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Abstract Deutsch

Infolge steigender Gistezahlen sieht sich Siidtirols Tourismussektor mit zunehmenden sozialen
Spannungen und 6kologischen wie 6konomischen Herausforderungen konfrontiert. In Fach-
kreisen wird daher vermehrt die Forderung nach einer nachhaltigen Transformation des Tou-
rismussystems artikuliert. In der vorliegenden Arbeit wird aufbauend auf dem Konzept der Ima-
ginaries untersucht, wie Personen aus dem Bereichen Tourismus, Politik und Wissenschaft eine
nachhaltige Entwicklung des Siidtiroler Tourismussystems imaginieren. Mittels leitfadenge-
stiitzter, narrativer Interviews wurde eine Auswahl von acht Personen nach ihren Meinungen,
Wiinschen und Perspektiven fiir eine nachhaltige Transformation des Tourismus in Siidtirol
befragt. Die Analyse der Interviews ergab, dass die Entwicklung des Tourismus in hohem Maf3e
von sozio-raumlichen Vorstellungen und einem kollektiven Identititsempfinden geprégt ist.
Gleichzeitig fungiert die kollektive Vorstellung eines ,guten‘ Lebens als normativer Leitge-
danke innerhalb des Entwicklungsdiskurses, wihrend Forschung und technologische Entwick-
lung als angesehene Mittel zur Bewiéltigung einer nachhaltigen Transformation gelten. Damit
wird ersichtlich, dass die Transformation des regionalen Tourismussystems mafBgeblich durch
Spatial Imaginaries, Sociotechnical Imaginaries und Imaginaries of Sustainability geprigt wird.
Die vorliegende Forschungsarbeit trigt zur Erweiterung bestehender empirischer Ansétze zur
Untersuchung touristischer Gesellschaften bei, indem sie aufzeigt, dass Imaginaries zwar im-
plizite, aber dennoch bedeutsame Elemente innerhalb sozialer Aushandlungsprozesse iiber die

Entwicklung von Tourismussystemen sind.



Abstract Englisch

As a result of rising visitor numbers, South Tyrol's tourism sector is facing increasing social
tensions and ecological and economic challenges. Experts are therefore increasingly calling for
a sustainable transformation of the tourism system. Building on the concept of imaginaries, this
paper examines how people from the fields of tourism, politics, and academia imagine the sus-
tainable development of South Tyrol's tourism system. Using guided narrative interviews, a
selection of eight people were interviewed about their opinions, wishes, and perspectives for a
sustainable transformation of tourism in South Tyrol. Analysis of the interviews revealed that
the development of tourism is largely shaped by socio-spatial ideas and a collective sense of
identity. At the same time, the collective idea of a ‘good’ life functions as a normative guiding
principle within the development discourse, while scientific research and technological devel-
opment are regarded as respected means of achieving sustainable transformation. This shows
that the transformation of the regional tourism system is significantly influenced by spatial im-
aginaries, sociotechnical imaginaries, and imaginaries of sustainability. This research contrib-
utes to the expansion of existing empirical approaches to the study of tourist societies by
demonstrating that imaginaries are implicit but nevertheless significant elements within social

negotiation processes concerning the development of tourism systems.
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1. Einleitung

Der Tourismussektor ist einer der weltweit am stirksten wachsenden Wirtschaftszweige (Zim-
mermann und Pizzera 2016, 172) und stellt weiterhin eines der zentralen Entwicklungsparadig-
men fiir viele Gesellschaften und Regionen dar (Tzanelli 2021). Besonders in den Léndern des
globalen Siidens sind die Wachstumszahlen der Tourismusbranche enorm; doch auch in Europe
verzeichnet der Tourismus nach wie vor ein wenn auch geringeres aber stetiges Wachstum
(Zimmermann und Pizzera 2016, 172). Dies fiihrt mittlerweile so weit, dass vielerorts die Zahl
an Tourist:innen das Mal} des Ertréglichen fiir Mensch und Umwelt iiberschreitet und man vom
Phénomen des Overtourism spricht (Scherle 2020, 200). Die Auswirkungen dieser globalen
Tourist:innenstrome auf das Leben der Anwohner:innen, die lokale Kultur, Natur und Umwelt
sowie letztendlich auch den touristischen Erlebnisfaktor selbst sind in vielen Destinationen
mittlerweile enorm (Scherle 2020, 200-201). Daneben stellt die zunehmende Dringlichkeit der
Klimakrise Tourismusregionen weltweit vor tiefgreifende Herausforderungen. Fiir alpine Des-
tinationen sind besonders steigende Temperaturen und ausbleibende Schneefille samt ihrer ver-
schiedenen Folgeeffekte, die wohl am deutlichsten spilirbaren Verdnderungen, denen sie sich
gegeniibersehen. Verschiedene Autor:innen verweisen daher auf die Notwendigkeit einer nach-
haltigen Transformation des Tourismussektors, etwa in Bezug auf Formen des Overtourism
(Scherle 2020); Raum und Machtverhéltnissen (Bianchi 2003); Governance-Praktiken (Far-
maki 2020); oder geographischen Zusammenhéngen, wie etwa in landlichen Gebieten (Breda
u. a. 2014; Erschbamer u. a. 2021). Die Herausforderungen einer nachhaltigen Tourismustran-
sition sind entsprechend vielfdltig und unterliegen regionalen Unterschieden (Budeanu u. a.
2016; Zimmermann und Pizzera 2016), weshalb es hier entsprechender lokaler Umsetzungs-

strategien bedarf.

1.1 Problemstellung

Spitestens seit der Veroffentlichung der Sustainable Development Goals (SDGs) durch die
Vereinten Nationen im Jahr 2015 ist das Konzept der Nachhaltigkeit zum zentralen Leitstern
des Entwicklungsdiskurses avanciert. Auch in der stark vom Tourismus geprégten italienischen
Provinz Siidtirol/Alto Adige bilden die SDGs das normative Leitbild fiir lokale Entwicklungs-
strategien (Erschbamer u. a. 2021; Habicher u. a. 2020; Stidtiroler Landesregierung 2021). So
hat sich die Siidtiroler Landesregierung klar zum Erreichen der SDGs bekannt und besonders

die Themen ,,Einddimmung des Klimawandels®, ,,Erhaltung von wirtschaftlicher Stabilitdt und
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Wohlstand*“ sowie die ,,Verbesserung einer sozialen gerechteren Gesellschaft und Erhaltung

kultureller Vielfalt* als zentrale Ziele definiert (Siidtiroler Landesregierung 2021).

Der Tourismus, als bedeutendes wirtschaftliches Standbein des Landes, sieht sich angesichts
der Notwendigkeit einer umfassenden nachhaltigen Transformation jedoch mit grolen Heraus-
forderungen konfrontiert (Pechlaner u. a. 2022). Die kontinuierlich gestiegenen Nachtigungs-
zahlen haben den einst als Wohlstandsgarant gefeierten Tourismus zunehmend zu einem Be-
lastungsfaktor fiir die lokale Bevolkerung werden lassen. Negative Effekte wie ein erhohtes
Verkehrsaufkommen, steigende Lebenserhaltungskosten sowie Verscharfungen auf dem loka-
len Wohnungsmarkt — verursacht durch die Zunahme an Zweitwohnsitzen und Online-Kurz-
zeit-Vermietung — fithren zu einem wahrgenommenen Verlust an Lebensqualitét fiir die lokale
Bevolkerung (Bausch & Tauber, 2023; Perini, 2024). Dies fiihrte zuletzt auch zu Formen des
offentlichen Protests welche sich gegen die Ausmale des Tourismus richteten (SALTO 2024;
Luther 2025; RaiNews 2024). Dieser Umstand riickte die Thematik der zukiinftigen Entwick-

lung des Tourismus in Siidtirol in den Fokus von Medien, Gesellschaft und Politik.

Vor diesem Hintergrund wurde das Landestourismusentwicklungskonzept 2030+ (LTEK+) von
Pechlaner u. a. (2022) erarbeitet, welches von der Siidtiroler Landesregierung als strategische
Leitlinie fiir die Tourismusentwicklung der Region iibernommen wurde. Das LTEK+ betont
die Notwendigkeit einer raumvertraglichen Tourismusentwicklung, und adressiert damit die
zunehmend sinkende Tourismusgesinnung in Siidtirol sowie die Herausforderungen rund um
die Themen Flachen- und Ressourcenverbrauch, Umweltschutz, Mobilitit sowie 6konomische

und soziale Krisenfestigkeit (Pechlaner u. a. 2022).

Die Zentrale Maxime der zukiinftigen Tourismusentwicklung soll daher laut Pechlaner u. a.
(2022, 6) das Prinzip der Nachhaltigkeit sein. Nachhaltigkeit bedeutet in diesem Kontext ein
Urlaubserlebnis fiir Giste zu schaffen, welches die Lebensqualitét der Einheimischen und die
Umweltqualitdt des Ortes nicht beeintrachtigt. Pechlaner u. a. (2022) plddieren in diesem Zu-
sammenhang fiir das Konzept des Lebensraummanagements. Die Idee des Lebensraums, be-
schreibt dabei ,,den ,shared space‘ zwischen Einheimischen und Gésten®, dessen Qualitit aus
,der Lebens- und Erlebnisqualitit der einheimischen Bevolkerung sowie der Géste* resultiert
(Pechlaner u. a. 2022, 6). Die Lebens- und Erlebnisqualitét innerhalb dieses physischen sowie
sozio-kulturellen Raumes, ist dabei maf3geblich von einer nachhaltigen sozialen, 6kologischen

und 6konomischen Nutzung dieses Raumes abhingig (Pechlaner u. a. 2022, 6-7).

Ziel ist es, den Lebensraum so zu gestalten, dass sowohl die Bediirfnisse der Bevolkerung als
auch jene der Géste langfristig beriicksichtigt werden. Dafiir miissen Aspekte wie der
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Verbrauch endlicher Ressourcen, klimatische Verdanderungen sowie soziale und 6konomische
Krisenfestigkeit in den Fokus riicken (Pechlaner u. a. 2022, 7). Nachhaltige Tourismusentwick-
lung bedeutet daher, auf die Verdnderung des Landschaftsbildes, die zunehmende ,,Eventisie-
rung® der Berge und anderer Naturrdume, den steigenden Individualverkehr sowie auf Preis-

steigerungen und die Belastung durch Overtourism zu reagieren (Pechlaner u. a. 2022, 7).

Diese Herausforderungen machen deutlich, dass die bisherige Tourismusentwicklung an struk-
turelle Grenzen stoft und ein grundlegender Paradigmenwechsel erforderlich ist. Das LTEK+
betont in diesem Zusammenhang die Notwendigkeit eines Umdenkens des lokalen Wirtschafts-
und Tourismussystems und fordert eine Abkehr vom bisherigen Destinationsmanagement hin
zu einem Lebensraummanagement, welches in Einklang mit der Bevolkerung steht (Pechlaner
u. a. 2022, 6). Letztendlich muss ein ganzheitlich nachhaltiger Tourismus sowohl die Bediirf-
nisse und Wiinsche sdmtlicher Stakeholder:innen beriicksichtigen und versuchen zu befriedi-
gen; als zugleich auch den Erhalt der zentralen Ressourcen des Tourismus — die lokale Kultur

und Landschaft — sicherstellen (Breda u. a. 2014, 15).

Eine solche Transformation erfordert tiefgreifende Verdnderungen auf der Makro- und Mikro-
ebene — etwa in der politischen Steuerung, der Infrastrukturplanung und der wirtschaftlichen
Praxis. Dazu braucht es nicht nur den Willen und die Umsetzungskraft zentraler Akteur:innen,
sondern auch eine breite gesellschaftliche Zustimmung, welche die notwendigen Verdnderun-
gen legitimiert und mittragt. Visionen fiir ein neues Tourismusmodell sind daher von zentraler

Bedeutung.

1.2 Das Konzept der Imaginaries

Kollektive Vorstellungen liber mogliche und wiinschenswerte Entwicklungen spielen in gesell-
schaftlichen Transformationsprozessen eine zentrale Rolle. Um diesen Vorstellungen systema-
tisch nachzugehen, bietet sich ein theoretischer Zugriff iiber das Konzept der Imaginaries an.
Imaginaries ermoglichen es, die impliziten Leitbilder, Narrative und Visionen von gesellschaft-
lichen Gruppen und Individuen greifbar zu machen und zu analysieren (Jasanoff 2015, 4).
Gleichzeitig formen Imaginaries soziale und kulturelle Identitéten, und beeinflussen wirtschaft-
liche und politische Entscheidungsprozesse (Salazar 2012; Jasanoff 2015). Die Untersuchung
von Imaginaries ermoglicht es folglich sowohl zu Verstehen wie Individuen gesellschaftlichen
Wandel erfahren und beschreiben, als auch Dynamiken des gesellschaftlichen Wandels zu er-

kliren (Stokowski u. a. 2021, 243).



Imaginaries agieren als implizite Vorstellungen innerhalb von Gesellschaften und sind als sol-
che schwer greifbar (Salazar 2012, 4). Gleichzeitig d&uBern sie sich aber in Diskursen und ma-
nifestieren sich in materiellen Zeugnissen, politischen Praktiken oder 6konomischen Plidnen
(Jasanoff 2015; Salazar 2012). Auch Tourismussysteme sind von verschiedenen Imaginaries
gepragt. Thre gegenseitige Wechselwirkung beeinflusst dabei unter anderem die Fremd- und
Eigenwahrnehmung von Tourismusdestinationen (Salazar und Graburn 2014). Wie Stokowski
(2021) gezeigt hat, ldsst sich das Konzept aber auch auf die Erforschung von Entwicklungspro-
zessen in touristischen Gemeinden iibertragen. Imaginaries helfen in diesem Sinne zu erklaren
wie Individuen und soziale Gruppen Transitionen des Tourismussystems wahrnehmen und deu-
ten, sowie welche Narrative dabei dominieren oder marginalisiert werden. In Zeiten tiefgrei-
fender Umbriiche wird damit sichtbar, welche Zukiinfte eines Tourismussystems als wiin-

schenswert, wahrscheinlich oder vermeidbar gelten.

Imaginaries als Analysekategorie finden folglich eine breite Anwendung in der wissenschaftli-
chen Forschung. Entsprechend vielfiltig sind die Konzeptualisierungen und Anwendungsbe-
reiche dieses Untersuchungsgegenstandes. Dennoch existieren bisher nur wenige Forschungs-
arbeiten, die Imaginaries systematisch im Kontext touristischer Transformation untersuchen
und zugleich eine Verbindung zwischen verschiedenen Imaginary-Konzepten herstellen. Die
Bedeutung von Imaginaries im Kontext anderer Transformationsprozesse wird von Forschen-
den jedoch wiederholt hervorgehoben (Anthony Levenda u. a. 2019; Chateau u. a. 2021; Dorn
2024). Die vorliegende Arbeit schliefit an diese jiingsten Ansdtze an und adressiert dabei jene
Liicke in der aktuellen wissenschaftlichen Forschung iiber die Interdependenz verschiedener

Imaginaries in Transformationsprozessen von Tourismussystemen.

1.3 Erkenntnisinteresse und Fragestellung

Ziel dieser Arbeit ist es, aufzuzeigen wie die Entwicklung des Tourismussystems in Siidtirol
von Akteur:innen aus den Bereichen Tourismus, Politik und Wissenschaft imaginiert wird. Es
soll untersucht werden, wie diese Akteur:innen die notwendige Transformation des Tourismus-
systems in Siidtirol beschreiben und welche Imaginaries sie dabei nutzen. Wie im weiteren
Verlauf der Arbeit noch ndher dargelegt, ist der Tourismus als System, eng mit raumlichen
Aspekten und den kollektiven Beziehungen der Menschen zu Raumen verkniipft (Derrien und
Stokowski 2020; Stokowski u. a. 2021; O’Reilly 2014). Aber auch sozio-technologische Ver-
héltnisse wirken mafgeblich auf Transformationsprozesse (Jasanoff 2015), genauso wie Vor-

stellungen eines nachhaltigen und damit ,guten‘ Lebens in Gegenwart und Zukunft (Miller
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2020). Eine Untersuchung dieser drei Imaginary-Konzepte soll Aufschluss dariiber geben, wa-
rum bestimmte Entwicklungen begriiit oder abgelehnt werden. Dies ermdglicht es schlieBlich

auch Schlussfolgerungen iiber zu erwartende Zukiinfte abzuleiten.

Die zentrale Forschungsfrage lautet daher:

Welche Spatial Imaginaries, Sociotechnical Imaginaries und Imaginaries of
Sustainability nutzen Vertreter:innen aus Tourismus, Politik und Wissenschaft, um
ihre Vorstellungen einer nachhaltigen Tourismusentwicklung in Siidtirol zu be-

schreiben?

Davon ausgehend wurde der Ansatz einer Fallstudie gewéhlt und Personen aus zwei Gemein-
den (Bruneck und Sand in Taufers) im Osten Siidtirols zu ihren spezifischen Vorstellungen
einer nachhaltigen Entwicklung des Tourismus in Siidtirol und der jeweiligen Gemeinden be-
fragt. Um eine Basis fiir die libergeordnete Forschungsfrage zu schaffen, wird diese Arbeit

durch zwei Unterfragen geleitet:

Zum einen wird fiir eine Kontextualisierung der Untersuchungsraume die Frage gestellt:

Welchen Herausforderungen steht das Tourismussystem Siidtirols und der unter-

suchten Gemeinden gegeniiber?

Zum anderen sollen bisherige Trends in der Nachhaltigen Entwicklung in den Untersuchungs-

rdumen beleuchtet werden, um so ein Verstindnis des aktuellen Status quo zu erhalten.

Welche nachhaltigen Entwicklungen lassen sich in beiden untersuchten Gemeinden

identifizieren?

Durch diese Fragen soll ein grundlegendes Verstindnis liber das Tourismussystem Siidtirols
erreicht und eine Einordnung der Erkenntnisse aus der iibergeordneten Forschungsfrage ermdg-

licht werden.

1.4 Methodisches Vorgehen

Zur Beantwortung der Forschungsfragen wurden leitfadengestiitzte Interviews mit Personen
aus den Bereichen der lokalen Politik, Tourismuswirtschaft und Wissenschaft gefiihrt. Mit Aus-
nahme der befragten Wissenschaftler sind alle interviewten Personen in den Gemeinden Brun-

eck und Sand in Taufers ansdssig bzw. fiir Betriebe vor Ort tdtig.



Die Interviews zielten darauf ab, zu ermitteln, welche Imaginaries die befragten Personen dis-
kursiv nutzen, um zu beschreiben wie sie sich die zukiinftige Entwicklung des Tourismus in
der Gemeinde und der Provinz im Allgemeinen vorstellen. Dazu wurden Fragen zu den not-
wendigen Transformationen im lokalen Tourismussystem gestellt. Ebenso wurden die person-
lichen Erwartungen und Wiinschen der interviewten Personen iiber die zukiinftige Entwicklung
des Tourismus erfragt. Da der Tourismus in Siidtirol eine weit verzweigte Branche ist, wurden
auch Themenbereiche wie Wirtschaft, Politik, Klima und Umwelt sowie das gesellschaftliche
Zusammenleben angesprochen. Die jeweiligen Antworten wurden im Zuge der Auswertung
iibergeordneten Vorstellungen und Bedeutungsrahmen zugeordnet und entsprechend kategori-
siert und ausgewertet. Ergdnzt wurde die empirische Forschung durch informelle Gespriche die
im Zuge der Forschung vor Ort gefiihrt wurden sowie Praktiken der teilnehmenden Beobach-

tung.

1.5 Aufbau der Arbeit

Im folgenden Kapitel 2 wird zunichst das Konzept der Imaginaries néher vorgestellt und die
einzelnen Konzeptualisierungen von Imaginaries, denen sich diese Forschungsarbeit widmet,
néher erldutert. Kapitel 3 beschreibt darauthin die methodische Vorgehensweise dieser Unter-
suchung. Dabei wird zugleich auf die verwendeten Hilfsmittel eingegangen und die eigene
Rolle im Forschungsprozess reflektiert. Darauf folgt in Kapitel 4 ein Uberblick iiber die Provinz
Stidtirol, der als Grundlage fiir das Verstdndnis der Untersuchungsregion sowie des lokalen
Entwicklungsdiskurses dient. Kapitel 5 widmet sich vertieft dem Tourismussystem Siidtirols:
Es skizziert das aktuelle Spannungsfeld, in dem sich der Sektor bewegt, und geht auf zentrale
Herausforderungen, den Nachhaltigkeitsdiskurs sowie den Forschungsstand zur nachhaltigen
Tourismusentwicklung ein. Das darauffolgende Kapitel 6 beschreibt schlieBlich die beiden un-
tersuchten Gemeinden. Dabei werden sowohl die lokalen Strukturen des Tourismus als auch
bestehende Bestrebungen einer nachhaltigen Entwicklung beleuchtet. SchlieSlich werden in
Kapitel 7 die Ergebnisse der Interviews prasentiert und entlang der drei Imaginary-Konzepte
dargestellt. In weiterer Folge werden in Kapitel 8 die Ergebnisse diskutiert und synthetisiert.
Zum Schluss wird in Kapitel 9 ein Fazit der Forschungsarbeit gezogen und die Ergebnisse der

Forschung zusammengefasst und ein Ausblick auf weiterfiihrende Forschungen gegeben.



2. Das theoretische Konzept der Imaginaries

Wie im weiteren Verlauf der Arbeit noch deutlicher dargelegt wird, befindet sich der Siidtiroler
Tourismus aktuell in einem Spannungsverhéltnis zwischen der Notwendigkeit einer nachhalti-
gen Transformation und der gleichzeitigen Wahrung wirtschaftlicher Wertschopfung. Die
Frage, die sich stellt, ist: Wie kann unter diesen Voraussetzungen eine nachhaltige Transforma-
tion des Tourismussystems aussehen und gelingen? Dazu ist es notwendig zu verstehen, wie
Individuen und soziale Gruppen iiber Verdnderung denken, sprechen und handeln. Die Imagi-
nation von mdglichen Entwicklungen gilt in diesem Zusammenhang als ein entscheidender Pro-
zess. Hier bietet sich das Konzept der Imaginaries an. Es hilft dabei zu erkliren, wie kollektive
Vorstellungen die Handlungen von Individuen und sozialen Gruppen pragen. Im folgenden Ka-
pitel soll das theoretische Konzept der Imaginaries genauer vorgestellt und entsprechend dem

Untersuchungsschwerpunkt dieser Forschungsarbeit kontextualisiert werden.

2.1 Imaginaries als Untersuchungsgegenstand

Die Imagination wurde {iber die Jahre hinweg zu einem zentralen Forschungsgegenstand in den
Human- und Sozialwissenschaften (Derrien und Stokowski 2020, 2). Individuelle Imagination
ist dabei stets eingebettet in umfassende soziale und kulturelle Kontexte (Derrien und Sto-
kowski 2020, 2). Sobald Imaginationen {iber das individuelle Level hinausreichen und kollek-
tiv geteilt werden, werden sie als Imaginaries bezeichnet (Derrien und Stokowski 2020, 2).
Imaginaries sind sozial konstruierte und kollektiv geteilte Vorstellungen iiber die Realitét, die
beeinflussen, wie Menschen ihre soziale Existenz wahrnehmen und zugleich gestalten (Taylor
2004). Sie sind Bedeutungssysteme, die auf fiir selbstverstindlich angesehenen Annahmen so-
wie auf sozialen und kulturellen Verstdndnissen iiber die Welt basieren; sie verleihen sozialen
Praktiken, Werten und Normen Sinn und legitimieren sie zugleich (Taylor 2004; Stokowski
u. a. 2021). Damit sind sie ein fester Bestandteil von Gesellschaften und leiten, bestirken oder

hinterfragen individuelle Denkweisen (Derrien und Stokowski 2020, 2).

Obwohl Imaginaries kulturell geprégt sind und das kollektive Verhalten beeinflussen, sind sie
nicht notwendigerweise ein anerkannter Teil des 6ffentlichen Diskurses. Imaginaries sind viel-
mehr unausgesprochene Interpretationsschemata, die auf impliziten Auffassungen basieren, die
kollektiven Praktiken zugrunde liegen und diese zugleich ermodglichen (Salazar 2012, 2). Ima-
ginaries haben dabei einen performativen Charakter, das heil3t sie beschreiben nicht nur, wie

Menschen ihre Umwelt wahrnehmen und welche Bedeutungen sie dieser zuschreiben, sie



gestalten diese Prozesse auch aktiv (Jasanoff 2015). Imaginaries schaffen also nicht nur Bedeu-

tungsrahmen, sondern sind zugleich auch selbst Produkte dieser (Salazar und Graburn 2014, 3).

Gleichzeitig haben Imaginaries auch eine normative Komponente. Sie verleihen kollektiven
Auffassungen und Praktiken Legitimitdt und bilden so ein Fundament fiir soziale Ordnung
(Jasanoff 2015, 7). Imaginaries sind also gesellschaftliche Vorstellungen dariiber wie das Leben
gelebt und gestaltet werden sollte (Jasanoff 2015, 4). Sie sind dabei nicht allein auf Sprache
beschrinkt und sind insofern keine rein abstrakten Vorstellungen von und iiber Gesellschaften,
sondern sie haben zugleich auch Einfluss auf das menschliche Handeln und manifestieren sich

in materiellen Systemen (Jasanoff 2015, 20).

Damit haben Imaginaries nicht nur Einfluss auf gegenwirtige Prozesse in Gesellschaften, sie
legen auch Weichen fiir zukiinftige Entwicklungen. Somit verkorpern Imaginaries nicht allein
Vorstellungen iiber die Gegenwart, sondern auch Visionen von und iiber die Zukunft (Jasanoff
2015, 4). Sie beschreiben nicht ,nur® wie etwas ist, sondern auch wie etwas sein konnte. Sie
sind also imaginativ und beschreiben Mdoglichkeiten einer Gegenwart, aber zugleich auch zu-
kiinftiger Entwicklungen. So kdnnen sie bestimmte Transitionspfade innerhalb sich verdndern-
der Produktionssysteme bedingen (Dorn 2024, 3); und ihre Untersuchung ermdoglicht es zu er-
kldren, warum in bestimmten sozio-politischen Einheiten bestimmte Verdnderungen stattfin-
den, wihrend diese in anderen ausbleiben (Jasanoff 2015, 21). Imaginaries sind dabei stets ein-
gebettet in diese sozio-politischen Systeme und stehen in einer Wechselwirkung mit den Réu-
men, in denen sie existieren. Entsprechend gilt es bei der Untersuchung von Imaginaries Bezug
zu den jeweiligen kulturellen, historischen, technologischen und politischen Systemen dieser

Ré&ume zu nehmen. In Anlehnung an diese Ausfiihrungen definiere ich Imaginaries als,

kollektiv geteilte und offentlich vorgetragene Vorstellungen von Gegenwart und Zu-
kunft, die auf sozialen und kulturellen Auffassungen von der Welt beruhen, von all-
gemein akzeptierten und als selbstverstdndlich angesehenen Annahmen tiber die
Gesellschaft und die soziale Ordnung beeinflusst werden sowie soziale Praktiken,

Werte und Normen prdgen und ihnen Bedeutung verleihen.

Ihren Ursprung haben Imaginaries in den Visionen einzelner Individuen sowie kleineren ge-
sellschaftlichen Kollektiven. Sobald eine Vision breitere Anerkennung finden und sich institu-
tionell festigt, 14dsst sich von einem Imaginary sprechen. So kdnnen innerhalb von Gesellschaf-
ten verschiedene Imaginaries koexistieren und sich sowohl ergédnzen, oder in einem dialekti-

schen Verhiltnis oder klaren Wiederspruch zueinander stehen (Jasanoff 2015, 4). Ob und



inwieweit sich ein Imaginary etablieren und gegeniiber anderen durchsetzen kann, unterliegt
nicht zuletzt den Machtdynamiken innerhalb der Gesellschaft, in der sie existieren. Sowohl
Institutionen, die durch ihre Unterstiitzung gewisse Imaginaries priorisieren, fordern und festi-
gen; als auch politische Entscheidungen, rechtliche Rahmenbedingungen und mediale Repri-
sentation beeinflussen, ob bestimmte Imaginaries eine dominante Stellung in einer Gesellschaft

erlangen (Jasanoff 2015, 4).

Imaginaries bilden somit eine Briicke zwischen immateriellen Bedeutungswelten und materiel-
len Strukturen gesellschaftlicher Wirklichkeit. Sie entstehen und zirkulieren innerhalb sprach-
lich vermittelter Sinnhorizonte, werden jedoch zugleich auch durch materielle Elemente wie
Technologien, Infrastrukturen oder institutionelle Ordnungen gepragt. Gleichzeitig wirken sie
selbst gestaltend auf diese Strukturen. Folglich sind Imaginaries nie statisch, sondern unterlie-
gen gesellschaftlichem Wandel, passen sich neuen Rahmenbedingungen an und veréndern sich
in Wechselwirkung mit, politischen Entwicklungen, technologischen Innovationen, 6konomi-
schen Verdnderungen oder sonstigen gesellschaftlichen Prozessen. Als Untersuchungsgegen-
stand verdeutlichen sie so nicht nur, wie Gesellschaften sich selbst wahrnehmen, sondern er-
moglichen auch Entwicklungsdynamiken innerhalb dieser Gesellschaften zu verstehen, indem

sie Aufschluss tiber die Wiinsche, Ziele und Perspektiven von Gesellschaften geben.

2.2 Imaginaries und Tourismus

Auch touristische Systeme, sind von unterschiedlichen Imaginaries geprédgt. Der Begriff der
Tourism Imaginaries beschreibt kollektive Vorstellungen von und {iber touristische Destinatio-
nen (Gravari-Barbas und Graburn 2016, 1). Diese betreffen unter anderem Bilder und Erwar-
tungen in Bezug auf Kulturen, Landschaften oder Attraktionen eines Ortes und beeinflussen

durch ihre Wirkung sowohl die Perspektive der Reisenden als auch die Eigenwahrnehmung der

bereisten Gesellschaften (Salazar 2012, 3-4).

Tatsédchlich ist Tourismus ohne solche Imaginationen kaum denkbar (Salazar und Graburn
2014, 1). Die Praxis des Reisens ist untrennbar mit der Suche nach der Erfiillung bestimmter
Sehnsiichte verbunden — etwa nach Entspannung, Erlebnissen oder einem temporiren Ausbruch
aus dem Alltag (Pechlaner und Volgger 2017, 4). Diese Sehnsiichte miissen dabei nicht zwin-
gend realistisch oder erfiillbar sein; entscheidend ist viel mehr, dass sie als Projektionsfldchen
fungieren, die mit bestimmten Orten verkniipft werden. Damit legen sie den Grundstein dafiir
wie ein Ort als Urlaubsdestination wahrgenommen wird und welche Erlebnisse, Eindriicke und

Erfahrungen Reisende dort erwarten (Gravari-Barbas und Graburn 2016, 2).



Der Tourismus ist damit nicht bloB3 ein System der physischen Mobilitit, sondern in hohem
Male durchdrungen von Vorstellungen, Bildern und — wie Salazar (2012, 3) es nennt — ,,Fan-
tasien®. In diesem Sinne geht es laut Thurner (2017, 233) im Tourismus weniger um das Ent-

decken des Fremden, sondern um vielmehr um ,,die Realisierung von (...) Imaginationen®.

Doch nicht nur Reisende haben bestimmte Vorstellungen iiber Destinationen, auch die Bereis-
ten selbst produzieren und reproduzieren Imaginaries. Indem sie ihre Destination vermarkten,
Geschichten erzéhlen und gezielt bestimmte Bilder in den Vordergrund stellen, wirken sie aktiv
an der Formung von Tourism Imaginaries mit (Gravari-Barbas und Graburn 2016, 1). Reisende
und Bereiste beeinflussen damit in gegenseitiger Wechselwirkung wie Tourismusdestinationen
imaginiert werden. In diesem Wechselspiel beeinflussen sich Fremd- und Eigenwahrnehmung
gegenseitig und bilden dynamische, oft auch widerspriichliche Imaginaries iiber Orte und ihre
Bedeutung im touristischen Kontext (Salazar und Graburn 2014, 12—15). Es gilt also zwischen
den Imaginaries der Reisenden und jenen der Bereisten zu unterscheiden (Salazar und Graburn
2014, 13—15). Beides sind dabei durchwegs heterogene Gruppen mit unterschiedlichen Interes-
sen, Erfahrungen und Erwartungen. Diese Vielfalt fiihrt dazu, dass Tourismussysteme von einer
Vielzahl sich iiberlagernder, teilweise konkurrierender Imaginaries geprigt sind, die nicht nur
Wahrnehmungen beeinflussen, sondern auch konkrete Entwicklungen in Gang setzen (Salazar

und Graburn 2014, 13-15).

Tourism Imaginaries pragen aber nicht allein die Wahrnehmung von und iiber Destinationen,
sie wirken performativ und haben Auswirkungen auf reale Entwicklungen an diesen Orten und
den entsprechenden Gesellschaften. Sie beeinflussen, welche Investitionen getétigt, welche Inf-
rastrukturprojekte umgesetzt und welche kulturellen Angebote gefordert werden. Die Steige-
rung touristischer Attraktion wie der Bau neuer Hotels, Golfplitze oder Skilifte; die Forderung
der lokalen Kultur und Traditionen; oder die Entstehung touristischer Praktiken wie Gastlich-
keit, sind Beispiele fiir derartige Prozesse. Indem Tourism Imaginaries also bestimmte Trends
und Projekte von Destinationen férdern, verdndern sie diese Orte und die dortigen Gesellschaf-

ten langfristig.

2.3 Imaginaries im Kontext nachhaltiger Tourismusentwicklung

Obwohl Tourism Imaginaries ein hilfreiches Instrument zur Analyse touristischer Reprasenta-
tionen und Dynamiken sind, reichen sie nicht aus, um die vielschichtigen Prozesse von Trans-
formationen in Tourismussystemen vollstindig zu erfassen. Zwar zeigen Tourism Imaginaries

auf, wie touristische Orte imaginiert, vermarktet und erlebt werden, und sie erkliren, wie
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bestimmte Entwicklungen — etwa infrastrukturelle Investitionen oder kulturelle Inszenierungen
— angestoflen werden. Ihre analytische Reichweite bleibt jedoch auf die Ebene des Tourismus
beschriankt und vernachldssigt dabei die vielschichtigen Vernetzungen innerhalb touristischer
Systeme mit anderen Bereichen der Gesellschaft (Wirtschaft, Politik, Kultur etc.). Als solche
reichen Tourism Imaginaries nicht aus um strukturelle Verdnderungen von touristischen Ge-
sellschaften ganzheitlich zu erfassen und Aspekte wie Nachhaltigkeit, den technologischen

Wandel oder normative Standpunkte zu diesen Transformationen im Blick zu behalten.

Zur Analyse von Transformationen des Tourismussystems ist es erforderlich, auch rdumliche
sozio-technologische und normative Dimensionen in den Blick zu nehmen — insbesondere im
Hinblick auf gesellschaftliche Leitbilder von Fortschritt und Nachhaltigkeit. Insofern sollen
auch Spatial Imaginaries, Sociotechnical Imaginaries und Imaginaries of Sustainability in die

Analyse von touristischen Systemen und der dort prasenten Imaginaries miteinbezogen werden.

Bisher finden sich nur wenige Forschungsarbeiten, die mehrere Konzeptionen von Imaginaries
miteinander verbinden, um Transformationsprozesse von Tourismussystemen zu untersuchen.
Eine Ausnahme diesbeziiglich bilden Stokowski u. a. (2021) die Bedeutung von sozialen, kul-
turellen und rdumlichen Imaginaries im Rahmen von Tourismustransformationen auf. Ebenso
verweisen Tussyadiah und Miller (2020), auf die Relevanz von Imaginaries im Kontext tech-
nologischen und nachhaltigen Wandels. Eine breite Thematisierung der Rolle von Imaginaries
auf nachhaltige Transformationsprozesse im Tourismus findet sich in der Literatur allerdings
nicht. Der Ansatz dieser Masterarbeit einer Case Study, deren Ziel die Identifikation lokaler

Imaginaries rund um das Thema der nachhaltigen Tourismusentwicklung, ist folglich neu.

Die nachfolgenden Abschnitte widmen sich den drei Imaginary-Konzepten, die im Rahmen
dieser Masterarbeit als zentrale Konzepte rund um die Debatte der Transformation des siidtiro-
ler Tourismus aufgetreten sind: Spatial Imaginaries, Sociotechnical Imaginaries und Imagina-

ries of Sustainability.

2.3.1 Spatial Imaginaries

Im Kontext des Tourismus spielt die Imagination von Raumen eine zentrale Rolle. Im Touris-
mus werden laufend Bilder, Eindriicke und damit verbundene Vorstellungen von Reisezielen
vermittelt, die zugleich die Praktiken von Besuchern, Unternehmen, Einwohnern und Regie-
rungen prigen und von diesen performativ beeinflusst werden (Stokowski u. a. 2021, 244).
Touristische Orte sind folglich nicht nur physische Gegebenheiten, sondern werden laufend mit

Bedeutungen aufgeladen. Wie O’Reilly (2014, 3) festhélt, haben Raume kollektiv geteilte
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Bedeutungen, die durch Sprache, Symbole und andere Zeichen vermittelt werden. Damit sind
sie als Kategorie nicht von dem Sozialen trennbar, sondern vielmehr in einem dialektischen

Verhiltnis miteinander verbunden (Chateau u. a. 2021, 2).

Das Konzept der Spatial Imaginaries bezieht sich in diesem Sinne auf die kollektive Imagina-
tion von Rdumen und dem Einfluss dieser Vorstellungen auf das Leben von Gruppen und Indi-
viduen. Rdume sind damit nicht nur geographische Dimensionen, sondern auch sozial konstru-
ierte Kategorien, die durch soziale Interaktionen und Machtverhéltnisse geschaffen werden
(Chateau u. a. 2021, 2). Chateau u. a. (2021, 4) definieren Spatial Imaginaries gemal} den Aus-
fiihrungen von Davoudi (2018) als:

. deeply held, collective understandings of socio-spatial relations that are per-
formed by, give sense to, make possible and change collective socio-spatial prac-

tices.” (Chateau u. a. 2021, 4).

Spatial Imaginaries sind also kollektiv geteilte Vorstellungen von der rdumlichen Welt, die
durchdrungen sind von impliziten Auffassungen von und iiber diese Welt. Spatial Imaginaries
vermitteln dabei Vorstellungen iiber Menschen, die Umwelt, die Politik oder die Wirtschaft
bestimmter Orte und stehen dadurch auch mit Prozessen des Otherings in Verbindung (Watkins
2015, 511). Dadurch préagen sie nicht nur die Art und Weise, wie Gesellschaften Raume wahr-
nehmen, strukturieren und nutzen, sie wirken zugleich auch identitétsstiftend (Chateau u. a.

2021, 4-5).

Wie auch andere Formen der Imaginaries sind auch Spatial Imaginaries normativ. Sie griinden
auf historischen Narrativen und geben vor, wie die Welt gegenwartig ist und zukiinftig sein
sollte (Chateau u. a. 2021, 4). Spatial Imaginaries sind damit Trager von Vorstellungen iiber
das Lokale. Sie pragen die Beziehung von Menschen zu bestimmten Orten und Landschaften,
und sind als Tréger von Traditionen und Werten tief mit kulturellen Aspekten verbunden (Sto-

kowski u. a. 2021, 244-45).

Auch im Kontext von Tourismus spielen Spatial Imaginaries eine wichtige Rolle. Salazar und
Graburn (2014, 18) sprechen in diesem Zusammenhang etwa von ,,Imaginaries of Places*. Da-
runter werden kollektive Vorstellungen verstanden, die beschreiben, wie bestimmte Orte zu
sein haben, welche Eigenschaften ihnen zugeschrieben werden und welche Rollen sie fiir Rei-
sende wie auch fiir Einheimische einnehmen. Diese Vorstellungen beeinflussen schlieBlich

auch die Art und Weise, wie touristische Gesellschaften sich mit bestimmten R&umen
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identifizieren, welche Bedeutungen sie ihnen zuschreiben und welchen Wert sie ihnen beimes-

sen (Stokowski u. a. 2021, 244-45).

Im Kontext von Siidtirol l4sst sich dies besonders am Beispiel der Berge illustrieren: Sie stellen
nicht nur eine natiirliche Gegebenheit dar, sondern sind symbolisch aufgeladene Elemente lo-
kaler Identitét. Sie fungieren flir die lokale Bevolkerung zugleich als Naturraum, Freizeitkulisse
und Wirtschaftsressource. Gleichzeitig werden sie und ihre landschaftliche Schonheit aber auch

in der Fremdwahrnehmung durch Tourist:innen mit Siidtirol in Verbindung gebracht.

Spatial Imaginaries sind damit komplexe Sinngefiige, die Kultur, Sprache, Landschaft und Zu-
gehorigkeit miteinander verweben. Als solche sind Spatial Imaginaries ein sehr weitgefasstes
Konzept. Watkins (2015) plddiert in diesem Zusammenhang fiir eine Unterteilung von Spatial

Imaginaries in drei Kategorien. Er Unterscheidet zwischen

1. Imaginaries of Place:
Orte, die sich durch ihre Abgrenzung gegeniiber anderen und ihre spezifische Beson-
derheit definieren (z.B. Detroit, Russland, der Orient).

2. Idealized Spaces:
Generalisierte und idealtypische Orte, die auf generischen und universellen Charakte-
ristika beruhen und entsprechend idealisiert sind (z.B. das Ghetto, das ,entwickelte
Land®).

3. Spatial Transformation:

Vorstellungen von rdumlicher Verdnderung (z.B. Globalisierung, Gentrifizierung).

Diese drei Formen stehen in einer wechselseitigen Beziehung. Vorstellungen iiber bestimmte
Orte (Place) berufen sich auf Vorstellungen iiber bestimmte distinkte Eigenschaften eines Or-
tes, die diesen als einzigartig charakterisieren (Watkins 2015, 512). Solche Imaginaries of Place
konnen wiederum idealisiert werden, sowohl auf positive (das entwickelte Land) als auch ne-
gative Art (das Ghetto) und so in verschiedene generalisierte Idealbilder eingebettet werden
(Watkins 2015, 512—13). Damit verbunden sind wiederum Vorstellungen dariiber, dass sich
diese Orte, in die eine oder andere Richtung entwickeln sollten, um diesen Idealen zu entspre-
chen bzw. thnen zu entfliehen (Watkins 2015, 513—14). Diese Dreiteilung soll auch in der fol-
genden Analyse der Spatial Imaginaries in Siidtirol Beachtung finden und in Verbindung mit
den beiden Konzepten der Sociotechnical Imaginaries und Imaginaries of Sustainability gesetzt

werden.

Analog zur Argumentation von Chateau u. a. (2021), dass die Energiewende mehr als eine reine

technologische Umstellung ist, sondern vielmehr auch den sozialen und rdumlichen Wandel
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vorantreibt und sich entsprechend auch auf sozialrdumliche Praktiken, Beziehungen und Iden-
tifikationen auswirkt, argumentiert auch diese Arbeit, dass Transformationsprozesse im Tou-
rismus tief von rdumlichen Aspekten durchdrungen sind. Die empirische Analyse richtet ihren
Fokus deshalb auf die parallele Prasenz und wechselseitige Verschrankung von Spatial Imagi-
naries, Sociotechnical Imaginaries und Imaginaries of Sustainability im Entwicklungsdiskurs

Sudtirols.

2.3.2 Sociotechnical Imaginaries

Das Konzept der Sociotechnical Imaginaries von Sheila Jasanoff und Sang-Hyun Kim (2009)
rickt den Fokus auf Wissenschaft und Technologie als zentrale Aspekte von Imaginaries. Fort-
schritte in diesen beiden Bereichen beeinflussen laut Jasanoff und Kim (2009) maBigeblich die
Vorstellungen der Menschen von gesellschaftlichem Wandel und bilden damit letztendlich die
Basis fiir Visionen iiber wiinschenswerte Zukiinfte. Das Konzept der Sociotechnical Imagina-
ries verdeutlicht, dass Technologie nie isoliert von gesellschaftlichen Praktiken und Werten
gedacht werden kann — ihre Gestaltung, Nutzung und Bedeutung sind stets Ausdruck kultureller
Vorstellungen von Fortschritt, und impliziten Ubereinkiinften iiber ,gute‘ und wiinschenswerte
Entwicklungen von Gesellschaften (Jasanoff und Kim 2009, 122-23). Sociotechnical Imagina-
ries sind zukunftsgerichtet und besitzen eine normative Dimension: Sie definieren nicht nur,
welche technischen Losungen angestrebt werden, sondern auch, welches gesellschaftliche Zu-
sammenleben wiinschenswert erscheint. Jasanoff (2015, 4) definiert Sociotechnical Imagina-

ries entsprechend als:

,,collectively held, institutionally stabilized, and publicly performed visions of de-
sirable futures, animated by shared understandings of forms of social life and social

order attainable through, and supportive of, advances in science and technology.”

Diese Definition hebt zwei zentrale Merkmale hervor: Erstens die soziale und institutionelle
Verankerung solcher Visionen, zweitens die Rolle von Technologie als Medium der Zukunfts-
gestaltung. Sociotechnical Imaginaries entstehen an der Schnittstelle von Wissenschaft, Politik
und Gesellschaft. Sie strukturieren politische Entscheidungsprozesse ebenso wie technologi-

sche Innovationspfade.

Imaginaries sind entsprechend nicht universell und homogen, sondern kénnen sich durch un-
terschiedliche gesellschaftliche und materielle Bedingungen unterscheiden (Jasanoff 2015, 21).
Sociotechnical Imaginaries stehen daher in einer Wechselwirkung mit Spatial Imaginaries
(Chateau u. a. 2021). Sie werden von den ortlichen Begebenheiten, den dortigen Vorstellungen
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von Entwicklung, der Geschichte des Ortes, den Konflikten, kulturellen Leitbildern und mate-
riellen Voraussetzungen geprigt. Sociotechnical Imaginaries helfen daher zu erkldren, warum
verschiedene Gesellschaften auf dhnliche Herausforderungen (z. B. in der Energiepolitik) mit

unterschiedlichen Technologien und Politiken reagieren (Jasanoff 2015, 21).

Wie Dorn (2024, 3) hervorhebt, konnen Sociotechnical Imaginaries bestimmte Transitions-
pfade innerhalb neu entstehender Produktionssysteme bestimmen. Auch im Kontext der Tou-
rismusentwicklung zeigt sich, dass Technologie als ein entscheidender Baustein zur Bewalti-
gung verschiedenster Herausforderungen gesehen wird. Vorstellungen iiber eine ,,smarte Mo-
bilitit, digitale Destinationsentwicklung oder Energieautonomie sind nicht nur technische Maf3-
nahmen, sondern Ausdruck gesellschaftlich akzeptierter Zukunftsentwiirfe. Sie definieren, wel-
che nachhaltige Transformationen angestrebt werden und welche Technologien als legitim gel-
ten. Damit bestimmen sie letztendlich auch wie ein Transformationsprozess ablaufen und ge-

lingen kann.

Anders als rein technische Konzepte besitzen Sociotechnical Imaginaries entsprechend auch
eine moralisch-normative Dimension. Sie vermitteln eine gesellschaftliche Vorstellung einer
,guten‘ und wiinschenswerten Entwicklung. Es bleibt jedoch offen unter welchen Gesichts-
punkten eine Technologie und/oder Entwicklung als normativ ,gut‘ gilt. Im Folgenden soll da-
her eine Weiterentwicklung von Thaddeus R. Miller diskutiert werden, die das Konzept der

Sociotechnical Imaginaries mit dem Prinzip der Nachhaltigkeit verbindet.

2.3.3 Imaginaries of Sustainability

Anders als Sociotechnical Imaginaries welche einen klaren Fokus auf Wissenschaft und Tech-
nologie legen umfassen Imaginaries of Sustainability eine ganzheitlichere Perspektive und be-
ziehen sich auf Vorstellungen eines nachhaltigen sozialen und natiirlichen Lebens, welche auch

andere Ebenen abseits der sozio-technologischen umfassen.

Das Prinzip der Nachhaltigkeit hat, ausgehend von der Verdffentlichung des Brundtland Re-
ports 1987, zunehmend weltweite Anerkennung erlangt. In dem Bericht der Weltkommission
fiir Umwelt und Entwicklung wird Nachhaltige Entwicklung als eine Form von Entwicklung
definiert, ,,die die Bediirfnisse der Gegenwart erfiillt, ohne die Fahigkeit zukiinftiger Generati-
onen zu gefdhrden, ihre eigenen Bediirfnisse zu befriedigen.* (World Commission on Environ-
ment and Development 1987, 41). Nachhaltigkeit umfasst in diesem Sinne sowohl 6konomi-

sche, soziale als auch 6kologische Aspekte.
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Thaddeus R. Miller (2020) greift in seiner Definition der Imaginaries of Sustainability das Kon-
zept der Nachhaltigkeit auf und verbindet dieses mit dem Ansatz der Sociotechnical Imagina-
ries von Jasanoff und Kim (2009). Miller (2020, 367) definiert Imaginaries of Sustainability

als:

“the imagined forms of durable social and natural life that can stretch into the

future and entail action at multiple, dispersed levels of governance.”

Miller hebt hier das Prinzip der Bestdndigkeit hervor. Das soziale wie auch natiirliche Leben
soll auch zukiinftig mdglich sein und nicht auf Prinzipien der Ausbeutung oder dhnlichen de-
struktiven Praktiken basieren. Diese Visionen eines sozialen und natiirlichen Wohlbefindens
beziehen sich dabei sowohl auf die Gegenwart als auch auf die Zukunft und umfassen politi-
sche, kulturelle, soziale, dkologische, normative und technologische Aspekte (Miller 2020,
368). Kurzum, Imaginaries of Sustainability sind Vorstellungen eines sozialen und 6kologisch

nachhaltigen ,guten‘ Lebens.

So wie Sociotechnical Imaginaries haben auch Imaginaries of Sustainability folglich eine klare
normative Komponente, welche den Aspekt der Nachhaltigkeit und eines ,guten‘ gegenwiérti-
gen und zukiinftigen Lebens in den Vordergrund riickt. Damit beschreiben Imaginaries of
Sustainability nicht nur mogliche Zukiinfte sondern geben auch klar vor welche Zukunft ange-
strebt werden soll (Miller 2020, 368). Da Jasanoff mit ihrer Definition der Sociotechnical Ima-
ginaries eine sehr treffende Beschreibung des Konzeptes der Imaginaries — auch unabhéngig
der Spezialisierung auf den Aspekt der sozio-technologischen Faktoren — liefert, mochte ich im

Sinne der Vereinheitlichung auch Imaginaries of Sustainability definieren als:

Collectively held, institutionally stabilized, and publicly performed visions of dura-
ble social and natural life that can stretch into the future, animated by shared un-
derstandings of forms of social life and social order, attainable through, and sup-

portive of, action at multiple, dispersed levels of governance.

Mit dieser angeglichenen Definition mochte ich verdeutlichen, dass es sich bei Imaginaries of
Sustainability und Sociotechnical Imaginaries in beiden Fillen um dasselbe Grundverstindnis
von Imaginaries handelt, die beiden Konzepte sich aber in ihrer thematischen und inhaltlichen

Ausrichtung unterscheiden.

Imaginaries of Sustainability unterscheiden sich zu Sociotechnical Imaginaries nicht allein
durch ihre ganzheitlichere Perspektive, sondern auch in ihrer normativen Ausrichtung. Socio-

technical Imaginaries vertreten eine grundsétzliche Ansicht, dass Fortschritte in Wissenschaft
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und Technologie Probleme 16sen und soziale Vorteile fiir eine breite Bevolkerung liefern kon-
nen (Miller 2020, 368). Damit haben Sociotechnical Imaginaries eine klare positive Ausrich-
tung gegeniiber Fortschritten in Wissenschaft und Technologie. Zwar konnen diese auch grund-
legende Verbesserungen fiir das gesellschaftliche Leben bereithalten und der Schliissel zur Lo-
sung von Problemen sein, gleichzeitig konnen sie aber auch diverse 6kologische und soziale
Nachteile mit sich bringen. Dementgegen stehen Imaginaries of Sustainability, welche Vorstel-
lungen die ein dkologisches Leben und eine effiziente Verwendung von Ressourcen fordern,

im in einem Spannungsverhiltnis zu klassischen Sociotechnical Imaginaries (Miller 2020,

368).

Zwar stehen sich beide Formen von Imaginaries nicht grundsétzlich kontrir gegeniiber, doch
liefern Imaginaries of Sustainability einen normativen Rahmen im Sinne der Nachhaltigkeit
und differenzieren damit klar welche Arten des Fortschritts und welche Formen des gesell-
schaftlichen Zusammenlebens wiinschenswert und ,gut‘ sind. Diese theoretischen Differenzie-
rungen liefern die Grundlage fiir die nachfolgende empirische Analyse, in der untersucht wird,
welche Spatial Imaginaries, Sociotechnical Imaginaries und Imaginaries of Sustainability von
Vertreter:innen aus den Bereichen Tourismus, Politik und Wissenschaft, genutzt werden, um

ithre Vorstellungen einer nachhaltigen Tourismusentwicklung in Siidtirol zu beschreiben.

2.4 Operationalisierung

Als immaterielle Bedeutungssysteme agieren Imaginaries innerhalb von Gesellschaften als im-
plizite Vorstellungen und sind als solche schwer greifbar (Salazar 2012, 4). Imaginaries du3ern
sich aber in Diskursen, manifestieren sich in materiellen Zeugnissen, sowie sozialen und poli-
tischen Strukturen und Praktiken (Jasanoff 2015, 24; Salazar 2012, 4). Als solche sind sie durch
die Methoden der interpretativen Forschung und Analyse untersuchbar (Jasanoff 2015, 24).

Stokowski u. a. (2021, 247) haben gezeigt, dass Imaginaries in Gesprachen in erster Linie durch
Behauptungen tiber die eigene Person, andere Menschen, das kulturelle Erbe, die Landschaft
und die Gemeinschaft ausgedriickt werden. Behauptungen werden von Stokowski u. a. (2021,
247) in Anlehnung an Arnold (1974, 51), als Aussagen definiert, zu denen sich Sprecher:innen
offensichtlich bekennen, indem sie diese als eindeutig ,wahr‘ darstellen. Durch dieses deutliche
Bekennen entfalten Behauptungen eine offenkundige, rhetorisch iiberzeugende Wirkung (Rod-
den 2008) — unabhingig davon, ob sie tatsdchlich wahr oder fasch sind (Stokowski u. a. 2021,
247). Als solche tragen Behauptungen zur Konstruktion gesellschaftlicher Wirklichkeit bei,
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indem sie aktiv die Vorstellungen iiber ,die Realitdt® pragen. Behauptungen kénnen in diesem

Sinne als grundlegende Bausteine von Imaginaries gesehen werden (Stokowski u. a. 2021).

In Anlehnung an diese Ausfiihrungen und der Methodik von Stokowski u. a. (2021) wurden in
dieser Forschungsarbeit Imaginaries anhand von Behauptungen identifiziert die im Zuge der
Interviews von den befragten Personen geduBlert und durch als selbstverstindlich angesehene

Annahmen gestiitzt wurden.

3. Methodik

Die Forschungsarbeit greift diese soeben vorgestellten theoretischen Konzepte auf und stellt

die Frage:

Welche Spatial Imaginaries, Sociotechnical Imaginaries und Imaginaries of
Sustainability nutzen Vertreter:innen aus Tourismus, Politik und Wissenschaft, um
ihre Vorstellungen einer nachhaltigen Tourismusentwicklung in Siidtirol zu be-

schreiben?

Fiir die Beantwortung der Forschungsfrage wurde ein qualitativer Zugang in Form einer Fall-
studie gewdhlt. Die priméire Methode zur Generierung von Erkenntnissen stellt eine Reihe von
Interviews dar, welche mit verschiedenen mit Personen aus zwei Gemeinden (Bruneck und
Sand in Taufers) im Osten Siidtirols gefiihrt wurden. Die befragten Personen sind in verschie-
denen Bereichen der Tourismuswirtschaft (Hotellerie und Seilbahnbetriebe), der Gemeindepo-
litik und der Tourismusforschung tiatig und wurden im Rahmen der Interviews zu ihren spezi-
fischen Vorstellungen einer nachhaltigen Entwicklung des Tourismus in Siidtirol und der je-
weiligen Gemeinden befragt. Fiir die Auswertung der Gespriche dienten schlieBlich die oben
dargestellten Konzeptualisierungen von Imaginaries als analytisches Raster. Weiters wurden
die Forschung durch informelle Gespriche, die wihrend der Aufenthalte vor Ort gefiihrt wur-

den, sowie Praktiken der teilnehmenden Beobachtung ergénzt.

Begleitend zur primédren Forschungsfrage wurden zwei Unterfragen gestellt, deren Beantwor-
tung ein umfassendes Verstindnis des Untersuchungsraumes und des aktuellen Forschungs-
standes {iber den Tourismus in Siidtirol generieren sollte. Zum einen wurde fiir eine Kontextu-

alisierung der Untersuchungsrdume die Frage gestellt:

Welchen Herausforderungen steht das Tourismussystem Siidtirols und der unter-

suchten Gemeinden gegentiber?
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Zum anderen sollen bisherige Trends in der Nachhaltigen Entwicklung in den Untersuchungs-

rdumen beleuchtet werden, um so ein Verstindnis des aktuellen Status quo zu erhalten.

Welche nachhaltigen Entwicklungen lassen sich in beiden untersuchten Gemeinden

identifizieren?

Durch die Verbindung dieser Fragestellungen soll deutlich werden, wie die befragten Personen
ihre Vorstellungen einer nachhaltigen Entwicklung im Tourismus mit den aktuellen Herausfor-
derungen und bestehenden Entwicklungen in Siidtirol verkniipfen. Die Analyse verfolgt damit
nicht nur eine Identifikation von prasenter Imaginaries, sondern versucht auch ein besseres Ver-
standnis ihrer Bedeutung fiir die konkrete Gestaltung von Entwicklungsstrategien zu erreichen.
Auf diese Weise konnen Handlungsspielrdume, mdgliche Konflikte und zentrale Ansatzpunkte

fiir die Weiterentwicklung des Tourismus in Siidtirol sichtbar gemacht werden.

Das vorliegende Kapitel beschreibt im Folgenden das methodische Vorgehen dieser Arbeit und
geht dabei in einzelnen Unterkapiteln auf die drei genannten Untersuchungsmethoden ein. Wei-
ters werden zuletzt die verwendeten Hilfsmittel angefiihrt, sowie die eigene Position als For-

schender kritisch beleuchtet.

3.1 Interviews

Kernelement dieser Forschungsarbeit waren eine Reihe von Interviews, die mit Personen aus
der Tourismuswirtschaft, der Gemeindepolitik und der Tourismusforschung gefiihrt wurden.
Ziel war es zu untersuchen, welcher Imaginaries sich die interviewten Personen diskursiv be-
dienten um die nachhaltige Entwicklung des Tourismus in Siidtirol sowie auch innerhalb der

jeweiligen Bezugsgemeinde zu beschreiben.

3.1.1 Auswahl von Personen

Wie Jasanoff (2015, 4) betont konnen Imaginaries aus den Visionen einzelner Individuen oder
kleiner sozialer Gruppen entstehen. Fiir die vorliegende Forschungsarbeit wurden daher explizit
Personen ausgewihlt die besondere Handlungsmacht innerhalb der beiden von mir untersuch-
ten Gemeinden in Bezug auf touristische Entwicklungsprozesse haben. Dabei gilt es festzuhal-
ten, dass ich die interviewten Personen vor der Durchfiihrung dieser Forschung nicht, bzw. nur

entfernt kannte und entsprechend keine personliche Verbindung zu ihnen habe.

Sowohl Touristiker:innen, als auch Politiker:innen besitzen entscheidende Handlungsmacht in

der Gestaltung von Entwicklungspfaden von touristisch geprigten Gemeinden und kénnen mit
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ihren Entscheidungen und Handlungen die 6ffentliche Wahrnehmung von Tourismus sowie der
allgemeinen Entwicklung der Region beeinflussen. Daher bemiihte ich mich explizit Personen
aus dem Bereich des Tourismus sowie der Lokalpolitik ausfindig zu machen und um ein Inter-
view zu bitten. Zudem erachtete ich es auch als sinnvoll die Perspektive von Vertreter:innen
aus der wissenschaftlichen Forschung zur touristischen Entwicklung der Region miteinzube-
ziehen und um ein Interview zu bitten. Dies liegt daran, da auch sie eine aktive Rolle im Ent-
wicklungsdiskurs der Region einnehmen und — etwa durch Strategiepapiere wie das LTEK+ —
aktiv auch politische Entscheidungsprozesse beeinflussen. Die Einteilung der Interviewten Per-

sonen ist in Tabelle 1 dargestellt.

In diesem Zusammenhang sei darauf verwiesen, dass die Interviews, die im Rahmen dieser
Masterarbeit gefiihrt wurden, lediglich mit ménnlichen Personen abgehalten wurden und sich
entsprechend ein deutlich verzerrtes Geschlechterverhiltnis in der Untersuchungsgruppe zeigt.
Dies ist darauf zurlickzufiihren, dass zum einen alle Gesprachsanfragen, die ich an Frauen ge-
richtet habe, abgelehnt wurden. Zum anderen hatte ich bei der Anfrage an die beiden Skigebiete
ebenso wie bei meiner Anfrage an die Europdischen Akademie in Bozen (Eurac) keinen Ein-
fluss darauf welche Person mir als Interviewpartner:in zugewiesen wurde. Gleichzeitig habe
ich personlich den Eindruck, dass Fiihrungspositionen in Siidtirol sowohl in der Tourismuswirt-
schaft ebenso wie in der Politik und der Wissenschaft nach wie vor stark von Mannern domi-
niert werden. Der Zugang zu nicht-ménnlichen Interviewpartnerinnen war daher auch syste-
misch erschwert. Ich bemiihte mich aber zumindest informelle Gesprache mit Frauen zu fiihren,

um zumindest auf diesem Wege auch weibliche Perspektiven miteinzubeziehen. !

Mit Ausnahme der beiden Wissenschaftler sind alle befragten Personen in den Gemeinden
Bruneck und Sand in Taufers ansédssig und/oder arbeiten fiir Betriebe in diesen Gemeinden. All
diese Personen konnen zudem zu der Gruppe der lokalen Elite zugeordnet werden. Dies hat
verschiedenen Griinde. Einerseits belegten manche Fithrungspositionen innerhalb ihrer Unter-
nehmen. Andere bekleiden bzw. bekleideten bestimmte politische Amter in der Gemeinde
und/oder engagieren sich auf einer zivilgesellschaftlichen Ebene innehrhalb von Vereinen, ge-
sellschaftlichen Events oder lokalen Gremien. Die Vertreter aus der wissenschaftlichen Com-

munity sind wiederum im Bereich der lokalen Forschung zum Tourismus in Siidtirol aktiv.

" In dieser Arbeit ist entsprechend mit der Formulierung ,,die Befragten* bzw. ,,die interviewten Personen® aus-
schlieBlich die rein ménnliche Untersuchungsgruppe gemeint. Immer dann jedoch, wenn eine gendergerechte
Schreibweise verwendet wird, Kollektive gemeint sind, die iiber die Gruppe der interviewten Personen hinausrei-
chen und damit sowohl ménnliche als auch nicht-ménnliche Personen eingeschlossen werden.
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Davon ausgehend lésst sich schlieBen, dass all diese Personen lokal sehr gut vernetzt sind und
entsprechend auch eine gewisse Anerkennung in der Gesellschaft besitzen. Auf diesen Punkten
griindet die Annahme, dass diese Personen, eine gewisse Macht besitzen lokale Diskurse aktiv
mitzugestalten. Auf diesen Punkten griindet die Annahme, dass diese Personen malB3geblich die
Gestaltung von Entwicklungsperspektiven auf der lokalen Ebene beeinflussen und damit ent-

sprechend hohen Einfluss auf die Entstehung lokaler Imaginaries haben.

Tabelle 1: Liste der interviewten Personen

Nr. Beschiiftigung der Person Ort Datum

Person #1 | Tourismusforscher bei Eurac Research Online 01.07.2024

Person #2 | Hotelier, Vertreter des Tourismusvereins | Sand in Taufers | 30.07.2024

Person #3 | Vertreter der Seilbahngesellschaft Speik- | Sand in Taufers | 30.07.2024
boden

Person #4 | Hotelier Sand in Taufers | 02.08.2024

Person #5 | Gemeindepolitiker, Nachhaltigkeitsbe- Online 09.10.2024
auftragter der Gemeinde Bruneck

Person #6 | Ehemaliger Gemeindepolitiker in Sand in | Sand in Taufers | 17.01.2025
Taufers, Nachhaltigkeitsberater

Person #7 | Vertreter der Seilbahngesellschaft Kron- | Bruneck 20.01.2025
platz

Person #8 | Tourismusforscher bei Eurac Research Bozen 21.01.2025

3.1.2 Interviewfiihrung

Die Gespriache wurden im Zeitraum von Juli 2024 bis Januar 2025 durchgefiihrt. Insgesamt
wurden acht Interviews gefiihrt, wovon 6 in Persona und 2 online via Video-Call stattfanden.
Die Interviews dauerten zwischen 40 — 60 Minuten und wurden als Audio-Datei aufgezeichnet.

Zusitzlich wurden wihrend der Interviews auch Notizen angefertigt.

Ziel der Interviews war es mit den Befragten iiber ihre Wahrnehmung der aktuellen Entwick-
lungen im Siidtiroler Tourismus, sowie den damit verbundenen Bereichen zu sprechen. In allen
Gespriachen wurden die Befragten nach ihren Vorstellungen einer nachhaltigen Entwicklung
befragt sowie nach ihren Einschitzungen wie diese lokal umgesetzt werden konnen. Dabei

wurde besonders Riicksicht auf die verschiedenen Fachbereiche und Schwerpunkte der
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befragten Personen genommen. Gleichzeitig wurde aber auch versucht den Fokus auf die ent-

sprechende Gemeinde zu lenken.

Anfingliches Ziel der Arbeit war es zu erfahren, welche spezifischen Entwicklungen, welche
konkrete Projekte, Ziele und/oder Plédne die Befragten als entscheidend fiir eine nachhaltige
Entwicklung Siidtirols und der Gemeinden im Speziellen sehen. Weiters wurden die Inter-
viewpartner nach ihren personlichen Vorstellungen und Wiinschen der weiteren Entwicklung
in diesen Bereichen befragt. Darauf griindete das anfangliche Ziel ein ganzheitliches Bild der
Imaginaries zur nachhaltigen Entwicklung in Siidtirol abzubilden. Die diskursiven Schwer-
punkte der befragten Personen bezogen sich aber in erster Linie stark auf Aspekte des Touris-

mus, weshalb der Fokus der Arbeit auf diesen Aspekt ausgerichtet wurde.

Fiir die Interview wurde das Format von narrativen Leitfadeninterviews gewahlt. Dabei wurde
das Interview mit einer narrativen Frage gestartet, womit ein freies Erzdhlen angeregt wurde
(Heinrich u. a. 2021). Die Antworten der Befragten fielen entsprechend sehr ausfiihrlich aus.
Das narrative Format stellte sich aber insofern als ein Vorteil heraus, da so von den Befragten
teilweise selbst Aspekte angesprochen wurden, denen vor der Befragung keine oder nur kaum
Beachtung geschenkt wurde. Diese Aspekte wurden in weiterer Folge durch Riickfragen auch
abseits des Leitfadens weiter vertieft. Dennoch diente dieser weiterhin als Orientierung fiir das
Gesprich. Der Leitfaden selbst wurde im Verlauf der einzelnen Interviews in seiner allgemei-
nen Struktur beibehalten, aber jeweils an die personlichen Schwerpunkte und Expertisen der

Befragten angepasst.

Die narrative Einstiegsfrage der Interviews bezog sich stets auf die personliche Perspektive zur
zukiinftigen Entwicklung der Gemeinde und — nachdem das Forschungsinteresse angepasst
wurde — auf die Entwicklung des Tourismus in Siidtirol. Anschliefende Fragen bezogen sich
auf moglichen Perspektiven, wie die jeweilige Gemeinde gegenwirtige lokale und globale Her-
ausforderungen, wie den Klimawandel, die Energiekrise und die Tourismusgesinnung adres-
sieren konne und sollte. Auch wurden die Personen nach der Relevanz des Nachhaltigkeitspa-
radigmas in ihren jeweiligen Tatigkeitsbereichen gefragt, sowie nach ihren Einschétzungen,
wie die Ziele des LTEK+ (Erhaltung von Lebensraum und gleichzeitige Steigerung der Lebens-

qualitét) erreicht werden konnen.

Abschlussfrage aller Interviews war stets die Frage nach einem Ausblick ins Jahr 2040. Es
wurde gefragt, welche Entwicklungen die Befragten sich fiir die Gemeinde und die Region bis
dahin erhoffen, wiinschen und erwarten. Auch wurde konkret nachgefragt was sich bis dahin
unbedingt verdndern miisse. Ziel dieser Frage war es die die personlichen Wiinsche und Ziele
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der Person unabhéngig von ihrer beruflichen Stellung erfragen. Auch sollten hier mogliche
Utopien formuliert werden konnen, die allenfalls durch das vorangegangene Gesprich kaum

oder aufgrund der realen Umsténde nicht zur Sprache kommen konnten.

Wie im weiteren Verlauf der Arbeit noch genauer erldutert, ist der Siidtiroler Dialekt die fast
alleinige und entsprechend bevorzugte Kommunikationssprache innerhalb der deutschsprachi-
gen Bevolkerung in Siidtirol. Da sdmtliche Interviews mit deutschsprachigen Stidtirolern abge-
halten wurden und ich selbst den Dialekt flieBend spreche, beschloss ich die Interviews im
Stidtiroler Dialekt zu fiihren. Dies hatte mehrere praktische wie psychologische Griinde. Durch
den Dialekt war es moglich das Gesprach von Beginn an auf einer lockeren Ebene zu fiihren.
Dies liegt daran, dass die deutsche Standardsprache in Siidtirol lediglich bei formellen Anldssen
gesprochen wird, und ihr daher ein dementsprechend formeller Charakter innewohnt. Der Dia-
lekt dagegen ermoglichte es mir eine informellere und personlichere Ebene und entsprechend
auch eine gewisse Vertrautheit mit den Befragten aufzubauen, sowie ein lockeres Gespréchs-
klima zu schaffen. Auch erlaubte es der Dialekt den Befragten ihre personlichen Gedanken
leichter und fliissiger zu formulieren. Dadurch sollte es den Befragten auch leichter fallen frei
aus dem Bauch heraus zu sprechen. Ein Umstand der mir geméal des Erkenntnisinteresses dieser

Arbeit als vorteilhaft erschien.

3.1.3 Auswertung

Die Interviews wurden als Audiodatei aufgezeichnet und anschlieend mittels der Software
MaxQDA transkribiert. Da die Interviews im Dialekt gehalten wurden, war eine wortliche Tran-
skription nicht moglich. Daher wurden die Aussagen inhaltlich transkribiert und versucht, das
Gesagte bestmdglich in die deutsche Standardsprache zu iibersetzen. Ich beschloss Wortwie-
derholungen wegzulassen, gewisse Dialektbegriffe durch Deutsche zu ersetzen und wo notig
die Satzstellung fiir eine bessere Verstandlichkeit anzupassen. Dabei war ich besonders bemiiht

Aussagen sinngemaf3 nicht zu veréndern.

Das iibergeordnete Ziel der Auswertung bestand darin Aussagen in den Interviews zu identifi-
zieren, die auf prisente Imaginaries verweisen. Mein anfanglicher Plan die Interviews rein de-
duktiv auszuwerten, wechselte sehr bald zu einem kombinierten deduktiven-induktiven Aus-
wertungsverfahren. Zu dieser Entscheidung fiihrte meine Feststellung, dass mein anfanglicher
Fokus auf Sociotechnical Imaginaries und Imaginaries of Sustainability nicht vollends aus-
reicht und auch andere Themen sehr priasent in den Gesprachen waren. Besonders Aspekte von
Raum und Kultur kamen wiederholt zur Sprache, weshalb ich beschloss diese Kategorien eben-

falls in der Auswertung zu Berlicksichtigen.
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Wie bereits im Kapitel zur Operationalisierung dargelegt, konnen Behauptungen die durch als
selbstverstidndlich angesehene Annahmen gestiitzt werden als zentrale Indikatoren von Imagi-
naries innerhalb von Gespriachen angesehen werden. Diskursiv geduB3erte Behauptungen iiber
sich selbst, andere, das kulturelle Erbe, die Landschaft und die Gesellschaft konnen damit Auf-
schluss tiber prasente Imaginaries geben. Selbes gilt fiir gedullerte Annahmen die als selbstver-
standlich, bzw. als grundsétzlich wahr angesehen wurden. In dieser Forschungsarbeit dienten
daher Behauptungen, die durch als selbstverstindlich angesehene Annahmen gestiitzt wurden
als zentrale Indikatoren flir Imaginaries. Im Fokus der Auswertung standen vor allem Behaup-
tungen iiber die Themen Tourismus, die Region, Landschaft, Natur, Kultur, Politik und Wirt-

schaft sowie die Gesellschaft oder andere sozialen Gruppen.

Wie aus der vorangegangenen Konzeptualisierung hervorgeht, basieren Imaginaries auf kol-
lektiven Vorstellungen. Sie sind normativ und verkorpern Ideen liber Gegenwart und Zukuntt.
Diese drei Aspekte (Kollektivitit, Normativitidt und Gegenwarts-/Zukunftsbezug) stellten zu-
satzliche Indikatoren dar nach denen Imaginaries anhand von Aussagen aus den Interviews
identifiziert wurden. Deshalb wurden zusétzlich zu Behauptungen auch Aussagen beriicksich-

tigt, die:

1. eine wertende Perspektive einnehmen oder ein normatives Leitbild verkorpern (z.B. was
als ,gut‘, ,nachhaltig oder ,notwendig® verstanden wird);

2. auf kollektive Identitdten verweisen und/oder im Namen einer sozialen Gruppe formu-
liert wurden (z. B. ,,wir in Siidtirol*, ,,die Menschen hier*);

3. Wiinsche und Erwartungen iiber gegenwirtige und/oder zukiinftige Zustéinde oder Ent-

wicklungen formulieren.

Im Zuge der Auswertung wurden die identifizierten Behauptungen und Aussagen zunédchst mar-
kiert und schlielich verschiedenen Codes zugeordnet, die den oben genannten Themenberei-
chen entsprachen. Dabei konnten den Aussagen und Behauptungen vielfach mehrere Codes
zugeordnet werden. Die einzelnen Codekategorien sind in Tabelle 2 dargestellt. Im Anschluss
wurden anhand der Codes wiederkehrende Themen und damit verbundene Vorstellungen,
Wiinsche, Pldane und Konzepte identifiziert durch die wiederum auf iibergeordnete Imaginaries
geschlossen wurde. In diesem Zusammenhang lieBen sich sowohl Spatial Imaginaries, Socio-
technical Imaginaries und Imaginaries of Sustainability identifizieren. Dabei kam es auch zu
Uberschneidungen. Das heilt, bestimmte Aussagen konnten auch mehr als einem Imaginary
zugeordnet werden. Andererseits standen aber bestimmte Aussagen auch im Wiederspruch zu

anderen und zeugten von einem Spannungsverhéltnis verschiedener Vorstellungen.
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Tabelle 2: Liste der Codes inklusive Beschreibung

Code

Beschreibung

1. Nachhaltigkeit

Aussagen iiber die Bedeutung und das individuelle Verstind-

nis von Nachhaltigkeit.

a. okonomische Nachhaltig-
keit

Aussagen zur wirtschaftlichen Tragfihigkeit, Rentabilitit,

Standortentwicklung, dem wirtschaftlichen Wachstum etc.

b. 6kologische Nachhaltig-
keit

Aussagen zu Umweltschutz, Ressourcenverbrauch, Klima-

wandel, Energieeffizienz etc.

c¢. soziale Nachhaltigkeit

Aussagen zu sozialer Gerechtigkeit, Lebensqualitét, Arbeits-

bedingungen, Mitbestimmung, Gemeinwohl etc.

2. Technologie und Innovations-
vorstellung

Aussagen zu neuen Technologien, Digitalisierung, Big Data,
technischen Losungen und deren Rolle fiir die Entwicklung

der Provinz und des Tourismus.

3. Raumbezug und Identifikation

Aussagen iiber Siidtirol als rdumliche Entitdt und Vorstellun-

gen der raumlichen Zugehorigkeit.

a. Natur und Umwelt

Aussagen iiber die Natur und Umwelt und deren Bedeutung

fiir das Leben vor Ort.

b. Kultur

Aussagen tiber die kulturelle Individualitit Siidtirols und der

Relevanz dieser im Hinblick auf das Leben vor Ort.

4. Mobilitit und Verkehr

Aussagen zur Verkehrsinfrastruktur, der Anreise von Gésten,
offentlichen Verkehrsmitteln, neuen Mobilitdtskonzepten und

-16sungen.

5. Tourismus

Aussagen iiber das Tourismussystem Siidtirols, der gesell-
schaftlichen Wertschopfung und der o6ffentlichen Wahrneh-

mung gegeniiber dem Tourismus.

6. Wirtschaft

Aussagen iiber die lokale Wirtschaft, 6konomischen Wachs-

tumsvorstellungen und der Wohlstandssicherung.

7. Politik

Aussagen iiber die die Regionalpolitik, Gesetzesbestimmun-

gen und der Notwendigkeit politischer Reformen.

8. Herausforderungen

Aussagen zu aktuellen Problemen, Zielkonflikten und Span-

nungsfeldern.

9. Strategien und Handlungsper-
spektiven

Aussagen zu bestehenden oder geplanten MalB3nahmen, politi-

schen Strategien, Projekten oder Entwicklungsansétzen.

10. Zukunftsvorstellungen

Aussagen, die explizit oder implizit ein Bild der Zukunft
zeichnen — wiinschenswerte Zustdnde, Visionen, Entwick-

lungspfade.
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3.2 Teilnehmende Beobachtung

Ergénzt wurde die Forschung durch Praktiken der teilnehmenden Beobachtung. Orientiert habe
ich mich dabei an der Methodik von Rossmeier (2024). Wéahrend meiner Aufenthalte vor Ort
fertigte ich laufend Notizen zu meinen Beobachtungen {iber die lokalen Begebenheiten an.
Dadurch versuchte ich ein umfassendes Verstindnis fiir die Untersuchungsregion zu generieren
und zugleich manche Aussagen aus den Interviews zu iiberpriifen bzw. durch meine eigene
Wahrnehmung zu kontextualisieren. So stellte ich die in den Interviews hédufig thematisierte
Mobilitatsproblematik durch meine eigenen Beobachtungen auf die Probe und fuhr mit Bus,
Bahn und Auto auf verschiedenen Strecken in und um die Gemeinden. Auch machte ich mir
ein Bild von den lokalen Begebenheiten und der Geografie der Gemeinden. Dabei betrachtete
ich unter anderem Aspekte wie die Siedlungsstruktur innerhalb der Gemeinden, die lokale Mo-
bilitdtsinfrastruktur sowie die Skigebiete und weitern touristischen Attraktionen. Auch ver-
suchte ich die Wahrnehmung des Raumes an sich nachzuvollziehen, also wie die verschiedenen
rdumlichen Gegebenheiten auf die Menschen wirken. Meine Beobachtungen dokumentierte ich
zum einen durch personliche Notizen sowie Bilder. Eine Auswabhl letzterer finden sich im wei-

teren Verlauf der Arbeit.

3.3 Informelle Gespriche

Einen dritten Baustein des Methodenmixes stellten informelle Gespriache dar. Im Zuge meiner
Feldforschung ergaben sich wiederholt Situationen bei denen ich mit Anwohner:innen ins Ge-
spriach iiber meine Forschungsarbeit und mein damit verbundenes Erkenntnisinteresse kam. Bei
diesen informellen Gespriachen ergab sich eine Form des unstrukturierten Interviews die teil-
weise and das Konzept eines ,Ero-epischen Gesprichs* erinnerte (Girtler 2022). Dabei war die-
ser Ansatz aber nicht vorab intendiert. Es zeigte sich aber, dass die Personen zum Teil ein sehr
grofles Interesse an der Forschung zeigten und in weiterer Folge von ihren Erfahrungen und
Ansichten zu erzéhlen begannen. In manchen Féllen ergaben sich daraus spannende neue Er-
kenntnisse, die ich mir anhand personlicher Notizen im Anschluss an diese Gespridche doku-
mentierte. In erster Linie handelten die Gespriche meist iiber die personliche Wahrnehmung
des Tourismus sowie iiber das Thema der Mobilitdt. Aber auch die Wahrnehmung der Land-
schaft und ihre Bedeutung als Erholungs- und Freizeitraum kam zu Sprache. Auch vor und/oder
nach den Interviews kam es haufig noch zu informellen Konversationen in denen zum Teil noch

spannende Aspekte oder Empfehlungen fiir mein weiteres Vorgehen zur Sprache kamen.
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3.4 Reflexion der verwendeten Hilfsmitteln und der eigenen Sub-
jektivitit im Forschungsprozess

Im Bemiihen um groBtmdgliche Transparenz im Forschungs- und Schreibprozess dieser Mas-
terarbeit mochte ich darauf hinweisen, dass verschiedene Hilfsmittel zum Einsatz kamen. Fiir
die Literaturrecherche wurde die KI-basierte Software Research Rabbit genutzt, um relevante
Publikationen zu identifizieren und Autoren-Netzwerke zu visualisieren. Zur Ubersetzung eng-
lischsprachiger Literatur und zur Unterstiitzung des Textverstindnisses kam DeepL zum Ein-
satz. Fiir den Schreibprozess wurden zudem DeepL. Write sowie ChatGPT unterstiitzend ver-
wendet, um sprachliche Prizision und Lesbarkeit des selbst verfassten Textes zu verbessern. In
einzelnen Fillen diente ChatGPT dariiber hinaus explorativ zur Strukturierung neuer Textab-
schnitte. Bei allen Formen der Nutzung war ich bemiiht, im Sinne einer Al-Literacy die Mog-
lichkeiten und Grenzen dieser Anwendungen kritisch zu hinterfragen und ihre Fahigkeiten ver-

antwortungsvoll und reflektiert zu nutzen.

Weiters gilt es im Sinne einer Reflexion der eigenen Rolle im Forschungsprozess anzumerken,
dass ich selbst in der Gemeinde Sand in Taufers aufgewachsen bin und wiahrend meiner Kind-
heit und Jugend viel Zeit in der Gemeinde Bruneck verbracht habe. Durch diesen personlichen
Bezug bin ich mit der lokalen Kultur und Sprache, den verschiedenen Brauchen und Traditio-
nen sowie den Denkweisen und Lebensstilen der Region vertraut. Gleichzeitig lebe ich seit liber
acht Jahren nicht mehr in Siidtirol, sodass ich die jiingeren Entwicklungen nur aus einer Au-
Benperspektive wahrgenommen und verfolgt habe. Auch verfiige ich iiber keine direkte person-
liche Verbindung zu Siidtirols Tourismussektor. Dennoch war ich mir meiner Ndhe zum Un-
tersuchungsraum bewusst und habe daher versucht, diesem Umstand durch eine moglichst ob-

jektive und analytische Herangehensweise Rechnung zu tragen.

4. Die Provinz Siidtirol: Ein Sonderfall

Die Autonome Provinz Bozen-Siidtirol ist die nordlichste Provinz Italiens und ist grenzt im
Norden und Osten an Osterreich, im Westen an die Schweiz und im Siiden an die italienischen
Nachbarprovinzen Belluno, Trient und Sondrio. Zusammen mit der Provinz Trient bildet Siid-
tirol die Region Trentino-Siidtirol, wobei beide Provinzen weitgehende Autonomierechte be-
sitzen. Landschaftlich ist die Provinz geprédgt von den Alpen. Die rund 540.000 Einwohner:in-
nen (Landesinstitut fiir Statistik ASTAT 2025a) konzentrieren sich dabei vor allem auf die Tal-
regionen wahrend der Grof3teil des Landes, 85,5%, als Naturflache deklariert ist (Pechlaner u. a.

2022, 26). Durch den Brennerpass mitsamt gleichnamiger Autobahn, liegt Siidtirol an einer der
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wichtigsten Nord-Siid Verkehrsachsen Europas und lag auch historisch stets an der Schnittstelle
des Deutschen und Italienischen Kulturraumes. Diese Stellung als geographisches und kultu-
relles Intermedium wurde durch die historischen Ereignisse im 20. Jahrhundert noch zusétzlich

verstarkt und priagt die Region bis heute.

Das folgende Kapitel soll einen kontextuellen Uberblick iiber die Provinz Siidtirol liefern. Der
nachfolgend dargestellte Uberblick zur Geschichte, Wirtschaft, Kultur, Natur und Geografie
soll veranschaulichen, dass Siidtirol einen sehr distinkten Untersuchungsraum darstellt. Das
Zusammenspiel dieser Faktoren hat eine besondere Identitdt der Siidtiroler:innen hervorge-
bracht, die — wie im weiteren Verlauf der Arbeit dargestellt — auch maBgeblich die kollektiven

Vorstellungen iiber die zukiinftige Entwicklung des dortigen Tourismus pragt.

4.1 Ein historischer Uberblick der letzten 100 Jahre

Mit dem Ende des Ersten Weltkrieges wurde Siidtirol zusammen mit der Provinz Trient (dem
damaligen Welschtirol) Italien zugesprochen. Das damals primér deutschsprachige und seit
Jahrhunderten zu Osterreich gehorende Siidtirol stand damit vor tiefgreifenden gesellschaftli-
chen, sprachlichen und kulturellen Verdnderungen. In den folgenden Jahren unter der dem fa-
schistischen Regime Italiens wurde die deutsch- und ladinischsprachigen Bevolkerung stark
unterdriickt (Ebner 2015, 59). Die deutsche Sprache wurde verboten und zugleich viele Italie-
ner:innen aus dem Siiden im Land angesiedelt. Die Siidtiroler:innen mussten dabei ihre eigene
Rolle und Position als Gemeinschaft neu finden und definieren. Die Frage, was es bedeutet,
Stidtiroler:in zu sein, wurde dabei zum zentralen Leitmotiv einer Region im Umbruch (Sélzer

2020).

Nach dem Zweiten Weltkrieg und dem Sturz der Faschisten folgte ein langwieriger Kampf um
Autonomie, welcher 1972 nach langen Verhandlungen schlie8lich das zweite Siidtiroler Auto-
nomiestatut hervorbrachte. Seither bildet dieses die Grundlage des heutigen Minderheitenschut-
zes in Siidtirol. Die Autonomie spricht der Provinz Siidtirol umfassende Gesetzgebungs- und
Verwaltungskompetenzen zu und sorgt zugleich dafiir, dass rund 90% der Steuereinnahmen
von der Provinz selbst verwaltet werden konnen (OIt 2014, 106-8). Damit stellt Siidtirol auch

im internationalen Vergleich ein Musterbeispiel fiir Autonomieregelungen dar.

Mit der Erlangung der Autonomie setzte auch der wirtschaftliche Aufschwung der Provinz ein.
Ab den 60er Jahren entdeckten Italiener:innen und Deutsche Siidtirol zunehmend als Urlaubs-
ziel. Die Bergwelt Siidtirols wurde dabei in der kollektiven Imagination zum romantisierten

Sehnsuchtsort und damit zur Projektionsfldche touristischer Erwartungen. Vielerorts begannen
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Bauernfamilien ihre Zimmer fiir einige Wochen an Géste aus Italien und Deutschland zu ver-
mieten und sicherten sich somit ein Nebeneinkommen. Bald darauf folgten die ersten Aus- und
Neubauten von Hotels. War zu Beginn noch lediglich der Sommer die einzige Urlaubszeit, ent-

deckte man schon bald den Skitourismus fiir sich und der Bau der ersten Liftanlagen begann.

Der zunehmende Boom des Tourismus forderte besonders die Entwicklung in 1dndlichen Ge-
bieten, sorgte filir Arbeitspldtze und forderte den Aufschwung anderer Gewerbe wie dem Hand-
werk aber auch von spezialisierten Industrien wie der Alpintechnologien (Seilbahntechnik,
Schneeerzeugung und Pistengerdten). So entwickelte sich Siidtirol {iber die Jahre hinweg von
einem alpinen Agrarland zur Tourismus- und Wirtschaftsregion. Der Tourismus wurde zum
Identifikationsmerkmal fiir das Land und prégt das Selbstverstidndnis der Siidtiroler:innen. (Eb-

ner 2015, 63—-64).

Einen zusétzlichen Aufschwung erlebte Siidtirol ab den 90er Jahren. Infolge des EU-Beitritts
Osterreichs 1995 und dem Wegfallen der Grenzkontrollen durch das Schengen-Abkommen
1998, wurde wieder ein intensiverer sozialer, kultureller und wirtschaftlicher Austausch zwi-
schen Siidtirol und Osterreich moglich. Gleichzeitig setzte auch eine zunehmende Integration
Stidtirols im europdischen Wirtschaftsraum ein. Die lokalen Industrialisierungsbemiihungen
verstirkten sich und ein Anwerben von Konzernen aus dem Ausland begann. Dadurch riickte
Stidtirol vom Rand Italiens ins Zentrum Europas, was auch zu einer zunehmenden Verbesse-
rung der Lebensqualitit in der Provinz beitrug. So belegt Stidtirol gegenwirtig wiederholt Spit-
zenpositionen in verschiedenen internationalen Rankings wie Lebensqualitéit, BIP pro Kopf
oder Beschiftigtenzahlen (Ebner 2015, 60-62). Autonomie, Tourismus und der Wohlstands-
aufstieg wurden so Teil des kollektiven Selbstverstdndnisses der Siidtiroler:innen, wodurch sich
diese vermehrt als eigenstdndige Gruppe identifizierten. (Ebner 2015, 63). Auch wenn der Tou-
rismus maligeblich zur wirtschaftlichen Entwicklung und zur kollektiven Selbstverortung Siid-
tirols beigetragen hat, ist dieses Verhiltnis nicht frei von Spannungen — wie im weiteren Verlauf

dieser Arbeit noch ndher erldutert wird.

4.2 Ein Land, zwei Kulturen

Die aktuelle Sprachgruppenzéhlung des Landesinstitut fiir Statistik (ASTAT) ergab, dass sich
stidtirolweit 26,98 % der italienischen Sprachgruppe, 68,61 % der deutschen Sprachgruppe und
4,41 % der ladinischen Sprachgruppe zugehorig fithlen (Landesinstitut fiir Statistik ASTAT
2024). Damit ist Siidtirol sprachlich sehr divers. Wenn auch ein GroBteil der deutsch- und ladi-

nischsprachigen Bevdlkerung Italienisch als Zweitsprache beherrschen, haben dennoch viele
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das Gefiihl nicht vollends zur italienischen Gesellschaft dazuzugehdren und haben nach eigenen
Angaben Schwierigkeiten sich als Italiener:innen zu identifizieren (Heuschreck 2020; Riehl
2000, 147). So heben Riehl (2000) und Heuschreck (2020) hervor, dass die Sprache einen zent-
ralen Aspekt der der Siidtiroler Identitét darstellt. Der Siidtiroler Dialekt gilt dabei fiir einen
Grofteil der Siidtiroler:innen als die eigentliche Muttersprache der Region, wéhrend Italienisch
und die deutsche Standardsprache von vielen Siidtiroler:innen als Distanzsprachen wahrgenom-
men werden (Riehl 2000, 150). Das Sprechen des Siidtiroler Dialektes gilt somit als eines der
wichtigsten identititsstiftenden Praktiken fiir die lokale Bevolkerung (Sélzer 2020, 260). In an-

deren Worten: Wer Siidtirolerisch spricht, ist Stidtiroler:in.

Auch abseits der Sprache fehlt es an weiteren Ankniipfungspunkten mit dem Rest Italiens. Viele
der Siidtiroler Traditionen sind deckungsgleich mit Traditionen aus Osterreich und dem Siid-
deutschen Raum. Eine Identifikation mit diesen Bevolkerungsgruppen fillt dennoch fiir viele
Stidtiroler:innen schwer (Heuschreck 2020; Riehl 2000). Gleichzeitig ist die Siidtiroler Identitét
aber auch von Vorurteilen und einer Abgrenzung gegeniiber Italien gepragt (Heuschreck 2020,
83-86). Sei es aufgrund der wahrgenommenen Unterschiede in Mentalitét, Kultur oder der be-
wegten Geschichte. Vielmehr ldsst sich erkennen, dass sich durch Autonomie, eigener Sprache
und Kultur eine eigenstdndige Stidtiroler Identitét gebildet hat (Heuschreck 2020, 82). So zéhlt
die Vorstellung einer ,,Siidtiroler Arbeitsmoral® zu einem wichtigen Identitdtsmerkmal der Stid-
tiroler:innen, laut derer sie sich als besonders fleifig identifizieren und sich damit — nach ihrer
eigenen Vorstellung — vom ,,Rest Italiens* abheben (Heuschreck 2020, 82). Auch eigene Tra-
ditionen wie das Térggelen? ziihlen dazu. Andererseits {ibernahm man aber auch Teile der ita-
lienischen Kultur und vermischte sie mit der eigenen (Heuschreck 2020, 82). Dieser Mix aus
italienischer und Gsterreichisch-deutscher kultureller Identifikation wurde auch durch Aussagen

in den von mir gefiihrten Interviews bestétigt.

4.3 Der Stellenwert von Natur und Umwelt

Stidtirols Landschaft ist sehr vielfdltig und reicht von teils mediterranen Talregionen bis zu
alpinem Hochgebirge. Die Talregionen sind dabei relativ dicht besiedelt, wihrend der Rest des
Landes nur sehr diinn oder — im Fall des Hochgebirges — gar nicht besiedelt ist. So entféllt mit
85,5% der Grofteil der Landesflache auf Natur- bzw. naturnahe Raume (Pechlaner u. a. 2022,

26). Besonders die Berge gelten als Erholungs- und Freizeitraum fiir die lokale Bevdlkerung

2 Das Torggelen bezeichnet eine traditionelle siidtirolerische Erntedankpraxis. Charakteristisch ist die Verkostung
von jungem Wein in Verbindung mit regionaltypischen Speisen. Heute wird Torggelen vielfach von Gasthéfen
und Restaurants als eine Form eines kulinarischen Erlebnisses angeboten.
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und sind durch Wanderwege, Schutzhiitten und Aufstiegsanlagen auch sehr gut erschlossen.
Viele Gebirgsregionen sind zugleich auch Erinnerungsort und Teil des kulturellen Ged4chtnis-
ses. So etwa einige Schauplitze in den Dolomiten, die wihrend des Gebirgskrieges im Ersten
Weltkriege stark umkdmpften wurden (Franch u. a. 2017). Gleichzeitig wurden die Gebirgs-
landschaften Siidtirols zunehmend durch Filmproduktionen und zuletzt durch Social-Media in-
ternational bekannt und in diesem Zusammenhang vermehrt zu Sehnsuchtsorten stilisiert (Pech-
laner u. a. 2017, 9). Ein Umstand, der besonders in der touristischen Vermarktung Siidtirols
bedient wird, wodurch viele Orte zu Sehenswiirdigkeiten stilisiert werden. Gleichzeitig werden
Stidtirols Naturrdume aber auch stark wirtschaftlich genutzt. Neben der traditionellen Alm- und
Forstwirtschaft, stellen besonders Skilifte, Pisten und Hochgebirgsstraen in Kombination mit
den stetig steigenden Besucher:innenzahlen eine hohe Belastung fiir Natur und Umwelt dar.

(Pechlaner u. a. 2022, 7, 25-26).

Zusammenfassend lésst sich sagen, dass die Natur eine zentrale Rolle im Leben der Siidtiro-
ler:innen einnimmt. Entsprechend stellt sie auch einen hohen Identifikationswert fiir die lokale
Bevolkerung dar (Heuschreck 2020, 82). Gleichzeitig sind Siidtirols Naturrdume aber auch
zentraler Marketinggegenstand des Tourismus und werden als solche auch stark von diesem

vereinnahmt und geprégt (Pechlaner u. a. 2022).

S. Die Tourismusregion Siidtirol

Dieses Kapitel bietet einen Uberblick iiber das touristische System Siidtirols. Es beschreibt
zentrale Herausforderungen und diskutiert aktuelle Entwicklungen im Bereich des nachhaltigen
Tourismus. Weiters sollen auch aktuelle Debatten und Losungsansétze besprochen und in Ver-
bindung mit perspektivischen Zukunftsvorstellungen (Imaginaries) gesetzt werden. Aufbauend
auf den theoretischen Voriiberlegungen dient dieses Kapitel als Briicke zur empirischen Ana-

lyse.

5.1 Struktur und Bedeutung des Tourismus

Stidtirols bikulturelle Struktur spiegelt sich auch in der Verteilung seiner Giste wider. Die Zahl
an deutsch- (43,5%) und italienischsprachigen (42,5%) Gésten ist im Jahresschnitt nahezu aus-
geglichen, wihrend die restlichen 14% auf Géste auf andere Landern entfallen (Pechlaner u. a.
2022, 25). Das touristische Jahr ist in eine Sommer- und eine Wintersaison gegliedert, wobei
auf das Sommerhalbjahr rund zwei Drittel aller jahrlichen Nichtigungen entfallen. (Landesin-

stitut fiir Statistik ASTAT 2025a). Dieses Verhiltnis ist jedoch von Gemeinde zu Gemeinde
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sehr unterschiedlich ausgeprégt, weshalb es hier zum Teil gro3e Unterschiede innerhalb Siidti-
rols gibt. Frithjahr und Herbst zdhlen zur Nebensaison, wobei viele Betriebe wihrend dieser

Zeit schlieBen.

2023 standen den rund 500.000 Einwohner:innen Siidtirols insgesamt 8,4 Mio. Ankiinfte mit
iiber 36 Mio. Nachtigungen gegeniiber (Landesinstitut fiir Statistik ASTAT 2025a). Besonders
beachtlich dabei ist, dass die Zahl an Ankiinften in den zehn Jahren von 2013 bis 2023 um rund
2,4 Mio. angestiegen ist, was einem Plus von fast 40% entspricht. In diesem Zusammenhang
wurde das Thema der Auswirkungen des Tourismus auf die Lebenssituation der lokalen Bevol-

kerung vermehrt in den Fokus der Offentlichkeit geriickt.

Statistisch betrachtet entfallen in Siidtirol 11,9% der Beschéftigten und 8,8% der wirtschaftli-
chen Wertschopfung auf die Bereiche ,,Beherbergung und Gastronomie™ (Institut fiir Wirt-
schaftsforschung WIFO 2024). Indirekte Effekte auf die gesamtgesellschaftliche Wertschop-
fung werden in diesen Zahlen jedoch nicht erfasst (Perini 2024). Besonders die Sektoren Handel
oder die Immobilienbranche sind stark vom Tourismus abhingig (Perini 2024). Der Tourismus
fungiert somit als Querschnittsbranche von der — wie bereits zuvor erortert — eine breite Bevol-
kerungsschicht profitiert und die zugleich unterschiedlichsten Wechselwirkungen ausgesetzt ist

(Pechlaner u. a. 2017, 7).

5.2 Herausforderungen des Siidtiroler Tourismussystems
Der Tourismussektor Siidtirols steht unter zunehmendem Druck. Sowohl globale Herausforde-
rungen wie die Klimakrise oder steigende Energiekosten als auch lokale Spannungsverhéltnisse

—verursacht durch steigende Besucher:innenzahlen — belasten das touristische System Siidtirols

auf multiplen Ebenen (Pechlaner u. a. 2017, 7; 2022, 6-8).

Besonders das Phanomen des Overtourism stellt gegenwiértig das zentrale Spannungsverhéltnis
im Stidtiroler Tourismussystem dar. Eine Destination leidet unter Overtourism wenn die Anzahl
der Besucher:innen ein AusmalR erreicht hat, dass dies zu einer Entfremdung der lokalen Be-
volkerung mit dem Tourismus, einer Uberlastung der Infrastruktur, einer Schidigung der Natur,
einer Bedrohung von Kultur und Kulturerbe sowie letztendlich auch eine Verschlechterung des
touristischen Besuchserlebnisses selbst fithrt (McKinsey & Company und World Travel & Tou-
rism Council. 2017).

Auch in Siidtirol flihrten die steigenden Tourismuszahlen der vergangenen Jahre zu einem zu-
nehmenden Absinken der Tourismusgesinnung in der lokalen Bevolkerung und zu einem sich

verstiarkenden Offentlichen Diskurses iiber die Ausmalie des Tourismus in der Provinz. Dies
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griindet in erster Linie auf einem gestiegenen Bewusstsein tiber den durch das Tourismussystem
verursachten Verlust an Lebensqualitit (Pechlaner u. a. 2022, 6-—7). Faktoren wie steigende Le-
benshaltungskosten, eine erhohte Verkehrsbelastung, zunehmender Ressourcenverbrauch,
mangelnder Wohnraum und die Degradation des Landschaftsbildes sind nur einige der fiir die
Bevolkerung spiirbaren Negativeffekte des Tourismus (Perini 2024). Bausch und Tauber (2023,
33) stellten fest, dass besonders die Auswirkungen des Tourismus auf die Aspekte ,,Mobilitét
und Verkehr®, ,,Umwelt und Natur* sowie ,,Wohnen und Siedlungsentwicklung® als negativ

innerhalb der Bevolkerung wahrgenommen werden.

Besonders der intensive Individualverkehr, sorgt fiir die wohl splirbarsten Negativeffekte im
Tourismus von Siidtirol mit Wechselwirkungen auf die Tourismusgesinnung wie auch die At-
traktivitét als Tourismusdestination (Pechlaner u. a. 2017, 9). Begleitet werden diese Ressenti-
ments von Effekten wie einer stetig sinkenden Attraktivitit des Tourismus als Arbeitsplatz und

sich zunehmend verédndernden Géste- und Nachfragestrukturen (Pechlaner u. a. 2022).

Neben den Kritiken am Tourismussystem herrscht in der Bevolkerung dennoch ein differen-
ziertes Bild tiber die Effekte des Tourismus vor. Die Auswirkungen des Tourismus auf die
Wirtschaft werden mehrheitlich positiv bewertet. Ebenso auf verschiedene Aspekte des 6ffent-
lichen Lebens wie Nahversorgung, Freizeitangebote und offentliche Einrichtungen (Bausch
und Tauber 2023, 33). Auch aus einer gesamtheitlichen Perspektive werden die Auswirkungen
des Tourismus auf das Leben in Siidtirol mehrheitlich positiv bewertet (Bausch und Tauber

2023, 34).

Auch hinsichtlich der Wahrnehmung der Nachhaltigkeit im Tourismus zeigt die Forschungsar-
beit von Bausch und Tauber (2023) ein differenziertes Bild. Die Effekte des Tourismus auf
Wirtschaft und kulturelles Leben werden mehrheitlich positiv bewertet. Ebenso auf die Effekte
der Kulturlandschaftspflege. Die Belastungen fiir die Natur und Tierwelt sowie die Belastung
fiir die Wohnbevolkerung werden dagegen mehrheitlich negativ bewertet (Bausch und Tauber

2023, 37-38).

Diese Wahrnehmungen werden auch durch statistische Daten {iber die 6kologischen Auswir-
kungen des Tourismus bestdtigt. Ca. 5% der gesamten Treibhausgasemissionen Siidtirols fallen
auf das Konto von Beherbergungsbetrieben, wihrend Skigebiete allein 4% des gesamten
elektrischen Energieverbrauchs ausmachen (Zebisch u. a. 2018, 32-33). Dazu verursachen
Touristen ca. 3% der Verkehrsemissionen durch An- und Abreise sowie weiterer Strecken wih-
rend ihres Aufenthaltes (Zebisch u. a. 2018, 32-33). Die indirekten Auswirkungen des Touris-
mus, wie der zusétzliche Wasserverbrauch sowie der Transport der zur Versorgung bendtigten
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Lebensmittel und anderen Konsumgiitern ist dagegen nur schwer zu berechnen. In Anbetracht
von 23 Mio. Ubernachtungen im Jahr 2013 und damit einer faktischen Bevolkerungszunahme
von 13% (Zebisch u. a., 2018, S. 32-33), sind diese Auswirkungen jedoch nicht zu unterschét-

zen.

Ebenso werden Natur und Landschaft durch die zum Teil intensive touristische Nutzung in
Mitleidenschaft gezogen. Besonders die Berge als touristischer Sehnsuchtsort stehen im Mit-
telpunkt dies Spannungsverhéltnisses, da bestimmte Attraktionsorte {iber die Jahre hinweg zu-
nehmenden Personenzahlen und damit einhergehenden Belastungen wie Verkehr, Lirm oder
Miill ausgesetzt sind (Pechlaner u. a. 2022, 7-8). Die intensive wirtschaftliche Nutzung man-
cher Raume, der Bau zusitzlicher StraB3en, Pisten und Liftanlagen sowie die erhdhte Verkehrs-
belastung sorgen fiir zusitzliche Negativeffekte. Die Intaktheit dieser Okosysteme ist allerdings
fiir die touristische Attraktivitit Stidtirols zentral, weshalb hier auch ein direktes Interesse durch

den Tourismus besteht diese zu erhalten und schiitzen (Pechlaner u. a. 2022, 7).

Dazu setzt der Klimawandel neben seinen Auswirkungen auf Natur und Umwelt auch dem
Tourismussystem zu. Vor allem der Wintertourismus, welcher bis dato die grofite Wertschop-
fung pro Gast unter allen Saisonen generiert, sieht sich in Anbetracht des wirmer werdenden
Klimas, steigenden Kosten und schrumpfenden traditionellen Mérkten, im Vergleich zu ande-

ren Saisonen vor zusitzlichen Schwierigkeiten (Pechlaner u. a. 2017, 9).

Es lasst sich also Festhalten, dass das Tourismussystem in Siidtirol zwar nach wie vor aus einer
gesamtheitlichen Perspektive positiv bewertet wird. Dennoch gibt es verschieden Herausforde-
rungen und entsprechenden Handlungsbedarf bei den Aspekten der Verkehrsplanung, des Um-
weltschutzes sowie der Wohn- und Siedlungsentwicklung. In diesem Zusammenhang stellen

Pechlaner u. a. (2017, 6-11) die zentrale Frage: Wie soll sich der Tourismus weiterentwickeln?

5.3 Nachhaltiger Tourismus in Siidtirol — Konzepte und Praxis

In Reaktion auf die steigenden Tourismuszahlen wurde zuletzt von der Landesregierung der
sogenannte ,Bettenstopp‘ verabschiedet, womit die Zahl der Géstebetten im Land — wenn auch
mit Ausnahmen — eingefroren wurde (Presseamt Autonome Provinz Bozen 2022). Neben dieser
rein quantitativen Limitation der Tourist:innenzahlen bedarf es jedoch weiterer umfassenderer
MaBnahmen um den multiplen Herausforderungen, denen sich die Region gegeniibersieht zu

begegnen.

Im internationalen wissenschaftlichen Diskurs wird in diesem Zusammenhang vermehrt auf die

Notwendigkeit einer nachhaltigen Transformation des Tourismussektors verwiesen (Budeanu
34



u. a. 2016; Zimmermann und Pizzera 2016; Scherle 2020). Das Konzept der Nachhaltigkeit hat
seit der Veroffentlichung des Brundtland Reports 1987 zunehmend weltweite Anerkennung er-
langt. In dem Bericht der Weltkommission fiir Umwelt und Entwicklung wird Nachhaltige Ent-
wicklung als eine Form von Entwicklung definiert, ,,die die Bediirfnisse der Gegenwart erfiillt,
ohne die Féahigkeit zukiinftiger Generationen zu gefahrden, ihre eigenen Bediirfnisse zu befrie-
digen.* (World Commission on Environment and Development 1987, 41). Nachhaltigkeit um-
fasst in diesem Sinne sowohl dkonomische, soziale, kulturelle als auch 6kologische Aspekte,
die sich auch auf das System Tourismus iibertragen lassen (Breda u. a. 2014, 15). Weiters wird
zuséatzlich auch die Relevanz technologischer und politischer Aspekte in diesem Zusammen-
hang hervorgehoben (Choi und Sirakaya 2006). In diesem Sinne muss laut Breda (2014, 15)

ein nachhaltiger Tourismus:

1. Die Lebensqualitidt von Anwohner:innen verbessern.

2. Die negativen Einfliisse des Tourismus minimieren.

3. Die Beschiftigung von Einheimischen im Vergleich zu Nicht-Einheimischen in touris-
musbezogenen Tétigkeiten fordern.

4. Die lokalen 6konomischen Vorteile maximieren und Verbindungen zu lokalen Indust-
rien herstellen.

5. Die Grenzen der Belastbarkeit der Umwelt beriicksichtigen und sowohl Naturrdume wie
auch Kulturgiiter schiitzen.

6. Einen hohen Erlebnisfaktor fiir Géste und zugleich das sozio-kulturelle Wohlbefinden
der Anwohner:innen sicherstellen, indem lokale Kultur, soziales Kapital, Zusammen-

halt und Identitét gestirkt werden.

Kurzum, es gilt die Interessen aller Stakeholder:innen (Géste, Tourismus- und Wirtschaftsver-
treter sowie die lokale Bevolkerung) zu beriicksichtigen ohne gleichzeitig die wichtigste Res-

source des Tourismus — die lokale Natur und Kultur — zu zerstoren (Breda u. a. 2014, 15).

Auch im wissenschaftlichen Diskurs Siidtirols wurde die Notwendigkeit einer nachhaltigen
Transformation des Tourismussektors erkannt. Das Landestourismusentwicklungskonzept
2030+ (LTEK+), welches von Eurac Research und dem Siidtiroler Tourismusmarketing IDM
ausgearbeitet wurde, betont die Notwendigkeit einer nachhaltigen und raumvertréglichen Tou-
rismusentwicklung fiir Stidtirol, die zugleich auch die Unterstiitzung der Bevolkerung im Blick
behilt. Damit kniipft das LTEK+ an den umfassenden Diskurs in der wissenschaftlichen Lite-

ratur an.
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Zentraler Leitfaden des LTEK+ ist das Konzept des Lebensraums. Durch den Tourismus ist der
Lebensraum Siidtirol ein ,shared Space‘ zwischen Einheimischen und Gésten. Wéhrend er von
der lokalen Bevolkerung in erster Linie bewohnt und kulturell belebt wird, zahlt fiir die Géste
das Erleben dieses Lebensraums zu den priméren Attraktionen und Aktivitdten des Stidtiroler
Tourismusproduktes (Pechlaner u. a. 2022). Durch diese geteilte Nutzung, sowie durch enge
Verflechtung zwischen Tourismus und den Aspekten der Mobilitdt, Umwelt und des Wirt-
schaftswachstums ist die Entwicklung des Tourismus in Siidtirol eng mit der Entwicklung des
Lebensraums verkniipft (Pechlaner u. a. 2022, 6). Die Qualitdt des Lebensraums Siidtirol, ist
daher ein Produkt aus der Lebens- und der Erlebnisqualitit der einheimischen Bevdlkerung
sowie der Géaste (Pechlaner u. a. 2022, 6), weshalb bei der Gestaltung des Lebensraums ent-
sprechend die Interessen der Bevolkerung genauso beriicksichtigen werden sollten wie jene der

Giste (Pechlaner u. a. 2022, 8).

Pechlaner u. a.(2022, 6) fordern in diesem Zusammenhang eine nachhaltige Tourismuspolitik
welche im Einklang mit der lokalen Bevolkerung stattfindet und das Ziel verfolgt, den ,,Gésten
ein Urlaubserlebnis zu ermoglichen, ohne dabei die Lebensqualitdt der Einheimischen und die
Umweltqualitdt des Ortes zu beeintriachtigen®. Das erklirte Ziel ist eine Abkehr vom bisherigen
System des Destinationsmanagements hin zu einem Lebensraummanagement, welches in erster
Linie den Erhalt — und in weiterer Folge — die Verbesserung der Qualitidt des Lebensraums

anstrebt (Pechlaner u. a. 2022).

Dafiir muss zum einen die Intensitéit des Tourismus im Blick behalten werden, da bei einem zu
hohen Ausmal3 (Overtourism) es bei der lokalen Bevolkerung zu einer wahrgenommenen Be-
eintrachtigung der Lebensqualitit kommen kann, welche sich letztendlich auch negativ auf
Tourismusgesinnung auswirkt (Pechlaner u. a. 2022, 6). Zum anderen, gilt es eine 6konomische
und soziale Krisenfestigkeit herzustellen und sich gegeniiber den Herausforderungen des Kli-
mawandels und des Umgangs mit beschrankten Ressourcen zu wappnen (Pechlaner u. a. 2022,
7). Weiters gilt es Negativ-Trends wie die ,,Zersiedelung und Verbauung der Landschaft®, die
,Eventisierung der Berge durch Freizeitinfrastrukturen oder die Resortisierung® von Hotelbe-
trieben aufzuhalten und effektive GegenmalBBnahmen zu setzen (Pechlaner u. a. 2022, 7-8). Es

ist also notwendig das System Tourismus ganzheitlich (6konomisch, 6kologisch und sozial)

3 Resortisierung oder ,,Resortification” (Eng.) bezeichnet den Prozess, in dem ehemals multifunktionale Orte zu-
nehmend zu touristisch dominierten Resorts transformiert werden. Charakteristisch ist dabei nicht nur die Mono-
funktionalisierung des Raumes, sondern auch die fortschreitende Integration vormals externer Dienstleistungen in
das Resort selbst, wodurch eine weitgehend geschlossene touristische Servicewelt entsteht und zugleich weite
Teile der lokalen Bevolkerung von der Wertschopfung des Tourismus ausgeschlossen werden.

36



nachhaltiger zu gestalten, wozu es laut Pechlaner u. a. (2022, 35-42) folgender MaBBnahmen
bedarf:

1. Das touristische Angebot im Einklang mit den SDGs gestalten und damit klimavertrag-
licher, naturnaher, kollaborativer und authentischer machen.

2. Die junge Generation fordern und bei Innovationen unterstiitzen, sowie zugleich ihre
spezifischen Bediirfnisse (Wohnraum, flexible Arbeitszeitmodelle etc.) beriicksichti-
gen.

3. Die regionale Wertschopfung sichern und eine resiliente Tourismusstruktur und -kultur
gemal den Prinzipien der Kooperation, der Kreislaufwirtschaft und des Natur- und Um-
weltschutzes aufbauen.

4. Die Etablierung einer neuen Tourismuskultur und -politik anstreben, welche ein nach-
haltiges Wachstum des Tourismus anstrebt und auf Prinzipien der Kooperation und ge-
genseitigen Wertschéitzung zwischen allen Stakeholder:innen beruht.

5. Eine dauerhaft umweltschonende Raumnutzung als Notwendigkeit verankern, indem
der Flachenverbrauch eingeddmmt und zugleich die bestehende Siedlungsstruktur ent-
sprechend nachhaltigen Kriterien verbessert wird.

6. Auf die Bediirfnisse von Gésten eingehen und zugleich ein neues Qualitdtsverstindnis
im Tourismus etablieren, welches Prinzipien der Nachhaltigkeit an erster Stelle riickt
und dem Overtourism entgegenwirkt.

7. Die urbane Kultur sowie Diversitét als Innovations- und Transformationsmotoren von

Wirtschaft, Politik und Gesellschaft schiatzen und fordern.

Zusammenfassend ldsst sich sagen: um das Tourismusmodell Siidtirols zukunftsfahig gestalten,
ist es notwendig die Negativeffekte des Tourismus zu minimieren und zugleich dessen Stirken
weiter zu fordern (Pechlaner u. a. 2017, 71). Es ldsst sich somit das iibergeordnete Ziel formu-
lieren eine Transformation einzuleiten, welche die oben genannten negativen Auswirkungen
des Tourismus einddmmt und stattdessen eine nachhaltige Gestaltung des Lebensraums einlei-
tet. Pechlaner u. a. (Pechlaner u. a. 2017, 46—47) fordern in diesem Zusammenhang einen Tou-
rismus flir Stidtirol der identitdtsbewusst, naturverbindlich, innovationsmutig und gemein-

schaftsverantwortlich ist und sich entlang dieser Grundsétze orientiert.

Mit dem Begriff ,, TourisMut* wird weiters ein neues kollektives Leitmotiv fiir den Tourismus
vorgeschlagen welches ein neues provinziibergreifendes Selbstverstindnis im Tourismus und
ein neues Bild des Tourismus in der Siidtiroler Gesellschaft etablieren soll an dem sich sdmtli-

che Stakeholder:innen zukiinftig orientieren konnen (Pechlaner u. a. 2022, 46). Pechlaner u. a.
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(2022) werben in diesem Zusammenhang fiir mehr Selbstvertrauen im Siidtiroler Tourismus
und fordern zugleich Mut innovative Entscheidungen zu fiir die Zukunft zu treffen. Gleichzeitig
berufen sie sich in diesem Kontext auf ein Kollektiv der Stidtiroler:innen, und verweisen dabei
zugleich auf vergangene erfolgreiche Transformationsprozesse in Siidtirol. Damit wird frei
nach dem Motto ,Wir schaffen das‘ eine kollektive Zusammenarbeit gefordert um die Heraus-
forderungen des Tourismus zu bewiltigen (Pechlaner u. a. 2022, 46). Dieser Aufruf kollektiv
eine nachhaltige Tourismusentwicklung anzustofen, adressiert damit auch die gegenwértige
Problematik, dass Nachhaltigkeit gegenwartig lediglich durch individuelles Engagement und

nicht durch umfassende kollektive Initiativen angestrebt wird.

6. Tourismus und Nachhaltigkeit in den untersuchten
Gemeinden

Um die Relevanz kollektiver Zukunftsvorstellungen im Rahmen nachhaltiger Tourismusent-
wicklung greifbar zu machen, richtet sich der empirische Fokus dieser Arbeit auf zwei Gemein-
den im Osten Siidtirols: Bruneck und Sand in Taufers. Beide Gemeinden sind Teil des Bezirkes
Pustertal, wobei Bruneck selbst den Hauptort des Bezirkes darstellt. Bruneck liegt geographisch
zentral im Pustertal, wihrend die Gemeinde Sand in Taufers sich ca. 20km nordlich von Brun-
eck im Ahrntal, einem Seitental des Pustertals befindet. Das Pustertal selbst verlduft in Ost-
West Richtung und wird zusammen mit seinen Seitentilern im Norden vom Alpenhauptkamm
und im Siiden von den Gebirgsmassiven der Dolomiten begrenzt. Im Westen miindet das Pus-
tertal in das Eisacktal, wihrend es im Osten durch einen niedrigen Pass in das dsterreichische
Drautal tibergeht. Durch die Lage mitten in den Alpen ist das Pustertal eine sehr beliebte Tou-
rismusdestination. Besonders durch die im Stiden an das Tal anschlieBenden Dolomiten, welche
seit 2009 zum UNESCO Weltnaturerbe zéhlen, ist die Gegend in den vergangenen Jahren zu-

nehmend zu einem touristischen Hotspot avanciert.

Im folgenden Kapitel sollen die zwei untersuchten Gemeinden vorgestellt werden, wobeit tiber-
blicksmiBig die touristische Strukturierung, sowie das Engagement der Gemeinden zum Thema
Nachhaltigkeit dargestellt werden sollen. Diese Beschreibungen werden weiters durch eigene

Beobachtungen, die im Zuge der Feldforschung gemacht wurden, ergénzt.
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Abbildung 1: Blick Richtung Norden vom Gipfel des Kronplatz auf Bruneck und das Tauferer-Ahrntal.

6.1 Die Gemeinde Bruneck

Mit 17.124 Einwohner:innen (Landesinstitut fiir Statistik ASTAT 2025a) ist die Gemeinde
Bruneck die zahlenméBig groite Gemeinde des Pustertals und zugleich durch ihre zentrale Lage
auch geographisches und wirtschaftliches Zentrum des Talbezirkes. Sie gliedert sich in den
Hauptort Bruneck sowie die umliegenden Ortschaften St. Georgen, Aufthofen, Dietenheim, Ste-
gen und Reischach. Im Siiden wird die Gemeinde von dem Berg Kronplatz mit dem gleichna-
migen Skigebiet begrenzt, dessen Silhouette das Stadtbild prigt. Das Stadtzentrum von Bruneck
ist geprégt von der historischen Altstadt und der mittelalterlichen Burg, die oberhalb des Zent-
rums thront. Die Innenstadt bietet zugleich zahlreiche Laden, Restaurants und Cafés, wiahrend
am Stadtrand auch einige wenige international titige Unternehmen in angesiedelt sind und mit
ihren Fabrik- und Lagerhallen eine weitldufige Industriezone bilden. Dadurch besitzt Bruneck

ein vielseitiges soziodkonomisches Profil.
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Abbildung 2: Bruneck mit Blick Richtung Siiden auf das Stadtzentrum, die Burg und das Skigebiet Kron-
platz im Hintergrund.

6.1.1 Der Tourismus in Bruneck

Das Skigebiet, die Altstadt und die zentrale Lage der Gemeinde machen Bruneck zu einem
touristisch sehr attraktiven Ort. Mit 179.862 Ankiinften und 715.976 Néachtigungen im Jahr
2023 Jahr zdhlt Bruneck im Vergleich zu anderen Siidtiroler Gemeinden, mitunter zu den Ge-
meinden mit den hochsten Tourist:innenzahlen (Landesinstitut fiir Statistik ASTAT 2025b).
Geteilt auf die Wohnbevolkerung der Gemeinde, ergibt das rund 42 jahrlichen Néachtigungen
pro Einwohner:in, die sich wiederum auf jeweils rund 11 Ankiinfte pro Jahr pro Einwohner:in
verteilen. Besonders die Zahl der Ankiinfte verdeutlich eine Problematik bei der An- und Ab-
reise — nicht nur fiir Bruneck, sondern die gesamte Talregion. Diese geschieht fast ausschlie3-
lich mit dem Auto und erfolgt, bedingt durch die bergige Topografie Siidtirols, fast ausschlie3-
lich iiber die Brennerautobahn und die Pustertaler-Staatsstra3e. Ebenfalls Beachtlich ist, dass
die Zahl der Giéstebetten, trotz der Covid-19 Pandemie seit 2019 in der Gemeinde Bruneck um
rund 800 Stiick auf gegenwértig 4214 Stiick angestiegen ist (Landesinstitut fiir Statistik ASTAT
2025a). Gleichzeitig ist auch die Zahl der jahrlichen Nachtigungen im selben Zeitraum um fast
100.000 angestiegen. Bruneck hat somit in den letzten Jahren ein enormes Wachstum erfahren.
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Besonders das 3 Sterne und 4-5 Sterne Segment, sowie die Privatzimmervermietung sind stark
ausgeprigt (Landesinstitut fiir Statistik ASTAT 2025b). Die Mehrzahl der Hotelbetriebe kon-
zentriert sich dabei auf den Ort Reischach, der siidlich von Bruneck am FuB3e des Kronplatz
liegt. Dort sind iiber die Jahre eine Vielzahl von Hotelanlagen entstanden, die entsprechend das

Bild der Ortschaft prigen.

Sommer- und Wintersaison sind in Bruneck nahezu ausgeglichen (Landesinstitut fiir Statistik
ASTAT 2025a), was einen fast ganzjdhrigen Tourismusbetrieb ermoglicht. Wéhrend der Win-
ter besonders vom Ski- und Schneetourismus geprégt ist, ist das Angebot im Sommer vor allem
auf den Wander- und Radtourismus zugeschnitten. Das Skigebiet am Kronplatz stellt fiir die
Gemeinde dabei eine der wichtigsten touristischen Attraktionen dar. Es wurde in den 1960 Jah-
ren er0ffnet und zahlt mittlerweile mit 121 Pistenkilometern zu einem der groBten Skigebiete
Italiens. Der Berg ist zudem auch von Siiden und Osten her durch Liftanlagen erschlossen,
sodass auch andere Gemeinden Anteil am Skigebiet haben. Hauptsitz der Kronplatz-Gesell-
schaft ist in Bruneck. Neben den klassischen Skiangeboten befinden sich am Gipfel des Kron-

platzes auch zwei Museen, die Friedensglocke Concordia samt Aussichtsplattform sowie im

Sommer mehrere Wanderwege und ein Bike-Trail (Kronplatz 2025a).

Abbildung 3: Tourist:innen im Stadtzentrum von Bruneck
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Daneben stellt Wellnesstourismus einen weiteren ganzjdhrig relevanten Attraktionsfaktor fiir
die Region dar. Insofern verkorpert die Gemeinde Bruneck ein vielfiltiges Tourismusangebot
welches sich im Vergleich zu den umliegenden kleineren Gemeinden durch sein stddtisches

Flair (Shopping, Museen, etc.) unterscheidet.

6.1.2 Die Bemiihungen fiir Nachhaltigkeit in Bruneck

Bereits seit 2011 bemiiht sich Bruneck um diverse Zertifizierungen als nachhaltige Gemeinde.
2014 erhielt Bruneck als erste Gemeinde Italiens die Auszeichnung des European Energy A-
wards in Gold und ist zugleich als KlimaGemeinde zertifiziert (Stadtgemeinde Bruneck 2025b).
Die internationale Auszeichnung des European Energy Awards wiirdigt Gemeinden fiir die
,Umsetzung eines nachhaltigen Energie- und Umweltmanagementplans® und wird mittlerweile
in Zusammenarbeit mit der ,Agentur fiir Energie Siidtirol — KlimaHaus‘ verliechen (Agentur
fiir Energie Sudtirol - KlimaHaus 2024). Mit dieser Auszeichnung wird ein herausragendes
Engagement in den Bereichen des Klimaschutz, der Energieeffizienz und dem Ausbau erneu-
erbarer Energien bezeugt. 2024 wurde der Gemeinde der Award zum zweiten Mal in Gold ver-
liehen, womit die jiingsten Bemiihungen der Gemeinde fiir eine nachhaltige und energieeffizi-

ente Gemeindeinfrastruktur gewiirdigt wurden.

Damit bekennt die Gemeinde 6ffentlichkeitswirksam zu einer nachhaltigen Gemeindeentwick-
lung (Stadtgemeinde Bruneck 2024; 2025a). Das im Auftrag der Gemeinde erstellte touristische
Entwicklungskonzept betont allerdings primédr okonomische Aspekte der nachhaltigen Ent-
wicklung und vernachléssigt die Aspekte des Klimawandels fast komplett (Edinger Tourismus-
beratung GmbH 2023). Die entsprechenden Handlungsempfehlungen sind weiters substanzlos

und es ist keine klare Strategie fiir weitere Schritte erkennbar.

In Brunecks Tourismussektor ldsst sich ebenso ein Engagement fiir Nachhaltigkeit und Klima-
schutz feststellen. Das Skigebiete Kronplatz bewirbt beispielsweise das man sich im Unterneh-
men stark fiir einengen effizienten und zugleich schonenden Umgang mit Ressourcen, und
Energie einsetzt und fortlaufende Verbesserungen anstrebt (Kronplatz 2025b). Zudem wird
auch eine nachhaltige Anreise zum Skigebiet mit Bus und Bahn aktiv gefordert (Kronplatz

2025b).

Es gilt festzuhalten, dass diese Schritte zwar sicherlich wichtige Ansdtze darstellen es aber an
ganzheitlicheren Ansdtzen sowohl im Tourismussektor als auch in der Gemeindeverwaltung
fehlt. Nachhaltigkeit wird somit zwar als wichtiger Transformationsprozess gesehen, doch das

Engagement beschrinkt sich aktuell vielfach lediglich auf den Energie- und Ressourcenbereich.
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Konkrete Ambitionen fiir den Schutz von Natur und Umwelt stehen ebenso wie soziale Initia-

tiven deutlich weniger im Vordergrund.

6.2 Die Gemeinde Sand in Taufers

Die Gemeinde Sand in Taufers umfasst gegenwiértig 5.740 Einwohner:innen und ist damit deut-
lich kleiner als die Gemeinde Bruneck. Neben dem Hauptort Sand umfasst das Gemeindegebiet
zusétzlich noch die Ortschaften Miihlen, Kematen, Ahornach und Rein. Die Gemeinde liegt im
Herzen des Tauferer-Ahrntals und ist damit eingebettet zwischen den Bergketten der Zillertaler
Alpen und der Rieserfernergruppe. Gleichzeitig sind weite Teile des alpinen Gemeindegebiets
Teil des geschiitzten Naturparks Rieserferner-Ahrn. Der Ortskern von Sand wird wiederum von
der weithin sichtbaren Burg Taufers, die als Wahrzeichen des Tales sowohl die Landschaft
dominiert als auch die historische Verwurzelung des Ortes verdeutlicht. Neben diesen traditio-
nellen Elementen der klassischen Tiroler Baukunst finden sich im Siedlungsgebiet der Ge-
meinde zunehmend moderne Bauten, die dem Ort ein heterogenes Erscheinungsbild geben. Der
Ortskern von Sand ist geprigt von Geschéften, Restaurants und Cafés. Anders als Bruneck be-
sitzt Sand in Taufers allerdings keinen historischen Ortskern. Auch ist das Zentrum kleiner und

merklich weniger belebt ist als das von Bruneck. Dennoch finden sich auch in Sand in Taufers

Tourist:innen die durch den Ortskern schlendern und das Bild des Ortes pragen.

Abbildung 4: Dorfzentrum von Sand in Taufers mit Blick auf die Burg Taufers
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Am Gemeindegebiet befindet sich aulerdem eine Industriezone mit mehreren Betrieben. Mit
dem Speikboden befindet sich im Gemeindegebiet ebenfalls ein — wenn auch im Vergleich zum
Kronplatz deutlich kleineres — Skigebiet wodurch die Gemeinde auch fiir Wintersportler:innen
an Attraktivitét besitzt. Daneben zdhlt der Wander- und Wellnesstourismus zu den wichtigsten

Attraktionen der Gemeinde.

6.2.1 Der Tourismus in Sand in Taufers

Mit 97.103 Ankiinften und 485.835 Nachtigungen im Jahr 2023 (Landesinstitut flir Statistik
ASTAT 2025b) ist die Gemeinde Sand in Taufers ebenfalls stark vom Tourismus gepragt. Mit
84 jahrlichen Nachtigungen verteilt auf rund 17 jdhrlichen Ankiinften pro Einwohner:in, weist
Sand in Taufers aber im Hinblick auf seine Bevolkerung eine deutlich héheres Tourismusvolu-
men auf als Bruneck. Mit 3.438 Gistebetten besitz Sand auch ein Hohes Beherbergungspoten-
zial. Dabei die Zahl der Betten und Ubernachtungen in den vergangenen Jahren ebenfalls stark
gestiegen, allerdings nicht in dem Ausmale wie in Bruneck (Landesinstitut fiir Statistik ASTAT
2025a). Die Hotelinfrastruktur in Sand in Taufers verteilt sich gleichmédBig auf das gesamte
Gemeindegebiet und ist eher im Mittel- bis Niedrigpreissegment angesiedelt (3 Sterne, 1-2
Sterne, Residence, Urlaub auf dem Bauernhof, etc.) (Landesinstitut fiir Statistik ASTAT
2025b). Wobei hier durchaus auch auffillig ist, dass in den vergangenen Jahren mehrere Hotel-

betriebe in der Gemeinde ihren Betrieb eingestellt haben.

Mit 278.003 Néchtigungen im Jahr 2023 ist die Sommersaison in der Gemeinde Sand in Taufers
etwas starker ausgeprégt als die Wintersaison (207.832 Nachtigungen) (Landesinstitut fiir Sta-
tistik ASTAT 2025a). Dennoch ldsst sich auch hier von einem ganzjdhrigen Tourismusbetrieb
sprechen. Auch fiir Sand in Taufers sind Wander- und Skitourismus die zentralen Tourismus-
produkte. Lokale Attraktionen sind dabei vor allem die Zillertaler Alpen samt dem Naturpark
Rieserferner-Ahrn, die Reinbachfille und das ortliche Skigebiet Speikboden. Letzteres ist mit
41,5 Pistenkilometern dabei deutlich kleiner als sein Gegenstiick in Bruneck. Zusammen mit
dem weiter taleinwirts gelegenen Skigebiet Klausberg bildet es aber den Zusammenschluss der
,Skiworld Ahrntal® und entsprechend treten beide Skigebiete mit einer gemeinsamen Marke-
tingstrategie auf und bewerben besonders ihre Naturnidhe, Familienfreundlichkeit sowie ihre
vielfaltigen Wanderangebote im Sommer (Skiworld Ahrntal 2025a). Zusétzlich wurden in den
beiden Skigebieten, um die Sommersaison zu beleben zuletzt Attraktionen wie eine Sommer-
rodelbahn, ein Klettersteig, ein Streichelzoo, eine Zip-Line und ein Waldrutschenpark angelegt.
Damit unterscheidet sich die Skiworld Ahrntal von ihrem Gegenstiick in Bruneck in ihrer Mar-

ketingstrategie welche besonders die Familienfreundlichkeit aber auch die Naturnihe in den
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Vordergrund riickt (Skiworld Ahrntal 2025a; 2025b). Neben dem Wander- und Skitourismus
sind fiir die Gemeinde aber auch andere Tourismusangebote wie Wellness-, Erholungs-, Kultur-

und Aktivtourismus relevant und werden entsprechend beworben (Skiworld Ahrntal 2025a;

Tourismusverein Ahrntal - Sand in Taufers 2025a).

Abbildung 5: Busbahnhof von Sand in Taufers

6.2.2 Die Bemiihungen fiir Nachhaltigkeit in Sand in Taufers

Auch die Gemeinde Sand in Taufers bemiiht sich seit Jahren um nachhaltige Zertifizierungen.
Als erste Gemeinde Siidtirols erhielt sie die Auszeichnung zur ,KlimaGemeinde‘ und sicherte
sich 2023 die internationale Auszeichnung des European Energy Awards in Gold (Agentur fiir
Energie Siidtirol - KlimaHaus 2023). Entsprechend weist auch Sand in Taufers im internatio-
nalen Vergleich eine vorbildliche Energieinfrastruktur auf. Dazu zdhlen ein eigenes Fernheiz-
werk und ein eigenes Wasserkraftwerk, welche beide sich zu Teilen in der Hand der Gemeinde
befinden. Auch hier ldsst sich festhalten, dass die Gemeinde sich bereits seit mehreren Jahren

um eine klimafreundliche Entwicklung bemiiht.

Auch seitens des Tourismussektors wird ein vermehrter Fokus auf Nachhaltigkeit gesetzt. Be-
sonders die Natur und ihre Qualitéten (reine Luft, Wasserreichtum, Wilder und Berge) werden
auf der Website des Tourismusmarketings von Sand in Taufers beworben (Tourismusverein
Ahrntal - Sand in Taufers 2025b). Auch seitens des Skigebietes Speikboden, wird auf der eige-

nen Website der selbsterklirte Fokus auf 6kologische Nachhaltigkeit beworben und zugleich
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auch die eigene Rolle als wichtiger Player fiir die lokale nachhaltige Transformation hervorge-

hoben (Skiworld Ahrntal 2025b).

Doch auch fiir Sand in Taufers zeigt sich ein &hnliches Bild wie fiir die Gemeinde Bruneck:
Nachhaltigkeit wird vorrangig auf die Bereiche des Energie- und Ressourcenmanagements re-
duziert, wihrend andere Themen wie die Soziale Nachhaltigkeit in den Hintergrund riicken.
Somit fehlt es auch in Sand in Taufers an ganzheitlicheren Ansdtzen fiir eine nachhaltigere

Gemeinde und Tourismusentwicklung.

6.3 Nachhaltige Tourismusentwicklung in beiden Gemeinden

Die beiden Gemeinden besitzen trotz gewisser Unterschiede hinsichtlich GréBe und touristi-
scher Infrastruktur ein &hnliches Gesamtprofil. Angesichts der hohen Néchtigungszahlen in bei-
den Gemeinden, lésst festhalten, dass der Tourismus fiir beide eine zentrale Rolle spielt und die
Gemeinden entsprechend priagt. Hotelbetriebe, Geschifte und andere touristische Infrastruktu-
ren sind folglich ein essenzieller Teil beider Ortschaften und prigen das Bild der Gemeinden.
Auch hat sich gezeigt, dass in beiden Gemeinden in den letzten Jahren die Zahl an Tourist:innen

stark gestiegen ist und damit Grund zur Annahme des Phdnomens des Overtourism besteht.

Gleichzeitig zeigt sich in beiden Gemeinden eine spiirbare Tendenz zu einer nachhaltigen Ge-
meindeentwicklung. Beide Gemeindeverwaltungen streben seit rund einem Jahrzehnt aktiv ver-
schiedene Nachhaltigkeits-Zertifizierungen an. Dieses Engagement wurde zuletzt auch in bei-
den Gemeinden mit der Auszeichnung ,KlimaGemeinde Gold* als sehr gut ausgezeichnet. Be-
sonders im Bereich der Energieversorgung herrscht ein starkes Bestreben beider Gemeinden
sowohl eine umfassende als auch moderne Versorgung zu gewihrleisten und dabei zugleich
auch moglichst viel eigene Energie lokal zu erzeugen. Auch in vielen Tourismusbetrieben gibt

es ein erkennbares Engagement fiir mehr Nachhaltigkeit welches auch stark beworben wird.

Es zeigt sich daher ein Bild, dass eine nachhaltige Gemeinde- und Tourismusentwicklung auch
als ein Aushéngeschild gilt, welches nach au3en hin beworben wird und somit auch touristisch
eine gewisse Attraktivitdt generiert. Man will zeigen, dass man fortschrittlich ist und sich um
Nachhaltigkeit bemiiht. Inwieweit diese Ambitionen letztendlich umgesetzt werden und ob sie

tatsdchliche Verdnderungen mit sich bringen, kann allerdings nur die Zukunft zeigen.
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7. Ergebnisse: Analyse der Interviews

Im Zuge der Interviews duBlerten die Befragten verschiedene Behauptungen und Aussagen, die
auf die Prisenz verschiedener Imaginaries liber die Transformation des Tourismus in Siidtirol
hindeuten. Die Auswertung der Interviews zeigte dabei auf, dass besonders Spatial Imagina-
ries, Sociotechnical Imaginaries und Imaginaries of Sustainability den Diskurs zu diesem
Thema prigen. Dabei zeigte sich, dass alle interviewten Personen die Notwendigkeit anerkann-
ten, dass eine Transformation des Tourismusssystems notwendig ist. Ebenso herrschte Konsens
dariiber, dass Nachhaltigkeit ein zentraler Leitgedanke innerhalb dieser Transformation sein
misse. Vorstellungen dariiber, wie diese nachhaltige Transformation aussehen soll, gab es al-
lerdings verschiedene. Die Befragten setzten diesbeziiglich in ihren Gesprachen teilweise un-
terschiedliche Schwerpunkte, es gab aber auch wiederkehrende Themen. Dazu zdhlten: das
Thema der Mobilitdt vor Ort, die Identifikation mit der Natur, die Besonderheit der lokalen
Kultur (Traditionen, Kulinarik, Landwirtschaft, Unternehmertum) das Vertrauen in neue Tech-
nologien und Infrastruktur (Energie- und Wirme Erzeugung, Antriebstechnologie), Angste
iiber Wohlstandsverlust sowie der Akzeptanz seitens der Bevolkerung gegeniiber dem Touris-

mus.

Das folgende Kapitel stellt die zentralen Ergebnisse dieser Interviews vor und untersucht diese
unter dem Gesichtspunkt der Imaginaries. Die genannten Themen sowie weiteren Aussagen der
Interviews lassen sich zu drei zentralen Kategorien von Imaginaries zusammenfassen die den

lokalen Tourismus-Entwicklungsdiskurs pragen.

7.1 Spatial Imaginaries

Sowohl im wissenschaftlichen Diskurs als auch in der medialen Reprisentation finden sich
Imaginaries, die die rdumlichen Dimensionen Siidtirols umfassen und entsprechend auch das
Bild das Tourismus prigen. In diesem Sinne greift der Tourismus auf verschiedene rdumliche
Imaginationen zuriick und erzeugt, verdndert und verstérkt sie zugleich auch selbst. So wurden
auch in den Interviews wiederholt Spatial Imaginaries verwendet, um iiber nachhaltige Verén-
derungen des Tourismussystems zu sprechen. Die im Folgenden dargestellten drei Kategorien
von Spatial Imaginaries orientieren sich an dem Gliederungssystem von Watkins (2015). Diese
Dreiteilung lédsst erkennen, wie unterschiedlich Raum in Siidtirol imaginiert wird. Sie dienen in
weiterem Verlauf als Grundlage fiir die Analyse weiterer Imaginaries zur nachhaltigen Trans-

formation des Tourismus in Sudtirol.
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7.1.1 Imaginaries of Place: Siidtirol — Eine besondere Region

Die Selbstwahrnehmung der Siidtiroler:innen als distinkte geographische, kulturelle und sozio-
politische Einheit war auch in den Aussagen der interviewten Personen feststellbar. Die An-
sicht, dass Siidtirol und seine Bevolkerung etwas Besonderes seien und sich zugleich auch die
Region zu anderen Regionen Italiens und dem Nachbarland Osterreich unterscheidet, waren

dabei sehr prasent in den Gesprichen.

,,Ja, dass wir anders sind, dessen riihmt sich Siidtirol schon. Also eben auch der
Musterknabe zu sein, gerade was Italien anbelangt. Was ich festgestellt habe, (...),
dass die Italiener in gewisser Weise neidisch nach Siidtirol blicken und (...) fragen:
Wie und warum das alles bei uns moglich sei? Also warum diese Entwicklung in
diese Richtung gehen kann. Da gibt es sicher verschiedene Ursachen. (...) Auf alle
Fdlle sieht man sich (die Siidtiroler:innen) aber schon in vielen Belangen als Vor-
bild. Und das wird auch unten (in Italien) so wahrgenommen: Wir sind diejenigen,
die aufgrund unseres Reichtums, der finanziellen Méglichkeiten, aufgrund der Au-
tonomie und und und (sic!) einfach besser sind. Und ich glaube auch, dass wir es
verstanden haben, mit den Moglichkeiten, die wir haben, in den letzten 30 Jahren,
40 Jahren daraus was zu machen - vielleicht mehr als eben andere Regionen Itali-
ens. (...) Aber es ist eben diese Macher Mentalitdt, die dem Siidtiroler ein bisschen
zu eigen ist. (...) Und diese Macherqualitdt fiihrt zumindest dazu, dass man sich in
einer gewissen Bubble sieht und als einer der besten wahrnimmt. (...) Gerade auch
wenn man nach Norden tiber die Grenze schaut, nach Nordtirol. Friiher waren wir
die armen Briider, die man hat unterstiitzen miissen und mittlerweile sind wir die-

Jjenigen, die als Vorbilder aufwarten konnen.*“ (Person #6)

Person #6 beschreibt hier ein wiederkehrendes Bild in der Selbstwahrnehmung der Siidtiro-
ler:innen. Zugleich wird aber auch auf die AuBenwahrnehmung der Siidtiroler:innen verwiesen,
die von ,,den Italiener:innen* ebenso als besonders — zumindest nach der Wahrnehmung von
Person #6 — gesehen werden. Indem Person #6 hier in der ersten Person Plural spricht, bezieht
sie sich auf ein Kollektiv — das der Siidtiroler:innen. Dieses Kollektiv wird dabei sprachlich
klar als eigene distinkte Gruppe beschrieben. Die ,,Siidtiroler:innen* werden hier entsprechend
als deutlich anders als die ,,Italiener:innen beschrieben. Wenn also von den ,,Italiener:innen‘
gesprochen wird, so sind damit ausdriicklich nicht die ,,Siidtiroler:innen* gemeint, obschon sie
selbst Staatsbiirger:innen Italiens sind. Dieses imaginierte Kollektiv der Siidtiroler:innen wurde

auch in anderen Interviews wiederholt adressiert. Indem die Befragten in der ersten Person
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Plural sprachen nahmen sie Bezug auf die kollektive Gruppe der Siidtiroler:innen und grenzten
sich zugleich deutlich von einem anderen nicht siidtirolerischen Rest (Italien, Osterreich, Eu-
ropa) ab. Person #5 spricht etwa iiber notwendige Schritte fiir mehr Innovation im Land und

unterscheidet dabei gleichzeitig klar zwischen Siidtirol und seinen Nachbarn.

,,Ich glaube auch, wir haben die Kapazitdten in die entsprechende Forschung zu
gehen. Wo viele andere Regionen Italiens die Mittel nicht haben. Aber auch Bun-
desléinder in Osterreich haben nicht alle diese Mittel. Und wir haben sie und wir
miissen schauen, diese in die Forschung zu investieren. (...) Aber wir miissen halt

dahinter sein. *“ (Person #5)

Haufig sprachen die Befragten aber auch in der ersten Person Plural, wenn sie tiber die Ge-
meinde sprachen. Auch hier bezogen sie sich auf ein Kollektiv — das der Gemeindebiirger:in-
nen. Aussagen wie ,,Wir in Bruneck...* (Person #5) oder ,,Wir hier in Sand...* (Person #4)
kamen wiederholt vor, und verdeutlichten ein starkes kollektives Bewusstsein und gleichzeitige

Identifikation als lokale Gemeinschalft.

Parallel dazu wurde auch die Besonderheit der eigenen Kultur hervorgehoben. So wurde wie-
derholt die Kulinarik Siidtirols zusammen mit den lokalen Landwirtschaftserzeugnissen (Wein,
Fleisch, Kise, etc.) als wichtiger Teil der Siidtiroler Kultur beschrieben. Ebenso dulerten alle
Befragten eine sehr positive Haltung gegeniiber dem Leben vor Ort. Die lokale Landschaft und
Natur wurden wiederholten als eine Besonderheit bezeichnet und zugleich auch in einen kol-

lektiven Kontext gestellt.

,, Aber ich bin der Meinung, die Natur bei uns ist fundamental und auf die miissen

wir achten. “ (Person #2 )

Viele Landschaften Stidtirols sind zugleich tief mit der regionalen Geschichte und Identitét ver-
woben. Sei es durch die bis heute sichtbaren Relikte des Gebirgskrieges wihrend des Ersten
Weltkrieges, oder landwirtschaftliche Traditionen wie die Pflege der Almwirtschaft. Diese kul-
turellen Identifikationen sind Teil des kulturellen Gedéchtnisses, und damit auch Triger von

Identitit.

,.Ja, [die Landschaft hat] ganz einen grofsen [Wert]. Wir leben ja hier und wir leben
damit und wir miissen damit umgehen. Und wir sind die einzigen, die das schiitzen

konnen und erhalten kénnen. “ (Person #7)
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Es ldsst sich also festhalten, dass in den Interviews wie auch in der Literatur, Siidtirol als geo-
graphisch distinkter Ort beschrieben und wahrgenommen wird. Auch in der touristischen Ver-
marktung wird dies ersichtlich. Stidtirol vermarktet sich im Sinne des Destination-Branding als
eigenstdandige Tourismusdestination unter der Dachmarke ,Siidtirol‘. Person #8 beschreibt die-

sen Prozess folgendermalien:

., Stidtirol ist, meiner Meinung nach Markentechnisch zu einem Punkt gekommen,
wo Stidtirol fiir sich alleinstehen kann. Siidtirol ist nicht mehr Balkon nach Italien
oder nach Deutschland, es ist Siidtirol. Es ist eine eigene Marke, ein eigener Begriff

geworden. *“ (Person #8)

In diesem Sinne lasst sich Siidtirol als ein Imaginary of Place definieren, welches durch seine
geographischen und landschaftlichen Besonderheiten, seine Geschichte, Sprache und Kultur als
ein eigenstindiger geographischer Ort nicht nur wahrgenommen wird, sondern sich auch selbst
performativ erzeugt. Siidtirol als Imaginary of Place bildet somit auch einen geografischen
Rahmen in dem Verdnderungen stattfinden konnen und zugleich auch Handlungsmacht seitens

der befragten Personen wahrgenommen wird.

7.1.2 Idealized Spaces: Ein Sehnsuchtsort fiir Einheimische und Giéste

Diese soeben beschriebene Vorstellung Siidtirols als /maginary of Place, ist zugleich mit meh-
reren Idealisierungen verkniipft. Wie aus der zuvor zitierten Aussage von Person #6 deutlich
wird, wird etwa die 6konomische Leistungsfahigkeit sowie die politische Umsetzungskraft von

Reformen idealisiert.

., Auf alle F'lle sieht man sich (die Siidtiroler:innen) aber schon in vielen Belangen
als Vorbild. Und das wird auch unten (in Italien) so wahrgenommen: Wir sind die-
Jjenigen, die aufgrund unseres Reichtums, der finanziellen Moglichkeiten, aufgrund
der Autonomie und und und (sic!) einfach besser sind. Und ich glaube auch, dass
wir es verstanden haben, mit den Moglichkeiten, die wir haben, in den letzten 30
Jahren, 40 Jahren daraus was zu machen - vielleicht mehr als eben andere Regio-
nen ltaliens. (...) Aber es ist eben diese Macher Mentalitdt, die dem Siidtiroler ein
bisschen zu eigen ist. (...) Und diese Macherqualitdt fiihrt zumindest dazu, dass
man sich in einer gewissen Bubble sieht und als einer der besten wahrnimmt. (...)
Gerade auch wenn man nach Norden iiber die Grenze schaut, nach Nordltirol. Frii-
her waren wir die armen Briider, die man hat unterstiitzen miissen und mittlerweile

sind wir diejenigen, die als Vorbilder aufwarten kénnen. “ (Person #6)
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Person #6 behauptet hier, dass die Siidtiroler:innen als besonders fleilig und tiichtig im Ver-
gleich zu anderen Regionen Italiens. Eigenschaften, die dazu beitragen, dass Siidtirol eine wohl-
habende und vorbildliche Provinz werden konnte. Erneut wird hier auch iiber das Kollektiv der
Stidtiroler:innen gesprochen. Diesen werden ebenso wie der Provinz im allgemeinen spezifi-
sche idealtypische Eigenschaften zugesprochen. Damit einher geht eine idealisierte Vorstellung
Stidtirols, als eine idealtypische Provinz. Siidtirol wird in diesem Zusammenhang als eine Re-
gion beschrieben, die nicht nur ein ,guter Ort zum Leben sei, sondern welche auch im natio-
nalen und internationalen Vergleich als vorbildlich gilt. Sowohl in Bezug auf seine Wirtschaft,
sein politisches System der Autonomie oder den Minderheitenschutz. Dies fiihre letztendlich
dazu, dass Siidtirol von anderen Regionen Italiens aber auch von Nordtirol, um seinen wirt-

schaftlichen Erfolg, seinen Unternehmergeist und seine politische Autonomie beneidet wird.

Auch von anderen Befragten wurde Siidtirol ein sehr positives Zeugnis in Bezug auf die regio-
nale Entwicklung attestiert. So etwa bei der Umsetzung verschiedener Reformen, wo vielfach
die Ansicht vertreten wurde, dass in Siidtirol ein durchaus aktiver Reformprozess ablaufe und
vielfach das ,,Richtige gemacht™ werde (Person #1). Diese Beschreibung Stidtirols als ,Muster-
knabe® im Bereich der regionalen Entwicklung, verweist auf ein Imaginary, welches die Pro-
vinz als einen idealtypischen Ort darstellt — einen ,guten‘ Lebensraum der letztlich auch als

Vorbild fiir andere Regionen gilt.

Daneben lieB3 sich anhand der Aussagen der Interviews zusitzlich noch ein weiterer Idealisie-
rungsprozess iiber Stidtirol feststellen. Siidtirol galt neben seiner 6konomischen und politischen
Idealisierung auch als touristischer Sehnsuchtsort. Stidtirols Attraktionen, seine Berge und Na-
turlandschaften gelten in der Imagination von Gisten wie Einheimischen vielfach als Sehn-
suchtsorte (Pechlaner u. a. 2017; 2022; Résch 2017). In der touristischen Vermarktung Siidti-
rols werden diese Orte direkt in Verbindung mit Siidtirol gesetzt und so ein idealisiertes Bild
eines landschaftlichen Idylls geschaffen. Ebenso werden aber auch andere Attraktionsfaktoren
(Aktivititen, Kultur, etc.) idealisiert und so das Imaginary einer idealtypischen Urlaubsdestina-
tion geschaffen (Pechlaner u. a. 2022, 67, 25). Diese Aspekte wurden auch durch Aussagen in
den Interviews untermauert. Person #7 beschreibt die verschiedenen Attraktionen Siidtirols

etwa als Gesamtpaket:

., Ich finde der siidtiroler Tourismus ist ein Gesamtpaket. Der Gast kommt fiir die
Landschaft. Der Gast kommt fiir die Kulinarik. Der Gast kommt fiir die Qualitiit,
die wir bieten. Der Gast kommt. (..) um Urlaub zu machen. Und ich glaube, das

findet er auch bei uns. Sein Angebot. Zwischen den Museen, zwischen den Bergen
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zwischen den Bergbahnen. Das Angebot in unseren Stddten. Die Seen, die wir ha-

ben. Ich finde, das spielt alles ein bisschen zusammen. “ (Person #7)

Das Zusammenspiel von Natur und Kultur werden hier der zentrale Attraktionsfaktor Siidtirols
verstanden. Dieser Zusammenhang wird auch von der Literatur (Pechlaner u. a. 2022, 25) und

von Aussagen in den Interviews bestétigt:

., Natiirlich die erste Motivation um nach Siidtirol als Urlauber zu kommen sind die
natiirlichen Ressourcen, Landschaften, natiirliche Gegebenheiten, frische Luft usw.
- die Dolomiten, Berge etc. Der zweite Motivationsgrund ist kulturell, das heifst die
lokale Bevélkerung darf hier nicht iibergangen werden. Sie darf natiirlich nicht al-
lein als ein touristisches Produkt gesehen werden, aber sie darf auch nicht aus die-

sem nicht komplett ausgeschlossen werden. *“ (Person #8)

Person #8 unterstreicht hier zudem, dass es fiir eine attraktive Kultur auch wichtig sei auch
Riicksicht auf die Bevolkerung zu nehmen, um diese lebendig und aufrechtzuerhalten. Damit
adressiert Person #8 zugleich das Spannungsfeld der Tourismusgesinnung im Land. Ein Zu-

sammenhang der mehrfach auch von anderen Personen (#1, #2, #4) hervorgehoben wurde.

Diese Idealisierung Siidtirols als touristischer Sehnsuchtsort zeigt aber auch negative Seiten.
Die Attraktivitdt Stidtirols ist der Provinz in gewisser Weise selbst zum Verhingnis geworden.
Dieser Zusammenhang wurde bereits im Kapitel zu den Herausforderungen des Stidtiroler Tou-
rismussystems deutlich: Der Overtourism fithrt dazu, dass die Qualitédt Siidtirols als Lebens-
raum abnimmt und dies fiihrt in weiterer Folge dazu, dass die Tourismusgesinnung in der loka-
len Bevolkerung zunehmend abnimmt. Auch in den Interviews wurde dieser Zusammenhang
thematisiert. Es herrschte ein allgemeiner Konsens dariiber, dass Siidtirol gegenwirtig seine
Belastungsgrenzen in Bezug auf den Tourismus erreicht hat und dies zu spiirbaren Negativef-
fekten auf das Leben vor Ort hat. Zwar hatten die befragten Personen vielfach eine differen-
ziertere Haltung beziiglich der positiven und negativen Auswirkungen des Tourismus auf das
Land, doch wurde von allen die sinkende Akzeptanz des Tourismus als Problem anerkannt und
die Kritik am Tourismus ernstgenommen. Folglich wird das Idealbild Stidtirols als touristischer
Sehnsuchtsort zunehmend vom Overtourism und der Vorstellung einer von Tourist:innen iiber-

laufenen Destination bedroht.

Die Idealisierung von Siidtirol als 6konomischer und politischer ,Musterknabe‘ sowie als tou-
ristischer Sehnsuchtsort verweisen zusammen auf eine kollektive Vorstellung einer gelebten

Utopie, nach derer Siidtirol als ,guter* Lebensraum und Vorbildregion beschrieben wird.
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Gleichzeitig wird diese Vorstellung aber zugleich von der Dystopie des Overtourism bedroht.
Diese beiden sich gegeniiberstehenden Imaginaries zweier Idealized Spaces verdeutlichen die
Spannbreite, innerhalb derer sich die Debatte um die zukiinftige Entwicklung des Tourismus in

Stidtirol bewegt.

7.1.3 Imaginaries of Spatial Transformation: Nachhaltigkeit als Leitgedanke
Autbauend auf dem Imaginary wonach Siidtirol als ein ,guter’ Lebensraum betrachtet wird,
zeigte sich in den Interviews, dass durchaus eine gewisse Sorge vor dem Verlust dieses imagi-
nierten Status der idealtypischen Region vorherrscht. Dabei wurden besonders die vielfaltigen
Negativeffekte des Tourismus thematisiert, die als Bedrohung fiir die Qualitdt des Lebensrau-
mes gesehen wurden. Der Overtourism wurde in diesem Zusammenhang als das gegenwirtig
driangendste Problem Siidtirols dargestellt. Thn gelte es zu iiberwinden, um eine Trendwende
angesichts der immer geringer werdenden Tourismusakzeptanz in der Bevolkerung zu errei-
chen. Als wichtigste Methode zur Uberwindung des Overtourism sowie zur Bewiltigung der
weiteren Herausforderungen des Tourismus im Land galt unter den Befragten das Konzept der
Nachhaltigkeit. Der Begriff der Nachhaltigkeit wurde dabei sehr weit gefasst und nur in sehr
seltenen Fillen konkreter definiert. In diesem Sinne galt Nachhaltigkeit als die generelle Lo-
sung fiir die vielfachen Herausforderungen, denen sich Siidtirols Tourismus aktuell gegentiber-
sieht. Person #8 forderte etwa angesichts des sich stetig verschdrfenden Overtourism ein grund-
legendes Umdenken und die Notwendigkeit zukunftsgerichtete Entscheidungen zu treffen, um

so einen besseren Einklang des Tourismus mit der lokalen Bevolkerung zu schaffen.

,,Ich wiirde mir sehr wiinschen, dass (...) die neuen Fragen gestellt werden im be-
ziiglich der touristischen Entwicklung in Siidtirol. Dahingehend eben nicht mehr
die Frage: Wie ziehen wir noch mehr Touristen an? Sondern schaffen wir es einen
besseren Einklang zwischen dem Tourismus und der lokalen Bevolkerung zu finden
— oder auch mit anderen Sektoren? Ich wiirde mir sehr wiinschen, dass im Jahr
2025 das auch den Entscheidungstrigern klar wird, dass Entscheidungen, die im
Jjetzigen Jahr getroffen werden, uns fiir die néichsten Jahre, wenn nicht Jahrzehnte
begleiten werden. (...) Die Befiirchtung, die ich aber habe, ist, dass wir vom Modell
des uneingeschrdnkten Wachstums im Tourismus nicht so leicht wegkommen wer-

den. (Person #8)

Die hier geduBBerte Befiirchtung vor einem Festhalten and der Vorstellung des uneingeschriank-

ten Wachstums, wurde auch von anderen Befragten geduflert. Wobei diese Ansicht unter den

53



Vertretern der Tourismusbranche deutlich weniger stark vertreten war. Dennoch gab es unter
allen Befragten einen Konsens iiber die Notwendigkeit einer nachhaltigeren Ausrichtung des
Tourismussystems. Person #6 beschreibt ihre Vorstellung einer zukiinftigen Entwicklung des

Tourismus folgendarmalien:

,,Das ressourcenschonende, nachhaltige Wirtschaften sollte meiner Meinung nach,
und wird hoffentlich mehr Raum einnehmen. Nicht nur im Tourismus, sondern auch
in anderen Bereichen. Gerade auch bei der Entwicklung von Skigebieten, wo ich
mir echt gedacht hab, ist es vorstellbar, dass man den Klimawandel jetzt nicht leug-
net, aber trotzdem nicht als Grenze ansieht? Und eben dem Glauben verfillt, dass
alles so weitergeht wie bisher. Wenn die Erwdrmungs-Geschichte so weitergeht wie
bisher, dann sehe ich in 20 Jahren keine Moglichkeit mehr. Auch Kunstschnee zu
machen, wird nur noch sehr eingeschrdnkt moglich sein. Und man muss sich eben
tiberlegen, was mache ich stattdessen, was machen wir stattdessen? Und da bedarf
es meiner Meinung nach auch eine Fantasie, sich zu tiberlegen, was ich touristisch
in Zukunft anbieten kann. Wenn meine Umweltvoraussetzungen kaputt oder zumin-
dest beeintrdchtigt sind. Auch im Hinblick von Ressourcen, wie Wasser und was
sonst noch alles gebraucht wird. Wenn die Gletscher abschmelzen, dann haben wir
auch herunter im Tal Wasserprobleme. Hier wird man eine gewisse Fantasie auf-
bringen miissen, um sich zu tiberlegen, wie wir mit diesen Bedingungen umgehen
werden in Zukunft. (...) Sei es im wirtschaftlichen Bereich, aber auch in anderen.
Hier, glaube ich, muss man sich kreativ den Kopf zerbrechen. Das muss heute ein
politisches Ziel sein. (...) Und dann haben wir dann hoffentlich eine halbwegs funk-
tionierende Uberlebensstrategie. Momentan bin ich aber noch sehr skeptisch, aber

ich glaube, mit etwas gutem Willen wiirde schon viel erreicht werden. *“ (Person #6)

Diese Aussage zeigt, dass hier die rdumliche Transformation Siidtirols nicht nur auf Aspekte
des Tourismus reduziert wird, sondern auch die Bedrohung der klimatischen und 6kologischen
Kipppunkte reflektiert wird. Der Raum wird hier als verletzliches System gedacht, das nur
durch vorausschauende Anpassung liberlebensfihig bleibt. Letztendlich hat — wie bereits oben
besprochen — die Natur einen hohen Stellenwert fiir die touristische Attraktivitdt Siidtirols, aber
auch fiir das regionale Identititsempfinden. Insofern gelte es hier Schritte zu setzen, um diese
fiir die Zukunft zu bewahren. Auch Person #5 unterstrich die Notwendigkeit ,,die Stadt* (Brun-
eck) und ,,das Umfeld* (Natur und Landschaft) zu erhalten; nicht nur fiir die touristische At-

traktivitét, sondern auch als Faktor der Lebensqualitit fiir Anwohner:innen:
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,.Ja, also was wir in Bruneck machen, und was ich glaube sehr wichtig ist, ist, dass
wir die Stadt so erhalten und das Umfeld so weitgehend erhalten, wie es ist. Und
ich glaube, das ist auch der einzige Weg, um langfristig als Tourismusstandort at-
traktiv zu sein. Weil Bruneck lebt halt schon einfach von der Natur drumherum.
Und auch von den Moglichkeiten, die man hat in der Natur, Sport zu betreiben und

zu wandern. Das ist unser Alleinstellungsmerkmal, was uns unterscheidet. ** (Per-

son #5)

Der Schutz der Natur und Landschaft wurden damit neben der qualitativen Neuausrichtung des

Tourismus als zentrale Aspekte einer nachhaltigen Transformation genannt.

Grundsitzlich zeigte sich trotz dem Bewusstsein {iber die verschiedenen Herausforderungen ein
breiter Optimismus. Allgemein herrschte ein grofles Vertrauen unter den Befragten die gegen-
wirtigen Negativtrends zu bewiltigen und eine positive zukiinftige Entwicklung anzustof3en.
Hier zeigte sich erneut ein priasentes Imaginary wonach die Fahigkeit Stidtirols und seiner Ein-
wohner:innen Herausforderungen zu bewiltigen als besonders grof3 eingeschétzt wurde. Stdti-
rol galt in diesem Versténdnis als der ,Musterknabe“ Italiens der es aufgrund seiner Wirtschatft,
Politik und seiner fleifigen Bevolkerung sémtliche Probleme zu l6sen. So dullerte etwa Person
#4 ein sehr grofles Vertrauen in die Féhigkeiten der Gemeinschaft, welche durch die Hilfe des

technologischen Fortschritts die bevorstehenden Herausforderungen 16sen konne:

., Was ich mir sicher bin, gewisse Probleme werden wir geldst haben. Ich bin der
Meinung, dass wir auch die Probleme rund um die Mobilitit losen werden. Ich bin
ein zuversichtlicher Mensch. Ich glaube, auch mit der Technik, die wir haben und
die wir machen werden, werden wir grofie Schritte machen. Und das wird die

Menschheit auch hinbekommen. *“ (Person #4)

Auch Person #5 vertrat eine dhnliche Ansicht und beschreibt im Hinblick auf die Frage zu be-

vorstehenden Klimaverdanderungen Siidtirols Handlungsrahmen wie folgt:

, Also ich bin da sehr zuversichtlich. Vor allem, was den Aspekt des Verhinderns
angeht, da kann man sich sicherlich oft hoffnungslos fiihlen. Aber was den Aspekt
des Agierens angeht, da haben wir schon die notwendigen Tools: Zum einen sind
wir wendiger in unserer kleinen, Realitit. Wir haben die finanziellen Ressourcen
zu reagieren. Und wir halten auch mal ein bisschen etwas aus. Also wenn wir mal

auf etwas verzichten, wir verhungern dann nicht. “ (Person #5)
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In diesem Zusammenhang wurde in den Interviews wieder sehr prasent in der ersten Person
Plural gesprochen. Die interviewten Personen adressierten damit die Handlungsmdglichkeiten
der Siidtiroler:innen als Gemeinschaft und implizierten damit auch die Relevanz einer gesell-
schaftlichen Kooperation. Lokale Kooperation ermogliche folglich nicht nur eine nachhaltige
Entwicklung in Siidtirol anzusto3en, sondern sei zugleich auch der Schliissel, um diese effizient

abzuwickeln.

Zusammenfassend lésst sich festhalten, dass die Befragten in den Interviews Tourismus nicht
als Statisches Konzept verstehen sondern als ein System was sich stetig verdndert. Im Anbe-
tracht der Herausforderungen des Klimawandels, der Akzeptanz des Tourismus in Siidtirol,
und der Auswirkungen auf die ortliche Lebensqualitét herrschte auch unter den befragten Per-
sonen ein Konsens iiber eine dringende Notwendigkeit einer Transformation des Siidtiroler
Tourismussystems vor. Auf die Fragen wie diese Transformation gelingen kénne wurden wie-
derum sehr vielfiltige Ansétze thematisiert. Zum einen wurden besonders Technologie als
wichtiger Schliissel genannt zum anderen wurden aber auch dkologische, oder soziale Aspekte

wie die lokale Kooperation genannt.

Generell wurde von den Befragten auf eine kollektive Vorstellung einer Siidtiroler Identitét
zurlickgriffen. Die Siidtiroler:innen seinen entsprechend in der Lage die bevorstehenden Her-
ausforderungen zu bewiltigen, unter anderem, weil Siidtirol nicht nur als raumliche Einheit
imaginiert, sondern auch idealisiert wurde. Siidtirol sei in diesem Sinne aufgrund seiner sozia-
len, politischen und 6konomischen Gegebenheiten besonders reformféhig und kdnne die bevor-
stehenden Herausforderungen bewiltigen. Als zentrales Leitmotiv der Transformationen galt
das Prinzip der Nachhaltigkeit. Insofern miisse sich der Tourismus qualitativ verdndern. Er
miisse zukiinftig regional vertriglicher gestaltet werden und die Bediirfnisse der lokalen Bevol-
kerung im Blick haben. In diesem Zusammenhang wurden von den Befragten ein iibergeord-
netes Imaginary of Spatial Transformation formuliert welches eine Entwicklung fordert welche
die qualitative Verbesserung der Lebensbedingungen vor Ort fordert und eine nachhaltige und

rdumlich vertrégliche Transformation des Stidtiroler Tourismus zum Ziel hat.

7.2 Sociotechnical Imaginaries

Technologie und damit verbundenen Vorstellungen des Fortschritts waren wiederkehrende
Themen in den Interviews. Die nachhaltige Transformation innerhalb Siidtirols wurde dabei
vielfach als eine technische Herausforderung beschrieben wihrend Technologien und deren

Implementierung als zentrale Losungen jener Herausforderungen gesehen wurden. Unter vielen
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Befragten war in diesem Zusammenhang eine sehr positive Haltung gegeniiber Technologie

und Forschung feststellbar. So sagte Person #5:

., Ich glaube einfach, wir miissen offen sein fiir neue Technologien. Wir miissen uns

das auch anhoren. Wir miissen etwas im Mittel investieren. (Person #5)

Das Vertrauen in technologische Losungen sowie die eigene (siidtiroler) Innovationskraft wird
hier als ein Schliissel fiir die Bewéltigung dieser Herausforderungen beschrieben. Eine Ansicht
die sich auch in anderen Gespriachen feststellen lieB3. Dieses Technologievertrauen zeugt von
vielfdltigen Sociotechnical Imaginaries die sich auch in den Aussagen zur Nachhaltigen Ent-

wicklung des Tourismus zeigten.

7.2.1 Nachhaltigkeit als Managementaufgabe

Besonders unter den Vertretern der Liftgesellschaften war eine sehr positive Haltung gegeniiber
Forschung und Technik festzustellen. Diese deutete auf eine gewisse Techno-Fix-Mentalitét
unter diesen Personen hin. So legten sie groles Vertrauen in verschiedenen Technologien, um
die Herausforderungen des Klimawandels wie ausbleibende Schneefille oder die steigenden

Temperaturen zu bewéltigen.

,, Wir sind Techniker und wir haben ein Instrument der technischen Beschneiung in
der Hand, mit der wir (...) imstande sind, die Kdlteperioden so ausnutzen, dass wir
Schnee produzieren konnen. Und damit kénnen wir arbeiten, sodass in Zukunft wei-
terhin Ski gefahren wird. Davon sind wir iiberzeugt — absolut. Natiirlich werden
sich die Hohenlagen dndern, die Hinge werden sich dndern. Auf der Siidseite wird
es vielleicht ein bisschen schwieriger sein, einen technischen Schnee zu halten. Auf
der Nordseite ist es dann vielleicht ein bisschen einfacher, weil die Sonneneinstrah-
lung nicht da ist. Aber den Klimawandel gibt es, das kann man nicht leugnen. Ich
glaube, das haben hoffentlich alle verstanden, dass man da was tun muss. Und da-
gegen arbeiten, wie du richtig sagst, geht ja nicht. Aber man kann zumindest ir-
gendwo eingrenzen und bremsen und damit umgehen. Ich glaube, umgehen damit

und nicht weiter verschlechtern. Das ist die grofie Herausforderung. “ (Person #7)

Klimawandel wird hier also als klare Managementaufgabe beschrieben, die es zu 16sen gilt.
Dies geschieht durch eine Umgestaltung des Unternehmens entlang der Prinzipien der CO2-
Einsparung sowie durch technische Adaptionen, etwa durch Fernheizsysteme, Strom aus erneu-

erbaren Quellen oder Pistenraupen ohne Verbrennungsmotor. Der Skitourismus wurde dabei
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aber nicht weiter hinterfragt ebenso wie die moglichen Auswirkungen derartiger Technologien
auf Umwelt und das Leben vor Ort. Genauso wurde die nachhaltige Ausrichtung des Tourismus
in Siidtirol als Managementaufgabe verstanden, die durch die Erfassung von Daten und der

anschliefenden Implementierung von technologischen Losungen umgesetzt werden konne.

Als einer der Grundlegenden und zugleich wichtigsten Schritte in diesem Prozess wurden von
dem Befragten verschiedene Nachhaltigkeits-Zertifizierungen genannt. Auszeichnungen wie
beispielsweise der bereits erwidhnte European Energy Award oder jene des Global Sustainable
Tourism Council (GSTC) (Person #3), seien wichtige Schritte fiir eine lokale nachhaltige Trans-
formation. Der Prozess der Zertifizierung, galt dabei laut den befragten Personen als Methode
zur erstmaligen tatsidchlichen Erfassung von fundierten Daten iiber den eigenen Energie- und
Ressourcenverbrauch. So herrschte ein allgemeiner Konsens dartiber, dass Zertifizierungen zu-
sammen mit einer effizienteren Datenerfassung und Digitalisierung anzustreben seien, egal ob
auf Gemeindeebene oder fiir einzelne Unternehmen/Hotelbetriebe. Laut Person #4 gehdre es
zur Verantwortung des Unternehmens sich mit den eigenen Emissionen, den Lieferketten und
den verbrauchten Ressourcen auseinanderzusetzen und entsprechende Daten zu erheben. Auch
laut Person #2 sei das Sammeln und Erfassen dieser Daten zwar ein miihsamer, aber notwendi-

ger Schritt flir eine nachhaltige Transformation:

., Was man zum Thema Nachhaltigkeit schon sagen muss, es fangt immer etwas tro-
cken an. Weil zuerst muss man Daten erheben. Wie gut sind wir, wie schlecht sind
wir, wo stehen wir, was tun wir schon, wo haben wir noch Potential? Und da geht
es darum, einen Haufen an Daten zu sammeln. Und das ist schon manchmal etwas
miihselig. Ich weif3 auch — weil wir uns selber gerade auch zertifizieren lassen —
das ist nicht innerhalb eines Monats oder 2 Monaten getan. Das ist ein Prozess, wo
man aufarbeiten muss, wo stehen wir und danach muss man ausarbeiten, wo kon-
nen wir ansetzen. Es ist nicht erledigt, indem wir einfach ein Fenster austauschen
und dann sagen jetzt sind wir nachhaltiger. (...) die Zertifizierung ist gut und recht,
das hilft uns, auf eine Linie zu kommen aber vom Gedanken musst du schon selbst

tiberzeugt sein und sagen: Ich will was bewegen. *“ (Person #2)

Den Nutzen solcher Zertifizierungsprozessen beschreibt Person #5 wiederum als wichtiger

Ausgangspunkt fiir ein effizienteres Energie- und Ressourcenmanagement:

., Was bringt es uns? Also einmal ganz einfach und besonders wichtig: Die Erfas-

sung der Daten, von den Grundlagen. Denn du kannst nur mit etwas arbeiten, wenn
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du deine Grundlagen kennst. Und da hat uns diese ganze Arbeit einfach schon viel
weitergebracht. Das heifst wir haben das ganze Energie Management umgestellt,
und auch bestimmte, grofiere Einsparungen unmittelbar gemachen. Wir haben
Ziele definiert. Wir konnen uns in Zukunft eben anhand dieses Plans eben auch
relativ klar machen: welches Ziel haben wir erreicht, wo sind wir weit weg, wo sind

wir knapp dran? *“ (Person #5)

Zertifizierungsprozesse, sowie das damit verbundene Erfassen, Sammeln und Auswerten von
Daten werden in diesem Sinne als wichtige Prozesse einer nachhaltigen Transformation gese-
hen. Dies verweist stark auf das Konzept der Smart City, dessen Teilaspekt unter anderem die
effizientere Nutzung von Daten in Entscheidungsfindungsprozessen ist (Miller 2020, 370).
Folglich gelten Zertifizierungen zusammen mit Digitalisierungsprozessen als zentrale Mittel
um den eignen Ist-Zustand zu erfassen und darauf aufbauend Ziele fiir die Verbesserung der
eigenen Energieeffizienz und dem Verbrauch von Ressourcen zu definieren. Damit wurde
Nachhaltigkeit als eine Managementaufgabe beschrieben deren iibergeordnetes Ziel eine Adap-
tion des Unternehmens bzw. der Gemeinde an die Vorgaben der jeweiligen angestrebten Zerti-
fizierungen ist. Das von den Befragten geduflerte Vertrauen in Zertifizierungsprozesse, zusam-
men mit der dabei implizierten Verwendung dieser Daten zur Verbesserung von Entscheidungs-
findungsprozessen, ldsst sich somit als ein Sociotechnical Imaginary definieren welches die
nachhaltige Transformation als Managementaufgabe versteht, die durch Prozesse der Digitali-
sierung und der Nutzung smarter Technologien bewiltigt werden kann. Damit einher geht die
Erwartung einer Steigerung von Effizienz und der Reduzierung des Ressourcenverbrauchs. Zu-
sammen wecken diese Prozesse die Hoffnung nach einer nachhaltigeren Unternehmens-
und/oder Gemeindeentwicklung, welche als ein libergeordnetes Ziel unter den befragten Perso-

nen gilt.

7.2.2 Nachhaltige Energieversorgung als Motor der Transformation

Aufbauend auf der Erfassung der Daten wurde in weiterer Folge von den befragten Personen
vielfach ein Imaginary einer lokalen nachhaltigen und zugleich unabhéngigen Energieversor-
gung beschrieben. Technologien wie Fernwarme, Photovoltaik oder Wasserkraft wurden dabei
als Schliissel fiir eine nachhaltige Transformation der Region im Allgemeinen sowie auch des
Tourismus im Speziellen dargestellt. Eine lokale CO2-arme Energieversorgung galt damit zum
einen als Losung gegen die Herausforderungen moglicher weiterer Verteuerungen fossiler
Energien sowie als Beitrag fiir den Klimaschutz. In diesem Zusammenhang wurde haufig auf

bereits bestehende Infrastrukturen verwiesen, die bereits jetzt eine gewisse energetische
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Selbstversorgung ermoglichen wiirden. In diesem Zusammenhang war unter den Befragten
auch vielfach ein gewisser Stolz iiber diese Systeme feststellbar. Sehr deutlich wird dies etwa

an der Behauptung von Person #5:

,,Die grofite Co 2 Einsparungen, die wir in Bruneck haben kénnen, das sind nicht
die Autos, (...) das ist einfach die Fernwdrme. (...) Sicher der grofste Sprung, den
wir im letzten Jahr gemacht haben, ist 12Mio€ in eine neue Verbrennerhalle (sic!)
beim Fernheizwerk zu investieren. Das heifst, wir konnen zukiinftig 100% CO2-
neutral Wiirme produzieren und brauchen kein Ol mehr. Und das ist einerseits eine
Unabhdingigkeit vom Ol, aber zum anderen eine immense CO2-Einsparung.  (Per-

son #5)

Die positive Einstellung zur Fernwéarme liegt sicherlich auch daran, dass das ortliche Fernwir-
menetz in beiden Gemeinden sich grofer Beliebtheit erfreut und weitrdumige Anwendung fin-
det. So galten Fernwirme ebenso wie die CO2-neutrale Stromerzeugung als vielversprechende
Technologien fiir lokale Unternehmen um eine gewisse Autarkie in der eigenen Energieversor-
gung zu erreichen. Auch von den Personen aus Sand in Taufers (Person #3, #4 und # 6) wurde
die Bedeutung des gemeindeeigenen Wasserkraftwerks fiir die lokale erneuerbare Energiever-
sorgung hervorgehoben. Auch hier war erneut ein gewisser Stolz iiber die Errungenschaft der

Gemeinde bereits seit rund 17 Jahren ein eigenes Kraftwerk zu betreiben deutlich erkennbar.

Auch die beiden Skigebiete zeigten selbst ein grofles Interesse am weiteren Ausbau ihrer Ener-
giesysteme und werteten ihr Engagement selbst eignen Energie zu erzeugen als wichtigen Bei-

trag zum Klimaschutz.

,, Die Speikboden AG hat ein eigenes E-Werk — Wasserkraftwerk. Schon seit 50 Jah-
ren. Das das wird sie in Kiirze erneuern und potenzieren. Wir haben 2023 in vier
grofie Photovoltaikanlagen investiert. Wo wird 250kw Leistung haben und den gan-
zen Strom selbst verbrauchen. Wir (...) haben eigentlich schon eine fix fertige Stu-
die im Haus fiir Windkraft. (...) Wenn wir jetzt neben der Wasserkraft, der Sonnen-
energie, noch ein Windkraftanlage Installieren diirften, dann wdren wir autark.

Dann konnten wir den gesamten Energiebedarf selbst erzeugen. *“ (Person #3)

Ebenso betont auch der befragte Vertreter der Kronplatz AG die Bedeutung des eigenen Fern-

heizwerks fiir das Unternehmen und die Betriebe im Skigebiet:
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., Wir (...) betrieben, ein Fernheizwerk am Gipfel oben. Wir sind komplett unabhdn-
gig. Wir betreiben ein Mini-Fernheizwerk (...) da werden die Restaurants mit (...)
mit Heizung und Warmwasser versorgt und das lduft das ganze Jahr iiber. “ (Person

#7)

Es wird deutlich, dass Technologien zur CO2-armen Energieerzeugung nach der Ansicht der
befragten Personen eine entscheidende Rolle bei der Adaption an den Klimawandel spielen.
Gleichzeitig wird das Thema der lokalen Energieversorgung auch stark mit dem Ziel verkniipft
moglichst autark zu werden. Sprich, man will moglichst selbst so viel Energie erzeugen, um
den eigenen Bedarf zu decken um sich damit Unabhéngig von externen Energieversorgern zu
machen. In jedem Fall kénne durch die Installation von derartigen Technologien aber eine
selbststindige Energie- und Warmeerzeugung erreicht werden und somit eine nachhaltige Aus-
richtung des eigenen Unternehmens oder der Gemeinde gelingen. Die nachhaltige Energiever-
sorgung auf Gemeindeebene vereint damit neben Aspekten eines Sociotechnical Imaginary
auch Aspekte eines Imaginary of Sustainability in sich. Besonders hier verlduft die Grenze zwi-
schen Sociotechnical Imaginaries und Imaginaries of Sustainability flielend, weshalb dieser
Zusammenhang im folgenden Kapitel zu Imaginaries of Sustainability noch niher besprochen
werden soll. Hierzu sei vorerst lediglich festgehalten, dass eine nachhaltige und lokale Ener-
gieerzeugung welche es Gemeinden und/oder Unternehmen ermoglichet den eigenen Ver-
brauch zu decken in den Gesprédchen als ein zentrales Entwicklungsziel beschrieben wurde.
Somit ldsst sich in diesem Zusammenhang von einem Sociotechnical Imaginary sprechen das
Technologie, und besonders jene fiir eine CO2-arme Energieerzeugung in den Interviews als

zentralen Schritt einer nachhaltigen Transformation beschreibt.

7.2.3 Innovative Mobilitidtslosungen als Schliissel zur Verkehrswende

Ein weiteres sehr prasentes Thema in allen Interviews war der lokale PKW-Verkehr. Zum einen
unter dem Gesichtspunkt einer Antriebswende, wobei Hotels als wichtige Forderer in Bezug
auf den Ausbau der regionalen Elektro-Ladeinfrastruktur beschrieben wurden (Person #1). Zum
anderen und deutlich vorrangiger war aber das Thema der erhohten Verkehrsbelastung. Diese
wurde als direkte Folge der hohen Tourist:innenzahlen gesehen und vielfach als unertrdglich
beschrieben. Der touristische Auto-Verkehr fithre zu vermehrten Staus, erhohter Larmbelastung
und vermehrten Feinstaub- und CO2-Emissionen — Effekte die das Leben vor Ort negativ be-
eintrdchtigen wiirden. Insofern galt besonders die An- und Abreise der Géste mit dem Auto als

zentrale Problematik. So meinte ein Vertreter einer Liftgesellschaft:
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., Wir wissen, dass 80% vom Co 2 Fuflabdruck nicht das Skigebiet erzeugt, sondern
die Anreise des Gastes. Und deswegen macht es wenig Unterschied, ob der Gast
kommt zum Skifahren oder zum sanften Tourismus, z.B. zum Schneeschuhwandern,
weil 80% (Annahme: der Emissionen) nachweislich durch die Anreise verursacht
werden. Und ich glaube das ist die grof3e Herausforderung: Das wir die Anreise
auf offentliche Verkehrsmittel legen, das man auch die Aufenthaltsdauer verlingert,
die Anreise mit Bussen, mit Bahn ganz stark forciert, Anreize schafft, dass der Gast
das auch niitzt. Es gibt auch schon Skigebiete, die sagen: Du bekommst einen Ra-
batt auf den Wochen-Skipass, wenn du mit offentlichen Verkehrsmitteln anreist. Da

haben wir uns schon ein bisschen Gedanken gemacht.* (Person #3)

Person #3 behauptet hier, dass die Hauptlast der CO2-Emissionen auf die An- und Abreise der
Giste entfillt. Insofern sei eine Losung dieser Verkehrsproblematik zentral. Eine mogliche Lo-
sung sei diesbezliglich eine Verldngerung der Aufenthaltsdauer der Géste, wodurch zwar die
Zahl der An- und Abreisen verringert werden konne, aber die Gesamtzahl der Nachtigungen
konstant bleiben konne und damit keine wirtschaftlichen Nachteile entstehen. Eine andere, die
Verlagerung der Anreise auf Bus und Bahn. Mit dieser Aussage von Person #3 wird letztendlich
die Verantwortung fiir die CO2-Emissionen im Land primér den Gésten zugeschoben, wihrend
der Effekt eigener Verhaltensdnderungen nicht thematisiert wird. Auch unter den anderen Be-
fragten herrschte ein Konsens dariiber, dass die An- und Abreise der Tourist:innen umgestaltet
werden miisse. Gerade die Anreise mit dem Zug sei aber noch mit zu vielen Ungewissheiten
(Verspatungen, Ausfille, fehlende Verbindungen und Anreisekonzepte) verbunden. Ebenso
fehle es aktuell noch an Direktverbindungen weshalb durch die vielen Umstiege fiir viele die

An- und Abreise bisher zu unpraktikabel sei.

., Es muss einfach leichter werden fiir einen Gast hierher zu kommen. Denn momen-
tan, wenn du mit der Bahn anreist, dann bist du ja gestraft. Das sind ja noch kleine
Abenteurer, die hierher kommen zu mir (Annahme: mit dem Zug) von Berlin mit

ihrem Koffer. Da miissen wir schauen, dass das anders lduft. ** (Person #4)
Deswegen sei es wichtig...

., (...) das Angebot auszubauen, (...) und noch viel wichtiger, im Moment glaube
ich, ist das Angebot verldsslicher zu machen. (...) Wir haben in Bruneck teilweise
super Verbindungen: Wir haben St. Georgen, Reischach im Viertelstundentackt an-

gebunden. Das ganze Tauferer Ahrntal ist auch super an die Stadt angebunden.
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Das Umfeld ist auch im 20 bzw. 30 Minuten Takt angebunden. Der Busverkehr
funktioniert eigentlich sehr gut. Was aber sicher noch Verbesserungspotential hat
und das massiv, das ist die Zugverbindung. Also die muss einfach langfristig ver-

ldsslicher werden.  (Person #5)

Person #5 lobt hier die lokalen OPNV-Verbindungen und unterscheidet damit klar zwischen
regionalen und iiberregionalen 6ffentlichen Verkehrsmitteln hinsichtlich ihrer Verlésslichkeit.
Auch andere Befragte teilten diese sehr positive Einstellung gegentiiber den lokalen 6ffentlichen
Verkehrsmitteln. Sie wurden als groBer Mehrwert fiir die 6ffentliche Mobilitét in der Region
gesehen und ermoglichen Tourist:innen wie Einheimischen eine weitrdumige Fortbewegung

ohne Auto.

., Die Infrastruktur bei uns hilft uns sehr sehr (sic!) strakt. Gerade wenn es um die
Mobilitdt innerhalb Siidtirols geht (...) Und das ist natiirlich ein grofser Mehrwert
fiir die Touristen. Es wird einiges fiir Touristen geleistet, sei es Mobilitdtscards,

Gdstekarten usw. *“ (Person #8)

Die Griinde, fiir die bei allen Befragten generell positive Haltung gegeniiber dem lokalen OPNV
liegen sicherlich in dem bereits sehr erfolgreichen Modell des Guest Pass*. Dieser leiste einen
wichtigen Beitrag dafiir, dass Tourist:innen das eigene Auto wéahrend des Aufenthaltes weniger
benutzen und trage damit essenziel zur Reduzierung des lokalen Verkehrsaufkommens bei. In-
sofern galt auch fiir viele der Ausbau der lokalen Verkehrsinfrastruktur als Losung fiir die Ver-
kehrsproblematik. Wobei explizit nur von einem Ausbau der Bahninfrastruktur und nicht der
StraBBen gesprochen wurde. Infrastrukturprojekte wie der Brennerbasistunnel oder die aktuell
stattfindenden Ausbauarbeiten der Bahnlinie durchs Pustertal samt Neubau der Rigger-
talschleife’® seien entsprechend zentral fiir die Verbesserung der Anbindung an die Mirkte

Deutschland und Italien und wiirden neue und schnellere (Direkt-)Verbindungen ermdglichen.

., Ich glaube, eine gewisse Infrastruktur, die gibt es schon, auf der man aufbauen
kann und muss. Und der néichste Schritt ist eben der Brennerbasistunnel, der wahr-
scheinlich in zehn Jahren fertig sein wird. Daneben die Riggertalschleife, welche

die Verbindung in Richtung Siiden erleichtert. Da entstehen gewisse Fenster und

4 Der Guest Pass ist ein siidtirolweites von Touristiker:innen durch ein Umlagesystem finanziertes Mobilititsticket,
welches es Gésten erlaubt, nahezu alle 6ffentlichen Verkehrsmittel in Siidtirol gratis und uneingeschrénkt fiir die
Dauer ihres Aufenthaltes zu nutzen.

> Die Riggertalschleife ist ein Bahninfrastrukturprojekt, welches die Verbindung zwischen der Bahnlinie durchs
Pustertal und der Brennerbahnlinie verbessern soll. Mit der Riggertalschleife wird eine direkte Verbindung ohne
Umstiege zwischen Bruneck iiber Brixen nach Bozen ermdglicht und die Fahrtzeit effektiv um 15min verkiirzt.
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Schanzen, wo man jetzt (...) eine Chance nutzen kann und da die (ehemaligen Fern-
verbindungs-)Ziige wieder reaktivieren. Von Miinchen, von Mailand, von Rom, von

Bologna (...). Und wo das Angebot da ist, wird es angenommen. (..)“ (Person #7)

Person #7 spricht hier auch von einer Reaktivierung ehemaliger Fernverbindungen, die grof3es
Potenzial hitten im Hinblick auf eine CO2-neutrale Anreise und eine gleichzeitige Reduktion

des Straflenverkehrs.

Als weitere Herausforderung in Bezug auf die An- und Abreise der Giste wurde die Uberwin-
dung der ,Letzten Meile‘® genannt. Diese sei in Siidtirol oftmals zu lang, um sie bequem zu FuB
zuriickzulegen und hindere noch viele Géaste an der Anreise mit 6ffentlichen Verkehrsmitteln.

Person #8 beschreibt diese folgendermalen:

., Vor allem das Last Mile Problem ist ein Thema. Die Ubernachtungsstrukturen
sind generell in Siidtirol sehr fragmentiert. Nur 10% der Betten befinden sich in
den Stddten, der Rest ist im Territorium verteilt, was oftmals dazu fiihrt, dass die
nicht so gut erreichbar sind. Und auch hier ist es wieder eine Gradwanderung be-
ziiglich Winter- versus Sommertourismus. Die Aktivititen, die im Winter durchge-
fiihrt werden, sind viel ausriistungsschwerer (sic!) als im Sommer. Also im Winter
hat der Gast noch weniger Incentives offentlich anzureisen. Und auch mit einer

Familie sind die 6konomischen Aspekte nicht zu vernachldssigen. *“ (Person #8)

Zum Zuriicklegen der ,letzten Meile‘ sind die Géste oftmals auf Taxis oder Abholservices durch
die Hotels angewiesen. Auch das Mitfiihren von schwerer Ausriistung z.B. zum Skifahren, so-
wie die nach wie vor hohen Kosten von offentlichen Verkehrsmitteln im Vergleich zur Anreise
mit dem Auto, stehen der Anreise mit Bus und Bahn entgegen. Die befragten Hoteliers meinten
hierzu, dass sie durchaus bereit wéren ihre Giste auch an den Zug- und Bushaltestellen abzu-
holen, doch wire dies vielen Gésten nicht bewusst. Andererseits wurden hierzu aber auch Wiin-
sche nach einer gemeinschaftlichen Entwicklung von Systemen zur Losung dieser Problematik

formuliert. Eine wiederkehrende Idee hierzu war etwa die Entwicklung eines Shuttle-Services.

Auch in Bezug auf den Skitourismus wurde Mobilititsdebatte aufgegriffen. Dabei wurde zum
einen auf die Férderung der E-Ladeinfrastruktur sowie an die generelle Anbindung durch Busse

aber auch ans Bahnnetz gesprochen. Person #7 verweist hierzu:

¢ Die ,,Last Mile* (deutsch letzte Meile) beschreibt die Distanz von der letzten mit dffentlichen Verkehrsmitteln
erreichbaren Station, bis zur finalen Destination der Reise (die Unterkunft).
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., Wir waren das erste Skigebiet in den Alpen, das einen eigenen Eisenbahnan-
schluss gehabt hat. (...) Du steigst aus und gehst 15 Meter iiber den Bahnsteig
ebenerdig hiniiber und bist dann in der Gondel drinnen. Es ist sehr gut angenom-
men worden. Es ist noch Luft nach oben, das muss man auch sagen. Es ist noch
sehr viel Luft nach oben. Aber Gdste und Einheimische nutzen den Dienst und sind

auch ganz gliicklich dariiber“. (Person #7)

Person #7 verwies auch darauf, dass andere Skigebiete das Modell der Bahnanbindung kopiert
haben bzw. Pléne diesbeziiglich verfolgen. Ebenso haben Person #3 und #5 das Projekt thema-
tisiert und Ideen iiber zusétzliche dhnliche Projekte formuliert. Dies zeigt, dass in diesem Zu-
sammenhang eine durchaus hohe Bereitschaft fiir Investitionen in 6ffentliche Mobilitdtskon-
zepte zur Reduzierung von Individualverkehr existiert. Gleichzeitig zeigt sich hier, dass die
interviewten Personen sich auf eine eigene Innovationskraft berufen, um neue Mobilititslosun-

gen zu entwickeln.

Mobilitit und Verkehr waren zwei zentrale Themen in den Interviews. Dabei herrschte ein all-
gemeiner Konsens dartiber vor, dass die Ausmalle des Tourismus gegenwértig umfassende Ver-
kehrsprobleme verursachen. Als Losungen fiir diese Verkehrsproblematik wurden einerseits
der Ausbau der Bahninfrastruktur samt der Schaffung neuer Fernverbindungen genannt. Ande-
rerseits wurden Innovationen zur Verbesserung der lokalen Mobilitdt wie die Anbindung von
Skigebieten an das Bahnnetz, die Etablierung von Shuttleservices oder eine generelle Verbes-
serung des lokalen OPNV-Netz genannt. Die Verbesserungen der dffentlichen Verkehrsmittel,
durch die weite Teile des touristischen Verkehres durch 6ffentliche Verkehrsmittel abgewickelt
werden konne, ldsst sich in diesem Zusammenhang als ein Sociotechnical Imaginary beschrei-
ben. Die Verbesserung der Bus- und Bahnverbindungen durch den Bau neuer Infrastrukturen
wurden in diesem Sinne als anzustrebende Ziele formuliert. Die Befragten sahen im Bau derar-
tiger Infrastrukturen, samt der damit verbundenen technologischen Neuerungen, eine allge-
meine Losung fiir die Verkehrsprobleme der Region. Neue Infrastrukturen wiirden das 6ffent-
liche Verkehrsnetz verbessern, indem sie mehr (Direkt-)Verbindungen und kiirzere Reisezeiten
ermdglichen. Aufbauend auf bereits bestehenden Systemen wie dem Guest Pass, oder der wei-
teren Entwicklung spezifischer Losungskonzepten wie der Verkniipfung von Bahn und Liftan-
lagen, stellt die Vorstellung eines innovativen Mobilitdtssystems ein Sociotechnical Imaginary

fiir die untersuchte Region dar.
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7.3 Imaginaries of Sustainability

Wie bereits erwdhnt wurde, gilt Nachhaltigkeit in der Fachliteratur als zentrales Paradigma fiir
die weitere Entwicklung im siidtiroler Tourismus. Entsprechend wurde auch in de Interviews
dieses Thema vertieft und die Personen nach ihren jeweiligen Einschitzungen zu den aus ihrer
Sicht notwendigen nachhaltigen Transformationen in der Provinz befragt. Dabei wurden sehr
verschiedene Aspekte von Nachhaltigkeit thematisiert, die im Folgenden entlang der drei zent-
ralen Sdulen von Nachhaltigkeit (Okonomie, Okologie und Soziales) eingeordnet werden. Als
zentrale Problematik galt in diesem Zusammenhang die sinkende Akzeptanz des Tourismus in
der Bevolkerung. Ein Umstand, der in erster Linie auf die verschiedenen Negativeffekte des
Overtourism zuriickgefiihrt wurde und zu einer Verminderung der lokalen Lebensqualitit flihre.

Person #1 meinte hierzu:

Ja, es geht um Tourismusakzeptanz. Ich glaube, dass es hier 2 Punkte gibt: Im
Lande muss es eine ernsthafte Politik geben, aus der klar heraus geht, dass man
dieses rein quantitative Wachstum nicht mehr als Prioritdt betrachtet. Weil die
Leute haben vor allem auch Angst vor der Verbauung der Natur. Das wissen wir
aus den Erhebungen. Das zweite Thema ist ein grundsdtzliches Thema. (...) Der
Overtourism hort nicht auf, solange wir nicht unseren Lebensstil hin zu einem nach-
haltigen Lebensstil entwickeln. So lange wird uns Overtourism beschdftigen, das

heifst noch eine ganze Weile. *“ (Person #1)

Person #1 behauptet hier, dass der Overtourism direkt mit der gegenwértigen Wachstumsideo-
logie verkniipft ist und fordert daher eine Abkehr von dieser, um dem Overtourism zu entflie-
hen. Zusammen stellen die Negativeffekte des Overtourism und die sinkende Tourismusakzep-
tanz die zentralen Herausforderungen dar. Als Antwort darauf wurde in den Interviews die
nachhaltige Entwicklung des Tourismus gefordert deren Aspekte in den folgenden drei Unter-

kapiteln besprochen werden sollen.

7.3.1 Okonomische Aspekte: Sicherung des lokalen Wohlstands

Im Rahmen der Interviews wurde von den Befragten die 6konomische Nachhaltigkeit vor allem
mit dem Aspekt der Sicherung des lokalen Wohlstands verbunden. Problematisiert wurde dabei
u.a. die zunehmende Resortisierung von Hotelbetrieben und ganzen Ortschaften. Ein Prozess
wobei fortlaufend Elemente aus der touristischen Wertschopfungskette in Hotelbetriebe inte-
griert werden, wihrend Destinationen, durch die Verdringung lokaler Betriebe, die Verteue-

rung von Wohnraum und die damit einhergehende Abwanderung der lokalen Bevolkerung, in
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reine Tourismuszentren umgestaltet werden (Clifford 2002). Person #8 beschreibt das folgen-

dermal3en:

., (-..) immer mehr Dienstleistungen, die vorher ein hotel-externes Unternehmen er-
bracht hat, werden versucht in das Hotel zu integrieren und das kann natiirlich —
wenn man das auf der Gemeindeentwicklungsperspektive betrachtet (...) — sich
oftmals eben nicht rechnen fiir die Gemeinde. Weil natiirlich so viele Dienstleistun-
gen wie moglich in den Betrieb integriert werden. Ganz salopp gesagt: der Restau-
rantbetreiber vor dem Hotel (...) hat vielleicht weniger von 5-Sterne-Gdsten als von
3-Sterne-Gdsten. Und unter dem Aspekt von der allgemeinen Gemeinde oder Regi-
onalentwicklung betrachtet, sind das Tendenzen, die man nicht vermeiden muss,

«

aber im Auge behalten sollte.

Resortisierung fiihrt laut Person #8 einem zunehmenden Verlust an gesamtgesellschaftlicher
Wertschopfung und wurde in den Interviews mit dem Aspekt der sinkenden Tourismusgesin-
nung in Verbindung gebracht. Dementgegen wurde von anderen Personen hervorgehoben, wie
wichtig es sei als Unternehmen lokale Produkte und Dienstleistungen zu beziehen, um einer-
seits kurze Transportwege zu haben und andererseits, um die lokale Vernetzung der Wirtschaft

zu fordern. So betont Person #3:

., Wir legen grofien Wert auf die Regionalitdt und bei den Anschaffungen wird im-
mer geschaut, kann ich es regional kaufen und nur wenn es das nicht regional gibt,

¢

dann gehen wir aufserhalb der Region.*

Zudem war auch wiederholt festzustellen, dass siidtiroler Produkte und Dienstleistungen grund-
satzlich als qualitativ besser wahrgenommen wurden. Besonders von Personen aus dem Gast-
gewerbe wurde die Wichtigkeit von regionalen Produkten fiir die Gastronomie hervorgehoben.

So behauptet ein Hotelier:

., Was ganz gut ankommt. Man hat die Buffets vielleicht auch ein bisschen reduziert,
aber 80% was man dort findet, kommt aus einem Umkreis von 30 Kilometern. Man
muss zwar dann auch mit der Saisonalitdt und Regionalitdt mitgehen. (...) Das heif3t
man muss sich darauf umstellen. (...) Und da hat man Sachen, wo man sagt: , Okay,
das kostet etwas mehr‘; aber der Gast ist dann auch bereit, etwas mehr zu zahlen
und im Endeffekt bleibt dir dasselbe fiir dein Unternehmen. Aber du hast dafiir ei-

nige Verbesserungen in die Wege geleitet. * (Person #2).

67



Auch wenn Wirtschaftlichkeit als ein wiederkehrender Aspekt in den Interwies aufschien so
zeigte sich, dass die Befragten durchaus offen fiir qualitative Verdnderungen des Wirtschafts-
modells waren. So war die Forderung nach einer Verénderung des Mobilitdts- und Aufenthalts-
verhalten der Giste ein wiederkehrendes Thema. Wie bereits im Kapitel zur Mobilitit und Ver-
kehr angesprochen, wurde wiederholt betont, dass der Aufenthalt der Géiste langer werden solle.
Dadurch soll das Volumen des An- und Abreiseverkehrs verringert werden, ohne zugleich die
allgemeine Zahl der Néchtigungen zu reduzieren und damit die Wirtschaftlichkeit des Touris-

mus zu gefahrden.

,Und ich glaube (...) da konnten wir als Sand auch ein bisschen voraus gehen und
sagen: Tun wir den Gdsten etwas Gutes, zwingen wir sie fiir einen ldngeren Auf-
enthalt. Das reduziert den Verkehr, der Gast hat nicht den Drang, innerhalb von
zwei Tagen, drei, vier oder fiinf besondere Orte zu besuchen, sondern er findet die
Ruhe und die Gelassenheit, die Region kennenzulernen, die Kulinarik kennenzuler-
nen. Das wiirde ich als Riesenchance fiir alle Beteiligten sehen, wenn man den Mut
hat zu sagen, herzlich Willkommen in unserer Region, ab sechs oder sieben Ndchten

bist du herzlich willkommen *“ (Person #3)

Eine Veranderung der Aufenthaltsdauer wird hier als eine ,,Riesenchance® fiir das Tourismus-
system im allgemeine gesehen, um die Qualitit des Urlaubserlebnisses zu verbessern und zu-
gleich die Belastung fiir die Bevolkerung durch geringere An- und Abreisezahlen klein zu hal-
ten. Auch andere Befragte formulierten dhnliche Vorstellungen auch abseits des Themas der
Mobilitét. Sie alle lassen sich zu einer grundlegenden Forderung nach einer qualitativen Ver-
anderung des Tourismussystems zusammenfassen. Dies deckt sich mit dem bereits im Kapitel
zum Tourismus in Siidtirol beschriebenen, aktuellen 6ffentlichen und wissenschaftlichen Dis-
kurs tliber die zukiinftige Entwicklung des Tourismus in Siidtirol. Eng damit verkniipft ist das
Bestreben, die ortliche Lebensqualitét zu erhalten — ein Aspekt, der in vielen Aussagen als im-

plizites Ziel mitschwang.

., Ich denke, dass wir uns eben schon auch vom Wachstumsmodell ein Stiick weit
verabschieden miissten. Ja, zumindest insofern, als dass ein weiteres Wachstum
wahrscheinlich der Lebensqualitdt nicht zutrdglich ist. Denn es muss uns klar sein,
dass wenn die Lebensqualitdt der Menschen in Siidtirol leidet, dann denke ich wer-
den wir auch bald nicht mehr wachsen. Also ist es besser, wir fangen an, nachhal-

tiger zu wachsen oder qualitativ zu wachsen. Anstelle einer quantitativen
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Wachstumsspirale nach oben, die uns zwar noch schéne Betriebe bescheren wiirde,

(...) aber die bringen der Lebensqualitdt nichts mehr.* (Person #1)

Person #1 behauptet hier, dass ein rein quantitatives Wachstumsmodell nicht zukunftsfahig und
dem Erhalt der Lebensqualitit nicht zutraglich sei. Daher ist ein deutliches Umdenken in der
Ausrichtung des Tourismus und der Wirtschaft im Allgemeinen notwendig. Dennoch wurde
auch deutlich, dass man nicht vom Tourismus als zentralem Wirtschaftssektor abkehren
mochte. So wurde zwar eine qualitative Verdnderung des Tourismus als notwendig gesehen,
das Wachstum des Sektors per se aber nicht in Frage gestellt. Besonders von Personen aus Sand
in Taufers (Person #3 und #4) wurde in diesem Zusammenhang darauf verwiesen, dass mehrere
Hotelbetriebe in den 2000er und 2010er Jahren schlieBen mussten und daher die Beherber-
gungskapazitit — laut der Wahrnehmung der Personen — in der Gemeinde zuriickgegangen sei.
Deswegen habe die Gemeinde noch ein gewisses touristisches Wachstumspotenzial, was den
Neu- bzw. Ausbau von Beherbergungsbetrieben angehe. Tourismus wird also als ein essenzi-
eller Teil der lokalen Wirtschaft betrachtet, der auch zukiinftig ein Wohlstandsgenerator fiir die
Region sein solle. Jedoch diirfe das wirtschaftliche Wachstum des Tourismus nicht auf Kosten

der lokalen Lebensqualitit geschehen.

Zusammenfassend ldsst sich festhalten, dass die Forderung der regionalen Landwirtschaft, so-
wie auch der restlichen lokalen Wirtschaft als ein wichtiger Teil eines 6konomisch nachhaltigen
Tourismus beschrieben wird. Generell vermittelten viel Aussagen eine gewisse implizite Angst
iiber einen moglichen zukiinftigen Wohlstandsverlust der durch Trends wie die Resortisierung,
oder Konkurrenz aus dem Ausland verursacht wird. Insofern solle auch der Tourismus in Zu-
kunft weiterhin auf lokale Waren und Dienstleistungen zuriickgreifen, um die Wirtschaft Siid-
tirols zu fordern und eine Basis fiir ein 6konomisch gutes Leben in Siidtirol zu legen. Regiona-
litdt und lokale Wertschopfung sind folglich zwei zentrale Themen, welche sehr gut die gene-
relle StoBrichtung beschreiben, wie ein zukiinftiges 6konomisch nachhaltiges Siidtirol imagi-
niert wird. Gleichzeitig forderten aber auch manche Personen deutlich radikalere Schritte. Die
Forderung nach einer Abkehr vom bisherigen quantitativen Wachstumsmodell war hier unter
vielen sehr prasent — wenn auch die Forderung kaum durch die Beschreibung konkreter Hand-
lungsschritte unterstiitzt wurde. Gleiches gilt fiir die Forderung nach einer qualitative Neuaus-
richtung des Tourismus. Insofern ldsst sich festhallten, dass der allgemeine Wunsch nach einem
Erhalt des wirtschaftlichen Wohlstands und einer breiten gesellschaftlichen Wertschopfung aus
dem Tourismus hoch ist — ein Zusammenhang, der auf ein Imaginary of Sustainability mit kla-

rem Fokus auf O6konomische Aspekte hindeutet. Ebenso werden die Herausforderungen
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angesichts 6konomischer Wohlstandssicherung und der Verteilung der Wertschdpfung erkannt,
konkrete Handlungsschritte wie dies erreicht werden konne wurden dagegen — bis auf die stér-

kere lokale Vernetzung der Wirtschaft — nicht genannt.

7.3.2 Okologische Aspekte: Bewahrung des Lebensraums

Zentrale Themen in Bezug auf eine 6kologisch nachhaltige Entwicklung waren der Schutz von
Natur und Umwelt, sowie die Reduzierung von CO2-Emissionen. Unter allen Befragten war
ein mehr oder weniger starker personlicher Bezug zur Natur feststellbar. Ein Umstand der auch

von den Befragten selbst bestétigt wurde.

., Ich glaube schon, dass dieses Bewusstsein fiir eine intakte Landschaft und Natur,

Berge und dergleichen Dinge mehr, in der Bevolkerung verankert ist. ““ (Person #6)

Die Natur wurde in diesem Sinne wiederholt als wertvoller Lebens- und Erholungsraum be-
schrieben, den es zu Pflegen und Schiitzen gelte. Person #8 betont diesbeziiglich die Notwen-
digkeit eines schonenden Umgangs mit den lokalen natiirlichen Ressourcen. Nicht nur im Hin-

blick auf die Gegenwart, sondern auch fiir zukiinftige Generationen.

,,Ich wiirde mir wiinschen, dass den Entscheidungstrdgern klar wir, dass die Res-
sourcen, die wir haben super sind und dass wir mit denen gut umgehen miissen,
weil sie die Basis fiir unsere Zukunft darstellen. Und wenn wir die zu sehr bean-
spruchen, vor allem die natiirlichen Ressourcen, wir uns eigentlich das Wasser fiir
unsere zukiinftige Attraktivitit abgraben. Und da habe ich eine kleine Hoffnung,
denn dadurch, dass die meisten Betriebe bei uns Familienbetriebe sind, kann bei
den derzeitigen Unternehmern hier schon ein bisschen ein Umdenken stattfinden,
wenn sie dann an ihre Kinder und Enkelkinder denken, die dann diese Betriebe

weiterfiihren. “ (Person #8)

Person #8 beschreibt hier Siidtirols gegenwirtigen Ist-Zustand als erhaltenswert und setzt
gro3e Hoffnung in die nach wie vor mehrheitlich kleinteilige Tourismusstruktur Siidtirols. Die
vielen Familienbetriebe seien eine Chance fiir ein wachsendes Bewusstsein iiber die Notwen-
digkeit einer nachhaltigen und ressourcenschonenden Entwicklung des Tourismus. Auch Per-
son #7 betonte die vielschichtige Bedeutung der Landschaft Siidtirols, sowohl auf individueller

Ebene als auch fur Wirtschaft und Tourismus:

,.Ja, (die Landschaft hat) ganz einen grof3en (Wert). Wir leben ja hier und wir leben

damit und wir miissen damit umgehen. Und wir sind die einzigen, die das schiitzen
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kénnen und erhalten kénnen. (...) Ich bin stolz, bei uns zu wohnen. Es kommen Leute
her, die machen bei uns Urlaub. Es kommen Leute her, die kommen nur wegen den
Dolomiten, nur wegen unseren Bergen, nur um den Alpenhauptkamm zu sehen, nur
wegen den gewissen Landschaftsmerkmalen hier bei uns, und das ist ein Geschenk
und ein Geschenk schmeifst man nicht weg. Und aus der wirtschaftlichen, unterneh-
merischen Sicht: Wir arbeiten damit. Also unser erstes Ziel ist es, das zu erhalten.
(...) Der Natur gegeniiber, unserem Gast gegeniiber und unseren Nachfolgern ge-

gentiber.* (Person #7)

Die Landschaft wird hier als Geschenk beschrieben, das man nicht blind wegwerfen, also zer-
storen solle. Person #7 betont auch die Verantwortung der Anwohner:innen, die Natur zu er-
halten. Dies sei wichtig, gerade weil viele Tourist:innen wegen Siidtirols Natur ihren Urlaub
dort verbringen wiirden. Naturschutz bzw. die Pflege der Landschaft wurde damit von Person
#7 als eine klare 6konomischen Notwendigkeit dargestellt, um weiterhin touristisch attraktiv zu
bleiben. Dieser Zusammenhang wurde auch von anderen Befragten hergestellt. So unterstreicht
auch Person #5 auf die Frage, was das langfristige Entwicklungsziel der Provinz sein sollte, den
Wert der Natur fiir das Leben vor Ort, welche zugleich auch Siidtirol auszeichne und mitunter

ein Grund fur die touristische Attraktivitiat der Provinz sei:

., Das wir die Stadt erhalten und das Umfeld weitgehend so erhalten, wie es ist. Und
ich glaube, das ist auch der einzige Weg, um langfristig als Tourismusstandort at-
traktiv zu sein. Weil Bruneck lebt halt schon einfach von der Natur drumherum und
auch von den Moglichkeiten, die man hat in der Natur, Sport zu betreiben und zu

wandern. Das ist unser Alleinstellungsmerkmal, was uns unterscheidet. “ (Person #

5)

Der Schutz von Umwelt und Natur, aber auch der Erhalt des Kulturraumes werden also nicht
allein aus altruistischen Griinden gefordert, sondern ist stets auch mit 6konomischen Aspekten
verkniipft. Heift: Lokale Entwicklung diirfe die zentralen touristischen Waren — Natur und Kul-
tur — nicht gefdhrden, sondern miisse ihren Erhalt anstreben. Natur und Kultur werden folglich
als wichtige Faktoren einer hohen Lebensqualitdt und zugleich als Wirtschaftsfaktoren angese-
hen. Damit einher geht auch die Angst vor einem Verlust jener Wirtschaftsgrundlagen des Tou-
rismus sowie der Lebensqualitdt vor Ort. Verdnderungen der Landschaft durch den Klimawan-
del, damit einhergehenden Umweltverdnderungen und Extremwetterereignisse wurden dabei
als deutliche Bedrohung aufgefasst. Insofern gelte es Siidtirol klima-fit zu machen, wozu Per-

son #5 sagt:
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,, Also das ist sicher die grofite Herausforderung glaube ich. Weil wir sehr anfillig
sind, einfach was die Klimakatastrophe fiir das Siedlungsgebiet bedeuten wird. Wir
werden sicher Probleme mit Wasser bekommen. Wir werden sicher Probleme mit
Hitze haben. Und das, glaube ich, ist das Wichtigste, dass wir mit dem Beginnen. *
(Person #5)

Entsprechend dient Naturschutz nicht nur dem Schutz der Landschaft, sondern letztendlich dem
Schutz Menschen vor Ort. Person #5 betont hier, dass es wichtig sei die lokale Resilienz gegen
Klimaverdnderungen und Extremwetterereignisse zu stirken. Damit wird hier auch wieder der
Erhalt der lokalen Lebensqualitdt mitgedacht. Auch wurden schon jetzt feststellbare Klimaver-
dnderungen wie der Schwund der Gletscher und die zunehmende Trockenperioden wehmiitig

betrachtet.

. Man sieht ja schon mittlerweile diese ganzen Auswirkungen, die es andernorts
gibt, die Unwetter und der Starkregen. Aber auch der Gletscherschwund bei uns,
der ja wirklich vor aller Augen ist. Man redet ja oft: , Weifst du noch, friiher wie er
(Annahme: der Gletscher) weiter hinunter reichte usw. ‘ Ich glaube schon, dass das
Elemente oder Vorkommnisse sind derer man sich bewusst ist und deren Qualitdit

man schon auch erkennt.* (Person #6 )

Person #6 spricht hier von einem Bewusstsein in der Bevolkerung gegeniiber den Verdnderun-
gen der Landschaft. Auch Themen wie das Baumsterben, verursacht durch Diirre und den Bor-
kenkéfer, oder zunehmende Felsstiirze, als Folgen des Abtauens des alpinen Permafrostbodens,
wurden in den Interviews aufgegriffen. Auf die Frage, welche Losungen man diesbeziigliche
anstreben miisse, wurden — neben anekdotisch angesprochenen Themen wie die Reduzierung
von Miill, der generellen Einsparung von Energie und der Befiirwortung einer gewissen Ver-
zichtsmentalitédt — in erster Linie technische Adaptionen genannt. Die bereits genannte nachhal-
tige Energieerzeugung war hierzu sehr prasent und wurde mehrfach als wichtiger Schritt hin
zur CO2-Reduktion und Klimawandelanpassung beschrieben. Zugleich wurde aber auch auf
bisherige lokale Energieinfrastrukturen verwiesen und ihre Fortschrittlichkeit sowie ihr aktuel-
ler Beitrag fiir die laufende CO2-Einsparung gelobt (Person #5 und #6). Folglich wurde von
den befragten Personen der weitere Ausbau lokaler nachhaltiger Energiesysteme grundsitzlich

befurwortet.

Auf die Frage zu den Mehrkosten des Umstiegs auf nachhaltigere Energiesysteme fielen sinn-

geméil wiederholt Aussagen wie: ,,Das muss es uns wert sein“ (Person #2 und #7) oder ,,Wir
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missen (...) auch unseren Beitrag leisten* (Person #2). Eine nachhaltige Energie-Transforma-
tion wird also als eine Notwendigkeit gesehen und man bekennt sich auch die Mehrkosten einer

solchen Transformation in Kauf zu nehmen.

Gleiches gilt fiir den Ausbau der Mobilititsinfrastruktur. Wie bereits zuvor besprochen,
herrscht ein Konsens dariiber, dass es notwendig sei den touristischen Autoverkehr zu reduzie-
ren und eine bessere An- und Abreise mit 6ffentlichen Verkehrsmitteln zu ermoglichen. Der
StraBenverkehr und seine Folgeeffekte (Stau, Larmbelastung, erhohte Feinstaub- und CO2-
Werte) wurden entsprechend als Umweltbelastung und negativer Einflussfaktor fiir die lokale
Lebensqualitét gesehen. Gleichzeitig wurde deutlich, dass der Autoverkehr der lokalen Bevol-
kerung kaum bis gar nicht problematisiert wurde und somit nur den Tourist:innen die Schuld

an den Negativeffekten des StraBenverkehrs gegeben wurde.

Zusammenfassend zeigt sich, dass der Schutz der Natur und Landschaft als ein zentrales An-
liegen unter den Befragten gilt — sowohl aus 6kologischer als auch aus 6konomischer Perspek-
tive. Die Intaktheit der Natur und die Schonheit der Landschaft wurden als zentrale Faktoren
fiir eine hohe Lebensqualitét ebenso wie die touristische Attraktivitit Stidtirols gesehen. Pro-
zesse, welche eine Degradation von Natur und Landschaft verursachen wurden, dagegen prob-
lematisiert. Dazu zéhlen sowohl die Folgen des Klimawandels (Extremwetterereignisse, Ab-
schmelzen der Gletscher und des alpinen Permafrosts, Baumsterben, etc.) als auch jene des
menschlichen Verhaltens (Verkehr, Energie- und Ressourcenverbrauch). Besonders der touris-
tische Autoverkehr wurde in diesem Zusammenhang aufgrund von Stau, Larm, Feinstaub- und
CO2-Emissionen problematisiert. Er galt dabei vielfach als das gegenwiértig dringendste Prob-
lem im Hinblick auf die lokale Lebensqualitit. Daneben wurden andere Aspekte wie die lokale
Energieerzeugung und -versorgung unter oder die Ausrichtung von Unternehmen und Gemein-
den entlang der Prinzipien der Nachhaltigkeit unter dkologischen Aspekten behandelt. Dabei
wurde deutlich, dass es unter den Befragten ein grundsitzliches Problembewusstsein in Bezug
auf den menschengemachten Klimawandel gibt und eine Bereitschaft existiert, in nachhaltige
Losungen zu investieren. So wird der Ausbau erneuerbarer Energien oder die Verbesserung

offentlicher Verkehrsmittel weitgehend befiirwortet und gefordert.

Insgesamt wird deutlich, dass 6kologische Nachhaltigkeit unter dem Gesichtspunkt des Bewah-
rens der Natur und des Lebensraums verstanden wird. Die zukiinftige Entwicklung der Region
und des Tourismus werden entsprechend entlang dieser Grundvorstellung imaginiert. Vorstel-

lungen eines ,guten‘ Lebens beziehen sich dabei vor allem auf die Reduzierung von
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Negativeffekten auf Natur und Umwelt (Verkehr, CO2-AusstoB, etc.) und einer gleichzeitigen

Steigerung der Lebensqualititsverbessernden Faktoren (intakte Natur- und Kulturraume).

7.3.3 Soziale Aspekte: Verbesserung der sozialen Strukturen

Die soziale Nachhaltigkeit wurde von den Interviews nur selten direkt angesprochen, dafiir aber
in vielen Aussagen implizit mitgedacht. So war die Gemeinschaft ein wichtiger Aspekt, der in
vielen AuBerungen angesprochen wurde. Sie gelte es zu erhalten und nicht durch ein blindes
Festhalten am Overtourism zu gefdhrden. Die lokale Kooperation wurde in diesem Zusammen-
hang als wichtiger Schliissel beschrieben, um gemeinschaftlich Transformationen anzustof3en.
Person #2 und #3 verwiesen in diesem Zusammenhang auf ein Konsortium, das gegriindet
wurde, um die nachhaltige Transformation der Talregion Ahrntal’ zu koordinieren. Das Kon-
sortium fungiert dabei als Plattform und Kooperationsraum fiir die wichtigsten Player im Tou-

rismussystem der Umgebung.

,, Wir haben (...) zwei Jahre lang mit dem Partner-Skigebiet Klausberg und mit dem
Tourismusvereinen Sand und Ahrntal diskutiert und einen Weg gesucht, wie wir die
Ferienregion Ahrntal — und das schliefit auch Sand in Taufers mit ein — fiir die
Zukunft riisten konnen. Und daraus resultierend haben wir dann im Mai 2023 ein
Konsortium gegriindet — das Konsortium Zukunft Ahrntal — wo wir 2 Mitarbeite-

rinnen beschdftigen, die unsere Nachhaltigkeitsbeaufiragten sind.*“ (Person #3)

Die lokale Kooperation wurde auch von anderen Personen als wichtiger Schliissel fiir eine zu-
kunftsfahige Entwicklung des Tourismus beschrieben. Dafiir sei laut Person #4 besonders auch
die Forderung des gesellschaftlichen Zusammenhalts wichtig. Dieser sei allerdings in den letz-
ten Jahren immer mehr verloren gegangen. Als Losung wird dagegen eine qualitative Verande-
rung des Tourismussystems, hin zu einer verstirkten Orientierung nach Kriterien des Gemein-

wohls gefordert.

,, Gemeinwohl ist schon etwas, was man anstreben muss. Es muss wie friiher in den
Dorfern einen Zusammenhalt geben. Man hat sich gegenseitig ausgeholfen und das
fehlt uns ein bisschen jetzt. Die Ellenbogen sind breiter geworden. Es ist das Ich,
das gewachsen ist — das Ego. Und ich bin der Meinung, wir brauchen viel mehr

Wir als ich. Weil der Mensch ist nur so weit gekommen, weil er gelernt hat, zu

7 Die Talregion des Ahrntals umfasst die Gemeinden Prettau, Ahrntal, Sand in Taufers, Miihlwald und Gais.
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kooperieren. Deswegen sind wir heute da, wo wir sind - nur nutzen wir heute ge-

wisse Dinge falsch.“ (Person #4)

Eine gemeinwohlorientierte Ausrichtung impliziert sowohl eine bessere Verteilung der 6kono-
mischen Wertschopfung als auch eine Teilhabe an den touristischen Attraktionen, die nicht zu
einem exklusiven Erlebnis fiir Tourist:innen werden diirfen. Tourismus miisse in diesem Sinne
der Gesamtheit der Bevolkerung zugutekommen und nicht ,nur den Gésten und einer kleinen

Minderheit an Unternehmer:innen. So meinte Person #4 ebenfalls:

., Ich bin ich der Meinung: wenn du heute ein Unternehmer bist und ein Unterneh-
men hast, das Gewinne schreibt und gut funktioniert — und der Tourismus funktio-
niert gut in Siidtirol. Dann bist du auch verpflichtet etwas zuriickzugeben an die
Gesellschaft. Und das ist fiir mich ethisches Wirtschaften oder Wirtschaften nach
den Gemeinwohlkriterien. (Person #4)

Ein gemeinwohlorientierter Tourismus soll letztendlich Neiddebatten entkréften, den gesell-
schaftlichen Zusammenhalt stirken und dadurch die Akzeptanz in der lokalen Bevolkerung ge-
geniliber dem Tourismus im Land steigern. Abgesehen von Person #4 wurde die Gemein-

wohldkonomie allerdings in keinem anderen Interview explizit thematisiert.

In den iibrigen Interviews kamen dagegen andere soziale Aspekte zur Sprache. Beispielsweise
wurden Themen wie bessere Arbeitsbedingungen fiir Angestellte (#2, #4) oder die Gleichbe-
rechtigung von Mann und Frau (#3) aufgegriffen. Auch die Thematik der Verknappung des
Wohnraumes war in diesem Zusammenhang Thema (Person #6 und #8). Soziale Nachhaltigkeit
wurde im Vergleich zu den anderen beiden Aspekten von Nachhaltigkeit aber deutlich weniger
oft als notwendige Entwicklung beschrieben und eher mit einer Aufrechterhaltung des Status
Quo im Sinne einer Sicherung des lokalen Wohlstandes in Verbindung gebracht. So wurden
die positiven Auswirkungen des Tourismus auf die Wertschopfung durch Aussagen wie die

folgende untermauert:

,,Die Gemeinde profitiert natiirlich auch im Gemeindehaushalt durch die ganze
Tourismuswirtschaft. Sie generiert Einnahmen und das trdgt dazu bei, dass sich ein
Dorf entwickeln kann.: Dass die Strafsen und die Infrastrukturen, die Wasserleitun-
gen, die Kanalisierung, die Gemeindestruktur, die Kindergdrten, die Schulen, dass
wir einfach unsere Strukturen laufend verbessern und erneuern kénnen. Deswegen

bin ich der Meinung, ohne die Skigebiete in einem lindlich geprdgten Seitental,
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wdren wir hier sicher von Abwanderung bedroht. Und hditten sicher nicht die Si-

cherheit und den Wohlstand, den wir heute hier haben.* (Person #3)

In dieser Aussage wird die wirtschaftliche Bedeutung des Tourismus fiir die 6rtlichen Lebens-
qualitédt hervorgehoben. Tourismus sorge folglich fiir lokalen Wohlstand, sichere Arbeitsplitze
und finanzieren den Bau von Infrastrukturen und den Betrieb gesellschaftlicher Institutionen.
Doch wurden auch die Herausforderungen anerkannt, die durch den Tourismus hervorgerufen
werden. Besonders die Folgen der Verkehrsbelastung, die Verknappung von Wohnraum und
die steigende Lebenserhaltungskosten wurden in diesem Zusammenhang problematisiert. Diese
und weitere Faktoren seien daflir verantwortlich, dass die Akzeptanz in der Bevolkerung ge-
geniiber dem Tourismus abnehme. Daher sei es notwendig gegen sie vorzugehen. Person #4
forderte dazu die Schaffung von Gesprachsplattformen, um einen direkten Austausch zwischen
der Bevolkerung und Vertreter:innen des Tourismus zu schaffen und die Bediirfnisse der Men-

schen zu erfragen.

,,Logisch, wenn wir eine Tourismusakzeptanz haben wollen und wenn wir weiter
einen Tourismus in Siidtirol haben wollen. Dann muss der Tourismus her gehen
und den Einheimischen Fragen, was konnen wir fiir dich tun, damit es dir gut geht?
Dieser Meinung bin ich. Und dann sagt der Einheimische, was er braucht. Und

dann konnen wir schauen. *“ (Person #4)

Diese Forderung nach einer Gespréchsplattform zwischen Bevdlkerung und Tourismus wurde
auch von Person #1, #2 und #3 eingebracht. Eine bessere Einbindung der Bevdlkerung in Ent-
scheidungsprozesse und eine Beriicksichtigung von Angsten und Vorbehalten sei ein wichtiger
Schritt zur Uberwindung der Ressentiments gegeniiber dem Tourismus im Land. Die zuneh-
mende ungleiche Verteilung der touristischen Wertschopfung, etwa durch die zuvor erwéhnte
Resortisierung, welche mit einer Internalisierung von Dienstleistung in Hotelbetrieben einher-
geht, wurde allerdings nur von den beiden wissenschaftlichen Experten (Person #1 und #8)

konkret angesprochen. Von den restlichen Befragten wurden dies nicht weiter thematisiert.

Soziale Nachhaltigkeit war in diesem Sinne sicherlich jener Aspekt von Nachhaltigkeit, der am
seltensten explizit in den Interviews angesprochen wurde. Jedoch wurden vielfach verweise
tiber die positiven sozialen Effekte bestimmter Technologien, Infrastrukturen und Wirtschafts-
bereiche hergestellt. So wurde in den Interviews etwa darauf verwiesen, dass sich die Energie-
und Wiarmeversorgung in beiden Gemeinden zu weiten Teilen in 6ffentlicher Hand befindet.

Sie wiirden es den Anwohner:innen ermdglichen lokale Energie zu beziehen und somit zu einer
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autarken und gleichzeitig giinstigen Stromversorgung beitragen (Person #4, #5 und # 6) — ein
Umstand, der gelobt und als sozial wertvoll beschrieben wurde. Ebenso wurde die Verringerung
des Verkehrsaufkommens — und damit die Reduktion von Staus sowie der Larm-, Feinstaub-
und CO2-Belastung — in den Interviews als einen Schritt zur Verbesserung der lokalen Lebens-

qualitit gesehen.

Zusammenfassend lésst sich festhalten, dass soziale Nachhaltigkeit in den Interviews kaum ex-
plizit adressiert, aber in technische, 6kologische und/oder 6konomische Diskurse eingebettet
wurde. Der Aspekt der Wohlstandsicherung war in diesem Zusammenhang zentral. Lokaler
Wohlstand galt damit als Grundbedingung um Infrastrukturen (z.B. lokale Energieversorgung),
offentliche Einrichtungen (z.B. Kindergérten) oder sozialpolitische Mafinahmen (z.B. Ge-
schlechterpolitik) zu gewihrleisten und weiter auszubauen. Eine sozial nachhaltige Zukunft

wurde in diesem Sinne als ein positiver Nebeneffekt von 6konomischem Wachstum gesehen.

Auch der Tourismus wurde in diesem Zusammenhang als Wohlstands- und Lebensqualitétsga-
rant gesehen, der viele soziale Vorteile fiir die Bevolkerung bringe. Gleichzeitig wurden aber
auch dessen Negativeffekte auf die lokalen Lebensbedingungen erkannt und eingestanden, dass
es sicherlich gewisser Anderungen bediirfe, um die Akzeptanz der Bevolkerung gegeniiber dem
Tourismus nicht zu verlieren. Aus den Interviews lief3 sich in diesem Zusammenhang ein Ima-
ginary of Sustainability identifizieren, welches die Notwendigkeit einer verbesserten sozialen
Wertschopfung aus dem Tourismus forderte. Die Férderung von Gespréchsplattformen und das
Miteinbeziehen der Bevilkerung in Entscheidungsprozesse sei in diesem Zusammenhang wich-

tig genauso wie ein gemeinwohlorientierteres Tourismussystem.

8. Diskussion der Forschungsergebnisse

Die vorliegende Forschungsarbeit widmete sich der Untersuchung von Imaginaries im Kontext
der nachhaltigen Entwicklung in Siidtirol. Mittels qualitativer Interviews wurde die Fragestel-
lung untersucht: Welche Spatial Imaginaries, Sociotechnical Imaginaries und Imaginaries of
Sustainability nutzen Vertreter:innen aus Tourismus, Politik und Wissenschaft, um ihre Vor-

stellungen einer nachhaltigen Tourismusentwicklung in Siidtirol zu beschreiben?

Ausgangspunkt der Untersuchung war ein historischer Abriss der Provinz Siidtirol samt Uber-
blick zur Wirtschaft, Politik, Kultur und Natur des Landes. Die dort dargestellten historischen,
kulturellen, politischen und wirtschaftlichen Aspekte legen nahe, dass sich in Siidtirol ein eige-

nes kollektives Identitdtsempfinden herausgebildet hat. Dieses ist nicht nur eng mit dem Land
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selbst verkniipft, sondern umfasst auch eine Selbstwahrnehmung der Siidtiroler:innen als be-
sonders fleilige und erfolgreiche Gemeinschaft, die sich deutlich vom restlichen Italien unter-

scheidet.

Darauf aufbauend wurde das Tourismussystem Siidtirols betrachtet. Es zeigte sich, dass der
Tourismus historisch eng mit dem wirtschaftlichen Aufstieg der Region verkniipft ist und sich
im Laufe der Zeit zu einem zentralen Bestandteil der Siidtiroler Gesellschaft entwickelt hat.
Diese Verflechtungen des Tourismus mit der Wirtschaft und Kultur Siidtirols machen die Bran-
che nicht nur zu einem grundlegenden Teil eines kollektiven Stidtiroler Identitédt, sondern auch
zu einer Querschnittsbranche mit weitrechendem Einfluss auf verschiedene Teile der Gesell-
schaft. Weiters wurde deutlich, dass der Tourismus aktuell mit vielféltigen Herausforderungen
konfrontiert ist. Besonders die Problematik des Overtourism, die aus den in den letzten Jahren
stetig gestiegenen Tourist:innenzahlen resultiert, fiihrt zu erheblichen Belastungen fiir die lo-
kale Bevolkerung, die Umwelt und die allgemeine Lebensqualitit in der Provinz. Diese Prob-
lematik ist auch in der Wissenschaft breit thematisiert worden und hat zuletzt erste politische

Gegenmalinahmen angestof3en.

Das Landestourismusentwicklungskonzept 2030+ (LTEK+) von Pechlaner u. a. (2022) fordert
in diesem Kontext eine nachhaltige Tourismusentwicklung fiir Siidtirol, welche im Einklang
mit der Bevolkerung stattfindet und die Grenzen der Belastbarkeit von Natur, Kultur, und Inf-
rastruktur sowie auch 6konomische und soziale Faktoren im Blick behélt. Als zentraler Anker-
punkt dieses Konzepts wurde der Begriff Lebensraum eingefiihrt. Die Qualitét des Lebens-
raums pragt nicht nur das Leben der Menschen vor Ort, sondern stellt auch den zentralen At-
traktivitatsfaktor Stidtirols fiir Tourist:innen dar. Somit fordern Pechlaner u. a. (2022) als zent-
rale Handlungsmaxime fiir die zukiinftige touristische Entwicklung Siidtirols ein nachhaltiges

Management dieses Lebensraums.

Das LTEK+ bildet schlieBlich auch die Orientierungsgrundlage fiir die gegenwirtigen politi-
sche HandlungsmaBBnahmen. Allgemeine Bekenntnisse zu den STGs und einer nachhaltigen
Entwicklung der Provinz, sowie konkrete MaBBnahmen wie der sogenannte Bettenstopp, zeugen
von einem steigenden politischen Verantwortungsbewusstsein bei der siidtiroler Landesregie-
rung. Abgesehen davon fehlt es jedoch an umfassenden politischen Handlungsschritten fiir eine
nachhaltige Entwicklung der Provinz im Allgemeinen, sowie des Tourismus im Speziellen.
Entsprechend liegt die Verantwortung fiir eine nachhaltige Entwicklung in Siidtirol gegenwir-
tig in erster Linie bei einzelnen Akteur:innen. Gerade im Bereich des Tourismus erscheinen

daher besonders die Touristiker:innen selbst als die wichtigsten Treiber von Innovation.
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Daneben besitzen Gemeinden, als lokale politische Akteure konkrete Handlungsmaoglichkeiten,
um die lokale touristische Entwicklung zu verdndern. Zuletzt stellt auch die Wissenschaft eine

Schliisselrolle dar, die allerdings, vorrangig eine beratende Stellung einnimmt.

Davon ausgehend untersuchte die vorliegende Forschungsarbeit, welche Imaginaries zur zu-
kiinftigen Entwicklung des Tourismus sich unter verschiedenen Akteur:innen der Tourismus-
wirtschaft (Hotellerie und Skigebiete), der Gemeindepolitik und der Wissenschaft, identifizie-
ren lassen. Dazu wurden acht Interviews mit Personen aus zwei Gemeinden im Osten Siidtirols
durchgefiihrt. Ziel der Arbeit war dabei nicht einen systematischen Vergleich zwischen beiden
Gemeinden durchzufiihren, sondern vielmehr die allgemeinen Positionierungen der befragten
Personen in den Vordergrund zu riicken um dadurch Riickschliisse zu iibergreifenden kol-

lektiven Bedeutungssystemen (Imaginaries) zu ziehen.

Anhand der in den Interviews gedufBBerten Behauptungen zu relevanten Nachhaltigkeits-Themen
wurden Riickschliisse iiber prisente Imaginaries innerhalb der Untersuchungsgruppe herge-
stellt. Zusitzlich wurden ebenso Aussagen beriicksichtigt, die normative Leitbilder, kollektive
Identitéten oder Wiinsche und Erwartungen zu zukiinftigen Entwicklungen vermittelten. An-
hand der Interviews konnten schlieBlich drei zentrale Kategorien von Imaginaries identifiziert
werden — Spatial Imaginaries, Sociotechnical Imaginaries und Imaginaries of Sustainability.
Die jeweiligen Imaginaries waren dabei aber nicht isoliert voneinander, sondern vielfach mit-
einander verwoben, bauten teilweise aufeinander auf oder standen in anderen Féllen in einem

Spannungsverhiltnis zueinander.

8.1 Spatial Imaginaries

Die Auswertung der Interviews zeigte, dass die befragten Personen beim Thema der Entwick-
lung der Region und des Tourismus vielfach Behauptungen duB3erten, die eine direkte Bezie-
hung zu Siidtirol als Raum herstellten. Diese Aussagen lielen sich wiederum drei verschiede-

nen, aber stark miteinander verwobenen Spatial Imaginaries zuordnen.

Einerseits wurde Siidtirol aufgrund seiner distinkten Kultur, Sprache, politischen Autonomie,
Landschaft und seines wirtschaftlichen Reichtums als rdumliche Einheit imaginiert. In diesem
Zusammenhang wurde in den Interviews von Siidtirol als ein Imaginary of Place gesprochen,
eine rdumliche Einheit, die sich durch ihre distinkten Eigenschaften klar von ihren Nachbarre-
gionen unterscheidet. Dabei zeigte sich eine enge Verbindung zwischen diesem Spatial Imagi-
nary und einer hdufig aufgegriffenen Vorstellung einer kollektiven Stidtiroler Identitit. Wie-
derkehrende Aussagen die sich auf ein Kollektiv der Siidtiroler:innen bezogen verdeutlichten
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diesen Aspekt. Sehr hdufig sprachen die Befragten beispielsweise in der ersten Person Plural

und bezogen sich damit auf eben jenes Kollektiv.

Des Weiteren wurde Siidtirol auch stark raumlich idealisiert. Viele Befragte betonten die her-
ausragende Landschaft, die reiche Kultur, die stabile Wirtschaft und die besonderen sozio-po-
litischen Strukturen Siidtirols und verbanden diese Merkmale mit einer hohen Lebensqualitét.
In diesem Zusammenhang zeigte sich, dass die Befragten diese distinkten Eigenschaften mit

einer Idealvorstellung Stidtirols verkniipften — der eines ,guten® Lebensraums.

Dieser Idealvorstellung standen wiederum Behauptungen iiber die negativen Effekte des Tou-
rismus gegentiiber. Siidtirol wurde dabei zunehmend als eine Destination beschrieben, die unter
Overtourism leidet. Besonders die Kultur und Landschaft Stidtirols wecken eine hohe Begehr-
lichkeit bei Tourist:innen und machen das Land zu einem Sehnsuchtsort fiir Reisende. Damit
einher geht eine zunehmende touristische Uberlastung, wodurch die Provinz zunehmend als
touristischer Hotspot wahrgenommen wird. Siidtirol wurde also nicht nur als distinkter Ort ima-
giniert, sondern auch mit Vorstellungen zweier Idealized Spaces in Verbindung gebracht: dem

einer Vorbildregion und dem eines Opfers des Overtourism.

Diese beiden sich gegeniiberstehenden Imaginaries verdeutlichen, dass eine gewisse Sorge liber
den Erhalt der Lebensqualitit unter den befragten Personen existiert. Eine weitere Intensivie-
rung des Tourismus wurde ebenso wie die Auswirkungen des Klimawandels oder die Folgen
moglicher internationaler Krisen als klare Bedrohungen fiir Siidtirols Lebensqualitdt gesehen.
Als zentrale Gegenstrategie nannten die Befragten die nachhaltige Entwicklung — verstanden
als langfristig angelegte Transformation, die die Lebensqualitit bewahren und die Negativef-
fekte des Tourismus minimieren soll. Dieses Imaginary of Spatial Transformation bezog sich
dabei nicht allein exklusiv auf den Tourismus, sondern auch auf Mallnahmen sowohl auf Ge-
meinde-, als auch auf Provinzebene. Da der Tourismus in Siidtirol eine Querschnittsbranche
darstellt, erfordert seine nachhaltige Transformation auch Veridnderungen in zahlreichen ande-

ren Bereichen, wie der Energieversorgung, Mobilitit und Verkehr sowie im sozialen Bereich.

Die Aussagen der befragten Personen iiber die Dimension dieser nachhaltigen Transformation,
lieBen sich wiederum zwei Imaginary Konzepten zuordnen: Wéhrend die Ziele dieser Trans-
formation hauptséchlich durch ein Imaginary of Sustainability geprigt sind, orientieren sich die

Umsetzungsstrategien primdr an Sociotechnical Imaginaries.
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8.2 Imaginaries of Sustainability

Aus den Aussagen der befragten Personen liel} sich aulerdem ein allgemeiner Wunsch identi-
fizieren: Siidtirol solle auch in Zukunft ein ,guter® Lebensraum bleiben. Als grundlegender An-
satz, um dieses Ziel zu erreichen, wurde eine nachhaltige Entwicklung hervorgehoben. Im Zuge
der Auswertung wurden jene normativen Aussagen aus den Interviews, welche die Kriterien
eines ,guten‘ Lebensraums beschrieben, den drei zentralen Aspekten von Nachhaltigkeit (Oko-

nomie, Okologie und Soziales) zugeordnet.

Aus O0konomischer Perspektive betonten die Befragten vor allem die Sicherung des lokalen
Wohlstands. Entsprechend sei es wichtig, die gesamtgesellschaftliche Wertschopfung im Blick
zu behalten und die regionale Vernetzung der Wirtschaft weiter zu stirken. In 6kologischer
Hinsicht galt die Bewahrung der landschaftlichen Attraktivitét als zentrales Ziel. Dazu zihlen
sowohl der Schutz von Natur und Umwelt, als auch die Pflege des kulturellen Erbes. In sozialer
Hinsicht wurde wiederum die Starkung der gesellschaftlichen Strukturen sowie die Forderung
des gesellschaftlichen Zusammenhalts und der Kooperation hervorgehoben. Somit zeigte sich
eine grundlegende Ubereinstimmung zwischen den Aspekten der Nachhaltigkeit und den in den

Interviews formulierten Forderungen nach einer ,guten‘ Lebensraumqualitét.

Die geduflerten Behauptungen haben verdeutlicht, dass Nachhaltigkeit in Stdtirol nicht nur als
abstraktes Ziel, sondern als zentrales Entwicklungsparadigma verstanden wird, dessen zentrales
Ziel der Erhalt der lokalen Lebensqualitit ist. Damit decken sich diese Erkenntnisse mit der
Forderung von Pechlaner u. a. (2022), dass das Tourismuswachstum die Qualitidt des Lebens-
raums im Blick behalten und im Einklang mit den Bediirfnissen und Interessen der lokalen
Bevolkerung gestaltet werden miisse. Obwohl sich die Befragten einig waren, dass Nachhaltig-
keit das zentrale Ziel sein sollte, fehlte ein gemeinsames Verstidndnis dariiber, wie eine nach-

haltige Tourismusentwicklung aussehen konnte.

Auftillig war in diesem Zusammenhang die starke 6konomische Pragung des Nachhaltigkeits-
verstdndnisses mancher Befragter. Die wirtschaftliche Stabilitit und Leistungsfahigkeit wurden
von einigen Befragten als zentrale Voraussetzungen fiir nachhaltige Entwicklungen in anderen
Bereichen wie dem Naturschutz oder dem Sozialsektor beschrieben. Naturschutz galt diesem
Verstindnis folgend als eine Mafinahme zur Bewahrung des 6konomischen Werts der Natur fiir
den Tourismus. Ebenso wurden sozialpolitische Maflnahmen zwar als moralisch wichtig erach-

tet, letztendlich jedoch als Nebeneffekte einer florierenden Wirtschaft verstanden.

Dennoch wurde die rein 6konomische Betrachtung auch kritisiert. Vor allem die Vertreter aus

der Wissenschaft und der Gemeindepolitik hinterfragten das bislang stark auf quantitatives
81



Wachstum ausgerichtete Tourismusmodell. Dieses sei angesichts der stetig steigenden Tou-
rist:innenzahlen und dem zunehmenden Resortisierungstrend nicht zukunftsfihig, da es auf
lange Sicht die eigenen wirtschaftlichen Grundlagen ebenso wie die Lebensqualitit der Bevol-
kerung gefdhrde. Stattdessen forderten besonders die Wissenschaftler und Gemeindepolitiker
ein qualitatives Tourismuswachstum, das sich von der bisherigen Orientierung an blo3en Néch-

tigungszahlen 16st und damit auch eine Reduktion der Tourist:innenzahlen ermdglicht.

Ein breiterer Konsens herrschte wiederum im Hinblick auf die Akzeptanz des Tourismus in der
lokalen Bevolkerung. Um der sinkenden Tourismusgesinnung entgegenzuwirken, wurde Nach-
haltigkeit als zentraler Schliissel betrachtet. Dazu zdhlen eine gerechtere Teilhabe an der 6ko-
nomischen Wertschopfung, Malnahmen zum Schutz der Natur und zur Bewahrung der land-
schaftlichen Attraktivitit; sowie Verbesserungen der sozialen Strukturen, der Forderung des

gesellschaftlichen Zusammenhalts und der lokalen Kooperation.

Die Interviews verdeutlichten, dass die geforderte Transformation des Tourismus in Siidtirol
eng mit einem Imaginary of Sustainability verkniipft wird, das eine qualitative Steigerung der
Lebensqualitét in den Vordergrund stellt. Nachhaltigkeit gilt in diesem Zusammenhang als der
zentrale Leitgedanke und wird als Prozess betrachtet, der die negativen Auswirkungen des Tou-
rismus minimiert (Verkehr, Wohnraumverknappung, Degradation des Landschaftsbildes etc.),
ohne zugleich die positiven Effekte des Tourismus als Wohlstandsgarant und Wirtschaftsmotor
zu untergraben. Damit verbunden ist letztendlich der Wunsch nach einem ,guten® zukiinftigen
Tourismussystem, welches nicht allein nach 6konomischen Prinzipien agiert, sondern auch die

Bevdlkerung und den Schutz und die Pflege des Lebensraums im Blick hat.

8.3 Sociotechnical Imaginaries

Wihrend in den Interviews die nachhaltige Transformation des Tourismus unter dem normati-
ven Gesichtspunkt der Verbesserung der Lebensqualitit beschrieben wurde, wurden die kon-
kreten Mallnahmen zur Durchfiihrung dieses Transformationsprozesses primdr unter sozio-
technischen Aspekten betrachtet. Dabei wurden Technologien vorrangig als Problemldser fiir
die vielfiltigen Herausforderungen Siidtirols beschrieben. Das heif3t, in den Interviews wurde
wiederholt die Relevanz von Technologien fiir eine effektive, nachhaltige Transformation der
Provinz betont. Dies zeigt das Sociotechnical Imaginaries von der Untersuchungsgruppe dis-

kursiv formuliert wurden.

In den Interviews wurde deutlich, dass die Ausrichtung von Unternehmen und Gemeinden an
den Prinzipien der Nachhaltigkeit als zentrale Aufgabe verstanden wird. Besonders
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hervorgehoben wurde dabei die systematische Erhebung und Auswertung von Daten, die als
entscheidender Prozess gilt, um Nachhaltigkeit strategisch umzusetzen. Ziel solcher Mafinah-
men ist es, die eigene Bilanz hinsichtlich Emissionen sowie Energie- und Ressourcenverbrauch
transparent zu erfassen und darauf aufbauend Zertifizierungen zu erlangen, die die Nachhaltig-

keitsleistung des entsprechenden Unternechmens bzw. der Gemeinde bescheinigen.

Die Interviewten betonten insbesondere die jeweiligen Bemiihungen, eine lokale und CO2-
arme Energieversorgung weiter auszubauen. Laut ihnen solle die nachhaltige Transformation
durch eine nachhaltige Stromerzeugung (Wasserkraft, Photovoltaik) und eine nachhaltige Wir-
metechnologie (Fernwiarme) erreicht werden. Dabei wurde zugleich der Wert derartiger Sys-
teme fiir eine lokale und autarke Energieversorgung hervorgehoben. Auch duflerten die Befrag-
ten einen spiirbaren Stolz auf bestehende Infrastrukturen und Errungenschaften in diesen Be-
reichen wie zum Beispiel die erhaltenen Nachhaltigkeitszertifikate. Ahnlich verhielt es sich bei
lokalen technologischen Entwicklungen. Alpine Technologien wie Schneeerzeugung und Seil-
bahnen dienen den Befragten als Beweis fiir die besondere Innovationsfahigkeit Siidtirols. Zu-
sammen veranschaulichen diese Aspekte die sehr prisente kollektive Siidtiroler Identitit, die

mit einem Gefiihl der eignen Besonderheit und umfassenden Handlungsmacht einhergeht.

Ein weiterer Aspekt, der unter technologischen Gesichtspunkten eingeordnet werden konnte,
war das Thema der Mobilitdt und des lokalen Autoverkehrs. Die AusmafBie des durch den Tou-
rismus verursachten An- und Abreiseverkehr der Géste wurde in den Interviews allgemein
problematisiert. Infolgedessen wurde eine generelle Reduzierung des touristischen PKW-Ver-
kehrs gefordert. Dafiir sei es wichtig Alternativen zur klassischen Anreise mit dem Auto zu
schaffen. Genauso bedarf es aber auch einer Verbesserung der Mobilitidtskonzepte vor Ort, so
die Befragten. Aus den Interviews lieBen sich diesbeziiglich zwei Hauptstrategien als mogliche
Losungsansétze identifizieren. Zum einen miisse der Ausbau der Bahninfrastruktur einschlie3-
lich neuer Fernverbindungen weiter vorangetrieben werden. Zum anderen gelte es die regionale
Mobilitit weiterzuentwickeln durch einen Ausbau der regionalen OPNV-Netze. Dariiber hinaus
wurden auch innovative Konzepte angesprochen, wie der direkte Anschluss von weiteren Ski-

gebieten an das Bahnnetz oder Losungen zur Uberwindung der ,letzten Meile®.

Aufgrund der starken Fokussierung auf technische Innovationen als Schliissel zur Losung der
Verkehrsprobleme in Siidtirol lassen sich die Aussagen der Interviews zur lokalen Mobilitéts-
wende als Sociotechnical Imaginary beschreiben. Dasselbe gilt flir die Aussagen zu den The-
men CO2-Einsparung und Energiewende. Die starke Verbindung von Technologien und lokalen

Innovationen zeugt von einem prasenten Sociotechnical Imaginary, das die nachhaltige
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Transformation des Tourismus in Siidtirol nicht allein als wirtschaftliche, soziale oder 6kologi-
sche, sondern auch als technische Herausforderung beschreibt. Diese Herausforderung gelte es
durch ein kluges Management, Digitalisierung und die smarte Nutzung von Daten, sowie durch
Forschung und technische Innovationen zu bewéltigen. Besonders im Bereich der Technologie
und Forschung duflerten die Befragten grofles Vertrauen in die Fahigkeiten des eignen Unter-
nehmens, aber auch in die der Siidtiroler Gesellschaft im Allgemeinen. Unter Berufung auf
bisherige Erfolge und gestiitzt auf der Uberzeugung, dass bestehende Systeme nicht nur gut
funktionieren, sondern als vorbildlich gelten, duBlerte die Mehrheit der Befragten einen ausge-
pragten Optimismus hinsichtlich der anstehenden nachhaltigen Transformation des Tourismus.
Darauf aufbauend zeigt sich im Hinblick auf die angestrebten Transformationen eine sehr po-
sitive Zukunftshaltung sowie ein kollektives Selbstverstindnis, das die Botschaft vermittelt, die

Stidtiroler Gesellschaft konne die bevorstehenden Herausforderungen bewiltigen.

9. Fazit

Die vorliegende Arbeit zeigt das Potenzial des Imaginaries-Ansatzes als Analyseinstrument auf.
Diese Herangehensweise ermdglicht es, die zugrundeliegenden Denkstrukturen von Entwick-
lungsdiskursen zu erfassen und zu verstehen, wie kollektive Vorstellungen reale Entwicklungs-
prozesse priagen. Besonders die Verbindung von Spatial Imaginaries, Sociotechnical Imagina-
ries und Imaginaries of Sustainability erlaubt eine umfassende Betrachtung regionaler Entwick-
lungsdiskurse, indem sowohl rdumliche Dimensionen als auch technologische Aspekte und nor-
mative Visionen eines ,guten‘ Lebens berticksichtigt werden. Damit leistet die Arbeit nicht nur
einen Beitrag zum Verstindnis lokaler Vorstellungen von Entwicklung, sondern stellt auch eine
Weiterentwicklung des Imaginaries-Ansatzes im Kontext touristischer Transformationspro-

zesse dar.

In Bezug auf die zentrale Forschungsfrage dieser Arbeit ldsst sich zusammenfassen, dass die
befragten Personen allgemein ein grundsitzlich starkes Bewusstsein flir die Notwendigkeit ei-
ner Transformation des bestehenden Tourismussystems in Siidtirol besitzen — wenn auch in
unterschiedlicher Ausprigung und Intensitét. Thre verschiedenen Aussagen zu nachhaltigkeits-
relevanten Themen, als auch ihre individuellen Behauptungen zu diesen Themen zeugten dabei
von einem Zusammenspiel von Spatial Imaginaries, Sociotechnical Imaginaries und Imagina-
ries of Sustainability in Bezug auf die Vorstellungen einer nachhaltigen Tourismusentwicklung.
Dies verdeutlicht nicht nur die Prisenz differenzierter Imaginaries im Diskurs {iber die nach-

haltige Tourismusentwicklung in Siidtirol, sondern auch, dass das Thema aktuell Gegenstand
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einer umfassenden gesellschaftlichen Debatte mit unterschiedlichen Interessen, Wiinschen und

Zielen ist.

Anhand verschiedener Aussagen aus den Interviews wurde deutlich, dass Spatial Imaginaries
die Grundlage bilden anhand derer die Entwicklung des Tourismus in Siidtirol imaginiert wird.
Stidtirol wurde in diesem Zusammenhang als ein distinkter Handlungsraum beschrieben, der
zugleich Gegenstand starker kollektiver Identifikation ist. Damit einher geht ein kollektives
Identitidtsempfinden, das eng mit Siidtirol als materiellem wie immateriellem Raum verbunden
ist und entsprechend sowohl Siidtirol als Raum als auch seinen Bewohner:innen bestimmte Ei-
genschaften und Attribute zugesprochen werden. Diese Siidtiroler Identitét reicht dabei so weit,
dass in den Interviews Handlungen und Verantwortlichkeiten in Bezug auf die Entwicklung des
Tourismus nicht individuell, sondern vermehrt kollektiv formuliert wurden. Die imaginierten
Eigenschaften und Attribute dieses Kollektivs prigten damit auch zugleich die Wahrnehmung
von Handlungsspielriumen und Handlungsmacht. Gleichzeitig wurde deutlich, dass die Ent-
wicklung des Tourismus in Siidtirol gegenwirtig zwischen zwei Polen imaginiert, wird: Einer
Entwicklung hin zu einem Ort mit hoherer Lebensqualitét und einer Entwicklung, die eine wei-
tere Verschirfung des Overtourism zur Folge hitte. Erstere wurde als klar positiv konnotierte
Entwicklung verstanden, wihrend letztere als Szenario angesehen wurde, das es zu vermeiden
gilt. Spatial Imaginaries pragen damit maf3geblich, wie die Entwicklung des Tourismus in Stid-

tirol imaginiert wird.

Eine nachhaltige Transformation des Tourismus galt unter den befragten Personen dabei als
kollektives Leitbild, um die diversen Herausforderungen des Overtourism sowie den Folgen
des Klimawandels oder mdglichen internationalen Krisen zu begegnen. Begleitet wurde dieses
Narrativ von Visionen eines ,guten‘ Lebens im Siidtirol. Als Weg hin zu dieser Vision galt
einerseits die Reduktion der Tourist:innenzahlen und einer damit verbundenen Hoffnung nach
einer Reduktion der Negativeffekte des Overtourism. Andererseits wurden aber auch eine nach-
haltige und lokale Energieversorgung und der Schutz der Landschaft und Natur als wichtige
Schritte genannt. Gleichzeitig wurden diese Aspekte stark unter einem 6konomischen Framing
behandelt. Das heil3t, der Schutz von Natur und Umwelt oder der Umstieg zu einer nachhaltigen
Energieversorgung wurde stark mit dem Narrativ der Sicherung des lokalen 6konomischen
Wohlstands in Verbindung gesetzt. Diese galt als zentrales Ziel einer zukiinftigen Entwicklung
der Region. Damit war auch klar, dass der Tourismus als zentraler Sektor der Wirtschaft Siid-
tirols weiterhin eine wichtige Rolle spielen sollte, wenn es auch hierzu unterschiedliche Mei-

nungen zur Auspragung eines zukiinftigen Tourismussystems gab.
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Die Ergebnisse der Interviews legen somit nahe, dass sich die von Pechlaner u. a. (2022) als
zentraler Leitgedanke der touristischen Entwicklung vorgeschlagene Qualitit des Lebensraums
auch unter den Akteur:innen aus Tourismuswirtschaft und Gemeindepolitik als zentrale Hand-
lungsmaxime der touristischen Entwicklung identifizieren ldsst. Auch wenn die Lebensqualitit
von ihnen nicht explizit angesprochen wurde, lassen sich ihre unterschiedlichen Behauptungen
iiber die gegenwiértigen Herausforderungen des Tourismussystems sowie ihre Kritiken an den
Folgen des Overtourism dennoch unter dem Konzept der Lebensraumqualitit zusammenfassen.
Aufbauend auf diesen Erkenntnissen argumentiert diese Forschungsarbeit, dass die gegenwar-
tige Bewahrung und zukiinftige Steigerung der Lebensraumqualitét als zentrales Imaginary of
Sustainability im Diskurs liber die nachhaltige Entwicklung des Tourismus definiert werden
kann. Die Qualitit von Siidtirol als Lebensraum beruht dabei auf einem Zusammenspiel aus
intakter Natur, lebendiger Kultur, starkem gesellschaftlichem Zusammenhalt, moderner Infra-
struktur und Institutionen sowie einer stabilen und leistungsstarken Wirtschaft. In den Inter-
views zeigte sich aber, dass unter manchen Befragten die Sicherung des lokalen Wohlstands als
vorrangiger Aspekt einer zukunftsfahigen Entwicklungsstrategie gesehen wurde. Nachhaltig-
keit wurde entsprechend weniger als gleichwertige Trias, sondern vielmehr als 6konomisch ge-
rahmtes Entwicklungsparadigma betrachtet, dessen positive Nebeneffekte eine intakte Natur

sowie ein ausgepragtes, sicheres und gerechtes Sozialsystem darstellen sollten.

Die Ansitze, wie Nachhaltigkeit konkret umgesetzt und die Qualitdt des Lebensraums bewahrt
werden kann, sind wiederum stark durch sozio-technische Perspektiven geprigt. Die nachhal-
tige Transformation des Tourismussystems sowie der Provinz im Allgemeinen wurde daher
iiberwiegend als technologische und organisatorische Aufgabe beschrieben. Technologische
Innovationen, moderne Infrastrukturen und ein effizientes Management galten dabei als Haupt-
16sungen, um die Herausforderungen der nachhaltigen Tourismusentwicklung ebenso wie jene
des Klimawandels oder globaler Krisen zu bewiltigen. Nachhaltigkeit wurde damit in erster
Linie als Managementaufgabe verstanden, die durch Zertifizierungen, Digitalisierung und tech-
nologischen Adaptionen erreicht werden kann. Weniger sichtbar wurden dagegen Vorstellun-
gen, die auf grundlegende Verdnderungen des Tourismussystems oder auf alternative Wirt-
schafts- und Lebensmodelle abzielten. Dies verdeutlicht, dass der Transformationsdiskurs im
Hinblick auf Losungsstrategien stark von Sociotechnical Imaginaries dominiert wird. Verschie-
dene Aussagen in den Interviews deuteten dabei darauf hin, dass ein durchaus grof3es Vertrauen
in Forschung und Technologie vorherrscht. Damit verbunden war eine Vorstellung, dass als
Kollektiv, durch Investitionen in Forschung und technologische Entwicklung, sowie durch ein

kluges und effizientes Management, die bevorstehenden Herausforderungen iiberwinden und
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eine nachhaltige Transformation des Tourismus bewéltigen konne. Dagegen zeigte sich aber
auch, dass tiefgreifende gesellschaftliche Verdnderungen und mogliche alternative Entwick-

lungsschritte vernachlissigt werden.

Die Ergebnisse zeigen, dass zwar ein breites Bewusstsein fiir die Notwendigkeit von Nachhal-
tigkeit in der Untersuchungsgruppe vorherrscht, Handlungsmoglichkeiten aber vielfach nur
sehr abstrakt formuliert wurden. Zwar wurden auch konkrete Anséitze erwéhnt, dennoch waren
diese nicht erkennbar in eine tibergeordnete und umfassende Nachhaltigkeitsstrategie eingebet-
tet. Wissenschaftlich ausgearbeitete Entwicklungskonzepte wie das LTEK+ bieten zwar Orien-
tierung, doch blieb eine ambitionierte politische und wirtschaftliche Implementierung derarti-
ger Strategiepapiere bislang aus. Dies liegt sicher mitunter daran, dass Nachhaltigkeit nach wie
vor ein freiwilliges Engagement von Unternehmen und einzelnen Akteur:innen bleibt. Diese
Freiwilligkeit fuBt auf dem Glauben, dass Nachhaltigkeit durch Technologie und kluges Ma-
nagement erreicht werden konne. Nachhaltigkeit miisse sich in diesem Sinne in erster Linie
okonomisch auszahlen und bewéhren, wahrend 6kologische und soziale Aspekte lediglich als
positive Nebeneffekte angesehen werden. Daraus ergibt sich die Gefahr, dass Nachhaltigkeit
vor allem als symbolisches Ziel fungiert, ohne dass ausreichend verbindliche Mafinahmen fiir
tatsdchliche Verbesserung fiir die breite Bevolkerung seitens des Tourismussektors folgen.
Dennoch deuten die Ergebnisse der Interviews darauf hin, dass durchaus ein kollektives Han-
deln auch von den Akteur:innen des Tourismussektors gefordert wird und entsprechend umfas-
sende MaBnahmen seitens der Politik und des Tourismussektors auch von einer breiteren
Gruppe nicht nur begriifit, sondern auch gefordert werden. Insofern sollte eine ambitionierte
zukiinftige Entwicklung des Tourismus in Siidtirol von umfassenden Investitionen in nachhal-
tige Mobilitdt und anderer nachhaltiger Infrastrukturen, einem intensiveren Schutz sensibler
Naturrdume und einer Verbesserung der Wertschopfungsdynamik zugunsten der lokalen Be-
volkerung begleitet werden. Nicht nur um die Entwicklung des Tourismus stirker am Leitge-
danken der Nachhaltigkeit auszurichten, sondern gleichzeitig die Tourismusgesinnung in der

Region aktiv zu adressieren und zu verbessern.

Bei der Interpretation dieser Ergebnisse und der daraus abgeleiteten Empfehlungen sind jedoch
einige Limitationen zu beachten. Da die vorliegende Untersuchung acht Personen umfasste, die
zudem ausschlieBlich madnnlich waren, sollte eine zukiinftige erweiterte Forschungsarbeit un-
bedingt auch die Perspektiven von Frauen miteinbeziehen. Gleichzeitig sollte auch das Unter-
suchungsfeld erweitert werden, um die Sichtweisen der Zivilbevolkerung sowie nicht-touristi-

scher Akteur:innen und Organisationen einzubeziehen. Ein damit verbundener Punkt, der in
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dieser Forschungsarbeit offengeblieben ist, betrifft die Frage, inwiefern die identifizierten Ima-
ginaries liber die befragten Gruppen hinaus in der breiten Bevolkerung verankert sind. Fraglich
bleibt, welche alternativen Perspektiven in einer umfassenderen Untersuchungsgruppe préasent
sind und inwiefern sich diese ergdnzen und/oder widersprechen. Gerade der Aspekt der 6kono-
mischen Wohlstandssicherung erschien unter manchen Befragten als vorrangiger Wunsch einer
zukiinftigen Entwicklung zu sein. Eine vertiefende Forschungsarbeit, mit einer groBBeren Un-
tersuchungsgruppe konnte daher diesen Aspekt genauer beleuchten und Aufzeigen wie sehr
wirtschaftliche Aspekte tatsdchlich den Diskurs tiber die zukiinftige Entwicklung des Touris-

mus dominieren.

Eine zukiinftige Forschung konnte ebenso einen vergleichenden Ansatz verfolgen — etwa zwi-
schen mehreren Gemeinden oder verschiedenen von Overtourism betroffenen Regionen.
Dadurch konnten Unterschiede und Gemeinsamkeiten verschiedener Untersuchungsrdume bes-
ser herausgearbeitet und Riickschliisse auf tieferliegende Systeme oder Tendenzen gezogen
werden. Gerade in Bezug auf Overtourism konnte so die Bedeutung kollektiver Vorstellungen
fiir nachhaltige Transformationen im Tourismus sowohl auf einer weiter gefassten regionalen,

einer nationalen oder auch globalen Ebene erfasst und untersucht werden.

Zusammenfassend ldsst sich festhalten, dass Spatial Imaginaries die tiefen raumlichen Ver-
flechtungen des Tourismus mit Menschen und rdumlichen Gegebenheiten unterstreichen und
zugleich einen klaren Rahmen fiir verschiedene Entwicklungsperspektiven aufzeigen. Imagi-
naries of Sustainability fungieren in diesem Zusammenhang als normative Leitlinien dieser
Entwicklungen, wihrend Sociotechnical Imaginaries letztlich die Mittel und Werkzeuge zu de-
ren Umsetzung bereitstellen. Die Arbeit zeigt somit, dass die nachhaltige Transformation des
Tourismus sowohl eine Frage 6konomischer Strategien und technischer Innovationen als auch
kollektiver Vorstellungen von Raum, Gesellschaft, Kultur und Natur ist und sich letztlich an
den Wiinschen der Menschen nach einem gegenwértigen wie auch zukiinftigen ,guten® Leben
orientieren sollte. Transformationen von Tourismussystemen und von vom Tourismus geprag-
ten Gesellschaften sollten daher aus einer ganzheitlichen Perspektive betrachtet werden. Die
Erforschung der verschiedenen Imaginaries einer Gesellschaft gibt somit nicht nur Aufschluss
tiber die Visionen und Perspektiven zukiinftiger Entwicklungen, sondern zeigt auch die Hand-

lungsrahmen auf, an denen sich diese Entwicklungen orientieren.
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