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1. Einleitung und Fragestellungen

»Wir wissen aus der politischen Verhaltensforschung, dass Menschen Werte wahlen. (...)
Werte macht man iiber klare und eindringliche Bilder des Miteinanders im Alltag greifbar.
Das braucht konkrete, einfache Sprache!”

(vgl. Schwarz 2016)

Diese Erkenntnis, gedulRert von der deutschen Sprachwissenschaftlerin und Autorin Elisabeth
Wehling im Kontext eines Interviews Uber den erfolgreichen Prasidentschaftswahlkampf des
amtierenden US-amerikanischen Staatsoberhaupts Donald Trump, hat zweifellos auch fiir die
Untersuchung ideologisch aufgeladener politischer Sprache im rechtspopulistischen Spektrum
in Zentraleuropa hohe Giiltigkeit. Nicht ausschlieflich, aber durchaus regelmaBig und
systematisch setzen vor allem politische Parteien, die eben diesem Spektrum zuzurechnen
sind, auf besonders klare, eindringliche, simpel anmutende Sprache, um ihren Wahlerinnen
und Wahlern die entsprechenden Botschaften moglichst eingangig zu vermitteln. Zu diesem
Zweck wird nicht selten mit einem hohen MaR an Bildhaftigkeit ag(it)iert: Metaphern sagen
oftmals mehr als tausend (andere) Worte. Im Rahmen der vorliegenden Masterarbeit wird
mithilfe einer komparativen Rhetorik- bzw. qualitativen Inhaltsanalyse auf die sprachlichen
Muster in der politischen Kommunikation rechtspopulistischer Parteien im deutschsprachigen
Raum eingegangen, wobei der klare Fokus der Arbeit auf Einsatz und strategischer Bedeutung
linguistischer Stilmittel liegen soll. Auf eine dezidiert politikwissenschaftliche Einordnung der
analysierten Inhalte aus den betreffenden kommunikativen Vorgangen in Deutschland,
Osterreich und der Schweiz aus den letzten Jahren wird in dieser Arbeit ausdriicklich
verzichtet: Der linguistischen Analyse wird angesichts des in allererster Linie
sprachwissenschaftlichen Erkenntnisinteresses gegeniber den politischen Befunden stets
hochste Prioritat eingeraumt.

Der Einsatz der Methode der qualitativen Inhaltsanalyse dient im Kontext dieser Arbeit dem
besseren Verstandnis der strategisch verwendeten politischen Sprache in diversen
Kommunikationskandlen rechtspopulistischer Parteien: Dazu wird eine ganze Reihe
exemplarischer Formulierungen diverser Akteure zu mitunter gesellschaftlich kontrovers
diskutierten Themenkomplexen wie etwa Migration und Integration oder Sicherheit und

Kriminalitdat untersucht und sprachwissenschaftlich eingeordnet. Hierbei kann es etwa um



Wahlkampfslogans, Posts in den gangigen sozialen Netzwerken, Beitrdge in ,parteieigenen
Medien’ (z.B. ,FPO-TV‘) oder auch um Ausfilhrungen im Zuge politischer Reden gehen —
gemeinsam ist diesen Kandlen jedenfalls, dass sie in der Regel eine hohe Reichweite haben
und somit zahlreiche Menschen erreichen. In Abgrenzung zur quantitativen Inhaltsanalyse
geht es an dieser Stelle keineswegs um die Generierung reprasentativer Aussagen auf Basis
statistischer Zusammenhange, sondern um die ,textnahe’ und somit sprachwissenschaftlich
orientierte Interpretation der relevanten Untersuchungsgegenstidnde. Im Interesse einer
soliden theoretischen Fundierung wird bereits im ersten Teil der Arbeit auf das
Sprachformenmodell in der politischen Kommunikation nach Dieckmann eingegangen, der im
Wesentlichen die Institutionssprache, die politische Fachsprache sowie die ideologisch
aufgeladene Sprache unterscheidet. In Verknlipfung mit der bereits angesprochenen
inhaltsanalytischen Vorgehensweise werden auch entsprechende Einordnungen der im
Rahmen dieser Arbeit thematisierten Beispiele vorgenommen: So wird etwa erarbeitet, aus
welchen Grinden in zahlreichen Fillen vom gezielten Einsatz ,ideologisch aufgeladener
Sprache’ ausgegangen werden kann und worin sich derartige Ausfiihrungen etwa von jenen

unterscheiden, die sich gemal dieses Modells anderer Sprachformen bedienen.

Weiter konkretisiert wird die Analyse der ideologisch aufgeladenen Sprache in der politischen
Kommunikation anhand der ldentifizierung sogenannter ,ideologiegebundener Worter’:
Welche Phrasen, welche Botschaften weisen in diesem Sinne einen hohen
,JIdeologisierungsgrad’ auf, warum und mit welchem Ziel? Welche Merkmale charakterisieren
diese Art der Formulierung und welche Kriterien missen erfiillt sein, um die entsprechenden
Begriffe als ,ideologiegebunden’ einstufen zu kénnen? Welche Rolle spielen rhetorische Mittel
wie etwa der Einsatz von Metaphern, Kampfbegriffen und gezielt emotionalisierenden
Botschaften in diesem Kontext? Diese und weitere Fragen werden um eine eingehende
Beschaftigung mit den Gemeinsamkeiten und Unterschieden rechtspopulistischer Parteien in
den deutschsprachigen Landern erganzt, wobei auch hier wieder zuallererst linguistische
Befunde im Mittelpunkt des Interesses stehen und politikwissenschaftliche Erkenntnisse
weitgehend aulien vor bleiben, um den Rahmen der vorliegenden Arbeit nicht zu sprengen.
Auf eine Analyse des politischen Diskurses in Deutschland, Osterreich und der Schweiz auf der
Makroebene wird aus erkenntnistheoretischen Griinden weitgehend verzichtet, es wird an

entsprechender Stelle aber zumindest kurz auf politische(s) Klima und Kultur in diesen
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Landern eingegangen, um die jeweilige (auch sprachliche) Ausrichtung der betreffenden
Parteien moglichst kontextbezogen einordnen zu kdnnen. Nicht fehlen darf in dieser in
allererster Linie sprachwissenschaftlich fokussierten Arbeit natlrlich das Konzept des
sogenannten ,Framings’ in der politischen Kommunikation: Auf Funktion und Bedeutung
dieses Modells wird demnach ebenso eingegangen wie auf die Signifikanz dhnlich
ausgerichteter Deutungsansatze wie etwa die von der Osterreichischen Linguistin und
Professorin Ruth Wodak skizzierte ,Politik der Angst’. Diesen Theorien ist vor allem gemein,
dass ihnen eine gezielte Fokussierung auf strategisch definierte Deutungsrahmen zugrunde
liegt: Auf diese Weise soll der rhetorische ,Takt’ vorgegeben bzw. der politische Kontrahent zu
einer entsprechenden Reaktion darauf gezwungen werden. Oftmals ist eben jener
Deutungsrahmen von simplifizierenden, emotionalisierenden Botschaften gepragt und auch

sprachlich entsprechend ausgestaltet, wie im Verlauf dieser Arbeit argumentiert wird.

Letztlich wird diese Form der ,Unterkomplexitat’ dahingehend beleuchtet, welche Rolle sie in
der erfolgreichen Kommunikation zwischen Parteien und ihren Wahlerinnen und Wahlern
einzunehmen vermag und inwieweit sich das Prinzip der ,einfachen Antworten auf komplexe
Probleme’ auch sprachlich im medialen Auftritt politischer Akteure aus dem
rechtspopulistischen Spektrum niederschlagt, ehe eine abschlieBende Zusammenfassung der
sprachwissenschaftlichen Erkenntnisse aus der Analyse der Untersuchungsgegenstdnde
vorgenommen wird. Vor dem Hintergrund eines primar aus politolinguistischen und diskurs-
analytischen Elementen bestehenden Theorierahmen setzt sich diese Masterarbeit also zum

Ziel, die folgende Forschungsfragen moglichst umfassend zu beantworten:

Welche politischen Ziele werden mit dem Gebrauch von ideologisch aufgeladener Sprache
(z.B. durch den Einsatz eingdngiger Metaphern) aufseiten rechtspopulistischer Parteien im
deutschsprachigen Raum verfolgt und welche Rolle spielt die politische Kommunikation in

der Bindung des Wahlvolks an diese Parteien im rechtspopulistischen Spektrum?

Im Rahmen einer ersten Hypothesenbildung wird grundsatzlich davon ausgegangen, dass
Metaphern auch als Mittel der bildhaft eingesetzten politischen Sprache das alltagliche
Denken, Handeln und Sprechen des ,homo politicus’ stets bestimmen und strukturieren und

somit eine wesentliche Rolle in Hinblick auf die Deutung, Vermittlung und Aneignung



politischer wie gesellschaftlicher Zusammenhange einnehmen. In diesem Sinne besteht ein
unmittelbarer Konnex zum Konzept des politischen ,Framings’, das wie erwahnt noch grole
Bedeutung im spateren Verlauf dieser Arbeit einnehmen wird: Die relevanten Deutungs-
rahmen werden nicht zuletzt durch Ausgestaltung und Nutzungsfrequenz von Metaphern
entscheidend (mit-) gepragt. Insofern gibt die Beantwortung der Frage, anhand welcher
Metaphern sich politische Akteure zu bestimmten Themenkomplexen duRern, natiirlich auch
Aufschluss dariiber, wie diese Sachverhalte bewertet oder interpretiert werden. Vor allem
negativ konnotierte Metaphern wie etwa ,Parallelgesellschaft’, ,Fliichtlingswelle’ oder
,Masseneinwanderung’ pragen, so die Argumentation der Autorin, den politischen Diskurs
zwangslaufig und fiihren zu einer Art negativer Deutungsverschiebung, welche als eine der
wesentlichen politischen Zielsetzungen rechtspopulistischer Parteien eingestuft werden kann.
Dieser Logik folgend wird von einem hohen Stellenwert strategisch entwickelter politischer
Kommunikationsmechanismen ausgegangen: Die Ideologisierung der Sprache dient in diesem
Sinne dem Ziel, die politische Gefolgschaft langfristig zu binden und der erfolgreichen
Stilisierung der eigenen Partei als ,Retter in der Not’, ,Advokat der kleinen Leute’ etc. den Weg
zu ebnen. Diesen und zahlreichen weiteren Themen nimmt sich die vorliegende Arbeit nun im
Rahmen der bereits skizzierten Forschungsfragen und Hypothesen auf den folgenden Seiten

an.



2. Methodische Vorgehensweise

Um die o.a. Forschungsfragen im Zuge der sprachwissenschaftlichen Auseinandersetzung mit
dem Themengebiet der ,ideologisch aufgeladenen politischen Sprache’ umfassend
beantworten zu kénnen, werden im Verlauf dieser Masterarbeit sowohl diskursiv-analytische
Beitrage (in Form von Primarliteratur bzw. deren Interpretation) als auch wissenschaftliche
Erkenntnisse (in Form von Sekundarliteratur) prasentiert und diskutiert. Wahrend das
theoretische Augenmerk somit auf der Auseinandersetzung mit einer Reihe
sprachwissenschaftlicher Modelle liegt und die Frage zu beantworten sucht, welchen Beitrag
diese Ansatze zur Erklarung der Etablierung gewisser Kernthemen und entsprechender
Deutungsrahmen im politischen Kommunikationsschema der Akteure liefern kénnen,
konzentriert sich die eher praktisch orientierte Inhaltsanalyse auf eine die Funktion der
Sprache in den Vordergrund stellende Untersuchung diverser (analoger wie digitaler)

Kommunikationskanale (z.B. Wahlwerbung in Plakatform vs. Beitrdge in sozialen Medien).

Als wissenschaftlich fundiert sind freilich sowohl der theoretische als auch der praktische
Fokus zu erachten: Beide tragen sie auf ihre eigene Art und Weise zur Beantwortung der Frage
bei, welchen Stellenwert die Verwendung ideologisch aufgeladener politischer Sprache in der
Wahlerbindung einnimmt. Entscheidend ist die Kombination dieser Ansitze: Ohne ein
fundiertes Verstandnis wissenschaftlicher Abhandlungen dariber, dass sowohl die Auswabhl
als auch die tatsachliche linguistische Ausgestaltung von im Zuge politischer
Kommunikationsprozesse vermittelten Inhalten (so gut wie) nie zufallig erfolgt, sondern ganz
bewusst gewdhlten Deutungsrahmen unterliegt und folgt, wird nicht ultimativ begreifbar sein,
welche strategischen Ziele die letztlich permanent mit ihrer (potentiellen) Wahlerschaft
kommunizierenden Akteure verfolgen und mit welchen Mitteln sie diese zu erreichen
versuchen. Gleichzeitig darf auch die eher praktisch orientierte, sich also auf einen konkreten
Forschungsgegenstand beziehende Inhaltsanalyse in ihrer Bedeutung keinesfalls unterschatzt
werden. Diese ergibt sich nicht zuletzt aus ihrer Unmittelbarkeit: Jedes Wahlplakat, jeder
Redeausschnitt und jede  Twitter-Meldung bilden im  Prinzip  handfeste
Forschungsgegenstande, die sich inhaltsanalytisch ,sezieren’ bzw. im Rahmen dieser Arbeit als
im wahrsten Sinne ,anschauliche’ Primarquellen bezeichnen lassen: Hier geht es naturgemaR

weniger um Gesetzestexte, Verordnungen, parlamentarische Anfragen oder dergleichen,



sondern oftmals um visuell wie rhetorisch ausgereifte Kommunikationsbeitrage ,in Kurzform’.
Unter den ,Sekundarquellen’ werden in diesem Fall wissenschaftliche Beitrage subsumiert, die
in aller Regel keinen unmittelbaren Analyseanspruch in Bezug auf ein konkretes Objekt
erheben, sondern sich eher im Allgemeinen mit der Wirkungsweise und Funktion diverser
Mechanismen in der Kreierung und Verfestigung ideologisch aufgeladener politischer Sprache
auseinandersetzen. Bei den im Zuge dieser Arbeit verwendeten Primarquellen handelt es sich
also meist um Bild- und Video-Material, das die strategische Ausgestaltung der politischen
Kommunikation durch rechtspopulistische Parteien im deutschsprachigen Raum gegeniiber
ihren (potentiellen) Wahlerinnen und Wahlern moglichst prazise veranschaulicht. Die
Sekundarquellen wiederum setzen sich in erster Linie aus einer Vielzahl an Beitrdagen in
Blichern, Zeitschriften sowie Journals zusammen, die sich dem Thema eher (aber nicht

ausschlieBlich) unabhangig vom konkreten Fallbeispiel nahern.

Die Autorin dieser Masterarbeit verfolgt in methodischer Hinsicht einen ganzheitlichen
Forschungsansatz: Diesem liegt vor allem die Annahme zugrunde, dass sich das komplexe Feld
der politischen Kommunikation nicht lediglich auf das gesprochene Wort beschrankt, sondern
unbedingt auch non-verbale Aspekte wie etwa die optische (farbliche, symbolhafte)
Ausgestaltung der Wahlplakate und anderer Kommunikationsmedien mit einschlieBt. Aus
diesem Grund fokussiert die linguistische Analyse selbstverstandlich auf verschiedene Arten
politischer Kommunikationskandle, da eine Verengung auf reine Wortbeitrage diesem
umfassenden Thema nach Ansicht der Autorin nicht gerecht werden wirde. In diesem Sinne
wird in der vorliegenden Arbeit ein holistischer Untersuchungsmalstab angelegt, der den
Anspruch hat, jeden Analysegegenstand in seiner Ganzheitlichkeit zu erfassen und mit
besonderem Fokus auf die ideologisch aufgeladene Sprache in seiner Funktion und Wirkmacht

umfassend zu analysieren und zu verstehen.



3. Sprachformen in der politischen Kommunikation

Um zu verstehen, welche Funktion der Gebrauch von ,ideologisch aufgeladener politischer

Sprache’ eigentlich erfiillt, ist es zunachst hilfreich, sich mit der Einteilung verschiedener

Sprachebenen in der Politik nach Walther Dieckmann zu beschaftigen. Dessen Modell

unterscheidet grundsatzlich drei verschiedene Sprachtypen, die im Bereich der politischen

Kommunikation verwendet werden:

Die Institutionssprache kann als weitestgehend ,neutral’ bezeichnet werden: Die
Sprecherin bzw. der Sprecher bezweckt in diesem Sinne nicht, ein wie auch immer
geartetes ,politisches Framing’ zu betreiben, sondern verwendet weitgehend
wertfreie Begriffe, die rein deskriptive Funktion haben und noch wenig Aufschluss tiber
die Art der personlichen politischen Agenda liefern. Klassische Beispiele sind Begriffe

wie ,Bundesrat’, ,Mandat’, ,Bundesland’, ,Untersuchungsausschuss u.v.m.

Die Fachsprache politischer Sachgebiete dhnelt der Institutionssprache insofern, als
sie ebenfalls als deskriptiv — und eben nicht bzw. kaum normativ — eingestuft werden
kann. Auch hier geht es der Sprecherin bzw. dem Sprecher nicht (vorwiegend) darum,
ein politisches Dogma zu verbreiten, sondern innerhalb eines bestimmten Politikfeldes
ebenfalls auf der beschreibenden Ebene zu bleiben. Typisch waren hier etwa Begriffe
wie ,Pflichtversicherung’ (Gesundheitspolitik), ,Erwerbsquote’ (Arbeitsmarktpolitik)

oder ,Staatshaushalt’ (Finanzpolitik).

Die ideologisch aufgeladene Sprache hingegen bezeichnet ein Mittel der politischen
Kommunikation, das den Adressat/innen einen klaren Eindruck davon verschaffen soll,
welche Themen besonders weit oben auf der politischen Agenda der Sprecherin bzw.
des Sprechers stehen und welche Haltung diese Person zu einem bestimmten
politischen Thema einnimmt. Diese Art der Kommunikation kann sowohl offensiv als
auch subtil (z.B. durch die schleichende, aber sukzessive und durchaus gewollte
Normalisierung ideologisch aufgeladener Begriffe im Rahmen des politischen
Diskurses) erfolgen, auf die zu einem spateren Zeitpunkt noch etwas ausfihrlicher

Bezug genommen wird. Haufige Beispiele aus dem politischen Betrieb stellen

10



beispielsweise die Begriffe ,Flichtlingsstrom’, ,Masseneinwanderung’,
,Zwangsgebihren’ oder ,Enteignung’ dar: Gemeinsam ist ihnen, dass sie oftmals einen
Bereich betreffen, der schon von Grund auf ein hohes Emotionalisierungs-potential
besitzt (z.B. Migrations-/Zuwanderungspolitik) und innerhalb dessen es den
politischen Akteuren entsprechend leicht fallt, ihr Publikum auf strategisch kalkulierte

Weise anzusprechen.

(nach Dieckmann 1969/1975, 47-51)

Auch innerhalb der Gruppe der sogenannten ,ideologiegebundenen Worter’ bestehen

ihrerseits drei Unterscheidungsebenen, wie die folgende Grafik veranschaulicht:

Abb. 1: Diagramm ,Merkmale ideologiegebundener Worter’

ideologiegebundene Warter

e

bezeichnen etwas bewerten etwas fordern zu etwas auf
= denotative = evaluative = deontische
Merkmale Merkmale Merkmale

Quelle: Girnth, Heiko (2002): Sprache und Sprachverwendung in der Politik: Eine EinfUhrung in die linguistische
Analyse offentlich-politischer Kommunikation. De Gruyter Verlag, Berlin (S. 51).

Auf der Suche nach einer Antwort auf die Frage, welche politischen Zielsetzungen der
Verwendung von ideologisch aufgeladener Sprache zugrunde liegen, ist in erster Linie die
Bedeutung der in der Mitte und auf der rechten Seite des o0.a. Diagramms hervor zu streichen:
Bewertende, sprich evaluative sowie auffordernde, sprich deontische Formulierungen
verfangen tendenziell schneller beim Zielpublikum, da sie oftmals in besonders pointierter
und zugespitzter Form vorgetragen werden. Satze wie ,Die da oben nehmen euch nur noch
aus!‘ (evaluativ) oder ,Lasst euch das nicht gefallen und wehrt euch! (deontisch) verfiigen
Uber eine ganz andere Wirkmacht, als wenn die Sprecherin bzw. der Sprecher auf der
denotativen Ebene verharrt (z.B. objektive Feststellung der Notwendigkeit einer Sparpolitik
aufgrund knapper finanzieller Mittel 0.3.). Als absolut zentral ist hierbei auch der Versuch zu
erachten, eine erfolgreiche (oftmals negative) Begriffsbesetzung vorzunehmen: Da politische

Auseinandersetzungen auch immer die Verwendung verschiedener Bezeichnungen mit

11



entsprechenden Bedeutungsgehalten beinhalten, liegt die Zielsetzung nahe, diesen
Bedeutungsgehalt und somit die Zuschreibungen bestimmter Begriffe im Sinne der eigenen
politischen Ziele entsprechend zu beeinflussen. In Hinblick auf die politisch-kommunikative
Methode der gezielten (weiteren) Emotionalisierung bestimmter Themen kann dies
beispielsweise bedeuten, dass tatsachlich oder auch nur vermeintlich zutreffende ,Fakten’
kiinstlich geschaffen bzw. zumindest in ihrem wahren Bedrohungspotential hochstilisiert
werden, indem etwa bereits bei einem geringen Anstieg der Kriminalitatsrate von einem ,Staat
ohne jegliche Kontrolle Gber seine Birger’ gesprochen oder aus einem mafRig ansteigenden
Anteil bestimmter Bevolkerungsgruppen rhetorisch eine ,Bevoélkerungsexplosion’ gemacht

wird.

So gesehen erfiillt die Verwendung eines bestimmten politischen Sprachstils auch in Hinblick
auf dessen rhetorische Wirksamkeit eine Art Machtfunktion, zu deren Analyse auch die
Auseinandersetzung mit den Arbeiten des deutschen Germanisten Ekkehard Felder einen
wertvollen Beitrag leistet. Felder differenziert hinsichtlich der gezielten (meist den eigenen
Standpunkt stiarkenden) Nutzung sprachlicher Mittel zwischen der Beschreibungs- und der
Beurteilungsebene: ,,Wer die Dinge benennt, beherrscht sie. Definitionen schaffen
,Realitaten’. Wer definiert, greift aus der Fille moglicher Aspekte einen heraus, natirlich
denjenigen, der ihm wichtig erscheint. So schreibt der Politologe Martin Greiffenhagen schon
1980 in seinem Buch ,Kampf um Worter’ — und daran hat sich bis heute nichts geandert” (vgl.
Felder ~2010). Grundlegend sei in der linguistischen Analyse politischer
Kommunikationsformen vor allem die klare Differenzierung zwischen reinen politischen
Inhalten einerseits und der Verwendung einer ganz bestimmten Art von politischer Sprache
andererseits, zumal ,ein umstrittener politischer Inhalt im Medium Sprache nicht derart
beantwortet werden [kann], dass eine bestimmte Bezeichnung oder Formulierung objektiv
richtig oder falsch ist“ (vgl. Felder ebda.). Dieser Denklogik zufolge ist letztlich nicht
entscheidend, welche Form der politischen Kommunikation besonders I6blich oder
verwerflich sei, sondern vielmehr von zentraler Bedeutung, dass sich ,miindige Blrgerinnen
und Blrger’ in einem demokratischen Staat selbst in die Lage versetzen, die

Kommunikationsformen politischer Akteure erkennen und hinterfragen zu lernen.

12



An dieser Stelle sei erganzend zur o.a. Darstellung eine zweite Einteilungsmoglichkeit diverser

im dauerhaften Prozess der politischen Kommunikation genutzter Begriffe angefiihrt, um die

Vielfalt an verschiedenen Analyseebenen innerhalb dieser Disziplin exemplarisch zu

verdeutlichen:

Schliisselworter bezeichnen haufig vorkommende Begriffe, die in besonders
komprimierter Weise einen tatsdchlich duerst komplexen Zusammenhang in einem
Wort zusammenfassen und somit simplifizieren. Diese Begriffe eint oftmals die
Tatsache, dass die Bandbreite an verschiedenen Bedeutungen, die ihnen (je nach
dieses Wort verwendender Person) zugeschrieben werden, als duBerst groR zu

bezeichnen ist (z.B. ,Nachhaltigkeit’, ,Stabilitat’, ,Sicherheit’, ,Globalisierung’ u.v.m.).

Fahnenworter bezeichnen Begriffe mit hohem Zustimmungspotential, die von
politischen Akteuren oftmals verwendet werden, um filir positiv eingestufte
Haltungen, Vorstellungen oder Sachverhalte eine moglichst groe Anzahl an
Anhangern zu gewinnen. Aufgrund ihrer hohen Werbewirkung finden sich derartige
Begriffe oftmals auf Wahlplakaten wieder, wo sie aus strategischen Grinden
verwendet werden, um einen groRtmaoglichen Zustimmungsgrad in der Bevélkerung

zu erreichen (z.B. ,Freiheit’, ,Wohlstand’, ,Bildung’, ,Gerechtigkeit’ u.v.m.).

Stigmawaorter bezeichnen letztlich jene Begriffe, die eingesetzt werden, um politische
Sichtweisen oder Handlungen eines politischen Konkurrenten ab- und somit
gleichzeitig die Sichtweisen oder Handlungen der eigenen politischen Gruppierung
aufzuwerten. Hierfir wird in aller Regel das Gegenteil, sprich die positive
Entsprechung, der abgewerteten Haltung der eigenen Gruppe zugeschrieben (z.B.

,Politik gegen kleine Leute’, ,Vetternwirtschaft’, ,Schropfen der Mittelschicht’ u.v.m.).

(nach Felder 2010)
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Von dieser linguistischen Differenzierung ausgehend, sind die sogenannten ,Stigmaworter’ fir
die diskursanalytische Untersuchung des dritten Sprachtyps nach Dieckmann, der ,politisch
aufgeladenen Sprache’, von zentraler Bedeutung, zumal es nicht zuletzt um den Kampf und
den Gewinn um die Deutungshoheit hinsichtlich polarisierender gesellschaftspolitischer
Sachverhalte geht. Diesem Zweck dienen in gewisser Weise auch die Verwendung und
Normalisierung von Stigmawortern, die gerade von politischen Akteuren aus dem
rechtspopulistischen Spektrum vermehrt eingesetzt werden, um ihre Kontrahenten in ihren
politischen Sichtweisen und Handlungen zu entwerten bzw. teils zu ridikllisieren, wie etwa

dem u.a. Wahlplakat der Freiheitlichen Partei Osterreich (FPO) zu entnehmen ist:

Abb. 2: FPO-Wahlplakat ,Osterreicher verdienen Fairness’

|Der rot-schwarze Speck muss weg

Quelle: KURIER-Parlamentsredaktion (2017): FPO startet ihren ,,Fairness“-Wahlkampf. In: KURIER, Online-
Ausgabe vom 24.08.2017. Verflighar im Internet: URL: https://kurier.at/politik/inland/nr-wahl-fpoe-startet-

fairness-wahlkampf/282.382.133

Die ideologiegebundene Phrase in diesem Wahlkampfslogan findet sich im Untertitel: Der
,rot-schwarze Speck” verbildlicht das aus Sicht der FPO unverniinftige bis wahllose
Ausgabeverhalten der aus Sozialdemokraten (SPO) und Konservativen (OVP) bestehenden
Vorgangerkoalition und ist insofern als ,ideologiegebundenes Wort’ respektive ,evaluatives
Merkmal‘ (Dieckmann) bzw. ,Stigmawort’ (Felder) einzustufen, als es die politische Strategie
der Entwertung konkurrierender Parteien verkorpert. Der im rot-weiR-roten Trikot
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strampelnde Radfahrer symbolisiert hierbei das ,tlichtige dsterreichische Volk’ bzw. die eigene
Partei, die sich, so soll es zumindest die Plakatkampagne suggerieren, zuverlassig fir dessen
Belange einsetzt; der Leitsatz ,,Osterreicher verdienen Fairness” ruft die — nach Dieckmann —
,deontische Ebene’auf den Plan, die zur langst Gberfalligen Umsetzung einer ,gerechten Politik
fir die osterreichische Bevélkerung’ aufruft und die FPO gleichzeitig als einzige
ernstzunehmende politische Kraft erscheinen lasst, wenn es um die Erreichung dieses
populdren Ziels geht. Ein weiteres typisches Merkmal in der ideologisch aufgeladenen
politischen Kommunikation stellt das gegenseitige Ausspielen zweier als jeweils homogene
Einheiten prasentierter gesellschaftlicher Gruppen dar: So soll das Element ,Refugees
Welcome’ als Botschaft auf dem darmellosen T-Shirt des libergewichtigen, die vermeintlich
unfahige, tatenlose Vorgangerregierung symbolisierenden Mannes dazu dienen, einen
Kausalzusammenhang zwischen den hohen Regierungsausgaben, der angeblich
systematischen Benachteiligung der Osterreicherinnen und Osterreicher sowie einer liberalen
Migrations- und Flichtlingspolitik herzustellen. Im Verlauf der folgenden Kapitel wird der
Frage nach der Funktions- und Wirkungsweise ideologisch aufgeladener Sprache noch anhand
zahlreicher weiterer Beispiele nachgegangen, dieses Exemplar sollte aber bereits eine erste
Veranschaulichung der strategischen Nutzung ideologiebehafteter Formulierungen im

politisch-kommunikativen Kontext ermoglichen.

Als erstes Zwischenfazit ist an dieser Stelle festzuhalten, dass die Frage nach der
Angemessenheit einer bestimmten politischen Ausdrucksweise unabhangig von den ihrerseits
umstrittenen politischen Inhalten durchaus umkampft sein kann, gerade wenn es sich um
besonders zugespitzte Botschaften aus dem rechtspopulistischen Bereich handelt. In
Situationen, in denen die Grenzen zwischen tatsachlichen Inhalten und politischen
Ausdrucksweisen, die diese Inhalte (manchmal nur sparlich) thematisieren, zu verschwimmen
drohen, kann es demnach zur Gleichsetzung einer Auseinandersetzung um politische Inhalte
und einem ,Kampf um Worte‘ kommen. Politisches Kommunikations-verhalten ist somit
gerade dann reflektiert und verantwortungsvoll, wenn es den Adressat/innen, sprich dem
,Wahlvolk, die Moglichkeit dazu einrdumt, die eigene Meinungsbildung und
Wahlentscheidung so wenig voreingenommen bzw. ,gefarbt’ wie moglich vornehmen zu
kénnen. Ein Stlick weit handelt es sich hierbei sicher um eine sprachliche lllusion, da

selbstverstandlich alle politischen Akteure, gleich welcher Couleur bzw. Ansiedlung im
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politischen Spektrum, immer auch strategisch denken (missen), um ihr ultimatives Ziel des
Wahlerfolgs zu erreichen. Eine linguistisch konsequente Unterscheidung zwischen der
Beschreibungs- und Bewertungsebene scheint jedenfalls unumganglich, um die Frage der
Inhalte von der Frage der Kommunikation weitgehend abzukoppeln. Diese Arbeit versteht sich
als rein linguistische Analyse und geht nach dieser grundlegenden Ubersicht (iber
verschiedene Moglichkeiten der Unterscheidung von Sprachformen in der politischen
Kommunikation im folgenden Kapitel primar auf die Merkmale der ideologisch aufgeladenen
Sprache ein: Anhand zahlreicher Beispiele maoglicher Versprachlichungsformen sollen
Gemeinsamkeiten und Unterschiede zwischen verschiedenen, dem sogenannten

,rechtspopulistischen Spektrum’ zugerechneten Parteien herausgearbeitet werden.

4. Ideologisch aufgeladene Sprache in der politischen
Kommunikation

Von den im vorhergehenden Kapitel thematisierten Sprachformen in der politischen
Kommunikation stellt die sogenannte ideologisch aufgeladene Sprache den zentralsten
Bezugspunkt der vorliegenden Arbeit dar, zumal sie nicht ausschlieBlich, aber doch
Uberwiegend in (rechts-) populistischen Milieus weite Verbreitung findet. Um sich den hohen
Bedeutungsgrad der Linguistik in der strategischen Kommunikation unter politischen
Akteuren zu vergegenwartigen, braucht es ein entsprechendes Verstandnis von Politik, das
die tragende Rolle der Sprachverwendung in der politischen Kommunikation in den
Mittelpunkt der Betrachtung riickt: ,Sprache ist nicht nur irgendein Instrument der Politik,
sondern liberhaupt erst die Bedingung ihrer Moglichkeit. (...) Sprachverwendung in der Politik
setzt nach diesem Verstandnis nicht nur bestimmte persuasive Fahigkeiten der politischen
Akteure voraus, sondern ist zugleich auch an die Institution der Offentlichkeit gebunden, die
somit ein konstitutives Merkmal politischen Sprachhandelns ist” (Girnth 2002, 1). Sendende
und empfangende Akteure, sprich Politiker/innen einerseits und das ,Wahlvolk’ andererseits,
befinden sich in diesem Sinne permanent in einer Art Wechselspiel, was dazu fiihren kann,
dass sich ideologisch aufgeladene Botschaften typischerweise vor allem dann immer weiter

verstarken, wenn sie in Teilen der Bevélkerung auf fruchtbaren Boden stoRen.
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4.1. Die Begriffe der ,Ideologie’ und des ,Populismus’

Ob und inwieweit bestimmte Kommunikationsmuster im politischen Kontext ,ideologisch’
gepragt sind, lasst sich besser bestimmen, nachdem eine ndhere Auseinandersetzung mit dem
Begriff der ,Ideologie’ erfolgt ist: ,,Wenn von ldeologien die Rede ist, dann sind in einem
alltagssprachlichen Sinne zumeist Auffassungen gemeint, die im Besitz der Wahrheit zu sein
glauben, in Wirklichkeit aber die Wahrheit verzerren oder falsch darstellen. Bestimmt man
,Ideologie’ wertneutraler, dann kdnnen darunter die einer bestimmten gesellschaftlichen
Gruppierung oder einer bestimmten  Gesellschaftsordnung  zugrundeliegenden
Wertvorstellungen und Denkmuster verstanden werden” (Girnth 2002, 3). Da politische
Kommunikation vor allem in Gefilden jenseits der ,blrgerlichen Mitte dazu neigt, in Einklang
mit der o.a. Definition ideologische Ziige aufzuweisen, kénnen sogenannte (rechts-)
populistische Parteien durchaus als Vehikel einer solch ,ideologisch aufgeladenen Sprache’
betrachtet werden. Was genau unterscheidet aber eine ,populistische’ Partei von anderen
Parteien in der politischen Arena und wo genau verlauft die Trennlinie? Eine Voraussetzung
fiir die detaillierte Analyse der Verwendung ideologisch aufgeladener politischer Sprache
bildet zundchst einmal die (anndhernde) Prazisierung der relevanten Subjekte. Weitgehend
unbestritten ist, dass der Begriff des ,Populismus’ nur schwer eindeutig zu definieren ist, was
nicht zuletzt aus der Tatsache resultiert, dass der Begriff selbst hoch normativen,
wertgeladenen und somit an sich schon ,ideologisierenden’ Charakter hat. Somit wird an
dieser Stelle in aller Klarheit darauf hingewiesen, dass es bei der Bezeichnung eines politischen
Akteurs bzw. einer Partei als ,populistisch’ im Rahmen dieser Arbeit keinesfalls um eine
Stigmatisierung, sondern lediglich um den Versuch einer Einordnung in das politische
Spektrum gehen soll. Der deutsche Politikwissenschaftler Tim Spier nahert sich einer
genaueren Definition des ,Populismus als Politikstil* anhand von insgesamt vier Elementen,
die allesamt als charakteristisch fir ,populistisch agierende’ Einzelpersonen wie
Gruppierungen bezeichnet werden kénnen. Zu diesen Elementen gehdéren die simplifizierende
bis kiinstliche Vereinheitlichung eines angeblich homogenen ,Volkes’ bzw. gar ,Volkskérpers’
zum Zweck der Adressierung moglichst breiter Zielgruppen, die identitatsstiftende Rhetorik
im Sinne einer gezielten Inklusion der dieser implizierten ,Volksgemeinschaft’ zugerechneten
bzw. zugehorig gemachten Menschen bei gleichzeitiger Exklusion ethnischer, religioser oder
sonstiger Minderheiten, die typischerweise zu verzeichnende Abhangigkeit von
charismatischen Fiihrungsfiguren, die sich oftmals durch ebenso gezielte wie konsequente
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Problematisierung und Emotionalisierung in den (neuen) Medien bemerkbar machen sowie
die Organisation und Selbstbeschreibung als ,Bewegung’ im Interesse einer moglichst klaren
Abgrenzung von oftmals als korrupt, machtbesessen und ,volksfern‘ gebrandmarkten Parteien

des ,politischen Establishments’ (vgl. Spier 2014).

Zwei linguistische bzw. strategische Merkmale in der politischen Kommunikation, die in der
Herleitung von Spier aus Sicht der Autorin fehlen, konstituieren einerseits die Vielzahl an nicht
zuletzt durch die ideologische Aufladung der verwendeten Sprache rhetorisch verscharften
potentiellen Bedrohungsszenarien, die in vielfiltiger Gestalt kommuniziert werden kénnen
und in allererster Linie das vermeintliche Unheil der imaginierten, teilweise romantisierten
(nationalen) Gemeinschaft aufgrund einer Inkaufnahme oder gar gezielten Férderung der aus
dieser Gemeinschaft rhetorisch exkludierten Minderheiten insinuieren. An dieser Stelle wird,
wie anhand der qualitativen Wahlwerbungsanalyse im weiteren Verlauf der Arbeit noch
verdeutlicht werden soll, eine Art der politischen Kommunikation sicht- und erlebbar, die
einen vermeintlichen Kausalzusammenhang zwischen der drohenden bzw. bereits zu
verbuchenden Verschlechterung der Lebenssituation der ,fleiigen’, ,tapferen’, ,ehrlichen’
(und somit der besagten Gemeinschaft zugehorigen) Menschen und des Zulassens einer
vermeintlichen ,Islamisierung’, ,Uberfremdung’, ,Fremdbestimmung’ etc. durch die zuletzt
bzw. aktuell verantwortliche Regierung eines Staates herstellt und zu perpetuieren versucht.
Andererseits handelt es sich auch bei der Provokation um eine innerhalb des
rechtspopulistischen Spektrums vielfach bemiihte Strategie, um eine moglichst hohe mediale
Prasenz zu erwirken. So anstoBig derartige Botschaften, die oftmals auch mit
entmenschlichenden Darstellungen einhergehen, auf manche auch wirken moégen: Klarheit,
Auffilligkeit und Uberzeichnung gehéren zu den wesentlichen Attributen, die fiir medialen
Gesprachsstoff sorgen und die in dieser Form agierenden Partien buchstablich ,in den

Schlagzeilen halten’.

Auf Basis der erarbeiteten Definitionsansatze fir ,Ideologie’ und ,Populismus’ als zwei der
wesentlichsten Bezugspunkte der vorliegenden Arbeit lassen sich Wesensart und Gestaltung
der politischen Kommunikation der Subjekte, sprich der auch im wissenschaftlichen Diskurs
gemeinhin als ,rechtspopulistisch’ bezeichneten Parteien, im Folgenden besser einordnen und

linguistisch analysieren. Diese Analyse folgt demnach dem o.a. Systematisierungs-versuch der
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politischen Stromung des ,Populismus’, womit eine Zuordnung der politischen Botschaften zu
den entsprechenden Kernelementen des ,Populismus’ der Autorin fiir die weitere
Strukturierung des aktuellen Kapitels als sinnvoll und geboten erscheint. In einem ersten
Schritt werden nun einige Beispiele fiir primar auf die Botschaft der Vereinheitlichung eines

angeblich homogenen ,Volkes’ gemiinzte politische Kommunikation angefiihrt.

4.2. Vereinheitlichung eines angeblich homogenen ,Volkes’
Den im vorangegangenen Abschnitt ausgefiihrten typischen Merkmalen populistischer
Parteien gemeinsam ist die Dichotomisierung der Objekte: Auf der einen Seite stehen die
,Guten’, die geschitzt und deren Anliegen ernst genommen werden miissen, auf der anderen
Seite die ,Bdsen’, welche das Wohlergehen der ,Guten’ dieser Logik zufolge systematisch
bedrohen und gefdhrden. Diesen Vorgang bezeichnet die 0Osterreichische
Sprachwissenschaftlerin Ruth Wodak in einem ihrer viel beachteten Werke als die ,Politik mit
der Angst’ und stellt fest, dass ,rechtspopulistische Parteien (...) scheinbar einfache, klare
Antworten auf (...) Angste und Herausforderungen, beispielsweise durch die Konstruktion von
Sindenboécken und Feinden —,Anderen’, die an unseren aktuellen Leiden schuld sind, [geben]“
(Wodak 2016, 6). Diesem Mechanismus folgen auch zahlreiche Wahlplakate
rechtspopulistischer Parteien im deutschsprachigen Raum, wie sich etwa im u.a. Beispiel eines

von der Schweizerischen Volkspartei (SVP) verwendeten Sujets zeigt:

Abb. 3: SVP-Wahlplakat ,Freipass fiir alle? Nein!‘

Freipass fir alle?

N i
b & Febrar
[ SVE Y

Quelle: Schweizerisches Sozialarchiv (2009): ,Freipass fiir alle? Nein! 8. Februar”, Bundesbeschluss liber die

Genehmigung der Weiterflihrung des Freizligigkeitsabkommens zwischen der Schweiz und der Européischen
Gemeinschaft und ihren Mitgliedstaaten sowie (iber die Genehmigung und die Umsetzung des Protokolls tiber
die Ausdehnung des Freizligigkeitsabkommens auf Bulgarien und Rumanien. In: Datenbank Bild & Ton, Online-

Ausgabe vom 08.02.2009. Verfligbar im Internet: URL: https://www.bild-video-
ton.ch/bestand/objekt/Sozarch F 5123-Pe-191
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Auf diskursiver Ebene ist dieser Ausgestaltung der politischen Kommunikation vor allem die
Konkretisierung einer als homogen imaginierten nationalen Gemeinschaft tiber das Vehikel
der Schweizer Nationalitdt zu entnehmen: Der ,Pass’ wird als begehrenswertes Gut, das im
wahrsten Sinne des Wortes ,plakativ’ als Umriss der Schweizer Landkarte in den
entsprechenden Nationalfarben symbolisiert wird, dargestellt. Genau hierin spiegelt sich auch
das populistische Element der Vereinheitlichung eines angeblich homogenen ,Volkes’ wider:
Die bildhaft dargestellte Schweiz schlieRt alle Staatsblirgerinnen und Staatsbilirger mit
,echtem Schweizer Hintergrund’ diskursiv ein. Vor dem Hintergrund der Tatsache, dass dieses
Plakat im Rahmen einer Abstimmung Uber die Ausdehnung des Abkommens liber die
Personenfreizligigkeit auf die beiden Lander Bulgarien und Rumanien im Jahr 2009 lanciert
worden ist, liegt nahe, wer in diese Gemeinschaft eben nicht aufgenommen werden soll: Die
schwarzen Raben, die bereits im Mittelalter oft als Todesboten galten und in weiten Teilen
der Bevolkerung als mutmalliche Schadlinge gefiirchtet waren (vgl. Bernhard 2017),
verkorpern durch ihr bedrohlich wirkendes Picken an jener Schweizer Volkseinheit die
vermeintlichen ,Eindringlinge’ aus Bulgarien und Rumaénien, denen eine Teilhabe dieser Bild-
und Schriftsprache zufolge kollektiv verwehrt bzw. mindestens massiv erschwert werden soll.
Wie Wodak betont, kann ,jeder (...) potenziell als gefahrlich ,Anderer’ dargestellt werden,
wenn es fiir bestimmte strategische und manipulative Zwecke nitzlich ist” (Wodak 2016, 6),
was in diesem Bild veranschaulicht wird. Dass die Verschiebung des ,Siindenbock’-Attributs
jederzeit und je nach zugrundeliegendem Kontext auf eine beliebige andere Gruppe
Ubertragen bzw. umgedichtet werden kann, zeigt folgende, ebenfalls von der Schweizerischen

Volkspartei entworfene Wahlwerbung:

Abb. 4: SVP-Wahlplakat ,Sollen Linke und Nette die Schweiz zerstoren?‘

Sollen Linke und
Nette die Schweiz
zerstoren?

Lieber & wihlen!

Quelle: Surber, Michael (2019): ,,Ein SVP-Plakat der Kategorie ,bireweich’”. In: Neue Ziircher Zeitung (NZZ),
Online-Ausgabe vom 19.08.2019. Verflugbar im Internet: URL: https://www.nzz.ch/schweiz/eidgenoessische-
wahlen-2019/svp-ein-plakat-der-kategorie-bireweich-1d.1502750
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Auf diesem gerade aus dem letztjahrigen Nationalratswahlkampf stammenden Wahlplakat
wird im Prinzip die gleiche rhetorische Strategie angewandt wie schon zehn Jahre zuvor, wenn
auch in einem ganz anderen politischen Kontext: Unverdandert bleibt die dichotome
Darstellung eines schitzenswerten und somit zu verteidigenden Objekts einerseits (welches
in diesem Fall durch den Schweizer Apfel symbolisiert wird) und des zu bekdampfenden
Eindringlings andererseits (hier reprasentiert durch zahlreiche am Apfel nagende Wiirmer in

den Parteifarben der diversen politischen Gegenspieler der SVP).

Im Vergleich dieser beiden, in ihrer Publikation immerhin ein ganzes Jahrzehnt
auseinanderliegenden Sujets, zeigt sich auch im ,historischen’ Vergleich durchaus deutlich,
dass eine diskursive Agitation nach dem Motto ,Angriff ist die beste Verteidigung’ weitgehend
zeitlos zu sein scheint: ,Ein Plakat, das nicht provoziert, hat seine Wirkung verfehlt. Getreu
diesem Motto verfahrt die SVP seit den frilhen 1990er Jahren” (vgl. Surber 2019). Die
zugrundeliegenden rhetorischen wie metaphorischen Strategien liegen auf der Hand:
Rhetorisch erfiillen diesmal die , Linken” und die ,Netten” die Funktion eines nachhaltig zu
bekampfenden, aus allen Parteien auBer der SVP bestehenden Polit-Establishments, das die
Schweiz der SVP-Bildsprache zufolge aggressiv aushohlen lasst. Metaphorisch werden die
politischen Gegner gleichzeitig als Ungeziefer dargestellt, wobei es sich um eine besonders
pointierte Art der politischen Kommunikation handelt, gleichzeitig die Aufwertung der
eigenen (wohlmeinenden) und die Abwertung der anderen (stets Boses im Schilde fiihrenden)
Gruppe nach der simplifizierenden Logik eines klassischen ,Schwarz-Wei3-Schemas’ zu
akzentuieren. Das Verfolgen dieser ,Schwarz-WeiR-Strategie’ manifestiert sich auch im
folgenden Bild, das als abschlieBendes Beispiel fiir eine Herangehensweise in der politischen
Kommunikation dienen soll, die sich in erster Linie durch eine Zentrierung auf das
populistische Element der kiinstlichen Vereinheitlichung einer als homogen konstruierten
,nationalen Gemeinschaft’ auszeichnet. , Eine Herde voller weiRer Schafe — eines sieht aus wie
das andere. Und mittendrin steht ein schwarzes Schaf. Dieses Schaf fallt auf — leider nicht
unbedingt im positiven Sinne. So sehen es zumindest die weillen Schafe” (vgl. Wirtz 2019):
Auch die Verwendung und Verbildlichung gangiger, im Volksmund langst etablierter
Redensarten bildet eine moglichst breite Bevolkerungsschichten ansprechende und in diesem
Sinne ,volksnah’ wirkende strategische Malinahme, die im Rahmen der politolinguistischen
Analyse aufgrund der eingangigen Bild- und Schriftsprache als hochst effektiv zu bezeichnen

ist. Deutlich wird dies anhand des folgenden Beispiels:
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Abb. 5: SVP-Wahlplakat ,Endlich Sicherheit schaffen!’

icherheit schaffen!
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" Ausschaffung
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Auslander

Quelle: SVP-Durchsetzungsinitiative (2016): Wer kriminelle Auslander endlich zwingend ausschaffen will, sagt
JA. In: SVP-Medienkonferenzen, Online-Ausgabe vom 29.01.2016. Verfiigbar im Internet: URL:
https://www.svp.ch/news/artikel/medienkonferenzen/wer-kriminelle-auslaender-endlich-zwingend-
ausschaffen-will-sagt-ja/

Auch hier finden sich wieder zwei dichotom konstruierte Reprasentanten zweier
verschiedener Gruppen gegeniber: Das weille Schaf als Hiiter des vermeintlich bedrohten,
von einer roten Trennlinie markierten Schweizer Hoheitsgebiets, tritt das schon im Volksmund
flir Unerwiinschtheit und AuRenseitertum stehende schwarze Schaf als Symbolfigur fir die
Gesamtheit straffalliger Auslanderinnen und Auslander mit den Hinterbeinen aus dem Land.
Betitelt ist das Plakat mit einem wie so oft klaren, unmissverstandlichen Appell (,,Endlich
Sicherheit schaffen!”), womit suggeriert wird, dass samtliche kriminelle Handlungen, durch
welche die Schweiz in ihrer Ganzheitlichkeit bzw. als eine Art ,monolithischer Block’ gefahrdet
wird, aus ,externen’ Gefahren resultieren und zur vollstandigen Gewahrleistung einer als
absolut inszenierten Sicherheit in weiterer Folge lediglich die kompromisslose Ausweisung
straffallig gewordener Migrantinnen und Migranten notwendig sei. Linguistisch betrachtet
wird hier auf ein menschliches Grundbediirfnis abgestellt: Sicherheit stellt prinzipiell fir alle
Menschen einen erstrebenswerten Zustand dar, und der menschliche Impuls, Personen oder
Dinge abzuwehren, die diese Sicherheit in welcher Form auch immer gefdahrden kénnten,
erfahrt eine entsprechende Verstarkung. Bewusst verkannt wird letztlich auch die
Heterogenitat der als separat konstruierten Gruppen: Die Simplifizierung und Klassifizierung
verschiedener Personengruppen (hier: Schafe) in ,gut und ,b6se’ dient erneut der Befeuerung
eines vermeintlichen Bedrohungsszenarios fiir das in sich vermeintlich homogene ,Schweizer

Volk’.
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4.3. Identitatsstiftende Rhetorik

Um das Element der Identitatsstiftung in der politischen Kommunikation etwas genauer unter
die ,linguistische Lupe‘ zu nehmen, ist eine intensivere Beschaftigung mit den Wahlplakaten
der rechtspopulistischen ,Alternative fir Deutschland’ (AfD) naheliegend. An dieser Stelle
zeigt sich, dass die rhetorischen und metaphorischen Strategien verschiedener als
rechtspopulistisch eingestufter Parteien innerhalb des deutschsprachigen Raums durchaus
voneinander abweichen konnen und ein simplifizierender Verweis auf ,die Populisten’
analytisch zu kurz greift. Die identitatsstiftende Rhetorik enthélt prinzipiell das, was die
renommierte Linguistin Ruth Wodak als einen , vehementen nativistischen Nationalismus”
(Wodak 2016, 51) beschreibt, der freilich ,auf dem populistischen Mythos eines quasi-
homogenen Nationalstaats auf[baut], der erhalten und vor (...) Gefahren geschiitzt werden
muss (...). Der Kern solcher Uberzeugungen ist die Leugnung des raschen Wandels von relativ
homogenen Nationalstaaten zu multikulturellen und multiethnischen
Einwanderungsgesellschaften (Wodak ebda.). Eine préazise sprachwissenschaftliche
Auseinandersetzung mit der Rhetorik der AfD weist in der Tat auf einen (auch innerhalb des
rechtspopulistischen Spektrums) verhaltnismaRig hohen Anteil identitatsstiftender Elemente
im gewahlten Sprachgebrauch samt entsprechender Metaphern hin, wie die folgenden
Plakatierungen aus den Wahlkdampfen der letzten Jahre sowohl auf Landes- als auch auf

Bundesebene verdeutlichen:

Abb. 6/7/8/9: AfD-Wahlplakate ,Bunte Vielfalt? Haben wir schon!’, ,Neue Deutsche? Machen wir selber.’,
,Burka? Ich steh’ mehr auf Burgunder!’, ,Der Islam? Passt nicht zu unserer Kiiche.’

= Bunte Vielfait?* TN
,Bunte Vielfalt?”

Haben wir schon.
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Raupic AFD | Txaupic AFD | tmaupic AFD

Quelle: Kamann, Matthias (2017): Was setzt die AfD gegen Burkas — Alkohol oder Frauenrechte? In: Die Welt,
Online-Ausgabe vom 07.06.2017. Verfligbar im Internet: URL:
https://www.welt.de/politik/deutschland/article165297337/Was-setzt-die-AfD-gegen-Burkas-Alkohol-oder-
Frauenrechte.html

Wenn auch in (pseudo-) humoristischer Aufmachung: Mit der Definition der eigenen
Jdentitat’, auf Abb. 6 durch traditionell-,einheimisch’ gekleidete Frauen in Trachtenkleidern
verbildlicht, geht auch die Botschaft einher, sehr wohl auf eine pluralistische Gesellschaft in
all ihren Facetten verzichten zu kdnnen und die Proponenten der zitierten ,bunten Vielfalt’,
sprich einer multikulturellen und -ethnischen Gesellschaft, in die Schranken weisen zu wollen.
In diesem Sinne greift hier der rhetorische Mechanismus einer ,Inklusion durch Exklusion‘:
,Deutsche’ Frauen brauche das Land, ,fremde’ Frauen hingegen nicht, was auch in Abb. 7+8
kommuniziert werden soll und durchaus als eine Strategie der ,,spaRige[n] Aggressivitat gegen

Muslime und Migration” (vgl. Kamann 2017) bezeichnet werden kann.

Die impliziten Exklusionsmechanismen setzen sich auch in der unteren Bildreihe fort: Abb. 7
setzt auf einen Reproduktionsappell an ,durch und durch deutsche’ Frauen, um einer
vermeintlich ,muslimisch dominierten Geburtenrate entgegenzuwirken, Abb. 8 setzt zur
metaphorischen Exklusion glaubiger Muslime, die auf jeglichen Alkoholkonsum verzichten,
drei junge, muntere Damen mit Weinglas ein. Auch in Abb. 9 kommt zweifellos eine
Ausgrenzungsrhetorik zum Einsatz, indem implizit dazu aufgerufen wird, glaubige Muslime
aufgrund ihrer vermeintlich ,nicht nach Deutschland passenden’ religiésen Rituale im Bereich
des Fleischkonsums auszugrenzen. Samtliche Sujets sind mit dem an die ,deutsch-deutsche’
Bevolkerung appellierenden Leitsatz ,Trau dich, Deutschland! unterlegt, der eine bedrohliche
Entwicklung suggeriert, die Raum greifen wirde, wenn es ,die Einheimischen’ versaumen
wiirden, sich mutig gegen eine vermeintliche ,Uberfremdung’ aufzulehnen. Ethnische

Heterogenitat und Multikulturalismus werden auch hier, trotz einer im Vergleich zu den
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blanken Bedrohungsszenarien der SVP-Sujets im vorhergehenden Kapitel humoreskeren
Anmutung, als ,Schreckgespenster’ impliziert, die es abzuwenden und im Interesse der
eigenen Heimat niemals zu akzeptieren gilt. Die Konzeption ethnisch wie kulturell vielfaltiger
Einwanderungsgesellschaften wird in diesem Sinne stets konsequent abgelehnt bzw. gar
geleugnet, was auch vor dem Schul- und Bildungsbereich und somit vor staatlich finanzierten

Institutionen keinen Halt macht, wie folgende Wahlwerbung zeigt:

Abb. 10: AfD-Wahlplakat ,Deutsche Leitkultur! Islamfreie Schulen!’

‘Deﬁtsche Leitkultur! ) < ‘- ]

Islamfreie
Schulen!

N AfD

Quelle: Focus Online (2018): Kritiker sehen gewollte ,Rassentrennung’: AfD Bayern sorgt mit Wahlplakaten zu
,islamfreien Schulen’ fir Entsetzen. In: Focus, Online-Ausgabe vom 08.09.2018. Verfligbar im Internet: URL:
https://www.focus.de/politik/deutschland/wahlkampf-mit-mutmasslicher-hetze-afd-bayern-sorgt-mit-

wahlplakaten-zu-islamfreier-schule-fuer-entsetzen id 9555405.html

Letzteres Sujet kombiniert in gewisser Weise die fiir rechtspopulistische Parteien typischen
Elemente der kiinstlichen Homogenisierung der ,deutsch-deutschen’ Gemeinschaft sowie der
Akzentuierung identitatsstiftender Merkmale anhand einer schlichten Inklusions-Exklusions-
Logik. Die Wahl der Phrase der ,deutschen Leitkultur’ ist vielsagend: Wer leitet, halt die Zligel
in der Hand und bestimmt die Regeln und wer dabei auch noch eine Kultur fir sich
beanspruchen kann, tut dies in bewusster Weise und schiitzt dabei die ,nationalen
Gepflogenheiten’, die unter keinen Umstanden ins Wanken geraten dirfen. Exkludiert werden
freilich auch hier wieder, zumindest aus linguistischer Perspektive, (glaubige) Muslime,
insinuiert das Plakat doch, dass der gesamte Schulbereich vom Islamunterricht ,befreit’
werden sollte. Zusatzlich zur rhetorischen Strategie der Identitatsstiftung kommt in der
politischen Kommunikation rechtspopulistischer Parteien in Richtung des Wahlvolks auch der
malgeblichen Orientierung an meist charismatischen Fihrungspersonlichkeiten eine

tragende Rolle zu, wie auch im folgenden Kapitel mit Bezug auf die FPO deutlich wird.
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4.4. Abhdngigkeit von charismatischen Fiihrungsfiguren

Auch charismatische Fuhrungspersonlichkeiten spielen eine zentrale Rolle in der
Ausgestaltung der politisch-kommunikativen Strategien (nicht nur) rechtspopulistischer
Parteien. Grundsatzlich stellt ein gewisses Charisma im Bereich der Politik(-vermittlung)
sicherlich ein notwendiges Kriterium dar, um verschiedene Wahlergruppen effektiv
anzusprechen, jedoch trifft dies insbesondere auf Parteien zu, die sich durch einen besonders
pointierten, oftmals Uberspitzten oder gar verzerrenden Kommunikationsstil auszeichnen.
Wie schon in der Untersuchung des Einflusses vorhergehender, auf (rechts-) populistische
Parteien zutreffender Elemente der Politikvermittlung, erfillt auch in Bezug auf den Einsatz
charismatischer Fihrungsfiguren die ,Sprache als menschliches kommunikatives Mittel (...) in
jedem Falle ihrer Verwendung eine Funktion, die auf eine oder mehrere andere Personen
bezogen ist“ (Ehtreiber 2003, 24). In diesem Fall handelt es sich gar um eine Art
,Doppelfunktion’, die sich aus lenkenden und manipulativen Elementen zusammensetzt:
,Durch die Art und Weise der sprachlichen AuRerungen [wird] ein Gruppenbildungsprozess
gefordert”, wobei ,jeder sprachlichen AuRerung (...) eine Intention zugrunde[liegt], die auch
auf eine (...) personliche Einflussnahme des Horers (Anm. d. Autorin: oder des Lesers) abzielt”
(Ehtreiber 2003, 28ff.). In der politischen Kommunikation geschieht also zweierlei: Der
Adressat wird insofern gelenkt, als er sich als Konsequenz der Verwendung einer strategisch
ausgerichteten Rhetorik einer bestimmten Gruppe zugehorig fihlt, und insofern manipuliert,
als der Versuch unternommen wird, ganz bestimmte Gedanken und Gefiihle zu wecken und
ihn zu einer entsprechenden Handlung zu veranlassen (im Kontext eines Wahlkampfs: sein
Kreuz bei einer bestimmten Partei zu machen). Auch an dieser Stelle gilt wieder zu beachten,
dass Lenkung und Manipulation natdrlich bei weitem nicht nur als strategische Komponenten
in der Ausgestaltung politischer Kommunikationsmuster von Parteien aus dem (rechts-)
populistischen Spektrum zu verstehen sind — diese Mechanismen greifen mitunter tief in die
,politische Mitte’ hinein und betreffen im Grunde genommen alle Akteure, die ihren
Wihlerinnen und Waihlern gegeniiber rhetorische Uberzeugungsarbeit leisten miissen.
Nichtsdestotrotz finden lenkende und manipulative Elemente gerade bei ,extremer’
kommunizierenden und agierenden Parteien besonderen Eingang in die Art der
Wihleransprache, wie anhand der folgenden Beispiele, in diesem Fall aus Osterreich, zu

verdeutlichen versucht wird:
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Abb. 11: FPO-Wahlplakat ,Sie sind gegen ihn, weil er fiir Euch ist.’

m
Sie sind
gegen ihn,
veil er fur
Euch ist.

EINFACH EHRLICH,

EINFACH JORG.

Quelle: Strobl, Natascha (2019): ,Der eine Satz, der das rechte Denken zusammenfasst”. In: Momentum
Institut, Online-Ausgabe vom 07.10.2019. Verfiigbar im Internet: URL: https://www.moment.at/story/der-satz-

der-das-rechte-denken-zusammenfasst

Dieses Wahlplakat stammt urspriinglich aus dem Jahr 1994, bebildert den damaligen, die
Hiande entspannt hinter dem Kopf verschrankenden FPO-Spitzenkandidaten Jérg Haider und
ist mit der pragnanten Aussage ,Sie sind gegen ihn, weil er flir Euch ist“ versehen. Der o.a.
rhetorische  Gruppenbildungsprozess, der in diesem Satz eine wesentliche
Zuordnungsfunktion erfillt, manifestiert sich in der Nutzung der zahlreichen
Personalpronomina, die es naher zu untersuchen gilt: Mit ,Sie ist das vermeintliche Polit-
Establishment gemeint, zu dem Haider sich selbst nicht zahlt bzw. das sich zu diesem Zweck
diskursiv aus allen Akteuren zusammensetzen dirfte, die sich als politische Kontrahenten
Haiders verstehen bzw. als solche auftreten. Ausgedriickt werden soll freilich auch, , dass ein
machtiges omindses ,Sie’ gegen den eigentlich sehr beliebten Politiker agiert, weil er
kompromisslos aufseiten des ,Volkes’ steht. (...) ,Sie‘ [seien] zudem so machtig und gut
vernetzt, dass es groRen Mutes bedarf, sich ihnen entgegenzustellen. Diesen Mut besdRe eben
nur dieser eine Politiker. Dafiir zahlt er dann einen [hohen] Preis, namlich Anfeindungen, die,
so die Botschaft, ungerechtfertigt [seien] und einzig aus der Tatsache seiner Opposition zu
diesen dunklen Machten resultieren” (vgl. Strobl 2019). ,Er’ (,ihn‘) ist unmissverstandlich Jorg
Haider — ,Euch’ bezeichnet das Wahlvolk, an das sich Haider wendet, und zielt insofern auf die
Einflussnahme des Lesers ab, als bei diesem das Gefuihl geweckt werden soll, er habe in J6rg
Haider endlich einen anstandigen, zuverlassigen, empathischen Politiker gefunden, der sich
fiir seine Belange einsetzt. In diesem Sinne wird die Wahl Haiders als notwendige Handlung

impliziert, um im Zuge dieses Gruppenbildungsprozesses ,auf der richtigen Seite’ zu landen,
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um sich dadurch einer Gruppe zugehorig flihlen zu kdnnen, die darauf zdhlen kann, dass ihre
Stimme endlich gehort wird. Die im Footer verwendete Wortkonstellation ,Einfach ehrlich’
sendet zudem die beruhigende Botschaft aus, bei Haider ohne grofRe Umschweife in guten
Handen zu sein: Bei der Ehrlichkeit handelt es sich um einen Wert, an dem es — dem Gefiihl
vieler Menschen nach — gerade im politischen Kontext oftmals mangelt, insofern ist hier auch
eine Kontrastierung der eigenen, als integer und zuverlassig inszenierten Personlichkeit zu den

(wenn auch nicht explizit genannten) politischen Kontrahenten festzustellen.

In der Tat handelt es sich beim mittlerweile (iber ein Vierteljahrhundert alten Haider-Plakat
um eine Art ,0sterreichischen Exportschlager’, der nicht nur — wenn auch in abgewandelter
Form — innerhalb der eigenen Partei auch nach dessen Tod erneut zum Einsatz kam, sondern
mittlerweile auch beispielsweise in Deutschland durch den AfD-Vorsitzenden im Bundesland
Thiringen Bjorn Hocke (,Einfach ehrlich, einfach Bjorn“) und gar durch den aktuellen US-
Prasidenten Donald Trump (,Sie versuchen mich zu stoppen, weil ich fiir euch kdmpfe”)

kopiert worden ist (vgl. Strobl 2019).

Insgesamt 16 Jahre nach der urspriinglichen Konzeption der Wahlwerbung fiir J6rg Haider,
nachdem sich dieser parteipolitisch langst abgespaltet hatte, plakatierte die FPO im
Nationalratswahlkampf des Jahres 2008 ihren damaligen Vorsitzenden Heinz-Christian

Strache mit dem (zumindest in der FuRzeile) wortgleichen Slogan:

Abb. 12: FPO-Wabhlplakat ,Soziale Sicherheit fiir unsere Leut’

FPOE=A \i

www.fpoe.at

Soziale Sicherheit
fiir } 8
eut °

Sie sind gegen IHN.
Weil ER fiir EUCH ist. hejstrache 08

Quelle: Knoflach, Harald (2019): Persona: Heinz-Christian Strache. In: Brenner Basisdemokratie, Online-
Ausgabe vom 20.05.2019. Verfligbar im Internet: URL: http://www.brennerbasisdemokratie.eu/?person=heinz-

christian-strache
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Das Plakat hat, anders als das Original, allerdings auch appellativen Charakter, der sich in der

(o

Forderung ,Soziale Sicherheit fiir unsere Leut’ manifestiert. Die im Laufe dieser Arbeit bereits
angesprochenen Strategien der volkisch anmutenden Homogenisierung der ,eigenen Leut
sowie die sich daraus ergebende implizite Forderung, die Belange all derer, die eben nicht zu
den ,eigenen Leuten’ gehdren, im Uibertragenen Sinne ,hinten anzustellen’, werden auch an
dieser Stelle wieder in die politische Kommunikation durch die FPO integriert und zielen
eindeutig auf die Schaffung eines entsprechenden Zugehorigkeitsgefiihls bei nach dem

Abstammungsprinzip identifizierten ,echten Osterreicherinnen und Osterreichern” ab.

Die rhetorische Wirkmacht dieser sprachwissenschaftlich interessanten Wortwahl tragt
durchaus bis in die jiingste Vergangenheit: So fuhr die FPO noch im vergangenen Jahr eine auf
den Kommunikationsexperten und zum damaligen Zeitpunkt noch amtierenden Innenminister
Herbert Kickl zugeschnittene Kampagne, die ebenfalls auf die Strategie der
,Heldeninszenierung’ setzte und ihn als mutigen Querdenker in entschlossener Pose vor einer
rot-weill-roten Fahne inmitten der Osterreichischen Alpen portraitierte, der sich, massiven
Widerstanden durch das nach wie vor omindse ,Sie‘ (womit in diesem Fall eventuell auf EU-
Ebene agierende politische Akteure gemeint sein kdnnten) zum Trotz, tapfer und willensstark

fir das Wohlergehen seiner Heimat einsetze:

Abb. 13: FPO-Wabhlplakat ,Sie sind gegen ihn, weil er Osterreich schiitzen will.

weil er Osterreich
I schiitzen will.

Quelle: Temel, Peter (2019): FPO im EU-Wahlkampf: Kickls Asylpolitik als Zugpferd. In: KURIER, Online-Ausgabe
vom 10.02.2019. Verfligbar im Internet: URL: https://kurier.at/politik/inland/fpoe-macht-fluechtlinge-zum-eu-
wahlkampfthema-nummer-1/400402844
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Die wesentliche Parallele zum Haider-Plakat aus den 1990er Jahren findet sich in der
,offensichtliche[n] Vereinnahmung der [Osterreicherinnen und] Osterreicher als Gesamtes”
(vgl. Temel 2019); in diesem Fall findet sich Kickl als Protagonist auf einem Plakat wieder, das
er als FPO-Wahlkampfleiter viele Jahre zuvor (freilich in einem anderen politischen Kontext)

in seinen Grundzligen selbst entworfen, entwickelt und nachhaltig salonfahig gemacht hatte.

Nachdem im Rahmen dieses Kapitels primar die strategische Verwendung ideologisch
aufgeladener Sprache im politisch-kommunikativen Medium des Wahlplakats als
,obligatorischer Bestandteil des modernen politischen Wahlkampfs“, ,zweidimensionale
Struktur, die sowohl Bild als auch Text einschlieBt“ und Vehikel ,kurze[r], effektvolle[r] und
hochst persuasive[r] Nachricht[en] [sowie] zahlreicher Stilmittel, durch die an die Emotionen
der Wahler appelliert wird” (Palasic 2014, 76f.) beleuchtet worden ist, werden im folgenden
Abschnitt in erster Linie die Rolle und Funktion der Wahlkampfrede als zusatzlichem, polito-

linguistisch zu analysierendem Kanal thematisiert.
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5. Die politische Rede als Tragerin ideologisch
aufgeladener Botschaften

Neben Wahlplakaten als visuellen, Text und Bild in Einklang bringenden Vehikeln der
»Meinungsmache”, wie sich der deutsche Publizist Albrecht Miiller in der Betitelung seines
viel beachteten Werkes ausdriickte (vgl. Miller 2010), nehmen natliirlich auch politische
Reden einen hohen Stellenwert ein, wenn es um die Erreichung der eigenen strategischen
Ziele mithilfe ideologisch aufgeladener Sprache geht. Ganz besonders im Mittelpunkt steht
hierbei freilich die Erfiillung des fiir den Erfolg (rechts-) populistischer Parteien maRgeblich
entscheidenden Kriteriums charismatischer Fihrungspersonen, da es im Unterschied zum
Plakat letztlich um die gesprochene Sprache samt all ihren ,Begleiterscheinungen’ (Mimik,

Gestik, Betonung u.v.m.) geht und es auf dieser Basis das Publikum zu tGberzeugen gilt.

Nicht ausschlieRlich, aber doch besonders haufig spielt das Thema ,Migration’ gerade in aus
rechtspopulistischen Kreisen stammenden politischen Reden eine wesentliche Rolle, da sich
dieses womaoglich besser als jedes andere strategisch emotionalisieren lasst. Fiir den polnisch-
britischen Soziologen Zygmunt Bauman werden , 6ffentliche Angste und Befiirchtungen [in
politischen Reden] konzentriert (...) und [finden darin] ein Ventil“, wobei die ,Migrationskrise’
der Jahre 2015/16 zu ,eine[r] Art politisch korrekte[m] Deckname[n] fur den ewigen Kampf
der Meinungsmacher um die Eroberung und Kontrolle des Denkens und Fihlens der
Menschen” geworden sei (Bauman 2016, 7). In der Tat verbindet eine ganze Reihe
wesentlicher Bestandteile die allermeisten rechtspopulistischen Reden, die sich des Themas
der Migration annehmen: Sie weisen durch deutliche, an manchen Stellen gar konfrontativ
anmutende Gegenliberstellungen hochst dichotomen Charakter auf (,Wir-gegen-die‘-Ansatz),
thematisieren potentielle Verlustszenarien der als homogen konstruierten ,einheimischen’
Bevolkerung durch die ungerechtfertige, riicksichtslos vollzogene Bereicherung an
Sozialleistungen, Sachwerten o0.a. durch die ,Fremden’ und zeichnen sich nicht zuletzt durch
einen hohen Grad an Pauschalitat aus, der oftmals wenig bis gar keinen Raum fiir eine

differenzierte Betrachtungsweise des zur Debatte stehenden Sachverhalts lasst.
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In seinem Werk ,Sprache und Sprachverwendung in der Politik” identifiziert der deutsche
Sprachwissenschaftler Heiko Girnth insgesamt drei typische Merkmale o6ffentlichen
Redehandelns, die auf politische Reden im Allgemeinen, aber zu einem gewissen Grad auch
auf jene aus dem rechtspopulistischen Spektrum im Speziellen zutreffen: ,Sie sind an eine
GrolRRgruppe adressiert, monologisch konstituiert und auf eine bestimmte Weise inszeniert.
Vom Redner, der in der Regel prominenten Status besitzt, wird erwartet, dass er eine
institutionelle bzw. organisatorische Einbindung aufweist und dass er in einem informativ-
persuasiven Funktionszusammenhang auftritt” (Girnth 2002, 101). Wodurch sich politische
Reden mit rechtspopulistischen Elementen in der Regel von jenen aus der ,politischen Mitte’
unterscheiden, macht sich meist dann bemerkbar, wenn die Rede auf ihren inszenatorischen
(und in diesem Sinne besonders stark auf eine einzelne ,Fiihrungsfigur’ fokussierenden)
Charakter hin tberprift wird und der von Girnth angesprochene Funktionszusammenhang
einen besonders hohen persuasiven bzw. entsprechend niedrigen informativen Anteil
aufweist. Kritisch zu hinterfragen ist neben dem Grad der Objektivitdt (der schon aufgrund
einer bestimmten Themenwahl niemals absolut sein kann) auch jener der Information bzw.
der Infiltration (wie viel Inhalt, wie viel Propaganda ist in der jeweiligen Rede enthalten?), und
zwar ganz grundsatzlich und somit erst einmal unabhéangig von der parteilichen Affiliation —
wie aber anhand der folgenden Beispiele argumentiert wird, lohnt sich vor allem im Bereich
des Rechtspopulismus ein genauerer Blick darauf, mithilfe welcher Art der Sprache und
Rhetorik versucht wird, lenkend und manipulierend (s.o.) auf das Zielpublikum einzuwirken.
Den Theorierahmen fiir den folgenden Abschnitt bildet die von Girnth erarbeitete Ubersicht
Uber insgesamt sechs verschiedene Analysemodelle politischer Sprache, die innerhalb der
Disziplin der Politolinguistik mitunter hohe Beachtung finden und denen gemeinsam ist, , dass
sie mehr oder weniger explizit den pragmatischen Aspekt der Sprachbetrachtung in den
Vordergrund stellen” (Girnth 2002, 19). Im Rahmen der linguistischen Analyse der folgenden
Redebeitrage wird durch die Autorin wiederholt auf diese Modelllbersicht verwiesen und
somit eine sprachwissenschaftliche Einordnung der Analyseobjekte ermdglicht, die wie
gehabt nicht die politische, sondern die linguistische Dimension politischen Sprachhandelns in
den Vordergrund riickt. Die zur Analyse politischer Sprachverwendung herangezogenen
Sprachmodelle variieren in ihrem jeweiligen Fokus durchaus und lassen sich wie folgt

differenzieren:
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Das Agitationsmodell nach Georg Klaus definiert die Sprache der politischen Agitation
als ,,Beeinflussung des Bewusstseins der Menschen, an die sie sich wendet, mit dem
Ziel, diese zu einer bestimmten Verhaltensweise zu veranlassen bzw. die
Wahrscheinlichkeit fiir eine solche Verhaltensweise zu vergréBern” (Girnth 2002, 20).
Die Parteilichkeit des Agitators stellt gemadR diesem Modell eine notwendige
Bedingung dar. Analog zur Systematik der Merkmale ideologiegebundener Worter
nach Girnth (s. Abb. 1), die grob nach Bezeichnung, Bewertung und Aufforderung
(welche Klaus als ,Agitation’ bezeichnet) unterscheidet, folgen die (beispielsweise in
einer Rede verwendeten) Worter einer sogenannten ,triadischen Struktur’ und kénnen
gewisse Dinge oder Phanomene entweder bezeichnen (und im Sinne einer Zu- oder
Absprechung von Eigenschaften der Dinge das Publikum beeinflussen — ,designative
Komponente’), bewerten (und somit eine Vorliebe fiir bzw. eine Abneigung gegen die
beschriebenen Dinge beim Publikum erzeugen — ,appraisive Komponente‘) oder eben
vorschreiben/auffordern (und in diesem Sinne die Bereitschaft zum Handeln erzeugen
bzw. verstarken — ,preskriptive Komponente’): , Fiir den Agitator besteht die Aufgabe
nun darin zu entscheiden, welche dieser drei Komponenten in der jeweiligen

Redesituation vorrangig zur Geltung kommen soll” (Girnth 2002, 21).

Das Persuasionsmodell nach Josef Kopperschmidt versteht Rhetorik als ,,Disziplin, die
der Vernunft in Sprache Geltung verschaffen will“, um somit ,,einen Konsens zwischen
den Kommunikationspartnern Uber ihre handlungsleitenden Ziele anzustreben”,
woraus eine Abstrahierung des allgemeineren, sich auf alle kommunikativen Versuche
beziehenden Persuasionsbegriffs folgt, welcher darauf gerichtet ist, ,,Meinungen,
Einstellungen und Verhalten zu beeinflussen, von der vorsichtigen, iberzeugenden
Argumentation bis zur tiuschenden Uberredung” (Girnth 2002, 22). Dieser Ansatz
begreift ,Persuasion’ also nicht als eine von Hinterlistigkeit getriebene
Fehlleitungskunst, sondern als ein Mittel zur Umsetzung eines weitgehend integren
(von strategischen Interessen naturgemaR nie génzlich freien) Uberzeugungsversuchs

gegenuber politischen Kontrahenten wie auch gegeniliber Wahlerinnen und Wahlern.
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Das lexikalisch-argumentative Modell nach Horst Grinert basiert auf einem
pragmatisch orientierten Erkenntnisinteresse, das danach trachtet, eine Erkldarung
bestimmter Sprachmuster aus der Art und Weise abzuleiten, wie die Rednerin bzw.
der Redner sein Publikum ,hinter seiner Botschaft zu versammeln’ versucht. In diesem
Sinne geht es mitnichten nur um eine isolierte Betrachtung der verwendeten Begriffe
und ihres ideologischen Gehalts, sondern vielmehr um die Ausweitung der Analyse auf
einen Kontext, der explizit die ,politisch-ideologischen Bedingungen sowie die
besonderen argumentativ-kommunikativen Faktoren des Sprachgebrauchs” mit
einbezieht, da ideologiesprachliche Zeichen ,nur im Kontext eine Bedeutung im
semantischen und eine Funktion im pragmatischen Sinne” (Girnth 2002, 25) besaRen.
Der hohe Stellenwert des mitunter bewusst gewahlten ideologischen bzw. zumindest
normativen Kontexts ermoglicht eine Analyse des Gesagten vor diesem Hintergrund
und dessen Einbettung in eben diesen Kontext bzw. geht mit einer politischen
Motivation einher, welche alle sprachlichen Mittel umfasst, , die fir die Erreichung
eines politischen Ziels (wie etwa den Gewinn einer bevorstehenden Wahl; Anm. d.

Autorin) groBtmogliche Effektivitat bedeuten” (Girnth 2002, 27).

Das Sprachhandlungsmodell nach Werner Holly fokussiert — wie der Name schon
andeutet — auf den Akt des ,Sprachhandelns’. Zwar stellt Holly die institutionelle
Kommunikation in den Mittelpunkt seiner Analyse und konzentriert sich somit in erster
Linie auf die Sprechakte von Abgeordneten in ihrem politischen Alltag im Parlament,
arbeitet aber ein auf zahlreiche politische  Akteure  zutreffendes
Kommunikationsmuster heraus, das unter dem Deckmantel der reinen ,Information’
oftmals auch legitimierenden oder gar wertenden Charakter hat: Deren sprachliche
Kompetenz ist somit laut Holly ,durch ein hohes Mal} an impliziter Werbung und
Legitimation gepragt” (Girnth 2002, 30). Wie im Rahmen dieser Arbeit bereits
angedeutet worden ist, kann das Verhaltnis zwischen Information und Bewertung (und
in weiterer Folge Polarisierung) je nach politischer Ausrichtung des Akteurs duBerst

unterschiedlich ausfallen.

Das Kommunikationsmaximenmodell nach Hans Jirgen Heringer fuBBt auf einem

dynamischen Verstandnis von politischer Kommunikation: Demnach sollte ein
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Gesprachsbeitrag (der sich im Rahmen der vorliegenden Arbeit auch als politische
Rede definieren lassen kann) so ausgerichtet sein, ,,wie es von dem akzeptierten Zweck
oder der akzeptierten Richtung eines Gesprachs (...) gerade verlangt wird” (Girnth
2002, 30). Anhand der vier Maximen Quantitdt, Qualitét, Modalitét und Relation kann
anhand dieses Modells beispielsweise bewertet werden, wie hoch der
Informationsgehalt eines Beitrags ist, ob dieser (unnotig) ausschweifend ausfallt oder
ob die Rednerin bzw. der Redner mit der notwendigen Klarheit agiert. Im Kontext
dieser Arbeit wird — so viel darf schon einmal vorweggenommen werden — (iberaus
deutlich, dass sich aus dem rechtspopulistischen Spektrum stammende politische
Reden in aller Regel durch einen geringen ,quasi-objektiven’ Informations- und

stattdessen durch einen hohen preskriptiven Wertgehalt auszeichnen.

Das diskursanalytische Topos-Modell nach Martin Wengeler gehort bis heute zu den
meistbeachteten Erklarungsmodellen in der politolinguistischen Forschung. Im Zuge
der Argumentation verwendete Begriffe, sprich ,Argumentationstopoi‘, haben ,die
Funktion, bestimmte Positionen zu legitimieren und sind ,Denkstrukturen des
Herangehens an eine politische Fragestellung’ (Girnth 2002, 32). Die sogenannten
,kontextspezifischen’ Topoi, die als eine von zwei Topos-Arten herausgearbeitet
werden, kdnnen somit gezielt eingesetzt werden, um negativ behaftete Szenarien
(etwa der Gefahr oder der Belastung) zu zeichnen und funktionieren etwa nach dem
folgenden Schema: ,Weil eine politische Handlung/Entscheidung — bzw. deren
Unterlassung — oder eine gesellschaftliche Entwicklung bestimmte gefahrliche Folgen
hat, sollte sie (nicht) ausgefiihrt werden / ist sie zu unterbinden (Gefahren-Topos). Weil
ein/e Person/Institution/Land mit bestimmten Problemen stark belastet ist oder eine
solche Belastung droht, sollten Handlungen ausgefiihrt werden, die diese Belastung
vermindern bzw. verhindern (Belastungs-Topos)“ (Girnth 2002, 33). Mit diesem Modell
lasst sich konkret nachzeichnen, welche Topoi aus welcher politischen Motivation
heraus mit teilweise groRem sprachlichem Geschick eingesetzt werden, um das

Publikum auf wirkmachtige Weise anzusprechen.

(nach Girnth 2002, 19-33)
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Auf die folgende Untersuchung politischer Reden aus dem rechtspopulistischen Bereich
sollten sich die soeben skizzierten politolinguistischen Analysemodelle nun vielfach anwenden
lassen. Je nach Redner und Kontext nehmen diese hoffentlich konkrete Gestalt an, womit die
entsprechenden Erkenntnisse zu einem wesentlich besseren Verstandnis des strategischen

Einsatzes der Kommunikation in der politischen Arena fihren diirften.

5.1. Fallbeispiel 1: Bjorn Hocke (Alternative fiir Deutschland)

Ganz besonders eklatante Beispiele fiir hoch polarisierende (bis zu mitunter strafrechtlich
relevanter) Sprache, die wiederholt durch ihre hohe ideologische Aufladung fiir erhitzte
Debatten sorgt, finden sich in den Reden des Fraktionsvorsitzenden der sogenannten
Alternative flir Deutschland in Thiiringen und Griinders der rechtsextremen AfD-Stromung
,Der Flugel’, Bjorn Hocke. Selbstverstandlich soll auch in diesem Abschnitt weitgehend auf
politische Einordnungen verzichtet werden, ein kurzer Verweis auf dessen Positionierung
innerhalb der Partei ist aber angesichts der von ihm angewandten Rhetorik aus Sicht der
Autorin zwingend notwendig, um den Kontext, innerhalb dessen seine Ausflihrungen
vorgetragen werden, zu verdeutlichen. Hocke sorgt seit einigen Jahren auch innerhalb seiner
eigenen Partei, in der sich schon ldngst dezidierte Gegner seines politischen Kurses formiert
haben, wiederholt fiir Kontroversen. So muss die Aufmerksamkeit gar nicht erst auf Aussagen
von Kontrahenten Hockes aus anderen politischen Lagern gerichtet werden, um auf einen auf
Analogien in der verwendeten Metaphorik fuBenden Vergleich zwischen Hécke und dem NS-
Propagandaminister Josef Goebbels zu stoRen (Goebbels: ,,Wie der Wolf in die Schafsherde
einbricht, so kommen wir”; Hocke: ,,Wir miissen uns entscheiden, ob wir Schafe oder Woblfe
sein wollen und wir entscheiden uns dafir, Wolfe zu sein“) (vgl. Léer 2019). Tatsachlich darf
dieser laut offiziellem Beschuss des Verwaltungsgerichts im thiringischen Meiningen aus dem
September 2019 legal als ,Faschist’ bezeichnet werden: Den Antragstellern war es durch
Anflihrung von Satzen aus dessen Buch, in denen Hocke u.a. einen ,,bevorstehenden Volkstod
durch den Bevolkerungsaustausch” propagierte bzw. eine ,erinnerungspolitische Wende um
180 Grad” forderte, gelungen, ,,in ausreichendem Umfang glaubhaft [zu machen], dass ihr
Werturteil nicht aus der Luft gegriffen ist, sondern auf einer Uberprifbaren
Tatsachengrundlage beruht” (vgl. Spiegel Online 2019). Der stellvertretende Parteivorsitzende

der AfD in Nordrhein-Westfalen, Helmut Seifen, zieht diese Parallele selbst, stof3t sich am aus
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seiner Sicht um sich greifenden Personenkult um den ,Fliigel-Frontmann’, der im Prinzip als
Steigerungsform zur eingangs als klassisches Klassifizierungsmerkmal fir populistische
Parteien definierten Abhangigkeit von charismatischen Fiihrungsfiguren eingestuft werden
kann, und analysiert: , In Wahlkampfen, da tritt er auf als Erldser, als Heiland, weil er weiR, so
ein trockenes Argument lockt keinen hinter dem Ofen hervor. Man muss die Menschen
begeistern, damit sie sich selbst als Teil von etwas Grollem empfinden, die jetzt die Welt
retten, Deutschland retten, Nordrhein-Westfalen retten ... iberhaupt irgendwie alles retten”
(vgl. Seifen 2019). Im Folgenden wird die Rhetorik Hockes anhand dreier Beispiele mit
unterschiedlichen, aber allesamt zugespitzten und selbst flr eine rechtspopulistische Partei in

ihrer Scharfe mitunter ungewohnlichen Redeinhalten genauer unter die Lupe genommen.

5.1.1. Die gezielte Verbindung von Metaphorik und Agitation

Gleich am ersten beispielhaften Redebeitrag Hockes wird das permanente Zusammenspiel aus
metaphorischen und agitativen Elementen deutlich: An das versammelte Publikum werden
stets bildhafte, stark ideologiegeladene ,Zustandsbeschreibungen’ und daraus abgeleitete
Handlungsaufrufe kommuniziert. Konkret adressiert Hécke sein Publikum mit folgenden

Worten:

»Der Verwesungsgeruch einer absterbenden Demokratie wabert durchs Land. Das Alte und
Morsche zerfallt vor unseren Augen, der Mantel der Geschichte weht an uns vorbei. Ergreifen wir

ihn! Holen wir uns unser Land zurtick!“

Quellen: Spiegel TV (2019): Bjorn Hocke und der Personenkult. In: Spiegel TV, Online-Ausgabe vom 24.07.2019.
Verfugbar im Internet: https://www.youtube.com/watch?v=2WO0LOgSQAOA sowie

Berlin Direkt (2019): Die Sprache und NS-Terminologie des Bjorn Hocke. In: Berlin Direkt, Online-Ausgabe vom
15.09.2019. Verflugbar im Internet: https://www.youtube.com/watch?v=zpJPt1QWPBY&t=312s

Auf durchaus makabre Art und Weise unternimmt Hocke mit diesen Worten den Versuch, eine
dulerst bildhaft beschriebene ,Aufbruchstimmung’ bei seinem Publikum zu erreichen. In
Hinblick auf die eingangs vorgenommene Unterscheidung zwischen sogenannten Schlissel-,
Fahnen- und Stigmawdrtern sind in diesem Zitat alle drei Typen enthalten: Der Begriff der

,Demokratie” ist aufgrund der vielen verschiedenen mit ihr assoziierbaren Attribute fiir sich
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genommen ein Schlisselwort, wird in diesem Fall allerdings durch die beiden klar negativ
besetzten Stigmaworter ,Verwesungsgeruch” und ,absterbend” flankiert. Stigmatisierend
wirken diese beiden Begriffe insofern, als sie bewusst dazu eingesetzt werden, die
vermeintliche Unertraglichkeit und das baldige Ende der Ausgestaltung einer Staatsform
auszudricken und heraufzubeschworen, fir die implizit die bis zu diesem Zeitpunkt
herrschende, im Zuge dieses Aufbruchs zu stlirzende ,politische Elite’ verantwortlich zeichnet.
Das ,Alte und Morsche” wird im Zuge der Rede zwar nicht eindeutig definiert, klar ist aber,
dass es sich dabei um eine bewusste negative Zuschreibung all dessen handelt, was die
bisherige Ausgestaltung der Demokratie in Deutschland ausgemacht hat. In diesem Sinne
dient seine Anleihe an die Natur —in einen ,alten’ und ,morschen’ Zustand verfallt am ehesten
ein Baum — zur Verbildlichung eines Szenarios, in dem die besondere Gelegenheit dazu
bestiinde, all das, was nun aufgrund seiner Flihrungsstarke bzw. des politischen Agierens
seiner Partei an Altem und Morschem ,zerfalle”, endgiltig zu begraben und einen

gemeinsamen ,Neubeginn‘ anzustreben.

An dieser Stelle erfolgt der Ubergang von der metaphorischen Beschreibung hin zur in ihrer
Bestimmtheit kaum zu Ubertreffenden Agitation: Die Menschen im Publikum, die aus Sicht des
Redners zu diesem Zeitpunkt hoffentlich maximal emotionalisiert sein sollten, werden dazu
aufgerufen, in Reaktion auf die zuvor skizzierte Chance zur Umwalzung all ihren Mut
zusammenzunehmen und den ,Mantel der Geschichte”, der sinnbildlich fiir die einzigartige
Moglichkeit stehen soll, zu einem wesentlichen Teil einer angeblich notwendigen historischen
Veranderung in Deutschland zu werden, mithilfe ihrer Stimme bei der kommenden Wahl zu
ergreifen”. Der agitative Wesenszug dieses Redeausschnitts gipfelt schlieflich in der
unmissverstandlichen Aufforderung ans Publikum, Hocke und seine Mitstreiter/innen dabei
zu unterstitzen, ,sich ihr Land zurickzuholen”: In diesem Kontext bildet der Begriff ,Land’ im
wahrsten Sinne ein Fahnenwort, weil mit dessen Verwendung die Annahme untermauert
werden soll, niemand im Publikum kénne ernsthaft dafiir sein, das ,eigene’Land ,aus der Hand
zZu geben’ bzw. ,Anderen’ (vermeintlich korrupten Politiker/innen,
Auslandern/Migranten/Flichtlingen etc.) zu ,lUberlassen’. Der von Hocke erhobene
Besitzanspruch wird durch die Verwendung des Personalpronomens ,unser’ deutlich und soll
die strategische Funktion erflillen, einen maximalen Zustimmungsgrad im Publikum zu

erreichen: Dahinter steht nicht nur die objektiv kaum nachvollziehbare Haltung, ein gesamtes
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Land wiirde ganz bestimmten Menschen, ndmlich denen, deren Vorfahren ,schon immer da
waren’, gehdren, sondern auch die Behauptung, dieses sei unter der aktuell herrschenden
politischen FlUhrung ,verlorengegangen’ und musse von Grund auf wieder neu erobert

werden, um vermeintliche kiinftige Katastrophen abzuwenden.

In Anlehnung an das diskursanalytische Topos-Modell nach Wengeler bedient sich Hocke in
diesem Teil seiner Rede einer etwas abgewandelten Form des Gefahren-Topos: Ohne ein
kiinftiges Gefahrdungsszenario explizit zu beschreiben, schwingt zweifellos mit, dass
Deutschland im Falle eines Verzichts auf den skizzierten ,Neubeginn‘ in weiterhin schlechtem
Zustand verharren wiirde. In diesem Sinne wird flr eine politische Handlung (sprich die Wahl
seiner Person bzw. Partei) pladiert, um gefahrliche, moglicherweise uniberblickbare, das
,geliebte eigene Land’ ereilende Konsequenzen abzuwenden. Der Umkehrschluss gilt im
Prinzip automatisch: Wiirde die Wahl eines politischen Kontrahenten zugelassen, bliebe ,alles
beim Alten’. Das Agitationsmodell nach Klaus lasst sich in seiner reinsten Form auf dieses
Beispiel anwenden: Der Redner ist darauf aus, das Bewusstsein seines Publikums zu
beeinflussen, indem er ihnen die sich vermeintlich bietende Chance zur totalen Verdanderung
mittels strahlkraftiger Bilder nahezubringen versucht. Hocke als Agitator entscheidet sich in
dieser Situation eindeutig fiir die Bevorzugung appraisiver wie preskriptiver Elemente: Die von
ihm verwendeten Begriffe zielen mitnichten auf die Vermittlung von Informationen ab,
sondern dienen praktisch ausschlieflich der negativen Bewertung des Status Quo und der

daraus abgeleiteten Instruktion, die Riickeroberung des ,eigenen’ Landes anzugehen.

5.1.2. Die strategische Vermengung isolierter Sachverhalte

Das zweite Anschauungsbeispiel, diesmal aus dem Jahr 2016, gestaltet sich insofern anders,
als es hier nicht um den Aufruf zum ,Aufbruch’, sondern schlicht und ergreifend um das
Beklagen eines aus seiner Sicht erbarmlichen Zustands der Bundesrepublik in Hinblick auf die

vermeintliche Situation im deutschen Rechtsstaat geht, die Hocke wie folgt beschreibt:

»In Deutschland, liebe Freunde, ist eine 87-jdhrige Seniorin zu 11 Monaten Gefangnis ohne
Bewdhrung verurteilt worden, weil sie 6ffentlich einen historischen Sachverhalt leugnet. Fiir die

sogenannten (...) Meinungsdelikte wandert man manchmal jahrelang in diesem ,freien,
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demokratischen Rechtsstaat’ hinter Gitter, fiir zerschnittene Genitalien und zertriimmerte
Hirnschalen bekommt man Bewahrung, wenn man den richtigen Hintergrund hat. Diese
UnverhaltnismaRigkeit, liebe Freunde, hat nicht mehr viel mit einem funktionierenden Rechtsstaat

zu tun, das ist nichts anderes als eine schreiende Ungerechtigkeit!“

Quelle: Norddeutscher Rundfunk (2016): AfD-Politiker Hocke unterstiitzt Haverbeck. In: Panorama, Online-

Ausgabe vom 24.11.2016. Verfligbar im Internet: https://www.youtube.com/watch ?v=3smyKyZxIMY

In dieser Rede unternimmt Hocke unter Verzicht auf explizite Agitation im Sinne einer klar
ausgesprochenen ,Handlungsanweisung’ den Versuch, beim Publikum zu punkten, indem er
zwei vollkommen unabhdngige Sachverhalte miteinander vermengt und somit ein
Schreckensszenario vollkommen fehlender VerhaltnismaBigkeit im deutschen Rechtsstaat
kreiert. Unabhangig von der Tatsache, dass sich jener Rechtsstaat in manchen Fallen mit
durchaus berechtigten kritischen Fragen zur VerhaltnismaRigkeit richterlicher Urteile
konfrontiert sieht, geht es Hocke in diesem Beitrag zweifellos darum, fir die Unterstiitzung
der aus seiner Sicht zu Unrecht in der Harte verurteilten nationalsozialistischen Aktivistin und
Holocaustleugnerin Ursula Haverbeck zu werben. Zu diesem Zweck bedient er sich zweierlei
Mittel: Einerseits dient der Euphemismus des ,Meinungsdelikts’, der suggeriert, es handele
sich bei der Leugnung des systematischen Mordes an Millionen von Juden zur Zeit des
Holocausts um eine von der Meinungsfreiheit in der Bundesrepublik Deutschland gedeckte,
vertretbare Position, der Verharmlosung der richterlichen Grundlage fiir den Schuldspruch.
Die Anflihrung des Alters der betroffenen Person dient an dieser Stelle der Betonung der
besonderen Schutzbedirftigkeit der Verurteilten auch im Kontrast zu jenen, die diesen Schutz
durch das deutsche Rechtssystem erfahren, in Wirklichkeit aber wesentlich hohere Strafmalie
verdienen wuirden: Die ,zerschnittenen Genitalien” und ,zertrimmerten Hirnschalen”
fungieren als klassische Fahnenwoérter, da aufgrund der damit auf Anhieb verbundenen
grauenhaften Assoziationen niemand ernsthaft dafiir pladieren kann, einem Tater, der fir die
Verursachung eines solch massiven kérperlichen Leids verantwortlich ist, seine strafrechtliche
Verantwortlichkeit zu entziehen. Andererseits wird, wie bereits angeklungen ist, nicht nur ein
permanentes Versagen des Rechtsstaats in der Wahrung der notwendigen
VerhaltnismaRigkeit impliziert, sondern noch dazu behauptet, dieser Rechtsstaat schiitze

auslandische Straftater (Stichwort ,richtiger Hintergrund”) auf ebenso konsequente wie
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ungerechtfertigte Weise, obwohl diese erhebliche Straftaten mit den beschriebenen

gravierenden korperlichen Folgen begehen wiirden.

Mit der Vermengung dieser beiden im Grunde unvergleichlichen Straftatbestande der
Volksverhetzung und der schweren Korperverletzung verfolgt der Redner an dieser Stelle die
klare Agenda, die Straftat Haverbecks nicht zuletzt durch Verweis auf andere, aus seiner Sicht
schlimmere Tatbestinde zu euphemisieren und zu verharmlosen. Gemal
Sprachhandlungsmodell nach Holly weisen diese Ausfihrungen Hockes demnach stark
wertend-legitimierenden Charakter auf: Es wird aktiv dafiir geworben, Verstandnis fiir eine
verurteilte Holocaustleugnerin zu entwickeln und die Aufmerksamkeit gleichzeitig auf jene
Straftaten zu richten, bei denen der Staat angeblich auf dem ,Migrantenauge’ blind sei. Mit
Blick auf das lexikalisch-argumentative Modell nach Griinert konstruiert Hocke im Interesse
einer Legitimation der eigens propagierten Sichtweise eine Art politisch-ideologischen
Bedingungskontext: Die Handlungsfahigkeit der Institutionen des Staates wird nachhaltig in
Frage bzw. sogar unmittelbar in Abrede gestellt, um seine durchaus scharfe Rhetorik dem
Publikum gegeniiber angemessen erscheinen zu lassen und den verwendeten
ideologiesprachlichen Zeichen zu einer maximal wirkungsvollen Funktionsweise (sprich
praktisch zur ,Abrechnung’ mit dem deutschen Rechtssystem bzw. dessen aktueller

Ausgestaltung) zu verhelfen.

Grundsatzlich handelt es sich bei Bjorn Hocke — dies diirfte auf Basis der in diesem Abschnitt
analysierten Redebeitrage klar geworden sein —um einen vielzitierten ,Mann fiirs Grobe’, der
in der Adressierung seines Zielpublikums kein Blatt vor den Mund nimmt und immer wieder
die ,Grenzen des Sagbaren’ auslotet. Nicht zu unterschatzen ist hierbei das strategische
Moment der rhetorischen Grenzgange: Das zugrundeliegende Prinzip hinter den vielen
Aussagen, die im bisherigen Verlauf dieser Arbeit thematisiert worden sind, scheint das
Auslésen einer 6ffentlich-medialen Empdérungswelle zu sein, die Schlagzeilen erzeugt und ihn
bzw. seine Partei ,im Gesprach’ halt (vgl. Scholz 2019). Auch der Abbruch von
Fernsehinterviews in Reaktion auf die Konfrontation mit an die Zeiten des Nationalsozialismus
erinnerndem Vokabular verfolgt einen bestimmten Zweck: Die Opferinszenierung (,,Noch
niemals in der Geschichte der Bundesrepublik [sind] eine einzelne Partei und eine einzelne
Person so diffamiert worden wie wir, liebe Freunde!“, vgl. Phoenix vor Ort 2019) ist als

wesentlicher Bestandteil des rhetorischen Portfolios zahlreicher politischer Akteure aus dem
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rechtspopulistischen Spektrum einzustufen und verfolgt aus sprachwissenschaftlicher Sicht
erneut das Ziel einer Schaffung politisch-ideologischer Legitimationskontexte in Einklang mit
dem lexikalisch-argumentativen Modell nach Griinert (auf die Konstruktion einer in keinerlei
Hinsicht hinnehmbaren politisch-gesellschaftlichen Lage folgen als logische Konsequenzen der
rhetorische Rundumschlag gegen das ,Polit-Establishment’ sowie in vielen Fallen auch Aufrufe
ans Zielpublikum, sich diese Zustande ,nicht langer gefallen zu lassen’). Folgender Abschnitt
wird sich nun mit diversen Beitrigen aus rechtspopulistischen Reden in Osterreich befassen
und bestehende Gemeinsamkeiten und Unterschiede zu den bisherigen Ausfliihrungen

herausarbeiten.

5.2. Fallbeispiel 2: H.-C. Strache (Freiheitliche Partei Osterreich)

Einen weniger strammen Ton in Hinblick auf den vermeintlich verwahrlosten Zustand der
mitteleuropaischen Demokratien stimmt der ehemalige Parteivorsitzende der Freiheitlichen
Partei Osterreich (FPO), Heinz-Christian Strache, an. Dieser fokussiert sich in vielen seiner
Reden stattdessen auf die Themen Migration und Zuwanderung, die gerade in den
Folgejahren der sogenannten ,Fliichtlingskrise’ Mitte der 2010er-Dekade in aller Munde
waren und (nicht nur) innerhalb des rechtspopulistischen Spektrums den politischen Akteuren
immer wieder neue Gelegenheiten dazu einrdaumten, ihr Publikum mittels gezielt gewahlter
Sprache zu emotionalisieren und dies schlichtweg als ,Ausspruch der berechtigten Angste und
Sorgen der Birgerinnen und Birger zu titulieren. Grundsatzlich handelt es sich bei Strache
um einen Politiker, der jene in hoher Zahl stattfindende Migrationsbewegungen nie wirklich
bendtigte, um rhetorisch gegen Minderheiten ,aufzuriisten’: Bereits vor einem knappen
Jahrzehnt wurden ihm und seiner Partei ,offen rassistische, fremdenfeindliche, ja auch
antisemitische Untertone” attestiert und deren politischer Fokus als ,Mischung aus
Europakritik, Fremdenhetze und strammer Islamophobie, gewiirzt mit diffusen Angsten vor
Zuwanderern, mit denen Strache und seine Mannen das gesellschaftliche Klima vergiften”
(vgl. Kraske 2011) bezeichnet. Ganz unabhdngig davon, ob man sich diese politische
Einschatzung, die im Rahmen dieser Arbeit von stets untergeordneter Bedeutung bleibt, zu
Eigen macht, bleibt jedenfalls zu konstatieren: Auch Heinz-Christian Strache und seine
(damalige) Freiheitliche Partei wahl(t)en einen Sprachstil, der in Politik und Gesellschaft

bewusst anecken, provozieren und polarisieren sollte. Besonders deutlich wurde dies immer
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wieder im Zuge der Ansprache des freiheitlichen ,Dauerthemas’, sprich der Debatte um
Migration und Zuwanderung, welches vollkommen unabhdngig von den tatsachlichen
Entwicklungen immer wieder neu angefacht wurde und logischerweise auf dem Hohepunkt
der Flichtlingsbewegung um das Jahr 2015 besonderen Auftrieb erhielt. Auch wenn Strache
zumindest rhetorisch nicht so weit geht, die von Hocke im vorigen Kapitel behandelte, vielfach
angesprochene ,Zeitenwende’ zu propagieren und das gesamte ,System’ in Frage zu stellen,
zeichnen sich auch seine Worte durch ein hohes MaR an Ideologisierung aus, wie anhand der

folgenden Beispiele deutlich werden sollte.

5.2.1. Bevorzugung und Vernachlassigung: Die ,Ausspielstrategie’

Der erste ausgewahlte Redeauszug veranschaulicht die von Strache verfolgte Strategie der
Aufwiegelung: Strukturelle Ahnlichkeiten zum Straftatenvergleich bei Hocke werden bei der
bewussten Gegeniiberstellung der auf der einen Seite angeblich systematisch
vernachldssigten und auf der anderen Seite angeblich permanent und unberechtigterweise
bevorzugten Personen deutlich. Daraus resultiert die Erzeugung eines Gefiihls im Publikum,
dieses wirde sich das ihnen zugefiigte Unrecht durch die herrschende politische Klasse
keinesfalls einbilden und hatte im Redner endlich jemanden gefunden, der ihre Sorgen und
ihren Arger nachzuvollziehen im Stande ist. Als Gastredner beim politischen Aschermittwoch

des Jahres 2017 duRerte sich der damalige FPO-Vorsitzende wie folgt:

»Die Gutmenschen (...) wiirden am liebsten ganz Afrika heute die Staatsbiirgerschaft verleihen: Bei
der groBen Willkommenskultur und -politik, die da gelebt wird, sind ihnen die Menschen véllig
gleichgiiltig. (...) Wenn es um Wohnungsvergaben geht, da leben diese ganzen Parteien (...) nach
dem Motto: Willst du eine Sozialwohnung haben, musst du nur ein Kopftuch tragen! (...) Man hat

«“"
!

ja fast schon den Eindruck, du musst deinen Pass wegschmeiflen, damit du heute gehoért wirst

Quelle: Phoenix vor Ort (2017): Politischer Aschermittwoch: Frauke Petry und Heinz-Christian Strache am
01.03.2017. In: Phoenix, Online-Ausgabe vom 01.03.2017. Verfigbar im Internet: URL:

https://www.youtube.com/watch?v=vbvx-QbE aU&t=867s

Der vorliegende Ausschnitt aus der im Friihjahr 2017 gehaltenen Rede Straches offenbart

einerseits die gezielte Verwendung einer Aneinanderreihung von Stigmawortern zum Zweck
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der Abwertung politisch Andersdenkender, andererseits aber auch das ebenso intendierte
Heraufbeschworen einer Neiddebatte in Gestalt des Versuchs der Erzeugung einer
gesellschaftlichen Spaltung zwischen ,echten Osterreichern’ und ,kulturfremden Personen’.
Beim Begriff des ,,Gutmenschen®, den Strache gleich zu Beginn des Ausschnitts nutzt, handelt
es sich um keine UbermaRig neue Wortschopfung, jedoch um eine, die im Laufe der
vergangenen Jahre besonders im Bereich des Rechtspopulismus haufig verwendet worden ist
und sich nach wie vor als durchaus salonfahig erweist, um sich als eine Art Kampfbegriff gegen
Menschen zu richten, die politisch engagiert sind und sich fiir die Inklusion von Minderheiten
einsetzen. Nicht zuletzt aus diesem Grund war der Terminus im Jahr des vorldaufigen
Hohepunkts der Migrationsbewegungen in Richtung des mitteleuropdischen Raums (2015)
zum ,Unwort des Jahres’ gekiirt worden, verhindere er doch einen demokratischen Austausch
von Sachargumenten, wie die damals zustandige Jury ihre Entscheidung mitbegriindete. ,Das
Wort ,Gutmensch’ ist eine Waffe (...) [und] ein Ablenkungsmanover aus der Trickkiste der
Adhominem-Rhetorik: Statt dartiber zu diskutieren, ob und wie man sich engagieren soll,
prigelt man auf diejenigen ein, die sich engagieren. In den neunziger Jahren zog man damit
gegen die ,Umweltbewegten’ zu Felde, nun hat es wieder Konjunktur in der Debatte um die

Flichtlinge” (vgl. Geisel 2016).

Tatsdchlich macht sich Heinz-Christian Strache diesen Begriff zunutze, um pauschal alle
politischen und zivilgesellschaftlichen Akteure zu diskreditieren, die fir eine durch ihn noch
im gleichen Satz kritisierte ,Willkommenskultur und -politik’ einstehen: Darunter werden
demnach alle Menschen subsumiert, die keine vorwiegend kritische bis ablehnende Haltung
gegenlber einer liberalen Migrationspolitik einnehmen und denen vorgeworfen wird, ihr
Herzlichkeitsbediirfnis auf dem Riicken derer auszuleben, welche die dadurch angeblich
entstehenden Sicherheitsdefizite ,ausbaden’ miissten. Das rhetorische Mittel der Hyperbel,
sprich der gezielten Ubertreibung, setzt Strache freilich ein, um das zuvor konstruierte
kollektive ,Gutmenschentum’, welchem durch die vorgenommene Pauschalisierung keinerlei
Heterogenitat innerhalb dieser Gruppe zugebilligt und das somit zu einer Art ,homogenem
Feindbild’ stilisiert wird, als naive, lebensferne Realitatsverweigerer zu inszenieren: Mit der
Phrase ,ganz Afrika‘ wird gezielt polemisiert und suggeriert, es seien mitunter politische Krafte
am Werk, welche aktiv daran interessiert seien, die Zuwanderungspolitik so weit zu

liberalisieren, dass sich im Prinzip ein gesamter Kontinent ,eingeladen’ fihlen kdnnte, eine

44



neue Heimat in Europa zu suchen. Gleichzeitig wird der Begriff der (implizit: 6sterreichischen)
,Staatsbirgerschaft’ in seiner Werthaltigkeit Gberhoht, indem kommuniziert wird, diese sollte
keinesfalls als frei zugangliches Privileg fiir alle Menschen zur Verfligung stehen, die diese
beantragen (was sie in realpolitischer Hinsicht natirlich auch nicht tut). Ohne bei allen
Textbeispielen auf Analogien zu jedem einzelnen der im vorherigen Abschnitt angefihrten
politolinguistischen Modelle eingehen zu kénnen, soll hier zwecks besserer sprachlicher
Einordnung doch auf das Sprachhandlungsmodell nach Holly verwiesen werden: Die Rhetorik
Straches speist sich, wie in diesem Modell ausgefiihrt wird, aus einer permanenten impliziten
Werbung (gegen eine ,Politik der Offenheit’) wie Legitimation (des Begriffs ,Gutmensch’ als
Inbegriff vermeintlich naiver bis abgehobener Personen). Auf Basis der erneuten
Anwendbarkeit des lexikalisch-argumentativen Modells nach Grinert wird deutlich, was
zahlreiche Reden mit ideologisch aufgeladenem Charakter gemeinsam haben: Die Rednerin
bzw. der Redner schafft die notwendigen politisch-ideologischen Kontextbedingungen, um
innerhalb dieses Rahmens besonders pointierte, teilweise grenzwertige oder gar
grenziberschreitende Aussagen zu tdtigen, welche das Ziel verfolgen, die fir die
(vermeintlichen oder tatsachlichen) bisherigen politischen Versdaumnisse verantwortlichen
Akteure rhetorisch zu verunglimpfen. Diese pauschal geduRerte Kritik an den so betitelten
,Gutmenschen” schlieBt auRerdem noch einen expliziten Vorwurf mit ein: Vor lauter
Willkommenskultur und -politik interessiere man sich gar nicht mehr fiir ,die Menschen’, die
in diesem Fall wohl am ehesten die Gruppe der einheimischen, tapferen, gegen vermeintliche
Widerstande kampfenden, vernachlassigten und vergessenen Birgerinnen und Birger

Osterreichs reprasentieren diirften.

Diese werden im zweiten Teil des Zitats denjenigen diskursiv gegenlibergestellt, die sich
angeblich auf Kosten der ,einheimischen’ Bevdlkerung diverse Privilegien zugutekommen
lassen wiirden: Durch diese kontrastierende Darstellung (,hier die Guten, dort die Bésen‘) wird
dem strategischen Ziel der Polarisierung nachgegangen und ein Klima erzeugt, in dem das
Publikum wiederum in eine Geflihlslage versetzt werden soll, jegliches Gerechtigkeits-
empfinden der politischen Elite des Landes sei mittlerweile Gber Bord geworfen worden. Fir
die Propagierung der vor allem fiir Akteure aus dem rechtspopulistischen Spektrum typischen
»Sundenbock“-Theorie (vgl. Wodak 2016) eignen sich selbstverstandlich in erster Linie jene

Themen, die besonders grolSen ,sozialen Zlindstoff’ bergen: Die Wahl des Themas ,Sozialer
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Wohnungsbau’ ist demnach offensichtlich gezielt getroffen worden, um den Menschen im
Publikum einen geeigneten ,Sindenbock’ fir die punktuelle Misere am Wohnungsmarkt
prasentieren zu kénnen. In diesem Moment geht es mitnichten um die tatsachliche Losung
des Problems der Wohnungsknappheit, sondern vielmehr darum, der Zielgruppe rhetorisch
geschickt zu vermitteln, man verstehe genau, durch welche vermeintlichen Missstande das
beschriebene Problem zustande gekommen sei. Der Zweck der Verwendung des Reims als
rhetorisches Mittel liegt nahe: Reime sind eingdngig, bleiben im Gedachtnis, fassen
Phdanomene, zu deren Erklarung ansonsten unnétig viele Worte gebraucht werden miissten,
auf pragnante Weise zusammen und sorgen durch ihre Zuspitzung bisweilen auch fir

Heiterkeit, wie auch im Publikum der hier analysierten Rede.

An dieser Stelle kommt nun auch das eingangs erwdhnte Kommunikationsmaximenmodell
nach Heringer zum Tragen: Auch wenn nicht unbedingt damit zu rechnen (wenn auch nicht
auszuschlieBen) ist, dass Strache das Thema ,Wohnraum’ spontan und in Reaktion auf die
Entwicklung seiner bis dato gehaltenen Rede angesprochen hat, spielt die Maxime der
(idealerweise zu begrenzenden) ,Quantitat’ hier eine maligebliche Rolle. So verfolgt die
Einstreuung des ,Kopftuch-Reims‘ eindeutig das Ziel, die zugrundeliegende Anklage, die ,in
ihren Urspringen osterreichische’ Bevolkerung habe in Sachen Wohnraum nachhaltig unter
einer systematischen Benachteiligung und Vernachldssigung durch die politischen
Kontrahenten seiner Partei zu leiden, auf eine kurze, leicht erinnerbare Botschaft zu
komprimieren. Der strategisch eingesetzte Begriff des Kopftuchs entfacht als klassisches
Stigmawort selbstverstandlich symboltrachtige Wirkung und soll die Haltung vermitteln, die
stapferen Osterreicher’ erhielten deswegen keine Sozialwohnung, weil es den ganzen
,Kopftuchfrauen’ gestattet wiirde, sie ihnen ,vor der Nase wegzuschnappen’. Der rhetorische
Angriff trifft an diesem Punkt bewusst gleich zwei Zielgruppen: Zum einen wird vermeintlich
,kulturfremden’ Personen vorgeworfen, sie wirden sich auf Kosten der ,Einheimischen’
unberechtigterweise bereichern, zum anderen werden die Parteien des ,politischen
Establishments’, die pauschal all jene umfassen, die inhaltlich andere Schwerpunkte setzen
bzw. einen vom eigenen abweichenden politischen Kurs verfolgen, dafiir angeprangert,
derartig skandaldse Entwicklungen billigend in Kauf genommen oder gar aktiv geférdert zu
haben. Der zum Ende des Ausschnitts erfolgende Hinweis, man misse sich offenbar schon

seiner eigenen Staatsblirgerschaft entledigen, um sich heutzutage das notwendige Gehor zu
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verschaffen, schlagt in dieselbe Kerbe und akzentuiert noch einmal mehr die
zugrundeliegende These der konsequenten Benachteiligung der ,eigenen Leute’ bzw. der
permanenten Bevorzugung der ,Fremden’, die empirisch (gerade mit Blick auf das von Strache

angefiihrte Beispiel des Wohnungsmarkts) kaum gedeckt sein diirfte.

An dieser Stelle ist nach Ansicht der Autorin ein kurzes Zwischenfazit hinsichtlich der eingangs
vorgestellten Unterscheidung zwischen den sogenannten Schliissel-, Fahnen- und
Stigmawortern geboten: Ohne im Rahmen der vorliegenden Arbeit auf einen direkten
Vergleich mit politischen Reden aus ,der Mitte’ eingehen zu kénnen, wird tiberaus deutlich,
dass der informative Gehalt der Aussagen der hier untersuchten Redner zweifellos hinter dem
zurlick steht, was diese an normativen, sprich wertenden und auch agitativen Elementen
enthalten. Zur schliissigen Erklarung dieses Phdnomens bietet sich ein erneuter Blick auf die
eingangs formulierten typischen Erkennungsmerkmale rechtspopulistischer Parteien an: Vor
allem die rhetorische ,Homogenisierung’ eines vermeintlich gleichartigen Gebildes
,einheimischer’ Birgerinnen und Birger sowie die ,identitatsstiftende’ und sich somit auch
von Minderheiten abgrenzende Sprache spielen eine wesentliche Rolle, wenn es darum geht,
das Argumentationsprinzip des ,Wir gegen Die‘ zu verstehen, das die Sprachwissenschaftlerin
Ruth Wodak in ihrem Werk mit dem Titel ,Politik der Angst” wie folgt beschreibt: ,,Wir‘ (das
Abendland oder christliche Europa) missen ,Uns‘ gegen ,Die’ (den Orient: Roma, Juden,
Muslime) verteidigen. (...) Rechtspopulismus (...) erzeugt neue soziale Gegensdtze, die sich
haufig auf viele, manchmal durchaus legitime und begriindete Angste (...) vor dem Versagen
der aktuellen Mainstream-Parteien angesichts akuter sozialer Probleme [beziehen]“ (Wodak
2016, 31). Charakteristisch fiir zahlreiche rechtspopulistische Parteien ist demnach auch eine
Rhetorik, die darauf schlieBen lasst, man miisse sich permanent gegen extrinsisch erzeugte
Gefahren zur Wehr setzen: Das Umschalten in den ,Angriffsmodus’, das ,sich den Mund nicht
verbieten lassen’, die ,Verteidigung der eigenen Werte’ und vieles mehr lasst sich dieser Logik
der permanenten Bedrohung zufolge mit dem ebenso notwendigen wie berechtigten Kampf

gegen vermeintliche Ungerechtigkeit und Fremdbestimmung legitimieren.
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5.2.2. Die Geschichte vom ,Ende der freien MeinungsauBBerung’

Ein weiteres, im Rahmen der bisherigen Ausfiihrungen eher vernachlassigtes konstitutives
Erkennungsmerkmal rechtspopulistischer Parteien bildet der immer wieder neu gefiihrte
Diskurs (iber die Frage der freien MeinungsaufSerung bzw. die vermeintliche Einschrankung
derselben durch die machthabenden Akteure des in Verruf befindlichen ,Establishments’. Im
Rahmen seiner Rede am Tag der Arbeit des vergangenen Jahres nutzte Heinz-Christian Strache
die Gelegenheit, das Bedauern dieses aus seiner Sicht unhaltbaren Zustands mit einigen
volkisch-nationalistisch anmutenden Gedanken zu verkniipfen: Dass ihn das Gefihl
beschleiche, man diirfe einen angeblich objektiv zutreffenden Befund nicht mehr frei dullern,
sei dem permanenten Verschweigen ,unbequemer Wahrheiten’ durch die politischen Akteure
geschuldet, die den von ihm (und an anderer Stelle auch von seinen Mitstreiter/innen)
beklagten Zustand erst verursacht hatten, so die Logik Straches. Mit den folgenden Worten

wandte sich dieser an sein Publikum im rot-weil3-rot dekorierten Festzelt:

»ich [habe] von einem ,Bevélkerungsaustausch’ gesprochen: Das ist offenbar ein ganz boses Wort,
das von der linken Sprachpolizei verboten worden ist. (...) Die angestammte Gsterreichische
Bevolkerung erlebt eine Entwicklung, wo sie zur Minderheit in der eigenen Heimat wird. (...) Wir
lassen nicht zu (...), dass man Sprachverbote, Denkverbote, Diskussionsverbote [durchsetzt]! Nein,

wir wollen nicht zu einer Minderheit in der eigenen Heimat werden!“

Quelle: FPO TV (2019): HC Strache: , Bevdlkerungsaustausch ist Realitdt”. In: FPO TV, Online-Ausgabe vom
04.05.2019. Verfugbar im Internet: URL: https://www.youtube.com/watch?v=qahMKkLpR qc&t=204s

Dieses Zitat eignet sich als aussagekraftiges Anschauungsbeispiel dafiir, dass ein und dieselbe
Personengruppe wirksam mit verschiedenen Bezeichnungen etikettiert werden kann: Wer im
Rahmen des zu Beginn dieses Kapitels analysierten Redeausschnitts als , Gutmensch”
bezeichnet wurde, wird an dieser Stelle mit dem nicht minder ideologisch aufgeladenen
Kampfbegriff der ,linken Sprachpolizei” versehen. Den Ausfiilhrungen Straches nach zu
urteilen umfasst die Gruppe derer, die sich als moralisch besonders integer aufspielen, alle
Personen, die sich in kritischer Weise zur aktiven Verwendung des Begriffs
,Bevolkerungsaustausch” auRern. In der Tat handelt es sich bei diesem plakativen Wort um

eines, das in erster Linie in rechtsnationalen bis -extremen Kreisen verwendet wird, um Angste
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in der Bevolkerung vor einer verstarkten Zuwanderung zu schiren. Die Vorstellung vom
,Bevolkerungsaustausch” ist aus Sicht zahlreicher Migrationsforscher irrefiihrend: Wie etwa
Jochen Oltmer, Professor flr Migrationsgeschichte an der Universitat Osnabrick, betont,
impliziere diese, Regierungen seien in der Lage, ,Migration hochgradig zu steuern, Menschen
wie Spielfiguren hin und her zu schieben” (vgl. Reveland 2020). Zudem gilt es stets im Blick zu
behalten, dass es sich bei der Migration um eine standige Fluktuation in beide Richtungen
handelt, womit im Grunde kein Land der Welt als reines Ein- oder Auswanderungsland
eingestuft werden kann. Ohne die weiteren politischen Implikationen der Verwendung dieses
Begriffs bewerten zu wollen, kann an dieser Stelle festgehalten werden, dass es sich beim
,Bevolkerungsaustausch” um ein erneut bewusst eingesetztes Wort von groRer rhetorischer
Tragweite handelt. Ein ,Austausch’ suggeriert einen ultimativen, in Ganze stattfindenden
Wechsel mit dem Resultat der Herbeiflihrung einer irreversiblen Situation, in der nichts mehr
so ist wie es einmal war: Hiermit greift Strache ,einen Begriff auf, der seit Jahren fir eine
Verschworungstheorie benutzt wird. Demnach wird die Bevolkerung Europas durch
Zuwanderer ausgetauscht — gesteuert von geheimen Strippenziehern wie beispielsweise dem
judischen Multimilliardar George Soros” (vgl. Gensing 2019). In Hinblick auf das
diskursanalytische Topos-Modell nach Wengeler bedient sich der ehemalige FPO-Vorsitzende
im Zuge dieser Rede eines besonders bedrohlich anmutenden Gefahren-Topos: Weil ein
solcher ,Bevolkerungsaustausch” mit der gefahrlichen Konsequenz verbunden sei, man werde
eines Tages nur noch ,die kulturelle Minderheit im eigenen Land’ bilden, wird das Publikum
dazu aufgerufen, die eigene Politik mit jeder einzelnen Stimme zu unterstiitzen, um eine
Abwendung dieser vermeintlichen Gefahr zu erwirken bzw. die Unterstiitzung aller, die diesen
Begriff aus ,ideologischen Griinden’ ablehnen und die ein solches Szenario mit beispielloser

Fahrlassigkeit in Kauf nehmen wirden, zu unterlassen.

Legitimiert wird die Verwendung dieses Vokabulars einmal mehr durch den Verweis darauf,
lediglich die (dieser Logik zufolge maximal objektive) Realitat zu beschreiben: Das ,Wir’, sprich
,die angestammte Osterreichische Bevolkerung’, misse sich gegen eine Entwicklung wehren,
die dadurch gepragt sei, dass diese Gruppe numerisch immer weiter ins Hintertreffen gerate.
Auf eine dezidierte Agitation verzichtet Strache an dieser Stelle in dem Sinne, dass niemand
aktiv dazu aufgerufen wird, eine bestimmte Handlung zu vollziehen, um dieser vermeintlichen
Entwicklung entgegenzuwirken. Legt man allerdings das Verstandnis einer Agitation zugrunde,

das maligebend fiir das Agitationsmodell nach Klaus ist, kann auch hier durchaus beobachtet
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werden, dass der Protagonist durch die gezielte Beeinflussung des Bewusstseins seines
Publikums, an welches er sich wendet, politisch agitiert: Auch unter Verzicht auf eine
unmittelbare Aufforderung zu einer bestimmten Verhaltensweise wird impliziert, man misse
sich gemeinsam gegen eine der ,eigenen’ Bevolkerung abtraglichen

Verminderungsentwicklung zur Wehr setzen.

Zuletzt kommt im Rahmen dieses Beitrags auch das eingangs erwdhnte Phianomen der
Infragestellung der Moglichkeit zur freien Meinungsaullerung zum Tragen: Wer die
Verwendung von Begriffen wie etwa , Bevolkerungsaustausch” ablehnt, wird prinzipiell der
gezielten Einschrankung der Meinungsfreiheit bezichtigt. Die wiederholte Wahl des Begriffs
,Verbot’ soll hierbei erneut stigmatisierende Wirkung entfalten: Die strategische Nutzung
dessen negativer Konnotation hat zum Ziel, beim Publikum das Gefiihl zu verankern, es seien
die Einschrankung der personlichen Redefreiheit intendierende Akteure am Werk, welche die

Nutzung bestimmter Begriffe praktisch als Selbstzweck zu verbieten versuchen wirden.
5.3. Fallbeispiel 3: Roger Képpel (Schweizerische Volkspartei)

Legte man als forschender Beobachter vorwiegend politische Mafstabe zugrunde, konnte
man schnell zum Schluss kommen, in der Schweiz stelle sich die Lage aufgrund der Tatsache,
dass die rechtskonservative Schweizerische Volkspartei (SVP) hinsichtlich ihrer
Stimmenanteile noch wesentlich starker im politischen Mainstream verankert ist als die AfD
in Deutschland und die FPO in Osterreich, doch weitgehend anders dar. Aus der linguistischen
Perspektive heraus, die im Rahmen der vorliegenden Arbeit jedoch stets von hochster
Bedeutung ist, lassen sich durchaus Gemeinsamkeiten in der gezielten Nutzung
rechtspopulistischen Jargons herausarbeiten. Wie bereits im Rahmen der Untersuchung
diverser Wahlplakate aus den drei primar deutschsprachigen Landern Mitteleuropas deutlich
geworden sein dirfte, wird auch in der Schweiz ein durchaus zuwanderungskritischer Diskurs
,rechts der Mitte’ gefiihrt, den — abgesehen vom dulleren rechten Rand — in erster Linie die
Schweizerische Volkspartei mittels regelmaBiger Riickgriffe auf den Sicherheits-Topos gezielt
vorantreibt. Eine der prominenteren, durchaus auch Uber die Landesgrenzen hinweg
bekannten Personlichkeiten ist der Zircher Publizist, Medienunternehmer und SVP-Politiker
Roger Koppel, der seit mittlerweile fliinf Jahren Mitglied im Schweizer Nationalrat ist und nach
wie vor die mitunter polarisierende Beitrage publizierende, weitgehend als rechtskonservativ

eingestufte ,Weltwoche’ als Chefredakteur leitet.
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5.3.1. Effektive Metaphorisierung als kognitiver Einflussfaktor

In den folgenden beiden Ausschnitten wird —analog zu den beiden in den vorherigen Kapiteln
untersuchten Wortmeldungen — der ideologische Gehalt der durch Képpel verwendeten
Sprache analysiert und zum Abschluss dieses Kapitels mit den Befunden aus den anderen
Landern gegenlibergestellt. Zundchst geht es um einen sich um das Thema Zuwanderung
drehenden Ausschnitt im Rahmen des Wahlkampfauftakts im August 2019. Mit den folgenden

Worten adressierte er dort zahlreiche Sympathisant/innen seiner Partei:

»Wir miissen die Schweiz verteidigen gegen eine Bundesritin (...), die ein totales Asylchaos (...),
explodierende Sozialkosten und fiirchterliche Asyl-Gewaltverbrechen zu verantworten hat. (...) Wir
haben in der Schweiz eine ungebremste Masseneinwanderung! (...) Wir miissen endlich auf die

Bremse treten, [sonst] versinkt die Schweiz unter einer Flut von Leuten aus fremden Kulturen.”

Quelle: Koppel, Roger (2019): Rede beim SVP-Wahlkampfauftakt in Sattel (SZ). Verflugbar im Internet: URL:

https://www.youtube.com/watch?v=_AB93cDalPg

AuRerst auffillig treten auch hier wieder die ebenso bewusst wie zahlreich genutzten
Stigmaworter in Erscheinung: Innerhalb lediglich zweier Satze wird insgesamt ein halbes
Dutzend derartiger Begriffe verwendet, um die perzipierten Missstande in besonders
,anschaulicher’ bzw. moglichst bedngstigender Form zu skizzieren. Den (Kampf-) Begriffen
»Asylchaos”, , explodierend”, ,ungebremst”, ,Masse”, ,versinken” und ,Flut” ist vor allem
eines gemeinsam: Sie alle weisen einen in hochstem Malie metaphorischen und ideologisch
aufgeladenen Charakter auf, nicht zuletzt indem sie einen praktisch unkontrollierbaren
,Naturkatastrophenzustand’ suggerieren, dem nur durch ein — um in der Bildsprache zu
bleiben — kompromissloses ,Gegensteuern (etwa durch die Wahl der SVP als vermeintliche
,Retterin der Schweiz’) entgegengewirkt werden konne. Um die Wirkmacht dieser Begriffe
nicht zu unterschatzen bzw. vollumfanglich zu verstehen, in wie ausgepragter Weise sich
deren Nutzung auf das Denken (und manchmal auch auf das Handeln) der Adressat/innen
auszuwirken vermag, lohnt sich an dieser Stelle ein genauerer Blick auf einen einschlagigen
Beitrag der mittlerweile an der Universitat Marburg tatigen Expertin fir Politolinguistik und
soziolinguistische Diskursanalyse, Constanze SpieR. Diese beobachtete bereits vor einigen
Jahren eine Zunahme der vor allem (aber nicht ausschlieBlich) in der 6ffentlich-medialen
Debatte verwendeten Sprachbilder wie ,Flichtlingsstrom, ,Fllichtlingswelle” u.a. und
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argumentiert, dass diese Art der Sprachbilder menschliches Denken, Handeln und Sprechen
nachhaltig beeinflusst, die Verwendung von Metaphern im Kontext der gesellschaftlichen
Debatte Giber Migration und Zuwanderung die Sichtweise auf diese Thematik letztlich verengt
und die Personengruppe der Migrantinnen und Migranten sprachlich negativ kontextualisiert
und bewertet wird (Spief? 2017, 1). Was genau sind aber Metaphern und was soll anhand ihrer
Verwendung erreicht werden? ,Metaphern sind kognitive und sprachliche Phanomene
unserer Alltagskommunikation. Sie prdagen und strukturieren unser Denken, Handeln und
Sprechen (...) [und] spielen (...) auch im 6ffentlich-politischen Kommunikationsbereich, der (...)
Plattform fiir die Meinungsbildung ist, eine wichtige Rolle, wenn es darum geht, Meinungen

zu etablieren, zu stabilisieren und zu vermitteln (Spiel 2017, 2).

Ubertragen auf den Redebeitrag Képpels (und auch auf jene der anderen im Zuge dieser Arbeit
analysierten Beitrdge) lasst sich daraus schlussfolgern: In einem so hohen Male metaphorisch
gepragte Ausfiihrungen sind dazu in der Lage, die kognitiven Strukturen des Zielpublikums
nachhaltig zu beeinflussen und dessen Konnotationen mit bestimmten Personengruppen (z.B.
Minderheiten) auf Dauer negativ zu verankern. Dies geschieht sowohl durch die hartnackige
Wiederholung als auch durch den hohen Grad an ideologischer Aufladung selbst: Durch ihre
optische Wirkmacht ohnehin schon sehr leicht einpragsame Sprachbilder erfahren nochmals
eine Art perpetuierenden Effekt, wenn sie in hoher Frequenz (innerhalb eines kurzen oder
auch Uber einen langeren Zeitraum(s) hinweg) wiederholt werden. Auch wenn ein so langes
Zitat den Rahmen der vorliegenden Arbeit sprengen wiirde: Die permanente (insgesamt
viermal getatigte) Wiederholung Koppels, die Schweiz miisse gegen diverse Akteure aus
jeweils verschiedenen Griinden verteidigt werden, verfolgt augenscheinlich das Ziel einer
Verankerung dieser ebenfalls duRerst bildhaften Uberzeugung. Ein besonders griffiges Beispiel
fir den Versuch einer ,negativen Meinungsetablierung’ stellt das Kompositum des ,Asylchaos’
dar: Wahrend die beiden diesen Begriff formenden Einzelbestandteile an und fiir sich nichts
miteinander zu tun haben (,Asyl‘ ist ein Menschenrecht, ,Chaos’ bezeichnet einen negativ
konnotierten Zustand der Unordnung und der fehlenden Ubersicht), hat sich das Wort zu
einem plakativ genutzten Synonym fir die Artikulierung von Missstanden im Bereich der
Asylpolitik entwickelt, das von der sprachhandelnden Person ausschliefSlich dazu verwendet
wird, eine Pauschalkritik an der Ausgestaltung aller das Asylwesen in einem Staat

betreffenden Prozesse zu Uben.
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5.3.2. Die Europadische Union als ,falscher Verbiindeter’

Auch wenn sich aus Mitgliedsstaaten der Europdischen Union stammende Parteien des
rechtspopulistischen Spektrums ebenfalls immer wieder einmal auf kritische bis ablehnende
Weise zum ,Brisseler Diktat’ duflern, gewinnt diese Thematik beim Blick auf den politischen
Diskurs in der Schweiz neue Qualitat und Zugkraft. Traditionell handelt es sich bei der Schweiz
um ein Land, das seine Neutralitdit und Unabhéangigkeit immer duBerst weit oben auf der
politischen Agenda ansiedelte, um seine staatliche Souveranitat sowie die Abwesenheit einer
teilweise schon kulturell geflirchteten Fremdbestimmung durch einen supranationalen Akteur
wie etwa die Europdische Union stets aufrechtzuerhalten. Vor dem Hintergrund dieser
,Schweizer Befindlichkeiten* sind im Grunde genommen alle Themen, welche die
Zusammenarbeit mit der EU betreffen, als auBerst sensibel einzustufen, und entsprechend
hitzig und emotional kdnnen die politischen Debatten in der Schweiz dariiber ausfallen, wie

Art und Volumen der Kollaboration ausgestaltet sein sollten.

Im Rahmen der Delegiertenversammlung vom 30. Mérz 2019 dulerte sich auch Roger Koppel
zur Thematik einer moéglichen Zustimmung zu einem im Raum stehenden EU-Rahmenvertrag.
Der folgende Ausschnitt soll verdeutlichen, dass sich nicht samtliche Beitrdge aus dem
rechtskonservativen bzw. -populistischen Bereich um die insgesamt dominanten Themen der
Migration und der Zuwanderung drehen: Auch ein Sachverhalt wie die Zukunft der
Zusammenarbeit mit einer supranationalen Organisation in Europa birgt in der Schweiz — dies
als Besonderheit im Vergleich zu den anderen im Laufe dieser Arbeit untersuchten Landern —
groRes Emotionalisierungspotential. FolgendermaRen positioniert sich Képpel in besagter

Rede gegeniber den vielen anwesenden Delegierten seiner Partei:

»Die EU will (...), dass sich die Schweiz der Europaischen Union unterstellt. Sie will nicht (...) auf
Augenhdéhe zusammenarbeiten, sie fordert, dass sich die Schweiz dem EU-Recht, den EU-Richtern,
den EU-Sanktionen und den EU-Guillotinen unterwirft. Die EU will (...) befehlen und diktieren, und
wir sollen gehorchen und das Maul halten. Das ist das Ziel, das hier verfolgt wird. (...) Dort, wo bei
Juncker Freundschaft draufsteht, ist Knechtschaft drin! (...) Die EU will uns knechten. Und Webers

"
!

Zuchtrute, seine Reitpeitsche, das ist dieses institutionelle Rahmenabkommen Schweiz-EU

Quelle: Képpel, Roger (2019): ,Eine freie Schweiz gibt es nur ohne Rahmenabkommen.” Verfigbar im Internet:

URL: https://www.youtube.com/watch?v=_AB93cDalPg
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Wiederum arbeitet Koppel dezidiert mit eingangiger Bildsprache und bedient sich der
klassischen rhetorischen Stilmittel, um den versammelten Delegierten seine Botschaften in so
lebhafter Form wie moglich zu kommunizieren. Mit dem Symbol der ,Unterwerfung” kreiert
er im Prinzip ein negative Gestalt annehmendes Fahnenwort: Hohes Ablehnungspotential
gegeniber einem Zustand der Unterwerfung wird vom Sprecher vorausgesetzt, insofern
handelt es sich an dieser Stelle um den Gberzeugten Versuch, eine moglichst grolle Anzahl an
Delegierten auf dieser Grundlage zu einem ,Nein‘ gegeniiber dem zur Debatte stehenden ,EU-
Rahmenvertrag’ zu bewegen. Die unmittelbar zuvor erfolgende Aufzahlung mit dem
wiederholt eingesetzten Prafix ,EU’ dient rhetorisch dazu, diesen Eindruck der Unterwerfung
zu untermauern und zu verstarken: Anstatt diese Elemente beispielsweise isoliert, sprich ohne
oftmaligen Verweis auf die EU aufzuzdhlen, wird bewusst auf die Macht der Repetition mit
dem Ziel der Festigung einer negativen Assoziation mit den Institutionen der Europdischen
Union im Publikum gesetzt. Auch der Begriff der ,Sanktionen” ist zweifellos negativ
konnotiert, und spatestens bei der Verwendung des Begriffs der , Guillotinen” handelt es sich
um ein in seiner Scharfe kaum zu Ubertreffendes Stigmawort, wird dieses doch dazu
eingesetzt, abscheuliche Gedanken an Angst, Schrecken, Qual und Hinrichtung zu wecken und
die Europdische Union somit als unertraglich dominanten, kompromisslosen, seine
vermeintlichen Untertanen unterdriickenden politischen Gegenspieler zu inszenieren. Die
Metapher der Guillotine entfaltet u.a. deshalb eine so groBe Wirkmacht, weil sie einen
mentalen Projektionsprozess in Gang setzt, ,bei [dem] zwei Vorstellungsbereiche bzw.
Konzepte, die normalerweise in semantisch-thematischer Hinsicht nicht in Relation
zueinander stehen, zueinander in Verbindung gebracht werden. (...) Durch die Verbindung (...)
werden ausgewahlte Bedeutungsaspekte (..) Ubertragen, [und zwar] nur diejenigen
Bedeutungsaspekte (...), die in irgendeiner Art und Weise zum Zielkonzept passen” (SpieR
2017, 2). Das Zielkonzept ist in diesem Fall die Assoziation von Leid und Unterdriickung,
welche durch die bloRe Verwendung des Begriffs bereits beim Adressaten aktiviert wird, ohne
jedoch unmittelbar beflirchtet zu werden: Wahrend niemand im Saal vermutlich im Ernst
daran glaubt, ein EU-Funktionar wiirde einen Schweizer Reprasentanten mit einem Fallbeil
bedrohen, wird der Terminus dennoch bewusst eingesetzt, um die kognitiven
Vorstellungsbereiche in der Gruppe der Adressaten so miteinander zu verknipfen, dass sich
die Vorstellung einer zu befiirchtenden negativen Implikation durch eine ,nicht auf

Augenhohe’ erfolgende Zusammenarbeit mit der EU durchsetzt, ohne freilich damit auf

54



unmittelbare physische Gewalt anzuspielen. In diesem Sinne weist auch diese strategisch
eingesetzte Metapher eine ,Filter-, Fokussierungs- [und/] oder Perspektivierungsfunktion”

(SpieR ebda.) auf.

Auch im weiteren Verlauf des Zitats bleibt Képpel bei seinem rhetorischen ,roten Faden’ und
flihrt mit der Verwendung eines teilweise schon martialisch anmutenden Vokabulars fort: In
der Folge ist die Rede von ,Knechtschaft”, die der Schweiz drohe, wenn sie sich auf eine
,pseudo-gleichberechtigte’ Zusammenarbeit mit der Europédischen Union einlieRe, und den
aus seiner Sicht zu beflirchtenden Horror eines institutionellen Rahmenabkommens zwischen
der Schweiz und der EU bebildert er mit einer ,,Zuchtrute” und einer ,,Reitpeitsche”, die sich,
dhnlich wie die ,Guillotine”, als weitere Stigmaworter nahtlos in die Bildsprache der

Knechtschaft und der Unterwerfung einfligen.

Um dem inszenierten Elend auch ein Gesicht (bzw. in diesem Fall sogar zwei Gesichter) zu
geben, entscheidet sich der Sprecher dazu, sich auf die personliche Ebene vorzuwagen: [Jean-
Claude] ,Juncker” (damaliger Prisident der Europdischen Kommission; Anm. d. Autorin) wird
bezichtigt, nicht mit offenen Karten zu spielen, sondern stattdessen zu versuchen, der Schweiz
auf hinterhaltige Weise eine ,Zusammenarbeit auf Augenhohe’ vorzugaukeln, wahrend es ihm
und ,seiner’ Institution in Wahrheit nur um Machtanspruch und Fremdbestimmung gehe.
Auch [Manfred] ,Weber” (Fraktionsvorsitzender der Europdischen Volkspartei im
Europdischen Parlament; Anm. d. Autorin) wird rhetorisch attackiert: Die Verbindung seines
Namens mit den fiir Gewalt und Unterdriickung stehenden ,Werkzeugen’ verfolgen das Ziel
der Personifizierung und somit der Konkretisierung des von Koppel skizzierten

Schreckensszenarios.

Hinsichtlich der eingangs aufgefiihrten Sprachmodelle der Politolinguistik ist auch in diesem
Zitat wieder eine eindeutige Dominanz der normativen und agitativen gegeniber den
informativen Elementen der Rede zu konstatieren: Die Agitation, sprich der Versuch, mittels
der gewdhlten Worte das Denken und Handeln des Publikums zu beeinflussen und eine
bestimmte Handlungsweise (in diesem Fall: ein Unterlassungsverhalten) zu erwirken,
manifestiert sich (wenn auch teils nur implizit) in zahlreichen Situationen und ldsst sich unter
dem Leitsatz ,Wer keine Knechtschaft und Unterdriickung will, entscheidet sich gegen ein EU-
Rahmenabkommen mit der Schweiz‘ subsumieren. Sowohl fiir diese als auch fiir alle anderen

im bisherigen Verlauf dieser Arbeit analysierten Redebeitrage gilt: Aufgrund der Normativitat
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im (politischen) Sprachgebrauch kann weder beim Sprecher noch beim Adressaten eine
absolute Wertfreiheit aufrechterhalten werden. Dies ist auch gar nicht die Intention des
jeweiligen Redners: Auch wenn an mancher Stelle ,Information’ oder ,Aufklarung’ beziiglich
des betreffenden Themenkomplexes suggeriert wird, Gberwiegen, wie die bisher erfolgte
Untersuchung deutlich gezeigt haben dirfte, die ideologisch und agitativ gepragten
Ausformungen politischer Sprache. Nachdem mittlerweile eine Vielzahl an Textbeispielen aus
politischen Reden rechtspopulistischer Akteure aus den drei deutschsprachigen Liandern
Zentraleuropas linguistisch analysiert worden ist, werden im folgenden Teilabschnitt noch
einige zusammenfassende Erkenntnisse gesammelt: Wo sind Gemeinsamkeiten, wo
Unterschiede festzustellen? Welches gemeinsame Fundament gibt es in Sachen ideologisch
aufgeladener politischer Kommunikation? Und welche nationalen Besonderheiten sind

letztlich auch erkennbar?

5.4. Komparative Analyse: Gemeinsamkeiten & Unterschiede

Die Untersuchung der politischen Rede als Vehikel ideologisch aufgeladener Botschaften hat
sich exemplarisch auf die Reprasentanten dreier verschiedener rechtspopulistischer Parteien
in Deutschland, Osterreich und der Schweiz konzentriert. Wahrend durchaus Parallelen in der
Argumentationsstruktur, der Ideologisierung der Inhalte sowie dem gezielten Einsatz diverser
rhetorischer Mittel wie etwa der Metapher zu beobachten sind, ist gerade mit Blick auf die
teilweise unterschiedlichen politischen Kontexte in den einzelnen Landern festzustellen, dass
eben jene Unterschiede sowohl in den Rahmenbedingungen als auch im ,personlichen Stil* des
jeweiligen Sprechers entsprechende Abweichungen zwischen den Untersuchungsobjekten
mit sich bringen. Zu den wesentlichen Ahnlichkeiten aller Ausschnitte gehért die weitgehende
bis vollkommene Abwesenheit jeglicher ,Political Correctness’, die gemall Definition der
deutschen Germanistin Iris Forster als ,eine Sprachverwendung tituliert [wird], bei der die
Sprecher einen aktuellen Sprachgebrauch auf Grundlage bestimmter Normen kritisch
hinterfragen. Mit Blick auf die gesellschaftlichen Verhaltnisse sowie auf historische
Verwendungszusammenhdnge koénnen dann einzelne Worter, Redewendungen oder
Denkfiguren als unangemessen verworfen und gegebenenfalls durch Alternativen ersetzt
werden” (Forster 2010, 54). Punktuell wird eben jene politische Korrektheit, die sich

,gemakRigtere’ Parteien noch eher auf die Fahnen schreiben, verhéhnt und in aller Direktheit
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darauf hingewiesen, man lasse sich seinen eigenen Sprachgebrauch nicht vorschreiben.
Gerade mit Blick auf die Tatsache, dass ein ,,,politisch korrekter’ Sprachgebrauch (...) im
Konflikt mit grundlegenden (...) Sprachregeln stehen [kann]“ und die Sprache ,durch die
Auslassung pragnanter Formulierungen (...) meist auch schwerer verstandlich [ist]” (Forster
2010, 56), neigen politische Akteure, die ein hohes Interesse daran haben, ihrem Publikum
moglichst simple, klare, unmissverstandliche Botschaften zu kommunizieren, zu erhdhter
Ignoranz gegentliber einem als ,politisch korrekt’ geltenden Sprachgebrauch und priorisieren
die deutliche Ansprache, die ihnen letztlich auch ermdglicht, sich mittels Eigeninszenierung als

besonders bodenstandig und somit volksnah von ihren politischen Mitstreitern abzugrenzen.

Eine weitere Gemeinsamkeit in den politischen Reden aller Protagonisten besteht in der
steten ldentifikation eines klaren Feindbilds, das zwar gemaR ,Sindenbock-Theorie’ der
Sprachwissenschaftlerin Ruth Wodak je nach Zeit und Kontext durchaus variabel ist, im
einzelnen Moment aber — meistens mithilfe einer einpragsamen Metapher — klar benannt
bzw. mittels entsprechender Bildsprache determiniert wird. Auch wenn die gewdhlten
Angriffsflachen der im Laufe der vorliegenden Arbeit untersuchten Redner durchaus
unterschiedlich sind, greift in allen drei Féllen das Prinzip der Identifikation eines
(vermeintlichen oder tatsachlichen) Problems mit anschlieRender Herstellung eines
unmittelbaren Kausalzusammenhangs mit einer dafiir verantwortlichen und zur Rechenschaft
zu ziehenden Person bzw. Gruppe: Bjorn Hocke lastet einen vermeintlich maroden deutschen
Rechtsstaat der Gesamtheit der aus seiner Sicht politisch versagenden Akteuren und
Institutionen an, Heinz-Christian Strache macht kopftuchtragende Frauen aus ,kulturfremden’
Regionen fiir die Knappheit an sozialem Wohnraum in Osterreich verantwortlich und fiir Roger
Koppel steht fest, dass Jean-Claude Juncker und Manfred Weber den gemeinsamen Inbegriff
fur eine befehlende, ,diktatorisch’ agierende Europaische Union darstellen, wie in der

folgenden Matrix nochmals optisch festgehalten wird:
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Abb. 14: Ubersicht ,Rechtspopulistisch inszenierte Ursache-Wirkungs-Zusammenhinge*

Sprachakteur/Partei

Identifiziertes Problem

Verantwortlicher

Bjorn Hocke
(Alternative fir Deutschland)

In desolatem Zustand
befindlicher, keinerlei
VerhaltnismaRigkeit mehr
wahrender Rechtsstaat

Politische Entscheidungstrager
als Vertreter eines Rechts-
systems, das ,Einheimische’

harter bestraft als Zuwanderer

Heinz-Christian Strache
(Freiheitliche Partei Osterreich)

Inakzeptable Knappheit und
,Einheimische’ benachteiligende
Vergabekriterien bei
Sozialwohnungen

,Kulturfremde’ und optisch als
solche erkennbare Personen
(Frauen), die ,Einheimischen’

den Wohnraum streitig machen

Jean-Claude Juncker und
Manfred Weber, die mit aller
Macht eine Unterwerfung der
Schweiz durchsetzen wollen

Unmaglichkeit einer
gleichberechtigten
Zusammenarbeit mit einer
diktatorischen EU

Roger Koppel
(Schweizerische Volkspartei)

Quelle: Eigene Darstellung

Anhand dieser Ubersicht wird noch eine weitere Analogie zwischen den einzelnen
Reprasentanten und somit auch, unabhangig vom persoénlichen Sprachstil, eine strukturelle
Gemeinsamkeit zwischen den untersuchten rechtspopulistischen Parteien deutlich: Die
Argumentation folgt nicht lediglich dem klassischen ,Problem-Siindenbock-Schema’, sondern
beinhaltet auch stets eine xenophobe Komponente (fiir entsprechendes Redebeispiel aus der
Schweiz siehe bitte Kapitel 5.3.1), die darin zum Ausdruck kommt, dass im Grunde permanent
eine Art ,doppelter Schuldzuweisung’ ausgesprochen wird. So sind dieser Logik zufolge sowohl
die entsprechenden Personengruppen (meist Migranten bzw. ethnische, religiose und
sonstige Minderheiten) selbst als auch die sie angeblich hofierenden politischen Akteure und
Institutionen fur die skizzierten Missstdnde verantwortlich, da sie ihre Vorliebe fir den
Multikulturalismus auf dem Riicken des ,einheimischen Volkes’ austragen wirden. Hierin
kommt freilich auch ein &uBerst biologisch bzw. volkisch gepragtes Kultur- und
Zugehorigkeitsverstandnis zum Vorschein: Wer weder optisch noch , kulturell’ in die

Mehrheitsgesellschaft ,passt’, hat dort dieser Denkweise zufolge auch nichts zu suchen und

wird dementsprechend als Feindbild fiir politische Zwecke instrumentalisiert.
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Bei allen beschriebenen Ahnlichkeiten zwischen den analysierten Redebeitrigen bestehen
freilich auch Unterschiede: Bjérn Hocke als Reprasentant des rechtsnationalen ,Fliigels’ der
sogenannten Alternative flr Deutschland ist als besonderer ,Hardliner’ bekannt und vertritt
eine ganz besonders destruktive, teilweise an Verfassungsfeindlichkeit grenzende Linie, die
sich sowohl in den vermittelten Inhalten als auch in dessen Sprachduktus und Rhetorik immer
wieder aufs Neue manifestiert. In diesem Sinne schlagt sich das Topos der mangelnden
Funktionsfahigkeit der staatlichen Institutionen in seinen Ausfiihrungen wesentlich starker
nieder als bei anderen Rechtspopulisten: Sowohl in der hier angefiihrten Rede als auch in
zahlreichen anderen Meldungen weist er wiederholt auf die angebliche Willkiir sowie den aus
seiner Sicht hoch defizitdren Zustand des politischen Apparats in Deutschland hin und erklart
diesen durch seine Rhetorik praktisch zur ,Uberlebensfrage’. Heinz-Christian Strache gehérte
einer Partei an, die in Osterreich bereits wesentlich linger zum ,politischen Mainstream’ zu
zhlen ist als die Alternative fiir Deutschland: Die FPO fihrt bereits seit vielen Jahren nicht nur
in einzelnen Bundeslandern, sondern auch auf Bundesebene mitunter weit Gber 20 Prozent
der Stimmen ein, ist an zahlreichen Regierungen auf Landes- und mittlerweile auch auf
Bundesebene beteiligt gewesen und fihlt sich somit wohl auch nicht zu einer pauschalen

Systemkritik ,von auRen’ aufgerufen.

Dieser grundséatzliche Unterschied hinsichtlich des politischen Kontexts, in dem sich Strache
und die Freiheitliche Partei, der er bis zum vergangenen Jahr noch angehorte, bewegten, stellt
einen wesentlichen Erklarungsfaktor fiir dessen (von Bjorn Hocke abweichenden) Fokus dar:
In praktisch allen Reden, die dem Ziel der Emotionalisierung des Publikums dienen sollen, geht
es um migrationsspezifische Themen, wobei an dieser Stelle explizit betont werden soll, dass
die hier getroffene Auswahl der Redeausschnitte keinesfalls den Anspruch auf
Reprasentativitdt erhebt. Auch bei Hocke finden sich zahlreiche Beispiele xenophober
AuBerungen und auch bei Strache kann man auf der Suche nach scharfer Kritik an der
Funktionsweise des politischen Apparats in Osterreich fiindig werden — was die beiden aber
grundsatzlich voneinander unterscheidet, ist die ideologische Positionierung innerhalb des
rechtspopulistischen Spektrums, die bei Hocke noch starker am politischen Rand anzusiedeln
zu sein scheint, und die Art der Kommunikation, die bei Strache hin und wieder noch zynische
bis humoreske Ziige annimmt. In Hinblick auf die Ausgestaltung der Rhetorik bleiben jedoch

zwei ganz wesentliche Parallelen bestehen: Die Metapher als Stilmittel zur Untermauerung
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widriger Zustande und Schuldzuschreibungen ist in beiden Fallen duRerst weit verbreitet und
die Tendenz zur Viktimisierung der eigenen Person oder Partei mittels Phrasen wie ,was bin
ich beschimpft worden..., ,die Medien sind auf dem linken Auge blind’, etc. bildet einen
integralen Bestandteil der politischen Kommunikation gegeniber der (potentiellen)

Wahlerschaft.

Wiederum innerhalb anderer politischer Rahmenbedingungen agiert der die Schweizerische
Volkspartei reprasentierende Roger Koppel: Zum einen handelt es sich bei dessen Partei um
einen Grenzfall zwischen einer rechtskonservativen bzw. -populistischen Ausrichtung (die SVP
scheint noch etwas starker ins ,blrgerlich-konservative’ Lager auszustrahlen als in den
anderen beiden Liandern und v.a. als in Deutschland), zum anderen ist die Schweiz kein
Mitgliedsstaat der Europdischen Union, was den inhaltlichen Fokus der AuBerungen Képpels
(bei aller Europakritik, die auch die anderen beiden Protagonisten in grolRer RegelmaRigkeit
Uben) auf die Beziehungen zur EU betreffende Themen schlissig zu erklaren vermag. Des
Weiteren sticht im Beispiel der Schweiz die ganz besonders prominente Bildsprache ins Auge:
Auch wenn die Art des Vortrags ,in biirgerlichem Gewand’ erscheint, ist die ideologische
Ausrichtung der Rede Kbppels als ebenso klar einzustufen wie in den anderen Beispielen, auch
wenn den in hoher Zahl verwendeten Stigmawortern wohl im Vergleich keine ganz so

,extreme’ politische Handlungsmotivation zugrunde liegt.

Aus sprachwissenschaftlicher Perspektive ist zweifellos festzuhalten, dass alle drei Redner
einen in hohem Malie ideologiegetriebenen Sprachgebrauch pflegen, der sich vor allem in
teilweise schon inflationarer Verwendung allgemein negativ konnotierter Begriffe bzw.
entsprechenden Metaphern manifestiert. Die Sprache folgt oftmals einem klaren, oftmals
zwei- bis dreistufigen (aus Problembeschreibung, Schuldzuweisung und evtl. Agitation
bestehenden) Argumentationsschema und ist darauf ausgelegt, dem Adressaten mitzuteilen,
welchen Personen oder Gruppen an einem bestimmten Missstand die Schuld zu geben ist,
ohne notwendigerweise einen konkreten Vorschlag zur Lésung des Problems Uber die
Empfehlung der Wahl der eigenen Person bzw. Partei hinaus zu kommunizieren.
Dementsprechend gering ist in aller Regel der ,informative’ Charakter der Aussagen in den
untersuchten rechtspopulistischen Reden: Dieser wird zugunsten hoch werthaltiger,

ideologisch motivierter bzw. appellativer Elemente meist in den Hintergrund gedrangt und
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durch die Kritik am ,System’, einer bestimmten Institution oder gar Person bzw. deren

Ridikllisierung oder Verunglimpfung ersetzt.

Fiir die Einordnung dieser Art der politischen Kommunikation in einen gesellschaftlichen
Gesamtzusammenhang ist es auBerdem hilfreich, sich mit einer seit einigen Jahren zu
beobachtenden, vor allem von Akteuren der ,politischen Mitte’ als bedenklich eingestuften
Entwicklung auseinanderzusetzen: Der ehemalige Bundestagsabgeordnete und emeritierte
Professor fiir Linguistik, Josef Klein, spricht beispielsweise von einer Abkehr der politischen
Rhetorik von den vor Beginn der , Trump-Ara‘ noch zu erkennenden ,,moderaten Bahnen” und
betont den hohen Stellenwert der Sprache in der politischen Kommunikation: ,Sprache ist
eine machtige Lenkerin, weil sie unser Denken, unser Empfinden und auch unsere
Werthaltungen vorpragt. (...) Sie lenkt die Wahrnehmung primar auf Kontraste. Wir sprechen
in Gegensatzpaaren wie ,richtig oder falsch’, ,Wahrheit oder Liige’, ,positiv oder negativ‘. Das
fordert einerseits die Deutlichkeit, andererseits aber auch die Polarisierung” (Klein 2019, 1).
Eben diese Deutlichkeit, die durch die absolute Zuspitzung der politischen Kommunikation
gerade im durch gezielte, mitunter unzulassige Vereinfachung und Banalisierung politischer
Sachverhalte gekennzeichneten Bereich des Rechtspopulismus im Prinzip zu einem ,Wert an
sich’ mutiert, stellt ein auch fiir die Eigendefinition und Abgrenzung der Akteure vom
restlichen politischen Betrieb wesentliches Erkennungsmerkmal dar: Somit nehmen
rechtspopulistische Parteien oftmals fiir sich in Anspruch, die Einzigen zu sein, die eine

,deutliche Sprache sprechen’, ,den Finger in die Wunde legen’ oder ,Klartext reden’.

Was den Populismus als politische Stromung des Weiteren von ,moderater’ agierenden und
kommunizierenden Parteien unterscheidet, ist die Tendenz, offen gegen gesichert geglaubte
Grundsatze zu verstoRen: ,,Zum populistischen Geschaftsmodell gehort die Provokation, und
zwar mit moglichst grolRer 6ffentlicher Wirkung. Die erreicht man, indem man in wichtiger
Angelegenheit gut fundierte Uberzeugungen in einer Gesellschaft attackiert, und zwar
vornehmlich solche, die moralisch aufgeladen sind und zum Gemeingut der Eliten gehoren.
(...) [Es geht um ein(en) offene(n)] Bruch mit dem Gebot der sachlichen Fundiertheit” (Klein
2019, 3). Vor diesem Hintergrund wird deutlich, worum es den Rednern gerade in einer Zeit
geht, die von einer gewissen sprachlichen Enthemmung gepragt ist und in der sich die
,Grenzen des Sagbaren’ scheinbar immer weiter verschieben: Zuspitzung, Polarisierung und

die Einforderung bzw. Herausnahme des Rechts zur Verwendung einer nicht mehr zwingend

61



zum demokratischen Konsens gehodrenden Sprache stehen allesamt weit oben auf der

rechtspopulistischen Agenda.

Neben Plakatkampagnen und politischen Reden spielen im heutigen Zeitalter
selbstverstandlich auch die Auftritte der Protagonisten in den sozialen Medien eine tragende
Rolle in der Bindung der Wahlerinnen und Wahler an rechtspopulistische Parteien, da diese
sukzessive an (politischer) Bedeutung gewinnen und in Hinblick auf ihre alltagliche Bedeutung
als (Pseudo-) Nachrichten-/Informationsmedium manchen ,konventionellen’ Medien
mindestens Konkurrenz machen, wenn nicht gar den Rang ablaufen. Die Notwendigkeit der
Erreichung und ErschlieBung vor allem jlingerer Wahlergruppen liber die sozialen Medien ist
vielen politischen Akteuren natirlich nicht verborgen geblieben: Der entsprechend rasant
gestiegenen politischen Kommunikation Uber diese Kandle widmet sich nun in aller

Ausfuhrlichkeit das folgende Kapitel.
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6. Die Verbreitung ideologisch aufgeladener
Botschaften in den sozialen Medien

Als dritter wesentlicher Kanal der politischen Kommunikation widmet sich diese Arbeit den
Beitrdagen der Politiker in den sozialen Medien wie Facebook und Twitter. Diese weisen
mitunter erhebliche Unterschiede zur ,klassischen’ Presse auf, da sie ihren Nutzerinnen und
Nutzern die Gelegenheit bieten, nach fir sie als interessant bzw. relevant empfundenen
Inhalten zu filtern und diese somit ganz bestimmten Personen oder Organisationen ,folgen’,
sprich von diesen Akteuren geteilte digitale Inhalte abonnieren kénnen. Langst haben sich die
sozialen Medien von rein rekreativ orientierten Plattformen zu Informations- bzw.
Meinungstrdagern weiterentwickelt, die tagtaglich durch politische Akteure genutzt werden,
um ihre Wahlerschaft bzw. ihren Interessentenkreis zu erreichen und sind zu einem politisch
genutzten Vehikel aufgestiegen, das die klassischen Informationsquellen wie etwa das Radio,
das Fernsehen und die Printmedien innerhalb mancher Zielgruppen bereits weitgehend oder
gar komplett ersetzt. Dabei ist die eingangs erwahnte Filterfunktion praktisch Fluch und Segen
zugleich: Wahrend es fir die Nutzer/innen natlirlich komfortabel ist, sich aktiv fir oder gegen
die Exposition bestimmter Inhalte nach Akteur zu entscheiden, bedeutet dies gleichermalen
einen Riickgang der Informations- und Meinungsvielfalt, der man sich selbst aussetzt und die
im Grunde aber als wesentlicher Bestandteil einer modernen pluralistischen Demokratie zu
verstehen ist. In diesem Sinne sind die sozialen Medien schon langst kein unpolitischer Raum
mehr, sondern bilden im Gegenteil einen ebenso entscheidenden wie schnelllebigen

Meinungs-/Willensbildungskanal des voranschreitenden 21. Jahrhunderts ab.

Eine kurze Erinnerung an die politischen Ziele, die unabhangig von der parteilichen Affiliation
nicht nur, aber unbedingt auch kommunikativ zu erreichen versucht werden, legt die groRe
Relevanz der sozialen Medien fir die um Wahlerstimmen bemihten Akteure nahe:
,Politisches Handeln ist in der Regel darauf gerichtet, Macht innerhalb einer Gesellschaft zu
erwerben, zu festigen und zu erweitern. Das Ziel dabei ist, den eigenen Interessen Geltung zu
verschaffen (...). Im Wettstreit um die Gunst der Wahler missen Parteien und Politiker auf
eine vorteilhafte Selbstdarstellung achten” (Popova 1999, 31). Nichts anderes geschieht im

Prinzip auch in den sozialen Medien: Politisches Sprach-Handeln umfasst letztlich auch die
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geschriebene bzw. virtuell vermittelte Sprache und der besagte Wettstreit wird langst nicht
mehr nur in Parlamenten und Fernsehduellen, sondern definitiv auch auf virtueller Ebene
ausgetragen. Vorab ist zu betonen, dass es auch an dieser Stelle um keine politische
Einordnung der Sprachakteure im Vergleich geht, da diese durchaus verschiedene
Positionierungen innerhalb des rechtskonservativen/-populistischen Bereichs abdecken —
vielmehr soll nochmals auf die in den sozialen Medien gewadhlten Formulierungen
eingegangen werden, um zu Uberprifen, ob sich diese in den bis dato konstatierten hohen
Grad an ideologischer Ausrichtung einfliigen. Auch bei den folgend angefiihrten Beispielen
handelt es sich selbstverstandlich nur um eine kleine Stichprobe: In diesem Sinne sind die
Titulierungen nicht dazu gedacht, auszuschlieRen, dass sich andere rechtspopulistisch
auftretende Parteien diesen Fokus ebenfalls zu eigen machen kénnen (auch bei der FPO wird
man das Vokabular der externen Bedrohung finden, auch die AfD wird Beitrdge liefern, in
denen gleich mehrere Akteure rhetorisch wirksam kritisiert bzw. diffamiert werden, etc.).
Insgesamt ist wichtig zu erkennen, dass der rhetorische Fokus des einen nicht vollkommen
trennscharf von jenem des anderen abzugrenzen ist: In diesem Sinne verschwimmen die hier

greifenden sprachlichen Mechanismen teilweise enorm.

6.1. Alternative fiir Deutschland: Die Rhetorik der externen
Bedrohungen

Bjorn Hocke von der Alternative fiir Deutschland unterstreicht in zahlreichen seiner Facebook-
Posts die im Rechtspopulismus verhaltnismalRig hohe Bedeutung des ,Sicherheits-Topos‘: In
Anspielung an die aus seiner Sicht verantwortungslose Politik gegen Mitte der 2010er-Jahre,
wahrend derer die deutsche Bundesregierung eine im europdischen Vergleich liberale
Flichtlingspolitik betrieb, kritisiert er den vermeintlichen Verlust des gesellschaftlichen
Friedens und bildet eine direkte Kausalitat zwischen diesem als defizitar bewerteten Zustand
und den hohen Zuwanderungszahlen aus dieser Zeit. Die sprachliche Realisierung der
,unkontrollierten Masse” suggeriert erneut den vollstindigen Verlust an ,deutscher
Autonomie’ sowie den Zuzug einer Zahl von Menschen, die so uniberblickbar sei, dass mit
geregelten Zustanden in Deutschland fortan nicht mehr zu rechnen sei. Anhand der

Formulierung ,nicht dieselbe Kultur und Werte” werden zudem erneut zwei monolithische
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Blocke gegeneinandergestellt, die von Natur aus inkompatibel seien, womit gleichzeitig auch
eine implizite Bewertung stattfindet: Hier die braven, sittsamen, sich zivilisiert verhaltenden

,Einheimischen’, dort die nicht ins deutsche Kultur- und Wertesystem passenden ,Anderen’.

Abb. 15: AfD-Facebook-Post ,Dinge, die man fiir immer verliert’

Dinge, die man
fur immer verliert:

Jet

Unschuld

\ertraven

Gesallschattiichen Frieden, nachdem
man eine unkorsrolierte Masse von
Elmwanderemn ins Land getassen ha:

che roh diesete Kuhur ong Werte habe, .,

BIORN HOCKE

Quelle: Hocke, Bjérn (2018): Dinge, die man fir immer verliert. Verfugbar im Internet: URL:
https://www.facebook.com/Bjoern.Hoecke.AfD/posts/2117020001872608?comment _id=2117237648517510&
reply comment id=2119212898319985&comment tracking=%7B%22tn%22%3A%22R%22%7D

Hierbei geht es freilich nicht um die zutreffende Beobachtung der Existenz kultureller
Unterschiede an sich, sondern um die damit verbundene Ableitung eines pauschalen
Sicherheitsrisikos, das in der rechtspopulistischen Form der politischen Kommunikation ein
rhetorisch konstruiertes Bedrohungsszenario zu bedingen scheint. In Anlehnung an SpieR’
Ausfiihrungen zu Konzept- und Zielbereichen in der politischen Sprache wird hier somit der
Konzeptbereich der Naturkatastrophe (,unkontrollierte Masse”) mit dem Zielbereich der
Migrationsbewegungen in Verbindung gebracht (Spief 2019, 4): Derartige semantische
Verknlpfungen sind in dhnlichen Beispielen in hoher Anzahl zu finden und erfiillen die
Funktion der (oftmals unzuldssigen bzw. der tatsachlichen Komplexitat des Sachverhalts nicht

gerecht werdenden) Simplifizierung mittels einfach gestrickter ,Wenn-Dann-Logik".
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6.2. Freiheitliche Partei Osterreich: Die Rhetorik der doppelten
Feindbilder

Auch in der FPO-Werbung im Vorfeld der letztjahrigen EU-Wahl geht es erneut um die auf der
rechtspopulistischen Agenda stets oben angesiedelten Themen der Migration und der
Zuwanderung: Zu Beginn des Spots wird durch die Inszenierung des damaligen
Parteivorsitzenden Heinz-Christian Strache als Barkeeper duBerste Bodenstdndigkeit und
Blirgerndahe verkorpert, ehe ein sich als Gast auftretender Sympathisant offen skeptisch
hinsichtlich der Frage duBert, ob er wirklich zur EU-Wahl gehen soll. In lebendigster Form
werden ihm die moglichen Konsequenzen eines Fernbleibens prompt vor Augen gehalten:
Diverse andere Gaste der Bar, die eindeutig zu den Proponenten einer liberalen
Zuwanderungspolitik gehoren, springen jubelnd auf und freuen sich iiber die Uberlegung des
an der Theke sitzenden Gastes, keinen Gebrauch von seinem Wahlrecht zu machen. In einem
inszenierten Interview, das die Journalistin ,Armina Wolf‘ (Anspielung auf den bekannten
Osterreichischen Nachrichten-Anchor des ORF, Armin Wolf; Anm. d. Autorin) mit dem Gast
flihrt, werden von dieser die ideologisch aufgeladenen Begriffe des ,, Asylchaos” und des , EU-
Zentralismus” verwendet bzw. dem Befragten vorgeworfen, er mache sich durch seine
Nichtwahl mitschuldig an einem moglichen Wahlerfolg des politischen Gegners (,rot-griin).
Die bewusste Verwendung des Stigmaworts ,, Asylchaos” begiinstigt zum einen die sofortige
gedankliche Verknlpfung des Zuschauers zwischen dem Bereich des Asylwesens (und somit
auch der Migrationspolitik im Allgemeinen) und einer unertraglichen Unibersichtlichkeit der
politischen Zustande, zum anderen eine Perpetuierung dieser negativen Konnotation des
,Asyls’ durch die kombinierte Verwendung mit einem spontan mit Unruhe und Unordnung in
Verbindung gebrachten Begriff (,Chaos‘). Hierzu passt der Titel des Spots mit einem Wording,
das seinerzeit auch auf einem FPO-Plakat im Vorfeld der EU-Wahl 2019 verwendet wurde: Der
Begriff der ,EU-Asylchaoten” umfasst dieser Logik zufolge samtliche Entscheidungstrager ,in
Brissel’, die grundsatzlich nichts im Griff hatten, den einzelnen europdischen Landern eine
supranationale Zuwanderungspolitik aufoktroyieren und ihnen dadurch keinerlei autonome
Gestaltungsmoglichkeiten mehr einrdumen wirden. Der Gebrauch des Wortes des
,Zentralismus’ schlieBt im Prinzip nahtlos an und verfolgt das strategische Ziel, beim Zuschauer
ein Gefuhl des Autonomieverlusts und der Fremdbestimmung zu aktivieren: Die Europdische
Union wird, ahnlich wie im Beispiel der Rede Képpels vor den Delegierten der SVP im vorigen

Kapitel, als die nationale Souveranitat der einzelnen europdischen Staaten unterminierender,
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supranationaler politischer Akteur in den Képfen des Publikums verankert und steht in diesem
Sinne symbolhaft flir jedwede extern einwirkende Beschrankung der nationalstaatlichen

Kompetenz.

Abb. 16: FPO-Werbespot ,Nicht voten stirkt nur die EU-Asylchaoten!”

Quelle: FPO TV (2019): Nicht voten stirkt nur die EU-Asylchaoten! In: FPO TV, Online-Ausgabe vom 24.04.2019.

Verfligbar im Internet: URL: https://www.youtube.com/watch?v=nFXHLTGt2pE

Im Anschluss an den neuerlichen Jubel der aufspringenden Menge auf die vom Thekengast
geduBerte Entscheidung, sicher nicht zur Wahl zu gehen, kommt erneut Strache als Barkeeper
ins Spiel und redet seinem Sympathisanten ins Gewissen, er wiirde bei einem Fernbleiben von
der Wahl lediglich ,diese rot-griinen Zuwanderungsfanatiker” unterstiitzen. Spatestens an
dieser Stelle wird die im Header dieses Subkapitels verwendete Formulierung der ,Rhetorik
der doppelten Feindbilder’ deutlich: Negativ etikettiert werden nicht lediglich die Zuwanderer
selbst bzw. die sie angeblich hofierenden, fiir diverse EU-Institutionen tatigen politischen
Akteure, sondern letztlich auch samtliche Wahlerinnen und Wahler ,links der Mitte’, die durch
die Assoziation des ,Fanatischen” als Personen portraitiert werden, die eine ,Politik der
offenen Grenzen’ mit riicksichtslosem Eifer und ,ohne Ricksicht auf Verluste’ vertreten. Die
agitativen bzw. persuasiven Elemente in diesem Spot allein stellen dabei freilich noch keinerlei
Abgrenzungsmerkmale zu Akteuren anderer politischer Parteien dar: Dass potentielle
Wahlerinnen und Wahler im Vorfeld jeder anstehenden Wahl mobilisiert werden, ihre Stimme
flir das ,richtige Lager‘ abzugeben, liegt in der Natur der politischen Sache und ist wesentlicher
Bestandteil der politischen Kultur in einem demokratischen Staat. Linguistisch betrachtet ist
allerdings auch hier wieder die bewusste Wahl der Topoi ausschlaggebend: Wenn auch auf
durchaus humoreske Weise umgesetzt, nehmen die Themen der ,Gefahr’ und der ,Belastung’

erneut aullerst prominenten Raum ein, indem die Botschaft vermittelt wird, nur durch eine
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Wahl der FPO jegliche durch eine vermeintlich unkontrollierte Zuwanderung entstehenden
Konsequenzen der Bedrohung und der Blrde von der ,6sterreichischen Mehrheitsgesellschaft’

abwenden zu kdonnen.

6.3. Schweizerische Volkspartei (SVP): Die Rhetorik des massiven
Kontrollverlusts

Wie bereits im bisherigen Verlauf dieser Arbeit klar geworden sein diirfte, stellt Roger Koppel
von der Schweizerischen Volkspartei den in politischer Hinsicht ,moderatesten’ Protagonisten
dar, was sich in Bezug auf dessen ideologisch aufgeladenen Sprachgebrauch jedoch nicht
zwingend widerspiegelt. Uber den Kurznachrichtendienst Twitter bezog Képpel jiingst wie
folgt Stellung zum Thema ,Einwanderung in die Schweiz’: ,Die Schweiz ist ein kleines Land.
Seit 2007 sind wegen der EU-Personenfreiziigigkeit jedes Jahr netto 75.000 Menschen
eingewandert. Diese EU-gesteuerte Migration macht die Schweiz kaputt. Wir missen die

Kontrolle zurlickholen” (vgl. Koppel 2020).

Abb. 17: SVP-Twitter-Post ,EU-gesteuerte Migration‘*

-3
| / WEIZER
;\\\\fg/////scgumm

. Y@ i Partei des Mittelstandes

Quelle: Koppel, Roger (2020): EU-gesteuerte Migration. Verflugbar im Internet: URL:

https://twitter.com/KoeppelRoger?ref src=twsrc%5Egoogle%7Ctwcamp%5Eserp%7Ctwgr%5Eauthor

*Ausgewdhlte Bilder sind beispielhaft, da der Post selbst nicht entsprechend bebildert war.

Aus Sicht der Autorin tragen insgesamt drei verschiedene Textstellen zum ideologisch
aufgeladenen Charakter dieses Tweets bei: Die Phrase der ,EU-gesteuerten Migration”
suggeriert einen Vorsatz, die kleineren europdischen Lander im Rahmen der Migrationsfrage
systematisch zu benachteiligen, das Wort ,kaputt” legt nahe, allein die Frage der
Zuwanderung kdnne einem einzelnen Staat irreversiblen Schaden zufiigen und der Appell, die
,Kontrolle zurtickholen” zu miissen impliziert eine in Ganze verlorengegangene Schweizer

Autonomie aufgrund kontemporadrer Migrationsbewegungen bzw. von der Europdischen
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Union ausgehender Fremdbestimmungswut. Sowohl fiir diesen Beitrag als auch fir alle
weiteren im Laufe dieser Arbeit analysierten Untersuchungsobjekte gilt abschlieRend: Anhand
der sprachwissenschaftlichen Auseinandersetzung mit der Beschaffenheit der politischen
Kommunikation wird keinerlei politische oder welt-anschauliche Aussage dariiber getroffen,
inwieweit die propagierten Inhalte als ,wahr’ oder ,falsch’ zu bewerten sind, sondern lediglich
eingeordnet, mithilfe welcher rhetorischen Mittel die Akteure ihr Publikum von ihren
Meinungen und Haltungen zu Uberzeugen versuchen. Im Folgenden wird anhand einiger
urspringlich medienwissenschaftlicher Ansatze auf die Mechanismen der Selektion und
Kommunikation ein- und der Frage nachgegangen, auf welcher Grundlage die Entscheidungen
der Akteure eigentlich dartber getroffen werden, welche Themen in welcher Form und

Haufigkeit adressiert werden.
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7. Konzepte der Schwerpunktsetzung in der medialen
und politischen Kommunikation

Nachdem der theoretische Rahmen fiir diese Arbeit bereits im Vorfeld der linguistischen
Analyse ausgewahlter Wahlplakate, politischer Reden sowie Beitrdge aus parteieigenen und
sozialen Medien anhand verschiedener Modelle (vgl. etwa Sprachformen in der politischen
Kommunikation nach Dieckmann, Ideologiegebundenheit nach Girnth, Worttypen-
klassifizierung nach Felder, Kriterien des Populismus nach Spier...) definiert wurde, sollen nun
im Nachgang an die detaillierte Beschaftigung mit der Art der politischen Kommunikation
innerhalb des rechtspopulistischen Spektrums in Deutschland, Osterreich und der Schweiz
noch zwei letzte Ansdtze vorgestellt werden, die bewusst retrospektiv auf die
Analysegegenstiande angewendet werden und somit zu einer finalen Einordnung beitragen.
Zu diesen Ansatzen, die urspringlich nicht zwingend auf die Disziplin der Politolinguistik
ausgerichtet waren und somit im Zuge einer sprachwissenschaftlichen Transferleistung leicht
abgewandelt werden missen, um den hiesigen Analysezwecken gerecht zu werden, gehoren
zum einen das sogenannte ,Agenda Setting’, das sich in erster Linie mit der Frage
auseinandersetzt, welche Themen in der Berichterstattung dargestellt werden (Lengauer et
al. 2004, 153f.), und zum anderen das Konzept des ,Framings’, das einen Schritt weiter geht
und sich primar mit der Frage befasst, wie Ereignisse, Sachthemen oder Akteure in den
Nachrichten portraitiert werden (Lengauer et al., ebda.). Im Vorfeld der Beschreibung dieser
beiden Konzepte sowie des Versuchs, diese auf die im Rahmen dieser Arbeit behandelten
Analysegegenstiande anzuwenden, soll zundchst darauf hingewiesen werden, dass es sich
hierbei ihrem Ursprung nach um medienwissenschaftliche Ansdtze handelt, die sich primar
mit der medialen Schwerpunktsetzung in der Ausgestaltung der Berichterstattung befassen:
Worlber wird (nicht) berichtet und warum? Welcher Fokus wird aus welchen Motiven und
Beweggriinden heraus gesetzt? Warum sind gewisse Akteure gerade so portraitiert worden,
wie sie fur den Adressaten sicht-/lesbar werden? Die Anwendung auf den Bereich der
politischen Kommunikation liegt auf der Hand: Auch und gerade politische Akteure bzw. deren
beratende Organe treffen permanent Entscheidungen dariiber, welche Themen sie auf ihren
Plakaten, in ihren Reden, auf ihren Social-Media-Profilen etc. in den Mittelpunkt ihrer
Kommunikation riicken und vor allem wie sie dazu kommunizieren. Folgend wird zunachst auf

die Kernelemente dieser Ansdtze eingegangen.
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7.1. Agenda Setting: Der mediale Einfluss auf die Wahrnehmung der
Signifikanz

Der Ansatz des sogenannten ,Agenda Setting’ (zu Deutsch etwa das ,Setzen von
Themenschwerpunkten’) stammt urspriinglich aus dem Bereich der Medienwirkungs-
forschung und wurde bereits in den frithen 1970er Jahren entwickelt. Die Grundannahmen

dieses Konzepts lassen sich wie folgt zusammenfassen:

e Die Medien sind grundsatzlich nicht dazu in der Lage, die Realitat in ihrer gesamten
Vollstandigkeit und Komplexitat abzubilden, somit selektieren sie, Uber welche
Themen wie haufig und wie intensiv berichtet wird und beeinflussen somit die

perzipierte ,Signifikanzhierarchie’ des Konsumenten.

e Haufigkeit, Platzierung und Umfang der Berichterstattung vermitteln dem
Konsumenten eine Idee des Bedeutungsgrads bestimmter Themen. Weil
unterschiedliche Medien nach den gleichen oder zumindest dhnlichen Auswahl- und

Produktionsprinzipien arbeiten, entsteht eine konsistente Medienagenda.

e Haufig in den Medien vorkommende, Uberdurchschnittlich prominent platzierte
Themen werden vom Konsumenten als besonders wichtig und relevant eingestuft,
sind einfach zuganglich und bestimmen maRgeblich, woriliber die Menschen sich

Gedanken machen.
(nach Gleich 2019, 127)

Einige dieser Annahmen lassen sich in dhnlicher Gestalt auf die Disziplin der politischen
Kommunikation anwenden, wahrend andere Punkte einer inhaltlichen Revision bediirfen, um
fir den Zweck der politolinguistischen Analyse nutzbar zu sein. Im Folgenden wird daher der
Versuch eines moglichst wirksamen Transfers dieser Ausfihrungen auf das
Erkenntnisinteresse dieser Arbeit unternommen, um anschlieRend zu einer Einordnung der
Beschaffenheit und Vermittlungsart der von den politischen Akteuren der hier untersuchten

rechtspopulistischen Parteien ausgewahlten Inhalte tGberzuleiten:
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Politische Akteure unterscheiden sich hinsichtlich ihrer inhaltlichen Agenda mitunter
stark voneinander: Themen, die fiir die einen fundamentale Bedeutung aufweisen,
sind bei anderen gar nicht erst im Relevant Set und vice versa. Je nach persénlicher
bzw. parteilicher Wichtigkeits- und Praferenzhierarchie selektieren sie, Gber welche
Themen sie wie haufig, wie intensiv und wie positiv/negativ sprechen und beeinflussen
somit die Perzeption der Wahlerinnen und Wahler in Hinblick auf den Grad der
politischen/gesellschaftlichen Signifikanz, die diese den verschiedenen Themen

gedanklich zuordnen.

Haufigkeit, Kontext/Platzierung und Umfang der Beitrage vermitteln den Wahlerinnen
und Wahlern eine Idee des Bedeutungsgrads bestimmter Themen. Weil
unterschiedliche politische Akteure und Parteien eben nicht nach den gleichen oder
Uberhaupt dhnlichen Auswahl- und Produktionsprinzipien arbeiten, wenn es um die
strategische Zentrierung bzw. Positionierung mancher Themen (z.B. tendenziell
destruktive bis agitative politische Kommunikation durch Akteure und Parteien aus
dem rechtspopulistischen Bereich) auf der politischen Agenda geht, ist die Art und
Ausgestaltung der politischen Kommunikation Gber die vielen Akteure und Parteien

hinweg als tendenziell inkonsistent einzustufen.

Haufig in den Beitragen eines bestimmten politischen Akteurs bzw. einer Partei
vorkommende, Uberdurchschnittlich prominent und vor allem negativ platzierte
Themen werden von den Wahlerinnen und Wahlern als besonders wichtig, relevant
und je nach Kontext ,dringlich’ eingestuft und bestimmen mafRigeblich dariiber, welche
Prioritditen die Menschen an die Wahlurne treiben (vgl. etwa entsprechende
Wahlerbefragungen im Zuge politischer Erhebungen zum Thema ,WahlImotivatoren’

bzw. flr einen Gang zur Wahl sprechende Motivationsfaktoren etc.).

Auf dieser Grundlage sollte es nun moglich sein, das Konzept des ,Agenda Settings‘ auf die
strategischen Ziele der politischen Akteure aus dem rechtspopulistischen Spektrum
anzuwenden: Konkret geht es an dieser Stelle um die Frage, welche Kriterien im Prozess der
Definition und Ausgestaltung ihrer thematischen Agenda einen besonders hohen Stellenwert
einnehmen und welche Themen sie aus welchen Motiven und Beweggriinden heraus als

zentral fir die politische Kommunikation ihrem Publikum gegentiber erachten.
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Auffallig ist, dass bereits die Themenwahl bei rechtspopulistischen Parteien — unabhangig
davon, ob nun Wahlplakate, politische Reden oder Posts aus den sozialen Medien im
Mittelpunkt des Interesses stehen — eine ideologiegetriebene Motivation aufzuweisen
scheinen. Fir die konkrete Ausgestaltung und v.a. Kommunikation einer politischen Agenda
bedeutet dies, dass Sachthemen aus den Bereichen der Finanz-, Renten- oder
Landwirtschaftspolitik (um nur einige zu nennen), die ebenfalls bedeutsame Auswirkungen
auf das Leben vieler Menschen zeitigen konnen, aus Grinden des politischen Kalkiils
wesentlich weiter unten angesiedelt werden als ,ideologisch starker aufgeladene’ Themen wie
etwa die Frage der Migration. Erklaren lasst sich dies mit der Beobachtung, dass sich groRRe
Teile der Wahlerschaft — es sei denn, es steht in einem der 0.a. Bereiche eine ihr eigenes Leben
unmittelbar betreffende wichtige Entscheidung bevor — starker an eine Partei binden lassen,
wenn ihnen das Geflihl vermittelt wird, sie konnten sich in den ,wirklich drangenden Fragen’
auf die Akteure verlassen, die ihrerseits fiir sich in Anspruch nehmen zu definieren, um welche
Fragen es sich dabei eigentlich handelt. Diese Inanspruchnahme &uflert sich in der
strategischen Themenwahl einer Partei, woraus sich schlissig ableiten ldsst, warum
bestimmte Wahlergruppen sich fiir die Wahl einer bestimmten Partei entscheiden, wenn
ihnen ein besonderes Thema verhaltnismaRig wichtig erscheint. Sprachwissenschaftlich reift
somit die Erkenntnis, dass es insbesondere solche Themen auf der Prioritatenliste der
politischen Kommunikation weit nach oben schaffen, die sich mit einfacher Sprache und
plakativer Symbolik bearbeiten lassen und bei der sich das Publikum mittels entsprechender
Sprachakte aufseiten der Politiker/innen moglichst leicht emotionalisieren lasst, um — wenn
auch Uber die Exklusion und Verunglimpfung anderer — ein Gefiihl des persdnlichen Bezugs
und der Zusammengehorigkeit herzustellen. Ein genauerer Blick auf die zu Beginn dieser
Arbeit thematisierten, Uber das Medium des Wahlplakats vermittelten Botschaften
verdeutlicht einen klaren Fokus auf ideologisch ,einfach aufzuladende’, weil die menschlichen
Grundbediirfnisse im Kern berliihrende Topoi: Slogans wie ,Soziale Sicherheit fiir unsere
Leut”“, ,Osterreicher verdienen Fairness” sowie das unmittelbar appellative ,Endlich
Sicherheit schaffen!” erreichen das Zielpublikum schnell und effektiv, weil Sicherheit und
Gerechtigkeit zu den elementarsten Interessen (iberhaupt gehéren und das Wie im ersten
Moment keine so wichtige Rolle spielt wie das Versprechen, diesen Zustand (mit welchen

Mitteln und Strategien auch immer) verlasslich herbeizufiihren.
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7.2. Framing: Die strategische Festlegung der kommunikativen
Bezugsrahmen

Im Unterschied zum ,Agenda Setting’, bei dem es wie vorhin erlautert primar um die Frage
geht, welche Themen als zentral fir die (politische) Kommunikation erachtet und
entsprechend priorisiert werden, fokussiert das sogenannte ,Framing’, das derzeit ,,eines der
(...) fruchtbarsten theoretischen Konzepte der politischen Kommunikation darstellt”
(Marcinkowski 2014, 13) auf die Auseinandersetzung mit der Art und Weise, wie bestimmte
Sachverhalte oder auch Personen thematisiert bzw. in welchen Bezugsrahmen sie vom
Sprecher gesetzt werden. Nachdem im Laufe dieser Arbeit deutlich geworden sein diirfte,
welch hohen Stellenwert das kommunikative Element in der Beschaftigung mit politischen
Themen einnimmt, spricht einiges dafiir, ,,Kommunikation nicht [lediglich] als einen Aspekt
des Politischen zu begreifen, sondern als seinen zentralen Operationsmodus” (Marcinkowski
ebda.): In nahezu jeder Situation, in der ein politischer Akteur — ganz unabhéangig von seiner
ideologischen bzw. weltanschaulichen Verortung — eine Botschaft an sein Publikum
kommuniziert, kommen sogenannte ,Frames’, sprich Deutungsrahmen, zur Geltung, die
letztlich bestimmen, welche subjektive Realitat auf der Grundlage einer bestimmten, oftmals
auch strategisch eingesetzten Wortwahl beim Adressaten geweckt wird. Im Prinzip aktiviert
der Denkapparat eines Menschen also jedes Mal, wenn er dazu aufgefordert ist, ein Wort zu
verarbeiten, ein (oftmals bildhaftes) Muster, um sich dazu in die Lage zu versetzen, den

registrierten Wortern auch einen bestimmten Bedeutungsgehalt zuschreiben zu kénnen.

Die an der University of California in Berkeley lehrende und forschende Sprach- und
Kognitionsforscherin Elisabeth Wehling definiert Framing als ,das Setzen von
Deutungsrahmen iber Sprache”, was ,,sehr oft metaphorisch [funktioniert], indem wir uns auf
Alltagskonzepte beziehen und diese einer politischen Sache als kognitive Schablone andienen”
(vgl. Fiedler 2018) sowie Frames selbst als jene gedanklichen Deutungsrahmen, die ,durch
Sprache im Gehirn aktiviert [werden]: Sie sind es, die Fakten erst eine Bedeutung verleihen
(...), indem sie Informationen im Verhaltnis zu unseren korperlichen Erfahrungen und unserem
abgespeicherten Wissen Uber die Welt einordnen. Dabei sind Frames immer selektiv. Sie
heben bestimmte Fakten und Realitdten hervor und lassen andere unter den Tisch fallen. (...)
Und sind sie erst einmal Uber Sprache — etwa jener in 6ffentlichen Debatten — in unseren

Kopfen aktiviert, so leiten sie unser Denken und Handeln an (...), ohne dass wir es merkten“
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(Wehling 2017,

17f.).Um die

rickwirkende

Bedeutung beider

kommunikationswissenschaftlicher Ansdtze — Agenda Setting und Framing —auf die im Verlauf

der vorliegenden Arbeit analysierte politische Kommunikation aus dem Bereich des

Rechtspopulismus zu verdeutlichen, erldutert die folgende Tabelle anhand der ausgewdhlten

Textstellen jeweils die strategische Identifikation des Themas selbst (Agenda Setting) sowie

den jeweiligen Deutungsrahmen (Framing), der gewahlt wurde, um beim Adressaten eine

ganz bestimmte Konnotation zu erwirken bzw. Uber die ideologisch aufgeladene Sprache

entsprechende kognitive Reaktionen zu wecken:

Abb. 18: Anwendung der Konzepte des Agenda Setting und Framing auf die aktuellen Analysegegenstande

Sprachakteur/Partei

Themendefinition mittels
,Agenda Setting’

Bezugsrahmendefinition
mittels ,Framing’

Bjorn Hocke
(Alternative fiir Deutschland)

Zustand der Demokratie,
Situation im Rechtsstaat,
Folgen der Zuwanderung

,Verwesungsgeruch’,
,absterbend’, ,alt’, ,morsch’,
,zerschnittene Genitalien’,
,zertrimmerte Hirnschalen’,
,schreiende Ungerechtigkeit’

Heinz-Christian Strache
(Freiheitliche Partei Osterreich)

Zuwanderungspolitik,
Wohnraumknappheit,
Vergabeverfahren, ldentitat,
Bevolkerungsentwicklung,
Meinungsfreiheit

,ganz Afrika’, ,Willkommens-
politik’, ,Kopftuch’, ,Pass
wegschmeiBen’,
,Bevolkerungsaustausch’, ,linke
Sprachpolizei’, ,Minderheit in
der eigenen Heimat’, ,Sprach-/
Denk-/Diskussionsverbote’

Roger Koppel
(Schweizerische Volkspartei)

Asylpolitik, Folgen der
Zuwanderung, Europaische
Union, Rahmenabkommen

,Verteidigung’, ,totales
Asylchaos’, ,explodierende
Sozialkosten’, ,firchterliche

Asyl-Gewalt-Verbrechen’,
,ungebremste Massen-
einwanderung’, ,Flut von Leuten
aus fremden Kulturen’, ,EU-

Guillotinen’, ,befehlen’,
,diktieren’, ,gehorchen’, ,das
Maul halten’, ,Knechtschaft’,

Zuchtrute’, ,Reitpeitsche’

Quelle: Eigene Darstellung

Zunachst einmal fallt auf, dass fir eine relativ liberschaubare Auswahl an Themen, die im
Prozess des Agenda Setting strategisch fiir die jeweiligen politischen Reden definiert worden
sind, eine Vielzahl an mitunter in hohem Mal3e ideologisch aufgeladenen Frames verwendet
worden ist, um den angesprochenen Themen einen entsprechenden (fast ausschlieRlich
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negativen) Bedeutungsgehalt zu verleihen. Mittels dieser direkten Gegeniiberstellung der
Sachverhalte und der diese beschreibenden bzw. bewertenden Attribute wird besonders
deutlich erkennbar, welch kognitive Zugkraft die verwendeten Begriffe beim adressierten
Publikum entfalten kdénnen. Wenn nun Frames maligeblich fir die Deutungs- und
Einordnungsweise bestimmter Inhalte sind und noch dazu die individuellen wie kollektiven
Denk- und Handlungsweisen ebenso nachhaltig wie unbewusst beeinflussen, wie Wehling
ausfiihrt, wird schnellstens deutlich, welch bahnbrechender Einfluss auf das politische und
gesellschaftliche Klima in einem Land von der Sprache im offentlichen Raum agierender
Akteure ausgehen muss und wie entscheidend es demnach fiir die Ausgestaltung des
gesellschaftlichen Zusammenlebens ist, welche Phanomene mithilfe welcher Begriffe

beschrieben und kontextualisiert werden.

Wie bereits angedeutet worden ist, geht es beim Konzept des Framings nicht lediglich darum,
die oftmals strategisch definierten Themen mit entsprechenden Deutungsrahmen zu
versehen, sondern auch um die aktive Auseinandersetzung mit der Frage, welche Themen im
Umbkehrschluss nicht angesprochen und vermittelt werden, also welche Sachverhalte, um im
Jargon Wehlings zu bleiben, ,unter den Tisch fallen’. Mit Blick auf fiir rechtspopulistische
Diskurse typische Agenden handelt es sich hierbei oftmals um Themen, die per se keine so
ideologische Aufladung erlauben, kein so groRRes Emotionalisierungspotential bergen und
somit deutlich weniger medien- und 6ffentlichkeitswirksam ins Gesprach gebracht oder gar
inszeniert werden kénnen: Uberspitzt formuliert, haben Rentenreformen und Insekten-
schutzmaRnahmen schlicht und ergreifend nicht dieselbe ideologische Wirkmacht wie
beispielsweise die Themen Migration und Zuwanderung. Zu dieser Erkenntnis passen freilich
auch die o.a. Befunde liber Themenwahl und (selbstverstandlich selektive) Frames: Diese Art
der politischen Kommunikation polarisiert, produziert somit Schlagzeilen und verfangt beim
Publikum auf beispiellose Weise, ganz unabhangig davon, ob man mit den geduRerten
Auffassungen konform geht. Die Realisierung der Tatsache, dass es bestimmte
Themenkomplexe gar nicht erst auf die kommunikative Agenda schaffen, birgt natdrlich
erhebliche Ticken: Womit das menschliche Gehirn nicht regelmaRig konfrontiert ist,
klassifiziert es ganz automatisch als weniger wichtig ab. Auf diese Weise kann der mitunter
irrefihrende Eindruck entstehen, den Themen, liber die in den Medien nicht berichtet wird

bzw. die von politischen Akteuren in ihrer Kommunikation den Birgerinnen und Blrgern
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gegeniber nicht adressiert werden, kame keine bzw. lediglich untergeordnete Bedeutung zu.
Umso bedeutsamer ist auf Adressatenseite ein kritischer Umgang mit registrierten und eben
auch mit nicht registrierten Inhalten: Die Eigenschaft und die Bemihung, immer wieder zu
hinterfragen, welche Themen warum (nicht) angesprochen werden, bilden letztlich die

zentralen Voraussetzungen fir ein fundiertes Medien- und Politikverstandnis.

In der das Konzept des Framings mit einbeziehenden politolinguistischen Analyse darf ein
weiterer entscheidender Aspekt keinesfalls fehlen: Der Schuldzuweisung kommt im
politischen Diskurs Uber kontroverse Sachverhalte schon deswegen eine besondere
Bedeutung zu, weil die positive Selbstdarstellung bei gleichzeitiger Abgrenzung vom
politischen Gegner ganz natirlicherweise zum Politikbetrieb gehort und weit Gber einzelne
Parteigrenzen hinweg praktiziert wird. Dass die Art dieser Abgrenzung in konkreter Gestalt der
Schuldzuweisung und teilweise Verunglimpfung vermehrt im rechtspopulistischen Spektrum
vonstattengeht bzw. dort besonders scharf ausfallt, darf berechtigterweise angenommen
werden, wie etwa auch ein empirisches Beispiel einer politischen Framing-Analyse der Wiener
Kommunikationsagentur Communication Matters aus dem Osterreichischen

Nationalratswahlkampf des Jahres 2019 nahelegt:

,Beim Thema Migration zeigt sich eine klare Themenfiihrung im osterreichischen Diskurs:
Die FPO bringt wie keine andere Partei das Thema immer wieder auf und legt ihren Fokus
dabei auf die Einschrankung von Migration und das Verbot religioser Symbole (im
offentlichen Dienst). (...) ,Die Schuld liegt bei den anderen’, ist das Motto im Diskurs um
die Ursachen von (illegaler) Migration. (...) Die Schuld fiir das Entstehen von Migration und
damit in Zusammenhang stehenden Problemen wird anderen Parteien und Lédndern
zugeschrieben, denen Verantwortungslosigkeit vorgeworfen wird. Eine Wir-Sie-

Unterscheidung steht im Mittelpunkt.”

(Zmolnig et al. 2019, 8)

Wie auch schon im rechtspopulistischen Migrationsdiskurs auf Wahlplakaten, wahrend der
Redebeitrage und in den sozialen Netzwerken sicht- und hérbar wurde, handelt es sich bei
diesem um einen die Kritik und die Schuldzuweisung gegeniiber den politischen Kontrahenten

stets in den Mittelpunkt riickenden Kommunikationsmechanismus.

77



Dabei kommt — weitgehend unabhangig von der konkreten Thematik — die einem negativen
Bezugsrahmen unterzogene Performance von Individuen durchaus groRe Bedeutung zu, wie
etwa in Koppels Rede zur Européischen Union, in der er primar auf einzelne Personen und
bewusst weniger auf vermutlich anonymer, sprich ,gesichtsloser’ wirkende Institutionen in
ihrer Gesamtheit verweist: ,In der Praxis massenmedialer Politikvermittlung bedeutet
Personalisierung (...), dass politischen Spitzenreprasentanten tendenziell mehr Bedeutung
zuerkannt wird als den dahinterstehenden institutionellen (...) Parteiapparaten” (Lengauer et
al. 2004, 165). Freilich verharrt diese Art der ,konfrontativen Negativitat”, wie Lengauer et al.
sie bezeichnen, nicht einfach im Iluftleeren Raum: Vielmehr ist zu beobachten, dass
,Tendenzen des ,Negative Campaigning’im politischen Wettbewerb (...) den elitenkritischen
Tenor in der massenmedialen Berichterstattung [begiinstigen] (...) und (...) eine Spirale des
konfrontativen Negativismus (...) in Gang [setzen] (Lengauer et al. 2004, 173). Im Rahmen
dieser Arbeit kann daraus abgeleitet werden, dass populistische Darstellungen vermeintlicher
oder tatsachlicher ,Eliten’ (zu denen die Akteure nicht selten auch selbst gehoéren, sich jedoch
im Interesse einer kolportierten Birgernadhe strategisch auBerhalb derselben positionieren)
auf der Grundlage negativen Framings die mediale Bericht-erstattung pragen (wenn nicht gar
dominieren) und somit maBgeblich zu einer Negativierung der gesamten politischen
Kommunikation und der entsprechend verwendeten Frames beitragen. Um dieses Phdnomen
moglichst einfach herunterzubrechen, wird landldufig auch davon gesprochen,
rechtspopulistische Parteien hatten die Fahigkeit, ,den Diskurs zu verschieben’, ,die Grenzen
des Sagbaren zu erweitern oder die ,gesellschaftliche Akzeptanz’ bestimmter Formulierungen

schrittweise auszudehnen.

Zusammenfassend lasst sich festhalten, dass weder im Bereich der politischen
Kommunikation noch hinsichtlich anderer Disziplinen die auf der Welt vor sich gehenden
Ereignisse fir sich sprechen, sondern stets von Menschen artikuliert werden und somit — je
nach Ausgestaltung der gewahlten Sprache — auf ganz verschiedene Weise verstanden und
interpretiert werden konnen (Marcinkowski 2014, 7). Aus dieser Erkenntnis lasst sich logisch
erschlieen, dass der verantwortungsvolle Umgang mit Sprache ein hohes Gebot ist, da diese
bei den Adressaten stets Bilder und Assoziationen weckt und somit auch ein Stiick weit deren
subjektive Realitat mit konstruiert. Auch wenn Worte und Handlungen selbstverstandlich

nicht gleichzusetzen sind, steht und fallt im Grunde die wesentliche Ausgestaltung
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menschlichen Zusammenlebens mit der Art des Umgangs mit Sprache: ,Da es immer mehr als
eine Moglichkeit gibt, die Dinge zu begreifen, ist die Wahl des Interpretationsrahmens von
entscheidender Bedeutung fir unseren Umgang mit der Welt sowie fiir die Formen und Folgen
sozialer Interaktion” (Marcinkowski ebda.). Die Bedeutung von Agenda Setting und Framing
fur die Politolinguistik liegt vor allem in der dauerhaften Beschaftigung mit der Frage, wie
dieser zweistufige Prozess aus Themen-Identifikation mit dem Ziel der Erreichung eines hohen
Grades an oOffentlicher Aufmerksamkeit sowie Frame-Identifikation mit dem Ziel der
kognitiven Etablierung einer auf ganz bestimmte Weise perzipierten Realitdt maximal
gewinnbringend, sprich reputationssteigernd, ausgestaltet werden kann. Wie bereits
angedeutet, ist fiir die Ausgestaltung beider Stufen in diesem Prozess mafgeblich, welche in
aller Regel selektiv ausgewdhlten Themen und dazugehorige Deutungsrahmen die grofite
mediale Anziehungskraft ausiben. Im Grunde beeinflusst jeder einzelne (politisch-
kommunikative) Beitrag menschliche Denk- und Handlungsweisen: ,Die Sprache, die wir
horen oder lesen, aktiviert Frames in unseren Kopfen. (..) Weil jedes Wort einen Frame
aktiviert, kommuniziert man mit jedem Wort eine ganze Fiille von Ideen, die aufgrund unserer
Welterfahrung mit diesem Wort in Zusammenhang stehen. Frames haben einen erheblichen
Einfluss auf unsere Wahrnehmung (...) [und] nehmen (...) direkten Einfluss auf unser eigenes

Handeln” (Wehling 2017, 41).

Nachdem nun ausfihrlich auf die Moglichkeiten der Anwendung zweier in der
Kommunikationsforschung bedeutender Konzepte — Agenda Setting und Framing — auf die
Disziplin der Politolinguistik eingegangen worden ist, folgt eine umfassende Rekapitulation
aller im Verlauf dieser Masterarbeit gewonnenen Erkenntnisse samt einiger abschliefender
Gedanken zum massiven Einfluss der prinzipiell stindig erfolgenden politischen
Kommunikation. Festzuhalten ist bereits an dieser Stelle, dass das Ideologisierungspotential
einzelner Politikfelder bei Individuen wie Parteien aus dem rechtspopulistischen Spektrum
eine malgebliche Rolle in deren strategischen Entscheidungen dariber spielt, welche
Themenkomplexe es a) auf die ,kommunikative Tagesordnung’ schaffen und b) mit welchen

Deutungsrahmen diese versehen werden, um das eigene Profil bestmoglich zu scharfen.
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8. Zusammenfassung und abschlieRende
Bemerkungen

Die vorliegende Masterarbeit hat sich in erster Linie mit den Fragen auseinandergesetzt,
welche politischen Ziele mittels Verwendung sogenannter ,ideologisch aufgeladener Sprache’
aufseiten rechtspopulistischer Parteien in Deutschland, Osterreich und der Schweiz zu
realisieren versucht werden, welchen Stellenwert dabei die politische Kommunikation in der
Bindung der Wahlerinnen und Wahler an die Parteien einnimmt und auf welche Weise diese
rhetorisch ausgestaltet wird, um eben jene Bindung so erfolgreich wie moglich zu
organisieren. Um diesen Fragen auf den Grund zu gehen, ist eine umfassende qualitative
Inhaltsanalyse durchgefiihrt worden, die zum Ziel hatte, ein besseres Verstdndnis fiir die
strategische Wahl einer bestimmten politischen Sprache zu generieren und aufzuzeigen, dass
die gewadhlte Art der Kommunikation in den seltensten Fallen als zuféllig zu verstehen ist,
sondern in aller Regel einem klar definierten politischen Ziel dient, ndmlich ultimativ der

moglichst starken Bindung der Wéhlerinnen und Wahler an die entsprechende Partei.

Um einen moglichst groRziigigen theoretischen Rahmen fir diesen politolinguistischen
Analyseprozess zu kreieren, ist zu Beginn der Arbeit eine Vielzahl an zugrundeliegenden
Modellen vorgestellt worden, auf deren Grundlage in einem weiteren Schritt
herausgearbeitet worden ist, inwieweit sich diese Ansdtze auf die Analyse der im
rechtspopulistischen Bereich gangigen Sprach- und Deutungsmuster praktisch anwenden
lassen. GroRe Bedeutung hat hierbei zum Beispiel das Konzept der ,ideologisch aufgeladenen
Sprache’ nach Walther Dieckmann eingenommen: Damit wird ein politischer
Kommunikationsstil bezeichnet, derim Wesentlichen darauf abzielt, die Agenda des Sprechers
dem Publikum auf ebenso bildhafte wie emotionalisierende Art und Weise zu vermitteln und
sich dementsprechend regelmallig eines Themas bedient, das ein per se hohes
Polarisierungspotential birgt und somit gut dazu geeignet ist, auf ,negativ-konfrontative
Weise’ (etwa durch Anprangerung von Missstianden, rhetorische Attacken auf politische
Kontrahenten o0.3.) ausgefiihrt und eingebettet zu werden. Klarheit und Direktheit spielen
freilich eine bedeutende Rolle: In aller Regel setzen sich diese Maximen auch bei
Sachverhalten, die objektiv betrachtet eine differenziertere Betrachtungsweise verdient

hatten, aufgrund der Prioritdt der Eingangigkeit durch und pragen somit etwa auch unter
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Verwendung moglichst bildhafter Sprache die Adressierung der Zielgruppe. Als ebenfalls
hilfreich erwiesen hat sich die Fokussierung auf das Modell der ,Merkmale
ideologiegebundener Worter’ nach Heiko Girnth: Die von ihm vorgenommene Dreiteilung in
bezeichnende, bewertende sowie auffordernde Worter bildete die Grundlage fir eine
Einordnung der von politischen Akteuren aus dem rechtspopulistischen Bereich verwendeten
Begriffe und ermdglichte es, aufzuzeigen, welch massiven Einfluss gerade normative und
appellative Kommunikationselemente auf die Ansprache der Protagonisten an ihr Publikum
ausiiben und in welch starker Weise der ideologische Gehalt den (oftmals zu kurz
kommenden) informativen Charakter dominiert. Erganzend ist zu diesem Zweck auch die
Klassifizierung der sogenannten ,Schliissel-, Fahnen- und Stigmaworter’ nach Ekkehard Felder
unter die Lupe genommen worden, die eine noch solidere Analyse des rhetorischen Fokus
ermoglichte und mithilfe derer die Unverzichtbarkeit von Begriffen nachgewiesen werden
konnte, die in erster Linie darauf aus sind, die Sichtweisen und Handlungen politischer
Konkurrenten mittels teilweise stark Uberspitzter Sprache abzuwerten und die betreffende

Thematik mit einem negativen ,Frame’ zu versehen.

Um den Kontext der Analyse moglichst prazise zu beschreiben, ist auerdem eine notwendige
Auseinandersetzung mit der politischen Stromung des ,Rechtspopulismus’ erfolgt und fir die
u.a. mit der Homogenisierung des ,einheimischen’ Volkes, der permanenten Fokussierung auf
identitatsstiftende Themen, der Abhangigkeit von charismatischen Flihrungsfiguren sowie der
oftmals provokanten bis negativen, mit Gefahren- und Bedrohungstopoi bedachten
Ausrichtung der politischen Kommunikation eine Vielzahl an typischen Eigenschaften fir
rechtspopulistische Akteure erarbeitet worden, die sich in der detaillierten Beschaftigung mit
den Analysegegenstdanden meist als zutreffend erwiesen haben. Aller ,Verfihrung’ zum Trotz
ist im Rahmen dieser Arbeit die gebotene politische Neutralitat selbstverstandlich gewahrt
geblieben: Um den Anforderungen einer ,sauberen’ sprachwissenschaftlichen Analyse gerecht
zu werden und den linguistischen Erkenntnissen stets hochste Prioritdt einzuraumen, ist auf
jegliche Art der inhaltlichen Positionierung verzichtet worden. Die Anwendung der
sprachwissenschaftlichen Modelle vor allem der ,Agitation, der ,Persuasion’, der
,lexikalischen Argumentativitat’, der ,Sprachhandlung’, der ,Kommunikationsmaximen‘ sowie
der ,diskursanalytischen Topoi‘ auf die vielen Beispiele der Themen- und Frame-Gestaltung

durch die Protagonisten trug maligeblich zur Beantwortung der Frage bei, welche
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Mechanismen in der politischen Sprache primar zum Tragen kommen: In erster Linie kamen
im rechtspopulistischen Jargon hohe Grade der Agitation (ob als klare Handlungsanweisung
oder lediglich als gezielte Beeinflussung der kognitiven Assoziierung bestimmter
Themenkomplexe und Begriffe) sowie der (nicht immer nur impliziten) Werbung und
Legitimation als wesentliche Komponenten der Sprachhandlung zum Vorschein. Die insgesamt
sparlichen Verweise auf das sogenannte ,Persuasionsmodell’ sollen hierbei keinesfalls den
Eindruck erwecken, die politische Rhetorik innerhalb rechtspopulistischer Diskurse verfolge
nicht das Ziel der Uberzeugung, sprich der ,Persuasion’: Dies tun sie in der Tat in hohem MaRe,
allerdings nicht gemal} des klassischen sprachwissenschaftlichen Verstandnisses als eine auf
politischen Konsens gerichtete Argumentation zwischen zwei ,auf Augenhdéhe’ um die Sache
streitenden Akteuren, sondern vielmehr als auf negative Impulse setzender, die tatsachliche
Komplexitit eines Sachverhalts vielfach verkiirzender Uberredungsakte. AuRerst bedeutsam
ist in diesem Zusammenhang die strategische Schaffung politisch-ideologischer
Rahmenbedingungen, in welche die Thematisierung eines bestimmten Sachverhalts
entsprechend eingebettet wird: Ist von vornherein ein Klima produziert worden, innerhalb
dessen die problematisierende Darstellung bestimmter politischer oder gesellschaftlicher
Zustande besonders begiinstigt ist (weil das Publikum beispielsweise bereits durch kritische
Vorannahmen gepréagt ist), erweist sich die ideologisch aufgeladene ,Abarbeitung’ am
betreffenden Thema (z.B. der Migrationspolitik) meist als reine Formsache. Gepragt ist die Art
der politischen Kommunikation auch stets von sogenannten ,diskursanalystischen Topoi‘:
Anhand eines der prominentesten Erklarungsmodelle in der politolinguistischen Forschung
konnte aufgezeigt werden, wie systematisch gerade negativ behaftete Szenarien, etwa der
,Gefahr’ oder der ,Belastung’, durch die politischen Akteure eingesetzt werden, um moglichst
klare, einfache Handlungsstrange zwischen a) dem als untragbar beschriebenen Zustand (z.B.
einer zu liberalen Fliichtlingspolitik), b) den daraus resultierenden Konsequenzen (z.B. einer
Bedrohung der Sicherheit im eigenen Land) und c¢) den daraus abgeleiteten
Handlungsempfehlungen (z.B. einer Wahl der Partei des Sprechers, um diesen Zustdnden

endlich Einhalt zu gebieten) zu erzeugen.

Um eine moglichst breit angelegte Inhaltsanalyse zu realisieren, sind im Verlauf dieser Arbeit

dreierlei verschiedene Kommunikationskandle rechtspopulistischer Parteien zu den
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Gegenstanden der Untersuchung gemacht worden: Die Einbeziehung politischer Werbung in
Form von Wahlplakaten, politischer Reden als Vehikel der unmittelbaren Adressierung des
Publikums sowie Beitrdge in sozialen bzw. ,parteieigenen’ Medien verfolgte das Ziel, die
zugrundeliegenden sprachlichen Mechanismen ,kanaliibergreifend’ zu analysieren und auf
Gemeinsamkeiten und Unterschiede hin zu Uberprifen. Ein Kernbefund dieser Analyse
manifestierte sich letztlich in der Erkenntnis, dass die Struktur der Argumentation Uber alle
Kanale hinweg relativ konstant bleibt: Die Thematisierung eines Sachverhalts ist fast immer
als problemzentriert zu beschreiben, die Notwendigkeit (mindestens) eines Feindbilds bzw.
eines ,Slindenbocks’ als einfache, meist unterkomplexe Moglichkeit zur vermeintlichen
Erklarung des beklagten Missstands ist wiederkehrend und die Tendenzen der
Verunglimpfung und Schuldzuweisung sind verhéltnismaRig stark ausgepragt. Diese
grundlegenden Gemeinsamkeiten verstehen sich als weitgehend unabhangig von der
politischen Verortung der einzelnen Protagonisten: Auch wenn diese Merkmale im Groben
sicherlich starker auf rechtspopulistische als auf eher links bzw. mittig positionierte politische
Parteien zutreffen, bestehen auch innerhalb des Rechtspopulismus verschiedene
Stromungen, die nicht alle als in gleichem AusmaR ,radikal’ zu bezeichnen sind, wie auch
anhand der auch in dieser Hinsicht bewusst ausgewahlten Beispiele deutlich geworden sein
sollte. Dennoch zeigt sich, dass der Grad der ideologischen Aufladung der politischen Sprache
nicht zwingend von der Weltanschauung des Sprechers abhangig ist: Diese erweist sich Gber
alle drei Akteure bzw. Parteien hinweg als ahnlich hoch und lasst sich in Ansatzen vermutlich
auch auf politische Stromungen auBerhalb des Rechtspopulismus anwenden, die im Rahmen
dieser Arbeit allerdings nicht thematisiert worden sind bzw. durchaus interessante

Anhaltspunkte fir weitere linguistische Forschungen in diesem Bereich liefern.

Auch die beiden bewusst nachtraglich auf die Analyse der Untersuchungsgegenstdande
angewandten sprachwissenschaftlichen Konzepte des ,Agenda Settings’ und des ,Framings’
lieferten einen hohen Erkenntnisgewinn in Hinblick auf die Beweggriinde der strategischen
Ausgestaltung politischer Kommunikation: Durch die bedarfsorientierte Anpassung der
zentralen, urspringlich auf die klassischen Massenmedien fokussierenden Grundannahmen
des Agenda Settings auf den politolinguistischen Fokus dieser Arbeit, in der nicht ,die Medien’,
sondern ,die Politiker” als sprachhandelnde Akteure im Zentrum der Aufmerksamkeit standen,

konnten wertvolle Einblicke in den strategischen Themenfindungsprozess gewonnen und
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dariliber hinaus die Frage beantwortet werden, nach welchen Kriterien die Identifikation der
zu kommunizierenden Inhalte eigentlich genau funktioniert. Eine solche Abwandlung war
dann in der Thematisierung und Anwendung eines der bedeutsamsten politolinguistischen
Konzepte gar nicht mehr notwendig: Die Lehre des Framings geht Giber den reinen Fokus auf
die Festlegung des Themas hinaus und befasst sich in erster Linie mit den Fragen, auf welche
Weise diese Festlegung stattfindet und welche Erklarungsfaktoren dazu beitragen, dem
Publikum nahezubringen, warum manche Themen mit den ihnen bewusst und selektiv
zugewiesenen Bezugsrahmen versehen werden, wie die Hierarchisierung der Themen auf der
politischen Agenda zu erkldren ist und welche strategischen Zielsetzungen der Ausgestaltung
der Frames zugrunde liegen. In Einklang mit den bereits ausgefiihrten Erkenntnissen wurde in
der Auseinandersetzung mit Agenda Setting und Framing deutlich, wie zielflihrend sich die
Grundannahmen dieser beiden Modelle auf die Politolinguistik (bertragen lassen bzw. welch
hohe Relevanz sie fir die strategische Ausgestaltung politischer Agenden und

Kommunikationsformen aufweisen.

AbschlieRend ist festzuhalten, dass durch den Gebrauch von ideologisch aufgeladener Sprache
vor allem das politische Ziel der langfristigen Wahlerbindung anhand negativer kognitiver
Verknipfungen mit den problematisierten Themenbereichen erreicht werden soll: Die
Inszenierung der eigenen Person bzw. Partei als einzig wahrer ,Retter vor dem Bdsen’ spielt
eine tragende Rolle im politischen Kalkil rechtspopulistischer Akteure, weshalb vermeintliche
wie tatsdchliche Missstande und Skandale zwingend zu deren ,Alltagsgeschaft’ gehdren, um
sich mittels entsprechend polarisierender, ideologisierender, stigmatisierender Rhetorik
nachhaltig zu profilieren und die eigene ,Daseinsberechtigung’ zu festigen. Die politische
Kommunikation kann in ihrer erheblichen Bedeutung in der Erreichung dieser politischen Ziele
kaum Uberschatzt werden und ihre erfolgreiche Ausrichtung flihrt nicht notwendigerweise
nur zu konkreten Wahlerfolgen, sondern mittels schleichender ,Diskursverschiebung’
durchaus auch zur langfristigen Etablierung eines politischen Klimas, in dem die Polarisierung,
die permanente sprachliche Zuspitzung und auch eine die politische Kultur unmittelbar
betreffende Verrohung der Umgangsformen schrittweise Raum gewinnt und das eine

langfristig wirksame gesellschaftliche Normalisierung zu erfahren scheint.
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Abstract

Im Zentrum der vorliegenden Masterarbeit steht die sprachwissenschaftliche Analyse politischer
Kommunikation seitens dem rechtspopulistischen Spektrum zuzuordnenden politischen Parteien in
Osterreich, Deutschland und der Schweiz. Die Arbeit nimmt dabei die Wahl der Sprache sowie
rhetorische bzw. inszenatorische Strategien der betreffenden Parteien in den Blick und analysiert die
Ausgestaltung der Kommunikation mit dem Ziel einer moglichst effektiven Ansprache an die
(potentielle) Wahlerschaft. Auch die Mechanismen hinter den gangigen kommunikativen Methoden
wie etwa der Diffamierung des politischen Gegners oder der Identifikation von ,Siindenbécken” fir
vermeintliche oder tatsichliche politische/gesellschaftliche Missstinde werden beleuchtet. Die
strategische Bedeutung linguistischer Stilmittel steht hierbei stets im Vordergrund: Die Arbeit hat
einen durchgehend sprachwissenschaftlichen Schwerpunkt und verzichtet dezidiert auf politische
Einordnungen der thematisierten Sachverhalte.

Forschungsleitend ist das Konzept der sogenannten ,ideologiegebundenen Woérter”: Hierbei handelt
es sich um einen linguistischen Ansatz zur Einordnung bzw. Systematisierung von Kommunikations-
mustern mit dem Ziel der Beantwortung der Frage, mit welcher Motivation und innerhalb welchen
Bezugsrahmens politische Botschaften seitens der betreffenden Akteure an das Publikum/, Wahlvolk”
kommuniziert werden. Diese Herangehensweise ermoglicht mittels Identifikation des Grades der
,ldeologiegebundenheit” der untersuchten Sprache auch eine Analyse der Rolle von Metaphern,
politischen ,Kampfbegriffen” sowie gezielt emotionalisierenden Botschaften — im Rahmen dieser
Masterarbeit wird auch mit Blick auf diesen wesentlichen Aspekt auf Gemeinsamkeiten und
Unterschiede zwischen den untersuchten Parteien eingegangen. Auch dem Konzept des ,Framings”
kommt eine wesentliche Bedeutung zu: Der Fokus auf strategisch definierte Deutungsrahmen seitens
der ,Sprachakteure” ist fiir diesen Ansatz charakteristisch und erleichtert eine detailliertere Analyse
der einer gezielt ausgestalteten politischen Kommunikation zugrundeliegenden Motive.

Auf diesen Ausfiihrungen basierend geht die Arbeit der Frage nach, zur Erreichung welcher politischen
Ziele die konsequente Nutzung ideologisch aufgeladener Sprache dient und welchen Stellenwert die
Ausgestaltung der politischen Kommunikation in Sachen Waihlerbindung innerhalb des rechts-
populistischen Spektrums einnimmt. Im Zuge der qualitativen Inhaltsanalyse, die das Kernstiick der
Arbeit bildet und durch die eingangs geschilderten Forschungsansatze flankiert wird, stellt sich
sukzessive heraus, dass ldeologisierung, Problematisierung und Emotionalisierung jeweils einen
erheblichen Beitrag zur Bindung der Wahlerschaft an die eigene Partei zu leisten im Stande sind: Die
Inszenierung der eigenen Person bzw. Gruppierung als ,Heilsbringer” in einer von Kontrollverlust
gepragten Welt stellt eine politische Strategie dar, die in erster Linie innerhalb dieses Milieus rege

Verbreitung findet und den entsprechenden Parteien praktisch als ,Existenzsicherung” dienen soll.
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