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1 Einleitung

Die geplante Diplomsarbeit beschaftigt sich inerdtinie mit der Stereotypisierung von
race und gender in der politischen BerichterstgttuAls Ausgangspunkt dient die
Grundiberlegung, dass sich durch die zunehmende leBodisierung der
Politikberichterstattung die Stereotypisierung vd@pitzenpolitikerinnen sowohl in
Qualitats- als auch Boulevardmedien deutlich vekstdhat. Am Beispiel der
Berichterstattung Uber den US-Vorwahlkampf zwischeitiary Clinton und Barack
Obama soll untersucht werden, inwiefern beide Relilnnen anhand von Stereotypen
dargestellt werden. Grund fur die Auswahl des USwahlkampfes als
Untersuchungsgegenstand ist, dass sich hier zwei hlRMapfkandidatinnen
gegenulberstehen, die nicht der gangigen Vorstadliregnes US-Prasidenten entsprechen.
Analysiert werden soll daher, ob ethnische und lgesbtliche Stereotype in der ,Neuen
Kronen Zeitung* und im ,Standard“ Ahnlichkeiten utbhterschiede in Konstruktion und

Reprasentation aufweisen.

In einem ersten Punkt sollen die Begriffe ,racetiygender” geklart und im Hinblick auf
ihre Verwendung in der geplanten Arbeit definiegrden. In weiterer Folge wird kurz auf
die Kategorisierungsprozesse eingegangen, da sieGdindlage der Stereotypisierung
sind. Durch eine Abgrenzung von Vorurteil und Imaged der Begriff Stereotyp
konkretisiert und sodann auf ethnische und gesbktdspezifische Personenstereotype
eingegrenzt. Auf die darauffolgende Auseinandetsgfz mit medienvermittelten
Personenstereotypen erfolgt eine Vertiefung auf dediale Représentation von
ethnischen und geschlechtlichen Minderheiten in A&hlberichterstattung. Hier soll
eingangs geklart werden, was unter Boulevardisgermarstanden wird und inwieweit sich
diese auf die Politikberichterstattung auswirkt.s§ehend davon beschaftigen sich das
Kapitel ,Frauen und Politikerinnen in der Medienbbterstattung“ mit der Darstellung
von Spitzenkandidatinnen im Wahlkampf. Vertiefeniddwdabei auf die Berichterstattung
Uber Hillary Clinton im US-Vorwahl 2008 eingegangeBpiegelgleich richtet sich im
Anschluss ein Untersuchungsschwerpunkt auf diecBemistattung tber Politkerinnen, die
einer ethnischen Minderheiten angehoren. Zunachdt auf die mediale Darstellung von

Spitzenpolitikerinnen ethnischer Minderheiten egeyggen. In weiterer Folge fokussiert
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das anschlieBend Kapitel auf die Reprasentation Barack Obama in der

Berichterstattung des US-Vorwahlkampfes.

Ausgehend von diesen theoretischen Grundlagen wiid anfangs gestellte

Forschungsfrage anhand der vier Dimensionen Medisepz, Personendarstellung,
Kontext und Bewertung untersucht. Aus einer Komtiama von quantitativer und

gualitativer Inhaltsanalyse wird die Wahlkampfbkterstattung von ,Standard“ und
.Neuer Kronen Zeitung“ im Hinblick auf die ethniselund geschlechtliche Stereotype
analysiert und ausgewertet. In einem abschlieRekagitel werden die Ergebnisse der
Untersuchung prasentiert und im Bezug auf die zgirBegestellte Forschungsfrage und

Problemstellung reflektiert.

2 Problemstellung und Forschungsfragen

Politische Kommunikation ist heute ohne mediale tMttung undenkbar geworden.
Inszenierte Medienauftritte gehdren ebenso zu eloechgeplanten Wahlkampfkampagne
wie eine multimedial angelegte Vermarktungsstrategi Dieser politischen
Instrumentalisierung und zweckgerichteten Nutzueg Medien stehen unterschiedliche
Formen der politischen Berichterstattung gegentbeoch die einst klassische
Differenzierung zwischen Qualitats- und Boulevamdmalismus ist durchlassig geworden
und lasst eine Tendenz hin zu einer Boulevardisgrder Berichterstattung erkennen.
Trivialisierung, Emotionalisierung, Dramatisierungsowie Personalisierung und
Sensationsgier werden nicht mehr ausschlie3lich Bemevard zugeschrieben, sondern
finden immer starker Eingang in die sogenannten li@temedien. Diese Kriterien
begiinstigen eine Personendarstellung anhand voreostee Eigenschaften und
konventionelle Rollenbildern. Das wirkt sich aualf die Berichterstattung tUber Politiker
und Politikerinnen aus, die im zunehmenden Mal3bssehs Zentrum des medialen
Interesses ricken. Wahrend ihr aul3eres Erscheibilohgsbenso wie ihr Privatleben zu
dominanten Punkten der Berichterstattung avancierah sie selbst einen prominenten
Status erhalten, werden politische Sachthemen umkuBe zweitrangig. Obwohl
Kritikerinnen den Verlust der journalistischen Qt#él und eine Entpolitisierung der
Politikberichterstattung beklagen, verweist Margretinenborg 2009 indessen auch auf
das Potential, das in der zunehmenden Boulevardigieliegt. Zwar erkennt sie die

Gefahr einer verstarkten Trivialisierung und Seisigtung, die mit der Boulevardisierung
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einhergehen, sie betont jedoch auch die erweitélteancen fir eine Neugestaltung
der gangigen Geschlechterordnung. Durch die vert@eiedienprasenz von Frauen und
die Popularisierung des politischen Diskurses findeine Erweiterung des
Themenspektrums statt. Neue Akteurinnen finden &bene neue Erzéhlweisen, Eingang
in die medialen Kommunikationsprozesse und bringetierarchische
Geschlechterkonstrukte ins Wanken.

Ziel der vorliegenden Arbeit ist es nun zu prufamwieweit die Boulevardisierung des
Mediendiskurses die gangigen GeschlechterstereatygeRollenbilder aufbrechen kann
und inwiefern sich in weiterer Folge, die von Matdy Linenborg erhoffte Neuordnung
der Geschlechterdarstellung auch auf die Kategodee anwenden lasst. Eine
Verschiebung der géangigen Konstrukte von race werdigr zeigt sich besonders deutlich
im US-Vorwahlkampf zwischen Hillary Clinton und Bak Obama, indem zwei Outsider
um das Amt des nachsten Prasidentschaftskandidabew. der néchsten
Prasidentschaftskandidatin konkurrierten. Da skidd Politiker durch ihr Geschlecht und
ihre ethnische Zugehorigkeit von den bisherigen R¥&sidenten unterscheiden, die
Wahlkampfsituation jedoch einen vergleichbaren Anmggpunkt bietet, eignet sich eine
Analyse ihrer Reprasentation in Boulevard- und @agjournalismus im besonderen
Maf3e als Untersuchungsgegenstand. Erortert werddn hgerbei vordergrindig die
stereotypen und rollenkonforme Darstellung von tikeliinnen und nicht weil3en
Politikern in der Boulevard- und Qualitatsbericktattung. Die zentrale Forschungsfrage
lautet daher:

Wie unterscheiden sich Boulevard- und Qualitatseredn der Reprasentation von
Ethnie und Geschlecht? Gibt es eine stereotypetBlarag von race und gender in
der Berichterstattung tber Hillary Clinton und BataObama im US-Vorwahlkampf
20087 Oder konnte infolge der Boulevardisierung Medien eine Verringerung der
stereotypen Darstellungen erreicht werden?

Zur Beantwortung dieser Frage werden zum einenr¢tisohe Anséatze aus der deutsch-
und englischsprachigen Genderforschung herangezagen anderen werden African
American Studies bzw. Black Studies verwendet. tEineeiteren theoretischen
Bezugspunkt stellt die Stereotypenforschung und r hitnsbesondere die
Personenstereotypisierung und -attribuitierung damn. Hinblick auf die mediale

Reprasentation von race und gender in den MedidnmrwWahlkampf werden neben einer

1 vgl.: Liinenborg 2009: 7-15.
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Vertiefung auf Theorien zur Boulevardisierung der
Politikberichterstattung auch Studien herangezodensich mit der Berichterstattung von
Frauen im Allgemeinen und (Spitzen-)Politikerinnen Speziellen auseinandersetzen.
Ebenso wird auf Untersuchungen Bezug genommensidie mit der Berichterstattung

ethnischer, vor allem aber afroamerikanischer Miheiten beschaftigen, die als
Politikerinnen und Spitzenpolitikerinnen tatig sind

3 Theoretische Fundierung

Wie im vorherigen Kapitel bereits angedeutet wusid!, hier eine theoretische Fundierung
zur Vertiefung der Forschungsfrage beitragen unel Basis fur die anschlieRende
inhaltsanalytische Untersuchung schaffen. Um dipr&entation von race und gender im
US-amerikanischen Vorwahlkampf zu untersuchen, thegia zunéchst einer Definition

dieser beiden Begriffe.

3.1 Definitionen

3.1.1 Gender

Gender kann definiert werden als ,Begriff, der thistorische, soziale und kulturelle
Dimension von Geschlecht zum Ausdruck bringt untiche@ symbolische und kulturelle
Konstruktion von Geschlechteridentitaten verweisDer Begriff ,gender* wurde von
John Money in den 1950er Jahren gepréagt und edadigich die 1968 verdffentlichte
sozialpsychologische Untersuchung ,Sex and Gender’ Robert Stoller Bekanntheit.
Unter ,sex versteht man das biologische Geschleclas sich aus primaren und
sekundaren Geschlechtsmerkmalen ableiten lasst. ZD@dnung zu einer von zwei
Geschlechterkategorien beginnt mit der Geburt uelt 2ine lebenslange Zuschreibung zu
dieser Kategorie nach sich. Fur Frauen bedeutes di&@ufig eine Benachteiligung
hinsichtlich ihrer gesellschaftlichen Position,@hAufstiegschancen in der Berufswelt und
vieles mehr. Die biologische Unterscheidung der cBleshter wird als natdrlich
empfunden, legt jedoch den Grundstein fiir eine raokeedliche gesellschaftliche
Sozialisation. Unter dem Begriff ,gender” wird da®ziale Geschlecht verstanden.
Mannern und Frauen werden bestimmte Eigenschafterd Verhaltensweisen

2 Dorer/Klaus 2006: 80.
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zugeschrieben, die sozial gepragt sind und alsutalle Norm gedacht werden. Die
Geschlechtszugehorigkeit wird durch Sozialisieremgorben und im Laufe des Lebens
verfestigt, sodass sie im Allgemeinen als bioldgismdiert betrachtet wirtllan Ang und
Hermes Jokes spezifizieren den Bereich gender md&definition, Genderposition und
Genderidentifikation. Ersteres gibt Aufschluss tharii was unter den gesellschaftlichen
Vorstellungen von Mannlichkeit und Weiblichkeit s&nden wird, letzteres welche
Eigenschaften, Rollenbilder, Vorstellungen und ldédannern und Frauen zugesprochen
werden und letzteres wird definiert Gber die Peesgrwelche die ihnen zugesprochenen
Eigenschaften und Positionen tibernehthen.
Die Differenzierung zwischen biologischen und sleriaGeschlecht zeigt jedoch, dass
Geschlechterrollen ebenso wie die Vorstellung voeiblichkeit und Mannlichkeit nicht
biologisch begriindet und folglich veranderbar Sitaleiner ahnlichen Weise vertritt Lana
Rakow die Ansicht, dass gender kein starres Kokistigt, sondern standig neu
ausgehandelt werden musa/on einem Prozess der kontinuierlichen Herstellwog
Geschlecht gehen auch West und Zimmermann ausihkéiin Begriff ,doing gender”

beschreiben sie Geschlecht als Herstellungsprozess:

»-.Geschlechtszugehdorigkeitgkdnnen, d. Verf. nicht als ein fir allemal erworben gedacht werden,

sondern dass das Augenmerk darauf gelenkt wirdMeiescherin konkreten Situationeim

Umgang mit anderen Menschen ihr eigenes Geschlechdas Geschlecht der anderen fortwahrend
75

erzeugen.

Obwohl der Herstellungsprozess von Geschlecht omeelbar ist, passiert er nicht
offensichtlich, sondern wird als naturgegeben @sclhusgehend von ihrem Konzept des
,doing gender” entwickelten West und FenstermakéP5l die Theorie des ,doing
difference”. Diese von Anfang an umstrittene Thedoeinhaltet eine Ausweitung der
Differenzierungsprozesse auf die Ungleichheitensezinen Ethnie und sozialer Schicht.
Geschlecht ist demnach nur mehr in Verbindung noiziasder Schicht und Ethnie
darstellbar. Dieser Zusammenschluss mag sich zegergden Vorwurf erwehren von
einer weil3en Mittelklasseausrichtung auszugehentetejedoch auch Kritik, da die
Differenzierungsformen nicht vergleichbar seien wategorien wie Alter oder Religion

aulRer Acht gelassen wirdeEinwande gegen die Unterscheidung von sex undegend

3 Vgl.: AyalR 2008: 11f.

4 Vgl.: Ang/Joke 1994. Zit. nach: Gindl/Wolf, ondin

5 Vgl.: Dietzen 1993: 12/Mihlen Achs 1995: 21. Awch: Pfannes 2004: 9.
6 Vgl.: Rakow 1986: 21. Zit. nach: Pfannes 2004: 9.

7 Ayal3 2008: 15.

8 vgl.: AyaR 2008: 15ff.
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kommen unter anderem von Gildemeister und Wettereta sie darin eine
...Reifizierung und bloRe Verdoppelung der ,natihén’ Zweigeschlechtlichkeit“sehen.
Die eigentliche Dichotomie der Geschlechter wirdeihMeinung nach nicht hinterfragt,

sondern lediglich kulturell tiberformt.

3.1.2 Race

Im Allgemeinen gibt es ein aul3erst breitgefacheNesstandnis von race, das von
physischen Merkmalen Uber geographischen oder naéno Ursprungs bis hin zu
kulturellen Praktiken und Werten reicht. Doch obWwaich mehrere — vor allem
englischsprachige Theoretiker — mit dem Begrificggaauseinandergesetzt haben, gibt es
dennoch keine eindeutige Definition dieses Begsifféufgrund der Vielschichtigkeit und
der Uberlappung mit Konzepten von Ethnizitat undidtelitat ist eine klare Abgrenzung
schwierig. Daher soll ein kurzer Uberblick Uber thissche und zeitgenodssische
Definitionen von race Aufschluss Uber die Bedeusaitgension dieses Begriffes geben.
Richard A. Jones hat in seinem Artikel ,Race andgigability* den Versuch unternommen
die Entwicklung des Begriffes ,race” nachzuzeichnend in Zusammenhang mit
politischen, wissenschaftlichen und ontologischesktéren zu bringen. Seine erste
Definition stammt aus dem ,American Heritage Dinodoy“ des Jahres 1975 und
beschreibt race als ,A local geographic or globaimhn population distinguished as a
more or less distinct group by genetically trangeditphysical characteristics"Wahrend
diese erste Definition race als genetisch fundieetrachtet, ist die untenstehende
Auslegung aus “Webster's New Twentieth Century Dr@ry* von 1987 deutlich
unpraziser und betont seine eigene unwissensataftliKonnotation. McKechnie

beschreibt hier race wie folgt:

“Any of the major biological divisions of mankindistinguished by color and texture of hair, colér o
skin and eyes, stature, bodily proportions, etenyrethnologists now consider there only three
primary divisions, the Caucasian (loosethite racg, Negroid (looselyblack racé, and Mongoloid
(loosely,yellow rac@, each with various subdivisions: the term hasiaed so many unscientific
connotations that in this sense it is often replanescientific usage by ethnic stock or grodp.”

Wahrend race lange Zeit als natirliche Kategorigabhtet wurde, ist eine biologische
Verortung heute nicht mehr haltbar. Wie unter aedeStudien von Lewontin et al aus

° Gildemeister/Wetterer 1992. 214. Zit. nach: AyaR& 13.
19vgl.: Dorer/Klaus 2006: 80f.

" Morris 1975: 1074f. Zit. nach: Jones 2005: 620.

12 McKechnie 1987: 1484. Zit. nach: Jones 2005: 620.
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dem Jahre 1984 und Nei & Roychoudhury von 1983 desle ist eine biologische
Fundierung von race nicht wissenschaftlich zu bedeir'® Eine Definition, die es schafft
eine naturwissenschaftliche und anthropologischegrimelete Begriffserklarung zu
vermeiden, und den soziopolitischen Kontext zu eto hat das Census Bureau in den
USA fir die Volkszahlung im Jahre 2000 gefunden:

“The concept of race as used by the Census Buedieets selfidentification by people according to
the race or races with which they most closely tifienThese categories are sociopolitical conssuct
and should not be interpreted as being scientifandhropological in nature. Furthermore, the race
categories include both racial and national-origioups.™*

Wie sich aus dieser Begriffserklarung folgern Iasstrace nicht langer eine biologische
und naturwissenschaftliche Realitat, sondern egmokulturelle und historische, die im
engen Zusammenhang mit politischen und 6konomisdfietiven steht® Ebenso wie
gender ist auch race eine soziale Konstruktion,zdie Aufrechterhaltung hegemonialer
Verhaltnisse dient. Ahnlich argumentieren Eberhardtd Randall 1997, wenn sie die
Kategorisierung von race wie folgt beschreiben:cjRlacategories did not emerge simply
as the products of energy- and time-saving cognitlevices, but as functional entities
constructed in the service of social power anducaltdomination*® Diese soziale und
kulturelle Dominanz &ufRert sich darin, dass Perdkeit, Leistung und menschliches
Potential im Allgemeinen mit race in Verbindung gt wird. Taylor, Repetti und
Seeman zeigen in ihrer 1997 in den USA durchgediln®tudie, dass race Einfluss auf die
Sterblichkeitsrate, dem sozio6konomischen Statesheruflichen Aufstiegsmdglichkeiten
ebenso wie die psychischen Gesundheit halgt man der Studie von Pascale richtet sich
die gangige Auffassung von race immer noch nachHiertfarbe, der Nationalitat, der
Kultur und der Blutsverwandtschaft von IndividuenduGruppen. Gleichzeitig zeigt sie
jedoch auf, wie inkonsistent und flissig diese Kateen sind. So beschreibt Pascale in
Bezug auf Roediger, dass im frihen 19. Jahrhunt#ignische, polnische und irische
Immigrantinnen in den USA von Wohnungsbeschaffungnd u Beschaftigung
ausgeschlossen wurden. Hinsichtlich ihrer Kategotsg herrschte ein ambivalentes
Verhéltnis und sie wurden nicht ganzlich als ,W&iBetrachtet. In den Interviews von
Pascale zeigte sich auch die Problematik eines Btarder in den USA aufwuchs, dessen

Eltern jedoch aus Mexiko stammen. Weder wurde erdém USA als Amerikaner

13vgl.: Banks/Eberhardt 1998: 54f.

14 U.S. Census Bureau 2000: 1. Zit. nach: Jones BX5:
2ygl.: Jones 2005: 629.

16 Eberhardt/Randall 1997: 199.

7vgl.: Operario/Fiske 1998: 39.
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anerkannt, noch in Mexiko als Mexikaner. Race kanfolglich als instabiles
Bedeutungskonstrukt  betrachtet werden, das durchlbst®kentifikation und
Kategorisierung durch andere entsteht. Durch di¢orkeng von Differenzen werden
Identitaten festgeschrieben und bestehende hiésahzhVerhaltnisse Aufrecht erhaltéh.
Dementsprechend betont Pascale: ,Racial identity Imeaan intensely personal matter, but

racialization is a profoundly social, political,dahistorical process"®

3.2 Stereotype

Wie bereits in den vorausgehenden Begriffserkléeangrlautert, sind race und gender
soziale Konstrukte, die durch Selbstidentifikationd Kategorisierung entstehen. Daher
soll eingangs ein kurzer Uberblick tiber die Katéierungsprozesse erfolgen und zeigen,
inwiefern diese als Grundlage von Stereotypisierudigkriminierung und Vorurteilen

dienen.

3.2.1 Kategorisierungsprozesse

Kategorisierung ist ein Teil der Eindrucks- und Wedhmensbildung, der darauf beruht
Objekte und Personen in bestimmte Einheiten eimnesr. Der Kategorisierungsprozess
erfolgt automatisch und orientiert sich an wahrgemznen Merkmalen und Stimuli.
Dieser unbewusste Vorgang der Kategorisierung lerfitei zentrale Funktionen: Zum
einen die _Informationsreduktionsfunktiondie dazu dient die allgegenwartige

Informationsflut zu bewaltigen, indem Informationegreinfacht, strukturiert und dadurch

reduziert werden. Zum anderen die Informationsdgdng&funktion die aufgrund der

Zugehorigkeit zu einer bestimmten Kategorie aufterei Merkmale eines Objektes oder
einer Person schliel3t. Wahrend Kategorisierungs&indiger Prozess ist der sich auf die
Einordnung samtlicher Stimuli bezieht, konzentrigdh die soziale Kategorisierung auf
die Klassifizierung von Personen. Diese werden ghdonicht als Individuen

wahrgenommen, sondern als austauschbare Mitglieder bestimmten Gruppe von
Personen. Innerhalb dieser Richtung lassen sich zemtrale Theorien verorten: Die
Theorie der sozialen Identitat nach Tajfel und ®Burrl979 und 1986, sowie die
Selbstkategorisierungstheorie von Turner, Hogg, é9alkeicher und Wetherell 1987.

18yvgl.: Pascale 2008: 726-731.
19 pascale 2008: 731.
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Ausgangspunkt dieser Theorien ist die Differenzigru von Ingroups  und
Outgroups, die durch die Abgrenzung zwischen ,umst ,die anderen“ unterscheiden.
Diese Einteilung bietet im positiven Sinne zwarddtierungsmoglichkeiten, im negativen
legt sie jedoch den Grundstein fiir eine Diskriminig von Personen und Grupg@n.
Folgt man_Tajfel und Turners Theorie der soziabntitat,so ist soziale Kategorisierung

notwendig um sich selbst zu definieren und innérhaiher Gruppe zu positionieren.
Soziale Identitat definiert Tajfel demnach als ,,. rtpaf the individuals self-concept which

derives from their knowledge of their membershipaddocial group (or groups) together
with the value and emotional significance of thambership.?* Das Konzept der sozialen

Identitat geht von drei Grundannahmen aus:

» Individuen streben danach eine positive sozialatlti zu erreichen und erhalten.

* Positive soziale Identitat ergibt sich aus dem \éch der eigenen Ingroup mit
relevanten Outgroups, wobei die eigene Ingroupadstiver Ausgangspunkt dient.

* Wenn die soziale Identitat als nicht zufriedenstedl wahrgenommen wird, kommt
es zu einem Wechsel der Gruppen oder zu dem Verdigheigene Gruppe
aufzuwerten. Diese Aufwertung geschieht vor allerarcd eine starkere
Differenzierung zu anderen Gruppen, die sich irerbpuppendiskriminierung
auRert?

Im Hinblick auf Stereotypisierung lasst sich dartalgern, dass Menschen danach streben
positive Stereotype der eigenen Gruppe und negdérvanderen zu schaffen, um sich eine
positive soziale Identitat zu verleihen. Zudem ldigt Theorie nahe, dass Stereotype und
Vorurteile von jenen Personen geéaul3ert werdengiie starke Identifikation mit einer
bestimmten Gruppe teilen, die sich in ihrer sonalentitat bedroht sehen oder einen
sozialen Gruppenkonflikt wahrnehmen. Vorurteilsbild, Stereotypisierung und
Diskriminierung sind dementsprechend nicht nur Amggpunkt intergruppaler Prozesse,
sondern gleichzeitig auch deren Produkte &ind.

Tajfel und Turners Theorie der sozialen Identitdturde 1987 durch die

Selbstkateqorisierungstheorie  von Turner, Hoqg, é9akReicher und Wetherell

weiterentwickelt. Im Fokus dieser Theorie steherejrozess, die dazu fuhren, dass sich

2vgl.: Hastedt 1998: 3-6.

2L Tajfel 1981: 255. Zit. nach: Hastedt 1998: 6.
22\/gl.: TajfelTurner 1986. Zit. nach: Zick 1997: 128
2 vgl.: Zick 1997: 129ff.
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Menschen einer Dbestimmten Gruppe zugehdrig fuhtehibr Verhalten danach
ausrichten. Gruppenbildung wird in diesem Zusamraeghals kognitiver Prozess der
Kategorisierung betrachtét.Unter einer Gruppe versteht Turner et al. einerbMeung
von Menschen, die sich selbst in eine bestimmteriedtaie einordnen. Welche
Selbstkategorisierung eine Person dabei vornimitiitat sich je nach personaler oder
sozialer Identitaf> Nach Turner und Oakes gibt es 3 Ebenen nach deénerPerson sich

selbst kategorisiert:

»In the social self-concept there are three impurtavels of abstraction: “self-categorization as a
human being (the superordinate level) based oaréifice between species; ingroup-outgroup
categorizations (the intermediate level; sociahtig, self as a social group member) based on
differentiations between groups of people (classey nationality, occupation, age, etc.); and petiso
self-categorizations (the subordinate level; pesitatentity) based on differentiations between one-
self as a unique individual and other (relevangydénip members®

Wahrend im ,superordinate level* der Fokus auf egia@heitliche Zugehorigkeit zu einer
allumfassenden Kategorie liegt und die Kategonsigr in In- und Outgroups eine
untergeordnete Rolle spielt, wird im ,intermedifeel” die Differenzierung dieser beiden
Gruppen ausschlaggebend. Hier wird Wert auf eingréiizung der zwischen eigener und
Fremdgruppe gelegt. Im ,subordinate level* findétgegen eine Konzentration auf die
personliche und individuelle Attributierung der @ngn Person statt, die relativ unabhangig
von der Auffassung der sozialen Grupp€ isAbhangig von der Ebene anhand derer sich
eine Person kategorisiert, andert sich ihre Veehalind ihre Wahrnehmung, sodass es zu
einem standigen Wechsel zwischen interpersonalehintergruppalen Kategorisierung
kommt. Selbstkategorisierung ist kontextabhangegjedler Mensch mehrere verschiedene
Mdoglichkeiten der Selbstkategorisierung hat. Obeeifategorie bedeutsam wird, hangt
von den jeweiligen Erfahrungen, Erwartungen undefiesiner Person ab, sowie von den

Unterschieden und Ahnlichkeiten zu anderen Grupjiteiedern®®

3.2.2 Stereotype: Begriffserklarung, Abgrenzung, Faoktionen

Wie sich aus dem vorherigen Kapitel erschlie3tjdsaa Stereotype und Vorurteile auf

Ordnungs- und Kategorisierungsprozessen. Da Sygraotd Vorurteil im allgemeinen

24 vgl.: Rohmann 2003: 37.

Zvgl.: Zick 1997: 131.

% Oakes/Turner 1990. Zit. nach: Zick 1997: 131.
27\gl.: Hastedt 1998: 10.

2 ygl.: Rohmann 2003: 37f.
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Sprachgebrauch meist ahnlich verwendet werden, mirdichst eine Differenzierung
dieser zwei Begriffe vorgenommen und in weiterelgEaeine Abgrenzung zum Begriff
Image versucht.
Der Begriff ,Stereotyp geht auf Walter Lippmann zurick, der in seinemcByPublic
Opinion“ aus dem Jahre 1922 Stereotype als ,pistimeour heads” bezeichnete. Diese
kollektiven Vorstellungen Uber eine Personengruppekt sich ihm zufolge auf die
Wahrnehmung dieser Gruppe, sowie auf das Verhaiten gegeniber aus. Die
Orientierung an Walter Lippmanns Begriff des Steynes findet sich auch in der heutigen
Sozialpsychologie wiedéf.So definiererLeyens, Yzerbyt und Schadron 1994 den Begriff
Stereotype als ,,...sozial geteilte Uberzeugungshdped beliefs«) tiber Personenmerkmale
(»traits«) und/oder Verhaltensweisen (»acts«) elBerppe.®® Eine ahnliche Definition
findet sich im,Lexikon Kommunikations- und Medienwissenschaffas Stereotyp als
.Bezeichnung fur die auf wenige Merkmale verklrztelativ starre und dauerhafte
Vorstellung einer Gruppe von sich selbst (Auto-®izw. von anderen (Hetero-SE)
definiert. Stereotypen haben Scheufele zufolge etman die Funktion die Komplexitét im
Bezug auf die Bewertung von Gruppen zu reduzieZem anderen dienen sie auch dazu
Ingroups und Outgroups voneinander zu differennierguffallig ist dabei, dass die
Stereotypisierung der eigenen Gruppe meist weifpositiver ausféllt als jene der
Fremdgruppé® Ein wesentliches Element des Stereotyps ist dieefdisierung. Die
Annahme, dass alle Mitglieder einer Gruppe dieselioav. ahnliche Eigenschaften teilen,
fuhrt dazu, dass Uber Personen allein durch digdiwmg zu einer bestimmten Gruppe
Werturteile gefallt werden. Als Beispiel daflr geltStereotype wie: Alle Franzosen sind
arrogant, alle Deutschen ordentlich. Der Anwendbagsich des Stereotypenbegriffs ist
nach obigen Definitionen sehr weitlaufig. Meinungé&tberzeugungen und Erwartungen
uber die Merkmale einer Gruppe werden derart \g@aikinert, dass auf alle Angehdrigen
dieser Gruppe geschlossen werden kann. Eine genaugpezifizierung des
Stereotypenbegriffes kann unter anderem durch iigrézung auf bestimmte Arten von
Stereotypen erreicht werden, wie etwa ethnische ggederspezifische Stereotyfe.

Stereotype sind zumeist negativ konnotiert, wobeicklaus auch positive Stereotype

29vgl. Appel 2008: 314f.

%0 Leyens/Yzerbyt/Schadron 1994. Zit. nach: Appel@®L5.
%1 Scheufele 2006: 271.

32ygl.: Scheufele 2006: 271.

$vgl.: Ganter 1997: 3ff.
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moglich sind. Zu den Gruppen, die am haufigstenrestgp dargestellt werden
gehoren, Frauen, ethnische Minderheiten, Homoskexaeer religiése Gruppierungéh.
Die Definition des Begriffs Vorurteilst ahnlich problematisch wie jene des Stereotyps.
Zwei der gangigsten Begriffserklarungen werden aligénden kurz skizziert, wobei sich
die vorliegende Arbeit an der Definition von Fiskentiert. Die erste richtet sich nach
dem Drei-Komponenten-Modell der Einstellung nacts&erg und Hovland. Vorurteile
werden hier als die emotionale, affektive Beurtggluvon Personen oder Gruppen,
verstanden, die durch Geflhle, Stimmungen und Emei ausgedriickt werden. Dies
aulBert sich beispielsweise durch Ekel oder Hassergdypr einer bestimmten
Personengruppe. Das Stereotyp wird im Gegensatal ddg kognitive und die
Diskriminierung als konative Reaktion auf bestiran@ruppen definiert. Susan Fiskes
hingegen subsumiert emotionale, kognitive und keeaReaktionen auf Personengruppen
unter den Begriff des Vorurteils. Vorurteil ist death ein Uberbegriff fir Stereotype und
diskriminierende Handlungehi. Eine ausfiihrlichere Beschreibung dieser Definitietet
Susan Fiske in ihrem 1998 erschienen Artikebtereotyping, prejudice, and
discrimination“3®
In Abgrenzung zu den Begriffen Stereotyp und Vailirtwird lmage als das
»--.vereinfachte, typisierte und in der Regel baeter Vorstellungsbild bezeichnet, das sich
Uber Eindricke, Wahrnehmungen oder Denkprozessergendetwas oder irgendjemand
(Objekte, Personen, Sachverhalte, Organisationdidetls®” Images entstehen durch
Kommunikationsprozesse und sind standig prasedgeiralltaglichen Wahrnehmung. Laut
Bentele ist es nicht moéglich kein Image zu habaPdrsonen, Organisationen und soziale
Systeme aufgrund von Images wahrgenommen werdesn.KDnstruktion von Images
geschieht innerhalb von kirzester Zeit anhand verngen Informationen, sie kdnnen
jedoch auch gezielt beeinflusst und umgestalteteref Images entstehen durch direkte
Wahrnehmung von Personen und Objekten, durch sé&kendErfahrungen und
Informationen von anderen, sowie durch die Veromig von Medien. Durch das
Zusammenwirken dieser Elemente werden Images koegirdie durch kontinuierliche
Wiederholung verfestigt werdén.In der Psychologie wird die Konstruktion von Image
nach Bergler an vier Funktionen festgemacht: deeimtachenden Darstellung durch

3 vgl.: Appel 2008: 316.

% vgl.: Appel 2008: 316f.

% vgl.: Fiske 1998: 357-411.

3" Bentele 2006: 95.

¥ vgl.: Bentele 2006: 95.

39 vgl.: Merten/Westerbarkey 1994: 206.
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Typologisierung, der Generalisierung von Einzelewimgen, der positiven oder
negativen Beurteilung und dem Herausnehmen undnBetoon bestimmten Merkmalen
einer Person bzw. eines Gegenstarfles.

Nachdem eine Abgrenzung zwischen den Begriffen eStgp, Vorurteil und Image
vorgenommen wurde, sollen im folgenden Genderstgreound ethnische Stereotype in
den Vordergrund gertickt werden. Ein besonderer Sgbumkt wird hierbei auf die
Attributierung von race und gender gelegt, da Esghaftszuschreibungen eng mit der
Konstruktion und Vermittlung von Stereotypen zusanhéingen und diese grundlegend

fur die geplante Untersuchung sind.

3.2.2.1 Genderstereotype

Geschlechterstereotype, so Thomas Eckes, sindkqgnitive Strukturen, die sozial
geteiltes Wissen Uber die charakteristischen Melkme&on Frauen und Mannern
enthalten.** Diese Definition vereint dhnlich wie bei ethnisohend alterspezifischen
Stereotype individuelles Wissen und kulturell détei Auffassungen Uber die
Eigenschaften einer bestimmten Gruppe. Im Unteesclzu ebengenannten Stereotypen
konnen Geschlechterstereotype in praskriptive weskiiptive Elemente eingeteilt werden.
Die deskriptiven Elemente beinhalten die klassiscHerstellungen tber den Ist-Zustand
von Mannern und Frauen. Sie beschreiben wie FrandrManner sind, sich verhalten und
welche Charaktereigenschaften sie haben. Entspreetaien oder Manner nicht diesen
Vorstellungen, so wird dies mit Uberraschung zuniais genommen. Die praskriptiven
Elemente umfassen hingegen die traditionellen Hamgen wie Frauen sein und handeln
sollen. Werden die praskriptiven Erwartungen naffiillt, so hat dies zumeist Ablehnung
oder Bestrafung zur Folge, was fur die tiefe Vemnkg von Geschlechterstereotypen
spricht*?

Nach Deaux und LaFrance umfassen Genderstereotpymgrahmen Uber physische
Eigenschaften, Personlichkeitsmerkmale, rollendisehie Verhaltensmuster, bevorzugte
Beschaftigungsverhaltnisse sowie spezifische Félitigh und emotionale Veranlagungen.
So wird beispielweise angenommen, dass Méanner ldassener und unabhangiger sind
als Frauen, wohingegen Frauen als emotionaler tmsbrglicher eingestuft werdéh.

“0vqgl.: Bentele 2006: 95.

*L Eckes 2004: 171.

“2vgl.: Eckes 2004: 171.

“3vgl.: Deaux/LaFrance 1998: 793.
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Kompetenz und Instrumentalitdt wird als zentraler aktbr des mannlichen
Geschlechterstereotyps angesehen, Warme und Exiéssals markantestes
Geschlechterstereotyp von Frauen. ProblematiscliesDifferenz von ménnlichen und
weiblichen Stereotypen vor allem, da sie nicht djeiertig beurteilt werden.
Eigenschaften, die Mannern zugesprochen werdeahreri im Allgemeine eine positivere
Bewertung als die Eigenschaften, die Frauen zugeorsverder!’ Eagly sieht zwei
Grunde fur diese tief verankerten Geschlechterstygpe: ,These stereotypical beliefs
have their roots in (1) the division of labor inetlsexes’ performance of family and
occupational roles, and (2) the gender hierarchyligh men are more likely than women
to occupy roles of higher power and stattrsEagly argumentiert in ihrer ,Social Role
Theory of Sex Differences and Similarities”, dagauen aufgrund ihrer Austibung von
traditionellen Berufs- und Familienrollen Eigensitba der Kategorie Warme und
Expressivitat zugeschrieben werden. Frauen sinde@inm Berufsgruppen vertreten, die
einen sozial niedrigeren Status als jene von Mdnhekleiden. Dadurch erklart sich auch,
dass Mannern Eigenschaften der Kategorie KompeatadzZinstrumentalitat zugesprochen
werden. Es zeigt sich also, dass durch ein beod@shRollenverhalten auf bestimmte
Eigenschaften von Personen geschlossen 4WircEine weitere Ursache fir
Geschlechterstereotype beschreibt Fiske et ahrami,Stereotype Content Model®. Dabei
orientiert sie sich an folgender Tabelle:

“vgl.: Weiderer 1993: 12f.
> Eagly/Wood/Johannesen-Schmidt 2004. 277.
“®vgl.: Eckes 2004: 172f.
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Four Ivpes of OQui-Groups, Combinations of Status and
Compeatifion, and Corresponding Forms of Prejudice as a
Function of Perceived Warmih and Compeifence

Competence
Warmth Low High
High Paternalistic prejudice Admuiration
Low status. not competitive High statns, not competitive
Pity. sympathy Pride, admiration

(e.z., elderly people. disabled  (e.g. in-group, close allies)
people, housewives)

Low Contempinons prejudice Envions prejudice
Low status. competitive High statns, competitive
Contempt. disgust, anger, Envy. jealousy
resentiment
(e.z.. welfare recipients, poor  {e.g.. Asians Jews, rich
people) people, femimists)

Abbildung 1: ,Stereotype Content Model“ von Fiske ¢ al.*’

Fiske geht nach Eckes davon aus, dass gesellschaftGruppen anhand von den zwei
Ebenen Warme und Kompetenz erklart werden kdnnienjndBezug mit hohem oder
niedrigen Status gesetzt werden. Zudem ist das alfert zwischen den Gruppen
entscheidend, das entweder kooperativ oder kompetgtin kann. Die Grundannahme
ihres Models ist, dass der relative Status einesdPeoder Personengruppe Uber die
angenommene Kompetenz bestimmt, und dass Warmeuadfgyon kooperativen oder
kompetitiven Abhangigkeitsverhaltnissen zwischem deruppen gewertet wird. Das
gangige Frauenstereotyp ergibt sich folglich anemi sozial niedrigen Status dem geringe
Kompetenz zugeschrieben wird und aus einem koapenaVerhaltnis zu Mannern, wie
es beispielsweise in familiaren oder partnersabh#h Kontexten der Fall ist. Im
Gegensatz dazu setzt sich das Mannerstereotyp iaesn ehohen Status mit hoher
Kompetenz zusammen und &duf3ert sich im beruflichentd«t durch ein kompetitiven
Verhdltnis zu Frauen. Diese wechselseitige Abh&miigzwischen den beiden Gruppen
hat zur Folge, dass Geschlechterstereotype niahtleskriptiv, sondern auch praskriptiv
sind. Stereotype haben préaskriptive Funktionen, rweme Gruppe mit sozial niedrig
Status von einer Gruppe mit hohem Status abhasgidni diesem Fall dienen Stereotype
zur Stabilisierung von Geschlechterhierarchien. D@tereotype Content Model” von
Fiske und Eagly’s ,Social Role Theorie” sind jedodeine unabhangigen, sich

4" Fiske et al. 2002: 881.
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ausschlieRenden Erklarungsmodelle von Stereotygmmgern zwei sich erganzende

Theorien, die zu einem breiteren Verstandnis voscBlechterstereotypen beitragdén.

Attributierung von Frauen

Um Geschlechterstereotype zu messen werden in elgel Eigenschaftslisten verwendet,
nach denen Personen befragt werden. Zu den bekéemtzdhlen die 1975 veroffentlichte
»<Adjective Check List* von Williams und Bennett, de,Sex —Role Stereotype
Questionnaire” von Rosenkrantz et al. aus dem Jh868, sowie das ,Bem Sex Role
Inventory”, das Bem im Jahre 1974 veroffentlictfe. den neueren Varianten gehort die
Prozentschatzmethode, bei der die befragten Persangeben sollen zu wie vielen
Prozent bestimmte Eigenschaften auf Mannern odeuefr zutreffe?? Obwohl die
ebengenannten Studien aus den 60er bzw. 70er Jsthramen, kénnen sie dennoch nicht
als géanzlich tberholt betrachtet werden. Holt uriis Bhaben 1998 die Guiltigkeit des
.Bem Sex Role Inventory* (BSRI) untersucht und smddem Ergebnis gekommen, dass
traditionell weibliche und méannliche Eigenschaftemar im Aufweichen begriffen sind,
jedoch zum Grof3teil immer noch gultig sind. Aus despringlichen 60 Eigenschaften der
BSRI wéhlten sie jeweils 20 Eigenschaften ausjrdiallgemeinen Mé&nnern bzw. Frauen
zugeschrieben werden. Die restlichen 20 Attributeden aul3er Acht gelassen, da sie

neutrale Eigenschaften bezeichnen.

“8\gl.: Eckes 2004: 173.
“9vgl.: Eckes 2004: 172.
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Social Desirabiltiy for | Feminine Items
Masculine or
Masculine Item Feminine Item
Acts as Leader Affectionate
Aggressive Cheerful
Ambitious Childlike
Analytical Compassionate
Assertive Does Not Use Harsh Language
Athletic Eager to Soothe Hurt Feelings
Competitive Feminine
Defends own Beliefs Flatterable
Dominant Gentle
Forceful Gullible
Has Leadership Abilities Loves Children
Independent Loyal
Individualistic Sensitive to the Needs of Others
Makes Decisions Easily Shy
Masculine Soft Spoken
Self-Reliant Sympathetic
Self-Sufficent Tender
Strong Personality Understanding
Willing to Take a Stand Warm
Willing to Take Risks Yielding

Abbildung 2: Sozial erwiinsche Eigenschaften fiir Mgrund Frauer

Die Probandinnen konnten auf einer siebenstelligesa angeben, wie winschenswert es
in der amerikanischen Gesellschaft fir einen Mader ®ine Frau ist, untenstehende 40
Eigenschaften zu haben. Dabei ist es wichtig, diésdProbandinnen dazu aufgefordert
wurden, zu bewerten welche Eigenschaften entwgideeinen Mann_odefur eine Frau
winschenswert sind. Aus den aufgelisteten Attribasg bei lhrer Befragung fur die
Probandinnen keine Zuordnung zu weiblichen oder nindren Eigenschaften zu
erkennen. Diese Klassifikation wurde erst im Naokm vorgenommen, wenn sowohl
weibliche als auch méannliche Probandinnen dieserSichaften als winschenswert fur ein
bestimmtes Geschlecht befanden. Ihre Studien kademuErgebnis, dass alle traditionell
mannlichen Eigenschaften signifikant wiinschenswéditeeinen Mann als fur eine Frau
gewertet wurden. Dasselbe gilt — bis auf zwei Absman — auch fir alle klassisch
weiblichen Eigenschaften. Zu den zwei Ausnahmea,inlider Regel weiblich gewertet
werden, gehoren die Attribute ,loyal“ und ,childék In der Studie von Holt und Ellis

wurden diese zwei Eigenschaften nur im geringen eMa8ufiger Frauen als Mannern

0 vgl.: Holt/Ellis 1998: 934ff.



18
zugeordnet. Zudem stellten sie fest, dass die Sypaten der winschenswerten
Eigenschaften fir Manner und Frauen seit der urgpichen Untersuchung von Bem
deutlich abgenommen hat. Daraus lasst sich schljeffess der BSRI zwar immer noch
Gultigkeit besitzt, jedoch die geschlechterspedifenn Eigenschaftszuschreibungen im
Aufweichen begriffen sind®

3.2.2.2 Ethnische Stereotype

Da die Quellenlage uber ethnische Stereotype insdben Sprachraum gering ist, werden
in diesem Kapitel vor allem Studien aus dem enlépcachigen Raum herangezogen.
Bobo und Charles haben in ihrem Artikel , Race lme tAmerican Mind: From the
Moynihan Report to the Obama Candidacy” eine Ubbktisthe Darstellung tGber ethnische
Stereotype und Diskriminierung in den USA von 1366 ins Jahr 2009 geliefert. Dabei
sind sie zum Ergebnis gekommen, dass obwohl negeiitereotype Uber ethnische
Minderheiten insgesamt proportional zurlickgegangeind, negative rassistische
Stereotype dennoch die Norm im ,weil3en* Amerikaili#a. Zwischen einer Halfte und
drei Viertel der weiRen Bevolkerung in den USA &ufdeach Bobo und Charles immer
noch bis zu einem bestimmten Grad negative Stgreajggentber Afroamerikanerinnen.
Verandert hat sich jedoch die Art und Weise in deathnische Stereotype ausgedriickt
werden. Wahrend friher von einer biologischen Uegemheit der afroamerikanischen
Bevolkerung ausgegangen wurde, so wird heute vgriledig die kulturelle Differenz
betont. Als problematisch beurteilen die zwei Aatolauch die Wahrnehmungskluft von
rassistischer  Diskriminierung und  ethnischer Urgyleeit zwischen den
Bevolkerungsgruppen. Auf der einen Seite steht dieiRe Bevolkerung, die in
zunehmenden Malie weniger dazu geneigt ist zu glaudess ethnische Minderheiten
strukturellen Grenzen hinsichtlich ihrer Aufstieggghchkeiten gegentberstehen.
Vielmehr beschuldigen sie diese, selbst dafir wemamlich zu sein und werfen ihnen
mangelnde Muhe, Motivation oder Willen vor. Auf danderen Seite befinden sich
ethnische Minderheiten, die rassistische Diskrigrimg als systematisch verwurzelt
erfahren und als Ursache fur die sie betreffendachi¢ile bewerten. Bis zu zwei Drittel
der Afroamerikanerinnen und sechzig Prozent dertihas betrachten strukturelle

Barrieren als Hinderungsgrund fiir Aufstiegsmoglielén ihrer Grupp&® Pettigrew

*Lvgl.: Holt/Ellis 1998: 929-941.
2Vgl.: Bobo/Charles 2009: 246f.
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unterscheidet zwel Arten von Minderheitenstereaigpoung: Zum einen
werden Minderheiten Eigenschaften zugeschrieber starke Unterlegenheit zur
dominanten Gruppe demonstrieren. So werden beisgmede Afroamerikanerinnen als
faul oder dumm bezeichnet. Diese Art von Sterestgping findet vor allem in jenen
Situationen statt, in denen eine Minderheitengruppa einer dominanten Gruppe
ausgebeutet wird und dient zur Rechtfertigung fiassgehluss und Diskriminierung. Die
zweite Art der Stereotypisierung findet sich devg Dominanz- und Statusunterschiede
geringer ausgepragt sind und die Minderheitengmippebestimmten Bereichen Erfolge
verbuchen konnten oder Aufstiegsmdglichkeiten wahognmen haben. In diesem Fall
wird ihr Erfolg mit negativen Ausdriicken beschriebeind Minderheitsgruppen

beispielsweise als zu materialistisch und hintéglistereotypisiert>

Attributzuschreibung fur Personen afroamerikanischeJrsprungs

Attribute, die einer bestimmten Personengruppe stlgeben werden, sind tief in der
gesellschaftlichen Wahrnehmung verwurzelt und haden tUber einen langen Zeitraum
hinweg verfestigt. Gina Philogene hat in ihrem 20@t6ffentlichten Artikel ,Stereotype
fissure: Katz and Braly revisited” die Attributierg von Afroamerikanerinnen
nachgezeichnet und durch eine aktuelle Studie g&weNeben den Studien von Katz und
Braly, Gilbert sowie Karlins, Coffman und Waltedse als ,Princton Triology* bezeichnet
werden, hat sie des weiteren die Nachfolgestudre dovido und Gartner herangezogen.
Wie in untenstehender Tabelle zu erkennen ist, g€imige Eigenschaften, wie etwa
».musikalisch” oder ,religios* Uber Jahrzehnte hirgwelativ konstant geblieben, wahrend
andere wiederum (fast) géanzlich verschwunden siNgu hinzugekommen sind

Eigenschaften wie ,aggressiv*, ,loyal zu ihren Fhemi“ oder ,materialistiscii*

>3 vgl.: Pettigrew 1980: 823. Zit. nach: Healy: 2085f.
> vgl.: Philogéne 2001: 413ff.
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Most frequent attributes chosen for black Americans, 1933-1982

Katz and Braly
(1933)

Gilbert
(1951)

Karlins, Coffman

Dovidio and

and Walters (1969) Gaertner (1986)

Superstitious Superstitious Musical Loyal to family
Lazy Musical Happy-go-lucky Musical
Happy-go-lucky Lazy Lazy Very religious
Ignorant Ignorant Pleasure-loving Pleasure-loving
Musical Pleasure-loving Ostentatious Aggressive
Ostentatious Very religious Sensitive Materialistic
Very religious Happy-go-lucky Gregarious Happy-go-lucky
Stupid Ostentatious Talkative Arrogant
Physically dirty Stupid Imitative Ambitious
Naive Superstitious Tradition-loving
Slovenly Ignorant Lazy
Unreliable Very religious Sensitive
Unreliable Ignorant
Slovenly Imitative
Naive Superstitious
Stupid Ostentatious

Physically dirty Talkative

Abbildung 3: Attributzuschreibung fiir Afroamerikane rinnen.>®

In Anlehnung an die Untersuchung von Katz und Bralyden 30er Jahren befragte
Philogéne 1995 211 Studierende an unterschiedli€lodieges in New York City, welche
funf Eigenschaften aus einer vorgelegten Liste agstdm auf Afroamerikanerinnen
zutreffen. Im Unterschied zu den vorhergehendendi&u mussten sich die
Teilnehmerinnen an die zuvor gezeigten Eigenschadtenern. Dies fuhrt nach Philogene
dazu, dass jene Attribute genannt werden, die afatén in den Kopfen der jeweiligen
Personen verankert sind. Zudem konnten freie Antemogegeben werden. Ein weiterer
Unterschied besteht darin, dass Philogene bei Befragung zwischen den Antworten
von Studentinnen mit und ohne afroamerikanischesptungs differenzierte. Da sich die
Ergebnisse der Gruppen zum Teil Uberschneiden, kosterzu dem Schluss, dass diese
Eigenschaften tief kulturell verwurzelt sind. Ritk&kend auf die Forschungsergebnisse
der letzten 50 Jahre sind laut Philogene zwar eingpative Eigenschaften im Bezug auf
Afroamerikanerinnen verschwunden, jedoch die gdleer€harakterisierung als nicht
gleichwertige Bevolkerungsgruppe bleibt weiterhestehen. Nichtsdestotrotz macht sie

darauf aufmerksam, dass durch das Auftauchen vaemeositiven Eigenschaften wie

% Philogéne 2001: 415.
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etwa ,intelligent® oder ,ehrgeizig“ ein Prozess hinzu einem madglichen
Aufbrechen von homogenen Stereotypen sichtbar dudem wird die Differenz zwischen

Selbst- und Fremdstereotypisierung sichtBar.

Contemporary choices of attributes for Americans of African descent, by ethnic

background

Black Americans Non-black Americans
Intelligent 36 Loud 37
Artistic 17 Musical 24
Very religious 15 Lazy 15
Strong-minded 13 Very religious 12
Musical 13 Rude 12
Ambitious 13 Strong-minded 11
Loud 10 Talkative 10
Imaginative 9 Stubborn 9
Talkative 8 Straightforward 9
Lazy 8 Athletic 9
Passionate 8 Ambitious 8

Intelligent 8
n 111 100

Abbildung 4: Vergleichende Attributzuschreibung nac ethnischen Hintergriinden®’

3.2.3 Medienvermittelte Personenstereotypisierung

Stereotypisierung ist eine gangige Praxis in denlibte die jedoch zumeist nicht auf den
ersten Blick erkennbar ist. Vermeintlich typischdtridute werden mit bestimmten
Personengruppen in Verbindung gebracht und aldlgesaftliche Realitaten reprasentiert.
Diese Zuschreibung von stereotypen Eigenschaftérzinaeist negative Auswirkungen
auf die Wahrnehmung und das Verhalten gegenuber stemeotypisierten Gruppe.
Dennoch finden sich stereotype Personendarstelturige samtlichen Spektren des
Medienangebots: in Comedy-Sendungen, Soap OperdsTalk Shows sowie in den
unterschiedlichen Formaten der sogenannten seriBsanhterstattung. Obwohl Medien
aus sozialpsychologischer Sicht fur die Entstehuniy Stereotypen eine untergeordnete
Rolle spielen, kénnen dennoch folgende Wirkungeh Razipientinnen festgehalten
werden: Medien machen Stereotype verfugbar, indém gesellschaftlich gefestigte
Stereotype explizit darstellen. Hierbei steht im rd&grund des Interesses, ob

Informationen Uber Stereotype in den Kopfen der 84b8en prasent sind. Des weiteren

0 vgl.: Philogéne 2001: 415ff.
" Philogéne 2001: 416.
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tragen Medien dazu bei, dass Wissen Uber Stereatyginglich ist und kontinuierlich
abrufbar ist. Bei der Analyse von medialer Persetexpotypisierung stellt sich zum einen
die Frage in welchem Ausmal} Uber stereotypisiegtedhen(-gruppen) berichtet wird und
zum anderen in welchen Kontext sie dargestellt et Gorham unterteilt die Anséatze
von Stereotypisierung in den Medien in zwei GruppBie traditionelle, empirische
Herangehensweise geht davon aus, dass die mededmitifung von Stereotypen
Auswirkungen auf die Rezipientinnenwahrnehmung Uthier stereotypisierte Outgroup
hat. Die Kultivierungsforschung nimmt beispielsveeisan, dass es einen engen
Zusammenhang gibt, zwischen der Medienpréasenz tesaatypen Personendarstellungen
und der Wahrnehmung sozialer Wirklichkeit. Vertreteen dieses Ansatzes sind der
Ansicht, dass ein bestimmter Lernprozess von demiénehalten ausgeht und nur
geringer Spielraum fiir eine individuelle Interpta bleibt>® Auch Persen weist auf die
Uberzeugungskraft von medienvermittelten Persoresstypen hin und warnt, dass diese
haufig das vorherrschende Bild sind, das Uber legstimmte Fremdgruppe existi€tim
Gegensatz dazu, betonen Vertreterinnen des kulisdkren Ansatzes die Bedeutung
medialer Stereotype, da sie soziale gesellschadtlicVerhéltnisse und deren
Machtverhéltnisse kennzeichnen. Im Vordergrund estethier die Selektions- und
Ausschlussprozess anhand derer Wirklichkeit korestruwird. Soziale Wirklichkeit
entsteht demnach aus dem Zusammenspiel von untxbchen sozialen Gruppe, die

durch unterschiedliche Machtverhaltnisse verbursiies, und den Mediet.

3.3 Mediale Reprasentation von race und gender im #hlkampf

In den folgenden Kapiteln soll nun untersucht wardeie ethnische und geschlechtliche
Minderheiten im Kontext der Medienberichterstattungnd insbesondere in der
Politikberichterstattung dargestellt werden. Einéchwerpunkt stellt dabei die
Boulevardisierung der Politikberichterstattung dhe, anhand der Theorien von Donsbach
und Bulttner, sowie Lunenborg verdeutlicht werdenichtig ist diese theoretische
Verortung vor allem in Hinblick auf die Frage, waéc Elemente der Boulevardisierung
eine stereotype Personen- und Rollendarstellungristigen oder durchbrechen kdnnen.

Ein weiterer zentraler Aspekt setzt sich mit deri®@gerstattung von Politikerinnen

8 \gl.: Appel 2008: 319-325.
*9vgl.: Gorham 1999: 231.
0vgl.: Persen 2001:172.

1 vgl.: Gorham 1999: 231.
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auseinander. Hier wird neben der allgemeinen Reptd8on von Frauen in
der Politik auf Spitzenpolitikerinnen im Wahlkamyfid im speziellen auf die Darstellung
von Hillary Clinton im US-Vorwahlkampf 2008 eingeggen. Auch hier steht die
Reprasentation von Politikerinnen im Vordergrunds dateresses und zielt darauf,
Unterschiede zur Darstellung mannlicher Politikehtbar zu machen. Zu ergriinden gilt
unter anderem, in welchen Themenkontexten Polittken in den Medien operieren,
welche Eigenschaften ihnen zugeschrieben werden wvid Verstol3e gegen
stereotypenkonformes Verhalten quittiert werdenAmschluss erfolgt eine spiegelgleiche
Vertiefung auf ethnische Minderheiten in der Methiemnchterstattung. Ausgehend von
einer Analyse der Wahlkampfsituation von Spitzeiti@rinnen, die einer ethnischen
Minderheit angehdren, wird in weiterer Folge aw Beprasentation von Barack Obama
im US-Vorwahlkampf eingegangen. Die Stereotypisigrivon ethnischen Minderheiten
ist zentraler Punkt dieses Kapitels und setzt sndbesondere mit der Attributierung
afroamerikanischer Politikerinnen auseinander. Beerein wichtiges Thema im US-
Vorwahlkampfes war, verfolgt dieses Kapitel schwelamalRige die Frage, inwiefern
race in der Berichterstattung stereotyp dargestalitde und welche Erwartungen die

Medien hinsichtlich einer Thematisierung von raegten.

3.3.1 Boulevardisierung der Politikberichterstattury

Obwohl das Phé&nomen der Boulevardisierung in alMamde ist, ist eine exakte
Begriffsdefinition schwierig. Haufig wird Boulevasierung mit Infotainment
gleichgesetzt und bezeichnet die Vermischung vdornmativen und unterhaltenden
Elementen der Medienberichterstattung. Diese Anmabeht von einer Abgrenzung von
Information und Unterhaltung aus, die sich aberdieser strikten Trennung nicht
durchfuhren lasst. In jeder Form von Unterhalturagrk gleichzeitig auch Information
vorhanden sein und umgekehrt. Wenngleich zwischfatdinment und Boulevardisierung
laut Kristina Wied nicht differenziert werden musda beide dasselbe Ph&anomen
bezeichnen, nimmt sie dennoch folgende Konkretisigrvor: Der Begriff Infotainment
existiert bereits seit den 70er Jahren und diewbhbals Bezeichnung flir Formate, die
aus einer Vermischung von Unterhaltung und Inforomabetrachtet werden, als auch fur
eine Beschreibung von unterhaltsam aufbereitet@rnationen. Zudem haben sich im
Zusammenhang von Unterhaltung und Information negrife wie der des Politainments
entwickelt. Der Begriff Boulevardisierung wird Wiedufolge hingegen meist in
Verbindung mit bestimmten Produkten wie Boulevaidmgen, TV-Magazinen etc.
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verwendet  und ist durch seine Konzentration auf  ft,so news"
gekennzeichnet. Im Unterschied zu den thematidgerakin informativ gewerteten ,hard
news" wie Politik und Wirtschaft, orientieren sicjsoft news an unterhaltenden,
alltagsnahen Berichten tUber menschliche Schicks&deminente, Katastrophenberichte
und Skurrilitaten. Zudem ist ihre stilistische, aghliche und visuelle Prasentation deutlich
von den im Allgemeinen formell gehaltenen ,hard s&werkennbaf? Donsbach und
Bittner figen als weitere Kennzeichen der Boulegagding einen hoheren Grad an
Emotionalisierung und Personalisierung, kirzere wridfachere Sprache, weniger
Hintergrundinformationen im Ausgleich zu visuelleReizeffekten und lockeren
Sprachgebrauch hinZd.Auch fiir Margreth Liinenborg ist Boulevardisieruthgrch eine
zweifache Verschiebung gekennzeichnet. Einersaitsr ¢hematischen Verschiebung, die
sich durch Personalisierung, Intimisierung, Skaiedahg und Privatisierung auf3ert. Nicht
mehr rationale Fakten, Resultate und Sachthemdmrsten Mittelpunkt des Interesses,
sondern die Politikerinnen als Personen. Dabei éwotmert sich die Berichterstattung
vordergrindig auf das Privatleben sowie das Ausselmn Politikerinnen, sodass sie
selbst Medienprominenz erlangen und diese auch ¢sveinsetzen. Neben Politikerinnen
finden jedoch héaufig auch Personen des alltdglicHesbens Eingang in die
Medienberichterstattung anhand denen die Folgen Railitik gemessen werden.
Andererseits erkennt Lunenborg eine formale untdhefische Verschiebung durch die
Boulevardisierung der Berichterstattung. Wahrene dir Qualitditsmedien typische
Orientierung an institutionalisierten politischemelgnissen und Themen an Bedeutung
verliert, ricken im Boulevard Kategorien der Verfighkeit ins Zentrum, die auch auf die
narrative Ebene der Berichterstattung beeinflusstl un eine emotionalisierende,
popularkulturelle Erzahlweise mundét.
Im Hinblick auf diese neune Trends in der Politikbleterstattung lasst sich eine Koharenz
zu folgenden Theorien und Untersuchungen erkenvida.Glnther Lengauer in seinem
Buch ,Postmoderne Nachrichtenlogik® restimiert, kemnin der Studie von Swanson und
Mancini dhnliche Muster der Politikvermittlung irf &&ndern gefunden werden. Diese
richteten sich nach folgenden Kriterien: Die Betarhtattung von Personen wird der von
Ideen vorgezogen; einfache Darstellungen werden plkomren bevorzugt;

Konfrontationen wird mehr Aufmerksamkeit gescheald Kompromissen und ,horse-

62 vgl.: Wied 2007: 88f.
83 vgl.: Donsbach/Biittner 2005: 24.
% vgl.: Linenborg 2009: 8f.
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race* Darstellungen werden in der Wahlkampfberighiggtung betort Zu
vergleichbaren Ergebnissen kamen Moog und Sluygdtrdd. Als bedeutendste Merkmale
dieser neuen Form der Politikberichterstattung eanrsie u.a. Personalisierung,
Dramatisierung und Sensationalisierung ebenso wdeGafahr der Entpolitisierung des
Wahlkampfes durch ,horse-race* Darstellun§&Erwahnt sei hier auch die Theorie von
Lance Bennett, der einen Verlust des Informatiohaljes durch folgende neue Trends in
der politischen Berichterstattung befurchtet: Afsten Punkt erwahnt auch Bennett die
Tendenz zur Personalisierung, die zu einer versrkonzentration auf personlichen
Eigenschaften und einer damit einhergehenden Abeatom Sachthemen fuhrt. Des
weiteren kritisiert er den Trend hin zu einer imm&érkeren Dramatisierung der
politischen Inhalte, da diese die Darstellung delitipche Krisen in den Vordergrund
stellt, anstatt den politischen Fortbestandes zonlea. Als dritten Punkt verweist Bennett
auf die zunehmende Fragmentarisierung der Infoonati, durch die der gesamtpolitische
Kontext nicht mehr erschlieBbar sei. Sein letztartikpunkt bezieht sich auf das
Misstrauen gegenuber Autoritaten, das sich in destellung von politischer Inkompetenz
und politischen Versagen auBert und deren Leistuiggeriert®’
Diesen zahlreichen Kritikpunkten stehen jedoch apoBitive Annahmen gegentber.
Margreth Linenborg sieht beispielsweise in der Beadisierung die Mdglichkeit einer
Neuordnung der Geschlechterstrukturen. So ist afigaklassische Zuschreibung von
mannlichem, 6ffentlichen Raum und dem weiblichenygten Raum im Boulevard
hinfallig geworden. Es hat eine Grenzverschiebutgjtgefunden, die auf mdogliche
Umdeutungsprozesse im medialen Diskurs von Geddeleollen hoffen lasst.
Boulevardisierung bewirkt, dass neue Themen Einganglie Politikberichterstattung
finden, die zuvor im privaten Raum abgehandelt wardNeue Akteure und Akteurinnen
erscheinen, die vom abgeschlossen Umfeld der sdig¢r Eliten abweichen. Die
Diskrepanz zwischen positiven Effekten der Bouldisaerung, wie dem Auftauchen neuer
Themen und Akteurlnnen, und den negativen Effekteme Trivialisierung und
Sexualisierung des Mediendiskurses, ist das zenffddlema mit dem sich Margreth
Linenborg in ihrem Buch ,Politik auf dem Boulevardiuseinanderset®. Die
Untersuchung der vorliegenden Arbeit zielt in Amiehg daran, zu ergrinden, wie race

und gender in der Politikberichterstattung reprtisenwerden. Welche Stereotype und

85 vgl.: Swanson/Mancini 1996: 251. Zit. nach: LengaR007: 25.
% vgl.: Moog/Sluyter-Beltrao 2001. Zit. nach: Lenga2007: 25.
®7vgl.: Benett 2001. Zit. nach. Lengauer 2007: 25f.

% vgl.: Linenborg 2009:12-15.
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welches Rollenverhalten finden sich in  Boulevardid uQualitatszeitung und wo
lasst sich eine Aufweichung oder Verfestigung voangigen Rollenbildern und
stereotypen Darstellungen von race und gender eekeh Der Prozess der
Boulevardisierung ist bisher vor allem im Medium riisehen untersucht worden.
Diesbezlgliche Analysen in den Printmedien sindladuseltener, finden sich jedoch bei
Uli und Scharf?® sowie bei Hoffmani® Daher befasst sich die vorliegende Arbeit mit der
Analyse der Politikberichterstattung in zwei dst@rhischen Printmedien, orientiert sich —
wie spater naher ausgefuhrt wird — jedoch zum Tail den Kategorien von

Fernsehnachrichtenuntersuchungen.

Personalisierung

Da der Trend zur Personalisierudgr Politikberichterstattung im engen Zusammenhang

mit der stereotypen Représentation von Persondmn, sted dieser Punkt im Folgenden
aus den verschiedenen Elementen der Boulevardigjdnarvorgehoben und anhand der
wichtigsten Merkmale erklart. Im Allgemeinen untdreidet die politische
Kommunikation im Hinblick auf den Begriff Persorsaéirung folgende drei Aspekte:
Erstens die Strategie der medialen Politikprasemarzweitens die Selbstdarstellung von
Politik durch Politikerinnen und deren Beraterinnand drittens die Wahrnehmung von
Politik und das daraus resultierenden Wahlverhdlteine Definition, die diese drei

Aspekte berticksichtigt findet sich bei Holtz-Bachessinger, und Hettesheimer:

.Personalisierung bedeutet, dal? die Person (déiskBrd/der Politikerin) zum Deutungsmuster
komplexer politischer Tatbestande wird, und zwatteén Selbstdarstellung der Politik, in der
Darstellung von Politikern in den Medien oder agit& der Wahlerschaft bzw. des Publikums. (...)
die so verstandene Personalisierung [meint, d..Veidi3 politische Realitat konstruiert wird unter
Bezugnahme auf Person&n*

Holtz-Bacha betont jedoch, dass Personalisierunghtnimit der amerikanischen
Differenzierung von ,issues versus images” gleiceget werden darf. Personalisierung ist
ihr zufolge zwar Bezugnahme auf eine Person, jeddute dadurch die Verbindung zu

Themen zu verlieren. Sie unterscheidet daher zwiscHPersonalisierung und

9 vgl.: Uli/Scharf 2008:231-250.

Ovgl.: Hoffmann 2001: 14-18.

vgl.: Wied 2007: 93f.

2 Holtz-Bacha/Lessinger/Hettesheimer, Merle 1998:. Z4t. nach: Wied 2007: 94.
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Privatisierung, wobei letzteres durch die Hinwergltu Themen des Privatlebens
sowie personlichen Eigenschaften von Politikerindefiniert wird’>
Bei der inhaltsanalytischen Untersuchung der vgelinelen Arbeit gilt es zu beachten, dass
in  Osterreichischen  Printmedien die Tendenz  zur sdfalisierung der
Politikberichterstattung vermutlich weniger statksgepragt ist als in der amerikanischen,
da jedoch der US-Vorwahlkampf untersucht wird, kauch in den 6sterreichischen

Printmedien mit einer ausgepragteren Form der Relisterung gerechnet werdéh.

3.3.2 Frauen und Politikerinnen in der Medienberichierstattung

Medien kbnnen als eine der wichtigsten Vermittlungmnzen betrachtet werden tber die
Menschen Informationen aus ihrer Umwelt erhaltesbésondere bei komplexen Themen
wie Politik, Wirtschaft oder Wissenschaft sind diedien haufig die einzige Quelle aus
der Informationen herangezogen werden. Daher spelieine wesentliche Rolle wie
Personen in der Berichterstattung dargestellt werdée mehrere Studien belegen, gibt es
einen deutlichen Unterschied, wie Uber Manner uralién als Politikerinnen berichtet
wird, der sich auch auf das Wahlverhalten auswirkann. Kahn belegt in ihrem 1996
veroffentlichten Buch ,political consequences oingea women®, dass Medien massiven
Einfluss auf die Karriere von Politikerinnen ausitibebenso wie auf ihre Wahrnehmung
und Bewertung in der Offentlichkefit. Pantti weist auf die Untersuchungen von Smith
1997, Devitt 1999, Bystrom, Robertson und Banw@R12hin, die in ihren Analysen der
US-Wahlen des Jahres 1990 quantitativ keinen Uctiezd Uber die Berichterstattung von
Politiker und Politikerinnen fanden. In qualitativélinsicht wurden jedoch deutliche
Differenzen festgestellt. Die Berichterstattung rildeolitikerinnen beschéftigte sich
Uberwiegend mit ihren familiaren Verhéaltnissen, movhrer Rolle als Mutter, wahrend
ihre politischen Stellungnahmen unterreprasentiaren’® Auch Brikses Studie aus dem
Jahre 2004 zum Thema ,The Role of the Mass Mediten(Re)Distribution of Power”
kam zum Ergebnis, dass die Medienberichterstatiiimgy Politikerinnen immer noch
klischeehaften Geschlechterrollen abbildet. Zudenrde auch hier festgestellt, dass
Politikerinnen bei weichen Themen wie Gesundhed 8ozialpolitik zu Wort kommen,
wahrend Politiker als Experten lber harte Themea AufRenpolitik oder Wirtschaft

3 vgl.: Holtz-Bacha 2003: 20.

"vgl.: Plasser 2008: 157-177.

Svgl.: Kahn 1996. Zit. nach: Holtz-Bacha 2007: 13.
®vgl.: Pantti 2007: 22f.
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herangezogen werdéh.Im Gegensatz zu vorheriger Studie zeigte sich ieh eine
Ungleichverteilung in der quantitativen Berichtatiing. Zwar hat sich seit der
Kichenhoffstudie aus dem Jahre 1975 Veranderungelen Reprasentation von Frauen
und Politikerinnen gegeben, jedoch die Ungleichhdhang von Politikerinnen hat sich
hartnackig gehalten. Hesse und ROser kamen in iB086 getatigten Analyse Uber die
Prasenz von Frauen in Nachrichtensendungen zu dgetilis, dass Politikerinnen immer
noch deutlich unterreprasentiert sind. In Fernsetmmie in Tageszeitungen betrug ihr
Anteil lediglich jeweils 19%, im Radio immerhin 238ler Berichterstattun@. Ahnliche
Ergebnisse lassen sich auch aus der UntersuchunfalGViedia Monitoring Project” aus
dem Jahre 2005 ablesen. Die Analyse von 12.893 ridhtbnbeitrdgen aus Radio,
Fernsehen und Zeitungen aus 76 Landern kam zuniddgeResultaten: Frauen machen in
Nachrichtenbeitragen zu Regierung und Politik lecligl4% der Nachrichtensubjekte aus,
bei Wirtschaftsthemen sind es rund 20%. Die Begirbgi denen Frauen am héufigsten
vertreten sind, beschaftigen sich zu 41% mit faireln Beziehungen, zu 36% mit Gewalt
gegen Frauen und wiederum zu 36% mit Beitragen @setihmtheiten. Bei Mannern
stehen Beitrage zu militarischen Themen und naorticherheit mit 90% an vorderster
Front. Darauf folgen Beitrdge zu Landwirtschaft nd@0%, zu Wissenschaft und
Wirtschaftspolitik mit jeweils 88%. Betrachtet mam speziellen das berufliche
Arbeitsfeld, das Frauen und Manner in der Berictéttung bekleiden, zeigt sich dass
Manner zu 95% als Beschaftigte im Bereich Polikklitar oder Sicherheit agieren. Der
Anteil von Frauen macht in diesem Segment ledighgh aus. Sie sind hingegen zu 75%
als Elternteile oder Hausfrauen dargestéllt.
Politik wird im Allgemeinen als typisch mannlicheBereich angesehen. Wenn
Politikerinnen versuchen sich auf diesem mannlmmidierten Feld zu behaupten, sind sie
haufig mit ,Double Binds" konfrontiert. Verhalteriessich entsprechend dem klassisch
mannlichen Stereotyp und demonstrieren Harte umchd®stigkeit, werden sie als zu
unweiblich betrachtet und mit Ablehnung wahrgenomntentsprechen sie hingegen den
stereotypen weiblichen Eigenschaften, wird ihnefitipche Unfahigkeit zugesprochen.
Einen Mittelweg aus dieser Situation zu findenlltssgch als schwierige Herausforderung
dar® Gidengil und Everitt beschreiben die medialen &gsrstattung von Politikerinnen

anhand von drei Phasen. Ausgehend von Tuchmans 1&7n8ulierten These der

"Vqgl.: Brikse 2004, online.

Bvgl.: Hesse/Roser 2006: 12-17. Zit. nach: HoltzB®2007: 12.
9 vgl.: Gallagher 2009: online, 34-37.

80vg.: Pantti 2007: 30.
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Trivialisierung und symbolischen Annihilation vorraken in den Medien,
beschaftigt sich die erste Phase mit der medialasiddtbarkeit von Frauen. In einer
zweiten Phase erfolgt zwar ein Sichtbarwerden vamén und Politikerinnen, jedoch wird
ein sehr eingegrenztes Bild von ihnen gezeichndtsi® werden grofdtenteils anhand von
stereotypen Eigenschaften beschrieben. Die letzésd®beschéftigt sich mit der Frage des
Framings; d.h. in welchen Kontext und auf welché¢ émnd Weise in den Medien Uber
Politikerinnen berichtet wirf: In diesem Zusammenhang lasst sich auch Panttisafjes
sehen, dass ,...sich die Medien zu einem o6ffereiicRaum entwickelt haben, in dem die
Identitat eines Politikers oder einer Politikeris &Person mit Eigenschaften’ konstruiert
wird.“®? Dass diese Eigenschaften die Politikerinnen zugeswen werden, haufig
Genderstereotype bedienen, lasst sich anhand fidgdBeispiele erkennen: So werden
zum Beispiel Politikerinnen als einzigartig und Alssnahmeerscheinungen gelobt, wenn
sie dieselben Ziele wie ihre mannlichen Kollegereiehen. Auch die kontinuierliche
Betonung des Geschlechts von Politikerinnen sovaeudterschiedliche Wiedergabe von
politischen Ansprachen und Wortmeldungen von welleh und mannlichen
Politikerinnen lasst auf eine Betonung von gesditlebundenen Verhalten schliel3en.
Ein Bezug auf genderstereotype Reprasentation ugsem gegeben, wenn Uber den
Familienstand von Politikerinnen berichtet wird odee mit der Frage der Vereinbarkeit
von Beruf und Familie konfrontiert werden, da betlokiden Themen bei mannlichen
Politikern kaum Beachtung geschenkt witd.iesbeth van Zoonen stellt zudem fest, dass
es zwischen Mannern und Frauen eine deutliche &slaz in der Thematisierung von
privaten und oOffentlichen Fragen gibt. Wendet sah Politiker famili&ren oder privaten
Themen zu, wird dies als soziale Kompetenz gewemet bedeutet gleichzeitig einen
Statusgewinn, bei einer Politikerin hingegen windeeHinwendung zu Themen aus dem
familiaren oder privaten Bereich trivialisiert uatbgewertet. In diesem Zusammenhang
muss auch die Boulevardisierung der Berichterstgtkritisch betrachtet werden, da sie

eine starke Tendenz zu Intimisierung und Privatheftveiser?
3.3.2.1 Die Darstellung von Spitzenkandidatinnen iriVahlkampf

Politikerinnen in Fiahrungspositionen sind heutenhimehr ungewdhnlich. In den USA
waren im Jahr 2008 Politikerinnen zu 16% im Semat im Reprasentantenhaus vertreten,

8L vgl.: Gidengil/Everitt 1999: 48f.

82 pantti 2007: 22.

8 vgl.: Pantti 2007: 33f.

8 vgl.: Zoonen 2005: 87-103. Zit. nach: Linenbor@2012.
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Condoleezza Rice erhielt 2005 den Posten als Seaetarin und Nancy Pelosi ist die
erste Frau, die 2007 die Fuhrungsposition als Bpret des Reprasentantenhauses
Ubernahm. Dennoch bleiben Politikerinnen in Spipositionen immer noch die
Ausnahme von der Redg®.Eagly und Karau versuchen in ihrer Rollenkongrtiesarie
zu erklaren, aus welchen Grinden PolitikerinnenFiithrungspositionen Vorurteilen
ausgesetzt sind. Dabei gehen sie von der Annahme, aass stereotypen
Eigenschaftszuschreibungen von Frauen den im adigem als wichtig betrachteten
Anforderungen von FUhrungsposition entgegengesatzk Wie bereits im Kapitel Gber
Geschlechterstereotypen angedeutet, werden Fraleenfreundlich, fursorglich und
emotional beschrieben, wahrend fur Fihrungspogtidypisch mannliche Eigenschaften
wie Stéarke, Durchsetzungsfahigkeit und Ehrgeiz igiefia werden. Diese Inkompatibilitat
von FuUhrungsqualitaten und weiblichen Geschleobltenstereotypen fiihrt zu einer
negativen Beurteilung von Politikerinnen in Spitgesitionen. Die Akzeptanz von
Mannern in FUhrungspositionen ist folglich davonzwbiten, dass ihre stereotypen
Attributzuschreibungen mit den klassischen Fihreimgmschaften tibereinstimmh.
Kahn setzte sich in mehrer Untersuchungen mit aeicBterstattung tber Politikerinnen
in den USA auseinander, von denen einige Ergebnisséolgenden hervorgehoben
werden. In ihrer 1994 und 1996 durchgefiihrten iislalalytische Untersuchung von
Zeitungsberichten Uber Frauen als Kandidatinnerdéiir Senat oder die Regierung stellte
sie sowohl quantitative als auch qualitative Di#fezen zwischen den Geschlechtern in der
Berichterstattung fest. So kam sie zum Ergebnisss ddie Berichterstattung uber
Politikerinnen, die fir den Senat kandidieren, @ssgnt geringer ist als Uber mannliche
Politiker, die fur dieselbe Position kandidieremdn hoheren Anteil der Berichterstattung
kam diesen Politikerinnen jedoch bei der Berichéttsng Uber Umfragewerte zu. In
Bezug auf Sachthemen wurde den Kandidatinnen fiirSenat weniger Aufmerksamkeit
geschenkt und auch ihre Chancen auf einen erfolggai Wahlausgang wurden geringer
bewertet als jene von Politikern. Auffallig war desiteren die stereotype Zuordnung von
Inhalten. Kandidatinnen fiir den Senat wurden vogetms im Kontext mit weichen
Themen verortet, die mannlichen Kandidaten hingegeYerbindung mit harten Themen.
In diesem Zusammenhang untersuchte Kahn, ob didsamdnzuordnung in den
Wahlkampfkampagnen der jeweiligen Politikerinnemawng&ert ist, fand jedoch auch hier
heraus, dass die Berichterstattung dieser Politiken sich weniger mit ihren

Wahlkampfinhalten deckt, als es bei Politikern d&ll ist. Im Vergleich zu den

8 vgl.: Simon/Hoyt 2008: 158.
8 vgl.: Eagly/Karau: 2002. Zit. nach: Simon/Hoyt 3@59.
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Wahlkampfkandidatinnen flr den Senat, erfahren kKatthnen fur die Regierung
ihrer Studie zufolge eine deutlich gleichwertig@erichterstattung zu ihren mannlichen
Kollegen. Dies betrifft sowohl das Ausmald der Baecstattung als auch die
Themenzuordnung. Gleichbleibende Ergebnisse fisagmjedoch, in der Verbindung von
Politikerinnen und Sachthemen. Diese Differenz zhws der Berichterstattung der
Kandidatinnen fur den Senat und fur die Regierumiptskahn darin begrindet, dass
letztere gréRere Erfolgschancen haben gewahlt zden&’ Eine ahnliche These lasst sich
auch aus folgender Untersuchung von Margreth Lioenbesen. Im deutschsprachigen
Raum haben sich seit der Kandidatur von Angela klefdr das Bundeskanzleramt
mehrere Studien mit der Berichterstattung tUberz8pkandidatinnen auseinandergesetzt.
Margreth Linenborg et al. haben in ihrer AnalyseriBngela Merkel festgestellt, dass
sich die Berichterstattung vor ihrer Kanzlerschaift allem auf ihre modischen Faux pas,
ihre Frisur und andere AuRerlichkeiten richteten. Referenz auf Koch verweist
Linenborg jedoch darauf, dass sich seit ihrer Posils Bundeskanzlerin die mediale
Fokussierung auf Merkels AuReres drastisch redubi@f® Sobald Merkel jedoch nicht
wie gewohnt in Hosenanzug und mit dezenten Makauffitt, sondern wie im Rahmen
der Einweihung der norwegischen Nationaloper esfidékolletiertes Abendkleid tragt,
greifen die Medien auf klassische Muster der Thsierung und Sexualisierung zurtck. In
ihrer Analyse der Medienberichterstattung Uber Aamg®lerkels Auftritt bei der
Einweihung der norwegischen Nationaloper, kam Lioeg zum Ergebnis, dass vor allem
Boulevardmedien und in vereinzelten Ausmald aucHi@tsmedien, Merkels Zuwendung
zur Weiblichkeit als positiv beurteilten. Zwar renfragten sie das System der
Zweigeschlechtlichkeit nicht, vereinen in ihrem Kuiss jedoch Macht und Weiblichkeit
und stellen Merkel als moderne Politikerin dar. Dprialititsmedien beziehen sich
hingegen vermehrt auf Sachthemen und stellen Megelitische Handlungsfahigkeit in
Frage. Sie mutmalRen Merkels Auftritt mit tief dé&bérter Kleid solle von politischen
Problemen ablenken und implizieren dadurch eine edzimbarkeit von Macht und
Weiblichkeit. Politik wird hier im klassischen Semem mannlichen Bereich zugeordnet,

der Ausschluss des Weiblichen als natiirlich beteafh

87vgl.: Jalalzai 2006: 610.
8 \vgl.: Linenborg et al. 2009: 74.
8 vgl.: Linenborg et al. 2009: 97ff.
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3.3.2.2 Hillary Clinton im US-Vorwahlkamf

Als Hillary Clinton im Januar 2007 ihre Kandidatiiir das Prasidentschaftsamt bekannt
gab, war sie die erste Frau, die als Spitzenkatididar die Demokratische Partei ins
Rennen ging. Doch obwohl zu diesem Zeitpunkt Bait@blama in den Umfragen hinter
Hillary Clinton lag, haben laut Erika Falk, die bscauflagestarksten Zeitungen der USA
weitaus mehr tiber Barack Obama bericfftetillary Clintons Bild in der Offentlichkeit ist
umstritten. Die Medien schreiben ihr zum einen Rigle als starke und unabhangige
Politikerin zu, die sich durchsetzen kann, zum agmlekritisieren sie ihre mangelnde
Weiblichkeit und beanstanden ihre feministisch géeten AuRerungen und
Verhaltensweisen. Sie verkdrpert laut Kathleen Halieson Eigenschaften, die einst
unvereinbar galten, denn sie ist nicht nur Mutted &Ehefrau, sondern gleichzeitig selbst
erfolgreiche Anwaltin und Politikerin. Dass dieseerbindung nicht nur zu positiven
Beurteilungen fuhrt, kann anhand zahlreicher Mduakeichte nachvollzogen werden. Hall
Jamieson beschreibt in ihrem 1995 veré6ffentlichAetikel ,Hillary Clinton as Rorschach
Test” ,double binds* mit denen Hillary Clinton imaufe ihrer Karriere konfrontiert
wurde. Dabei legt sie besonderen Schwerpunkt aef Z&it wahrend Bill Clintons
Prasidentschaftswahlkampf 1992.

Auch Erica Scharrer hat in ihrer 2002 veré6ffentieshInhaltsanalyse die Berichterstattung
von Hillary Clinton untersucht, sich jedoch auf désitraum zwischen ihrer inoffiziellen
Ankindigung als Kandidatin fir den Senat im NovemfB®99 und der offiziellen
Bekanntgabe ihrer Kandidatur im Februar 2000 bazoBabei kam sie zu dem Ergebnis,
dass je aktiver und unabhéangiger Hillary Clintonhirem politischen Handeln wird, desto
negativer wird die Berichterstattung Uber sie. leg€énsatz dazu war die Berichterstattung
weitaus positiver als sich Clinton in unterstitzend/eise traditionellen weichen Themen
zuwandte. Als Grunde dafur nennt Scharrer zwei rolbglErklarungen: Zum einen kann
angenommen werden, dass Hillary Clinton an engerschiechterstereotypen
Rollenvorstellungen gemessen wird und eine Abweighwon diesen Normen mit
negativer Berichterstattung quittiert wird. Zum areh ist es moglich, dass Clinton durch
ihre Entscheidung in der politischen Arena alsvakiandelnde tétig zu werden, lediglich

dieselbe negative Berichterstattung zukommt, wieclerakteristisch flir amerikanische

0 vgl.: Falk 2008: 2f.
L vgl.: Hall Jamieson 1995: 22-52.
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Politikerinnen im Allgemeinen ist. Zwar lassen Sctbees gesammelte Daten keine
quantitativen Aussagen uber die Anzahl der negdeechterstattung zwischen Hillary
Clinton und ihrem Kontrahenten Rudy Giuliani zudgeh kénnen qualitative Aussagen
daruber getroffen werden, ob sich die negative dBérstattung auf genderspezifische
Bemerkung beziehen. Aus dieser qualitativen Petsfgekann ihrer Untersuchung zufolge
argumentiert werden, dass eine Grol3teil der negrathussagen Uber Hillary Clinton auf
Geschlechterrollen und den damit zusammenhéngeigaemartungen basiert. Die am
haufigsten in Scharrers Studie erwahnten Kritikggardn Hillary Clinton beziehen sich auf
den Vorwurf eine Feministin zu sein und auf dashhi&inhalten traditioneller
Geschlechterrollen. Auch Clintons Rollenwechsel ¥nst Lady zur politischen Akteurin
und der damit verbundene Rollenkonflikt ist haufiynlass fur eine negative
Berichterstattung. Des weiteren wird u.a. ihre Wahipagne als schwach und strategisch
fehlerhaft beméangelt und sie selbst als zu unesfafiir den Staat New York eingesttfft.
Studien, die sich mit dem US-Vorwahlkampf 2008 &esedersetzen, sind derzeit nur
begrenzt vorhanden. Einen Uberblick tber den Volkaahpfes und dessen
Berichterstattung bietet das ,Pew Research Cernfedgect for Excellence in Journalism®,
die wochentlich neue Daten Uber den Vorwahlkampbffentlichten. Eine Analyse der
Medienberichterstattung im Zeitraum vom 01. Jang808 - kurz vor Beginn der
Vorwahlen - bis zum 09. Marz 2008 — am Hohepurdd Worwahlkampfes - zeigt einen
nahezu gleichwertigen positiven als auch negatiVen in der Berichterstattung. Als
Punkt, der von den Medien am positivsten gewertetde;, war Clintons Eignung und
Bereitschaft vom ersten Tag an das Land zu regiédegativ wurde hingegen beurteilt,

dass sie die Politik der Vergangenheit repraseritier

92y/gl.: Scharrer 2002: 403f.
% vgl.: Pew Research Center’s Project for Excelléncéournalism 2008, online.
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Hillary Clinton Character Narratives, Jan. 1—Mar. 9, 2003
Tatal Positive A%
Frepared to lead the country 38
Eefute of ‘personality unlileable’ 14
A shlled politician 9
Eefute of ‘representing the status quo’ 5
Eefute of ‘lacks core heliefe’ 2
Total Negative 3394
Fepresents the past 13
Fersonally unlikahle 8
Lacks core heliefs 7
Eefute of ‘prepared to lead the country” 4
Fefute of ‘slalled politician’ |
Total 100%%

*Total may not equal 100% due to rounding,

Abbildung 5: Charakterisierung Hillary Clintons. %

Als interessant erweisen sich im Zusammenhang emt dS-Vorwahlkampf auch einige
Aussagen aus dem 2008 abgedruckte Gesprach demdtibnal Journal of Press/Politics”
zwischen Matea Gold, einer Redakteurin der ,Los éeg Times"“, dem stellvertretende
Direktor  fur  Projekt ,Excellence in Journalim® Mark Jurkowitz, der
Journalismusprofessorin Jay Rosen und der Ombudgina ,National Public Radio”
Alicia C. Shepard. Letztere bemangelte, dass HillaClinton in der
Medienberichterstattung vorwiegend als Mrs. Clinbmzeichnet wurde, wahrend Obama
und McCain mit Senator Obama und Senator McCaiatr@wurden. Shepard wertet dies
als Zeichen mangelnden Respekts. Ebenso problemmalistrachtet sie den medialen
Fokus auf Clintons Kleidungsstil, da Clinton daduveeniger erst genommen wird. Matea
Gold und Mark Jurkowitz heben hingegen zwei gemueigisch untypische Elemente in
der US-Berichterstattung hervor: Gold vertritt Meinung, dass sich die Medien in starker
Zuruckhaltung bei der Berichterstattung tber Clstdranen in New Hampshire Ubten
und versuchten nicht in stereotype und sexistisbhester der Berichterstattung zu
verfallen. Jurkowitz betont des weiteren, dassatyliClinton fur den grof3ten Teil der
Vorwahlen als glaubwuirdigste Kandidatin der Demt#aaim Hinblick auf nationale
Sicherheit gehandelt wurde, was generell mannli¢hgitikern zugetraut wird® Ob diese
Ergebnisse auch auf osterreichische Medien zutreffierd anhand der nachfolgenden

Untersuchung zu ergrinden sein.

° pew Research Center’s Project for Excellence imnidism 2008, online.
% Vgl.: Roberts 2008: 484ff.
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3.3.3 Politikerinnen ethnischer Minderheiten in derMedienberichterstattung

Die Quellenlage zu Politikerlnnen, die einer etbhen Minderheit angehéren, ist im
deutschen Sprachraum durftig. Untersuchungen amsethglischsprachigen Raum, haben
zwar seit der Kandidatur Obamas zugenommen, doclh laier beziehen sich die Quellen,
vor allem auf Spitzenkandidatinnen, die als Ausnamrgewertet werden und daher nur
schwer eine Verallgemeinerung Uber die Berichtdtstg von Politikerinnen ethnischer
Minderheiten zulassen. Um zu verstehen, wie Ubdtik&o und Politikerinnen berichtet
wird, die einer ethnischen Minderheit angehdren| ganachst verdeutlicht werden,
welche Probleme ethnischen Minderheiten generellder Medienberichterstattung
gegenuberstehen. Im darrauffolgenden Kapitel werdann Spitzenpolitikerinnen, die
einer ethnischen Minderheit angehoéren ins Zentrariakt und im Anschluss wird auf die
Berichterstattung Gber Barack Obama im Vorwahlkaggif8 eingegangen.

Die Relevanz der nachfolgende Untersuchung vonadfilsund Gutiérrez lasst sich auch
aus Entmans Aussage ,... for the majority groum@ck$ in the news may represent or
symbolize all Blacks in a way singular Whites da stand for all Whites®® ableiten.
Dementsprechend lassen sich Parallelen zwischen Béeichterstattung ethnischer
Minderheiten im Allgemeinen und Politikerinnen, daner ethnischen Minderheit
angehoren, im Speziellen ziehen. Die Berichterstgttiiber ethnische Minderheiten hat
sich in den letzten Jahrzehnten stark verandetsdwill und Gutiérrez haben fiinf Phasen
der US-amerikanischen Berichterstattung Uber etheis Minderheiten zusammengefasst.
Zwar beschaftigen sich die beiden Autoren mit USakanischen Medien, jedoch lassen
sich Elemente ihrer Theorie durchaus auch in deeri@chischen Berichterstattung

beobachten. Die ersten Phase ihrer Theorie bebthtie ausschlielenden Phaseder

die nicht-weil3e Bevolkerung von der medialen Beaardtattung ausgeschlossen wurde, da
sie nicht als Teil des sozialen Systems angesehedew. Diese Nichtbeachtung und
mangelnde Thematisierung von ethnischen Mindenhdigtonte wiederum ihren sozialen
Status. Da es die Aufgabe der Nachrichtenberidatitnsg ist, die soziale Wirklichkeit zu
reflektieren, bedeutet der Ausschluss einer oderhrener Bevolkerungsgruppen
gleichzeitig deren Ausschluss aus der GesellscBatvald ethnische Minderheiten in der
Berichterstattung erschienen, war dies zumeist iont&xt einer Bedrohung fur die

Gesellschaft. Die Thematisierung von nicht-weiRavdkerungsgruppen als Gefahr fur

% Entman/Rojecki 2001: 141.
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die existierende soziale Ordnung kennzeichnet dieveite Phase, die

bedrohende Problemphas&och im 21. Jahrhundert sind Elemente dieser @has

auffindbar, und aufRern sich in einer polarisierenBerichterstattung tber verschiedene
Bevolkerungsgruppen. Problematisch ist hier insheése, dass durch Vereinfachung und
Polarisierung Angste und Hassgefiihle zwischen daRerungsgruppen genahrt werden
und ethnische Minderheiten als Stindenbétcke flionake Probleme dargestellt werden.
Die Thematisierung ethnischer Minderheiten als dlelithes Problem fuhrt zur dritten

Phase, der _ KonfrontationsphaseHier zeichnet die Berichterstattung eine

Auseinandersetzung zwischen den verschiedenen IBsudlgsgruppen, die sich in der
Thematisierung ,us versus them* &uf3ert. Bis ingfigten 60er Jahre waren Schlagzeilen
und Zeitungsartikel mit Berichten Uber eine Kontadion zwischen den
Bevolkerungsgruppen gefiullt und haben dadurch Awsswlersetzungen genahrt, anstatt
eine Aussohnung zu fordern. Als Beispiel dafur glle Berichterstattung tber die
sogenannten ,race riots“ in New York, Washingtoo. éin Sommer 1967, die im Jahr
darauf heftiger Kritik der Kerner Kommission ausgies war. Diese bemangelte die Art
der Berichterstattung, warf den Medien eine gahzlideiRe Perspektive vor und warnte
davor, dass die Nation sich in zwei nicht mehr wvdrare Gruppen aufspaltet. Die

Veroffentlichung der Untersuchungen der Kerner Kassmon fuhrten zu einer neuen

Phase der Berichterstattung, der stereotypen $miskhase Die Berichterstattung tber
ethnische Minderheiten orientierte sich nun an estgpen Auffassungen um den
Rezipientinnen zu versichern, dass diese Bevolkmsgmippen nicht langer als Gefahr zu
betrachten ist. Dazu zahlten zum Beispiel Erfolyyst Gber eine Person, die es geschafft
hat aus dem Ghetto zu entkommen. Solche Erfolgsstarantieren den Rezipientinnen
zum einen, dass der GrofR3teil ethnischen Mindemeiteh immer ,an ihrem Platz* sind
und dass, jene die daraus entkommen keine Gefaleuten, da sie die selben westlichen
Werte vertreten. Gleichzeitig wird ein soziales t8ys gelobt, dass den Aufstieg nicht-
weil3er Personen gutheif3t und begunstigt. Zwar ibatde quantitative Berichterstattung
seit dem Report der Kerner Kommission verbesssiggh kommen nicht-weil3e Personen
vor allem im Zusammenhang mit Kriminalitat, Wohlfahoder in anderen
Problembereichen vor. Medien haben hier also massaiv Verfestigung von bereits

existierenden Stereotypen beigetragen. Die letztbas® die _multikulturellen

Berichterstattungsphagann als Vision einer Auflésung der vorherigen $&mabezeichnet

werden. Angestrebt wird eine gleichwertige Bericstittung aller ethnischer
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Bevolkerungsgruppen, die gegenseitiges soziales st&minis fordert und
ungerechtfertigte Vorurteile vermindéft.
Auch Robert Entman vertritt in seiner 1992 verdfiiehten Untersuchung von US-
Fernsehnachrichten die Ansicht, dass Medien eimefem Teil zur Vermittiung und
Erhaltung kultureller Werte beitragen. Zwar komnairekte rassistische Angriffe weniger
haufig vor, jedoch werden Vorurteile gefordert,entdbeispielsweise die Berichterstattung
Uber Kriminalitat mit Afroamerikanern in Zusammenbagebracht wird und sie in ihrer
Funktion als Politikerinnen als zu fordernd darghistverden. Erschwerend kommt hinzu,
dass durch den steigenden Anteil von afroamerikleis Journalisten der Eindruck
entsteht, Diskriminierung sei nicht weiter ein Remb in der Gesellschalf. Was Entman
hier im Zusammenhang mit Fernsehnachrichten doktiergnasst sich in ahnlicher Form

auch in der Berichterstattung der Printmedien adén.

3.3.3.1 Die Darstellung von Spitzenkandidatinnen #&hischer Minderheiten im
Wahlkampf

Obwohl nicht direkt ersichtlich, haben medienvetetieé Stereotype Uber ethnische
Minderheiten Einfluss auf die Wahrnehmung von Mnhé@&enkandidatinnen. Williams
kam in seiner 1990 veroffentlichten Untersuchungn Zrgebnis, dass weil3e Wahlerinnen
weille Kandidatinnen deutlich positiver und qualdier attibutierten, als
afroamerikanisch& Zu &hnlichen Ergebnissen kam Terkildsen 1993 fefestellte, dass
Wahlkampfkandidatinnen mit dunkler Hautfarbe vonidea Wahlerlnnen negativer
bewertet werdef’® Einen komplexeren Zusammenhang zwischen race und

WahlerlInnenwahrnehmung beschreibt Siegelman ¢08b:

. evaluations ultimately depend on what trafiedfic racial or ethnic stereotypes suggest migori
group members should have, what traits they do,lene what evaluative significance is attached to

these assumed and individual traits, as influetgettheir desirability and correspondence with

expectancy**

Race ist ein entscheidender Faktor in der Wahrnaelgmund Einschatzung von
Spitzenkandidatinnen. Verschiedene Stereotype wesdiiksam, wenn Politikerinnen, die
nicht dem géngigen méannlichen, weil3en Schema euspn, fir ein Amt mit héherem

97vgl.: Wilson Il/Gutiérrez 1995: 152-164.

% vgl.: Entman 1992: 341.

9 vgl.: Williams 1990: 145-164. Zit. nach: CalienMullwain 2006: 48.
190y/gl.: Terkildsen 1993: 1032-1053. Zit. nach: Catle/Mcllwain 2006: 49.
191 Sjgelman et al. 1995: 243. Zit. nach: Caliendo@C®.
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Status kandidieren. So werden beispielsweise afeakanische
Wahlkampfkandidatinnen haufiger als liberal, emjzatt mit Armen, mitfihlend mit
benachteiligten Gruppen und Biirgerrechtsthemenwzanygt beschriebeli? Caliendo und
Mcllwain haben in ihrer Studie der US-Wahlen 20@4dusgefunden, dass race signifikant
ofter in den Medien erwdhnt wird, wenn ein Wahlk#ikapdidat oder eine
Wahlkampfkandidatin nicht weil3 ist. Zudem kamen s@m Ergebnis, dass
Zeitungsberichterstattung haufiger frames in Bezawf race anwenden, wenn die
konkurrierenden Wahlkampfkandidatinnen nicht wei&nischer Abstammung sin%f.
Aus ihrer Analyse der Wahlen im Jahre 1990 und 1@@2en Terkildsen und Damore
Bestatigung fur ihre dualistische Hypothese: Medigieren zum einen als Vermittler, die
rassistische Betonungen zwischen den Politikerldmeitieren, zum anderen ricken sie
jedoch das Thema race in den Vordergrund des Waiplisa indem sie die ethnische
Zugehorigkeit der Kandidatinnen wiederholt betof&nDen Einfluss, den Medien
dadurch auf die Wahlerschaft austiben, beschreibemia folgt:

.. emphasizing race in these (bi-racial) contesither visually or in print, provides a powerfudte
cue for both prejudiced and nonprejudiced citiz&us.the prejudiced, race will prime their racial
values, while for the nonprejudiced voters racé Mdly cue stereotypical processing unless an

alternative belief system is activated>

Kritik an Terkildsens und Damores prognostizierteimfluss der Medien auf das
Wabhlverhalten kommt von Caliendo und Mcllwain. Sieisen auf weitere Faktoren hin,
welche die Wahlentscheidung der Wéhlerinnen baesséin und beméangeln die fehlende
Beweisbarkeit dieser The$¥.

Entman fand in seiner inhaltsanalytischen Untersnghvon Internet Nachrichten heraus,
dass fuhrende Politikerinnen mit schwarzer Haudarnur dann Ilangere
Medienaufmerksamkeiten auf sich ziehen, wenn siegendeiner Art in Kriminalitat und
Kontroversen involviert sind. In seiner zwolf Moadang dauernden Studie von 1990 bis
1991 zeigt sich, dass es zwar mehrere afroamesiélamiSpitzenpolitikerinnen gibt, diese
jedoch nur einen geringen Bruchteil der Medienauksemkeit erhalten. Anstelle dessen
konzentrierte sich die Medienberichterstattungdiefzwei umstrittenen Politiker Clarence
Thomas, der aufgrund seiner Nominierung fur denr€be Gerichtshof und der sexuelle

Belastigung seiner Mitarbeiterin Anita Hill bekarwtrde und dem Blrgermeister von

192y/gl.: McDermott 1998: 895.

193ygl.: Caliendo/Mcllwain 2006: 45-69.

104ygl.: Terkildsen/Damore 1999: 684. Zit. nach: @atio/Mcllwain 2006: 50.
195 Terkildsen/Damore 1999: 680-699. Zit. nach: Cal@Mcllwain 2006: 50.
1% ygl.: Caliendo/Mcllwain 2006: 51.
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Washington DC Marion Barry, der aufgrund von Drdgamsum inhaftiert
wurde. Zwar wurde auch dber Collin Powell und Lodsllivan, dem Sekretar fur
Gesundheitswesens in ihrer Funktion als Spitzetipatiberichtet, jedoch in diesem Fall
ohne ihre Hautfarbe oder Ethnizitdt zu erwahnem. \EZeiterer Faktor ungleichwertiger
Berichterstattung zwischen weil3en und nicht weiS@itzenpolitikerinnen zeigte sich
darin, dass letztere fast ausschlieRlich mit negatiAuRerungen gegen die Regierung
zitiert wurden. Da der Umstand ignoriert wird, datisse Politikerlnnen durch ihren
Minderheitenstatus auch durchaus berechtigte Kiitikn, erscheinen sie nach Entman in
einem negativen Licht. Wahrend nichtweiRe Poliliveen gegen strukturelle
Benachteiligungen ank&mpfen mussen, reicht es bifdam Politikerlnnen haufig nur den

Status quo aufrecht zu erhalt®h.

3.3.3.2 Barack Obama im US-Vorwahlkampf 2008

.Both fans and citizens emerge as a result of perdnce, of pop-cultural and political actors
respectively; both fans and citizens seek inforomatibout their objects, talk and discuss, try to
convince others of their preferences, and proptismatives.**®

Liesbet van Zoonens Vergleich von Politik und Pépkiltur zeigt Parallelen zu Barack
Obama, der im US-Wahlkampf wie ein Popstar gefeientde. Folgt man ihrer These und
setzt sie im Bezug zum US-Vorwahlkampf, so habesdPalisierung, Dramatisierung und
Emotionalisierung, die als klassische Elemente Beulevardisierung gelten, zu einer
erhohten Partizipation und einer Aktivierung der mo&ratischen Offentlichkeit

beigetragen® Folgt man auch bei der Berichterstattung tber @a@bama den Daten
des ,Pew Research Center's Project for Excellemcdaurnalism* so zeigt sich, dass
Obamas Reprasentation von Wandel und Hoffnung @dgiypster Punkt gewertet wurde.

Am negativsten wurde hingegen seine Unerfahremieeitteilt’°

197y/gl.: Entman/Rojecki 2001: 138-141.

198 7oonen 2005: 145. Zit. nach: Liinenborg 2009: 15.

199y/gl.: Liinenborg 2009: 15.

10y/gl.: Pew Research Center’s Project for Excellenciournalism 2008: online.
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Barack Obama Character Narratives, Jan. 1—Mar. 9, 2008

Total Positive 69%%
Represents hope and change 28
Has chansma and strong rhetonc 17
Fefute of ‘narrow appeal’ 16
Fefute of ‘too voung, inexperienced’ 4
Is honest and has mtegrity 3

Total Megative 31%
Too inexperienced, young 12
Refute of *honest and has mtegnty” fi
Fefute of ‘charisma and strong rhetoric’ é
Fefute of ‘representing hope and change’ 4
Has narrow appeal 3

Total 100%

*Total may not equal 100% due to rounding,

Abbildung 6: Charakterisierung: Barack Obama.'**

Wie Valeria Sinclair-Chapman und Melanye Price hnem Artikel ,Black Politics, the
2008 Election, and the (Im)Possibility of Race Bendence* ausfihren, unterscheidet
sich Obamas Prasidentschaftskandidatur deutlich vorherigen Kandidatinnen mit
afroamerikanischen Hintergrund. Zwar galt Obamansbewie zuvor Jesse Jackson als
Outsider, der dank seiner gut organisierten Netzevebreite Unterstitzung erhielten,
jedoch ist Obama nur lose mit der ,Black Communitgtkntpft. Zudem besteht auch sein
politisches Managementteam grof3tenteils aus wdifd@dern der Demokratischen Partei,
was die Medien zur Diskussion veranlasste, ob Ohaetavarz* genug sei um von einer
afroamerikanischen Wahlerschaft unterstitzt zu amrdereits in den frihen Phasen des
Vorwahlkampfes rickte das Thema race ins Zentrum Algfmerksamkeit. Seitens
afroamerikanischer Wahlerinnen wurde diskutiert Ofbbama ,schwarz® genug sei,
wahrend weiRe Wahlerinnen sicherstellen wollterssd@bama nicht zu ,schwarz* sei.
Erwahnenswert ist im Bezug darauf auch die AuRedewyfriiheren UN Botschafters und
Burgerrechtlers Andrew Young, Bill Clinton sei ,eyebit as black as Obama®“. Obwohl
Youngs Aussage vielfach kritisiert wurde, hatte Berichterstattung tber diesen Vorfall
Auswirkungen auf die Rezeption und die Einschatzumy Obama!* Auffallend ist, dass
Zweifel an Obamas ,Blackness” vor allem seitensoafnerikanischer Kritikerinnen
geéaulert wurde. Debra Dickerson, eine afroameskari Schriftstellerin, unterscheidet
zwischen Afroamerikanerinnen, die von Sklaven abstan und jenen, die freiwillig in

die USA immigriert sind:

11 pew Research Center's Project for Excellence imnidism 2008: online.
H2ygl.: Sinclair-Chapman /Price 2008: 740f.
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» Blacks,” in our political and social reality, mea those descendents from West African slaves.
Voluntary immigrants of African descent (even iéytare descendend from West Indian slaves) are

just that, voluntary immigrants of African descewith markedly different outlook on the role of eac

in their lives and politics™*?

Dickerson beflurchtet, dass durch diese Vermischdeg Stellenwert der Sklaverei
vermindert wird. Rassismus wirde weiter existieearch wenn durch die Wahl von
Obama ein Fortschritt deklariert wirde. Ron Waltersennt zwar Dickersons Bedenken
an, kritisiert jedoch, dass eine derartige Diffeierung zu eng gefasst Séf.

Wahrend zu Beginn der Vorwahlen noch Clinton dedl3ggn Teil afroamerikanischer
Wabhlerlnnen hinter sich vereinen konnte, konnte rajedoch im Laufe des
Wahlkampfes Stimmen der afroamerikanischen Wahafscdazugewinnen. Obamas
Wahlkampf war im Bezug auf race weitgehend neutnadl er positionierte sich als
Prasidentschaftskandidat, der die Grenzen zwisceeschiedenen Ethnien Uberwinden
kann. Dies brachte ihm zwar zum einen Stimmen dei3@n Bevodlkerung ein, zum
anderen fuhrte dies aber dazu, dass racespezifis@raen nicht im Wahlkampf vertreten
waren'®> Ron Walters beméngelte Obamas fehlenden Bezug lzemén, die im
Zusammenhang mit race stehen. So kritisiert er dass Obama in seiner Rede anlasslich
der offiziellen Bekanntgabe seiner Kandidatur amPdbruar 2007 nicht ein einziges Mal
das Wort ,African-American® oder ,black” erwahntauch in Obamas Weigerung race in
Zusammenhang mit dem nachlassigen Handeln der mRagievdhrend und nach des
Hurricanes Katharina zurtckzufihren, sondern efidstsen mit sozialen Klassen in
Verbindung bringen, sieht Walters den Versuch eiWermeidung racespezifischer
Thement*®

Einen weiteren Grund dafur, dass Obama auch vorwdd$en Wahlerschaft in Betracht
gezogen wurde, liegt nach Jordan-Zachary darirs @dsama durch seine weil3e Mutter,
seinen afroamerikanischen Vater und durch das &mlskiner Kindheit in Indonesien eher
mit einer internationalen Herkunft verbunden wirs anit einer afroamerikanischen.
Zudem entspricht Obama nicht dem negativen afro&am@schen Stereotypes, das mit
Aggression, Kriminalitat etc. in Verbindung gesetatd. Deshalb wertet Jordan-Zachary
die Verbindung zwischen Obama und Reverend Wriglst réskanten Faktor im

113 bickerson 2006. Zit. nach: Walters 2007: 9.
114y/gl.: Dickerson 2006. Zit. nach: Walters 2007:.10f
15ygl.: Sinclair-Chapman/Price 2008: 741.

118y/gl.: Walters 2007: 17ff.
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Vorwahlkampf*’ Auch Martin  Walker vermutet, dass die DiskussiberiObamas
Pastor Jeremiah Wright die Spannungen im Bezugaadf verstarkt hat, da sich Obama
erst von dem umstrittenen Pastor distanzierte,deroher die USA als Ausloser der AIDS
Epidemie fir moglich in Betracht zog. Obwohl es rkaluRerungen gab, die sich
dezidiert gegen Obamas Hautfarbe oder Herkunftteieh, lassen sich durch subtilere
Formen, wie etwa die kontinuierliche Betonung seilBttelnamens Hussein, rassistische
Diskriminierung erkenneh® Neben dem Vorwurf nicht ,schwarz* genug zu seimsste
sich Obama durch ein in den Medien verbreitetes,Ftzs ihm in traditionell afrikanischer
Kleidung zeigt, rechtfertigen kein Muslim zu se®bama wurde also nicht nur aufgrund
seiner ethnischen Zugehdrigkeit diskriminiert, senmdihm wurde durch die Vermutung

dem Islam anzugehoren, implizit unterstellt in \irdung mit Terrorismus zu steh&.

3.4 Forschungsfragen

Durch die obige Auseinandersetzung mit ethnisched geschlechtlichen Stereotypen,
sowie deren medialer Vermittlung und der Vertiefund die politische Berichterstattung
Uber Frauen und ethnische Minderheiten, habenvsgcizu untersuchende Themengebiete
herauskristallisiert: Didedienprasenzund die Personendarstellungvon Barack Obama
und Hillary Clinton, derKontext ihrer medialen Représentation, sowie Biewertung
durch die Medien. Da die vorliegende Arbeit die mediale Reprasemavon Hillary
Clinton und Barack Obama komparativ analysiert,dwin einem ersten Punkt die
Medienprasenz der beiden Kandidatinnen untersiint.Vergleich der Medienprasenz
der drei fuhrenden Préasidentschaftsanwarterinnkistschluss dartiber geben, inwiefern
sich die mediale Aufmerksamkeit auf die Hauptkaatithen des Vorwahlkampfes
verteilt. Zudem soll geklart werden, inwiefern sicdre Medienprasenz Clintons und
Obamas in den unterschiedlichen Phasen des Wahilkanwandelt. Die konkreten

Forschungsfragen zum Themenkomplex der Medienpzdaeaten daher:

Welche Medienprasenz kommt Hillary Clinton und Bar@bama im Vergleich zu
weiteren Kandidatinnen des Vorwahlkampfes zu?

Wie verandert sich die Medienprasenz von Barackn@band Hillary Clinton in
den unterschiedlichen Phasen des Wahlkampfes?

17ygl.: Jordan-Zachary 2007:177-192.. Zit. nach:c&iim-Chapman/Price 2008: 743.
H8y/gl.: Walker 2008: 1097f.
19vgl.: Parameswaran 2009: 195-205.
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Im Anschluss erfolgt eine Auseinadersetzung mit denedialen
Personendarstellung durch journalistische Urheberinsowie mit Clintons und Obamas
Selbstthematisierung ihrer eigenen ethnischen esdhyechtlichen Zugehdérigkeit. Da die
Eigenschaften, die den Kandidatinnen von den Mediggeschrieben werden, eng mit
deren gesellschaftlichen Images zusammenhangedewetlie Personendarstellungen auf
die medial vermittelten Attribute und Rollenbildanalysiert. in erster Linie auf eine
Analyse der medial vermittelten Attribute und Robdder. Es ist zu prufen, inwiefern die
von den Medien zugesprochenen Eigenschaften eisigtizging der gangigen Stereotypen
und Rollenbilder liefern und welche Unterschiedd Gemeinsamkeiten sich zwischen der
Berichterstattung der Boulevard- und Qualitatsmedieben. Zu klaren ist des weiteren,
welche Gegensatze zwischen Hillary Clinton und Blat@bama von den Boulevard- und
Qualitatsmedien besonders betont werden und obhddreses Herausstreichen von
Differenzen eine Polarisierung der Kandidatinnescbaffen wird. Die Forschungsfragen
zum ersten Punkt des Fragenkomplexes Personeniergtauten demnach:

Welches Image von Hillary Clinton und Barack Obamiad von den Medien

vermittelt?

Welche Attribute werden den Kandidatinnen von dexdibh zugesprochen und
inwiefern kommt es hier zu einer Bestatigung odegreNiderlegung der gangigen
Klischees und Stereotypen?

Gibt es eine unterschiedliche Zuschreibung vonilAtten und Rollenbildern in

Boulevard- und Qualitdtsmedien?

Obwohl die Medien in der Vermittiung und Konstrukti von Personenimages eine
entscheidende Rolle spielen, wirkt sich auch diesheerortung der Kandidatinnen auf ihr
Image aus. Da sich Hillary Clinton und Barack Obaroa der gangigen Vorstellung eines
US-Préasidenten durch ihr Geschlecht und ihre Hehgfainterscheiden, konzentriert sich
die Fragestellung hauptséchlich auf die Bereicloe tand gender. Dabei ist einerseits zu
klaren, ob und Hillary Clinton und Barack Obamaeiheigene geschlechtliche und
ethnische Zugehorigkeit ansprechémdererseits ist zu untersuchen, ob sie durch ihre
eignen AuBerungen Stereotype und klischeehafte eRlailber verstarken oder
durchbrechen kénnen. Konkret lasst sich diesertewunkt zur Personendarstellung in

folgenden Fragen zusammenfassen:

Welche Selbstverortung der Kandidatinnen lasst sichder Berichterstattung
erkennen?

Inwiefern sprechen Hillary Clinton und Barack Obarhee eigene geschlechtliche
oder ethnische Zugehorigkeit an?
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Bewirken ihre AuRerungen eine Verstarkung von stiein und
geschlechtsspezifischen Stereotypen und Rollenbiloder kénnen sie diese
durchbrechen?

In Zusammenhang mit der Selbstdarstellung der beRtésidentschaftskandidatinnen soll
in einem weiteren Punkt auf die Fremddarstelluntiaiyi Clintons und Barack Obamas
eingegangen werden. Der Fokus liegt dabei auf eidenausfiltern von ethnischen und
geschlechtlichen Stereotypen, die durch die Auy@muarandere erwahnt werden. Konkret

lauten die Forschungsfragen zu diesem Bereich:

Welche Fremddarstellung der Prasidentschaftsanwkmen lasst sich in der
Berichterstattung erkennen?

Wie werden Barack Obama und Hillary Clinton von erah dargestellt? Inwiefern
lassen sich stereotype Zuschreibungen in der Franstiellung erkennen?

Wie sich bereits aus den vorhergehenden Punkteseblasst, ist die Reprasentation von
Ethnie und Geschlecht kontextabhangig. Daher istrdarsuchen, wie Hillary Clinton und
Barack Obama im Kontext des Vorwahlkampfes in desdién dargestellt werden und ob
dabei Unterschiede in Boulevard- und Qualitatsogiém sichtbar werden. Eine Analyse
der Themenbereiche, die in der Berichterstattungofzeigt mit race und gender in
Verbindung gebracht werden, soll Aufschluss dariggdren inwiefern Medien stereotype
Rollen- und Themenzuschreibungen vornehmen und rdadwverstarken. Anhand von
folgenden Fragen soll nun die Kontextabhangigkeit Berichterstattung von race und

gender untersucht werden:

Bei welchen Themen werden race und gender in dectBerstattung mit Barack
Obama und/oder Hillary Clinton in Verbindung gebnté® Gibt es hier einen
Unterschied zwischen Boulevard- und Qualitdtsme@ium

In der Auseinandersetzung mit der Reprasentation etbnischen und geschlechtlichen
Stereotypen und Rollenbildern ist neben deren Koksbn und Vermittlung auch deren
Beurteilung durch die Medien relevant. Im US-Vonlkampf zeigt sich die wertende
Funktion der Medien nicht allein durch positive ndegative Zeitungsartikel Gber Hillary
Clinton oder Barack Obama, sondern bereits in kubtFrormen der Berichterstattung.
Schon durch die Verwendung klischeehafter Zuschrgbn oder vorbelasteter
Artikulierungen lassen sich negative Konnotatiorekennen. Daher ist es notwendig, die
Eigenschaften, die den beiden Politikerinnen zuggsisen werden, hinsichtlich ihrer

medialen Bewertung zu Uberprifen. Ziel ist es zwieeen, ob stereotypes Verhalten,
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Aussehen und AuRerungen von den Medien gefordert kritisiert werden und ob sich
hierin eine unterschiedliche Bewertung von Bouldvaund Qualitditsmedien erkennen
lasst. Des weiteren wird zu untersuchen sein, if@mesich eine positive oder negative
Tendenz in der Berichterstattung tdber Obama undtd@@li feststellen lasst. Die

Forschungsfragen im Bezug auf die mediale Beurtgilassen sich wie folgt unterteilen:

Wie werden Hillary Clinton und Barack Obama von d&edien beurteilt?

Welche Eigenschaften werden fir Barack Obama urddhedtr Hillary Clinton
als positiv/negativ bewertet? Welche Schlisse tesisf daraus ziehen?

Lasst sich eine positive oder negative Tendenz ein Rerichterstattung Uber
Obama und Clinton erkennen?

4 Methode: Inhaltsanalyse

Im Rahmen der vorliegenden Arbeit wurde eine Irfzadalyse durchgefuhrt um die
Stereotypisierung von race und gender in Boulevardd Qualitatstageszeitung zu
untersuchen. Die Inhaltsanalyse ist die gebraucstec Methode zur Untersuchung von
Medienprodukten und definiert sich nach Werner Faish,... eine empirische Methode zur
systematischen, intersubjektiv nachvollziehbarescBeeibung inhaltlicher und formaler
Merkmale von Mitteilungen?°

Zur Beantwortung der oben gestellten Forschungsfragvird eine Kombination aus
quantitativer und qualitativer Inhaltsanalyse verdet. Im quantitativen Teil werden die
Haufigkeiten von Benennungen, stereotypen Eigefitszheschreibungen und
Bewertungen gemessen. Der qualitative Teil widnigt glen inhaltlichen Kontexte von
race und gender. Beabsichtigt wird ein Vergleichiseiven der &sterreichischen
Boulevardtageszeitung ,Die Neue Kronen Zeitung® wunder dsterreichischen
Qualitatstageszeitung ,Der Standard®. Die quanwatnhaltsanalyse richtet sich nach
Patrick Rosslet?* die qualitative nach Philipp Mayrirtg? Eine quantitative Analyse wird
fur die Untersuchung der Medienprasenz, der Perstamstellung und der Bewertung
herangezogen. Die qualitative Analyse wird hingefjgrdie Untersuchung des Kontextes
verwendet. Zur Nachvollziehbarkeit der durchgeféihrinhaltsanalyse wird zunachst das
verwendete Kategoriensystem erlautert. In weitBmdge wird das Untersuchungsmaterial

beschrieben und die Durchfiihrung der Untersuchendeutlicht.

29 Frizh 1998: 24.
12Lygl.: Rossler 2005.
122y/gl.: Mayring 2003.
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4.1 Das Kategoriensystem

Das Kategoriensystem dient zur Spezifikation démaltichen Kriterien, nach denen die
Untersuchung vorgenommen wird. Nach den Kriterien\daliditat und Reliabilitat wurde
nachfolgendes Kategoriensystem erstéfigas die Stereotypisierung von race und gender
untersuchent. Die vorliegende Arbeit gliedert siclzwei Ebenen. Die erste beinhaltet die
formalen Kategorien, nach denen die Zeitungsartikefersucht werden. Die zweite
analysiert die inhaltlichen Kategorien, die unterderem den oder die Haupt- und
Nebenakteurln, das Thema, die Attributzuschreibongel die Medienbewertung festhalt.

411 Formale Ebene

Die formale Ebene erfasst zunachst das unters&htemediummit Datumund Titeldes

Artikels. In der _Darstellungsfornwird der Artikel einer Form der journalistischen

Berichterstattung zugeordnet. Moégliche Formen dmirrrjalistischen Berichterstattung
sind:  Nachricht/Bericht, = Reportage/Korrespondendéndg,  Portrat, Interview,
Kommentar, Glosse/Kolumne, Leserbrief und Sonsfitfen einem weiteren Punkt wird
der Gesamtumfangdes Artikels anhand der Anzahl der Worte erfdasstgestellt werden

soll die durchschnittliche, die maximale und dienmmale Lange der untersuchten Artikel.
Um einen Uberblick zu erhalten, in welchen ResstigsBerichte tiber Hillary Clinton und
Barack Obama angesiedelt sind, wird bei jedem Aktitke Ressorteinteilung festgehalten.
Die Zuordnung erfolgt nach: Titelseite, Politik gdmein, Aul3enpolitik, Politik —
Hintergrund/Thema, Politk - Meinung/Kommentar, iRl — Pressestimmen,
Wirtschaft/Finanzen, Kultur/Feuilleton, Medien, \&&nschaft/Bildung, Vermischtes,
Leserbriefe, Wochenendbeilage und andere Res$drBie letzte formale Kategorie

erfasst das Geschlecht des Artikelurhebers bzw Adidtelurheberinum die Verteilung

und eventuelle Dominanzen von mannlichen und wehbl Urheberlnnen sichtbar zu

machen.

12Z3ygl.: Réssler 2005: 92f.
124y/gl.: Réssler 2005: 257f.
125ygl.: Réssler 2005: 114.
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4.1.2 Inhaltliche Ebene

Die inhaltliche Ebene richtet sich nach den viermBnsionen Medienprasenz,

Personendarstellung, Kontext und Bewertung.

4.1.2.1 Medienprasenz

In der Analyse der Medienprasenz Barack ObamasHilaly Clintons wird zum einen
die Haufigkeit der Artikel gezahlt, in denen diedemn als Haupt- oder Nebenakteurinnen
genannt werden. Zum anderen wird die zeitliche utnematische Verteilung ihrer
Medienprasenz untersucht. Dies geschieht anhandfalgenden Kategorien: Zunéchst
wird das Haupt- und das Nebenthenakes Zeitungsartikels festgestellt, um die

thematischen Verortung des Artikels zu erfassen derén Verteilung und Verdnderung
aufzuzeigen. Die Einteilung des Haupt- und Nebeandee orientiert sich an einer von
Patrick Rdssler zusammengestellten Themenliste deukt die Bereiche Auf3en- und
Innenpolitik ab, sowie Internationale Politik, Veidigung/gewalthaltige
Konflikte/Konfliktlosung, Sozialpolitik/Sozialordmg, Wirtschaft und Finanzen
(Makroperspektive), Wirtschaft ~ (gewerblich), Gesheitswesen, Unglucke,
Kriminalitat/\VVerbrechen/Vergehen, Sport, Kunst/Kmjt  Medien/Journalismus,
Gesellschatft, Pressestimmen anderer Medien, Histoei
Ereignisse/Rickblicke/Gedenktage und Sonstiges. didse thematischen Uberbegriffe
sind in differenzierte Unterbegriffe eingetéflf.In einem nachsten Punkt wird der bzw. die

Haupt- und Nebenakteurldes jeweiligen Artikels festgehalten um die Retevaind

Medienprasenz der Berichterstattung von Hillaryn@in und Barack Obama zu erkennen.

4.1.2.2 Personendarstellung

Die nachfolgenden Kategorien beziehen sich aufPdiessonendarstellung und dienen zur
Erfassung von Stereotypen und Rollenbildern. Ineminersten Durchgang wird die

Personendarstellung durch journalistische Urheberlmen untersucht. Zuerst wird die

BenennungHillary Clintons und Barack Obamas anhand folgerttiaeteilung analysiert:
Nachname, Vorname, Vor- und Nachname, Vor-, Mitield Nachname, Senatorln, sowie
die eben genannten Namensauspragungen in Verbindurder Bezeichnung Senatorin.

126y/gl.: Rossler 2005: 127.
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Des Weiteren wird die geschlechterspezifische Amredasst und
die Anrede mit dem Ehestatus. Ziel dieser Kategmstiees, eine mogliche Betonung des
Geschlechts und traditioneller Rollenbilder zu eisgken. Zudem sollen die Namens- und
Berufsbenennungen Aufschluss dber Trivialisierunghd u Diskriminierung  der
Kandidatinnen geben. Die Kategorien Ehestatus uhdrrischaft/Kinder sollen eine

Hervorhebung von traditionellen Rollenbildern auides.

Um eine Personendarstellung anhand von Stereosjipbtbar zu machen, wurde eine 26
Attribute umfassende Eigenschaftsliste von Susanne Kinnlebiterangezogetf” Diese
umfasst die dreizehn Gegensatzpaare: Starke — Shbw&ationalitat — Irrationalitat,
Emotionalitat — Kuhle, Aktivitat — Passivitat, Abtgigkeit — Unabhangigkeit, Moralisch
gut — Moralisch schlecht, Fuhrungskompetenz — Hidgsdefizit, Individualitat —
Gemeinschaftsorientierung/Teamfahigkeit, Weichheit - Harte,
Uberheblichkeit/Kiinstlichkeit — Authentizitat/Besétienheit, Sexuell attraktiv — Sexuell
nicht attraktiv, Sympathie/Charme - Antipathie/Uachant,
Gewissenhaftigkeit/Grundlichkeit — Schlampigkeit. iefe Kategorien markieren
Eigenschaften, die der traditionellen Einteilungen mannlich und weiblich entsprechen.
Daher sind sie geeignet, geschlechterstereotypenEotpaftszuschreibungen aufzudecken.
Zudem konnen sie auch dazu herangezogen werdamsatb Stereotype aufzuzeigen.
Dieselbe Attributliste wird fur die Bewertung deigBnschaften Hillary Clintons und
Barack Obamas durch die Medien herangezogen. Baetdie einzelnen Attribute in die
Auspragungen nicht erwahnt, positiv erwahnt, negatwahnt, neutral erwahnt unterteilt.
Wahrend in der Personendarstellung, die letztem Auspragungen zusammengefasst
werden, so dass sich eine dichotome Unterteilurgnwiihnt — nicht erwahnt ergibt, wird
in der Dimension Bewertung die obengenannte Viertgiverwendet.

Die Kategorien _Erwdhnung der geschlechtlichen Zdggkeit und Erwdhnung der

ethnischen Zugehérigkeiienen dazu, eine Betonung des Geschlechts oddttheizitat

Hillary Clintons und Barack Obamas zu erkennen.

Neben der Personendarstellung durch journalististhieeberinnen spielt auch die

Selbstdarstellung durch den Akteur bzw. die Akteurn eine wesentliche Rolle. Die Art

und Weise wie Hillary Clinton und Barack Obama sselbst in den Medien prasentieren

hat Auswirkungen auf ihre mediale Darstellung. Dad@l ermittelt werden, ob die beiden

127 Ein herzlicher Dank gilt Dr. Susanne Kinnebrockdie zur Verfiigung gestellte Attributliste.
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Prasidentschaftskandidatinnen in  ihren Aussagenisaihien oder geschlechtlichen
Stereotypen entsprechen oder ihnen entgegentréfdem. die Selbstdarstellung der
Kandidatinnen zu analysieren, wurden dieselben d¢aien angewandt, wie bei der
Personendarstellung durch journalistische Urheberin Zunachst wird anhand der
Kategorie _Benennungintersucht, wie sich Hillary Clinton und Barack ddia selbst
bezeichnen. In weiterer Folge wird in den Kategortghestatusind Elternschaft/Kinder

darauf eingegangen, inwiefern sie selbst traditienRollenbilder betonen. Anhand der
bereits oben verwendeten __ Attribstte soll festgestellt werden, wie die beiden
Kandidatinnen sich selbst prasentieren. Hier werddoch nur die Auspragungen nicht
erwahnt — erwahnt erhoben, da eine Differenzierimgositiv, negativ und neutral zu

detailliert ware. Im Anschluss erfolgen auch hige Kategorien Erwahnung der

geschlechtlichen Zugehdrigkaiind Erwahnung der ethnischen Zugehoérigkaie klaren

sollen, inwiefern Hillary Clinton und Barack Obaniae Geschlecht oder ihre Ethnizitat

betonen.

In einem letzten Punkt wird die PersonendarstellBagack Obamas und Hillary Clintons

durch Fremddarstellungen untersucht. Dies soll klaren, wie die beiden

Prasidentschaftskandidatinnen von anderen darfjesterden, und inwiefern diese
Zuordnungen ethnischen und geschlechtlichen Sigreotentsprechen. Zur Analyse der
Fremddarstellung werden dieselben Kategorien hewmoggen, wie im Kapitel
Selbstdarstellung durch den Akteur bzw. die AkteurZunachst wird anhand der
Kategorie _Benennungyeklart, wie Hillary Clinton und Barack Obama durandere

bezeichnet werden. Zudem soll durch die KategoEblestatusund Elternschaft/Kinder

aufgezeigt werden, ob die Fremddarstellung andstereotype Rollenzuschreibungen
betont. In weiterer Folge wird auch hier anhand 2&&eiligen Eigenschaftsliste versucht,
eine stereotype ethnische oder geschlechtlichébAtierungdurch andere zu analysieren.
Die Auspragungen beschranken sich auf die dichatometwortmoglichkeiten nicht
erwahnt — erwahnt.

Die Kategorien Erwahnung der geschlechtlichen Zdggkeit und Erwdhnung der

ethnischen Zugehorigkesoll zeigen, ob das Geschlecht oder die Ethnigdéamas und

Clintons durch die Aussagen anderer besonders theden hervorgehoben wird.
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4.1.2.3 Kontext

Wahrend die Medienprasenz und die Personendargjejuantitativ untersucht werden,
wird die der Kontext durch eine qualitative Analysdorscht. Diese orientiert sich an der
von Mayring beschriebenen qualitativen Technik sigsammenfassenden Inhaltsanalyse.
Ausgehend von einer Paraphrasierung der relevani@xtstellen wird eine
Abstraktionsebene bestimmt, nach der die gesammellextstellen schrittweise

verallgemeinert werdetf® Ziel ist es, die_thematischen Kontexte von rasel die

thematischen Kontexte von gendeerauszufiltern. Festgestellt werden soll, ob Blara

Obama und Hillary Clinton mit stereotypen Themewghosibungen von race und gender
in Verbindung gebracht werden oder traditionelldléttilder und Zuschreibungen im

inhaltlichen Kontext sichtbar werden. Um dies zueiehen, werden zunéchst alle
Textstellen paraphrasiert, die mit race oder geimd&erbindung stehen und diesen beiden
Kategorien zugeordnet. In einem zweiten Schrittdeardiese gesammelten Textinhalte in
Uberbegriffe zusammengefasst. Bedeutungsgleichesayes werden gestrichen, ebenso
wie jene Textstellen, die als unerheblich betrackerden. Die im Hinblick auf die

Stereotypisierung von Hillary Clinton und Barackadia relevant erachteten Textstellen
werden ausgewahlt und mit inhaltlich ahnlichen Plarasen gebundelt. Die daraus
erhaltenen Resultate dienen dazu, stereotype Kintiesierungen der beiden

Wahlkampfkandidatinnen im Bezug auf race und gemdearfassen.

4.1.2.4 Bewertung

Die Bewertung durch Medien orientiert sich wiederameiner quantitativen Analyse. Sie
wird zundchst anhand der bereits in der Personstetlang durch journalistische
Urheberlnnen beschriebenen Kategorien untersudblt.ist es zu ergriinden, wie Barack
Obama und Hillary Clinton von den Medien bewerteraen. Aufgezeigt werden soll, ob
die beiden untersuchten d&sterreichischen Tagespeitu stereotypes Verhalten
beflirworten oder kritisieren. Um dies herauszufindeurde wie oben beschrieben, die

Attributzuschreibungdurch journalistische Urheberinnen anhand der Agmgen nicht

erwahnt, positiv erwahnt, negativ erwahnt, neutralahnt, unterteilt. Die Haufigkeit der
Bewertungen soll Aufschluss dartiber geben, ob attgre ethnische oder geschlechtliche

Eigenschaften oder Verhaltensweisen von den Megiesitiv, negativ oder neutral

128\/gl.: Mayring 2003: 59-74.
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beurteilt werden. In weiterer Folge soll die geflereTendenz des Artikelsermittelt

werden, um den Gesamteindruck festzuhalten, den lb&den Osterreichischen
Tageszeitungen von Barack Obama und Hillary Clintermitteln. Dies geschieht durch
die Auspragungen positiv, negativ, neutral, niaglkeanbar und beruht auf einer gefihlten

Tendenz der Verfasserin.

4.1.3 Untersuchungsmaterial

Da die generelle Forschungsfrage auf einen Velylezgvischen Boulevard- und
Qualitatszeitung zielt, wurde Osterreichs auflati@mkste Boulevardtageszeitung ,Die
Neue Kronen Zeitung“ ausgewahlt und die auflagekstéd Osterreichische
Qualitatstageszeitung ,Der Standard“. Der Untersagszeitraum der Inhaltsanalyse
reicht von 03. Januar 2008 bis 04. Juni 2008. Daamgsdatum kennzeichnet den Tag der
ersten Vorwahlen in lowa. Das Enddatum markiemiGhs inoffiziellen Ausstieg aus dem
Vorwahlkampf.

Die Zeitungsartikel werden aus der OnlinedatenbdMkSO" bezogen. Die minimale
Artikellange wurde auf 200 Wéorter festgelegt, da @iedriger Gesamtumfang keine
sinnvolle Analysegrundlage bietet. Kriterium firedAuswahl eines Artikels ist die
Anwesenheit der Schlagworter ,Clinton* oder ,Obamiad’ Titel des Artikels. Um einen
Vergleich zwischen der Medienprasenz Hillary Climgaund Barack Obamas zu erreichen,
wurde unter denselben Bedingungen nach dem SchiagywcCain® im Titel der
Zeitungsartikel gesucht. Da die SuchergebnisseMcCain® duf3erst gering waren und
lediglich als Vergleichswert dienen, werden dieilégt in denen nur ,McCain“ im Titel

vorkommt in der Untersuchung nicht weiter berlchksgt.

4.1.4 Ablauf der Untersuchung

Ausgehend von der generellen Forschungsfrage unddem theoretischen erarbeiteten
Grundlagen wurde ein Kategoriensystem erstellt, siah an den vier Dimensionen
Medienprasenz, Personendarstellung, Kontext und eBewng orientiert. Um die
Kategorien auf ihre Validitat zu prifen, wurde efPbecodierung vorgenommen. Es hat
sich gezeigt, dass die Kategorie Haupt- und Neleaméh zwar eine umfangreiche
Themenliste beinhaltet, diese jedoch im Bereich Mfdvahlkampf/Vorwahlkampf zu

undifferenziert war. Da sich ein Grol3teil der Hauptd Nebenthemen auf diese Kategorie
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bezog, wurde eine starkere Spezifizierung in dimidausammenhangenden Themen
Horse race/Umfragewerte, Verteilung der Wahlerdukia, TV-Duell,
Wahlkampfspenden/Finanzen und Wahlkampfkandidatinneorgenommen. In der
Kategorie Benennung durch journalistische Urhelmentin musste die Anzahl der
Haufigkeitsausprdgungen erhoht werden, da die wgetggne Anzahl mehrmals
Uberschritten wurde. Im Zuge der Probecodierungteesich des Weiteren, dass die
zunachst in der Kategorie Attributierung festged@gfuspragungen nicht erwahnt, positiv
erwahnt, negativ erwahnt und neutral erwéhnt fle dinalyse der Selbst- und
Fremddarstellung nicht sinnvoll waren. Da eine deyaDifferenzierung eine zu starke
Aufsplitterung des Datensatzes zur Folge hattederudie Auspragungen in nicht erwahnt
und erwahnt zusammengefasst. Fir die Eigenschaffsmibungen im Bereich
Personendarstellung durch journalistische Urheberin wird die Vierteilung jedoch
beibehalten, da sie als Grundlage fur eine Bewgrtder Eigenschaftszuschreibungen
dient. Nachdem das veranderte Kategoriensystenutemd seine Gultigkeit Gberpruft
wurde, erfolgte die Erstellung einer Datenmaske died Codierung der Zeitungsartikel
mithilfe des Statistikprogramms SPSS. Der Ablauf@edierung erfolgte nach folgendem
Muster: Zuerst wurde der Artikel gelesen, dann fdienalen Kriterien festgehalten. Die
einzelnen inhaltlichen Aspekte wurden durch wiedkds Zahlen und Durchlesen den
jeweiligen Kategorien zugeordnet. Im Zuge der Asalyvurden zuerst die quantitativen
Daten erhoben. Im Anschluss wurden die qualitatdevanten Textteile hervorgehoben
und paraphrasiert. Nach dem Codieren aller Zeitanigel, wurden die quantitativen
Daten der Reihe nach ausgewertet. Die qualitativEextteile wurden durch
Verallgemeinerung einer Abstraktionsebene zugeordnBurch das Streichen
bedeutungsgleicher und unerheblicher Textteile wgithe Reduzierung der Paraphrasen
vorgenommen. Zentrale inhaltstragende Paraphrasetiew in weiterer Folge ausgewahlt
und gebindelt. Die Ergebnisse der quantitativen qudlitativen Analyse wurden im

Bezug zu den jeweiligen Forschungsfragen gesetzintarpretiert.

5 Auswertung und Ergebnisse

In den nachfolgenden Kapiteln werden die Ergebnisier inhaltsanalytischen
Untersuchung der Zeitungsartikel aus der Ostensgblen Qualitatstageszeitung ,Der
Standard” und der Osterreichischen Boulevardtagiesee,Die Neuen Kronen Zeitung”

prasentiert. In einem ersten Teil wird auf die Riesel der formalen Aspekte eingegangen.
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Der zweite Teil beinhaltet eine detaillierte derhatilichen Aspekte, die auf die

Beantwortung der oben gestellten Forschungsfragbenz

5.1 Formale Ebene

Aus den insgesamt 94 untersuchten Artikeln erfUl&® Zeitungsartikel aus dem

.Standard“ und 31 aus der ,Neuen Kronen Zeitung® Auswahlkriterien. Diese werden

hinsichtlich der Darstellungsform, des Gesamtundammd des Ressorts, sowie des
Geschlechts des Artikelurhebers bzw. der Artikedbdrin analysiert.

5.1.1 Darstellungsform

Die Untersuchung der Darstellungsform setzt sichmitaauseinander, in welcher
Berichterstattungsart tber Hillary Clinton und B&r@®bama berichtet wird. Die Analyse
der Zeitungsartikel aus dem ,Standard” und der @elronen Zeitung” ist zu folgenden
Ergebnissen gekommen: Im ,Standard“ Uberwiegerd®ib6 ,Berichte und Nachrichten®,
gefolgt von ,Reportagen und Korrespondenzbeitrager“35% und ,Kommentaren* mit
13%. Die Darstellungsform ,Leserbriefe* kommt imtg&dard” nicht vor. Einen geringen
Anteil haben auch ,Glosse und Kolumne* sowie digdgarie ,Sonstiges” mit jeweils 2%.
In der ,Neuen Kronen Zeitung“ ist eine ahnliche ¥dung zu verzeichnen. An erster
Stelle liegt hier jedoch die Darstellungsform ,Repgen und Korrespondenzbeitrage” mit
52%. ,Berichte und Nachrichten* folgen auf dem =zeei Platz mit 29% und
.Kommentare* auf dem dritten Platz mit 13%. Die Btatlungsformen ,Glosse und
Kolumne® und ,Leserbriefe” sind auch in der ,Neu&nonen Zeitung mit jeweils 3%
schwach vertretetf® Diese Ergebnisse zeigen, dass ,Berichte und Nazuen“ sowie
~Reportagen und Korrespondenzbeitrdge” bei beideme$zeitungen am haufigsten
vorkommen. Im Zentrum der Berichterstattung stetielglich weitgehend neutrale

Formen der journalistischen Darstellung.

5.1.2 Artikelumfang in Wdrtern

Die Untersuchung des Artikelumfangs zielt auf ein@rgleich zwischen der Lange der

Zeitungsartikel aus dem ,Standard* und aus der gwewKronen Zeitung“. Der

129y/gl.: Tabelle 1 im Anhang.
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durchschnittiche Umfang eines Artikels betrdgt  404Worter,  wobei  die
Zeitungsartikel aus dem ,Standard“ mit 454 Woértem Mittel langer sind als jene der
.Neuen Kronen Zeitung“ mit durchschnittlich 303 W&mn. Dementsprechend liegt die
maximale Artikellange des ,Standards” bei 951 Wigrtend jene der ,Neuen Kronen
Zeitung“ bei lediglich 536 Wérterti° Die Minimallange von 200 Wértern wurde bereits
durch die vordefinierten Auswabhlkriterien festgeldger geringe Umfang der Artikel der
.Neuen Kronen Zeitung" ist ausschlaggebend dafimssd nur 31 Artikel dieser
Tageszeitung die Aufgreifkriterien erfillten. Eireusdehnung auf einen niedrigeren
Artikelumfang erweist sich jedoch unter inhaltlich@spekten nicht sinnvoll. Gleichzeitig
sind kurze Artikel kennzeichnend fiir Boulevardtagasingen, da sie aus vereinfachenden
Darstellungen beruhen und wenig Hintergrundinforomabeinhalten. Zeitungsartikel von
Qualitatstageszeitungen sind generell langer undetebi eine vertiefende

Auseinandersetzung mit dem Thema.

5.1.3 Ressort

Im Hinblick auf die Ressortverteilung herrscht stwam ,Standard” als auch in der
.Neuen Kronen Zeitung“ eine deutliche Dominanz d@esssorts ,Aul3enpolitik“. Grund
daftr ist die Zuordnung des Themas US-VorwahlkamyfAulRenpolitik. Im ,Standard”
werden 68% der Zeitungsartikel dem Ressort ,,AulRktiidozugeordnet, in der ,Neuen
Kronen Zeitung“ 77%. Weitaus weniger Artikel koénnerdem Ressort
.Meinung/Kommentar* mit 14% und dem Ressort ,Higtemd/Thema“ mit 8% im
.otandard® zugeordnet werden. Auch die ,Neue Krongeitung“ verzeichnet im
erstgenannten Ressort nur 13% und im letztgenarB%@nErwdhnenswert ist noch die
Kategorie ,Titelseite®, die zu 5% ,Standard“ Artike zugeordnet werden kann. Die
Ressorts ,Wochenendbeilage®, ,Leserbriefe” und ,8me“ kommen in beiden Medien
kaum vor und erreichen Prozentwerte von 0 bis'3%hnlich den Darstellungsformen,
zeigt sich auch in der Ressorteinteilung eine Kotradion auf neutrale Bereiche der

Berichtererstattung.

130ygl.: Tabelle 2 im Anhang.
131ygl.: Tabelle 3 im Anhang.
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5.1.4 Geschlecht des Artikelurhebers/der Artikelurleberin

Die Untersuchung des ,Geschlechts des UrheberdJdieeberin® zeigt eine deutliche
Dominanz mannlicher Verfass€f. Wahrend im ,Standard“ lediglich drei Artikel von
weiblichen Urheberinnen verfasst wurden, kommedean,Neuen Kronen Zeitung“ keine
weiblichen Verfasserinnen zu Wort. In Prozentwesdstspricht dies fur die ,Neue Kronen
Zeitung” 65% mannliche Urheber und 35%, die iniKiategorie ,Nicht erkennbar* fallen.
Beim ,Standard” betragt die Zahl mannlicher Urheb&%o, weibliche Urheberinnen sind
zu 5% vertreten und in die Kategorie ,Nicht erkearibwverden 44% eingeordnet. Trotz
dieser eindeutigen Dominanz méannlicher Urheber nestgehalten werden, dass es sich
meist um dieselben journalistischen Urheber harfdfeBer, vor allem in der ,Neuen
Kronen Zeitung“ haufig erwahnten Zusatz ,von unserdSA-Korrespondenten® zeigt,

dass es sich um Auslandskorrespondenten der Tatyesmn handelt.

5.2 Inhaltliche Ebene

Die inhaltliche Ebene der vorliegenden Arbeit otiert sich ausgehend von den
obengenannten Forschungsfragen an den vier Dinrestsio

* Medienprasenz

* Personendarstellung

* Kontext

* Medienbewertung.

Die Auswertung erfolgt fur jede einzelne Dimensiwaich folgenden Schema: Zunéachst
werden die fir die jeweilige Dimension relevantemwdehungsfragen wieder aufgegriffen
und nacheinander beantwortet und diskutiert. Zuhluss der einzelnen Dimensionen

erfolgt eine Zusammenfassung der Ergebnisse.

5.2.1 Medienprasenz

Die Untersuchung der Medienprasenz richtet sichdeeifzentrale Punkte:

132y/gl.: Tabelle 4 im Anhang.
133 vgl.: Primarquellen im Literaturverzeichnis.



56
» Einen Vergleich der Medienprasenz der drei fuhrande
Prasidentschaftkandidatinnen.
» Einer zeitlichen und thematischen Erfassung deridhguidsenz Hillary Clintons
und Barack Obamas.
» Einer vergleichenden Medienprasenz zwischen Clintwch Obama als Haupt- und

Nebenakteurinnen im ,Standard” und der ,Neuen KroBeitung®.

5.2.1.1 Medienprasenz der drei fihrenden Prasidenkaftsanwarterinnen

Ein Vergleich der Medienprasenz von Obama, Clintamd McCain zielt darauf,
Kenntnisse Uber die Verteilung der Berichterstagtum US-Vorwahlkampfes zu erhalten.
Die Forschungsfrage lautet dah&klelche Medienprasenz kommt Hillary Clinton und
Barack Obama im Vergleich zu anderen fuhrenden Kkthnen des Vorwahlkampfes
zu?

Zur Beantwortung dieser Frage wird, unter BerUdksycing der oben erwahnten
Auswabhlkriterien, die Haufigkeit der Stichwdrter lj@on*, ,Obama® und ,McCain“ im
Titel des ,Standards" und der ,Neuen Kronen Zeitungrglichen. Die Auswahl fir
McCain als Vergleichskandidat zu Hillary Clinton cuiBarack Obama erfolgt aus der
Uberlegung, dass samtliche Prasidentschaftskamaidat aus dem demokratischen Lager
durch das Duell zwischen Clinton und Obama untefissmtiert vertreten sein wirden. Da
McCain bereits zu einem frihen Zeitpunkt der Vorlgahals Prasidentschaftskandidat der
Vereinigten Staaten feststand, ist ein Vergleicht ndem republikanischen
Prasidentschaftsanwarter bezuglich der Haufigkeit Berichterstattung am wenigsten
verzerrt.

Wie aus Tabelle 5 ersichtlich ist, enthalten sowiahl,Standard” (36%) als auch in der
.Neuen Kronen Zeitung“ (40%) der grol3te Teil dertikel die Stichworte Obama und
Clinton. McCain wurde gemeinsam mit Clinton undio@bama im ,Standard” lediglich
in 16% der Artikel erwahnt und in der ,Neuen Kronggitung“ gar nicht. Ein deutlicher
Unterschied zeigt sich jedoch in den Einzelnennongger drei Akteure/innen. Wahrend
Obama im ,Standard“ in 30% der Titel genannt wgithd die Nennungen von Clinton mit
12% um mehr als die Halfte geringer. Noch weiterlizk liegen die Nennungen von
McCain, der nur in 6% der ,Standard“-Artikel im &iterwahnt wird. Im Vergleich dazu
sind in der ,Neuen Kronen Zeitung“ die Nennungen @bama (23%) und Clinton (26%)

ausgeglichener. Deutlich geringer fallen mit 11%hain der ,Neuen Kronen Zeitung“ die
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Nennungen von McCain aus. Im Hinblick auf die Elneanungen von Clinton und
Obama zeigt sich folglich eine deutliche Diskrepan&ischen den Nennungen in

~Standard” und ,Neue Kronen Zeitung".

Tabelle 5: Medienpréasenz: Clinton, Obama und McCain

Medienprasenz: Clinton, Obama und McCain

Nennungen im Titel Der Standard Neue Kronen Zeitung
Haufigkeit % Haufigkeit (%

Nur Clinton 10 12 9 26

Nur Obama 24 30 8 23

Clinton u. Obama 29 36 14 40

Nur McCain 5 6 4 11

McCain u. Clinton/Obama |13 16 0 0

Gesamt (n) 81 100 35 100

Die Uberreprasentanz der gemeinsamen NennungerObama und Clinton in beiden
Tageszeitungen lassen auf eine Konzentration decherstattung auf die Duellsituation
zwischen Hillary Clinton und Barack Obama schlieRévicCain spielt in dieser
Auseinandersetzung eine unbedeutendere Rolle, isfasdgrch die geringen Nennungen
gemeinsam mit Clinton und Obama zeigt. Dies erldi@th dadurch, dass McCain bereits
in einem frlhen Stadium des Vorwahlkampfes als kadatdder Republikaner feststand.
Bereits nach seinen Siegen bei den Vorwahlen inStaaten Ohio, Texas, Vermont und
Rhode Island am 04. Méarz 2008 und dem Rilckzug sehli@utkontrahenten Mike
Huckabee am selben Tag, stand McCain als Prasafeaftskandidat der Republikaner
fest. Zum anderen waren seine Chancen zum Prasiddet Vereinigten Staaten gewahlt
zu werden, durch die achtjahrige PrasidentschafieseParteikollegen George Bush von
Anfang an deutlich geringer. Das mangelnde Konkwverhaltnis sowohl zu
parteiinternen Kolleginnen als auch zu Obama undt@i ist eine Erklarung fir ein
deutlich geringeres Medieninteresse.
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5.2.1.2 Zeitliche und thematische Verteilung der Mdienprasenz zwischen Clinton

und Obama

Die zweite Frage, die im Bereich der Medienprasangersucht wird, zielt auf eine
Analyse der zeitlichen Verteilung und der themdwst Zusammenhénge der
Berichterstattung zwischen den beiden demokratrséthr@sidentschaftsbewerberinnen ab
und lautet:Inwiefern verandert sich die Medienprasenz vonaBrObama und Hillary
Clinton in den unterschiedlichen Phasen des Wahfitas?

Die Ergebnisse dieser Frage sollen den Medienfalkers beiden Tageszeitungen in
Verbindung zu bestimmten Ereignissen des Vorwahfiamaufzeigen. Zu diesem Zweck
werden alle Artikel herangezogen, in denen einer Heiden Kandidatinnen als
Hauptakteurin fungiert. Diese werden dann in Vetbmy zu den Ereignissen des
Vorwahlkampfes gesetzt.

Wie aus den Tabellen sechs bis neun im Ant4mgy erkennen ist, tiberschneiden sich die
Daten und Ereignisse, in denen Clinton als Hauptakt im ,Standard“ und in der
.Neuen Kronen Zeitung“ vorkommen, in weiten Teilddie Berichterstattung kreist in
beiden Tageszeitungen vorwiegend um die Resultage Yorwahlen in den
unterschiedlichen Staaten. Dominant ist vor alleenhrstellung des Vorwahlkampfes als
.Horse race“, also eines Rennens zwischen den mbeidandidatinnen, bei dem
kommentiert wird, wer im Vorwahlkampf gerade fuhotler zuriickliegt. Ein erster
Schwerpunkt liegt in beiden Tageszeitungen aufBkgginn der Vorwahlen Anfang Januar
2008 in lowa und New Hampshire. Im erstgenanntem ®@hnton unterlegen, im
zweitgenannten konnte sie jedoch einen Sieg vedyuckin zweiter Schwerpunkt der
Berichterstattung, in dem Hillary Clinton in beiddrageszeitungen als Hauptakteurin
fungiert, ist ihre Niederlage bei den VorwahlenMirginia, Maryland und Washington
Mitte Februar. Auch bei den Siegen Clintons in QHiexas und Rhode Island Anfang
Marz wurde sie in beiden Tageszeitungen als Hatgiak genannt. Im Bezug auf
einzelne Ergebnisse der Vorwahlen gibt es je nade3zeitung geringfigige Differenzen
in der Betonung einzelner Wahlergebnisse. Hinsahttler Themenwahl gibt es jedoch
eine breite Ubereinstimmung auf ,Horse race* undorWahlkampf*. Hervorgehoben

werden muss die letzte Phase des Wahlkampfes, in Hikary Clinton in der

134ygl.: Tabellen 6-9 im Anhang.
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Berichterstattung der ,Neuen Kronen Zeitung“ vermham Zusammenhang mit
Skandalen als Hauptakteurin erscheint.
Eine Analyse der zeitlichen und thematischen Viemei der Medienprasenz Obamas
bringt folgenden Ergebnisséf? Zu Beginn des Vorwahlkampfes in lowa und New
Hampshire Anfang Januar 2008 kommt Barack Obamaoisiom der ,Neuen Kronen
Zeitung“ als auch im ,Standard“ als Hauptakteur .vdBleiches gilt fur die
Berichterstattung Uber seinen Sieg bei den Vorwale South Carolina Ende Januar.
Anders als bei Clinton zeigt sich nach dieser arBiease des Vorwahlkampfes bei Obama
jedoch in beiden Tageszeitungen eine nicht mehschlisf3lich an Vorwahlergebnissen
orientierte Berichterstattung. Verstarkt greifere ddeitrage Themen wie Rassismus,
Aul3enpolitik, aber auch gesellschaftliches Lebed ttuman Interest auf. Das Thema
.Horse race* kommt bei Artikeln mit Barack Obamas aHauptakteur in beiden
Tageszeitungen nur an zweiter Stelle vor. Als Kkl far die breitere
Themendifferenzierung kann Obamas ethnische Zugggir herangezogen werden, die
zu einer starkeren Prasenz von Themen im Zusammgnimit Rassismus fuhrt. Das
Medieninteresse an gesellschaftlichem Leben und dtuinterest kann durch Obamas

Popularitat begriindet werden.

5.2.1.3 Vergleichende Medienprasenz zwischen Climtaind Obama als Haupt- und

Nebenakteurlnnen

Dieses Kapitel befasst sich mit der MedienprasemzHillary Clinton und Barack Obama.
Ziel ist der Vergleich der beiden Prasidentschatftskdatinnen im Hinblick auf ihre
Prasenz als Haupt- und Nebenakteurinnen im ,Stdfidand in der ,Neuen Kronen
Zeitung“. Bei der Gegeniberstellung der Medienpras®arack Obamas in beiden
Tageszeitungen, zeigt sich ein ausgewogenes VerhdlODbama kommt sowohl als
Hauptakteur, wie auch als Nebenakteur in einemeglisfpenen Malie im ,Standard” und
in der ,Neuen Kronen Zeitung“ vor. Im Gegensatz wjagibt es einen deutlichen
Unterschied in der Prasenz Hillary Clintons als ptawnd Nebenakteurin in den beiden
Tageszeitungen. Wahrend Clinton im ,Standard” mud9% aller Artikel Hauptakteurin
ist, kommt sie in der ,Neuen Kronen Zeitung® in 328r Artikel als Hauptakteurin vor.
Im Umkehrschluss kann im ,Standard“ eine hohereséha Hillary Clintons als

Nebenakteurin festgestellt werden und eine niedngger ,Neuen Kronen Zeitung“. Die

135ygl.: Tabellen 6-9 im Anhang.
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verstarkte Haufigkeit Hillary Clintons als Hauptaktin in der ,Neuen Kronen
Zeitung“ kann als Anhaltspunkt fur Margreth Linergs These gelten, dass Frauen

vermehrt in die Berichterstattung der Boulevardrerdtingang finden.

Haupt- und Nebenakteurinnen im "Standard" und in de r
"Neuen Kronen Zeitung"
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Anmerkung: H.A. = Hauptakteurin N.A. = Nebenaktaurl

5.2.1.4 Resumee: Medienprasenz

Zusammenfassend konnen aus den Untersuchungen ddrerirasenz von Hillary
Clinton und Barack Obama folgende Ergebnisse faattgn und im Zusammenhang mit
den oben genannten Forschungsfrage beantwortetemei@unachst befasst sich ein
Vergleich mit der Medienprasenz von Hillary Clintemd Barack Obama zu anderen
Kandidatinnen des US-Vorwahlkampfes. Festgestedtden kann, dass der fihrende
Prasidentschaftskandidat der Republikaner John McCam Vergleich zur
Berichterstattung tber Barack Obama und Hillaryntol deutlich unterreprasentiert ist.
McCain liegt sowohl in den Einzelnennungen der Kdatinnen, als auch in den
gemeinsamen Nennungen mit Obama oder Clinton inTdein beider Tageszeitungen
weit hinter den beiden demokratischen Prasidenttsiaamdidatinnen. Dies lasst sich
durch das gesteigerte Medieninteresse am Zweikampéchen Clinton und Obama
erklaren, sowie durch das mangelnde KonkurrenziteiekdMcCains zu inner- oder
aul3erparteilichen Rivallnnen.

Die zweite Forschungsfrage befasst sich mit de&in@erung der Medienpréasenz in den
unterschiedlichen Phasen des Vorwahlkampfes. Eg geh, dass Clinton und Obama in
der Anfangsphase des Vorwahlkampfes in beiden Eagesgen stark vertreten sind. Im
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weiteren Verlauf des Wahlkampfes ist eine erhohteedighprdsenz vor allem im
Umfeld von Wahlterminen in wichtigen bzw. umké&mpftgtaaten zu erkennen. Dies zeigt
sich in der Berichterstattung durch die Konzemdratauf die Themen ,Vorwahlkampf*
und ,Horse race”. Im ,Standard“ und ,Neue Kronenitdeg“ ist zudem eine erhdhte
Medienprasenz Barack Obamas in Zusammenhang mitTdemen ,Rassismus“ und
.Human Interest‘ bzw. ,gesellschaftliches Leben* eukennen. Hillary Clinton wird
hingegen in der ,Neuen Kronen Zeitung® in den letztMonaten des Vorwahlkampfes
verstarkt mit ,Skandalen/Affaren in Verbindung gatht.
Festzuhalten ist des weiteren, dass Hillary Clintoder ,Neuen Kronen Zeitung“ weitaus
haufiger als Hauptakteurin vorkommt als im ,StandaBarack Obama ist im Gegensatz
dazu, sowohl als Hauptakteur wie auch als Nebeosekie einem ausgeglichenen
Verhéltnis in beiden Tageszeitungen prasent. Di€sgebnis unterstreicht Linenborgs
These, dass die Thematisierung von Frauen als Aktean vermehrt in Boulevardmedien
Eingang findet.

5.2.2 Personendarstellung

Die Untersuchung der Personendarstellung von Wil@mton und Barack Obama ist der
Kernpunkt, mit dem sich die vorliegende Arbeit Wedtgt. Die Attribute, mit denen
Personen von den Medien beschrieben werden, wirkeh einerseits auf die
Wahrnehmung und Meinungsbildung der Rezipientinaes, spiegeln andererseits aber
auch das gesellschaftlich vorherrschende Bild eéfe¥son wider. Das Image einer Person
ergibt sich folglich aus einem komplexen Zusammahspvon Selbst- und
Fremddarstellung, gepaart mit medialer Persondpatierung und —darstellung. Die
vorliegende Untersuchung zielt darauf ab, stereotyprsonendarstellungen von Hillary
Clinton und Barack Obama im Laufe der Berichtetsteg des US-Vorwahlkampfes zu
erfassen. Eine wesentliche Rolle spielt dabei dieg& wie sich Boulevard- und
Qualitatstageszeitungen in der Reprasentation vace rund gender voneinander
unterscheiden. Bei diesem Medienvergleich soll awciiersucht werden, inwiefern
Qualitatsmedien, dem ihnen zugesprochenen Ideal algektiven Berichterstattung
entsprechen oder ob sich auch hier eine TendenBauevardisierung erkennen lasst. Ein
weiterer Schwerpunkt der Untersuchung soll klareb, die Boulevardisierung der
Medienberichterstattung zu einem Durchbrechen degigen Stereotype von race und
gender fuhrt oder diese im Gegenteil sogar verstarwerden. Als

Untersuchungsgegenstand gelten die Zeitungsarikel,Standard* und ,Neuer Kronen
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Zeitung® im  Zeitraum des US- Vorwahlkampfes. Die M@  der
Personendarstellung erfolgt dreigeteilt, wobei sleh erste und ausfihrlichste Teil mit der
Reprasentation Hillary Clintons und Barack Obamascid journalistische Urheberlinnen
beschaftigt. Der zweite Teil gilt der Selbstreprdagon der beiden demokratischen
Prasidentschaftsanwarterinnen und der letzte s#tht mit der Fremddarstellung der

beiden Kandidatinnen auseinander.

5.2.2.1 Personendarstellung durch journalistische teberinnen

Die Untersuchung der Darstellung von Hillary Climtond Barack Obama soll klaren,
welches Image von den beiden Prasidentschaftskathainén durch journalistische

Urheberlnnen vermittelt wird. Dazu werden folgekaeschungsfragen bearbeitet:

Welche Attribute werden den Kandidatinnen von dexdibh zugesprochen und
inwiefern kommt es hier zu einer Bestatigung oderere Widerspruch der
gangigen Klischees und Stereotypen?

Gibt es eine unterschiedliche Zuschreibung vonilAtten und Rollenbildern in
Boulevard- und Qualitatsmedien?

Zur Beantwortung dieser Fragen werden folgende rdatbungen durchgefiihrt: Zunachst
wird die Benennung der beiden Kandidatinnen in d&uen Kronen Zeitung“ und im
~Standard“ analysiert. In weiterer Folge wird anthainer 26 Eigenschaften umfassenden
Liste untersucht wie Barack Obama und Hillary @mwvon journalistischen Urheberinnen
attributiert werden. Am Ende dieses Kapitels etfobgn kurzes Resiimee Uber die
wichtigsten Ergebnisse der Untersuchung und eisammenfassende Beantwortung der
obengenannten Forschungsfragen.

5.2.2.2 Benennung

Der erste Punkt der Personendarstellung untersiiehtinterschiedlichen Benennungen
von Barack Obama und Hillary Clinton. Aufschlussheist diese Analyse insbesondere,
da es sich hierbei um eine sehr subtile Art des®tendarstellung handelt, die erst durch
eine bewusste Konzentration auf die unterschieéfictBezeichnungen auffallt. Die
Untersuchung der Benennungsformen beinhaltet fdgeBezeichnungen: Nachname,
Vorname, Vor- und Nachname, Vor-, Mittel- und Naaime, sowie die Ansprache mit

Senator bzw. Senatorin in Kombination mit den vorgpenannten Namensauspragungen.
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Des weiteren wurden geschlechtspezifische Anredenbeispielsweise ,Frau Clinton*
festgehalten, sowie die Ansprache mit dem Ehestatasunter Bezeichnungen wie ,der

Ehemann“ bzw. ,die Ehefrau” zahlen.

Wie aus untenstehendem Diagramm ersichtlich istrwilegt im ,Standard“ sowohl bei
Barack Obama, als auch bei Hillary Clinton die Bemeng mit deren Nachnamen. Obama
wird in 70% mit dem Nachnamen angesprochen, Clinitmn54%. Ein deutlicher
Unterschied zwischen den beiden Kandidatinnen zedt jedoch in der Ansprache mit
Vornamen. Wahrend Obama im ,Standard“ nur in zwamn ¥18 Nennungen (=0,48%)

beim Vornamen genannt wird, ist fur Hillary Clintdie Bezeichnung mit ihrem

Der Standard: Benennung Clinton und Obama
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Vornamen deutlich hdher. Von den 333 Gesamtnenmuwiyel sie 27 mal (=8%) mit dem
Vornamen bezeichnet. Diese distanzlose Ansprachliedem Vornamen lasst auf eine
Tendenz der Trivialisierung von Hillary Clinton diefféen. Ein weiterer, wenn auch
weniger ausgepragten Unterschied zeigt sich inAseede mit dem Ehestatus. Wahrend
diese Form der Anrede fur Barack Obama in keinetikérdes ,Standards” vorkommt,
wird sie fur Hillary Clinton in 3% der Falle verweet. Die Differenz von 3% kann durch

zwei Erklarungsmuster begrindet werden. Zum einannkdie haufigere Ansprache
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Clintons mit dem Ehestatus als Betonung des stgreot Rollenbildes der Frau als
Ehefrau in Verbindung gebracht werden. Zum andesteHillary Clintons Benennung mit
dem Ehestatus durch den prominenten Status vonCHikon erklarbar. Jedoch ist bei
beiden Interpretationen die geringe Prozentzalbeachten.
Bei der Anrede mit Vor- und Nachname zeigte sichgbgen im ,Standard” eine 6%
groBere Haufigkeit fur Hillary Clinton. Sie wird i26% der Gesamtnennungen mit
LHillary Clinton* angesprochen, wahrend die Benemgumit Vor- und Nachname bei
Barack Obama nur in 20% verwendet wird. Diese Deffie lasst sich aus der bevorzugten
Benennung Barack Obamas mit seinem Nachnamen ablditas Ansprechen mit der
Berufsbezeichnung ~Senator” bzw. ~Senatorin® kommt bei beiden
Prasidentschaftskandidatinnen mit 7% fur Clintord @% fur Obama in einem relativ
ausgeglichenen Mal3e vor.
Die Ergebnisse der Personenbenennung in der ,N&wenen Zeitung“ zeigen einen
deutlichen Unterschied in der Bezeichnung der beiBeasidentschaftsanwarterinnen.
Barack Obama wird in 60% seiner Personenbezeictemumgir mit dem Nachnamen

angesprochen. Im Vergleich sind es bei Hillary ©immit 27% um weniger als die Halfte.

Die Neue Kronenzeitung: Benennung Clinton und Obama
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Um 9% hdher als bei Obama sind bei Clinton die Béreingen mit Vor- und Nachname.

Der groRte Unterschied ist jedoch bei der Anspraobe mit dem Vornamen zu
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verzeichnen. Wéahrend Barack Obama von journallsiscUrheberinnen der ,Neuen
Kronen Zeitung® in keinem Fall nur mit dem Vornamggzeichnet wird, kommt dies bei
Hillary Clinton in 28% ihrer Nennungen vor. Das batkt, dass Hillary Clinton in der
.Neuen Kronen Zeitung“ haufiger nur mit dem Vornamangesprochen wird als mit dem
Nachnamen. Die bereits im ,Standard“ erkennbarend&ez zur Trivialisierung Hillary
Clintons, zeigt sich im bedeutend grol3erem Ausnmaf@er ,Neuen Kronen Zeitung".
Damit entspricht die Berichterstattung der ,Neuerroién Zeitung®, den flr
Boulevardmedien typischen Trend zur Trivialisierurngn Frauen in den Medien.
Auffallend ist jedoch, dass die in Boulevardmediehaufig verwendete
geschlechtsspezifische Ansprache in der Bericlatitusig der ,Neuen Kronen Zeitung®
nicht verwendet wird. Auch die Anrede mit dem Ehast liegt auf einem niedrigen
Niveau: Bei Clinton wird sie in 2% der Falle benuizi Obama in 1%.

Zusammenfassend kann festgehalten werden, da€8eds®nenbenennung nur mit dem
Nachnamen sowie in der Kombination von Vor- und iNeanen in beiden Medien am
haufigsten vorkommen. Eine deutliche Differenz zaigh jedoch in der Ansprache nur
mit dem Vornamen. Fur Hillary Clinton wird dieserfFoder Anrede zu 8% ihrer gesamten
Personenbezeichnungen im ,Standard” verwendegrinMeuen Kronen Zeitung* in 28%.
Da Barack Obama bis auf eine Ausnahme (0,48%) irangard® nie mit dem Vornamen
angesprochen wird, lasst dies auf eine Trivialisigr Hillary Clintons schliel3en.
Geringfligige Unterscheidungen sind zwar in der Aasipe mit dem Ehestatus zu
erkennen, keine erwahnenswerten Nennungen sind chedan Bereich der
geschlechtsspezifischen Anrede ersichtlich. Eintergeordnete Rolle spielen auch die
Personenbenennung durch  Berufsbezeichnungen in iKatidn mit den
unterschiedlichen Namensauspragungen. Sowohl irangsird“ als auch in der ,Neuen
Kronen Zeitung® liegen die Prozentwerten hier inrdeh von 0% bis 2%. Lediglich die
Ansprache mit ,Senator” bzw. ,Senatorin“ ohne béigée Namenskombinationen werden

im ,Standard” fir beide Personen haufiger genannt.

5.2.2.3 Personenattributierung

Nachdem die unterschiedlichen Formen der Benenramaysiert wurden, erfolgt in
diesem Kapitel eine Auseinandersetzung mit der dhergttributierung der beiden
Prasidentschaftskandidatinnen. Anhand einer Eidpfitstiste von 26 Attributen werden
die 63 Artikel aus dem ,Standard“ und die 31 Artileeis der ,Neuen Kronen Zeitung®
untersucht. Ziel ist es festzustellen, welches kndgese beiden Tageszeitungen von
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Hillary Clinton und Barack Obama vermitteln. Geklar wird, welche
Eigenschaften den beiden Prasidentschaftskandmdatizugeschrieben werden und ob
sich dadurch eine Bestatigung oder ein Widerspraah traditionellen Stereotypen
feststellen lasst. Wert gelegt wird vor allem dérélnterschiede zwischen Boulevard- und
Qualitatstageszeitung herauszustreichen. Die Erggbuler Untersuchung werden anhand
der dreizehn Eigenschaftspaare prasentiert undhakem sowohl einen Vergleich
zwischen der Darstellung Hillary Clintons und B&ra®bamas, als auch zwischen
.Standard“ und ,Neuer Kronen Zeitung®. Fir jedesg&esatzpaar erfolgt zunachst eine
guantitative Beschreibung der Untersuchungsergsbnigliie dann in Form eines
Diagramms®® veranschaulicht werden und in weiterer Folge adham Beispielen erklart
werden. Die relevanten Ergebnisse im Hinblick ahihesche oder geschlechtspezifische
Stereotype werden am Ende des jeweiligen Kapitetsdngehoben. Zum Schluss wird

eine Zusammenfassung der Untersuchungsergebnésengiert.

Starke — Schwéche

Eine Analyse der Eigenschaftszuschreibungen vork&tind Schwache hat gezeigt, dass
Hillary Clinton in den Artikeln des ,Standards” bahe gleich oft mit Starke (38%)
attributiert wird, wie mit Schwéche (37%). Barackdma wird im Vergleich dazu, in 59%

Starke - Schwache

38 37 39

29

Clinton Obama Clinton Obama

Standard Standard Kronenzeitung Kronenzeitung

B Starke @O Schw ache

138 Eiir alle nachfolgenden Diagramme gelten sowelitraaders angegeben folgende Gesamtwerte. ,Der
Standard“; n=63; ,Die Neue Kronen Zeitung“: n=31.



67
der ,Standard“-Artikel mit Starke assoziiert und zu 17% mit Schwache. Auch in der
.Neuen Kronen Zeitung tUberwiegt die Zuschreibung Riarke bei Obama deutlich. Er
wird zu 55% mit der Eigenschaft Starke in Verbinglgebracht. Die Zuschreibung von
Schwache erfolgt nur in 10% der Falle. Hillary @in wird hingegen in der ,Neuen
Kronen Zeitung® nur zu 29% mit Starke assoziidograzu 39% mit Schwache.
In der Qualitat der Zuschreibungen zeichnen dieddrei Tageszeitungen jedoch ein
ahnliches Bild. So werden die Schwachezuschreibworg Barack Obama und Hillary
Clinton in beiden Tagezeitungen vor allem durch Beschreibung ihrer Niederlagen bei
Vorwahlen hervorgerufen. Die Zuschreibung von Staekfolgt bei Hillary Clinton im
~Standard“ jedoch grofdtenteils in Bezug auf ihreaf@ktereigenschaften. So werden im
,Standard“ ihre ,Zahigkeit®’ und ihre ,selbstbewussten Auftritt€® betont. In der
.Neuen Kronen Zeitung“ wird vermehrt Bezug auf ilpelitischen Erfolge gelegt. Auch
die Starkezuschreibungen von Obama ergeben sicbhéom ,Standard“ als auch in der
.Neuen Kronen Zeitung“ zu einem Grof3teil durch @eschreibung seiner politischen
Erfolge. Haufig erwahnt wird jedoch auch sein Céraa.
Die Ergebnisse dieser Untersuchung bestatigen rmaldligig zwar die klassischen
Zuschreibungen von Starke fur mannliche Politiked won Schwache fir weibliche
Politikerinnen, kdnnen aber zum Teil auf die Betéchtattung tUber Wahlsieg oder —
niederlage zurickgefuhrt werden. Differenziert atrdchten ist jedoch die Verteilung in
den beiden Tageszeitungen. Wahrend beim ,StandfiedZuschreibung von Starke und
Schwache fiur Hillary Clinton noch gleich hoch isherwiegt in der ,Neuen Kronen
Zeitung“ die Zuschreibung von Schwache bei Clintmutlich. In der Starke-Schwéche
Relation von Barack Obama zeigt sich in beiden $agéungen ein ahnliches Bild mit

hoher Starkezuschreibung und niedriger Schwachkeibang.

Rationalitat — Irrationalitat

Die Untersuchung des Eigenschaftspaares Rationalid Irrationalitat zeigt

unterschiedliche Zuschreibungen Hillary Clintons ipeiden Tageszeitungen. Im
~Standard” wird ihr in 13% der Artikel Rationalitatigeschrieben, in der ,Neuen Kronen
Zeitung“ hingegen nur in 3%. Barack Obama erreiohtVergleich dazu, in der ,Neuen

Kronen Zeitung“ 6% und im ,Standard* 5% der Zusdwegen von Rationalitat. Die

137 Sperl, Gerfried: Clinton, Obama und das Klavier Medien. In: Der Standard, 21.04.2008. 23
138 Schmidt, Colette M.: Frau Obama als Herr ObameDér Standard, 23.02.2008. 8.
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Zuordnung zum Bereich Irrationalitat erfolgt beiiden Kandidatinnen hingegen
in einem ausgeglichenen Verhaltnis. Im ,StandaratiClinton zu 6% und Obama zu 5%
der Kategorie Irrationalitat zugeordnet. Auch irr geuen Kronen Zeitung liegen die
Zuordnungen beider Kandidatinnen bei jeweils 6%toBewerden muss jedoch, dass in
der ,Neuen Kronen Zeitung® Hillary Clintons Zuschmengen von Irrationalitat hoher

Rationalitat - Irrationalitat
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sind als ihre Zuschreibungen von Rationalitat. Egytzsich also, dass Clinton in der
.Neuen Kronen Zeitung“ dem Stereotyp gemal alsiamal dargestellt wird, wohingegen

sie im ,Standard” mit Rationalitat assoziiert wiBlei Obama kann auf keine stereotype
Attributierung geschlossen werden, da seine Zugmimgen in beiden Tageszeitungen

ausgeglichen sind.

Inhaltlich bezieht sich die Darstellung von Ratiliiéa bei Clinton vor allem auf ihre
Tatsachenorientierung und Bestandigk&itDies ist in ausgepragter Form im ,Standard*
zu erkennen. Clintons Irrationalitat wird hingegem der ,Neuen Kronen Zeitung“ betont
und bezieht sich auf ihr Verhalten gegen Ende deahlkdmpfes*® Obamas
Zuschreibungen zur Kategorie Irrationalitat beitdralin beiden Tageszeitungen vor allem
dessen politische und gesellschaftliche Vision@ats unrealistischbezeichnet werdéh.
Diese Ergebnisse zeigen, dass die Eigenschaftemaht irrational eine weitaus grol3ere
Bedeutung in der Darstellung von Hillary Clintonblea. Bei Obama spielt dieses
Eigenschaftspaar mit niedrigen und ausgeglichenetlteibungen eine unbedeutendere

Rolle. Die im ,Standard“ hohe Zuordnung Hillary @lbns zur Kategorie Rationalitat

139vgl.: Herrmann, Frank: Entscheidung in New HampshDbama laut Umfragen vor Clinton. Clintons
Fakten gegen Obamas Visionen. In; Der Standar,1083008. 2.

140ygl.: 0.V.: Peinlicher Skandal um Hillary ClintoAnspielung auf Attentat auf Obama. In: Die Neue
Kronen Zeitung, 25.05.2008. 2.

1410.Vv.: Clinton ,geehrt, mit Obama hier zu sein“.ud¢h von Kapitulation beim TV-Duell. In: Der
Standard, 23.02.2008. 8.
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widersprichnt  zwar  der  klassischen Zuschreiben via@auén als irrational, kann
jedoch in Verbindung mit der These gesehen werdass von Politikerinnen deutlich
mehr Kompetenz verlangt wird, als von ihren mardit Kollegen. Diese Annahme muss
jedoch anhand der Zuschreibungen zum Gegensatzpadnrungskompetenz —
Fuhrungsdefizit Uberpruft werden.

Emotionalitdt — Kuhle

Das Gegensatzpaar Emotionalitat — Kihle zeigt aileeitiche Dominanz in den
Zuschreibungen von Emotionalitdt. Die Attributiegurvon Kihle kommt in beiden
Tageszeitung nur im geringen Ausmald vor. Im ,Stedidavird Clinton zu 17% mit
Emotionalitat assoziiert, in der ,Neuen Kronen degd“ zu 23%. Obamas Zuschreibungen
zum Eigenschaftsbereich Emotionalitat sind deuttigdriger. Im ,Standard” wird ihm in
10% der Zeitungsartikel Emotionalitat zugesprochander ,Neuen Kronen Zeitung“ in
6%. Die Zuordnung zum Bereich Kihle spielt bei & Clinton in beiden
Tageszeitungen eine grof3ere Rolle als bei Obanma.w8d sowohl von der ,Neuen
Kronen Zeitung“ mit 6%, als auch vom ,Standard” @%b mit Kiihle assoziiert. Obama
wird hingegen nur in 2% der ,Standard“-Artikel nKtihle attributiert, in der ,Neuen

Kronen Zeitung“ nie.

Emotionalitat - Kiihle
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Clintons Zuordnung zum Bereich Kihle zeigt sichspalsweise durch die Betonung ihres
,Eisblock-lmages***> sowie ihrer Darstellung als ,eiskalte Politikert¥® Ilhre

Zuschreibung von Emotionalitdt beruht in beiden ékagitung vorwiegend auf ihren

12 Herrmann, Frank: Clinton fiir Clinton in lowa. IBer Standard, 03.01.2008. 4.
143 Janitschek, Hans/Sinderman, Dierk: Sensation$sidgillary Clinton! Comeback in New Hampshire
nach der bitteren Niederlage bei den Vorwahlemwsal. In: Die Neue Kronen Zeitung, 10.01.2008. 2f.
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Tranen bei den Vorwahlen in New Hampshire. Auch cBesbungen, die

Clinton als ,verzweifelt***

charakterisieren und Aussagen wie ,Sie verdecktSzhmerz,
den sie empfinden muss *** reprasentieren ein emotionales Bild von Hillanyn&in.
Barack Obamas Emotionalitat wird hingegen in pesign Zusammenhangen erwéhnt, die
sich beispielsweise auf das Verhaltnis zu seinemili@ beziehert?® Diese Resultate
zeigen, dass beide Tageszeitungen die traditionell&eschlechterstereotypen

unterstreichen, indem sie Clinton dem Bereich Eomatiitat zuordnen.

Aktivitat — Passivitat

Eine ausgepréagte Differenz zeigt die UntersuchumgAttributzuschreibung Aktivitat —
Passivitat. In 19% der Artikel des ,Standards* wildillary Clinton Aktivitat
zugeschrieben, wahrend dies nur in 6% der Zeitutigghder ,Neuen Kronen Zeitung"
auf sie zutrifft. Ein weitaus geringerer Unterschieeigt sich bei Barack Obama, der im
.otandard zu 25% und in der ,Neuen Kronen Zeiturzgl’ 19% als aktiv beschrieben
wird. Die Zuschreibungen von Passivitat fallen aegt geringer aus: Im ,Standard” wird
sowohl Clinton als auch Obama in 5% aller Artikisl passiv beschrieben. In der ,Neuen

Kronen Zeitung“ wird Obama in 3% und Clinton in @#r Artikel Passivitat zugeordnet.
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Die Zuschreibung zur Kategorie Aktivitat - Passivitzeigt sich beispielsweise durch
Aussagen wie Barack Obama mache ,... Mitbewerbidiilary Clinton und erst recht die

Republikaner zu Statisted*” Die hohen Aktivitatswerte begriinden sich darirssdbeide

144 Janitschek, Hans: Umfrageschock: Hillary Clinttiirat weiter ab. Konkurrent Obama filhrt auch in New
Hampshire. In: Die Neue Kronen Zeitung, 08.01.2QD8.

145 Herrmann, Frank: Die erste Runde geht an ,Magiar@¥d'. In: Der Standard, 05.01.2008. 2.

148y/gl.: Herrmann, Frank: Die erste Runde geht angM#@bama®. In: Der Standard, 05.01.2008. 2.

147 prantner, Christoph: Angezahlt, aber nicht gesgiaTrotz der Siege Obamas: Hillary Clinton isttmo
lange nicht aus dem Rennen. In: Der Standard, 12008. 44.
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Prasidentschaftskandidatinnen als aktiv Handelndegestellt werden, die im

Wahlkampf die Initiative ergreifen, um ihren Vorspg weiter auszubauen oder
gegeniber ihren Konkurrenten aufzuholen. Ledigicter ,Neuen Kronen Zeitung* wird

Clinton im selben Malf? als aktiv und passiv bestieme

Clintons Zuschreibung von Aktivitat und Passivitatler ,Neuen Kronen Zeitung“ kommt
dem gangigen Geschlechterstereotyp von passivenefrraind Politikerinnen nahe,
wahrend dieses Stereotyp durch die hohen Aktivi@te Clintons im ,Standard“ nicht

zutrifft. Das ethnische Stereotyp, das Afroamerdtamen Faulheit zuschreibt, wird durch

die hohen Aktivitdtszuordnungen Obamas in beidege$zeitungen nicht bestatigt.

Abhangigkeit - Unabhangigkeit

Die Untersuchung des Gegensatzpaars Abhangigkelnabhéngigkeit weist eine
deutliche Differenz zwischen der ReprasentatiomaHilClintons und Barack Obamas auf.
Wahrend Obama weder im ,Standard” noch in der ,Mekieonen Zeitung“ als abhangig
beschrieben wird, ist bei Hillary Clinton das Gegénder Fall. Sie wird sowohl im
.Standard” als auch in der ,Neuen Kronen Zeitung“10% der Artikel mit Abhangigkeit
assoziiert. Lediglich im ,Standard“ wird Clinton i8% der Artikel Unabhangigkeit

Abh&ngigkeit - Unabhangigkeit
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zugesprochen. Obamas Zuschreibungen von Unabh&igigletragen hingegen im
~Standard” 10%, in der ,Neuen Kronen Zeitung* 13%.

Grund fir Clintons hohe Zuschreibungen von Abhdkgigist, dass sie haufig als
abhangig von Bill Clinton dargestellt wird. Im Laufler Untersuchung konnten mehrere

Aussagen festgestellt werden wie: ,Clinton sei inelWasser ihre Mannes BiIll in ihre
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jetzige Position gesegelf® oder ,16 Jahre spater hat der brillante Redndf (#inton)
noch einmal all seine Register gezogen, stellvertck fiir seine Frau**® Die hohen
Zuschreibung der Kategorie Unabhangigkeit bei Obargaben sich durch seinen ,neuen
Politikstil“**° sowie durch Handlungen, die sich von jenen andeoétiker unterscheiden.
In der ,Neuen Kronen Zeitung“ findet sich beispietsse folgende AuRerung im Bezug
auf Obamas Unabhangigkeit: ,Denn anstatt sich mmaer Politiker-Manier von seinem
kontroversen Pastor loszusagen, hielt er ihm iereitede die Stange. Zum Erstaunen der
Experten ... **
Die Untersuchungsergebnisse des Gegensatzpaareandigkeit — Unabhangigkeit
spiegeln das Geschlechterstereotyp wider, das Rkraund Politikerinnen als abhangig
darstellt. Insbesondere das von beiden Tageszeiung dargestellte
Abhangigkeitsverhaltnis  Hillary  Clintons, betont wsahl das  klassische
Geschlechterstereotyp der Abhangigkeit von Frawds,auch das Rollenklischee der
Ehefrau, die auf ihren Gatten angewiesen ist.

Moralisch gut — Moralisch schlecht

Die Untersuchungsergebnisse der Kategorie morafjsth- moralisch schlecht lassen eine
eindeutige Zuschreibung der Kandidatinnen erkenn®bama wird von beiden
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148 prantner, Christoph: Angezahlt, aber nicht gesghlaTrotz der Siege Obamas: Hillary Clinton isttmo
lange nicht aus dem Rennen. In: Der Standard, 12008. 44.

149 Herrmann, Frank: Uberraschung in New Hampshireiriph fiir Clinton und McCain. Comeback-Kid
Hillary raumt ab. In: Der Standard, 10.01.2008. 2.

1%00.V.: Barack Obama fiir Osterreich gesucht. In: Béeie Kronen Zeitung, 15.02.2008. 3.

51 Thiele, Christian: Ist Obama zu ehrlich? Er konmstStolpern. Sein Pastor wird peinliche Belastung.
Die Neue Kronen Zeitung, 20.03.2008. 4.
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Tageszeitungen zu 6% als moralisch gut dargesteliiary Clinton hingegen als
moralisch schlecht. Im ,Standard” wird sie zu 6%sdir Kategorie zugeordnet und in der
.Neuen Kronen Zeitung“ zu 10%. Im Gegensatz dazrtdv@bama nur zu 3% in der
.Neuen Kronen Zeitung“ als moralisch schlecht datgit, im ,Standard“ nie. Hillary
Clinton wird in beiden Tageszeitungen nur in einggningen Ausmalf von 2% bis 3% der
Artikel als moralisch gut beschrieben.
Als moralisch schlecht wurde etwa Hillary Clintorigertriebene Darstellung ihres
Bosnien-Besuchs gewertet. Ein Autor des ,Standastsireibt beispielsweise, dass ,....
Clinton ihre Flunkerei tiber ihre angeblichen Kriedsbnisse in Bosnien .} nachhaltig
geschadet hat. Auch aufgrund der Berichterstattuogg Clintons ,schmutzige Tricks* im
Wahlkampf, dem sogenannten ,dirty campaigniftg‘wird sie in die Kategorie moralisch
schlecht eingeordnet. Obama wird von beiden Tagesgen als moralisch gut
dargestellt, was sich beispielsweise durch die Bedoung auliert, dass er Sozialarbeiter
war®* zweifelhafte Wahlkampfspenden an karitative Vezeimeitergeleitet hat® oder
sich in ,schonungsloser Ehrlichkeit® zu seinem Pastor bekennt. Diese Resultate
widersprechen sowohl dem GeschlechterstereotypFdagen als moralisch gut darstellt,
als auch dem ethnischen Stereotyp, das Afroamexikam die Kategorie moralisch
schlecht einordnet und sie in Verbindung mit Kriglitéit bringt.

Fuhrungskompetenz — Fihrungsdefizit

Die Zuschreibung von Fuhrungskompetenz ist beidreiBrasidentschaftskandidatinnen
ausgeglichen. Eine Differenz besteht jedoch inH@nfigkeit der Zuschreibungen in den
beiden Tageszeitungen. Wahrend Clinton im ,Starfderd®7% und Obama in 29% der
Artikel Fuhrungskompetenz zugeschrieben wird, Ifieine die Zuordnungen von
Fuhrungskompetenz in der ,Neuen Kronen Zeitung“lérde Kandidatinnen nur 10%.
Auch die Zuschreibung von Fuhrungsdefizit ist im gddeuen Kronen Zeitung® fur Clinton
und Obama mit 6% gleich hoch. Einen Unterschied g#lediglich im ,Standard”, der

152 prantner, Christoph: Schwere Blessuren fiir dieDg8wokraten. Ein Clinton-Vorwahlsieg in
Pennsylvania wiirde Chancen der Demokraten aufrdigdentschaft schmaélern. In: Der Standard,
21.04.2008. 4.

133v/gl.: Prantner, Christoph: ZerreiRprobe fiir dienidératen. Das Patt zwischen Clinton und Obama
konnte ihre Partie die Prasidentschaft kosterDér: Standard, 06.03.2008. 40.

134 y/gl.: 0.V.: Obama und der Glaube. In: Die Neue t@o Zeitung, 12.01.2008b. 10.

135ygl.: O.V.: Brisanter Prozess schadet Obama. Gamfdvon Chicagoer Immobilienhai bringt den
Senator in Schwierigkeiten. In: Der Standard, 020G8. 2.

1% Thjele, Christian: Ist Obama zu ehrlich? Er konmstStolpern. Sein Pastor wird peinliche Belastung.
Die Neue Kronen Zeitung, 20.03.2008. 4.
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Barack Obama in 10% aller Artikel mit Fuhrungsdefizassoziiert, wéahrend er
Clinton nur in 5% der Artikel dieser Kategorie zdoet. Die Betonung von Hillary
Clintons Fuhrungskompetenzen beruht in beiden Tajemgen auf ihrer politischen

Erfahrung. Hillary Clinton wird als Politikerin mitSteherqualitater®” beschrieben, ...
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die

den Apparat in Washington kenrt® Obamas haufig kritisierte mangelnde Erfahrung

wird hingegen der Kategorie Fiuhrungsdefizit zugaetdSo stellt sich beispielsweise ein
Journalist der ,Neuen Kronen Zeitung“ die Frage pikén Visionare wie Obama ihre
Ziele auch in Taten umsetzen?*Doch auch Barack Obama werden Filhrungsqualitéten
wie rhetorisches Talefff und die Fahigkeit, Massen zu mobilisieféhzugeschrieben.
Aufgrund der ausgeglichenen Zuordnung von Fuhrummggletenz, kann Williams These
nicht bestatigt werden, dass afroamerikanische tiRalinnen als unqualifizierter
wahrgenommen werdéf? Auch der hohe Grad mit dem Hillary Clinton
Fuhrungskompetenz zugeschrieben wird, deckt sichtnmit den Eigenschaften, die
Frauen im Allgemeinen zugeordnet werden. Inwiefaioh jedoch Clintons hohe
Zuschreibungen von Fuhrungskompetenz auf ihre Syngpaoder Hartezuschreibungen

auswirken, wird in weiterer Folge zu ergrinden sein

57 prantner, Christoph: Angezahlt, aber nicht gesghlaTrotz der Siege Obamas: Hillary Clinton isttmo
lange nicht aus dem Rennen. In: Der Standard, 12008. 44.

1% 0.V.: Polit-Hochzeit von Hillary mit Obama. In: ®Neue Kronen Zeitung, 12.01.2008a. 14.

1590.V.: Polit-Hochzeit von Hillary mit Obama. In: ®Neue Kronen Zeitung, 12.01.2008a. 14.

1%0ygl.: Dengler, Veit: Das Obama-Drama, 2. Akt. Der Standard, 10.01.2008. 31.

181ygl.: Prantner, Christoph: Lust zum Aufbruch. Bekt@bama hat ein giinstiges Umfeld fiir weitere Siege
bei den US-Vorwahlen. In: Der Standard, 05.01.2@08.

182ygl.: Williams 1990. Zit. nach: Caliendo/McllwaR006: 48.
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Individualitat — Gemeinschaftsorientierung/Teamfagkeit

Die Untersuchung des Gegensatzpaars Individualitat —
Gemeinschaftsorientierung/Teamfahigkeit zeigt, dssde Kandidatinnen nicht bzw. nur
im geringem MalRe mit Individualitat assoziiert wend Die Zuschreibung von
Gemeinschaftsorientierung und Teamféhigkeit kommtingégen fir beide
Prasidentschaftsanwarterinnen haufig vor. Im ,Saadtl besteht ein ausgeglichenes
Verhéltnis, das Hillary Clinton zu 21% und Barackbama zu 19% mit
Gemeinschaftsorientierung und Teamfahigkeit assdziin der ,Neuen Kronen Zeitung*
gibt es einen pragnanten Unterschied zwischen datel Kandidatinnen. Hillary Clinton
wird nur in 10% der Artikel Gemeinschaftsorientieguund Teamfahigkeit zugeschrieben,

Obama hingegen in 23% der Artikel.
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Gemeinschaftsorientierung und Teamfahigkeit wirdn d&andidatinnen in jenen

Situationen zugesprochen, in denen sie ihre Zusararbeit betonen, gemeinsam fur
etwas eintreten oder sich fir das Wohl andereretan. Als Beispiele dafur gelten die
Aussagen: ... er [Obama, d. Verf] geht auf Leatg ist gegentber jedem Gegner

163 hder ,Als Prasident Bush

respektvoll. Er appelliert an das Gute in den Mbesc...
unléngst Kritik an der Appeasementpolitik gegenudem Iran Ubte, die auf Obama
gemunzt war, sprang sie [Clinton, d. Verf.] ihm,){.bei und attackierte den Prasidenten

und McCain.%%*

183 Dengler, Veit: Das Obama-Drama, 2. Akt. In: Dearftard, 10.01.2008. 31.
184 Balz, Dan: Entspannungszeichen zwischen Clintah@bama. Beide Prasidentschaftswerber haben
bereits den Heilungsprozess unter den Demokratdsliak. In: Der Standard, 21.05.2008. 5.
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Im  Hinblick auf ethnische oder geschlechterspediies Stereotype lassen
die Zuschreibungen von Individualitait und Gemeiasidorientierung/Teamfahigkeit
keine eindeutigen Aussagen treffen. Bis auf Cliatayeringere Zuschreibungen von
Gemeinschaftsorientierung und Teamfahigkeit in déguen Kronen Zeitung“, herrscht
ein relativ ausgeglichenes Verhaltnis zwischenkiandidatinnen.

Weichheit — Harte

Die Untersuchungsergebnisse der Attribute Weichbed Harte zeigen eine deutliche
Differenz zwischen den Wahlkampfkandidatinnen undviszhen den beiden
Tageszeitungen. In der ,Neuen Kronen Zeitung” vidoama in 10% der Artikel mit Harte
assoziiert und in 6% mit Weichheit. Auch im ,Stardfasind seine Zuschreibungen von
Harte und Weichheit mit jeweils 10% ausgeglicheai Billary Clinton wird jedoch ein
deutlicher Unterschied sichtbar. Wahrend sie inap8ard“ in 37% aller Artikel mit Harte
assoziiert wird, ist dies in der ,Neuen Kronen deg“ nur in 23% der Fall. In der ,Neuen
Kronen Zeitung“ fallen jedoch Clintons Zuschreibang/on Weichheit mit 19% héher aus

als im ,Standard“ mit 16%.
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Clintons hohe Zuschreibungen von Harte ergeben diokth die Beschreibungen ihrer
Kampfbereitschaft im Wahlkampf und in der Polittk iAllgemeinen. Ein Journalist des
~Standards” schreibt beispielsweise: ,Wenn Hill&lnton Prasidentin wird, ist mit einer
konfrontativen und kampferischen US-Weltpolitik mchnen. (...) Sie glaubt an Harte in

der AuRenpolitik*®> Zudem wird Hillary Clinton vor allem im ,Standardtiederholt als

1850 v.: Obama und Clinton. In: Der Standard, 08.082 1.



77

,Eiserne Lady*®® bezeichnet. Wahrend Clinton Machtstreben nachgesed; wird
Obama als ihr ,menschlichéf’ Gegenpol prasentiert. Zuschreibungen von Weichheit
erfolgen, wenn sich die beiden Kandidatinnen feeilj zueinander verhalten oder
Versohnlichkeit betonet?® So wird Obama beispielsweise als ,... Versohneeiimer
unversohnlichen Welt .% beschrieben. Keine Ubereinstimmung zeigt sichlifigmit
ethnischen Stereotypen. Die stereotype ZuschrejbdiegAfroamerikaner mit Harte und
Grobheit in Verbindung bringen, trifft auf die Deebung Obamas nicht zu. Auch das
Geschlechterstereotyp, das Frauen mit Weichhetiizasg, wird nicht bestatigt. Clintons
hohe Zuschreibung von Harte entspricht jedoch dem Rantti beschriebenen ,Double
binds*: Politikerinnen, die im hohen Mal3e Fuhrungdgaten demonstrieren, werden mit

Harte und Unweiblichkeit assoziiért

Uberheblichkeit/Kiinstlichkeit — Authentizitat/Beseidenheit

Die Zuschreibungen von Uberheblichkeit und KinbkRit versus Authentizitat und
Bescheidenheit haben nur niedrige Werte fur beidadidatinnen ergeben. Es zeigt sich
jedoch, dass Clinton doppelt so oft als Uberhebtiztv. kiinstlich dargestellt wird, wie

Obama. Wahrend Clinton im Standard in 8% aller

Uberheblichkeit/Kiinstlichkeit -
Authentizitdt/Bescheidenheit
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Artikel mit Uberheblichkeit und Kiinstlichkeit assiezt wird, sind es bei Obama nur 3%.

Diese Verteilung findet sich auch in der ,Neuen k&n Zeitung®. Clinton wird hier zu 6%

186 Herrmann, Frank: Clinton schlagt Obama in Penmsyb. In: Der Standard, 24.04.2008. 5.+ Herrmann,
Frank: Obama kommt Kandidatur immer néher. In: S&ndard, 08.05.2008. 4.

87y/gl.: Traxler, Giinter: Obama als Magier. In: Déar®lard, 18.03.2008. 28.

188 \/gl.: Janitschek, Hans: Clinton und Obama plételiersdhnlich. Fernseh-Duell vor dem Super-Dienstag
In: Die Neue Kronen Zeitung, 02.02.2008. 6.

19 Traxler, Giinter: Obama als Magier. In: Der Stadd4B.03.2008. 28.

10yvgl.: Pantti 2007: 30.
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und Obama zu 3% mit Uberheblichkeit und Kiinstlicghlassoziiert. Die Zuordnungen
von Authentizitdt und Bescheidenheit sind bei Obdr@afiger. Im ,Standard“ wird er in
6% der Artikel als authentisch und bescheiden ¢ariaiert, Clinton nur in 2%. Etwas
starker ausgepragt zeigt sich dieses Verhaltnidein ,Neuen Kronen Zeitung®, in der
Obama zu 6% mit Authentizitdt/Bescheidenheit assdzwird und Clinton tberhaupt
nicht. Die Zuschreibung von Kunstlichkeit zeigt tsibei Hillary Clinton durch das
Infragestellen ihrer Authentizitat. Ein Journalder ,Neuen Kronen Zeitung“ schreibt
beispielsweise: ,Auch bei "Hillary neu" wird eingage nicht wegzubringen sein: Was
steckt hinter der Maske? Was ist ihr wahres Geditht Das Infragestellen ihrer
Authentizitat zeigte sich aber auch im Zusammenhangler Diskussion um die Echtheit
ihrer Tranen in New Hampshire. Obama wird von deedMn ebenfalls als Gberheblich
dargestellt und als ,Snob“ oder als ,Sonnyboy* helzeet'’? Die Zuschreibung von
Uberheblichkeit und Kiinstlichkeit sowie Authentititund Bescheidenheit sind jedoch
aufgrund der geringen Prozentzahl an Zuschreibungn aussagekraftig im Hinblick auf

eine Stereotypisierung von race und gender.

Sexuell attraktiv — Sexuell nicht attraktiv

Die Untersuchung des Gegensatzpaars Sexuell attralsexuell nicht attraktiv zeigt, dass
diese Themen in der Berichtererstattung des Voikeambfes keine Rolle spielen. Hillary
Clinton wird weder in der ,Neuen Kronen Zeitung“amoim ,Standard” mit Eigenschaften
oder Handlungsweisen beschreiben, die als sexttedlkly oder sexuell nicht attraktiv

gelten. Obama wird im ,Standard“ lediglich durchigiende AuBerung sexuelle
Attraktivitat zugesprochen: ,Nichts macht mehr seky der Erfolg. Und das Appeal des
siegreichen Senators zieht die Wahler in Scharetri’aiEine Tendenz zur Sexualisierung
und Privatisierung konnte in dieser Untersuchundex@n ,Standard” noch in der ,Neuen
Kronen Zeitung bestatigt werden. Die mit der BoaleNsierung der Medien

einhergehende Konzentration auf die AuRerlichkeitand das Privatleben der
Politikerinnen, wurde in keiner der beiden Tagesxgjen nachgewiesen. Weder im
,Standard“ noch in der ,Neuen Kronen Zeitung“ gi® AuRerungen, die sich auf die
Bekleidung oder die Frisur von Hillary Clinton odgarack Obama beziehen.

71 Janitschek, Hans: Hillary Clinton feuert Wahlkatejtérin! Verzweifelter Kurswechsel in Obama-Panik.
In: Die Neue Kronenzeitung, 12.02.2008. 4.

172ygl.: Herrmann, Frank: Obama kommt Kandidatur imméher. In: Der Standard, 08.05.2008. 4.

173 prantner, Christoph: Angezahlt, aber nicht gesgiaTrotz der Siege Obamas: Hillary Clinton isttmo
lange nicht aus dem Rennen. In: Der Standard, 12008. 44.
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Sympathie/Charme — Antipathie/Uncharmant

Die Attributierung von Sympathie und Charme zeigivehl in der ,Neuen Kronen
Zeitung*, als auch im ,Standard” eine deutliche @&@hZuschreibung fur Obama. Wéhrend
er im ,Standard” in 22% der Artikel mit Sympathié&/@me assoziiert wird, ist dies bei
Hillary Clinton nur in 11% der Artikel der Fall. Ah in der ,Neuen Kronen Zeitung*
Uberwiegen Obamas Zuschreibungen von Sympathi€hadne mit 29%. Clinton wird in
der ,Neuen Kronen Zeitung® nur in 16% der Artikds acharmant oder sympathisch
beschrieben. HoOher sind jedoch ihre Zuschreibungem der Kategorie
Antipathie/Uncharmant. Wahrend Obama in beiden 3agjeungen nie als unsympathisch
bzw. uncharmant beschrieben wird, wird Clinton % Ber ,Standard“-Artikel und in 6%

Artikel der ,Neuen Kronen Zeitung" der Kategorie thrathie/Uncharmant zugeordnet.

Sympathie/Charme - Antipathie/Uncharmant

35
30
25
20 1

%
16
11
15 |
10 - 5 6
o i

Clinton Obama

%

Clinton Obama

Standard Standard Kronenzeitung Kronenzeitung

‘E Sympathie/Charme O Antipathie/Uncharmant ‘

Die Sympathie-Zuschreibung fir Obama zieht sichcldudie Berichtererstattung des
Vorwahlkampfes. Obama wird wie ein Popstar gefeiend als lassig und ,cool”
dargestellt’ Diese Konzentration auf die Person Obamas, deeriBerichterstattung den
Status eines Prominenten oder Popstars erhalt,dgssen Hinwendung zu Sachthemen zu
beachten, kann als typisches Element der Persmmahg betrachtet werden. Diese zeigt
sich sowohl im ,Standard” als auch in der ,Neueroien Zeitung“ und ist gleichzeitig
Kennzeichen der Boulevardisierung der beiden Tagesmen. Clintons Zuschreibungen
zum Bereich Antipathie/Uncharmant zeigen sich duBekeichnungen wie die ,verhasste
New Yorker Senatorin“® oder Aussagen wie ,Clinton hat mit ca. 45 Prozbathtchsten

174 ygl.: Schmidt, Colette M.: Obama an Ohio: ,Wir kiEm nicht mehr warten“. In: Der Standard,
25.02.2008. 6.

7 prantner, Christoph: Lust zum Aufbruch. Barack @adat ein giinstiges Umfeld fiir weitere Siege bei
den US-Vorwahlen. In: Der Standard, 05.01.2008. 40.
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negativen Personlichkeitswertd® Sympathie und Charme wird ihr vor allem
aufgrund ihrer Tranen in New Hampshire zugesprocbBeimch das Einhalten praskriptiver
Geschlechterstereotypen wird sie folglich mit Sythabelohnt. Im Umkehrschluss wird
ihr aufgrund ihrer Harte Antipathie zugesprochemdéese Eigenschaft nicht konform mit
praskriptiven Geschlechterstereotypen ist.

Gewissenhaftigkeit/Grindlichkeit — Schlampigkeit

Das Gegensatzpaar Gewissenhaftigkeit/Griundlickk&ithlampigkeit weist auf den ersten
Blick eine Diskrepanz in der Beschreibung der beid@ndidatinnen, abhangig von der
Tageszeitung, auf. Beachtet werden muss jedoch gBenge Prozentzahl der
Zuschreibungen. Wahrend Hillary Clinton im ,Stardfarin 5% der Artikel als
gewissenhaft und grundlich dargestellt wird und adge schlampig, ist dies in der ,Neuen
Kronen Zeitung“ genau umgekehrt. Hier wird sie i Jaller Artikel der Kategorie
Schlampigkeit zugeordnet und nie der Kategorie Gssvihaftigkeit/Grindlichkeit.
Ahnlich verhalt es sich bei Obama, der in der ,Neu&onen Zeitung“ zu 6% als
grundlich und gewissenhaft dargestellt wird, ima/8tard“ hingegen zu 5% der Kategorie

Schlampigkeit zugeordnet wird.

Gewissenhaftigkeit/Grundlichkeit -
Schlampigkeit

7
6 - 5 5
wa- 3
% 3|
2 4
1 0 0 0 0
o i
Clinton Obama Clinton Obama
Standard Standard Kronenzeitung Kronenzeitung

‘g Gew issenhaftigkeit/Grandlichkeit 0 Schlampigkeit ‘

Eine Erklarung fiur diese widersprichliche Verteguhegt in der Konzentration auf
Einzelereignisse bzw. —situationen, die im unteesiithen Mal3e von den Medien betont
wird. Beispielsweise wird in einem Artikel der ,Neu Kronen Zeitung“ betont, Clinton
habe die Versicherung ihrer eigenen Mitarbeitehintermingerecht bezaHit! wodurch

ihr Eigenschaften der Kategorie Schlampigkeit zagesben werden. Da dieses Ereignis

178 Dengler, Veit: Das Obama-Drama, 2. Akt. In: Dearftard, 10.01.2008. 31.
7ygl.: Thiele, Christian: Hillary Clinton in der 8aldenfalle. Zahlreiche Glaubiger warten auf ihtdsén:
Die Neue Kronen Zeitung, 03.04.2008. 4.
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im ,Standard“ jedoch in keinem Artikel erwahnt wirdwird sie dort nie mit
Schlampigkeit beschrieben. Die widersprichlichenrté/déassen sich aus der geringen

Anzahl an Zuschreibungen erklaren und sind nightégentativ.

5.2.2.4 Resumee: Personendarstellung

Ausgehend von den Untersuchungsergebnissen deroneeetdtributierung durch
journalistische Urheberinnen, werden die am Begides Kapitels gestellten
Forschungsfragen beantwortet. Es hat sich geatags beide Tageszeitungen vorwiegend
geschlechterstereotype Darstellungen beinhaltédmi&the Stereotype werden durch die
Eigenschaftszuschreibung Barack Obamas kaum lggstéfieder wird in der Kategorie
Harte das Stereotype bestétigt, das Afroamerikalseaggressiv charakterisiert, noch wird
in der Kategorie moralisch schlecht die stereotypebindung zwischen Afroamerikanern
und Kriminalitat nachgewiesen. Eine Verfestigung wbz Bestétigung
geschlechterstereotyper Darstellungen zeigte smh allem in der Zuschreibung von
Emotionalitat. Clinton wird in beiden Tageszeitunge einem weitaus grol3eren Mal3e
Emotionalitat zugeschrieben als Obama. Es lasdt gedoch folgender Gegensatz
feststellen: Zum einen wird Clinton durch die Aitrtierung der Medien Emotionalitat
zugeschrieben, zum anderen werfen ihr die diesevalvezu wenig emotional zu sein und
fordern somit die Einhaltung eines praskriptiven s@dechterstereotypes. Clintons
Nichteinhalten dieser préaskriptiven Geschlechteestgpen spiegelt sich in ihren
Sympathiewerten wieder, die deutlich niedriger sirads jene von Obama. Eine
Bestatigung der gangigen Geschlechterrollen zeigh $ingegen in Clintons hohen
Zuschreibungen zur Kategorie Abhangigkeit. Diesgelen sich hauptsachlich in
Verbindung mit Bill Clinton und spiegeln die klassihe Rollenverteilung zwischen den
Geschlechtern. In quantitativer Hinsicht scheinarcha die Zuschreibungen zu den
Kategorien Starke — Schwache der geschlechtersgpero Verteilung von Mannern und
Frauen zu entsprechen. Jedoch missen die hohehr&imsmgen von Starke bei Obama
und Schwache bei Clinton durch die Berichterstattiiber Wahlsieg oder —niederlage
relativiert werden. Im Hinblick auf die Zuschreilmuron Fuhrungskompetenzen werden
geschlechterstereotype Eigenschaftszuschreiburegoch nicht bestéatigt. Denn obwohl
sich die ,Neue Kronen Zeitung“ und der ,Standand‘der Gesamthéhe der Zuordnungen
unterscheiden, schreiben beide Tageszeitungen $owdinton als auch Obama
Fuhrungskompetenz zu. Dennoch koénnen die hohen hiibangen von
Fuhrungskompetenz bei Clinton ein Anzeichen furThese sein, das Politikerinnen Uber
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mehr Kompetenz und Durchsetzungskraft verfigen emissm erfolgreich zu sein.
Hinweise fur diese These zeigen sich auch in dec&ibungen von Harte. Vor allem im
~Standard“ wird Clinton dieser Kategorie Uberdumdsttlich haufig zugeordnet.
Der Vergleich zwischen ,Neuer Kronen Zeitung* urstgndard” zeigt vor allem in der
Zuschreibung von Rationalitat eine deutliche Ddfez. Wahrend Clinton im ,Standard”
Uberdurchschnittlich haufig der Kategorie Ratioidli zugeordnet wird, sind ihre
Zuschreibungen von Rationalitéat in der ,Neuen Kroeitung” um 10% geringer. Die
.Neuen Kronen Zeitung“ betont folglich das Geschtecstereotyp, das Frauen mit
Irrationalitat verbindet. In der Berichterstattudgs ,Standards” kann diese stereotype
Sichtweise nicht nachgewiesen werden. Ahnliche frigse zeichnen sich in der
Zuschreibung von Aktivitat und Passivitat ab. Waldrein der Berichterstattung des
~Standards” Clinton und Obama im ausgeglichenen éviaktivitat zugeschrieben wird,
zeigt sich in der ,Neuen Kronen Zeitung“ eine diehtlniedrigere Zuschreibung bei
Clinton. Folglich markiert auch Clintons mangelndaschreibung von Aktivitat eine
geschlechterstereotype Darstellung in der ,Neuenon&n Zeitung“. Auf die
Berichterstattung des ,Standards” trifft dies nicot Nicht bestétigt wird das ethnische
Stereotyp, das Afroamerikaner mit Faulheit assdziga Obama in beiden Tageszeitungen
hohe Aktivitdtswerte und niedrige Passivitatswariéveist.

Ehestatus — Kinder

Im Zusammenhang mit der medialen Reprasentationklassischen Rollenbildern und

Geschlechterstereotypen ist eine Untersuchung ufsreich, die sich mit der

Ehestatus - Kinder
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Elternschaft und dem Ehestatus der Kandidatinneseiaandersetzt. Wie aus dem
Diagramm zu erkennen ist, wird in der ,Neuen Kro@eitung“ der Ehestatus von Barack

Obama und Hillary Clinton in jeweils 10% der Artikerwéhnt. Im ,Standard“ gibt es



83
jedoch eine grol3e Differenz zwischen der Erwé&hmuomgClintons Ehestatus und dem
von Obama. In 21% der ,Standard“-Artikel wird HiyaClintons Ehestatus genannt,
Obamas hingegen nur in 6%. Auch die Elternschafit@is wird im ,Standard” in 5% der
Artikel erwdhnt, wahrend in nur 2% der Artikel Bgzauf Obamas Kinder genommen
wird. Mit 3%iger Haufigkeit wird Obamas Elternschai der ,Neuen Kronen Zeitung*
erwéahnt, Clintons Kinder werden jedoch in der ,Nek@onenzeigung“ nie angesprochen.
Aus diesen Ergebnissen zeigt sich, dass der ,Stdhaeder Darstellung Hillary Clintons

die klassischen Rollenbilder deutlich mehr betalst,die ,Neue Kronen Zeitung®“.

Erwéahnung der geschlechtlichen und ethnischen Zugelgkeit

Ein wesentlicher Punkt in der stereotypen Persdtréngierung ist das Erwéahnen der
geschlechtlichen und ethnischen Zugehorigkeit. Binalyse dieser beiden Faktoren soll
klaren, inwiefern die beiden Osterreichischen Tagisngen ,Der Standard“ und ,Die
Neue Kronen Zeitung“ das Geschlecht oder die Eitaniziner Person betonen und

dadurch eine Polarisierung schaffen. Wahrend inan&ard“ Clintons Geschlecht in 16%

Erwédhnung der geschlechtlichen und
ethnischen Zugehdrigkeit
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der Zeitungsartikel erwahnt wird, ist Barack ObarG&schlecht nie erwahnt. Im Hinblick
auf die ethnische Zugehorigkeit kommt es zu einetkehrung der Ergebnisse. Obamas
Ethnizitat wird mit 24% in knapp einen Viertel allgStandard“-Artikel genannt, die
ethnische Zugehdrigkeit von Clinton hingegen niedér ,Neuen Kronen Zeitung” ist die
Betonung von Clintons Geschlecht mit 19% geringjlgdher als im ,Standard”. Obamas
ethnischer Zughorigkeit wird in der ,Neue Kronenitdeg“ in 58% der Artikel genannt
und Ubersteigt damit die Werte des ,Standards* uahnmals das Doppelte. Die klare
Polarisierung der beiden Kandidatinnen aufgrunéshGeschlechts und ihrer Ethnizitat

unterstreicht den Neuigkeitswert der Prasidentssaadvarterinnen. Wahrend politische
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Sachthemen kaum Thema der Berichterstattung ‘§indchtet sich das
Medieninteresse auf die ,Besonderheit* Hillary @ins und Barack Obamas. Zwar
unterstreicht die Betonung von Clintons Geschl@utgt ,Andersartigkeit” im Vergleich zu
vorherigen Prasidentschaftskandidaten sowie der Regro Mehrheit mannlicher
Spitzenpolitiker. Doch die - vor allem in der ,NeukKronen Zeitung“ - Uberproportionale
Betonung von Obamas Ethnizitat, reicht tber den ujbleeitsfaktor der medialen
Berichterstattung hinaus und unterstreicht die dddhzierung zwischen ,Selbst* und

LJAnderen, zwischen ,Schwarz" und ,WeiRR".

5.2.2.5 Selbstdarstellung durch den Akteur/die Akterin

Die bisherige Analyse hat sich mit den ethnischead geschlechtlichen Stereotypen
befasst, die durch journalistische Urheberinnemiteelt wurden. In diesem Kapitel wird
die Reprasentation der Stereotypen von race undegamweitert und im Hinblick auf die
Selbstverortung und Selbstdarstellung der beiderasi@®entschaftskandidatinnen
untersucht. Geklart werden soll, inwiefern Hillagyinton und Barack Obama durch ihre
AuRerungen und/oder ihr Verhalten klassische Rbildar, Geschlechterstereotype und
ethnische Stereotype verstarken oder durchbrechérol sie selbst ihre eigene ethnische
und geschlechtliche Zugehdorigkeit ansprechen.

5.2.2.6 Benennung

Wahrend im Kapitel ,Personendarstellung durch jalistische Urheberlnnen® in einem
ersten Schritt die Benennung der beiden Kandidatirgeklart wurde, konnten in diesem
Punkt fur die Auswertung der Selbstdarstellung &eiarwertbaren Ergebnisse gesammelt
werden. Grund dafur ist, dass zur Analyse der &ibstellung ausschlief3lich direkte und

indirekte Reden Hillary Clintons und Barack Obarhasangezogen wurden.

5.2.2.7 Selbstdarstellung: Personenattributierung

Die Selbstverortung der beiden Kandidatinnen witdcd das Hervorheben relevanter

Ergebnisse der Selbstdarstellung ermittelt. Im Ahss darauf wird auf die Erwahnung

178 ygl. Tabelle 6-9 im Anhang.
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der ethnischen und geschlechtlichen Zugehdrigkeitcld Obama und Clinton

eingegangen, sowie auf deren Ansprechen ihres &hest und ihrer Elternschatt.

Selbstdarstellung: Starke - Schwache

Die Selbstdarstellung von Starke und Schwache ,zeigass sich beide
Wahlkampfkandidatinnen durch Eigenschaften der ¢@ie Starke prasentieren und
Zuschreibungen von Schwéache vermeiden. In der ,Nekionen Zeitung“ sind die
Starkezuschreibung zwischen Obama und Clinton 8% bzw. 10% relativ ausgewogen
und auch im ,Standard” betragen Obamas Zuordnumzgediesem Bereich 13%. Eine
starke Abweichung betrifft jedoch die

Selbstdarstellung: Starke - Schwache
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Selbstdarstellung von Hillary Clinton im ,Standarddier werden zu 29% AuBerungen
hervorgehoben, in denen sie sich mit EigenschaftanKategorie Starke darstellt. Als
Beispiel dafir konnen folgende Aussagen gewertetleve in denen Hillary Clinton sich
als selbstbewusst und bestimmt darstellt: ,Es ightnvoriber, bis die Lady im
Hosenanzug sagt, dass es voriibertder ,Ich werde niemals aufgebeli®. Damit
widerspricht die Selbstdarstellung Hillary Clintongor allem im ,Standard”, dem
Geschlechterstereotyp, das Frauen mit Schwach&lé@nder mit Starke assoziiert.

9 Herrmann, Frank: ,Wenn untergehen, dann mit weberighhnen.“ Die US-Provinz nimmt Abschied von
Hillary Clinton und die lasst sich auf einer Ehnemile noch einmal bejubeln. In: Der Standard, 12@8.

4,

80 Herrmann, Frank: Clinton: ,Ich werde niemals atfge.“ Ehre, Geld und das Jahr 2012 kursieren als
Erklarung fir Hillarys Hartnackigkeit. In: Der Stdard, 15.05.2008. 4.
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Selbstdarstellung: Aktivitat — Passivitat

Die Selbstdarstellung von Aktivitat und Passivitéschrankt sich ganzlich auf erstere. In
beiden Osterreichischen Tageszeitungen wird P&ssivin der Selbstdarstellung der
Kandidatinnen vermieden. Im ,Standard“ ist die Salarstellung von Aktivitat far
Clinton mit 11% und Obama mit 10% ausgeglichenekjrofRere Diskrepanz findet sich in
der ,Neuen Kronen Zeitung®, in der Obama nur in @ Zeitungsartikel durch die
Aktivitat vertreten ist, @din jedoch in

Selbstdarstellung von

Selbstdarstellung: Aktivitat - Passivitat
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13%. Der Ausdruck von Aktivitat zeigt sich bei Obanturch Aussagen wie ,wir [werden,
d. Verf.] Hauserblock fir Hauserblock, Stadt fua@i Bundesstaat fur Bundesstaat und
schlieRlich das ganze Land veranderrt®: Bei Clinton kommt die Selbstdarstellung von
Aktivitat zum Tragen, wenn sie beispielsweise digidtive ergreift und nach ihren Siegen
in Texas und Ohio vorschlagt, ,Barack Obama komgameinsam mit ihr fur das Weil3e
Haus kandidieren'®?

Festgestellt werden kann, dass durch Clintons unban@as ausschliel3licher
Selbstdarstellung von Aktivitat versucht wird, @tereotypen zu durchbrechen, die Frauen

als passiv und Afroamerikaner als faul bezeichnen.

Selbstdarstellung: Fihrungskompetenz — Fihrungsdefi

Ein wesentlicher Faktor, nach denen Politiker untitiRerinnen beurteilt werden, ist ihre
Fuhrungskompetenz. Aus diesem Grund bezieht siehSaibstdarstellung von Hillary

181 5chmidt, Colette M.: Obama an Ohio: ,Wir kénneahtimehr warten®. In: Der Standard, 25.02.2008. 6.
182 Hauenstein, Christian: Clinton & Obama als TrauanpaJberraschender VorstoR der frilheren First Lady
nach zwei Siegen bei den Vorwahlen in Schliissdtstatn: Die Neue Kronen Zeitung, 06.03.2008. 2f.
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Clinton und Barack Obama auf eine Betonung ihrgemen Fiuhrungsqualitaten.
In etwas ausgepragterem MalRe als bei Obama finddt die Betonung von
Fuhrungskompetenz bei Hillary Clinton wieder. In%d @ler Artikel aus dem ,Standard”
und 10% der Artikel aus der ,Neuen Kronen Zeitunzgigt sich die Selbstdarstellung
Clintons als fuhrungskompetent. Obama préasentielt im 10% der ,Standard“-Artikel
und in 6% der Artikel der ,Neuen Kronen Zeitungs délihrungskompetent. Dies geschieht
vor allem durch sein rhetorisches Talent, mit deraseschafft, Massen zu mobilisier&n.
Die Selbstdarstellung Clintons ist durchzogen venBetonung ihrer Erfahrenheit, die sie
herausstreicht, um sich von Obama abzugrenzen. Bgispiel dafiir kann folgende
Aussage herangezogen werden: ,Aber nur einer vanisinbereit, vom ersten Tag an
Oberkommandierender zu sein, die Wirtschaft zu memadie Republikaner zu besiegen.

Nur einer von uns hat 35 Jahre als Tatmensch \a&bts”

Selbstdarstellung: Fihrungskompetenz -
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Diese Ergebnisse verdeutlichen, dass Hillary Clirdach als fihrungskompetent darstellt
und mit dem Stereotyp bricht, das Frauen Fuhrurigsdeuspricht. Auch Obama
prasentiert sich als fuhrungskompetent und wirkh déorurteil entgegen, er sei zu jung

und unerfahren um Prasident der Vereinigten Staatemerden.

Selbstdarstellung: Individualitat - Gemeinschaftgentierung/Teamfahigkeit

Die Selbstdarstellung von Gemeinschaftsorientienung Teamfahigkeit wird von beiden
Kandidatinnen betont, spielt jedoch in der Selbst@diung Obamas eine grof3ere Rolle.
Wahrend sich Hillary Clinton sowohl in der ,Neuerrdken Zeitung“, als auch im

.Standard” zu 6% durch Gemeinschaftsorientierung) leamfahigkeit prasentiert, sind es

183 y/gl.: Schmidt, Colette M.: Obama an Ohio: ,Wir ki nicht mehr warten®. In: Der Standard,
25.02.2008. 6.
184 Herrmann, Frank: Obama in Clintons Revier. In: Bandard, 21.02.2008. 4.
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bei Obama 11% im ,Standard“ und 13% in der ,Neuemorien Zeitung®. Clinton
betont ihre Teamfahigkeit beispielsweise durch dleméiche AuRerungen gegeniiber
Obama'® oder indem sie ihm eine Zusammenarbeit vorschfidghbama legt zudem
gro3en Wert auf die Betonung des Wir-Gefuhls, wiecld folgende Aussage ersichtlich
ist: ,Sie sagten, dieser Tag wirde niemals komrses.sagten, wir legen unsere Latte zu
hoch. Aber in dieser Jannernacht, diesem pragemimnent der Geschichte, habt ihr

etwas geschafft, wovon die Zyniker behauptetenwiiden es niemals schaffetf®

Selbstdarstellung: Individualitat -
Gemeinschaftsorientierung/Teamfahigkeit
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Die  Untersuchungsergebnisse der Selbstdarstellungn vindividualitdt und
Gemeinschaftsorientierung/Teamfahigkeit zeigens desde Kandidatinnen es vermeiden,
sich im Zusammenhang mit Individualitéat zu prassem. Clinton richtet sich in ihrer
Darstellung von Gemeinschaftsorientierung und Téhamgkeit nach dem géngigen
Geschlechterstereotyp; Obama  versucht durch seinelbst8arstellung von
Gemeinschaftsorientierung der Meinung entgegenzumreer kbnne aufgrund seiner

Ethnizitat nicht die Interessen aller vertreten.

Selbstdarstellung: Weichheit - Harte

Die Selbstdarstellung von Weichheit und Harte zeigten Unterschied zwischen den
beiden Tageszeitungen. Im ,Standard“ betragt GtistS8elbstdarstellung von Harte 10%,
in der ,Neuen Kronen Zeitung“ nur 3 %. Obamas Sdistellung von Harte ist im
~otandard® mit 5% gleich hoch wie sein Repraseatatvon Weichheit. In der ,Neuen

Kronen Zeitung“ wird er hingegen nie durch die Sakprasentation von Harte dargestellt.

185ygl.: Janitschek, Hans: Clinton und Obama plétziiersdhnlich. Fernseh-Duell vor dem Super-Dienstag
In: Die Neue Kronen Zeitung, 02.02.2008. 6.

186 \/gl.: Hauenstein, Christian: Clinton & Obama atadmpaar? Uberraschender VorstoR der friiheren First
Lady nach zwei Siegen bei den Vorwahlen in Schlasssten. In: Die Neue Kronen Zeitung, 06.03.2Q08.

18" Herrmann, Frank: Die erste Runde geht an ,Magiar@¥d’. In: Der Standard, 05.01.2008. 2.
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Die hohere Anzahl von Artikeln, in denen Clinton rclu die Selbstdarstellung von
Harte im ,Standard“ prasent ist, ergibt sich dufimssagen, die ihre Kampfbereitschaft
gegen Obama betonen. So wirft sie ihm beispielevemr, fur die Bewilligung von
Kriegsmitteln gestimmt zu hab¥fiund droht mit den Worten ,Meet me in Ohi§® da er
ihr zufolge ihre Haltung zum Nordamerikanischeniliardelsabkommen Nafta falsch
dargestellt habe.

Selbstdarstellung: Weichheit - Harte
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Clintons Selbstdarstellung von Harte zeigt Ubet@msungen mit ihrer Darstellung durch
journalistische Urheberinnen. Daraus kann geschitosserden, dass Clinton anstrebt,
nicht dem Geschlechterstereotyp zu entsprechen,Foagen mit Weichheit assoziiert,
sondern bewusst versucht damit zu brechen. Es fadssh beachtet werden, dass die

Zuschreibungen insgesamt gering sind.

5.2.2.8 Resumee: Selbstdarstellung durch den Aktelgie Akteurin

Die Untersuchung der Selbstdarstellung der beidandiKlatinnen hat im Vergleich zur
Personendarstellung journalistischer Urheberinneremgeschranktes Bild ergeben. Die
direkten und indirekten Reden, in denen sich dieldre Prasidentschaftsanwarterinnen
selbst darstellen, beziehen sich auf folgende Geagepaare: Starke — Schwache, Aktivitat
- Passivitat, Fuhrungskompetenz - Fuhrungsdefizitindividualitat — —
Gemeinschaftsorientierung/Teamfahigkeit und Haleéeichheit. Alle Gbrigen Kategorien
ergeben aufgrund der geringen Zuschreibungen kereewvertbaren Ergebnisse.
Zusammenfassend lasst sich feststellen, dass iamg&td” Clintons Selbstdarstellung von

Starke viel ausgepragter ist als in der ,Neuen kKrorZeitung®. Folglich wird im

18 y/gl.: Herrmann, Frank: Clinton an Obama: ,Wortedskeine Aktion“. In: Der Standard, 07.01.2008. 4.
189 Schmidt, Colette M.: Obama an Ohio: ,Wir kdnnechtimehr warten®. In: Der Standard, 25.02.2008. 6.
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.otandard® Clintons Widerspruch zum Geschlechteestyp betont, das Frauen
mit Schwéche assoziiert. In der ,Neuen Kronen Zwjtuvird Clintons Selbstdarstellung
von Harte im neutralen Male und in etwa gleichenfldieit wie jene Obamas
reprasentiert.
Des weiteren hat sich gezeigt, dass beide Kandiaaxtl sich als aktiv prasentieren. Im
.otandard ist die Selbstreprasentation von Akéivigleichmallig verteilt und unterstreicht
damit Clintons Widerspruch zu traditionellen Geschlterstereotypen. Die ausschliel3liche
Selbstdarstellung von Aktivitat zeigt, dass beiden#idatinnen den Stereotypen
entgegentreten, die Frauen mit Passivitat und Afey&aner mit Faulheit in Verbindung
bringen.
Bei der Selbstdarstellung von Fihrungskompetengbstr beide Kandidatinnen ein
Durchbrechen von Stereotypen an. Clintons hohe s&Hbstellung von
Fuhrungskompetenz widerspricht dem Geschlechterstigy, Frauen besal3en nicht die
Eigenschaften, die in der Spitzenpolitik notwendigeien. Obamas“ hohere
Selbstdarstellung von Fihrungskompetenz widersprecdem Vorurteil es sei zu
unqualifiziert und unerfahren um Prasident der \regéen Staaten zu werden. In beiden
Tageszeitungen zeigt sich durch die Selbstdarstgiton Gemeinschaftsorientierung und
Teamfahigkeit, Obamas Versuch dem Vorurteil entgegeirken er konne aufgrund
seiner Ethnizitat nicht die Interessen aller véetme Hillary Clinton verhalt sich durch die
Selbstdarstellung von Gemeinschaftsorientierung uheamfahigkeit entsprechend
praskriptiver Geschlechterstereotypen. In der $@dlostellung von Harte widerspricht
Clinton jedoch der traditionellen Vorstellung voneWthheit und Weiblichkeit. Jedoch
trifft dies nur auf die Selbstdarstellung im ,Standi zu, in der ,Neuen Kronen Zeitung”
ist sie gleichermal3en durch die SelbstdarstellamyHarte und Weichheit repréasentiert.
Keine direkten oder indirekten AuRerungen der Kdatihnen wurden im Hinblick auf die
Erwahnung von Elternschaft oder Ehestatus festijfegtech die Erwahnung der eignen
ethnischen oder geschlechtlichen Zugehorigkeit wuken den Kandidatinnen mit

Ausnahme einzelner Nennungen nicht betont.

5.2.2.9 Fremddarstellung

GroRen Einfluss darauf, welches Image von einersd®erkursiert, hat neben der
Selbstdarstellung und der medialer Vermittlung &iemddarstellung. Daher soll im
folgenden untersucht werden, wie Hillary ClintorduBarack Obama durch die Aussagen
anderer dargestellt werden. Die Fremddarstellunghléiet neben den Aussagen ihrer
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politischen Gegner auch alle direkten und indirekiReden, die im Bezug auf die
beiden Kandidatinnen getatigt werden. Geklart werdell im Konkreten, wie Hillary
Clinton und Barack Obama seitens anderer dargestitien und inwiefern sich in diesen

Zuschreibungen ethnische und geschlechtliche Sygrew erkennen lassen.

5.2.2.10 Fremddarstellung: Benennung

Als erster Punkt wird die Benennung Hillary Clinsound Barack Obamas durch andere
untersucht. Dabei hat sich ein deutlicher Unteesttzwischen den beiden Tageszeitungen
herausgestellt. In der ,Neuen Kronen Zeitung“ weardgenennungen durch andere nur
vereinzelt genannt. Im ,Standard” verteilt sich d&nennung durch andere auf die
Kategorien Vorname, Nachname sowie Vor- und NacknaiMahrend Obama in den 63
Artikeln des ,Standards“ 56 Mal durch AuRerungemleasr benannt wird, sind es bei
Clinton nur 34 Benennungen. Bei FremddarstellungepStandard® wird Obama 34 mal
mit Nachnamen, 5 mal mit Vornamen und 14 mal mit-Mmd Nachnamen benannt. Beli
Clinton sind es jeweils 7 Benennungen in der Kategblachnamen, sowie Vor- und
Nachnamen und 16 in der Kategorie Vornamen. Alideagn Benennungen kommen nur
in unerheblichen MaRRe vor° Diese Ergebnisse spiegeln die Resultate der Bemeen
durch journalistische Urheberlnnen insofern, alssdguch hier Hillary Clinton vorwiegend
mit Vornamen angesprochen wird. Auch in den Fremstdbungen, die in den Artikeln
des ,Standards” erwahnt werden, zeigt sich folgkame Trivialisierung Hillary Clintons,

die sich durch ihre Uberwiegende Benennung mit demamen ausdrtckt.

5.2.2.11 Fremddarstellung: Personenattributierung

Bei der Analyse der Fremddarstellungen wurden tirekd indirekte Reden von Personen
herangezogen, die sich Uber Obama und Clinton Aufler Folgenden werden jene
Resultate hervorgehoben, die im Hinblick auf dierkddarstellung von Obama und
Clinton sinnvoll verwertbar sind. Untersuchungsiatéen, die nur vereinzelte Werte

aufweisen, werden nicht ausgefuhrt.

190yvgl.: Tabelle 10+11 im Anhang.
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Fremddarstellung: Starke — Schwéache

Im ,Standard”“ weist die Fremddarstellungen von I&&ein ausgewogenes Verhaltnis
zwischen Obama (13%) und Clinton (11%) auf. In Besmddarstellung von Schwache
wird Obama in der selben Tageszeitung um 4% haufggmannt als Clinton. Einen
Unterschied gibt es jedoch in der ,Neuen Kronentufg“: Clinton wird in den

Fremddarstellungen zu jeweils 6% mit Starke und w&che assoziiert. Obamas

Fremddarstellungen von Starke betragen in der .NeueKronen

Fremddarstellung: Starke - Schwache
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Zeitung“ nur 3%. Fremddarstellungen von Schwéchederejedoch im Bezug auf Obama
nie erwéhnt. Ein Beispiel fir die gleichzeitige faddarstellung von Starke und Schwache
zeigt folgende Aussage: ,Hillary sei schon einmalsaheitert, (...), daher kdnne sie
Nackenschlage besser wegstecken als andere, fallsdeseinst im WeilRen Haus
residiere.*®* Im Hinblick auf die Zuordnung von Schwéche undri@zkann durch die
Fremddarstellungen Hillary Clintons weder in dereyén Kronezeitung“ noch im

~Standard“ eine Orientierung an Geschlechterstgpaut festgestellt werden.

Fremddarstellung: Rationalitat — Irrationalitat

Die Fremddarstellung von Rationalitat und Irratid@a unterscheidet sich sowohl
zwischen den Kandidatinnen als auch zwischen degesk®itungen. Wahrend die
Fremddarstellungen im ,Standard* Obama zu gleicheiten (3%) mit Rationalitat und

Irrationalitat verbinden, werden in den Fremddditstgen der ,Neuen Kronen Zeitung®

191 Herrmann, Frank: Clinton fiir Clinton in lowa. IDer Standard, 03.01.2008. 4.
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nie Aussagen in Bezug auf Obamas Rationalitat iget&r wird jedoch in 6%

der Fremddarstellungen mit Irrationalitat assotziiduch die Fremddarstellungen von
Hillary Clinton weisen Differenzen zwischen den &ageitungen auf. Clinton wird in der
.Neuen Kronen Zeitung“ weder durch Fremddarstelemgon Rationalitat noch von
Irrationalitdt erwdhnt. Eine génzlich andere Véutey zeigt sich in  den

Fremddarstellungen von Clinton im ,Standard“. Hrard sie zu 5% in Verbindung mit
Irrationalitat gebracht, aber auch in 14% mit Radidat.

Fremddarstellung: Rationalitat - Irrationalitat
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‘é Rationalitat [ Irrationalitat ‘

Clintons Fremddarstellung von Rationalitat kannsprlsweise durch die Aussage einer
Managerin beschrieben werden, die meint: ,DiesehiSamtnis winsche ich mir flirs
WeiRe Haus!®*> Obamas Fremddarstellung von Irrationalitat, karingégen durch
folgende AuRerung Bill Clintons verdeutlicht werdebie ganze Obama-Hysterie ist ein
Marchen, das mit der Realitat nichts zu tun hatrdtsht nicht, Gber Veranderungen zu
reden. Man muss auch wissen, wie man sie herbeiftirDie im ,Standard“ héhere
Anzahl von Clintons Fremddarstellungen von Ratidéaglund die generell niedrigen
Aussagen im Bezug auf ihre Schwachen, widersprechdgn klassischen
geschlechterstereotypen Eigenschaftszuschreibun@damas Fremddarstellungen von
Schwache in er ,Neuen Kronen Zeitung“ beziehen giafiteils auf seine altersbedingte
Unerfahrenheit. Generell sind jedoch die erhobergsten zu gering, um eine

Stereotypisierung nachzuweisen.

192 Herrmann, Frank: Entscheidung in New Hampshirear@laut Umfragen vor Clinton. Clintons Fakten
gegen Obamas Visionen. In: Der Standard, 08.01.2008

193 Janitschek, Hans/Sinderman, Dierk: Sensation$sidgillary Clinton! Comeback in New Hampshire
nach der bitteren Niederlage bei den Vorwahlermwsal. In: Die Neue Kronen Zeitung, 10.01.2008. 2f.
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Fremddarstellung: Moralisch gut — Moralisch schle¢h

Fremddarstellungen, die sich auf die Zuschreibulgi@s und Obamas als moralisch gut
beziehen, kommen in der ,Neuen Kronen Zeitung“ Hhept nicht vor. Auch im

~otandard“ ist die Fremdzuschreibung von Eigendenafler Kategorie moralisch gut mit
2% fur Clinton und mit 5% fir Obama gering. Etwahér sind in beiden Tageszeitungen
die Fremddarstellungen, welche die Kandidatinneinderi Kategorie moralisch schlecht in
Verbindung bringen. Wahrend im ,Standard” die Freamdtellungen Clintons sie zu 5%
als moralisch schlecht prasentieren, sind es in,Meuen Kronen Zeitung 3%. Obamas
Fremddarstellungen zur Kategorie moralisch schlsoid in der ,Neuen Kronen Zeitung“

mit 6% und im ,Standard” mit 10% hdher. Fremdddhstgyen, die Obama als moralisch
schlecht darstellen, kénnen beispielsweise durah Aussage Clintons verdeutlicht
werden, die Obama vorwirft ... er wolle die Mensnhin einigen US-Staaten von der
Abgabe ihrer Stimme abhalteti Auch in der Aussage eines Forschers ,Obama véestec
sein Machtstreben hinter religios verbramter Rlitot®® wird Obama als moralisch

schlecht bewertet.

Fremddarstellung: Moralisch gut - Moralisch
schlecht
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Die Ergebnisse der Untersuchung zeigen, dass sdirdmddarstellungen von Obama als
moralisch schlecht an ethnische Stereotype anldbist.niedrige Fremddarstellung von

Clinton als moralisch gut widerspricht dem klasisest Stereotyp, das Frauen in diese
Kategorie einordnet. Beide Aussagen mussen jedofdruamd der geringen Datenmenge

relativiert werden.

1940.V.: USA: Der Irakkrieg kehrt als Wahlkampfthemariick. Schlagabtausch zwischen Obama und
McCain. In: Der Standard, 02.04.2008. 4.
195 gperl, Gerfried: Barack Obama und seine VisiotierDer Standard, 04.02.2008. 23.
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Fremddarstellung: Fihrungskompetenz — Fuhrungsdefiz

Fremddarstellungen, die sich Uber Clintons Fuhrkoggpetenz auf3ern, sind mit 21% im
.Standard” stark vertreten. Im Gegensatz dazu kommeder ,Neuen Kronen Zeitung*
keine Fremddarstellungen von Clintons Fuhrungskdemze vor. Auch Obamas
Fremddarstellungen von Fuhrungskompetenz betragdari,Neuen Kronen Zeitung“ nur
6%. Im ,Standard“ machen Obamas Fremddarstellungen Filhrungskompetenz 14%
aus, seine Fremddarstellungen von Fuhrungsdefi2zi@na. Clinton wird dagegen nur zu
einem geringen Teil FUhrungsdefizit von anderenegzpgochen: Im ,Standard® in 5%, in
zu 3% Artikel.

Fremdzuschreibung von Fuhrungskompetenzen kannerfdly AuRerung aus dem

der ,Neuen Kronen Zeitung” der Als eiBpiel fur Clintons

~Standard“ herangezogen werden: ,Sie ist hervomdgéber jedes Thema informiert,
rhetorisch nahezu perfekt, tappt sie so gut wie daaeben und ist als Politikerin so
bewahrt und erprobt wie noch niemand vor itif.“Obamas Zuschreibung von
Fuhrungsdefizit wird durch die Aussage Clintons deettlicht, die ihm ,mangelnde

Erfahrenheit®®’ vorwirft.

Fremddarstellung: Filhrungskompetenz -
Fihrungsdefizit

30 27

254 21

20 14
% 15 10
E %; — 6
0 -

Clinton

Standard

Obama

Standard

Clinton

Kronenzeitung

Obama

Kronenzeitung

‘§| Fuhrungskompetenz [JFuhrungsdefizit ‘

Die Untersuchung der Fremddarstellung von Fihrusfggten bestétigt das ethnische

Stereotype, das afroamerikanische Politiker als ualifigiert beschreibt. In den
Fremddarstellungen des ,Standards” lasst sich betdd keine Orientierung anhand von
Geschlechterstereotypen erkennen, da ihr in eineimerh Mal3e Fihrungskompetenz
zugeschrieben wird. Die Daten der ,Neuen Kronentubg” sind im Bezug auf

geschlechterstereotype Darstellungen zu geringifig Interpretation.

1% 0.V.: Mrs. Clinton ins Maul geschaut. In: Der Stard, 08.01.2008. 31.
197 Janitschek, Hans: Clinton und Obama plétzlich éfenéich. Fernseh-Duell vor dem Super-Dienstag. In:
Die Neue Kronen Zeitung, 02.02.2008. 6.
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Fremddarstellung: Weichheit — Harte

Obamas Fremddarstellungen von Weichheit und Hamgk isn ,Standard”“ mit 5% bzw.
6% relativ ausgeglichen. In der ,Neuen Kronen Zagtu betragen Obamas
Fremddarstellungen von Weichheit und Harte jewei86. Hillary Clintons
Fremddarstellung von Harte sind mit 14% im ,Stadtaeutlich Uberreprasentiert. In der
.Neuen Kronen Zeitung“ liegen sie hingegen lediglioei 3%. Die im ,Standard“ hohe
Hartezuschreibung von Clinton, widerspricht klaglsen Geschlechterstereotype und

betont zumeist ihre Kampfbereitschatt.

Fremddarstellung: Ehestatus und Elternschatft

In den Fremddarstellungen von Obama und Clintoelspi AuRerungen im Bezug auf
Ehestatus und Elternschaft keine Rolle. Beide Kateg werden lediglich vereinzelt

erwahnt und ergeben keine auswertbaren Datenrférleterpretation.

Fremddarstellung: Erwahnung der geschlechtlichen drethnischen

Zugehdrigkeit

Fremddarstellungen, welche die geschlechtliche Howggkeit Obamas oder Clintons
erwahnen, werden in beiden Tageszeitungen numsehig@dhnt. Die Ergebnisse sind zu
gering um auf eine Betonung ihrer Geschlechtlich&ehliel3en zu kénnen. Eine Betonung
der ethnischen Zugehorigkeit kann bei den Fremtelamgen Obamas festgestellt
werden. In den Fremddarstellungen der ,Neuen Kroderung“ wird seine ethnische
Zugehorigkeit in 6% erwahnt und in jenen des ,Stadd* zu 10%. Jedoch auch diese

Werte lassen nur auf eine tendenzielle BetonungQimaimas Ethnizitat schliel3en.

5.2.2.12 Resumee: Fremddarstellung

Aus der Analyse der Fremddarstellungen Clintons@bhdmas zeigt sich, dass direkte und
indirekte Reden in Bezug auf die beiden Kandidaimmur zu einem geringen Teil in
beiden Tageszeitungen vorkommen. Im ,Standard“ gibtbei den Fremddarstellungen
von Starke und Schwache eine relativ ausgewogenteiM@g zwischen Obama und
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Clinton. Obamas Fremddarstellungen weisen zwanggigig mehr Aussagen im
Bereich Schwache auf, eine Orientierung an Stepeoty lasst sich hier jedoch nicht
erkennen. In der ,Neuen Kronen Zeitung" gibt esrkabremddarstellungen von Stéarke
und Schwache. Die Fremddarstellungen von Rati@talind Irrationalitdt zeigen, dass
Clinton im ,Standard” vorwiegend als rational betwiet wird, wahrend Obama in der
.Neuen Kronen Zeitung“ mit Irrationalitdt assoztienird. Die Werte sind jedoch so
gering, dass sich lediglich im Zusammenhang mitGhs Rationalitatszuschreibungen ein
Widerspruch zu geschlechterstereotypen Zuschredoungrkennen lasst. Bei den
Fremddarstellungen der Kategorien moralisch gutorafisch Gberwiegen im ,Standard*
und in der ,Neuen Kronen Zeitung“ die Aussagen, @leama als moralisch schlecht
bezeichnen. Auf eine Orientierung an ethnischeneStgpen kann aufgrund der geringen
Daten jedoch nur tendenziell geschlossen werdenhruRgskompetenz und
Fuhrungsdefizit werden vorwiegen in den FremddHhwustgen des ,Standard” betont.
Clinton wird hier zu einem grof3en Teil FUhrungsketemz zugeschrieben, wéhrend bei
Obama die Zuordnungen von Fihrungsdefiziten Gbegtwigie ,Neue Kronen Zeitung*
beinhaltet nur zu einem geringen Teil Aussagen imblitk auf Flhrungsqualitdt und
Fuhrungskompetenz. Erhoht zeigen sich lediglich s Fremdzuschreibungen von
Fuhrungsdefizit. Im Hinblick auf die Fremddarstatyen von Harte kénnen im ,Standard”
die erhdhten Zuschreibungen von Hillary Clintonvoegehoben werden. Keinen Einfluss
auf die Stereotypisierung von Obama oder Clintobehadie Fremddarstellungen im
Bezug auf Ehestatus und Elternschaft. Sie werdehdigle Kandidatinnen nur vereinzelnd
genannt. Eine Betonung gibt es jedoch in den Fremstiellungen des ,Standards®, die
durch die haufige Erwahnung von Obamas ethnischaye@origkeit seine Ethnizitat
herausstreichen. Die geschlechtliche Zughorigkeitt@hs wird in beiden Tageszeitungen
nur in geringerem Malf3e genannt und lasst auf kauedrickliche Betonung ihrer
Geschlechtlichkeit schliel3en.

5.2.3 Thematischer Kontext

Nachdem sich das vorhergehende Kapitel mit einesfuadichen Analyse der
Personendarstellung Obamas und Clintons befassie], w diesem Abschnitt der
thematischen Kontexten von race und gender untersim Vordergrund des Interesses
steht die Frage, bei welchen Themen Hillary Clintord Barack Obama in Verbindung
mit race und gender gebracht werden und ob es daben Unterschied zwischen der
Berichterstattung des ,Standards” und der ,Neueonkn Zeitung“ gibt. Mittels einer
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gualitativen Inhaltsanalyse wurden zunéchst allssagen und Themen erfasst, die im
Kontext mit Obamas und Clintons Geschlecht und igitét erwahnt wurden. Im
Anschluss wurden alle gesammelten Textfragmentegémeralisierende Kategorien

zusammengefasst.

5.2.3.1 Thematische Kontexte von gender

Ausgehend von der inhaltsanalytischen Untersuchieg) ,Standards” und der ,Neuen
Kronen Zeitung®, konnten folgende Aspekte heraulgef werden, die sich aus dem

Kontext mit gender ergeben:

Benennung

Im Hinblick auf die Benennung Hillary Clintons kaenabseits der Ergebnisse des
Kapitels ,Personendarstellung durch journalististbneberinnen” festgestellt werden,
dass Hillary Clinton in der ,Neuen Kronen Zeitungfid im ,Standard” haufig als ,First

Lady“*?® oder ,ehemalige First Lady® bezeichnet wird. Im ,Standard* wird sie zudem
mehrmals mit ,Eiserne Lad$® benannt. Wahrend ersteres ihre Rolle als Ehefemu d
ehemaligen Prasidenten herausstreicht, wird siehdetzteres mit Distanziertheit, Strenge

und Harte assoziiert.

Betonung des Neuigkeitswertes

Der Neuigkeitswertes, der Hillary Clinton als mabke erste Prasidentin der Vereinigten
Staaten zukommt, wird in beide Tageszeitungen mgelmben. So wird sie beispielsweise
als ,die erste weibliche Prasidentschaftskanditidttrbezeichnet oder es wird betont, dass
sie als ,,.... erste Frau in die US-Geschichte eimfge. Verf.], die eine Vorwahl gewonnen

hat «202

%8 Herrmann, Frank: Clinton fur Clinton in lowa. IBer Standard, 03.01.2008. 4.

199 Thiele, Christian: US-Vorwahlen: Nach Clinton-Sigeht Duell mit Barack Obama weiter. Obwohl
Riesenvorsprung von 26% auf nur 10% schmolz. le:@e@ue Kronen Zeitung, 24.04.2008. 5.

2% Herrmann, Frank: Obama kommt Kandidatur immer ndneDer Standard, 08.05.2008. 4.

201 janitschek, Hans: Hillary Clinton steht jetzt kpajor dem politischen Untergang. Die néachsten
Vorwahlen kommende Woche sind entscheidend. InN2ige Kronen Zeitung, 05.01.2008. 6.

202 janitschek, Hans/Sinderman, Dierk: Sensationsiidgillary Clinton! Comeback in New Hampshire
nach der bitteren Niederlage bei den Vorwahlerwal. In: Die Neue Kronen Zeitung, 10.01.2008. 2f.
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Préaskriptive Geschlechterstereotype und deren Wapeuch

Die thematischen Kontexte von gender zeigen eihaltithe Auseinandersetzung mit
praskriptiven Geschlechterstereotypen. So wird 8tandard” Clintons ,Eisblock Image*
betonf® und ihr hartes Auftreten kritisiert, obwohl sieeiFrau ist>*

Wahlerschichten

Die Thematisierung von Wahlerschichten wird vondeai Tageszeitungen aufgegriffen
und bezieht sich im besonderen MalRe darauf, wide viegrozent der weiblichen
Wihlerschaft Clinton ansprechen k&fih. Betont wird des weiteren in beiden

Tageszeitungen, dass immer mehr Frauen Obama wAhfh

5.2.3.2 Thematische Kontexte von race

Nachdem im vorhergehenden Kapitel die thematischeontexte von gender
hervorgehoben wurden, werden im Anschluss die thisomen Kontexte von race

dargestellt. Diese kénnen in folgende Kategoriesammengefasst werden:

Benennung

Wie sich bereits im Kapitel ,Personendarstellungctiujournalistische Urheberinnen®
gezeigt hat, wird vor allem in der ,Neuen Kroneaed“ die ethnische Zugehdrigkeit
Barack Obamas erwéahnt. In auffallender Haufigkeiirke auch im Zuge der qualitative
Analyse festgestellt werden, dass in der ,NeuemKnoZeitung* Obama in Kombination
mit der Erwahnung seiner Hautfarbe bezeichnet widtkse reicht von der bloRRen
Bezeichnung mit den Adjektiven ,schwarz“ oder ,fig¢b bis hin zu verschiedenen

Kombinationen im Zusammenhang mit seiner Hautfais. Beispiel dafir kdnnen

293\/gl.: Herrmann, Frank: Clinton fiir Clinton in lowtn: Der Standard, 03.01.2008. 4.

204y/gl.: O.V.: Obama und Clinton. In: Der Standaré,d5.2008. 1.

25 ygl.: Herrmann, Frank: Uberraschung in New Hamgshiriumph fir Clinton und McCain. Comeback-
Kid Hillary raumt ab. In: Der Standard, 10.01.20@8.

28 y/gl.: Janitschek, Hans: ,Wunderteam®: Clinton uBbdama. In letzter Konsequenz werden die beiden
wohl gemeinsam gegen die Republikaner antreteitgiNeue Kronen Zeitung, 27.01.2008. 2f.

27ygl.: 0.V.: Obama liberholt Hillary Clinton. Senagewinnt drei weitere US-Vorwahlen. In: Der
Standard, 14.02.2008a. 1.
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folgende  AuBerungen  herangezogen werden: ,der dartDbama?’® der
jugendlich-farbige ,Messias®® oder ,der ,schwarze JFK?° In den Zeitungsartikeln des
.Standards” wird in einem weitaus geringerem MalRaf@as Hautfarbe erwéhnt. Dies
deutet darauf hin, dass in der ,Neuen Kronen Zgitumcht nur der ,Neuigkeitswert"
Obamas hervorgehoben wird, sondern bewusst eiragristetung zwischen den beiden
Kandidatinnen geschaffen wird.

Betonung des Neuigkeitswertes

Ein weiterer thematischer Aspekt, der sich im Zusemhang mit race gezeigt hat, ist die
Erwdhnung des Neuigkeitswertes, dem Obama als rersigglicher US-Prasident
afroamerikanischer Herkunft zukommt. Sowohl in gideuen Kronen Zeitung“ als auch
im ,Standard“ finden sich Aussagen, die Obama aisten schwarzen Kandidatéh*

oder als ,erste[n, d. Verf.] Schwarzen im WeiRems$d? bezeichnen.

Ethnizitat

In geringem Ausmald beinhalten die Artikel der ,Neukronen Zeitung” und des
.Standards” Aussagen, die sich auf die Ethnizitdia@as beziehen. Dies geschieht

213

beispielsweise durch die Aussage er sei von ,multtikeller Herkunft“~ oder durch die

Erwahnung seiner GroBmutter in KeAta.

Rassismus

Inhaltliche Kontexte von Rassismus lassen sicheaidn Tageszeitungen erkennen und
kénnen in die Unterpunkte ,Rassismus im Zusammephamt Pastor Wright",

,Uberwindung von Rassismus*“ sowie ,Beeinflussung Wahlkampfes durch Rassismus*

280 ,v.: Barack Obama bietet Al Gore Job als Klimasxpin Regierung an. Sollte er als neuer US-
Préasident ins WeilRe Haus einziehen. In: Die Neuwm&nzeitung, 04.04.2008. 4.

209 janitschek, Hans: Nur die Vorwahlen in Texas kartd#lary Clinton jetzt noch retten! Ausgerechnet i
Heimatstaat von Bush fallt Entscheidung. In: Diaubl&ronen Zeitung, 15.02.2008. 4.

20 Thjele, Christian: Ist Obama zu ehrlich? Er konimstStolpern. Sein Pastor wird peinliche Belastung.
Die Neue Kronen Zeitung, 20.03.2008. 4.

21 0.V.: Obama laut Medien Sieger bei Demokraten. B8:Senator erreicht Delegiertenzahl fiir
Kandidatur — Verwirrung um Clinton. In: Der Standa®4.06.2008a. 4.

22 gperl, Gerfried: Barack Obama und seine VisiofrerDer Standard, 04.02.2008. 23.

#130.V.: Obama und Clinton. In: Der Standard, 08.08& 1.

Z4yvgl.: Traxler, Giinter: Obama als Magier. In: Déar®lard, 18.03.2008. 28.
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eingeteilt werden. Beide Tageszeitungen nehmen @Bemnfl die ,Beeinflussung des
Wahlkampfes durch Rassismus® sowie auf die ,Ubedwiny von Rassismus‘. Als
Beispiel fir ersteres dient die Feststellung, dass rassistische Untertorfé® im
Wahlkampf gibt, fir letzteres kann die Aussage mgezogen werden, dass Obama ,,...
verstarkt Anstrengungen fiir die Ausséhnung zwisctien Rassefi*® anstrebt. Zudem
beinhalten sowohl die ,Neue Kronen Zeitung“ als fauder ,Standard” thematische

Kontexte von ,Rassismus im Zusammenhang mit P&gtaght. >’ >

Wahlerschichten

In beiden Tageszeitungen findet sich eine Theneatisg der Wahlerschichten, die durch
Barack Obamas Ethnizitat angesprochen werden. lge Zier Berichterstattung wird
verstarkt darauf eingegangen, wie hoch die Wahlimpiag und der Stimmenanteil von
Afroamerikanerinnen und anderen Minderheitenanggébr fir Obama ausfallt.
Auffallend ist, dass sowohl in der ,Neuen Kronenitdeg“ als auch im ,Standard”
angesprochen wird Obama habe aufgrund seiner Httngeringe Chancen gewahlt zu
werden. Im ,Standard” duRRert sich dies durch dissage, Obama ,... sei nicht schwarz
genug, um die schwarzen Stimmen zu bekommen undchwarz, um die weil3en
Stimmen zu erhalte™. In der ,Neuen Kronen Zeitung“ wird hingegen gemaRt ...
warum es Obama trotz grundsatzlich guter Vorausegem womdéglich doch nicht
schaffen wird, ist der: Er ist nicht ,ganz schwartndern nur halb! So kénnte er letztlich
zwischen zwei Stihlen landen: Fiur die Weil3en zwachund fur die Schwarzen zu weil3,

wirden beide Gruppen in ihm keinen der ,ihren’ setfé’

Religion

Die Thematisierung von Religion, ist der letzte Rurder sich mit dem inhaltlichen
Kontext von race auseinandersetzt. In beiden Tagesgen wird das Thema Religion im

Zusammenhang mit Obamas Pastor Wright angesprodbedonch wird Obamas Religion

215 Herrmann, Frank: Obama kommt Kandidatur immer ndheDer Standard, 08.05.2008. 4.

218 0.V.: Obama stiirzt ab! ,Panne“ in der Rassismasfrén: Die Neue Kronen Zeitung, 22.03.2008. 4f.
27vgl.: 0.V.: Obamas Pfarrer wird zu Hillarys Wahfipfwaffe. Clinton legt nach Rassismus-Diskussion
in Umfragen zu. In: Der Standard, 21.03.2008. 6.

#8y/lg.: O.V.: Obama stiirzt ab! ,Panne* in der Rassisfrage. In: Die Neue Kronen Zeitung, 22.03.2008.
A4f,

19| endvai, Paul: Lantos und Obama. In: Der Standb4d)2.2008. 43.

220 Magnana, Helmut: Barack Obama ist nicht ,schwahz“IDie Neue Kronen Zeitung, 10.01.2008. 30.
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auch in Verbindung mit radikalen Islamismus undr@@smus erwahrf:* %22
Diese Assoziation mit Terrorismus, verweist auf dathnische Stereotyp, das

Afroamerikaner in Zusammenhang mit Kriminalitétigti und sie als Bedrohung darstellt.

5.2.3.3 Resimee: Thematische Kontexte

Zusammenfassend zeigt sich aus der Untersuchungheeratischen Kontexte von race
und gender, dass sich sowohl ,Standard” als auatugNKronen Zeitung“ haufiger mit
ersterem befassen. Des weiteren fallt auf, dads genderspezifische Kontexte fast
ausschlief3lich auf Clinton beziehen und Themen usafhmenhang mit race auf Obama.
Im Hinblick auf die thematischen Kontexte von gandaben sich zunéchst kontextuelle
Bezlige zur Benennung Clintons gegeben. WahrengStiendard” Hillary Clinton mit der
Bezeichnung ,Eiserne Lady* Distanziertheit und ldarzuschreibt, betonen beide
Tageszeitungen durch ihre Benennung als ,(ehemdhgst Lady” ihre Rolle als Ehefrau
des ehemaligen Prasidenten. Die Betonung des Natsglertes von Clinton als erste
potentielle Prasidentin, findet sich in beiden Teag#tung; ebenso die Thematisierung von
praskriptiven Geschlechterstereotypen. Im Hinbacik die Wahlerschichten fokussiert die
Berichterstattung auf die Verteilung der weiblich&dahlerinnen, wobei in beiden
Tageszeitungen betont wird, dass Wahlerinnen zum@haechseln.

Die Analyse der thematischen Kontexte von racegeaeigt, dass ausschlie3lich Obama
mit racespezifischen Themen in Verbindung gebracind. Weil3-Sein wird als Norm
betrachtet, wahrend die Hautfarbe Obamas als Alweg von dieser Norm verstanden
und explizit hervorgehoben wird. Dies zeigt sichr valem in der ,Neuen Kronen
Zeitung", die durch die wiederholte Beifligung detjéktive ,schwarz” oder ,farbig” zu
den Benennungen Obamas den Fokus auf seine Hautégb Diese Fokussierung kann
dabei nicht ausschlie3lich auf den ,Neuigkeitswé@bamas als erster moglicher Préasident
afroamerikanischer Zugehdrigkeit gewertet werdemndern deutet vielmehr auf die
Polarisierung zwischen den beiden Présidentsclzadtiéatinnen hin. Rassismus ist ein
weiteres Thema, mit dem Obama immer wieder in Zumsanmang gebracht wird. In
beiden Tageszeitungen werden die Themen ,Uberwimduaon Rassismus® sowie
.Beeinflussung des Wahlkampfes durch Rassismus”egprgchen. Zudem wird

22ly/gl.: Herrmann, Frank: ,Obama muss blutig gescitagerden“. Die Republikaner wollen den Senator
harter angehen. In: Der Standard, 10.03.2008. 7.

#22\/gl.: O.V.: Obama stiirzt ab! ,Panne“ in der Rassisfrage. In: Die Neue Kronen Zeitung, 22.03.2008.
4f.
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Rassismus héaufig im Kontext mit Obamas  Pastor Wrigltwéhnt. Religion und
Rassismus bzw. Terrorismus wird in der Berichtégtg beider Tageszeitungen
wiederholt in Verbindung mit Obama gebracht. Dablunérd das ethnischen Stereotypen
betont, das Afroamerikaner mit Kriminalitat in Verdung bringt und sie als Bedrohung

fur die Gesellschaft darstellt.

5.2.4 Bewertung

Das letzten Kapitel der Auswertung befasst sichduait medialen Bewertung von Hillary
Clinton und Barack Obama. Im Zentrum des Interessgsen die Fragen, wie die beiden
Prasidentschaftskandidatinnen von den Medien b#urerden und ob sich in der

Berichterstattung Utber Hillary Clinton und Baraclkhdna eine positive oder negative
Tendenz erkennen lasst. Zudem soll ergriindet wendelthe Eigenschaften der beiden
Kandidatinnen positiv und negativ von den Medienrtelt werden. Damit soll geklart

werden, ob stereotypes Verhalten, Aussehen und rdnBen von den Medien gefordert

oder kritisiert werden.

5.2.4.1 Generelle Tendenz des Artikels

Die Auswertung der medialen Bewertung Hillary Ghim¢é und Barack Obamas zeigt in

beiden  Tageszeitungen eine vorwiegend neutrale clerstattung. Eine

Bewertung: Generelle Tendenz der Artikel

60 52 52 52

Clinton

Clinton

Standard Standard

Kronenzeitung Kronenzeitung

Positiv @O Negativ N Neutral OO Nicht erkennbar

neutrale Bewertung Hillary Clintons ist in jewei&% der Artikel des ,Standards” und der
.Neuen Kronen Zeitung“ gegeben. Auch Obama wiré2%6 der ,Standard“-Artikel und
58% der Artikel der ,Neuen Kronen Zeitung“ neuttzwertet. Eine unterschiedliche

Verteilung gibt es jedoch bei den Artikeln, die esipositive und negative Tendenz in
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Bezug auf Hillary Clinton und Barack Obama aufweiseClinton wird im
.Standard“ in 25% aller Artikel positiv gewertetb@ma hingegen in 41%. Auch in der
.Neuen Kronen Zeitung” ist Clinton nur in 13% dertikel positiv dargestellt, wahrend
Obama in 29% positiv reprasentiert wird. Des weitezeigt sich bei Clinton sowohl im
~otandard* mit 16%, als auch in der ,Neuen Kronegitung“ mit 23% der Artikel eine
negative Tendenz. Im Vergleich der beiden Tageszgén ist sowohl die Darstellung
Hillary Clintons als auch die Darstellung Barackabias im ,Standard” deutlich positiver

als in der ,Neuen Kronen Zeitung.

5.2.4.2 Bewertung der Eigenschaften

Nachdem das vorhergehende Kapitel Aufschluss Uber génerelle Tendenz der
Bewertung Hillary Clintons und Barack Obamas g#wstzt sich dieser Abschnitt damit
auseinander, welche Eigenschaften der beiden Katidigbn als positiv oder negativ
bewertet werden. Dadurch soll festgestellt werdamyieweit Medien stereotype
Verhaltensweisen und Eigenschaften fordern oddrsietien. Genannt werden nur jene
Ergebnisse, die im Hinblick auf ihre Haufigkeit wertbare Ergebnisse liefern.

Beim Gegensatzpaar Starke und Schwélbeiehen sich die positiven und negativen

Beurteilungen vor allem auf die Kategorie Starkehwiche wird sowohl im ,Standard®,
als auch in der ,Neuen Kronen Zeitung* fir beidendidatinnen weitgehend neutral
gewertet. In der Bewertung von Starke zeigt siclogh vor allem bei Hillary Clinton ein
deutlicher Unterschied zwischen den beiden Tagesmgn. Wéahrend der ,Standard®
Clintons Starke zu 14% positiv erwahnt, kommt im gldeuen Kronen Zeitung“ keine
positive Bewertung ihrer Starke vor. Clinton wireliglich zu 29% in einem neutralen
Zusammenhang mit Starke erwahnt. Obamas Starkeinvidér ,Neuen Kronen Zeitung*
hingegen zu 19% positiv erwahnt und im , Standamjss zu 22%.

In der Beurteilung von Emotionalitdt und Kihféllt vor allem die unterschiedliche

Bewertung von Clinton auf. Wahrend im ,Standard‘in@ns Emotionalitdt zu 10%
positiv und zu 8% neutral erwdhnt wird, betrages ghsitiven und negativen Bewertung
in der ,Neuen Kronen Zeitung* jeweils 3%, die nalgn 16%. Obamas Kuhle spielt in
beiden Tageszeitungen keine Rolle: Auch in Bezulg Eauotionalitat wird er in jeder
Kategorie (aul3er der Kategorie ,Nicht erwéhnt”) murjeweils 3% angefluhrt.

Vorwiegend neutral wird die Aktivitdt und die Pastit der Kandidatinnen bewertet. Im

Standard betragen die neutralen Bewertungen vamddk Aktivitat 16%, von Obamas
Aktivitat 19%. In der ,Neuen Kronen Zeitung“ wirdli@tons Aktivitat zu 7% neutral
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bewertet und Obamas Aktivitdt zu 16%. Die Beweramgon Passivitat sind fur
beide Kandidatinnen groRtenteils neutral und liegeminem Bereich von 3% bis 6%.
Positive und negative Bewertungen von Aktivitdt uRgssivitat kommen in der
Beurteilung nur zu einem geringen Prozentsatz vat sind fir die Auswertung nicht
relevant.

Die Bewertung von Abh&ngigkeit — Unabh&ngigkasigt eine grol3e Diskrepanz zwischen

beiden Kandidatinnen. Wahrend Clintons Unabhéngfigken beiden Tageszeitungen
nicht, bzw. nur zu einem geringen Teil bewertetdwivird Obamas Abhéangigkeit kaum
beurteilt. Im Gegensatz dazu, wird Obamas Unabl&edi von der ,Neuen Kronen
Zeitung“ zu 10% und vom ,Standard® zu 6% positivwéhnt. Hillary Clintons

Abhangigkeit wird in der ,Neuen Kronen Zeitung“18% der Artikel neutral bewertet, im
~Standard” hingegen in 3% der Artikel neutral uncbPo negativ.

In einem ausgeglichenen Verhaltnis werden Hillaynt6n und Barack Obama als
moralisch gut beurteilt. In beiden Tageszeitungen gibt es inselieKategorie nur
vereinzelte Bewertungen, die in einem Prozentbergcn 2% bis 6% liegen. In der
Bewertung Clintons zeigt sich jedoch ein deutlichenterschied zwischen den

Tageszeitungen. Wahrend die Eigenschaft moralisdtiesht in der ,Neuen Kronen

Zeitung“ bei Clinton zu 10% negativ gewertet wibgitragen die negativen Beurteilungen
des ,Standards“ in diesem Bereich nur 2%. Obamad whiingegen in beiden
Tageszeitungen nie bzw. in unerheblichen MalRe in Kigegorie moralisch schlecht
bewertet.

Groltenteils neutral sind die Beurteilungen vonrkiigsdefiziten bei Obama und Clinton.

In der ,Neuen Kronen Zeitung“ wird Obamas Fuhrureisit zu 3% neutral bewertet, im

.Standard® zu 8%. Bei Clinton zeigt sich eine umgfeite Beurteilungsverteilung der
Tageszeitungen. Im ,Standard” wird ihr Fihrungsdefeu 2% negativ erwahnt, in der
.Neuen Kronen Zeitung® zu 7%. Zwar ist auch Clirdorihrungskompetenim

~Standard” mit 18% grof3tenteils neutral bewertedoch gibt es sowohl im ,Standard” mit
10% als auch in der ,Neuen Kronen Zeitung* mit 7%siive Beurteilungen ihrer
Fuhrungskompetenz. Bei Obama wird FUhrungskompeterm ,Standard® mit 18%
vorwiegend positiv erwahnt. Die neutralen Wertungiegen bei 11%. In der ,Neuen
Kronen Zeitung“ Uberwiegen zwar auch die positivBewertungen von Obamas
Fuhrungskompetenzen, jedoch nur zu 7%. Neutralélmangen kommen zu 3% vor. Es
zeigt sich also, dass Fuhrungskompetenz im ,Stafidéeutlich positiver bei Obama
erwahnt wird, als bei Clinton. In der ,Neuen Kroneteitung“ sind die positive
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Bewertungen der FUhrungskompetenz bei  beiden Katiditen mit 7% gleichwertig
verteilt.
Die Bewertung der _Individualitd€lintons und Obamas kommt in beiden Tageszeitungen

kaum vor. _Gemeinschaftsorientierung und Teamfalitigkerd hingegen bei Clinton

neutraler bewertet als bei Obama. Wéahrend ClintGesneinschaftsorientierung und
Teamfahigkeit im ,Standard” zu 13% neutral und 24 positiv erwéhnt wird, sind es bei
Obama in selbiger Tageszeitung 8% neutrale und gdsiive Erwahnungen. Ahnlich ist
es in der ,Neuen Kronen Zeitung“, in der Clintonen@inschaftsorientierung und
Teamfahigkeit zu 7% neutral und 2% positiv gewewntdtd, Obamas jedoch zu 10%
neutral und zu 13% positiv. Die positiven Bewerteimgon Obamas Teamfahigkeit und
Gemeinschaftsorientierung tbersteigen jene ClintongStandard” um 2%, in der ,Neuen
Kronen Zeitung“ sogar um 6%.

Weichheitwird bei Obama gréf3tenteils positiv bewertet. Sovim ,Standard” als auch in
der ,Neuen Kronen Zeitung* betragen die positivew&@hnungen von Obamas Weichheit
6% bzw. 7%. Clintons Weichheit wird mit 13% in dé&leuen Kronen Zeitung“ und 10%
im ,Standard“ vorwiegend neutral bewertet. Die fgen Bewertungen ihrer Weichheit
liegen in beiden Tageszeitungen in einem Prozesitttezwischen 3% und 6%. Clintons
Héartewird in der ,Neuen Kronen Zeitung“ mit 16% negatigwertet. Im ,Standard® wird
sie in dieser Kategorie jedoch zu 29% neutral wné 26 positiv bewertet. Obamas Harte
wird in beiden Tageszeitungen niedrig bewertet spiélen sich in einem Bereich von 3%
bis 7% ab. Es zeigt sich also, dass Clintons Harter ,Neuen Kronen Zeitung* deutlich
negativ gewertet wird, im ,Standard“ hingegen weltgnd neutral.

Wahrend Bewertungen in der Kategorie Antipathiefimmantbei beiden Kandidatinnen

nicht relevant sind, wird Charme und Sympathé Clinton und Obama positiv gewertet.

Ein Unterschied zeigt sich jedoch in der Hohe derté/ In der ,Neuen Kronen Zeitung®
wird Obamas Charme/Sympathie zu 26% positiv gewentel im ,Standard“ zu 18%.
Clintons Charme/Sympathie wird hingegen in beidemgebzeitungen zu 6% bzw. 7%
positiv gewertet und in der ,Neuen Kronen Zeiturzgl 10% neutral. Es zeigt sich also,
dass obwohl Sympathie und Charme bei beide Kardiat positiv beurteilt wird,
Obamas positive Bewertungen von Sympathie in bel@geszeitungen hoher sind.
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5.2.4.3 ResUmee: Bewertung der Eigenschaften

Aus den Bewertungen der Eigenschaften von Obama Qimton kann folgender
Zusammenhang mit ethnischen oder geschlechtsgmwh Stereotypen festgestellt
werden: Clinton Starke und Emotionalitat wird imtg8dard® deutlich positiver bewertet,
als in der ,Neuen Kronen Zeitung“. Zwar entsprictie positive Bewertung von
Emotionalitat im ,Standard* dem klassischen Gegtdftlerstereotyp, setzt aber durch die
hohe Betonung von Clintons Starke einen Gegenpnl.dBei Obama wird in beiden
Tageszeitungen seine Unanhangigkeit positiv erwawéhrend Clintons Abhangigkeit
vom ,Standard“ negativ und von der ,Neuen Kronenitufe“ vorwiegend neutral
beurteilt wird. Die geschlechterstereotype Zusthneg von Abhéngigkeit wird also vom
~Standard” kritisiert, wahrend sie von der ,NeueroKen Zeitung“ neutral betrachtet wird.
Da die Kategorie moralisch schlecht in beiden Tagiksngen kaum positive oder negative
Werte im Bezug auf Obama aufweisen, kann hier k&ingk am ethnischen Stereotype
erkannt werden, dass Obama mit Kriminalitat undategr Moral im Zusammenhang
bringt. Dem Geschlechterstereotyp entsprechend emengdoch im ,Standard“ die
Fuhrungskompetenzen Obamas positiver bewerteteats yon Clinton. Im Hinblick auf
Teamfahigkeit und Gemeinschaftsorientierung, soavie die Kategorie Weichheit, kann
kein Zusammenhang mit stereotypen Darstellungehgegesen werden, da Obama in
diesen Kategorien positiv und Clinton neutral beetewird. Im Gegensatz dazu zeigt sich,
dass Clintons Harte von der ,Neuen Kronen Zeitungifich eine deutlich negative
Beurteilung als Verstol3 gegen praskriptive Gestitdgstereotypen gewertet wird.

6 Zusammenfassung und Diskussion

Das _Themader vorliegende Diplomarbeit ist die Stereotypisng von race und gender in
Boulevard- und Qualitatsmedien. Ausgangspunkt ist dberlegung, dass sich die
zunehmende Boulevardisierung der politischen Baishattung auf die Reprasentation
von Politikern und Politikerinnen auswirkt. Dennrclu die verstarkte Personalisierung,
Trivialisierung und Emotionalisierung der politigeh Berichterstattung wird eine
Darstellung anhand von klischeehaften Rollenbildemnd Stereotypen begunstigt.

Ausgehend von der Berichterstattung des US-Vorveahfes wurde untersucht,



108
inwieweit eine an Stereotypen orientierte  Repragamt von Hillary Clinton und
Barack Obama im ,Standard” und der ,Neue Kronentufg“ vorkommt. Da sich die
beiden Prasidentschaftskandidatinnen durch ihr I@esict und ihre Ethnizitat von den
vorherigen US-Préasidenten unterscheiden, wurde Skghwerpunkt auf die mediale
Reprasentation von ethnischen und geschlechtliStereotypen gelegt.

Die Untersuchung orientiert sich an der Pramiséargreth Linenborgs, die in der

Boulevardisierung der Medienberichterstattung €hance wahrnimmt, die gegenwartige
Geschlechterordnung zu durchbrechen. Sie geht dawendass die Boulevardisierung der
Medien mit einer verstarkten Medienprasenz von é&maginher geht und das Aufgreifen
neuer Themenbereiche foérdert. Inwiefern sich Lioegd These bewahrheitet und ein
Durchbrechen geschlechterstereotyper Darstellubgenrken kann, wurde im Zuge einer

inhaltsanalytischen Untersuchung der 0&sterreickiscliBoulevardzeitung ,Die Neue

Kronen Zeitung® und der Qualitatszeitung ,Der Stamti analysiert. In einem weiteren

Schritt wurde versucht, Liinenborgs These auf didiale Reprasentation von ethnischen
Stereotypen anzuwenden. Ziel war es zu prifen,eweit durch die Boulevardisierung

eine Verfestigung oder eine Auflésung ethnischereittypen erreicht werden kann.

Die konkrete Forschungsfragaie zur Aufarbeitung des oben gestellten Probkrgibhes

fuhren soll lautet:Wie unterscheiden sich Boulevard- und Qualitatseredin der
Reprasentation von Ethnie und Geschlecht? Gibtires sereotype Darstellung von race
und gender in der Berichterstattung tber Hillaryir@n und Barack Obama im US-
Vorwahlkampf 2008? Oder konnte infolge der Bouldimaerung der Medien eine
Verringerung der stereotypen Darstellungen erreiwbtden?

Zur Beantwortung dieser Fragen wurde eine theatetisGrundlagegeschaffen, die

zunachst, die fur die Arbeit zentralen Begriffecga und ,gender* definiert. In weiterer
Folge wurde auf die Konstruktion und Vermittlungnv8tereotypen eingegangen, wobei
ethnische und geschlechtliche Stereotypen schwkmm@fig behandelt wurden. Im
Hinblick auf Geschlechterstereotype wurde die vakds beschriebene Einteilung von
deskriptiven und praskriptiven Geschlechtersteggiy hervorgehobé”. Zudem wurde
auf das Konzept von Kompetenz/instrumentalitat werdaNarme/Expressivitat von

«225

Deaux/LaFranc@* eingegangen, sowie auf Fiskes ,Stereotype Corltémdel und

22 \/gl.: Eckes 2004: 171.
224\/gl.: Deaux/LaFrance 1998: 793.
22 \/gl.: Fiske et al. 2002: 878-902.
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Eagly's ,Social Role Theorie”® Die Attributierung von Frauen wurde anhand
der von Holt und Ellis im Jahre 1998 durchgefuhméachfolgeuntersuchung der ,Bem
Sex Role Inventory* verdeutlicht’ Fiir eine theoretische Vertiefung der ethnischen
Stereotype wurde neben den Arbeiten von Bobo unarl€}) Pettigrews Einteilung der
Minderheitenstereotypisierung herangezo@@nDie Attributzuschreibung fiir Personen
afroamerikanischen Ursprungs wurde vorwiegend ddireHJntersuchung Philogenes und
deren Ruickblick auf die Analysen der ,Princton To@y“ aufgezeigt?® Neben einer
kurzen Darstellung der medienvermittelten Persdeesstypisierung, befasste sich ein
weiterer Schwerpunkt der Arbeit mit der Boulevaiehisng der Politikberichterstattung.
Anhand eines breiten Theoriespektrums wurden dieschéedenen Faktoren und
Positionen im Hinblick auf die Boulevardisierungsddediendiskurses ausgeleuchtet. Zu
den wichtigsten Theorien die in diesem Zusammenlarggsprochen wurden, zahlt die
oben beschriebenen von Margreth Linenborgs. Neben dereits erwéhnten
Moglichkeiten fir eine Neugestaltung der Geschle@itinung, beschreibt sie eine
Grenzverschiebung zwischen mannlichen, offentlicRaum und weiblichen, privaten
Raum. Zudem macht sie auf eine thematische sowieciae formale und &sthetische
Verschiebung aufmerksam, die kennzeichnend fir @&a@udisierung ist. Linenborg
erwahnt jedoch auch die negativen Aspekte der Baulsierung: Trivialisierung und
Sexualisierung®™® Genannt wurden im Hinblick auf die Boulevardisiggu des
Mediendiskurses auch die Arbeiten von Donsbach ®&ittner?*! sowie Giinther
Lengauer*? Holtz-Bacha wurde hinsichtlich ihrer Differenziegivon Personalisierung
und Privatisierung erwahAt® Einen zentralen Stellenwert erhielt die Thematisig von
Frauen und Politikerinnen in der Medienberichtétstey. Anhand der Studien von
Panttf* und Briksé®*® wurde die klischeehafte Darstellung von Politikegn
hervorgehoben, die sich an den traditionellen Qdeshkerrollen und
Themenzuschreibungen orientieren. Neben den ,DoBhbilds* mit denen Politikerinnen
konfrontiert sind, werden durch die Studie von @ugie und Everitt drei Phasen der

Berichterstattung Uber Frauen und Politikerinnennagat: Trivialisierung und

226\/gl.: Eagly et al. 2004: 269-295.

227\/g.: Holt/Ellis 1998: 934ff.

228y\/gl.: Pettigrew 1980: 823. Zit. nach: Healy: 2088f.
229\/gl.: Philogéne 200: 415ff.

230ygl.: Linenborg 2009: 8-15.

#1ygl.: Donsbach/Buttner 2005: 21-38.

232y/gl.: Lengauer 2007.

233y/gl.: Holtz-Bacha 2003: 20.

234ygl.: Pantti 2007.

235vgl.: Brikse 2004, online.
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Annihilation; Sichtbarwerden und  Stereotypisierurspwie Framing>® Die
Darstellung von Spitzenpolitikerinnen wurde mitkiltler Rollenkongruenztheorie von
Eagly und Karau dargelefit’ In weiterer Folge wurde die Berichterstattung von
Politikerinnen in den USA durch die Studien von Kamd Goldenbefd® verdeutlicht,
jene von Politikerinnen in Deutschland durch digoditen von Liinenborg et &° Im
Speziellen wurde die Berichterstattung tber Hill&lnton hervorgehoben, die unter
anderen durch Hall Jamies8hund Scharréf* ausgearbeitet wurden.

Im Hinblick auf die Berichterstattung Uber Politikenen, die einer ethnischen
Minderheit*? angehoren, wurde vordergriindig auf das 5-PhasedeMoon Wilson II
und Gutierrez Bezug genommen. Dieses kennzeichieeMuohderheitenberichterstattung
durch eine ausschlielende Phase, die durch dieolmtfe Problemphase und die
Konfrontationsphase abgel6st wird und in einerestigipen Selektionsphase miindet. Die
letzte Phase beschreibt die Utopie einer multikelten Berichterstattungsphase. Die
anschlieBende Konzentration auf Spitzenpolitikezgmnethnischer Minderheiten wird

243 sowie Terkildsen und

vordergrindig durch die Studien von Caliendo undivain,
Damoré® verdeutlicht. Am Ende der theoretischen Ausarbejtuwird auf die
Berichterstattung Barack Obamas im US-Vorwahlkasipfegangen. Zu nennen sind im
Zusammenhang damit unter anderem die TheoretikemlMaleria Sinclair-Chapman und
Melanye Pricé*® Ron Walter§*® sowie Parameswaraf,

Aus den oben beschriebenen Ansatzen haben sictDineensionen herauskristallisiert,
die zur Beantwortung der generellen Forschungsfiagjgragen. Diese beinhalten die
Untersuchung der Medienprasenz, der Personendangfeldes thematischen Kontextes
sowie der Bewertung Hillary Clintons und Barack ®laa durch die Medien.

Anhand einer_inhaltsanalytischen Untersuchdeg Berichterstattung des ,Standards” und

der ,Neuen Kronen Zeitung* konnten folgende Ergebaizusammengetragen werden:
Eine Untersuchung der Medienprésaeler beiden Prasidentschaftsanwérterinnen sollte in

einem ersten Punkt klaren, welche mediale Aufmenksét Hillary Clinton und Barack

238 y/gl.: Gidengil/Everitt 1999: 48f.

#37y/gl.: Eagly/Karau. Zit. nach: Simon/Hoyt 2008: 159
238y/gl.: Kahn/Goldenberg 1991: 180-199.

#9ygl.: Liinenborg 2009.

240ygl.: Hall Jamieson 1995: 22-52.

241y/gl.: Scharrer 2002: 403f..

242\/gl.: Wilson Il/Gutiérrez 1995: 152-164.

243\/gl.: Caliendo/Mcllwain 2006: 45-69.

244y/gl.: Terkildsen/Damore 1999: 684. Zit. nach: @atio/Mcllwain 2006: 50.
243y/gl.: Sinclair-Chapman/Price 2008: 741.

248 \/gl.: Walters 2007: 17ff.

#47v/gl.: Parameswaran 2009: 195-205.
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Obama im Vergleich zu anderen Wahlkampfkandidatinnreukommt. Zur
Beantwortung dieser Frage wurde John McCain alglgiehskandidat herangezogen.
Anders als bei den ubrigen Anwarterinnen der deatdahen Partei wird seine mediale
Prasenz weniger vom Duell Clinton — Obama verzetat,er schon in einem frihen
Stadium des Vorwahlkampfs als deren Konkurrent stastl. Die Ergebnisse der
Untersuchung haben bestatigt, dass sich das Metkeasse vorwiegend auf das Duell
Obama - Clinton richtet. McCain spielt im Kampf miden demokratischen
Prasidentschaftskandidatinnen eine untergeordnelle. ®Die Medienprasenz McCains ist
jedoch in der ,Neuen Kronen Zeitung” um etwa didftéghoher als im ,Standard®. Dies
l&sst auf eine verstarkte Darstellung der Konkwsénation der
Prasidentschaftskandidatinnen und eine damit zussrhéimgende Dramatisierung des
Wahlkampfes in der ,Neuen Kronen Zeitung“ schlie3en
Der nachste Aspekt, der im Zusammenhang mit deridpdisenz Hillary Clintons und
Barack Obamas untersucht wurde, behandelt die derédngen der Medienprasenz im
Laufe des Vorwahlkampfes. Festgestellt wurde, diiesMedienberichterstattung tber
Hillary Clinton und Barack Obama vor allem im Zaiim von Vorwahlen in wichtigen
oder besonders umkampften Staaten zunimmt. Audhamatischer Hinsicht bestatigte
sich dieser Trend durch die Fokussierung auf Unrefreggte und ,horse-race*-
Darstellungen. Dies kann als Kennzeichen der Bautksierung der politischen
Berichterstattung gesehen werden und findet sictbaeiden Tageszeitungen. Bei der
Untersuchung von Hillary Clinton und Barack Obanta ldaupt- und Nebenakteurinnen
zeigt sich jedoch ein Unterschied zwischen ,Stadfdamd ,Neuer Kronen Zeitung".
Wahrend Obama in beiden Tageszeitungen in einegeglishenen Mal3e als Haupt- und
Nebenakteur vorkommt, wird Clinton in der ,NeuenoKen Zeitung“ um mehr als 10%
haufiger als Hauptakteurin genannt als im ,Stantaibrt kommt sie vermehrt als
Nebenakteurin vor. Die erh6hte Prasenz Hillary ©hs in der ,Neuen Kronen Zeitung*
bestétigt Linenborgs These, dass Frauen versténgaiig in Boulevardmedien finden.

Ein weiterer Untersuchungsschwerpunkt befasst wiithder Personendarstelluridjlliary

Clintons und Barack Obamas und teilt sich in digddounkte Personendarstellung durch
journalistische Urheberinnen, Selbstdarstellung Eremddarstellung auf. Der Abschnitt

Uber die Personendarstellung durch journalistischibeeberinnensetzte sich mit den

Fragen auseinander, welches Image von Obama untb&lvermittelt wird und welche
Attribute ihnen von den Medien zugesprochen werdarausgefiltert werden sollte, ob
durch die mediale Personendarstellung tradition®tiereotype bestatigt oder gebrochen

werden und inwiefern hier ein Unterschied zwischgwulevard- und Qualitatsmedien
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sichtbar wird. Die inhaltsanalytische Untersuchweggt, dass vor allem in der
.Neuen Kronen Zeitung“ eine Trivialisierung HillarZlintons durch die gehaufte
Benennung mit ihrem Vornamen festzustellen isgdringerem Ausmal findet sich diese
Form der Ansprache auch im ,Standard“ wieder. Edskrepanz zeigt sich jedoch in der
direkten Ansprache mit dem Ehestatus oder dem Gestider Kandidatinnen und deren
inhaltliche Erwahnungen im Kontext der Berichtettstag: Weder im ,Standard” noch in
der ,Neuen Kronen Zeitung“ konnte beispielsweiseneeigeschlechterstereotype
Betonungen Clintons als Ehefrau allein durch diesgkache mit ,die Gattin von Bill
Clinton* etc. gefunden werden. Eine vertiefende @@ zeigt jedoch, dass im Kontext der
Berichterstattung Clintons Ehestatus vor allem &tapdard® betont wird. In &hnlicher
Weise lasst sich ein Herausstreichen von Clintoasc@lecht nicht wie bei Shepard durch
die Benennung mit ,Mrs.“ oder ,Frau Clinton“ erken?*® Eine Analyse, die sich mit der
inhaltliche Erwéhnung von Clintons geschlechtlicAagehdrigkeit auseinandersetzt, zeigt
hingegen eine Betonung ihres Geschlechts sowohBtandard” als auch in der ,Neuen
Kronen Zeitung. Auch die Annahme Walkers, Obamaenliege durch die Betonung
seines Mittelnamens einer rassistischen Diskrimimig, konnte nicht bestatigt werd&n.
Jedoch wurde in knapp einem Viertel der ,Stand&dikel und in mehr als der Halfte der
Artikel der ,Neuen Kronen Zeitung® Obamas ethnischggehorigkeit erwéhnt. Darin
bestatigen sich die Untersuchungen von CaliendoMaitivain®®® sowie von Terkildsen
und Damoré>! dass die ethnische Zugehorigkeit im Wahlkampf ldguhaufiger betont
wird, wenn ein Kandidat bzw. eine Kandidatin nigreil3 ist. Dies ergibt sich zwar auch
aus dem Neuigkeitswert der Kandidatinnen, bewekioch vor allem bei derart haufigen
Nennungen wie in der ,Neuen Kronen Zeitung“ einelaRsierung zwischen den
Kandidatinnen.
Anhand der Analyse der Attributzuschreibungen, kenrethnische und geschlechtliche
Stereotype festgestellt werden. Der (berwiegendeil Tbeinhaltet jedoch
geschlechterstereotype Zuschreibungen: Starke wartleiden Tageszeitungen vermehrt
Obama zugeschrieben, Schwache hingegen Clintonvéngleich zur ,Neuen Kronen
Zeitung“ zeigt sich im ,Standard” eine deutlich ledd Starkezuschreibung fir Clinton.
Diese traditionelle geschlechterstereotype Attrdrung muss jedoch im Zusammenhang

mit den Berichten Uber Sieg und Verlust bei denwétiren betrachtet werden. Auch die

248\/gl.: Roberts 2008: 485

29ygl.: Walker 2008: 1097f.

20y/gl.: Caliendo/Mcllwain 2006: 45-69.

#lygl.: Terkildsen/Damore 1999: 680-699. Zit. naGaliendo/Mcllwain 2006: 50.
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Zuschreibung von Emotionalitat orientiert  sich am raditionellen
Geschlechterstereotyp und bringt Clinton in beidageszeitungen deutlich haufiger mit
Emotionalitéat in Verbindung als Obama. Differenzaender Stereotypisierung zwischen
den Tageszeitungen zeigen sich bei der Zuschreiomghktivitat. In der ,Neuen Kronen
Zeitung“ herrscht eine stereotype Attributierungr,vdie Obama dreimal so oft mit
Aktivitat verbindet wie Clinton. Im ,Standard“ wirddiesem Geschlechterstereotyp
widersprochen, da Aktivitat in einem relativ audgdgenen Mal3e beiden Kandidatinnen
zugeschrieben wird. Durch die hohen Aktivitatszusitdungen fir Obama wird auch das
ethnische Stereotyp nicht bestatigt, das Afroamaeek mit Faulheit in Zusammenhang
bringt?*? Eindeutig ist hingegen die stereotype Darstellung abh&ngigen Frauen und
unabhangigen Méannern. Wahrend Obama ausschlieBlingbhangigkeit zugeschrieben
wird, wird Clinton fast ganzlich Abhéangigkeit zugbksieben. Da diese meist im
Zusammenhang mit Bill Clinton stehen, wird nichtr das Geschlechterstereotyp der
Abhangigkeit von Frauen beschrieben, sondern aashRbllenklischee der abhangigen
Ehefrau. Die Zuschreibungen von Rationalitat undationalitat sind bis auf die
Attributierung Clintons ausgeglichen. Im ,Standafijerwiegt jedoch im Gegensatz zu
traditionellen Geschlechterstereotypen Clintons cAusibung von Rationalitat. Weder
geschlechtlichen noch ethnischen Stereotypen @uisen die Eigenschaftszuschreibungen
moralisch gut — moralisch schlecht. Wahrend Obaroewiegend als moralisch gut
dargestellt wird, herrscht bei Clinton die Zuschugig von moralisch schlecht vor. Da die
Daten dieser beiden Kategorien jedoch gering skahn hier lediglich eine Tendenz
festgestellt werden. Ausgepragter sind die Diffeegn in den Zuschreibungen von
Fuhrungskompetenz und Fuhrungsdefizit. Zwar werlden beiden Kandidatinnen ihre
Fuhrungsqualitéaten hervorgehoben, jedoch sind deelareibungen in der ,Neuen Kronen
Zeitung“ sowohl fir Clinton als auch fur Obama wes niedriger. Die Annahme
Williams’, dass Afroamerikaner als weniger qualéiz betrachtet werden, kann durch
diese Untersuchung nicht bestatigt wertfén.Die erhdhte Zuschreibung von
Fuhrungskompetenz muss bei Clinton in Verbindunghzen niedrigen Sympathiewerten
und ihren hohen Hartezuschreibungen gesehen wenden. allem im ,Standard®
Ubersteigt ihre Attributierung von Harte die ,New&onen Zeitung“ deutlich. Ihre
Sympathiezuschreibungen sind hingegen in beideneskajfungen geringer als jene

Obamas. Dies zeigt zum einen, dass Clinton durch NMghteinhalten praskriptiver

#2y/gl.: Pettigrew 1980: 823. Zit. nach: Healy: 2085f.
23ygl.: Williams 1990: 145-164. Zit. nach: Calientwllwain 2006: 48.
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Geschlechterstereotypen als nicht sympathisch dega wird®* Zum
anderen wird dadurch, das von Pantti beschrieb®wible bind“ sichtbar, dass einer
Politikerin, die Fuhrungskompetenz und Harte dertr@rs eine ablehnende Haltung
entgegengebracht wifd® Das Stereotyp, das Frauen mit Weichheit in Venhigbringt,
kann folglich nicht bestéatigt werden. Obwohl in d@&teuen Kronen Zeitung“ hohe
Zuschreibungen im Bezug auf Clintons Weichheit ggmaverden, liegen diese Werte
dennoch unter den Zuordnungen zur Kategorie HérteGegensatz dazu sind Obamas
Verbindungen mit den Eigenschaften Harte in beiflageszeitungen gering. Daher kann
das ethnische Stereotyp nicht bestatigt werden, Afesamerikaner mit Grobheit und
Aggressivitat assoziieft® Die hohen Sympathiewerte fiir Obama zeigen jedodbeiden
Tageszeitungen den Trend zur Personalisierung détisphen Berichterstattung auf.
Obama wird wie ein Popstar dargestellt. Sachthemgd hingegen kaum Relevanz
zugemessen. Eine Konzentration auf das AuRereeaiéern Kandidatinnen sowie auf eine
Sexualisierung der Berichterstattung lasst sicltnérkennen. AuRerungen, die sich auf
das Aussehen und die Kleidung von Clinton und Ob&emehen, kommen in beiden
Tageszeitungen kaum vor. Auch Anspielungen, diealesexuell attraktiv bzw. sexuell
nicht attraktiv beschreiben kommen weder im ,Stadtaoch in der ,Neuen Kronen
Zeitung* vor. Fur das Gegensatzpaar Uberheblich@itstlichkeit — —
Authentizitat/Bescheidenheit, sowie Gewissenhadligésrindlichkeit — Schlampigkeit,
konnte aufgrund der geringen Zuschreibungen keiaavertbaren Verbindungen zu
ethnischen oder geschlechtlichen Stereotypen gefunérden.

Der zweite Unterpunkt der Personendarstellung sttt mit der_Selbstdarstellurder

Kandidatinnen auseinander. Diese zielt darauf Zuwekl, inwiefern Hillary Clinton und
Barack Obama durch ihre AuBerungen ethnische usdhtgehtsspezifische Stereotype
fordern oder durchbrechen. Des weiteren wurde edgt] inwiefern sie selbst ihre eigene
ethnische oder geschlechtliche Zugehorigkeit am$iere Da sich die Untersuchung der
Selbstdarstellung auf direkte und indirekte Redemkiindidatinnen bezieht, konnte nur in
wenigen Punkten verwertbare Daten gefunden wei@enerell Iasst sich feststellen, dass
Clinton und Obama versuchen, sich stereotypen Zedxingen zu entziehen und positive
Eigenschaften hervorzuheben. Dies zeigt sich zunspig durch Clintons hohe
Selbstdarstellung von Starke im ,Standard“. Auchrcbudie Selbstdarstellung von

Aktivitat und Fuhrungskompetenz versuchen sich édéldisidentschaftsanwarterinnen als

4yvgl.: Eckes 2004: 171.
yv/g.: Pantti 2007: 30.
20 yv/gl.: Philogéne 2001: 413ff.
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aktiv handelnde und kompetente  Politikerinnen zésentieren. In beiden

Tageszeitungen Uberwiegt jedoch Obamas Selbstilangtevon Teamfahigkeit und

Gemeinschaftsorientierung im Vergleich zu jenemt@ins deutlich. Durch die niedrigen
Selbstdarstellungen von Harte und Weichheit, konkemm verwertbare Aussagen
getroffen werden. Auffallig ist jedoch Clintons gégichbare hohe Selbstdarstellung von
Harte im ,Standard®, die traditionellen Geschlecstereotypen widerspricht. Ihre eigene
ethnische und geschlechtliche Zugehoérigkeit wurade Wweiden Kandidatinnen nicht
angesprochen.

Ein wesentlicher Faktor in der Konstruktion von gea und Stereotypen ist die
Fremddarstellunglurch andere. Daher geht die Untersuchung deofRemnslarstellung im

letzten Punkt der Frage nach, wie Hillary ClintonduBarack Obama seitens anderer
dargestellt werden und inwiefern sich darin steqe®tZuschreibungen erkennen lassen.
Generell ist festzustellen, dass Fremdzuschreibungeder ,Neuen Kronen Zeitung*
deutlich seltener sind, als im ,Standard”. Hinslicht der Benennung zeigte sich vor allem
in den Fremddarstellungen des ,Standards” eingdlisierung Hillary Clintons durch ihre
verstarkte Benennung nur mit dem Vornamen. Die Hdarstellungen durch
Attributzuschreibungen erweisen sich nur im genmdaismald verwertbar, da diese in
beiden Tageszeitungen selten vorkommen. Die aussdtigsten beziehen sich auf
Clintons verstarkte Zuschreibung von Rationalitdt,Standard” versus Obamas erhéhter
Zuschreibung von Irrationalitat in der ,Neuen Krangeitung“. Des weiteren kommen im
.Standard® vermehr Aussagen vor, die Clinton mitriddund Obama mit Sympathie
verbinden. Im Hinblick auf die Fremddarstellung vdaihrungskompetenz und
Fuhrungsdefizit, zeigt sich im ,Standard“ eine diebe hoéhere Zuschreibung von
Fuhrungskompetenz fir Clinton. Obamas Fremddausigéin beziehen sich hingegen auf
sein Fuhrungsdefizit, was als Orientierung an sttiren Stereotypen gewertet werden
kann. Clintons hohe Fiuhrungskompetenz kann hingatgewiderspruch zu traditionellen
Geschlechterstereotypen verstanden werden. WalEeedtatus und Elternschaft kaum
eine Rolle spiele, zeigt sich in den Fremddarstgdun des ,Standard“ eine vermehrte
Betonung von Obamas ethnischer Zugehdorigkeit.

AnschlieRend an die Untersuchung der Personentiangfewurden die thematischen
Kontexte von race und gender herausgearbeitet.gésstlt werden kann, dass die
inhaltliche  Thematisierung von race in beiden Tag#gngen Uberwiegt.
Gemeinsamkeiten kbénnen in der Betonung des Neusykeites gefunden werden. Sowohl
im ,Standard” als auch in der ,Neuen Kronen Zeitungirde Clinton als erste mégliche

Prasidentin bzw. Obama als erster moglicher Préasiddéroamerikanischer Herkunft
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beschrieben. Eine inhaltliche Betonung von  racegsemtier zeigt sich zudem durch die
Fokussierung auf Wahlerschichten. Hervorgehobed dér Stimmenanteil der weiblichen
Wabhlerinnen, sowie jener Wahlerinnen, die einernisthen Minderheit angehoren.
Angesprochen wird im Zusammenhang mit gender aast&ihhalten bzw. Nichteinhalten
praskriptiver Geschlechterstereotype, das ausfticleim Bezug auf Clinton thematisiert
wird. Zu den bereits im Kapitel Personendarstelmgntersuchten Benennungen, wird im
.Standard“ die haufige Bezeichnung Hillary Clintoass ,Eiserne Lady“ sichtbar. In
beiden Tageszeitungen wird sie hingegen vermetlirf,(egtiemalige) First Lady* benannt.
Wahrend ersteres ihr die Eigenschaften Harte unstaBziertheit zuschreibt, betont
letzteres ihre Rolle als Ehefrau des ehemaligesidéaten. Im Gegensatz dazu zeigt sich
vor allem in der ,Neuen Kronen Zeitung“ die BenenguObamas in Kombination mit
seiner Hautfarbe. Dies &ufRert sich durch Bezeidlpunvie ,der schwarze Messias” oder
.,der Farbige Obama“. Diese wiederholte Betonung @ramas Hautfarbe schafft eine
Polarisierung zwischen den beiden Kandidatinners Diestatigt Caliendo und Mcllwains
These, dass race verstarkt betont wird, wenn einhlkdmpfkandidat bzw. eine
Wahlkampfkandidatin nicht weiR 8’ Ein direktes Ansprechen von Obamas Ethnizitat
findet sich in beiden Tageszeiten. Hervorgehobeml worwiegend seine multikulturelle
Herkunft, sowie seine Grofimutter in Kenia. In Zusanhang mit dem Thema race wird
zudem Obamas Religion hervorgehoben. In beiden skagengen wird das Verhaltnis
Obamas zu Pastor Wright thematisiert und eine Vidig zu radikalem Islamismus und
Terrorismus geschaffen. Dies entspricht dem etheiscStereotyp, dass Afroamerikaner
mit Kriminalitdt in Zusammenhang bringt und sie &edrohung fur die Gesellschaft
darstellt. Das Hervorheben von Obamas Pastor Wrigihigt eng mit dem Thema
Rassismus zusammen, das von beiden Medien aufgegrivird. Von beiden
Tageszeitungen werden die rassistischen AuBerungen Obamas Pastor Wright
angesprochen, sowie die Beeinflussung des Vorwalpkes durch Rassismus. Zudem
beziehen sich beide Tageszeitungen auf Kontexéegidie Uberwindung von Rassismus
beinhalten.
Der letzte Punkt der Untersuchung zielt auf die rBeartung der Frage, wie Hillary
Clinton und Barack Obama von den Medien bewertetiere Geklart werden soll welche
Eigenschaften von den Medien positiv oder negativagtet werden und ob sich darin eine
Beflirwortung oder eine Kritik von stereotypen Vdtdia erkennen lasst. Eine Analyse der

generellen Tendenz der Zeitungsartikel zeigt, dass neutralen Berichterstattung zwar

%7yvqgl.: Caliendo/Mcllwain 2006: 45-69.
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Uberwiegt, Uber Obama jedoch in beiden Tageszetumpgsitiver berichtet wird als
Uber Clinton. Im Hinblick auf die Bewertung der mutzuschreibungen, zeigen sich in
beiden Tagenszeitungen keine ausgepragten Beudeidy die ethnische Stereotype
lobend oder kritisieren bewerten. Es zeigt siclogdg dass im ,Standard” Clintons Starke
und Emotionalitat positiver beurteilt werden als der ,Neuen Kronen Zeitung®.
Hinsichtlich der positiven Bewertung von Emotiotéliunterstitzt der ,Standard* somit
zwar geschlechterstereotype Normen, schafft jedhaich die positive Beurteilung von
Starke einen Gegenpol dazu. Eine unterschiedlickeeBung zeigt sich jedoch beim
Gegensatzpaar Abhangigkeit — Unabhangigkeit. Obasmavhangigkeit wird von beiden
Tageszeitungen positiv gewertete, wohingegen Gistébhéngigkeit von der ,Neuen
Kronen Zeitung neutral und vom ,Standard* negateutbeilt wird. Der ,Standard®
kritisiert also geschlechterstereotypes, abhangigbalten, wahrend die ,Neue Kronen
Zeitung“ dem neutral gegenubersteht. Gemal demhigesterstereotype wird jedoch im
~Standard® Obamas Fuhrungskompetenz positiver getvaals jene Clintons. In der
.Neuen Kronen Zeitung“ ist die Beurteilung von Fiihgskompetenz bei beide
Kandidatinnen ausgeglichen verteilt. Clintons Havied jedoch von der ,Neuen Kronen
Zeitung“ negativ bewertet, was ihren Verstol3 vowsgriptiven Geschlechternormen
kennzeichnet.
Ein RuUckblick auf die durchgefiihrte Untersuchung zeigt, dasgranél des geringen
Untersuchungsmaterials fir die Bereiche Selbst-knethddarstellung nur eine begrenzte
Anzahl an Ergebnissen gefunden werden konnte. EsaZimenfiigen der Unterpunkte
Selbst-, Fremd- und Mediendarstellung zu einem gesamen Untersuchungsbereich,
wirde zwar die Differenzierung der Personendarsigll aufheben, jedoch das
Untersuchungsmaterial vergrof3ern.
Dennoch konnen folgende Ergebnisse im Hinblick aMfargreth Linenborgs
Ausgangstheséestgehalten werden. Bestatigt werden kann ihreahme, dass Frauen
verstarkt Eingang in Boulevardmedien finden. Wehsaus der Medienprasenzanalyse des
.Standards” und der ,Neuen Kronen Zeitung“ gezeéigt, ist Clinton in der ,Neuen
Kronen Zeitung“ verstarkt als Hauptakteurin praseméihrend sie im ,Standard“ als
Nebenakteurin dargestellt wird. Jedoch ist auchG@lexd der Trivialisierung Clintons in
der ,Neuen Kronen Zeitung“ deutlich ausgepragter iat ,Standard”. Ein erweitertes
Themenspektrum im Kontex mit gender kann weder ioul®ard- noch in
Qualitatstageszeitung nachgewiesen werden, daetrace” Darstellungen und Berichte
Uber den Vorwahlkampf dominierend sind. Im Konterit race kann jedoch eine

Erweiterung auf die Themen Rassismus und Religstgéstellt werden.
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Zwar zeigt sich in beiden Tageszeitung eine Petsoeraing der
Politikberichterstattung, jedoch kann keine Fokergsig auf das Aussehen, die Kleidung
oder das Privatleben der Kandidatinnen festgesteditden. Die Personalisierung der
Berichterstattung kommt vorwiegend Obama durch detorisches Talent und seine Pop-
Star ahnlichen Auftritte zugute.
Ein Durchbrechen der traditionellen Geschlechtezstgpe im Boulevard kann die
vorliegende Untersuchung nicht nachweisen. Vielmi@mmt es zu Verschiebungen in
der Geschlechterhierarchie, die sich durch einegeaglEhene Zuschreibung an
Fuhrungskompetenz auf3ert oder durch eine erho6hteezd&chreibung Clintons.
Insgesamt betrachtet kommt es in der ,Neuen Krodeiung“ jedoch vorwiegend zu
einer Bestéatigung der traditionellen Geschlechtiemound —stereotypen. Diese lasst sich
durch eine erhohte Zuschreibung Clintons zu dewrhieshterstereotypen Eigenschaften
Emotionalitat und Schwéche erkennen. Ein Durchlmechon Geschlechterstereotypen
findet sich eher im ,Standard” durch Clintons haheschreibungen von Rationalitat und
Aktivitat. Auch im Hinblick auf ethnische Stereogypkann im Boulevard kein
Durchbrechen von Stereotypen festgestellt werdesiti? zu nennen sind hier jedoch
Obamas hohe Zuschreibungen von Stéarke, Aktivitét Unabhangigkeit. Die verstarkte
Betonung von Obamas Hautfarbe und seiner ethnigtingghorigkeit bewirkt jedoch eine
Polarisierung zwischen den Kandidatinnen und st@eil3-Sein“ als Norm und ,Nicht
Weil3-Sein* als Abweichung dieser Norm dar. Zusanmassend kann festgehalten
werden, dass die Boulevardisierung des Mediendsglsuzu einer verstarkten Prasenz von
Frauen fuhrt und eine Verschiebung der gangigerrakibien von race und gender
bewirkt. Ein Durchbrechen von ethnischen und gesittilichen Stereotypen, wird jedoch

durch die Boulevardisierung der Berichterstattuagrik beobachtet.
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Anhang

Codebuch

Das vorliegenden Codebuch untersucht die FrageStereotypisierung von race und
gender in Boulevard- und Qualitdtsmedien. Zu diegameck soll anhand ausgewahlter
Artikel aus Osterreichischen Printmedien, der USwahlkampf zwischen Hillary Clinton

und Barack Obama analysiert werden.

Untersuchungseinheit

Als Untersuchungseinheit wird Osterreichs auflatfimkste Boulevardtageszeitung ,Die
Neue Kronen Zeitung“ analysiert und die auflagatkstd Osterreichische
Qualitatstageszeitung ,Der Standard“. Der Untersagszeitraum der Analyse reicht vom
Tag der ersten Vorwahlen in lowa am 3. Januar 20©&u Clintons inoffiziellen Ausstieg
aus dem Wahlkampf am 04. Juni 2008. Die Zeitungsdrtwerden aus der
Onlinedatenbank ,WISO“ bezogen. Untersucht werdde Artikel im obengenannten
Zeitraum, welche im Titel die Stichworter ,Obamafies ,Clinton* enthalten und eine
Mindestlange von 200 Wortern aufweisen.

Analyseeinheiten

Die Analyseeinheiten eines Artikels umfassen zwerien: Zum einen die formale Ebene,
welche Dbeispielsweise das Erscheinungsdatum, dersam@amfang oder die

Darstellungsform codieren. Zum anderen die inlthldi Ebene, welche sich mit der

Codierung von Themen, Attributen, Kontexten etcemandersetzt.

Ablauf der Codierung

Der Ablauf der Codierung ist viergeteilt: Zu Begimsteht ein erstes Durchlesen des
Artikels, gefolgt von einer Codierung der formalKnterien und einer anschlieBenden
Codierung der Merkmale der inhaltlichen Ebene. Imséhluss werden die qualitativen

Daten erhoben.
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Formale Ebene

Artikelnummer
Jeder Artikel wird mit einer dreistelligen Kenn=aff nummeriert, beginnend mit der

Nummer 001.

Printmedium
1 Der Standard

2 Die Neue Kronen Zeitung

Datum

Erscheinungsdatum sechsstellig codiert: JJJJ/MM/TT.

Titel des Artikels
Wiedergabe des Artikeltitels.

Darstellungsform?*®

1 Nachricht/Bericht:

Beschreibt die auf Fakten beruhende Informationr UBeeignisse, Sachverhalte und
Argumente.

2 Reportage/Korrespondentenbeitrag

Meint einen tatsachenbetonten Erlebnisbericht emsgnlicher Farbung.

3 Portrat

Wird dann codiert, wenn es explizit als solchegjausesen ist.

4 Interview

Kennzeichnet die Darstellung einer Personlichkeierodie Haltung einer Person zu
bestimmten Sachfragen.

5 Kommentar

Beschreibt die Meinungsaul3erung eines Autoren.

6 Glosse/Kolumne

Wird als zugespitzte, haufig ironische Meinungsaufig verstanden, die haufig als

Kolumnen verdéffentlicht werden.

#8y/gl.: Réssler 2005: 257f.
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7 Leserbrief
Enthalt eine subjektive MeinungséaulRerung eines @Ragien oder einer Rezipientin in

Form eines Leserbriefes.

8 Sonstiges
Hier werden alle Darstellungsformen vermerkt, diehthin obige eingeordnet werden

kdnnen.

Gesamtumfang

Gesamtumfang des Artikels in Wortern.

Ressort>

Die Codierung des Ressorts richtet sich nach defrintmedium ausgewiesenen Ressort.
Wenn dort kein Ressort ausgewiesen ist, nimmt didagserin eine Ressorteinteilung vor.
Die Ressorts werden unterteilt in:

Titelseite

Politik allgemein

Aul3enpolitik

Politik - Hintergrund/Thema

Politik - Meinung/Kommentar

Politik — Pressestimmen

Wirtschaft/Finanzen

Kultur/Feuilleton

Medien

Wissenschaft/Bildung

© 0 N O o B~ W DN PP
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Vermischtes
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Leserbriefe
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Wochenendbeilage
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Andere Ressorts

9yvgl.: Réssler 2005: 114.
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Geschlecht des Artikelurhebers bzw. der Artikelurhderin

1 Mannlich
2 Weiblich
3 Nicht bestimmbar

Inhaltliche Ebene

Haupt- und Nebenthema

Die Themenliste, anhand derer Haupt- und NebenthggsaArtikel zugeordnet werden,
halt sich eng an der Einteilung Patrick Rosst&tszusammengefasst wurden jedoch
detaillierte Bereiche, die in keinem wesentlichers@mmenhang mit dem Vorwahlkampf
stehen. So wurden beispielsweise die Aufteilung etirnverschiedenen Sportarten unter
der Kategorie Sport zusammengefasst. Als HaupttiaesaArtikels gilt jenes Thema, das
auf inhaltlicher Ebene schwerpunktmallig besproetiesth Das Nebenthema des Artikels
bezeichnet in weiterer Folge jenes Thema, das gglowktmaliig nach dem Hauptthema
behandelt wird. Die Themenbereiche sind aus demsit¢éhenden Liste zu wahlen und fir
Haupt- und Nebenthemaseparat zu codieren. Die Bereiche Innenpolitik{3éupolitik
und Internationale Politik werden ausgehend voreraitJS-amerikanischer Bezugspunkt
codiert. D.h. der US-Vorwahlkampf wird mit ,006 Wah/Wahlkampf/VVorwahlkampf*
unter dem Bereich Innenpolitik codiert, wéahrend .zW®ahlen im Irak mit ,025
Wahlen/Wahlkampf/Vorwahlkampf* unter dem Bereichteimationale Politik codiert

werden.

001 Innenpolitik
002 Justiz - Innenpolitik
003 Innere Sicherheit - Innenpolitik
004 Parteien - Innenpolitik
005 Politische Affaren, Untersuchungsausschuss - Inokrip
006 Wahlen/Wahlkampf/Vorwahlkampf
101 Horse race/Umfragewerte
102 Verteilung der Wahlerschichten
103 TV Duell

20y/gl.: Réssler 2005: 127.
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008
009

010
011
012
013

020
021
022
023
024
025
026
027
028

030
031
032
033
034
035
036
037

040
041
042
043
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104 Wahlkampfspenden/Finanzen

105 Wahlkampfkandidatinnen
Haushalt/Finanzen/Staatsausgaben - Innenpolitik
Rechtsextremismus - Innenpolitik

Linksextremismus - Innenpolitik

Aul3enpolitik
EU-Politik
NATO-Politik/supranaturale Organisationen

Diplomatische Beziehungen zu anderen Staaten

Internationale Politik

Justiz

Innere Sicherheit

Parteien

Politische Affaren, Untersuchungsausschuss
Wahlen/Wahlkampf/Vorwahlkampf

Haushalt, Finanzen, Staatsausgaben
Rechtsextremismus

Linksextremismus

Verteidigung/gewalthaltige Konflikte/Konfliktldsung
Rustung/ Verteidigung/Abristung/Militar allgemein
Frieden/Friedenssicherung/Verhandlungen
Krieg/Truppenabzug

Irakkrieg/Folter/Abzug
Unruhen/Ausstande/Demonstrationen

Flichtlinge

Humanitare Hilfe

Sozialpolitik/Sozialordnung
Renten/Sozialhilfe/Sozialer Wohnbau
Ehe/Familie/Jugend/Kinder

Minderheiten/Auslander
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044 Asylanten/Abschiebung/Ausweisung
045 Rassismus
046 Arbeitslosigkeit
047 Tarifpolitik/Streik
048 Bildungspolitik
049 Umweltpolitik

050 Wirtschaft und Finanzen (Makroperspektive)
051 Konjunkturlage/Wirtschaftslage/Standortpolitik
052 Haushalt/Finanzen/Schulden

053 Steuern

054 Preisentwicklung/Inflation

055 Subventionen

060 Wirtschaft (gewerblich)

061 Bdrsenberichte

062 Unternehmensbilanzen/Unternehmensergebnisse

063 Unternehmensaktivitaten/Unternehmensumstrukturggean
064 Unternehmenskrisen/Konkurse

065 Messen/Ausstellungen

070 Gesundheitswesen

071 Lebensmittel

072 Erndhrungsskandale

073 Krankheiten/Allergien/Arznei
074 Krankenversicherung

075 Drogen

080 Unglicke

081 Verkehrsunfalle

082 Flugzeugabstiirze

083 Naturkatastrophen/Explosionen/Brande

084 Storfalle im Bereich Kernkraft

085 Todesfalle/Krankheiten bekannter Persdnlichkeiten
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090 Kriminalitat/Verbrechen/Vergehen

091 Wirtschaftskriminalitat/Betrug

092 Umweltkriminalitat

093 Mord/Totschlag

094 Sexuell motivierte Tag/Notigung/Vergewaltigung
095 Andere individuelle Straftaten

096 Anschlage/Attentate/Terrorismus

097 Organisierte Kriminalitat/Mafia

098 Waffenhandel

099 Kriegsverbrechen

110 Historische Ereignisse/Rickblicke/Gedenktage

220 Sport

330 Kunst/Kultur

440 Medien/Journalismus

550 Gesellschaft

551 Kirche/Religion

552 Bildungswesen/Schulen/Universitaten
553 Wissenschaft/Technik

554  Umweltprobleme

555 Human Interest

556 Prominente

557 Reisen

558 Lokales Geschehen

559 Affaren/Skandale

610 Pressestimmen anderer Medien

999 Sonstige
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Haupt- und Nebenakteurln

Als Akteure/Akteurinnen gelten jene Personen, dieinem Artikel genannt werden oder
die selbst direkt oder indirekt zu Wort kommen. D& Hauptakteurin wird nach

Kriterien der Relevanz fur den Beitrag und der higkdit der Nennungen ermittelt. Als

Nennung zéhlen sowohl direkte Namensnennungen ath &@8Bezeichnungen, die

unverwechselbar auf eine Person schliel3en las¢mmse wie Personalpronomen. Als
Nebenakteurin gilt jene Person, die im Bezug aukeWez und Haufigkeit an zweiter
Stelle stehtDie Haupt- undNebenakteurln werden nach:

1 Hillary Clinton

2 Barack Obama

3 Beide gleichhaufig genannt

4

Andere

Mediale Personendarstellung durch journalistische theberinnen

Dieser Bereich beschétftigt sich mit der medialers®®endarstellung von Hillary Clinton

und Barack Obama. Wahrend im nachfolgenden diesSeilmd Fremddarstellung der
beiden Prasidentschaftskandidatinnen im Mittelpwstkht, fokussiert dieser Bereich auf
die Personendarstellung durch journalistischen higHanen. Als journalistischer Urheber
bzw. journalistische Urheberin gilt der Verfassateo die Verfasserin des Artikels,

unabhangig davon ob er oder sie namentlich genahmder nicht. Der gesamte Punkt
.Mediale Personendarstellung durch journalistischieeberinnen* wird in einem eigenen
Durchgang getrennt codiert zwischen

Hillary Clinton undBarack Obama.

Benennung®*

Diese Kategorie soll Aufschluss dartiber geben,Hilary Clinton und Barack Obama in
den Medien bezeichnet werden. Daher soll festgemalverden, wie oft jede der
untenstehenden Namensvarianten oder Bezeichnungideni zu untersuchenden Artikeln
vorkommt. Die Variablen lauten:

« Nachname

#1y/gl.: Eitner 2007: 128ff.
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* Vorname
* Vor- und Nachname
* Vor-, Mittel- und Nachname
* Senatorin
* Senatorin Nachname
* Senatorin Vorname
» Senatorin Vor- und Nachname
» Senatorin Vor-, Mittel- und Nachname
» Geschlechterspezifische Anrede

* Anrede mit Ehestatus

Fur jede Variable wird die Haufigkeit wie folgt ded:

Kein Mal
1 Mal
2 Mal
3 Mal
4 Mal
5 Mal
6 Mal
7 Mal
8 Mal
9 Mal
10 Mal

aufsteigend weiterlaufend bis 20 Mal

© 00 N O oA WO N L, O
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Ehestatus

Im Unterschied zur Anrede mit dem Ehestatus, dof $ieispielsweise durch Hillary
Clintons direkte Bezeichnung als ,die Ehefrau Billintons" auf3ert, bezieht sich die
Erwé&hnung des Ehestatus auf den inhaltlichen Kon@odiert werden die Auspragungen:
1 Erwéhnt

2 Nicht erwahnt
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Elternschaft/Kinder
1 Erwahnt
2 Nicht erwahnt

Attribute

Die nachfolgende 26 Attribute umfassende Liste niiget sich eng an der Einteilung
Susanne Kinnebrock&? Ausgetauscht wurden lediglich das GegensatzpafoigEr
Misserfolg durch Fiahrungskompetenz — Fihrungsdefida diese Eigenschaften ein
vieldiskutiertes Thema im US-Vorwahlkampf waren. ri@gfligig verandert wurde
Kinnebrocks Bezeichnung von ,Anmut‘/Charmant in S$athie/Charme und die
Bezeichnung Uncharmant in Antipathie/UncharmantneEiAnalyse anhand der 26
Attributen soll zeigen, wie Hillary Clinton und Bmik Obama von den Medien
charakterisiert, reprasentiert und bewertet werdgie. Zuordnung erschliel3t sich zum
einen aus manifesten Inhalten, wie etwa durch @ieming von Adjektiven, Adverben und
Substantiven. Zum anderen lasst sich eine Zuordnang dem Zusammenhang
erschlie3en, wenn beispielsweise das VerhalterHitery Clinton und Barack Obama auf
eine der untengenannten Eigenschaften zutrifft explizit mit ihr/ihm in Verbindung

gebracht wird. Die Attribute werden mit codiert:

Nicht erwahnt
Positiv erwahnt

Negativ erwahnt

w N B O

Neutral erwahnt

Es kdbnnen mehrere — auch scheinbar gegensatzli€hmensionen angegeben werden.
Die nachfolgenden Attribute werden beispielhafid@tkund sollen die Einordnung, der im

Artikel vorkommenden Beschreibungen und Eigensehadtleichtern.

Starke
Beispiele: Selbstbewusst, robust, dominant, bestjnstark, standfest, energetisch, zah,

charismatisch, erfolgreich, siegreich.

#2y/gl.: Kinnebrock 2009.
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Starke richtet sich auf die  Charaktereigenschaften und
Verhaltensweisen, die einer Person zugesprochendewerIm Unterschied dazu
beschreiben Fuhrungsqualitaten, jene Eigenschafienim direkten Zusammenhang mit

politischen Kompetenzen, Aufgabenbereichen und Algiaingen stehen.

Schwéche
Beispiele: Schwach, zaghaft, schiichtern, angstfieig, jammernd, unterlegen, besiegt,

abgehangt, geschlagen, erfolglos, betroffen.

Rationalitat

Beispiele: Klar denkend, weise, logisch kombinieremational, realistisch, schlau,
besonnen, intelligent, brillant, organisiert, vapianend, praktisch denkend, verninftig,
scharfsinnig, geistig anspruchsvoll, gerissen, iglist geistreich, vorausschauend,
kenntnisreich, gemaRigt, reflektiert, prazise.

Irrationalitat:
Beispiele: Lachhaft, einfaltig, dumm, aberglaubjschoricht, voreingenommen,

unrealistisch, narrisch, hemmungslos, verwirrtdisoh, vertraumt.

Emotionalitat
Beispiele: Emotional, gefihlvoll, aufbrausend, fié, leicht reizbar, impulsiv, lustig,
aufgebracht, liebevoll, humorvoll, schwermtig, meziich, enthusiastisch, leicht erregbar,

temperamentvoll, launisch, erschiittert, verzweifatbittert.

Kuhle
Beispiele: Emotionslos, zynisch, kalt, formlich, awfgeregt, lieblos, reserviert,

unmenschlich.

Aktivitat
Beispiele: Aktiv, Abenteuerlustig, tatkraftig, umehmungslustig, ergreift die Initiative,
diskussionsfreudig, schnell, einfallsreich, ruheldeaufgéangerisch, neugierig, wachsam,

vielseitig, kreativ.
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Passivitat
Beispiele: Teilnahmslos, faul, gemachlich, zurtdidrmal, langsam, zurlickgezogen,

abwesend, druckebergerisch, gleichmitig, abwehigdaathgultig.

Abhangigkeit
Beispiele: Abhangig, beeinflussbar.

Unabhangigkeit
Beispiele: Unabhangig, unkonventionell, rebellisoanglos.

Moralisch gut

Diese Eigenschaftszuschreibung richtet sich nachm devestlichen/christlichen
Wertesystem und beinhaltet gesellschaftliche Norrdenim allgemeinen Verstandnis als
moralisch gut gelten. Zur Codierung herangezogendeve konkrete Handlungen und
Verhaltensweisen von Personen. Als Beispiele getten Eigenschaften: Aufrichtig,

ehrlich, tolerant.

Moralisch schlecht

Auch hier erfolgt eine Orientierung am westlichémistlichen Wertesystem und erfasst
Verhaltensweisen und Handlungen, die gegen didlgelsaftliche Norm verstol3en und als
moralisch schlecht betrachtet werden. Als Beisplélanen die Attribute manipulativ,

hinterlistig, boshatft, skrupellos, rachestichtig kndhinell genannt werden.

Fuhrungskompetenz

Fuhrungskompetenzen umfasst jene Eigenschaftemndiezug auf politische Qualitaten
als erstrebenswert gelten und im Zusammenhang alitisghen Entscheidungen und
Tatigkeiten stehen. Beispiele: Erfahren, durchsejgstark, zielstrebig, kompetent,

rhetorisch begabt.

Fuhrungsdefizit
Beispiele: Unerfahren, inkompetent, unqualifiziert, unentschlossen,

durchsetzungsschwach.

Individualitat

Beispiele: Individualistisch, egozentrisch, egsisi, sonderbar.
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Gemeinschaftsorientierung/Teamfahigkeit

Beispiele:  Anpassungsfahig, rucksichtsvoll, koopera loyal, zuvorkommend,
verantwortungsvoll, selbstlos, gesellig, verstasdoli, hilfsbereit, mitfihlend,
versohnlich, fursorglich.

Weichheit
Beispiele: Sanft, milde, weichherzig, gutmutig, efffertig, sensibel, nachsichtig,
menschlich.

Harte
Beispiele: Streng, grob, hart, starrsinnig, diktistdh, herrisch, grausam, aggressiv, wirft

vor, unmenschlich, kampferisch.

Uberheblichkeit/Kiinstlichkeit

Beispiele: Uberheblich, anmaRend, kiinstlich, oppuostisch, eingebildet, larmend, laut,
selbstgeféllig, versnobt, verschwenderisch, arrggangeberisch, geltungsbedurftig,
affektiert.

Authentizitat/Bescheidenheit
Beispiele: Bestandig, bescheiden, natirlich, autbam ungekinstelt, glaubwiirdig.

Sexuell attraktiv

Beispiele: Sexy, frivol, kokett.

Sexuell nicht attraktiv

Beispiele: Pride, langweilig, abstolRend.

Sympathie/Charme

Beispiele: Attraktiv, charmant, gut aussehend, bfipsnit guten Manieren, freundlich,
gesund, angenehm, taktvoll, sympathisch, untedalts

Diese Dimension bezieht sich sowohl auf das Aussetls auch auf das Verhalten einer

Person.



151

Antipathie/Uncharmant

Beispiele: Unattraktiv, schroff, uncharmant, untubf] hé&sslich, unfreundlich, mit
schlechten Manieren, taktlos, ripelhaft, verhasstympathisch.

Auch diese Dimension bezieht sich auf das Ausselteme auf das Verhalten einer

Person.

Gewissenhaftigkeit/Grundlichkeit
Beispiele: Gewissenhatt, zuverlassig, pingeligl3ftg grindlich, sorgfaltig, verlasslich.

Schlampigkeit
Beispiele: Unachtsam, hastig, oberflachlich, scipigm unordentlich, unkonzentriert,

vergesslich, eilig, unzuverlassig, unbestandigudif

Erwéahnung der geschlechtlichen Zugehorigkeit

Codiert werden Aussagen, die eindeutig die geshtllelse Zugehdrigkeit einer Person
ansprechen. Dies ist beispielsweise der Fall, wawé&hnt wird, dass Hillary Clinton die
erste Frau im Prasidentenamt wéare oder wenn gefondel, dass Clinton als Frau, die
Interessen von Frauen vertreten misse etc. Untedsshwird hier zwischen:

1 Kommt vor

2 Kommt nicht vor

Erwéahnung der ethnischen Zugehorigkeit

Codiert werden Aussagen, die explizit die ethnischagehorigkeit einer Person

hervorheben. Dies gilt, wenn beispielsweise dilg&tug auf Barack Obamas Hautfarbe
genommen wird oder dessen Verwandtschaft zu sain&anischen Groldmutter betont

wird. Unterschieden wird zwischen:

1 Kommt vor

2 Kommt nicht vor
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Selbstdarstellung durch den/die Akteurin

Diese Kategorie zielt darauf zu ergriinden, wie amyllClinton und Barack Obama sich
selbst in den Medien prasentieren und charaktegisieHerangezogen werden dabei
sowohl Aussagen direkter Rede als auch Aussagerektel Rede. Ein Grolteil der
Kategorien ist gleichlautend oder &hnlich wie im rharigen Punkt ,Mediale
Personendarstellung durch journalistische Urheldentfernt oder erganzt wurden jedoch
jene Dimensionen, die sich im Zuge der Probecodgeals tberflissig oder unzureichend
erwiesen haben. Wie bereits im vorigen Punkt witctha hier in einem getrennten
Durchgang die ,Selbstdarstellung durch den/die AKte codiert fur

Hillary Clinton

und

Barack Obama.

Benennung
Diese Kategorie soll Aufschluss dartber geben, Milary Clinton und Barack Obama
sich selbst benennen. Festgehalten werden soll, oftejede der untenstehenden
Namensvarianten oder Bezeichnungen in den zu wictegaden Artikeln vorkommen:

* Nachname

* Vorname

* Vor- und Nachname

* Vor-, Mittel- und Nachname

* Senatorin

» Senatorin Nachname

* Senatorin Vorname

* Senatorin Vor- und Nachname

» Senatorin Vor-, Mittel- und Nachname

» Geschlechterspezifische Anrede

* Anrede mit Ehestatus
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Fur jede Variable wird die Haufigkeit wie folgt diert:

Kein Mal
1 Mal
2 Mal
3 Mal
4 Mal
5 Mal
6 Mal
7 Mal
8 Mal
9 Mal
10 Mal

aufsteigend weiterlaufend bis 20 Mal

© 00 N OO O A W N B O
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Ehestatus
1 Erwahnt
2 Nicht erwahnt

Elternschaft/Kinder
1 Erwahnt
2 Nicht erwahnt

Attribute

Diese Kategorie soll ergrinden mit welchen Attréouillary Clinton und Barack Obama
sich selbst beschreiben. Die Zuordnung erschliefdt durch direkte und indirekte Rede.
Herangezogen werden kdnnen Aussagen,N#anung von Adjektiven, Adverben und
Substantiven enthalten oder die eigenen Handluongen Verhaltensweisen beschreiben.
Codiert wird:

0 Nicht erwahnt

1 Erwéhnt
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Auch hier konnen zwei scheinbar gegenséatzlicherSieaftzusschreibungen
codiert werden. Alle nachfolgenden 26 Attribute hten sich nach dem bereits

ausgefuhrten Erklarungsmuster.

Starke

Schwéche

Rationalitat

Irrationalitat

Emotionalitat

Kihle

Aktivitat

Passivitat

Abhangigkeit
Unabhangigkeit

Moralisch gut

Moralisch schlecht
Fuhrungskompetenz
Fuhrungsdefizit

Individualitat
Gemeinschaftsorientierung/Teamfahigkeit
Weichheit

Harte
Uberheblichkeit/Kunstlichkeit
Authentizitat/Bescheidenheit
Sexuell attraktiv

Sexuell nicht attraktiv
Sympathie/Charme
Antipathie/Uncharmant
Gewissenhaftigkeit/Grindlichkeit
Schlampigkeit

Erwahnung der geschlechtlichen Zugehérigkeit
1 Kommt vor

2 Kommt nicht vor
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Erwé&hnung der ethnischen  Zugehorigkeit
1 Kommt vor
2 Kommt nicht vor

Fremddarstellung

Bei der Analyse der Fremddarstellung werden dérektd indirekte Aussagen all jener
Personen herangezogen, die sich im direkten Beziugitlary Clinton und Barack Obama

aul3ern. Ziel ist es zu ergrinden, wie die beiderlkéapfkandidatinnen von anderen
dargestellt werden und inwiefern dies mit tradiglen ethnischen und geschlechtlichen
Stereotypen Ubereinstimmt. Die Kategorien sind chlautend mit jenem der

.Selbstdarstellung durch den/die Akteurln®, sollgdoch der Vollstandigkeit halber

dennoch aufgelistet werden. Auch die Kategorie nietdarstellung des/der Akteurs/in®

wird in einem getrennten Durchgang codiert fur

Hillary Clinton

und

Barack Obama.

Benennung
Diese Kategorie soll Aufschluss dartiber geben, Milary Clinton und Barack Obama
von Auf3enstehenden genannt werden. Sei es, wickigegenseitig bezeichnen, als auch
wie sie von anderen Personen durch direkte odeirekid Rede benannt werden.
Festgehalten werden soll, wie oft jede der untéestden Namensvarianten und
Bezeichnungen in den zu untersuchenden Artikelkoramt.

* Nachname

* Vorname

* Vor- und Nachname

* Vor-, Mittel- und Nachname

e Senatorin

* Senatorin Nachname

* Senatorin Vorname

* Senatorin Vor- und Nachname

* Senatorin Vor-, Mittel- und Nachname

» Geschlechterspezifische Anrede

* Anrede mit Ehestatus
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Fur jede Variable wird die Haufigkeit wie folgt diert:

Kein Mal
1 Mal
2 Mal
3 Mal
4 Mal
5 Mal
6 Mal
7 Mal
8 Mal
9 Mal
10 Mal

aufsteigend weiterlaufend bis 20 Mal
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Ehestatus
1 Erwahnt
2 Nicht erwahnt

Elternschaft/Kinder
1 Erwahnt
2 Nicht erwahnt

Attribute

Diese Kategorie soll Aufschluss dartiber geben reithen Attributen Hillary Clinton und
Barack Obama seitens anderer beschrieben werdeierCaerden direkte und indirekte
Aussagen, sowohl von politischen Gegnern und Rivadds auch von jeglichen anderen
Personen, Personengruppen und Organisationenijctiiesf Hillary Clinton und Barack
Obama beziehen. Die Dimensionen werden codiert mit

0 Nicht erwéhnt

1 Erwahnt
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Es konnen mehrere Dimensionen angegeben werden zwel scheinbar
gegensatzliche Dimensionen codiert werden. Allenfdgenden 26 Attribute richten sich

nach dem bereits ausgefihrten Erklarungsmuster.

Starke

Schwache

Rationalitat

Irrationalitat

Emotionalitat

Kuhle

Aktivitat

Passivitat

Abhangigkeit
Unabhangigkeit

Moralisch gut

Moralisch schlecht
Fuhrungskompetenz
Fuhrungsdefizit

Individualitat
Gemeinschaftsorientierung/Teamfahigkeit
Weichheit

Harte
Uberheblichkeit/Kunstlichkeit
Authentizitat/Bescheidenheit
Sexuell attraktiv

Sexuell nicht attraktiv
Sympathie/Charme
Antipathie/Uncharmant
Gewissenhaftigkeit/Grindlichkeit
Schlampigkeit

Erwahnung der geschlechtlichen Zugehoérigkeit
1 Kommt vor

2 Kommt nicht vor
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Erwahnung der ethnischen Zugehdarigkeit

1 Kommt vor
2 Kommt nicht vor
Kontexte

Anders als die vorhergehende quantitativ zu erfat=e Kategorien, zielt diese Kategorie
auf ein qualitatives Erfassen von Themen, die inmtkxt mit race und gender erwéhnt
werden. Diese qualitative Untersuchung richtet sihch Mayrings Technik der
zusammenfassenden Inhaltsanafjé&unachst werden alle Textinhalte paraphrasieet, di
mit race oder gender in Zusammenhang stehen usérdigeiden Kategorien zugeordnet.
Darauf erfolgt eine Generalisierung der Textinhaite einen Uberbegriff und eine
Streichung von bedeutungsgleichen und unerhebli®f@aphrasen. Im Anschluss werden
fur die Untersuchung bedeutende und inhaltstrageRdeaphrasen ausgewahlt und
geblndelt.

Die daraus resultierenden Ergebnisse sollen Auisshl Uber die thematische
Kontextualisierung von race und gender in BezugHillary Clinton und Barack Obama

geben. Die qualitative Analyse untersucht demeatdpmnd:

Thematische Kontexte von gender

Thematische Kontexte von race

Bewertung
Die mediale Bewertung von Hillary Clinton und Béta®bama wird nach quantitativen
Kriterien untersucht. Sie basiert grofdtenteils def bereits unter ,Personendarstellung

durch journalistische Urheberinnen“ erfassten Béwey der Attribute die Obama oder

Clinton zugeschrieben wurden. Die Beurteilungenlgté nach den Auspragungen

Nicht erwahnt
Positiv erwahnt

Negativ erwahnt

w N, O

Neutral erwahnt

23y/gl.: Mayring 2003: 59-74.
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Erfasst werden soll welche Eigenschaften von dermidfeals positiv oder negativ
gewertet werden und inwiefern sie dadurch stereobyandlungen oder Verhaltensweisen
fordern oder kritisieren. Der Punkt ,Mediale Bewerg des/der Akteurs/in“ wird in einem
getrennten Durchgang codiert fur
Hillary Clinton
und

Barack Obama.

Generelle Tendenz des Artikels in Bezug auf Clintdl®bama

Diese Kategorie umfasst den gefuhlten Gesamteikdrnwelcher der Verfasserin beim
Rezipieren des Artikels in Bezug auf Clinton unda®ia vermittelt wird. Die Tendenz des
Artikels wird codiert in:

1 positiv

2 negativ
3 neutral
4

nicht erkennbar
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Tabelle 1: Journalistische Darstellungsformen

Journalistische Darstellungsformen der Zeitungsartkel

Die Neue Kronen Zeitung

Der Standard n=63 N=31

Haufigkeit % Haufigkeit %

Nachricht/Bericht 31 49 9 29
Reportage/Korresp, 22 35 16 52

Kommentar 8 13 4 13
Glosse/Kolumne 1 2 1 3

Leserbrief 0 0 1 3
Sonstiges 1 2 0 0

Tabelle 2: Artikelumfang in Wértern

Artikelumfang in Wdrtern

Der Standard n=63

Die Neue Kronenzeitung n=31

Mittelwert 4544 302,7

Standardabweichupg 207,83 89,13

Minimum 203 200
951 536

Maximum




Tabelle 3: Ressort
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Ressort
Der Standard Die feue
- Kronenzeitung Gesamtartikel
n=31 n=94
Haufigkeit % Haufigkeit % Haufigkeit %
Titelseite 3 5 0 0 3 3
AulRenpolitik 43 68 24 77 67 71
Hintergrund/Them3 5 8 1 3 6 6
Meinung/Kommentar 9 14 4 13 13 14
Leserbriefe 0 0 1 3 1 1
Wochenendbeilage 1 2 3 2 2
Andere Ressorts 2 3 0 0 2 2
Gesamt 63 100 31 99* 94 997
Anmerkung: * Rundungsfehler
Tabelle 4: Geschlecht des Artikelurhebers/der &ttikheberin
Geschlecht des Artikelurhebers/der Artikelurheberin
Der Standard die feue
- Kronenzeitung Gesamtartikel
n=31 n=94
Haufigkeit % Haufigkeit % Haufigkeit %
Méannlich 32 51 20 65 52 55
\Weiblich 3 5 0 0 3 3
Beides/Nicht 28 44 11 35 39 41
erkennbar
Gesamt 63 100 31 100 94 99*

Anmerkung: * Rundungsfehler




Tabelle 6: Zeitliche und thematische Verteilung Bledienprasenz: Clinton im ,Standard”
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Der Standard: Hauptakteurin Hillary Clinton
Datum Zeitpunkt im Hauptthema Nebenthema
Vorwahlkampf
07.01.2008 Tag vor Vorwahl New Hampshire TV Duell Vorwahlen
08.01.2008 Vorwahl New Hamphire Wahlkampf- Vorwahlen
kandidatinnen
09.01.2008 Tag nach Sieg Clintons in New Hampshire Vorwahlkampf Horse race
10.01.2009 Tage nach Sieg Clintons in New HampshireVorwahlkampf Horse race
04.02.2008 Tag vor Super Tuesday Kirche/Religion Vorwahlem
14.02.2009 Niederlage Clintons bei Vorwahlenin|  Vorwahlkampf Horse race
Maryland, Washington und Virginia
21.02.2008 Tage nach Niederlage Clintons bei Vorwahlkampf Horse race
Vorwahlen in Hawaii
und Wisconsin
06.03.2008 Tage nach Clintons Sieg bei Vorwahlen|in Vorwahlkampf Horse race
Ohio, Texas und Rhode Island;
24.04.2008 Tage nach Clintons Sieg bei Vorwahl in  Vorwahlkampf Horse race
Pennsylvania
13.05.2008 Vorwahlen in West Virginia Wahlkampf- Vorwahlen
kandidatinnen
15.05.2009 Tage nach Clintons Sieg bei Vorwahlen ~ Wahlkampf- Vorwahlen
in West Virginia kandidatinnen




Tabelle 7: Zeitliche und thematische Verteilung Bledienprasenz: Clinton in der ,Neuen
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Kronen Zeitung*

Die Neue Kronenzeitung: Hauptakteurin Hillary Clinton

Zeitpunkt in
Datum Vorwahlkampf Hauptthema Nebenthema
05.01.2008 Tage nach Clintons Niederlage in loa  orsEl Race Vorwahlen
10.01.2008| Tage nach Sieg Clintons in New HampshireHorse Race Vorwahlen
15.01.2008 Vorwahlen in Michigan; Rassismus Vorwahlen
4 Tage vor Vorwahlen in Nevada
28.01.2008 Tage nach Clintons Niederlage bei Horse Race Vorwahlen
Vorwahlen in South Carolina,
einen Tag vor Vorwahlen in Florida

12.02.2008 Tage nach Clintons Niederlage bei Vorwahlen Wahlkampf-

Vorwahlen in Maine; kandidatinnen

Tag der Vorwahlen in Maryland,

Columbia und Virginia
15.02.2008 Tage nach Niederlage Clintons bei Vorwahlen Horse Race

Vorwahlen in Virginia,

Maryland und Washington
06.03.2008| Tage nach Clintons Sieg bei Vorwahlen in Vorwahlen Horse Race
Ohio, Texas und Rhode Island; 2 Tage Yor

Vorwahl in Wyoming

13.03.2008 Tage nach Clintons Niederlage bei Vorwahlen Horse Race
Vorwahlen in Mississippi und Wyoming
03.04.2008 Kein Zusammenhang mit Vorwahlen WahlKapenden Skandale/Affare
Finanzen

25.05.2008 Kein Zusammenhang mit Vorwahlen Skandfiteen Vorwahlen
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Tabelle 8: Zeitliche und thematische Verteilung Bedienprasenz: Obama im ,Standard”

Der Standard: Hauptakteur Barack Obama
Zeitpunkt im
Datum Vorwahlkampf Hauptthema Nebenthema
05.01.2008 Tage nach lowa Caucus Vorwahlkampf Horse Race
10.01.2008 Tage nach Vorwahl New Hampshire Wahlkampf-| Vorwahlkampf
kandidatinnen
26.01.2008 Vorwahlen in South Carolina AuRRenpolitik Vorwahlkaim
28.01.2008 Tage nach Sieg Obamas bei Vorwahlgn Innere Sicherheit Verteilung de
in South Carolina Waéhlerschichten
14.02.2008 Sieg Obamas bei Vorwahlen in Vorwahlkampf Horse Race
Maryland, Washington und Virginia
25.02.2008 Tage vor Wahl in Ohio und Texas Wahlkampf-| Vorwahlkampf
kandidatinnen
21.03.2008 Kein direkter Zusammenhang Rassismus Horse Race
mit Vorwahlen
22.03.2008 Richardsons Unterstiitzung Vorwahlkampf Horse Race
fur Obama
29.03.2008 Kein direkter Zusammenhang Gesellschaftl. Lebgn Wahlkampf-
mit Vorwahlen Prominente kandidatinnen
02.04.2008 Kein direkter Zusammenhang Irakkrieg/Folter/ | Vorwahlkampf
mit Vorwahlen Abzug
08.05.2008 Tage nach Obamas Sieg Wahlkampf- AuRRenpolitik
in North Carolina kandidatinnen
08.05.2008 Tage nach Obamas Sieg Vorwahlkampf Horse Race
in North Carolina
04.06.2008 Tage nach Vorwahlen in Vorwahlkampf Horse Race
South Dakota und Montana
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Tabelle 9: Zeitliche und thematische Verteilung déedienprdsenz: Obama in

der ,Neuen Kronen Zeitung"“

Die Neue Kronenzeitung: Hauptakteur Barack Obama

Zeitpunkt im
Datum Vorwahlkampf Hauptthema Nebenthema
10.01.2008 Tage nach Vorwahl New Hampshire Wahlkampf-  Vorwahlen
kandidatinnen
12.01.2008 Tage nach Vorwahl New Hampshire Wahlkampf-  Vorwahlen
kandidatinnen
27.01.2008 Tage nach Sieg Obamas bei Vorwahlen irHuman Interest Wahlkampf-
South Carolina kandidatinnen
und Tag vor Vorwahlen in Florida
20.03.2004 Kein direkter Bezug zu Vorwahlen Rassismus Wahlkamp
kandidatinnen
22.03.2004 Kein direkter Bezug zu Vorwahlen Rassismus HorseeRa
04.04.2008 Kein direkter Bezug zu Vorwahlen Umwelt- Vorwahlen
probleme
24.04.20084 Tage nach Obamas Niederlage Vorwahlen Horse Race
bei Vorwahl in Pennsylvania

Tabelle 10: Der Standard: Fremddarstellung - Benegn

Der Standard: Fremddarstellung - Benennung
Clinton Obama
Haufigkeit| Haufigkeit
Nachname 7 34
Vorname 16 5
Vor- und Nachname 7 14
Vor-, Mittel- und Nachname 1 1
Senatorin 1 1
Senatorin Nachname 2 1
Senatorin Vorname 0 0
Senatorin Vor- und Nachname 0
Senatorln Vor-, Mittel- und Nachname 0
Geschlechtsspezifische Anrede 0 0
Anrede mit Ehestatus 0 0
Gesamt 34 56
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Tabelle 11: Die Neue Kronen Zeitung: FremddarsbglluBenennung

Die Neue Kronen Zeitung: Fremddarstellung - Benaghu

Clinton Obama
Haufigkeit| Haufigkeit
Nachname 0 1
Vorname 2 1
Vor- und Nachname 0 0
Vor-, Mittel- und Nachname 0 0
Senatorin 0 0
Senatorin Nachname 0 0
Senatorin Vorname 0 0
Senatorin Vor- und Nachname 0 0
Senatorin Vor-, Mittel- und Nachname 0 0
Geschlechtsspezifische Anrede 0 1
Anrede mit Ehestatus 0 1
Gesamt 2 4
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Abstract

Die vorliegende Diplomarbeit beschéftigt sich mér dStereotypisierung von race und
gender in Qualitats- und Boulevardmedien.

Ausgangspunkt ist die Uberlegung, dass die zunetieneBoulevardisierung der
politischen Berichterstattung zu einer verstark&ereotypisierung von Politikern und
Politikerinnen fihrt. Durch Trivialisierung, Persiisierung und Emotionalisierung des
Mediendiskurses ricken politische Sachthemen inHietergrund und beginstigen eine
Personendarstellung anhand von stereotypen Eigaftsch und konventionellen
Rollenbildern. Dieser Annahme steht jedoch Margtéthenborgs These gegenuber, die in
der Boulevardisierung der Berichterstattung ein eRnotl erkennt, die gangige
Geschlechterordnung zu durchbrechen. Sie geht dausndass es durch die verstarkte
Medienprasenz von Frauen und das Aufgreifen n€aemen zu einer Grenzverschiebung
der traditionellen Geschlechterstrukturen kommitwvidfiern die Boulevardisierung der
Berichterstattung zu  einer  Verstdrkung oder einemurcBbrechen von
Geschlechterstereotypen beitragen kann und inwiewdies auf ethnische Stereotype
anwendbar ist, wurde am Beispiel des US-Vorwahlkasp2008 untersucht. Im
Mittelpunkt des Interesses stand dabei die Frage:

Wie unterscheiden sich Boulevard- und Qualitatseredh der Reprasentation von Ethnie
und Geschlecht? Gibt es eine stereotype Darstelumy race und gender in der
Berichterstattung tber Hillary Clinton und Barackdma im US-Vorwahlkampf 2008?
Oder konnte infolge der Boulevardisierung der Madéne Verringerung der stereotypen

Darstellungen erreicht werden?

Untersucht wurde diese Frage mittels einer vergéiden Inhaltsanalyse der
Berichterstattung  Gber den  US-Vorwahlkampf in  der stefreichischen

Boulevardtageszeitung “Die Neue Kronen Zeitung® under dsterreichischen

Qualitatstageszeitung ,,Der Standard“. Die Schwekpainler Untersuchung richteten sich
auf eine Analyse der Medienprasenz und der Pergangtellung sowie des Kontexts und
der medialen Bewertung. Die Resultate der Untersugh zeigen, dass die
Boulevardisierung der politischen Berichterstattangr zu einer erhohten Medienprasenz
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von Frauen und zu einer Verschiebung der tradilieneOrdnung von race und gender
fuhrt. Ein Durchbrechen von ethnischen und gestitlieben Stereotypen wurde jedoch

durch die Boulevardisierung des Mediendiskursesrkbeobachtet.
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