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1. Einleitung

1.1. Problemstellung

,You are Fake News", musste sich CNN-Reporter Jim Acosta im Janner 2017 anhéren, als er
eine Frage bei einer Pressekonferenz stellen wollte. Ihm wurde die Frage verweigert, da seine
Organisation schrecklich sei. Es war die erste Pressekonferenz des designierten US-
Prasidenten und der Vorwurf stammte von Donald Trump héchstpersénlich'. Es sind keine
einfachen Zeiten fir die traditionellen Medien. Denn Trump, der den Begriff Fake News
unscharf benutzt, ist zwar einer der prominentesten, aber bei weitem nicht der einzige Vertreter
dieser Vorwurfe. Im deutschsprachigen Raum und auch dartber hinaus wird das mangelnde
Vertrauen in die Medien mit dem wieder verstarkt verwendeten Begriff ,Ligenpresse” zum
Ausdruck gebracht. Der Begriff wurde von den Nationalsozialisten gepragt und auch wahrend
DDR-Zeiten gebraucht, um zu signalisieren, dass man das, was in den Medien verbreitet wird,
nicht glaubt. In den vergangenen Jahren wurden die ,Liugenpresse“-Rufe immer lauter, nicht
zuletzt auf Demonstrationen rechter Gruppierungen, wie etwa der Pegida in Deutschland®.
,Die Medien, gegen die sich diese Vorwurfe richten, sind zumeist die traditionellen
Massenmedien, wie Zeitungen und Rundfunkorganisationen. Als alternative
Informationsquellen werden verstarkt Social Media herangezogen. In den Sozialen
Netzwerken im Internet erwarten sich die Nutzerlnnen die ,wahren® Informationen. Doch
genau hier ist die Gefahr, auf Fake News zu treffen, besonders hoch. Mit Fake News sind
bewusst gefalschte Meldungen gemeint, die die Medienkonsumentinnen absichtlich in die Irre
fuhren wollen. Sie kénnen im Internet leicht verdffentlicht werden und verbreiten sich in der
Folge oft viral. Rechtlich gegen die Urheber der gefalschten Meldungen vorzugehen, ist nicht
einfach, da sie — im Gegensatz zu den traditionellen Medien — oft schwierig zu ermitteln sind.
Was Fake News auszeichnet, ist also auch ihre Verbreitung im digitalen Raum.® Im Wahlkampf
um das Amt des US-Prasidenten zwischen Hilary Clinton und Donald Trump waren Fake News
an der Tagesordnung®, auch wenn sie laut jiingsten Studien nicht entscheidend fiir die Wahl
gewesen sein diirften®. Dass Donald Trump den Vorwurf der Fake News an die traditionellen
Medien adressiert, wirkt auf den ersten Blick wie ein Widerspruch. ,Donald Trump selbst hat

den Begriff auf die traditionellen Medien angewandt und ihn damit unscharfer gemacht.

! vgl. Jamieson, Amber (2017): ,You are fake news®: Trump attacks CNN and BuzzFeed at press conference. In:
The Guardian. 11.01.2017. Online verfugbar: https://www.theguardian.com/us-news/2017/jan/11/trump-attacks-
cnn-buzzfeed-at-press-conference (15.06.2017).

2 vgl. Meyer, Michael (2015): ,Lugenpresse” und Co. Warum die Medien am Pranger stehen. In: Deutschlandfunk
Kultur. Beitrag vom 09.03.2015. Online verfligbar: http://www.deutschlandfunkkultur.de/luegenpresse-und-co-
warum-die-medien-am-pranger-stehen.976.de.html?dram:article id=313496 (15.06.2017).

3 vgl. Thurnher, Armin (2017): Mit diesem Vorwurf spielt man nicht. Fake News geféahrden die Demokratie. In: Falter
14/17. S. 5.

4 vgl. Ladurner, Ulrich (2016): Fake News: Stadt der Lugner. In: Zeit Online. 18.12.2016. Online verfligbar:
http://www.zeit.de/2016/52/fake-news-hersteller-unternehmen-mazedonien (15.06.2017).

> vgl. Holland, Martin (2017): US-Wahlen: Forscher ziehen Einfluss von ,Fake News" in Zweifel. In: Heise Online.
25.01.2017. Online verfugbar: https://www.heise.de/newsticker/meldung/US-Wahlen-Forscher-ziehen-Einfluss-
von-Fake-News-in-Zweifel-3606899.html (15.06.2017).




Andererseits versuchte er damit, die Glaubwurdigkeit klassischer Medien zu zerstdéren, um
deren Kritikk an ihm als Propaganda erscheinen zu lassen*, analysiert Thurnher diese
Erscheinung.

Was bleibt, ist eine Orientierungslosigkeit bei den Konsumentinnen. Was ist wahr, was ist
falsch? Was ist echt und was erfunden? Fir viele Rezipientlnnen ist das heute nicht mehr zu
unterscheiden, sie wissen oftmals nicht mehr, was sie glauben kdnnen und was nicht. Es sind
also ebenso keine einfachen Zeiten fir die Konsumentinnen von Medien.

Es stellt sich also die Frage, wie man dem Vertrauensverlust in die Medien und der
Orientierungslosigkeit im Umgang mit den Medien entgegenwirken kann. Um sich in der Welt
der Nachrichten wieder orientieren zu konnen und so auch wieder Vertrauen in die Verbreiter
der Nachrichten fassen zu kénnen, brauchen die Rezipientinnen ein zentrales Werkzeug:
Medienkompetenz. Wer verantwortungsvoll und kompetent mit Medien und ihren Inhalten
umgehen kann, wer sie kritisch nutzt und hinterfragt, wird Fake News erkennen und
ernstzunehmenden Journalismus nicht als Ligenpresse bezeichnen. Dieser kompetente

Umgang mit Medien muss freilich gelernt und auch gelehrt werden.

1.2. Forschungsleitende Fragestellung

Wie dieser kompetente Umgang gelehrt wird, ist das Erkenntnisinteresse dieser Arbeit. Die
forschungsleitende Fragestellung lautet: ,Wie wird Medienkompetenz im Jahr 2018 an
Schulen in Osterreich vermittelt?“ Es soll ein Status Quo erhoben werden, um zu sehen, ob
und wie Medienkompetenz in einer Zeit, in der sie mehr denn je bendtigt wird, vermittelt wird.
Dabei ist von Interesse, welche Akteurlnnen daflir zustandig sind und welche Angebote es
gibt. AuRerdem soll erhoben werden, welchen medienpadagogischen Ansatzen diese
Angebote folgen und welche Dimensionen von Medienkompetenz sie in ihren Inhalten
abdecken. Untersucht wird die Medienkompetenzvermittiung in den Schulen, also immer
dann, wenn sie im Rahmen des schulischen Unterrichts stattfindet. Der Fokus auf Osterreich
wurde einerseits aus Grinden der Machbarkeit gewahlt und andererseits, weil es fir die
Situation hierzulande noch wenig Forschung gibt. Ziel der Arbeit ist es, zu ermitteln, wie
Medienkompetenz an dsterreichische Schilerinnen vermittelt wird. Wer daflr zustandig ist, ist
also ebenso von zentralem Interesse wie die konkreten Inhalte der Angebote.

Die forschungsleitende Fragestellung und die konkreten Forschungsfragen sollen mit Hilfe von
Expertlnnen-Interviews beantwortet werden. Acht Expertinnen aus drei verschiedenen
Gruppen wurden dafiir befragt. Somit kommen Vertreterlnnen des Bundesministeriums flr
Bildung, Wissenschaft und Forschung, von Medienhdusern sowie Vereinen, die sich im
Bereich der Medienkompetenzvermittlung engagieren, zu Wort. Zusatzlich wurden

Vertreterlnnnen von Padagogischen Hochschulen und Universitaten zu Rate gezogen.

® Thurnher, 2017: S. 5.



1.3. Fachbezug

Dass Medienkompetenz in der heutigen Zeit eine der zentralen Fahigkeiten ist, um sich in der
(von Medien vermittelten) Welt zurechtzufinden, geht aus obigen Ausflihrungen klar hervor.
Die Fragestellung dieser Arbeit ist demnach von groRRer Relevanz. Da sie der Frage nach der
Vermittlung von Medienkompetenz in dsterreichischen Schulen nachgeht, ist die Arbeit zum
Teil auch im padagogischen Bereich angesiedelt. Das Feld der Medienpadagogik wird im
theoretischen Teil von zentraler Bedeutung sein und auch im methodischen Vorgehen der
Arbeit werden padagogische Fragen zu behandeln sein. Dennoch ist die Problemstellung auch
eindeutig eine kommunikationswissenschaftliche. Schlief3lich haben wir es mit der Frage zu
tun, ob und wie Medienkonsumentinnen zum kompetenten Umgang mit Medieninhalten
ausgebildet werden. Das ist vor allem fur die Medien selbst von grofer Bedeutung. Es geht
um ihre Glaubwuirdigkeit, um das Vertrauen in ihre Arbeit und in ihre Inhalte, die es
wiederherzustellen gilt. Neben der Ehre des journalistischen Berufes sind es hier auch
Leserlnnenzahlen, die man wiedergewinnen soll und muss. Rezipientinnen so auszubilden,
dass sie gefalschte Meldungen von echtem Journalismus unterscheiden kénnen, ihnen zu
zeigen, in welche Inhalte sie vertrauen koénnen, muss daher klar im Interesse der
Medienschaffenden sein. Fur die Kommunikationswissenschaft selbst ist die Frage nach den
Angeboten zur Vermittlung von Medienkompetenz freilich ebenso zentral. SchlieRlich machen
Publizistik- und kommunikationswissenschaftliche Institute an den Universitaten genau das:
Sie vermitteln Medienkompetenz auf einem fortgeschrittenen Niveau. Ob und welche
Angebote es an den Schulen gibt und an welchen Wissensstand die Universitaten somit
anknupfen kénnen, ist fir die Kommunikationswissenschaft relevant. Wo es Liicken gibt und
wie man diese schlieffen kann, wird von umso mehr Relevanz sein. Denn der Publizistik- und
Kommunikationswissenschaft muss es ein Anliegen sein, dass ihr Forschungsgegenstand,

namlich die Medien, kompetent genutzt werden konnen.

1.4. Gliederung der Arbeit

Die vorliegende Arbeit ist in sechs Kapitel unterteilt. Nach Kapitel 1, dieser Einleitung, folgt ein
Abriss der theoretischen Hintergriinde. Dafir wird das Feld der Medienpadagogik erlautert, es
werden die zentralen Ansatze und Aspekte wiedergegeben. Auch der Begriff der
Medienkompetenz wird hier eingehend behandelt. Kapitel 3 widmet sich dem
Forschungsstand zum Thema Medienkompetenzvermittiung in Osterreich. Neben der
Entwicklung der Medienpddagogik hierzulande werden bedeutende Studien sowie die
aktuellen Rahmenbedingungen fir die Vermittlung von Medienkompetenz geschildert. In
Kapitel 4 wird die methodische Vorgehensweise erlautert. Die Forschungsfragen werden hier
im Detail erklart, zudem die Methode des Expertlnnen-Interviews und das Vorgehen in dieser
Arbeit. Kapitel 5 schlieRlich beinhaltet die Darstellung und Diskussion der Ergebnisse der

vorliegenden Forschung. Hier wird analog zu den Forschungsfragen ausgewertet, was die



Expertinnen-Interviews und die Befragung der Vertreterinnen von Padagogischen
Hochschulen und Universitaten ergaben. Somit wird ein Uberblick tiber den Status Quo der
Akteurlnnen, der Angebote und ihrer Inhalte gegeben. Die Medienkompetenz bei Lehrenden
und Studierenden sowie kommunikationswissenschaftliche Forschung im Feld werden hier
ebenso behandelt. Nach den Grinden und Zielen der Vermittlung von Medienkompetenz
werden auflerdem die ermittelten Angebote und Aussagen den verschiedenen
medienpadagogischen Ansatzen zugeordnet. In der Conclusio, Kapitel 6, werden schliellich
die Forschungsfragen zusammenfassend beantwortet und die Ergebnisse mit der Theorie

verknlpft. AbschlieRend folgen Limitierungen der vorliegenden Forschung und ein Ausblick.



2. Theoretische Hintergriinde

2.1. Medienpadagogik
Fragen wir nach der Vermittlung von Medienkompetenz, so bewegen wir uns zu einem Gutteil
im Forschungsfeld der Medienpadagogik. Im Folgenden werden deshalb die Disziplin, ihr

Gegenstand sowie ihre Ziele behandelt.

2.1.1. Begriff und Definitionen

Laut Jurgen Hither und Bernd Schorb wird Medienpadagogik als Begriff erstmals zu Beginn
der 1960er-Jahre in der Erziehungswissenschaft gebraucht.” Gerhard Tulodziecki ordnet die
Entstehung des Begriffes in die gleiche Zeit ein und ortet dahinter ein Bestreben, einen Begriff
fur die padagogische Auseinandersetzung mit den Massenmedien, die in der Zeit immer
umfangreicher wurden, zu finden.? In dieser Zeit wurde der Begriff nicht einheitlich verwendet,
was auch eine Umfrage der Zeitschrift ,medien + erziehung® 1976 deutlich machte. Sie zeigte,
dass die Frage ,Medienpadagogik, was ist das?“ nicht einheitlich beantwortet wurde und der
Terminus sehr vielschichtig zum Einsatz kam. Eine Definition von Medienpadagogik sei
deshalb auch 1997 fur Huther und Schorb dufRerst schwierig. Ihre Formulierung, so betonen
sie selbst, sei verkiirzt und nur eine von vielen méglichen®. ,Medienpadagogik umfaRt alle
Fragen der padagogischen Bedeutung von Medien in den Nutzungsbereichen Freizeit, Bildung
und Beruf, definieren sie. ,Dort wo Medien als Mittel der Information, Beeinflussung,
Unterhaltung, Unterrichtung und Alltagsorganisation Relevanz fur die Sozialisation des
Menschen erlangen, werden sie zum Gegenstand der Medienpadagogik‘'®, heilt es weiter.
Es geht also um die padagogische Bedeutung von Medien und zwar dann, wenn Medien
relevant fur die Sozialisation des Menschen sind.

Diese Definition verwenden auch Wolfgang Neubauer und Gerhard Tulodziecki 1979,
allerdings in terminologisch knapperer Form. Medien werden dort zu Gegenstand der
Medienpédagogik, wo sie ,Relevanz fiir die Erziehung des Menschen haben*'", definieren sie.
Gegenstande des Faches seien laut Huther und Schorb die Medien, ihre Produzentinnen und
Nutzerlnnen. Es werden die Funktionen und Inhalte der Medien sowie ihre Nutzungsformen
und ihre Auswirkungen untersucht. AulRerdem entwickle Medienpadagogik Modelle, um die
Menschen zu medienbezogenem und medieneinbeziehendem Handeln heranzufiihren.'

Damit klingt die Dimension der Medienkompetenz in der Definition an. Tulodziecki wirft noch

7 vgl. Hither, Jirgen; Schorb, Bernd (1997): Medienpadagogik. In: Hither, Jiirgen; Schorb, Bernd; Brehm-Klotz,
Christiane (Hg.) (1997): Grundbegriffe Medienpadagogik. Miinchen: KoPad Verlag. S. 243.
8 vgl. Tulodziecki, Gerhard (2011a): Zur Entstehung und Entwicklung zentraler Begriffe bei der padagogischen
Auseinandersetzung mit Medien. In: MedienPadagogik. Zeitschrift fir Theorie und Praxis der Medienbildung. Nr.
20. S. 12.
o vgl. Hither/ Schorb, 1997: S. 243.

"% Hither/ Schorb, 1997: S. 243,

! Neubauer, Wolfgang/ Tulodziecki, Gerhard (1979): Einleitung. In: Hagemann, Wilhelm (Hg.) (1979):
Medienpadagogik. KdIn: Verlagsges. Schulfernsehen. S. 15.

"2 vgl. Huther/ Schorb, 1997: S. 243.
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eine weitere Definition von Medienpadagogik auf, die einen anderen Akzent setzt:
,Medienpadagogik umfasst alle pAdagogisch relevanten und potenziell handlungsanleitenden
Satze mit Medienbezug und deren Reflexion wunter Einbezug empirischer
Forschungsergebnisse und normativer Vorstellungen bzw. medienkundlicher und
medientheoretischer, lern- und lehrtheoretischer sowie sozialisations-, erziehungs- und
bildungstheoretischer Grundlagen.“® In dieser Definition wird der Bezug sowohl zur Medien-
und Kommunikations- als auch zur Bildungswissenschaft deutlich. Tulodziecki pladiert fir die
Verwendung von ,Medienpadagogik® als Oberbegriff mit verschiedenen Teildisziplinen wie
etwa Medienerziehung und Mediendidaktik." Dieser Einteilung folgt auch diese Arbeit.

Auch, wenn medienpadagogische Bestrebungen bereits frih aufkamen, fanden diese lange
Zeit im vorwissenschaftlichen Raum statt und waren nicht von einer Systematik
gekennzeichnet. Auf wissenschaftlicher Ebene beschaftigt man sich in Deutschland seit den
spaten 1960er-Jahren mit medienpadagogischen Fragestellungen. Seitdem ist die
Medienpadagogik eine universitare Disziplin, die neben der Erziehungswissenschaft auch in
der Publizistik- und Kommunikationswissenschaft, in der Soziologie, Psychologie sowie Kunst-
und Kulturwissenschaft von Bedeutung ist. Dies macht die Interdisziplinaritdt des Faches
deutlich.™

Fir Daniel Suss, Claudia Lampert und Christine W. Wijnen ist die Medienpadagogik ,noch
immer in der Selbstfindungsphase”®. Auch nach 50 Jahren wissenschaftlicher
Auseinandersetzung mit dem Feld misse die Disziplin noch um ihre Positionierung kdmpfen.
Das zeigen auch die verschiedenen Begriffe, die Verwendung finden. Medienpadagogik druckt
aus, dass die Disziplin zur Padagogik, also zur Erziehungswissenschaft gehért. Theorien und
Studien, die der Medienpadagogik zuzuordnen sind, beschaftigen sich mit der Rolle der
Medien in Erziehung, Bildung und Sozialisation."”” Diese Zuordnung deckt sich mit der
Definition von Huther und Schorb. Letztere streichen die padagogische Bedeutung von Medien
fir den Menschen allgemein heraus.” Siiss, Lampert und Wijnen beschreiben zwar, dass
Padagogik auch Erwachsenenbildung ist, stellen aber fest, dass Medienpadagogik eher mit
Kindern und Jugendlichen verbunden wird."

Medienpadagogik sei, so Huther und Schorb, eng mit den gesellschaftlichen Bedingungen der
jeweiligen Zeit verknupft. Dass der Begriff Medienpadagogik ebenso wie die gleichnamige
Disziplin in den 1960er-Jahren aufgekommen sind, zeigt fir die Autoren diese enge Bindung

an gesellschaftliche Entwicklungen. Schlielich sei die Medienpadagogik davon abhangig,

'3 Tulodziecki, 2011a: S. 13.

" vgl. Tulodziecki, 2011a: S. 13f.

"> vgl. Hither/ Schorb, 1997: S. 244.

16 Siss, Daniel; Lampert, Claudia; Wijnen, Christine W. (2013): Medienpadagogik. Ein Studienbuch zur Einfiihrung.
2., Uberarbeitete und aktualisierte Auflage. Wiesbaden: Springer VS. S. 15.

" vgl. Siiss/ Lampert/ Wijnen, 2013: S. 15.

'® ygl. Huther/ Schorb, 1997: S. 243.

19 vgl. Siiss/ Lampert/ Wijnen, 2013: S. 15.

11



welcher Stellenwert ihr in der Gesellschaft zukommt und welche politischen und
wirtschaftlichen Bedingungen vorherrschen.”

,Die Geschichte der Medienpadagogik zeigt insgesamt, dall sie eine Geschichte der
padagogischen Reaktionen auf die jeweils ,neuen Medien’ und die durch sie hervorgerufenen

gesellschaftlichen Irritationen ist**'

, konstatieren sie. Konzepte der Disziplin seien immer
Antwortversuche auf Fragen, die die Medien selbst verursachen und damit eng mit Politik,
Okonomie und Medientechnologien verbunden. Medienpadagogik werde immer in
Umbruchsituationen gefordert. Wenn Fortschritt in den Medien dazu fiuhre, dass gangige
Orientierungsmuster briichig werden und man nicht mehr sicher ist, wie man sich den Medien
gegenuber verhalten bzw. mit ihnen handeln soll, steige das Bedurfnis nach Medienpadagogik.
Man erhofft sich von der Medienpadagogik also Antworten und Halt in Umbruchsituationen.?
Dieses Muster lasst sich auch in der heutigen Zeit erkennen. Die Medienlandschaft wurde
durch das Aufkommen der Neuen Medien derart verandert, dass bei vielen Menschen eine
Unsicherheit herrscht, wie sie damit umgehen sollen. Dass Fake News so gro3 werden
konnten, ist vor allem der Tatsache geschuldet, dass so viele Menschen sie nicht erkennen,
also auf sie ,hereinfallen®. Auch diese Arbeit geht davon aus, dass Lésungsversuche fur dieses

Problem in der Medienpadagogik zu finden sind.

2.1.2. Gegenstand

Heute ist unsere Gesellschaft in groRem Mafle mediatisiert. Das meint ,die Ausrichtung
politischen Handelns oder des Handelns anderer gesellschaftlicher Akteure an den
GesetzmaRigkeiten und Aufmerksamkeitslogiken des Mediensystems“®. Auch Bildung,
Erziehung und Sozialisation werden also immer mehr mediatisiert. Beschaftigt man sich mit
diesen Bereichen, muss man immer auch Medienbildung, Medienerziehung und
Mediensozialisation mit einbeziehen. Um in dieser mediatisierten Gesellschaft als vollwertiges
Mitglied bestehen zu kénnen, ist Medienkompetenz unabdingbar, sagen Siss, Lampert und
Wijnen.”

In diese Kerbe schlagt auch Helga Theunert. Sie schreibt der Medienpadagogik die Funktion
zu, ,zur Gestaltung des Lebens im Kontext der Medien und medialen Kommunikationssysteme
beizutragen“®. Die Zielsetzung der Medienpadagogik ist es nach Theunert, das Leben mit
Medien zu gestalten. Sie richtet sich dabei primar an Heranwachsende und handelt innerhalb

der jeweiligen Ethik einer Gesellschaft.”® Der Fokus liegt dabei auf der ,Medienaneignung im

20 ygl. Hiither/ Schorb, 1997: S. 245.

*! Hiither/ Schorb, 1997: S. 245.

?2 ygl. Hiither/ Schorb, 1997: S. 245.

% Siiss/ Lampert/ Wijnen, 2013: S. 16.

2% ygl. Suiss/ Lampert/ Wijnen, 2013: S. 16.

% Theunert, Helga (2008): Jugendmedienschutz und Medienkommpetenz: Kongruenz, Koexistenz, Konkurrenz. In:
Doérken-Kucharz, Thomas (Hg.) (2008): Medienkompetenz. Zauberwort oder Leerformel des
Jugendmedienschutzes? Baden-Baden: Nomos. S. 35.

% ygl. Theunert, 2008: S. 36.
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“2’ _Man richtet also den Blick darauf, was die

personlichen und sozialen Lebenskontext
Menschen mit den Medien machen und welche Bedeutung das fir sie hat. Ferner will man
wissen, welche Konsequenzen die Menschen aus ihrem Handeln mit Medien ziehen und was
sie daraus lernen. Relevant sind diese Fragen fir alle Menschen und alle Medienangebote.
Auch jene, die der Jugendmedienschutz gewissen Altersgruppen fernhalt, werden mit
einbezogen. Schliellich haben Heranwachsende oft Zugang zu Medien die sie laut
Jugendmedienschutz noch nicht konsumieren diirfen.?®

Auch Achim Barsch und Hans Dieter Erlinger sprechen die mediatisierte Gesellschaft an. Es
gebe heute keine medienfreien Orte mehr, Kinder wachsen mit Medien auf und wollen dies
auch. Die Frage, der die Medienpadagogik nachgeht, ist jene nach dem Wie. Es geht darum,
wie Heranwachsende in der mediatisierten Welt aufwachsen, wie sie sie sich aneignen und
gebrauchen.” Dabei ist man sich mittlerweile einig, dass es sich hier nicht um Wirkungen
handelt, die die Medien einseitig auf die Rezipientinnen ausuben, sondern, dass man von

,Prozessen der Interaktion, der Verarbeitung und der Nutzung“*°

sprechen soll. Denn bereits
kleine Kinder sind kompetente Wesen, die sich eigenstandig in ihrer Umwelt verhalten und
dazu einen Standpunkt entwickeln. Auch bei Barsch und Erlinger ist der Kompetenzbegriff
zentral.*’

Leitgedanke der Medienpadagogik ist laut Theunert, die Menschen darin zu unterstitzen, ,die
Medien und ihre Angebote reflexiv-kritisch und selbstbestimmt-handeind in die eigenen
Lebensvollziige zu integrieren*®. Es geht also darum, Menschen zu beféhigen, kritisch und
selbstbestimmt mit Medien umzugehen. Theunert spricht hier bereits Dimensionen von
Medienkompetenz an. Fur sie ist Medienkompetenz die Zielsetzung, die
medienpédagogisches Handeln leitet.*

Als Mittel der Medienpadagogik sieht Theunert padagogische Mittel, die sich an der jeweiligen
Person ausrichten und sowohl gezielter Anregung bedirfen, als auch aus selbststandigen
Erfahrungen der Personen bestehen. Das Lernen in der Schule ist fiir sie ebenso relevant wie
informelles, beildufiges Lernen. Sie betont aber, dass es ohne Ansto3 von auflen nicht
funktioniert.

Den Zustandigkeitsraum der Medienpadagogik steckt Dieter Baacke wie folgt ab.

Medienpadagogik ,begleitet und erzieht Heranwachsende, vor allem kleinere Kinder, zu den

%" Theunert, 2008: S. 38.

8 \gl. Theunert, 2008: S. 38.

2 vgl. Barsch, Achim; Erlinger, Hans Dieter (2002): Medienpadagogik. Eine Einfiihrung. Stuttgart: Klett-Cotta. S.
20f.

% Barsch/ Erlinger, 2002: S. 21.

%" vgl. Barsch/ Erlinger, 2002: S. 21.

%2 Theunert, 2008: S. 38.

3 ygl. Theunert, 2008: S. 38.

3 vgl Theunert, 2008: S. 38f.
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Medien hin“*®. Dabei lasst sie die Handlungen, die nicht direkt auf Medien bezogen sind, nicht
auflen vor, weil diese ohne Medieninhalte nicht zustande kommen wirden. AulRerdem
analysiert Medienpadagogik, wie Menschen in der modernen Welt sozialisiert werden. Hier
wird berucksichtigt, dass das padagogische Handeln nur begrenzt intentional sein kann,
schlieBlich missen auch die Bedingungen, in denen Menschen heranwachsen, mit
einbezogen werden. Auf die Medieninhalte will und kann Medienpadagogik keine Herrschaft
ausiiben. Es werden aber sehr wohl Kritik und Verbesserungsvorschlage angebracht.*®

Nach Bernward Hoffmann untersucht Medienpadagogik ,die Wirklichkeitsbereiche, die bzw.
insofern sie durch Medien produziert oder von ihnen beeinflusst werden, unter padagogischen
Gesichtspunkten: als Lern- und Bildungsgeschichten der Menschen, als Faktoren im
Sozialisationsprozess, als Erméglichung oder Verhinderung von Subjektwerdung.“®” Uberall
dort, wo Medien das Leben und die Sozialisation von Menschen durch Medien beeinflussen,
greift also Medienpadagogik nach Hoffmann.

Ebenso wie Huther und Schorb stellt auch Theunert fest, dass der Stellenwert der
Medienpadagogik und damit ihre mdgliche Reichweite davon abhéngen, wie wichtig
Medienkompetenz in der Gesellschaft ist. Auch sie konstatiert, dass Medienpadagogik oft
dann gerufen wird, wenn Medien Probleme aufwerfen. Sie kritisiert, dass Medienpadagogik

als ,Reparaturbetrieb und Legitimationsmantelchen“*®

angesehen wird und wirft vor, dass man
dabei Ubersieht, dass es nachhaltige Strukturen braucht. Aulierdem seien Medien — und auch
hier decken sich Theunerts Aussagen mit jenen von Hiuther und Schorb — eng verflochten mit
anderen Lebensbereichen. Somit hange die Aneignung von Medien und der Welt in groRem
MaRe zusammen.*

Bernd Schorb verfasste 1989 Thesen zum Thema ,Vierzig Jahre Medienpadagogik“. Auch hier
betont er, dass Medienpadagogik stets konfrontiert sei mit neuen technischen Méglichkeiten
und neuen Medien, wahrend die Gesellschaft gleichgeblieben sei.** Er wiederholt die haufige
Klage der Disziplin, die auch Theunert aufgreift, die Medienpadagogik sei ein Reparaturbetrieb
fur Defizite, die Politik und Wirtschaft zu verantworten haben. Schliefllich sei sie bei der
Gestaltung von Medien nicht eingebunden.*' Dieter Baacke weist dies zuriick. Er sieht hier
keinen Sonderstatus der Medienpadagogik, sondern betont, dass es allen Padagoglnnen so

gehe. Sie missen durch Lehr- und Lernprozesse Dinge ausgleichen, die anderswo verursacht

% Baacke, Dieter (1997): Medienpadagogik. Tubingen: Max Niemeyer Verlag. S. 57.

% vgl. Baacke, 1997: S. 57.

3 Hoffmann, Bernward (2003): Medienpadagogik. Eine Einfiihrung in Theorie und Praxis. Paderborn: Schéningh.
S. 22.

% Theunert, 2008: S. 39.

%9 vgl. Theunert, 2008: S. 39.

4 vgl. Schorb, Bernd (1989): ,Vierzig Jahre Medienpadagogik®. Thesen von Bernd Schorb. In: JFF - Institut fir
Medienpadagogik in Forschung und Praxis (Hg.) (1999): Von der "Filmerziehung" zur "Medienkompetenz":
medien+erziehung (merz) spiegelt die Entwicklung der Medienpadagogik; Beitradge aus vierzig Jahren. Miinchen:
kopaed. S. 217.

*1vgl. Schorb, 1989: S. 217.
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werden.** Medienpadagogik diirfe sich nicht aus der Medienpolitik und dem herrschenden
Diskurs heraushalten, wenn sie nicht als Reparaturbetrieb degradiert werden will.*?

Schorb beschreibt in seinen Thesen auch, woriiber die Medienpadagogik in vierzig Jahren
geforscht hat. Demnach dreht sich das Erkenntnisinteresse darum, was Medien mit den
Menschen und was Menschen mit den Medien machen. Letzteres komme auch in der
Entwicklung von Modellen zum Tragen, die eine aktive und selbstbestimmte Nutzung von
Medien fordern sollen. AuRerdem — und hier klingt Medienkompetenz an — habe sich die
Medienpadagogik (bislang erfolglos) bemiht, Menschen zu einem reflektierten Umgang mit
Medien zu bewegen™.

Aus einem explizit kommunikationswissenschaftlichen Blickwinkel hat Thomas A. Bauer
Medienpadagogik definiert. Er unterscheidet zwischen einer engeren und einer weiteren
Definition. Im engeren Sinn ist Medienpadagogik ,die Hinfuhrung zu Einsichten in die
Strukturen und Funktionen der Massenmedien mit dem Ziel, die medialen Informations- und
Kommunikationsleistungen an den subjektiven Kommunikationsbedurfnissen kritisch messen

zu lernen“®

. Mit dieser Sensibilitat fir Bedurfnisse sollen die Menschen Informationsangebote
ziel- und sinnkritisch wahrnehmen und nutzen. Im weiteren Sinn soll Medienpadagogik die
Menschen in den kommunikatorischen Gebrauch von Medien einfliihren und somit kreatives,
selbststandiges und verantwortungsvolles Verhalten mit Medien férdern.*® Bauer begreift
Medienpadagogik als Kommunikationspadagogik und meint damit alle ,edukativen Aktivitaten,
in denen kommunikative Prozesse wie Massenkommunikation, Intraguppenkommunikation
und interpersonelle Kommunikation und deren Medien bzw. Medienorganisation thematisiert,

praktiziert und zielspezifisch realisiert werden“*’.

2.1.3. Ziele

Bei der Definition von Zielen der Medienpadagogik folgen einige Autoren ein Stlick weit der
Geschichte der Medienpadagogik, aus der die unterschiedlichen Ansatze hervorgegangen
sind, die in Kapitel 2.2 eingehender thematisiert werden. Als Zielkategorien sollen sie hier
dennoch zur Sprache kommen.

Laut Hoffmann ist das Ziel der Medienpadagogik, eine Medienalphabetisierung aller
Menschen zu erwirken. Damit ist gemeint, dass Kinder und Jugendliche die Medien zu ,lesen®,

also zu deuten, lernen miissen.* Medienpadagogische Bestrebungen sind mit gewissen

42 Vgl. Baacke, Dieter (1989): Die Medienpadagogik — ein McGuffin, Sisyphos, Herkules, oder...? In: JFF - Institut
fur Medienpadagogik in Forschung und Praxis (Hg.) (1999): Von der "Filmerziehung" zur "Medienkompetenz":
medien+erziehung (merz) spiegelt die Entwicklung der Medienpadagogik; Beitrdge aus vierzig Jahren. Minchen:
kopaed. S. 220.

3 vgl. Baacke, 1997: S. 57.

** Schorb, 1989: S. 218.

° Bauer, Thomas A. (1979a): Medienpadagogik. Einfiihrung und Grundlegung. Il. Didaktische Modelle: Politik in
Massenmedien. Wien, Kdln, Graz: Verlag Hermann Béhlaus Nachf. S. 65.

“®vgl. Bauer, 1979a: S. 65.

* Bauer, 1979a: S. 65.

8 vgl. Hoffmann, 2003: S. 28.
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Zielen verbunden. Eines der zentralen Ziele der Medienpadagogik war und ist das Bewahren.
Hier sollen potenzielle kommunikative Probleme dadurch vermieden werden, dass der Zugang
zu gewissen Medien (,kommunikationsgefahrliche Orte“) eingegrenzt wird. Doch auch das
Aufklaren von Menschen ist ein Ziel der Medienpadagogik. Dadurch, dass Wissen vermittelt
wird, soll ein Bewusstsein fir die Medien geschaffen werden. Das Wahrnehmen und die
Sensibilisierung der Wahrnehmungsfahigkeit ist ein weiteres Ziel. SchlieRlich nennt Hoffmann
noch das Handeln als ein zentrales Ziel der Medienpadagogik. Hier wird den Menschen die
Mdoglichkeit gegeben, selbst zu gestalten und kreativ zu werden. Es wird Partizipation
ermoglicht. Diesen vier Zielen Ubergeordnet ist nach Hoffmann das Globalziel der
kommunikativen Kompetenz.*®

Einer ahnlichen Einteilung folgen Huther und Schorb. Auch sie definieren das Bewahren als
eine Zielkategorie von Medienpadagogik, welche sie als problematisch kritisieren. Der
Bewahrpadagogik widmet sich diese Arbeit im folgenden Kapitel noch ausfiihrlicher. Was bei
Hoffmann als Aufklaren bezeichnet wird, ist bei Hither und Schorb das Informieren.
Kenntnisse uber Medien zu vermitteln sei Grundlage des medienpadagogischen Arbeitens
und eine zentrale Zielvorgabe. Ein weiteres Ziel ist das Sensibilisieren. Nutzer sollen lernen,
Medieninhalte zu analysieren und damit die dahinterliegenden Interessen zu erkennen. Somit
sollen sie auf mogliche Manipulationen sensibilisiert werden und Medien in Frage stellen
lernen. Mit der Zielkategorie des Aktivierens sprechen Huther und Schorb die
handlungsorientierte Medienpadagogik an, die durch alternative und aktive Medienarbeit
Rezipientinnen zu Produzentlnnen macht und ihnen damit die Moglichkeit gibt, selbst zu
handeln. Eng mit diesem Ziel verknlpft ist die Zielkategorie des Emanzipierens. Hier sollen
Kommunikations- und Handlungskompetenz vermittelt werden, um die Menschen zu
befahigen, Medien differenziert zu gebrauchen und auch selbst Medien zu gestalten. Auch
hier wird praktische Medienarbeit eingesetzt, um das Ziel zu erreichen. Auch die Zielkategorie
des Funktionalisierens sprechen Hither und Schorb an. Hier werden Medien systematisch
dazu genutzt, Verhalten und Bewusstsein der Nutzerlnnen zu verandern, so, wie es etwa
Werbung oder politische Propaganda tun. Auch in der Padagogik gibt es Strdémungen, die
Lernende zu Medienkonsumentinnen funktionalisieren mdéchten und sich dabei auf den
technischen Fortschritt stitzen. Davon ist die Rede, wenn (informationstechnische) Medien im
Sinne der Mediendidaktik eingesetzt werden und damit versucht wird, die Nutzerlnnen zu
konditionieren.*

Sehr treffend werden Gegenstand und Ziel der Medienpadagogik bei Suss, Lampert und

Wijnen beschrieben: ,Die Medienpadagogik befasst sich mit den Mdéglichkeiten und Grenzen,

9 vgl. Hoffmann, 2003: S. 29-31.
%0 ygl. Hiither/ Schorb, 1997: S. 246-249.
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die Medienkompetenz von Heranwachsenden zu fordern, kinder- und jugendgerechte
Medienangebote zu erkennen und Medien produktiv in alle Lebensbereiche zu integrieren.*’
Bereits im ersten Satz kommt hier der Begriff ,Medienkompetenz® vor. Es geht also zentral um
die Forderung der Medienkompetenz bei Heranwachsenden und darum, daflir passende
Medienangebote zu erkennen bzw. zu schaffen. Damit sei das Ziel verbunden,
Heranwachsende zu einem sicheren Umgang mit Medien zu befahigen. Sie sollen in der Lage
sein, Risiken zu vermeiden oder mit ihnen umzugehen.*? Die Anséatze der Medienpadagogik,
mit denen dieses Ziel zu erreichen versucht wurde und wird, sind Gegenstand des folgenden
Kapitels.

Davor sei noch ein Ansatz von Bernd Schorb erwahnt, der sich der zukunftigen Ausrichtung
der Medienpadagogik widmet. Die Welt wird immer mehr von Medien durchdrungen und
Medien werden immer starker in das Leben einbezogen. Padagogik, die darauf abzielt, dass
sich souverane Menschen die Welt um sie herum aneignen kénnen, kénne daher auf
Medienpadagogik nicht verzichten, postuliert er. Fir ihn ist zentral, dass sich die Subjekte im
Prozess der Medienaneignung orientieren. Dafur brauche es eine medienpadagogische
Unterstiitzung.*® ,Nur eine Medienpadagogik, die sich kritisch reflexiv mit den Medien ebenso
wie der Medienaneignung auseinandergesetzt hat, wird den Subjekten die Hilfestellungen
anbieten konnen, die sie zur sozial ausgerichteten und zugleich autonomen Bewaltigung des

Medienwandels befahigt**

, sagt er.

Aufgrund des Medienwandels sieht Schorb die Medienpadagogik in der Pflicht, ihre Methoden
und Erkenntnisse in eine elaborierte soziale Padagogik einzubringen. Hier spricht er von
integraler Medienpadagogik: Das Fach musse einerseits Erkenntnisse jener Disziplinen, die
sich mit Mediatisierung auseinandersetzen, aufnehmen und verarbeiten. Andererseits sollen
die Erkenntnisse der Medienpadagogik auf den Disziplinen, die sich mit dem Medienwandel
beschéaftigen, aufgenommen werden. Integrale Medienpadagogik steht also im Verhaltnis zu
den Disziplinen Medienwissenschaft und Erziehungswissenschaft und soll von ebendiesen

Disziplinen auch herangezogen werden.”

2.1.4. Medienbegriff

In den Ausflihrungen tber Medienpadagogik klingt bereits an, dass nicht alle Definitionen vom
selben Medienbegriff ausgehen. Er ist manchmal weiter, manchmal enger ausgelegt. Die
folgenden Kapitel werden zeigen, dass es auch vom Ansatz bzw. dem Aspekt von
Medienpadagogik abhangt, was unter einem Medium verstanden wird. Wahrend manche sich

auf die klassischen Massenmedien fokussieren, beziehen andere Neue Medien mit ein und

*1 Siiss/ Lampert/ Wijnen, 2013. S. 95.
%2 ygl. Stiss/ Lampert/ Wijnen, 2013: S. 95.
%3 vgl. Schorb, Bernd (2011): Zur Theorie der Medienpadagogik. In: MedienPadagogik. Zeitschrift fiir Theorie und
Eliraxis der Medienbildung. Nr. 20. S. 92.
Schorb, 2011: S. 92.
%% vgl. Schorb, 2011: S. 92f.
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wieder andere sehen auch in einem Arbeitsblatt ein Medium. In dieser Arbeit sind mit Medien
grundsatzlich die traditionellen Massenmedien sowie Neue Medien gemeint. Gerade letztere
kénnen heute nicht mehr aul3er Acht gelassen, wenn man Gber Medienpadagogik spricht. Fur
diese Studie wird aber auch eine gewisse Offenheit des Begriffes akzeptiert. Es soll keine

Einschrankung des Medienbegriffs in den Expertinneninterviews vorgenommen werden.

2.2. Ansatze der Medienpadagogik

Im Laufe ihrer Geschichte verfolgte die Medienpadagogik verschiedene Ansatze. Zu
unterschiedlichen Zeiten waren unterschiedliche Ansatze dominant. Anhand der wichtigsten
lasst sich eine historische Linie nachverfolgen. Diese Arbeit folgt der Auswahl von Siss,
Lampert und Wijnen, die fiunf zentrale Ansatze herausgreifen und damit die verschiedenen
Verstandnisse von Medienpadagogik im Laufe der Zeit blindeln wollen. Dabei ist wichtig zu
erwahnen, dass all diese Ansatze auch heute noch zur Anwendung kommen, wenn auch in

verschieden starker Auspragung.®

2.2.1. Bewahrpadagogische Konzepte

Die Bewahrpaddagogik will Heranwachsende vor gewissen Gefahren beschitzen und
sogenannte Schonraume bewahren. Entstanden ist dieser Ansatz Mitte des 19. Jahrhunderts,
als die Kindheit mehr und mehr als Schonraum verstanden wurde. Geschont werden sollten
Kinder vor den damaligen gesellschaftlichen Entwicklungen. Industrialisierung, Verstadterung
und eben auch die sich immer starker ausbreitenden Massenmedien wurden als Gefahren
angesehen, vor denen Kinder geschitzt werden sollten. Anfang des 20. Jahrhunderts kam
schliellich das Medium Film hinzu, das als groRe Gefédhrdung des Schonraumes Kindheit
angesehen wurde. Auch Reformen wurden als etwas betrachtet, vor dem Heranwachsende
beschultzt werden sollten. Somit kann man das Bewahren einer konservativen Grundhaltung
zuschreiben.”

Das Wort ,bewahren® |asst zwei Assoziationen zu, wie Hoffmann beschreibt. Will man ,etwas
bewahren®, so geht man davon aus, dass der Mensch grundsatzlich positive Anlagen von der
Natur mitbekommen hat, die man bewahren, also erhalten soll. Das drickt auch gewisse
Normen aus, die in einer Gesellschaft vorherrschen: Was als gut und wertvoll angesehen wird,
soll bewahrt werden. Gleichzeitig kommt auch die Bedeutung ,vor etwas bewahren®, also
beschutzen, in diesem padagogischen Ansatz zur Geltung. Man nimmt an, dass es gewisse
Gefahren und Schadigungen gibt, vor denen man andere bewahren muss. In der modernen
Zeit ist es der Fortschritt der Zivilisation und der Kultur, vor denen die Bewahrpadagogik
schutzen will. Somit sind bewahrpadagogische Konzepte in der Medienpadagogik immer eng

mit den fiir die jeweilige Zeit ,neuen* Medien verbunden.*®

% ygl. Stiss/ Lampert/ Wijnen, 2013: S. 95.
> vgl. Hoffmann, Bernward (2008): Bewahrpadagogik. In: Sander, Uwe; Gross, Friederike; Hugger, Kai-Uwe (Hg.)
%008): Handbuch Medienpadagogik. Wiesbaden: VS Verlag fir Sozialwissenschaften. S. 42.

vgl. Hoffmann, 2008: S. 42f.
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Diese Art von Padagogik geht davon aus, dass Medien (und damit sind ausschlieRlich
Massenmedien gemeint) eine direkte, monokausale Wirkung auf die Rezipientinnen hat. Man
geht also davon aus, dass Medienangebote eine bestimmte Wirkung auf die Konsumentinnen
erzielen und sieht darin eine Gefahr.*

Ihre Blltezeit erlebte die Bewahrpadagogik mit Aufkommen des Films um die Wende zum 20.
Jahrhundert. Anfang des 20. Jahrhunderts bildete sich eine Kinoreformbewegung. Sie
protestierte gegen das Kino und forderte Reformen. Man sah im Kino und im Film ein ,Theater
des kleinen Mannes®. Im Gegensatz zum Theater sei keine Anspannung nétig, man kénne
sich in der Unterhaltung gehen lassen. Somit sah man sie als Konkurrenz zu Schule und
Theater. Zudem sah man die meisten Filme als moralisch anstéRig an und schrieb ihnen ein
niedriges Niveau zu. Dass Diebstahl, Mord, Ehebruch und ahnliches gezeigt wurden, kritisierte
man stark und beflrchtete, dass die Zuseherlnnen sich im realen Leben so verhalten wurden,
wie sie es im Kinofilm gesehen hatten. Die Bewegung forderte Zensur und beschrankten
Zugang, um diese vermeintlichen Gefahren zu bek&mpfen. Fir besonders schiitzenswirdig
wurden Kinder und Jugendliche gehalten. Das &uflerte sich auch in den
Zugangsbeschrankungen fiir gewisse Kinofilme fiir Menschen unter 18 Jahren.®

Auch nach dem zweiten Weltkrieg hielten bewahrpadagogische Strdomungen an. Hoffmann
macht zwei Dimensionen der damaligen Medienpadagogik aus: Zum einen sollten
Heranwachsende vor den schlechten Einflissen der Medien und einem schadlichen Umgang
mit ihnen beschutzt und behutet werden. Das hatte zur Folge, dass Kinder von elektronischen
Medien ferngehalten wurden. Zudem gewannen gesetzliche Regelungen und Kontrollorgane
an Bedeutung. Zum anderen sollte auch der Medienkonsum von Kindern und Jugendlichen
dahingehend gesteuert werden, dass sie gute, also fir wertvoll befundene, Medienprodukte
konsumierten.®’

Als in den 1980er-Jahren die Videokassette Einzug in viele Haushalte hielt, kamen
bewahrpddagogische Argumente erneut aufs Tapet. Die gesetzlichen Regelungen galten
zunédchst nur fur offentliche Filmvorfihrungen, also fiur das Kino. Es gab noch keine
Regelungen fir Verkauf und Verleih von Videofiimen. Somit waren Filme zu Beginn
uneingeschrankt fir alle Altersgruppen zuganglich. Man passte die gesetzlichen Regelungen
an, musste sich aber zugleich eingestehen, dass die Mdglichkeiten zur Kontrolle des
Medienkonsums geringer wurden, nun, da er immer mehr im privaten Raum stattfand.®
Heute fallen alle Initiativen des Jugendmedienschutzes unter den Bereich der
Bewahrpadagogik. Im Fokus des Jugendmedienschutzes liegen die Medienangebote, deren

Verbreitung bzw. Zugange fir Heranwachsende reguliert werden sollen. Leitgedanke ist der
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Schutz von Kindern und Jugendlichen vor negativen Einflissen durch die Medien.
Unerwilnschte Medienangebote sollen also aus ihrem Leben ferngehalten werden. Somit wird
dieser Schutz Uber das Grundrecht der Meinungs- und Informationsfreiheit gestellt. Um den
Schutz zu gewahrleisten, wurden gesetzlich festgelegte Regelungen als Mittel eingefuhrt, die
von Beschréankungen bis zum Verbot reichen.®® Diese Maknahmen sind nach Siiss, Lampert
und Wijnen weniger padagogisch als juristisch fundiert. Man erwartet sich davon, die
Mediennutzung durch Verbote und mégliche Sanktionen steuern zu kdnnen. Die Regelungen
richtigen sich an zwei Gruppen: an die Medienproduzentinnen und an die Kinder und
Jugendlichen. Erstere sollen verpflichtet werden, keine problematischen Inhalte fir
Heranwachsende zuganglich zu machen. Zweitere werden daran gehindert, diese
problematischen Inhalte zu konsumieren, indem fur sie Zugangssperren gelten. Stark im
Fokus stehen in der Bewahrpadagogik heute Gewalt und Pornografie sowie eine mdgliche
Sucht nach Medien.*

Durch die moderne Hirnforschung haben sich bewahrpadagogische Argumente in den
vergangenen Jahren wieder vermehrt Gehdr verschafft. Hirnforscher postulieren, dass
Medienkonsum — und hier sind vor allem Bildschirmmedien gemeint — die Gehirnentwicklung
von Kindern und Jugendlichen gefahrde. Vor allem, wenn es an ausgleichenden Aktivitaten
fehle, sei die Gefahr gro3, dass Heranwachsende isoliert und auch in der realen Welt zu
passiven Zuschauerlnnen wuirden. Laut Siss, Lampert und Wijnen lassen sich diese
Argumente mit der aktuellen Medienwirkungsforschung aber nicht stitzen. Auch, wenn es in
gewissen Gruppen zu negativen Effekten von Mediennutzung kommen kann, lassen sich diese
nicht verallgemeinern. Die meisten Kritikpunkte, die sich aktuell an Neue Medien und
Bildschirmmedien richten, wurden friher auch Gber das Lesen von Blchern geaufert. Denn
auch hier kdnnen die Rezipientlnnen nicht auf die Handlung eingreifen und sind demnach
passiv. Gerade im Hinblick auf Neue Medien und Computerspiele halt das Argument der
Passivitat nicht stand, schlie3lich leben diese Medien von Interaktivitat und Beteiligung. Dazu
kommt, dass die meisten Kinder und Jugendlichen sehr wohl einigen anderen Aktivitaten in
ihrer Freizeit nachgehen, als vor einem Bildschirm zu sitzen.®®

Eine zentrale Malknahme des bewahrenden Ansatzes ist das Festlegen von
Altersempfehlungen, -beschrankungen und das Hinweisen auf gewisse Geféahrdungen. Die
Gefahren von Computerspielen werden etwa nach dem PEGI-Rating in vulgare Sprache,
Diskriminierungsdarstellungen, Drogen, Angst, Glicksspiel, Sex und Gewalt unterteilt.
Basierend auf den Auspragungen dieser Kategorien werden Empfehlungen festgelegt, ab
welchem Alter Spiele fir Kinder geeignet sind. Solche Modelle gehen davon aus, dass mit

fortschreitendem Alter die psychosoziale Entwicklung der Kinder voranschreitet und sie somit
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immer drastischere Formen von Gewalt und dergleichen ,vertragen®, ohne davon desorientiert
zu werden. Auch fur Filme gibt es diese Einstufung nach Altersklassen. Gerade bei Filmen
weicht die Altersfreigabe in verschiedenen Landern zum Teil stark voneinander ab, da
unterschiedliche Kriterienkataloge bei der Einstufung benutzt werden.®®

Die Orientierung an Altersabschnitten ist in der Entwicklungspsychologie heute ohnehin
Uberholt, stellen Siss, Lampert und Wijnen fest. Kinder sind zwar in gewissen Bereichen
verletzlicher, auch Erwachsene kdnnen aber eine geringe persdnliche Reife aufweisen. Sie
stufen das Konzept der Resilienz als hilfreich ein. Resilienz meint die Belastbarkeit des
Menschen, also die Fahigkeit, mit schwierigen Bedingungen zurechtzukommen, ohne dass
psychische Schaden entstehen. Sie ist nicht bei allen Kinders desselben Alters gleich. Das
macht deutlich, dass auch ein und derselbe Medieninhalt oder -nutzungsstil auf
unterschiedliche Rezipientinnen unterschiedliche Wirkungen haben kénnen. Fir Suss,
Lampert und Wijnen sollte es mehr um die Aufrechterhaltung der psychischen Gesundheit als
um die Erklarung von Krankheiten gehen. Faktoren, die die Gesundheit schitzen, kdnnen vom
Menschen selbst stammen oder durch Umweltmerkmale, wie funktionierende soziale
Beziehungen, gegeben sein.”’” ,Bewahrende Padagogik ist dort angebracht, wo es um das
Schaffen eines sicheren Lebenskontextes flir Heranwachsende geht und wo man erkennt,
dass ein Individuum Uber wenig innere Ressourcen verflgt, um mit medialen und anderen
Gefahrdungen zurechtzukommen“®, konstatieren die Autorlnnen. Somit kdénnen die
MaRnahmen von Kind zu Kind unterschiedlich notwendig und sinnvoll sein.

In der heutigen Medienpadagogik gibt es viel Kritik am bewahrpadagogischen Ansatz. So hat
sich gezeigt, dass eine standige Kontrolle nicht mdglich ist, wenn das Medienangebot zunimmt
und leichter zuganglich wird. In Zeiten des Internets in eine Behitung im Sinne der
Bewahrpadagogik also nicht mehr realisierbar.®® Durch die Verbreitung von problematischen
Inhalten im Internet und die Zuganglichkeit via Smartphone werden der bewahrpadagogische
Ansatz und mit ihm auch MaRnahmen des Jugendmedienschutzes in Frage gestellt. Zwar sei
es weiterhin wichtig, dass solch problematische Inhalte reguliert werden, damit lasse sich aber
nicht garantieren, dass Kinder und Jugendliche nicht mit ihnen in Berlhrung kommen,
konstatieren Siss, Lampert und Wijnen. Der Zugang zu pornografischen Inhalten etwa sei
heute so leicht wie noch nie.”

AuBBerdem, &auflert Hoffmann, ist es auch nicht sinnvoll, Kinder von Alltagsmedien
fernzuhalten. Werden Heranwachsende immer nur von problematischen Dingen ferngehalten,

bekommen sie nie die Chance, einen selbstbestimmten Umgang mit diesen Dingen zu

% ygl. Stiss/ Lampert/ Wijnen, 2013: S. 101-104.
®7 vgl. Stiss/ Lampert/ Wijnen, 2013: S. 100.

% Siiss/ Lampert/ Wijnen, 2013: S. 100.

%9 vgl. Hoffmann, 2008: S. 48.

70 vgl. Suiss/ Lampert/ Wijnen, 2013: S. 106.

21



erlernen, da ihnen die Auseinandersetzung fehlt. Hoffmann kritisiert des Weiteren, dass die
Bewahrpadagogik Kindern gar die Fahigkeit abspreche, selbststandig mit Medien zu handeln
und diesen selbststandigen Umgang weiterzuentwickeln. Dass man Heranwachsende vor
gewissen Dingen schitzen muss, sei wahr. Das Ziel bei der Erziehung von Kindern muisse
aber immer eine Eigenstandigkeit und damit eine Miindigkeit sein.”

Wie auch Siss, Lampert und Wijnen, kritisiert Hoffmann, dass die Bewahrpadagogik die
Erkenntnisse der Medienwirkungsforschung aufRer Acht I1dsst. Dass Medien komplexe, nicht
einseitige Wirkungen auf die Menschen haben, wird ebenso wenig beachtet, wie ein potenziell
positiver Beitrag der Medien auf die Entwicklung der Persénlichkeit.”

Hoffmann pladiert daftr, statt von ,bewahren® von ,begleiten® 2zu sprechen.
»Zusammenfassend bleibt es eine Aufgabe, Kinder in ihrem Reifungsprozess entsprechend
zu schitzen bzw. zu begleiten bei Angeboten, Inhalten, Medienformen und —mengen, die sie
nicht allein verarbeiten kdnnen“”®, fordert er. Dazu sei Interesse von Seiten der Pddagoginnen
fur die Medienvorlieben der Heranwachsenden gefragt. Sie haben die Aufgabe, mit den
Kindern und Jugendlichen gemeinsam ein sinnvolles Medienverhalten zu entwickeln. Wichtig
sei hier auch, dass die Padagogik in den Medien nicht nur Gefahren sieht, sondern
Heranwachsenden die Mdglichkeit zu positiven Nutzungserfahrungen bietet, wie etwa durch
medienbezogene Projekte. Ziel misse eine Starkung des Ichs und der Mindigkeit von
Heranwachsenden sein.”™

2.2.2. Reparierpadagogische Konzepte

Der reparierende Ansatz geht davon aus, dass es nicht mdglich und sinnvoll ist,
Heranwachsende vor Medienerfahrungen zu schitzen und problematische Inhalte zu
vermeiden. Vielmehr ist man hier der Ansicht, dass Kinder ohnehin in Kontakt mit
problematischen Medieninhalten kommen und sie daher Hilfe bei der Verarbeitung dieser
bendtigen. Kinder und Jugendliche rezipieren Medien oft au3erhalb des Kontrollbereichs von
Schule und Eltern. Dies ist besonders dann oft der Fall, wenn im Elternhaus eine bewahrende
Haltung eingenommen wird und den Kindern gewisse Medien vorenthalten werden. Kinder
konsumieren diese Medien dann etwa bei Freunden. Erleben sie Irritationen beim Konsum
dieser Medien, fehlt es oft an der Mdéglichkeit, dartiber zu sprechen. Gerade, wenn die Eltern
den Fernsehkonsum verbieten, sehen die Kinder in ihnen nicht die Personen, um dartber zu
sprechen, wenn sie sich aufgrund eines Fernsehinhaltes unwohl fiihlen. Sie sehen in den
Eltern keine Verarbeitungshilfen, Unsicherheiten und Angste, die durch Medien ausgeldst
wurden, erscheinen den Kindern als Tabuthema. Die Angste &uRern sich dann oft in

auffalligem Verhalten oder Albtrdumen. Hier ist auch zu beachten, dass fir Kinder oft
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Medieninhalte verstorend sind, die aus Erwachsenensicht harmlos scheinen oder vom
Jugendmedienschutz als kindertauglich eingestuft wurden. Zeigen Zeichentrickfiime etwa
verstorende Szenen, die nahe an der Lebenswelt der Kinder sind oder fur die Kinder sehr
greifbar und nachvollziehbar sind (zum Beispiel der Tod eines nahen Angehdrigen), kdnnen
diese vermeintlich harmlosen Filme groRe Angste ausldsen.™

Wie die reparierende Padagogik damit umgeht, zeigen Suss, Lampert und Wijnen anhand der
Methoden von Jan-Uwe Rogge. Er bietet im Gesprach und Spiel Verarbeitungshilfen. Bereits
wahrend der Rezeption begleitet er die Kinder und Jugendlichen dabei, mit den Inhalten
umgehen zu kénnen und sich von ihnen, wenn nétig, distanzieren zu kdnnen. Gewisse
Aktivitaten, wie etwa den Sitzplatz wahrend einer aufwihlenden Szene zu wechseln, oder sich
hinter einem Polster zu verstecken wie auch ironische Kommentare, kdnnen den Kindern
helfen, sich aus einer Szene zu lésen, wenn sie sich zu stark involviert oder betroffen fiihlen.™
Auch zu reparierpddagogischen Konzepten gibt es Kritik. Wenn Kinder stark auf
Medienerfahrungen reagieren, steckt dahinter oft etwas, das die Kinder dauernd belastet. Der
konkrete Medieninhalt aktualisiert dann nur dieses dauerhaft belastende Thema. Daher reicht
es nicht aus, nur am Umgang mit Medien zu arbeiten, denn das wurde nur ein Symptom
bek&dmpfen und nicht die Ursache. Wenn Kinder stark irritiert auf Medieninhalte reagieren,
kann das aber als Chance gesehen werden, dahinterliegende Themen, die die Kinder

belasten, zu entdecken und bei der Bewaltigung zu helfen.”

2.2.3. Aufklarende Konzepte

Aufklarende Medienpadagogik hat zum Ziel, tber Machtverhaltnisse, Produktionsprozesse
und dahinterliegende Interessen sowie die Wirkungen von Mediensprache zu informieren bzw.
aufzuklaren und so die Menschen zu beféahigen, kritische Rezipientlnnen zu werden.”®
Historisch entstanden sind diese Konzepte in den 1960er- und 1970er-Jahren.
Medienpadagogik war in dieser Zeit stark gesellschaftspolitisch ausgerichtet. Im Kontext der
Kritischen Theorie von Adorno und Horkheimer und marxistischer Ansichten wurde der Fokus
auf die Aufklarung und Emanzipation der Menschen gelegt. Man begann, die Massenmedien
als Teil des kapitalistischen Wirtschaftssystems und der damaligen Politik, einzuordnen und
zu bewerten. Die Massenmedien und ihre Akteure wurden als Element der Unterdrickung in
der damaligen Gesellschaft gesehen, was den Medienrezipientinnen aber durch bestimmte
Tauschungsmechanismen verborgen blieb. Die Massenmedien, so diese Theorie,
manipulieren und unterdricken und bestarken damit  die bestehenden
Ungleichheitsverhaltnisse. Die Rezipientlnnen sollten passive Konsumentinnen bleiben. Ziel

der Strobmung war wund ist es also, diese Unterdriickungsmechanismen und
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Manipulationsversuche der Medien aufzuzeigen und die Rezipientlnnen dariber aufzuklaren.
Von Sonja Ganguin und Uwe Sander wird diese Stromung als kritisch-emanzipatorische
Medienpéadagogik geschildert.”

Die Kenntnis und das Durchschauen von Entstehungsmechanismen werden in der
aufklarenden Tradition als zentrale Komponente von Medienmiindigkeit angesehen. So wurde
in den 1970er-Jahren marxistische Ideologiekritik als wichtige Fahigkeit von Lehrkraften
gefordert. Medienpadagogik soll also die Heranwachsenden zu kritischen Birgerinnen
befahigen.?® Laut Ganguin und Sander lag der Schwerpunkt dieser Strémung darin, dass sie
sehr analytisch und theoretisch war und eine starke Nahe zu politischen und gesellschaftlichen
Themen aufwies. Man forderte eine gesamtgesellschaftliche Verédnderung. Erst, wenn sich die
Machtverhaltnisse in der Gesellschaft &ndern wirden, kénnte sich auch das Verhaltnis von
Medien und Rezipientinnen andern. Die Aufklarung wurde also weniger als padagogisches,
sondern mehr als politisches Ziel gesehen.®’

Laut Suss, Lampert und Wijnen, setzen aufklarende Konzepte aber sehr wohl padagogische
Mittel ein, um ihr Ziel von mindigen, d.h. informierten Medienkonsumentinnen zu erreichen.
Man arbeitet etwa mit Inhaltsanalysen. Schilerinnen sollen damit sensibilisiert werden, die
Botschaften hinter der Oberflache zu erkennen und sich kritisch damit auseinanderzusetzen.
Da Medien als Subsystem der Gesellschaft angesehen werden, das mit allen anderen
Subsystemen wie Politik, Wirtschaft, Kultur und Bildung verbunden ist und gegenseitige
Abhangigkeiten aufweist, sollen diese Interdependenzen auch den Heranwachsenden
aufgezeigt werden. Sie sollen erfahren, wie Prozesse und Inhalte der Medien von den anderen
Subsystemen beeinflusst werden. Durch Inhaltsanalysen sollen die Schilerlnnen
verschiedenste Auswirkungen davon begreifen. Es wird analysiert, wie Ereignisse fur die
Berichterstattung ausgewahlt werden, wie sie bearbeitet werden oder wie sie Uberhaupt gleich
medientauglich inszeniert werden. Hierunter fallt auch die Analyse von Werbe- und politischen
Kampagnen. Des Weiteren sollen die Schilerlnnen auch erkennen, wie Werte in
Unterhaltungssendungen vermittelt werden.*

Hoffmann betont, dass sich Medienanalysen immer auf das Medienangebot selbst
konzentrieren werden, die Randbedingungen des Prozesses aber nicht auRer Acht lassen
diurfen. Er beschreibt verschiedene Dimensionen der Medienanalyse. In der Inhaltsanalyse
soll das Verhaltnis des Mediums zur Realitat begriffen werden. Es wird betrachtet, wie einzelne
Inhalte gewichtet sind und sich Figuren entwickeln. Eine formale Analyse befasst sich mit den
formalen Mitteln wie Ton, Bild, Licht, Farben und Ahnlichem. Psychologische Analysen

fokussieren auf die Wirkungen von Medieninhalten auf Menschen in verschiedenen Kontexten.
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Historische Analysen sehen Medienprodukte als Spiegel einer jeweiligen Zeit. Auch
verschiedene Genres kdnnen analysiert werden.®?* Die Funktion all dieser méglichen
Medienanalysen ist es nach Hoffmann, ,Inhalte, Erscheinungsformen und Funktionen von
Medien ihren Adressaten und Nutzern bewusster und damit freier verfligbar zu machen*®.
Der kritische und bewusste Umgang mit Medien ist auch das Ziel der rezeptiven Medienarbeit.
Kinder und Jugendliche sollen sich mit Hor- und Printmedien sowie mit Film und Fernsehen
auseinandersetzen. Dadurch sollen sie Medienprodukte als vermittelte und gemachte
Wirklichkeit erkennen, sowie Hintergrinde durchschauen und ihre eigene Rezeption
reflektieren. Ein Beispiel dafir ist die Kinder- und Jugendfiimarbeit, die eine
Auseinandersetzung mit den Inhalten von Film und Fernsehen zum Ziel hat.*

Eine weitere Methode des aufklarenden Ansatzes ist der Besuch von Medienunternehmen.
Damit soll Schilerlnnen ein Blick hinter die Kulissen gewahrt werden. Wenn man erlebt, wie
in Medienunternehmen gearbeitet wird, erkennt man die Arbeitsteilung und die hierarchischen
Strukturen hinter den Entscheidungen im Schaffungsprozess der Medien. Das beféhigt die
Heranwachsenden, zu erkennen, dass nicht nur einzelne Personen fur die Auswahl und
Berichterstattung von Ereignissen verantwortlich sind, sondern es hierfiir viele Instanzen gibt.*
»,Nur der unaufgeklarte Zuschauer wiirde die Auswahl der Berichte und die Parteilichkeit oder
Ausgewogenheit der Kommentare einem Journalisten und seiner personlichen politischen

Haltung zuschreiben*®’

, sagen Siss, Lampert und Wijnen.

Auch Besitzverhaltnisse zu durchschauen, ist im Sinne der aufklarenden Konzepte wichtig, um
Medien kritisch hinterfragen zu kénnen. Dass es Machtmonopole einiger weniger grof3er
Medienunternehmen gibt oder in manchen Landern politische Macht mit Medienmacht
vermischt wird, soll den Heranwachsenden bewusstgemacht werden, damit sie dies als Gefahr
fur eine vielfaltige Medienlandschaft erkennen kénnen. Um in der Gesellschaft ein mindiges
Mitglied zu sein, muss man die Medien ebenso wie alle anderen Institutionen des Staates
durchschauen und kritisch betrachten. Dazu kdonnen die Medien selbst beitragen, wenn sie
ihrer Rolle als ,vierte Gewalt* nachkommen. Medienjournalismus selbst kann somit dazu
beitragen, dass Rezipientinnen die Rolle der Medien in der Gesellschaft kritisch betrachten
kénnen. %

Kritik am aufklarenden bzw. kritisch-emanzipativen Ansatz richtet sich vor allem an die
vermeintliche Praxisferne der Konzepte. Laut Ganguin und Sander fehlte der kritisch-
emanzipativen Medienpadagogik eine medienpadagogische Praxis. Es wurden kaum

didaktische Modelle fur den Umgang mit Medien entwickelt. AuRerdem wurden die
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Rezipientinnen als Opfer und die Medien als Tater abgestempelt. Die konkreten
Nutzungsformen der Rezipientinnen wurden wenig erforscht oder ernst genommen. Mit der
Zeit kam es zu einer Abkehr der radikalen kritisch-emanzipativen Sicht hin zu aufklarenden
Konzepten, wie es sie heute gibt. Man orientierte sich mehr am Medienverhalten der konkreten
NutzerInnen, leistete aktive Medienarbeit und fokussierte auf das Wissen der Rezipientinnen.®
Doch auch diese heutige Praxis ist nicht frei von Kritik. Siss, Lampert und Wijnen zeigen auf,
dass sie leicht den Eindruck hinterlassen kann, den reinen Genuss von Medien bei
Heranwachsenden zu verderben. Ist dies der Fall, verwehren sich Schulerlnnen
mdglicherweise den Methoden oder erledigen die Aufgabenstellungen ohne, dass ein
Wissenstransfer stattfinden kann. Eine weitere Gefahr besteht laut den Autorinnen darin, dass
Besuche bei Medienunternehmen keine kritische Auseinandersetzung, sondern vielmehr eine
Faszination auslésen, wenn die Anbieterlnnen diese Flhrungen als PR-MalRinahme nutzen.
Dann ist eine sorgféltige Vor- und Nachbereitung solcher Besuche umso wichtiger.”® Dieser
Kritikpunkt scheint aber auRer Acht zu lassen, dass Schilerlnnen durch das Wissen Uber die
Medienbranche, zu dem auch die PR und ihre Strategien gehdren, ohnehin bereits informiert
sein sollten. Wird eine sorgfaltige Aufklarungsarbeit im Sinne des Ansatzes geleistet, muss
auch auf Manipulationsversuche seitens der PR aufmerksam gemacht werden. Eine gute Vor-
und Nachbereitung der Besuche bei Medienunternehmen ist ohnehin unabdingbar, wenn sie

padagogischen Wert haben sollen.

2.2.4. Alltagsorientierte, reflexive Konzepte

Bei diesem Ansatz geht man vom Medienalltag der Rezipientlnnen aus. Er soll zunachst genau
und wertfrei erfasst werden. Ausgangspunkt ist also nicht die Schule, sondern die
Mediennutzung der Heranwachsenden in ihrer Freizeit und allen Bereichen, in denen Medien
eine Rolle spielen. Reflexive Konzepte gehen davon aus, dass der eigene, intuitive Eindruck
der Mediennutzung oft tduscht und stellen daher Instrumente bereit, mit denen Selbst- und
Fremdeinschatzung des Medienkonsums systematisiert werden sollen. Am Beginn stehen
immer die Bediirfnisse der Heranwachsenden. Dann wird analysiert, welche Medienangebote
sie nutzen, in welchem Ausmal® und warum. Es wird danach gefragt, welche Bedirfnisse
hinter der Auswahl eines bestimmten Mediums oder Inhaltes stehen, welche Alternativen es
gibt und ob und in welchem AusmalR diese genutzt werden. Auch Studien Uber die
Mediennutzung von Heranwachsenden, kénnen als Ansto? fur die Reflexion des eigenen
Medienverhaltens oder des der eigenen Kinder dienen. Man kann dann etwa vergleichen, wie
viele Stunden sich Kinder und Jugendliche im Durchschnitt einem gewissen Medium widmen
und wie die eigene Praferenz aussieht. Die Norm soll hierbei keine gesellschaftliche

Idealvorstellung sein, sondern vielmehr eine gute Balance der eigenen Freizeitgestaltung.
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Statt ,so wenig Computerspielen wie moglich® sollte es eher heil3en ,so viel, dass auch noch
andere Aktivitdten Zeit finden“. In einem partizipativen Erziehungsstil kénnen Eltern diese
Normen gemeinsam mit den Kindern festlegen.”

Nicht nur das Ausmal, sondern auch die Wirkung des Medienkonsums sollen beim
reflektierenden Ansatz bei sich selbst beobachtet werden. Man kann sich dann etwa fragen,
ob die Bedurfnisse, wegen derer man ein gewisses Medienangebot genutzt hat, nach Nutzung
auch erfullt wurden. ,Hat das Schauen dieser Serienfolge auch wie gewlnscht zur
Entspannung beigetragen?”, kdnnte man reflektieren. Auch ungewtnschte Nebeneffekte und
ein etwaiger Zusammenhang zum Medienkonsum sollen erkannt werden.

Auch Rituale im Umgang mit Medien sollen durch reflektierende Arbeit erkannt und hinterfragt
werden. Dabei geht es nicht darum, Rituale abzuschaffen, sondern sie immer wieder zu
betrachten und sich zu fragen, ob sie die Funktion noch erfillen. So wird auch die Veranderung
von Gewohnheiten und Praferenzen im Medienkonsum deutlich. Die eigenen Gewohnheiten
bewusst zu manipulieren, kann ebenfalls nitzliche Erkenntnisse Uber die Wirkung des
Medienkonsums hervorrufen. Den eigenen Fernsehkonsum flr einen gewissen Zeitraum zu
verdoppeln und zu analysieren, was das ausldst, ist hier eine Mdglichkeit.*

Kritik an alltagsorientierten, reflexiven Konzepten richtet sich an moégliche Schwierigkeiten bei
der Umsetzung. Heranwachsende und ihre Eltern kdnnen den Eindruck bekommen, man wolle
ihr Privatleben durchleuchten. Gerade, wenn Eltern unsicher sind, ob sie die Medienerziehung
ihrer Kinder richtigmachen, kann es sein, dass sie sich einer intensiven Analyse des
Medienkonsums verwehren. Deshalb ist es wichtig, am Beginn eines reflexiven Projekts
klarzustellen, dass es nur um das Erfassen und nicht um das Verteufeln des jeweiligen
Medienverhaltens geht. Auch die Schule scheint als Einrichtung fir solche Projekte eher
ungeeignet. Finden diese in der Jugendarbeit statt, sind die Heranwachsenden

moglicherweise freier und machen ihren Alltag transparenter als in der Schule.*

2.2.5. Handlungsorientierte, partizipatorische Konzepte

Als Grundlage fir handlungsorientierte Medienpadagogik zieht Schorb die integrale
Medienpadagogik heran. Wie in Kapitel 2.1. bereits beschrieben, meint die integrale
Medienpadagogik die Verbindung der Disziplin zu ihren beiden Referenzdisziplinen, der
Erziehungs- und der Kommunikationswissenschaft. Wenn man die Disziplin so anlegt, wird es
maoglich, den Medienalltag und das Medienhandeln der Menschen zu analysieren und somit
medienpédagogisches  Handeln darauf auszurichten.*® Die handlungsorientierte
Medienpadagogik basiert auf der kritischen Medientheorie. Diese sieht die Menschen als

aktive Subjekte mit unterschiedlichen Bedurfnissen an, die sich die Medien zu Nutze machen,

9 vgl. Stiss/ Lampert/ Wijnen, 2013: S. 110.
92 ygl. Stiss/ Lampert/ Wijnen, 2013: S. 111.
9 ygl. Stiss/ Lampert/ Wijnen, 2013: S. 111.
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Inhalte selbst auswahlen und sie aktiv verwenden. Im Zentrum stehen also die Rezipientlnnen
und nicht primar die Medien. Ziel ist es, dass die Menschen die Fahigkeit entwickeln, selbst
Medien zum Ausdruck ihrer Interessen zu nutzen, sie also produktiv mitgestalten.
Rezipientinnen werden somit zu Produzentinnen. Aus padagogischer Sicht ist hier das
handelnde Lernen, also das ,learning by doing* zentral.*®

,Der handlungstheoretische Ansatz der Medienpadagogik geht davon aus, dass eine kreative
Auseinandersetzung mit den Medien am besten erfolgen kann, wenn man selbst
Medienbotschaften gestaltet“®®, beschreiben auch Siiss, Lampert und Wijnen. Somit sind diese
Konzepte nicht grundsatzlich medienkritisch. Medienunternehmen finden daher Gefallen am
handlungstheoretischen Ansatz und bieten Mdglichkeiten fur die Beteiligung von Kindern und
Jugendlichen an den Medienprodukten. Es gibt etwa Angebote fir Schulklassen, eine
Zeitungsseite zu gestalten oder Radio- und Fernsehbeitrage zu produzieren, die dann
gesendet werden. Zentral ist bei diesem Ansatz die Annahme, dass man, wenn man selbst
einen Medieninhalt gestaltet, genau Bescheid wissen muss um die jeweiligen technischen
Voraussetzungen, die Mediensprache und anderes. Kinder und Jugendliche erkennen damit
die Vorgaben, die gewisse Medienformen bewirken sowie die Darstellungsmdglichkeiten und
—schwéchen von einzelnen Medien.”” Kinder und Jugendliche miissen sich also
hineinversetzen in die Sicht der Medienproduzentinnen und unter gewissen Vorgaben selbst
Medienprodukte schaffen. ,Das eigene Gestalten setzt den Perspektivenwechsel in die
Anbietersicht voraus.“®

Schorb beschreibt die Zielsetzungen von reflexiv-praktischer Medienarbeit wir folgt. Sie
beziehen sich sowohl auf die Analyse von Medieninhalten und Produktionsweisen als auch
auf den eigenen Medienkonsum sowie die gesamtgesellschaftliche Wirklichkeit. Die erste
Zielkategorie ist die ,Erweiterung der Handlungsfahigkeit“. Etwas aktiv zu produzieren bietet
Handlungsmadglichkeiten, die Uber das bloRe Rezipieren von Medieninhalten hinausgeht. Das
kann durch Reflexion von Medienprodukten und durch die eigene Produktion geschehen. Des
Weiteren ist ein Ziel das ,Erfahren und Erlernen bewusster Kommunikation“. Wenn eine
Gruppe gemeinsam einen Medieninhalt konzipieren und schaffen muss, lernt sie dabei, wie
das Kommunizieren in der Gruppe gestaltet sein muss, um das gemeinsame Ziel zu erreichen.
Auch die ,Befahigung, die eigenen Interessen selbstkritisch zu erkennen und kreativ
umzusetzen® ist eine Zielsetzung. Man muss selbstreflexiv analysieren, warum eine Meldung
wichtig ist und wie man diese kreativ in einem Medienbeitrag vermitteln kann. Das vierte Ziel
nach Schorb ist der ,Erwerb von Verhaltenssicherheit in unterschiedlichen sozialen

Situationen®. In der Erstellung eines Medienproduktes missen die Individuen mit

% vgl. Schorb, 2008: S. 77f.
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verschiedenen Menschen interagieren, sowohl auf Produzentlnnen- als auch auf
Rezipientinnen-Seite. Dies vermittelt die Fahigkeit, sich auf Menschen in verschiedensten
Situationen einstellen zu kénnen. Das letzte Ziel ist, ,eigenes Erleben und eigene
Problemsichten in Bild, Wort und Schrift umsetzen“ zu kénnen. Durch reflexiv-praktische
Medienarbeit kénnen Erfahrungen aufgearbeitet und Interessen ausgedriickt werden. Den
Heranwachsenden stehen hierbei viele Méglichkeiten des Ausdrucks zur Verfigung, sie sind
nicht etwa auf Schrift als Ausdrucksform angewiesen.”® Reflexiv-praktische Medienarbeit
fordert also die Entwicklung intellektueller und sozialer Fahigkeiten. Den Medien kommt hierbei
laut Schorb eine Mittlerfunktion zu. Sie kdnnen Mittel der Demonstration, der Information, der
Darstellung eigener Meinungen und der Aufarbeitung und Vermittlung eigener Erfahrung sein.
Die Fahigkeiten, die bei den Heranwachsenden geférdert werden sollen, sind nicht allein auf
Medien bezogen, sie konnen sie auch in anderen Bereichen anwenden. Wichtig dabei ist, dass
eine handlungsorientierte Medienarbeit nicht von alleine kritische Rezipientinnen generiert.
Sie bietet aber die Chance dafir.'”

Eine aktive Gestaltung von Medien férdert Lernprozesse auf unterschiedlichen Ebenen. Sie
generiert und vertieft Wissen zu bestimmten Inhalten. Sie gewahrt den Lernenden Einsichten
Uber eigene Lebensbedingungen und Verhaltensweisen. Sie lasst die Heranwachsenden
Erfahrungen reflektieren, erweitern und neu machen. Ebenso starkt sie die Fahigkeiten der
Kinder und Jugendlichen in Bezug auf Inhalte, Technik und kreative Gestaltung oder Iasst sie
diese entdecken. In aktiver Medienarbeit kdnnen Heranwachsende auch die Fahigkeit, sich
mit unterschiedlichen Positionen auseinanderzusetzen, entwickeln. Sie kdnnen ihre eigenen
Handlungsorientierungen reflektieren und weiterentwickeln. Letztlich férdert die Gruppenarbeit
bei der Produktion von Medieninhalten auch die Fahigkeit, gemeinsam solidarisch an etwas
zu arbeiten.™

Um diese Lernprozesse in Gang zu setzen, muss reflexiv-praktische Medienarbeit unter
gewissen padagogischen Voraussetzungen stattfinden. Sie muss an den Bedingungen und
Interessen der Lernenden orientiert sein. Dabei geht man davon aus, dass die
Heranwachsenden eine Handlungs- und Gestaltungskompetenz besitzen. Auch deren
individuelle Problemlagen und Erfahrungen bestimmen das Thema der Arbeit. Des Weiteren
soll der Produktionsprozess primar in der Verantwortung der Kinder und Jugendlichen liegen.
Sie sind fur die Organisation verantwortlich und werden von dem/der Padagogln unterstitzt
und beraten. Ebenfalls wichtig ist es, dass nicht lediglich technische und gestalterische

Fahigkeiten vermittelt werden. Vielmehr ist die Fahigkeit zur inhaltlichen Nutzung der Medien

9 vgl. Schorb, 2008: S. 80f.
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zentral. Kindern und Jugendlichen muss vermittelt werden, dass Medien dafur genutzt werden,
um gewisse Sichtweisen und Interessen auszudriicken und mit anderen zu teilen.'”

Suss, Lampert und Wijnen weisen auf eine andere wichtige Voraussetzung bei der Gestaltung
von Medienprodukten hin. Die Mdglichkeiten zur aktiven Beteiligung eines Individuums sind
davon abhangig, welche Mediensprachen ihm oder ihr zu Verfugung stehen. Hier wird wie
beim Beherrschen einer Fremdsprache zwischen passiven (Verstehen) und aktiven
Kompetenzen (Sprechen) unterschieden. Es ist von der jeweiligen Person abhangig, wie viele
Mediensprachen er oder sie erwirbt und in welchem Ausmal. Im handlungsorientierten Ansatz
wird deutlich, dass in der Schule nur gewisse Kompetenzen, namlich Lesen und Schreiben
vermittelt werden. Die Fahigkeiten, Bildsprache oder audiovisuelle Texte verstehen zu konnen,
wird oft nicht geférdert.'®

Als eine wesentliche Methode des handlungsorientierten Ansatzes beschreibt Fred Schell die
aktive Medienarbeit: ,Sie bedeutet die Be- und Erarbeitung von Gegenstandsbereichen
sozialer Realitdt mit Hilfe von Medien wie Druck, Foto, Ton, Film, Video oder
Computermedien.“’® Die Nutzerlnnen gebrauchen die Medien also selbsttatig und aktiv als
Kommunikationsmittel. Dies kann von Recherche Uber Demonstrationszwecke bis zur
Vermittlung eigener Sichtweisen reichen. Aktive Medienarbeit verfolgt die Leitziele der
Emanzipation der Lernenden und der Herstellung authentischer Erfahrung sowie der Erwerb
kommunikativer Kompetenz. Um diese Ziele erreichen zu kdnnen, muss aktive Medienarbeit
die Adressatinnen als gesellschaftliche Subjekte sehen und sich an ihnen orientieren, also ihre
Interessen und Lebensweisen bertcksichtigen und mit einbeziehen. Aulerdem muss sie zur
eigenstandigen Lebensbewaltigung der Adressatinnen beitragen. Und sie muss
beriicksichtigen, dass die Lernenden ihren Alltag durch praktisches Handeln bewaéltigen.'®
Far Hoffmann ist das Ziel der aktiv produzierenden Medienarbeit die Kompetenzvermittlung
und —erweiterung. Die Rezipientinnen sollen aus der passiven, konsumierenden Haltung
herausgeholt und zu aktiver Arbeit mit Medien angeregt und befahigt werden. Fir ihn spielen
vier Aspekte zusammen: Medienpadagogisch geht es auch um Aufklarung und Emanzipation,
medienkundlich um die Schulung im Umgang mit Geraten. Durch die Aktivierung sollen
kreative Potenziale erkannt und genutzt werden. Die Lernenden sollen selbst etwas tun und
sich einmischen. Und schlieRlich soll eine Veranderung im Bewusstsein, im Verhalten oder in
den Zustanden erwirkt werden. Das Produkt ist hier nicht der wichtigste Zweck der Arbeit. Es

ist vielmehr gleich bedeutsam wie der Arbeitsprozess selbst.’®
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Dabei liegen der aktiven Medienarbeit drei Lernprinzipien zu Grunde: das handelnde Lernen,
wie es bereits ausfiihrlicher beschrieben wurde, das exemplarische Lernen und die
Gruppenarbeit. Medien kénnen als verschiedene Mittel dienen bzw. in Dienst genommen
werden. Sie dienen als Mittel der Reflexion von eigenem Verhalten und Gruppenverhalten,
etwa als Spiegel zum Zwecke der Selbstbeobachtung. Ein Beispiel hierfir sind Videos und
Fotos oder auch Rhetorikseminare, in denen das eigene Gesprachsverhalten aufgenommen
und analysiert wird. Damit soll die Kommunikations- und Interaktionsfahigkeit von Gruppen
verbessert werden. Medien konnen auch als Mittel der Exploration eingesetzt werden. Medien
werden daflr genutzt, Bereiche der eigenen sozialen Realitat zu erfassen, eigene Interessen
darin zu finden und dies darzustellen. Lernende befassen sich dann intensiv mit einem Thema
und bereiten es als mediales Produkt auf. Beispiele sind Filme, Fotoausstellungen und
Ahnliches. Damit sollen die Adressatinnen eigene Interessen entdecken und ihre
Kommunikationsfahigkeit weiterentwickeln. Medien kénnen auch als Gegendffentlichkeit und
Mittel zum Ausdruck genutzt werden. Dann sollen sich Heranwachsende mit ihren eigens
produzierten medialen Produkten in die 6ffentliche Kommunikation einbringen. Ziel ist es dann,
eigene Sichtweisen auszudricken (zum Beispiel Umweltschutz, Politik) und dartber mit
anderen zu kommunizieren und sich in Diskussionen einzuschalten. Letztlich kdnnen Medien
noch Mittel der Analyse und Kritik der klassischen Medien werden. Massenmedien sollen
erfasst, gewisse Gestaltungselemente und —muster erkannt und selbst angewandt werden.
Die Lernenden sollen Medien also bewusst als etwas Gemachtes erfahren. Das Ziel ist dann,
die Gestaltung von Realitat in den Medien und die méglichen Manipulationen zu erkennen und
in der Folge Medien verantwortungsbewusster zu nutzen.'”’

Ebenfalls zum handlungsorientierten Ansatz gehort die alternative Medienpadagogik. Sie ist
bewusst politisch konzipiert und setzt aktive Arbeit mit verschiedenen Medien ein. Entstanden
ist diese Methode aus der kritischen Medientheorie, in der Massenmedien als
Steuerungsinstrument angesehen wurden (sie wurde unter 2.2.3 bereits eingehend
behandelt). Um dem entgegenzuwirken, sollten die Menschen Medien selbst aktiv nutzen, um
ihre politische Meinung zu vertreten und eine Gegenkultur herzustellen. Es geht also darum,
Alternativen zu den bisherigen Medien und ihren Strukturen zu schaffen.'®

,Ziel bei allen Projekten damals wie heute war und ist es zu verdeutlichen, dal es eine
andere als die verbreitete Massenkultur mit deren herrschaftsstitzenden Meinungen
gibt, dal® es andere Erfahrungen zu bestimmten Themenbereichen gibt und letztendlich,
dafl man durch die eigenstandige Nutzung der sonst kommerziell benutzten Medien an
der Ausgestaltung der Lebenswelt und der politischen Kultur teilhaben kann“'®®, definiert
Andreas Hedrich.

Er ordnet alternative Medienarbeit der aktiven Medienarbeit als eine Dimension zu. Sie ist eher

nicht-institutionell und als Projektarbeit angelegt. Sie findet damit auch eher auflerhalb von

197 ygl. Schell, 1997: S. 13-17.
108 vgl. Hedrich, Andreas (1997): Alternative Medienarbeit. In: Huther/ Schorb/ Brehm-Klotz, 1997: S. 25f.
"% Hedrich, 1997: S. 26f.

31



schulischen Einrichtungen statt, womit sie ihrem alternativen Charakter, nachkommen kann.
Ware das nicht der Fall, wirde sie gerade in einer Institution des herrschenden Systems
stattfinden, gegen die sie sich richten will. Beispiele dafiir sind Biirgermedien.""°

Die Kritik am handlungsorientierten Ansatz besteht in einem Risiko. Es kann namlich sein,
dass der Aufwand, selbst einen Medieninhalt in Projektarbeit zu produzieren so hoch ist, dass
keine Zeit und Ressourcen fur die notwendige Reflexion des Prozesses bleiben. Die mdglichen
Lernprozesse koénnen so vernachlassigt werden. Auferdem kann es sein, dass die
Padagoglnnen sich zu sehr beteiligen und gar Aufgaben fiir die Schilerlnnen tGbernehmen,
damit das Produkt am Ende so perfekt wie moglich wird. Andererseits ist es natlrlich auch
nicht forderlich, das Endprodukt als nebenséachlich zu kommunizieren, da dann die Motivation
bei den Lernenden fehlt. Deshalb ist es wichtig, dass die Produkte auch publiziert oder
pramiert werden.""

In der heutigen Zeit wird durch das Web 2.0 und Soziale Medien das Produzieren von
Medieninhalten technisch immer einfacher und schneller. Es ist daher fraglich, ob das
Gestalten tberhaupt noch ein Bildungsziel sein kann. Denn oft werden Inhalte veréffentlicht,
die zu viel der Privatsphare der Autorlnnen preisgeben. Siss, Lampert und Wijnen fordern
daher, dass zu Gestaltungskompetenz noch eine zweite Fahigkeit hinzukommen muss:
Heranwachsende missen die Folgen einer Verdéffentlichung fur ihre Privatsphare reflektieren
lernen.'"?

Schorb sieht gerade wegen der Bedeutung von Neuen Medien heute den
handlungsorientierten Ansatz als immer wichtiger an. Medienhandeln ist heute keine primar
passive Aufnahme von Inhalten. Im Gegenteil: Inhalte werden interaktiv genutzt und die
Menschen im Alltag dazu gezwungen, aktiv mit Medien zu handeln."” Auch Siiss, Lampert
und Wijnen weisen hierbei auf die neu entstandenen Begriffe ,Prosument” oder ,Produser®,
also der Verbindung von Produzentlnnen und Konsumentlnnen im Zusammenhang mit

Nutzerinnen von Sozialen Medien hin."™

2.2.6. Fazit

Die im Laufe der Geschichte aufgekommenen unterschiedlichen Ansatze von
Medienpadagogik sind in unterschiedlichen Auspragungen auch heute noch vorhanden. Der
bewahrpadagogische Ansatz will Heranwachsende vor potenziell schadlichen

5

Medieneinflissen schiitzen."” Heute manifestiert sich dieser Ansatz vor allem im

Jugendmedienschutz.""® Auch Diskussionen um Handyverbote an Schulen sind ein Bespiel fiir

vgl. Hedrich, 1997: S. 271.

vgl. Stiss/ Lampert/ Wijnen, 2013: S. 113.
vgl. Stiss/ Lampert/ Wijnen, 2013: S. 113.
vgl. Schorb, 2008: S. 84.

vgl. Stiss/ Lampert/ Wijnen, 2013: S. 112.
vgl. Hoffmann, 2008: S. 42f.

vgl. Theunert, 2008: S. 37.

32



diesen Ansatz. Dass Kinder Begleitung'"” im Umgang mit Medien brauchen, ist unbestritten.
Der bewahrpadagogische Ansatz, der von einseitigen und negativen Medienwirkungen
ausgeht, ist heute nicht mehr zeitgemal. Zudem hat sich gezeigt, dass neuen Medien
gegenuber zuerst immer grundsatzlich mit Abwehr begegnet wird, bis sie padagogisch
behandelt und in den Unterricht integriert werden. Der reparierpadagogische Ansatz erkennt
zwar, anders als der bewahrpadagogische, an, dass es in der mediatisierten Welt von heute
nicht moglich ist, Medien von Heranwachsenden fernzuhalten wund will daher
Verarbeitungshilfen bieten.""® Auch er geht aber von vorrangig negativen Medienwirkungen
aus und lasst damit die zahlreichen positiven Lern- und Lehrmdglichkeiten von Medien auf3er
Acht. Der aufklarende Ansatz, dessen Ziel es ist, Uber Eigentumsverhaltnisse, Techniken,
Wirkungen, Manipulationsméglichkeiten und Ahnliches in den Medien aufzuklaren, hat gewiss
auch heute noch seine Daseinsberechtigung."”® Als alleiniger Ansatz reicht er aber, vor allem
im Hinblick auf die partizipatorischen Moglichkeiten von Sozialen Netzwerken, nicht aus.
Alltagsorientierte, reflektierende Konzepte gehen vom Medienalltag der Heranwachsenden
aus und wollen diesen gemeinsam mit den betroffenen Personen analysieren und
reflektieren.” Die Reflexionsdimension ist vor allem bei der Vielfalt und Komplexitat von
Medienangeboten in der heutigen Zeit nicht zu vernachlassigen. Heute vorherrschend ist —
und das vor dem Hintergrund von Neuen Medien und ihren Mdoglichkeiten zurecht — der
handlungsorientierte Ansatz. Hier werden die Heranwachsenden dazu angeregt, selbst
Medien zu produzieren und somit Medienentstehung, -nutzung und -wirkung zu lernen und zu
reflektieren.”™ Durch aktive Medienarbeit kdnnen auch alle Dimensionen von

Medienkompetenz (siehe dazu Kapitel 2.4) bearbeitet werden.

2.3. Aspekte der Medienpadagogik

Neben verschiedenen Ansatzen lasst sich die Medienpadagogik auch durch verschiedene
Aspekte strukturieren. Diese unterscheiden sich darin, zu welchem Zweck und mit welchem
Ziel Medien in der Padagogik eingesetzt werden. Im Folgenden werden die Aspekte der
Mediendidaktik, der Medienkunde, der Medienerziehung und der Medienbildung genauer
erlautert. Jenem Aspekt der Medienkompetenz ist in dieser Arbeit ein eigenes Kapitel
gewidmet, da dieser zentral fir die Fragestellung der Studie ist.

2.3.1. Mediendidaktik

Ob die Mediendidaktik Uberhaupt ein Teilbereich der Medienpddagogik ist, wird von
verschiedenen Autorlnnen unterschiedlich gesehen. In den Grundlagewerken zur

Medienpadagogik (vgl. etwa Hagemann/ Neubauer/ Tulodziecki/ Zimmermann (1979), Huther/
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Schorb/ Brehm-Klotz (1997), Hoffmann (2003), Sander/ von Gross/ Hugger (2008), Siss/
Lampert/ Wijnen (2013)) ist ihr aber zumeist ein Kapitel gewidmet, weshalb sie in dieser Arbeit
als Aspekt angesehen wird. Auch die Definitionen unterscheiden sich bzw. sind enger oder
weiter ausgelegt.

Auf den Punkt bringt es aber Michael Kerres mit einem Satz: ,Thema der Mediendidaktik ist
das Lernen und Lehren mit Medien“'??, konstatiert er. Unter Mediendidaktik fallt also der
Einsatz von Medien, um Inhalte zu vermitteln. Historisch stand hier vor allem der
Medieneinsatz in der Schule im Fokus. Hagemann etwa steckt das Problemfeld der
Mediendidaktik als ,Medien in unterrichtlichen Lehr- und Lernprozessen“'® ab. Durch die
digitalen Medien sind mittlerweile aber weitere Kontexte von Bedeutung, wie Bildung fir
Erwachsene und im Beruf sowie informelles Lernen in der Freizeit.”* Somit beschéaftigt sich
Mediendidaktik ,mit der Nutzung von Medien fir Lernprozesse und der Gestaltung
mediengestiitzter Lernangebote.“'* Ahnlich definiert Hoffmann, bei dem Mediendidaktik die
.geplante, gezielte und reflektierte Verwendung von nicht-personalen Medien (= materiellen

“126 ist. Er schreibt den Medien eine

Zeichentragern) zu padagogischen Zielen und Zwecken
entscheidende Rolle im Prozess der Kommunikation zwischen Lehrenden, Lernenden und der
Sache zu."”

Hather folgt einer breiten Definition von Mediendidaktik und sieht darin ,Medien als die
Gesamtheit der technischen Hilfsmittel [...] die didaktisch geplant zur Verbesserung von Lehr-
und Lernsituationen dienen*'?®. Somit fallen darunter Tafel und Kreide ebenso wie Biicher,
Schulfernsehen, computergestutzter Unterricht und vieles mehr. Die Geschichte der
Mediendidaktik beginnt fir Huther daher gleichzeitig mit der des Unterrichts selbst, da
technische Hilfsmittel immer schon kurz nach ihrem Entstehen auch fiir Unterrichtszwecke
genutzt wurden. In den 1960er- und 1970er-Jahren stand die Mediendidaktik im Mittelpunkt
medienpadagogischer Diskussionen. Durch einen Medienboom wurden
Bildungseinrichtungen mit einer Vielzahl von technischen Hilfsmitteln ausgestattet. Den
Einrichtungen wurde das Bild vermittelt, die Medien seien in der Bildung universell einsetzbar.
Die Mediendidaktik war in dieser Zeit technologisch ausgerichtet, gestitzt von Arbeiten wie
Skinner oder der funktionalistisch-kybernetischen Didaktik. Ziel war es also, Medien so
einzusetzen, dass eine zweckrationale Lernstrategie verwirklicht werden konnte. Die Lernziele

sollten durch den optimalen Einsatz von Medien moglichst schnell und geradlinig erreicht
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werden. In Konkurrenz zu diesem Ansatz bildete sich die Medienerziehung, die auf aktive
Teilhabe der Schiilerlnnen und Vermittlung von relevantem Wissen {iber die Medien setzte.'®
Auf diese Unterscheidung geht auch Hagemann ein. Er schreibt den Medien im Unterricht drei
mogliche Funktionen zu: Sie kénnen Informationstransportmittel, Kommunikationsmittel oder
Analyseobjekt sein. Kommt ihnen eine lehrunterstitzende oder lehrende Funktion bei, sind sie
also Transportmittel fur Informationen, werden sie mediendidaktisch eingesetzt. Werden sie
als Kommunikationsmittel oder Analyseobjekt gesehen, handelt es sich um
Medienerziehung.'

Fir den Einsatz von Medien im Unterricht sprechen fir Hagemann folgende durch Medien
gegebene Moglichkeiten: Manche komplexen Prozesse und Sachverhalte werden erst durch
Medien und ihre Moglichkeiten (etwa der Zeitlupe) erkennbar. Alles, was nicht durch eigene,
primare Erfahrungen erlebt werden kann, muss Uber Medien vermittelt erfahren werden. So
machen Medien es mdglich, Lernenden Sachverhalte aus der Vergangenheit sowie aus fernen
Gebieten der Erde naherzubringen. Auferdem, so Hagemann, kann der Unterricht durch
Medien differenziert werden, indem etwa eine Gruppe mit einem selbstlehrenden Medium
verbringt, wahrend die andere Gruppe von der Lehrkraft unterrichtet wird. Darlber hinaus ist
es durch Medien méglich, einmalige Ereignisse festzuhalten und beliebig oft wiederzugeben
und zu analysieren.™’

Werden Medien als Ersatz fir Stundenvorbereitung verstanden, ist dies zwar bequem fir die
Lehrenden, fordert bei den Schilerlnnen aber lediglich eine passive Konsumhaltung, so
Hoffmann. Daher muss der didaktische Einsatz von Medien stets gut vor- und nachbereitet
werden. Die Lehrkraft muss entsprechend qualifiziert sein, um Medien didaktisch zu nutzen.
Es braucht die Hard- und die Software. Und die Rezeptionsgewohnheiten der Schilerinnen
sowie deren Medienerfahrungen und Interessen mussen berlcksichtigt werden. Dann ist
Mediennutzung im Unterricht effektiv."** ,Gute Mediendidaktik ist zeitaufwandig“'®, betont
Hoffmann.

Sieht man in Mediendidaktik den Einsatz von Medien in einer Art, dass die Schilerlnnen dann
mit Lernprogrammen selbststédndig arbeiten, so ist die vorangehende Planung umso
essenzieller.

,ES ist unrealistisch, dass ein Computer das Lernangebot an den Lerner anpasst. Es ist
vielmehr eine padagogische Aufgabe des ,Didaktischen Designs’, ein
mediendidaktisches Konzept zu entwickeln, dass [sic] auf die Anforderungen und
Rahmenbedingungen des Lernens angepasst ist*'**, fordert Kerres.

129 gl Hiither, 1997: S. 210-212.
30 v/g1. Hagemann, 1979: S. 45t.
131 vgl. Hagemann, 1979: S. 54f.
132y g1. Hoffmann, 2003: S. 346f.
'3 Hoffmann, 2003: S. 384.

3% Kerres, 2008: S. 118.
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In der Verwendung von digitalen und interaktiven Medien liegt die Hoffnung, dass dadurch
bessere und effizientere Lernergebnisse erzielt werden. Laut Kerres stitzen durchgefiihrte
Studien diese Hoffnung eher wenig. Der Lernerfolg ist eher unabhangig von den jeweiligen
Medien, die zum Einsatz kommen. Auch eine mogliche Kostenersparnis durch digitale Medien
konnte nur selten nachgewiesen werden. Das Potenzial der Neuen Medien liegt demnach nicht
in ihrem Einsatz selbst, sondern kann nur durch ein richtiges didaktisches Konzept entfaltet
werden.™®

Suss, Lampert und Wijnen beleuchten den Einsatz von Computer- und Videospielen sowie
Web-2.0-Angeboten genauer. Ersteren wurde lange und wird zum Teil noch immer ein
negativer Einfluss auf Heranwachsende unterstellt. In der Padagogik kam aber bald die
Hoffnung auf, dass man mit ihnen Kindern und Jugendlichen Lerninhalte auf spielerische
Weise vermitteln konnte. Es entstanden sogenannte Edutainment-Software-Angebote. Ein
Beispiel sind ,Serious Games*, die aktuelle Themen in Form von Simulationen und &hnlichem
spielerisch aufgreifen und vermitteln. Bei Computerspielen gilt ebenso wie bei
mediendidaktischen Angeboten allgemein, dass ihr Erfolg von der Planung und Durchfiihrung
abhangt. Wenn Lehrkrafte nicht vertraut oder sicher im Umgang mit Computerspielen sind,
kann dies dem erfolgreichen Einsatz im Weg stehen. Mit der kinftigen Generation von
Lehrerinnen konnte sich dieses Problem aber verbessern, da sie mit diesen Spielen bereits
aufgewachsen ist. Auch mit dem Web 2.0 bieten sich neue Mdglichkeiten, Medien didaktisch
im Unterricht einzusetzen. Podcasts etwa kénnen sowohl als auditives Lehrmaterial fir
aktuelle Themen eingesetzt als auch von den Schiilerinnen selbst erstellt und veréffentlicht
werden. In Wikis und Blogs kdnnen Schilerlnnen zusammenarbeiten, Beitrége erstellen und
so ein Gemeinschaftsprodukt schaffen.'*

Zur Neupositionierung von Mediendidaktik im digitalen Zeitalter haben Michael Kerres und
Claudia de Witt einen Beitrag verfasst. Sie merken an, dass mediendidaktische Forschung im
Zusammenhang mit computergestitztem Lernen sich mittlerweile auf die Gestaltung von
erfolgreichen Lernangeboten konzentriert und nicht mehr nur auf rein technische Aspekte. Bei
der didaktischen Konzeption von medialen Lernangeboten setzt Mediendidaktik auf einen

gestalterischen Zugang."™’

»oi€ mdchte einen Beitrag leisten, um Artefakte als Teil von Umwelt
zu gestalten, mit denen Lernen unterstiitzt wird.“"*® Fir Kerres und de Witt steht die

Mediendidaktik damit nicht in einem Oppositionsverhaltnis zu handlungsorientierten Ansatzen,

135 ygl. Kerres, 2008: S. 118f.
138 \gl. Siiss/ Lampert/ Wijnen, 2013: S. 183-189.
137 vgl. Kerres. Michael; de Witt, Claudia (2011): Zur (Neu-)Positionierung der Mediendidaktik: Handlungs- und
Gestaltungsorientierung in der Medienpadagogik. In: MedienPadagogik. Zeitschrift fir Theorie und Praxis der
Msedienbildung. Nr. 20. S. 266f.

Kerres/ de Witt, 2011: S. 267.
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sondern in einem wechselseitigen Abhangigkeitsverhaltnis. Die beiden Bereiche erganzen
einander gegenseitig."’

Durch die zunehmende Bedeutung von Neuen Medien und die Allgegenwartigkeit von mobilen
Geraten, auf denen diese genutzt werden kdnnen (Smartphones) wird die Mediendidaktik vor
neue Herausforderungen gestellt. So werden sich die Schulen dieser neuen Mediennutzung
gegenuber 6ffnen mussen. Die Lehrenden missen auch offener und risikobereiter sein, damit
sie ihre Schilerlnnen zu einer kompetenten Nutzung der Neuen Medien anleiten kénnen. Nur
so kann den Gefahren der Neuen Medien begegnet werden. Damit dndert sich auch die
Lehrerinnenrolle von Wissensvermittlerinnen hin zu Moderatorinnen. Schilerlnnen lernen
heute eigenstdndiger und missen somit mehr Eigenverantwortung fir ihre Bildung
Ubernehmen, dabei aber auch unterstutzt werden. Die Fahigkeit, Medien im Unterricht
didaktisch einzusetzen und somit Lehr- und Lernprozesse zu optimieren, ist nur ein Aspekt der

Medienkompetenz, die bei Lehrkraften heute notwendig ist."

2.3.2. Medienkunde

Spricht man von Medienkunde, so meint man jene Bemiihungen, Willen ber die Funktion der
Medien zu vermitteln."' Es wird Wissen ,lber eine Fiille technischer, organisatorischer,
rechtlicher, 6konomischer, politischer und gesellschaftlicher Bedingungen und
Voraussetzungen“'* bereitgestellt.

Genau das tut Dietmar Zimmermann in seinem Beitrag ,Medienkunde® von 1979. Er erklart
nicht, was unter Medienkunde zu verstehen ist, sondern er stellt Wissen uber Medien bereit.
So nahert er sich Uber die Frage, was Medien sind und was darunterfallt und kommt schlieBlich
zu den einzelnen Medien. Er erklart, welche Gestaltungsmdglichkeiten Film, Fernsehen und
Horfunk bieten und wie sie technisch funktionieren. Ebenso gibt er einen Uberblick fiir die
organisatorische und rechtliche Situation der unterschiedlichen Medien, etwa wie der
Rundfunk oder die Presse in Deutschland organisiert sind.'*

Der Begriff Medienkunde entstand in einer normativ und kognitiv orientierten Padagogik, die
in der Schulpéddagogik vorherrschend ist. Ahnliche Begriffe wie Heimatkunde oder in
Deutschland Erdkunde machen deutlich, dass der Begriff einer alteren Tradition entstammt.
Seit Beginn des 20. Jahrhunderts wird Medienkunde praktiziert. Sie entstand als Aufklarung
Uber Filme. Dahinter liegt die Annahme, dass das Vermitteln von Wissen uber einen
bestimmten Gegenstand die Heranwachsenden vor dessen schadlichen Einflissen schitzt
und Missbrauch verhindert wird. Nach dem Zweiten Weltkrieg erlebte die Medienkunde, die

sich mit den Entwicklungen der Massenmedien immer den jeweils neuen Medien annahm, ihre

139 \gl. Kerres/ de Witt, 2011: S. 267f.

19 \gl. Siiss/ Lampert/ Wijnen, 2013: S. 192f.

'“ygl. Baacke, 1997: S. 4.

%2 Baacke, 1997: S. 4.

3 vgl. Zimmermann, Dietmar (1979): Medienkunde. In: Hagemann/ Neubauer/ Tulodziecki/ Zimmermann, 1979:
S. 17-39.
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Blutezeit. In der bewahrpadagogischen Tradition (mehr dazu in Kapitel 2.2.1) wollte man
Kinder und Jugendliche Kriterien lehren, anhand derer sie gute und schlechte Medien
auseinanderhalten sollten. Dafur brachte man ihnen bei, wie Medien (damals hauptsachlich
Filme) gemacht wurden. In den 1970er-Jahren wurde die Forderung nach Medienkunde als
Fach noch einmal laut, allerdings unter kritisch-emanzipatorischem Standpunkt. Bis heute gibt
es aber in Deutschland kein eigenes Fach fir Medienkunde. Dennoch ist Medienkunde auch
heute noch gegenwartig in der Medienpadagogik. Man versteht darunter einen Unterricht, der
Medien beschreibt."** ,Medienkunde ist damit zum einen Institutionenkunde, sie vermittelt
dann die Verfaltheit des Presse- und Rundfunkwesens, ihren Aufbau, ihre Organe, ihre
Finanzierung, ihre Unterschiede usw. Zum anderen ist sie Funktionskunde“'**. Sie vermittelt
also ebenso die Abldufe von Kommunikation zwischen Personen und in Medien. Und als
Technikkunde behandelt sie die technischen Funktionsweisen der Gerate. Schorb bezeichnet
Medienkunde 1997 als vorherrschende Form der Behandlung von Medien im Unterricht."*

Tulodziecki definiert Medienkunde als ,die Lehre von dem — fur ein reflektiertes und
verantwortungsbewusstes Medienhandeln — notwendigen Wissen und Kénnen“'.
Medienkunde ist in diesem Verstandnis verbunden mit den Aspekten der Medienerziehung,

Medienbildung und Medienkompetenz.™®

2.3.3. Medienerziehung

Unter dem Begriff der Medienerziehung lassen sich laut Tulodziecki ,alle Aktivitaten und
Uberlegungen in Erziehung und Bildung zusammenfassen, die das Ziel haben, ein humanes
bzw. verantwortliches Handeln im Zusammenhang mit der Mediennutzung und

“°  Es wird also ein starker Fokus auf das Ziel

Mediengestaltung zu entwickeln
medienerzieherischen Handelns gelegt. Ebenso ist dies bei Schorb der Fall, der
Medienerziehung definiert als ,das padagogische Handeln, das zur richtigen — und damit ist
gemeint kritisch-reflexiven — Nutzung der Medien anleiten soll*'*.

Verbreitet hat sich der Begriff Medienerziehung in den 1960er-Jahren, als das Spektrum der
Massenmedien immer grofRer wurde. In dieser Zeit wurde der Begriff ohne Abgrenzung zur
Medienpadagogik verwendet, oft auch als Synonym dafir. Mit der Zeit begannen die
Verfasserlnnen der Beitrdge zum Thema, zwischen Medienerziehung und dem Gebrauch von
Medien im Unterricht, also Mediendidaktik zu unterscheiden. Medienerziehung sollte drei Ziele
verfolgen: Heranwachsende sollten die Wort-Bild-Sprache beherrschen. Sie sollten sich

kritisch mit den Medien auseinandersetzen und somit ihr eigenes Urteilsvermogen starken.

%4 \gl. Schorb, Bernd (1997a): Medienkunde. In: Hiither/ Schorb/ Brehm-Klotz, 1997: S. 241f.
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"7 Tulodziecki, Gerhard (2008a): Medienkunde. In: Sander/ von Gross/ Hugger, 2008: S. 123.

%8 ygl Tulodziecki, 2008a: S. 123.
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Und sie sollten zum sinnvollen Gebrauch von Medien angeregt werden. Ende der 1960er-
Jahre wurden diese Ziele in Frage gestellt und auch der Erziehungsbegriff kritisiert. In dieser
Zeit war dann der Begriff der Mediendidaktik vorherrschend. In den 1980er-Jahren erfuhr die
Medienerziehung einen Aufschwung. Durch die potenziellen Gefahren von Kino, Fernsehen
und Video, die Horror und Gewalt verbreiteten, wurde mehr erzieherischer Einfluss im
Medienbereich gefordert."’

Die Verwendung und Einordnung des Begriffes ist keinerlei einheitlich. Wahrend manche
Autorlnnen Medienerziehung und Medienpadagogik synonym verwenden, ordnen andere der
Medienerziehung auch mediendidaktische Fragestellungen zu."® Fiir Schorb lassen sich zwei
Perspektiven der Medienerziehung unterscheiden: die Erziehung zur reflektierten
Mediennutzung und die Erziehung durch die Medien. Er sieht damit den didaktischen Einsatz
von Medien als Teil der Medienerziehung. Die Perspektive der Erziehung zur reflektierten
Mediennutzung geht davon aus, dass Medien zunehmend in den Alltag eingreifen und die
Sozialisation durch Medien fur Heranwachsende immer bedeutsamer wird. Daher ist es
unabdinglich, Medienkompetenz bei Kindern und Jugendlichen zu férdern. Die Perspektive
der Erziehung durch die Medien meint alle Uberlegungen, die in dieser Arbeit bereits im
Abschnitt Mediendidaktik (2.3.1.) behandelt wurden."* Als von der Mediendidaktik getrennten
Bereich der Medienpadagogik sieht Tulodziecki die Medienerziehung.™ Und bei Barsch und
Erlinger ist Medienerziehung eine Disziplin neben der Medienpadagogik. Laut den Autoren
nehmen Medienpadagogik und Medienerziehung die Aufgabe -Kindern
Distanzierungsmoglichkeiten zu bieten, gemeinsam, aber mit verschiedenen Schwerpunkten
wahr“"®. Medienerziehung meint bei ihnen die Verfahren und Ziele, die mit schulischem
Unterricht in Zusammenhang stehen.”® Im Kanon der Leitbegriffe der Medienpéadagogik, in
dem Matthias Rath unter anderem Mediendidaktik, Medienkompetenz, Medienbildung und
Medienaneignung auffihrt, pladiert der Autor dafiir, der Medienerziehung, eine prominente
Stellung einzurdumen. Der Grund daflr ist, dass die Medienpadagogik diesen Begriff als
exklusiv ihren beanspruchen kann."’

Auch zu einem weiteren Begriff wird der Begriff der Medienerziehung abgegrenzt: zur
Medienbildung. Die beiden Aspekte weisen eine Nahe zueinander auf. Medienerziehung
deutet an, dass es ein einheitliches Erziehungsziel gibt, ndmlich den richtigen Gebrauch von

158
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Medien. Mit Medienbildung wird eine ganzheitlichere Perspektive eingenommen ™ (mehr dazu
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in Kapitel 2.3.4). Einige Autorlnnen bevorzugen den Bildungsbegriff, da Erziehung als
normative Einwirkung aufgefasst werden kann. Zudem finden ihn viele nicht geeignet, wenn
man sich mit der Zielgruppe der Erwachsenen auseinandersetzt."

Das Ziel der Medienerziehung laut Neubauer ist es, Zusammenhange in medialen Aussagen
zu suchen, zu analysieren und bewerten und somit selektiv konsumieren zu lernen.
Medienerziehung soll also den gesamten Kommunikationsprozess inklusive seiner Wirkungen
verdeutlichen. Dafur braucht es die Hilfe von Menschen, die diesen Prozess durchschauen
und methodisch ausgebildet sind. Auch Eigenproduktion von Medien sieht Neubauer als
Bestandteil der Medienerziehung.'®

Ahnlich formulieren Siiss, Lampert und Wijnen die Ziele von kritischer Medienerziehung. Sie
zielt darauf ab, dass Rezipientlnnen bewusst und kritisch mit Medien umgehen. Erreicht
werden soll dieses Ziel durch die analytische Auseinandersetzung mit Hintergrinden und
Strukturen sowie eigener Produktion von Medieninhalten als Gegendffentlichkeit.™
Medienerziehung in der Schule umfasst laut Barsch und Erlinger drei Aufgabenfelder. Kinder
und Jugendliche sollen Medien als Informationswerkzeuge gebrauchen lernen. Sie sollen sie
interaktiv erschliellen und nutzen lernen. Und sie sollen sie als kulturelles Forum einschatzen
lernen.'®

Medienerziehung finden in unterschiedlichen Lebensbereichen statt. Sie beginnt in der
Familie, geht weiter im Kindergarten und in der Schule und findet Erganzung im
auRerschulischen Bereich. Siuss, Lampert und Wijnen behandeln alle diese Bereiche.
Passend zum Fokus dieser Arbeit soll im Folgenden die Durchsetzung von Medienerziehung
in der Schule erlautert werden. Die Autorinnen zeichnen hier ein verbesserungswirdiges Bild.
Obwohl die Mediennutzung der Schilerlnnen gerade durch die Neuen Medien mittlerweile
nicht mehr von ihrem schulischen Alltag zu trennen ist, gilt in vielen Schulen ein strenges
Verbot von Medien. Handys dirfen etwa nicht mitgebracht oder benutzt werden und
Medienerlebnissen wird im Unterricht wenig Raum eingeholt. Erst, wenn es zu Problemen, wie
etwa Cybermobbing oder Urheberrechtsverletzungen kommt, werden Medien zum Thema.'®

,Ein  Verbot der Nutzung von Medienangeboten bzw. die Einschrankung des
Medienkonsums scheint aus Sicht vieler Lehrer in manchen Fallen die einfachste
LAésung, angesichts der Mediatisierung der kindlichen Lebenswelten ist eine solche
Abwehrhaltung allerdings weder sinnvoll, noch hilft sie den Schilern, sich in den
mediatisierten Lebenswelten zu orientieren und diese kompetent und selbstbestimmt zu
nutzen“'® kritisieren Siiss, Lampert und Wijnen.

199 1. Tulodziecki, 2008b: S. 110.
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Obwohl Medienkompetenz mittlerweile in Deutschlands Lehrplanen als bedeutsame
Erziehungsaufgabe angesehen ist, wird Medienerziehung in der Praxis aber selten umgesetzt.
Es fehlt an einigen Rahmenbedingungen. Lehrerinnen geben an, dass ihnen die Zeit daflr
fehlt. Den Kindern andere Basiskompetenzen beizubringen, habe oftmals Vorrang. Auch die
eigene Medienkompetenz bzw. medienpadagogische Kompetenz fehlt vielen. AulRerdem ist
Medienerziehung in Deutschland facherlibergreifend angelegt. Das hat zur Folge, dass sich
niemand wirklich dafiir verantwortlich fihlt und sie in keinem Fach stattfindet. Es gibt weitere
strukturelle Defizite: Die Schulen sind nicht ausreichend mit Medien ausgestattet. Die
Lehrerlnnen sind nicht angemessen medienpadagogisch ausgebildet. Fortbildungen
konzentrieren sich oftmals rein auf den didaktischen Einsatz von Medien. Und auch die
Organisationsstrukturen der Schulen selbst stehen der projektorientierten Medienerziehung
oftmals im Wege.'®

Auch Tulodziecki weist darauf hin, dass es fir Padagoglnnen zwar vielfaltige Anregungen zu
medienerzieherischem Handeln gibt, sich aber nicht sagen lasst, inwieweit Medienerziehung
in der Praxis auch wirklich stattfindet. Eine Studie an Grundschulen in Deutschland ergab,
dass die Lehrkrafte medienerzieherischen Zielen zwar eine hohe Bedeutung beimessen, sie
aber nur selten auch Aktivitaten in die Richtung unternehmen. Auch hier stehen dem die

Rahmenbedingungen, wie fehlende Ausstattung, mangelnde Ausbildung oder Zeit, im Weg."®
2.3.4. Medienbildung

Der Begriff der Medienbildung kam in den 1990er-dahren auf. Auch davor gab es schon
Bemuhungen und Begriffe, die Medien und Bildung in Zusammenhang brachten, etwa das
Buch als Mittel der Bildung bei Comenius, sogenannte audiovisuelle Bildungsmittel und
Fernsehbildung in den 1960er-Jahren oder die ,visuelle Bildung“ zur gleichen Zeit. Fur
Tulodziecki gelten diese Begriffe als Vorbereitung des Wortes ,Medienbildung®, das erstin den
1990er-dahren explizit verwendet wurde. In den 1960er- und 1970er-Jahren stand der
Bildungsbegriff in der Erziehungswissenschaft unter Kritik. In den 1980er-Jahren, als der
Bildungsbegriff wiederverwendet wurde, war in der Medienpadagogik, nicht zuletzt im
Zusammenhang mit den potenziellen Gefahren durch Fernsehen und Video, noch der
Erziehungsbegriff vorherrschend. In den 1990er-Jahren schlief3lich kamen Bestrebungen auf,
neben Medienerziehung auch informationstechnische Grundbildung in Betracht zu ziehen.
AulRerdem schien der Erziehungsbegriff vielen nicht geeignet fir Erwachsenenbildung. Somit
erfuhr der Begriff der Medienbildung mehr und mehr Gebrauch.™’

,Das Konzept der Medienbildung stellt eine neue Entwicklung dar, die sich seit einigen Jahren

im  Schnittfeld bildungstheoretischer, medientheoretischer und kulturtheoretischer

195 \gl. Siiss/ Lampert/ Wijnen, 2013: S. 158-160.
198\ g1. Tulodziecki, 2008b: S. 113.
'%7 ygl. Tulodziecki, 2011a: S. 24-27.

41



Erwagungen konstituiert*'®®

, beschreiben Winfried Marotzki und Benjamin Jdrissen. Dem
Konzept liegt die Ansicht zugrunde, dass sich Bildungsprozesse mittlerweile grundsatzlich in
medial gepragten Lebenswelten ereignen. Medienbildung tragt dem Rechnung, indem sie
Aspekten der Medialitat in der Bildungswissenschaft einen systematischen Wert zuweist.'®
Im aktuellen Diskurs wird der Begriff der Medienbildung oft in Konkurrenz zu jenem der
Medienkompetenz diskutiert. Der Kompetenzbegriff wird in der PAdagogik von vielen als zu
einseitig an kognitiven Fahigkeiten orientiert kritisiert. Daher pladieren einige Autorinnen fur
den Bildungsbegriff. Medienbildung setzt hierbei Medienkompetenz zwar voraus, geht aber
weiter. Hier wird auch die Fahigkeit berlicksichtigt, die Bedeutung von Medien fiir das eigene
Leben zu reflektieren und sich in weiterer Folge auch in unbekannten Situationen
zurechtfinden zu kénnen."® Ob Medienbildung nun synonym mit Medienkompetenz verwendet
wird, in Konkurrenz zu ihr gesehen wird oder letzteren Begriff gar verdrangt, ist von Autorin zu
Autorln unterschiedlich. Schorb etwa stellt fest, dass die Debatte dartiber an Scharfe verloren
hat und beide Begriffe nun eher ergdnzend verwendet werden. Kompetenzen werden dann
als eingebettet in eine umfassende Bildung betrachtet. AuRerdem konstatiert Schorb, dass die
Debatte Uber die Begriffichkeiten weder in der Padagogik noch in der
Kommunikationswissenschaft tiefe Spuren hinterlassen hat und die Begriffe in beiden
Disziplinen weiterhin komplementér oder sogar synonym verwendet werden."”" Tulodziecki
beschreibt, dass der Begriff der Medienbildung als Verbindung von Medienerziehung und
informationstechnischer Bildung entstand. Die Verwendung von Medien im Unterricht ist nach
seinen Ausflihrungen ebenso als Aspekt der Medienbildung zu sehen wie medienbezogene
Bildungsprozesse aufierhalb des padagogischen Raumes.

,0emnach lassen sich unter dem Begriff der Medienbildung verschiedene Aktivitaten
zusammenfuhren — von der (reflexiven) Medienverwendung und Mediengestaltung fur
Lernen und Lehren Uber die Medienerziehung und Informationstechnische Grundbildung
bis zu bildungsrelevanten Aktivitdten in medialen Raumen bei unterschiedlichen
Zielgruppen“'?, legt er fest.

Fir ihn wurde der Begriff der Medienbildung also weniger aus bildungstheoretischen als aus

pragmatischen Grunden eingefuhrt. Er sei somit weder als Gegenbegriff noch als Erweiterung
zur Medienkompetenz entstanden. Erst spater sei der Aspekt der Konkurrenz
aufgekommen.'” Manuela Pietral sieht die Begriffe Medienbildung und Medienkompetenz

ebenfalls als komplementar."
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Ausfihrungen im Sinne einer Konkurrenz der beiden Begriffe lassen sich bei vielen Autorinnen
finden. Es wird zum Teil stark fur den Begriff der Medienbildung pladiert. Heinz Moser etwa
erklart, dass sich die Medienbildung immer mehr durchsetzt und fir ihn ,traditionelle Konzepte
der Medienerziehung und Medienkompetenz verdrangt.'”® Auch Dieter Spanhel beschreibt die
Diskussion um die Begriffe Medienbildung und Medienkompetenz. Fir ihn wird
Medienkompetenz immer kritischer gesehen, wahrend Medienbildung an Bedeutung
gewinnt.'”®

Jorissen betont, dass auch der Begriff der Bildung selbst unterschiedlich aufgefasst und
verwendet wird. Bildung wird auf drei verschiedene Arten verstanden. Aus bildungspolitischer,
administrativer Sicht kann sie den evaluierbaren Output des Bildungswesens meinen. Dann
spricht man von allen organisierten Moglichkeiten, Wissen zu erwerben, also vom

Bildungssystem."”

~»Medienbildung’ — gerne mit bestimmtem Artikel als ,die Medienbildung’ zum
Bildungssektor gleichsam vergegenstandlicht — ware auf dieser Ebene als ein
Ubergreifendes, breitbandiges Konzept zu verstehen, das den gesellschaftlichen
Bildungsauftrag vor der zeitdiagnostischen Folie einer durchgangig und tiefgreifend
mediatisierten Gesellschaft neu bewertet, ohne dadurch schon begriffliche
Vorentscheidungen dezidiert zu treffen.'"®

In dieser Sichtweise sind Bildungsstandards zentral. Jérissen merkt an, dass eine
Medienbildung, die Uber Bildungsstandards definiert wird, keinen theoretisch gut begriindeten
Bildungsbegriff heranzieht, sondern rein die Sichtweise des Bildungssystems einnimmt."”®
Bildung kann in einem zweiten Verstandnis aber auch als Ergebnis oder Ziel von individuellen
Lernprozessen aufgefasst werden. Medienbildung ist dann das Ergebnis von Lernen in Bezug
auf Medien. Diese Sichtweise ist stark auf feststellbare Resultate fokussiert.
Medienkompetenz  ist diesem  Bildungsbegriff sehr  &hnlich. Erweitert ~man
Medienkompetenzmodelle um ein reflexives Element, wirde man in dem Sinne von
Medienbildung sprechen.®

Die dritte Art, Bildung zu verstehen, ist jene als transformatorisches Prozessgeschehen. Es
geht weder um den Output des Bildungssystems noch um das Ergebnis individuellen Lernens.
Bildung selbst wird als Prozess gesehen. Bildung meint einen Prozess der Transformation von
Sichtweisen auf die Welt und das Selbst. Dieser Prozess ist prinzipiell unabgeschlossen. Es

werden keine Lernziele vom Subjekt selbst oder von aufen gesetzt, sondern die Selbst- und
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Weltbezlge gehen aus Bildungsprozessen in unterschiedlichsten Umgebungen immer wieder
neu hervor. Jorissen pladiert flr diese Sichtweise auf Bildung und in weiterer Folge flr
Medienbildung als Prozess im Kontext der Medialitét."®’

Jorissen und Marotzki haben die Theorie der Strukturalen Medienbildung eingefuhrt. Sie
gehen davon aus, dass Medien fiir Bildungs-, Subjektivierungs- und Orientierungsprozesse
auf zwei Arten relevant sind. Medien sind einerseits ein lebensweltliches Phdnomen, dem
Menschen begegnen. Gerade bei den Neuen Medien sind viele Dinge nétig, die im
Bildungsgeschehen zentral sind: Sie erfordern gewisse Fahigkeiten und Einstellungen. Man
muss bereit sein, das noch Unbekannte zu erkunden, man begegnet Anderem und Fremdem
etwa in kultureller Sicht und man braucht Interesse, neue Arten der Interaktion zu erwerben.
Andererseits sind Medien aber auch Raume fir Bildungserfahrungen und —prozesse. Im
Internet etwa bieten sich unzahlige Mdglichkeiten fur Partizipation und Ausdruck des Selbst.
Mediale Formate kénnen also Bildungspotenziale aufweisen, indem sie etwa zur Reflexion von
Erfahrungen mit dem Fremden anregen. Jérissen und Marotzki legen vier Dimensionen von
lebensweltlicher Orientierung und damit von strukturaler Medienbildung fest: Der
Wissensbezug meint die Reflexion der Mdoglichkeiten und Grenzen des Wissens. Der
Handlungsbezug das Hinterfragen von ethischen Grundsatzen des eigenen Handelns. Der
Grenzbezug beinhaltet das, was von der Rationalitdt nicht erfasst werden kann. Und der
Biographiebezug meint die Reflexion des Subjekts und dessen eigener Identitat."® Um diese
Dimensionen von Bildung zu erfullen, braucht es soziale Interaktion und Artikulation. Mediale
Raume werden zunehmend zu Orten der Begegnung. Medienbildung in diesem Sinn soll also
die reflexiven Potenziale dieser medialen Raume erkennen. Es geht dabei weniger um die
Inhalte als eben um die strukturalen Aspekte.'®

»Wir verstehen unter Medienbildung in diesem Sinne die in und durch Medien induzierte
strukturale Veranderung von Mustern des Welt- und Selbstbezugs“'®, fassen Marotzki und
Jorissen zusammen. Auch Spanhel formuliert pragnant: ,Ziel der schulischen Bildungs- und
Erziehungsaufgaben bezuglich der traditionellen Medien ist Medienbildung als Prozess und
als Ergebnis des Prozesses der Vermittlung von Welt und Selbst durch diese Medien.“'® Er
ordnet Medienbildung als Teil der Allgemeinbildung und der Persénlichkeitsbildung ein.'®®
Spanhel sieht Medienbildung zudem aus zwei Perspektiven: In der Innenperspektive meint er

mit Medienbildung das Wissen um die Medialitdt der selbstgesteuerten Lern- und
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Bildungsprozesse. In der Aullenperspektive geht es darum, diese Prozesse zu ermdglichen
und zu unterstiitzen, indem mediale Bildungsraume gestaltet werden.'®’

Das Internet bzw. das Web 2.0 bietet Bildungspotenziale in allen vier Dimensionen von
strukturaler Medienbildung. Auf der Ebene des Wissens etwa kann man Wikipedia als
gemeinschaftliches Projekt zur Wissensgenerierung sehen.'® Auf der Handlungsdimension
bieten Online-Communities und Social Media die Méglichkeit zur Gruppenbildung.'®® Fiir die
Dimension des Grenzbezugs spielt die Mdglichkeit, neben dem realen Leben auch ein
virtuelles Online-Leben zu filhren etwa durch Avatare, eine Rolle.”® Und auf der Ebene des
Biographiebezugs sind Blogs und Microblogs (zum Beispiel Twitter) und andere Formen der
Erinnerungskulturen im Internet ebenso von Bedeutung wie die Videoplattform Youtube.™"
Auch Moser beschreibt die Bildungsmdglichkeiten des Internets und spricht aufgrund der
Interaktivitat im Web 2.0 von partizipatorischer Medienbildung. '*

Gewisse Medienkompetenzen gehéren fiur Spanhel zur Medienbildung dazu. Er setzt sie
voraus, um in spezifischen Mediensituationen handlungsfahig zu sein. Medienbildung baut
darauf auf, geht aber weiter: Heranwachsende nutzen ihre Medienkompetenzen, um
selbststandig neue Bildungsraume zu gestalten. Sie setzen sie dabei bewusst ein und kénnen
sie auf neue Situationen anpassen.'®

Ein Blick auf die Praxis zeigt, dass Medienbildung und Medienkompetenz(en) oft nicht
voneinander getrennt bzw., wie bei Spanhel, Medienkompetenzen als Teil von Medienbildung
gesehen werden. In Deutschland verdéffentlichte die Landerkonferenz MedienBildung etwa ein
.kompetenzorientiertes Konzept flir die schulische Medienbildung®. In diesem Positionspapier
werden finf Kompetenzbereiche definiert, die im Rahmen schulischer Medienbildung von
Relevanz sind."™

2.3.5. Fazit

Bevor nun im folgenden Kapitel der Aspekt der Medienkompetenz eingehend behandelt wird,
soll noch die Entscheidung fiir diesen Begriff als zentralen Arbeitsbegriff in der vorliegenden
Studie erlautert werden. In bildungswissenschaftlichen Debatten scheint es sinnvoll, von
Kompetenzen auf Bildung als Prozess uberzugehen. Der Bildungsbegriff ist in seiner
theoretischen Verwendung gut reflektiert und ausgearbeitet. Fir die praktische Anwendung
sowohl in dieser Arbeit als auch in der unterrichtlichen Praxis braucht es aber ein greifbareres

Konzept. Auch Pietral’ findet den Begriff der Medienkompetenz griffig und plausibel auch fir
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fachfremde Menschen. Das lasst ihn aktuell unverzichtbar sein fiir die Sicherung der
Bedeutung von Medienpadagogik in der Gesellschaft und der Politik." Da fiir diese Arbeit
Experten aus unterschiedlichen Bereichen befragt werden, die nicht notwendiger Weise einen
bildungswissenschaftlichen Hintergrund haben, wurde der Kompetenzbegriff als zentraler
Begriff gewahlt. Auch in der bildungspolitischen Auseinandersetzung mit Medien und
Padagogik in Osterreich werden unterschiedliche Begriffe verwendet, wie spater noch deutlich
wird (siehe Kapitel 2.5). Medienkompetenz ist aber trotz unterschiedlicher Begriffe in den

Dokumenten zentral. Daher ist diesem Aspekt das folgende Kapitel gewidmet.

2.4. Medienkompetenz

Der Begriff wird seit den 1990er-Jahren als zentrales Konzept der Medienpadagogik
verwendet. Mit dem Aufkommen des Internets erkannten viele einen medienpadagogischen
Nachholbedarf, vor allem in Schulen.”® Die Verbreitung des Begriffs wurde auch deshalb
beglnstigt, weil er als geeignet angesehen wurde, um bildungspolitische Forderungen
auszudriicken.”’ Die Begriffsgeschichte zeichnet Kai-Uwe Hugger anschaulich nach. In den
1970er-Jahren fihrte Noam Chomsky den Kompetenzbegriff in der Sprachwissenschaft ein.
Er bezog sich hier auf das strukturerzeugende Regelsystem, das in der Verwendung von
Sprache zur Anwendung kommt. Darauf aufbauend formulierte Habermas 1971 seine
Ausflihrungen zur Kommunikativen Kompetenz. Bei Habermas ist das die Fahigkeit des
Menschen, sich Uberhaupt kommunikativ zu verhalten und somit eine Basisqualifikation.
Kommunikative Kompetenz bedeutet, aufgrund festgelegter sprachlicher Regeln AuRerungen
zu tatigen und damit Geltungsanspriche zu erheben. Somit ist die Fahigkeit zu sprechen nicht
von Reizen abhéangig, sondern von Grundgesetzlichkeiten des menschlichen Verhaltens
bestimmt. Diese Theorie der Kommunikativen Kompetenz wurde von Baacke in den 1970er-
Jahren medienpédagogisch aufgegriffen.'

Mittlerweile ist Medienkompetenz als zentrales Ziel von Medienpadagogik bei zahlreichen
Autorlnnen zu finden. Hoffmann etwa definiert das Globalziel von Medienpadagogik als
Schaffung von kommunikativer Kompetenz auch mit Medien'®. Vor dem Hintergrund der
Mediatisierung der Lebenswelten gehen Siss, Lampert und Wijnen noch weiter und
postulieren: ,Der Erwerb von Medienkompetenz ist zur Entwicklungsaufgabe geworden, um
ein vollwertiges Mitglied der Gesellschaft werden zu kénnen.“*”® In eine dhnliche Kerbe schlagt
Baacke, der es als wichtigste Aufgabe der Medienpadagogik begreift, Medien- und
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Kommunikationskompetenz fir alle Menschen zu vermitteln.”" Auch in der bereits in Kapitel
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2.1 angefiihrten Definition von Medienpadagogik kommt Medienkompetenz als zentrales Ziel
vor: ,Die Medienpadagogik befasst sich mit den Mdglichkeiten und Grenzen, die
Medienkompetenz von Heranwachsenden zu férdern“’®?, heilt es bei Siiss, Lampert und
Wijnen.

2.4.1. Definition und Dimensionen

Medienkompetenz kann gleichermalfen als Voraussetzung und als Ziel begriffen werden. Der
Mensch wird als grundsatzlich fahig und bereit angesehen, in Medienzusammenhangen zu
handeln. Medienkompetenz bezeichnet also Wissen, Konnen und Einstellungen, die als
Voraussetzungen fir selbststandiges Handeln mit Medien gelten. Wenn Medienkompetenz als
Ziel gilt, will man, dass die Medienkompetenz so weit entwickelt wird, dass der Mensch mit
Medien sachgerecht und selbstbestimmt umgehen kann.*® Auf den ersten Blick scheint es
widerspruchlich, dass Medienkompetenz sowohl Voraussetzung als auch erstrebenswertes
Ziel ist. Sieht man genauer hin, ist dies jedoch nachvollziehbar. SchlieRRlich missen wir, um in
Medienzusammenhangen handlungsfahig zu sein, gewisse Fahigkeiten aufweisen. Manche
davon kénnen vorausgesetzt werden. Mit steigender Komplexitat der Medienumwelten und
damit verbundenen noétigen Fahigkeiten, werden diese zum Ziel, sie mussen erst erworben
werden. Dies wird von Person zu Person unterschiedlich sein und sich im zeitlichen Verlauf
andern. Baacke fasst treffend zusammen: ,Die Voraussetzung besteht in der Annahme, daf}
alle Menschen kompetente Lebewesen sind und damit ihre Kompetenz umfassend geférdert
werden miisse; der Zielwert besteht in der Férderung dieser Ausstattung.“***

Fir den Begriff der Medienkompetenz gibt es zahllose unterschiedliche Definitionen. Diese
hangen zumeist mit den verschiedenen Dimensionen, die Medienkompetenz zugeordnet
werden, zusammen, welche im Folgenden genauer erldutert werden. Hugger aber fasst
treffend zusammen, wenn er beschreibt: Medienkompetenz ,umfasst die Wissensbestande
Uber Medien sowie die Fahigkeiten, Medien souveran bedienen, kritisch beurteilen und kreativ
gestalten zu kénnen*’®. Medienkompetenz kann sowohl autodidaktisch, also eigensténdig
durch Selbstsozialisierungsprozesse, angeeignet  werden, als auch durch
medienpadagogisches Handeln gezielt geférdert werden. Letzteres kann in formalen und non-
formalen Bildungsumgebungen passieren.”*

Fur Baacke besteht Medienkompetenz darin, ,die wahrend des Aufwachsens erworbenen
Erfahrungen interpretierend in die Deutung von Medien-Symbolisierungen einzubringen, aus
den Medien-Symbolisierungen freilich auch eigene Intentionen herauszuholen“’”’. In Bezug

auf Neue Medien soll Medienkompetenz die Nutzerlnnen beféhigen, ,die neuen Méglichkeiten
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der Informationsverarbeitung souveréan handhaben zu kénnen“*®. SchlieRlich reicht fiir ein
Handeln mit den Neuen Medien der bloRe Anschluss an das Internet nicht aus. Die Menschen
missen sich auch darin zurechtfinden. Genau dies will Medienkompetenz nach Baacke
ermdglichen.”® Baackes Konzept der Medienkompetenz beinhaltet vier Bereiche: Erstens
Medienkritik mit den Unterdimensionen analytisch, reflexiv und ethisch, zweitens
Medienkunde mit den Bereichen informativ und instrumentell-qualifikatorisch, drittens
Mediennutzung, die rezeptiv-anwendend oder interaktiv-anbietend sein kann und viertens
Mediengestaltung, die die Unterdimensionen innovativ und kreativ kennt. Medienkompetenz
umfasst also die Fahigkeit zur Medienkritik. Durch analytische Medienkritik sollen
problematische Prozesse in der Gesellschaft und Medienwelt erkannt werden. In reflexiver
Medienkritik sollen die Nutzerlnnen ihr analytisches Wissen auf sich selbst beziehen und
anwenden koénnen. Und in ethischer Medienkritik sollen Analyse und Reflexion
sozialverantwortlich abgestimmt werden. Medienkunde meint schlicht das Wissen Uber
Medien und Mediensysteme. Informative Medienkunde ist dabei das Wissen Uber Prozesse,
Programmarten, Genres und ahnliches, wahrend instrumentell-qualifikatorische Medienkunde
die Fahigkeit beschreibt, neue Gerate und Medien auch bedienen zu kénnen. Neben diesen
beiden Bereichen ist das Handeln der Menschen mit Medien zentral. Hier kennt Baacke den
Bereich der Mediennutzung. Rezeptiv-anwendend bedeutet das, die Programme fir die
eigenen Zwecke und Praferenzen nutzen zu kénnen und interaktiv-anbietend, selbst mit
Medien zu handeln (etwa Telebanking zu vollziehen). Auch zum Handeln mit Medien gehort
Baackes letzter Bereich, jener der Mediengestaltung. Innovativ heil’t das, dass Nutzerlnnen
selbst neue Elemente einbringen, vorhandene Programme andern oder weiterentwickeln und
kreativ betont neue &sthetische Varianten.?"

Das Bielefelder Medienkompetenzmodell entstand in enger Anlehnung an Baacke. Hier wird
Medienkompetenz als individuelle Fahigkeit des Umgangs mit Medien begriffen. Zum Teil wird
sie eigenstandig im Altersverlauf entwickelt, zum Teil ist sie abh&ngig von Umweltfaktoren und
Sozialisation sowie padagogischen Foérderungen. Es wird ein weiterer Medienbegriff
verwendet: Medienkompetenz bezieht sich grundsatzlich auf alle Medien und ist Bestandteil
lebenslangen Lernens.”"" Analog zu Baacke wird auch im Bielefelder Medienkompetenzmodell
Medienkompetenz in vier Bereiche gegliedert, wobei jeder Bereich noch Unterdimensionen
aufweist. Der erste Bereich ist der der Medienkritik. Dieser Bereich ist analytisch, reflexiv und
ethisch gepragt. Es ist weniger Faktenwissen relevant als Metawissen, nédmlich die Fahigkeit,
Strategien und Logik des Mediensystems zu erkennen (analytische Dimension) und auch die

eigene Position in diesem System einschatzen zu kénnen (reflexive Dimension). Au3erdem

208 Baacke, 1997: S. 98.

299\ 91, Baacke, 1997: S. 98.
'%\gl. Baacke, 1997: S. 98f.
vgl. Treumann, Klaus Peter et al. (2007): Medienhandeln Jugendlicher: Mediennutzung und Medienkompetenz.
Bielefelder Medienkompetenzmodell. Wiesbaden: VS Verlag fiir Sozialwissenschaften. S. 33.

48



ist wichtig, ob die Heranwachsenden Werturteile Gber Medieninhalte fallen kdnnen (ethische
Dimension). Der zweite Bereich ist der der Medienkunde. Es geht also um Wissen Uber das
komplexe Mediensystem (informative Dimension) und technische Fertigkeiten (instrumentell-
qualifikatorische Dimension). Der dritte Bereich ist der der Mediennutzung. Hier sind die
Nutzungsgewohnheiten der Heranwachsenden von Bedeutung. Darunter féllt sowohl die
Programmnutzung (rezeptiv-anwendende Dimension) als auch der aktive, handelnde Umgang
mit Medien (interaktive Dimension). Der vierte Bereich ist schlieRlich der der
Mediengestaltung. Hier werden Heranwachsende nicht als Nutzerlnnen von Medien sondern
als Produzentlnnen derselben untersucht. Hier kann unterschieden werden zwischen
Verhaltensweisen, die sich auf Veranderungen oder neue Kreationen im Medienbereich
beziehen (innovative Dimension), wie beispielsweise die Modifikation von PC-Programmen,
und der asthetischen Gestaltung von eigenen Medien (kreative Dimension), wie etwa das
Pflegen einer eigenen Website. Versteht man Medienkompetenz als Zusammenspiel all dieser
Dimensionen, umfasst sie sowohl allgemeine Anforderungen der heutigen wissens- und
technologiezentrierten Gesellschaft als auch individuelle Erwartungen in spezifischen
Handlungssituationen. *'?

Helga Theunert stellt ein Modell der Medienkompetenz vor, das ebenfalls auf Baacke basiert.
Sie verortet Medienkompetenz ebenfalls als Bestandteil von Kommunikativer Kompetenz und
von Handlungskompetenz. Weitere Kompetenzen, die parallel zur Medienkompetenz von
Bedeutung sind, sind etwa Sprache oder soziale Kompetenz. Diese Verortung des Begriffs
negiert jene Varianten, die bloR auf instrumentelle Fertigkeiten abzielen. Sie betont die
Notwendigkeit, mediale Symbolsysteme zu entschlisseln, einzuordnen und somit mit Medien
selbstbestimmt umgehen zu kénnen. Dies ist vor allem in der heutigen Informations- und
Mediengesellschaft elementar, um am sozialen und politischen Leben teilzuhaben und es
mitgestalten zu kénnen.”"

Auch Theunerts Modell der Medienkompetenz weist mehrere Dimensionen auf: die
Wissensdimension, die Reflexionsdimension, sowie die Handlungsdimension, die auf
Orientierungsfahigkeit beruht. In der Wissensdimension sind Strukturwissen, Funktionswissen
und instrumentelle Fertigkeiten von Bedeutung. Medien und ihre Techniken begreifen und
bedienen zu kdnnen, beschreibt das Funktionswissen. Uber die Beschaffenheit von
Mediensystemen Bescheid zu wissen, meint Strukturwissen. Weiters sind instrumentelle
Fertigkeiten notwendig. In der Reflexionsdimension geht es um Analyse, &sthetische
Beurteilung und ethisch-soziale Wertung. Menschen sollen die Fahigkeit besitzen, Medien
kritisch und sozial sowie ethisch verantwortlich zu reflektieren. Kognitive Analysen flieRen in

dieser Dimension ebenso ein. Auf der Handlungsdimension spielen Gestaltung,
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kommunikativer Gebrauch und Partizipation eine Rolle. Um Medien selbstbestimmt und
kreativ gestalten zu kdnnen oder sie als Mittel der Partizipation und Kommunikation zu nutzen,
sind Kriterien der Wissens- und Reflexionsdimension nétige Voraussetzungen. Die
Handlungsdimension zielt also auch auf gesellschaftliche Teilhabe ab. Basis fir die
Handlungsdimension ist die Orientierungsfahigkeit. Damit ist eine Einschatzung der
verfiigbaren Medien und eine subjektive Positionierung ihnen gegeniiber gemeint.”"

Eine &hnliche Untergliederung von Medienkompetenz trifft Schorb. Fir ihn vereint
Medienkompetenz die drei Fahigkeiten Wissen, Bewerten und Handeln. Auch hier beinhaltet
jede Dimension noch Unterdimensionen. Medienwissen umfasst Funktionswissen,
Strukturwissen und Orientierungswissen. Medienbewertung findet tber kognitive Analyse und
ethisch-kritische Reflexion statt. Medienhandeln als dritte Dimension ist Medienpartizipation,
Mediengestaltung und Mediennutzung. Auf der Ebene des Wissens bedeutet Funktionswissen
sowohl, Medien bedienen zu kdnnen, als auch, Uber mediale Gestaltungsmittel und ihre
Effekte Bescheid zu wissen. Strukturwissen bezieht sich auf die Kenntnis von nationalen und
internationalen Mediennetzwerken, die die Medien so prasent und machtig machen.
Orientierungswissen weist bereits Uberschneidungen mit der zweiten Dimension der
Medienkompetenz, namlich Bewerten, auf. Es meint, dass die Individuen die Mdglichkeit
haben, sich gegenuber Medien und ihren Inhalten zu positionieren, sich auch aktiv an der
Entwicklung der Medien zu beteiligen. Orientierungswissen baut auf Wissen und
Zusammenhangen auf und ist auf Handlungsziele gerichtet. Medienbewertung baut auf der
kognitiven Analyse und dem daraus gewonnenen Wissen auf. In einem weiteren Schritt sollen
die Menschen dazu fahig sein, Medien kritisch-reflexiv zu bewerten und dabei auf ethische
Prinzipien zurlickzugreifen. Dann sollen Menschen in der Lage sein, Medien nicht nur zu
bedienen, sondern sich auch der Ziele des Bedienens bewusst zu sein. Die dritte Dimension,
jene des Medienhandelns, schlielRlich beschreibt die aktiven Fahigkeiten der Menschen. Dabei
spielt die Medienaneignung als bewusste Auswahl von Medien und selbststandigen Umgang
mit ihnen eine Rolle (Mediennutzung). Auflerdem ist die Gestaltung von Medien als
Instrumente der eigenen Kommunikation von Bedeutung (Medienpartizipation und -
gestaltung). Durch Medienhandeln kénnen die Individuen am Austausch und der
Gemeinschaft mitwirken und auch in der Medienwelt partizipieren.?"

Stefan Aufenanger beschreibt sehr konkret, was Medienkompetenz fir ihn beinhaltet. Kinder
und Jugendliche, prinzipiell aber Menschen jedes Alters, sollen Medien bedienen kdnnen und
verstehen, wie sie funktionieren. Sie sollen fahig sein, Texte, Bilder, TGne und Symbole zu
verstehen zu interpretieren. Sie sollen in der Lage sein, Medien angemessen fir ihre eigene

Kommunikation und Information einzusetzen. AulRerdem sollen sie Medieninhalte und -

214 ygl. Theunert, 2008: S. 41.
215 ygl. Schorb, 2008: S. 79f.

50



botschaften kritisch bewerten kénnen. Sie sollen sich zwar auf den Erlebnischarakter von
Medien einlassen kénnen, aber auch fahig sein, sich davon zu distanzieren. Auf der aktiven
Seite sollen sie Medien &asthetisch gestalten kénnen. Medienkompetenz ist, so betont
Aufenanger, keine technische Routine, sondern die Fahigkeit, auch in Situationen handeln zu
kdnnen, die nicht immer klar definiert sind.*'"®

Etwas anders beschreibt Hoffmann die Medienkompetenz. Er stimmt mit Baacke zum Teil
Uberein, pladiert aber fur die Verwendung des Begriffs Kommunikative Kompetenz. Ziel von
Medienpadagogik sei kommunikative Kompetenz ,als Analyse und Befahigung zu sozialer
Kommunikation unter anderem mit Medien*?", definiert er. Medienkompetenz setze
kommunikative Kompetenz voraus und sei kommunikative Kompetenz auch mit und
gegeniiber Medien.””® Die Unterteilung der Dimensionen von Medienkompetenz sieht
ebenfalls etwas anders aus. Er unterscheidet den personalen Bezug, den sozialen Bezug, den
Nutzungsaspekt und den Handlungsaspekt. Im personalen Bezug geht es um Erleben und
Wissen. Mundigkeit in Bezug auf Medien meint hier, Medien und ihre Machart zu
durchschauen und ihre Funktion in Kommunikationsprozessen der Gesellschaft zu kennen.
Aulerdem ist das Wissen Uber Medientechniken und —systeme zentral. Diese Kompetenz
muss das Individuum sowohl auf sich selbst als auch auf soziale Normen beziehen kdnnen.
Nur wenn diese Fahigkeiten gegeben sind, sind Urteile und Partizipation moglich. Der soziale
Bezug zielt darauf ab, auch das Miteinander sowie Diskurse Uber wirtschaftliche, soziale und
kulturelle Aspekte von Medien zu berlcksichtigen. Im Nutzungsaspekt geht es um eine
angemessene und kritische Rezeption. Orientierungs- und Wertungswissen sind notwendig,
um einen eigenstandigen Zugang zu Medienprodukten zu finden und mit diesen emotional und
sozial verantwortlich umzugehen. Der Handlungsaspekt zielt auf aktive Gestaltung von
Medienprodukten ab. Das Individuum soll Medien auch als Werkzeuge fur die eigenen
Interessen nutzen und somit auch Gegenéffentlichkeit schaffen kénnen.*'®

Ein weiteres anderes Modell der Medienkompetenz stellt Manuela Pietral® vor. Sie pladiert fur
das Modell von Dewe und Sanders, das an Dieter Mertens’ Modell der Schliisselqualifikationen
aufbaut. Medienkompetenz ist dann untergliedert in Sachkompetenz, Selbstkompetenz und
Sozialkompetenz. Mit Sachkompetenz sind tatigkeitsbezogene Qualifikationen gemeint, etwa
das Wissen, wie man Medien Uberhaupt bedient und wie man Medieninhalte dekodieren kann.
Unter Selbstkompetenz fallen personlichkeitsbezogene Grundfertigkeiten. Dazu gehort die
Bereitschaft, sich mit jeweils neuen Medien aktiv auseinanderzusetzen und sich selbst
Fahigkeiten fir den Umgang mit ihnen anzueignen. Ebenfalls fallt darunter die Fahigkeit,

zwischen Realitat und medialer Welt zu unterscheiden sowie Medien reflexiv zu rezipieren.
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Die Sozialkompetenz schlie3lich zielt auf sozial ausgerichtete Fahigkeiten ab. Medien als
Mittel der sozialen Kooperation zu nutzen, Medieninhalte in soziale Netzwerke einzubringen
und die sozialen Konsequenzen des eigenen Handelns mit Medien zu berlcksichtigen,
machen diese Kompetenz aus.””

Laut Tulodziecki setzt Medienkompetenz Wissen und Kénnen in zwei Bereichen voraus: in der
Auswahl und Nutzung von vorhandenen Medienangeboten sowie in der Gestaltung und
Verbreitung von eigenen Medienprodukten. Dafiir brauchen Heranwachsende Kenntnisse, die
sich wiederum in drei Bereiche gliedern lassen. Sie missen Bescheid wissen Uber
gestalterische Mdglichkeiten in Medien, sie missen Einflisse von Medieninhalten auf eigene
Geflhle und Vorstellungen sowie auf 6ffentliche Meinungsbildung erkennen kénnen und sie
mussen die Bedingungen der Medienproduktion kennen, wie etwa technische, personale,
wirtschaftliche und rechtliche Bedingungen, unter denen Medien entstehen.”’

Fur eine Erweiterung der bestehenden Medienkompetenzmodelle spricht sich Isabel Zorn aus.
Sie kritisiert, dass digitale Medien, welche ihrer Meinung nach neue Medienkompetenzen
erfordern, in bisherigen Modellen nicht mitgedacht wurden. Auf der Ebene des Verstandnisses
von Medieninhalten brauche es etwa nicht nur Kenntnisse Uber die Medieninstitutionen und
ihre Verflechtungen, sondern mittlerweile auch der miterzeugenden technologischen
Prozesse. Algorithmen, Datenbankstrukturen und Interfaces mussten hier bertcksichtigt
werden. Auch die Fahigkeit, die Vorgaben und Einschrankungen von Software fur die
Handlungsmaoglichkeiten mit Medien zu erkennen und verandern zu kénnen, schlagt sie als
Erweiterung vor.”* Auch das Vermégen, eigene Gedanken zu formulieren und beispielsweise
in einem Blog aufzubereiten, ist eine im Zusammenhang mit dem Web 2.0 notwendige
Kompetenz. Zudem wird es wichtig, die technischen Mdglichkeiten zum Schutz der eigenen
Privatsphére zu kennen und zu nutzen.”

Mit der Definition digitaler Kompetenzen befasst sich die Dagstuhl-Erklarung. Die Autorinnen
definierten drei Perspektiven, die in einer digital vernetzten Welt von Bedeutung sind. Aus der
technologischen Perspektive ist wichtig, wie digitale Medien funktionieren (Wie funktioniert
das?). Sie hinterfragt und bewertet die Systeme und gibt grundlegende Methoden zur
Problemloésung weiter. Beherrscht man diese Perspektive, ist das technologische
Grundwissen fur eine Beteiligung in der digital vernetzten Welt gegeben. Aus der

gesellschaftlich-kulturellen Perspektive ist die Wechselwirkung von digitalen Technologien und
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der Gesellschaft relevant (Wie wirkt das?). Sowohl die Wirkung von digitalen Medien auf
Individuen als auch die Gestaltungsmaéglichkeiten von Individuen in der digitalen Welt sind hier
von Bedeutung. Die anwendungsbezogene Perspektive zielt schlieBlich auf die Auswahl und
effektive Nutzung von digitalen Systemen durch einzelne Individuen ab (Wie nutze ich das?).*
Norbert Neuss fordert, den Begriff der Medienkompetenz inhaltlich differenziert aufzufillen
und so fur die Praxis nutzbar zu machen. Es sei einerseits wichtig, in Hinblick auf die einzelnen
Medien zu differenzieren, andererseits brauche es eine genauere Bestimmung, was
Medienkompetenz in unterschiedlichen Altersstufen bedeutet. Er schlagt dafiir eine Tabelle
vor, deren horizontale Ebene die einzelnen Medien beinhaltet und die vertikale Ebene die
Altersstufen. So ergeben sich Kastchen, in denen fir jede Altersstufe in Bezug auf jedes
einzelne Medium Medienkompetenz definiert werden kann. Daflir solle man jeweils drei
Fragen stellen und zu beantworten versuchen: Welche Fahigkeiten sollte ein Mensch in
diesem Alter haben, um mit dem Medium kompetent umgehen zu kdénnen? Welche
Problembereiche ergeben sich aus der Nutzung dieses Mediums? Und wie kann
medienpédagogische Kompetenzvermittlung in diesem Bereich aussehen??® Dieses Modell
ist insgesamt sehr umfangreich, kann aber nitzliche Impulse fir die Praxis geben.

Mit den Faktoren, die Medienkompetenz beeinflussen, haben sich auch Siss, Lampert und
Wijnen beschéftigt. Es sind dies vorranging Alter, soziodkonomischer Status, Bildung und
Geschlecht. Weniger haufig werden auch Faktoren wie Ethnie, Sprachkompetenz oder
Behinderung in die Analyse von Medienkompetenz miteinbezogen.*®

Die Europaische Kommission hat ebenfalls eine Definition von Medienkompetenz erstellt. Ihr
folgt auch das Bundesministerium fiir Bildung, Wissenschaft und Forschung in Osterreich.”
Die Definition der Europaischen Kommission lautet: ,Unter Medienkompetenz versteht man
die Fahigkeit, Zugang zu verschiedenen Arten von Medien zu erhalten, sie zu verstehen, zu
schaffen und kritisch zu beurteilen.“**® Sie beinhaltet damit die wesentlichen Dimensionen von
Medienkompetenz und ist einfach formuliert.

Obwohl die verschiedenen Konzepte von Medienkompetenz, wie aus den obigen
Ausfihrungen deutlich wurde, Unterschiede aufweisen, lassen sich Gemeinsamkeiten
feststellen. Hugger bricht diese auf drei zentrale Ubereinstimmungen herunter. Die erste ist
die Ansicht, dass Menschen in der Lage sind und durch die zunehmende Mediatisierung des

Alltags immer mehr in der Lage sein missen, Medien selbstorganisiert, reflektiert und kreativ
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zu nutzen. Sie tun dies unter unbestimmten Bedingungen, die sich immer schneller und 6fter
verandern. Heranwachsende werden also nicht mehr durch Medien sozialisiert, sondern sie
wachsen mit Medien auf und sozialisieren sich dadurch selbst. Die zweite Gemeinsamkeit ist,
dass ebendiese Selbstorganisation und -—sozialisation nicht bei allen Kindern und
Jugendlichen gleich ausgepragt ist. Daher ist eine Unterstitzung durch medienpadagogische
Bemuihungen notwendig, die durch Projektarbeit gelingen kann. Die dritte Gemeinsamkeit ist,
dass sich Medienkompetenz auf Dispositionen, also Fahigkeiten, Anlagen und Bereitschaften,
bezieht. Medienkompetenz selbst ist aber nicht direkt beobachtbar. Es muss daher das

Handeln mit Medien bewertet werden.?*®

2.4.2. Moglichkeiten zur Vermittlung von Medienkompetenz

Um Medienkompetenz in Schulen vermitteln zu kénnen, gibt es zahlreiche Mdglichkeiten.
Moser sieht Medienkompetenzen als Querschnittskompetenzen. Sie kénnen daher nicht
sinnvoll in einem Fach vermittelt werden, sondern missen im gesamten Facherspektrum
vorkommen und geférdert werden.*

Tulodziecki sieht funf Aufgabenbereiche der Medienpadagogik, um Medienkompetenzen in
der Schule zu vermitteln. Heranwachsende mussen in folgenden Gebieten Unterstitzung
erhalten: ,Auswahlen und Nutzen von Medienangeboten, Gestalten und Verbreiten eigener
Medienbeitrage, Verstehen und Bewerten von Mediengestaltungen, Erkennen und
Aufarbeiten von Medieneinflissen sowie Durchschauen und Beurteilen der Bedingungen von

Medienproduktion und Medienverbreitung“*’

. Um diese Bereiche umzusetzen, kann man
gestalterisch oder analytisch vorgehen. Als Beispiel fiur die gestalterische Umsetzung
beschreibt Tulodziecki ein Projekt in der gymnasialen Oberstufe. Die Schulerlnnen konnten
hier ihre Facharbeit in Form eines medialen Produkts gestalten, mussten diese prasentieren
und auch reflektieren. Die Schiilerinnen arbeiteten unter anderem Gedichte, Bilder und Biicher
multimedial auf. Geht man analytisch vor, kann man Schilerlnnen zum Beispiel in einem
Fallbeispiel dazu auffordern, sich in die Lage einer Nachrichtenredaktion zu begeben. Sie
erhalten dann eine Fllle von Meldungen und muissen entscheiden, welche davon sie
auswahlen und prasentieren wiirden. So wird den Schilerlnnen klar, welche Interessen und
Bedingungen die Auswahl von Nachrichten beeinflussen.**

Christian Lenz betont, dass der Einsatz von Medien im Unterricht nichts Zusatzliches zum
Ubrigen Unterricht sein soll. Vielmehr muss er in den Unterrichtsalltag integriert werden und
von vorneherein in der Konzeption des Unterrichts mitgedacht werden. Fur das Erlernen von
neuer Software und Programmen wie etwa PowerPoint schlagt er vor, nicht etwa einige

Stunden fur die technische Einfuhrung in das Programm zu reservieren. Vielmehr ist es
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wichtig, die Nutzung solcher Programme immer mit Inhalten zu verknUpfen. Die Schilerlnnen
kénnen etwa ein Thema ausarbeiten und fir die Prasentation PowerPoint verwenden. Die
Heranwachsenden finden zumeist Wege, sich zurechtzufinden und sich gegenseitig dabei zu
unterstitzen. Aufgabe der Padagoglinnen ist es dann, im Nachhinein die Produkte gemeinsam
mit den Schiilerinnen zu analysieren und zu bewerten.**

Suss, Lampert und Wijnen merken an, dass es bis dato keine verbindlichen Konzepte zur
Vermittlung von Medienkompetenz in Deutschland gibt. Vorschlage dafir finden sich am
ehesten in den Lehrplanen, wobei diese zum Teil groRe Unterschiede aufweisen. Die
Autorlnnen betonen, dass die Vermittlung von Medienkompetenz nicht auf Schulen beschrankt
ist. In der Familie und in auf3erschulischen Einrichtungen finden wichtige Impulse statt. Die
meisten Projekte, die in solchen Einrichtungen stattfinden, basieren auf handlungsorientierter
Medienpadagogik (dieser Ansatz wurde in Kapitel 2.2.5 bereits genauer erlautert). In
projektbasiertem Arbeiten konnen Heranwachsende also eigene Medienprodukte herstellen.
Sie erhalten dadurch die Moglichkeit, sich mit den Funktionsweisen von Medien sowie

Potenzialen und Risiken auseinanderzusetzen.?**

2.4.3. Media Literacy

Im angloamerikanischen Raum ist in Zusammenhang mit der Vermittlung von Kompetenzen
fir das Handeln mit Medien der Begriff Media Literacy vorherrschend.”®® Literacy heifit
Ubersetzt Alphabetisierung, es geht also vom Wortursprung her um die Fahigkeit des Lesens
und Schreibens.”® In den USA wird Media Literacy als Produkt der Medienpédagogik
gesehen, wo Padagoglnnen sowohl durch als auch mit Medien lehren.” Wie bei der
Medienkompetenz im deutschsprachigen Raum gibt es auch beim Konzept der Media Literacy
unterschiedliche Auffassungen. So wird Media Literacy von manchen als Empowerment
begriffen. Sie wird dann definiert als Fahigkeit von Burgerlnnen, auf Informationen zuzugreifen,
sie zu analysieren sowie zu produzieren. Empowerment durch Media Literacy meint dann,
dass Schulerlnnen ihre Kenntnisse auch auf3erhalb bekannter Szenarien anwenden und so
ihren Horizont erweitern kénnen. Ebenso kann Media Literacy als Critical Literacy gesehen
werden. Wer sie beherrscht, so sind Anhangerinnen dieser Strdmung Uberzeugt, kann
Medienmitteilungen und Konventionen analysieren und dahinterliegende Stereotype und

Werte kritisieren. Media Literacy wird vor dem Hintergrund der Neuen Medien auch oft als
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Digital Literacy diskutiert. Im Vordergrund stehen dann Fahigkeiten zur Verwendung Neuer
Medien fiir das Lernen.”®

Anna Eberhdfer hat in ihrer Arbeit zu den Begriffen Medienkompetenz und Media Literacy
festgestellt, dass Media Literacy sehr praxisbezogen ist. Fast alle Publikationen zu diesem
Konzept verfiigen Gber einen Praxisteil, der Vorschlage fir den Unterricht oder empirische

Untersuchungen beinhaltet.”*

2.4.4. Fazit

Huggers Definition von Medienkompetenz ist eine der einfachsten und treffendsten.
Medienkompetenz meint nach Hugger, Medien selbststandig bedienen, kritisch beurteilen und
auch selbst gestalten zu kdnnen. All das setzt Wissen (iber Medien voraus.?*® Theunert betont
richtigerweise, dass Medienkompetenz in der heutigen Informations- und
Kommunikationsgesellschaft elementar fur aktive Teilhabe am gesellschaftlichen Leben ist.
Sie stellt Medienkompetenz daher zu Recht mit Kompetenzen wie Sprache und sozialer
Kompetenz auf eine Ebene.”*' Inre Untergliederung in Dimensionen und ihre Darstellung, wie
die Dimensionen aufeinander aufbauen, ist umfassend und Uberzeugend. Daher wird die
Einteilung von Medienkompetenz in eine Wissensdimension, eine Reflexionsdimension, eine
Handlungsdimension und einer zwischengelagerten Orientierungsfahigkeit®** (ibernommen
und liegt dem Verstédndnis von Medienkompetenz in dieser Arbeit zu Grunde. Baackes
Untergliederung in Medienkritik, Medienkunde, Mediennutzung und Mediengestaltung ist
freilich ebenso etwas abzugewinnen.””® Sie kénnte etwa dienlich sein, um die Bereiche von
unterrichtlicher Medienkompetenzvermittlung abzustecken. Ebenso fir die Beurteilung von
vorhandener Medienkompetenz bzw. fir die Planung von Medienkompetenzvermittlung in der
Praxis kann das Modell von Neuss sinnvoll sein.*** Es ist sehr spezifisch und daher kein
theoretisches Modell. Es betont aber die Situationsabhangigkeit von Medienkompetenz und

die damit verbundene genaue Einschatzung in jedem einzelnen Fall.
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3. Forschungsstand: Vermittlung von Medienkompetenz an
Schulen in Osterreich

3.1. Entwicklung von Medienpidagogik in Osterreich

Medienpédagogik hat sich in Osterreich ahnlich wie im restlichen deutschsprachigen Raum
entwickelt: zunachst als Reaktion auf potenziell gefadhrliche neue Medien. Um die
Jahrhundertwende zum 20. Jahrhundert forderten etwa katholische Verbande, Arztinnen
sowie Juristinnen und auch Lehrerlnnen, den Lesekonsum der Heranwachsenden zu
Uberwachen und einzuschranken. Als erste Filme in Kinos gezeigt wurden, gab es ahnliche
Reaktionen, sodass 1912 bei der Erstvorfuhrung eines Filmes eine behoérdliche Genehmigung
notig war, um die Jugendlichen zu schitzen. Neben bewahrpddagogischen Strémungen
kamen auch in Osterreich reformpadagogische Bemiihungen zum Vorschein. So gab es ab
1910 etwa Kinderblcher mit ,guter” Literatur, sowie ab 1907 Unterrichtsfilme und ab 1912 ein
Schulkino in Wien. In Osterreich begegnete man neuen Medien ebenfalls so lange mit
Ablehnung, bis es in BildungsmaRnahmen integriert wurde und somit anerkannt wurde.**°

In den 1920er-Jahren begann man, Institutionen zum padagogischen Einsatz von Bildern und
Filmen zu griinden, etwa den ,Osterreichischen Lichtbild- und Filmdienst“, zudem gab es viele
Schulkinos. 1926 verdéffentlichte das Bundesministerium fir Unterricht den ersten Erlass zur
Verwendung von Lehrfilmen. Mit Aufkommen des Radios wurde auch dieses Medium in den
Unterricht eingebunden. 1932 gab es die ersten Schulfunk-Programme. Die Gleichschaltung
der Presse und samtlicher anderer Medien wahrend des Nationalsozialismus fuhrte auch zu
einer indoktrinierten Medienpadagogik, in der Zensur und Propaganda vorherrschten. In der
Nachkriegszeit erfuhr der Bewahrpadagogische Zugang, den es vor dem Krieg gab, eine
Fortsetzung. Vor allem die katholische Kirche schaltete sich stark in den
medienpadagogischen Diskurs ein. In der von ihr geforderten Filmerziehung war der Ansatz
der Hilfe zur Selbstzensur vorherrschend. Um Kinder und Jugendliche vor den schadlichen
Einflissen der Medien zu bewahren, wurden auflerdem Prifstellen in den Ministerien
eingerichtet, die den Zugang von Heranwachsenden zu Medien kontrollierten. Als
padagogisch wertvoll wurden nur wenige Filme gesehen. Reine Unterhaltungsmedien durften
im Unterricht nicht eingesetzt werden. Erst 1957 erlaubte ein Erlass des
Unterrichtsministeriums, ausgewahlte Spielfilme in der Schule zu zeigen. In der zweiten Halfte
der 1950er-Jahre setzte sich eine ahnliche Entwicklung mit dem Fernsehen fort, ab 1959
wurden unterrichtsrelevante Sendungen ausgestrahlt. In den spaten 1960er-Jahren erlebte

das Bildungsfernsehen einen Boom. *** Auch das Unterrichtsministerium war zu dieser Zeit
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bemiht, Rahmenbedingungen fir den Einsatz von Medien im Unterricht zu schaffen.
Nachdem einzelne methodische Uberlegungen und Aktivitaten wie Schulfunk gesetzt waren,
erfolgte laut Bauer eine Ausdifferenzierung zu Medienkunde und —erziehung. Den ersten
Erlass zur Medienerziehung von 1973 bezeichnet Bauer als Meilenstein.*’

Mit der Verbreitung des PC in den 1980er Jahren wurde E-Learning aufierst popular. 2001
wurde schlieRlich eine sogenannte ,Computer-Milliarde“ finanziert, die allen Schulen Zugang
zum Internet und zu multimedialen Lerninhalten gewahren sollte. Wahrend die Skepsis
gegenuber Computerspielen im Gegensatz zu E-Learning-Programmen anfangs grof3 war und
zum Teil noch immer ist, halten Spiele nun als ,Serious Games“ und Ahnliches auch immer
mehr Einzug in den Lehralltag.**® Bei den medienpadagogischen Ansatzen war die Dualitat
von Medienerziehung und Mediendidaktik immer gro3. Mitte der 1990er-Jahre verlagerte sich
der Schwerpunkt durch das starke Interesse an E-Learning zur Mediendidaktik. Blaschitz und
Seibt stellen fur Mediendidaktik in unserer wirtschaftsliberalen Gesellschaft bessere Chancen
auf Foérdermittel fest. Die wirtschaftlichen Mdglichkeiten mit E-Learning sind offenbar
attraktiver als ein reflexiver Zugang zu Medienpéadagogik.*®

Durch den bereits 1973 verodffentlichten ,Grundsatzerlass zur Medienerziehung“ galt
Osterreich lange als Musterland fiir Medienpadagogik. Der Erlass forderte alle Lehrkrafte dazu
auf, medienpadagogische Inhalte und Methoden in ihren Unterricht einflieRen zu lassen, egal,
welches Fach sie unterrichteten. Dieser Erlass wurde mehrfach Uberarbeitet, Anfang der
2000er-dahre wurden neue Technologien miteinbezogen und die Bedeutung von
medienpédagogischem Handeln unterstrichen.”® 1991 wurde im Bildungsministerium eine
Abteilung flr Medienpadagogik eingerichtet, die 1996 um ein Referat fur praktische

Medienerziehung erganzt wurde.”"

,In der Praxis®, attestieren Péyské und Kaiser-Miiller von
der Initiative Medienbildung JETZT, ,sind wir jedoch von einer breitenwirksamen Umsetzung
des Grundsatzerlasses weit entfernt. Medienbildung bleibt ein ,nettes Extra’ und ein
Beschéftigungsfeld von einzelnen, engagierten Pddagoginnen.“*** Medienbildung sei nach wie
vor ein Randthema in der 6sterreichischen Bildungspolitik. Ihre Conclusio lautet: ,Es bleibt viel
zu tun.***®

Bauer bezeichnet Osterreichs medienpadagogische Bildungslandschaft als ,Land der Berge*.
Es gebe ,genau seiner Berge wegen viele Taler, viele Klufte, mihsam kultivierte Landflachen

dazwischen, eine Topologie der Unterschiede und Abwechslungen — sowohl im Hinblick auf
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Konzepte wie auch auf Aktivititen und Programme.“*** Konkret konstatiert Bauer ,viele
Einzelaktivitaten, wenig vernetzt, eigenwillige Ansatze und in Einzelfallen tief verwurzelte
religids-moralische Phobien, keine flachengreifenden Entwicklungen im Hinblick auf

“25% und unterstreicht damit das zerkliiftete Bild, das

Professionalisierung oder Didaktisierung
er von Osterreichs Medienpadagogik zeichnet. Siiss, Lampert und Wijnen beschreiben die
aktuelle Situation der Medienpadagogik in Osterreich wie folgt: Sie ist dadurch
gekennzeichnet, ,dass Medienpadagogik weder von Eltern noch von Padagogen als relevante
Bildungsaufgabe betrachtet wird, weshalb es trotz Rahmenplan nach wie vor an einer
Umsetzung im schulischen Bereich mangelt**®.

Sigrid Jones hat den aktuellen Stand der Medienpadagogik aus internationaler Perspektive
betrachtet. Fur sie ist auffallig, dass es zwar viele gut finanzierte Projekte gibt, um Schulen mit
Computern auszustatten, die kritisch-analytische und gesellschaftliche Dimension von
Medienbildung aber zumeist nicht beriicksichtigt werden. Hier ist Osterreich vielen anderen
Landern ahnlich.”" Ein Unterschied besteht darin, dass es in manchen Laéndern ein eigenes
Fach fiir Film- und/oder Medienkunde gibt, wahrend Medienerziehung in Osterreich ein
facherubergreifendes Unterrichtsprinzip ist. Die Frage, was davon besser ist, ist fir Jones
hinfallig. Eine Vermittlung von Multiple Literacies, worunter Media Literacy fallt, ist fur sie
sowohl in einem eigenen Fach als auch quer durch alle Gegenstande wichtig. Osterreichische
Skepsis gegenuber einem eigenen Fach zur Film- und/oder Medienkunde versteht Jones
nicht. In GroRbritannien etwa, habe die Einfihrung des Faches Media Studies dazu gefiihrt,
dass die zustandigen Lehrkrafte als Expertinnen und Multiplikatorinnen innerhalb der Schulen
arbeiten. Sie beraten und motivieren andere Lehrkrafte, wenn es um medienbezogenes
Unterrichten geht.**®

Wie genau die Umsetzung in der Praxis aussieht und welche Schritte Padagoglnnen in
Osterreich in Richtung Medienkompetenzvermittiung setzen, soll der nachste Abschnitt

beleuchten.
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3.2. Medienkompetenzvermittlung an osterreichischen Schulen —
Studien

Den aktuellen Stand von medienpadagogischen Bemihungen schildert Christian Swertz. Im
Lehrplan fur Kindergarten ist Medienkompetenz (er spricht im englischsprachigen Beitrag von
Media Literacy) seit 2009 verankert. Es gibt aber keine Studien Uber die Umsetzung. In
Schulen, wo Medienkompetenz laut Grundsatzerlass als relevantes Thema fir alle Facher
gesehen wird und somit alle Lehrkrafte mit der Vermittlung betraut sind, gibt es ebenfalls keine
Forschung zur Implementierung. Einige Studien in dem Feld zeigen aber, dass der
Grundsatzerlass kaum umgesetzt wird. Die meisten Lehrkrafte besuchen weder Fortbildungen
Uber Medienkompetenz noch vermitteln sie diese im Unterricht. Dennoch gibt es einige
Schulprojekte, die Medien zum Gegenstand haben. Am meisten verbreitet ist hier nach wie
vor die Schilerlnnenzeitung gefolgt von Websites. Swertz merkt an, dass es kaum eine
Professionalisierung von Medienpadagogik gibt. Medienkompetenz ist kaum Bestandteil von
padagogischen Ausbildungen und auch Fortbildungen zu dem Thema werden nur wenige
angeboten. Die meisten Kurse, die in dem Feld existieren, behandeln lediglich spezielle
Software oder E-Learning-Programme. Es gibt weder Zertifikate, die zu
medienpédagogischem Handeln beféhigen noch die Berufsbezeichnung Medienpadagogin.*®
Den Einsatz von digitalen Medien im Volksschulunterricht haben Birgit Eickelmann, Mario
Vennemann und Sandra Almann auf Basis der Daten der TIMSS-Studie naher beleuchtet.
Die Studie ist eine internationale Grundschulleistungsstudie und wurde in 59
Bildungssystemen im OECD-Raum durchgefiihrt.*®® Bei der Nutzung von neuen Technologien
in der Volksschule liegt Osterreich weit unter dem OECD-Mittel. Wahrend etwa die Halfte der
befragten Kinder im OECD-Raum angibt, den Computer oft in der Schule zu nutzen, tun dies
in Osterreich nur knapp 25 Prozent der Kinder.”®' Es zeigte sich, dass die Kinder, die haufiger
in der Schule am Computer arbeiten auch diejenigen mit den schlechteren Leistungen sind.
Die Autorlnnen gehen aber nicht von einer Kausalitat aus. Vielmehr nehmen sie an, dass eher
die lernschwacheren Kinder zur Arbeit mit dem Computer animiert werden, wahrend die
leistungsstarkeren Schilerlnnen nicht durch erweiterte computerbasierte Programme
geférdert werden. Somit seien Potenziale ungeniitzt.**

Forschung im Bereich der Medienkompetenzvermittlung in der Volksschule konzentriert sich

bisher eher auf die Medienkompetenz der Lehrkrafte. Carina Buchner etwa ist in ihrer
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Diplomarbeit der Frage nachgegangen: ,Sind Volksschullehrer (sic) medienkompetent?**®.
Sie thematisierte in ihrer Studie aber auch den Einsatz von Medien im Unterricht und die Ziele
davon. lhre Befragung von zehn Volksschullehrerinnen in Oberdésterreich ergab, dass PC und
Internet am haufigsten im Unterricht eingesetzt werden, gefolgt von DVDs und Videos. Der PC
wird sowohl zum Schreiben von Geschichten als auf fiir Lernspiele verwendet, das Internet
wird fur Recherchen herangezogen. Handys und MP3-Player werden von den Befragten nicht
gerne gesehen. Lediglich eine Lehrerin setzt diese Gerate bewusst ein. Die Ziele beim Einsatz
von diesen Medien liegen vorrangig im Erwerb von Basisfertigkeiten im Umgang damit.
Vereinzelt wurde auch der kritische Umgang mit Informationen aus dem Internet als Ziel
genannt.”® Buchner analysierte auch, wie haufig die Dimensionen von Medienkompetenz
nach Baacke in den Interviews thematisiert wurden. Es zeigte sich, dass Mediennutzung sowie
instrumentell-qualifikatorische Medienkunde stark ausgepragte Kategorien sind, wahrend
Medienkritik und Mediengestaltung nur schwach ausgepragt sind.”®® Im Hinblick auf die eigene
Medienkompetenz der befragten Lehrerinnen stellte sich heraus, dass diese vorrangig privat
erworben wurde. In Aus- und Fortbildungen wurde das Thema wenig bis gar nicht behandelt.”*®
Einen anderen Forschungsansatz wahlte Katharina Grubesic. Sie untersuchte anhand von
Videosequenzen die unterschiedlichen medialen Habitusformen von Lehrerinnen und
Schilerlnnen. Sie zog dafur eine frontale Unterrichtssituation heran, bei der auler einem
Arbeitsblatt keine Medien eingesetzt wurden und eine interaktive, bei der den Schulerinnen
eine Vielzahl von Medien zur Verfligung stand. Es zeigte sich, dass die Sicherheit im Umgang
mit Medien auf Seiten der Lehrkrafte die Unterrichtssituation und somit auch den Grad der

Beteiligung der Schiilerinnen beeinflusst.”®

In Hinblick auf die Vermittlung von
Medienkompetenz trifft diese Studie aber keine Aussagen.

Far den Bereich der Sekundarstufe | ist die Untersuchung von Anja-Carina Gabriel zu
erwahnen. Sie setzt fir gelingende Medienkompetenzvermittiung an Schulen
Medienkompetenz auf Seiten der Lehrkrafte voraus und geht deshalb der Frage nach, tber
welche medienpadagogischen Kompetenzen Lehrerlnnen verfigen. Daflr flhrte sie
Leitfadeninterviews mit 19 Lehrerinnen an Haupt- bzw. Mittelschulen im Burgenland durch.®®
Die Befragung ergab, dass die Lehrerinnen durchwegs zufrieden mit der Ausstattung der
Schulen mit Medien wie Computern sind. Allerdings wurden Defizite in der Technikaffinitat und

technischen Grundkenntnissen deutlich. Auch Schwellenangste die Nutzung von Medien im
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Unterricht betreffend sind gegeben. Viele Lehrkréfte sind hier unsicher.”®® Gabriel ortet deshalb
Handlungsbedarf auf Seiten der Lehrerinnenaus- und fortbildung.””

Auch fir den Bereich der hoherbildenden Schulen gibt es ausgewahlte Arbeiten. Beate
Berlakovich etwa hat Vermittlung und Erwerb von Medienkompetenz an Handelsakademien
untersucht. In einer Lehrplananalyse stellte sie fest, dass der Lehrplan fir die HAK
ausreichend Anschlussstellen fir medienpadagogische Malinahmen bietet. Speziell der
Einbezug von Computern wird in jedem Gegenstand explizit gefordert. Der Lehrplan fuhrt
Medienerziehung als Bildungsaufgabe an, bietet aber keine konkreten Zielvorgaben.”" lhre
Befragung von HAK-Lehrerlnnen ergab, dass vorwiegend Computer und Internet im Unterricht
eingesetzt werden und dies zu didaktischen Zwecken geschieht. Mit diesen Medien wird
sowohl von den Lehrerlnnen Wissen vermittelt als auch von den Schulerlnnen eigenstandig
erworben. Aullerdem sind Kenntnisse Uber die Verwendung von Software eines der Ziele. Die
Lehrerlnnen beobachteten eine Veranderung des Unterrichts durch mehr Eigenaktivitat der
Schilerlnnen. Gleichzeitig nennen sie die Ablenkung der Schulerlnnen durch Neue Medien
als potenzielle Nachteile.?’” Ob neben dem didaktischen Einsatz von Medien auch andere
medienpadagogische MalRnahmen zur Vermittlung von Medienkompetenz angewandt
werden, wurde in den Interviews erst durch Nachfragen zum Thema. Die befragten
Lehrerinnen sprachen dies nicht von sich aus an. Nach Einordnung in Baackes Dimensionen
von Medienkompetenz zeigte Berlakovichs Studie, dass interaktive Mediennutzung sowie
analytische Medienkritik, etwa als Quellenkritik, stark ausgepragt waren. Schwach ausgepragt
waren Mediengestaltung und ethische Medienkritik.””® Berlakovich ortet also Nachholbedarf in
den Bereichen der Medienkritik, besonders in Bezug auf unbekannte Mediensituationen, und
Mediengestaltung.””

Joachim Traun hat die Vermittlung audiovisueller Kompetenzen in der AHS-Oberstufe
untersucht. Er befragte dafur Lehrerlnnen von mehreren Gymnasien und einen Vertreter des
Wiener Stadtschulrats.””® Seine Studie ergab, dass im audiovisuellen Segment noch immer
ein starker Fokus auf Filmvermittlung zu finden ist. Das Fernsehen wurde nur in einem der
Interviews thematisiert. Es wurde hauptsachlich Wissen Uber das Medium Film und seine
Geschichte vermittelt. Die Befragten verfolgten alle auch Projekte, in denen die Schilerinnen

selbst Filme produzierten. Der handlungsorientierte Ansatz wurde von den Befragten im
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Unterricht also verfolgt, war aber mit praktischen Problemen verbunden. Traun ortet in den
Ergebnissen seiner Arbeit einen Fokus auf analytische Kompetenzen und stellt fest, dass
Ubergeordnete Dimensionen von Medienkompetenz im Zusammenhang mit audiovisuellen
Medien im Unterricht eher zweitrangig sind.”"®

Eine der wenigen quantitativen Arbeiten in dem Feld stammt von Doris Opetnik. Sie befragte
129 Lehrerinnen in Osterreich, die Kinder zwischen sechs und 19 Jahren unterrichteten, um
die Bekanntheit der Dimensionen von Medienkompetenz sowie deren Vermittlung im
Unterricht zu erheben.”” Die Wirkung der Medien, kritische Mediennutzung sowie
Medienkompetenz wurden am haufigsten im Zusammenhang mit Medienpadagogik genannt.
Partizipationsfahigkeit und Medienproduktion wurden hingegen selten mit Medienpadagogik
verbunden. Diese Kompetenzen wurden auch als im Unterricht selten umsetzbar bzw.
vermittelbar genannt. Gut vermitteln lassen sich laut der Befragten hingegen kritische
Mediennutzung und zielgerichtete Medienverwendung sowie der technische Umgang mit
Medien.?”® Fast alle Befragten gaben an, Medien im Unterricht zu verwenden. Der rezeptive
Einsatz (berwog hier””® Einzelne Aktivititen wurden haufiger durchgefiihrt als
medienbezogene Projekte. Opetnik schlussfolgert, dass ein Verstandnis von funktionaler
Medienpadagogik im Bewusstsein der befragten Lehrerlnnen einen héheren Stellenwert hat
als handlungsorientierte Medienpadagogik.?®°

Mit praktischer Medienerziehung am Beispiel des Schilerinnenradios hat sich Maria Bruck
beschaftigt. Sie sammelte bestehende Projekte und fihrte Experteninterviews mit zwei
Machern von Schulerlnnenradios durch. Zum Zeitpunkt ihrer Untersuchung 2009 gab es in
Osterreich 13 Schiilerinnenradio-Projekte, von denen sieben auf Freien Radios ausgestrahlt
wurden. Die Experten bewerteten die aktive Radioarbeit in der Schule als wichtigen Schritt in
Richtung Medienkompetenz, da sie sehr vielfaltig ist.*'

Ebenfalls im Bereich der aktiven Medienarbeit angesetzt ist die Studie von Matthias Bollmann
uber Videoproduktion als Unterrichtsmethode im Geschichtsunterricht. Er fuhrte Videoprojekte
mit Schiilerinnen durch, dokumentierte diese audiovisuell®” und bearbeitete so unter anderem
die Frage, welche Fahigkeiten Lehrkrafte als professionelle Medienpadagoginnen haben
mussen, wenn sie mit ihren Schilerlnnen Videos im Unterricht gestalten. Die Lehrkraft

ubernimmt hier die Rolle des/der Lernhelfers/ Lernhelferin. Sie muss die Schulerinnen
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animieren kdnnen sowie die Ideen und Beitradge der Schilerlnnen arrangieren. Des Weiteren
muss sie ihre Schilerlnnen Uber Inhalte, die im Zuge der Videoproduktion aufkommen,
unterrichten kénnen und sie Uber die Rahmenbedingungen der Produktion informieren.
Aulerdem ist die Lehrperson auch beratend tatig. Fur die Férderung der Medienkompetenz
ist Videoarbeit deshalb hilfreich, weil die Lernenden dadurch einen Blick hinter die Kulissen
erhalten und so auch die Wirkungen von Videoinhalten besser einschatzen kénnen.”®

Im digitalen Zeitalter werden digitale Kompetenzen als Schliisselqualifikation angesehen. Mit
der Vermittlung solcher digitaler Kompetenzen in &sterreichischen Schulen haben sich
Autorlnnen im Rahmen der eEducation Sommertagung 2013 befasst”®. So wurde etwa das
Referenzmodell fir digitale Kompetenzen auch fiir die Volksschule adaptiert. Die hier
angefihrten Kompetenzen sind stark auf Nutzung und Anwendung von digitalen Technologien
fokussiert, beinhalten aber auch reflexive Elemente.?® Ein Praxisbeispiel einer Volksschule in
der Steiermark zeigt, dass manche Schulen Medienkompetenz und Digitaler Kompetenz einen
hohen Stellenwert beimessen. In dieser Schule gibt es etwa einen Computerraum, ein eBuddy-
Projekt, iPads und Interactive Boards. Die Lehrerlnnen betonen, dass die Schilerinnen nicht
nur computerunterstitzt lernen sollen, sondern dazu beféhigt werden, sich in der digitalen Welt

zurechtzufinden.?®

Wahrend viele Schulen Smartphones verbannen, gibt es auch
Méglichkeiten, diese sinnvoll in den Unterricht zu integrieren. Andreas Hofer schildert den
Einsatz von ,mobile learning“ in der Oberstufe. Etwa 90% der Oberstufenschilerinnen
besitzen Smartphones. Wenn ihnen der Gebrauch erlaubt ist, beschrankt sich der Einsatz auf
Anwendungen wie Worterblcher, Kalender und Internet-Recherche. Fir Hofer wird das
Potenzial nicht ausgeschopft. Er sieht ungenutzte Mdglichkeiten im mobile learning etwa fiir
Vokabeltraining, Podcasts, Prasentationserstellung und das Teilen von Inhalten
untereinander. Auch die Mdglichkeit, im Web 2.0 selbst Inhalte zu produzieren, nennt er als
Potenzial der Arbeit mit Smartphones.*®’

Eine sehr aktuelle Studie zu medienpadagogischen Angeboten in Osterreich wurde im April
vergangenen Jahres von der Initiative ,Medienbildung JETZT!" verfasst. Die Initiative wurde
ebenfalls im April 2017 zum ,Bundesverband Medienbildung“. Die Erhebung war nicht auf den
Bereich der Schule beschrankt, sondern umfasste auch medienpadagogische Angebote
aufderhalb der Schule. Hier werden jene Ergebnisse, die fiir den schulischen Bereich relevant

sind, dargebracht. Der Autor der Studie versandten 193 Fragebdgen an Akteurlnnen aus dem
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medienpadagogischen Bereich in Osterreich. Von den befragten Einzelpersonen arbeiteten
rund 68% an Schulen. Unter den befragten Vertreternnen von Organisationen sind 37% in
Vereinen tatig. Insgesamt befassten sich die meisten Befragten mit der Forderung einer
(kritischen) Auseinandersetzung mit Medien (86%). Danach folgt praktisch-kreative
Medienarbeit (72%). Unter den Lehrerlnnen gaben 100% an, sich mit praktisch-kreativer
Medienarbeit zu befassen. Weniger Befragte bieten Angebote zu konkreten
Problemstellungen (40%), oder Qualifikationsmallinahmen bzw. Anwenderkurse (33%).
Gesamt betrachtet beschéftigen sich 71% mit Sozialen Medien und Online-Angeboten, gefolgt
von 61%, die sich mit Film, Video und Animation befassen. Texte, Zeitung und Druck wenden
unter allen Befragten etwa 53% in ihren Angeboten an. Bei den befragten Lehrerinnen ist die
Verteilung anders: Hier beschaftigen sich 83% mit Texten, Zeitung und Druck, 75% mit Film,
Video und Animation und nur 52% mit Sozialen Medien und Online-Publikationen. Die meisten
Angebote richten sich an Jugendliche zwischen 15 und 20 Jahren (68%), gefolgt von
Jugendlichen zwischen elf und 14 Jahren (62%). Nur 34% bieten Aktivitdten fur Kinder
zwischen sechs und zehn Jahren an.”®®

Mit héherbildenden Schulen mit Medienschwerpunkt (AHS und BHS) beschéftigte sich
Ramona Zdarsky in ihrer Diplomarbeit an der Universitat fir kunstlerische und industrielle
Gestaltung Linz. Die Autorin studierte selbst Mediengestaltung als Lehramt. Medienbildung
oder —gestaltung ist aber kein regulares Fach. Schulen kénnen sich im Rahmen der
Schulautonomie fir einen Medienschwerpunkt entscheiden und Medienfacher anbieten. In
welchem AusmalR sie das tun, erhob Zdarsky in ihrer Arbeit.”®® Sie kontaktierte 231 Schulen in
ganz Osterreich, bei denen ihre vorangegangene Recherche darauf schlieBen lieR, dass sie

° Mit einem Online-

einen Medienschwerpunkt haben oder Medienfacher anbieten.?
Fragebogen sammelte sie Informationen zu den organisatorischen Details und Inhalten der
Medienfacher sowie zu den Lehrpersonen und zur Ausstattung der Schulen. 53 Schulen fillten
den Fragebogen vollstdndig aus, 38 davon hatten einen Medienschwerpunkt. Diese 38
Schulen bezog Zdarsky in ihre Analyse mit ein.”®' Inhaltlich analysierte die Autorin insgesamt
45 Schulfacher mit Medienbezug. Sie verzeichnet eine grole Bandbreite an unterrichteten
Inhalten:

.von Film-/ Video Produktion inklusive Animation, Uber Sound, Fotografie, digitale
Bildbearbeitung, Layout und Grafik, Gber theoretische Auseinandersetzungen, Werbung,
Offentlichkeitsarbeit und Printmedienproduktion bis hin zu Webdesign sowie

288 vgl. Kaindel, Christoph (2017): Erfassung des medienpadagogischen Angebots in Osterreich. Eine Erhebung

der Initiative Medienbildung JETZT! PDF online verfligbar: https://www.medienbildungjetzt.at/Archive/2663
5%95.05.2018). S. 3-10. i

vgl. Zdarsky, Ramona (2016): Medienbildung an Osterreichs Schulen. Universitat fur kinstlerische und
industrielle Gestaltung Linz: Diplomarbeit. S. 9.
29 g1, Zdarsky, 2016: S. 40.
21 ygl. Zdarsky, 2016: S. 47f.

65



Webprogrammierung, inklusive vertiefender Kenntnisse und zeitbasierter interaktiver
Anwendungen.“**
Die meisten dieser Inhalte kamen sowohl an AHS als auch an BHS im Unterricht vor. Die

Bereiche Film, Audio, Fotografie, Bildbearbeitung und Layout sowie Webdesign werden an
beiden Schultypen am haufigsten abgedeckt. Der Webbereich jedoch ist an den
berufsbildenden Schulen starker und detaillierter vertreten. In Bezug auf die Fachertypen fand
Zdarsky heraus, dass alle Arten von Schulfachern fur Medienfacher genutzt werden, der
GroBteil der Angebote fand in Form von Pflicht- oder Wahlpflichtfachern statt. ***

Zum Thema Medienkompetenz, Mediennutzung und Medien- bzw.
Nachrichtenkompetenzvermittlung gibt es einige interessante Studien aus Deutschland. Da
hier aber der Forschungsstand fir die Vermittlung von Medienkompetenz in Osterreich
referiert werden soll, werden diese Studien nur der Vollstandigkeit halber genannt, aber nicht
naher behandelt. Hier gibt es die JIM-Studie®*, die sich mit dem Medienumgang von Zwolf-
bis 19-Jahrigen in Deutschland befasst und die KIM-Studie®®, die den Medienumgang sechs-
bis 13-Jahriger in Deutschland untersucht flr den Altersbereich, in den Schilerlnnen fallen.
Aulerdem hat die Stiftervereinigung der Presse in Deutschland zwei Studien zum Thema
Nachrichtenkompetenz in  der Schule durchgefiihrt: 2017 wurde die Studie
,Nachrichtenkompetenz  durch die  Schule*®® und 2016 die Inhaltsanalyse

«297

,Nachrichtenkompetenz in deutschen Schulblichern“*" veroffentlicht.

3.3. Materialien und Angebote fur die Vermittlung von

Medienkompetenz
Lehrerinnen, die in Osterreich medienpéadagogisch tatig werden wollen, kénnen auf einige
Ressourcen und Materialien zurlckgreifen. Mediamanual.at etwa ist ein Onlineangebot, auf
dem Informationen und Hilfe zur Durchfihrung von medienbezogenen Projekten zu finden
sind. Seit 1992 gibt es die Zeitschrift Medienimpulse, die seit 2009 als Onlinezeitschrift
erscheint. Es handelt sich um eine medienpddagogische Fachzeitschrift sowohl fur
Lehrerinnen als auch flir Wissenschaftlerinnen. Mit dem ,[mla] media literacy award“ werden

jahrlich kreative Medienproduktionen von Schilerinnen aus ganz Europa pramiert und

292 - Zdarsky, 2016: S. 61.

ng Zdarsky, 2016: S. 62f.
vgl. Medienpadagogischer Forschungsverbund Stdwest (mpfs) (Hg.) (2017): JIM - Jugend, Information, (Multi-
) Media. Basisstudie zum Medienumgang 12- bis 19-Jahriger in Deutschland. PDF online verfligbar:
https://www.mpfs.de/studien/jim-studie/2017/ (05.05.2018).
29 vgl. Medienpadagogischer Forschungsverbund Sidwest (mpfs) (Hg.) (2016): KIM — Kindheit, Internet, Medien.
Basisstudie zum Medienumgang 6- bis 13-Jahriger in Deutschland. PDF online verflgbar:
https://www.mpfs.de/studien/kim-studie/2016/ (05.05.2018).
2% Hagen, Lutz M.; Renatus, Rebecca; Obermiiller, Anja (2017): Nachrichtenkompetenz durch die Schule. TU
Dresden. In: Stiftervereinigung der Presse E.V. Online verfigbar: http://stiftervereinigung.de/wp-
Content/uploads/2017/09/Stud|e Nachrichtenkompetenz-durch-die-Schule.pdf (05.05.2018).

297 Hagen, Lutz M.; Renatus, Rebecca; Obermdller, Anja (2016): Nachrichtenkompetenz in deutschen
Schulblichern. TU Dresden. In: Stiftervereinigung der Presse E.V. Online verfiigbar: http://stiftervereinigung.de/wp-
content/uploads/2017/06/Nachrichtenkompetenz-in-deutschen-Schulbiichern.pdf (05.05.2018).
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geférdert.”® Im Hinblick auf digitale Kompetenzen rief das Bildungsministerium die
Digitalisierungsstrategie ,Schule 4.0 — jetzt wird’s digital® ins Leben. Im Februar 2017 wurde
an der Padagogischen Hochschule Oberdsterreich das 0sterreichweite Bundes- &
Koordinationszentrum eEducation Austria eingerichtet, das zur Vernetzung und Verbreitung
digitaler Fachdidaktik dienen soll.**°

Wie die vorhandenen Materialien zur Medienerziehung ankommen und eingesetzt werden, hat
Arnold Urbanner 2002 untersucht. Er hat unter anderem Broschiren zur Medienerziehung, die
vom Bildungsministerium herausgegeben wurden, untersucht und deren Autorlnnen sowie
Lehrerinnen, die mit ihnen arbeiten sollten, dazu befragt. Es zeigte sich, dass es hinsichtlich
der Broschiren Missverstandnisse zwischen Autorlnnen und Adressatinnen gibt. Die
Autorlnnen bezeichnen die Broschiren einerseits als bloRe Hilfestellungen flr den Unterricht
und Begleitmaterial, wollen mit ihnen aber andererseits handhabbares Praxismaterial
bereitstellen. Die Lehrerlnnen wissen gleichfalls nicht, ob die Broschiren als direkte
Stundenvorlagen oder blof3 als Anregung zu verstehen sind. Alle Befragten waren sich einig,
dass die Materialien veraltet waren und nicht die aktuelle Mediensituation wiedergaben. Auch
das Erscheinungsbild wurde als wenig gelungen eingestuft. Sowohl Lehrkrafte als auch
Herausgeberlnnen der Broschuren merkten an, dass diese eher fir Padagoglnnen mit wenig
Erfahrung und eigenen Ideen geeignet sind. Im Hinblick auf die Fachzeitschrift Medienimpulse
wurde kritisiert, dass sie zu theoretisch und damit nicht geeignet flr den Einsatz im Unterricht
ist. Zudem kannten viele Padagoglnnen die Zeitschrift gar nicht. Im Allgemeinen wurde
bedauert, dass es zu wenig Austausch zwischen Wissenschaft und Lehrerinnen sowie
zwischen Medienpadagogik und Technik gab. Die Herausgeberinnen der Materialien etwa
merkten an, dass sie kein Feedback der Lehrerinnen erhielten, wahrend letztere beklagten,
dass ihre Wiinsche nicht miteinbezogen wurden. AulRerdem wurde nicht evaluiert, ob und wie
die Unterlagen in den Schulen genutzt wurden. Generell fuhiten sich die Padagoginnen nicht

hinreichend kompetent, um Medienkompetenz zu vermitteln.*®
3.4. Rahmenbedingungen in Osterreich: Grundsatzerlass

Medienerziehung

Die Beschaftigung mit Medien gehdrt in Osterreich zu den sogenannten Unterrichtsprinzipien.
Andere dieser Prinzipien sind etwa Gesundheitserziehung, interkulturelles Lernen, Erziehung

zur Gleichstellung von Mann und Frau, Politische Bildung und dergleichen.*® Der

29 \gl. Siiss/ Lampert/ Wijnen, 2013: S. 82.

29 vgl. Lochner, Sonja (2017): Digitale Bildung fiir alle! Er6ffnung des Bundes- & Koordinationszentrums
eEducation Austria. Presseaussendung vom 03.02.2017. Online verfugbar: https://ph-ooe.at/ph-
ooe/service/presse-und-pr.html (19.02.2018).

30 vgl. Urbanner, Arnold (2002): Evaluation: BMUK-Materialien zur Medienerziehung. Wien: Universitat Wien. S.
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vgl. Bundesministerium fir Bildung, Wissenschaft und Forschung (2018a): Unterricht und Schule. In:
Bundesministerium far Bildung, Wissenschaft und Forschung. Online verfugbar:
https://bildung.bmbwf.gv.at/schulen/unterricht/index.html (19.02.2018)
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Grundsatzerlass ,Unterrichtsprinzip Medienerziehung®, der in seiner aktuellsten Form 2012 in
Kraft trat, befasst sich genauer damit.

Im ersten Satz heilt es: ,Medienerziehung zielt auf eine umfassende Medienbildung ab**%.
Etwas weiter unten im ersten Absatz liest man: ,Padagogik muss gleichzeitig auch
Medienpéadagogik sein.“*® Es wird also verdeutlicht, dass in einer Welt, in der Medien
allgegenwartig sind, die Beschaftigung mit Medien Teil der padagogischen Bemuhungen sein
muss. Es wird eingestanden, dass, obwohl die Medien seit jeher unseren Alltag pragen, sie in
der Lehrerinnenbildung wenig bericksichtigt wurden. Bezugnehmend auf die
Herausforderungen durch digitale Medien wird gefordert, dass Heranwachsende in ihrer
schulischen Laufbahn starker an den Umgang mit diesen Medien herangefiihrt werden
mussen:

»2Angesichts der Herausforderung durch die elektronischen Medien muss sich die Schule
verstarkt dem Auftrag stellen, an der Heranbildung kommunikationsfahiger und
urteilsfahiger Menschen mitzuwirken, die Kreativitdt und die Freude an eigenen
Schoépfungen anzuregen und sich im Sinne des Unterrichtsprinzips ,Medienerziehung’
um eine Foérderung der Orientierung des Einzelnen in der Gesellschaft und der
konstruktiv-kritischen Haltung gegeniiber vermittelten Erfahrungen zu bemiihen.“**
Der Komplex der Medienpadagogik wird im Grundsatzerlass kurz definiert und in zwei

Bereiche untergliedert: Mediendidaktik als Erziehung durch Medien und Medienerziehung als
Erziehung Uber Medien. Medienerziehung, so wird betont, befasst sich mit allen
Kommunikationsmedien, unabhangig ihrer Technologien. Den Neuen Medien wird ein
besonderer Stellenwert zugeschrieben, da sie Auswirkungen auf soziale Dimensionen haben.
Diese Auswirkungen kritisch zu reflektieren ist laut Grundsatzerlass ebenfalls Teil der
Medienerziehung. Da in Sozialen Medien die Grenzen zwischen Produzierenden und
Konsumierenden verschwimmen, ergeben sich fur die Autorinnen hier neue Fragen fir die
Medienerziehung.*®

Der Grundsatzerlass definiert und betont Medienkompetenz als Zielhorizont aller
medienpadagogischen Bemihungen. Sie umfasst ,neben der Fertigkeit, mit den technischen
Gegebenheiten entsprechend umgehen zu koénnen, vor allem Fahigkeiten, wie
Selektionsfahigkeit, Differenzierungsfahigkeit, Strukturierungsfahigkeit und Erkennen eigener
Bediirfnisse u. a. m.”*® Im Rahmen von Medienkompetenz legt der Grundsatzerlass
Zielsetzungen der Medienerziechung fest. Es soll die aktive Teilhabe an
Kommunikationsnetzen erreicht werden. Heranwachsende sollen also dazu befahigt werden,

am gesellschaftlichen Diskurs teilzuhaben. Medienkompetenz wird als wesentliche

%92 Bundesministerium fiir Bildung und Frauen (2014a): Unterrichtsprinzip Medienerziehung — Grundsatzerlass.

Wien. Online verfiigbar: https://bildung.bmbwf.gv.at/ministerium/rs/2012 04.pdf?61ed1f (19.02.2018). S. 1.
%93 Bundesministerium fiir Bildung und Frauen, 2014a: S. 1

%94 Bundesministerium fiir Bildung und Frauen, 2014a: S. 1.
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Voraussetzung fiir die Wahrnehmung von Meinungsfreiheit gesehen.’”” Ein weiteres Ziel ist
die Mediennutzung im Sinne von Medienhandeln. Die Schilerinnen sollen in der Lage sein,
mit Medien aktiv zu sein und ihre eigene Position und Rolle ihnen gegenlber festzulegen.
,Daher soll Medienerziehung, ausgehend von der persdnlichen Disposition des Schilers / der
Schilerin unter Berlicksichtigung der sprachlichen Voraussetzungen, neben dem kognitiven
auch den affektiven Bereich mit einschlieBen.*** Als drittes Ziel wird die Kommunikation mit
und durch Medien genannt. Hiermit ist ein zentrales Ziel von medienpadagogischen
Bemuhungen angesprochen: Die Heranwachsenden sollen dazu befahigt werden, sich in der
heutigen Welt, in der sie fast nur noch iber Medien informiert werden, zurechtzufinden. lhnen
soll klarwerden, dass ihre politische Meinung durch die Medien gepragt wird. Heranwachsende
sollen also erkennen, dass Medien Wirklichkeiten schaffen und welche Vor- und Nachteile
damit verbunden sind. Auch ihr Bewusstsein fir stereotype Darstellungen in Medien soll
gescharft werden. Das vierte angesprochene Ziel ist es, Medien als Wirtschaftsfaktoren und
Institutionen zu erkennen. Hier fallen Eigentumsverhéltnisse und Finanzierungsmodelle
ebenso hinein wie Darstellungsformen und Selektion von Inhalten. Als flinftes Ziel werden
schlielBlich eigene Medienschépfungen festgelegt. Schilerinnen sollen zu eigener
Medienarbeit angeregt werden. Gleichzeitig wird betont, dass es nicht ausreicht, die
Schilerlnnen Medien herstellen zu lassen, wenn man dabei die reflexive Dimension aul3er
Acht lasst.**

Zur Durchfuhrung des Grundsatzerlasses sind alle Lehrerinnen verpflichtet, unabhangig vom
Gegenstand, den sie unterrichten. ,Da die in den Medien behandelten Themen alle Bereiche
des Erkennens und Handelns berihren, ist die Medienerziehung nicht auf einzelne
Unterrichtsgegensténde oder bestimmte Schulstufen beschrénkt*®, heiRt es. Es gibt hiermit
kein eigenes Fach fir Medienerziehung, sondern die genannten Ziele sollen von allen
Padagoglnnen in ihren jeweiligen Fachern mitbedacht werden. Daflir wird projektorientiertes
Arbeiten empfohlen.®"" Unter den Bereich der Durchfilhrung von Medienerziehung fallen im
Grundsatzerlass auch Medienkunde, Mediendidaktik und Unterrichtstechnologie.*'* Es wird
aber klargemacht, dass die blof3e Verwendung von Medien als lllustration nicht ausreicht:

.,Bei der Arbeit mit Medien im Unterricht sind vielmehr die Weltbilder und deren
Rickwirkung auf gesellschaftliche und politische Entscheidungen bewusst zu machen.
Die lustvolle und reflektierte Herstellung und Prasentation eigener kreativer und
kritischer Medienprojekte tragt dazu bei, dass Kommunikationsbereitschaft,
Kommunikationskompetenz und aktive biirgerschaftliche Teilhabe geférdert werden.“*"
Hiermit sind reflexive und partizipatorische Ansatze von Medienpadagogik angesprochen.

307 ygl. Bundesministerium fiir Bildung und Frauen, 2014a: S. 3.
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Der Grundsatzerlass liefert auch exemplarische Vorschlage, wie medienpadagogisches
Handeln in den einzelnen Schulstufen umgesetzt werden kann. In der Vor- und Volksschule
kann dies in den Fachern Deutsch, Bildnerische Erziehung und Sachunterricht geschehen.
Eigene Erfahrungen der Kinder kdnnen mit Medienerfahrungen verglichen werden. Sowohl
Inhalte, die fur Kinder geschaffen wurden (wie etwa Kinderfernsehen, Comics) als auch solche,
die Kinder nutzen, obwohl sie nicht fir sie gemacht wurden, sollen behandelt werden. In der
funften bis achten Schulstufe, also der Mittelschule oder Unterstufe der AHS, ist
Medienerziehung in den Lehrplanen fir Deutsch und Bildnerische Erziehung explizit
angesprochen. Im Grundsatzerlass wird darauf hingewiesen, dass sich medienerzieherisches
Handeln vor allem bei dieser Altersgruppe immer an den Erfahrungen und Interessen der
Heranwachsenden orientieren soll. FUr die neunte bis 13. Schulstufe, also Oberstufen von
AHS und Berufsbildende Hohere Schulen, wird besonders Projektunterricht empfohlen. Die
Gegenstande Deutsch, Bildnerische Erziehung und Wirtschaftskunde aber auch Geschichte
eignen sich laut Grundsatzerlass dafiir. Medienethische Fragen kdnnen in Psychologie und
Philosophie behandelt werden. Auch naturwissenschaftliche Facher kénnen eine Rolle
spielen, wenn es etwa um technische Grundlagen von Fotografie oder Rundfunkeinrichtungen
geht.*"

Genauer analysiert hat den Grundsatzerlass in der Form von 2012 Marleen Linke. Sie hat
untersucht, wie der Begriff der Medienkompetenz darin verwendet wird und welche
Dimensionen der Medienkompetenzférderung berticksichtigt werden. Dafir hat sie auch den
Lehrplan der Sekundarstufe | herangezogen. Sie fand heraus, dass der Begriff der
Medienkompetenz zwar im Grundsatzerlass definiert wird, im Lehrplan jedoch keine
Anwendung findet. Damit stehen zwar die Ziele fest, der Kontext fir die praktische Umsetzung
in den einzelnen Unterrichtsgegenstanden fehlt aber.*'®

Zusatzlich zum Grundsatzerlass finden sich in den Allgemeinen Bestimmungen zu den
Lehrplanen von allgemeinbildenden Schulen Hinweise auf medienpadagogisches Handeln in
Form von ,eher vage gehaltenen Anmerkungen zum Leben in der Informationsgesellschaft
und dem Stellenwert von Medien und Informations- und Kommunikationstechnologien“e’m, wie
Susanne Krucsay anfiihrt. Die Lehrplane fir Deutsch und Bildnerische Erziehung sprechen
etwa die Einbeziehung von Medien an, sind dabei aber nicht systematisch.®'” Seit Kurzem gibt
es mit SQA (Schulqualitat Aligemeinbildung) eine Initiative fir Qualitdtsentwicklung an den

Schulen. Im Rahmen dieser Initiative kbnnen Schulen sich auch eine bessere Medienbildung
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ihrer Schilerlnnen zum Ziel setzen. Als unterstitzendes Material gibt es einen
Entwicklungsplan Medienbildung, der eine Anregung fiir die Erarbeitung eines eigenen
Entwicklungsplan fiir die Schulen sein soll.*'

Die einzelnen medienbezogenen Kompetenzen hat das Bundesministerium fur Bildung,
Wissenschaft und Forschung in einer Kompetenzlandkarte festgelegt. Auf der Ebene ,Wissen
aufbauen, reflektieren, weitergeben” wurden vier Kompetenzen formuliert. Heranwachsende
sollen Kriterien der Mediengestaltung erkennen und benennen sowie Informationsquellen
erfassen, zitieren und weitergeben. Sie sollen kommunikatives Handeln reflektiert
wahrnehmen und verstehen und gewaltfrei kommunizieren, auflerdem sollen sie in der Lage
sein, Medienangebote auszuwahlen, zu nutzen und prasentieren. Schilerlnnen sollen die
Bedingungen der Medienproduktion und Medienprodukte analysieren konnen und dabei auch
Wertvorstellungen erkennen sowie medienrechtliche Aspekte wiedergeben. Auflerdem sollen
sie Interessen und Bedingungen, die hinter der Produktion von Medien stehen, beurteilen
kénnen. Auf der Ebene ,Haltungen entwickeln sollen sie kreativ gestalten und eigene
Interessen, Rechte und Bedurfnisse wahrnehmen. Sie sollen kreatives Denken und Handeln
als Grundhaltung einnehmen und zielgerichtet und offen mit anderen kooperieren. Auf der
Ebene ,bewerten, entscheiden, umsetzen® sind weitere drei Kompetenzen definiert. Kinder
und Jugendliche sollen Medieninhalte kritisch bewerten, eigene Beitrage gestalten und
verbreiten und dafir Informationstechnologien verwenden sowie eigene Projekte planen und

umsetzen.>"

3.5. Fazit

Die Entwicklung der Medienp&dagogik in Osterreich unterscheidet sich nicht sonderlich von
der in Deutschland. Es wurde zumeist bewahrpadagogisch auf neue Medien reagiert, wenn
diese Probleme aufwarfen.’® Durch die frilhe Veréffentlichung des Grundsatzerlasses fiir
Medienerziehung galt Osterreich jedoch lange als Vorzeigeland. In der Praxis jedoch wurden
die MaRnahmen bislang nicht ausreichend implementiert.**' Die offene Formulierung des
Grundsatzerlasses scheint dazu beizutragen. Die Foérderung von Medienkompetenz ist
demnach Aufgabe aller Lehrerlnnen, unabhéngig vom Fach.’” In den meisten Lehrplénen

3

findet sich keine konkrete Ausgestaltung.’”® Auch die vorhandenen Studien zur

Medienkompetenzvermittlung in Osterreich zeigten, dass diese noch in ihren Kinderschuhen
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steckte. Wie der Status Quo der Vermittlung von Medienkompetenz an &sterreichischen
Schulen im Jahr 2018 aussieht, sollen die Ergebnisse dieser Studie auf den folgenden Seiten

zeigen.
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4. Methodisches Vorgehen
4.1. Fragestellung

Die forschungsleitende Fragestellung dieser Arbeit lautet:
Wie wird Medienkompetenz im Jahr 2018 an Schulen in Osterreich vermittelt?

Es soll also ein Status Quo der Medienkompetenzvermittiung an &sterreichischen Schulen
erhoben werden. Hinsichtlich der Schulstufen und -typen gibt es keine Einschrankung. Diese
forschungsleitende Fragestellung wurde bewusst sehr breit gewahlt, um in einer qualitativen
Studie viele Aspekte abdecken zu koénnen. Sie wird konkretisiert durch folgende

Forschungsfragen:
1. Wer ist fiir die Vermittlung von Medienkompetenz an Schulen in Osterreich zustandig?

Die erste Forschungsfrage zielt darauf ab, herauszufinden, welche Akteurlnnen beteiligt sind,
wenn es um die Vermittlung von Medienkompetenz an Schulen in Osterreich geht. Es wird
also ermittelt, welche Personen und Einrichtungen daflr verantwortlich sind, Schilerlnnen in
Osterreich medienkompetent zu machen. Konkret wird untersucht, inwiefern dies beim
Bundesministerium fir Bildung und in weiterer Folge in der Kompetenz der Schulen und
Lehrerinnen liegt. Welche Rolle die Medien selbst spielen wird ebenso behandelt wie die
Beteiligung anderer Akteure, etwa Vereine oder Institute. Auch die Bedeutung von

Hochschulen wird bertcksichtigt. Zwei Unterfragen gehen auf detailliertere Aspekte ein:

1.1.  Wie ist die Zustandigkeit fur die Vermittlung von Medienkompetenz unter den

Lehrenden verteilt?

Hier wird kurz darauf eingegangen, welche Lehrkrafte welcher Facher Medienkompetenz in
ihrem Unterricht behandeln. Da keine Lehrerlnnenbefragung durchgefiihrt wurde, werden hier

Schilderungen der befragten Personen herangezogen.

1.2. Welche Ausbildung bringen jene Personen, die fur die Vermittlung von

Medienkompetenz zusténdig sind, selbst mit?

Mit dieser Unterfrage wird untersucht, welche Ausbildung und Erfahrung jene Personen haben,

die als Akteurlnnen in der Vermittlung von Medienkompetenz tatig sind.

2. Welche Angebote der Medienkompetenzvermittiung gibt es aktuell fir Osterreichische

Schulen?

Die Studie sammelt verschiedenste Angebote, in denen Medienkompetenz an Schulerlnnen

vermittelt wird. Zu dieser Forschungsfrage kénnen noch zwei Unterfragen definiert werden:

2.1.  In welchem Rahmen finden die Angebote statt?
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Hier wird behandelt, in welchem Rahmen den Kindern und Jugendlichen Medienkompetenz
vermittelt wird. Es wird der Frage nachgegangen, wo Schilerinnen etwas tUber Medien lernen.

AulRerdem sollen die Arten der Angebote ermittelt werden.
2.2.  Welche Materialien stehen fur die Vermittlung von Medienkompetenz zur Verfugung?

Bei dieser Unterfrage ist von Interesse, auf welche Materialien Lehrerlnnen zurickgreifen
kénnen, wenn sie ihre Schiilerinnen medienkompetent ausbilden wollen. Hier soll auRerdem
geklart werden, wer die Materialien zur Verfigung stellt, welche Themen diese behandeln und

wie sie zuganglich sind. Damit sind auch Kostenfragen gemeint.

3. Welche |Inhalte werden vermittelt, wenn es darum geht, Heranwachsende

medienkompetent zu machen?

Diese Frage ist zentral fiir die vorliegende Forschungsarbeit. Sie soll klaren, was Schilerinnen
lernen, wenn sie mit Medienkompetenz in Berihrung kommen. Welche Themen und Inhalte
behandelt werden, wenn das Ziel ist, Kinder und Jugendliche an Schulen medienkompetent

zu machen, ist hier von Bedeutung. Auch dafir braucht es Unterfragen:

3.1.  Welche Dimensionen der Medienkompetenz werden bei ihrer Vermittlung aktuell
bedient?

Fiir diese Frage wird das Medienkompetenzmodell von Helga Theunert®

herangezogen. Jene
Angebote und Inhalte, die im Rahmen der Forschung erhoben wurden, werden den von ihr
definierten Dimensionen (Wissensdimension, Reflexionsdimension und Handlungsdimension)

zugeordnet. So soll sichtbar werden, worauf der Fokus liegt.
3.2.  Welchen Stellenwert nimmt die Vermittlung digitaler Kompetenzen ein?

Auch, wenn es in dieser Arbeit nicht ausschlief3lich um digitale Kompetenzen geht, kénnen
diese Inhalte nicht ausgeklammert werden. Es soll erhoben werden, wie stark
Medienkompetenz aktuell als digitale Kompetenz gesehen wird und welchen Stellenwert diese

Inhalte einnehmen.

3.3. Wie wird die Thematik der Fake News in der Vermittlung von Medienkompetenz

berlcksichtigt?

Ausgangspunkt dieser Studie war, wie in Kapitel 1.1 geschildert, die in den vergangenen
Jahren aufgekommene Problematik der Fake News und die damit einhergehende Unsicherheit
im Umgang mit Medien. Da Medienkompetenz als zentrales Ristzeug fur den Umgang mit
dieser Problematik gesehen wird, soll auch darauf eingegangen werden, inwiefern das Thema
in den Angeboten zur Vermittlung von Medienkompetenz vorkommt und wie man sich ihm

annimmt.

324 \gl. Theunert, 2008: S. 41
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4. Welche Erkenntnisse gibt es bezlglich der Medienkompetenz bei Lehrenden und

Lehramtsstudierenden?

Primar geht es in dieser Magisterarbeit um die Vermittlung von Medienkompetenz. Damit diese
vermittelt werden kann, missen die Lehrenden aber selbst medienkompetent sein. Deshalb
soll geklart werden, in welchem Maf} sie das sind, welche Angebote ihnen in der Ausbildung
zur Verfigung stehen und inwiefern die Medienkompetenz bei Lehrenden und

Lehramtsstudierenden gemessen wird.

5. Welche Forschungsprojekte unternehmen kommunikationswissenschaftliche Institute von

Osterreichischen Universitaten im Zusammenhang mit Medienkompetenz?

Um den Status Quo mdglichst rund abzubilden, werden auch Forschungsprojekte von
Osterreichischen kommunikationswissenschaftlichen Instituten mit einbezogen. Schliellich
verfugen diese Uber viel Know-how im Umgang mit Medien und kénnen deshalb einen Beitrag
zur Vermittlung von Medienkompetenz leisten. Ob und inwiefern sie das tun, soll diese Frage

klaren.

6. Warum befassen sich Akteurlnnen aulRerhalb des Schulwesens mit der Vermittlung von

Medienkompetenz fir Schilerinnen?

Mit dieser Frage soll analysiert werden, aus welchen Griinden sich Personen und Institutionen,
die nicht Teil des Schulsystems sind, der Aufgabe annehmen, Aktivitdten im Bereich der
Medienkompetenzvermittlung fur Kinder und Jugendliche an Schulen anzubieten und welche

Ziele sie dabei verfolgen.

7. Welche Ansétze der Vermittlung von Medienkompetenz gibt es aktuell?

Diese Forschungsfrage ergibt sich aus den vorigen, ist gleichzeitig aber ein Kernstiick der
Arbeit. Sie bezieht sich auf die in Kapitel 2.2 dargelegten Ansatze der Medienpadagogik. Die
Status-Quo-Analyse soll also zeigen, ob aktuell ein bewahrpddagogischer, ein
reparierpadagogischer, ein aufklarender, ein alltagsorientierter, reflexiver oder ein
handlungsorientierter, partizipatorischer Ansatz vorherrscht. Ob mehrere Ansatze parallel
verfolgt werden, soll ebenso ermittelt werden wie eine mogliche Kombination mehrerer

Ansatze.

Mit welcher Methode die Forschungsfragen beantwortet werden sollen, wird im folgenden

Kapitel erlautert.
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4.2. Methode

4.2.1. Qualitatives Expertinnen-Interview

Die vorliegende Studie verfolgt ein qualitatives Forschungsdesign. ,Qualitative Methoden
eignen sich besonders fiir solche Forschungsprobleme, die auf ,inhaltliche Tiefe’ abzielen“*?*,
heilt es bei Springer, Koschel, Fahr und Pirer. Mithilfe qualitativer Methoden kdénnen
Phanomene entdeckt und Zusammenhange Uberhaupt erst erkannt werden. Daher missen
die Instrumente flexibel sein und kénnen maximal teilstandardisiert sein.’® Die Flexibilitat
kommt auch darin zum Tragen, dass qualitative Forschung zirkular ist: Die Prozesse der
Formulierung und Neuformulierung der Fragestellung, der Erhebung und Auswertung und
auch der Generalisierung und Theorienbildung greifen stark ineinander und kénnen nicht
immer schrittweise nacheinander passieren.’” Im Gegensatz zu quantitativer Forschung
Uberprifen qualitative Verfahren keine Hypothesen, sondern sie generieren sie. Es kommen
bei der Auseinandersetzung mit der Theorie und dem Forschungsstand offene Fragen zum
Einsatz, um den Forschungsprozess nicht zu stark einzuschranken. Hypothesen kdnnen das
Ergebnis einer qualitativen Forschung sein.**®

Qualitative Interviews lassen sich aufgrund ihres Grades an Standardisierung unterscheiden.
Es gibt vollstandardisierte Befragungen, bei denen die Fragen und ihre Reihenfolge im
Vorhinein verbindlich festgelegt sind. Hier kommen oft auch geschlossene Fragen mit
mehreren Antwortmdglichkeiten zum Einsatz. Halbstandardisierte Befragungen folgen einem
Interview-Leitfaden mit offenen Fragen. In welcher Reihenfolge diese gestellt werden, kann
aber von Interview zu Interview je nach Gesprachsverlauf abweichen. Nichtstandardisierte
Interviews haben lediglich einen thematischen Schwerpunkt, der Verlauf des Gespraches ist
aber ganz offen und unterschiedlich. Je standardisierter das Interviewdesign ist, desto
einfacher ist es auszuwerten. Es lasst aber nur begrenzte Erkenntnisse zu, da die Interviewten
nicht mehr erzahlen kénnen, als sie gefragt wurden.**®

Flr diese Studie wurde mit einem Leitfadeninterview ein halbstandardisiertes Design gewahlt,
konkret die Methode des qualitativen Expertinnen-Interviews. Ob das Expertinnen-Interview
den qualitativen Methoden zugeordnet wird, ist in der Wissenschaft nicht einheitlich geklart.
Das leitfadenbasierte Verfahren ist vielen zu standardisiert, um es zu der offenen, qualitativen

Forschung zu zahlen. Eingehend behandelt wurde das Expertlnnen-Interview bislang aber

° Springer, Nina; Koschel, Friederike; Fahr, Andreas; Pirer, Heinz (2015): Empirische Methoden der

Kommunikationswissenschaft. Konstanz und Minchen: UVK Verlagsgesellschaft mbH. S. 34.

326\ g1. Springer/ Koschell Fahr/ Piirer, 2015: S. 28.

2 vgl. Przyborski, Aglaja; Wohlrab-Sahr, Monika (2014): Forschungsdesigns fiir die qualitative Sozialforschung.
In: Baur, Nina; Blasius, Joérg (2014): Handbuch Methoden der empirischen Sozialforschung. Wiesbaden: Springer
VS. S. 118.

328 \ g1. Springer/ Koschell Fahr/ Piirer, 2015: S. 32.

329 vgl. Wagner, Hans (2009): Qualitative Methoden in der Kommunikationswissenschaft. Ein Lehr- und
Studienbuch. Vollstdndig Uberarbeitete, erweiterte und ergénzte Neuauflage. Baden-Baden: Nomos
Verlagsgesellschaft. Edition Reinhard Fischer. S. 319.
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ausschlieBlich unter einem qualitativen Paradigma.** Anders als andere Interviewformen, wie
etwa das problemzentrierte oder das narrative Interview, definiert sich das Expertinnen-
Interview nicht Uber ein bestimmtes methodisches Vorgehen. Ausschlaggebend ist vielmehr
der Gegenstand des Interesses, namlich die Expertinnen selbst. Diese Methode wird also tiber
den Kreis der Gesprachspartnerlnnen bestimmt.**’

Wer genau als Expertln zu betrachten ist, wird nicht einheitlich definiert. “Interviewpartner fir
Experteninterviews kann jeder Mensch sein, dessen spezifisches Wissen fur die
Untersuchung relevant ist‘, sehen das Glaser und Laudel etwa relativ breit.*** Nicht nur
Angehorige gewisser Eliten kdnnen Expertinnen sein. Auch das Nachgehen eines bestimmten
Hobbies oder Berufs kann Menschen zu Expertinnen machen. Auf3erdem ist jede/-r Expertin
Uber die konkreten sozialen Kontexte in denen er/sie sich bewegt, etwa Uber das
Unternehmen, in dem man arbeitet oder das Gebiet, in dem man wohnt. Als unmittelbar
beteiligte Personen werden Menschen zu Expertinnen auf diesen Gebieten. Ausschlaggebend
ist, dass Expertlnnen iiber ein besonderes Wissen verfiigen.’* Glaser und Laudel sehen
Expertinnen damit als ,Quelle von Spezialwissen Uber die zu erforschenden sozialen
Sachverhalte*®* Expertinnen-Interviews sind demnach ,eine Methode, dieses Wissen zu

«335

erschlieRen“”. Die befragten Expertinnen sind bei dieser Methode nicht das Objekt der

Untersuchung, sondern ein Medium. Sie geben als Zeuglnnen bzw. Expertinnen Auskunft Gber
die Phanomene, die von Interesse sind.**

Bogner, Littig und Menz wenden eine engere Definition von Expertinnen an. Sie kritisieren an
der Definition von Glaser und Laudel, dass sie die Hierarchie zwischen Laien und Expertinnen
begrifflich ausschliet. Man kdnne aber real bestehende Hierarchien nicht durch Begriffe
leugnen. Vielmehr miisse man diese auch mit einbeziehen.*®*” Die Autorlnnen betonen
aulBerdem, dass Expertlnnen ein Konstrukt sowohl der Forschenden als auch der Gesellschaft
sind, da man ihnen die Expertlnnen-Rolle zuschreibt. Des Weiteren besitzen Expertlnnen eine
gewisse Macht, weil sie durch ihre Stellung mit ihrem Wissen die Handlungen anderer
mitbestimmen.** Bogner, Littig und Menz definieren daher:

.EXperten lassen sich als Personen verstehen, die sich — ausgehend von einem
spezifischen Praxis- oder Erfahrungswissen, das sich auf einen klar begrenzbaren
Problemkreis bezieht — die Mdglichkeit geschaffen haben, mit ihren Deutungen das
konkrete Handlungsfeld sinnhaft und handlungsleitend fiir Andere zu strukturieren.“**

330 vgl. Bogner, Alexander; Littig, Beate; Menz, Wolfgang (2014): Interviews mit Experten. Eine praxisorientierte

Einfihrung. Wiesbaden: Springer VS. S. 2f.

31 ygl. Bogner/ Littig/ Menz, 2014 S. 9.

332 Glaser, Jochen; Laudel, Grit (2009): Experteninterviews und qualitative Inhaltsanalyse als Instrumente
rekonstruierender Untersuchungen. 4. Auflage. Wiesbaden: VS Verlag fiir Sozialwissenschaften. S. 43.
333 \gl. Glaser/ Laudel, 2009: S. 11.

%3 Glaser/ Laudel, 2009: S. 12.

%% Glaser/ Laudel, 2009: S. 12.

3% \gl. Glaser/ Laudel, 2009: S. 12.

337 \gl. Bogner/ Littig/ Menz, 2014: S. 11.

338\ gl. Bogner/ Littig/ Menz, 2014: S. 11-13.

%39 Bogner/ Littig/ Menz, 2014: S. 13.
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Expertinnen-Interviews lassen sich aufgrund mehrerer Merkmale von anderen Interviewtypen
unterscheiden. Eines der wichtigsten Merkmale ist das Erkenntnisinteresse, welches aus der
Gewinnung von Sachinformationen besteht. Deshalb ist flir das Expertlnnen-Interview ein
halbstrukturiertes oder strukturiertes Design mittels Leitfaden nétig. Die fragende Person
nimmt die Rolle der/der Interviewerln ein, sie hat den Gesprachsverlauf in der Hand, weshalb
die Interviewsituation asymmetrisch zugunsten der/der Interviewerln ist.>*°

Bogner, Littig und Menz unterscheiden auch innerhalb der Expertinnen-Interviews noch
mehrere Varianten. So kann die Methode auch rein zur Exploration des Feldes eingesetzt
werden. Auf informatorischer Ebene dient sie dann zur explorativen Sammlung von Daten. Auf
der Ebene des Deutungswissens der Exploration ebendieser Deutungen. Ist das Expertlnnen-
Interview das zentrale Instrument, handelt es sich um ein fundierendes Expertinnen-Interview.
Das ist bei dieser Arbeit der Fall. Auf Deutungswissen bezogen, kann die Methode der
Theoriengenerierung dienen. Es zielt darauf ab, aus dem gesammelten Deutungswissen
durch interpretative Auseinandersetzung Zusammenhange zu erkennen und Theorien zu
entwickeln. Diese Funktion erfiillen die Expertinnen-Interviews in dieser Arbeit nur zum Teil.
In erster Linie kann das vorliegende Forschungsdesign als systematisierendes Expertinnen-
Interview bezeichnet werden. Die Interviews dienen also der systematischen Gewinnung von
Informationen. Den Expertinnen kommt die Rolle der Ratgeberinnen zu. Das Sach- und
Prozesswissen der Expertinnen kann relativ direkt abgefragt werden, es muss kein verdecktes
Wissen an die Oberflache gebracht werden. Der Leitfaden ist daher sehr ausdifferenziert und
dient dazu, die Informationslicken zu schlielen, die auf Seiten der Forschenden bestehen.
Fiir die Auswertung eignet sich die Methode der qualitativen Inhaltsanalyse.*"'

4.2.2. Vorgehen in dieser Arbeit

Im Rahmen der Studie wurden Vertreterlnnen von flinf Gruppen kontaktiert. Sie haben alle
gemeinsam, dass sie sich in der einen oder anderen Form mit der Vermittiung von
Medienkompetenz fir Schilerlnnen befassen.

Die ersten drei Gruppen, die definiert wurden, sind direkt fir die Medienkompetenzvermittlung
zustandig, bieten also in diesem Bereich etwas an. Die Vertreterlnnen dieser Gruppen wurden
daher fir qualitative Expertlnnen-Interviews herangezogen. Die erste Gruppe umfasst
Personen aus dem Bundesministerium fir Bildung, Wissenschaft und Forschung, das fir die
Vorgaben zur Medienbildung in der Schule zustandig ist. Hier wurde Sonja Hinteregger-Euller,
die Leiterin der Abteilung Bildungsmedien und Vorsitzende der Steuerungsgruppe
Medienbildung, interviewt. Aullerdem wurde eine weitere Vertreterin aus dieser Gruppe

befragt. Renate Holubek hat die Projektleitung fir Mediamanual, eines der Angebote des

340 vgl. Kaiser, Robert (2014): Qualitative Experteninterviews. Konzeptionelle Grundlagen und praktische

Durchfliihrung. Wiesbaden: Springer VS. S. 3.
1 vgl. Bogner/ Littig/ Menz, 2014: S. 23-25.
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Bundesministeriums fir Bildung, Wissenschaft und Forschung, inne und verantwortet einen
jahrlich stattfindenden Wettbewerb in dem Bereich.

In der zweiten Gruppe wurden die Medien selbst herangezogen. Sie wurden als wichtiger
Akteur identifiziert, wenn es darum geht, Heranwachsende zum kompetenten und sicheren
Umgang mit Medien auszubilden. Eine vorab getatigte Recherche diente dazu,
herauszufinden, welche Medien in diesem Bereich tatig sind. Es wurden dann Vertreterlnnen
von Medien kontaktiert, die Angebote im Bereich der Medienkompetenzvermittlung vorweisen
kénnen. Aus dieser Gruppe wurden drei Vertreterlnnen interviewt: Yvonne Widler vom ,Kurier®,
Konrad Mitschka vom ,,ORF*“ und Petra Prascsaics von der ,Kleinen Zeitung®.

Die dritte Gruppe beinhaltet andere externe Akteurlnnen im Feld wie etwa Vereine oder
Institute. Auf sie wird zum Teil vom Bundesministerium fir Bildung, Wissenschaft und
Forschung verwiesen®”, da dieses die Vereine férdert. Zum Teil fiihrten Recherche und
Kontakte zu diesen Initiativen. Interviewt wurden Barbara Buchegger von ,Saferinternet.at,
Tim Dombrowski von ,Digitaler Kompass® und Nina Lombardini von ,Zeitung in der Schule®.
Alle drei Vereine widmen sich in ihren Angeboten der Vermittlung von Medienkompetenz an
Schulen.

Als vierte Gruppe, die fir eine Status-Quo-Erhebung von Bedeutung ist, wurden Padagogische
Hochschulen festgestellt. Diese Studie widmet sich weder der Messung von
Medienkompetenz, noch beinhaltet sie eine Lehrerlnnenbefragung. Dennoch darf die
Perspektive der (angehenden) Padagoginnen nicht auf3er Acht gelassen werden. Schliellich
sind sie die zentralen Akteurlnnen bei der Vermittlung jeglicher Kompetenzen in der Schule,
so auch der Medienkompetenz. Ob sie selbst eigentlich iber genug Kompetenzen im Bereich
der Medien verfugen, um diese zu vermitteln, darf daher nicht auBer Acht gelassen werden.
Als kleiner Aspekt dieser Studie wird daher auch dieser Aspekt mit einbezogen. Vertreterinnen
dieser Gruppe wurden per E-Mail kontaktiert und darum gebeten, aktuelle Forschung zu den
Themen ,Medienkompetenz bei Lehrenden®, ,Medienkompetenz bei Lehramtsstudierenden®
oder ,Medienkompetenzvermittlung“ allgemein zur Verfigung zu stellen. Dies dient vor allem
dazu, in dieser Studie Forschung behandeln zu kénnen, die gerade erst im Gang und daher
noch nicht oder nur teilweise veréffentlicht ist. Es wurden insgesamt neun Vertreterlnnen von
funf Padagogischen Hochschulen und einer Kunstuniversitat, die ein Lehramtsstudium
anbietet, kontaktiert: Thomas Riedl und Wolfgang Wurzinger von der PH Oberdsterreich,
Christian Berger und Klaus Himpsl-Gutermann von der PH Wien, Walter Wegscheider und
Gerhard Brandhofer von der PH Niederdsterreich, Gerda Kysela-Schiemer von der PH
Klagenfurt, Stefan Sonvilla-Weiss von der Universitat flir kunstlerische und industrielle

Gestaltung Linz und Stefan Schmid von der Virtuellen PH, die an der PH Burgenland

32 ygl. Bundesministerium fiir Bildung, Wissenschaft und Forschung (2018b): Medienbildung. In:

Bundesministerium far Wissenschaft und Forschung. Online verfugbar:
https://bildung.bmbwf.gv.at/schulen/unterricht/prinz/medienpaedagogik.html (04.05.2018)
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angesiedelt ist. Diese Personen wurden zum Teil durch Recherche auf den Websites der
Padagogischen Hochschulen aufgefunden und zum Teil von Gesprachspartnerinnen der
ersten drei Gruppen empfohlen.

In der flinften Gruppe wurden schlieBlich noch kommunikationswissenschaftliche Institute von
Universitaten herangezogen. Sie werden als Expertinnen im Medienbereich angesehen und
haben daher die Mdglichkeit, ihr Wissen auch im Bereich der Medienkompetenzvermittlung
einzusetzen. Vertreterlnnen solcher Institute wurden deshalb ebenfalls per E-Mail nach
Forschung oder Projekten zu den Themen ,Medienkompetenz®,
,Medienkompetenzvermittlung“ oder ,Medienkompetenzférderung® gefragt. Aus dieser
Gruppe wurden fliinf Personen von finf kommunikationswissenschaftlichen Instituten
kontaktiert: Tanja Jadin von der FH Obero6sterreich in Hagenberg, Ingrid Paus-Hasebrink von
der Universitat Salzburg, Petra Missomelius von der Universitat Innsbruck, Caroline Elisabeth
Roth-Ebner von der Alpen-Adria-Universitat in Klagenfurt und Peter Baumgartner von der
Donau Universitat in Krems.

Insgesamt wurden also acht Personen interviewt und 14 schriftlich um Informationen gebeten.
Unter den Interviewten befinden sich sechs Frauen und zwei Manner. Das Geschlecht der
interviewten Personen ist aber keine relevante Variable in dieser Studie. Bei den Gruppen vier
und funf konnte auch eine grofRe regionale Vielfalt erreicht werden: Sie sind an insgesamt
sieben Bundeslandern tatig.

42.21. Instrument

Die Interviews wurden mit insgesamt vier verschiedenen Leitfaden®* vorbereitet. Fiir die
Interviews mit Sonja Hinteregger-Euller und Renate Holubek wurde jeweils ein eigener erstellt,
um verschiedenste Aspekte der Arbeit des Bundesministeriums fir Bildung, Wissenschaft und
Forschung abdecken zu kénnen. Fir die Gruppen zwei und drei wurde jeweils ein Leitfaden
erstellt, der minimal an die Vertreterinnen des jeweiligen Mediums oder Vereins angepasst
wurde. Die Leitfaden basieren auf den Forschungsfragen und den Erkenntnissen, die im
Literaturteil dieser Arbeit bereits gewonnen wurden. Die Fragen sind bewusst offen formuliert.
Nachfragen wurden fir den Fall, dass die relevanten Aspekte von den Interviewten nicht von
selbst genannt werden, zusatzlich formuliert. Die Reihenfolge der Fragen im Leitfaden war
wohl Uberlegt, musste aber zugunsten eines freien, qualitativen Interviews nicht eingehalten
werden. Es war bei den Interviews auch oft der Fall, dass etwa eine Frage im Rahmen einer
anderen Frage bereits beantwortet wurde und daher nicht alle Fragen des Leitfadens auch in
der Form gestellt wurden. Die Leitfaden erwiesen sich aber als sehr hilfreich und gut

einsetzbar.

33 Alle Leitfaden befinden sich im Anhang.
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Nach den Interviews wurde jeweils ein kurzer Interviewbericht verfasst. Die Vorlage®* hierfiir
wurde in Anlehnung an Glaser und Laudel** formuliert. Der Interviewbericht unmittelbar nach
dem Interview diente daflr, die Bedingungen des Interviews festzuhalten und etwaige
Gesprache in der Nachinterviewphase kurz zu notieren. Die Berichte dienen dazu, vor der
Auswertung noch einmal die Aussagekraft der einzelnen Interviews rekapitulieren zu kénnen
und zu analysieren, ob duRere Bedingungen diese eventuell beeinflusst haben.

Die letzte Frage jedes Interviews diente einem anderen Zweck als der Beantwortung der
Forschungsfragen per se. Hier wurden alle Interviewten gefragt, ob sie weitere
Gesprachspartner fiir die Studie empfehlen kénnen und auch, ob sie welche kennen, die die
Thematik anders sehen als sie selbst. Diese Frage diente in erster Linie dafur, herauszufinden,
ob es bestimmte Netzwerke an Personen gibt und ob manche Personen wiederholt genannt
wurden. Auch dies gehdrt zu einer Status-Quo-Erhebung dazu. AuRerdem bot sich damit die
Méglichkeit, weitere Kontakte zu erlangen, die als Gesprachspartnerinnen kontaktiert werden
konnten. Genutzt wurde diese Mdglichkeit in den Gruppen vier und finf, den PH und
kommunikationswissenschaftlichen Instituten. Hier wurden die Personen, die von den
Interviewten genannt wurden, schriftlich kontaktiert und um Informationen gefragt. Fur die
Gruppen eins bis drei wurde auf das Kontaktieren weiterer Gesprachspartnerinnen verzichtet.
Viele der Empfehlungen waren bereits kontaktiert oder interviewt worden, fielen in die gleichen

Gruppen oder waren fiir die Erhebung inhaltlich nicht sehr relevant.**

42.2.2. Vorgehen bei der Auswertung des Materials

Die acht Interviews wurden aufgezeichnet und anschlieBend transkribiert. Die Aussagen
wurden so transkribiert, dass sie dem Schriftdeutsch entsprechen. Etwaige lexikalische oder
grammatikalische Fehler wurden dabei ausgebessert. Dialekt wurde nicht im Transkript
beriicksichtigt. Auch Uberschneidungen oder Pausen wurden nicht transkribiert. Diese
parasprachlichen Merkmale sind fir die Auswertung des Materials nicht von Bedeutung. Wenn
ein/-e Interviewpartnerin lachte, wurde dies niedergeschrieben (,(lacht)). Tatigkeiten wahrend
des Interviews, die fir den Inhalt von Bedeutung sind, aber nicht ausgesprochen wurden,
wurden ebenso dokumentiert (zum Beispiel (zeigt eine Website her)). Wortwiederholungen
wurden dann transkribiert, wenn sie fir die Aussage von Bedeutung waren. Die Transkripte
wurden den jeweiligen Interviewpartnerlnnen zur Freigabe zugesandt.

Fir die Auswertung der Interviews eignet sich die qualitative Inhaltsanalyse nach Mayring.

Diese Methode analysiert systematisch, regelgeleitet und theoriegeleitet Texte.**” Mayring

4 Die Vorlage fur die Interviewberichte findet sich ebenfalls im Anhang. Die einzelnen Berichte werden hier nicht

veroffentlicht. Sie kdnnen bei Bedarf bei der Autorin eingesehen werden.

345 \gl. Glaser/ Laudel, 2009: S. 192.

3% Welche Namen genau genannt wurden und wie mit ihnen vorgegangen wurde, ist detailliert niedergeschrieben.
Diese Aufzahlung befindet sich im Anhang.

347 vgl. Mayring, Philipp (2015): Qualitative Inhaltsanalyse. Grundlagen und Techniken. 12., Gberarbeitete Auflage.
Weinheim und Basel: Beltz Verlag. S. 13.
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unterscheidet drei Techniken in der qualitativen Inhaltsanalyse: Zusammenfassung,
Explikation und Strukturierung®®. In der vorliegenden Analyse wird eine Strukturierung
vorgenommen. Ziel ist es also, aus dem Material eine Struktur herauszufiltern. Die Struktur
wurde daher in Kategorien gegossen und wird flir die Analyse an das Material
herangetragen.*”® Die Struktur orientiert sich an den Forschungsfragen, welche wiederum
teilweise ganz zu Beginn des Forschungsprozesses und teilweise auf Basis der Literatur
formuliert wurden. Die Forschungsfragen wurden aber, wie das bei einem qualitativen Prozess
der Fall sein kann, auch im Laufe der Untersuchung noch erganzt und neu gegliedert. Die
Kategorien und Unterkategorien wurden in einem Kodierleitfaden®® festgehalten, definiert und
mit Ankerbeispielen erganzt. Mit diesem Kodierleitfaden wurde anschlieRend das Material
analysiert. Es handelt sich um eine inhaltliche Strukturierung, bei der bestimmte Themen und

Inhalte aus dem Material herausgefiltert und zusammengefasst dargestellt werden.*"

Mayring
definiert auch Kodier- und Kontexteinheit. Die Kodiereinheit beschreibt den kleinsten
Materialbestandteil, der fur die Auswertung in Frage kommt. Die Kontexteinheit meint den
grofliten Bestandteil von Text, der ausgewertet werden kann, also unter eine Kategorie fallen
kann.*** Eine Kodiereinheit in dieser Arbeit sind Satzteile oder Satze, Kontexteinheit ist jeweils
ein Interview. Mit der qualitativen Inhaltsanalyse sollen die Forschungsfragen 1-3 mit ihren
Unterfragen, sowie die Fragen 6 und 7 beantwortet werden. Bei der Beantwortung der Fragen
2.1 und 3.1 wird auch quantitativ vorgegangen.

Jenes Material, das von den Vertreterlnnen der Gruppen vier und finf erfragt wurde, wird wie
Literatur behandelt und entsprechend wiedergegeben. Hier handelt es sich um Studien und
Forschungsprojekte. Es dient zur Beantwortung der Forschungsfragen 4 und 5. Zuséatzlich soll
eine gesamte Liste an allen Angeboten der Medienkompetenzvermittlung, die im Rahmen
dieser Forschung entdeckt wurden, erstellt werden. Sie beinhaltet sowohl die Informationen
aus den Expertlnnen-Interviews als auch jene aus den schriftlichen Antworten der Gruppen
vier und finf, sofern sie relevant sind. Dartber hinaus wird in diese Tabelle alles, was im Zuge
der Literatur- und sonstigen Recherche aufgefunden wurde, eingetragen. Diese Liste erhebt
keinen Anspruch auf Vollstandigkeit, sondern spiegelt das, was im Rahmen dieser Forschung

entdeckt wurde, wider.

348 \gl. Mayring, 2015: S. 67.
39 ygl. Mayring, 2015: S. 97.
%0 Der Kodierleitfaden befindet sich im Anhang.
31 ygl. Mayring, 2015: S. 99.
2 ygl. Mayring, 2015: S. 61.
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5. Darstellung und Diskussion der Ergebnisse

5.1. Bereitschaft der Befragten

Die Vereinbarung der Expertinnen-Interviews erwies sich als ungewohnt einfach. Alle acht
kontaktierten Personen waren zu einem Interview bereit. Sie antworteten innerhalb weniger
Tage mit Zusagen. Im Bundesministerium fir Bildung, Wissenschaft und Forschung wurde
urspringlich Heidrun Strohmeyer, Gruppenleiterin Informationstechnologie, kontaktiert. Sie
leitete die Anfrage an Sonja Hinteregger-Euller weiter, welche sich zum Interview bereit
erklarte. Bei ,Zeitung in der Schule® wurde Geschaftsfihrerin Nadja Vaskovich angefragt. Sie
lie® sich aus terminlichen Grinden von Nina Lombardini, die fir die Programmentwicklung
zustandig ist, vertreten. Beim ,ORF“ konnte in einer Online-Recherche kein/-e spezielle
Ansprechpartnerin gefunden werden. Nach einer telefonischen Anfrage in der Zentrale und
Weiterleitungen per E-Mail konnte schliellich Konrad Mitschka gefunden werden. Auch er
zeigte sich sofort fir das Interview bereit. Zwei Interviews konnten nicht zum urspriinglich
vereinbarten Termin stattfinden, es konnte aber leicht ein Ersatztermin gefunden werden. Alle
Interviews fanden in einem Zeitraum von zwei Monaten (Anfang Méarz bis Anfang Mai) statt.
Zwei der angefragten Personen baten darum, die Fragen vorab zugeschickt zu bekommen:
Nadja Vaskovich von ,Zeitung in der Schule®, die sich beim Interview von Nina Lombardini
vertreten liel3, und Renate Holubek. Bei diesen beiden Interviews war deutlich zu merken, dass
die Interviewpartnerinnen sich bereits auf die Fragen vorbereitet hatten. Die Gesprache
dauerten etwas kurzer und verliefen weniger natirlich als bei den anderen Befragten. Da fur
diese Arbeit aber rein die gewonnenen Informationen und Aussagen zahlen und die Leitfaden
keine Uberraschungseffekte oder sonstiges enthielten, kdnnen die beiden Interviews in
gleichem MaRe als Material herangezogen werden wie die Ubrigen. Alle Expertinnen wurden
vor dem Interview gefragt, ob es fir sie in Ordnung sei, wenn das Gesprach aufgezeichnet
wird. Aullerdem wurden sie informiert, dass das Transkript in grammatikalisch bereinigtem
Hochdeutsch verfasst wird, sie also nicht auf ihren Ausdruck achten missen. Damit zeigten
sich alle einverstanden. Die Interviewten wurden ebenfalls um Erlaubnis gefragt, ihren Namen
und den ihrer Organisation verwenden zu dirfen. Auch hier erteilten alle ihre Erlaubnis. Dass
das fertige Transkript noch zur Freigabe geschickt wird, bekamen ebenfalls alle Befragten vor
oder nach dem Interview mitgeteilt. Ein Interviewter bat zusatzlich darum, ihm jene Stellen, in
denen er direkt zitiert wird, zuzusenden. Diesem Wunsch wurde nachgegangen.

Der Ricklauf bei den Gruppen vier und fiinf, die um schriftliche Informationen zu mdglichen
Forschungsprojekten gebeten wurden, betrug, wie erwartet, keine 100%. Von den 14
kontaktierten Personen an elf Universitaten antworteten sieben. Vier schickten Informationen
zu aktuellen Studien oder Angeboten ihres Instituts. Zwei weitere schickten allgemeine

Informationen und Links. Eine Antwort viel komplett negativ aus.
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5.2. Akteurinnen der Medienkompetenzvermittiung

Die erste Forschungsfrage lautete: ,Wer ist fur die Vermittlung von Medienkompetenz an
Schulen in Osterreich zustandig?“ Durch das Forschungsdesign, das mehrere Gruppen mit
einbezieht, konnten viele verschiedene Perspektiven berucksichtigt und Akteurlnnen ermittelt
werden. Die Expertlnnen-Interviews flhrten zu folgenden Ergebnissen.

Primar zustandig ist, wenig Uberraschend, das Bundesministerium fur Bildung, Wissenschaft
und Forschung. Hier wurde mit Sonja Hinteregger-Euller die Leiterin der Abteilung
Bildungsmedien befragt, auerdem mit Renate Holubek die Projektverantwortliche eines der
Angebote des Ministeriums, ,Mediamanual®.

.,cenerell ist es so, dass es im Lehrplan — der Lehrplan ist ja die rechtliche Grundlage
flr die Gestaltung von Unterricht — einerseits die Lehrplangegenstande gibt und wir im
Haus andererseits auch zwolf Unterrichtsprinzipien definiert haben, das muss um die
Zeit von 1994 gewesen sein“*®, schildert Sonja Hinteregger-Euller.

Eines dieser Unterrichtsprinzipien ist die Medienbildung. AuRerdem hat das Ministerium die

verbindliche Ubung ,Digitale Grundbildung® eingefiihrt, welche im Herbst 2018 mit dem neuen
Schuljahr in Kraft tritt. In diesem Lehrplangegenstand sollen die Schilerinnen Grundbildung
im digitalen Bereich erhalten. In zwei Bereichen des Gegenstands geht es um
Medienbildung.** Fiir die verbindliche Ubung miissen die Schulen entweder autonom Stunden
biindeln oder die Inhalte integrativ in anderen Gegenstidnden unterrichten.®® Das
Bundesministerium fur Bildung, Wissenschaft und Forschung hat also mit dem
,Grundsatzerlass Medienerziehung“ und der verbindlichen Ubung ,Digitale Grundbildung*
Rahmenbedingungen fur die Vermittlung von Medienkompetenz, wie sie derzeit an Schulen in
Osterreich erfolgt oder zu erfolgen hat, geschaffen. Es gibt als Akteur mit Erlassen und
Lehrplanen gewisse Ziele und Richtungen vor. In die Umsetzung, also die konkrete
Vermittlung von Medienkompetenz, greift es quasi nicht ein.

,Generell muss man sagen — und das ist schulgesetzlich auch garantiert — haben
Padagogen und Padagoginnen Lehrmittelfreiheit und auch die padagogischen
Freiheiten. Eines muss man auch noch dazu sagen: Unterrichtsgestaltung halte ich fur
die Kernaufgabe von Padagogen und Padagoginnen. Und unsere Aufgabe — und das ist

jetzt eine generelle Antwort — muss einfach sein, da entsprechende
QualifizierungsmalRnahmen sowohl in der Ausbildung als auch in der Fort- und
Weiterbildung zu setzen®®, beschreibt Hinteregger-Euller die Arbeitsweise des

Bundesministeriums.
Die Interviewte betont, dass dies fiir alle Gegenstande gelte. Dass das Ministerium speziell in

der Medienkompetenzvermittlung eher als richtungsvorgebende Instanz fungiert, wird dadurch
deutlich, dass eine Messung der medienbezogenen Kompetenzen erst in Arbeit ist.

,Medienbildung halte ich noch immer fiir ein Soft Skill**’, sagt Hinteregger-Euller klar. Auch

353

31.
354

Hinteregger-Euller, Sonja (2018): Interview 3. Expertlnnen-Interview am 05.04.2018 mit Ricarda Kargl. Z. 29-

vgl. Hinteregger-Euller, 2018: Z. 52-55.
395 ygl. Hinteregger-Euller, 2018: Z. 121f.
%% Hinteregger-Euller, 2018: Z. 108-112.
%7 Hinteregger-Euller, 2018: Z. 116.
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bei der neuen verbindlichen Ubung wird es als Beurteilung nur ein ,Teilgenommen“ geben.
Die Lehrenden mussen protokollieren, welche Inhalte sie vermitteln. Derzeit entwickle das
Ministerium ein Tool, um bei den Schilerlnnen am Ende der vier Jahre ,Digitale Grundbildung*
die Kompetenzen — auch bezogen auf Medienkompetenzen allgemein — messen zu kénnen.
Dafiir werde der ,digi-check®, ein Test, der derzeit hauptsachlich digitale Kompetenzen prift,
liberarbeitet.*® Das Bundesministerium stellt auch einzelne Angebote zur Verfiigung oder
bezuschusst Projekte. Dieser Punkt wird im Rahmen der Forschungsfrage 2 ausfuhrlich
behandelt.

Wenn es um die Umsetzung von Medienkompetenzvermittlung geht, sind fir Sonja
Hinteregger-Euller und Renate Holubek die wichtigsten Akteurlnnen die Lehrpersonen (,Von
den Akteuren ist es so, dass es natiirlich Lehrpersonen sind***® bzw. ,Es sind hauptséchlich

“%0) Beide nennen auch

die Lehrerinnen und Lehrer mit ihren Fahigkeiten und Interessen
externe Akteurlnnen wie Medienpartner oder andere Vereine, betonen aber, dass der Grofteil
der Arbeit von den Padagoglnnen an den Schulen geleistet wird.*®' Diesem Bereich sind daher
zwei Unterfragen der Forschungsfrage 1 gewidmet, die im kommenden Abschnitt behandelt
werden.

Medienkompetenz wird, im Unterschied zu klassischen Unterrichtsfachern wie etwa
Mathematik, zum Teil auch von schulfremden Personen und Einrichtungen vermittelt. Auf der
Seite der Medien selbst nennt Hinteregger-Euller Medienpartner, die mit Schulen gewisse
Projekte in Kooperation durchfiihren wie etwa Radiosender, die beim Schilerlnnen-Radio
unterstitzen. Der Verband der Zeitungsherausgeber fuhrt im Printbereich das Projekt ,Zeitung
macht Schule® in Kooperation mit Schulen durch. Weiters spricht sie Kooperationen mit dem

LORF* an.*® Von weiteren Interviewpartnerlnnen wurden ,das biber**®® und ,Profil**** al

]
Akteure auf der Seite der Medien genannt.

Im Rahmen dieser Forschung wurde mit Vertreterlnnen von drei Medien genauer uber ihre
Angebote in dem Bereich gesprochen. Konrad Mitschka schilderte, was der ,ORF* im Bereich
der Medienkompetenzvermittlung unternimmt. Mitschka arbeitet in der Abteilung ,ORF-
Generaldirektion Public Value® und ist hier primar flir den Public-Value-Bericht sowie
Qualitatssicherungsmalnahmen verantwortlich. Er machte deutlich, dass das Thema im
,LORF* dezentral stattfindet: ,Es gibt meinem Wissen zufolge im ORF keine eigene Dienststelle,
die mit der Organisation oder Erarbeitung von Lehrmaterialien oder Vortragen fiir Schulen

befasst ist.“** Von der Kleinen Zeitung wurde Petra Prascsaics interviewt. Sie ist die

38 g1 Hinteregger-Euller, 2018: Z. 117-127.

%9 Hinteregger-Euller, 2018: Z. 152.

%0 Holubek, Renate (2018): Interview 4. Expertinnen-Interview am 02.05.2018 mit Ricarda Kargl. Z. 137.

%7 vgl. Hinteregger-Euller, 2018: Z. 173f.

32 \gl. Hinteregger-Euller, 2018: Z. 153-163.

363 vgl. Dombrowski, Tim (2018): Interview 2. Expertinnen-Interview am 15.03.2018 mit Ricarda Kargl. Z. 2312.
364 vgl. Prascsaics, Petra (2018): Interview 7. Expertinnen-Interview am 09.04.2018 mit Ricarda Kargl. Z. 315.
365 Mitschka, Konrad (2018): Interview 6. Expertinnen-Interview am 30.03.2018 mit Ricarda Kargl. Z. 41-43.
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Ressortleiterin der Kleinen Kinderzeitung sowie der Pausenzeitung und des Beilagenressorts.
Sie konzipierte beide Kindermedien der Kleinen Zeitung und ist nach wie vor inhaltlich fur sie
verantwortlich.*® Prascsaics wurde intensiv zu den Kindermedien befragt und schilderte
dariber hinaus noch, mit welchen =zusatzlichen Angeboten die Kleine Zeitung
Medienkompetenz vermitteln will. Mit dem ,Kurier* unternimmt eine weitere Zeitung
Aktivitaten, um Heranwachsende medienkompetent zu machen. Hier wurde Online-
Redakteurin Yvonne Widler interviewt, die etwas Uber Vortrage, die sie gemeinsam mit einem
Kollegen an Gymnasien und Mittelschulen in Wien halt, erzdhlte. Diese Vortrdge hat sie
urspriinglich im Rahmen der Recherche fiir einen Artikel initiiert.*®’

Neben Medien gibt es weitere externe Akteurlnnen, die sich Medienkompetenzvermittlung
zum Ziel gesetzt haben. Hinteregger-Euller erwahnt als Kooperationspartner ,Kulturkontakt,
die Universitat fur kunstlerische und industrielle Gestaltung in Linz, das Institut fur
Medienbildung in Salzburg, das Kunstfestival ,Diagonale, einzelne Gemeinden und
,WienXtra“**® Holubek erganzt um Vereine wie ,Mimikama“, ,MuKaTo* und die
Vernetzungsplattform ,Medienbildung JETZT*, die von freien Medienpadagoglnnen betrieben
wird. Sie erwahnt, ebenso wie Hinteregger-Euller, auch zwei der drei Vereine, die fur diese
Arbeit genauer befragt wurden: ,Saferinternet.at* und ,Zeitung in der Schule**®.

Von der Initiative ,Saferinternet.at* wurde die Padagogische Leiterin Barbara Buchegger
befragt. Die Initiative wurde von der EU umgesetzt und wird unter anderem vom
Bundesministerium fur Bildung, Wissenschaft und Forschung finanziert. Koordiniert wird
,Saferinternet vom Osterreichischen Institut fiir angewandte Telekommunikation.*” In die
medienkompetenzférdernden Angebote der Initiative gab Buchegger einen Einblick.*"
»Zeitung in der Schule® wurde im Interview vertreten von Nina Lombardini. ,ZiS“ ist als Verein
organisiert und wurde vom Verband Osterreichischer Zeitungen (VOZ) gegriindet. Auch hier
unterstiitzt das Bundesministerium.** Nina Lombardini ist bei ,ZiS* als Programmentwicklerin
tatig. Sie schilderte die Tatigkeiten von ,ZiS* im Bereich der Lese- und
Medienkompetenzférderung.’”® Ein noch unbekannterer Akteur ist der Verein ,Digitaler
Kompass®. Tim Dombrowski hat den Verein vor rund zwei Jahren gemeinsam mit Thomas
Prager aufgebaut.** Dombrowksi gab einen Einblick in die Workshops zum Thema

Nachrichtenkompetenz, die er flir Schilerlnnen anbietet.

36 ygl. Prascsaics, 2018: Z. 7-22.
! vgl. Widler, Yvonne (2018): Interview 8. Expertlnnen-Interview am 16.03.2018 mit Ricarda Kargl.
388 gl Hinteregger-Euller, 2018: Z. 153-171.
%9 \gl. Holubek, 2018: Z. 138-142.
370 vgl. Saferinternet.at (2018a): Die Initiative. In: Saferinternet.at (2018). Online verfigbar:
https://www.saferinternet.at/die-initiative/ (07.05.2018).
s vgl. Buchegger, Barbara (2018): Interview 1. Expertlnnen-Interview am 09.03.2018 mit Ricarda Kargl.
vgl. Zeitung in der Schule (2018a): Uber uns. In: Zeitung in der Schule (2018). Online verfiigbar:
http://www.zis.at/index.aspx?id=1 (07.05.2018).
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Einige Interviewpartnerinnen empfahlen Gesprachspartnerinnen von Universitaten®®. Konkret
waren das jene Padagogischen Hochschulen und Universitaten, die im Rahmen von Gruppe
vier und funf kontaktiert wurden: PH Wien, PH Niederésterreich, PH Oberdsterreich, Virtuelle
PH (PH Burgenland), PH Klagenfurt, Universitat fur kiinstlerische und industrielle Gestaltung
Linz, FH Oberdsterreich, Universitat Salzburg, Universitat Innsbruck, Universitat Wien, Alpen-
Adria-Universitat Klagenfurt, Donau Universitat Krems. Sie sind daher auch als Akteurlnnen

ZU nennen.

5.2.1. Verteilung unter den Lehrenden

Im folgenden Abschnitt soll die Unterfrage ,Wie ist die Zustandigkeit fur die Vermittlung von
Medienkompetenz unter den Lehrenden verteilt? anhand der Expertlnnen-Interviews
beantwortet werden.

Sonja Hinteregger-Euller wurde zum Thema ,Medienerziehung als Querschnittsmaterie®
befragt.

,Die Unterrichtsprinzipien haben immer die Fokussierung auf die Querschnittsmaterie,
so auch in der Medienbildung. Das heif3t, die medienpadagogischen Grundsatze, die
padagogischen, didaktischen werden eingesetzt in allen Fachern. Das hat man in allen
Lehrplénen drinnen**”®, sagt sie dazu.

Dass es kein eigenes Fach fur die Vermittlung von Medienkompetenz gibt, halt sie fir positiv.

Dadurch kénnen medienbezogene Themen anlassbezogen in verschiedensten Fachern
behandelt werden und so mehr auf die Lebensrealitdten der Heranwachsenden eingegangen
werden. AuRerdem sieht sie dadurch die Méglichkeit zum projektorientierten Arbeiten.*”” \Das
ist das Schéne an der Medienbildung und dafiir eignet sie sich auch gut*’’®, findet die
Interviewte. Als Nachteil erkennt sie aber an, dass durch die Verankerung der
Medienerziehung als Unterrichtsprinzip und nicht als Unterrichtsfach nicht sichergestellt
werden kann, dass jede/-r Schilerln mit entsprechenden Inhalten in Kontakt kommt. Dies ist
nicht durch ein Curriculum festgelegt.*”

Welche Schulfacher sich nun mit der Vermittlung von Medienkompetenz befassen, wenn es
kein eigenes dafur gibt, war ebenfalls Thema der Interviews. Renate Holubek zeigte daflr die
Ergebnisse einer Auswertung des ,Media Literacy Awards®, den sie mitverantwortet. Sie hat
daflr die Einreichungen der Jahre 2007 und 2017 verglichen und unter anderem ausgewertet,
in welchen Unterrichtsgegenstanden die Projekte entstanden sind. Die Ergebnisse von 2017
schilderte sie. Es gebe einige Schulen mit Medienschwerpunkt. Auerdem gibt es Facher, die

d 380

von Schule zu Schule unterschiedlich sin ,Das sind Facher wie Multimedia,

Medientechnik, Medienpraxis, aber auch Medienerziehung und Kommunikation oder manche

375 vgl. Liste der empfohlenen Gesprachspartnerinnen im Anhang.
%7 Hinteregger-Euller, 2018: Z. 31-34.

377 \gl. Hinteregger-Euller, 2018: Z. 35-50.

378 Hinteregger-Euller, 2018: Z. 50f.

379 \gl. Hinteregger-Euller, 2018: Z. 58-62.

%80 ygl. Holubek, 2018: Z. 151-153.
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Schulen haben auch Video und Film als Fach.“*®' Gleich nach diesen Fachern, in denen die
meisten Projekte entstanden, die beim Award eingereicht wurden, kamen Deutsch und
Bildnerische Erziehung. Nach ihnen folgten Fremdsprachen. Die meisten Projekte entstanden
allerdings in facheriibergreifendem Unterricht.*®** Yvonne Widler erzéhlte von einem ihrer

Vortrage, der auf Initiative eines Geschichte-Lehrers zustande gekommen war.**®

5.2.2. Ausbildung und Erfahrung der zustandigen Personen

Die zweite Unterfrage von Forschungsfrage 1 lautet ,Welche Ausbildung bringen jene
Personen, die fir die Vermittlung von Medienkompetenz zustandig sind, selbst mit?“. Sie wird
im folgenden Abschnitt behandelt.

Sonja Hinteregger-Euller aus dem Bundesministerium fir Bildung, Wissenschaft und
Forschung ist studierte Germanistin und Publizistin. Nach ihrem Studium begann sie 1994 im
Bundesministerium, urspriinglich im Bereich der Erwachsenenbildung. Seit Dezember 2016
leitet sie ihre jetzige Abteilung. Mit Medienkompetenz befasste sie sich im Rahmen ihres
Studiums und spéter, als sie die Leitung der Abteilung Schulbuch {ibernahm.*** Renate
Holubek hat ebenfalls Publizistik und auch Theaterwissenschaft in Wien studiert und arbeitete
nach einer zusatzlichen Cutter-Ausbildung als Cutterin. 1996 kam sie ins Bundesministerium,
in dem sie seitdem freiberuflich fir Medienbildungsthemen zustandig ist. Seitdem befasst sie
sich auch mit dem Thema der Medienkompetenz. 2012 war sie an der Neuauflage des
Grundsatzerlasses Medienerziehung beteiligt.**®

Konrad Mitschka bewarb sich mit 18 Jahren beim ,ORF* und ist dort seitdem in verschiedenen
Positionen beschaftigt. Urspriinglich fir Fernseh- tGber Radiosendungen zustandig, wechselte
er in die Aus- und Weiterbildung und kam dann in seine jetzige Position in der Stabstelle
Generaldirektion. Die Thematik der Medienkompetenz war ihm als Kind eines Lehrers immer
wichtig und beschéftigte ihn auch als seine eigenen Kinder klein waren. Beruflich kam er damit
immer wieder in Beriihrung.*®® Petra Prascsaics von der ,Kleinen Zeitung“ studierte
Politikwissenschaft, Vélkerkunde und Russisch und ging nach dem Abschluss ihres Studiums
nach Graz. Seit 2001 arbeitet sie bei der ,Kleinen Zeitung“ und durchlief dort Stationen in
verschiedensten Ressorts. Seit sie 2010 mit der Konzeption der ,Kleinen Kinderzeitung®
betraut wurde, befasst sie sich mit der Thematik der Medienkompetenz bei Kindern.*®” Yvonne
Widler vom ,Kurier® studierte Germanistik und Wirtschaftswissenschaften und arbeitete
danach als freie Journalistin. Dann absolvierte sie den Master-Studiengang ,Journalismus und

Neue Medien“ an der FH Wien und grindete gemeinsam mit Kolleginnen ein Online-Magazin.
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Uber Stationen bei ,Horizont* und ,NZZ.at“ landete sie vor zwei Jahren beim ,Kurier®. Mit
Medienkompetenz und ihrer Vermittlung beschéftigte sie sich schon wahrend ihres Studiums,
wo sie unter anderem eine Video-Dokumentation zum Thema ,Facebook-Sucht” drehte. Auch
beim ,Kurier* verfasste sie mehrere Artikel zum Thema®®.

Barbara Buchegger von ,Saferinternet.at* kam tber ihr Studium der Landschaftsplanung mit
Internet-Themen in Berlhrung. Sie beschaftigte sich mit der Auswirkung von
Telekommunikation auf Stadte und arbeitete deshalb mit Online-Communities. Danach wurde
sie in der Lehrerlnnen-Weiterbildung aktiv und entwickelte und unterrichtete E-Learning-
Angebote. Mit der Thematik der Medienkompetenz beschaftigt sie sich seit Anfang der 1990er-
Jahre. Bei ,Saferinternet.at” ist sie seit zehn Jahren tatig. Seitdem liegt ihr Fokus auch auf
Kindern und Jugendlichen.*® Tim Dombrowksi von ,Digitaler Kompass* hat Publizistik in Wien
studiert. Wahrenddessen und danach arbeitete er in Medienhdusern in den Bereichen
Marketing und Redaktion sowie in einer Kommunikationsagentur. Nach seinem Studium
begann er auch, ,Digitaler* Kompass aufzubauen, was ihn mittlerweile hauptberuflich
auslastet. Mit der Thematik der Medienkompetenz befasst er sich erst, seit er entschieden hat,
seinen Verein zu grinden. Ihm fiel durch Gesprache auf, dass vielen Leuten der kritische
Umgang mit Nachrichten und Medieninhalten fehlt und er vermutete, dass er durch sein
Studium hier besser ausgebildet war. Deshalb wollte er selbst Medienkompetenz vermitteln.>*
Seine Anfange in dem Bereich beschreibt er so: ,Und dann sind wir da Step-by-Step, learning-
by-doing ein bisschen hineingeschwommen.“**" Auch Nina Lombardini von ,Zeitung in der
Schule® studierte Publizistik. Zusatzlich studierte sie Theaterwissenschaft. Nach ihrem
Studium war sie bei einer Aus- und Weiterbildungsplattform der &sterreichischen
Privatradiosender tatig, bevor sie 2014 zu ,ZiS* wechselte. Sie hat bereits wahrend ihres
Studiums einen Schwerpunkt auf die Thematik der Medienkompetenz gelegt. Mit der
Vermittlung fiir Schiilerinnen befasst sie sich seit sie bei ,ZiS* arbeitet.*?

Interessant ist die Vielfalt der Ausbildungswege bei jenen Personen, die sich mit der
Vermittlung von Medienkompetenz beschéaftigen. Niemand weist eine spezielle Ausbildung fur
den Bereich vor. Wahrend beide Vertreterinnen des Bundesministeriums fur Bildung,
Wissenschaft und  Forschung einen Hintergrund in  der Publizistik- und
Kommunikationswissenschaft haben, hat keine/-r der befragten Medienvertreterinnen einen
solchen. Nur Yvonne Widler studierte Journalismus an der FH. Bei den Vertreterlnnen der
Vereine sind zwei Publizistinnen dabei, Barbara Buchegger kommt mit ihrem Studium der

Landschaftsplanung aus einer vollig anderen Ecke.
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Ebenso von Interesse wie die Ausbildung der zustandigen Personen sind die
Voraussetzungen, um Uberhaupt in den jeweiligen Organisationen mit der Vermittlung von
Medienkompetenz betraut zu werden.

Bei den Medien wirken diese Voraussetzungen unterschiedlich streng. Konrad Mitschka vom
,LORF*“ merkt an, dass das Thema in seiner Organisation nicht zentral organisiert ist und er
deshalb nicht abschatzen kann, wie viele Mitarbeiterinnen etwas im Bereich der
Medienkompetenzvermittlung unternehmen. ,Viele Kolleginnen und Kollegen tragen in

«393

Schulen und an Universitaten vor“™”, sagt er. Voraussetzungen, dies zu tun, gebe es keine.

Ob ein/-e Mitarbeiterln an einer Schule vortragen darf, entscheidet im jeweiligen Fall die
FUhrungskraft. Mitschka denkt, dass diese Flhrungskrafte das gut einschatzen kénnen:

»ich gehe von Folgendem aus: Wenn ein Sportredakteur seine Vorgesetzte fragt, ob er
zum Thema ,Sport im Fernsehen’ einen Vortrag an einer Schule halten darf, wird sie
wahrscheinlich ,ja’ sagen. Wenn derselbe Mensch sagt: ,Und im Ubrigen, der Vortrag
handelt nicht von Sport, sondern vom Burgtheater’, wird sie, hoffe ich, sagen: ,Uberlasse
das lieber der Kultur-Redaktion™*,

Einen &hnlichen Zugang hat Yvonne Widler vom ,Kurier®. Sie ist dort derzeit mitihrem Kollegen

Karl Oberascher fiir die Vortrage bzw. Workshops an Schulen zu zweit zustandig. Sollte sie
selbst bei einem Termin nicht anwesend sein kdnnen, wirde sie entscheiden, wer sie vertritt.
Genaue Kriterien fiir die Auswahl hat sie keine.**® ,Man muss es natiirlich selber wollen,
gezwungen wird keiner, und halbwegs fahig sein, mit Kindern umzugehen. Aber wir sind hier
alle schon so sattelfest, der harte Kern von uns, der Vollzeit da ist. Das traue ich jedem zu,

«396

das zu machen“™”, sagt sie. Bei Petra Prascsaics von der ,Kleinen Zeitung“ sind die Kriterien

strenger. In ihrem Team gibt es insgesamt finf Redakteurinnen, drei davon sind freiberuflich

tatig. ,lch glaube, man kommt in die normale Redaktion leichter hinein als bei der

14397

,Kinderzeitung sagt Prascsaics. Fur sie gehdrt es zu den schwierigsten Aufgaben, flr

Kinder zu schreiben, zumal es daflr auch keine Ausbildung gibt. Grundvoraussetzungen sind
fur sie, ein breites Wissen zu haben und schon in mehreren Ressorts journalistisch tatig
gewesen zu sein. AuRerdem misse man sich im Auftrag der Kinder sehen, sonst funktioniere
es nicht. Man misse auch gut mit Kindern umgehen kénnen, weil in der Redaktion oft
Schulklassen zu Besuch seien. Inhaltlich misse man das Recht der Kinder auf Information
sehr ernst nehmen und fahig sein, komplexe Themen einfach, aber sprachlich ansprechend

398

herunterbrechen zu kénnen.™ ,In Wahrheit ist die Tatigkeit des Kinderredakteurs nur etwas

«399

fur Profis, die sich im Auftrag der Kinder sehen®™, ist Prascsaics Uberzeugt.

393
394
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Die Kriterien, um bei den Vereinen bzw. Initiativen mitarbeiten zu kdénnen, sind relativ klar
geregelt. Bei ,Saferinternet.at” arbeiten funf Personen zwar nicht Vollzeit am Projekt, sind aber
regelmafig damit beschaftigt. Zusatzlich gibt es 40 Trainerlnnen, die Vortrage und Workshops
an Schulen durchfiihren. Fir die Tatigkeiten am Projekt gibt es klassische
Stellenausschreibungen. Bei den Trainerlnnen fallt die Auswahl mit Blick auf ihr Vorwissen,
ihre Haltung und ihre Ziele. Buchegger fuhrt lange Gesprache mit potenziellen Trainerinnen,

400

um ihre Haltung herauszufinden.”™™ ,Man muss einfach sagen, dass viele von uns auch etwas

erreichen wollen oder bisschen auch Gutmenschen sind, Situationen fir Kinder und

Jugendliche verbessern wollen**’

, sagt sie dazu. Die Erfahrungen der Trainerlnnen sind
vielfaltig. Es gebe etwa Psychologlnnen, EDV-Trainerlnnen, Schauspielerinnen, Sdngerinnen,
Juristinnen und Menschen mit erziehungswissenschaftlichem Hintergrund. Intern wird
auflerdem Weiterbildung angeboten. Zwei Mal im Jahr gibt es ein Treffen aller Trainerlnnen,
zusatzlich bildet man sich Uber ein Online-Netzwerk gegenseitig weiter. Eine Ausbildung fur
Menschen, die in dem Bereich tatig werden wollen, gibt es bei ,Saferinternet* nicht, Buchegger
hofft aber, das in Zukunft realisieren zu kénnen.**

Bei ,Zeitung in der Schule” gibt es ebenfalls einen festgelegten Prozess bei der Einstellung
neuer Mitarbeiterlnnen. Aktuell besteht das Team aus drei festangestellten Mitarbeiterlnnen,
eine Stelle ist vakant. AuRerdem gibt es ein padagogisches Team, mit dem gemeinsam die
Unterrichtsbehelfe konzipiert werden und sieben Workshop-Leiterlnnen. Die Kriterien im
Recruitingprozess sind eine gute Mischung aus einer medienpadagogischen Ausbildung und
Kenntnissen zur Medienlandschaft in Osterreich. Die Mitglieder des padagogischen Teams
sind fast ausschlieRlich Lehrerlnnen, die auch an Schulen unterrichten. Fir manche
Unterrichtsbehelfe arbeiten sie auch mit Expertinnen aus der Medienwelt zusammen. Die
Workshopleiterinnen bringen eine padagogische Ausbildung oder Erfahrung in diesem
Bereich mit.**®> Tim Dombrowksi arbeitet bei ,Digitaler Kompass“ momentan nur mit seinem
Ko-Grunder Thomas Prager zusammen. Sie haben keine Angestellten und daher auch keine
Kriterien fir die Mitarbeit definiert.***

Hier fallt auf, dass jene Organisationen, deren Kerngeschaft die Vermittlung von
Medienkompetenz ist, gewisse Kriterien festgelegt haben, nach denen sie Mitarbeiterinnen
einstellen. Diese sind auf die Notwendigkeiten (etwa Vortragstatigkeit an Schulen, Erstellung
von Unterrichtsbehelfen) abgestimmt und werden durch Prozesse sichergestellt. Die Medien,

wo Medienkompetenzvermittiung zuséatzlich zum eigentlichen Geschéaft 1auft, verlassen sich
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hier eher darauf, dass ihre Mitarbeiterlnnen dazu fahig sind. Zwei der drei Befragten kennen

hier keine Kriterien. Lediglich Petra Prascsaics von der ,Kleinen Zeitung® hat hohe Anspruche.

5.3. Angebote fur Medienkompetenz bei Schilerlnnen

Forschungsfrage 2 lautet: ,Welche Angebote der Medienkompetenzvermittlung gibt es aktuell
fuir 6sterreichische Schulen?” Diese Frage kann anhand der acht durchgefuhrten Expertinnen-
Interviews selbstverstandlich nicht vollstandig beantwortet werden. Dazu hatte es eine
Vollerhebung gebraucht, die im Rahmen dieser qualitativen Studie nicht mdglich gewesen
ware. Der Zweck dieser Frage ist es aber nicht, eine komplette Liste an Angeboten zu liefern

— auch wenn eine Liste aller gefundenen Angebote*®

ein praktisches Nebenprodukt ist. Der
Zweck ist es vielmehr, aufzuzeigen, was aktuell fir die Medienkompetenz bei Jugendlichen
getan wird, welche Angebote man beispielsweise als Lehrkraft nutzen kann und wie diese
aussehen. Das qualitative Design erlaubt es, die Angebote genauer zu beleuchten und auch
auf ihre Inhalte im Detail einzugehen. Das folgt im nachsten Abschnitt bei der Bearbeitung der
Forschungsfrage 3. Hier sollen die Angebote zunachst einmal dargelegt werden.

Das Bundesministerium fir Bildung, Wissenschaft und Forschung bietet Services und
Unterlagen im Bereich der Medienkompetenzvermittlung an und unterstutzt Initiativen oder
Projekte. Einiges davon hat Sonja Hinteregger-Euller beim Interview erzahlt. So gibt es im
Rahmen von SQA (Schulqualitat Allgemeinbildung) die Mdglichkeit fur Schulen, sich fur einen
Medienschwerpunkt zu entscheiden und diesen umzusetzen. Dabei soll der vom
Bundesministerium zur Verfigung gestellte ,Modellhafte Entwicklungsplan Medienbildung*
helfen.**® Diesen Plan findet man auf der Website des Ministeriums. Er richtet sich an Schulen
der Schulstufen funf bis 12 (Sekundarstufe 1 und 2) und soll Anregungen fir die Ausarbeitung
eines eigenen Planes fiir die Schulen bieten*”’. Sonja-Hintergger-Euller erzahlt auRerdem vom
Schilerinnenradio, wo Schilerlnnen aller Schulstufen in Kooperation mit dem ,ORF*
Radiosendungen produzieren konnen. Dieses Projekt wird vom Bundesministerium
bezuschusst.*® Auch die Diskussionsreihe ,Standpunkt‘, von der Frau Hinteregger-Euller
berichtet'®, findet im Rahmen dessen statt*'’. Fiir den Internet-Bereich erwéhnt Hinteregger-
Euller eine Video-Serie, die das Bundesministerium gemeinsam mit ,Mimikama*“ erstellt hat.

412

" Diese Videos widmen sich Social Media und Fake News und sind auf Youtube*' verfiigbar.

% Die Liste wurde erstellt und befindet sich im Anhang.
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Ergadnzend dazu gibt es padagogisch aufbereitetes Begleitmaterial, das auf der Website des
Bundesministeriums verfligbar ist. Diese Videos und das zugehdérige Material kbnnen fir die
Schulstufen fiinf bis zwdlf eingesetzt werden.*"

Von weiteren Angeboten des Bundesministeriums berichtet Renate Holubek. Sie ist
Projektleiterin von ,Mediamanual®, einer Plattform im Auftrag des Bundesministeriums. Eines
der Angebote ist Beratung flr Lehrende zum Thema Medienkompetenz. Viel Kommunikation
lduft per E-Mail und in Einzelgesprachen ab, sagt Holubek. Darlber hinaus bietet
Mediamanual Workshops fir Lehrerlnnen an. Mit allen Angeboten wendet sich Mediamanual
an Lehrende aller Schulstufen.*'* So auch mit den Unterrichtsmaterialien, die ebenfalls zum
Angebot von ,Mediamanual zahlen. Das Heft ,Medienkompetenz — Prototypische Aufgaben®
ist am Kompetenzmodell orientiert und bietet Padagoginnen der Schulstufen flnf bis zwdlf
Material, das sie in ihrem Unterricht einsetzen kdnnen. Weiters gibt es ein ,Radiomanual®, das
Lehrerinnen bei der Umsetzung von Radioprojekten in der Klasse unterstitzen soll. Noch nicht
veroffentlicht, aber bereits in der finalen Entstehungsphase ist das Heft ,Ich und Medien®, in
dem Medienkompetenz in der Primarstufe, also Schulstufe eins bis vier, behandelt wird. In der
Broschure ,Best Practice® werden gute medienpadagogische, praktische Projekte von Schulen
aus den vergangenen Jahren gesammelt.*’* Diese Beispiele wurden im Rahmen des ,Media
Literacy Awards” gesammelt, den ebenfalls ,Mediamanual® jahrlich veranstaltet. Bei diesem
Wettbewerb fur Medienprojekte an Schulen kénnen Projekte in vier Kategorien eingereicht
werden: Print, Video, Audio und Multimedia. Der Wettbewerb richtet sich an Schulklassen aller
Schulstufen.*”® Dieses Jahr findet zum zweiten Mal eine weitere Veranstaltung von
,Mediamanual“ statt: die ,Woche der Medienkompetenz“. Hier sollen Angebot und Nachfrage
zusammengebracht werden.*"’

Wie bereits erwahnt, bieten auch Medien Aktivitaten an, die Medienkompetenz bei
Schilerlnnen férdern sollen. Konrad Mitschka vom ,ORF* erzahlt von vielen einzelnen
Maflnahmen, die aber in keinem geordneten Rahmen stattfinden. Er selbst halt hin und wieder
Vortrage an Schulen oder leitet Debatten vor Lehrerinnen. Er weil auch von Kolleginnen, die
das tun.*”® Bei den ,Backstage“-Fiihrungen im ,ORF“-Zentrum in Wien sowie bei Tagen der
offenen Tur in den Landesstudios kdnnen Schulklassen aulRerdem sehen, wie Radio und
Fernsehen gemacht werden*'. Die Méglichkeit zur aktiven Beteiligung von Schiilerlnnen

beschreibt Mitschka in Form der ,Red-Box“, die das Landesstudio Tirol betreibt. Mit dem

413 vgl. Bundesministerium fur Bildung, Wissenschaft und Forschung (2018d): Videoclips zur Medienkompetenz.
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,Redhaus“*®®, einer groRen, roten Box, besuchen ,ORF“Mitarbeiterinnen Schulen. Die
Schiilerinnen kénnen Fragen und Anliegen duBern und werden dabei gefilmt.**' Im Sport-
Bereich erwahnt Mitschka das ,Schulsport-Magazin“ auf ,ORF Sport +“, bei dem Schulen
aufgefordert wurden, Video-Beitrdge zu schicken, die in Kooperation mit ,ORF*-
Mitarbeiterinnen fiir das Fernsehen aufbereitet werden sollten.**

Als Ressourcen fur den Unterricht beschreibt Mitschka ,TVthek goes School®. Hier werden
online Archive zu bestimmten Themen bereitgestellt, in denen Schilerlnnen Sendungen
abrufen kénnen. Mit ,01 macht Schule“ gibt es ein weiteres Angebot fiir Lehrerlnnen und
Schiilerinnen.*® Lehrende der Schulstufen acht bis zwdlf finden hier Begleitmaterialien zu
,01“-Sendungen, die sie im Unterricht einsetzen kénnen.** Uber das
Bildungsmedienabkommen mit dem Bundesministerium fur Bildung, Wissenschaft und
Forschung wurde aullerdem festgelegt, welche ,ORF“-Sendungen gratis fir den Unterricht
verfiigbar sind.””® Als hilfreiche Sendeformate erwéhnt Mitschka noch das Medienmagazin
,Double-Check* sowie ,Matrix‘, beide von ,01“. Das ,ORF-Dialogforum®, das sich mit
Medienqualitdt beschaftigt, kann man auf ,ORF IlI“ oder als Livestream im Internet
mitverfolgen. Uber die Seite ,zukunft.orf.at‘ kann man die MaRnahmen des ,ORF* zur
Qualitatssicherung abrufen.*® Diese Formate sind allerdings nicht speziell fiir Schulen oder
Lehrende. AuRer den ,Backstage“-Fuhrungen sind alle Angebote des ,ORF* im Bereich der
Medienkompetenzvermittlung kostenlos.*’

Die Angebote der ,Kleinen Zeitung“ sind sehr klar definiert. Verantwortlich ist fur alle Angebote
Petra Prascsaics. Als erstes Produkt kam 2011 die ,Kleine Kinderzeitung® auf den Markt. Sie
erscheint einmal in der Woche am Wochenende. Konzipiert wurde sie mit dem Ziel, dem
Nachwuchs von Familien, die die ,Kleine Zeitung“ bereits abonniert hatten, eine eigene
Zeitung anzubieten. Da zwar viele Schilerlnnen und auch Lehrerlnnen die ,Kinderzeitung®
abonniert hatten, sie sich aber aufgrund des Preises an Schulen nicht durchsetzen konnte,
wurde als Aufsatzprodukt die ,Pausenzeitung“ entwickelt. Sie erscheint einmal im Monat und
ist speziell fir Schilerinnen konzipiert. Zusatzlich gibt es anlassbezogen Sonderausgaben zu
bestimmten Themen wie etwa ,EU“ ,Gesundheit’, ,Walder®. Diese werden finanziert von
passenden Institutionen oder Unternehmen. Die Sonderausgaben liegen der ,Kinderzeitung*
und der ,Pausenzeitung“ bei und kénnen auch von Lehrerlnnen in Klassenstarke bestellt

werden. Alle Kindermedien der ,Kleinen Zeitung® richten sich an die Schulstufen eins bis vier,
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also die Volksschule.*?® Zusétzlich bietet die ,Kleine Zeitung Redaktionssitzungen fiir Kinder
an. Dieses Angebot hat sich eher zuféllig ergeben, schildert Prascsaics: ,Das Zweite, was sich
eigentlich eher zuféllig ergeben hat, war, dass dann plétzlich die Schulen vor der Tur
gestanden sind und wir jetzt seit sieben Jahren fast jede Woche eine Klasse bei uns in der
Redaktion haben“?*. Obwohl das Angebot nicht konzipiert war, ist die Nachfrage stetig
gewachsen. Mittlerweile waren in den vergangenen sieben Jahren tausende Kinder aus
steirischen Schulen in der Redaktion zu Gast. Die Redaktionssitzungen werden gratis fir
Schulklassen angeboten. Obwohl man sich eigentlich an Volksschulen richtet, nutzen
mittlerweile auch erste oder zweite Klassen von Gymnasien oder Neuen Mittelschulen das
Angebot.**® Im Sommer veranstaltet die ,Kleine Zeitung“ ein ,Reportercamp* fiir Kinder. In drei
Wochen nehmen je 20 Kinder daran teil. Das Camp kostet 219 Euro pro Kind. Die dort
ausgebildeten Kinder werden regelmafig als Kinderreporterinnen in der ,Kleinen
Kinderzeitung® eingesetzt.**' Das ,Reportercamp* fallt in den auBerschulischen Bereich der
Medienkompetenzvermittlung, da es in den Ferien stattfindet.

Beim ,Kurier® hat sich das Angebot zur Medienkompetenzvermittlung eher zufallig ergeben,
wie Yvonne Widler schildert: ,Wir haben das von uns aus nie so angeboten, das hat sich
irgendwie nur so ergeben. Das erste Gymnasium, an dem wir waren, das war im 15. Bezirk
LAuf der Schmelz’, da wollte ich einen Artikel zum Thema Medienkompetenz machen, so ist
es entstanden“**’. Sie wollte auch Schiilerlnnen befragen und nahm deshalb Kontakt mit der
Schule auf. Man einigte sich auf eine Kooperation: ,Kurier“-Redakteurlnnen hielten einen
Workshop und befragten anschlieRend die Schilerlnnen. Seitdem fuhrt Widler dieses Format,
eine Mischung aus Vortrag und Workshop, regelmafig an Schulen durch. Im vergangenen
Jahr besuchte sie mehrere Schulen, darunter Gymnasien und Neue Mittelschulen. Sie halt zu
Beginn einen Vortrag und lasst die Schiilerinnen dann Inhalte selbst erarbeiten.*”® Das
Angebot richtet sich an Zehn- bis 18-Jahrige und wird bei jungeren Kindern entsprechend

angepasst.*

Da die Kooperation mit einer Schule sehr gut geklappt hat, wird mit dieser sogar
eine ,Journalismus-Woche* veranstaltet.**® Ein Angebot, das der ,Kurier* schon langere Zeit
auch fur Schulen bietet, sind Fihrungen in der Redaktion. Redakteur Christian Bartos fuihrt
Schulklassen durch das Haus. Je nach Wunsch sind die FUhrungen entweder allgemein
gehalten mit einer groRen Fragestunde oder widmen sich bestimmten Themen. Alle ,Kurier-

Angebote fiir Schiilerinnen sind kostenlos.**
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Die befragten Vereine stellen sich in inrem Angebot eher breit auf. ,Saferinternet.at* etwa hat
ein vielfaltiges Angebot, wie Barbara Buchegger schildert. ,Saferinternet.at* leiste viel
Vortragstatigkeit, sagt sie. Die haufigsten Formate sind Schilerlnnen-Workshops und
Elternabende, die zu verschiedensten Themen gebucht und auch flexibel gestaltet werden
kénnen. Die Workshops sind kostenpflichtig.**” Die Zielgruppe beschreibt Buchegger so:
sLU]nsere nutznieRenden Personen sind Kinder und Jugendliche. Unsere Arbeit besteht aber
hauptsachlich mit den Erwachsenen, also Lehrern, Eltern, anderen Stakeholdern in dem
Umfeld.“** Dariiber hinaus bietet ,Saferinternet.at" vielfaltigste Ressourcen an, die Buchegger
unter dem Begriff ,Materialien“ summiert. Diese Materialien stehen online zur Verfiigung oder
kénnen auch in gedruckter Form bestellt werden.**

,Die Online-Materialien sind ganz, ganz unterschiedlich. Das ist von einer klassischen
Website Uber Unterrichtsmaterialien, wir haben Video-Angebote, wir haben viele Tests
und Quizzes. Also da ist schon eine ganze Bandbreite. Manchmal vergessen wir selber,
was wir alles anbieten (lacht).“**

Tatsachlich reichen die Ressourcen, die ,Saferinternet.at” online zur Verfigung stellt, sehr

weit. Fir Padagoglnnen gibt es einen Abschnitt auf der Website, in dem die haufigsten Fragen
sowie Tipps fiir die Schule gesammelt sind. Auch Online-Kurse stehen dort zur Verfiigung.**'
Fir Jugendliche gibt es ebenfalls eine eigene Website mit Tipps fur Sicherheit im Internet,
Quizzes und Flyern zu bestimmten Themen.*** Alle Online-Ressourcen sind kostenlos.**®

Beim Verein ,Digitaler Kompass®, den es erst seit etwa zwei Jahren gibt, ist das Angebot noch
beschrankter. Der Verein bietet Workshops zum Thema Nachrichtenkompetenz an. Es gibt
einen Grundkurs und einen Fortgeschrittenenkurs. Der Grundkurs enthalt ein Quiz und
Recherche der Schiilerinnen. Im Fortgeschrittenenkurs schaffen die Schilerlnnen selbst
Medien, indem sie auf einem Blog erste Artikel veroffentlichen. Durch Zusammenarbeit mit
Sponsoren bietet ,Digitaler Kompass® in diesem Jahr 40 solcher Workshops kostenlos an.
Vornehmlich werden sie in den fiinf einkommensschwéchsten Bezirken Wiens durchgefiihrt.***
Das war Dombrowski sehr wichtig: ,[E]s ist auch wieder demokratiepolitisch gut mit dem Digital

Divide, dass man das wirklich groRflachig jedem zugéanglich machen kann“**®

, sagt er. Mehr
als die 40 kostenlosen Workshops kann das Team aus Kapazitatsgrinden gar nicht
durchfihren. Die Angebote richten sich an Schilerinnen der Oberstufe, also Schulstufe 9-

13.%% Zusatzlich zu den Workshops ist das Team von ,Digitaler Kompass* noch an

437 \gl. Buchegger, 2018: Z. 29-46.
3 Buchegger, 2018: Z. 23-25.
39 ygl. Buchegger, 2018: Z. 28f.
40 Buchegger, 2018: Z. 38-40.
a vgl.  Saferinternet.at  (2018b): Fir  Lehrende. In:  Saferinternet.at.  Online  verfligbar:
https://www.saferinternet.at/fuer-lehrende/ (08.05.2018).
44z vgl. Saferinternet.at (2018c): Staysafe. In: Saferinternet.at. Online verfligbar: htips://www.staysafe.at
£938.05.2018).
vgl. Buchegger, 2018: Z. 43.
44 ygl. Dombrowski, 2018: Z. 54-87.
**> Dombrowski, 2018: Z. 53f.
448 ygl. Dombrowski, 2018: Z. 91-99.
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Volkshochschulen und in Zukunft an Padagogischen Hochschule in der Erwachsenenbildung
tatig. AulRerdem ist ein Forschungsprojekt in Kooperation mit der Universitat Wien im Gange.
Im Sommer ist ein Videoprojekt mit der Zeitung ,Die Presse* geplant.*” Auf der Website von
,Digitaler Kompass“ findet sich zusatzlich zu den zwei von Dombrowski geschilderten
Workshop-Formaten noch der Projekttag ,Tag der Nachrichtenbildung®, der etwa sieben
Unterrichtsstunden umfasst.**

Das Angebot von ,Zeitung in der Schule® umfasst vier Saulen, schildert Nina Lombardini. Als
sehr grofe Saule bezeichnet sie das ,Zeitungsprojekt®: ,Da bieten wir die Mdglichkeit allen
Schultypen, allen Schulstufen Osterreichweit, ein Angebot von unseren Mitgliedsmedien -
Osterreichische Tageszeitungen, Wochenzeitungen oder Magazine - kostenlos bis zu vier
Wochen zu abonnieren.“**° Hier haben Schulen die Méglichkeit, eine Zeitung zu erhalten oder
einen Zeitungsvergleich mit bis zu drei Zeitungen. Die jeweiligen Zeitungen werden dann vier
Wochen lang in Klassenstarke an die Schule geliefert. Ein weiteres Angebot sind
Zeitungsworkshops. Fir die Volksschule gibt es den Workshop ,ZiS Line, die Entdeckungstour
durch die Medienlandschaft“ und fur die sechste bis achte Schulstufe ,Zeitung ahoi!“. Die dritte
Saule bilden Unterrichtsmaterialien, die ,ZiS* erstellt. Sowohl Workshops als auch Materialien
sind kostenpflichtig. Das vierte Angebot, Seminare fir die Weiterbildung von Padagoglnnen
und Lehramtsstudierende, ist kostenlos.**® AuRerdem erzahlt Lombardini von einer Studie, die

451
t

LZiIS* gemeinsam mit Julia Wippersberg durchgefiihrt ha sowie einem Wettbewerb flr

Jugendliche, der jahrlich ausgeschrieben wird.**

5.3.1. Arten und Rahmenbedingungen der Angebote

Die erste Unterfrage von Forschungsfrage zwei fragt: ,In welchem Rahmen finden die
Angebote statt?“und zielt damit auf Rahmenbedingungen wie Art und Ortlichkeit der Angebote
ab. Die Arten der Angebote werden im Folgenden quantitativ ausgewertet dargestellt. Die
genauere Beschreibung ist bereits im vorigen Abschnitt erfolgt bzw. ist Gegenstand des
nachsten Kapitels (Forschungsfrage 3).

Im Rahmen der Expertinnen-Interviews und mit ergdnzender Online-Recherche zu den
Angeboten der jeweiligen Organisationen konnten 32 verschiedene Angebote ermittelt
werden. Bietet eine Organisation mehrere Workshops an, wurden diese zusammengefasst
und als ein Angebot gezahlt, ebenso bei mehreren Materialien. Alle Angebote wurden in der

Liste der Angebote gesammelt**®.

;‘47 vgl. Dombrowski, 2018: Z. 48-60.

48 vgl. Digitaler Kompass (2018): Tag der Nachrichtenbildung. Projekttag. In: Digitaler Kompass. Online verfigbar:
mgp://www.diqitalerkompass.at/taq-der-nachrichtenbildunq/ (08.05.2018).
Lombardini, 2018: Z. 18-20.
%0 ygl. Lombardini, 2018: Z. 22-49.
451 ygl. Lombardini, 2018: Z. 158-160.
452 \gl. Lombardini, 2018: Z. 110-112.
53 Siehe Anhang.
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Arten von Angeboten

® Material
®Medium
=\Workshop
Beratung
EFihrung
H Projekt (Aktive Medienarbeit)
®\/eranstaltung
B Fachzeitschrift
m Strategie
®\ortrag
m\Wettbewerb (Aktive Medienarbeit)

m\Weiterbildung

Abbildung 1: Arten von Angeboten zur Vermittlung von Medienkompetenz

Die grélte Gruppe, innerhalb der, wie oben beschrieben, bereits zusammengefasst wurde,
bilden Materialien (9 Angebote). Darauf folgen Medien fur Kinder und Jugendliche und
Workshops (jeweils 5 Angebote). Jeweils zwei Angebote wurden als Beratung von Lehrenden,
Fihrungen, Projekte fiir aktive Medienarbeit und Veranstaltungen geschildert. Aul3erdem
konnten eine Fachzeitschrift, ein Angebot in Bezug auf Strategie, ein Vortrag, ein Wettbewerb
fur aktive Medienarbeit und ein Weiterbildungs-Angebot gesammelt werden.

Bei den Rahmenbedingungen wird am haufigsten die Schule selbst beschrieben. ,Der Fokus
liegt auf der Schule“®, berichtet Renate Holubek. Sie hat analysiert, wo die Projekte, die fiir
den ,Media Literacy Award“ eingereicht werden, entstehen. Wahrend 2007 noch etwa 63%
der Projektarbeit auRerhalb der Schule passierte, ist es 2017 genau umgekehrt: Nur noch 37%
werden nicht in der Schule erstellt, 63% passieren im Rahmen des Unterrichts.*®® Auch die
Medienvertreterlnnen schildern grofteils Aktivitaten, die sie an den Schulen anbieten: Konrad
Mitschka hélt Vortrage an Schulen*® ebenso wie Yvonne Widler*”. Auch die ,ORF*“-Inhalte,
die Mitschka beschreibt, kdnnen von der Schule aus genutzt werden. Die von Prascsaics
beschriebene ,Pausenzeitung” ist ebenfalls fur den Einsatz im Klassenzimmer gedacht. Alle
drei Medienhduser bieten aber auch Fihrungen oder Redaktionssitzungen vor Ort in den

Redaktionen an, die Schulklassen im Rahmen von Lehrausgéngen besuchen kénnen.**® Die

454 Holubek, 2018: Z. 160.

455 ygl. Holubek, 2018: Z. 161-165.

4% \gl. Mitschka, 2018: Z. 33.

57 ygl. Widler, 2018: Z. 79f.

458 \gl. Mitschka, 2018: Z. 79-83; Widler, 2018: Z. 80-91; Prascsaics, 2018: Z. 44-54.
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drei Vereine fithren ihre Workshops alle direkt an den Schulen durch.*® Lombardini von ,ZiS*

erwahnt auch externe Veranstaltungsorte wie Verlagshduser oder die APA.*®

5.3.2. Materialien fur die Vermittlung von Medienkompetenz

In der zweiten Unterfrage von Forschungsfrage 2 wird gefragt: ,Welche Materialien stehen fiir
die Vermittlung von Medienkompetenz zur Verfiigung?“. In diesem Abschnitt werden also die
Expertinnen-Interviews auf Aussagen zu Materialien, deren Themen sowie ihrer
Zuganglichkeit und ihren Kosten durchleuchtet.

Da die meisten genannten Angebote Materialien sind, Uberrascht es nicht, dass auch die
meisten Institutionen ebensolche zur Verfugung stellen. Das Bundesministerium fur Bildung,
Wissenschaft und Forschung stellt die meisten seiner Materialien via ,Mediamanual® zur
Verfiigung (,Medienkompetenz — Prototypische Aufgaben®, ,Radiomanual®, ,Ich und Medien®,

“’ Die Materialien sind Uber die Website von ,Mediamanual®

.Best Practice“-Broschire)
entweder komplett oder als Leseprobe downloadbar und kostenlos. In gedruckter Form
kénnen sie ebenfalls kostenlos bestellt werden. Dem Material liegt dann ein Reflexionsbogen

bei, den die Lehrerinnen ausfiillen sollen.*®?

-Wir hatten gerne, dass wir erfahren, wie damit
gearbeitet wird“*®®, begriindet Holubek. Auf die Materialien weist ,Mediamanual“ im Rahmen
von Veranstaltungen an Padagogischen Hochschulen und Tagungen hin.*** Abgesehen von
diesen Heften bietet das Bundesministerium noch Videos mit Begleitmaterial zum Thema
Social Media und Fake News an, die es in Kooperation mit ,Mimikama*“ erstellt hat. Sie sind
iber die Website des Ministeriums und Youtube gratis zuganglich.*® Indirekt ist es auch in die
Bereitstellung von Material Uber das Bildungsmedienabkommen involviert, das das
Bundesministerium mit dem ,ORF*“ abgeschlossen hat.

Dadurch, dass der ,ORF“ im Rahmen dessen kostenlos Sendungen fir den Unterricht zur

Verfiigung stellt, macht das auch ihn zum Anbieter von Materialien.*® Zugénglich sind diese

Sendungen lber www.bildungsmedien.tv*®’. AuRerdem bietet der ,ORF* (iber ,01 macht
Schule* auf seiner Website gratis Lernmaterialien zu ,01“-Sendungen fiir die Oberstufe an.**®
Die ,Kleine Zeitung“ stellt ebenfalls Materialien fir Lehrende bereit. Lehrkrafte, die die
,Pausenzeitung“ abonniert haben, erhalten einen Zugriff zu einer Online-Plattform, auf der von
Padagoglnnen entwickelte Arbeitsblatter, Wissensseiten und Ratsel abrufbar sind. Auflerdem

gibt es zu ausgewahlten Beitrdgen der ,Pausenzeitung“ Videos, die auf dieser Plattform

99 ygl. Buchegger, 2018: Z. 35; Dombrowski, 2018: Z. 64-66.; Lombardini, 2018: Z. 27f.
40 ygl. Lombardini, 2018: Z. 39.
81 ygl. Holubek, 2018: Z. 24-32.
492 \gl. Holubek, 2018: Z. 175-177.
93 Holubek, 2018: Z. 177f.
%4 \gl. Holubek, 2018: Z. 184f.
% ygl. Hinteregger-Euller, 2018: Z. 233.
4% \g1. Mitschka, 2018: Z. 50.
vgl. Bildungsmedien.tv. (2018): Filme fir den Unterricht online. Online verfligbar: www.bildungsmedien.tv.

08.05.2018).

68 vgl. ©1 (2018): ©1 macht Schule. In: www.oe1.orf.at. Online verfiigbar: https://oe1.orf.at/schule (08.05.2018).
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angesehen werden kénnen.*® Das Abo kostet 16 Euro pro Kind fiir ein Schuljahr.*”® Der
,Kurier* stellt den Lehrenden die Prasentation, die die Redakteurlnnen wahrend des
Workshops halten, kostenlos zur Verfiigung.*’' Ebenso handhabt das ,Digitaler Kompass*, der
das Quiz, das wahrend der Workshops mit den Schulerlnnen durchgefihrt wird, danach in
einer kleineren Version fiir die Lehrenden kostenlos zugénglich macht.*?

Ein deutlich breiteres Angebot an Materialien bieten ,Saferinternet.at* und ,Zeitung in der
Schule®. Bei ,Saferinternet.at” sind unter ,Materialien flr Lehrende” 39 verschiedene Angebote
zu finden. Diese kénnen heruntergeladen oder auch als Druckversion bestellt werden. Alle
Materialien sind kostenlos. Sie tragen Titel wie ,Wahr oder falsch im Internet?“, ,Tablets nutzen
— aber richtig, ,Aktiv gegen Hasspostings“ oder ,Selbstdarstellung von Madchen und

Burschen im Internet“”®

und behandeln damit vielféltige Themen, sowohl auf technischer als
auch auf reflexiver Ebene. Wie bereits in Abschnitt 5.3 beschrieben, bietet ,Saferinternet.at"
auch Materialien direkt fur Jugendliche.

Bei ,ZiS* hat Nina Lombardini ebenfalls eine grol3e Bandbreite an Materialien prasentiert. Die
Unterrichtsbehelfe, die ,ZiS“ erstellt, sind kostenpflichtig.*’”* Sie sind fiir verschiedenste
Altersgruppen konzipiert. Fur die Volksschule gibt es ,Mit Fini und Felix durch die
Zeitungswelt‘, womit die Kinder Leselbungen absolvieren und etwas ulber die Grundbegriffe
einer Zeitung lernen sollen. Fur die Schulstufen funf bis acht und neun bis 13 gibt es zwei
Unterrichtsbehelfe, die das Lesen einer Infografik erlautern. Beim Behelf ,ZiS Plus* wird die
Entstehung einer Zeitung anhand verschiedener Arbeitsaufgaben nahergebracht. Es gibt
Behelfe, an denen namhafte Journalistinnen mitgearbeitet haben wie etwa ,Demokrazis®, in
dem Autorlnnen Beitrdge zum Thema Demokratie verfasst haben. Auch Lesepasse erstellt
,ZiS“. Diese gibt es fur die Volksschule, die Unterstufe und die Oberstufe. Grundlegende
Fragen zum Thema Zeitung und Nachrichten werden darin bearbeitet: ,Was ist eine Zeitung?*,
,Was ist eine Nachricht?“, ,Was sind die W-Fragen?“, ,Was ist der Zeitungsmarkt?“ und
Ahnliches. Dartiiber hinaus gibt es noch Unterrichtsbehelfe zu bestimmten Themen wie etwa
.Essen®. In ihnen sind Zeitungsartikel zu diesem Thema gesammelt und mit didaktischen

Aufgaben ergéanzt.*”® Die Materialien kénnen auf der Website von ,ZiS* bestellt werden.*"®

%9 \gl. Prascsaics, 2018: Z. 154-165.

0 vgl. Prascsaics, 2018: Z. 82.
471 ygl. Widler, 2018: Z. 144.
472 \gl. Dombrowski, 2018: Z. 122f.
473 vgl. Saferinternet.at (2018d): Materialien fir Lehrende. In: Saferinternet.at. Online verflgbar:
https://www.saferinternet.at/broschuerenservice/materialien-fuer-lehrende/ (08.05.2018).

™ \gl. Lombardini, 2018: Z. 48.

"5 vgl. Lombardini, 2018: Z. 65-88.

vgl. Zeitung in der Schule (2018b): Unterrichtsmaterialien. In: Zeitung in der Schule. Online verfiigbar:

http://www.zis.at/shoplist.aspx (08.05.2018).
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5.4. Inhalte in der Medienkompetenzvermittiung

Dieser Abschnitt widmet sich der Bearbeitung der Forschungsfrage 3: ,,Welche Inhalte werden
vermittelt, wenn es darum geht, Heranwachsende medienkompetent zu machen?*. Diese
zentrale Fragestellung soll darlegen, was die Kinder und Jugendlichen an Schulen aktuell

lernen, wenn der Auftrag ist, ihnen Medienkompetenz zu vermitteln.

5.4.1. Themen und Inhalte

Dieser Abschnitt bietet eine Ubersicht tiber die Themen und Inhalte, die im Rahmen von
Medienkompetenzférderung fur Schilerlnnen behandelt werden. Da in den folgenden drei
Abschnitten anhand von Unterfragen detailliert auf ebendiese Inhalte eingegangen wird, ist
dieser Teil bewusst kurzgehalten.

Die Themen und Inhalte sind, das betonen die meisten Interviewten, sehr breit gestreut.
Barbara Buchegger von ,Saferinternet.at” schildert das so: ,Das hangt von der Zielgruppe ab
und auch von den Bedurfnissen. (...) Da sucht sich die Lehrerin irgendein Thema aus, aber
wenn wir dann hinkommen, muss man einfach die Themen machen, die die Kinder wirklich
interessieren.“’” Es ist also wichtig, von den Interessen und Lebensrealitdten der Kinder und
Jugendlichen auszugehen. Das betont auch Renate Holubek: ,Grundsatzlich kann man sagen,
dass die meisten Projekte dann besonders spannend sind, wenn sie von der Alltagskultur der
Jugendlichen ausgehen.“"

In Bezug auf klassische Medien werden unter anderem Mediensysteme*’® behandelt. Hier
fallen Eigentumsverhéltnisse*®, der Zeitungsmarkt, der Unterschied zwischen Boulevard- und
Qualitatsmedien, Presseférderung und Pressefreiheit®' darunter. AuRerdem spielen die
Entstehung und die Funktionsweisen von Medien eine groRRe Rolle.**

Im Bereich der digitalen Kommunikation sind Social Media und Fake News groRe Themen.*®®
Mit Social Media hangen auch die Themen ,Umgang miteinander‘ und ,Cybermobbing“***
zusammen. Renate Holubek stellte hier bei den Einreichungen fir den ,Media Literacy Award*
vor einigen Jahren einen Anstieg an Projekten fest. Mittlerweile habe sich das aber gewendet.
Das ,Cyber“ sei weggefallen und es gehe jetzt generell um Mobbing, Identitdt und die
Gruppe.*®®

Nicht auf das Internet beschrankt, aber Grofdteils im Zusammenhang damit genannt sind

Themen wie Urheberrecht, Recht am eigenen Bild und Datensicherheit.**® Ebenfalls auf die
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Buchegger, 2018: Z. 55-58.
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Holubek, 2018: Z. 74f.

vgl. Mitschka, 2018: Z. 104.

vgl. Mitschka, 2018: Z. 127.

vgl. Widler, 2018: Z. 97f. und Prascsaics, 2018: Z. 359.

vgl. Mitschka, 2018: Z. 78; Prascsaics, 2018: Z. 47-51 und Lombardini, 2018: Z. 65-67.
vgl. Hinteregger-Euller, 2018: Z. 184-186.
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traditionellen und die digitalen Medien anwendbar ist die Thematik der Nachrichtenkompetenz
und Quellenkritik.**” AuRerdem wird die Auseinandersetzung mit dem Weltgeschehen
geférdert™®® und damit auf Demokratieverstéandnis*®® und politische Teilhabe abgezielt.

5.4.2. Dimensionen von Medienkompetenz

Die erste Unterfrage von Forschungsfrage 3 will das erhobene Material mit einem
theoretischen Modell verknipfen. Sie lautet: ,Welche Dimensionen der Medienkompetenz
werden bei ihrer Vermittlung aktuell bedient?” und bezieht sich dabei auf die Dimensionen von
Medienkompetenz nach Theunert*®.

Fur die Beantwortung dieser Frage wurden rein die Aussagen, die die Expertinnen im Rahmen
der Interviews tatigten, miteinbezogen. Eine darUberhinausgehende Analyse, etwa der
Materialien, ware bestimmt auch interessant und ertragreich gewesen, wurde aber den
Rahmen dieser Arbeit sprengen. Die Schilderungen der Expertinnen von Unternehmungen zur
Medienkompetenzvermittiung wurden den von Theunert definierten Dimensionen und
Unterdimensionen zugeordnet. Wenn ein erwahnter Inhalt mehrere Dimensionen ansprach,
wurde er auch mehreren zugeordnet. Dass insgesamt 119 Nennungen verzeichnet wurden,
bedeutet also nicht, dass 119 verschiedene Inhalte geschildert wurden. Dennoch ware es nicht
moglich und auch nicht anschaulich, alle Nennungen hier qualitativ wiederzugeben. Es sollen
deshalb nur Beispiele genannt werden. Um dennoch ein Geflhl dafiir zu bekommen, welche
Dimensionen von Medienkompetenz im erhobenen Material vorherrschend waren — und somit
im hier erhobenen Status Quo von groRer Bedeutung zu sein scheinen — wurde fir die
Beantwortung dieser Unterfrage auch quantitativ vorgegangen. Die folgende Tabelle zeigt,
welche Dimensionen besonders haufig in den vermittelten Inhalten bedient werden. Es wurde
priméar versucht, die Inhalte den Unterdimensionen zuzuordnen. Nur, wenn das nicht moglich
war, weil die AuBerung zu allgemein war, wurde der Inhalt bei der Dimension eingetragen.

Daraus ergibt sich diese Tabelle:

“87 \gl. Dombrowski, 2018: Z. 106-112.

“88 \gl. Lombardini, 2018: Z. 55 und Prascsaics, 2018: Z. 109.
89 \gl. Lombardini, 2018: Z. 56 und Dombrowski, 2018: Z. 129f.
490 \gl. Theunert, 2008: S. 41.
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Dimension Unterdimension Anzahl

Wissensdimension 1
Strukturwissen 14
Funktionswissen 29
Instrumentelle Fertigkeiten 6
Reflexionsdimension 3
Analyse 12
Asthetische Beurteilung 1
Ethisch-soziale Wertung 16
Handlungsdimension 2
Gestaltung 22
Kommunikativer Gebrauch 10
Partizipation 3
Nennungen insgesamt 119

Abbildung 2: Dimensionen von Medienkompetenz, die in den Angeboten vermittelt werden

Wie die Tabelle zeigt, konnten der Wissensdimension insgesamt 50 Nennungen zugeordnet
werden. Bei der Reflexionsdimension sind es 32 und bei der Handlungsdimension 37. Unter
den Schilderungen der flir diese Arbeit befragten Expertinnen ist also die Vermittlung von
Wissen am haufigsten vertreten, gefolgt von aktivem Medienhandeln und letztlich Reflexion.
Sieht man sich die Unterdimensionen genauer an, zeigt sich, dass am haufigsten
Funktionswissen, also Wissen uber die Entstehung und Funktion von Medien, vermittelt wird
(29 Nennungen). Danach folgt die Unterdimension der Mediengestaltung (22 Nennungen).
Das Uberrascht nicht, da vor allem mit Renate Holubek ausfuhrlich Gber Projekte der aktiven
Medienarbeit im Rahmen des ,Media Literacy Award“ gesprochen wurde. Ebenfalls haufig
vertreten ist die Unterdimension der ethisch-sozialen Wertung (16 Nennungen). Die
Vermittlung von Strukturwissen (14 Nennungen), die kognitive Analyse von Medieninhalten
(12 Nennungen) und das Handeln mit Medien zum kommunikativen Gebrauch (10
Nennungen) wurden auch haufig angesprochen. Weniger als zehn Nennungen verzeichnen
die Unterdimensionen Instrumentelle Fertigkeiten (6), Partizipation (3) und Asthetische
Beurteilung (1). Letztere wurde lediglich einmal geschildert. In den folgenden Abschnitten wird
gezeigt, was unter den sogenannten ,Nennungen® zu verstehen ist, inwiefern die
Interviewpartnerlnnen also die einzelnen Dimensionen angesprochen haben.

5.4.21. Wissensdimension — Strukturwissen

Mit dem Strukturwissen sind Kenntnisse Uber nationale und internationale Mediensysteme,
Eigentumsverhaltnisse und Ahnliches gemeint. Die beiden Vertreterinnen des
Bundesministeriums fur Bildung, Wissenschaft und Forschung sprachen keine Inhalte an, die
dem Strukturwissen zugeordnet werden kénnen.

Wenig Uberraschend lieferten die Vertreterinnen der Medien viele Aussagen, die in diesen

Bereich fallen. Konrad Mitschka vom ,ORF* erzahlt iber seine Vortrage an Schulen: ,Das, was
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ich da versuche, ist, altersadaquat darzulegen, welche Mediensysteme es gibt und wozu die
Uberhaupt da sind“®'. Er betreibt auch Berufsbildung und referiert (iber
Eigentumsverhaltnisse.*” Petra Prascsaics von der ,Kleinen Zeitung“ behandelt in den
Redaktionssitzungen, die Kinder besuchen, unter anderem das Thema der
Nachrichtenagenturen*®. In der Berichterstattung in den Kindermedien thematisiert sie die
Pressefreiheit*** und die Frage: ,Was sind vertrauenswiirdige Medien?“**®. Yvonne Widler vom
.Kurier* widmet sich in den Workshops, die sie an Schulen halt, dem &sterreichischen
Zeitungsmarkt, dem Unterschied zwischen Qualitdts- und Boulevardjournalismus, der
Pressefreiheit und der Presseférderung®®. Letztere erklart sie etwa anhand eines Beispiels:

,[Die Jugendlichen] konsumieren in Osterreich kaum etwas, aulRer — und das haben
durch die Bank alle gesagt — die ,Heute’ in der U-Bahn (...) Ich habe sie dann gefragt (...)
was sie sich dabei denken, wenn eine Zeitung als einzige gratis in der U-Bahn liegt, ob
sie das verstehen, wie das sein kann“*®’.

Bei den Vereinen beschaftigt man sich nur am Rande mit der Dimension des Strukturwissens.

Nina Lombardini erzahlt von einem Workshop, den ,ZiS“ anbietet, ,ZiS Line, die

Entdeckungstour durch die Medienlandschaft“*.

5.4.2.2. Wissensdimension — Funktionswissen

Funktionswissen meint Kenntnisse Uber die Entstehung und Funktionsweise von Medien.
Sonja Hinteregger-Euller vom Bundesministerium spricht hier etwa die Vermittlung von Wissen
Uber die Wirkweise von Social Media samt den dort angewandten Algorithmen an.**

Auch bei diesem Bereich liefern die befragten Medienvertreterinnen viele passende Inhalte.
Konrad Mitschka erklart in seinen Vortrdgen, wie Fernsehbeitrdge oder Online-Texte
entstehen.’® Auch die ,Backstage‘-Fiihrungen beim ,ORF“ veranschaulichen das.*
AuRerdem wichtig fur Mitschka ist es, darzulegen, ,was man sich von Medien erwarten kénnen
darf“%?. Petra Prascsaics von der ,Kleinen Zeitung“ will mit inren Kindermedien ,Kinder schon

“*% ynd behandelt deshalb entsprechende Themen.

fur das Medium Zeitung (...) sensibilisieren
In den Redaktionssitzungen mit Kindern erklart sie, wie eine Zeitung gemacht wird und wie

Journalisten Informationen erlangen und auswahlen. In den ,Reportercamps® der ,Kleinen

497 Mitschka, 2018: Z. 103f.

492 \gl. Mitschka, 2018: Z. 124-127.

493 vgl. Prascsaics, 2018: Z. 50.

49 vgl. Prascsaics, 2018: Z. 359.
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9 ygl. Widler, 2018: Z. 97f.
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Zeitung*“ lernen Kinder, wie Interviews recherchiert und gefiihrt werden.*®

Wie Zeitungen
entstehen, kénnen Schilerlnnen auch bei Fihrungen in der ,Kurier‘-Redaktion erfahren.’®

Viel Funktionswissen vermitteln die befragten Vereine in ihren Angeboten. ,Saferinternet.at"
bietet etwa Workshops zum Thema ,Wie funktioniert das Internet?* an. AuRerdem wird den
Kindern vermittelt, wie sie ihre Privatsphére schiitzen oder Kostenfallen vermeiden kénnen.*®
In den Workshops von ,Digitaler Kompass* lernen die Jugendlichen digitale Tools kennen, die
bei der Einschatzung von Quellen helfen.” Bei ,ZiS* liegt ein Schwerpunkt auf der Vermittiung
von Funktionswissen. Durch Zeitungsprojekte kdnnen Schilerlnnen Zeitungen kennenlernen.
AuRerdem wird mit verschiedensten Unterrichtsbehelfen Wissen Uber die Funktionsweise von
Zeitungen geférdert. Sie drehen sich um die Fragen ,Was ist eine Zeitung und wie entsteht

sie?“, ,Welche Ressorts gibt es?“, ,Was ist eine Schlagzeile?“ und Ahnliches.*®

5.4.2.3. Wissensdimension — Instrumentelle Fertigkeiten

Auf die bloRe Vermittlung von instrumentellen, technischen Fertigkeiten in der Nutzung von
Medien beziehen sich nur wenige geschilderte Angebote bzw. Inhalte. Sonja Hinteregger-
Euller erwédhnt didaktische Konzepte wie ,Mobile Learning“ oder ,Flipped Classroom“*®.
Renate Holubek schildert Projekte, in denen Schilerlnnen eine PowerPoint-Prasentation
erstellen oder mit ,Creative Programming* Datenauswertungen durchfiihren.’'® Die Angebote
von ,ZiS* sollen die Lesefertigkeit von Schulerlnnen férdern und etwa erklaren, wie man eine

Infografik richtig liest.*"

5.4.2.4. Reflexionsdimension — Analyse

Die Analysefahigkeit in der Reflexionsdimension meint, Medieninhalte Uberhaupt erst einmal
kognitiv analysieren zu koénnen. Fir Hinteregger-Euller muss die Grundkompetenz
reflektierendes, critical thinking sein.’™” Sie erlautert, dass die Analysekompetenz auch im
Grundsatzerlass vorkommt. Schilerlnnen sollen hinterfragen, wer hinter einer Nachricht
steckt. Aullerdem erzahlt sie von der Kooperation mit dem Verein ,Mimikama®, der sich unter
anderem mit der Analyse von gefélschten Bildern beschaftigt.”’® Die Medien beschéftigen sich
stark mit diesem Aspekt. In den Kindermedien der ,Kleinen Zeitung“ wird etwa behandelt, dass
man Internetseiten (iberpriifen soll.>'* Yvonne Widler behandelt in ihren Workshops, ,woran
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man das erkennt, welche Dinge im Qualitatsjournalismus ein No-Go sind“™ und erarbeitet die
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Unterschiede zwischen Qualitdts- und Boulevardjournalismus gemeinsam mit den
Schiilerinnen.””® AuRerdem regt sie die Jugendlichen dazu an, aufzuarbeiten, in welcher
Medienwelt sie selbst sich bewegen und l4sst sie eine Blattkritik durchfilhren.”'” Bei den
Vereinen legt ,Digitaler Kompass* einen starken Fokus auf diese Kompetenz. Tim Dombrowski
vermittelt in seinen Workshops Quellenkritik: ,Also wir wollen (...) erstmal auf das Problem
hinweisen, dass sie es wahrnehmen und ihnen dann Tricks zeigen, wie man damit umgehen

kann, wie man Quellen bewerten kann, wie man quellenkritisch arbeiten kann.“*'

5.4.2.5. Reflexionsdimension — Asthetische Beurteilung

Die asthetische Beurteilung von Medieninhalten wurde kaum in den Aussagen der interviewten
Expertinnen wiedergefunden. Lediglich die von Yvonne Widler eingesetzte Blattkritik kann
auch dieser Dimension zugeordnet werden, da die Schulerinnen Artikel auf drei gute und drei

schlechte Dinge hin bewerten miissen.’"

5.4.2.6. Reflexionsdimension — Ethisch-soziale Wertung

Die Einschatzung von Medieninhalten in Bezug auf ethische und soziale Werte nimmt in den
geschilderten Angeboten einen bedeutenden Stellenwert ein. Sonja Hinteregger-Euller spricht
etwa Themen wie Sicherheit im Internet und Mobbing an, worauf ein Fokus gelegt werde.*®
Renate Holubek schildert Themen der ,Media Literacy Award“-Einreichungen wie ,Liebe und
Facebook®, Identitat, Grenzen, ,Digitales Ich und das Ich in der realen Welt*.**'

Auch der Bereich der Fake News und entsprechende Unternehmungen zahlt zu dieser
Dimension. Zu diesem Thema wurden alle Expertinnen gesondert gefragt. lhre AuRerungen
dazu werden in einem eigenen Abschnitt behandelt. Von den Medienvertreterinnen wurde
diese Dimension weniger haufig angesprochen. Konrad Mitschka vom ,ORF* legt aber schon
einen Schwerpunkt darauf. Ihm ist wichtig, dass Heranwachsende reflektieren, welche
Medieninhalte ihnen nutzen und was sie von Medien haben.”> ,Das halte ich fiir das Um und
Auf, dass ich sie [Medien] nicht achtlos konsumiere, sondern Medien nutze. Das ist eine vollig
andere Haltung.”*® Yvonne Widler bespricht mit den Schiilerinnen im Rahmen ihrer
Workshops, dass auch Mode- oder Game-Blogs, die von den Jugendlichen gerne konsumiert
werden, nicht frei von politischen Inhalten sind.’* Bei den Vereinen findet sich diese

Dimension in den Schilderungen von Barbara Buchegger von ,Saferinternet.at* wieder. Sie

10 ygl. Widler, 2018: Z. 72-75.

17 ygl. Widler, 2018: Z. 101-147.

*8 Dombrowski, 2018: Z. 75-78.

19 ygl. Widler, 2018: Z. 147-150.

520 \ 91 Hinteregger-Euller, 2018: Z. 222.
%21y 91, Holubek, 2018: Z. 86-99.

%22 91, Mitschka, 2018: Z. 106f.

%23 Mitschka, 2018: Z. 113-115.

24 ygl. Widler, 2018: Z. 107.

106



unterhalt sich mit Kindern Uber Kettenbriefe, um ihnen die Angst davor zu nehmen und

behandelt Themen wie Netiquette.**

5.4.2.7. Handlungsdimension — Gestaltung

Diese Unterdimension meint, dass Kinder und Jugendliche selbst Medien oder Medieninhalte
gestalten. Sie weist die zweitmeisten Nennungen unter den AuRerungen der Expertinnen auf.
Sonja Hinteregger-Euller halt den kinstlerisch-kreativen Ansatz fir sehr wichtig, da man so
lustvoller lerne.

»oie werden sicher auch genug gelernt haben in lhrem Leben. Das macht einfach nicht
immer nur Spafs. Wenn Sie aber Uber etwas Kreatives, Kinstlerisches eine Kompetenz
erwerben, glaube ich, ist das ein anderes Lernen, als wenn Sie drei Seiten aus
irgendeinem Buch auswendig lernen miissen“*®, sagt sie.

Sie beschreibt das Projekt des Schiilerinnen-Radios, bei dem Schiilerlnnen in Kooperation mit

einem Medienpartner Radio machen kénnen.’” AuRerdem erwéhnt sie den Bereich der
,Digital Makers*, also das Programmieren von Computer-Spielen durch Schiilerlnnen.**® Viele
Projekte zur Mediengestaltung erwahnt Renate Holubek, die wahrend des Interviews
Preistragerinnen des ,Media Literacy Awards“ beschreibt. Der Grofteil der Einreichungen
seien Videos, vom Musik-Video bis zum Spielfilm. Auch Uber Poetry Slams, Zeitungen Uber
Schulen und Blogs setzen sich Schiilerinnen gestalterisch mit Medien auseinander.*”

Die Medien bieten zum Teil auch gestalterische Aktivitdten an. Konrad Mitschka beschreibt
das ,Schulsport-Magazin®, fur das der ,ORF* Schulklassen dazu aufgerufen hat, Beitrage zu
senden und gemeinsam mit einer Redakteurin zu produzieren.®® Petra Prascsaics berichtet
davon, dass Kinder, die das ,Reporter-Camp* der ,Kleinen Zeitung“ absolvieren eigenstandig
Interviews durchfilhren und regelméaRig fiir die Kindermedien der Zeitung berichten.®®' ,\Was
mir sehr wichtig ist bei der Medienkompetenzvermittlung, ist auch, die Kinder wirklich machen

zu lassen“®*?

, sagt sie. Bei den Vereinen engagiert sich ,Digitaler Kompass® fur die aktive
Mediengestaltung von Jugendlichen. Der Fortgeschrittenen-Kurs widmet sich zur Ganze der
Medienanwendung. Die Schulerlnnen erhalten verschiedene Rollen, wie die des Satirikers,
des Qualitatsjournalisten, des Boulevardjournalisten, und missen in diesen Rollen Uber den
Grundkurs, den sie davor absolviert haben, berichten und sich auch gegenseitig dazu
befragen.’® So sollen sie ,merken, dass hinter jedem Content, den es im Internet gibt, ein
unterschiedlicher Blickwinkel, eine unterschiedliche Rolle, ein unterschiedliches Interesse

steht***, sagt Dombrowski. Gleichzeitig haben sie die Méglichkeit, ihren ersten Artikel auf
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einem Blog zu verdffentlichen. Bei ,Zeitung in der Schule® wird im Rahmen eines jahrlichen
Wettbewerbs die Mdglichkeit zur Mediengestaltung geboten. Schilerlnnen ab der neunten
Schulstufe kénnen Artikel einreichen. Der Gewinner-Artikel wird in einem &sterreichischen
Medium publiziert.**

5.4.2.8. Handlungsdimension — Kommunikativer Gebrauch

Diese Dimension meint, Medien kommunikativ nutzen zu konnen, um sich selbst damit
auszudrucken. Sie kommt seltener vor. Hierunter fallt die Schilderung von Hinteregger-Euller
zu einem Projekt, das Schimpfwdrter in unterschiedlichen Muttersprachen bearbeitet hat.
Aulerdem erwahnt sie, dass im Rahmen der Reifeprifung fiir Englisch die Textsorte des Blogs
anzuwenden ist.>*® Renate Holubek beschreibt weitere Projekte aus dem ,Media Literacy
Award*, bei denen Medien als fur den kommunikativen Gebrauch eingesetzt wurden wie etwa
ein Feature (ber Liebe oder ein Kurzfilm (iber Identitat.*” Ebenfalls unter diesen Bereich fallt
das von Konrad Mitschka erwahnte ,Redhaus®, in das Kinder und Jugendliche Themen
hineinsprechen kénnen, die ihnen wichtig sind.>*® Unter den Vertreterinnen der Vereine
beschrieb Barbara Buchegger diesen Aspekt. Beim Thema der Privatsphdre sei namlich
einerseits wichtig, zu wissen, wie man diese sicher einstellen kann, andererseits gehe es aber
auch darum, sich daflir zu entscheiden. ,[Glerade mannliche Jugendliche in einem riskanten
Online-Alter (lacht) (...) hatten eigentlich das Faktenwissen sehr genau, aber die Handlung
geht dann ganz sicher nicht in die Richtung, weil das einfach etwas ist, das zu ihrer

«539

Lebensphase nicht passt®™, schildert sie. Hier sei es wichtig, nicht zu verurteilen, sondern

ihnen ihre Méglichkeiten aufzuzeigen. Ein relevantes Thema seien hier Nacktfotos.**

5.4.2.9. Handlungsdimension — Partizipation

Aus dem Bereich der Beteiligung an gesellschaftlichen Diskursen tiber Medien konnten kaum
Inhalte gefunden werden. Das ,Redhaus” des ORF kann als solches Angebot gesehen
werden®', ebenso Mitschkas Fokus auf die aktive Mediennutzung. Nur so kénne man zum/-r
teilhabenden/-r Biirgerin werden, ist er (iberzeugt.>*

Alle drei Dimensionen, namlich Wissens- Reflexions- und Handlungsdimension, vereint
konnten in zwei AuRerungen gefunden werden. Diese fassen medienpadagogisches Handeln
gut zusammen. Barbara Buchegger sagt, ihre Angebote seien ,immer eine Mischung aus
«543

Vermittlung von Wissen (...), aber dann einfach, Entscheidungen selbst treffen zu kénnen

Renate Holubek beschreibt den Zweck des ,Media Literacy Awards* so:
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,Grundsatzlich kann man davon ausgehen, dass das Wichtigste, was bei den Learning-
by-Doing-Projekten vermittelt wird, ist, dass Medien immer gemacht sind, dass sie immer
Teil einer Wirklichkeit sind, dass sie konstruiert sind. Das lernen Schilerlnnen am
besten, wenn sie selbst Medien gestalten. Da erfahren sie einfach, dass das so ist.“**

5.4.3. Digitale Kompetenz

In diesem Abschnitt wird die Unterfrage ,Welchen Stellenwert nimmt die Vermittlung digitaler
Kompetenzen ein?“ behandelt. Das Bundesministerium fir Bildung, Wissenschaft und
Forschung hat im Bereich der digitalen Kompetenzen eine neue verbindliche Ubung
eingefuhrt. Die ,Digitale Grundbildung® tritt mit Herbst fir die Schulstufen finf bis acht in
Kraft.>** Diese Neuerung macht einen starken Fokus auf digitale Kompetenzen klar. Renate
Holubek merkt, dass die Schulen hier bereits vorbereitend tatig werden. Die von

,Mediamanual“ bereitgestellten Unterrichtsmaterialien werden in grof3er Auflage an Schulen

t. 546 «547

bestell ,[D]as war voriges Jahr noch nicht so“"’, sagt sie. Sie hofft, dass sie in Zukunft mit
dem ,Media Literacy Award“ auch mehr Informatiklehrerinnen erreichen kann, die sich kreativ
mit digitalen Themen auseinandersetzen.**

Bei den befragten Medienvertreterinnen nehmen digitale Kompetenzen einen geringeren
Stellenwert ein. Konrad Mitschka beschreibt es so:

,Digitale Kompetenzen sind wichtig. Aber ich sehe es nicht als meine Aufgabe an, in der
Schule technische Details zur Nutzung etwa von Handys oder zu sozialen Medien
bekannt zu geben, insofern kann man sagen, dass diese Inhalte im Rahmen meiner
Vortrdge einen geringen Stellenwert einnehmen. Das passiert gegebenenfalls auf
Riickfrage.“**

Petra Prascsaics sagt, dass die ,Kleine Zeitung“ im Rahmen ihrer Kindermedien nichts

Digitales anbietet: ,Das war von Anfang an kein Thema, weil das Thema immer Lesen war
und weil der Fokus immer auf den jiingeren Kindern war.“**® Sie greift digitale Themen aber in
der Berichterstattung auf. Es gibt zum Beispiel Artikel zu Facebook-Themen oder zum
Umgang mit WhatsApp sowie zu Datenschutz.”® Fiir die ,Pausenzeitung” gibt es auRerdem
Begleitmaterial wie Videos und Arbeitsblatter, die online von den Lehrerlnnen aufgerufen
werden koénnen.*®® Fir Yvonne Widler nehmen digitale Themen schon einen groRen

«553

Stellenwert ein, sie vermittelt aber keine digitalen Kompetenzen. ,[D]as kdnnen sie alle®*”,

denkt sie. Sie beschreibt, wie intuitiv Jugendliche mit verschiedensten Apps umgehen und
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dass sie viele digitale Inhalte konsumieren. An der digitalen Kompetenz scheitere es nicht.***
Sie hat also ein rein technisches Verstandnis von digitaler Kompetenz.

Anders sieht der Stellenwert digitaler Kompetenzen bei den Vereinen aus. ,Saferinternet.at"
fokussiert in seinen Angeboten, wie der Name verrat, rein das Internet. Fur diesen Fokus hat
sich die EU-Kommission entschieden, die 2004 das ,Saferinternet‘-Programm ins Leben rief.
Damals war das Ziel, Kinder vor den Gefahren des Internets zu schitzen. Die Thematik wurde
anfangs sehr technisch gesehen, mittlerweile zielt man mehr auf das Verhalten der Kinder und
Jugendlichen ab.*® Fiir Buchegger ist die Verankerung der ,Digitalen Grundbildung® in der
Schule positiv und merkbar. Sie verzeichnet eine Steigerung der Nachfrage flur die
,<Saferinternet.at‘-Workshops und auch der Bereitschaft der Lehrenden, sich generell mit

556

digitalen Themen auseinanderzusetzen.™ ,Diese Haltung, ,Mich geht das nichts an, ich bin

Lehrerin, weil ich nichts mit Computern zu tun haben will’ gibt es, glaube ich, nicht mehr*®’,
sagt sie. Auch der Umgang mit negativen Seiten des Internets wie Cybermobbing habe sich
verandert: ,Heute gehort es zum guten Ton, dass man weil3, wie man mit Cybermobbing
umgeht. Vor zehn Jahren hat es noch zum guten Ton gehdrt, wenn kein Cybermobbing an der
Schule vorkam.“**®

Der Verein von Tim Dombrowski heilt ,Digitaler Kompass®“. Der Fokus liegt aber nicht
ausschlief3lich auf digitalen Kompetenzen, sondern auf der Nachrichtenkompetenz im
Allgemeinen. ,Digital deshalb, weil ich glaube, die Nachrichtenkompetenz wird immer wichtiger
im digitalen Zeitalter*>®, beschreibt Dombrowski den Grund fiir die Wahl des Namens. Auch
er bemerkt, dass sich im digitalen Bereich im 6sterreichischen Bildungswesen einiges bewegt.
Er merkt allerdings an, dass vieles davon auf die technische Ebene beschrankt ist. Fir ihn

kommt das kritische Denken zu kurz.*®

5.4.4. Berucksichtigung von Fake News

Die dritte Unterfrage der Forschungsfrage 3 zielt auf die Uberlegungen, die dieser Arbeit
zugrunde liegen, ab und fragt nach dem Umgang mit Fake News in den Angeboten: ,Wie wird
die Thematik der Fake News in der Vermittlung von Medienkompetenz beriicksichtigt?*.

Far Sonja Hinteregger-Euller ist das eine schwierige Diskussion. Sie pladiert dafur, jene
Kompetenzen, die auch bei den klassischen Medien wichtig sind, namlich kritischen Umgang
mit Quellen und Nachrichten, auch im Hinblick auf Social Media zu vermitteln.®®" Aber die

Vorstellung ,Da finden wir den Stein der Weisen und so machen wir das und wenn wir das so
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machen, haben wir alle vor Fake News bewahrt’ ist, glaube ich, nicht realistisch“*®*, sagt sie.
Das Bundesministerium fur Bildung, Wissenschaft und Forschung bietet fir den Umgang mit
Fake News eine Video-Serie, die in Kooperation mit ,Mimikama*“ entstanden ist, an. Dazu gibt
es auch padagogisches Begleitmaterial. Aullerdem verweist es auf ,Saferinternet.at”, das es
finanziert.® Auch Renate Holubek erzahlt, dass sie bei Fake-News-Themen auf ,Mimikama*
oder Ingrid Brodnig als Expertlnnen verweist.®® ,Uns betrifft das eher peripher. Man liest
natlrlich daruber und bildet sich weiter, aber grundsatzlich kommt es auch kaum in den

“% sagt sie. Es melden sich auch kaum Lehrerinnen mit Fragen zum Thema bei

Projekten vor
,Mediamanual*.**®

Die Medien, deren Vertreterinnen befragt wurden, beschéaftigen sich unterschiedlich stark mit
dem Thema Fake News. Beim ,ORF“ wirkt es sich nicht direkt auf die Angebote zur
Medienkompetenzvermittiung aus. Auf die tagliche Arbeit wirkt es sich aber sehr wohl aus.
Durch die zunehmende Unsicherheit der Nutzerlnnen im Umgang mit Medien, werden haufig
Fake-News-Vorwirfe an den ,ORF* herangetragen. Mitschka selbst geht diesen Vorwiurfen,
etwa, dass Uber ein bestimmtes Thema absichtlich nicht berichtet worden sei, immer nach. Es
stellt sich zumeist heraus, dass das Thema entweder nicht stattgefunden hat, also ein Fake
ist oder lediglich auf regionaler Ebene dartber berichtet wurde, weil es kein Weltereignis war.
Durch das Uberpriifen dieser Vorwiirfe und Falschnachrichten werden viele Ressourcen
verbraucht, die an anderer Stelle fehlen, berichtet Mitschka.*®" Ebenfalls viel Energie in das
Uberpriifen von Informationen wird bei den Kindermedien der ,Kleinen Zeitung“ gesteckt.
Prascsaics lasst Geschichte fir die ,Kinderzeitung® oder die ,Pausenzeitung“ von Expertinnen
prifen und veréffentlicht sie nur, wenn alle Fakten stimmen. Das mache sie auch bei
Tiergeschichten.*®®

,Es ist egal, was wir Uber den Storch da verbreiten, es wird nicht einfach abgeschrieben.
Wir sollten uns alle, naturlich auch Erwachsenenjournalisten, im Klaren sein, dass wir
das den Lesern schuldig sind. Den Kindern bin ich es noch viel mehr schuldig, weil das
Kind das, was ich schreibe, unreflektierter aufnimmt“*®®, sagt sie.

Der Faktencheck in der Kinderzeitung ist sehr wichtig fur sie. AuRerdem thematisiert sie das

Problem der Fake News auch in der Berichterstattung. Es sei ihr wichtig, dass die Kinder das
Wort kennen und wissen, was es bedeutet. Im Umgang mit Fake News setzt Prascsaics
darauf, den Kindern den Wert von einem unabhangigen Medium zu erklaren und zu zeigen,

dass qualitative Berichterstattung einen Wert hat und somit auch etwas kostet. Das bespricht
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sie vorranging mit den Kindern, die zu einer Redaktionssitzung zur ,Kleinen Zeitung“ kommen.
Dort seien Fake News ein groRes Thema.®*”

Yvonne Widler vom ,Kurier* spricht Fake News auch in ihren Vortragen an. Sie beschreibt
einen Vortrag, den sie nicht fir Jugendliche, sondern flir angehende Journalisten halt. Dort
zeigt sie den etwa Verlauf von Fake News. Das tut sie immer erst, wenn man sicher weil},
dass es falsche Meldungen waren. Aullerdem behandelt sie die Reaktionen darauf anhand
von Beispielen.””"

Bei den Vereinen widmet man sich dem Thema in Workshops und Unterrichtsmaterialien.
,<Saferinternet.at* hat ein eigenes Material Uber Fake News entwickelt und im vergangenen
Jahr eine Umfrage zum Thema ,Umgang mit Gerlichten im Netz“ unter Jugendlichen
verdffentlicht. AuRerdem hat die Initiative das Workshop-Angebot ausgebaut.’”” Tim
Dombrowski von ,Digitaler Kompass* ist nach Aufkommen der Fake-News-Thematik in seinen
Workshops nicht extra darauf eingegangen, weil seine Angebote ohnehin schon so aufgebaut
waren, dass sie das Thema behandeln. Fir ihn ist die Fahigkeit, Quellen einschatzen zu
kénnen, zentral im Umgang mit Fake News. Darauf haben die Workshops bereits abgezielt.
Durch die groflere Aufmerksamkeit fur das Thema und die hoéhere Bedeutung in der
Gesellschaft habe es ,Digitaler Kompass® aber geholfen, sich als Verein zu entwickeln. Fir
Dombrowski ist es wichtig, das Vertrauen in Journalismus und die Medien
wiederherzustellen.’”® ,\Wenn man weiR, ein Journalist ist auch nur ein Mensch, er hat auch
einen Blickwinkel, er macht auch Fehler oder ist das Uberhaupt von einem Journalisten, ist es
vielleicht Werbung, ist es PR — wenn man diese Hintergrinde kennt, baut das auch

Unsicherheit ab*™

, ist er Uberzeugt.

Nina Lombardini beschreibt, wie sich ,ZiS* dem Thema widmet. Vergangenes Jahr war ein
Heft den Fake News gewidmet. Im Moment ist ein Behelf zum Thema kurz vor dem
Erscheinen. Vergangenes Jahr wurde ein Wettbewerb zum Thema Fake News
ausgeschrieben, weil man wissen wollte, was Jugendliche ab der neunten Schulstufe dariber
denken.’” [W]ir sind aber nach wie vor immer im Dialog mit Experten, weil wir natiirlich
wissen, dass die aktuelle Debatte eine entscheidende Debatte im Zusammenhang mit

Medienkompetenz ist“*"®

, sagt Lombardini.
Es zeigt sich deutlich, dass man, wenn man heutzutage als Akteurln in der

Medienkompetenzvermittlung tatig ist, nicht am Fake-News-Thema vorbeikommt. Fast alle

70 \gl. Prascsaics, 2018: Z. 189-202.
> ygl. Widler, 2018: Z. 165-181.

32\ 91. Buchegger, 2018: Z. 204-207.
373 \gl. Dombrowski, 2018: Z. 148-157.
™ bombrowski, 2018: Z. 157-159.

%75 ygl. Lombardini, 2018: Z. 131-136.
%% Lombardini, 2018: Z. 131-133.
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Befragten beschaftigen sich sehr aktivdamit und nehmen das Thema auch in ihren Angeboten

auf.

5.5. Medienkompetenz bei Lehrenden und Lehramtsstudierenden

Forschungsfrage 4 lautet: ,Welche Erkenntnisse gibt es beziiglich der Medienkompetenz bei
Lehrenden und Lehramtsstudierenden?”. Sie zielt damit einerseits auf Angebote in der
Lehrerlnnen-Aus- und Weiterbildung und andererseits auf Forschungsergebnisse zur

Medienkompetenz bei Lehrenden oder Lehramtsstudierenden ab.

5.5.1. Medienbezogene Aus- und Weiterbildung der Padagoginnen

In der derzeit gultigen Version des Grundsatzerlasses Medienerziehung von 2012 wird
festgestellt, dass die Bedeutung der Medien in der Lehrerlnnenausbildung zu wenig
beriicksichtigt wurde.*”” Seitdem habe sich aber sehr viel verandert, sagt Sonja Hinteregger-
Euller. Vergangenes Jahr hat das Bundesministerium fir Bildung, Wissenschaft und
Forschung das Konzept ,Schule 4.0“ vorgestellt, das vier Saulen der digitalen Bildung
beinhaltet. Eine der Saulen ist die Lehrerlnnenbildung. Es gibt an jeder Padagogischen
Hochschule ein Zentrum, das sich speziell mit digitaler Bildung und Medienbildung befasst,
erzahlt Hinteregger-Euller.*’®

,Erstens glaube ich, dass jetzt eine andere Generation an Lehramtsstudentinnen und —
studenten kommt, die mit den digitalen Medien ganz anders aufwachst als das vielleicht
noch 2012 war. Und dann hat man naturlich auch Elemente in die Ausbildung und auch
in die Fortbildung hineingenommen“*®, beschreibt sie.

Angehende Lehrerlnnen missen in Zukunft einen Test machen, den ,digi.kompP*. In dieser

Kompetenzmessung soll festgestellt, wo die Lehrenden zu Beginn stehen. Wahrend der
dreijahrigen Berufseingangsphase miuissen sie Weiterbildung im Umfang von 6 ECTS
absolvieren. Am Ende der drei Jahre werden ihre Kompetenzen erneut anhand des
,<digi.kompP“ getestet. Dass Padagoglnnen Uber genug Kompetenzen in dem Bereich
verfugen, lasse sich laut Hinteregger-Euller nie endglltig sagen. Daflr seien die
Entwicklungen im digitalen Bereich zu dynamisch. Ein System wie Schule kdnne nie auf jede
neue Entwicklung sofort reagieren. Es musse gelingen, Grundkompetenzen zu vermitteln.
AulBerdem muisse man an den Themen immer dranbleiben. Aus Studien wisse man, dass
Lehrerinnen kompetent in der Unterrichtsvorbereitung sind. Diese Kompetenzen mussten nun

580

auch in die Unterrichtsgestaltung Ubertragen werden.”™ ,Nur ich glaube, in der Schule wird

14581

man generell nie den Punkt haben, wo man sagt: ,Und jetzt bin ich fertig’“™’, sagt Hinteregger-

Euller klar. Auch Renate Holubek erwahnt die neuen Ausbildungsangebote im Bereich der

"7 ygl. Bundesministerium fiir Bildung und Frauen, 2014a: S. 1.

%78 \gl. Hinteregger-Euller, 2018: Z. 67-73.
"9 Hinteregger-Euller, 2018: Z. 68-71.

%80 \g1. Hinteregger-Euller, 2018: Z. 75-104.
*8 Hinteregger-Euller, 2018: Z. 95f.
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Medienbildung und der digitalen Bildung. Mit ,Mediamanual® bietet sie selbst Beratung fir
Lehrende an. lhr Fazit:

,ES gibt und schon sehr lange und es dauert einfach sehr lange, bis Neuerungen in der
Schule ankommen. Das heil3t, es braucht einen ziemlich langen Atem. Ich bin gespannt,
wie das jetzt mit der digitalen Grundbildung weitergeht und ob sich das noch verfestigt
und etabliert in der Schule. Das wirde mich freuen. Nicht nur die digitale Grundbildung,
sondern eben verstérkt auch die Medienbildung.“*®

Auch Yvonne Widler beobachtet noch Nachholbedarf bei der Medienkompetenz der

Lehrenden: ,Das Problem ist, dass die Lehrer selber die Ahnung nicht haben, um so etwas zu
unterrichten, aber es ist enorm wichtig“*®®. Sie erzahlt von einem Geschichte-Lehrer, in dessen
Klasse sie einen Workshop gehalten hat: ,[Dler ist nachher zu uns gekommen und hat gesagt,
er ist so froh, dass wir das gemacht haben, weil er hatte das Wissen gar nicht gehabt.“** Die
Motivation und der Druck, sich selbst das notwendige Wissen anzueignen, sei offenbar nicht
bei allen Lehrern vorhanden.*®® Widler spricht auRerdem an, dass sie es schlimm findet, wie
wenig Unterstitzung Lehrende an den Neuen Mittelschulen beim Thema der
Medienkompetenz erhalten.*®

Tim Dombrowski sieht den Aspekt der Medienkompetenz bei Lehrenden ebenfalls
problematisch. Er schildert, dass ein Vertreter des Bundesministeriums fir Bildung,
Wissenschaft und Forschung ,Digitaler Kompass® fiir die Lehrerlnnenausbildung gewinnen
wollte, aber nicht fiir die Schilerlnnenausbildung, da das Ziel sei, Multiplikatorinnen unter den
Lehrerden auszubilden. Das kdnne er verstehen, sagt Dombrowski, er sehe dabei aber ein
Problem: ,[D]as DigiKomp-Konzept, was die Lehrerausbildung angeht, lauft jetzt an, das heilt,
bis die Leute das kdnnen, vergeht eine Generation und es sind aber noch zwei Generationen
im Einsatz, die es gar nicht kénnen.“*®” Ab dem néchsten Semester wird ,Digitaler Kompass*

%88 Zeitung in der Schule*

in der Lehrerlnnenbildung an Padagogischen Hochschulen tatig sein.
bietet ebenfalls Seminare flir Padagoglnnen und angehende P&adagoglnnen an. Dieses
Weiterbildungsangebot ist flir Lehrende und Lehramtsstudierende von P&adagogischen
Hochschulen kostenlos.*®® Barbara Buchegger, die mit ,Saferinternet.at“ ebenfalls in der Fort-
und Weiterbildung von Lehrenden tatig ist, sieht die Thematik optimistischer. Sie merke eine
zunehmende Bereitschaft von Lehrenden, sich mit digitalen Themen zu befassen. Einen
Unterschied zwischen Generationen von Lehrenden im Umgang mit neuen Technologien habe

sie nie gesehen.’®
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,ES hat immer alte Lehrende gegeben, die digital, medienmaRig viel mehr
aufgeschlossen waren, die einfach guten Unterricht gemacht haben und da ganz
selbstverstandlich auch Medien einbezogen haben. Und es hat immer Junglehrerinnen
gegeben, die eben die Haltung ,Ich werde Lehrerin, damit ich nichts mit Computern zu
tun habe und Computerspiele oder Soziale Netzwerke kommen definitiv nicht in meinem
Unterricht vor’ hatten®, sagt sie.

5.5.2. Forschung zur Medienkompetenz bei Lehrenden und Studierenden

Wie bereits in Abschnitt 4.2.2 beschrieben, wurden fir diese Studie auch padagogische
Hochschulen kontaktiert und gefragt, ob sie aktuell Forschung zum Thema Medienkompetenz
bei Lehrenden oder Lehramtsstudierenden betreiben. Die Ergebnisse kdnnen nur einen
kleinen Einblick in das Feld geben, da schliellich keine eigene Erhebung unter Lehrenden
durchgefihrt wurde. Darauf liegt aber auch nicht der Fokus dieser Arbeit. Jene Studien, die
die kontaktierten Personen anfuihrten, sollen im Folgenden kurz dargelegt werden. Von den
neun kontaktierten Personen an funf Pddagogischen Hochschulen und einer Universitat fir
kiinstlerische und industrielle Gestaltung antworteten vier. Eine Person wurde urspriinglich als
Vertreterin von Gruppe funf kontaktiert, ihre Antwort Iasst sich aber der Forschungsfrage vier
zuteilen. Insgesamt werden hier also funf Antworten in die Analyse mit einbezogen.

Die Antwort von Thomas Riedl von der PH Oberésterreich fiel knapp und negativ aus. Es
wirden an seiner PH keine Studien zum Thema durchgefuhrt, antwortete und verwies lediglich
auf den Landesschulrat in Oberdsterreich. Dies Uberrascht insofern, als die PH Oberdsterreich
federfihrend bei der Ausarbeitung des Konzepts ,Schule 4.0 war und auch das
dsterreichweite Koordinationszentrum fiir ,eEducation” an dieser PH angesiedelt ist.**' Dass
diese Hochschule im Zuge dessen keine Erhebung durchgefiihrt haben soll, erstaunt.
Christian Berger von der PH Wien schickte eine Studie aus dem Jahr 2015 Uber ,Digitale Lehr-
, Lern- und Arbeitsumgebungen in der Hochschule® und merkte selbst an, dass diese noch vor
Inkrafttreten des neuen Lehrplans durchgefiihrt wurde. In diesem Projekt wurden sowohl
qualitative als auch quantitative Befragungen von Studierenden und Lehrenden an der PH
Wien durchgefiuhrt. Es zeigte sich, dass beide Gruppen digitalen Medien einen hohen
Stellenwert beimessen. Sie sind sich einig, dass digitale Medien wichtig fir Heranwachsende
sind und sehen eine kritische Auseinandersetzung damit in der Lehrerlnnenausbildung als
notwendig an. Dass beide Gruppen diese Themen ahnlich sehen, zeigte, dass nicht das Alter,
sondern die Haltung ausschlaggebend ist. Es wurde aber Nachholbedarf in der technischen
und methodischen Umsetzung an der PH geortet. Die Studierenden gaben etwa an, dass ihr
Wissen in dem Bereich wahrend ihres Studiums nur minimal anwéachst und wiinschten sich
mehr Ausbildung. Die Autoren der Studie fihren das darauf zuriick, dass es damals keine
verpflichtende Lehrveranstaltung zu dem Thema gab und pladierten dafir,

medienpédagogische Inhalte starker in der Ausbildung der Péddagoginnen zu verankern.*®

591 vgl. Lochner, 2017: https://ph-ooe.at/ph-ooe/service/presse-und-pr.html (19.02.2018).
92 vgl. Scheidl, Gerhard; Berger, Christian (2015): Digitale Lern-, Lehr- und Arbeitsumgebungen in der Hochschule.
Einschatzungen, Einstellungen und Kompetenzen im Bereich der Nutzung digitaler Medien/ Werkzeuge von
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Berger verwies auch auf eine Liste weiterer Forschungsprojekte in Bezug auf
Medienkompetenz. Auf die Medienkompetenz bei Lehrenden oder Lehramtsstudierenden
bezog sich keine dieser Studien direkt. Sie behandelten Projekte zum Medieneinsatz im
Unterricht, wie etwa Tablets, oder eine mogliche Testung von Medienkompetenz bei Kindern
und Jugendlichen.**® Unternehmungen wie Forschungsprojekte, Fortbildungen und Lernrdume
im Bereich der digitalen und Medienbildung bei Lehrenden und Lehramtsstudierenden betreibt
an der PH Wien das ,Zentrum fiir Lerntechnologie und Innovation“>*".

Gerda Kysela-Schiemer stellte zwei Studien zur Verfigung, wovon sich eine mit
Lehramtsstudierenden und die andere mit Lehrenden beschéftigte. Die Lehramtsstudierenden
wurden zu ihrer Mediennutzung im Studium befragt. Das Projekt dauerte von Janner 2017 bis
Janner 2018. Der Bericht wurde in der PH-internen Forschungszeitung veroffentlicht. Die
Studie ergab, dass Lehramtsstudierende digitalen Medien in ihrem Studium positiv
gegenuberstehen und sie diese sowohl privat als auch fir das Studium nutzen. Sie nutzen
digitale Angebote jedoch eher konservativ und nutzen E-Learning-Angebote nur wenig.
Gleichzeitig merken sie Verbesserungspotenzial der Angebote an.”® Die Studie unter
Lehrenden befasste sich mit der Akzeptanz und Wirksamkeit von E-Learning-Angeboten in
der Fortbildung. Sie ergab, dass solche Angebote als Motivation und Bereicherung fir den
Berufsalltag gesehen werden. Die Befragten gaben an, durch die Angebote mit Freude zu
lernen. Sie erweiterten aulerdem ihre eigenen Kompetenzen und waren bestrebt, E-Learning-
Plattformen auch in inrem Unterricht anzuwenden.*®

Gerhard Brandhofer von der PH Niederdsterreich verwies auf mehrere Publikationen in dem
Bereich, da das Thema zu den Schwerpunkten der PH zahle. Er beschrieb auch, dass die PH
Niederoésterreich federfiihrend bei dem Modell ,digi.kompP*, also der Kompetenzmessung fiir
Padagoglnnen war. Brandhofer selbst befasste sich 2015 in seiner Dissertation mit der
Medienkompetenz bzw. der digitalen Kompetenz von Lehrenden. Die Studie ergab unter
anderem, dass informatisches Wissen und Kenntnisse tUber Social Media unter den Lehrenden
wenig verbreitet sind. Die Informatik wird von vielen als zu komplex angesehen, als dass sich
eine Auseinandersetzung damit lohne. Die Nutzung von Social Media scheint nur gering zum

Professionsbewusstsein der Lehrenden zu gehdren. Die Einstellung zu digitalen Medien im

Lehrenden der Padagogischen Hochschule Wien. Wien: Padagogische Hochschule Wien. Online verfligbar:
https://podcampus.phwien.ac.at/forschung/files/2015/12/PHMEKQO Endbericht1.pdf (10.05.2018). S. 54f.
% vgl. PH Wien Forschung (2018): Forschungsberichte. Online verfligbar:
https://podcampus.phwien.ac.at/forschung/forschungsberichte (10.05.2018).
o9 vgl. Zentrum fir Lerntechnologie und Innovation (ZLI) (2018). Online verfugbar: https://zli.phwien.ac.at
gg?.05.2018).

vgl. Kysela-Schiemer, Gerda (2017a): Die Bedeutung des Einsatzes von digitalen Medien (E-Learning) fir
Lehramtsstudierende. PDF liegt der Autorin vor. S. 2f.
5% vgl. Kysela-Schiemer, Gerda (2017b): In: Kreis/Unterkofler-Klatzer (Hg.) (2017): Fortbildung kompakt.
Wissenschaftstheoretische und praktische Modelle zur wirksamen Lehrer/innenfortbildung. Klagenfurter Beitrage
zur Bildungsforschung und Entwicklung. Band 1. Innsbruck, Wien, Bozen: Studienverlag. S. 165 — 169.
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Unterricht ist aber auch von den Rahmenbedingungen wie der technischen Ausstattung oder
technischen Problemen abhangig.*”’

Petra Missomelius von der Universitat Innsbruck wurde eigentlich im Rahmen von Gruppe flnf
kontaktiert. Sie antwortete aber mit Informationen zu dem Studiengang ,Spezialisierung:
Medienpadagogik® im Lehramtsstudium, mit dem die Universitat kinftige Lehrerlnnen
medienkompetent ausbildet. Das Bachelorstudium Lehramt Sekundarstufe kann hier mit der
padagogischen Spezialisierung Medienpadagogik und einem zweiten Unterrichtsfach gewahlt
werden. Absolventinnen kénnen an Schulen fiir die fiinfte bis 13. Schulstufe unterrichten. Die
Studierenden erhalten ausgepragte Medienkompetenzen und lernen, wie sie diese in der
Lehre weitergeben. Sie kénnen damit als Multiplikatorinnen und Medienpadagoglinnen

arbeiten.®®
5.6. Kommunikationswissenschaftliche Forschung zu

Medienkompetenz

Die Forschungsfrage 5 lautet: ~Welche Forschungsprojekte unternehmen
kommunikationswissenschaftliche Institute von  dsterreichischen  Universitdten im
Zusammenhang mit Medienkompetenz?“und wurde formuliert, um auch aktuelle Projekte an
kommunikationswissenschaftlichen Instituten miteinzubeziehen. So soll ein rundes Bild des
Status Quo der Medienkompetenzvermittlung ermdglicht werden. Fir diese Frage wurden flnf
Personen von funf Universitaten per E-Mail kontaktiert. Es antworteten drei, wobei die Antwort
von Petra Missomelius thematisch der Forschungsfrage vier zugeordnet wurde. Fir diesen
Abschnitt kénnen daher nur zwei Antworten herangezogen werden. Auch diese
Forschungsfrage stand nicht im Fokus der vorliegenden Arbeit, sondern sollte lediglich einen
weiteren Aspekt beriihren. Daher kann auch mit dem geringen Ricklauf gearbeitet werden.

Ingrid Paus-Hasebrink von der Universitat Salzburg antwortete auf die Anfrage, dass sie
aktuell kein Forschungsprojekt in diesem Themenbereich durchfihre. Sie verwies aber auf
eine Langzeitstudie, die sie 2017 abschloss. Sie erforschte die Rolle der Medien in der
Sozialisation sozial benachteiligter Heranwachsender Uber einen Zeitraum von 2005 bis 2017
und behandelte darin auch Medienkompetenz-Themen. |hr Fazit: Nicht nur
Bildungseinrichtungen, sondern auch das Elternhaus ist bei der Bildung von
Medienkompetenzen wichtig. Gerade bei sozial benachteiligten Heranwachsenden fehlen

oftmals auch den Eltern entscheidende Kompetenzen.*®* AuRerdem verwies Paus-Hasebrink

597 vgl. Brandhofer, Gerhard (2015): Die Kompetenzen der Lehrenden an Schulen im Umgang mit digitalen Medien

und die Wechselwirkungen zwischen Lehrtheorien und mediendidaktischem Handeln. Technische Universitat
Dresden: Dissertation. S. 226-228.

5% vgl. Universitat Innsbruck (2018): Folder zum Lehramtsstudium Spezialisierung Medienpadagogik. Online
verfiigbar: http://medienpaedagogik.weebly.com/uploads/2/9/0/8/290819/medienpadagogik.pdf (10.05.2018).

5 vgl. Paus-Hasebrink, Ingrid (Hg.) (2017): Langzeitstudie zur Rolle von Medien in der Sozialisation sozial
benachteiligter Heranwachsender. Lebensphase Jugend. Baden-Baden: Nomos. S. 282.
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auf das Forschungsnetzwerk ,EU Kids Online®, in dem sie seit 2006 den Osterreichischen
Bereich bearbeitet. Ziel des Netzwerks ist es, die Kenntnisse iber die Online-Mdglichkeiten, -
Risiken und -Sicherheit von Kindern in der EU zu férdern. Es wird erforscht, welche
Erfahrungen Kinder und ihre Eltern mit dem Internet machen.®® Beide erwéhnten Forschungen
beschaftigen sich nicht primar mit dem schulischen Bereich, der flir diese Arbeit von Interesse
ist.

Caroline Roth-Ebner von der Alpen-Adria-Universitat in Klagenfurt antwortete ebenfalls auf die
Anfrage per E-Mail. Sie berichtete von einem sehr aktuellen Forschungsprojekt, das sie seit
April an ihrem Institut leitet. Ziel ist es, Medienkompetenz bei Schilerlnnen, Eltern und
Lehrerinnen an Schulen in Karnten zu férdern. Von April bis Juli 2018 werden an sechs
Klassen der Schulstufen fiinf bis 13 in unterschiedlichen Schulen in Karnten Workshops
durchgefihrt. Die Schilerinnen sollen in den Workshops ihren eigenen Umgang mit Medien
reflektieren und dokumentieren und selbst Medien produzieren. Geleitet werden die Einheiten
von medienpédagogischen Fachkréaften. Die Ergebnisse werden Ende Juni prasentiert.®®’ Im
Herbst 2018 startet auBerdem ein weiteres Projekt an Schulen in Karnten. Hier unterrichten
sich Schiilerinnen gegenseitig und wenden so das Konzept des ,Flipped classroom* an.?®
Da diese Arbeit am Institut flr Publizistik- und Kommunikationswissenschaft der Universitat
Wien entsteht und daher direkte Einblicke bestehen, wurde hier kein/-e Vertreterln kontaktiert.
Abgesehen von der vorliegenden Magisterarbeit zum Thema kann noch das ,MEDLIT*-Projekt
erwahnt werden. Es wurde unter der Koordination von Fritz Hausjell und Thomas A. Bauer von
2015 bis 2018 durchgefiihrt. Ziel war es, den internationalen Wissensaustausch im Bereich
der Media Literacy zu fordern. An dem Projekt waren insgesamt neun Universitaten aus

Osterreich, Deutschland, den Niederlanden, Malaysia, Thailand und Vietnam beteiligt.**

5.7. Grunde fir die Auseinandersetzung mit Medienkompetenz

Forschungsfrage 6 fragt: ,Warum befassen sich Akteurinnen aul3erhalb des Schulwesens mit
der Vermittlung von Medienkompetenz fiir Schiilerinnen?“. Wahrend die Forschungsfragen 1-
4 jeweils alle in den Expertinnen-Interviews befragten Akteurlnnen miteinbeziehen, fokussiert
diese Frage auf Vertreterlnnen der Gruppen zwei und drei, also der Medien und Vereine. Die
Vertreterlnnen der Gruppe eins sind direkt im Schulwesen tatig. Ihre Kernaufgabe ist es also,

sich mit der Thematik der Medienkompetenzvermittlung zu befassen. Vertreterlnnen von

600 vgl. EU Kids Online (2018): EU Kids Online. Enhancing knowledge of European children’s online opportunities,

risks and safety. Online verfligbar: hitp://www.lse.ac.uk/media-and-communications/research/research-
projects/eu-kids-online (10.05.2018).
o1 vgl. Kopp, Irmgard (2018): ,Schaut her, ich zeig’s euch digital'* Medienpadagogisches Projekt an Karntner
Schulen gestartet. In: Institut fir Medien- und Kommunikationswissenschaft (2018). Online verfugbar:
https://www.aau.at/blog/schaut-her-ich-zeigs-euch-digital-medienpaedagogisches-projekt-an-kaerntner-schulen-
gestartet/ (10.05.2018).

vgl. Roth-Ebner, Caroline (2018): Projektangebot fiir Projektphase 1. Flipped Classroom. Klagenfurt: Alpen-
Adria-Universitat. PDF liegt der Autorin vor. S.1-3.
03 vgl. MEDLIT (Erasmus+ CBHE Project) (2018): Welcome to MEDLIT. In: Universitat Wien (2018). Online
verfligbar: http://medlit.univie.ac.at (10.05.2018).
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Medien oder Vereinen wahlen diese Befassung aber von sich aus. Im folgenden Abschnitt soll
deshalb erlautert werden, aus welchen Grinden sie das tun und welche Ziele sie dabei
verfolgen.

Bei den Medienvertreterlnnen war besonders von Interesse, ob sie sich der Thematik aus
altruistischen Griinden annehmen oder ob sie dies in eigenem, wirtschaftlichen Interesse tun.
Konrad Mitschka vom ,ORF* findet hier klare Worte: ,Der ,ORF’ ist kein Selbstzweck. Der
,ORF’ gehért im Ubertragenen Sinn allen. Das ist rechtlich ein bisschen komplizierter, aber
letztlich gehért er allen und ist dazu da, dass er Werte schafft und Nutzen erwirkt.“®** Er
beschreibt, dass der ,ORF* nicht wie private Medien Geld fur Eigentimer erwirtschaften soll,
sondern vielmehr Geld fiir Programme ausgeben soll. ,Diese Programme sollen dem
Einzelnen und der Einzelnen nutzen, sollen dem Land nutzen, sollen der Gesellschaft

«605

nutzen*”, sagt Mitschka. Sich fir die Vermittlung von Medienkompetenz zu engagieren,

gehort fur ihn also zu der gesellschaftlichen Pflicht des 6ffentlich-rechtlichen Rundfunks. Er
erwahnt in diesem Zusammenhang auch den Bildungsauftrag des ,ORF* %%

Aus der Sicht eines privaten Mediums beschreibt Petra Prascsaics ihre Griinde: ,Erstens
glaube ich, in Zeiten wie diesen ist es wichtiger denn je, dass wir unsere Leser von morgen
wiedergewinnen miissen“®”’. Heranwachsende wiirden nicht mehr automatisch eine Zeitung
lesen, weil sie diese aus ihrem Elternhaus kennen. Heute sei das Angebot sehr viel gréler als
friher. Hinzukomme, dass Kinder und Jugendliche oft nicht mehr tber unabhangige Medien
und deren Wert Bescheid wissen. Ihnen sei nicht mehr klar, dass unabhangiger Journalismus
Geld koste. Dass dieses Wissen heute nicht mehr da ist, sei zum Teil auch die Schuld der
Medien selbst, meint Prascsaics.®®

,Heute sehe ich das eher so, dass ich mich durchaus als Journalistin auch in der
Bringschuld sehe. In der Bringschuld nicht nur gegenuber unseren Kindern, unserem
Nachwuchs, sondern auch in der Bringschuld gegenuber jedem Leser, mich zu erklaren,
warum jemand fiir die Zeitung zahlen sollte“®”, sagt sie.

In ihren Kindermedien will sie genau das erklaren. AuRerdem sollen die Medien fir den

Nachwuchs dazu beitragen, ein positives Image der Zeitung zu transportieren. Auf positive
Medienerfahrungen aus der Kindheit kommt man mdglicherweise als Erwachsener wieder
zurlck. Prascsaics sieht bei den 20.000 Leserlnnen ihrer Kindermedien die Chance, den
Grundstein dafir zu legen.®”® Eines ihrer Ziele ist, mit der ,Kinderzeitung* und der
,Pausenzeitung®, in denen sie auch politische und negative Themen behandelt, Erklarmodelle
zu schaffen. Das soll dazu beitragen, dass auch die Lehrerlnnen mit den Kindern Uber diese

Themen sprechen kénnen und sie so in positiver Sicht daflir sensibilisieren kénnen. Deshalb
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ist fir Herbst eine Sonderausgabe zum Thema ,Politik fir Kinder geplant. ,Mit geht es da
auch um das Demokratiepolitische, dass die ,Kinderzeitung“ sehr wohl auch im Verstandnis,
im Umgang mit den Freiheiten, die wir in der Demokratie haben, davon leben wird, wie die

Generation der Kinder morgen damit umgehen wird“®"

, sagt Prascsaics. |lhre Beweggrinde
und Ziele sind also einerseits wirtschaftlich motiviert. Es geht ihr darum, Leserlnnen der
Zukunft heranzuziehen, indem sie ihnen ein angenehmes Medienerlebnis in der Kindheit
bietet. Gleichzeitig ist es ihr wichtig, dass Kinder und Jugendliche den Wert von unabhangigen
Medien kennen und schatzen lernen, um die demokratiepolitische Verantwortung
entsprechend wahrnehmen zu kdnnen.

.lch sage immer den Kindern: ,Unabhangige Medien sind die vierte Saule der
Demokratie — merkt euch den Satz, schreibt euch den auf und wenn ihr ihn versteht,
schreibt mir wieder!. Was bedeutet das? Die vierte Sdule der Demokratie bedeutet,
wenn wir keine unabhangigen Medien mehr haben, wird uns niemand mehr erzahlen
kénnen, was die, die wir vielleicht gewahlt haben (...) aus unserem Leben machen. Ich
sehe das in vielerlei Hinsicht schon auch als demokratiepolitischen Auftrag“®™, stellt
Prascsaics Klar.

Ebenfalls mehrere Motive flir ihre Auseinandersetzung mit Medienkompetenzvermittlung

nennt Yvonne Widler vom ,Kurier®. Einerseits tue sie das im Interesse des Mediums: ,Weil es
gerade fur ein Medium, das versucht, sich von Fake News, sehr boulevardeskem,
unethischem Journalismus abzuheben und versucht, gute Arbeit zu machen, sehr wichtig ist,
dass da drauRen auch Leser sind und junge Leute, die Medienkompetenz haben.“®"® Davon
profitiere das Medium. Jene Medien, die ihre Arbeit nicht richtigmachen, wirden nicht davon
profitieren, ist Widler Uberzeugt. Es sei frustrierend, zu beobachten, dass qualitativ schlechtere
Artikel oft viel mehr Klicks erreichen als ein Artikel, in dem eine Woche Arbeit steckt. Genau
hier sei die Vermittlung von Medienkompetenz von Bedeutung: ,Wenn du den jungen Leuten

die Medienkompetenz von Anfang an mitgibst, wissen sie die Sachen zu schatzen*®"*

, sagt
Widler. Neben dem wirtschaftlichen Interesse nennt sie aber auch das gesellschaftliche
Engagement. Fur sie ist die Vermittlung von Medienkompetenz heutzutage eine der Aufgaben

615

von Journalistinnen geworden.”” [lJrgendwie fihlt sich offenbar kein anderer zustandig. Wir

dachten uns, wir machen es selber jeden Tag, in Wahrheit sind wir da Experten, dann

vermitteln wir es eben selber ™

, sagt Widler. Fur Widler sind also sowohl die Interessen des
Mediums als auch die Interessen der Gesellschaft Motive, die sie antreiben, ihre Workshops
anzubieten. Sie verknupft die Medienkompetenz auch ganz klar mit politischer
Partizipationsfahigkeit. Die wichtige Zahl sei 16, da man ab diesem Alter wahlen darf. Gerade

im Hinblick auf Wahlen sei es elementar, Kinder und Jugendliche dazu anzuregen, nicht alles
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zu glauben, was sie lesen, sondern zu hinterfragen, wo die jeweilige Nachricht herkommt. Vor
allem, weil Jugendliche heute sehr friuh wahlen durfen, sei das wichtig. Sowohl die politische
Bildung als auch die Medienkompetenz werde in der Schule vernachlassigt.’’’ ,Dass beides
in Kombination nicht regelmaRig in den Stundenplanen vorhanden ist, ist eine Katastrophe*®™®,
findet Widler. Ein weiteres Motiv wird von der Journalistin angesprochen: Solidaritat mit den
Lehrkraften. Sie habe viele junge Lehrerlnnen an Neuen Mittelschulen gesehen, die aufgrund
der fehlenden Unterstlitzung bereits ausgebrannt seien und sich dennoch freiwillig im Bereich
der Medienkompetenzvermittiung engagieren. lhre Workshops seien ein Angebot, diese
Lehrkrafte zu entlasten. |hr als Journalistin gehe es sehr gut. Die Lehrenden an Neuen
Mittelschulen bezeichnet sie als wichtige Integrationsschnittstelle, die zu wenig Bezahlung und
Unterstitzung bekommen. Sie beobachtete, dass ihre Workshops zur Verbesserung der
Stimmung an den Schulen und bei den Lehrenden beigetragen haben.®"

Die Medienvertreterinnen nennen also alle demokratiepolitische Beweggriinde fiir ihr
Engagement. Medienkompetenz, sind sie sich einig, sei wichtig, um Nachrichten richtig
einschatzen zu kénnen und auf Basis dessen Entscheidungen, wie Wahlentscheidungen, zu
treffen. Daflr sei es wichtig, Heranwachsenden den Wert von gutem Journalismus zu erklaren
und zu zeigen. Das wiederum soll dazu flhren, dass die Menschen den Wert auch schatzen
und die Medien (wieder) konsumieren. Damit dient das Engagement in der
Medienkompetenzvermittlung also auch den Interessen des Mediums, dem es in erster Linie
darum gehen muss, Leserlnnen bzw. Seherlnnen und Hérerlnnen zu haben oder wieder zu
gewinnen.

Bei den befragten Vertreterinnen der Vereine sind die Grinde und Ziele ihres Engagements
unterschiedlich. Barbara Buchegger entschied sich, zu ,Saferinternet.at“ zu gehen, weil sie die
Auseinandersetzung mit Kindern sehr wichtig fand. Davor hatte sie lange mit Erwachsenen
gearbeitet. Die Vermittlung an Medienkompetenz fur Kinder und Jugendliche war fir sie aber

| 620

zentra s[EJigentlich wollte ich noch mehr etwas machen, wo wirklich die Kinder

NutznieBende sind“®*'

, sagt sie. Das Ziel von ,Saferinternet.at” ist es, einen Beitrag dazu zu
leisten, dass Heranwachsende weniger Probleme mit dem Internet und digitalen Medien
haben, formuliert Buchegger sehr breit.®”* Tim Dombrowski hat ,Digitaler Kompass* selbst
gegrundet und anfangs ohne Bezahlung dafiir gearbeitet. Sein Beweggrund sei gewesen,
dass ihm durch Unterhaltungen aufgefallen sei, dass vielen Menschen das kritische
Hinterfragen von Quellen fehlt und sie Nachrichten zitieren ohne zu prifen, ob sie wahr sind.

Er schildert einen speziellen Fall. Ein Freund von ihm, angehender Lehrer, erzahlte ihm von
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einer Dokumentation Uber den vermeintlichen Zwillingsbruder von Franz Beckenbauer. Er
hatte die Inhalte geglaubt und Dombrowski erstaunt davon erzahlt. Als dieser nachfragte,
woher er die Informationen habe, zeigte er ihm ein Video auf Youtube. Der Beitrag sei sehr
professionell aufgemacht gewesen, doch nach kurzer Zeit erkannte Dombrowski einen
deutschen Comedian darin. Er war erstaunt, dass sein Freund den Beitrag, nur weil er

professionell aufgemacht war, nicht hinterfragt hatte.®*

,und ich habe mir gedacht: ,Der ist
gebildet, der wird Lehrer. Wenn der schon solche Probleme bei so etwas hat, woran liegt das,
dass mir das leichter fallt als anderen?“°®, beschreibt er. Seine Vermutung: Durch sein
Publizistik-Studium habe er mehr Einblicke in die Hintergriinde des Mediensystems und sei
daher besser fahig, Quellen kritisch zu hinterfragen.®”® Das Ziel von ,Digitaler Kompass* ist fiir
Dombrowski ein demokratiepolitisches. Ihm gehe es darum, die Gesellschaft weiterzubilden,
sodass sie fahig ist, Quellen, ihren Informationsgehalt und ihre Qualitat einzuschatzen. ,Das
hat einen sehr hohen Einfluss auf eine Gesellschaft und eine politische

Partizipationsfahigkeit“®*°

, sagt er. Durch Fake News und undurchsichtige Plattformen zur
Verbreitung sei diese Kompetenz heute noch wichtiger als friher. Heute gibt es um ein
Vielfaches mehr an Informationsquellen, es ist undurchsichtig, wer eine Nachricht verbreitet
und leichter, eine solche zu manipulieren. Durch die neuen Moglichkeiten der Falschungen im
digitalen Zeitalter ist es fir Dombrowski elementar, Falschungen auch entlarven zu kénnen.
Ein weiteres Ziel sei, das Vertrauen in den Journalismus wiederherzustellen. Das will er damit
erreichen, dass er zeigt und erklart, wie Journalistinnen arbeiten und die Jugendlichen das
auch selbst erfahren lasst. So will er die herrschende Unsicherheit gegeniber Medien
abbauen.®”’

Nina Lombardini von ,ZiS* beschreibt als wichtigste Ziele des Vereins die Férderung von
Lesekompetenz, Medienkompetenz und dem Demokratieverstandnis. ,Wir sind der Meinung,
dass Lesekompetenz auch Lebenskompetenz bedeutet. Es ist wichtig, sich mit den
gesellschaftlichen Themen auseinanderzusetzen und das stellt einen wichtigen Beitrag dar“®,
sagt sie. Weil diese Themen fiir sie selbst sehr spannend waren und es in Osterreich keine
andere Einrichtung gebe, die sich ihnen widmet, entschied sie sich dafir, bei ,ZiS* zu
arbeiten.®”

Auch bei den Vertreterinnen der Vereine ist zu bemerken, dass demokratiepolitische

Uberlegungen im Zentrum stehen, wenn es um die Griinde und Ziele der Aktivitaten geht.
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Medienkompetenz bei Kindern und Jugendlichen wird als elementare Fahigkeit gesehen, die

es zu fordern gilt.

5.8. Medienpadagogische Ansatze

Forschungsfrage 7 ergibt sich in gewisser Weise aus den vorigen und strebt danach, das
erhobene Material mit der Theorie zu verknupfen. Sie lautet: ,Welche Ansétze der Vermittlung
von Medienkompetenz gibt es aktuell?. Im folgenden Abschnitt soll das Material also
dahingehend analysiert werden, welche medienpadagogischen Ansatze derzeit verfolgt
werden oder vorherrschen, wenn Medienkompetenz vermittelt wird. Es soll dargelegt werden,
ob und wie bewahrpadagogisch, reparierpadagogisch, aufklarend, alltagsorientiert, reflexiv
oder handlungsorientiert gearbeitet wird. Auch Aktivitaten, die mehrere Ansatze verbinden,
werden behandelt. Dieser Abschnitt ist ein Kernstick der Arbeit und soll einen wesentlichen

Teil zur Darstellung des Status Quo beitragen.

5.8.1. Bewahrpadagogische Ansatze

Heranwachsende von Medien oder gefahrlichen Medieninhalten fernzuhalten, ist unter den
befragten Personen kein Thema. Lediglich einmal wurde eine MalRhahme erwahnt, die in den
bewahrpadagogischen Bereich zahlt. Konrad Mitschka spricht an, dass das Kinderfernsehen
des ,ORF* frei von Werbung ist. Er halt diese Malkinahme zwar flr gut, betont aber, dass sie

iber lange Sicht Medienkompetenz verhindern kann.®*

Dass bewahrpadagogische
MaRnahmen sonst fur keine/-n befragte/-n Expertln ein Thema sind, liegt bestimmt zum Teil
auch daran, dass eben Personen befragt wurden, die sich fur die Vermittlung von
Medienkompetenzen einsetzen. Es ware paradox, wenn diese der Ansicht waren, man solle
Kinder von Medien fernhalten. Mit dieser Befragung konnte nicht erhoben werden, wie die
Lehrenden an den Schulen denken. Hier ist es noch immer an vielen Schulen Usus, dass
Handys wahrend des Vormittags weggesperrt werden. Die Debatte Uber ein Handyverbot an

Schulen ist auch im Jahr 2018 noch aufrecht.®

5.8.2. Reparierpadagogische Ansatze

Der Ansatz, durch Medieninhalte entstandene Schaden bei Heranwachsenden im Nachhinein
zu reparieren, ist unter den Befragten nicht sehr verbreitet, taucht aber vor allem bei einer
Thematik auf. Drei befragte Personen sprechen den Umgang mit Cybermobbing an. Fir Sonja
Hinteregger-Euller ist Mobbing etwa ein groRes Thema.®® Auch Renate Holubek spricht
Projekte zum Thema Cybermobbing an: ,Es gibt nach wie vor Videos zu Cybermobbing, die

sind aber meistens ziemlich fad, weil die Geschichten sehr belehrend sind und meistens mit
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erhobenem Zeigefinger enden.®”®, sagt sie. Auch Barbara Buchegger spricht von

reparierpadagogischen Malinahmen in Bezug auf Cybermobbing, allerdings ist es fir sie sehr
wichtig, nicht mit erhobenem Zeigefinger zu agieren: ,Wenn Cybermobbing vorkommt, geht
es nicht darum, dass man die Tater prigelt, sondern da geht es eher darum, zu schauen, ,Wie
kann ich das ganze System wieder in eine bessere Verfassung bringen?’, bzw. die Opfer zu
schiitzen.“®* Negative Auswirkungen von Medien im Nachhinein wieder zu reparieren, ist unter
den Befragten also kein verbreiteter Ansatz. Eine verbreitete negative Auswirkung scheint das

Cybermobbing zu sein. Hier wird auf reparierpddagogische MaRnahmen zuriickgegriffen.

5.8.3. Aufklarende Ansatze

Aufklarende Medienpadagogik ist darauf fokussiert, Kindern und Jugendlichen méglichst viel
Wissen Uber die Medien, ihre Systeme, ihre Entstehungsweisen und Techniken sowie
mdgliche Gefahren mitzugeben, sie also Uber all das aufzuklaren. Die befragten Expertinnen
sprachen in hohem Ausmalf} von Aktivitédten, die diesem Ansatz zugeordnet werden kdnnen.
Sonja Hinteregger-Euller findet es elementar, Schilerinnen mit dem Datenschutz vertraut zu
machen, sie darauf aufmerksam zu machen, dass Inhalte im Internet nicht verschwinden, dass
sie Nachrichten auf ihre Absender priifen sollen und dass Bilder manipuliert werden kénnen.®*
All diese Malknahmen verfolgen einen aufklarenden Ansatz. ,[W]enn Schule das gelingt, dann

hat sie viel erreicht“®*

, sagt Hinteregger-Euller. Sie spricht auch Themen wie Datensicherheit,
Urheberrecht und das Recht am eigenen Bild an, die Schule heute nicht mehr aufler Acht
lassen dirfe. Zudem erwahnt sie die Recherchekompetenz der Schilerlnnen. Fragen wie ,Wie
finde ich Informationen?“, ,Wie strukturiere ich sie?“, ,Wie bewerte ich sie?“ seien besonders
im Hinblick auf die vorwissenschaftlichen Arbeiten wichtig.®” In Bezug auf Fake News findet
Hinteregger-Euller es bedeutend, den Heranwachsenden die Wirkweise von Social Media zu
vermitteln. Sie spricht hier Algorithmen, Fake-Accounts und Datenmissbrauch an. Die
Schilerlnnen sollten vermittelt bekommen, dass die Frage nach den Urheberlnnen von
Nachrichten elementar ist. AuRerdem spricht sie Material an, das Kindern und Jugendlichen
vermitteln soll, wie man erkennt, ob ein Bild manipuliert ist. All diese Kenntnisse beziehen sich
auf Faktenwissen, das den Schilerlnnen vermittelt wird oder laut Hinteregger-Euller vermittelt
werden soll. Auch die Videos von ,Mimikama®“, die das Bundesministerium fir Bildung,
Wissenschaft und Forschung in Hinblick auf die Fake-News-Problematik beauftragt hat, fallen
in den aufklarenden Bereich. Hier wird das Thema mit pAdagogischem Begleitmaterial erklart,

die Heranwachsenden werden also mit Wissen dazu ausgestattet.®®
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Auch bei den befragten Medienvertreterinnen spielt der aufklarende Ansatz eine grof3e Rolle.
Konrad Mitschka spricht hier die ,Backstage“-Fuhrungen im ,ORF“ an, bei denen die
Besucherlnnen erklart bekommen, wie Radio und Fernsehen funktionieren. Er selbst verfolgt
einen aufklarenden Ansatz in seinen Vortragen, in denen er darlegt, welche Mediensysteme
es gibt, wie die Eigentumsverhaltnisse verteilt sind, welche Berufe es im ,ORF* gibt, wie
Fernsehbeitrége entstehen und was man sich von Medien erwarten kann.®*® Dariiber hinaus
stellt der ,ORF*“ Medien zur Nutzung im Unterricht zur Verfigung, etwa tber ,TVthek goes
school‘, ,01 macht Schule* oder das Bildungsmedienabkommen mit dem
Bundesministerium.** Diese MaRnahmen sind nicht direkt aufklarend, filhren aber dazu, dass
Medien im Unterricht eingesetzt werden und kdnnen deshalb diesem Ansatz zugeordnet
werden.

Bei Petra Prascsaics sind die meisten geschilderten Angebote aufklarender Natur. Sie will mit
ihren Kindermedien Kinder fir das Medium Zeitung sensibilisieren und greift deshalb auch
politische Themen auf. Sie thematisiert das Weltgeschehen, darunter auch negative
Ereignisse wie Krieg oder Terror. In der ,Kleinen Kinderzeitung“ und der ,Pausenzeitung®
finden sich Artikel (iber Donald Trump, Wladimir Putin und andere politische Akteurlnnen.®*'
Sie habe in den vergangenen sieben Jahren als Verantwortliche der Kindermedien der
.Kleinen Zeitung“ gelernt, dass diese Themen in das Leben der Kinder hineinreichen. |hr
Ansatz ist, die Themen zu erklaren, ihnen das Verstehen zu erleichtern und die Angst zu
nehmen.®” Sie stattet Kinder also mit Wissen zum Weltgeschehen aus und verfolgt damit
einen aufklarenden Ansatz. Das tut sie auch bei digitalen Themen. In den Kindermedien finden
sich Artikel zum Umgang mit Daten bei Facebook oder zur Verwendung von WhatsApp. Diese
Dinge erklaren die Autorinnen den Kindern.** Auch im Hinblick auf Fake News arbeitet
Prascsaics aufklarend. Sie erklart den Kindern, was das Wort bedeutet und wie man
Nachrichten auf ihren Wahrheitsgehalt (iberpriifen kann.®** In den Redaktionssitzungen, die
sie fur Heranwachsende veranstaltet, klart Prascsaics ebenfalls vorrangig auf. Sie vermittelt
den Kindern Wissen zur Entstehungsweise einer Zeitung, zu den Quellen der Informationen,
zu den Berufen in einem Medium sowie zum Mediensystem.**® Sie erklart den Kindern also,
wie sie als Journalistin arbeitet und will ihnen damit auch den Wert eines unabhangigen
Mediums naherbringen.®*

Als rein aufklarende Malknahmen koénnen bei Yvonne Widler die geschilderten

Redaktionsfuhrungen im ,Kurier*-Haus bezeichnet werden. Je nach Fuhrung wird den
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Schilerlnnen hier auch erklart, wie Online-Journalismus funktioniert oder welche Unterschiede
zwischen Qualitats- und Boulevardjournalismus bestehen.®*’

Die befragten Vereine bieten ebenfalls viele aufklarende Aktivitdten in der Vermittiung von
Medienkompetenz an. Barbara Buchegger schildert, dass ,Saferinternet.at” in den Workshops
Themen wie Fotos, Urheberrecht, das Recht am eigenen Bild, Privatsphare, die Vermeidung
von Kostenfallen und die Bewertung von Informationen aus dem Internet behandelt.** Im
Umgang mit Fake News setzt ,Saferinternet.at” auch auf aufklarende Malinahmen. Dazu gibt
es Unterrichtsmaterialien und Studien. AuRerdem werden eigene Workshops zu dem Thema
angeboten.®* Die Téatigkeiten von ,Digitaler Kompass* verfolgen zwar auch einen aufklarenden
Ansatz, kombinieren diesen aber mit dem handlungsorientierten Ansatz. Sie werden deshalb
in einem eigenen Abschnitt behandelt.

Die Angebote von ,Zeitung in der Schule®, die Nina Lombardini beschrieben hat, sind fast
ausschlief3lich aufklarend. Die Zeitungsprojekte dienen dazu, dass Schilerinnen verschiedene
Zeitungen kennenlernen. Die Zeitungsworkshops behandeln Themen wie das Mediensystem
und die Entstehung von Zeitungen. Die Unterrichtsbehelfe sollen den Schilerlnnen dabei
helfen, Wissen zum Zeitungsmarkt sowie zu wichtigen Elementen von Zeitung und
Nachrichten zu erlangen.®® All diese Angebote wollen also Wissen vermitteln und iiber das
Mediensystem sowie die Entstehungs- und Funktionsweise von Medien aufklaren.

Auller Renate Holubek beschrieben alle befragten Expertinnen eine oder mehrere
MaRnahmen, die sich dem aufklarenden Ansatz zuordnen lassen. Dieser Ansatz scheint somit
unter den Befragten vorherrschend zu sein. Wenig Uberraschend arbeiten vor allem die
Medienvertreterinnen aufklarend. Sie erklaren den Heranwachsenden, was sie taglich tun und
leisten damit einen Beitrag zur Medienkompetenz. Auch bei den Vereinen wurden viele

aufklarende Angebote verzeichnet.

5.8.4. Alltagsorientierte, reflexive Ansatze

Alltagsorientierte, reflexive Ansatze gehen von der alltdglichen Mediennutzung der
Heranwachsenden aus und reflektieren diese gemeinsam mit ihnen. Aus diesem Bereich
fanden sich auch mehrere Aktivitaten.

Sonja Hinteregger-Euller spricht die Ausrichtung am Medienalltag der Heranwachsenden in
Bezug auf das Unterrichtsprinzip Medienbildung an: ,Was ich glaube, dass beim
Unterrichtsprinzip Medienbildung und der facherlibergreifenden Auslegung gut ist, ist, dass

Schiler und Schilerinnen das auch sehr stark bezogen auf ihre Lebensrealitat einsetzen
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kdnnen“®®!

, sagt sie. Aullerdem spricht sie den Social-Media-Bereich und Fake News als
Themengebiete an, die sich aus dem Alltag der Schiilerlnnen ergeben.®*

Eine alltagsorientierte Auseinandersetzung in Bezug auf Medien sieht Renate Holubek auch
bei der Thematisierung von Cybermobbing. Sie beschreibt, dass die Projekte zu
Cybermobbing vor einigen Jahren angestiegen sind, mittlerweile aber Mobbing, Identitat und
Gruppe generell im Fokus stehen.®® Eines der Materialien, das ,Mediamanual* zur Verfiigung
stellt, bezieht sich ebenfalls auf die alltédgliche Mediennutzung von Jugendlichen. Es handelt
sich um einen Fragebogen zur Selbsteinschatzung fur Kinder und Jugendliche der flnften bis
13. Schulstufe. Sie sollen damit ihr eigenes Nutzungsverhalten reflektieren. Die Lehrkrafte
konnen die Ergebnisse nutzen, um ihren Unterricht danach auszurichten und etwa Llcken zu
fullen.®®* Eine alltagsorientierte Grundhaltung beschreibt Barbara Buchegger von
.Saferinternet.at”:

,ES geht uns um das Ermaoglichen (...) ohne sie dafiir zu verurteilen. Das ist auch, glaube
ich, ein ganz wichtiger Ansatz: Wir bewerten nicht, was sie machen. (...) Es geht eher
darum, zu beobachten und dann mit ihnen zu Uberlegen, wenn das eine problematische
Situation ist, wie kommen sie da wieder raus und welche anderen Optionen gibt es
dann?*.%%°

Auch Akteurlnnen wie Konrad Mitschka und Yvonne Widler beschreiben alltagsorientierte,

reflexive Elemente. Da diese aber mit anderen Ansatzen kombiniert sind, werden sie in einem
eigenen Abschnitt behandelt. Die Ausgangssituation der Kinder und Jugendlichen sowie ihre
eigene Mediennutzung werden also von den Interviewten schon beachtet. Sie findet aber

weniger Platz als das Aufklaren Gber Medien.

5.8.5. Handlungsorientierte Ansatze

Kinder und Jugendliche selbst mit Medien handeln zu lassen, sie also Medieninhalte
produzieren zu lassen und damit aktive Medienarbeit zu férdern, ist ebenfalls ein verbreiteter
Ansatz unter den Befragten. Nach dem aufklarenden Ansatz kommen handlungsorientierte
Bemuhungen am zweithdufigsten vor.

Sonja Hinteregger-Euller erwahnt hier den ,Media Literacy Award®, einen Wettbewerb fur
Medienprojekte. AulRerdem beschreibt sie das ,Schilerinnenradio®, ein Projekt, in dessen
Rahmen Schiilerlnnen Radiosendungen produzieren kénnen, sowie Video-Workshops.®*® Sie
geht auch naher auf den kiinstlerisch-kreativen Ansatz und das anwendungsorientierte Lernen
ein. Sie halt den Lustfaktor, den kreatives, kunstlerisches Lernen mit sich bringt fir sehr wichtig
und ist Uberzeugt, dass man Kompetenzen so anders erwirbt als Uber bloRRes

Auswendiglernen. Sie spricht auch den Bereich der Digital Markers an, wo es darum geht,
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dass Schiilerlnnen selbst Computerspiele und Ahnliches programmieren.®®” Sehr stark
handlungsorientiert ausgerichtet sind freilich Renate Holubeks Erzahlungen Uber den ,Media
Literacy Award“ und dort eingereichte Projekte. Da hier aber der handlungsorientierte mit dem
alltagsorientierten Ansatz kombiniert wird, werden ihre Ausfihrungen im nachsten Abschnitt
behandelt.

Die Medien, deren Vertreterinnen befragt wurden, bieten zum Teil auch die Mdglichkeit fur
handlungsorientiertes Lernen. Das von Konrad Mitschka erwahnte ,Schulsport-Magazin“ auf
,LORF Sport +* fallt in diesen Ansatz. Hier wurden Schulklassen dazu aufgefordert, selbst
Berichte einzureichen und gemeinsam mit einer ,ORF“-Redakteurin zu produzieren. In diesem
Fall stellte sich aber heraus, dass dieses Angebot nicht so gut angenommen wurde. Die
Heranwachsenden waren zwar gerne berihmt, wirden sich aber nicht so sehr fur die harte
Arbeit, die hinter Fernsehbeitragen steckt, interessieren, folgert Mitschka.®*® Bei der ,Kleinen
Zeitung”“ sind die ,Reportercamps” dem handlungsorientierten Ansatz zuzuordnen. Hier lernen
Kinder, wie man eine Zeitung macht und Interviews fihrt und wenden dieses Wissen dann an.
Sie schlagen selbst vor, wen sie gerne interviewen wuirden, Uberlegen sich die Fragen und
fuhren die Interviews durch. Die Kinderreporterinnen werden das ganze Jahr Uber in der
,Kleinen Kinderzeitung“ und in der ,Pausenzeitung” eingesetzt.**®

Tim Dombrowski von ,Digitaler Kompass“ merkt an, dass er zwar keine padagogische
Ausbildung hat, mit seinen Angeboten aber Kinder und Jugendliche dazu bringen will, selbst
zu arbeiten. Er verfolgt damit einen handlungsorientierten Ansatz. Seine Workshops enthalten
nur sehr kurze Frontalteile, weil es ihm wichtig sei, dass die Schilerinnen das Wissen, das sie
vermittelt bekommen, sofort anwenden.®® Da er in seinen Workshops zusétzlich auch einen
aufklarenden Ansatz verfolgt, werden diese im néachsten Abschnitt genauer behandelt.
Dasselbe gilt fur die Ausfihrungen von Barbara Buchegger. Ein handlungsorientiertes
Angebot schildert auch Nina Lombardini. ,Zeitung in der Schule® veranstaltet jahrlich einen
Wettbewerb, fiir den Jugendliche ab der neunten Schulstufe Beitrdge einreichen kénnen.®*’
Die Heranwachsenden werden somit zur aktiven Medienarbeit angeregt, weshalb das Angebot
handlungsorientiert ausgerichtet ist.

Handlungsorientierte Ansatze, die derzeit in der Medienpadagogik allgemein vorherrschen,
finden also auch in den Ausflihnrungen der Befragten Expertinnen ihre Rolle. Sie haben aber

das Nachsehen hinter aufklarenden Konzepten.
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5.8.6. Kombination mehrerer Ansatze

Wie bereits mehrfach erwahnt, kombinieren einige Angebote mehrere medienpadagogische
Ansatze miteinander. So etwa die von Renate Holubek beschrieben Projekte im Rahmen des
,Media Literacy Awards®. Fur den Wettbewerb koénnen von Schilerlnnen geschaffene
Medienprojekte in den Kategorien Print, Video, Audio und Multimedia eingereicht werden. Er
verfolgt also einen handlungsorientierten Ansatz. Besonders spannend seien die Projekte aber
dann, wenn sie von der Lebensrealitat und der Alltagskultur der Heranwachsenden ausgehen,
sagt Holubek. Sie besten Projekte gehen von den Dingen aus, die die Schilerlnnen in die
Schule mitbringen und erzahlen die Geschichten aus ebendiesen Perspektiven. Diesen
alltagsorientierten Ansatz wolle der Wettbewerb auch forcieren.®® Durch Learning-by-doing-
Projekte lernen die Kinder aktiv, dass Medien konstruiert und Teil einer Wirklichkeit sind. Am
besten funktioniere das, wenn die Schiilerinnen die Medien selbst gestalten.®® Eines dieser
Projekte, das den handlungsorientierten und den alltagsorientierten Ansatz kombiniert,
beschreibt Sonja Hinteregger-Euller genauer. Eine Einreichung handelte von Schimpfwdértern
in den jeweiligen Muttersprachen der Kinder und habe damit stark an ihre Alltagskultur
angeknupft. Im entstandenen Beitrag sei richtig hérbar, dass die Kinder das Thema interessant
fanden und SpalR am Lernen hatten.®® Ebenfalls eine Kombination von handlungs- und
alltagsorientierten Ansatzen stellt das von Konrad Mitschka beschriebene ,Redhaus” dar, mit
dem ,ORF“-Redakteurinnen in Tirol an Schulen gehen. Dadurch, dass die Kinder und
Jugendlichen hier vor der Kamera auf3ern kénnen, was ihnen wichtig ist, ist es sehr an ihrem
Alltag orientiert. Gleichzeitig werden sie aktiv in die Gestaltung von Medien miteinbezogen,
weshalb man das Projekt auch dem handlungsorientierten Ansatz zuordnen kann.*®

Eine Kombination von aufklarendem und alltagsorientiertem Ansatz stellen die Workshops dar,
die Yvonne Widler vom ,Kurier an Schulen halt. Sie vermittelt darin Wissen zum
Osterreichischen  Zeitungsmarkt, zum  Unterschied zwischen  Qualitdts- und
Boulevardjournalismus, zu Pressefreiheit und Presseférderung. Damit arbeitet sie aufklarend.
Gleichzeitig arbeitet sie mit den Kindern und Jugendlichen gemeinsam auf, in welcher
Medienwelt sie selbst sich bewegen, welche Medien sie konsumieren.®®® Auch die Workshops
von Barbara Buchegger von ,Saferinternet.at® verfolgen teilweise beide Ansatze in
Kombination. Sie schildert, dass sie zwar aufklarende Workshops zu gewissen Themen
vorbereite, die entsprechend von Lehrpersonen gebucht werden, es aber oft dazu komme,
dass sie im Workshop selbst ein ganz anderes Thema mit den Kindern und Jugendlichen

behandelt. Man muisse hier flexibel sein und auf die Bedlrfnisse der Heranwachsenden
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eingehen. Wenn es gerade ein Thema gibt, das die Schilerlnnen beschéftigt, kdbnne es sein,
dass mitunter das geplante Workshop-Thema (iber den Haufen geworfen wird.*®’

Buchegger kombiniert in ihren Ansichten zwei weitere Ansatze: den aufkldrenden und den
handlungsorientierten. Fur sie ist das Empowerment der Kinder das Allerwichtigste. Fir sie
heilRt das, Wissen zu vermitteln und den Heranwachsenden gleichzeitig auch
Handlungsoptionen mitzugeben.®®® Ebenfalls eine Kombination dieser beiden Ansétze bilden
die Workshops von ,Digitaler Kompass®. Tim Dombrowski will den Jugendlichen zeigen, wie
sie Quellenkritik Uben, wie sie Falschmeldungen erkennen und richtig im Internet
recherchieren. Auflerdem gibt er ihnen digitale Tools fur die Recherche mit. Dombrowski
kombiniert das mit einer Aufgabe, bei der die Schilerinnen selbst Medieninhalte schaffen
missen. Sie sollen mit einer zugeteilten Rolle einen Blogartikel erstellen und so erfahren, wie

t.%9 Auf diese Weise kombiniert er den aufklarenden und

man als Medienschaffende/-r arbeite
den handlungsorientierten Ansatz sehr geschickt und schafft so die Voraussetzung fir
nachhaltiges Lernen.

Insgesamt ist festzuhalten, dass alle funf verschiedenen Anséatze in den Ausfihrungen der
interviewten Expertlnnen vorkommen, jedoch in unterschiedlicher Auspragung. Wahrend
bewahrpadagogische und reparierpaddagogische Ansatze sehr selten sind, finden aufklarende
Ansatze die meiste Anwendung. Danach folgen handlungsorientierte Angebote und
alltagsorientierte, reflexive Ansatze. Besonders interessant ist, dass kein/-e Interviewpartnerin
bloR einen Ansatz verfolgt. Alle schildern Aktivitdten, die sich zumindest zwei Ansatzen
zuordnen lassen. Auch Kombinationen von aufklarenden, alltagsorientierten und
handlungsorientierten Ansatzen — in unterschiedlichen Konstellationen — sind des Ofteren zu
finden.

5.8.7. Verstandnis von Medienkompetenz

Im Laufe der Interviews auRerten die Expertinnen sich auch zu ihrem Verstandnis von
Medienkompetenz. Der Begriff war absichtlich nicht vorab definiert worden, um madglichst
offenzuhalten, wie breit oder eng und auf welche Aspekte bezogen er gesehen wird. Nach
dem Verstandnis von Medienkompetenz fragt keine der Forschungsfragen direkt, es kommt
eher implizit vor (etwa bei der Frage nach den Dimensionen von Medienkompetenz in den
Angeboten). Die AuBerungen, die dazu explizit getatigt wurden, sollen im Folgenden kurz
wiedergegeben werden.

Sonja Hinteregger-Euller berichtet hier von einer lange andauernden Diskussion in
Fachkreisen Uber das Verhaltnis von digitaler Bildung und Medienbildung. Es herrschte

Uneinigkeit daruber, ob digitale Bildung der Medienbildung Ubergeordnet sei oder ob die
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beiden gleichzusetzen oder gar dasselbe seien.®” ,Ich denke (...), dass es sich in der letzten
Zeit auch sinnig auflést. Es gibt gewisse Felder, die man gemeinsam bearbeitet und gewisse
Dinge, die einen trennen. Digitale Bildung ist eben nicht gleich Medienbildung. Das bedingt

sich irgendwie*®”’

, sagt sie. Die Vertreterlnnen der digitalen Bildung legen mehr Fokus auf die
Anwendungsorientierung und weniger auf die kritische Reflexion. Doch die Anforderungen an
den Schulen habe sich hier mittlerweile verandert. Heute misse man den Heranwachsenden
nicht mehr beibringen, wie sie einen Computer bedienen. Nicht zur Medienbildung gehért fir
Hinteregger-Euller der Bereich des Codings.®”* Medienbildung bezeichnet sie als Soft Skill.*"
Konrad Mitschka vom ,ORF* sprach ebenfalls sein Verstandnis von Medienkompetenz an. Fr
ihn heilRe Medienkompetenz zuerst, sich zu lGberlegen, welche Medien es gibt und wem sie
nutzen.®”* ,Das halte ich fiir das Um und Auf, dass ich sie nicht achtlos konsumiere, sondern

«675

Medien nutze*™, sagt er. Er merkt auBerdem an, dass der Begriff im Rahmen des Interviews

nicht definiert wurde und er deshalb erkannte, dass das Themengebiet sehr weit ist.*”®
Fur Petra Prascsaics von der ,Kleinen Zeitung® steht das Recht der Kinder auf Information im
Mittelpunkt.®’” Sie merkt an, dass die Vermittlung von Medienkompetenz oft sehr spat beginnt.

,Unser Angebot beginnt sehr friih und ich glaube, dass das auch richtig und wichtig ist*°"®

, sagt
sie. Naturlich wirden sich die Kinder nicht den ganzen Tag mit politischen Themen
auseinandersetzen. Dennoch wollen sie Uber vieles Bescheid wissen und haben oft sehr
konkrete Fragen.®”® Yvonne Widler vom ,Kurier* sient Medienkompetenz als kritisches
Bedugen von Medieninhalten.®®® Dieses Verstandnis teilt auch Tim Dombrowski, der mit
,Digitaler Kompass* auf die Nachrichtenkompetenz fokussiert.?"’

Es wird also sichtbar, dass die Befragten durchaus unterschiedliche Auffassungen von
Medienkompetenz haben bzw. ihnen verschiedene Aspekte wichtig sind. Mediennutzung,

Information und Nachrichtenkompetenz sind zentrale Aspekte.
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6. Conclusio

6.1. Beantwortung der Forschungsfragen

Das vorige Kapitel hat jede einzelne Forschungsfrage eingehend behandelt. Das vorhandene
Material bot viel Stoff fur die Auswertung im Hinblick auf die Fragen. Hier soll jede Frage noch
einmal zusammenfassend beantwortet werden. Dabei ist zuallererst darauf hinzuweisen, dass
diese Forschung aufgrund ihres qualitativen Designs keine verallgemeinerbaren Aussagen
liefern kann. Alle Antworten und Schlussfolgerungen beziehen sich rein auf das erhobene
Material. Allgemein gultige Aussagen zu treffen, war aber auch nicht das Ziel dieser Studie.
Sie soll vielmehr einen Beitrag zur Analyse des Status Quo leisten und damit Fokussierungen
aber auch Licken in der aktuellen Medienkompetenzvermittlung in Osterreich aufzeigen.
Forschungsfrage 1: Wer ist fiir die Vermittiung von Medienkompetenz an Schulen in Osterreich
zusténdig?

Die Akteurlnnen sind vielfaltig und nicht auf Vertreterinnen des Schulsystems beschrankt. Als
solche spielen natirlich das Bundesministerium fur Bildung, Wissenschaft und Forschung
sowie die Lehrkrafte eine zentrale Rolle. Das Bundesministerium gibt die
Rahmenbedingungen vor und unterstiitzt zum Teil Initiativen in dem Bereich.®®* Unter den
Lehrenden sollen prinzipiell Lehrkrafte  aller  Unterrichtsgegenstdnde  auch
Medienkompetenzen vermitteln. Es =zeigt sich, dass dies entweder an Schulen mit
Medienschwerpunkt passiert, die eigene Facher im Medienbereich geschaffen haben oder in
Deutsch und Bildnerischer Erziehung. Zu allermeist findet die Auseinandersetzung mit Medien
aber im facheriibergreifenden Unterricht statt.®®® AuRerhalb des Schulwesens engagieren sich
aulerdem verschiedene Medien. Fur diese Arbeit wurden Vertreterinnen des ,Kurier®, des
,LORF* und der ,Kleinen Zeitung“ befragt. Darlber hinaus gibt es noch Vereine, die in der
Medienkompetenzvermittlung tatig sind. ,Saferinternet.at” und ,Zeitung in der Schule® werden
vom Bundesministerium mitfinanziert. Darlber hinaus bietet etwa ,Digitaler Kompass*
Workshops an. Einen kleinen Beitrag leisten auch die Universitaten. Hier ist das Projekt der
Alpen-Adria-Universitat®® in Klagenfurt zu erwéahnen.

Forschungsfrage 2: Welche Angebote der Medienkompetenzvermittlung gibt es aktuell fiir
Osterreichische Schulen?

Die Angebote der einzelnen Akteurlnnen sind vielfaltig, wenngleich sich Tendenzen zu
gewissen Arten von Angeboten erkennen lassen. Die haufigsten waren hierbei Materialien,
Medien fir Heranwachsende und Workshops, in denen Medienkompetenz vermittelt wird. Die
meisten diese Angebote sind flr den Einsatz oder die Durchfihrung an Schulen selbst

konzipiert. Die im Rahmen dieser Forschung erstellte Liste an Angeboten soll Lehrenden als
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Nachschlagewerk dienen, wenn sie die Vermittlung von Medienkompetenz in ihren Unterricht
einbinden wollen.

Forschungsfrage 3: Welche Inhalte werden vermittelt, wenn es darum geht, Heranwachsende
medienkompetent zu machen?

Hier ist interessant, dass Uber alle Angebote hinweg eine groRe Bandbreite an behandelten
Inhalten erkennbar ist. Wirden Schiler also mit all diesen Angeboten in Berlihrung kommen,
hatten sie eine groRe Palette an medienbezogenen Themen gelernt. Schwerpunkte sind aber
in der Vermittlung von Funktionswissen Uber Medien und der gestalterischen
Auseinandersetzung mit Medien zu erkennen. Die meisten Angebote vermitteln den Kindern
und Jugendlichen also, wie Medien funktionieren, welche Techniken dahinterstehen und wie
mogliche Manipulationen entlarvt werden kénnen. Am zweitmeisten sollen die
Heranwachsenden in den Medienprojekten selbst Medien herstellen und gestalten. Danach
folgt die ethisch-soziale Bewertung von Inhalten. Es sind also alle drei Dimensionen von
Medienkompetenz (Wissens-, Reflexions- und Handlungsdimension) durch die Inhalte
insgesamt abgedeckt. Auch die insgesamt neun Unterdimensionen kommen allesamt vor.
Digitale Kompetenzen nehmen alleine schon wegen der ab Herbst startenden verbindlichen

“685 einen hohen Stellenwert ein. AuRerdem haben alle

Ubung ,Digitale Grundbildung
Akteurlnnen in ihren Angeboten entweder direkt oder indirekt auf die Problematik der Fake
News reagiert.

Forschungsfrage 4: Welche Erkenntnisse gibt es beziiglich der Medienkompetenz bei
Lehrenden und Lehramtsstudierenden?

In der Aus- und Weiterbildung fur Lehrende werden im Moment Angebote in Bezug auf
Medienkompetenz geschaffen. Diese fokussieren aber zumeist auf digitale Kompetenzen. Mit
insgesamt Lehrveranstaltungen im AusmalR von insgesamt 6 ECTS-Punkten®® kommen
angehende Lehrkrafte aulRerdem in eher geringem Ausmaf mit dem Thema in Beriihrung. Die
Vertreterlnnen der Medien®® und der Vereine®® duBern sich hier zum Teil kritisch. Studien an
Padagogischen Hochschulen, die fiir diese Arbeit auch miteinbezogen wurden, sind nicht sehr
dicht gesat. Sie zeigen zudem, dass die Bereitschaft zur Arbeit mit Medien zwar da ware, aber
die Angebote oder die Praxis dem zum Teil nicht entsprechen.’® Eine Ausbildung zum
Lehramt mit Schwerpunkt Medienpadagogik wurde mittlerweile an der Universitat Innsbruck

geschaffen.®®

vgl. Hinteregger-Euller, 2018.

vgl. Hinteregger-Euller, 2018.

vgl. Widler, 2018.

vgl. Dombrowski, 2018.

vgl. z.B. Kysela-Schiemer, 2017a.
vgl. Universitat Innsbruck, 2018.

133



Forschungsfrage 5: Welche Forschungsprojekte unternehmen
kommunikationswissenschaftliche Institute von  dsterreichischen  Universitdten im
Zusammenhang mit Medienkompetenz?

Hier konnte nicht viel Material erhoben werden. An der Universitat Salzburg wird zu diesem
Thema im Moment kein Projekt durchgefuhrt, an der Universitdt Wien ist gerade eines

ausgelaufen®’

. Von zwei aktuellen Projekten konnte die Alpen-Adria-Universitat in Klagenfurt
berichten. Diese finden direkt an Schulen statt und leisten so einen unmittelbaren Beitrag zur
Vermittlung von Medienkompetenz.®?

Forschungsfrage 6: Warum befassen sich Akteurlnnen aullerhalb des Schulwesens mit der
Vermittlung von Medienkompetenz fiir Schiilerinnen?

Hier zeigte sich, dass die Medienvertreterlnnen, vor allem jene von kommerziellen Medien,
sehr wohl in ihrem eigenen Interesse handeln. Alle drei gaben aber auch demokratiepolitische
Ziele und Motivationen an. So erkennen sie Medienkompetenz als Um und Auf fir die Teilhabe
in der Demokratie an®® und versuchen, das Vertrauen von Leserlnnen wiederzugewinnen®.
Alle drei sehen es als die Aufgabe ihres Mediums und von sich selbst als Journalistinnen an,
einen Beitrag zur Verbesserung der Medienkompetenz von Nutzerlnnen zu leisten und
verfolgen damit auch altruistische Ziele. Auch bei den Vertreterlnnen der Vereine sind
demokratiepolitische Motive fiir ihre Arbeit vorherrschend.

Forschungsfrage 7: Welche Ansétze der Vermittlung von Medienkompetenz gibt es aktuell?
Die letzte Frage, gleichsam Kernstick dieser Arbeit, zielte auf die Verknupfung der
Schilderungen der Expertinnen mit den medienpadagogischen Ansatzen aus der Literatur ab.
Es zeigte sich: Alle Expertinnen verfolgen zumindest zwei, zum Teil auch mehr Ansatze in
ihrem Vorgehen. Als vorherrschend konnten der aufklarende, der handlungsorientierte und der
alltagsorientierte, reflexive Ansatz sowie verschiedenste Kombinationen aus ihnen ermittelt
werden. Dem bewahrpadagogischen Ansatz konnte lediglich eine AuRerung zugeteilt werden.
Diese Erkenntnis kann aber nicht als Status Quo bezeichnet werden, da jene Menschen, die
im Bereich der Medienkompetenzvermittiung tatig sind, wohl naturgemal eher nicht die
Ansicht vertreten, man misse Kinder von Medien fernhalten. In der allgemeinen Debatte
kommen nach wie vor bewahrpddagogische Ansatze vor®®. Im Verstandnis von
Medienkompetenz waren sich die Befragten nicht komplett einig. Dass es eine kritische

Reflexion brauche, ist fiir alle aber selbstverstandlich.
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6.2. Forschungsergebnisse und Theorie verknupft

Medienpadagogisches Handeln war in der Geschichte bisher zumeist eine Reaktion auf neue
Medien und dadurch entstandene Probleme.®® Diese Beobachtung lasst sich auch in der
vorliegenden Forschung bestatigen. Aktuell stehen digitale Kompetenzen stark im Fokus. Mit

«697

der ab Herbst startenden verbindlichen Ubung ,Digitale Grundbildung reagiert man im
Bildungssystem auf die neuen, digitalen Medien. Die Probleme, die sich im Zusammenhang
damit bereits ergeben haben, namlich Fake News, werden in den gesammelten Angeboten
behandelt. Die meisten befragten Akteurlnnen sind darauf in ihren Aktivitadten speziell
eingegangen.

Die Verknlpfung der getatigten AuBerungen mit medienpadagogischen Anséatzen brachte
interessante Erkenntnisse. Wie bereits beschrieben, kamen bewahrpadagogische Tendenzen
so gut wie nicht vor. Die Bewahrpadagogik, in der man annimmt, dass man Heranwachsende
vor gewissen Gefahren der Medien schitzen muss, sind immer eng mit den jeweils neuen
Medien verbunden.®®® Dass keine/-r der befragten Expertinnen ein Handyverbot an Schulen
auch nur ansprach, lasst darauf schlielen, dass diese Personen tatsachlich nicht
bewahrpadagogisch denken. In der Literatur hat der bewahrpadagogische Ansatz wohl die
meiste Kritik erfahren. Hoffmann etwa kritisiert, dass Heranwachsende, wenn sie von
problematischen Dingen ferngehalten werden, keinen selbstbestimmten Umgang damit
erlernen und dass die Bewahrpadagogik Kindern die Fahigkeit zum selbststandigen Handeln
mit Medien abspreche. Das Ziel diirfe deshalb kein Bewahren, sondern ein Erziehen zu
Eigensténdigkeit und Miindigkeit sein.’®® Diesem Verstandnis folgt Buchegger, fiir die das
Empowerment der Kinder und Jugendlichen der Leitgedanke bei ihren Tatigkeiten ist.”®

Der reparierende Ansatz, der Heranwachsenden Hilfe bei der Verarbeitung von
problematischen Medieninhalten bieten soll”®', kommt in den Schilderungen der Expertinnen
kaum vor. Wenn es um den Umgang mit Cybermobbing geht, wird er aber herangezogen.””
In der Tradition der aufklarenden Medienpadagogik sollen Kinder und Jugendliche Uber
Machtverhaltnisse, Produktionsprozesse sowie Wirkungsweisen von Medien informiert und so
zu kritischen Rezipientlnnen ausgebildet werden.”” Diese Anséatze sind nach wie vor
vorherrschend. Dass vor allem die Medienhduser ihre Angebote in diesem Sinne gestalten,
Uberrascht nicht. Sie geben hiermit das Wissen weiter, das sie durch ihre tagliche Arbeit

erlangt haben.
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Der alltagsorientierte Ansatz, der vom Medienalltag der Rezipientlnnen ausgeht und diesen
wertfrei erfasst und reflektiert’®, findet auch Anwendung in einigen der Angebote. Ebenso
verbreitet ist der handlungsorientierte Ansatz, nach dem Heranwachsende Medien selbst
produktiv gestalten sollen.”® Das handelnde wird in der Medienpadagogik derzeit als beste
Methode bezeichnet. Dass es auch in vielen Angeboten eingesetzt wird, kann deshalb als
positiv bewertet werden.

Nicht im Kern Inhalt dieser Arbeit, aber sowohl im theoretischen Teil als auch in der
empirischen Auswertung ein Thema war die Mediendidaktik, also der Einsatz von Medien, um

Inhalte zu vermitteln™’

. Konrad Mitschka etwa thematisierte den Einsatz von ,ORF*-
Angeboten im Unterricht’® und auch Sonja Hinteregger-Euller sprach didaktische
Uberlegungen an™®.

In dieser Studie wurde der Definition von Medienkompetenz nach Hugger gefolgt. Er sieht
Medienkompetenz als Fahigkeit, Medien selbststandig bedienen, kritisch beurteilen und selbst
gestalten zu kénnen. Um das zu tun, benétige man Wissen liber Medien.”® Die Ebene der
Nutzung und kritischen Beurteilung kam bei allen Befragten in den AuRerungen vor. Die
eigenstandige Gestaltung ist nicht in allen Angeboten Thema. Bei Theunerts Einteilung von
Medienkompetenz in drei Dimensionen’’ konnten, wie bereits oben beschrieben, der
Wissensdimension die meisten Aktivitaten zugeordnet werden. Auch die Handlungsdimension
und die Reflexionsdimension werden aber von den Inhalten bedient und kommen bei fast allen
Befragten vor. Dass Medienkompetenz unabdingbar ist, um in der mediatisierten Gesellschaft
heutzutage als vollwertiges Mitglied bestehen zu kbnnen, sagen in der Literatur unter anderem
Siiss, Lampert und Wijnen.”"” Diese demokratiepolitische Bedeutung von Medienkompetenz
teilen auch die meisten Befragten.

Da die vorliegende Studie eine Status-Quo-Erhebung ist bzw. einen Teil dazu beitragen soll,
muss man sich natirlich abschlielend die Frage stellen: ,Wird denn im Jahr (genug)
Medienkompetenz an dsterreichischen Schulen vermittelt?. 2013 beschrieben Siss, Lampert
und Wijnen die Situation in Osterreich so: Sie sei dadurch gekennzeichnet, ,dass
Medienpadagogik weder von Eltern noch von Padagogen als relevante Bildungsaufgabe
betrachtet wird, weshalb es trotz Rahmenplan nach wie vor an einer Umsetzung im
schulischen Bereich mangelt“’"*. So schlimm, das lasst sich nach dieser Analyse vorsichtig

sagen, ist die Lage nicht mehr. Medienkompetenz wird sehr wohl von vielen Seiten als
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vgl. Mitschka, 2018: Z. 46-50.
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bedeutende Bildungsaufgabe gesehen. Die befragten Expertinnen, die alle einen Beitrag dazu
leisten, sehen das alle so. Ein paar Jahre zuvor, 2008, hatte Thomas A. Bauer die
medienpadagogische Bildungslandschaft in Osterreich als ,Land der Berge“ bezeichnet, das
durch viele einzelne Initiativen, aber keine gemeinsame Rahmung gekennzeichnet sei.””
Dieser Einschatzung muss man auch zehn Jahre spéater nach der vorliegenden Studie noch
zum Teil zustimmen. Es gibt sehr viele verschiedene, einzelne Angebote und ebenso
vielfaltige Akteurlnnen. Dass so viel unternommen wird, ist selbstverstandlich positiv zu
bewerten. Es wirkt dennoch so, als gebe es eben nicht nur Berge, sondern auch Taler. Dazu
tragt bei, dass Medienbildung als Unterrichtsprinzip und eben nicht als eigenes Fach konzipiert
ist.””® Lehrende aller Gegenstinde sollen Medienkompetenz vermitteln und dabei
projektorientiert arbeiten.”’ In der Praxis zeigt sich, dass das auch meist so gehandhabt wird.
Es kann aber nicht sichergestellt werden, dass jede Lehrperson und jede Schilerln mit
entsprechenden Inhalten in Kontakt kommt, gesteht auch Hinteregger-Euller ein.”"’

Die forschungsleitende Fragestellung dieser Studie lautete ,Wie wird Medienkompetenz im
Jahr 2018 an Schulen in Osterreich vermittelt?. Die Antwort lautet: Vielfaltig. Die Vielfalt
bezieht sich auf die Angebote: Es werden vielfaltige Aktivitdten von unterschiedlichsten
Akteurlnnen angeboten, die insgesamt alle Dimensionen von Medienkompetenz abdecken.
AuRerdem wird mit unterschiedlichen medienpadagogischen Ansatzen gearbeitet. Was diese
Forschung aber nicht beantworten kann, ist, was davon jede/-n einzelne/-n Schilerln
tatsachlich erreicht. Aufgrund der Verankerung von Medienbildung als Unterrichtsprinzip ohne
eigenes Schulfach, kann genau das eben nicht sichergestellt werden. Durch die Einfihrung
der verbindlichen Ubung ,Digitale Grundbildung®, die auch Aspekte der Medienbildung
beinhaltet, wurde ein erster Schritt gesetzt. Sie startet diesen Herbst an den Schulen und wirkt
sich, wenn auch in geringem Ausmalf}, auch auf die Ausbildungsangebote fir Lehrerinnen aus.
Nach wie vor gibt es aber weder eine Messung davon, was im Hinblick auf
Medienkompetenzférderung an Osterreichischen Schulen getan wird noch davon, welche
Kompetenzen die Schiilerinnen aufweisen. Vor vier Jahren lautete die Conclusio von Pdysko6
und Kaiser-Miller in einem Beitrag zum aktuellen Stand der Medienbildung in der
dsterreichischen Bildungspolitik: ,Es bleibt viel zu tun“’"®. Ahnlich lautet die Conclusio dieser
Arbeit. Man kann sagen: Es wird einiges getan, aber auch 2018 ist Uberall noch Luft nach

oben.

"% Bauer, 2008: S. 105.

s vgl. Bundesministerium fiir Bildung und Frauen, 2014a: S. 5.
e vgl. Bundesministerium fiir Bildung und Frauen, 2014a: S. 5.
"7 Hinteregger-Euller, 2018: Z. 58f.

18 psysko/ Kaiser-Miiller, 2014: S. 4.
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6.3. Grenzen dieser Arbeit und Ausblick

Wie bereits erwahnt, kénnen die Ergebnisse einer qualitativen Studie niemals verallgemeinert
werden. Da sich alle Ergebnisse auf die Aussagen ausgewahlter Personen beziehen, die
gerade, weil sie als Expertlnnen im Bereich der Medienkompetenzvermittlung tatig sind,
kontaktiert wurden, lassen sie sich nicht in gleichem MaRe auf andere Personengruppen
Ubertragen. Es konnte also sein, dass eine Status-Quo-Erhebung unter Lehrenden selbst vdllig
andere Ergebnisse liefern wirde. Um dem ein Stick weit entgegenzuwirken und den Bereich
der Lehrenden nicht vollig aufler Acht zu lassen, wurden zwei Vertreterinnen des
Bundesministeriums fur Bildung, Wissenschaft und Forschung befragt, wahrend von den
ubrigen Einrichtungen jeweils ein/-e Vertreterin befragt wurde.

Was qualitative Forschung aber leisten kann — und deshalb wurde das Design so gewahlt —
ist, bestimmte Aspekte genauer zu beleuchten. Welche Inhalte in den Angeboten vermittelt
werden, wie diese den Dimensionen von Medienkompetenz zugeordnet werden kénnen und
welche medienpadagogischen Ansatze verfolgt werden, war fur diese Forschung von
erheblich gréRerem Interesse als etwa eine rein quantitative Zahlung von Angeboten. Diese
Studie wollte genauer hinsehen und die Medienkompetenzvermittiung, wie sie aktuell von
bestimmten Akteurlnnen betrieben wird, detailliert abbilden. Grenzen ergeben sich ebenso aus
dem Forschungsinteresse. Es wurde mit dem gesamten schulischen Bereich zwar ein sehr
grol3er, jedoch nicht der gesamte Bildungsbereich abgedeckt. Elementarpadagogik wurde
ebenso auller Acht gelassen wie auRerschulische Aktivitaten oder Angebote fiir lebenslanges
Lernen. Auch geografisch ist diese Studie limitiert. Es wurde spezifisch Osterreich untersucht.
Diese Grenzen bieten gleichsam Potenzial fir zukiinftige Forschung. Einerseits wurden durch
die Auswahl von acht Expertlnnen bei weitem nicht alle in Frage kommenden Personen
befragt. Jene Personen, die im Rahmen der letzten Frage aller Interviews empfohlen wurden,
zu interviewen, ware Material fur eine folgende Studie. Auch daruber hinaus kdnnten die
Leitfaden noch an anderen Expertlnnen angewandt werden. Ebenso kdnnte eine zuklnftige
Analyse Lehrerlnnen befragen und somit stark auf die Inhalte fokussieren, die sie im Rahmen
des gewohnlichen Unterrichts vermitteln. Hier zu messen, was an den Schulen von den
Lehrenden direkt angeboten wird, ist etwas, das auch das Bundesministerium fir Bildung,
Wissenschaft und Forschung bislang nicht getan hat. Eine solche Studie mit den Forderungen
des Grundsatzerlasses zu vergleichen, ware héchst interessant. Die Konigsdisziplin, die tief in
padagogische Grundfragen hineingeht und ebenfalls bislang auch von den Schulen bzw. dem
Bundesministerium noch nicht vollzogen wurde, ware eine Messung der Medienkompetenz

der Schilerlnnen. Die genannten Themen bieten also viel Potenzial fiir folgende Forschung.
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Anhang
Abstract (Deutsch)

In Zeiten von Fake News und ,LUgenpresse“-Vorwurfen herrscht von Seiten der Nutzerinnen
Unsicherheit im Umgang mit Medien und ihren Inhalten. Um diese Unsicherheit zu verringern,
um also sicher und verantwortungsvoll mit Medieninhalten umgehen zu kdnnen, braucht es
Medienkompetenz. Diese Magisterarbeit ging der Frage nach, wie Medienkompetenz an
Schulen in Osterreich im Jahr 2018 vermittelt wird. Ziel war es demnach, einen Status Quo
der Vermittlung von Medienkompetenz zu erheben.

Der theoretische Teil behandelt das Feld der Medienpadagogik. Die bedeutendsten Ansatze
medienpadagogischen Handelns, namlich bewahrpadagogische Konzepte,
reparierpadagogische Konzepte, aufklarende Konzepte, alltagsorientierte, reflexive Konzepte
und handlungsorientierte, partizipatorische Konzepte zeichnen ein Stiick weit die Geschichte
der Medienpadagogik nach, sind aber alle auch heute noch in Verwendung. Medienkompetenz
selbst wird nach Hugger'" als die Fahigkeit, Medien selbststéndig zu bedienen, kritisch zu
beurteilen und eigenstandig gestalten zu kdnnen, begriffen. Nach Theunert untergliedert sich
Medienkompetenz in die drei Dimensionen des Wissens, der Reflexion und des Handelns.”
Die Erhebung erfolgte qualitativ mittels Expertinnen-Interviews. Es wurden Vertreterlnnen des
Bundesministeriums fur Bildung, Wissenschaft und Forschung, Medienvertreterinnen und
Vertreterlnnen von Initiativen und Vereinen befragt, die sich mit dem Thema der Vermittlung
der Medienkompetenz im schulischen Bereich befassen. Die Erhebung ergab, dass eine
Vielzahl von Akteurlnnen, die nicht auf Mitglieder des Schulsystems beschrankt sind, einen
Beitrag leisten und Kindern und Jugendlichen Medienkompetenz vermitteln. Auch die
Angebote sind vielfaltig, am haufigsten werden Materialien, Medien fur Heranwachsende und
Workshops angeboten. Inhaltlich stellte sich ein Fokus auf die Vermittiung von
Funktionswissen uUber Medien und der gestalterischen Auseinandersetzung mit Medien
heraus. Digitale Kompetenzen nehmen einen hohen Stellenwert in der inhaltlichen Gestaltung
der Angebote ein. Im Hinblick auf die medienpadagogischen Ansatze, die bei der Vermittlung
von Medienkompetenz verfolgt werden, stellte sich heraus, dass alle Expertinnen eine
Kombination von Ansatzen verfolgen. Vorherrschend sind der aufklarende, der
handlungsorientierte und der alltagsorientierte, reflexive Ansatz.

Die Vielzahl der erhobenen Akteurlnnen, Dimensionen und Ansatze =zeigt, dass
Medienkompetenz zwar vermittelt wird, es daflr aber auch im Jahr 2018 noch keine
einheitliche Struktur gibt. Da Medienkompetenz als Unterrichtsprinzip und nicht als
Unterrichtsgegenstand angelegt ist, kann aulerdem nicht sichergestellt werden, dass jede/-r

Schilerin in gentigendem Ausmaf mit dem Thema in Berihrung kommt.

"9 vgl. Hugger, 2008: S. 93.
20 \gl. Theunert, 2008: S. 41.
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Abstract (English)

In times of fake news and accusations of “Ligenpresse” (i.e. lying press), one can say that
users are more and more insecure when consuming different kinds of media and their content.
In order to reduce this insecurity, i.e. to be able to consume media content in a secure and
responsibe way, one needs media literacy (Medienkompetenz’'). This thesis deals with the
question of how Medienkompetenz is taught in schools in Austria in 2018. The aim was to
survey a status quo.

The theoretical part covers the field of media pedagogy. The most relevant approaches depict
the history of media pedagogy and are at the same time still in practice. They are called

[T [T

“bewahrpadagogische Konzepte®, “reparierpadagogische Konzepte®, “aufklarende Konzepte®,
“alltagsorientierte, reflexive Konzepte“ and “handlungsorientierte, partizipatorische Konzepte®.
Medienkompetenz in accordance with Hugger’® is defined as the ability to independently use,
critically judge and create media contents. According to Theunert, it can be subdivided into the
three dimensions of knowledge, contemplation and acting.””

The study was performed in the form of qualitative research by means of expert interviews.
Representatives of the Bundesministerium fir Bildung, Wissenschaft und Forschung, of media
organisations and of other associations, who deal with teaching Medienkompetenz to children
and adolescents in the context of school, have been interviewed. The study showed that a
variety of actors are involved, many of them not belonging to the school system. They offer
different kinds of resources, mostly materials, media for adolescents and workshops. When it
comes to the topics which are taught, one can say that the focus is on teaching knowledge
about the way the media function and showing students how to create media contents
themselves. Digital competency is of great importance within the topics which are taught. In
terms of the media pedagogical approaches, all interviewed experts practiced a combination
of at least two approaches. “Aufklarende Konzepte®, “handlungsorientierte Konzepte* and
“alltagsorientierte Konzepte“ can be considered predominant.

The variety of actors, dimensions and approaches depicted shows that Medienkompetenz is
taught in schools in Austria today but that there is still no consistent system. Since
Medienkompetenz is a so-called educational principle and no school subject, it cannot be

guaranteed that every student is provided with enough knowledge on the matter.

! Since media literacy and Medienkompetenz are not exactly the same concepts, the German term will be used

in this abstract.
22\ 91. Hugger, 2008: S. 93.
2 \gl. Theunert, 2008: S. 41.
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Leitfaden Bundesministerium

1.

Zu Beginn wirde ich Sie bitten, kurz Ihren eigenen Werdegang zu schildern.
e Seit wann sind Sie mit der Materie der Medienkompetenz betraut?

¢ Waren Sie beteiligt an der Erstellung des Grundsatzerlasses Medienerziehung?

Der Grundsatzerlass verpflichtet Lehrerlnnen aller Gegenstande dazu, Medienkompetenz
zu vermitteln.

o Wieso ist Medienerziehung als Querschnittsmaterie angelegt?

e Welche Vor- und Nachteile sehen Sie darin, dass es kein eigenes Fach fiur die

Vermittlung von Medienkompetenz gibt?

.Padagogik muss gleichzeitig auch Medienpadagogik sein®, heifl3t es im Grundsatzerlass.
Gleichzeitig wird aber festgestellt, dass die Bedeutung der Medien in der
Lehrerinnenbildung zu wenig bericksichtigt wurde.

o Wie sieht es aktuell aus? Sind die Padagoglnnen selbst medienkompetent genug?

o Wie werden sie fur die Vermittlung von Medienkompetenz ausgebildet?

Der Grundsatzerlass gibt Ziele der Medienerziehung und Vorschlage fur die Umsetzung
vor. Wie frei sind die Schulen und die Padagoglnnen bei der Vermittlung von

Medienkompetenz?

Wie wird Uberprift, ob das, was im Grundsatzerlass gefordert wird, auch in den Klassen
ankommt?

e Haben Sie Daten hierzu?

Welche Akteurlnnen sind an der Vermittiung von Medienkompetenz an Schulen beteiligt?
e Lehrerlnnen?

e Medienvertreterlnnen?

¢ Andere Expertinnen?

e Sonstige?

Welche Inhalte bzw. Aspekte werden den Kindern und Jugendlichen vermittelt?
o Worauf liegt der Fokus?

e Welchen Stellenwert hat die Vermittlung digitaler Kompetenzen?
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8. Welche Materialien stellt das Bundesministerium fir Bildung, Wissenschaft und Forschung

als Unterstutzung zur Verfigung?

9. Der Grundsatzerlass in seiner jetzigen Form wurde 2012 formuliert. Damals waren ,Fake
News* noch kaum ein Problem.
e Wie denken Sie, dass auf die zunehmende Unsicherheit im Umgang mit Medien (Wer
sagt die Wahrheit? Was kann man glauben?) reagiert werden sollte?

e Was unternimmt das Bundesministerium hier?

10. Bevor ich zu meiner letzten Frage komme: Gibt es noch etwas, das Sie gerne erwahnen

wirden?

11. Abschlussfrage: Mit welchen anderen Expertinnen sollte ich im Rahmen meiner Studie

noch sprechen? Haben Sie Empfehlungen fur mich?

Leitfaden Renate Holubek

1. Zu Beginn wurde ich Sie bitten, kurz lhren eigenen Werdegang zu schildern.
e Seit wann sind Sie mit der Materie der Medienkompetenz betraut?

¢ Waren Sie beteiligt an der Erstellung des Grundsatzerlasses Medienerziehung?

2. Sie haben die Projektleitung flir Mediamanual inne. Welche Angebote stellen Sie hier zur
Verfugung?

¢ An welche Zielgruppe richten sich diese Angebote?

3. ,Padagogik muss gleichzeitig auch Medienpadagogik sein®, heilt es im Grundsatzerlass
von 2012. Gleichzeitig wird aber festgestellt, dass die Bedeutung der Medien in der
Lehrerinnenbildung zu wenig bericksichtigt wurde. Mit Mediamanual wollen sie laut
Website Lehrkrafte férdern, beraten und unterstitzen.

o Wie sieht es nun aktuell aus? Sind die Padagoglnnen selbst medienkompetent genug?

o Wie werden sie fur die Vermittlung von Medienkompetenz aus- oder weitergebildet?
4. Sie haben im Rahmen des Media Literacy Awards seit vielen Jahren sehr viele

Medienprojekte von Schulen zu Gesicht bekommen. Welche Arten von Projekten gibt es

hier?
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10.

11.

Welche Inhalte werden den Kindern und Jugendlichen im Zusammenhang mit Medien an
Schulen vermittelt?
o Worauf liegt derzeit der Fokus?

e Welchen Stellenwert hat die Vermittlung digitaler Kompetenzen?

Welche Akteurlnnen sind an der Vermittiung von Medienkompetenz an Schulen beteiligt?
e Lehrerlnnen?

e Medienvertreterlnnen?

e Andere Expertinnen?

e Sonstige?

In welchem Rahmen finden Medienprojekte an Schulen statt?
e Im Zuge des Regelunterrichts?

e In unverbindlichen Ubungen?

¢ In welchen Fachern?

e An der Schule oder au3erhalb?

Auf der Website von Mediamanual stehen auch einige Materialien zur Verfiugung. Wirden
Sie mir mehr Uber diese Materialien erzéhlen?

¢ Welche sind das genau?

¢ An welche Zielgruppen richten sie sich?

e Sind sie kostenpflichtig?

Seit einiger Zeit sind ,Fake News* ein Problem, mit dem eine zunehmende Unsicherheit
im Umgang mit Medien (Wer sagt die Wahrheit? Was kann man glauben?) einhergeht.
¢ Wie haben Sie darauf in den Angeboten von Mediamanual reagiert?

¢ Inwiefern schlagt das Thema auch bei den Medienprojekten an Schulen auf?

Bevor ich zu meiner letzten Frage komme: Gibt es noch etwas, das Sie gerne erwahnen

wirden?

Abschlussfrage: Mit welchen anderen Expertlnnen sollte ich im Rahmen meiner Studie

noch sprechen? Haben Sie Empfehlungen fur mich?
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Leitfaden Medien

1.

Zu Beginn wirde ich Sie bitten, kurz Ihren eigenen Werdegang zu schildern.

e Wie genau sieht lhre aktuelle Tatigkeit aus?

¢ Welchen Stellenwert nimmt die Thematik der Medienkompetenzvermittlung fir Kinder
und Jugendliche ein?

e Seit wann sind Sie mit der Vermittlung von Medienkompetenz betraut?

Was bietet Ihr Medium konkret im Bereich der Medienkompetenzvermittlung an?

¢ Welche Angebote gibt es speziell fiir Schulen?

e In welchem Rahmen finden |hre Angebote statt? (in der Schule, in der Redaktion,
Workshops, Wettbewerbe etc.?)

e Sind die Angebote kostenpflichtig?

Welche Inhalte vermitteln Sie in Ihren Angeboten?
e Gibt es einen bestimmten Fokus?

e Welchen Stellenwert nimmt Digitale Kompetenz ein?

Stellen Sie auch Materialien fUr Lehrerinnen und Lehrer zur Verfugung?

e Sind diese kostenpflichtig?

Seit wann bietet Ihr Medium Aktivitdten zur Medienkompetenzvermittlung an?
e Haben Fake News und die zunehmend aufkommende Unsicherheit im Umgang mit

Medien etwas damit zu tun bzw. sich auf Ihr Angebot ausgewirkt?

Warum befasst Ihr Medium sich mit dieser Thematik?
e Hat das altruistische Grinde? (Bildung, Ethik allgemein etc.)

e Oder handeln Sie im Interesse des Mediums?

Wie viele Menschen sind damit betraut?

o Wie wird entschieden, wer beteiligt ist?

Bevor ich zu meiner letzten Frage komme: Gibt es noch etwas, das Sie gerne erwahnen

wirden?

Abschlussfrage: Mit welchen anderen Expertinnen sollte ich im Rahmen meiner Studie

noch sprechen? Haben Sie Empfehlungen fur mich?
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Leitfaden Vereine

1.

Zu Beginn wirde ich Sie bitten, kurz lhren eigenen Werdegang zu schildern.
e Seit wann befassen Sie mit der Vermittlung von Medienkompetenz?
e Seit wann sind Sie Teil dieses Vereins?

¢ Wieso haben Sie sich dazu entschieden, bei diesem Verein zu arbeiten?

Wie sieht das Angebot lhres Vereins konkret aus?

e An welche Zielgruppe richten sich diese Angebote primar? (Schulen?,
auRerschulischer Bereich?)

¢ In welchem Rahmen finden |hre Angebote statt? (in der Schule, bei lhnen vor Ort,
Workshops, Wettbewerbe etc.?)

e Sind die Angebote kostenpflichtig?

Welche Inhalte vermitteln Sie in Ihren Angeboten?
e Gibt es einen bestimmten Fokus?

e Warum hat sich der Verein fir diesen Fokus entschieden?

Stellen Sie auch Materialien fUr Lehrerinnen und Lehrer zur Verfugung?

e Sind diese kostenpflichtig?

Was ist das Ziel Ihres Vereins bzw. lhrer Aktivitaten?

e Warum verfolgen Sie es?

Wie viele Mitarbeiterlnnen sind in lhrem Verein beschaftigt?
o Wie werden diese ausgewahlt?

e Welche Ausbildung/ Erfahrung haben sie in dem Bereich?

Wie hat lhr Verein auf das Phanomen der Fake News und die zunehmend aufkommende
Unsicherheit im Umgang mit Medien reagiert?

e Wie hat sich das auf Ihr Angebot ausgewirkt?

Bevor ich zu meiner letzten Frage komme: Gibt es noch etwas, das Sie gerne erwahnen

wirden?

Abschlussfrage: Mit welchen anderen Expertinnen sollte ich im Rahmen meiner Studie

noch sprechen? Haben Sie Empfehlungen fur mich?
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Interviewbericht™®

Interview mit

Datum

Zustandekommen des Interviews

Grad der Bereitschaft

Einwande des/der Interviewten

Konkrete Rahmenbedingungen

Dauer

Ort

Allgemeine Storfaktoren

Unterbrechungen

Bemerkungen zum Gesprachsverlauf

Bemerkungen zur Nachinterviewphase

724

Angelehnt an: Glaser, Jochen; Laudel, Grit (2009): Experteninterviews und qualitative Inhaltsanalyse als

Instrumente rekonstruierender Untersuchungen. 4. Auflage. Wiesbaden: VS Verlag fir Sozialwissenschaften. S.

192.
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Verfahren mit empfohlenen Gesprachspartnerinnen

In der letzten Frage wurden alle Interviewpartnerinnen nach Empfehlungen fir weitere

Gesprachspartnerinnen gefragt. In dieser Tabelle wird dargelegt, welche Namen genannt

wurden und wie mit ihnen verfahren wurde.

Empfehlung

| Verfahren mit Empfehlung

Barbara Buchegger

Heidrun Strohmeyer, Bundesministerium fir
Bildung, Wissenschaft und Forschung

Bereits kontaktiert; verwiesen auf Kollegin Sonja
Hinteregger-Euller, Interview am 05.04.2018

Heinz Zitz, Landesschulprasident Burgenland

Nicht kontaktiert
Nur oberste Ebene (Bundesministerium)

Helmut Hammerl, Fachinspektor fiir Informatik in
Tirol

Nicht kontaktiert
Nur oberste Ebene (Bundesministerium)

Heli Swaton & Erika Hummer, eEducation

Nicht kontaktiert
Fokus nicht auf digitaler Kompetenzvermittlung

Gerhard Brandhofer, PH Niederosterreich

Kontaktiert
Gruppe 4 (E-Mail)

Gerda Kysela-Schiemer, PH Klagenfurt*'*° Kontaktiert
Gruppe 4 (E-Mail)
Tanja Jadin, FH Oberdsterreich Kontaktiert

Gruppe 5 (E-Mail)

Tim Dombrowksi

Saferinternet.at

Bereits kontaktiert; Interview am 09.03.2018

WienXtra

Nicht kontaktiert
Bereits drei Vertreterlnnen von Gruppe 3

Biber-Akademie

Nicht kontaktiert
Bereits drei Vertreterlnnen von Gruppe 2

eEducation

Nicht kontaktiert
Fokus nicht auf digitaler Kompetenzvermittlung

Michael Bauer & Stefan Schmid, Virtuelle PH*

Kontaktiert (Stefan Schmied)
Gruppe 4 (E-Mail)

Sonja Hinteregger-Euller

Anu Pdyskod, WienXtra

Nicht kontaktiert
AuBerschulischer Bereich;
Vertreterlnnen von Gruppe 3

Bereits drei

Christine Triltzsch-Wijnen, Institut fur | Nicht kontaktiert
Medienbildung Salzburg Bereits drei Vertreterlnnen von Gruppe 3
Christian Swertz, Universitat Wien Nicht kontaktiert

Im Literaturteil beruicksichtigt
Gerhard Brandhofer, PH Niederdsterreich Kontaktiert

Gruppe 4 (E-Mail)
Stefan Sonvilla-Weiss, Kunstuniversitat Linz Kontaktiert

Gruppe 4 (E-Mail)
Petra Missomelius, Universitat Innsbruck Kontaktiert

Gruppe 5 (E-Mail)
Caroline Elisabeth Roth-Ebner, Alpen-Adria- | Kontaktiert
Universitat Klagenfurt Gruppe 5 (E-Mail)
Peter Baumgartner, Donau Universitat Krems Kontaktiert

Gruppe 5 (E-Mail)

Renate

Holubek

Stefan Sonvilla-Weiss, Kunstuniversitat Linz*

Bereits kontaktiert
Gruppe 4 (E-Mail)

Petra Missomelius, Universitat Innsbruck

Bereits kontaktiert
Gruppe 5 (E-Mail)

725

Die mit Stern (*) markierten Ansprechpartnerinnen wurden nicht als reine Empfehlung genannt. Sie wurden auf

die Frage nach interessanten Gesprachspartnerinnen, die die Materie anders sehen als die Interviewten selbst,
genannt. Deren Ansichten werden von den Interviewten zum Teil kritisch gesehen.
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Anu Pdysko, WienXtra Nicht kontaktiert
Aulerschulischer Bereich; Bereits drei
Vertreterlnnen von Gruppe 3
Fritz Hausjell, Thomas Bauer, Publizistik-Institut, | Nicht gesondert kontaktiert
Universitat Wien Forschung des eigenen Instituts
Klaus Himpsl-Gutermann, PH Wien Kontaktiert
Gruppe 4 (E-Mail)
Nina Lombardini
Buchklub Nicht kontaktiert
Bereits drei Vertreterlnnen von Gruppe 3
Osterreichischer Rahmenleseplan (Mitwirkende) | Nicht kontaktiert
Fokus nicht auf Lesekompetenz
Konrad Mitschka
Josef Schimmer, O1 macht Schule Nicht kontaktiert
Ansprechpartner derselben Organisation (,ORF*)
Walter Olensky, Bundesministerium fir Bildung, | Nicht kontaktiert
Wissenschaft und Forschung oder Stadtschulrat | Bereits Interview mit Vertreterin von BMBWF
Ingrid Paus-Hasebrink & Thomas Steinmaurer, | Kontaktiert (Ingrid Paus-Hasebrink)

Universitat Salzburg Gruppe 5 (E-Mail)
Fritz Hausjell, Thomas Bauer, Peter Vitouch, | Nicht gesondert kontaktiert
Publizistik-Institut, Universitat Wien Forschung des eigenen Instituts

Petra Prascsaics
Bundesministerium fur Bildung, Wissenschaft | Bereits kontaktiert; Interview am 05.04.2018
und Forschung oder Stadtschulrat

Kurier Bereits kontaktiert; Interview am 16.03.2018
Zeitung in der Schule Bereits kontaktiert; Interview am 12.04.2018
Buchklub Nicht kontaktiert

Bereits drei Vertreterlnnen von Gruppe 3
Profil Nicht kontaktiert

Bereits drei Vertreterlnnen von Gruppe 2
Peter Vitouch, Publizistik-Institut, Universitat | Nicht gesondert kontaktiert
Wien Forschung des eigenen Instituts
Yvonne Widler
Bundesministerium fur Bildung, Wissenschaft | Bereits kontaktiert; Interview am 05.04.2018

und Forschung oder Stadtschulrat Stadtschulrat nicht kontaktiert, nur Wien-Bezug
Konrad Liessmann, Philosoph Nicht kontaktiert

Keine konkreten Aktivitaten in dem Bereich
Bernhard Heinzlmaier, Sozialwissenschaftler Nicht kontaktiert

Keine konkreten Aktivitaten in dem Bereich
Brigitte Sindelar, Psychologin Nicht kontaktiert

Keine konkreten Aktivitaten in dem Bereich

Viele der empfohlenen Gesprachspartnerinnen waren also bereits kontaktiert worden, zum
Teil hatten die Interviews bereits stattgefunden. Jene, die aus derselben Organisation wie ein/-
e andere Interviewpartnerin waren, wurden nicht kontaktiert. Aus den Gruppen zwei und drei
wurden zum Teil noch weitere Initiativen genannt. Sie alle zu interviewen, hatte aber den
Rahmen dieser Arbeit gesprengt. Sie finden sich in der Liste der Angebote wieder. Manche
Empfehlungen passten nicht zum Fokus dieser Arbeit und wurden deshalb ebenfalls nicht
kontaktiert.

Die Empfehlungen waren insgesamt sehr vielfaltig. Es wurden 36 verschiedene Namen
genannt. Mehrfach empfohlen wurde das Bundesministerium fiir Bildung, Wissenschaft und
Forschung (4 Nennungen) und WienXtra bzw. Anu Poyskd (3 Nennungen). Jeweils 2

Nennungen gab es fur Vertreterinnen von eEducation, Gerhard Brandhofer von der PH
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Niederosterreich, Stefan Sonvilla-Weiss von der Kunstuniversitat Linz, Petra Missomelius von

der Universitat Innsbruck, Fritz Hausjell, Thomas Bauer und Peter Vitouch vom Publizistik-

Institut an der Universitat Wien und den Buchklub.

Kodierleitfaden

Nr.

Kategorie

e Unterkategorie

Definition

Ankerbeispiel

FF1: Wer ist fur die Vermittlung von

Medienkompetenz an Schulen

in Osterreich zustandig?

1 Akteurlnnen Personen oder Institutionen, die | ,,Safterinternet’, ich glaube,
Medienkompetenz an | die haben sogar einen
Schiilerinnen in  Osterreich | ahnlichen Kurs angeboten wie
vermitteln wir
1.1 Verteilung unter Lehrenden | Welche Lehrkrafte behandeln | ,Das heilt, die
1.1.1 e Medienerziehung als | das Thema medienpadagogischen
Querschnittsmaterie e AuRerungen zu | Grundsétze, die
Medienerziehung als | padagogischen, didaktischen
Unterrichtsprinzip werden eingesetzt in allen
Fachern®
1.1.2 e Schulfacher e Schulfacher, in denen an | ,Das sind Féacher wie
der Medienkompetenz | Multimedia, = Medientechnik,
gearbeitet wird Medienpraxis, aber auch
Medienerziehung und
Kommunikation (...)"
1.2 Ausbildung Ausbildung und Erfahrung der | ,Ich habe urspriinglich
1.2.1 e  Ausbildung der | Personen, die mit | Landschaftsplanung studiert
interviewten Person Medienkompetenz betraut sind | und habe mich mit Ende
e Welche Ausbildung bringt | meines Studiums mit der
die interviewte Person | Auswirkung von
mit? Telekommunikation auf
Stadte beschaftigt”
1.2.2 e Voraussetzungen fiir | e Welche Voraussetzungen | ,Ich rede lange mit den Leuten

Mitarbeit

der
far

gibt es, um in
Institution
Medienkompetenz

zustandig zu sein?

die
sehr

weil
etwas

daruber,
Haltungsfrage
Wichtiges ist*

FF2: Welche Angebote der Medienkompetenzvermittiung gibt es aktuell flr &sterreichische

Schulen?
2 Angebote Angebote, die die jeweilige | ,Und dann ist es sehr viel
Institution zur Verfugung stellt Vortragstatigkeit*
2.1 Rahmen Rahmenbedingungen wie Ort, | ,An Schulen. Das sind sicher
Art des Unterrichts die haufigsten Dinge: Schiler-
Workshops und
Elternabende”
2.2 Materialien Materialien fur Lehrende zum | ,Die Online-Materialien sind
221 e Zur Verfigung gestellt | Thema Medienkompetenz ganz, ganz unterschiedlich”
von e Person/ Institution, die die | ,Das sind einerseits
- Zugang Materialien zur Verfligung | Materialien, die online zur
stellt Verfigung stehen, inklusive
- Wie erhalten | Unterrichtsmaterialien, die
Lehrende Zugang zu | man auch in gedruckter Form
den Materialien? bestellen kann®
222 e Themen e Themen der Materialien ,Von der klassischen Website,

Unterrichtsmaterialien, wir
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haben Video-Angebote, wir

haben viele Tests und
Quizzes"
223 e Kosten o Kostenpflichtig/ kostenlos | ,[D]ie sind alle kostenlos"
FF3: Welche Inhalte werden vermittelt, wenn es darum geht, Heranwachsende

medienkompetent zu machen?

3 Themen & Inhalte Inhalte, die den Schilerinnen | ,[W]ir haben zwar auf unserer
vermittelt werden Website (...) eine ganze
Palette von Workshop-
Inhalten®
3.1 Dimensionen von | Dimensionen nach  Helga | Quantitative Zahlung +
Medienkompetenz Theunert qualitative Auswertung
3.1.1 ¢ Wissensdimension e Wissen Uber Medien ,Das ist immer eine Mischung
- Strukturwissen - Wissen Uber | aus Vermittlung von Wissen,
- Funktionswissen Beschaffenheit des | also bis zu einem gewissen
- Instrumentelle Mediensystems Grad Faktenwissen (...)"
Fertigkeiten - Wissen Uber Techniken | ,Das, was ich versuche, ist,
der Medien altersadaquat darzulegen,
- Fahigkeit, Medien und | welche Mediensysteme es
Gerate bedienen zu | gibt*
kénnen ,<die  Wirkweise von Social
Media, dass es da um
Algorithmen geht"
,ES kann sein von der
PowerPoint-Prasentation  in
der Volksschule (...)"
3.1.2 ¢ Reflexionsdimension e Reflexion und kritische | ,Grundkompetenz ist immer
- Analyse Bewertung von Medien das reflektierende, critical
- Asthetische - Kognitive Analyse von | thinking*
Beurteilung Inhalten ,Mimikama widmet sich zum
- Ethisch-soziale - Bewerten der Asthetik Beispiel immer wieder der
Wertung - Beurteilung  ethischer | Frage ,Wie kann ich erkennen,
und sozialer Werte ob ein Bild manipuliert ist?’.
.,Nachher musste jeder drei
Dinge, die gut sind, drei Dinge,
die schlecht sind, nennen®
»,Mobbing ist auch ein riesiges
Thema“
3.1.3 ¢ Handlungsdimension ¢ Handeln mit Medien ,und auch das Kunstlerisch-
- Gestaltung - Medien selbst gestalten | Kreative, weil es Uber
- Kommunikativer - Medien als | anwendungsorientiertes
Gebrauch Ausdrucksmittel nutzen | Lernen einen gewissen
- Partizipation - Medien als Mittel zur | Lustfaktor hat*
Beteiligung nutzen ,Das geht vom Musik-Video
bis zum Spielfilm oder Krimi*
,Dann haben wir ein Feature
Uber Liebe"
,Die Kinder konnten einfach
hineinreden, was ihnen
wichtig war*
3.2 Digitale Kompetenz Stellenwert digitaler | ,Es ist alles rund ums Internet,
Kompetenzen in den | genau®
Angeboten
3.3 Fake News Berlcksichtigung von und | ,Wir haben einerseits ein
Umgang mit Fake News in den | Unterrichtsmaterial dazu

Angeboten

entwickelt (...)"

FF4: Welche Erkenntnisse gibt es bezuglich der Medienkompetenz bei Lehrenden und
Lehramtsstudierenden?

4

4.1

Medienkompetenz bei
Lehrenden/ Studierenden

Wie Medienkompetent sind
diejenigen, die sie vermitteln
sollen?

»(...) eine Saule ist eben die
LehrerInnenbildung. Ich
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e Angebote in der| e Wie werden sie | glaube, dass sich da seit 2012
Ausbildung ausgebildet? sehr viel verandert hat"
,und dann hat man natirlich
auch  Elemente in die
Ausbildung und auch in die
Fortbildung hineingenommen*
4.2 e Forschung zum Thema e Forschung zur | Materialien, die per E-Mail
Medienkompetenz ~ von | geschickt wurden
Lehrenden oder

Lehramtsstudierenden

FF5: Welche Forschungsprojekte u

nternehmen kommunikationswi

ssenschaftliche Institute von

Osterreichischen Universitdten im Zusammenhang mit Medienkompetenz?

5

Forschungsprojekte zum
Thema Medienkompetenz

Studien
Thema

und Projekte zum

von

kommunikationswissenschaftlic
hen Instituten

Materialien, die per E-Mail

geschickt wurden

FF6: Warum befassen sich Akteurl
Medienkompetenz fiir Schiilerinnen”

?

nnen aulerhalb des Schulwesens mit der Vermittlung von

6
6.1

Griinde
e Ziele

Grunde fir die Befassung mit
Medienkompetenzvermittlung

Verfolgte Ziele

~Weil es gerade fir ein
Medium (...) sehr wichtig ist,
dass da drauRen auch Leser
sind und junge Leute, die
Medienkompetenz haben*

FF7: Welche Anséatze der Vermittlung von Medienkompetenz gibt es aktuell?

7 Ansitze Medienpadagogische Ansatze, | ,[Da] kdnnte man, denke ich,
71 ¢ bewahrpadagogisch nach denen gearbeitet wird auch darunter fassen, dass
e Heranwachsende vor | das Kinderprogramm
negativen Einflissen der | werbefrei ist*
Medien bewahren

7.2 e reparierpadagogisch e Schaden, die durch|,Es gibt viele Videos zu
Medienkonsum Cybermobbing, die sind dann
entstanden sind, | meistens ziemlich fad, weil
reparieren das mit erhobenem

Zeigefinger passiert”

7.3 e aufklarend e Heranwachsende  uber | ,Wenn es gelingt, Schiler und
Medien aufklaren; Wissen | Schilerinnen mit dem
bereitstellen Datenschutz ~ vertraut zu

machen (...)"

74 o alltagsorientiert, reflexiv | ¢ An  Medienalltag der | ,Ganz am Schluss kommt
Heranwachsenden noch die Aufarbeitung, ,Wo
orientieren und Reflexion | bewegt ihr euch, in welcher
dessen férdern Welt?“

7.5 e handlungsorientiert e Heranwachsende Medien | ,Zum Beispiel gibt es das

selbst herstellen lassen,
aktive Teilhabe fordern

Schilerlnnen-Radio*
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Liste von Angeboten

Art des Artv Schul
Angebot Angsebot Akteurln Akteurln stufe Ressource/ Link Quellenangabe
Aus- und Weiterbildung fiir Padagoginnen
Universitat fir
kiinstlerische ; .
Lehramtsstudium A_us— /. und http://www.mediengestaltung- Empfehlung & E!genrecherche.
: Weiterbild : . Hochschule 5-13 http://www.mediengestaltung-
Mediengestaltung un industrielle lehramt.at lehramt at
g Gestaltung, .
Linz
Lehramtsstudium Aus-/ . s . . , Empfehlung & Eigenrecherche:
Spezialisierung Weiterbild Universitat Hochschule 5-13 http://medienpaedagogik.weebly.co http://medienpaedagogik.weebly.co
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Interview 1
mit Barbara Buchegger am 09.03.2018

RK: Ich wiirde Sie zu Beginn bitten, mir kurz lhren eigenen Werdegang zu schildern.

BB: Oje (lacht). Ich habe urspringlich Landschaftsplanung studiert und habe mich mit Ende meines
Studiums mit der Auswirkung von Telekommunikation auf Stadte beschéaftigt und habe dadurch
angefangen, mit Online-Communities zu arbeiten zu einem Zeitpunkt, wo es die in der Form eigentlich
noch nicht gegeben hat. Und wir haben eigentlich Web-2.0.-Dinge entwickelt als es den Begriff noch
nicht gab. Ich bin aufgrund dessen in der Lehrer-Weiterbildung sehr aktiv geworden und habe dann
auch angefangen, E-Learning zu unterrichten, zu entwickeln, didaktische Szenarien zu entwickeln. Und
das habe ich dann relativ lang unterrichtet neben Organisationsentwicklung in Organisationen und bin
dann zu ,Saferinternet gekommen, wo das alles relativ zusammenflief3t.

RK: Das heift, Sie haben sich schon bevor Sie hier her gekommen sind mit der Thematik der
Medienkompetenz beschiftigt. Seit wie vielen Jahren beschéftigen Sie sich damit?
BB: Eigentlich kann man sagen seit Anfang der 90er-Jahre.

RK: Und wann genau sind Sie dann hierhergekommen?
BB: Ich bin jetzt 10 Jahre hier.

RK: Warum haben Sie sich entschieden, zu ,Saferinternet“ zu gehen, hier mitzumachen?
BB: Also mir war dieser Bereich der Kinder immer ein sehr wichtiger und ich habe davor lange mit den
erwachsenen Bezugspersonen, mit den Lehrenden und auch Jugendarbeitern gearbeitet und eigentlich
wollte ich noch mehr etwas machen, wo wirklich die Kinder NutznieRende sind.

RK: Sie haben sie schon angesprochen, die Kinder. Ich wiirde gerne mit lhnen als nachstes iiber
das Angebot von ,Saferinternet.at sprechen und eben auch, an welche Zielgruppe Sie sich hier
primar richten.

BB: Unser Auftrag ist so etwas wie, dafilir zu sorgen, dass Kinder und Jugendliche weniger Probleme
mit dem Internet im weitesten Sinne und digitalen Medien haben. Das heilt, unsere nutznieRenden
Personen sind Kinder und Jugendliche. Unsere Arbeit besteht aber hauptsachlich mit den
Erwachsenen, also Lehrern, Eltern, anderen Stakeholdern im Umfeld, sei es, Menschen, die in der
Pravention tatig sind oder welche, die andere Arten von SchulungsmalRnahmen machen.

RK: Und wie sehen die Angebote, die Sie haben, konkret aus?

BB: Das sind einerseits Materialien, die online zur Verfiigung stehen, inklusive Unterrichtsmaterialien,
die man auch in gedruckter Form bestellen kann. Und dann ist es sehr viel Vortragstatigkeit. Wir haben
ein Trainer-Trainerinnen-Netzwerk von zirka 40 Personen in ganz Osterreich, die eben in alle Ecken
kommen kénnen und in allen Einrichtungen, hauptsachlich Schulen, Workshops oder Vortrage oder was
auch immer angefragt wird, anbieten kénnen.

RK: Sie haben gesagt, die Trainer und Trainerinnen kdnnen iiberall hinkommen. In welchem
Rahmen findet das meistens oder iiblicherweise statt?
BB: An Schulen. Da sind sicher die haufigsten Dinge Schiler-Workshops und Elternabende.

RK: Gibt es dariiber hinaus noch etwas, das Sie anbieten? Materialien, Workshops,
Elternabende...?

BB: Die Online-Materialien sind ganz, ganz unterschiedlich. Das ist von einer klassischen Website,
Unterrichtsmaterialien, wir haben Video-Angebote, wir haben viele Tests und Quizzes. Also da ist schon
eine ganze Bandbreite. Manchmal vergessen wir selber, was wir alles anbieten (lacht). Das kommt auch
vor.

RK: Die Materialien, die Sie zur Verfiigung stellen, sind die kostenpflichtig?
BB: Nein, die sind alle kostenlos.

RK: Und die Angebote an den Schulen, die Workshops und so weiter?
BB: Die kosten etwas, ja. Weil das sind unsere Trainer und Trainerinnen, die werden von den Schulen
auch bezahlt und daher missen die leider etwas kosten. Es ware schén, wenn es anders ware.

RK: Wird das dann an die Schiiler bzw. an die Eltern direkt abgewalzt?

BB: Also wer das meistens zahlt, sind die Elternvereine. Ich glaube, das ist eigentlich das haufigste.
Und dann gibt es hin und wieder spezielle Férderprogramme von irgendwelchen Ministerien im Rahmen
von irgendwelchen Initiativen, wo es dann auch kostenlos passiert. Oder dann gibt es so Initiativen, wo
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Banken oder unser Sponsor ist auch A1, dann eine begrenzte Anzahl férdern und dann gratis zur
Verfligung stellen. Das ist regional auch unterschiedlich und je nachdem, was gerade modern ist (lacht).

RK: Ich wiirde gerne noch genauer dariiber sprechen, was dann in den Workshops passiert:
Welche Inhalte vermitteln Sie?

BB: Das hangt von der Zielgruppe ab und auch von den Bedurfnissen. Also wir haben zwar auf unserer
Website, das kdnnen Sie sich eh anschauen, eine ganze Palette von Workshop-Inhalten. Nehmen wir
einen Volksschul-Workshop: Da sucht sich die Lehrerin irgendein Thema aus, aber wenn wir dann
hinkommen, muss man einfach die Themen machen, die die Kinder wirklich interessieren. Und das
kann zum Beispiel sein, dass eigentlich bei einem Volksschul-Workshop, ich weil3 nicht (denkt nach),
unlangst hatte ich ,Wie funktioniert das Internet?* das Thema ware, aber eigentlich missen wir uns
dann zwei Stunden lber Kettenbriefe unterhalten, weil die Kinder so beunruhigt, angsterfiillt, beschaftigt
sind mit diesem Thema und sie das Internet GUberhaupt Nlsse interessiert (lacht). Also da muss man
dann einfach in der Regel sehr flexibel sein. Das heif’t, wir haben oft zwar einen Workshop vorbereitet
fur Kinder und Jugendliche, den wir aber dann auch unter Umstanden ganz tber den Haufen werfen.

RK: Welche Moglichkeiten gibt es noch, neben dem Thema ,,Wie funktioniert das Internet“?

BB: Von den Themen ist es immer der Umgang miteinander, das Recht am eigenen Bild, ,Wie bewerte
ich Informationen aus dem Internet?, ,Wie schiitze ich meine Privatsphare?“, ,Wie vermeide ich
Kostenfallen?. Fotos sind ein ganz wichtiges Thema, also Urheberrecht, aber auch das Recht am
eigenen Bild. ,Was ist okay, was ist nicht okay?* — Netiquette im weitesten Sinn. Cybergrooming-
Pravention, also ,Wie kann ich erkennen, ob eine andere Person im Netz wirklich die ist, fur die sie sich
ausgibt?“. Die Themen sind sehr breit gestreut.

RK: Aber, wie eh auch der Name schon sagt, es gibt den Fokus Internet.
BB: Es ist alles rund ums Internet, genau.

RK: Warum hat sich diese Initiative fiir diesen Fokus entschieden?

BB: Das war eine Entscheidung der EU-Kommission. Das ,Saferinternet“-Programm hat es gegeben
(denkt nach) von 2004, glaube ich, bis (denkt nach) — jetzt heiRen wir namlich ,Better Internet for Kids*®
und ich glaube, das ist seit 2014. Also sozusagen 2004-2014 ungefahr, schatze ich. Und da war einfach
das Ziel, Kinder vor den Gefahren zu schiitzen. Und das war schlicht und einfach genau der Fokus der
Initiative.

RK: Vor den Gefahren des Internet zu schiitzen?

BB: Genau und das wurde anfangs sehr technisch betrachtet, also ,Ich brauche nur den richtigen Filter
einstellen, dann sind die Kinder geschitzt®, spater hat es sich dann mehr in Richtung Verhalten geandert
und heute sind wir sehr stark im Verhalten, medienpadagogischen Ansatzen, Empowerment der Kinder.
Wobei es im Moment schon wieder ein bisschen einen Blick auf die Technik auch gibt, aber persénlich
glaube ich, dass Empowerment der Kinder das Allerwichtigste ist.

RK: Ich wiirde dariiber gerne noch ein bisschen ausfiihrlicher mit lhnen sprechen. Sie haben
auch medienpddagogische Ansatze, Empowerment angesprochen. Welche Anséatze verfolgen
sie, wie wollen Sie die Kinder dazu anregen, sich sicher im Internet zu bewegen.

BB: Das ist immer eine Mischung aus Vermittlung von Wissen, also bis zu einem gewissen Grad
Faktenwissen, aber dann einfach Entscheidungen selbst treffen zu kénnen. Nehmen wir den
Themenbereich Schutz der Privatsphare her: Da geht es einerseits darum, zu wissen, wie kann ich
Handys so einstellen oder soziale Netzwerke so einstellen, dass ich meine Privatsphare besser
schitzen kann, aber auf der anderen Seite geht es auch darum, entscheide ich mich dafiir oder
dagegen. Und ganz oft, gerade bei mannlichen Jugendlichen in einem riskanten Online-Alter, kann man
mal sagen (lacht), die wissen oft sehr genau, also die hatten eigentlich das Faktenwissen sehr genau,
aber die Handlung geht dann ganz sicher nicht in die Richtung, weil das einfach etwas ist, das zu ihrer
Lebensphase nicht dazu passt. Und das ist dann auch wichtig und relevant. Da geht es dann gar nicht
darum, die zu verurteilen oder zu sagen, ,lhr seid Idioten und selber schuld®, sondern eher, ihnen
Moglichkeiten aufzuzeigen, die es trotzdem gibt. Da ist dieses Beispiel Nacktfoto: Ein Jugendlicher
verschickt ein Nacktfoto, die empfangende Person schickt es dann an ganz viele weiter. Und da wird
von den Jugendlichen oft gesagt, ,Die ist ja selber schuld, hatte sie es nicht gemacht’, so
Opferzuschreibungen. Da versuchen wir einfach, ein bisschen auch dagegen anzugehen. Die Idioten
sind die, die es weiterschicken, weil sie es nicht weiterschicken durfen. Also ich weil3 nicht, ob das jetzt
die Frage erklart, aber eigentlich geht es darum, neben dem Wissen den Kindern und Jugendlichen
Handlungsoptionen zu erértern. Auch bei den Kleinen, wir arbeiten ja ab der Volksschule im Moment —
ich glaube, der Kindergarten wird zwar bald kommen, aber er ist noch nicht im taglichen Workshop-
Angebot — die erleben oft, dass ihre Eltern Fotos machen von ihnen, mit denen sie nicht einverstanden
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sind, aber die Eltern das nicht kimmert und sie es trotzdem online verotffentlichen. Also welche
Handlungsoptionen haben dann Kinder in so einem Fall?

RK: Es gibt ja, das passt vielleicht auch ein bisschen zu dem Ansatz-Thema, in der Padagogik
mehrere Wege, vorzugehen: Man kann versuchen, Kinder vor etwas zu bewahren, man kann
versuchen, sie mit Faktenwissen auszustatten. Was wiirden Sie da sagen, ist das...

BB: ... Also uns geht es um das Ermdglichen, also Empowerment im weitesten Sinn, ihnen einfach
verschiedene Varianten aufzuzeigen, die sie haben und sie letztendlich entscheiden zu lassen, ohne
sie dafur zu verurteilen. Das ist auch, glaube ich, ein ganz wichtiger Ansatz: Wir bewerten nicht, was
sie machen. Auch, wenn das jeder von uns personlich sicher tut, aber es geht eher darum, zu
beobachten und dann mit ihnen zu iberlegen, wenn das eine problematische Situation ist, wie kommen
sie da wieder raus oder welche anderen Optionen gibt es dann? Das ist auch in den Schulen so. Wenn
Cybermobbing vorkommt, geht es nicht darum, dass man die Tater prugelt, sondern da geht es eher
darum, zu schauen, wie kann ich das ganze System wieder in eine bessere Verfassung bringen bzw.
die Opfer zu schitzen? Die Tater manchmal auch — es ist oft eine Hilflosigkeit, so eine Aktion. Oder sie
haben so einen Gewinn, dass man eher schauen muss, wie kann man diesen Gewinn stoppen?

RK: Sie haben es vorher schon erwahnt, das Netzwerk an Trainer und Trainerinnen, die auch in
die Schulen gehen. Wie viele Mitarbeiter sind denn insgesamt bei ,,Saferinternet“ beschaftigt?

BB: Das ist eben schwer zu sagen. Wir sind hier finf Personen, die aber nicht Vollzeit am Projekt
arbeiten, aber so im Umfeld, und dann gibt es eben die 40 Trainer und Trainerinnen. Und dann gibt es
einfach noch Leute, die in ihren Bereichen in diesem Umfeld arbeiten, die gar nicht offiziell etwas mit
uns zu tun haben, die an einer paddagogischen Hochschule tatig sind, aber dort solche Sachen machen.

RK: Und wie werden die Personen, die hier mitarbeiten — und damit meine ich auch die Trainer
und Trainerinnen — ausgewahlt?

BB: Das ist unterschiedlich. Hier gibt es klassische Stellenausschreibungen zu Projekten oder
Tatigkeitsbereichen. Bei den Trainern und Trainerinnen wird ausgewahlt, erstens wie viel Vorwissen
bringen sie in diesem Bereich mit, was ist ihre Haltung und was wollen sie eigentlich erreichen? Man
muss einfach sagen, dass viele von uns wirklich auch etwas erreichen wollen oder bisschen auch
Gutmenschen sind, Situationen fir Kinder und Jugendliche verbessern wollen.

RK: Und gibt es dann ein Hearing oder @hnliches?

BB: Das gibt es immer. Ich rede lange mit den Leuten darlber, weil die Haltungsfrage etwas sehr
Wichtiges ist. Also bewahrpadagogische Personen wirden sich sehr schwer tun hier. Da hatten wir
auch Probleme, weil es wiirde dann auch ein ganz anderes Bild verbreitet werden. Das haben wir
natirlich so und so, weil jeder von uns ist ein bisschen anders, die Leute haben auch ganz andere
Hintergriinde und Ursprungsberufe und da kommt schon auch vor, dass wir unterschiedliche Meinungen
haben. Aber es ware nicht sehr hilfreich, wenn irgendjemand hergehen wirde und ,Saferinternet®-
Schulungen machen wirde und nur die Filter am Handy der Kinder als die einzige Losung anpreist. Das
ware zu wenig.

RK: Welche Ausbildung, welche Erfahrungen bringen die Leute mit, die das ausfiihren?

BB: Das ist unglaublich bunt. Das sind von Psychologen, EDV-Trainern, Schauspielern, Sangern,
Juristen, jetzt haben wir ein paar, die so psychotherapeutische Ausbildungen machen,
Erziehungswissenschaften studieren, Schulsozialarbeiter sind. Also es ist wirklich ganz bunt. Ganz viele
sind aber aus dem EDV-Bereich.

RK: Gibt es dann bei lhnen noch Trainings fiir diese Menschen?

BB: Genau. Zwei Mal im Jahr haben wir Treffen von allen Trainern. Da kommen wir zusammen fir ein
bis zwei Tage. Und wir haben ein sehr gut funktionierendes Online-Netzwerk, wo wir uns in Wahrheit
gegenseitig weiterbilden. Was es nicht gibt, ist eine Ausbildung dafiir. Das Uberlegen wir gerade im
Moment, ob das nicht sinnvoll wéare, aber weniger fir unsere ,Saferinternet“-Trainer und -Trainerinnen,
sondern eher fir Leute aus anderen Bereichen, wie zum Beispiel Leute, die sagen, ich bin zum Beispiel
Eltern-Bildnerinnen und ich wirde gerne mehr wissen zu diesem ,Saferinternet‘-Bereich, aber ich
mochte nicht flir euch Elternabende machen. Dann wird die nicht in unser Trainerinnen-Netzwerk
eingegliedert, aber es ware natirlich winschenswert, wenn die auch mehr Ausbildung bekommen
wirden. Schauen wir mal, ob wir das eines Tages realisieren kénnen. So eine Ausbildung muss halt
erst finanziert werden.

RK: Richtig. Sie haben vorher schon angesprochen, dass Sie woméglich auch uber

Safterinternet.at hinaus Einblicke haben und mir etwas erziahlen konnen. Wollen wir zu dem
Punkt kommen?
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BB: Gerne, ja. Erstens gibt es dieses Dachnetzwerk, Medienbildung JETZT!. Ich glaube, der
Dachverband heilt Medienbildung-Osterreich. Im Zuge dessen wurde vor kurzem erhoben, wo in
welchen Bundeslandern welche medienpadagogischen Angebote zu finden sind. Da bekommt man
eigentlich einen ganz guten Uberblick, was es da alles gibt. Das kennen Sie wahrscheinlich. Christoph
Kaindel hat das zusammengesucht. Und dann kann man einfach sagen, dass in den letzten ein, zwei
Jahren sich auch im schulischen Bereich etwas getan hat, weil die digitale Grundbildung jetzt
zunehmend verankert wird und das schon auch sehr positive Auswirkungen hat, wir auch sehen, dass
Lehrende sich mit viel gréRerer Bereitschaft an diese Themen heranmachen, auch bereit sind, an
Schulen MaRnahmen zu setzen oder sich auch Dinge geandert haben, wie: Heute gehért es zum guten
Ton, dass man weil3, wie man mit Cybermobbing umgeht. Vor zehn Jahren hat es noch zum guten Ton
gehort, wenn kein Cybermobbing an der Schule vorkommt. Also schon allein an dieser Haltung sieht
man, dass Medien proaktiv einzusetzen, zu nutzen, auch hinzuschauen, dass da etwas sein kann, viel
mehr ins Bewusstsein hineinkommt. Dann gibt es diese Initiative eEducation in den Schulen, wo auch
,Saferinternet” ein Bestandteil ist, aber da entstehen wirklich ganz tolle Projekte. Ich verfolge das zum
Beispiel im Burgenland. Dort haben die ein groRes Landesprojekt an Schulen: 100 Jahre Republik, wo
plétzlich unglaublich viele Filme oder Projekte, also medienpddagogische Projekte im weitesten Sinn,
entstehen. Wow! ,100 Jahre Republik® klingt nicht so nach einem medienpadagogischen Projekt, aber
das, was dort entsteht, ist ganz massiv so etwas. Schuliibergreifende Dinge, die sie da machen. Ein
Kollege hat mir vorher ein bisschen etwas erzahlt, das ist echt beeindruckend. Aber die haben auch
eine lange Tradition in solchen Sachen, also in schullibergreifenden Schwerpunktthemen. Ob das jetzt
Haydn oder der Umweltschutz war, aber das heuer mit den ,100 Jahren Republik® geht total in die
Flache. Ich glaube, da werden wirklich ganz, ganz viele Kinder etwas machen.

RK: Wirkt sich die verstéarkte Verankerung von digitaler Bildung auch im Schulbereich auf das,
was Sie hier tun, aus? Merken Sie das?

BB: Ja. Ja, das merken wir, weil wir einerseits nach wie vor eine Steigerung an Workshop-Nachfragen
haben, aber auch viel mehr Bereitschaft bei Lehrenden, sich mit diesen Themen auseinanderzusetzen.
Das ist ganz massiv zu merken. Diese Haltung ,Mich geht das nichts an, ich bin Lehrerin, weil ich nichts
mit Computern zu tun haben will* gibt es, glaub ich, nicht mehr.

RK: Sehen Sie da noch einen Unterschied in den Generationen der Lehrenden?

BB: Den habe ich Uiberhaupt nie gesehen, muss ich sagen. Es hat immer alte Lehrende gegeben, die
digital, medienmaRig viel mehr aufgeschlossen waren, die einfach guten Unterricht gemacht haben und
da ganz selbstverstandlich auch Medien einbezogen haben. Und es hat immer auch Junglehrerinnen
gegeben, die eben die Haltung ,Ich werde Lehrerin, damit ich nichts mit Computern zu tun habe und
Computerspiele oder Soziale Netzwerke kommen definitiv nicht in meinem Unterricht vor” hatten. Also
ich habe ihn eigentlich nie bemerkt, diesen Unterschied zwischen den Generationen, der immer wieder
so angesprochen wird. Ich kann das aus der Praxis nicht bestétigen. Also ich habe ganz medienferne
junge Lehrende und ganz medienaufgeschlossene altere Lehrende kennengelernt.

RK: Was in den letzten Jahren auch passiert ist, ist das zunehmende Aufkommen von Fake
News, von Fake-News-Vorwiirfen und auch von zunehmender Unsicherheit im Umgang mit
Medien auf Nutzerseite. Wie hat ,,Saferinternet.at darauf reagiert?

BB: Wir haben einerseits ein Unterrichtsmaterial dazu entwickelt, wir haben letztes Jahr eine Umfrage
veroffentlicht zum Safer-Internet-Day: ,Woher beziehen Jugendliche ihre Informationen und wie gehen
sie mit Gerlichten aus dem Netz um?“ und haben das Workshop-Angebot in dem Bereich auch
ausgebaut. Und einen Kollegen haben wir, oder eigentlich sind das mehrere in verschiedenen
Bundeslandern, die machen etwas, wo es im weitesten Sinn um Menschenrechtsbildung,
Demokratiebildung und Digitale Medien geht.

RK: Bevor ich zu meiner letzten Frage komme, méchte ich Sie einladen, mir alles Mégliche zu
erzdhlen, das Sie noch gerne erwahnen wiirden?

BB: Wenn wir uns den Bereich Umgang mit dem Internet anschauen, kann man sagen, dass heutzutage
der Einstieg von Kindern in das Internet zwischen einem und zwei Jahren spatestens vor sich geht. Das
heilt, was wir auf jeden Fall brauchen, ist eine Ausweitung auf den Vorschulbereich, also auf das
Kindergarten-Alter, wo wir zwar vor vielen Jahren ein Handbuch erstellt haben und das gar nicht so
veraltet ist, weil da eher Lebenskompetenz-Ubungen drinnen sind, aber ich glaube, dass wir in dem
Bereich sowohl bei der Elternarbeit als auch bei den Kindern und den Padagoginnen ganz viel
Nachholbedarf haben. Die Kinder, die unglaublich aktiv sind, aktiv wie passiv und Eltern, die zum Teil
mit ganz anderen Problemen konfrontiert sind oder auch ihre Kinder konfrontieren, indem sie selbst
medienaktiver sind als vielleicht die Kinder, was in den vorigen Generationen, also wenn man heute die
Jugendlichen hernimmt, nicht der Fall ist. Da ist eher das Ubliche Bild, ,die Kinder sind so viel am Handy
und die Eltern eher medienfern“ und jetzt haben wir es aber in dieser jungen Generation mit sehr
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mediennahen Zielgruppen zu tun, die oft nicht so genau die Grenze zu ziehen schaffen, wenn es um
die Kinder geht. Die Kinder konkurrenzieren quasi um die Aufmerksamkeit der Eltern mit dem
Smartphone. Ich glaube, wir missen hinunter gehen vom Alter. Das ist auf jeden Fall ein Bereich, der
sicher noch ausbauféhig ist und wo es auch noch nicht viel gibt, habe ich den Eindruck, aber endlich
auch schén langsam schon die Aufgeschlossenheit.

RK: Das heiBt, mit dem Alter wollen Sie hinunter gehen und auch hinauf, wenn Sie liberlegen,
auch Weiterbildung fiir Eltern und Lehrende anzubieten.

BB: Hinauf tun wir eh schon etwas. Wir haben auch einen Senioren-Bereich hier, wo es auch um diese
Themen geht, das sowieso. Aber ich glaube, das Hinunter ist schon notwendig, wenn es um die Kinder
geht und eben auch die Elternschaft.

RK: Ich komme zu meiner Abschlussfrage. Ich habe lhnen vorhin schon gesagt, worum es mir
in dieser Studie generell geht und, dass da verschiedene Akteure und Akteurinnen beteiligt sind.
Mit welchen anderen Experten oder Expertinnen sollte ich denn lhrer Meinung nach noch
sprechen?

BB: Ich wiirde auf jeden Fall diese eEducation-Leute befragen. Da wiirde ich in Wien mit Heli Swaton,
die ist fir den Pflichtschulbereich und Erika Hummer, die ist fir den Sek1-Bereich, AHS zustandig,
sprechen. Die sind beide schon sehr lange tatig in diesem Bereich, die sind weitaus langer noch in
diesem Umfeld als ich das bin und ich glaube, die haben einfach einen unglaublich guten Uberblick.
Und auch deshalb, weil wir auch im Schulbereich gerade so eine Anderung haben. Durch diese digitale
Grundbildung gibt es jetzt in den Schulen zunehmend Personen, die dieses Thema vorantreiben sollen.
Nicht technisch, sondern organisatorisch, didaktisch, etc. Das ist schon eine andere Herausforderung
als friiher, die Technik bereitzustellen, damit man Uberhaupt mit Medien unterrichten kann. Und ich
glaube, zumindest Erika Hummer begleitet das in Wien. Ich wirde Gerhard Brandhofer von der PH
Niederosterreich, der auch die EDU-Days organisiert, die jetzt im Frihjahr in Krems sind, empfehlen.
Dort wiirde ich (iberhaupt hinfahren. Ich glaube, dort bekommt man einen unglaublich guten Uberblick,
was eigentlich gerade State of the Art ist, also dieser ganze Coding-Bereich ist dort heuer sehr prasent.
Das ist naturlich auch ein guter Weg, sich Medien anzueignen, indem man sie selber macht.

RK: Haben Sie dariiber hinaus noch Empfehlungen?

BB: Sehr interessant, ich weil} nicht, wie weit Sie reisen méchten, ist Helmut Hammerl, das ist der
Fachinspektor fir Informatik in Tirol, der dort fur alle Schularten zustandig ist, auch schon lange tatig
ist, der unglaublich viel weiterbringt. Ich glaube, dass in Tirol wirklich viel passiert. Und im Burgenland
wirde ich fast Heinz Zitz probieren, das ist der amtsfihrende Landesschulprasident. Vielleicht ist es
nicht ganz leicht, aber im Burgenland ist es bis zu einem gewissen Grad wirklich Landesstrategie, dass
in den Schulen etwas passiert. In Oberésterreich im Ubrigen auch, dort wiirde ich rund um Hagenberg
suchen, zum Beispiel Tanja Jadin von der FH Hagenberg, wobei ich nicht genau weil3, ob die jetzt noch
genug Ahnung von Schulen hat, da bin ich mir jetzt gar nicht sicher, frlher hatte sie das. Sie ist
wahrscheinlich auch ganz interessant. Ich weil} nicht, wie weit Sie herumfahren wollen.

RK: Das wird sich noch herausstellen.
BB: Ich meine, es ist auch Heidrun Strohmeyer aus dem BMB wahrscheinlich ganz interessant.

RK: Ich gehe davon aus, da Sie mir die Leute jetzt empfohlen haben, dass die auch ansatzweise
dhnlich wie Sie denken. Oder wiirden Sie sagen, gibt es da auch unterschiedliche Stromungen
unter diesen Leuten?

BB: Da gibt es definitiv keine Bewahrpadagogen unter diesen Leuten. Allen, die ich Ihnen genannt habe,
geht es darum, dass da etwas weitergeht.

RK: Kennen Sie auch Namen auf der anderen Seite?

BB: Ich versuche, nachzudenken. Ich misste natirlich welche kennen. Der friihere Landesschulrat aus
der Steiermark war ein grofRer Bewahrpadagoge, aber ich glaube, dass er mittlerweile in Pension ist. In
der Steiermark waren viele unterwegs, die eher Spitzer-Gedanken hatten. Auch in Salzburg sind einige,
die in diese Richtung denken. Aber ich habe mit denen nicht so viel zu tun, daher fallt es mir auch nicht
wirklich ein. Naja, sie ist zwar nicht ganz so, aber Kysela-Schiemer von der PH Klagenfurt, kommt zwar
aus der Informatik, aber ich habe manchmal das Gefiihl, sie ist eher eine Bremserin aus meiner Sicht
jetzt. Ich schéatze sie sehr, ihre Vorbehalte gegen diese Dinge sind sehr interessant, ich schatze die
Diskussionen sehr mit ihr. Ich merke selbst, dass ich mich eher einem Lager annahere, das ist
wahrscheinlich zwangslaufig so, wenn man bei ,Saferinternet arbeitet. Ich kann da nachdenken.

RK: Gerne, Sie konnen mir das auch gerne schicken.

BB: Wo man sicher Skeptiker findet, ist aus dem Bereich der Arzte, also Schuldrzte, die natiirlich mit
den Schattenseiten wie den Haltungsschaden und dem Cybermobbing und all diesen Dingen, zu tun
haben. Da sind mir welche in Salzburg unlangst untergekommen, aber ich weil} nicht, wie die heiflen.
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Elternvereine auch oft, allerdings nicht die Vorsitzende der Elternvereine der héheren und mittleren
Schulen, weil das ist eine ,Saferinternet*-Trainerin.

RK: Ich bekomme ungefahr ein Bild.

RK: Dann vielen Dank!
BB: Gerne.

Interview 2
mit Tim Dombrowski am 15.03.2018

RK: Ich wiirde dich zu Beginn bitten, mir kurz deinen eigenen Werdegang zu schilden.

TD: Ich habe in Wien angefangen, Publizistik zu studieren, habe hier meinen Bachelor gemacht.
Wahrenddessen habe ich in der Marketing-Abteilung von ,Der Standard“ gearbeitet und bin dann auch
gleich weiter in den Master gegangen. Ich habe zwischendurch immer wieder auch als freier Journalist
gearbeitet fur die ,Wiener Zeitung®, war fir ein paar Monate in Argentinien beim ,Argentinischen
Tageblatt®. Und dann nach dem Abschluss habe ich in einer Kommunikationsagentur angefangen und
gleichzeitig habe ich nebenbei den Digitalen Kompass aufgebaut mit Thomas Prager zusammen, der
auch so einen ahnlichen Werdegang hat wie ich.

RK: Wann hast du ,,Digitaler Kompass*“ gegriindet?

TD: Ich glaube, die Idee hatten wir vor zwei Jahren schatzungsweise, zweieinhalb Jahren. Also noch
ein Jahr vor dieser ganzen Trump-Fake-News-Geschichte, glaube ich. Wir haben sehr langsam
angefangen, weil wir nebenbei auch gearbeitet haben und erst auch berhaupt keine finanziellen Mittel
dafiir hatten. Langsam, stetig haben wir in Bayern und Osterreich ein paar Workshops gegeben, um zu
sehen, wie der Bedarf ist und wie so etwas funktioniert. Mittlerweile machen wir es beide hauptberuflich.

RK: Und wieso hast du dich entschieden, das aufzubauen?

TD: Ich habe mich mit Thomas, auch Publizistik-Absolvent, 6fter darliber unterhalten, dass wir im
privaten Leben, wenn wir diskutiert haben, immer ein bisschen das Gefiihl hatten, dass vielen Leuten
das kritische Hinterfragen von Quellen im Generellen fehlt; dass irgendetwas zitiert wird, einfach als
wahrgenommen wird, wo wahrscheinlich auch einfach die Hintergrinde fehlen. Und ich hatte einen
ganz speziellen Fall. Das war ein Freund von mir, der jetzt auch Lehrer geworden ist. Der hat mir von
einer Dokumentation erzahlt, wo er meinte: ,Ich habe da so eine Dokumentation gesehen und da ging
es um den Zwillingsbruder von Franz Beckenbauer und das wusste ich ja alles gar nicht, dass der einen
Zwillingsbruder hat und der hat sogar fur ihn Fuf3ball gespielt, immer wenn der verletzt war”. Ich habe
mir gedacht: ,Okay, das hort sich ein bisschen merkwiirdig an“. Dann meinte er: ,Ja, das kann ich dir
zeigen, das ist im Internet” und dann machte er Youtube an und zeigte mir eine Dokumentation. Und
das war wahnsinnig professionell aufgebaut, es sah aus wie eine Dokumentation, aber nach zwei
Minuten stieg ein verkleideter norddeutscher Comedian ins Auto und ich habe mir gedacht: ,Okay,
hinterfragst du das nicht?“. Das ist ja die absurdeste Geschichte Uberhaupt, aber weil es professionell
aufgemacht war, hat er es halt geglaubt. Und ich habe mir gedacht: ,Der ist gebildet, der wird Lehrer.
Wenn der schon solche Probleme bei so etwas hat, woran liegt das, dass mir das leichter fallt als
anderen?“ Und das ist wahrscheinlich schon auch ein bisschen der Hintergrund des Studiums, wenn es
um das Mediensystem geht, wie es aufgebaut ist, was die Rollenbilder sind, was hinter den Kulissen
passiert, dass man da vielleicht doch, was mir gar nicht so bewusst war, einen gréReren Einblick hat
als andere. Und dass das etwas ist, war demokratiepolitisch jeder brauchte, um gute Entscheidungen
zu treffen.

RK: Das heiBBt, du bist mit deinem Ko-Griinder durch Gespriache und so weiter auf die Idee
gekommen. Seit wann befasst du dich iiberhaupt mit der Thematik der Medienkompetenz und
der Vermittlung davon?

TD: Bis zu dem Zeitpunkt war das nicht etwas, mit dem ich mich nicht auseinandergesetzt hatte. Das
war wirklich aus diesen Gesprachen heraus. Und dann haben wir geschaut, welche Angebote es dazu
in Osterreich gibt. Und auf den spezifischen Punkt, also wirklich die journalistische Herangehensweise,
die Nachrichtenkompetenz wahrscheinlich dann eher als die Medienkompetenz, da gibt es in Osterreich
gar nichts. Auch bis heute nicht, zumindest nichts, wovon ich wei. Und dann sind wir da Step-by-Step,
learning-by-doing ein bisschen hineingeschwommen.

RK: Wie sieht das Angebot von ,,Digitaler Kompass* konkret aus?
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TD: Wir haben uns als gemeinnutziger Verein aufgebaut. Wir machen das auf Projektbasis. Also wir
haben ein konkretes Angebot an Workshops, die wir vor allen Dingen fiir Oberstufen-Klassen geben,
aber auch an der Volkshochschule fiir Erwachsenenbildung und wir gehen ab ndchstem Semester auch
in die Lehrerbildung also an Padagogische Hochschulen. Derzeit haben wir gerade ein Projekt, weil wir
durch unsere Arbeit gemerkt haben, wir mussten bis dato immer Geld verlangen, das war aber in dem
Sinne problematisch, weil das dann immer die Schulen gemacht haben, die einen Medienschwerpunkt
haben, die wahrscheinlich eher in den inneren Bezirken sind, die Geld haben. Das war aber gar nicht
unser direktes Ziel, sondern es ist auch wieder demokratiepolitisch gut mit dem Digital Divide, dass man
das wirklich grofR¥flachig jedem zuganglich machen kann. Deswegen haben wir uns jetzt Sponsoren
gesucht und kdénnen im nachsten halben Jahr 40 Workshops gratis anbieten und das machen wir
vornehmlich in den fiinf einkommensschwachsten Bezirken von Wien. Das ist das, was wir jetzt machen,
aber wir werden uns auch projekttechnisch generell noch weiterentwickeln. Wir machen jetzt zeitgleich
noch eine Studie mit der Uni Wien mit Jérg Matthes zusammen uber die Nachrichtenkompetenz von
Schilern. Und im Sommer machen wir noch ein Projekt mit der ,Presse” zusammen, ein Videoprojekt,
wo wir die unterschiedlichen Rollen, die hinter dem medialen Content stecken, vermitteln. Da werden
wir Aushangeschilder der jeweiligen Berufsgruppe interviewen und kurzweilige Drei-Minuten-
Informationsvideos machen. Und jetzt sind wir noch in Wien tatig, aber wir bekommen auch oft Anfragen
aus Graz und Linz und so weiter, also wollen wir das auch noch ausdehnen.

RK: Habe ich das richtig verstanden: Das sind Workshops und die finden vor Ort jeweils in der
Schule oder an einer VHS statt?
TD: Genau.

RK: Gibt es noch andere Angebote, andere Rahmenbedingungen?

TD: Wir arbeiten auch noch mit den Blichereien Wien zusammen, da finden die Workshops dann an
einer der Blichereien statt. Das sind zehn und das sind dann auch nur gekiirzte Formen der Workshops,
weil die Raumlichkeiten nicht mehr hergeben. Die haben dann ein paar Tablets zur Verfligung und dann
machen wir nur den ersten Teil unserer Workshops, das ist eine Art Quiz.

RK: Wie ist so ein Workshop im Normalfall aufgebaut?

TD: Wir haben den Grundkurs und den Fortgeschrittenen-Kurs, das ist zweigeteilt. Der Grundkurs ist
das Quiz, da werden die Schuler auf die Problematik hingewiesen, sie fallen auch ab und zu auf
Falschmeldungen herein und recherchieren aber zeitgleich selber im Internet. Also wir wollen ihnen
zeigen, wie Ubt man Quellenkritik, erstmal auf das Problem hinweisen, dass sie es wahrnehmen und
ihnen dann Tricks zeigen, wie man damit umgehen kann, wie man Quellen bewerten kann, wie man
quellenkritisch arbeiten kann und zeitgleich auch ein paar digitale Tools, die man nutzen kann, wenn
3man merkt, ,Hm, hier weif} ich jetzt nicht wirklich, ob das wahr oder falsch ist, wie Gberpriife ich das?“.
Und der zweite Teil ist dann eher eine Medienanwendungsgeschichte, da machen wir einen
Rollenwechsel. Wir haben einen Blog aufgesetzt, wo sie in Gruppen arbeiten, jeweils eine
unterschiedliche Rolle zugeteilt bekommen - der Satiriker, der Qualitatsjournalist, der
Boulevardjournalist etc. — und da mussen sie Uber die zwei Stunden davor berichten, sich gegenseitig
interviewen, damit sie merken, dass hinter jedem Content, den es im Internet gibt, ein unterschiedlicher
Blickwinkel, eine unterschiedliche Rolle, ein unterschiedliches Interesse steht und gleichzeitig auch
Gestaltungsméglichkeiten mitbekommen, ihren ersten Artikel veréffentlichen, gezeigt bekommen, wie
man als Journalist oder Pressesprecher arbeitet.

RK: Du hast vorher gesagt, 40 Workshops kdnnt ihr im nachsten halben Jahr kostenlos anbieten.
Wie viele sind es insgesamt? Kann man das auf eine Anzahl im Monat oder ahnliches
herunterbrechen?

TD: Das ist ganz unterschiedlich. In diesem halben Jahr schaffen wir von den Kapazitaten her nicht
mehr als diese 40 Workshops. Wir haben noch vier VHS-Kurse gleichzeitig und zwei Vortrage an
Padagogischen Hochschulen. Dann werden wir (iber den Sommer die Studie zu Ende bringen und das
Video-Projekt angehen und im nachsten Semester wird das vollkommen neu aufgestellt, das kann ich
noch gar nicht sagen. Da missen wir auch noch Leute suchen, die uns dabei unterstutzen, weil wir das
selbst wahrscheinlich gar nicht schaffen.

RK: Zur Zielgruppe: Du hast von der Oberstufe gesprochen, das heit, sind das dann Schiiler
und Schiilerinnen ab 14 Jahren?
TD: Genau.

RK: Und Erwachsene.

TD: Ja. Also vornehmlich ist unsere Zielgruppe, die wir erreichen wollten, Schulerlnnen ab 14. Ab 14,
weil das schon ein gewisses Reflexionsniveau hat und der Workshop darunter nicht funktionieren
wirde. Erwachsene und Padagogische Hochschulen sind das, was wir jetzt nebenbei noch aufbauen.
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RK: Du hast einiges schon angesprochen, aber darf ich dich noch einmal bitten,
zusammenzufassen, welche Inhalte in diesen Workshops konkret vermittelt werden?

TD: Quellenkritisches Denken, es gibt, glaube ich, diese vier Dimensionen von Baacke und ich glaube,
die werden ziemlich alle vermittelt. Medienkritik, Mediengestaltung, Mediennutzung, da geht es auch
um eine gesellschaftliche Relevanz, dass sie auch angeregt werden, mdglichst kreativ mit so etwas
arbeiten zu kénnen. Ich glaube, das sind die wichtigen Dinge. Es sind ja auch nur vier Stunden.

RK: Wenn ich den Namen ,,Digitaler Kompass* hore, interpretiere ich das so, dass der Fokus auf
Digitales gelegt wird. Ist das richtig?

TD: Ich glaube, unser Fokus ist die Nachrichtenkompetenz als solches. Digital deshalb, weil ich glaube,
die Nachrichtenkompetenz wird immer wichtiger im digitalen Zeitalter. Es gibt Leute, die sagen, ,Fake
News hat es schon immer gegeben®, aber die Art der Verbreitung und wie einfach es geworden ist, dass
jeder journalistisch tatig sein kann ohne Schwierigkeiten, haben sich verandert. Da ist die Fahigkeit,
nachrichtenkompetent durchs Leben zu gehen, im digitalen Zeitalter wichtiger als vorher. Deswegen ist
es die Kombination.

RK: Verstehe.

RK: Habt ihr auch Materialien, die ihr fiir Lehrerinnen und Lehrer zur Verfiigung stellt?

TD: Da wird eine Sache, die wir an der Padagogischen Hochschule mitgeben. Da wollen wir auch
zeigen, wie kann man seinen eigenen Blog fir eine Klasse einrichten, dass sie auch
Mediengestaltungsmdglichkeiten im normalen Unterricht kennen. Grundsatzlich stellen wir unser Quiz
den Lehrern, die es schon gemacht haben, zur Verfugung in einer kleineren Version. Wir haben Flyer,
aber die sind jetzt mittlerweile auch schon alt. Darin stehen die grundlegenden Werkzeuge, mit denen
man arbeiten kann. Aber mehr ist es nicht.

RK: Was ist das Ziel von ,,Digitaler Kompass“ und von euren Aktivititen?

TD: Es ist wirklich dieses — ich wiederhole mich wahrscheinlich jetzt zum hundertsten Mal — die
Gesellschaft dahingehend weiterzubilden, dass sie die Fahigkeit besitzt, Quellen einschatzen zu kénnen
oder den Informationsgehalt und die Qualitdt von Informationsquellen. Das hat einen sehr hohen
Einfluss auf eine Gesellschaft und eine politische Partizipationsfahigkeit. Da wollen wir einfach unseren
Teil beitragen mit etwas, das wir in unserem Studium gelernt haben, weil das heutzutage, glaube ich,
wichtiger denn je ist.

RK: Genau, das ist meine Folgefrage: Warum verfolgt ihr dieses Ziel? Warum ist das heute
wichtiger denn je fiir euch?

TD: Wir machen das, wie gesagt, schon seit zweieinhalb Jahren. Deshalb ist mir aufgefallen, dass diese
Problematik herrscht, die hat davor auch schon geherrscht, aber ich meine durch Trump, durch die
Prasidentschaftswahlen in den USA, durch die sehr undurchsichtigen Plattformen, auf denen
heutzutage jeder unterwegs ist, ist diese Kompetenz auch viel wichtiger geworden. Friiher hat man
Zeitung gelesen und hat halbwegs alles geglaubt, was darinstand und heute sind die
Informationsquellen um den Multiplikator eine Million gestiegen und es wird immer undurchsichtiger,
woher was kommt und auch viel einfacher, zu manipulieren. Es gibt ja unendlich viele Methoden, die
auch wahnsinnig leicht anzuwenden sind firr jedermann, um Nachrichten zu falschen, um Fake News
selber herzustellen. Dadurch, dass diese Infrastruktur gegeben ist, ist es im digitalen Zeitalter
wahnsinnig wichtig geworden, so etwas zu kénnen.

RK: Du hast es schon gesagt: Die Idee fiir euren Verein hattet ihr schon, bevor die Thematik der
Fake News aufkam. Wie habt ihr auf das Phdnomen der Fake News und darauf, dass die Leute
immer unsicherer werden im Umgang mit Medien durch all die Vorwiirfe, reagiert?

TD: Wir sind gar nicht grof3artig darauf eingegangen, weil unsere Workshops eh schon so aufgebaut
waren, dass wir darauf eingegangen sind. Was kannst du gegen Fake News tun? Das ist wirklich dieses
Lernen, Quellen einzuschatzen. Das haben wir vorher schon gemacht. Deshalb ist es eher so, dass
dadurch, dass das passiert ist, die gesellschaftliche Relevanz in der Offentlichkeit gréRer geworden ist,
was uns wahrscheinlich geholfen hat, uns zu entwickeln. Aber wir haben uns darauf nicht per se
eingestellt. Uns geht es auch ein bisschen darum - das habe ich bei Ziele wahrscheinlich vergessen -
das Vertrauen in Journalismus und in Medien wieder herzustellen, weil, glaube ich, auch viel davon ein
falsches Verstandnis von Journalismus ist, dass viele Leute Journalismus als solchen gar nicht
erkennen koénnen und darauf ein GroBteil der Kritik und der Unsicherheit basiert, weil man die
Hintergriinde nicht kennt. Wenn man weil3, ein Journalist ist auch nur ein Mensch, er hat auch einen
Blickwinkel, er macht auch Fehler oder ist das Uberhaupt von einem Journalisten, ist es vielleicht
Werbung, ist es PR - wenn man diese Hintergriinde kennt, baut das auch Unsicherheit ab, was diesen
,Lugenpresse“-Begriff und alles Mdgliche angeht.
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RK: Ich wiirde gerne auf die padagogischen Ansatze zu sprechen kommen. Nachdem ihr Inhalte
an Schiilerinnen und Schiiler vermittelt, nehme ich an, ihr habt euch da Gedanken gemacht.
Nach welchen padagogischen Ansatzen wird hier bei ,Digitaler Kompass gearbeitet? Wie
werden die Workshops konzipiert und durchgefiihrt?“

TD: Da wir beide keine groRe padagogische Ausbildung haben, ist das... Uns ist wichtig, dass die
Schdler in Gruppen arbeiten, wir haben sehr kurze Frontalteile, also eigentlich arbeiten sie die ganze
Zeit selber. Sie bekommen Wissen vermittelt und missen es sofort anwenden. Ich glaube, alles, was
wir vermitteln, ist einfach und leicht anwendbar und wir haben ein sehr heruntergebrochenes
Handwerkzeug, das jedermann leicht anwenden kann. Gleichzeitig verwenden wir digitale Methoden,
um das einzubinden. Aber ich kann dir nicht sagen, ob das eine padagogische Strategie ist oder ob es
Fachbegriffe gibt.

RK: lhr seid zu zweit bei ,,Digitaler Kompass*, ist das richtig? Gibt es noch externe Leute, die ihr
heranzieht, mit denen ihr zusammenarbeitet?

TD: Ja, selbstverstandlich. Wir haben wahnsinnig viele Leute, die so nett sind, uns zu helfen, immer
wieder. Wir haben mittlerweile drei Grafiker, das sind alles Freunde, die das ehrenamtlich machen bzw.
wir, wenn wir Geld haben, ihnen etwas geben. Und ansonsten haben wir jetzt, wo wir wieder
wissenschaftlich arbeiten, zwei wissenschaftliche Mitarbeiter, die uns helfen bei der Auswertung.
Generell haben wir die Freundeskreise ausgeschopft.

RK: Okay. Sind die auch direkt involviert in die Inhalte oder in die Erstellung von Workshops?
TD: Nein.

RK: Bevor ich zu meiner letzten Frage komme: Gibt es noch etwas, das du gerne erwdhnen
mochtest, das bis jetzt gar nicht angesprochen wurde?

TD: Ich denke, dass in Osterreich wegen des Begriffs Digitalisierung in der Richtung sehr viel passiert,
aber wenn man sich die DigiKomp-Strategien etc. anschaut, ist das sehr auf einer technischen Ebene,
auf einer IT-Ebene: ,Wie bilde ich Kinder aus, um in dieser digitalen Landschaft Arbeit zu finden?“. Aber,
was mir immer ein bisschen fehlt, ist, das System von auRen zu betrachten, einen gréf3eren Blickwinkel
zu bekommen fir Kinder auch, dass sie Uberhaupt merken, ,Wo arbeiten sie bald darin und wieso?“
und auch die Gefahren zu sehen. Ich glaube, hier ist manchmal auch ein bisschen, ich weil gar nicht,
wie ich das sagen soll... Es wird, glaube ich, viel gemacht, weil es gemacht werden kann und weil es
sich gut anhort, aber es wird immer wenig hinterfragt, ob das denn auch sinnvoll ist.

RK: Hast du da Beispiele?

TD: Ich glaube, alle Schulen mit Tablets auszustatten etc., wird gemacht, weil es sich gut anhért und
Politiker sagen kénnen, ,Wir gehen in Richtung Zukunft, in Richtung progressive Schulbildung®, aber
ich glaube, ehrlich gesagt, dass keiner bisher weil3, wie man die Inhalte auf so einer Ebene weitergeben
kann und das finde ich dann ein bisschen zu kurz gedacht. Es kann natirlich ein grof3er Vorteil sein, mit
solchen Dingen zu arbeiten als Unterrichtsergdnzung, aber generell wird sehr viel mit solchen
Kampfbegriffen gearbeitet.

RK: Was denkst du, brauchte es da?

TD: Ich glaube, das ist dann wahrscheinlich schon eher eine philosophische Ebene, aber ich finde, dass
auch das kritische Denken, was Digitalisierung angeht, nicht nur in dem Bereich, in dem wir arbeiten,
aber grundsatzlich, in der Schulausbildung einen Platz verdient hatte. Wenn man sich die Konzepte
ansieht, geht es schon in Richtung Datenschutz oder so, aber es ist halt immer diese technische
Komponente.

RK: Dann komme ich zu meiner Abschlussfrage: Mit welchen anderen Experten oder
Expertinnen sollte ich im Rahmen meiner Studie noch sprechen? Hast du Empfehlungen fir
mich?

TD: Was die Vermittlung von Medienkompetenz angeht... Es gibt ,Saferinternet, da warst du
wahrscheinlich schon. ,WienXtra“, die machen da wahrscheinlich viel. Im Bildungsministerium ist es,
glaube ich, Michael Bauer, der macht die virtuelle PH und Stefan Schmid; ,eEducation” vielleicht. Das
sind eh viele.

RK: Die Empfehlungen, nehme ich an, sind eher in der Schiene, wie du es auch siehst, also was
deinen Ansitzen folgt? Oder gibt es auch welche, wo du sagst, die empfehle ich zwar als
Gesprachspartner, aber die machen das anders, als ich es machen wiirde?

TD: ,Saferinternet®, ich glaube, die haben sogar einen dhnlichen Kurs angeboten wie wir, ich glaube,
die machen einen ganz guten Job. Was die virtuelle PH und auch Michael Bauer angeht, da ist eher
das, was ich beim Punkt davor gesagt habe: Mir fehlt da die kritische Ebene, nicht nur die technische
Ausbildung. Bei Michael Bauer war es auch so, dass sie uns fur die Lehrerausbildung gewinnen wollten,
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aber nicht fir die Schilerausbildung, mit der Argumentation, dass sie nur Multiplikatoren ausbilden
wollen, dass sie als Ministerium daflir zustandig sind, dass die Inhalte in den Klassen uber die Lehrer
vermittelt werden, nicht extern, was ich verstehen kann. Allerdings das DigiKomp-Konzept, was die
Lehrerausbildung angeht, lauft jetzt an, das heifl3t, bis die Leute das kénnen, vergeht eine Generation
und es sind aber noch zwei Generationen im Einsatz, die es gar nicht kénnen. Das halte ich ein bisschen
fur problematisch. Die ,Stiftervereinigung® in Deutschland ist wahrscheinlich noch ein interessanter
Gesprachspartner, weil die haben ganz viele Studien gemacht zur Nachrichten- und Medienkompetenz
von Lehrern und von Lehrinhalten und die sind darauf gekommen, dass die Lehrer in Ausbildung Uber
so gut wie gar keine Nachrichtenkompetenz verfligen, aber auch Uberhaupt nicht wissen, mit welchen
Medien die Jugendlichen heute eigentlich arbeiten und das gleiche gilt natirlich auch fur die
Schulblcher, das ist alles nicht auf dem Stand der Dinge.

RK: Gibt es sonst noch Menschen, die sich auch in dem Feld bewegen, aber das anders anlegen
als du?

TD: Was heildt anders... Es gibt natirlich die ,Biber‘-Akademie, die geht auch in Schulen, die haben,
glaube ich, eine Schilerzeitung. Das ist, glaube ich, dhnlich wie wir, nur, dass wir auf einen anderen
Schwerpunkt setzen. Ansonsten kenne ich, glaube ich, gar nicht so viele Leute. Vielleicht kannst du ja
mir mal erzahlen, wo du schon Uberall warst (lacht), aber ich wisste gar nicht, was es da sonst noch
gibt.

RK: Okay. Vielen Dank fiir das Interview.

Interview 3

mit Sonja Hinteregger-Euller am 05.04.2018

RK: Zu Beginn wiirde ich Sie bitten, mir kurz lhren eigenen Werdegang zu schildern.
SH: Wo soll ich da anfangen?

RK: Wo Sie es wichtig finden.
SH: Bei der Ausbildung?

RK: Ja, gerne.

SH: Ich habe Germanistik und Publizistik- und Kommunikationswissenschaft studiert, bin dann nach
dem Studium ins Bundesministerium gekommen, war dann zehn Jahre im Bereich der
Erwachsenenbildung im Ministerium tatig. Dann war ich einige Zeit Leiterin des Referats
Schulpartnerschaft, dann habe ich die Abteilung Schulbuch Gibernommen und vor zwei Jahren wurde
die Abteilung neu strukturiert und da sind Schulbuchaktion, Medienbildung und Medienservice
dazugekommen und seit 1. Dezember 2016 bin ich Leiterin der Abteilung Bildungsmedien.

RK: Mit der Materie der Medienkompetenz, der Medienbildung beschiftigen Sie sich seit wann
genau?

SH: Natdrlich im Zuge des Studiums, weil das in meiner Ausbildung ein gro3er Bereich war in der
Kommunikationswissenschaft. Mit der Medienbildung eigentlich auch schon seit ich Leiterin der
Abteilung Schulbuch geworden bin, weil es da immer wieder Beriihrungspunkte zur Medienbildung gibt,
also ,Wie gestalte ich Unterrichtsmaterialien?, da natirlich auch in den Diskussionen und
Konzeptentwicklungen im Bereich digitales Schulbuch. Die Leiterin der Abteilung bin ich jetzt seit zwei
Jahren.

RK: Sie haben geschildert, Sie sind schon einige Jahre im Bundesministerium beschaftigt.
Waren Sie an der Erstellung des Grundsatzerlasses Medienerziehung beteiligt?

SH: Nein. Der Grundsatzerlass muss vor 1994 gewesen sein, weil das letzte Rundschreiben, das mir
zuganglich ist, war 1994 und da bin ich ins Ministerium gekommen. Der letzte Grundsatzerlass ist 2012
gewesen und da war ich aber auch nicht beteiligt.

RK: Okay.

RK: Ich wiirde gerne trotzdem iiber den Grundsatzerlass mit lhnen sprechen. Der verpflichtet
prinzipiell Lehrerinnen und Lehrer aller Gegenstinde dazu, Medienkompetenz zu vermitteln.
Warum ist Medienerziehung als Querschnittsmaterie angelegt?

SH: Generell ist es so, dass es im Lehrplan — der Lehrplan ist ja die rechtliche Grundlage fir die
Gestaltung von Unterricht — einerseits die Lehrplangegenstande gibt und wirim Haus andererseits auch
zwoOIf Unterrichtsprinzipien definiert haben, das muss um die Zeit von 1994 gewesen sein. Die
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Unterrichtsprinzipien haben immer die Fokussierung auf die Querschnittsmaterie, so auch in der
Medienbildung. Das heil}t, die medienpadagogischen Grundsatze, die padagogischen, didaktischen
werden eingesetzt in allen Fachern. Das hat man in allen Lehrplanen drinnen. Die Diskussion ,eigenes
Fach, ja oder nein®, ist eine Diskussion, die schon langer geflihrt wird. Warum ich persoénlich glaube,
dass Medienpadagogik als Querschnittsthema gut verankert ist, ist, weil es anlassbezogen mdglich ist,
das Thema zu bearbeiten in verschiedensten Fachern. Wir haben auch Erfahrungen gemacht was
Konsumentenerziehung anbelangt. Da hat das Sozialministerium vor einigen Jahren Materialien erstellt,
diese Materialien haben dann zwei Testgruppen bekommen. Eine Testgruppe hat dieses Material in
einer eigenen Unterrichtseinheit bearbeitet und die anderen haben es facheribergreifend tber einen
langeren Zeitraum angewandt. Nach einer gewissen Zeit hat man getestet, wie nachhaltig das Wissen
verankert wurde und da ist man darauf gekommen, dass in der Gruppe, die es als Querschnittsmaterie
bearbeitet hat, das Wissen nachhaltiger verankert war als in jener Gruppe, die dem Material spezielle
Unterrichtszeit gewidmet hat. Was ich glaube, dass beim Unterrichtsprinzip Medienbildung und der
facheriibergreifenden Auslegung gut ist, ist, dass Schiler und Schilerinnen das auch sehr stark
bezogen auf ihre Lebensrealitdt einsetzen kdénnen. Gerade, wenn Sie den Social-Media-Bereich
nehmen: Naturlich kann man ein eigenes Unterrichtsfach einfiihren und eine Einheit dem Thema ,Wie
bediene ich Social Media?“ oder ,Worauf muss ich aufpassen?“ widmen. Dann behandelt man das
Thema in einer gewissen Zeit und dann ist es weg. Wenn man es aber immer wieder, wenn dieses
Thema aufkommt, bearbeitet, kann man auch projektorientiert arbeiten. Das ist das Schone bei der
Medienbildung und dafiir eignet sie sich auch gut. Das kénnte man in einem eigenen Unterrichtsfach
nicht. Es wird allerdings mit ndchstem Schuljahr die verbindliche Ubung ,Digitale Grundbildung* in der
Sekundarstufe 1 in Kraft treten. Dieser neue Lehrplangegenstand hat das Ziel, digitale Kompetenzen
und Medienbildung zu vereinen in einer Art, wo man sagt ,Das ist Grundbildung“ und da gibt es zwei
Bereiche, die sich dezidiert mit Medienbildung beschéftigen.

RK: Sie haben jetzt einige Vorteile davon geschildert, dass es eben kein eigenes Fach ist. Sehen
Sie auch Nachteile?

SH: Der Nachteil ist immer bei einem Unterrichtsprinzip, dass nicht gewahrleistet ist, dass jede
Lehrperson und jeder Schiler und Schiilerin mit den Inhalten des Unterrichtsprinzips in Kontakt kommt.
Das haben Sie bei einem Unterrichtsfach natirlich anders gewahrleistet. Wenn Sie Medienbildung als
Unterrichtsfach hatten mit einer gewissen Stundenanzahl, dann ware das im Zuge des Curriculums
auch zu machen. Das ist der Nachteil.

RK: Im Grundsatzerlass heiBt es auch ,,Padagogik muss gleichzeitig auch Medienpadagogik
sein“. Dann wird aber gleichzeitig festgestellt, dass die Bedeutung der Medien in der Lehrer- und
Lehrerinnenausbildung bislang zu wenig beriicksichtigt wurde, auch in der Version von 2012
noch. Wie sieht das aktuell aus?

SH: Wir haben letztes Jahr das Konzept ,Schule 4.0 prasentiert. Da gibt es vier Saulen und eine Saule
ist eben die Lehrerlnnenbildung. Ich glaube, dass sich da seit 2012 sehr viel verandert hat. Erstens
glaube ich, dass jetzt eine andere Generation an Lehramtsstudentinnen und —studenten kommt, die mit
den digitalen Medien ganz anders aufwachst als das vielleicht noch 2012 war. Und dann hat man
nattrlich auch Elemente in die Ausbildung und auch in die Fortbildung hineingenommen. Und dann gibt
es natirlich mittlerweile auch an jeder Padagogischen Hochschule ein spezielles Zentrum, das sich mit
digitaler Bildung und Medienbildung beschéftigt. Das, glaube ich, hat sich gravierend verandert.

RK: Sind die Pddagogen und Padagoginnen nun selbst medienkompetent genug?

SH: Da istimmer die Frage: ,Wann ist es genug?“ Ich denke, gerade, wenn man sich die Entwicklungen
der letzten Jahre ansieht, sind das extrem dynamische Entwicklungen. Ich habe unlangst gegoogelt,
seit wann es das iPhone uberhaupt gibt, weil ich mir gedacht hatte, das ist eigentlich noch gar nicht so
lange her. Und das stimmte auch. Ich glaube, 2006 ist das erste iPhone erschienen, also wir reden von
ungefahr zehn Jahren. Und wenn Sie sich diesen Bereich anschauen, ist eine extreme Dynamik da. Ich
denke, Schule muss es gelingen, gewisse Grundkompetenzen zu vermitteln. Die Problematik, die wir
derzeit haben, ist, dass es jede Woche eine andere Entwicklung gibt, gerade im Social-Media-Bereich.
Man hat die ,Ice Bucket Challenge® und zwei Tage spater etwas Anderes. Dann kommt immer jemand
und fragt: ,Welche MaBnahme gibt es dafur“? So kann ein System wie Schule nie reagieren, dafur ist
der Bereich zu dynamisch. Aber ich glaube, wenn die Grundkompetenzen der Medienbildung angelegt
werden und die Grundkompetenz istimmer das reflektierende, critical thinking. Wenn es gelingt, Schiler
und Schilerinnen mit dem Datenschutz vertraut zu machen, zu sagen: ,Das Internet vergisst nichts®,
,Prufe eine Nachricht, schau immer, wer an dich herantritt mit welcher Absicht*, dass man Bilder
manipulieren kann — da hat sich aufgrund der technologischen Mdglichkeiten wahnsinnig viel veréandert
—wenn Schule das gelingt, dann hat sie viel erreicht. Und nattirlich missen wir auf diesem Thema auch
immer draufbleiben. Das ist ein kontinuierlich zu bearbeitendes Feld. Wir wissen aus Studien, dass
Lehrer und Lehrerinnen kompetent sind in der eigenen Unterrichtsvorbereitung und jetzt muss man

176



110
111
112
113
114
115
116
117
118
119
120
121
122
123
124
125
126
127

128
129
130

131
132
133
134
135
136

137
138
139
140
141
142
143
144

145
146
147
148

schauen, dass das auch entsprechend in die Unterrichtsgestaltung kommt. Da haben sich aber auch
ganz viele Projekte in den letzten Jahren entwickelt wie Mobile Learning, ganz unterschiedliche Dinge,
in der Didaktik mit ,flipped classroom®. Da muss man einfach schauen, wie man das institutionalisiert
verankert. Nur ich glaube, in der Schule wird man generell nie den Punkt haben, wo man sagt: ,Und
jetzt bin ich fertig"“.

RK: Sie haben schon angesprochen, dass es einige Elemente gibt, die in die Ausbildung der
Padagogen und Padagoginnen eingeflossen sind, um sie medienkompetenter zu machen.
Welche sind das zum Beispiel? Was wird da getan?

SH: Erstens mussen die angehenden Lehrer und Lehrerinnen den ,digi.kompP“ machen, das heif3t, da
steht am Beginn eine Art Kompetenzmessung, um zu schauen, ,Wo stehe ich?*“ und dann mussen sie
im Rahmen der dreijahrigen Berufseingangsphase im Ausmall von 6 ECTS entsprechende
Weiterbildungen machen. Am Ende der dreijahrigen Berufseingangsphase wird noch einmal der
,digi.kompP*“ gemacht.

RK: Der Grundsatzerlass gibt Ziele der Medienerziehung vor und auch Vorschlage fiir die
Umsetzung. Wie frei sind die Schulen und vor allem die Lehrer und Lehrerinnen bei der
Vermittlung von Medienkompetenz in der Praxis?

SH: Generell muss man sagen — und das ist schulgesetzlich auch garantiert — haben Padagogen und
Padagoginnen Lehrmittelfreiheit und auch die padagogischen Freiheiten. Eines muss man auch noch
dazu sagen: Unterrichtsgestaltung halte ich fur die Kernaufgabe von Padagogen und Padagoginnen.
Und unsere Aufgabe — und das ist jetzt eine generelle Antwort — muss einfach sein, da entsprechende
Qualifizierungsmalnahmen sowohl in der Ausbildung als auch in der Fort- und Weiterbildung zu setzen.
Man hat auch im Rahmen von SQA Mdglichkeiten: Es gibt einen eigenen SQA-Plan fur Medienbildung,
wenn Schulen hier einen Schwerpunkt setzen wollen. Aber generell sind Lehrpersonen autonom in der
Unterrichtsgestaltung und das gilt auch fir Facher wie Deutsch, Mathematik oder sonstige. Bei den Soft
Skills — und Medienbildung halte ich noch immer fiir ein Soft Skill — ist immer die Frage: Wie messe ich
das? Wir haben auch vor, am Ende der vier Jahre verbindliche Ubung ,Digitale Grundbildung den
,digi.check® zu Uberarbeiten, weil derzeit ist es beim ,digi-check® so, dass die Kompetenzen
hauptsachlich auf die digitalen Kompetenzen replizieren, weil er an und fir sich aus einer anderen Zeit
kommt. Wir miissen hier also auch ein Tool entwickeln, wo wir die Inhalte, die in der verbindlichen
Ubung ,Digitale Grundbildung“ vermittelt werden sollten, messen kénnen. Hier ist es ja auch so, dass
die Schulen entweder schulautonom Stunden finden kénnen oder es integrativ unterrichten missen.
Wir sollten hier den Schilern und Schilerinnen und auch den Lehrpersonen eine Rickmeldung geben.
Bei einer verbindlichen Ubung erhalt man immer nur die Beurteilung ,teilgenommen*. Die Lehrpersonen
mussen das auch protokollieren. Also auch bei facheribergreifendem Arbeiten missen sie
protokollieren, in welchen Fachern die Inhalte wie vermittelt worden sind. Am Ende der vier Jahre steht
dann jedenfalls eine Kompetenzmessung.

RK: Das heiBt, es wird dann iiberpriift, was bei den Schiilern und Schiilerinnen hangen geblieben
ist.
SH: Genau.

RK: Wird auch aktuell schon liberpriift, ob das, was im Grundsatzerlass gefordert wird, ndmlich,
dass Medienbildung vermittelt wird, in den Klassen auch ankommt? Also welche Angebote es
gibt?

SH: [Frau Hinteregger-Euller bat fir eine Passage von etwa zwei Minuten darum, sie nicht zu
veroffentlichen, da die Ergebnisse noch nicht 6ffentlich sind. Sie wurde deshalb in diesem Transkript
nicht niedergeschrieben.]

RK: Haben Sie ansonsten Daten oder kleinere Studien?

SH: Es gibt eine Diplomarbeit von der Universitat Linz, die ich lhnen empfehlen kann. Die ist ein Jahr
alt. Die Autorin hat sich in der Arbeit mit dem Thema Medienbildung beschaftigt und sich auch
angesehen, wie viele Schulen einen Schwerpunkt haben, was sie machen. Da kénnten Sie relativ viel
statistisches Material herausbekommen. Ich schaue, ob ich die Arbeit noch wo finde und gebe lhnen
Bescheid. Die Autorin hat sich auch mit dem Thema Unterrichtsprinzip sehr stark beschaftigt. Ramona
Zdarsky heif3t sie.

RK: Danke.

RK: Welche Akteure und Akteurinnen sind denn an der Vermittlung von Medienkompetenz an
Schulen beteiligt? Wer macht das?

SH: (sucht in Unterlagen) Der Media Literacy Award wird Ihnen wahrscheinlich etwas sagen. Wir haben
jetzt die letzten zehn Jahre ausgewertet, also nicht alle zehn Jahre, aber 2007 und 2017. Wir haben uns
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das auch in Hinblick auf die Facher angeschaut. Wenn Sie sich das anschauen wollen. Das ist eine
Verteilung nach den Unterrichtsgegenstanden, ich nehme an, das haben Sie angesprochen?

RK: Unter anderem, aber auch dariiber hinaus.

SH: Von den Akteuren ist es so, dass es natirlich Lehrpersonen sind und dann gibt es noch
Kooperationspartner. Wir haben verschiedenste Projekte laufen mit Schulen. Zum Beispiel gibt es das
Schilerlnnen-Radio, da bieten wir die Mdglichkeit, dass sich Schulen mit einem Medienpartner ein
Konzept fir Radio-Machen an der Schule tiberlegen. Da gibt es dann von uns einen kleinen Zuschuss.
Dann macht meines Wissens Kulturkontakt auch einiges in diesem Bereich. Wenn man mit externen
Partnern arbeitet, gibt es immer drei Mdglichkeiten: Entweder arbeiten die externen Partner umsonst
oder es gibt jemanden, der das der Schule bezuschusst, oder es zahlen die Eltern. Die Eltern-Zuzahlung
ist am unbeliebtesten, natlrlich. Und das muss auch im Mafe sein, weil sich die Eltern sonst bei uns
aufregen. Wir haben auch mit dem ORF Kooperationen: Die Diskussion ,Standpunkte® machen wir zum
Beispiel in Kooperation mit O1. Wir haben auch die Méglichkeit fiir Video-Workshops, aber das ist alles
im kleineren Rahmen. Mit dem Verband der Zeitungsherausgeber haben wir auch Projekte im
Printbereich, also ,Zeitung macht Schule“. Und ich kann mir auch vorstellen — das war eine der
Einsendungen fir den ,mla“ voriges Jahr — dass es auch in der Gemeinde Projekte gibt. Gerade
Projekte, die sich aus dem Umfeld der Gemeinde ergeben, bilden sich fir Medienbildungsprojekte an.
Ich kann mir vorstellen, dass es da Unterstltzung gibt. Und die Ortweinschule beispielsweise hat fir ein
Lied das Musikvideo gemacht, da kann ich mir vorstellen, dass es da auch Zusammenarbeiten mit
Partnern auBerhalb der Schule gibt. Wobei da immer die Frage ist: ,Wie sehr 6ffnet sich eine Schule?”
Ich weild zum Beispiel, dass es auch viele Kooperationen mit der Kunstuniversitat Linz gibt. Wir haben
auch das Zentrum fiir Medienbildung in Salzburg, die auch mit Schulen arbeiten. Wir haben auch
Kooperationen mit WienXtra. Wir haben ein Kooperationsprojekt mit der Diagonale. Freistadt hat zum
Beispiel einen eigenen Radiosender, die haben auch Kooperationsprojekte mit der Diagonale. Es ist
durchaus so, dass es hier auch Kooperationen mit Medienschaffenden gibt. Aber generell, glaube ich,
wird die Hauptarbeit der Medienbildung in der Schule geleistet.

RK: Welche Inhalte bzw. Aspekte der Medienbildung werden den Kindern in der Schule
vermittelt?
SH: Wie meinen Sie das?

RK: Kénnen Sie Bereiche identifizieren oder konkrete Inhalte, was den Kindern beigebracht
wird? Sie haben zum Beispiel eingangs gesagt, dass fiir Sie das critical thinking sehr zentral ist.
SH: Das ist jetzt eine Vermutung. Da muss man, glaube ich, in die Kompetenzmodelle ein bisschen
hineingehen. Wir haben auch Kooperationen mit ,Saferinternet.at* zum Beispiel oder mit ,Mimikama®“
haben wir voriges Jahr etwas gemacht zum Thema Fake News. Da haben wir eine Video-Reihe
gemacht. Ich glaube, was sicher ein Thema ist, das sich aus der Lebensrealitat ergibt, ist der Fake-
News-Bereich, der Social-Media-Bereich. Das ist sicher etwas, was ein Thema ist. Es ist zum Beispiel
auch so, dass bei der Reifeprifung fur Englisch eine der Textsorten ein Blog ist. Die digitale
Kommunikation ist also Thema. Wir haben viele Schulen, die im Bereich der Bildnerischen Erziehung
oder der Musikerziehung Videos machen. Es gibt Schilerradio-Projekte. Ich glaube, wir haben einen
sehr breiten Querschnitt. Wir haben auch - das kann ich Ihnen auch mitgeben — vor einigen Jahren
dieses Heft ,Prototypische Aufgaben® gemacht, wo auf Basis des Kompetenzmodells die
Unterrichtseinheiten gemacht werden kénnen. Ich glaube, es ist ziemlich breit. Was sicher Themen sind,
an so etwas kann eine Schule heute kaum mehr vorbeigehen, sind Datensicherheit, Recht am eigenen
Bild, Urheberrecht, also das, was sich aus dem Social-Media-Bereich ergibt. Und dann gibt es natlrlich
die Recherchekompetenz, die man fiir die vorwissenschaftliche Arbeit braucht. Also ,Wie finde ich
Informationen?, ,Wie strukturiere ich sie?“, ,Wie bewerte ich sie?“. Und dann gibt es in der
Medienbildung auch den kreativ-kinstlerischen Ansatz. Auch anhand der Einreichungen fir den ,mla*“,
wo es funf Kategorien gibt, sieht man, dass es eine grof3e Breite gibt, auch im kiinstlerisch-kreativen
Bereich. Dann gibt es natirlich auch den Bereich der Digital Makers, also Computer-Spiele
programmieren und so weiter. Wir haben ja auch von den Schularten ein breites Feld abgedeckt. Es
gibt auch viele Schulen, die einen Medienschwerpunkt haben, auch im HTL-Bereich.

RK: Kann man einen Fokus feststellen? Gibt es derzeit einen inhaltlichen Fokus? Worauf wird
am meisten wertgelegt? Kénnen Sie aus den Projekten, die fiir den ,,mla“ eingereicht werden,
feststellen, womit sich derzeit die meisten Projekte beschéftigen?

SH: Nein, das kann man nicht sagen. Und ich finde das auch bei der Medienbildung gut, dass die
Schulen viele Méglichkeiten haben und je nach Interesse handeln kénnen. Sie kénnen mit Radio als
Sprachform arbeiten, gerade im Radiobereich haben wir das Radiomanual gemacht. Mittlerweile sind
die technischen Voraussetzungen so niederschwellig geworden. Friiher haben Sie, wenn Sie Film oder
Radio oder Multimedia gemacht haben, sehr viel Equipment gebraucht. Das war sehr teures Equipment
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und das haben die Schulen teilweise nicht gehabt. Dadurch, dass jetzt jedes Handy eine
Aufnahmefunktion und eine Kamera hat, kdnnen die Schiler relativ niederschwellig diese Dinge
machen. Was mir personlich wichtig ist, ist das Reflektierende. Das halte ich fiir einen wichtigen Fokus.
Und auch das Kinstlerisch-Kreative, weil es Uber anwendungsorientiertes Lernen einen gewissen
Lustfaktor hat. Sie werden sicher auch genug gelernt haben in lhrem Leben. Das macht einfach nicht
immer nur Spal. Wenn Sie aber Uber etwas Kreatives, Kiinstlerisches eine Kompetenz erwerben,
glaube ich, ist das ein anderes Lernen, als wenn Sie drei Seiten aus irgendeinem Buch auswendig
lernen missen. Was bei der Medienbildung schon ist, ist, dass man sie auf alle Zielgruppen anwenden
kann. Wir haben voriges Jahr eine sehr nette Einreichung aus einer NMS gehabt, wo es einen grof3en
Anteil an Schilerlnnen mit einer anderen Erstsprache als Deutsch gibt, wo natirlich die
Sprachkompetenz unterschiedlich ist. Das Thema war ,Schimpfwoérter in der Muttersprache®. Da hat
man das lustvolle Moment sehr gemerkt und man hat auch gemerkt, wie die Kinder zum Nachdenken
angefangen haben und ihre eigene Familiensituation reflektiert haben. Auch so Dinge wie
Geheimsprache waren enthalten, also etwas, das Zwdlfjahrige interessant finden. Das war auch richtig
hérbar. Man hat natirlich auch einen Fokus auf die Sicherheitsgeschichte, Mobbing ist auch ein riesiges
Thema. Aber ich wirde es nicht so einengen. Ich denke, es ist gut, wenn man Schulen viele
Méglichkeiten bietet und sie das wahlen, was am besten auf die Zielgruppe passt.

RK: Sie haben das Heft ,,Prototypische Aufgaben“ gerade schon in der Hand gehabt. Welche
anderen Materialien stellt das Bundesministerium zur Verfiigung als Unterstiitzung bei der
Vermittlung von Medienkompetenz?

SH: Das ,Best Practice“-Heft (zeigt das Heft) [Das Heft wurde auch zur Verfugung gestellt]. Wir sind
gerade dabei, ein Heft fur die Primarstufe vorzubereiten, da kann ich lhnen nur einen Prototyp zeigen.
Das ist fur die Sechs- bis Zehnjahrigen. Alle Materialien, die wir von der Abteilung zur Verfligung stellen,
finden Sie auf www.mediamanual.at. Und Sie finden sicher auch viel Material an den Padagogischen
Hochschulen. ,Saferinternet.at” wird auch von uns unterstitzt und teilweise finanziert, da finden Sie
auch Materialien. Wir haben die Videos mit ,Mimikama“ gemacht, die finden Sie auf unserer Homepage.
Das sind die Materialien, die wir zur Verfigung stellen.

RK: Der Grundsatzerlass in seiner jetzigen Form wurde 2012 formuliert. Damals waren Fake
News noch kaum ein Problem. Wie denken Sie, sollte man auf die zunehmende Unsicherheit im
Umgang mit Medien auf Nutzerinnenseite — hier gibt es die Fragen ,,Wer sagt jetzt eigentlich die
Wahrheit?“, ,Was kann ich noch glauben?“ — reagieren?

SH: Ich glaube, dass das eine ziemlich schwierige Diskussion ist, muss ich ehrlich sagen, weil es sehr
ins Generelle hineingeht. Was wichtig ist — und vielleicht schauen Sie sich auch den Lehrplan Digitale
Grundbildung an, weil da hat man auf diese Dinge Riicksicht genommen —was man in dieser Diskussion
Schulern und Schiilerinnen auf jeden Fall vermitteln muss, ist die Wirkweise von Social Media, dass es
da um Algorithmen geht, dass die programmiert sind. Sie kénnen heute vieles im Social-Media-Bereich
oft gar nicht mehr erkennen aufgrund von Fake-Accounts und Ahnlichem. Auch die Diskussion der
letzten Wochen mit der Britischen Firma zeigt, dass das schon sehr schwierig ist. Das stimmt ja noch
immer — gerade im Grundsatzerlass ist das auch erlautert, damals zwar noch bezogen auf die
klassischen Medien — es ist wichtig, dass man fragt: ,Wer steckt dahinter?“, ,Was ist die Nachricht?*,
~Wer ist der Adressat?“. Diese Grundprinzipien sind meines Erachtens auch auf die Social Media oder
auch auf die tradierten Medien anzuwenden, weil sich auch die Medienlandschaft entsprechend
verandert. Hier zu sagen: ,Da mache ich eine Unterrichtseinheit oder ein Unterrichtsmaterial®, stelle ich
mir schwierig vor. ,Mimikama“ widmet sich zum Beispiel auch immer wieder der Frage ,Wie kann ich
erkennen, ob ein Bild manipuliert ist?“. Da gibt es heute sehr viele Méglichkeiten, auch technische
Moglichkeiten. Da kann man natirlich Schilern sagen: ,Schau dir ein Bild eines Hollywood-Stars in
einer Zeitschrift an. Woran kannst du erkennen, wie viel Photoshop angewendet wurde?“. Einfach ist
es, wenn das Gesicht keine Schatten mehr hat. Dann weil® man, da ist viel Photoshop. Man kann
Schilern auch zeigen, wie man mit Bilderkennungsprogrammen arbeitet. Das sind Méglichkeiten. Aber
die Vorstellung ,Da finden wir den Stein der Weisen und so machen wir das und wenn wir das so
machen, haben wir alle vor Fake News bewahrt®, ist, glaube ich, nicht realistisch. Was hier vielleicht ein
bisschen hilft, ist, auch immer wieder ins Gedachtnis zu rufen, dass es auch noch die klassischen
Medien gibt, wie klassische Medien arbeiten — die sogenannten Qualitdtsmedien, wobei das in
Osterreich nicht so einfach ist, weil es nicht so viele Qualitdtsmedien gibt. Da sage ich Ihnen auch als
Kommunikationswissenschaftlerin: Ich bin generell gespannt, wohin sich der mediale Bereich
entwickeln wird. Das geht mittlerweile auch so in die Grundpfeiler unserer Demokratie, unseres
Wahlverhaltens hinein. Da gibt es Manipulationsmdéglichkeiten in einer Machtigkeit, die, wie es aussieht,
auch genutzt werden. Da kann ich darauf nur hinweisen und sagen: ,Hinterfrag das!®.
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RK: Was unternimmt hier das Bundesministerium, um das Hinweisen und Hinterfragen zu
fordern? Gibt es da gewisse Angebote?

SH: Wir haben die Youtube-Video-Serie mit ,Mimikama“ gemacht, wo wir versucht haben, in einem sehr
jugendgerechten Zugang mit paddagogischem Begleitmaterial das Thema so aufzubereiten, dass es fur
die Zielgruppe geeignet ist. Bei ,Saferinternet® sind Fake News auch immer wieder ein Thema. Das
probieren wir. Der Informationsbereich ist auch im Lehrplan drinnen.

RK: Bevor ich zu meiner letzten Frage komme: Gibt es noch etwas, das Sie gerne erwdhnen
wiirden, das wir bisher noch gar nicht angesprochen haben?
SH: Ich glaube, ich habe genug erzahlt.

RK: Dann komme ich zu meiner Abschlussfrage: Mit welchen anderen Experten oder
Expertinnen sollte ich im Rahmen meiner Studie noch sprechen? Haben Sie Empfehlungen fiir
mich?

SH: Ich muss mich entschuldigen, aber was ist das Thema?

RK: Das erklare ich an dieser Stelle oft. Das Thema der Arbeit ist eine Status-Quo-Erhebung
davon, was es aktuell in Bezug auf die Vermittlung von Medienkompetenz gibt. Wie das vermittelt
wird, welche Anséatze und Angebote es gibt.

SH: Nur Schule?

RK: Genau, an Schulen.

SH: Also nichts AuBerschulisches?

RK: Nein.

SH: Schade, weil Anu Pdysko ist immer eine nette Gesprachspartnerin. Mit wem haben Sie denn schon
gesprochen?

RK: Ich sage Ihnen das nachher gerne, aber diese Frage ist tatséachlich eine methodische Frage,
die ich allen stelle, deswegen wiirde ich Sie gerne so wenig wie méglich beeinflussen.

SH: Gern. Ich wollte Ihnen nur Zeit ersparen. Wer sicher eine interessante Gesprachspartnerin ist, wenn
es um Schulen geht, ist in Salzburg Frau Professorin Christine W. Triltzsch-Wijnen, sie hat die
Professur fir Medienpadagogik inne und leitet das Centre of Competences fiir Medienpadagogik und
E-Learning. Gerhard Brandhofer von der PH ist sicher interessant. Die Salzburger haben einen sehr
ganzheitlichen Ansatz. Dann ist Petra Missomelius von der Uni Innsbruck sicher eine interessante
Gesprachspartnerin. Professor Christian Swertz von der Uni. Dann habe ich vor einiger Zeit einen
interessanten Beitrag gelesen, ich schaue schnell nach, von wem der war. Wir haben ja
medienpadagogische Fachzeitschriften, das ist auch etwas, das wir anbieten, das machen wir auch
schon sehr lange. Ihr Name ist Caroline Roth-Ebner, die ist Professorin am Institut der Medien- und
Kommunikationswissenschaften an der Alpen-Adria-Universitat in Klagenfurt. Sie hat in der ersten
Nummer der Medienimpulse einen interessanten Artikel geschrieben. Sie hat gerade eine
Forschungsarbeit gemacht zum Thema ,Digitale Medien und deren Einfluss auf Arbeit und Identitat”.
Das hat vielleicht mit Schule nicht direkt etwas zu tun, aber sie konnte auch eine interessante
Gesprachspartnerin sein.

RK: Danke. Ich habe Sie ja nach Empfehlungen gefragt, daher nehme ich an, dass Sie die
genannten Personen auch inhaltlich empfehlen. Oder gibt es da auch welche, die ganz andere
Ansichten haben als Sie? Oder gibt es dariiber hinaus noch welche, wo Sie sagen, ,,Es wére
auch interessant, mit der Person zu sprechen, aber so denke ich personlich gar nicht“?

SH: Bezogen worauf?

RK: Bezogen auf die Frage der Vermittlung von Medienkompetenz.

SH: Ich bin relativ offen, was die Vermittiung anbelangt. Peter Baumgartner ware vielleicht auch ein
interessanter Gesprachspartner. Ich habe lhnen jetzt Personen genannt, die im Bereich Medienbildung,
Digitale Bildung tatig sind. Nachdem wir ja nicht vorschreiben, wie Medienkompetenz vermittelt werden
soll — das halte ich auch nicht fiir sinnvoll — und ich von den Kollegen auch nicht weil}, dass jemand
sagen wiurde, ,So musst du es machen®, kann ich das nicht beantworten. Letztendlich arbeiten Leute,
die an einem Themenfeld arbeiten, eben an einem Themenfeld. Die Methoden sind vielleicht
unterschiedlich. Was sicher lange ein Diskurs war, der sich aber meines Erachtens in der letzten Zeit
gut aufgeldst hat, ist das Verhaltnis Digitale Bildung und Medienbildung. Das ist immer die Frage, wie
gehort es zusammen? Ist Digitale Bildung der Ubergeordnete Begriff oder ist Medienbildung quasi
dasselbe oder ist Digitale Bildung gleich Medienbildung? Ich denke, das ist etwas, wo ich glaube, dass
es sich in der letzten Zeit auch sinnig auflést. Es gibt gewisse Felder, die man gemeinsam bearbeitet
und gewisse Dinge, die einen trennen. Digitale Bildung ist eben nicht gleich Medienbildung. Das bedingt
sich irgendwie. Das ist das einzige, wo ich sage, dass es da vielleicht einen gewissen Unterschied
gegeben hat. Die Menschen, die starker in der Digitalen Bildung zu Hause sind oder von der Digitalen
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Bildung kommen, sind sehr stark in der Anwendungsorientierung und weniger in der kritischen
Reflexion. Nur glaube ich, dass sich das mittlerweile auflést. Gerade die Digitale Bildung haben meist
Informatiker, also Techniker, unterrichtet. Es war lange unsere Aufgabe, Schilern und Schiilerinnen
Uberhaupt die Grundfertigkeiten beizubringen, wie ,Wie bediene ich einen Computer?®, das Vertraut-
Machen mit Technologien. Nur mittlerweile ist das einfach Alltag geworden. Sie brauchen keinem
Schuler mehr beibringen ,Wie bediene ich ein Handy?“. Da ist es, glaube ich, eher so, dass einem der
Schiler beibringt, wie man ein Handy bedient. Diese Technologie-Komponente ist eher
niederschwelliger geworden. Was jetzt die Anforderung ist, ist das Programmieren und Coding,
Robotics. Da gehen wir jetzt in ganz andere Dimensionen. Das hat meiner Auffassung nach gar nichts
mit Medienbildung zu tun. Insofern tu ich mir schwer, lhnen jemand zu nennen, wo ich sage, ,Der sieht
das ganz anders”, weil ich nicht genau weil’, worauf es repliziert. Vielleicht sieht Peter Baumgartner
manches anders, wir sehen sicher Dinge unterschiedlich. Ich bin auch uberzeugt, ich sehe manche
Dinge anders als Professor Swertz, aber das ist normal und das ist auch gut, weil ich denke, so
befruchtet man sich auch gegenseitig und so findet man Austausch. Es ful3t ja alles irgendwie auf dem
Baacke-Modell, es gibt eine gemeinsame theoretische Grundlage. Zu sagen, da gibt es jemanden, der
ganz etwas Anderes denkt, kann ich nicht. Sie kdnnen auch mit Professor Sonvilla reden von der Uni
Linz, der zum Beispiel meint, dass der kreativ-klinstlerische Ansatz zu kurz kommt bei uns. Der hat zum
Beispiel eine eigene Ausbildung. Da haben wir, glaube ich, eine gewisse Bandbreite.

RK: Alles klar. Dann vielen Dank!

Interview 4
mit Renate Holubek, am 02.05.2018

RK: Ich wiirde Sie zu Beginn bitten, kurz lhren eigenen Werdegang zu schildern.

RH: Mein eigener Werdegang: Ich habe Publizistik und Theaterwissenschaft studiert in Wien, habe dann
allerdings eine Cutter-Ausbildung gemacht, bin also ausgebildete Cutterin. Ich habe dann im
Bildungsbereich Dokumentationen geschnitten fir das Unterrichtsministerium. Daraus hat sich
eigentlich meine weitere Laufbahn als Projektleiterin im Bereich Medienbildung ergeben. Ich habe in
dieser Abteilung fir — damals — Bildungsmedien und Offentlichkeitsarbeit gearbeitet, diese ist dann
aufgeteilt worden und Medienerziehung kam dazu. So hat sich das ergeben. Das war 1996.

RK: Seitdem befassen Sie sich also mit der Thematik der Medienkompetenz?
RH: Genau. Im Jahr 2008 habe ich noch an der Donau-Uni Krems meinen Master am Department fur
.interaktive Medien und Bildungstechnologien* abgeschlossen.

RK: Beim Ministerium sind Sie seit wann?
RH: Seit 1991, immer freiberuflich.

RK: Waren Sie an der Erstellung des Grundsatzerlasses Medienerziehung beteiligt?

RH: Nein. Den pointierten aus meiner Sicht sehr wertvollen Erlass hat die langjahrige Chefredakteurin
der Zeitschrift ,Medienimpulse“ und damalige Abteilungsleiterin im Bildungsministerium Susanne
Krucsay 2001 verfasst. 2012 wurde die Fassung von 2001 aktualisiert und um netzwerkbasierte Medien
erweitert sowie der Begriff Medienbildung etabliert. Bei der Aktualisierung waren wir, das heil3t das
Team der Redaktion Mediamanual, beratend tatig.

RK: Sie haben die Projektleitung fiir Mediamanual inne.
RH: Gemeinsam mit Dietmar Schipek. Er ist Chefredakteur und konzipiert die Dinge.

RK: Und Sie sind auch fiir den Media Literacy Award zusténdig. Ich wiirde gerne zuerst tiber
Mediamanual mit lhnen sprechen. Welche Angebote stellen Sie im Rahmen dessen zur
Verfiigung?

RH: Wir haben unterschiedliche Materialien, die wir zur Verfiigung stellen. Das ist auf der einen Seite
das Heft ,Medienkompetenz - Prototypische Aufgaben® fiur die Sekundarstufe 1 und 2 mit
Arbeitsmaterialien fiir die Schule. Dann haben wir ein ,Radiomanual®, das eine Anleitung fur
Radiomachen in der Schule. Es gibt eine Broschure ,Best Practice®, das ist ein Heft mit Beitrdgen tber
herausragende medienpadagogische Projekte, die in den letzten Jahren zum Media Literacy Award
eingereicht wurden. Und ganz neu ist jetzt ,Ich und Medien®, da geht es um Medienkompetenz in der
Primarstufe. Das ist noch nicht online, aber das kommt noch. Wir sind auch dabei, auf Mediamanual die
prototypischen Aufgaben online zu stellen. Die werden gerade fiir das Internet aufbereitet und stehen
dann den Lehrerinnen als Arbeitsmaterialien fir den Unterricht zur Verfligung.
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RK: Fiir diese Materialien sind Sie verantwortlich oder mitverantwortlich?
RH: Mitverantwortlich. Autor ist Dietmar Schipek bei den meisten. Das (nimmt das Heft ,Radiomanual”
in die Hand) hat Florian Danhel geschrieben.

RK: Gibt es dariiber hinaus noch etwas, das Mediamanual anbietet?

RH: Wir bieten Workshops und Einzelgesprache flr Lehrerinnen an. Es ist viel Kommunikation nétig,
um die Winsche der Lehrerinnen zu verstehen und gleichzeitig Verstandnis fur das Thema zu
erzeugen. Das meiste geschieht per E-Mail. Auch wenn Lehrerlnnen Projekte machen wollen oder
Informationen zum Thema Medienbildung brauchen, stehen wir zur Verfiigung. Da Medienkompetenz
auch Teil der digitalen Grundbildung ist und diese nun per Verordnung im Herbst dieses Jahres in der
Schule ankommen soll, ergeben sich fur uns umfangreiche Aufgaben.

RK: Die Zielgruppe, an die sich die Angebote richten, sind dann Paddagoginnen
und Padagogen?

RH: Ja.

RK: Fiir welche Schulstufen?

RH: Fir alle, von der Volksschule bis zur Matura.

RK: Kommen wir zum Grundsatzerlass, an dem Sie auch beteiligt waren. In der derzeit aktuellen
Form von 2012 heiBt es ,,Paddagogik muss gleichzeitig auch Medienpadagogik sein“. Es wird die
Wichtigkeit der Medienpaddagogik anerkannt, aber festgestellt, dass sie in der Ausbildung der
Lehrerinnen und Lehrer noch viel zu wenig Bedeutung hatte. Das frage ich Sie auch in Hinblick
auf Mediamanual, weil sie damit laut Website die Lehrkrafte féordern, unterstitzen und beraten
wollen. Haben Sie einen Einblick: Wie sieht es aktuell aus? Sind die Padagogen und
Padagoginnen besser ausgebildet oder genug ausgebildet?

RH: Auf den ersten Teil der Frage eingehend, da geht es um den klassischen Begriff von Bildung, die
Beziehung von Ich und Welt. Sowohl die Subjektorientierung als auch die Alltagskulturen spielen hier
eine grofle Rolle. Wie gesagt, der Relaunch vom Grundsatzerlass war 2012, es hat sich schon einiges
getan in den letzten Jahren. Es gibt jetzt an den Padagogischen Hochschulen verstarkt Aus- und
Fortbildung in dem Bereich und durch den neuen Lehrplan ,Digitale Grundbildung“ werden digitale
Bildung und Medienbildung verstarkt in der Ausbildung Platz finden.

RK: Das startet jetzt?

RH: Das startet jetzt. Die Schulen starten im Herbst und an der Padagogischen Hochschule in Wien
gibt es zum Beispiel das Zentrum fiur Lerntechnologie und Innovation, das ein Aus- und
Fortbildungsprogramm fir Medien und digitale Grundbildung anbietet. Da habe ich Klaus Himpsl-
Gutermann als Gesprachspartner angefiihrt, der kann Ihnen dazu sicher noch mehr Informationen
geben.

RK: Ich denke, dass Sie aufgrund des Media Literacy Awards sehr viel Einblick in das haben,
was an den Schulen passiert, weil Sie dadurch sehr viele Projekte sehen. Welche Arten von
Projekten gibt es? Was wird da eingereicht?

RH: Wir haben grundsatzlich vier Kategorien, das sind Print, Video, Audio und Multimedia. Eingereicht
werden vielfaltigste Projekte. Das reicht von der animierten und vertonten PowerPoint-Prasentation aus
der Volksschule, die eine Geschichte erzahlt bis hin zum programmierten Spiel. Der Grof3teil sind
Videos, die eingereicht werden. Das geht vom Musik-Video bis zum Spielfilm oder Krimi. Es gibt auch
Audio-Beitrage. Grundsatzlich kann man sagen, dass die meisten Projekte dann besonders spannend
sind, wenn sie von der Alltagskultur der Jugendlichen ausgehen. Das heif3t das, was die Jugendlichen
in die Schule mitbringen und dann daraus ihre Geschichten erzahlen und ihre Projekte machen, das
sind die spannenden Projekte und das wollen wir auch forcieren.

RK: Welche Beispiele gibt es da aus der Alltagskultur?

RH: (zeigt eine Website am Laptop her) Das sind die Preistrager-Projekte von 2017, die auf
mediamanual.at abrufbar sind. Das ist zum Beispiel ,Die Geisterjagd” eine Geistergeschichte aus der
Volksschule, eine Animation, der man anmerkt, dass die Schilerinnen Freude an ihren eigenen
Geschichten hatten. Das ist ,Castle on the hill“ ein Musikvideo, ein animierter Scherenschnitt zu einem
besonderen Song, den die Schiler gut finden. Das ist ein Video Uber Rap. Das ist ein italienischer
Beitrag — der Media Literacy Award ist auch ein europaischer Wettbewerb und hat einige
Partnerfestivals zum Beispiel in Italien, Spanien und den Niederlanden — da geht es darum was passiert,
wenn plétzlich der Strom ausfallt und das aufgebaute Image auf Facebook zusammenbricht, sehr witzig
und humorvoll. Das ist ein Projekt Gber Identitat, ein Projekt liber Grenzen. Das ist ein Musikvideo von
der Gruppe ,Komando Elephant® mit dem Titel ,Urlaub im Glas“, das Unterwasser-One-Shot-Video ist
ubrigens das offizielle Musikvideo der Band. Bei dem nachsten Projekt geht es um die unterschiedlichen
Sprachen, die in einer Klasse gesprochen werden. Der nachste Audiobeitrag
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stammt von einer Volksschule, die mit dem freien Radio Salzkammergut ,Das kleine Ich-bin-ich® vertont
hat. Es gibt ein sehr personliches Gesprach von zwei Madchen uber ihre gemeinsame Leidenschaft,
den Poetry Slam. Dann haben wir ein Feature Uber Liebe, ein Horspiel iber ein Gerlicht bzw. Mobbing,
eine Zeitung Uber die Herzgasse, das ist eine Neue Mittelschule in Wien, einen Blog zum Thema
,Blogging is good for you“ im Englischunterricht. In der Kategorie Multimedia gibt es ein Projekt zu
creative programming, ein Projekt mit dem Titel ,Big Poop Data“, das ist eine Datenauswertung einer
Toilette im Hacker-Space in Wien.

Ein witziges Projekt zum Thema Datenschutz und Privatsphéare. Das nachste Projekt ist ein kleines Heft
mit dem Titel ,Annadherung an Mauthausen®. ,My Digital Me" ist auch ein Printprojekt zum Thema
,Digitales Ich und Ich in der realen Welt“. Dann gibt es noch Book Trailers und ,Rosa sieht schwarz,
ein Kurzfilm tber Identitat, das Ich und die Gruppe. So grof} ist die Bandbreite der Preistrager-Projekte
die alle auf Mediamanual bereitgestellt sind und vielleicht den einen oder anderen dazu inspirieren,
selbst ein Projekt zu machen.

RK: Das waren die Themen, die hauptsachlich behandelt werden. Wenn man es aus der
medienpadagogischen Sicht sieht: Welche Inhalte werden im Rahmen der Projekte den Kindern
vermittelt, wenn es um Medien geht?

RH: Wie man gesehen hat, sind das die unterschiedlichsten Inhalte, die vermittelt werden. Grundséatzlich
kann man davon ausgehen, dass das Wichtigste, was bei den Learning-by-Doing-Projekten vermittelt
wird, ist, dass Medien immer gemacht sind, dass sie immer Teil einer Wirklichkeit sind, dass sie
konstruiert sind. Das lernen die Schilerlnnen am besten, wenn sie selbst Medien gestalten. Da erfahren
sie einfach, dass das so ist. Das ist der Kern.

RK: Thematisch haben wir jetzt einige Projekte gesehen, wo Sie gesagt haben, es geht um
Cybermobbing oder um Facebook. Kann man derzeit einen Fokus feststellen, was besonders oft
behandelt wird?

RH: Es war ganz interessant: Wir haben uns das Archiv angesehen aus den letzten Jahren. 2010 ist
Facebook in der Schule angekommen. Da haben Lehrerinnen bei der Fachtagung, die wir auch jahrlich
im Rahmen des Media Literacy Awards anbieten, darliber diskutiert, ob und wie sie Facebook im
Unterricht einsetzen wollen. In den ersten Jahren nach 2010 ist auch die Anzahl der Projekte zum
Thema Cybermobbing angestiegen. Das hat sich interessanter Weise im Laufe der Jahre dann so
entwickelt, dass das ,Cyber* weggefallen ist und Mobbing bzw. Identitédt und das Dazugehdren zu einer
Gruppe in den Vordergrund gerickt sind. Es gibt immer Themen, die vermehrt in einem Jahr auftreten.
Das Archiv wartet darauf, genauer erforscht zu werden. Aber Cybermobbing ist nicht mehr so das
Thema, interessanterweise.

RK: Welchen Stellenwert nehmen das Digitale bzw. damit verbunden digitale Kompetenzen bei
den Einreichungen ein?

RH: Das gibt es schon, wenn zum Beispiel ein Spiel programmiert wird. Auch die Broschire ,My Digital
Me" zum Beispiel, da geht um einen spielerisch-kreativen und kritischen Umgang mit dem digitalen Ich
und dem Ich in der realen Welt. Es gibt nach wie vor Videos zu Cybermobbing, die sind aber meistens
ziemlich fad, weil die Geschichten sehr belehrend sind und meistens mit erhobenem

Zeigefinger enden. Spannend wird es, wenn die kritische Haltung und das kritische Denken kreativ in
eine Geschichte umgewandelt werden. Da gibt es immer wieder sehr spannende Projekte. Ich hoffe,
dass das jetzt noch mehr wird. Mit der digitalen Grundbildung hoffe ich, dass wir vermehrt
Informatiklehrer erreichen. Da gibt es noch Luft nach oben beim kreativen Umgang in Verbindung mit
Informatik.

RK: Das passt schon zur nachsten Frage und zwar: Welche Akteure und Akteurinnen sind an
der Medienkompetenzvermittiung an Schulen beteiligt? Was bekommen Sie da mit?

RH: Es sind hauptsachlich die Lehrerinnen und Lehrer mit ihren Fahigkeiten und Interessen. Dann gibt
es unterschiedliche Workshopleiter von ,Mimikama“, ,MuKaTo*, also vom Animationsworkshop bis hin
zu ,Saferinternet®. ,Zeitung in der Schule“ gibt es auch — weil Sie auch nach Medienakteuren gefragt
haben — das ist der Verband der Osterreichischen Zeitungen, die auch Workshops fir Lehrerinnen
anbieten. Und es gibt eine Vernetzungsplattform ,Medienbildung JETZT!®, die freie
Medienpadagoglnnen und Institutionen vernetzt und ins Gesprach bringt. Wir veranstalten heuer auch
zum zweiten Mal die Woche der Medienkompetenz, wo wir versuchen, Angebot und Nachfrage
zusammenzubringen.

RK: Wird es da ein spezielles Thema geben?
RH: ,Medien und Demokratie“ bzw. ,Medien und Gesellschaft” ist das Thema.
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RK: Sie haben schon angesprochen, dass es den neuen Lehrplan bzw. die verbindliche Ubung
»Digitale Kompetenzen“ geben wird. Die Einreichungen fiir den Media Literacy Award gibt es
aber schon viel langer. In welchem Rahmen finden die Projekte statt, die da eingereicht werden?
Erheben Sie das?

RH: Wir haben vor kurzem die Projekte von 2007 mit denen von 2017 verglichen. Es gibt erstens
Schulen mit Medienschwerpunkt. Dann gibt es aber auch Facher, die von Schule zu Schule
unterschiedlich sind (zeigt die Studie am Laptop her). Das sind Facher wie Multimedia, Medientechnik,
Medienpraxis, aber auch Medienerziehung und Kommunikation oder manche Schulen haben auch
Video und Film als Fach. Was ganz interessant ist, ist, dass diese Facher gleich gefolgt werden von
Deutsch und Bildnerischer Erziehung. Als nachstes werden Projekte im Fremdsprachen-Unterricht
gemacht. Aber die meisten Projekte entstehen im facheribergreifenden Unterricht. Das heif3t, es
schlielen sich zwei, drei Lehrerlnnen zusammen, zum Beispiel Musik und Geografie.

RK: Es entsteht alles direkt an der Schule, wenn ich das richtig verstanden habe?

RH: Der Fokus liegt auf der Schule, die Projekte sollen wahrend des Unterrichts stattfinden. Es ist ganz
interessant, das haben wir auch ausgewertet: Noch 2007 fanden die Projekte zu 63% der Stunden
aulerhalb des Unterrichts und 37% innerhalb statt, das hat sich 2017 genau umgekehrt.

Das heift, dass nur noch 37% der Stunden auflerhalb des Unterrichts stattfinden und nur, wenn noch
etwas zu schneiden ist oder das Projekt nicht ganz fertig geworden ist, findet das auferhalb des
Unterrichts statt.

RK: Ich wiirde gerne noch einmal genauer auf die Materialien zu sprechen kommen, die Sie von
Mediamanual zur Verfiigung stellen. Sie haben schon einiges liber diese Hefte erzdhlt. Was ich
auch gefunden habe, war der Fragebogen zur Selbsteinschatzung fiir Kinder oder Jugendliche.
An welche Altersgruppe richtet sich der? Das konnte ich nicht herausfinden.

RH: Der ist fur die Sekundarstufe 1 und 2, also als Erganzung zu den ,Prototypischen Aufgaben®. Der
ist eigentlich so gedacht, dass Lehrerlnnen ihre Schiilerinnen den Test wahrend des Unterrichts
machen lassen und dann selbst schauen kénnen, ,Wo fehlt meinen Schilerinnen etwas“ oder ,Wie
schatzen sie sich selbst ein?*, ,Wie kann ich den Fragebogen mit meinen Schulerlnnen auswerten und
wie kann ich daraus etwas fur meinen Unterricht gewinnen?“.

RK: Sind diese Materialien kostenpflichtig?

RH: Nein, die sind kostenlos. Es gibt eine Leseprobe online und bei Bedarf schicken wir die Materialien
zu, allerdings mit einem Reflexionsbogen. Wir hatten gerne, dass wir erfahren, wie damit gearbeitet
wird. Das ist uns ein Anliegen. Man kann jetzt auch sehen, dass zum Beispiel - das war voriges Jahr
noch nicht so - 200 Stiick an eine NMS nach Wien geschickt werden oder an die Uni nach Innsbruck
oder an die PH in Wien. Die Nachfrage hat sich erhoht.

Man merkt, dass die Schulen sich etwas zur digitalen Grundbildung Uberlegen und da schon planen,
wie sie damit umgehen werden.

RK: Wie sprechen Sie die Schulen an bzw. wie bewerben Sie Ihr Angebot?
RH: Es gibt Veranstaltungen an den PHs und es gibt immer wieder Tagungen, wo wir vor Ort sind und
darauf hinweisen.

RK: Die ndchste Frage dreht sich um die Fake News, die seit zirka zwei Jahren ein groBes
Problem sind und auch viel Unsicherheit auf Nutzerinnenseite mit sich ziehen. Da gibt es die
typischen Fragen ,,Was kann ich eigentlich noch glauben?“, ,Wer sagt die Wahrheit?“. Es gibt
also eine groRe Unsicherheit im Umgang mit Medien. Wie haben Sie mit Ihren Angeboten darauf
reagiert?

RH: Das Bildungsministerium hat ,Mimikama“ dafir beauftragt, Informations-Videos dazu zu
produzieren, diese stehen online zur Verfiigung. Uns betrifft das Thema eher peripher. Man liest
natirlich dartiber und bildet sich weiter, aber grundsatzlich kommt es auch kaum in den Projekten vor.
Bei Bedarf verweisen wir auf ,Mimikama*“ oder auf Ingrid Brodnig.

RK: Melden sich Lehrer und Lehrerinnen bei lhnen mit Fragen zu dem Thema?
RH: Eigentlich kaum.

RK: Bevor ich zu meiner letzten Frage komme: Gibt es noch etwas, das Sie gerne erwdhnen
wiirden, woriiber wir noch nicht gesprochen haben?

RH: Es gibt uns schon sehr lange und es dauert einfach sehr lange, bis Neuerungen in der Schule
ankommen. Das heif}t, es braucht einen ziemlich langen Atem. Ich bin gespannt, wie und ob sich
Medienbildung mit Einfihrung der digitalen Grundbildung weiterentwickelt und in die Breite kommt und
ob sich Medienbildung in der Schule noch verfestigt und etabliert. Das wiirde mich freuen. Nicht nur die
digitale Grundbildung, sondern eben verstarkt auch die Medienbildung.
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RK: Dann komme ich zu meiner Abschlussfrage: Mit welchen anderen Experten oder
Expertinnen sollte ich im Rahmen meiner Studie noch sprechen?

RH: Da fallt mir Klaus Himpstel-Gutermann ein, der an der PH Wien das Zentrum fir Lerntechnologie
und Innovation leitet und fiir die Lehrerinnen-Aus- und Fortbildung zur digitalen Grundbildung einen
Beitrag leistet. Stefan Sonvilla-Weiss kénnten sie fragen. Er ist Professor fir Mediengestaltung und
Leiter des Instituts fir Kunst und Bildung an der Universitat in Linz. Fritz Hausjell, aber bei dem
schreiben Sie, oder? Thomas Bauer, kennen Sie den? Der ist zwar schon emeritiert, aber immer sehr
spannend. Petra Missomelius von der Uni in Innsbruck. Und Anu P&yskd ist eher im auBerschulischen
Bereich tatig, aber die kann ich auch noch sehr empfehlen.

RK: Ich habe Sie nach Empfehlungen gefragt und Sie haben mir, nehme ich an, jetzt auch
Personen genannt, die die Thematik anndhernd ahnlich sehen wie Sie. Oder gibt es da auch
welche darunter, wo Sie sagen: ,,Das ware eine sehr interessante Gesprachspartnerin, aber sie
sieht das ganz anders als ich“?

RH: Ich glaube, dass Stefan Sonvilla-Weiss das Thema von einer etwas anderen Seite sieht. Der kommt
eher aus dem kunstlerischen Bereich. Anu Pdyskd sieht es zwar thematisch ahnlich, kommt aber aus
dem aulderschulischen Bereich und hat deshalb eine andere Perspektive. Klaus Himpsl-Gutermann ist
fur die Ausbildung direkt an der PH zustandig, das heif3t, da geht es wirklich darum, ,Wie bringt man die
Thematik in die LehrerInnen-Ausbildung?“. Petra Missomelius finde ich auch interessant, weil sie an der
Uni Innsbruck am Institut fir Medien, Gesellschaft und Kommunikation unterrichtet und dort wird ein
neuer Lehrgang fir Medienpadagogik angeboten. Und Klaus Himpstel-Gutermann kommt eher von der
digitalen Seite.

RK: Gibt es dariiber hinaus noch Personen, die interessant wéaren, aber die es inhaltlich anders
sehen als Sie?
RH: Nein, da fallt mir jetzt niemand ein.

RK: Dann vielen Dank!
RH: Gerne. Danke fiir lhr Interesse und informieren Sie mich Uiber den Fortschritt lhrer Arbeit.

Interview 5
mit Nina Lombardini am 12.04.2018

RK: Ich wiirde Sie zu Beginn bitten, mir kurz Ilhren eigenen Werdegang zu schildern.

NL: Ich bin seit Herbst 2014 bei ,Zeitung in der Schule®. Ich habe selber auch Publizistik und
Theaterwissenschaft studiert an der Uni Wien und war dann auch bei den elektronischen Medien tétig,
bei einem Privatradio bzw. auch bei einer Ausbildungseinrichtung, dem Verein ,Privatsenderpraxis®.
Das ist eine Aus- und Weiterbildungsplattform der dsterreichischen Privatsender.

RK: Mit der Thematik der Medienkompetenz bzw. ihrer Vermittlung befassen Sie sich seit wann?
NL: Auf Medienkompetenz habe ich zwar schon im Studium einen Schwerpunkt gelegt, aber letztendlich
konkret an Schilern bzw. in Schulen eigentlich erst bei ,,ZiS“ und davor bei der Ausbildungsinitiative bei
dem Verein Privatsenderpraxis, aber da war der Fokus auf der Erwachsenenbildung.

RK: Warum haben Sie sich dazu entschieden, zu ,,ZiS“ zu gehen?

NL: Grundsatzlich sind die Themen Lesefertigkeit, Medienkompetenz und auch Demokratieverstandnis
fur mich sehr spannend und es gibt im Wesentlichen keine weitere Einrichtung, die dieses Thema
behandelt. Deshalb war das fir mich ein Wunsch und auch eine Méglichkeit, dass ich mich hier mit
diesen Themen beschaftigen kann und einen Beitrag dazu leisten kann.

RK: Ich wiirde gerne genauer auf das Angebot von ,,ZiS*“ zu sprechen kommen. Wie sieht das
konkret aus?

NL: Wir haben im Grunde vier Saulen, wenn man das so plastisch darstellen darf. Eine sehr grof3e Saule
sind unsere Schulprojekte, also das Zeitungsprojekt. Da bieten wir die Mdglichkeit allen Schultypen,
allen Schulstufen &sterreichweit, ein Angebot von unseren Mitgliedsmedien - 6sterreichische
Tageszeitungen, Wochenzeitungen oder Magazine - kostenlos bis zu vier Wochen zu abonnieren. Es
gibt die Moglichkeit, eine Zeitung zu abonnieren oder den Zeitungsvergleich, das sind bis zu drei
Zeitungen in Klassenstarke. Das heif3t, eine NMS-Lehrerin aus Bregenz zum Beispiel kann ebenso fir
ihre ganze Klasse einen Zeitungsvergleich bestellen wie eine Volksschullehrerin in Wien. Das ist ein
wesentlicher Teil. Dartiber hinaus bieten wir noch Zeitungsworkshops an fir die Volksschule, ,ZiS Line,
die Entdeckungstour durch die Medienlandschaft®, der dauert zirka zwei Stunden und fur die 6. bis 8.
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Schulstufe haben wir den Workshop ,Zeitung ahoi!“. Da geht es um das Kennenlernen der Zeitung,
aufbereitet naturlich fir die Zielgruppe passend. Die Workshops kénnen in der Schule stattfinden oder
bei einem externen Veranstaltungsort. Darliber hinaus haben wir noch Unterrichtsmaterialien, die wir
erstellen. Als vierte Saule haben wir noch ein Fort- und Weiterbildungsangebot fir Pddagoginnen und
Padagogen aber auch fur Studentinnen und Studenten.

RK: Die Zielgruppe variiert bei jeder der Saulen, wenn ich das richtig verstanden habe?

NL: Die wesentlichen Zielgruppen sind Paddagogen und Padagoginnen, angehende Padagogen und
Padagoginnen und Schiler und Schilerinnen. Man kann sagen, es sind von der ersten Schulstufe bis
zur letzten Schulstufe alle erschlossen und Lehrer, die an unterschiedlichen Schulen unterrichten oder
sogar noch in der Ausbildung sind. Wenn sie noch Studierende an einer Padagogischen Hochschule
sind, auch dann kénnen sie schon ein ,ZiS“-Seminar nutzen.

RK: Sie haben angesprochen, dass die Workshops zum Teil an den Schulen stattfinden und zum
Teil an anderen externen Orten. Wo ist das zum Beispiel?

NL: Zum Beispiel bei Verlagshausern oder bei der APA oder in Linz im Wissensturm. Da haben wir ein
paar Veranstaltungsorte.

RK: Sind die Angebote von ,,ZiS“ kostenpflichtig?

NL: Zum Teil. Wenngleich das, was kostenpflichtig ist, nur ein geringer Teil ist, weil wir aufgrund der
Presseférderung das Thema der Medienkompetenz auch gefdérdert bekommen. Deshalb kénnen wir
das zu kostengunstigen Preisen anbieten.

RK: Die Workshops sind kostenpflichtig?
NL: Genau.

RK: Und die Materialien, die Sie fiir Lehrerinnen und Lehrer zur Verfiigung stellen?
NL: Die sind auch kostenpflichtig. Aber die Seminare sind alle kostenfrei genauso wie das
Zeitungsprojekt.

RK: Welche Inhalte vermitteln Sie in den zahlreichen Angeboten, die Sie geschildert haben?
NL: An erster Stelle steht natirlich die Medienkompetenz, die ich schon angesprochen habe, und damit
natirlich auch die Lesefertigkeit. Sie wissen es selbst, in der vielzitierten Pisa-Studie oder der PIRLS-
Studie wird immer wieder dargelegt, dass immer noch jeder sechste Schiiler kleine Leseaufgaben nicht
gut bewaltigen kann und deswegen sind die Lesekompetenz und die Medienkompetenz ein wichtiger
Fokus. Und naturlich auch die aktive Auseinandersetzung mit dem Weltgeschehen und damit natirlich
auch das Demokratieverstandnis.

RK: Kénnen Sie bei Medienkompetenz noch ein bisschen genauer schildern, welche Aspekte
abgedeckt werden oder wie die Medienkompetenz geférdert werden soll durch lhre Angebote?

NL: Zum einen durch die Tatsache, dass man Zeitungsprojekte bestellen kann und die Schiiler die
Moglichkeit haben, Zeitungen kennenzulernen. Es hat sich auch das in den letzten Jahren verandert
und wir bekommen immer wieder Berichte, dass das oftmals der erste Kontakt mit einer gedruckten
Tageszeitung ist. Und naturlich auch die Unterrichtsbehelfe, die durch Arbeitsblatter zum sofortigen
Einsatz im Unterricht aufbereitet sind und ohne Vorbereitung im Unterricht eingesetzt werden kénnen.

RK: Haben die Unterrichtsmaterialien bestimmte Themen?

NL: Ganz unterschiedlich. Ich habe hier zum Beispiel die drei Lesepasse mit, fir die Volksschule, die
Unterstufe und die Oberstufe und es geht darum: ,Was ist eine Zeitung? Was ist eine Nachricht? Was
sind die W-Fragen? Was ist der Zeitungsmarkt? Wenn Sie wollen, kénnen wir die Materialien
durchschauen.

RK: Gerne.

NL: Wir haben hier zum Beispiel ,Mit Fini und Felix durch die Zeitungswelt®, das ist ein Arbeitsheft fur
die dritte und vierte Klasse Volksschule. Sie sehen, es sind sehr oft Lesetibungen, Lesetrainings, die
Ressorts werden vorgestellt, die Schlagzeile — so etwas in die Richtung. Dann haben wir hier einen
Fokus, der behandelt das Thema Essen. Da werden Zeitungsartikel zum Thema Essen spezifisch
herausgesucht. Dann haben wir hier ,Mittendrin — Nachrichten aus aller Welt“, auch unterschiedliche
didaktisierte Arbeitsaufgaben. Diese zwei Behelfe, auch Unterstufe und Oberstufe, erldutern, wie man
eine Grafik liest. Es geht um Infografiken und Schaubilder. Das heilt, er steigt vorne in das Thema ein
und die Grafiken werden immer schwieriger. Es gibt also einen roten Faden, der durchgeht. Und
genauso gibt es das eben auch fiir die Oberstufe. Dann haben wir ,Lesezeit - Zeitungszeit®, das sind
auch unterschiedliche Aufgaben, wie ,Mit den Augen springen®, ,Nachrichten zum Furchten®, das ist
jetzt im Herbst herausgekommen. Das ist auch ein schoner Behelf: ,Demokrazis®, das ist schon die
dritte Auflage gewesen. Da haben namhafte Journalisten der dsterreichischen Tagespresse bzw. von
Wochenzeitungen, namhafte Autoren Beitrdge zum Thema Demokratie erstellt. Frau Féderl-Schmid hat
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zum Beispiel einen Beitrag geschrieben, Helmut Brandstetter. Das ist 2015 herausgekommen. Da geht
es um das Thema Demokratie. Dann haben wir auch eine Zeitung gehabt nach demselben Konzept
zum Thema Europa. Dann haben wir ,ZiS Plus®, da geht es eigentlich darum, ,Wie entsteht eine
Zeitung?“ — mit unterschiedlichen Arbeitsaufgaben. Und dann haben wir noch einen Behelf, ,ZiS
aktuell®, das ist eine Abo-Reihe, die kommt drei Mal im Semester heraus, es gibt immer zwei
Themenschwerpunkte und einen aktuellen Teil.

RK: Den Fokus haben Sie schon angesprochen: Medienkompetenz ganz allgemein und
Lesekompetenz.
NL: Und das Demokratieverstandnis.

RK: Warum ist das der Fokus von ,,ZiS*“?
NL: Wir sind der Meinung, dass Lesekompetenz auch Lebenskompetenz bedeutet. Es ist wichtig, sich
mit den gesellschaftlichen Themen auseinanderzusetzen und das stellt einen wesentlichen Beitrag dar.

RK: Was ist das Ziel der Aktivitaten von ,,ZiS“?

NL: Ich denke, das hatte ich schon beantwortet gehabt. Wir sehen die Medienkompetenz,
Lesekompetenz und das Demokratieverstandnis als unser Ziel und wollen mit den unterschiedlichen
Saulen unseren Beitrag dazu leisten.

RK: Fir verschiedenste Zielgruppen.

NL: Genau.

RK: Als wir die Unterlagen durchgeschaut haben, haben Sie auch erwéahnt, dass diese didaktisch
aufbereitet sind. Nach welchen padagogischen Anséatzen arbeiten Sie bei ,,ZiS“? Nicht nur bei
den Unterlagen, sondern auch bei den Workshops.

NL: Grundsatzlich sind wir davon Uberzeugt, dass jede Kompetenz, die man sich aneignen mdchte,
nachhaltiger wird, wenn es mit Spal und mit Freude erfolgt. Wir wollen deshalb, dass die Unterlagen
ansprechend sind und fiir die Zielgruppe geeignet sind. Das ist sicher ein wesentliches Asset und steht
auch immer am Anfang jedes Konzeptionsprozesses. Das versuchen wir uns immer zu verdeutlichen,
weil nur dann kann man nachhaltig Dinge lernen, wenn sie SpaRR und Freude bereiten und wenn es
lustvoll ist. Das ist ein schénes Wort, das gerne auch in dem Kontext verwendet wird. Nicht nur bei den
Unterrichtsbehelfen und bei den Workshops, sondern wir initieren schon seit Jahren auch
Wettbewerbe, die wir Osterreichweit ausschreiben, wo wir Schilerinnen und Schiler ab der 9.
Schulstufe einladen, uns zu einem bestimmten Thema einen Beitrag zu schicken.

RK: Also selbst auch aktiv etwas zu tun?
NL: Genau. Eigentlich wollen wir dazu motivieren, sich selbst mit Dingen auseinanderzusetzen.

RK: Eine der Unterlagen hat geheiBen ,Nachrichten zum Fiirchten“. Wie gehen Sie mit den
vermeintlichen Gefahren, die von Medien ausgehen konnen, um? Wie wird das thematisiert, wie
versuchen Sie, die Kinder darauf vorzubereiten?

NL: Welche Gefahren meinen Sie im Speziellen?

RK: Es gibt in der Medienpadagogik auch sehr viele negative Stimmen. Aktuell geht es um die
neuen Medien, wo es verschiedenste negative Aspekte gibt, sei es eine drohende Sucht oder
Cybermobbing. Auch beim Lesen wurde damals befiirchtet, dass Kinder siichtig werden.

NL: Ich habe schon die Abo-Reihe angesprochen, die immer ein bis zwei Spezialthemen beinhaltet und
da gibt es immer Themenschwerpunkte und da werden auch Artikel zu diesen Themen herausgesucht.
Wir haben zum Beispiel letztes Jahr das Thema Fake News gehabt. Jetzt haben wir wieder ein bisschen
etwas Entspannteres: Jugendsprache und Literatur. Das nachste, das in einem Monat erscheint, ist
Klimawandel. Wir suchen da wirklich zu einem Thema Zeitungsartikel, die in den Medien publiziert
werden. Die werden dann didaktisiert, um sich auch mit diesen Zeitungsartikeln zu befassen.

RK: Sie haben die Fake News schon angesprochen. ,,ZiS“ gibt es schon langer als die Fake-
News-Problematik. Wir hat sich das auf das Angebot ausgewirkt bzw. wie hat ,,ZiS“ auf die Fake-
News-Thematik reagiert?

NL: Zum einen haben wir letztes Jahr das Thema im Heft gehabt, wir sind aber nach wie vor immer im
Dialog mit Experten, weil wir nattrlich wissen, dass die aktuelle Debatte eine entscheidende Debatte
im Zusammenhang mit Medienkompetenz ist. Wir haben einen Behelf, der gerade in Konzeption oder
kurz vor dem Erscheinen ist zu dem Thema. Wir haben letztes Jahr einen Wettbewerb ausgeschrieben
zum Thema Fake News, weil das Thema gerade so aktuell war und wir auch wissen wollten, was
Schiulerinnen und Schiiler ab der 9. Schulstufe dazu zu sagen haben. Da gab es sehr, sehr spannende
Beitrage. Was das ganze so schon macht: Der erste Preis dieser Wettbewerbe ist, dass die Beitrage in
Osterreichischen Tageszeitungen oder Wochenzeitungen oder Magazinen veréffentlicht werden.
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RK: Wie viele Mitarbeiter und Mitarbeiterinnen sind bei ,,ZiS*“ beschaftigt?

NL: Fix angestellt haben wir derzeit drei Mitarbeiter, wir sind aber auf der Suche nach einem weiteren
Kollegen oder einer Kollegin. Wir haben ein padagogisches Team, das mit uns die Unterrichtsbehelfe
erstellt, das sind ungefahr zehn Leute. Das sind aktive Lehrerinnen, die an Schulen unterrichten und
das quasi nebenbei machen. Und dann haben wir noch sieben Workshop-Leiter.

RK: Wie werden die Mitarbeiter und Mitarbeiterinnen — und ich denke da vor allem an jene, die
padagogisch mitkonzipieren oder die Workshops leiten — ausgewahlt? Welche Kriterien gibt es
da?

NL: Im Recruitingprozess geht es vor allem darum, dass sie eine gute Mischung aus einer
medienpadagogischen Ausbildung und Kenntnissen der 6sterreichischen Medienlandschaft mitbringen.
Das ist besonders wichtig.

RK: Gibt es fiir den padagogischen Teil auch eine notwendige Voraussetzung?

NL: Es sind eigentlich fast ausschlielich Lehrerinnen, die aktiv im Schulbetrieb tatig sind, die bei ,ZiS
aktuell“ mitwirken. Wir haben auch Behelfe, an denen Padagoginnen und Padagogen gemeinsam mit
Expertlnnen aus der Medienbranche arbeiten. Bei den Workshops haben die meisten Kolleginnen eine
padagogische Ausbildung bzw. Erfahrung in dem Bereich.

RK: Bevor ich zu meiner letzten Frage komme: Gibt es noch etwas, das Sie gerne erwdhnen
wiirden, woriiber wir noch nicht gesprochen haben?

NL: Nachdem Sie eine wissenschaftliche Arbeit schreiben, nehme ich an, dass fiir Sie auch Studien
interessant sind. Wir haben eine eigene Studie herausgebracht: ,Generation Newsless®. Die haben wir
gemeinsam mit der Frau Professor Wippersberg, die Sie vermutlich auch kennen, erstellt. Wir sind der
Frage nachgegangen, ob man die Millennials tatsachlich eine Generation Newsless sind. Es war eher
so, dass man sie als Generation Comfort bezeichnen kann. Wenn Inhalte leicht greifbar sind, werden
sie sehr wohl konsumiert, aber eher zwischendurch. Die Millennials neigen auch dazu, unangenehme
Nachrichten zu meiden. Alles, was angenehm und bequem und einfach zu erreichen ist, wird gern
genutzt. Wenn Sie wollen, kann ich Ihnen auch gerne die Broschire mitgeben oder Sie kdnnen die
Ergebnisse auch auf der Homepage downloaden.

RK: Gerne.

NL: Ich denke, das kann fiir Sie sicher interessant sein, die eine oder andere Grafik zu nutzen. Es sind
sehr viele Grafiken drinnen und es ist sehr spannend. Schauen Sie es sich einfach an.

RK: Danke fiir den Hinweis.

RK: Dann komme ich zu meiner Abschlussfrage: Mit welchen anderen Expertinnen und Experten
sollte ich im Rahmen meiner Studie noch sprechen? Haben Sie Empfehlungen fiir mich?

NL: Ich wiirde Ihnen empfehlen, den ,Osterreichischen Rahmenleseplan“ anzuschauen, ORLP. Den
wirde ich mir auf jeden Fall anschauen, zum einen, weil Sie vielleicht interessante Ergebnisse oder
Aspekte finden, die vielleicht fir lhre Arbeit relevant sind und zum anderen auch Partner. Unter anderem
der ,Buchklub® war beteiligt. Es gibt sehr viele Vereine und Initiativen, die da mitgearbeitet haben und
ich bin mir ganz sicher, dass Sie da auch weitere Erkenntnisse oder Ergebnisse finden, die fir Sie auf
jeden Fall relevant sein kdnnten.

RK: Haben Sie sonst noch Empfehlungen?

NL: Darliber hinaus noch weitere Studien, die Sie vielleicht noch nicht kennen: die JIM-Studie, die KIM-
Studie und die miniKIM-Studie, das sind deutsche Studien. Weitere fallen mir gar nicht ein, weil alle
wesentlichen beim ORLP dabei sind. Wir waren auch bei den ersten Terminen dabei. Es waren so viele
Initiativen dabei, das ist so schoén aufgefachert und aufgegliedert. Ich denke, da werden Sie sicher findig
werden.

RK: Ich habe bewusst nach Empfehlungen gefragt, aber gibt es auch Leute, wo Sie denken, ,,Es
ware zwar spannend, mit ihnen zu sprechen, aber die machen das ganz anders als wir bei ,,ZiS*
oder als mein persénliches Verstindnis von Medienkompetenzvermittiung“?

NL: Dadurch, dass wir in Osterreich eigentlich die einzige Initiative sind, die sich diesem Thema so mit
diesen Rahmenbedingungen, annimmt, muss ich gestehen, fallt mir niemand ein, den ich vergleichbar
heranziehen kénnte. In Osterreich und auch international gesehen sind wir eine der einzigen Initiativen,
die das so aufbereitet haben. In Deutschland funktioniert das anders, da lauft das direkt zwischen Verlag
und Schule ab, da gibt es quasi keine Vermittler, wie wir es verstehen. Es gibt die ,WAN-IFRA®, da
haben wir in den letzten Jahren immer wieder an den Meetings teilgenommen und da haben wir
gesehen, dass es meistens einen Schwerpunkt gibt und das ein bisschen anders aufbereitet wird. So,
wie wir es haben, sind wir eigentlich einzigartig.

RK: Vielen Dank fiir das Gesprach.
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Interview 6
mit Konrad Mitschka am 30.03.2018

RK: Vielen Dank fiir lhre Bereitschaft. Ich darf Sie noch einmal fragen: Darf ich lhren Namen und
den des Mediums verwenden?

KM: Ich nenne lhnen meinen Namen zuerst. Mein Name ist Konrad Mitschka, ich bin Redakteur in einer
Abteilung, in einer Stabstelle der Generaldirektion, die ,ORF-Generaldirektion Public Value® heif3t. Sie
dirfen mich und auch den Namen ,ORF* und auch den Namen ,Public Value® verwenden, ich mdchte,
wie vorhin besprochen, die Zitate vorher sehen.

RK: Sehr gern.

RK: Zu Beginn wiirde ich Sie bitten, mir lhren Werdegang noch ein bisschen ausfiihrlicher zu
schildern.

KM: Ich habe mich mit 18 beim ,ORF* via Brief beworben, bin zu meinem grof3en Erstaunen genommen
worden, habe begonnen im Fernsehen, im Wesentlichen bei ,X-Large®, das war damals eine
Jugendsendung, bin dann zu ,03“ gegangen, war dort verantwortlich fiir das ,03-Freizeichen®, fiir den
,Club-O3, fiir andere Sendungen, ich war unter anderem die Blondine vom Dienst. Danach habe ich in
die Aus- und Weiterbildung gewechselt und dort ein bisschen Recruiting aufgebaut und bin dort tber
alle mdglichen Jobs, wie Fragen fir die ,Millionenshow” zu schreiben, in die jetzige Stabstelle
gekommen. Ich habe nebenbei Biicher verdffentlicht, unterrichte an der Uni, an Fachhochschulen. Ich
habe sogar einmal fur die ,Kronen Zeitung*“ gearbeitet.

RK: Wie genau sieht Ihre aktuelle Tatigkeit aus?

KM: Meine Téatigkeit umfasst die Verantwortung fir den Public Value Bericht, das Sammeln und
Editieren von wissenschaftlichen Texten zu Offentlich-rechtlichen Medien, Vortrdge und die
Verantwortung fir verschiedenen MaRnahmen der ,ORF“-Qualitatssicherung.

RK: Welchen Stellenwert nimmt im Rahmen lhrer jetzigen Tatigkeit die Thematik der
Medienkompetenzvermittlung fiir Kinder und Jugendliche ein?

KM: Prozentuell 1asst sich das nicht sagen. Ich bin ein Lehrerkind, deshalb ist mir das unheimlich wichtig
gewesen, grundlegend. Ich kénnte sagen, gedanklich nimmt die Thematik immer wieder einen hohen
Stellenwert ein, er kdnnte aber noch héher sein.

RK: Seit wann beschiftigen Sie sich mit der Vermittlung von Medienkompetenz in dieser Stelle
oder auch allgemein?

KM: Ich hatte gesagt im Leben seit ich 22 Jahre alt war, da war mein altestes Kind zwei Jahre alt und
es ging darum, ob es fernsehen darf oder nicht. So kénnte ich die Frage nicht beantworten, weil es
immer wieder der Fall war. Ich kann vielleicht eher erldutern, was ich tue.

RK: Bitte gerne, das ware meine nachste Frage gewesen.

KM: Persdnlich bin ich wirksam Uber Vortrége an Schulen oder auch an Universitdten. Manchmal gibt
es auch Debatten oder dergleichen vor Lehrern und Lehrerinnen. Bevor jetzt aber ein falscher Eindruck
entsteht: Das findet nicht hunderte Male pro Jahr statt, sondern einige wenige Male. Das ist ein kleiner
Ast. Ein anderer kleiner Ast ist folgender: Meistens werden, was auch etwas mit Medienkompetenz zu
tun hat, Studierende an mich verwiesen. Ein anderer kleiner Beitrag zur Medienkompetenz ist, dass ich
einige der ,ORF*“-Leistungen Uber den Public-Value-Bericht tiberhaupt erst einmal veréffentliche. Ein
weiterer kleiner Beitrag mag sein, dass ich in der internen Aus- und Weiterbildung daflr sorge, dass
Menschen auf die Bedeutung dessen hingewiesen werden. Und ein weiterer Beitrag mag sein, dass ich
entsprechende Publikationen herausgebe. Es gibt meinem Wissen zufolge im ORF keine eigene
Dienststelle, die mit der Organisation oder Erarbeitung von Lehrmaterialien oder Vortragen fur Schulen
befasst ist. In Bayern gibt es das, zum Beispiel. Bei uns gibt es das nicht.

RK: Sie haben einiges angesprochen, was Sie persénlich machen. Haben Sie auch Einblicke
darin, welche Angebote es vom ,,ORF* in diesem Bereich gibt?

KM: Ich finde, da muss man ein bisschen den Rahmen erweitern. Was es gibt, sind Dinge wie , TVthek
goes School“, Sie finden online Archive, wo jeder Schiiler, jede Schiilerin nachschauen kann. Das
fordert jetzt nicht Medienkompetenz an sich. Es gibt ,01 macht Schule“ mit einem umfassenden
Angebot fir Lehrer und Lehrerinnen und auch fur Schiler und Schilerinnen. Es gibt das
Bildungsmedienabkommen, in dem der ,ORF* sich gemeinsam mit dem Bundesministerium fir Bildung,
Wissenschaft und Forschung darauf einigt, welche Dokumentationen, Reportagen und andere Beitrage
darunterfallen, die dann gratis fir den Unterricht verfligbar sind. Das alles sind Berthrungspunkte, wo
man sagen kann, dass implizit Medien geférdert werden und wo es eine Art Kontakt zwischen Schule
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oder Ausbildung und dem ,ORF* gibt. Wenn es um ein anderes Verstandnis geht, nAmlich um die Frage,
wie macht man Menschen medienkompetent, kénnte man, denke ich, auch darunter fassen, dass das
Kinderprogramm werbefrei ist. Das macht der ,ORF* unmittelbar im Programm. Er verhindert, wenn
Kinder diese Programme ansehen, dass sie mit Werbung zugemdllt werden, was, denke ich mir, a la
longue, Medienkompetenz ein bisschen verhindert. Das ist aber, wenn man so will, keine unmittelbare
MaRnahme. Aber gedanklich gehért es dazu. Worauf man auch verweisen kénnte, ist der Umstand,
dass die meisten ,ORF“-Produkte barrierefrei sind. Was wir machen, ist nicht exklusiv, sondern inklusiv.
Was es nicht gibt, ist jenseits vom ABC-Béar, wo man sagen koénnte, Schrift ist auch ein Medium, so
etwas wie der tagliche Beitrag ,So gehst du mit dem Handy um®, das gibt es nicht. Das findet sich in
,01-Matrix“, im ,03-Wecker“, manchmal da, manchmal dort, aber véllig ungeordnet.

RK: Sie haben es bereits ein bisschen angesprochen, aber kénnen Sie das noch einmal
zusammenfassen, in welchem Rahmen die Angebote, die es vom ,,ORF“ gibt, stattfinden? Ist
das an Schulen, ist das online?

KM: Sie finden eben nicht in einem Rahmen statt, das ist, glaube ich, das Wesentliche. Sie sind nicht
gerahmt und nicht geordnet. Sie finden aber vielfach statt. Ich bringe weitere Beispiele: Sie kdbnnen an
drei Stellen in Osterreich, in Graz, Innsbruck und Wien, wenn Sie studieren, alles, was das ,ORF*“TV
je gesendet hat und aufgehoben wurde, anschauen. Ob das zur Medienkompetenz beitragt oder nicht
beitragt? Ich denke, ja, das tut es wohl. Aber das tut es nicht wie ein Gesprach zwischen einem kleinen
Kind und mir tber den Umgang mit dem Handy. Das macht das ,ORF-Archiv®. Ich bin ganz sicher, der
Kontakt zu Schulen, der eben nicht geregelt ist im Sinne von ,Es gabe im ,ORF* eine zentrale Stelle,
die mitzahlt, wie haufig ein ,ORF“-Kollege an Schulen geht“ - ich bin sicher, das findet in allen
Landesstudios auf regionaler Ebene statt. Es gab in Tirol einmal, ich weil3 nicht, ob es sie noch immer
gibt, die ,Red-Box“. Das war witzig, weil es eine rote Schachtel war und es aber eben auch ,Red-Box"
heiRt. Damit gingen Mitarbeiter einmal in der Woche in Schulen und die Kinder konnten einfach
hineinreden, was ihnen wichtig war. Dann wurde ihnen gezeigt, wie Radio funktioniert, wie Fernsehen
funktioniert, so wie das der ,ORF* 86.000 Leuten allein am Kiiniglberg zeigt, da sind Tage der offenen
Tir noch nicht inbegriffen, die in Landesstudios stattfinden. Aber es hat alles keinen Rahmen.

RK: Sie haben mit lhrer Anmerkung iiber die Menschen, denen Fernsehen hier am Kiiniglberg
gezeigt wird, die ,,Backstage-Fiihrungen” gemeint, ist das richtig?
KM: Ja, genau.

RK: Sie haben selbst erwdhnt, Sie gehen an die Schulen...
KM: Ich gehe an die Schulen, ich weil}, dass andere Kollegen an Schulen gehen. Das gibt es immer
wieder, aber es ist nicht sortiert.

RK: Sind diese Angebote kostenpflichtig?
KM: Nein.

RK: Gar keine?
KM: Die ,Backstage-Fihrungen® sind kostenpflichtig.

RK: Fur Schulklassen auch?

KM: Ja. Aber wenn ich an Schulen gehe, kostet das Uberhaupt nichts. Vielleicht darf ich noch ein
anderes Beispiel bringen, das mir gerade einfallt: Es gibt das ,Schulsport-Magazin“ auf ,ORF Sport +*.
Das ist auch relativ witzig. Das wurde mit groRem Engagement der Gabi Jahn gestartet. Wir haben
Schulen dazu aufgefordert, uns Video-Beitrage zu liefern und die unter der Agide einer ,ORF*
Redakteurin herzustellen. Es hat sich herausgestellt Gber die Jahre — und Gabi Jahn hat dariber einen
Artikel geschrieben, den ich veréffentlicht habe im Public-Value-Bericht — dass der Wunsch, unmittelbar
zu wirken, nicht vorhanden ist. Die Leute wollen gerne Moderatorin werden, sprich berihmt. Aber, was
sie nicht so recht wollten, ist, das zu tun, was Fernsehen eigentlich ist, nadmlich stundenlang
anstrengende Arbeit leisten.

RK: Lassen Sie uns bei den Aktivitaten bleiben, die Sie selbst anbieten. Welche Inhalte vermitteln
Sie da, wenn Sie zum Beispiel an Schulen gehen?

KM: Das hangt ein bisschen davon ab, was man da von mir will. Das, was ich versuche, ist,
altersadaquat darzulegen, welche Mediensysteme es gibt und wozu die Uberhaupt da sind und was
man sich von Medien erwarten kénnen darf. Dass es eine gute Idee ist, wenn Menschen sich Gberlegen,
was ihnen nutzt und nicht, was anonymen Anteilseignern nltzen kénnte. Es ist mir lieber, die 13-jahrige
Mario oder der 15-jahrige Dragomir Uberlegen sich, was sie von Medien haben, als wie sie Mark
Zuckerberg nutzen kénnen, weil ich das fur wichtig halte. Was ich nicht tue ist, ihnen am Mobiltelefon
unmittelbar etwas zu zeigen oder da konkret auf Gefahren aufmerksam zu machen, weil ich denke, das
ist auch nicht meine Aufgabe.
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RK: Wie kann man lhren Fokus beschreiben?

KM: Meinen Fokus kann man so beschreiben, dass ich glaube, dass Medienkompetenz zuerst einmal
heifl3t, dass ich mir Uberlege, welche Medien es gibt und wem Medien nutzen. Das halte ich fir das Um
und Auf, dass ich sie nicht achtlos konsumiere, sondern Medien nutze. Das ist eine véllig andere
Haltung. In dem einen Fall bin ich willenlos ausgeliefert und im anderen Fall bin ich ein teilhabender
Burger oder eine teilhabende Blrgerin. Letzteres, glaube ich, muss das Ziel sein.

RK: Sie haben schon gesagt, Sie zeigen den Kindern dann nicht etwa direkt etwas auf dem
Smartphone. Aber welchen Stellenwert nimmt Digitale Kompetenz bei dem, was Sie an
Medienkompetenz vermitteln, ein?

KM: Digitale Kompetenzen sind wichtig. Aber ich sehe es nicht als meine Aufgabe an, in der Schule
technische Details zur Nutzung etwa von Handys oder zu sozialen Medien bekannt zu geben, insofern
kann man sagen, dass diese Inhalte im Rahmen meiner Vortrage einen geringen Stellenwert
einnehmen. Das passiert gegebenenfalls auf Rickfrage. Wenn ich mir eine Ein-Stunden-Einheit, oder
meist dauert das zwei Stunden, vorstelle, dann reichen meine Inhalte von Berufsbildung — ,Welche
Berufe kdnnte es liberhaupt im ,ORF’ geben?“ — Giber ,Wie nutzt man eigentlich das?“, bis hin zu ,Wie
entsteht ein Fernseh-Beitrag, wie entsteht ein Text, den du im Internet sehen kannst?“. Was ich schon
mache, ist, ich rede Uber Eigentumsverhaltnisse und lGber diese Nutzen-Frage. Was ich nicht tue, ist,
Uber allgemeine Bedingungen von Google Play reden.

RK: Stellt der ,,ORF“ auch Materialien fiir Lehrer und Lehrerinnen zur Verfiigung?
KM: Ja, Gber ,01 macht Schule® und (iber das Bildungsmedienabkommen.

RK: Und die sind auch nicht kostenpflichtig?
KM: Das ist richtig.

RK: Es wird vielleicht fiir Sie ein bisschen schwierig zu beantworten sein, weil Sie bereits gesagt
haben, das Thema findet im ,,ORF* sehr dezentral statt, aber kénnen Sie abschétzen, seit wann
sich der ,,ORF“ mit der Vermittlung von Medienkompetenz fiir Kinder und Jugendliche befasst?
KM: Ich glaube, seitdem es ihn gibt. Ich fabuliere halb: Irgendwann bin ich darauf gekommen, dass
meine UrgroBmutter bei der ,RAVAG* gearbeitet hat. Sie hat fir eine Radiosendung gearbeitet, die hiel
,Die Mutter* oder so dhnlich und dort ging es darum, was man als Mutter alles tun oder nicht tun soll.
Und ich bin ganz uberzeugt davon, ohne, dass ich es weil}, in irgendeiner dieser Sendungen haben die
dartber geredet, wie man Kinder und Radio handhaben soll. Und ich bin auch ganz sicher, dass die
Debatte, ob Fernsehen gefahrlich ist oder nicht, stattgefunden hat. Und ich erinnere mich selber daran,
dass es, als meine Kinder klein waren, gerade ,Taxi Orange“ gab. Ich weil} nicht, ob lhnen das etwas
sagt. Da gab es eine grof3e Diskussion, ob das gefahrlich ist, ob das sein darf. Und wir haben das alle
mitverfolgt, das ist ja auch unmittelbare Medienkompetenz. Deswegen glaube ich, der ,ORF* tut das
unorganisiert schon immer, weil es Teil des Bildungsauftrags ist.

RK: In den vergangenen zwei Jahren sind Fake News ein riesiges Thema geworden und damit
auch die Unsicherheit in der Nutzung von Medien immer groRer. Wie hat sich das auf das
Angebot des ,,ORF“ oder auch auf das, was Sie personlich anbieten, ausgewirkt?

KM: Es wurde Thema, das kann ich sagen. Es hat sich insofern ausgewirkt, als wir haufiger
Faktenchecks anbieten, das fallt mir dazu ein. Der Umstand, dass es mehr Medien gibt und dass es
mehr Medien gibt, die Falschnachrichten verbreiten, wirkt sich insofern aus, als wir uns plétzlich dauernd
damit beschaftigen miussen. Ich bringe lhnen ein Beispiel. Als sehr, sehr viele Flichtlinge sich aus
Syrien auf den Weg nach Europa gemacht haben, hat es sehr, sehr viele Geriichte in Osterreich
gegeben. Dass Flichtlinge Supermarkte Uberfallen haben oder irgendein anderes Gesetz gebrochen
haben und dass angeblich der ,ORF*“ iberhaupt nicht darliber berichtet. Das kam sogar bis zu mir, dass
ich jeden Tag einen Anruf oder eine E-Mail von jemandem hatte, der gesagt hat: ,Da ist doch dieses
oder jenes passiert und Sie haben gar nicht dariiber berichtet®. Ich habe das dann immer tberprift und
es war immer, immer, immer so: Entweder es war eine Erfindung, also der Vorfall hat nicht stattgefunden
oder wir haben dartber berichtet, nur meist eben regional. Irgendjemand hat einen Supermarkt in
Salzburg Uberfallen, dann hat man das in Niederdsterreich nicht erfahren, aufer, man hat Radio
Salzburg gehért, was véllig normal ist, weil ein Uberfall auf einen Supermarkt kein Weltereignis ist. Das
bindet aber Ressourcen. Man kann also sagen, dass die Fake-News-Debatte oder, anders ausgedriickt,
der Umstand, dass zum Teil politisch gesteuert Leute mit Falschnachrichten konfrontiert werden als
waren sie glaubwirdige Informationen, dazu flihrt, dass mehr Ressourcen in das Uberpriifen von
solchen Falschnachrichten gesteckt werden missen als friiher und damit natirlich an anderer Stelle
fehlen.

RK: Ich verstehe.
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RK: Warum befasst sich der ,,ORF“ mit der Thematik der Medienkompetenz und ihrer
Vermittlung?

KM: Der ,ORF*“ ist kein Selbstzweck. Der ,ORF*“ gehoért im Gbertragenen Sinn allen. Das ist rechtlich ein
bisschen komplizierter, aber letztlich gehért er allen und ist dazu da, dass er Werte schafft und Nutzen
erwirkt. Wir sind im Gegensatz zu den kommerziellen Medien nicht dazu da, dass wir Geld fir die
Eigentimer produzieren. Wir sind, kdbnnte man sagen, dafiir da, dass wir Geld ausgeben und dafir
Programme machen. Diese Programme sollen dem Einzelnen und der Einzelnen nutzen, sollen dem
Land nutzen, sollen der Gesellschaft nutzen. Ein Teil davon, denke ich, ist, dass wir Nachrichten in
nachvollziehbarer Qualitat herstellen. Ein kleiner Teil davon ist, dass wir Sachen fir das
Bildungsministerium oder gemeinsam mit dem Bildungsministerium herstellen. Ein schéner Teil ware,
kénnten wir das, was wir herstellen, ein bisschen langer anbieten als nur sieben Tage, was uns im
Moment gestattet ist. Ein schoner Teil ware, kdnnten wir im Internet ein bisschen mehr machen, als wir
machen durfen.

RK: Sie haben anklingen lassen, dass das Thema im ,,ORF“ sehr dezentral stattfindet, dass es
eben keine Stabstelle dafiir gibt. Kénnen Sie abschéatzen, wie viele Menschen irgendetwas damit
zu tun haben oder kann man das tatsachlich nicht sagen?

KM: Sie meinen Mitarbeiter?

RK: Ja.
KM: Keine Ahnung. Nicht-qualifiziert, kann ich Ihnen sagen, irrsinnig viele. Viele Kolleginnen und
Kollegen tragen in Schulen und an Universitaten vor.

RK: Kénnen Sie auch nicht sagen, ob es Kriterien gibt, nach denen entschieden wird, ob eine
Person an eine Schule gehen darf, kann und welche Kompetenzen man dafiir selbst haben
muss?

KM: Das findet hier tatsachlich so nicht statt, das ist richtig. Der ,ORF* ersetzt ja keine Lehrer, sondern
wir wurden allféllig wo vortragen und ob ein Mitarbeiter vortragen darf oder nicht, entscheidet im
wesentlichen seine Fuhrungskraft. Ich gehe von Folgendem aus: Wenn ein Sportredakteur seine
Vorgesetzte fragt, ob er zum Thema ,Sport im Fernsehen® einen Vortrag an einer Schule halten darf,
wird sie wahrscheinlich ,ja“ sagen. Wenn derselbe Mensch sagt: ,Und im Ubrigen, der Vortrag handelt
nicht von Sport, sondern vom Burgtheater”, wird sie, hoffe ich, sagen: ,Uberlasse das lieber der Kultur-
Redaktion®.

RK: Ich verstehe.

RK: Bevor ich zu meiner letzten Frage komme: Gibt es etwas, das Sie mir gerne noch erzidhlen
wiirden, woriiber wir jetzt noch gar nicht gesprochen haben?

KM: Ich méchte anmerken, dass es fir mich deshalb so schwierig ist, weil Medienkompetenz so ein
breites Feld ist und wir das nicht definiert haben. Ich merke selber im Gesprach, dass von den
Einstellungen am Mobiltelefon tber ,In welcher Facebook-Gruppe will ich sein und wen like ich und was
will ich da eigentlich?“ bis hin zu ,Wie haufig sollte ich Radio héren?* und ,Wie kann ich Nachrichten
vertrauen und wie kann ich das feststellen?* das Themengebiet so weit ist, dass wir es nicht ordentlich
erdrtert haben. Was ich anmerken mag, sind einige Sendegefalie, die da hilfreich sind: ,Double-Check"
auf ,01“ist ein Medienmagazin, das Medienleistungen reflektiert. Matrix, ebenfalls auf ,01¢, beschaftigt
sich mit der digitalen Welt. Das ,ORF-Dialogforum® gibt es als Livestream und im Fernsehen auf ,ORF
I und beschéftigt sich mit Medienqualitdt. Die Seite ,zukunftorf.at beschaftigt sich auch mit
Medienqualitat im weitesten Sinn. Dort kann man auch Angebote der ,ORF“-Qualitatssicherung abrufen
und nachlesen fir alle Burger und Burgerinnen. Ich denke mir, das gehort irgendwann zumindest
einmal, erwahnt neben den vielen Dingen, wo das noch manchmal Thema ist.

RK: Dann komme ich zu meiner Abschlussfrage: Mit welchen anderen Experten und Expertinnen
sollte ich denn im Rahmen meiner Studie noch sprechen? Ich habe eingangs erwahnt, worum
es ungefahr geht.

KM: Was genau wollen Sie herausfinden?

RK: Ich méchte herausfinden, wie Medienkompetenz an Schulen in Osterreich vermittelt wird,
welche Angebote es da gibt, welche Akteure und Akteurinnen und welche Ansitze.

KM: Mir fallen dazu folgende Namen ein: Ich weil, dass der Kollege Joseph Schimmer ,01 macht
Schule“ betreut und daher Kontakte ins Bildungsministerium hat. Mir fallt mit Frau Adler jemand ein, der
friher Medienkompetenz an Schulen organisiert hat. Mir fallt Ministerialrat Olensky ein im
Bildungsministerium, der fur das Bildungsmedienabkommen zustandig ist. Mir fallen auf der Publizistik
die Professoren Hausjell und der emeritierte Professor Bauer ein, die sich damit befasst haben, genauso
wie der emeritierte Professor Vitouch. Das Archiv, glaube ich, ist nicht so lhres. Mir fallt die Professorin
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Paus-Hasebrink in Salzburg ein und in gewissem Sinn der Professor Steinmaurer, der das sehr breit
denkt. Ich glaube, wenn ich langer nachdenke, fallen mir noch mehr Leute ein.

RK: Sie kdnnen sich gerne jetzt noch die Zeit nehmen oder mir auch noch Namen schicken.
KM: Belassen wir es einmal dabei.

RK: Vielen Dank.

Interview 7

mit Petra Prascsaics (und Eva Unteriiberbacher) am 09.04.2018

RK: Zu Beginn wiirde ich dich bitten, mir kurz deinen eigenen Werdegang zu schildern.

PP: Meinen eigenen, wo soll denn der beginnen? Ich bin geboren im Burgenland. Ich habe in Wien
Politikwissenschaft, Vélkerkunde und Russisch studiert, bin nach meinem Studienabschluss nach Graz
gegangen, habe dort zwei Jahre beim ,Klipp-Steiermark-Magazin“ als Journalistin gearbeitet bzw. als
Redakteurin und habe dann Anfang 2001 zur ,Kleinen Zeitung“ gewechselt und bin dort seit 2001 in
unterschiedlichen Ressorts, begonnen in der Politik, Chronik, Gesundheit, Wissenschaft, Sonntag und
2010 bin ich mit der Konzeption und der Leitung der ,Kleinen Kinderzeitung® betraut worden. Da war ich
die letzten sieben Jahre leitende Redakteurin der Kinderzeitung und der Pausenzeitung und jetzt habe
ich zusatzlich seit Beginn dieses Jahres noch die Ressortleitung Beilagen inne.

RK: Wie genau sieht jetzt deine aktuelle Tatigkeit aus?
PP: (lacht) Meine aktuelle Tatigkeit... Eigentlich bin ich jetzt leitende Redakteurin. Wie genau willst du
es wissen? Was ich alles mache?

RK: Genau.

PP: Puh. Abgesehen von Mitarbeiterfuhrung, die man natirlich als Ressortleiterin hat, besteht die
wichtigste Aufgabe sicher in der Themenvorgabe, natirlich bei der Kinderzeitung nach wie vor, auch
bei der Pausenzeitung. Wir machen Sonderprodukte, hast du das schon gesehen? Mit der
Kinderzeitung machen wir auch Sonderprodukte. Ich mache die Konzeption fir die Sonderprodukte,
besuche die taglichen Sitzungen. Ich schreibe natirlich nach wie vor, klarer Weise. Aber eigentlich,
abgesehen von der journalistischen Tatigkeit, ist meine Haupttatigkeit, die Themen zu koordinieren in
den verschiedenen Bereichen — jetzt abseits der Kinderzeitung und Pausenzeitung auch in den
Beilagen-Ressorts und da gehdrt dazu: Gesundheit, Immobilien, Karriere, Reisen, Besser Leben, also
alles, was in den Bereich fallt. Das ist jetzt aktuell seit ein paar Wochen noch meine zusatzliche Tatigkeit.

RK: Welchen Stellenwert nimmt bei all diesen vielen Dingen, die du jetzt aufgezahlt hast, die
Thematik der Medienkompetenzvermittlung ein?

PP: Fir die Kinder? Bis jetzt natirlich in den letzten sieben Jahren einen ganz groRen. Die Kinderzeitung
war eigentlich der Anfang, die Pausenzeitung war das Aufsatzprodukt fir die Schulen. Die Kinderzeitung
hat ganz harmlos begonnen. 2011 ist sie auf den Markt gekommen und 2010 wollten wir den Familien,
das war im Marketingkonzept der Fokus, fur ihre Kinder auch schon eine Zeitung zur Verfuigung stellen,
die gleichzeitig auch den Kindern ein bisschen die Welt der Erwachsenen, also ,Was ist da so los?*,
vermittelt. Als Produkt, das sich gezielt an Familien mit der ,Kleinen Zeitung"“ richtet, um auch fir den
Nachwuchs schon eine Zeitung anzubieten, war einerseits der Anspruch, die Kinder schon fir das
Medium Zeitung zu sensibilisieren. Das heil3t, das spiegelt sich bis heute wider, indem wir in der ,Kleinen
Kinderzeitung“ auch jede Woche das aktuelle politische Thema aufgreifen. Wenn der Herr Putin
wiedergewahlt wird, findet er sich auch in der Kinderzeitung wieder. Wenn der Herr Trump sogenannte
Handelszdlle einfuhrt, erklaren wir auch den Kindern, was das bedeutet. Andererseits versuchen wir,
mit den Themen auch abseits der Erwachsenenpolitik Lesestoff zu schaffen, der journalistisch
aufbereitet wird, also sich von allen anderen schon sehr im Stil und im Umgang mit Informationen
unterscheidet, in der Thematik aber sehr das Kinderleben wiederbringt, vor allem beim Sport und bei
den Tieren, das auch immer mit einem kritischen Ansatz. Wir wollen gute journalistische Texte schaffen,
kindgerecht heruntergebrochen, gepaart mit guter Unterhaltung, sodass diese Zeitung — und das ist
mein allerwichtigster Anspruch — auch tatsachlich von Kindern mdglichst selbst und freiwillig gelesen
wird, also nicht verordnet werden muss. Ich glaube, dass, wenn wir Zeitungen schaffen, die die Kinder
auch selbststandig und freiwillig lesen, sie eher dabeibleiben, als wenn wir das zum verordneten, von
den Eltern gewollten Leseprodukt machen. Das Zweite, was sich eigentlich eher zufallig ergeben hat,
war, dass dann plétzlich die Schulen vor der Tur gestanden sind und wir jetzt seit sieben Jahren fast
jede Woche eine Klasse bei uns in der Redaktion haben. Wir machen mit diesen Klassen eine
Redaktionssitzung, wo ich den Kindern ganz klar vorfiihre: Wie wird jeden Tag eine Zeitung gemacht?
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Woher bekommt der Journalist seine Informationen? Wie entscheiden wir, was hineinkommt? Wer
arbeitet auBer den Journalisten oder Redakteuren noch bei der Zeitung? Woher wissen wir, was der
Herr Trump gerade in den USA tut? Also was liefern uns die Agenturen jeden Tag? Kann ich den
Bundeskanzler anrufen und ihm ein paar Fragen stellen? Wir versuchen, den Kindern zu erklaren, wie
jeden Tag eine Zeitung gemacht wird. Das ist ein Angebot, das unglaublich angenommen wird. Das
haben wir nie wirklich konzipiert, das hat sich in den letzten sieben Jahren kontinuierlich aufgebaut. Wir
haben tausende Kinder gehabt in den letzten Jahren, die zu uns in die Redaktion gekommen sind. Aber
das Angebot ist naturlich nur fir die Steiermark umsetzbar. Abgesehen davon haben wir dann auch
gleich im ersten Jahr ein Sommer-Reportercamp gemacht, weil mir die Einbindung der Kinder in die
Zeitung als solche selbst auch sehr wichtig war. Wir haben auch in den letzten Jahren Reportercamps
im Sommer veranstaltet und das veranstalten wir auch noch immer, wo wir pro Woche 20 Kinder hatten,
drei Wochen hat das immer stattgefunden, also 60 insgesamt. Die Kinder haben dort gelernt, wie man
eine Zeitung macht, wie man ein Interview recherchiert, wie man das fihrt, wie man das dann umsetzt,
wie man Fragen auswahlt, die dann auch tatséchlich erscheinen. Und diese Kinderreporter bringen
auch das ganze Jahr Uber ihre Ideen ein. Die schlagen dann immer vor, ich méchte die Person
interviewen und dann machen wir das und die wissen auch schon, wie das geht. Was mir sehr wichtig
ist bei der Medienkompetenzvermittlung, ist auch, die Kinder wirklich machen zu lassen und sie nicht
zu manipulieren und zu sagen: ,Wir stellen die Kinder hin, die machen dann die lustigen Interviews mit
Fragen, die wir uns Uberlegt haben®, sondern das sind schon die Fragen der Kinder. Die kdnnen das so
selbststandig fihren, dass ich wirklich nur im Abseits stehe, das aufzeichne, transkribiere und abdrucke.
Die Kinderreporter arbeiten tatsachlich sehr regelmafig bei der Zeitung mit.

RK: Fiir welche Schulstufen gelten diese Angebote?

PP: Eigentlich fur die Volksschule, aber es kommen jetzt auch schon erste und zweite Klassen von
Gymnasien und Neuen Mittelschulen. Hauptsachlich kommt die Volksschule, weil wir uns dort auch sehr
verankert haben, aber eigentlich haben wir jetzt immer mehr auch die Neue Mittelschule und die
Gymnasien da.

RK: Das gilt sowohl fiir die Redaktionssitzung als auch fiir die restlichen Angebote?

PP: Die Kinderzeitung war immer ein Produkt, das sich an den Schulen nicht durchsetzen konnte, weil
der Preis zu hoch ist. Aber die meisten Lehrer haben die Kinderzeitung und sehr viele Kinder haben die
Kinderzeitung, also wurde damit auch gearbeitet und so kommen die dann einfach. Das ist aber mehr
in der Volksschule so. Die Neue Mittelschulen, die kommen jetzt fast von selbst, dadurch, dass sich das
ein bisschen herumspricht.

RK: Sind die Angebote kostenpflichtig?

PP: Die Redaktionssitzungen nicht. Das Reportercamp kostet natirlich etwas im Sommer.

EU: Das kostet 219 Euro pro Kind und die Pausenzeitung kostet regular 16 Euro pro Kind fir ein
Schuljahr, auf3er es gibt Sonderaktionen. Die Kinderzeitung kostet 5,90 Euro im Monat fiir Abonnenten
der ,Kleinen Zeitung“ und 7,90 Euro fir Nicht-Abonnenten fur vier Ausgaben.

PP: Genau und die Redaktionssitzungen kosten nichts.

RK: Du hast schon sehr viel angesprochen, welche Angebote es gibt und auch, in welchem
Rahmen die stattfinden. Ich méchte nur noch einmal nachfragen: Gibt es dariiber hinaus noch
etwas? Wir haben die Redaktionssitzungen in der Redaktion, die Kinderzeitung allgemein fiir
Familien und die Pausenzeitung fiir Schulen.

PP: Die Kinderzeitung am Wochenende, die Pausenzeitung einmal im Monat fir Schilerinnen und
Schiuler. Das Reportercamp im Sommer.

PP: Es gibt die Sonderausgaben. Die machen wir mit Kooperationspartnern. Das hat sich ergeben,
dadurch, dass wir 2013 eine EU-Sonderausgabe herausgebracht haben, damals auf meinen Wunsch,
finanziert von der EU und vom AuRenamt, anlasslich der EU-Parlamentswahlen. Die hatte dann eine
dermallen gute Resonanz, dass sehr viele kommerzielle Kooperationspartner gekommen sind, die ihr
Thema auch erklart wissen wollten von der Kinderzeitungsredaktion. Daraus haben sich mittlerweile
etliche Sonderausgaben ergeben, wie zum Beispiel ,OBB*, ,Post‘, ,Magna — das Auto der Zukunft*,
,Pro Holz“, da geht es immer um Wald, Holz und deren Verarbeitung, ,Arztekammer*, da geht es immer
um Gesundheit. Zum Thema Lesen haben wir eine Ausgabe gemacht. Erste Hilfe haben wir gemacht
mit dem ,Roten Kreuz".

PP: Etliche Sonderausgaben jedenfalls. Die bekommen zusétzlich zur Kinderzeitung alle unsere
Abonnenten, die werden auch von uns vertrieben. Die Lehrer nehmen die auch. Jetzt haben wir eine
zum Thema Jagen gehabt, also ,Warum brauchen wir noch Jager?* und die steirischen Lehrer sind
schon gut konditioniert, die wissen, es kommt eine Sonderausgabe und sie bekommen die gratis in
Klassenstarke.
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RK: Du hast auch schon sehr viel erwdhnt, worum es bei den Angeboten inhaltlich geht. Gibt es
einen bestimmen Fokus oder Themen, die euch besonders wichtig sind?

PP: Der Fokus richtet sich fir mich erstens darauf, wirklich eine Zeitung zu sein. Zu einer Zeitung gehort
auch Weltgeschehen und beim Weltgeschehen gehért auch der amerikanische Prasident dazu, weil der
wahnsinnig machtig ist, genauso wie leider auch der Krieg, natirlich auch diese vielen negativen Dinge,
die passieren. Das sind auch viele negative Dinge. Mein Ansatz ist — und das habe ich eigentlich erst in
den letzten sieben Jahren gelernt — dass sich das schon sehr in das Leben der Kinder hineinspdlt. Bei
euch in Wien, wie auch bei uns, brauchen Kinder nur in die Stralenbahn einsteigen und sehen, sobald
sie lesen kdnnen, am Screen, was gerade passiert, auch Terroranschldge und sonstige Dinge. Mein
Fokus ist einerseits, den Kindern schon diese Themen zu erklaren und auch zu fragen, ,Wie méachtig
ist eigentlich Donald Trump, was kann der eigentlich machen und was nicht?“ und ,Warum gibt es
diesen Terror?“. Einerseits das zu erklaren, um ein bisschen auch die Angst zu nehmen, aber zumindest
ein Erklarmodell zu haben, das ihnen das Verstehen erleichtert. Zum anderen aber ist es mir gleichzeitig
auch wichtig, nicht nur die Erwachsenenwelt abzubilden, weil ich glaube, dass das trotzdem nicht die
Welt der Kinder ist. Weder der Krieg in Syrien noch die Flichtlingskrise noch die taglichen Tweets des
Herrn Trump sind das Leben der Kinder. Deshalb ist es fir mich ganz wichtig, sehr kindgerechte
Themen abzubilden, etwa Tiere, Artenschutz, Tierschutz, ,Warum ist Klimaschutz wichtig fur die
Eisbaren“ schon auf diesem Niveau, aber gleichzeitig besuchen wir jetzt beispielsweise auch einen
Schwimmer und fragen, wie das Hobby ist, was daran klasse ist, warum er das macht. Wir bilden das
Leben der Kinder auch sehr ab. (bléttert) Da war sogar ein Kinderreporter fiir uns in Oslo beim Weltcup
und der hat das von sich aus gemacht und hat das auch sehr gut gemacht und uns dariber berichtet,
wie das dort so ist. Dann gibt es natirlich auch Ratsel, weil die Kinder das gerne machen. Es gibt das
w~Jetzt rede ich®, wo die Kinder ihre Meinung sagen kdnnen. Das hier ist ein Hund, den es wirklich bei
uns in der Redaktion gibt. Der erlebt immer lustige Dinge. Es gibt einen Ratekrimi. Das ist immer sehr
abwechslungsreich. Wir stellen auch immer Bulcher vor oder Kinder, die etwas Tolles gemacht haben.
Hinten gibt es die Witze und einen Fragebogen, der kommt auch total gut an. Oder hier haben wir
Ostern, wie das weltweit gefeiert wird und bei uns. Hier ist der Schwimmer drinnen, letztes Mal waren
wir bei Taekwondo. Wir bilden die Lebenswelt der Kinder ab, geben Ideen. Sonst ist es mir wichtig, dass
die Inhalte dort bleiben, wo die Kinder den Fokus in ihrem Leben haben und das auch darzustellen.
Wenn ein Kind etwas wirklich Tolles macht, hat es den Platz in der Kinderzeitung, dass wir auch dartiber
berichten.

RK: Du hast schon angesprochen, dass es dir ganz wichtig ist, eine Zeitung zu sein. Welchen
Stellenwert nehmen digitale Themen und damit verbunden auch digitale Kompetenz in den
Angeboten der ,,Kleinen Zeitung“ fiir Kinder und Jugendliche ein?

PP: Momentan haben wir gar nichts Digitales fur die Kinderzeitung. Das war von Anfang an kein Thema,
weil das Thema immer Lesen war und weil der Fokus immer auf den jliingeren Kindern war. Was ich
schon immer wieder aufgreife, ist das Thema Digitale Kompetenz im Sinne von Umgang mit diesen
Medien. Zum Beispiel haben wir eine Geschichte zu Facebook gemacht und den Kindern erklart, was
Facebook gemacht hat, dass es Daten abgezogen hat iber eine App und was das bedeutet, was man
mit solchen Daten machen kann. Genauso wollen wir die Kinder zum Umgang mit WhatsApp
informieren. Ich berichte mehr dartiber. Aber wir haben fir die Kinder kein wirkliches Angebot, das sie
digital nutzen koénnen. Die Idee, die ich momentan habe, ist eher, dass wir das videotechnisch
aufwerten, zu manchen Berichten, wo dann vielleicht ein Video gut dazu passt, dass wir das noch Online
stellen und dahin verweisen. Aber momentan ist es fir mich eher wichtig in dem Alter, dass die Kinder
die Zeitung haben, die Zeitung lesen und der Umgang mit Digitalem, mit Datenschutz, damit, was ich
von mir preisgebe, das sind mehr Themen in der Berichterstattung. Und die greifen wir immer wieder
auf.

RK: Stellt ihr auch Materialien fiir Lehrerinnen und Lehrer zur Verfiigung?

PP: Bei der Pausenzeitung ja. Eva kann dir dann den Zugang geben und ihn dir auch schicken, damit
du ihn dir ansehen kannst. Es gibt zu gewissen Themen Arbeitsblatter dazu, die entwickeln Padagogen.
EU: Hier gibt es zum Beispiel diese Arbeitsblatter, die wir immer am Erscheinungstag der jeweiligen
Ausgabe hochladen. Dann gibt es Wissensseiten. Das sind welche, die im letzten Schuljahr erschienen
sind.

PP: Genau. Die sind alle gespeichert, da haben die Lehrer alle Wissensseiten.

EU: Wir haben aber auch schon ein paar Sachen erweitert. Seit heute gibt es eine Ratselseite, es gibt
Rezepte. Die Sonderausgaben, die Petra erwahnt hat, kénnen die Schulen hier alle gratis bestellen. Die
werden nicht nur Gber die ,Kleine Zeitung“ und die Kinderzeitung beworben, sondern stehen auch hier
zur Verfigung. Und dann gibt es noch unsere Videos.

PP: Genau. Es gibt zu manchen Beitragen Videos. Das wiurde ich, wie gesagt, gerne erweitern und
auch fur die Kinderzeitung machen. Das gibt es jetzt nur fur die Pausenzeitung.
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RK: Ist dieser Zugang kostenpflichtig?

EU: Das ist im Abo enthalten.

PP: Bei der Pausenzeitung bekommen alle Lehrer, die ein Abo bestellt haben, Zugangsdaten und
konnen all das herunterladen, ausdrucken und fir den Unterricht verwenden.

RK: Die Kinderzeitung wurde 2010 bzw. 2011 gegriindet.
PP: Die erste ist am 22. Janner 2011 erschienen, genau.

RK: Gab es davor auch schon andere Aktivititen von der ,Kleinen Zeitung“, die mit
Medienkompetenzvermittlung zu tun hatten?

PP: Medienkompetenzvermittlung nicht direkt. Wir hatten in der Sonntagsbeilage ein Jahr lang eine
Kinder-Wissensseite. Das ist das, was viele Zeitungen heute auch noch haben, dass eine Doppelseite
zu einem Thema kindgerecht aufbereitet wird. Das war damals mitfinanziert vom
Wissenschaftsministerium. Da hat es das auch schon gegeben, dass wir Themen kindgerecht
aufbereitet haben. Aber davor wiisste ich nichts. Fiir das Alter, an das sich die Kinderzeitung richtet,
gab es nichts.

RK: Die Redaktionssitzungen und das Reportercamp sind danach entstanden?

PP: Das hat sich alles aus der Kinderzeitung heraus ergeben. Wie gesagt, die Redaktionssitzungen
eher auf Nachfragen der Lehrer und die Reportercamps als Versuch, ernsthaft mit dem Thema
Kinderreporter umzugehen und tatsachlich auch Kinder aufzubauen, die das schon kénnen, sodass
man das wirklich auch ernsthaft betreiben kann.

RK: In den letzten zwei Jahren ist ja das Thema Fake News immer groBer geworden und damit
einhergehend nicht nur die Diskussion dariiber, sondern auch auf Nutzerinnenseite eine
zunehmende Unsicherheit, Fragen wie ,,Was kann ich eigentlich noch glauben?“, ,Wer sagt die
Wahrheit?“. Wie geht ihr damit in euren Angeboten fiir Kinder und Jugendliche um?

PP: Das Thema Fake News erklaren wir den Kindern einmal prinzipiell. Du kannst es den Kindern nicht
so erklaren oder sie werden in dem Fall nicht den Umgang haben, den die Erwachsenen damit haben.
Sondern sie sollen in erster Linie einmal das Wort kennen — was bedeutet das? Da will mir jemand mit
Absicht etwas Falsches erzahlen, um mich in eine bestimmte Richtung zu lenken. Das ist in der
Wahrnehmung der Kinder schon einmal sehr wichtig. Mein Umgang mit dem Thema Fake News ist
natirlich — und ich glaube auch, dass das allgemein wichtiger werden wird — den Kindern den Wert
eines unabhangigen Mediums zu erklaren. Ihnen nahezubringen, dass — in den riesigen Angeboten, die
es gibt, wo vieles davon gratis ist — Information, unabhangige Berichterstattung etwas ist, das einen
gewissen Wert hat. Was ich versuche, den Kindern zu zeigen, speziell jenen, die zu uns in die Redaktion
kommen, ist: ,Wo nehme ich meine Informationen eigentlich her?* Auch, zu erklaren: ,Was sind
vertrauenswirdige Medien?“ Weil ich weil3, wie dort gearbeitet wird. Wenn ich eine Internetseite habe:
~Was weild ich dartiber? Woher kommt diese Information? Wie kann ich das eigentlich Giberpriifen?“ Das
betrifft vor allem die Kinder, die zur Redaktionssitzung kommen, wo wir das sehr direkt ansprechen
kénnen. Das ist dort ein groRes Thema. Das Zweite ist, dass es mir als die Zeitungsmacherin, als
leitende Redakteurin, sehr wichtig ist, dass alle Fakten, die wir da verbreiten auch wirklich tUberprift
werden. Das heildt, wenn ich eine Tiergeschichte mache, schicke ich die an die Uni und lasse sie mir
von einem Zoologen durchlesen. Wir schreiben das nicht einfach ab, sondern wir lassen das tatsachlich
Uberprifen, ob das Uberhaupt so stimmt. Es ist egal, was wir Gber den Storch da verbreiten, es wird
nicht einfach abgeschrieben. Wir sollten uns alle naturlich auch als Erwachsenenjournalisten im Klaren
sein, dass wir das den Lesern schuldig sind. Den Kindern bin ich es noch viel mehr schuldig, weil das
Kind das, was ich schreibe, unreflektierter aufnimmt. Fir mich ist es wichtig, dass Kinder, die die
Kinderzeitung gelesen haben, dann, wenn sie alter sind, sich im Positiven daran erinnern, dass die
Kinderzeitung nicht stéandig einen Blddsinn geschrieben hat und sich daflir entschuldigen musste. Das
heil’t, wenn uns Fehler passieren, entschuldigen wir uns natirlich ganz 6ffentlich bei den Kindern dafir.
Aber fir mich im Umgang mit den Themen ist immer ganz wichtig, dass die Fakten alle gecheckt
werden. Alle. Egal, welche Berichterstattung. Wenn ich etwas uber Politik schreibe, obwohl ich
Politikwissenschaft studiert habe, gehe immer in die Politikredaktion und lasse das dort zwei, drei
Redakteure lesen oder schicke es einem Politikwissenschaftler und bitte ihn, es sich anzusehen, ob
man das tatsachlich so sagen kann. Fur mich ist der Faktencheck in der Kinderzeitung etwas extrem
Wichtiges.

RK: Wird in der Kinderzeitung oder in der Pausenzeitung darauf auch hingewiesen?

PP: Wir haben das schon einmal gemacht, dass wir unsere Arbeit erklart haben. Wir tun das auch immer
wieder einmal. Wir haben auch ein Video gemacht mit unseren Kinderreportern, wie eine Zeitung
gemacht wird. Da gibt es ein gutes Video, damit die Kinder das auch mitbekommen. Das wird immer
wieder auch thematisiert, dass wir das ganz genau nehmen.
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RK: Warum befasst sich denn die ,,Kleine Zeitung“ mit der Thematik der Medienkompetenz und
der Medienkompetenzvermittlung?

PP: (lacht) Es war vielleicht nicht die urspriingliche Absicht, aber ich sehe das jetzt nach sieben Jahren
so: Erstens glaube ich, in Zeiten wie diesen ist es wichtiger denn je, dass wir unsere Leser von Morgen
wiedergewinnen mussen. Sie werden nicht automatisch die ,Kleine Zeitung“ oder egal welche Zeitung
lesen, nur weil die Eltern sie gelesen haben. Das Angebot ist sehr viel gréRer. Und vielleicht haben sie
auch nicht mehr unbedingt das Wissen um die Unabhangigkeit von Medien, sprich, dass man dafir
auch zahlen sollte, wenn man das will. Das ist einfach auch zum Teil schon sehr verloren gegangen.
Das ist sicher zum Teil auch die Schuld der Medien, das muss man schon sagen. Heute sehe ich das
eher so, dass ich mich durchaus als Journalistin auch in der Bringschuld sehe. In der Bringschuld nicht
nur gegenlber unseren Kindern, unserem Nachwuchs, sondern auch in der Bringschuld gegeniber
jedem Leser, mich zu erklaren, warum jemand fir die Zeitung zahlen sollte. Ich merke das auch im
Umfeld, dass das immer schwieriger wird, zu erklaren, weil wir das in den letzten Jahren sehr
verabsaumt haben. Bei uns war immer klar, jeder muss eine Zeitung lesen, aber dem ist nicht mehr so.
Ich kann alles Mégliche lesen oder auch gar nichts, wenn wir uns nicht erklaren. Wir mussen uns heute
fur unser Tun sehr viel mehr rechtfertigen. Aber ich glaube auch - und das war mir so nicht klar - dass
man naturlich auch mit einer Marke ,Kleinen Zeitung®, die jetzt schon 110 Jahre am Buckel hat, das
positive Image auf dem Weg weiter transportieren kann. Wenn man als Kind eine positive Erfahrung
gemacht hat, egal womit, wird man das vielleicht spater wieder einmal im positiven Sinn auffrischen
oder sich dessen wieder besinnen. Dass wir das heute machen, war nicht eine komplette Absicht. Wir
sind nicht zusammengesessen und haben uns Uberlegt, dass wir den Auftrag haben. Ich habe das aber
sehr bald als Auftrag gesehen, weil man natirlich mit einem Lesepublikum, das zwischen acht und zwolf
Jahren ist, sehr viel sensibler und noch verantwortungsvoller umgehen muss. Ich sehe aber schon die
Chance bei den 20.000 Lesern, die wir momentan haben — das ist sicher nicht die Welt, aber es ist auch
nicht nichts — dass ich da zumindest einen Grundstein legen kann, weil die Kinder tatsachlich ein echtes
Medium kennenlernen in der Zeit, in der sie es lesen. Heute sehe ich es schon auch als Auftrag und es
wére gut und wichtig, wenn das mehr Medien machen wiirden. Leider haben wir in Osterreich noch
nicht die groRe Konkurrenz auf dem Bereich, aber es ist sicher unser Auftrag als unabhangige Medien,
wo wir nach wie vor von den Leuten Geld fir unsere Arbeit haben wollen, uns auch zu erklaren und friih
damit zu beginnen.

RK: Wie viele Leute sind mit der Kinderzeitung bzw. mit Aktivititen, die mit
Medienkompetenzvermittlung zu tun haben, befasst?

PP: Wir sind zwei fix angestellte Redakteurinnen und drei freie Mitarbeiterinnen, eine fix angestellte
Layouterin, die nicht in der ,Kleinen Zeitung“ ist, aber die eigentlich die Kinderzeitung und die
Pausenzeitung macht, eineinhalb, plus eine freie. Eva ist im Marketing, die sind eineinhalb fix
angestellte Mitarbeiterinnen. Das war es.

RK: Inhaltlich hast du schon erzahlt, dass man Kindern gegeniiber noch eine groBere
Verantwortung hat, richtig zu berichten und das kindgerecht aufzubereiten. Wie wird
entschieden, wer fiir die Kindermedien schreibt? Wie wird man eingestellt? Welche Kriterien gibt
es da?

PP: Die Kriterien sind eigentlich ziemlich streng. Am Anfang war es so, dass jeder geglaubt hat, fur
Kinder schreiben, kann ohnehin fast jeder. Ich kann dir heute sagen: Ich war vorher schon viele Jahre
in dem Unternehmen und habe in verschiedenen Ressort gearbeitet, das war gut und wichtig so, damit
ich Uberhaupt den Job in Angriff nehmen konnte. Es gibt keine Ausbildung ,Fur Kinder schreiben®, da
kann ich die deutschen Magazine lesen und in Deutschland gibt es einen Kurs, das macht eine Kollegin
von Geolino, aber es gibt keine Ausbildung. Deshalb sind meine Kriterien ziemlich streng. Ich glaube,
man kommt in die normale Redaktion leichter hinein als bei der Kinderzeitung. Ich glaube, eine
Grundvoraussetzung ist, dass man ein breites Wissen hat und vielleicht schon mehrere Bereiche im
Journalismus abgedeckt hat, weil wir ja auch ber alles schreiben. Das zweite ist — und es funktioniert
nur dann — man muss sich im Auftrag der Kinder sehen. Erstens muss man Umgang mit Kindern haben,
weil die Kinder sind in der Redaktion, nicht jeden Tag, aber doch oft. Das heif3t, man muss prinzipiell
mit den Kindern gut umgehen kénnen. Man muss nicht Kinderpadagogin sein, aber man muss sich im
Auftrag der Kinder sehen. Man muss das Recht auf Information, das die Kinder haben — und das habe
ich auch in den letzten sieben Jahren gelernt — sehr ernst nehmen. Es gibt viele Texte, die einen quélen,
weil man nicht weil3, wie man das herunterbrechen kann. Das fliet nicht so von der Hand. Dieses
Kdénnen, diese Bereitschaft, Themen herunterbrechen zu kénnen, bringt nicht jeder mit. Das zweite —
und ich glaube, das ist wirklich das schwierigste — ist, trotzdem eine gute und spannende Schreibe zu
haben und das mit wenigen Worten, mit einfachen Satzen, vielleicht mit ganz wenigen Bildern, die die
Kinder verstehen kénnen, ohne Fremdworter. Es gibt kein Hinwegschummeln bei den Kindern. Man
muss so schreiben, dass man jedes Ding bedenkt, wie das bei einem Kind zwischen Acht und Zwolf
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ankommt, und die Geschichte stimmig, fir alle lesbar und verstandlich ist. In Wahrheit ist die Tatigkeit
des Kinderredakteurs nur etwas fiir Profis, die sich im Auftrag der Kinder sehen. So sehe ich das heute.
Ich habe eine junge Redakteurin, Kathrin Fischer, die ist erst 22 Jahre alt, die ist bei uns freie
Redakteurin. Die bringt das schon super mit. Die kann das sehr gut. Die ist aber eine Ausnahme. Martina
Stix ist schon lange Jahre Redakteurin, Karin Wansch in Oberdsterreich ist sehr gut. Man muss kein
Kind haben, das muss ich auch noch dazu sagen. Das ist keine Voraussetzung. Es ist auch gar nicht
so gut, weil die Kinderzeitung nicht im Erziehungsauftrag steht. Das ist mir ganz wichtig. Ich erziehe die
Kinder nicht. Ich habe einfach den Anspruch, die Dinge zu erklaren, verstandlich aufzubereiten,
spannend zu schreiben, sodass die Kinder es lesen wollen und sich vielleicht auch sprachlich dabei
bilden kénnen. Sie sollen sehen, dass es ein echter journalistischer Text ist. Wie gesagt, wenn ich mir
andere Kindermagazine durchlese, aulBer die hochwertigen... Dieses Betuliche geht gar nicht. Mit den
Kindern kann man schon ganz normal reden, das kann manchmal auch eine etwas schéarfere Sprache
sein.

RK: Bevor ich zu meiner letzten Frage komme: Gibt es noch etwas, das du noch gerne erwdhnen
wiirdest, woriiber wir noch nicht gesprochen haben?

PP: Nein, ich glaube, ich habe schon alles gesagt. (lacht)

RK: Okay.

RK: Meine Abschlussfrage ist: Mit welchen anderen Expertinnen und Experten sollte ich im
Rahmen meiner Studie noch sprechen? Hast du Empfehlungen fiir mich?
EU: Auf Osterreich bezogen oder allgemein?

RK: Auf Osterreich bezogen.
PP: ,ZiS, Zeitung in der Schule®, kennst du das? Mit denen wiirde ich schon reden, wie die das machen.
EU: Da hatten wir auch einen Kontakt.

PP: Der ,Buchklub“ macht auch etwas. Ein Ministerium? Da wirde ich einmal nachfragen, wer fir
Medien zustandig ist.
EU: Es gibt auch das ,lehrerportal.at® und ,lehrerservice.at®, da sind, glaube ich, viele oben.

PP: Wie ist es mit der Publizistik? Ich rede immer mit Professor Vitouch, aber den gibt es nicht mehr.
Ich wirde da auch jemanden mit einbeziehen. ZeitungsméaRig macht niemand wirklich etwas. Der
,Kurier* macht den ,KiKu-Kinderkurier®. Wer jetzt etwas gemacht hat, wenn du es findest, das ,Profil*
hat etwas herausgegeben. Aber wir finden es noch nirgends, ich glaube, es ist noch nicht
herausgekommen. Das geht zwei Mal im Jahr angeblich an alle Schulen und heif’t ,Kids Profil“. Da
kannst du dich erkunden beim ,Profil-Verlag®, ob es da jemanden gibt. Die Medienkompetenz als solche
beginnt oft sehr spat. Unser Angebot beginnt sehr friih und ich glaube, dass das auch richtig und wichtig
ist im positiven Sinn. Das Denken der Kinder dreht sich naturlich nicht den ganzen Tag darum, ob Herr
Trump gefahrlich ist oder nicht, aber sie wollen dann schon Bescheid wissen und ein bisschen dartber
reden. Bei den Terroranschlagen merkt man das eigentlich auch, dass die Kinder da schon sehr explizite
Fragen haben und die versucht man, zu beantworten. Man darf nicht vergessen, viele Lehrer werden
mit den Fragen in den Schulen konfrontiert, viele Eltern auch zu Hause und die Kinderzeitung ist fur
beide etwas. Die Kinderzeitung will einfach eine echte Zeitung sein.

RK: Ich habe jetzt bewusst nach Empfehlungen gefragt und ich nehme an, dass die Kontakte,
die du erwdhnt hast, auch in deine Richtung gehen? Oder gibt es da auch jemanden, wo du
sagst: ,,Mit der Person wére es interessant, zu sprechen, aber sie macht es ganz anders als ich“?
PP: Ich kann es nicht vergleichen. Die Kinderzeitung als solche ist bis jetzt als Zeitung, so wie sie auftritt
und konzipiert ist und mit der Auflage, als Produkt sehr einzigartig. Die Resonanz auf die politischen
Artikel, die eigentlich das Entscheidende ist, weil die Tiergeschichten funktionieren ohnehin, ist sehr
positiv interessanterweise seitens der Lehrer und der Eltern. Es ist nicht so, dass ich irgendwann eine
E-Mail bekommen héatte von jemandem, der gesagt hat: ,Bitte belastigen Sie mein Kind nicht mit Ihrer
Politik“. Eigentlich gibt es das gar nicht. Das wundert mich eher. Ich war auf Beschwerden vorbereitet.
Mein Papa ist auch Lehrer und ich habe mich eigentlich vor den Lehrern geflirchtet. Ganz im Gegenteil.
Man muss da sensibel vorgehen und man muss nicht jedes Thema aufgreifen, weil das langweilt die
Kinder auch. Aber es gibt schon auch Erklarmodelle, sodass man mit den Kindern dartiber reden kann
und sie im positiven Sinne fur die Themen sensibilisieren kann. Ich machte im Herbst gemeinsam mit
Stainer-Hammerle eine Sonderausgabe ,Politik fiir Kinder®, wo ich versuche, den Kindern ihre Fragen -
wir haben die auch mit den Kinderreportern erhoben - grundsatzlich zu beantworten. Mir geht es da
auch um das Demokratiepolitische, dass die Kinderzeitung sehr wohl auch im Verstandnis, im Umgang
mit den Freiheiten, die wir in der Demokratie haben, davon leben wird, wie die Generation der Kinder
morgen damit umgehen wird. Das gleiche gilt fiir die EU. Das ist alles, wenn man so will, gerade jetzt in
dieser Zeit auch zum ersten Mal auf einem echten Prufstand — ahnlich wie die unabhangigen Medien.
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Wir sind nicht mehr die Selbstldufer, die ohnehin funktionieren. Die ,Kleine Zeitung“ hat immer
funktioniert und gute Zahlen geschrieben, auch in Zeiten, wo es den anderen nicht mehr so gut
gegangen ist. Wir merken jetzt alle den Leserschwund und wir wissen auch, dass die Jungen uns nicht
mehr lesen. Wenn uns die Jungen nicht mehr lesen, ist es irgendwann vorbei. Da sind wir auch mit
Schuld daran. Vielleicht machen wir auch keine Zeitung mehr, die irgendjemand braucht oder vielleicht
erklaren wir den Wert nicht genug. Ich sage immer den Kindern: ,Unabhéangige Medien sind die vierte
Saule der Demokratie - merkt euch den Satz, schreibt euch den auf und wenn ihr ihn versteht, schreibt
mir wieder. Was bedeutet das? Die vierte Saule der Demokratie bedeutet, wenn wir keine
unabhangigen Medien mehr haben, wird uns niemand mehr erzdhlen kénnen, was die, die wir vielleicht
gewahlt haben oder nicht mehr — vielleicht sitzen sie schon selbsternannt an der Macht — aus unserem
Leben machen. Ich sehe das in vielerlei Hinsicht schon auch als demokratiepolitischen Auftrag. Ob das
jeder so sieht von den Kontakten, weil} ich nicht. Kindermedien abzulehnen, habe ich noch nicht gehért.
Uns hat ein Lehrer ganz bése geschrieben, wir sollen ihn in Ruhe lassen. Es geht aber schon auch so
weit: In der Kinderzeitung haben wir zum Beispiel Putin-kritisch berichtet, da habe ich eine sehr erboste
E-Mails von russischen Eltern bekommen, die mir staatsfeindliches Akt vorgeworfen haben. Auch bei
Herrn Erdogan hat das weite Wellen geschlagen, weil sie naturlich sensibel sind, wenn es um Kinder
geht. Aber Pressefreiheit ist Pressefreiheit. Das erklare ich den Kindern zum Beispiel auch regelmafig:
,Was bedeutet Pressefreiheit? Und warum ist die Pressefreiheit wichtig? Was bedeutet es, wenn wir
das nicht haben?* Bei der Pausenzeitung wollte ich nur sagen, die haben wir vor einem Jahr auf den
Markt gebracht, weil die Kinderzeitung firr die Schulen zu teuer war, und die Lehrer oft nach einem
Produkt fur die Schule gefragt haben, das leistbar ist. Die Pausenzeitung ist das Produkt, das wir 2017
auf den Markt gebracht haben.

RK: Vielen Dank!
PP: Gerne.

Interview 8
mit Yvonne Widler am 16.03.2018

RK: Ich darf dich zu Beginn bitten, mir kurz deinen eigenen Werdegang zu schildern.

YW: Ich habe Germanistik und Wirtschaftswissenschaften studiert, habe dann sehr schnell bemerkt,
dass ich eigentlich keines von beiden machen méchte in der Form (lacht), habe immer schon gewusst,
dass ich Journalismus machen moéchte, aber es war eben schwierig, ohne jemanden zu kennen. Ich
habe dann trotzdem begonnen, frei zu arbeiten fur diverse Medien. Dann habe ich den Master-
Studiengang Journalismus und Neue Medien an der FH Wien gemacht, was eine super Moglichkeit war,
weil man da extrem viele Leute kennenlernt, zum Connecten war das einfach ideal. Und dann ist es
ziemlich schnell gegangen. Dann habe ich damals das erste Online-Magazin Osterreichs gegriindet mit
Kollegen, ,Paroli hat das geheilen. Da haben wir auch einige internationale und nationale Preise dafir
gewonnen. Und dann sind wir von dort eigentlich alle abgeworben worden. Ich war dann beim ,Horizont*
zwei Jahre fix angestellt und habe dort das Medien- und Agenturressort geleitet. Und dann war ich bei
der ,Neuen Ziiricher Zeitung*, beim Osterreich-Ableger, bei ,NZZ.at*, zwei Jahre. Und jetzt bin ich auch
schon wieder zwei Jahre beim ,Kurier®.

RK: Wie genau sieht hier deine aktuelle Tatigkeit aus?

YW: Ich bin Online-Redakteurin. Das heil3t, ich wurde in erster Linie geholt, um groRe Online-Projekte
umzusetzen, grole Reportagen, multimediale Inhalte, Auseinandersetzung mit Storytelling. Also ich
schreibe fiir die Zeitung sehr selten Dinge. Natirlich, wenn ich Geschichten mache, wo wir glauben, die
sind auch inhaltlich fir die Zeitung relevant, bieten wir sie dem jeweiligen Ressort an und dann kirze
ich sie meistens zusammen. Aber in erster Linie sollte ich Online-only machen. Da sind wir ein Team
von zwolf Leuten und eine davon bin ich. Thematisch ist es Ressort-tbergreifend. Ich mache viele
Geschichten aus Leben, aus der Chronik, manchmal auch Innenpolitik, je nachdem, was gerade
relevant ist.

RK: Ich bin unter anderem auf dich gestoBen, weil ich Artikel von dir zum Thema
Medienkompetenzvermittlung gesehen habe und auch gesehen habe, dass du in die Schulen
gehst. Welchen Stellenwert nimmt die Thematik der Medienkompetenz und ihrer Vermittlung bei
deiner Téatigkeit ein?

YW: Prinzipiell ist das eine Sache, die ich nie verstanden habe, schon lange, warum das in Osterreich
nie... Eine meiner ersten Video-Dokumentationen, die ich gemacht habe, das war schon vor sechs,
sieben Jahren noch auf der FH, war zum Thema Facebook-Sucht bei Kindern und Jugendlichen.
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Damals schon war es egal, mit wem ich gesprochen habe, ob das Bildungsexperten waren oder
Psychologen oder Soziologen, die haben alles gesagt, Medienkompetenz in der Schule ist wichtig. Dann
kamen diese Mobbing-Diskussionen auf, Cybermobbing vor allem. Und nie ist das im Studienplan
mitgenommen worden. Ich habe dann viele Geschichten zu den Themen gemacht und dann haben wir
gesagt, jetzt probieren wir das einfach selber, als ,Kurier® zu machen. Ich war dann mit meinem
Kollegen, Karl Oberascher, an Wiener Gymnasien. Wir haben dort zwei Unterrichtsstunden bekommen
und das war irrsinnig, wie gut das gelaufen ist. Der Lehrer war begeistert, die Schiler waren begeistert.
Das Problem ist, glaube ich, dass die Lehrer selber die Ahnung nicht haben, um so etwas zu
unterrichten, aber es ist enorm wichtig. Und das hat man auch daran gesehen, wie es die Schiler
angenommen haben. Ich war an Gymnasien und an Neuen Mittelschulen. Die Mittelschulen habe ich
alleine gemacht.

RK: Das heiBt, wie oft hast du solche Workshops oder Vortrage gemacht?

YW: Immer wieder mache ich das. Wir haben erst letztes Jahr damit begonnen, da waren wir an drei,
vier Schulen, an einer waren wir zwei Mal. Das mit der Neuen Mittelschule wird immer wieder kommen,
immer wieder fir die neuen Klassen. Das ist die im zweiten Bezirk in der Pazmanitengasse, die sind
mittlerweile auch hierher gekommen zu Fihrungen, mit denen machen wir auch jetzt eine Journalismus-
Woche, weil die das extrem gut angenommen haben. Dort sind auch viele Kinder, die
Migrationshintergrund haben, und fir die ist die Thematik sowieso noch einmal wichtiger.

RK: Ich wiirde dariiber gerne noch genauer reden, was konkret die Angebote sind vom ,, Kurier*
im Bereich der Medienkompetenzvermittlung.

YW: Wir haben das von uns aus nie so angeboten, das hat sich irgendwie nur so ergeben. Das erste
Gymnasium, an dem wir waren, das war das im 15. Bezirk auf der Schmelz, da wollte ich einen Artikel
zum Thema Medienkompetenz machen, so ist es entstanden. Dann habe ich mir gedacht: ,Eigentlich
mussten wir die Jugendlichen selber fragen, was sie dazu denken®. Und dann habe ich mir gedacht:
»,Machen wir es doch so“. Weil, wie komme ich zu Jugendlichen? Es ist recht schwer, mit denen zu
sprechen auch mit Kamera und Video, auch wegen der elterlichen Erlaubnis und so weiter. Da habe ich
mir gedacht: ,Gehen wir doch an Schulen®. Und dann habe ich mir gedacht: ,Stellen wir uns doch gleich
in eine Klasse und fragen sie dort und machen wir eine Kooperation daraus“. Und dann war der Deal
eben der: Wir bekommen zwei Stunden. Einen Teil davon bringen wir etwas bei und im anderen Teil
kénnen wir dafiir unsere Fragen stellen und den Input der Schuler als Artikel verarbeiten. Das hat sehr
gut funktioniert.

RK: Das heiBt, es ist eine Mischung aus Workshop und Vortrag, richtig?

YW: Ganz genau. Wir haben eine Prasentation vorbereitet, eine ,prezi, wo wir die Basics gemacht
haben. Am Anfang natiirlich haben wir die Kinder gefragt, welche Zeitungen sie kennen in Osterreich,
welche sie lesen, was sie konsumieren, das war uns ganz wichtig. Wie sie online konsumieren, wo sie
Uberhaupt die meiste Zeit verbringen, war fiir uns wichtig. Es war dann natirlich sehr viel Youtube und
so weiter. Dann haben wir gezeigt, welche Arten von Medien es gibt und dann haben wir ihnen den
Unterschied zwischen Qualitatszeitung und Boulevardzeitung erklart, woran man das erkennt, welche
Dinge im Qualitatsjournalismus ein No-Go sind, also ein bisschen Ethik. Dann haben wir das Thema
Pressefreiheit besprochen. Das ist vor allem an den Neuen Mittelschulen recht gut angekommen, weil
viele Lander, aus denen die Kinder dort kamen, Lander waren, wo es defacto keine Pressefreiheit gibt.
Da haben sie ganz viele Fragen gestellt und das sind wir mir ihnen durchgegangen, woran man das
erkennt und Beispiele. Wir haben sehr viele Artikel auch von anderen Zeitungen hergezeigt und gefragt:
»Woran erkennst du zum Beispiel den Unterschied zwischen Qualitat und Boulevard?“ — dass ein voller
Name von jemandem dort steht, dass ein Gesicht gezeigt wird, die Headline und so weiter. Das haben
wir sie selber erarbeiten lassen, was die Unterschiede sein kdnnen. Unser Ziel war, dass sie, wenn sie
hinausgehen, das Ganze ein bisschen kritischer bedugen und ein bisschen hinterfragen, was sie da
lesen und die Informationen ein bisschen einordnen kénnen.

RK: Diese Workshops, die du gerade geschildert hast, haben direkt an den Schulen
stattgefunden. Gibt es andere Rahmenbedingungen auch noch?

YW: Genau. Das zweite, was wir machen, was der ,Kurier” selbst macht, das bietet er aber schon lange
an, ist, dass Schulklassen hierher kommen kénnen zu uns. Ich glaube, das passiert recht oft sogar.
Aber wie oft, da kénnen wir dann Christian Bartos genau fragen, der macht diese Fiihrungen immer.
Die wandeln wir mittlerweile auch schon ein bisschen ab, je nachdem, was die Lehrer wollen, was die
Kinder lernen sollen. Also manche wollen einfach nur eine Hausflihrung und eine groRe Fragestunde
und wir beantworten die Fragen. Andere sagen: ,Kénnen wir bitte den Fokus auf Online legen?*,
,Kénnen wir den Fokus auf Qualitadt-Boulevard legen?“. Dann kdnnen wir vorne auf der Wall etwas
herzeigen, zum Beispiel. Das kann man alles vorbereiten. Wir sind da recht flexibel. Jetzt haben wir hier
oben das TV-Studio, das hat ein groRes Interesse bei den Klassen geweckt, die jetzt kommen, das
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wollen sie natirlich alle sehen. Aber prinzipiell ist es jederzeit mdglich fir eine Schulklasse, bei uns
recht schnell eine Fiihrung zu machen. Meistens zwischen neun und 14 Uhr, die kann eine Stunde
dauern, die kann zwei Stunden dauern und das bieten wir auch aktiv an.

RK: Sind die Angebote kostenpflichtig?
YW: Nein.

RK: Du hast eben schon angesprochen, was ihr gemacht habt, vor allem, als ihr an die Schulen
gegangen seid. Welche Inhalte, kann man das herunterbrechen, vermittelt ihr in euren
Angeboten?

YW: Ja: Ubersicht (iber den &sterreichischen Zeitungsmarkt, sowohl Print als auch Online, Unterschied
Qualitat-Boulevard, das ist ein groRer Punkt, Pressefreiheit, Presseférderung, was das ist. Das sind
eigentlich die vier groBen Punkte. Und da gibt es sehr viele Unterpunkte, da zeigen wir sehr viele
Beispiele her. Und dann gibt es naturlich am Schluss die Méglichkeit fur Fragen und da kommen immer
sehr viele. Ganz am Schluss kommt noch die Aufarbeitung, ,Wo bewegt ihr euch, in welcher Welt?“,
damit sie auch selber ein bisschen reden kénnen. Das war immer ganz witzig, was ihre Lieblingsblogger
und so weiter sind. Das haben wir auch mit den Kindern erarbeitet. Die sagen auch zum Teil viel
Politisches und wir haben uns auch ein paar angehért und gefragt, ob die auch etwas Politisches sagen.
Es ging um Wahlen in Deutschland, zum Beispiel. Da haben wir gefragt, ob sie das eh selber checken.
Nicht, um den Bloggern eine Message zu unterstellen, aber dass den Jugendlichen schon bewusst ist,
dass das zwar ein Mode- oder Game-Blog ist, aber dass das trotzdem nicht frei von Politischem ist. Und
das haben sie eigentlich schon verstanden.

RK: Welchen Stellenwert nimmt auch digitale Kompetenz oder der Umgang mit digitalen Medien
ein?

YW: Sehr viel, aber das kénnen sie alle. Da ist das Problem eher bei alteren Usern. Aber das ist das
wenigste Hindernis. Die sind alle so flink, auch bei den Apps und so weiter. Ich kann mich erinnern, als
ich mir vor zwei, drei Jahren Snapchat eingerichtet habe — und ich bin jetzt auch noch nicht so alt —
habe ich mir gedacht: ,So selbsterklarend ist es fir mich nicht mehr.“ Und die laden sich so vieles
herunter. Gewisse Sachen sind, wenn du die ganze Zeit damit beschaftigt bist, einfach fir dich logisch
und wenn man rauskommt, braucht man langer. Aber an der digitalen Kompetenz scheitert es
keineswegs. Auch nicht bei den ganz Jungen. Die NMS-Schdler waren ja junger, die waren zehn bis
14. Auch da waren alle sehr Smartphone-affin. Auch Englisch: Die schauen viele Blogs auf Englisch.
Lustiger Weise haben einige von den Kindern auch internationale Blogs gelesen. Da waren auch einige
dabei, die gesagt haben, sie konsumieren in Osterreich kaum etwas, auer — und das haben durch die
Bank alle gesagt — die ,Heute® in der U-Bahn. Das haben wir naturlich auch besprochen. Ich habe sie
dann gefragt: ,Ist euch bewusst, was das hei3t?“, und ich habe versucht, nicht zu wertend zu sein, aber
was sie sich dabei denken, wenn eine Zeitung als einzige gratis in der U-Bahn liegt, ob sie das
verstehen, wie das sein kann. Und da hatten sie nattrlich noch gar nicht dariiber nachgedacht. Ich habe
sie gefragt: ,Wer glaubt ihr, bezahlt das? Wer legt die da hin? Warum nur die?“ Und so habe ich ihnen
ein bisschen das Presseférderungs- und auch Monopolprinzip erklart. Sie haben gesagt: ,Das ist
eigentlich schon arg, dass das nur diese eine Zeitung darf‘. So haben wir versucht, sie ein bisschen
zum Nachdenken zu bringen. Wir haben sehr interaktiv auch mit ihnen gesprochen, nicht nur einen
reinen Vortrag gehalten. Ich wollte, dass sie selber auch dariiber nachdenken und diese Sachen in
Frage stellen.

RK: Welche Zielgruppe sprecht ihr mit den Angeboten an?
YW: Zehn- bis 18-Jahrige. Wir haben es bei den Jingeren ein bisschen einfacher gemacht.

RK: Volksschulen also nicht?

YW: Nein, Volksschulen haben wir nicht. Das ware too much, wahrscheinlich. Ich glaube, die wichtige
Zahl ist 16, das Alter, ab dem sie wahlen dirfen. 17 ist auch noch relevant natirlich, weil ab da darf
man immer wahlen. Aber alles davor ist schon die Zahl, wo man anfangt. Dadurch, dass sie alle
konfrontiert sind mit diesen Medien und den Echordumen in Social Media und den — ich hasse es zwar,
aber ich sage es trotzdem — Fake-News-Geschichten, muss man sie natiirlich immer darauf hinweisen:
~Wenn ihr etwas lest, denkt dariiber nach, wo das herkommt und glaubt nicht alles, was ihr lest.“ Schon
gar nicht jetzt, wo sie recht frih wahlen durfen und in der Schule verabsdumt wird, das zu tun — sei es
die politische Bildung, sei es die Medienkompetenz. Dass beides in Kombination nicht regelmaRig in
den Stundenplanen vorhanden ist, ist eine Katastrophe.

RK: Habt ihr auch Materialien, die ihr den Lehrerinnen und Lehrern zur Verfiigung stellt?

YW: Ja, die Prasentationen, die wir gehalten haben, habe ich den Lehrern geschickt und ansonsten
haben wir ,Kurier-Ausgaben mitgenommen. Das haben wir auch noch gemacht, das habe ich
vergessen: Ganz am Ende der zwei Stunden hat jeder von ihnen einen ,Kurier bekommen und die
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Schuler haben dann eine ,Kurier“-Blattkritik gemacht. Da habe ich ihnen eine Viertelstunde gegeben,
habe gesagt, sie sollen sich 1-2 Artikel heraussuchen, die ihnen ins Auge stechen und nachher musste
jeder drei Dinge, die gut sind, drei Dinge, die schlecht sind, nennen und auch versuchen, das zu
begriinden. Das hat auch sehr gut funktioniert.

RK: Seit wann bietet der ,,Kurier“ die allgemeinen Aktivitiaten an?

YW: Wir als Onliner haben das eben vor 1,5 Jahren begonnen, an Schulen zu gehen, aktiv von uns.
Und ich glaube, die Fihrungen gibt es schon sehr lange. Seit der ,Kurier” hier ist auf jeden Fall, aber
da musste ich nachfragen. Ich glaube, die Fihrungen haben sie immer schon gemacht. Da kommen
nicht nur Schulklassen, da kommen auch Seniorenrunden, andere Firmen, die das interessiert. Wir
hatten letztens den Journalisten-Club da. Ich glaube, das gibt es schon seit zig Jahren. Ich glaube, der
Herr Bartos macht das auch sehr gerne, der macht das sehr wienerisch (lacht), aber das kommt gut an,
bei Alteren und bei Jingeren. Er kann gut erklaren, er hat sehr viel Ruhe dabei, er nimmt sich Zeit fur
die Fragen. Die Info kann ich dir sicher nachschicken. Dass wir in Schulen gehen, machen wir seit 1,5
Jahren und werden wir sicher wieder machen.

RK: Auch seit 1,5 Jahren zirka, du hast es schon angesprochen, nehmen Fake News einen immer
groBeren Stellenwert ein, seien es richtige Fake News oder welche, die als solche bezeichnet
werden. Damit nimmt natiirlich auch die Unsicherheit auf Seiten der Mediennutzer und -
nutzerinnen zu. Hat sich diese Tatsache auf euer Angebot ausgewirkt?

YW: Ja, naturlich. Ich habe den nachsten Vortrag nicht an einer Schule, aber ich bin am Friedrich Funder
Institut, wo ich fiir junge, angehende Journalisten einen Einstieg mache, das wandle ich dann immer
ein bisschen ab. Fir den, zum Beispiel, nehme ich schon Sachen mit, die aktuell passiert sind. Man
weild ja gar nicht, was man rauslassen soll, in Wahrheit. Natirlich, das ist ein Riesenthema. Auch all die
Thematiken rund um Social Media, dass man sich selber nur zustimmt, ,Was ist die Wahrheit, gibt es
die Wahrheit, wo kommen Medien her?“ — das ist die alte Presseférderungsdebatte umgelegt. Da kann
man politisch sehr viele Beispiele herausnehmen anhand derer man das erklart. Sei es Trump oder
auch in Osterreich.

RK: Wie geht ihr damit um? Wie bindest du das ein?

YW: Ich zeige meist Beispiele her, die man auch gut nachverfolgen kann - Unzensuriert, zum Beispiel.
Ich passe immer auf mit Dingen, die gerade ganz aktuell sind, wo man es noch nicht weil3, aber Dinge,
die aufgeflogen sind oder wo man weil3, das wurde gestreut, dann versuche ich das immer so gut wie
moglich nachzuverfolgen, auch mit Reaktionen. Was passiertimmer: Alle glauben es, man ist sich nicht
sicher, es gibt Leute, die schreiben: ,Alles falsch® und solche, die schreiben: ,Nein, sicher nicht* und im
Endeffekt gibt es dann die Wahrheit. Und wenn man das an drei, vier Beispielen herzeigt, bekommt
man schon ein gutes Gefuhl dafir, weil die Vorgange, die Dynamiken eigentlich immer ahnlich sind:
zuerst ein Aufschrei, dann das, dann Beruhigung...

RK: Warum befasst sich der ,,Kurier“ mit der Thematik der Medienkompetenz und auch damit,
wie man das vermitteln kann?

YW: Weil es gerade fur ein Medium, das versucht, sich von Fake News, sehr boulevardeskem,
unethischem Journalismus abzuheben und versucht, gute Arbeit zu machen, sehr wichtig ist, dass da
draulen auch Leser sind und junge Leute, die Medienkompetenz haben. Weil davon profitierst du
eigentlich nur als Medium. Die anderen, die es nicht richtigmachen, profitieren nicht davon. Nicht, dass
wir alles richtigmachen, aber wir versuchen zumindest, saubere Arbeit zu leisten und uns immer die
richtigen Fragen zu stellen. Es ist naturlich frustrierend, wenn man Leserzahlen und Klicks auf Dinge
sieht, wo man sich denkt: ,Pf, das ist eine Klickbaiting-Geschichte“ und man selbst steckt eine Woche
Arbeit in eine Geschichte. Aber da muss es hinkommen. Wenn du den jungen Leuten die
Medienkompetenz von Anfang an mitgibst, wissen sie die Sachen zu schatzen. Dann hast du auch
andere Kommentare unter den Artikeln — und das néchste Fass aufgemacht. Und das zweite ist, weil
wir es als Engagement wichtig fanden. Wenn du Uberlegst: Was hat ein Journalist heutzutage fur
Aufgaben in der Gesellschaft? Das hat sich auch ein bisschen verandert. Ich finde, das ist jetzt eine
unserer Aufgaben geworden. Das hat sich jetzt etabliert durch diese Medienlandschaft, die sich so
verandert hat und irgendwie flhlt sich offenbar kein anderer zustandig. Wir dachten uns, wir machen es
selber jeden Tag, in Wahrheit sind wir da Experten, dann vermitteln wir es eben selber. Es macht Spal3,
wir bekommen hier zum Glick den Freiraum, es zu machen, was auch nicht selbstverstandlich ist. Wir
kénnen es in unserer Arbeitszeit machen, es wurde abgesegnet und daher werden wir das auf jeden
Fall weiterhin machen.

RK: Du hast von einem Kollegen und dir gesprochen, die diese Workshops machen. Wie viele
Menschen sind insgesamt mit der Thematik betraut?

202



204
205
206
207
208
209
210
211

212
213
214
215
216
217

218
219
220
221
222

223
224
225
226
227
228
229
230
231
232
233
234
235
236
237
238
239

240
241
242
243
244
245
246
247
248
249
250
251
252
253
254
255
256
257
258
259
260
261
262

YW: Ich habe es gemacht mit Karl Oberascher, das ist unser CvD. Und je nachdem, wie es zeitlich
ausschaut: Manche machen wir zu zweit, vielleicht gehe ich auch einmal, wenn ein anderer Termin ist,
mit einem anderen Kollegen hin. Ich werde wahrscheinlich immer dabei sein, wenn es geht, weil ich das
sehr gerne mache und weil ich das Projekt auch initiiert habe. Aber wenn es sich einmal nicht ausgeht,
schicke ich zwei andere hin. Im Endeffekt macht das von uns fast jeder gerne. Das ist auch eine nette
Abwechslung beruflich. Wenn man auch sieht, dass die Schilerlnnen sich danach bedanken und Spal}
hatten und man das Geflhl hat, man hat zumindest eine kleine Sache bewirkt — wenn sich eine
Schraube einen Millimeter gedreht hat, ist es schon gut. (lacht)

RK: Wie wird entschieden, wer beteiligt ist?

YW: Das mache ich dann. Wenn ich zum Beispiel eine Schule hatte und das ware Ende April, wo ich
auf Urlaub bin, wirde ich den Karl fragen. Ich wirde sagen: ,Kannst du die Klasse machen? Das ist
eine Medienkompetenz-Geschichte, so und so alt sind sie“, dann wirde ich ihm kurz das wichtigste
geben, den Kontakt von der Lehrerin, dass sie sich kurzschlieRen und dann entscheidet der Karl, ob er
es alleine machen will oder ob er einen Kollegen mitnimmt.

RK: Aber gibt es irgendwelche Voraussetzungen, die man erfiillen muss, damit man in die Klasse
geschickt wird?

YW: Ich glaube, wenn man da bei der Online-Redaktion arbeitet... Man muss es nattirlich selber wollen,
gezwungen wird keiner und halbwegs fahig sein, mit Kindern umzugehen. Aber wir sind hier alle schon
so sattelfest, der harte Kern von uns, der Vollzeit da ist. Das traue ich jedem zu, das zu machen.

RK: Bevor ich zu meiner letzten Frage komme: Gibt es noch etwas, das du gerne erwdhnen
wiirdest, das wir jetzt nicht besprochen haben?

YW: Ja, dass ich es wirklich teilweise schlimm finde, vor allem an Neuen Mittelschulen, wie allein
gelassen die Lehrer dort werden mit dem Thema. Wenn man es sich ansieht, werden ihnen jetzt wieder
Gelder gestrichen, das heil}t, so etwas wird dort noch viel weniger Platz finden. Ich habe wirklich viele
junge, ausgebrannte Lehrerinnen an Neuen Mittelschulen gesehen, die total motiviert gestartet haben,
die extrem wenig Geld verdienen fir das, was sie machen und die eigentlich die Intergrations-
Schnittstelle schlechthin sind und die Gberhaupt keine Unterstitzung bekommen, weniger bezahlt als
andere Lehrer und die dann solche Sachen noch freiwillig machen, damit die Kinder es lernen. Das ist
naturlich auch ein Grund. Es ist ein bisschen eine Solidarity-Geschichte, die auch ein bisschen zu
entlasten. Wir haben es hier sehr gut. Man muss froh sein, dass es solche Leute gibt, aber die sind in
zwei, drei Jahren wirklich ausgebrannt und fertig. Wenn du kein ,Danke” zurickbekommst. Das war fir
die ganze Stimmung und die Atmosphare gut. Die haben sich gefreut, dass man sich dafir interessiert,
dass die Schiler einmal etwas Anderes sehen. So etwas machen keine Leute, die Lehrer werden
wollen, weil sie drei Monate frei haben wollen im Jahr, sondern das machen welche, die wirklich einen
Auftrag haben. Da ist es eigentlich noch cooler dann. Ich finde es einfach schlimm, dass man die so
alleine lasst an diesen — eh schon — Problem-Schulen.

RK: Ich komme zu meiner Abschlussfrage: Mit welchen anderen Experten und Expertinnen sollte
ich im Rahmen meiner Studie noch sprechen? Hast du Empfehlungen?

YW: Ich wiirde sprechen mit der Soziologin, wie hat die geheilen? Das kann ich dir nachschicken. Ist
das in Ordnung fur dich?

RK: Klar.

YW: Dann schicke ich dir eine E-Mail mit ein paar Namen. Ad hoc fallt es mir nicht ein. Was ist mit
Konrad Liessmann? Der ist ein Philosoph, aber der beschaftigt sich viel mit dem Bildungsthema, der ist
sehr interessant. Heinzlmaier, der beschaftigt sich eher mit den Generationen, aber vielleicht hat der
sich mittlerweile auch in die Medienkompetenz gewagt. Brigitte Sindelar, das ist eine
Jugendpsychologin, -psychiaterin, die sich viel mit dem Thema Mobbing, Cybermobbing und auch
Medienkompetenz beschaftigt hat. Ich weill nicht, inwiefern an Schulen, aber du kannst sie einmal
googeln. Ansonsten wiirde ich vielleicht mit jemandem vom Bildungsministerium sprechen, mit dem
Stadtschulrat oder so zu den Studienplanen, das wirde mich interessieren, einmal zu fragen, was ist
da geplant, wenn doch alle sagen, ,es ist so wichtig. Und in Wahrheit musst du mit Lehrern auch
sprechen, wahrscheinlich. Ich kann nur sagen, der Lehrer, bei dem wir waren, auf dem Gymnasium auf
der Schmelz, wo wir &fter waren, das war ein Geschichte-Lehrer und der ist nachher zu uns gekommen
und hat gesagt, er ist so froh, dass wir das gemacht haben, weil er hatte das Wissen gar nicht gehabt,
um das zu machen. Wobei man sie da auch fragen musste: ,Misste man dahingehend nicht vielleicht
das Wissen aufpeppen?”. Die Motivation, es sich selbst anzueignen, war offenbar nicht da, aber auch
nicht der Druck es zu tun. Aber wenn sich die Dinge verandern... Wir kénnen naturlich nach wie vor ein
ganzes Semester lang Uber das Romische Reich reden, aber vielleicht schadet es nicht, wenn wir zehn
Stunden weniger Uber das Rémische Reich reden und mehr Uber die Dinge, die heutzutage wichtig
sind.
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