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1 Einleitung

Die Mode ist ein junges Feld fur die Wissenschaft und wurde vormals nur selten be-
handelt. Erst seit jungster Zeit riickt auch sie in den Interessensschwerpunkt mehre-

rer Autoren.

.Fashion and clothing have for a long while remained scholarly unmentionables.
The unwillingness of social analysis to recognize the power of how people — of how
they themselves — clothe, decorate, inscribe, perform and otherwise gesture with
their bodies and avoidances... Only recently, as some of the conventional barriers
of academe crumble, have fashion and clothing matters been more incisively pur-
sued and more credibly received.“!

Gerade aus den im Zitat erwahnten Grinden ist es wichtig, Forschungen in diesem
Bereich weiter auszuftihren und zu entwickeln. Modestrecken sind ein Sinngebendes
Mittel um soziale Realitat und Gesellschaft zu interpretieren, da sich aus ihnen viele
aktuelle Begebenheiten ablesen lassen. Die Bild-Text-Kombination ist bei der Mode-
strecke der springende Punkt, welcher erst zum Verstandnis und zur Interpretation
der Modestrecke fuhrt.

Die folgende Arbeit teilt sich in einen theoretischen Teil, der eine Grundlage fir den
empirischen Teil bietet. Anfanglich wird der Begriff ,Mode*‘ beleuchtet und in Bezie-
hung zu Kleidung gestellt. Im Anschluss werden zahlreiche Theorien tGber Mode pra-
sentiert und in Verbindung damit auch die Verbreitung der Mode néaher beleuchtet.
Daraufhin folgt ein geschichtlicher Abriss der modischen Entwicklung, der immer
wieder in Verbindung mit geschichtlichen Begebenheiten prasentiert wird. Dieser
Langsschnitt durch die Entwicklung der Mode beinhaltet auch die Anséatze der Post-
moderne in der Mode. Diese spielt vor allem fur den empirischen Teil der Arbeit und
fur heutige Entwicklung in der Mode eine wesentliche Rolle.

Da der Forschungsgegenstand dieser Arbeit in Magazinen aufzufinden ist, wird im
nachsten Kapitel auf den Bezug zwischen Mode und Medien eingegangen. Es wer-
den Begriffe wie Zeitschrift, Mode- und Frauenzeitschrift erlautert und ein historischer
Uberblick Giber deren Entwicklung gegeben. Das darauffolgende Kapitel dokumentiert
die Modestrecke und deren Struktur noch genauer. Es beschaftigt sich mit Modefoto-
grafie und Modetext, und gibt ebenso einen chronologischen Querschnitt wider.

! sandra Niessen, Anne Brydon, Introduction. Adorning the Body. In: Sandra Niessen, Anne Brydon
(Hg.), Consuming Fashion. Adorning the Transnational Body (Oxford 1998) ix-x, X.
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Anschlie3end folgt eine Einfihrung in die bild- und diskursanalytischen Methoden
von Hartmut Stockl und Siegfried Jager, die ich fur meine empirische Forschung ver-
wendet habe. Darauffolgend gebe ich einen Uberblick tiber die Magazine Brigitte und
Woman, die ich fur die Analyse ausgewahlt habe. Hernach folgt ein Uberblick tiber
die Makroanalyse, deren Bearbeitung die Grobanalyse der Modestrecken aus Brigitte
und Woman beinhaltet. Im Anschluss wird die Mikroanalyse von sieben ausgewahl-
ten Modestrecken aus beiden obig genannten Frauenmagazinen vorgestellt, die sich
an den Analysepunkten von Jager und Stockl orientiert und jeweils abschlieRend ei-

ne Schlussfolgerung Giber das Gesamtwerk der Modestrecke bietet.

Die gesamten Ergebnisse werden im Abschluss der Arbeit prasentiert, der sich aus
einem zusammenfassenden Uberblick (iber die historische Entwicklung von Mode-
strecken anhand der sieben Modestrecken und einem generellen Resiimee dieser
Diplomarbeit zusammensetzt. Beide Teile werden anhand folgender Fragestellungen

bearbeitet:

e Was ist die Funktion der Mode in der Modestrecke und wie hat sie sich von
1979 bis 2013 verandert?

o Welche Rolle spielt die Sexualitat bzw. die Rolle der Frau in der Mode-
strecke? Ist sie wesentlich fur die Funktion der Mode?

o Inwieweit spielt die Gesellschaftspolitik in der heutigen Mode noch eine
Rolle?

o Warum spielt Lifestyle eine immer grol3er werdende Rolle in Modestre-
cken?

o Warum waren/sind beriihmte Personlichkeiten in einer Modestrecke be-
liebte Models?

Der Fokus der vorliegenden Arbeit liegt vorrangig auf modischen Darstellungen in
Frauenmagazinen. Dabei liegt das Hauptaugenmerk vor allem auf Bildstrecken, die
aus Fotografie und Texten bestehen und in dsterreichischen Frauenmagazinen pra-
sentiert werden. Der empirische Teil untersucht sieben Modestrecken, welche zwi-
schen 1979 und 2013 in den Zeitschriften Brigitte und Woman erschienen sind. Die-
ser Zeitraum wurde deshalb gewahlt, da ab 1979 Brigitte liickenfrei in der Osterrei-
chischen Nationalbibliothek aufliegt. 2013 wurde als Abschlussjahr bestimmt, weil ich
ein vollstandig abgeschlossenes Kalenderjahr in meiner Analyse bericksichtigen

wollte. Brigitte (1979-2001) und Woman (2001-2013) behaupten sich am 6sterreichi-
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schen Markt als die renommiertesten Frauen- und Modezeitschriften und werden fir

Osterreichische Frauen als Hauptquellen fir Mode gesehen.

Das Forschungsinteresse bezieht sich auf die Funktion und das Image der Mode, so
wie ihre Veranderung Uber die Zeit. Besonders bemerkenswert ist das Zusammen-
spiel mit der gesellschaftspolitischen Situation, welche sie stark gepréagt hat. Auffal-
lend ist, wie sehr Politik und Wirtschaft das modische Leben beeinflussten. Abbildun-
gen in Modestrecken spiegeln diese Einflisse oft wider und selbst kleine Details las-
sen auf gesellschaftliche Umstéande schlie3en. Zusatzlich geht diese Arbeit kurz auf
die Rolle der Manner in Modestrecken sowie auf weitere Entwicklungen, wie die Rol-
le der Sexualitdt und auf Subkulturen in diesem Bereich ein. Der Schwerpunkt liegt
allerdings auf der Prasentation der Mode fir Frauen, deshalb beziehe ich mich tber-
wiegend auf die modische Entwicklung der Frauenbekleidung und deren Funktion.



2 Die Mode - eine Begriffserklarung

Was ist Mode eigentlich? Was kann man darunter verstehen? Die haufig gefragte
Informationsplattform Wikipedia gibt folgende Definition preis:

.Mode [...] bezeichnet die in einem bestimmten Zeitraum und einer bestimmten

Gruppe von Menschen als zeitgemal geltende Art, bestimmte Dinge zu tun, Dinge

zu benutzen oder anzuschaffen, sofern diese Art, etwas zu tun, nicht von groRRer

Dauer ist, sondern im Verlauf der Zeit infolge gesellschaftlicher Prozesse immer

wieder durch neue — dann als zeitgemaf geltende — Arten revidiert wird, sofern sie

also zyklischem Wandel unterliegt. Moden sind Momentaufnahmen eines Prozes-

ses kontinuierlichen Wandels. Mit Moden werden also in der Regel eher kurzfristi-
ge Aulderungen des Zeitgeistes assoziiert.“?

In dieser Begriffserklarung wird zu vermitteln versucht, was Mode ist, aber woher
kommt der Begriff per se? Das Wort ,Mode’ leitet sich urspringlich von zwei ver-
schiedenen Wortern ab. Einerseits vom lateinischen Begriff ,modus’, was soviel wie
rechtes MaR, Art und Weise“ bedeutet.® In Frankreich wurde der Begriff ,mode fem'
verwendet, und schlieBlich zu Beginn des 17. Jahrhunderts in ,a la mode und

Alamode*

umgewandelt. Dieser Terminus wurde dann in andere Sprachen ubertra-
gen und Ende des 17. Jahrhunderts durch das Wort ,Mode’ ersetzt. ,Mode' bedeutete
damals in Frankreich dasselbe wie die heute umgangssprachliche ,Mode“- Bezeich-
nung, namlich Modekleidung.®> Andererseits wurde Mode abgeleitet vom lateinischen

,modo’, das ,jetzt, eben*®

bedeutet und auch grundlegend fur ,modern und modisch*
steht. ,Mode‘ hat folglich zwei Bedeutungen. Erstens die ,Art und Weise*, und zwei-

tens ,aktuell und zeitgemal' — abgeleitet vom Adjektiv ,modern’.

Im 19. Jahrhundert wurde der Begriff ,Mode* von der Kleidung auf weitere Bereiche
des Lebens ausgeweitet, wie zum Beispiel auf die Kunst, auf den Einrichtungsstil der

Wohnung, auf die allgemeine Lebenseinstellung etc. Mitte der Siebziger Jahre des

2 Mode. In: Wikipedia, 22.05.2014 um 13:52 online unter http://de.wikipedia.org/wiki/Mode
(14.08.2014).

® Gunther Drosdowski (Hg.z), Duden Etymologie: Herkunftswérterbuch der deutschen Sprache, Bd 10
(Mannheim/Wien/Zirich “1989) 464. In: Jasmin Edelbrunner, Funktionen der Mode — Vermittlung der
Funktionen der Mode durch Modefotografie (Diplomarbeit, Wien 2007) 9.

* Ingrid Loschek, Reclams Mode- und Kostiimlexikon (3. rev. und erw. Aufl. Stuttgart 1994) 358.

® Susan Egle, Vestimentare Kommunikation in Osterreich: Die Osterreicher und ihre Kleidersprache im
internationalen Vergleich (Dissertation, Wien 1998) 68.

® Ingeborg Petraschek-Heim, Die Sprache der Kleidung. Wesen und Wandel von Tracht, Mode, Kos-
tim und Uniform (Wien 1966) 21.
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letzten Jahrhunderts wurde diese Begrifflichkeit immer mehr fur die Bereiche wie

Kunst, Literatur, Film u.v.m. herangezogen.’
2.1 Mode, Kleidung oder Modekleidung?

Mode ist allgegenwartig, vielseitig und grundlegend in unserer Gesellschaft. Ein
Groliteil der Konsumentinnen assoziiert diesen Begriff jedoch ausschlief3lich mit
,Kleidung‘. Sie gibt nicht nur unser Selbst wider, sondern reprasentiert auch die eige-
ne Kultur. Edelbrunner artikuliert diese Ansicht folgendermal3en, deren Formulierung
ich mich personlich anschliel3e:
.Mit unterschiedlicher Kleidungsweise oder Kleidungsstil werden auch bestimmte
Vorstellungen auf das Wesen, die Personlichkeit und die Befindlichkeit eines Men-

schen abgeleitet. Die Kleidung selbst wirkt als Kommunikationsmittel und ist mit
unterschiedlichem Symbolgehalt behaftet.®

Oft entscheidet unser aul3eres Erscheinungsbild Uber unseren eigenen Status und
das Verhalten gegeniiber bestimmten Personen. Mode umfasst einen viel grol3eren
Bereich, welcher sich nicht nur auf Kleidung und Accessoires an sich beschrankt,
sondern auf die ganze Gesellschaft, deren Leben und Konsumgiiter.® Umgekehrt
muss Kleidung erst eine Transformation erfahren, bevor sie als Mode gelten kann
und davor sollte man sie eigentlich nicht mit dieser verbinden.'® Modekleidung ist
also nicht synonym Mode, sondern eine Art Unterbegriff. Yuniya Kawamura fasst
diesen Unterschied zwischen Mode und Kleidung folgendermaf3en zusammen:

,Clothing is material production while fashion is symbolic production. Clothing is

tangible while fashion is intangible. Clothing is a necessity while fashion is an ex-

cess. Clothing has a utility function while fashion has a status function. Clothing is

found in any society or culture where people clothe themselves while fashion must

be institutionally constructed and culturally diffused. A fashion system operates to

convert clothing into fashion that has a symbolic value and is manifested through
clothing.“11

! Egle, Vestimentare Kommunikation in Osterreich, 68.
8 Jasmin Edelbrunner, Funktionen der Mode — Vermittlung der Funktionen der Mode durch Modefoto-
grafie (Diplomarbeit, Wien 2007) 78.
° Gertrud Lehnert, Mode und Moderne. In: Gabriele Mentges (Hg.), Kulturanthropologie des Textilen.
(Berlin 2005) 251-263, 252f.
% yuniya Kawamura, Fashion-Ology. An Introduction to Fashion Studies (Oxford/New York 2005) 1.
™ Yuniya Kawamura, The Japanese Revolution in Paris Fashion (Oxford 2004) 1.
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Joanne Finkelstein und René Kdnig sehen die Existenz der Mode Uber die materiel-
len Guter hinaus.'” Sie ist ein soziales Phanomen, welches nicht nur in Objekten
sondern auch in sozialen Vorgangen und Aktivitaten sichtbar wird.® Iser ist jedoch
der Ansicht, dass sie groR3tenteils in Gegenstanden dargestellt wird, wie z.B. in Klei-
dung, Dekoration, Mébeln etc.** Korperliche Bekleidung beschrankt sich auf ,alle
Gegenstande, die das menschliche Erscheinungsbild des Koérpers bilden, also [...]
Kopfbedeckungen, Schuhe und andere Accessoires.“"> Somit gibt es eigentlich keine
Gleichstellung zwischen Mode und Kleidung, was auch Barthes und Brenninkmeyer
vertreten.*® Mode ist ein immaterielles Objekt wahrend Kleidung materiell ist, sie ist
das rohe Material, aus welchem sich Mode bildet.!” Elizabeth Bergner Hurlock sieht
die Bedeutung der Kleidung als eine Fortfiihrung des eigenen Koérpers, als zweite
Haut. Der Mensch kann nie unabhangig davon betrachtet werden.*® Auch Marilyn
Horn hat einen &hnlichen Zugang zu diesem Gebiet. Sie sieht Bekleidung als non-
verbale Sprache, die anderen Menschen die eigene soziale Klasse mitteilt, wie auch
Selbstbewusstsein, Intelligenz, Anpassung an die Gesellschaft, Individualitat, Beruf

und viele andere personliche Eigenschaften.®

Obwohl die Begriffe ,Mode' und ,Kleidung‘ unterschieden werden, sind sie auf gewis-
se Art und Weise doch sehr stark miteinander verbunden, da Kleidung nie in einem
isolierten Rahmen existieren konnte. Laut Venohr wird Kleidung immer im Kontext
von Mode erfasst, da es als reales Objekt immer durch Mode konstituiert wird. ,Klei-
dung autonom, d.h. nicht in Relation zu [dem] System [der Mode] zu betrachten ist
nicht mehr moglich, denn es hielRe, Kleidung ohne [...] kulturellen [Kontext zu erfas-

Sen ']“20

Aufgrund der haufigen Vermischung der beiden Begriffe werden ,Mode‘ und
,Kleidung’ in dieser Arbeit synonym verwendet. Da sich im allgemeinen Sprachge-
brauch ,Mode* auch als Bezeichnung fiir ,Modekleidung' entwickelt hat,?* wird sie in

dieser schriftlichen Abhandlung auch als Ausdruck fir Modekleidung und Bekleidung

'2 Joanne Lynne Finkelstein, After a Fashion (Melbourne 1996) 6.

13 René Konig, The Restless Image: A Sociology of Fashion, (Ubersetzte Auflage von F. Bradley, Lon-
don 1973) In: Kawamura, Fashion-Ology, 40.

1 Wolfgang Iser, Der Akt des Lesens: Theorie asthetischer Wirkung (Miinchen 1976) 252.

'* Venohr, medium macht mode, 32.

!® Roland Barthes, Die Sprache der Mode (Ubersetzte Auflage von Horst Brilhmann, Frankfurt 1985),

9.

v Ingrid Brenninkmeyer, The Sociology of Fashion (K6ln 1963) 6.

'8 Elizabeth Bergner Hurlock, The Psychology of Dress. An analysis of fashion and its motive (New
York 1976) 44.

19 Marilyn J. Horn, The Second Skin. An interdisciplinary study of clothing (Boston 21975) 2.

%9 Venohr, medium macht mode, 34.

% Edelbrunner, Funktionen der Mode, 9.



per se verwendet. Unter anderem auch deshalb, weil Modestrecken vorrangig Mode-
kleidung prasentieren und man Modekleidung und Kleidung als solche nicht unter-

scheiden muss.
2.2 Was ist Mode?

Kawamura bezeichnet Mode als das Ergebnis einer Vielzahl von Einflissen, die vor
allem aus der sozialen Struktur einer Gesellschaft entstehen.?” Sie wird nie gemacht,
sondern ,ist ein Ereignis, das unmittelbar an die Tatsache des Handelns gebunden
ist und nur im Sinne einer Setzung sinnvoll sein kann“.?* Speziell bei der Beurteilung
einer Person wird das aul3ere Erscheinungsbild herangezogen. Menschen schliel3en
von der Kleidung oft auf den Charakter der Person, was wiederum die Interaktion,
d.h. das Gespréach bzw. auch die Beziehung zum Gegenuber beeinflusst. Modeklei-
dung ist somit eine Zwischenstufe zwischen Selbst- und Fremdbild, da man sich
selbst durch Kleidung inszeniert und das Gegeniber diese Inszenierung aus seinem
eigenem Wissen heraus interpretiert.”* Mode nimmt dadurch eine wichtige Bedeu-
tung im Leben ein. Durch sie kann innerhalb kurzer Zeit eine neue Rolle eingenom-
men werden, welche sich vom Alltag abheben kann. Man kann mit seiner ldentitat

spielen, indem man seine Kleidung variiert.”

Im Folgenden werden die Definitionen von ,Mode‘ verschiedenster Autoren zusam-
mengefasst. Diese reichen von wirtschaftlichen Uber soziale Konzepte, die mit Nach-
ahmung und Imitationen verbunden sind, bis hin zu Imponiergehabe und Verande-
rungen in der Sozialgesellschaft. Die Begriffserklarungen tiberschneiden sich haufig,
widersprechen sich jedoch an vielen Punkten wesentlich, sodass man sie schwer

vereinheitlichen kann.

Kawamura sieht Mode als kulturelle Praxis. Produkte erhalten symbolische Bedeu-
tung durch Konsum und Produktion.?® Sie unterscheidet Mode von Kleidung, und
meint, dass Mode erst zur Mode wird, wenn sie in einem Netz von Institutionen,

Gruppen, Produzentinnen, Aktivitaten und Ereignissen eingebunden ist.?’ Sie ist ein

22 Kawamura, Fashion-Ology, 13.

% Dieter Mersch, Life-Acts. Die Kunst des Performativen und die Performativitat der Kiinste. In: G.J.
Lischka, Peter Weibel (Hg.), ACT! Handlungsformen in Kunst und Politik (Bern 2004) 43-65, 52. In:
Venohr, medium macht mode.

** Sigrid Follmann, Wenn Frauen sich entbléRen (Marburg 2010) 28.
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soziales Phanomen, da sie nur durch Menschen existieren kann®® und galt als wich-
tiger Indikator der Hierarchie in der Gesellschaft, vor allem im 18. und 19. Jahrhun-
dert. Die Nachahmung der Mode, von sozial h6heren Schichten durch sozial niedri-

gere Schichten in der damaligen Zeit, spricht auch firr ihre soziale Komponente.*

Ingrid Loschek bezeichnet Mode als ,Imponier-, Geltungs- und Nachahmungstrieb®.
Sie ermdglicht es, die soziale und finanzielle Situation des Einzelnen darzustellen.*
Der Mensch hat ihrer Meinung nach ein grof3es Bedurfnis anderen zu imponieren. Er
versucht dies durch Kleidung und Dekoration am Korper auszudriicken. Mit der eige-
nen Kleidung vermittelt der Mensch auch die eigene Lebenseinstellung und Denk-
weise.*! Loschek sieht modische und gesellschaftliche Veranderungen im 20. Jahr-
hundert nicht proportional zueinander. Speziell im Bezug auf modischen Wandel in
den Jahrhunderten davor konnte sie seit der Nachkriegszeit keine besonderen Er-
neuerungen mehr feststellen.® Loschek ist in ihren Ausfilhrungen ahnlich mit Tho-
mas Carlyle, der Modekleidung als Mittel beschreibt, die Seele und das Sein nach
aulRen zu tragen.®* Mode sieht er als Metapher fiir das menschliche Leben, sie ent-
wickelt sich sowohl positiv als auch negativ mit der Menschheit.** AuRerdem dient sie
als Korperschmuck und soll den Mensch nach auRen hin reprasentieren.®® ,[C]lothes

are the outward manifestation, the external condition, of our sociality, our ideals[.]**®

Herbert Spencer erkennt einen starken Zusammenhang in der Entwicklung der Be-
kleidung und der menschlichen Evolution. Damit weist seine Theorie auch Verbin-
dungen mit Carlyle auf, der Mode als Teil der Gesellschaft ebenfalls in Verbindung
mit Regeln der Evolution sieht.*” Er sagt, dass sie sich konstant aufgrund wirtschaftli-

cher, politischer und sozialer Veranderungen entwickelt.*®

%8 Kawamura, Fashion-Ology, 33.

¥ Kawamura, Fashion-Ology, 37.

% | oschek, Reclams Mode- und Kostiimlexikon, 358.

*! Ingrid Loschek, Mode. Verfithrung und Notwendigkeit. Struktur und Strategie der Aussehensveran-
derungen (Miinchen 1991) 160.

%2 | oschek, Mode, 166.

¥ G.B. Tennyson, Sartor Called Resartus: The Genesis, Structure and Style of Thomas Carlyle’s First
Major Work (Princeton 1965), 166. In: Carter, Fashion Classics from Carlyle to Barthes, 13.

% Michael Carter, Fashion Classics from Carlyle to Barthes. Dress, Body, Culture (Oxford/New York
2003) 15.

% Carter, Fashion Classics, 8.

% Carter, Fashion Classics, 6.

%" Carter, Fashion Classics, 21ff.
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Thorstein Veblen teilt diese evolutionare Ansicht mit Spencer. Mode wird durch die
rasche Verbesserung der Technologie verandert. Veblen betont verstarkt ihre grund-
legende Bedeutung in der Wirtschaft. Die wirtschaftliche Komponente bedingt soziale
Hierarchien und ist seiner Meinung nach ausschlaggebend fiir ihre Entstehung.*
Veblen pragte hier den Terminus der ,Leisure Class'. Diese wirtschaftlich bevorzugte
Gruppe konsumiert den Grol3teil der vorhandenen Luxusartikel wobei sie selbst am
wenigsten zur Produktion von diesen beitragt. Der luxuriése Konsum wird bewusst
offentlich gezeigt um seine soziale Position hervorzuheben.*® Neuheit, hoher Preis
und Qualitdt zeichnen die Luxusartikel der ,Leisure Class' aus. Bekleidung, die sie

tragen grenzt sich somit auffallend von jener weniger betuchter Menschen ab.**

Fur Georg Simmel ist Mode ein Phanomen, das nur innerhalb einer gleichwertigen
hoheren sozialen Gruppe vorkommt, zeitlich begrenzt ist, innerhalb dieser begrenz-
ten Zeit als neu empfunden wird und standigem Wechsel unterzogen ist. Er sieht
zwei oppositionelle Faktoren, welche sie bestimmen. Einerseits ist dies die soziale
Gleichstellung mit anderen Personen, andererseits die Unterscheidung von anderen
Mitgliedern einer sozialen Gruppe. Dies wird durch kleinere oder grof3ere Abé&nde-
rungen des modischen Stiickes erreicht.** Diese zwei Oppositionen hangen unmit-
telbar zusammen. Ein Beispiel hierfur ware, wenn z.B. knielange Rocke in Mode
sind. Man tragt diese zur Gleichstellung mit der sozialen Gruppe. Um sich aber wie-
derum von den einzelnen zu unterscheiden, wéhlt man ein bestimmtes Muster, wel-
ches nicht von allen getragen wird und somit als individuell erscheint. Diese beiden
Grundfunktionen der Mode, die Anpassung und doch wieder Nicht-Anpassung, hal-

ten das Rad der Mode am Laufen.*®

Elizabeth Wilson sieht in der Industrialisierung einen bedeutenden Wendepunkt der
Mode, da sie von dieser Epoche an kurzlebiger geworden ist und weitere Bereiche
erfasst werden. Die wirtschaftlichen und sozialen Umbriiche haben den Reiz der

% Carter, Fashion Classics, 42f.

“*® Thorstein Veblen, The Theory of the Leisure Class (Harmondsworth 1994) 134. In: Carter, Fashion
Classics from Carlyle to Barthes, 43.

*! Thorstein Veblen, The Economic Theory of Women’s Dress. In: Leon Ardzrooni (Hg.), Essays in Our
Changing Order (New York 1964) 72. In: Carter, Fashion Classics from Carlyle to Barthes, 43.

*2 Georg Simmel, Zur Psychologie der Mode. Soziologische Studie. In: Die Zeit. Wiener Wochenschrift
fur Politik, Volkswirtschaft, Wissenschaft und Kunst 54, Bd. 5 (12.10.1895) 22-24, 23.

*® Georg Simmel, Fashion, Adornment and Style. In: David Frisby, Mike Featherstone (Hg.), Simmel
on Culture. Selected Writings (London 1997) 189.
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Verédnderung ins Spiel gebracht, der das Neue als ihr unumgéangliches Merkmal ma-

nifestiert hat.**

Gegensatzlich zu den vorhergehenden Theorien verlinkt Alfred Kroeber den Wandel
der Mode nicht mit sozialen und dkonomischen Veranderungen, sondern verbindet
ihn generell mit einem Muster, welches das menschliche Leben seither bestimmen:
,growth, climax, decline“.*> Unabhangig von der Zeit unterlauft sie immer Verande-
rungen. Sie bleibt nie gleich, sondern verandert sich mit der Gesellschaft. Auch Da-
niel Miller schlieRt sich Kroeber an und unterstiitzt diese Theorie.*® Ebenso sieht
Malcolm Barnard modische Images einem standigen Wandel unterworfen, sie hén-
gen stets von Zeit und Kontext ab und entstehen auch immer wieder durch verschie-
dene Vorgange und Bedeutungszuweisungen. Was in dem einen Moment als mo-

disch gilt, kann im Monat darauf schon eine unbedeutende Modeerscheinung sein.*’

Ted Polhemus®® meint, dass Mode sich am sozialen Wandel orientiert und durch die-
se immer die jeweiligen Werte einer bestimmten Zeit vermittelt werden. In Gruppen
oder Gesellschaften in denen sozialer Wandel nicht passiert, kommt es auch zu kei-
nem modischen Wandel. Roland Barthes sieht diesen Wandel in Verbindung mit der
Wirtschaft. Neue Trends sollen eigentlich von der Wirtschatft initiiert werden um sie in
Gang zu halten.* Der Kapitalismus ist auch ein Grund, weshalb Neuheit einer der
wichtigsten Faktoren der Mode ist.*® Laut Werner Sombart ist die modische Nachfra-
ge vom Angebot abhangig, und Modekonsumentinnen kénnen nur jene Modeklei-
dung tragen, welche von den Produzentinnen als solche hergestellt wurde. Sombart
sieht in den Konsumentinnen von der Wirtschaft und Produktion angeleitete Wesen,
die nur aus dem zeitlich verfigbaren Angebot wahlen kénnen und die keinen Wert

auf Individualitat legen, sondern uniform auftreten wollen.>*

** Elizabeth Wilson, Adorned in Dreams. Fashion and Modernity (Berkeley 1985) 157.

*® Alfred Kroeber, On the principle of order in civilization as exemplified by changes of fashion. In:
American Anthropologist 21, H. 3 (1919) 235-263, 236. In: Carter, Fashion Classics, 83.

“® Daniel Miller, Material Culture and Mass Consumption ngford 1987) 126.

*" Malcolm Barnard, Fashion as communication (London “2002) 171.

*® Ted Polhemus, Streetstyle: From Sidewalk to Catwalk (London 1994). In: Kawamura, Fashion-
Ology, 5.

*9 Kawamura, Fashion-Ology, 5.

* Barthes, Die Sprache der Mode, 300.

1 Werner Sombart, Wirtschaft und Mode: Ein Beitrag zur Theorie der modernen Bedarfsgestaltung.
Grenzfragen des Nerven- und Seelenlebens, H. 12 (Wiesbaden 1902). In: Kawamura, Fashion-

Ology, 15.
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Fur Margot Schmid ist Mode heute nicht mehr mit jenem Phanomen aus den letzten
Jahrhunderten zu vergleichen. Sie ist nicht mehr vom sozialen Wandel oder der
Klassenbildung, sondern von ,Mut und Selbstbewultsein® abhangig. Trends werden
seit der Mitte des 20. Jahrhunderts von wagemutigen Menschen initiiert, die mit ihren
ausgefallenen Kreationen Nachahmer finden und somit von vielen Seiten kopiert
werden. Durch die grol3e Anzahl an Modeketten wie H&M, Zara, Primark, etc. wird es
allen ermdglicht, genau dieselben Kleider zu tragen. Die Nachahmung wird somit
noch um einiges vereinfacht. Je mehr die Wirtschaft den raschen Modewechsel vo-

rantreibt, umso mehr Erfolg haben diverse Billigketten.>?
2.2.1 Die Verbreitung der Mode

Es ist nicht nur wichtig die Bedeutung der Mode im Alltag zu diskutieren, sondern
auch wie sie diese erlangt. Dazu zahlt vor allem die Verbreitung der Mode(-kleidung),
die jene eigentlich erst in den Kontext der Mode stellt. Wie wird ein Kleidungsstick
popular und modisch? Um als aktuell zu gelten, muss es viele Instanzen durchlaufen
und eine gewisse Anzahl von Menschen erreichen. Diese miussen zu einer gewissen

Zeit jenes Stick konsumieren und machen es somit ,en vogue’.

Es gibt drei Phasen die zur Verbreitung der Mode fuhren bzw. dazu beitragen, dass
ein bestimmtes Kleidungsstick an Popularitéat gewinnt und von mehreren Personen
getragen wird. Zuerst wird es zum Beispiel von einigen wenigen Menschen, die auch
oft als Trendsetter bezeichnet werden, getragen. Zuvor kann es aber auch noch zur
Prasentation auf einem Laufsteg kommen. Der wichtigste Teil dieser ersten Phase ist
die Zurschaustellung via Medien um ein groRes Publikum zu erreichen.>® Hier sind
z.B. Frauenmagazine wie Brigitte und Woman wichtig, um Mode fiir eine grof3ere
Gruppe erreichbar zu machen. Fir manche Frauen ist es nur Uber solche Magazine
maoglich, von den neuesten Trends zu erfahren. In der zweiten Phase findet das Klei-
dungsstlck bei einer grol3eren Gruppe von Menschen Anklang, die von Trendsettern
oder aus Magazinen kopieren. In der dritten und letzten Phase lauft die Beliebtheit
des modischen Stiickes aus. Das ist vor allem durch ein Uberangebot der Ware fur
grol3e Massen erkennbar.

%2 Margot Schmid, Mode als Form visueller Kommunikation. Der EinfluB von Modemagazinen auf das
Modebewul3tsein und den personlichen Stil von Frauen (Diplomarbeit, Wien 1999) 27.
% Schmid, Mode als Form visueller Kommunikation, 28.
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Es gibt mehrere solcher Prozesse die nebeneinander am Arbeiten sind. Nachdem die
dritte Phase beendet wurde, beginnt auch schon wieder ein neuer Zyklus fir ein an-
deres Produkt.>*

Bei der Verwandlung vom Kleidungsstiick in Mode ist auch wichtig zu unterscheiden,
ob die Vermittlung Uber Massenmedien oder personliche Kommunikation ge-
schieht.>® In einem sozialen Netzwerk gibt es stets eine bestimmte Person, welche
modische Innovationen in eine soziale Gruppe bringt. Naturlich kénnen auch mehre-
re Personen in einer Gruppe unterschiedliche Trends tragen; es geht lediglich darum,
dass ein bestimmter Trend von einer Person in einer ,peer group" initiiert wird.>® Die-

se Person wird auch als ,fashion leader’ bezeichnet.

Diese ,fashion leader' bestanden im 17. und 18. Jahrhundert vor allem aus Adeligen.
Vom Ende des 18. bis zum Beginn des 20. Jahrhunderts galten Schauspielerinnen
am Theater als modische Inspirationsquelle, gleichermal3en wie Personen aus Poli-
tik, Film, Fernsehen und Musik. Die ,fashion leader’ und die heutige Verbreitung der
Mode, sind bei weitem nicht mehr so klar strukturiert und einfach ersichtlich wie da-
mals. Heutzutage gibt es eine Vielzahl an Modellen, die an deren Verbreitung teil-
nehmen und Personen die als ,fashion leader’ Bedeutung erlangen.®” Diane Crane
schreibt auch den Modemagazinen, und den damit verbundenen Modezeitschriften-
Herausgeberinnen, Trendforscherinnen, Fotografinnen und allen, die sich an der Ar-
beit in diesen Magazinen beteiligen, ab Beginn der 1970er-Jahre groRe Bedeutung
zu. Heute beeinflussen auch viele verschiedene Subkulturen das Modeverstandnis.
Diese Alternativszenen beeinflussen mit ihrem Stil hdufig Modemagazine und Her-
steller, die wiederum die Kleidung der Subkulturen in veroffentlichten Zeitschriften zu
aktueller Kleidung und somit zum Mainstream machen.>® Im folgenden Kapitel werde
ich aber noch naher auf diese Unterschiede eingehen, welche die Ausbreitung eines

Trends ausmachen.

Die Verbreitung der Mode ist seit Mitte des 20. Jahrhunderts durch verbesserte tech-

nologische Entwicklungen vereinfacht worden. Schnellere Mdglichkeiten bei ihrer

>4 Egle, Vestimentare Kommunikation in Osterreich, 70.

% Kawamura, Fashion-Ology, 74.

%% Kawamura, Fashion-Ology, 75.

" Kawamura, Fashion-Ology, 76.

°® Diana Crane, Diffusion Models and Fashion. A Reassessment. In: The Annals of the Academy of
Political and Social Science: The Social Diffusion of Ideas and Things, November, Bd. 566 (Thou-
sand Oaks 1999) 13-24, 16. In: Kawamura, Fashion-Ology, 77.
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Produktion und beim Transport sowie gesenkte Kosten bei der Herstellung und dem
Transport ermoglichten es immer mehr Menschen, zeitgemalie Kleidung zu kaufen.
AuRerdem war durch die Massenproduktion der Kleidung ein grof3eres Angebot ver-
fugbar, und die zusatzlichen Mdglichkeiten der Auslieferung durch das Eisenbahn-
netz machten den Zugang fiir entlegenere Gegenden méglich.>® Die vereinfachte
Verbreitung sowie die gesellschaftliche Entwicklung ab der zweiten Hélfte des 20.
Jahrhunderts haben zu einer Neudefinition der Frau beigetragen. Mode war nicht
mehr dazu da, um seine Klassenzugehdrigkeit zu vermitteln, sondern um individuelle

Besonderheiten auRerlich in den Vordergrund zu stellen.®°
,trickle-down’, ,bottom-up®, ,trickle-across’

Die Verbreitung der Mode verlauft nach bestimmten Mustern und Richtungen, diese

werden als trickle-down, bottom-up und trickle-across bezeichnet.

Das in der friheren Modegeschichte am haufigsten vorkommende Phanomen ist die
trickle-down-theory’, die ideell vor allem auf Spencer und Veblen fundiert ist. Laut
ihnen, wird die Mode von den oberen, wirtschaftlich wohlhabenderen Schichten ver-

breitet und von der Arbeiterklasse und anderen niedrigeren Schichten imitiert.®*

~Just as soon as the lower strata begin to appropriate their style — and thereby
overstep the demarcation line which the upper strata have drawn and destroy the
uniformity of their coherence symbolized in this fashion — so the upper strata turn
away from this fashion and adopt a new one, which in turn differentiates them from
the broad masses. And thus the game goes merrily on.”®

Wie Simmel, sieht auch McCracken die Mode vom trickle-down angetrieben, da nie-
dere Klassen wie Arbeiter die gesellschaftliche Elite nachahmen wollen. Die Elite will
sich aber wiederum von letzterer abgrenzen und muss sich wieder neu erfinden wo-
durch ein laufender Wandel entsteht.®® Dieser Prozess wird durch den wachsenden
Wohistand der Gesellschaft beschleunigt, und die stetige Imitation der unteren
Schichten zeigt die zunehmende Demokratisierung und Gleichstellung in der Gesell-

schaft. Es entsteht gewissermalRen ein Kreislauf der immer wieder von vorne be-

% Kawamura, Fashion-Ology, 86.

0 Follmann, Wenn Frauen sich entbloRen, 11.

8 Carter, Fashion Classics, 31.

%2 Simmel, Fashion, Adornment and Style, 190.

% Grant D. McCracken, Culture & Consumption. New Approaches to the Symbolic Character of Con-

sumer Goods and Activities (Bloomington 1988), 40.
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ginnt.>* Menschen versuchen durch die getragene Kleidung Anerkennung zu erlan-
gen.® Die trickle-down-Theorie ist heutzutage weitaus weniger relevant, als in der
damaligen Zeit. Sie war jedoch bis zum 19. Jahrhundert der wesentlichste Antrieb fur
Veranderungen in der Modegeschichte.® In dieser Zeit war die Bevélkerung noch in

Klassen unterteilt, und man verband Mode eng mit Klassenzugehorigkeit.®’

Die gegenteilige Form der Verbreitung der Mode ist das ,bottom-up‘ oder ,trickle-up’
Verfahren, das durch die Verbreitung von urbanen, subkulturellen Stilen gekenn-
zeichnet ist. Unterschiedliche Merkmale dieser Alternativbewegungen flieBen in Mu-
sik, Film oder Kunst ein, wodurch Individuen oder Magazine darauf aufmerksam wer-
den. Zuerst werden sie nur von einem kleinen Personenkreis getragen, welcher sich
vor allem mit derjenigen Alternativszene identifizieren kann. Nach und nach greifen
immer mehr Menschen auf diese Mode zuriick, nachdem sie sich am Markt als be-
liebt erwiesen hat.®® Die Verbreitung erfolgt also von weniger angesehenen Gruppen
zu den héher angesehenen Gruppen der Gesellschaft und ist durch einen komplexen
Prozess bedingt. Ein gutes Beispiel hierfur wéare der Hippie-Stil, der anfangs nur von
besonders umweltfreundlichen und friedliebenden Menschen getragen wurde. Nach-
dem Musiker diesen Stil auf der Buhne trugen, wurde dieser von der Mehrheit wahr-
genommen, und erreichte so auch hohere Schichten.®® Die Subkulturen selber haben
ein groRes Problem damit, dass hdhere Schichten den symbolischen Wert der Klei-
dungsstucke nicht berticksichtigen und diese nur weil es zeitgemal ist, tragen. Somit
verliert dieses Kleidungsstick — in den 1960er-Jahren war es zum Beispiel die Motor-
radjacke — seine kulturelle Bedeutung.”® ,Stylistic innovations often begin outside the
mainstream among minorities and categories of people who are perceived and who
perceive themselves as marginal to the dominant culture.“”* Der Ursprung des trickle-

up liegt bereits im 19. Jahrhundert, da in dieser Zeit viele Adelige durch Theater-

64 Georg Simmel, Fashion. In: The American Journal of Sociology 62, H. 4 (6 May 1957) 541-558, 545.

® Simmel, Fashion, Adornment and Style, 206ff.

® Follmann, Wenn Frauen sich entbloRen, 23.

®” Michael R. Solomon, Nancy J. Rabolt, Consumer Behavior. In Fashion (New Jersey 2004) 20.

® Crane, Diffusion Models and Fashion, 16. In: Kawamura, Fashion-Ology, 77.

% Solomon, Consumer Behavior, 21.

" Ted Polhemus, Trickle Down, Bubble Up. In: Linda Welters, Abby Lillethun (Hg.), The Fashion Rea-
der (Oxford 2007) 327-331, 329ff.

" Diana Crane, Fashion and its social agendas. Class, gender, and identity in clothing (Chicago 2001)
192.
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Schauspielerinnen und Kunstlerinnen beeinflusst wurden. Der Hohepunkt dieses

Prozesses lag jedoch im 20. Jahrhundert.”

In der heutigen westlichen Gesellschaft gilt vor allem die ,trickle-across’-Theorie als
wesentlich in der Modewelt. Hier werden Trends jeder Schicht nachgekauft, es ist
nicht mehr wesentlich, in welcher sozialen Gesellschaft man sich befindet, da man
modisch von oberen und unteren Schichten kopiert. Aktuell gibt es eine Vielzahl von
unterschiedlichen Trends die individuell je nach Belieben gekauft werden kénnen.
Durch die Massenproduktion sind sie am gesamten Erdball beinahe fur jedermann
verfugbar. Laut der ,trickle-across‘ Theorie wird v.a. aus zwei Grinden imitiert: Be-
wunderung und/oder Identifikation mit einer Person, die eine gewisse Kleidung
tragt.”® Konig sieht auch Sympathie, Bewunderung oder Respekt als wichtige Fakto-
ren die zur Imitation beitragen. Nicht nur Personen aus hdheren Klassen werden
kleidungstechnisch nachgeahmt, sondern auch Personen aus derselben sozialen
Schicht, die bewundert werden.”* Neben Konig kritisiert auch Pierre Bourdieu die
Anschauung, dass nur niedere hohere Schichten imitieren und ist somit ein weiterer
Vertreter der trickle-across-Theorie.” Bourdieu sieht Mode aber als kulturelle Praxis,
welche die Gesellschaft in unterschiedliche Klassen einteilt, wahrend Blumer in der
zweiten Halfte des 20. Jahrhunderts eine solche Anschauung Uberholt findet, da sie
in der heutigen Gesellschaft eine andere Bedeutung hat und Trends unabhangig von
Klasse und Einkommen getragen werden.’® Nach Herbert Blumer werden zeitgema-
e Tendenzen nicht von oben nach unten weitergegeben, sondern entstehen durch
ein kollektives Unbewusstes einer Kultur. Mode funktioniert seiner Meinung nach
nicht weil sich die héhere Schicht von der niederen abgrenzen will, sondern weil man
,en vogue‘ sein will und die neuesten Trends unabh&ngig von einer vorgegebenen
Klasse tragen mochte. Er sieht die Industrialisierung als wichtige Zeit fir die modi-
sche Entwicklung. Durch die Schnelllebigkeit der post-industrialisierten Gesellschaft

ist seither auch die Mode einem schnelllebigeren Wandel unterworfen.””
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" Solomon, Consumer Behavior, 20.
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Modetrends

Da in vorangehenden und folgenden Kapiteln haufig Gber Modetrends gesprochen
wird, ist der Begriff unbedingt naher zu erlautern. Trends zeigen eine Entwicklungs-
tendenz in der Modewelt auf und werden speziell in Magazinen und bei Fashion
Shows erfasst. Beispielsweise lasst sich feststellen, welche Kleidungsstile und wel-
che Kleidungssticke in der kommenden Saison ,up to date‘ sein werden. Man kénnte

einen Trend gewissermaf3en auch als Vorausschau auf die kiinftigen Monate sehen.

In der heutigen Zeit werden Modetrends vielmals durch Subkulturen ins Leben geru-
fen. Wie in der ,bottom-up’ Theorie beschrieben, werden gerne einzelne Aspekte der
Kleidung von kleineren Untergruppen in die neuen Entwirfe aufgenommen. In den
1970ern war es zum Beispiel der Stil der Punks, welchen die Modeschdpfer integrier-
ten.”® Vor dem 19. Jahrhundert wurden Trends, wie im vorhergehenden Kapitel be-
schrieben wird, v.a. durch hoéhere Schichten gesetzt (trickle-down). Heutzutage ist
neben der ,bottom-up’ Theorie v.a. die ,trickle-across® Theorie wesentlich fur das Set-
zen von Trends. Man kann somit sagen, dass sie u.a. stark verbunden mit der Ver-

breitung der Mode sind die von diesen drei Theorien bestimmt ist.

Zu beachten ist auch, dass Trends nie von langerer Dauer sind. Sie tragen alle ein
Verfallsdatum. Jasmin Edelbrunner behauptet, dass das schnelle Auftreten einer
modischen Tendenz auch die Dauer seiner Beliebtheit bestimmt, d.h. je schneller sie
in der Gesellschaft ankommt, umso rascher lauft sie auch wieder aus. Aul3erdem
werden auch alte Trends wieder neu belebt.” Das beste Beispiel hierfiir ist der Mini-
rock, der in den 1960ern an Bedeutung gewann, und in den 1980ern ebenso wie
heute erneut ein Hoch erlebte.

2.3 Der Wandel der Modekleidung bis ins 20. Jahrhundert

In diesem Kapitel sollen nicht nur theoretische Begriffe eingeordnet werden, sondern
auch ein geschichtlicher Uberblick Uiber die Mode gegeben werden. Daher wird der
Schwerpunkt vor allem auf das 20. Jahrhundert gelegt, da dieses ausschlaggebend
fur die Analyse der Modestrecken ist. Vorherige Entwicklungen lassen sich darin
nicht mehr erkennen. Einleitend wird tUber die internationale und im Anschluss Uber

die Osterreichische bzw. deutschsprachige Mode berichtet.

I Egle, Vestimentare Kommunikation in Osterreich, 72.
® Edelbrunner, Funktionen der Mode, 26.
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Der Beginn der Mode lasst sich zeitlich nur schwer festsetzen. Grundsatzlich gibt es
viele unterschiedliche Ansétze die von der Antike bis zum Beginn der Industrialisie-
rung gehen. Laut Kawamura gab es sie schon lange in westlichen und nicht-
westlichen Gesellschaften. Die tatsédchliche Entstehung setzt sie erst mit der Institu-

tionalisierung in Frankreich im 19. Jahrhundert fest.®

1% und Francois Boucher®® sehen ihre Anfange schon vor der Geburt

Quentin Bel
Christi. Den Beginn legt Bell mit der Frihantike fest, jedoch schreibt er der Mode ei-
nen ersten Hohepunkt zwischen den Kreuzztigen und der Franzdsischen Revolution
zu. Boucher sieht den Beginn ihrer Existenz im 14. Jahrhundert und sieht dieses
Phanomen, gleich wie Bell, nur in der westlichen Gesellschaft. Anfange der Mode
fanden sich vor allem im Hofstaat an europaischen Konigshausern und in Verbesse-
rungen der Textil- und Kleiderherstellung. Christine Waidenschlager erkennt ihre An-
fange vor allem in der standischen Gesellschaft und ihren jeweiligen Trachten im 13.

Jahrhundert.®®

Bis zum Beginn der Franzésischen Revolution gab es bestimmte Kleiderordnungen,
an die man sich zu halten hatte. Erst danach entwickelte sich Mode mehr zu einem
individuellen Phanomen und man konnte sich unabhangig von bestimmten Regeln
kleiden.?* Diese Entwicklung wurde vor allem durch technische Neuerungen, wie
dem Webstuhl und speziellen Farbetechniken, vorangetrieben. Im Altertum bestand
die Bekleidung meist aus einfachen Materialien und Fellen. Unterschiedliche Muster

und Farben zeigten jedoch auch hierbei Standesunterschiede auf.®

Aufgrund der
Kleiderverordnungen der unterschiedlichen Stadnde gab es nur langsame Verande-

rungen an der Bekleidung.®® Gleiche Kleidung verlangte gleiche Rechte und bei

8 Kawamura, Fashion-Ology, 48.

8 Quentin Bell, On Human Finery (London 1976). In: Yuniya Kawamura, Fashion-Ology. An Introduc-
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Nichteinhaltung der Kleiderordnung konnte man sogar durch den Staat bestraft wer-

den.?’

Vom 15. Jahrhundert ausgehend war Mode ausschliel3lich Adel und reicheren, bur-
gerlichen Schichten vorbehalten.®® Héhere Schichten konnten sich so leichter gegen-
seitig erkennen, besonders viele Bedeutungen lagen im Detail. Ein speziell polierter
Schuh, die besondere Bindung der Krawatte u.v.m. konnten die gesellschaftliche Po-
sition erkenntlich machen.®® Der Adel richtete sich in der Zeit des 17. und 18. Jahr-
hunderts vor allem an die ,Pariser Mode*, die durch die ersten Modemagazine und
internationale Adelshauser Verbreitung fand.*® Nach dem Fall der Kleiderordnung mit
dem Ende der Franzdsischen Revolution, kam es erstmals dazu, dass auch arme
Menschen freie Kleiderwahl hatten. Durch die begrenzten finanziellen Mittel konnten
sie aber anfangs nur aus billigen Materialien und Kleidern wahlen.®* Diese Umstruk-
turierung im Bekleidungssektor brachte auch teurere Materialien wie Seide und die
Vereinfachung von Schnitten und Formen mit sich.%”> Auch das Korsett wurde kurz-
zeitig weggelassen und es wurden leichtere Stoffe gewahlt. Mit dem Wiener Kon-
gress wurde Kleidung aber wieder konservativer, und auch das Korsett wurde erneut

eingefiihrt.%

Bis zur Mitte des 19. Jahrhunderts unterschieden sich die Kleider von Frauen aus
bauerlichen Schichten und Arbeiterklasse stark von Kleidern der wohlhabenderen
Frauen. Obwohl die Kleiderverordnungen gefallen waren und Mode als ,Ausdruck

der Individualitdt und Nachahmung“®*

gesehen wurde, war es fir finanziell schwa-
cher gestellte Schichten kaum maéglich, sich modisch zu kleiden. Sie hatten dunklere
Farben, und die Stoffe bestanden aus raueren, einfacherem Gewebe. Dennoch wur-
de die Modewelt im 19. Jahrhundert durch eine Umstrukturierung des sozialen Le-

bens und die neu entstandene Mdoglichkeit zur Massenproduktion demokratischer,
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und es war somit fur alle gesellschaftlichen Schichten einfacher, modisch gekleidet

zu sein.®®

Neben den technischen Neuerungen im Modeproduktionssektor waren auch neu
entstandenen Kaufhauser und aufstrebende Designer von Bedeutung.®® Von nun an
war die Neuwertigkeit von Bekleidung wichtig, um als Mode zu gelten. Die Industriali-
sierung und der Massenhandel brachten immer wieder Neuheiten der Mode hervor.®’
Die Elite der Gesellschaft musste unentwegt Kleidung kaufen, um diese nach kirzes-
ter Zeit wieder durch noch neuere zu ersetzen. Burgerliche und Adelige wollten sich
modisch abheben, sozial schwachere Schichten fanden jedoch immer schneller den
Anschluss in Sachen Modetrends. Hier ist deutlich der trickle-down‘- Effekt ersicht-
lich, der in einem der vorhergehenden Kapitel ndher erlautert wurde. Diese modische
Annéaherung lief3 auch die Grenzen zwischen den sozialen Schichten verschwimmen.
Der Grol3teil der Gesellschaft war durch die Massenproduktion beféhigt, Kleidung wie
die Elite zu tragen, wenn auch in billiger produzierter Form. ,[l]llusions of wealth are
always disappearing as once-unusual objects are sold in every department store and
therefore lose their capacity to convey the aura of wealth.“%®

2.3.1 Modekleidung ab dem 20. Jahrhundert

Im Ersten Weltkrieg veranderte sich das gesellschaftliche Leben so sehr, dass auch
die Mode stark davon betroffen war. Es wurde an Stoffen und Materialien gespart,
indem man die Kleider einfacher schnitt, und alte Stoffe wiederverwendete.*® Nach
Ende des Krieges waren leichte Materialien und einfache Schnitte vorherrschend,
diese betonten die burschikosen und schlanken Ziige des weiblichen Korpers.*®
Auch die Frisur, der bekannte Pixie-Kurzhaarschnitt, betonte diese maskuline Sei-
te.’®® Die Frauen wurden optisch verméannlicht, um sie auch gesellschaftlich den

Mé&nnern gleichwertiger erscheinen zu lassen.%
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Ab den 1920er-Jahren wurde mit Bekleidung spielerischer umgegangen, Traditionen
wurden neu interpretiert. Mode vermittelte nun mehr das Lebensgefuhl einer Person,
sie wurde als Instrument zur Darstellung der gesellschaftlichen Einstellung verwen-
det.'®® Der neue Freiheitsdrang der Frauen wurde z.B. in der viel freiziigigeren Klei-
dung sichtbar.’** Nach dem Ersten Weltkrieg kampften Frauen besonders intensiv fiir
ihre Freiheit und zeigten dies auch in ihrer Kleidung.'® Bekleidung wurde ab den frii-
hen 1930er-Jahren natiirlicher, und betonte die weiblichen Vorziige.*®® In der Zwi-
schenkriegszeit wurde auch der modische Einfluss von Zeitungen und Filmstars be-

sonders groR. Die Leute auf der StraRe versuchten diese zu kopieren.’

Wahrend des Zweiten Weltkrieges Ubernahmen - durch den Mangel an méannlichen
Arbeitskraften - viele Frauen deren Arbeit und trugen dazu bequemere Materialien
und Schnitte. Kleidung sollte vor allem funktional sein, jeglichen Schnick-Schnack
lehnte man ab. Aufgrund der Material- und Geldknappheit wurde an Stoffen gespart,

und die Bekleidung an allen méglichen Stellen gekiirzt.*®

Wahrend in den spéaten
1940er-Jahren die Europaerinnen noch an den Nachwirkungen des Krieges litten,
kam es in Amerika zu einem Boom in der Modebranche. Auch in europaischen Be-
kleidungsfirmen kam es bald zu einem Aufschwung. Viele wichtige Designer, wie z.B.
Dior, griindeten in dieser Zeit ihre noch heute weltweit bekannten Firmen und Labels.
Vor allem Paris wurde - wie in den Jahrzehnten zuvor - die internationale Mode-

hauptstadt.'®®

Der franzdsische Designer Christian Dior und sein ,New Look' pragten die 1950er-
Jahre in Europa und Amerika. Er bestand aus teuren Stoffen, die Récke waren wa-
denlang und hatten eine glockige Form, das Oberteil lag eng an und betonte die
schmalen Schultern.**® Diors Kleider hoben vor allem wieder die feminine Seite der
Frau hervor. Die maskulinen Kleidungsstiicke, die wahrend der Kriegszeit getragen

wurden, kamen aus der Mode.'*!
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Durch den Wirtschaftsaufschwung der 1950er-Jahre konnten viele Menschen im
Westen vermehrt Geld fiir Freizeit- und Konsumartikel ausgeben.**? Die Mode wurde
zu einem grundlegenden Faktor dieser Erlebnisgesellschaft.'*® Diese Entwicklung
ging mit einer sexuellen Revolution in den spaten 1960er-Jahren einher, welche
ebenfalls Veranderungen in der Kleidung bewirkte. Weiche Materialien wie Baumwol-
le und weite Roécke wurden getragen. Freizeitmode wurde erstmals ein Thema.
Durch die Emanzipation der Frauen gab es auch in Bezug auf Stoffe und Schnitte
eine Annaherung der Frauen- an die Mannerbekleidung.*** Die von der Jugend ge-
pragte Mode auf3erte sich vor allem in farbenfrohen und experimentierfreudigen De-
signs. Teenies rebellierten gegen das vorherrschende Gesellschaftsbild und die Klei-
dung der 1950er-Jahre. Sie trugen Lederjacken und Levis-Jeans, die zu einem Sym-
bol fir Rock’n’Roll und Rebellion wurden. Modedesignerinnen nahmen die Jugendli-
chen als Vorbild und anderten die Mode nach deren Wiinschen im selben schnellle-

bigen Tempo, in dem sich die Jugend bewegte.**

In den 1960ern ging die Rebellion der Jugendlichen gegen das klassische Bild der
birgerlichen Gesellschaft weiter, die Abwendung von den strengen elterlichen Idea-
len schlug sich vor allem in weniger Stoff und kurzen Récken nieder. Grund fir die
Auflehnung der Jugendlichen gegen die Erwachsenenwelt waren die politischen
Missstande dieser Zeit (Vietnamkrieg, Kuba-Krise).*® Der Minirock, der 1965 von
Mary Quant designt wurde, war neben den Kunstfasern, die in der Mode getragen
wurden, ein Highlight der 60er-Jahre.**” Jugendliche hatten ihre eigenen Vorstellun-
gen von Mode und konnten diese - verglichen mit den Jahrzehnten davor - finanziell
auch leichter umsetzen.™*® Die Erwachsenen naherten sich immer mehr an die modi-
schen Neuheiten der Jugendlichen an, und die rebellierenden Jugendlichen versuch-

ten sich somit, immer mehr von ihren Eltern abzugrenzen.**®

Neben den kurzen Kleidern wurde der Hippie-Stil ,in‘, der ebenfalls aus einer Aufleh-
nung gegen die kriegerischen Auseinandersetzungen in dieser Zeit entstand. Die

Hippies stellten mit ihrer farbenfrohen Bekleidung Lebensfreude und Pazifismus dar.
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Sie waren fur Offenheit im politischen und gesellschaftlichen Leben, und gaben sich
korperlich und sexuell freiziigiger. Diese Subkultur richtete sich gegen modische
Vorgaben und orientierte sich an ausléandischen Vorbildern.*?® Bei den Hippies ver-
schwammen aul3erlich die Grenzen zwischen Mann und Frau, da beide lange Haare
und wallende Kleidung trugen. Ihre Anti-Konsum-Einstellung manifestierte sich in

121 wie in den

gebrauchter Kleidung, die in dieser Zeit das erste Mal popular wurde.
Jahrzehnten zuvor, wurde die modische Anndherung zwischen den beiden Ge-

schlechtern ein immer gréReres Thema.

Nach ahnlichem Schema entwickelten sich auch weitere Gegenmoden von Subkultu-
ren wie Punks und Skater, die ebenfalls gegen vorherrschende Dogmen der Politik
rebellierten.’?? Konig sieht die Hintergriinde im Ablauf der Gegenmode im bewussten
Abgrenzen von der ublichen Alltagsmode. Ein Individuum, das sich der vorherr-
schenden Mode bewusst ist, tragt bewusst etwas Unmodernes. Dieses Unmoderne
wird von anderen bemerkt und nachgeahmt, und dadurch entwickelt sich aus der
Gegenmode Mode. Grof3tenteils wird eine bestimmte Gegenmode von jingeren Leu-

ten entwickelt.'?3

Ein weiterer Trend aus den 1960ern ist die Pop-Art Mode, die mit ihren geometri-
schen Formen sehr futuristisch, ebenso wie der Weltraum-Look® erscheint. Diese
Richtungen wurden durch die Landung am Mond und dem damit einhergehenden
Interesse an Science-Fiction beeinflusst, welche sich an Raumfahrtanziigen und
Vorstellungen ber die Zukunft orientierten.*?* Jugendliche interessierten sich fiir die
Popkultur und die Mode der Subkulturen, wodurch diese Kategorien immer stérker
mit dem Mainstream vermischt wurden und eine bedeutende Rolle in der Beklei-
dungsindustrie spielten.®® Auch Rock- und Pop-Musik beeinflusste die Jugend, wel-
che sich mit ihrem Lifestyle und ihrer Mode der Musik anpasste.'?® Mode und Musik

waren die Behelfe der Teenager und Twens, sich nach auf3en zu repréasentieren, so
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konnten sie ihre Personlichkeit und ihre Vorstellungen vom gesellschaftlichen Leben

vermitteln.*?’

In den 1970ern wurde die Kleidung ein Instrument der Postmoderne und stand nicht
mehr so stark in Verbindung mit den gesellschaftspolitischen Veranderungen.'® Das
Spiel mit der Identitat, eine Grundlage der Postmoderne, war ein wesentlicherer Fak-

tor der modischen Evolution.

Bis zu den 1970er-Jahren spielten gesellschaftliche Begebenheiten eine besonders
grol3e Rolle in der Mode. Meinungen wurden oftmals Uber Kleidung ausgedriickt, und
auch die Musik wurde durch diese Entwicklung beeinflusst. Mit den 1960er-Jahren
kam es zu einer immer groReren Bedeutung der Jugendlichen, welche die Modewelt

pragten und auch die Erwachsenen mit ihren Vorstellungen stark beeinflussten.
2.3.2 Moderne und Postmoderne in der Mode

Die Postmoderne spielte fur die Modeentwicklung in den 1970er-Jahren eine wesent-
liche Rolle. Sie bietet fur alle Bevolkerungsgruppen die Mdglichkeit, sich innerhalb
eines gesellschaftlichen Umfeldes zu positionieren. Moderne und Postmoderne sind
zwei der wesentlichen Theorien, welche die Modephdnomene besonders beeinfluss-
ten. Beide Begriffe werden in Bezug auf Mode speziell ab 1960 besonders oft er-
wahnt. Jedoch ist bei beiden Theorien auch festzuhalten, dass sie nicht nur begriff-
lich, sondern auch zeitlich schwer zu fassen sind. Die Moderne lasst sich aber von
der Industrialisierung bis in die 1960er-Jahre eingrenzen, die Phase danach wird als
Postmoderne bezeichnet. Diese Einteilung passt eher auf den angloamerikanischen
Raum, im deutschsprachigen Raum ist sie erst spater anzutreffen. Jedoch kann man
die 1980er-Jahre im deutschsprachigen Raum auf jeden Fall bereits als postmodern
bezeichnen, weshalb diese Ara zumindest in modischen Belangen in etwa zwanzig

Jahre verzogert ankommt,.**

In der modernen und postmodernen Gesellschaft kommt es zu einem Umbruch,

.[d]istinctions and differences between fashion and anti-fashion, high fashion and
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mass fashion, men and women, and rich and poor, among many other social catego-

ries are breaking down.“**°

.Die Spezifizitdt der Mode in der Moderne ist gekennzeichnet durch Abweichung
und N%iheit, das Neue wird angenommen, weil es abweicht, nicht weil es schoner
ware.*

Danach wurde die Mode kurzlebiger**?, was ein besonderes Spezifikum der heutigen
Bekleidungsindustrie darstellt. Follmann baut in ihren Ausfihrungen auf Georg Sim-
mel und Werner Sombart auf, welche die Mode als ein Phdnomen der Moderne se-
hen. Durch technische und gesellschaftliche Veranderungen hat sich auch der
Mensch verandert und ist unermidlich geworden. Diese raschen Anderungen und
die Rastlosigkeit der Menschen kommen ebenfalls in der Bekleidung zum Aus-
druck.*® Baudrillard sieht die Mode ebenfalls als Phanomen der Moderne und betont
speziell, dass — nicht wie von Simmel, Wilson u.v.a. behauptet — die Veranderung der
Mode auch mit einer Veranderung der sozialen und politischen Ordnung in der Ge-

sellschaft einhergeht.***

Die Postmoderne hingegen sieht Mode mit aktuellen gesellschaftlichen Ereignissen
eng verknupft. Ihre Merkmale sind der Verlust des Traditionellen, Historizitat wird hin-
terfragt und neue oberflachliche Strukturen werden gewonnen. Ambiguitaten,
Fragmentarisierungen, Ironie und Satire, Hybridisierung und Intertextualitat sind die
auffalligsten Merkmale des Postmodernen. Im Gegensatz zur Moderne, die sich auf
Vernunft und Logik bezieht, hinterfragt die Postmoderne all jene Ansatze und verwirft
den Fortschrittsgedanken.'® Traditionen werden neu interpretiert und verlieren an
Bedeutung, Abgrenzungen zwischen den Geschlechtern verschwimmen und subkul-
turelle Gruppen gewinnen immer mehr an Wichtigkeit."** Die Postmoderne de-
konstruiert bereits Vorgegebenes und setzt es neu zusammen, Widerspriiche werden
nicht - wie in der Moderne - vertuscht, sondern hervorgehoben. Alle Konventionen

werden kritisiert und es wird auf ironische Weise damit umgegangen.
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Auch die Mode ist stark von dieser Stromung betroffen. Sie dient ab den 1980er-
Jahren grof3tenteils dazu, den Korper in Szene zu setzen und die aktuelle Situation
bei der Bekleidung einflie3en zu lassen. Subkulturen wie Punks, Disco und Hip-Hop
pragen die Modeszene. Sie stehen mit ihrer Kleidung vor allem gegen gesellschaftli-
che Entwicklungen in dieser Zeit: Disco gegen die strengen Vorgaben der Heterose-
xualitat, Punk gegen Kleinbiirgertum etc.*®” Nicht mehr das Berufsleben, sondern die
Freizeit pragt die Kleidung in der Postmoderne. Der Mensch definiert sich von nun an

nicht mehr tiber seinen Beruf sondern tber seine Vorlieben in der Freizeit.*®

Generell ist festzustellen, dass - ausgehend von der Postmoderne - in den 1980ern
eine immer liberalere Einstellung gegeniber der Kleidung von anderen aufkommt.

J[Allles ist mdglich, alles ist kombinierbar.“*°

,Fashion is presented as a choice ra-
ther than a mandate. The consumer is expected to ,construct’ an individualized ap-
pearance from a variety of options.“**° Die Leute wahlen ihre Kleidung nicht mehr
nach Stand oder Klasse, sondern nach eigenem Belieben. Sie orientieren sich dabei
an Vorbildern aus Medien wie Film, Fernsehen und Musik.**" Die Musik spielt eine
immer gréRer werdende Rolle, da sich ab dem Zweiten Weltkrieg die Mode immer

mehr an ihr zu orientieren begann.'#?

In den 1980er-Jahren wird Bekleidung aus den vergangenen Jahrzehnten und auch
Jahrhunderten neu interpretiert und wieder getragen.**® Es gibt keine Klassen- son-
dern eine Konsumgesellschaft, und in Kunst und Kleidung wird der Frust Uber den
technologischen Fortschritt und seine negativen Auswirkungen ausgelebt.*** Auch in
den 1990ern setzt sich dieser Trend fort und man schliel3t mit der ,anti-fashion‘ ge-

gen die gesellschaftliche Entwicklung an.

Laut Davis gibt es in der Postmoderne einen starken Zusammenhang zwischen lden-
titat und Mode. Ab dem Zeitalter der Postmoderne wurde die Identitat vielfaltiger und
ambivalenter, mit diesem Wandel veranderte sich auch die Mode und wurde ebenso

variabel und ambivalent.**® Bourdieu sieht einen Zusammenhang zwischen der Aus-
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wahl der Kleidung und dem Lifestyle. Meistens kann man von einem gewissen Life-

style auf einen bestimmten modischen Geschmack schlieBen.

Blanco sieht die Globalisierung als wichtigsten Faktor, der die Entwicklung in der
Postmoderne vorantreibt. Die Erleichterung der weltweiten Kommunikation erm6g-
licht den Menschen, Trends schneller Uber eine grofRere Entfernung zu vermitteln.
Der grolRe Erfolg der Jeans in den 1960ern war fr ihn ein markantes Ereignis in der
Geschichte der Mode, da kein anderes Kleidungssttick bisher weltweit so viel Gewinn
erzielte und uber zahlreiche Grenzen hinweg gleich popular wurde. Durch die Medien
Fernsehen, Film und seit den 1990ern auch dem Internet wird Bekleidung ein immer
wichtigeres und globaleres Thema. Ohne den Einfluss dieser Medien ware sie heute
wohl noch nicht so weit entwickelt.**” Speziell im neuen Millennium wurde die media-
le Vermittlung der Mode gefragter denn je. Fernsehserien wie ,Sex and the City‘ be-
stimm(t)en das Modeverhalten der Zuschauerlnnen und steiger(te)n die Absatze vie-
ler Desigerlnnen und Kaufhauser.**® Durch die Globalisierung wurden im neuen Jahr-
tausend auch viele Produktionsstandorte in den Osten, wie z.B. nach China und In-
dien, verlegt. Die Produkte wurden dadurch zwar billiger, aber der Verdienst, der in
Asien Arbeitenden beschrénkte sich teilweise auf nicht einmal einen Hungerlohn.
Aufgrund dessen entstanden Organisationen, die sich bewusst fur fair produzierte

Kleidung einsetzen und umweltfreundlich hergestellte Ware fordern.**°

Vor den 1970er-Jahren wurde Nacktheit auf Bildern mit sexueller Verfligbarkeit der
Frau und Pornographie assoziiert, seither gibt es aber variable Bedeutungen dafir,
da Frauen selbstbestimmt mit ihren Kérpern umgehen und ihn nicht lediglich als Ob-
jekt fur ein mannliches Publikum preisgeben. Mit Gender-Stereotypen spielte man im
Kleidungssektor seit den 1970ern durch den Mix von typisch mannlichen und weibli-
chen Kleidungsstucken an einer Person, bzw. am jeweils anderen Geschlecht. Man
spielt mit den hegemonialen Idealen und bricht diese.*® In der Postmoderne wird der

Frau keine bestimmte Rolle gegeben, sie ist auf gleicher Ebene mit dem Mann. ,In-
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stead the heterogeneity of contemporary styles allows women to assume a variety of

possibly contradictory identities.“*>*

Die Botschaften von Modestrecken sind nicht mehr so konsistent, wie vor den
1960er-Jahren, sondern viel widerspriichlicher und mehrdeutiger.*>? Heute hat Be-
kleidung nicht mehr viel mit der Entwicklung und Position der Frau in der Gesell-
schaft, so wie in den Jahren von 1920 bis 1960 zu tun. Dieser Tage wird ein inkonsis-
tentes, uneinheitliches Bild der Frau vermittelt, das sich nicht mehr ausschlief3lich an
der Gesellschaft orientiert. Es geht vor allem darum, Aufmerk-samkeit zu erregen,
und weniger darauf zu achten, wie diese Reprasentation in der Gesellschaft Anklang

findet.*>3

Postmoderne Mode soll zudem kostengiinstig und schnelllebig sein. Kaum wird ein
Kleidungsstick gekauft, ist es bereits nicht mehr modern. Das erste Mal in der Ge-
schichte ist der Preis der Kleidung nicht mehr wesentlich, da es billig produzierte Wa-
re in Massen gibt.">* Ausgenommen sind hier jedoch Markenstiicke.

2.3.3 Mode ab den 1970er-Jahren

Die Mode wurde ab Ende des 20. Jahrhunderts nicht mehr neu, dafir aber wiederer-
funden. Alte Trends wurden je nach Belieben neu interpretiert. Damit verlor sie immer
mehr den Bezug zum politischen und gesellschaftlichen Welt, da sie ab den 1970ern
immer willkiirlicher wurde.** Sie wurde ein Mittel um die eigene Identitat nach auRen
zu transportieren, es wurde mit Selbstdarstellung gespielt, die von nun an wichtiger
war, als die Zugehorigkeit zu einer sozialen Klasse. Stil und modische Kleidung wa-
ren nicht mehr mit Herkunft und Politik, sondern mit dem Lifestyle der jeweiligen Zeit
und den personlichen Interessen einer Person verbunden. In dieser Dekade konnte
aus vielen Lifestyles gewahlt werden, was eine grof3e Vielfalt brachte. ,Die Frau [...]
kombiniert alles, was der Kleiderschrank bietet und was als schick empfunden
wird.“** Die 1970er waren modisch daher sehr ,uneinheitlich und vielschichtig”. Die
Kleidung wurde beeinflusst von Volkskleidung fernostlicher Kulturen, afrikanischer

Stamme und russischer Folklore. In den 1970ern wollte man mit fremdlandischer
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Mode gegen die heimische kriegs- und atomfreundliche Politik rebellieren (Konflikte
in Nordirland, Rote-Armee-Fraktion, Atomkraftwerke). Die Leute setzten sich bewusst
gegen Atomenergie und fur den Umweltschutz ein. Aus kinstlichen Dingen wollten
sie bewusst wieder Natirliches schaffen.’>” Man berief sich auf die Natur und ver-

zichtete auf Make-Up und andere Mittel, die unnatirlich wirkten.**®

Ende der 1960er bis Anfang der 1970er-Jahre wurde der Hosenanzug fir Frauen
popular, und somit spielte auch die Gender-Ambiguitat eine Rolle. Yves Saint Lau-
rent fihrte den Hosenanzug ein und machte ihn zu einem beliebten Kleidungsstick
bei Frauen, die ab den 1970er-Jahren wenig Problem damit hatten, ihre mannliche
Seite zu zeigen.™® Aufgrund des Einstiegs vieler Frauen ins Arbeitsleben wurde auch
die Mode die sie trugen, wieder maskuliner was die Gleichwertigkeit gegeniiber den
Méannern betonte.*®® Diese Entwicklung war auch schon in der Nachkriegszeit und
Anfang der 1960er-Jahre, als die Frauen vermehrt ins Berufsleben einsteigen muss-
ten und auch fur Gleichberechtigung kdmpften ein Thema. Im Gegenzug dazu trugen
auch immer mehr Manner Kleidung mit feminineren Details, und die Unisex-Kleidung
erweiterte die Modewelt.'®* Generell war eine Tendenz in Richtung ,unisex-dressing*
ab der Hippie-Ara erkenntlich, da hier die Grenzen zwischen den Geschlechtern ver-
schwammen. In unterschiedlichen Subkulturen wurde dieser Trend schon friher be-

kannt.

Individualitat war das Stichwort dieser Zeit, und die Subkulturen zeigten ihre einzigar-
tigen Kleidungsstiicke und Accessoires.’®> Ende der 1970er-Jahre wurde die Punk-
Mode populér, sie entwickelte sich aus einer Subkultur, die sich gegen den vorherr-

schenden Mainstream und gegen alles, was aktuell beliebt war, auflehnen wollte.*®®

In den 1980er-Jahren wurde die Mode globaler und noch vielfaltiger. Die Bedeutung
von Topmodels und beriihmten Persdnlichkeiten wurde in den Vordergrund gerickt.
Wie in den 1970ern beeinflusste auch in den 1980ern Popularkultur den Beklei-
dungssektor, das Clubleben (Studio 54) und Musikerinnen setzten Trends.'®* Man

nutzte das Image von Stars um ein Produkt zu vermarkten, und musste nicht mehr
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durch unbekannte Models mithilfe von Styling und Make-Up ein bestimmtes Image
schaffen.'®® Die Mode orientierte sich am Erfolg in der Berufswelt. Der sogenannte
Business-Look vermannlichte den weiblichen Korper, Frauen betonten ihre Schultern
mit Schulterpolstern und trugen Anzige. Durch die mannlichen Attribute in der Klei-
dung fuhlten sich Frauen starker, sie wollten nicht als das schwache Geschlecht gel-
ten und zeigten dies mit betonten Schultern.*® Aufgrund der beruflichen Erfolge vie-
ler Personen und dem erhdhten finanziellen Verdienst in den 1980er-Jahren wollte
man dies auch zur Schau stellen und nutzte dazu Mode und Lebensstil.**” Dieser
sogenannte ,Yuppie-Style' orientierte sich an jungen aufstrebenden, wirtschaftlich
erfolgreichen Personen. Man bewunderte Yuppies fir ihren Lebensstil und ihre Kon-

sumfreiheit. %8

Bei Rocklangen war alles méglich, und ganz besonders oft wurde die Kleidung in
dieser Zeit geschlitzt.'*® Vor allem die amerikanische Sportswear und der College-Stil
beeinflussten modebewusste Menschen rund um den Globus.*”® Die Mode der
1980er sprach fir einen bestimmten Lifestyle. Es war wichtig, eine gewisse Lebens-
einstellung Uber die getragene Kleidung zu préasentieren. Jedoch war diese Einstel-
lung nicht mehr mit der sozialen oder politischen Situation verbunden sondern mit der

Konsumfahigkeit jedes Individuums. ,Du bist, was du konsumierst!*"*

In den 1980er-Jahren erlebte die Postmoderne ihren Hohepunkt: man begann die

Mode aus alten Zeiten zu kopieren. Alte Elemente wurden neu in Szene gesetzt.>’

,Die Lust an der Selbstinszenierung kann als typisch fiir die 1980er-Jahre gelten.“"®
Sport wurde ein wichtiger Aspekt dieser Zeit, Aerobic und Gymnastik beeinflussten
nicht nur das Schonheitsideal und das verstarkte Korperinteresse, sondern auch die
Kleidung. Komponenten aus der Sportbekleidung flossen vermehrt in die Alltagsklei-

dung ein.*™

Die 1990er Mode war das komplette Gegenteil der 1980er Jahre, man versuchte ge-
gen die Ubertrieben aufgebauschten Outfits und die Geldkultur zu rebellieren und
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setzte mit der sogenannten ,anti-fashion‘ neue Trends.>” In den 1990er-Jahren war
das modische Feld divers und zahlreiche Stile waren auf komplexe Art und Weise
miteinander verbunden. Neben Streetstyle war auch die Designermode ein wesentli-
cher Bestandteil der 1990er-Jahre und die Kombination beider Stile machte aus der

Mode einen individuellen, auBergewshnlichen Mix.*"®

Die Bekleidungsindustrie entfernte sich vom Luxus der 1980er und begann alte Stile
und Trends zu recyceln. Nicht nur dadurch versuchte man auf ,luxus-freie’ Kleidung
zu setzen, sondern auch mit minimalistischen Schnitten und Stoffen. Man verwende-
te diistere Farben wie grau und schwarz.'’’ Diese plétzliche modische Bescheiden-
heit entwickelte sich aus den tragischen Vorféllen, welche die 1980er-Jahre pragten:
Tschernobyl und die AIDS-Krise.*”® Auch ,Grunge’ war eine weitere Form der Ableh-
nung der globalen gesellschaftlichen Begebenheiten. Die Jugendlichen waren er-
schrocken Uber die Kriege (Ostblock, Irak) und die Wirtschaftskrise. Sie sahen ihre
Zukunft nur mehr duster und aussichtslos, deshalb trugen sie zerrissene schébige
Kleidung mit diisteren Farben.!’® Neben ,Grunge‘ und der ,anti-fashion* war jedoch
auch die Designermode sehr popular.*®° Vor allem die Billiglinien der Designerinnen
waren in dieser Zeit gefragt, da viele Menschen nicht mehr ein Vermégen fur Mode
ausgeben wollten. Die Designerlnnen hatten grof3e Einbuf3en bei ihren Einnahmen
zu verzeichnen, da die Leute begannen, sich Mode selbst auszudenken und sich an

Subkulturen zu orientieren.8*

Mitte der 1990er-Jahre wurde Rap und HipHop populéar, und die Menschen orientie-
ren sich modisch an der Musikszene. Sie trugen grofRe Goldketten, Ohrringe und
Trainingsanzige. Selbst Designhauser wie Chanel integrierten Elemente dieser vor-
wiegend afro-amerikanischen Musikrichtungen in ihre Entwiirfe.*®? Durch den techno-

logischen Fortschritt entwickelte sich der Techno-Stil, der aus kunstlichen Materia-
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lien, Plateau-Sohlen und Neon-Farben bestand und vor allem in der Musikwelt auf-

mischte.*®

Von den 1990er-Jahren bis in die 2000er-Jahre war die Bekleidung stark von der ,an-
ti-fashion‘ gekennzeichnet, die negativen Entwicklungen in der Politik schlugen sich
wiederum im Bekleidungsstil nieder. Ein gutes Beispiel hierfur ist der Terroranschlag
auf das World Trade Center in New York am 11. September 2001. Nach diesem
wurde die Mode viel dunkler. Es entwickelte sich ein aufwendiger glamourgser Stil

der jedoch finster wirkte und viel Schwarz beinhaltete.'®

Das 21. Jahrhundert ist vor allem von einem Revival zahlreicher Trends aus dem
vorhergehenden Jahrhundert gepragt. Von 2000 bis heute waren bereits Trends aus
allen Jahrzehnten des letzten Jahrhunderts aktuell, welche teilweise in adaptierter
Form noch heute in Mode sind. Die Streetwear, die in den 1990er-Jahren an Popula-
ritdt gewonnen hat, spielt seit den letzten Jahren eine wesentliche Rolle. Designerin-
nen orientieren sich vor allem daran, was die Leute auf der Stral3e tragen. Die Mode
wurde noch schnelllebiger, was sogar soweit fihrte, dass die Kollektionen der Desig-
nerlnnen fur die jeweilige Saison bereits ein halbes Jahr im Voraus gezeigt werden.
Durch die Billiglinien diverser Designerinnen und die billigeren Modeketten wie z.B.
H&M kann man unabhangig von der sozialen Klasse alle Modetrends beziehen.

Im 21. Jahrhundert hat sich der modische Unterschied zwischen sozialen Schichten

fast komplett nivelliert.*®

Wobei die These Bourdieu’s noch immer Gliltigkeit besitzt,
da er den ,Geschmack eines Individuums [als] wesentliches Merkmal [der] Klassen-
zugehdarigkeit [sieht], da Menschen mit selber Herkunft meist auch eine &hnliche
Konsumorientierung aufweisen.“*®® Seit dem 21. Jahrhundert entwickelte sich gewis-
sermal3en eine Einheitsmode, die weltweit getragen wird/wurde. Die Kollektionen der
neuesten Trends werden vierteljahrlich prasentiert, um Abwechslung in das Erschei-
nungsbild zu bringen. Jedoch ist auch anzumerken, dass sich diese Einheitsmode

,nur’ in den demokratischen Staaten der Welt verbreitet, wahrend in undemokrati-
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schen Staaten noch weiter Volkstrachten oder einfachere Kleidung getragen wer-

den 187

Ein wichtiger Trend, der sich bereits in den 1990er-Jahren abzeichnete und beson-
ders im 21. Jahrhundert an Bedeutung gewann, war der Oko-Trend. Da Kleidung
immer weniger mit Klassenunterschieden aber mit gelebter Ideologie verbunden war,
setzte sich der Oko-Trend immer mehr durch. Seit etwa zehn Jahren ist Oko-Mode
nicht mehr nur mit einer politischen Einstellung verbunden, sondern wurde vielmehr
zu einer Lebenseinstellung. Viele Prominente setzen sich fiur fair produzierte Klei-
dung aus natdrlichen Materialien ein. In Zeiten, in denen sich der Zustand der Um-
welt verschlechterte, wollte man in allen méglichen Belangen eine Verbesserung un-
terstiitzen.*®® Dies bewirkt auch die Popularitat von Second-Hand und Vintage-
Shops, da bereits gekaufte Kleidung aus vergangen Jahren wieder neu verkauft wer-

den konnte.*®

Eine wesentliche Verdnderung der Mode ereignete sich nach der Einfihrung der
Jeans am europaischen Markt. Die konsumorientierte Gesellschaft bevorzugte von
den 1960ern weg nicht mehr den Nutzen, den ein Kleidungsstuck fir sie hatte, son-
dern den symbolischen Wert.**® Bekleidung war und ist noch immer von vielen Fakto-
ren wie Alter, Sexualitdt, Vermdgen, Musikgeschmack u.v.m. gepragt. Modekonsu-
mentinnen kénnen aus diversen Richtungen wahlen, und sind durch die Schnellle-
bigkeit nicht mehr nur einem Stil zuordenbar. Der rasche Informationsfluss der Me-
dien der speziell durch das Internet gefdrdert wird, ist ein weiterer wesentlicher
Grund, der die Mode immer zuganglicher und globaler erscheinen lasst. Sie war von
da an nicht mehr nur an Stadte gebunden, sondern durch das World Wide Web an
vielen Orten gleichzeitig einsehbar. Sie ist nicht mehr beeinflusst von einzelnen
Modeh&usern, sondern von internationalen Luxuskonzernen wie LMVH und PPR, die
sich mit Milliardenbetragen ins Modegeschaft einkauften und Marken wie Louis Vuit-

ton, Dior u.v.a. Ubernahmen. Diese Firmenkomplexe geben im 21. Jahrhundert den

187 pohanka, Die Mode, 31.
18 English, A Cultural History of Fashion, 182ff.
189 English, A Cultural History of Fashion, 188.
19 Breward, Fashion, 113.
33



Ton an und férdern so eine Mode unabhéangig von gesellschaftlichen Entwicklun-

gen 191

2.3.4 Modekleidung in Osterreich ab dem 18. Jahrhundert

In Osterreich war es in modischen Kreisen beliebt, wenn man sich nach der Wiener
Mode* kleidete und nicht nach der ¢sterreichischen, obwohl es kaum Unterschiede
gab. Nur die jeweilige Bezeichnung machte die Besonderheit aus. Eventuell aber
wurden Osterreichische Trends in Sachen Mode fur Wienerlnnen adaptiert und in

verbesserter Qualitat hergestellt.**

Im 18. Jahrhundert gab es in Wien im Gegensatz zu vielen anderen Stadten eine
Abwendung von Pariser Modehdusern und diversen internationalen Einwirkungen.
Die Wienerlnnen wollten sich nicht dem Modediktat anderer Lander unterwerfen, da
sie sich nicht besonders mit anderen Kulturen verbunden sahen. Erst durch den
Wiener Kongress kamen viele globale Besonderheiten nach Wien und belebten die
ortliche Bekleidung. Nationale Zeitschriften pragten die Avantgarde, und ab der Mitte
des 19. Jahrhunderts farbten bekleidungstechnisch auch wieder Franzdsinnen und
Englanderinnen auf die Wienerinnen ab. Der Einfluss kam, wie auch im internationa-
len Raum, v.a. von Seiten des Theaters und des Balletts. Auch das Osterreichische
Kaiserpaar Elisabeth und Franz-Joseph, das sich von ebendiesen Seiten begeistern
lieR, hatte eine groRe Wirkung auf die Wienerinnen und ihr Kleidungsverhalten.* In
dieser Zeit etablierten sich viele dsterreichische Designerinnen, die noch bis nach
Ausbruch des Ersten Weltkrieges die Osterreicherinnen beeinflussten und auch in-
ternational groRen Anklang fanden.’®* Designer wie Rudi Gernreich, ein 6sterreichi-

scher Emigrant, steuerten die internationale Mode, und wurden weltweit getragen.**®

Bis in die 1920er-Jahre gab es in Wien viele anerkannte Modehéauser, jedoch wurde
die Lage durch den Ersten Weltkrieg verschlechtert.’®® Die Mode in dieser Zeit entwi-
ckelte sich trotz der schwierigen wirtschaftlichen Situation in den 1920er-Jahren und
der vorherrschenden Inflation weiter. Nach dem Ersten Weltkrieg wurden die Kleider

simpler und leichter geschneidert, die Kérperformen wurden nicht mehr betont, daftr
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wurde aber viel mehr Haut gezeigt. Die Oberarme waren bei den Kleidern oft frei, die
Kleiderlange reduzierte sich auf knapp unter dem Knie.*®” Durch die bittere Niederla-
ge der Osterreicher und Deutschen im Ersten Weltkrieg kapselten sich diese von der
weltweiten Modestadt Paris ab, etablierten in Berlin und Wien neue Modezentren, die
jedoch keine besonderen Veranderungen brachten und zu einem Stillstand fihrten.
Die Frauenmode wurde durch die vorherrschende Arbeitslosigkeit verandert, Frauen
mussten zurtick an den Herd und bekamen ihre alten klassischen Rollen zugeteilt.
Das Kleidungsbild wurde wieder femininer, da Frauen glockige Roécke, Rischen, Fal-
ten, Puffarmel trugen und ihre zierliche Taille betonten.'®® Sehr beliebt waren in die-
ser Zeit Schnittmuster, da man sich nicht extra Kleidung kaufen musste, sondern aus
vorhandenen Stoffen schicke Kleider ndhen konnte. Der Grof3teil der Frauen schnei-
derte sich die Kleidung selber (um), weshalb es nur wenige Veranderungen gab. Es
wurde mit Materialien und Stoffen experimentiert; das erste Mal war Kleidung kein

Indikator mehr fiir die soziale Stellung.*®®

Wenige Jahre darauf, nach Beginn des Zweiten Weltkrieges, kam es zu einer radika-
len Veranderung. Durch die Ubernahme von Mannerberufen modifizierten Frauen
auch ihre Kleidung, die von nun an wesentlich strenger und mannlicher gestaltet war.
Die femininen Details fielen nach 1938 fast vollstandig weg.?® Diese Entwicklung war
auch international zu beobachten, da alle Staaten welche am Krieg beteiligt waren,
nun auch auf weibliche Arbeitskréafte angewiesen waren. Nach Ende des Zweiten
Weltkrieges musste jeder einzelne Wirtschaftszweig neu aufgebaut werden, ebenso
die Textil- und Bekleidungsbranche. Langsam aber doch entwickelte sich ein dster-
reichischer Modemarkt, und ab 1947 erschien die erste Osterreichische Modezei-

tung.?**

Im Vergleich zu internationalen Modehausern war die Osterreichische Mode nicht
sehr ausgefallen und veranderte sich Uber langere Zeit nur wenig. Nach dem Krieg
bestand weiterhin Geld- und Materialmangel. Die Menschen mussten alte Kleidungs-
stiicke, Uniformen, Fahnen, Decken etc. umnahen. Die weitere Entwicklung der For-
men der Kleidungsstiicke veranderte sich ebenso kaum; mannliche Attribute wie brei-

te Schultern und schmale Huften blieben bestehen. Im Gegensatz zu anderen Lan-
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dern naherte sich die dsterreichische Mode erst spat dem ,New Look* an.?°? Die mo-
dischen Besonderheiten waren vor allem kleine ,Tricks’. Mit Make-Up erreichte man,
dass die Beine aussahen als waren sie mit Strimpfen bedeckt, denn Strimpfe waren

Zu teuer.

Auch die frih gegriindeten Modezeitschriften waren kein Indikator einer besonderen
modischen Position von Osterreich. Die Mode der Frau fiihrte die Vorkriegsmode
nach dem Krieg noch als modisch an, es kam nur zu einer geringen Feminisierung
durch Riuschen, Volants etc. Die generelle Betrachtung der Kleidung der Frau deute-
te noch immer auf den starken maskulinen Einfluss hin, der vor Beginn des Krieges
bereits Ublich war. Ende der 1940er-Jahre kam eine ahnliche leicht abgewandelte
Form des ,New Look' doch noch nach Osterreich. Trotz Kritik an diesem und der ext-
remen Materialknappheit wollten Frauen dartber in Modezeitschriften informiert wer-
den. Auch wenn der ,New Look’ flr dsterreichische Frauen nicht leistbar war, wollten
sie Einblick in das nationale und internationale Modegeschehen haben. Erst mit Be-
ginn der 1950er-Jahre hatte sich der Textilbereich finanziell wieder gefestigt und man
konnte den ,New Look’, wenn auch in gemaligter und leicht veranderter Weise, pro-

duzieren.

Mit Ende der 1940er-Jahre wurden auch o6sterreichische Kleidungsstiicke ins Aus-
land exportiert: grof3ter Beliebtheit erfreuten sich Strickwaren in den verschiedensten
Farben und Kleidung aus Jerseystoff.?>> Ab den 1950ern kam es in Osterreich zu
einem Wirtschaftsaufschwung und zu einer Vermehrung von Arbeitsplatzen, nichts-
destotrotz war die neue Republik in wirtschaftlicher Hinsicht noch hinter anderen

westlichen Landern, die durch den Krieg ebenso geschwacht waren.?%*

In den 1950er, 1960er und 1970er-Jahren war Mode ein richtiges Massenphé@nomen.

Frauen und Manner kleideten sich in dieser Zeit sehr einheitlich.

Ab den 1970ern wurde der Modemarkt allerdings stark segmentiert, und es herrschte
mehr Individualitat.>®® Durch die technischen Fortschritte wurde die Mode global im-

mer &hnlicher, die Entwicklungen unterschieden sich von Land zu Land immer weni-
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ger. Obwohl an der Universitat fir angewandte Kiinste in Wien viele kreative Mode-
schopferinnen promovierten, haben es nur wenige zu internationaler Bedeutung ge-
schafft. Designer wie Helmut Lang und Atil Kutoglu wirbelten weltweit die Modewelt
auf und besal3en Geschafte in vielen Metropolen, wahrend der Rest der Osterreichi-
schen Designerinnen international nur wenig Aufsehen erregen konnte.?®® Heutzuta-

ge verbindet man Osterreich vor allem mit Trachtenkleidung.?’
2.3.5 Die ,weibliche‘ Mode

Mode wird seit eh und je mit Frauen und deren &ul3erer Verschénerung verbunden.
Anschaulich ist diese Entwicklung auch in Kaufhdusern, die eine viel gro3ere Flache
der Frauenkleidung widmen und der Mannerkleidung maximal ein Drittel davon zu-

® und Simmel?® betonten, dass

kommen lassen.?® Wissenschaftler wie Veblen®
Frauen einstmals durch ihre Bekleidung Status und Machtposition ihrer Vater und
Ehemanner prasentierten. Jedoch trugen bis zum 19. Jahrhundert beide Geschlech-
ter in hoheren Kreisen besondere Kostime, und es gab nur wenige Details, die zu
einer Unterscheidung beitrugen.?** Im Gegenteil, je mehr die Kleidung von M&nnern
detailreich verziert war, umso mehr wusste man, dass es sich bei dem Trager um
einen reichen Mann handelte. Es galt nicht derselbe Grundsatz wie heute, dass ein

Kostiim am weiblichsten ist, wenn es besonders ausgeschmiickt und auffallig ist.?*?

Im Laufe des 19. Jahrhunderts kam es zur Feminisierung der Mode. Die Unterschei-
dung in mannliche und weibliche Kleidung war von da an viel wichtiger als die Dar-

stellung von Reichtum und sozialem Status durch Kleidung.?*?

,In den Vordergrund
tritt die Mode der Frau, wahrend die Mannerbekleidung nur mehr kleinere Verande-
rungen erlebt.“*** Auch Georg Simmel sah Mode von Anfang an als Phanomen, wel-
ches vor allem fir Frauen relevant war. Sie war ein Ventil um Mannern aufzufallen
und diente als Schmuck oder Verschonerungsmittel. Die Manner hatten es seiner

Meinung nach nicht nétig aufzufallen, da sie ihre Bestatigung anderweitig erhielten
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und somit wenig Interesse an der Mode entwickelten.?*> Manner trugen in der Freizeit
und im Beruf meist konservative Kleidung und anderten Stil und Kleidungsstiicke im
Laufe der Jahre nur unauffallig. Ihr Beruf spiegelte sich in ihrer Kleidung wider, wah-
rend Frauen sich meist unabhéangig von ihrer beruflichen Position kleideten. In der
Mode wurden Frauen immer mit neuen Trends verknupft und deshalb auch oft Uber

Mode definiert.?®

Heute ist die Situation leicht verschoben. Da Frauen wie M&nner im Beruf erfolgreich
sind, hat Mode nun auch fir Manner dieselbe Funktion wie fur Frauen. Sie verwen-
den sie, um Aufmerksamkeit beim anderen oder demselben Geschlecht zu erregen
und generell dazu, um aufzufallen. Deshalb hat sich in den letzten Jahrzehnten auch
bei den Mannern ein verstarktes modisches Interesse gebildet.”!” Nichtsdestotrotz
werden viele Frauen noch Uber ihre Kleidung definiert. Durch diese Bestimmung
werden Frauen als von Konsum bestimmte und geleitete Wesen dargestellt, die in
vielen anderen Bereichen, wie z.B. in der Wissenschatft, nicht ernst zu nehmen sind.
Finkelstein schreibt folgende Kritik an der Darstellung der Frauen als modische We-

sen:

.Feminist readings of fashion have often portrayed it as a kind of conspiracy to dis-
tract women from the real affairs of society, namely economics and politics. Fashion
has been seen as a device for confining women to an inferior social order, largely
because it demands an unequal expenditure of time and money by women on activi-
ties which do not attract the professional attention and efforts of men. Fashion works
to intensify self-absorption and thereby reduces the social, cultural and intellectual
horizons of women.“?*

215 Georg Simmel, Philosophie der Mode (1905). In: Michael Behr, Volkhard Krech, Gert Schmidt
(Hg.), Georg Simmel. Gesamtausgabe Band 10 (Frankfurt/Main 1995) 15. In: Jasmin Edelbrunner,
Funktionen der Mode — Vermittlung der Funktionen der Mode durch die Modefotografie (Diplomar-
beit, Wien 2007) 36.
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3 Mode und Medien

In den vorangegangen Kapitel wurden immer wieder die Wirkung und der Einfluss
der Medien auf die Modewelt erwahnt. Nun soll spezifischer auf die Bedeutung der
Medien eingegangen werden. Die Modeindustrie ist stark mit ihnen verbunden, da
sie deren Bedeutung rasch erkannt hat. Mode hatte ohne mediale Verbreitung wohl
nie solch grofRe Bedeutung erlangt, ebenso wirde sie in einer vollig anderen Weise
existieren. Durch die Medien haben sich innerhalb des Modebereichs viele neue Be-
rufsfelder wie z.B. Modejournalistinnen, Modemagazinherausgeberinnen (fashion

editors) und Stylistinnen erschlossen.?*®

Medien dienen nicht nur der Ubertragung von Informationen, sie formen das Ubertra-
gene auch und stellen es in einen besonderen Rahmen.?” Dadurch wird die Informa-
tion transformiert, was mitunter wohl eine der wichtigsten Eigenschaften der Medien
ist.?”! Die Information tiber Mode wird erst durch die Ubermittlung in den Medien in
einen bestimmten Kontext gestellt und erfahrt erst dann die Bedeutung, die sie er-

langen soll.

Es ist wichtig, Mode im Feld des Medialen genauer zu betrachten, da diese durch die
Medialisierung transformiert wird.?*? Gertrud Lehnert sieht Mode als Medium, das so
veranderbar, vielfaltig und bedeutungskraftig wie kein anderes ist.??® Kleidung als
Mode selbst vermittelt zwar nie eine bestimmte Bedeutung, da diese immer durch
das Mediale - wie Fernsehen, Buch oder Zeitschrift - erzeugt wird, jedoch schafft sie
es durch den Prozess der Medialisierung seiner selbst, Bedeutung zu generieren,
und zu dekonstruieren.??* Sybille Kramer erkennt sie als medialisierte Bedeutung und
nicht als Medium, da Mode durch Medien Ubertragen wird und so Bedeutung erfahrt.
Ein Beispiel hierfir ware die Kleidung. Mode ist nicht von Anfang an Modekleidung,

9 Craik, Fashion, 245.

229 Hartmut Winkler, Mediendefinition. In: Medienwissenschaft 1, H. 4 (Paderborn 2004) 9-24. In:
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jedoch wird es durch den performativen Akt des Tragens der Kleidung und das Set-

zen in einen bestimmten Kontext zur Modekleidung transformiert.??

3.1 Zeitschriften

Ein wichtiges Medium, durch welches Mode an ein Publikum tGbermittelt wird, sind
Zeitschriften und Magazine. Im Gegensatz zur Zeitung, welche taglich erscheint und
sich mit aktuellen Tagesthemen beschéftigt, versteht man als Zeitschrift ein Printme-
dium, das in gebundener Form erscheint. Die Zeitschriften erscheinen meist in wo-
chentlichen, vierzehntagigen, monatlichen oder vierteljahrlichen Abstanden. Auch
andere regelméaRige Zeitabstande der Erscheinung sind méglich.??® Ein weiterer
wichtiger Punkt, der bei der Unterscheidung der beiden Formate bertcksichtigt wer-
den muss, ist die Universalitdt und die Aktualitat. Die Zeitschrift ist bei ihren Themen
eingeschrankter, und somit nicht so universal wie die Zeitung, die zu allen Gebieten
informiert. AuRerdem kann man bei der Zeitschrift auch nur indirekt sagen, dass sie
aktuell ist, da die Zeitung gegensatzlich dazu wirklich hochaktuelle Themen beinhal-
tet.”?” Auch Menhard und Treede definieren den Begriff der Zeitschrift ahnlich wie

Hagemann und Kleinjohann:

LZeitschriften sind Druckwerke, haben einen eingeschrankten Leser-
kreis und sind nicht so aktuell wie Tageszeitungen. Der Inhalt ist auf
bestimmte Themen begrenzt und die Erscheinungsweise zwar regel-
mafig, aber in groReren Abstanden als bei einer Tageszeitung.“228

Venohr erganzt zusatzlich noch die Bedeutung der Zeitschriften in elektronischer
Form. Denn obwohl es sich hier nicht um ein Druckwerk handelt, werden alle ande-
ren Anspriche einer Zeitschrift erfillt. Auch die vorangehende Bemerkung, dass
Zeitschriften regelmafig erscheinen, kann nicht mit Sicherheit vorausgesetzt werden,
da kleinere Zeitschriften oft auch unregelmafiig erscheinen. Die Zeitschrift, auch oft
als Magazin bezeichnet, unterscheidet sich von der herkdbmmlichen Zeitung dadurch,

225 Sybille Krdmer, Das Medium als Spur und als Apparat. In: Sybille Kramer (Hg.), Medien, Computer,
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dass die angefuhrten Themen weniger aktuell sind, daftir aber bei der Berichterstat-

tung in die Tiefe gehen.?**

Generell wird auch nach unterschiedlichen Zeitschriftentypen unterschieden. Hier
spricht man z.B. von ,Fachzeitschriften, Kundenzeitschriften oder Publikumszeit-
schriften”. Die Publikumszeitschriften werden in thematische Sparten geteilt. Ihnen
gleich ist jedoch die groRe Auflage und die Eigenfinanzierung durch Werbung fur
Dritte im eigenen Magazin.”*® Die Typologisierung der Zeitschrift gestaltet sich
schwierig, da sich besonders in der heutigen Zeit das Angebot an Zeitschriften stan-
dig verandert. Es gibt Zeitschriften zu fast jedem Themengebiet, egal ob Beruf, Wis-
senschaft oder Freizeit. Ein Weg um die Typologisierung der Zeitschrift zu erleich-
tern, ermdglicht die Betrachtung dieser vier Punkte: Inhalt der Zeitschrift, Wesens-
merkmale der Zeitschrift, Leserschaft der Zeitschrift und die Funktion der Zeitschrift

fir den Leser.
3.1.1 Was ist eine Modezeitschrift?

Die Modezeitschrift ist ein Zeitschriftenformat, das sich auf die Prasentation und Be-
schreibung von Mode konzentriert hat. Die Modezeitschrift ist bedeutend fir die Ver-
mittlung des Sinnes der Mode. Das Publikum rezipiert diesen zwar immer auf unter-
schiedliche Weise, jedoch geben Bild und Text einen Rahmen vor, in welchem die
Rezeption der Leserlnnen gesteuert wird. Modezeitschriften beinhalten neben allge-
meinen Ressorts vor allem Abschnitte, die sich intensiver mit Mode beschéftigen, wie
zum Beispiel die Modestrecke.

Es gibt drei verschiedene Formen der Modezeitschrift, welche Edelbrunner in ihrer

Diplomarbeit anfuhrt.

Die erste ist die sogenannte regulare Modezeitschrift, die sich nur mit Modethemen
beschaftigt und eventuell auch Anleitungen zum eigenstandigen Erstellen von Klei-
dungsstucken beinhaltet. Die zweite Form nennt sich gemischte Modezeitschrift, die
Modethemen behandelt, sich aber auch auf andere Lifestyle-Themen konzentriert.
Man kann diesen Typ auch als Mischung zwischen Frauen- und Modezeitschriften

sehen. Die Zeitschriften Brigitte und Woman gehoéren auf jeden Fall zu diesen Mode-

29 Dagmar Venohr, Warum Mode (k)ein modernes Leitmedium ist ... In: Peter Gendolla(Hg.), LeitMe-

dien. Konzepte — Relevanz — Geschichte (Bielefeld 2009) 271-288. In: Dagmar Venohr, medium
macht mode. Zur Ikonotextualitat der Modezeitschrift (Bielefeld 2010) 95.
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zeitschriften, denn sie sind nicht eindeutig einer Sparte zuordenbar, sondern bilden
eine kombinierte Form der Frauen- und Modezeitschrift. Die dritte Form ist die soge-
nannte Fachzeitschrift der Mode, die sich ausreichend mit Stoffen und Materialien
auseinandersetzt und auch wirtschaftliche Fakten tber die Mode beinhaltet.”*! Die
einzig existente, taglich erscheinende Modezeitschrift ist die amerikanische ,Wo-
men’s Wear Daily‘, kurz WWD, die Tag fur Tag Uber das Neueste aus der Modewelt
informiert. Sie wurde 1910 gegrundet, und ist noch immer die wichtigste Informati-

onsquelle fiir Leute, die im Modebusiness arbeiten.?*

Brenninkmeyer betont die enge Verbundenheit der Modemagazine mit der Modein-
dustrie. Modemagazine und Designerinnen nennen als deren grofites Ziel: Beklei-
dung als Mode zu verkaufen. Bereits vor und nach dem Ersten Weltkrieg waren Mo-
demagazine fur Frauen eine Quelle, um sich Informationen uber Kleidung zu holen.
Seit der Verbesserung der Fotografie und den allgemeinen Verbesserungen in der
Technik wie auch im Printbereich, wurden auch Modemagazine immer professionel-
ler und damit einhergehend auch ihr Einfluss immer wichtiger.?*® ,Fashion historians
have also viewed women’s magazines as a useful source of evidence, a barometer

of social, stylistic and economic change.“***

In den vielen Definitionen von Modezeitschrift wurden sie mit Frauenzeitschriften
gleichgesetzt. Jedoch ist dies nicht unbedingt passend, da auch fir Manner Mode-
zeitschriften zur Verfigung stehen und das Thema Mode beide Geschlechter an-
spricht. Folgende Definition trifft, meiner Meinung nach, die Bedeutung der Modezeit-
schrift gut:

.Die Zeitschrift als eine der sowohl historisch, als auch gegenwartig

pragendsten Erscheinungsformen der Mode hat durch die spezifische

Kombination von Modefotografie und Modeliteratur in der Modestre-

cke eine Form geschaffen, die Mode in ihrer besonderen Sinnhaftig-
keit erkennbar werden lasst.“**

% Dorothea Seiter, Die Mode als publizistischer Faktor im Kommunikationsprozef. Eine Untersu-

chung der ,Wiener-Moden-Zeitung®, des ,Repository of arts“ und des ,Journal des dames et mo-
des” 1816-1830 (Dissertation, Wien 1972) 18. In: Adelheid Klein, Die Modezeitschriften der Funfzi-
ger Jahre in Osterreich. Eine Untersuchung am Beispiel der Modezeitschriften ,Stimme der Frau®
und ,Beyers Mode fur alle (Diplomarbeit, Wien 1995) 33. In: Jasmin Edelbrunner, Funktionen der
Mode — Vermittlung der Funktionen der Mode durch die Modefotografie (Diplomarbeit, Wien 2007)
89f.
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3.1.2 Ist eine Frauenzeitschrift eine Modezeitschrift?

Die Begrifflichkeiten Mode- und Frauenzeitschrift lassen sich, wie bereits erwahnt,
schwer vereinbaren aber auch schwer voneinander trennen. Abadas geht davon aus,
dass sich Modezeitschriften aus den damaligen Frauenzeitschriften entwickelten, da
jene mithilfe von Text und Bild Mode fiir das Publikum veranschaulichten und zusatz-
lich auch noch Themen, die von Mode abwichen, veréffentlichten.?® Modezeitschrif-
ten sind gewissermal3en eine Untergruppe der Frauenzeitschrift, und diese wiederum
ein Typ der Publikumszeitschrift. Diese Form der Publikumszeitschrift richtet sich an
die Frau, wahrend sie im speziellen noch auf Mode spezialisiert ist. Ebenso wichtig
ist anzumerken, dass es kaum eine Modezeitschrift gibt, die sich wirklich ausschliel3-
lich mit Mode befasst. Sie behandelt oft dieselben Themen wie Frauenzeitschriften,

238 und Venohr?®®

nur mit einem besonderen Fokus auf das Thema Mode.?’ Zika
konnen die Grenze zwischen Frauen- und Modezeitschriften schwer fassen und se-
hen deshalb beide Formen als eine Mischform an. Inhalt (Mode) und Zielpublikum
(heutzutage Frauen) werden fur sie vermischt. Dies trifft auch auf die Zeitschriften
Brigitte und Woman zu, die sich als mittelschichtorientierte Frauenzeitschriften an

relativ junge und einkommensstarke Leserlnnen richtet.?*°

Inwiefern das Modebild das Frauenbild beeinflusst (hat), kann nicht genau gesagt
werden. Jedoch ist es wichtig festzuhalten, dass die mediale Verbreitung von Mode
nicht unkritisch von Konsumentinnen gewisser Zeitschriften aufgenommen wurde
und wird, und diese somit kreativ mit der Information umgehen kénnen und eigen-

standig Mode umsetzen.?*
Die Entwicklung der Frauenzeitschrift

Die ersten Frauenzeitschriften entstanden im 18. Jahrhundert und wurden deshalb
so genannt, weil sie vor allem Themen beinhalteten, welche nur fir Frauen von Inte-

resse waren und von Mannern als uninteressant eingestuft wurden.
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,Die Berichterstattung dreht sich vor allem um Mode, Kosmetik, das Leben in der
Familie, Bildung und Beruf der Frau sowie Ernahrung etc. Erganzt werden diese
Themen durch Romane, Serien sowie Abhandlungen spezieller kultureller Gebiete.
Ahnlich wie bei den aktuellen Illustrierten dominiert auch in den Frauenzeitschriften
die bildhafte Darstellung als publizistisches Mittel.“**?

Die Abstdnde der Erscheinung sind unterschiedlich und nicht wesentlich fur dieses
Format, wobei es mindestens einen Abstand von einer Woche zwischen den Aufla-

gen gibt.?*#

In den 1960er-Jahren waren die Frauenzeitschriften eine Quelle der Information fur
emanzipierte Frauen geworden, jedoch wurde ihr Ton in den 1970ern wieder konser-
vativer und die Frauen waren der vielen Informationen Uber die Emanzipation und
ihre Gleichstellung mit Mannern Uberdrissig. In den 1980ern versuchten einige Ver-
lage die Frauenmagazine auf Hochglanzmagazine umzustellen, um sich im Zeit-
schriftenmarkt neu zu orientieren. Jedoch schafften den Aufstieg ins Hochglanzseg-
ment nur wenige Zeitschriften wie z.B. ,ELLE' und ,Harper’s Bazaar.?** In den
1990er-Jahren wurden Frauenzeitschriften im Pocket-Format eingefuhrt, darunter
waren u.a. ,Glamour‘ und ,Joy‘. Diese waren auf Anhieb beliebt und regten andere
Frauenmagazine im Gro3format an, auch deren Formate zu tUberdenken. Das neue
Format sprach vor allem jingere Frauen an. Auch die Themen der Frauenmagazine
wurden leicht abgeandert und verschiedene Artikel beschéftigen sich wiederum mit
der Stellung der Frau in der Gesellschaft und anderen gesellschaftspolitischen The-

men.?*®

Die Entwicklung von Modemagazinen

Die ersten Informationen tGber Mode wurden in Society-Magazinen von Adeligen zu
Beginn des 18. Jahrhunderts geliefert. Hier gab es nicht nur Auskunft Gber die neu-
esten Moderaffinessen, sondern auch noch Tipps zu Beauty und Benehmen.?*® Der
Ursprung dieser Magazine liegt aber am Ende des 18. Jahrhunderts, wo der Fokus
alleine auf Mode und allem was dazugehort, lag. In Frankreich und im deutschspra-

chigen Raum entstanden einige Modemagazine die Uber Sitten und Mode berichte-

242 pja Maria Terkovics, Die Entstehung und Einfiihrung des Frauenmagazines WOMAN am o6sterrei-
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ten.?*’ Da zur Zeit der franzésischen Revolution das Modezentrum in Paris aufgeldst
wurde, begannen andere Lander und Stadte in gleichem Ausmafe dariber zu be-
richten.?*® Ab Mitte des 19. Jahrhunderts verbesserten sich die Modemagazine durch
technische Fortschritte auf dem Gebiet der Fotografie und des Druckerwesens wo-
durch diese fiir eine etwas breitere Masse zuganglich wurden.?*® Das bekannteste
und einflussreichste aller Magazine, die amerikanische Vogue, erschien das erste
Mal 1892 in geringer Auflage.”®® Modemagazine wurden immer beliebter, genauso
wie die darin enthaltenen lllustrationen. Besonders viele davon entstanden um die

Wende vom 19. zum 20. Jahrhundert.?>*

Durch den Ersten Weltkrieg ging die Auflage von Modemagazinen zuriick, obwohl
diese durch die neue Modefotografie aufgewertet wurden.?*? Aufgrund des Zweiten
Weltkriegs kam es kurzzeitig ebenfalls zu einem Stillstand, der schon bald darauf und
in den folgenden Jahrzehnten von einem enormen Anstieg der Auflagen abgeldst
wurde. Die Nachkriegszeit brachte eine Menge an Modemagazinen hervor und noch
heute gibt es ein grol3es Sortiment auf diesem Sektor. In den 1950er-Jahren prasen-
tierte man ein Frauenbild, das viele Frauen als Standard sahen. Sie bemihten sich,
diesem Frauenbild zu entsprechen, konnten dies jedoch nicht.?*®> Mit einer vorge-
tauschten Unbeschwertheit versuchte man, die Probleme der damaligen Zeit zu ver-

tuschen.?®

In den 1980er-Jahren kamen erstmals Modemagazine auf den Markt, die auch an

den Mann gerichtet waren.?>

,[Fashion] magazines have moved from the didactic to the hallucinatory. Originally
their purpose was informational, but what we see today in both popular journalism
and advertising is the mirage of a way of being[.]***® Auch heute wirkt das in Magazi-

nen prasentierte Bild teilweise sehr unrealistisch. Jetzige Leserinnen gehen mit den
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prasentierten Informationen jedoch anders um und versuchen nicht, sich standig an
ihnen zu orientieren. Seit Beginn des 21. Jahrhunderts zeigt sich auch der Modema-
gazinsektor vielseitiger: Durch die technischen Veradnderungen erscheinen einige

Modemagazine heute auch oder nur mehr in Form von Online-Ausgaben.®’

3.1.3 Modejournalistinnen - Herausgeberinnen von Modezeitschriften - Stylis-

tinnen

Das Berichten tber Modekleidung stellt fir Journalistinnen eine schwierige Aufgabe
dar. Durch die zunehmende Verbindung zwischen Modemagazinen und der Modein-
dustrie, wie z.B. Designerinnen, sind unbeeinflusste Meinungen der Journalistinnen
kaum noch méglich. Modemagazine leben oft vom Geld von Designerinnen und von
Werbeagenturen, die ein bestimmtes Produkt bewerben wollen. Modejournalistinnen
sind also einerseits angehalten, ein bestimmtes Kleidungsstiick zu bewerben, ande-
rerseits sollen sie es auch bewerten. Mit dem Werbegedanken im Hintergrund gibt es
kaum eine komplett unbeeinflusste Meinung. Um die Existenz eines Modemagazins
sicherstellen zu konnen, ist es wichtig, mit Modeh&usern zu kooperieren.”® Die Auf-
gaben der Journalistinnen bestehen meist darin, Reportagen tGber Modeschauen zu
schreiben oder neueste Kollektionen zu kommentieren. Die Qualitat der aktuellen
Artikel hat sich im Lauf der letzten Jahre stark verschlechtert, da die Modewelt immer

schnelllebiger und immer weniger Wert auf einen ,guten‘ Schreibstil gelegt wird.?>®

Im Gegensatz dazu ist der Aufgabenbereich der Herausgeberinnen von Modezeit-
schriften viel umfassender und groR3er. Sie sind besonders stark mit der Modeindust-
rie verbunden und in standigem Kontakt mit Designerinnen und Modeh&ausern. Sie
stylen Modestrecken bzw. setzen daflr das Konzept auf, schreiben Profile Gber De-
signerinnen, sie fuhren Interviews durch und haben weitere wichtige Obliegenheiten
innerhalb der Modebranche. ,Fashion editors‘ streben vor allem eine starke Zusam-
menarbeit mit der Modeindustrie an, noch viel mehr als Modejournalistinnen. Die
Herausgeberinnen nehmen auch grof3en Einfluss auf die Journalistinnen, welche
sich vor allem aufgrund der finanziellen Abhangigkeit an die Meinung der Herausge-

berinnen halten.?®°

%7 Edelbrunner, Funktionen der Mode, 90f.

28 Kawamura, Fashion-Ology, 81.
29 Craik, Fashion, 267.
%9 Kawamura, Fashion-Ology, 82.
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Die Aufgabe der Herausgeberinnen ist die Bewerbung eines bestimmten modischen
Looks oder einer bestimmten Linie von Designerinnen. Sie mussen sich mit diesen in
Verbindung setzen um finanzielle und warentechnische Unterstitzung zu erhalten.
Danach prasentieren sie die neuen Kollektionen im Magazin. Herausgeberinnen be-
sitzen auch eine gewisse Unabhangigkeit, da sie manche Designerinnen und deren
Kollektionen ignorieren kdnnen, sofern sie ausreichend finanzielle Unterstttzung und

Selbstandigkeit durch andere Stellen der Modeindustrie haben.?®*

Seit den 1990er-Jahren spielen Stylistinnen wie auch Designerinnen, eine immer
wichtigere Rolle fir Modemagazine. Sie suchen die Kleidung aus, die auf den Auf-
nahmen prasentiert werden soll und kombinieren die Stiicke. Aul3erdem stimmen sie
die Details innerhalb der Bilder einer Modestrecke perfekt aufeinander ab. Bevor die
Aufnahmen gemacht werden, werden Make-Up und Haare der Models genauso wie
diverse Accessoires und die Moods der Bilder aufeinander abgestimmt. Obwohl es
hierfir wieder andere Berufsfelder wie Make-Up-Artists und Fotograflnnen gibt, be-
stimmt der/die Stylistin die Vorgehensweise. Stylistinnen setzen unter anderem auch
die Auswahl der Locations fest. Sie versuchen damit die im Bild abgelichteten Pro-

dukte besser zu bewerben und darzustellen.

Stylistinnen konnen freiberuflich arbeiten, sie sind in vielen Fallen aber mit einigen
Magazinen verbunden, denen sie regelmaRig ihre Dienste anbieten oder fir ein be-
stimmtes Designhaus arbeiten.?® In der heutigen Zeit sind vor allem Allianzen zwi-
schen Stylistinnen und bestimmten Fotografinnen bekannt, da sie einen ahnlichen
Stil haben und einige Projekte — ohne Bindung an bestimmte Auftraggeberinnen - frei

realisieren.

3.2 Wichtige Begriffe um Mode in Medien wie Zeitschriften einzuordnen:

Performativitat - Ikonotextualitat (IkonoModeText)

Sybille Kramer beschaftigt sich intensiv mit der Performativitat der Mode.?®® Sie be-
schreibt Performativitat als die Umwandlung vom présentierten modischen Objekt
zum tatsachlich realisierten modischen Objekt. Diese findet durch die Prasentation in

1 Kawamura, Fashion-Ology, 82.

%2 Craik, Fashion, 269.

%3 gybille Kramer, Sprache — Stimme — Schrift. Sieben Gedanken tiber die Performativitat als Mediali-
tat. In: Uwe Wirth(Hg.), Performanz. (Frankfurt 2002) 323-346. In: Venohr, medium macht mode,
29.
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Modemagazinen statt. Ein anderer Versuch, Performativitéat zu erfassen, wére die
Betrachtung der Wahrnehmung des Wechselspiels zwischen Bild und Text in der
Modestrecke.”® Der Umgang mit Bild und Text und die eigene Interpretation von

beiden Medien ist ein performativer Akt.

Ikonotextualitat ist in diesem Fall speziell auf Mode ausgelegt und wird deshalb als
IkonoModeText bezeichnet. Das Zusammenspiel der jeweils autonomen Strukturen
Bild und Text ergibt ein Ganzes, welches eine Aussage trifft, die von der einzelnen
Struktur alleine nicht hervorgegangen ware.?®> Der Begriff IkonoModeText ist grund-
legend fur die Modestrecke von Bedeutung. Er sieht Bild und Text nicht komplemen-

tar zueinander stehen.?®®

,Der lkonoModeText ist ein Gewebe aus Medialisierungen,
dessen Medialitat nur durch die kombinatorische Verbindung unterschiedlicher
Wahrnehmungsebenen erfassbar ist.“ Zwischen den diversen Medien gibt es Lucken,
in denen Mode erst erfassbar wird. Somit entsteht Mode zwischen Bild und Text, und
man kann sie als medialisierte Form oder auch als Mechanismus sehen, welcher die
Liicke zwischen Bild und Text fiillt.?®” Da der IkonoModeText handelnd erschlossen
wird, wird er als ikonotextuelle Performativitat bezeichnet. Modekleidung ist in stren-
gem Sinne nicht an Materielles gebunden, sondern wird erst durch die
Materialisierung in einem Medium hergestellt.®® Sie ist also das Ergebnis aus dem

Clash der Darstellung und der Aufnahme vom Publikum in einem Medium.

Mode kann in jedem Medium vermittelt und dargestellt werden. Es bendtigt kein spe-

zielles Ursprungsmedium um als Mode erkannt zu werden.?*®
3.2.1 Die historische Entwicklung der Modezeitschrift

Durch die technische Entwicklung wurde die Darstellung von Mode verandert. Mit
dem Beginn der Fotografie im frihen 20. Jahrhundert wurden Modeillustrationen in
Magazinen abgel6st, was ein vollkommen neues Modebild ergab. Die ersten Foto-

grafien dienten als Vorlagen zum Nachschneidern, durch die steigende Massenpro-
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duktion gab es jedoch eine Reduktion im individuellen Schneiderhandwerk, weshalb
sich auch das Hauptaugenmerk der Modefotografie verdnderte. Es wurde nun nicht
mehr versucht das gesamte Kleidungsstick auf ein Foto zu bringen. Der Fokus lag
hauptséchlich auf einer asthetischen Prasentation, die nicht unbedingt die Abbildung

des ganzen Kleidungsstiickes bendotigte.

Durch das vielfaltige Angebot an verschiedenen Modestilen kam es auch zu einer
starkeren Gliederung im Zeitschriftenmarkt. Es gab nun einzelne Sparten, welche die
Information, die vormals in Textilfachzeitschriften zu finden war, abdeckten. So gab
es diverse Unterhaltungszeitschriften wie Frauen- und Modezeitschriften; die Anlei-
tungen zum Nachschneidern eines Kleidungsstiickes fand man jedoch in Nahzeit-
schriften. Ein bekanntes Beispiel fir letzteres ist das ,Burda‘ Magazin, das 1952
erstmals in Deutschland erschien und bis heute, wenn auch nicht mehr in derselben
Form und Auflage, Schnittmusterbégen zum Nachschneidern beinhaltet. Andere
Modezeitschriften hatten jedoch differente Fotografien, um Mode zu prasentieren.
Die Modezeitschriften entwickelten sich weg von der einstigen Schneidervorlage hin
zur Kunstform und zur kreativen Darstellung von Mode.?”® Das Kleidungsstiick war
meist nicht mehr vollstandig und detailgetreu nachgebildet, sondern kam teils nur als

kleiner Ausschnitt in der Fotografie vor.

Es ist wichtig nicht nur den strukturellen Aufbau innerhalb eines Modemagazins son-
dern auch die Veranderungen von Modezeitschriften, die sich im Laufe der Jahre
ergaben naher zu beleuchten. Die ersten Modezeitschriften ,diktierten® was getragen
werden ,musste‘. Ab der zweiten Halfte des 20. Jahrhunderts veré&nderte sich aber ihr
strenger Ton. Man versuchte ab sofort nicht mehr ohne Hinterfragen die Outfits aus
den Magazinen zu kopieren, sondern seinen eigenen Stil aus den vielen moglichen
Vorgaben zu entwickeln. Wollte man friiher modisch sein, musste man einen prasen-
tierten Stil nachahmen, spater konnte man aber einfach aus vielen verschiedenen

Stilen wahlen und galt trotzdem noch immer als modisch.?"*
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4 Die Modestrecke

Eines der wohl wichtigsten Teile der Modezeitschrift ist die Modestrecke. Sie deckt
mehrere Seiten ab und prasentiert Modefotografien. Diese Abbildungen und Texte
sind an ein bestimmtes Thema angelehnt wodurch sich ein roter Faden durch die
ganze Bilderserie zieht. Themen orientieren sich an diversen Bereichen, wie z.B. an
einfachen Farben, bekannten Fernsehserien wie auch an berihmten Personlichkei-

ten.

Die erste Seite einer Modestrecke beinhaltet meist eine groRe markante Uberschrift
mit kurzem erlauterndem Untertitel. Dieser kurze Text erklart die Uberschrift und er-
lautert einen bestimmten Kontext. Ebenso findet man auf einer der Seiten Angaben
zur Produktion. Hier sind Namen von etwaigen Stylistinnen, Make-Up Artists, Foto-
grafinnen, Locations etc. aufgelistet und in Kleindruck angefuihrt. Die Modestrecke
beinhaltet auf jeder zweiten Seite eine Kurzinformation zur abgebildeten Kleidung,
meist die Bezeichnung des Kleidungsstlickes, den Namen der jeweiligen Designerin-
nen sowie den Preis. In manchen Fallen wird diese Kurzinformation in vollen Satzen
mit Namen des Models und genauerer Beschreibung der Szenerie angefuhrt - haufig

ist sie jedoch nur stichwortartig.?"2

Eine Modestrecke wird heute von mindestens drei Personen ausgefihrt die meistens
nicht mit dem Magazin verbunden sind. Die Qualitat einer Modestrecke ist damit mit

den Namen der Produzentinnen verbunden.?”®
4.1 Der Aufbau einer Modestrecke

Die interaktive Beziehung zwischen Text und Bild wird in der Modestrecke veran-
schaulicht und tragt zur Sinnstiftung der Mode bei. Man kann sie auch als
.ikonotextuelle Komposition der Mode“ bezeichnen. Der Text-Bild-Bezug orientiert
sich an vielen Punkten, wie z.B. der Schriftgrof3e des Textes, der Lage des Textes
auf/Uber/unter/neben dem Bild, der Gro6l3e der Bilder, der rAumlichen Aufteilung von
Bild und Text auf einer Seite, Farben und Schriftarten, sowie bewusst gesetzter Kon-
traste innerhalb des Textes u.v.m. All diese Faktoren tragen zu einer speziellen

Relationalitat von Bild und Text bei und bilden gemeinsam den Ikono(Mode)Text.?"*
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Ein weiterer wichtiger Faktor bei der Betrachtung einer Modestrecke ist auch der his-
torische Kontext wie auch der Zeitraum. Wiurde man eine Modestrecke aus den
1980er-Jahren in einem heutigen Magazin finden, wirde man diese vollig anders
interpretieren als in der damaligen Zeit. Deshalb bildet der Zeit-Faktor auch einen

wesentlichen Kontext.

Lehmann hat die Bild- und Text-Kombination der Modestrecke genau untersucht und
auf einen weiteren wichtigen Punkt hingewiesen: Die tatsachlich existierende, abge-
bildete Garderobe. Fotografie, Text und materielles Kleidungsstuck spielen bei der
Modestrecke zusammen. Seiner Meinung nach wird das reale Bekleidungsobjekt
zwar visuell festgehalten, jedoch nimmt der Text nicht auf dieses an sich sondern auf
die Fotografie Bezug. Der Text ist variabel und stellt das Stick in Bezug zur Welt; er
ubertragt die Bedeutung. Das Kleidungsstiick selbst ist kein Ubermittler von Sinn, es
ist - wie Bild und Text selbst - nur ein Teil des Ganzen und gibt der Interpretation
durch die Rezipientinnen einen weiteren Rahmen. Nichtsdestotrotz ist das Klei-
dungsstuck jeweils das Ausgangsmittel fr Bild und Text, ohne dieses wirde es wohl
auch keine Modestrecke geben. Bild, Text und Kleidungssttick kollidieren aus der
Sicht der Leserlnnen und er/sie muss diese eigenstandig zu einem einheitlichen

,Bild“ vereinbaren.?”
4.2 Die Veranderung der Modestrecke im Laufe der Jahre

Seit Beginn des 20. Jahrhunderts pragte die Modefotografie die Entwicklung der Mo-
destrecke. Der Fokus war anfangs auf eine ziemlich prazise Darstellung des Klei-
dungsstickes gerichtet. Moglichst viele Details wurden prasentiert. Jedoch wurde nie
nur ein kleiner Ausschnitt des Kleidungssttickes, sondern immer das volle Bild még-
lichst frontal gezeigt. Es gab nur wenige Posen wahrend eines Fotoshootings, da
sonst eine vollstéandige, detailgetreue Prasentation des Kleidungsstiickes erschwert

gewesen ware.

In der Mitte des 20. Jahrhunderts fokussierte man auf eine kunstvolle und astheti-
sche Darstellung des Kleidungsstiickes. Aus den realitatsgetreuen Modefotografien
wurden Kunstfotografien. Kleidungssticke rickten in den Hintergrund, wahrend Mo-

dels und Posen die wichtigere Rolle in der Fotografie einnahmen. Man ging immer

%> Ulrich Lehmann, Modefotografie. In: chic clicks (Ostfildern-Ruit 2002) T12-T18, T17. In: Dagmar
Venohr, medium macht mode. Zur lkonotextualitéat der Modezeitschrift (Bielefeld 2010) 104.
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mehr davon aus, dass die Person, die das Kleidungsstiick tragt, auch auf sie wirkt,
und somit ein schoner Mensch ein Kleidungsstiick auch schoner erscheinen lasst.
Interessant ist auch die Verdnderung des Ortes, der fur das Fotoshooting gewahlt
wurde. Friher war die Hauptlocation der einfach gehaltene Salon, weshalb auch vie-
le unerwiinschte Dinge auf den Fotos vorkamen.?’® Mit Beginn/Mitte des 20. Jahr-
hunderts wollte man den Ort aber mehr in Szene setzen und spielte u.a. auch mit
Tages- und Nachtzeit. Unterschiedliche Locations, egal ob drinnen oder drauf3en,
veranderten ein- und dasselbe Kleidungsstiick oft auf mannigfaltige Weise und ver-
besserten somit die Inszenierung der Modestrecke.?’’ Das Kleidungsstiick wirkte
durch einen Wechsel der Szenerie, z.B. im Dschungel oder in einem Fabrikgelande
mit Maschinen im Hintergrund, vollig verandert. Dadurch bemerkte man, wie sehr

umliegende Einfliisse Auswirkungen auf die Rezeption des Kleidungsstiickes hatten.

Generell orientierte sich der Aufbau der Modestrecke seit jeher stark an der Leser-
schaft und hat somit - je nach Kunstinteresse und Experimentierlaune der Leser-
schaft - mehr oder weniger avantgardistische Einfliisse.?’® Woman und Brigitte sind
beide eher konservative Zeitschriften, die vor allem in Bezug auf Sexualitat nicht sehr
experimentierfreudig sind. Deshalb sind auch ihre Modestrecken wenig auf Nacktheit
und sexuell ,anmaflienden’ Aufnahmen ausgerichtet; die Frauen auf den (Mo-

de)Bildern wirken meist zuriickhaltend und elegant.
4.2.1 Die Modefotografie — das Modebild

Modefotografie kann man als ,fotografische Darstellung der Kreationen von Mode-
schopfern” verstehen.?”® Diese Art von Fotografie wird von Magazinen oder Mode-
hausern in Auftrag gegeben und ist wie die Mode dem historischen Wandel unterwor-
fen.?® Sie soll ,Aufmerksamkeit erregen und Interesse fiir den fotografierten Modear-

tikel wecken.“?®" Die Modefotografie wurde in den 1920er-Jahren entwickelt und

%’® Hans Michael Koetzle, Fotografie im ,Magischen Dreieck’ von Autorenschaft, Art Direktion und

Verlagswesen. In: Ulrich Riter, ,Think while you shoot“. Martin Munkacsi und der Moderne Bild-
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avancierte anstelle der Modeillustrationen zum wichtigsten Mittel der Prasentation.
Durch sie nahm generell das Interesse an Mode zu.?®?
-Eine Modefotografie ist ein fotografisches Bild, das als Mode wahrgenommen

wird, d.h. sowohl die fotografische Produktion und Rezeption, als auch der Er-
scheinungskontext der Fotografie sind fiir die Mode konstitutiv.“**®

Kleidung wird durch Modefotografie zur Modekleidung. Schon alleine die Bezeich-
nung ,Modefotografie’ andert die Wirkweise der abgebildeten Person - inklusive Klei-
dung - vollkommen. Die Kleidung wird teilweise unkenntlich oder nur zu einem ge-
wissen Grad dargestellt, was eine verbale Erlauterung nétig macht. Selbst dann,
wenn das Kleidungsstiick nicht komplett oder unkenntlich dargestellt wird, kann es
durch den begleitenden Text hervorgehoben werden.?®* Das Modebild ist daher stark
abhangig vom Text und bekommt durch diesen erst die wesentliche Bedeutung. Eine
Modefotografie ohne Text wirde nur in wenigen Fallen als solche erkannt werden.

Zur Aufgabe der Modefotografie zahlt die Inszenierung des Objektes was eine Beein-
flussung der Rezeption durch Konsumentinnen zur Folge hat. Der modische Gegen-
stand wird durch die Fotografie verandert dargestellt. Durch diese Transformation
wird ersichtlich, dass Mode nie statisch, sondern performativ ibertragen wird.”®® Da
bei jeder Person im Hintergrund verschiedene Faktoren am Werk sind, wird diese
auch unterschiedlich wahrgenommen. Durch den performativen Charakter der Mode-
fotografie ist die Betrachtung der abgebildeten Mode zu verschiedenen Zeitpunkten
oft unterschiedlich, da das Publikum durch externe Einflisse laufend Veranderungen
in der Wahrnehmung erlebt.

Die geschichtliche Entwicklung der Modefotografie seit dem 19. Jahrhundert

Ursprunglich wurde die erste Modefotografie bereits Ende des 19. Jahrhunderts in
einem Modemagazin veroffentlicht. Da sie in der damaligen Zeit aber vermehrt mit
der Portratfotografie verbunden wurde, konnte sie die lllustration noch nicht als wich-

tigstes Abbild der Mode in Magazinen ablésen.?®
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In den 1910er-Jahren gab es in Wien und Berlin bereits eigene Fotostudios, die Mo-
defotografien herstellten und diese dann an diverse Modemagazine im Umfeld ver-
kauften. Damals war auch der Fokus der Fotografien ein anderer, da die Aufnahmen

ohne bestimmte Aufgabenstellungen der Zeitschriften abgelichtet wurden.?’

Wirklich wesentlich wurde die Modefotografie erst Anfang des 20. Jahrhunderts
durch Fotografen der amerikanischen Vogue. Adolph de Meyer machte sie innerhalb
dieser Zeitschrift zum wesentlichsten Mittel der Modepréasentation und bestimmte
optisch die gesamte Auflage.?® Er wollte nicht nur Kleidungsstiicke abfotografieren,
sondern eine besondere Wirkkraft durch Posen (Hand abstitzen an der Hifte etc.)
und einem perfekt abgestimmten Hintergrund erzielen. Durch De Meyer‘s Fotografien
sprach das ,Lebensgefiihl* der Zeit.?®® Als Modelle wahlte er Frauen aus oberen
Schichten, die auch in den darauffolgenden Jahren weiterhin gefragt waren.?*°

Nach De Meyer wurde Edward Steichen Fotograf der Vogue, und veréanderte die Mo-
defotografie vollstandig. Er liel3 zeitgendssische Kunstrichtungen einflieRen und setz-
te dabei auf starke Ungleichheiten und Kontraste in seinen Bildern, da er kinstliche

Inszenierungen der Perfektion seines Vorgangers ablehnte.?*

In den 1930er-Jahren loste ihn Martin Munkacsi ab und entwickelte die Modefotogra-
fie erstmals in eine Richtung, die der heutigen &hnlich ist. Er setzte nicht weiter auf
Inszenierung von Fotografien, sondern liel3 sie wie zuféllig entstandene Schnapp-
schiisse erscheinen.?®? Die Modefotografen der Vogue bestimmten weitlaufig auch
das Modebild der Zeit, da sie durch ihre besonderen Darstellungen viel Aufmerksam-

keit erhielten und so fiir die abgebildeten Kleider warben.?*

In der Zwischenkriegszeit wollte man im Bereich Modefotografien keine realitatsge-
treue Darstellung sehen sondern nahm das idealisierte Schonheitsbild der Antike als
Vorbild.?** Zu dieser Zeit wurden viele weitere Merkmale bedeutend fiir sie: wunder-

schone Modelle, unerschopfliche Dekoration im Hintergrund, Hollywood-Stars als
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Vorbilder und in Bewegung erscheinende Kérper auf den Fotografien.?®® Posen in
Bewegung wurden immer beliebter und wirkten durch die Farbfotografie, die sich in
den 1940ern entwickelte, immer realer.*®

Nach Ende des Zweiten Weltkrieges wurde die Mode durch Zeitschriften nun einer
breiteren Masse zuganglich.?®’ Die Modefotografien waren betont elegant und weib-
lich. Sie dienten vor allem dazu, das Elend der Nachkriegszeit durch die Schoénheit
der Bilder vergessen zu lassen.?® Tonangebende Fotografen in dieser Zeit waren
u.a. Irving Penn und F.C. Gundlach.?® Letzterer fotografierte in den 1980er-Jahren
einen Grol3teil der Modestrecken in der deutschen Frauenzeitschrift Brigitte. Durch
seine Berihmtheit, die er eigentlich vor allem in den 1950er-Jahren hatte, lasst sich
erkennen, dass die Brigitte in den 1980ern sehr interessiert an einer eher konservati-
ven Darstellung der Frau war. Sie wollte nicht - wie andere Modezeitschriften - be-

sonders avantgardistisch sein.

In den 1960er-Jahren wurde die Modefotografie unter Fotografen wie David Bailey zu
einer regelrechten Fotokunst. Dieser lie3 Kunstelemente wie Pop-Art in seine Werke
einflieBen. Der Fokus ging weg von der Kleidung, hin auf die abgebildete Person.
Das emanzipierte Zeitgefuhl der 1960er wurde stark ersichtlich. ,Die Models rauchen,
essen und trinken, gehen realen Tatigkeiten nach.” Sie trugen weit weniger Stoff und
wurden immer mehr zum Mittelpunkt der Fotografie. Der Hintergrund und einzelne
Ausschnitte waren oft verschwommen und in den Modestrecken gab es Inszenierun-
gen von alltdglichen Geschehnissen. In den 1960ern spielten David Bailey und Kon-
sorten in den Fotografien vermehrt mit den Traditionen der Gesellschaft und versuch-
ten einen auffallenden Bruch herzustellen, indem auch allmahlich sexuelle Kompo-

nenten in die Bilder integriert wurden.3®

In den 1970er und 1980er-Jahren verbesserte sich die Fotoqualitat und provokante
Themen nahmen zu.*** Tabu-Themen wie Sexualitat, Gewalt und Aggression wurden
in den Alltag aufgenommen und somit auch in Modestrecken inszeniert. Die Modefo-

tografien wirkten oft brutal und sexuell zu freizligig, nichtsdestotrotz bewunderten
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Frauen diese Aufnahmen, da sie trotz der negativen Darstellung befreiend auf sie
wirkten. Die Modefotos zeigten die Darstellung der Frau in Ubertriebener Weise und
machten somit den Leserlnnen klar, wie weibliche Personen in der Gesellschaft ge-
sehen werden.**? Ein bekannter Modefotograf, der vor allem mit diesen Themen ar-
beitete, war Helmut Newton.** Die Szenen wurden immer inszenierter und realitéts-
ferner, die Mannequins wirkten oft unerreichbar.>** Newton war bekannt dafiir, dass
seine Modebilder wenig mit Mode zu tun hatten. Die Frau wurde in seinen Aufnah-
men als lustvolles Objekt des Mannes dargestellt, weshalb er von vielen Seiten kriti-

siert wurde, seine Motive sexuell auszuniitzen.3%®

,youre not always selling the clothes, sometimes it's more about the lifestyle
reflected in appearance.“**® Mitte der 1980er-Jahre wurden Modestrecken wie eine
Art Erzahlung Uber Bildern dargestellt. Die Modefotografien ergaben aneinanderge-
reiht und in Kombination mit Texten eine Geschichte. Somit riickte der Fokus immer

weiter weg von der Kleidung.®"’

In den 1990er-Jahren wurde der ,Reality-Look’ - auch ,Heroin-Chic' genannt — zum
Trend. Man wollte weg von der geklnstelten, makellosen Inszenierung der Gesell-
schaft hin zu einer realistischen Ablichtung. Die Modefotografie wurde in gewisser
Hinsicht ein ,Spiegel der Gesellschaft*®. In den 1990ern befiirwortete man u.a. auch
besondere Schonheitsmakel und versuchte nicht weiter ausschliel3lich perfekten
Stars nachzueifern.®® Die urspriingliche Realititsnahe entwickelte sich im Laufe der
1990er-Jahre besonders, da man nichts mehr verschdnern wollte und teilweise auch
Themen wie Gewalt, Krieg und Sucht in Modefotografien darstellte.®'° Die Bilder wirk-
ten teils depressiv. Der ,Heroin-Chic* war das Vorbild einiger Jugendlichen, die sich
an den Bildern orientierten. Die Darstellung der Mode war bereits in den Hintergrund
geraten und Leserinnen sahen die abgemagerten Prominenten als Vorbild.*** Foto-
grafen wie Jirgen Teller pragten die realistische Darstellung der Modefotografie in

%92 steele, Fifty Years of Fashion, 99.

303 Brugger, Modebilder-Zeitbilder, 9.
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dieser Dekade.*'? Bis heute ist der Realismus vorherrschend, es werden zwar Makel
retuschiert, aber das Bild erscheint realitatsgetreu und lebensnah. Die Alltagskultur
hat auch zu diesem Realismus beigetragen, weshalb viele der Aufnahmen in authen-
tischen Locations entstanden. Obwohl Nichterwiinschtes am Model oft ausgebessert

wurde, waren kleine Unebenheiten an der Aufnahme selbst oft erwiinscht. 3+

Ab den 1960er-Jahren gewannen Models immer mehr an Bedeutung. Sie waren
nicht mehr lediglich Korper, die mit schonen Gewandern bekleidet waren, sondern
wurden als Personlichkeiten angesehen. Mit Ende der 1980er-Jahre erreichte die
Bedeutung der Super Models ihren Hohepunkt, sie wurden zu einem wesentlichen
Teil der Modefotografie. Dieser Einfluss der Models verlor jedoch mit Ende der
1990er-Jahre wieder an Wichtigkeit.>**

Allgemein ist festzustellen, dass bis in die 1980er-Jahre Modefotografinnen einen
grofRen Einfluss auf die Gestaltung der Bilder hatten, wahrend ab Mitte der 1980er-
Jahre vermehrt die Auftraggeberinnen die Gestaltung der Modeseiten bestimmten.
Ab dieser Zeit wurden auch immer o6fter Stylistinnen fur das Layout und das Design
der Modestrecken gebucht.®'* Modestrecken und Modefotografien werden heutzuta-

ge immer stérker als ein Subgenre von Kunst gehandelt.'®

Die Rezeption der Modefotografie

Rezeption in Zusammenhang mit Modefotografie bedeutet: Wie wirkt das Bild auf das
Publikum? Die Wirkung wird in finf Punkte unterteilt: das Informieren, das Darstellen,
das Uberraschen, Bedeutung-Stiften und Wiinsche-Wecken.3"’

Das Informieren ist chronologisch und bedeutungsmaéafRig an erster Stelle, da Informa-
tion wohl der Hauptgrund einer Fotografie ist.>'® Das Darstellen bezieht sich auf den
Moment, den Fotograflnnen festhalten wollen. Dieser Moment, eine subjektive Dar-
stellung, wird ins Bild Ubertragen. Das Uberraschen durch die Fotografie soll dem
Publikum das Abgebildete - ohne dabei zu stark konstruiert zu sein - besonders ins

Gedachtnis bringen, da ansonsten die Rezeption auf negative Weise beeintrachtigt

312 Seeling, Mode, 626f.
%13 Kohler, Schone neue Bildwelten, 60f.
%14 Breward, Fashion, 106f.
315 Kohler, Schéne neue Bildwelten, 58.
318 Kohler, Schone neue Bildwelten, 67.
37 venohr, medium macht mode, 37.
%8 Roland Barthes, Die helle Kammer. Bemerkungen zur Photographie (iibersetzte Aufl. von Dietrich
Laube, Frankfurt 1989) 38.
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wuirde. Die Bedeutung bezieht sich vor allem auf den kulturellen Kontext der Fotogra-
fie, der wesentlich fir deren Interpretation ist.*® Das Wiinsche-Wecken hangt mit
allen vorher genannten Faktoren zusammen. Das Ausmal ihrer Wirkkraft ist indivi-
duell unterschiedlich und daher nicht festlegbar. Dieses individuelle Reagieren auf
ein Bild wird auch ,punctum‘ genannt. ,Punctum’ ist weder absichtlich noch mit Plan

«321

erzeugbar.?® Es ist laut Barthes ,der springende Punkt der Wirkung“*** und macht

die Mode fur den Betrachter zu etwas Individuellem.
Modefotografie: Kunst oder Werbung?

Der Unterschied zwischen Kunst- und Modefotografie ist teilweise schwer ersichtlich.
Modefotografie ist zwar immer ,Fotografie im Auftrag®, jedoch sind die Grenzen zwi-
schen Mode als Kunst und Mode als Werbung fur materielle Objekte verschwommen.
Trotz unterschiedlicher Intentionen unterscheidet sich das Ergebnis kaum.3?* Gerling
meint in ,Modischer als Mode’, dass Fotografien von Kleidungsstiicken aus unter-
schiedlichen Grinden hergestellt werden, unabhangig davon sind sie jedoch oft
gleich in der Darstellung, wie z.B. kiinstlerische Fotografien ohne Fokus auf das Klei-

dungsstiick.3?®

Die Mode in der Kunst stellt das Zusammenspiel von Kleidung, Model und Bildgestal-
tung in den Mittelpunkt, wahrend Modefotografie vor allem mit der abgebildeten Klei-
dung kommerziell erfolgreich sein will. Fotografie ist das beste Werbemittel fir Mo-
dehauser und Marken. In Modestrecken werden meist mehrere von ihnen beworben,
wahrend bei speziell fir Werbung entworfenen Modestrecken meist nur ein bestimm-
tes Label in den Fotografien prasentiert wird.*** Diese Bilderserien dienen neben
kommerziellen Zwecken auch der Unterhaltung. Die Unterscheidung ist in einigen
Modemagazinen, wie z.B. Vogue, aber tatsachlich immer schwieriger zu finden, da
viele Werbungen grofRer Modehauser wie Ubliche Modestrecken abgelichtet sind und
nur mehr durch eine minimale Schrift am Bildrand mit ,Anzeige’ versehen werden.>*
Grundlegende Unterschiede zwischen den beiden Formen liegen laut Cordula Meier

vor allem in der Entstehung der Modefotografie. Urspringlich fungierte die Modefoto-
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grafie als Bewerbung von Modekollektionen einzelner Designerinnen. Modezeitschrif-
ten nitzten dieselben Mittel um Kleidung zu présentieren, weshalb es allmahliche
Gleichstellung zwischen Modestrecken fur ausschliel3lich kommerzielle Zwecke und

zur Unterhaltung gab.3%

Die Inszenierung der Mode durch die Modefotografie ist in allen Féallen moéglichst as-
thetisch gestaltet.®?’ Im Gegensatz zu frither ist der Zweck der Modefotografie, Mode
nicht langer maoglichst realitatsgetreu abzubilden, sondern vor allem eine moglichst
asthetische und ansprechende Darstellung des Kleidungsstiickes zu erzeugen. Da-
durch kommt es auch zu Verwechslungen zwischen Kunst- und Modefotografie; die
Grenzen zwischen Kunst und Mode verschwimmen in der heutigen Zeit mehr und
mehr. Besonders, weil viele Modefotografinnen ihre kinstlerische Tatigkeit Gber die
Modefotografie zum Ausdruck bringen wollen und sich so einen Namen machen
kénnen. Sie bringen in vielen Féllen auch die zeitgendssische Kunst in die Modefo-

tografie mit ein und machen die Modefotografie dadurch zur Kunstform.>?
Die Darstellung der Frau in der Modefotografie

Die Prasentation der Frau wird, laut Crane, von einigen Feministinnen heftig kritisiert:
Dennoch sind mediale Zurschaustellungen von Frauen immer an Manner gerichtet
und zeigen sie in unterwirfigen, sexualisierten Posen. Typisch dafur sei eine la-
chelnde Frau, die Lage am Riicken oder auf der Seite, Ubertriebene Arm- oder Bein-
bewegungen und ein Blick, der auRerhalb des Bildrahmens gerichtet ist.**® Skeggs
und Myers argumentieren, dass sich die Rolle der Frau in der Nachkriegszeit stark
verandert hat und sexualisierte Posen lange nicht mehr fur das ménnliche Publikum
bestimmt sind. Die Frau sei ein selbstbestimmtes Wesen mit Kontrolle tber ihren

Korper und kein passives sexuelles.®*

Anzumerken ist, dass Diana Crane sich in ihren Ausfihrungen stark auf Modefoto-

grafien aus dem anglo-amerikanischen Raum bezieht. Im deutschsprachigen Raum
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gibt es dieselben Entwicklungen oft erst Jahre spater, bzw. in weniger ausgefallener

Ausflhrung.

In den 1950er-Jahren wurden vor allem Frauen aus den hoheren Schichten fotogra-
fiert und mit den Aufnahmen auch adressiert. Die Damen zeigten wenig nackte Haut
und wurden auf Stranden oder StralRen fotografiert. Niemals prasentierten sie sich in
unterwtrfigen Posen, sondern in einfachen, natirlichen. Es gab zu dieser Zeit keine
Méanner auf den Modeabbildungen. Die Aufnahmen entstanden meistens auf gleicher
Augenhohe und zeigten Models die zwar jung aber keine Jugendlichen waren. Der

Fokus lag auf der Mode und nicht auf deren Persénlichkeit.*3*

Mit den frihen 1960er-Jahren veranderte sich auch die Modefotografie. Die Models
blickten direkt in die Kamera, was Unterwurfigkeit implizierte. Deshalb wirkten sie
passiver. Die Aufnahmen schoss man kaum noch in stadtischen oder landlichen Um-
gebungen, sondern in Studios. Die weiblichen Modelle posierten unterwirfiger und
manchmal schon in Nahaufnahmen. Nichtsdestotrotz wurde - wie in den Jahren zu-
vor - keine nackte Haut gezeigt. Mit Ende der 1960er, als die Jugendlichen immer

mehr Einfluss bei der Mode gewannen, wurden auch die Models jinger.

In den 1970er-Jahren gewann nun auch der mannliche Anteil an Einfluss. Pl6tzlich
erschienen Méanner in Modestrecken. Obwohl hauptséchlich Damenkleidung bewor-
ben wurde, stand der Mann im Mittelpunkt. Die Frauen nahmen teils kindhafte Posen
an und streckten ihre Korper auf unnatirliche Weise. Die Aufnahmen der Modelle
wurden nun nicht mehr auf gleicher Augenhdhe, sondern entweder mit Blick von un-
ten oder oben gemacht. Sie erhielten immer weniger Kontext und immer mehr M6g-

lichkeit zur freien Interpretation.

In den 1980er-Jahren gab es vermehrt unbedeckte Korperstellen in Modefotografien,
die meist zum Fokus wurden. Die beliebte Kameraperspektive von unten betonte
Beine und Huften. Nahaufnahmen konzentrierten sich auf korperliche Details der
Modelle. Die meisten Modestrecken hatten wenig bis gar keinen Kontext mehr; nur
der Titel gab den Rahmen. Die Models lachelten in den Aufnahmen seltener, statt-
dessen blickten sie ernst oder anriichig in die Kamera. Die Locations waren geogra-
fisch meist nicht erkennbar, bzw. waren die Hintergriinde der Bilder stark ver-

schwommen. Dieser Trend setzte sich auch in den 1990er-Jahren fort. Frauen wur-

%L Crane, Fashion and its social agendas, 210.
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den sexuell provokanter fotografiert und man fligte homoerotische Beziige hinzu. Ein
Grol3teil der Models stellte sich androgyn dar, das typisch weibliche Model war in den
1990ern selten zu finden.**? Jobling betont, dass Frauen durch die haufig sexuelle
Darbietung ihrerseits, gewissermal3en einen ,mannlichen Blickwinkel* auf ihre eigene
Prasentation entwickelten und die Theorie, dass Bilder rein an Ménner gerichtet wa-

ren, nicht zutreffend war.>*

Seit den 1980er-Jahren kamen mehr Méanner in den Modestrecken vor, wobei sie
immer noch eine Accessoire-Funktion besalRen. Frauen préasentierten die Kleidung,
wahrend die Manner als Nebensache fungierten. Lange Zeit wurde der Mann nicht
als Objekt der Mode dargestellt, um somit seine Maskulinitat zu behalten und nicht
sexualisiert zu werden. Von 1980 bis ungefahr 1995 wurde der Mann stets muskulds
und gut aussehend prasentiert.®** Mit seinen Posen war er sehr zuriickhaltend, um
nicht aus dem Rahmen zu fallen. Seit den 1990er-Jahren zeigten sich die Manner in

Modefotografien viel auffallender und erhielten die gleiche Position wie Frauen.>*
4.2.2 Der Modetext

Text bildet gemeinsam mit der Fotografie das Grundgeriist der Modestrecke und ist
ein beeinflussender Faktor in der Wahrnehmung von Modekleidung. Venohr fasst die

Bedeutung sehr gut zusammen:

.Der Modetext ist keine Modeliteratur, er ist kein Schreiben tGber Mode [...]. Ein
Modetext ist der Text, der das Modebild begleitet, und der umgekehrt immer vom
Bild begleitet wird.“**®

Modetexte lassen sich nur in Kombination mit Modebildern, sowie der Rezeption der
Leserinnen erfassen. Mode wird also nicht im Text wahrgenommen, sie wird zwi-

schen Bild und Text erfahren. Sie erscheint erst in deren Verknupfung sinnvoll.

Mode zeigt den tatséchlich intendierten Kontext der Produzentinnen einer Modefoto-
grafie im Text. Dieser kann die Einordnung des Bildes oft verandern und ist deshalb

unbedingt in die Analyse einer Modestrecke bzw. einer Modefotografie mit einzube-
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ziehen.*®’ Bild und Text ergeben eine Synthese und vermitteln durch gegenseitige
Einflussnahme die Botschaft.**® Modefotografien sind in seltenen Fallen auch ohne
Modetext anzutreffen, jedoch ist die Mode in diesem Fall so variabel, dass es fur
Produzentlnnen eigentlich sinnlos ware, sie zu produzieren. Weiters merkt Jobling
an, dass der Modetext, im speziellen Uberschriften rascher wahrgenommen wird als

die Bilder selbst und somit mehr Wirkung erzeugt.®*°

Heute spielen Angaben zur Produktion eine wichtige Rolle. ,Obviously, verbal details
relating the names of the photographer, stylist and designer, or the price of the clo-
thes represented, are still of relevance in fashion publishing today.“**° AuRBerdem sind
der Einsatz von minimalem Text - wie dem Titel der Modestrecke und dem Hinweis

auf die Reihenfolge der Bilder - eine Leseerleichterung.®**

Der Modetext als Mittel der Modekonstitution: Roland Barthes Uber die Funkti-

on der Sprache im Modetext

Fur Barthes ist die Sprache jenes Gerust, mit dem die Mode funktioniert. Er geht so-
gar soweit, dass er die Sprache als ausschlaggebend fir die Bedeutungsgebung der
Mode sieht. Mode ware sonst ein Objekt, dem keine Bedeutung zusttinde. Sie wird
erst gebildet durch das Zusammentreffen der visuellen und sprachlichen Ebene: so-
bald man Mode sieht, denkt man auch an/uber sie. Diese Beschaftigung in Gedan-
ken verlangt nach Sprache. Die Mode ist somit trotz nicht verbalisierter Weise ge-
danklich in Worte gefasst, und dadurch als Text konstituiert.>*> Modefotografien wird
mental ein Modetext hinzugefligt und dadurch Mode konstituiert. Barthes zufolge

existiert somit kein Modebild ohne Text.

Der Modetext ist fur ihn eine spezielle Form des Textes, der alleine nicht existieren
kann. Das Bild lasst einen Freiraum zur Interpretation zu, der Text hingegen grenzt
ihn ein. Laut Barthes ladt der Text zur Sinnzuweisung an das Bild ein. Dieser Inter-

337 Venohr, medium macht mode, 52.
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pretationsfreiraum ist die Nahtstelle zwischen Bild und Text und versucht einen ge-

meinsamen Nenner fiir beide zu finden.3*

Barthes sieht den Modetext gewissermalien als eine Art ,Supercode, mit dem die
Waorter die reale Kleidung tberlagern.“*** Fir ihn ist Mode ein abstraktes System der
Sprache, welches die Struktur der Modekleidung festlegt.>*> Andererseits analysiert
er auch die reale Beschreibung durch die Mode selbst, die auch als vestimentare
Beschreibung bezeichnet werden kann. Sein Ansatz vom Supercode der Mode ist

also zweideutig und weicht von seiner sprachfixierten Theorie etwas ab.3*

Ein Beispiel fur Barthes* System der Mode ist folgendes: In einer Zeitschrift ist nie
das reale Bild prasent, sondern immer nur das Modebild. Dieses Modebild zeigt ei-
nen speziellen Ausschnitt und benétigt Texte um einen Rahmen zu erhalten. Laut
Barthes, halt ,[d]as Bild unendlich viele Mdglichkeiten fest, das Sprechen aber fixiert

347« Dieser Kontext lenkt die individuelle Sichtweise des Publi-

eine ganz bestimmte.
kums; wirde man diesen Text nicht haben, wirde die Ansicht der Leserlnnen stark
voneinander abweichen. Mit diesem Rahmen bleiben die Interpretationen meist in-

nerhalb des intendierten Kontexts.

Venohr fasst Barthes' System der Mode folgendermal3en zusammen:

~Wahrend die abgebildete Kleidung also viele Bedeutungen habe, neben modisch
z.B. warm und weich, bedeute die geschriebene Kleidung lediglich Mode oder eine
Welt mit bestimmten Werten, die Mode sind.“**®

Kleidung selbst wird somit erst zu Mode, wenn sie Uber Kataloge, Werbung etc. ver-
mittelt und durch Preis- und Produktangaben in diesen Kontext gesetzt und wenn
darlber gesprochen wird. Jedes Nachdenken tUber ein Stiick Kleidung verwandelt es
bereits in Mode, da sie gedanklich verbalisiert wurde.?*® Kleidung hatte ohne Spra-
che wahrscheinlich nicht ihre Bedeutung und wiirde auch nicht als Mode gelten. Erst
das Sprechen Uber Kleidung macht die Kleidung zur Modekleidung, sonst ware die

Kleidung lediglich etwas Funktionelles, wie z.B. Kérperschutz.

%3 Roland Barthes, Das Lesen schreiben (1970). In: Roland Barthes, Das Rauschen der Sprache.
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Barthes verwendet den Begriff ,vestimentar' haufig in seinen Ausfuhrungen. Dieser
bezieht sich auf Kleidung per se und verweist auf die non-verbale Kommunikation,
durch welche die Kleidung selbst spricht. Bei der vestimentaren Kommunikation wer-
den Botschaften ohne Sprache vermittelt. Man kann also bewusst oder unbewusst
durch die Kleidung, die man zu einem bestimmten Anlass wabhlt, eine Botschaft an
die Mitmenschen vermitteln. Diese wird dann ohne das Medium der Sprache aufge-
nommen, wobei je nach Vorwissen und Einstellung der Mitmenschen die Botschaft
unterschiedlich interpretiert werden kann. Das Kleidungsstiick spricht zwar durch die
eigene Materialitat, Farbe etc., wie diese Botschaft aber an andere vermittelt wird,

hangt von den Empfangerinnen ab.*°

%9 Egle, Vestimentare Kommunikation in Osterreich, 51.
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5 Die Analyse der Frauenzeitschriften Brigitte und Woman

In den anschlielBenden Kapiteln folgt die Analyse der Frauenzeitschriften Brigitte und
Woman und die Funktion der Mode innerhalb deren Modestrecken. Zu Beginn wer-
den die Methoden fir die Analyse der Modestrecken erklart. Im Anschluss folgen die
Magazine und es wird deren Entstehungsgeschichte behandelt. Die Makroanalyse
von ungefahr 130 Modestrecken zeigt die wichtigsten Merkmale einer Modestrecke.
Im Anschluss finden sich Mikroanalysen von sieben Modestrecken, welche nach der
diskurs- und bildanalytischen Methode von Jager und Stockl analysiert werden und in
denen die Funktion der Mode untersucht wird. Abschlie3end folgt eine Zusammen-
fassung der Ergebnisse konzentriert auf die vier Aspekte Modetext, Mo-

dels/Gesichter/Posen/Frisuren, Hintergrund und Angaben zur Produktion.
5.1 Methoden: Diskursanalyse + Bildanalyse

Fur die Analyse der Darstellung von Mode und Kleidung in Modestrecken werden die
Frauenzeitschriften Brigitte und Woman herangezogen. Dabei wird besonderes Ge-
wicht auf Veranderungen der Locations, auf gewéhlte Personen, natirliche oder
kunstliche Posen, Themen und auf den Modetext gelegt. Diese Faktoren ergeben
auch die Wirkkraft der Darstellungen. Auch gesellschaftspolitische Faktoren, die die
Modestrecken beeinflussen, werden beleuchtet. Diese Punkte werden nach den Me-
thoden von Siegfried Jager im Blickwinkel der ,Kritischen Diskursanalyse' und der

Bild-Text-Analyse von Hartmut Stockl analysiert.
5.1.1 Kritische Diskursanalyse nach Siegfried Jager

Laut Jager ubersteigt die Diskursanalyse die Grenzen der Linguistik, da durch sie
auch ,Vergegenstandlichungen®, die durch Sprache in Texten entstehen, untersucht
werden. So zieht sie nicht nur die Worter in Betracht, sondern auch das Soziale und
das Wissen, das aus den Wértern hervorgeht.®** Diskurse bestehen aus ,Diskurs-
strangen’, die wiederum sogenannte ,Diskursfragmente’ beinhalten. ,Diskursfragmen-
te’ sind Textteile zu einem bestimmten Thema, ,Diskursstrange’ werden als die
Summe von ,Diskursfragmenten’ gesehen. Der ,Diskursstrang‘ ermoglicht einen his-

torischen Uberblick (iber die zeitliche Sammlung von Diskursfragmenten‘ zu

%1 Siegfried Jager, Kritische Diskursanalyse. Eine Einfiihrung (Miinster 2004) 158.
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“352 und kann viele diskursive Ebenen

s[{lhematischen einheitliche[n] Wissensflissen
umfassen, welche ein Netz an Informationen entstehen lassen. Dieses Netz wird
durch die ,Diskursanalyse’ aufgezeigt und weist auf die Verbindungen verschiedener
diskursiver Elemente hin. Diskurse kdnnen mehrere Themen beinhalten, weshalb es

bei der Analyse wichtig ist, diese in Haupt- und Unterthemen zu unterscheiden.*?
Ein Diskursstrang wird nach folgenden Blickpunkten analysiert:

1. Die Thematik des gewahlten Diskurses wird ermittelt.

2. Eine grundlegende Beschreibung der fur die Analyse verwendeten Zeitschrif-
ten (Leserschaft, Auflage, Themen etc.) wird verfasst.

3. Ein Uberblick tiber die gesammelten Textteile eines Jahrgangs inklusive The-
matik (Ober- und Unterthemen) wird geschaffen.

a. Zuerst entsteht eine Liste, die alle Artikel beinhaltet, die fir das gewahl-
te Thema relevant sind (Textsorte, ,Rubrik, Autor, eventuelle Ereignis-
se**** und Besonderheiten etc.).

b. Im Anschluss wird ein Uberblick tiber die Grobanalyse geschaffen und
ein Vergleich der Jahrgange durchgefuhrt. Dieser Vorgang wird als
qualitative Bewertung bezeichnet.

c. Hernach werden die gesammelten Hauptthemen bzw. Uberbegriffe in
Oberthemen und weitere weniger oft vorkommende Themen in Unter-
themen eingeteilt.

4. Der letzte Punkt ist die Zusammenfassung der Punkte 2 und 3, und die Be-
stimmung der Diskursposition der Zeitung/Zeitschrift hinsichtlich der gewéhlten

Thematik.>*®

Die Materialaufbereitung fuhrt zu einer qualitativen Analyse (Feinanalyse) eines Dis-
kursfragmentes, welches ein idealtypisches Beispiel des Dossiers®*® darstellen soll —
da eine Feinanalyse aller Diskursfragmente ein grof3er arbeitstechnischer Aufwand

ware. >’
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Die Feinanalyse beinhaltet folgende Punkte:

1.

Institutioneller Rahmen: Hier wird eine Charakterisierung des gewahlten
Printmediums in Hinblick auf Leserschaft, Auflage, Seitenzahl, Preis etc. er-
stellt. Es wird der Autor des Textes eruiert, die Bedeutung der Artikel in der
Zeitschrift reflektiert, die Rubrik und Textsorte untersucht. Wichtig ist dabei
auch der Bezug des Artikels zu historischen Themen.3®

Text-,Oberflache”: Zuallererst wird die allgemeine Textstruktur untersucht und
der Artikel durch eine Zeilennummerierung aufbereitet. Danach werden die
grafische Gestaltung und sein Zusammenspiel mit Bildern analysiert. Wie sind
die Uberschriften gestaltet? Gibt es Subtitel oder hervorgehobene Textteile?
Werden besondere Textteile hervorgehoben? Ist das visuelle Element ein Bild,
ein Foto oder eine Grafik? Welchen Bezug haben diese zum Text, oder umge-
kehrt? Welche Themen enthalt der Text und welche Sinneinheiten?*°
Sprachlich-rhetorische Mittel: Wie wird im Text argumentiert? Durch welche
sprachlichen Mittel wird man auf die Funktion des Textes aufmerksam? Wie
wird (Nicht-)Koharenz im Text erreicht? Wie ist die Komposition des Textes?
Werden rhetorische Mittel wie bekannte Redewendungen, Zitate aus anderen
Texten oder Kollektiv-Symbolik verwendet? Welche Argumentationsstrategien
werden herangezogen? Welchen Stil und Wortschatz weist der Text auf? Ist
ein Fachjargon erkennbar? Welche Substantive, Adjektive und Pronomen
werden verwendet? In welcher Zeit wurde der Text verfasst? Welche syntakti-
schen Elemente besitzt er? Welche Personen kommen vor? Wird Wortern ei-
ne neue Bedeutung gegeben, oder gibt es spezielle Worter die auffallend oft
verwendet werden?>®

Inhaltlich-ideologische Aussagen: Lasst sich ein bestimmtes Menschenbild er-
kennen? Werden gewisse Normen oder Werte vorausgesetzt? Benoétigt man
ein Vorwissen um den Text zu verstehen? Steht der Text in einem bestimmten
Verhaltnis zur Wirtschaft, Politik etc.?°%*

Interpretation: Was ist die Botschaft des Textes, und welche Wirkung versucht
er wie und womit auf die Leserschaft auszuiben? Wer ist die adressierte Ziel-

gruppe? Ist der Text in Kontext zu Wirtschaft, Politik oder zeitgeschichtlicher
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Ereignisse zu betrachten? Welche sprachlichen Mittel werden zur Vermittlung

der Botschaft verwendet?>%?

5.1.2 Die Bild-Text-Analyse nach Hartmut Stockl

Neben der kritischen Diskursanalyse spielt bei dieser Arbeit die Bild-Text-Analyse
von Hartmut Stockl eine zentrale Rolle. Stockl will die Analyse eines Gesamttextes
erleichtern, indem er die semantischen Beziige zwischen Bild und Text naher be-

trachtet.3%3

Die wichtigsten Punkte fir eine Analyse nach Stockl sind:

1. Art des Bildes: Der erste Punkt konzentriert sich vor allem auf die konkreten
Aspekte eines Bildes wie Abbildungs- und Darstellungspraktiken, technische
Eckpunkte, Herstellungs- und Verwendungszweck und Fragen nach Bildauf-
bau und Gestaltung. Wie sollen Aspekte wie Farbe, Beleuchtung und Aus-
schnitt eine Wirkkraft erzeugen? All die aufgezéhlten Punkte sind entschei-
dend fur die Bildbedeutung. Durch sie wird eine erste Briicke zwischen Bild
und sprachlichem Textmuster hergestellt.

2. Textstrukturen: Wie spielen Bild und Sprache in einem Gesamttext zusam-
men? Wie kommt es zu einer Integration des Bildes in den Text? Wo und wie
Ubernimmt das Bild eine bestimmte Funktion innerhalb des sprachlichen
Textmusters, und umgekehrt, wo fuhrt der Text eine Funktion im Bild aus?
Das Ergebnis dieses Punktes soll die Struktur des Gesamttextes zeigen, das
durch ein Ineinandergreifen von Bild und Sprache hergestellt wird.

3. Semantisch-pragmatische Briicke zwischen Sprache und Bild: Wie ver-
schmelzen Bild und Text ineinander, und wie I6sen sie dadurch die resultie-
rende Botschaft aus? Sind Bild und Text jeweils voneinander abhangig? Es
geht hier auch, ahnlich zu Punkt 2, um die Funktion des Bildes fir den Text
und umgekehrt. Die wechselseitigen Bezlige von Bild auf Text, und Text auf

Bild werden erfasst.
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4. Kognitive Operationen zur Sinnstiftung zwischen Sprache und Bild: Wie wird
ein Text rezipiert, und auf welche Art und Weise wird er produziert? Wie wir-
ken sich bestimmte Textstrukturen in Bezug auf Sprache und Bild auf die kog-
nitiven Operationen aus?

5. Bild-Bild-Bezuige: Die Texte beinhalten oft mehrere Bilder, weshalb es wichtig
ist die Bezlige mehrerer Bilder zueinander, ebenso wie den Bezug zum Text
zu betrachten. Wie wird eine Beziehung zwischen ihnen hergestellt? Welche

Rolle spielt der sprachliche Text fiir die Bilder?3**

5.2 Quellen

Fur die Analyse der Funktion der Mode in dsterreichischen Modestrecken wurden die
Frauen- und Modezeitschriften Brigitte und Woman gewahlt. Der Zeitraum begrenzt
sich auf 1979 bis 2013. Fir diesen Untersuchungszeitraum ist Brigitte Iiickenlos vor-
handen. Die Modestrecken der Brigitte werden fir die Jahre 1979 bis 2001 unter-
sucht, von 2001 (mit Beginn der Erstauflage) bis 2013 wird Woman herangezogen.
Fur den jeweiligen Zeitraum bildeten die jeweiligen Zeitschriften eine Hauptquelle fur

Mode und Modestrecken im 6sterreichischen Raum.
5.2.1 Die Auswahl der Frauenmagazine Brigitte und Woman / Materialcorpus

Die Frauenmagazine Brigitte und Woman erscheinen jeweils zweiwochentlich und
widmen sich nicht nur der Mode sondern thematisieren auch andere Bereiche. Die
abgebildeten Modestrecken waren verglichen mit Produktionen der Vogue und ande-
ren Hochglanz-Modemagazinen nicht teuer und aufwendig gestaltet. Da bis zur Ein-
fuhrung der Woman und der Wienerin keine eigenen Frauenzeitschriften in Oster-
reich existierten, mussten Frauen bis dahin immer Ausgaben aus den deutschspra-
chigen Nachbarlandern kaufen. Deshalb wird fir den friheren Zeitraum Brigitte als
Hauptquelle herangezogen. Zeitschriften wie diese beinhalteten meist Osterreich-

Beilagen, welche sich aber nur auf wenige Seiten beschréankten.®®

Die deutsche Brigitte umfasste (ber einen langen Zeitraum einen Osterreich-Teil und

war an das odsterreichische Publikum adressiert. Das seit einem halben Jahrhundert

%4 stockl, Die Sprache im Bild, 253.
3% | arissa Krainer, Osterreichische Frauenzeitschriften: zwischen Kommerz- und Alternativmedien

(Klagenfurt 1995) 119.
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erste Osterreichische Frauenmagazin Woman erschien seit 2001. Vom Format und
den angebotenen Themen sind die beiden Frauenzeitschriften gut vergleichbar, da
sie als Zielpublikum gebildete Frauen mit Giber 20 Jahren ansprechen.

Brigitte

Die allererste Ausgabe der Brigitte kam noch unter dem Namen Dies Blatt gehért der
Hausfrau im Friedrich Schirmer Verlag im Jahr 1886 heraus.*®® Nur wenige Jahre
spater tbernahm der Ullstein Verlag die Zeitschrift, und vermittelte darin hauptsach-
lich Themen wie Kinder, Haushalt, Mode und Unterhaltung.*®’ Des Weiteren wurden
ab Beginn des 20. Jahrhunderts Schnittmusterbdgen in den Ausgaben beigelegt, der
Mode-Teil bestand in jeder zweiten Ausgabe aus Berichten aus der Modehauptstadt
Paris (Pariser Chic). Dies Blatt gehort der Hausfrau wurde auch wahrend des Zwei-
ten Weltkrieges verlegt und gab Ratschlage zum Umgang mit Alltagssituationen wah-
rend des Krieges.®*® Nach Kriegsende wurde der Titel auf Ullsteins Blatt der Haus-
frau geandert und bewarb Abonnements mit einer Unfall- und Sterbegeldversiche-
rung. Zu dieser Zeit wurden auch vermehrt Schnittmusterbdgen mit dem Slogan ,Sei
sparsam Brigitte, nimm* Ullstein-Schnitte!® beworben. Aus diesem Werbespruch

stammt auch die Idee fiir die spatere Namensgebung der Zeitschrift.>*°

Kurz vor Beginn des Zweiten Weltkrieges tGbernahm eine NS-Treuhandgesellschaft
die Zeitschrift und benannte sie in ,Das Blatt der Hausfrau“ um.®"° Von 1944 bis 1949
wurde es eingestellt und erschien funf Jahre spater unter dem aktuellen Titel Brigit-
te."* Der Preis betrug 65 Pfennig, und sie erschien in einem zweiwéchentlichen
Rhythmus. 1957 wechselte sie zum Jahrs & Springer Verlag, der auch verantwortlich
fur den Druck der in Deutschland damals beliebtesten Frauenzeitschrift Constanze
war.®”? 1965 wurde Brigitte gemeinsam mit Constanze vom Verlagshaus Gruner &
Jahr tbernommen. Brigitte erhielt unter diesem Verlag ein moderneres Konzept und

%% Sjlvia Lott-Almstadt, Brigitte 1886-1986. Die ersten hundert Jahre. Chronik einer Frauen- Zeitschrift

(Hamburg 1986) 33.

%7 Julia Siepmann, Geburtstag einer guten Freundin. In: Welt online, 02.05.2004, online unter
http://lwww.welt.de/print-wams/article109635/Geburtstag-einer-guten-Freundin.html (29.03.2014).
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(29.03.2014).
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wurde weniger Uber Abonnements, sondern direkt Uber den Zeitschriftenvertrieb im
Einzelhandel verkauft. Unter dem Titel Brigitte mit Constanze sollten die Leserinnen
der ehemaligen Constanze und Brigitte vereint werden, der Verlag wollte ein breite-
res Publikum ansprechen. Ende der 1970er-Jahre folgte man dem Wandel der Zeit
mit auf Brigitte gekurztem Titel. Themen wie Mode, Erndhrung (die Brigitte-Di&t),

373 wurden im Laufe der Jahre um die Be-

Haushalt und auch weiterhin Schnittmuster
reiche Wohnen, Reisen, Essen, Kosmetik, Partnerschaft, Umwelt, Beruf, Medizin und
Psychologie erweitert.®”* Durch die groRe Anzahl an lllustrierten ging die Auflage der
Brigitte seit 1977 jedoch von 1,5 Millionen®”® auf aktuell ungefahr 550 000 verkaufte
Exemplare zurtck. Heute wird sie zu einem Preis von 2,80 € pro Ausgabe ver-
kauft.3’® Der 6sterreichische Anteil der verkauften Auflagen belauft sich auf ungefahr

40 000 Stiick.>"’

Im Fruhjahr 1971 erschien in der Brigitte auch erstmals eine Osterreich-Beilage, die
eine Verbindung zu den in der Nachkriegszeit kurzzeitig erfolgreichen Wiener Mode-
zeitschriften darstellen sollte.*”® Aufgrund des Riickgangs der Auflage und der Le-
serschaft in Osterreich, wurde sie in den 1990er-Jahren wieder vom Markt genom-
men und seither ist die deutsche Brigitte in nicht abgewandelter Form am 6sterreichi-

schen Markt zu finden.

Trotz der heute geringeren Auflage verzeichnet Brigitte noch immer Erfolge, u.a.
durch die Grindung vieler Tochter-Auflagen wie z.B. die Young Miss die monatlich
fir junge Leserinnen erscheint, Brigitte Woman das quartalsweise fur Leserinnen

tiber 40 erhaltlich ist und Brigitte Cookie mit Rezepten.>"
Eine Charakterisierung der Brigitte

Die Umwalzungen im gesellschaftlichen Bereich hatten grof3e Auswirkungen auf die
Zeitschrift. Sie war in den 1950er und 1960er-Jahren ein Advokat des modernen Le-
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bensstils und orientierte sich an der Idee des Wachstums und Fortschritts, welche in
der Nachkriegszeit vorherrschend war.*® Tabu-Themen wie Diat und Sexualitat wur-
den in das Konzept aufgenommen, und Mode und Kosmetik riickten immer mehr in
den Vordergrund. Ab den 1970er-Jahren gab es neben den bereits bewdahrten
Schnittmusterbdgen tiber die Zeitschrift auch Mode zum Bestellen.®®! Der allgemeine
Ton wurde wieder konservativer und war fiir Veranderungen nicht mehr so offen.3®?
Eine Studie Uber die Einstellung der Brigitte- Leserinnen zu den Erneuerungen der
Zeitschrift in den 1960er-Jahren kam zu dem Schluss, dass die Leserinnen eine
Ruckbesinnung auf die traditionellen Werte forderten. Frauenmagazine sollten sich
aus gesellschaftlichen und politischen Themenbereichen zurtickziehen und wieder
Themen favorisieren, welche sie auch vor diesem Aufbruch behandelt hatten.*®® Uber
Modefotografien wurde die Rolle der Frau vermittelt, die trotz der Fortschritte in
Technik und Gesellschaft noch immer Haushalt und Familie leiten und harmonisch

und liebevoll sein sollte.>8

Die Zielgruppe der Brigitte war von Beginn an breit angelegt: Man wollte eine grol3e
Anzahl von Frauen gewinnen. Die typische Brigitte-Leserin war demnach eine Ange-
stellte um die 30 Jahre mit gutem Einkommen und akademischem Grad oder absol-
vierter Reifeprufung. Sie interessierte sich fir Mode und Gesellschaft und war offen
fur modische Neuheiten. Sie sollte aufnahmebereit flr gesellschaftspolitische The-
men, an ihrer Umwelt interessiert sein und sich unter Mannern als emanzipierte Frau

behaupten.
Die Mode in der Brigitte

Als Nachwirkung des Zweiten Weltkriegs lag der Fokus der Brigitte in den 1950er-
Jahren eher darauf, Frauen zu beraten, wie man Kleider umnéhen oder aus billigen
Materialien selbst ein Kleidungsstlick anfertigen konnte. Der teure ,New Look‘ der

1947 von Christian Dior kreiert wurde, kam erst in den 1950er-Jahren in abge-
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schwachter Form in die Zeitschrift. Das Motto des ,New Look"' war die bewusste Fe-

minisierung der Mode durch betonte Taille und weiten Hiiftrock.3®

Ab den 1960er-Jahren wurden die Modestrecken der Brigitte bunter und beschwing-
ter. Models mussten nun nicht mehr steif posieren, sondern zeigten natirlich beweg-
te Posen. Der Gebrauch von Kunstfasern ermoglichte es, ausgefallene Muster auf
Kleidung zu drucken. Die ,youthquake‘-Szene in England propagierte Minirécke und
zarte kindliche Frauensilhouetten.*® Bekleidung wurde schlichter, bewegungsfreund-
licher, funktioneller, eckiger und nicht mehr eng anliegend geschnitten. Diese Veran-
derung lasst auch auf ein moderneres Frauenbild schlieRen.*®” Auch die Jugendkul-
tur zeigte Auswirkungen.®®® Ohne lange Verzégerung, wenn auch anfangs erneut in
abgeschwachter Form fand sich der Trend in den Modestrecken der Brigitte wie-
der.*® Bis zum Ende der 1960er-Jahre gab es durch ein gewisses Modediktat (,man
tragt*) ein sehr einheitliches modisches Bild in der Brigitte.>®

In den 1970er-Jahren kam es zu einer groRen Veranderung; das modische Bild in
dieser Zeit war vielféltig. Folklore-, Disco- oder Punk-Look waren modern. Es wurde
keine spezielle Rocklange mehr vorgegeben. Alles was gefiel, wurde getragen. Die
Brigitte diktierte keinen bestimmten Trend mehr, sondern schlug einzig und allein
variable Kombinationen verschiedener Trends vor. Auch Hosen wurden nun vermehrt
im Modeteil gezeigt. Beliebte Modelle waren die Hosen mit Schlag, auch Glockenho-
se genannt, und natirlich die Jeans, die von Amerika nach Europa kam. Brigitte gab
nur mehr Tipps, wie man welche Trends kombinieren konnte und zu welchem Anlass
diese auch tragbar waren.®** Der Stil der Brigitte-Leserin war von da an sehr vielsei-
tig: Egal ob klassisch, extravagant oder ausgefallen — alles wurde erlaubt.>*? Beliebte
Looks wie Folklore und Elemente aus Arbeitskleidung von Seeleuten, Fischern und
Soldaten setzte man in der Brigitte neu-interpretiert und mit Stilbriichen in Szene.>*?
Diese Trends gestaltete man konservativ, und Mode war folglich nie zu avantgardis-

tisch.
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In den 1980er-Jahren wurde in der Brigitte der Punk-Trend wesentlich. Die ,Junior-
Boutique‘ zeigte diesen Trend in gemalligter Weise, Lécher und Nieten kamen in
weichen Materialien wie Baumwoll-Sweatern und Rdcken vor. Auf3erdem wurde Bu-
siness- und Powerfrauen-Look mit Hosenanziigen und Kostiimen populér, nach dem
Vorbild von ,Denver Clan‘ und ,Dallas‘, in dem wirtschaftlich erfolgreiche Frauen ge-
zeigt wurden.®** Dieser Look zeichnete sich vor allem durch Blazer und Jacken mit
Schulterpolstern sowie schmal geschnittenen Rdcke aus und liel3 die Figur der Frau
androgyner erscheinen.**® Durch die Entstehung der Modekaufhausketten kam es in
den 80ern in der Brigitte zur Nennung von heute beliebten Modehausketten Zara und
H&M. Diese No-Brand Marken wurden immer haufiger in die Modestrecken einge-
baut. In den 80ern gab es einen grofen Mix aller Designer- und Nicht-
Designermarken die sich gegenseitig stark beeinflussten und den Stil des jeweils an-

deren entscheidend mitpragten.3®

In den 1990er-Jahren kam es, ahnlich zu den 70ern, zu vielen kurzfristigen Trends.
High-Tech Materialien wie Stretch und Nylon waren bei der Kleidung gleichermal3en
wie die simplen, puristischen Schnitte aus den 1960er-Jahren beliebt. Die Brigitte
zeigte den Pluschmantel aus Kunstfaser sowie lange Gehrdcke und Uniform-Jacken.
Generell war eine Ruckkehr zu den Trends aus vorherigen Jahrzehnten zu bemer-

ken 397

Uber die Jahrzehnte hinweg gesehen, war die Brigitte (speziell ab den 1950er-
Jahren) sehr auf Veranderung und Modernisierung bedacht. Sie zeigte die aktuellen
internationalen Trends, wenngleich die Moderedaktion eine gemafigte Form dieser
entwickelte. Im Unterschied zu heutigen Modemagazinen diktierte die Brigitte die
Mode (,man tragt®), die strengen Vorgaben lieBen Frauen glauben, dass es nur diese
eine Moglichkeit gibt, modisch zu sein.3*®® Uber die Jahre hinweg wurden Frauen in
den Modefotografien der Brigitte als unauffallig und harmonisch dargestellt, genauso

wie man es von ihr in der Gesellschaft erwartete.>*°
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Woman

Die Frauenzeitschrift Woman erschien das erste Mal am 9. November 2001, und
wurde von der News Verlagsgruppe gegriundet. Der Verkaufspreis der Zeitschrift be-
trug urspringlich 1,80 €, wurde aber im Laufe der Jahre auf 3,00 € erhéht. Woman
erscheint zweiwochentlich und wird von knapp unter 500 000 Frauen in Osterreich
gelesen.*® Die 1992 von Helmuth und Wolfgang Fellner gegriindete News Verlags-
gruppe wurde 1998 zu 75% vom deutschen Verlagshaus Gruner&Jahr iibernommen.
Im Jahr 2000 ging die Beteiligung zwar um Uber 20% zuriick, nichtsdestotrotz blieben
Gruner&Jahr die Hauptaktionare.*®* G & J ist ebenfalls Herausgeber der Frauenzeit-
schrift Brigitte. 2002 wurde Woman auch auf dem deutschen Markt verlegt, allerdings
2007 aufgrund mangelnden Erfolgs wieder eingestellt.**? Die News Verlagsgruppe
bringt die beliebtesten 6sterreichischen Magazine wie FORMAT, profil, News, TV-
Media und FIRST heraus.*® Uschi Fellner, die Frau des Griinders der News Ver-
lagsgruppe, wurde 2001 die Chefredakteurin der Woman und 2006 von Euke Frank

abgelost.**

Nach der Grindung der Wienerin 1986 wurde von allen Seiten ein neues Frauenma-
gazin in Osterreich gewiinscht. Die Osterreichischen Frauen lasen weniger Frauen-
zeitschriften da sich diese zu sehr am deutschen Markt orientierten und mit ihren
Themen nicht immer an dem sterreichischen Publikum angepasst waren.*®® Die

Wienerin war nicht so auf ihre Bedurfnisse abgestitzt wie erhofft.
Eine Charakterisierung der Woman

Die typische Leserin der Woman &hnelt der Brigitte-Leserin: Von der News- Gruppe
wird sie definiert als "anspruchsvolle Frau [...] mit hoherer Bildung und Uberdurch-

schnittlichen Einkommen im Alter zwischen 25 und 49 Jahren, Zielgruppe seien be-

400 Verlagsgruppe News Gesellschaft m.b.H., online unter http://www.vgn.at/magazine/alle-

magazine/woman (30.03.2014).

%1 Martina Nitsch, Eine semiotische Analyse von Frauenzeitschriften, dargestellt am Beispiel der Wie-
nerin, Woman und der Neuen Post (Diplomarbeit, Wien 2005) 58.

92 Deutsche ,Woman*“ wird eingestellt, 09.05.2007, 12:02, online unter http://derstandard.at/2850785
(01.04.2014).

3 Alle Magazine, Verlagsgruppe News, online unter http://www.vgn.at/magazine/alle-magazine

(31.03.2014).

Euke Frank wird ,Woman“-Chefredakteurin, In: derstandard.at, 26.01.2006, 19:53, online unter

http://derstandard.at/2311092 (31.03.2014).

% Terkovics, Frauenmagazin WOMAN, 60.
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rufstatige Mtter zwischen Ende 20 und Mitte 30.%%° Die Zeitschrift soll zur Entspan-
nung der Frau nach einem harten Arbeitstag beitragen und sie mit Themen wie Mode
aufheitern.*®” Woman soll als Beraterin, Freundin und Begleiterin im Leben fungieren,
zwischen dem Magazin und der Leserin soll ein enger Bezug bestehen.*® Judith
Jungmann beschreibt Woman als ,eine Mischung aus Vogue und News*.**® Ziel der
Herausgeberschaft sei es, aktuelle Themen, die man in anderen Frauenzeitschriften

meistens nicht finden kénnte, zu bringen.**°

Dazu sollten urspringlich Themen wie Politik, Kommunikation, Karriere, Finanzen
und Mobilitéat gehdren. Uschi Fellner, die erste Chefredakteurin, bekraftigte, dass es
diese Schwerpunkte geben werde und ,Woman‘ nicht ein Frauenmagazin in typi-
schem Sinne werden wird. Im Gegensatz dazu und unter heftiger Kritik feministisch
orientierter Frauen, behandelte Woman in groRen UbermaR die Themen Mode,
Beauty, Spirit, Society, Fitness, Gesundheit, Reisen, Wohnen, Sexualitat und Bezie-
hung. Die zuerst anvisierten Themen blieben zwar Bestandteil der Zeitschrift, wurden
aber nur in geringem AusmaRe ausgefiihrt.*** Mode und Kleidung wird in den Berei-
chen Trends, Fashion und Beauty abgedeckt. In Kultur und Society geht es vor allem
um Prominente und Literatur, Musik und Film. Auch die Bereiche Gesundheit, Life-
style, Spirit schneiden teilweise dhnliche Themen an, es geht vor allem um das phy-
sische und psychische Wohlbefinden von Frauen und die Gestaltung ihres Lebens-
raumes. Der zur Einfihrung von Uschi Fellner angekindigte grof3e politische Teil ist

heute nur mehr in dem kurzen Magazinteil Report abgedeckt.**?

Die Line Extensions der Woman sind seit ein paar Jahren u.a. das Woman Jahresho-
roskop und Woman wedding, die jeweils jahrlich erscheinen. Dann gibt es noch den
Woman shopping guide, der in unbestimmten Abstéanden im Jahr erscheint und das

% WOMAN geht an den Start. In: Horizont ONLINE, 08.11.2001, online unter
http://www.horizont.at/home/horizont-news/detail/woman-geht-an-den-
start.html?tx_ttnews[swords]=WOMAN%20ZEITSCHRIFT (01.04.2014).

o7 Terkovics, Frauenmagazin WOMAN, 61.

% \Woman inszeniert sich als Beraterin und Begleiterin. In: atmedia.at (05.02.2013) online unter
http://www.atmedia.at/news/menschen-maerkte-marken/woman-inszeniert-sich-als-beraterin-und-
begleiterin/05-02-2013/17858/ (30.03.2014).

99 Judith A. Jungmann, Albert Sachs, Life und Service. In: Bestseller (2001) 48ff. In: Pia Maria Terko-
vics, Die Entstehung und Einfuhrung des Frauenmagazines WOMAN am &sterreichischen Print-
medienmarkt (Diplomarbeit, Wien 2004) 63.
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kiirzlich erschienene Woman viva, das ungefahr zehnmal im Jahr behandelt wird.**?
Seit 2002 wird auch jahrlich der Woman-Award an Frauen verliehen, die ,in unter-
schiedlichen Bereichen Grol3artiges leisten. Die Preise werden in Kooperation mit

dem Bundesministerium fiir Verkehr, Innovation und Technologie vergeben.“*!

5.2.2 Quellenkorpus

Der Quellenkorpus formt sich aus insgesamt 85 Brigitte und 58 Woman-Heften. Fur
die Diskursanalyse wurden die Ausgaben der Magazine in Abstdnden von ungefahr
zwei bis funf Jahren durchgearbeitet. Die jeweiligen Ausgaben der Woman und Bri-
gitte liegen in der Osterreichischen Nationalbibliothek auf, wahrend die Ausgaben der
Woman aus dem Jahr 2013 im Zeitschriftenarchiv der Universitatsbibliothek Wien

verfugbar sind.

413 Verlagsgruppe News startet ,Woman Viva“. In: derstandard.at, 14.02.2014, 12:30, online unter

http://derstandard.at/1389860424816/Verlagsgruppe-News-launcht-wWoman-Viva (31.03.2014).
“14 WOMAN Award feierlich verliehen: Erfolgreiche Frauen ausgezeichnet, 30.11.2011, 12:10, online
unter http://www.woman.at/a/woman-award-erfolgreiche-frauen-313289 (01.04.2014).
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6 Makroanalyse

Die Diskursstrange beziehen sich auf das Hauptthema Mode, die jeweiligen Unter-
themen sind Titel der Modestrecken, Modetexte, Models, Locations, auRermodische
Accessoires, Besonderheiten der Modestrecke und die Produktionsangaben bzw.
Credits. Veranderungen, die das Hauptthema Mode betreffen, werden in allen Unter-
themen ersichtlich. Die Veranderungen in einem Thema schlagen sich oft auch in
anderen nieder, und zeigen somit, dass Erneuerungen in den jeweiligen Sparten ei-

ner Modestrecke relativ gleichzeitig passieren.

Titel der Modestrecken

1979 und 1980 benannte man Editorials simpel. Diese verwiesen auf die getragenen
Farben, Kleidungsstiicke sowie saisonale oder zeitliche Begebenheiten. Zuséatzlich
bestanden einige Titel aus zwei Teilen, die thematisch in die gleiche Sparte gehor-
ten: bestickt-gestrickt, Rocke-Pullis, Frihling-Sommer, ... vor allem die Worter ,Gro-
Ren‘ und ,neu’ schloss man in den Titel mit ein. Interpunktion spielte auRerdem eine
zentrale Rolle, da haufig Bindestriche und Doppelpunkte verwendet wurden. In die-
ser Zeit schrieb man auch die Vielseitigkeit der Kleidung und der Stile grof3, Nahan-
leitungen und Do-it-yourself-Vorlagen - heutzutage ebenfalls wieder sehr beliebt -
wurden in den Modestrecken der 1979er und 1980er-Ausgaben verstarkt veroffent-
licht. Trotz der verschiedenen Stile innerhalb einer Fotoserie, durchlief sie ein roter

Faden.

Ab 1982 beinhalteten die Titel weniger umfassende Konzepte als zuvor, und bezo-
gen sich auf kleinere Bereiche wie z.B. auf Trenchcoats statt Mantel und Jacken. Die
Bezeichnungen teilten sich nicht mehr in zwei Aspekte, weshalb der Gesamteindruck
der Fotos einheitlicher erschien. 1984 stellten Farben weiterhin die Hauptquellen fur
eine Benennung dar, Filmstars und Filme beeinflussten die Aufnahmen und langere
Texte, die wie Werbeslogans wirkten, betitelten die Modestrecke. TV und Film er-
zeug(t)en eine besondere emotionale Atmosphare, man fihlte sich durch das Tragen
der Kleidung in gewisser Form ein bisschen wie der Filmstar.*'®> 1986 fokussierte
man haufig auf Beruf und Freizeit, und préasentierte die jeweilig passende Mode da-
zu. Diese zwei Bereiche wurden ab dieser Zeit stark getrennt, da man zumindest in

der Freizeit die Unterschiede zwischen sozialen Schichten verschmelzen lassen woll-

*1* Rachel Moseley, Fashioning Film Stars. Dress, Culture and Identity (Manchester 2001) 103.
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te. Die Popkultur war ausschlaggebend fiir diese Entwicklung.**® Ambivalente Titel
kamen ab Mitte der 1990er-Jahre haufig vor (,Gut angezogen‘). 1988 und 1990 wa-
ren erneut konkrete Bezeichnungen typisch.

Ab Mitte der 1990er waren die Modestrecken-Bezeichnungen verspielter und bein-
halteten versteckte Hinweise auf fremde Kulturen (Fernost, Bahamas) oder Freizeit-
aktivitaten (Satz&Sieg). Jedoch entwickelte sich die Namensgebung der Modestre-
cken wieder in Richtung Zwei- oder Mehrdeutigkeit. Von ,Hier gibt's was zu sehen’
bis ,Geheimnisvoll* erschloss sich wenig tUber die kommenden Modebilder. Rund um
die Jahrtausendwende blieben die Headlines, wie in den Jahren zuvor, vieldeutig,
und nahmen auch weiters verspieltere Formen an. Grof3- und Kleinschreibung wurde
nicht mehr beachtet (sternschnuppe) und manchmal verwendete man auch gesamte
Satze als Titel. Typische Alltagsphrasen wurden z.B. einfach als Titel umformuliert.
Diese Benennungen zeigen immer mehr, dass Mode nicht der Kleidung wegen in
diesen Bildern prasentiert wird, sondern um sich als Kunstform zu préasentieren und

um ein Spiel mit Fantasie und Kleidung zu schaffen.**’

Rund um 2005 gab man Modestrecken oft englische Titel und wurde etwas konkre-
ter. Prominente standen ab 2000 oft im Fokus, und die Uberschriften wurden kurz
gehalten (Paparazzi, Aristokids, Mission Missoni). Bekleidung spielte neben dem
»human factor” nur mehr eine untergeordnete Rolle. Man versuchte durch Modetitel
und Text auf andere Medien, Ereignisse und Personen Bezug zu nehmen.**® Selbst
die wenigen Aufnahmen ohne populéare Personen im Mittelpunkt bezeichneten sich
nur mehr mit kiirzeren Phrasen (Schwimmzone: erfrischend glamourgs, Alles Aqua).

Die Sprache ging anschaulich auf die Thematik ein.

Texte innerhalb der Modestrecken

1979 beinhalteten die Texte zu den Bildern Flie3texte mit Subjekt, Pradikat und Ob-
jekt. Jedes Bild hatte einen eigenen Absatz der in vollen Satzen auf Preis, Grol3e,
Marke und Verfugbarkeit der Ware einging. Jede Doppelseite umfasste eine eigene
Uberschrift fur ein jeweiliges Unterthema der Hauptthematik. Ab 1982 beschrieb man
oft auch stichwortartig die einzelnen Bilder und ging dabei auf Bildmerkmale und In-

formation Uber die Kleidung ein. Personliche Furworter verwendete man nur in Bezug
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auf das Model oder die Kleidung, ein einziges Mal adressierte man auch die Leser-
schaft mit ,Sie’. 1984 standen einleitend jeweils langere Satze, im Modetext infor-
mierte man jedoch nur stichwortartig zu Marke, Gr63e und Preis. Die Outfits wurden
wenig eingehend beschrieben. Mit 1988 nahmen Modetexte, welche die Bilder be-
gleiteten, erheblich an Lange ab und auch die Schriftgro3e verringerte sich. Die Ein-
leitung war kurz, und der beschreibende Absatz war auch nur mehr je Doppelseite zu
finden. Kennzeichnend hierfur waren zwei untereinander stehende Absatze, wobei
einer auf das linke, der andere auf das rechte Bild einging. Eine komplette Seite war
somit frei von Text. 1990 wurden Tipps oder kiirzere Spriche hinzugefiugt. Ab 1994
war die Einleitung unter dem Titel bereits etwas langer, daflr waren die Angaben zu
den Bildern als auch die Information zur Kleidung auf Marke und Preis reduziert.

Eine drastische Veranderung erkannte man ab 2001 mit dem Wechsel auf Woman.
Angaben zu Bildern bezogen sich zwar nur auf Preis und Marke, aber zusatzliche
Texte innerhalb des Artikels nahmen zu. Um 2007 verkirzte sich der Einleitungstext
erheblich. Gesondert figte man einzelne Spezialtexte hinzu, wie z.B. am Schluss der
Aufnahmen ein Mode-ABC oder Statements von Personen, die in der Modestrecke
gezeigt wurden. AuBerdem wurden auch Tipps zu den Outfits gegeben welche im
oberen Teil der Seite wie ein Notizzettel gepinnt aufschienen. In einigen Fallen - so-
fern die abgelichtete Person bekannt war - schloss die Bilderserie auch mit einem
Artikel Gber ebenjene Person. Mode wird gepragt von jener Person, die sie prasen-
tiert.**® Infos zu den Trends, die prasentiert wurden, wurden einleitend gegeben. Die
bildbegleitenden Abséatze wurden weiterhin kirzer, der Absatz begann aber meistens
mit einem Wort, welches die Aufmerksamkeit erregen sollte und das Bild kurz zu-

sammenfasste.

Diese Entwicklung lasst sich wohl darauf zuriickfihren, dass Labels und Marken im-
mer weniger Aufmerksamkeit zustand. Das Spektakel der Mode war wichtiger als der
eigentliche Sinn.*?® Nur mehr der Titel legt die Bedeutung und das Thema der Mode-

strecke fest, der Text spielt keine groRe Rolle mehr.**
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Models und Location

Von 1979 bis 1994 wurden pro Modestrecke meistens zwei Personen abgelichtet, ein
einziges Mal gab es sogar 10 Models und in einigen Féllen ungeféhr 4. Die Frisuren
der Models waren in den Jahren von 1979 bis 1984 naturlich, meistens leicht wellig
und mindestens schulterlang, wobei vereinzelt auch Kurzhaarschnitte vorkamen. Die
Posen hingen jeweils von der Location ab, in der geshootet wurde. Das heil3t, je all-
taglicher das Umfeld war, wie z.B. die Stral3e, umso weniger posierte das Model. In
diesen Fallen wurden die Frauen entweder wahrend des Gehens fotografiert oder sie
blickten vertraumt in die ,Ferne’. Ab den 1980er-Jahren nahm die Alltagskultur Ein-
zug in die Modestrecke, Freizeit erlangte erhebliche Bedeutung im Bekleidungssektor
und deshalb wurde auch die Stral3e zum Standort, um dort Fotos zu schief3en. Die
urbane Gegend reprasentierte Alltag und Leben, und sollte nicht inszeniert wirken.
Im Studio posierten Models vor allem mit Handen an Kopf oder Hifte. Besonders
beliebt war die Stral3e als Shootinglocation, vor allem zwischen 1979 und 1984. Sel-
ten lichtete man in Studios oder in Bars ab. Der Strand, oft auch von allseits bekann-
ten Orten, war ebenfalls in dieser Zeit beliebt. In diesem Umfeld wirkten die Posen
locker und lieRBen das Model nicht abgehoben, sondern natirlich wirken. Die Stral3e
war, wie bereits erwahnt, das Setting, das die Mode in eine alltdgliche Umgebung
eingliedern sollte. Freizeit wurde vielmals unter dem freien Himmel verbracht, des-
halb waren auch Strand und Meer beliebt. **? Frisuren wurden ab Mitte der 1980er-

Jahre akkurat und gegelt, auch Hochsteckfrisuren galten als aktuell.

Der Hintergrund aus Stral3e und Park wurde verschwommen dargestellt, der urbane
Hintergrund war aber trotzdem ersichtlich. Die Aufnahmen an Strand, der Bar oder in
Lokalen waren — gegensatzlich dazu — komplett ersichtlich. In Ausnahmefallen wur-
den auch bestimmte Lander bzw. Regionen fur Modestrecken gebucht, z.B. Lanzaro-
te, die Everglades, die Ostsee, afrikanische Steppe. Auch historische Indoor-
Locations wahlte man, darunter waren u.a. Prunkséle im Schloss. Meistens waren

die Modestrecken, die aul3erhalb gedreht wurden, in meerverbundenen Arealen.

Mit Erstauflage der Woman 2001 kam es zu einem signifikanten Wechsel sowohl bei
den Shooting-Orten wie auch beim Styling und beim Posieren der abgebildeten
Frauen. Viele Prominente modelten ab dieser Zeit fur die Fotoserien. Die Themen
betitelte man erneut konkret wie in den frihen 1980er-Jahren und der Titel offenbarte

422 Kéhler, Schone neue Bildwelten, 53.
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sich in jedem einzelnen Detail der Modestrecke. Hiel3 der Titel ,Wir sehen Rot!* wa-
ren auch die Haare des Models komplett in Rot gehalten, ebenso wie der farbliche
Hintergrund im Studio. Generell waren die Models mit Frisuren und Outfits thema-
tisch abgestimmt. Man spielt mit Bekleidung, Accessoires, Make-Up und Hintergrund,
und schafft hiermit ein bestimmtes Mood. Schauspielerinnen werden als Models ge-
wahlt, da sie das Setting beeinflussen.*”® Filmrolle und private Personlichkeit ver-
schmelzen in den Augen der Zuschauerlnnen, man erhofft sich durch das Tragen
jener Kleidung gewisse Ziige des Stars zu erhalten und dieselben (Film-) Momente

zu erfahren.*?*

Die Szenerie rund um die Modestrecke wurde ebenso vielseitiger, neben dem wieder
beliebten Studio wurden auch Aufzug, Berge, Dach im Hochhaus und Jagdhiitte ge-
wahlt. Man shootete in bekannten Villen, Hotels oder Schldssern, wie z.B. im Schloss
Belvedere, in der Hermesvilla Wien, im Palais Schwarzenberg, im Schloss Concor-
dia, bei Schlosshof, im Hotel Imperial, im Hotel ,du lac et du parc’. Einen tollen Effekt
erzielte man auch durch Nachtshootings in der Stadt, bei Sonnenuntergang am Bau-
ernhof, in Asia-Restaurants oder unter Wasser. Das Studio wurde als Shooting-
Location auch wieder beliebt und man arbeitete mit vielen Materialien, z.B. einem
shabby Sofa, vor farbigem Hintergrund. Die vielfaltigen Veranderungen zeigen, dass
Editorials ahnlich wie Werbungen gestaltet wurden. Oftmals waren beide Formate
kaum auseinanderzuhalten.*?® Seit den 2000er-Jahren gleichen Modestrecken auch

stark einer Kunst-Installation.*?®

Schon seit Mitte der 1990er-Jahre wurde in Brigitte ersichtlich, dass Modestrecken
hauptséachlich ein einziges Model engagierten und nicht mehrere, so wie es auch in
den 1980ern beliebt war. In den meisten Modestrecken in Woman war nur ein Model
zu sehen, in vereinzelten Fallen prasentierte man aber eine héhere Anzahl an Frau-
en. Das Mannequin inszenierte sich durch Posen ab Beginn der 2000er-Jahre auch
mehr, entweder wirkten die weiblichen Personen in den Bildern stark unterwirfig und
erotisch, oder sie hatten durch die starre Mimik und Darstellung einen robotermal3i-
gen Touch. Teilweise bogen Models ihren Korper Gbertrieben um Gegenstéande, die
ebenfalls in die Szenerie eingebunden waren. Die Gesichter hatten eine starke und
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ernste Mimik, oft wirkten die Gesichter auch gelangweilt. Frisuren waren grof3tenteils
natdrlich, nur in einzelnen Fallen experimentierte man mit der Haarpracht so sehr,

dass sie fur Nachahmer fast unmaoglich war hier gleichzuziehen.

Seit Ende der 1990er-Jahren engagierte Brigitte als Models haufig prominente
Schauspielerinnen und Models, auch Woman prasentierte in den Auflagen zwischen
2000 und 2010 in ihren Modestrecken haufig Berihmtheiten aus Film, Fernsehen
und der Modeszene. lhre bekannten Namen wurden auch in den Modetexten er-
wahnt, oft in Verbindung mit biographischen Informationen usw. Celebritys tberbe-
einflussten die Mode ab den 1980er-Jahren stark, deshalb werden sie auch vermehrt
als Models fiir die Modestrecken genommen.*?’ Durch die zeitverzégerte Entwicklung
der Editorials in Deutschland, Osterreich und der Schweiz kam dieser Trend erst ab
Mitte der 1990er-Jahre hier an.*?®

Besonderheiten und Accessoires

Die Bilderstrecken waren Ende der 1970er bis in die frihen 1980er-Jahre thematisch
sehr uneinheitlich und auch die allgemeine Bildqualitdt und —form unterschied sich
innerhalb einer Fotoserie in einigen Fallen komplett. Eine Modestrecke konnte z.B.
kleine Bildausschnitte, Schwarz-Weil3-Aufnahmen sowie schrag eingeklebte Bilder
beinhalten. AuRerdem wurden von 1979 bis Mitte der 1980er bei Kdrperaufnahmen
meistens die FulRe bzw. auch grof3e Teile der Beine komplett abgeschnitten. Ganz-
kérperaufnahmen waren eine Raritat. Tipps zur Bekleidung standen mittig in der Sei-
te. Dies lasst darauf schlieRen, dass der Text und der genaue Fokus auf die Beklei-
dung im Vordergrund stehen. Deutsche und Osterreichische Frauenmagazine be-
stimmten Ende der 1970er-Jahre noch gréf3tenteils das Bild der Mode. Der Ton in
dieser Zeit war sehr autoritér, da Frauen kaum einen leitenden Job hatten, und man

vermutete, dass so bestimmend mit ihnen gesprochen werden musste.**°

Anfang der 1980er-Jahre wurden die Fotostrecken teils auch wie Collagen angeord-
net, da die Aufnahmen oft schrag und in unterschiedlichen Gro3en tber- und neben-
einander abgedruckt wurden. Wenige Jahre spater waren die Themen zwar breit ge-
fachert, aber verglichen zu den vorherigen Ausgaben thematisch fokussierter.
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Bilder erstreckten sich nicht Gber das ganze Format, sondern waren innerhalb der
vorgegebenen Lange und Breite mit Rahmen abgebildet — in einigen Féllen auch
mehrere davon. Mit Ende der 1980er und Beginn der-1990er Jahre prasentierte man
auf Detailaufnahmen von Uhren, Armreifen, Gesichtsschmuck. Das Gesamtbild ver-
lor nicht an Bedeutung, aber fokussierte Darstellungen héauften sich und wurden
durch thematisch passende Zusatzbilder erganzt. Eine Modestrecke aus Lanzarote
veroffentlichte z.B. auch Bilder der Insellandschaft. Mitte der 1990er-Jahre bestanden
modische Fotoserien vor allem aus einem Mix an Nahaufnahmen oder fotografierten
Personen bzw. Objekten, die weit weg erschienen. Mitte bis Ende der 1990er-Jahre
wirkten die Inhalte der Modestrecken geschichtenhaft, da sie Uber das Leben von

berihmten abgebildeten Personlichkeiten berichteten.

Dies lasst sich darauf zurtickfihren, dass Mode in den 1990ern zum Nebenakt ge-
worden war. Die Aufnahmen dienten in Summe dazu, eine Geschichte zu erzahlen
und prasentierten sich dazu auf vielfaltige Weise um das Publikum zu unterhalten.**°
Die Bilder sollten in ihrer Anordnung und mit ihren Inhalten eine Story vermitteln. Der
beigefligte Text, der tUber die Outfits informierte, verlor aufgrund dessen an Bedeu-

tung und wurde reduziert.

Ab 2001 und mit Start der Woman erganzten Texte mit aul3ertourlichen Informatio-
nen die Modestrecke, u.a. Interviews der fallweise abgebildeten Prominenten, zu-
satzliche Berichte, Backstage-Reporten und Mode-ABC'’s. Kleidung wurde ab dieser
Zeit oft auch ungetragen, d.h. an keinem Koérper abgelichtet und minderte die Rolle
der Models. Manchmal wurden teure Kleidungsstiicke oder Outfits von Prominenten
in Billig-Version nachgestylt. Aufgrund der verlierenden Wichtigkeit der Mode an sich,
stellten die Rahmenbedingungen einen immer bedeutenderen Kontext fur die Bilder
dar. Deshalb auch die zusatzlichen Abséatze, die sich mit dem Rundherum der Mode
beschéftigen.*** Film- und Fernsehstars ersetzten ab 2001 gréRtenteils die eigentli-
chen Models. Mitte der 1990er-Jahre wurde dieser Trend von Davide de Sorrenti ge-
weckt, der mit dem ,neo-realist style“ weg von makellosen Models hin zu Alltagsper-
sonlichkeiten, die den Leuten auf gewisse Art und Weise vertraut waren, und nicht
mehr Perfektion darstellten.*** Ab Beginn des zweiten Jahrtausends nutzte man die

Verbesserungen in der Bildbearbeitung und retuschierte Makel oder legte Filter Uber
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die Fotos. Ein weil3licher Schimmer, grau oder blau eingefarbte Bilder waren keine
Seltenheit. Auch wahrend der Fotoaufnahmen wurde haufig in die Trickkiste gegrif-
fen, Windkanal verwendete man um mehr Bewegung in die Statik des Bildes zu brin-
gen. Die technologischen Fortschritte veranderten die Mode. Sie wurde — zumindest
kurzzeitig — einfacher und man wahlte in der Farbpalette nur mehr neutrale Tone,

bestes Beispiel hierfiir ist der Minimalismus in den 1990er-Jahren.*®

Neben zahlreichen typischen Modeaccessoires waren um 1979 auch Alltagsgegen-
stande wie Regenschirm, Zeitschrift, Getranke, Essen, Kamera und Briefe in den Bil-
dern vertreten. Diese Gegensténde lieRen die Situation und die Models wie aus dem
Alltag gegriffen erscheinen. Von den 1990er-Jahren bis 2000 inkludierte man héufig
Spielkarten, Bucher, Flachmann etc. in die Szenerie. Je aktueller die Modestrecke,
umso weniger zusatzliche Alltagsdetails wurden abgebildet. Die Modeaufnahmen
sollten dadurch wahrscheinlich weniger alltaglich und leserfern erscheinen. Die
avantgardistischen Zuge der Mode verstarkten sich besonders mit Eintritt ins neue
Millennium. Diese abgebildete Mode soll sich weniger an Alltags-Looks orientieren,

sondern vielmehr eine Kunstform darstellen und besonders spektakular sein.***

Angabe zu Stylist, Hair & Make-Up

Von 1979 bis 1982 erwahnte man in der Brigitte stets Fotografinnen und meistens
auch Friseurlnnen, von 1984 bis 1986 wurden in sehr seltenen Fallen zusatzlich
auch Agenturen angegeben. Die Namen befanden sich gréf3tenteils auf den ersten
vier Seiten der Modestrecke, wobei die beiden Berufssparten getrennt auf unter-
schiedlichen Seiten standen. Seit 1988 nannte man auch Verantwortliche fir Make-
Up, und fasste zusatzlich Friseur und Make-Up-Artist unter ,Hair & Make-Up‘ zu-
sammen. Ab 1996 veroffentlichte man neben den Verantwortlichen fir Foto, Hair &
Make-Up vermehrt Agenturen, und in wenigen Fallen auch das Produktions-Team.
Credits positionierte man auf unterschiedlichen Seiten, erst mit 2000 blockte man sie
am Ende der Fotoreihe.

Von 2001 bis 2003 stellte Woman die Credits zu Foto, Hair, Make-up, Produktion und
Styling ans Ende der Fotoreihe. Neben dem Namen des Models wurde auch die

Shooting-Location angegeben. Bei aulermodischen Bildern inkludierte man Quellen
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und zusatzliche Informationen. Ab 2005 gewichtete man die Angabe zur Produktion
als bedeutendste, und setzte sie an erste Stelle. Dahinter reihten sich die Angaben
zu Foto, Styling, Hair und Make-Up. Auch spezieller Dank wurde in den Credits an
Leute oder an Firmen ausgesprochen, die z.B. die Location bereitstellten. Ab 2007
wurden neben den Verantwortlichen fur Produktion auch jene fir den Text angege-
ben. Die letzte Seite beinhaltete Namen von Model, Hair & Make-Up-Artist, Fotogra-
fIn, Stylistin, und in seltenen Fallen die Assistenz fur die jeweiligen Sparten und Digi-
tal Imaging/Work oder ,Dank an‘. Bis 2011 blieben die namentlichen Erwahnungen
genau gleich, es &nderte sich nur die lokale Angabe. Produktion und Foto wurden an
die vorderste Doppelseite der Modestrecke unter der Uberschrift platziert. Mit 2013
wurde auch zuséatzlich noch der Text an erste Stelle gertckt, und diverse Assistenz-

gehilfen angegeben.

Zusammengefasst konnte man meinen, dass das Bild der Mode seit den 1980ern
vermehrt vom ,Drumherum’ beeinflusst wurde. Make-Up, Frisuren, Haare, Styling etc.
spielten zunehmend eine bedeutendere Rolle, das Augenmerk verschob sich lang-
sam von der Kleidung per se auf Aspekte, die ihre Wirkung lenkten. Mit 2005 wurde
die Produktion in die Credits aufgenommen, und an erster Stelle angefihrt. Die Pro-
duktion verantwortet das Konzept und bestellt Friseurln, Make-Up Artist etc. Sie be-
wirkt damit den gréf3ten Einfluss auf die Modestrecke. Diese Tendenz kénnte mit der
Gestaltung der Mode als Kunstform und ihrer Fortentwicklung von der Kleidung als

Alltagskultur einhergehen.**

435 Kohler, Schone neue Bildwelten, 63.
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7 Mikroanalyse von 7 Modestrecken

Von den folgenden sieben Modestrecken fir die Mikroanalyse stammen vier aus der
Zeitschrift Brigitte und drei aus Woman. Sie werden chronologisch behandelt und
nach den Analysepunkten von Stockl und Jager bearbeitet (siehe Kapitel 4.1. Metho-

den: Diskursanalyse + Bildanalyse, inkl. Unterkapitel).
7.1 Vier Modestrecken aus Brigitte von 1979 bis 2000

Da die Modestrecken aus Brigitte denselben institutionellen Rahmen haben, gebe ich

folgend einen Uberblick dariber.

Institutioneller Rahmen: Die folgenden vier Texte sind innerhalb einer Modestrecke in
einer Frauenzeitschrift zu finden und bestehen aus mehreren kurzen Textteilen die
keinen Fliel3text ergeben. Brigitte umfasste 1979 weniger als 200 Seiten, und der
Mode-Teil ist am Beginn der Zeitschrift platziert. Wahrend der 1980er-Jahre erh6hte
sich die Seitenanzahl um Ende der 1990er wieder zu sinken. Der Mode-Teil der Bri-
gitte wurde bis in die Mitte der 1990er-Jahre im vorderen Teil der Zeitschrift gedruckt,
im Laufe der Jahre wanderte er dann nach hinten. Die Autoren werden nicht explizit
genannt. Grundsatzlich kann man aber davon ausgehen, dass es sich hierbei um
Mitglieder der Moderedaktion handelte. Namentlich werden der Modefotograf (nur
mannliche Fotografen) und der/die Friseurin erwahnt, sie hatten aber nur ausfihren-
de und keine planenden Tatigkeiten. Ab Anfang der 1990er-Jahre wird auch der
Make-Up-Artist genannt. Der Grof3teil der Textteile nimmt keinen Bezug auf Ereignis-
se aul3erhalb der Modestrecke, gegebenenfalls werde ich bei den einzelnen Analy-
sen darauf hinweisen. Meistens orientiert sich der Text auf die in der Modefotografie
abgelichtete Kleidung. Jedoch wird in einzelnen Fallen in einer Einleitung Bezug zwi-

schen Kleidung und Alltag hergestellt, diesen werde ich einzeln erwahnen.
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7.1.1 Schon im Winter: NaturweilR und Rosarot

Brigitte 1/79
S. 4-13
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5
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Abbildung 1: Naturweifl3 und Rosarot, Brigitte 1979 - 1
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Abbildung 4: Naturweif3 und Rosarot, Brigitte 1979 - 4

Text-,Oberfldche”: Besonders auffallend ist, dass nur Einleitung, Uberschriften und

Untertitel in den Bildern stehen. Der Text, der sich auf Material, Grof3e, Preis und
Marke der Kleidung bezieht, ist immer unter den einzelnen Bildern zu finden. Neben
diesen Referenzen sind auch Verweise zu Anleitungen, wie man die Kleidung selber
macht, zu finden. Diese befinden sich in einem hinteren Teil des Magazins. Bei man-
chen Kleidungsmarken wird zusatzlich die Adresse und Telefonnummer des Mode-

hauses angegeben.

Die Uberschrift ist am groRten, die Unteriiberschrift ist ungefahr zwei SchriftgroRen
kleiner, der Einleitungstext ist ca. Schriftgré3e 9pt. und die Modetexte unter den Bil-
dern sind noch kleiner geschrieben. Zu Beginn liest man in kleiner Schrift ,Mode zum
Bestellen und zum Selbermachen®. Die Uberschriften sind in einer simplen, leicht
kursiven Schrifttype in Schwarz gehalten. Der Text tritt optisch in den Hintergrund

und setzt den Fokus auf die Fotografien. Einige Textteile werden maximal durch
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GroRe hervorgehoben, etwa in der Uberschrift. Unter den Fotos nennt die Uberschrift

das auffallendste Kleidungsstuck.

Es gibt drei verschiedene Sinneinheiten in der Modestrecke: der erste Text, die Un-
tertiberschrift, bezieht die Kleidung auf den Alltag. Der zweite beschreibt Material und
Qualitat des Kleidungsstiickes. Der dritte Text gibt Extra-Information zum Abgebilde-
ten insbesondere Hersteller, dessen Adresse und dessen Telefonnummer. Das

Thema in allen Texten ist nichtsdestotrotz der modische Aspekt der Kleidung.

Sprachlich-rhetorische Mittel: Einleitend versucht die Modestrecke mit einem anspre-

chenden Text zur Betrachtung einzuladen. Hier weist er auf die aktuellen Trendfar-
ben ,Naturweify und Rosarot“ hin, die im Winter ganz besonders der blassen Haut
schmeicheln sollen. Die Einleitung adressiert die Leserlnnen personlich und ladt zum

Lesen ein.

Dieselbe Anzahl von Nomen und Adjektiven im Text bezieht sich ausschliel3lich auf
Mode. Nomen mit ,Bestellen’, ,Nachnahme' und ,Anleitung‘ weisen daraufhin wie man
zur Kleidung kommt, zusatzlich geben Nomen wie ,Satinweste’, ,Mohairpullover’,
,Chintzblouson®, ,Schal‘, ,Mantel' usw. auch an, was auf den Bildern zu sehen ist.
Durch die konkreten Nomen und Adjektive kann ein direkter Bezug zu den Bildern
hergestellt werden. Die Adjektive helfen dabei, die Kleidung zu beschreiben: fertig’,
,bestickt’, ,zugeschnitten’, ,gestrickt’, frisch’, ,warm’, ,genaht’. Auch Verben, die mit
der Anfertigung der Kleidungsstticke zu tun haben, werden haufig genannt (,bestickt’,
,zugeschnitten®, ,genaht’). Der Rest der Adjektive nennt fast ausschliel3lich Farben.
Die Verben ,freuen’, ,schmeicheln’, ,aufhellen’, ,passen’, ,gleichen’, reichen’, .kénnen’
tragen dazu bei, dass die abgebildete Kleidung besonders schmeichelhaft an der

Frau wirkt.

Koharenz wird im Text vor allem durch hinweisende Pronomen erreicht. Am Anfang
findet sich ein Nomen, auf welches wahrend des Textes wieder Bezug genommen
wird. Dies erfolgt durch die Pronomen ,sie’, ,diese’, ,den‘ etc. Im Text kommen be-

‘

sonders viele Vorworter wie z.B. mit', ,bei’, ,per, ,durch’, ,aus’, ,um‘, fur‘ etc. vor.
Diese pragnanten Worter schaffen es, den Inhalt des Textes so kurz wie moglich zu
gestalten. Abgesehen von der Einleitung sind die Texte sehr simpel im Prasens ver-
fasst und bedienen sich keiner speziellen rhetorischen Mittel. Bis auf die Einleitung

existiert kaum eine vollstandige Satzstruktur, haufig wird mit Objekten im 4. Fall oder
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Objekterganzungen begonnen. Das Subjekt findet sich dann am Ende. Es gibt im

Text keine Personen aul3er ,Sie’, d.h. man spricht die Leserlnnen ganz férmlich an.

Inhaltlich-ideologische Aussagen: Aus den Modetexten ,Schon im Winter® lasst sich

vor allem erkennen, dass die Leserin ihre Kleidung selbst anfertigen oder bestellen
soll. Die Anleitung ist in der Brigitte zu finden und auch die Bestellung der Kleidung
lauft Uber sie. Die Adjektive beziehen sich neutral auf die Kleidung (,bestickt’, ,ge-

strickt’ etc.). Der Text benotigt keinerlei Vorwissen, und ist sehr einfach zu verstehen.

Interpretation: Der Text vermittelt die Botschaft, dass man die Mode einfach selber
anfertigen oder Uber Brigitte bestellen kann. Im Einleitungstext werden die LeserIn-
nen motiviert, die gezeigte Kleidung zu tragen. Der Autor liefert nur zwei — nicht be-
sonders aussagekraftige Argumente — warum man dies tun soll. Es wirkt so, als wur-
de der Autor davon ausgehen, dass man die angebotene Kleidung ohnedies selber
machen/kaufen kann und deshalb niemanden mehr lberzeugt werden musste. Die
adressierte Gruppe sind erwachsene Frauen, die selbst Uber ihre Kleidung entschei-
den, und sie dartber hinaus selbst herstellen kbnnen bzw. Uber die entsprechenden

finanziellen Mittel verfligen, sie zu bestellen.

Bis auf die Einleitung, in der es einen Kontext zum Winter gibt, wird kein Bezug zu
Wirtschaft, Politik etc. hergestellt. Durch die wenig Uberzeugenden Adjektive (,schon’
kommt nur zweimal im Text vor) wirkt es so, als wirde man es fur selbstverstandlich
erachten, dass man mit dieser Modestrecke die Leserschaft ansprechen kann und

diese die Kleidung sowieso nachnéht oder bestellt.

Art des Bildes: Die Modestrecke besteht aus elf Bildern, welche allesamt unter dem

Motto ,Naturweild und Rosarot’ stehen, das kaum andere Farben zulasst. In einigen
Bildern findet man die Naturtone Sand oder Beige, ansonsten sind die Fotos einheit-
lich in Weil3- und Rosa-Tonen gehalten. Auf den elf Bildern sind nur zwei Models zu
sehen. Auf jeder Doppelseite befinden sich jeweils drei Aufnahmen, wobei auf der

letzten Doppelseite nur zwei Aufnahmen zu finden sind.

Die Fotografien wurden produziert, um die abgebildete Kleidung zu bewerben bzw.
diesen Look der Leserschaft ndher zu bringen. Von den elf Aufnahmen zeigen nur
zwei die vollstdndige Gestalt des Models, auf den restlichen sieht man sie sonst nur
von der Hufte aufwarts und einmal sogar nur eine Aufnahme des Gesichtes. Die Mo-

dels, eine blonde und eine brinette jingere Frau, halten die Hande meist an den
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Huften. Die Models posieren entweder locker stehend oder sitzend, ein Foto zeigt
eines wahrend des Gehens. Die Frauen wirken eher schichtern und zurtickhaltend.
Dies wird vor allem durch den Kdrper und die Handhaltung betont. Die gehende Frau
unterscheidet sich stark von den anderen Aufnahmen, hier wirkt die Dame sehr

selbstbewusst.

Auf der ersten Doppelseite ist eine Hausmauer mit betoniertem Boden im Hinter-
grund zu sehen, wahrend die restlichen Aufnahmen eine Fliesenwand mit Kaminsims
und mit Laken Uberdeckte Sitzgelegenheiten zeigen. Die Beleuchtung setzt den Fo-
kus auf die Kleidung, die Gesichter der Models treten in den Hintergrund. Letzterer
bleibt verschwommen, wodurch die Kleidung in den Vordergrund tritt. Bei den letzten

zwei Aufnahmen konnte ein Rosa-Filter eingesetzt worden sein.

Textstrukturen: Die Texte dienen dazu, die abgebildeten Objekte zu beschreiben,

bzw. darauf hinzuweisen, wie man die Kleidungsstiicke erhélt. Ohne Text wirden die
Fotos nur zwei hibsche Madchen zeigen, die auffallend in Rosa und Weil3 gekleidet
sind. Bild und Sprache sind in Modestrecken voneinander abhangig. Foto und Text

greifen ineinander und ergeben kombiniert die volle Funktion der Modestrecke.

Semantisch-pragmatische Briicke zwischen Sprache und Bild: Durch die genaue Be-

schreibung der Kleidung greift der Text unmittelbar in das Bild ein. Erst wird ein Be-
zug zum Bild hergestellt, anschlie3end wird auf die Bestell-Formalitdten oder die
Herstellungsanleitung hingewiesen. Die Bilder bendtigen unbedingt einen Text, der
die Kleidung néaher erlautert und zumindest stichwortartig dartber informiert. Umge-

kehrt benétigt der Text ein Bild um das sprachlich Vermittelte darzustellen.

Kognitive Operationen zur Sinnstiftung zwischen Sprache und Bild: Die vorliegenden

Modetexte beschreiben einleitend die Bilder, manchmal wirkt dies etwas verspielt,
Uberzeugende Verben fehlen. Die Bilder benotigen eine schriftliche Untermalung, um
als Teil einer Modestrecke zu gelten. Der Text ist, wie oben schon erlautert, sehr be-
schreibend und geht genau auf die Bilder ein. Die Kleidungsstlicke werden genau

erlautert, wahrend der Kontext vollig ausgespart wird.

Bild-Bild-Bezilige: Die Bilder sind durch den Titel der Modestrecke ,Naturweil} und

Rosarot’ miteinander verbunden. Die zwei Models wurden alle in denselben

Locations abgelichtet. Durch die Farben Rosa und Weil3 wird der grofite Bezug zwi-
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schen den Bildern hergestellt. Der Text ist stets passend fur das jeweilige Bild, syn-

taktisch weisen aber alle Texte der jeweiligen Bilder dieselbe Struktur auf.

Resiimee Modestrecke ,Naturweill und Rosarot’ in Bezug auf die Funktion der
Mode:

In dieser Modestrecke steht der praktische und zugleich &sthetische Faktor von Be-
kleidung im Vordergrund. Uberschrift und Text beziehen sich ausschlieRlich darauf.
Es gibt keinen Hinweis auf eine andere Rolle der Mode. Auch die Produktionsanga-
ben beziehen sich nur auf Fotografie und Frisuren, andere Aspekte werden nicht ge-
nannt. Viele Nomen und Adjektive beschreiben die Kleidung. Hier wird vor allem das
Getragene in den Fokus gestellt, Mode ist in den 1970er und 1980er-Jahren im
deutschsprachigen Raum fir Konsum und Unterhaltung zustandig und erhalt weniger

Einfluss durch Personlichkeit und Intertextualitat.*3¢

Selbst die Models wirken mehr als ,Hintergrund’, da mithilfe der Fotografie die Beto-
nung auf ihrer Kleidung liegt. Die Gesichter sind nicht so hell beleuchtet, wie deren
Korper, auch die Hintergriinde sind sehr dezent gehalten. Details wie Frisuren und
Make-Up wurden zwar bestimmt bedacht, sind aber gré3tenteils unauffallig und ru-
cken die Kleidung nur noch mehr in den Vordergrund. Die Funktion der Mode wird in
diesem Fall durch den praktikablen Nutzen der Kleidung in einem schénen Design
verwirklicht, welchem dieselbe Wertigkeit zukommt. Die Frauen wirkten sehr méad-
chenhaft und zuriickhaltend, ihre Posen teils verschichtert und unterwuirfig. Domi-
nanz und Unterwirfigkeit der Frau kann durch die Aufnahmemodi der Kamera betont
werden: bei Aufnahme von oben, wirkt sie schiichterner, aus gleicher Augenhdhe,
erscheint sie selbstbewusster.

Auch die meisten Locations weisen daraufhin, dass die Frauen sich innerhalb der
eigenen vier Wande aufhalten und sich nicht in unerforschtem oder urbanem Raum
befinden. Die Hintergrinde, Spiegel und Lichter wirken wie ein Badezimmer. Die
Aufnahmeorte deuteten auf alltdgliche Aufenthaltsplatze der Damen hin. Die zu die-
ser Zeit vermutlich wenig emanzipierte Leserschaft der Brigitte verbrachte die Zeit in
den eigenen vier Wanden und wenig aul3erhalb, bzw. wurde von Frauen eher erwar-
tet, sich in dieser Sphare aufzuhalten.**” Die Frauen wirken, bis auf wenige Ausnah-

men, ahnlich wie Schaufensterpuppen, die die Mode prasentieren. lhre Rolle ist vor

436
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allem Kleidung zu tragen und diese zu betonen. Die eigene Personlichkeit wird dabei
in den Hintergrund gestellt. In zwei Aufnahmen wird die Frau an einer Hausmauer
entlang spazierend gezeigt. Da der Boden gefliest ist, wirkt es so, als wiirde sie sich
in einem Bereich rund um das eigene Haus aufhalten, wie z.B. im Eingangsbereich

der Garage.

Mode dient der Bedeckung des Korpers, und hier wird fast der ganze bedeckt. Die
Frauen in den Fotografien wirken durch die konservative Kleidung recht bieder. Auch
das Thema ,Naturweil3 und Rosarot’ gibt keine Verbindungen zu aufRenstehenden
Thematiken, d.h. der Fokus soll nur auf der Kleidung und deren Optik liegen. Die
Nennung der Materialien zeigt auf, welche Bedeutung Qualitéat spielt, nicht nur das
Aussehen der Kleidung, sondern auch der Wohlfuhlfaktor beim Tragen zahlt. Es gibt
keine bzw. wenige Accessoires, die das Thema dieser Modestrecke unterstreichen.
Die Materialien, die man verwendet, sind Nicky, Baumwolle, Teddyfutter, Satin, Mo-
hair und Synthetik. Die farblich knalligen Westen sind aus Satin und die Pullover aus
Mohair mit Synthetik. Es werden nicht nur Naturfasern abgelichtet, wobei die Kunst-
fasern eine Minderheit darstellen, da die Qualitat jedes einzelnen Kleidungsstickes
neben seiner Optik im Vordergrund steht. Preislich stehen die einzelnen Beklei-
dungssticke auf einer Ebene mit den heutigen Modeketten wie H&M und C&A. Die
angesprochene Kauferschaft findet sich in allen Schichten, da die Mode leistbar und
auch qualitativ ansprechend ist. Obwohl die Kleidung nicht aus teuren Stoffen be-
steht, spricht die Mehrheit der Naturfasern fur eine hochwertige, angenehm zu tra-
gende Kleidung. Zusammengefasst kann man feststellen, dass die Kleidung per se
das Um und Auf der Modestrecke ist. Kleidung gibt zwar sehr wohl Auskunft tGber die
Personlichkeit, hat aber im Vergleich zu der Qualitat und der Optik der Mode eine
mindere Rolle.**® In den spaten 1970er-Jahren gab es wenig kérperbetonte Schnitte,
was hier durch die weitfallenden Pullover, Westen und Mantel ersichtlich wurde.
Durch die Wirkung der Farben in dieser Fotoserie empfindet man das Bild der Frau
als madchenhaft. Auf diese Weise wurde bereits der Wechsel von Androgynitat zu

zarter Weiblichkeit in den frilhen 1980er-Jahren angezeigt.**

% Steele, Fifty Years of Fashion, 42.

3 Steele, Fifty Years of Fashion, 126.
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Abbildung 5: Mal Kostiim, mal Anzug, Brigitte 1982 - 1

7.1.2 Mal Kostim, mal Anzug. Zu jeder Jacke gehdren zwei!

Brigitte 1/82
S. 18-23
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Text-,Oberfldche”: Das Bild nimmt den grof3ten Teil jeder Seite ein, der Text steht

entweder in schwarzen groRen Lettern als Uberschrift, Untertiteln oder in kleiner wei-
Rer Schrifttype auf einem blauen Blockstreifen. Die Titel beschneiden die Flache der
Abbildung. Die Haupttberschrift beginnt mit einem sehr gro3en ,Z‘, gedruckt in drei
unterschiedlichen Schriftgréf3en. Die Untertitel sind gleich grof3, wie die kleinste
Schriftgrof3e der Hauptuberschrift, wobei der Anfangsbuchstabe ebenfalls grofl3er ist.
Textteile der Modestrecke verwenden die gleiche Schrifttype, sie variieren in Grol3e
und Farbe. Der Text in den blauen Blockstreifen bezieht sich ausschlief3lich auf die
Modefotografien und bestimmt Material, Preis, Designer und andere Details Uber das
Kleidungsstuick. Die Uberschriften wirken universell und sind vielféltig einsetzbar.
Das Bild bezieht sich nicht auf den Text, es ist vielmehr der Text, der dem Bild einen
Kontext gibt. Der Text unterteilt sich in zwei Sinneinheiten: erstens der Modetext der
die Modefotografie beschreibt, zweitens die Uberschriften, die das Thema vorgeben

und einen Rahmen definieren.

Sprachlich-rhetorische Mittel: Der Wortschatz beschréankt sich auf Kleidungsstiicke

und Material in Form von Substantiven, Adjektiven und Adverbien, die die Kleidung
naher erlautern. Der Text liest sich einfach und verwendet einige Verben, wie z.B.
,werden’, ,ergeben’, sein‘, ,geben’, ,gehoéren’, lohnen’, ,ewig halten’, ,aussehen’, ,er-
scheinen’, ,auffrischen’, etc. Diese tauchen haufig in Kombination mit Adverbien der
Zeit auf und machen den allgemeinen Ton aus, der durch die Verben ,lohnen’, ,ewig
halten‘ und ,auffrischen‘ sehr bewerbend und Gberzeugend wirkt. Man bekommt den

Eindruck, die Aussagen waren generell glltig.

Den Grol3teil des Textes bilden Nomen, die dreimal haufiger als Verben und um ein
Drittel 6fter als Adjektive darin vorkommen. Besonders oft scheinen die Wérter ,Kos-
tum‘ und ,Jacke’ auf, die auch in der Uberschrift der Modestrecke ,Mal Kostiim, mal
Anzug‘ enthalten sind und folglich das Thema bilden. Neben einer Vielzahl von No-
men wie ,Jacke’ und ,Rock, setzen sich auch einige aus zwei Begriffen zusammen,
wie z.B. ,Kardiganjacke®, ,Flanellblazer, ,Riuschenkragen’ und ,Golffaltenrock’. Es gibt
nur wenige Substantive, die nicht Kleidung beschreiben, Ausnahmen bilden ,Stil’,
Alter, ,Qualitat’, ,Modefarben’, ,Material’, ,Schurwolle’ und ,Umgang‘. Neben der Be-

schreibung der Kleidung, geht man auch auf die Hochwertigkeit der Mode ein.

Die Funktion des Modetextes ist die verbale Darstellung der Kleidungsstiicke, das

durch Adjektive wie ,strapazierfahig’, ,madchenhaft’, ,schlicht’, ,elegant’, ,rustikal‘ etc.

98



und Adverbien wie ,fast’, ,beinahe‘, ,ziemlich* und ,haufiger’ geschieht. Auch die ver-
wendeten Eigenschaftsworter zeigen, dass die abgebildete Kleidung von hoher Qua-

litat ist, wie z.B. durch ,reine (Schurwolle)’ und ,strapazierfahig’.

Der Text erscheint erst durch den Bezug auf die Fotografie als koharent. Die Satze
beginnen mit Adjektiven oder Objektergdnzungen, und haben selten ein Subjekt am
Satzanfang. Der letzte Teil des Modetextes in den blauen Blockstreifen wird in Stich-
wortern formuliert und mit Beistrichen unterteilt, somit finden sich im ersten Teil in-
nerhalb eines Blockstreifens vollstdndige und im zweiten Teil unvollstandige Satze.
Die Uberschriften beziehen sich thematisch auf den Modetext in den blauen Block-
streifen. Durch eine sinnvolle Reihung der Informationen, die Verwendung von De-
monstrativpronomen und die Verweise ,Foto links’ und ,Foto rechts’ wird Koharenz

erreicht.

Der Text ist in der Gegenwart, und wird weder aus der Sicht einer noch an eine be-
stimmte Person geschrieben. Jedoch wirkt der Autor als allwissend, und scheint die
Informationen als einzige Wahrheit zu prasentieren. Im Text findet sich eine indirekte
Adressierung an die Leserschaft (\Wer geschickt im Umgang mit [...]"). Somit wird der

Anschein erweckt, als wéaren die im Text getroffenen Aussagen allgemeingiiltig.

Ein Teil der Uberschrift ,Zu jeder Jacke gehdren zwei' ist - wiirde er nicht in Zusam-
menhang mit dem anderen Teil der Uberschrift stehen - nicht unbedingt in Bezug auf
diese Modestrecke zu sehen. Erst bei genauerer Beobachtung erkennt man, dass
die Uberschrift sich darauf bezieht, dass zu einer Jacke entweder Rock oder Hose zu

kombinieren sind.

Inhaltlich-ideologische Aussagen: Ein bestimmtes Menschenbild lasst sich insofern

erkennen, da die Modekleidung die beschrieben wird, mit ,klassisch’, ,elegant’, ,fur
jedes Alter’, ,zeitlos* auf eine moglichst grol3e Altersgruppe hinweist. Die adressierten
Frauen sind womdglich Gber 20, da Jugendliche bestimmt selten auf zeitlose und
elegante Mode setzen. Die Reinheit der Materialien, die in fast jedem Absatz des
Modetextes angesprochen werden, lasst auch einen besonderen Wert der Qualitat
bei den Adressaten erkennen. Da auch darauf hingewiesen wird, dass sich die hohe
Geldausgabe lohnt, schliel3t man darauf, dass Frauen mit gutem Einkommen ange-
sprochen werden. Dies lasst auch wieder auf die Zielgruppe der Brigitte schliel3en:

Frauen mit héherem Einkommen und guter Bildung. Diese Frauen wollen klassisch-
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schone Mode kaufen, die qualitativ hochwertig ist und auch so aussieht. Die ange-
sprochene Strapazierfahigkeit des Materials soll ebenso gegeben sein, da Kleidung

dadurch langer ,teuer’ erscheint.

Interpretation: Die Botschaft des Textes liegt u.a. darin, dass die Brigitte-Leserin an
keinen speziellen Stil gebunden ist. Sie tragt klassisch, elegant und auch sportlich,
gualitative gute Kleidung. AulRerdem erreicht man mit einer Veranderung von kleinen
Details eines Outfits und einer bestimmten Kombination grof3e Veranderungen. Die
Moderedaktion versucht zu Beginn der 1980er-Jahre die Brigitte-Leserinnenschaft
besonders durch Modetexte zu beeinflussen. Die sprachlichen Mittel sind wie oben
bereits erwéahnt, die vielen Adjektive und Adverbien die die Kleidung genau beschrei-
ben. Die vielen Adverbien der Zeit und Haufigkeit spielen auf die potentielle lange
Haltbarkeit der gezeigten Kleidungsstiicke an. Aul3erdem verwenden die Verfasser
mithilfe der Verben einen sehr Uberzeugenden Ton, der die Aussagen des Textes
allgemeinglltig erscheinen lasst. Er wird als absolute Wahrheit aufgenommen und
nicht unbedingt nur als Tipp. Durch die Verben ,lohnt sich’, ,aussehen’, ,halten’ wirken
die prasentierten Kleider als besonders hochwertig. Es kommen nur geringe Zweifel
hoch, da die vertrauenswerte Erzahlweise der Autoren die Qualitat anpreist. Da-
durch, dass der Text so unpersonlich geschrieben ist, wirkt er professionell und

glaubwiirdig.

Art des Bildes: Bei den Bildern handelt es sich um Modefotografien, welche die in

den Aufnahmen dargestellten Kleidungsstiicke und Modestile bewerben. Die Models
tragen Kleidung in Erdtdnen wie beige, blau und grau und auch der Hintergrund ist in
einem dezenten beige-grau gehalten. Der Gesamteindruck des Bildes wirkt durch die
Farben sehr harmonisch. Die Doppelseiten bestehen aus jeweils zwei groRen Bil-
dern, wobei auf einer Seite das Model eine Hose tragt, auf der anderen einen Rock.
Bei den zwei letzten Doppelseiten sind neben den grof3en Bildern auch noch jeweils
zwei kleine Bilder, die dieselben Outfit-Farben und denselben Stil wie das grol3e Bild
aufweisen, jedoch mit gegenteiliger Rock- oder Hose- Kombination. Die Models in
den GrofRaufnahmen sind nur von Knie bis Scheitel sichtbar, teilweise ist auch der
Kopf leicht abgeschnitten. Sie blicken nicht direkt in die Linse, sondern leicht
daneben oder auf die Seite. Die Aufnahmen zeigen die Models in natirlichen Posen,
entweder im Laufschritt oder im lockeren Stand mit den Handen in den Taschen.

Durch die nahe Aufnahme und die lockere Haltung der Models wirken die Bilder na-
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turlicher und lebensnaher. In den meisten Fallen ist die Kostim- oder Anzugjacke
auch noch locker offen, was etwas Strenge nimmt und diese nicht so erscheinen
lasst, als ware lediglich die Kleidung im Vordergrund. Der Hintergrund ist leicht ver-
schwommen, man erkennt nur, dass es sich dabei um eine stadtische Gegend han-
delt.

Textstrukturen: Der Text ist auf das Bild bezogen und nur in diesem Zusammenhang,

bzw. mit der beschriebenen Kleidung, verstandlich. Er informiert tber Marke, Farbe,
Preis, mit diversen Adjektiven tber die Abbildung. Die Modestrecke ist nur durch In-
einandergreifen von Text und Bild erfassbar, alleine ware dies jeweils unmaoglich. Der
Text hat die Aufgabe, das Abgebildete in den Kontext der Modestrecke zu setzen.
Beide spielen eine wichtige Rolle, wobei die Modeaufnahme — so sehr sie auch ab-
hangig vom Kontext ist, den sie durch den Text erhalt — noch etwas wichtiger er-

scheint, als der Text.

Semantisch-pragmatische Briicke zwischen Sprache und Bild: Bild und Text greifen -

wie bereits oben erwéhnt - ineinander. Der Text konnte nicht in jedem Zusammen-
hang stehen, da er mit Farben, Kleidungsbeschreibungen, Material, Form, Marke und
Preis genau auf das Bild abgestimmt ist. Die intendierte Gesamtbotschaft erreicht
das Geschriebene fur die Modefotografie durch die Erstellung eines Rahmens. Es ist
eine Art Werbung. Die Modefotografien waren einfach nur Abbildungen von Frauen
mit schonen Kleidern, und der Text wirde ohne dazu passende Bilder fur nichts An-
deres anwendbar sein. Er ist genau auf jede Fotografie und die darauf prasentierten
Kleidungsstiicke abgestimmit.

Kognitive Operationen zur Sinnstiftung zwischen Sprache und Bild: Der Text wird im

Kontext der Modebilder erfasst und gestaltet. Nach der Ablichtung der Bilder schreibt
man den Text und bezieht sich darauf. Durch ein paar wenige Demonstrativ-
pronomen wie ,diese’ und ,jene‘ wird ein starkerer Bezug zwischen Abbildung und
Beschreibung hergestellt, ansonsten verweist man nur durch die naheliegende Posi-
tion des Textes und die Beschreibung der abgebildeten Kleidung auf das jeweilige
Modebild.

Bild-Bild-Bezlige: Die Bilder beziehen sich alle aufeinander, da sie unter dem Thema

,Mal Kostiim, mal Anzug‘ stehen. Dies ist das Uberthema fiir jene drei Doppelseiten,

die Modefotografien zeigen. Jede Doppelseite hat jeweils auch noch zusatzliche ei-
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gene Besonderheiten. Die erste Doppelseite besitzt einen beigen, verschwommenen
Hintergrund, beige Kleidung und zwei grof3e Bilder. Die zweite hat einen hellen Hin-
tergrund, die Models tragen aber dunkelblaue Kleidung. Des Weiteren sind auf jeder
einzelnen Seite zwei Fotografien, eine grol3e und eine kleine zu sehen. Somit sind
auf jeder Seite ein Outfit mit Rock und eines mit Hose, in entweder grof3er oder klei-
ner Aufnahme abgebildet. Diese Doppelseite tragt auch noch den Untertitel ,Anzug
oder Kostum - elegant oder sportlich®. Die letzte ist in grau gehalten, d.h. grauer Hin-

tergrund und graue Oultfits.

Resiimee Modestrecke ,Mal Kostim, mal Anzug‘ in Bezug auf die Funktion der
Mode:

Diese Modestrecke weist auf die gleichwertige Bedeutung von Qualitat und Preiswer-
tigkeit der Kleidung hin. Die Angabe der Produktdetails und die Referenzen zum Her-
steller verleiten zum Kauf der abgebildeten Kleidung. Der uberzeugende Ton im
Modetext entsteht durch das Weglassen von Personalpronomen, er wirkt objektiv
und allgemeingiltig. Viele Satze in den einzelnen Textpassagen bekraftigen die
Kernaussage und heben sie in den Vordergrund. Der Begleittext verliert durch die
nicht mehr vorhandenen Flrworter die personliche Note, er wirkt nicht mehr so, als
ware er von einer Freundin oder von guten Bekannten geschrieben. Dennoch wirkt
der Ton noch sehr bestimmend, wenn auch egalitar. Dies rihrt daher, dass potentiel-
le Brigitte- LeserIinnen der sogenannten Mittelschicht angehdrten, und oft als Ange-
stellte in Betrieben gesehen wurden. Sie waren mit diesem mehr oder weniger autori-
taren Ton vertraut.**® Die Funktion der Mode liegt in der jeweiligen Bedeutung eines
Kleidungsstickes und der hochwertigen Qualitat der prasentierten Teile. Mode dient
der Prasentation jedes Einzelnen und dessen jeweiligen Standpunkt innerhalb dieser
Funktion. Der Text Uiberzeugt die Leserinnen durch die Beschreibung der Oultfits als
,sportlich’, ,elegant’, klassisch‘ etc. Die Vielzahl der Nomen und die Uberschrift ,Mal
Kostim, mal Anzug’ lassen aul3erdem noch darauf schliel3en, dass es sich bei Mode
vor allem um Kleidung und deren Attribute handelt. Es geht nicht um andere Fakto-

ren, die das Wirken der Kleidung beeinflussen.

Die Models auf dem Bild erscheinen sehr elegant und mithilfe ihrer Posen auch
selbstbewusst. Die wallende Haarpracht, ebenso wie die Hande in den Huften, pra-

sentieren die Frauen so, als hielten sie eine wichtige Position in der Gesellschaft in-

*0 steele, Fifty Years of Fashion, 43.
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ne. Nur ein einziges Bild, in dem die Frau die Hande an ihrem Kinn halt, lasst sie
schichterner wirken. Meist erheben die Frauen auf den Fotos stolz ihr Kinn und zei-
gen durch leicht maskuline Posen eine besonders auffallige Wirkung in den Bildern.
Nicht nur die besondere Pose der Models lasst sie maskuliner erscheinen, auch die
Schulterpolster und die mannlich orientierte Kleidung erwecken den Anschein, als
wirde es sich dabei um sehr emanzipierte Frauen handeln. Models und Kleidung
sind in gleichem Mal3e belichtet. Die Kameraperspektive halt auf gleicher Augenhéhe
mit den Modellen. Beide ,Objekte‘ stellen sich hiermit auf gleiche Ebene, und errei-
chen denselben Stellenwert. Im Vergleich zu der Modestrecke aus 1979 (,Naturweil}
und Rosarot’) positionieren sich die Models hier weit mehr im Vordergrund. Die Mode
wirkt somit nicht mehr allein durch die Kleidung, sondern auch durch die Persdnlich-
keit der Models. Die Modestrecke ist bereits typisch fur die Powerfrauen, die in den
1980er-Jahren vermehrt dargestellt werden. Anziige und Kostiime sind typische Bu-
sinessbekleidung und stellen die Frauen ebenso erfolgreich wie Manner in die Ar-

beitswelt.***

Der urbane Raum lasst darauf schlie3en, dass die Frauen sich schon sehr weltoffen
in stadtischen Gegenden aufhalten. Der verschwommene Hintergrund lasst nicht er-
ahnen, um welche Stadt es sich handelt, dadurch wird ein Bezug zu jeder beliebigen
Stadt hergestellt. Die Frauen sind in dieser Location sehr selbstbewusst, was sie
emanzipiert und zufrieden mit ihrer Rolle wirken lasst. lhr Alltag verschiebt sich von
drinnen nach drauBen, in den urbanen Raum, der viele Arbeitsplatze bietet.*** Der
Vergleich zu ,Naturweil3 und Rosarot® ist hier auch stark ersichtlich, da die Aufent-
haltsorte der Frauen auch aul3erhalb der eigenen vier Wande zu finden sind und sie

durch die erdigen — und nicht rosafarbenen — Tone starker und emanzipierter wirken.

Obwohl im Titel ,Mal Kostum, mal Anzug‘ der Fokus auf Kleidung liegt, wirken bereits
einige aul3enstehende Aspekte - die nichts mit Kleidung zu tun haben - auf die
Modestrecke ein. Die Bekleidung versetzt die abgebildeten Frauen in eine bestimmte
Rolle. Sie wirken durch die Schulterpolster und die wallenden Haare unabhangig und
zufrieden. AuRerdem beeinflusst auch der urbane Hintergrund die Gesamterschei-
nung. Die abgebildeten Outfits zeigen sich dadurch extrovertierter und moderner. Die
Posen und Frisuren, wie auch das Setting, stellen die Kleidung anders dar. Man

nimmt urspringliche Nebensachlichkeiten als wichtiges Hilfsmittel um Kleidung wir-

*1 Steele, Fifty Years of Fashion, 109.

442 K6hler, Schone neue Bildwelten, 63.
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ken zu lassen. Die Modebilder verkaufen in diesem Fall nicht nur die Kleidung, son-
dern auch das Image der Businessfrau.*** Die Nennung der Materialien und die ge-
naue Beschreibung der Kleidung lassen nichtsdestotrotz noch auf den hohen Stel-
lenwert ihrer Qualitat schlieRen, die Wichtigkeit dieser Aspekte ist in der Brigitte in
den 1980ern auch noch wichtig. Mode hat die einfache Funktion, Menschen mit
schoner, hochwertiger Kleidung zu bedecken. Diese Funktion beschrankt sich inner-
halb dieser Modestrecke Uberwiegend auf die Grundrolle der Kleidung, namlich den
Korper zu bedecken und dabei auf qualitativ exklusive Materialien und schéne Stoffe

und Schnitte zurtickzugreifen.

443

Jobling, Fashion Spreads, 2.
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7.1.3 Orange
Brigitte 7/90
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Abbildung 8: Orange, Brigitte 1990 - 1
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Abbildung 11: Orange, Brigitte 1990 - 4 Abbildung 12: Orange, Brigitte 1990 - 5

Text-,Oberflache”: Modetexte begleiten - verglichen mit den vorherigen Jahren - nicht

mehr jedes einzelne Modebild. In einzelnen Fallen beinhalten auch schon die Auf-
nahmen selber einen kurzen Text und stehen daher nicht mehr separat. Es gibt keine
Untertitel mehr, da die Uberschrift das Hauptthema festlegt. Uberschrift und Begleit-
text sind in Weil3 gehalten und stechen dadurch besonders hervor. Sie ragen in das
abgebildete Objekt innerhalb der Aufnahme. Der Titel ist extra grof3 und die Buchsta-
ben sind weit auseinander geschrieben. Zuséatzlich sind die ersten drei Worte des
Untertitels gréRer geschrieben, da der Satz dadurch besser wahrgenommen wird.

Nach dem Bindestrich sind dann ein weiterer Satz und eine weitere Frage angeflugt.

Die Anfangsbuchstaben der Modetexte sind meistens in viel groReren Lettern ge-
schrieben als der Rest des Textes, dadurch erscheint die extrem kleine Schrift (ca.
SchriftgroéRe 6pt.) nicht so eintdnig. Die Inhalte des Textes beziehen sich auf die Far-
be Orange und ihre Wirkung in der Mode, auf die Angaben zu Preis, Marke und Gro-
Be der Kleidung. Zusatzlich werden Modefotograf, Friseur und Make-Up Artist ge-

nannt.
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Sprachlich-rhetorische Mittel: Die Funktion des Textes ist leicht ersichtlich, da alle

verwendeten Hauptworter auf Mode bezogen sind (Socken, Schuhe, Bluse, Tasche,
Jacke etc.). Die Satze sind durch das Bild, bzw. die erwdhnten Objekte, verbunden.
Nur einmal, mit ,deshalb’, wird ein Konsekutivsatz gebildet und damit zwei Satze ver-
linkt. Mithilfe von Adjektiven, wie ,aufregend’, ,stark’, kraftig‘, ,einleuchtend’, ,intensiv’,
,als Lichtblick’, ,heil3* etc., geht man auf die Wirkung der kraftigen Farbe Orange ein.
Auch die verwendeten Verben bewerben stark ihren Effekt. Es kommen keine nega-
tiven Verben oder Verneinungen vor: ,mischen’, ,sein‘, ,setzen‘, ,kombinieren’, ,hel-

len‘, ,zeigen‘, Jleuchten’, usw. Die Angaben zur Kleidung wie Preis, Marke, Material
sind sehr gekdrzt, dies wird vor allem durch die geringe Anzahl an verwendeten Pra-

positionen wie ,bis’, ,aus’ und ,ca.‘ ersichtlich.

Die Sprache in den Modetexten ist spielerischer als in den Jahren davor. Es werden
einige Redewendungen verwendet, wie z.B. ,Orange mischt Uberall mit. [...] Ein-
leuchtend, oder?“, ,Die Zeit ist reif fir Orange.“ und ,Orange macht sich auf die So-
cken®. Das zweideutige ,Einleuchtend, oder?“ ist ein typisches Beispiel fur verwende-
te Wortspiele. Es bezieht sich einerseits auf die leuchtende Farbe Orange und ande-
rerseits auf die eigentliche Bedeutung des Adjektivs. Es werden kaum noch Prono-
men verwendet, maximal Personalpronomen, die sich auf die Kleidungsbezeichnun-

gen beziehen.

Der Text ist in Gegenwart verfasst. Die syntaktischen Strukturen sind variabel, da
sowohl normale S-V-O Satze vorkommen als auch ,Sétze‘ ohne Pradikat. Die Details
zu Marke, Preis, Grof3e etc. stehen in Stichwdrtern angeschrieben. Das Wort, das am
haufigsten vorkommt, zumal dieses auch Thema und Titel der Modestrecke ist, lautet
,orange‘. Der allgemeine Ton des Textes ist verspielt, da die Anspielungen auf die

Wirkkraft der Farbe Orange meistens in bekannten Redewendungen erfolgen.

Inhaltlich-ideologische Aussagen: Durch die Sprache per se lasst sich kein bestimm-

tes Menschenbild erkennen, jedoch sagen die Preise (1200 Mark fir ein Kostim) und
die Marken (Tag Heuer-Uhr) aus, dass ein gut verdienendes Publikum angesprochen
wird. Materialien wie Schurwolle sprechen auch flir Mode, die qualitativ gut aussieht
und etwas teurer ist, als jene eines Durchschnittsverbrauchers. Dies fuhrt wieder auf
die Zielgruppe der Brigitte zurlck, die mit hohem Einkommen und guter Bildung hau-
figer imstande ist, solche Ausgaben zu tatigen. Frauen wollen klassische, schone

Mode kaufen, die qualitativ hochwertig ist und auch so aussieht. Man bendétigt kein
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Vorwissen um den Text zu verstehen. Der Grof3teil der Textteile nimmt auch keinen

Bezug auf Ereignisse aul3erhalb der Modestrecke.

Interpretation: Die Botschaft des Textes vermittelt die vielseitige bekleidungstechni-

sche Verwendung der Farbe Orange. Sie ist gut kombinierbar, aufregend, stark und
auch dezent. Die Autorin des Modetextes versucht durch eine sehr vielfaltige Aus-
wahl an Adjektiven den Leserlnnen die Farbe Orange schmackhaft zu machen, und
sie anzupreisen. Sie zeigt vor allem, dass Orange fur jeden Geschmack passt und fur
jeden Stil einsetzbar ist (,Orange mischt Gberall mit“). Die Redewendungen widmen
dem Text mehr Bedeutung, und erhéhen die Aufmerksamkeit auf das Geschriebene.
Angaben zu Preis und Marke spart man in dieser Modestrecke mit Woértern aus, was
vor allem darauf schlie3en lasst, dass der Fokus wirklich auf der Farbe und der
Kombination von Outfits und weniger auf den zu verkaufenden Marken und dem
kommerziellen Gedanken dahinter liegt. Neu ist die Nennung vom Make-Up-Artist
zusatzlich zu Friseurln und Fotografin. Aspekten au3erhalb der Kleidung misst man
zunehmends mehr Bedeutung zu, z.B. dem Gesicht und der Person des Models so-
wie aulRertourlichen Aspekten, die das Thema in den Vordergrund rticken.

Art des Bildes: Die neun Bilder zeigen nie den kompletten Korper eines der vier Mo-

dels. Die Personen sind mehrheitlich von den Knien aufwérts abgebildet. Hauptséch-
lich fokussiert man auf ein bestimmtes Objekt, wie z.B. die GroRaufnahmen eines
FuRRes in orangen Socken und Schuhen. Am linken Vorderbein sieht man auch noch
den Teil einer schwarzen Strumpfhose. Die einzelnen Bilder beinhalten besonders
viele Details. Die Nahaufnahme des Gesichtes eines Models riickt eine Sonnenbrille
und drei Uhren, die sie ums Handgelenk gebunden hat, in den Mittelpunkt. Ihr Kopf
ist unvollstandig und der Rest des Korpers sowie das Gesicht sind leicht ver-

schwommen abgebildet — nur die Modegegenstande sind klar ersichtlich.

Die meisten Bilder verfiigen tber Schatten, sodass die Gesichter der Models schwie-
riger zu erkennen sind. Vor allem die Fast-Ganzkdorperaufnahmen sind sehr schattig
und lassen auch die Kleidungsstiicke schlechter erkennen. Nichtsdestotrotz erkennt
man, dass der Fokus auf Kleidung und Accessoires liegt. Die eine Hélfte der Mode-
strecke zeigt die Models in nattrlicher Bewegung, wahrend die andere leichte Posen
oder kleine Bildausschnitte mit Accessoires zeigt. Speziell bei vielen orangefarbenen
Accessoires am Bild ist keine Bewegung vorhanden. Der Hintergrund ist ver-

schwommen, wobei man eine urbane Gegend mit Stral3en erkennen kann.
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Textstrukturen: Die prasentierte Kleidung wird beschrieben und es wird auf die Wir-

kung der Farbe Orange bei jedem abgebildeten Outfit eingegangen. Bild und Text
sind stark miteinander verbunden und ergénzen sich perfekt. Der Text gibt noch zu-
satzliche Informationen Uber die Inhalte der Bilder. Weitere Beschreibungen werden
aber nicht mehr gegeben. Wiirde kein Text neben/auf den Bildern stehen, kénnte

man trotzdem erkennen, dass das Thema der gesamten Aufnahmen ,Orange’ ist.

Semantisch-pragmatische Briicke zwischen Sprache und Bild: Durch die Beschrei-

bung der Kleidung am Bild greift der Text unmittelbar in das Bild. Die einzelnen Mo-
detexte lassen sich durch die Beschreibung der Kleidung am Bild einfach zuordnen.
Durch sie erkennt man, dass es sich um Aufnahmen einer Modestrecke handelt z.B.

stichwortartig zusatzliche Infos tber die Kleidung gegeben werden.

Kognitive Operationen zur Sinnstiftung zwischen Sprache und Bild: Die Modetexte

gehen einleitend immer auf die Beschreibung des Bildes ein, manchmal auch sehr
verspielt. Generell haben die verwendeten Redewendungen weniger mit der Be-
schreibung des Bildes zu tun, als mit der Farbe Orange. Die Wirkung der Farbe
Orange, was auch die Hauptinformation des Textes ist, wird durch eine Vielzahl von
Adjektiven wie ,stark’, kraftig’, ,intensiv’, ,hei}’ vorangetrieben. Der verwendete Text
dient dazu, die Leserlnnen auf die Farbe Orange einzustimmen und nimmt dabei auf

eine genaue Beschreibung der dargestellten Kleidungsstiicke weniger Bezug.

Bild-Bild-Beziige: Die Texte und die Bilder sind allesamt durch das Motto Orange

verbunden. Die Farbe scheint in jedem einzelnen Absatz auf, und findet sich auch in
den jeweils orangefarbigen Elementen innerhalb der Fotografien wieder. Die Bezie-
hung zwischen ihnen wird durch die sprachliche Beschreibung der Bilder und die-
selben abgebildeten Models hergestellt. Die neun Bilder der Modestrecke zeigen funf
Aufnahmen von sportlicher Kleidung und Bewegungen mit natirlichem Haar, wéah-
rend die anderen vier Aufnahmen elegante bekleidete, stehende Frauen mit zuriick-
gekdmmten Haaren prasentieren. Die Hande befinden sich bei ihnen nah am Korper,
einmal sind sie sogar davor verschrankt. In den sportlicheren Abbildungen sind die

Hande meistens in Bewegung und vom Korper entfernt.
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Resiimee Modestrecke ,Orange’ in Bezug auf die Funktion der Mode:

Diese Modestrecke weist auf die Modefarbe Orange hin. Die Produktdetails informie-
ren Uber verfugbare Grof3en, Preise und Marken, aber verglichen mit den Texten in
den 1980er-Jahren in deutlich eingeschréankter Form. Die spielerische Beschreibung
der Kleidung - inklusive Redewendungen - ist der sogenannte ,Eyecatcher’, der die
Aufmerksamkeit auf das Geschriebene - weg von den Bildern - lenkt. Es scheint, als
ware es hier wichtig, den Trend - inklusive der Kombinationsmaoglichkeiten - an sich,
anstatt der Kleidung, die tatsachlich abgebildet ist, zu bewerben. Der Modetext ad-
ressiert einmal das Publikum mit einer rhetorischen Frage, ansonsten spricht der/die
Verfasserin niemanden aul3erhalb des Textes an. Durch die wenig verwendeten Per-
sonalpronomen, die nur in Bezug auf Kleidungsstiicke verwendet werden, wirkt der
Text sehr neutral und allgemeinguiltig. Einleitend besteht fast jeder Absatz zu einer

Modeaufnahme aus einem oder zwei ganzen Satzen.

Mode hat die Funktion, die fir den Moment bekleidungstechnischen Besonderheiten
unter einer Gruppe moglichst einfach zu verbreiten. Angaben zu Material und Schnitt
sind nicht mehr so wichtig, wie die visuelle Prasentation von Trends mit wenig Text.
Auch die Reduktion von zwei Modetexten auf einen fir zwei Aufnahmen zeigt, dass
die bildliche Vermittlung von Trends immer mehr an Bedeutung gewinnt. Das Image
der Worter ,stark’, ,intensiv', kraftig’, ,aufregend’ spricht die Leserlnnen im Gegensatz
zu Qualitat und guter Tragbarkeit mehr an. Die Trendfarbe Orange vermittelt ein be-
sonders aktives Lebensgefuhl, welches vermutlich auch durch das Tragen dieser
Modefarbe erreicht werden mdchte. Die Beschreibung spielt jedoch sehr wohl noch
eine grof3e Rolle. Aufgrund der gesteigerten Anzahl von Adjektiven kann die Lange

der sprachlichen Darstellungen aber verkirzt vermittelt werden.

Die Bilder zeigen teils abgeschnittene Models oder einzelne Accessoires, wie z.B. die
Schuhe oder deren geschmuckte Kopfe. Die Mannequins werden gleich wenig bzw.
gleich stark wie die Kleidung belichtet. Ihre Verkdrperung hat nun offenbar denselben
Stellenwert wie die Kleidung selbst. Auch die abgeschnittene Kleidung verrét, dass
die Kleidung auf den Bildern zwar noch Teil der Mode ist, aber das Thema selbst ei-
nen hoheren Stellenwert als das einzelne Kleidungsstiick selbst besitzt. Es ist wich-
tig, dass die Farbe Orange aus den Bildern leuchtet. Diese wird verwendet, um den
aktuellen Trend zu verkaufen. Die Bewerbung eines Lifestyles hat die wichtigste Rol-

le in Modestrecken der 1990er: Model und Kleidung sind auf selber Ebene, da beide
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Faktoren in Kombination genutzt werden um ein bestimmtes Personlichkeits-bild zu
vermitteln.*** Auch die verwendeten Wérter bestarken den vermittelten Lebensstil mit
einer Unmenge an Adjektiven, die nicht nur zur Darstellung der Kleidung genutzt
werden koénnen sondern auch um Geflihle oder das Wesen einer Person zu be-

schreiben. In diesem Fall soll Orange ein lebhaftes, positives Image darstellen.

Die Models wirken durch ihre Blicke in die Kamera auf selber Augenhdhe oder von
unten aufgenommen sehr prasent. In manchen Modefotografien blicken sie auch auf
die Seite, was der Aufnahme etwas Nachdenkliches und Edles verleiht. Die unter-
schiedlichen Haarstile der Models zeigen, dass Frisuren in dieser Zeit nicht mehr nur
einem bestimmten Haartrend unterliegen. Die typgerecht gestylten Models wirken -
trotz teils maskuliner Elemente wie breiten Schultern — sehr feminin. Das elegante
Posieren in ihren Kostimen lasst sie besonders weiblich und fast madchenhaft er-
scheinen. Die in den 1990ern beliebte Androgynitat ist in dieser Bilderserie bei den
Kurzhaarschnitten und bei einem Unisex-Kleidungsstick ersichtlich, ansonsten ist
durch die Betonung der zarten Weiblichkeit noch der Einfluss aus den 1980ern pra-

sent.

Der Hintergrund lasst trotz verschwommener Optik eine Stadt mit Ampel, Auto und
Strallenmarkierungen erkennen. Die Frauen wirken durch die Business-Kostliime
beruflich erfolgreich und scheinen durch den stadtischen Hintergrund auch weltoffen
und emanzipiert. Dieser Hintergrund wirkt auf die Funktion der Mode, die jene Frauen
- welche die Mode préasentieren - in ein anderes Licht rickt und somit auch die Mode

mit einem anderen Blickwinkel bewirbt und prasentiert.

Die in den 1990er-Jahren popular gewordene Streetwear nimmt grof3en Einfluss auf
diese Bilder. Modische Stile wurden gut untereinander vermixt und man nahm unter-
stlitzend auch passende Accessoires dazu. Streetstyle, d.h. Kleidung die Leute auf
den Stral3en tragen, bestimmten fortan die Entwurfe und Designs der Outfits von De-
signern und Modestrecken.** In vielen Féllen wurde sie sogar nicht nur als Ergan-
zung des Outfits gesehen, sondern als das malfigebliche Stiick (siehe Aufnahme der
Uhren).

Die Rolle der Mode ist es, ein bestimmtes Gefuhl und einen besonderen Lifestyle zu

vermitteln. Nicht nur die Kleidung wirkt auf die Personlichkeit des Models, sondern

444
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Jobling, Fashion Spreads, 25.
Schmid, Mode als Form visueller Kommunikation, 47.
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auch der Hintergrund der Bilder. Das Thema ,Orange’ als Trendfarbe ist in jeder der
Aufnahmen ersichtlich. Mode erflllt die Funktion, Menschen nicht nur optisch zu ver-
schonern, sondern durch das Tragen auch ein anderes Lebensgefihl zu vermitteln.
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7.1.4 ,lch mag starke Kontraste“ Liz Baffoe

Brigitte 21/99
S. 38-44

BAFFOE

7
“~

-

Abbildung 13: Ich mag starke Kontraste, Brigitte 1999 - 1
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Abbildung 14: Ich mag starke Kontraste, Brigitte 1999 - 2
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115



Text-,Oberflache”: Der Modetext in dieser Modestrecke ist in drei unterschiedlichen

Farben gehalten. Die Uberschrift auf schwarzem Hintergrund ist weil? geschrieben.
Der Text, der die Bilder begleitet, ist schwarz gehalten jedoch fast immer auf einer
weiRen Oberflache abgedruckt. Der Untertitel der Uberschrift, sowie der Name der
abgebildeten Person sind grau, den Grof3teil des Hintergrundes bildet das schwarze

Top der Schauspielerin.

Die schwarz gedruckten Modetexte auf den Aufnahmen, haben entweder einen in
Grau oder Weil3 gehaltenen Kleinbuchstaben als Anfangsbuchstaben. Die Schrift ist
einfach, sie weist kein besonders geschwungenes Schriftbild auf. Der Text ist ohne
Absatze als Blocksatz dargestellt und mit einer ungefahren Schriftgro3e von 6pt nur
schwer lesbar. Lediglich die Uberschrift und inre Untertitel zieren groRere Schriftgro-
Ren und andere Farben um die Aufmerksamkeit der Leserlnnen zu gewinnen. Au-
Berdem ist der unter Anflihrungszeichen gesetzte Titel ,Ich mag starke Kontraste® ein

weiterer ,Eyecatcher’ im Text, da ein direktes Zitat die Leserlnnen sofort anspricht.

Die sechs Modefotografien nehmen jeweils die ganze Seite ein, somit muss der Text
auch auf sie gedruckt sein. Im Vergleich zu friheren Jahren ist der Modetext wenig
auf Mode bezogen. Er erwéhnt sie anfanglich und abschlieend kurz, um auf Marke
und Preis hinzuweisen. Der grof3te Teil widmet sich dem Model, einer bekannten
Schauspielerin. Selbst Uberschrift und Untertitel sind mehr auf die Schauspielerin

bezogen als auf die von ihr prasentierte Mode.

Sprachlich-rhetorische Mittel: Dass es sich hier um eine Modestrecke handelt, er-

kennt man durch die Angaben von Marke und Preis der Kleidung. Der Grof3teil des
Textes nimmt Informationen zum Leben des Models ein, weshalb es fur die LeserIn-
nen eventuell verwirrend sein konnte, die Bilder als Modestrecke zu erfassen. Der
Text ist wenig koharent, da oft versucht wird, zwischen dem Leben der Schauspiele-
rin und der Mode einen Bezug herzustellen. Der Argumentationsstrang wechselt von
kurzer Beschreibung der Kleidung zu Informationen Uber das Leben der Schauspie-

lerin — als Text-Hauptteil - hin zu kurzen Angaben bezuglich Marke und Preis.

Es scheint, als wiirde die Mode nicht nach einem allgemeinen modischen Standpunkt
sondern nach dem Geschmack von Liz Baffoe in den Farben Grau, Schwarz und
Weil3 ausgesucht werden. Dass der Fokus auf der Schauspielerin liegt, wird beson-

ders durch die verwendeten Nomen und Adjektive augenmerklich. Nur 1/3 der Adjek-
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tive beziehen sich auf die Mode, wahrend der Rest das Privat- und Berufsleben der
Schauspielerin beschreibt. Im Vergleich zu anderen Modestrecken gibt es sehr weni-
ge Adjektive, da die Mode nicht so ausfihrlich beschrieben wird. Diese Adjektive sind
z.B. ,privat’, verangstigt', ,wirklich’, ,stark’, ,aufgewachsen‘ und ,offiziell‘. Auch bei den
Nomen herrscht eine ahnliche Verteilung, nur mehr 1/3 oder vielleicht sogar weniger
nehmen Bezug auf Mode. Die vorherrschenden Hauptwdrter beziehen sich auf die
Schauspielerin: ,Geld’, ,Reisen’, ,Popularitat’, ,Diplomatentochter, ,Talkshow’, ,Fern-
sehserie, ,Akzent’, ,Heimatstadt’, ,Filmstar’ etc. Der Fokus entfernt sich von der Mo-
de hin zur abgebildeten Person. Die prasentierte Personlichkeit beeinflusst die ge-
zeigte Mode stark. Auch im Untertitel wird nur am Schluss kurz auf die Mode einge-
gangen, vorrangig bleibt die Einfihrung der Schauspielerin.

Der Modetext, geschrieben im Préasens, setzt sich meistens aus einem langen, ver-
schachtelten Satz zusammen. Preis- und Markenangaben sind in Satzen ohne Pra-
dikat angegeben. Im Text wird direkt zitiert, auch Gedankenstriche werden haufiger
verwendet. Diese stehen vor allem in Verbindung mit Baffoe’s eigener Meinung Uber
die Kleidungsstiicke. Die einzige Person, die in den Texten vorkommt, ist Liz Baffoe
und diverse Worter die sich auf ihre Person beziehen. Das einzige Personalprono-
men das vorkommt ist ,sie‘. Es wird ausschliel3lich verwendet um auf die Schauspie-
lerin hinzuweisen. Es werden auch einige Redewendungen wie z.B. ,das A und O

verwendet.

Interpretation: Der Text adressiert Brigitte-Leserlnnen und steht in keinem Bezug zu

Wirtschaft oder anderen zeitgeschichtlichen Ereignissen. Er bezieht sich vor allem
auf das Leben der Schauspielerin Liz Baffoe. Hauptsachlich sollte er in seiner Funk-
tion Uber Mode informieren bzw. diese prasentieren, jedoch richtet sich der Fokus
hier wirklich vor allem auf Liz Baffoe. Die Mode ist in den Hintergrund gestellt oder
dient lediglich als Hilfsmittel, um das Auftreten von Baffoe in den Vordergrund zu he-
ben. Der Bekleidungsstil spricht durch seine schlichten und minimalistischen Schnitte
und Farben flr die 1990er-Jahre, nichtsdestotrotz ist die Mode durch die Schauspie-
lerin in den Hintergrund geraten. Der Titel ,Ich mag starke Kontraste® weist auf den
individuellen Geschmack der Schauspielerin hin. Brigitte vermittelt in diesem Falle
aber Mode, die deshalb so besonders ist, weil sie von Liz Baffoe getragen wird und

nicht weil sie die aktuellen Trends prasentiert.
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Art des Bildes: Vier der sechs Modeaufnahmen zeigen Liz Baffoe von Kopf bis Ful3,

eine Aufnahme von der Hifte aufwarts und die zweite nur Gesicht mit Hals und Han-
den. Ein weil3er Hintergrund mit unterschiedlichen Musterungen bekleidet alle Bilder
bis auf eines. Dieses hat einen hellblauen Hintergrund und wirkt viel dunkler und
mysterioser als der Rest der Aufnahmen. Im Fokus ist das Gesicht von Liz Baffoe,
das durch tbermafige Belichtung das Licht widerspiegelt. Die Fotografien sind sehr
Uberbelichtet und wirken farblich eher eintdnig und langweilig. Die abgebildeten Far-

ben sind schwarz, weil und grau und als Thema der Modestrecke festgelegt.

Die gezeigte Kleidung und die gewahlten Farbibergange kommen, zumal das Ge-
sicht der Schauspielerin im Mittelpunkt steht, nur dezent zur Geltung. Liz Baffoe po-
siert in allen Aufnahmen auf unterschiedlichste Weise und verwendet fir die Posen
meist ihre Hande, entweder zum Abstltzen oder sie streckt sie von sich weg. Baffoe
zeigt sich sehr frohlich, was auch die Wirkung der Kleidung beeinflusst. Die Bilder
sind eindeutig fur eine Modestrecke hergestellt, da man ein Augenmerk auf Kleidung
und Accessoires erkennt. Ebenso bemerkt man, den fur die 1990er-Jahre typischen
Minimalismus, da die Schauspielerin bis auf einen Ring und einer Kette keinen
Schmuck tragt. Auch auf die Haare scheint wenig Wert gelegt worden zu sein, sie

werden entweder offen getragen oder zu einem Pferdeschwanz gebunden.

Die Bilder wurden in einem Studio aufgenommen. Hinter der Schauspielerin erkennt
man mehrmals dasselbe Muster an der Wand. Ein einziges Mal ist der Hintergrund
der Aufnahme blau-grau, vermutlich aber nur so hinterlegt, um farbtechnisch auf das
blau-graue Outfit von Baffoe abgestimmt zu sein.

Textstrukturen: Ein kleiner Teil des Modetextes beschreibt, was abgebildet ist und

gibt Marke und eventuell Preis der Kleidung an. Der Grof3teil bezieht sich auf die ab-
gebildete Schauspielerin, er hat jedoch keinen Bezug zu dieser Abbildung. Das Ge-
schriebene ist im Bild aufgedruckt, und hat auch eine ebenso grof3e Bedeutung, da
die Informationen nichts mit der visuellen Darstellung der Schauspielerin zu tun ha-
ben. Die Bilder nehmen somit — trotz der flachenmaRigen Uberlegenheit — in dieser
Hinsicht eine Nebenrolle ein. Der Text stellt die Mode nicht so sehr in den Mittelpunkt
wie die Schauspielerin. Sprache und Bild greifen nur teilweise ineinander, wobei sich
der Text sehr wohl immer auf die abgebildeten Personen oder Gegenstande bezieht.

Im Vergleich zu den Vorjahren ist der Text weniger deskriptiv.
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Semantisch-pragmatische Briicke zwischen Sprache und Bild: Der Text beschreibt

nur teilweise die abgebildete Kleidung, und liefert hauptséchlich Informationen tber
das Privatleben der Schauspielerin. Die Modestrecke soll vor allem den Geschmack
von Liz Baffoe vermitteln. Nichtsdestotrotz sind die beiden Punkte gewissermal3en
voneinander abhangig, da sie ohne einander keine Modestrecke ergeben wirden.
Der Modetext erfullt seine Hauptfunktion als Informationsquelle tGber die abgebildete
Modekleidung, jedoch fokussiert er auf einem anderen Bereich und die generelle

Funktion wird quasi nebenbei erfullt.

Kognitive Operationen zur Sinnstiftung zwischen Sprache und Bild: Durch die gerin-

ge SchriftgrolRe schenkt man dem Text weniger Aufmerksamkeit. Die Informationen
wechseln von der Bekleidung zur Schauspielerin und zuriick. Ohne den Text wirde
es sich lediglich um Bilder der Schauspielerin handeln, welche nicht unbedingt in Zu-

sammenhang mit Mode stehen missten.

Bild-Bild-Bezige: Die sechs Modeaufnahmen sind durch die Abbildung ein- und der-

selben Schauspielerin, ebenso wie durch das unterliegende modische Thema:
schwarz-grau-weil3 miteinander verbunden. Der Text widmet nur mehr einen kleinen
Teil der Beschreibung den Aufnahmen, in dem er kurz auf die abgebildete Kleidung

eingeht. Jede Passage bezieht sich auf die abgebildete Schauspielerin Liz Baffoe.

Resiimee Modestrecke ,Ich mag starke Kontraste‘ in Bezug auf die Funktion
der Mode:

Diese Modestrecke bezieht sich stark auf das Leben der Schauspielerin Liz Baffoe.
Bekleidung spielt zwar eine wichtige Rolle, jedoch geht es vorrangig darum, den Ge-
schmack der Schauspielerin zu unterstreichen. Das Model spielt eine wichtigere Rol-
le als die Mode.**® Ein zeitlicher Hinweis ist daher erkennbar, dass der ,Clean Chic’,

447 in den Aufnahmen vorherrscht. Schlichte Farben und

gepragt von Jil Sander
Schnitte betonen diese Form des Minimalismus, der in den 90ern sehr beliebt war.**®
Die Produktdetails verweisen hauptsachlich auf das Label, vereinzelt auch auf den

Preis. Weitere Auskinfte werden aber ausgespart. Im Text lasst sich vor allem die
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Jobling, Fashion Spreads, 107.

*7 Stephanie Neubert, Jil Sander feiert Geburtstag. Die Queen of Clean wird 70!. In: stylebook.de,
18.09.2015, online unter http://www.stylebook.de/fashion/Jil-Sander-feiert-Geburtstag-Die-Queen-
of-Clean-wird-70-218378.html (27.11.2013).

48 Karner, Chic, 180.
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Biographie von Baffoe widerfinden, ihre Personlichkeit farbt auf die Wirkung der Klei-
dung ab. Einerseits gerat die Kleidung durch die Schauspielerin in den Hintergrund,
andererseits erlangt sie noch mehr an Bedeutung, da sie von der Kinstlerin gemocht
wird. Beim Nachkaufen der Kleidung hatte man auch den Stil von Liz Baffoe leicht

tbernommen. Der ,human factor* dominiert die Modestrecke.**°

Die direkten Zitate im Modetext zeigen, wie sehr sich die Schauspielerin auf die ge-
zeigte Kleidung und deren Rolle beim Publikum auswirkt. Die Modetexte lassen dar-
auf schlie3en, dass die Funktion der Mode in dieser Zeit stark durch bekannte Per-
sonlichkeiten beeinflusst wird. Auch der Titel der Modestrecke, der sich zwar auf mo-
dische Kontraste bezieht, geht vor allem auf die persénliche Meinung der Person ein,
die die Kleidung vorstellt. Die Mode erlangt haufig durch die Werbung mithilfe be-

kannter Stars Bedeutung.

Das hier prasentierte Image der Mode hangt gro3tenteils von der Schauspielerin ab.
Die Adjektive und Nomen drehen sich nur um Baffoe, nur ein kleiner Teil handelt
noch von der Mode. Ebenso lasst die Abbildung der Schauspielerin deren Bedeutung
erahnen. Ihr Kopf ist — verglichen zu den anderen Modestrecken — nie abgeschnitten.
Auch ihr Gesicht ist auf jedem der Bilder mehr belichtet als deren Kleidung. lhre Ver-

kérperung der Kleidung hat einen hoheren Stellenwert als die Kleidung selbst.**°

Liz Baffoe ist, typisch fir die 1990er, teils auf gleicher Augenhdhe und teils von ei-
nem unteren Blickwinkel fotografiert worden. Die Kinstlerin wirkt auf allen Aufnah-
men frohlich, selbstbewusst und auch ihre unterschiedlichen Posen verraten, dass
sie sich mit dieser Kleidung wohl fuhlt. Der Hintergrund der Aufnahmen lasst ein Stu-
dio erkennen. Die wenigen kleinen Details im Hintergrund lenken kaum von der

Schauspielerin ab.

Die Modestrecke ist gepragt von Liz Baffoe. Weder Optik noch Qualitat der Kleidung
spielen eine so grol3e Rolle, wie die Person, die sie tragt. Sie gestaltet die Mode, die
die Funktion tbernommen hat, ihren Tragerinnen eine bestimmte Rolle bzw. ein be-
stimmtes Lebensgefuhl zu vermitteln. Man kauft Mode nicht nur um schoéne, quali-
tatsvolle Produkte zu tragen, sondern auch um etwas Besonderes zu sein. Das
Selbstbewusstsein des Models wird beim Erwerb der Bekleidung vermeintlich auch

auf die Kauferlnnen Ubertragen.
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7.2 Drei Modestrecken aus Woman

Institutioneller Rahmen: Die folgenden drei Texte sind innerhalb einer Modestrecke in
der Frauenzeitschrift Woman zu finden, und bestehen aus mehreren kurzen Texttei-
len die keinen FlieRtext ergeben. Sie erschien 2001 das erste Mal und verfugte tber
einen Umfang von tber 200 Seiten. Die Zeitschrift wird fur ungeféahr 3 € verkauft, je-
doch schwankt der Verkaufspreis abhangig vom Seitenumfang. Der Mode-Teil befin-
det sich im mittleren Teil der Zeitschrift. Die Rubrik ,Mode* (seit 2005 ,fashion’) ist der
dritte Themenbereich. So gesehen ist dieser Teil von groRer Bedeutung fir die Zeit-
schrift, was auch in seinem Umfang von Uber 20 Seiten zum Ausdruck kommt. Die
Autorinnen werden nie genannt, wobei man mit grof3er Wahr-scheinlichkeit davon
ausgehen kann, dass die fir die Produktion Zusténdigen, auch die Texte verfasst
haben. Namentlich werden neben Fotografin, Friseurin und Make-Up-Artist nun auch
Produktion, Styling, Location und die Agenturen, bei denen die Verantwortlichen der
Modestrecke sowie das Model angestellt sind, genannt. In manchen Fallen wird auch
das Model inklusive Agentur genannt. Im Vergleich zu friheren Modestrecken gibt es

viel mehr Angaben zu den Leuten, die im Hintergrund arbeiten.

Der Grolteil der Texte nimmt keinen Bezug auf den Kontext der Modestrecke, gege-
benenfalls werde ich bei den einzelnen Analysen darauf hinweisen. Meistens orien-

tiert sich der Text auf die in der Modefotografie abgelichtete Kleidung.
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7.2.1 Super Models

Woman 20/05
S. 72-78
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Abbildung 17: Super Models, Woman 2005 - 1

Abbildung 18: Super Models, Woman 2005 - 2
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Abbildung 19: Super Models, Woman 2005 - 3

Abbildung 20: Super Models, Woman 2005 - 4

o

Abbildung 21: Super Models, Woman 2005 - 5 Abbildung 22: Super Models, Woman 2005 - 6
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MODE MAKING OF

Moaels backstage

UND WAS PASSIERTE HINTER DEN KUUSSEN? Ein hekfisches Team, funt Supe
Hunderte Ouffits. sehy viel Miake Up, d noch mehr Spal! Sehen Gia Cas
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models,
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Abbildung 23: Super Models, Woman 2005 - 7 (Making-Of)

Text-,Oberfldche*: Die Modestrecke ,Super Models* prasentiert die drei Herbstfarben

an funf bekannten internationalen und 6sterreichischen Models. Sie besteht aus drei
Doppelseiten und einigen Backstage-Aufnahmen. Auf der ersten Doppelseite werden
die Verantwortlichen fur Produktion, Fotos, Styling, Make-Up, Haare, Location inklu-
sive Agenturen aufgelistet. Jede Doppelseite prasentiert jeweils eine Herbstfarbe,
namlich Gold, Lila und Schwarz. ,MODE HERBSTFARBE LILA', bzw. die jeweils an-
dere Farbe ist weil3 unterlegt und ,Mode* wird violett gedruckt, der Rest schwarz. Bei

jedem Model und Oultfit ist ein Modetext platziert. Diese Texte, die auf das Outfit und
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das Model eingehen, sind meistens weil3, aul3er bei der Herbstfarbe Schwarz, hier ist

auch der Text schwarz.

Die erste Doppelseite enthalt eine groRe zweiteilige Uberschrift, die sich einerseits
auf bekannte Personlichkeiten bzw. Super Models beziehen, andererseits bewertet
diese auch deren groRRartige Arbeit. Der Untertitel ist kurz und biindig und teilweise in
Violett gefarbt. Nach ihm préasentieren die finf Super Models schdne Outfits in den
jeweiligen Farben. Die kurzen Texte nennen anfangs zwar Namen der Super Models,
geben dann aber nur in einem Satz Informationen Uber sie preis. Der Rest bezieht
sich auf die Kleidung mit Preis und Marke. Er ist so kurz wie mdglich gehalten, wes-

halb auch keine Adjektive vorkommen.

Die Modetexte sind in kleiner Schrift, die Uberschriften sehr gro und die Untertitel in
dinner, kaum sichtbarer Schrift gedruckt. Die Produktionsangaben unterscheiden
sich im Schriftbild von den anderen Texten. Die Modetexte befinden sich in allen Fo-
tografien, wobei keine Ricksicht auf den Hintergrund genommen wird. Sie beschrei-
ben die Kleidung ungenau. Deshalb wird der Text nahe am Model abgebildet, sodass
es keine Verwechslung mit anderen Outfits gibt. Es gibt zwei Sinneinheiten, einer-

seits den Bezug zu den Models und andererseits jenen zur Mode.

Sprachlich-rhetorische Mittel: Alle Satze haben eine sehr einfache Struktur, sind da-

bei immer vollstandig mit Subjekt, Pradikat und Objekt. Es werden keine
Konnektoren oder andere Worter, die das Niveau der Satze heben, benutzt. Auf die
Funktion des Textes wird man durch die verwendeten Nomen aufmerksam. Der eine
Teil handelt von Kleidung: ,Top’, ,Hose’, ,Schuhe’, ,Haube’, ,Sakko’, ,Bluse’ etc., wah-
rend der andere sich auf die abgelichteten Personen bezieht. Dadurch bekommen
diese eine besondere Bedeutung zuerkannt: ,Lagerfeld-Muse’, ,60-Jahrige‘, ,Super
Models’, ,Shooting Star’ und ,Blondine’. Texte, welche die Outfits begleiten, bringen

zwar eine Verbindung zur Mode, werden aber in Bezug zum Model eingefuhrt (,Sie
tragt [...]).

Die Kleidungsmarken sind kursiv, genauso wie die Agenturen gehalten. Es werden
keine bekannten Redewendungen verwendet, da die Informationen so kurz und
pragnant wie moglich sind. Die Possessiv- und Personalpronomen beziehen sich auf
die Models (,sie’, ,ihre‘). Der Text ist in Préasens geschrieben, manchmal wird auch

die Mitvergangenheit eingesetzt, wenn auf frihere Erfolge der Models hingewiesen
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wird. Es wird wenig Bezug auf AuRenwelt oder Leserschaft hergestellt, da sie mit
keinem Wort adressiert und auch nicht auf die Bedeutung der Mode eingegangen

wird.

Interpretation: Die Botschaft des Textes liegt in der Prasentation der drei Trend-

Herbstfarben mit Hilfe von international bekannten Super Models. Aufgrund der ge-
ringen Textmenge und der kurzen Einleitung sollen vor allem die Bilder der Super
Models und des Settings wirken. Es wird ein Bezug zwischen Kleidung und den Per-
sonlichkeiten der Models hergestellt. Die prasentierte Mode wirkt - wie die Models
selbst - sehr elitéar und edel. Der Text erzeugt nur sehr wenig Wirkung. Er weist zwar
auf die Trendfarben hin, die auf den jeweiligen Doppelseiten vorkommen, diese wer-
den aber nicht weiter beschreiben, sondern nur erwdhnt. Es gibt keinen Bezug zu
Wirtschatft, Politik etc.

Art des Bildes: Die Modestrecke beinhaltet drei Fotos, die auf drei Doppelseiten ab-

gebildet sind. Auf allen Aufnahmen sind jeweils dieselben fiinf Models abgebildet.
Die Doppelseiten haben eine bestimmte Farbe zum Thema. Die Models tragen dann
ausschlief3lich Kleidung und Accessoires dazu. Aufgenommen wurden die Fotos in
einem Raum des Palais Schwarzenberg mit zwei barocken Sitzgelegenheiten, an
oder auf denen die Models posieren. Models und Kleidung harmonieren mit dem ba-
rocken Hintergrund. Bei der Herbstfarbe Gold wirken die Personen stark tberbelich-
tet, bei den Farben Lila und Schwarz sind sie weniger beleuchtet und erscheinen
duster. Auf allen Abbildungen lacheln die Models leicht. Ihre Posen orientieren sich

an den barocken Sofas, d.h. sie sind abhéngig von der jeweiligen Sitzgelegenheit.

Die Models sind immer vollstandig abgebildet. Betont wird ihre Person wie auch die
Kleidung und der Hintergrund. Obwohl der Text hauptsachlich Uber Kleidung spricht,
werden die Models im selben Atemzug erwahnt. Besonders Titel und Untertitel beto-

nen die Rolle der Super Models.

Textstrukturen: Bild und Text greifen ineinander, da letzterer nahe den Models Uber

die abgebildete Kleidung informiert. Die Kleidungsstiicke werden mit wenigen Adjek-
tiven beschrieben, auch der Rest der Aufnahmen wird nur kurz erlautert. Nichtsdesto-
trotz wird in dem jeweils ersten Modetext auf der ersten Doppelseite Biographisches
zu dem Model gebracht. Der Text ist ndtig, um zu erkennen, dass es sich um eine

Modeaufnahme bzw. Fotografien einer Modestrecke handelt.
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Semantisch-pragmatische Briicke zwischen Sprache und Bild: Bild und Text ergeben

beide gemeinsam die Gesamtbotschaft. Sie erganzen sich, denn einerseits gibt der
Text Information Uber die Kleidung, andererseits bildet die Fotografie das jeweilige

Kleidungsstlck ab.

Kognitive Operationen zur Sinnstiftung zwischen Sprache und Bild: Der Titel der Mo-

destrecke betont die wichtige Aufgabe der Super Models. Der Text wirkt klein und
wird innerhalb der Bilder kaum wahrgenommen. Ins Auge sticht die Uberschrift durch
ihre GroRe. Auch die Uberschriften der jeweiligen Doppelseiten kommen durch die
weil3e Hinterlegung mehr als der Rest der Texte zur Geltung. Sie betonen das farbli-
che Thema und sind somit der textuelle Indikator des Themas der jeweiligen Doppel-
seite. Die Modeaufnahmen werden durch die kleine und dinne Schrift kaum beein-
trachtigt. Die abgebildeten Personen und die Kleidung befinden sich deshalb im Vor-

dergrund.

Bild-Bild-Bezige: Die drei Bilder, die sich Uber Doppelseiten erstrecken, zeigen den-

selben Hintergrund und auch dieselben fiinf Models. Obwohl letztere auf jeder der
Aufnahmen anders posieren, unterscheiden sich die Aufnahmen kaum. Nur die Klei-
dungsfarben machen ersichtlich, dass es sich um unterschiedliche Aufnahmen han-
delt. Der Text fallt, trotz seiner wichtigen Rolle, durch die diinne kleine Schrift wenig

auf. Nur die Uberschrift ,Super Models‘ steht — wie die Aufnahmen — im Vordergrund.
Resiimee Modestrecke ,Super Models‘ in Bezug auf die Funktion der Mode:

Diese Modestrecke widmet sich dem Thema der drei Herbstfarben Lila, Schwarz und
Gold. Zudem geht es um die Bekanntheit der Super Models. Der Modetext ist kurz
und pragnant und teilt nur wichtige Informationen mit. Die Bilder haben grof3ere Wir-
kung. Durch die Uberschrift wird verstandlich gemacht, dass die Models die Hauptrol-
le in dieser Modestrecke spielen, auch wenn nur auf der ersten Doppelseite ,genau-
er’ auf sie eingegangen wird. Der Produktionstext nennt die Verantwortlichen fir Pro-
duktion, Fotos, Styling, Make-Up, Haare und die jeweiligen Agenturen. Ebenso wird

auch die Location angefuhrt, in der die Fotografien aufgenommen wurden.

Die Kleidung ist grof3tenteils gut ersichtlich, wobei die Posen nicht immer die gesam-
te Kleidung zeigen. Die Models liegen auf oder stehen an der Bank, haben die Han-
de entweder an ein Sofa-Teil angelehnt oder halten sie am Kdorper. Die Posen wir-

ken, aufgrund der liegenden sowie sitzenden Haltung und der lasziven Blicke sehr
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sinnlich. Die Hande greifen an Huften, Haare und manchmal auch stiitzend auf den

Kopf.

Mode hat hier vor allem die Funktion lasziv und barock zu wirken. Die Tragerinnen
und das Boudoir-Setting tragen zum gewulnschten Ergebnis bei. Auch der violette,
fett geschriebene Titel ,Super Models' deutet auf die Hauptrolle der Models hin. Das
Image wird durch Personen und nicht durch Kleidung tbertragen. Es wird sehr wenig
Text verwendet, in erster Linie wirken die Modeaufnahmen. Der erste Blick fallt ein-
deutig auf die Personlichkeiten und weniger auf deren Kleidung. Models sind Schlis-

selfaktoren, die die Kleidung beeinflussen und deren Verkauf steigern oder senken.

Die Models wurden nie in gleicher Augenhdéhe aufgenommen, selbst wenn sie am
Boden sitzen, wirkt der Winkel der Kameraablichtung noch so, als wirde der Fotograf
von weiter unten fotografieren. Dieser Aufnahmemodus ist typisch fur die Zeit ab den
1990er-Jahren, genauso wie der homoerotische Bezug, der zwischen zwei Models

auf der letzten Doppelseite hergestellt wird.

Das barocke Setting der Aufnahme im Palais Schwarzenberg in Wien lasst die Mo-
dels noch edler und besonderer wirken. Das ganze Ambiente und die Models lassen
die abgebildete Kleidung exklusiv erscheinen und stellen einen auffallenden intertex-
tuellen Bezug zur Barockzeit her. Die Posen &hneln jenen in Bildern aus der Barock-
zeit. Intertextualitat ist fur Modestrecken aus den 2000er-Jahren ublich, westliche
Mode erneuert sich nicht mehr in denselben Ausmaf3en wie friiher und inspiriert sich
an alten Zeiten.** Die Geschichte wird verwendet, um Modebilder und ihr Setting zu

planen.*?

Das Image der Kleidung wird durch die Tragerin und das Setting gestaltet. Mode hat
die Funktion, eine bestimmte Rolle und ein bestimmtes Lebensgefiihl zu vermitteln.
Man kauft nicht nur Mode, um etwas Schones zu besitzen, sondern um etwas Be-
sonderes zu sein. Durch die Einflussnahme der Models erkennt man, dass diese eine
wichtigere Rolle als die Bekleidung spielen.**® Der erste Blick richtet sich auf die be-

kannten Gesichter und nicht auf die schonen Ouffits.

Seit Beginn der 1980er-Jahre prasentieren Topmodels und Stars bei Modestrecken
Bekleidung. Diese Entwicklung wurde mit Ende der 1990er-Jahre und in den 2000er-

451
452
453

English, A Cultural History of Fashion, 142.
Jobling, Fashion Spreads, 59.
Jobling, Fashion Spreads, 107.
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Jahren besonders ersichtlich. Man nahm an, dass Mode - gezeigt an Stars und Su-
per Models - den Verkauf der Kleidung steigert.*** Jene Modestrecke ist ein typi-
sches Beispiel aus dieser Zeit. Die Mode ist zwar weiterhin wesentlich, jedoch spielt

die Abbildung der Personlichkeiten eine ebenbiirtige Rolle.**®

Das Making-Of verbildlicht diese Bedeutung am Ende der Bilderserie. Ein Blick hinter
die Kulissen zeigt das komplette Produktionsteam, ebenso wie die Models vor, wah-
rend und nach den Aufnahmen. Die Arbeit an der Modestrecke wird festgehalten,
und ein Einblick in das Leben der Menschen gegeben, die an der Verwirklichung von
Modebildern mitwirken. Nicht nur die Models sind fir ein Gelingen der Aufnahmen

verantwortlich, sondern auch das Team, welches hinter ihnen steht.

> Steele, Fifty Years of Fashion, 143.

5% Breward, The culture of fashion, 265.
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7.2.2 Alles Aqua

Woman 11/09
S. 60 bis 66
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Abbildung 24: Alles Aqua, Woman 2009 - 1
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Abbildung 25: Alles Aqua, Woman 2009 - 2
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Abbildung 27: Alles Aqua, Woman 2009 - 4
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Abbildung 28: Alles Aqua, Woman 2009 - 5
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Abbildung 29: Alles Aqua, Woman 2009 - 6
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Text-,Oberfldche” Bei der Modestrecke ,Alles AQUA' indiziert der Titel bereits das

Motto ,Blau‘. Sie besteht aus 3 Doppelseiten und bietet ein sehr einheitliches Bild.
Der wenige Text der Modestrecke schafft keinen Bezug zu intertextuellen Themen.
Die Modestrecke verfugt Uber zwei verschiedene Textsorten. Der erste Text ist eine
Art Einleitung, die Uber die Farbe Blau im Bezug auf Sommer und Hitze schreibt und
einen zusatzlichen Tipp gibt, wie man die Farbe aufpeppen kann. Der zweite besteht

aus sehr kurzen Passagen, die zu den jeweiligen Outfits gehdren.

Das Titelbild zeigt das Model in GrofRBaufnahme mit teils abgeschnittenem Kopf und
abgeschnittenen Beinen. Uber dem blauen Kleid steht in groRen Lettern die Uber-
schrift ,Alles AQUA", wobei ,Alles’ fast senkrecht entlang des A von ,AQUA" — von der
unteren bis zur oberen Spitze — geschrieben steht. Unter der Uberschrift steht in ei-
ner Schriftgrof3e von ca. 12pt. eine kurze Einleitung mit einem Zeilenabstand von
1,5pt. Der erste Satz ist fett gedruckt. Auf jeder zweiten Seite ist in der Kopfzeile links
ein Verweis auf die Rubrik ,Fashion‘ und das Thema ,Meeresfarben’. Jede Seite ver-
fugt Uber einen sehr puristisch gehaltenen Modetext, der kurz und bundig auf die
Kleidung verweist. Der Modetext wird jeweils von einem fett gedruckten Einleitungs-
wort, das mit ,Meer’, ,Blau‘ 0.A. auf das Thema der Modefotografie anspielt, ange-
fuhrt. Die Schrift ist schwarz mit einer ungefahren Schriftgrof3e von 8pt. und bean-
sprucht wenig Platz im Bild. Sie ragt weder in das Outfit, noch in das Model. Allein

das erste Bild zeigt den Modetext auf dem Outfit des Models.

Die Produktionsangaben sind senkrecht auf der letzten Seite der Modestrecke ange-
geben. In diesem Fall fehlen sie jedoch, da die vorgesehenen Felder von den Ver-

antwortlichen der Produktion nicht ausgefullt wurden.

Sprachlich-rhetorische Mittel: Die Einleitung besteht aus vielen Substantiven und Ad-

jektiven. Die einzigen Verben der gesamten Modestrecke lauten ,sind‘, ,machen’,
,setzen’ und ,verbringen’. Der Einleitesatz hat zwei mogliche Bedeutungen: ,Im
Sommer macht die Mode blau!* Entweder man nimmt die sprichwortliche Bedeutung,
oder die Bedeutung im wahrsten Sinne des Wortes. Die vielen Adjektive und Nomen
spielen auf die Farbe Blau, wie z.B. ,kihl‘, \Wasserfarben’, ,Strand‘ und in den kurzen
Modetexten auf Worter wie ,Nixe‘, ,Me(e)hr davon‘ und ,Blauzone‘ an. Vor den Sub-
stantiven befindet sich meist ein Adjektiv. Man spart Platz, indem man zusammenge-

setzte Nomen verwendet.
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Die kurzen Modetexte beinhalten keine Verben, lediglich Substantive und Vorwérter
wie ,von’, ,um’, jje' und ,bei‘. Die Prapositionen geben den Texten die sinngebende
Richtung vor: ,von‘ wird vor allem in Zusammenhang mit der Marke verwendet, ,um’
beim Preis, ,bei’ spielt auf den Shop an, in dem man das Produkt erwerben kann. Es
werden keine Elemente eingebaut, die Koharenz herstellen, auch nicht im Einlei-
tungstext. Die Modetexte bestehen auch nicht aus Séatzen, sondern nur aus kurzen
Phrasen, die aneinandergereiht und nur durch Punkte voneinander getrennt sind. Im
Text gibt es keine wirklichen Argumentationsstrategien, die Einleitung ,IM SOMMER
MACHT DIE MODE BLAU!* wird von den Leserinnen als unverbindlicher Tipp wahr-

genommen.

Im Gegensatz zu Brigitte bezieht Woman seine Leserinnen in die Texte mit ein, wie
z.B. ,auch wenn wir sie mal wieder in der City statt am Strand verbringen mussen...”
Woman dient als Beraterin und Freundin, die gemeinsam mit den Leserlnnen Ent-
scheidungen fallt. Der ,Tipp‘ ist nur als kleiner Hinweis gedacht, nicht als modische
Verpflichtung, dem man als Leserin nachgehen kann. Der Text ist im Prasens ver-
fasst, da er in aktuellem Bezug zur Modestrecke steht. Die Verben reihen sich immer
an letzter oder vorletzter Stelle des Satzes ein. Diese Art von Satzaufbau nennt man

Finalsatz.

Inhaltlich-ideologische Aussagen: Das in der Einleitung verwendete ,wir“ deutet auf

einen starken Bezug der Moderedaktion zur Leserlnnenschaft hin, bzw. um deren
Bemuhen, eine Verbindung mit diesen herzustellen. Die Redakteurinnen vermitteln
mit ihrer Perspektive, dass sie sich auf einer Linie mit ihren Leserinnen beziglich

Kleidung und sozialer Gegebenheiten fuhlen. Sie solidarisieren sich also mit ihnen.

Interpretation: Die Botschaft des Textes liegt darin, dass die Farbe des Sommers

blau ist. Dies vermitteln der Titel, der Inhalt der Einleitung und die Fotos. Mit dem
neuen Blau liegt man modetechnisch richtig, wobei es nicht als Pflicht, sondern als
,Tipp‘ gebracht wird. Es wird erklart, wie man die Farbe am besten kombiniert und
warum sie Trend ist. Die kurzen Modetexte informieren nur mehr kurz und bindig

Uber Bekleidung.

Die Zielgruppe ist offenkundig die Leserinnenschaft der Woman, die sich auf einer
Ebene mit der Woman—Redaktion befindet. Das Personalpronomen ,wir’ im Einlei-

tungstext veranschaulicht dies. Die Einleitung steht im Kontext zum kommenden
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Sommer und der Trendfarbe dieser Saison. Auf andere zeitgeschichtliche Ereignisse

wird kein offensichtlicher Bezug genommen.

Art des Bildes: Die Modestrecke enthalt sechs einzelne Bilder, die alle dasselbe Mo-

del gekleidet in Blau prasentieren. Der Hintergrund ist hellblau mit unterschiedlich
geformten weil3lichen Kreisen. Diese betonen die Dynamik des Models innerhalb der
Aufnahmen. Besonders auffallend sind sie in Bild Nummer zwei. Das Model blickt
stets nach unten, die Augenbrauen sind somit betont und es wirkt aufgrund dessen
dominant und ernst. Auf die linke Gesichtshalfte des Models féllt bei allen Fotografien

ein leichter Schatten, der diese bedeckt.

Das erste Bild zeigt das Model sitzend, der Kérper ab den Knien und der Stirn ist ab-
geschnitten. Im Bereich von Bauch und Schol3 ist der weilRe Einleitungstext ge-
schrieben. Das blaue Kleid sticht deshalb nicht so sehr ins Auge wie das blaue auf-
fallige Accessoire am Hals. Im zweiten Bild posiert das Model auffallend in einem
langen blauen Kleid mit langem Schlitz. Auch Strumpfhose, High Heels, Accessoires
sind blau, wobei die Details nicht gut ersichtlich sind. Die Bewegung innerhalb der
Aufnahme wird durch die ungleichmaflig runden Formen am blauen Studio-
Hintergrund betont. Dynamische Posen sind ab den 1960ern sehr beliebt und ma-
chen die Aufnahmen fir das Publikum zugénglicher.

Die nachste Doppelseite prasentiert auf der linken Seite ein schmales Bild von der
Frau mit einem blauen langen Kleid, vielen Accessoires und einem teilweise abge-
schnittenen Arm. 4/5 der Doppelseite nimmt die rechte Aufnahme ein, auf dem der
Unterkdrper des Models abgeschnitten ist. Hier ist sie liegend auf einem weil3en Un-
tergrund, mit hinter dem Kopf gelegter Hand. Der andere Arm befindet sich unter der
Hufte. Das Model tragt eine blaue Stola um Hals und Schulter und eine blaue Kette.
Die liegende Position soll eine sexuelle Komponente darstellen, die speziell in Bil-

dern ab den 1970er-Jahren h&aufiger vorkam.

Auf der letzten Doppelseite sind wieder zwei gleich grol3e Bilder, die beide jeweils
eine komplette Seite einnehmen zu sehen. Beide sind frontal aufgenommen, zeigen
jedoch verschiedene Ausschnitte. Das erste ist bei den Oberschenkeln und ab der
Stirn abgeschnitten. Eine Hand ist an der Hufte, die andere nach oben gehoben.

Beide Arme sind teilweise abgeschnitten. Die Kette die das Model tragt, enthalt Weil3
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und Silber, und weicht somit vom Thema ab. Beim zweiten Bild hat das Model beide

Hande an den Hiften und winkelt ein Bein an, wadhrend es das andere ausstreckt.

Textstrukturen: Die Titel der kurzen Modetexte (,Blickkontakt’, ,Aufgelegt’, ,Me(e)hr

davon‘ und ,Blauzone’) sind Verweise auf das Thema, haben aber keinen speziellen
Bezug zum jeweiligen Bild. Speziell bei den Titeln ,Nixe‘ und ,Sommernachtstraum'
sieht man weder beim ersten Titel einen Zusammenhang mit einer Meerjungfrau,

noch beim zweiten einen Verweis zu Shakespeare’s Komddie.

Der pragnante Modetext informiert kurz und stichwortartig Uber das Bild bzw. das
Outfit, das Modebild erhélt somit mehr Platz und Bedeutung. Der Text ist nur dann
von Bedeutung, wenn man Preis oder Marke wissen modchte. Ansonsten ist das Bild
weitgehend unabhangig vom Modetext, der im Bild oder neben dem Bild steht. Die
Einleitung zur Modestrecke stellt den wichtigsten textuellen Teil dar, da sie die Bilder
thematisch einordnet.

Semantisch-pragmatische Briicke zwischen Sprache und Bild: Die Gesamtbotschaft

von Bild und Text wird vor allem durch Titel der Modestrecke, die Einleitung und die
Gesamtheit der Bilder vermittelt. Der kurze Modetext, beigefigt bei jedem Bild, ist nur
ein Hinweis wo man die Kleidung kaufen kann. Man bendtigt diese Information aber

nicht, wenn man nur die Modefotografie an sich erfassen will.

Kognitive Operationen zur Sinnstiftung zwischen Sprache und Bild: Die Uberschrift

LAlles Aqua“ informiert Gber die Farbe Blau als Thema der Modestrecke. Der Einlei-
tungstext weist auf den heiBen Sommer und die leichte Kleidung hin, die in den fol-
genden Seiten gezeigt wird. Mit ,wir* in der Einleitung erreicht die Moderedaktion,

dass sich die Leserlnnen sofort angesprochen fuhlen und einbezogen werden.

Bild-Bild-Bezlige: Die Bilder sind durch dieselbe Farbe miteinander verbunden, das

gleiche Model stellt einen noch grof3eren Bezug dar. Die vielseitigen Posen variieren
in dynamischen Arm- und Beinbewegungen. Die vollstandige Abbildung der Frau ist
nur auf zwei der Bilder vollstandig gegeben, auf den anderen sind entweder Beine
oder ein Teil der Arme abgeschnitten. Die Bilder-Abfolge kénnte man variieren, es

wirde keinen Unterschied machen, wenn das letzte Bild an erster Stelle wére.
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Restiimee Modestrecke ,Alles Aqua‘ in Bezug auf die Funktion der Mode:

Bei der Modestrecke ,Alles Aqua‘' handelt es sich offensichtlich um die Farbe Blau,
die wahrend des kommenden Sommers sehr modern sein soll. Der kurze und prag-
nante Modetext gibt Auskunft Gber die grundlegendsten Sachen im Bild wie Marke,
Preis und Bezeichnung der Kleidung. Der wenige Text lasst die Bilder umso mehr
wirken. Die Angaben zur Produktion befinden sich am rechten Rand der letzten Seite
und sind leicht zum Ubersehen. Aufgrund eines Fehlers wurden in diesem Fall aber
keine Namen eingeflgt.

Die Positionen und Augenaufschlage des Models erscheinen teilweise sehr lasziv.
Gewissermallen wirkt die Frau auch amazonenhaft, da die finsteren Blicke und die
Hande in den Huften dominant und bestimmend wirken. Die liegende Pose wirkt
sinnlich, da die Augen nicht ganz gedéffnet sind und die Arme eine einladende Positi-
on haben. Im Gegensatz zu den anderen Aufnahmen macht sie das zuriickhaltend

und weiblich. Sie erscheint etwas sanfter.

Das Model ist in unterschiedlichen Augenhdhen aufgenommen worden. Bei den Bil-
dern aus einem oberen Blickwinkel erkennt man, dass das Model besonders lasziv
wirkt. Von unten wirkt die Frau stark, und auf gleicher Augenhdéhe gehen die Ten-
denzen in beide Richtungen. Positionen und Aufnahmemodi bedienen sich aus un-
terschiedlichen Epochen; man erkennt hier den seit den 1990er-Jahren h&ufigen

Stilmix.*°®

Mode hat hier die Funktion als Kunstform zu wirken. Sie vermischt sich mit dem Hin-
tergrund und dem Model. Man bekommt den Eindruck, dass mit verschiedenen Auf-
nahmemodi experimentiert wird, um Mode als Kunst darzustellen. Auch der blau ein-
geféarbte Hintergrund mit weil3en geometrischen Mustern sieht sehr kinstlerisch aus.
Dennoch kann man nicht erkennen, mit welcher Kunstform sympathisiert wird. Die
wallenden Gewander sind auf allen Aufnahmen ziemlich &hnlich, sie eignen sich
nicht fur alltagliche Anlasse. Das gewéhlte Thema ist - wie in friheren Zeiten - allge-

mein gehalten und bezieht sich auf nur eine Farbe.

Gegensatzlich sind zur Modestrecke ,Orange‘ aus den 1990ern alle Outfits in einer
Farbe gehalten. Das Thema wird komplett durchgezogen, auch Accessoires und

Make-Up sind fast ausschlief3lich in Blau-Ténen. Die Verdnderung der Modestrecken

%% English, A Cultural History of Fashion, 146.
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wird hier auch ersichtlich, zumal im Blickpunkt der 1990er-Jahre stand, wie man die
neuen Trends wirklich tragt. In den 2000er-Jahren liegt der Fokus der Modestrecke
vor allem auf der kunstlerischen Darstellung der Trendfarbe Blau. Das modische
Spektakel wird in den Vordergrund geriickt, nicht jedoch der eigentliche Sinn.**” Ihr
alltaglicher Gebrauch scheint durch den Gbermafigen Bedarf von Kleidung in den
Hintergrund gertckt. Die Bedeutung der Labels hat sich nach der Jahrtausendwende
minimiert, da sie in Wirklichkeit alle von einem grof3en Luxuskonzern aus geleitet

werden und ihre Darstellung auf gleicher Ebene funktioniert.**®

457

4o English, A Cultural History of Fashion, 156.

English, A Cultural History of Fashion, 144.
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7.2.3 Yippie yeah!
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Abbildung 30: Yippie yeah!, Woman 2013 - 1
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Abbildung 32: Yippie yeah!, Woman 2013 - 3
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Text-,Oberfldche”: Diese Modestrecke besteht aus sechs unterschiedlich grol3en

Modefotografien. Die Texte zu den jeweiligen Fotografien sind teils unter uns teils im
Bild. Die einzelnen Modebilder befinden sich jeweils auf einer Seite, wobei eines der
sechs in die danebenliegende hineinragt. Keines der Bilder schliel3t mit dem Seiten-
ende ab, alle verfigen Uber einen mehr oder weniger grol3en, weiRen Rahmen. Die
Uberschrift ragt in das zweite Modebild und steht in fetten, schwarzen Lettern ge-
schrieben. Unter dem zweiten Modebild befinden sich der Untertitel und ein dicker

gedruckter Titel.

Jeder Modetext mit Grol3e 10pt. besitzt einen kurzen Titel, der in einer groReren
Schrift geschrieben ist. Dieser ist ungefahr in 14pt. und der Text unter dem Haupttitel
16pt. Die Uberschrift ist mindestens 4 cm hoch und somit am gréRten. Der Titel der
kleinen Modetexte wirkt durch die fetten Lettern grof3er, ist aber wahrscheinlich in

derselben Schriftgréf3e, wie der restliche Text verfasst.

Der Text ist zu den Bildern immer so eingefligt, dass die Wirkung des Bildes so we-
nig wie moglich beeintrachtigt wird. Wenn er im Bild ist, ist er so angebracht, dass er
in einem fast weiRen Teil eingesetzt wird. Der hervorgehobene Titel wirkt neben den
Modebildern im Hintergrund. Der Modetext besteht aus Bezeichnung und Marke der
abgebildeten Kleidung, sowie dem Preis. Die &hnlichen Stylings auf beiden Abbil-
dungen einer Doppelseite, machen im Text einen Verweis zur jeweiligen Seite in
Klammern notig (diese/rechte/linke Seite). Das Thema der Modestrecke ist Mode,
und im Untertitel wird etwas zum allgemeinen Trend erlautert. Auf der letzten Seite
befinden sich die Angaben zur Produktion klein und in weil3er Schrift geschrieben.
Auf der ersten, gleich unter dem Untertitel, befinden sich bereits die Namen der Ver-
antwortlichen fur Produktion und Fotografie. Diese Informationen wiederholen sich

auf der letzten Seite nochmals.

Sprachlich-rhetorische Mittel: Die einfach geschriebenen Modetexte bestehen aus

einzelnen Phrasen mit einem Hauptwort, einem kursiv geschriebenen Markennamen
und den Vorwortern ,von‘ und ,bei‘. Die Uberschriften der einzelnen Passagen stellen
Verkntpfungen zu ,Western Chic’ und zu den Abbildungen auf den Modefotografien
her. Durch die Titel der einzelnen Modetexte wird auch immer ein Bezug zum Thema

der Modestrecke erschaffen.
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Die Titel sind mehrdeutig, und sprechen verschiedene Ebenen an. Ein Beispiel daftr
ist u.a. der Titel , MODISCH SATTELFEST". Was so viel heil3t wie: Modisch ist alles

perfekt und ,Sattel’ ist eine Verkntpfung zu Cowboys.

Der simple Wortschatz des Textes besitzt wenige Adjektive. Diese kommen im Unter-

titel und in den Titeln der einzelnen Modetexte vor: ,lassig’, ,neu’, ,zart’, sattelfest’,
,behltet’, ,modisch’, [frech’, breit’, ,weil¥’. GroRtenteils kommen Nomen vor. Wobei
nur im Untertitel ein Bezug zwischen Nomen und dem Thema der Modestrecke her-
gestellt wird (,Denim‘, ,Cowgirl-Chic, ,Boots’, ,Leder’, ,Fransen’ etc.). Die restlichen
Nomen sind allgemeine modische Begriffe wie ,Hut', ,Tasche’, ,Minirock‘ u.v.a. Im
Text kommen keine Pronomen und kein Personenbezug vor, er ist sehr neutral ge-
halten und die Informationen erscheinen objektiv. Der gesamte Text hat nur zwei: ,ist’
und ,treffen‘. Der Rest ist ohne jegliche Zeitworter geschrieben und besitzt somit kei-

ne Satzstruktur.

Interpretation: Die Botschaft der Modestrecke geht aus dem Untertitel hervor. Die

wiederkehrenden Nomen, die auf Western bezogen sind, betonen, dass der Trend
des Sommers ,Western Chic’ ist. Auch die Titel der kurzen Modetexte weisen darauf

hin. Durch die neutrale Formulierung im Text wirkt die Botschaft objektiv.

Die adressierte Zielgruppe sind die Woman-Leserlnnen. Es kommen keine Prono-
men im Text vor, was die Botschaft somit relativ neutral erscheinen lasst und ihm
Allgemeinguiltigkeit gibt. Er bezieht sich nur auf Mode und die Trends des Sommers,

keinerlei Bezug wird auf Wirtschaft, Politik etc. genommen.

Art des Bildes: Vier der sechs Bilder der Modestrecke zeigen das Model von Kopf bis

Ful3, wahrend sie auf zwei nur von den Knien aufwérts zu sehen ist. Die Fotos im
oberen Drittel wirken stark tiberbelichtet, so als wére dieser Teil des Bildes zu lange
in einer chemischen Flussigkeit eingeweicht gewesen. Die Haare des Models glitzern

auf allen Aufnahmen golden durch die Uberbelichtung.

Auf funf der Fotos besteht der Hintergrund aus Gedast und Geblsch. Zwei haben im
Hintergrund ein Haus, auf den weiteren sind zwei Haus-Utensilien zu sehen. Ein Bild
zeigt ein Pferd, das mit dem Hintergrund fast verschmilzt. Im Vordergrund steht das
Model mit dem weil3-schwarzen Oultfit. Die eintonigen Hintergrinde mit mehreren
Objekten heben die Kleidung hervor. GrolRere Hintergrundgegenstande wie eine Kut-

sche, ein Pferd und herumliegende Turen werden nie vollstandig im Bild gezeigt.
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Durch den sehnsuchtigen Blick des Models mit dem leicht ge6ffneten Mund scheint
sie, als wirde sie geistig abwesend sein. Das Model stiitzt ihre Hande an Objekten
im Hintergrund oder an den Huften ab. Sie steht oder sitzt nie gerade, sondern win-
kelt immer ein Bein an. Der gro3e Lichteinfall und die sehnsiichtig, aber abwesend
wirkenden Blicke gestalten die Modeaufnahmen wie Bilder aus einem Traum und
erscheinen trotz des realen Hintergrundes surreal. Alle Bilder sind weild eingerahmt
und verleihen der Modestrecke eine besondere Note.

Der Text nimmt auf den Bildern eine sehr unwesentliche Rolle ein, er ist kaum wahr-
nehmbar. Der Fokus richtet sich auf das Model, wobei der dezente Schriftzug die

Modestrecke passend erganzt.

Textstrukturen: Die Modestrecke benétigt wenig Informationen um Wirkung zu er-

zeugen. Preis und Marke der Kleidung stehen in der Passage neben dem Bild, tra-
gen aber nicht zum vollstandigen Verstandnis bei. Uberschrift und Untertitel der Mo-
destrecke setzen diese in den richtigen Rahmen, wobei man das unterliegende Motiv
auch ohne Bezeichnungen erraten kdnnte. Der Text verliert an Bedeutung, er enthalt

nur mehr die wesentlichsten Angaben.

Semantisch-pragmatische Briicke zwischen Sprache und Bild: Die Semantik der Bil-

der hatte ohne vorhandenen Text eine andere Bedeutung. Er setzt sie in den Kontext
der Mode und spielt eine gro3e Rolle im Aufbau der Modestrecke. Auf gewisse Art
und Weise sind beide Medien voneinander abhangig, da sich im Laufe der Jahre das

fixe Bild konstituiert hat, dass ein Bild von einem Text begleitet wird.

Kognitive Operationen zur Sinnstiftung zwischen Sprache und Bild: Titel und eventu-

ell Untertitel werden meist auf den ersten Blick durch die Rezipientinnen aufgenom-
men, die Infos zu den einzelnen Bildern liest man nur bei Bedarf. D.h. bei Interesse
an einem Modesttick, sucht man stichwortartig nach dem auf dem Foto abgebildeten
Kleidungsstiick im Text und sieht nach Marke bzw. Preis. Die Produktion des Textes
hat sich im Laufe der Jahre stark verandert und wird fir die Autorinnen immer einfa-

cher, da weniger Informationen fiir die Leserlnnen zur Verfiigung gestellt werden.

Bild-Bild-Bezluige: Der &hnliche Hintergrund verbindet die Bilder, genauso wie die

Uberbelichtete Optik im oberen Drittel der Aufnahmen eine Beziehung herstellt. Die
Aufnahmen wurden alle auf einem Bauernhof in Popice aufgenommen und zeigen

dasselbe Model, welches meistens auch noch dieselbe Mimik préasentiert. Die Infor-
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mation Gber den Shooting-Standort erhalt man auf der letzten Seite der Bilderserie.
Alle Fotos enthalten Objekte im Western- und Cowboy-Stil, und stellen dadurch einen

Bezug zueinander her.
Resiimee Modestrecke ,Yippie yeah‘in Bezug auf die Funktion der Mode:

Die Modestrecke ,Yippie yeah‘ prasentiert Mode, die sich am Wilden Westen orien-
tiert. Der kurze Text informiert nur Uber die grundlegendsten Sachen wie Marke,
Preis und Bezeichnung der Kleidung. Der Produktionstext (die Verantwortlichen fur
Produktion, Text, Fotografie, Digital Imaging, Make-Up, Haare, Styling und Stylingas-
sistenz sowie ein Dank an die Familie die ihre Farm zur Verfigung gestellt hat) be-
findet sich am rechten Rand der letzten Seite und ist in Weil gehalten. Er steht auf
der Aufnahme. Auf der ersten Doppelseite sind die Verantwortlichen fur Produktion

und Fotografie das erste Mal — in Bezug auf die vorherigen Jahre — abgedruckt.

Die Blicke und Posen des Models wirken gréf3tenteils sehr lasziv. Sie erscheinen in
Kombination sehr sexualisiert, offen und freiziigig. Das Model wirkt dennoch méad-
chenhaft, entweder sitzt es oder lehnt sich an ein Objekt, so als kdnnte es nicht allei-
ne stehen. Manchmal wird nackte Haut gezeigt, was die Darstellung erotisiert. Das
Model ist aus unterschiedlichen Augenhdhen aufgenommen. Von einem oberen
Blickwinkel aus erkennt man die laszive Seite des Madchens. Von unten und auf
gleicher Augenhdhe wirkt sie ebenso sinnlich, jedoch nicht im selben Ausmalf. Auch
hier wurden - wie bereits in der Modestrecke ,Alles Aqua‘ - verschiedene Stile bei
Aufnahmemodi und Posen gemixt, wie es ab den 1990er-Jahren Ublich, und ab 2000
haufig war. Dadurch entsteht ein gekonntes Nebeneinander der Attribute sexy, ver-

schlossen und bieder.

Die Funktion der Mode in dieser Modestrecke ergibt sich aus dem Zusammenspiel
von Hintergrund, Model und Kleidung. Die Mode setzt sich sehr kunstlerisch und viel-
seitig in Szene. Mode funktioniert hier, wie in der Modestrecke ,Alles Aqua‘, vor allem
als Kunstform. Verschiedene Stile werden gemischt und doch einheitlich dargestellt.
Wie in der Kunst oder der Architektur, kann auch hier von Eklektizismus gesprochen
werden, da verschiedene Methoden Einfluss auf die Modestrecke nehmen.**° Ein-
zelne Kleidungsstiicke zu kaufen ist zwar moglich, jedoch liegt der Fokus am Ge-

samteindruck der Modestrecke.

%9 English, A Cultural History of Fashion, 146f.
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Man experimentiert mit Aufnahmemodi, Location, Model und Posen. Der Zweck die-
ser Modestrecke ist die Vermarktung des ,Western Chic’. Die Mode orientiert sich
nicht daran, einzelne Kleidungsstucke zu verkaufen, sondern ein gesamtes Thema
mdoglichst kunstvoll und interessant der Leserschaft zu offerieren. So wird das ge-

samte Image ,Western Chic’, nicht aber das einzelne Kleidungsstick verkauft.
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7.3 Zusammenfassende Interpretation Uber die Entwicklung von Mode-
strecken 1979-2013

Der Modetext veranderte sich von 1979 bis 2013 erheblich. Wahrend in den spaten

1970er-Jahren bis zum Beginn der 1990er-Jahre sehr einfache Titel vorherrschten,
(,Naturweil3 und Rosarot’, ,Gelb-ganz einleuchtend’, ,Orange’, ,Modevorschau‘80°),
wurden die Titel ab den 1990ern immer ausgekligelter und an Redewendungen oder
andere Einflisse angelehnt (GO GRAPHIC!, ,Satz&Sieg!). Aulerdem experimen-
tierte man ab Ende der 1990er-Jahre auch mit der Grof3- und Kleinschreibung
(,sternschnuppen’); viele Titel und Untertitel schrieb man klein. Besonders auffallig
ist, dass in den 1980er-Jahren die Modestrecken trotz einheitlichen Titels auch the-
matisch unpassendere Kleidungsstiicke prasentierten. D.h. der Titel ,Orange‘ zeigte
neben hauptsachlich orangefarbener Kleidung auch andere Farben, wahrend fast
zwanzig Jahre spater unter ,Alles Aqua‘ ausschlieB3lich Blautone gewahlt wurden.
Erst mit Beginn der 1990er-Jahre fiihrte ein deutlicherer roter Faden durch die Auf-
nahmen, wie z.B. eine Geschichte. Die vorherrschenden konkreten Titel, die in den
1970er- und 1980er-Jahren ublich waren, wurden in den 1990ern durch abstraktere
und vielseitig interpretierbare Benennungen ersetzt (Von ,Naturweil® und Rosarot’,
,Mal Kostim, mal Anzug‘, ,Orange’ zu ,Ich mag starke Kontraste’, ,Super Models’,
Alles Aqua‘ und ,Yippie yeah!*). Durch diese Entwicklung schlieRe ich auf die Veran-

derung von Bekleidung als Kérperbedeckung zu Bekleidung als Kunstform.

In den 1970er- und 1980er-Jahren wurden langere Subtitel verwendet. Auch der
Modetext, der die Aufnahmen begleitete, war langer, bestand aus ganzen Séatzen
und wandte sich an die Leserschaft. Diese Texte kirzte man im Laufe der Zeit, die
abnehmende Anzahl von Adjektiven und Verben flhrten zu einer eher ungenaueren
Beschreibung der abgebildeten Kleidung. Ganze Satze reduzierten sich zu einfachen
Phrasen, teilweise sogar auf Worter. Preis, Marke und Bezeichnung des Outfits wa-
ren die einzigen Informationen. In den 1990ern verringerte sich die Anzahl der zu-
satzlichen Texte in Modestrecken. 2000 verfasste Brigitte keine zusatzlichen Texte
mehr. Erst mit der Erstauflage von Woman ab 2001 nahmen die langen Subtitel wie-
der zu. Teils waren sie sogar langer als in den 1980ern. Darunter waren u.a. direkte
Zitate von Prominenten, Tipps die das Thema der Modestrecke betrafen, Interviews
mit den Models und Making-Of-Bilder abgedruckt.

145



Von Bedeutung ist auch die Verwendung von Personalpronomen in den sieben ana-
lysierten Modestrecken. In der altesten aus 1979 (,Naturweil3 und Rosarot’) wurde
die Leserschaft mit ,Sie‘ angesprochen, wahrend in ,Mal Kostim, mal Anzug‘ aus
1982 und ,Orange‘ aus 1990, Personalpronomen nur verwendet wurden um sich auf
Kleidung zu beziehen. In ,Ich mag starke Kontraste' und ,Super Models’ bezogen
sich die personlichen Furworter auf die abgebildeten Models. Woman solidarisierte
sich in ,Alles Aqua‘ aus 2009 durch ,wir’ mit der Leserschaft, so wie es das Magazin
auch vorsah.*® In der Modestrecke ,Yippie yeah! aus dem Jahr 2013 vermied man
Personalpronomen zu verwenden. Deren Nicht-Verwendung war ein Verweis zur Ob-
jektivitat von Modetexten. Die Autorlnnen bezweckten damit eventuell, dass die In-
formation sehr allgemeingultig wirkt. Modische Trends sollen unabhangig von subjek-

tiven Einstellungen erscheinen.

Die oben beschriebenen Veranderungen lie3en sich auch an den sieben analysierten
Modestrecken feststellen. Produktdetails bezogen auf Material und Qualitat (,Natur-
weill und Rosarot’, ,Mal Kostiim, mal Anzug‘) wurden mithilfe einer Vielzahl von Ad-
jektiven und Nomen in ganzen Séatzen beschrieben. In den 1990ern ging der Fokus
weg von der Qualitat der Bekleidung hin zu ihrer optischen Erscheinung und Wirkung
(,Orange’). Man spielte mit Redewendungen und anderen textlichen Besonderheiten,
um Mode spielerischer darzustellen. In den folgenden Mode-strecken wurde mit einer
geringeren Anzahl an Adjektiven und Nomen vor allem auf die darauf abgebildeten
Personlichkeiten eingegangen (,ich mag starke Kontraste’, ,Super Models®). In den
Modestrecken der 2000er-Jahre kamen Verben nur noch in Subtiteln vor. Die einzel-
nen Modetexte bezogen sich nur mit Nomen auf die Bilder, die Prapositionen dienten
der Beschreibung genauerer Details (,Alles Aqua’, ,Yippie yeah'). Es ging in den ak-
tuelleren Modestrecken grof3tenteils um Preis und Marke der Kleidung.

Die Verdnderungen an den Models betrafen vor allem die Posen und Ausdriicke,

ebenso wie die Rolle von berihmten Personlichkeiten in Modestrecken. Von 1979
bis Mitte der 1980er-Jahre posierten die Frauen grof3tenteils im Stehen. Sie hatten
die Hande locker in die Taschen gesteckt und lachelten meist. Die Blicke waren nicht
direkt in die Kamera gerichtet, dennoch wirkten sie sehr anwesend. Die Posen vari-

ierten von stehend Uber sitzend zu gehend, manchmal auch mit den Handen am

%9 Woman inszeniert sich als Beraterin und Begleiterin. In: atmedia.at (05.02.2013) online unter

http://www.atmedia.at/news/menschen-maerkte-marken/woman-inszeniert-sich-als-beraterin-und-
begleiterin/05-02-2013/17858/ (30.03.2014).
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Kopf. Ab den 1960er-Jahren wurden Aufnahmen oft in Alltagssituationen gemacht
und Frauen beim Essen und Rauchen gezeigt.*®* Ab Ende der 1980er-Jahre wurden
die Posen androgyner. Die Frauen standen hftbreit und bewegten sich mehr und
auffalliger. Obwohl die Posen gro3tenteils noch sehr natirlich wirkten, gab es auch
einige Aufnahmen, die besonders starke und unnatirliche Posen zeigten. Ab Beginn
der 1990er-Jahre wurden diese ausgefallener, es gab nun vermehrt liegende Perso-
nen, deren Blicke sich in der Ferne verloren. In Brigitte wurden noch die tblichen Po-
sen aus den 1970er- und 1980er-Jahren - in Kombination mit nachdenklichen oder
gelangweilten Gesichtern gezeigt. Woman présentierte ab 2001 pl6tzlich androgyne-
re Posen, die Models wirkten auf den Bildern stark und amazonenhaft. Die Posen
entwickelten sich weiter in eine extreme Richtung: Ubertriebener Arm- und Beinein-
satz, oft auch roboteréhnliche Figuren. In den meisten Modestrecken entstand au-
Rerdem eine Verbindung zwischen Objekten und Models, da sich viele Frauen an die
vorhandenen Gegenstande anlehnten. Die abgebildeten Elemente dienten dazu,
,Aufmerksamkeit zu erregen und Interesse fiir den [...] Modeartikel zu wecken.**®?
AuBerdem war in mehreren Modefotografien eine generelle Tendenz zu lasziven Bli-

cken zu erkennen.

Diese Veranderungen der Posen und Models bemerkt man auch in den sieben ana-
lysierten Modestrecken. Wahrend in den spaten 1970ern (,Naturwei® und Rosarot’)
die Frauen schiuchtern und médchenhaft abgebildet wurden, wirkten sie 1982 (,Mal
Kostiim, mal Anzug‘) durch den breiten Stand und die Schulterpolster viel emanzi-
pierter. Auch ihr vorgestrecktes Kinn liel3 sie selbstbewusster wirken. Anfang der
1990er-Jahre (,Orange‘) wirkten die Models in den Aufnahmen trotz androgyner Ele-
mente, wie z.B. Kurzhaarschnitt, breite Schultern etc. nicht mehr so emanzipiert,
sondern auf eine selbstbewusste Art weiblich. In ,Ich mag starke Kontraste® beein-
flusste vor allem das Wesen der Schauspielerin die Aufnahme, und in ,Super Mo-
dels’, ,Alles Aqua‘ und ,Yippie yeah!’ liel3 sich bereits erkennen, dass die Models se-
xualisierte Posen einnahmen und laszive, sinnliche Blicke aufsetzten. Generell liel3
sich ab der Modestrecke ,Mal Kostiim, mal Anzug‘ feststellen, dass die abgebildeten

Frauen eine viele selbstbewusstere Position einnahmen und dominant wirkten.

Die Beleuchtung wahrend der Fotografie spielt eine weitere wichtige Rolle, sie unter-

stutzt die Wirkung der Models und Posen. In ,Naturweiy und Rosarot’ wurden die

%1 Breward, Fashion, 124.
2 Kawamura, Fashion-Ology, 81.
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Models im Gesicht, ebenso wie in einigen wenigen Aufnahmen in ,Mal Kostiim, mal
Anzug‘ und ,Orange’ sehr unterbelichtet. Gegenteilig dazu wurden ab Ende der
1990er-Jahre — als sich der Fokus auch im deutschsprachigen Raum auf die Person-
lichkeit richtete — die Gesichter fast tUberbelichtet, so z.B. in ,Ich mag starke Kontras-
te* und ,Super Models'. In ,Alles Aqua‘ und ,Yippie yeah!* spielte Belichtung einen
wesentlichen Part, weil bestimmte Komponenten eine andere Wirkung erhielten. In
Alles Aqua’‘ erschien das Model sehr stark und prasent, das Kinn wurde nach unten
gehalten und das wenig beleuchtete Gesicht erhielt dadurch mehr Konturen. Eine
andere Form der Ausleuchtung wurde in der Modestrecke ,Yippie yeah!‘ verwendet,
in der die Uberbelichtung am oberen Bildrand die Aufnahme &lter erscheinen lieR
und durch die Helligkeit eine besonders frohliche Ausstrahlung der Bilder schuf.

Auch unterschiedliche Aufnahmemodi wirkten auf die Bilder ein. Fiur ,Naturweild und
Rosarot’ wurden die Aufnahmen vom Fotografen tber Augenhdhe der Models ge-
macht, in ,Mal Kostim, mal Anzug‘ auf gleicher Augenhdhe, ebenso wie in ,Orange’.
Solche Bilder lieRen die abgebildeten Personen verschiichtert erscheinen. In [‘Ich
mag starke Kontraste' wurden bereits zwei verschiedene Arten fir die Aufnahmen
verwendet: auf gleicher oder unter der Augenhdhe der Models. Bei solchen Aufnah-
men trat das Model selbst in den Vordergrund und die untere Koérperregion wurde
betont. Bei den Modestrecken ,Super Models’, ,Alles Aqua‘ und ,Yippie yeah!‘ wurden
verschiedene Augenhdhen (oben, unten, gleiche Augenhdhe) verwendet. Dieser Mix-
Stil wies vor allem auf die Experimentierfreude der Fotograflnnen hin, um viele unter-
schiedliche Blickwinkel in eine Modestrecke zu bringen. Ab den 1970er-Jahren wurde
eine Mischung verschiedener Aufnahmemodi haufig, die Bilder gestaltete man freier.
In den 1980ern war die Kameraperspektive meist von unten, auf3erdem gab es auch
viele Detailaufnahmen.*®® Diese Entwicklung zeichnete sich nicht unbedingt in den
sieben Beispielen ab, jedoch war die freie Anordnung mit verschiedenen Kameraper-

spektiven sehr wohl in vielen der Modestrecken vorzufinden.

Der Hintergrund und die Locations der Modestrecken veradnderten sich tber die Jah-
re ebenfalls deutlich. Ende der 1970er-Jahre bis Mitte der 1980er wurde vor allem in
Studios mit weiRem oder beigem Hintergrund abgelichtet, manchmal auch an
Schauplatzen wie Park, Meer oder Strand. Bei Modestrecken im Freien war jedoch

der Hintergrund meist verschwommen und nicht eindeutig feststellbar. Ab Mitte der

“%3 Crane, Fashion and its social agendas, 211.
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1980er verlegte man die Aufnahmen auf die Stral3e, sowie an 6ffentliche Schauplat-
ze wie Bars, Lokale, Prunkséle und Naturlandschaften wie wistendhnliche Regio-
nen, Meer oder Strand. Bis in die 1970er-Jahre wurden Modefotos vor allem in Stu-
dios aufgenommen, wahrend ab den 1980ern in geographisch oft nicht erkennbaren
Locations abgebildet wurden.*** Ab 2001 war in Woman erneut eine Tendenz in
Richtung Studio oder zu anderen aufregenden Schauplatzen innerhalb von vier
Wanden ersichtlich, wie z.B. eine Jagdhitte, ein Aufzug, Schldsser, Palais etc.
Ebenso wurden manche Modestrecken noch am Meer, am Strand oder in den Ber-
gen abgelichtet. Es gab auch besondere Schauplatze, wie unter Wasser oder bei
Nacht.

In ,Naturweild und Rosarot' wurde ein neutraler Hintergrund im Studio gewahlt, ,Mal
Kostiim, mal Anzug‘® und ,Orange’ zeigten eine verschwommene Straf3e als Hinter-
grund. Diese Form prasentierte die Frauen emanzipierter und selbstbewusster. Ab
Ende der 1990er bis zur heutigen Zeit (,Ich mag starke Kontraste’, ,Alles Aqua‘) ver-
wendete man Studioaufnahmen dazu, den Blickpunkt auf Kleidung oder auf fotogra-
fierte Personlichkeiten zu lenken. Der dezente Hintergrund stellte die aufgenomme-
nen Objekte in den Vordergrund. In den Modestrecken ,Super Models’ und ,Yippie
yeah!’ aus jeweils 2005 und 2013 harmonierte der Hintergrund mit Thema, Models
und ihrem Styling. Die Abstimmung aller einzelnen Details sprach dafir, dass es in
diesen Formaten vor allem darum ging, das Thema zu vermitteln. So stand hier nicht
mehr die Kleidung, sondern das gesamte Erscheinungsbild und das Kunstwerk der

Modestrecke im Mittelpunkt.

Bei den Produktionsangaben kam es erst mit 1996 zu groReren Veranderungen. Von

1979 bis 1988 wurden nur Fotografin und Friseurln, die an der Modestrecke beteiligt
waren, genannt. Die Make-Up-Artisten und Agenturen erwdhnte man um 1988 das
erste Mal. 1996 wurde dann erstmals der/die fur die Produktion verantwortliche Mit-
arbeiterln angefuihrt, und ab 2001 standen in Woman auch Fotografin, Stylistin, Ver-
antwortliche/r fur Produktion, Make-Up-Artist und Friseurln im Text. Agenturen wur-
den angegeben, in manchen Fallen auch Assistentinnen und Angaben zu Locations,
sowie zusétzlich prasentierte Fotos. Mit 2009 schienen auch Danksagungen auf, so-
wie Verantwortliche fur digitale Verbesserungen. Verfasserlnnen von Text und Kon-

zept und auch Namen der Models wurden dokumentiert. 2001 wurden die Verant-

*%* Crane, Fashion and its social agendas, 211.
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wortlichen fur Produktion und Fotografie am Beginn und am Ende der Modestrecke
gemeinsam mit den anderen Produktionsangaben genannt, d.h. sie wurden zweimal
erwahnt.

Die Entwicklung der Produktionsangaben in den sieben Modestrecken stimmte mit
der allgemeinen Tendenz voéllig Uberein. In den 1980ern (,Naturweil® und Rosarot’,
,Mal Kostiim, mal Anzug‘) wurden nur Fotografln und Friseurln angefuhrt, ab Mitte
der 1980er bis in die spaten 1990er Jahre (,Orange’, ,Ich mag starke Kontraste®) ka-
men Make-Up-Artist und die Agenturen hinzu und ab den 2000er Jahren bis 2013
wurden zusatzlich immer mehr Angaben gegeben, wie z.B. Namen der Models, Pro-
duktion, Text etc. In der Analyse von 2013 enthielten die Produktionsangaben die

meiste Information.
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8 Schlussfolgerung

Das Ziel dieser Diplomarbeit war es, die Funktion der Mode in den Modestrecken von
Brigitte und Woman im Zeitraum von 1979 bis 2013 herauszufinden. Um diese Frage
zu klaren, war es noétig, einen allgemeinen Uberblick tiber Mode und ihre Bedeutung

Zu geben.

Der Terminus ,Mode‘ wird oft falsch verwendet. Er wird haufig nur auf Kleidung bezo-
gen, obwohl er viel mehr umfasst und sich nicht nur auf ein Gebiet beschrankt.*®
Mode ist ein vielseitiges, soziales Phanomen. Sie wird gro3tenteils dazu verwendet,
die eigene Identitat nach auBen zu spiegeln.**® Kleidung war im 18. und 19. Jahr-
hundert ein Indikator des gesellschaftlichen Status, folglich also ein Mittel, sich von
sozial niedrigeren Schichten den sozial héheren Schichten anzupassen.*®’” Noch
heute dient sie dazu, sich einerseits von anderen zu unterscheiden bzw. sich ande-
rerseits aber auch mit einer bestimmten Gruppe zu identifizieren.**® Mode ist heute
nicht mehr von einer Klassenzugehdrigkeit, sondern von der eigenen Kreativitat und

vom Selbstbewusstsein abhéngig.*®

Geschichte und Politik spielen in der Mode eine wesentliche Rolle. Vor allem seit der
Industriellen Revolution passten sich Menschen mit ihrer Kleidung an gesellschaftli-
che Bedingungen an oder sie driickten so ihre Rebellion aus.*”° In der Postmoderne,
wurden die bekannten Theorien bzgl. Mode, Geschlecht und Klasse gesprengt.*’*
Seitdem wurden Mode und die daraus resultierende Rastlosigkeit der Menschen im-

mer kurzlebiger.*"

Da sich die Mode und ihre Funktion sehr gut in Modemagazinen manifestieren, wur-
den in gegenstandlicher Diplomarbeit - unter Berlcksichtigung der Entwicklung von

Fotografie und Text in Modestrecken — versucht, eine konkrete Antwort zu finden.
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Warum spielt Lifestyle eine immer grofRer werdende Rolle in Modestrecken?

Um diese Frage zu beantworten, muss man an den Beginn der 1980er-Jahre zu-
ruckgehen. Hier verwendete man Mode, um einerseits den Korper in Szene zu set-
zen und andererseits, um mit Kleidung auf aktuelle politische und wirtschaftliche Si-
tuationen zu reagieren. Ein bekanntes Beispiel hierfur sind diverse Subkulturen wie
z.B. die Punks, Disco-Glam Anhanger und Hip-Hopper. Naturlich existierten Subkul-
turen schon in den Jahren zuvor, nichtsdestotrotz wurden sie in den 1980ern zum
,Um und Auf‘. Man kleidete sich nicht nur nach den verschiedensten Trends, sondern
passte auch seine Lebensweise der Kleidung an. Beziehungsweise geschah diese

Entwicklung auch umgekehrt.*”

Der Zusammenhang zwischen Identitat und Kleidungsstil wurde immer gréf3er und
vielfaltiger, ein gewisser Lifestyle war immer mit einer bestimmten Art, sich zu klei-
den, verbunden. Die eigene Personlichkeit vermittelte man mithilfe von Bekleidung
und das eigene Leben beeinflussten Mode immer mehr.*’* Diese Entwicklung gilt bis
heute. Von modischen Praferenzen wird oft auf einen gewissen Lebensstil geschlos-
sen, und umgekehrt.*”® Stil und modische Kleidung sagen heutzutage weniger tiber
Herkunft und Politik aus, es wird viel mehr der Lebenswandel einer bestimmten Per-

476

son ausgedruckt.”"” ,You're not always selling the clothes, sometimes it's more about

the lifestyle reflected in appearance.“*’”

Fur die Inszenierung eines gewissen Lifestyles wurden in Modestrecken immer mehr
Berufsfelder miteinbezogen: Stylistinnen, Make-Up-Artists, Produzentinnen der Mo-
destrecke, Verantwortliche fir digitale Verbesserungen etc. Diese Entwicklung alleine
zeigte, dass die Darstellung wesentlicher wurde. Speziell ab 2000 nahmen Produkti-
onsangaben zu. Kleidung war nur ein Teil des Erscheinungsbildes, es zahlte die Ge-

samtdarstellung, und diese kann und ist vom Lifestyle beeinflusst.*’®

Eine weitere Frage, die sich mit der immer geringeren Rolle der Kleidung in der Mo-

destrecke auseinandersetzt, ist folgende:
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Warum werden beriihmte Persdnlichkeiten und ebensolche Models in einer

Modestrecke eingesetzt?

In den letzten Jahrzehnten wurden Models wichtige Vorbilder fir die Leserlnnen. Auf
Laufstegen und in Modefotografien sah man gut gelaunte, schone Frauen und dach-
te, dass, wenn man dieselbe Kleidung wie sie tragt, sich ebenso fuhlt und aussieht,
wie diese bekannte Personlichkeit.*’® Schon ab den 1940ern wurden Hollywood-

Stars als Vorbilder gewahlt,**°

ab den 1960ern wurde das Model selbst genauso fo-
kussiert wie das Kleidungsstuiick. Hier ist aber festzuhalten, dass diese Entwicklung
im deutschsprachigen Raum erst spater Anklang fand. Aufnahmen mit berihmten
Personlichkeiten nahmen international ab Ende der 1980er zu.*®! Im deutschsprachi-
gen Raum ist diese Entwicklung speziell ab Mitte der 1990er-Jahre zu beobachten. In
Brigitte wurden ab Ende der 1990er immer mehr bekannte Personlichkeiten abgelich-
tet. Betrachtet man die Modestrecken von Woman ab 2000 lasst sich feststellen,
dass eine Vielzahl von Prominenten flr Modestrecken genutzt wurden. Es waren nun
immer mehr sie, die zahlten und weniger die Kleidung.*®? Die Verwendung von Stars
als Werbeschild stellte die aktuelle Entwicklung dar, dass das Image der Mode wich-
tiger wurde, als Aussehen und Qualitat. Beworbene Kleidung verkaufte sich gro3ten-
teils durch die genannten Komponenten. Die Vermittlung dieses Images wurde mithil-
fe der Modestrecke und darin abgedruckter Texte erreicht, wie z.B. durch direkte Zi-
tate von Prominenten, Artikel und Interviews mit ihnen, modische Tipps und Making-

Of-Berichte.

Welche Rolle spielen Sexualitat und die Rolle der Frau in der Modestrecke?

Sind sie wesentlich fiir die Funktion der Mode?

Bis in die 1970er-Jahre war die weibliche Nacktheit auf Fotografien mit sexueller Ver-
figbarkeit und Pornographie assoziiert.*®® In der Postmoderne veranderte sich die
Einstellung gegenuiber der Nacktheit, und weibliche Personen erhielten eine gleich-
wertige Rolle in der Gesellschaft.*®* Heute haben Darstellungen von Frauen in Mo-

destrecken nicht immer mit ihrer Position in der Gesellschaft zu tun. lhre nackte Pra-
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sentation wird dieser Tage haufig verwendet, um Aufmerksamkeit zu erregen und auf

kérperliche Sexualitat anzuspielen.*®

In den 1980er-Jahren gab es aber auch Fotografen wie z.B. von Helmut Newton, die
Frauen in Ubertriebener Weise und besonders sexualisiert zeigten und nicht unmit-
telbar in die aktuelle Entwicklung passten. Seine Aufnahmen hatten wenig mit Mode
zu tun, sondern mit der lustbetonten Darbietung der Frau. lhre Sexualitat war der Mit-

telpunkt seiner Bilder, weshalb er von vielen Seiten auch Kritik erntete.*®°

In gegenwartigen Aufnahmen posieren Frauen lachelnd, am Rulcken oder auf der
Seite liegend. Ihre Arme und Beine bewegen sie besonders anmutig und blicken au-
Rerhalb des Bildrahmens. Crane merkt an, dass diese sexualisierten Posen nicht
langer die Frauen als Opfer ihrer Sexualitat, sondern als selbstbestimmte Wesen, die
ihren Korper freiwillig so zur Schau stellen darstellen.”®” In den 1990ern wurden die

Frauen zunehmend androgyn und mit mannlichen Attributen prasentiert.*%®

Die Sexualitat spielte in den Abbildungen der Brigitte jedoch kaum eine Rolle, abge-
sehen von ein paar wenigen lasziven Blicken, wird kaum nackte Haut gezeigt. Dies

hangt wahrscheinlich auch damit zusammen, dass die Zeitschrift eher konservativ ist.

Nichtsdestotrotz wird die Rolle der Frau bis in die 1970er durch diverse Aufhahme-
modi und Posen als unterwirfig und madchenhaft dargestellt, in den 1980ern schon
weit emanzipierter, wobei auch die Kleidung dazu beitrug, die maskuline Seite zu
betonen. So wurde die Gleichwertigkeit der Frau hervorgehoben. Die Rolle der Frau
veranderte sich damit ab den 1980ern und Sexualitat spielt(e) nur jene Rolle, um

Aufmerksamkeit zu erregen, nicht aber um die Frau anders erscheinen zu lassen.*®°

Inwieweit spielen gesellschaftliche Begebenheiten in der heutigen Mode noch

eine Rolle?

Mit Ende des 20. Jahrhunderts wurde Mode flexibler und vermittelte immer weniger
den personlichen gesellschaftlichen Stand, da zwischen Freizeits- und Berufsklei-

dung unterschieden wurde und Klassenunterschiede weniger erkannt wurden. Eben-
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so schlugen sich politische Entwicklungen nicht so stark nieder, wie in den Jahrhun-

derten zuvor.*°

Ein Teil der Jugendlichen trug in den 1970ern naturbewusste oder fremdlandische
Kleidung, mit der sie gegen Kriegs- und Atompolitik protestierten.*** Im Zuge der
Emanzipation griffen Frauen auch vermehrt zu Hosen und Anziigen;**? die Unisex-
Mode wurde beliebt.**® Die bekleidungstechnische Reaktion auf politische Begeben-
heiten wurde von einer kleinen Gesellschaftsschicht bewusst gemacht, und vom
Grol3teil alleine aus modischem Interesse kopiert. D.h. soziale Begebenheiten wirk-
ten sich insofern auf Bekleidung aus, als ein kleiner Teil mit modischen Besonderhei-

ten auf Politik reagierte und der Rest diese aus Wohlgefallen kopierte.

Auch Modefotografie und Modestrecken reflektierten diese Entwicklungen.*** In den
spaten 1980er- und frihen 1990er-Jahren antwortete die Mode auf Ereignisse, wie
z.B. die AIDS-Krise und Tschernobyl mit einer diisteren, minimalistischen Mode.*%
,Grunge‘ wurde ein weiterer Mode-Trend unter Jugendlichen, die so ihre Angst vor
der Zukunft aufgrund von Konflikten im Ostblock und im Irak, sowie der Wirtschafts-
krise, ausdriicken wollten.**® Die Brigitte spiegelte diese modische Tendenz in abge-
schwéchtem Ausmalfd wider, Schwarz und Grau und der beliebte Minimalismus wur-
den hier in einem positiven Ambiente gezeigt. Das sonst negativ vermittelte Gefuhl

wurde bei der Brigitte (bewusst?) ausgelassen.

Ab Mitte der 1990er-Jahre beeinflussten globale Ereignisse wieder weniger die modi-
sche Welt. Musikkulturen bestimmten einen gewissen Lifestyle, und dieser die Be-
kleidung.*®” Mode wurde willkiirlicher und stellte vermehrt das eigene Selbst dar, oh-
ne aufllere Begebenheiten und Einflisse zu bericksichtigen. Die in den 1990er-
Jahren gestartete Oko-Bewegung (bt(e) jedoch einen starken Einfluss auf die Mode
aus, die besonders im 21. Jahrhundert immer mehr an Bedeutung gewann.**® Diese
Randentwicklung war in den 1990ern keinesfalls ein grof3er Trend. Bis Ende der

1990er-Jahre war der Minimalismus in der Brigitte vorherrschend, Grunge wurde
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groftenteils ausgespart aber sonst wurde das typische 1990er-Jahre-Bild bis Ende
des Jahrzehnts zeitlich verzdgert prasentiert. Seit dem 21. Jahrhundert ist eine Mi-
schung von zahlreichen Stilen und Trends in der Mode erkennbar. Die Leute auf der
Stral3e geben den Ton an, diese vermischen — je nach Lust und Laune - jegliche Stile
aus diversen Jahrzehnten. Obwohl man durch die Vielzahl von Billigketten wie H&M
und Zara von einer gewissen Einheitsmode sprechen kann, wird - unabhangig von

Trends - alles getragen.

Zusammenfassend kann festgestellt werden: Die Funktion der Mode in Modestre-
cken hat sich ab Mitte des 20. Jahrhunderts wesentlich veréndert! Ab den 1960er-
und 1970er-Jahren wurde Kleidung stetig in den Hintergrund geriickt, die Models
samt ihren Posen stellten den wichtigsten Teil der Modefotografie dar. Der individuel-
len Personen und ihrer Umgebung wurde in der Aufnahme mehr Beachtung ge-
schenkt, da erkannt wurde, dass dies immer mehr Einfluss auf die Wirkung und Be-
deutung der Mode hat. Das Image der Mode war und ist somit nicht mehr vom Klei-
dungsstuck, sondern von Models, deren Posen und Locations auf den Bildern be-
stimmt.**® Dies hat die Rolle der Modestrecke wesentlich verandert:

“Over time, the fashion photographs in the magazine appeared to have changed

their function. Exhibiting the latest trends in appropriate clothing for women of

means ceased to be the primary goal of the magazine; instead fashion photo-

graphs offered a kind of casual entertainment analogous to other forms of media
culture, such as Hollywood films and music videos.”°
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Anhang A — Abstract English

This diploma thesis deals with the function and image of fashion in fashion spreads
found in Austrian women’s magazines Brigitte and Woman from 1979 to 2013. It
answers the questions to how the function of fashion has changed within fashion
spreads and in general. This question is also split in four sub-questions, namely what
role sexuality and femininity plays in fashion spreads, why lifestyle gets growing im-
portance in these, to what extent social politics affects today’s fashion and why ce-
lebrities are commonly depicted in spreads. Fashion is a social phenomenon that
was previously shaped by politics, however, its role changed and it is now used as a
form of entertainment. Therefore, the presentation of fashion in magazines no longer
focuses on clothing; it concentrates on the whole atmosphere within a fashion spread
which also affects model, location, theme, photography etc. The methodological ap-
proach used for the analysis of fashion spreads from Brigitte and Woman is based on
Hartmut Stockl’s image analysis and Siegfried Jager’s critical discourse analysis. For
the microanalysis seven fashion spreads were investigated on the change in the
function of fashion from 1979 to 2013. The analysis comes to the conclusion that
function and image of fashion changed completely from the 1970’s onwards. The
main function of fashion in fashion spreads is to entertain readers and has shifted its

focus from clothes to the scenery and atmosphere of the fashion imagery in them.
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Anhang B — Abstract Deutsch

Diese Diplomarbeit beschaftigt sich mit der Funktion und dem Image von Mode in
Modestrecken der osterreichischen Frauenmagazine Brigitte und Woman von 1979
bis 2013. Die verfolgten Fragen beschéaftigen sich mit der Rolle der Frau und der Se-
xualitat in Modestrecken, der zunehmenden Bedeutung von Lifestyle, dem Einfluss
gesellschaftlicher Begebenheiten auf Mode und der Présentation von berihmten
Personlichkeiten als Models. Modestrecken dienen nicht mehr alleine der Abbildung
von Bekleidung, sondern der Gesamtdarstellung von Model, Outfit und Umgebung.
Freizeit und Lifestyle dominierten seit den 1980ern den Zeitgeschmack. Das Image
der Mode wird seither von Stars, Werbung und Lebensstil bestimmt. lhre Funktion
geht dabei Uber den Gebrauchswert hinaus und umfasst ein bestimmtes Gefihl, das
mit dem Tragen von Kleidung ubertragen und empfunden wird. Die visuelle Darbie-
tung von Kleidung in Frauenmagazinen stellt eine Unterhaltungsform, gleich bedeu-
tend mit Filmen und Musik, dar und wird manchmal auch als Kunstgenre gesehen.
Die methodische Zugangsweise basiert auf Hartmut Stockls Vorschlagen zur Bild-
Text-Analyse und Siegfried Jagers Anleitung zur Diskursanalyse. Die funktionellen
Veranderungen von Mode zwischen 1979 und 2013 in den Zeitschriften Woman und
Brigitte wurden anhand von sieben Modestrecken untersucht. Die Analyse ergab,
dass sowohl in der Funktion wie im Modeimage seit den 1970ern ein grof3er und ste-
tiger Wandel stattfindet. Unter anderem treten mit der Zeit die Unterhaltung der Lese-
rinnen immer mehr in den Vordergrund und die modische Darstellung fokussiert nicht
mehr nur auf Bekleidung, sondern auch auf Aspekte wie Szenerie und abgebildete

Personlichkeiten.
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Anhang D — Makroanalyse Dokumentation

Auf den folgenden Seiten sind Aufzeichnungen von insgesamt 143 Modestrecken aus Mode- und Frauenzeitschriften, die zum groR3-

ten Teil aus Brigitte und zum kleineren Teil aus Woman fir die Grobanalyse herangezogen wurden. Die Auflistung erfolgt in chronolo-

gischer Reihenfolge, beginnend mit Ausgaben der Brigitte von 1979 bis 2000 und abschlieend mit Ausgaben der Woman von 2001

bis 2013.

Brigitte 1979

) . Zusatzlicher Unterti- An- Ang_abe
Aus- | Titel der Mode- Untertitel der Mode- tel in der Modestre- | Text zahl Location | Frisur Acces- Posen Besonderheiten | SISV
gabe | strecke strecke soires Friseur/
cke Pers.
Make-Up/
Fotograf
Mitten im Winter freut
man sich Uber jeden teils volle Satze, teils Phra- | 2 (Blon- Bildqualitat ver-
Farbklecks: Hier sind jede Doppelseite be- sen. Zu jedem Bild drunter: | dine ist | weil3e stehend, schwommen, ein-
1/79 Schon im Winter: lauter schone Sachen kommt neue themati- Bezeichnung fir Kleidung auf Fliesen, Stirnfransen, Gurtel, Ohr- Hande zelne Fotos zu- S.5 Fotograf
Seite | Naturweil3 und zum Bestellen und zum sche Uberschrift (unter- | +kurzer Einleitsatz mit mehre- | beige zuriickgesteck- | ringe, Haar- eingesteckt | sammengeklebt, S.7 Friseur ’
4-13 Rosarot Selbermachen, die blas- | schiedliche Unterthe- Angaben zu GroR3e, Preis, |ren Wand te Haare schmuck oder in der | kein einheitliches '
ser Haut schmeicheln men!) Versand, Adresse, Tel.nr. Bildern) | (Studio) Hufte Bild, kein Miteinan-

und den grauen Alltag
aufhellen.

oder Referenz zur Strickan-

leitung mit Seite;

der
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Bezeichnung fiur Foto "Man
zeigt wieder Bein" (Bsp.),

FlieRtext anaebunden an Studio, Handtaschen, | Hande an S/W Bild dabei,
2/79 Jetzt zu haben: Die jede Doppelseite hat . ang cremefar- . Schals, Fa- Kragen zwei Fotos schrag
. o h ; die Bezeichnung, Marke, lockig, Hoch- S - . S.5 Fotograf,
Seite | ersten Frihlingssa- - wieder eine kurze . - ) .- bener cher, Son- oder in die | Uber Doppelseite .
- . GroRenverfugbarkeit, Preis; ; steck, Dutt - " . S.7 Friseur
4-14 chen Uberschrift ) Hinter- nenbrillen, Hufte ge- gehend, d.h. Kérper
Bezeichnungen stehen am .
. o grunde Feder, Koffer | stemmt abgeschnitten
Seitenrand mit li./re., auch
Verfligbarkeiten in anderen
Farben sind angefiihrt
Héande
einleitende Phrase "Mit Hintergrund Beret. Haar- (e):jné;re;ti?ckt Frauen
Lochmuster, Zdpfe, bunter Maschinenstickerei", Natur, . - oOfters gemeinsam
3/79 ' N . - - " a gummi, Zweig in A
. In Mustern gestrickt - | Noppen, Bordiren, Blim- Satz wird weitergefiihrt, B&aume, am Bild, einheitli- S. 4 Fotograf,
Seite . ) . m geflochten Schal, Ta- der Hand, ; 8
mit Mustern bestickt | chen, Sternchen, Knot- GréRenangabe, Referenz ver- ches Thema, Hin- | S. 6 Friseur
4-13 . sche, Obst, stehend h
chen, Perlen: zu Wolle + ev. zu Marken schwomme : ) tergrund verbindet
- Korb, Zweig, | und oftin - .
von Accessoires n . sich mit Natur
die Ferne
schweifen-
de Blicke
3179 “Der Pulli wird tberm Rock Schal, Gonel, | Sttt
. Neue Récke und Zusammen perfekt- getragen" FlieRRtext, spiele- . . : ! » | SP " S.19 Fotograf
Seite - ) . Mode zum Bestellen ; . weild lockig div. Schuhe, | Tasche, nur doppelseitig )
Pullis: einzeln variabel rische Sprache, Verweis auf und Friseur
18-19 Tasche Schal und
Bestelladresse auf rechtem Schuhe
Rand
"Filigran rund um den Hals", Ohrringe wiméff]
3/79 . Mode zum Kaufen FlieRtext, Angabe zu Seite . nrnge, . S/W, jeweils eine
Sei Kleine Perlen aufge- . . hinten ge- Gurtel, Arm- | Gesicht, . S. 20 Fotogr.,
eite naht und eingestrickt und zum Selberma- fur Bastelanleitung oder grau schlossen bander Mund etc Seite + Werbung S. 22 Friseur
20-24 9 chen ganz einfach: das finden sie ' .| fir Kosmetik '
; . . Taschen sonst Han-
beim Trodlerladen, Einzel- -
stiick de in die
Hiften
. hen auf
. Stral3e in ge
kurze Einleitphrase unter- Park, Hin- der Strafte schauen nicht in die
3/79 " S . Mode zum Kaufen, strichen, geht in Fliel3text - Tasche, eingehakt .
Sei Wetterméntel fiir sie | Gegen Regen gut geriis- | . - - tergrund natdrlich, un- ) . Kamera, S/W, teils | S. 31 Fotogr.,
eite und ihn: tet jede Seite hat Kurz- Uber, Angabe von Mark, ver- auffalli Brosche, mit zweiter auch mit Werbun S 32
30-34 ’ Uberschrift GroRe, Farben- 9 Schal Person 9 '
" ) schwomme e unterbrochen
Verfugbarkeit n vertieft im
Gesprach
vertieft
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Hier beginnt der groRRe

o . . - Glrtel, Ta- .
Brigitte-Bericht Uber die Mode zum Kaufen, ) _ _ sche, Arm- wahrend te!ls 2_Personen,
. L Neue Mode. Auf 33 . - z.B. "Frech in den Far- diverse A teils einzeln auf
4179 Die Mode fur Fruhling ) a jede Doppelseite - . - band, Schu- | Aktivitaten A B .
. - Seiten [...] dann Aufzéh- h = ben, schmal im Schnitt: Locations, | Wasserwellen, Bild, Locations sind | S.5 Fotograf,
Seite | und Sommer zeigt ; .. | wieder Kurzuber- —— = he, Cola- oder ver- .
) lungszeichen, Und das ist . . .. | dann spielerische Spra- Park, Auto, | zuriick u da, aber Fotos S.6 Friseur
4-28 Figur! . . | schrift beginnend mit , . Flasche, traumtes u
die neue Mode-Richtung: |, ~. B che, Marke Groéf3e, Preis Haus, ) trotzdem unabhan-
; Die Neue Mode Kamera, Profil . ;
Ganz neue Proportionen, Blume gig voneinander
Rdcke und Hosen sind
schmaler und kiirzer
Leicht der Stoff, groRzii- .
) o > Schirmkappe,
4/79 Die Mode-Hits '79- g:g g?izl*?gﬁrnsltr;o%aes (I;|S|te Einleitung &hnlich wie Brosche, Hande in
Seite € Fruny ! Brigitte Modelle mit oben, FlieRtext, Angabe Strand offen, leicht Haar- die Hufte, S.39 Fotogr.,
selbstgemacht wir fur Sie entworfen . B . .
38-42 N . Schnittbogen zu GréR3e und Nr. des wellig schmuck, gehend am S. 41 Friseur
haben. Alle Nahanleitun- j .
) ) h Modells, in Klammer Stoff Girtel- Strand
gen finden Sie zwischen Taschen
den Seiten 42 und 43
1)Alles tber die Kleinig- .
keiten die jetzt eine grol3e . . Sg_huhe, Hg_mde an immer wieder
5/79 . . ) : Noch nie war das . S Studio, . Gdrtel, An- Huften, in . : .
Sei Im Mittelpunkt: Das Rolle spielen, 2)Typisch o siehe oben, spielerisch, . aufgezwirbelt, Schreibschrift mit
eite Zubehor fur die neuen Schuhe: Zubehor so auffallend Marke weiRer leichte Welle stecker, Taschen Tipps auf Doppel- S. 5 Fotogr.
4-13 L [...] -Aufzéhlungen Hintergrund Schal, Brille, | oder Acc. PP PP
knallrote Pumps mit . seite
. . Geldborse, Haltend
Kndchelriemen und
offener Spitze
. siehe oben, spielerisch,
5/7.9 Ausge;_chmtten, . S . Brigitte Modelle mit Modell Nr., GroRe, teils S.21 Fotogr.,
Seite | aufgenéht und glit- Jedes Bild ein Glanzstiick Schnittbogen Verweis zu Stoff oder S, 22 Friseur
20-33 | zernd umstickt: 9 ’

Accessoire
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Brigitte 1980

Angabe
Aus- | Titel der Modestre- | Untertitel der Modestre- tZl:s_atzllcher Unterti- Anzahl | Location Frisur Accessoires | Posen Besonderheiten St.yI'St/
gabe |cke cke el in der Modestre- | Text Pers. Friseur/
cke Make-Up/
Fotograf
. . Ostsee sitzend . . .
. . Bezeichnung linkes und - ’ . Schal, Hand- ! kleine Bilder in
é/egi?e Farben so frisch wie Eepr?rlglr(;?sewogce)pzpue:gg:;e Einleitungstext zu rechtes Bild, groe Schrift | ., g?r;bned g\;:jl;;gtbe schuhe, ggr}:r?;gp grol3es Bild einge- | S. 4 Fotogr.,
413 Wind und Meer ieweils eigeﬁe Ulberschrift Thema auf 1. Seite aber stichwortartig inkl. Meer ’ Stiefel, Brille, schussartig fugt
GroRe, Preis, Marke,
Adresse
grof3 geschrieben, stich- Schwimmhau-
1/80 ) wortartig, genaue Be- Taucherbrille, | Schwimm- | Bilder aneinander-
Seite ZDiljeeneuen Badean- Vorsprung fur Einteiler: schreibung des Klei- 2 Hallenbad azgrdeer Nasse | Haube positionen | geschnitten quer S. 25 Fotogr.
24-28 9 dungsstuickes, Preis,
Marke, Farb-
Verfugbarkeit
2/80 _ _ _ je_de Dop_pelsei;_e hat | Einleitungstext zum sEtIrnakBa:fs- o Foto, Hunde, \r/]v?;ui?r:(:h unte_rschiedliche
Seite Modevorschau 1980 D|el_M.ode wird wieder W|ed_er eigene Uber- | Thema, _Beschre|bung in |, ('jffentliycher naturlich Emkaufskorb, Alltagsle- Gebiete: Meer und | S. 6 Fotogr.,
6-15 naturlich schrift+eigene Erk!a— ausfuhrlichen Phrasen, Platz. Meer Zeitung ben StralBe
rung zur Uberschrift | Marke, Preis ’
. . . Sitzen
. - Verweise zu Anlei- x . Gurtel, Na- Yoo
2/8? S_cht')n einfach - _GeStlr:f.ktZs fl{nd Bestmﬁgs tun_gen im Arbeitsheft Iaﬁ Ssltzg, Irl] llj\'l’ Pra(13d|.I.< St 8 StralRe, lockig, kinn- gellack, Zﬁ?hen be_' - S.7 Fptogr.,
eite einfach schon mal tur Antanger, maitir | geite 42/43, Anfan- ehit, Modell Nr. , Grofen, Studio lang, oder Tasche tagsge S.9 Friseur
6-16 Kdénner . ! teils Hinweis auf Wolle ! ! wohnheiten
ger, Kdnner, etc. Terrasse geflochten
abgehoben mit weiBem It hinten Taschen, Schnapp- farbenfroh. bunt
. . Einleitungstext zum Késtchen, jedes Mal mit : gewett, Ketten, Gur- | schiisse yentron, bunt,
é/egitoe E;Shr;i?]zeul\r?gdseofmut Frisch_ jung und ganz Th_ema, je(_je Doppel- | Einleitungsphrase, kurze 5 ft’g‘aﬁe in Eﬂ?\?ir:r:nznag; _ tel, Haar- beim durch geei'tsetegj }Eir::]"slgito g g Eﬁ;%%r
6-32 mer naturlich: seite hat eine Uber- fette Einleitungsphrase, o reifen ' schmuck, die StralRen nes dyazu- einaefiiat '
schrift spielerisch beschrieben, Schuhe, schlendern gelug

Marke, Preis, Kleidungs-
stiick
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Brigitte 1982

. . Zusatzlicher Unter- An- Ang_abe
Aus- Titel der Modestre- | Untertitel der titel in der Mode- Text zahl Location Frisur Acces- Posen Besonderheiten Stylist/
gabe cke Modestrecke soires Friseur/
strecke Pers.
Make-Up/
Fotograf
Lo . drauf3en, Alltagssituationen,
. fqr jede _Selt(_; kommt x I aber Hinter- geflochten, oder Ohrring, Cafe trinken,
1/82 . . Pullis, Jacken, wieder eine Uber- volle Sétze, "Sie", - N " S.7 Foto-
. Far alle, die Spaf - . P . . grund uner- offenes welliges Glrtel, nebenbei" | neben Postkarten
Seite : Westen in GroRRe schrift, &hnlich wie Flief3text, Angabe wo 2 ) ] . " graf, S.9
6-17 am Stricken haben 36 bis 42 groRe Uberschrift- Strickanleitung ist: kenntlich, Haar, keine kompli- | Schal, Uhr, fotografiert | stehend etc., Friseur
ST - ’ beige ver- zierten Frisuren Schuhe simpel dargestellt.
nur ist die groRer . -
. schwommen Nicht aufwendig!
geschrieben
. A Ohrring,
Flietext, ag_sfuhrllch drauR3en, Glrtel, bewusster | Doppelseiten
ausgeschmiuickte b . Schal Uh Stand farblich i
1/82 " . Sprache zur Beschrei- aber Hinter- - chal, Uhr, tand, arblich immer S.18 Foto-
. Mal Kostiim, mal Zu jeder Jacke . ) grund uner- offen, volumings, Schuhe, Hande in gleich- aber '
Seite - . bung des Bildes, bei 1 . - : T ) graf, S. 21
Anzug gehdren zwei ; kenntlich, Uber die Schulter Armband, der Hufte; | Wechsel zwischen -
18-23 Preisangabe und h "nebenbei . d Friseur
Modellangabe abge- ver- Brosche, nebenbei Kostim und An-
Kii schwommen Krawatte, fotografiert | zug
drzt . ..
Ring, Ticher
Mode zum Kombi-
nieren, von uns
entworfen. Alle
Modelle gibt es von ztjeehrend
GrolRe 36 bis 44,
einige sogar bis iis Flie® | draueﬁ”v el ge_lhenc_i,
2182 — Hier kommt die Grofe 46. Sie kon- | i Flielstext, teils verschwom- Gurtel, s mit | stile und Klei- S. 6 Foto-
. Hibsch in allen o . . stichwortartig; zuséatz- men, stadti- kurz, schulterlang Halstuch, Alltagsge- -
Seite Gré Frihlingsmode im nen zugeschnitten . 2 o dungsstucke graf, S.9
6-14 roen Brigitte-Stil mit allen Nahzutaten liche kurze Info—Tgxte sc_her Be- natdriich Armband, genstand komplett gemischt | Friseur
N Uber Verfugbarkeit etc. reich dezent in der
zum Selberndhen
- x Hand,
oder fertig genéht "nebenbei"
per Nachnahme nebenbei
fotografiert

bestellt werden.
Jede Doppelseite
wieder Uberschrift
mit Untertitel
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Wie Sie mit be-
sonderem Zube-

hor schlichte drauRen zahlreich, im Gehen,
3/8.2 Einfache Mode Sachen at_Fraktlv je_de Doppelliselte stichwortartig, nicht Hintergrund | toupiert, schulter- thten, Hand"an . Blick selten in die S. 6 Foto-
Seite - machen kénnen, wieder mit Uber- A N Glrtel, der Hufte; graf, S.10

auffallend schick . A . ausfihrlich; ver- lang oder langer : " . | Kamera :
6-15 zeigen wir hier und | schriften Ohrringe, nebenbei Friseur
« schwommen "

auf den nachsten uvm.! fotografiert

Seiten. Mit Giirteln

und Halsschmuck

fangen wir an.

LANGE! Ge- stehend Blick auf die Seite,
3/82 schichte des jede Doppelseite . . . Studio, . . n ’ Gesicht oft uner- S. 16 Foto-

. Der Trend zum B L teils FlieRtext, teils meist bedeckt mit Schal, Ta- Hande ;

Seite Trench Trenchcoats und wieder mit Uber- stichwortartia- brauner Hut sche. Giirtel | einge- kenntlich, EIN- graf, S.18
16-21 Stars die ihn schrift und Untertitel 9 Hintergrund ' stegkt HEITLICHES Friseur

gepragt haben THEMA und STY-

LING

...macht Spaf3!

Weil sie farbenfroh

und heiter ist, viele .

Kombinationsmdog- ggﬁ;skz?séthe-

lichkeiten bietet alle diversen The- ausfihrlich, Beschrei- Hande in einheitliche Porti-
4/82 und sich nicht auf men innerhalb der bung des Trends, drauf3en, den Ta- onen aufaeteilt S. 7 Foto-
Seite Die neue Mode einene bestimm- Modestrecke (Far- WOzu er passt etc.; ver- toupiert, Kopftuch viele! schen bei Unter%hemén graf, S.9
6-32 ten Stil festlegt. ben, Formen, Lan- Info Uber Kleidung in schwommen oder beim wirklich Fokus auf Friseur

Wir zeigen die ge, Muster,...) Stichworten Kopf 2B Hose (auch nur

sechs wichtigsten Hose am Foto)

Themen zur Frih-

jahrs- und Som-

mermode ausfihr-

lich auf 25 Seiten.

. . stehend,
stlchV\_/ortamge Be- unauffallig, Hand an schauen in die
582 Die Brigitte- Kollekti- schreibung der Mode Studio aber vieles Hufte; Kamera, bewusst S. 6 Foto-
Seite on ist da langer Text * Angabe zur Anle|- beige offen miteinbezo- sitzend, als Studioauf- grgf, S.9
6-14 tung/Angaben in . Friseur
. gen Hand beim | nahmne
welchen GroR3en, Kopf

Preis und Marke.
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Bekennen Sie
Farbe, aber trei-
ben Sie's nicht zu

bunt- zwei kraftige oft pro Doppelseite Beschreibung des auf StralRe auf Doppelseite
Téne sind oft 9 wieder Unter- Fotos und der Klei- drauRen. auf Taschen, ge- Werdenpgei un-
5/82 Die Mode wird bunt: Uberschriften die die | dung, langerer Flief3- i ; Handschu- hend/steh ) S. 19 Foto-
. - - genug. Auf den . der Stral3e, lockig und glatt, - terschdl. Outfits
Seite So mischen Sie : Farben betonen text bei Angaben, 2 he, Gurtel, end, oft . . graf, S.21
g - folgenden Seiten - ver- schulterlang a immer dieselben -
18-28 | frohlich mit ; oder das Thema Angaben in welchen Armbénder bewusster Friseur
geben wir lhnen hmal h h GroRen. Prei d schwommen Blick in di Farbkomponenten
viele Tips, wie nochmal hervorhe- ré3en, Preis un etc. ick in die genommen
man mit d‘en ben Marke. Kamera
neuen Farben
umgeht.
Brigitte 1984
et Angabe
Aus- Titel der Modestre- Untertitel der Mode- Zusatzllcher Unter- Anzahl - ) ) . Stylist/
titel in der Mode- Text Location Frisur Accessoires Posen Besonderheiten :
gabe cke strecke strecke Pers. Friseur/
Make-Up/
Fotograf
S Stral3e
. L Einleitung z.B. "Fern- - ' . stehend
...wenn Sie klein sind o Hinter- - Ohrring : .
6/84 . . . e . Ostlich in Muster und nicht Gber ! mit oft 2 Bilder auf S. 6 Foto, S.
Seite Diese Mode zieht Sie [--] [Elnleltung_stext] immer kurze T_exte Schnitt:", dann Klei- 3 grund schulter- Bauchtasc_he, verschd. einer Seite inei- 8 Friseur +
an... /[Auch wenn Sie keine fur gro, rundlich, ... M . ver- Regenschirm, . .
6-12 ) . dungsstuck, Material, lang Armpositi- | nandergeschnitten | Agentur
Idealfigur haben: . - schwom- Hut
Marke, GrofR3en, Preis men onen
lange Beschreibung sitzend am
6/84 FlieBende Stoffe, Schnit- des Kleidungsstiickes Lokal im Giirtel Ohr- Hocker thematisch zu- S. 30 Foto,
Sei In diesen Kleidern te wie in den 50er Jah- je Doppelseite eine und wie es wirkt, dann Naturlich, - - ! sammenpassend, S. 32 Friseur
eite . . - o ) - . . . 2 40er/50er . ring, Zeitung, angelehnt . . .
sind Sie schéner ren - die ganze Anmu Uberschrift Material, Farbverfug . wellig kleine Bilder mit + Agentur+
30-34 . L . : Jahre Stil Tasche an Juke-
tung ist sehr weiblich... barkeit, Marke, Preis, box Rahmen begrenzt | Ort
GréRe

177




Jede Frau kann Gelb
tragen - denn die neue

immer kurze Uber-
schrift pro Seite als

Modefarbe gibt's in o N ) Ohrring, Lollie,
7184 . zarten und kraftigen 'I_'hema ﬂ.” d".a Out E|n|e|tungssatz wie nicht tiber Blumen, Brille, | stehend FuRe sind meis- S. 6_Foto, S.
. Gelb - ganz einleuch- N fits, Schrift teils gelb, | das Outfit am besten . - 8 Friseur +
Seite Tonen, vom hellen . . - - Strale schulter- Papierrolle, oder tens abgeschnit-
tend : h jede Doppelseite hat | wirkt, dann Material, - Agentur +
6-11 Vanille bis zum leuch- - e . . lang Birnen, Hut, gehend ten
. Uberschrift mit Marke, Preis, GroRen - Ort
tenden Zitrone. Gelb ; Brief
; : speziellem Thema
wirkt sommerlich und 2u gelb
macht nicht blass, wenn 9
Sie richtig kombinieren.
Alles zum Bestellen: Brigitte-Stil, Hem- Einleitungssatz alle
8/84 Die wichtiasten Stii- viele schicke Einzelteile, | den, Kleider, Blazer Outfits pro Seite zu- drau3en Kopfbede- stehend, Bild trotz unter-
. vichtig die Sie immer wieder als Uberschrift, sammenfassend, dann vor niedri- | ckung, Hut, Gurtel, lehnend schiedlicher Klei- S. 7 Foto, S.
Seite cke fiur lhre Sommer- - . Lo - y . 2 .
6-14 mode a_r_\ders komblme_ren immer kurze Einlei- emz_eln Marke, GroRe, ger Be- k|qnlang Kette, Facher oder dun'gsarten'the- 8 Friseur
kénnen. Blusen im tungstexte pro Dop- Preis, Farben, Adresse tonmauer bei allen gehend matisch gleich,
sportlich-lassigen Hem- pels. Modehause
denschnitt [...]
je Doppelseite genaue Beschreibung ﬁgggr aggazteht,
9/84 Ein Dutzend Pullis Uberschrift "Pullis des Pullovers, Mo- draurSe’n nicht bers | Hut, Ohrrin tber oft 2 Bilder auf S. 6 Foto, S
Seite . - - mit...", jede 2. Seite dellnr., GréRRen fiirs ! - 9 ) einer Seite inei- g U
nach einem Schnitt ; . ver- Ohr Gurtel Kopf/in . 8 Friseur
6-18 Referenz zur Strick- | Stricken, Rest vom nandergeschnitten
. . - schwom- Hosenta-
anleitung Outfit nur die Marke
men sche
jede 2. Seite Bild
von Hollywoodstar
L lange Einleitungssatze u in Outfit das nach-
g/egi?e Mode Schon wie im ?ggeéggi'%n%?t:ﬂ ) immer mit Hinweis wie I\S/Itisrr]réahe kinnlang Eggﬂ%ift' stehend, gestylt wurde, S. 23 Foto,
22.30 Film Outfits es der Star getragen Veranda Grtel sitzend Fotos von Stars S. 27 Friseur

hat.

auch mit Name
und kurzer Be-
schreibung unter-
legt
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Brigitte 1986

Zusatzlicher Unterti- Angabe
Aus- Titel der Modestre- Untertitel der Mode- tel in der Modestre- Text Anzahl Location Frisur Accessoires Posen Besonderheiten Stylist/
gabe cke strecke Pers. Friseur/
cke
Make-Up/
Fotograf
HIER ZEIGEN WIR Ohrring, Son- lassi \%igfgr?(\elsetrfgfll(ﬁ m
IHNEN DIE NEUES- Bezeichnung spiele- - 9, 9 ' S. 17, 21,
1/86 - Strale, naturlich, nenbrille, nach vor- Modestrecken,
. L TEN TRENDS, DIE risch, Phrasen, Marke, : " . 27 Fotogr,
Seite Fruhjahrsmode 86 Jetzt schon zu haben : - 10 Studio, vor | oder stark | Gurtel, Hut, oder sehr unterschied-
IN DER KOMMEN- Material, GréR3en, u : " . ) S. 18, 22, 29
16-31 Gebéaude gegelt Armreifen, zurtick lich gegliedert, .
DEN SAISON Farben o Friseur,
Clutch gelehnt unterschiedlich

GROSS RAUSKOM-
MEN

produziert
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Fir Beruf und Freizeit: Bezeichnuna mit Gré- kurz volu- beim
2/86 Klassische Mode in jede Doppelseite ung minds Ohrring, Hut, Gehen

. - o Ren, Preis, Marke, drauf3en . S. 7 Fotogr.,

Seite Gut angezogen! dezenten Farben, kurze Uberschrift wie n ) oder Grtel, Kette, oder Text extra grof3 .
b . i N Farbverfugbarkeit, Park . S. 9 Friseur
6-11 kombiniert mit neuem Einfach raffiniert! " Pferde- Zeitung Stehen auf
. Adresse Handler RIE-
Zubehor. . schwanz der Stral3e
SIG geschrieben
Hande
locker in
. L Einleitung voller Satz Studio, den Ta-
é/esi?e So sehen Jeans Mit gldanzenden Blusen Ll:; %%Z?g;er:;tei?nlfrt]er zu Oultfit, dann Stich- schwarzer | lockig, Glrtel, Kette, schen tso' %2 5015
wieder anders aus in satten Farben " . " worter mit Grofzen, Hinter- naturlich Haarschmuck oder ar., S.
12-18 Jeans mit Glanz - u Friseur
Marke, Preis grund runterhan-
gend,
stehend
jede Doppelseite
steht zu einem The- Kurzer Einleitungssatz 1 Modestrecke mit
3/86 - ma: Glanz, Figur, dies | zum Ouitfit, dann stich- Natrlich, Armreifen, locker ;

. . langer Einleitungstext . - - ) . - vielen Themen, S. 6 Fotogr.,
Seite Die neue Mode was die neue Mode ist ist ebenfalls die wortartig Kleidungs- Strale kurz, mit Ohrringe, gehend, aber gleichmaRi- S. 9 Friseur
6-42 Uberschrift, dazu stiick, Material, Marke, Pony Ketten, dezent | stehend g '

. . . ger Gestaltung

kommen noch Erkla- Grol3e, Preis

rungen zum jeweili-

gen Trend

u jede Doppelseite mit Bezeichnung des drauf3en, Halsband, .
4/8.6 L Glanzengie Game eigener Uberschrift Outfits mehrere Satze, Hinter- naturlich Armreifen, im Gehen G.l_'oBaufnahm_e, S. 6 Fotogr.,
Seite Das ist jetzt Mode sorgen fiir neue Effekte d h Stich ; dell d I ile. Ohrri lockere FiRe selten sicht- S 8Fri
6-20 L] as zum Thema tic Worta_rtlg Mode grun ,gewellt Brille, Ohrrin- Posen bar . 8 Friseur
passt Nr., Material, marke unerkennt- ge
lich

Mischen Sie Streifen,

Punkte und Tupfen drauRen

frech durcheinander: StraRe Caps, Ta- einmal Aufnahme

Schwarz-Weif muss Einleitungssatz, dann - ' schen, breite . -
5/86 L > . Hinter- . . sitzend, nur von lila

. . Das Superprogramm nicht immer nur edel Marke, GroRe, Preis, Bob mit Girtel, Ohr-

Seite Schwarz Weiss . . f ) grund : stehend Strumpfhose am S. 7 Fotogr.
fur den Sommer und elegant sein. Material, Kleidungs- Pony ring, Sonnen- S
6-16 ; o ver- . auf StraBe | Bein mit Wasser
Jede Doppelseite hat | stiick. schwom- brille, Hals- bespritzt
ein Thema "Schwarz und Kopftuch P
. - men
Weiss Motiv",
"Schwarz Weiss
Spritzer", ...
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Brigitte 1988

Zusatzlicher Unterti- Angabe
Aus- Titel der Modestre- Untertitel der Mode- tel in der Modestre- Text Anzahl Location Frisur Accessoires Posen Besonderheiten Stylist/
gabe cke strecke Pers. Friseur/
cke
Make-Up/
Fotograf
unnaturli-
19/88 Der neue Trend: Man Uberschrift auf jeder kurz_e E|nle|tungs_phra- Straf3e vor Ohrnnge, che . S. 9 Fotogr.,

. i . ) ) se, li/re, Beschreibung Grtel, Clutch, | Sprungpo- | Text kleiner ge- -
Seite Auffallend schén! zieht sich bewusst gut | Seite, bezogen auf Outfit ki K 4 grof3en Gel! ot d s 1986 S. 10 Friseur
8-17 an. [..] Farbkombination ut it kurz, Mar e, Gebauden Ketten, Haar- sitionen worden als 1 + Make-Up

e Grolen, Preis band auf Stra-
Re,
) . ev. Ostsee
Von warmen Blouson Outfits Bezeichnung oder breiter : ; S. 20 Fo-
19/88 . ) pro Doppelseite immer Hut, Schal, teils bei Aufnah-

. - bis zum Parka - die Meeres- - Stand, . togr., S. 23
Seite Jacken: Einfach Stark Dauerbrenner fiir den - zusammengefasst, 2 2 gebiet naturlich Handschuhe, Hand auf men auch FiiBe Hair +
20-28 Winter. Elq_leltungssatze, dann grauer Cap, Tucher ACCS. nicht fotogr. Make-Up

Grol3e, Preis, Marke,
- Strand
Material
im Gehen
oder
Fischgrat, Pepita und 4 (Clau- afrnatlgf Ohrring, Hals- | Stehen,
20/88 Klassiker oar nicht Glencheck kennt jede 2. Seite eine kurze Einleitung, dann dia rund volumings, | tuch, Krawat- bringen S. 9 Fotogr.,
Seite lanaweili 9 jeder: Ungewohnlich Uberschrift zum The- Kleidungsstick, Gro- Schif- 3er- natdrlich, te, Regen- durch Text kleiner S. 11 Hair +
8-16 9 9 kombiniert sehen sie ma passend. Ren, Preis glatt schirm, Hand- | Posen Make- Up
fer!) schwom- Lo
ganz neu aus! schuhe teilweise
men -
viel Bewe-
gung
hinein
. T S unnatrli-

20/88 S Mit Stretcheinsétzen, kurze_ Einleitung, _dann drauen kurz, Halstuch, che das erste Mal S. 43 Foto,
. Taille je hoher, desto hohem Bund und Bezeichnung Klei- akkurat . . o . -
Seite besser kurzen Jacken geht's - dungsstiick. Preis 2 auf der eschnit- Giirtel, Uhr, Schritt- keine Uberschrift S. 44 Hair +
42-48 g 9 ' ’ Briicke 9 Sonnenbrille oder fur Doppelseite Make- Up

nach oben Marke ten
Standhal-
tung
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Erbse, Messing, Mai-

draufRen

Ny Sl N . - . lockeres
21/.88 . . grun, Nepn. Ein Stich Elnlelt_ung kurz ||/re," be.'. der akkurat, Ohrringe, Auftreten, maskuline Darstel- | S. 9 Foto, S.
Seite Das gewisse Grun ins Gelbliche macht - Material, Marke, Gro- Briicke, Tasche,
. . kurz oft la- lung 11 Make-Up,
8-18 diese Farben so Re, Preis ver- Handschuhe
chend,
spannend! schwom-
men
in Lokal .
! akkurat typische S. 23 Foto +
21/88 . . . sehr, sehr kurzer Text, Wohnung, ! i -
Seite Blusen mit allem Drum Blus_en nur zum Drun- ?uf jede"r Seite steht Marke, Kleidungs- alles gegelt, Giirtel _Posmorjen clean chic, siw Produkthn,
und Dran terziehen? [...] Blusen o - zerstrup- im Café- S. 25 Hair +
22-32 stuick, Preis ver-
pelt haus Make-Up
schwom-
men
:g!ﬁ gﬁe::tde rrmde gehend auf einer Seite oft
22/88 . g. . Lo . . . Clutch, Ohr- mit Jacke kleine Bilder rein S. 8 Foto, S.
. . u Schnitten: schick und Einleitung 2 Satze, auf Stie- wellig, - . . :
Seite Nix Couture Selbst genaht! ar nicht schwer zu Modell Nr.. GréRen en latt. Dutt ringe, Armrei- von den geschnitten, auf 10 Hair +
8-18 9 ) " g ghatt, fen, Zeitung Schultern jeder linken Seite Make-up
machen. Den Schnitt- u
" : fallend Selbstgenéhtes
bogen dafir schicken
wir lhnen
Das ist ja wirklich auf einer Seite
raktisch: Zu vielen in Stadt Einkaufsta- lockeres eine Aufnahme
22/88 .F])acken ibt es Rock Einleitung 2 Satze, ver- ' locki sche, Zeitung, | Gehen, so | vom Oultfit in gro S. 22 Foto,
Seite Anzug und Kostim Alles in einem! 9 dann Material, Marke, 9, Blume, Hund, "nebenbei" | und darunter in S. 25 Hair +
und Hose passend.// o : schwom- wellig e
22-32 Anzug und Kostiim auf GroRen, Preis men Tuch, Hand- geschos- klein-mit anderer Make-up,
g schuhe sen Pose-aber dassel-

jeder Seite hervorge-
hoben

be Outfit
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Brigitte 1990

Angabe
';\;Eé Titel der Modestrecke g{:;itgel der Mode- ﬁugzﬁz&zzirsggiir:tel Text ﬁgrz:hl Location Frisur Accessoires Posen Besonderheiten ﬁ?t//-Friseur/
Make-
Up/Fotograf
Die Farben: natirlich L ver ngtl']rlich, Girtel, KetFe natdrliche S. 9,10, 12,
6/90 Dieser Sommer wird Der Stil: Ioc.ker Der ' 1 Einleitungssatz, dann 2 (+1 schwomme | hinten dezent, Spiel- Posen. die GrofRaufnahme der | 15, 16, 18
Seite schon lassig Effekt: éie fUhIén sich - kurz Material, Marke, Mann) n, ev. zusammen | karten, Buch, aus dém Accessoires. Fotograf, S.
8-18 ' Grofen, Preis Hausgarten | gebunden | Flachmann, 11 Stillleben
wohl! Alltag
stammen
Einleit 23 Sit Eg?:leeg' wellig, offen beim Ge- ein Bild pro Seite, S. 29 Foto-
6/90 Anoraks: So sehen sie Unterliberschriften dgllﬁllglg?duhgs;uzfl; ver- pe und zu- Tasche, Brille, | hen, Lau- | einmal 3 Fotos auf | graf, S.30
Seite sexy aué' TREND Doppelseite, kurzer GroRe, Preis (re./ an’z 3 schwomme | S&@mmenge Kette, Halstuch | fen, natiir- | einer Seite abgebil- | Hair + Make-
28-36 : Spruch! ) 19 " bunden lich det! Up
es ist eine starke Far- . einmal bei Nahauf-
be. Deshalb setzt man . i Strafe, . te|Is_ sehr . n_ahme_ vom Ge- S. 8 Foto, S.
7/90 Orange MISCHT sié nur in Kleinen Porti- 2 Satze Einleitung, ver- diverse Tasche, Brille, | posiert, mit | sicht einer Frau. 11 Hair +
Seite = . . - dann Artikel, Preis, teils | 4 schwomme Uhr, Ohrringe Wind gear- | Sie hat 3 Uhren auf
8-16 UBERALL MIT onen ein oder kombi- auch GroRe n beitet der Hand die sie Make- Up
niert sie mit &hnlich vors Gesicht halt
kraftigen Tonen. Ein- '
leuchtend, oder?
7/90 pro I_Doppelselt_e Ut_n_ar— o Studio, ) Nahaufnahmen Posen, _ S. 29 Foto, S.
: . : schriften zum jeweiligen | 3-4 Satze Einleitung, grauer diverse . aber noch | pro Doppelseite 23 Hair +
gg'tzi Konsequent .I?(')en I;?]arfarbe gibt den Thema der Doppelsei- | dann Artikel, Preis 3 Hintergrund div. Accs. naturlich auch Kleinaufnah- | Make-Up

te, langerer Tipp.

me nur von Accs.
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Schwarz-WeiR3- Griin gehend, bei Bildern sind S. 9 Foto, S.
8/90 Farben schon wie die sind die Farben von 1-2 Einleitungssatze, ;ﬂ/n?ég;%_ wellig, g%srfer}ei_éfgal’ sitzend, nur | immer kleine Fotos | 11 Hair +
Seite Insel Lanzarote, einer Insel, dann li./re. Material, 2 Ia.tze diverse tuch kette 1x wirkt es | von H&ausern etc. Make-Up +
8-18 die alle Besucher mit Marke, GroRen, Preis P ’ naturlich aus Lanzarote Agentur
ihrer Harmonie beein-
druckt. [...]
Transparenz an genau . kurz, aber - . .
. . e _— « sieht aus . Schwamm, natdrlich, grof3e Bilder mit S. 8 Foto, S.
9/9.0 Lelch_te StOﬁg’ qutlge den rll_cht_lgen Stellen 2 Elnleltgngssatze,_ wie alte immer Wasserschis- | sitzend und | seitlichem weiRen 11 Hair +
Seite Schnitte/ Bleiben Sie und lassig-lockere dann Artikel, Material, 1 ) irgendwie
N . ; Finca sel, Hut stehend Rand Make- Up
8-16 cool! Kombinationen - da GroRe, Preis verwuschelt
wird sommerliche Hitze
zum Vergnugen.
Brigitte 1992
Angabe
Aus- Titel der Modestrecke Untertitel der Modestre- _Zusatzllcher Untertitel Text Anzahl Location Frisur Accessoires Posen Besonderheiten St_yl|st/
gabe cke in der Modestrecke Pers. Friseur/
Make-Up/
Fotograf
6/92 Dunen natrlich, gehend, 3ﬁ§1?gfgarmreﬂzut S. 10 Foto, S.
; Sanfte Farben - Sportli- . . ) 2-3 Satze Einleitung leicht ver- Uber Schul- | Gurtel, Kette, liegend, o S| 12 Hair +
Seite cher Stil Eine gelungene Mischung wie Outfit wirkt etc. 4 schwomme | ter, oft Hut sitzend, Qann wieder Taille Make-Up +
10-22 n m stehend im Fokus oder Agentur
zusam- Girtel + Schuhe 9
mengebund
en
N - . Stadtstra- .
6/9.2 4 Se_ltze E_|nle|tung fur RBe, ver- kurz, schul- Uhr, Sonnen- sitzend, Text steht auf der S. 27 FOtO’ S.
Seite | Anoraks - - zwei Outfits, dann 2 schwomme terlang brille gehend, linken Seite 28 Hair +
26-32 GroRe, Marke, Preis, n natirlich angelehnt Make- Up
Bezeichnung Klei-
dungsstuck kurz
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laufend,

Die braven Waschekaros 3-6 Satze Einleitung verlassene | naturliches . . gehend, einmal 4 Bilder auf
7/9.2 . aus den 50er Jahren pro Doppelseite, Stadt, wirkt | Volumen, Ohmng, Brille, sitzend und einer Seite, selten S. 11 Foto, S.
Seite | Vichy- Karos kommen! . - " 3 Girtel, Hut, PR 13 Hair +
10-22 treten jetzt ganz anders dann von (__)utflts ' gbgehaust, unterschdl. Uhr, Spielkarte Blick in die Komplettaufnah- Make- Up
auf: selbstbewusst, sport- Marke, GroR3en, Preis in USA lang ’ Ferne men
lich, sexy - am liebsten schweifend
mit Jeans
. e S . selten Komplettauf- | S. 10 Foto, S.
8/9.2 L N jede_Doppglselte Uber Emlenungssatz__ kurz, Stral3e, dl\_/erse Brille, Ohrring, | vor allem nahme, einmal Foto | 13 Hair +
Seite | Grun: Auffallend schon schrift die irgendwas lire Marke, GroRBen, |5 Strand Frisuren, | h hend K
10-30 mit Griin betrifit Preis Bar, Stran natiirlich Kette, Halstuch | gehen vom Schuhwerk, Make-Up +
dann nur Schmuck, | Agentur
sehr unterschied-
lich
Kénnen Sie sich ein mind. 5 schrag
Leben ohne Jeans vor- . - . sitzend ’ )
8/92 . . } jedes Bild hat einen ) oo angeordnete Bil-
Seite | Copyright USA stellen: Mussten Sie al:_)er Cop_yrlght USA steht Satz inkl. Preis und 2 Studio lockig, div. ste_,-hend, mit der/Seite, Aufnah- | -
34-40 ohne die Amerikaner, die | auf jeder Seite Marke gegelt Wind bear- me nur Jeans oder
sie erfunden und popular beitet Cowboystiefel
gemacht haben. Und das
ware nicht der einzige
Verzicht: [...]
Einleitungssatz, dann Terrasse, div.. natiirli- Wechsel zwischen
9/92 . Beschreibung Ouitfit Segelboot, Brille, Halstuch, N Detailaufnahme S. 10 Foto, S.
Seite | Die weiche Linie Flieende S.I.Oﬁ? m_achen - mit Material, Marke, 1(+1 Bar, scho- | kinnlang Kette, Ohrringe, che Posen von z.B. nur Accs., |13 Hair +
alles so schon lassig Mann) gehend
10-20 GroRe, Preis. Jedes nes Res- Tasche sitzend’ und Komplettauf- Make-Up
Oultfit wird angeprie- taurant nahmen
sen im Einleitungs-
satz!
10/92 Die bliihen in diesem Einleitungssatz geht Garten mit | 119 sitzend, Mix Komplett- nd 1 s, g Foro, .
Seite | Zeit fir Blumen Sommer auch auf scho- | - gleich in Beschrei- 2 Pool und - stehend, ) ’ 10 Hair +
: ; . hochge- einmal Fokus nur
8-18 nen, leichten Kleidern! bung mit Marke, Mauern steckt laufend auf Accs Make-Up

Grole, Preis Uber.
(oben/unten)
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égll?ez Jetzt auch in der Mode 2 Einleitungssatze, 2 Strand, natiirlich Brille, sonst Zgﬁiﬁ% meistens weil3 §5 %_'Sa::ro:o, S-
| . . , )
22.30 LIGHT! dann Marke, Preis Boot nichts angelehnt gekleidet Make-Up +
Agentur
Brigitte 1994
Angabe
. _— . . . . . Stylist/
Aus- Titel der Modestrecke Untertitel der Modestre- _Zusatzllcher Untertitel Text Anzahl Location Frisur Accessoires Posen Besonderheiten Friseur/
gabe cke in der Modestrecke Pers.
Make-Up/
Fotograf
stehend S. 32 Foto, S.
10/94 Einleitungssatz mit Strand, alte kurz. gegelt Schmuck de- sitzend ;nit 34 Hair +
Seite | Einflisse aus Fernost - - Aufzéhlung, dann 2 Hauser, +9€9 zent ernstem Blick Make-Up +
32-40 li./re.: Marke, Preis Telefonzel- Agentur
le
. hinten . ) . . S. 12 Foto, s.
11/94 Lange Récke sind schan, Einleitungssatz be. tberallin | locker Sonnenbrile, | we aus dem | viele verschiedene | 14 Hair +
Seite | Endlich wieder Minis! Hosen sind schon - aber | - Satz. dann Marke 3 einer Stadt, | hochge- Tasche rafigrt nen Make-Up +
12-22 Minirdcke [...] Preis’ ' alle Situati- | steckt g Agentur
onen
Uberall
jedes Thema geht Uber Natur, im naturlich slc{)EdSeE{\rlécke bzw. unterschied-
12/.94 DIE NEUEN SOMMER- .H'e'f finden Sie alles, was mehr Seiten mit eigener 2 E|n|e|tesa_tze, dann . Haus, diverse unterschdl. keine starken | eine Sammlung von lich, bei jeder
Seite in diesem Sommer top- - . li./re. Material, Marke, | viele Stadt, Modestrecke
TRENDS . . Uberschrift und kurzen . . Posen Modestrecken zu .
13-54 modisch ist: vom [...] Grofen, Preis Strand, vor . - einzeln
Texten Mauer einem Uberthema
alles
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. i natirlich kénnten . . .
? ! .
13/94 Ur_Ilaub in Sicht? Dann E|n|e|tun_gssatz und manchmal | Sonnenbrille, schane Ur- viele kleine Bilder S.13 Foto, S.
] : mussen Sachen in pink, Beschreibung etwas am Meer . . von den Bahamas | 15 Hair +
Seite | Bahama- Feeling L L - - mit Haar- zarte Ketten laubsbilder . "
12-26 turkis und weiss ins langer, dann Marke, band . eingefiigt Make-Up
Gepéck - Frisch wie die GroRRen, Preis '
Hauser der Karibik-Inseln
L - irgendwo in ein grof3es Bild und
14/94 Bunte Blumenmuster auf El:rslze'gj:sg:ﬁggz?‘ wvg;::ﬂn Natarlich, kaum der Wohnung | ein kleines Bild mit fl %gi?t?_’ S.
Seite | Ein starker Kontrast schwarz wirken richtig - : g 9 lockig gedankenlos | schwarzem Rah-
S Qutfit, dann Material, am Meer ) Make-Up
8-18 sinnlich Marke. GroRe. Prei herumsit- men
arke, Lroke, Freis zend/stehend
Klassisch in Shorts, sexy N Wasserwel- gehend, nicht | . )
14/_94 Satz & Sieg! Mode im im Mini, elegant im lange- | jede Doppelseite kurzer E|n|e|tgngsphr§sen, Tennisplatz len oder ) starke Posen, eln_mal 3 Bilder pro | S. 24 Hair +
Seite Tennis-Stil ren Rock - Griin mit WeiR | Spruch als Uberschrift beurteilend, teils Kopfbede- neutrales Seite Make-Up
22-28 passt einfach toll zum P Material, Preis, Marke ckung Gesicht
Sommer!
Brigitte 1996
Angabe
Aus- | Titel der Modestre- | Untertitel der Modestre- ZL:s_atzllcher Unterti- Anzahl | Location Frisur Accessoires Posen Besonderheiten Et.y“St//
abe | cke cke tel in der Modestre- | Text Pers riseur
9 cke ' Make-Up/
Fotograf
sitzend,
stehend . .
jede Doppelseite hat | Einleitungssatz lyrische :Itt?r?d’ leichter dunkler | immer f:rlrt]e(r;ur::]tesncgv;it- S. 9 Foto, S.
11/96 JL"JberschF;?ft wie "Ma- Beschrei?)un "o?/iv riiner Strand- Kinnlang, Schmuck wie leichte men, immer ein 10 Hair +
Seite | Geheimnisvoll! Mode in den Farben Afrikas | —.— 7 57, N : 9 9 1 holzh wellig, gegelt Ketten, Arm- Posen, bl ! El . Make UP und
8-18 gisch", "Vollkommen", | Rock wie das Busch- olzhau- bander schaut nie aues ement in Agentur
etc. land", dann Marke, Preis sern ’ S den Bildern
in die Ka-
mera
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Einleitungssatz kurz und

nicht er-

einfach: kennbar, kurz. schulter- lockere Kopf ist oft nicht S. 31 Foto, S.
11/96 oben/réchtsllinKS' dann ev. Barin lan ’ naturlich | Gurtel Posen ganz oben, Blicke | 32 Hair +
Seite | Ein Solo fur Blusen Statt Jacke oder Blazer Bezeichnun und v 2 Strandna- mitgéel sitzend und | nie direkt in die Make Up und
30-36 chnung - he, Ein- stehend Kamera Agentur
Kombinationsmglk. Mit ang davor
Preis, Material, Marke gang
e
Die schonsten davon zei- teilt zB Polokleide? kurze Einleitung mit o Terrasse, natiirlich. oft Sonnenbrille pro Modestrecke terschdl. pro
12/96 | In diesem Sommer gen wir lhnen auf 23 Sei- Bustierkleider ' Beschreibung der Trends, E/Iode- Strand, zusamm;an e | leichte Kette' natirliche | unterschiedliche Thema ent-
Seite | gibt es KLEIDER ten: kurze Polokleider, sexy haben immer ;N.i.e'der jedes Einzelthema mit strecke Strale, bunden 9 sehr dezent ' Posen Formate, aber alle | weder Haar,
8-38 | KLEIDER KLEIDER Kleider mit Bustier, lange eigene Uberschriften Grofuberschrift wieder - Couch ein Thema Make-Up,
Leinenkleider, [....] gene .| Absatz dabei Produktion
und eigene Produkti-
onsangaben
teils natirli- . .
- . Seiten haben teils
Lo . Naturlich, kinn- che Ur- .
13/96 E:Ellfgfzr;?sssggﬁéi?mer Strand, und schulter- Sonnenbrille, laubspose, ssgr?{e?lﬂu,:gr:jilg;l i)?_'zﬁtg' S.
Seite | Sonnengelb Warm, intensiv und schén - 912 Segelboot | lang, 1x Steck- | Kamera, dann wie- - :
8-16 dann Bezeichnung, Mate- frisur der zu wieder von weiter | Make-Up
rial teils, Preis und Marke kiinstliche | V€9 aufgenommen
Transparenz in der Mode
ist nicht neu - aber selten es geht auf ieder 2 Studio Taschen, Person nie ganz S. 18 Foto, S.
13/96 | o kommt eine modische gent aut jeder <. Beschreibung Oultfit sehr ’ Natdrlich, Schuhe im stehend, am Foto, eine Seite | 20 Hair +
. Hier gibt's was zu I - B Seite weiter mit einer . o Farbe .. ) h
Seite sehen! Einsicht so klar Gber wie kurzen Storv zum kurz und klein am Seite: 1 Terrakotta gestréhnt Transparent- mit Posen | Tasche oder eine Make- Up
18-26 ’ hier: Die Ideen dazu wer- Trend y Bezeichnung und Preis! look Seite Schuhe und Agentur
den immer kreativer und
haben jetzt auch das Zube-
hor erreicht!
drauBen in .
- . . . Weiss! In Themen | sehr un-
B Weil} ist rein und klar. Elljr:]lelnéré%géthﬁﬁrs]chrel- T;dlgzrrgn stehend unterteilt wie Hose | terschdl. Pro
14/96 . . STRAHLEND. KUHL. Weil ist makellos. 9, A " g,. pro 9 oft hochge- Sonnenbrille, . ' und Bluse, bei Thema ent-
. Dieser Sommer wird e Marke, Preis, GroRe; oder regne- sitzend,
Seite - ERFRISCHEND. HEITER. | Und ein richtig blen- | . Thema | . steckt Schal Regenwetter, ... oft | weder Haar,
weiss! o immer Kommentar von risches gehend )
9-42 LEICHT. KLEIDER. [...] dendes Weil3 mitten . L s |12 nur groRe Bilder Make-Up,
im Sommer - [...] einer Brigitte- Journalistin urbanes von Accs., Bilder Produktion
dazu pro Thema Gebiet N

grof3 und klein
gemischt
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Brigitte 1999

Angabe
Aus- Titel der Modestre- | Untertitel der Modestre- | ZuSatzlicher Unterti- Anzahl | Location Frisur Accessoires Posen Besonderheiten §ty|'5t//
abe cke cke tel in der Modestre- | Text Pers riseur.
g cke ' Make-Up/
Fotograf
Gleich nach ihrer Ankunft wie beim S. 36 Foto. S
an der Elbe wollte sich Julia . . i N Sightseeing | eine zusammen- : e
é?all?eg Treffounkt Nord-Siid | 84S Tirol den Hamburger a(l;LJtecﬂngz.esSci:}(?hte kurze Einleitung, dann 1(+1 Hafen gf(?g;e, dann mg;zts sonst und dabei | hédngende Ge- ing\gﬁlie Up
36-42 P Michel anschauen. Getrof- a/eiter Marke, Preis, Artikel Mann) ’ Pausen schichte Agentur
fen hat sie dann Michael, machend 9
der sich anbot, ihr erst mal
den Hafen zu zeigen.
. . . . . Strale, gehend S. 44 Foto, S.
19/.99 . Je.m ISt Hochsa|so_n f_ur aufjeder 2. Seltg BE.B' Bahnhof, offen, glatt Tasche oder anleh- | - 47 Hair +
Seite Der neue Manteltarif | Méntel in allen Variationen. | - schreibung Outfit mit Info, | 2 Parkplatz nend Make-U
44-49 Ob lang oder kurz [...] dann Marke, Material, P P
Preis
. . Geige
auf jeder 2. Seite Be- . R . S S. 22 Foto, S.
20/99 . . h . . . Ticher, uppiger | spielend, einheitliches The- L
Seite Der neue Gipsy-Look Fa_lrb|ge Folklore, gemischt schreibung mit catchy 3 Wiiste diverse Schmuck gehend, ma, sogar mit Kind 44 Hair +
mit [...] phrase, dann Marke, - Make- Up
22-29 : gebuickt
Preis
21/99 genaue Beschreibung Studio, E,%stgzsgaﬂ S. 39 Foto, S.
. "lch mag starke . In der Fernsehserie des Outfits und ihre weille Zopf Armreifen ' TV-Star 40 Hair +
Seite . Liz Baffoe " N ] 1 stark ge-
Kontraste' Lindenstrale" [...] Meinung oder Infos zu Kacheln Make- Up
38-44 . . beugt
ihr, dann Marke und Preis
22/99 o Cickiorm i Somtand Seide, | “wie das . al Prunksaal | Ketie, Arm- | S5 S. 25 Folo, S.
A Das wird eine rau- - N Beschreibung Outfit mit 1(+1 in einem diverse band, Kopf- e ’ 27 Hair +
Seite schende Nacht wunderschénen Farben Einleitung jeder Marke. Preis Mann) | Schioss schmuck lachelnd, Make- U
24-30 und uppiger Pracht. Der Beschreibung ' glticklich P

Countdown furs Fest der
Feste lauft!
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S. 34 Foto, S.

Silber ist der neue Stern am N . in der .
22/.99 Abendhimmel. Glitzernd, Elnl_elt_esatz, d_ann Marke, wglﬂer zurlickgegelt - Bewegung | lachen 36 Hair +
Seite sternschnuppen funkelnd ihend i - Preis, jedes Bild hat 2 Hintergrund f fi Make Up +
34-38 unkend, sprunendin einen Titel otografiert Produktion +
Metallic, Lurex und Satin.
Agentur
Brigitte 2000
Angabe
Aus- | Titel der Modestre- | Untertitel der Modestre- Zuls_atéllcherdUntertl- Anzahl |Location Frisur Accessoires Posen Besonderheiten St_yhst/
abe | cke cke tel in der Modestre- | Text Pers Friseur/
9 cke ’ Make-Up/
Fotograf
afrikani- stehend, S. 26 Fotos +
10/00 Dunkle Beerentdne, Step- Kurzer Einleitungssatz zu sche Step- o Armreifen, Hande in | oft Bilder von Fotos Afrika +
. . . . f . . pe oder lang, natiirlich ) verschie- Schwarzafrikanern, | Hair + Make
Seite | jenseits von afrika penbraun und exotische Outfit, dann Material, 2 : . Ring, Hut, Kette .
] Zimmer im densten Léwen, Elefanten, Up + Produk-
16-26 Muster passen gut zu Preis, Marke Afrika-Stil Haltungen | Savanne al tion
hellem Sonnenschein 9 cavanne als
Uberbild in Sepia!!
Die Mode schwimmt auf der stehend, Outfit hebt sich
11/.00 Ein Hang zu zarten romantischen Welle - Elnleltungs_satz, dann . Strand, kurz, natirlich | - snzepd, nicht stark von S. .26 Fotos +
Seite . ; ; Marke, Preis aller Outfits | 2 Strandhaus vertraumt Hair + Make
Tonen weich, anschmiegsam und . Landschaft ab
16-24 von der Doppelseite schauend Up + Produk-
transparent -
tion
Einleitunasphrase aroR- Studio stehend, Outfits wirken mehr | S. 34 Fotos +
11/00 Klassische Sachen wagen eschriegeﬁ danngBe- weiBery lana. alatt Tasche. Giirtel sitzend, durch Posen und Hair + Make
Seite | alles auf hochglanz sich mit neuen Stoffen ins geichnun Kieidun <. 1 Hinterarund 9. 9 ) starrer Abgrenzung vom Up + Produk-
26-34 Rampenlicht . 9 9 9 Blick, star- | Hintergrund tion
stuck, Marke, Preis ke Posen
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. in typischen N . S. 44 Fotos +
!
11/00 Woct}enende. Raus aus Einleitsatz, dann Klei- S|_eht aus Posen fir Outiits qu alle in Hair + Make
. . Kostim und Jackett und . - 1(+1 wie Everg- | Pferdeschwanz | - orange, grin, blau
Seite | sportliche evergreens rein ins (khaki)griine Ver- dungsbezeichnung inkl. Mann) | lades Everglades, ehalten Up + Produk-
40-44 o 9 Preis, Marke, Material im Wasser | 9 tion
gnigen
watend
Die neuen Jersey-Oultfits sitzend, an
sind bequem wie eh und je drinnen, Fenster S. 34 Fotos +
12/00 | Jersey ist der Stoff - aber viel schoner als Einleitsatz langer, dann weil3, vor nach hinten dezent Ring, lehnend, simpel Hair + Make
Seite | der Saison. Weich, fruher: Hochwertige High- Bezeichnung Kleidung + | 2 Fensterrei- | gefasst Kette, Armband | nachdenkli- P Up + Produk-
28-34 | flexibel und cool! Tech Fasern, seidiger Marke + Preis he ches Ge- tion
Glanz und weicher Fall sicht
machen sie zu sommerli-
chen Lieblingsstiicken
. die Modestrecke ist | S. 45 Fotos +
12/00 Jetzt kommen die zehn ég{gggﬁgkg?g@m, E?E_merur- langer Zoof gggﬁr‘%ﬁ;h?‘ ﬁ;r]]rv\zitur- einfach ein "Ur- Hair + Make
Seite | Kleines Gepéack! Teile von den vorherigen " ' 1 ! 9 P ' P . laubsbericht", hangt | Up + Produk-
40-45 Seiten zum Einsatz! Outfitbezeichnung + Szenerie parat kend, im susammen tion
’ Marke KURZ Verlauf der
Handlung
Was Schwarz fur den Himmel, stark posie S. 26 Fotos +
13/00 Winter ist, ist Wei3 fur den 2 Einleitsatze dartber weil3e langer glatter Kreolen rend ip " | sehr abgestimmt, Hair + Make
Seite | SO WEISS, SO GUT! | Sommer - eine absolut was das Outfit/Weil3 2 Wolken Zopf S runm stimmig Up + Produk-
18-26 klare Entscheidung! Hier bewirkt oder Wand si?zeng, tion
die Highlights der Saison ; !
kniend
Blauer Himmel, blaues
Meer, griine Palmen, strah- stehend, Bilder sind eine
14/00 lende Sonne und eine Kurzer Einleitungssatz zu Strand, lange wellige Brille, Tasche Zl?\me\lg\llgjd Kombination aus S. 24 Produk-
Seite Schéne Grif3e von leichte Brise. In diesem outfit. dann Preigs Marke. | 3 rosa Hau- Hagre 9 dezeﬁte Kette’ seg teils Meer, Himmel und | tion + Hair +
den BAHAMAS Jahr miissen Sie dafiir nicht S e o ’ ser M rosa Oultfits, oder Make-Up,
16-24 ; . h teils nur eine Zeile natarlich, x
in den Flieger steigen, denn teils starr Héausern

die Karibik-Stimmung
kommt durch die Modefar-
ben Pink und Tirkis zu uns.

191




Helle City-Mode lasst sich

starker

. e . Gesichts-

JAefct:f:ter:slto\|/rvelIsd \z:\vff?)te-zppen' fit(;acdr:hrgg- - Hut, Tasche ausdruck, S. 32 Fotos +
14/00 ' Zwei-Wort-Einleitung, natirlich offen, ! S Posen sehr Hair + Make

; S Cowboy-Hut und Fellta- - h sern und Sonnenbrille, ;

Seite | Cowgirls in der Stadt dann Stichwort Klei- 1 Pal ; schulterlang Lederk starr wie Up + Produk-
28.33 sche, Leder statt Stoff und dungsstiick, Marke, Preis almen im ederkette von Puppe tion

Fransen am Top stehen ' ' Hintergrund Fotos auf '

Anzug und Kostim recht -

ut W_elfsem
9 Hintergrund
gescannt
Woman 2001
Angabe
Aus- | Titel der Modestre- | Untertitel der Modestre- Zus_atzllcher Unterti- Anzahl |Location Frisur Accessoires Posen Besonderheiten Et_yhst//
abe | cke cke tel in der Modestre- | Text Pers riseur.
9 cke ' Make-Up/
Fotograf
jedes Foto Uber
Beschreibung: starke ?unfgric;c?s)t(;rd gfetijt,e

Hosenanzilige sehen mann- | TREND: ..., UND: Hut, Blume, . .
o/o1 Der neue Dandy- lich aus? Von wegen. begleitet von einem Beschreibung Outfit Aufzu kinnlang, schul- | Krawatte, igﬁ:{:emnlt gﬂzegnurggi n:;:tgrlrl]tal S. 64 Foto
Seite Look Y Knappe Jackchen und langeren Text der Marke PreisgAdres'se 2 9 terlang Tasche, Hand- beim Auf- mit Preis ur?d wie '
64-65 lassige Hosen betonen ihre | den Hosenanzug ' ' schuhe

zug am besten getra-

Weiblichkeit!

beschreibt geschicht-
lich, wie man ihn
tragen soll etc.

gen; auch bei
Brigitte in den
90ern so
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Frauen & ihr Look. Was
tragen die Top-Ladys der

einfach

) - . Studio S - S. 69 Foto +
0/01 R Lifestyle- & Medienbranche | neben Foto kurzes viele ! . Tasche, Hals- | posiertim Promi, keine nor- .
Seite mg:gspt)rlvater Mode diesen Herbst? WOMAN Statement von Promi- E”e:l;%?ciugltlaig stehen Promi- Ezi?ggrun d div. tuch Sitzen oder | male Modestrecke gtr)(glcljrsjgk;on
68-71 lud zehn stilsichere Damen | Damen zum Ouitfit Damen Stehen
zu einem exklusiven Shoo-
ting ein.
. auf der 1. S. 78 Styling
] Mode-ABC der l}((lréiz;urégskiggf(ﬁmz) Schal, Hand- Seite Ie@ch- Mode-ABC der + Model +
1/01 30 Winter-Trends im Trendsignale. Was tragen Trends am Ende der | Blazer + Preis ém Pl Studio schulterlang schuhe, Ta- tes Posie- | Trends am Schluss, | Fotos+ Pro-
Seite Bild wir in diesem Winter? Auf Modestrecke. zB Schiuss zusammende- 3 und kurz sche, Fotoap- ren, sonst | zu allem was ge- duktion +
72-78 diesen Seiten [...] Stichwort Deﬁim fasst Marke. oder glgeich parat nur norma- | zeigt wurde Haare +
dahinter ' les Stehen Make Up +
Agenturen
S. 83 Styling
Pelzmantel-Saison. Fir Statements zu Pelz Hand auf N + Model +
1/01 WOMAN wagten sich von Promi- " . . Dach, . Tasche, dezen- | Pelz, sich auch Info tber Pelz Fotos+ Pro-
Seite Der neue Dandy- sieben Osterreicherinnen in | Tragerinnen und am 1 Satz Info ber Outfit viele . Hochh_aus div. ter Schmuck selbst und Statements duktion +
Look g . inkl. Marke und Adresse | Promis | 1. Bezirk von Promis dazu
80-83 den Pelz- und stehen dazu. | Schluss schreibt umarmend Haare +
[...] Journalistin was sie Make Up +
Uber Pelz weil Agenturen
S. 69 Foto +
2/01 Erréten Sie ruhig! Denn die. | Wikt wio m e, des einzel i Studi stark, mit | 10 Bilder auf gtylénif
rréten Sie ruhig! Denn die | wirkt, wie man es jedes einzelne rote Tei tudio, rot, N viele Bilder au roduktion +
Seite \I,Cérb%?]k zum Rot- feurigsten Tops, Kostiime anziehen soll etc. + fett gedruckt dann mit 2 weild schulterlang Tuch \éf\:vﬁg:ég einer Seite Model + Hair
66-69 und Kleider sowie die [...] Statement zu Make- | Satz Marke + Adresse + Make Up +
Up div. Agentu-
ren
S. 74 Foto +
. Schneemobil Styling +
. ) . Pflege-Tipp, Sport- Pelzmiitze Produktion +
2/01 . Skimode. Punktlich mit d_em Tipp,... W|9der Text Stichwort: Trend 1: Pelz- Berge mit Helm, Tasche, s_tark po- viele Bilder auf Model + Hair
Seite Der neue Pisten- Schnee kommen a_uch_dle dazu zu wie man auf miitzen. dann Marke 1 Schnee Lang, glatt Haube Schal siertes einer Seite + Make Up +
Zauber neuen Looks auf die Piste. | der Piste elegant N ’ . ' | Stehen . p
70-74 : Preis, Adresse Hund, Snow- div. Agentu-
[...] wirkt, welche Marken ’ .
etc board ren + Ski-
' Region +
Making-Of
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S. 86 Foto +

Styling +

2/01 o . Venusfallen Look vorher Statements Studio, . . unterwiirfi- | extra zu Kirchber- Produktion +

Seite | Meine 5 Style-Gebote s\;)gﬁAmrchberger bei ade!, Statements von | Kirchb., dann Marke und | 1 Promi | bunt div. Hut, Armreifen ge Posen ger, Stil und Tipps | Model + Hair

84-86 Kirchberger zu Outfits | Adresse + Make Up +
div. Agentu-
ren

bei jeder Seite kurzer . S. 64 Foto +

3/01 Spruch der zum im Fliel3text werden geflochten Pelz, Stock Ilscl)cshets Styling +

Seite | Alpin-Chic & la Aus- Folklore-Look. Romanti- Thema passt// am Preis, Marke und Adresse Jagdhitte | ganz hochgeh- | Haube, Adler, Gesichts- Produktion +

) sche Tracht und moderner | Ende wieder Text zu . 2 Model + Hair
60-64 | tria L e ; eingebaut, manchmal steckt Reh ausdruck
Zeitgeist [...] Looks: wie man sie auch Material stark + Make Up +
erreicht, beste Kombi div. Agentu-
etc. ren
S. 68 Foto +
3/01 Hey Baby! Die Outfits ‘ _ stehend Text zu Carrie und litrzlcljrl]ﬁ(;iron +
Seite | Sex and the City Der Look der TV-Serie aus [...]J// Text zu FlieRtext Marke mit Ad- 4 Studio div. maximal Clutch mit Wind Trends, Fotos von Model + Hair
SatC am Schluss und | resse und Infos zu Outfit SatC etc.

66-68 27U Carrie + Make Up +
div. Agentu-
ren
S. 74 Foto +
Styling +

Promi-Ladys State- wahrend Produktion +

3/01 . ments zu Gold// Text . . . Schloss- . Promi, keine nor- Model + Hair

Seite | Kleider wie aus Gold Auff_allen Iaute_t die Trend- am Schluss zu Gold phrgsenartlg, mit Marke, | Promi- saal div. dezent des Tan- male Modestrecke | + Make Up +

Devise der Saison! [...] . Preis, Adresse Ladys zens .
70-74 und wie man den div. Agentu-
Look tragt ren + Assis-
tenz + Loca-
tion
Arme ein- S. 53 Foto +
- auf der 1. Seite . . gesteckt, Zusatzfotos +
Fruhlingserwachen. Auch Trends zusammenge- aufjec.ier Seite 2.B. oder ange- | Bilder von jedem Styling +

4/01 wenn es unvorstellbar Trend: Chanel, dann Info : lang, Pferde- - )

. N . ... | fasst, auf der letzten Studio - winkelt. Trendthema ~5 am | Produktion +

Seite | Ihre Trends 2002 klingt: Die Trendteile fur die . S dazu, ganz am Schluss 2 schwanz I . .

. Seite Artikel Gber . . Beim Sit- Seitenrand Model + Hair

48-53 kommende Saison warten . Bezeichnungen Outfit,

L] Trends von Journalis- Marke. Adresse zen stark + Make Up +
ten ' ’ posiert div. Agentu-
ren
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S. 65 Foto +
Text Uber Marlene Zusatzfotos +
I . S . . . wie Marle- | Fotos von Marlene | Styling +
4/0.1 L Marlene Dietrich wére am Dletrlc_h am Sc_hluss, Outfit mit Titel, Marke, Studio wie Marlene H_ute, Zigarette, ne auf auf Seite, jede Produktion +
Seite | Marlene ist in Mode 27. Dezember 100 Jahre Verweise zu Bucher . 1 Ring - .
. . . Preis, manchmal Adresse Fotos Menge Verweise Model + Hair
62-65 alt. WOMAN zeigt [...] und Filme Gber Mar- + Make Up +
lene am Seitenrand div. Agentu-
ren
Woman 2003
et . Angabe
Aus- | Titel der Modestre- | Untertitel der Modestre- Zusatzlicher Unterti- Anzahl | Location Frisur Accessoires Posen Besonderheiten Stylist/
tel in der Modestre- | Text ’
gabe |cke cke cke Pers. Friseur/
Make-Up/
Fotograf
<. S. 79 Locati-
gfssﬁrresi%zr%%uetrfgbn Hotel im on, S. 82
Acht prominente Ladys ! : Palais . . . Foto + Styling
é?e/l?j So sexy wird mein zeigen, was frau in die- gﬁzn kl\l/llrazrkoe ulzfr"t dBF?rZe?IsCh_ 8 Schwarz- div. éLTtglfeKr;tten :teer:fe Po Promi + Produktion
78-82 Sommer sem Mode-Sommer 'ede%Absatz ein fett ' enberg, ’ + Model +
haben muss ! eschriebenes Einlei- 1030 Wien Agentur +
?un <wort Hair + Make-
g Up
Sie lieben das Spiel mit Handschuhe, li-rosdgullztci)(t)%:
dem Feuer? Umso bes- EinleitungsWORT, dann . u Sonnenbrille, . N : )
22/.?: Wir sehen Rot serl WOMAN zeigt, wie direkt Bezeichnung, 1 Studio rot Ir_;wenmahne Tasche, Helm, | div. \Ilzvgtlgser Kubus for *S-tx/:g}(geerHalr
88.92 Sie mit Mode in der Material Marke (wo man Regenschirm, Model + P
Trendfarbe Rot das Spiel sie kaufen kann), Preis; Halsband Agenturen

stilsicher auf die Spitze
treiben...
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Sarah Connor in Mode.

Mit "He's unbelievable” Einleitungsphrase, dann Ii'r(ifu'litci)(t)%:
11/03 stirmt Sarah Connor die | Zitate von Sarah zu Bezeichngur? Outfi’t Studio ) Kette. Ohrringe | div Hair + Make
Seite | Sexy Sarah Charts. Im Studio von diversen Themen auf . 9 ' blau-weif3 ’ 9 '
o ; . ; Preis, Marke und wo man Up + Agentur
66-70 WOMAN zeigt sie exklu- | jeder zweiten Seite es kaufen kann + Stviin
siv, wie sexy frau die ying
neuen Designer-Looks
tragt.
Designer in Action! Ange- S. 73 Foto +
: b . . Produktion +
la Missoni kam als Text pro Outfit mit Be- helles Posen mit | 2x Bilder von Styling +
11/03 WOMAN-Gast ins Foto- kurzer Artikel ber XL p ) N ) verschd. Missoni wéahrend ying
. . . . . . - P zeichnung und wie Studio mit | kinnlang, glatt | - ;L . . .| Model +
Seite | Mission Missoni studio. Sie stylte unser Angela Missoni mit : L o Armpositio- | des Stylings in klein
. . . Missoni ihn kombiniert, Fenster Agentur +
72-78 Model mit Outfits aus Interview WerbetextmaRi nen dazu Hair + Make-
ihrer neuesten Kollektion. 9 U
Sehen Sie selbst.... P
im Anschluss Ho- S. 93 Foto +
Bisher waren Hosen sen-Styling, ver- Produktion +
11/03 ggg'?fgﬁje\tﬁtgmﬁ'e EinleitungsWORT, dann ES:]?";’ blau wellig, schulter- | Schal, Grtel, div schiedene Stile von Xogr?tlu: +
Seite | Top Star Hose P ) A Bezeichnung Preis, = lang Krawatte, Hut ' Hosen und wo man ge
zeigt die Allroundkinstler - . Wande ) Styling +
92-95 . . Marke, teils auch Material sie kaufen kann.
in den phantasievollsten OHNE MODELS Make-Up +
Formen und Schnitten. ’ Haare +
Agentur
Alek Wek. Sie gehort zu -
. i div., immer S. 64 Foto +
den Top Ten des interna- - Einleitungswort, dann : S
12/03 ; ; Artikel Uber Alek Wek S . Studio, N in die Ka- . Prod. + Sty-
Seite | Farben in Mode thnalen Modelb_usmgss. der teils direkte Zitate Satz der Preis, Bezgch- weil fast Glatze Kette, Grtel mera la- Promi ling + Model
Fir WOMAN zeigt sie . nung und Marke beinhal-
64-69 . beinhaltet chend + Agentur +
trendy Sommerteile - zum tet Make- U
"Schreien" bunt. p
Woman in Mode. Die
Gewinnerinnen des Thema mit Info zu S. 65 Foto +
groBen WOMAN- Model- . . .
13/03 . Contests zeigen hier Person, Qutflt und . - div., teils Modelcontest- I_Drod. * Sty-
. Models in Sommer . Jury- Meinung; am OUTFIT. Bezeichnung, Studio gelb | div. Glrtel, Kette sehr stark : . ling + Make-
Seite erstmals, was sie vor der - . Gewinnerinnen
Laune! . Ende der Strecke Marke, Preis posiert Up + Haare +
64-68 Kamera kénnen. Und
Text zum Modelcon- Agentur

prasentieren die besten
Looks fir heiRe Sommer-
tage 2013...

test von WOMAN
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Woman 2005

Angabe
Aus- | Titel der Modestre- | Untertitel der Modestre- Zus_atzllcher Unterti- Anzahl | Location Frisur Accessoires Posen Besonderheiten S_ty- .
tel in der Modestre- | Text list/Friseur/
gabe |cke cke Pers.
cke Make-
Up/Fotograf
Prinzessin in Petrol.
Party-Girls aufgepasst, grcfd7 I(:aorto '
denn im Herbst bekommt Nacht, il : |
sexy Schwarz einen urban, blond. volumi 2” %’ K(;tte, naturliche Ierls”ter Stel- |
18/.05 . . Konkurrenten: powerful EinleitungsWORT, Be- ver- ond, volumi- rmband, Alltagspo- elll) + Mode
Seite | Vorsicht Paparazzil Co A . 1 nos Grtel, Handy, + Agentur +
Petroll WOMAN zeigt die zeichnung, Marke, Preis schwomme sen :
46-52 ) : Pelzstola Styling +
besten Looks im neuen ne Lichter Make Up +
Blau. Oultfits, die jedem Hair + DF;nk
Blitzlichtgewitter stand- .
an:...
halten!
R S. 94 Produk-
L . kiinstliche :
19/05 MOST WANTED! Die | Jedes Outfit hat EinleitungsWORT, dann Mitze, Clutch, | 5o cep, . . tion + Text +
. : P Satz uber die Wirkung L Armreifen, ; kantige Gesichts- Models +
Seite sieben Trend-Highlights | catchy word noch vor ; Studio lila | lang ; sehr viel o
herbsttrends L S des Outftits, dann Be- 2 Ohrringe, . zlige Agentur +
94- der Saison: stark, sexy Einleitung, zB Lust seichnuna. Marke. Preis Armband Bein- Make Up +
100 und absolut glamourgs! auf Lila! 9, ’ ' Einsatz P
wo mans kaufen kann Haare +
Styling
Forever Fashionable. ?'F:J ';/ﬁtto *
Was wére der Mode- Schloss Text -(jetzt an
19/05 Herbst ohne unser gelieb- L Concordia, - Kette, Hand- Arme an mysterids wirkend
Seite Paint it BLACK! tes Schwarz? Eine diiste- ngzz?ﬁr:&R;}gzm ) 1110 Wien \t/)?illt:gtltnos, schuhe, Gurtel, | Hifte oder | vor verwachsenem Feﬁyt)e:.?\;%lc_ja
104- ’ re Angelegenheit. Denn und Bezeichnur’1 enthélt (steht unter Hut Taille Schloss + A entur +
111 keine andere Farbe ist so 9 ' Begleittext) St I?n +
sexy, unkompliziert und ying
Make Up +
spannend. Hair
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Im Rausch der Farben.
Exklusiv fir WOMAN

Auf Titelblatt ist jede
Person abgebildet,

Palais

Posen rund

Promi, Abschluss-

S. 73 Foto +
Produktion +

20/05 zeigen funf internationale | mit kurzer Einleitung | EinleitungsWORT, dann ) . ) . Styling +
Seite | Super Models Super Models die Uber Model-Dasein Bezeichnung, Preis, Sr?&v}vrarz lang, glatt div. :Irpeglgofa SB?AItCE:}KNSI(?I',IZEII_ES Make-Up +
72-78 schonsten Outfits in den | und danach sehr kurz | Marke 9 Haare +
Trendcolours Lila, Gold & | Bezeichnung Klei- Location
Schwarz. dungssttick, Preis,
und Marke
S. 119 Prod.
21/05 uﬁ?:r;b%ZTéfgslﬁ}iair i shabby . Posen rund Prqmi, danac_h . Und Text *
; S ! Einleitungsphrase, dann Sofa und wellig, schulter- p Artikel Uber sie in Foto + Styling
Seite . 24, zeigt sich im Herbst ) ; Kette, dezent um ein
Sexy Mirjam ; Bezeichnung Ouitfit, shabby lang darauffolgenden + Make Up +
118- von einer ganz neuen Marke, Preis Boden Sofa Seiten Haare und
124 Seite. Ihr Motto: Viel ' Agentur
Weiblichkeit mit einem g
Schuss Sex-Appeal!
Vertraulich! Osterreichs zusétzlich zu Artikel- S. 129 Prod.
21/05 Top-Business-Ladys beschreibung, State- ) . ) Kette, Tasche, Und Text +
Seite Top im Job prasentieren ihren Er- ments der Frauen zu %Jttgtrgil; r fﬂt;t\évog:_rtlg Stralle div. ZEITUNG, gteehheenncg "Promi", Berufstyle | Foto + Styling
128- P folgs-Style & geben Tipps | ihrem Style mit Na- zeichnun’ ' Schal, Schirm + Make Up +
134 fur den perfekten Auftritt | men und Beruf, Zitate 9 Haare und
in jeder Branche. oft grof3 Agentur
Exklusiv. Erstmals trafen S. 65 Prod. +
die Osterreichischen Studio mit E/Icggzlgund
22/05 ggﬁ::igfjocégsrnl:neer:a;rl:u- E&?lztzﬁusrlgtsszasgsiinn silbernem div Kette, Ohrringe starke Promi-Models aus | Agenturen +
Seite | Glanzstucke ) . : e Schirm im : ’ 9€ | posen Osterreich Styling +
zer und Kathrin dann Bezeichnung Ouitfit :
64-70 . L . ) Hintergrund Haare +
Werderitsch fiir ein Shoo- mit Marke, Preis Make Up inkl
ting zusammen. Und Agenturen

gléanzen im neuen Metal-
lic-Look um die Wette...
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Woman 2007

o . Angabe
Aus- | Titel der Modestre- | Untertitel der Modestre- tzelfsiﬁtéle“r:rl]\/el)(;dueltterzg-l Text Anzahl 1) ation Frisur Accessoires Posen Besonderheiten Sty-
gabe | cke cke cke Pers. list/Friseur/
Make-
Up/Fotograf
S. 68 Prod.
im Anschluss Und Text +
14/07 Glanzstiicke. In diesem EinleitungsWORT, dann hSAteg mit wellig, volumi- . leichte Glanzgnd gut" mit | Foto + Make
. . ) o ; eerim . Schal, Giirtel Outfit-Tipps und Up + Haare +
Seite | Leichtmetall Sommer haben wir Grund ausfuhrliche Bezeichnung | 1 ) nos Posen . .
64-68 zum Strahlen. [...] Qutfit mit Preis, Marke Hintergrund nochmals Bild vom  f Styling +
b ' : Model Digital Ima-
ging + Dank
an ....
S. 58 Prod.
gerade Und Text +
oo +
gﬁzzlﬁgi;ﬂ{eg’gtgﬁgfn'd vor moder- Kette, Sonnen- ggztre:rergg, unterschdl._Auf- Ecxgen't\l/lj?iel
15/07 ' A . EinleitungsWORT, dann glatt, zusam- S nahmepositionen,
Seite | Heiss begehrt weit schwingende Schnit- Bezeichnung Outfit mit 1 nem Haus, mengebunden brille, Grtel, ver mal naher mal Make Up u
58-64 te lassen uns auch bei Preis. Marke Sommer Armreifen sc_hrankt, weiter weg Haare +
Tropentemperaturen top ' ’ kritischer Agentur +
gestylt erscheinen. Blick Styling u
Agentur +
Dank an: ...

199




S. 58 Prod.

Und Text +
Sexy "Sanduhr"- Style. Foto + Model
) I ; u Agentur +
Die Taille ist endlich teif st Make U
ieder verfiihrerischer Einleitungsphrase, alles : : : - Suel ste- ake tpl
16/07 V’\;'.?t lounkt d blich h iRem Kist h’ getrimmter | wuschelig Taillengurtel, hend mit Haare +
Seite | Ab durch die Mitte nefpunkt der weibiichen In werbem fastenen, Garten blond Armreifen héngenden Agentur +
Silhouette! Betont mit Outfit-bezeichnung mit p
54-58 . . Armen Styling u
Gurteln, Korsagen oder Preis, Marke Agentur +
Taillierungen sind die o7
Hinaucker garantiert Digital Worx
ingucker garantiert... + Dank an: ...
+ ASSIS-
TENZEN
Tradition verpflichtet. S. 54 Prod
Anlasslich der "Nacht der und Text +
Kaiser" prasentiert der weilBes Kasterl mit: Name . Foto + Make
17/07 junge Austro-Adel am inkl. berufl. Werdegang, Hermesvilla g(r)gsf::uhceh'Schal ;glzae_nd, up + Haare +
Seite | Aristokids 18.8. in Bad Ischl die dann kurz "klassisch", Wien div. Ohrringé ' ngweilter Promi-Adel Styling +
54.58 prachtvollsten Trachten- "ethno" etc. inkl Bezeich- Handsch’uhe Blick Digital work +
outfits. Wir durften die nung Outfit + Preis auf Dank an: +
Blaublut-Models und ihre Anfrage Infos zur
trendigen Traditionsge- Ausstellung
wander vorab bewun-
dern.
- . Kasten weil3 gefillt mit -~ S. 60 Prod. U
Promi-Mutter & thre schwarzer Schrift enthalt: barocke Natdirlich, Text + Foto +
18/07 T6chter. Fashion-Check. Infos zu Familie, Firma Wohnung aus All- Make up +
Seite | Starke Familienbande WOMAN wollte wissen: Name, Beruf, Alter und Thema des'BiIdes Hotel Imp;a- div. div. tagssituatio | Promis mit Kids Styling +
56-60 Wie vertragen sich Mitter | steht bei Personen dann zum Namen 'ewéils rial nen heraus Dank an:
und Téchter in Sachen ! mit Kindern .

Mode. Das Ergebnis:
bestens!

Outfit Bezeichnungen mit
Preis und Marke

Hotel Imperial
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Woman 2009

o . Angabe
. . Zusatzlicher Unterti- A
Aus- | Titel der Modestre- | Untertitel der Modestre- . Anzahl . . . . Stylist/
gabe | cke cke tel in der Modestre- | Text Pers. Location Frisur Accessoires Posen Besonderheiten Friseur/
cke
Make-Up/
Fotograf
S. 69 Redak-
Ja, die will ich! Damit tion, S. 74
sehen Sie auch ohne natiirlich 1x 2 Bilder auf Prod., Kon-
10/09 elgenes Sc_hloss wie elr.1e Elnle!tungsWORT, dann "Schloss- zuriickgebun- div. Kopfbede- | Posen einer Seite, ver- | zeptu Text +
: Marchenprinzessin aus: Bezeichnung, Marke, wo o - schwommener Stil | Foto + Model
Seite | TraumTag . . . 1 hof den ckungen variieren :
68-74 die schonsten Kleider und man es kaufen kann, mit Handen der Bilder + Agenturen
die hiibschesten Accs. Preis. + Make up +
Fir einen ganz besonde- Haare +
ren Moment im Leben. Styling +
Location
High Season. Good News - . S. 50 Prod,
fur Lederfans: Jetzt darf S B'Id. n _zersplltterter Konzept u
. EinleitungsWort, dann Optik, im Anschluss
das edle Naturmaterial - . u Text + Foto +
11/09 h Bezeichnung Ouitfit, wo . Blume, Schal, roboterma- | zur Modestrecke
; auch im Sommer getra- Studio gekreppt . : Model +
Seite | Lederlaune . mans kaufen kann, Mar- |1 Clutch, Ketten | Rig noch weitere Sty- ;
gen werden - federleich- . ) A Styling +
48-50 . ke, Preis, manchmal ling - Tipps zu
ten Cuts, frische Farben Material diesem Thema Haare u
und Kombis mit Satin & Make up +
Seide sei Dank! Agenturen
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Im Sommer macht die

]
Modg Blau. Hauchzarte S. 66 Prod. U
Outfits in den neuen Text. Fotos
kithlen Wasserfarben Studio mit Modél Mak’e
sind perfekt fiir heile Lo unterschdl. Halsband, Posen mit . !
S | mesaqua | Tage -t wem i i CrietEtor g
60-66 mal wieder in der City Marke Preisg ' als Hinter- band, Kette oben fehler mit
statt am Strand verbrin- ’ grund
. N NAME aus-
gen mussen.... Tipp: Mit ofiillt
auffalligen Accs. aus der 9
gleichen Farbfamilie
unbedingt tolle Ton-in-
Ton-Akzente setzen!
Erfrischend glamourds! S. 50 Prod,
Sexy Swimwear mit . . . Text + Model
12/09 schmucken Accs.: So Einleitungswort, dann UNTER streng zuriick- Ketten, Armrei- | Arme an die Haut des Mo } + Make up +
. ) DN - : fen, Sonnenbril- | Huften oder | dels wirkt fast weif
Seite | Schwimmzone edel wie in diesem Som- Bezeichnung Ouitfit, WASSER gebunden . h h Haare + Dank
h . L - len im Gesicht |im Wasser e
46-50 mer sind Sie noch nie in Preis, Marke an: Rémer-
die kiihlen Fluten einge- therme Ba-
taucht. den etc.
. . . . S. 50 Kon-
Wild Thing! Die Dancing angelehnt -
Queen zeigte sich beim Einleitungswort, Text in Ketten. Arm- an graue ,I:A?Qr: %I?ir%om Zsfpfin“ 'I;ext *
13/09 WOMAN-Shooting trend- | Moderatorin Claudia | weilRem Kastchen her- Studio, ; Wiirfel, g . Ying
. . . . . e . gewellt band, Clutch, i Anschluss wieder Assistenz +
Seite | Claudia auf Safari bewusst und beweist Reiterer hllt sich in vorgehoben, Phrasen mit grau . Hande o
) g Gurtel . mehr Outfit-Tipps Make up u
46-50 einmal mehr, dass der edle Sandfarben Bezeichnung, Marke, zurilickfal-
> - zu dem Style Haare +
angesagte Safari-Look Preis lend A
genturen

durchaus auch im Grof3-
stadtdschungel besteht!
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Woman 2011

o . Angabe
. . Zusatzlicher Unterti- A
Aus- | Titel der Modestre- | Untertitel der Mode- . Anzahl . . . . Stylist/
gabe | cke strecke tel in der Modestre- | Text Pers. Location Frisur Accessoires Posen Besonderheiten Friseur
cke
/Make-Up/
Fotograf
Einmal Prinzessin! Am -
29. April sagen Kate & oft mghrere _Bllde_r S. 76 Prod u
. - auf einer Seite wie
William vor Millionen Einleitungsphrase grof3 natirlich Schnappschiisse Text + Foto +
8/11 Zusehern einander ja - Heiraten im und ab e?h(?ben VO?n Rest vor und im | welliger stren- | Blumen, wie bei inkl An?():hluss- ' Model +
- . und machen Lust aufs Belvedere! (kurzer 9 2 (mit Schloss ger Seiten- Schleier, Hand- . ] . Make up +
Seite | Mein Traumtag - L ; : des Textes, dann Text, . Hochzeits- | Seiten wie man
Heiraten! Wir zeigen im Text davon in Mode- ) ) Mann) | Belvedere | scheitel schuhe g , Haare +
72-76 . Bezeichnung Ouitfit, foto, -tanz beim 'Event' aus- .
edlen Ambiente des strecke) Marke und Preis schauen sollte Styling +
Wiener Belvedere Hoch- o Agenturen
- . - outfitmafig
zeitskleider, in denen
jede Braut koniglich
aussieht...
Mit 50s-Flair. Jetzt ist Kopfbede- S. 96 Prod. U
) ckung, Hosen- . Text + Fotos
8/11 Punkte sammeln ange- o Studio, trager, Hals- _ d_urch die Punk_te + Model +
. sagt! Denn Blusen, R6- Einleitungsphrase, dann Wand 50s Tolle ’ div. Posen | hinten helles Licht -
Seite | Punktgenau K - . ; ) 1 K tuch, clutch, ild h iR Haare +
90-96 cke und Kleider mit der_rj kurz Bezen;hnung Outfit, gepunktet Sonnenbril- E|“ er sehr weil3, Make up +
suflen Muster sorgen far Marke, Preis le, Handschuhe raftige Farben Agenturen +
wunderbar nostalgisches Stvlin
Retro-Feeling! ying
S. 64 Redak-
Landlust. Ein modischer tsloré;- PF:)otg&
Mix aus weil3er Lochspit- Einleitungsphrase her- Hut, Kette, tanzend im Anschluss wie- U.Text + Fbto
9/1.1 Wir mogen's jetzt ze, Denim & derbem vorgehoben, groR3, dann Stadl lang, fein Huhn, Latten- stehend, ‘<‘jer Styling t'lpps fr + Model +
Seite ROMANTISCHI Schuhwerk sorgt diesen Bezeichnuna Outfit kurz 1 rost, Tasche, liegend Unsere kleine Huhn + Make
64-68 ’ Sommer auch im Grof3- mit Marke F?reis Ohrringe, 9 Farm" up + Haare +
stadtdschungel fur landli- ! D[i) ital Ima-
che Romantik! 9
ging + Agen-
turen
9/11 Pink & Oranae Siisses Match. Grelles Einleitungswort hebt sich 1 Studio Lang, wellig Handschuhe, div. Posen
Seite 9 Pink und leuchtendes stark vom Rest ab, dann Kopfbede- S. 81 Produk-

203




80-86 Orange: friher zwei kurz Bezeichnung Outfit, ckung, Kette, tion + Fotos,
Farben, die sich schla- Marke, Preis Ohrringe, S. 86 Prod. U
gen, heuer die heilReste Armreifen, Text + Foto +
Kombi des Sommers! Model +
Make up +
Haare +
Styling +
Agenturen
Mustergliltig! Punkte, S. 67 Fotos +
Karos, Ringel, Blumen & Produktion,
Anlmalprlnts_ in einem Einleitungswort hebt sich hinten streng Hut, Armreifen, div. Posen S. 72 Prod. U
10111 Outfit?! Ja bitte! Diesen stark vom Rest ab, dann Studio zusammenge- | Ohrringe oft mit Text + Foto +
Seite | IT'S IN THE MIX! Sommer ist Mustermixen kurz Bezeichnun ’Outfit bunden 9 CIutchg ! angewin- Model +
66-72 angesagt. Wer auf Num- Marke. Preis g ) y e keltem Bein Make up +
mer sicher gehen will, ' Haare +
bleibt am besten in einer Styling +
Farbfamilie. Agenturen
S. 85 Fotos +
Come Black! Fans der sg?usﬁtigt_ im Gehen Produktion,
10/11 Nichtfarbe wird’s freuen: Einleitungswort hebt sich ebaude Kette, Hand- oder im Kleidungsstiicke S. 88 Prod. U
; Sommer in Schwarz gilt heuer als einzelne Teile mit stark vom Rest ab, dann g€ Locker, offen schuhe, Son- neben Modestrecke | Text + Foto +
Seite . . - mit Park, - Stehen, ) -
SCHWARZ coole Sommer-Colour Marke und Preis kurz Bezeichnung Ouftfit, . nenbirille, L hinzugefiigt Model +
84-88 o : Gitter natirlich
und wird jetzt sogar Marke, Preis dahi Make up +
ahinter
allover getragen! Haare +
Styling
Zitrusfarben. Zehn Punk-
- ) S. 58 Red.,
Bi:g;”?aNr:gggBS;?;SS Dancing Stars- JUro- &0y ingswort hebt sich spéﬁlrﬂlsslr\?végér gt ?l?\ PS-Od” '
11/11 Hansen! Die schone rin Nicole Burns- 9 . 50s méaRig Ohrringe, Kette, | ’ ying
) . P S . : stark vom Rest ab, dann Studio : div. Posen | mehr Tipps und Make up +
Seite | Fruchtcocktail Schweizerin prasentiert Hansen zeigt som- . ) hochgesteckt Armreifen -
L . kurz Bezeichnung Ouffit, Teile zum Mode- Haare +
58-63 exklusiv fur WOMAN merliches Orange & Marke. Preis Thema Bildbearbei-
Mode in knalligem Gelb & | Gelb ! tung

Orange. Mit diesen Far-
ben scheint sogar an
Regentagen die Sonne.
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Auf Stil-Safari. Edle

S. 72 Prod. U

h Hotel ,du
Beige-, Braun- und N . lac et du Tuch, Tasche, Fotos, S. 77
Grintone, glanzender Einleitungswort hebt sich . - . sehr Prod. U Text,
11/11 . parc . Ringe, Armrei-
) ) Goldschmuck und feine stark vom Rest ab, dann wellig . gepost, oft Foto + Ass +
Seite | Dschungelfieber o ) " (dschun- fen, Gurtel, . .
Lederaccessoires: Der kurz Bezeichnung Outfit, g Armeinsatz Styling +
72-77 . - ; gelmagige Ketten
coole Safari-Trend ist Marke, Preis Haar + Make
o Pflanzen)
genau das Richtige fur up + Dank
heilRe Tage! an:
Exklusiv! Austro-
Topmodel Iris Strubegger Eotii Rsedélu
zeigt nur in WOMAN die Windkanalfotos, Foto N P-rod
atemberaubenden Fina- Einleitungsphrase hebt Clutch. Ohrrin- stehend, Anschluss Interview + Haare + ’
listen-Roben des diesjah- sich ab, dann Satze die Studio blau | kurz glatt ’ mit leichten | mit Strubegger und
12/11 | Rot Couture . . - A ge, : ) Make up +
rigen Austrian Haute das Outfit beschreiben, Posen Pics vom Making A
- genturen +
Couture Awards. Das Geschichte Of : .
L Bildbearbei-
Thema der Entwiirfe: tun
"Red Passion" - und das 9
passt auch perfekt zu
unserem 10. Geburtstag
Marchenhaft. Am 7. Juli S. 58 Fotos u
steig in der Prunkkulisse Prod., S. 64
der Spanischen Hofreit- auf Prod. U Text,
schule die 2. Fete Impe- Erbsen, Ohrrin- Foto + Ass +
. riale. Wir prasentieren auf jeder Seite Zitate | Text mit li./re.: Bezeich- §chl(_)ss- div. ge, Armreifen, | div. Fotos .Oﬁ nahe und Styling + Ass
13/11 | Cinderella Story . - . . ahnlichen oft weiter weg
prachtvolle Ballrobe, die | aus Cinderella nung Outfit, Marke, Preis Treppen Schuhe + Make up +
Sie in dieser magischen pp Haare +
Sommernacht in eine Models +
Ballprinzessin a la Cinde- Bildbearbei-
rella verwandeln tung
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Woman 2013

o . Angabe
. . Zusatzlicher Unterti- A
Aus- | Titel der Modestre- | Untertitel der Modestre- . Anzahl . . . . Stylist/
gabe | cke cke tel in der Modestre- | Text Pers. Location Frisur Accessoires Posen Besonderheiten Friseur/
cke
Make-Up/
Fotograf
1 001 TREND. Die Far- eine Seite ist immer
ben, Muster und traditio- pro Seite ein Titel, dann ein Bild von teurem
05/13 ne!len G_ewa_n_der des_ Besch_relbu_ng Outfit |nk|._ drauBen, voluminds, fast nichts, da Posen an Outfit mit orientali- | S. 69 Foto +
1.3. . . Orients inspirierten die Material bei teurem Ouitfit, orientali- - . Utensilien schem Hintergrund, | Agentur,
Eine Reise nach h S . hinten oft tou- Outfit so mar- . d ;
2013 Marokko Designer zum neuen bei billiger Alternative 1 sche Sze- iert Kant zb. Kamel, | auf weiBem Hinter- | Produktion +
Seite Edel-Ethno-Style. Wir Beschreibung, Marke nerie P Holzstamm | grund &hnliche Redaktion
68-73 haben die schonsten Preis und eventuell Mate- Kleidungsstticke in
Looks vor Ort in Szene rial billiger Variante
gesetzt und fiir Sie nach-
geshoppt!
Formvollendet! Geomet- S. 122
. . Prod.+Text,
rie war zu Schulzeiten -
. . Fotos+Digital
06/13 s_chon unser L!Eb_ - immer fur eine Doppelsei- S?udm, Hande und | . Imaging
lingsfach :-), diese Linien, h o Hintergrund Taschen, Ohr- ) .| im Anschluss '
(15.3. ; te auf einer Seite die Info, kurzer Bob, - Gesicht bei Make-
Kreise und Quadrate PP i~ ) schwarz ringe, ab und WERBUNG ,Auf
2013) GOG lich ir deshalb b Titel fur jeweiliges Outfit iR mi blond, strenge ieh Posen sehr S ] up+Haare,
Seite RAPHIC ieben wir deshalb be- (PUNKTGENAU, LI- 1 wel mit Linien zu sieht man unter- TREIFzug’ von Sty-
sonders! Und da wir L Linien oder Schuhe - Outlet Parndorf - .
116- ) NIENTREU), Bezeich- schiedlich ling+Assisten
davon gar nicht genug - . Karo
122 . . nung Artikel, Marke, Preis z,S. 116
kriegen kdnnen, setzen Fotos +
wir jetzt auf coolen Mus- Produktion
termix und mutige
Allover-Looks!
EINE PRISE FERNOST, Arme oft S. 140 Foto +
06/13 BITTE! Scharfer als jedes von Kéroer Prod., S. 141
(15.3 Curry und in diesem Info steht immer auf einer Shanghaita weggehgl- Make up +
2013) | ALLES ASIA (asiati- Sommer die Llebllr!gszu_- _Selte fur_ Doplpe_lselt_e_, n (Restgu- Pony, Wellen div.! ten. sit- Refergnz zur Foto- SFy!|ng+
. . taten der Modedesigner: immer Titel fir jeweiliges | 1 rant), dis- Location Digital Ima-
Seite | scher Schriftzug) ) . ) . . zend, .
140- Kimono-Cuts, Exotik- Outfit, Text: Bezeichnung, ter liegend ging + Dank
146 Blumen, ein Hauch von Marke, Preis steghend an:
Suzy Wong und der Glam Shanghaitan
der Geisha-Girls! Restaurant
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SO VERY RETRO! Ach,

S. 160 Foto +

was waren das doch fiir Luftballons Digital Ima-
06/13 o . jedes Outfit hat Titel ) Plastikhunde, ging, Prod. +
Zeiten: auftoupierte . ) Studio, -
(15.3. ’ - mit Bezeichnung, . . . Taschen, sehr gerad- Text, Styling
Turmfrisuren, sexy Mini- . Hintergrund | Seitenscheitel, S :
2013) - . . Marke, Preis (auf - Handschuhe, linig und + Assi, haare,
) Swinging 60s kleider, schrille Tapeten- . . blau, grau, | toupiert, : %
Seite - einer Seite der DS - Ohrringe, altes | steif Make-up,
muster, jede Menge ; . Licht :
154- steht immer die Telefon, Hals- Dank an:
Farben! Das Beste da- A
160 . . . | ganze Info) tlicher Luftballon.at,
ran? Sie kommen wieder: S. 155 Foto +
aber viel chicer, weniger P-roduktion
spielig - und total trendy!
Die Schonsten im ganzen S. 61 Foto
Land! Greta Uszkai hat +Prod., S.65
07/20 die Castingshow "Aus- 10 Outfit Titel mit Studio, Luftballons, an Utensi- Redaktion,
13 Top-Models machen | tria's next Topmodel" gezeichnun Marke Hintergrund | - Leiter, Farbtie- | lien ange- | Prominente Make up +
Seite | blau gewonnen, Katrin Krinner Preis 9 ' weild gel, Fahrrad passt Haare, Sty-
60-65 wurde Zweite. |hr erster ling, Digital
grofRer Job fuhrte die Imagaing
beiden direkt ins
WOMAN-Fotostudio!
S. 51 Foto +
Cowgirl Chic. Das Duell Prod., S. 56
. Prod. + Text,
um den lassigsten Trend Foto + Dig
08/20 des Sommers ist ent- Titel u Referenz alter, ver- Pferd, Sattel, sitzend, . ) " )
13 Yippie Yeah! schieden: Bei neuen rechte/linke Seite, wilderter wellig Halstuch, alte lehnend I&'ec:téﬁggrr?er Uber Lmigrial\lﬁaak;
Seite PP ’ Western-Look treffen dann Bezeichnung, Bauernhof Tur etc. etc. rep Stvling +
50-56 Denim, Boots & Leder auf | Marke, Preis » Styling
o Assi, Danke
Mini und zarte Fransen i
an Famlie
allover. :
Venuta in
Popice!
Her mit dem Hemd! Es ist S. 65 Foto +
lassig, bequem, vielseitig Prod., S. 69
kombinierbar, und wir Prod. + Text,
kénnen es uns einfach ) - - Foto + Dig.
08/20 Titel u Referenz . . . div. Hinter- .
13 | SAINT LU MAXI- aus dem Schrank unse- | o opoinke Seite, | Intergrundartikel wie grinde im | wellig div.! div.! Promi + Backstage- | Imag., Make
. res Liebsten holen! : z.B. Wand, Lampe etc - Bericht up und Haa-
Seite | MAL! - ’ dann Bezeichnung, Studio .
61-69 Schon, dass das Maxi- Marke. Preis auch Kaufort, re, Styling +
Hemd wieder im Trend ' Assi, Dank an
liegt. Das findet auch Rochoe-
Séangerin Saint Lu, die Bobois.com

gerade ihr neues Album
gelauncht hat.
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Aus der Ferne. Am 14.

Mai geht's fiir Natalia Iir05d4 FSO tc;g
09/20 Kelly nach Malmé zum Studio, Kopftuch meist Steh- Redaii(ti(;n
13 : . Semifinale des Eurovision Titel, dann Bezeichnung, rustikaler lockig pruen, - Promi + Interview ; '
. Natalia auf Weltreise . - Armreifen, div. | posen Dig Imag,
Seite Song Contests! Davor Marke und Preis Stein M
. ake up,
54-59 machte die Austro- Stylin
Sangerin mit uns aber ying
noch einen modischen
Rundtrip um den Globus!
Heiss in Weiss. Sara
Nuru liebt Wien - und wir
lieben Sara Nuru! Des- S. 52 Foto +
halb haben wir "das Prod., S. 58
10/20 Gesicht des Lifeball Titel u Referenz Studio stehend Prod.+ Text,
13_ SARA, SO SCHON! 2013_ schon vor d_em rechte/lmkg Seite, weil wellig div.! auch nah Promi + Interview Foto + Digi
Seite Charity-Event in die dann Bezeichnung, Imag, Make
52-58 Hauptstadt gebeten. Marke, Preis up und Sty-
Beim Fashion-Shooting ling
zeigt sie sich in der
schonsten Kombi des
Sommers: edles Weil3
und glanzendes Metallic!
WUNDERBAR WEIB-
LICH. Zusammen mit der ﬁr% tho;(;
Agentur Most Wanted Teddybar, Leser aus Gewinn- Prod-’+ -Text
10/20 Models haben wir das Titel u Referenz zusétzlich zu Kleidungsin- : . Schaukel- | spiel + Info wo man N
" . ) : - S Studio, blau . sitzend, ste- . Foto + Dig
13 " - . | schonste Plus-Size- rechte/linke Seite, fo Tipps wie die Figur am wellig stuhl, Haar- | Plus-Size kaufen
. Ich pfeif' auf mager! : . o und rosa hend . .| Imag, Model
Seite Model des Landes ge- dann Bezeichnung, besten wirkt, bei jedem schmuck kann, Interview mit + Make up +
66-70 sucht- und gefunden! Marke, Preis Outfit dabei Leserin P
- . o Haare, Sty-
Siegerin Christina Rohr- lin
leitner, 20, zeigt wie man g
Kurven modisch gekonnt
in Szene setzt.
S. 48 Foto +
So zart, so sinnlich... R . Prod., S. 50
11/20 Spitzenauftakt garantiert: | Titel u Referenz Studio mit Pixie-Cut kurz, Unterschied- Model, Make
13 Spitzenklasse mit diesen edlen Oultfits rechte/linke Seite, \rlrzilnlecur;_ ausgewachse- IIID%Zeer:r\‘;v?ﬁ(en Blumen - up + Agentur,
Seite P im romantischen Spitzen- | dann Bezeichnung, muck nes Blond feenhaft Styling +
48-52 Look wird's ein sexy Marke, Preis Setdesign,
Sommer! Digi Imag u
Agentur
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