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Probefahrt mit dem Auto seiner Traume

Wer wiinscht sich das nicht, eine Probefahrt mit deno seiner Traume? Und dann ist es so

weit, das Autohaus hat einen Termin frei, an demVdagen zu einer Testfahrt abgeholt
werden kann. Zu erst wird jeder an einen Traum edenp@enn da steht es nun, das Objekt der
Begierde fur Testfahrten und der Schltssel liegtenHand, wie ein kostbarer Schatz.

Die Spannung steigt, wenn der Wagen aufgeschlagsdnman sich hinter das Steuer setzt,
und genau weil3, dass in wenigen Minuten die Testisginnt.

Der Sitz wird fur die Probefahrt in die richtigedton gebracht, die Spiegel eingestellt und
die Pedale kurz betatigt um ein wenig Gefuhl dafilbekommen. Jetzt wird der Wagen
gestartet, und vorsichtig setzt sich das Auto iw@&gung. Nun noch das Autoradio an und die

Probefahrt beginnt.

Das Hochgefuhl wechselt sich mit hoher Konzentrasib, denn dieser Traum soll noch lange

dauern. Die ersten Kilometer sind gefahren, und wiamscht sich, dass man die nachsten
Wochen noch weitere Testfahrten unternehmen kaaah [tzt ist es nur der Moment, in

dem man ein wirklich schones Auto probe fahren.darf

Zuruck auf dem Hof des Autohauses, fuihlt man sichwg, dass der Blick schon nach einem
neuen Objekt sucht, dass man probe fahren mdchte.

(URL: http://www.signalruf.de/category/fahrzeugletzter Aufruf: 05.09.12.)
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1. Einleitung

Der eingangs zitierte Text wurde in einem Intertogglentdeckt. Der Text von Signal Ruf (so
lautet der Blogname) beschreibt ausfuhrlich, welcfBenuss eine Autoprobefahrt bereiten
kann. Egal ob Signal Ruf solch eine Probefahrt Wankerlebt hat oder ob er nur seine
Vorstellungen Uber eine gelungene Probefahrt vendiftht hat, ist es verbliffend, welche
Emotionen mit einem Auto und einer Autofahrt in biadung gebracht werden. Diese
literarische Verarbeitung von Schénheitserfahrungendem ,Konsumgut' Auto dient als

Ausgangspunkt fir die folgende Untersuchung. DiebBfahrt scheint fur Signal Ruf eine
Mdglichkeit zu sein, in welcher er ein Auto - weanch nur fur einen kurzen Moment -
genussvoll erleben kann, ohne das Auto kauflichedren zu missen. Das Konsumgut Auto
scheint in der spezifischen Situation der Autopfabe (nicht nur bei Signal Ruf) bestimmte
positive Emotionen und Assoziationen hervorzuruigaswegen sich Menschen bewusst in

diese Situation begeben.

Anhand der Autoprobefahrt soll die schone, angemglganuss- und lustvolle Erfahrung und
das positive Erleben von Konsumprodukten exemplanstersucht werden. Die Probefahrt
mit dem Auto bietet die Mdglichkeit ein besondem®chstilisiertes’ Konsumgut in einer
bestimmten Situation zu beobachten und zu anadsiekein Forschungsinteresse liegt
darin, zu untersuchen wie Menschen das Konsumiarbastimmten Situationen erleben und
welche Empfindungen die schénen Waren und ihre Wéasteetik hervorrufen kdnnen. Damit
soll die Konsumforschung um eine Perspektive eeseiwverden, welche das Schéne, Lust-
und Freudvolle beim Konsumieren und im Umgang ming&umguitern ernst nimmit.
Konsumaguter werden deshalb nicht als Status- uedtigeobjekte untersucht, bzw. werden
Konsumpraktiken nicht als Praktiken zur Distinktiontersucht. Vielmehr soll Konsumieren
als eine Praxis untersucht werden, welche aufgdesdHervorrufens positiver Gefiihle und
Empfindungen aufgesucht wird. Mit Gerhard Schulzgslebnisgesellschaft* (Schulze
2005), hat man prominente Unterstiitzung, um aufSdeeben nach Schénheitserlebnissen als
zentrales Handlungsmotiv in unserer Gesellschafzuweisen. Um dieses ,Schone' beim
Konsumieren aufzuspuren, wird der Begriff der ,@s8then Erfahrung’ und in weiterer
Folge der Begriff der ,asthetischen Praxis‘ openradiisiert. Dazu werden Uberlegungen der
modernen &asthetischen Theorie, zentrale Aspektekampar Maases Forschungsprogramm
Hunger nach Schénheit’, das praxeologische Vedsiindes ,Asthetischen‘ von Andreas
Reckwitz sowie Forschungsperspektiven der Konsurd-Sachkulturforschung aufgegriffen.



Folgende Forschungsfragen leiten meine Untersuchung

* Welche asthetischen Erfahrungen sind in der sgehién Situation der
Autoprobefahrt erkennbar?

* Wie wird die sogenannte ,Warendasthetik‘ erlebt wathrgenommen? Was wird als
schon erlebt? Und wie wird dieses Schone erfahren?

 Was konnen wir von asthetischen Erfahrungen im @asenhang mit Konsum
erfahren, aul3er dass Konsumieren lustvoll erlebderekann?

* Welche Bedeutungen haben das Sinnliche, das Miger{enediale) Bilder und
Sprache fur die asthetische Erfahrung?

e Wie sind asthetische Erfahrungen uUberhaupt emhpirieststellbar? Welche
methodischen Maoglichkeiten bietet eine empirischaltidwissenschaft, um
asthetische Erfahrungen zu erforschen und aufzuzen?

e In der wissenschaftlichen Literatur wird immer weedbeklagt, dass es kaum
sprachliche Differenzierungen bei asthetischenttuiagen im Alltag gibt. Deshalb
ist hier nochmals genau zu fragen, wie Menschelibihlgefallen ausdriicken?

 Kaspar Maase und Gernot Bohme vertreten die Thasss alltagsasthetische
Erfahrungen in der westlich-modernen Welt vor alleibliche Erfahrungen sind.
Kann die Situation der Autoprobefahrt primér albliehe Erfahrung verstanden

werden?

Ziel dieser Arbeit ist es, zu untersuchen welchbéeischen Erfahrungen in Zusammenhang
mit Konsumgitern gemacht werden. Wie oben bereitgitent, soll damit ein Beitrag
geleistet werden, die Konsumforschung um eine R&ts@ zu erweitern, welche Konsum
nicht nur als distinktive Praxis und Konsumgutezhninur als Statussymbole betrachtet. Da
davon auszugehen ist, dass Konsumguter in versaieed Situationen unterschiedlich
(&sthetisch aber auch nicht-asthetisch) wahrgenammerden und unterschiedliche
Empfindungen ausldésen konnen, soll der Begriff ,&@am‘ moglichst breit gedacht werden.
Das heil3t, dass Konsum viel mehr bedeutet als daseld von Waren. Konsumieren wird als
eine Abfolge und Zusammensetzung - als eine Aitagteige’ - unterschiedlicher Akte (z. B.
Lesen von Werbung, Schmokern, Probieren, Beflhkegilschen, Zeigen, Verbrauchen,

Wegwerfen und vielem mehr) betrachtet. Die Probeéfiadinn somit als ein spezifischer Akt



und Ausschnitt des Konsumierens (in Zusammenhamngmaieren Konsumakten) betrachtet
werden. Mit den Begriffen der ,asthetischen Erfalg'uund der ,asthetischen Praxis® soll
versucht werden, das Schone an der Probefahrt laushten. Dazu soll vor allem die
Verbraucherseite betrachtet werden, um zu erfaivierKonsumentenmit Waren umgehen
bzw. sich mit Waren umgeben, die einen holf@ktionswert* (Ullrich 2009, S. 46) bzw.
~Erlebniswert* (Schulze 2005, S. 13) versprechen.

Neben der Lektiire der (Uberbordenden) wissensidhafti Literatur zu Konsum, Asthetik
und Warenasthetik wurde versucht, durch unterstbied empirische Zugéange, den
asthetischen Erfahrungen bei der Probefahrt nékenzonen. Durch den Besuch von
Autoausstellungen, teilnehmende Beobachtungen,Ldasn von Autozeitschriften sowie
durch autoethnographische Versuche, sollten Anndigen an mein Forschungsinteresse
gelingen. Meine Vorgehensweise ist dadurch gekedmzet, dass ich heterogenes Material
aus unterschiedlichen Kontexten zusammengetragdngeneriert habe, um eine gewisse
Breite des Phanomens der asthetischen Erfahrungétitag erkennen zu kénnen. Aufgrund
des explorativen Charakters der Untersuchung, ias &iel dieser Arbeit erste
Interpretationsansatze im Zusammenhang von Konsaodh ésthetischen Erfahrungen zu

leisten.

Die Arbeit ist folgendermal3en aufgebaut:

Kapitel 2 gewéhrt eine Einfihrung in mein Verstandnis vomd@®theitserfahrungen beim
Konsumieren. Dazu werden grundlegende Uberlegungeler sozial- und
kulturwissenschatftlichen  Konsumforschung und der ch®alturforschung sowie
Uberlegungen der modernen asthetischen Theorieeguifign. Folgend soll ein tragfahiger
Begriff der ,asthetischen Erfahrung’ (vor allem ankl der Uberlegungen von Kaspar Maase)

aufgebaut werden.

In Kapitel 3 folgt eine ausfiihrliche Beschreibung und Begrumdomeiner methodischen
Vorgehensweise. Dies ist aufgrund der mitunter eeeten Methode der Autoethnographie
unbedingt notwendig. Dazu werden Einblicke in diersEhungssettings und in mein

! In weiterer Folge wird in der Untersuchung die kudise Form verwendet. Nicht nur aufgrund der Lekba,
sondern um deutlich zu machen, dass in der Unteusigc ausschlieBlich ménnliche Personen in Erschginu
traten. Genderspezifische Unterschiede wurden aigddriicklich untersucht.



personliches ,Forscherdasein’ gewdahrt, um eine ioligi hohe Transparenz meiner

Datenerhebungen zu erreichen.

In Kapitel 4 wird das generierte Datenmaterial der empirischémiersuchung nach
unterschiedlichen Gesichtspunkten analysiert untl dan zuvor erlduterten theoretischen
Uberlegungen in Verbindung gesetzt. Dabei werdenglictie Untersuchungs- und
Erkenntnispotentiale (aber auch Schwierigkeiten @ethhren) des Begriffes der asthetischen

Erfahrung erortert.

In Kapitel 5werden die (vorlaufigen) Ergebnisse in einem Resgimusammengefasst.

Abschlief3end ist itKapitel 6das dazugehdorige Literatur- und Quellenverzeichuaignden.



2. Konsum und &sthetische Erfahrung

2.1. Der Umgang mit schonen Dingen

MacBooks, Energydrink-Dosen, Smartphones und sitbezlektrische Pfeffermihlen sind
Beispiele fur Konsumguter, die aufgrund ihres Desigielversprechend wirken. Doch
welche Bedeutungen haben solche ,hochstilisief®endukte fir Menschen in ihrem Alltag?
Diese Fragen standen am Beginn meines Forschuzgsgsram Fokus. Bei der Lektlire der
sozial- und kulturwissenschaftlichen Konsumforsahwerfestigte sich der Eindruck, dass
Konsum vor allem als eine Praxis der Distinktiorwbzls Praxis der ldentitatsbildung
betrachtet wird und Konsumguter als Status- undtieobjekte untersucht werden. Mit den
Stichworten ,demonstrativer Konsum* (Veblen) undistinktion® (Bourdieu) sind zentrale
Theorien der Konsumforschung benannt, welche dausgehen, dass Menschen sich mittels
Konsum und Konsumguter gegenuber anderen sozialempp&rungen abzugrenzen
versuchen. Unbestritten kdnnen diese Dimensionend&$ Konsumieren bedeutend sein,
jedoch bin ich der Auffassung, dass diese Persmaktilas Schone, Lust- und Genussvolle
beim Konsumieren nicht ausreichend berlcksichtigehusgehend von meinem
Alltagsverstandnis, soll untersucht werden, dassxddeen nicht nur konsumieren, um
/Anderen’ zu zeigen, wer sie sind und wer sie gaiichten, sondern dass Menschen auch
konsumieren und sich mit schénen Dingen umgebensiamselbst und den eigenen Alltag
schon und lustvoll zu gestalten. Der Musikwisseafitdr Ralf von Appen hat in seiner
Untersuchung Uber asthetische Erfahrungen beim rH&wn popularer Musik pointiert

angemerkt:

»,Das Leben ware ein armseliges, bestiinde der einRigig des Essens, der
Kleidung, der Moblierung, der Musikwahl, des Mussumoder Theaterbesuchs
stets lediglich darin, gebildet zu tun, einzigarag sein und vor anderen damit
aufzutrumpfen, was man sich alles leisten kann‘{.(Appen 2007, S. 254).

Somit gehe ich vorerst davon aus, dass Menschame gansumieren und Konsumagtter
deshalb nutzen, da sie Spal3, Genuss und Freudenasckdonen Dingen und an bestimmten
Konsumsituationen (Einkaufsbummel, schmokern inseedkatalogen, etc.) empfindeDas

heif’t, Menschen konsumieren Waren nicht nur autyrbres Status- oder Gebrauchswertes,

sondern aufgrund ihregErlebniswertes (Schulze 2005, S. 13) bzwFiktionswertes*”

Z Selbstverstandlich gibt es Konsumsituationen,gdiez und gar nicht als schén empfunden werden, anater
Menschen, die Konsum als lustvolles Erlebnis ganeusst ablehnen.



(Ullrich 2009, S. 46). Diese Uberlegungen sind ksimegs neu, sondern bilden spatestens
seit Gerhard Schulzes | Erlebnisgesellschaft’ eindasten Bestandteil in der
wissenschatftlichen Literatur. Schulzes Erlebnisigd®aft beschreibt die gesellschaftlichen
Anderungen, welche in vielen Bereichen des Alltelgshs einen Zuriickgang von
aul3enorientiertem Handeln und ein Vordringen vomemorientiertem Handeln erkennen
lassen. Mit innenorientiertem bzw. erlebnisorieméign Handeln ist gemeint, dass Menschen
Situationen aufsuchen und die Umstande so arrargidamit sie es als schén und angenehm
empfinden (Vgl. Schulze 2005, S. 37f.).

Zusammengefasst, interessiert sich die Arbeit dafigiche Bedeutungen diese schonen
(neuen) Konsumguter fir Menschen im Alltag habemeodem Akt des Konsumierens

vorschnell ein Distinktionsstreben zu unterstell2as Konsumieren von schénen Dingen und
das ,Warenschdne’ soll ernst genommen werden ueldhehr muss danach gefragt werden,
wie sich Menschen ihren Alltag schon(er) gestalted versuchen Schénes zu erleben.

Das, was ich bis jetzt ,hochstilisierte’ und ,scle6riKonsumguter genannt habe, hat der
Philosoph und Kunstwissenschatftler Wolfgang Ullrinhseiner PublikationHabenwollen®
(Ullrich 2009) analysiert. Ullrich nimmt die gegeaxtige Warenasthetik von alltaglichen
Konsumagutern (z. B. Staubsauger, Mixer, Toastersdenwaagen, Pflegeprodukte) in den
Blick, und analysiert die Versprechungen der Preeluknhand ihres Designs und ihrer
Reprasentationen. Dabei zeigt Ullrich, wie einf@ckHaushaltsgerate, zum Beispiel durch
silbermetallisch-schimmernde Oberflachen als HigichFProdukte erscheinen und dadurch
gewaltige Fahigkeiten zu versprechen scheinen @hyl. S. 67f.). Ullrich gibt einen Einblick
in die Techniken der Inszenierung von Konsumgutend in die intendierten Fiktiongn

welche von den Produkten ausgehen sollen.

Wie erwahnt, untersucht Wolfgang Ullrich die Tedtam der Inszenierung und die
verwendeten Stilmittel mit denen Produzenten digefVgschén® erscheinen lassen. Da ich
davon ausgehe, dass Menschen beim Genuss von Wachh nur die intendierten

Versprechungen passiv rezipieren, missen Konsumggitkonkreten Situationen empirisch

% Die ,Asthetik der kapitalistischen Wohlstandsgesadiaft' ist Ullrichs Untersuchung zufolge vor afledurch
Perfektion, Reinheit, Virginitat und Potenz gekezinhnet.

* Von Waren bzw. Konsumgiitern diirfte genaugenommemdann gesprochen werden, wenn die Dinge
kauflich bzw. tauschbar sind. Die Uberlegungen igor Kopytoff (Kopytoff 1986) zeigen einleuchtendass
die Warenform keine Eigenschaft von Dingen ist,d8sn nur ein spezifisch zeitlicher und situativéat&s von
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untersucht werden. Erst dadurch kann erkannt wengdelthe Emotionen und Bedeutungen
in den unterschiedlichen Konsumsituationen relevamrden. Deshalb analysiert die

vorliegende Untersuchung das Konsumgut ,Auto’ in Sikuation der Probefahrt.

Die Autoprobefahrt als Konsum- und Forschungssiinat wurde aus mehreren
(forschungspraktischen und theoretisch hergelaijeteGrinden ausgewahlt. Die
Autoprobefahrt bietet dem Konsumenten die Madoglichkesin Auto kurzzeitig zu
konsumieren und ein bestimmtes ,inneres' Erlebnigwozieren, ohne dass das Auto gekauft
werden muss. Von dieser Praxis habe ich bereitsdigser Untersuchung von zumindest
einer Person aus meinem weiteren sozialen Umfelthhren. Diese Praxis des
Autoausborgens, bei der sich Personen ein (zunmeges) Auto flr eine kurze Zeit
ausborgen, um die Méglichkeit zu nutzen ein bestiesrAuto zu fahren, ohne dem Vorhaben
dieses erwerben zu wollen, ist meiner Erfahrunghnkeine Seltenheit. Hinweise, dass
Probefahrten ohne bestehende Kaufabsichten abdokgeden, sind auch in Internetforen zu
finden, in welchen darliber debattiert wird, dassicha Autohéandler Geld fir die Probefahrt
verlangefA Vor allem wenn man bedenkt, dass sich die Autogfahrt nicht nur auf die
Probefahrt bei einem Autohaus beschrankt. Das Abfsuvon Erlebnissen beim Autofahren
bzw. beim Autoprobefahren kann vielleicht sogareate eigene kulturelle Praxis bezeichnet
werden. Denn ohne ein Auto besitzen zu missenmbatverschiedene Mdglichkeiten Autos
zu probieren. Dazu genugt ein Blick auf die Intésegen der ,Erlebnisanbieter' (wie
beispielsweise www.jollydays.at), welche viele usthiedliche Erlebnisprobefahrten
offerieren — selbstverstandlich gegen ein entspmedes finanzielles Entgelt. Zudem soll
nicht vergessen werden, dass das Autoausborgenatsikhlturelle Praxis bei verschiedenen

Ritualen auftritt — zum Beispiel bei Hochzeiten.

Selbstverstandlich hatten auch andere Méglichkeites Probierens von Waren untersucht
werden kénnen, wie beispielsweise das ProbierenKlermung, oder das Schmdkern und
,Gustieren' an Supermarktregalen. Der Akt des Rnais soll hier nicht Gberbetont werden.
Vielmehr soll darauf aufmerksam gemacht werdens das Konsumieren von Waren als eine

Praxis gedacht werden kann, welche aus vielen hiedenen Akten besteht. Somit darf der

Dingen ist. Dinge sind im Warenstatus kauf- undstdbar, kénnen aber durch individuelle, grupperifpeae
oder gesellschaftliche ,Singularisierungen’ aus d&#arenkreislauf herausgenommen werden.

® Dazu gibt es auch den Artikel ,Kunftig fir die Befahrt bezahlen in der Zeitschrift ,Auto und Véichaft',
welcher (Uber die Praxis der finanziellen Aufwendunfiir die Probefahrt diskutiert (Vgl.
http://www.autoundwirtschaft.at/_doks/1032/491.pdf)griff 06.09.12). Da dieser Artikel mittlerweilaicht
mehr online verfugbar ist, befindet sich eine KapieAnhang.
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Akt des Kaufes nicht isoliert betrachtet werden.s ¥onsumieren von Waren umspannt
mitunter folgende Akte: das Lesen von Werbung, d&$mokern in Regalen, das
Ausprobieren, Befiihlen und Beschnuppern der Ware Diskutieren mit Freunden tber neue
Waren, das Lesen von Testbewertungen im Internes, FBeilschen um den Preis, das
Herzeigen der neuerworbenen Ware, sowie das Benuizé Verbrauchen der Ware, aber
auch der eventuell folgende Umtausch — um nur eim@gliche Akte beim Konsumieren zu

nennen.

Die Autoprobefahrt wurde ebenso aus forschungsigdidn Grinden gewahlt. Die
Autoprobefahrt als ein konkreter Ausschnitt des $lonierens schien fur mich als Forscher

anfangs relativ einfach zuganglich und beobachtbasein.

Die Autoprobefahrt kann somit als eine spezifis@iwation und als separater Akt des
Konsumierens gedacht werden. Damit entspricht daerfuchungsdesign auch den zentralen
Uberlegungen der Sachkulturforschung (bzw. matenigiure studies), welche den Dingen
keine Eigenqualitaten weder von der Form noch voateMal zugestehen, sondern davon
ausgehen, dass sich die Bedeutungen von Dingenallem in Handlungssystemen
konstituieren (Vgl. Korff 1999, S. 283).

Bevor nun der Begriff der ,asthetischen Erfahrungher betrachtet wird, sollen noch kurz
einige relevante Uberlegungen aus der Konsumforsghund der Sachkulturforschung
erortert werden, um die spezifische Konsumsituatien Autoprobefahrt analysieren zu

kdnnen.

Aus den oben genannten Uberlegungen waren senhietigagange (Vgl. bspw. Andree
2010, Gries 2008) fur die Untersuchung weniger gresti da sie den Handlungsaspekt
vernachlassigen, und somit den Umgang und die Rtmtuvon neuen Bedeutungen nicht
bertcksichtigen (Vgl. Beck 1997, S. 181f.). Zwalt betont werden, dass die Herstellung von
Dingen gleichzeitig auch eine wichtige Form der dtgiung und Ubermittlung von

Bedeutungen und Symbolen’i§¥gl. Heidrich 2007, S. 226; Heidrich 2001, S. 3fdoch

wird damit keine Aussage daruber getroffen, weldyenbolischen Aufladungen beim

® Der Zusammenhang zwischen Materialitait bzw. Formd Bedeutung, sowie die sinnliche Erfahrung des
Warenschonen wird in Kapitel 4.3. genauer untersuch

"In Anlehnung an Marshall Sahlins, spricht Hermareidrich von der wichtigsten! Form der Produktiomvo
Bedeutungen und Symbolen.
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Konsumieren bedeutend werden. Deshalb soll auf HemmBausingers Konzept der
,Potenzialitat’ hingewiesen werden, da es auf sebrstandliche Weise zeigt, wie
Dingbedeutungen funktionieren. Bausinger verstedin sKonzept als Erweiterung des
Modells der Dingbedeutsamkeit von Karl-Sigismunéuder (Vgl. Bausinger 2004, S. 203).
Der Begriff der Dingbedeutsamkeit zielt laut Bawgg&n auf die ,Funktions- und
Sinnelemente, die einem Ding entweder schon beersBroduktion mitgegeben oder die ihm
im Lauf der Zeit durch die Nutzung oder Interpretatzugewiesen wurden und die sich so
eng mit dem Ding verbinden, dass sie [...] als Eigba#i, als Element des Dings selbst
erscheinen” (ebd., S. 207). Zentral ist nun der Begriff der tdzialitat’. Damit will
Bausinger zeigen, dass die kulturellen Bedeutumgent in Dingen angelagert sind, sondern
erst durch den aktuellen Umgang potentielle Kodigam von Dingen abgerufen und
aktualisiert werden (Vgl. ebd. 208). Bausinger tsubeidet zwei Arten von Potenzialitaten:
Zum einen Potenzialitaten, welche vom Alltagsmeaschbrufbar sind und zum anderen
solche, welche nur dem Forscher zuganglich sind.(8b208f.). Dieses Konzept scheint fir
meine Untersuchung besonders anregend zu sein,iestaelsichtlich wird, dass.ein
betrachtlicher Teil des potenziellen Symbolgehfilisdie jeweiligen Nutzer im toten Winkel
bleibt® (ebd., S. 209). So kann aus theoretischer Sichtkdrefristige ,Aneignung’ von
Konsumagutern, wie sie bei der Probefahrt passid, Aktualisierung von bestimmten
Bedeutungen gedacht werden. Obwohl sich die Untbtsyg anfangs weniger fur den
Umgang mit Bedeutungen interessierte, sondern féihetas schone und sinnliche Erleben,
zeigte sich, dass die Ebene der Bedeutung eineakerRolle fur die sinnliche Erfahrung

darstellf.

Der ,common sense' in der Konsumforschubigtet ahnliche Perspektiven an. Vor allem die
Untersuchungen aus der Néhe der Cultural Studiesrhgezeigt, dass Konsumenten nicht als
passiv und manipuliert gedacht werden durfen, sondelmehr als (aktive) Akteure, welche

beim Konsumieren Deutungen aktualisieren (um nothmBausingers Begriff zu

8 Siehe dazu Kapitel 4.3.

° Die Publikationen der kultur- und sozialwissenstithen Konsumforschung sind kaum zu tiberblickeimen
knappen Uberblick tiber aktuelle Perspektiven zu s¢om und materieller Kultur bieten vor allem die
Publikationen des Soziologen Tim Dant (Dant 1999,allem S. 22-39), sowie die von Hans-Peter Hatah(
2005, vor allem 50-112). Weitere Uberblicksdarstedlen iiber sozial- und kulturwissenschaftliche
Konsumforschung und -theorien bieten beispielswRisder 2002, Mackay 1997, Miller 1995, Dabrin@f09.

In der Européischen Ethnologie sind nach wie vohtnallzu viele Forschungen zu Konsum und Konsumgit
auffindbar. Obwohl meines Erachtens das Fach Memamit seinem Schwerpunkt der Sachkultur bzw. der
Perspektive der materiellen Kultur und ihrem mikalgtischen Zugang einiges zum Erforschen des
Konsumierens im Alltag beitragen kdnnte. Einigedebungsarbeiten zu Konsum und Konsumgitern im Fach:
Bdnisch-Brednich 2001, lonescu 2009, Keim 1999,ig@909, Léfgren 1994, Welz 1996.
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verwenden), uméndern und eigene Bedeutungen perénz{Vgl. dazu Certeau 1984, S. 13).
Der Ansatz der Cultural Studiésst fir diese Untersuchung insofern wesentlichdigaaktive
Rolle des Konsumenten betont, sowie des SchonedaadGenussvolle beim Konsumieren

ernst genommen wird:

LAlle Waren werden ebenso sehr aufgrund ihrer Beédegen, Identitaten und
ihres Lustangebotes gekauft wie aufgrund ihrer melten Funktion. Unsere
Kultur ist eine Warenkultur, und es ist zwecklogeatgen auf der Grundlage zu
argumentieren, dal3 Kultur und Profit einander weatbeitig ausschlielRende
Begriffe waren — dal3 das, was fur einige profitailsgl nicht fir andere kulturell
sein konne.“(Fiske 2000, S. 17)

Im Gegensatz zu den Forschungen aus den CultwdieSt sind in dieser Untersuchung nicht
die subversiven und widerstandischen Deutungspatentler Konsumenten im Fokus,
sondern das Konsumieren von schonen Dingen, uminbatt innere Erlebnisse zu
produzieren. Aufgrund dieser spezifischen Perspekivelche das Aufsuchen des Schonen
um seiner Selbstwillen deutet, ist die Frage nactrendglichen Freisetzung bzw. Auflésung
von okonomischen Beschrankungen und einer Verltigitddg der Lebensstile nicht von
Bedeutung. Jedoch geht die Untersuchung davon @a® Konsum immer in sozial
strukturierten Situationen stattfindet und Konsuaxan kulturell gelernt sind{Welz 1996,
S.9).

Dieser theoretische ,Unterbau’ scheint fur die Wsiiehung notwendig, um das ,Schéne’ und
Asthetische’ der Probefahrt untersuchen zu konimamit soll keine unkritische Position

zum Konsumieren propagiert werden. Vielmehr wirdneeiergdnzende Perspektive
vorgeschlagen, welche Momente der Freude, der wustdes Genusses beim Konsumieren

als solche auch respektiert.

% |m Zusammenhang mit den Cultural Studies und demskimforschung ist auf das theoretische Modell des
,Circuit of culture* hinzuweisen, welches in derkation ,Doing Cultural Studies. The Story of the Sony
Walkmari (du Gay 1997) verwendet wurde, um die verschiedeuiturellen Prozesse und die Produktion von
kulturellen Bedeutungen rund um den Walkman erkenae kdnnen. Im Kreislauf der finf Ebenen
(Repréasentation, ldentitat, Produktion, Konsum, Wegung) und deren Wechselwirkungen werden nach
diesem Modell kulturelle Bedeutungen produziertl(\dg Gay 1997, S. 3f.).

11 Aufschlussreich dazu ist der Artikel ,Zur Kritiked dsthetischen Okonomie* (Béhme 2008) von Gernot
Bohme. Darin versucht Bohme die kritische Theonie beleuchten und die verédnderten gesellschaftlichen
6konomischen und technischen Rahmenbedingungeariaksichtigen.
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2.2. Kaspar Maases Forschungsprogramm ,Hunger nach Schamwit’

Grundlegend fir diese Untersuchung sind vor alléanberlegungen von Kaspar Maase. Er
Jpropagiert’ wie kein anderer Vertreter im Fach hésische Erfahrungen im Alltag

wissenschaftlich ernst zu nehmen und den Umgangderit Schénen, als eine Praxis
anzuerkennen, welche um ihrer selbst willen aufgesund genossen wird. Maase hat in
mehreren wissenschaftlichen Publikationen seinerledpengen zu asthetischen Erfahrungen
und zur Erforschung des Schoénen im Alltag ausgéfiihfiele seiner Gedanken sind fir

diese Untersuchung gewinnbringend, weshalb nugeigenauer erlautert werden.

In Anlehnung an Gerhard Schulzes Erlebnisgeselfschaist Maase darauf hin, dass das
Streben nach asthetischem Erleben in den westlicttrstriegesellschaften, insbesondere in
der zweiten Halfte des 20. Jahrhunderts, auRertidierugenommen hat (Vgl. Maase 2011,
S. 239). Maase geht davon aus, dass das Aufsucditeden Genuss von schénen Erfahrungen
eine ,erstrangige Determinante des Alltagshandelns vonenbthen in westlichen
Industriegesellschaften(ebd.) darstellt. Diese Grundorientierung werd@h in den Sozial-
und Kulturwissenschaften auf problematische Weisekannt (Vgl. ebd.). Maase skizziert
deshalb ein Forschungsprogramm, um die Schonheflliay erforschen zu kbnnen und das
Streben nach immer mehr und stets intensivereretisther Erfahrung als primares
Handlungsmotiv der westlich-modernen LebensfiUhmumgrsuchen zu kénnen (Vgl. ebd., S.
242). Die Ausbreitung des ,Hungers nach Schonime#tht Maase an vier unterschiedlichen
Beobachtungen fest: 1. An der ausgepréagten alitégh Konsumation von Kunst und Medien
(bspw. Musik, Krimis, Fernsehspiele, Comics). 2. $tneben nach sinnlich eindrucksvoller
Formung der materiellen Umwelt und dem Selbst (bgpestaltung der Stadte, der eigenen
Wohnung, Styling des eigenen Korpers). 3. Der aa@entlichen Zunahme von offentlichen
Inszenierungen, welche die Intensitat sinnlich grerier gemeinsamer Erfahrung zu steigern
suchen (bspw. Sonnenfinsternis, Papstbesuch). 4leAmodernen akademischen Asthetik,
welche Schonheitserfahrungen nicht mehr nur arKdiest bindet und somit auf die allseits
konstatierte ,Asthetisierung der Lebenswelt' redgigbspw. Kosmetik, Kleidung,
FulRgangerzonen, Erlebnisbéader) (Vgl. Maase 20124 85.Maase 2008a, S. 10; Maase 2005,
S. 284).

2 Die Publikationen von Kaspar Maase, auf welche rinich direkt beziehe, sind im Literaturverzeichnis
vermerkt.
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Maases Forschungsansatz ist fur diese Untersudbesanders anregend, da er sich um die
asthetischen Potentiale populérer Kultur kimmed dies auch an Konsumagttern erlautert.
Kondome sind ein anschauliches Beispiel, welcheaddavahlt, um aufzuzeigen, dass sich
Konsumaguter nicht nur zur Statusreprasentation @istinktion eignen. Das farbige und
lustvoll gestaltete Kondom wird aufgrund der Lust @er farblichen Abwechslung, bzw.
wegen des Reizes der sexuellen Imagination gewahdn Distinktionsstreben bzw.
Statusreprasentation kann hier keinesfalls gesproctverden. Es ist der asthetische
Mehrwert, weswegen Konsumenten designte Kondomeéhlisn und nicht das klassische

farblos-medizinisch anmutende Kondom (Maase 201243).

Mit seinem Forschungsansatz grenzt sich Kaspar &Maasdricklich von den Material

Culture Studies ab, welche die asthetischen Patentwenn tberhaupt nur als Mittel fur

Botschaften an andere betrachten und nicht alsl€uélr den Genuss des Konsumenten
selber (Vgl. ebd.):

»Das Anschauen eines Films auf DVD, MusikgenussR3,Mie Auswahl einer
Couchgarnitur und der Besuch eines Basketballspielerden als
Schonheitserfahrungen genauso ernst genommen wie Tdieater- und
Konzertabonnement, der Kauf eines Bildes oder deindhme an einer
Vernissage. Popular- und Hochkultur dienen fragknsh anderen Zwecken als
asthetischen; aber das kann kein Argument dafiir, siefe Eigenart zu leugnén.
(Maase 2008a, S. 14)

Maase nimmt die eben zitierten Alltagshandlungemsteund betrachtet sie als &sthetische
Praktiken, welche genussvolle Erlebnisse erzeugemén. Damit wendet er sich klar gegen
das in der Wissenschaft und in der Gesellschafharcschende Kompensationsparadigma,
welches dem Alltagsmenschen &sthetisches Erlebspriaht. Diesem Paradigma folgend

kompensieren alltagsasthetische Erlebnisse vieleabtentielle Defizite:

.Entfremdete Freude am Warenschdonen ersetze eje]i tiefes, echtes,
dauerhaftes Lebensglick; glanzender Schein undhiifs Pseudogefuhle halfen
Uber den tristen Alltag und das Erleiden von Unieffegierung hinweg;

Gefluhlsrausch und Konsum uberdeckten die LeereDdeins;, Umgang mit
Kunst und schonen Dingen diene der Statuserhthumd) der Distinktion;

populares Vergnugen sei Ersatz fur die Erfahrungédi® jene grof3e Kunst
vermittelt, die den einfachen Leuten leider bildem@fig verschlossen bleibe.”
(Maase 2011, S. 247)
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Maase will diesen Aussagen zwar nicht die Wahrladisprechen, jedoch ist er der
Uberzeugung, dass alltagliche Schonheitserfahrungech einen eigenstandigen, sich
selbstgeniigenden Kern aufweisen. Vielmehr ist y@aauszugehen, dass Alltagshandlungen
immer mehrere Funktionen haben, d. h. dass alligkieiten Gberdeterminiert und polyvalent
sind. Maase zufolge leistet der alltdgliche UmgamngKunst und Schénheit - neben vielen
anderen Funktionen - eine einmalige, nicht zu eesete Erfahrung, welche um ihrer selbst

willen gesucht und genossen wird (Vgl. ebd., Sf247

2.3. Was meint der Terminus ,asthetische Erfahrung‘?

Um Maases Konzept als Anschlussstelle fir dieseerdathung zu nitzen, sollen vorerst
einige Uberlegungen zu ,asthetischen Erfahrungkimzgert und relevante Aspekte beleuchtet

werden. Danach soll der Begriff der ,asthetischefalitung’ operationalisiert werden.

Die gegenwartige philosophische Asthetik berufthsbei der Definition von Asthetik auf
Alexander Gottlieb Baumgarten, welcher als Griinder Asthetik als philosophische
Disziplin gilt. Ausgehend von dem Begriff der ,dissis‘ (aus dem griechischen: sinnliche
Wahrnehmung, Empfindung, Gefuhl) (Vgl. Henckman04£0S. 15f.) definierte Baumgarten
die Asthetik als Theorie der sinnlichen ErkenntM# dem Riickgriff auf Baumgarten bleibt
die ,neue’ Asthetik nicht mehr nur auf das Feld #&mnst beschrankt. Zudem geht es der
neuen Asthetik nicht mehr um intellektuelle Beuueg im Sinne von Kunstkritik, sondern
um sinnliche und emotionale Wahrnehmungen. Der &atter neu orientierten Asthetik
richtet sich dadurch auf die leibliche und affektBetroffenheit (Vgl. Bohme 2001, S. 30f.;
Bohme 1995, S. 7).

Bei der Suche nach einem tragfahigen Begriff, monss sich durch eine Vielfalt von
Begriffsverwendungen zurechtfinden. Meist wird 8exqgriff der ,asthetischen Erfahrung* fur
besonders herausragende (aul3eralltéagliche) Momesgzviert (Vgl. Liessmann 2009, S.
18f.; Seel 2007, S. 57). Daneben tummeln sich Hegrwie beispielsweise ,asthetische
Empfindung’, ,asthetische Wahrnehmung' und ,astedtes Erleben’. Diese Begriffe werden

meist im Zusammenhang mit weniger herausragendenéviten verwendet, oder sie werden
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auf einer Ebene der ,bloRen’ Rezeption angesietidine Verwendung des Begriffes der
asthetischen Erfahrung ist vor allem von den Ulgeingen Kaspar Maases geptégt

Ausgehend von einem alltaglichen Verstandnis dds$n und Asthetischen, subsumiert
Maase unter dem Terminus ,&sthetische Erfahrungiehst alles, was umgangssprachlich als
,schon‘ bezeichnet wird. Im Zentrum steht auch Maase das griechische ,aisthesis,die
sinnliche Erkenntnis in der Einheit von sensuelMfahrnehmung und emotionaler
Bewertung“(Maase 2005, S. 286). Somit kommen vorerst ak ghdnomene in den Fokus,
welche zum einen emotional positiv bewertet werd@nh. sie lI6sen beim Rezipienten
angenehme Empfindungen des Wohlgefallens aus) umdanderen unwillkirlich und/oder
willkirlich mit Bedeutungsgebilden (durch ErinnegJrSinnzuweisung, tagtraumenden Flug
der Einbildungskraft, etc.) verknipft werden. Ausgdossen von der Qualifizierung des

Asthetischen sind demnach nur rein somatische myftadungen (Vgl. ebd.).

Was zeichnet nun asthetische Erfahrungen im Alleag? Analytisch bindet Maase

Schonheitserfahrungen - in Anlehnung an den Philoso John Dewey - an den

Wahrnehmungsmodus und betrachtet damit das Asthetigicht als etwas werk- oder

objektgebundenes (Vgl. Maase 2010, S. 84). Dadsnetl &sthetische Erfahrungen nicht
mehr ausschliel3lich an Kunstwerke gebunden, sond&ithermal3en bei Werken der

Populéarkultur und bei Produkten der Konsumkulturghiolh. Maase gibt zu bedenken, dass
sich die ,hohe’ Kunst nur aufgrund ihres zur Vediig stehenden sprachlichen Repertoires
unterscheidet, welches jahrtausendelang durch dfgezbisziplinen geschaffen wurde.

Hingegen ist der ,Normalgebildete' sprachlich vethlechter ausgestattet, um Uber die
Qualitaten von Kleidung, Kosmetik, Geruch und Gesatk differenziert kommunizieren zu

kénnen (Vgl. Maase 2011, S. 255f.).

Ein zentraler Punkt, wie eine alltagsorientiertepgiache Kulturwissenschaft &sthetische
Erfahrungen im Alltag begreifen kann, wurde nocbhhigenannt: der Umgang mit Kants
berihmter Formel des ,interessenlosen Wohlgefdlleins Unterschied zur asthetischen
Theorie, welche sehr hohe Anforderungen an Erfajearstellt, um diese als &sthetisch zu
qualifizieren, betont Maase, dass das ,interesseniM/ohlgefallen‘ in alltagsasthetischen

13 Maases Uberlegungen sind in seinen vielen Texwstreut. Zum Teil handelt es sich um wortwortliche
Wiederholungen, zum Teil um unterschiedliche Akm@rungen. Von den vielen gewinnbringenden Gedanken
Maases, werden nun einige erdrtert und zusammesgietzs folgt jedoch keine holistische Darstellisandern
eine fur die Untersuchung ,fruchtbare' Lesart voaddes Gedanken.
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Erfahrungen nicht haltbar ist. Im Alltag ist Kanisterscheidung des Schonen zum Guten
bzw. nur Angenehméh nicht aufrechtzuerhalten, vielmehr sind Alltagabrfingen und
Alltagshandlungen - wie vorhin bereits erwahnt lypalent, d. h. es sind kaum Erfahrungen
im Alltag zu finden, welche ausschlie3lich um ihsmibst willen aufgesucht werden (Vgl.
Maase 2011, S. 257f.):

»In der realen &sthetischen Erfahrung sind Ubliciveise die Dimensionen des im
Kantischen Sinn Angenehmen, Guten und Schoneraalieanthalten. Was der
Alltagsmensch als schon qualifiziert, ist in dertesesten Fallen Gegenstand
reinen, interessenlosen Wohlgefallens an einer atemtVorstellung. Dessen
ungeachtet sollte man von &sthetischen Begehren spoechen, wenn sein
Gegenstand eine ,Vorstellung’ im Sinne Kants isipeeaus sinnlicher
Wahrnehmung gespeiste mentale Représentation ljgleicsie einen physischen
Referenten hat oder nicht), und weiter sollte digenehme Erfahrung dieser
Vorstellung um ihrer selbst willen gesucht, als sich wertvoll und
genussbringend empfunden werden. Soweit ist Karfolgen, im Sinne einer
notwendigen Bedingung des Asthetischen. DieseseBtemuss in der komplexen
Erfahrung des Schonen erkennbar sein — man sollnieht verlangen, dass die
lebendige Erfahrung sich auf diese atherische Dsien beschrankt.“(ebd.,
2011, S. 258)

Mit Maases Auffassung ist es sogar moglich voragiisthetischen Erfahrungen zu sprechen,
wenn Gegenstdnde nebenbei als schon empfunden nwvekEle fur die Untersuchung
passendes Beispiel, welches Maase dazu erlautart: dtkigt in ein Auto, um zur Arbeit zu
fahren, und erfreut sich doch bewusst an den LidemKarosserie (Vgl. Maase 2010, S. 84).
Maases Auffassung von asthetischer Erfahrung witeidet sich dadurch wesentlich vom
Verstandnis der philosophischen Asthetik. In dehetsschen Theorie wird von (legitimer)
asthetischer Erfahrung meist nur dann gesprochemnwon einer fokussierten geistigen
Mitarbeit bei der ErschlieBung des Schonen ausgggarwird. Dieser Pramisse flr
asthetische Erfahrungen widerspricht Maase, deedi@s das alltdgliche Leben, aber auch
nicht fir die Kunstrezeption haltbar ist. So schiréflaase;,Welcher Konzertbesucher hort
ein viersatziges Stuck mit gleichbleibender Aufsemikeit und verfolgt den Aufbau anhand
der Partitur?* (Maase 2011, S. 262). Vielmehr muss davon ausgegawerden, dass im
Alltag eine solche Konzentration die Ausnahme hi(dgl. Maase 2008, S. 42).

* Das Empfinden des Schénen liegt nach Kant nur wenn es sich um ein interesseloses Wohlgefallen®
handelt. Damit ist die rein kontemplative Vorstaljudes Gegenstandes gemeint (Vgl. Maase 2011,7%. 25
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Fur die empirische Herangehensweise wird somit, kiass von einem aul3erst breiten
Spektrum asthetischer Erfahrungsweisen im Alltagzagehen ist, und die ethnographische
Forschung nicht echte von unechten, legitime véegitimen &sthetischen Erfahrungen
unterscheidet, sondern versuchen muss, die Misemurdes Wohlgefallens und ihre

praktische Herstellung durch die Menschen zu exhdN/gl. Maase 2011, S. 261).

Umgangssprachliche Bezeichnungen, wie schon, geier, cool, oder Wahnsinn, kénnen
nach Maase schon als erste Hinweise fir das Verniegon &asthetischen Erfahrungen
gedeutet werden. Sprachlos Uberwaltigendes Stawsmmige ein begeisterter Redeschwall
konnen ebenfalls Signale fur &asthetische Erfahminggin. Doch diese Hinweise alleine
reichen nicht aus, um asthetische von anderen irigen unterscheiden zu kénnen. Als
vorlaufiges Instrument schlagt Maase drei Voraass®jen vor, um asthetische Erfahrungen

im Alltag fassen zu kdonnen (Vgl. Maase 2008b, . Bdstens:

»Notwendig fur &sthetische Erfahrung ist eine ,,auff@vohnliche’, aus dem
Strom der Eindricke herausragende sinnliche Wahmaty, die vom
Wahrnehmenden mit Bedeutungen verbunden und in e®otionalen
Gesamtbilanz als angenehm, erfreulich, lustvoll feimgen wird.“(Maase 2008b,
S. 44).

Zweitens:

»-Wegen der positiven Geflihle gesucht und genosseheimne Vorstellung, eine
mentale Reprasentation oder — denken wir an dierafitir — eine Imagination.
Das asthetische Begehren — da durfen wir Kant folgeichtet sich also nicht auf
die physische Verfligung Uber ein Objekt. Besitakzmstdie Freude daran
bewundert oder beneidet zu werden, das angenehritlGetwas Gutes getan
oder ein Schnappchen gemacht zu haben [...] — aflediempfindungen kommen
nicht als asthetische in Frage, weil sie sich niabt die sinnlich gegriindete und
mit Bedeutungen geknipfte Vorstellung eines Schibeeehen.“(Maase 2008Db,
S. 44f))

Drittens: ,Mir scheint es sinnvoll, von alltaglicher &asthetier Erfahrung immer dann zu
sprechen, wenn die Beziehung auf das Schone mafaspioneller Natur ist — nicht die des
aktiven Kunstlers, Kritikers, Forschers(Maase 2008b, S. 45)

Diese vorlaufige Definition scheint ein tragfahig&ertst fur die Untersuchung von

asthetischen Erfahrungen beim Konsumieren zu hiedenes auch klare Abgrenzungen
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aufzeigt, was nicht zum Kreis der &sthetischen Hediagen (Besitzerstolz, das Gefuhl
beneidet zu werden, etc.) gezahlt wird. Zudem sicth die Tragfahigkeit dieser Definition in

der empirischen Untersuchung weisen.

Um eine Annaherung an alltagsasthetische Erfahrumgeerreichen, fordert Kaspar Maase -
in Anlehnung an den britischen Ethnologen Alfred|llGe den Ethnographen zum

,methodologischen Banausentum' auf. Maase meint itjawlass der Forscher alle

Vorstellungen tdber Werte und Leistungen von Schibnive Kunst abstreifen muss (Vgl.

Maase 2011, S. 240). Viele seiner Gedanken zumadelbgischen Banausentum wurden
bereits erwahnt. Hier werden Maases methodologiiferlegungen nochmals gekiirzt und
verdichtet dargestellt (Vgl. dazu Maase 2011, $-2486):

. Der Forscher muss alle Vorstellungen Uber Werte Lgistungen von Schoénheit
und Kunst abstreifen, die den Inhalt der Asthelskl&hre vom Schénen bilden

. Beinahe grenzenlose Ausdehnung des Verstandnis Asthetischen, bzw.
Subjektivierung des Schonen

. Als heuristische Pramisse fur methodologisches 8seratum gilt: sensuelle
Wahrnehmung in Verbindung mit emotionaler Bewertung

. Herkémmliche Hierarchisierung der Lustempfindungegrden in Frage gestellt
(hohe Kunst, niedere Genusse,...)

. Anregungen fir das Verstandnis des Asthetischem Jseben intensivieren und
sein Lebensgefihl steigern* (Gernot B6hme); ,Steigg des unmittelbaren
Daseinsgefuhls' (John Dewey)

. Westliche &sthetische Theorie honoriert eine Reaepdie sich letztlich der
Logik und Struktur des Werks unterordnet; der ,Bas®& hingegen betont die
Dimensionen der Freiheit, der Souveranitat undddganz von Alltagsmenschen
gegeniber dem Gegenstand asthetischer Erfahrung

. Nicht nur die arbeitsformige oder kontemplative &#mon gilt als legitimes
Modell asthetischer Erfahrung; Vorschlag eines isdachen Modells, welches
den Wechsel von Konzentration und Intensitat dehefischen Zuwendung
Rechnung tragt

. Praferenz fur Kontexte, Situationen, komplexe kk&onen gegenuber isolierten
Einzelobjekten - Stichwort: Atmosphéaren (Gernot B@&)
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2.4. Asthetische Erfahrung und nicht Emotion

Bevor nun die empirische Herangehensweise und elasrigrte Material analysiert werden,
sollen noch einige Anmerkungen folgen, um mdglickerteile des Begriffes der

,asthetischen Erfahrung’ fir die Untersuchung ziazkren.

Forschungen, wie beispielsweise von der Soziolégia lllouz (lllouz 2003; lllouz 2011),
aber auch von der Europaischen Ethnologin Brigdi@isch-Brednich (Béhnisch-Brednich
2002, S. 162) verwenden den Begriff der Emdtiom Zusammenhang mit Konsum. Fir
diese Untersuchung scheint mir der Begriff der h&sschen Erfahrung’ aus mehreren
Grunden besser geeignet. Kurz gefasst: ErstensEsmationen nicht ausschliel3lich positiv.
Welche Emotionen beim Konsumieterzum Tragen kommen, kénnen in der Tat sehr
unterschiedlich und vielfaltig sein. Zweitens soligicht nur die Emotionen und emotionale
Bindungen zu den Objekten untersucht werden, sander allem die sinnliche Ebene —
welcher, meines Erachtens, eine bedeutende Rollénmgang mit Konsumgutern zukommt.
Drittens soll die Mehrdeutigkeit des Begriffes désthetischen’ fur die Untersuchung

genutzt werden.

Gegenuber dem Konzept der Emotion scheint Reckwiizuristische Konzeption des
Affektes fruchtbarer flr die Untersuchung zu seteckwitz unterscheidet nicht streng
zwischen Affekt und Emotion, jedoch ist er der Meig, dass das Konzept des Affektes eher
durch eine dynamische und interaktive Dimensionegakeichnet ist, die Kategorie der
,Emotion‘ hingegen eher statisch und als tief empines Gefuhl verstanden wird (Vgl.
Reckwitz 2012b, S. 36). Generell scheint - wie epaboch deutlich wird - eine
praxeologische Denkweise fur die Untersuchung voortéd. Vor allem, da die
praxeologische Denkweise Affekte nicht als etwagcRslogisches bzw. Vorkulturelles
versteht, sondern sie als integralen Teil prakaschiatigkeiten denkt, welche durch

kulturelles Wissen gepréagt sind und im menschlidkérper verankert sind (ebd.).

!> Eva lllouz* ForschungskonzepEmotion, Imagination und Konsumf{lllouz 2011), in welchem sie die
Konzepte der Emotion und Imagination fur die Saxg anschlussfahig machen will, scheint einigealfden

mit dem aufzuweisen, was ich asthetische Erfahnampe.

6 Mit den unterschiedlichsten Gefiihlen im Zusammeghamit Autos und Autofahren beschéftigt sich der
Artikel ,Automotive Emotions. Feeling the Car* (Skee 2004) der Soziologin Mimi Sheller. Ebenso bestigt
sich das laufende Forschungsprojekt ,Languagesnadtion‘ an der Freien Universitat Berlin mit Autosd
Emotionen, vor allem um die Zusammenhénge zwischiar, Geschlecht, Werte, Status, etc. und den
Emotionen gegenuber bestimmten Fahrzeugtypen.
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Einen weiteren Vorteil, den die Verwendung des Bfegr der ,asthetischen Erfahrung’
verspricht, sehe ich in der Mdglichkeit verstaria gsinnliche Ebene zu bertcksichtigen — und
somit auch gegenwartigen Forderungen des wisseitigdien Diskurses zu entsprechen. So
fordert beispielsweise der niederlandische Kulttirepologe Jojada Verrips in seinem
Artikel ,Aisthesis & An-aesthesia’ das aristotelsc Konzept der ,aisthesis' in den
Wissenschaften wieder aufzugreifen, um vermehrt simnliche Erfahrung der Welt zu

bertucksichtigen:

»This would require that more balanced attention jp&d to all our corporeal
sensorial sensations in daily life, not merely ¢aadio-)visual. It would imply a
break with our ocular-centrism and our heavy emhas the role of the mind,
reason and rationality, and would bring back anem#st in our somatic
experience of reality. [...] In other words, re-usitige concept aesthesis may
generate an interest in a (basically tactile) weykoowing the world other than
the rational one that seems to need no body any rfelies on the capacities of
our mind.” (Verrips 2006, S. 31)

Der dritte Vorteil des Begriffes der ,asthetischérfahrung’, scheint in der Polysemie des
Asthetischen’ zu liegen. Die unterschiedlichen Beingsfacetten des ,Asthetischen’ hat der
Philosoph  Wolfgang Welsch analysiert. Hier sollenie d unterschiedlichen

Verwendungsweisen und die Polysemie des Begriféss/Asthetischen als Starke verstanden
werden, um unterschiedliche Dimensionen des Asitigdéin und des Schonen erkennen zu

kdnnen:

»Mal soll es um das Sinnliche, mal um das SchéneumaNatur, mal um Kunst,
mal um Wahrnehmung, mal um Beurteilung, mal um rifitkeés gehen; und
,asthetisch’ soll abwechselnd sinnlich, lustvollinktlerisch, scheinhaft, fiktional,
poietisch, virtuell, spielerisch, unverbindlich ushedeuten.“(Welsch 1996, S.
23)

Das Interesse der Asthetik fur die Wahrnehmung dind das Erscheinen kann im
Zusammenhang mit Konsumgutern zudem den Vortefigen, nicht die gangige negative
Verknupfung von Schein und Konsumgutern unreflektieu repetieren, sondern die
-Erscheinungswirklichkeit* (Béhme 2001, S. 160) der Konsumguter als solcheh au
anzuerkennen (Vgl. dazu Seel 2007, S. 13).
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3. Forschungsdesign und methodische Herangehensweise

In diesem Kapitel soll mein spezifisch gewéhlterdgebungsstil und mein Arbeitsprozess dem
Leser transparent gemacht werden. Durch die Ofjainig meiner Arbeits- und Denkschritte
soll mein Vorgehen moglichst nachvollziehbar s@undem sollen die ,Meilensteine’ meines
Forschungsprozesses erkennbar sein. Da meine nsthedHerangehensweise und meine
Methodenanwendung nicht unbedingt dem ublichen ®loeg im Fach entsprechen, werden
diese genauer erortert und reflektiert. Der expiloeaCharakter der Untersuchung schien
jedoch meine Vorgehensweise zu rechtfertigen. In (@@gst und vor allem) Hoffnung
dadurch kritisierbar zu sein, soll den angewandMathoden und den empirischen

Erhebungskontexten ein eigener Abschnitt zuerkesendlen.

Aufgrund des explorativen Charakters der Studie asamotig, unterschiedliche Methoden
und Quellen auszuprobieren. Um mich unterschiedfichsthetischen Erfahrungen bei der
Probefahrt annahern zu kénnen, schien es mir wichicht nur ein bestimmtes Auto oder
eine bestimmte Marke zu untersuchen, sondern sfisgetische Erfahrungen in ihrer Breite
zu erforschen. Dadurch entstand ein sehr hetersgeMaterial, welches aus
unterschiedlichsten Situationen entstanden ist.

In der ersten Phase meiner Forschung war einesinteiiteraturrecherche und -lektire zu
den Themen ,Konsum‘, Warenasthetik’ und ,Asthetik6tig. Nach der ersten Phase des
Literaturstudiums und den ersten Feldversuchenkleay dass ich nach dem ,Schonen‘ beim
Konsumieren suchte, und dieses Schéne suchteddarihrung bei den Konsumenten. Das
heil3t, ich war weniger daran interessiert, wie Konguter asthetisiert und inszeniert werden,
bzw. mit welchen Bedeutungen Konsumaguter ausgestatrden, sondern vor allem daran,

was Menschen mit den ,schénen‘(im Sinne von designDingen machen.

Aufgrund des mikroanalytischen Forschungsansatzelsher im Fach vorherrscht, und dem
ich mich verpflichtet fuhle bzw. auch fur sinnvolerachte, musste ich mein
Forschungsinteresse eingrenzen. Eine Einschran&uhgin bestimmtes Produkt bzw. auf
eine bestimmte soziale Gruppe fand ich wenig sitinwilfreich empfand ich - wie in

Kapitel 2.1. ndher ausgefuhrt - einen bestimmtess8hnitt bzw. einen bestimmten ,Akt' des
Konsumierens zu beleuchten. Die Autoprobefahrt wurdvie oben bereits ausgefihrt aus
mehreren Grinden ausgewéhlt: Zum einen bietet dabefahrt eine Moglichkeit des
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Konsumierens, ohne einen Kaufakt zu vollziehen. &em schien mir das ,Probieren’ eine
Konsumhandlung zu sein, welche auch um ihrer selb&n aufgesucht werden kann. Zum
anderen schien mir das Auto ,in Aktion‘ ein intesaster Untersuchungsgegenstand zu sein,
da das Auto mit vielen unterschiedlichen Bedeutangefgeladen ist, und gleichzeitig eine
besonders sinnliche Erfahrung anbietet. Dritterisescdas Aufsuchen des Autohauses und
das Probefahren eine relative einfach zugangliabresim- und Forschungssituation zu sein.

Um einen ersten Einblick in die Materie zu bekommenrde im Internet mit Hilfe der
Google-Suchmaschine zu den Stichworten ,Probefamtt , Testfahrt' recherchiert. Zudem
wurden Autozeitschriften und Autobewertungen geleseernseh-Motormagazine gesichtet,
Werbeprospekte von unterschiedlichen Neuwagen defhttert sowie Autohauser und
Autoausstellungen aufgesucht. Ebenso versuchte bieh meinen alltdglichen Wegen
aufmerksam die Autos am Strallenrand und den AWekerzu beobachten, um etwaige
,asthetische' Auffalligkeiten neugierig aufzuschpep. Ich bemerkte, wie ich im Laufe der
Untersuchung eine ,asthetische’ Brille entwickell@ée schénen Autos, die schonen Waren,
der Umgang mit schénen Dingen, welche mich im Allteormalerweise unberihrt lassen,
weckten bei mir nun Interesse und Neugier. Die zgaden Autos am Stral3enrand, laute
Motorengerdusche, dréhnende Autoradios, sowie wli@dn luxuriosen Autos sitzenden
Menschen, welche ausgestattet mit Telefon und Sdorille hinterm Steuer sitzen, bekamen
immer mehr meine Aufmerksamkeit. Auffallend glanden funkelnde und spiegelnde
Oberflachen und unterschiedliche Formen der AutosStral3enrand brachten mich immer
wieder dazu, in meinen alltdglichen Wegen kurz =zumalten oder meine
Schrittgeschwindigkeit zu verlangsamen. Ebenso temnrunterschiedliche Motoren- und
Hupgerdusche als auch ,besonderes’ (aus dem ,moewotdllitag’ ragendes) Fahrverhalten
bzw. ,besondere' Fahrstile meine Aufmerksamkeiegen. Selbstverstandlich habe ich dazu -
wie dies beim ethnographischen Forschen Ublich sieine Gedanken, Gefihle, Zweifel,
Entdeckungen und Beobachtungen in einem Forschagesiich notiert. Nebenher wurde ich
auf allmogliche ,schéne’ Phanomene aufmerksam, heelenich darin bestarkten, die

Bedeutung des ,Schonen’ und ,Asthetischen’ im Ajlzi erforschen.

In der wissenschaftlichen Literatur wird haufig drgt bzw. beklagt, dass Menschen flr
asthetische Erfahrungen im Alltag kaum eine diffiererte Sprache zu Verfugung steht. Das
Interview schien mir deshalb keine brauchbare Md¢hfiir meine Untersuchung zu sein.

Deshalb stellte sich die Frage, wie wir asthetisédahrungen im Alltag Uberhaupt
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ethnografisch erkennen und festhalten konnen? Wemada (&sthetische) Erfahrungen nicht
direkt zuganglich und beobachtbar sind (Vgl. Sdbist009), erschien es mir notig,
unterschiedliche wissenschaftliche Methoden zuodgam, um brauchbares und analysierbares
Material generieren zu konnen. Denn das Ziel diefebeit musste es sein, die
,Schonheitserfahrungen’ sprachlich bzw. schriftlidarzustellen. Wie sich im Laufe der
Forschung herausstellte, sind der empirischen Rargr nur &sthetische Praktiken bzw.

Reprasentationen von asthetischen Erfahrungen gligfin

Mit drei unterschiedlichen methodischen Zugangditesmein Material generiert werden. Bei
der praktischen Anwendung der Methoden kam es tselissdndlich immer wieder zu
Uberschneidungen der Methoden — in der Darstellweegden sie vorerst jedoch getrennt
behandelt.

3.1. Autoethnographie

Erstens sollte mit Hilfe von autoethnographischemsdchen die Mdaglichkeit genutzt werden,
das ,Schone’ beim Probefahren selbst zu erlebentogghnographie’ wird zwar in den
Ethnowissenschaften kritisch betrachtet, jedochdsomir anfanglich die Mdéglichkeit, den
Akt des Probefahrens ,am eigenen Leib* zu erleliad, somit meine eigenen Erfahrungen zu

kontextualisieren und reflektieren.

Aktuell haben Brigitte Bonisch-Brednich (Bonischeinich 2012) und Billy Ehn (Ehn 2011)
Beitrage zum Thema Autoethnographie publiziert. iBémBrednich analysiert in ihrem
Artikel drei unterschiedliche Gebrauchsweisen degrifes ,Autoethnographi&’. Jedoch
verbleibt die Autorin in ihrem Artikel auf der Eberdes Schreibens und der Darstellung.
Bonisch-Brednich geht nicht auf die MdglichkeiteasdErfahrens und des Zugangs ein,
welche die Auto-Ethnographie gegeniber andererogtaphischen Methoden bieten kdnnte.
Ohne hier auf die Diskussion um die Begriffe ,Etgraphie’ und ,Feldforschung’ eingehen
zu kénnen, verwende ich ,Auto-Ethnographie‘ ehar Miethode und Zugang zum Feld und
weniger als spezifischen darstellenden Modus (\&glhmidt-Lauber 2009, S. 237). Ich

7 1. Autoethnographie als Selbstreflexion (die eigefrbeitsweise, das Selbst, die Bedingungen des
ethnographischen Arbeitens; 2. Evocative Autoethmolgy, eine von Carolyn Ellis und Arthur Bochner
gegriundete Schule, welche das Selbst ins ZentrumAdalyse stellt und intensiv Uber das eigene Ereb
reflektiert; 3. Analytische Autoethnographie, wedchuto-narrative Schreibformen als Ergénzung zeramd
qualitativen Methoden verwendet (Vgl. Bonisch-Brietir2012, S. 54-62).
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verstehe Auto-Ethnographie dahingehend, die eig&rson (und den eigenen Korper) als
Wahrnehmungs- und Beobachtungsinstrument fir bewasfesuchte und geschaffene
Situationen zu nitzen. Fur mein Verstandnis unchendinwendung von Auto-Ethnographie
ist der Text des schwedischen Ethnologen Billy Echtbarer (Ehn 2011). Ehn diskutiert
den Begriff ,Autoethnographie’ eher als Methogkutoethnography is a method of cultural
research where you use your own experiences aartingt point or as examples of more
general conditions” (ebd., S. 53). In seiner Untersuchung ,Doing-ltuyself.
Autoethnography* of Manuel Work' zeigt er, welchebilichkeiten die Methode der Auto-
Ethnographie bieten kann. Zum einen kann durch /tkmographie bewusst werden, welche
subjektiven Aspekte des Forschers in die Forscheinfielen (Erfahrungen, Interessen,
Emotionen). Zum anderen birgt Auto-Ethnographie Migglichkeit, einen Zugang zu non-
verbalen Erfahrungen und unbewusstem, inkorporer&/issen zu erahnen sowie die
Moglichkeit zu erfahren, was Menschen (in Ehns thtehung beim Heimwerken) denken,
fuhlen und imaginieren. Ehn zeigt damit, wie aultaegraphische Texte bei der Analyse
helfen kénnen, um das ,innere' Leben (in seinenl Eales ,Doing-It-Yourself-Man‘) zu
erahnen (Vgl. ebd. S. 57).

Nah an meinem Forschungsinteresse diskutiert Kaddjpaise in seinem ArtikeFreude an
den schonen Dingen{Maase 2010) die Mdglichkeit, mittels Autoethnqgree Zugang zu
alltagsasthetischen Erfahrungen zu bekommen. Maesst zwar auf die Gefahren und
Problematiken von Autoethnographie hin, jedoch #md diese nicht durchschlagend genug,
um die Methode nicht anzuwenden. Den massivsterwdtid sieht Maase in der
methodischen Verzerrung. Deshalb schlagt er vottagakisthetische Episoden aus
Erinnerungen aufzeichnen anstatt kinftige Erfaheangu protokollieren. Damit soll das
Ausmal} der Verzerrung deutlich verringert werdemnei (Vgl. Maase 2010, S. 85f.).

Mein autoethnographischer Zugang soll vorerst daddegitimiert sein, indem ich ihn in

einem breiten Forschungssetting mit anderen Meth&denbiniere. Selbstverstandlich sollen
meine autoethnographischen Erfahrungen in dergdreagtion nicht Gberstrapaziert werden.
Sie sollen vielmehr eine Ergdnzung und ein Korxekti den anderen erhobenen Materialien
darstellen. Es werden vor allem die Vorteile de®etihhnographisches Vorgehen genuitzt, um

die eigene Subjektivitat zu reflektieren, ersteeidptetationsmaoglichkeiten auszuprobieren
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sowie den privilegierten Zugang zu ImaginationeefifBlen und Gedanken zu nutZe®©b
der Zugang geeignet, berechtigt und weiterfihreémddfese Forschung ist, wird hoffentlich

das empirische Material und dessen Interpretatawdeutlichen.

Unter autoethnographischen Versuchen, verstehe nodine eigens durchgefihrten
Probefahrten. Ich habe mehrere Versuche gestarteRrobefahrten absolvieren zu kénnen.
Dadurch bekam ich einen Einblick, unter welcheniBgdngen, eine Probefahrt moglich ist
und unter welchen Umsténden ich eine Probefahgcién und gelungen bezeichnen wirde.
Da ich auch keine Erfahrungen im Umgang mit neuaetos.und Autos im Hochpreissegment
hatte, war mir mein Untersuchungsgegenstand refaiind’. Ebenso sicherten mir meine
rudimentéaren technischen und &sthetischen Kenetnissnd um das Auto, einen
,Jbanausischen' Zugang zum Feld, welcher sich positi den Erkenntnisprozess erweisen
sollte. Ich spreche immer von autoethnographischéersuchen, zum einen, da
Autoethnographie nicht zum anerkannten Methodenkamo Fach gezahlt wird und
andererseits, da meine Versuche an Probefahrterchzlifithren, zum Teil in
unterschiedlichen Stadien scheiterten. Kritik katahingehend gedulRert werden, dass ich
meine Rolle als Forscher gegenuber den Verkaufiehit nffengelegt habe. Dies wurde aus
zwei Grunden nicht getan: Zum einen, sah ich k&logvendigkeit darin, mich als Forscher
zu ,outen’, da die ,Verkaufsgesprache’ nur sehrzkuind ungebunden waren. Ethisch schien
mir die ,verdeckte' Forschung vertretbar, da icheeMdglichkeit nutzte, welche prinzipiell
jedem Konsumenten offen steht. Meines Erachtend hier vielmehr der Ethos sichtbar,
welcher von Menschen gefordert ist, um an eine puaioefahrt - ohne Kaufabsicht - zu
gelangen. Zudem wird auch mein personlicher EtmsUmgang mit der Konsumwelt
erkennbar. Dariiber hinaus war klar, dass mir dik&€er die Moglichkeit der Probefahrt
nicht zugestehen wirden, wenn ich offen erlauteiinde, dass ich keine Kaufabsicht habe.
Somit scheint mein Zugang dem des Konsumentenafitag entsprechen (eine verdeckte
Nicht-Kaufabsicht). Zumindest drei autoethnograghes Probefahrtserfahrungen werden in
der Analyse eingebracht: 1. Eine Probefahrt miemirElektroauto (Nissan Leaf), welche ich
auf einer vorgegebenen Strecke im Zentrum Wiens rewih einer teilnehmenden
Beobachtung bei der Green Expo Ausstellung abgolViabe. 2. Mehrfach gescheiterte
Versuche Probefahrten durchzufuhren. 3. Eine Pabioemit einem BMW X1, der von einem

Autohaus auf3erhalb von Wien zur Verfiigung gesiellde.

'8 7u den Vorteilen und Gefahren der Auto-Ethnogragtiéhe vor allem Ehn 2011, S. 60-62.
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3.2. Teilnehmende Beobachtungen

Mittels teilnehmender Beobachtungen erhoffte iateriméglichen Zugang zu &sthetischen
Erfahrungen anderer ,Konsumenten' zu bekommen. Detuch zwei Manner aus meinem
weiteren sozialen Umfeld, von denen ich wusstes dsie gerne Autofahren, mit mir

gemeinsam eine Probefahrt zu unternehmen. Bedimgunteinerseits gab es kaum, beide
konnten sich das Auto selbst aussuchen und auclAd@haus wahlen, von dem sie das

Probeauto leihen wollten.

Die erste Probefahrt fand im August mit Vincéf85 Jahre, Hochschulabschluss) bei einem
Autohaus in Wien statt. Vincent wahlte einen Audi Quattro, (245PS, Preis: ca. 60000,--)
fur die Probefahrt. Fur die zweite Probefahrt, pemsh mir Theodor (gelernter

Automechaniker, Hochschulabschluss) mehrmals embdPahrt zu unternehmen. Theodor
habe ich mehrmals gefragt, da er angab, sich ismahkunft ein Auto kaufen zu wollen. Bel

meinen ersten Anfragen im Juli haben wir die Fahrmer verschoben. Danach versuchte ich
gegen Ende meiner Untersuchung ihn nochmals zutigramu Die Zeit wurde knapp. Ich

erklarte Theodor, wie wichtig fir mich die Probetanére. Theodor und ich versuchten jeden
Tag die Probefahrt zu absolvieren — wir verschoken taglich aus unterschiedlichen

Grunden. Schlussendlich musste ich anerkennen, dassicht das Interesse an einer
Probefahrt hatte, wie beispielsweise Vincent. D&olor im ,Einladungsgespréach’ bereits
wertvolles Material ,geliefert’ hatte, wollte icmbedingt die Probefahrt mit ihm absolvieren.
Im Nachhinein scheint es, dass es vielmehr meinemMeing war, dass Theodor eine
Probefahrt als vergntglich und lustvoll erleben dgir er hatte hingegen kaum Interesse
daran. Er hatte die Probefahrt nur aufgrund mewissenschaftlichen Interesses absolviert
und nicht aus Vergniigen an der Probefahrt. Denfeesdich ist gescheitert — trotzdem sollen
die Notizen der Gesprache mit Theodor in die Amalywnbezogen werden, da die
,Einladungsgesprache’ zur Probefahrt besondersgandes empirisches Material geliefert

haben.

Aus forschungspraktischen Griinden habe ich zweindégebeten mit mir eine Probefahrt
zu unternehmen, da ich von ihnen annahm, dassesrme gAutofahren. Zudem war mein
,Sample’ viel zu gering, um Differenzen in den HEnfangen aufgrund von Alter, Geschlecht,

Milieu, etc. erkennen zu kénnen. Viel wichtiger wes fir mein Forschungsinteresse, erste

' Die Namen meiner Forschungspartner wurden aufgdend\nonymitat geandert.
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Annaherungen an alltagsasthetische Erfahrungemwrtzaffen. Dass ich dadurch eine géngige
Konnotation zwischen Auto und Mann repetiere, wardarchaus bewusst.

Methodisch ist meine teilnehmende Beobachtung dehiend kritisierbar, da meine
Erhebung nicht im Alltag meines Forschungspartstatifand, sondern die Situation bewusst
von mir geschaffen wurde. Somit scheint diese Belotosmg einen kunstlichen bzw.
experimentellen Charakter zu haben. Doch aufgrwsrdStthwierigkeit Menschen bei einer
Probefahrt zu begleiten - welche um ihrer selbdiewiaufgesucht wird - schien es mir die
einzige Mdglichkeit zu sein. Mein Forschungsinteeefag ja nicht im Kaufakt bzw. in der
Kaufabsicht, sondern in der Probefahrt. Ein Argumemelches flir mein methodisches
Vorgehen spricht, ist, dass asthetische Erfahruimgeflltag immer wieder bewusst und um
ihrer selbst willen aufgesucht werden. Mein ,Higiemdwissen’, dass Vincent die Situation
der Probefahrt auch schon vor meiner Erhebung medhriselbststandig aufgesucht hat,
entkraftet das Argument der kinstlich® geschaffeisgtuation. Das Aufsuchen einer solchen
,aulBeralltaglichen’ Situation scheint viel eher deMfitag zu entsprechen, als zuvor
angenommen. Das Schaffen und Provozieren solcheti®nen wirkt aus dieser Perspektive

sogar konstitutiv fur asthetische Erfahrungen.

Eine weitere teilnehmende Beobachtung fand - wendiereits erwahnt - bei der Green Expo
in Wien am Heldenplatz statt, bei der Elektro- udgbridautos ausgestellt waren. Eine

Probefahrt war dort mit einigen Autos auf einemgegreben Kurs maoglich.

3.3. Textanalyse von professionellen Testberichten

Das dritte Materialspektrum umfasste die Lektired ulnalyse von Testberichten in
Autozeitschriften. Hierbei untersuchte ich konkféhf dsterreichische Autozeitschriftén
Mein Hauptaugenmerk lag auf der Textebene der €astiie. Es stellte sich heraus, dass es
fur mein Forschungsinteresse ertragreicher warhtnginen konkreten Testbericht zu
analysieren, sondern vielmehr Textpassagen zu shmuom& zu sortieren, welche eine
asthetische Erfahrung vermuten, beziehungsweise &sthetische Wahrnehmung erkennen
lieBRen. Jedoch wurde versucht den Kontext, ausrddiee einzelnen Passagen entnommen

wurden, zu berlcksichtigen. Denn ohne Beriicksiahtg der Kontexte aus denen die

0 Siehe Literatur- und Quellenverzeichnis.
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Textpassagen entnommenen sind, sind die Texte wetidvar. Deshalb wurde der Aufbau der
Zeitschriften ebenso wie die vorhandenen Werbungstierschiedliche Testkategorien,
Bilder sowie sonstige Rubriken berlcksichtigt. Diestberichte wurden in mehreren
Arbeitsschritten untersucht: Zuerst wurden relesahéxtpassagen gesammelt, sortiert und

codiert. Danach folgte eine Kurzinterpretation eiezelnen Textabschnitte.

Im endgultigen Text werden nur diejenigen Texttaile Darstellung gebracht, welche die
anderen empirischen Ergebnisse untermauern, bAehesadie etwas Spezifisches Uber die
asthetische Wahrnehmung und Erfahrung erahnemlaSssgentber den anderen gewdahlten
Methoden hat die Analyse von Testberichten den éfortlass Textpassagen direkt zitiert

werden konnen.

An dieser Stelle soll noch erwéhnt werden, dassdiérUntersuchung von professionellen
Autobewertungen zwei Impulse aus der wissenscbladthi Lektire ausschlaggebend waren:
Zum einen der Hinweis von Kaspar Maase, dass Gaimrichtungs- und Autozeitschriften
Modelle fir das Erleben und Bewerten von Gebrauthiseingen liefern (Vgl. Maase 2008a,
S. 20f.). Maase sieht hier einen relevanten, jedomh zu selten genutzten Fundus
versprachlichter Schonheitserfahrungen. Hier wiralech asthetische Qualitaten behandelt,
welche von Nutzern als treffender Ausdruck ihrefaBrungen und Urteile empfunden
werden (Vgl. ebd.). Zum anderen war die Lektire Masikwissenschaftlers Ralf von Appen
(Appen 2007) uber asthetische Erfahrungen bei @oenlSongs ein wichtiger Meilenstein fir
mein Denken dariber, wie asthetische Erfahrungenlysiert werden und welche
wissenschaftlichen Erkenntnisse bei Schonheitsenfgen gewonnen werden kdnnen.
Appen untersuchte Amazon-Kundenrezensionen mitesntitativer und qualitativer
Inhaltsanalysen mit dem theoretischen Werkzeug \Mdartin Seels ,Asthetik des
Erscheinens’, um den asthetischen Wert und dieetisthen Funktionen von popularer
Musik zu erkennen. Schlussendlich war Appens Stueieiger leitend fir mein empirisches
Vorgehen, sondern vielmehr fir die Deutungs- underpretationsméglichkeiten von

asthetischen Erfahrungen in den Texten.
Jedoch untersuchte ich keine ,Laienbewertungemdem wie Kaspar Maase vorschlagt,

Jprofessionelle* Bewertungen von Motorjournalist€azu mdchte ich nochmals ausdrticklich

auf Maase verweisen, der betont, dass sich sogengmofessionelle Erfahrungen und
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Bewertungen nicht grundsatzlich von Laienerfahrungeterscheiden, sondern professionelle
Testberichte vielmehr Modelle des Erlebens und Beme liefern.

Zusatzlich setzte ich mich mit dem Chefredakteur Aetozeitschrift ,Alles Auto’ in
Verbindung. Dadurch bekam ich die Méglichkeit bigieen professionellen Autotest dabei zu
sein und somit den Akt des Autoprobierens teilnefaneu beobachten. Der professionelle
Autotest fand auf einem Testgelande in PachfurtNiederosterreich statt. Dort bot sich mir
die Mdoglichkeit mit Motorjournalisten ins Gespradber Autos und Autobewertungen zu
kommen und selbst bei einer professionellen Autogiahrt dabei zu sein. Getestet wurde ein
Volvo V40 — die Ergebnisse sind in der Septembeyalns 2012 unter der Rubrik ,Der grofle

Test' erschienen.

Neben all dem bewusst evozierten und provoziertateNal habe ich eine Menge wertvoller
Informationen aufgrund von Alltagsgesprachen zusangatragen, welche bei Bedarf gezielt
bei der Darstellung meiner Forschungsergebnissgesatzt werden, dg[...] jedes
vermeintlich nebenséchliche Gesprach [...] nicht mimn Alltags-, sondern zugleich ein
Forschungsgesprach [sein kann{Schmidt-Lauber 2007, S. 229).
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4. Die Probefahrt als (alltags-)asthetische Erfahrungind Praxis

4.1. Asthetische Praktiken beim Probefahren

»Als ich meinem Freund von meinem Diplomarbeitsthearaihle, muss er
lauthals loslachen, nimmt mich nicht ganz ernstrzakelt mir aber im gleichen
Atemzug, dass er am Tag zuvor ein ,Hatzerl' [eimi&m] am Gurtel hatte — er
war Beifahrer — viel besser, wie er es genannt,8atPilot' (Imaginationen!!) —
Er gab die Anweisungen; er schilderte mir die gaB#eation; das Auto neben
ihnen (auch ein Freund von ihnen) hat das provezddoch erzahlt er das alles
in einem Ton (bzw. mit permanentem Lachen) undardigrt sich sogleich
(sprich er ironisiert das Ganze - Distinktion!); erzahlt, dass sie sich bereits 2x
als Gewinner sahen, jedoch der andere mit zwepalen Mandvern - er
Uberholte einmal Uber die Busspur, das andere Makthl die Benltzung der
Abbiegespur - gewann. Jedenfalls lade ich ihn damu gemeinsam eine
Probefahrt zu unternehmen — er glaubt es mir nj@riz; ich versichere ihm, dass
er bestimmen darf welches Autohaus bzw. auch welsh&. [Daraufhin meint
er:] Ja mit einem Cabrio, und er nehme dazu seiapg€ und seine Brille mit
(lacht dabei) — morgen sei ja schdones Wette(Gesprach mit Theodor, Auszug
aus dem Feldforschungstagebuch, vom 18.07.2012)

Dies war einer meiner ersten ,Funde‘. Danach hahegesucht — Beschreibungen lber das
Schone beim Autofahren. Ohne den Textausschnittimi®etail analysieren zu wollen, wird
es offensichtlich, dass meinem Gesprachspartnertdoéstimmte Assoziationen und Bilder
bewusst wurden. Die detaillierte Beschreibung thedzerls' und seine eigene Positionierung
in der Erzahlung, aber auch seine Bilder und Vdwstgen von einer Probefahrt, lassen
bereits unterschiedliche Aspekte und Dimensionan Schonheitserfahrungen erkennen. Die
Vermutung liegt nahe, dass mein GesprachspartrerHitzerl'-Fahren einer bestimmten
gesellschaftlichen Gruppe zuweist, welcher er smbht zugehdrig fuhlt, und die
Schonheitserfahrung deshalb fur ihn nur Gber eimglfung mitteilbar ist, welche seine
eigene Person gleichzeitig dazu distanziert bzweselandlungen im Gespréach ironisiert.
Eine Dimension von asthetischer Erfahrung im Zusantmang mit Konsumgutern scheint
hier bereits sichtbar zu werden: die Méglichkeig 8chonheit der Autofahrt durch ,Ironie’

zu erfahren. Doch dazu etwas spater.

Durch meine autoethnographischen Erhebungen sowiechd meine teilnehmenden
Beobachtungen wurde mir bewusst, wie viele unteéestiche ,Faktoren’ stimmig sein

missen, um eine Autoprobefahrt als gelungen bzWworszu empfinden. Zum Beispiel:

2! Ausschnitte aus dem Feldforschungstagebuch, ditdzitiert werden, wurden bei der Ubertragung siow
verandert, dass sie fur den Leser verstandlictheisen.

33



Schones Wetter, das richtige Auto, die eigene ,etipbhe’ Stimmung, eine ansprechende
Landschaft und ein ansprechender Stral3enverlaufignwéerkehr und vieles mehr. Gernot
Bohme hat fir den Zusammenhang von Umgebungsgealitind dem ,inneren* Befinden
das Konzept derAtmospharen* (Béhme 1995) entworfen. Die Anregungen die dieses
Konzept fur die Untersuchung bot, waren die Betgndes Leiblichen und die des Splrens
von Umgebungen. Fir Bo6hme ist der primédre Gegedstdar Wahrnehmung die

Atmosphare:

.ES sind weder Empfindungen noch Gestalten, noclge@stande oder deren
Konstellationen [...] was zuerst und unmittelbar wggmommen wird, sondern es
sind die Atmosphéaren, auf deren Hintergrund danrclluen analytischen Blick
so etwas wie Gegenstande, Formen, Farben usw.sahieden werden.(Bohme
1995, S. 48)

Obwohl Bohmes Konzept wertvolle Hinweise auf desatumenhang zwischen Umgebung
und dem eigenen Befinden liefert, zeigte sich inufeader Forschung, dass es bei der
empirischen Untersuchung eher hinderlich als dinlivaf’, da er eher von vorgegeben
Atmosphéaren ausgeht. Nach seinem Konzept betrith nh@stimmte R&aume bzw.
Atmospharen und wird von diesen ,gestimmt’ (Vgl.Hade 2001, S. 47). Damit rtickt der
aktive Handlungsaspekt der Akteure (bzw. wie insde Fall der Konsumenten) in den
Hintergrund, und der Konsument erscheint nur mésirRezipient, welcher selbst keinen
aktiven Beitrag zur Situation leistet. Wie oben disr angedeutet, zeigte sich in der
Untersuchung, dass Konsumenten bestimmte AtmosphBesvusst aufsuchen und die
Situationen aktiv gestalten. Um bei der Probefahbrbleiben: Man sucht sich als Konsument
aktiv eine passende Landschaft, eine verkehrsiggruiBitraRe und ein bestimmtes Auto aus,

welches das gewinschte Erlebnis am ehesten vérspric

Deshalb spreche ich hier vielmehr von asthetiscReaktiken, als von &sthetischen
Erfahrungen. Geeigneter scheinen deshalb auch gloaieche Ansétze zu sein, welche den
Konsumenten als aktiv Handelnden konzipieren. Issbdere Andreas Reckwitz hat in
mehreren wissenschaftlichen Publikationen fir eirax@ologisches Verstandnis des

Asthetischen pladiert:

?2|m Fach hat Ana lonescu zentrale Kritikpunkte Ainnosph&renkonzept genannt und auf die Gefahren bei
der Anwendung des Atmosphéarenkonzeptes fur empeitimtersuchungen hingewiesen (Vgl. lonescu 2011).
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JAsthetische Praktiken sind primar an der Hervolkoog und Iterierung von

Zustanden des Erlebens orientiert. Das &asthetisshijekt, das sich innerhalb
dieser Praktiken bildet, ist nicht in erster Liraaf Handeln, das heif3t darauf aus,
in der auleren Welt Ziele und Interessen zu rembsi, sondern auf eine
Sensibilisierung seines ,inneren‘’ Erlebens, im \kds@en ohne ein darlber
hinausreichendes Ziel, wobei das ,Innen‘ hier sowahentale als auch

korperlich-leibliche Akte umfassen kantiReckwitz 2008, S. 268)

Neben der Verwendung des Begriffes der asthetiscReamktik — als Pendant zum
zweckrationalen Handeln, hilft die praxeologischenkweise &sthetische Praktiken in enger
Verzahnung von asthetischer Wahrnehmung und Enfigizu betrachten:

.In  asthetischen Praktiken [...] werden immer wiedeésthetische
Wahrnehmungen oder Objekte flir eine solche Wahraegnoutinisiert oder
gewohnheitsmaRig hervorgebracht. Wenn Praktiken emgdin als sich
wiederholende und intersubjektiv  verstehbare, kidigle verankerte
Verhaltensweisen - auch im Umgang mit Artefaktea verstehen sind, in denen
ein implizites Wissen verarbeitet wird und die imraach die Sinne auf eine
bestimmte Weise organisieren, dann sind asthetiBchktiken solche, in denen
routinemaRig Sinne und Affekte als selbstbeziglictoalelliert werden. Im
Zentrum dieser Praktiken steht also die Hervorlogku asthetischer
Wahrnehmung [...]."(Reckwitz 2012a, S. 25)

Diese Definition von asthetischen Praktiken schéintdie Untersuchung fruchtbar zu sein,

da sie die Praktiken eng mit der asthetischen Wdimuing verknipft sieht, bzw. erkennt,

dass erst durch bestimmte &sthetische Praktikemetésthe Wahrnehmungen und

Erfahrungen hergestellt werden. Damit kann die Efiatrt als ein bewusstes Aufsuchen einer
bestimmten Situation gedeutet werden, welche usr ibelbst willen gesucht wird. Um ihrer

selbst willen heil3t, dass die Situation der Pramfain bestimmtes &sthetisches Erlebnis
bzw. eine asthetische Wahrnehmung hervorzurufesprieht.

Deshalb sollen zu Beginn die asthetischen Prakiiiketen Blick genommen werden, welche
bei meinen empirischen Untersuchungen erkannt wekdanten. Die Praktiken bewegen
sich auf unterschiedlichen Ebenen und schaffeniristrer Verbindung die Hervorbringung
einer asthetischen Erfahrung. Auf eine detailli@&schreibung der verschiedenen einzelnen
Beobachtungen wird hier verzichtet. Vielmehr sobbrerst eine Zusammenschau der
unterschiedlichen Praktiken und der Versuch einedérung einen Einblick in die Vielfalt
von &sthetischen Praktiken schaffen. Dabei werden @inige asthetische Praktiken

dargestellt, welche ich bei den Erhebungen erkeoante. Das heil3t nicht, dass diese im
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Alltag genauso angewendet werden, bzw. dass d@banden sein mussen, vielmehr werden
hier die erhobenen asthetischen Praktiken idedl®isammengestellt. Dass ein Auto und die
Probefahrt auch ganzlich anders asthetisch erfalwenden konnen, schlie3t diese
Darstellung nicht aus. Zwar wurde mir wahrend dersEhung immer mehr bewusst, dass
meine Bilder und Vorstellungénvon einer gelungenen Probefahrt, die Untersuchung
erheblich beeinflussten, jedoch sollen diese eigeBitler und Vorstellungen dazu genutzt

werden, um mehr tber das ,Schone’ beim Konsumier&ren zu kdnnen.

Wie oben bereits angedeutet, wahlen Konsumenten lmstimmteéiulRere Atmosphdreim

das Auto genussvoll zu erfahren: Die Wahl des Awtmd dahingehend geféllt, welches das
gewinschte Erlebnis am ehesten verspricht. Weftditsdie Wahl auf Sonnenwetter und
einen abwechslungsreichen Stral3enverlauf, weldbht wom Verkehr Uberlastet ist. Zudem

wird eine schdne Landschaft und als Ziel wird eanqgramatischer Ausblick gewahlt.

Durch schnelles Fahren, langsames Fahren, besdamgeyrfahren mit Automatikschaltung
und manueller Schaltung, die Verwendung und Nichtvwéndung unterschiedlicher
Fahrassistenten (bspw. Tempomat, EinparkassistenBarganfahrhilfen), durch das
Herunterlassen des Fensters und dem Einsatz estiemigen‘ Musik, bringt sich der
Konsument inakut-angenehme psychophysische (leibliche) Zustamdk erzeugt dabei
unterschiedlicheWahrnehmungsforme(Vgl. dazu Ruppert 1993, S. 146). Die leiblichen
Zustande, in die sich der Konsument bringen kamheisen sich zwischen den Polen
hdchster Anspannung und tiefer Entspannung zu bawegpenso die Wahrnehmung, welche

sich zwischen den Polen hoher Konzentration unellggt Aufmerksamkeit bewegen kann.

Auf einer analytischen Ebene lassen sich dazu iRegkiunterscheiden, welche d8glbst
(den Korper) gestalten: das Aufsetzen einer Kopfbedeckung undr eSonnenbrille, das
Einrichten der gewtlnschten Lenkerposition, welclkeen dgewlnschten Erlebnis angepasst

wird sowie das Hinauslehnen des Armes aus dem &renst

Zudem lassen sich asthetische Praktiken differemzjevelche sich alBokumentation bzw.
als Ausdruckder asthetischen Erfahrung deuten lassen: das fafitrgn des Autos, das

Fotografiert-werden im Auto, der panoramatische dgamg um das Auto, das Besprechen

23 Bei der Probefahrt mit Vincent stellte sich heralass er die Probefahrt idealerweise auf einer Hesv.
Rennstrecke hatte absolvieren wollen.
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des Designs und technischer Details, das Erzahbem die schone Erfahrung sowie das
Verfassen der eigenen Schonheitserfahrung in eifestbericht.

Die ersten drei Kategorien bewegen sich eher aufetbene des Gestaltens, in der vierten
Kategorie sind eher die Praktiken angesiedelt,dibedsthetische Erfahrung dokumentieren.
Wie sofort erkennbar ist, lassen sich nur die waeig Praktiken eindeutig in die entworfenen
Kategorien einordnen. Durch den Versuch der Kaisgoung wird klar, dass asthetische
Praktiken polyvalent sind. Vielmehr muss bei asseben Praktiken von einer
Gleichzeitigkeit des Gestaltens, des Erlebens wsdAlsdrucks von &sthetischer Erfahrung
ausgegangen werden. Beispielsweise kann das Horeltauter Musik wahrend der Fahrt auf
mehreren Ebenen angesiedelt sein: Es schafft eiggnimte akustische Atmosphéare, man
bringt sich dadurch eventuell in einen bestimmtesychophysischen Erregungs- oder
Entspannungszustand und es lasst sich gleichzaisg ein moglicher Ausdruck der
asthetischen Erfahrung deuten. Damit kdonnen samefahren, das heruntergelassene
Fenster, das Hinauslehnen des Armes und das Aefselzr Sonnenbrille, als &sthetische
Praktiken betrachtet werden, welche in ihrer Veaithimg eine bestimmte Schonheitserfahrung
hervorzurufen scheinen. Gleichzeitig bieten diedaene genannten Praktiken einen
Anknupfungspunkt, um die Schonheitserfahrungen zforschen — und zwar als
Reprasentationen asthetischer Erfahrungen. Daetiésthe) Erfahrungen fur die empirische
Forschung nicht direkt zuganglich und erforschhbad,sist das Schone beim Konsumieren
nur Uber mogliche Reprasentationen erkenn- undsatibar. Manche asthetischen Praktiken
sind dadurch einfacher zu erkennen, und manchefgm@ndere’ und den Forscher kaum

bemerkbar.

Bevor mogliche Reprasentationen von asthetischéahimgen genauer analysiert werden,
soll hier nochmals auf Reckwitz* praxeologischessé@ndnis verwiesen werden, welches fur
die empirische Untersuchung des Schonen besondetgliar erscheint:

~Jede Praktik ist zugleich immer als eine spezifssd~orm des Erlebens, des
sinnlichen Wahrnehmens und der affektiven Verhwadietzu rekonstruieren,
welche die Praktik jeweils produziert und voraugsePraktiken organisieren
nicht nur Handeln, sie organisieren auch Erlebenffekte und sinnliche
Wahrnehmung auf ihre jeweils kulturell spezifisdh&ise: Entscheidend ist
soziologisch, hier nicht phanomenologisch ,inner@ustdnde zu sehen,
Wahrnehmung, Erleben und Affekt nicht ,psychisaaurechnen, sondern sie als
Bestandteile kulturelle Praktiken zu modelliere(Vgl. Reckwitz 2008, S. 278f.)
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4.2. Repréasentationen von asthetischen Erfahrungen

Vorerst lasst sich festhalten, dass das Schone Beitoprobefahren auf unterschiedliche
Weise arrangiert wird. Wie oben bereits angekund@tnen nur solche asthetische Praktiken
und Erfahrungen untersucht werden, welche fur ,Aadbzw. flr den Forscher beobachtbar
und verstehbar sind. Vor allem durch das praxestbg Verstandnis des Asthetischen
scheint die Madglichkeit geboten, &sthetische Praxen einer Gleichzeitigkeit des
Hervorrufens und der Modellierung von asthetisdvMahrnehmung, aber auch als Ausdruck
von asthetischem Erleben zu betrachten. Beispigdswschafft erst das Hinauslehnen des
Armes aus dem Fenster wahrend der Fahrt eine ba&irasthetische Wahrnehmung, zum
anderen ist diese Handlung gleichzeitig als Zeiched Ausdruck des Wohlgefallens zu
erkennen. Deshalb sollen nun asthetische Prak@kerReprasentationen von &asthetischen
Erfahrungen genauer beleuchtet werden, um zu eekenwelche Mdoglichkeiten dem
Konsumenten zur Verfligung stehen, um sein Wohliggfaeduszudriicken. Aufgrund dieser
zentralen Aspekte von alltaglichen Schoénheitsediagpen soll zuvor noch auf die Schwéachen
der ,Neuen Asthetik* (wie sie beispielsweise Gerithme vertritt) fir eine empirische

Untersuchung hingewiesen werden.

Zwar versteht sich die ,Neue Asthetik' als Theadier allgemeinen Wahrnehmung, jedoch
bleibt sie auch bei der Wahrnehmung verhaftet. @eBdhme schlagt zwar den Begriff der
,asthetischen Arbeit’ vor, jedoch berlcksichtigtinseBegriff nur die Produktion von
Atmospharen (Kosmetik, Werbung, InnenarchitektuithiBenbildnerei, etc.) von Seiten der
Produzenten (im Sinne von Professionisten) (Vghié 1995, S. 23-25):

,Die neue Asthetik ist also auf seiten der Proddesreine allgemeine Theorie
asthetischer Arbeit. Diese wird verstanden alsHgstellung von Atmospharen.
Auf seiten der Rezipienten ist sie eine Theorievda@nhrnehmung im unverkirzten
Sinne. Dabei wird Wahrnehmung verstanden als dfaHeung der Prasenz von
Menschen, Gegenstanden und Umgebunge@hd., S. 25)

An anderer Stelle verwendet Bohme sogar den Bedgff ,sthetischen Praxis'. Jedoch
verwendet Béhme den Begriff der ,asthetischen Rtdiir Produzenten und Konsumenten
(bei BOhme wirde ich eher von Rezipienten sprechatgrschiedlich: Bezeichnet man als

asthetische Praxis den Umgang mit Erscheinungerkosmte man diesen Umgang [...] in
asthetische Arbeit und asthetischen Konsum einte{B6hme 2001, S. 177).
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Generell scheinen die &sthetischen Theorien nuwhipéskt fur die empirische Untersuchung
geeignet, da sie vor allem den Aspekt der Wahrnelgnihetonen. Hinderlich scheint dabei
die gangige Definition der asthetischen Erfahrubgrch die Betonung, dass bei asthetischen
Erfahrungen, [...] der bewunderte Gegenstand aus samtlichen Fonkzusammenhangen
herausgeltdst und stattdessen um seiner selbsinvigrachtet wird“(Doéring 2010, S. 67),
(venfuhrt die Aufmerksamkeit des Empirikers meirtgmchtens in eine falsche Richtung.
Das Ideal der kontemplativen Rezeption scheint iddizeldee der Funktionslosigkeit von
asthetischen Erfahrungen mit der Idee des Nichtdelms zu verbinden (Vgl. ebd., S. 68).
Diese theoretische Position ist fir die empiristheersuchung nicht geeignet. Durch das
Fehlen des Handlungsbegriffes wirden die Konsumeatse wahrnehmende und passive
Rezipienten von Konsumgutern gedacht werden. Esirsichber vielmehr so zu sein, dass
sich Konsumenten in unterschiedlichen Situatiorakti\{) mit Konsumgutern umgeben, um
damit bestimmte (&sthetische) Erlebnisse, Wahrnalgeu und leibliche Zustande
herzustellen. Die Probefahrt kénnte dahingehenctials Konsumsituation gedeutet werden,
welche dahingehend arrangiert wird, sodass sisaén (aufregend, genussvoll, spannend,

etc.) erlebt wird.

Da der Zugang zu (asthetischen) Erfahrungen nicektdmaoglich ist, hat - wie oben bereits
angedeutet - eine empirische Untersuchung nur diglibhkeit Praktiken zu beobachten,
welche als Reprasentationen von asthetischen Erighn vermutet werden. Oben wurden
bereits mehrere Moglichkeiten des Ausdrucks benandtReprasentationen von asthetischen
Erfahrungen skizziert: Das Fotografieren des Authes, panoramatische Rundgang um das
Auto, das Besprechen des Designs und technischeilf)edas laute Radio wahrend der
Fahrt, sehr schnelles Fahren, aber auch auffa@hgdames Fahren, sind Anzeichen, welche
asthetische Beziehungen vermuten lassen. Selbsivdlish missen die Praktiken im
Kontext untersucht und verstanden werden. Doch wean davon ausgeht, dass Praktiken
und Erfahrungen im Alltag nie ,rein' asthetischeatlr sind, ist es moglich, ihnen einen
eigenstandigen Kern zuzugestehen: Cabrio fahrenaufgesetzter Kappe und Sonnenbrille,
muss damit genauso als Madoglichkeit ernst genommenden, um sein Wohlgefallen
auszudriicken, wie eine literarische Verarbeitungetgenen Schonheitserfahrungen in einem

Internetblog (wie beispielsweise im Vorwort).
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Diese Erkenntnis stellt damit die Behauptung (undgneist auch das Bedauern) der
wissenschatftlichen Literatur auf den Kopf, dass 8é&en im Alltag kein inneres Worterbuch
zur Verfugung und kaum differenzierte Beschreibumgglichkeiten haben, um ihre
asthetischen Erfahrungen ausdriicken. Mit den olegrarmten Beispielen sollte ersichtlich
werden, dass mit differenzierter Sprache und Begdohngen eine von mehreren
Reprasentationsmadglichkeiten genannt ist, um sewhlgéfallen ausdricken zu koénnen.
Genauso sind bildliche (z. B. Fotos), kérperlicheR. das Hinauslehnen des Armes wahrend
der Fahrt) Reprasentationen von asthetischen krigen, wie alle anderen zeichenhaften

Reprasentationen ernst zu nehmen.

Um auf die Breite der Reprasentationsmoglichkeitemn Schonheitserfahrungen beim
Autofahren hinzuweisen, soll zusatzlich ein Zitats ainer Autozeitschrift wiedergegeben

werden:

»Wird bei festgetretener Ful3bremse Vollgas gegelmehdie Bremse dann nur
leicht geldst, beginnen die Hinterrader [...] bereiitageduldig durchzudrehen,
wahrend der Wagen selbst noch steht. ,Burn-out'neendas die Freaks.
Spéatestens jetzt sollte man die Bremse ganz |dBann zeichnet der SLK
schwarze Striche auf den Asphalt und fillt die lmit blauem Qualm. Dabel
schiel3t er unter lautem Gebrtill los, wie aus dendt@e abgefeueft(Alles Auto
09/2012, S. 111)

Damit soll die Vielfalt von Ausdrucksmoglichkeitelur angedeutet werden. Das Zitat Uber
die durchdrehenden Reifen, den blauen Qualm, divaxzen Striche auf dem Asphalt und
das laute Gebrdull, stellt sicher vielmehr ein itgattes Bild, als einen alltaglichen Umgang
mit Autos dar. Aber es schafft vielleicht einen Idiok, dass den Konsumenten bzw.
Autofahrern eine Fulle von Mdglichkeiten zur Vertingy stehen ihre Schonheitserfahrungen
auszudricken — und dadurch auch bestimmte (wieeseth Fall besonders passend) ,Spuren’
zu hinterlassen. Somit kann festgehalten werdess @iar die AuBerung von &sthetischen
Erfahrungen nicht notwendigerweise ein differertersprachliches Mitteilungssystem zur
Verfugung stehen muss. Damit konnen - zwar nichtekdi mit der Probefahrt

zusammenhangend - weitere Praktiken im Umgang mitogy wie beispielsweise das

Tieferlegen oder das Polieren von Autos, als mbgliReprasentationen asthetischer

Beziehungen betrachtet werden.
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Dass Reprasentationen fur ,Andere' erkennbar undsteebar sind, ist noch nicht

angesprochen worden. Vorerst soll dieser Aspekh rfooten angestellt werden. Jedoch ist
bereits jetzt davon auszugehen, dass die kommiwekatund sozialen Aspekte der

asthetischen Praktiken nicht unbedeutend sind: dbas im Zitat beschriebene ,Burn out'

kann auch ,Anderen‘ auf unterschiedlichen Sinnesel#& Genuss verschaffen (oder auch
missfallen) — was wiederum Einfluss auf die astobien Praktiken selbst hat.

4.3. Das ,Schone' und ,Sinnliche' am Auto

Bis jetzt wurde das Auto als materielles Objekt bzagine Warenasthetik noch kaum
betrachtet. Zudem wurde noch nicht Uber die siheli€rfahrung im Zusammenhang mit
Autos gesprochen, welche eine zentrale Rolle bemng&hg mit schénen Autos einzunehmen
scheint. Vor allem wenn man bedenkt, dass AutoslférSinne designt werden: Die Formen
und Oberflachen der Karosserie und die des Intesjalas Motorengerausch, der Klang des
Autotirzuschlags, die spezifische taktile Erfahrutey Bedienungselemente, aber auch die
olfaktorischen ,Noten‘ im Innenraum der Autos sinight dem Zufall Uberlassen, sondern

speziell designt (Vgl. Reckziegel 2003).

Eine meiner ersten teilnehmenden Beobachtungen damdler Green Expo in Wien am
Heldenplatz statt. Dort wurden unter anderem Ebekizw. Hybridautos ausgestellt. Manche
der ausgestellten Automodelle standen fur eine dfablt zu Verfigung. Ich stellte
verwundert fest, wie viele Menschen in den Autogt£hahmen, die Autos beflhlten, den
Sitz einrichteten, das Armaturenbrett ,streichéffendie Tiren auf und zumachten —
sozusagen ein ,Trockenprobefahren’ absolviertenlezuerstaunte mich, wie viele Leute sich
dabei fotografieren lieBen oder selbst im Wageneme fotografierten (Vgl.
Feldforschungstagebuch, 11.05.2012).

24 Zum Beispiel das laute ,Gebrilll' des Autos, dieighnung' der schwarzen Striche auf der Strale, aleh

die literarische Verarbeitung einer besonders sehd&robefahrt.

%> Im Zusammenhang mit dem Beriihren und Befiihlen Aotos hat Roland Barthes in seinem beriihmten
Essay ,Der neue Citroén‘ von der Prostitution dége®s gesprochen (Vgl. Roland Barthes 1964, S. 78)
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Von diesen neuen, glanzend-schimmernden und te(ljeAutos schien eine richtige
Faszinatiof auszugehen. Bei der Beobachtung mancher Besushkien es, dass die
Asthetik der Autos und deren sinnliche Angebote n- dem kurzem Moment des
,Trockenprobefahrens' — richtiges Vergnigen betaiteund eine &sthetische Erfahrung
zumindest vermuten lieRen. Die Beobachtung lasshtnimehr Interpretation zu. Uber
verschiedene &sthetische Erfahrungen kann nur bpekwerden. Deswegen sollen hier
einige mogliche Deutungsangebote im Zusammenhan@/arenasthetik und sinnlicher bzw.

asthetischer Erfahrung erlautert werden:

Die sinnliche Erfahrung darf nicht als Erfahrunglgeht werden, welche sich auf die funf
Sinne beschrankt. Vielmehr sind es die ,Fiktionbmv. Imaginationen, die von den Autos
auszugehen scheinen — welche von Produzentensedie unterschiedliche Ebenen arrangiert
werden und das Autofahren damit als besonderedritslenszenieren. Ein Blick auf die
Werbeslogans der analysierten Autozeitschriften igenum zu erkennen, dass das
Autofahren als (sinnliches) Erlebnis imaginiert dviiDie neue Erfahrung”(Alles Auto 06/
2012, S. 7)Yiber den Hyundai Velostej,et your body drive“(ebd., S. 15) Gber den Peugeot
208; ,Die Mazda Fahrspass Offensiveebd., S. 31) sowigGansehaut. Auf der Netzhaut.”
Uber den Volkswagen CC (ebd. S. 13) sind einigsiBele dafur, wie von Produzentenseite
versucht wird, mittels Sprache Autos zu inszeniebBaru noch ein kleiner Textausschnitt aus
einer Jaguar-Werbung, welcher das Fahren einesadggals eine extraordinar sinnliche

Erfahrung beschreibt:

~Jemals eine Piloerektion erlebt? Dieses Gefuhlnweéausende winzig kleiner
Muskeln unter lhrer Haut jedes einzelne Haar auketh Koérper aufrichten?
Auch bekannt als Gansehaut. Diese auszulosen, datirjeder Jaguar
geschaffen. Damit sie sich lebendig fuhlen. [...] cByonisiert Atmung,
Herzschlag und Blutdruck. Es gibt einen Zustandgteir Vollkommenheit.
Einen Punkt, an dem einfach alles stimmig ist. Ntamal erahnt, kaum jemals
festzuhalten. Und als Jaguar Modell erhaltlicf/Autorevue 2012, H. 5,
Werbungbeilage fur Jaguar, Bl. S. 8)

Untermauert werden die Werbemitteilungen mit emsipenden Werbebildern (meist Bilder
mit futuristischen Anmutungen oder natirlich anmden Landschaften). Dadurch wird

meines Erachtens klar, dass das sinnliche Erlebalig nur von derstrahlenden und an die

% Faszination (lat. Fascinare: behexen) heilt Mareaung, Gebannt- oder Verhextsein, im negativemeSi
auch Verblendung. Sie stellt eine Form der Wahrnetgnoder des Erlebnisses dar, die vor allem von der
sinnlichen und gefuhlsmafigen Hingabe an das (feseinde) Objekt gekennzeichnet ist* (Henckmanni2@®

99)
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Aisthesis appellierenden Oberflachen (Vgl. Drugll20S. 9f.) ausgeht. Digasthetische

Arbeit® (BOhme 2008, S. 29) ist somit auf unterschiedlclgbenen zu finden: auf der
sprachlichen Ebene (durch Werbeslogans, exotischentodellnamen, Testberichte,...), auf
bildlicher Ebene (Werbefotos, Kataloge,...) und aufee materiellen Ebene (Design des

Autos, Verkaufshauser, etc.).

Die unterschiedlichen Automodelle legen dadurclselgiedene Erlebnisse nahe. Ein SUV ist
fur ein anderes Erlebnis gestaltet als ein Sporwaader eine Luxuslimousine. Die Autos,
die fur besondere Erlebnisse gestaltet sind, fimdah vor allem im Hochpreissegment.
Gemeinsam ist ihnen, dass sie mit unterschiedlidfigtionswerten ,ausgestattet’ werden
bzw. unterschiedliche (potenzielle) symbolische &adngefl (z. B. Individualitat, Freiheit,

Fortschritt) und Imaginationen an ihnen erfahrtzan sollen:

»V.[incent] hat bereits einige Probefahrten gemacht erzéhlt mir, dass er sich
friher manchmal ein Auto zum Spal3 ausgeborgt h&t, @en 3er und Ser BMW,
A3, A4, A5 und verschiedene Toyotaautos. Auf cdigdé;rwieso man sich ein Auto
zur Probe ausborgt, ohne einem wirklichen Konsummaioen? Antwortet mir V,
dass man es sich zum Spald und Gaudi ausborgt; aran &ie neueste Technik
testen, man ist am Zahn der Zeit, man testet wa¥Wdirbung bringt, und was das
soziale Umfeld diskutiert.” (Auszug aus dem Feldforschungstagebuch,
31.08.2012).

Die Praxis des Probefahrens scheint ein Aufsuclanbestimmten gewinschten Erlebnissen
zu sein. Dadurch scheint die Autoauswahl auf jeraélle® zu fallen, welche bestimmte
Erlebnisse am ehesten versprechen. Das heil3t, meimt sich bewusst das Auto zur
Probefahrt aus, welches von den Codierungen bzw seinem Fiktionswert dem
gewlnschten Erlebnis am ehesten entspricht. Vamalbeim Lesen der professionellen
Testberichte wird ersichtlich, dass das besondekebitis nur bei ,besonderen* Autos in
Betracht gezogen wird — hingegen werden bei Kompadein- und Familienwagen, die

Autos vor allem auf ihre Nutzlichkeit besprochene @ewiinschte &sthetische Erfahrung

2" Martin Scharfe kritisiert, dass die Beziehung zAmto oft als fetischisiert abgetan wird. Scharfedtrt

deshalb die Volkskunde auf, vor allem durch volksKich-historische Analysen die Bedeutung des Auwtoihs

fur die Gesellschaft bzw. den historischen Fortitsimutzen des Automobilfahrens und die Automobiiku
aufzuzeigen (Vgl. Scharfe 1990, S. 5f.). Publika¢io zum Auto und seinen kulturellen Bedeutungen:

Vgl. Gartman 2004, Miller 2001, Ruppert 1993; Séhdr990; Scharfe 1996; Striibin 1973. Die Bedeutleg
Autos als Genussmittel, hat im Fach Uta Rosenfetisénfeld 1998) analysiert.

% n die Interpretation passen die von Vincent gatem , Toyotaautos* nicht wirklich. Da Vincent seflenen

Toyota besitzt, geht meine Vermutung dahin, dassnégrschiedliche Toyotas Probe gefahren hat, {lema
aufgrund einer bestehenden Kaufabsicht, und wenigedes Erlebnisses willen. Selbstversténdlich kdiese
Annahme auch auf meine Unkenntnis tber Autos voroteozuriickzufuihren zu sein.

43



scheint sich somit nicht (nur) auf die sinnlichefalarung und die des Fahrerlebens zu
beschranken, sondern wird vor allem erst durch Wissen um die Zeichen- und
Symbolhaftigkeit der genannten Autos als genussamibfunden. Die Zeichen und Symbole
der Autos wirken somit - mit Andreas Reckwitz gespren - jn erster Linie nicht als blof3e
Bedeutungstrager, sondern als Erregungsinstrumeat@e Sinne und Affekte(Reckwitz
2012a, S. 194). Somit scheint die asthetische Enfehbei der Probefahrt vor allem eine
Erfahrung von Bedeutungszuschreibungen zu seitheedich an Gestalt, Funktion und Stoff
des Dings heften (Vgl. Korff 2000, S. 31).

Die Probefahrt und das oben beobachtete ,Trockéepabren’ scheinen Momente zu sein, in
denen Menschen das sinnliche Angebot und den jmsaengswert’ von Autos nutzen, um
bestimmte ,innere' Erlebnisse hervorzurufen. ldgatch konnte diese asthetische Erfahrung
als ein ,affirmatives Geniel3en’ des Erlebnisangebdieschrieben werden. Die Beispiele
sollen jedoch nicht Uberstrapaziert werden, dazud&és empirische Material zu ,dinn’.
Vielmehr sollte deutlich werden, dass die Probefaim Moment zu sein scheint, in dem
Konsumenten ,besondere’ Autos probefahren, um da&h&ik und die Zeichen- und

Symbolhaftigkeit dieser Autos lust- und genussxzalkerleben.

Das lust- und genussvolle Erleben der Warenasthetikrend der Probefahrt ist als
punktuelles Erleben zu deuten. Dieses Erleben dehtnen* Autos scheint nicht der
alltaglichen Wahrnehmung zu entsprechen. Vielmedir davon auszugehen, dass die
,Jbesonderen‘ Autos nicht immer so eine hohe Aufreamkeit erfahren. Dabei kann man dem
Philosophen Konrad Paul Liessmann folggks gibt eine &sthetische Erfahrung des
Alltaglichen [...]. Es gibt aber auch eine alltagliehErfahrung des Asthetischen.*
(Liessmann 2010, S. 3Mamit soll auf den Umstand hingewiesen werden, desschonen
Dinge’ situativ unterschiedlich wahrgenommen werdéor allem, da davon auszugehen ist,
dass aufgrund der Ubiquitat von Design und stiisie Waren, die Dinge meist alltaglich
bzw. funktional wahrgenommen werden. Die Wahrnehgnder Warenésthetik bewegt sich
somit zwischen den zwei Polen der ,asthetischerattuing’ und der rein funktionalen
Wahrnehmung‘. Zwischen der Warendasthetik und dé#reische Erfahrung scheint somit
keine kausale Verbindung gegeben. Vielmehr bleiler zu fragen, ob nicht &hnliche
asthetische Erlebnisse mit einem alten Opel Kad&hrbar sind, wenn man bedenkt, dass es

vor allem um Vorstellungen bzw. Imaginationen geht?
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4.3.1. ...und der schone ,Schein’

In meinen empirischen Erhebungen gab es mehrasati®nen, in der ich mit dem ,Schein’
und dem ,Scheinen’ konfrontiert war. Da das Theraa 8cheins (im Sinne von Tauschung)
haufig im Zusammenhang mit Konsumgutern und Watbe#k in der Forschung erwahnt
wird, will die Untersuchung kurz darauf eingehendurmrste Interpretationsansatze
unternehmen. Vor allem die Verwendung des Begrifies ,asthetische Erfahrung‘ legt eine

Untersuchung vom ,Scheinen’ und ,Erscheinen‘ nahe.

Bei meinem ersten autoethnographischen VersuctAeio Probe zu fahren, war ich sehr
Uberrascht, dass dies nicht sofort moglich war. &g, schone und glanzende Auto, das im
Autohaus stand, war nicht fahrtlichtig. Der Verkauet mir an, die Probefahrt ein paar Tage
spater absolvieren zu kdnnen. Das Auto verspratteuersten Blick mehr als es konnte: es
schien ein technologisches Hochleistungsproduktsein — jedoch war es nicht einmal
fahrtichtig. Beim Besuch der Green Expo - bei dekifoautos ausgestellt waren - war
folgende Situation zu beobachten: Ein Mann, gekleid einen blauen Overall (Blaumann),
ausgerustet mit einem Putzlappen und einem Reigguittel, entfernte die Fingerabdriicke
und Spuren der Besucher von den glanzenden, spasgeDberflachen und von den Fenstern
der Autos. Hier wurde gar nicht versucht den ,Scheu wahren und die Autos als ,reine’
Objekte darzustellen, sondern vielmehr wurde dithefische Arbeit (das Polieren der
Oberflachen) bzw. auch das Scheinen und SchimmerrOterflachen vor Ort inszeniert.
Demnach durften der ,Schein* und die ,Erscheinudgt Waren unterschiedliche Qualitaten

haben zu kénnen.

Wolfgang Fritz Haug hat im Zusammenhang mit dem echder Waren bzw. der
Warenasthetik den Begriff de$sebrauchswertversprechénHaug 2009, S. 29) gepragt.
Haug meint - ausgehend von der Marxschen DichotamieGebrauchswert und Tauschwert
-, dass bis zum Abschluss des Verkaufsaktes, déra@ehswert nur eine geringe Rolle
spiele. Viel wichtiger sei das asthetische Gebraweltverspechen, also was das Produkt zu
versprechen scheint. Deshalb sei der Schein dee Warzum Verkauf wichtiger als das Sein
der Ware (Vgl. ebd.). Die Warenasthetik hat fur glaeshalb ausschlie3lich manipulativen
Charakter — welche nah an der Warenfalschung istzdigt dies an Beispielen, wie
ungarischem Paprikapulver, welches durch Bleibaimiagen das typische Rot von

Qualitatspaprika erhélt, oder an der VerfUtterurup Carotinoiden an Huhner, um den
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Eidottern eine rotlich-gelbe Farbe zu verleihen I(MeEbd., S. 228). Haug meint, dass die
Warendasthetik vor allem die Funktionen des Verkgedprachs (er spricht von der
Charaktermaske des Verkaufers) tbernommen hat é3gl, S. 89). Beim Verkaufsgesprach
sieht Haug bereits eine Asymmetrie im Verhaltnis déerkaufers zum Kaufer, in der
Warenasthetik sei sie jedogim Unterschied zum Verkaufsgesprach [fur den Kgufein
absolut nicht mehr adaquat erwiderbar(ebd. 2009, S. 98). Den Aspekt, dass die
Warenasthetik die alleinige Aufgabe hat den Kautersnanipulieren, hat Gernot B6hme mit
der Einfuhrung des Begriffes desglinszenierungswertes® (Bohme 2008, S. 29)
zurtckgewiesen. Béhme zeigt, dass die asthetisEilganschaften der Konsumgdter sich zu
einem eigenstandigen Wert - neben dem GebrauchkisTamschwert - entwickelt haben. Der
Inszenierungswert einer Ware, hat nun nicht mehr dia Aufgabe den Tauschwert zu
fordern, sondern erhalt auch im Gebrauch eine vgehRolle. Der Inszenierungswert bilde
vielmehr einen neuen Typ des Gebrauchswerts, daKdmsumenten die &sthetischen
Eigenschaften der Konsumagtter fur die Inszenieruhgsstaffierung und Steigerung des
Lebens nutzen (Vgl. ebd., S. 294).

Bei meiner Untersuchung kristallisierte sich eirdemes Denken des Scheins heraus. Der
,Schein* darf meines Erachtens nicht nur als etwaastanden werden, dass an Konsumgutern
und deren materiellen Beschaffenheit haftet, gassjinszenierungswert’, sondern als etwas,
das in vielfaltigen Formen auftreten kann und vawdBzenten- und Konsumentenseite

unterschiedlich genutzt wird.

Als Vincent den Audi A6 Quattro (245 PS, Preis: E&IR 60.000,--) zur Probe fuhr, fragte
ihn der Verkaufer, ob er wirklich Gberlege einen A6 kaufen. Vincent versuchte der Frage
etwas auszuweichen, indem er angab, dass sein &ater Audi fahre, und er noch Uberlege,
welches Auto er sich kaufen wirde. Vincent meinmtéNlachhinein zu mir, dass der Verkaufer
ihn angesehen und gleich gewusst hat, dass erwtasnfir so zum Spal3 ausborgte. Nach der
Probefahrt gab Vincent das Auto zuriick und hielt &hein weiter aufrecht — ebenso der
Verkaufer: Vincent kommentierte das Auto, erklatm Verkdufer, dass ihm das Auto sehr
gefallen hat und fragte nach der Telefonnummer deskdufers — falls noch Fragen
auftauchen wirden, werde er sich bei ihm meldenl. (Wgldforschungstagebuch vom
31.08.2012).
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Anhand dieses Beispiels, soll der Umgang mit deahefh' exemplarisch aufgezeigt werden.
Vincent hat dem Verkaufer nicht direkt mitteilennk@&n, dass er das Auto unter keinen
Umstanden kaufen wird, sonst hatte er aller Walsistibhkeit das Auto nicht Probe fahren
konnen. Andererseits hat der Verkaufer auch gealasts Vincent keine Kaufabsicht hatte -
der ,Schein® von Vincent blieb gewahrt. Der ,Zugang‘ zur Praitet war jedoch dadurch

noch nicht gegeben. Der Verkaufer wies Vincent dfanan, dass der Tank des Autos nur fur
eine Reichweite von zirka hundert Kilometer gefgii. Zudem bat er Vincent héflich, das

Auto mit moglichst demselben Tankinhalt zurtickzngen (Vgl. ebd.).

Die Beispiele sollen darauf hinweisen, dass dehe8t nicht nur von Konsumgitern und
deren Oberflachen ausgeht, sondern der ,Scheinh b€dnsumakt auf unterschiedlichen
Ebenen auftritt und es verschiedene Mdglichkeitd, gnit ,Schein' und ,Erscheinungen’
umzugehen. Der ,Schein' als manipulative Praxis Rnoduzenten- und Verkauferseite,

scheint(!) vielmehr eine von mehreren Mdglichkeitensein.

Der schone ,Schein’ wird von Produzentenseite ebals asthetische Exklusionsstrategie
genutzt. Bei meinen autoethnographischen Untersggruempfand ich es haufig schwierig
die Autohduser zu betreten. Die ,Atmosphare’ (umrn@e Bohmes Begriff nochmals
aufzugreifen) der Autohduser wirkte auf mich. Daglsere und glanzende Glasarchitektur der
Autohauser, die gutgekleideten Verkaufer in Hermeiigen, und die schonen neuen Autos in
den Autohausern lie3en mich oft neugierig an deto#éusern vorbeiziehen, ohne sie jedoch
zu betreten. Ich fuhlte mich meist nicht angemesggteidet und war der Meinung, dass der
Verkaufer sofort merken wird, dass ich mir die prigerten Autos nicht leisten kann (Vgl.
Feldforschungstagebuch, vom 19.07.2012). Der Zugan&robefahrten - welche um ihrer
selbst willen gesucht werden - ist somit nicht frauganglich, sondern wird von
Verkauferseite beschrankt - mittels 6konomischerat8gien (z. B. leerer Tank) und
asthetischer Exklusionsstrategien (Architektur, t&lasng der Einkaufsumgebung, etc.) (Vgl.
dazu Keim 1999, S. 193f.).

Das ,Erscheinen der Konsumguter und der Konsumimmgg kann somit (gleichzeitig)
mehrere Funktionen einnehmen. Neben dem manipeta@harakter der Warenasthetik bzw.
der Warenerscheinung kann die Warenasthetik eim&lustven Charakter innehaben, um

bestimmten sozialen Gruppierungen den Zugang zKKdesumgttern und ihrem Genuss zu

%9 Dazu ist vor allem auf die Forschungen von En@uffman zu verweisen.
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beschréanken. Der Konsument hingegen kann die Hraaige der Waren fir das eigene
genussvolle Erleben nutzen, hat aber beispielsvegisk die Moglichkeit die Ware als Status-

und Prestigeobjekt zu verwenden.

Dass das, was ich Schein bzw. Erscheinung genaifugt, immer etwas anderes bezeichnet,
ist mir durchaus bewusst. Es sollte jedoch deutheinden, dass in der Konsumsituation der
Probefahrt unterschiedliche Erscheinungen zu eiw®maren, und der Schein der Waren
nicht ausschlief3lich als manipulatives Moment ghtlaerden kann. Vielmehr liegt es nahe,

dass dem Schein der Waren bzw. auch dem ScheiKalesumsituation unterschiedliche

Funktionen angelagert sind. Dass der ,Schein‘ vondmenten- und Produzentenseite auch
als solcher erkannt werden kann, und der Umgangersitheinungen durchaus auch bewusst

sein kann, legt eine differenzierte Analyse deckemungen beim Konsumieren nahe.

4.4. Probefahren als leibliche Erfahrung?

Nach dem ,Ausflug’ zum Auto als sinnlich erfahrbmi€éonsumgut und der Warenasthetik,
sollen nun mogliche Kennzeichen der Schonheitserfajen bei der Probefahrt untersucht
werden. Kaspar Maase und auch Gernot Bohme steiéeifhese auf, dass die alltaglichen
asthetischen Schénheitsaneignungen in der spatnedarestlichen Gesellschaft nicht kopf-
und vernunftorientiert, sondern vor allem kérpdréicund leibliche Erfahrungen sind (Vgl.
Maase 2011, S. 264f.). Maase geht dabei von demitberrwahnten Atmospharenkonzept

von Gernot Bohme aus, um auf das leibliche Spiuémerksam zu machen.

Dass das Auto(probe)fahren vor allem eine leibfftBgfahrung ist, stellt sich nach erster
Analyse als vorschneller Schluss heraus. Selbsaretlich lassen sich durch hohe
Geschwindigkeit und starke Beschleunigung spurbesgiche Erfahrungen hervorrufen.

Ebenso scheint auch (tiefe) Entspannung, beispagdewdurch betont langsames Fahren
(cruisen) maoglich. Doch aufgrund der Bauweise dato& scheinen in manchen Autos die
Dimensionen der Geschwindigkeit und Beschleunigkgagm mehr spirbar zu sein. So

schreibt beispielsweise ein Motorjournalist Gber deuen Audi S7:

%9 Im Fach hat vor allem Martin Scharfe (Scharfe 2Mharfe 2002) darauf hingewiesen, dass der lieitlen
Wissenschaften ernst genommen werden muss, undAdikehr von der Uberbetonung des Sprachlichen
notwendig ist (Vgl. Scharfe 2007, S. 155). Im Zussanhang mit dem Autofahren hat Scharfe die Ner&bsit
als korperlichen Ausdruck - der Automobilisten uateht (Vgl. Scharfe 1996).
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»IN Verbindung mit der bereinigten Gerduschkuliss¢ das Fahrgefihl von einem
Computerspiel allerdings nicht mehr allzu weit ent* (Alles Auto 05/2012, S. 31). Die
leibliche Erfahrung die beim Fahren selbst erzexagtlen kann, scheint deshalb nur eine von
mehreren Erfahrungen zu sein. Neben der leiblighdmhrung kdnnen auch unterschiedliche
sinnliche Erfahrungen gemacht werden — vor allefigrand des vorhin bereits erwéahnten
multisensorischen Designs, welches alle Sinne desfahrers ,bezirzt'. Daneben scheinen
vor allem durch verschiedene Fahrassistenten, aghtiedliche sinnliche Erfahrungen beim
Fahren moglich zu sein: Selbststdndiges Notbremséindigkeitserkennung, Fernlicht-
Assistenten, Warnung vor Fahrzeugen im toten WinWé&rnungen bei unbeabsichtigtem
Spurwechsel — sind nur einige von vielen kleineglfetleins’ im Auto, welche das Erleben
des Autofahrens spezifisch formen. Nicht unmittelinét dem Fahrerlebnis verbunden bieten
Autos zudem spezifisch sinnliche Erfahrungen vomiggien an. Um nur zwei Beispiele zu
nennen: Bei dem von Vincent gewéhlten Auto istidadbremse ein kleiner elektronischer
Hebel, der sich mit einem Finger bedienen lasss @ mir gefahrene Elektroauto ,Leaf*
der Marke Nissan zeigt anhand von Baumchengrafikenumweltfreundlich man momentan
unterwegs ist — erscheinen viele Baumchen, fahn negsonders umweltschonend. Damit will
ich mich nicht zu weit weg von der asthetischenakming bewegen, jedoch scheint es
wichtig, diese sinnlichen Angebote zu erwdhnenhea vor allem Symbole sinnlich und

genussvoll erfahren werden kénnen.

Neben der leiblichen und sinnlichen Erfahrung suhdas Autoprobefahren vor allem ein
Aufsuchen von bestimmten Vorstellungen zu sein.dheBedeutung die imaginative Ebene
fur das Autoprobefahren hat, stellte ich unter amaheautoethnographisch fest: Nach einem
gescheiterten und enttauschenden autoethnographid@rsuch ein Auto auszuborgen, war
ich auf dem Weg zu einem Café, um meine Felderfeden zu notieren — die Notiz im
Feldforschungstagebuch verrat viel tber meine Biladwl Vorstellungen vom Schdnen beim
Probefahren: Auf dem Weg zum Café fahrt ein Schauspieler (den wamn ORF aus
Krimiserien kennt) in einem roten Cabrio mit eiffgau an seiner Seite an mir vorbei. Das
ist ein Bild, wie ich mir Probefahren, bzw. das &uh am Autofahren vorstelle(Notiz im
Feldforschungstagebuch, vom 19.07.2012). Vor allenden Autozeitschriften wird man

fundig, welche Bilder und Vorstellungen von gelumge Auto(probe)fahrten vorherrschen:
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.Fur den artgerechten Gebrauch eines Elfers ist 8erkehrslage von heute
denkbar ungnadig. Es gibt wenig Oderes, als miemirSportwagen im Stau zu
stehen. [...] Der 911 braucht die freie Stral3e, egesunde Abfolge von Kurven
und Geraden, und das moglichst abseits der Kernzowaiformierter
Beschaffungskriminalitat. Auf der Semmering-Paag&rtrifft die Legende des
Sportwagen-Baus auf all das plus einen historiscRahmen der feinen Art.”
(Alles Auto 06/2012, S. 64)

Das gewabhlte Zitat zeigt eine bestimmte Vorstelldagiber, wie ein Auto genusshatft erlebt
werden kann: Ein bestimmtes Auto (ein SportwagenMiake Porsche) und eine bestimmte
Verfasstheit der Umgebung und der Strecke. Die éfadist mit einem Mercedes ist eine
andere wie mit einem Fiat Cinquecento. Die symbb&sAufladung bleibt jedoch nicht auf
das Auto beschrankt, ebenso nimmt das Wissen um hditorische Bedeutung der
Semmeringstral3e Einfluss auf das Erleben der Altbf8eim Lesen der professionellen
Testberichte der Autozeitschriften wird klar, dassr sehr ,reine' Bilder und Vorstellungen
von der Auto(probe)fahrt prasentiert werden. Ddsmalissen professionelle Testberichte in
Autozeitschriften als ,bereinigte’ Reprasentationem Schonheitserfahrungen in den Blick
genommen werden. Bei meinen autoethnographischersudteen sowie bei meinen
teiinehmenden Beobachtungen stellte ich fest, dassisthetischen Erfahrungen im Alltag
vor allem durch ,Stérungen’ gekennzeichnet sind.ntéaeichnend fur die asthetische
Erfahrung im Alltag scheint damit die ,unreine’ Enrung zu sein: Bei meiner ersten eigenen
Probefahrt mit einem Elektroauto bei der Green Egab mir mein Beifahrer den Auftrag,
dass ich Vollgas geben soll. Aus diesem Wunsch avjgdoch nichts, da ein Fiaker vor mir
fuhr, und ich deshalb die gesamte vorgegebene k&trder Probefahrt nur sehr langsam
absolvieren konnte. Ebenso war bei der Probefahtt \fimcent erkenntlich, dass das
Probefahren am  Freitagnachmittag im  dichten  Stakie nur  wenige
Schonheitserfahrungen bietet. Vincent argerte sigtem, als uns auf der Stadtautobahn ein
LKW rechts Uberholte.

Das Genusshafte beim Autoprobefahren ist auf mehrébenen angesiedelt. Das Schéne am
Auto und am Autofahren muss vor allem in der Gle@tigkeit eines leiblichety sinnlichen
und imaginativen Erlebnisses gedacht werden zu eniisBoch hat die eben skizzierte

%1 Dass nicht jede leibliche Erfahrung, gleichzegiige asthetische Erfahrung sein muss, konnte icleiyanen
Leib* erfahren. Bei der Teilnahme an einem profassilen Autotest, musste ich das Auto nach wenigen
Minuten verlassen, da mein Kdrper die Belastungsgénellen Beschleunigung und des abrupten Abbmsnse
nicht goutierte. Die korperliche Belastung des Fdstscherte mir Schwindel und Ubelkeit, welche zuim
darauffolgenden Tag anhielten.
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Differenzierung des ,leiblichen Splrens‘ wenig mé&m gemeinsam, was Gernot Béhme in
seinem Atmosphéarenkonzept mit dem Leiblichen meint:

,Die Rede von der Seele mul3 aufgegeben werdenjaimtmjektion der Gefuhle
riickgéngig zu machen, und der Mensch mul3 weseatkcheib gedacht werden,
d.h. so, dal3 er in seiner Selbstgegebenheit, sefBemSpiren urspringlich
raumlich ist: Sich leiblich spiren heil3t zugleigbligen, wie ich mich in einer
Umgebung befinde, wie mir hier zumute igB6hme 1995, S. 31)

Die vorletzte Passage des ,spiren, wie ich miceimer Umgebung befinde’, ladt nochmals
zum Uberdenken der vorgehenden Differenzierung,sadven leiblichen, sinnlichen und
imaginativen Erlebnissen ein. Vor allem wenn manhmés Atmospharenkonzept
praxeologisch denkt, scheint es moglich, dasslegndere’ Atmosphére beim genussvollen
Probefahren leiblich gespurt wird. Einer erstererptetation zufolge scheint dieses leibliche
Spuren weniger ein Spuren aufgrund von Gegenstarmaemen, Farben, usw., wie Bbhme
dies vorschlagt (Vgl. Bohme 1995, S. 48), sondeimehr ein Spiren, aufgrund des
Wissens um die Besonderheit der ,Atmosphére’ zn. $&ist das Wissen dartber, dass ich mit
einem ,aul3ergewohnlichen’ Auto auf einer ,besonde&irecke fahre, scheint entscheidend
fur die wahrgenommene Atmosphare und fir das genlissErleben zu sein. So schreibt

auch Gerhard Schulze:

.oinnliche Erfahrungen werden erst in Verbindung t mErinnerungen,
Phantasien, Zukunftserwartungen, Interpretationemd tAhnlichen kognitiven
Zutaten als lustvoll empfunden. [...] Fur das sch&mkebnis sind die sinnlich
wahrgenommen Attribute der Situation (Farben, Gedlue, Bewegungen) nur
Rohstoffe, aus denen das Subjekt eine Erlebnidgessammensetzt. Erst durch
eine Fulle kognitiver Vernetzungen wird das Konkrésthetisch bedeutsam.”
(Schulze 2005, S. 107)

Als Beispiel schreibt Schulze;Dieselben Menschen, die zuhause wegen des hohen
Gerauschpegels der nahen Autobahn nicht einschlf@mmen, lassen sich im Urlaub vom

akustisch fast identischen Tosen der Meeresbrandudgn Schlaf wiegen(ebd.)

Wie in Kapitel 2.4. kurz ausgefuhrt, scheint detéssuchung vor allem eine praxeologische
Betrachtungsweise hilfreich, um Wahrnehmung, Edabgrund Handlung in einer engen
Wechselwirkung zu begreifen. Dadurch konnen &asttle¢i Praktiken bzw. &sthetische

Affekte (Vgl. Reckwitz 2012a, S. 24) als wissens#iafig und koérperabhangig verstanden
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werden. Ein praxeologisches Verstandnis des Astttedih scheint die unterschiedlichen
Ebenen des Sinnlichen, Leiblichen, Imaginatffeamd Kognitiven zu beriicksichtigen und

differenzieren zu konnen.

45. Das Wissen‘um das Schone

Um nochmals die Bedeutung von unterschiedlichenpl{ziten und expliziten) Wisséh
(Vgl. dazu Appadurai 1988, S. 41ff.) in Bezug ash&nheitserfahrungen bei der Probefahrt
anzudeuten, wird ein kurzer Textausschnitt aus destdforschungstagebuch von der

Probefahrt mit Vincent diskutiert:

»V. spricht immer wieder davon, wie geil das Aust. iEr fuhrt mich in die
Fachbegriffe des Autos ein und versucht mir diesehazu erklaren (3-Liter-
Maschine, Limousine, Fahrwerk, etc.) [Ebenso bekeriuin eine Einfliihrung] in
die Kategorien der verschiedenen Autos der ,AudifamV. meint, ich misste
eine Probefahrt mit einem seiner Freunde machenkennen sich viel besser aus
und kénnten mir das besser erklaren. [...] V. betdags ihm das Interieur von
Audi gut gefalle, - die gute Verarbeitung! Er bdtodas Gerausch des
Autotiirzuschlags (gegentber japanischen Autosysalte Klang; dass sich das
Auto sicher anfuhlt (er lieber keinen Unfall hathét z. B. dem Renault Clio, den
wir gerade Uberholen), das Fahrwerk, die breite é&®mg.” (Notizen im
Feldforschungstagebuch, vom 31.08.2012).

Das Genussvolle beim Auto(probe)fahren steht beic®t in engem Zusammenhang mit
seinem Wissen um technische Detailsd Fachbegriffen(3-Liter-Maschine, Fahrwerk, )etc.
seinen Kenntnissen Uber Automodelle und seinemetisthen Wissen (breite Bereifung,
Klang beim Autotlrzuschlag, etc.). Kaspar Maasgdnt, scheint durch ,Kennerschaft' ein
unendlich steigerbares asthetisches Vergnigen eegeithens moglich (Vgl. Maase 2008Db,
S. 50). Selbstverstandlich kann eine Auto(probe)fathne ,Spezialwissen' ebenfalls
genussvoll erfahren werden, jedoch sind durch ggstes Wissen um das Auto andere

Wahrnehmungen und Erfahrungen maoglich.

% Im zZusammenhang mit leiblichen Erfahrungen unddjalen) Bildern hat Gabriele Klein das Mimesis-
Konzept fruchtbar gemacht, um zu erklaren, wie duttrimar Gber den Leib angeeignet wird (Klein 1999

% Die verwendeten Wissensbegriffe beruhen eher asinem Alltagsverstiandnis, als auf bestimmten
wissenschaftlichen Konzepten — eine Differenzierseigien fir die Analyse nicht nétig.

% Bei meinen autoethnographischen Versuchen wurdebevusst, welches ,praktische’ Wissen nétig ist, u
ein Auto asthetisch zu erfahren. Das AnstartenAdess, schien mir bis vor kurzem eine Selbstvediiéhkeit

zu sein. Nach meinen eigenen Probefahrten wurdelany dass hierzu bereits spezifisches Wisseneigget
werden muss.
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Zudem gibt Vincents Vergleich, zwischen dem von tfahrenen Audi A6 mit dem Renault
Clio, nochmals einen Hinweis auf die komplexe Vékung von ,Wissen' und dem
leiblichen Fihlen bzw. Spiren — in diesem Fall \Rioherheit. Vincent spricht auch das
Gerausch des Autotlrzuschlags an. Der ,Klang' deso#irzuschlags scheint das sinnlich
gestaltete Element schlechthin zu sein, von dererj@&kscheid weil3. In vielen meiner
Alltags-Forschungs-Gesprachen wurde betont, daskiersDifferenzen gibt. Damit wird
vielleicht noch deutlicher, dass erst durch dasséfisum die Differenz des Klanges beim
Autotiirzuschlag, der Klang zu einer Quelle fur Solren Genuss wird. Zwar spricht das
Design der Autos die sinnliche Ebene an — vom Dedigs Interieurs und der akustischen
Gestaltung des Autotiirzuschlags und des Motorengeln&s bis hin zum Geruchsdesign des
Autoinneren - jedoch wird aus der sinnlichen Enfaly erst durch das Wissen dariber, wie
Oberklassenluft riecft wie der Klang einer Autotlr sein muss, und daeg#td Reifengeil
sind‘, eine genussvolle Erfahrung. Durch das Wissen ilchveen Auto ich sitze und welche
unterschiedlichen Konnotationen damit verbunden d,sirscheinen unterschiedliche

Schonheitserfahrungen maoglich zu sein.

Aber nicht nur technisches und A&sthetisches Wiasendas Auto, sondern auch das
(implizite) ,Wissen’ um soziale und kulturelle Kootationen sind fir den Genuss von Autos
von Bedeutung. In der Untersuchung waren vor alationale Konnotationen immer wieder

erkennbar:

Vincent schrieb mir vor der Probefahrt per SMBeutsche Marke od doch Reiskocher”
(Notiz im Feldforschungstagebuch vom 23.08.2012erPauch in den Autozeitschriften sind
haufig gangige nationale Konnotationen zu findger Innenraum ist feiner gestaltet, die
Haptik der Kunststoffe reicht aber noch nicht gamzdie européische Konkurrenz heran”
(Alles Auto 06/2012, S. 30) uUber den Hyundai i2Das gesamte Cockpit sieht viel zu
japanisch aus, um Luxusanspriichen gerecht zu wer@artorevue 05/2012, S. 33) Uber den
Peugeot 408. Franzoésische Fahrzeuge sind chic und bequem, aldrulig und
unzuverlassig. Ami-Schlitten saufen und haben Fatk®vweich wie Wurstsemmeln. Autos
aus ltalien: eh schon wissen! Und die Asiaten? éktyfaber fad.“(Alles Auto 06/2012, S.
114).

% So fragt beispielweise ein Zeitungsartikel tiber Resignzentrum von Peugeot und Citroen in der Kater
Allgemeinen Zeitung:,Und muf3 nicht eine Luxuslimousine ein anderes Bukaben als ein kleiner
Stadtflitzer?" (Reckziegel 2003).
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Den gangigen nationalen Konnotationen zufolge lobneit das ,Japanische’ das Praktische
und ZweckmalRige. Abwertend werden japanische An#nsig als ,Reiskocher’ bezeichnet.
Deutsche Autos sind konnotiert als verlasslichealitativ. hochwertige und technisch
ausgereifte Autos. Italienische Autos hingegenrs@kegant, sportlich, verfuhrerisch aber
unzuverlassig. Dieses Wissen um Differenzen hael#idhen Einfluss darauf wie Autos
wahrgenommen und erfahren werden. Neben den nkioKannotationen fallt auf, dass in
der Autobranche der Begriff der ,Klasse' (Ober-, ttdi, Kompaktklasse, etc.)
selbstverstandlich verwendet wird. Diese sozialed kulturellen Zuschreibungen - Vincent
brachte auch das Beispiel vom ,Altherrenfahrzeugvon Autos, scheinen bedeutenden

Einfluss auf die subjektiven Schdnheitserfahrungehaben.

Zusammenfassend scheint die Autoprobefahrt vomallen Personen aufgesucht zu werden,
welche die Fiktionswerte und die Codierungen vagsgnderen® Autos nitzen, um das Auto
und die Autofahrt genussvoll zu erleben. Jedochesstiuch denkbar, dass eine alltagliche
Autofahrt mit einem weniger ,aul3ergewdhnlichen’ @uihnliche Schoénheitserfahrungen -

aufgrund von subjektiven Imaginationsleistungeervhrrufen kann.

Zudem muss noch auf das Wissen um die ,AulBenwirkwmog asthetischen Praktiken
hingewiesen werden, da asthetische Praktiken ufahitingen fir andere teilweise erkenn-
und verstehbar sind und somit auch gleichzeitig rkoimikativen Charakter haben: das
heruntergekurbelte Fenster und das Hinausgeben Adeses, das Cabrio fahren mit
aufgesetzter Kappe, das Aufdrehen von lauter Musid das schnelle Autofahren, sind
Beispiele fur Praktiken, welche von der Umwelt wggirommen werden. Das heil3t, obwohl
der spezifische Moment der Auto(probe)fahrt um eeiselbst willen aufgesucht und
arrangiert werden kann, sind die asthetischen Reakigleichzeitig kommunikative ,Akte*

gegeniber ,Anderen‘. Dieses Wissen um die AufRemwmigkder asthetischen Praxis hat
wiederum Einfluss auf die eigenen Schonheitserfadgn. Dazu soll ein Beispiel aus einer
Autozeitschrift zitiert werden, um den Zusammenhangischen dem Schénen und

Genussvollen und dem Wissen um die AulRenwirkungdeizten:

54



»[---] und man ist mit dem SLS nicht stets schnetl umeistens zu schnell, man ist
auch laut auf eine aggressive Weise, nicht zu laot Sinne des
Larmschutzgesetzes, aber irgendwie — bdse lautieim Getriebe-Modi Sport,
Sport plus und manuell wird beim Runterschaltenomngtisch Zwischengas
gegeben ein kurzes, scharfes Bellen, betérend s¢hdn In verschlafenen
Weilern am flachen Land ist so was aber direkt pehn man versteht auf einmal
den Argwohn der Werktéatigen auf die, die ihr Gelgendwie anders verdienen
und sich Autos kaufen, die doppelt so teuer sirel die Hauser, an denen sie
vorbeidrohnen.“(Autorevue 05/2012, S. 70f.)

Hier ware in einer weiteren Untersuchung nochmalsager zu fragen, welche Einflisse die
subjektiven Schonheitserfahrungen beim Auto(prabein mitbestimmen. Einen ersten
Hinweis darauf, welche unterschiedlichen ,aullerefinflisse die subjektiven
Schonheitserfahrungen pragen, bietet die Untersucivon Ralf von Appen zu popularer
Musik:

.Wie uns das Wissen um seine Geschichte das Efbsiiiders sehen lasst, so
gewinnt auch ein Musikstlck eine veranderte Atmé@rgpturch die Information,
dies sei die neue Nr. 1, Favorit aller angesehertertiker oder das
Lieblingsstick der neuen Freundin bzw. des ErzésiridAppen, S. 249)

Zuletzt, soll noch eine Mdglichkeit angedeutet vegretine Autofahrt &sthetisch zu erfahren,
welche bereits in Kapitel 4 einleitend skizziertrder Das von Theodor absolvierte ,Hatzerl'.
Meine Vermutung war, dass Theodor die Praxis deatzétlfahrens' einer bestimmten
gesellschaftlichen Gruppe zuweist, welcher er sict zugehorig fuhlt. Das Schéne und
Genussvolle beim ,Hatzerlfahren* scheint fir Theodeor allem in der ironischen
,Nachahmung‘ einer kulturellen Praxis zu sein, \Welcnicht seinem sozialen Habitus
entspricht. Es scheint zumindest, dass das ,irbeid¢achahmen’ von kulturellen Praktiken
asthetischen Genuss verschaffen kann.
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5. Resimee

Die Autoprobefahrt wurde in der vorliegenden Arbalg asthetische Erfahrung und Praxis
untersucht. Mithilfe von teilnehmenden Beobachtumgenalysen von Autozeitschriften und
autoethnographischen Versuchen sollte eine Annabgean das Schone beim Konsumieren
passieren. Theoretisch wurden dazu das Untersuspwogyamm ,Hunger nach Schonheit'
von Kaspar Maase, die moderne asthetische Theda®,praxeologische Verstandnis des
Asthetischen von Andreas Reckwitz sowie die soziahd kulturwissenschaftliche
Konsumforschung herangezogen, um den KonsumaktAlgoprobefahrt’ empirisch zu
erforschen und zu analysieren. Der ,Akt' des Pnane - als ein Ausschnitt des
Konsumierens (neben Auswahlen, Kaufen, VerbraucWerschenken, etc.) - wurde mit der
Pramisse untersucht, dass das Konsumieren nichtlswine Praxis der Identifikation bzw.
der Distinktion verstanden werden kann, sondereiaks lust- und genussvolle Praxis, welche
um ihrer selbst willen aufgesucht wird. Damit sadlt sthetische Erfahrungen im
Zusammenhang mit Konsumgutern, welche einen hohektignswert' versprechen

exemplarisch erforscht werden.

Im Laufe der Untersuchung zeigte sich, dass einxgmlagisches Verstdndnis des
Asthetischen aus mehreren Griinden gewinnbringandiéiUntersuchung war. Vor allem da
asthetische Erfahrungen nicht direkt beobachtbdrerforschbar sind, stellte sicher heraus,
dass eine empirische Kulturwissenschaft vor alleen d&sthetischen Praktiken, bzw. bei
Praktiken, welche als Reprasentationen von asthets Erfahrungen vermutet werden,
ansetzen muss. Ebenso wird mit der Betonung vohetisthen Praktiken Kklar, dass
Konsumenten die Probefahrt nicht passiv wahrnehwaer erfahren, sondern aktiv die
Probefahrt gestalten und vielfaltig arrangierenitt®ms konnen mit der Betonung des
Praxeologischen die Ebenen der Wahrnehmung, derziétheit, der Erfahrung und der
Handlung eng zusammenhangend gedacht werden, wemzeraktiken als wissen- und

korperabhangig begriffen werden.

Aufgrund des gewaéhlten Forschungsdesigns konnteigiewerden, auf welch vielfaltige

Weise Probefahrten arrangiert werden, um sie geolisa erleben. Zudem konnten mehrere
Moglichkeiten dafiir benannt werden, wie Menschen #iltaglichen Schoénheitserfahrungen
ausdrucken. Hingegen konnte ich kaum etwas darélfahren, wie Konsumenten ihren

asthetischen Genuss subjektiv deuten. Deshalbdoliabich die wissenschaftlichen Aussagen
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Uber die subjektiven Deutungen des Erlebten ehge.v&s bleibt offen, ob mit anderen
Methoden bzw. mit einem engeren ForschungsdesignSgatne an der Probefahrt hatte
[dichter beschrieben werden kdnnen. Meine anfamglii Vermutung, dass ich Uber
sprachliche AuRerungen wenig Uber Schonheitsenfigferu erkennen wirde, hielt mich

davon ab die sprachliche Ebene bei den empirisclighebungen verstarkt zu

bertcksichtigen. Die Methodenwahl fiel deshalb aeifnehmende Beobachtungen und
Autoethnographie. Zwar halfen mir die autoethnofgrsghen Versuche dabei, die Probefahrt
am eigenen Leib zu erleben und die eigenen Imagmex zu erkennen, jedoch scheint die
Methode nur als erganzende Perspektive fruchtbardié Gefahr besteht die eigenen
Erfahrungen, Gefiihle, Gedanken und Bilder als albsnl betrachten. Die Ergebnisse der

vorliegenden Arbeit missen deshalb auch als anstepretationsangebote gelesen werden.

Noch einmal mochte ich auf das Genussvolle und ©@&Ehbeim Autoprobefahren
zurickzukommen. Es scheint, dass Konsumenten diepfabefahrt vor allem deshalb
aufsuchen, um die intendierten Inszenierungs- Fzltionswerten der Autos affirmativ zu
geniel3en. Aus diesem Grund wurden auch die Ergebder professionellen Testberichte nur
sehr sparlich bei der Prasentation eingesetztjedausneist Autos anhand ihrer intendierten
Codierungen (SUV, Sportwagen, Luxuslimousine, etliskutieren. Aufgrund des relativ
breiten Forschungssettings wurden die intendie@tedierungen nicht néaher dargestellt. Den
erhofften Fundus von versprachlichten Schonhedbeuhgen erbrachten die Testberichte
nicht direkt. Vielmehr wére es eine eigene Analysert, zu erforschen, mit welchen
sprachlichen Mittelf die professionellen Testberichte in den Autozbiiéen versuchen das

Schoéne beim Autofahren zu beschreiben.

Dieses ,affirmative GenieRen' der Symbol- und Zeidhaftigkeit von Autos ist jedoch nur
eine von mehreren Mdoglichkeiten Autos asthetischediahren. Zumindest eine weitere
Moglichkeit eine Autofahrt schon zu erleben wureagedeutet: Das ,ironische Nachahmen'
des ,Hatzerlfahrens’ scheint ebenso &sthetischenu€e verschaffen zu kénnen. Die

alltaglichen Schonheitserfahrungen hangen deshailber ersten Interpretation zufolge - nur

% Bei der Analyse der professionellen Testberictekduf, dass haufig die ,popularen’ und ,hohen‘riéte auf
unterschiedliche Weise herangezogen werden, unsdasne der Autos bzw. dem Autofahren zu beschreiben
Einerseits werden einzelne Begriffe (z. B. Linidmfing, ,erhabene’ Sitzposition) verwendet, die marerst
der Kunst zugestehen wirde, andererseits dieneKitliste und kiinstlerische Produkte (literarischgufen,
Musikstiicke, etc.) oft als Folie, um das SchoneAlgns bzw. der Autofahrt herauszustreichen. Ebevesalen
Kinstler herangezogen, um das Schone zu beschréimispielsweise hat der Schriftsteller Thomas (Biav
Probefahrtberichte in der Autorevue publiziert. Vghttp://www.autorevue.at/reportagen/was-ist-da-
passiert.html; letzter Aufruf: 05.09.12.).
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bedingt mit der Warenéasthetik zusammen. Vielmehest es, dass Menschen das Angebot
der Warenasthetik nitzen, um sich ihren Alltag sclzo gestalten. Jedoch schliel3t die
Feststellung nicht aus, dass ahnliche Schénheitsenigen mit weniger ,aul3ergewohnlichen’
Autos im Alltag gemacht werden kdénnen — da astbletisErfahrungen vor allem mit

Imaginationen und Vorstellungen zu tun haben.

Mit einem praxeologischen Verstandnis des Asthie¢éisc kann das Schone beim
Autoprobefahren als eine komplexe Erfahrung betedciverden, welche die sinnliche,
leibliche, imaginative und kognitive Ebene in ih@leichzeitigkeit miteinschliel3t. Maases
These, dass alltagséasthetische Erfahrungen in esttigh-modernen Welt vor allem leibliche
Erfahrungen sind - kann unter Bericksichtigung ®irestimmten (praxeologischen)
Verstandnisses des ,leiblichen Spirens’ - zugestimarden. Leibliches (eher somatisches)
Spuren ist bei der Probefahrt zwar mittels hohesdBeindigkeit und Beschleunigung
madglich, jedoch ist diese Erfahrung als eine vonhmaeen sinnlichen Erfahrungen zu
begreifen. Hingegen scheint der spezifisch asttteti<senuss der Probefahrt vor allem ein
(affektives) leibliches Splren der Zeichen- und Bgthaftigkeit der besonderen

/Atmosphare’ zu sein.
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Debatte

Kiinftig

fiir die

Probefahrt bezahlen?

Das Thema, ob die Probefahrt kostenpflichtig sein sollte, schlagt
derzeit hohe Wellen. Mittlerweile sind bei , kfz-betrieb” zahlreiche
Stellungnahmen eingegangen. Hier bringen zwei Fachleute ihre
Argumente zum Fir und Wider vor.

PI’O Der Autohandel in Deutschland ist die

Nummer 1 bei Information, Beratung
und Verkauf neuer Autos. Dies gilt gleicherma-
Ren fiir die Prasentation der Produkte, Schulung
und Weiterbildung der Verkaufer. Dies gilt auch
fiir die Prisenz von Vorfithrwagen fiir das Pro-
dukterlebnis, das auch im Zeitalter weltweiter
Informationsnetze ,live und in Farbe“ unver-
zichtbar bleiben wird. Doch zu welchen Kondi-
tionen kann der automobile Fachhandel heute
und morgen das Produkterlebnis anbieten?
Wann hort die Probefahrt auf, wann beginnt die
Nutzungsfahrt? Welche missbriuchlichen Aus-
wiichse sind zu beobachten? Das sind Fragen,
die sich im Kaufermarkt Automobil um eine of-
fensichtlich ,heilige Kuh* ranken. Schitzungen
stufen rund 100.000 Vorfiihrwagen im Handel
als konservativen Wert ein. Vor dem Hinter-
grund des Ungleichgewichts wachsender Stan-
dards im Verkauf und sinkender Margen kann
die .Probefahrt de
Luxe" bei der unver-
zichtbaren  Kosten-
kontrolle nicht ausge-
nommen werden. Es

geht nicht um die Pro-
befahrt mit dem Ver-
kdufer auf dem Bei-
fahrersitz oder die
Probefahrt als Pro-
duktvergleich. Es geht

: Burkhard Weller,
um die zunehmende Geschaftsfiuhrender
Neigung, neue Pro- Gesellschafter der
dukte von halb- Weller-Gruppe.

bis mehrtigiger Dauer

vom sich wochentlich wandelnden Kaufinteres-
senten - gestern Roadster-Freak, heute mehrfa-
cher Familienfahrer und morgen begeisterter
SUV-Interessent. Die Zeit ist mehr als reif, um
denen einen Riegel vorzuschieben, die zur Pro-
befahrt bei der Nummer 1, dem automobilen
Fachhandel aufrufen, und gleichzeitig den Kauf
via Internet wollen. Der kostenpflichtige Kosten-
voranschlag bei der Reparatur kénnte ein Vor-
bild sein.

22

contra Die meisten Probefahrten, wenn
sie denn als Verkaufsforderungsin-
strument eingesetzt werden, sind sicherlich
keine ,,Probefahrten de Luxe*. Sollte man des-
halb die ,,Guten“ fiir die ,Schlechten* bezahlen
lassen? .
Die Vorfiilhrwagen kosten Geld - das ist klar.
Aber iiber ihren Nutzen wird zu wenig gespro-
chen. Man sollte ohnehin mehr iiber das Auto-
haus selbst und weniger nur iiber das Auto oder
die Kosten einer Probefahrt sprechen. Die Pro-
befahrt ist ein Vertriebswerkzeug, bei dem die
Kosten ohnehin auf die Fahrzeugpreise umge-
legt sind. Das sensible Gleichgewicht zwischen
Kostenreduktion, Umsatz und Renditesteige-
rung muss gepriift werden; mit Zahlen unter-
mauert und nicht ,aus dem Bauch heraus*.
Analysiert man die KBA-Zahlen genauer, so er-
kennt man, dass viele Vorfilhrwagen in
Deutschland in Wirklichkeit Tageszulassung
sind. Vielleicht ist es hier sinn-
voller, tiber die Problematik der
Tageszulassungen zu sprechen "
als iiber die Kosten einer Probe-
fahrt. Das Thema der Probe-

kfz betrieb

Die Seite unseres
Partnermediums
aus Deutschland!

-

v

o .

fahrt lenkt vom eigentlichen
Thema, namlich den Tageszu-
lassungen, ab. Ob es unter Be-
riicksichtigung der heutigen
wirtschaftlichen  Lage in
Deutschland verniinftig ist,
Kunden noch weiter zu verun-
sichern, ist fraglich. Statt eine
Probefahrt von den Kunden be-

|

4"'-‘;').:

Kees Jan Boorsma,Ver-
triebsleiter Peugeot
Deutschland

zahlen zu lassen, brauchen wir

Ideen und Losungen, die Kunden in Richtung
der Schaurdaume zu ziehen und Probefahrten
anzubieten.

Die generelle Losung, Probefahrten kosten-
pilichtig zu machen, ist in der Praxis nicht um-
setzbar. Auferdem wenden viele Vertragspart-
ner ohnehin schon ihre selektive Vorfithrwa-
genregelung dem Kunden gegeniiber an, denn
eine Probefahrt ,de Luxe* kann man auch ab-
lehnen - das kostet nichts!

aft ® September 2004
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Abstract

Das Schone beim Konsumieren wird exemplarisch ahltir Autoprobefahrt untersucht.
Damit soll die Konsumforschung um eine Perspektigeveitert werden. Mittels
Autoethnographien, teilnehmenden BeobachtungenTexdanalysen von Autozeitschriften
wird untersucht, welche alltagsasthetischen Erfadpen beim ,Konsumakt' des Probefahrens
erkannt werden kdnnen. Theoretisch ntitzt die Untinsng vor allem die Erkenntnisse der
modernen &sthetischen Theorie, die Anregungen vaeep# Maases Uberlegungen zu
alltagsasthetischen Erfahrungen und das praxeclmgi¥erstandnis des ,Asthetischen’ von
Andreas Reckwitz.

Die wichtigsten Ergebnisse der Untersuchung zusamgsafasst: 1. Die Untersuchung kommt
zu dem Schluss, dass eine empirische Kulturwissafiseor allem bei asthetischen Praktiken
bzw. bei Praktiken ansetzen muss, welche als RepEttonen von asthetischen Erfahrungen
beobachtbar sind — wohingegen der Zugang zu &stheth Erfahrungen eher zu
Spekulationen einladt. 2. Das wissenschaftliche aBedh, dass Alltagsmenschen kaum
differenzierte  Beschreibungsmadglichkeiten haben, uimre Schonheitserfahrungen
auszudricken, muss zuruckgewiesen werden. Vielmmluss die Wissenschaft die
unterschiedlichen Maoglichkeiten ernst nehmen, waichden Alltagsmenschen bzw.
Konsumenten zur Verfigung stehen, um ihr Wohlgefeduszudriicken. In der Untersuchung
wurden dazu unterschiedliche sprachliche, korgeglicbildliche und andere zeichenhafte
Moglichkeiten angedeutet. 3. Mit einem praxeologgst Verstandnis des Asthetischen kann
das Schone beim Autoprobefahren als leibliche umalishe Erfahrung verstanden werden,
welche von inkorporiertem (kulturellem) Wissen uhdaginationen gepragt sind. Das
Aufsuchen der Probefahrt (um seiner selbst willscheint vor allem ein Aufsuchen der
Fiktionswerte von ,besonderen‘ Autos zu sein, weldffirmativ (leiblich) genossen werden
wollen. Vielmehr ist bei Schonheitserfahrungen eamer komplexen Erfahrung auszugehen,
welche die sinnliche, leibliche, imaginative undghkdive Ebene miteinschlie3t. 4. Die
Ergebnisse schliel3en jedoch nicht aus, dass aknEdhonheitserfahrungen mit weniger
,besonderen’ Autos im Alltag gemacht werden konrigmenso scheint das Autofahren durch

Jironisches Nachahmen' von kulturellen Praktikeangssvoll erlebbar zu sein.
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