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Hypothese

Durch den Wirklichkeitsverlust den die gegenwartige Inszenierungsgesellschaft mit sich bringt
sehnt man sich umso mehr nach dem Echten, Ehrlichen und Authentischen. Nach der ,wahren”
Welt. Aufgrund dieser Entwicklung scheinen die angeblichen ,Schnappschiisse” von
Prominenten auch so gefragt zu sein. Als einen weiteren Aspekt fir den Erfolg von
Paparazzifotos ist der Starkult, der in den letzen von der Gesellschaft praktiziert wird, zu
behandeln. Stars faszinieren uns, vor allem auch bei alltaglichen Tatigkeiten. Durch das starke
Verlangen und Rezipieren von Paparazzifotos wird meiner Annahme nach aber zugleich auch die
Macht der Bilder in unserer Kultur aufgezeigt. Es unterstreicht die These, dass wir in einer so
genannten ,Bilderwelt” zu leben scheinen. In gewisser Weise sind Paparazzifotos demnach jene
Phdanomene, die unsere gesellschaftlichen Werte, unsere Sehnsiichte und die Tendenz der

inszeniert-authentischen Gegenwartskultur auf den (Hohe)Punkt bringen.
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1. EINLEITUNG

Abb. 1: Titelbild zum Artikel ,Britney’s Manner” im Neon.

Britney Spears hat mich dazu veranlasst diese Arbeit zu schreiben. Genauer gesagt war es ein
Artikel Gber sie und die ihr hinterherjagende Paparazzimeute. David Samuels Text ,Britney’s
Manner” in der Zeitschrift Neon® gab den Ausschlag, warum ich mich mit dem Thema der
Paparazzifotos intensiver zu beschaftigen begonnen habe. Ich war Uberrascht von dem
Paparazziboom, der Struktur dieses Fotografengenres, der flachen Hierarchie und den
bestatigten Stereotypen (iber diese Fotografen. Und nicht zuletzt von dem enormen
0konomischen Gewinn den ein Promischnappschuss bringen kann. Das Interesse kam auch
daher, weil ich sehr viel Paparazzifotos in Boulevardmedien rezipiere, mich bis dahin aber nicht
bewusst mit den Griinden fiir den Reiz dieser Bilder auseinander gesetzt hatte. Das Thema

wurde zu einer immer gréReren Problemstellung mit verschiedenen Teilaspekten.

Es stellte sich zunachst die grundsatzliche Frage warum Paparazzifotos so stark und inflationar
rezipiert werden — so, dass ein Bild von Britney Spears, wie sie mit ihrem Kind am Schoss ein
Auto fahrt, sagenhafte 400 000 Dollar einbringen kann. Warum sind diese Fotos so begehrt, was

macht dieses Genre aus?

Bei der Suche nach der Antwort um die Beliebtheit kommt man um den Begriff der Authentizitat
schlieBlich nicht umhin. Er wurde zum Schlisselbegriff. Natiirlich hat es auch mit der Faszination

des ,Starseins” und verschiedenen anderen Teilkriterien zu tun. Doch Paparazzifotos zeichnen

1Neon.Ausgabe:JuniZOOS.
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sich dadurch aus, dass sie vor allem den Alltag von Celebrities zeigen. Sie suggerieren einen
hohen Authentizitatsfaktor, einen Echtheitsanspruch — es sind Fotos die scheinbar das wahre
Leben zeigen. Authentizitdt stellt Gberhaupt einen so absolut positiven Wert in unserer
Gesellschaft dar, dass wir uns alle anscheinend danach sehnen und ultimative

Authentizititsmomente erleben wollen.

Dieses Phdanomen hat zur Folge, dass es notig war, sich zunachst einmal eingehend mit dem
Begriff der Authentizitdt zu beschéaftigen. Obama hat die Wahl gewonnen weil er so authentisch
war. Das sagen zumindest Politikexperten. Alles und jeder soll authentisch sein. Der Begriff hat
Hochkonjunktur. Die Inszenierung um eine Person ist grundsatzlich eher verpont, authentisches
Verhalten sozial erwiinscht. Hier liegt aber auch eine Problemstellung: Denn kann sich jemand
vor der Kamera, im Wissen, dass ihm zig tausende Menschen zusehen, genauso verhalten wie

wenn er wirklich Privat - also ohne Kameras und somit Publikum - ist?

Bei der Zusammenfiihrung von Authentizitdt und Paparazzifotografie muss daher auch von der
Inszenierungsgesellschaft die Rede sein, die teilweise die Ursache der Authentizitdatssehnsucht
darstellt und natiirlich von der Macht der Bilder und deren Authentizitatsassoziation. Es fihrt

also alles auf das ultimative Ideal, die Authentizitat, hin, beziehungsweise zuriick.

Vorgehensweise

Zunachst wird sich die Arbeit dem Begriff der Authentizitdt widmen um dann, die unter anderem
von Erika Fischer-Lichte vertretene These, der Tendenz zur Inszenierung von Authentizitat, zu
behandeln, und der Aussage, dass sich unsere Kultur aus Inszenierungen konstituiert. In diesem
Zusammenhang will ich mich mit der Entwicklung der gegenwartigen Event-Kultur beschaftigen
und die immer stirker werdende Inszenierung von scheinbar Authentischem analysieren.
Ursachen und das daraus resultierende Phanomen eines generellen ,Wirklichkeitsverlust”
werden ndher beleuchtet. Herbert Willems betitelt die gegenwartige Gesellschaft als eine
Inszenierungsgesellschaft. Diese These soll genauer erldutert werden. Vor allem will ich auch
darauf aufmerksam machen, dass das Theatermodell fur all diese kulturwissenschaftlichen
Thesen als Vergleichs- und Analysemodell dient. Erving Goffman hat bereits 1959 seine
soziologische Theorie, die die alltagliche Selbstdarstellung von Individuen analysiert, auf die
Begriffe und Dramaturgie des Theater aufgebaut. Er erfdhrt durch Willems
»Inszenierungsgesellschaft” eine Renaissance. Auch ich will dieses Modell fiir das Phdnomen der

Paparazzifotos anwenden. Spielt jedes Individuum immer eine Rolle, wo liegt die Grenze der
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Inszenierung? Wann wissen wir um die Inszenierung von Authentizitat, gibt es die Authentizitat?
Die Fragen werfen Problemstellungen auf, die im Weiteren aufgezeigt und behandelt werden

sollen.

Auf die Frage was Paparazzifotos so erfolgreich macht, ist es auch von Bedeutung sich mit der
Faszination von Celebrities zu befassen. Ich werde daher auf die Theorie der Celebrity Culture
von Ernest Cashmore eingehen und aufzeigen warum es so populér ist, Stars bei Alltaglichkeiten
zu beobachten, wir uns verstarkt nach ,, 15 Minuten Ruhm” sehnen und Menschen heute ohne
jegliches Talent zu Stars werden kbénnen. Die gegenseitige ©6konomische aber auch
theatertheoretische (Publikum-Schauspieler) Abhdngigkeit wird versucht zu beleuchten. Die

Selbstinszenierung der Celebrities und die Inszenierung der Person als Marke.

Einer essentiellen Funktion bei den behandelten Phanomenen kommt den Medien zu. Aus einer
medienwissenschaftlichen Hinsicht will ich den Begriff und die Bedeutung einer produzierten
Medienrealitat diskutieren, und ihre Moglichkeit der Wahrnehmungsanderung nach Marshall
McLuhans Postulat ,The medium ist the message.” Im Zusammenhang der technischen
Ursachen setze ich mich auch mit den Griinden fiir die immense Steigerung von Produktion und
Rezeption von Bildern in Formen von Fotos und Filmen auseinander. Der Annahme, dass visuelle
Abbildungen durch eine generierte kollektiv-gesellschaftliche Wahrnehmung immer machtiger,
wichtiger und mehr werden, wird ebenfalls nachgegangen. Und es soll auch der geschichtliche
Hintergrund erldutert werden, der sich vor allem mit der verdnderten Wahrnehmung durch die
Reproduzierbarkeit von Kunstwerken beschaftigt. SchlieRlich will ich von der geschichtlichen
Entwicklung der Macht der Bilder einen Bogen zu den gegenwartigen Tendenzen der Fotografie

spannen. Den Paparazzifotos.

Im zweiten Teil gehe ich naher auf Paparazzi, ihre Geschichte und die gegenwartigen Tendenzen
in diesem Geschdft ein. Die Tendenz =zu inszenierter Authentizitdt durch die
Inszenierungsgesellschaft und die Macht der Bilder, die als per se authentisch und echt zu gelten
scheinen und den daraus resultierenden Starkult werden miteinander verkniipft um damit den
Erfolg von Paparazzifotos zu erkldaren. Auch Charakteristika sollen erstellt werden, die dazu
beitragen ein Paparazzifoto authentisch wirken zu lassen. Mit typischen Beispielen wird dieser

Punkt erganzt.
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Am Ende stellt sich die Frage, ob der Erfolg von Paparazzifotos nicht darauf begriindet ist, dass
sie die Sehnsucht nach Authentizitat aus medialer Hinsicht am ehesten befriedigen, unsere
generellen Werte und Sehnsiichte in der Gesellschaft aufzeigen und die Tendenz der inszeniert-

authentischen Gegenwartskultur auf den (Hohe)Punkt bringen?

Zur einfacheren und bildlichen Darstellung der Problemstellung und wie die verschiedene
Teilaspekte dabei ineinander spielen, dient das unten stehende Diagramm. Es soll zum
Verstdandnis des Themenkomplexes beitragen. In den darauf folgenden Kapiteln der Arbeit
werden alle Punkte genau erldutert. Das Fazit am Ende der Arbeit fasst die Darstellung dann

noch einmal kurz zusammen.

Kreislauf fir den Erfolg und der inflationdren Rezeption von PAPARAZZIFOTOS

Authentizitats-

sehnsucht

Inszenierungs-

Celebrity
l T 1 Culture
Die Macht der Bilder /

lconic Turn

Inszenierte

Authentizitdt
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2. SEHNSUCHT NACH AUTHENTIZITAT

Der Authentizitatsbegriff ist dullerst positiv besetzt und hat gerade in den letzten Jahren enorme
Verwendung erfahren. Warum eigentlich? Was ist dran an der Authentizitat? Warum wird bei
Produkten oder Dienstleistungen so gerne mit der Eigenschaft des Authentischen geworben?
Von authentischen Zitrusélen, Uber authentic denim bis zu Ratgebern fir Verkaufer wie:
Authentisch verkaufen: Von der schlichten Kopie zum brillanten Original, reicht das Angebot.
Unzdhlige Blicher wie Authentisch leben von Erich Fromm, Endlich authentisch!: Durch
Selbstmanagement zu seelischem Wohlbefinden und Zufriedenheit, oder Faktor A:
Authentisch Karriere machen, versuchen uns zu erklaren, wie man authentisch sein kann - und
versprechen damit ein besseres Leben.? In den Sendungen von Germanys Next Topmodel wird
man nicht mide zu sagen, dass ,authentisch zu sein” das absolute Ideal der angehenden Models
darstellt. Ganze viermal wurde in nur einer Folge (vom 30.04.2009) darauf hingewiesen.
Authentizitat ist in unserer Zeit ein so erstrebenswerter Zustand, dass man ihn zu Recht als

Zauberwort”® bezeichnen kann — wie schon Adorno registriert.

Gerade Medien preisen Authentizitdt als hochstes Gut und wollen es in den Facetten der
Alltaglichkeit, Trivialitat und der Korperlichkeit aufzeigen. Man sucht in diesen Bereichen nach
ihr. Hier sind vor allem soziale Beziehungen privilegierte Bereiche, indem authentische
Momente moglich scheinen, glaubt Rainer Vowe.* Die Sehnsucht nach authentischen
Momenten hat anscheinend einen vorlaufigen Héhepunkt erreicht. Zumindest war das Angebot
zur ,,Stillung” dieses Verlangens in den bildgebenden Medien noch nie gréBer. Es gab noch nie
so viele Paparazzi die versuchen Stars in alltdglichen, privaten Situationen zu fotografieren. Es
gab nie mehr Bilder als heute. Das Internet bietet taglich neue Fotos und Geschichten von

Promis die unspektakuldrer und alltdglicher (uns somit echter?) nicht sein konnten.

Bestandsaufnahme

Im folgenden werden Ausschnitte einer Boulevard-Internetseite prasentiert, die Paparazzibilder

zum Inhalt hat und ein Auszug des nachmittdglichen Fernsehprogramms von MTV - um die

2 Vialon, Hans: Authentisch verkaufen: Von der schlichten Kopie zum brillanten OriginalWiley-Vch., 2008 / Fromm, Erich: Authentisch
leben. 2007 / Petersen, Anke-Susan: Endlich authentisch!: Durch Selbstmanagement zu seelischem Wohlbefinden und
Zufriedenheit. 2008 / Brodmerkel, Sven: Faktor A: Authentisch Karriere machen. Erfolgsstrategien fir alle, die mehr als nur einen Job
wollen. 2006.

® Adorno, Theodor W.: Noten zur Literatur. 1961. S. 128

4 vgl.: Vowe, Rainer: Das Authentische ist Produkt einer Laborsituation. Vom: 12.2000. Auf: www.nachdemfilm.
de/no2/bei0ldts.html Letzter Zugriff: 4.05.2009
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http://www.amazon.de/Endlich-authentisch-Selbstmanagement-Wohlbefinden-Zufriedenheit/dp/3837012859/ref=sr_1_3?ie=UTF8&s=books&qid=1240827418&sr=8-3
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http://www.amazon.de/Endlich-authentisch-Selbstmanagement-Wohlbefinden-Zufriedenheit/dp/3837012859/ref=sr_1_3?ie=UTF8&s=books&qid=1240827418&sr=8-3

allgegenwartigen scheinbar authentischen Bilder (Fotos und Bewegtbilder) kurz in der Praxis
aufzuzeigen. Untenstehend findet sich eine kleine Auswahl an Paparazzifotos von www.viply.de,
einer deutschen Internetseite. Die Seite hat hauptsachlich Neuigkeiten Uber das eher alltagliche
Privatleben von Hollywood-Celebrities, die oft nur aufgrund von Paparazzifotos entstehen, zum

Inhalt. Die exemplarische Auswahl stammt vom September 2009.

-

I

Abb. 2: Julia Roberts — Familienbesuch bei George Abb. 3: Britney Spears sucht neue Liebe (11.
Clooney (9. September 2009) September 2009)

REWARD OFFERED
-

“DAZSY B

; miss oy mormy
' icase cmail any info 1
{sy@gmail.com

findingmissd:

Abb. 4: Teri Hatcher — Umzieh-Show beim Triath- Abb. 5: Jessica Simpson — Vermisstenanzeige fur
lon (15. September 2009) ihren Hund (16. September 2009)

Insgesamt stellt diese Onlineseite im Durchschnitt zwischen fiinf und zehn solcher Nachrichten

taglich online. Inklusive der dazu passenden Fotos.
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http://www.viply.de/

Auch im Fernsehen laufen taglich unzahlige Doku- und Reality-Shows. Talkshows, das erste
vielbenutzte Format, das authentisches Medienangebot mit Menschen und deren Leben liefern
sollte, wurden von noch ,authentischeren” Reality-Sendungen wie UZ20-Deutschland, deine
Teenies (15:00, Pro Sieben), Mitten im Leben (16:00, RTL) oder Abenteuer Alltag - wir wandern
aus! (16:10, Kabel 1) ersetzt. Heute talken nur noch Barabra Karlich (16:00, ORF 2) und Britt
(13:00, Sat 1)°. Neben Big Brother, dass 1999 erstmals in den Niederlanden ausgestrahlt wurde,
startete 2002 die erfolgreiche Zeit der (vermeintlich) authentischen Bilder im TV. Der
Jugendsender MTV war Vorreiter mit der Reality-Show The Osbournes - in der der bekannte
Musiker Ozzy Osborne (Black Sabbath) und seine Familie bei Alltaglichkeiten wie der
Frihstlickszubereitung, Einkdufen und anderen befremdlichen Tatigkeiten mit der Kamera

begleitet wurden. Die Show wurde ein weltweiter Erfolg.

Kurz darauf folgte The Anna Nicole Smith Show und unzahlige andere ihrer Art. Man will das
,echte” Leben sehen und durch diese Shows soll es gezeigt werden. Hier ein kurzer Auszug aus
dem gegenwartigen (27.04.2009) Fernsehprogramm auf MTV - wo die beiden genannten
Reality-Shows liefen und produziert wurden - um einen kurzen Einblick in (authentifizierte)

Reality-Formate zu geben.

15:30 MADE
Junge Menschen kommen mit einer Bitte wie ,Macht mich zu einer Schénheitskonigin” zu MTV.
Die versuchen mittels passenden Coach den Wunsch zu erfillen.

Stephanie hat ein groRes Problem. Die Leute nehmen sie einfach nicht ernst. Das soll sich nun dndern,

denn Stephanie ist mehr als nur ein Partygirl. Sie will dem Ingenieursclub der Schule beitreten, um

ihren Freunden, ihrer Familie, aber vor allem sich selbst zu beweisen, dass sie richtig was auf dem
Kasten hat. Seht selbst, ob Stephanie zu einem richtigen 'Braniac' wird.®

16:30 My Super Sweet 16
MTV begleitet Kinder reicher Eltern zur ihrer (meist sehr dekadenten) Party und deren
Vorbereitungen zum 16ten Geburtstag.

Allison mag zwar erst 15 Jahre alt sein das hindert sie aber nicht daran, zu glauben, dass sie schon jetzt
ein echter Jetsetter ist. Aus diesem Grund reicht eine Party zum 16. Geburtstag nicht! Zwei Locations

® Stand dieser Programmzeiten und Titel: April 2009.

® zit.nach: www.mtv.de
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http://www.mtv.de/tv/shows/225257/episoden/10006420
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inclusive Mega-Act missen das schon her! Kein Problem, denn Daddy vertritt als renommierter
Anwalt unter anderem MusikgroRBen wie Tl und Ludacris.”

17:00 The Hills (Staffel 4 - Episode 10)
3 Freundinnen die in Beverly Hills leben sind die Hauptdarsteller der duflerst erfolgreichen
Reality-Show. lhr komplettes Leben (Beziehungen, Arbeit, Freundschaften) stellt den Inhalt der
Show dar.
Nach dem geplatzten Techtel-Mechtel mit Colin, ist Audrina schon mit ihrem nachsten Date
beschaftigt: dem Australier Cory.Wiedermal hat sie Justin nichts erzahlt, was sie aber noch tun
mochte, um ihn eiferstichtig zu machen. Spencer er6ffnet Heidi, dass er nicht langer mit Holly unter

einem Dach leben méchte und macht ihr Vorwurfe, dass sie ihm nichts von ihrem Brief an Lauren
erzihlt hat.®

Diese Reality-Shows und Doku-Soaps machen 80-100 Prozent des Programmes von 14:30 bis
23:30 Uhr auf MTV von Montag bis Freitag aus. Auch auf anderen Sendern kann man sich im
Hauptabendprogramm zwischen Bauer sucht Frau (ATV), wo Landwirte nach der Frau firs Leben
suchen und der Doku-Soap, Die Kochprofis - Einsatz am Herd (RTL2), Giber die Probleme von
Restaurantbesitzern, entscheiden. We are Family! So lebt Deutschland, die unter anderem den
»Alltag einer Patchwork-Familie, Multi-Kulti-Liebe zwischen den Religionen, die Bewaltigung von
Krankheitsschicksalen in der Familie oder ein Leben mit Vierlingen”® zeigt, ist nach Eigenangabe
gar das erfolgreichste Nachmittagsprogramm im deutschen Fernsehen. Ob die Show nun einen
bestimmten Rahmen hat - wie die ,Mutation” von ledigen Bauern zu gliicklichen Landwirten mit
Frau - oder der Inhalt der Show der Alltag der Hauptakteure ist - eines haben alle Sendungen
gemeinsam: Die Hauptdarsteller sind immer Menschen, die sich selbst verkdrpern. Es sind keine
ausgebildeten Schauspieler, die bewusst eine andere Rolle lGbernehmen. Es sind ,echte”
Individuen. Genau das ist auch bei Paparazzimotiven der Fall. Die fotografierten Stars befinden
sich grundsatzlich in ihrem Privatleben und spielen keine andere Rolle, sind also prinzipiell sie

selbst.

Deswegen wird hinsichtlich von Fernsehbildern in weiterer Folge kein Unterschied zwischen

diesen Formaten gemacht. Es werden auch offensichtlicher inszenierte Formate als Reality-

7 ebd.
& ebd.

9 Inhaltsbeschreibung von We are family. Auf: http://www.puls4.com/tv-sendung/We-are-Family-So-lebt-Deutschland-Vierlinge-auf-
Re/community /sendung/uebersicht/759585/tvscheduleid/20772880 Letzter Zugriff: 2.09.2009
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Shows bezeichnet. Obwohl es sicherlich hilfreich ware fiir Formate mit konkreter
Rahmenhandlung wie Bauer sucht Frau oder Paris Hiltons neuer Sendung My New Best Friend
und den inhaltlich , offeneren” Shows, die das gesamte, alltdgliche Leben von Menschen
begleiten, wie The Hills, oder The Osbournes zu differenzieren und einen geeigneten Begriff zu

finden.

Fir diese Arbeit macht die gleiche Bezeichnung aber durchaus Sinn, da ich auf die Tatsache
hinweisen will, dass es sich bei sehr vielen Fernsehformaten, die gegenwartig im TV zu sehen
sind, immer um Personen dreht, die als sie selbst fungieren und somit als authentisch gehandelt
werden. Dadurch ergibt sich aber auch eine Problemstellung. Bei diesen Personen handelt es
sich immer um Hybridwesen aus privater und 6ffentlicher Person. Dadurch agiert und inszeniert
man sich anders, als in seiner Privatsphdre ohne Kamerabegleitung. Insofern sind diese
Personen auch teilweise Schauspieler. Daher ist der Vorschlag von Historiker Rainer Vowe, mit
dem Spezialgebiet Film aus kulturwissenschaftlicher Perspektive, diese Personen als Akteure zu
bezeichnen, durchaus passend. Auch wenn Vowe meint, es sei eigentlich ein zu , blasser Begriff”
dafur.” Von Celebrities die von Paparazzi fotografiert werden und denen dies bewusst ist, kann
somit auch von einem Akteur gesprochen werden. Im Punkt Wir alle spielen Theater wird diese
Facette, rund um die These von Erving Goffmans gleichnamigen Werk Wir alle spielen Theater,

genauer behandelt.

Dem soeben (nur sparlich) aufgezdhlten Angebot an Real-Life Dokus und Paparazzifotos auf
denen Alltagshandlungen zu sehen sind, nach zu schlieBen, wollen wir das echte Leben
rezipieren. Wir wollen authentische Momente und Gefilihle (mit)erleben und scheinen uns
aufgrund zig Lebensratgebern nach einem authentischen Leben zu sehen. Warum wollen wir
das? Was bedeutet der Begriff genau, woher kommt er, wie definiert man ihn? Und was sind die
Grinde warum Authentizitdat zum inflationaren Begriff wurde und heute durch Doku-Shows und
Paparazzibilder versucht wird, Authentizitdt einzufangen, beziehungsweise darzustellen - was

natirlich eine generelle Problematik von Authentizitdt und Inszenierung aufwirft.

10 vgl.. Vowe, Rainer: Das Authentische ist Produkt einer Laborsituation. Vom: 12.2000.Auf: www.nachdemfilm.

de/no2/bei0ldts.html Letzter Zugriff: 4.05.2009
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3. DER BEGRIFF AUTHENTIZITAT

Um der Sehnsucht nach Authentizitat auf den Grund zu gehen, wird zunadchst auf den Begriff,

seine Geschichte, Definition und Bedeutung ndher eingegangen.

Einen Begriff zu definieren funktioniert zwar immer nur durch die Abgrenzung von anderen,
aber es ist gerade beim Begriff der Authentizitat unabdingbar interdisziplindr zu agieren. Der
Begriff ist in seiner haufigen, inflationaren Verwendung so vielsagend und facherverbindend
geworden, da er philosophische, soziologische und dsthetische Diskurse miteinander verknipft,

dass mir die ,ganzheitliche” Beschaftigung mit dem Begriff als notwendig und sinnvoll erscheint.

3.1. Ursprung und Semantik

Im griechischen Wortursprung bedeutet das Adjektiv auBevtikoc (authentikos) ,zuverlassig,

»11

richtig.””" Es wurde als Gegensatz zur Falschung gesehen und vor allem fiir Schriften verwendet,

im Zusammenhang mit der Frage nach dem Urheber (,von der maligeblichen Instanz ausgehend,

”12) Es bezeichnete im Hauptwort gebraucht einen Ausfiihrer und Selbstherr, aber

mitgeteilt
auch Selbst- und Verwandtenmorder, spater den Herrn und Gebieter. Laut Susanne Knaller®
wird auch das spatlateinische authenticus, ebenso wie das griechische Adjektiv, flr Schriftstlicke
verwendet. Authenticus wird dann jedoch erweitert zu anerkannt, rechtmaRig verbindlich. Nach
der Recherche Wolfgang Pfeifers verwendeten die Romer spater daher das aus diesem Wort
abgewandelte auctoritas fur Autor und Autoritat.™ ,Der Urheber ist damit auch Autoritit,
Autor.” ™ Die Bedeutungen ,zuverldssig, richtig, auf den Urheber zurlickgehend” und die
Eigenschaften ,,autoritar, autoritativ,” finden durch diese Verwendung einen Zusammenschluss,
so Pfeifer. Nach dem etymologischen Worterbuch der deutschen Sprache gab es das Adjektiv

authentisch in dieser beschriebenen Bedeutung in der deutschen Sprache schon seit dem 16.

Jahrhundert. Im franzosischen taucht authentique erst ab dem 18. Jahrhundert auf. Genauso

" Frisk, Hjalmar: Griechisches etymologisches Wérterbuch. 1973. S. 185
1

2 zit. nach ebd. S. 185

B Susanne Knaller ist Professorin fiir Romanistik und Allgemeine und Vergleichende Literaturwissenschaft an der Karl-Franzens-
Universitat in Graz mit den Forschungsschwerpunkten Geschichte und Theorie des Begriffs Authentizitat und
Realitdtskonstruktionen in der Moderne.

“vgl.: Pfeifer, Wolfgang: Etymologisches Wérterbuch des Deutschen. 1989. S. 102

' Knaller, Susanne: Ein Wort aus der Fremde. Zur Geschichte und Definition des Begriffs Authentizitit. 2007. S. 11
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wie das Substantiv Authentizitdit, das im deutschen, englischen und franzdsischen

Sprachgebrauch ab Mitte des 18. Jahrhunderts benutzt wird.'®

Wichtig ist anzumerken, dass sich mit der Zeit die Bedeutung und der Gebrauch des Begriffs
veranderten. Susanne Knaller weist immer wieder auf die Bedeutungsdnderung des Begriffes
hin. Das Wort unterscheidet sich in den von verschiedenen wissenschaftlichen Gebieten im 18.
und 19. Jahrhundert angewendeten, deutlich vom heutigen. Seit der zweiten Halfte des 18.
Jahrhunderts wird Authentizitat in verschiedenen Bereichen wie Recht, Theologie, Philosophie,
Musik und Ethnologie mit den unterschiedlichen Bedeutungen verwendet. Verschwunden sei
laut Knaller jedoch die ,Bedeutungsfacette des Selbstdestruktiven®, also die des

Selbstmorders.”’

Heutige Begriffshedeutung

Nach Susanne Knaller wird der heutige, dsthetische Authentizitatsbegriff als konstituierendes
Merkmal von zeitgendssischer Kunst verstanden, dessen Synonyme ,Unmittelbarkeit,

18 sind. Semantisch sind das zwar dhnliche

Unverfalschtheit, Unverstelltheit und Wahrhaftigkeit
Begriffe, dennoch decken sie sich nicht. Sie iberschneiden sich und versuchen so Authentizitat
in verschiedene Bedeutungen aufzufachern. Das zeigt wie schwer es ist den Begriff eigentlich zu
fassen. Auch der Kulturanthropologe Wolfgang Seidenspinner meint: , Authentizitat ist [...] nicht
zuletzt wegen semantischer Unbestimmtheit bei vorgeblicher oder scheinbarer Klarheit, ganz

»19

offenbar ein schwieriges Wort.” Sigrid Lange sieht es ebenfalls als schwierigeres Unterfangen

an, eine addquate Definition zu finden:
[...] Seine Bedeutungskomponenten von ,Echtheit”, ,Urspringlichkeit”, ,Unmittelbarkeit” und

»Wahrhaftigkeit” kennzeichnen den Begriff als einen der Moderne, der nicht praziser denn durch eine
elegische ,Sehnsucht” nach verloren gegangenen GewiBheiten bestimmbar scheint.”’

Obwohl der Begriff zwar untrennbar mit der Moderne in Verbindung steht, geht die
Bedeutungsbestimmung nach Knallers Meinung bereits auf die dsthetik-theoretischen Diskurse

des 18. und 19. Jahrhunderts zurlick. Nach dieser Auffassung wird Authentizitdt als etwas

16 vgl.: Pfeifer, Wolfgang: Etymologisches Wérterbuch des Deutschen. 1989. S. 102ff

7 vgl.: Knaller, Susanne: Ein Wort aus der Fremde. Zur Geschichte und Definition des Begriffs Authentizitit. 2007. S. 13

'8 Knaller, Susanne Authentizitt: Diskussion eines Begriffs. 2006. S. 16

' seidenspinner, Wolfgang: Authentizitit: Kulturanthropologisch-erinnerungskundliche Anndherungen an ein zentrales
Wissenschaftskonzept im Blick auf das Weltkulturerbe. 2007 S. 2

2 zit. nach Lange, Sigrid: Authentisches Medium? Faschismus und Holocaust in dsthetischen Darstellungen der Gegenwart. 1999. S.

22
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verstanden, das die Ontologie eines Werkes bestatigt oder das Werk , entologisiert”. Es wird
demnach, im Sinne des griechischen Wortursprungs, versucht, Objekten Authentizitat im
Zusammenhang von Machthaber/Urheber zuzuschreiben, oder eben nicht. Diesem Verstandnis
nach ist Authentizitdt auch meist ,Uberzeitlich” - einmal als authentisch beurteilt auch immer
authentisch bleibend. Diese eine Semantik wird auch heute noch in das Wort Authentizitat
impliziert, obwohl andere Bedeutungsdimensionen hinzugekommen sind. Knaller zeigt in ihrem
Werk Ein Wort aus der Fremde. Zur Geschichte und Definition des Begriffs Authentizitdt auf, dass
der Begriff zunachst kein Wort der beginnenden Moderne war. Erst allmahlich wird

Authentizitat zum allseits gebrauchten ,Catchword.”*

Die Professorin mit dem Forschungsschwerpunkt ,Authentizitdt” sieht Johann Joachim

Winckelmann #

als den ersten, der die Authentizitdtsfrage auch im Hinblick auf
,Echtheitsbestimmungen” in den Kunstdiskurs gestellt hat. Ab diesem Zeitpunkt (Ende des 18.
Jahrhunderts) stellt sich nun auch die Frage ob das Kunstwerk an sich , wahrhaftig, originell und
unverfalscht” ist. Das Wort bekommt somit eine zweite Beurteilungsebene. Authentizitat
umfasst nicht nur mehr einen empirischen Beglaubigungs- und Zuschreibungsdiskurs. Mit der
Fragestellung nach der Wahrhaftigkeit und Echtheit kommt eine ethische, eine moral-

philosophische Ebene hinzu. Es wird zum ersten Mal auch ein asthetischer und normativer Wert

impliziert.”

Der neuen und der Moderne zugeschriebenen Entwicklungsstufe des Begriffes wurde aber erst

in der zweiten Halfte des 20. Jahrhunderts entsprechende Bedeutung zugemessen, und wurde

dann, quasi nachtraglich, zum Leitwort der Moderne. Einzug in die Kunst und Literatur halt der

Begriff folglich erst im 20. Jahrhundert. Authentisch wird im franzdsischen Sinngehalt von
w24

,sincere, juste, naturel, vrai, non affecté, vero, genuino, schietto””” ibernommen: authentisch

wird assoziiert mit natiirlich, wahr, echt und einzigartig.”

! ygl.: Knaller, Susanne: Ein Wort aus der Fremde. Zur Geschichte und Definition des Begriffs Authentizitit. 2007. S. 7-17

2 Johann Joachim Winckelmann (1717-1768) war Anthropologe und Antiquar (Buchhandler) und gilt als Begriinder der
Kunstgeschichte. Er verband den Begriff der Authentizitat erstmals mit einem &sthetischen WertmaRstab. Winckelmann definiert als
das Ziel der Kunst, Schonheit darzustellen und sieht das Ideal hierbei in der romischen und griechischen Antike. Damit war er ein
Vorreiter des deutschen Klassizismus und beeinflusste Goethe und Schiller mit seinem wichtigsten Werk, “Gedanken tber die
Nachahmung der Griechischen Werke in der Malerei und Bildhauer-Kunst” 1755.

s vgl.: Knaller, Susanne: Ein Wort aus der Fremde. Zur Geschichte und Definition des Begriffs Authentizitat. 2007. S 20

* Robert, Paul: Le Grand Robert de la langue francaise. 2001. S. 716. In: Knaller, Susanne Authentizitit: Diskussion eines Begriffs.
2006. S. 19.

 ygl.: Knaller, Susanne: Ein Wort aus der Fremde. Zur Geschichte und Definition des Begriffs Authentizitat. 2007. S. 13
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Grundsatzlich hat Authentizitdt also zwei semantische Dimensionen. Man kann zwischen
empirischer Authentizitat (ein authentischer Van Gogh) und einer interpretativen Authentizitat
(ein authentisches Bild) unterscheiden. Der Anthropologe Wolfgang Seidenspinner spricht zum
Beispiel  von einem theologischen und  wissenschaftlichen Gebrauch. Die
Authentizitatszuschreibung ist auf der einen Seite des Glaubens und der Autoritdt angesiedelt,
losgelost vom Materiellen. Und auf der anderen Seite aber auch eine Eigenschaftszuschreibung
,von Materie und Substanz.” Authentizitdt ist damit einerseits dem Gegenstand und Material
zugeordnet, und andererseits aber auch der Bedeutung und Deutung dieses Materials als
Eigenschaft.”® Diese grundlegende Differenzierung muss mit dem Begriff immer mitgedacht
werden. Einen besseren Ausdruck fiir die verschiedenen Bedeutungsdimensionen die durch
Authentizitdt ausgedriickt werden, sind nach die von Knaller verwendeten Begriffe

Objektauthentizitat und Subjektauthentizitat im Hinblick auf die Kunsttheorie.

Authentizitdt wird also als konkrete Eigenschaft gehandelt und als Abstraktum zugleich.
Objektauthentizitat ist nachweisbar, die Echtheit autorisiert und daher allgemein gliltig bestatigt
werden. Sie resultiert meist aus der Rickfiihrbarkeit auf den Urheber. Experten kdnnen
feststellen ob es sich bei einem Bild um einen echten Van Gogh handelt oder um eine Falschung.
Die Objektauthentizitat kann als rein empirischer Authentizitdtsbegriff gesehen werden. Eine
weitere Komponente kommt jedoch hinzu. Ein Kunstwerk (Objekt) ist nicht nur authentisch,
wenn es nicht gefalscht ist, sondern auch, weil es zum Beispiel einem bestimmten Epochenstil
zuzuordnen ist, also bestimmten Qualitatskriterien entspricht. Objektauthentizitat ist auch ein
yhistorisch und gesellschaftskulturell bestimmtes Identitdtskonzept." Die Vorstellung von
(Objekt-)Authentizitat ist also auch eine durch die eigene Kultur vorgegebene und erlernte, und

besitzt daher eine kollektive, wenn auch nicht nachweisbare, Giiltigkeit.”’

Der Begriff der Subjektauthentizitdt hingegen ist ein abstrakter und universaler. Knaller definiert
ihn als ,das Ubersteigen des Individuellen und die Riickkehr oder Ankunft an einen Ort des
Ursprungs in der &sthetischen Moderne, wenn der Kinstler/die Kinstlerin Gber kreatives

Potenzial und Originalitat das eigentliche Selbst findet.”?® Er ist von jedem selbst zu bestimmen

* vgl.: Seidenspinner, Wolfgang: Authentizitat. 2007. S. 3

7 ygl.: Knaller, Susanne: Ein Wort aus der Fremde. Zur Geschichte und Definition des Begriffs Authentizitit. 2007. S. 8

% ebd.S. 8
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und ist nicht allgemeingliltig, sondern eine rein subjektive Betrachtung und Beurteilung von

etwas. Zu bemerken ist allerdings, dass diese Unterscheidungen systematisch vereinfacht sind.

Das schwierige am Authentizitatsbegriff ist, dass es durch ihn moglich ist ,empirische,

” 2 miteinander zu verknipfen,

interpretative, evaluative, und normative Momente
beziehungsweise auch nicht immer aufschliisseln zu kdnnen. Und das auch noch in dsthetischer,
moralischer und kognitiver Hinsicht. Die Arbeit wird sich nur mit der Subjektauthentizitat,
beziehungsweise der interpretativen Authentizitat beschéaftigen, das heiRt aus dem Blickwinkel
heraus was von Rezipienten was als authentisch bewertet wird oder nicht. Er wird im weiteren
Verlauf als reiner subjektiver Zuschreibungsprozess gesehen und wird daher auch als nicht-
normativer Begriff gehandelt. Trotzdem soll natirlich der Frage nachgegangen werden, was die
meisten unter authentisch verstehen und warum authentisch zu sein so erstrebenswert ist. Der
weit gefasste Begriff |adt dazu ein, ihn sehr allgemein zu gebrauchen. Die Definition von Thomas
Schierl erscheint mir hier am passendsten, weil offensten:
Authentizitit kann alleine eine mégliche Ubereinstimmung zwischen der jeweils individuellen

Erfahrung von Wirklichkeit durch einen spezifischen Abbildenden und einem diese Erfahrung
referierenden Abbild meinen.*

Diese subjektivistische und konstruktivistische Ansicht Gber Authentizitdt erscheint mir die
sinnvollste Definition, da er der kleinste gemeinsame Nenner zu sein scheint und Freiraum lasst.
Der Faktor der Wahrnehmung ist bei Zuschreibungsbegriffen ein duRerst wichtiger. Wenn man
davon ausgeht, dass Realitditsannahmen interaktive Aktionen sind, so wie Knaller dies tut, so

lasst sich Authentizitit als ,Setzung und Selbstbeschreibung”?!

verstehen. Die Beobachtung
dieser Aktionen, dieser Authentizitdtszuschreibung, kann somit Einblick in die Entstehung,

Erhaltung und Veranderung kultureller Systeme — und somit von sich selbst - geben.

Nun stellt sich aber die Frage, warum Authentizitdt ein so gern und oft verwendeter Begriff ist
und was die Griinde fiir die Sehnsucht nach dem Authentischen sind? Dafiir scheinen mir unter
anderen zwei Tendenzen relevant. Einer kulturwissenschaftlichen Problemstellung
(Inszenierungsgesellschaft), flir die theaterwissenschaftliche Termini und Erfahrungen

verwendet werden, folgt ein medien-, beziehungsweise bildwissenschaftlicher Aspekt (iconic

* ebd.S. 8

¥ Schierl, Thomas: Der Schein der Authentizitét: Journalistische Bildproduktion als nachfrageorientierte Produktion von scheinbarer
Authentizitat. In: Knieper, Thomas / Marion G. Miiller (Hrsg.): Authentizitdt und Inszenierung von Bilderwelten. 2003. S. 159

3! Knaller, Susanne Authentizitat: Diskussion eines Begriffs. 2006. S. 32
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turn). Zundchst nun aber eine historische Abfolge von relevanten Ereignissen im Bezug auf
Authentizitdt um schlieflich zu den drei erwahnten Hauptthesen (iconc turn,
Inszenierungsgesellschaft und Celebrity Culture) fir den Erfolg von Paparazzifotos liberzufiihren

und diese miteinander zu verbinden.

3.2. Geschichte der Sehnsucht nach Authentizitat

Ich werde mich den Griinden fiir dieses Verlangen aus einer historischen Perspektive ndhern um
den ,Ursprung” fiir die Authentizitatssehnsucht zu erarbeiten. Karriere machte der Begriff ab
der Moderne, wo Authentizitdit immer mehr zum Schlagwort in verschiedensten Hinsichten
wurde. Das Streben nach dem Authentischen wurde mit den einschneidenden Veranderungen
fir die Gesellschaft, durch ein verdndertes Weltbild in geistiger und wirtschaftlicher Hinsicht,
erst ab dem 17. Jahrhundert erzeugt. Wenn von der Gesellschaft die Rede ist, meine ich die
Gesellschaften der Kulturen die heute als Industriestaaten gelten und diesen Wandel

mitgemacht haben. Im Kern ist das die westliche Welt.

Durch den veradnderten Lebenswandel, den die Aufklarung ab dem 17. Jahrhundert mit sich
bringt - indem sie sich vom mittelalterlichen Weltbild abwendet - und die wirtschaftliche
Veranderung in Form der Industrialisierung ab 1750 Einzug halt - entsteht eine Art
,Obdachlosigkeit des Geistes” wie Knaller es definiert. Der Mensch fiihlt sich durch die neuen
Moglichkeiten oft verloren, er findet keinen Ort beziehungsweise Mittelpunkt mehr. Ein

IM

,Verlorenheits-Gefuhl” stellt sich ein, dass in der Moderne zunachst seinen Hohepunkt zu finden
scheint. Die Rolle als eigenstandiges Mitglied einer Gemeinschaft, scheint immer mehr

abhanden zu kommen.*

Im Mittelalter gibt es noch bestimmte Richtlinien wie ein , gutes”, wahres Leben auszusehen hat.
Die katholische Kirche und ihre Religionsinterpretation im Abendland war hauptverantwortlich
fir diese un- und verbindlichen Vorgaben. Das Jenseits stand im Mittelpunkt und Rituale und
Normen hatten mehr als nur eine instrumentelle Funktion. , Friiher sahen sich die Menschen als

33 Bereits in der Renaissance, also ab dem 14.

Bestandteil einer umfassenderen Ordnung.
Jahrhundert, und ihrem Vorbild der demokratischen Antike, bekommt das Diesseits, und damit

das Individuum, immer mehr an Bedeutung.

32 ygl.: Knaller, Susanne Authentizitét: Diskussion eines Begriffs. 2006. S. 10ff

* Taylor, Charles: Das Unbehagen an der Moderne. 1995. S. 8

21/166



Dieses neue , Freiheitsgefiihl” halt zwar sehr langsam, aber dennoch Einzug in die westlichen
Kulturen. Es pragt die Moderne in ihrem Grundverstandnis, aber gleichzeitig geht damit auch ein
aufkommendes ,,Obdachlosigkeitsgefiihl” einher. Es ist die Heimatlosigkeit des Individuums, der
einzigartigen Person in der Allgemeinheit. Als Ausweg und Antwort wird das Authentische
gesehen. Authentizitat gilt hier als Gegenbegriff zu Entfremdung und Verdinglichung. Knaller
und Miuiller sprechen aufgrund des inflationdren Gebrauchs des Begriffs ab dem Einsetzen der

,Obdachlosigkeitsproblematik” deswegen auch von einem ,,Krisenbegriﬁ‘.”34

Matthias Marschitz bringt es treffend auf den Punkt, indem er die neue, , doppelte Identitat”
des Individuums beschreibt. Er meint angelehnt an Stuart Hall, dass alle theoretischen Konzepte
in Hinsicht der Cultural Studies zeigen, dass es eine generelle Krise gibt, die aus der persdnlichen
Unsicherheit und kollektiven Instabilitdat entstanden ist und noch immer besteht. Dennoch
wiirden die Individuen versuchen, sich in ihrer Selbstwahrnehmung als rationale und autonom
handelnde Subjekte zu begreifen. Daher, die ab der Moderne erzeugte, doppelte Identitdat. Man
trachtet nach beiden Moglichkeiten und will sie vereinen. Zum einen will man eine stabil
konstruierte Identitat, ein Sicherheitsgefiihl. Zum anderen will man die Freiheit und Flexibilitat,
die Chancen auf Verdnderbarkeit - Marschitz spricht auch von Fragmentierung - nicht aufgeben.
Sie sollen vielmehr vereint werden. Und genau das bedeutet nichts weniger als authentisch zu
sein. Zu sich selbst zu stehen bedeutet authentisch zu sein. Und zu sich selbst zu stehen heiRt
Stabilitdt und Fragmentierung zugleich und einen situationsangepassten Wechsel zwischen
beiden. Im standigen Wechsel zwischen beiden wird versucht seine Identitat, in diesem Fall,
seine Echtheit, seine Authentizitdt, zu wahren. Heute sieht er gerade die Medien als die
Konstrukteure von Authentizitit, die dieses Ideal fir sich zu nutzen versuchen.* ,Der Nukleus
dieser Anspriiche ldsst sich neuerdings in die Forderung oder den Zwang zur Authentizitat

fassen: Gerade mediale Botschaften suggerieren uns Authentizitit als htchstes Gut“*

Der Authentizitatsbegriff ist somit eng mit dem Individualitatsbegriff verbunden, der aber erst
einmal aufkommen musste. Seit dem 20. Jahrhundert wird er stark diskutiert. Jeder hat zwar ab

dem Einsetzen der Aufklarung zumindest theoretisch die Moglichkeit selbst (iber seine

3 Knaller, Susanne Authentizitat: Diskussion eines Begriffs. 2006. S. 10

% vgl.: Marschitz, Matthias: Verdoppelte Identitidten: Medien und Werbebotschaften als Konstrukteure von Authentizitét. In: Hepp,
Andreas/ Winter, Rainer: Kultur-Macht-Medien: Cultural Studies & Medienanalyse. 2008. S. 300ff

* ebd. S. 302
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Lebensfithrung bestimmen zu kénnen und selbstindig Uberzeugungen zu wéhlen. Es dauert
aber Jahrhunderte bis die mittelalterliche, jenseitige Denkweise dieser neuen weicht. Das
Ordnungsgeflige des Mittelalters geht allmahlich verloren. Manche sprechen auch von der

,Entzauberung der Welt.”*’

Hier beginnt die Authentizitdt ,Thema” zu werden. Oder besser
gesagt, hier beginnt mit John Locke, Immanuel Kant, Jean-Jaques Rousseau und anderen, die
Vorstellung, dass Menschen einen moralischen Sinn haben. Eine innere moralische Stimme die
ihnen sagt, was richtig und falsch ist. Davor haben das die Richtlinien der Kirche getan und nach
diesem Glauben hat Gott belohnt oder bestraft. Es ist also etwas Neues in sich zu gehen und auf
seine ,Stimme” zu horen. Es ist neu sich mit sich selbst als Person dermaflen intensiv zu

beschéaftigen. Authentisch zu sein heilt in der soziologischen Auffassung ab der Aufklarung also,

zu sich selbst zu finden, sich selbst zu verwirklichen.

Allerdings wiirde den Menschen nach Meinung von Kritikern nun das , Gefiihl fiir einen hoheren
Zweck” fehlen und durch die neue Konzentration auf sich selbst mangele es an der
Bedeutungsschwere des Lebens, es filhre zu einer Verflachung.?® Authentisch zu leben,
beziehungsweise zu sein, schliellt aber den Gedanken an Gott und dem Glauben nicht unbedingt
aus, wie einige Kirchenvertreter® auch damals und schon im Mittelalter meinen. Sie
argumentierten damit, dass der Weg zu Gott liber das eigene reflexive Bewusstsein unser selbst

fihren kann/soll/muss.

Die Moderne bietet also die Moglichkeit - und forciert diese auch - sich auf die bewusste Suche
nach seinem authentischen Ich und einem Ideal des authentischen Lebens zu machen. Die
Freiheit fiir sich selbst zu entscheiden und verantwortlich zu sein. Selbstbestimmung, die
Originalitat des Menschen und das Recht der Andersartigkeit, des Individualismus, verbindet
man mit der ,Kultur der Authentizitit”* Der ,neue”, authentische Mensch bernimmt

Selbstverantwortung.

3 Taylor, Charles: Das Unbehagen an der Moderne. 1995. S. 9
*# ygl.: ebd. S. off.

¥ Wie zum Beispiel Augustinus von Hippo (354-430). Er gilt als einer der Begriinder der theologischen Wissenschaft und steht
zwischen der Epoche der Antike und dem Mittelalter. Er beschéftigt sich intensiv mit dem Wahrheitsbegriff und kommt zur Ansicht,
dass man keinen Zweifel dariiber haben kann, dass jeder Mensch Einsichten hat, denken und urteilen kann. Die Ideen und Gedanken
lasst demnach Gott, beziehungsweise der Heilige Geist in die Menschen einflieRen. Die Wahrheit befindet sich im Menschen selbst,
nicht auerhalb. Auch Papst Benedikt XVI fiihlt sich stark von Augustinus Lehre beeinflusst. Er gilt als sein Lieblingstheologe. vgl.:
www. Augustinus.de

“® Taylor, Charles: Das Unbehagen an der Moderne. 1995. S. 18
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Ferrara & Taylor

Der Wandel hin zu einer Vorstellung, dass es so etwas wie ein Authentizitdtsideal Gberhaupt
gibt, ist somit eigentlich alleinig eine Folge des gesellschaftlichen Wandels - weil die
Vormachtstellung der Religion allmahlich zurlickdrangt wurde, und der Glaube an die
Naturwissenschaften und der Rationalitat Einzug hielt. In dem Werk Das Unbehagen an der
Moderne macht der Soziologe Charles Taylor vor allem auf die Gratwanderung zwischen
Errungenschaft und Schattenseite dieser Phanomene aufmerksam. Seiner Meinung nach, kann
die Selbstbestimmung auch das Verderben der Authentizitatskultur sein. Es gdbe in der Kultur
der Authentizitdt Tendenzen zum Narzissmus und Nihilismus, und es sei essentiell, diese nicht zu
verstarken. Als Ziel sieht er eine bessere Praxis der authentischen Lebensweise, die auf einem

zutiefst moralischen Fundament basiert.**

Auch fir Alessandro Ferrara geht Authentizitdit mit einem gleichzeitigen Moralempfinden
einher. Ferrara ist, neben Theodor W. Adorno, der erste der den Authentizitatsbegriff zum
Leitwort der Modere erhebt. Er stellt eine allgemeine Authentizitatstheorie auf, in der er auch
auf den asthetischen Diskurs eingeht. Er sieht das Authentische als Losung der von Richard
Sennett, Christopher Lasch, David Bell und anderen kulturpessimistisch beschriebenen ,culture
of narcissim” in den 1980er Jahren. Sie meinen, dass es fur die Gesellschaft ab der zweiten
Halfte des 20. Jahrhunderts keine Normen wie Moral, Vernunft oder

Verantwortungsbewusstsein mehr gibt und nur noch dem Konsum gefrént wird.

Ferrara pladiert fur die Authentizitat, fir ein Sich-selbst-sein, da er davon ausgeht, dass jedes
Individuum dieses Begehren in sich trdgt. Wichtig in seiner Theorie ist die Funktion der
Reflexion. Die Selbstreflexion gegeniliber seinen Verhaltensweisen soll eigene moralische
Wertkonzeptionen hervorbringen, die nicht auf irgendwelchen vorgegeben Prinzipien
beruhen.”

| located in Rousseau’s implicit ,ethic of authenticity” the starting point of a line of thinking centered

on the idea that the singular requisites of the authenticity of an individual identity - what is uniquely

indispensable for an individual to be himself or herself - provide a better anchoring for a moral norma-
tivity than general principles or the rational nature of the moral subject.43

* vgl.: ebd. S. 69ff
2 ygl.: Ferrara, Alessandro: Reflective authenticity. 1998. S. 162ff

* ebd. S. IX
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Nach Meinung Ferraras wirde vor allem ein dsthetischer Authentizitatsbegriff es ermdglichen,
die Paradoxie von Einzigartigkeit/Selbstidentitit und wahrem/multiplen/universalem zu
verbinden. Damit sieht Ferrara auch die von Rousseau geprdgte Diskussion um den Konflikt
zwischen Ethik und Subjektivitat gelost. Neben Rousseau sind seiner Auffassung nach auch
Kierkegaard, Nietzsche und Heidegger die ,Vorboten” des Leitbegriffs Authentizitdt, da sie sich

mit der Wahrhaftigkeit, Echtheit, und Eigentlichkeit in ihren Werken beschaftigten.*

Die Kulturpessimisten Sennet und Lasch sehen den neuen Lebenswandels jedoch pessimistischer
und ohne Lichtblick der Moral. lhrer Meinung nach ist die Moderne gekennzeichnet vom
Narzissmus. Das stimmt zum Teil vielleicht, wenn man die Entwicklungen in den letzten zwei
Jahrhunderten verfolgt. Auch die von Taylor sogenannte ,instrumentelle Vernunft”®, die
maximale Effizienz von Kosten und Nutzen, die durch die industrielle Revolution und dann durch
den Kapitalismus zum neuen Wertemalistab wurde, unterstiitzen egozentrische

Verhaltensweisen sicherlich.

Taylor macht jedoch auf die - aus seiner Sicht - wirkliche Schattenseite der Moderne
aufmerksam. Und die ist auch eine maRgebliche Komponente, die die Gesellschaft beginnen
lasst sich nach Authentizitdt zu sehen. Die negative Konsequenz von Individualismus und
instrumenteller Vernunft ist Taylors Meinung nach auf politischer Ebene zu finden. Namlich,
dass die politischen Einrichtungen Strukturen schaffen wiirden, die die technische Versiertheit in
der Gesellschaft und damit die rationalistische, kapitalistische Vernunft unterstiitzt - und die
Wahlfreiheit jedes Individuums somit wieder einschrankt. Die Gesellschaft wird also gendtigt,
diesen Errungenschaften/Schattenseiten — je nachdem wie man sie bezeichnen will - auch so
einen wichtigen Stellenwert beizumessen, wie dies die Politik - die Entscheidungstrager - tun

und zulassen, indem sie nachhaltige Gesetze und Strukturen dafiir schaffen.*®

Damit hat Taylor jenen Punkt beschrieben, der dafiir verantwortlich ist, dass es heute mehr
inszenierte Events und Selbstinszenierungen mit dem Ziel der Konsumation gibt denn je. Denn
durch die Deregulierung und Liberalisierung des Marktes von Seiten der Politik konnte der

Gedanke des Kapitalismus so massiv Einzug halten in das Selbstverstdandnis der Gesellschaft,

*vgl.: ebd. S. 148ff
** Taylor, Charles: Das Unbehagen an der Moderne. 1995. S. 11
*®vgl.: ebd. S. 15ff
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dass man sich an der Konsumationsmaschinerie fast nicht nicht beteiligen kann. Da die
Produktivitat seit den 1930er Jahren (USA), beziehungsweise seit Ende des zweiten Weltkrieges
(Europa) stetig steigt, die Gesellschaft (wenn auch sehr unterschiedlich verteilt) immer
wohlhabender wird (mit dem zwischenzeitlichen einknicken dieser Steigung durch die
Wirtschaftskrise 2009), und Lebensnotwendigkeiten in der westlichen Welt zum GrofRteil
befriedigt sind, braucht man neue Verfahren um Produkte (darunter verstehe ich Kleidung
genauso wie eine Opernvorstellung) verkaufen zu kdnnen. Das Gefiihl und Image, das das
Produkt mit sich bringt, gewinnt an Stellenwert. Und mit dem emotionalen Verkauf und der

Stilisierung des Images des Produktes wird die Inszenierung darum unerlasslich.

Kulturindustrie

Mit dieser Grundlage beginnt die Weiterfilhrung warum wir uns nach dem Wahren, der
Authentizitdt sehnen. Die inszenierten Events und Feste hdufen sich, um die Waren zu
verkaufen. Die immer inszeniertere Welt scheint dadurch ,entwirklicht” zu werden. Die logische

Reaktion darauf ist nach dem Authentischen zu suchen und zu verlangen.

Einleitende Uberlegungen {iber das Zeitalter, dass die inszenierte Kultur forciert, will ich mit

"% machen - auch

Theodor W. Adornos und Max Horkheimers Vorstellung der ,Kulturindustrie
wenn sie die Zeit der Moderne vielleicht etwas zu pessimistisch sehen - was sicherlich nicht
zuletzt auch mit der Zeit und den Umstdnden in der der Text geschrieben wurde in

Zusammenhang steht.*

Fir Adorno und Horkheimer ist der Gegensatz zum authentischen Kunstwerk die Kulturware,
wie sie in der beherrschenden Kulturindustrie produziert wird. Unter Kulturindustrie fassen die
beiden ihre Ansicht zusammen, dass im Zeitalter des Kapitalismus die Kultur zur Ware
verkommt, und Individuen ausschlieflich als Konsumenten gesehen werden. Auch die Kunst
orientiert sich alleine an wirtschaftlichen Kriterien und l4sst dabei die Asthetik auRen vor. Die

Asthetik wird lediglich zur Funktion der Ware. Der autonome Charakter von Kunstwerken 16st

* Adorno, Theodor W. : Dialektik der Aufkldrung. 1996. ab S. 179

*® Adorno und Horkheimer sahen sich durch ihre jiidische Abstammung 1933 gezwungen vor der Bedrohung durch Hitler ins
amerikanische Exil zu fliehen. Unter diesen schwierigen Bedingungen wurde ihre geistige Produktion vorangetrieben - natirlich aber
auch im Rahmen ihrer “Geschichtlichkeit”. Sie beschéftigten sich in der Dialektik der Aufklarung auch mit der Frage warum
Menschen so menschenfeindliche Ideologien wie den des Nationalsozialismus tGibernehmen konnten. Die Antwort auf die Frage ist
etwas bedenklich. Sie spricht vielen Menschen ab selbstbestimmt leben zu kénnen, da davon ausgegangen wird, dass Individuen
geblendet sind, einer “Halbbildung” unterliegen. lhrer Meinung unterliegen Menschen diesen Leiden aufgrund des herrschenden
Systems und haben daher die Tendenz an eine Ideologie zu glauben. Die Autoren gehen in anderen Uberlegungen nicht von einem
universalen Wahrheitsanspruch aus, den Horkheimer und Adorno dieser Aussage nach aber anscheinend fiir sich beanspruchen.
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sich nach Meinung Adornos immer mehr auf, weil sie zu einer Tauschware umfunktioniert
werden, mit dem man Kapital generieren kann. Die scheinbar demokratische Teilnahme an
Kultur ist laut Adorno und Horkheimer nichts anderes als Massenbetrug. Der Kapitalismus der
Moderne fiihrt zu einer Entkunstung der Kunst. In diesem Zusammenhang kritisieren sie auch

die sogenannte ,Pseudoindividualitat“*

Die Gesellschaft ist ihrer Meinung nach eine Institution, die den Menschen etwas aufzwingt.
Diese sind durch ihre Zugehorigkeit zur Gesellschaft nicht ausschlieBlich, aber zu einem guten
Teil in ihrem Denken und Handeln durch die gesellschaftlichen Zwange beeinflusst und
eingeschrankt. Genau das wurde das zuvor schon mit Taylor beschrieben. Nur bezeichnet er die
Politik als Schattenseite der Moderne, die Strukturen im Sinne der Technik und des Konsums

931 Adorno und Horkheimer bezeichnen es

schafft, in die alle Individuen eingezwangt werden.
als Pseudoindividualitdat und sehen die Gesellschaft als die freiheitsbeschrdankende Institution.
Beide Problemstellungen meinen aber im Grunde das Gleiche. Politik und Gesellschaft gehéren
in einer Demokratie eng zusammen. Die Gesellschaft als maliregelnde Institution zu sehen,
erscheint bildhaft richtiger. Allerdings ist es die Politik - und damit auch ein Teil der Lobbyisten
von Wirtschaftskonzernen - die, wie schon erwahnt, Gesetzte und Strukturen fiir diese Regeln

erst geltenden machen.

In dieser Hinsicht stellt sich ein Mangel an Freiheit in der Moderne ein, obwohl doch vom
Individualismus und Selbstbestimmung die Rede war. Aus der Entfremdung der Gesellschaft -
die eher als Institution denn als Gemeinschaft gilt, der man angehdort - geht nach Taylor und
anderen ein Verlust der politischen Kontrolle einher.”® Harry Kunnenman schreibt in seiner
Abhandlung Die Aktualitit der ,Dialektik der Aufkldrung” aber auch, dass es nach Ansicht
Adornos nichts gibt, das nicht durch die Gesellschaft determiniert wire.> Damit ist die Art und
Weise gemeint, wie die Kulturindustrie Produkte kreiert und ihnen Einzigartigkeit zuschreibt,
obwohl bei genauerer Betrachtung nur minimale Unterschiede zu &dhnlichen Produkten

bemerkbar sind. Adornos und Horkheimers Ansicht nach fiihrt diese standardisierte Produktion

4

° vgl.: Adorno, Theodor W. : Dialektik der Aufkldrung. 1996. S. 181ff
*%ygl.: Taylor, Charles: Das Unbehagen an der Moderne. 1995. S. 16
*! Als Beispiel nennt Taylor, dass manche modernen Stédte so stark auf ein Privatauto (Technik) hin konzipiert sind, dass man ohne

kaum handlungsfahig ist.

5!

2 vgl.: Adorno, Theodor W. : Dialektik der Aufklarung. 1996. S. 180

53 vgl.: Taylor, Charles: Das Unbehagen an der Moderne. 1995. S. 16

** vgl.: Kunneman, Harry: Die Aktualitit der "Dialektik der Aufkldrung. 1989. S. 39
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von Kultur (Kunstwerken) dazu, dass Rezipienten beginnen Produkte die von diesem Schema

“>> nicht aufweisen. Der

abweichen zuriickzuweisen, da diese die Ublichen ,Erkennungsmerkmale
Mensch soll mindig, und somit selbstbestimmt und selbstreflektiert sein.”® Das ist er aber nach
Meinung von Adorno und Horkheimer aber meist nicht. Sie attestieren dem Grof3teil der
Menschen im Kulturindustrie-Kapitel der Dialektik der Aufkldrung, dass diese auf Grund ihrer
Verblendung diesem Ideal nicht entsprechen kénnen:
Die kapitalistische Produktion hilt sie [die Arbeiter und Angestellten, die Farmer und Kleinbirger, Anm
C.M] mit Leib und Seele eingeschlossen, dak (sic!) sie dem, was ihnen geboten wird widerstandslos
verfallen. Wie freilich die Beherrschten die Moral, die ihnen von den Herrschenden kam, stets ernster
nahmen als diese selbst, verfallen heute die betrogenen Massen mehr noch als die Erfolgreichen dem
Mythos des Erfolgs. Sie haben ihre Wiinsche. Unbeirrbar bestehen sie auf die Ideologie durch die man

sie versklavt. Die bose Liebe des Volks zu dem, was man ihm antut, eilt der Klugheit der Instanzen
noch voraus.”’

Der Kulturindustrie sei auch immanent, dass sie Menschen vom Wesentlichen (dem
Kulturobjekt) hin zum Sekundaren ablenkt. Adorno konstatiert, dass ,,anstelle des Genusses ein
Dabeisein und Bescheid wissen” tritt. Die Kunst ist nur noch Anlass fir das Event. Bei einer
Veranstaltung wie einem Opernbesuch geht es nach Aussage Adornos und Horkheimers nicht
mehr primar um das Kunstwerk selbst (Bild, Opernstiick, etc.), sondern um die Veranstaltung,

das Ereignis, an sich.*®

4. INSZENIERUNGSGESELLSCHAFT

Hiermit zeigen Sie mit ihrer Sicht des Kapitalismus am Rande auch auf, was Erika Fischer-Lichte
als ,theatrale Prozesse der Inszenierung”59 bezeichnet. Und wegen diesen Prozessen der
Inszenierung, in der Medien eine essentielle Funktion spielen, sehen wir uns auch laut Fischer-
Lichte nach Authentizitdit. Wir sind zu einer Inszenierungsgesellschaft mutiert, die die
Authentizitdt dennoch als Ideal empfindet. Ein Paradoxon, dem ich nachgehen will, um damit

auch den Erfolg und das Verlangen der Rezipienten nach Paparazzifotos zu erklaren.

Fischer-Lichte zeichnet in dem von ihr herausgegeben Sammelband Inszenierung von

Authentizitdt die Theorie, dass die Gegenwartskultur sich nicht mehr vorrangig aus Texten

*ebd. S. 46

*¢ vgl.: Adorno, Theodor W. : Dialektik der Aufkldrung. 1996. S. 185
*"ebd. . 181

8 ygl.: ebd. S. 181ff

*® Fischer-Lichte, Erika: Inszenierung von Authentizitit. 2007. S. 9
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generiert, sondern Inszenierungen Kultur gar konstituieren. Das Event als Kultur, also. Der Band
entstand im  Zusammenhang mit dem  Schwerpunktprogramm der deutschen
Forschungsgemeinschaft, die sich mit der Theatralitdit als kulturelles Modell in den
Kulturwissenschaften in den Jahren 1996 bis 2002 auseinander gesetzt haben. Denn die Theorie
des Theaters scheint sich interdisziplindr rasant auszubreiten, allen voran die Begriffe und
Bedeutung der Theatralitdt und Inszenierung - und in diesem Bezug wieder rum beschaftigen
sich Autoren in dem ersten Band mit der inszenierten Authentizitat. Fischer-Lichte versucht sich
an dem grundlegenden Zweispalt, die Inszenierungstendenz der Wirklichkeit mit dem

kulturellen Postulat der Authentizitat zu vereinbaren.

Die gegenwartige Gesellschaft ist - ganz nach Fischer-Lichte - als eine, die ihre Kultur aus
,theatralischen Prozessen der Inszenierung und Darstellung” erzeugt, zu bezeichnen. Diese
werden dann aber ,haufig erst durch Medien zu kulturellen Ereignissen.”® Daher wird im
Folgenden nun das Theatermodell verwendet, um zu versuchen anhand von diesem, die
Tendenz der Gesellschaft zur Inszenierung zu erklaren. Es scheint durchaus dazu geeignet als
Analysemodell von soziologischen Phanomenen zu dienen. Obwohl der vermehrte Gebrauch in
den verschiedenen Disziplinen (Medien- und Kommunikationswissenschaft, Philosophie,
Anthropologie, ect.) nicht gleichzeitig bedeutet, dass das , Theatralititsmodell”®! eine adiquate
Interpretationslosung fir alle Phianomene darstellt. Das theatrale Verhaltensmodell hat
natdrlich auch Schwachpunkte. Es sollen aber sehr wohl auch ihre Grenzen aufzeigt werden. Mit
der Anwendung des Modells auf Alltaglichkeiten und scheinbaren Selbstverstandlichkeiten kann
aber einfach und schnell eine sachliche Distanz dazu hergestellt werden - und diese somit besser
wissenschaftlich analysiert werden. Das Theatermodell ist nichts anderes, als das Prinzip einer
Theatervorstellung im klassischen Sinn. Die Anhaltspunkte fiir die Untersuchungen sind einer

Dramaturgie abgeleitet. Es gibt eine Biihne, Akteure und Zuseher.

Goffman und Willems analysieren in ihren Theorien zwar die Selbstinszenierung von Personen
im Alltag - sie gehen aber eigentlich nicht wirklich auf den Unterschied zwischen medialer und
,hicht-medialer” Inszenierung ein, und vernachldssigen die Inszenierung in den Medien. Auch

Fischer-Lichte geht in ihrem Band nicht wirklich auf den Unterschied ein, sie spricht Medien im

% zit. nach. ebd. 5.9

® vgl.: Willems, Herbert: Inszenierungsgesellschaft. 1998. S. 10. Willems kreiert diesen Begriff um den Forschungsschwerpunkt der

“Theatralitat als kulturelles Modell in den Kulturwissenschaften” der deutschen Forschungsgemeinschaft zusammenzufassen. In der
Arbeit werden die Begriffe Theatralitditsmodell, Biihnenmodell und Theatermodell im weiteren Verlauf fir das gleiche Modell
verwendet.

29/166



Bezug auf Inszenierungen aber eine sehr hohe Bedeutung zu. (Mehr dazu unter Punkt
Medienwirklichkeiten). Authentische Momente zu erzeugen ist Ziel vieler Inszenierungen. Doch
aus einer als authentisch suggerierten Medialitdt ergeben sich Phanomene - mit denen sich im

spateren Verlauf auseinandergesetzt wird.

Die Arbeit geht von Willems Ansicht aus, dass die Idee der Vergleichbarkeit mit dem Theater -

62 gehoren. Sie

und die ,,Welt des Theaters” im Allgemeinen - zur ,,abendlandischen Kosmologie
sind ihr also immanent. Schon die antiken Vorfahren haben dem Theater einen sehr hohen
Stellenwert beigemessen und die abendldndische Kultur stark geprédgt. Die Theatralitdt kann
somit einmal grundlegend als teilweise realistisch betrachtet werden. Willems spricht hier von
der ,Realitdatsdimension” der Theatralitat, weil sie in jeder Kultur Anwendung findet. In jeder

Kultur gibe es zumindest Rituale, die immer auch theatralische Momente beinhalten.®

Auf der anderen Seite ist die Authentizitat, wie bereits Wirtschaft- und Gesellschaftshistorisch in
den ersten beiden Kapiteln beschrieben, seit der Moderne zu einer Idealvorstellung geworden.
Es ist gesellschaftlich erwiinscht sich authentisch zu verhalten. Es gilt, sich ,anti-theatral” zu
geben, vor allem in privaten Beziehungen. Wie ebenfalls zuvor erwdhnt sind
zwischenmenschliche Beziehungen dafir privilegiert, Authentizitdtseffekte zu erzeugen. Doch

7% in der Moderne, hat nach

das Postulat nach dem Echten, dem ,Ent-theatralisierten
Auffassung Willems, gerade durch die verdnderten Gesellschaftsstrukturen vor allem seit dem -
weil sie immer komplexer und uniberschaubarer wurden und werden - Zwange erzeugt, in

denen Theatralitit gefordert ist.®

Diese logische Folge ldsst sich auch mit Erving Goffman untermauern. (Siehe Punkt Wir alle
spielen Theater) Erika Fischer-Lichte geht sogar so weit, dass sie sagt unsere gesamte Kultur wird
nur noch durch Inszenierungen und ,Schein-Ereignissen” erzeugt.®® Unter Authentizitit wird
Echtheit und Wahrhaftigkeit verstanden, die von andern zugeschrieben wird. Im Gegensatz dazu
scheint sich die Inszenierung zu befinden. Dennoch kann das eine ohne das andere gar nicht

existieren und sich von einander absetzen. Der Begriff der Authentizitdt - die historische und

& vgl.: ebd. S. 24
#yvgl.: ebd. S. 53
* ebd. S. 55

& vgl.: ebd. S. 55

% vgl.: Fischer-Lichte, Erika: Inszenierung von Authentizitit. 2007. S. 9
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gegenwartige Vorstellung davon - wurde bereits abgehandelt. Was bedeutet aber Inszenierung

und wie steht sie in Zusammenhang mit Authentizitat?

4.1. Begriff der Inszenierung

Der Terminus der Inszenierung gehort dem Bedeutungsfeld der Theaterwissenschaft an. Er ist
jedoch ein relativ neuer Begriff, der nach Fischer-Lichte erst im 19. Jahrhundert im deutschen
Sprachraum gebraucht wurde. Er kommt aus dem Franzésischen, wo er schon ab 1660
verwendet wurde. Jedoch noch in der Bedeutung von ,jemanden oder etwas zum Gegenstand
des Theaters oder auch eines anderen Kunstwerkes wie das eines Gemaldes machen”®’ Als der
Begriff der Inszenierung dann vom franzdsischen ,, mise en scéne” ins Deutsche libernommen
wurde, zeichnete sich nach Fischer-Lichte eine generelle Anderung im Theater ab. Zwar wurde
am Beginn des 19. Jahrhunderts der Regisseur schon nicht nur mehr als ,Handwerker” gesehen,
er sollte auch das Attribut der Vielseitigkeit und Kreativitdt haben - allerdings wurden die
Aufgaben des Regisseurs und damit auch das ,In Szene setzen” nicht von vornherein als

kiinstlerische Tatigkeit betrachtet, wie Fischer-Lichte in Berufung auf August Lewald aufzeigt.®®

Erst als das Theater und ihre Macher zur Jahrhundertwende zum 20. Jahrhundert von der
Literatur immer mehr Abstand nahm und ihre kiinstlerische Eigenstandigkeit postuliert wurde,
wurde die Inszenierung, beziehungsweise das ,In Szene setzen” auch zu einer asthetischen und
kiinstlerischen Leistung erhoben. Bis dahin galt ein Theaterstick als eigentliches Kunstwerk der
Literatur, da es diese als Vorlage hat. Mit der Neudefinition des Theaters bekommt aber auch

die Inszenierung eine neue Bedeutung.®

Der heutige Inszenierungsbegriff hat nach Auffassung von Fischer-Lichte viel von der Bedeutung
der Theatralitat, ibernommen. Namlich jenen Teil, der das ,,sch('jpferische”70 hervor zu bringen
meint. Der Theatralitatsbegriff wurde durch den Gebrauch in den anderen Disziplinen oft durch
»Inszenierung” ersetzt, da er nicht mehr ganz gezielt auf das Theater hinweist und er somit

einfacher kulturwissenschaftlich eingesetzt werden kann.”

¢ zit. nach. ebd. S. 12

8 vgl.: Lewald, August: In die Szene setzen. Erstdruck: Allgemeine Theaterrevue 3. 1837. S. 251-257. Nach: Fischer-Lichte 2000. S. 14
& vgl.: Fischer-Lichte, Erika: Inszenierung von Authentizitat. 2007. S. 14
ebd. S 18

" vgl.: ebd. S. 12ff
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Erika Fischer-Lichte empfiehlt, im Hinblick auf den interdisziplinaren Gebrauch, zwei Varianten
von Inszenierung zu unterscheiden. Eine Asthetische und eine Anthropologische. Der dsthetische
Inszenierungsbegriff bezeichnet einmal rein kinstlerische Arbeiten und Produktionen, aber
auch ganz generell , etwas in Erscheinung zu bringen”72 - in welchen Sparten auch immer, sei es
nun das Theater, Design oder Werbung. Mit dem Unterschied: Meist sind wir (Rezipienten) uns
nur bei offenkundigen Inszenierungsorten wie Filmen oder im Theater (ber die Inszenierung
wirklich bewusst. Fiir alle anderen Inszenierungen gilt das oft aber nicht. Man kann ein
inszeniertes Verhalten durchaus als natirlich empfinden, namlich dann, wenn sie nicht als
Inszenierung wahrgenommen wird. Die (subjektive) Wahrnehmung spielt also eine sehr wichtige

Rolle im Zusammenhang mit der Inszenierung.”

Zusatzlich gibt es auch noch eine zweite Moglichkeit der Begriffsbedeutung: aus einem
anthropologischen Aspekt heraus. Und diese ist dem dsthetischen Begriff schon immer inharent,
geht man von Wolfgang Iser und Erika Fischer-Lichte aus. Iser weitet den Hauptgedanken von
Helmuth Plessners Essay Anthropologie des Schauspielers aus, der in diesem sagt, jeder Mensch
ist von Natur aus ein Schauspieler. Aufgrund dieses Phdnomens sei die Inszenierung eine
Notwendigkeit.”* Die &sthetische Begriffsdeutung geht eher von der Perspektive des Akteurs
aus. Die zweite, anthropologische, nimmt mehr die Sicht des Rezipienten ein. Auch Erving
Goffman sieht das so. Er unterscheidet zwischen dem Eindruck, den jemand erzeugen will

(Code), und dem Ausdruck, den derjenige auf den Rezipienten, also den Dekodierer, ausstrahlt.”

So halten die Akteure den Rezipienten damit einen Spiegel vor, der ,ihnen ihr Bild als das eines
anderen zurtckwirft. Indem der Zuschauer seinerseits dieses Bild reflektiert, tritt er zu sich
selbst in ein Verhaltnis.””® Ein Bild von sich selbst kann man sich nach Ansicht von Fischer-Lichte,
die sich durch Iser und Plessner bestatigt fiihlt, nur machen, indem man zu sich selbst ein
distanziertes Verhaltnis eingeht - um sich mit den Augen eines ,,anderen” sehen und reflektieren
zu kénnen. Dazu braucht er aber immer ein anderes Individuum, denn nur in Beziehung zu

einem anderen kann man selbst in ein Verhéltnis setzen. Grundlegend muss natiirlich davon

2 ebd. S. 19
7 vgl.: ebd. S. 16ff

" vgl.: Iser, Wolfgang: Immanente Asthetik, dsthetische Reflexion: Lyrik als Paradigma der Moderne; Kolloquium. KéIn, 1991. Nach:
Fischer-Lichte, Erika: Inszenierung von Authentizitat. 2007. S. 20

’> vgl.: Goffman, Erving: Wir alle spielen Theater. 2008.

7® Fischer-Lichte, Erika: Inszenierung von Authentizitat. 2007. S. 20
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ausgegangen werden, dass ein rezipierendes Individuum die Fahigkeit ,zur Selbst- und

Fremdwahrnehmung und zum instrumentellen Gebrauch seines Kérpers””” hat.

Der Begriff der Inszenierung, so wie er in dieser Arbeit verwendet wird, lasst sich auf einen
kulturwissenschaftlichen Diskurs umlegen. Ja mehr noch, der &sthetische Begriff setzt die
anthropologische Dimension sogar voraus. Sie beziehen sich aufeinander. Denn die neue,
differenzierte Sicht, die man durch Akteure auf der ,Blihne” geboten bekommt, also die
asthetische Inszenierung, geht davon aus, dass es davor schon was geben muss, dass man nun

aus Sicht des Rezipienten ,sichtbar” macht.”®

Bei Inszenierungen geht es also immer um den Umgang der Menschen mit sich selbst. Kugler
und Kurt stellen dazu in ihrem Aufsatz Inszenierungsformen von Glaubwiirdigkeit im Medium
Fernsehen die passende Frage: ,Wie macht man sich fur andere zu dem, der man sein will?””
Bei den Formen der Selbstinszenierung kommt hier auch die Authentizitat ins Spiel. Ist jemand
wirklich so, wie er scheint zu sein? Wenn jeder ,Theater spielt” und es angeblich eine
Notwendigkeit ist, sich selbst in Szene zu setzen, lasst sich unsere Kultur wirklich als eine Kultur
der Inszenierung oder Inszenierungsgesellschaft bezeichnen? Es wirkt auf jeden Fall so, als dass
jeder mehr denn je um die wirkungsvolle Inszenierung von sich selbst eifert.

Auch die Vermarktung hat langst darauf reagiert: Einkaufen wird zum Shopping-Erlebnis
stilisiert®®, Essen zur Erlebnis-Gastronomie® - und wir sind die Akteure die sich in dieser
Spielstatte inszenieren kdnnen. Die Wirklichkeit muss folglich mehr und mehr als Inszenierung
erlebt werden. Diese ,,Wirklichkeitserfahrung”82 kann man nach Fischer-Lichte exakt durch ein
Theatermodell beschreiben:

Als Wirklichkeit (Theater) wid eine Situation erfahren, in der ein Akteur an einem besonders
hergerichtern Ort zu einer bestimmten Zeit sich, einen andern oder etwas vor den Blicken anderer

" ebd. S. 20
78 vgl.: ebd. S. 20ff
7 Kugler, Christine/Roland Kurt: Inszenierungsformen von Glaubwiirdigkeit im Medium Fernsehen. 2007 S. 149

8 «pas Late Night Shopping zwischen 9:30 und 23:00 mit zahlreichen Attraktionen ist am 24.8. angesagt. Viele Rabatte, Gewinnspiele
und ein attraktives Rahmenprogramm locken auRerdem an dem Abend nach Parndorf.” Auf:www.burgenland.orf.at Letzter Zugriff:
15.05.2009

® Die ersten Restaurants mit “Zusatz-Attraktion” in Form von raren Utensilien der Rock und Filmgeschichte waren das Hard Rock
Café und Planet Hollywood, die in den 1980er , beziehungsweise 1990er Jahren zu einer Kette wurden. Heute gibt es unzéhlige
Angebote, bei denen neben dem Essen auch Musicalvorstellungen oder zirkusdhnliche Shows gezeigt werden.

® Fischer-Lichte, Erika: Inszenierung von Authentizitit. 2007. S. 22
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(Zuschauer) darstellt oder zur Schau stellt. Wirklichkeit erscheint in diesem Sinne prinzipiell als
theatrale Wirklichkeit.®®

4.2. Grenze

Wir haben so ein breites Verstandnis von Inszenierung bekommen, dass ich den Standpunkt
durchaus vertreten kann, dass das was in der Offentlichkeit gesagt oder getan wird, meist
inszeniert ist. Und weiter gedacht, dass jeder Mensch bei bestimmten Anldssen diverse Rollen

spielt oder sich zur Selbstinszenierung gezwungen sieht.

Aber ist wirklich alles inszeniert? Wo hort Inszenierung auf? Fischer-Lichte will sich von der
Vorstellung eines Theatrum mundi im barocken Welttheater klar distanzieren. Das Postulat
einer inszenierten Kultur sei nicht gleichzusetzen mit der barocken Ansicht, die jeden Menschen
als Schauspieler vor Gott sieht, der sein Leben lang ein Schauspiel aufgefiihrt. Im Verstandnis
des Welttheaters ist absolut jedes Verhalten als inszeniertes Spiel zu bewerten. Fischer-Lichte
will ihre These nicht mit dieser missverstanden wissen - vielmehr geht es bei ihr um die
theatrale Inszenierung von Wirklichkeit ,,durch einzelne oder gesellschaftliche Gruppen”, und

deren Selbstinszenierung.®*

Definieren kann man eine generelle Grenze der Inszenierung nicht. Martin Seel gibt aber eine
einfache Erklarung wo Inszenierung zumindest anfangt: namlich ,wo etwas fiir ein wenigstens
potentielles Publikum so herausgestellt wird, daR (sic!) es flir eine Zeitlang zu einem sinnlich

785

bedeutsamen Ereignis werden kann.”®” Eine sehr disziplin-offene aber trotzdem plausibel

eingrenzende Definition.

Die konkrete Grenze kann sich eigentlich immer nur auf den Drang und Zwang des Akteurs zur
Inszenierung und auf die jeweilige Wahrnehmung des Rezipienten beziehen. Fir eine
,Offentliche” Person, wie Celebrities, die damit rechnen kénnen Tag und Nacht von Paparazzi
verfolgt zu werden und somit auch in Alltagssituationen potenzielles Publikum haben, wenn die
Fotos veroffentlicht werden, ist die Grenze sicherlich wo anders als bei einem nicht beriihmten
Menschen. Prominente, die ofter potenzielles Publikum haben, inszenieren sich meiner

Hypothese nach mehr als andere. Dazwischen gibt es unzahlige Abstufungen, je nachdem wann

®ebd. S. 22
8 vgl.: ebd, S. 22ff

8 Seel, Martin: Inszenieren als Erscheinenlassen. In: Friichtl, Josef / Zimmermann, 16rg: Asthetik der Inszenierung. 2001. S. 61
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und wie viel sich ein Mensch vor Publikum darstellen muss und will. Die Beurteilung erfolgt aber
alleinig  vom Zuschauer, ob etwas als inszeniert empfunden wird oder nicht. Der
Zuschaueraspekt entspricht eher der anthropologischen Variante des Inszenierungsbegriffes.
Diese Ebene hdngt von der subjektiven Wahrnehmung des Rezipienten ab. Grundsatzlich wird

ein als Inszenierung eingestuftes Verhalten im ,,Privatleben” aber als negativ beurteilt.

Im Unterschied zum Theater, wo Rezipienten bewusst ist, dass das, was sich auf der Biihne
abspielt inszeniert ist, ist jede andere Inszenierung im anthropologischen Sinn eher darum
bemiht nicht inszeniert zu wirken. Der Erfolg einer Person oder von einem Produkt hdangt heute
sehr oft wesentlich vom Inszenierungsfaktor ab. Selbstvermarktungsprinzipien spielen eine
wichtige Rolle in der gegenwartigen Gesellschaft. Willems ist der Meinung, dass heute mehr
Zwange denn je bestehen, sich als Person in einer bestimmten Art und Weise ,,aufzufiihren”. Es
ist wichtig, sich ,interessant und gefallig zu machen, sich zu distinguieren und zu idealisieren,
das ‘Outfit’ zu stilisieren, den ‘Body’ zu bilden, Individualitdt (z.B. biographisch) zu

dramatisieren, und anderes mehr fiir ‘gute Eindriicke’ zu tun.”®®

4.3. Wir alle spielen Theater

Willems sieht sich durch Goffman bestétigt, der von Rahmen (Frames) spricht, in denen wir uns
je nach Sozialisation intuitiv bewegen und interagieren missen. Der Soziologe Erving Goffman
hat ebenfalls das Theatermodell dazu verwendet um alltdgliche Verhaltensweisen zu
interpretieren. Er hat in seinen Werken wie Wir alle spielen Theater (1969), Rahmenanalyse
(1977) und Interaktionsrituale (1978) aufgezeigt, dass soziale Situationen immer von den
Individuen und je nachdem wie sie ihre Bewaltigungsmechanismen einsetzen, gestaltet,
beziehungsweise inszeniert werden. Man kann aber nun nicht einfach annehmen, jedermann
spielt immer eine Rolle, wie vielleicht bei Goffmans Theorie angenommen werden kénnte. Der
Titel Wir alle spielen Theater impliziert auch in Hinsicht auf die Zeit etwas Generelles. Mit dem
Titel kann daher leicht assoziiert werden, dass wir alle immer Theater spielen. Wie zuvor schon
im Bezug auf Erika Fischer-Lichtes Kultur-Inszenierungsthese widerlegt, will auch Goffmans
These keine Generalisierung betreiben. Das Gegenteil ist der Fall. Das Theatralitatsmodell sieht
nicht das Leben als Theater an sich, gerade um die theatralischen Aspekte des Lebens

herausarbeiten zu konnen. Goffmans Ziel ist es, Analogien mit dem Modell des Theaters

# Willems, Herbert: Inszenierungsgesellschaft. 1998. S. 56ff
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aufzuzeigen. Um dabei aber nicht ins Banale abzugleiten, muss es auch die Strategie der

Differenzierung beinhalten.”’

Es gibt also Theatralitdt in unseren Leben, und die Tendenz zur Dramatisierung und Inszenierung
im Alltag ist gegeben. Deswegen beschaftigen sich auch Forschungsschwerpunkte wie bei der
DFG (Deutsche Forschungsgemeinschaft) mit der Theatralitat in verschiedenen Disziplinen. Nach
Goffman ist die erste Unzuldnglichkeit, das Theatermodell auf soziologische Phanomene
anzuwenden, jene, dass die Theaterauffiihrung im klassischen Sinn aus drei Partnern besteht:
aus der Rolle die der einzelne Schauspieler spielt, aus seinen Mitspielern — also die
Schauspielpartner in ihren Rollen - und als der dritte Partner fungiert das Publikum. Auf der
Alltagsbihne allerdings sind die anderen Schauspiel-Charaktere zugleich aber auch die

Zuseher.®®

Die Inszenierung vor Paparazzi stellt das ebenfalls dar, und noch dazu so offensichtlich wie kaum
eine andere inszenierte Interaktionsebene. Die Rolle, die die Celebrities annehmen wird zum
,Auffihrungszeitpunkt” nur von den Paparazzi gesehen. Die Benutzung des Fotoapparates oder
Videokamera weist zugleich aber auch auf das potenzielle Publikum der Aktion hin. Der
Paparazzo ist somit ein Mitspieler in der Inszenierung und das Publikum zugleich. Der Fotograf
mit dem Aufnahmeapparat zeigt den Akteur (Die Rolle des Fotografen) und den Zuseher
(Kameralinse) in einem. Dadurch, dass Paparazzi grundsatzlich der Situation nur fir das
Publikum (das sie mit den Bildern erreichen wollen) beiwohnen - und das den Stars bewusst ist -

ist in einer Paparazzi-Celebrity Interaktionsebene das potenzielle Publikum immer sehr prasent.

Goffman sieht das Theatermodell als eines der Interaktion. Er spricht von der Darstellung, die in
seiner Verwendung das inszenatorische Gesamtverhalten eines Einzelnen bedeutet. Jener Teil
der Darstellung, der ,regelmaRig in einer allgemeinen und vorherbestimmten Art dazu dient, die
Situation fiir das Publikum der Vorstellung zu bestimmen”® bezeichnet er als Fassade. Die
Ausdriicke einer Fassade konnen aber immer noch bewusst oder unbewusst sein. Zu der
Fassade zdhlen Kleidung, Sprechweise, Gestik, Mimik aber auch ,gegebene” und nicht

(zumindest nicht schnell) zu verandernde Merkmale wie Geschlecht, Rasse, und die physische

8 ygl.: Goffman, Erving: Wir alle spielen Theater. 2008. S. 232

& vgl.: ebd.S. 5
¥ ebd. s. 23
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Erscheinung im generellen. Goffman empfiehlt bei Merkmalen der Fassade zwischen
,Erscheinung” und ,Verhalten” zu unterscheiden. Die Erscheinung informiert (iber den ,,sozialen
Status” des Darstellers, das Verhalten der personlichen Fassade meint die Teile, die die Rolle

anzeigen, die der Darsteller vorhat in der Interaktion zu spielen.90

In der Paparazzi-Celebrity Interaktion kann also zunachst die Erscheinung darauf hinweisen, in
welcher Situation sich der Prominente selbst sieht. Ist er zum Beispiel elegant gekleidet und
fahrt mit Limousine zu einem Restaurant vor, kdnnte das darauf hinweisen, dass sich der Star in
dieser Situation auch als solcher sieht. Aus der Fassade kann gedeutet werden, dass er sich
vielleicht als offentliche Person sieht und daher bewusst dariiber ist, von Paparazzi (im
,Fachjargon auch kurz Paps ' genannt) abgelichtet zu werden. Die verschwitze und
ungeschminkte Erscheinung beim Sport in unvorteilhafter Kleidung kann hingegen Privatheit
andeuten und der Wunsch nicht fotografiert zu werden. Das Tragen von groRen, verdunkelten
Sonnenbrillen lasst oft darauf hinweisen, nicht erkannt, und somit nicht fotografiert werden zu
wollen. Was natdirlich nicht heiRt, dass das auch vom Paparazzo befolgt wird. Denn protzige
Sonnenbrillen zeigen auch gleichzeitig den sozialen Status eines Stars. Die Schauspielerin Anne
Hathaway glaubt in dieser Annahme auch, dass groRe Sonnenbrillen fiir das ,nicht-erkannt-
werden” eigentlich ungeeignet sind. ,Es lauft oft besser ohne Sonnenbrille. Denn wer tragt diese

groRen Brillen? Richtig: Schauspieler, die nicht erkannt werden wollen.”®?

Die zweite Art der Merkmale der Fassade ist das Verhalten. Wenn also, um bei dem Beispiel zu
bleiben, ein elegant gekleideter Celebrity sich zum Essen fahren ldsst und vor dem Eingang, wo
Paparazzi warten, lachelt und aufgeschlossen wirkt, vielleicht noch mit den Fotografen scherzt,
kann man davon ausgehen, dass er die Interaktion als positiv sieht und die anderen Akteure und
Zuseher (Paparazzi ist beides in einem) willkommen sind ,, mitzuspielen” und zuzusehen. Er stellt
die Rolle des sympathischen, nahbaren Stars dar. Der Darsteller kann aber auch durch
hochmiitiges und aggressives Verhalten den Eindruck erwecken, dass Fotos und somit auch die
Akteure und Zuseher unerwiinscht sind, indem sie den Paparazzo herabwiirdigen und sich liber

ihn stellen. Das waére in diesem Fall aber ein Widerspruch von Erscheinung (elegant, hoher

®ygl.: ebd. S. 23ff

% Als Pap wird die Kurzform von Paparazzi verstanden. Paparazzi bezeichnen sich vor allem selbst so. Der Ausdruck wird im
laufenden fur den Begriff Paparazzi verwendet.

9 Auf:Schaghaghi, Miriam: Der Reiz der Ehrlichkeit. Interview mit Anne Hathaway. Vom: 3.04.2009. Auf: www.berlinonline.de
Letzter Zugriff: 20.05.2009
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sozialer Status) und Verhalten (aggressiv, herablassend). Grundsatzlich erwarten wir namlich ein
lbereinstimmendes Verhaltnis von Erscheinung und Verhalten. Es gibt jedoch immer wieder
Widerspriiche. Goffman sieht diesen Widerspruch darin, wenn ein Darsteller der einen héheren
Status zu haben scheint als das Publikum plotzlich herablassend, unsicher oder sich zu
vertraulich verhalt. Man erwartet auch, dass es eine ,gewisse Kohdrenz zwischen Blihnenbild,

79 gibt. Und auf alle Ausnahmen davon richten wir unsere

Erscheinung und Verhalten
Aufmerksamkeit. Nach genau diesen Ausnahmen und Widerspriichen sind auch Paparazzi her.

Denn wenn sie einen GroRteil der Gesellschaft interessieren ist damit viel Geld zu verdienen.*

Innerhalb der sozialen Klassen, von denen Goffman spricht, gibt es natirlich auch
Statussymbole, die auf die Klasse hinweisen. Goffman und Willems stellen fest, dass ein sozialer
Aufstieg nur durch ,angemessene Selbstdarstellung” gelingt und man danach trachtet nicht
abzusteigen. Das zeigt sich ihrer Meinung nach vor allem darin, dass man Opfer bringt um die
Fassade beizubehalten. Der Darsteller neigt nach Goffman dazu, jene Handlungen und Motive
abzuschwachen oder ganz zu verbergen, die mit der Idealisierung von sich selbst oder seines

Produktes nicht zu vereinen sind.”

AulRerdem wollen nach Goffman die Akteure generell den Eindruck erwecken, dass die Rolle, die
sie zu einem bestimmten Zeitpunkt spielen, ihre einzige ist. Das ist aber nach dem
Theatralitdsmodell nicht der Fall. Demnach hat jedes Individuum mehrere Rollen zu spielen - je
nachdem wie viel Personengruppen, also Mitspieler-Zuseher Gruppen es gibt, bei denen man
eine bestimmte Sichtweise seiner selbst evozieren will. In jeder Rolle wird eine Facette seiner
Person sichtbar. Man verhélt sich seinen Vorgesetzten zum Beispiel anders als seinen Eltern
oder engsten Freunden gegenlber. Und man hat nach Goffman eine gewisse Verpflichtung
seiner Rolle gegenliber. Zusatzlich neigt der Akteur nach der ,Wir alle spielen Theater-These”
dazu seine augenblickliche Darbietung der Rolle und die Beziehung zum Publikum als etwas
Einmaliges und Spezielles zu inszenieren. Man versucht das routinierte der Darstellung zu
verbergen. Und auch die materielle Verbindung des Akteures und des Zuseher wird oft versucht
zu verschleiern. Goffman erinnert im Bezug darauf an Hausarzte. Eine Untersuchung im Raum

Chicago hat ergeben, dass sie die Weitervermittlung zu einem bestimmten Spezialisten generell

% ebd. S. 25
% vgl.: ebd: S. 25ff
*ygl.: ebd. S. 36
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wegen derer fachlichen Qualifikation rechtfertigen, erwahnen dabei jedoch nicht, dass vielleicht

eine Honorarbeteiligung fiir diese Empfehlung ebenfalls ausschlaggebend ist.*®

Auch Promis sagen selten 6ffentlich, dass es ihnen mit inszenierten Interaktionen zum Teil auch
um materielle Zwecke geht. Laut Paparazziinterviews in Spiegel und Neon kann man aber genau
verfolgen, dass viele Stars sich oft bereitwilliger und haufiger fotografieren lassen bevor ein
neuer Film oder eine CD auf den Markt kommt. Sie nutzen Paparazzifotos als Marketingtool fir
ihr neues Produkt, das sich natiirlich gut verkaufen soll, um seinen eigenen Marktwert damit zu
steigern. Im schnelllebigen Hollywoodgeschaft scheint die Regel immer starker zu gelten, dass
man als Schauspieler immer nur gerade soviel wert ist, wie dein letzter Film eingespielt hat.

Erwahnt wird der 6konomische Grund von Seiten der Akteure jedoch grundsatzlich nicht.

Brad Pitt und Angelina Jolie zum Beispiel suchen sich ihre , Fototermine” ganz genau aus. Zwei
Monate hatte sich Angelina Jolie 2008 nicht sehen lassen, bevor sie sich nach der Geburt ihrer
Zwillinge ablichten lieB. Zufallig auch kurz vor der Premiere ihres Films Changeling. Und auch
Inglorious Basterds, der Film ihres Partners Brad Pitt, der im Mai 2009 in Cannes Weltpremiere
hatte, profitierte immens von den Fotos der Premiere, die sie als Paar zeigten. Davor gab es seit
den Oscars im Marz 2009 keine gemeinsamen Bilder mehr. Den beiden Superstars dirfte das
durchaus bewusst sein. Auch Michael Jackson sah man wieder vermehrt ,zufdllig” beim
Einkaufen oder im Auto, kurz nachdem er publik gemacht hatte, dass er eine Comeback-
Konzerttournee plant. Stars schenken den Paparazzi sicherlich generell vermehrt

Aufmerksamkeit in Form von interessanten Fotos, wenn es sich konkret zu bewerben gilt.

Rahmen

Wenn es um die angemessene Darstellung des Selbst geht, teilt Goffman Interaktionen in
Rahmen und liefert somit auch eine Sinntheorie hinter dem Theatermodell als Basis. Das
Theater stellt also zum einen ein Modell fiir alltagliche Interaktionszusammenhange dar, und
zum anderen aber auch eine ,reale soziale (Sinn-) Welt - ein analytisches Objekt, das sich als
‘Rahmen’ (...) bestimmen ldsst”.”’ Das Rahmenkonzept Ubernimmt Goffman teilweise vom

Kommunikationstheoretiker Gregory Bateson in seinem 1974 erschienenen Werk Frame

Analysis. Bateson sieht sein Hauptinteresse in der Rahmentheorie auf die Psychiatrie und der

% vgl.: ebd. S. 46

 Willems, Herbert: Inszenierungsgesellschaft. 1998. S. 26
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Storung der Kommunikation bezogen. Goffman hingegen hat das Rahmenkonzept auf die Ebene
der Organisation von Wissen gelegt. Das ,,Rahmungswissen” ermoglicht es, die soziale Umwelt

zu dekodieren, also zu lesen, und dadurch entsprechend zu handeln.

In der alltdglichen Blihne geht es immer um das interagieren von Personen. Wir sind nach
Goffman dazu gezwungen, Interaktion zu betreiben. Der ,primdre Rahmen” beginnt mit dem
ersten Eindruck den wir uns von einer Situation machen und setzt uns automatisch unter
Interaktionszwang. Zum einem mussen wir erkennen was in der gegebenen Situation passiert,
sind also dazu gezwungen zu interpretieren. Zum anderen missen wir zu erkennen geben, was

mit uns in diesem Moment vorgeht, beziehungsweise wie man vorhat zu reagieren.”®

Willems Ubernimmt zur besseren Erklarung hier die Begriffe von llja Srubar, die ebenfalls
Goffman interpretiert. Der primdare Rahmen ist Srubar nach gekennzeichnet von
Interaktionszwang” und ,Kundgabezwang”.® Wir missen deuten, entscheiden und uns
spezielle Inszenierungsverhalten und Dramatisierungstechniken aneignen, um in sozialen
Lebenssituationen bestehen zu kénnen. Wir wollen angemessen auf die Situation reagieren.
Rahmen sind bestimmte soziale Situationen, das Rahmenwissen ist das Wissen um die addquate
Interpretation und Reaktion in diesem Rahmen. Je nach Sozialisation haben wir uns bestimmtes
Rahmenwissen angelernt. Wir teilen also alle Situationen grundsatzlich in Rahmen ein, um zu

wissen wie wir uns zu verhalten haben.*®

|II 7101

Statussymbole fungieren hierbei als ,Schlissel”, mit dem , die Grammatik von Erwartungen
verbunden ist. Wir inszenieren also unsere Handlungen - und das meist intuitiv auf den
Annahmen von Klischeevorstellungen. Diese haben wir im Laufe des Lebens aufgebaut. Goffman
unterscheidet zwar zwischen natiirlichen primdaren Rahmen und sozialen primaren Rahmen —er
widmet sich in seiner Analyse aber nur den sozialen. Als natiirliche primdre Rahmen kann zum
Beispiel der Winter oder Glatteis angefiihrt werden. Also etwas das ohne das Zutun von

Menschen passiert. Ein sozialer primadrer Rahmen ware wenn Wasser von jemandem verschiittet

wird um Glatteis zu erzeugen. Der soziale primare Rahmen ist zielgerichtet, intendiert etwas und

%ygl.: Goffman, Erving : Rahmen-Analyse. 1989. S. 54

% Auf:Srubar, llja : Phdnomenologie und soziologische Theorie: Aufsdtze zur pragmatischen Lebenswelttheorie. Wiesbaden: VS, Verl.
flr Sozialwiss. 1994. S 424. Nach: Willems, Herbert: Inszenierungsgesellschaft. 1998. S. 26

1% ygl.: ebd. S. 54ff

101

Goffman, Erving : Rahmen-Analyse. 1989. S. 339
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schlief$t jede Handlung mit ein. Alle primaren Rahmen kénnen allerdings durch Modulation

102

transformiert werden.”” Goffman spricht im Englischen von ,keying“ (dt. Modulation). Ein

Modul ist fiir Goffman
(...) das System von Konventionen, wodurch eine bestimmte Tatigkeit, die bereits im Rahmen eines
primaren Rahmen sinnvoll ist, in etwas transformiert wird, das dieser Tatigkeit nachgebildet ist, von

den Beteiligten aber als etwas ganz anderes gesehen wird. Den entsprechenden Vorgang nennen wir
Modulation [keying]. 103

Durch Modulation werden Situationen zu etwas anderem als sie zu sein scheinen. Goffman
bringt hier die Studie von Bateson als Beispiel. Er stellte fest, dass Affen und Fischotter unter

19% 5je transformieren den

bestimmten Signalen das Kampfverhalten spielerisch nachahmen.
primadren Rahmen. Was zunachst nach dem Rahmen einer Kampfhandlung aussieht, ist unter
ndherer Betrachtung eine spielerische Interaktion. Willems beschreibt die Modulation von
primaren Rahmen als die Umwandlung von einer schon als sinnvoll gesehenen Aktivitat in eine
Tatigkeit die dieser nachgebildet ist, von den , Mitspielern” aber als etwas ganz andreres

gesehen wird.'®®

Dieses Modulation-Konzept umfasst unzahlige Moglichkeiten, was von einer Gruppe gemeinsam
transformiert wird, damit es fiir sie etwas ganz anderes bedeutet als die urspriingliche Aktivitat.
Das reicht nach Beispielen von Willems von Spielen tber Therapien bis hin zu bestimmten
Genres der Medieninszenierung, wie Pornografie oder Soap Operas. Aber auch Probedurchladufe,
Wettkdmpfe und natiirlich Theaterauffilhrungen sind keyings.'® Im modulierten primaren
Rahmen befinden wir uns also erst im Konzept des angewendeten Theatermodells. Was aussagt,
dass eben nicht sofort alles inszeniert ist was wir tun. Ohne Transformation der primaren
Rahmen sieht Goffman kein theatrales Verhalten und den Vergleich mit dem Theater gegeben.
Wenn eine Modulation aber nicht allen Beteiligten bekannt ist, spricht Goffman von einer

Tauschung (fabrication).'”’

Bei einer Paparazzi-Celebrity Interaktion ist die Unterscheidung von keying und fabrication oft

schwer auszumachen. Wenn man von einer Situation in der Privatheit (einkaufen, spazieren,

102 vgl.: Schepelmann, Alexandra: Kontextualisierungs-konventionen im Internet. 2003. Auf:
http://www.univie.ac.at/linguistics/publikationen/diplomarbeit/schepelmann/Daten/rahmen.htm Letzter Zugriff: 20.05.2009.
1% Goffman, Erving : Rahmen-Analyse. 1989. S. 55

vgl.: ebd. S. 52

104

105 vgl.: Willems, Herbert: Inszenierungsgesellschaft. 1998. S. 30

vgl.: ebd. S. 30

106

107

vgl.: Goffman, Erving : Rahmen-Analyse. 1989. S. 98
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laufen gehen,...) eines Stars ausgeht, befinden wir uns zunéchst in dem von mir bezeichneten
,Alltagsrahmen”. Kommt ein Fotograf hinzu, den der Celebrity als solchen bemerkt und er somit
weil}, dass er durch seine produzierten Fotos wahrscheinlich einem Publikum zuganglich wird,
muss das gezwungener malien Einfluss auf das Verhalten eines Celebrities haben. Sobald ein
Fotograf und damit potenzielles Publikum fir den Star offensichtlich in den Alltagsrahmen
eindringt, transformiert der Alltagsrahmen in den Scheinalltagsrahmen. Daraus ergibt sich
meiner Ansicht nach, dass die Stars im Scheinalltagsrahmen nicht mehr so spontan und intuitiv
agieren wie im Alltagsrahmen. Die Tendenz zur Inszenierung ihrer Selbst ist im
Scheinalltagrahmen sehr viel starker gegeben. Daher kénnen auch alltagliche Tatigkeiten hier in

ein so-tun-als-ob transformiert werden.

Modulation: Beispiel Katie Holmes & Tom Cruise

Wie zum Beispiel bei Schauspieler Tom Cruise und seiner Familie bei einem Strandurlaub. Die
Fotos der Paparazzi zeigen eine idyllische Starfamilie. Ehefrau Katie Holmes und Tom Cruise
buddeln mit Tochter Suri im Sand. Die Bilder wirken relativ privat, im Hinblick auf das
Alltagsverhalten ungestort und wurden daher wahrscheinlich von vielen Rezipienten als
authentisch beurteilt. Dass diese Bilder weniger privat sind als vielleicht angenommen, sieht
man wenn man ein groleres Blickfeld wahrnehmen kann. Ein Paparazzi fotografierte auch die
Umgebung in der ihre angebliche Familienidylle stattfand: hinter ihnen standen zig Schaulustige
die die bekannten Schauspieler erkannten und Fotos von ihnen knipsten. Neben den Celebrities

ist ein Bodyguard zu sehen.

Die Paparazzi, unter ihnen auch jener der diese Bilder geschossen hat, dirften wohl etwas
weiter entfernt platziert sein, jedoch vermutlich auch in Sichtweite von Cruise und Holmes.
Durch die Modulation des Rahmens kann man davon ausgehen, dass die ,,normale Familie”
inszenierter war, als wenn sich keine Schaulustigen und Fotografen am Strand getummelt

hatten.
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Katie Holmes und Inr Kind Suri beim spielen am Strand von KIo In Brasiien im Februar 2009,

umgeben von Schaulustigen.

ADD. bl Tom Cruise,

In den Medien, die das Bild publizierten, wurde auf den transformierten Rahmen meist nicht
eingegangen. Es wurde also nicht auf die Publikumstraube hingewiesen oder diese Foto
ebenfalls gezeigt. Die Modulation zum ,Scheinalltagsrahmen” kann ein Rezipient des ersten
Fotos also nicht wirklich feststellen. Eine Modulation die eine Inszenierungstendenz mit sich
bringt sollte beim ,Lesen” von Paparazzibildern im Zweifelsfall immer mitgelesen werden. Das
inszenierte Verhalten zeigt sich oft in einer ausgeschmickten Form des zu erwartenden
Verhaltens. Katie Holmes und ihre Familie konnen eine gliickliche Familie sein, im Bereich des

,Scheinalltagsrahmens” spielen sie aber die gliickliche Familie.

Wenn der Fotograf nicht als solcher bemerkt wird, und auch keine auBergewdhnliche Situation
durch Schaulustige entsteht, bleibt der Star in seinem Alltagsrahmen und kann daher auch nicht
als inszeniert betrachtet werden. Paparazzifotos geben (iber die verschiedenen Rahmen aber
selten Aufschluss. Denn das Attribut von Paparazzibildern ist es, grundsatzlich authentisch zu
sein. Die gezoomten, unscharfen, kornigen und oft verwackelten Bilder werden mit
Authentizitat, und somit sicher auch mit Ungestortheit, assoziiert. Ein weiterer Faktor fir ein
authentisches Paparazzibild ist das scheinbare nicht gesehen werden vom Objekt. Der oder die
Abgelichtete soll daher nicht direkt, auRer in Ausnahmefallen, in die Kamera sehen. Ob der Star

sich nun, in welchen Rahmen auch immer, wirklich authentisch verhalt ist eine andere Frage.

Britney Spears zum Beispiel ist bekannt dafilir, dass sie Paparazzifotos von ihrer Seite aus
inszeniert und ihre ,Geschichten” einer Dramaturgie folgen. Die Paparazziagentur
x17online.com weill von ihren nunmehrigen Ex-Manager Sam Lufti, dass Britney in ihrem
Krisenjahr 2008 Nachts oft aufgeblieben ist und ihre Fotos auf der einschldagigen Webseite selbst
kommentiert hat. Brady Navarre, die Geschaftsfiihrerin von x17online.com, glaubt auch, dass sie

nicht schmeichelhafte Fotos nach ein paar Tagen noch einmal neu inszeniert hat.
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71% " meint Harvey Levin von der

,Sie spielt diese Komddie schon seit Ewigkeiten mit
Paparazzifotoseite tmz.com. Britney Spears inszeniert ihre Person und Tatigkeiten also ganz
bewusst vor Fotografen. Wo liegt aber die Grenze der Falschung eines Rahmens und somit auch
von Paparazzibildern? Denn wie bereits abgehandelt, ist das Merkmal der Authentizitdt eine
reine Selbst,- und Fremdzuschreibung. Der Rezipient alleine entscheidet darliber ob das
Verhalten, beziehungsweise das abgelichtete Verhalten, fir ihn authentisch ist. Durch die nicht
vorhandene Transparenz der Rahmen, die durch Ausschnitte auf Fotos oft gegeben ist, wird

einem Authentizitat suggeriert wo man mit dem Wissen um einen ,Scheinalltagsrahmen” die

Interaktion wohl fiir weniger authentisch halten wiirde.

Eine Falschung (Fabrication) ist nach Goffman dann gegeben, wenn ein Opfer, im Fall der
Paparazzibilder meist der Zuseher, nichts liber die Modulation des Rahmens weil} und dariber
auch nichts wissen kann. Auch das kann meines Erachtens gut auf Paparazzibilder umgelegt
werden. Die Grenze ist also dann erreicht, wenn die subjektive Entscheidung der Rezipienten

Giber ,Echtheit” von Verhalten ganz bewusst und vorsatzlich manipuliert wird.

Es gibt einige Stars, die Paparazzibilder nicht nur von ihrer Seite aus inszenieren, sondern auch
die Paparazzi beauftragen Fotos von ihnen schiefen, um ganz bestimmte Publicity zu
bekommen. Hier kann eindeutig von Falschung gesprochen werden. Die Agentur Big Pictures hat
sich sogar auf die beidseitig inszenierten Pap-Bilder spezialisiert. Die Bilder sind bis ins kleinste
Detail inszeniert, werden aber trotzdem unscharf und verwackelt geschossen um den Fotos

Authentizitat zu verleihen und als nicht inszeniert zu gelten.

Fabrication: Beispiel Bernd Herzsprung

Laut einem Artikel auf focus.de werden die meisten dieser Falle nicht publik und gelten somit als
herkémmliche Paparazzibilder. Im Fall von Schauspieler Bernd Herzsprung (Freunde fiirs Leben)
wurde dieses Vorgehen im Jahr 2007 aber o6ffentlich, da sich das Fotoobjekt und der Fotograf
zerstritten haben. Bernd Herzsprung hat nach focus.de den Fotografen Bijan Bijan beauftragt,
Paparazzibilder von ihm und einer neuen Freundin zu schiellen, damit er nach der Scheidung
seiner Frau nicht als der verlassene Ehemann in der Offentlichkeit auftreten muss. Nach

Aussagen des Fotografen hat er in den Deal eingewilligt und die passende Darstellerin und

1% samuels, David: Britney’s Manner. In: Neon. 2008. S. 47
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Location fiir die Fotos ausgesucht. Der 65-jdhrige Herzsprung sollte auf den Fotos mit seiner
,wahrscheinlich” neuen Liebe, dem 19-jdhrige Partygirl Sara Schatzl, zu sehen sein. Um die
Geschichte spannender zu machen, entschied man sich dafiir, keine eindeutigen Zuneigungen zu
zeigen. ,,Aus Spannungsgriinden sollte lediglich der Eindruck einer Affdare erweckt werden®, so
der Fotograf Bijan zum Focus. So wie man es von vielen Paparazzi-Schnappschiissen gewohnt ist.
Um die Glaubwiirdigkeit von Paparazzifotos zu unterstreichen, wurde aus weiter Entfernung
fotografiert oder Aste ganz bewusst in den Vordergrund geriickt um zu suggerieren, dass die

Fotos von einem Versteck aus gemacht wurden.

Die produzierten Fotos wurden dann allerdings in kaum einer Zeitung publiziert, da man Angst
vor juristischen Folgen hatte. Herzsprung bezahlte daraufhin den Fotografen nicht. Als
Konsequenz hat der Fotograf die Geschichte publik gemacht, da dieser gerichtlich gegen
Herzsprung vorgeht, und sein Honorar fordert.'” Dieser Rahmen ist ganz klar als fabrication zu
werten. Die Rezipienten dieser Fotos hatten keine Ahnung, dass die Motive eine reine
Inszenierung waren. Das Verhalten von Herzsprung und seiner angeblichen Geliebten gab

keinen Anlass, die Fotos als inszeniert zu werten.

In Goffmans Analyse in Wir alle spielen Theater geht er mehr auf die ,unwahre Darstellung” ein
und behandelt diese noch nicht im Kontext von Rahmen. Denn obwohl Herzsprung authentisch
spielt, ist es trotzdem eine ,unwahre Darstellung.” Das Kriterium fiir eine nicht wahre
Darstellung ist nicht die Fahigkeit eine Rolle ,,gut” und somit authentisch zu spielen, hier geht es
vielmehr um das Recht, diese Rolle spielen zu dirfen. Bernd Herzsprung hatte nicht das Recht

die Affare zu spielen, die Fahigkeit dazu hatte er aber sehr wohl.

Abb. 7: Bernd Herzsprung mit vermeintlicher Geliebter gefakten Paparazzibildern.

1% ygl.: Bernd Herzsprung und die Schwindelfotos. Vom: vom 17.07.2007 Auf:

http://www.focus.de/panorama/boulevard/prominente aid 66872.html Letzter Zugriff: 28.05.2009
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Wenn eine Rolle gespielt wird, zu der man vom Zuseher nicht berechtigt ist, kann daher von

einer ,,unwahren Darstellung” gesprochen werden. Das zeigt auch jene Problematik auf, die die
Grenze von natirlicher Selbstdarstellung hin zur Inszenierung schwer machen. Denn ein
Darsteller setzt sich immer der Gefahr aus missverstanden zu werden und ist daher darauf
bedacht zu wissen was sein Verhalten in der Wahrnehmung anderer implizieren kdnnte.
Aufgrund dieser Neigung des Darstellers wiederrum, konnte das Publikum nach Goffmans
Analyse auch leicht der Gefahr ausgesetzt werden irregefiihrt zu werden. Es geht den
Rezipienten bei einer unwahren Darstellung nicht unbedingt in erster Linie um die Darstellung
selbst. Es geht eben darum ob der Darsteller ,,das Recht habe, die jeweilige Vorstellung zu geben

oder nicht“ Und je nachdem wird sie als wahr oder unwahr bezeichnet.'*°

Im Fall von Herzsprung ist klar, dass er etwas inszeniert hat (die Beziehung, den Urlaub) was es
nicht gegeben hat - namlich eine Liebesbeziehung. Wie aber ist das mit der Inszenierung,
beziehungsweise der Darstellung seiner Selbst. Warum neigen wir dazu uns in Szene zu setzen?
Ein theatralisches Verhalten liegt uns allen zu Grunde. Willems sieht dieses Phdanomen am
besten durch das Habituskonzept erklart. Dazu scheinen seines Erachtens die Definitionen die
mit diesem Konzept einhergehen, auch ideal dazu geeignet um ein grundlegendes Verstandnis

von Theatralitdt zu bekommen.

Habitus

Unter Habitus versteht man nach Willems die ,subjektiv bindende und zugleich freisetzende
Verhaltensdispositionen, die sich vor allem (...) in primaren Sozialisationsprozessen entwickeln

“M1 Es ist das Verhalten

und als 'zweite Natur' der Akteure tendenziell unbewusst (...) fungieren.
eines Individuums in seiner Gesamtheit. Sei es nun Sprache, Kleidung oder Geschmack. Willems
halt sich hier vor allem an Pierre Bourdieu, der den Begriff populdr gemacht hat. Der Habitus
eines Individuums entsteht durch Konditionierung unter bestimmten Lebensbedingungen. Das
»erlernte” Verhalten wendet er meist intuitiv, spontan und unbewusst an. Diese Habitusform ist

12 Der Habitus ist

von Bourdieu als , dauerhaftes (...) System von Dispositionen” beschrieben.
also ein angeeignetes Schema das immer neue Handlungen zuldsst. Das Individuum kann aber

dennoch nicht vollig freie Entscheidungen, abgetrennt von seinem , Wesen” treffen. Willems ist

1

% ygl.: Goffman, Erving: Wir alle spielen Theater. 2008. S. 54ff

" willems, Herbert: Inszenierungsgesellschaft. 1998. S. 32

2 Auf:Bourdieu, Pierre: Sozialer Sinn. Kritik der theoretischen Vernunft. 1987. S. 98f. Nach: Willems, Herbert:

Inszenierungsgesellschaft. 1998. S. 33
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es wichtig darauf hinzuweisen, dass nur aus diesem Blickwinkel die theatrale Praxis ,als
Verbindung von Geschlossenheit und Offenheit, Grenze und Spielraum (...)“ gesehen werden
kann. Denn diese Definition ist so offen, dass es moglich ist, soziologische Differenzierungen als
Habitus-, beziehungsweise Theatralitats-Differenzierungen zu beschreiben. Willems geht weiter
zum Stil, der einen verinnerlichten Habitus darstellt. Im Nachhinein ist oft erst zu erkennen, dass

unzahlige Handlungen, die man nicht erahnen konnte, einen gleichen Stil besitzen.'*

Jeder Mensch hat also einen mehr oder weniger stark ausgepragten Verhaltensstil, die nach
Goffmans Meinung Kodierungen darstellen. Von anderen, die Uber das angemessene

Rahmenwissen verfiigen, kann der Code richtig gelesen werden.

Goffman bringt als anschauliches Beispiel von einem theatral ausgepragten Verhaltensstil den
Habitus von jungen Madchen aus mittelstandischen Familien (wohlgemerkt aus den Jahren um

“!1% Das Verhalten geht auch nach Meinung Willems einher

1959) in Amerika, die ,dumm spielen.
mit dem gerade vorgelegten Habituskonzept. Namlich dass die spontane und ,unreflektierte
Leichtigkeit”, mit der dieses Verhalten unangestrengt gespielt wird, nicht hei3t, dass es keine
Rolle ist, die die Madchen spielen. Die Darstellerinnen machen sich diese Rolle, die sie spielen,
nur nicht bewusst. Eine Rolle, einerseits etwas mit ,List und Tauschung” zu tun. Auf der anderen

Seite versuchen sie aber lediglich das Verhalten einzuhalten und aufrechtzuerhalten, dass man

von ihrer sozialen Gruppe gewohnt ist und auch zum Teil ,voraussetzt”.

Die Merkmale wie ,Alter, Geschlecht, geographische Herkunft und sozialer Status” erfordern
bestimmte Verhaltensweisen um diese ,,zur Schau” zu stellen, beziehungsweise um diese vor
anderen zu deklarieren. Denn ein bestimmter Status ist nichts angreifbares, nichts Materielles.
Es reicht nach Goffman nicht, diese Attribute (weiblich, jung, mittelstandisch,
nordamerikanisch,...) zu besitzen. Es ist von Bedeutung die dazugehorigen Regeln fiir deren
Erscheinung einzuhalten. Eine soziale Position ist also vielmehr ein ,,Modell” eines bestimmten,
yklar artikulierten Verhaltens.” Das naive Dummchen ist zwar eine Rolle, die aber vielleicht sogar
nicht bewusst gespielt wird und dazu dient eine gewisse Zugehorigkeit zu unterstreichen. Es ist

v 1. . . . ey . 11
es natdrlich, eine Rolle zu spielen um seine Identitat zu starken und klar zu machen. >

s vgl.: Willems, Herbert: Inszenierungsgesellschaft. 1998. S. 33ff

' Goffman, Erving: Wir alle spielen Theater. 2008. S. 69
5 vgl.: ebd. S. 69-70
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Den Unterschied zwischen Darstellung und Inszenierung kann hier mit der habituellen
Darstellung festgestellt werden. In die natiirliche Darstellung, die durch Konditionierung bedingt
ist, und in eine ,unnatirliche Darstellung”, die Inszenierung, die kiinstliche und Ubersteigerte
Form der Darstellung. Bei der Inszenierung einer Person oder eines Produktes haben Medien
einen sehr wichtigen Stellenwert. Durch den Zwang sich immer starker prasentieren zu missen,
kann man davon ausgehen, dass man es eher mit einer Inszenierung als mit der Darstellung von

Selbst zu tun.

Goffman teilt aber noch zwei Bereiche strikt voneinander ab, die auch fir die
Paparazzifotografie von Bedeutung sind. Die Vorder-, und Hinterbihne. Die Vorderbiihne dient
zur Darstellung der Rolle, auf der Hinterbihne kann man die ,Maske fallen lassen” und ,,aus der

“1® Genau diese Unterscheidung versuchen Paparazzi, indem sie in die Privatheit

Rolle fallen.
von Celebrities fotografieren und dem Publikum zeigen, aufzuheben. In den letzten Jahren hat
sich in dieser Hinsicht viel verandert (mehr dazu im Kapitel Celebrity Culture - Starkult). Fur
Goffman ist es noch Gblich, dass 1969 die Hinterblihne dem Publikum verschlossen bleibt. Heute
ist das nicht mehr der Fall. Man muss sich nur die immense Auswahl an Reality-Shows vor Augen

flhren, in denen Durchschnittsbiirger sich auf der vermeintlichen Hinterbiihne befinden und vor

hunderttausenden von Zuschauern rezipiert werden.

Es hat den Anschein als interessiert man sich fiir die Hinterblihne um vieles mehr als fiir das was
auf der Vorderbiihne prasentiert wird. Die Hinterbiihne gilt als Raum des authentischen. Und
auch deswegen sind Paparazzifotos, die den Alltag und somit die Hinterblihne von Stars
,belichten”, so beliebt. Durch den Trend, die Hinterbiihne, also den Alltag der Individuen im
Allgemeinen und der Stars im Speziellen, zu 06ffnen, neigt man heute wohl mehr zur
Selbstdarstellung in allen Lebenslagen als je zuvor. Zurzeit des Erscheinens von Goffmans Werk
Wir alle spielen Theater in den spaten 1960ern war es sicherlich auch von Bedeutung seine
soziale Rolle zu verkdrpern und mit Statussymbolen zu unterstreichen. Das Ganze passierte aber
eher nach auRen hin bzw. hatte man eine klare Trennung von Vorder- und Hinterbiihne. In

seinen ,vier Wanden” war man auch als 6ffentliche Person noch privat.

8 vgl.: ebd. S. 105
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Heute bieten vor allem die Medien aber auch Selbstdarstellungsméglichkeiten und Angebote
ohne zeitliche oder raumliche Beschrankung fiir nicht bekannte Personen. Goffman allerdings
geht auf die Funktion der Medien Gberhaupt nicht ein. Trotz dieses Fehlens ist seine Analyse von
theatralen Bewaltigungsmechanismen die jedes Individuum praktiziert um in sozialen
Situationen zu agieren, der Grundstock um die These der Inszenierungsgesellschaft von Herbert
Willems und Erika Fischer-Lichte zu untermauern. Denn die damit interpretierten Phdnomene
bestdtigen die Annahme einer immer inszenierteren Gesellschaft und somit einer immer

inszenierteren Kultur.

Impression Management

Wir spielen in unserer Umwelt also absichtsvoll Rollen um auf andere einen bestimmten
Eindruck (mit Statussymbolen, soziale Kontakten, Hobbys, Stilen usw.) zu machen. Der in der
Offentlichkeitsarbeit viel verwendete Ausdruck Impression Management, meint das
Management um seinen eigenen Eindruck den man anderen gegeniiber macht. Das Impression
Management soll imagebildende oder imageverandernde Wirkungen erzielen. Jeder Mensch ist
demnach immer darum bemiht, den Eindruck, also das Image (Bild) von sich selbst, zu steuern
und zu kontrollieren. Das professionalisierte Konzept wird heute oft im Bereich der Public
Relations angewandt. Nichts anderes wird hier aber versucht zu ,lehren” und zu optimieren, als
die Grundthese Goffmans, dass wir alle Theater spielen und die richtigen Verhaltensweisen in
verschiedenen Rahmen zeigen missen, um als bestimmter Rollentyp wahrgenommen zu

werden.

5. BILDERWELT - DIE MACHT DER BILDER

Unter den Begriffen visuelle Darstellung und Bild werden in dieser Abhandlung das Foto und der
Film verstanden, also bildgenerierende Medien. Sie gelten in unserer Kultur generell als
authentische Materialien. Der Grund dafiir ist, dass die Erfindung der Bildtechnologie tiberhaupt
zu der naiven Realitatsvorstellung gefiihrt hat und das Verlangen nach Authentischem in der
Gesellschaft stark forciert, beziehungsweise das Verstdndnis des Begriffes Authentizitat
verandert hat. Die Fotografie hat also viel mit der heutigen Authentizitatsvorstellung zu tun. Sie

trat ab Beginn des 19. Jahrhunderts ihren Siegeszug in Sachen realistischer Vorstellung an.

Fotografien werden im gesellschaftlichen Kontext als ,die Abbildung von der Wirklichkeit”

verstanden. Bilder, wobei ich grundsatzlich keinen Unterschied zwischen bewegten Bildern, in
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Form von Film, und Fotos machen werde, werden somit auch als realitdtsabbildende Medien
angesehen. Siegfried Kracauer sprach noch 1964 von der ,Errettung der physischen Realitat”*!’
durch den Film. Diese beiden Bildtechnologien werden bis heute aus einem
erkenntnistheoretischen Blickwinkel heraus gesehen und verstanden. Den Grund dafiir sieht

Thomas Schierl vor allem mit der seit dem 18. Jahrhundert gepragten Realitatsdefinition.

Wie oben bereits erwdhnt, brachte die Zeit der Aufklarung einen Glauben an die
(Natur)Wissenschaft mit sich - der durch die politischen Strukturen in der Moderne mehr oder
weniger erzwungen wurde. Der Wissenschaftsglaube ersetzte den Religionsglauben teilweise.
Das Vertrauen in Faktisches, auf Rationalismus und Logik, verstarkte die gesellschaftliche
Auffassung liber die Moglichkeit von Erkenntnis in verschiedensten Bereichen - nicht nur der
Wissenschaft im engen Sinn. Man ging von einer naiven Realismusvorstellung aus, also dass
man die Wirklichkeit umfassend und detailliert darstellen kann. Realitdt ist nach dieser
Vorstellung etwas Gegebenes. Dass Wahrnehmung sich allmahlich kollektiv verandern kann, wir
aber durch die starke Verinnerlichung der jeweilig historisch gegebenen, stark von einer
bestimmten Wahrnehmungsebene gepragt sind, zeigen interessante Bilder-Beispiele **® in
Thomas Schierls Aufsatz Der Schein der Authentizitit. Sie machen klar, dass lllustrationen vor
der Moderne nicht als , wortlich” authentisch aufgefasst, sondern lediglich als grundsatzliche
Verdeutlichung gesehen wurden. 1493 wurden in einem der frilhen gedruckten Blicher, der
Weltchronik von Hartmann Schedels, der gleiche Holzschnitt fiir die bildhafte Darstellung von
den Stadten Damaskus, als auch Ferrara, Mailand und Mantua verwendet. Es ging darum, mit
dem Bild anschaulich zu machen, dass es sich bei diesen Stiadten um erfolgreiche

Wirtschaftszentren handelt.**

" Kracauer, Siegfried: Theorie des Films. 1964. S. 399.

8 Eiir die Verdeutlichung eines Erdbebens und einer Wasserflut wurden auf Flugblattern ebenfalls identische lllustrationen

verwendet; Auch in Hartmann Schedels Weltchronik von 1493 wurde derselbe Holzschnitt zunachst fiir die Darstellung von
Damaskus und spater von Ferrara, Mailand und Mantua eingesetzt. vgl.: Schierl, Thomas: Der Schein der Authentizitdt. 2003. S. 152

19 vgl.: Schierl, Thomas: Der Schein der Authentizitét. In: Knieper, Authentizitdt und Inszenierung von Bilderwelten. 2003. S. 152ff

50/166



20
S

i é /

A SN

Abb. 8: Damaskus. Holzschnli fon K 93, verwendet In der der Weltchronik 1943 von
Hartmann Schedel. Derselbe Schnitt wird im Buch fiir Mantua und andere Stadte verwendet.

Die Bilder wurden noch nicht als authentisch im strengen Sinn rezipiert, sondern nur als

erklarende lllustrationen verstanden. Mit der Fotografie wurde das passende Medium fiir eine

navie Realismusvorstellung erfunden. Eingebettet in das rationalistische Denken und der

Realitatsauffassung der Aufklarung gelingt 1826 die weltweit erste Fotografie von Joseph

Nicéphore Niépce von ihm selbst in seinem Arbeitszimmer.

Abb. 9.: Das weltweit erste Foto von Joseph Nicéphore Niépce. 1926. Das Foto wurde mit der Camera Obscura
geschossen, die Belichtungszeit dauert noch 8 Stunden. Als Fixierung dient ein Asphaltlack.

Allerdings werden auch andere als Entdecker der Fotografie betitelt wie William Henry Fox

Talbot, der 1835 das erste Negativ anfertigt, und Jacques Daguerre entwickelt letztendlich 1939

das wichtige Verfahren, Bilder auf Filmen zu fixieren.

Die Fotografie ist also ein Kind ihrer Zeit, die des naiven Realismus - zumindest was die

Vorstellung von Wirklichkeitskonstruktion angeht. Die Fototechnik hat dadurch bis heute den
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,,Mythos”120 vollkommen authentisch zu sein. In der ersten Halfte des 19. Jahrhunderts wird die
neue Bildtechnik optimiert und mit der industriellen Produktion der ersten Rollfiimkameras
schnell malRen-tauglich produziert. In ersten 6ffentlichen Vorflihrungen von bewegten Bildern
1895 wurde der Anspruch der Authentizitdt dieser Technologie noch einmal gefestigt und
verstarkt. Zum ersten Mal konnte man die Wiedergabe von ,Realitdat” sehen. Insofern hat die
Bildtechnologie mit ihrer anscheinend, absoluten Objektivitat die Sehnsucht nach Authentizitat
und der Moglichkeit nach Erkenntnis und der ultimativen Wahrheit, erst auf die , Bildflache”

121 Bis heute haben das Foto und der Film die zugeschriebene Eigenschaft, die Realitat

gebracht.
zu zeigen, nicht eingeblRt. Umso interessanter ist es, sich bewusst zu machen, dass es diesen
Authentizitatsanspruch des Bildes nicht immer gegeben hat und die Wahrnehmung der
Gesellschaft sich stets dndert. Durch die Thesen des Konstruktivismus riickt zundchst noch nicht
das Bild in den Interessensmittelpunkt rund um Wahrnehmung und Kulturkonstruktion, sondern
die Sprache. Im Folgenden findet eine kurze Abhandlung dariiber statt - um danach auf den

iconic turn Uber zu leiten.

5.1. Linguistic turn

Der Konstruktivismus *** halt erst allmahlich Einzug in die kollektive gesellschaftliche
Wahrnehmung. Im 20. Jahrhundert bringt dann der linguistic turn aber einen
Paradigmenwechsel in Erkenntnis- bzw. Wissenstheoretischer Hinsicht. Man fragt nicht mehr
nach der ontologischen Wahrheit. Sondern nach den Bedingungen der Maoglichkeit der
Erfahrung, durch die wir die Wirklichkeit strukturieren. Den Schliissel bildet hier zunachst die
Sprache. Denn nur mit der Sprache lasst sich nach linguistic turn Begriinder Richard Rorty
Erfahrung vermitteln. Mit diesem Paradigmenwechsel, vom Objekt hin zum Subjekt gehen die
folgenreichsten Veranderungen in den Kunst- und Realitdtstheorien einher. Die Sprache wird
seither nicht mehr nur als reines ,Mitteilungswerkzeug” verstanden, sie gibt die
Voraussetzungen und Grenzen des Erkennens und somit der Erkenntnis vor. Durch den
linguistic turn sollte nach Rorty der Struktur der Sprache vermehrt Aufmerksamkeit gewidmet

werden.'”

129 7it. nach. ebd. S. 151
21 yvgl.: ebd. S. 151

122 o e . . . . o . . . .
Konstruktivismus ist eine Theorie der Wissensgenerierung. Demnach kommt Erkenntnis - also das “vermeintliche” Wissen um

eine Sache, die Einsicht, das Verstdandnis, das Bewusstsein im Allgemeinen - nur durch Konstruktion zustande. Wissen kann nach
konstruktivistischer Sicht nicht die Wirklichkeit abbilden, da es eine solche “eine” nicht gibt. Sie wird von jedem einzelnen gebildet.
Jeder lebt in seiner konstruierten Wirklichkeit

12 vgl.: Rorty, Richard: The linguistic turn. 1967. S. 17
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Die Semiotik (Zeichenwissenschaft) der Sprache wurde daraufhin eingefiihrt und mit der
strukturalistischen Linguistik wird auch die Zeit des generellen Strukturalismus eingelautet. Seit
dem 20. Jahrhundert gehen Strukturalisten wie Roland Barthes, davon aus, das ein Phanomen
nicht abgegrenzt von einem andern zu analysieren und beobachten ist, sondern in Verbindung
mit anderen Phanomenen auftreten, sich ergdnzen. Beruhen tut dieses Wirklichkeitsverstandnis
auf der Annahme von der Sprache als Zeichensystem, dass die ganzheitliche Organisation von

Wirklichkeit darstellt.

5.2. Iconic Turn

Dieser sprachbezogene Denkrichtungswechsel wurde vom iconic turn in den 90er Jahren
erganzt. Die ikonische Wendung, die Erkenntnisfunktion durch Bilder, (beziehungsweise die
Rickkehr der Bilder seit dem 19. Jahrhundert), spielt natirlich auf den Titel von Richard Rorty’s
Werk The Linguistic Turn an. Bilder haben mehr Aktualitdt denn je. Die steigende Medienflut
macht Bilder allgegenwartig. Daher entstand auch die Frage nach dem Bild. Gottfried Boehm
forderte 1994 als erster eine mit der Sprachwissenschaft vergleichbare, interdisziplinare
Bildwissenschaft und begriindete dies mit der Verlagerung von der sprachlichen auf die visuelle,

bildliche Informationsvermittlung - vor allem durch den Boom des Fernsehens.

Bilder werden hier nicht nur mehr als Abbildung der Realitat gesehen, sie erzeugen nach Theorie
des iconic turn Realitaten aus sich heraus. Bilder generieren nach Boehm ebenso Sinn und
haben Logos. Mehr noch: Logik wird nicht nach dem Muster, den Zeichen der Sprache
konstruiert, sondern wird wahrnehmend realisiert. Ein der Sprachwissenschaft &dhnlicher
intensiver Diskurs steht in der Bildwissenschaft noch aus. Obwohl nach Meinung Boehms die

Bilderfrage so alt ist, ,wie die europdisch-mittelmeerische Kultur selbst.“***

Die Bilderkdmpfe wund das alttestamentarische Bilderverbot bestdtigen auch nach
Anthropologen Hans Belting die Frage um die Macht und die Rolle der Bilder. Vor allem zurzeit
des byzantinischen Reichs im 8. und 9. Jahrhundert wurde ein Bilderstreit im Christentum
entfacht. Verfechter des Bildverbotes sahen sich auch von Moses und der hebraischen Bibel

bestatigt, das besagt, man solle sich kein Bildnis machen, weder vom Himmel, noch von dem

124 vgl.: Boehm, Gottfried: Was ist ein Bild. 2006. S. 7
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was auf der Erde oder dem Wasser passiert. Man sah in Bildern die Gefahr der Vergotzung der
Abbildungen. Das Bilderverbot sollte dem ,Eingottglauben” dienen, im Islam sowie im
Christentum. Und auch Gott oder Jesus sollte nicht darstellt werden, da er niemals angemessen
dargestellt werden kdnnte. Eine abstrakte Vorstellung, frei von sinnlichen Gedanken sollte damit

Einzug halten. In der Antike waren bildliche Darstellungen hingegen noch kinstlerisch hoch

geschatzt.'”

Gottfried Boehm geht in seinem Band Was ist ein Bild auf die Romantik zuriick, die seiner

Meinung nach die ,,Wiederkehr des Bildes” einldutete. Hier gewann durch die Vernunftkritik und

“

die ,neu” entdeckte Phantasie das Bild ihren Stellenwert langsam zurlick. Nach Boehms

Abhandlung haben Nietzsche und Freud diesen Wechsel fortgefiihrt bis hin zu Heidegger,

Husserl und Wittgenstein. Ab diesem Zeitpunkt werden diese philosophischen Impulse konkret

in bildtheoretischen Abhandlungen ausgeformt.*?®

Von der Aktualitat der Bilder war in den vergangenen Jahren viel die Rede. Eine steigende Medienflut
machte Bilder allgegenwartig. Unser Bewusstsein der Fragen, die sie aufwerfen, blieb dagegen seltsam
sporadisch und unterentwickelt. [...] Ein der Sprachwissenschaft vergleichbarer Diskurs hat sich fiir das
Bild nie ausbilden kénnen. Dabei ist die Bilderfrage fast so alt wie die europdisch-mittelmeerische
Kultur selbst. Im alttestamentarischen Bilderverbot bezeugt sie sich eindrucksvoll. Mit ihm beginnt
nicht nur eine lange Geschichte theologisch-politischer Bilderkampfe und ikonoklastischer
Bewegungen, es reprasentiert auch eine Quelle sachlicher Einsichten tiber Macht, Rang und Rolle der
Bilder. Spater formte platonisch-plotinisches Bilddenken untergriindige Wurzeln aus, die bis heute
fruchtbar geblieben sind. 127

«128

Bilder haben also Konjunktur und es gilt sich von der ,Gutenberg-Galaxis der Norm der

Schrift und des Buches - zu verabschieden, geht man nach den Bildwissenschaftlern, und nicht
zu vergessen, von Marshall McLuhans Ansicht aus. Unbestritten haben Bilder in den letzten
Jahren und Jahrzehnten durch immer neue technische Moglichkeiten einem neuen Stellenwert
erreicht. Wir werden taglich von Bildern umspiilt, ob wir wollen oder nicht. "Wir leben in einem

n129

visuellen Zeitalter, einem Zeitalter der Bilder. Das Bild hat eine neue Rolle angenommen.

Oliver Grau, Professor fur Bildwissenschaften an der Donauuniversitat Krems stellt diese so dar:

Das Bild dringt in neue Segmente: Fernsehen bietet bald mehr als tausend Kanale zum Zappen, Handys
versenden Micromovies in Echtzeit, bei der FuRballweltmeisterschaft teilten Millionen Menschen
Bildemotionen vor GroBbildwadnden. Wir erleben den Aufstieg des Bildes zum computergenerierten,
virtuellen Raumbild, das sich ,scheinbar” autonom wandelt und eine lebensechte Sphare zu formen

1 vgl.: Belting, Hans: Das echte Bild. 2005

126 vgl.: Boehm, Gottfried: Was ist ein Bild. 2006. S. 7
7 ebd.s. 7
128McLuhan, Marshall: Die Gutenberg-Galaxis. 1968.

12 sachs-Hombach, Klaus: Bild - Bildwahrnehmung - Bildverarbeitung. 2000. S. 9
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vermag. Diese Allgegenwartigkeit der Bilder verbindet sich mit einem gesellschaftlichen Wandel, der
kaum einen Bereich unseres 6ffentlichen und privaten Lebens unberiihrt lasst.130

Grau sieht jedoch ein Problem darin, dass die Verdnderungen die Gesellschaft relativ
unvorbereitet treffen. Sie seien im Bezug auf die Lesbarkeit von Bildern ,fast noch
Analphabeten.” Die Bild- und Medienkompetenz miisse gefordert werden, nicht zuletzt weil
jedem auch bewusst sein sollte, dass Medien(-Bilder) die gesellschaftliche Wahrnehmung und

somit alle Prozesse der Kultur verandern.*!

Aktuelle, interdisziplindr angelegte Fragestellungen in Hinsicht auf die Wirklichkeitsfrage, die
eng an die Wahrnehmungsmuster gebunden ist, arbeiten meist mit medientheoretischen
Modellen da verstarkt davon ausgegangen wird, dass Realitatsbegriffe vielfach medial vermittelt
werden und Realitat selbst bildet. Medien sind somit auch verantwortlich fiir den pictorial turn,
da sie hauptsachlich diejenigen sind, die Bilder vermitteln und einer groRen Masse zur Rezeption
reichen. Neue Medien wie das Internet potenzieren diese Bilderflut, auch im Zusammenhang

mit Paparazzibilder.

Der Medienwissenschaftler Stefan Heidenreich meint, dass der Wandel zum Bild gar noch nicht
ganz vollzogen ist und wir mitten im Wandel stehen. Er spricht von einer ,,Epochenschwelle”, die
wir noch nicht erkennen kénnen, da wir uns gerade in ihr befinden. Seiner Meinung nach wird
sich der iconic turn am deutlichsten im Verhaltnis von Bild und Geschichtlichkeit zeigen. Durch
die immer mehr werdenden Bildaufnahmen werden wir durch diese ,Bilddokumentationen”
”
bald wissen wo genau wir vor einem Jahr zur selben Zeit waren.
Wir lassen eine dunkle Zeit hinter uns. Aus der Zukunft zurlickblickend wird es uns scheinen, als seien
wir in unserer gerade stattfindenden Gegenwart erst zu Welt gekommen, als trete jeder einzelne zu
seiner Zeit langsam ans Licht, aber im ganzen sind werden wir alle miteinander aufscheinen. Denn in
Zukunft werden wir ohne Schwierigkeit an einen Ort und eine Zeit zuriickgehen kdnnen, um
nachzusehen, was dort geschah. Wir werden 2050 wissen, wo wir im letzten Jahr um dieselbe Zeit

gewesen sind. Und vor zehn Jahren. Aber nicht vor vierzig Jahren, also jetzt. Denn wir tauchen gerade
erst aus dieser ,,unbebilderten” Dunkelheit auf.’*?

Jeder Ort wird zu jeder Zeit sein Bild haben, sieht Heidenreich voraus. Auf dem besten Weg

dazu ist man mit verstarkten VideolUberwachungen, weltweiten Satellitenfotos von Google

3%Auf:Grau, Oliver: Die Macht der Bilder. Interview mit Oliver Grau. In: Upgrade, 3.06: Kultur — Digital — International: S. 22. Auf

http://www.donau-uni.ac.at/imperia/md/content/upgrade/upgrade3 06 grau.pdf Letzter Zugriff: 21.07.2009
Blygl.: ebd. S. 22.

32 Heidenreich, Stefan: Drei Thesen zum Iconicturn. Vortrag gehalten am 27.09.2008 in Menezenschwand. Auf http://www.iconic-
turn.de/2009/01/drei-thesen-zum-iconicturn/ Letzter Zugriff: 23.04.2009. Die Seite iconicturn.de beinhaltet auRerdem viele andere
gesammelte Vortrage und Schriften von Gottfried Boehm bis zu William J.T. Mitchell zum Thema Bild.
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Maps, der Digitalfotografie, PC-Webcams und Handyfotos jedenfalls. Die groBe Furcht der
Gesellschaft vom gldasernen Menschen wurde vielleicht doch nicht Gberschatzt. Aber gar nicht
unbedingt nur, weil die Gesellschaft von der Regierung und deren restriktiven
Sicherheitsvorkehrungen mit Fotos und Videos (iberwacht wird, sondern weil die Menschen ein

Bediirfnis danach haben sich selbst darzustellen.

Facebook, Twitter & Asthon Kutcher

Auf Plattformen wie Myspace, Facebook und Co geben Menschen gerne lber Details aus ihrem
Privatleben Auskunft und stellen private Fotos zur 6ffentlichen Rezension aus. Der Schauspieler
und Moderator Ashton Kutcher zum Beispiel hat eine eigene Seite auf Facebook und Twitter'
und stellt gerne private Fotos auf das ,Zusatztool” Twitpic. Neben Selbstportraits, Autowracks
und abgeknipsten Mahlzeiten sind auch immer wieder Fotos von seiner Ehefrau Demi Moore zu
sehen. Eines zeigt wahrscheinlich Demi Moore in Unterhose. Die Bilder werden nicht erklart,
wenn es jedoch eine andere Frau gewesen sein sollte, hatte Mr. Kutcher wohl Probleme mit

seiner Frau bekommen. Daher kann von dem Hinterteil von Demi Moore ausgegangen werden.

Abb. 10: Foto von Demi Moores Hinterteil auf Ashton Kutchers Twitpic Account

133 . . . . . N . . .
Twitter ist eine Internetseite auf der man sich einen Account anlegen kann und dann Kurznachrichten verfassen und Bilder online

stellen kann. Jeder kann diese Nachrichten einsehen
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Das Foto wurde in der Presse diskutiert und man fragte gar Brad Pitt nach seiner Meinung, der
Uberraschenderweise auf die Frage antwortete ("Don't take a picture of your wife's butt. That's
silly. Take pictures of other people's wives' butts”134). Privatheit und Offentlichkeit sind bei
Asthon Kutcher nicht mehr zu unterscheiden. Auch Twitternachrichten richtet Ashton Kutcher -
dessen Account aplusk heillt und mittlerweile mehr als 2 Millionen ,Follower” (Leute die die
Nachrichten regelmalig abrufen) hat (und damit mehr als die CNN-Twitter Seite) - an seine
Frau, die sich auf Twitter mrskutcher nennt. Die Nachrichten scheinen ,echt” zu sein, also
selbstverfasst, auch wenn sich der Schauspieler auch manchmal eher offensichtliche

Fotomontagen erlaubt. Seine und Demi Moores Bilder werden weltweit rezipiert.

Asthon Kutcher scheint sich intensiv mit dem Thema auseinander zu setzen, er machte schon
einige Male in Bezug auf Medieninszenierungen auf sich aufmerksam, als er mit der Sendung
Pop fiction die Weltpresse hinters Licht fihrte. Gemeinsam mit eingeweihten Celebrities
werden ,gefakte” Aktionen gestartet, die danach in der Presse zu finden sind. Diese finden
schon vor der Ausstrahlung von Pop ficiton statt. In der Sendung erfahrt man die Planung, den
Ablauf und die darauffolgenden Medienberichte der Inszenierung. Bisherige Pressefakes waren
Avril Lavignes Babybauch, Eva Longorias Affare mit ihrem platonischen Langzeitfreund Mario
Lopez oder Paris Hiltons Shoppingtour mit einem Schamanen. Unzéhlige Blogs im Internet und
Zeitungen machten sich daraufhin Gber die dimmliche Hotelerbin lustig — ohne zu merken, dass
sie selbst es sind, die mit der Ente zum Narren gemacht wurden. Das zeigt, dass vor allem im
Bereich der Paparazzi-Fotos Bilder generell fiir wahr gehalten werden und nicht oft nachgeprift
wird, inwieweit diese ,Bildgeschichten” der Wahrheit entsprechen. Sie geniefen einen
Vertrauensvorschuss. Nach der Liftung der ,Pop fictions” machte sich vanityfair.de oder

3> hicht einmal die Miihe, die Nachricht als unwahr zu deklarieren. Hiermit bestatigt sich,

viva.tv
wie machtig Bilder in unserer Zeit sind. Und wie viele es bereits davon gibt, denen nur schwer

nachrecherchiert werden kann.

Bilder sind gefragt weil sie einerseits Realitdt abzubilden scheinen und daher Authentizitat
suggerieren. Auf der anderen Seite befriedigen sich aber auch den Wunsch nach Eskapismus und

[llusion. Man denke zum Beispiel an Computerspiele oder ,gestylte” Actionblockbuster. Oliver

34 How to behave: New rules for highly envolved humans. Interview mit Brad Pitt. In:

Wired Magazine, Ausgabe: 17.08 2009. Auf: http://www.wired.com/culture/lifestyle/magazine/17-08/by ask twitter Letzter Zugriff:
21.09.2009.

135

Siehe: http://www.viva.tv/Stars/NewsDetail/id/1535538
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Grau sieht diesen Wunsch als anthropologische GrolRe nach dem Motto Brot und Spiele. Nicht
nur heute wird nach Meinung Graus versucht Bilder, hierbei auch manipulativ - Stichwort
Werbung - zu benutzen. Es wird sicherlich auch teilweise gezielt versucht die unbewusste
Wahrnehmung zu beeinfluRen. In den Pyramidenbauten Agyptens, der religiosen Bildmacht von
Michelangelo oder der Architektur von , Interfaces” groRer Firmen - etwa in der VW Autostadt -
sieht Grau jedoch den gleichen manipulativen Moment in Form von Bildern. Es ist daher wichtig,
die Gesellschaft im ,,Lesen” von Bildern zu schulen und den Einfluss der Bilder auf das Verhaltnis

zur Welt und zur Wirklichkeit bewusst zu machen.**

Vielleicht tut dies Ashton Kutcher auf seine Weise sogar. Er spielt mit dem Echtheitsanspruch
von Bildern, indem er keinen Unterschied zwischen ,6ffentlichen” Fotos von Charity-Events,
privaten Aufnahmen vom Zahnarztbesuch bis hin zur Fotomontage (z.B. Demi Moore mit einer
Irokesenfrisur) macht. Oder ist ihm der Unterschied zwischen Offentlichkeit und Privatheit selbst
vielleicht gar nicht mehr bewusst? Einen Vorteil haben die persénlichen Nachrichten: Ein Promi
mit personlichen Twittermeldungen oder exklusiven Fotos kann die Presseberichte liber sich
damit teilweise besser kontrollieren. Ein Paparazzifoto von Demi Moores Hinterteil hat Kutcher
mit dieser Bildveroffentlichung den Wert genommen. Solange man ihm glaubt, dass seine
Kommentare und Bilder authentisch sind, beziehungsweise von ihm selbst stammen, gibt es
keinen exklusiveren und direkteren Zugang zum Star Asthon Kutcher als lGber ihn selbst. Die
Medien haben das Nachsehen im Spekulieren um sein Privatleben, bei dem auch gerne viele
Unwahrheiten verbreitet werden. Innerhalb von Minuten ,statet” aplusk seine Version davon
auf einer seiner Onlineplattformen. Und die wirkt (zumindest noch) vertrauenswirdiger als
Neuigkeiten in Boulevardmedien. Aber das kann sich vielleicht bald andern, denn Accounts von
Stars wie Lindsay und Britneys Twitterseiten wurden bereits gehackt und Falschmeldungen

publiziert.

Neben unzdhligen Verdffentlichungen eigener Bilder, beziehungsweise seiner eigenen Person,
ist es auch so, dass User und Konsumenten heute zugleich auch Fotografen von anderen sind —
nicht zuletzt weil die Technik so einfach zu bedienen ist. Die schnell und einfach hergestellten
Bilder lassen in sozialen Onlineplattformen also nicht nur sich selbst produzieren, sondern auch

andere ablichten. Alles kann heute in Bildern festgehalten werden: Ob ein Restaurantbesuch,

136 vgl.: Grau, Oliver: Die Macht der Bilder. Interview mit Oliver Grau. In: Upgrade, 3.06: Kultur — Digital — International: S. 22. Auf
http://www.donau-uni.ac.at/imperia/md/content/upgrade/upgrade3_06_grau.pdf Letzter Zugriff: 21.07.2009
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ein Konzert, jede Party oder auch intime Sexspiele. Alle Anwesenden macht die Verfligbarkeit

von Kameras zu potenziellen Protagonisten, ob gewollt oder ungewollt. Es scheint als ergeben

sich ,,ganze Altersgruppen der Verfiihrung der Bilder [...] und nehmen es in Kauf, ihr Leben in der

Allgegenwart dieser Bilder ,aufzufihren’,, **’ schreibt Reinhard Braun in dem Fotosammelband

Paparazzi in der Einleitung. Bilder funktionieren dadurch heute anders als frilher. Wenn ein

Mensch Bilder sieht, sieht er unweigerlich sich selbst. Er ist fir sich selbst ein eigenes Medium.
Er erzeugt das, was er sieht, ausschlieRlich selbst. Jede Beobachtung ist damit unausweichlich

Selbstbeobachtung, jede Erfahrung Selbsterfahrung, jede Erinnerung Selbsterinnerung.[...] Indem er
fir sich selbst zum Medium wird, entsteht Identitdt und es entsteht der Beobachter.'®

Dadurch wird eine Unterscheidung von sich selbst zu den Anderen, von Innen und AuBen, erst
moglich, glaubt Bildwissenschaftler Hans Dieter Huber. Generell ist die Erfahrung von Bildern
nattrlich immer eine ganz andere als die Erfahrung von Realem. Von daher erwachst nach
Huber auch jede Bilderfahrung aus dem Bewusstsein dieser Differenz. Weil der Rezipient den
Unterschied zwischen medialer Wahrnehmung und realer Wahrnehmung stets bemerkt und

139 Noch, will ich anmerken. Denn Ziel von animierten Bildern

dies zunachst Irritationen auslost.
wie Computerspielen ist es die Wahrnehmungsunterschiede moglichst aufzuheben — sich so real
als moglich zu erscheinen. Spatestens dann wird die Bildwissenschaft zu einer wesentlichen

Disziplin in den Wissenschaften aufsteigen.

Ikonische Differenz

Die Bildtheorie nimmt sich der Problemstellung rund um die immense Flut von Bildern an. Sie
will Verbindungen zwischen der Symbolik und dem Sinn von Bildern nachgehen und analysieren.
Die Bildwissenschaft versucht psychologische und wahrnehmungstheoretische Aspekte und die
Semiotik miteinander zu verbinden. Wobei Boehm einrdumt, dass es immer Mehrdeutigkeiten
geben kann und soll, schon allein um der Bildtheorie einen produktiven Spielraum zu lassen. Das

7140 bie semantische Unbestimmtheit des

Bild bezieht seine Kraft aus dem ,Unbestimmten.
Bildes halt dahingehend auch Sachs-Hombach fir eine wesentliche Bestimmung des Bildes.
Damit ist die Dekodierung und Lesbarkeit eines Bildes aber auch eine Problematik. Statische

Bilder, also Fotografien, neigen dazu vieldeutig zu sein.

37 Braun, Richard: Paparazzi. 2009. S. 5

Huber, Hans Dieter: Bild, Beobachter, Milieu: 2004. S. 188
°vgl.: ebd. S. 186

138

13

%0 vgl.: Boehm, Gottfried: Jenseits der Sprache. 2004. S. 28
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Die Unbestimmtheit macht eine Bildkompetenz der Rezipienten schwierig. Auf der einen Seite
besitzt die Fotografie, ganz nach Medientheoretiker Rudolf Arnheim, einen hohen
dokumentarischen Wert. Auf der anderen Seite eignet es sich nicht besonders gut zur Erklarung
des auf dem Bild Dargestellten. ,,Der Photoapparat macht keine Erkenntnisse, sondern kann nur

aufzeichnen.“**

Aufzeichnen kann er aber nur einen kurzen Bruchteil, einen Augenblick, der
isoliert vom restlichen Ereignis dargestellt wird - wenn man nur vom Foto ausgeht. Fiir Arnheim
ergeben sich damit neue und andere Bedeutungen. Die Wirklichkeit halt fir den Apparat nicht
inne, so sieht man erst auf und durch Bilder besondere Momente und bedeutsame Augenblicke,
die man ohne Abbildung von diesem nicht als solche wahrgenommen hatte. Es ist also nicht
moglich die Wirklichkeit als Ganzheit durch Bilder zu erfassen und ein Bild kann auch nie mehr
als das AuRere abbilden. Nach Arnheim muss es daher das Ziel und die Kunst eines Fotografen
sein, dass die duBere Erscheinungsform viel vom Wesen des Inneren offenbart. Denn Bilder

erklaren eben nicht was sie abbilden und zeigen uns auch nicht auf, wie wir sie beurteilen

sollen.'*

Bilder wirken auf die Wahrnehmung — wobei man natiirlich fir mache mehr und fiir manche
weniger empfanglich ist. Welche Gedanken und Emotionen diese freisetzen, hangt ganz von der
Sozialisation und Geisteshaltung des Rezipienten ab. Diesem ordnet sich die Bedeutung des

Bildes unter.

Doch Bilder haben nach Boehm ebenfalls einen eigenen Sinn. Wie generieren Bilder aber ihren
ganz eigenen, ikonischen Sinn? Was ist die Leistung eines Bildes? Boehm spricht hier von der
ikonischen Differenz, wobei er bewegte Bilder aber ausklammert. Die ikonische Differenz ist der
Begriff, der die Besonderheit der bildhaften Darstellung erklaren soll. Dort wo Bilder sind,
entsteht eine Erkenntnisfunktion die nur bildhaft zu vermitteln ist. Denn die Abbildung von
etwas auf einem Bild verleiht diesem einen Sinn, der nach Meinung Boehms (ber etwas
Faktisches hinausgeht. Ein Kontrast, eine Differenz, schiebt sich in das ,Sichtbare” ein, dadurch,
dass auch im Bild etwas gesehen wird. Das Bild bekommt eine Eigenlogik. Bilder haben daher
eine andere Logik als die Sprache. Wir sehen das eine im anderen. Das Visuelle wird zum

Ereignis, das miterlebt werden muss. Es geht also nicht um Reprdsentation, sondern um

141

Arnheim, Rudolf: Die Seele in der Silberschicht. 2004. S. 48
% vgl.: ebd. S. 49
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Prasenz. ' Hier kann auch Aristoteles Wahrnehmungstheorie zur Erklarung helfen. Die
Wahrnehmung und Sinnerzeugung durch die Prasenz einer visuellen Darstellung kann
gleichgesetzt werden mit Aristoteles Unterscheidung von Wahrnehmung (aisthesis) in die
sinnliche und kognitive. Wobei flrr die Wahrnehmung von Bildern nach Boehm ersteres zutrifft.
Die Wahrnehmung durch Sinnlichkeit, Korperlichkeit und Empfindung, steht bei Aristoteles im

Gegensatz zur kognitiven, unkorperlichen, héheren Erkenntnis.

Bilder sind somit in der Lage unsere Wahrnehmung zu dndern. Das Bild ist nicht nur ein genaues
Abbild des Sehens, sondern das Sehen selbst wird einbezogen in die Vermittlung von Welt. Erst
das gesehene Bild ist daher ganz Bild geworden. Boehm weist damit auch auf einen
Zusammenhang zwischen Bild und Zeit hin: Das Bild wird erst im Akt des Sehens, in einem
zeitlichen Akt, seiend. Boehm bringt auch das Zeigen als Aspekt der Bilder ein, und erweitert die
Bildtheorien um diese. Es ist ein doppeltes Zeigen. Zum einen um sich selbst zu zeigen und zum
anderen um etwas zu zeigen. Er sieht die Zeigefunktion des Bildes als Pendant zu der
Zeichenfunktion der Sprache. Einzuwerfen ist jedoch eine Problematik die auch Boehm erkennt.
Denn auch (ber Bilder verstandigen wir uns redend. Die Sprache ist hier also eine Meta-Instanz.
Diese Tatsache macht es nicht moéglich, dass das Bild die Sprache ,ablost”, vielmehr erganzen sie

sich.

Boehm betont, dass es keinen Ersatz flr die Sprache gibt, der bildhafte Ausdruck ist erst einmal

4% Auch Arthur C. Danto sieht in dem Aufsatz des Bandes Was

getrennt von dem Text zu sehen.
ist ein Bild? von Boehm einen Unterschied in der Ausdrucksmdglichkeit von Bild und Sprache.
Nach Danto kann ein Bild nicht alles zeigen was durch Sprache gesagt werden kann, aber
andererseits auch nicht alles gesagt werden was gezeigt werden kann. Die Lesbarkeit der Bilder
hat ihre Grenzen, auch wenn es in unserem wissenschaftlichen Kontext bei der Lesbarkeit immer
um das Verstehen und die Entzifferung geht. Vielleicht konnen hier aber andere Formen von

Logik und Erkenntnis gesucht werden. Das Bild wird aber automatisch in einen Sinnhorizont

gestellt, die sich eher an sprachlichen Verfahren orientiert.

3 ygl.: Boehm, Gottfried: Jenseits der Sprache. 2004. S 28

1% vgl.: ebd. S. 28ff
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Der Kunstwissenschaftler Erwin Panowsky hat in diesem Zusammenhang eine priméare und eine

d.* Grundsitzlich

sekundare Sinnzuschreibung vorgenommen, die von Stoellger erklart wir
spricht er von einer dokumentarischen und von einer immanenten Zuschreibung. Wobei er in
der immanenten Sinnzuschreibung noch einmal differenziert in die vor-ikonografische und
ikonografische Ebene. Die priméare oder vor-ikonografische Sinnschicht ist die Beschreibung rein
formaler Sichtbarkeiten auf dem Bild. (Siehe Abb. 11: Aus weiter Entfernung und etwas
verschwommen sind ein Mann und eine Frau mittleren Alters auf einem Boot zu sehen) Diese
,Verobjektivierung” soll eine wissenschaftliche Analyse unterstiitzen. Die sekundare,

ikonografische Sinnschicht der erwahnten Bilder ware ,Lady Diana und Dodi Al Fayed sind ein

Paar.”

L ——

Abb. 11.: Lady Diana und Dodi Al Fayed auf der Yacht Jonikal im Sommer 1997

Insofern ist die Objektivierung als erster Schritt bei der Dekodierung von Bildern durchaus
ratsam um etwaige, oft von Medien antrainierte Wahrnehmungsmuster, nicht unreflektiert in
die Deutung des Bildes einflieRen zu lassen. Besonders was Paparazzifotos betrifft. Auf der
anderen Seite steht Boehms Meinung, dass Panowsky damit zu kurz greift. Er glaubt, dass
Panowsky und andere , lkonologen” wie Aby Warburg stets zu ,,friih und zu schnell das Bild mit

dem Text lesen.“**® Nach Boehm kann ein Bild nicht klar wie ein Aussagesatz sein.

5.3. Visuelle Wahrnehmung

Wie wird ein Bild aber eigentlich wahrgenommen, wie wird es zu Information verarbeitet?
Visuelle Reize werden in ihrer Reprasentation im Gehirn von dem Psychologen Karl

R. Gegenfurtner grundsatzlich als sehr effizient bezeichnet. Visuelle Information in Form von

1% vgl.: Stoellger, Peter: Genese und Grenzen der Lesbarkeit. 2007. S. 51ff

148 zit. nach.Sachs-Hombach, Klaus: Wege zur Bildwissenschaft. Interview mit Gottfried Boehm. 2004. S. 14
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Bildern wird von lichtempfindlichen Rezeptoren im Auge in Nervenimpulse umgewandelt. Diese
werden in das Gehirn weitergeleitet und dort zu Sinnesempfindungen interpretiert. Die grolRe
Bedeutung der visuellen Wahrnehmung fir Menschen kann man laut Gegenfurtner an der

GroRe und der Anzahl der an der Bildanalyse beteiligten Gehirnareale ablesen.

Insgesamt sind etwa 60 Prozent der GroRhirnrinde an der Wahrnehmung, Interpretation und
Reaktion auf visuelle Reize beteiligt. Bilder werden in der Regel stark wahrgenommen und sind
daher fir Medien zu einem wesentlichen Bestandteil geworden um Aufmerksamkeit zu
erzeugen. Wir konnen aber auch in ,geistigen” Bildern denken und sie erzeugen.
Aufmerksamkeit kann man nicht nur auf die Wahrnehmung der umgebenden Welt richten.
Individuen sind auch in der Lage, sich Dinge, die man nicht sieht, bildlich vorzustellen und mit
Hilfe eines ,geistigen Auges” zu betrachten. Aus dem Gedachtnis konnen Bilder von Objekten
abgerufen und visualisiert werden. Diese vorgestellten Bilder sind allerdings meist undeutlicher
und weniger detailliert als die Wahrnehmung. Wir leben nicht nur in einer ,,duBeren” Bilderwelt,
wir erzeugen auch selbst welche in unserer Vorstellung. Jedoch werden diese auch von der

Umwelt, also unteranderem wiederrum von rezipierten Medienbildern, beeinflusst.*’

Auch Hans Belting stellt den Bildbegriff als anthropologischen Begriff dar - das Bild als etwas
ganz wesentlich zur Natur des Menschen gehorendes. Das Bild nicht blo an der Wand, sondern
auch im Kopf. Schon fir Aristoteles waren die Ideen des Geistes im Grunde mentale Bilder. Die

18 Man koénnte daher auch eher von einem

sich aber dynamisch in unserer Vorstellung bewegen.
Film, beziehungsweise von einem bewegten Bild als geistige Vorstellung ausgehen. In dieser
Arbeit allerdings wird kein Unterschied zwischen Film und Foto gemacht, da die

Unterscheidungen zu weit flihren wiirden — obwohl es naturlich einen gibt.

Das statische Bild, obschon als per se authentisch gehandelt, wird als weit weniger wirklich
betrachtet als das bewegte. Der Film gibt die bewegte Natur einfach besser so wieder, wie wir
sie sehen. Film wirkt authentischer. Heute haben wir es in den Medien auch oft nicht mit einem
Bild zu tun, sondern mit Bilderketten und Filmen. Auch von Medienphilosoph Kristéf Nyiri wird
der Film als eindeutiger gesehen. Fir ihn verdienen Bildersequenzen besondere

Aufmerksamkeit. Er vergleicht Bilder mit Wortern, und erst bewegte Bilder mit Satzen, die mehr

w vgl.: Gegenfurtner, Karl R./ Walter, Sebastian / Braun, Doris: Visuelle Informationsverarbeitung im Gehirn. Auf:
http://www.allpsych.uni-giessen.de/karl/teach/aka.html Letzter Zugriff: 27.07.2009.

1%8 vgl.: Belting, Hans: Das echte Bild. 2005. S. 76
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Ausdruckskraft haben. **° Jedoch bin ich ganz bei Boehm und dessen Postulat, die
Sprachsemiotik zunachst Gberhaupt nicht auf Bilder zu verwenden, da sie eben eine andere

Erkenntnisfunktion offerieren als die Sprache.

Dass bewegte Bilder aber mehr Realismus suggerieren, stimmt natiirlich. Auch im
Paparazzigewerbe werden immer mehr Videos produziert. Das Internet bietet daflr die
Plattform, die bedient wird. Und natirlich das Fernsehen. Aber auch Zeitschriften wollen
Fotostrecken von ,berichtenswerten” Geschichten von Stars, Fotoinhalte zu beschreiben reicht
heute oft aus, um eine , Geschichte” fiir Boulevardmedien produzieren zu kdénnen. Die (oft
unspektakuldre) Neuigkeit findet sich auf den Fotos. Hier wird anschaulich, dass man
Bewegtbilder, wie Hans Jirgen Wulff es auch erldutert, durch die Narration eher als Erzahlung
im sprachlichen Sinn begreifen kann als ein Bild.™*® Der ehemalige Paparazzi Christoph Seitz zeigt
auch in seinem Buch Ich war ein Paparazzo immer wieder auf, dass von Zeitschriften ganze
Fotosets verlangt werden. Ausnahmen sind so exklusive Aufnahmen wie das erste Foto von

Babys oder ein Kussfoto.™"

Bilder, beziehungsweise die bildenden Kiinste tGberhaupt, wie Rudolf Arnheim meint, haben
aber zwei verschiedene Arten von Authentizitat zu bieten. Man strebt zwar schon seit der Antike
nach der getreuen Wiedergabe von wirklichen Tatsachen, nach dem Authentischen. Das Streben
nach Vollkommenheit war hier schon mit Lebensechtheit verbunden. Um diese aber dem
Rezipienten auch verstandlich zu machen, muss man das Material, das gezeigt beziehungsweise
abgebildet wird, auswahlen, formen und organisieren. Somit formt man die wirkliche
Wirklichkeit um. Die zwei , Authentizitdten” sind also zum einen im Dokumentieren der
physischen Realitat und in der Abbildung von naturgetreuen Lebewesen und Dingen zu finden.
Zum anderen haben sie die ,, Qualitat menschliche Erfahrung auszudriicken, und zwar durch alle

Mittel, die sich fiir diesen Zweck eignen.“*>

Die zweite Authentizitdit in unserem Themenkomplex ist also eine Komposition des

fotografischen Bildes. Die zweite Authentizitdt wird durch die erste, durch die Darbietung

19 vgl.: Nyiri, Kristof: Worter und Bilder. Antrittsvorlesung, gehalten am 27. Oktober 2006, im Rahmen der Leibniz-Gastprofessur am

ZHS der Universitat Leipzig. S. 3. Auf: http://www.hunfi.hu/nyiri/Nyiri Leipziger Antr-vorl webversion.pdf Letzter Zugriff:
27.07.2009

15

0 vgl.: Sachs-Hombach, Klaus: Wege zur Bildwissenschaft. Interview mit Hans Christian Wulff. 2004. S. 105

31 ygl.: Seitz, Christoph: Ich war ein Paparazzo. 1998.

132 vgl.: Arnheim, Rudolf: Die Seele in der Silberschicht. 2004. S. 57

64/166


http://www.hunfi.hu/nyiri/Nyiri_Leipziger_Antr-vorl_webversion.pdf

,realer” Abbildungen sehr unterstiitzt, um authentische Momente zu evozieren. Die erstere,
glaubt aber Arnheim, wird durch die letztere, die asthetische Funktion, eher behindert als
erganzt. Die Phantasien und Freiheiten der menschlichen Einbildungskraft sind alles andere als
authentisch wenn sie als Dokumente der physischen Wirklichkeit aufgefasst werden. Und die
Fotografie befindet sich bei der Unterscheidung dieser beiden ,Authentizitdtsarten” in einem

Dilemma, das aber von Arnheim positiv gesehen wird."*

Hans Belting schreibt in seiner Bild-Anthropologie =~ ebenso Uber die zwei
Eigenschaftsmoglichkeiten von Fotografien. Er bezeichnet sie als Piktorialismus und den
Dokumentarismus und beschreibt diese so:

Der Sinn konnte entweder darin liegen, aus der Welt ein schones Bild herauszuziehen, das fir sich

selbst einstand, oder umgekehrt darin, die Welt mit Bildern zu analysieren. [...] Tragt das Bild seinen
Sinn in sich selber, so ist es Komposition.154

Am Beginn der modernen Bildtechnik versuchten die Fotografen noch die Malerei
nachzuahmen, indem Weichzeichner-Linsen verwendet wurden und die spezielle Anordnung
von Gegenstanden als bildlicher Inhalt diente. Das wirklich spezifische und einzigartige der
Fotografietechnik wurde erst allmahlich als originare Funktion von den Fotografen erkannt: die
Momentaufnahme. Das Interesse den fliichtigen Augenblick einzufangen kam erst nach einiger
Zeit auf. Anstatt eher mit der zweiten Bedeutung, die Komposition des Bildes zu arbeiten,
erzielte man sehenswerte Ergebnisse mit der vorsatzlichen Wiedergabe des nicht inszenierten
Augenblicks. Nach Rudolf Arnheim war aber Henri Cartier-Bresson der begabteste Vertreter der
,heuen” Fotografiekiinstler, weil er versuchte, dass was er mit der Kamera einfing, zu gestalten.
Aber im Augenblick des Bildermachens selbst und nicht danach. Cartier-Bresson legte Wert auf

Sensibilitat und Sinn fir Geometrie.

Nach Arnheims Meinung kann kein Bild seine Bedeutung lesbar machen, wenn es nicht
komponiert wurde. Die Fotografie und der Film konnten daher eine ,geschickte Verbindung”
zwischen der ersten und zweiten Authentizitdt eingehen. Er widerspricht damit Charles
Baudelaire und Siegfried Kracauer die nur einen dokumentarischen Wert im fotografischen Bild
und Film vorsehen. Um das Bild dekodieren zu kdnnen, muss nach Arnheims Auffassung das Bild

auf das beschrinkt werden, was seine Aussage sein soll. Und damit ,rahmt“ man ein Bild

3 vgl.: ebd. S. 27ff

154

Belting, Hans: Bild-Anthropologie. 2001. S. 216
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automatisch und macht mit Schnitten, der Montage, bestimmten Einstellungen und

Kamerapositionen das dokumentarische Bild zu einer dsthetischen Reprasentation.™”

Bei der intensiveren Beschaftigung mit der interdisziplindr angelegten Bildwissenschaft wird klar
wie schwierig es ist angemessen von Bildern zu reden und deren komplexe Bedeutung
sprachlich zu entschliisseln. Gerade auch wenn es um die Interdisziplinaritat geht. Die Werke zu
dem Thema stellen meist Sammelbdnder von Aufsdtzen aus den verschiedenen
Studienrichtungen dar, die dann aber oft in sich geschlossen sind und keine wirkliche
Verknlipfung eingehen. Die Diskussion um eine Bildsemiotik oder die hermeneutische
Herangehensweise an das Bild ist ebenfalls eine leidige. Ich pladiere daher dafiir, sich
grundsatzlich nicht um die Methoden zu streiten, sondern Ergebnisse und Interpretationen
gemeinsam zu diskutieren, gleich durch welche Verfahren sie generiert wurden. So scheinen mir
die produktivsten Weiterfiihrungen im bildwissenschaftlichen Diskurs zu entstehen. Um als Ziel

aber natirlich auch immer funktionierende Systematiken zu erschlief3en.

5.4. Digital ist besser

Die Beschaftigung mit Bildern und ihrer Bedeutung hat seit der Digitalisierung eine ganz neue
Richtung bekommen. Sie hat die Stellung des Bildes grundlegend verandert. Die Digitalisierung
in der Fotografie aber auch in den Medien ist in vollem Gange, beziehungsweise schon fast
vollzogen. Durch Sie kann nun Jedermann visuelle Informationen produzieren und archivieren.
Die Welt scheint sich selbst aufzeichnen zu kdnnen durch die Einfachheit, mit der Bilder heute

hergestellt werden kénnen.

Die Digitalfotografie macht es moglich. Die digitale Fotografie ersetzt das fotochemische Bild
durch einen PC mit Punkten und Pixeln. Die Verdanderungen die nach dem abfotografierten Bild
gemacht werden haben noch vor 15 Jahren utopisch angemutet. , Die Form des Bildes ist nun

“13¢ Der kreativen Nachgestaltung stehen heute unzahlige Maoglichkeiten offen, Farbe

freigelegt.
und Helligkeit kann beliebig verdndert werden, um nur die gdngigsten , Optimierungen” zu
erwdhnen. Wenn diese Techniken nur in einem geringen MaRe angewendet werden, spricht

Arnheim von einer verfeinerten Art des Retuschierens, was er negativ beurteilt. Das

%5 vgl.: Arnheim, Rudolf: Die Seele in der Silberschicht. 2004. S. 58-59
136 5it. nach. ebd. S. 62
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Retuschieren sei nur dazu da ,um die billige Wirkung von Gefalligkeit und falscher

Vollkommenheit zu erzielen.“*’

Auf die Natur ist man also nicht mehr in dem MaRe angewiesen wie noch vor dem digitalen
Zeitalter. Die Digitalisierung macht eine Unterscheidung von den zuvor genannten zwei
Authentizitdtsebenen aber immer schwieriger. Die Schnappschussqualitdt, beziehungsweise das
Dokumentarische des fotografischen Bildes verschwindet immer mehr, durch die schier
grenzenlosen Veranderungsmoglichkeiten nachdem das Bild gemacht wurde. Man kann die
Trennung der beiden Ebenen nicht mehr aufrechterhalten. Dadurch wird aber auch die Skepsis
gegeniber der , Echtheit” des Bildes beim Rezipienten immer groBer. Mit Walter Benjamins Das
Kunstwerk im Zeitalter seiner technischen Reproduzierbarkeit kommt man dem Phianomen, des

Abhanden kommen der einmalig, einzigartigen Schnappschussfotos, naher.

5.5. Oder Verlust der Aura

Die Uberlegungen von Walter Benjamin stammen von 1936. Trotzdem bringt er die
Veranderungen durch die technische Reproduktion von Kunstwerken auf den Punkt, die die
Wandlungen durch die Digitalisierung von heute wiederspiegeln. Wenn er von der Echtheit und
Einmaligkeit eines Kunstwerks spricht, benutzt Benjamin den Begriff ,Aura”. Sie betitelt die
»Ausstrahlung” eines originalen, weil sich nur im Hier und Jetzt befindenden Kunstwerk. Seiner
Ansicht nach fehlt den Kunstwerken die technisch immer wieder reproduziert werden kénnen
diese spezielle Aura. Die primare Aussage des Essays ist der ,Verfall der Aura“*®® Kunst hat bei
Benjamin vor allem mit Tradition und Ritual zu tun, von der man das Kunstwerk grundsatzlich

nicht trennen kann.

Wenn man nicht mehr nach dem MaRstab der Echtheit (photografische Abziige) bei einem
Kunstwerk fragen kann, so ist auch gleichzeitig die soziale Funktion von Kunst ,,umgewalzt”. Der
von ihm als ,Kultwert” beschriebenen Funktion eines Kunstwerkes, das es des Glaubens und der
Tradition und des Rituals wegen geschaffen wurde, weicht nun nur mehr der zweiten Funktion,
die durch die Reproduzierbarkeit immens gesteigert wurde: Dem ,Ausstellungswert.” Ein Wert

) . 1
also indem es nur um das AuRere, um den profanen Wert des Kunstwerkes geht.”® Das war

15

7 vgl.: ebd. S. 62
%8 Benjamin, Walter: Das Kunstwerk im Zeitalter seiner technischen Reproduzierbarkeit. 1969. S.6

¥ vgl.: ebd. S. 9.
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zwar auch schon immer Form des Kults, doch bisher hatte man es immer noch mit der
Einmaligkeit zu tun. Im Bezug auf Bilder ist heute durch die Digitalisierung nicht mehr sehr viel
einzigartig, im Sinne von einzelexemplarisch. So gut wie alles kann noch einmal reproduziert
werden, 1:1. Copy und Paste, schon hat man ein absolut gleiches Bild entstehen lassen.
Deswegen sind auch Bilder so leicht zu erzeugen. Sie werden schneller, billiger und einfacher
gemacht als je zuvor. Viele tragen Fotoapparate in Form einer Handykamera standig mit sich

herum und kénnen jederzeit Bilder von sich selbst und ihrer Umwelt produzieren.

5.6. Existenz durch die Abbildung

Die unmittelbare Verfligbarkeit von Bildern hat natdrlich auch ihre Schattenseiten. So sei es eine
Tatsache, dass Ereignisse, fiir die es keine oder nur wenige Bilder gdbe meist auch keinen
Eingang in die mediale Berichterstattung findet. Bei Konflikten (wie zum Beispiel in Algerien)
kénne somit kein Mitleid oder Grauen erzeugt werden und aus diesem Grund die Rezipienten
und damit Politiker nicht mehr erreicht werden, so die ZDF-Journalistin Bettina Warken.*®°
Ereignisse finden daher eigentlich nur noch ,wirklich” statt, wenn es dazu Bilder gibt. Der
Medienusus, flr alle Ereignisse Bilder als Bestatigung zu brauchen, fihrt auch dazu, dass
Ereignisse, aber auch Veranstaltungen, Feste und Auffihrungen mehr und mehr zur
Inszenierung fiir die Medien werden. Zumindest kommt ihnen oft ein beachtlicher Stellenwert
zu. Sogar Invasionen oder Mandver der Armee auf Kriegsschauplatzen werden auf die Prime-
Time des jeweiligen Landes abgestimmt. So wurde das laut Kriegsberichterstatterin Antonia

81 Der Nachrichtenwert

Rados vor allem von der US-Armee auch im Irakkrieg 2003 gehandhabt.
einer Neuigkeit hdangt ganz massiv damit zusammen ob man Bilder davon senden kann oder
nicht. Je spektakuladrer das Bild, desto weniger brisant muss der grundsatzliche Nachrichtenwert

davon sein.

Bei Paparazzifotos, beziehungsweise im Boulevardbereich, entsteht eine Nachricht Gberhaupt
oft erst mit der Ablichtung einer Tatsache. Durch die Abbildung wird etwas zur berichtenswerten

Nachricht. Das Bild erzeugt die Nachricht erst.

0 ygl.. Warken, Bettina: Bilder — der bestimmende Faktor in der Berichterstattung? Sektion 4. 2006. Auf:

http://www.bpb.de/files/LQ7Y5C.pdf Letzter Zugriff: 10.09.2009
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Diese Wichtigkeit der Bilder und der allgemeine Umgang mit Medienbildern lehrt, dass die Bilder
in Massenmedien normalerweise keine Schnappschiisse sind, auBer mit der groBen Ausnahme
der Paparazzifotos. Aber auch diese sind manchmal nur scheinbare Schnappschiisse. Sie werden
auf Einschaltquoten und Absatzsteigerung hin selektiert, sie werden auf ihre Sensation und
emotionale Starke den Rezipienten gegenilber beurteilt bevor wir sie zu Gesicht bekommen.
Denn die immense Menge an Bildern muss fiir die begrenzte - wenn auch im groRen Mal}
vorhandene — Sendezeit oder Menge an Seitenzahlen aussortiert werden. ,Fir jede Person die
etwas verkaufen oder bekannt machen will, ist es ein Privileg, einen der wenigen Fotoplatze auf

den Seiten der Printmedien oder in den Bildbeitragen des Fernsehens einzunehmen.”*®

Die Medienmacher sowie die Sendungsorientierten Personen befinden sich daher in einer
gegenseitigen Abhangigkeit. Bilder haben damit auch einen doppelten Warenwert. Zum einen
miussen die Bilder fiir die Medienunternehmer attraktiv sein um die Auflage, beziehungsweise
die Einschaltquote zu erhéhen. Und zum anderen fiir die Person, die sich ablichten lasst. Eine
Inszenierung ist flr viele nur dann eine erfolgreiche Inszenierung wenn sie von vielen rezipiert
wird — um nicht zuletzt die oft dahinterstehenden Waren zu verkaufen. Und es gibt eigentlich
keinen effektiveren Mechanismus Rezipienten, und damit potenzielle Konsumenten, zu
generieren als durch Medien. Eine Inszenierung braucht Medienaufmerksamkeit in Form von

verbreiteten Fotos und Filmen.

Das geht soweit, das immer mehr das Motto ,,Bad publicity is better than no publicity” zu lauten
gilt. Der Inhalt oder das Motiv der Bilder scheint zweitranging, Hauptsache Aufmerksamkeit
erregen. Das wichtigste Kriterium ist es zunachst einmal iberhaupt abgelichtet zu werden.
Immerhin gibt es eine Fiille an Inszenierungen und Selbstdarstellungen die Aufmerksamkeit
erzeugen wollen. Wie aber entstand der Hang zur Selbstinszenierung und der Wunsch nach ,,15

Minuten Ruhm® durch Medien zu erlangen?

162 Dorsch-Jungsberger, Petra E.: Inszenierung als Instrument der Bildpublizistik, oder: Wie kommt die internationale Schauspielerin

Ornella Mutti in die Bayrische Staatsoper? In: Knieper, Thomas / Marion G. Miiller (Hrsg.): Authentizitdt und Inszenierung von
Bilderwelten. 2003. S. 168
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6. CELEBRITY CULTURE - STARKULT

Prominent: ,in der Offentlichkeit bekannt, gesellschaftlich herausragend“*®®

Im weiteren Verlauf werde ich Berlihmtheit, Celebrity, Promi, und Star als gleichwertige
Ausdriicke verwenden, immer mit der sehr offenen Bedeutungsebene von ,6ffentlich bekannt”.
Dass beim Begriff Star auch eine gewisse Nahe zum Helden und Talent inbegriffen ist, wird,

auller es wird darauf hingewiesen, auBen vor gelassen.

Um sich nun vor allem auf die Popularitdt von Bildern, auf denen Stars abgelichtet sind, zu
spezialisieren und dieses Phdnomen zu analysieren, ist Ernest Cashmores These der Celebrity
Culture sehr aufschlussreich. Celebrities und ihre Geschichten und Befindlichkeiten sind mehr
denn je zuganglich geworden. Sie machen einen groRen Teil der ,Nachrichten” in den
Massenmedien aus und es gibt unzahlige, meist sehr quotenstarke, Formate die sich auf reine
Starnews spezialisiert haben. Diese Neuigkeiten werden sehr stark Uiber Fotos verbreitet. Eine
Nachricht ohne passendes Bild, ist nicht viel wert. Es gab noch nie mehr Bilder von Celebrities als
heute. Es gab aber auch noch nie mehr Celebrities. Und es gab noch nie mehr Interesse Promis

gegenlber als heute.

Geht es nach Ernest Cashmores These, war ein ausschlaggebender Grund fiir diese Tendenzen
die Idee eines einzelnen Mannes: die des Medienmoguls Rupert Murdoch. Er war der erste in
den 1960er Jahren, der die Chancen des Satellitenfernsehens nitzte, Frequenzen kaufte und in
den 1980er und 90er Jahren die Deregulierung und Privatisierung des Fernsehmarktes fiir sich
zu beanspruchen wusste. 66 Prozent der Weltbevolkerung kann er mit seinen verschiedenen
Sendern und Zeitungen laut Cashmore erreichen — allen voran der Nachrichtensender Fox News
Channel. Aber auch seine unzdhligen Zeitungen wie The Sun, News of the World oder die New
York Post wurden fiir die breite Masse konzipiert. Bei so vielen Medienangeboten hat sich
unweigerlich das Problem der Inhaltgenerierung fiir die Sender und Zeitungen gestellt. Von MTV
inspiriert, setzt auch Murdoch in seinen Medien die Essenz auf Unterhaltung. Man soll sich
durch die Inhalte hauptsachlich amdsieren. Reilerische Schlagzeilen und emotionale Berichte
sind die Markenzeichen seiner Medienangebote. "Ich habe genug von Snobs, die uns sagen, dass

das schlechte Zeitungen sind. Snobs die ausschlieBlich Zeitungen lesen, die sonst niemand

'3 www.thefreedictionary.com. Suchbegriff: prominent. Letzter Zugriff: 21.09.2009
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liest"*®, begriindet Rupert Murdoch sein profilieren im Boulevardbereich. Das Erfolgsrezept
nach Cashmores Meinung ist hierbei die Konsumenten in ihrer grundlegenden Haltung zu

bejahen, ohne dass die eigene Haltung zur Reflexion und Analyse motiviert wird.'®®

Was nicht heildt, dass es in der Medienwelt von Rupert Murdoch keine kritischen Kommentare
gibt, dennoch ist der wichtigste Punkt beziiglich des Inhaltes immer, ob er Unterhaltung bieten
kann. Damit war und ist Murdoch hochst erfolgreich. Leichte Unterhaltung war nun durch ihn
also auch zur Erfolgsformel fir andere Medienunternehmen geworden. Die Formel heif3t, die
Konsumenten bei so wenig Konzentration als moglich zu unterhalten und sie vom Alltag
abzulenken. Durch das immense Medienangebot sind auch Stars und deren Geschichten sehr
gefragt. Die viele Sendezeit und die Seiten missen irgendwie gefiillt werden. Celebrities sind
faszinierende, oft narzisstisch veranlagte Personen und daher ideal fiir seichte

Unterhaltungssendungen.

Das wichtigste Kriterium um ein Star zu sein, war es ab nun, ,sichtbar” zu sein. Es missen keine
Songs oder Filme mehr veroffentlicht werden. Promis konnten selbst produziert werden, man
musste nicht wie in den 80ern noch auf sie warten. Das einfache Produktionsmittel ist:
Medienaufmerksamkeit bestimmten Personen gegeniiber, die so von Otto-Normal-
Verbrauchern zu Celebrities avancieren. Heute sind Medien und Stars eng miteinander
verknipft. Ohne Medienaufmerksamkeit hat man eigentlich keine Moglichkeit mehr Starstatus
zu erreichen, beziehungsweise sich mit seiner Kunst einen Namen durch Mundpropaganda zu
machen und somit einen gewissen Bekanntheitsgrad zu erlangen. Ab einem gewissen Zeitpunkt

braucht man die Aufmerksamkeit der Medien.*®®

6.1. Okonomie der Aufmerksamkeit

Hier wird offensichtlich, dass man den Wert einer Marke oder eines Produktes (damit schliel3e
ich Stars mit ein) immer mehr an der Aufmerksamkeit messen kann, die von Medien an sie
bereitgestellt wird. Georg Franck machte mit seinem Buch Okonomie der Aufmerksamkeit zum
ersten Mal auch im sozialwissenschaftlichen Feld auf den Wert der Aufmerksamkeit in unserer

Gesellschaft aufmerksam. Er sieht einen durch die Medien beeinflussten Wechsel von der

164 Berichterstattung & la Murdoch. Vom 09.04.2009. Auf: http://www.manager-magazin.de/it/artikel/0,2828,243996,00.html Letzter
Zugriff: 5.08.2009.
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Geldwirtschaft hin zur Aufmerksamkeitswirtschaft. Die Idee liegt darin, das ,Einkommen an

w167

Aufmerksamkeit tGber den an Geld zu stellen“™’. Blickt man mit dieser These auf soeben

erwahnte Entwicklung, hat sie durchaus Berechtigung.

Es geht ihm in erster Linie weniger darum den Wechsel von dem Wert Geld hin zur
Aufmerksamkeit zu erklaren, sondern vielmehr um das Zusammenfligen von unterschiedlichen
Phianomenen des Medienerfolges. Der gemeinsame Nenner lautet Aufmerksamkeit. Seiner
Ansicht nach ist Reichtum nicht mehr so wichtig wie Prominenz. Denn wenn sich, wie heute,
viele materielle Wohlstandsgiiter leisten kénnen, muss man sich, um sich unterscheiden zu
konnen, ein anderes Selektionskriterium finden. Anders als bei Geld, kann Prominenz die durch
Medienaufmerksamkeit entsteht, nicht von der breiten Masse ebenfalls besessen werden. Denn
Aufmerksamkeit ist ein knappes Gut. Rezipienten kdnnen nicht unendlich viele Medieninhalte

aufnehmen - und auf der Medienseite ist die Konkurrenz darum groR.**®

An die Stelle der materillen Guter tritt somit Beachtung, Einzigartigkeit und Beriihmtheit.
Obwohl natirlich die Aufmerksamkeit von Medien zu Geld gemacht wird. Noch, denn der Autor
von , Attention Economy”, Michael Goldhaber, meint in einem theorieerkldarenden Interview wir
befinden uns gerade in eine Ubergangsphase von Wertvorstellungen beziiglich der

Geldwirtschaft.

Lange nachdem sich die Geldwirtschaft etabliert hatte - selbst noch im 19. oder Anfang des 20.
Jahrhunderts - steckte in den Kopfen der Menschen die Vorstellung, dass es in der realen Wirtschaft
auf die Abstammung und die Loyalitat zu Firstenhdusern ankam. Deshalb strebten die Neureichen
nach Titeln, der Position am kéniglichen Hof und dergleichen mehr. In derselben Weise sehen die
‘Neureichen der Aufmerksamkeit’ heute ihr Ziel darin, moglichst viel Geld zu machen. Das Internet ist
ein hervorragendes Mittel, Aufmerksamkeit zu erlangen, aber es trifft auf eine Welt, deren Denken
von den Begriffen der Geldwirtschaft beherrscht wird und seinen Zweck im E-Commerce, der
Griindung von Dot.Coms usw. sieht. Wir leben in einer Ubergangsphase; in der spielt Geld sicherlich

. 169
noch eine grolRe Rolle.

Er meint weiter, dass die wenigsten Menschen - in den westlichen Landern wohlgemerkt -
wirklich Not leiden, und man hauptsachlich Geld haben will um sich Statussymbole leisten zu
kénnen, die wiederrum Anerkennung und Beachtung von anderen bringen. Man verwendet
daher einen GroRteil seiner Zeit um Beachtung zu erlangen und versucht vermehrt in die

offentliche Wahrnehmung zu dréngen. Seine Theorie ist fast zehn Jahre alt. Diese Neigungen

167

Franck, Georg: Okonomie der Aufmerksamkeit. 1993. S. 748
188 ygl.: ebd. S. 749ff.

169 Sietmann, Richard: Das Internet ist ein Mittel, Aufmerksamkeit zu erlangen: Interview mit Michael Goldhaber. 13/00 Auf:

http://www.heise.de/ct/Michael-Goldhaber-ueber-sein-Modell-der-Attention-Economy--/artikel /124466 Letzter Zugriff: 14.07.2009
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haben in den letzten Jahren sicherlich eine enorme Steigerung erfahren (naher darauf
eingegangen wird in dem Punkt 15 Minuten Ruhm) und untermauert den beschriebenen
Wertewandel. Leicht gedampft wurde die Ubergangsphase von der Geldwirtschaft hin zur
Aufmerksamkeitswirtschaft durch die Wirtschaftskrise im Jahr 2008/2009. Viele Menschen sind
auch in den Industriestaaten in essentielle materielle Probleme geraten. Insofern ist Geld ein
wieder etwas wichtigerer Faktor geworden, um sich lebensnotwendige Dinge leisten zu kdnnen.
Die Marktwirtschaft scheint sich aber nach einem Jahr wieder zu erholen, und mehr den je

nehmen Medien eine bedeutsame Funktion in er Gesellschaft ein.

Konsumenten als Mitspieler

Rezipienten haben die Moglichkeit im Bezug auf Medieninhalte zu partizipieren, so wird es
zumindest von den Medien suggeriert. Die Konsumenten haben nach Ernest Cashmores
Auslegungen, mehr Macht als je zuvor. Sie haben die Fahigkeiten des ,celeb-making” und
,celeb-breaking” Sie konnen nicht nur Bilder ansehen, sie sind mittlerweile auch zu
,Dekodierern” von diesen geworden. Nach der Studie von Joshua Gamson aus dem Jahr 1994
Gber Celebrities in Amerika kommt er zum Schluss, dass Fans, beziehungsweise Konsumenten im
Prozess der Star-Produktion, einen sehr wichtigen Faktor spielen. Sie sind gleichzeitig Voyeure

und Mitspieler.*”®

Cashmore sieht Madonna in den 1990er Jahren als die erste, die sich selbst als Star verfiigbar
machte und somit ihre Fans nicht nur zu Beobachtern, sondern auch zum dazugehoérenden Teil
ihres Starstatus machte. Sie machte ihre Arbeit hinter den Kulissen transparent, indem sie Dokus
wie In Bed with Modonna (1991, engl. Originaltitel. Madonna: Truth or Dare) produzieren lieR
oder einige auserwdhlte Fans mit auf die Biihne nahm. Die abgefilmten Backstage-Szenen:
Sexspielchen im Bett mit Tanzern, Familientreffen, Gebete vor den Konzerten, usw. geben einen
vermeintlich authentischen Eindruck vom Leben des Stars. Es ist die erste Produktion dessen Ziel
es ist, den wahren Star hinter den Kulissen zu zeigen, und gleichzeitig ein bestimmtes Bild zu
evozieren. Fast alle Celebrities danach sind nun mehr oder weniger dazu gezwungen, es ihr
gleich zu tun und die Konsumenten am Privatleben teilhaben zu lassen. Der Voyeur wird damit

zum Mitspieler hybridisiert.”*

70 ygl.: Cashmore, Ernest: Celebrity Culture. 2006. S. 4

'vgl.:ebd.S.5
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Heute kdnnen viele nicht verstehen, dass absolut ,talentfreie” Personen beriihmt werden und
durch Reality-Shows wie Big Brother zu Celebrities mutieren. Dieses Phanomen kann aber nicht
ohne Kontext gesehen werden. Durch das Verfligbar-machen der Stars in den 90er Jahren und
der Teilnahme der Rezipienten daran, ist die Neugierde nach dem wahren Leben eines

Celebrities so stark geworden, dass nun oft der umgekehrte Weg gegangen wird.

6.2. Realititnach 9/11

Zunachst unbekannte Personen nehmen an Reality-Produktionen teil und einige werden durch
die Gunst der Zuseher zu Celebrities stilisiert, indem die Konsumenten auch nach der Show
etwas von ihnen sehen oder héren wollen, also hohe Einschaltquoten liefern. Talent geht mit
dem Starstatus immer weniger einher. Es ist eher die Aufmerksamkeit in Form von
Medienprasenz, die einem heute zum Celebrity macht. Konsumenten wollen das wahre und
echte einer Person hinter dem Celebritystatus sehen und mit dieser Vorgehensweise in die

Tiefe gehen.

Cashmore hat dafiir einen interessanten, wenn auch einen mit Skepsis zu betrachtenden, Grund
dargelegt. Er sieht diese Entwicklung hauptsachlich als eine Auswirkung der Terrorattacken vom
11. September 2001. Er glaubt, dass ab diesem Zeitpunkt die oberflachliche Starkultur gestorben
ist, und eine neue Seriositat Einzug halt. Die inszeniert-oberflachlichen Auftritte der Stars will
nach dem 11. September 2001 keiner mehr sehen, man setzt eher auf Selbstreflexion und
Hinterfragung und will dem Wahren, authentischen ndher kommen. Auch im

Boulevardbereich.'”?

Somit war der Reality-Faktor ins Spiel gekommen und nach Cashmore damit Sendungen wie
Castaway, Big Brother und I'm a Celebrity, get me out of here.'”

Teilweise mag diese ,After 9/11-Stimmung” vielleicht zutreffen. Dennoch ist es wohl eher so,
dass die Traumatisierung und Angst nach den Attacken die Sehnsucht nach realistischen,
authentischen Bildern nur verstarkt und nicht erst evoziert hat. Ein ausschlaggebender Punkt
dafiir ist, dass es Reality-Shows dieser Art schon einige Jahre vor 2001 gab. Vielleicht mag seine

These eher auf die USA zutreffen, wo die Bevolkerung wahrscheinlich starker von dem Schock

17.
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der Terroranschlage betroffen war. Doch auch hier wurde die erste Big Brother Sendung sehr

erfolgreich bereits im Juli 2000 ausgestrahilt.

Aufgrund der Gegebenheit, dass die Firma EndeMol ihren Hauptsitz in Holland hat, nimmt das
Land wenig Gberraschend eine Vorreiterfunktion beziiglich Reality-Shows ein. EndeMol ist einer
der groflten Sendungskonzepte-Ersteller fiir Fernsehshows aller Art weltweit, insbesondere
Reality-Shows. In den Niederlanden wurde schon 1991 die Reality-Serie Number 28 gezeigt. Das
Konzept: Unbekannte ziehen zusammen in ein Haus, leben miteinander und werden dabei
gefilmt. Der Vorganger zu Big Brother also, das in den Niederlanden erstmals 1999 ausgestrahlt
wurde. Eine ,Verwandte” von Reality-Shows ist auch die Reihe COPS, in der das Leben von
Polizisten gefilmt wurde und bereits 1989 in den USA ausgestrahlt wurde. Geht man noch weiter
zurick kann man auch die US-Sendung An American Family (1973) als erste Reality-Show
betrachten. Darin wurde eine Familie liber sieben Monate Tag fiir Tag gefilmt. Hauptinhalt war
die Scheidung der Eltern oder der homosexuelle Lebensstil eines Sohnes. Allerdings waren
Sendungen wie diese Randerscheinungen des Fernsehangebotes. Gegenwartig jedoch gibt es ein
fast uniiberschaubares Angebot an solchen ,Real life’s on TV“. Ich tendiere daher dazu, das
Verhalten aufgrund der Geschehnisse vom 11. September lediglich als Verstirker des

,Realismusbooms” zu sehen und nicht als den eigentlichen Ausléser.

6.3. Demokratisierung

Laut Medien findet eine Art Demokratisierung des ,Star sein” durch diese Reality-Shows statt.
Konsumenten wird das Gefiihl suggeriert, dass jeder noch so untalentierte Mensch die Chance
hat, ein Star werden zu kdnnen. Dass einzige was dazu bendtigt wird ist die Aufmerksamkeit der

Medien. Zumindest hatten Rezipienten immer die Macht, jemanden zum Celebrity zu machen.

Dass aber einige wenige die Macht, beziehungsweise die Aufmerksamkeitskurve tber viele
Medienangebote besitzen und entscheiden kdnnen wer und was Uberhaupt auf dem Bildschirm
erscheint und dann erst von den Konsumenten gehypt werden kann oder eben nicht, entgeht

dem positiven Postulat der Demokratisierung.

Dennoch sind Rezipienten natiirlich ein essentieller Faktor fiir die Auswahl der Medien, wem
und was Aufmerksamkeit geschenkt wird. In Form von Quoten haben Zuseher ihre ,Stimme“.
Rezipienten sind also Mitspieler und entscheiden in einem gewissen MaRe was erfolgreich ist.

Auf der anderen Seite geschieht das erst nach einer Selektierung von einigen wenigen
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Verantwortlichen. Die grospurig verbreitete Demokratisierung und Mitentscheidung der
Konsumenten ist reduziert auf eine reine Partizipationsmoglichkeit, jedoch nicht auf
grundlegende Entscheidungen. Rainer Vowe erklart die ,,Scheindemokratisierung” der Werbung,
was auch zutreffend fir die Medien im Generellen ist, so:

Dieses Partizipationsversprechen, das Werbung/Fernsehen anbietet, gilt natirlich nie fir substantielle

Anteile der Demokratie - also fur Eingriffe in Politik - sondern gilt einfach nur fir ein Dabeisein. D.h. es
ist allenfalls auf der Erscheinungs-, auf der Prasentationsebene gi]ltig.174

Nach den ,scheindemokratischen” Quoten wollen wir alle die Realitdt sehen - diese aber
moglichst spektakuldr. Heute geht man soweit, das ,wahre” Sterben von Menschen zu einer

Reality-Show zu machen. Denn was ist - so zynisch das klingt - dramatischer als der Tod?

Jade Goody & Quote mit dem Tod

Jade Goodys Geschichte ist das Paradebeispiel daflir wie mit dem wahren Leben (und Sterben)
Quote gemacht wird. Sie war nicht unbedingt ein Sympathietrager, als sie in den Big Brother
Container in England einzog. Durch rassistische, politisch unkorrekte Aussagen machte sie von
sich reden, polarisierte und trieb somit die Quoten in die Hohe. Sie verkorperte in etwa das
Stereotyp, dass einem Ripel aus der sozialen Unterschicht entsprach. Wahrend Aufnahmen zu
einer weiteren Big Brother Sendung wurde festgestellt, dass sie an einem unheilbaren
Gebarmutterhalskrebs leidet. Dies nahm man zum Anlass, eine Reality-Show mit ihr als
Hauptperson zu kreieren. Goody wurde weltweit beriihmt und beim Kampf mit der Krankheit
gefilmt, den sie 2009 verlor. Zig Millionen sahen ihr dabei zu. Die voyeuristische Show der zwar
berihmten aber leidenden Goody war ein riesiger Quotenerfolg. Sie soll 4, 3 Millionen fiir ihren
offentlichen Sterbenskampf verdient haben und will das Vermégen ihren Kindern vererben.'”
Das wollen viele Menschen also sehen. Wie andere Menschen sich in Extremsituationen
verhalten, mit denen sie sich identifizieren kénnen.
Das Leben und Sterben im GroRformat war frilher dem Firsten, der groRen Personlichkeit

vorbehalten. [...] In der Zeit der Massendemokratie gelten andere Gesetze. Es kann offentlich
getrauert werden um eine junge Frau und Mutter, die ausgezeichnet war durch ihre Unbedarftheit,

74 \Jowe, Rainer: Das Authentische ist Produkt einer Laborsituation. Vom: 12.2000. Auf:

http://www.nachdemfilm.de/no2/bei01dts.html Letzter Zugriff: 4.05.2009

175 vgl.: Kielinger, Thomas: Jade Goody — sie lebte und starb im GroRformat. Vom: 22.03.2009. Auf:
http://www.welt.de/vermischtes/article3423071/Jade-Goody-sie-lebte-und-starb-im-Grossformat.html Letzter Zugriff: 22.09.2009
Und: Beerdigung vor Millionenpublikum: Vom: 4.04.2009. Auf
http://www.spiegel.de/panorama/gesellschaft/0,1518,617463,00.html Letzter Zugriff: 22.09.2009.
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mit deren Hilfe sie zu Starruhm aufstieg. Egalité, Gleichheit der Gewinnchancen: Jeder kann Karriere
machen in der virtuellen Reality-Welt der Medien.'®

Die Identifikation mit Personen wie Jade Goody macht eine Schlisselfunktion aus, warum
Durchschnittspersonen heute im Rampenlicht zu Stars ,mutieren”. Denn durch diesen Ablauf
kann man sich mit den ,rein von Medien” produzierten Stars identifizieren. Aus dem einfachen
Grund, dass man den Weg der , Bekanntwerdung” quasi gemeinsam gegangen ist, Jade Goody
also schon zu ihren Anfangszeiten als Unbekannte in Big Brother beobachtete, und nun ihren
Krankheitsverlauf detailiert verfolgen kann. Und auch gerade weil Goody nicht moralisch und
,everybody’s Darling” war. Sie entsprach fir viele wahrscheinlich eher dem Bild einer
Arbeitskollegin oder Nachbarin mit der man ihr Schicksal miterlebte. Nur intimer und direkter.
Man will offensichtlich jemanden so ,normalen” vor der Kamera sehen, dass der Eindruck
entsteht, dass eine Beziehung zu dem Celebrity im echten Leben moglich sein kénnte. Aber: er
soll ein Star sein, denn das macht seine Person besonders und interessant. Die Losung: Man lasst
Menschen wie du und ich zu einem Promi mutieren. Ernest Cashmore argumentiert mit Richard
Dryer und seine Auffiihrungen in Stars, der die Neugierde nach dem Starleben hinter der
offiziellen Bihne und somit auch die Paparazzifotos in den Medien damit begriindet, dass

gerade Stars die gewisse Mischung aus auBergewdhnlich und gewdhnlich in sich vereinen.”’

Das interessante an einem Star in einer Alltagssituation ist also der Mix aus Normalitdt und
Besonderheit. Das faszinierende ist die Besonderheit des Stars und deren Umgang mit der
Alltaglichkeit, mit menschlichen Schicksalen die jedem wiederfahren kénnen. Die heutigen Stars
sind menschlich. Zu Michael Jacksons, Prince und Madonnas Anfingen waren sie stilisierte
Ubermenschen, eben nicht wie du und ich. Aber auch die Mitglieder der Beatles und die Rolling
Stones waren nicht fassbare Personlichkeiten weil man sie eben nur als Star in den Medien
verfolgen konnte. Fotografen, die heute Paparazzi genannt werden, bemerkten die Faszination
der Menschen an Stars in ,nicht Star gewohnten” Posen und Situationen. Rezipienten wollen
Promis sehen wie sie eigentlich nicht aussehen (sollten). Fotografen beginnen diesen Appetit zu

seit den 90er Jahren intensiv zu stillen.

Vor dem Aufkommen der Paparazzi konnte die Unterhaltungsindustrie die Veroffentlichung von

Infos Uber ihre Stars penibel kontrollieren. Paparazzi anderten das. Sie missachteten das

"% Kielinger, Thomas: Jade Goody - sie lebte und starb im GroRformat. Vom: 22.03.2009. Auf:
http://www.welt.de/vermischtes/article3423071/Jade-Goody-sie-lebte-und-starb-im-Grossformat.html Letzter Zugriff: 22.09.2009

77 vgl.: Dryer, Richards: Stars. 1998. Nach: Cashmore, Ernest. Celebrity Culture. 2006. S. 192
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ungeschriebene Gesetz der Privatsphare. Heute ist es ,normal”, dass wenn man beriihmt ist,
auch Fotos im privaten Bereich von einem geschossen werden. Die Folge von diesem Trend sind
Celebrities, deren einzige Blihne ihr Privatleben ist. Nicht wenige sind ausschlielllich in ihrem
Privatbereich beriihmt und schauspielern, singen oder produzieren (auller sich selbst) nicht.
Gegenwartig gibt es unzdhlige Reality-Shows mit Promis, die sich bei Alltaglichkeiten filmen
lassen. Das raubt den Zauber auf der einen Seite, auf der anderen aber steigt durch dieses
Miterleben in vielen der Wunsch, selbst Star sein zu wollen, noch starker an. Dadurch entsteht
ein Starkult, ein Anhimmeln des Lebensstils von Beriihmtheiten, der sich aber vom Schwarmen
flir einen Star wie vor 20 Jahren wesentlich unterscheidet. Man wusste in den friihen 90ern
noch nicht wie ein Celebrity seinen Alltag lebt und bewunderte hauptsachlich sein Talent oder
zumindest seine Erscheinung und Charisma. Gegenwartig ist von Fans aber vermehrt der

Wunsch den gleichen Lebensstil des sympathisierten Promis flihren zu wollen zu vernehmen.

6.4. 15 Minuten Ruhm

Ein zweiter Faktor, der diese Erscheinung ebenfalls bestatigt und zusatzlich noch ein Grund daftr
ist, warum unsere Gesellschaft von Stars und ihrem Privatleben umzingelt ist, ist neben dem
Wunsch, das reale, wahre Leben in den Medien zu sehen, auch der produzierte Wunsch nach
Ruhm auf der Seite der Konsumenten selbst. Unbekannte werden durch Reality-Shows oft zu
Celebrities, wenn auch in immer kiirzeren Abstanden und fir eine immer kirzere Periode. Wir
sind in massenmedialer Hinsicht dazu gezwungen uns mit Stars zu identifizieren, weil Medien
ihnen Aufmerksamkeit schenken, und ihre Lebensweise dadurch stilisiert und idealisiert wird.*”®
Auch Christopher Lasch meint in seinem kulturkritischen Werk aus den 80er Jahren, dass die
Massenmedien die Amerikaner zu einer Nation von Fans und Filmgehern gemacht hat.'”

Aufgrund dessen kommt es immer starker zum Wunsch, selbst ein Star zu sein. Man traumt

wenigstens von den ,Wahrhols’schen” 15-Minuten-Ruhm.

Anders als friiher, als man sich den realistischen Gegebenheiten bewusster war und sich mit
seiner Lebensweise zu arrangieren versucht hat, wird heute der Wunsch nach Starruhm wach
gehalten - um Absatz fir Produkte zu schaffen, die einem dem Celebrity-Leben vermeintlich
naher kommen lassen. Untalentierte Durchschnittspersonen werden heute zu Stars weil wir sie

dazu machen, in der Hoffnung, dass es uns genau so ergehen kénnte. Cashmore beschreibt die

178 ygl.: Cashmore, Ernest. Celebrity Culture. 2006. S. 2

7% vgl.: Lasch, Christopher: Das Zeitalter des Narzissmus. 1982. S. 21
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Situation ziemlich drastisch: ,, Fame-hunger is a malaise of our time.

Es ist also der Hunger
nach Berlihmtheit, der bei vielen nicht wirklich gestillt werden kann, sondern, im Gegenteil, nur
immer Lust auf mehr gemacht wird. Und das soll, nach kapitalistischen Denkmustern, auch so
bleiben. Denn das Gefiihl ein Star zu sein, kann man sich in kleinen Happchen auch kaufen. Das

will uns zumindest die Werbung mit ihren vielen Stargesichtern weif machen.

6.5. Image ist alles

Dadurch ist das Image, das man mit dem Produkt assoziiert, nicht nur ebenso wichtig geworden,
sondern meist wichtiger als das Produkt selbst. Konsumglter die nicht wirklich gebraucht
werden, wie Brot und Toilettenpapier, mussten mit einer anderen Strategie als dem rationalen
Denken (billiger, besser, usw.) verkauft werden. Juliet Schor meint wir werden zu kommerziell
Denkenden herangezogen und bekommen das Geflihl Konsumation sei etwas natiirliches, ein

181 Das Konsumverhalten hat sich also geandert. Cashmore zeigt auf was

angeborenes Verhalten.
die Werbeindustrie schon 1930 bemerkt hat: dass Menschen nicht nur Dinge kaufen, die sie
brauchen. Man wollte schon immer auch mit Produkten seinen Status zeigen oder heben. Die
Leute wussten aber damals, dass sie sich bestimmte Dinge einfach nicht leisten konnten und
haben sich damit abgefunden. Heute hat sich das nach Ansicht Cashmores, der wiederrum
Zygmunt Baumanns Theorie des Consuming life interpretiert, mit dem Starkult seit den 1990er
Jahren gedndert. Hier werden Celebrities wichtig. Ernest Cashmore erklart die Wende hin zur
Celebrity Culture in seinem gleichnamigen Buch so:

In the past consumers wanted to own goods, but knew they couldn’t afford everything they wanted.

So they had resigned themselves to it. Not now. They look at celebrities and want to be more like

them, have the kind of clothes they wear, drive the cars, eat in the same restaurants and so an. They

realize that much of this is out of their reach, but this is doesn’t stop them wishing they could get at

the celebrities treasure box. So they’ll opt for the nearest thing and keep wishing and hoping. This

might have seemed irrational as recently as the 1980s. Now, it’s normal: we would all like to be a bit
more like celebrities. '*

In der Gesellschaft wurde zunehmend der Wunsch erzeugt, selbst ein Star sein zu kénnen. Von
der Industrie wird uns erklart wie einfach das sein kann. Mann muss nur die Selben Dinge tun
und besitzen wie Stars. Wir realisieren zwar, dass wir uns das im Regelfall nicht alles leisten
kénnen, geben aber die Hoffnung darauf trotzdem nicht auf. Wir verharren vielmehr in

andauernder Sehnsucht danach, weil uns die Werbung weill macht, dass wir mit bestimmten

180 Cashmore, Ernest: Celebrity Culture. 2006. S. 205

181 ygl.: Schor, Juliet: Born to buy. 2005. Nach. Cashmore, Ernest: Celebrity Culture. 2006. S. 12

182 cashmore, Ernest: Celebrity Culture. 2006. S. 13
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Produkten auch ein bestimmtes Image kaufen, das wir uns damit selbst zulegen kdnnen. Somit
kaufen wir uns zumindest Teile, die die Celebrities vor uns hertragen: die gleiche Tasche,
Sonnenbrille oder das Parfum. Oder wir tun Dinge die ein Star angeblich auch macht: wir gehen
in Yogakurse, machen ,Stardidaten” und besuchen die gleichen In-Clubs und Restaurants.
Dadurch wird laut Cashmore und Baumann die Sehnsucht aber nicht gestoppt, sie bleibt weiter

aufrecht und bewegt uns zu konsumieren.*®

Konsum durch Stars

Stars sind aus dieser Hinsicht dazu da, uns zum konsumieren zu bewegen. ,,What are celebrities

188 Die Namen der Promis sind langst zu einer

for? An answer might be "to keep us spending’.
Marke geworden, die mit deren Image verbunden ist. Diesen Promistatus kann man sich kaufen
- wird jedenfalls suggeriert. Und zwar mit Produkten wofiir sie ihren Namen und somit ein
bestimmtes Image (fur viel Geld) ,verleihen”. Unzéhlige Promis haben eigene Modekollektion
(Kate Moss, Sienna Miller, Matthew McConaughey, Penelope Cruz, uva;), verkaufen Parfum
unter ihren Namen (Isabella Rosselini, Celine Dion, Paris Hilton, Britney Spears, uva;) oder
eroffnen Restaurants (Eva Longoria, Justin Timerlake, Jennifer Lopez, Ashton Kutcher, uva;). Die
Frage, ob sie neben dem Schauspieltalent auch ganz zufallig gute Designer sind, einen Riecher
fir Duftnoten haben oder ein Gourmet mit betriebswirtschaftlichen Denken an ihnen verloren
gegangen ist, ist somit leicht zu beantworten: Nein, in den meisten Fallen wahrscheinlich nicht.
Wenn man in Eva Longorias Restaurant Beso in Los Angeles speist, oder ein Stiick aus Kate
Moss’s Topshop-Kollektion tragt, kann man sich aber fir kurze Zeit selbst fiihlen wie dieser
Star. Wir kaufen einen kleinen, flichtigen Teil des Stars selbst Es sind nicht enden wollende

Konsumationsvorschldge die Stars bieten - weil es immer wieder, in immer kiirzeren Abstdanden,

neue ,,must-haves” fiir Celebrities gibt.

Das haben auch Labels wie Chanel, Dior und Co. erkannt. Heute werden image-
beziehungsweise namenlose Models immer 6fter durch SocietygroRen auf Werbesujets ersetzt.
Sangerin Madonna wirbt flir Luis Vuitton Taschen, Schauspielerin Charlize Theron fiir Dior,

Scarlett Johansson fir das Label Dolce&Gabbana.

8 ygl.: ebd. S. 12ff
'3 ebd. s. 15
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Absatzsteigerung durch Identifizierung

Nun ist es nicht so, dass wir ,nichtsahnenden” Konsumenten von der Werbung stiandig
manipuliert werden. Uns ist oft durchaus bewusst, dass ein bekanntes Testimonial nur dazu
dient den Absatz eines Produktes zu steigern. Entgegen dem Trend hat Dove 2004 eine
Kampagne gegen die makellose Celebritywerbung gestartet. Mit dem Titel ,, The campaign for
real beauty” warben Frauen ohne ModelmaRe, mit Rundungen und im mittleren Alter fir den
Kosmetikhersteller. Der Verkauf stieg an, die Kampagne wurde international sehr wohlwollend
aufgenommen. In der The Independent on Sunday fragte man sich dadurch sogar in einem
Artikel: ,Are we finally sick of celebs?” und gab die Antwort: ,We have had enough. The auto-

7 18 Man sah sich

matic association between a famous face and a successful product is over.
auch in einer Marktumfrage bestétigt, in der 20 Prozent von befragten Einkdufern angaben, dass

sie ,,celebrityresistant” sind und gar 80 Prozent gaben an von Werbestars gelangweilt zu sein.

Andererseits wird zum Beispiel wird auf einen anderen Seite in der selben Zeitung laut
Cashmore ein 16-jahriges Madchen im Bezug auf die Anzeigen mit Kylie Minogue und Scarlett
Johansson zitiert, dass sagt, sie sieht nicht auf das Produkt das verkauft wird, sondern auf den
Star der dafiir wirbt. Sie glaubt weiter, dass Celebrities viel Einfluss haben und die Konsumenten

ihnen glauben, wenn sie sagen, dass diese Produkte funktionieren.'®®

Was stimmt also nun? Es hat allen Anschein, als ob Dove zwar eine gute Strategie verfolgt
gefahren hat und die Aktion auch wirtschaftlichen Erfolg brachte. Allerdings sind solche
Kampagnen nach Werbeexperten riskant und wahrscheinlich nur im Einzelfall erfolgreich. Denn
die Verbindung von Stars, die Werbung fir ein Produkt machen und eine darauffolgende
erhohte Absatzsteigerung ist signifikant. David Beckhams Werbung fiir den M3Power Rasierer
von Gilette brachte eine Umsatzsteigerung von 13 Prozent im Jahr 2005. Der Golfer Tiger Woods
bekam fiir seine Tatigkeit als Golfartikel-Testimonial unglaubliche 123 Millionen Dollar. Doch fur
Nike machte sich der Deal bezahlt. Sie wurden Marktfiihrer im Golfsportausstatter-Bereich und
nahmen daraufthin um 50 Millionen Dollar mehr mit dem Verkauf von Golfballen ein.
Unternehmen lassen sich die Stars viel kosten. Aber nur wenn der Celebrity in Verbindung mit

dem Produkt glaubhaft ist, ist das Geschéft fiir beide Seiten ein Erfolg. Bei Sanger Eminem

185 zit, nach: Focus: Show Over! Are we finally sich of celebs? Vom 20.02.2005. Auf:

http://www.independent.co.uk/news/media/focus-show-over-are-we-finally-sick-of-celebs-484111.html Letzter Zugriff: 22.09.2009
18 vgl.: Cashmore, Ernest: Celebrity Culture. 2006 S. 167
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konnten sich nicht viele Menschen vorstellen, dass er selbst einen Ford fahren wiirde, fiir den er
warb. Es gab keine Verkaufssteigerung. Viel zu solide wirkte die Automarke im Gegensatz zu

dem skandaltrachtigen Rapper.

Es geht also immer um auch um die ,Credibility”, die Glaubwirdigkeit. Sie ist natirlich sehr
multidimensional und variabel. Die Kunst beziehungsweise die Schwierigkeit ein sehr
absatzsteigerndes Testimonial zu finden, liegt darin, genau jene Personlichkeit zu finden, die das
Produkt mit ihrer ganzen Erscheinung, aber auch ihrem Habitus und Lifestyle verkorpert.
Zusatzlich muss es aber auch eine Person sein mit der sich die potenziellen Kaufer identifizieren

kénnen um das Produkt Gberhaupt zu kaufen und es sympathisch erscheinen zu lassen.

Wenn es um Glaubwiirdigkeit und Authentizitat geht sind seit einigen Jahren nicht nur mehr der
Star und das Produkt zu bedenken, auch die asthetische Erscheinung der Werbung ist von
essentieller Bedeutung. Perfekt retuschierte Fotos in Hochglanzmagazinen l6sen Paparazzifotos
zwar nicht ab, jedoch bringen Starschnappschiisse eine um vieles starkere Glaubwirdigkeit mit
sich. Neben den hochdotierten Werbekampagnen sind es vor allem die Paparazzifotos, die
zeigen was wer ,wirklich” tragt. Paparazzibilder wirken um vieles authentischer als Werbesujets.
Hier wird von Promis gezeigt was man wie im Alltag tragt: ob beim Spazieren gehen mit dem
Hund oder beim Tanzen auf einer Privatparty: Auf diesen Bildern erfahrt man, ob man die neue
»It-Bag” von Balenciaga oder Prada haben muss (oder die imitierte Billigversion von eine der
beiden). Dass jeder, der als Celebrity mit gutem Marktwert gilt, mit Designerstlicken jeglicher
Art gratis versorgt wird, wird in den Magazinen die die Fotos drucken, meist nur beildufig
erwdhnt. Stars gehen damit ein fir sie lohnendes und einseitiges Tauschgeschaft ein: Sie tragen
die geschenkte Ware und werden nach Hoffnung der Labels moglichst oft damit fotografiert.
Wenn Madonna in einem T-Shirt fotografiert wird, ist es danach fiir viele ein Shirt das man
ebenfalls haben will. Wie im Fall der Marke Ed-Hardy. Bevor Madonna nach dem Fitnesstraining
einige Male damit abgelichtet wurde, kannte nur ein sehr Uberschaubarer Kreis Ed-Hardy
Klamotten. Danach hat die Marke so einen enormen Hype erfahren, dass sie heute schon wieder
vom modischen Statussymbol zum Shirt fir Jedermann ,degradiert” wurde. 114 Millionen US-

Dollar verdiente Christian Audigier, der Mastermind hinter Ed-Hardy, im letzten Jahr.'®

87 vgl.: Ed Hardy - Die ganze Wahrheit. Vom 19.06.2008 Auf: http://www.freestarter.de/ed-hardy-news/christian-audigier-ein-

ruckblick.html Letzter Zugriff: 5.05.2009
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Paparazzibilder sind hier und in vielen anderen Féllen zu einer sehr effektiven WerbemaRnahme

geworden.

Bei der Oscar-Verleihung oder anderen Groflveranstaltungen, wo die persdnliche Star-Vorliebe
fir die Gratis-Robe zwar nicht ganz soviel Glaubwirdigkeit genieft wie auf kornigen
Paparazzibildern, wird dann aber trotzdem schon etwas mehr verlangt: weil teuer und
vielrezipiert. Promis missen fur die geliehenen Stoffe ,immerhin” den Namen des Designers
artig in die Kamera sagen. Ein Beispiel, welche grofle Wirkung ein Paparazzifoto auf den Absatz
vom abgebildeten Produkt haben kann, ist Kate Middleton’s (Freundin vom englischen Prinzen
William) Geburtstagskleid. Sie wurde vor ihrem Haus am Tag ihres Geburtstages, den 9. Januar
2007, von Paparazzi fotografiert, als sie ein schwarz-weil} getupftes Kleid aus der Topshop-
Kollektion (englische Billigmodekette) trug. Das fir Millionarstochter Middleton sehr billige

Kleid, um umgerechnet 60 Euro, war am schon nachsten Tag vor allem durch Onlinekdufe restlos

188

ausverkauft, wie ,,Daily Mail” berichtet.

Abb. 12: Kate Middleton mit Topshop-Kleid vor ihrer Wohnung.

Der Werbung wird Manipulierung immer sehr leicht unterstellt. Weil relativ plakativ dargestellt

wird, dass das Ziel der Werbeeinschaltung der Verkauf des beworbenen Artikels ist. Das

188 ygl.: English, Rebecca: TopShop sells out of Kate's £40 dress. Vom: 10. 01. 2007. Auf: http://www.dailymail.co.uk/news/article-

427898/TopShop-sells-Kates-40-dress.html Letzter Zugriff: 5.05.2009
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Paparazzifoto hingegen gilt hingegen als authentischer. Sie zeigen angeblich was zum Beispiel

Miss Middelton ,wirklich” am liebsten tragt.

6.6. Famous for being famous

Promis sind heute jedoch o6fter denn je beriihmt, allein um der Beriihmtheit willen (famous for
being famous). Also ohne ein bestimmtes Talent oder eine Leistung vorzuweisen. lhre Plattform
um sich darzustellen ist somit keine Bihne, kein Filmstudio oder kein Sportplatz, wo sie ihr
Kénnen zeigen konnten. Es ist nur die Linse der Paparazzi, die als Selbstdarstellungs- und
Inszenierungsplattform dient. Darum wird auch ganz bewusst Werbung fir Produkte im
angeblichen Privatleben gemacht. Je zufalliger platziert die nicht deklarierte Werbung sich

darstellt, desto authentischer wirkt sie.

Gerade jene Celebrities, die fiir keine Leistungen bekannt sind, auBer sie selbst zu sein, bieten
den taglichen Inhalt von Klatsch-Magazinen. Das haben Modehauser und andere Firmen mit

Lifestyle-Gltern aller Art erkannt und besticken vermehrt sogenannte ,It“-Girls und Boys.

Zu nennen sind hier zum Beispiel Paris Hilton und Nicole Richie. Paris ist Tochter des Hilton
Hoteltycoons, Nicole ist die Adoptivtochter von Sanger Lionel Richie. Beide sind also ihrer
Nachnamen wegen bekannt und wussten das fir sich zu nutzen. Die beiden (damaligen)
Freundinnen bekamen eine Reality-Fernsehshow (The simple life) aufgrund ihrer beriihmten
Nachnamen und wurden somit selbst zum internationalen Celebrity. Obwohl beide keine
erfolgreichen Schauspielerinnen oder Sangerinnen sind, als die sie sich bereits erfolglos versucht
haben, sind beide weltbekannte Promis, die lukrative Werbedeals bekommen. Paris Hilton wirbt
unter anderem fir Dosen-Prosecco und hat eine eigene, aktuelle Fernsehshow bei der es, wie

sollte es anders sein, um sie selbst geht. (My new BBF)

Es scheint als lassen ,,Privatleben-Celebrities” sich 6fter von Fotografen ,erwischen” als andere
Schauspieler, Sanger und bekannte Kinstler die noch eine andere Mdglichkeit haben sich selbst
darzustellen und sich zu verwirklichen. Eben auf einer Biihne oder sonstigen Plattform. Es sind
die wirklich erfolgreichen in ihrem Beruf, die man eher selten vor die Paparazzilinse bekommt:
Julia Roberts, Angelina Jolie, Reese Witherspoon, Leonardo Di Caprio, Johnny Depp, Mel Gibson,
und andere A-List Stars mehr. Obwohl diese ein ebenso gewinnbringendes Motiv fiir Paps

waren. ”“Solche Leute legen es nicht gerade darauf an, im Privatleben abgelichtet zu werden,
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weil sie auch keine PR mehr brauchen. sagt Paparazzi-Agenturchef von Most Wanted

Pictures, Sven ten Doornkaat.

Bei ,famous because getting attention” Promis dagegen, wie Lindsay Lohan, Paris Hilton oder
Nicole Richie - die ihr bewegtes Leben von der Paparazzikamera dokumentieren lassen - tun das
oft ganz bewusst. Bei Hilton oder Spears entstehen viele der Fotomotive nicht zufillig wie
Doornkaat bestatigt. “Oft ruft einfach der Bodyguard durch und sagt einem genau, wo man

1."° Und auch Lohan spendiert kurz nach ihrem Entzug 2007 den ausharrenden

hinfahren sol
Paps vor dem Friseursalon, in dem sie sich die Haare langwierig firben ldsst, schon mal Pizza."*
2006 sagt sie in der Zeitschrift Elle Gber Paparazzi noch, dass Sie sich Sorgen machen wiirde,
wenn die Fotografen sie nicht mehr auf Schritt und Tritt verfolgen wiirden. ,It's not like | ask
them to follow me. But you know, it's actually weird when the paparazzi's not there and things
aren't being written, because you kind of wonder, ‘Do people not care anymore?”*** Im Nylon
vom Mai 2007 driickt sie sich noch drastischer aus: ,,| obviously like it. (...) | wouldn’t ever want

them to not take my picture. I'd be worried. Id be like ‘Do people not care about me*”?**?

"1% nennt man es im Fachjargon,

Paparazzi sagen (ber sie, dass ,sie es aufgibt”. ,Giving it up
wenn Stars es zulassen, fotografiert zu werden und mithelfen interessante Bilder zu schaffen.
Kein Wunder also, dass sie zu den von Paparazzi meist-fotografierten Menschen in den letzen
Jahren zéhlt. Mit ihr kann nur Britney Spears, Paris Hilton und Katie Holmes mithalten. Angelina
Jolie und Jennifer Aniston sind zwar auch begehrte Motive, sie scheinen sich allerdings besser

vor der Papmeute zu verstecken und es nicht ,aufzugeben” - was den Marktwert nach oben

treibt.

18 Kayser, Dennis: Die GroRbildjiger. Vom: 25.01.2008. Auf: http://www.spiegel.de/panorama/0,1518,530176,00.html Letzter
Zugriff: 5.05.2009

P epd.

19

" vgl.: Lindsay Lohan - Lohan’s Pizza Treat for Paparazzi. Vom: 08.03.2007. Auf:
http://www.contactmusic.com/news.nsf/story/lohans-pizza-treat-for-paparazzi 1024353 Letzter Zugriff 5.05.2009

132 |sabel, Dupré: La Vida Lohan. Interview mit Lindsay Lohan. In: Elle. Vom: 13.08. 2006, Ausgabe August 2008 und Auf:
http://www.elle.com/Entertainment/Cover-Shoots/La-Vida-Lohan Letzter Zugriff 6.05.2009

193

Luke Crisell: Confessions of a Drama Queen. Interview mit Lindsay Lohan: In Nylon. Vom: 24. 04. 2007. Auf:
http://www.nylonmag.com/?section=article&parid=146 Letzter Zugriff: 22.09. 2009
194

Samuels, David. Britney’s Manner. In: Neon. 2008. S. 42
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Zuviel Aufmerksamkeit

Es gibt aber anscheinend auch ein ,,zu viel an Aufmerksamkeit”, dass auf eine Karriere, die auf
Talent baut, negative Auswirkungen haben kann. Das ist nun auch Lindsay Lohan bewusst

geworden.

Lohan wird von Schauspielgrofen wie Meryl Streep und Sean Penn zwar ein groRes
schauspielerisches Talent bestatigt, trotzdem floppten ihre letzte beiden Filme (I know who
killed me 2007, Labor Pains 2008) dermaRen, dass sie nicht einmal ins Kino gelangt sind. Keiner
ist es gewohnt sie in einer anderen Rolle als ihrer eigenen zu sehen, denn in Boulevard-
Magazinen ist sie fast taglich vertreten und es vergeht so gut wie kein Tag, an dem nicht ein
Papfoto von ihr geschossen wird. Ihre unkonventionelle und ,,skandalevozierende” Lebensform
bietet willkommene Neuigkeiten fiir die Yellow-Press: Drogensucht, Gerichtsverhandlung,
Drogenentzug, lesbische Beziehung, Gewichtsabnahme, usw. Uber alles wurde ausfiihrlichst
berichtet. Sogar per Helikopter hat man versucht Bilder von ihr in der Entzugsklinik zu schieRen.

Mit Erfolg.

In der amerikanischen April-Ausgabe 2009 des Nylon hat sie nun wieder ein Interview gegeben -
und sich dariber beklagt keine Rollenangebote mehr zu bekommen. Anscheinend ist ihr Leben
der ,Film”, den die Leute sehen wollen. Auch Lilo (wie sie vom Boulevard genannt wird) ist der
Zusammenhang zwischen Paparazziobjekt und ausbleibenden Rollenangeboten klar geworden.
Ihr Verhaltnis zur weltweiten Aufmerksamkeit um ihre Person klingt nun anders:

There’s not much | can do about the fact that I've become a kind of tabloid obsession. | can’t change

that. And yes, the websites, the gossip pages, and all of that stuff have hurt my career — they’re like

the Burn Books of Hollywood. They do have a massive impact on what people say and do and on what
studio heads and directors are afraid of."”

Es sind aber die Geister, die sie rief, denn vor zwei Jahren hatte sie nichts dagegen, immer und
Gberall fotografiert zu werden. Und auch jetzt scheint sie sich von den Paparazzi zumindest nicht
zu verstecken. Die Einsicht kommt spéat, aber nicht zu spat. Denn der Boulevard braucht zwar
Abstiege, aber auch Comebacks, wie jenes von Britney Spears (wenn man es so nennen will).
Dennoch: Auch Madonnas Schauspielkarriere ist vermutlich deshalb gefloppt, weil sie durch
Privataufnahmen (In Bed with Madonna 1991, I'm Going To Tell You A Secret 2006) die sie der

Offentlichkeit bot, nur noch als Madonna gesehen werden konnte und als keine andere Figur.

1% Crisell, Luke: Lindsay Lohan is back. Interview mit Lindsay Lohan. In: Nylon, April 2009 und ausschnitteweise Auf:

http://www.nylonmag.com/?parid=2788&section=article Vom: 19.03.2009. Letzter Zugriff: 29.09.2009
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Kiera Knightley ist sich diesem ,Wandel” ebenfalls bewusst. Zuviel Berichterstattung tber die
eigene Person uns dessen Leben kann kontraproduktiv fiir Rollenangebote sein. Von Yahoo!
wird sie Ubersetzt zitiert:
Viele der Paparazzi, die mir folgen, sagen mir, dass sie meiner Karriere helfen, aber nach dieser Logik
misste Paris Hilton der groBte Kinomagnet der Welt sein und das ist sie nicht. Es ist nicht gut fiir einen
Schauspieler, wenn dein Leben die Story wird, denn bei deiner Arbeit als Schauspieler versuchst du,
eine andere Geschichte zu erzahlen. Und es ist sogar erwiesen, dass, wenn Schauspieler zu viel

Aufmerksamkeit bekommen, die Leute sich den Film nicht ansehen. Diese Art von lbermaRiger
Darstellung ist etwas, wovor man auf der Hut sein muss. %

Soweit zum Starkult und der Wichtigkeit von Paparazzibilder in Hinblick auf die Steigerung des
Warenwertes - aber auch den negativen Seiten von zu viel an Aufmerksamkeit. Warum aber
neigen wir dazu, Paparazzifotos fir authentisch zu halten. Immerhin sind sich Stars meist
dariiber bewusst, dass sie fotografiert werden kénnten sobald sie das Haus verlassen. Daher
neigen Celebrities vielleicht oft auch im vermeintlichen Privatleben dazu, sich so zu verhalten
und zu zeigen wie sie selbst von anderen gesehen werden wollen, sich also selbst inszenieren.
Nicht umsonst sind Paparazzifotos auch Trendvorgaben in Sachen Mode. Celebrities wandeln die
offentliche Stralle gerne zum Laufsteg um und tragen die neuesten Kollektionen der
bekanntesten Designer. Aber ware Victoria Beckham wirklich immer so aus dem Ei gepellt,
inklusive der obligatorischen High Heels, wenn sie genau wiisste das keine Fotografen auf sie

warten, wenn sie zum Beispiel mit ihren S6hnen einen Nachmittag verbringt?

7. MEDIENWIRKLICHKEITEN

Zwar ist, wie zuvor beschrieben, nicht alles Inszeniert ist nicht alles, doch weist unsere Kultur
eine starke Tendenz zu Inszenierungen auf, die uns unsere Wirklichkeit auch als inszenierter
erleben lasst. Durch die Ent-wirklichung der kulturellen Realitat bildet sich als Folge eine Suche
und Sehnsucht nach Authentizitat. Ein nicht endender Kreislauf, denn das Resultat um die Suche
nach dem Authentischen ist wiederrum der Versuch das Authentische zu inszenieren. Der Kreis
schlieBt sich und beginnt von neuem, was zunachst einmal einen Widerspruch in sich darstellt.
Allerdings sind Inszenierung und Authentizitdt untrennbar miteinander verbunden. Das eine
kann nur mit dessen Unterscheidung zum anderen Uberhaupt als solches erkannt werden. Die

Bedeutung von Inszenierung wie ich sie abgehandelt habe, setzt die Moglichkeit der Nicht-

1% Knightley schimpft auf Paparazzi. Vom: 9.09.2008. Auf: http://de.movies.yahoo.com/09092008/13/knightley-schimpft-paparazzi-

27.html Letzter Zugriff: 22.04.2009
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Inszenierung voraus. Und unter Nicht-Inszenierung kann man als Gegenbegriff auch
Authentizitat und das Wahre sehen. Die Inszenierung und der Schein alleine machen es moglich,
authentische Momente iberhaupt erst zu erkennen und umgekehrt. Aber was ist mit dem

Paradoxon der inszenierten Authentizitdt? Wie versucht man Authentizitat zu inszenieren?

7.1. Uberforderung um Glaubwiirdigkeit zu erzeugen

Um Authentizitat zu erzeugen, oder zumindest Effekte des authentischen zu erzielen, gibt es von
Annemarie Matzke die so bezeichneten ,Tricks”. Im zeitgendssischen Theater (und Film)
versuchen einige Regisseure wie Christoph Schlingensief, Tim Etchells oder Lars von Trier ihre
Darsteller zu einem Punkt des ,wenn nichts mehr geht” und dem ,aus-der-Rolle-fallen” zu
treiben. Die Uberforderung wird als bewusster Trick eingesetzt um einen Kontrollverlust und
Unmittelbarkeit zu erzeugen. Durch bestimmte Konstruktionen soll ein realer Effekt erzeugt
werden, um somit auch an die Grenzen von Selbst-Inszenierung zu stoRen. Das Ziel dieser
modernen, dramaturgischen Praktiken ist das ,,Zusammenbrechen der Darstellungsstrategien”,

so Matzke.*’

Somit soll die Inszenierung als Inszenierung ausgestellt werden, also auf eine Metaebene
gehoben werden. Alle sollen um die Inszenierung, um das Theater wissen. Aus dieser
Ausgangsposition heraus sind nach Ansicht dieser und anderer Kiinstler Authentizitatseffekte
aus der Differenz zum Inszenierten maoglich. Es ist also ein Spiel mit Inszenierungsgraden.
Weniger inszeniertes wird authentischer wenn man es starker inszeniertem entgegensetzt.
Christoph Schlingensief befasst sich in seinen Werken intensiv mit Authentizitat und

Selbstdarstellung. Fiir ihn stellt ,die Hysterie einen der ehrlichsten Momente dar.”%®

Einem Dossier von Kulturkritiker Claus Philipp zu entnehmen, versucht Schlingensief maximale
Authentizitatseffekte zu erzielen indem er sein Ensemble malilos liberfordert. Schlingensief sagt
selbst Uber seine Arbeitsweise, dass er unertragliche Drehorte aussucht, der Drehplan so
geplant wird, dass man eigentlich zehn Tage ohne Schlaf auskommen misste und er schreibt
Drehblicher die unspielbar sind, geschweige denn, dass sie verstanden werden kénnen.

Ausschlaggebend ist flr ihn nicht der Plan und das Drehbuch, sondern die Situation am Drehort

197 vgl.: Matzke, Annemarie M.: Testen, Spielen, Tricksen, Scheitern. 2005. S. 214

1% Christoph Schlingensief in einem Vorwort eines nicht veréffentlichten Films. Nach: Philipp, Claus: Action Privat: Was heiBt hier

Liebe. In: Meteor. Texte zum Laufbild. 1995.S. 3
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selbst. Er entscheidet in der Atmosphare der Gereiztheit, der Hysterie. Der Verstand, die Ratio,

soll sich verabschieden.™®

Aus wahrscheinlich meist unmoralischeren Griinden wie Christoph Schlingensief und anderen
Regisseuren, setzen Paparazzi den Trick der Uberforderung ihrer Darsteller, den Prominenten
die abgelichtet werden sollen, ein um interessante Bilder mit der dazugehdrigen Geschichte zu
bekommen. Die Stars sollen aus ,,ihrer Rolle” fallen, um so authentischer zu sein. Taktik einiger
Paparazzo ist es, Celebrities zu beleidigen oder in unangenehme Situationen zu bringen um eine
Reaktion zu provozieren und ein spektakuldreres Bild zu bekommen. Keira Knightley (Fluch der
Karibik, Stolz und Vorurteil) gibt das nach Yahoo! offen zu:
Ich weiR, dass ich groRes Gliick habe, aber manchmal ist der Eingriff eine sehr riicksichtslose Kraft.

Wenn du aus der Vordertiir kommst und Paparazzi, die viel groRer sind als du, briillen, 'Du bist eine
Nutte' um zu versuchen, dich zum Weinen zu bringen - das ist natiirlich nicht toll.*®

Auch Jennifer Aniston ist auf dem Flughafen in Los Angeles von einem Paparazzi zugerufen
worden warum sie denn nicht so sein kdnne wie Angelina (fiir Angelina Jolie hat ihr damaliger
Ehemann Brad Pitt sich von Aniston getrennt) Die Beleidigung hatte sich fiir den Fotografen

jedoch nicht gelohnt. Jennifer Aniston ging ohne Kommentar und verzogene Miene weiter.”*!

Ausraster und emotionale Ausbriiche von Stars werden weltweit rezensiert und bringen den
Fotografen, die sie dabei exklusiv ablichten, viel Geld. Etwas nettere Methoden, als jene der
Beschimpfung, um interessante Fotos zu bekommen, praktizieren fast alle Paparazzi.
Angesprochen werden Celebrities von Paparazzi wahrend des Fotografierens gerne mit: , Hello.

1”7

How are you? Where are you going? You look great!” um Regungen bei Stars zu erzeugen. (siehe
Videos auf TMZ.com und anderen) Der in der Offentlichkeit als ,nett geltende” Sanger Seal
wurde durch eine Paparazziaktion als Ripel ,entlarvt”. Seine Aussagen gingen um die Welt und
pragen oder verdandern das Image des Sangers. Und das alles weil er sich weigerte einem
Paparazzo die Hand zu schiitteln. Vor dem Lokal Madeo in Berverly Hills wartete Seal und seine

Ehefrau Heidi Klum auf ihre Limousine, als einer der verfolgenden Paparazzi Seal aufforderte,

ihm die Hand zu reichen. Der sichtlich genervte Sanger lehnte ab und wurde ausfallend. "Warum

1% vgl.: Philipp, Claus: Action Privat: Was heift hier Liebe. In: Meteor. Texte zum Laufbild. 1995. S. 3

2K nightley schimpft auf Paparazzi. Vom: 9.09.2008. Auf: http://de.movies.yahoo.com/09092008/13/knightley-schimpft-paparazzi-
27.html Letzter Zugriff: 22.04.2009
20

" vgl.: Ein Paparazzo stellt ihr die gemeinste Frage der Welt. Vom: 25. 02.2009. Auf: http://www.smash247.com/star-
news/lesen/jennifer-anistons-airport-schock-ein-paparazzo-stellt-ihr-die-gemeinste-frage-der-welt-01905/ Letzter Zugriff:
22.04.2009
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soll ich Abschaum die Hand geben?" fragte der Musiker. Es entwickelte sich ein Wortgefecht, bei
dem Seal den Fotografen immer wieder beleidigte. "Sie sind schmierig, eine Kakerlake! Warum
suchen sie sich nicht einen richtigen Job?" Die Paparazzi entgegneten, dass sie ihn berihmt

202,203 g5 sind relativ subtile Gesten, wie jene

gemacht hatten und ihn unterstitzen.
Aufforderung zum Handedruck, die Paparazzi oft anwenden, um Emotionen auszulésen. Dieser
Paparazzi hatte Gliick. Man kann annehmen, dass der Paparazzi einzig und allein Profit aus Fotos
von Seal als hdndeschiittelnder Saubermann, oder - noch viel besser, weil teurer zu verkaufen -
als Typ, der ausrastet und sich nicht unter Kontrolle hat — schlagen will. Seal wird sich als

altgedienter Star diesen Methoden durchaus bewusst sein, seiner Paparazzi-Erfahrung nach zu

urteilen.

Die Beweggriinde sind bei Regisseuren und Paparazzi grundverschieden, das Ziel und die
Methode, sind aber durchaus vergleichbar. Ziel ist es, die Darsteller - ob nun in einem
Theaterstiick, Film oder in der angeblichen Privatheit - so unter Druck zu setzen und zu
Uberfordern, dass sie im Affekt reagieren und handeln. Sie sollen aus ihrer Rolle, der
Selbstinszenierung, gerissen werden und authentisch sein. Lars von Trier sagt in einem
Interview: ,Damit die Schauspieler gut sind, muss man ihnen richtig Angst machen. Man muss

7204

sie terrorisieren und verunsichern.””” Der Regisseur will damit ein gutes Stlick, oder eine guten

Film zustande bringen, der Paparazzi mit den Fotos Geld verdienen.

7.2. Medieninszenierungen & Wirkungsforschung

Soviel zu den Methoden authentische Momente zu generieren. Die Fragen, wie Medien mit der
Authentizitatssehnsucht umgehen und wie sie unsere Vorstellung von Authentischem verdndern

kénnen indem sie Wahrnehmungsmuster beeinfluBen, wird im weiteren Verlauf nachgegangen.

Die Auswirkung von Medien auf das Verhalten eines Individuums kann nur schwer im Voraus
verstanden, dennoch aber nachvollzogen, werden. Das folgende Kapitel ist eine sehr kurz

gehaltene Einfliihrung der Entwicklung der Medienwirkungforschungstheorien- und Modelle. Auf

202 vgl.: Hier verliert Seal die Nerven. Vom: 20.03.2008 Auf: http://www.rp-online.de/public/article/gesellschaft/leute/546718/Hier-

verliert-Seal-die-Nerven.html Letzter Zugriff: 22.04.2009
203

Das Video ist auf youtube.com zu sehen: Seal and Heidi Klum At Madeo. Auf: http://www.youtube.com/watch?v=xKalrWGYxfc
Letzter Zugriff: 22.04.2009

204

Bachmann, Stefan: Lars von Trier. Der Mensch ist ein krankes Tier. Interview mit Lars von Trier. Vom: 19.10. 2003.
Auf:http://www.faz.net/s/Rub117C535CDF414415BB243B181B8B60AE/Doc~EF88C5B4AA26F47B08091FAFBF80CAB22~ATpl~Ecom
mon~Scontent.html Letzter Zugriff: 23.04.2009. Und auch in: Frankfurter Allgemeine Sonntagszeitung. Vom: 19.10.2003. Nr. 42, S.
27
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Basis dieser wird dann die Wahrnehmung der Medien und Marshall McLuhans These von , The

Medium is the Message” erldutert.

Am Beginn der Beschaftigung mit der Wirkung von Medien in den 1930er und 40er Jahren ging
man von einer einseitigen Stimulus-Response Theorie aus. Was soviel bedeutet, als dass der
Rezipient die Inhalte genauso aufnimmt wie sie von den Medien ausgesendet werden. Aufgrund
dieser Theorie wurden auch die ersten Propagandakampagnen (vor allem im zweiten Weltkrieg)
produziert. Danach wurden die Modelle weiterentwickelt, man kam zu Stufenmodellen, die die
Konsumenten zum Teil starker einbezogen. Es wurden , Filter” beriicksichtigt, die die Wirkung
modifizieren konnten. So wie zum Beispiel ein Opinion Leader, der eine Zwischenstelle darstellt.
Einige Rezipienten haben haben demnach eine Opinion Leader Funktion inne, sie sind Individuen
deren Meinung relevant fir viele andere Rezipienten ist. Diese Meinungfiihrer-
Forschungsansatze miinden in Mulit-Step-Flow-Modellen, die Netzwerkanalysen betreiben und
jeder interpersonellen Kommunikation nachgehen.”® Dennoch wurde immer noch von einer

starken Wirkung vom Medium hinsichtlich der BeeinfluBung der Rezipienten ausgegangen.

Paul Lazarsfeld brachte in den 60er Jahren dann den Aspekt der ,,selektiven Wahrnehmung“ mit
ein, indem er davon ausging, dass die Meinung die die Zuseher bereits haben, verstarkt werden,
Inhalte die aber nicht ihren Werten und Normen entsprechen mehr oder weniger ausgeblendet

werden. Er ging somit von einer eher geringen Medienwirkung auf die Individuen aus.*®

Danach setzte sich aber dennoch wieder die Annahme einer starken Medienwirkung durch. Der
Uses-and-Gratifications-Ansatz stellte eine Verlagerung von der grundlegenden Sichtweise , Was
machen die Medien mit den den Menschen?“ zu ,Was machen die Menschen mit den Medien?“
dar. Nun waren die Rezipienten erstmals Ausgangsposition der Untersuchung. Die
Mediennutzung wird hier als ein Teil eines noch gréReren Entscheidungshandelns
beschrieben.”” Die Macht geht bei diesem Ansatz vom Rezipienten aus. Sie verwenden die
Medien um ein Ziel zu erreichen. Durch verstarkte konstruktivistische Annahmen hielt auch im
Bereich der Wirkungsforschung der Konstruktivismus Einzug. Aus dieser Sicht wird die Wirkung

der Medien offener, interaktiver und subjektivistischer gesehen. Jedes Individuum bildet sich

2% ygl.: Jackel, Michael: Medienwirkungen 1999. S. 101ff

2% ygl.: ebd. S. 110ff
7 ygl.: ebd. S. 74
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seine eigene Realitdt und hat seine eigene konstruierte Sichtweise, die durch Medien sicherlich
beeinflult wird. Allerdings sehr individuell, und umgekehrt aber auch Medieninhalte von

Konsumenten beeinfluRt und verandert werden.

Trotz unzdhliger Modelle und Anséatze ist es nicht gelungen eine klare Aussage zur Beeinflussung
unserer Meinung, geschweige denn unserer Wahrnehmung, durch Medien zu machen. Insofern

erscheint mir eine offene, konstruktivistische Ausgangsposition fiir am treffendsten.

Auch Michael Jackel verbleibt bei einem relativ offenem und treffenden Fazit in seinem Buch
Medienwirkungen.
In der Summe ergibt sich ein ambivalentes Beurteilungsraster [der Medienwirkung, Anm. C.M], weil
sich trotz der Vervielfaltigung von Informations- und Unterhaltungsmoglichkeiten der Eindruck
verfestigt, dass die Wahrnehmung dieser Angebote zunehmend unkonzentriert und flichtig erfolgt,
darlber hinaus aber trotz vieler Selektionshilfen von Zufallen lebt und insgesamt ein hohes Mal} an
kognitiver Energie bindet. Man kann diesen Angeboten ausweichen, aber bereits das Bemiihen um

Verzicht ist eine Reaktion auf Bilder und Informationen, die sich unaufgefordert in den Vordergrund
dréingen.208

,Unaufgefordert” kann hier als Wahrnehmungsmechanismus interpretiert werden. Was uns also
beschéaftigt hat mit der subjektiven Wahrnehmung von Medien und deren Inhalten zu tun. Es
ware daher sinnvoll die Entstehung und Funktion von Wahrnehmung und Wirklichkeitsbildern zu

verstehen.

7.3. Wahrnehmung und Technik

Heute hat man soviele Angebote zu Sekundéarerfahrungen durch Medien wie nie zuvor. Es sind
Bilder von der Welt, die gezeigt werden. Aus diesen entstehen unweigerlich Weltbilder — Bilder,
wie die Welt gesehen wird. Macht man sich das bewusst, kann man schnell zur Ansicht
gelangen, dass Massenmedien immens zur Wahrnehmungsbildung beitragen. Das heiRt
natdrlich nicht, wie am Beginn der Medienwirkungsforschung angenommen, dass es ganz nach
dem Stimulus-Response Modell nur eine einseitige Medienwirkung gibt - und ausgesendete
Nachrichten 1:1 Gbernommen werden. Medienerzeugnisse schalten Menschen nicht gleich, sie
generieren aber neue Wahrnehmungsmuster, neue ,,Realitdaten”, die - wie im Sinne der Cultural

Studies - ,,offen” sind. Das heif3t, dass jeder Mensch Inhalte anders interpretiert und verwendet.

2% abd. S. 291-292
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Gerhard Roth zum Beispiel schlieBt aus seinen Forschungsergebnissen in der Neurobiologie auf
einen Wahrnehmungsbegriff, der der orthodoxen Sichtweise vollstandig widerspricht und ein
sehr offener und konstruierter ist:

Gehirne konnen die Welt grundsatzlich nicht abbilden; sie missen konstruktiv sein, und zwar sowohl

von ihrer funktionalen Organisation, als auch von ihrer Aufgabe her, namlich ein Verhalten zu
. . . . . 209
erzeugen, mit dem der Organismus in seiner Umwelt Gberleben kann.

Durch die konstruktivistischen Sichtweisen verliert auch nach Susanne Knaller die Wirklichkeit
an Unmittelbarkeit, sie wird von ihrer Singularitdt zu einem Plural. Seit der Formierung des
Realitatsbegriffes in der Moderne im 18. Jahrhundert sind also unzahlige Realitatskonzepte und
Wahrnehmungstheorien gefolgt. Man kann diese aber nicht als allein stehende und gesonderte
Theorien betrachten. Vielmehr bestehen auch Beziehungen zwischen den Modellen, sie
erweitern und beeinflussen sich. Aus diesem Grund pladiert Knaller auch fir einen

interdisziplinaren Zugang im Bezug auf die Wahrnehmungs- und Realititstheorien.?*°

Gerade im Bezug auf neue Techniken stellt sich die Frage nach der Wahrnehmungsverdanderung.
Es herrscht anscheinend das kollektive Geflihl in der Gesellschaft, dass die Technik und ihre
Apparate den Menschen als , Leiter” Gber die Wirklichkeitswahrnehmung entheben. Viele fihlen
sich durch neu generierte Wahrnehmungsmuster, die auch durch neue Techniken entstehen,
nicht mehr als Herr der Lage. Die Manipulation unseres Geistes durch neue Medientechniken
wird stark von kulturpessimistischen Aussagen suggeriert. Dazu gekoppelt haben wir zum Teil
eine naive Realitdtsvorstellung, die uns veranlasst Medienbilder als authentische Bilder zu
beurteilen. Rezipienten kdnnen aufgrund dessen jedoch nicht ganzlich als unmiindige Opfer der
Medien betrachtet werden. Auf der anderen Seite haben einige kulturpessimistische Postulate

durchaus Berechtigung.

Wie schon ausfihrlich unter dem Punkt Die Macht der Bilder (ab S. 49) beschrieben wird, wird
Fotografie und Film nicht nur mehr als Abbild von Ereignissen und Dingen gesehen, sondern als
der ultimative Beweis davon. Medienphilosoph Frank Hartmann spricht hinsichtlich der
taglichen Medienprasenz in der Gesellschaft, mivt der man eigentlich fast gezwungen ist zu

«211

interagieren, von einer ,realen Virtualitat. Die kunstliche Realitat, die durch die Medien

erzeugt wird nimmt aber nicht nur vom Inhalt aus Einfluss auf die Gesellschaft. Im Sinne

209 Roth, Gerhard: Das Gehirn und seine Wirklichkeit. 1994 S. 21

210 vgl.: Knaller, Susanne: Ein Wort aus der Fremde. 2007. S. 10

! Hartmann, Frank: Medienphilosophie. 2000 S. 17
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Marshall McLuhans ist das Medium selbst ein zentraler Aspekt im Bezug auf die Einflussnahme
gesellschaftlicher Normen und Werte. Ganz nach dem beriihmten Satz, beziehungsweise das
Buch von McLuhan: ,The Medium is the Message”. Denn durch die technischen Bedingungen,
die Medien bieten (zurzeit vor allem das Internet), andern sich auch Wahrnehmungsmuster von

Individuen und damit in Folge auch ihre Handlungen.

Insofern verandern Medienwirklichkeiten die Welt genauso wie die reale Wirklichkeit. Hartmann
geht weiter und zeigt auf, dass die ,reale” Wirklichkeit immer durch Symbole (Sprache, Bilder,...)
vermittelt wird und diese daher immer auch virtuell ist. Alle Medien vermitteln somit
Bedeutungen. Wenn man Medien aus diesem Blickwinkel betrachtet, dann kann man von einer
Medienwirklichkeit sprechen — die nach Hartmann nicht von der Wirklichkeit subtrahiert werden
kann. Medienwirklichkeiten sind also nicht grundlegend von ,realen” Wirklichkeiten zu

unterscheiden.’*

Es wird im Folgenden generell auch auf die Auslegung der Mensch/Technik Problematik
eingegangen. In dem von Gilinther Anders bereits 1956 erstmals erschienen Werk Die
Antiquiertheit des Menschen geht er detailiert auf die gesellschaftliche Veranderungen durch die
veranderte Technik ein und nimmt dabei viele gegenwartigen Phianomene vorweg, auch
teilweise mit den Thesen Walter Benjamins und den Postulaten der Kulturindustrie von
Horkheimer und Adorno zu vergleichen sind. Anders bezeichnet die Verdnderungen der

“3 Er macht sich

Menschen durch neue Techniken als einen ,industriellen Dionysos-Kult.
sichtbar in der Angleichung der Individuen an den ,Gott”, dem Ideal der Maschine. Die
Verdnderung der Welt geschieht oft ohne ein bewusstes Zutun, daher ist es wichtig diese
Verdanderungen zu interpretieren und als solche zu erkennen — um sie gegebenenfalls wieder
verdandern zu kénnen. Er konstatiert zwangslaufig eine erfolglose Synchronisation zwischen
Mensch und Gerat. Wir kdnnen uns Konsequenzen von neuen Techniken nicht vorstellen und
kommen oft nicht damit zurecht, was er durch den Abwurf der Atombombe im zweiten
Weltkrieg als bestatigt sieht. Hier spricht Anders von einem , prometheischen Gefdlle” von der

Maschine auf die Gesellschaft und, dass der Mensch sich im Bezug auf seine selbst hergestellten

Techniken antiquiert vorkommt.***

a2 vgl.: Hartmann, Frank: Medienphilosophie. 2000. S. 17

u3 Anders, Giinther: Die Antiquiertheit des Menschen. 1980. S. 84
24 ygl.: ebd. S. 233ff
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Er sieht die Technik und Entwicklung also per se als etwas schlechtes. Der Medienphilosoph
Frank Hartmann hat hier einen positiveren Zugang. Das die Technik scheinbare, gesellschaftliche
Gegebenheiten verandert muss nicht als ein Verfall interpretiert und negativ gesehen werden.
Es zeigt einfach einen Wechsel an, wie Codes rund um Wissen neu und anders generiert und

dekodieren werden.

Exkurs: Informationsmanagement

Gegenwartig  findet  nach Hartmanns  Medienphilosophie  ein  Wechsel  von
Informationsaneignung und Bearbeitung hin zum Informationsmanagement statt. Es gewinnt
also die Information Uber die Information an Bedeutung. Wir missen und kénnen uns nicht
mehr all das Wissen, dass in den jahrlichen Publikationen erscheint, aneignen. Es geht immer
mehr um die Vernetzung, die Speicherung und das Navigieren von Informationen. Vor allem das
World Wide Web und die Kapazitdt von PCs verdndern unsere Vorgehensweise im Aneignen und
der Moglichkeit der Generierung von Informationen. Dabei ist aber immer zu bedenken, dass die
Technik nicht die eigentliche Ursache einer gesellschaftlichen Veranderung ist. Es ist ,der
Ausdruck eines geanderten gesellschaftlichen Bedarfs. Ohne diesen Bedarf kdnnten neue

215 Doch durch die Veranderung der Medien, vor

Technologien sich nicht umfassend durchsetzen.
allem der technischen Reproduzierbarkeit im Sinne der digitalen Fotografie und des Films, wird
die bisherige Leitstellung der phonetischen Schrift angegriffen. Die Selbstverstdndlichkeit von
der man hier ausging - dass die Schrift ,unser” Code sei, der die Kultur des Abendlandes

konstituiert - macht anscheinend unsicher vor deren Verdrangung durch andere Codes.

So wie in Ginther Anders Fall. Er sieht ,neue” Techniken wie das Foto und den Film sehr
kulturpessimistisch und spricht von Bildern als systematische Verdummungsgerate. Sie geben
dem Menschen seiner Auffassung nach mehr zu sehen, je weniger sie selbst zu sagen haben. In
der Bilderflut (man beachte das er das 1956 geschrieben hat) duRRere sich ein , post-literarsisches

Analphabetentum.“**

Klar ist dass Medienbilder die Welt sehr wohl beeinflussen und selbst Teil der Realitat werden.

Obwohl Anders Sichtweise eine sehr elitare und extreme ist, hat Anders in jenem Punkt recht,

5 ygl.: Hartmann, Frank: Medienphilosophie. 2000. S. 18ff

% Anders, Giinther: Die Antiquiertheit des Menschen. 1980. S. 59
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wenn er meint Bilder suggerieren Realitat und erzeugen somit auch eine Hyperrealitat. Durch
die Wiederholung der Wirklichkeit in Form von Bildern wird demnach das Wirkliche zum Abbild
seiner Bilder. Die Realitat wird also nach der medial produzierten Wirklichkeit nachgeformt.?"’
Dadurch verschiebt sich nach Hartmann das was grundsatzlich als genuin real bezeichnet wird.
Real ist also nur noch jenes was man auch Abbilden und somit Reproduzieren kann. Insofern
wird nur noch das als real angesehen, was sich ganz nach dem Postulat der Wiederholbarkeit

der Naturwissenschaften richtet, was sich medial reproduzieren lasst. Nur noch das serielle kann

daher wirklich sein.”*®

Das Abgebildete sagt durch seine , Abgebildetheit” aus, dass es wirklich ist. Susan Sonntag bringt
in ihrem Essay Uber Fotografie hierzu das Beispiel von Touristen denen es primar nicht mehr
darum geht selbst ,,dort zu sein”, sondern um den mit den gemachten Fotos erbrachten Beweis
,dort gewesen zu sein”. Dadurch gelten dann aber auch die &asthetischen Kriterien der
menschlichen Sinneswahrnehmung nicht mehr wirklich. Indem wir namlich die Medienrealitat
als eigene Realitat wahrnehmen, arbeiten wir die Wirklichkeit in diesem Sinne um. Unsere

Wahrnehmung ist dann ,,medial asthetisiert”.

Was bedeutet dann aber Authentizitdit im Bezug auf Medien und wie steht es um die
Manipulation? Hartmann spricht gar von Liige: ,Die Llge, sei sie bewusst oder unbewusst,
gehort als existenzielles Prinzip zu den Medien“.”* Eine drastische Aussage, die aber legitim ist.
Denn Wahrheit und Lige kdnnen vom Rezipienten aus nicht unterschieden werden. Immer
wenn ein Gegenstand von einem Medium abgebildet wird, ist dieser gleichzeitig neu konstruiert.
Ein Medienbild ist immer inszeniert, weil es bewusst gemacht und ,in Szene gesetzt” wird. Aus
der Gesamtheit der Wirklichkeit wird immer nur ein Teil eingefangen. Medien bieten immer nur

einen Ausschnitt an inszenierter Wirklichkeit. Es liegt in ihrer ,Natur” inszeniert zu sein. Daher

kann man von Liige sprechen.

Gulnther Anders Fazit sieht aufgrund dieser ,Verfdlschungen” und dem gleichzeitigen Nicht-
Wissen um dieses, aus der Rezipienten-Sicht ebenso diister aus wie das von Horkheimer und

Adorno in ihrer ,Kulturindustrie”. Sie meinen, dass sich die Gesellschaft der medialen (und

217,

vgl.: ebd. S. 59
vgl.: Hartmann, Frank: Medienphilosophie. 2000. S. 219
9 ebd. S. 227
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damit auch teilweise der kulturwirtschaftlichen) Praxis blind ergibt. Nur einmal sieht Anders
auch etwas Positives in der Fernseh- beziehungsweise Bildtechnik, im Vorwort zur Neuauflage
seines Werkes Die Antiquiertheit des Menschen. Namlich, dass die Berichterstattung tiber den
Vietnamkrieg und die darauffolgende kritische Meinung der Gesellschaft zum Kriegsende
wesentlich beigetragen haben. In diesem Fall hadtte die Medienrealitdt sinnvolles geleistet.
Daher findet er Medienwirklichkeit noch immer besser als gar keine Teilhabe an der
Wirklichkeit, vor allem in Situationen wie Kriegen. Nichts desto trotz halt dieses ,,Zugestandnis”
den Dualismus von Medienrealitat und wirklicher Realitdt aufrecht. Doch hier widerspricht oder
erganzt er McLuhans These, denn gerade diese Sinnhaftigkeit der Bilder zeigt auf, dass das

Medium doch eine Botschaft hat und nicht nur selbst die Botschaft ist.

McLuhan

Der Medientheoretiker Marshall McLuahn pragte, wie schon erwdhnt, den Satz: ,The medium is
the message.” Er geht vom Medium selbst aus und wechselt nach jahrelanger
Medienwirkungsforschung auf rein inhaltlicher Ebene die Perspektive hin zum Gerat selbst.
Unter dem Begriff Medium versteht McLuhan aber sehr vieles: Schrift, Kleidung, Geld oder
elektrisches Licht. Ein Medium ist nach McLuhan alles was die Lebenssituation von Menschen
verandert. Ein Flugzeug ist seiner Auslegung nach ebenso ein Medium wie ein Buch. Alle diese
Techniken und Erzeugnisse haben starken Einfluss auf die Lebensweise und sinnliche
Wahrnehmung der Menschen. Das wesentliche des Mediums liegt fir ihn in der Form und nicht
in dem transportierten Inhalt. Es geht nicht um die Botschaft des Mediums, sondern um das
Medium an sich und seine Auswirkungen. Seine Grundaussage ist, dass uns nicht nur Inhalte und
Botschaften pragen und formen, sondern auch die Gerdte und Apparate selbst es tun. Es geht

ihm um die Beeinflussung von Medien unabhangig von ihrem Inhalt.”*

Er ist der erste neben Jean Baudrillard - der sich von McLuhan inspiriert fihlt - der die Medien
im Kontext der Populdrkultur untersuchen will. Adorno und Horkheimer gehen zwar in der
Dialektischen Aufklarung auch auf die Popularkultur ein, jedoch in Hinsicht auf die kapitalistische
Form von Massenkultur im Allgemeinen und weniger auf Medien im speziellen wie auch
Kerckhove anmerkt. McLuhans Thesen gerieten in den 80er und 90er Jahren in Vergessenheit

und wurden teilweise wegen dem popkulturellen Zugang beldchelt. Doch mit dem Boom des

9 ygl.: McLuhan, Marshall: Das Medium ist die Botschaft. 2001
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Internets verdient auch McLuhans Medientheorie neue Beachtung, nicht zuletzt in dem Buch

von Derrick de Kerckhove McLuhan neu lesen aus dem Jahr 2008.%%

Er bestatigt darin ebenfalls, dass Prophezeiungen in den Werken McLuhans bereits Wirklichkeit
geworden sind. Die elektrische Technologie werde einmal die Erweiterung des zentralen
Nervensystems sein und damit auch Raum und Zeit ausschalten prophezeit McLuhan. Mit dem
Internet und seinen Moglichkeiten die jeder nutzen kann scheint dies nun wahr geworden.
Kerckhove geht noch weiter und meint, dass die Theorie von Marschall McLuhan vielleicht heute

erst richtig verstanden werden kann.

Die analoge Ara, in der sich McLuhan in den 60ern befand, ist der digitalen gewichen, dessen
Auswirkung er recht genau ,vorausgesagt” hat, obwohl er die Ursachen, also die Dinge wie das
Internet, noch nicht kannte. Dabei spricht er von der Wiedervereinigung der Sinne, denn die
Zeichentrennung des Alphabets hatte nach McLuhan auch eine Trennung von Koérper und
Kommunikation zur Folge die die menschliche Wahrnehmung in Spezialisierungen aufteilte -
eine die nun wieder aufgehoben werden kann. Kerckhove legt die Theorie auf heute aus und
meint, dass die heutigen Interfaces (Schnittstellen) der digitalen und kabellosen Technologien
wie sekundare Sinne flr Rezipienten sind. Bei Multimedia-Anwendungen oder virtuellen
Realitdten wie in Computerspielen wird diese Wiedervereinigung nachvollziehbar. Die
technischen Simulationen werden von Kerckhove als sowas wie eine zweite Realitdt

klassifiziert. 22

Ganz nach der Reality-Show Flut im TV oder den riesen Erfolgen von
Computerspielen wie Second Life macht es Sinn wenn McLuhan weiter fort fihrt und meint,
wenn das Medium die Botschaft ist, sei der Nutzer der Inhalt. Wir &ndern unsere
Wahrnehmungsfahigkeit mit neuen Technologien. Wie aber sieht dieser Wandel dann aus? Was

hat sich verandert?

Meyrowitz - Privates wird oéffentlich

Der Medientheoretiker Joshua Meyrowitz versucht die Theorie Erving Goffmans und die
medientheoretischen Uberlegungen von Marshall McLuhan zu verbinden. Goffman stellt den
Menschen als einem an verschiedenen Theaterstiicken teilhabenden Schauspieler dar. Er

wechselt standig seine Kostiime und seine Rolle. Meyrowitz kritisiert an Goffmans soziologischer

2 vgl.: Kerckhove, Derrick de: McLuhan neu lesen. 2008. S. 183

2 ygl.: Anders, Giinther: Die Antiquiertheit des Menschen. 1980. S. 12ff
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These, dass er zwar davon ausgeht, dass sich das Verhalten je nach Rolle verandert, nicht aber
die allgemeine Situation fiir den Darsteller. Die soziale Umwelt betrachtet Goffman in seiner

Abhandlung als stabil und sieht diese nicht als eine Variable.?”

Gerade zurzeit Goffmans, in den 60er Jahren, dnderte sich aber die soziale Interaktion
dramatisch. Fir Meyrowitz hat Goffman diese Problematik einfach auRen vor gelassen.
McLuhan hingegen legt seinen Schwerpunkt auf die Veranderungen des sozialen Verhaltens.
Den Grund dafir sieht er in der damals neuen elektronischen Kommunikationsform. ,,Doch wie
die elektronischen Medien diesen allgemeinen sozialen Wandel hervorbringen, arbeitete er
nicht klar heraus”, so Meyrowitz. Er spricht zwar von einem ,,sensorischen Gleichgewicht” und
dem Bewusstsein, dass sich durch die Benutzung eines neuen Mediums verandert, erklart aber
nicht warum. Meyrowitz will nicht von einem ,mystischen, sensorischen Gleichgewicht”
sprechen, dass sich verdandert, sondern vermutet, dass eine neue Form von Kommunikation,
unabhangig davon welchen Inhalt sie vermittelt, eine Umstrukturierung der sozialen ,,Biihnen”
zum Resultat hat. Daraus ergibt sich wiederrum eine ,Verdanderung, dessen was wir fir
angemessenes Verhalten halten”.?**

Meyrowitz will sich nicht mit den Inhalten der Medien und deren Auswirkungen beschéftigen, er

will vielmehr die Wirkung des Mediums an sich untersuchen.

Er meint, dass elektronische Medien ,die traditionelle Beziehung zwischen physischen und
sozialen Umgebungen zerstort haben”. Sie hatten neue Situationen geschaffen und alte
ausgeloscht. Meyrowitz vergleicht diese Zerstérung mit dem EinreiRen von Wanden in einer
Firma. Pl6tzlich stehen sich Chef und Arbeiter die ganze Zeit gegeniiber und sehen ihr jeweiliges
Verhalten, dass sie vor den Wandbeseitigungen nur vor einer bestimmten Gruppe gezeigt hatten
- nicht aber vor allen. Das verandert und generiert neue Verhaltensweisen. Nun kann der
Arbeiter in seinem Kollegenkreis nicht mehr lautstark Gber seinen Chef schimpfen und ihn dann
wenige Minuten spater als ,Vorzeigemitarbeiter” um eine Gehaltserhéhung zu bitten. ,Wir
koénnten nicht langer je nach Situation ganz verschiedene Rollen spielen, weil die klare raumliche
Trennung dieser Situation nicht langer existierte.” Eine neue soziale Ordnung entsteht somit

. . 22
durch ein neues Medium.*”

2 vgl.: Meyrowitz, Joshua: Die Fernseh-Gesellschaft 1987. S. 14

4 epd. S. 14, 15.
3 ygl.: ebd. S. 16, 17
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Als Resultat darauf vermischen sich auch immer mehr 6ffentliches und privates Verhalten.
Meyrowitz geht von der damals vielleicht richtigen, heute aber meiner Meinung nach veralteten
Annahme aus, dass der Trend von Printmedien zu elektronischen Medien auch den Trend von
,formellen und sozialen Botschaften der Bihne”, hin zu ,informellen und personlichen
Botschaften aus dem Hintergrund” bedeutet. Durch die elektronischen Medien hat diese
Tendenz, die heute starker denn je zu beobachten ist, vielleicht ihren Anfang genommen -
unzahlige Printmedien vermitteln jedoch ebenso persénliche Nachrichten der Hinterbiihne. Ich
wirde den Unterschied eher zwischen Qualitdts- und Boulevardmedien ziehen, ganz gleich ob
das nun Print- oder elektronische Medien sind. Wobei eingerdumt werden muss, dass der Film
einen Vorteil im Bezug auf die Vermittlung von ,Privatheit” hat. Denn hier zeigt zum Beispiel
auch die Mimik und Gestik, inklusive Redepausen eines aufgezeichneten Interviews mehr

,privates” von der interviewten Person, als ein abgedrucktes Gesprach je kann.

Meyrowitz kann insofern zugestimmt werden, dass elektronische Medien privilegiert sind,
informelle, ,natlirliche” und ,spontane” Botschaften zu vermitteln. Dennoch gibt es eine
generelle Tendenz, Offentliches privat zu machen. Genau in diesem Bereich der Printmedien, die
privates und authentisches publizieren wollen, sind Paparazzifotos das wichtigste Material
dafir. Ja, gerade weil der Film, hier vor allem das Fernsehen, durch bewegte Bilder eine Form
besitzt, die an Unmittelbarkeit und scheinbarer Authentizitdt nicht zu Ubertreffen ist. Als
Printmedium ebenfalls Bilder zu benutzen - moglichst aktuell und spontan aussehende von
Prominenten in Alltagssituationen noch dazu - ist die einzige Moglichkeit mit elektronischen

Medien im Bezug auf physische Unmittelbarkeit zu konkurrieren.

7.4. Inszenierte Authentizitat

Als Fazit zum Thema der Medienwirklichkeit ist anzumerken, dass Authentizitdt, die man
Medienproduktionen zunachst oft abstreitet, sehr wohl eben jene produzieren kénnen. Denn
die Medienrealitat ist unmittelbar mit der wirklichen Realitdt verbunden, und sie spielen standig
ineinander. Medienrealitdt formt die wahre Welt um, indem das inszenierte , Pseudo-Abbild“
der Medien teilweise zum Vorbild fiir die wirkliche Realitat wird. Aus dieser Perspektive sind in
der Medienwirklichkeit ebenfalls authentische Momente moglich. Ja mehr noch, die
inszenierten Authentizitaitsmerkmale in den Medien kdnnen ein Richtwert fiir das Verhalten und

die Wahrnehmung von Authentizitdtszuschreibungen im wahren Leben sein.
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Dieser Kreislauf verstarkt auch die Auffassung des Authentizitatsbegriffes, so wie er in der Arbeit
verwendet wird. Namlich als einen offenen, zutiefst subjektivistischen und sich verandernden
Begriff. Authentizitat ist wie zuvor bereits angefiihrt ein Zuschreibungswert, der alleine auf die
Wahrnehmung der Rezipienten beruht. Nun wird, weil sich die Wahrnehmung unter dem
Einfluss der Medien verandern kann, sogar einen Schritt weiter gegangen, wenn man die
Medien mit ins Spiel bringt. Eine Authentizitatszuschreibung kann daher nie eine objektiv und
generelle Giltigkeit fiir sich beanspruchen, sondern ist eine reine Bewertungskategorie der
Wahrnehmung. Natirlich gibt es kollektive Wahrnehmungsmuster, die aber wohlgemerkt oft
durch Medien konstruiert, beziehungsweise unterstitzt werden, und uns aufzeigen was (zurzeit)
als authentisch bewertet wird. Denn Authentizitat wird zwar nur vom Rezipienten zugschrieben,
andererseits wird aber auch versucht Authentizitdt formal zu gestalten. Authentizitat ist so
gesehen auch das Ergebnis einer inszenierten Gestaltung. Authentisches kann daher durchaus
inszeniert sein, wenn sie von den Rezipienten als authentisch gehandelt wird. Obamas Reden
zum Beispiel sind genauestens einstudiert, was jedem Zuhorer durchaus klar sein kann.
Trotzdem kann er bei vielen durch seine ,Inszenierung” oder ,Gestaltung” das Gefiihl einer

authentischen Rede, beziehungsweise Person evozieren.

Die inszenierte Authentizitdt, mit der man es nach Goffman auch im alltaglichen Leben stets zu
tun hat, ist vor allem aber im Medienbereich beachtet. Weil die technische Moglichkeit,
Wahrnehmung zu gestalten und somit Authentizitdtszuschreibungen zu suggerieren,
hinzukommt. Und eben weil hier oft die Angst vor Manipulation platziert ist. Im Grunde aber
trifft die Aussage von Goffman auch auf alle Medieninszenierungen zu, dass eine
Rollendarstellung im Alltag dann gelungen ist, wenn die Darsteller den Eindruck vermitteln

kénnen, sie selbst zu sein — also authentisch zu sein.

Der Alltag ist auch in den Medien ausschlaggebend geworden um Authentizititseffekte®*® zu
schaffen. Authentisch zu sein ist in unserer kollektiv-gesellschaftlichen Auffassung, ein Attribut
nach dem wir uns sehnen. Die Alltaglichkeit, der Alltag und das Private gelten als privilegierte
Orte ,dieser” Authentizitat. Aufgrund dieser Tatsache versuchen Medien, beziehungsweise
Paparazzifotos den Alltag abzubilden. Das Private und Intime wird immer ofter 6ffentlich (also in

Medien) zur Schau gestellt. Emotionale Regungen finden hauptséachlich im Privaten statt, oft im

26 Mit dem Wort Authentizititseffekt soll keine Unterscheidung zwischen Medienauthentizitat und ,realer” Authentizitat gemacht

werden, da bereits beschrieben wurden, dass es keine konkrete Trennung gibt.
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Bezug auf zwischenmenschliche Beziehungen. Somit ist dieses Terrain auch fir die Medien
interessant. Paparazzifotos und Reality-Shows sind eine Folge davon. Von ihnen erhofft man sich
ultimative Authentizitatseffekte, oder zumindest welche die danach aussehen. Doch, wie zuvor
schon erlautert: wenn sie fiir wen danach aussehen, dann sind sie fiir ihn auch authentisch —

auch wenn sie inszeniert ist

Die Zuschreibung von Authentizitat kann daher keinen Unterschied zwischen inszeniert und real
machen, denn authentisches wird immer als nicht inszeniert wahrgenommen, ganz gleich ob sie
nun aus einer Inszenierung hervorgeht oder nicht. Wie diese Arbeit aber klar machen will sind
immer mehr dieser authentischen Momente auf eine Inszenierung zuriick zu fiihren. Und, wie
schon erwdhnt, haben Bild- und Filmmedien hier den Vorteil, dassq visuelle Darstellungsformen

flr sich schon als authentisch gelten.

8. PAPARAZZ1

Leider gibt es trotz der inflationdren Rezeption von Paparazzifotos fast keine wissenschaftliche
Abhandlung zu dem Thema. Nur Karin E. Becker hat bis jetzt im Sammelband Journalism and
popular Culture eine Unterscheidung bezliglich Tabloid (engl. fiir Boulevard) Fotografien
gemacht, in der auch Paparazzifotos eine Einteilung finden, die spater auch ausgefiihrt werden.
Ansonsten ist man hauptsachlich auf Artikel aus Zeitschriften, Zeitungen und deren
Onlinedienste wie Neon, Taz, Siiddeutsche Zeitung, Stern, Spiegel und anderen angewiesen. Die
Autoren dieser Medien haben die Paparazzi teilweise bei ihrer Arbeit begleitet oder Interviews
mit ihnen geflihrt. Eine wissenschaftliche Abhandlung, in Form einer Diplomarbeit, die die
Technik von Paparazzifotos und Pressefotos vergleicht, stammt von Gabriele Matijevic. Einige
autobiografische Werke von Paparazzi und ehemaligen Starfotografen dienen ebenfalls als

Quelle.

Nach der Erlduterung der Anfiange der Paparazzi - die vor allem durch die Beschreibung einiger
der bekanntesten Vorreiter wieder gegeben wird - und die Entstehung des Begriffes Paparazzo,
wird sich die Arbeit anschlieRend der Problematik der negativen Einstellung (Stichwort: Lady
Diana) ihnen gegenlber widmen. Die gegenwartigen Tendenzen und Strukturen in diesem
Fotogenre werden beleuchtet. Hier soll dariber Aufschluss gegeben werden, wie die
Berufsdefinition von Paparazzi selbst lautet, wie sich die Arbeit der Paparazzi im Laufe der Zeit

verandert hat und warum welche Objekte die begehrtesten und lukrativsten sind. Des Weiteren
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wird auf die spezielle Asthetik der Paparazzifotos eingegangen, auch ein Interview mit einem
Vertreter der Kinstlergruppe G.R.A.M wird Eingang in diese Analyse finden. Sie haben diese
asthetischen Merkmale in ihren Arbeiten ibernommen und sich damit eingehend beschaftigt.
Am Ende stellt sich die Frage nach dem kiinstlerischen Anspruch, den zum Beispiel der
Paparazzo Brad Elterman fiir sich behauptet und eine Ausstellung seiner Werke unter dem Titel

Paprarazzi as an Art Form umgesetzt hat.

8.1. Geschichte - Rom und das La Dolce vita

Der Begriff Paparazzo (Einzahl) geht auf einen Film zuriick, indem ein aufdringlicher Fotograf
Paparazzo genannt wurde. Der Film La Dolce Vita ist ein Klassiker aus dem Jahr 1961 von
Frederico Fellini. Er zeigt das Leben der 50er in Rom, wo die High Society Italiens das stRe Leben
in vollen Zigen auf Partys rund um die Via Veneto geniel3t. Ein frauenverfiihrender Journalist,
Marcello Rubini (Marcello Mastroianni), versucht mit seinem Fotografen, Paparazzo, an die
Neuigkeiten und Geheimisse der feiernden Reichen und Schénen heran zu kommen. Die
Glamourwelt auf der StraRe der Via Veneto wird aber immer mehr als sinnentleerte
Oberflachlichkeit entlarvt und gipfelt im Selbstmord von Marcellos Vorbild in Sachen
dekadenter Lebensweise. La Dolce Vita wurde von den Filmkritikern hoch gelobt, er gewann

einige Preise, darunter auch die Goldenen Palme und einen Oscar fiir die besten Kostiime.

Als Vorlage diente das wahre Leben der feiernden Stars in Rom und der Fotograf Tazio
Secchiaroli, der die Celebrities in ihren Partyndchten ablichtete. Der Regisseur Fellini lernte
Secchiaroli personlich kennen und gab offen zu, das er ihm zur Inspiration fiir den Film diente
und zur Figur des Paparazzo. Nachdem er den damals schon bekannten Fotografen kennen

lernte schrieb er erst das Drehbuch zum Film.

Der Name Paparazzo fir die Figur des Fotografen, der von Walter Santesso verkorpert wurde,
wurde laut Co-Drehbuchautor und Schriftsteller Ennio Flaiano von einem Buch Gbernommen.
Am Set war zufallig das Buch Am Gestade des lonischen Meeres von George Gissing im Umlauf,
auch Fellini bekam es zu lesen und stieR auf den Namen Paparazzo, mit dem ein etwas
aufdringlicher Hotelier bezeichnet wurde. Ein passender Name war somit also fiir den frechen
und hartnackigen Fotografen des Films gefunden. Eine zweite Begriindung fir die Bezeichnung
des Filmfotografen kommt aber von Secchiaroli selbst. Im Buch zur Retrospektive seiner Bilder
1996 wird laut der Secchiaroli Biografie von Diego Mormorio geschrieben, dass Secchiaroli von

Fellini selbst als Paparazzo bezeichnet wird, weil es der Name seines pietdtlosen Schulfreundes
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war.”?’

Es kursiert aber auch die Annahme, dass das Wort eine Fusion von papagallo (Papagei)
und ragazzo (Mann) ist. Fellini hat sich diesbezlglich nie selbst gedufert. Sicher ist also nur,
dass der Begriff im Bezug auf den Fotografen im Zuge des Filmes La Dolce Vita entstanden ist —

und Tazio Secchiaroli als Vorbild diente. *?

Secchiaroli

Tazio Secchiaroli war dadurch bekannt geworden, dass er — ebenso wie der Paparazzo im Film —
damalige Promis in oftmals unangenehmen Situationen rund um die Via Veneto ablichtete. In
einer einzigen Nacht, vom 14. auf den 15. August 1958, schoss er seine bekanntesten und
sensationstrachtigsten Bilder: Kénig Farouk von Agypten in Begleitung von zwei Madchen im
Café de Paris ohne seine Ehefrau, Ava Gardner und Anthony Franciosa kiissend im Nachtklub
Brik Top, obwohl er verheiratet war. Und Antia Ekberg, wie sie ihren betrunkenen Mann

Anthony Steel aus dem Club Veccia Roma nach Hause bringt.

NEWS! ' 'PICTURES

FIRST POSTED JUNE 16, 2008

Revenge
of the paps = @

Anita Ekberg and her British husband Anthony Steel
are snapped in Rome in1958 by the man who started

it all - Tazio Secchiaroli, on whom the character of
Paparazzo in 'La Dolce Vita' was based. These celebrity
photographs are taken from an exhibition opening

at the Helmut Newton Foundation in Berlin this week

Abb. 13: Tazio Secchiaroli fotografiert Anita Ekberg und ihren Ehemannthony Steel nach einem Klubbesuch im
Vecchia Roma.
Secchiaroli war zu jener Zeit nicht mehr der einzige, der Fotos von Stars und Sternchen in Rom
schoss, aber er war der aggressivste und draufgéangerischste von ihnen. Daher lernte Frederico
Fellini wahrscheinlich auch ihn am schnellsten kennen und erkundigte sich Gber seine Arbeit. Die
Anfange des Paparazzi-Genre wirken heute fast idyllisch und liebevoll gegeniiber ihren Objekten,
ihrer Intensitat und ihrer Arbeitsweise. Die meisten von ihnen verfolgten die Beriihmtheiten gut

angezogen auf einer Vespa durch die romische Altstadt.

227vgl.: Secciaroli, Tazio: The original Paparazzo/ a vintage retrospective. 1996. S 11. Nach: Mormorio, Diego: Dolce Vita. 1999. S. 37

8 ygl.: Mormorio, Diego: Dolce Vita. 1999. S. 371f.
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Der verwegene Secchiaroli bekam aber, ganz so wie heutigen Paparazzi, auch manchmal die

Wutausbriiche von seinen ,Opfern” handfest zu spliren.

Abb. 14: Fotograf Tazio Secchiaroli (r.) bekam es 195n Rom mit Walter Chiari zu tun.

Tazio Secchiaroli (1925 - 1998) galt zwar als der erste klassische Paparazzo, begonnen hat er
aber mit StraBenfotografie 1944. Den Touristen und amerikanischen Soldaten hat er
Erinnerungsfotos von Sehenswirdigkeiten und beriihmten StraRenecken verkauft. Was nicht
sonderlich erfolgreich war. 1951 begann er fiir die amerikanische Agentur International News
Service und den Fotografen Luciano Mellace zunachst nur in der Dunkelkammer zu arbeiten. Erst
im ndchsten Jahr, 1952 startete er seine eigentliche Fotografenlehre bei der Agentur Vedo
(Visioni Editoriali Diffuse Ovunque). Ab diesem Zeitpunkt machte er seine ersten bekannteren
Bilder. Allerdings waren Celebrities noch nicht das erklarte Ziel, sondern eher Hauptverdachtige
bei Morden oder Politiker in peinlichen Situationen (wie Giuseppe Sotgiu, einem Mitglied der
Kommunistische Partei, den er bei einem Bordellbesuch ablichtete). 1955 griindete Secchiaroli
seine eigene Agentur — Roma Press Photo - gemeinsam mit Sergio Pinelli, der fir die
Verbreitung und Vermarktung der Fotos zustdndig war, die Secchiaroli geschossen hatte. Die

Agentur war ein voller Erfolg.?*

Und dann kam Frederico Fellini. In La Dolce Vita war Secchiaroli auch Set-Fotograf gewesen und
kehrte daraufhin nicht wieder zu seinem Beruf als Paparazzi zuriick. Er bezeichnete sich ab nun

als ,Freund der Stars“, weil er nun vor allem durch Nahverhaltnisse zu lhnen Auftrage von lhnen

2 ygl.: ebd. S. 9ff
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bekam, sie offiziell und in inszenierten Posen abzulichten. Er wurde der persdnliche Fotograf von
Sofia Loren, und blieb das Zeit seines Lebens. 1983 stieg er aber aus dem aktiven Beruf als

Freund der Stars” aus.”*

Salomon, Weegee und Galella

Obwohl Tazio Secchiaroli der erste Paparazzo im heutigen, durchaus eher negativen Sinn, war
gab es auch davor schon Fotografen, die man Ansatzweise als Paparazzo bezeichnen kdnnte. So
wie Erich Salomon. In den 1930er Jahren schlich er sich in Politikertreffen oder fotografierte in
Gerichten, was keiner vor ihm getan hatte. Er versteckte seine Kamera jedoch in der
Aktentasche oder unter einem Mantel, war also eher Spion und gab sich als Fotograf nicht zu
erkennen. Der franzbsische AuBenminister Aristide Briand entdeckte Salomon 1931 hinter
einem Vorhang im Ministerium, nahm die Ablichtung allerdings humorvoll und rief: "Ah! Le
voila! Le roi des indiscrets." (Ah, da ist er ja, der Konig der Indiskreten). Das Foto wurde

weltberiihmt.?!

Abb. 15: Der franzosische AuRenminister Aristide Briand zeigt mit dem Zeigefinger auf den entdeckten Erich Salomon,
der sich hinter einem Vorhang versteckte.

Weegee war ein weiterer Vorreiter der Paparazzo. Der aus Osterreich emigrierte Arthur H. Fellig

(1899-1968) kommt 1910 mit seinen Eltern nach New York. Er bricht die High School ab und wird

Fotograf. Als Pressefotograf entwickelt er eine Affinitat zur Polizei und macht es sich mittels

eines Funkgerats, auf dem er Polizeiinfos empfangt, zum Ziel als einer der ersten am Tatort von

Verbrechen zu sein. Durch seine brutalen Mord-Fotos macht er sich einen Namen, die Herald

#%ygl.: ebd. S. 12

z1 vgl.: Schulze, Karin: Paparazzi-Kunst: Der diskrete Charme der Paparazzifotografie. Vom: 20.06.2008

http://www.spiegel.de/kultur/gesellschaft/0,1518,560888,00.html Letzter Zugriff: 24.09.2009
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Tribune, Daily News und The Sun werden zu seinen Kunden und Fellig gibt sich selbst den
Kinstlernamen Weegee. Kurzzeitig geht er nach Hollywood, kommt aber in den 50er Jahren
wieder nach New York zurlGck und schieft dann auch absichtlich verzerrte Fotos von
Prominenten. Nicht deswegen gilt er als einer der ersten Paparazzos, sondern weil seine
friheren Fotos die gleiche Intention haben wie die heutigen Paparazzifotos: Sie wollen eine

Sensation ablichten.??

Seine Fotos sind in dem Sinn Schnappschiisse, wie es Paparazzifotos sind. Sie sind direkt und
wirken authentisch und eine Person oder Personen bilden den Mittelpunkt. Seine Fotografien
sind zwar Schnappschiisse, er inszeniert, wie auch Henri Cartier-Bresson, das Sujet aber im
Augenblick der Aufnahme und will mit seinen Abbildungen auch oft auf ein groBeres Ganzes
schlieRen. Er betreibt damit teilweise kommentarlose Gesellschaftkritik (zum Beispiel mit
Bildern von Kindern, die zusammengepfercht auf Feuertreppen schlafen). Heute schildern seine
schwarz-weil} Fotos auch die ,Gangster“-Zeit der 30er bis 50er Jahre in New York eindrucksvoll.
Um umgerechnet 25 000 Euro wurden Werke von Weegee im Jahr 2000 versteigert.”** Funf

seiner Fotos waren schon 1943 vom Museum of Modern Art gekauft und ausgestellt worden.

Abb. 1: Schlfende Kinder auf einer Feuetpe 1938 (Iink), o inHeII’s Ki{chenk'l9414 (mitte), modische Damen
neben einer Obdachlosen 1943 (rechts).

Aber Paparazzi, so wie sie heute mehr oder weniger (weil sich in den letzten Jahren sehr viel in

diesem Genre veranderte) tatig sind, entstanden erst ab den 60er Jahren in Italien an der Via

Veneto und in Frankreich an der Cote d’Azur zurzeit der Filmfestspiele in Cannes. Die Fotografen

waren meist noch respektvoller gegeniliber den Stars und hielten Abstand, gefragt wurden die

Stars aber trotzdem nicht mehr ob sie abgelichtet werden wollten oder nicht und

2 vgl.: ebd. und: Weegee: Biografie, Biographie, Fotos, Katalog und Ausstellung im Fotomuseum Winterthur. Auf:

http://www.cosmopolis.ch/cosmo8/Weegee.htm Letzter Zugriff: 24.09.2009
23

3 vgl.: Wrede, Andreas: Das Verbrecher-Auge von New York City: Weegee-Fotos fuir tiber 50 000 Mark versteigert. Vom 8.02.2000.
Auf: http://www.welt.de/print-welt/article501070/Das Verbrecher Auge von New York City.html Letzter Zugriff: 18.08.2009
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sensationstrachtige Fotos wussten sich ebenfalls zu verkaufen. Die Paparazzi Edward Quinn und

Daniel Angeli waren vornehmlich an der Cote d’Azur tatig.

Der Paparazzo Ron Galella ist genau jener aufdringliche Fotograf wie man sie auch unter den
heutigen Paparazzi versteht, der die Grenze zwischen Privatheit und Offentlichkeit nicht mehr
zog und dadurch auch von Prominenten wie Jackie Kennedy verklagt wurde. Er war der erste
typische amerikanische Paparazzo und wurde berihmt fiir seine Auseinandersetzung mit
Marlon Brando. Der Schauspieler Brando hat Galella den Kiefer gebrochen und finf Zdhne
ausgeschlagen als er ihn am Flughafen von New York immer wieder bittet, Brando solle doch die
Sonnenbrille abnehmen um ein Foto von ihm schiellen zu kdnnen. Brando wollte anscheinend
nicht. Doch Galella gab nach diesen Vorfall das Vorhaben Fotos von Marlon Brando zu schief3en,
nicht auf, sondern hatte bei seinen folgenden Versuchen immer einen Football-Helm in
Gegenwart des Stars aufgesetzt. Galella verfolgte die Stars regelrecht, allen voran Jackie
Kennedy, die sich von ihm so bedrangt fiihlte, dass er verklagt wurde mindestens 25 FuR
Abstand von ihr zu halten. Er brach die Regel vier Mal, bis von der Justiz ein lebenslangliches
Fotoverbot fiir Mrs. Kennedy ihm gegeniber verhdangt wurde. ,Lasse dich nicht abwimmeln, auf

IM

keinen Fall“, ,sei ein Detektiv”, ,habe Geduld” und ,sei listig” sind seine Regeln fiir einen

Paparazzi.234

Auch Elizabeth Taylor, Robert Redford, Dustin Hoffman Frank Sinatra, Greta Garbo
und Andy Warhol, der ihn selbst verehrte, waren seine Bildobjekte. Aber auch Madonna und

John Travolta gehorten zu seinen ,,Opfern®“. Sie sind heute noch beliebte Paparazzimotive.

Abb. 17: Marlon Brando und Ron Galella mit Footballhelm und Kamera im Waldorf-Astoria Hotel in New York.
Fotografiert von Paul Schmulbach, 1974.

34 Giilland, Philipp: Finf Zahne fiir ein Bild von Marlon Brando. Vom: 3.09.2008. Auf: http://www.stern.de/fotografie/ein-bild-und-

seine-geschichte-fuenf-zaehne-fuer-ein-bild-von-marlon-brando-637821.html Letzter Zugriff: 18.08.2009
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Die Paparazzi waren bis vor sieben Jahren ein weltweit Uberschaubarer Haufen. In den
Weltstadten in denen sich auch Celebrities gerne tummelten, wie New York, Los Angeles,
London, Paris und Rom gab es immer Paparazzi die sich auch untereinander kannten und sich
auf die Jagd nach guten Fotos von ihnen machten. Sie arbeiteten in den 70ern bis in die 80er
noch mit ,herkémmlichen” Objektiven und Blitzen — hatten also keine Teleobjektive, mit denen
es heute moglich ist Fotos aus grofRer Entfernung zu schielRen. Die Stars bekamen es damals
noch mit, wenn sie fotografiert wurden, auch wenn es oft schon zu spat war und sie es nicht
freiwillig taten. Es ging damals aber genauso wie heute um das Auflauern und Uberraschen von
Stars mitten in ihrem Leben. Einige Paparazzi waren aufdringlicher als die anderen, ein paar von
lhnen machten sich, wie die zuvor erwadhnten, einen Namen im Business und hatten
Stammboulevardzeitungen die ihnen die spektakuldrsten Bilder regelmaflig abkauften. The
National Enquirer war einer der Hauptkonsumenten, aber auch das People Magazine, News of
the World , Daily Mirror oder die schon erwdhnte englische The Sun gehoérten zu den

Abnehmern.

8.2. Definition

Nun soll zunachst ein Definitionsversuch des Begriffes stattfinden und die Verbindung mit dem

Boulevardmedien analysiert werden, bevor ich zur Gegenwart der Paparazzi komme.

Der Paparazzo fotografiert fiir die Yellow-Press und ist demnach eine spezielle Art des
Pressefotografen. Daher kdnnen wir von der Definition des Pressefotografen durch eine
abgewandelte Begriffserklarung auch auf jene des Paparazzo schlieBen. In der Literatur finden
sich verschiedene, nicht einheitliche Definitionen des Begriffes des Pressefotografen, er wird
haufig auch als Synonym fiir Bildjournalist verwendet. Es gibt keine konkrete Ausbildung dafr,
daher nimmt dieser Beruf in der Medienbranche eine eher untergeordnete Stellung ein. Nicht
jedoch das Bild. Bilder sind in den Medien, wie bereits zuvor behandelt, wichtiger denn je.
Friedrich Robert Geiringer definiert die Pressefotografie sehr generell und deshalb auch
zutreffend fir die Paparazzifotografie:
Pressefotografie ist jenes Teilgebiet der Fotografie, dass sich mit der Herstellung solcher Fotos befasst,

die dazu bestimmt sind, durch Vervielfdltigung mittels Abdruck in einem periodischen Druckwerk,
einer breiten Offentlichkeit zugénglich gemacht zu werden. Unter einem Pressefoto ist demnach ein
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Foto zu verstehen, das hergestellt wurde in der Absicht, durch Veréffentlichung in einem periodischen
Druckwerk, einer breiten Offentlichkeit zugénglich gemacht zu werden.”

Hier kann bezlglich der Paparazzifotografie ergdnzt werden, dass diese ein Teil der
Boulevardfotografie ist, da die Fotos mit der Intention der Veroffentlichung im Boulevardbereich
gemacht werden. Und das auch nicht nur, wie im Zitat erwahnt, in periodischen Druckwerken
wie Zeitungen und Zeitschriften, sondern auch im Fernsehen und vor allem im Internet. Ein
weiteres Hauptmerkmal der Paparazzifotografie ist das Ziel, sensationelle Neuigkeiten (ber
Prominente in Form von Bildern abzulichten. Die neu generierte Definition von Paparazzifotos

ist demnach in weiteren Verlauf fur diese Arbeit:

Die Paparazzifotogrdfie ist jenes Teilgebiet der Pressefotografie, dass sich mit der
Herstellung von Fotos, auf denen Prominente abgelichtet sind, befasst, die dazu
bestimmt sind, durch Vervielfdltigung mittels Veréffentlichung in einem visuellen,
boulevardesken Massenmedium, einer breiten Offentlichkeit zugédnglich gemacht zu
werden. Die Intention der Fotos ist es, das Authentizitdtsbediirfnis und die
Sensationslust der Rezipienten zu befriedigen, indem Prominente als Privatperson, in
Alltags- und Extremsituationen abgelichtet werden. Auf der Ebene der inhaltlichen
und formalen Merkmale weist diese Art der Pressefotografie tendenziell
sensationsheischende  und daher unsachliche, = kompromittierende  und

verleumderische Eigenschaften auf.

8.3. Unterscheidung von Tabloid-Fotos

Karin E. Becker bietet in ihrer Einteilung von Tabloid (Boulevardzeitung)-Fotos auch jene der
Paparazzifotos an und definiert diese grob. Allerdings ist ihre Einteilung aus der heutigen Sicht
etwas problematisch. Dazu mehr nach der Ausfihrung ihrer Unterteilungen. Becker
unterscheidet zunachst drei Hauptkategorien. In von Tabloids verwendeten Fotos von
Unbekannten, von Nachrichten-Bildern und von Celebrities. Es wird sich im Weiteren nur den
Celebrity-Fotos in Tabloids zugewandt, da in dieser Kategorie auch die Paparazzifotos eingeteilt

werden. Die Celebrity-Fotos teilt Becker wiederrum in drei Unterkategorien:

Posing at Home Photograph: Das sind gestellte Fotos von Celebrities, die zwar einen

vermeintlichen Blick auf die Hinterblihne, also auf ihr Privatleben bietet, im Grunde aber

3 Geiringer, Friedrich R.: Grundbegriffe der Bildberichterstattung. 1953. S. 9
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detailiert inszeniert sind. Typisch ist der direkte Blick in Kamera. Wie der Name schon
sagt wird diese Kategorie oft in Form von Homestories von Stars verwendet, in der sie
zum Beispiel ihr Haus und ihren Garten, also ihr Privatleben zeigen, und nichts dem

Zufall Gberlassen wird.

Performance Photograph: Das sind Aufnahmen in denen die Celebrities in einem fiir ihr
Image charakteristischen Moment abgelichtet werden. Wie zum Beispiel Politiker bei
einer Rede, Sdnger auf einem Konzert oder Sportler beim Wettkampf. Allerdings ist
diese Einteilung in dem Sinne problematisch als dass heute viele Prominente lediglich
berihmt um der Berihmtheit Willen sind, ohne spezielles Talent oder bestimmte
Tatigkeit. Ihre typischen Momente auf den Performance Photographs waren dann zum

Beispiel Autofahren oder Einkaufen.

Candid Photograph: Candid bedeutet Ubersetzt echt, aufrichtig, offen, redlich,

236

unumwunden und offen gelegt™. Diese Fotos konnen durchaus mit authentischen

Fotos gleichgesetzt werden.

Die Candid Photographs werden von Becker noch einmal eingeteilt in
e gestellte / erhoffte
e erwinschte und

e nicht gewollte / unbewusste Bilder.

Die gestellten Aufnahmen von Personen 6ffentlichen Interesses sollen den Eindruck erwecken
als ob die abgelichteten Promis nichts von der Aufnahme wiissten. Diese inszenierten Fotos, die
Authentizitat nur suggerieren, kann man auch auf Goffmans Rahmenthese umlegen, in der er

diese Art der Inszenierung als Falschung (fabrication) bezeichnet.

Die zweite Unterscheidung der Candid-Fotos in die erhofften, beziehungsweise erwiinschten
Bilder sind nach Karin Becker jene, die der Publicity der Stars dienlich sind. Die Interpretationen
der Fotos gehen in die gleiche Richtung wie sie der Promi gerne hatte. Typisch sind diese Fotos

bei Filmpremieren, in denen der Film damit nebenbei erwdahnt wird. Oder auch das Ablichten am

38 Onlineiibersetzter www.leo.de Suchbegriff: candid. Letzter Zugriff: 24.09.2009
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roten Galateppich, wo zum Beispiel ganz bewusst der neuen Partner 6ffentlich prasentiert wird.

Wichtig ist hier, dass die Bildnachricht vom Promi, beziehungsweise vom Objekt, gesteuert wird.

Die dritte Unterkategorie ist die der unbewussten, nicht gestellten Aufnahmen und entspricht
nach Ansicht Beckers die der Paparazzifotos. Bei dieser Art von Fotos geht es darum, die
Celebrities in einem Moment zu fotografieren, wo sie der Person - die sie in der Offentlichkeit
vorgibt zu sein - entgegenwirkt. Die Schnappschussaufnahme soll Emotionen zeigen, und
eventuelle Qualitditsmangel wie zum Beispiel Unscharfe, werden mit dem Argument des

Wabhrheits- beziehungsweise Authentizititsanspruch legitimiert.”*’

Diese Einteilung von Becker macht die Boulevard-Fotos zwar einfacher zu unterscheiden und
man bekommt sogar eine Definition von Paparazzifotos, allerdings greift sie zu kurz. Zu beachten
ist, dass sie diese Unterscheidungen 1992 traf. Heute sind die Beziehungen von Offentlichkeit,
Privatheit, Paparazzi und Celebrities ,verfahrener” und komplexer. Wenn man auf die Theorie
der Okonomie der Aufmerksamkeit zuriickkommt, ist heute ein gesteigerter Wille und Wunsch
nach medialer Aufmerksamkeit in der gesamten Gesellschaft auszumachen. Daraus kann
geschlussfolgert werden, dass gerade Celebrities heute viel mehr Aufmerksamkeit gewodhnt sind,
und diese auch verstarkt auf ihre Person bezogen haben wollen, beziehungsweise missen, als
noch vor 17 Jahren. Promis sind mit hoher medialer Aufmerksamkeit vertraut und daran
gewohnt. Sie gehort mehr als damals zum Geschaft eines Celebrities — weil diese zum Teil auch
ihren Erfolg, also ihren Wert misst. Durch eigene Medienberater werden oft geschult wie sie
medial agieren sollen und sind die Mdglichkeit gewdhnt von Paparazzi jeden Augenblick, sobald
sie das Haus verlassen, abgelichtet werden zu kénnen. Auf Grund dieser Anderung hin zum
verstarkten Medieninteresse, auch im Privatbereich, ist anzunehmen, dass sich die
Unterteilungen von gestellt, erwiinscht und ungewollt oft nicht mehr so genau nachvollziehen
lassen wie vielleicht noch 1992. Celebrities inszenieren ihr scheinbar privates Leben, aufgrund
der potenziellen Prasenz von Paparazzi und daher auch der Offentlichkeit, heute wahrscheinlich
mehr als frither. Wie eben schon die Theorie der Inszenierungsgesellschaft besagt, besteht auch
das private Leben immer mehr aus Inszenierungen seiner selbst. Man kénnte auch sagen, dass
der ungestorte Privatbereich der Celebrities durch den Erfolg der Paparazzifotos sehr viel kleiner

geworden ist.

#7 vgl.: Becker, Karin E: Photojournalism and the Tabloid Press. In: Dahlgren, Peter: Journalism and popular culture. 1992. 5.130-153

112/166



Beckers Einteilung muss daher teilweise widersprochen werden, da einerseits die Problematik
der Zuteilung von Fotos in die zweite oder dritte Kategorie der Candid Fotos schwieriger und
teilweise sogar unmoglich geworden ist. Andererseits werden auch die gewiinschten Candid
Fotos oft von Paparazzi geschossen. Daher sind nicht nur, wie Becker meint, die dritte Kategorie
Paparazzifotos, sondern teilweise auch jene der Zweiten, und in Einzelfdllen auch jene der
ersten Kategorie (zum Beispiel die gefdlschten Fotos von Bernd Herzsprung). Paparazzi sind auch
bei offiziellen und somit erwiinschten Anldssen vor Ort um eventuelle ,Hoppalas”, wie
Busenblitzer, Stolperer und anderes zu dokumentieren. Oder auch um das erste offizielle Foto

eines neuen Paares zu bekommen.

Wie im Fall von Schauspieler und Produzent Mel Gibson. Kurz nach dem Ende seiner 29-jahrigen
Ehe zeigte er bei der Filmpremiere von X-Men Origins: Wolverine das erste Mal demonstrativ
seine neue Freundin Oksana Grigorieva. Die Fotos, die ihn Hand in Hand mit der Neuen zeigten,
bestatigten die vorhergehenden Gerlichte um eine neue Liebe. Die Bilder waren heils begehrt
am Medienmarkt. Der Nachteil dieser gewiinschten und offiziellen Fotos ist fiir Paparazzi die
Tatsache, dass das Bild nicht exklusiv geschossen wird, es daher auch viele andere anbieten, und
es somit nicht allzu viel Geld einbringt. Das folgende Bild wird von Getty Images angeboten,

einer grolRen Fotoagentur, die auf Paparazzifotos spezialisiert ist.

Abb. 18: Gibson Hand in Hand mit der 39-jahrigen Oksana Grigorieva bei der Filmpremiere von X-Men Origins:
Wolverine am 28. April 2009.

Die typische Asthetik eines Paparazzifotos haben die Fotos vom roten Teppich, also der zweiten
Kategorie, nicht immer. Dennoch werden sie neben Pressefotografen auch von Paparazzi

geschossen.
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Heute sind Paparazzifotos zudem oft so erwiinscht um Aufmerksamkeit zu erlangen, dass auch
negative Bilder, beziehungsweise die negative Berichterstattung durch diese, trotzdem als
gewlinschte Candid Fotos gewertet werden. Ganz nach dem bereits erwdahnten Motto: Bad
publicity is better than no publicity. Das geht soweit, dass Bodyguards und Manager im Wissen
der Celebrities den Paparazzi den Tagesplan des Stars durchgeben, um sie auf Schritt und Tritt
verfolgen kdnnen. Das berichten zumindest die Paparazzi von Paris Hilton, Britney Spears und
Co. Kein Promi hat das bis jetzt 6ffentlich zugegeben. Wann sie genau ,,abgeschossen” werden,
wissen die Stars selbst nicht genau. Sie missen sich also so gut es geht stets in von ihnen

erwiinschten Situationen im eigentlich privaten Alltag inszenieren.

Das wichtigste Kriterium um die Fotos sehr lukrativ verkaufen zu kdnnen, ist das Sensationelle
an der Abbildung. Was aber als Sensation gehandelt wird, entscheiden Chefredakteure und
Sendungsverantwortliche bei der Selektion der Fotos, und nicht zuletzt auch die Konsumenten in
Form von Quoten und dem Absatz. Letztlich ist es auch eine subjektive Entscheidung was als
Sensation gehandelt wird. Im Bereich der Boulevardmedien hat man es sehr haufig mit
Pseudosensationen zu tun. Zundchst ist nach Karlheinz Kiihne eine Pressesensation eine:

(...) schlagartig (1) auftretende, (2) aufsehenerregende Nachricht Uber ein (3) auRergewdhnliches

Ereignis, die fur (4) einzelne Menschheitsgruppen oder die gesamte Menschheit Bedeutung besitzt. Sie

ist (4a) milieugebunden, spricht (4b) Triebe und Interessen in erhdhtem MaRe an und I6st (5) innere
oder duRere Reaktionen aus.”®

Die Pressesensation beinhaltet wohlgemerkt schon das Merkmal der Veroffentlichung, also dem
Zuganglichmachen der Info fir ein breiteres Publikum. Wichtig ist hier auch, dass es bei der
Pressesensation um den Bericht eines Ereignisses geht und nicht um das Ereignis selbst. Vor
allem dadurch wird klar, dass Sensationen erst zu solchen gemacht werden. Und hier befindet

man sich auch schon an der Schwelle und stetigen Gradwanderung zur Pseudosensation.

Pseudo kommt von dem griechischen Pseudos, was soviel wie Lige bedeutet und wird

229 Daher ist eine Pseudosensation eine

entsprechend als unecht oder vorgetdauscht verstanden.
vorgetduschte Sensation. Wenn die Nachricht die zuvor von Kiihne erwahnten Kriterien nicht

erfullt, kann dies durch bestimmte Techniken der Medien wie plakative Aufmachung,

8 Kithne, Karlheinz: Die Pressesensation. 1955. S. 26

29 ygl.: Frisk, Hjalmar: Griechisches etymologisches Wérterbuch. 1973. S. 653
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Verwendung von Superlativen und die oftmalige Wiederholung **° trotzdem zu einer
Pseudosensation gepusht werden. Vor allem durch das heute vielfaltige Medienangebot braucht
man taglich neue Schlagzeilen und Aufhanger. Im Boulevardbereich ist die Konkurrenz
besonders im schnelllebigen Internet sehr groR. Es gibt sehr viele Onlineseiten die Klatsch und

Tratsch von Prominenten veroffentlichen und die Paparazzifotos zur Quelle haben.

Um sich hervorzuheben, ist es notig soviele neue spektakuldare Geschichten als moglich zu
bringen. Es ist schon der Definition der Tabloidmedien zu entnehmen, dass sie weniger
Seriositat aufweisen als qualitative Medienangebote. In diesem Bereich wird daher vermehrt mit
Pseudosensationen  gearbeitet. Obwohl es im  Boulevardbereich selbst groRe
Qualitatsunterschiede gibt, bildet der Begriff Boulevard im Journalismus generell das Pendant
zur Qualitat. Im Boulevard wird sehr viel mit Bildern und ansprechenden Schlagzeilen gearbeitet.
Nach Kihne sind jene Schlagzeilen am ehesten der Boulevardpresse zuzuordnen, die

sensationelle Aspekte enthalten.”**

Daher ist klar, dass die Paparazzifotos, woraus sich boulevardeske Medien zu einem Grof3teil
speisen, ebenfalls den Klatsch bedienen und geradezu auf der Suche danach sind. Denn Klatsch
verkauft sich gut.

Auch Georg Franck schreibt in seiner Okonomie der Aufmerksamkeit ,Kein Mittel zur Steigerung

“?22 Noch stirker als die

der Auflage ist probater, als moglichst viel Klatsch aus der Welt der Stars.
Sensation bietet der Klatsch fast ausschlieRlich Neuigkeiten und Geriichte aus dem Bereich des
Sozialen und der Privatsphiare von Personen (Promis). Da Klatsch meist aus unzuverlassigen
Informationen entsteht, ist er quasi die Vorstufe zur Pseudosensation, und wird dazu, wenn die

nicht verifizierte Klatschgeschichte als wahres Ereignis intensiv in den Medien verbreitet wird.

8.4. Boulevard-Magazine

Vor allem die Celebrity-Magazine wie In Touch, Life&Style, OK!, People und US Weekly
generieren Pseudosensationen anhand von extrem interpretierenden Paparazzifotos und
unzuverlassigen Informationen. Zig Male wurde zum Beispiel schon Uber die Trennung von

Hollywoods Traumpaar Angelina Jolie und Brad Pitt spekuliert. Am 30. April 2007 verkiindete

240 vgl.: Kilhne, Karlheinz: Die Pressesensation. 1955. S. 26

2 vgl.: ebd. S. 73

*2 Franck, Georg: Okonomie der Aufmerksamkeit. 1999. S. 152
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Life&Style gar wirklich die Trennung von Brangelina, wie der Boulevard die beiden gerne nennt.
Sie schreiben von keiner angeblichen oder vermutlichen Trennung, Life&Style titelt ganz nach
dem Prinzip der Generierung einer Pseudosensation mit den Worten: Brad’s talking: SPLIT! und
setzt Bilder von Pitt und Jolie mit ernster Miene als Umrahmung auf das Cover. Hauptindiz sei
die Abwesenheit von Pitt bei der Premiere ihrer Regiearbeit A Place in Time gewesen. Dazu
sagte auch noch eine angeblich gute Freundin von Jolie laut Presse, die wiederrum Life&Style
zitiert: ,Die ganze Zeit, als Angie von zu Hause weg war, fiihlte sie sich, als ob ihr ein schweres
Gewicht von den Schultern genommen worden waére. Sie sagte mir 'Ich freue mich schon auf die

Freiheit.'“**

Und auch die deutsche In Touch setzt Brad Pitt in der 33. Ausgabe 2009 auf das Cover mit dem
Titel: Wieder Single! Flirten, feiern, frei sein — Brad genief3t sein Leben ohne Angelina. Am
Titelblatt sind zwei Fotos zu sehen, die beweisen sollen, dass Brad Pitt Single ist. Auf einem Bild
(Abb. 20 links) ist Pitt mit Katja von Garnier zu sehen, eine langjihrige Bekannte seit dem Film
Sieben Jahre in Tibet (1997). Sie scheint ihm etwas auf dem Handy zu zeigen. Der dazugehérige
Text: Turtel Fieber. Auf dem zweiten Bild (Abb. 20 rechts) sieht man Brad Pitt mit einer Flasche
Bier, an der er gerade nippt. Die Uberschrift zu diesem Bild: Party-Marathon. Heute weiR man
allerdings, dass Pitt und Jolie noch immer ein Paar sind (Stand 21.08.2009). Bereits am 12.
August 2009 sah man Brangelina als glickliches Parchen bei der Premiere von Inglourious

Basterds in Los Angeles.

243 Life&Style. Vom: 30. April. 2007. Nach. http://diepresse.com/home/leben/mensch/301591/index.do Letzter Zugriff: 21.08.2009
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Abb. 19: Cover der amerikanischen Life&Style vom 30.April 2007

Abb. 20: Brad Pitt trinkt Bier und unterhalt sich mit Katja von Garnier auf der Premierenfeier des Filmes Inglourious
Basterds in Berlin am 29. Juli 2009
Klatsch ist gesellschaftlicher Kitt und ldasst einem zum Teil hilfreiche Sekundarerfahrungen
machen, oder tragt auch nur zur Unterhaltung und dem zeitweiligen Eskapismus aus dem
eigenen Leben bei. Bei Klatsch kann man sich um den Wahrheitsgehalt der Nachricht nicht sicher
sein. Gerade das macht ihn aber auch interessant, weil man neugierig auf weiterfolgende
Nachrichten diesbeziiglich bleibt. In diesen Extremfallen allerdings, in der Geriichte frei
erfunden und wie Fakten prasentiert und aufgebauscht werden - oder an den Haaren
herbeigezogenen Interpretationen von Bildern gegeben werden - handelt es sich eindeutig um
vorgetduschte Sensationen. Es sind ganz bewusste Liigen die nicht haltbar sind und wie im Fall
von In Touch schon eine Woche spater widerlegt werden. Verkaufen tun sich diese Titelstories
dennoch erfolgreich. Pseudoereignisse stehen daher an der Tagesordnung von niedrigpreisigen

Boulevardmagazinen, die wochentlich erscheinen. Sie miissen regelmaRig berichtenswerte
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Inhalte generieren und haben mit den Gossip-Onlineseiten in den letzten Jahren groRe
Konkurrenz bekommen (mehr dazu im Kapitel Boom der Internetseiten) Die Hefte sind gefiillt
mit Paparazzifotos, die zum Grolteil unspektakuldre Bilder von Stars zeigen, die meist bei
Alltaglichkeiten abgelichtet werden. Wobei wir wieder bei der Sehnsucht nach Authentizitat

wadren.

Bonnie Fuller

Die Erste, die den Erfolgsfaktor Alltag, beziehungsweise den Authentizitatsfaktor fir
Klatschmagazine erkannte, war Bonnie Fuller. 2002 wurde sie Chefredakteurin der Zeitschrift US
Weekly. Seit seiner Grindung 1977 stand es dem stets erfolgreicheren People-Magazin im
eigenen Verlag nach. Fuller anderte das, indem sie Fotos in veroffentlichte, die den ganz
normalen Alltag von Promis zeigten. Mit ein bisschen Nachhilfe durch einfallsreiche
Textpassagen im Zusammenhang mit den Bildern wurde aus diesen Fotos eine ganze Geschichte
im Blatt. So wusste sie ihre Zielgruppe zu befriedigen — Frauen zwischen 18 und 39.
Jeden Tag sichteten wir Tonnen von Fotos, auf unserem groRen Konferenztisch. Was mir interessant

vorkam war, Prominente dabei zu beobachten wie sie in die Reinigung gingen oder tankten. Ich liebte
es, Berlihmtheiten zu sehen, wenn sie sich genau wie wir verhielten.”**

Sie war also maligeblich fir die Entwicklung der Paparazzi von einer kleinen Gruppe von lastigen
Starfotografen hin zu einem der machtigsten und lukrativsten Geschafte verantwortlich. Das
Forbes Magazin nennt sie die ,,Queen of the Tabloids“***in einem Artikel aus dem Jahr 2006.
Laut Forbes bekam Fuller 1,5 Millionen Dollar jahrlich fir ihre treffenden Einschatzungen in
Sachen Konsumentenbefriedigung. 2006 hat sie 23 Magazine zu managen (darunter auch
Cosmoplitan, Glamour und Marie Claire). Fuller verpasste auch dem damals immer
erfolgloseren Star ein Facelift das die Werbeeinnahmen um 30 Prozent (im Vergleichsjahr 2004
auf 2005) steigen lie. Bonnie Fuller Gbernahm im Marz 2002 die Chefredaktion und zeigte den
Alltag der Promis mit kurzen Geschichten dazu. Diese Tatsache unterstiitzt die These von Ernest
Cashmore, der sagt, dass sich die westliche Gesellschaft seit den Anschlagen auf das World
Trade Center im September 2001 verstarkt nach dem echten und wahren im Leben der Stars -
und somit nach Authentizitdt - sehnt. Die flir diese Branche ungewdhnlich bodenstandig und

unkapriziése Frau machte die Paparazzifotos zu einem riesigen Geschaft. Wie es sich entwickelte

** samuels, David: Britney’s Manner. In: Neon. 2008. S. 42

Brady, James: Bonnie Fuller: Queen Of The Tabloids. Vom: 01.26.06. Auf: http://www.forbes.com/2006/01/25/james-brady-on-
media-cx _jb 0126fuller.html Letzter Zugriff: 21.09.2009
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und wie der Beruf eines Paparazzo einmal aussah und heute verlauft soll im Folgenden erlautert

werden.

8.5. Der einsetzende Hype & Basiswissen

In den 80er und 90er Jahren wuchs die Zahl der Paparazzi stetig und sie machten sich
gegenseitig Konkurrenz um die besten Bilder - sie wurden von der Gesellschaft aber noch nicht
als Problem oder derart negativ wahrgenommen wie es heute der Fall ist. Los Angeles wurde
bald zur Hochburg der Celebrityfotografen. Aus dem einfachen Grund, weil viele Stars sich oft in
der Umgebung aufhalten, da die Unterhaltungsindustrie mit ihren Filmstudios hier ihren
Hauptsitz hat.

Im Normalfall wusste der Rezipient der 80er und 90er nicht woher die Bilder kamen und der
Begriff Paparazzi war noch nicht geldufig. Die Paparazzibilder standen zwar schon hoch im Kurs
bei der Yellow Press**® doch die Technik war noch nicht so schnell und ausgereift wie heute und
das Angebot an Fotos nicht so groR. Christoph Seitz beschreibt die Zeit der 90er Jahre als

Paparazzi in L.A sehr detailiert in seinem autobiografischen Buch Ich war ein Paparazzo.

Der Deutsche, der zunachst fir die Bild Zeitung arbeitete, war zuvor Polizeireporter. wie auch
einige seiner ,Vorganger”, darunter Weegee und Galella. Viele fanden in den Anfangsjahren und
anscheinend auch noch in den 90er Jahren vom Presse-und Polizeifotografen ihren Weg zum
Paparazzo. In Los Angeles stehen aber auch schon damals viele Kids, wie Seitz erzahlt, mit
billigen Videokameras vor Restaurants und Clubs und warten auf Stars, um sich dann mit dem

*71n den 90ern, als das Geschift mit den

Verkauf der Fotos ihr Taschengeld aufzubessern.
Bildern im groReren Ausmall begann, gab es noch keine so internationalen und riesigen
Paparazzi-Fotoagenturen wie heute. Seitz und sein Kollege kamen nach Los Angeles und
grindeten, wie eine Handvoll anderer auch, nach ersten erfolgreich verkauften Fotos eine
Agentur. In diesem Fall CA Images. Die Zahl der Mitarbeiter wuchs gerade einmal um einen

weiteren Kollegen und einen Assistenten. Heute bestehen Agenturen wie x17 aus sechzig bis

siebzig Paparazzi.?*®

6 yellow Press kann mit Regenbogenpresse Ubersetzt werden und ist ebenso wie Tabloids eine englische, eher umgangssprachliche

Bezeichnung fiir Sensationsmedien.

7 vgl.: Seitz, Christoph: Ich war ein Paparazzo. 1998. S. 216

% vgl.: Samuels, David: Britney’s Manner. In: Neon. 2008. S. 40
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In den 90er Jahren kannten sich die Paparazzi gegenseitig meist. So wie damals sind es auch
heute hauptsichlich Manner um die dreiRig.?** Wenn ein anderer Paparazzo bereits ,an einer

Adresse arbeitete“®*°

- also wenn ein Paparazzo schon vor seinem Wohnsitz auf ihn wartet und
ihn verfolgt sobald er das Haus verldsst - Giberlie man diesen Konkurrenten den Celebrity meist.
Denn keine exklusiven Fotos zu haben bedeutete auch nicht soviel Gewinn zu machen. Und
zurzeit von Christoph Seitz, der von Anfang 1996 bis August 1997 als Paparazzo arbeitete, schien
es noch genug Promis fir die Fotografen zu geben. Heute sollen auf 500 Promis die sich in L.A

tummeln fast eben so viele Starjager kommen. Sehr wichtig, um als Paparazzo effektiv arbeiten

zu konnen, ist es immer den aktuellen Aufenthaltsort der Celebrities zu wissen.

Informanten

Nichts ist daher essentieller als die Informanten in diesem Geschaft. Denn auf der StraRe zu
warten um dann zufallig Stars vor die Linse zu bekommen ist relativ ineffizient. Infos dariber,
wo sich wer gerade befindet, sind unumganglich. Informationen gibt es genug, fir das nétige
Kleingeld, meinen Ex-Paparazzo wie Seitz oder Hans Paul. Hans Paul, ein in die Jahre
gekommener deutscher Paparazzo der alten, und daher noch etwas freundlicheren Schule aus
den 80er Jahren, schreibt in seinem Buch Erwischt!, dass eine Adresseninfo eines Promis bis zu

600 Dollar kosten kann.?!

Informanten kommen aus allen moglichen Sparten, sie sind
Ladenbesitzer, Liftboys, Concierges, Parkplatzwachter, Krankenschwestern, Kellner und andere,
oder auch Freunde der Stars selbst. Seitz zahlte zum Beispiel einen Produktionsassistenten 500
Dollar und eine zehn-prozentige Umsatzbeteiligung an den verkauften Bildern. Er schleuste ihn
dafiir als Statisten auf das Set von dem Film Jerry Maguire ein, um Fotos von Tom Cruise zu
bekommen.” Einen Scoop — in der Branche werden Fotos mit denen ein Volltreffer gemeint ist,
so genannt - landete er dabei allerdings nicht. Seine erste Informantin, eine reich verheiratete,
dann verlassene und von Geldsorgen geplagte Upper-Class Frau, gab ebenfalls Tipps tiber den
Verbleib der Promis. ,Fiir ein Honorar ab 100 Dollar aufwarts gab sie uns Insider-Informationen
aus der Welt der Stars und Sternchen, in der sie seit ihrer Heirat mit einem Schickimicki-Multi

«253

ein und aus ging.“” Auch Harvey Levin, der Chefredakteur von Paparazzi-Onlineseite und

249 vgl.: Kayser, Dennis: Die GroRbildjager. Vom: 25.01.2008. Auf: http://www.spiegel.de/panorama/0,1518,530176,00.html Letzter
Zugriff: 25.08.2009
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An einer Adresse arbeiten heilSt im Paparazzijargon, wenn sich ein Paparazzo auf einen Star spezialisiert hat und diesen fir eine
bestimmte Zeit verfolgt.

»1 vgl.: Paul, Hans: Erwischt! 2008. S. 167

»2 vgl.: Seitz,Christoph: Ich war ein Paparazzo. 1998. S. 62

»3 abd. S. 37
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Fotoagentur Tmz gibt ebenfalls offen zu, Honorare an Leute zu zahlen die ihm relevante

Celebrity-Infos liefern.**

Equipment

Wenn man hauptberuflich als Paparazzo arbeitet braucht man auch das passende Equipment.

25 Eine Videokamera, wie

Die Fotoausriistung von Alt-Paparazzo Hans Paul ist 12 000 Euro wert.
eine digitale Spiegelreflexkamera inklusive Teleobjektiv und Stativ gehort zur Grundausstattung.
Ein Funkgerdat ist sinnvoll wenn man mit anderen Paparazzi derselben Agentur
zusammenarbeitet, was man meist tun muss. Daneben braucht man auch seinen eigenen
Wagen um die Stars verfolgen zu kdnnen oder einfach nur um darin auf der Lauer zu liegen. Ein
Paparazzo soll nach Christoph Seitz moéglichst unauffallig sein. Er kaufte sich am Beginn seiner
Tatigkeit einen Gelandewagen wie ihn auch viele mexikanische Gartner fuhren die in den

Nobelvierteln arbeiteten. Inklusive getdonter Scheiben, um von auflen nicht erkannt zu

werden.?®

Selbstverstiandnis

Neben dieser Grundausstattung ist vor allem Geduld ein wichtiger Faktor um an spektakulare
Fotos zu kommen. Wenn man auf einen Celebrity angesetzt ist, kann man schon zwolf bis
vierzehn Stunden im Auto vor einem Haus verbringen und das sechs oder sieben Tage die
Woche, schreibt Samuels in seinem Bericht (iber die Jagd nach Britney Spears. Das Auto kann
oft nicht einmal fur die Notdurft verlassen werden. Vielleicht verpasst man gerade in diesem
Moment den lang ersehnten Scoop, fiir den man schon seit Tagen arbeitet. Genug Verpflegung
muss immer im Auto sein. Nummernschilder und Adressen der Stars auswendig zu wissen ist

ebenfalls ein weiterer Punkt um sich im Paparazzigeschéaft zurecht zu finden.

Das Arbeiten im Dreieck ist eine klassische Art der Paparazzi, ein Foto des Promis von vorne zu
bekommen. Der Star ist in der Mitte, die Schiitzen auf drei Seiten. So kann sich der Promi zwar
wegdrehen, aber immer nur zum néachsten Paparazzi, der dann _draufhilt“.?*” Eine effektive

aber riicksichtslose Arbeitsweise. Um Gesetzeslagen wie die Belastigung von Personen wird sich

»%ygl.: Schmitz, Gregor Peter: Paparazzi-Inferno im Internet. Vom: 30.06.2009 Auf:
http://www.spiegel.de/panorama/leute/0,1518,633373,00.html Letzter Zugriff: 24.09.2009

5 vgl.: Paul, Hans: Erwischt! 2008. S. 176

25

g vgl.: Seitz, Christoph: Ich war ein Paparazzo. 1998. S. 29ff
»7 vgl.: Samuels, David: Britney’s Manner. In: Neon. 2008. S. 44
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generell, so macht es zumindest den Anschein, wenig gekiimmert. Es gibt keinen , Ehrenkodex’
in diesem Geschaft, wahrscheinlich aus dem Grund, weil es keine spezielle Ausbildung fiir
Paparazzifotografen gibt, ja nicht einmal fiir Pressefotografen im Allgemeinen. Somit gibt es also
auch keine Berufsethik, kein eigenes Berufsverstandnis. Eine Folge davon ist auch die
Unwissenheit (iber Menschenrechte und Gesetze im Bezug auf die Privatspahre von Individuen.
Oder sie werden auch schlichtweg ignoriert. Felix, ein Paparazzi und Griindungsmitglied der
Agentur MBF bringt es auf den Punkt: ,,Um ein Pap zu sein, muss man bereit sein, alles zu tun,
legal oder illegal.“**®Felix ist ein brasilianischer Immigrant, der vor seiner Karriere als Pap vom
eher bescheidenen Lohn als Parkplatzwachter und Pizzabote lebte. Er bekam von einem anderen
Brasilianer, der bereits eine Zeit lang als Paparazzo arbeitete eine Kamera in die Hand gedriickt
und war somit selbst zum Paparazzo geworden. Selbst der erste bekannte Paparazzo, Tazio
Secchiaroli, begriff die Eigenschaften seines Handwerks als skrupellos und brachial:

Wir nehmen es in Kauf, dass sich der Birger (...) aufgeregt und im Namen der Menschenrechte

protestiert. (...) Wir nehmen es in Kauf, dass die Polizei eingreift und dass wir jemanden die ganze

Nacht hindurch verfolgen missen, wir lassen nicht locker und kampfen Seite an Seite mit unseren

Blitzlichtern. (...) Unsere immer unerbitterlicheren Konkurrenten gestehen uns keinerlei Feingefiihl
. 259
ein.

Es gibt also vielleicht doch einen allgemeinen Nenner im Selbstverstandnis der Paparazzi,
namlich das jedes Mittel Recht ist um einen Scoop zu landen. Die moralischen und gesetzlichen
Grenzen die ein Paparazzi einhadlt und nicht lberschreitet liegen alleinig bei ihm selbst. Sie

hdngen aber nicht von einem generellen Berufskodex ab.

Als Ziel ihrer Arbeit wird nach meinen Recherchen ausschlieBlich der 6ékonomische Erfolg
gesehen. Zumindest bei allen Interviews die ich bis jetzt von Paparazzi gelesen habe war die
Idealvorstellung, moglichst viel Geld mit den Fotos zu machen. Eine (zweifelhafte) Ausnahme ist
der Fotograf und Paparazzo Brad Elterman (siehe Paparazzi As An Art Form?). Das Bild wird von
Paparazzi generell als eine Ware gesehen und der Job als ein Handwerksjob betrachtet. Es geht
dabei eigentlich nur immer um eines: darum ein moglichst spektakuldres Foto oder Video auf
der visuellen oder auch nur inhaltlichen Ebene von einem Celebrity exklusiv zu schieRen, um

dieses moglichst gewinnbringend an Medien zu verkaufen.

258 vgl.: ebd. S. 46

259 Secchiaroli, Tazio: Li fotogramio e lorco ci picciano. In: Epocha,14 Jg., Nr. 414, 7.09.1958. S. 53. Nach: Mormorio, Diego: Dolce
Vita. 1999.S. 23
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8.6. Der goldene Schuss - Verdienst

Mir exklusiven Paparazzifotos kann viel Geld verdient werden. Das bis jetzt teuerste Foto
weltweit wurde schon 1992 geschossen, obwohl sich die Preise im Laufe der Zeit noch stark
erhohten. Doch Daniel Angeli hatte einen Riesenscoop gelandet, indem er die damalige Ehefrau
von Prinz Andrew, Sarah Ferguson, beim Fremdgehen mit ihrem Finanzberater, einem
texanischen Milliardar, abschoss. Noch dazu lutschte der sensationsbringend an ihren FiRen.
Die Fotos vom pikanten Ehebruch brachten Angeli insgesamt drei Millionen Dollar und der
Herzogin von York die Scheidung. Nie wurde mit Fotos mehr Geld verdient. Ein Paparazzo war
also fiir eine Scheidung in einem Konigshaus verantwortlich. Zumindest war das Foto der
Ausloser dafiir. Viel spektakuldrer, und fur Paparazzi idealer, geht es eigentlich nicht mehr. Nur
Lady Dianas Kussfoto mit Dodi al Fayed sollen ebensoviel wert gewesen sein. Aber auch ohne so

legdndere Scoops kann man als Pap relativ gut verdienen.

Christoph Seitz verdiente mit seinen ersten Fotos - ein Set von Dean Cain (damaliger Superman
Darsteller im TV — Superman, die Abenteuer von Louis und Clark) und Nastassja Kinski sich
umarmend bei einem Basketballspiel — 35 000 Dollar. Dass die beiden (damaligen) Celebrities
eine Affire miteinander haben, verriet die zuvor erwdhnte reich verheiratete und dann
verlassende Informantin. Sie war eine Freundin von Kinski. ,,Was Kinski ihrer alten Freundin

“% Eiir den neuen Paparazzo

vertraulich ins Telefon plauderte, landete wortwortlich bei uns.
war das ein kleines Vermogen. Seinen groRten Erfolg hatte er durch das erste Foto von
Madonna mit ihrem Baby, Lourdes, 1996. Seitz und sein Kollege mieteten sich fiir insgesamt 30
000 Dollar in das Haus des Nachbars ein. Tagelang versteckten sie sich in den Bischen des
Nachbargartens von Madonna bis sie endlich im Nachthemd mit ihrem Neugeborenen in ihrem
Garten kurz spazieren geht. Den Magazinen, darunter auch die deutsche Gala, war der
Schnappschuss von Madonna als frischgebackene Mutter mit Kind im Arm viel Geld wert. Mit

allen landes-exklusiven Veroéffentlichungen und Zweit- und Drittverwertern nahmen sie

insgesamt 150 000 Dollar mit den Bildern ein.

Heute bekommt man fir so exklusive Fotos wie das erste Bild eines Babys von einem Superstar
wie Madonna wahrscheinlich das Flnf- bis Zehnfache — je nach Fotoqualitdt. Immerhin bringen

heute so sensationsarme Bilder wie Julia Roberts mit ihrer Familie beim Einkaufen und

*956itz, Christoph: Ich war ein Paparazzo. 1998. S. 42
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Autofahren laut Hans Paul schon 50 000 Dollar.?*

Roberts ist zwar ein A-list Star, den man selten
vor die Kamera bekommt, allerdings sind es aber Abbildungen ohne jeglichen Neuigkeitswert.

Sie outen kein heimliches Liebespaar oder zeigen als erstes das Baby eines Celebrity.

Flr erste Babyfotos werden gegenwartig Summen in Millionenhéhe von Magazinen bezahlt um
sie exklusiv auf dem Titel zeigen zu kdnnen. Starfotografen inszenieren das Familienglick far
People, US weekly und Co. Wenn ein Paparazzo vor diesen Veroffentlichungen ein Fotos von
den Neugeborenen schiellen kann, hatte er wohl ausgesorgt. 200 000 Dollar birgt heute schon
ein gutes Motiv ein, erzahlt Doornkaart, der Chef der Fotoagentur Most Wanted Pictures, dem

Spiegel. Was ein gutes Motiv ist, bestimmt die Nachfrage.*®

Als sich Britney Spears 2007 eine
Glatze rasieren lieR, bekam die Agentur x17, die Fotos und Videomaterial dazu hatte, 400 000
Dollar dafiir. Da es heute soviele Paparazzifotos von privaten und scheinbar authentischen
Momenten der Stars gibt, sind offizielle Fotos wie auf den roten Teppich dagegen nur mehr ein
Viertel des Preises wie noch vor vier Jahren wert, meint Paul Melcher in seinem Blog (iber die
Fotoindustrie. Melcher ist ein Kenner des Fotogeschafts und Fiihrungskraft internationaler
Fotoagenturen.

As the celebrity market shifted its demand from party pictures to ,,candids”, the prices have followed.

Red carpet images space rates are now at almost a quarter of what they were worth 4 years ago. (...)

Paparazzi images, however, have not only gained a much wider audience, they also have been able to
maintain a much higher price per image.263

Der Scoop von dem man reich wird, davon trdumen viele Paparazzi. Dafiir gehen sie viele Risiken
ein und verletzen oft genug auch das Schamgefiihl und die Privatsphdre der Promis. Seitz
schreibt, dass Madonna, nachdem heimlich Babyfotos von ihrem Kind Lourdes von seiner
Agentur geschossen wurden, sagte, sie fiihle sich wie vergewaltigt. In einem offenen Brief
schrieb sie danach zu diesem Vorfall:

I‘m fully cognizant that when one is a public figure, having one’s picture taken goes with the territory

of fame. But when I'm in the confines of my own home, my sanctuary, | can’t help but feel violated by

the invasion of my privacy. (...) Furthermore my daughter is not a public figure. She is a week-old child
who does not deserve to be exploited in this way.”®

261 vgl.: Paul, Hans: Erwischt! 2008. S. 71

26

% vgl.: Kayser, Dennis: Die GroRbildjager. Vom: 25.01.2008. Auf: http://www.spiegel.de/panorama/0,1518,530176,00.html Letzter
Zugriff: 5.05.2009

263

Melcher, Paul: It’s crazy, indeed. Vom: 8.03.2009. Auf: http://blog.melchersystem.com/2009/03/08/its-crazy-indeed/ Letzter
Zugriff: 25.09.2009

%4 7it. nach Madonna in USA today. Offener Brief. Vom: 20.10.1996. In: Seitz, Christoph: Ich war ein Paprazzo. 1998: S. 215,

Screenshot.
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Lady Diana war das erste beriihmte Opfer der jagenden Paparazzimeute. Sie war vor allem nach
ihrer Scheidung von Prinz Charles das Lieblingsobjekt der Tabloidleser und daher auch der
Paparazzi. An ihrer Person wurde der breiten Masse damals zum ersten Mal bewusst, wie weit
Paparazzi gingen um verkaufliche Fotos zu bekommen. Und wie viele andere Menschen in ihrem
befreundeten Umfeld ebenfalls bereit waren auf Kosten von Diana Geld zu machen. Das ging
soweit, dass der Inhaber eines Fitnessstudios, in das Lady Di regelmaRig ging, ihr beim Training
heimlich zwischen die Beine fotografierte und diese Bilder tatsachlich von der Sunday Mirror
1994 veroffentlicht wurden. Zwischen umgerechnet 160 000 und 400 000 Dollar wurden fir die

%> Diana war schockiert tber dieses derartige Verletzen ihrer

Bilder angeblich gar bezahlt.
Privatsphadre. Der Chefredakteur des Sunday Mirrors nahm dazu Stellung, begriindete die
Veroffentlichung aber duRerst fadenscheinig damit, dass man zeigen wollte wie unzulanglich die

Sicherheitsvorkehrungen der Mitglieder der koniglichen Familie sind.*®®

Christoph Seitz wird mit der Zeit selbst klar wie moralisch zweifelhaft seine Arbeit war.

Im Nachhinein fragte ich mich auch oft, wie sich Madonna wohl gefiihlt haben muR, als sie am letzten
Tag unserer Observation das Versteck erahnte, von dem aus wir sie beobachtet und fotografiert
hatten. (...) In Momenten wie diesen verletzen wir zutiefst die Gefiihle von Menschen wie du und ich,
auch wenn die Betroffenen Stars sind die eigentlich immer im Licht der Offentlichkeit stehen.””’

Er bekam im Laufe seiner Tatigkeit immer starkere Gewissensbisse. Fir ihn wurde die Tatsache
ein Paparazzi zu sein und im Leben anderer schniiffeln und sie verfolgen zu miissen, um damit

Geld zu verdienen, immer problematischer.

8.7. Lady Diana - Das Bild der Paparazzi

Der auschlaggebende Punkt mit dem Paparazzojob aufzuhéren war der Tod von Lady Diana. Sie
und ihr neuer Geliebter Dodi al Fayed waren wie immer von Paparazzi verfolgt worden. Wie
auch in dieser Nacht, als sie in Paris das Hotel Ritz verlieRen und von einem Chauffeur

Ill

weggefahren wurden. Laut der NNZ verfolgten den Wagen daraufhin ,eine handvoll” Paparazzi

%% Die Neue Ziircher Zeitung schreibt von 100 000 Pfund, die der Fitnesscenterbetreiber an den Fotos verdient haben soll. Dieter

Wunderlich meint, dass der Fotograf mit den Bildern 250 000 Pfund gemacht hat. vgl.: Litvin, Daniel: Totengraber am Werk? Die
Royals im Spiegel der Presse. In: NZZ Folio 5/94 und Auf: http://www.nzzfolio.ch/www/d80bd71b-b264-4db4-afd0-
277884b93470/showarticle/1db3e771-be02-4301-a5df-0c90bca5142a.aspx Letzter Zugriff: 26.08.2009 / vgl.: Wunderlich, Dieter:
Lady Diana 1962 — 1997 / Biografie. Von: 2007. Auf: http://www.dieterwunderlich.de/Lady Diana.htm Letzter Zugriff: 26.08.09

8 ygl.: Litvin, Daniel: Totengraber am Werk? Die Royals im Spiegel der Presse. In: NZZ Folio 5/94 und Auf:
http://www.nzzfolio.ch/www/d80bd71b-b264-4db4-afd0-277884b93470/showarticle/1db3e771-be02-4301-a5df-
0c90bca5142a.aspx Letzter Zugriff: 26.08.2009
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auf Motorradern. Es kommt zum todlichen Umfall. Dodi und der Chauffeur sterben sofort, Diana

spater im Krankenhaus, der Leibwéchter Giberlebt schwer verletzt.”®

Christoph Seitz’s erster Gedanke, als sein Freund ihm von den Geschehnissen des Unfalltodes
von Diana berichtete, war: ,Das konnte dir auch passieren — auch dich kénnte einmal der

“?% Nach zweijahrigen

Vorwurf treffen, du hattest einen Menschen in den Tod getrieben.
Ermittlungen sind zwar alle Paparazzi frei gesprochen worden, und man weiB, dass der Fahrer
Medikamente und Alkohol im Blut hatte - dennoch bleibt der Zweifel ob der Unfall auch passiert
ware, wenn Diana und Dodi keine Verfolger gehabt hatten. Auch Seitz ist sich dessen bewusst
geworden: ,Dass unsere Verfolgungsjagden fatale Folgen haben konnten, wusste ich von Beginn
an, doch so lange nichts passierte, konnte ich dies gut verdrangen.“*’° Nach diesem tragischen

Vorfall konnte er das aber nicht mehr. Am diesem Tag, dem 31. August 1997, beschloss er als

Paparazzi aufzuhoren.

Sieben Paparazzi wurden am Unfallort von Diana festgenommen, sie hatten noch Fotos
geschossen, als sie blutend im Autowrack lag. Nach Informationen der Neuen Ziircher Zeitung
war der Paparazzi Romuald Rat als erster zur Umfallstelle gekommen, riss die Wagentiir auf,
sagte Diana, dass Hilfe unterwegs sei und begann dann zu fotografieren. Es kamen mehr
Fotografen hinzu, laut der NZZ legten sich auch einige auf den Wagen um bessere Fotos zu
bekommen. Zwei Paparazzi sollen mit Polizisten gerangelt haben, als diese eintrafen und zum

Auto wollten.”*

Nach dem Bekannt werden der Umstadnde des Unfalltodes waren die Paparazzi von der kollektiv
erschiitterten Gesellschaft als unmoralische Starjager verurteilt worden. Einige schrieben gar
»Paparazzi sind Moérder” auf die StraBen von Paris. Dianas Bruder sprach seine Verurteilung
ebenfalls ganz 6ffentlich mit dem um die Welt gehenden Satz aus: ,Ich habe schon immer

«272

geglaubt, dass die Presse sie einmal umbringen wiirde. Die Paparazzi waren durch diesen
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Vorfall ins Bewusstsein der Offentlichkeit gelangt. Durch die durchwegs negative
Berichterstattung kam ihnen der groRteil der Gesselschaft mit starker Antipathie entgegen.
Keines der Boulevardblatter wagte es, Fotos der verungliickten 32 zu veroffentlichen. Nicht
einmal die sonst so moralfreien Blatter wie The Sun (die kurze Zeit iberlegte, Fotos fiir 300 000
Pfund zu kaufen) oder der National Enquirer drucken Bilder. Vielmehr versprachen Paparazzi -
oder besser gesagt die Magazine und somit ihre Arbeitgeber - ihre Kinder, Prinz Harry und
William, nicht zu beldstigen. Wie man heute bemerkt gehort dieses Zugestandnis der
Vergangenheit an. Harry, William und ihre Freundinnen werden von den Paparazzi wieder

verfolgt wie es teilweise bei Diana der Fall war.

Und 2006, neun Jahre nach ihrem Tod, brachte das italienische Magazin Chi doch Fotos der
sterbenden Diana - wie sie an der Unfallstelle Sauerstoff zugefiihrt bekommt. Obwohl viele
Medien diese spate Veroffentlichung verurteilten zeigten das Bild von Chi auch einige andere
Zeitschriften. Heute kann das Foto innerhalb von ein paar Sekunden im Internet gefunden
werden. Das Verhalten von Chi und anderen Boulevardmedien zeigt die gegenwartige Tendenz
zu sensationsheischenden Fotos mit immer weniger ethischen und moralischen Bedenken.

Wobei wir nun in der Gegenwart angekommen sind.

8.8. Gegenwirtige Tendenzen

Robert Valdes beschreibt in seinem Artikel How Paparazzi Work sehr detailiert wie Paparazzi
heute arbeiten. Er gibt Anweisung wie sich ein Paparazzo zu verhalten hat und ist dabei
schonungslos ehrlich. So schreibt Valdes, dass Paparazzi auch schon einmal den Feuer- oder
Bombenalarm auslésen, damit sich ein Star aus dem Geb&dude bewegt um ihn fotografieren zu
kénnen. Legal ist das natirlich nicht. Die Kosten fiir illegale Tatigkeiten um an die gewollten
Fotos heranzukommen lassen dann auch den Preis fur die Bilder steigen. Diese Kosten werden

ganz bewusst einkalkuliert, auch falls ein Star den Fotografen vielleicht verklagen will.2”

Taktiken

Oft bringt die Veroffentlichung mehr Geld als die Summe auf die die Paparazzi, beziehungsweise
die Magazine verklagt werden. Stars werden nicht nur mehr zu FuB und per Auto verfolgt, man

mietet auch Helikopter an, um zum Beispiel Einblicke in Hochzeitszeremonien zu bekommen,

s vgl.: Valdes, Robert: How Paparazzi work. Vom: 28.08.2006 Auf: http://entertainment.howstuffworks.com/paparazzi.htm Letzter

Zugriff: 26.08.2009 S. 3, 4
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oder einen Schnappschuss von Lindsay Lohan in der Entzugsklinik bei einer Rauchpause
aufzunehmen. Stars wie Orlando Bloom, Halle Berry, Scarlett Johansson, Lindsay Lohan und
einige andere hatten bereits einen Autounfall als Folge davon, weil sie von Paparazzi gejagt
worden waren. Meinen die Stars zumindest nach Selbstaussagen. Beweisen kann man das nur
schwer. Paparazzi versuchen auch in Spitaler einzudringen um erste Babybilder zu bekommen.
Sie provozieren Leute wie Sean Penn und andere Promis, die daflr berichtigt sind, sich auch
physisch gegen die Paparazzi zu wehren. Oder sie verursachen sogar bewusst einen Autounfall
mit einem Star, um denjenigen zum Aussteigen zu zwingen um ihn dann abzulichten. Wie im Fall

von Cathrine Zeta-Jones.””*

Weitere gegenwartige Tendenzen sind die Verbilligung der Fotoherstellung und Distribution
dieser durch die Digitalisierung. Durch die digitale Arbeitsweise ist vor allem aber der
Schnelligkeitsfaktor bei Bildern von immens hoher Bedeutung geworden. Niemand muss mehr
ins Fotolabor gehen. Die Filme wurden im ,analogen Zeitalter”, wenn es schnell ging, in 20
Minuten entwickelt. Danach war erst zu sehen ob die Fotos etwas geworden sind und
verkaufbare Motive enthalten. Heute sieht jeder auf einen Knopfdruck auf seiner digitalen
Kamera was er vor 2 Sekunden fotografiert hat. Die Paparazzi konnen noch vor Ort, also sofort
nach dem ,Schuss” die Fotos mittels Laptop fast in Echtzeit online stellen. Schnelligkeit ist heute
oft ausschlaggebend um exklusiv zu sein und seine Bilder gut zu verkaufen. Zuséatzlich werden
Video- und Fotokameras immer kleiner und handlicher, was die Arbeit der Paparazzi erleichtert,

da sie die Aufmerksamkeit nicht so schnell auf sich ziehen und gut versteckt werden kénnen.?””

Valdes glaubt aber zu wissen, dass die Kosten die ein Foto mit sich bringt oft hdher sind als es
die Paparazziagentur verkaufen kann. Nur die wirklichen Scoops bringen viel Geld. Und man
weil} nie genau wann und ob man ihn macht. Stars die nicht gerade ganz hoch im Kurs stehen
oder A-list Promis sind und in einer herkdmmlichen Situation ohne Neuigkeitswert abgelichtet

werden, bringen durch das groRe Fotoangebot nicht mehr viel Geld.

Distribution und Verkauf

Die Paparazziagenturen fihren heute meist eigene Onlineseiten wo man sich ihre neuesten

,Jagdtrophden” ansehen kann. Sie sind mit einem Wasserzeichen versehen oder werden in

27
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niedriger Auflésung an entsprechende Medien geschickt, um sich so vor unrechtmaBigen
Veroffentlichungen zu schiitzen. Wenn Medien an den Bildern interessiert sind, wird tber den
Preis verhandelt. Heute gibt es nur noch wenige hauptberufliche Paparazzi die keiner Agentur

angehoren. Oft arbeiten Paparazzi einer Agentur an demselben Promi.?’®

Nach David Samuels Infos sind zwischen 30 und 45 Paparazzi von x17 jede Nacht hinter Britney
Spears her gewesen nachdem sie sich eine Glatze rasierte. Zurzeit macht Britney durch keine
groRen Skandale wie damals mehr auf sich aufmerksam. Die Neugierde ist aber noch immer
grol} genug um sie zu verfolgen. Fast taglich kann man Britney in einem anderen Bikini auf ihrem
Privatanwesen im Pool beobachten. Fir x17 bleibt sie das Lieblingsobjekt. Die 60 bis 70
Paparazzi bei der Agentur bekommen laut Samuels Nachfragen zwischen 800 und 3000 Dollar in
der Woche, plus gelegentlichen Bonis. Dafiir gehen die globalen Rechte der gemachten Bilder
zur Ganze an den Agenturinhaber Régis. x17 zahlt zudem wochentliche Gehalter an wichtige
Informanten und gelegentliche Honorare an die schon erwdhnten Parkplatzwachter,
Verkauferinnen, Club-Kids, usw. Das Geschaft hat sich bezahlt gemacht. Régis wohnt mit seiner

Frau in einer funf-Millionen Villa in Pacific Palisades, von wo er seine Geschifte leitet.”’’

Gesetze

Doornkaat, der Paparazzi-Agenturchef beschaftigt im Vergleich nur zwolf Angestellte, bekommt
aber taglich trotzdem rund 3000 Fotos zur Durchsicht. Er verkauft sie in 53 Lander. Seit einigen
Jahren herrsche Goldgraberstimmung in diesem Geschaft, so der Agenturboss. 2008 sagt er zum
Spiegel, dass es vor zehn Jahren nur sechs oder sieben Paparazziagenturen gab. Heute seien es
dreiBig. Auch seien die Gesetze in den USA viel lockerer als in anderen Landern. "Hier zieht
hoéchstens dann jemand vor Gericht, wenn ein Paparazzo (iber eine zehn Meter hohe Mauer auf
das Grundstiick klettert", meint Doornkaat. "Wird von der StralRe aus geschossen, ist das

eigentlich kein Problem."*”®

In Europa, mit Ausnahme vom , Tabloid-Land“ England, sind die Gesetze strikter. Obwohl der
kalifornische Gouverneur Arnold Schwarzenegger, der die Paparazzijagd selbst durch seine

Schauspielvergangenheit miterlebt, 2005 schon ein strengeres Vorgehen gegen Straftaten von
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Fotografen in dem Bundesland unterschrieben hat. Seit 1. Janner 2006 gelten hdhere
Geldstrafen gegen zu aufdringliche Paparazzi und Schadensersatzforderungen koénnen in

dreifacher Hhe des Schadens eingeklagt werden.?”

Das Gesetz kam aufgrund von Celebrities zustande, die sich zusammenschlossen um sich von
verfolgenden Paparazzi zu wehren, die sie auch teilweise in Gefahr bringen. Wie sich aber im
Laufe der Jahre zeigte, hat das Gesetz von 2006 keine allzu grofle Wirkung auf das
Paparazzigeschaft. Celebrities sind Personen o6ffentlichen Interesses und werden daher vor
Gericht anders behandelt als Privatpersonen die ungewollt durch Fotos in der Offentlichkeit
stehen. Dass die Grenze aber auch bei Promis dann erreicht ist wenn man in ihre privaten
Anwesen eindringt, ist klar. Paparazzi nitzen daher oft gesetzliche Liicken und fotografieren
beispielsweise von Bdumen oder sonstigen ,6ffentlichen” Zugdngen in die privaten
Lebensbereiche. Ein Star hat von Grund auf also weniger Recht auf Privatsphare, dennoch kann
auch diese verletzt werden. AuBerdem missen die Zusatztexte der Fotos der Wahrheit
entsprechen und die Bilder dirfen nur mit dem Einverstandnis der Abgebildeten fir
WerbemaBnahmen, beziehungsweise fiir den Verkauf von Gitern geniitzt werden. Diese
theoretische Klarstellung ist in der Praxis aber nicht immer eindeutig zu klaren. Letztlich sind es
immer die Konsumenten von solchen Bildern die auch die Nachfrage davon herstellen. Insofern
ist der Boom der Paparazzifotos mit all seiner moralischen Zwiespaltigkeit ein von den

Rezipienten generiertes Phdnomen.

8.9. (Citizen Paparazzi

,Die Berichterstattung hat sich gedndert, man sieht den Star nicht mehr auf einem Sockel wie
noch vor einigen Jahren. Man lasst als Leser mehr zu und will auch mehr Privates von seinem
Star erfahren." begriindet Kathrin Jansen, Verlagsleiterin der deutschen Life&Style und In Touch
den Erfolg der Papbilder. "Die junge Generation ist mit MTV aufgewachsen und somit sehr stark

n280

fotogesteuert. Leser sind heute viel mehr visuell geschult als friiher"*™, so Jansen.

Wie stark Bilder in unseren Alltag Einzug gehalten haben zeigt auch die Tatsache, dass immer

mehr ,Laien” zu Hobbypaparazzi werden und Fotos von Stars machen um sie dann zu verkaufen.

7 ygl.: Schwarzenegger kiampft gegen Paparazzi-Terror. Vom: 1.10.2005. Auf:
http://www.spiegel.de/panorama/0,1518,377665,00.html Letzter Zugriff: 28.08.2009
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Dieser Trend hat das Paparazzigeschaft in den letzten ein bis zwei Jahren am starksten
verandert. Immer ofter kommt es vor, dass Bilder, die in Tabloidmedien erscheinen von einer
Person geschossen wurden, die kein hauptberuflicher Paparazzo ist, sondern jemand, der, wenn

er einen Celebrity sieht, zur Kamera greift und ihn fotografiert.

Die Agentur Mr. Paparazzi gibt auf ihrer Homepage auch gleich Tipps wie Motive ideal
abgelichtet werden, damit sich die Fotos besser verkaufen lassen. Das Wall Street Journal
spricht in ihren Artikel vom Februar 2008 schon (iber , The Rise of the ,Citizen Paparazzi’,,.281
Citizen Paparazzo heilRt ibersetzt , Blirger Paparazzi”. Der Begriff wird also verwendet fiir einen
Amateurpaparazzi, beziehungsweise eine Privatperson, die ein Foto von einem Star schieBt weil

sich die Gelegenheit ergibt. Diese Person bestreitet aber nicht ihren Lebensunterhalt mit dem

schielRen von Paparazzifotos.

Die Fotoagenturen wie Mr. Paparazzi und Buzz Foto motivieren Amateure auf ihren
Homepages ihnen Fotos zu schicken mit denen sie Geld verdienen konnen. Auf
http://mybuzzfoto.com/ wird unter dem Motto ,Find the Paparazzo in you“ zum Beispiel
erklart wie toll es sei ein Hobbypaparazzi zu sein und es auf dieser Seite auch maoglich ist, Geld
mit den geschossenen Bildern zu machen. Die Seite gehort Buzz Foto, einer Paparazziagentur,
die mit dieser Plattform Zugang zu Fotos von Amateurpaparazzi, beziehungsweise auch
spektakuldren Gllckstreffern von Passanten, kommen will. Buzz Foto bietet sich auf der Seite
an, die Distribution fur dein Celebrity Foto zu erledigen, falls ein Bild Verkaufspotenzial aufweist,
und es weltweit bei Boulevardmedien zu vermarkten. Es wird aber auch dazu aufgefordert der
Agentur Tipps zu geben, falls man weiR wo sich ein Star gerade aufhilt. ,,Create an account to-
day and become part of the largest and fastest growing Paparazzi Social Media Network, find

the paparazzo in you!”282

Die Agenturen vertreiben die Bilder flr die Hobbyfotografen und machen somit auch Profit.
Buzz Foto zahlt laut dem WSJ 60 Prozent der Einnahmen an den Fotografen, Scoopt (die
Paparazzifotoabteilung von Getty Images) gibt den Personen die ihnen Fotos schicken 40
Prozent von ihren Verkaufen. Der 18-jahrige Student, Justin Campbell fotografierte die

Schauspielerin Kristie Alley als sie einen Kuchen aR. Alley ist vor allem in letzter Zeit eher

1 ygl.: Lavalle, Andrew: The Rise of the ,Citizen Paparazzi‘. Vom: 26.02.2008. Auf:
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fur ihre Gewichts- ab und zunahmen bekannt als fir ihre Rollen. Justin Campbell bekam fiir
die Fotos 600 Dollar vom National Enquirer. Und gar 30 000 Dollar bekam ein anonymer
Privatmann fir ein Set von Gwyneth Paltrow wie sie in Cornwall surfen geht. Er bot sie durch
Mr. Paparazzi zum Kauf an. Von Leuten wie Campbell und dem Paltrow-Fotografen gibt es seit
einiger Zeit unzahlige. Vor allem viele Teenies und Studenten gehen in ihrer Freizeit auf

Promijagd.

Das Geschaft hat sich also stark verandert. Die Zahl der selbsternannten Hobbypaparazzi
die sich damit nebenbei etwas dazuverdienen wollen, steigt stetig. ,Alt“-Paparazzi
beschweren sich im WSJ darlber, dass durch diese neue Flut an Starjagern die Preise fir
Bilder gefallen sind. Wo vor kurzem Fotos vom roten Teppich noch ein paar hundert Dollar
gekostet haben, sind diese heute nur noch 25 bis 50 Dollar wert. Und nicht nur das, die
neuen Amateure verhalten sich aggressiver und unverschamter, so die Profis zum WSJ. %
Sogar Gangmitglieder der Bloods und Crips sollen vor allem in Britneys Skandalzeit (2007-
2008) im Papgeschaft mitgemischt haben. Fakt ist in jedem Fall, dass die Agentur x17, die fur
ihre ride Verhaltensweise bekannt ist, Leute anheuert, die keine Erfahrung mit Fotografie
haben. Darunter sind auch Obdachlose. Der Wettkampf um spektakuldre Bilder wird immer
harter. Wenn Britney oder Paris ihr Haus verlassen oder auf Shoppingtour gehen stehen
nicht wie vor zwolf Jahren bei Christoph Seitz hochstens eine Handvoll Paps zum Schuss

bereit. Oft sind es mittlerweile zwischen 20 oder 30 (manchmal auch mehr), die ihr Objekt

umzingeln.

Abb. 21: Britney Spears verlasst einen Levi’s Store in Beverly Hills am 26. Februar 2008.
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Man weiR als Promi grundsatzlich in welche Lokale und Boutiquen man gehen muss um von
ihnen fotografiert zu werden. Oder man meidet die bekannten Paparazzihochburgen, um
zumindest so gut als moglich privat zu bleiben. Durch die Tendenz der ,,Citizen Paparazzi“ kann
nun aber jeder Passant ein potenzieller Paparazzi sein. Die Privatspahre der Celebrities wird
daher noch eingeschrankter. Und die Paparazziszene verschwimmt immer mehr hin zu einer so
gesellschaftlichen Breite, dass Celebrities immer und Uberall fast dazu gezwungen sind

immer die Rolle des Stars zu (ibernehmen.

8.10. Boom der Internetseiten

Ebenso wie durch Bonnie Fuller der Trend zu alltdglichen Starfotos gesetzt wurde, so sieht man
durch ihre letzte berufliche Entscheidung, ins Web zu wechseln, auch, wie sehr die Celebrity

Culture und mit ihr die Paparazzifotos ihr Hauptmedium im Internet gefunden haben.

2008 verldsst Bonnie Fuller das Medienunternehmen American Media und somit auch den
Printmarkt. Welch gutes Gesplr sie fiir Gossip-Rezipienten hat zeigt auch ihr Umstieg in die
Onlinewelt (obwohl sie zugegebenermalien etwas spat dran ist). Doch mit diesem hochkaratigen
Umstieg in der Chefetage wird bestdtigt welch hohen Stellenwert das Internet im
Boulevardbereich einnimmt. Der New York Times ist zu entnehmen, dass Bonnie Fuller seit
2009 Geschaftsfuhrerin und Chefredakteurin der Onlineseite HollywoodLife ist. Darauf sollen
auch elektronische Versionen von US Weekly und People zu finden sein. Im Herbst soll die Seite
in Konkurrenz mit den groflen Anbietern von Celebrity-News wie accesshollywood, E!Online,
Perez Hilton, Tmz oder x17 treten. lhren Umstieg begriindet sie damit — und liefert so auch
gleich eine Erklarung fir die Verlagerung des Mittelpunktes von Promi-Infos vom Print hin zum
Internet. Der Grund dafir sei die gednderte Einteilung und in die immens vergréRerte Celebrity

Kategorie.284

Celebrities come from such a much broader spectrum. My audience is just as interested in Sarah Palin
as they are in Miley Cyrus. We have a celebrity president, and reality stars like Jon and Kate have been
one of the most important stories of the year. It’s not just about movie stars anymore.285

Immer mehr Menschen kommt also ein Celebrity Status zu, daher gibt es auch immer mehr

Plattformen, vor allem im Internet, die liber ihr Leben berichten. Ein passendes Beispiel sind

% ygl.: Carr, David: Seasoned Celebrity-Watcher Turns from Print to Web. Vom: 17.07. 2009. In: New York Times. S B1, New York
Ausgabe. Und Auf: http://www.nytimes.com/2009/07/17/business/media/17fuller.html Letzter Zugriff: 24.09.2009.

285

zit nach Bonnie Fuller In: ebd.
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Kate und Jon Gosling. Sie sind zumindest in den USA , weltbekannt”. Amerika liefern sie seit ihrer
Trennung die Coverstories fur Tabloids. Ihr Celebrity Status riihrt alleinig aus der Tatsache, dass
sie Achtlinge geboren haben und nun groB ziehen. Durch die Vermarktung der Schwangerschaft
in den Medien und die darauffolgende Reality-Show wurden sie zu Milliondren und erreichten
Promistatus. Die Trennung inklusive Rosenkrieg der (iber die Medien gespielt wird, tut ihr

Gbriges zur Steigerung ihres Bekanntheitsgrades. Kate und Jon sind Celebrities.

Tmz - schnell und exklusiv

Durch die Schnelligkeit des Internets ist es ein ideales Medium fiir die stark rezipierende
Zielgruppe von Celebrity-Inhalten, die von Bonnie Fuller als Frauen zwischen 18 und 39
beschrieben wird.”®® Das Web kann die neuen Technologien wie das Streaming von Videos und
digitalen Fotos gut niitzen. Die Paparazzifotos, und immer 6fter auch Videos, kdnnen hier héchst
aktuell konsumiert werden. Wer will da noch eine Woche auf die ausgesuchten Bilder in
Zeitschriften warten, wenn die Onlineseiten hunderte von Fotos taglich auf ihre Plattformen

stellen. Auf ihnen kann man fast taglich verfolgen was Britney, Lindsay und Co treiben.

21 Berichte Uber Stars liefert x17 zum Beispiel am 23. August 2009. Weniger gibt es selten. Dazu
gibt es fiur fast jede Nachricht ein Set an Bildern - am 23. August schwankt die Anzahl zwischen
flinf und 39 pro Nachricht. Die Nachricht entsteht hauptsachlich durch die Abbildung auf dem
Bild. Nur wirklich exklusive Nachrichten, zum Beispiel ein Einbruch in Lindsay Lohans Haus,
mussen mit einem ein paar Tage alten Foto von ihr auskommen. Der Spiegel bestétigt ebenfalls
die Schnelligkeit dieser Onlineportale. Sechs Minuten bevor der Gerichtsmediziner den Tod von
Michael Jackson offiziell festgestellt hatte, publizierte als erstes Medium weltweit, auch noch
vor allen Nachrichtenagenturen, Tmz den Tod des Popstars. "Dies war der beeindruckendste in
einer langen Reihe von TMZ-Triumphen", erklarte laut Spiegel gar die Los Angeles Times diesen

Coup.

Sie hatten auch als einzige ein exklusives Video (Dauer: 27 Sekunden) und Fotos von Paris Hilton,
als sie vor das Gefangnis fuhr, in dem sie ihre Haftstrafe absitzen musste. Durch ihre bezahlten

Informanten waren Tmz dartber informiert, dass Hilton nicht wie von den anderen Medien

%8 ygl.: ebd.

7 vgl.: Schmitz, Gregor Peter: Paparazzi-Inferno im Internet. Vom: 30.06.2009 Auf:

http://www.spiegel.de/panorama/leute/0,1518,633373,00.html Letzter Zugriff: 24.09.2009
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angenommen ins Frauengefangnis fahrt, sondern in das der Manner. Eine Stunde nach dem
weinerlichen Auftritt war er weltexklusiv auf Tmz zu sehen, der dann von allen anderen Medien

zur Veroffentlichung verwendet wurde.

Und auch die antisemitischen Bemerkungen von Mel Gibson waren von der Onlineseite als
erstes dokumentiert worden. Er war mit seinem Auto in eine Polizeikontrolle geraten und hatte
Alkohol im Blut. Das wurde auch von anderen Agenturen berichtet. Doch Tmz bekam das
Polizeiprotokoll zu sehen und machte offiziell, dass Mel Gibson bei seiner Festnahme eine
Hasstirade auf Juden los gelassen hatte.”® Laut USA Today hatte Tmz im Jahr 2007
durchschnittlich 120 Millionen Aufrufe im Monat, was zirka neun Millionen Leser bedeutet.?®
Die Seite gehort Time Warner, einem riesigen Unternehmen in der Unterhaltungsindustrie, die
auch die tagliche Klatsch- Sendung finanziert. Die ist dann aber, ganz ,klassisch”, (ber TV zu

sehen. Denn mit Fernsehen lasst sich noch immer um vieles mehr Geld machen als mit Werbung

auf Internetseiten. Tmz ist eine der meistbesuchten Celebrity-Internetseiten.

Perez Hilton - der meistgehasste Mann Hollywoods

Gleich dahinter rangiert der tagliche Blog von Perez Hilton. Innerhalb von zwei Jahren schaffte er
es, zum bekanntesten Celebrity-News Blogger weltweit zu avancieren. Perez Hilton ist heute
selbst ein Star und steht am roten Teppich neben Promis lber die er danach schreibt. Seine
Spezialitat ist es, Paparazzifotos mit Hilfe eines einfachen Bildbearbeitungsprogramme in Form
von nachtraglichen Zeichnungen wie Penisse, Tranen, Herzen und Sprechblassen mit Meinungen
(hot, ugly, slut, usw.) und dhnlichem zu kommentieren. Durch diese eigene ,Nachbearbeitung”
spart er sich die Fotohonorare, weil die Bilder nach einer persénlich hinzugefiigten Anderung als
eigenstandige Werke gesehen werden. Fotoagenturen haben ihn durch diese zweifelhafte

Handhabung auf sieben Millionen Dollar Schadensersatz geklagt.”*

Perez Hilton macht unbeirrt weiter und teilt auf seiner Seite ganz plakativ in Celebs ein, die er
mag und die er nicht mag. Wer nicht in seiner Gunst steht, hat Schlimmes zu befiirchten. Hilton

schreibt gerne auch niveaulos liber seine persénlichen Out-Promis und schreckt auch von auf

28 vgl.: Remke, Susan: Klatsch, bis es wehtut. In: Focus, Nr. 28. 2007 und Auf: http://www.focus.de/kultur/medien/online-klatsch
bis-es-wehtut aid 225542.html Letzter Zugriff: 24.08.2009.

289vgl.: Elber, Lynn: TMZ.com makes jump from online to on-air. Vom 9.07.2007. Auf http://www.usatoday.com/life/television/2007-
09-07-1186035164 x.html Letzter Zugriff: 24.08.2009
29

0 vgl.: Lischka, Konrad: Streit um Bildrechte: Arger wegen Hugh und Bockwurst. Vom: 30.04.2007. Auf:
http://www.spiegel.de/netzwelt/web/0,1518,480159-2,00.html Letzter Zugriff: 24.08.2009
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rein korperlich bezogenen Beleidigungen nicht zurick. Lily Allen, John Mayer, Tara Reid und
viele mehr haben das zu spiliren bekommen und flihren gegenseitige, 6ffentliche Verbalattacken
mit ihm. Allen versus Hilton gab es fir alle Anfang 2009 via Twitter zu verfolgen.
(http://twitter.com/lilyroseallen). Ein weiteres aktuelles Beispiel ist Priscilla Presley, auf deren
Abbildung ,crooked” (schief, buckelig) und ,bleh”, ein englischer Ausdruck fur langweilig,
stumpfsinning, steht. Der erste Satz des Textes dazu lautet: , It really is such a shame Priscilla

Presley fucked with her face so much!”***

~

Abb. 22: Priscilla Presley auf einer Animl Rescue Charity in Los Angeles am 23. August 2009

Nicht umsonst wird er von vielen als der meist gehasste Blogger bezeichnet. Die Tendenz zu sehr
subjektiven und teilweise kompromittierenden Kommentaren im Bezug auf Paparazzifotos ist
aber im gesamten Boulevardbereich zu vernehmen. Perez Hilton brachte es am Beginn seiner
Karriere vielleicht auf die Spitze an Niveaulosigkeit. Heute schreiben die eigens von der
Onlineseite angeheuerten Schreiber von Leserkommentaren so unvorstellbar ordindr und
unverschamt (ber die Bilder der Stars, dass ein Hilton geradezu harmlos wirkt. Samuels
Ubersetze in seinem Artikel Britneys Mdnner einen Kommentar Uber ein Foto von Britney
Spears auf x17. Eine Paparazziagentur mit Onlineseite, bei denen offiziell bekannt ist, dass sie
Leute zum Leserkommentar schreiben bezahlen:

Ich liebe diese zwei Bilder von Britney. Das Erste zeigt wirklich, wie abstoRend ihre Haut ist. Und ihre
neuen Lippen lassen sie nur schmutzig aussehen, oder als hitte sie einen Schnurrbart. Schade, dass

1 Hilton, Perez: She used to be so pretty. Vom: 24.08.2009. Auf: http://perezhilton.com/2009-08-24-priscilla-shouldnt-go-out-in-
public Letzter Zugriff: 25.09.2009
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man die fiesen, oligen Extensions nicht einzeln sehen kann, die zeigen was fiir eine ungepflegte
Schlampe sie wirklich ist.?*

Allerdings sind die Kommentare der ,Leser” mehr oder weniger anonym. Perez Hilton muss

selbst zu seinen Aussagen stehen.

Hiltons Kommentare zu den neuesten Papfotos und Neuigkeiten der Stars haben laut Spiegel
beachtliche 100 Millionen Aufrufe im Monat. Demnach macht seine Seite auch 800.000 Dollar
an Werbeeinnahmen jahrlich.”® Diese Zahlen stammen vom Spiegel und kénnen, da sie auch
aus dem Jahr 2007 stammen, mit jenen von Tmz verglichen werden. Seit 2007 sind aber viele
weitere Tabloid-Onlineseiten entstanden, andererseits haben Perez Hilton und Tmz auch in

Europa einen hoheren Bekanntheitsgrad erreicht.

Perez Hilton verwendet oft die Paparazzibilder von der Agentur Buzz Foto. Durch eine
Freundschaft mit Agenturchef Brad Elterman kann er sie honorarfrei im Gegenzug fiir Werbung
gratis verwenden. Das wurde ihm zumindest am Beginn seiner Blogger-Karriere vorgeworfen.
Brad Elterman ist aber jener Paparazzo, der das gegenwartige Paparazzigeschaft stark kritisiert

und seine Arbeit als Kunst wahrnimmt.

8.11. Paparazzi As An Art Form?

Brad Elterman ist mit seiner Agentur und der dazugehorigen Onlineseite Buzz Foto die einzige
selbsternannte Ausnahme im Paparazzibusiness — deren Mitstreiter als einziges Berufsziel den
O0konomischen Erfolg sehen. Elterman will mit seinen Bildern einem kinstlerischen Anspruch
entsprechen und sieht seine Werke als Kunst. Diese Auffassung lie8 ihn auch eine Ausstellung

mit dem Titel Paparazzi As An Art Form organisieren.

In der Galerie Maryam Seyhoun in West Hollywood wurden vom 16. bis 21. Februar 2008
Paparazzibilder von Buzz Foto und Eltermans Fotos von Celebrities aus den 70ern und 80ern
ausgestellt. Er war damals ein durchaus erfolgreicher Starfotograf. Auch heute legt er in seiner
Agentur wert auf qualitativ hochwertige Fotos. So will er sich vom Rest der Branche
distanzieren. Brad Eltermans Ansinnen ist es, im Gegensatz zu heute oft liblichen Verhohnungen

und Kompromittationen der Stars durch Bilder, mit den Fotos ikonische Bilder von Stars zu

2 samuels, David: Britney’s Manner. In: Neon. 2008. S. 44

% vgl.: Lischka, Konrad: Streit um Bildrechte: Arger wegen Hugh und Bockwurst. Vom: 30.04.2007. Auf:

http://www.spiegel.de/netzwelt/web/0,1518,480159-2,00.html Letzter Zugriff: 24.08.2009
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produzieren. "Unter ihnen sind einige der miesesten Leute auf dieser Erde", meint Agenturchef

Elterman zur Stiddeutschen Zeitung.”**

Er und der zweite Mitbegriinder von Buzz Foto, Henry Flores, schieRen offensichtlich eher
professionellere und qualitativ hochwertigere Bild, von denen ein gewisser Reiz ausgeht, als
andere Paparazzii Das in der Ausstellung prasentierte Bild wvon Paris Hilton im
Leopardenbadeanzug mit rosa Surfbrett und Chiauwawa neben einem Bentley ist das perfekt
stilisierte Abbild ihrer Selbstreprasentation. Ein wirklich ikonisches Bild ihrer oberflachlich-

konsumorientierten Zeit. Perfekt als Person in Szene gesetzt.

Abb. 23: Paris Hilton versucht so elegant wie moglich ihr Surfbrett in ihren Bentley zu verstauen.

Diese Paparazzibilder werden in ein paar Jahren in den gréBten Museen zu sehen sein und
aufzeigen wie sich die moderne Gesellschaft verwandelt und was unsere Kultur ausmacht, meint
Elterman selbstsicher. Aber nur im Paparazzigeschaft zu sein um eine Kunstanspruch gerecht zu
werden? Henry Flores Aussagen lassen Zweifel hinsichtlich ihrer Postulate aufkommen. Im
Gesprach mit dem Spiegel Gesprach klingt er nach einem sehr 6konomisch orientierten
Paparazzo: "Wir sind Kopfjager. (...) Kopfjager, die wie Geheimagenten trainiert sind."**> Auf der
StraRRe sehe er Stars wie Freiwild, die Privatsphéare Uberschreite er allerdings nie und sehe er als

heilig an. AuRerdem achte er strikt darauf keine Gesetze zu brechen, so Flores. Das ware sehr

% Hantzschel, Jérg: Ein Ex-Paparazzi prangert seine Zunft an. S. 1. Vom. 10.03.2008. Auf:

http://www.sueddeutsche.de/kultur/918/435665/text/ Letzter Zugriff: 1.09.2009.
295

Pitzke, Marc: Hollywood feiert seine Fotokrieger. Vom: 21.02,2008. Auf:
http://www.spiegel.de/kultur/gesellschaft/0,1518,536745,00.html Letzter Zugriff: 25.09.2009
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|6blich. Dennoch kann dieser Aussage und dem viel versprochenem ,Kunstanspruch” mit Skepsis
begegnet werden. Denn der schon erwahnte Fotobusiness-Insider Paul Melcher veroffentlichte
eine sehr gegenteilige Darstellung inklusive Beweise mittels Screen-Shots. Er unterstellt Buzz
Foto und somit Elterman und Flores auch weniger schmeichelhafte Fotos von Celebrities zu
schieRen, um sie dann aber lber eine andere Agentur, namlich Getty Images, zu verkaufen. Ihr
Name kommt im Bezug auf die unappetitlicheren Fotos dann nicht mehr vor.

Here’s how it goes. Buzzfoto shoots celebrities at their worst moments, when they are unprepared

and unwilling to be photographed and supllies Getty with the images to license them. In an effort to

avoid being directly linked to those ,dirty” images, Getty is using its Filmagic brand, the perennial gar-
bage brand of Mediavast.**®

Das wirde mit dem selbst zugeschnittenen Bild der kiinstlerisch anspruchsvollen Paparazzi bei
Buzz Foto aber nicht wirklich zusammenpassen. Sie sagen Uber sich selbst:
Buzz Foto works with only the finest professional photographers who are in this business for the love

of their craft and not just the fast buck. They follow all the rules and are always looking for the one
special image of the day.297

Melcher hat aber schlagende Argumente und weill um interne Informationen, die diese
Selbstbeschreibung nicht unbedingt teilen lassen. Insofern sind kinstlerisch- &asthetische
Kriterien auch fir die Agentur Buzz Foto wahrscheinlich eher nur offiziell die wichtigsten
Anspriiche. Geld scheint auch bei der selbstbezeichneten Kiinstleragentur ein wichtigerer Faktor

als die Kunst zu sein.

Daraus kann man schlieRen, dass Paparazzifotos hauptsidchlich wegen der Gkonomischen
Lukrativitat entstehen und der dsthetische Aspekt keine Rolle spielt. Mit Ausnahme von Buzz
Foto, in der der kiinstlerische Aspekt aber anscheinend auch nur einen geringeren Faktor

ausmacht als behauptet wird.

Asthetik der Paparazzibilder & die Kiinstlergruppe G.R.A.M

Paparazzibilder zeichnen sich zum Teil ndamlich durch die Vernachlassigung der Fotoqualitat aus.
Diese dadurch entstandene spezifische Asthetik suggeriert wie keine andere die Authentizitat
eines Bildes. Die geringe Qualitat der Fotos unterstreicht so scheinbar den Echtheitsanspruch

der Abbildung. Und mit dieser typischen Paparazzidasthetik wird zugleich auch mitgedacht, dass

% Melcher, Paul: It's crazy, indeed. Vom: 8.03.2009. Auf: http://blog.melchersystem.com/2009/03/08/its-crazy-indeed/ Letzter

Zugriff: 1.09.2009
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Buzz Foto. Auf: http://www.buzzfoto.com/2008/11/henry-flores/ktla-5-a-day-in-the-life-of-a-local-paparazzo-ross-king-reports/
Letzter Zugriff: 1.09.2009.
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das Bild von Bedeutung und absolut wahr ist. Die Arbeit der Kiinstergruppe G.R.A.M wollte das

aufzeigen.

Gunther Holler-Schuster hat mit seiner Kinstlergruppe G.R.A.M seit 1997 die asthetischen
Typologien von Paparazzifotos in ihren Kunstwerken verwendet, um somit aufzuzeigen wie der
formale Eindruck auch die inhaltliche Ebene bei der Rezeption beeinflusst. Im Zuge ihrer letzen
Ausstellung Paparazzi Café habe ich Mag. Giinther Holler-Schuster zu den Thema Asthetik der

Paparazzibilder und dem iconic turn interviewt.

Das ehemalige Kollektiv G.R.A.M, das am Beginn ihrer Entstehung aus mehreren Kinstlern
bestand, setzt sich nunmehr aus zwei Personen zusammen. Martin Behr und Gunther Holler-
Schuster. 1997 bekam die Gruppe der Kunstgeschichtestudenten ein Stipendium fir einen
Auslandsaufenthalt in L. A. Dort kam man zum ersten Mal in Beriihrung mit Paparazzi. Die Idee
von Kunstwerken in einer Paparazzidsthetik wurde geboren. lhre Bilder wurden unter anderem
auch auf der Art Basel und in Los Angeles selbst ausgestellt. Die letzte ihrer Art war Paparazzi
Café in der Galerie Konig in Wien, wo auch das Ende der Giinther Holler-Schuster

Kinstlergruppe G.R.A.M und ihrer Paparazzifotos bekannt gegeben wurde.

In der Zeit der Handyfotografie wurde es zu alltaglich und einfach wirkliche Paparazzibilder zu
schieRen. Die Bedeutung des Bildes verdnderte sich nach Ansicht Holler-Schusters. Vor allem mit
der digitalen Fotografie flr Jedermann und den Bearbeitungsmdglichkeiten im Nachhinein war
der Reiz von Paparazzifotos nicht mehr gegeben, so Holler-Schuster als Begriindung fir die
Auflosung. Als G.R.A.M auf die Paparazzifotos und ihre eigenen Stilmittel aufmerksam wurde,
war diese Art der Fotografie noch eine Kuriositat und nicht in aller Munde. Erst mit dem
Unfalltod Lady Dianas, bei dem den verfolgenden Paparazzi vorgeworfen wurde Schuld am
Autounfall zu haben, kam den Starjagern offentliche Aufmerksamkeit zu. Es war auch genau
jener Zeitpunkt an dem G.R.A.M ihre erste Ausstellung hatten. Sie bedienten sich der
stilistischen Mitteln der Paparazzifotografie, fotografierten Stars, daneben aber auch

vollkommen unbekannte Personen.

Ihre Intention war es, mit einfachen &asthetischen Merkmalen ein Bild von Wichtigkeit zu
suggerieren, obwohl es so alltdgliche Abbildungen wie das Austeigen einer Person aus einem
Auto war. Die Fotos sollten zeigen, dass ,eine formale Anderung auch eine Anderung auf der

inhaltlichen Ebene zur Folge hat.” Die wichtigsten Stilmittel, um ein Foto zu einem Paparazzifoto
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zu machen, sind Unscharfe, Grobkornigkeit durch den Einsatz eines Teleobjektives, Elemente die
einen groBen Teil des Vordergrundes einnehmen — die sozusagen , dazwischen” stehen, wie
Baume, Straucher oder Pfahle. Auch was Location und ,Inhalt” betrifft gibt es typische
Paparazzimotive, die ebenfalls lbernommen wurden. Ein Autoparkplatz vor einem Supermarkt
um die ,Normalitat” eines Stars zu zeigen, ein Parchen auf einem Strand - ein typisches Sujet um
eine Affare aufzudecken, sportliche Betatigung wie Joggen und Radfahren auf abgelegenen
StraRen um zum Beispiel zu zeigen, dass auch Stars trainieren missen um zu ihrer Traumfigur zu
kommen. Die Abbildungen zeigen also alltagliche Tatigkeiten die grundsatzlich eher
unspektakular sind. Ausnahmen gibt es natiirlich, was meist einen Super-Scoop bedeutet, wie im
Fall von dem FuRlutscherfoto von der Herzogin von York (siehe ,Der goldene Schuss —
Verdienst”). Normalerweise sind es aber alltdgliche Tatigkeiten die dadurch interessant werden,

weil ein Star sie vollbringt.

G.R.A.M spielen mit diesen asthetischen Mitteln, und stellen wirkliche Schnappschiisse von Stars
wie Keanu Reeves und Anthony Hopkins neben Fotos von Unbekannten in der immer selben
Asthetik. Der Rezipient merkt selbst schnell, dass er durch die bestimmte Beschaffenheit des
Bildes dazu verleitet wird, etwas Besonderes in den alltdglichen Handlungen zu suchen. Denn
Paparazzifotos dienen auch nach Ansicht Holler-Schuster als Beweismittel und werden als wahr
angesehen, was seiner Meinung nach Schwachsinn ist. Aber es scheint als ,kdnne man Realitat
durch Bildeinstellungen erzeugen”, so Giinther Holler-Schuster. Und die Realitat von Stars zu
sehen Ubt einen starken Reiz auf Rezipienten aus, denn der Erfolg der Paparazzifotos bestatigt
genau das. Die verwendete Asthetik bedient also Sehgewohnheiten, indem von der visuellen

Erscheinung auch auf die inhaltliche Ebene geschlossen wird.

Holler-Schuster erldutert als zusatzliches Beispiel zur Paparazzifotografie die Schwarz-Weil
Fotografie. Diese Bilder wiirden von der Gesellschaft als hoher dokumentarisch beurteilt als
Farbbilder. Sie gelten nach dem Grazer Kurator als seridser. Und das alles aufgrund der visuellen
Erscheinungsform, abstrahiert von der Abbildung selbst. Der Grund dafiir ist wohl, dass in der
Vergangenheit schwarz-wei fotografiert wurde und wir vor allem Bilder des zweiten
Weltkrieges als solche in Erinnerung haben. Damals waren Bildern noch um vieles teurer in der
Produktion, daher wurden nur ausgewahlte und als wichtig genug erscheinende Ereignisse auf
Fotos festgehalten. Daher wahrscheinlich die Assoziation mit dem Seriésem und

dokumentarischen, glaubt Holler-Schuster.
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9. CHARAKTERISTIKA VON PAPARAZZIFOTOS

Wie zuvor schon abgehandelt sind Candid (Echte) Fotos auch jene gewtinschten Bilder von Stars,
die von Paparazzi geschossen werden. Die als typische Paparazzifotos geltenden Bilder sind jene,

die nach heimlich aufgenommenen Fotos aussehen, und daher ,,echt” aussehen.

Aus den vorangegangen Abhandlungen ergeben sich zusammenfassend folgende

Charakteristika, die dazu beitragen ein Paparazzifoto authentisch wirken zu lassen:

a) Privatleben als Bildinhalt

b) Alltagliche Tatigkeiten als Bildinhalt

c) Unbewusste oder ungewollte Darstellung eines Celebrities

d) Mindere Qualitat der Bilder (Unscharfe, Grobkornigkeit, usw.)

e) Bewegtbilder (Videomaterial)

f)  Unvorteilhafte Abbildung im Bezug auf die duRerliche Erscheinung

g) Generieren einer Pseudosensation (zum Beispiel im dazugehorigen Textelement)

h) Negative Interpretation des Bildes wie korperliche Kompromittierung, Pseudo-
Information, Emotionalisierung, usw. (zum Beispiel im dazugehorigen Textelement)

i)  Ausschnitte von Bildern die auf Details hinweisen

j) RegelmaRige Berichterstattung tber die gleichen Celebrities

Die aufgezahlten Charakteristika, die typische Paparazzibilder aufweisen, sollen im Folgenden an
konkreten Beispielen aufgezeigt werden. Dabei werden Fotos von der Onlineseite x17
herangezogen und im Hinblick auf die in der Arbeit aufgestellte Theorie durchgefiihrt. Die Wahl
der zu untersuchenden Fotos fiir die Erhebung richtete sich alleine nach dem
erkenntnistheoretischen Interesse. Es geht hierbei um die Fragestellung von typischen Fallen.
Verwendet wird daher eine theoretische Stichprobe (theoretical sampling), also eine
,willkirliche Auswahl von besonders typischen, besonders interessanten oder besonders

. . . 2
extremen Fillen aus einer Population®.**®

Da aufgezeigt werden soll wie haufig diese typischen Paparazzifotos verwendet werden, wird

nur die Onlineseite www.x17online.com innerhalb von 3 Tagen als Stichprobenauswahlquelle

28BStz Jirgen / Déring, Nicola: Forschungsmethoden und Evaluation. 1995. S. 628
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benutzt. Vom 27. bis zum 29. August 2009 werden vier Bilder als praktische Beispiele
herangezogen. Es sollen vor allem die zuvor erlduterten gegenwartigen Tendenzen und Aspekte
mit Bildern bestatigt werden. Allerdings kdnnen einige analysierte Phanomene nicht immer
durch die alleinige Betrachtung des Bildes festgestellt werden. Zum Beispiel die weiteren
gegenwartigen Tendenzen ob das Foto von einem ,Citizen Paparazzi geschossen wurde oder
von einem ,Profi“, ob Gesetzeslberschreitungen begangen wurden oder nicht, usw. Die
Untersuchung widmet sich daher ausschlieBlich auf die durch Betrachtung des Bildes zu

verifizierenden Aspekte und Tendenzen.

Maria Shriver shows off her ink! (27. August 2009)

Maria Shriver, die Ehefrau von Gouverneur Arnold Schwarzenegger geht eine Stralle entlang,
und tragt ein Hemd und ein Jacket am Arm. Es wurden alltdgliche Verhaltensweisen fotografiert,
die man im Privatleben tatigt und unspektakuldrsind. Maria Shriver entstammt den Kennedy-
Clan und hat eine Tatowierung am Oberarm, welches die Paparazzi von x17 anscheinend zum

ersten Mal bemerken. ,,Who knew the Governator's wife had a tattoo?” x17 ist sehr verwundert
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dariiber, dass eine Person des Kennedystammes ein Tattoo hat. ,Is it faux or real? We just can't

believe she'd have one!”?*®

Eine Generierung einer Pseudosensation.

Die nachfolgenden Kommentare zu diesem Foto sind sehr unterschiedlich. Wie erwahnt bezahlt
x17 zum Teil Leute, die Kommentare zu Fotos auf ihrer Homepage posten um eine Reaktion bei
den Rezipienten auszulosen. Das erste kdnnte daher von x17 selbst stammen: ,Maria the
miserable shriveled-up old Kennedy mummy.” Denn die Geschaftsfiihrerin von x17, Brandy
Navarre, gesteht im Neon: , Wir stellen ein Bild auf die Seite, das ganz offensichtlich negativ ist
und dann schreiben wir etwas dazu, das den Hauptzweck des Bildes ignoriert, und lassen die

Kommentatoren den Rest erledigen.“*®

Auch hier kdnnte diese Taktik angewendet worden sein.
Die Tatowierung wird als Bildlegitimation bemiiht, eigentlich aber ist es das traurige Gesicht,

dass Aufmerksambkeit erzeugen soll.

Die Kommentatoren gehen darauf ein, aus verschiedenen Hinsichten: ,UGH!!! She looks like
hell!!l Actually I think she’s turning into one of those ,Predator things’... .“ Die Antwort darauf:
»She just lost her mother, and now her uncle... and she isn't wearing any makeup, and looks like
she's been crying. You show me anyone who has gone through that at her age w/o makeup, and
that has been crying that looks good. (...)* Und auch andere Kommentare beschaftigen sich nicht
mit dem Tattoo und kritisieren x17: ,She just lost her mother and uncle within a week, assholes.
The stupid tattoo is all you could write about?” Oder: , (...) She just lost her mother, and now

her uncle that she was very close with. | can't belive you scumballs ran this!”>*

% Maria Shriver shows off her ink! Vom: 27.08.2009. Auf:
http://x17online.com/celebrities/maria_shriver/maria_shriver_shows off her ink-08272009.php#more Letzter Zugriff: 29.09.2009
300

Samuels, David: Britney’s Manner. In: Neon. 2008. S. 44
301

Alle Zitate nach: Maria Shriver shows off her ink! Vom: 27.08.2009. Auf:
http://x170online.com/celebrities/maria_shriver/maria_shriver shows off her ink-08272009.php#more Letzter Zugriff: 29.09.2009
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Guess who’s got a pancake butt? (28. August 2009)

So wie in diesem Fall werden von Boulevardmedien gerne kleine Ratespiele oder Fragen an die
Rezipienten gestellt. Wie zum Beispiel ,,Wem steht’s besser?”“ wenn zwei Promis die gleiche
Garderobe gewahlt haben. Hier soll erraten werden welche "A-list actress” einen zu flachen
Pfannkuchen Hintern hat. Wenn man auf die Nachricht klickt um sie ganz zu sehen werden mehr
Fotos gezeigt auf den der Promi auch von vorne zu sehen ist. Diese beleidigende zur Schau
Stellung von Charlize Therons Hinterteil ist den Fotos nach zu urteilen unbewusst und
wahrscheinlich auch ungewollt entstanden. lhr Hintern benétigt dringend ein Lifting meinen die

392 pas Bild ist unscharf und

Texter von x17 und hoffen, dass sie im ,,Gym“ fleiRig trainiert hat.
zeigt den Celebrity in einer Tiefparkgarage, vielleicht nach oder vor einem Fitnesstraining, in

jedem Fall jedoch in einer alltdglichen Szene ihrer Privatlebens.

302 vgl.: Guess whos got a pancake butt?. Vom: 28.08.2009. Auf:

http://x170online.com/celebrities/guess who/guess whos got a pancake butt-08282009.php Letzter Zugriff: 25.09.2009
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Dr. Jekyl & Ms. Hyde (28. August 2009)

Lindsay Lohan ist eines der meistfotografierten Objekte von x17. Alleine am 27. August wurden
vier Nachrichten inklusive Fotos von ihr veroffentlicht. Die abgebildeten Fotos zeigen Lindsay
nach einem Dinner in der Paparazzihochburg Madeo in L.A. Danach lasst sie sich in den Club
Bardot weiter fahren. Es handelt sich um Lohans Privatbeschaftigung, auch wenn sie in ein sehr
bekanntes Restaurant essen geht und dann einen Club aufsucht. Aufgenommen wurde das alles

3% Lindsay Lohan ignoriert die Paparazzi-Meute meist, sieht ab

auch per Videokamera von x17.
und zu in die Kamera, versteckt ihr Gesicht aber auch teilweise vor ihrer Hand. Eine alltagliche
und unspektakulare Tatigkeit ist auf den Fotos zu sehen: Das Aussteigen aus einem Auto, der
Weg vom Auto weg, ins Lokal und wieder zuriick. Der diesen Bildern und dem Video zugehdorige
Text beschaftigt sich unter dem Titel Dr. Jekyl & Ms. Hyde dann aber mit ihrem angeblichen
Geflhlswirrwar. lhre verschiedenen Gesichtsausdriicke werden vergroflert und dienen als
Aufhanger fir den Online-Eintrag. Sie konne sich nicht entscheiden, wie sie sich verhalten soll.

Die verschiedenen Gesichtsausdriicke und ihre Verhaltensweise zeigen das nach Meinung der

Onlinetexter. , Poor little Lilo, she just can't make up her mind about anything! One minute,

*% pas Video kann unter http://x17online.com/celebrities/lindsay lohan/dr_jekyl ms_hyde-08282009.php#more rezipiert werden.

Letzter Zugriff: 29.09.2009
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she's hiding from the paps, the next she's flashing a peace sign! One minute she and Sam are

back together, the next minute they're fighting like cats and dogs!”**

The Beckhams have some major drama at Madeo! (29. August 2009)

Die Familie Beckham war ebenfalls in dem Paparazzi Hot-Spot Madeo zum Dinner. Sie befinden
sich in einer alltaglichen Situation und ohne o6ffentliche Verpflichtung. Als sie danach zum Auto
spazierten riss einer ihrer S6hne, Cruz, Grimassen den Fotografen gegeniiber und war schlecht
gelaunt. Wenn man sich das Set an Bildern durchsieht, ist diese Mimik auf dem Foto mit dem
getitelt wird nur auf einem Bild zu sehen. Innerhalb des Weges vom Lokal zum Wagen wurden
48 Fotos geschossen. Trotzdem titelt x17 mit einem grofRen Drama im Lokal - interpretiert allein
anhand von dem einen Foto. Aufgrund von diesem Bild wird eindeutig eine Pseudosensation
erzeugt. Die restlichen Bilder zeigen die Familie beim Gang zum Auto ohne ein spektakuladres

Bild. Die Onlineseite berichtet Spekulationen:

3% zit.nach: Lindsay Lohan — Dr. Jekyl & Ms. Hyde. Vom: 28.08.2009. Auf:
http://x170online.com/celebrities/lindsay lohan/dr jekyl ms hyde-08282009.php#more Letzter Zugriff: 29.09.2009
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(...)Cruz was screaming, Romeo looked annoyed, and Brooklyn looked like he couldn't care less what
was going on. Maybe Cruz threw a hissy fit because he wouldn't eat all his veggies and Posh denied
him dessert? We're not sure, but something set him off, and Posh looked like she didn't know what to
do with him, so she handed him off to her hunky hubby!305

Nicht vergessen sollte allerdings die Tatsache werden, dass Maria Shriver und Charlize Theron es
nicht unbedingt im Vorhinein gewusst haben, dass Paparazzi dort erscheinen wo sie abgelichtet
wurden. Im Fall von den Beckhams und Lindsay Lohan, die sich beide im Restaurant Madeo
aufhielten, war es aber vorauszusehen, dass sich in diesem Bereich Fotografen aufhalten die
Fotos von ihnen machen und veroéffentlichen. Daher kann ihnen durchaus unterstellt werden
fotografiert werden zu wollen, auch wenn es auf den Fotos nicht unbedingt den Anschein
danach hat. Es gibt viele Celebrities, die sich durch dieses Verhalten selbst inszenieren. Nicht
umsonst sind von Lohan, Beckham, Hilton und vielen anderen fast taglich neue Bilder und
tagliche Updates tber ihr Privatleben in den Medien zu rezipieren. Paparazzo Hans Paul
vergleicht die Shopping-Touren von Pamela Anderson oder Paris und ihrer Schwester Nicky

Hilton als ,geplante PR-Show.“3%

10. FAZIT

Der Kreis schlie8t sich also wieder. Zusammenfassend lasst sich sagen, dass die Sehnsucht nach
Authentizitat in der Gesellschaft, Paparazzifotos zundchst einmal erst entstehen ldsst und eine
Funktion und Berechtigung verleiht weil man die ,,Wahrheit” und , Echtheit” sehen will. Die
Sehnsucht zum Kern des Wahren zu gelangen besteht und wird oft als Ideal betrachtet. Da
Fotografien und Bewegtbilder den Inbegriff von der Abbildung von authentischen Gefiihlen und
Motiven darstellen, allen voran der (vermeintliche) Schnappschuss, nehmen Bilder in unserer
Gesellschaft eine gewisse Machtposition ein. Sie umgeben uns standig, denn durch die
Digitalisierung sind der Herstellungsprozess und die Reproduktion von Fotos als Massenware fir
den GrofRteil der Gesellschaft moglich geworden. Von Bedeutung oder gar existent ist nur noch
etwas, wenn es auch eine Abbildung davon gibt. Die Forderung nach Authentizitdt wird also in

Form von Bildern beantwortet. Ein weiterer Faktor flr den Siegeszug der Paparazzifotos.

%it.nach: The Beckhams have some major drama at Madeo! Vom: 29.08.2009. Auf:

http://x17online.com/celebrities/victoria_beckham/the beckhams have some major drama at madeo-08292009.php#more
Letzter Zugriff: 2.09.2009

% paul, Hans: Erwischt! 2008. S. 170
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Die Macht der Bilder und der Siegeszug der Paparazzifotos hat auch die Okonomie der
Aufmerksamkeit gepragt. Der Wert der (hauptsachlich medialen) Aufmerksamkeit wird immer
mehr zur gangigen Wahrung. Ganz nach dem Motto: ,Ich werde wahrgenommen, also bin ich”.
Und je mehr man wahrgenommen wird desto mehr ,wert” und erfolgreicher ist man nach
unserer heutigen Vorstellung von Erfolg. Ganz nach dem Postulat der Theorie von der Okonomie

der Aufmerksamkeit.

Das Verlangen der Wahrnehmung von Anderen - was vor allem {ber die mediale
Aufmerksamkeit lauft — fihrt zum nachsten Faktor fliir den Paparazzierfolg: Der Tendenz zur
Inszenierung. Die Bilderflut und die Inszenierung von sich selbst bedingen einander. Fotografen
brauchen Ereignisse und Events, im weiteren Sinn also Inszenierungen, um Bilder Berechtigung
zu verleihen. Im Fall von Prominenten ist die Person an sich zu erleben schon das Ereignis. Und
das vor allem im Alltag, da hier vermeintliche Wahrhaftigkeit moglich scheint. Auf der anderen
Seite brauchen Berufe in denen man in der Offentlichkeit steht, so wie Schauspielerinnen,
Sangerinnen, aber auch Politikerinnen, mediale Aufmerksamkeit wie keine anderen, um ihre

Person als Marke wertvoll zu machen.

Der Wert des Offentlichkeitsfaktors geht heute soweit, dass auch Personen ohne jegliches
Talent oder Besonderheiten zu Celebrities werden, alleine aufgrund ihres inflationaren,
medialen Vorkommens. Grundsatzlich ist nach Goffman jedes Individuum in bestimmten
Situationen zur Inszenierung gezwungen. Oder vielmehr ist es eine natlirliche Funktion, sich so
darzustellen, wie man vom Gegeniiber gerne gesehen werden mochte. Die Gesellschaft
inszeniert sich aber immer mehr und starker. Nur so sind die gegenwartigen Tendenzen zu
erkldren. Die eigene Person wird immer mehr zur eigenen Marke, mit einem bestimmen Image,
das es zu verkaufen gilt: ob im Bezug auf die berufliche Karriere oder auch auf der Suche nach

einer ,privaten” Beziehung.

Bei keinem ist der Faktor der Aufmerksamkeit so mit Erfolg verbunden wie bei Celebrities.
Celebrities bendtigen daher Medien zur Erlangung von Aufmerksamkeit. Hier kommen die
Paparazzi indirekt ins Spiel. Direkt fungieren die Medien als Aufmerksamkeitsbarometer. Die
Medien publizieren Paparazzifotos, welche wiederum ausschlieRlich mit dem Ziel der medialen
Veroffentlichung geschossen werden. Daher bedeutet ein Paparazzo potenzielle

Medienaufmerksamkeit.
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Medienaufmerksamkeit und somit auch Paparazzifotos werden von der
,Inszenierungsgesellschaft” teilweise bendtigt um sich Gberhaupt inszenieren zu kdénnen. Sie
Ubernehmen den Part der Zuseher (und manchmal auch der Mitspieler). Ohne Zuseher gibt es
keine Inszenierung und daher ist die Inszenierungstendenz in der Gesellschaft der nachste
Aspekt flr die inflationdre Rezeption von Paparazzifotos. Sie werden von den Abgebildeten
teilweise gebraucht und gewiinscht weil sie Publicity, was zumeist eine Erhéhung des eigenen

Wertes bedeutet, bringen.

Es gibt natirlich auch Ausnahmen, wo Negativschlagzeilen aufgrund von Paparazzibildern eine
Wertminderung mit sich bringen. Es bleibt immer ein Restrisiko, von Medien nicht so dargestellt
zu werden wie es dem gewollten, inszenierten Image entspricht, wenn man seine Person
offentlich macht. Aber sogar dann muss es nicht heillen, dass der Celebrity weniger erfolgreich
ist. Durch das zunachst private Sexvideo One Night in Paris von Paris Hilton zum Beispiel, das
einer ihrer Ex-Freunde veroffentlichte, erlangte Miss Hilton erst weltweite Beachtung und

brachte ihr lukrative, internationale Werbevertrage ein.

Somit sind die Aspekte Macht der Bilder und Inszenierungsgesellschaft fir den Erfolg von
Paparazzifotos in Beziehung zueinander gestellt und es wurde erlautert, wie sie mit der
Sehnsucht nach Authentizitat in Beziehung stehen und sich gegenseitig bedingen. Das wichtiger
werden des inszenierten Images einer Person und der Inszenierungstendenz im Generellen folgt
unweigerlich eine immer inszeniertere Wirklichkeit. Wir befinden uns in einem Teufelskreis,
wenn man so will. Denn die Sehnsucht nach dem Authentischen wird versucht mit einer oftmals
inszenierten Authentizitdt zu befriedigen, was schlieRlich nur abermals die Sehnsucht nach dem
Echten und Wahren aktiviert. Nicht zuletzt kdonnen Authentizitatsvorstellungen dadurch
verdndert werden, indem sich Wahrnehmungsmuster durch Medien verandern (kénnen). Die
erlduterten Punkte der Bildermacht und den Postulaten zur Inszenierungsgesellschaft — auch im
Alltag — fiihren zum Ziel, beziehungsweise zum Versuch, das Authentische inszenatorisch zu
erzeugen. Eine Unterscheidung von Authentizitdt und inszenierter Authentizitat gibt es so nicht.
Die medial inszenierten Authentizitdtszuschreibungen der gezeigten oft Vorbilddhnlichen
Protagonisten dienen aber oft nur der Aktivierung der Konsumation von Dingen beim
Rezipienten. Daher ist Bild-, und vor allem Medienkompetenz zu erlangen von grundlegender
Bedeutung um sich die Arbeitsweisen und Ziele von Medien und auch Paparazzi bewusster

machen zu kénnen.
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Auf den Punkt gebracht, sind Paparazzifotos so erfolgreich und gegenwartig beliebt weil sie in
einer immer inszenierteren Welt angebliche Schnappschisse bietet und somit als authentisch
gelten. Paparazzifotos stillen die Sehnsucht nach Authentizitdt. Die einzigartige Eigenschaft von
Fotos, namlich authentische Momente zu fixieren, scheint nur mehr bei Paparazzifotos von
essentieller Bedeutung. Denn heute kdnnen unendlich viele Fotos geschossen werden, sie
kénnen bearbeitet und , optimiert” werden. Auf allen uns umgebenden Bildern in den Medien
wird wenig dem Zufall Gberlassen. In Zeitschriften, im TV, Kino sieht man perfekt geplante und
inszenierte, meist bearbeitete Bilder. Nur die Paparazzifotos bilden die grofle Ausnahme. Hierbei
geht es nicht um die Qualitat der Bilder, sondern um die Abbildung an sich. Um einen kurzen
Augenblick der Wahrhaftigkeit, der festgehalten wird und im Nachhinein nicht retuschiert wird.
Dadurch entsteht eine ganz eigene ,Paparazziasthetik” (Unscharfe, grobkornige Bilder) die

wiederrum den Echtheitsanspruch verstarkt.

Die Eigenschaft authentische Momente festhalten zu kdnnen werden mit Paparazzifotos
assoziiert. Doch, dass die Abbildung durchaus auch von Seiten der ,Protagonisten” inszeniert
sein kann, das heiRt, dass der Inhalt dieser Candid-Fotos ganz bewusst vom Celebrity gesteuert
werden kann, wird beim rezipieren nicht immer bedacht. Wie im beschilderten Fall von Bernd
Herzsprung gibt es aber auch eindeutige Falle von Falschung von Seiten des Abgebildeten und
des Paparazzi. Dabei sollen inszenierte Fotos aussehen als seien sie nicht inszenierte
Schnappschiisse. Paparazzifotos dienen malgeblich als PR-Werkzeug fir die eigene Person —
durch die Steuerung von Fotoinhalten versucht man das eigene Image zu kontrollieren. Diese
PR-MaRnahmen gelangen aber erst langsam in das Bewusstsein der Rezipienten von
Paparazzifotos. Dennoch umgeben sich diese Fotos im Assoziationskreis von Authentizitat,

Wahrheit und Echtheit.

Es bestatigt sich als Fazit daher die Annahme, dass Paparazzifotos als Paradebeispiel dienen um
die paradoxen Tendenzen von Authentizitdt und Inszenierung in der Gesellschaft ebenso
gleichzeitig aufzeigen wie sie ineinander spielen. Das Paradoxon wird von Medien bespielt und
letztlich verstarkt - um dann aber wieder vor der Ausgangssituation, der Sehnsucht nach

Authentizitat zu stehen.
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http://www.morgenpost.de/multimedia/archive/00094/Paparazzi 6 DW Kultu 94285b.jpg

Letzter Zugriff: 18.09.2009
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Abb. 18: Mel Gibson. Quelle: http://www.spiegel.de/fotostrecke/fotostrecke-41990-2.html Cop-

yright: getty images. Letzter Zugriff: 20.08.2009

Abb. 19: Brad Pitt und Angelina Jolie Titelblatt. Quelle:

http://www.bernardofootwear.com/magazine pages/life & style.htmlLetzter Zugriff:

21.09.2009

Abb. 20: Inglourious Basterds Prermierenfeier: Quelle:
http://www.celebitchy.com/62840/brad pitt enjoys the fine german beer until 2 am/wenn
8026677/ Copyright: wenn. Letzter Zugriff: 21.09.2009 und

http://www.oldie95.de/var/ezflow site/storage/images/media/bilderserien/alle-

fotostorys/inglourious-basterds-premieren-fotos/multi-upload-

images/inglouriousbasterds11/1959318-1-ger-DE/inglouriousbasterds11l image 611x464.ipg

Copyright: image.net Letzter Zugriff: 21.09.2009

Abb. 21: Brintney Spears und Paparazzi. Quelle: http://gawker.com/361285/britney-does-

rendition-of-kafka-text-paparazzi-spellbound Copyright: Splash. Letzter Zugriff: 25.09.2009

Abb. 22: Perez Hilton / Priscilla Presley. Quelle: http://perezhilton.com/2009-08-24-priscilla-

shouldnt-go-out-in-public Copyright: wenn, beziehungsweise Perez Hilton. Letzter Zugriff:

24.09.2009

Abb. 23: Paris Hilton. Quelle: http://www.seyhoungallery.com/news.html Copyright: Buzz Foto.

Letzter Zugriff: 1.09.20009.

Abb. 24: Maria Shriver. Quelle:

http://x170online.com/celebrities/maria_shriver/maria shriver shows off her ink-

08272009.php#more Copyright: x17. Letzter Zugriff: 29.09.2009

Abb. 25: Charlize Theron. Quelle:

http://x170online.com/celebrities/guess who/guess whos got a pancake butt-08282009.php

Copyright: x17. Letzter Zugriff: 25.09.2009
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http://x17online.com/celebrities/guess_who/guess_whos_got_a_pancake_butt-08282009.php

Abb. 26: Lindsay Lohan. Quelle:

http://x170online.com/celebrities/lindsay lohan/dr jekyl ms hyde-08282009.php#more

Copyright: x17. Letzter Zugriff: 29.09.2009

Abb. 27: Familie Beckham. Quelle:

http://x17online.com/celebrities/victoria_beckham/the beckhams have some major drama

at_madeo-08292009.php Copyright: x17. Letzter Zugriff: 29.09.2009

Alle abgebildeten Fotos dienen einem rein dokumentarischen Zweck.
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Abstract

Die Arbeit widmet sich dem Begriff der Authentizitat, der unter anderem von Erika Fischer-
Lichte vertretenen These der Tendenz zur Inszenierung von Authentizitdt und der Aussage, dass

sich unsere Kultur aus Inszenierungen konstituiert.

In dieser Arbeit wird von einem Wirklichkeitsverlust ausgegangen den die gegenwartige
Inszenierungsgesellschaft mit sich bringt und die Gesellschaft sich dadurch umso mehr nach
dem Echten, Ehrlichen und Authentischen sehnt. Aufgrund dieser Ausgangslage wird aufgezeigt,
warum die angeblichen ,,Schnappschiisse” von Prominenten so gefragt zu sein. Als weiterer
Aspekt fiir den Erfolg von Paparazzifotos wird der Starkult untersucht, der in den letzten Jahren

von der Gesellschaft praktiziert wird.

Es wird der Frage nachgegangen warum uns Stars faszinieren - vor allem bei alltaglichen
Tatigkeiten. Das starke Verlangen und Rezipieren von Paparazzifotos wird in dieser Arbeit als
Bestatigung betrachtet, dass dieser Trend die Macht der Bilder in unserer Kultur aufzeigt. Es
wird versucht die These zu erldutern, dass Paparazzifotos in gewisser Weise jene Phidnomene
sind, die unsere gesellschaftlichen Werte, unsere Sehnsilichte und die Tendenz der inszeniert-

authentischen Gegenwartskultur auf den (Héhe)Punkt bringen.
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