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Abstract:

In dieser Arbeit werden Reklamesammelbilder die Deutsch-Neuguinea abbilden aufgearbeitet.
Aus einem historischen und kultur- und sozialanthropologischen Blickwinkel gibt diese
qualitative Feldforschung, welche sich insbesondere der Bildanalyse bedient, einen
ethnographischen Einblick in das Konvolut von 218 zur Verfligung gestellten digitalen Scans.
Diese gescannten Abbildungen zeigen Reklamesammelbilder, welche die ehemalige deutsche
Kolonie Neuguinea zeigen. Die Gesamtheit dieser Reklamesammelbilder entwirft ein
spezifisches Abbild von Deutsch-Neuguinea, das sich aus den einzelnen dargestellten Motiven
in Verbindung miteinander zusammensetzt. Ziel dieser Arbeit ist es, einen Uberblick iiber die
Reklamesammelbilder die Deutsch-Neuguinea abbilden zu geben und aufzuzeigen welche
Motive und Themen darin abgebildet werden. In der Diskussion dieser Themen wird
verdeutlicht welche Machtverhéltnisse sich aus den Reklamesammelbildern die Deutsch-
Neuguinea abbilden herauslesen lassen. Die Bilder vermitteln den Eindruck von den ,,edlen
Wilden* in ihrer das Siidseeklischee erflillenden Lebenswelt, deren gemeinsamer Schnittpunkt
mit der von ihnen akzeptierten Kolonialmacht Deutschland in der Produktion von
Kolonialwaren und zu deren Aufrechterhaltung liegt. Doch dieses in den
Reklamesammelbildern eingesetzte propagandistische Abbild von Deutsch-Neuguinea ist ein
Machtmittel, um auch die kolonialen Ambitionen zu bewerben. Wahrend wiederum die in den
Reklamesammelbildern dargestellte urspriingliche kulturelle Vielfalt der Einheimischen zum
Machtmittel dieser wird. Was bleibt ist die idealisierte Darstellung der Einwirkung der
kolonialen Macht durch Inbesitznahme von Land, Menschen, Wissen und Materialitit. Dieses
Stidseeklischee bildet sich iiber die deutsche Kolonialzeit hinaus bis heute in den

Reklamesammelbildern ab und reproduziert sich digital weiter.



Macht Eindruck!

Das mit Reklamesammelbildern geschaffene Abbild von Deutsch-Neuguinea.

Der Independent State of Papua New Guinea ist seit dem 16. September 1975 ein unabhingiger
Staat. Vom 17. bzw. 21. September 1914, mit Beginn des 1. Weltkrieges, bis zur
Unabhéngigkeit stand er unter der Kolonialherrschaft von Australien. Zuvor waren Teile des
heutigen Staatsgebietes, mit der Besitzergreifung am 3. November 1884, deutsche Kolonie:

Deutsch-Neuguinea.
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Abbildung 1: Das Konvolut von Reklamesammelbildern als Reklamesammelbild. Collage. Sylvia Medonig, 2025.
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Macht Einblick!

Farbenfroh présentieren sich die Reklamesammelbilder und zeigen attraktiv gestaltete, den
Blick einfangend gefillig arrangierte Motive. Diese werbende Gebrauchsgraphik hat ihren
historischen Ursprung in der zweiten Halfte des 19. Jahrhunderts und erlebte ihre Bliite zu
Beginn des 20. Jahrhunderts, zu dieser Zeit war die chromolithographische Drucktechnik am
Hohepunkt. Fast zeitgleich mit den Reklamesammelbildern, durch eine Herstellung einer neuen
politischen Ordnung in Europa, hat sich das neu formierte Deutschland entschlossen, koloniale
Ambitionen, die bereits durch internationale Handelsniederlassungen initialisiert wurden,
voranzutreiben und daraus Schutzgebieten bzw. Kolonien zu griinden. Diese deutschen
Kolonien gab es nicht nur in Afrika, sondern wie weniger vielen Menschen bekannt ist, auch in
der Siidsee. Eine davon war Deutsch-Neuguinea. Fiir ein breites Spektrum an unterschiedlichen
Themen als auch Kolonien wurde aus dem gesellschaftlichen Interesse heraus wissenswertes
iiber die neuen deutschen Kolonien, in aufwendig gestalteten Motivzusammenstellungen auf
die Reklamesammelbilder gedruckt. Die kréftigen Farben des chromolithographischen Druckes
brachten auch die Darstellungen der Motive aus Deutsch-Neuguinea zum Leuchten. Die
Klischees der Siidsee und der Exotik erflillend zeigten sie den, die Bilder konsumierenden
Menschen, einen weit abgelegenen Teil der Welt, der ihnen nun am Bild, den Interessen nach
in anderen Medien und Représentationen, und auch in Wirklichkeit offenstand. So wurde nicht
nur fiir das Produkt der das Reklamesammelbild herausgebenden Firma geworben, sondern
auch fiir die abgebildeten Motive und fiir den Kolonialismus selbst. Das Massenmedium des
Reklamesammelbildes hat fiir den Kolonialismus Propaganda gemacht und im Fall von
Deutsch-Neuguinea das Siidseeklischee bewusst eingesetzt, um bei den Menschen Interesse zu
wecken und Eindruck zu machen. Eine anziehende visuell wirkende Macht, die bis heute einen
faszinieren Eindruck hinterldsst was dazu fiihrt, dass Reklamesammelbilder hiufig in Museen,
Ausstellungen, Biichern, Lehrmaterialien usw. zur Représentation des Gezeigten eingesetzt
werden, um eine thematische chronologische Verbindung aufzubauen. Um die Wirkungsmacht
dieser Bilder im Jetzt erfassen zu konnen, ist es wichtig dieses noch immer populdare Medium
aufzuarbeiten. Ein einzelnes Reklamesammelbild birgt viele Informationen in sich, doch das
Zusammenwirken von einer Vielzahl dieser, die thematisch zusammenhéngen, lédsst
Dynamiken und Machtverhéltnisse erkennen. Die historische Wirklichkeit und der Zeitgeist
werden in der Gesamtheit der Bilder gespiegelt und ermdglichen einen neuen Zugang der
Betrachtung. Doch wie sieht dieses bewusst geschaffene Abbild von Deutsch-Neuguinea in den

Reklamesammelbildern aus?



Bisherige Arbeiten zu Reklamesammelbildern, die im kolonialen Kontext entstanden sind, und
aus einer historischen bzw. kultur- und sozialanthropologischen Sicht bearbeitet wurden, haben
entweder die Gesamtheit der Thematik erfasst und kritisch auf Stereotype analysiert, die dem
Selbstbild der die Kolonialmacht repriasentierenden Personen gegeniiberstellt (vgl. Zeller
2008). Oder es wurden einzelne oder eine kleine Auswahl and Bildern zu einem bestimmten
Thema aufgearbeitet, in dem thematisch passende Motive gesucht und analysiert wurden. Die
zahlreichen Beitrdge von Hermann Miickler decken fiir die Region Ozeanien und auch fiir
Deutsch-Neuguinea bereits einiges ab. Ein Uberblick fiir die gesamte deutsche Kolonie
Neuguinea fehlt. Diese Forschungsliicke zu fiillen wére der erste Schritt, um die einzelnen
Deutschen Kolonien in der Siidsee miteinander vergleichen zu kénnen oder die gesamten

Deutschen Kolonien oder den Blick auf die Kolonien weiterer kolonialer Machte.

Ziel dieser Arbeit ist es, einen Uberblick der Reklamesammelbilder die Deutsch-Neuguinea
abbilden, zu geben und aufzuzeigen welches spezifische Spektrum an Motiven gezeigt wird
und wie diese thematisch zusammenhéngen. Die darauf dargestellten Motive werden jenen
Themengebieten zugeordnet, die einerseits die gestalterischen Elemente betreffen und
andererseits auch filir die Kultur- und Sozialanthropologie von Relevanz sind. Anhand von
hervorstechenden Abbildungen, und jenen, die mit dem beschreibenden Text der Sammelbilder
eine zu diskutierende Symbiose eingehen, sollen beispielhaft Problematiken und
Besonderheiten herausgefiltert werden und, wo mdglich und relevant, ein aktueller Bezug dazu
hergestellt werden. Mit den in den Reklamesammelbildern sichtbaren Themen und anhand der
Beispiele sollen die unterschiedlichen Einfliisse und dabei auffindbaren Formen von Macht

diskutiert werden. Dazu stelle ich die Forschungsfrage:

Welche Machtverhiltnisse lassen sich aus den Reklamesammelbildern die Deutsch-Neuguinea

abbilden herauslesen?

Ich argumentiere, dass die Gesamtheit der Reklamesammelbilder die Deutsch-Neuguinea
abbilden ein spezifisches Set an Motiven zeigt. Mit dem Aufzeigen wie sich dieses Set aus
Motiven zusammensetzt und welche Themenbereiche dabei miteinander verbunden werden
stelle ich eine Grundlage zur Vergleichbarkeit von Reklamesammelbildern mit anderen
deutschen Kolonien her, die zur wissenschaftlichen Aufarbeitung dieser genutzt werden kann.
Der Anspruch dieser Arbeit liegt darin einen Uberblick der Reklamesammelbilder die Deutsch-
Neuguinea abbilden zu geben und Besonderheiten hervorzuheben. Eine detaillierte
Ausarbeitung einzelner Reklamesammelbilder, Serien, Sammelalben oder sich aus der Analyse
ergebenden Fragenstellungen, soll ob des Umfangs dieser Arbeit an anderer Stelle, in
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zukiinftigen Beitrdgen, geschehen und den hier behandelten Themen ausreichend Raum zu
geben. Um diese Arbeit im derzeitigen wissenschaftlichen Diskurs zu den
Reklamesammelbildern einordnen zu kénnen werde ich zuerst einen Uberblick iiber die

relevante Literatur und aktuelle wissenschaftliche Beitrage geben.

Fiir diese Arbeit relevante Literatur setzt sich hauptsdchlich aus einem breiten Spektrum an
Werken zusammen, die folgende Themen behandeln: die Reklamesammelbilder als
Werbemedium (Ciolina/Ciolina 1987, 1995, 2007), die Reklamekunst an sich (Lorenz 2000;
Ilgen/Schindelbeck 2006), Druckgraphiken und Fotografie (Hanreich/Mahler 2025),
Konsumation von Bildern (Oesterreich 2018), Bildanalyse (Giinzel/Mersch 2014),
Kolonialwaren (Pfeisinger/Schennach 1989), Kolonialismus in Ozeanien und deutscher
Kolonialismus (Griinder/Hiery 2022; Hiery 2001; Miickler 2010, 2012, 2013;) die Siidsee bzw.
Ozeanien (Hiery 2005; MeiBBner 2006; Miickler 2009) und die wissenschaftliche Aufarbeitung
von Reklamesammelbildern. An diesen Werken ist hervorzuheben, dass - auch wenn sie das
Reklamesammelbild nicht selbst zum Thema haben - die Reklamesammelbilder beispielhaft
abgebildet sind und/oder sie diskutiert werden. Dariiber hinaus sind historische Berichte und
Biicher iiber die kolonialen Aktivititen in Deutschland und in Deutsch-Neuguinea eine
unverzichtbare Grundlage. Internetquellen in ihrer vielfaltigen Form ergédnzen jenes, was nicht
in der vorhandenen Fachliteratur auffindbar war. Auf dieser Basisliteratur baut das

Hintergrundwissen, welches fiir diese Arbeit notwendig ist, auf.

Anfang der 1980er erschien vermehrt Literatur zu Reklamesammelbildern Die Literatur zu
Reklamesammelbildern bezieht sich vorwiegend auf das Sammeln von Sammelbildern und
dafiir notwendige Hintergrundinformationen, welche auf Kennzeichen, Inhalte,
Gestaltungsmerkmale, thematische Einordnung, Gestaltungselemente, bis hin zu
Organisationsformen hinsichtlich Marketing und Handel der Bilder eingehen. Das Wissen um
die Sammelbilder und deren Bewertung ist wesentlich, wenn es um den Kauf, Verkauf und
Tausch sowie dem dahinterstehenden Sammeln selbst geht (Wasem 1981). Die fiir diese Arbeit
relevanten Bewertungskataloge beziehen sich vorwiegend auf Reklamesammelbilder, welche
in den Zeitabschnitt 1872 bis 1945 einzuordnen sind, dieser ist historisch bedingt auch jener

Zeitabschnitt, der flir koloniale Reklamesammelbilder von Deutsch-Neuguinea wesentlich ist.

Die wissenschaftliche Aufarbeitung von kolonialen Reklamesammelbildern hat sich in den

letzten 20 Jahren etabliert. Hervorzuheben ist das Buch ,,Bilderschule der Herrenmenschen

von Joachim Zeller (2008). Anhand kolonialer Reklamesammelbilder aus der Sammlung von

Willi Goffart dokumentiert er mit historischem, kolonialgeschichtlichem Blick das
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Spannungsfeld von den als Propaganda- und Legitimationsmittel eingesetzten
Kolonialsammelbildern, die die eingesetzten Stereotype zur Ermichtigung der
Kolonialherrschaft nutzten. Das Werk von Zeller ist ein Uberblickswerk, das sich den
kolonialen Sammelbildern in ihrer ganzen dargestellten Bandbreite widmet. Ebenfalls mit
einem kolonialen historischen Blick auf die Reklamesammelbilder, doch auch zuséitzlich mit
einem kultur- und sozialanthropologischen Hintergrund sind die Beitrdige von Hermann
Miickler zu den Reklamesammelbildern essenziell. Er geht vom einzelnen Reklamesammelbild
oder einer Serie, bzw. einer Zusammenstellung dieser aus und setzt sie in den Kontext eines
aktuellen und/oder relevanten Themas. Der Schwerpunkt liegt bei seinen Arbeiten auf der
Region Ozeanien. Hierfiir wurden Themen aus Architektur — das Baumhaus in Neuguinea
(Miickler 2016), das palauanische Bai (ebd. 2019), die Deutsch-koloniale Baukultur (ebd. 2023)
—, Konsum und Produktion (ebd. 2017, 2021), Technologie (ebd. 2024), Tatowierungen (ebd.
2020) zu Stereotypen (ebd. 2021) und zur exotischen Welt, die in den Reklamesammelbildern
zu finden sind, in Bezug gesetzt und aufgearbeitet. Die Beitrdge, die sich mit
Reklamesammelbildern im kolonialen Kontext auseinandersetzen zeigen, wie verschieden die
Blickwinkel der Betrachtung sein konnen. Auch der Ansatz in der Aufarbeitung und folglich in
der Prasentation der Bilder ist breit gefdchert, richtet sich jedoch auch danach, ob ein einzelnes
Reklamesammelbild bzw. eine Serie, ein Thema oder ein ganzes Konvolut analysiert wurde. Je

mehr Reklamesammelbilder miteinander verglichen werden, desto leichter lassen sich
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Abbildung 2: Neu-Guinea. Tanzfest in Matupi. Maskentrdger v. Neumecklenburg. Kasuar. (Archiv H. Miickler, 138).
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Kategorien zur Analyse herauslesen und allgemeine Aussagen treffen, wihrend das einzelne

Bild es ermdglicht, in die beschreibende Tiefe zu gehen.

Dabei ist die Verkniipfung des Abgebildeten — soweit diese Quellen auffindbar sind — mit den
originalen Fotovorlagen und ethnologischen Berichten - aus der Zeit des deutschen
Kolonialismus und zuvor - sowie das in Kontext stellen voneinander ergédnzenden Artefakten
und Dokumenten wissenschaftlich spannend und lohnend, denn es zeigt auch welches koloniale
Netzwerk an Institutionen und vor allem Personen dahintersteht. Auf diese Weise habe ich im
Rahmen einer Seminararbeit (Medonig unverdffentlicht) das Reklamesammelbild ,,Neu-
Guinea®“ (Archiv H. Miickler, 138) analysiert und présentiert (Abbildung 2). Dieses
Reklamesammelbild ist auch der Impuls gewesen, mich in dieser Arbeit mit
Reklamesammelbildern, die im weiteren Sinne dazugehdren auseinanderzusetzten. Der
Perspektivenwechsel vom einzelnen zu einem Konvolut von 179 Reklamesammelbildern bildet
sich nicht nur in der Gestaltung des finalen Beitrags ab, sondern beginnt schon bei der

Aufarbeitung.

Macht Forschungsdesign!

Diese qualitative Forschung habe ich im Sinne einer anthropologischen Feldforschung
angelegt. Sie basiert auf einer Bildanalyse, bei der statt der zu beforschenden Menschen das
Bild bzw. die Bilder interviewt und analysiert werden. Um die Bildersprache zu verstehen, ist
ein Eintauchen in das historische bis rezente Feld der Reklamesammelbilder notwendig. Neben
der Bildanalyse gilt es sich der Zeit, in welchem die Reklamesammelbilder gedruckt wurden,
anzundhern und aus dem vielfdltigen und reichhaltigen Datenmaterial der unterschiedlichsten
Quellen, die qualitativ hochwertigsten Informationen herauszufiltern und zusammenzufiigen.
Dafiir ist die Recherche in Archiven — vorwiegend Onlinearchive — als absolut notwendig zu
erachten (vgl. Bretell 1998). Dartiber hinaus waren der Einblick in Sammlungen von Artefakten
und der Besuch von Ausstellungen wertvolle Ergédnzung. Einen speziellen Einblick durfte ich
durch ein Volontariat im Weltmuseum Wien erlangen, wo ich mir einerseits den Uberblick iiber
die Bestinde von Ozeanien erarbeiten und im speziellen auch einen Fokus auf die Region
Neuguineas legen konnte. Diese Variation der klassischen Feldforschung in Kombination mit
historischer Forschungspraxis sind Herausforderung als auch sinnmachender Losungsansatz,
um aus den Reklamesammelbildern die Essenz herauslesen zu kénnen (vgl. Wietschorke 2014:
163f.). Die Essenz dieser qualitativen Forschung stelle ich in einer Form von Ethnographie der
Reklamesammelbilder dar. Ich beschreibe somit das auf den Bildern dargestellte und

hergestellte Abbild von Deutsch-Neuguinea. Das Lebensumfeld der abgebildeten Menschen ist
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visuell mit dem Rahmen der Reklamesammelbilder beschrdankt und zeitlich in die Zeit des
deutschen Kolonialismus zuriickversetzt. Diese abstrakte Art einer passiven teilnehmenden
Beobachtung der Bildausschnitte ermoglicht es mir die Verhéltnisse in diesem kolonialen
Setting zu beschreiben und Riickschliisse auf die wirkenden Machtverhéltnisse zu ziehen.
Durch die Darstellung des Abbildes, mit der Analyse der darin dargestellten Themen und der
sich daraus ergebenden Diskussion beantworte ich die Forschungsfrage und zeige welche

Machtverhiltnisse in den Reklamesammelbildern zusammenspielen.

Um dafiir die Grundlage zu schaffen war die Aufarbeitung und Dokumentation der
Reklamesammelbilder notwendig. Mein Feld fiir diese qualitative Forschung bildet sich in den
Reklamesammelbildern die Deutsch-Neuguinea zeigen ab. Aus der Sammlung von Hermann
Miickler wurden mir fiir diese Arbeit 218 Abbildungen - davon bilden 179 die Vorderseite ab -
von Reklamesammelbildern, Werbemarken, Notgeld usw., welche deutsche Kolonien in der
Stidsee abbilden, in digitalisierter Form zur Verfiigung gestellt. Die Reklamesammelbilder
wurden als hochaufgeldste Scans mit 600 DPI archiviert, um die Details der aus kleinen
Kartonkarten bestehenden Chromolithographien bzw. Tief- und Offsetdrucksorten Scans gut
sichtbar zu machen. Sie sind im Literatur- und Quellenverzeichnis unter Archivalien
dokumentiert. Jeder der 218 Scans wurde fiir die weitere Bearbeitung in A4 als Farbkopie
ausgedruckt. Fiir den Prozess der Aufarbeitung dieser Archivalien wurde jedem einzelnen
Reklamesammelbild, das in den Scans enthalten ist, eine fortlaufende Nummer zugeordnet, um
das gesamte Konvolut in seiner Gesamtanzahl der Reklamesammelbilder zu erfassen. Zur
Vollstindigkeit wurden Werbemarken, Notgeld usw. erst fiir den Schreibprozess
herausgefiltert. Die Reklamesammelbilder bilden in ihrer breiten Aufstellung in ihrer
Unterteilung die Basis fiir diese Analyse, die Zuteilung selbst ist dokumentiert, doch nicht
weiter relevant, da es um die Reklamesammelbilder im Allgemeinen geht, so sie die
entsprechende Region abbilden. In einer ersten Vorsortierung wurde hier bereits Riicksicht auf
die Marke bzw. Firma, fiir die das Reklamesammelbild produziert wurde, genommen. Da
innerhalb einiger Serien die deutschen Kolonien Neuguinea, Mikronesien und Samoa
kombiniert erschienen sind und auch ergénzende Abbildungen den Kolonialismus betreffend
beinhalten, sind diese der Vollstindigkeit halber in die Nummerierung miteinbezogen. Scans
von den Riickseiten wurden dabei ebenfalls zugeordnet. Dabei ist hervorzuheben, dass nicht
jedes Reklamesammelbild eine bedruckte Riickseite aufweist und es auch zu einer Vorderseite
verschiedene Varianten der Riickseite geben kann. Fiir den Uberblick sind alle
Reklamesammelbilder nach dieser fortlaufenden Nummerierung in einer Tabelle aufgelistet.

Eine Verkniipfung dieser fortlaufenden Nummerierungen und Bezeichnungen der Scans, die
10



durch die Aufschliisselung der einzelnen Bilder, welche auf einem Scan enthalten waren,
notwendig wurde, ist somit gegeben. Um vergleichend zu sehen, welche Daten fiir welches
Reklamesammelbild vorhanden sind, wurden die Kategorien Erscheinungsjahr, beworbene
Marke, beworbenes Produkt, Verlag, Lithographische Anstalt bzw. Druckerei,
Kunstschaffende, Name der Serie, zugehoriges Sammelalbum, Seriennummer, Bildnummer
innerhalb einer Serie mit Gesamtzahl der zugehorigen Bilder, abgedruckter Text, abgebildete

Sujets und Zusatzbemerkungen in die tabellarische Auflistung eingefligt.

Mit einer Feldnotiz wurde die qualitative Feldforschung entsprechend von jedem einzelnen
Reklamesammelbild festgehalten und anhand der fortlaufenden Nummer aus der Bilderliste-
Uberblickstabelle miteinander verbunden. Jede dieser Feldnotizen enthilt die Daten aus der
Uberblickstabelle erginzt mit den Eckdaten der Bilder und einer genauen Bildanalyse. Im
folgenden Arbeitsschritt wurde die Feldnotiz aufgearbeitet und codiert. Die Codes wurden dann
Kategorien zugeordnet. Weiteres Bildmaterial, Archivalien und Dokumente, die bei der
Internetrecherche gesammelt wurden, sind auf die gleiche Weise aufgearbeitet worden. Dies
inkludiert auch Sammelbilder in der rezenten Form von Stickern und zugehdrigen Sticker-
Alben. Internetrecherche und Literaturrecherche, Archivarbeit, Ausstellungsbesuche und
Vortrage lieferten weiterfilhrende Informationen auf wissenschaftlicher Basis als auch auf einer
Ebene die ein gedankliches Eintauchen in die Lebenswelt zur Zeit des deutschen Kolonialismus
in Deutschland als auch in den Kolonien erméglicht. Dieses Erfassen des Zeitgeistes mit seinen
gesellschaftlichen, politischen, wirtschaftlichen, technologischen, wissenschaftlichen usw.
Entwicklungen und den daraus entstehenden Entwicklungsmoglichkeiten schafft ein
umfassendes kritisches Bild, welches fiir die Ausarbeitung der Machtpositionierungen im
Zusammenhang mit dieser Arbeit wesentlich ist. Das Zusammenfiihren der gesammelten Daten
und der analysierten Kategorien hat den eigentlichen Schreibprozess fiir diese Arbeit
initialisiert.

Macht Theorie!

Da ich fiir diese qualitative Forschung zur Aufarbeitung der Reklamesammelbilder die
adaptierte Methode der fokussierten Ethnographie als am besten geeignet sehe, ist es kein Ziel
von mir Theorien zu iiberpriifen, sondern das Abbild von Deutsch-Neuguinea in den
Reklamesammelbildern zu beschreiben und die darin abgebildeten Machtverhidltnisse
aufzuzeigen. Der Begriff Macht riickt also hier in den Fokus. Fiir diese Arbeit verwende ich ihn
in einer synthetisierten Form, einerseits an den Machtbegriff von Foucault angelehnt,

andererseits an den von Bourdieu mit dessen Habitus-Konzept. Mit beiden Theorien der Macht
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ist der Begriff des Wissens verbunden. Da bei Foucault erlangtes Wissen den Machtbereich und
auch die Kontrolle erweitern und aus dieser Situation auch wieder mehr Wissen erlangt wird,
passt dies sowohl fiir das Reklamesammelbild als Medium fiir das Bildungsbiirgertum, als auch
fiir die kolonialen Strukturen, die im und liber das Abgebildete hinaus, wirken (vgl. Foucault
2008). Wihrend fiir Bourdieu die symbolische Macht im Spannungsfeld der Kapitalformen und
deren Verteilungsverhéltnis im sozialen Raum wirksam wird (vgl. Bourdieu 1987). Dies duf3ert
sich in der Interaktion bzw. in der Darstellung der Menschen — ihres im Bild festgehaltenen und
wirkenden Habitus — im Rahmen des Sammelbildes und der szenischen Wiedergabe zwischen

Stidseeklischee und kolonialen Plantagenanlagen.

Macht Quellenkritik!

Die kolonialen Reklamesammelbilder bilden Stereotype ab, spielen mit Klischees, sind
politisch und durch ihren Habitus grundlegend manipulativ und propagandistisch. Der zeitliche
Kontext der Entstehung, der dabei herrschende Zeitgeist und die Beliebigkeit in Wahl der
Benennung von Menschen, Orten und Materialitét sind Parameter, die bei der Nutzung dieser
Quellen reflektiert gehoren. Es ist unvermeidbar sich mit Worten, die in ihrer Verwendung
heute nicht mehr tragbar sind, auseinandersetzen. Dariiber hinaus gehort unbedingt erwéhnt,
dass es sich bei diesen hier verwendeten Primérquellen um Gebrauchsgrafiken handelt, die
heute noch immer im Umlauf sind, gesammelt und gehandelt werden. Es gibt von diesen
Reklamesammelbildern keine neue Auflage, die wie bei Biichern, welche die gleichen
Stereotypen und diskriminierende Worte verwenden, die alte Auflage ersetzen. Gegenteilig
werden diese Quellen mit ihren eingeschriebenen Codes auch digital vervielfiltigt und werden
auch zur Grundlage der durch die KI - Kiinstliche Intelligenz — neu produzierten Inhalte. Um
die Hierarchien aufzuheben, wende ich eine antirassistische Schreibweise an: Worte, die
problematische Begriffe transportieren sind kursiv geschrieben und unter Anfiihrungszeichen
gesetzt, jene Worte, die darliber hinaus nicht reproduziert werden sollen, sind zusitzlich
durchgestrichen; Schwarz ist als Selbstbezeichnung gro3geschrieben, weif ist klein und kursiv
geschrieben, um die Machtposition umzukehren (vgl. Neuemedienmacher 2025). In jenem Teil
dieser Arbeit, wo diese Form der Darstellung vermehrt angewendet werden muss, ist nochmals
ein Hinweis auf diese adaptierte Darstellungsform gegeben. Die Quellen der Kolonialzeit gehen
weit liber das Medium der Reklamesammelbilder hinaus, daher findet sich in allen Arten von
Schriften ein koloniales Vokabular, welches sich an dem damals gebrdauchlichen Wortschatz
bedient. Verweise, Zitate und Abbildungen in der Literatur beinhalten daher ebenso rassistische

und diskriminierende Begriffe und Passagen.
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Macht Deutsche Kolonien!

Das deutsche Kolonialreich bestand in der Zeit von 1884 bis 1914. Ab ,.der 1840er-Jahre
wurden Teile des liberal-demokratischen Biirgertums von einer Kolonial- und
Flottenbegeisterung ergriffen, die zu zahlreichen Kolonisationsprojekten, dem Entstehen von
Kolonialvereinen und zum Aufbau der ersten deutschen Flotte im Gefolge der Revolution von
1848 fiihrte* (Griinder/Hiery 2022: 10). Die Griindung einer deutschen Schiffsflotte fiir
politische und ,,weltweit deutsche Prisenz®, die angestrebte Griindung einer ,,Deutschen
Antipoden-Colonie” in Neuseeland 1841/42 und weitere koloniale Trdume waren mit der
Revolution von 1848 vorerst vorbei, selbst die Reichsflotte wurde 1852 versteigert
(Griinder/Hiery 2022: 10). Von 1884 bis 1900 wurden durch Flaggenhissungen, militdrische
Besetzungen, Schutzbriefe, Schutzerklarungen, Schutzvertrage und volkerrechtliche Vertrige

die kolonialen Anspriiche von Deutschland durchgesetzt. Die Deutschen Kolonien Deutsch-

DEUTSCHE KOLONIAL-BILDER DER BERLINER MORGENPOST

BOGreenwich '
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BILD 42 Der NRame ,,Pacific”’ (Brofer ober Stiller Dyean) fammt von bem Entdeder

diefed Dyeans, Bafo Naney de Balboa, der 1513 vom Karaibifden Meer fommend

die ofiweftlidh fireidhende Landenge von Panama dberfdritt und {id fo pldslid in

einem neuentdedten Djean befand. Die ndbere Erforfdung bder in diefem Djean

liegenden Infeln begann mit der RNeife, die D. Finfd auf dem Dampfer ,Samoa”’
entlang dDer Kiifie von RKaifer:MWilhelmsland unternabhm.

Abbildung 3: Deutsche Kolonial-Bilder der Berliner Morgenpost. Bild 42 (Archiv H. Miickler, 14).
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Stidwestafrika, Togo, Kamerun, Deutsch-Ostafrika, Wituland auf dem Afrikanischen
Kontinent, Deutsch-Neuguinea, Marshallinseln, Nauru, Karolinen, Palauinseln, Marianen,
Samoa im Pazifik und Kiautschou in Asien entstanden (Griinder/Hiery 2022: 350f). Koloniale
Ideen Deutschlands gab es schon zuvor und auch danach. Dazu gehorten unter anderem
Expansions- und Auswanderungspléne und iiberseeische Handelsbestrebungen. 1864, mit dem
Sieg PreuBens liber Danemark, festigte Preulen seine Fiihrungsrolle in Deutschland. Mit dieser
Machtposition wurde das Interesse an Inseln im pazifischen Ozean als potenzielle

Kolonialgebiete und Flottenstationen wieder geweckt (Griinder/Hiery 2022: 10f).

Der deutsche Kolonialismus wurde bereits 1867 in der Verfassung des ersten teildeutschen
Nationalstaates, des Norddeutschen Bundes mitgedacht. Doch erst mit einem werbenden
Aufruf des Missionsleiters Friedrich Fabris 1879 und Forderungen nach Siedlungskolonien auf
Grund von Ressourcenknappheit in Deutschland, nach neuen Import- und Exportmirkten
inklusive RohstofferschlieBung und Investitionsmdglichkeiten, nach der Griindung von
Verbrecherkolonien zur Stabilisierung der politischen Situation in Deutschland und einer,
Deutschland kulturell einigenden Kolonialpolitik, wurden die Ambitionen konkreter. Otto von
Bismarck konkretisierte die kolonialen Anspriiche — vorrangig fiir die Bereiche Handel und
Missionierung - jedoch erst 1884 in der der Berliner Westafrika-Konferenz. Zeitgleich kam es
zur ,,volkerrechtliche Anerkennung von Kolonialbesitz* wodurch ein konkurrenzinduziertes
schnelles Handeln der an Kolonien Interessierter notwendig wurde. Deutschland sicherte sich
die Schutzgebiete — diese wurden von, mit kaiserlichem Schutzbrief, das finanzielle Risiko
tragenden, Handelsgesellschaften verwaltet - Deutsch-Siidwestafrika, Togo, Kamerun,
Deutsch-Ostafrika, Deutsch-Neuguinea und die Marshallinseln (ebd.: 10-16). Durch Abkauf
und Abtausch kamen 1889 die Marianen-, Palau- und Karolinen-Inseln sowie die Bucht von
Kiautschou in China, 1900 die westlichen Samoa-Inseln und 1911 Kamerun dazu (ebd.: 18f).
Das Ende der deutschen Kolonien — auch wenn die Mandate des Volkerbundes teilweise bis

1921 bestehen blieben — begann mit des Ersten Weltkrieges (ebd.: 22).

Die kolonialen Interessen Deutschlands vorantreiben wollend waren die 1887 gegriindete
Deutsche Kolonialgesellschaft, hervorgehend aus dem Deutschen Kolonialverein und der
Gesellschaft fiir Deutsche Kolonisation, die Deutsche Kolonialzeitung, die illustrierte
Zeitschrift Kolonie und Heimat sowie der Frauenbund der Deutschen Kolonialgesellschaft. In
Kolonialausstellungen und Kolonialkongressen wurde bis nach dem Ersten Weltkrieg
Werbung. Fiir die Kolonie Deutsch-Neuguinea war diese Werbung auch notwendig, denn auch

1914 gab es dort nur 878 Deutsche, denen ein hohes Mal3 an Eigensténdigkeit abverlangt wurde,
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waren auch andere Europder — abseits von Australien und Neuseeland — fern und die Reisedauer
sowie der Postweg nach Europa lang und die Kommunikationstechnik zum Ende der Kolonie
erst im Aufbau (Hiery 2022: 89). Die ersten Deutschen in der Siidsee waren méannlich und
vorwiegend Seeleute, die sich auch zur Familiengriindung mit einheimischen Frauen
niedergelassen hatten. Sie vermittelten ihr Wissen fiir die Kommunikation mit europdischen
Handelsschiffen an die Bevolkerung weiter und wurden selbst zu Héndlern, die deutschen
Handelsunternehmen wie z.B. Godeffroy zum Erfolg verhalfen und die deutschen kolonialen
Interessen vertraten. Zur Stiitzung der kolonialen Interessen Deutschlands und auch zum —
wirtschaftlichen — Schutz wurden ab 1874 auch Kriegsschiffe entsandt. Der Kapitin der
Korvette Gazelle — das Schiff ist Namensgeber fiir die Gazelle Halbinsel — schloss mit dem
Inselkonigreich Tonga 1876 den ersten deutsch-pazifischen Freundschaftsvertag ab. Im Kampf
um die Kolonien behielt Tonga daher seine Souverdnitdt. Anders handelte der Kapitén des
deutschen Kriegsschiffs Ariadne, der zwei Dorfer auf Samoa fiir Deutschland 1878 mit dem
Hissen der deutschen Flagge besetzte, was ein Jahr spéter fiir einen Teil der Insel durch einen
Freundschaftsvertrag wieder aufgehoben wurde. Ein weiterer Freundschaftsvertrag kam 1878
fiir die Marshallinseln zustande (ebd.: 90ff). Wirtschaftsstrategische Interessen lieBen 1884
Bismarck Teile im Nord-Osten der Insel Neuguinea und deren vorgelagerten Inseln unter den
Schutz des Deutschen Reiches stellen und sprach zum Schutz der lokalen Bevdlkerung ein
Verbot der Arbeits-Anwerbung fiir andere Gebiete aus, um Verschleppungen auf australische
Zuckerrohrplantagen entgegenzuwirken, was allerdings nicht fiir die Anwerbung durch die
Deutsche Handels- und Plantagen-Gesellschaft auf Samoa galt. Eine Abtretung von Rechten
der einheimischen Potentaten Neuguineas an Deutschland hat durch die gesellschaftliche und
kulturelle Vielfalt und die egalitire soziale Organisation nicht stattgefunden, weil sie
aussichtslos erschien. Jedoch war die lokale Auffassung von Landbesitzanspriichen
ausschlaggebend fiir die koloniale Besitzergreifung, da das Land selbst bisher niemanden im
rechtlichen Sinne gehorte. Das machte sich die Neuguinea-Kompagnie ,,fiir den deutschen Teil
Neuguineas und die Inseln des Bismarckarchipels (17. Mai 1885) sowie den nordlichen und
mittleren Teil der Salomoneninseln (13. Dezember 1886)“ zu nutzen (ebd.: 93ff). Durch
wirtschaftliche Schwierigkeiten, die durch das Produkt Tabak entstanden, iiberlieB die
Neuguinea-Kompagnie gegen Auszahlung der Schutzbriefe das Land an Deutschland. Die
Neuguinea-Kompagnie reinvestierte erfolgreich die Auszahlung in Kokosnussplantagen und
das daraus gewonnene Produkt Kopra und Deutschland wurde am 1. April 1899 Kolonialmacht

in Neuguinea (Hiery 2022: 96).
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Mit dem Ersten Weltkrieg musste Deutschland die Kolonien aufgeben, Deutsch-Neuguinea
wurde von Australien iibernommen. Diese wieder zuriickzubekommen war ein Kriegsziel.
Nach dem Ersten Weltkrieg setzte die Kolonialdebatte in der Weimarer Republik ab 1925
wieder ein und wurde weiterhin wirtschaftlich — Rohstoff- und Absatzmirkte — sozial —
Siedlungsgebiete — und national — Verbreitung der Deutschen Kultur — argumentiert, doch
verschob sich der Fokus der Notwendigkeit vom Export auf den Import und auf die Schaffung
von Lebensraum. Die Kolonialbewegung fand sich mit ihren Ambitionen bei den
nationalistisch Rechten wieder, ithre Argumente waren auch nach der Machiibernahme Hitlers
aufrecht. Ideologisch unterschieden sich die Imperialisten von den Expansionisten in der
Umsetzung der Siedlungspolitik, erstere lehnten eine deutsche Kulturmission ab. Politisch lag
der Schwerpunkt kolonialer Ambitionen bis 1935 in einer kolonialen und maritimen Erhaltung,
die von 1937 bis 1940 zu der Schaffung eines deutschen Kolonialreiches in Mittelafrika und
einer ,,Teilung der Welt* mit GroBbritannien tendierte und schlielich 1943 mit der Aufgabe
aller kolonialer Aktivititen endete (Griinder 2002: 51f¥).

Macht Anspruch! , el V’T ¥ oion i, j;o\
b (jg)ERGER iémummbm e
Mit ersten Entdeckungsfahrten unter | -

europdischer Flagge, darauffolgenden 4 '

Niederlassungen von Handelskompanien und der,

daran beteiligten, in Wort und Bild dariiber ‘

e

berichtenden Menschen, wurde bereits im 18.
Jahrhundert ein ,,Bild von der Siidsee* in Europa g
geschaffen. Der wissenschaftliche Anspruch, die
Realitit zu beschreiben hat sich in der }
europdischen Gesellschaft zum ,,Mythos Siidsee” |
transformiert der auf den Begriffen ,,Landschaft*
LWilder aufbaut (Meillner 2006). Die F
Wirkungsmacht des geschaffenen Abbildes hatte 4 ‘ :
bereits im 18. Jahrhundert Einfluss auf das

gesellschaftliche und kulturelle Leben, vorerst

und vorwiegend jenem der Aristokratie. Das

transportierte und transformierte materielle — . ‘
S

Artefakte, botanische Sammlungen usw.- und ciieV. | Deutsche Colomien . N°5_

immaterielle Gut aus der Siidsee wurde 4bbildung4.: Berger's Schokoladen. Deutsche Kolonien.
Serie 4, Bild 5 (Archiv H. Miickler, 12).

16



architektonisch, girtnerisch, museal, literarisch, usw. zur Schau gestellt, auch in Deutschland.
Fiir einen Teil der Sammlung von Georg und Johann Reinhold Forster, aus der Weltreise mit
James Cook, wurde z.B. 1785 ein Pavillon zur Nutzung als ethnologisches Museum, mit
dazugehoriger offentlicher Gartenbibliothek und Gartenanlage gebaut. Meifiner argumentiert,
dass dieses Bauprojekt symbolisch fiir das Naturgefiihl der Aufkldrung steht und ein Teil der
Umsetzung der reformerischen Ideen des Fiirsten Franz von Dessau ist und ,,im Kleinformat*
das ,,Bildungskonzept der Grand Tour“ dem Volk ermdglicht (Meiflner 2006: 92ff.). Der
Zugang zu Wissen im reproduzierten Kleinformat fand sich in farbiger Form schon Anfang des
19. Jahrhunderts in kolorierten Lithografien, die einem die Welt in Bildern zugénglich machten,
bevor das Reklamesammelbild erfunden und bekannt wurde. Vélkergalerien bildeten auch die
Bewohner der Insel Neuguinea ab, die damals geographisch auf diesen Tafeln Australien

zugeordnet war.

Die Fotografie und der lithographische Farbendruck sind Verfahren, die beide um 1837
entwickelt wurden und sich in den folgenden Jahrzehnten ergéinzt haben um in Qualitit,
Auflagezahlen und Farbigkeit zu gewinnen. Mit der Chromolithographie wurde die Farbe,
durch den Steinplattendruck ab Mitte des 19. Jahrhunderts, in ihrer Strahl- und Wirkungskraft
fiir diverse kleinere Drucksorten bewusst eingesetzt, darunter auch Reklamesammelbilder, die
ab 1867 als Werbemittel eingesetzt wurden. Die Farbigkeit, ein wesentliches Merkmal der
Reklamesammelbilder, dazu die kunstvolle Ausgestaltung der Motive und ein
wissenschaftlicher Anspruch lieBen eine ,,Demokratisierung der Kunst* (Schneck 2025: 29f)
erhoffen. Durch die oft gefillige, mitunter kitschige und den Geschmack einer grof3en Anzahl
der Bevolkerung treffen wollende Gestaltung der Bilder, waren diese farbigen
Reklamesammelbilder sehr beliebt, doch unterscheiden sie sich deutlich von anderen
Drucksorten, die einen inhaltlich qualitativ h6heren, wissenschaftlichen Anspruch haben (ebd.:
33). Die farbigen Drucke haben, werbewirksam, viele Menschen angesprochen und das
Reklamesammelbild zum Massenmedium gemacht. Zwar waren durch die Notwendigkeit des
Kaufes von den beworbenen Produkten Bevolkerungsschichten ausgeschlossen, doch hat sich
mit der Industrialisierung eine biirgerliche Kaufkraft entwickelt. Die Farbigkeit der
Reklamesammelbilder wurde gezielt eingesetzt, um sich von anderen Produkten abzuheben und
im Gedichtnis der Menschen zu bleiben. Die Begriffsentwicklung von Reklame, zur
Propaganda, hin zur Werbung zeigt, mit dem heutigen Wortverstindnis nach auch auf, in
welche Richtung sich die Sammelbilder entwickelt haben (vgl. Ilgen/Schindelbeck 2006: 7).

Technologische, wissenschaftliche, politische, wirtschaftliche wund gesellschaftliche
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Entwicklungen bedingen, ergidnzen und verdndern einander, was sich auch mit den

Reklamesammelbildern abbilden 14sst.

In ihrer farbenfrohen, gefilligen Machart transportieren die Reklamesammelbilder weit mehr
als den Bildinhalt und die vordergriindige Werbebotschaft. Sie transportieren Werte, Normen,
Ansichten, aus denen sich Stereotype und Vorurteile wahrhaft bildlich massenwirksam bei den
Menschen manifestieren. Themenauswahl, Motivauswahl, Wortwahl und gestalterische
Elemente spiegeln die aktuellen gesellschaftlichen Entwicklungen und den Zeitgeist wider. Der
bewusste Einsatz des Mediums des Reklamesammelbildes, kann auf eine unterschwellige
Weise Interessen und Botschaften vermitteln oder auch offen propagandistisch wirken. Die an
der Produktion des Reklamesammelbildes beteiligten Personen haben auf das Spektrum der
Wirkungsmacht aktiv Einfluss. Die fotografischen oder gezeichneten Vorlagen und Literatur
zum Belegen des Inhaltes bilden die Basis, um zu einem gewéhlten Thema geniigend attraktive
Motive zu finden, um eine Idee bzw. ein Anliegen serienwirksam tiber sechs oder zwolf Bilder
thementreu durchzusetzen. Das gestalterische Talent der die Druckvorlage herstellenden
Person, dem auch das Hinzufligen, Verdndern oder Weglassen von Bildelementen
zuzuschreiben ist und jene, die die Entscheidungsgewalt haben, das Reklamesammelbild in der
jeweiligen Version drucken zu lassen, tragen die Verantwortung ob und welche Manipulation

zugelassen wird.

Macht Blickwinkel!

Genauso wie Reklamesammelbilder bei der Manifestierung von kolonialen Ideen in der
Gesellschaft beigetragen haben und Stereotype sowie Klischees bildlich vermittelt haben, kann
mit Hilfe von Reklamesammelbilder auf eine veranschaulichende Weise die Zeit des
Kolonialismus dekonstruiert werden und den Zugang zu damit verbundenen Themengebieten
aufschliefen. Sie werden als visuelle Unterstlitzung und eine Anndherung an das Thema
Kolonialismus als Lehrunterlage empfohlen. Es sind die gleichen Reklamesammelbilder, die
zur Zeit des deutschen Kolonialismus direkt oder indirekt fiir diesen geworben haben. Heute

liegt das Anliegen dieser, mittel ihnen einen kritischen Blick darauf zu werfen.

Macht Reklamesammelbilder!

Die Reklamesammelbilder erzdhlen im Einzelnen und in ihrer Gesamtheit — von einer Serie, als
auch im vollen Umfang des Konvoluts — eine farbige Geschichte, bildlich verortet in Deutsch-
Neuguinea. Sie decken, gemessen an ihrer Erscheinungszeit, einen zeitlichen Rahmen von der
vorkolonialen Phase, iiber die Kolonialzeit selbst, den Ersten Weltkrieg, Zwischenkriegszeit,
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als auch den Beginn des Zweiten Weltkrieges ab. Auch wenn die Kolonie Deutsch-Neuguinea
mit dem Beginn des Ersten Weltkrieges nicht mehr bestand, ist ein Bezug auf diese im Text der
Reklamesammelbilder vermerkt. Jedes einzelne Reklamesammelbild, das im Zusammenhang
mit Deutsch-Neuguinea steht, hat dazu beigetragen, ein Abbild von der Region zu schaffen.
Durch Motivauswahl, Gestaltung und Beschriftung wurde und wird die Basis fiir die
Wirkungsmacht des einzelnen Bildes beeinflusst. Diese verstirkt sich durch das Einbinden von
einzelnen Bildern in eine Serie und die Einordnung in ein Album. Der Bekanntheitsgrad der
beworbenen Marke, die Beliebtheit des Produkts und die Auflagenzahl erhohen die Sichtbarkeit
des Abgebildeten bei Kduferschaft bzw. bei jenen Menschen, welche die Reklamesammelbilder
visuell konsumieren. Um nun das geschaffene Abbild der Region Deutsch-Neuguinea zu
erfassen, bedarf es einer Analyse und Zuordnung jedes einzelnen Bildes. Im folgenden
Abschnitt findet sich jedes Reklamesammelbild des bearbeiteten Konvoluts wieder.
Alphabetisch nach beworbener Marke bzw. herausgebender Firma, Album und Serie geordnet
und die Bildnummer mit der codierten Abbildungsnummer aus dem zur Verfiigung gestellten
Archiv in Zusammenhang gebracht. Dadurch soll die Nachvollziehbarkeit gewéhrleistet und
eine Ergdnzung mdglich werden. Dies ist insofern wichtig, da neue Informationen zu den
einzelnen Bildern erst zuginglich werden bzw. eine Erweiterung von neu aufgefundenen
Reklamesammelbildern notwendig wird. Relevante, einzelne Reklamesammelbilder
betreffende Details gehen auf den Produktionshintergrund oder hervorzuhebende
Besonderheiten der Bilder ein. Die hier beschriebenen Reklamesammelbilder gehdren zu den
Bildformen der Kaufmannsbilder, Automatenbilder, Zigarettenbilder, Reklame-Lesezeichen,
GrofBformate, Reklamemarken bzw. Spendenmarken, Notgeldscheine und Klebebilder —
Sticker - flir die Darstellung des Rezenten. Die beworbenen Produkte gehoéren zu den
Kolonialwaren und sonstigen fiir den tdglichen oder luxuridsen Bedarf notwendigen Produkte
wie Zigaretten und Tabak, Kakao und Schokolade, Fleischextrakt, Kaffeeersatz,
Reinigungsmittel usw. doch auch Sparkassen, Koloniale Gesellschaften, Unternehmungen und
kirchliche Missionen. Letztere sind bei den Werbemarken vertreten, die durch eine Spende die
Finanzierung des Anliegens ermoglichen sollten. Mit den aus dieser folgenden Zuordnung
gewonnenen Einblicke in die Motivauswahl, werde ich im Anschluss die damit verbundenen

Themen analysieren.

Um einen genauen Verweis auf die besprochenen Reklamebilder herstellen zu kdnnen und um
Verwechslungen mit anderen Verweisen bei Zitaten zu vermeiden, sind alle Bildverweise, die
sich auf ein analysiertes Reklamesammelbild aus dem Konvolut beziehen immer, inklusive des

Archives, ausgeschrieben. Ein Hinweis zu den Benennungen der Alben, Serien und Bilder: Alle
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Benennungen sind hier, inklusive der Schreibweise, exakt wie auf dem Original, doch unter
Anfiihrungszeichen, wiedergegeben. Einerseits entspricht dies nicht der heutigen
Rechtschreibung, andererseits liegt der Anspruch darauf, genau solche markanten, dem
damaligen Zeitgeist entsprechenden, Feinheiten aufzuzeigen. Worte, die rassistisch und
stereotyp sind, wurden ausschlieBlich zur analytischen Hervorhebung in der gegensténdlichen
Arbeit unter Anfiihrungszeichen ,kursiv gesetzt und im Falle eines Wortes, das nicht

vervielfaltigt werden darf, ist dieses Wort dariiber hinaus durchgestrichen.

Macht Geschifte!

Aktiengesellschaft fiir automatischen Verkauf

Die Aktiengesellschaft fiir automatischen Verkauf, vertrieb 1899, von Berlin aus Automaten,
aus denen Schokolade und beigefiigte Reklamesammelbilder, dhnlich jenen der Firma
Stollwerck, gezogen werden konnten (Lorenz 2000, 30). Die Bilder hatten das
Automatenbildformat von 4,9 cm x 9 cm und konnten, in von der Firma aufgelegten
Sammelbiichern, welche in einer Auflage von tiber 10.000 Stiick erschienen und als Primie
erhiltlich waren, gesammelt werden. Dem Album 1 werden die ersten 40 Serien zugeordnet
und es umfasst 224 Bilder, die von der Aktiengesellschaft flir automatischen Verkauf
herausgegeben wurden (Ciolina/Ciolina 2007: 206). Serie 22 ,,Kiistenorte deutscher Kolonien®,
Bild 3 ,,Neu-Guinea“ (Archiv H. Miickler, 110) zeigt im Dreifarbendruck Gebdude und deren

Bewohner an der Kiiste. Die Serie 157 ,,Siidsee-Insulaner* zeigt in Bild 1 ,,Duck-duck-Ténzer,

»

Abbildung 5: Aktiengesellschaft fiir Automatenverkauf. Kiistenorte deutscher Kolonien. Neu-Guinea (Archiv H. Miickler, 109).
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Neubritannien®, in Bild 2 ein ,Krieger-Baumhaus von Milne-Bai*“, Bild 3 , Tobadi-
Humboldtsbai®, Bild 4 ,,Samoa“, Bild 5 ,,Maupa, Neuguinea®, Bild 6 Palau-Inseln* (Archiv H.
Miickler, 85, 86). Sie sind fiir das Album 4, welches die 240 Bilder der Serien 121 bis 160
sammelt, 1907 erschienen (Ciolina/Ciolina 2007: 206). Die Bilder dieser Serie stechen durch
ihre grafische Gestaltung hervor, die Kontouren des Abgebildeten wirken klarer, daher wirken

die Bilder scharfer.
Abadie

Die Firma Abadie hat Zigarettenpapier und Zigarettenhiilen hergestellt, wurde 1783 in Paris
gegriindet und er6ffnete Niederlassungen in Wien und Prag. Die Sammelbilder der Firma sind
im Dreifarbendruck hergestellt und haben eine Abmessung von 6,5 cm x 9,5 cm. Sie haben
einen eigenen Stil in der Gestaltung, im weilen Bildrahmen steht der Text und der
Markenschriftzug sowie die Serien- und Bildnummer, das Bild selbst ist ohne weiteren Rahmen
platziert. Die Serie F ,,Rauchertypen® zeigt ,,Rauchen einst und jetzt“, ist 1936 in Wien
herausgegeben worden und besteht aus gesamt 477 Bildern. Auf Bild 30 ist ein ,,Rauchender
Neger, Neu-Guinea* (Archiv H. Miickler, 172), mit Rauchrohr und Zubehor sitzend dargestellt.
Die Benutzung des Rauchrohres und das es ,,Ménnern, Frauen und Kinder* verwenden, ist auf

der Riickseite beschrieben (Archiv H. Miickler, 173).
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Abbildung 6: Abadie. Das Rauchen einst und jetzt. Rauchender "Neger", Neu-Guinea (Archiv H. Miickler, 172).

21



Aecht Franck

Die Firma Aecht Franck produzierte Kaffeeersatz. Sie warb mit Chromolithographien im
Liebig-Format, die bei der Druckerei Oehmigke Riemschneider hergestellt wurden und
individuell mit Werbung bedruckt werden konnten. Daher sind einige, der mit Aecht Franck in
Verbindung gebrachten Serien, mit anderen Firmenaufdrucken auf der Riickseite im Umlauf
(Archiv H. Miickler, 60, 214). Dies zeigt sich auch darin, dass gleiche Reklamesammelbilder
nicht immer mit einer Bildnummer versehen sind. Eine besonders attraktive, von Aecht Franck
verwendete Serie und eine der wenigen Serien der Gesamtheit der Reklamesammelbilder, die
die Region Neu-Guinea abbildet, ist die Serie ,,Neu-Guinea“. Diese zeigt auf Bild 1 ,,Fetisch u.
Fetischhaus®, einen ,,Papua-Meger* und ,,Wohnungen derselben* (Archiv H. Miickler, 143),
Bild 2 zeigt ,,Eingeb. v. d. Insel Buka Kéngeruh jagend* (Archiv H. Miickler, 140), Bild 3 zeigt
den ,Markt in Ralum®, ,einen ,Eingeb. d. Gazellen-Halbinsel auf Neupommern®“ und
»Silberreiher™ (Archiv H. Miickler, 141), Bild 4 bildet ,,Caonoes v. d. Tamiinseln“ (Archiv H.
Miickler, 139) ab, Bild 5 zeigt das ,,Tanzfest in Matupi, ,,Maskentrager v. Neumecklenburg*
und einen ,,Kasuar“ (Archiv H. Miickler, 138) und Bild 6 zeigt ,,Musicirende Buka’s* (Archiv
H. Miickler, 142). Bild 5 — als auch die anderen auferhalb des bearbeiteten Konvoluts - dieser
Serie gibt es auch in einer ausschnittsvergroferten Fassung nur mit ,,Neu-Guinea® betitelt

(Archiv H. Miickler, 180) herausgegeben von Georg Brunner, Kunstanstalt Niirnberg (Archiv

NEL -GULITNEA. £7 2 tmgeb d.Gazellen-Halbinsel
Markt in Ralum. Neupommern. Snlberre her'
R -l‘ ey T 3

Abbildung 7: Neu-Guinea. Markt in Ralum. "Eingeb." d. Gazellen-Halbinsel auf' Neupommern. Silberreiher (Archiv H.
Miickler, 141).
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H. Miickler, 179, 180), allerdings im Automatenbildformat, was den gewéhlten Bildausschnitt
erkliren kann. Eine detaillierte Analyse und Beschreibung ausschlieBlich zu Bild 5 dieser Serie,
die auch einen Uberblick zur gesamten Serie bietet, ist in einer fritheren Arbeit erschienen
(Medonig unverdffentlicht). Dabei hat sich eine Verkniipfung zu Fotos von Richard Parkinson
herstellen lassen, die als Gestaltungsvorlage gedient haben. Auf dem ,,Markt in Ralum* (Archiv
H. Miickler 141) ist sogar Richard Parkinson selbst zu sehen (vgl. Specht 2000: 25). Die
Fotovorlage zu diesem Bild wurde seitenverkehrt fiir das Reklamesammelbild verwendet und
statt einer durch die Sonne beschienenen kleinen Palme wurde eine zweite Person in weillem
Kolonialgewand dazu gezeichnet. Weiters konnen einzelne Bilder anderer Serien der Region
zugeordnet werden. Die Serie ,,Merkwiirdige Wohnungen* zeigt auf Bild 1 ein ,,Baumhaus der
Melanesier” (Archiv H. Miickler, 132, 133). Ein weiteres Einzelbild gehort zur Serie ,,Aus
Deutschlands Kolonien* und zeigt ein Sagofest (Archiv H. Miickler, 58) zu dem derzeit nichts

weiteres bekannt ist.
AMOL

Die Firma AMOL -
AMOL Werk Vollrath
Wasmuth — wurde 1907
in Hamburg gegriindet
und blieb bis 2010 ein

Familienunternehmen

(Archivierungs Records
Management 2013).
AMOL, das Hausmittel,

wirbt fiir einen
7 Karmelitergeist - ein
5 A MO L DAS HAUSMITTE L RN _ DL D 48  altbewihrtes Haus- und

Einreibemittel — als auch
mit dem Spruch
,,Deutschland braucht

Kolonien* auf der

sy % e . Riickseite der Serie ,,Die

A MO L DAS HAUSMITTEI HAUSMITTE L S S deutschen

LT

Abbildung 8: AMOL Bilderserie (Archiv H. Miickler 2). Kolonien‘. Die Serie aus
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1933 stellt sich aus 60 Bildern zusammen, die im Verlag Drexel & Adler, Hamburg aufgelegt
wurden (Schofert 2025). Aus dem Konvolut sind 12 Reklamesammelbilder enthalten, die
Samoa, ,,Die Bucht von Apia“, ,,.Blick von der H6he des Dorfes Falefa®, die Karolinen ,,Blick
auf Bucht und Berge von Ponape®, Pelau ,,Bemaltes Haus auf Pelau®, Deutsch-Neuguinea
,Friedrich-Wilhelmshafen. Hauptplatz von Kaiser-Wilhelmsland®, ,Blick auf die
Landungsbriicke von Herbertshohe* (Archiv H. Miickler, 1), ,,Verlassene Héuptlingshiitte am
Strande Neumecklenburgs®, ,,Partie aus dem Urwald im Inneren von Neumecklenburg®, ,,Blick
vom Krater der ,,Stidtochter* auf die Blanchebucht*, ,,Hiitte auf der Insel Etera®, ,,Urwaldpartie
in Neumecklenburg®, ,,Bienenkorbinsel in der Blanchebucht™ Archiv H. Miickler, 2) zeigen.
Im Band ,,Deutschlands Kolonien in achtzig farbphotographischen Abbildungen nach eigenen
Naturaufnahmen von Dr. R. Lobmeyer, Kunstmaler, Br. Marquardt und Photochemiker Ed.
Kiewing mit erlduterndem Text von Dr. W. Scheel* aus 1912, finden sich von den Bildern
einige dieser Serie, ebenfalls in Farbe gedruckt, doch eindeutig als Farbfoto und mit gleichem
beschreibendem Text. Fiir die zum Entstehungszeitraum der Fotos noch bestehende Kolonie
Deutsch-Neuguinea, findet sich ,,Partie aus dem Urwald im Inneren von Neu-Mecklenburg™
auf Seite 129. In einem Werk von Schwabe, welches 1910 herausgegeben wurde — mit dem
fotographischen Beitrag der gleichen Fotografen wie im Buch von Scheel aus 1912, sind die
verbleibenden Bilder ebenfalls abgedruckt. Das Bild ,,Friedrich-Wilhelmshafen, Hauptplatz
von Kaiser-Wilhelmsland“ (Archiv H. Mickler: 71) zeigt im Vergleich zum
Reklamesammelbild (Archiv H. Miickler, 1) keines der 3, mit Menschen belegten Kanus der
Einheimischen, noch sind beim Dampfer Seestern die Segel gesetzt. Der Text beim Vorlagefoto
zu ,Blick auf die Landungsbriicke von Herbertshohe, im Hintergrund die Vulkane
(Neupommern)“ (Schwabe 1910: 84) liefert die Zusatzinformation um welche Art von Bergen
es sich im Reklamesammelbild (Archiv H. Miickler, 1) im Bildhintergrund handelt. Der ,,Blick
vom Krater der ,,Siidtochter auf die Blanchebucht mit der Insel Matupit, im Hintergrund die
,Bienenkorbe“ (Schwabe 1910: 85), die ,Partie aus dem Urwald im Inneren von
Neumecklenburg® (ebd.: 89), ,,Bienenkorbinsel in der Blanchebucht® (ebd.: 92), ,,Verlassene
Hauptlingshiitte am Strande (Neumecklenburg)“ (ebd.: 96) — in dieser Fotovorlage fehlen die
beim Reklamebild hinzugefiigten Menschen vor der Hiitte - sind ebenfalls als Foto vorhanden.
Die Reklamesammelbilder dieser Serie wirken, dadurch, dass sie nachgemalt sind und dabei
wesentlich kraftigere Farben als in den Fotos verwendet wurden lebendiger, auch dadurch, dass

kleine Verdnderungen des Bildarrangements vorgenommen wurden.
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Austria Miinchen

Von der Austria und Perusa Zigarettenfabrik Miinchen wurde
,»Geheime Michte?* (Archiv H. Miickler, 176) herausgegeben.
Das Album ist ca. 1934 verdffentlicht worden und umfasst 230
Bilder im Zigarettenbildformat. Zu Bild 12 ,,Ahnenfigur als
Schédelbehilter in der Siidsee* (Archiv H. Miickler, 176, 190)
ist weiters nichts bekannt. Ob ein weiteres der im Konvolut
enthaltenen Bilder, die derzeit nicht zugeordnet werden

konnten, dazugehort bleibt weiter offen.

Abbildung 9: Austria  Miinchen.
Geheime Mcdchte? Ahnenfigur als
Schddelbehdlter in der Siidsee (Archiv
H. Miickler, 190).

Berger Schokolade

Die Schokoladen- und Kakao-Fabrik Robert Berger ist seit 1876 in Thiiringen angesiedelt und
produziert noch heute. Die Reklamesammelbilder sind in unterschiedlichen Stilen gestaltet. Auf
der Riickseite ist die Fabrik als auch der Firmenschriftzug gedruckt (Archiv H. Miickler, 13,
137). Die Chromolithographien sind im Automatenbildformat aufgelegt worden. Zur Serie V
,Deutsche Kolonien* gehort Bild 5 (Archiv H. Miickler, 12) das einen Papua mit Federschmuck
im Haar als Burstbild zeigt; Speere; Pfeil und Bogen sind ebenso wie ein Kénguru und ein
Wasserfall abgebildet. Serie 18 zeigt ,,Neuguinea®, auf Bild 2 (Archiv H. Miickler, 136) sind

zwei rauchende Papuas zu sehen, einer mit Rauchrohr, einer mit Pfeife.

=
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N “E L Ee T R AR & .__'_-" _ Grne e
Abbildung 10: Berger Schokolade. Deutsche Kolonien. Neuguinea (Archiv H. Miickler, 136).
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Berlin

Notgeldscheine wurden von der Stadt Berlin, 1921, mit einem Wert von 75 Pfennig,
herausgegeben. Die Abmessungen sind 10,2 cm x 7,3 cm. Auf der Vorderseite ist ein mit zwei
Personen belegtes Kanu am Ufer von Palmen umgeben abgebildet und mit dem Text ,,Deutsche
Siidseeinseln, Kaiser-Wilhelmsland*
(Archiv H. Miickler, 148) beschriftet.
Die Riickseite wirbt fiir den Deutsch-
Hanseatischen ~ Kolonialgedenktag
und weist auf die Giltigkeitsdauer
vom 4. November 1921 bis zum 31.
Miéarz 1922, vom ,Kolonial-
Gutschein® hin. Er gehort zur Serie A
mit der Nummer II (Oldthing 2025).

Abbildung 11: Berlin. Notgeldschein (Archiv H. Miickler, 148).

Berliner Morgenpost

Die Berliner Morgenpost ist eine Tageszeitung die seit 1898, zuerst im Ullsteinverlag, ab 1959
im Axel Springer Verlag und seit 2014 in der Funke Mediengruppe erscheint. Von der Berliner
Morgenpost wurden zwei Serien herausgegeben, die sich auch auf Deutsch-Neuguinea
beziehen, beide gehdren zu den Grof3bild-Serien. Die erste Bilderserie ,,Serie 72 Samoa“ aus
dem Jahr 1907, gehort zu den ,,Morgenpost Karten Serien 1-137* die in den Jahren 1900 bis
1907 vom ,Ullstein-Verlag, Berliner Morgenpost, Berlin“ herausgegeben wurden
(Ciolina/Ciolina 2007: 239). Diese Abo-Bilder wurden von der Druckerei Hollerbaum &
Schmidt, Berlin N. gedruckt, dabei handelt es sich um Chromolithographien. Auch wenn die
Serie 72 mit Samoa bezeichnet ist, zeigt sie andere Regionen der deutschen Siidsee; das ist
damit zu erkldren, dass es sich hier nicht um die Insel Samoa handelt, sondern um den
Schraubendampfer ,,Samoa®, mit dem die 1884 gestartete Expedition unter Kapitdn Dallmann
und der Leitung von Otto Finsch durchgefiihrt wurde (Finsch 1888: 6). Die Sammelbilder
bilden einen ,,Hauptling v[on] Finschhafen* (Archiv H. Miickler, 22), eine ,,[t]dtowierte Frau*
(Archiv H. Miickler, 23), einen ,,Krieger im Kanu* (Archiv H. Miickler, 24), ein ,,Baumhaus in
Milne-Bai““ (Archiv H. Miickler, 25) und ein ,,Tabuhaus auf Bilibili* ab (Archiv H. Miickler,
26). Auf Grund der Benennung der Serie und der einzelnen Sammelbilder kann diese

Bilderserie mit dem Buch Samoafahrten von Otto Finsch (1888) in Verbindung gebracht
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werden, in welchem die gleichen bzw.
dhnliche Bezeichnungen im Verzeichnis
der Illustrationen verwendet wurden:
,Baumhaus in Milne-Bai“ (ebd.: 272),
»latowierte Frau, Humboldt-Bai* (Finsch
1888: 354), ,Dschelum, Tabuhaus auf
Bilibili* (ebd.: 74), ,H&uptling von
Finschhafen* (ebd.: 179), ,,Mann im Kanu,
Venushuk* (ebd.: 292). Diese Abbildungen
basieren auf den Originalskizzen von Otto
Finsch und wurden im Buch von M.
Hoffmann und August von Roessler
gezeichnet (ebd.). August Roessler war
[lustrator und Maler und hat auch fiir z.B.
Stollwerck Reklamesammelbilder
gezeichnet; ob er auch die Samoa Serie
illustriert hat, ist nicht bekannt (Lorenz

2000: 157£.).

Das ,,Tabuhaus auf Bilibili“ (Archiv H
Miickler 26) entspricht auch einem

Bildausschnitt, einer Illustration die ,,Das

Junggesellenhaus auf Bilibili“ genannt BERLINER MORGENPOST
wird und dem Buch ,,Europas Kolonien. Sam
Blld 1 Tabuhaus auf B|||b|I|

Die Deutschen in der Siidsee. Ein Beitrag Sl amasitict
LITH.& DRUCK : HOLLERBAUM 3 SCHMIDT, BERLIN N.

zur Geschichte des deutschen Handels und

deutscher Kolonisation, Leipzig 0. J. [18861°  ppidung 12: Bertiner Morgenpost. Serie Samoa. Tabuhaus
von Hermann Roskoschny entnommen ist auf Blibil (Archiv H Mickler, 74).
(vgl Hiery 2001: 14). Die Abbildung zeigt bei Otto Finsch einen fokussierten Bildausschnitt;
die fast zeitgleiche Verdffentlichung dieses Bildes in zwei — oder noch mehr — Werken, zeigt,
dass das Bildmaterial begehrt war. Die zweite Bilderserie ,,Deutsche Kolonial-Bilder der
Berliner Morgenpost* erschien 1941 im Ullstein-Verlag, Berlin und umfasst gesamt 52 Bilder
(Ciolina/Ciolina 2007: 216). Sie wurden in einer quadratischen Mappe gesammelt (Archiv H.
Miickler, 21). Die sieben Reklamesammelbilder, welche die Stidsee bzw. Deutsch-Neuguinea

betreffen und mit dem passenden Kartenausschnitt auf Bild 42 (Archiv H. Miickler 14)
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lokalisiert werden, beziehen sich thematisch auf den Kolonialwarenverkauf in Deutschland im
Bild 1 (Archiv H. Miickler 21), soziale Organisationsformen, die sich in der Architektur
widerspiegeln, im Bild 43 (Archiv H. Miickler, 15) und zeigen weiters im Bild 45 (Archiv H.
Miickler, 17) Pfahlbauten und Auslegerboote, im Bild 46 (Archiv H. Miickler 18) die
Landschaft vulkanischen Ursprungs und in Bild 47 (Archiv H. Mickler 19) eine
Kokosnussplantage. Deutschland und die ,,geraubten Kolonien* werden in Bildern und Texten
miteinander verkniipft. Eine konkrete Zuschreibung zu der Kolonie Deutsch-Neuguinea ist nur
auf Bild 44 (Archiv H. Miickler, 16) gegeben, sie zeigt den Duk Duk Geheimbund von Neu-

Pommern.
Bulgaria Zigarettenfabrik

Die Bulgaria Zigarettenfirma in Dresden — zuvor
Zigarettenfabrik BERA — produzierte von 1925 bis
1939 Zigaretten, dessen Packungen Zigarettenbilder §
beigelegt waren (Ciolina/Ciolina 2007; 2013). Die Serie |
»Historische Fahnen* war fiir das Album 8 kéuflich zu |
erwerben, zu dem auch das Bild 239 ,Flagge der [ il
Neuguinea-Kompanie* (Archiv H. Miickler, 145, 146) | n
gehort.

Flagge der
| Neuguinea-Kompanie

Abbildung 13: Bulgaria Zigarettenfabrik.
Historische Fahnen. Flagge der Neuguinea-
Kompanie (Archiv H. Miickler, 145).

Carl Miiller Altenburg Verlag

Im Carl Miiller Altenburg Verlag wurden um 1900 auch Reklamesammelbilder herausgegeben.
Diese sind, so wie auch jene anderer Druck- und Kunstanstalten, unter verschiedenen
werbenden Marken erschienen und in unterschiedlichen Formaten — 10,5¢cm x 7c¢cm und im
Automatenbildformat — aufgelegt worden. Die Bilder sind gefillig gestaltete
Chromolithographien. Der Werbeaufdruck befindet sich entweder als Schriftzug in den
Bildrand gedruckt auf der Vorderseite oder auf der Riickseite. Die Serie ,,Unsere Landsleute in
den Colonien®, aus 12 Bildern bestehend, ist auch fiir die Firma Mattke & Sydow, Gorlitz, eine
Kakao- und Schokoladenfabrik, beworben worden. Das Bild ist mit ,,Admiralitits Inseln.

Pfahldorf. Canoebauen. Rasieren mit Glasscherben® (Archiv H. Miickler, 59) beschriftet. Bild
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4 — nicht im Konvolut enthalten, doch abgedruckt ergénzend gefunden (Miickler 2024: 181) —
zeigt die ,,Salomon Inseln“ und ,,Musicanten” bei denen es sich, verglichen mit anderen
Reklamesammelbildern, um Einwohner von den zu den Salomonen gehdrenden Buka handelt.
Auf Bild 5 (Archiv H. Miickler, 131) sind Bildausschnitte zum ,,Bismarck-Archipel®, mit
,Pfahldorf und ,,Duk-Duk Tanzer* beschrieben, doch auch dariiber hinaus ein Malanggan-
Maskentrager und ein Mann mit Nassaschnecken-Schmuckkragen, sowie eine deutsche Flagge
mit Adler. Bild 6 (Archiv H. Mickler, 130) zeigt ,,Deutsch-Neu-Guinea*“ mit
,2Baumwohnungen®, ,,Strassenbahn* und ,,Soldat der deutschen Schutztruppe®. Das gleiche
Bild auch als Nummer 6 gezdhlt, gibt es etwas einfacher in der Ausarbeitung und ohne
Firmenaufdruck auf der Vorderseite und mit leicht verdanderter Beschriftung, die Nennung der
»Strassenbahn® fehlt (Archiv H. Miickler, 34). Auf einem anderen Sammelbild sind die
gleichen Bildmotive in einem fokussierten Bildausschnitt, und mit Verzicht auf die
,2Baumwohnungen“ in Wort und Bild herausgegeben worden (Archiv H. Miickler, 199). Diesen
Bildern und Darstellung widmet sich ein Artikel von Hermann Miickler (2024: 177-190) in dem

die Details dieser Bilder diskutiert werden.

T I
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Abbildung 14: Carl Miiller Altenburg Verlag. Admiralitiits Inseln. (Archiv H. Miickler, 59).
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Deutsche Kolonialgesellschaft - DKG A A AAAAA,

Die Deutsche Kolonialgesellschaft entstand
1887 aus der Gesellschaft fiir Deutsche
Kolonien und dem deutschen Kolonialverein in
Berlin. Sie wurde zum grof3ten Kolonialverein
Deutschlands, mit dem Ziel, den deutschen
Kolonialismus in der Gesellschaft zu bewerben
(Koloniales Bildarchiv 2025). Die Deutsche
Kolonialgesellschaft hat mehrere
Verschlussmarkenserien herausgegeben. Auf
der in schwarz-weil3 gehaltenen
Verschlussmarken-Serie, die ohne

Nummerierung auskommt, ist zum Thema 26|
Eingeb.-Ténzer.

»Sudsee™ eine ,,Eingeborenenhiitte” (Archiv H. Siidsee.

Miickler, 37) von Palmen umgeben im

fotograﬁschen Stil abgeblldet' Die Abbildung 15: Deutsche Kolonialgesellschaft. Siidsee.

) "Eingeb." Tinzer (Archiv H. Miickler, 208).
Verschlussmarken-Serie der Deutschen &€ danzer (Archiv tickler. 208)

Kolonialgesellschaft zeigt in der Serie ,,Siidsee* auf Bild 25 ein ,,Haus auf Pfahlen* (Archiv H.
Miickler, 207), auf Bild 26 einen ,,Eingeb.-Ténzer* (Archiv H. Miickler, 208), auf Bild 27 einen
,~Markt (Archiv H. Miickler, auf Bild 209) den ,,Dorfbau im Meere* (Archiv H. Miickler, 206)
und auf Bild 31 , Kriegskanu® (Archiv H. Miickler 210). Die Reklamemarken haben einen
schwarzen Rahmen, in dem der beschreibende Text weil3 geschrieben steht, dieser hebt sich
von dem weillen gezahnten Rand ab, das eigentliche Bild ist farbig gedruckt und basiert auf

Fotovorlagen.
Deutsch-Englische Luftschiffexpedition

Die Deutsch-Englische Luftschiffexpedition
war eine Unternehmung, die 1913 geplant
und kriegsbedingt nicht mehr durchgefiihrt
wurde. Das Ziel der Expedition war es,
Neuguinea kartografisch aufzuschlieen. Die

private Spendenmarke mit einem

aufgedruckten Wert ist eine Sonderform der y e labil s
Abbildung 16: Deutsch-Englische Luftschiffexpedition. Zur
Verschlussmarken und somit auch der Erforschung von Neu-Guinea (Archiv H. Miickler,127).
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Reklamesammelbilder. Mit dem Erlos sollte die geplante ,,Deutsch-Englische
Luftschiffexpedition zur Erforschung v. Neu-Guinea“ (Archiv H. Miickler, 126, 127) finanziert
werden. Sie wurde vom Schutztruppen-Offizier Oberleutnant Paul Graetz mit einem
Spendenwert von ,,2 Pfennig* herausgebracht und in der Reichsdruckerei hergestellt (Heinrich
Kohler Briefmarken-Auktionshaus 2025). Sie zeigt ein Luftschiff iiber Palmen, zu deren linker
Seite die deutsche koloniale Fahne und zu deren rechter Seite die englische Fahne drapiert sind.
Das Bild ist in dunkelblau weil3 gehalten und frei gestaltet und weist keine Signatur auf. Eine
farbige etwas aufwendiger gestaltete Spendenmarke mit einem Wert von einer Mark, sowie
zwei weitere Werte wurden aufgelegt. Zu diesen Marken gehorte weiter eine Spenden-

Ansichtskarte.
Deutsches Kolonialhaus

Die Deutsche Kolonialhaus GmbH unter Bruno Antelmann, wurde um 1880 gegriindet und war
in Berlin angesiedelt, ausgezeichnet als Hoflieferant fiir Kolonialwaren der deutschen Kolonien
und mit der deutschen Kolonial-Gesellschaft verbunden. Aus Deutsch-Neuguinea wurden
Zigaretten, Likore, Wein und Kokosnussbutter importiert (Archiv H. Miickler, 30). Die
Reklamesammelbilder wurden im Eigenverlag produziert und haben einen eigenen, konstruiert
wirkenden, Stil. Auf der Vorderseite finden sich auf unterschiedlichen Karten die gleichen

Abbildungen ,,Eingeborene” (Archiv H. Miickler, 29, 32), das ,,Assistentenhaus am

Galiah = 2ay N T e G T
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Srephansort. ,
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Abbildung 17: Deutsches Kolonialhaus. Stephansort. Assistentenhaus am Mintjoinefluss (Archiv H. Miickle, 191).
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Mintjoinefluss® (Archiv H. Miickler, 32, 191) bzw. leicht abgewandelt (Archiv H. Miickler,
103, 105, 107). In einem Kaéstchen auf der Riickseite der Sammelbilder ist die Niederlassung
des jeweiligen Deutschen Kolonialhauses aufgedruckt. Dies ldsst darauf schlieen, dass dessen
Sammelbilder nach 1903 erschienen sind, da es in diesem Jahr zur ersten Filialgriindung kam.
Die Serie ,,Deutsch-Neu-Guinea® mit den Bildern 123 bis 128 zeigt ,,Canoes von Bili-Bili* und
,wEingeborene (Archiv H. Miickler, 29), das ,,Assistentenhaus am Mintjoinefluss* und
wEingeborene (Archiv H. Miickler, 32), ,Stephansort” und das ,,Assistentenhaus am
Mintjoinefluss* (Archiv H. Miickler, 191), diese drei Bilder sind mit ,,TvM 89* gezeichnet.
Diese Bilder diirften 1889 von einem Kiinstler, zu dem nicht mehr als diese Initialen bekannt
sind, gestaltet worden sein. Die verbleibenden Bilder zeigen ,,Tabakplantage in Stephansort und
das ,Assistenten-Haus*“ (Archiv H. Mickler, 103), ,Stephansort®, ,Jaluit“ und
,Landeshauptmann Dr. Irmer* (Archiv H. Miickler, 105) und ,,Friedrich-Wilhelms Hafen* und
,Erima-Hafen* (Archiv H. Miickler, 107).

Dignowity

Die Zwirnerei und Né&hfadenfabrik Hermann
Dignowity aus Chemnitz lief iiber die
Aktiengesellschaft fiir Kunstdruck Niedersedlitz
bei Dresden chromolithographische
Reklamesammelbilder drucken. Sie messen 4,7

cm x 9,4 cm. Aus der Serie ,,Wohnungen* ist auf

Sammelkarte 5 ,,Pfahlwohnungen der Papua“

(Archiv H. Miickler, 158) eine Dorfszene zu

P

@

sehen, die auch den Handel mit Lebensmitteln auf
dem Wasser mit Kanus zeigt. Die Serie besteht
aus zumindest 24 Bildern und ist um 1900
gedruckt worden. Auf der Riickseite werden die
Papuas, ihre Wohnungen und ihre Lebensweise

beschrieben (Archiv H. Miickler, 159).

Abbildung  18:  Dignowity.  Serie ~ Wohnungen.
Pfahlwohnungen der Papua (Archiv H. Miickler 158).
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Dreizweck

Die Firma Dreizweck produzierte Putz- und Waschmittel.
Zur sechsteiligen Serie ,,Aus Deutschlands jlingsten
Kolonien" aus dem Beginn des 20. Jahrhunderts, gehort das
I1lcm x 7cm groBe Bild 4: ,,Baumhaus auf den Karolinen-
Inseln im Westbezirk* (Archiv H. Miickler, 50). Es zeigt ein
Baumhaus, im Hintergrund das Meer mit einem Segel-
Dampfschiff. Im linken oberen Eck ist ein Kartenausschnitt,
der die Karolinen zeigt, im unteren linken Eck ist ein Mann

mit Stirnband und Haarschmuck, der Oberkoérper und die

Aus Deurschlands jungsten Kolonien:
@cumhaus auf den KAROUNEN- |
Insein im Wastbezirk. 1

Arme sind tatowiert.

Abbildung 19: Dreizweck. Baumhaus auf
den  Karolinen-Inseln im  Westbezirk
Dr. Thompson (Archiv H. Miickler, 50).

Das mit dem Seriennamen ,,Wohnstétten exotischer Volker bedruckte Bild 2 (Archiv H.
Miickler, 218) zeigt ein ,,Haus auf Neu-Guinea* und ,,Malaiische Pfahlbauten auf Sumatra®. In
dieser Version der Chromolithographie wird fiir Dr. Thompson’s Seifenpulver geworben, doch

es handelt sich um ein Sammelbild, welches zur individuellen Firmenwerbung bedruckt wurde.

Abbildung 20: Dr. Thompson. Wohnstitten exotischer Volker. Haus auf Neu-Guinea (Archiv H. Miickler, 218).

33




Erdal

Die Erdal-Serien sind in der Zeit von 1928 bis 1938 von der Firma Erdal Werner & Mertz AG
in Mainz, mit einer eigenen Abteilung fiir Erdal-Bilder, herausgegeben worden und konnten in
Alben ohne Seriennummer der gleichen Produktionsfirma gesammelt werden. Jede Serie
besteht aus 6 Bildern. Die Serie 134 bzw. Reihe 134 ,,Unsere Kolonien, Neuguinea und Samoa‘“
ist die letzte und erschien 1934 (Ciolina/Ciolina 2007: 157f). Die Serie wurde im Liebigbild-
Format herausgegeben und misst 7 cm x 11 cm. Auf Vorder- und Riickseite sind die Marken
Erdal Marke Rotfrosch und Waxa Bohnerwachs sowie Blendol Metallputz - nur riickseitig —
beworben. Vier der Bilder haben einen Bezug zu Deutsch-Neuguinea, die anderen zu Samoa.
Die Reklamesammelbilder mit Bezug zu Deutsch-Neuguinea zeigen ,,Tanzmasken von Neu-
Guinea“ mit einem kritisch zu sehenden Riickseitentext (Archiv H. Miickler, 53, 54), ,,Im
Bismarck-Archipel” (Archiv H. Miickler, 57), Arbeiter bei der Rohstoffgewinnung (Archiv H.
Miickler, 55) und eine Dorfszene (Miickler, 56). Die Bilder haben durch das angewendete
Druckverfahren und die Motivauswahl einen fotografischen Charakter. Das Vorlagefoto,
welches den ,,Admiralitdtsinsulaner (Scheel 1912: 136) auf dem Bild im Bismarck-Archipel
zeigt ist — wie auch die Bilder aus der AMOL-Serie - auch zur deutschen Kolonialzeit

entstanden. Ebenso findet sich hier das Foto des ,,Papua im Tanzschmuck® (ebd.: 133).

Abbildung 21: Erdal Marke Rotfrosch. Unsere Kolonien, Neuguinea und Samoa. Tanzmasken von Neu-Guinea (Archiv H.
Miickler, 53).
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Garbaty
Die Garbaty Zigarettenfabrik
wurde 1881 gegriindet und war ab
1906 in Berlin angesiedelt. In der
Serie 2 friih.

Album

,,Deutschlands

Kolonien“, fiir das
,,Deutsche Heimat™ aus 1928 mit
144 Bildern im F.E. Wachsmuth,
Verlag in Leipzig herausgegeben,

zeigt Bild 2 ,,Deutsch-Neuguinea“

>

(Archiv H. Miickler, 61, 62, 166,

] ) . Abbildung 22: Garbaty. Album Deutsche Heimat. Serie Deutschlands friih.
167). Vorlage fir diese Bild war ein  Kolonien. Bild 2 Deutsch Neuginea (Archiv H. Miickler, 166).

Gemailde, dessen Urheberschaft

sich noch nicht klaren lieB3.
Gartmann

Die Firma Gartmann besteht seit 1810. Die Kakao-
und Schokoladenfabrik C. H. L. Gartmann in Altona
gab ab 1901 Sammelbilder heraus. (Lorenz 2000:
30). Bei den Sammelbildern von Gartmann ist auf
dem Bild selbst der Firmenschriftzug in der jeweilig
aktuellen Fassung, der das Bild beschreibende Titel
des Bildes, als auch Serien- und Bildnummer
vermerkt. Die Sammelbilder von Gartmann haben
Automatenbildformat und weisen eine GroéBe von 7
cm X 3,5 cm auf, sie wurden mit einer
Schokoladenrolle {iber einen Gartmann Schokoladen
Automaten ausgegeben (Gartmann Schokolade
2025). Wenn das Sammelbild von einem Kiinstler
gestaltet wurde, so ist dessen Signatur auch auf dem
Sammelbild zu sehen. Jeweils fiir mehrere,
angegebene Serien gab es Sammelalben, das erste

erschien 1901 fiir die Serien 1 bis 30 fiir die ersten

mfﬂﬂﬂJmmm

Papua

Abbildung 23: Gartmann. Serie 501 Volkertypen.
180 Bilder (Ciolina/Ciolina 2007: 225). Anhand der Bild 5 Papua (Archiv H. Miickler 79).
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Jahreszahl des Erscheinens des Albums kann das Jahr der Herausgabe der Sammelbilder
ungefdhr bestimmt werden. Die Serien 353 und 569 sind {ibereinstimmend. Die Bilder aller
Serien, die hier beschrieben sind, wurden im Dreifarbendruck hergestellt. Serie 299 Bild 3
,»Cocos Ernte (Archiv H. Miickler, 31), Bild 6 ,,Duc-Duc Tdnzer* (Archiv H. Miickler, 81),
beide vom Maler und Grafiker Franz Fuchs gestaltet. Die Bilder sind dem Gartmann-
Sammelalbum Serie 271 bis 300 aus 1909 zugeordnet. Die Serie 304 ,,Aus den Kolonien®, Bild
3 ,,Baumhaus Neu Guinea“ (Archiv H. Miickler, 65, 64), Bild 4 , Pfahlbauten Admiralitéts-
Inseln® (Archiv H. Miickler, 63, 64) gehoren zum Album 11, fiir die Serien 301 bis 315. Die
Serie 353 ,,Inseln unter dem Winde*, Bild 1 ,,Pfahlbauten (Archiv H. Miickler, 67), Bild 2
,Palmenkiiste* (Archiv H. Miickler, 69), Bild 3 ,,.Beim Fischfang* (Miickler 2016: 224), Bild
4 ,Bootsbau* (Archiv H. Miickler, 72), Bild 5 ,,Handlerin“ (Archiv H. Miickler, 71), Bild 6
»Spiel u. Tanz* (Archiv H. Miickler, 70). Die Bilder sind fiir das Sammelalbum der Serien 331
bis 360 vorgesehen welches 1912 herausgegeben wurde. Die Serie 501 ,,Volkertypen®, Bild 5.
,Papua“ (Archiv H. Miickler, 79). Das Album 17 zu welchem diese Serie gehort, erschien 1917.
Die Serie 509 ,,Bauten der Naturvolker, Bild 5 ,Pfahlbauten in Neu-Guinea™ (Archiv H.
Miickler, 82) ist, wie Serie 501, fiir das Album 17 aus 1917. Die Serie 569 ,,Insel unter dem
Winde*, Bild 2 ,,Palmenkiiste” (Archiv H. Miickler, 152), Bild 3. ,,Beim Fischfang* (Archiv H.
Miickler, 68), Bild 1 und Bild 4 bis 6 sind nicht in den aufgearbeiteten Scans enthalten,
entsprechen aber, mit gleicher Bildernummer, jenen der Serie 353. Album 19 wurde 1923
herausgegeben. Die Serie 689, Bild 1 ,,Tdnzer von Neu-Irland* (Archiv H. Miickler, 75), Bild
2 ,,Téanzer von Neu-Mecklenburg® (Archiv H. Miickler, 74), Bild 3 ,,Tdnzer von Siar* (Archiv
H. Miickler, 73), Bild 4 ,,Papua-Téanzer* (Archiv H. Miickler, 78), Bild 5 ,,Hahnenmaskentanz*
(Archiv H. Mickler, 77), Bild 6 ,,Feuerlauf (Archiv H. Miickler, 76) sind fiir das Album 22

aus 1927 herausgegeben worden.
Hartwig & Vogel

Die Firma Hartwig & Vogel produzierte Schokoladen, StiBwaren und Kakao, aus ihr ging 1887
die Aktiengesellschaft fiir automatischen Verkauf hervor. Das Bild 6 ,,Kaiser Wilhelmsland.
(Neu Guinea)* (Archiv H. Miickler 157), der aus sechs Bildern bestehenden Serie 66 ,,Deutsche
Kolonien* ist aufwendig und mit gut ausgearbeiteten Details als Farbchromolithographie
gestaltet worden. Auf dem Sammelbild wird mit einer Abbildung einer Packung Tell-Cacao
geworben. Sie zeigt einen ,,Papua aus dem Stamme der Jabin®, das ,,Dorf im Palmenwald®, eine

Landkarte, sowie ein ,,Kanoe* mit Autbau und Segel.
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HARTWIG & VOGEL'S TELL- CACAO : e

Papua Dorf im [ andkarfe
aus dem Stamme Palmen- :
der Jabim. = Wald.

Deut Koloniel
W Kalsea(ilmsl’r? lgyslaod.?ﬁnt}g mea)

Serie 66 (6 Bllder)

Abbildung 25: Hartwig & Vogel. Serie 66 Deutsche Kolonien. Kaiser Wilhelmsland. (Neu Guinea) (Archiv H. Miickler, 157).

Hauswaldt

Das Unternehmen Johann Gottlieb Hauswaldt
in Magdeburg begann 1786 mit Kolonialwaren
zu handeln. Durch die Kontinentalsperre zur
napoleonischen Zeit, stieg der Bedarf an
Ersatzkaffee und das Unternehmen wuchs und
erweiterte im spateren Bestehen das Sortiment
um Kakaobutter und SiiBwaren. Kaiser-Otto-
Kaffee ist die Marke, die mit Hauswaldt in
Verbindung gebracht wird. Die
Reklamesammelbilder der Firma sind als
Chromolithographien gedruckt worden und
sind, der Aufmachung her, jenen zuzuteilen, die
von einer Lithographischen-Anstalt produziert
wurden und fiir mehrere Marken verwendet
werden konnten. Die Sammelbilderserie

,»Volkerrassen® nummeriert mit 2820-8 zeigt
37

Serie 698. Exotische Tinze.

Abbildung 24: Hauswaldt. Serie 698 Exotische Tiinze. Bild 2
Tanz der Kaivakuku (Archiv H. Miickler, 202).



auf einem Bild einen ,,Papuareger und einen ,,Samoaner* (Archiv H. Miickler, 43) im Portrait
abgebildet. Zur sechsteiligen Serie gehort Bild 1, das ,,Dorf Tarawai* (Archiv H. Miickler, 48)
und eine nicht bezeichnete Figur — eine Ahnenfigur bzw. eine Iniet-Figur — hervorgehoben
abbildet. Die Serie 689 ,,Exotische Ténze* zeigt auf Bild 2 den ,,Tanz der Kaivakuku‘ (Archiv
H. Miickler, 202).

Heinrichsthaler

Die Heinrichsthaler Milchwerke GmbH in Radeberg bei Dresden wurde 1880 gegriindet und
ist heute eine der groften Molkereien Deutschlands. Sie produzierte 1884 den ersten deutschen
Camembert (Heinrichsthaler 2025). Dieser Kése wird auch in der mit 29 nummerierten fiir
,Heinrichsthaler Delikatesskdse* werbenden Verschlussmarke erwahnt. ,,Der Papua fischt ein
Gefal mit Neufchateler-Kés “ (Archiv H. Miickler, 212). Es zeigt einen, in einem Auslegerboot
sitzenden ldchelnden Papua, der ein dosenartiges Gefal3 in einer Hand mit ausgestrecktem Arm
hilt und mit der anderen

Hand ein OK-Zeichen —

Daumen hoch — gibt, im
umliegenden Gewisser
schwimmen drei weitere
Dosen. Die Lippen des

Papua stechen ob des

, DerPapua fischt ein Gefass
farblichen Kontrastes der Gefu] miINeufchéieleI\Kés'

braun gezeichneten Haut

29 HEINR!CHSTI‘IALER DEI.IKATESSKﬁSE 29

SIIRE EEPEERNICK ORESIEN T8

und der roten Lippen
hervor, sie sind leicht ;.00 56 Heinrichstanter. Verschiussmarke (Archiv 1. Miickier, 212).
iiberzeichnet. Die Marke ist

mit CR signiert und wurde von der Lithographischen Firma Zeppernick Dresden hergestellt.
Das Bildmotiv ist frei gestaltet und hat mit hoher Wahrscheinlichkeit keine Fotovorlage. In
seiner Gestaltungsweise und mit der Zuordnung zum Genre des Witzbildes, ist es das einzige
Bild dieser Art aus dem hier aufgearbeiteten Konvolut. Aus anderen bekannten Sammlungen
von Reklamesammelbildern die Deutsch-Neuguinea abbilden ist auch kein weiteres dieser Art

bekannt und zeigt somit einen hervorzuhebenden Sonderfall auf.
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Hildebrand & Sohn

Die Firma Theodor Hildebrand & Sohn, Berlin, Magdeburg, produzierte Kakao- und
Schokoladeprodukte und wurde 1817 gegriindet und gehdrt heute zur Stollwerck AG. Bis 1920
wurden vier Sammelalben herausgegeben, das Album 1 umfasst die Serien 1 bis 28 und bietet
Platz fiir 180 Bilder, Album 2 die Serien 28a bis 44 fiir 132 Bilder, Album 3 die Serien 45 bis
63 fiir 180 Bilder und Album 4 ohne Serienzuordnung mit Platz fiir 208 Bilder (Ciolina/Ciolina
2007: 230). Die Reklamesammelbilder sind im chromolithographischen Druck hergestellt und
Beschriftung, Nummerierung als auch Markenaufdruck sind jeweils frei um das Motiv
aufgedruckt, bei den spdteren Serien, die auch ein anderes Format und einen anderen Stil der
Gestaltung aufweisen, sind diese in die Umrandung integrierte, daflir vorgesehene Késtchen
nachgeruckt. Die Bilderkldrung bzw. bei den spiteren Serien die Firmenwerbung befinden sich
auf der Riickseite und erlauben eine Verwendung des Reklamesammelbilds fiir
unterschiedliche Marken und Firmen. Die Sammelbilder weisen eine ansprechende
Bildkomposition auf. Zur Bildserie 18 ,,Nutz- und Ziervogel*“ gehort Bild 5 ,,Paradiesvogel
(Archiv H. Miickler, 160ff.). Durch den Text ist eine klare Zuordnung zu den Aru-Inseln in
Neuguinea nachvollziehbar, nur vom Motiv her kann der Riickschluss iiber die im Hintergrund
gedruckten Baumhiuser gezogen werden. Da sich das Bild mit dem Text auf Neuguinea und
die Aru-Insel, welche siidlich von Neuguinea liegt, bezieht, kann die Bildserie entweder vor
1884, vor der dortigen deutschen Kolonialzeit, entstanden sein oder die Bildkomposition ist in

Kombination mit dem Text nicht korrekt. Zu einer noch unbekannten Serie von wahrscheinlich

sechs Bildern gehort Nummer 2 ,,Neuguinea“ (Archiv H. Miickler, 135) auf dem eine Frau mit

liaeorands Jeulsche 'ChOKO%‘,‘}Gﬁ- :

- \

“Ngj nea
Abbildung 27: Hildebrand. Neuguinea (Archiv H. Miickler, 135).
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Schurz, Schmuck und nacktem Oberkorper abgebildet ist und in der anderen Bildhilfte eine
Gruppe von drei Personen, mit Speeren an einem Holzsteg vor zwei Baumh&usern platziert ist.
Bild 3 (Archiv H. Miickler, 90) zeigt in dhnlicher Anordnung ein Portrait von einem Bewohner
der Admiralititsinseln mit Haar-Federschmuck, Nasenstab und einem Nassaschnecken-
Schmuckkragen, darunter Schild, Speere und Gefa3e; daneben eine Gruppe von Ménnern um
einen Feuerkessel, dahinter ein Pfahlbau im angrenzenden Gewdsser. Bild 5 zeigt ,,Kaiser
Wilhelmsland* (Archiv H. Miickler, 89) und ist verglichen zu den vorherigen seitenverkehrt
gestaltet, links eine Frau mit Schurz, Schmuck und einem Geféal in der Hand, auf der rechten
Seite eine Gruppe Ménner, die am offenen Feuer ein aufgespieBBtes Schwein grillt, dahinter sind

zwei Hiitten mit giebelformigem Dach.
Hoyer

Die Mecklenburgische Margarine-Fabrik A. Hoyer aus Rostock hat durch die
Aktiengesellschaft fiir Kunstdruck Niedersedlitz bei Dresden, mehrere Serien von
Reklamesammelbildern herausgegeben. Die Serie ,,Raucher” zeigt auf Bild 6 zwei am
Dorfplatz Sitzende mit ,,Rauchrohr (Neuguinea)“ (Archiv H. Miickler, 170) welches auf der
Riickseite genauer und als ,,Malayisches Rauchrohr* beschrieben ist (Archiv H. Miickler, 171).

Das Sammelbild ist im Dreifarbendruck hergestellt worden.
e |

Abbildung 28: Hoyer. Serie Raucher. Bild 6 Malayisches Rauchrohr (Archiv H. Miickler, 170).

40



Kappus

Die Firma Kappus wurde 1848 in
Offenbach am Main gegriindet und stellt
noch heute Hygieneprodukte her
(Kappus 2025). Die
Reklamesammelbilder sind
Chromolithographien und wurden von
der W. Haselberg AG, Berlin, um 1900
herausgegeben. Die Bilder haben einen
dhnlichen Aufbau, das Produkt wird in
einem Eck, hervorgehoben durch einen
Rahmen présentiert, dem Rest des Bildes
ist eine Alltagsszene zum Serienthema
passend dargestellt. Marke, Serienname
als auch Bildtitel sind als Text
miteingebunden. Die Serien bestehen aus

je sechs Bildern. Die Serie XXX ,,Ernte

Abbildung 29: Kappus. Serie XXVI Hiittenbauten der Naturvélker.

. N .
in den deutschen Colonien zeigt auf Bild Bild 3 Pfahlbauten in Neuguinea (Archiv H, Miickler 99).

2 die ,Tabak Emte in Kaiser-

Wilhelmland (Deutsch Neu-Guinea)“ (Archiv H. Miickler, 200, 201) und Bild 3 die
,Cocosnuss-Ernte Bismarck-Archipel (Archiv H. Miickler, 97, 98). Die Serie XXVI
,Hiittenbauten der Naturvélker® bildet auf Bild 3 ,,Pfahlbauten in Neuguinea“ (Archiv H.
Miickler, 99, 100) ab.

Liebig

Die Firma Liebig wurde 1865 in Uruguay gegriindet und produzierte Fleischextrakt, Justus von
Liebig entwickelte die Produktionsmethode und gilt als Erfinder. Niederlassungen der Firma
gab es auch in Europa. Die Liebig Reklamesammelbilder gehdren zu den bekanntesten, und
wurden anfangs vom gleichen Lithografen, wie die des Erfinders des Sammelbildes, Aristide
Boucicaut, gestaltet und auch in Paris, dem Ort der Erfindung, gedruckt. Die Bilder wurden im
12-Farbendruck als Chromolithografien, auch mit Golddruck hergestellt und ab 1872 bis 1940
europaweit in 15 Sprachen vertrieben. Die Bildserien waren meist aus sechs Bildern
zusammengestellt, die immer den Firmennamen und das Produkt auf dem Bild platziert hatten,

eine kurze Beschreibung fand sich auf der Vorderseite und eine Erkldrung dazu, ein Kochrezept
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und Werbetext, auf der Riickseite. Liebig produzierte fiir seine Reklamesammelbilder keine
Alben (Ciolina/Ciolina 2007: 86-90). Das A in der Serienbezeichnung steht fiir Arnold, das S
fiir Sanguinetti, diese beschreiben die Nummerierung in den jeweiligen Reklamesammelbild-
Katalogen. Die Serie A 458/S 617,,Deutschland iiber See* erschien 1900 und zeigt einen
»Papua“ und die ,,Feldbahn der Astrolabe-Comp., Neu-Guinea* (Archiv H. Miickler, 112) und
die ,,S.M. Kreuzer ,,Bussard““ und eine ,,Dorfscene in Rabnin, Bismarck-Archipel* (Archiv H.
Miickler, 111). Die Serie A 617/S 753 ,,Wohnstitten™ ist 1904 erschienen und zeigt
Baumhéduser und ordnet diese Regionen zu ,,1. Haus auf Neu-Guinea. 2. Siidindische
Baumwohnungen® (Archiv H. Miickler, 119). Die Serie A 809/S 463 ,,Inseln der Neuguinea-
Gruppe® aus 1911 zeigt den ,,Bismarck-Archipel. Neupommern®, ,,Vulkane Vater und Sohn.
Der , kleine Bienenkorb®, ,,Maskentrager®. ,,Insulaner mit Muschelkragen* und einen ,,Kasuar*
(Archiv H. Miickler, 118), ,Die
Salomonsinseln. Port-Adam®, ein
»Schnabeltier”, , Musikanten der
Insel Buka“, und ,Insulaner mit
Kopfschmuck* (Archiv H. Miickler,
117), ,Granville in  British-
Neuguinea“, Papua-Eingeborene*
~ und einen ,,Paradiesvogel” (Archiv
H. Miickler, 116), ,Pfahldorf in
West-Neuguinea“, ein
,,Beuteleichh6rnchen sowie
~Megrito und Malayen* (Archiv H.
Miickler, 113), ,,Friedrich-
Wilhelms-Hafen. Handels-Kanoe.
Ost-Neuguinea“ ,,Fliegender Hund*
und ,,Papua auf dem Kriegspfad*
(Archiv H. Miickler, 115), ,,Topferei
in Port Moresby, Siid-Neuguinea®,
ein ,,Baumkénguruh“ sowie ,,Papua-
Frauen und Kind“ (Archiv H.
Miickler, 114).

FLEISCH-EXTRACT. |

efzl.gesohiifz! Erkdarung sighe

Abbildung 30: Liebig. Serie A 809/S 463 Inseln der Neuguinea-Gruppe.
Bismarck-Archipel Neupommern (Archiv H. Miickler, 118).
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Lodix-Sigella

Die Firma Siegel und Co. aus ,,Coln-
Braunsfeld und Wittenberg® wurde 1971
von Henkel iibernommen. Die Marken
Sidol und Sigella bestehen bis zum
heutigen Tag. Die Lodix-Sigella-
Bilderfolge wurde fiir das Sammelalbum

,,Deutschlands Kolonien, ein Bilderwerk

vom Kampf um deutschen Lebensraum™ Abbildung 31: Lodix-Sigella. Bild 63 Pfahlbauten der Papua"neger"
1938 vom Sidol-Bilderdienst, Koln (4rchiv H. Miickler, 124).

Braunsfeld, herausgegeben und war zum Einkleben bestimmt. 72 Sammelbilder finden in
diesem Album Platz, nur ecin kurzer beschreibender Text, der unter dem Feld des
einzuklebenden Bildes steht, gibt Auskunft {iber das jeweilige Bild. Mit ,,Inselwelt der Stidsee*
ist Bild Nr. 62 (Archiv H. Miickler, 95), ,,Pfahlbauten der Papuaneger* ist Bild Nr. 63 (Archiv
H. Miickler, 124), ,,Deutsche Pflanzungen auf Neu-Guinea“ ist Bild Nr. 69 (Archiv H. Miickler,
121) untertitelt. Bild Nr. 61 zeigt Hiitten eines an einem Strand gelegenen Dorfes (Archiv H.
Miickler, 125), Bild Nr. 65 zeigt ein méinnliches Kind mit Bogen im linken Bildvordergrund
mit einer mit Pfahlbauten bebauten Kiiste (Archiv H. Miickler, 123.), Bild Nr. 66 zeigt eine
Gruppe von Minnern mit Speeren um am Strand liegende, getdteten, Meeresschildkroten

(Archiv H. Miickler, 122), Bild Nr. 71 zeigt die Ernte einer Kokosnussplantage und Schienen
fiir den Transport der Friichte (Archiv H. Miickler, 120).

Nestlé

Der heute bekannte global agierenden
Schweizer Nestlé Konzern, der auf die
1866 gegriindete Farine Lactée Henri
Nestlé 1k.A. zuriickgeht, wurde 1929 mit
dem Zusammenschluss der

Schokoladenproduzenten Nestlé, Peter,

Cailler und Kohler, gegriindet. Was die

Sammelbildserie 86, - hier in der mit
Abbildung 32: Nestlé. Serie 86. Bild 6 (Archiv H. Miickler, 83).
B bezeichneten belgischen, doch in
der Schweiz gedruckten Version, auf ein Erscheinen nach 1929, datieren ldsst (Archiv H.
Miickler, 84). Das Bild 6 zeigt ein Stadthaus vom oberen Sepik (Archiv H. Miickler, 83).
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Neu-Guinea-Bund NP

Der Neu-Guinea-Bund war eine Organisation, die
sich mit der Geschichte und Kultur nach dem Ende der
Deutschen Kolonialzeit beschéftigte. Die Druckerei
Richter Wiirzburg hat fiir den Neu-Guinea-Bund
Verschlussmarken hergestellt. Diese Reklamemarke
mit den Abmessungen 6 cm x 4 cm, zeigt einen Papua
der am Palmenstrand knieend, die Arme Richtung
Meer, einem sich darauf befindenden Kriegsschiff
und einem dariiber schwebenden weillen, strahlenden

Kreuz, erhebt (Archiv H. Miickler, 134). Mit der

o~ RICKTER WURZRURG.

o . Abbildung 33: Neu-Guinea-Bund.
zeitlich auf nach 1914 elngeordnet werden. Verschlussmarke (Archiv H. Miickler, 134).

Interpretation des Abgebildeten kann die Marke

Neustadt in Mecklenburg

Zur Zeit der Weimarer Republik wurden zwei
Serien — I und II - von Notgeldscheinen 1922 von
Neustadt in Mecklenburg — heute Neustadt-
Glewe - aufgelegt. Auf dem 9,7 cm x 6,1 cm
grof3en Notgeld (Numista 2025), mit einem Wert

von ,,75° Pfennig, ist aus ,,.D.-Neuguinea“ ein

»1yp Pfahldorf d. Eingeborenen*“ das Zitat

Abbildung 34: Neustadt in Mecklenburg. Notgeld (Archiv .
H. Miickler, 147). ,unsre Sprache ward geschindet, unsre Tempel

stiirzten ein“ von ,,Th. Korner* (Archiv H. Miickler 147) abgebildet. Der Text bezieht sich auf

den Verlust der Kolonien.

Norddeutscher Lloyd Bremen

wm  Norddeulscher Lioyd Bremen ws

7\

Die Norddeutsche Lloyd wurde 1857 von
Hermann Heinrich Meier gegriindet und betrieb
Hauptlinien nach Ostasien und Australien.

(Kludas 2001: 159). Auf der in schwarz-weil3

:;xa:#a&mmm;gm

=

gehaltenen  Verschlussmarke  fiir  den |
e Damgpler Pring Waldemar in New Guinea === |

Norddeutschen Lloyd werbend, ist der

. . . Abbildung 35:Norddeutscher Lloyd Bremen.
13
”Dampfer Prinz Waldemar in Neu Guinea Verschlussmarke (Archiv H. Miickler, 211).
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(Archiv H. Miickler, 211) an einer Palmenbucht angelegt abgebildet. Der Dampfer Prinz
Waldemar war ein 1903 gebautes, erst als Passagierdampfer auf der Linie zwischen Hongkong,
Deutsch-Neuguinea und Australien - Austral-Japan-Linie - eingesetztes und spéter zur

Versorgung genutztes Hilfskriegsschiff (Kludas 2001: 169).
Oehmigke Riemschneider

Die Kunstanstalt Oehmigke Riemschneider aus Neuruppin wurde 1831 gegriindet und war auf
Massendruck von Reklamesammelbildern spezialisiert. Sie gestaltete ihre Drucksorten so, dass
sie fiir die werbende Firma die Riickseite eines gestalteten Sammelbildes fiir den Werbetext
freihielt und so neben den groBeren Firmen wie Palmin und Aecht Franck auch kleinere
Unternehmen die Bilder zur Reklame nutzen konnten (Lorenz 2000: 31). Dieselben Bildserien
sind folglich mit mehreren Marken zu finden. Die Serie 231 ,,Aus Deutschlands Kolonien* zeigt
auf Bild 1 ,,Samoa (Stidsee) Koprahduser bei Appia“. Eine sehr dhnliche Szene fiir z.B.
Sprengel’s Hannovera-Chocolade — eine 1851 in Hamburg gegriindete, spéter in Hannover
ansissige, Schokoladenfabrik — zeigt Melanesier bei der Kokosnussernte vor Gebduden in
einem anderen Stil (Archiv H. Mickler, 129) allerdings ist das Bild nicht im

Chromolithographischen Verfahren gedruckt worden.

Abbildung 36: Oehmigke Riemschneider. Sprengel's Hannovera-Chocolade. Serie 231 Aus Deutschlands Kolonien. Bild 1
Samoa (Siidsee) Koprahduser bei Apia (Archiv H. Miickler 129).

Onno Behrends Tee

Die Firma Onno Behrends GmbH & Co. KG besteht seit 1887 und produziert bis heute Tee
(Onno Behrends 2025). Unter ,,Teebléttchens groe Reise™ wurden bis in die heutige Zeit

Sammelbilderalben herausgegeben, die auch die Region Ozeanien abbilden. Die Firma gab das
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Sammelalbum ,,Bilder aus den deutschen Kolonien I 1933, und ,,Bilder aus den deutschen
Kolonien 11 1934 heraus, in dem zehn Serien, Serie I bis X — zu je sechs Bildern eingesteckt
werden konnten. Fiir das gleiche Album hat die Firma Steinbomer & Lubinus, eine
Rauchtabakfabrik, die seit 1769 besteht, die Sammelbilder mit ihrem Firmenaufdruck versehen
(Archiv H. Miickler, 184). Die Serien VIII und IX bilden Deutsch-Neuguinea und die
umliegenden Inselgebiete ab. Die Serie VIII zeigt ,,Deutsch-Neuguinea und Inselgebiet im
Stillen Ozean I* (Archiv H. Miickler, 39). Bild 1 zeigt die ,,Kiistenlandschaft* (Archiv H.
Miickler, 185), Bild 2 einen ,,Papua“ (Archiv H. Miickler, 40), Bild 3 ein ,,Pfahlhaus, Kaiser
Wilhelmsland (Archiv H. Miickler, 38), Bild 4 einen ,,Mann von Neu-Pommern* (Archiv H.
Miickler, 42), Bild 5 ein ,,Haus aus Neu-Mecklenburg® (Archiv H. Miickler, 41) und Bild 6
einen ,,Admiralitats-/nsulaner (Archiv H. Miickler, 44). Die Fotovorlage der Bilder wurde
stark verdndert (vgl. Schwabe 1910: 100). Die Serie IX zeigt ,,.Deutsch-Neuguinea und
Inselgebiet im Stillen Ozean II* (Archiv H. Miickler, 184). Bild 4 zeigt ,,Heiliges Haus, Seleo*
(Archiv H. Miickler, 181) Bild 5 zeigt ,,Einbaum von Sepik* (Archiv H. Miickler, 183).

Palmin

Kokosfett ist das Produkt,
welches unter der Marke Palmin

von der Union Deutsche

Lebensmittelwerke GmbH, in
den Palmin-Werken, Schlink &
Co. in Mannheim produziert
wurde. Ab 1903  wurden |
kiinstlerisch anspruchsvolle

Reklamesammelbilder in 168 |

Serien zu je sechs Bildern von 4bbildung 37: Palmin. Serie 112. Wohnstitten der Naturvélker. Baumhaus
(Archiv H. Miickler, 10).

der Firma  herausgegeben

(Ciolina/Ciolina 2007: 92f). Zur Serie 112 von Palmin ,,Wohnstétten der Naturvolker gehort
das, als Chromolithographie gedruckte, 11 cm x 7 cm grofle Reklamesammelbild, welches um
1911 erschienen ist. Es zeigt ein Baumhaus und ist nur mit dem Firmenaufdruck ,,Palmin‘
(Archiv H. Miickler, 10, 11) und der Signatur ,,RMuth* gezeichnet. Der Berliner Grafiker und
Maler Richard Muth hat neben der Marke Palmin auch fiir Stollwerck und Sarotti Bilder

gestaltet (Lorenz 2000: 143f).
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Petzold & Aulhorn

Die Firma Petzold & Aulhorn, war eine der

altesten Schokoladenfabriken und wurde

1843 in Dresden gegriindet und nach dem
Zweiten  Weltkrieg ~ in ~ Hamburg

angesiedelt, wo sie Ende der 1990er von

der Firma Barry Callebaut iibernommen

wurde (Theobroma-Cacao 2025). In den

15>

K-\ A : 7 .
AULHORN'S D) Reklamesammelbildern wurde fiur Nihr-

Abbildung 38: Petzold & Aulhorn. Die Deutschen Kolonien. Bild Kakao geworben- Die Kleinserie ”Die

6 Neu-Guinea, Bismarck-Archipel, Samoa, Salomon Inseln .
(Archiv H. Miickler 5). Deutschen Kolonien® besteht aus sechs

Bildern. Bild 5 zeigt ,Karolinen, Marianen oder Ladronen, Marshall Inseln® (Archiv H.
Miickler, 4), Bild 6 zeigt ,,Neu-Guinea, Bismarck-Archipel, Samoa, Salomon Inseln® (Archiv
H. Miickler, 5). Die Reklamesammelbilder sind aufwendig als farbige Chromolithographie
gestaltet, sie haben zum individuellen Bedrucken von Text, Markennamen und Abbildung des
zu bewerbenden Produktes vorgesehene Freiflachen. Im Bildvordergrund befindet sich eine
Person aus der jeweiligen Region, mit Kleidung, Schmuck und Gegenstéinden des Alltages,
deutscher Flagge, mittig ist ein Kartenausschnitt der Region mit der Benennung der Gebiete

und Inseln gedruckt und im Hintergrund sind Gebdaude und Gewdésser dargestellt.

Pilo

Unter der Marke Pilo wurde Schuhpflegemittel
hergestellt. Die seit 1901 chemisch technische
Produkte produzierende Fabrik von Adolf Krebs
aus Mannheim hat mehrere Reklamebildserien
herausgegeben. Das Pilo-Werk wurde 1936 von

der Firma Thompson iibernommen (Ritter

2025). Die Chromolithographie, mit den

Abmessungen von ca. 11 cm x 7 cm, ist um 1900  apbildung 39: Serie 5513 Ozeanische “Neger". Bild I
. . . . (Archiv H. Miickler, 150).

erschienen. Zur Serie ,,Ozeanische Meger* Serie

5513 zeigt Bild 1 (Archiv H. Miickler, 150) einen Papua mit Brustschild in einem Rahmen

hervorgehoben, zwei weitere Papua hantieren mit einer Fischfangvorrichtung, wihrend ein

weiterer im Bildhintergrund das Segel eines Auslegerbootes setzt, weiters sind pyramidal

gebaute Hiitten erkennbar.
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Reusch & Schulz

Reklamesammelbilder

,Eingeborene von

RAUCHERTYPEN

4. Eingebornerven Neu-Guinea( Australien)
Bambusrohrpfeife rauchend. -

L il

Abbildung 40: Reusch & Schulz. Rauchertypen.
Eingeborene von Neu-Guinea (Archiv H. Miickler,
174).

Sparkassenverein

Fir den Sparkassenverein ist 1939 im Eigenverlag eine
Sonderform des Sammelbildes, das Lesezeichen, aufgelegt
worden. Die Riickseite wurde mit einem Eindruck des
jeweiligen lokalen Sparkassenvereins ergénzt. Die Serie besteht
aus sechs Bildern die Personlichkeiten mit deutschkolonialem
Bezug zeigt. Fiir die Siidsee ist das ,,Koptbildnis von J. C.
Godeffroy* und die ,,Flaggenhissung auf Samoa* (Archiv H.
Miickler, 187) abgebildet. Godeffroy steht auch in Bezug zu
Deutsch -Neuguinea da nach der Griindung seiner ersten
deutschen Handelsniederlassung auf Samoa, 1852, weitere in

der Stidsee folgten (Archiv H. Miickler, 178).

Abbildung 41:
Sparkassenverein. Lesezeichen
(Archiv H. Miickler, 187).
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produzierte Kaffee-Surrogate.

herausgegeben,

Neu-Guinea

Die Firma Reusch & Schulz aus Braunschweig

Sie

hat

deren

Firmenwerbung nur auf der Riickseite abgedruckt war,
jedoch kein weiterer Verweis auf eine Druckanstalt
oder eine Seriennummer lesbar ist (Archiv H. Miickler,
175). Die Serie ,Rauchertypen, zeigt auf Bild 4
(Australien)
Bambusrohrpfeife rauchend* (Archiv H. Miickler,
174). Die Drucktechnik — Chromolithographie — ldsst
darauf schlieflen, dass das Bild um 1900 entstanden ist,
die Zuordnung von Neu-Guinea zu Australien kann auf
ein Erscheinen nach 1914 bzw. 1918 hindeuten, oder

auf ein viel fritheres, vor der deutschen Kolonialzeit.

Roofbildnis von J € Godefiron. i
Flaggenbiffung auf Sawed,

e




Stollwerck

Urspriinglich 1839 als Bickerei |
gegriindet, waren ab 1897 der
Schokolade der Gbr. Firma
Stollwerck, Koln — gegriindet
1871 - Sammelbilder beigefiigt,

im gleichen Jahr wurde dafiir | . - . : = e
das  erste  Sammelalbum 7 ; O
herausgegeben. Die Bilder ro A

wurden auch von bekannten

Kunstschaffenden  der  Zeit fff’!;ﬂfﬁ"}f Zziju fktzoelrleegj)k Reise um die Welt I. Bild 144 Im Dorfe Hula in Papua
gestaltet (Ciolina/Ciolina 1995:

68ff.). Bis jetzt sind bei den Serien bis 1918 keine Sammelbilder bekannt, die Deutsch-
Neuguinea abbilden obwohl zahlreiche Serien und Alben aufgelegt wurden. Es sind keine
Serien dieser Zeit gelistet, die das Wort Kolonie beinhalten. Jedoch warb die Firma schon 1890
mit ,,Deutsche Kolonial-Schokolade und Kakao hergestellt unter ausschlielicher Verwendung
von Kakaobohnen deutscher Kolonien* (Stollwerck 2025). Auch wenn Kakao kein Haupt-
Exportprodukt der Kolonien in der Siidsee war. 1902, mit der Umwandlung der Geschéftsform
zu einer Aktiengesellschaft, Gebr. Stollwerck AG, trat das Unternehmen dafiir dem
Kolonialwirtschaftlichen Komitee bei. Das Album ,,Reise um die Welt I erschien 1934 und
hat Platz fiir 176 Bilder (Ciolina/Ciolina 2007: 245). Bild 144 zeigt ,,Im Dorfe Hula in Papua®
(Archiv H. Miickler, 194), Bild 151 zeigt ,,Eingeborenendort auf Neu-Mecklenburg® (Archiv
H. Miickler, 195). Ein weiteres Bild zeigt ein Bai Haus auf Palau (Archiv H. Miickler, 196).
Ein Bild mit Baumhaus (Archiv H. Miickler, 6) kann, durch Abgleich der Details, auf das Foto
,Baumhaus Qalangko bei Sattelberg* aus dem Archiv der Mission Neudettelsau, das auch bei
Hermann Joseph Hiery (2005: 93) abgedruckt ist, riickbezogen werden. Nach 1934 folgte das
Album ,,Reise um die Welt II* fiir 204 Sammelbilder, dieses bezieht sich jedoch nicht auf die

Siidsee.
Suchard

Der heute zum Mondelez International Konzern gehoérende Schweizer Kakao- und
Schokoladenhersteller Suchard bestand von 1826 bis 1990 und hatte seinen Sitz in Neuenburg.
Fiir Suchard ist das Motiv einer Mutter mit Kleinkind (Archiv H. Miickler, 197) Bild als
Chromolithographie aufgelegt worden, das gleiche Motiv mit Text auf der Vorderseite ist fiir
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eine unbekannte Firma entstanden. Auf dem
Sammelbild im Dreifarbendruck ist ein ,,Kind mit
Mutter in Neuguinea®“ (Archiv H. Miickler, 164)
abgebildet, welches in einem Tuch am Riicken getragen
wird. Auf der spidter erschienenen Serie 9 ,,Tipos
Oceanicos®“ von Suchard zeigt das Bild 3
,Neopomeranio“ (Archiv H. Miickler, 198) auf dem das

Brustbild eines Papuas gezeigt wird.

Werk der heiligen Kindheit in Deutschland

Abbildung 43: Suchard. Kind mit Mutter in
Neuguinea (Archiv H. Miickler, 197).

Das Werk der heiligen Kindheit in Deutschland wurde 1846 gegriindet und ist der Vorlaufer

des heutigen Kindermissionswerks ,,Die Sternsinger*

, welches zum Ziel hat Spenden zu

sammeln, die Kindern weltweit zugutekommen (Weltkirche 2021). Im Rahmen der

Spendensammlung wurden Spendenmarken aufgelegt. Ein Teil einer dafiir aufgelegten

Verschlussmarken-Serie ist in dunkelblau-weil3 gedruckt, der ebenfalls dunkelblau gedruckte

Text ist im weilen gezahnten Bereich, das Bild selbst ist eine Fotografie. Auf dem Bild

»dudsee: Teufelstinzer (Archiv H.

Werk der heiligen Kindheit in Deutschland

Stidsee: Teufelstinzer

Abbildung 44: Werk der heiligen Kindheit in Deutschland. Siidsee.
Teufelstinzer (Archiv H. Miickler, 216).
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Miickler, 215, 216) sind Duk-Duk-
Tanzer und Minner und Kinder ohne
Masken abgebildet. Eine weitere
Verschlussmarke zeigt eine ,,Kiiche auf
Samoa“ (Archiv H. Miickler, 215, 217),
die ein, nach allen Seiten offener, mit
einem Giebeldach, beschatteter Platz ist,
auf welchem drei Frauen und eine

weitere Person, sitzend arbeiten.



Zigarettenbilderdienst

Die Reklamesammelbilder des Zigaretten
Bilderdienst aus Dresden sind in
Gestaltung und Motiven anderen Bildern
von Zigarettenbildserien der gleichen Zeit
dhnlich. Unter der Albumbenennung
,Deutsche Kolonien® sind mehrere
Sammelalben erschienen. Im Jahr 1936 ist
eine Gemeinschaftsausgabe der

Zigarettenindustrie, sie war Werbung fiir

verschiedene Firmen, und besteht aus 270
Bildern, (Ciolina/Ciolina 2007: 216)
erschienen. Die Bilder des
Zigarettenbilderdienstes haben das
Zigarettenbildformat und sind im
Dreifarbendruck fiir Marken bzw. Firmen

wie z.B. Salem hergestellt worden und

Abbildung 45: Zigarettenbilderdienst. Polizeitruppe Neuguinea unterscheiden sich nur im riickseitigen
(Kaiser-Wilhelms-Land) Polizeisoldat (Archiv H. Miickler, 189). Werbeaufdruck fiir die jeweilige Firma.
Jene Zigarettenbilder, die nicht ohne Zweifel einer Marke, Firma, Album, Serie und
Bildbezeichnung zugeordnet werden konnen, sind hier zusammengefasst: Baumhaus auf einer
Lichtung (Archiv H. Miickler, 6), Baumhaus im Dorf (Archiv H. Miickler, 7), Dorfstralle mit
aneinandergereihten Giebelhdusern (Archiv H. Miickler, 8), Bau eines groBen Hauses mit Blick
vom Inneren des Hauses auf das angrenzende Meer (Archiv H. Miickler, 9), Mann schnitzt vor
einem mit rotem Spiralmuster verzierten Schild, Speere (Archiv H. Miickler, 186) und drei
Malanggan-Maskentrédger prasentieren ihre Masken (Archiv H. Miickler, 149). Auch dem Bild
94 ,,Polizeitruppe Neuguinea (Kaiser-Wilhelms-Land) Polizeisoldat feldmarschm.* (Archiv H.

Miickler, 165, 189) kann derzeit keine genaue Serie oder Album zugeordnet werden, obwohl

Hinweise zum Album vorhanden sind.

Unter der Marke Salem, einer Zigarettenfabrik in Dresden, ist fiir das Album 1 ,,Die bunte
Welt* auf dem Bild der ,,Hiuptling vom Stamm der Roro* (Archiv H. Miickler, 177) mit
Federschmuck, Halsreifen und Hand-Trommel abgebildet. Bild 165 zeigt einen ,,Papua-

Insulaner im Schmuck. Kriegerischer Aufputz® (Archiv H. Miickler, 178) und ein weiteres Bild
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Minner mit Schild und Halsschmuck, Speer und Keule (Archiv H. Miickler, 178). Auf Bild 269
sind ,,Bauten der Siidsee-Insulaner Klubhaus auf den Salomonen* (Archiv H. Miickler, 169) zu

sehen.

Fiir den niederldndischen Tabakwarenhersteller Oldenkott gibt es ebenfalls im Rahmen des
Zigarettenbilderdienstes erschienene Reklamesammelbilder, die im Album ,,Deutschland
braucht Kolonien“ zu sammeln waren, ein Bild zeigt eine Gruppe von Malanggan

Maskentragern (Archiv H. Miickler, 149).

Fiir die Jasmatzi Cigarettenfabrik aus Dresden sind ,,Ramses-Bilder erschien, das Album ,,Die
Bunte Welt*“ aus 1931 zeigt unter ,,Bauten der Siidsee-Insulaner das Bild ,,Maskenhaus

(Bismarckarchipel)* (Archiv H. Miickler, 168).

Einzelbilder

Einzelne Reklamesammelbilder
konnen derzeit noch keiner Serie oder
einem Album zugeordnet werden. Fiir
die folgenden Bilder ist daher noch
eine weitere Recherche hinsichtlich

threr Zugehorigkeit notwendig. Das

Reklamesammelbild ,,Bismarck
Archipel* (Archiv H. Miickler, 28) im  Abbildung 46: Reklamesammelbild ohne Zuordnung. Bismarck Archipel
(Archiv H. Miickler, 28).

Automatenbildformat ist als

Chromolithographie gedruckt. Es zeigt den Gesichtsziigen nach, eine Frau mit Hals und
Armschmuck, der Oberkdrper ist nicht bedeckt, und hélt ein Messer in der Hand. Im linken Teil
des Bildes sind zwei Pfahlbauten gezeichnet, auf dem Steg sitzen sechs Personen, die auf ein
Kanu mit drei Personen — Frau, Mann, Kind angedeutet — zeigen. Dieses Motiv und die
Gestaltungsweise des gesamten Bildes entsprechen anderen dieser Region gewidmeten. Das
mit ,,Neu Guinea Compagnie. Weihnachten 1913. Herbertshohe* (Archiv H. Miickler, 128)

bedruckte Sammelbild, zeigt die Flagge der Neu Guinea Compagnie an einer Fahnenstange, auf

hellblauem Untergrund wehend.

Die beidseitig farbig bedruckte, auf einer Fotovorlage basierende Verschlussmarke, mit dem
vorderseitigen Text ,,Papua vor einem Tarostock. ,,Das Land gibt sein Gewéchs.* Ps. 67, 7.
(Archiv H. Miickler, 203) und der riickseitigen Information zur Taro und deren Nutzen fiir die

Bevolkerung in Neuguinea (Archiv H. Miickler, 204).
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Australische und Britische Sammelbilder die Deutsch-Neuguinea abbilden

Das Bild ,,New Guinea Trader* (Archiv H. Miickler, 144) zeigt ein Boot mit Segeln. Weitere
Informationen zu diesem Bild sind nicht vorhanden. Form und Verzierung des Bootes lassen
jedoch eine Zuordnung zur historischen Bootsform der Eremiteninseln, genauer der Insel Luf,
zu. Die Britische Marke Rothmans Ltd. geht in ihrer 36teiligen Serie ,,Landmarks in Empire
History* auf Bild 33 ,,The Division New Guinea“ (Archiv H. Miickler, 92) auf die Annexionen
der Insel Neuguinea ein: 1793 durch zwei Kommandanten und die folgende Erforschung der
Insel durch mehrere Lander, 1883 durch die Australien Colony of Queensland, die jedoch erst

1884, durch die Britische Regierung

autorisiert wurde und deren Grenze 1885
durch Hissen der Deutschen und der
Britischen Flagge offiziell gezogen
wurde (Archiv H. Miickler, 93). Eine

weitere Bezugnahme auf Deutsch-

Neuguinea ist im Bild 16 ,,German New
Guinea“ der Firma Nabisco in der
vierundzwanzigteiligen, quadratisch

gestalteten Serie ,,From Colonies to

Commonwealth erwahnt. Als

Konsequenz auf das Ausrufen der :
Deutschen  Kolonie im Norden von %{Zéﬁ:gj ];z.7.~ Nabisco Pty. German New Guinea (Archiv H.

Neuguinea haben sich die selbstverwaltenden Koloniesiedlungen der Australier nach 1883 zum
Australischen Commonwealth zusammengeschlossen (Archiv H. Miickler, 31, 35). Spéter
aufgelegte Sammelbilder sind im fotographischen Stil gestaltet worden und fokussieren auf
Praktiken im Alltagsleben der Zeit. Die 25teilige Serie ,,Papua & New Guinea® der Firma
Sanitarium Health Food, erklirt in Bild 8 ,,Sago Making* (Archiv H. Miickler, 156, 155) und
im Bild 22 ,,Hut Building* (Archiv H. Miickler, 154, 155). Von der Firma Atlantic ist die Serie
,Australia in the 20th Century Series of 32” erschienen, Bild 9 zeigt die ,,Expedtion to German
New Guinea* (Archiv H. Miickler, 163, 151) und zeigt Kriegsschiffe vor einer Palmeninsel. Es
bezieht sich auf die Ubernahme der deutschen Kolonien durch Australien nach dem Beginn des
Ersten Weltkrieges. Die Firma Ardath Tobacco zeigt mit der 50teiligen Serie ,,Stamps rare &
interesting** auf Bild 49 ,,Stamps Substitutes* (Archiv H. Miickler, 101) wie unter anderem die
Briefmarken von Deutsch-Neuguinea durch Uberstempeln mit einem offiziellen Australischen

Stempel weiterhin verwendet werden konnten.
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Zeitgenossische Reklamesammelbilder

Die aktuelle Form des Reklamesammelbildes sind Sammelaufkleber — Sticker — die in Sticker-
Alben eingeklebt werden konnen. Die fiir ein Produkt bzw. eine Firma werbenden Firmen legen
diese Alben auf. In Osterreich ist fiir die SPAR Osterreichische Warenhandels-AG, 2014 das
Sammelalbum ,,Abenteuer Inseln erschienen, in dem neben Vdgeln, Fischen, Schlangen,
Affen und Kéngurus auf Sticker 116 auch die ,,Mudmen* (Archiv Medonig, MA201) gezeigt
und im Text iiber den aktiven Vulkan Travurvur und ,,die zahlreichen traditionellen Volker
Neuguineas* berichtet wird (SPAR 2014: 36f). Im 2022 erschienenen Sammelalbum ,,Auf den
Spuren von Atlantis* sind Schlange, Oktopus, Fische, Quallen, Sagowiirmer, Kasuar,
Schildkréte und Krokodil, als auch auf Sticker 118 ,,Stocktanz und Steingeld” (Archiv
Medonig, MA225), auf Sticker 132 das ,,Sing-Sing-Festival* (Archiv Medonig, MA229) und
Sticker 122 ,,Palau* (Archiv Medonig, MA221) abgebildet und beschrieben. Weiters wird im
Rahmen einer, durch das Album leitenden Geschichte, auf Umweltprobleme hingewiesen
(SPAR 2022: 38-43). Die rezenten Sammelbilder, die das heutige Papua-Neuguinea zeigen,
verwenden Motive, die auch schon in den Reklamesammelbildern, die Deutsch-Neuguinea
abbilden, verwendet wurden. Kulturanthropologische Besonderheiten der Region sind ebenso
wie Spezifisches zu Flora und Fauna und aktuelle Themen wie Umweltschutz von Interesse.
Die im Text verwendete Sprache ist bemiiht neutral und an die Leserschaft — Kinder und

Jugendliche — angepasst.

Die hier besprochenen Firmen und die ihnen zugeordneten Reklamesammelbilder ordnen die
Sammelbilder, Serien und Sammelalben zu und benennen und beschreiben diese. Firmen die
Schokolade, Zigaretten und Kaffeeersatzprodukte erzeugt haben — also Kolonialwaren - sind
besonders oft vertreten und ein Bezug zum Kolonialismus kann hergestellt werden und
verbindet dazu beworbenes Produkt, die Abbildung selbst und die Produktion der
Vorlagenbilder mit Kolonialismus. Durch diesen Uberblick werden die Reklamesammelbilder
zeitlich und produktionstechnisch zugeordnet und es zeichnen sich bereits Tendenzen, ab
welche Motive und Themen in den Bildern fiir Deutsch-Neuguinea wichtig waren und wie diese
iiber die Serienbenennung bzw. der Zuordnung zu Sammelalben mit dem deutschen
Kolonialismus in Verbindung gebracht wurden und welche Firmen sich welchen Themen
gedffnet haben. Im Sinne eines erweiterungsfiahigen und -offenen Zuganges, konnen jederzeit

neu aufgefundene Sammelbilder zugeordnet und neue Erkenntnisse ergidnzt werden.
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Macht Kategorien!

Nachdem ich alle Reklamesammelbilder des Konvoluts, soweit dies moglich war, Firmen,
Marken, Alben und Serien zugeordnet habe, werde ich im folgenden Abschnitt diese Bilder
nach den Motiven und Themen, die sie abbilden, einteilen und analysieren. Alle hier
analysierten Reklamesammelbilder haben einen Bezug zu Deutsch-Neuguinea, bilden im
Serienverband die Siidsee um die Insel Neuguinea und zugehorige deutsche Kolonien bzw.
einen Bezug dazu ab. Zeitlich wéren sie nahezu alle zwischen 1884 und 1914 einzuordnen. Das
entspricht auch der Zeit, in der die Reklamesammelbilder aufgekommen sind und sich zu ihrem
qualitativen Hoch entwickelt haben. Doch auch nach dem Ende der deutschen Kolonialzeit
wurden, mit dem Weiterbestechen von kolonialen Ambitionen und den sie fordernden
Verbédnden, sich auf Deutsch-Neuguinea beziehende Reklamesammelbilder aufgelegt. In
Bezug auf die Reklamesammelbilder die Deutsch-Neuguinea abbilden kdnnen diese folglich in
zwei Gruppen geteilt werden: die durch ihr zeitliches Erscheinen vor und nach dem ersten
Weltkrieg unterschieden werden konnen. Nahezu zeitgleich mit dem Beginn des Ersten
Weltkrieges hat sich der wesentlich giinstigere und auch billiger in der Qualitét erscheinende
Dreifarbendruck durchgesetzt, bei dem fotografische Vorlagen direkt fiir das
Reklamesammelbild genutzt und somit schneller produziert werden konnten. Automatenbilder
wurden jedoch auch schon vor dem Ersten Weltkrieg mit diesem Druckverfahren hergestellt,
was auch eine besonders hohe Auflagenzahl und die Preisgestaltung ermdglichte (vgl. Sierck
2000). Das Jahr des Erscheinens der jeweiligen Reklamesammelbildserie — soweit bekannt -
gibt bei Verwendung dieser Drucktechnik also den Hinweis, wann ein solches Automatenbild
entstanden ist. Chromolithographische Reklamesammelbilder sind jedoch eindeutig vor dem
Ersten Weltkrieg einzuordnen. Diese Aufteilung ist insofern wichtig, ob die Auswahl der
Motive und Themen fiir die Reklamesammelbilder zur oder nach der Zeit des deutschen
Kolonialismus erfolgte, um herauszufinden ob Unterschiede wahrnehmbar sind. Die
Fotovorlagen fiir die Reklamesammelbilder nach dem Ersten Weltkrieg stammen meist aus der
kolonialen Zeit. Das Bildarchiv der Deutschen Kolonialgesellschaft als auch die Bilder auf
Glasplatten jener Fotografen, die fiir die koloniale Fachliteratur produzierten, konnten dafiir

genutzt werden.

Da sich die Reklamesammelbilder oft aus mehreren Motiven innerhalb eines Bildes
zusammensetzten, kann ein Bild auch mehreren Themengruppen zugeordnet werden. In diesem
Fall ist das Hauptthema, unter welchem die Reklamesammelbilder von mir analysiert wurden,

Deutsch-Neuguinea. Alle anderen Themenbereiche werden damit in Kontext gesetzt. Bei der
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Einteilung nach Themenbereichen und Motivgruppen orientiere ich mich an der Einteilung
nach Wasem (1981: 48f), adaptiere diese jedoch insoweit, um den Anspruch auf einen kultur-
und sozialanthropologischen Blickwinkel zu erfiillen. Diesen Gruppen sind die bei der
Bildanalyse von mir erstellten Codes zugeordnet. Den Themenbereichen und Motivgruppen
entspricht, analytisch gesehen, die Funktion von Kategorien. Folgende Themenbereiche und
Motivgruppen sind in den analysierten Reklamesammelbildern von mir erstellt worden:
Landkarten, Flaggen, Institutionen, Ortsbezeichnungen, Personenbezeichnungen, Menschen,
Dorfszenen, Feste und Tanze, Alltagsbeschéftigungen, Arbeit, Plantagen, koloniale Produkte,

Pflanzen, Tiere, Landschaft, Gebaude, Infrastruktur, Fahrzeuge, Artefakte und Besonderes.

Landkarten % F m&m NEN = MARIANEN oder LADRONEN = MAR

DIE DEUTSCHEN

Landkarten helfen einen ortlichen Bezug
herzustellen und andere abgebildete
Motive einer Region zuzuordnen. Sie
visualisieren aber auch die Distanz zum
eigenen Bezugsort. Die eingezeichneten

Ortsbezeichnungen geben Aufschluss iiber

den  Entstehungszeitraum und die
Zugehorigkeit zu einem Land. Die hier 22%%:5 Jiili}iﬁetfthZr(isngﬁzzz', Alxl)al;sli);? ;izcs};i: (ffclzm
analysierten Bilder gehdren zu den Typen Hetler: 4

Weltkarte und Kartenausschnitt. Wiahrend die chromolithographisch hergestellten
Sammelbilder die kleineren Kartenausschnitte zeigen — die direkt der deutschen Kolonialzeit
zugeordnet werden konnen — sind die Karten, welchen einen groBeren Ausschnitt sichtbar
machen, erst spater im Dreifarbendruck herausgegeben worden. Die Weltkarte auf der Mappe
,Deutsche Kolonialbilder* der Berliner Morgenpost aus 1941 zeigt Afrika im Fokus, das
Deutsche Reich und die ehemaligen deutschen Kolonien Togo, Kamerun, Deutsch-Siidwest-
Afrika und Deutsch-Ost-Afrika sind farblich hervorgehoben. Auf Grund der Positionierung der
Karte auf der Mappe sind die ehemaligen deutschen Kolonien in der Siidsee nicht sichtbar
(Archiv H. Miickler, 21). Dafiir sind diese Gebiete auf Bild 42 von 52 der Serie mit dem Pazifik
als Bildausschnitt eingezeichnet und die deutschen kolonialen Gebiete, Neuguineas,
Mikronesiens und Samoas umrandet dargestellt (Archiv H. Miickler, 14). Ein Kartenausschnitt
wird auf dem Reklamesammelbild von Dreizweck (Archiv H. Miickler, 50) gezeigt, wobei der

Kartenausschnitt einerseits nicht ideal gewdhlt ist und andererseits nicht zum Abgebildeten

passt; als auch hier der Text nicht die Wirklichkeit beschreibt, sondern eine falsche Zuordnung
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—1in diesem Bild von einem Baumhaus, welches nicht fiir die Karolinen, sondern fiir Neuguinea
typisch ist (vgl. Miickler 2016) - erkennen lédsst. In den Reklamesammelbildern der Firma
Aulhorn sind Kartenausschnitte (Archiv H. Miickler, 5, 6), welche die Kolonien zeigen und die
thematisch die darum arrangierten Motive verorten. Die koloniale Zugehorigkeit zu
Deutschland wird durch kaiserlich deutsche Flaggen verstirkt. Ein dhnliches Bildarrangement
mit Karte findet sich bei Hartwig & Vogel (Archiv H. Miickler, 157) wobei die Flagge hier
nicht als wehende Fahne dargestellt ist, sondern in den Bildrand mit eingezeichnet ist. In diesen
Arrangements mit deutscher Flagge sind die farblich und in Details leicht abgewandelte
Kaiserflagge und deutsche kaiserliche Kriegsflagge der kaiserlichen Marine zu sehen (wobei
eine grofe Ahnlichkeit zur, von 1903 bis 1919 giiltigen und heute vom deutschen
Verfassungsschutz verbotenen Reichskriegsflagge gegeben ist). Flaggen sind dhnlich wie
Landkarten und ermdoglichen ein Herauslesen von Ort und Zeit sowie der politischen

Orientierung und Zugehorigkeit.
Flaggen

Bei den untersuchten Reklamesammelbildern sind
Flaggen ein gerne eingesetztes Motiv, um den
kolonialen Besitz bzw. Besitzanspruch visuell

auszudriicken. Besonders im hier besprochenen

kolonialen Kontext kommt Flaggen eine besondere

Bedeutung zu. Flaggenhissungen (Archiv H.
Miickler, 187) bei Landinbesitznahme und
Festlegung von Grenzen (Archiv H. Miickler 92, 93) haben starke Symbolkraft. In den

Abbildung 49: Neu Guinea Compagnie. Weihnachten
1913. Herbertshohe (Archiv H. Miickler, 128).

Reklamesammelbildern sind die Flagge der Neuguinea-Kompanie (Archiv H. Miickler, 145,
146), die Kriegsflagge der Deutschen Reichs Marine (Archiv H. Mickler, 4, 5), die
Admiralsflagge des Deutschen Reichs (Archiv H. Miickler, 59) und die Flagge des Deutschen
Kaiserreichs (Archiv H. Miickler, 143) zu finden. Fiir ldnderiibergreifende Projekte wie z.B.
die deutsch-englische Luftschiffexpedition wurden die Spendenmarken mit Flaggen beider
Lander gestaltet (Archiv H. Miickler, 126, 127). Die Flaggen stehen also fiir ein Land, eine

Institution oder eine Firma.
Institutionen

Die Kolonialisierung in Ozeanien und auch von Neuguinea ist besonders auf die Arbeit von

Handelskompanien und kirchlichen Missionen aufgebaut. Ihr Ziel war es ihre Interessen —
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wirtschaftlich und missionarisch — voranzutreiben (vgl. Miickler 2010). Neben den vor Ort
wirkenden Institutionen waren es aber auch Vereine, die in Deutschland fiir die Kolonien
geworben haben bzw. fiir die in den Kolonien lebende Bevolkerung Spenden gesammelt haben.
Die hier auf den Reklamesammelbildern erwihnten Institutionen finden sich auf den
Abbildungen wieder: die Neuguinea-Kompagnie, der Neu-Guinea-Bund, die Deutsche

Kolonialgesellschaft und das Werk der heiligen Kindheit in Deutschland.
Personenbezeichnungen

Auf den Reklamesammelbildern wird das Abgebildete beschrieben. Wéhrend die Portraits der
Kolonialisten mit dem Namen und Titel versehen sind, steht bei den Portraits der Einheimischen
entweder nichts, eine Bezeichnung zu dem, was sie machen bzw. sind — z.B. Krieger, Kaiva
Kuku, Maskentriger, Tédnzer, Mutter, Soldat der Deutschen Schutztruppe —, ihrer Zugehdorigkeit
— Papua, Jabim, Buka — oder eine Kombination daraus. Auf einigen Reklamesammelbildern

sind dazu noch Begriffe ergéinzt die rassistisch sind,

doch im damaligen Sprachgebrauch verwendet
wurden. Wobei hervorzuheben ist, dass viele der
Sammelbilder ohne die ergdnzenden rassistischen und
stereotypen Worte - welche vor oder nach der
korrekten Bezeichnung, mit oder ohne Bindestrich,
angefligt sind — ausgekommen. Das ist selbst
innerhalb einer Serie sichtbar (vgl. Archiv H.
Miickler, 138 — 142). Und die Benennung

unterscheidet sich ebenso auf Vorder- und Riickseite

desselben Reklamesammelbildes. Die Uberschrift
»Papua®“ (Archiv H. Miickler, 79) wird auf der
Riickseite in der Uberschrift zu ,Papua-Meger:
(Archiv H. Miickler, 66) und im FlieBtext wieder zu

Papua. Auch wenn innerhalb von dem

bildbeschreibenden Text die unterschiedlichen

Bezeichnungen verwendet werden, um :
BERLINER MORGENPOST
Serie72 Samoa

Bild 2 Hauptling v.Finschhafen.
Text umseitig!

LITH.& DRUCK: HOLLERBAUM & SCHMIDT, BERLIN N.

einem Bild der Berliner Morgenpost, ldsst sich durch »

di B ich Heiupili Fi hhafen Abbildung 50: “Berli.ner M?rgenpost. Serie. 72
1€ ezeichnung ,,/Aauptiing von Imschhalen™ Samoa. Bild 2 Héuptling v. Finschhafen (Archiv H.

Miickler, 22).

Wortwiederholungen zu vermeiden, weist dieser

Rassismen und Vorurteile in der Benennung auf. Auf
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(Archiv H. Miickler, 22), die zeitliche Zuordnung des Reklamesammelbildes und des
Portraitbilds selbst eine Zuordnung zu einer Person herstellen. Es diirfte sich um Hduptling
Makiri von Finschhafen, des ehemaligen Kaiser-Wilhelms-Land, handeln, so zeigt der
Vergleich mit dem Bild von Moritz Hoffmann welches bei der Deutschen Expedition 1884
unter Otto Finsch nach Neuguinea, skizziert und mit Tempera auf Leinwand, 1885/90 gemalt
wurde, wie auch ein Foto aus ca. 1887 aus dem Bestand des Volkerkundemuseums Miinchen
(Hiery 2005: 45). Eindeutig schon am Reklamesammelbild des deutschen Kolonialhauses
vermerkt, sind das Portrait von Landeshauptmann Dr. Irmer (Archiv H. Miickler, 105), er hat
dieses Amt von 1893-1898 auf den Marshallinseln ausgefiihrt, sowie das Portrait von Johann
Cesar Godeffroy (Archiv H. Mickler, 187, 188) der 1852 die erste deutsche

Handelsniederlassung auf den Samoainseln griindete.

Im Gegensatz zu Reklamesammelbildern
anderer deutscher Kolonien, werden
Einheimische und Deutsche — bzw. weiffe
Menschen - kaum gemeinsam auf den
Bildern gezeigt (vgl. Zeller 2008).
Ausnahmen sind hier die Bilder, welche
die Feldbahn der Astrolabe-Companie
(Archiv H. Miickler, 34, 87,112, 130, 199)

. . . . Abbildung 51: Carl Miiller Altenburg Verlag. Deutsch-Neu-Guinea.
zeigen. Der, die Feldbahn Bedienende ist (4rchiv H. Miickier, 34).

weifs, wie auch jene, die die Arbeit

iberwachen. So auch auf dem Bild das den ,,Markt in Ralum* (Archiv H. Miickler, 141)
abbildet, bei dem zwei weifse Kolonialherren — bei dem einen handelt es sich, der Fotovorlage
nach, um Richard Parkinson, der andere wurde hinzugefiigt (vgl. Specht 2000: 25) - stehend
und deutend hingegen die Einheimischen sitzend dargestellt sind. Mit den Darstellungen von
Flaggenhissungen (Archiv H. Miickler 31, 187) endet die gemeinsame Darstellung von weifsen
und einheimischen Menschen in den analysierten Reklamesammelbildern. Ob das Verhéltnis
der gemeinsamen Darstellungen die Anzahl betreffend, gleich anderen Bildmedien ist, kann
nicht gesagt werden, jedoch entspricht die Art der gemeinsamen Darstellung in den
Reklamesammelbildern, die Motive betreffend, nicht der fotografischen Realitdt dieser Zeit.
Denn im Gegensatz zu den offiziellen repriasentativen Bildern, werden jene die im privaten
Rahmen entstanden sind — hauptsichlich als Fotografie erhalten — in den Sammelbildern nicht
gezeigt (vgl. Hiery 2005). Neben den ethnischen Unterschieden in der Kombination und Anzahl

der Darstellung ist auch der Unterschied in der Darstellung der Geschlechter auffillig.
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Die Reklamesammelbilder zeigen eine mannliche Dominanz, wenige Bilder zeigen Frauen, in
den zehn Portraits sind sie im Rahmen der Bildaufteilung hervorgehoben. Dabei werden sie mit
Ketten, Armreifen und Ohrringen geschmiickt und einen Rock tragend, und mit einem Kind
oder einem Gegenstand des
Alltages — Tongefdll, Zweig,
Fécher, Korb — dargestellt. Auf
drei weiteren Bildern sind
Gruppen mit Frauen und
Kindern, teilweise auch nur als
Bildelement  (Archiv.  H.
Miickler, 4, 71, 114), in

Abbildung 52: Gartmann. Serie 353 Inseln unter dem Winde. Bild 5 Hdndlerin
Alltagsszenen abgebildet. Nur (drchiv H. Miickler, 71).

drei Bilder — davon zeigen zwei das gleiche Motiv — widmen der Frau ein gesamtes
Reklamesammelbild: die ,, Tatowierte Frau* (Archiv H. Miickler 23) und ,,Das Kind mit Mutter
in Neuguinea®“ (Archiv H. Miickler 164). Ansonsten sind Frauen nur innerhalb einer Gruppe
mit Ménnern oder als Frau und Mann Paar abgebildet. Kein einziges Bild zeigt eine Frau die
als weifse Frau erkennbar ist.Im Gegensatz dazu sind Ménner, die als ,,edle Wilde* portraitiert
wurden oder bei der Verrichtung von Arbeiten, beim Fischen, beim Tanz, beim Rauchen, beim

Musizieren, bei Festen usw., beliebte Motive mit mannlichem Fokus.

Dorfszenen

Dorfszenen sind das beliebteste Motiv,
gleich ob zu Land oder zu Wasser, mit

vielen oder nur einigen schemenhaft

dargestellten Menschen. Die Motive
und Themen sind in ihr visuell

verbunden bauen eine Siidseestimmung

auf und zeigen die materielle

5. gasehitzt. 2 Rckseire.

Grundstruktur des dortigen Lebens. Abbildung 53: Liebig. Serie Deutschland iiber See. Dorfscene in

. Rabnin, Bismarck-Archipel (Archiv H. Miickler, 71).
Flora, Fauna, Gebdude, Boote,

Gegenstinde bilden den Rahmen, in dem die Menschen fiir das Reklamesammelbild
positioniert sind. Ahnlich wie auf den Fotos dieser Zeit wirkten sie von gestellt und
zusammengestellt, bis zu im Moment des Seins abgebildet. Gleich ob es den Alltag mit Arbeit

oder Feierlichkeiten betrifft, beide Varianten sind zu erkennen.
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Feste und Téanze

Die Reklamesammelbilder mit festlichen und rituellen Motiven
zeigen am haufigsten die Malangganmasken, die von Maskentriagern
im Norden von Neuirland priasentiert werden. Gefolgt vom Duk-Duk
Geheimbund der Tolai, der in Neubritannien zu lokalisieren ist.
Ahnlich der Duk-Duk Masken ist die Kaiva Kuku. Weiters sind noch
ein Feuerlauf, ein Hahnenmaskentanz, ein Sagofest, Tédnzer und
Trommler von Siar, Musizierende aus Buka und ein Tanzfest auf
Matupi abgebildet. Selbst wenn nicht fiir alle Zeremonien ein lokaler
Bezug hergestellt werden kann, ist davon auszugehen, dass diese in

jenen Bereichen zu verorten sind, die bereits kolonial erschlossen

und erforscht waren.

Alltagsbeschiftigungen

Abbildung 55. Onno Behrends Tee. Serie
VIII Deutsch-Neuguinea und Inselgebiet
im Stillen Ozean I. Bild 4 Mann von Neu-
Pommern (Archiv H. Miickler, 42).

Arbeiten

Abbildung 54: Gartmann. Serie
689. Bild 3 Tdnzer von Siar
(Archiv H. Miickler, 73).

Das Alltagsleben wurde in den Dorfszenen im Uberblick
gezeigt. Praktiken und Gebrauche werden mit einem Set an zur
Verfiigung stehender Materialitit verbunden. In den
Reklamesammelbildern wurden einerseits die (noch) nicht
vom Kolonialismus beeinflussten Beschéftigungen wie z.B.
das Rasieren mit Glasscherben, das Rauchen — mit Pfeife und
Bambusrohr - und die alltdglichen Arbeiten, die im kolonialen
Sinne zur Arbeit wurden, weil sie — wenn auch meist nur mit

Waren — bezahlt wurden, hervorgehoben.

In den Reklamesammelbildern Gartmann-

wird ein Spektrum von Arbeiten

gezeigt, die im nicht kolonialen als

Chocolade.

Abbildung 56: Gartmann. Serie 353. Bild 4 Bootsbau (Archiv H. Miickler, 72).

auch im kolonialen Kontext zu sehen sind, wobei die Arbeiten, abseits vom Kontrollierenden

und Représentierenden, hier den Einheimischen vorbehalten sind: Der Bau von Gebduden und
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Booten, die Herstellung von Tongefdf3en, Pfeilen und Fischfangvorrichtungen, das Fischen und

Jagen inklusive der Schildkrétenjagd, die Herstellung von Lebensmittel wie Sago, der Handel

mit Lebensmitteln am Markt und mit Booten und das Kochen. Dem gegeniiber stehen Arbeiten

auf den Plantagen, im Tagebau zur Rohstoffgewinnung, als auch jene Arbeit die fiir die

koloniale Verwaltung z.B. als Polizeisoldat fiir die Polizeitruppe Neuguinea, getétigt wurde.

Plantagen

Aus wirtschaftlich kolonialem Blickwinkel
waren die Plantagen die bedeutendste
Infrastruktur. Die Plantagen — vorwiegend
Kokosplantagen (Archiv H. Miickler, 31, 97,
120, 141) und auch Tabakplantagen (19, 103,
200) — und dazugehdrige Produktionsstétten
und Transportmittel werden auf den

Reklamesammelbildern gezeigt. Ein direkter

Abbildung 58: Kappus. Serie XXX. Tabakernte (Archiv H.
Miickler, 200).

Bezug zur Firma, die hinter der Plantage steht, ist auf den Reklamesammelbildern nicht

ebenfalls

ersichtlich. Die Unternehmungen waren nicht nur
auf Plantagen beschrdnkt, die Gewinnung von
Rohstoffen und Erzen, inklusive Gold, wurde
von den  Handelsgesellschaften
betrieben. Das Schiirfen von Erzen in den Minen

(Archiv H. Miickler, 55) wird allerdings nur auf

einem Bild gezeigt.

Abbildung 57: Erdal Marke Rotfrosch. (Archiv H.
Miickler, 55).

Koloniale Produkte

Die kolonialen Produkte die in den
Reklamesammelbildern abgebildet gezeigt
werden sind die Kokosnuss und Tabak. Wobei
nicht die verarbeiteten Produkte gezeigt
werden, sondern die Rohware. Kopra — das
gepresste Kokosnussfruchtfleisch — wird in
weiterer Folge zur Gewinnung von Kokosol

genutzt.

erfolge Bild Nr.71

Abbildung 59: Lodix-Sigella. Bild 71 (Archiv H. Miickler, 120).
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Pflanzen

PY TP TER TR TN RS WY WY

Die am hiufigsten abgebildete Pflanze ist die

W e

Kokospalme, wobei diese oft im Hintergrund
als Stilmittel fiir eine Siidseestimmung
eingesetzt wird. Wie die, auf den Plantagen

gepflanzten Kokospalmen wurde auch die
TR ——

) ) ~ ,Das Land gibt fein Gemdds.” Pj. 67, 7.

Erniihrung genutzte Pflanzen wird die Taro- S’

ﬂﬂﬂﬂuﬂﬁﬁknrrﬁnr{ﬁﬂpmh%

WP W W e

Tabakpflanze angebaut. Als fiir die lokale

-

Pflanze gezeigt deren stéirkehaltigen Abbildung 60: Verschlussmarke. Papua vor einem Tarostock
’ (Archiv H. Miickler, 203).

Wurzeln fiir den Verzehr gegart werden.
Tiere

Aus der abgebildeten Tierwelt werden die endemischen und die eingefiihrten Tiere gezeigt.
Ochsen und Pferde wurden im kolonialen Kontext gebraucht, erstere waren Zugtiere der
Feldbahn der Astrolabe-Companie. Vogel sind besonders beliebte Motive, dabei werden der

Kasuar und die Paradiesvogel am haufigsten genutzt, gefolgt von Kéngurus und Muscheln,

Flughund, Schnabeltier und

Schildkréten. Als einen Vertreter der
Beuteltiere wird das
,Beuteleichhornchen genannt, ein
solches gibt es nicht, ob es sich dabei

um ein Beutelspitzhdrnchen, ein

Baumkénguru oder ein dhnliches Tier

Abbildung 61: Hildebrand. Serie 81 Nutz- und Ziervégel. Bild 5 handelta kann nicht elndeutlg

Paradiesvogel (Archiv H. Miickler, 160). festgestellt werden

Landschaft

Die landschaftlichen Sujets
bedienen die Kiistenlandschaft mit
Sandstinden, Meer, Palmen und
den Blick ins Landesinnere wo

Palmen, Urwald und Wasserfille

. . . Abbildung 62: Gartmann. Serie 353. Bild 2 Palmenkiiste (Archiv H.
beider Motivgruppen finden sich sickler. 69).

gezeigt werden. Im Hintergrund

63



Berge und Vulkane. Die Landschaft oder ihre Ausschnitte werden entweder fiir sich gezeigt
oder mit, in ihr eingebetteten, Motiven, die wiederum mit und ohne Menschen abgebildet sind.
Zu diesen gehoren zwei die Reklamesammelbilder beherrschende Themengruppen: Gebéude
und Verkehrsmittel. Beide Gruppen zeigen koloniale Motive doch vor allem die

Konstruktionen der Einheimischen.
Gebiude

Pfahlbauten zu Land und zu Wasser, gefolgt
von Baumhédusern — diese wurden vermehrt
in den fritheren Chromolithographien gezeigt
— sind die am hiufigsten abgebildeten
Gebdude. Die Funktion bzw. Widmung

groBerer Hauser und kleinerer Hiitten wird

meist im Text angegeben. Dabei handelt es
sich um z.B. eine Kiiche — ein iiberdachter erlz)sﬂlclefvgggigtn?;ng;leeZdSOTzeeZner;.e ZZDSW;;:SS]\;T? %Za
Platz, mit entsprechender beherbergender Mecklenburg: (drchi t Mickier. 41

Ausstattung - Hduptlingshiitten, heilige Hauser, Tabuhduser, — die nur fiir ausgewéhlte
Einwohner zuginglich sind - oder ,,Eingeborenenhiitte®. Attribute wie ,,bemalt”, (im Titel
enthalten), architektonische Details hervorhebend und in den Bildmittelpunkt gestellt, betonen
die Besonderheit der Objekte. Ein besonderes Gebdude ohne spezielle Nennung doch mit dem
Bezug zum Tanzfest in Matupi (Archiv H. Miickler, 138) sticht ohne weitere Erkldrung hervor,
ist aber dem Inier Kult als tempordr aufgestelltes Objekt zuzuordnen (vgl. Medonig
unverdffentlicht). Nur zwei Bilder zeigen Innenansichten der Gebdude (Archiv. H. Miickler, 9,
15). Die Konstruktionsweise der Gebaude beschriankt sich nicht auf die Lage und Form des
Fundamentes, der Grundriss kann rund oder rechteckig, der Autbau kann ein- oder mehrstockig,
die Winde konnen offen oder geschlossen gestaltet und die Dachform einfach oder aufwendig
in der First- und Giebelgestaltung sein. Der Farbgebung auf den Bildern nach basieren die
traditionellen Gebaude auf einer Holzkonstruktion und mit Palmbléttern eingedeckten Dachern.
Dem Variantenreichtum der traditionellen Architektur stehen die kolonialen Bauwerke
gegeniiber. Zu letzteren Bauten gehorend, wird vorwiegend Infrastruktur abgebildet, wie die
,Landungsbriicke von Herbertsh6he* (Archiv H. Miickler, 1), ,,Assistentenhaus* (Archiv H.
Miickler, 191), Gebédude entlang der Feldbahn und Wirtschaftsgebdude der Plantagen.

Zwischen den Anlagen - gleich welcher Bauart - werden Fahrzeuge zum Waren- und

Lastentransport und zur Uberwindung des Wasserweges eingesetzt.
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Fahrzeuge

Bei den abgebildeten Fahrzeugen stehen
Wasserfahrzeuge — ob der landschaftlichen
Gegebenheiten — an erster Stelle. Die Vielfalt der
aus Holz gebauten Boote, mit und ohne Segel,

zeigt Einbdume, schlichte Kanus, Auslegerboote,

P, - et

Auslegerboote mit Autbau die als Handels-Kanus

. . Abbildung 64: Onno Behrends Tee. Serie IX Deutsch-
bezeichnet werden. Boote glelCher Bauart und Neuguinea und Inselgebiet im Stillen Ozean IIEinbaum

GroBe werden sowohl in einfachen als auch in Sepik (drehi I Micler, 153)
aufwendig verzierten Ausfiithrungen dargestellt. Sie unterscheiden sich durch Schnitzereien und
Bemalung. Dies zeigt auch an, ob es sich um ein z.B. Kriegskanu (Archiv H. Miickler, 210),
oder eine andere Widmung handelt und woher das Boot kommt. In groBeren
Konstruktionsdimensionen werden die Schiffe der Kolonialméchte mit Nennung des Namens
des Schiffes abgebildet: Dampfer Prinz Waldemar in Neu Guinea (Archiv H. Miickler, 211)
und der S.M. Kreuzer ,,Bussard* (Archiv H. Miickler, 111), weiters sind auch ein australisches
Kriegsschiff (Archiv H. Miickler, 163) und die im Hintergrund zur Bildgestaltung eingesetzten
Schiffe. Die fiir die Plantagen notwendigen Fahrzeuge sind Wégen — meist im Hintergrund
abgebildet — und auf Schienen gefiihrte Container sowie die Feldbahn, die auch iiberdachte

Waggons zeigt. Ein Luftschiff bildet die Ausnahme bei den Abbildungen, wobei der Bezug zu

Deutsch-Neuguinea nur durch den Text hergestellt werden kann.
Artefakte

Es ist ein breites Spektrum an Artefakten in den Reklamesammelbildern abgebildet, dies
schlieBt die bereits besprochenen Gebdude und Fahrzeuge mit ein. Die Artefakte kolonialen
Ursprungs schliefen noch die Motive, die Fahnen abbilden, mit ein, weiters deutsche
Briefmarken (Archiv H. Miickler, 101) sowie koloniale Kleidung mit Tropenhut und weillem

langarmigen und langbeinigen Gewand. Eine

|6} (NEQ-GUINEA . v
| [jFetischu Fetischhaus. en.| 1
g 1 7 die

koloniale und einheimische Welt
verbindende Kombination von Artefakten ist
z.B. die Uniform der Polizeitruppe Neuguineas
(Archiv H. Miickler 165). Sie setzt sich hier
abgebildet aus kurzer Hose, Kappe, Tasche,

Abbildung 65. Aecht F;anck. Serie Neu-Guméa. Bild 1
. Fetisch u. Fetischhaus (Archiv H. Miickler, 143). zusammen. Die farbige Uniform unterscheidet

Rucksack, Geschirr, Gewehr und Messer
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sich daher farblich und im Schnitt der Kleidung vom kolonialen weiflen Gewand, ist jedoch im
Stil und ihrer Fabrikationsweise deutsch. Nur wenige der zahlreich abgebildeten Artefakte sind
in den Texten genannt wie z.B. Tanzmasken, Rauchrohre und Ahnenfiguren. Es finden sich
Kultobjekte wie geschnitzte Figuren — Iniet-Figuren, Ahnenfiguren, Malanggan-Figuren —
Tanzmasken, Masken, rituelle Gewiénder, reprisentative Paddel und Ficher, Tanzstibe, Axte,
Musikinstrumente wie Bambusrohrfloten und Trommeln. Artefakte, die den Kriegern zur
Verteidigung dienen wie Pfeil und Bogen, Kocher, Speere, Schilder, Waffen, Klingen (&hnlich
Messern), Schwerter liberschneiden sich mit der Ausriistung zur Jagd und fiir den Fischfang.
Fiir letzteren sind représentativ Fischfangvorrichtungen wie Reusen, Netze, Speere abgebildet.
Artefakte fiir das tigliche Leben umfassen Gefa3e zur Beforderung und zur Auftbewahrung aus
Holz, Ton und Tapa-Rindenbast - dazu gehoren Schalen, Taschen, Korbe, Kessel — sowie Stibe
zur Verrichtung von Arbeiten. Matten und Decken (traditionell wahrscheinlich aus Tapa-
Rindenbaststoff oder im kolonialen Kontext aus Baumwolle oder importiertem Leinen),
Werkzeuge fiir den Bootsbau, Ruder und Paddel fiir die Boote und weiters Rauchrohre, Pfeifen,
Rauchzubehor, Klingen aus Glas zum Rasieren (wahrscheinlich aus Obsidian) finden sich
ebenso, teils als Hauptmotiv auf den Bildern. Artefakte, die am Korper getragen werden wie
Haarteile und Haarschmuck, Kopfschmuck, Kopfbedeckungen, Ohrringe, Nasenstibe,
Schmuckkrigen, Ketten, Brustschilder, Armreifen, Kleidung — Schurz und Rock aus Bast oder
weiterverarbeitet aus Tapa-Rindenbast — sind besonders auf den Portraits der Menschen im
Detail gezeigt, wie auch kulturelle Artefakte, die direkt auf dem Korper getragen werden wie

Korperbemalungen und Tatowierungen.
Besonderes

Zwei Reklamesammelbilder stechen hervor. Beides sind Verschluss- bzw. Werbemarken. Als
Symbol fiir den Neu-Guinea-Bund ist auf einem Sammelbild ein strahlenumkrénztes wei3es
Kreuz, welches liber einem Schiff am Himmel gezeichnet ist und zu welchem ein ménnlicher
Einheimischer anbetend die Arme erhebt (Archiv H. Miickler, 134). Die im Scherzbildstil
gestaltete Werbemarke der Firma Heinrichsthaler (Archiv H. Miickler, 121), die einen Papua
im Auslegerboot mit einem Gefdl voll Kise zeigt, ist in der Gestaltungsart der
Reklamesammelbilder die Deutsch-Neuguinea abbilden ein einzelner Sonderfall. Die deutsche
Ware wird im umgekehrten Sinn zur Kolonialware und wird vom, dariiber erfreuten, die Ware
fiir gut befindenden, Papua présentiert. Zwei Punkte sind hier hervorzuheben: Beide Bilder
zeigen ein symbolisches Aufeinandertreffen von Kolonialmacht und Einheimischen und sie

vermitteln eine positive Gesinnung der letzteren zu Deutschland.
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Macht Kategorien!

Die Aufschliisselung nur der Abbildungen der Reklamesammelbilder nach Themengruppen
und Motiven geordnet lassen erkennen, wo die Schwerpunkte der Darstellung liegen. Die
koloniale Lebenswelt ist von der Lebenswelt der Einheimischen getrennt dargestellt und
iiberschneidet sich fast ausschlielich auf den Plantagen bzw. den, zu den Handelskompanien
gehorenden, Anlagen. Diese sind als zu Deutschland gehorend, durch Fahnen markiert,
erkennbar. Umgekehrt wird die Landschaft der Siidsee als zu Deutschland gehoérend und
Prisenz zeigend durch deutsche Schiffe dargestellt. Die menschliche optische Présenz der
Deutschen ist auf ein Minimum von weil3 gekleideten und weifs seienden Menschen beschrinkt.
Die Darstellungen von Personlichkeiten aus Deutschland, die namentlich genannt werden
beschréankt sich auf zwei Abbildungen. Ein besonderer Fokus wird auf die Prisentation von
Artefakten aus der Region gelegt. Wobei hier Gebduden und Fahrzeugen, inklusive der fiir die
Kiistenregion bedeutenden Boote, ein besonders groBer Raum geboten wird und sie innerhalb
von Dorfszenen, eingebettet in die Landschaft, wirken kénnen und so den gestalterischen
Rahmen mit dem Siidseeklischee befiillen. Belebt wird dieser durch die Abbildungen von den
Menschen. Der pure Blick auf die Vorderseite der Reklamesammelbilder zeigt die ,.edlen
Wilden*, die in einer mannerdominierten — dem beschriebenen Status und der Anzahl der
Abbildungen nach — Gesellschaft leben. Obwohl Krieger gezeigt werden, bleiben Konflikte
unerwihnt. Symbolisch wird der Friede mit einer {iber die Speere drapierten Fahne verbildlicht.
Die vermittelte Stimmung auf den Bildern ist eine friedliche. Die Menschen gehen ihrer Arbeit
— von Bootsbau bis Hausbau — nach, sie jagen, fischen, kochen, musizieren, feiern Feste. Eine
exotische Komponente kommt in den Tdnzen und dargestellten Briauchen durch sowie in den,
bei diesen Anldssen verwendeten Artefakten. Die Landschaft bietet Meer, Gewésser, Berge und
ist mit einer wenig, bis unbekannten Flora und Fauna ausgestattet. Es werden kein schlechtes
Wetter und keine Naturkatastrophen gezeigt — einzig ein dargestellter Vulkan raucht, wobei
dies wohl als Stilmittel zu werten ist, um ihn als Vulkan erkenntlich zu machen und von einem
Berg zu unterscheiden. Das den Deutschen aus diesen Grundmotiven bekannte wird, zur
Steigerung des Interesses, mit dem auffilligen und unbekannten aus Deutsch-Neuguinea
farbenfroh dargestellt. Katastrophen, Konflikte und Probleme als auch Animositéiten,
Vorurteile und Stereotype sind weder zwischen den Einheimischen, zwischen den
Einheimischen und der Kolonialmacht bzw. deren Vertretungen und auch nicht zwischen den
Kolonialméchten selbst erkennbar. Erst mit dem Text der Riickseite erweitert sich das Bild,

soweit dieser vorhanden ist und Informationen zur Darstellung der Vorderseite liefert.

67



Macht Schrift!

Neben historischen und geographischen Beschreibungen, die die Entdeckungen in Ozeanien
und die Inselwelt betreffen, sind die ergédnzenden Texte iiber die abgebildeten Menschen auf
den Reklamesammelbildern, die sich vorwiegend auf der Riickseite oder in den eigens dafiir
gestalteten Sammelbiichern finden, von besonderer Relevanz. Denn sie geben Einblick in die
Denkweisen jener, die die Bilder produziert haben — inklusive jener die das Hintergrundwissen

dafiir geschaffen haben. Was in die Denkwelt eingeordnet werden konnte, vergleichbar war und
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mit dem ein Bezug zu Deutschland hergestellt werden konnte, auch wenn dafiir die sozialen
Fakten in die passenden deutschen Worte ilibersetzt wurden, konnte abgebildet werden. Das
Herstellen von einer gedanklichen Verbindung von Deutsch-Neuguinea und Deutschland
konnte und wurde propagandistisch genutzt um ein positives, nicht abschreckendes oder
verstorendes, Bild zu kreieren. Fremdes und fremd Aussehendes wird beschrieben als auch
bewertet. ,,[E]igenartige Menschen und Sitten® (Archiv H. Miickler 27) und Begriffe wie
z.B.,,Tabu‘ sowie die Kulte bzw. Biinde inklusive ihrer Masken, werden in wenigen Zeilen mit
gebrauchlichen Worten erklért. Die Vielfalt an Zugehdrigkeit und Sprachen spiegelt sich auch
im Erscheinungsbild, den Brdauchen und der Materialitit ab. Die Papua werden héaufig
beschrieben, dabei geht es um ihr Erscheinungsbild, im speziellen die Hautfarbe, die
Haarstruktur und den, vom eurozentrischen Blick wahrgenommenen, Mangel an Kleidung und
Reichtum an Schmuck aus Naturmaterialien. Nasenstébe, Nassaschnecken-Schmuckkréigen,
kunstvolle Periicken, Federhaarschmuck wird gezeigt und manchmal auch mit einer genauen
Zuschreibung versehen. So tragt der ,,Papua aus dem Stamme der Jabim* (Archiv H. Miickler
157) Federn im Haar, Speer, Armreifen und Brustamulett und der ,,Hduptling v. Finschhafen*
(Archiv H. Miickler, 22) der Abumtau eine aus Tapa produzierte Kopfbedeckung Namens Opo
und Brustschmuck aus Hundezéhnen (Finsch 1888: 179), wihrend der ,Krieger im Kanu*
(Archiv H. Miickler, 24) aus Venushuk stammen diirfte und mit einer ,reichverzierten
Schamschurze aus Tapa* gekleidet ist, Schniiren aus Nassa-Muscheln und Hundezéhnen dienen
ithm als Korperschmuck und zusammengebundene Kasuarfedern als Kopfschmuck (Finsch
1888: 293). Die ,titowierte Frau® (Archiv H. Miickler, 23) trdgt Ohrschmuck aus
Schildpattreifen (Finsch 1888: 362). Die Ahnlichkeit des Korperschmuckes von den
abgebildeten Tragern (Archiv H. Miickler, 53) lassen einen Vergleich mit dem ,,Mann aus dem
Wariatal*“ und dem ,,Tamul von der Astrolabebai aus der Néhe von Stephansort™ (Hiery 2005:

43) zu, um die Zugehdrigkeit zu bestimmen.

Eine Differenzierung nach dem dufleren — was als attraktiver angesehen wird, findet ebenfalls
Ausdruck — doch schwingt stets Verallgemeinerungen — die in anderen Texten wieder aufgelost
werden - ,,[w]ie alle Stidseeinsulaner, zeichnen sich auch die Samoaner durch Koérperschonheit
aus® (Archiv H. Miickler, 86) mit. Neben dem dulleren Erscheinungsbild werden auch andere
Attribute der Menschen angesprochen. Was mit den eigenen Vorstellungen und zusammenpasst
und was an Féhigkeiten und Fertigkeiten bewundernswert erscheint, wird gefillig beschrieben:
,Die Bewohner Maupas sind geschickte Korbflechter; ,,[d]ie Palau-/nsulaner sind geschickte
Fischer und kiihne Seefahrer und besitzen besondere Kunstfertigkeit im Holzschnitzen*

(Archiv H. Miickler, 86). fiir bekannte Praktiken, die es in abgewandelter Form in Europa gibt
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wie z.B. das Rauchen — es werden die Rauchrohre beschrieben — finden sich kurze Erklarungen.
Ebenso wie fiir auffallige Gestaltungen von Alltagsgegenstinden groBerer Dimension, wie die
Einbdume vom Sepik, die haben eine ,,stattliche GroBe und erhebliche Tragkraft. Die Spitze
der sonst schmucklosen Fahrzeuge lauft bisweilen in die Figur eines geschnitzten Krokodiles
aus“ (Archiv H. Miickler, 184). Oder auch das Kanu (Archiv H. Miickler, 24) von der Nordkiiste
aus Kaiser Wilhelmsland, welches ,,durch merkwiirdigen Putz der Mastspitze* (Finsch 1888:

291f.) entweder aus Vogelfedern oder aus Fasern dekoriert ist.

Generell ist das Auffillige im Bekannten fiir die Reklamesammelbilder von besonderer
Attraktivitit. So auch das Baumhaus in Neuguinea (vgl. Miickler 2016). Das ,,Baumhaus in
Milne-Bai* (Archiv H. Miickler, 25) ist ein Haus welches sich noch im Bau befand und dem
Typus jener ,,aus dem Inneren von Port Moresby* gleichkommt, sie ,,dienen als Festen und
Warten, in welche sich die Dorfbewohner bei einem feindlichen Uberfall zuriickziehen.; in der
Néhe sind Héuser typisch, welche ,,auf sehr hohen Pfahlen wohl zehn FuB3 iiber der Erde stehen
und aus Sagopalmblatt gebaut sind“ (Finsch 1888: 271f.). Diese ,,Zufluchtsstitten der Gefahr*
werden im begleitenden Text des Sammelbildes zum Vergleich von Papuas mit Menschenaffen
genutzt (Archiv H. Miickler 64). Im Gegensatz dazu wird im Text vom bei Aecht Franck
(Archiv H. Miickler, 133) vom ,,Baumhaus der Melanesier* von ,,luftigen Villen [...] die sie,
wenn Gefahr droht [...] gelangen [...] in denen sie vor den wilden Tieren geborgen sind*
(Archiv H. Miickler, 132). Hier wird das Baumhaus zu einem aufgewerteten Gebdude und es
sind die Tiere die wild sind und nicht die Menschen, denen diese stereotype Zuschreibung
gegeben wird. Diese Texte bauen neben der Beschreibung der Gebdude und dem Hervorheben
von besonderen Merkmalen, gleich ob Baumhaus, Pfahlbauten usw., einen Vergleich mit
Deutschland ein, der die Kolonialmacht auf eine hohere Entwicklungsstufe stellt. Neben den
Details zum Baumhaus werden auch Gebdude wie Pfahlbauten sowie heilige Gebdaude und
Wohnformen beschrieben: ,,Bei den Naturvélkern wird die ménnliche Bevolkerung nach
Altersklassen unterteilt, und daraus ergibt sich eine strenge Trennung der Junggesellen von den
Verheirateten. Wihrend die Verheirateten mit ihren Familien zusammenwohnen, leben die
Junggesellen in sogenannten Minnerhdusern® (Archiv H. Miickler, 15); mit dieser
Beschreibung wird der Einblick in ein Ménnerhaus von Papuas am Reklamesammelbild
zugelassen. Mit den gebrauchten Vokabeln sind die Deutschen vertraut und die ,,strenge
Trennung® sowie die Lebensform der Familie entsprechen den moralischen Werten und
Idealvorstellungen der Zeit. Das hinter den verwendeten Vokabeln jedoch andere Riten,
Briduche und Gewohnheiten stehen und nicht dquivalent zu verwenden sind, bleibt im

Verborgenen. Was ebenfalls im Verborgenen bleibt, nicht erwdhnt wird bzw. nur symbolisch
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angedeutet wird, sind Konflikte. Diese Konflikte beziehen sich, auf den hier analysierten
Reklamesammelbildern, ausschlielich auf jene zwischen den Einheimischen. Die auf den
Reklamesammelbildern gezeigten ,,Krieger* oder ,,Papua auf dem Kriegspfad“ (Archiv H.
Miickler, 115), die ausschlieBlich nicht mit den ,,andere[n] Stammesgenossen, mit denen sie in
fortwéhrender Fehde leben* (Archiv H. Miickler, 86) abgebildet sind, sind mit ihren Speeren
und Schildern im Stil der ,,edlen Wilden* dargestellt. Die Riickseiten der Bilder machen sie
jedoch zu ,,noch wilderen Menschen* (Archiv H. Miickler 159). In nur einem Riickseitentext
wird Kannibalismus (Archiv H. Miickler, 3) erwdhnt, der besonders in Melanesien verbreitet
war und in Zusammenhang mit den vielen lokalen Fehden und Kriegen stand, bei denen
Gefangene genommen wurden, die auch zur ,,Gewinnung von Sklaven und Menschenfleisch*
dienten (Haberberger 2001: 312). Mit dieser Praktik musste sich die Verwaltung Deutsch-
Neuguineas auseinandersetzen, denn schon das Fremdsein wurde als Legitimation fiir
Kannibalismus gesehen, auch wenn weiffe weniger betroffen waren. Deutsche
Strafexpeditionen wurden eingesetzt, um dem Kannibalismus und anderen Straftaten
entgegenzuwirken und zu ahnden. Zu diesen und &hnlichen Geschehnissen fehlen
Anmerkungen und Abbildungen auf den Reklamesammelbildern zu Deutsch-Neuguinea, die
fiir andere deutsche Kolonien wohl aber sichtbar gemacht wurden (vgl. Zeller 2008: 138f). Was
auch nicht auf den Reklamesammelbildern gezeigt wurde, sind jene Sujets, die nicht den
Moralvorstellungen und Werten einer Kolonialmacht entsprachen und auch so nicht fiir die
breite Offentlichkeit bestimmt waren. Fotos aus Deutsch-Neuguinea aus privaten Sammlungen,
zeigen welche Bandbreite and Sujets abgedeckt wurden und heute auch im wissenschaftlichen
Kontext aufgearbeitet und veroffentlicht werden (vgl. Hiery 2005). ,,Krankheit und Tod der
Européer* waren im Gegensatz zum Motiv des kranken und toten Einheimischen tabu (Hiery
2005: 10). Wihrend fiir andere Kolonien die Grenzen klar {iberschritten werden, bleiben die
Reklamesammelbilder die Deutsch-Neuguinea abbilden, ihrer Linie, ein positives
werbewirksames Bild der Stidsee zu vermitteln treu. Dabei werden die Grenzen, die aus anderen
Medien wie z.B. Romanen bekannt sind, nur im Text der Bilder leicht beriihrt. Gerade so weit,

dass es werbend fir die Deutschen in der Stidsee wirkt.

Die Werbung auf der Riickseite bezieht sich vorwiegend auf die beworbene Marke bzw. Firma,
selten wird dabei ein Bezug zu Deutsch-Neuguinea hergestellt. Die Reklamesammelbilder des
Deutschen Kolonialhauses von Bruno Antelmann sind eine Ausnahme, da sie die Erzeugnisse
den produzierenden Kolonien zuordnen. Doch sie machen auch direkte Werbung fiir die
deutschen Kolonien in der Siidsee ,,die nur eines planmifBigen Ausbaues bediirfen* (Archiv H.

Miickler, 51) und ihre Rohstoffvorkommen. Waren wie z.B. Tabak- und Kokosprodukte
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werden zwar beworben, doch wird kein direkter Bezug zur Kolonie hergestellt. Jedoch wird das
,Malayische Rauchrohr (Archiv H. Miickler, 171) auf einigen Reklamesammelbildern auch
als zentrales Motiv gezeigt und auf der Riickseite beschrieben. Davon sind einige in Form eines
Zigarettenbildes, die fiir Firmen die Zigarettenprodukte verkaufen werben. In Deutsch-
Neuguinea wurde zu Beginn besonders Tabak angepflanzt, bevor die Pflanzungen mit
Kokosniissen intensiviert wurden. Die kolonialen Produkte ,Kakao, Kautschuk, Kopra,
Sisalhanf (Archiv H. Miickler, 3) waren fiir die Kolonien Deutsch-Neuguinea und Samoa
bedeutend und finden sich in der Auflistung von Kolonialwaren aus allen deutschen Kolonien
»|...] Bananen, Erd- und Kokosniisse, Kaffee, Tee, Kakao und Reis, aber auch Palmdl,
Pflanzenfett, Mais, Fischkonserven, dazu Wolle, Baumwolle, Sisal-Faser, Hiute, Felle sowie
die verschiedensten Erze und Metalle fiir unsere Industrie* (Archiv H. Miickler, 20) wieder.
Die Einheimischen selbst fiihrten untereinander Handel mit ,,Erzeugnissen des Landes,
Bananen, Gemiise und dgl. [...] Fische und erlegte Wasservogel*“ (Riickseite zu Archiv H.
Miickler, 71). Den kolonialen Produkten selbst, kommt auf den hier untersuchten
Reklamesammelbildern also eine untergeordnete Rolle zu. Das Reklamebild bewirbt — wenn
iiberhaupt — Firmen und Produkte, die in Europa bzw. Deutschland ihren Absatzmarkt haben.
Die Abbildungen und ihre gewidhlten Motive sind eigentlich das in den Mittelpunkt gestellte,

das Beworbene.

Die Reklamesammelbilder die Deutsch-Neuguinea abbilden zeigen zwei Welten. Die eine
vermittelt das zurechtgemachte Bild, welche das Siidseeklischee, in dem die ,,edlen Wilden*
leben, bedient. Die andere zeigt Deutsch-Neuguinea, die Kolonie mit ihren Plantagen und
Errungenschaften. Es liegt zwischen dem Anspruch, das formal Richtige so attraktiv als
moglich mit den gewollt zu vermittelnden Informationen und Botschaften zu kombinieren.
Beide Bild-Welten werden idealisiert. Das in den Reklamesammelbildern konstituierte
Selbstbild der deutschen Kolonialisten als ,,mustergiiltige deutsche Verwaltung [die] sich das
Vertrauen der Einheimischen erwarb® (Archiv H. Miickler, 51) steht, auch noch nach dem
Ersten Weltkrieg, dem Fremdbild vom ,edlen Wilden in Konsequenz — teilweise

widerspriichlich - entgegen.

Die knappen Texte geben nur einen Miniatur-Einblick zu dem, was abgebildet ist und verbinden
innerhalb von wenigen Zeilen oft mehrere Themen, die zwar zusammenhéngen, doch nur ein
Minimum an Informationen liefern. Diese Informationen oszillieren dabei zwischen einen
Uberblick geben und ins Detail gehen. Dadurch entstehen wiederum Verallgemeinerungen die

miteinander verkniipft die Tatsachen verfdlschen. Das Baumhaus ist dabei das prominenteste
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Beispiel (vgl. Mickler 2016), entweder wird es anderen Orten zugeordnet oder mit der
Widmung eines Wohngebiudes versehen. Ahnlich verhilt es sich beim Duk-Duk Geheimbund
der Tolai, dem Zuschreibungen von Nationaltanz iiber Kriegstanz bis zum Vollmond- oder
Neumond-Fest gegeben werden. Je mehr Prézision in der Beschreibung und je realistischer die
Wiedergabe ist, desto groBer ist die Wahrscheinlichkeit ein realistisches Bild weiterzugeben. Je
ungenauer die bildlichen und schriftlichen Beschreibungen sind, desto vager ist das Gesamtbild.

Durch bereits vorhandene Vorurteile und Stereotype wird das Abbild zum Klischee der Siidsee.

| INSELN DER NEUGUINEA-GRUPPE. Das auf den Reklamesammelbildern gezeigte ist

Handire- R quin das, wofiir es inhaltliche und visuelle Vorlagen
| gab, die mit mehr oder weniger gestalterischem
Einfluss verdndert wurden. Das bezieht sich auf
die Bilder als auch den beschreibenden Text der
Reklamesammelbilder. Die Beschreibung und
Abbildung in Biichern und Berichten entstand
durch Begegnungen von Einheimischen und
Forschenden und Informationssammelnden. Was
noch nicht erforscht wurde konnte weder
schriftlich noch bildlich festgehalten werden.
Dem Auffilligen, Besonderen und héufig
wiederkehrenden wurde mehr Raum gegeben und
ist folglich gehéuft in Berichten erwidhnt. Wenn

dazu die Begegnungen konfliktgeladen sind und

\& [EB/&’*S'FLEISUH-EXTRUV. i in der Konfrontation die Machtverhéltnisse der

: Gesle.gesgﬁyfzk Erkldrung siehe Rickseite
Abbildung 67: Liebig. Die Serie A 809/S 463 Inseln der Deteiligten herausgefordert werden, generiert

Neuguinea-Gruppe. Friedrich- Wilhelms-Hafen. Handels- . . . .
Kanoe. Ost-Neuguinea. Fliegender Hund. Papua auf dem sich wiederum Wissen das weltergegeben und

Kriegspfad. (Archiv H. Miickler, 115).

wiederum die Macht erweitern kann. Wie,
wieviel, wo, wann in welcher Art und Weise zu welchem Zweck dieses Wissen weitergegeben
wird, zeigt wie die Macht dariiber eingesetzt wird. Diese kontrollierte, manipulierte Wiedergabe
wurde auch — so argumentiere ich — in den Reklamesammelbildern propagandistisch genutzt.
Als Beispiel dafiir die Konfliktsituation von Einheimischen mit der Kolonialmacht. So werden
auf den Reklamesammelbildern zwar Krieger gezeigt — im Bild als ,.edler Wilder*-Krieger
dargestellt —und Konflikte auf der Riickseite erwéhnt, doch finden diese Auseinandersetzungen
in der idealisierten Form der Darstellung nicht so statt, wie sie in den Berichten nachzulesen

sind. Nur auf der Riickseite der Reklamesammelbilder die Deutsch-Neuguinea abbilden wird
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von den Konflikten der verfeindeten einheimischen Gruppen berichtet, nicht aber von den
Konfrontationen bei denen Deutsche verletzt und getdtet wurden. Mit der Formulierung
,,Geheimbiindnisse und Kannibalismus erschweren die Forschungsarbeit™ (Archiv H. Miickler,
3) wird zwar ausgedriickt, dass in Deutsch-Neuguinea Geheimbiinde und Kannibalismus eine
Problematik waren, doch wird nicht im Detail darauf eingegangen. Die Aussage impliziert, dass
es nur die unerforschten Gebiete betroffen hat, jedoch nicht jene Regionen, wo bereits die
koloniale Infrastruktur présent war, es nur die Forschungsarbeit betrifft und das Problem nicht
von der Kolonialmacht ausgeht, sondern von jenen Einheimischen, die den Geheimbiinden
angehoren und/oder Kannibalismus betreiben. Vor Ort gab es jedoch wohl Konflikte mit den
Einheimischen. Kannibalismus war eine Problematik, wie auch die Geheimbiinde (vgl. Hiery
2001). Durch die Geheimbiinde konnten deren Mitglieder ihre Macht gegeniiber Frauen und
anderen Einheimischen geltend machen so wie auch die Macht der Deutschen herausfordern.
Auch wurde das Fehlverhalten von Deutschen in der Kolonie gegeniiber Einheimischen —
insbesondere Frauen - durch die Macht der Magie geahndet. Eine Macht, die fiir die Deutschen
schwer im Reklamesammelbild zu zeigen ist, da das Vorhandensein dieser bzw. das
Eingestehen der Wirksamkeit dieser einen Kontrollverlust andeuten wiirde. Das
Unaussprechliche und nicht Herzeigbare wird symbolisch durch materielle Repréisentationen

wie Ahnenfiguren (Archiv H. Miickler, 190) sichtbar gemacht.

Die Machtposition der deutschen Kolonialmacht wird im Reklamesammelbild nicht infrage
gestellt. Die implizierte funktionierende koloniale Kontrolle und der Uberblick iiber die Lage
sollen Sicherheit und Ordnung vermitteln. Ein auf den Reklamesammelbildern kolportiertes
Eingestidndnis der Machteinschrankung oder des Machtverlustes wire einerseits von der Art
der vermittelten Botschaft auf den Reklamesammelbildern nicht passend noch wire es
werbewirksam fiir die kolonialen Anliegen. Das es auch funktionierende Schnittpunkte beider
Gesellschaften gab — die {iber die Plantagenarbeit hinausgingen — 1ist aus den
Reklamesammelbildern durch die separierte Darstellung beider Gruppen nicht klar in den
Bildern herauszulesen. Diese beschrinkte sich aber auch auf die lokalen Eliten (vgl. Hiery
2001: 236). Aus den Reklamesammelbilder lassen sich auch koloniale Machtverhiltnisse
herauslesen, die zwischen Kolonialmacht und Kolonie bestehen, sowie zwischen den
Kolonialméichten untereinander. Diese sind in den Texten teils ausformuliert, teils
offensichtlich bildlich dargestellt. Wenn von ,unseren geraubten Kolonien“ (Archiv H.
Miickler, 20) geschrieben wird, dann wird auf den Verlust der deutschen Kolonien durch die
Anderung der Machtverhiltnisse mit dem Ersten Weltkrieg verwiesen. Zusétzlich wird eine

historische Ungerechtigkeit gegeniiber Deutschland aufgezeigt, jedoch nicht gegeniiber den
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vorkolonialen Landanspriichen. Postkoloniale Anspriiche fallen z.B. bei der Erdal-Bilderserie
Reihe 134 auf. Sie ist zur Zeit des NS-Regimes erschien, bezieht sich im Text auf statistische
Ziahlungen von 1927 und stellt dabei den Bezug zum ,,Gebiete der deutschen Kolonie Kaiser-
Willhelms-Land* und den dort lebenden Deutschen und weifSen her und hebt dabei beim kurzen
Zusammenfassen der Entdeckungsgeschichte nur die deutschen Forscher hervor, von der
Verwaltung durch die Neu-Guinea-Kompanie bis 1899 als die Kolonie ,,vom Reich unmittelbar
iibernommen* wurde (Archiv H. Miickler, 54). Die Geschichte ist hier offensichtlich bewusst
falsch dargestellt und blendet die damalige politische Lage aus. Dariiber hinaus und darauf
aufbauend werden Zukunftsvisionen der Kolonien, ,,mit ihren zum Teil sehr hochwertigen
Rohstoffgebiete[n], die nur eines planmiBigen Ausbaues bediirfen” durch ,,die mustergiiltige

deutsche Verwaltung* ausgedriickt (Archiv H. Miickler, 54)

Macht Diskussion!

Landkarten und Flaggen haben eine starke symbolische Aussagekraft iiber die aktuelle und
historische politische bzw. institutionelle Zugehorigkeit. Sie reprasentieren Machtverhiltnisse.
Flaggenhissungen sind Rituale, welche die Landinbesitznahme, Landbesitz bzw. Besitz und
Zugehorigkeit demonstrierten. Wenn im Reklamesammelbild gezeigt wird, dass Einheimische
von Samoa die deutsche Flagge hissen (Archiv H. Miickler, 187) dann zeigt dies zumindest
eine mehr oder minder freiwillige Akzeptanz der Machtverhéltnisse, die in einer rituellen
Praktik umgesetzt wird und auf den Habitus der Kolonialisierten einwirkt. Mit dem Einsatz von
Flaggen als gestalterisches Element positioniert sich die Kolonialmacht dezent doch
wirkungsvoll in das Reklamesammelbild. Es wurde vermieden die Kolonialisierten gemeinsam
mit Vertretern der Kolonialmacht — die durchwegs minnlich waren - auf den
Reklamesammelbildern der hier untersuchten Region abzubilden, die Flagge der
Kolonialmacht bringt so beide auf das Bild. Dabei ist die Wirkung je nach Positionierung der
Flagge in der Bildkomposition von Frieden stiftend, weil sie z.B. liber niedergelegte Speere
gelegt ist (Archiv H. Miickler, 143), bis Fortschritt bringend, weil sie z.B. auf der von der
Kolonialmacht gebauten Infrastruktur weht (Archiv H. Miickler, 130). Dies kann als
propagandistische Aussage gewertet werden, denn die Kolonie Deutsch-Neuguinea musste sich
immer wieder Konflikten mit der einheimischen Bevdlkerung stellen (vgl. Hiery 2022). Die
Darstellung von niedergelegten Speeren mit der Deutschen Reichs Flagge dariiber, vermittelt
den Eindruck, dass zwischen der einheimischen Bevolkerung und den Kolonialisten Frieden
herrscht. Dies wirkt ebenso werbend als wie die Abbildung, von einer modernen Infrastruktur.

Weil es Ziel war Menschen aus Deutschland in die Kolonie Deutsch-Neuguinea zu bewegen
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und auch dort zu investieren, wire eine realistischere Darstellung der Lebensverhéltnisse
kontraproduktiv gewesen. Der geschonte und manipulative Blick auf die Region wurde
strategisch dem Anliegen nutzend eingesetzt. Das vermittelte Bild von Zukunftsoptionen in den

Kolonien als auch in bzw. fir Deutschland schloss auch koloniale Produkte ein.

DEUTSCHE KOLONIAL-niLDER pER srriiner moncenrost AU den  Reklamesammelbildern
T R ' sind nur  ansatzweise  jene
Kolonialprodukte erwédhnt die fiir
die Kolonie Deutsch-Neuguinea
von Belang waren ,,Kokosol, Kopra,
Baumwolle, Perlmutt, Trepang und
Schildpatt® (Denzl 2022: 145) wie
auch Tabak, Kaffee, Kakao,
Kautschuk und Phosphat. War der

Abbau von Gold und anderen

BILD 1 Bis8 jum Kriege lieferten dbeutfde Farmer aud unferen geraubten Kolonien Edeh’netauen Zur Zelt des deutSChen
piele , Kolonial sMWaren” wie Bananen, Ecds und Kofosndfje, Raffee, Tee, Katao und

Meid, aber aud Palmdl, Pflangenfett, Mais, Fifdfonferven, dayn Wolle, Baummolle, . . . .

SifalsFafer, Haute, Fellefomie die verfdiedenfien Erye und Metallefirunfere Induficie. Kolonlallsmus IlOCh mit einer hOhen

e e w5 Sterberate der Arbeitenden

Abbildung 68: Deutsche Kolonial-Bilder der Berliner Morgenpost. Bild 1
(Archiv H. Miickler, 20).

verbunden, so hat sich die
Edelmetall-, Erdol-, Erdgas-
Edelholzgewinnung heute gewinnbringend entwickelt. Was auf den Reklamesammelbildern
nicht erwdhnt wird, sind die Importe von Deutschland nach Deutsch-Neuguinea. Dies waren
Textilien, Eisenwaren, Waffen und Munition die vor Ort nicht hergestellt werden konnten, doch
benotigt wurden, bzw. sie ob der industriellen Produktion und der Herstellung in (zu) grof3en
Mengen ihren Absatzmarkt, abseits Europas suchten. Die Handelshduser wie Johann Cesar
Godeffroy & Sohn haben durch ihre vorkoloniale Aktivitét in der Stidsee eine Monopolstellung
aufbauen konnen, die Deutschland im Vergleich zu anderen Landern hohe Zuwachsraten
bescherte. Die Gewinnmaximierung war das Ziel der Handelsgesellschaften. Die Bezahlung
der Arbeiter auf den Plantagen mit Produkten aus der Uberproduktion in Deutschland war ein

Mittel, um den Gewinn zu steigern.

Die erfolgreichsten Handelshduser in der Stidsee waren Godeffroy auf Samoa, Robertson &
Hernsheim auf den Karolinen, die Jaluit-Gesellschaft auf den Marshallinseln und in Neuguinea
die Neuguinea Kompagnie. Thnen wurde auch die Verwaltung der Schutzgebiete und Freiheiten

iiberlassen, was das finanzielle Risiko von Deutschland zur Zeit Bismarcks reduzierte. Neben
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den deutschen Handelshdusern haben auch Personlichkeiten wie der aus Ddnemark stammende
Richard Parkinson — verheiratet mit Phebe - mit dem in Neuseeland geborenen Thomas Farrell
— Partner von Emma Forsayth, die die dltere Schwester von Phebe Parkinson war - Plantagen —
Baumwolle und Kokospalmen — auf Ralum gegriindet. Der Ort der Niederlassung der einzelnen
Siedler mit Investitions- und Plantagengriindungs-Ambitionen war von anderen schon in den
Gebieten tdtigen Menschen und Institutionen, wie auch Missionen beeinflusst (vgl. Specht
2000: 24). Die Ortswahl hatte praktische Griinde und Vorteile, unter anderem bereits
vorhandenes Wissen liber den Ort — mdglichst fern von Malaria-Gebieten und anderen Gefahren
—und die Vorteile der Region, Infrastruktur und ein soziales- und gesellschaftliches Netzwerk.
Das Netzwerk der Kolonialisten war von grofler Bedeutung fiir den Erfolg in den Kolonien und
fir Tatigkeiten, die liber den Handel mit kolonialen Plantagenprodukten hinausging. Die
Entwicklung von Geschiftsideen und Projekten, die Durchfiihrung von Expeditionen - in deren
Rahmen die Region und deren Menschen erforscht,  hinsichtlich der kolonialen
Nutzungsmoglichkeiten gepriift wurden und die Sammlung von Artefakten mit einherging —
die wirtschaftliche Vermarktung von erhaltenem Wissen, wissenschaftliche Resultaten,
Fotografien und gesammelten Gegenstdnden, waren Unternehmungen die kreislaufbedingt —
O0konomisch und gesellschaftlich — die Macht — in all ihren Facetten und Kapitelformen —
innerhalb des kolonialen Netzwerkes beeinflussten und stérkten. Das Netzwerk um Richard
Parkinson ist beispielhaft — auch mit Blick auf die Reklamesammelbilder — da die
Personlichkeiten um ihn es ebenso verstanden, ihre Situation in den Kolonien, die eigene
finanzielle Lage und die Einstellung zum Kolonialismus in Deutschland zu verbessern. Die
familidre Situation von Richard Parkinson — verheiratet mit der Tochter, deren Mutter aus einer
angesehenen samoanischen Familie und der Vater aus den USA stammten — als auch sein
Netzwerk ermdglichten ihm Einblicke und Zugénge zu erhalten, die seinen Geschiften
besonders zugutekamen und auch iiber seinen Tod im Jahre 1909 hinaus nachwirkten (vgl.
Specht 2000). Dieses Netzwerk von Parkinson war jedoch nicht nur auf die koloniale Seite
beschrénkt, auch gute Kontakte zu den Einheimischen bestanden. Seine Sammlungen waren fiir
diese, auch und bereits, Anschauungsobjekte der eigenen identitétsstiftenden Materialitit und
Geschichte, die durch die Sammlungstétigkeit selbst und die kolonialen Einfliisse — im
Zeitgeschehen simultan beobachtbar — verdndert wurden (ebd: 31). Die Werke von Parkinson
»Im Bismarck-Archipel. Erlebnisse und Beobachtungen auf Neu-Pommern® (1887) und
,Dreifig Jahre in der Siidsee (1907) beschreiben was durch sein Netzwerk beforscht werden
und mit seinen Sammlungen erginzend belegt werden konnte. Ahnlich und auch innerhalb

dieses Netzwerkes Tadtig waren viele andere Personlichkeiten aus den Handelsgesellschaften
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und dem Verwaltungsapparat die in ihren verdéffentlichten Schriften, ihre Erlebnisse schilderten
bzw. wissenschaftlich aufgearbeitet haben und ebenfalls ihre Sammlungen von Artefakten an
Museen und Sammlungen verkauft hatten oder die von Haus aus fiir deutsche Handelshéuser
gesammelt hatten. Z.B. Otto Finsch seine ,,Samoafahrten. Reisen in Kaiser-Wilhelms-Land und
Englisch-Neuguinea in den Jahren 1884 u. 1885% (188) oder Hugo Zoéller ,,Deutsch-Neuguinea
und meine Ersteigung des Finisterre-Gebirges* (1891). Die Regionen von Deutsch-Neuguinea,
in denen die Personlichkeiten des kolonialen Netzwerkes gewirkt haben, sind auch jene, die in
den Reklamesammelbildern abgebildet sind. Die Orte, zu denen ein Bezug hergestellt werden
konnte — einerseits, weil sie von Bedeutung fiir die koloniale Bevolkerung in Deutsch-
Neuguinea waren und andererseits, weil es auch jenes war, was bekannt und erforscht war -
Land und Menschen, die nicht bekannt waren, konnten auch nicht, iiber die Produktionskette
der Reklamesammelbilder hinaus, beschrieben und gezeigt werden. Dies spiegelt den
Wirkungs- und Machtbereich der Kolonialisten in der Kolonie Deutsch-Neuguinea wider. Doch
auch in Deutschland selbst, bildeten sich Netzwerk als auch das, was beforscht wurde, also die
koloniale Macht, ab und wurden so zum Abbild vom Abbild der Macht in den Kolonien. Die
Zusammenarbeit — und somit auch das Netzwerk — wird z.B. in dem grof3en Projekt der ersten
Deutschen Kolonial -Ausstellung 1896
sichtbar. Vertreter aus Politik, Wissenschaft,
Wirtschaft  stellten  ihre  kolonialen
Errungenschaften aus und présentierten

Erfolge und Vorhaben. In die

Planung und Umsetzung des Dorfes Tarawali,
eine Rekonstruktion eines Dorfes aus
Neuguinea in Berlin — dessen Abbildung
auch als Reklamesammelbild vorhanden ist
(Archiv H. Miickler, 48) — das die Siidsee
und das Siidseeidyll vermitteln soll, waren
bekannte Personlichkeiten wie Richard
Parkinson — der fiir die Neuguinea Kompanie
und fiir die E.E. Forthsay & Co arbeitete -,

Johann Kubary - der auch Sammler fiir die

g
‘
]

Godeffroy-Companie auf den Karolinen, fiir

Eduard Hernsheim auf Matupit war — und
Abbildung 69: Hauswaldt. Bild 1 Dorf Tarawai. (Archiv H.

Otto Finsch involviert (vgl. Berlin 1897). Die Miickler, 48).
78



Préasentation von kolonialen Erfolgen, Repridsentationen und Vorhaben beruhte auch vielfach
auf den Ergebnissen von Expeditionen, welche die kolonialen Unternehmungen in dem
AusmaB erst moglich machten. In den Jahren 1902, 1905, 1910 und auch noch 1924 fanden in
Deutschland grof3e Kolonialkongresse statt, um mit dem gleichen Anliegen Werbung fiir die
Kolonien zu machen (Hiery 2022: 21). Die kolonialen Ausstellungen und Veranstaltungen,
deren Aufgabe es war, die Anliegen des Kolonialismus zu transportieren, hatten daher nicht nur
symbolische Macht, sondern auch eine manipulative Wirkungsmacht, mit der das erlangte
Wissen strategisch weitergegeben wurde, um ein positives Bild zu schaffen und in der
Bevolkerung nicht nur Zustimmung fiir die Kolonien zu generieren, sondern auch den Willen

in die koloniale Idee und deren Projekte — wie auch der Expeditionen — zu investieren.

Die wichtigsten Expeditionen zur wissenschaftlichen Erforschung gingen anfinglich von
privaten Institutionen als auch von den Handelshdusern aus und wurden spéter auch auf
Initiative der Kolonialverwaltung durchgefiihrt. Die Erforschung fokussierte sich im Verlauf
der Zeit auf die Regionen im Bismarckarchipel und im Inneren von Neuguinea, entlang des
Sepik und Ramu, jene Regionen, die das grofite Potenzial an Rohstoffvorkommen und zur
wirtschaftlichen Entwicklung der Kolonie in sich bargen und folglich deren
naturwissenschaftliche und ethnologische Erforschung unabdingbar machten (vgl. Schindlbeck
2001: 132ff). Schindelbeck (200: 135-155) listet und beschreibt die Expedition der S.M.S.
Gazelle 1874-1876, die vielen Expeditionen des Handelshauses Godeffroy von Mitte des 19.
Jahrhunderts bis zum Konkurs 1879, die Reisen von Otto Finsch 1879-1882 und 1884-1885,
die Expeditionen der Neuguinea-Kompanie 1886, die private Expedition von Hugo Zoller 1888,
die Expedition von Carl Lauterbach 1890-1891, die Kaiser-Wilhelmsland-Expedition 1896, die
zweite Ramu-Expedition 1898, die Expedition von Richard Thurnwald 1906-1909, die
Deutsche Marine-Expedition ab 1895, die Sapper-Friederici-Expedition 1908, die Hamburg
Stidsee-Expedition 1908, die Grenz-Expedition 1910 und die Kaiserin-Augustaflu3-Expedition
1912-1913. Die Vielzahl der Expeditionen — erfolgreiche und weniger — zeigt welche
Bedeutung diesen zukommt. Trotzdem sind in den Reklamesammelbildern nur wenige
Expeditionen erwdhnt und die Schiffe nur symbolisch dargestellt. Die Schiffe und die damit
bildlich dargestellte Prasenz der Kolonialmacht, die im Hintergrund Prasenz zeigt und agiert,
und fiir den Fall eines Konfliktes in Reichweite ist und innerhalb des erforschten Gebietes liegt,
spiegeln die koloniale Realitdt in Deutsch-Neuguinea. Die Kenntnis von Land und Leuten auf
der einen Seite als auch zu wissen, was den Besitz der Kolonie umfasst, wo die Grenzen des
Besitzes verlaufen und was dieser an Ressourcen bietet, ist ein Wissen, welches fiir den Ausbau

und geplante Investitionen notwendig war, um die Risikofaktoren abschitzen zu konnen. Die
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Beteiligung bzw. das Interesse von in der Kolonie aktiven Personen und Institutionen an den
Expeditionen ist fiir deren Handlungsrahmen mafigeblich. Die Einnahme von Mehrfachrollen
im kolonialen Leben auf Deutsch-Neuguinea war keine Ausnahme, um Einnahmen lukrieren
zu kénnen und sich das Uberleben — auch das wirtschaftliche — leisten zu kénnen. Die
personlichen Schwerpunkte und Ambitionen 1im Spannungsfeld zwischen purer
Wissensgenerierung und dem Sammeln und Verkaufen von Artefakten zur Generierung von
finanziellen Mitteln, zeigen unterschiedliche Positionen in diesem Feld auf. Als Beispiel dafiir
steht das Ehepaar Parkinson; Phebe Parkinson, die selbst aktiv am Ankauf von Artefakten
beteiligt war und auch einen moglichst gewinnbringenden Verkauf lukrieren wollte, hatte in
ihrem Ehemann Richard Parkinson, den Gegenpart des Sammelnden, der mit der Weitergabe
seiner Sammlungen an Museen — auch Schenkungen — vorrangig das Wissen weitergeben
wollte (Specht 2000). Personliche Motivationen und Interessen und auch die Bedeutung des
symbolischen Kapitals im Vergleich zum monetdren Kapital sind folglich individuell zu
bewerten. Wie unterschiedlich sich dies auf den Zugang und die Beschaffung der Artefakte
ausgewirkt hat, bleibt eine offene Frage. Dass die neben Handelstdtigkeit und Forschungsarbeit
betriebenen Sammeltitigkeiten zum Aufbau von vielen ethnologischen Sammlungen —
insbesondere in Europa, doch auch Ubersee — gefiihrt hat steht auBer Zweifel. Der Gewinn —
finanziell als auch symbolisch - aus diesem Transfer von ethnographischen Gegenstéinden an
Museen und auch der damit verbundenen Verdffentlichung von Werken iiber die beforschten

Regionen des Sammelns, war eine Investition in die Deutschen Kolonien.

Diese Sammlungen legten oft den Grundstock fiir die ethnologischen Museen und sind noch
heute ein essenzieller Bestandteil derer. Speere, Masken, Beile, Taschen, Schmuck, Gefille —
eben genau jene Gegenstinde, die in den Reklamesammelbildern abgebildet sind, als auch
Zeichnungen und Fotos, die wéhrend der Forschungsreisen entstanden sind und auch als
Vorlage fiir die Reklamesammelbilder dienten, sind heute noch bestehende Kolonialwaren der
anderen Art, die in den Biichern der Sammler abgebildet, beschrieben und mit zusitzlichen
Informationen — insbesondere zu den Menschen und dem Land — versehen sind. Die
Reklamesammelbilder bilden mit diesen anderen Formen eine verbundene Entitdt. Eine Entitét
die in ihrer Gesamtheit, als auch in den einzelnen Bestandteilen im Sinne eines Sammlungsguts
mit bzw. aus kolonialem Kontext handelt. Fiir die Sammlungen in den Museen hat sich die
Aufarbeitung der Artefakte mit kolonialem Kontext zur gelebten und auch dar- und
ausgestellten Praxis entwickelt. Dabei werden die Objekte der Sammlung einzeln untersucht
und nach Kriterien — Sensibilitit des Artefakts, Erwerbungshintergrund, verbundene

Machtverhéltnisse usw. — wird entschieden, wie die Zukunft dieses Objektes aussieht.
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Reklamesammelbilder aus dem gleichen historischen kolonialen Kontext mit den Abbildungen
von eben jenen Artefakten, gehdren ebenso mit diesem Hintergrund analysiert. Im
wissenschaftlich  institutionellen =~ Rahmen  wurden bereits viele Objekte zur
Provenienzforschung aufgearbeitet, davon sind einige auch derzeit ausgestellt. Fiir z.B. die
Malanggan-Masken — eine der beliebtesten = Maskendarstellungen in  den
Reklamesammelbildern von Deutsch-Neuguinea — wurde deren Bestehens-Kreislauf in die
museale Prasentation miteinbezogen. Auch in die Gruppe der zeremoniellen Objekte gehorend,
doch zu den sensiblen Objekten zdhlend sind jene wie sie z.B. im Reklamesammelbild
»Ahnenfigur als Schiadelbehilter (Archiv H. Miickler, 176) beschrieben sind. Diese Art von
Artefakten beinhalten menschliche Uberreste und waren ein besonders begehrtes Sammelgut
und sind in vielen europdischen Museen, als auch in privaten Sammlungen zu finden. Eine
andere Dimension in der Gro3e der Objekte, der berichteten Form der Aneignung dieser und
der Diskussion, die aus dem wissenschaftlich musealen Sammlungsbereich medienwirksam in
die Offentlichkeit getragen wurde, haben die Handelsboote aus Neuguinea und den
vorgelagerten Inseln wie sie auch auf den Reklamesammelbildern gezeigt werden. Als ein
Do (}ui,rwa?: TP 1 besonders schones reich

Y

verziertes und aufwendig

hergestelltes ~ Handels-
Auslegerboot zdhlt die
Abbildung des ,New
Guinea Trader” (Archiv
H. Mickler, 144). In
Form und Ausfiihrung —
Abbildung 70: New Guinea Trader (Archiv H. Miickler, 144). von  Bootskdrper  bis

Segelsetzung — kommt
dieser dem ,,Prachtboot* bzw ,,Luf-Boot* welches im Humboldt Forum in Berlin ausgestellt ist,
sehr nahe (vgl. Aly 2021: 34{f.). Wie fiir alle im kolonialen Kontext gesammelten Objekte, ob
klein oder groB, tiber die Macht der heutigen Medien présentiert oder still als symbolisches
Kapital in privaten, nicht 6ffentlichen Sammlungen gilt es, diese Artefakte in respektvoller
Weise hinsichtlich ihrer eingeschriebenen Historie zu behandeln. Die Artefakte tragen selbst
eine symbolische Macht in sich, die sie im Spannungsfeld von kulturellem Besitz einer
Herkunftsgesellschaft bis zum Tauschgut — oder ,,schlechtem* Tausch — wirken ldsst. Der
Tausch von Materialitét an sich ist fiir die Region Melanesiens stets von Bedeutung gewesen,

doch mit dem Einsetzten des kolonialen Warentausches haben sich die Brauche veriandert und
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auch der Tausch von Waren lie3 Cargo-Kulte entstehen, die dem Warenhandel mit den weifsen
eine andere symbolische Konnotation gaben (vgl. Miickler 2009: 114f). Die damals von den
Kolonialisten zur Sicherung des eigenen Kapitals angelegten Sammlungen bergen nicht nur das
vermeintliche finanzielle Kapital in sich, sondern akkumulieren sich iiber das Netzwerk des
Kolonialismus in Deutschland und in der Kolonie Deutsch-Neuguinea, zur symbolischen
Macht. Eine Macht die bis heute in den Museen und auch auf den Reklamesammelbildern

Eindruck macht.
Macht Antworten!

In dieser Arbeit habe ich einen Uberblick iiber die Reklamesammelbilder die Deutsch-
Neuguinea abbilden gegeben. Um die mir, fiir diese Arbeit gestellte Forschungsfrage zu
beantworten und das von mir gestellte Ziel das Abbild von Deutsch-Neuguinea in den
Reklamesammelbildern zu beschreiben. In dieser Arbeit habe ich einen Uberblick iiber die
Reklamesammelbilder die Deutsch-Neuguinea abbilden gegeben. Das bearbeitete Konvolut
setzt sich aus 218 Abbildungen zusammen, von denen 179 die Vorderseite von diesen zeigen.
Sortiert nach der herausgebenden Firma habe ich die Bilder, soweit moglich nach Namen der
Bilder, dazugehorender Serie und dazugehdrigem Album eingeordnet. Zusétzliche
Informationen zu den Bildern habe ich ergénzt. Diese beziehen sich auf die vorwiegend auf die
Bild- bzw. Fotovorlagen, anhand welcher die Reklamesammelbilder gestaltet worden sind.
Dabei hat sich bereits gezeigt, dass viele Vorlagen in Zusammenhang mit Personlichkeiten des
deutschen Kolonialismus in der Siidsee und Forschungsexpeditionen entstanden sind. In diesem
Zusammenhang sind Otto Finsch und Richard Parkinson besonders hervorzuheben. Auch wenn
diese Personlichkeiten keinen gelernt — ethnologischen - wissenschaftlichen Hintergrund
hatten, haben sie versucht, die Region und die Menschen so detailgetreu wie moglich zu
beschreiben. Neben diesen eingenommenen Rollen hatten sie auch weitere Funktionen in der
Kolonie Deutsch-Neuguinea inne. Das Sammeln von Artefakten und der Handel damit spielte
eine enorme Rolle. Doch auch der Plantagenbesitz und die Verwaltung dieser, ermdglichten
Wissen zu sammeln, auszutauschen und in verschriftlichter und/oder abgebildeter Form an Orte
des Wissenstransfers zu iibermitteln. Die genaue Beschreibung der Region und auch die
dazugehorigen Abbildungen haben ein umfassendes Bild von Deutsch-Neuguinea geschaffen,
welches sich in diesen Details jenen Menschen eroftnet hat, die die Werke dazu gelesen haben.
Ein sehr vereinfachtes Bild, durch die Bildauswahl und Motivgestaltung hat sich in den
Reklamesammelbildern abgezeichnet. Die Bildauswahl hatte zum Zweck, auf zumindest zwei

Ebenen werbewirksam zu sein. Das Bild wirbt fiir ein Produkt bzw. eine Firma, diese steht nicht
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in Konkurrenz mit dem, was auf dem Reklamesammelbild abgebildet ist, jedoch auch nicht
unbedingt in Zusammenhang. Ein solcher zeigt sich bei hauptsdchlich bei der Werbung fiir
Tabakprodukte. Die andere Ebene ist die Werbung fiir die koloniale Idee in ihren vielen
Aspekten — von abgebildeten Artefakten, welche die Menschen mit ihren dazugehdrenden
Praktiken formen, bis hin zum Siidseeklischee, das durch landschaftliche und menschliche
Exotik als Gegenpol zum Kolonialismus aufgebaut wird. Es setzt sich aus dem herausgefilterten
Set an  Kategorien  Landkarten, Flaggen, Institutionen,  Ortsbezeichnungen,
Personenbezeichnungen, Menschen, Dorfszenen, Feste und Téanze, Alltagsbeschiftigungen,
Arbeit, Plantagen, koloniale Produkte, Pflanzen, Tiere, Landschaft, Gebdude, Infrastruktur,
Fahrzeuge, Artefakte und Besonderes zusammen. Aus diesen Kategorien lassen sich vier
Machtbereiche im Spannungsfeld des deutschen Kolonialismus und der Reklamesammelbilder
aufzeigen, die damit auch das Abbild von Deutsch-Neuguinea beschreiben und erkldren. Die
Motivgruppen und in den Bildern behandelte Themen werden durch den Text intensiviert. Die
aus den Bildern analysierten und interpretierten Machtverhiltnisse werden mit dem Text
verstdrkt. Die abgebildeten Machtverhiltnisse habe ich hier auf vier Gruppen fokussiert: die
Region, die Menschen, die Materialitdt und das Wissen. Diese bauen ein Spannungsverhéltnis
hinsichtlich des Kolonialismus auf. Die Menschen, das Land, die Materialitdt der Artefakte und
die damit verbundenen Praktiken und das dazugehorige Wissen sind die variablen Parameter in
diesem Setting eines kolonialen Machtgefiiges. Fiir das Abbild von Deutsch-Neuguinea in den
Reklamesammelbildern wird ein idealisiertes Set, das die koloniale Idee werbend gut und
manipulativ einsetzt, dargestellt. Das Abbild der Kolonie Deutsch-Neuguinea wird zum bunt
beworbenen Produkt, in dem die Annehmlichkeiten Deutschlands auf die Exotik Neuguineas

treffen.

Hier fasse ich zusammen, dass das Abbild von Deutsch-Neuguinea in den
Reklamesammelbildern sich als ein sehr auf das Alltagsleben der einheimischen Menschen
fokussiertes prasentiert, mit der Hervorhebung von exotisch wirkenden Motiven, die das
Stidsee-Klischee bedienen. Der Einsatz von Motiven aus der Kolonie, welche jedoch in ihrer
Form bekannt ist — wie z.B. das oft genutzte Motiv des Baumhauses auf Neuguinea - kombiniert
auf geschickte Weise das Bekannte mit dem Unbekannten und stellt zeitgleich einen wertenden
Unterschied im technologischen Bereich her, der die Macht der Kolonialmacht starkt. Mit einer
Identifizierung der Details wie z.B. das Dorf Tarawai (Archiv H. Miickler, 48) oder dem New
Guinea Trader (Archiv H. Miickler, 144). Das Abbild von Deutsch-Neuguinea zeigt ein
friedliches Siidseebild, in dem die koloniale Welt getrennt von der Welt, die das Urspriingliche

— auch wenn es schon durch die Menschen, die das Bild durch Forschung und Artefakten-
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Sammlung langfristig mit dem Eingriff in diese verdndert haben — hervorgehoben wird. Dieses
Bild ist von Ménnern dominiert, die Frauen werden, wie das Siidseebild, in ihren klischeehaften
Rollen — sich als Mutter um Haushalt und Kinder kiimmernd - gezeigt. Eine weiffe Frau ist nicht
vorhanden, was im Extremen in den Reklamesammelbildern dargestellt ist, doch dem Trend
nach in Relation der damaligen Realitdt entsprach, und die wenigen weiffen Mianner — in
Hautfarbe als auch Gewandung — stehen in ihrer ver- /waltenden Rolle, den als ,,edlen Wilden*
lebenden gezeichneten gegeniiber. Schnittpunkte der Lebensbereiche finden nur im kolonialen
Bereich von gegriindeten Orten und Plantagen statt. Das Leben der ,.edlen Wilden* wird
selbstverwaltet und nur unter kolonialen Insignien, wie der deutschen Flagge iiber niedergelegte
Speere und patrouillierenden Schiffen, dargestellt. ,,Die Bilder beabsichtigen, ethnologische
Informationen iiber die Alltagskultur und Riten der in den deutschen Kolonien lebenden
Gesellschaften zu vermitteln. Uber eine klischeehafte Darstellung kommen sie dabei aber kaum
hinaus® (Zeller 2008: 65). Doch das ist fiir die Reklamesammelbilder aus Deutsch-Neuguinea
auch nicht beabsichtig. Diese Kritik an den Reklamesammelbildern, zeigt genau das auf, was
fiir die Reklamesammelbilder die Deutsch-Neuguinea, abbilden die Essenz ist. Sie sollen ein
einfaches, leicht verstédndliches Bild, das durch die farbliche Gestaltung, die exotisch wirkenden
Darstellungen, Aufmerksamkeit erregen soll, liefern. Es werden bewusst zwei Welten gezeigt,
die nur in ihren kolonial begriindeten Schnittpunkten eine konfliktfreie und harmonische bis
neutrale Stimmung zeigt. Die das urspriingliche, unverfilschte der Kultur der Melanesier in
ithrer farbenprachtigen Vielfalt zeigt. Die Auswahl der Bildmotive hat einen fiir die Kolonie
werbenden Charakter, konfliktbehaftete Motive und Themen werden bewusst weggelassen. Das

Sudsee-Klischee wird bewusst bedient.

Abbildung 71: Gartmann. Serie 299. Bild 6 Duc-Duc Ténzer (Archiv H. Miickler, 81).
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Macht Fazit!

Die aktuelle Form des Reklamesammelbildes sind Sticker fiir Stickeralben, die sich dem
rezenten Interesse nach den verschiedensten Themen widmen. Neue Technologien —
Glanzsticker, Thermosticker, QR-Code fiir weiterfiihrende und aktualisierte Informationen zum
Bildmotiv — sollen die Sammelleidenschaft auch im 21. Jahrhundert aufrechterhalten und dort
begeistern, wo einfache farbige Bilder nicht mehr geniigen. Doch auch das klassische
Reklamesammelbild wird heute noch gesammelt und gehandelt. Im Internet finden sich auf
Verkaufsportalen unzéhlige Angebote zu Sammelbildern und Sammelalben, speziell auch fiir
jene, die den deutschen Kolonialismus zum Thema haben. Ein verstirktes Interesse an der
Aufarbeitung des deutschen Kolonialismus ist, ebenfalls verstirkt durch Internet und
Digitalisierungsprozesse, bemerkbar. Wissenschaftliche Arbeiten, Literatur, Ausstellungen
usw. stellen sich dieser Herausforderung. Dabei kommen auch Reklamesammelbilder als
reprasentatives, wirkungsméchtiges Werkzeug zum FEinsatz. Mit der Dokumentation und der
generellen Reprédsentation des Sammelbildes im Internet wird eine wissenschaftliche
Aufarbeitung der Reklamesammelbilder, im speziellen jene mit kolonialen Motiven notwendig.
Dafiir gilt es die Vielzahl der Reklamesammelbilder ein- und zuzuordnen. Das Schaffen eines
regionalen und thematischen ,,Big Pictures® der Sammelbilder von Deutsch-Neuguinea soll
helfen diese mit anderen deutschen Kolonien zu vergleichen. Die Anzahl der
Reklamesammelbilder die Deutsch-Neuguinea abbilden, ist historisch bedingt limitiert, doch
finden sich immer noch Bilder, die bisher nicht bekannt waren. Bei der Analyse der Bilder
kommt die fortschreitende Digitalisierung alter Werke und die Aufarbeitung von Fotobestdnden
in den Archiven zugute, doch ist die enorme Datenmenge an Bildern, die dafiir genutzt werden,
eine Herausforderung. Das Finden der exakten Vorlage, entweder Foto oder Skizze ist das Ziel,
um weiters die Urheberschaft, den Kontext zu welcher Zeit die Vorlage geschaffen wurde, und
welche Medien — meist Reise- und Forschungsberichte — damit verbunden sind. Darauf
aufbauend konnen weitere Riickschliisse gezogen werden, hinsichtlich des Netzwerkes und der
Wege, die die Artefakte — ein, zwei oder dreidimensional — die mit den Reklamesammelbildern
verkniipft sind, nach Europa und in Museen, Sammlungen, Privathaushalte usw. gebracht haben
um hier wissenschaftlich, ideologisch, propagandistisch, etc. reproduziert zu werden. Dieser
Uberblick von Reklamesammelbildern iiber die Region Deutsch-Neuguinea — mit ihrer iiber
ithre Zeit hinausgehenden zeitlichen Verortung durch die namensgebende Zuordnung — soll eine
Orientierung geben und abgebildete Motive jenen Themengebieten erschlieen, die noch einer

Aufarbeitung bediirfen.
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Die Farbe macht Eindruck! Reklamesammelbilder die Deutsch-Neuguinea abbilden zeigen in
threr Gesamtheit ein farbenfrohes, exotisches Siidseeklischee, das durch die Kolonialmacht
Deutschland nur an wenigen Schnittpunkten die Welt der ,.edlen Wilden* beriihrt. Dies
geschieht zur Verwaltung der Kolonie und an den kolonial geprigten und Infrastruktur
innehabenden Orten der Plantagen. Ich habe zu Beginn dieser Arbeit argumentiert, dass die
Gesamtheit der Reklamesammelbilder die Deutsch-Neuguinea abbilden ein spezifisches Set an
Motiven zeigt. Um dies zu belegen habe ich 179 Reklamesammelbilder die Deutsch-Neuguinea
abbilden in eingescannter Form, mittels Bildanalyse untersucht. Ziel war es, einen Uberblick
iiber diese Bilder zu schaffen und das Abgebildete, die Motive und Themen, zu kategorisieren.
Diese  Kategorien -  Landkarten, Flaggen, Institutionen,  Ortsbezeichnungen,
Personenbezeichnungen, Menschen, Dorfszenen, Feste und Tanze, Alltagsbeschiftigungen,
Arbeit, Plantagen, koloniale Produkte, Pflanzen, Tiere, Landschaft, Gebdude, Infrastruktur,
Fahrzeuge, Artefakte und Besonderes — habe ich in weiterer Folge in vier Bereiche, in denen
die koloniale Macht wirkt, zusammengefasst. Menschen, Land, Materialitdit und Wissen
spannen ein Feld auf, in dem diese Bereiche in der Interaktion des Spektrums der dazugehorigen
Teilbereiche die Machtverhéltnisse wirken lassen. Welche Machtverhéltnisse lassen sich aus

den Reklamesammelbildern die Deutsch-Neuguinea abbilden herauslesen?

In den Reklamesammelbildern zeigt sich generell gesagt ein kreiertes Bild, es ist idealisiert und
entspricht nicht der Realitit, es ist manipulativ und hat zum Zweck, die koloniale Idee zu
bewerben. Da die Rahmenbedingungen in der Kolonie Deutsch-Neuguinea fiir die Deutschen
nicht ideal waren, war es umso mehr notwendig ein zwar auf Forschung und Berichten
basierendes Bild zu entwerfen, doch von diesem visuell die Vorziige zu zeigen. So wird das
Bild der ,,edlen Wilden‘ bewusst gezeigt, die der kolonialen Macht friedlich gesinnt sind, jeder
Seite wird die Macht im jeweiligen Bereich zuerkannt, doch tiber allem liegt — visuell durch die
deutsche Flagge dargestellt — die Teilung in kolonialen Besitz mit dazugehoérigen Anspriichen
und Gebieten, in denen die exotische Welt der Siidsee wirkt. Die Verbundenheit der Inseln ist
mit dem entfernt gelegenen Deutschland durch Wissensproduktion gegeben. Wissen iiber die
Kolonien soll erweitert werden und dafiir gelangt produziertes Wissen aus den Kolonien nach
Deutschland. Dies ist auch in Form der Reklamesammelbilder bildlich wiederzuentdecken und
vermittelt wieder ein reproduziertes Wissen. Hierfiir wird sich auch aus der Welt der Artefakte
bedient, die durch ihren Transfer — wissenschaftlich als auch physisch — die Lebenswelt in der
Kolonie Deutsch-Neuguinea verdndern. Mit der Materialitit der Kulturen sind Praktiken und

Wissen verkniipft, die durch den Kolonialismus beeinflusst und veridndert wurden.
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Das von mir in dieser Arbeit ethnographisch beschriebene geschaffene idealisierte Bild,
welches sich in den Reklamesammelbildern abbildet, entspricht dem, woriiber in der rezenten
Literatur tiber die Kolonie Deutsch-Neuguinea geschrieben wird. Deutsch-Neuguinea hat durch
sein spezifisches Setting und der sich daraus ergebenden Problematiken, der schwierigen
Bedingungen in der Kolonie und dem wirkenden Zeitgeist eine Sonderstellung innerhalb der
deutschen Kolonien eingenommen. Dieser Unterschied zeigt sich auch in den dort wirkenden

Machtverhéiltnissen.

,Die schon gefarbten Karten mit den europdischen Kolonialbesitzungen [...] spiegeln nicht die
Wirklichkeit wider, vor allem nicht zu Beginn. Der Einfluss der deutschen Kolonialverwaltung
reichte zundchst nicht iliber ein paar Orte vor allem an der Kiiste hinaus. Es waren
Herrschaftsinseln in einem Meer einheimischer souverdner Gewalten, die weiterhin ihre eigenen
Prinzipien, Lebensweisen und ihr eigenes Recht praktizierten. Die Durchsetzung kolonialer
Herrschaft war ein langwieriger Prozess, der bis zum Ende der deutschen Kolonialzeit
keineswegs abgeschlossen war. [...] Neuguinea stand noch 1914 weder die Mehrheit der
einheimischen Bevolkerung noch die groBe Fliche des Landes wirklich unter deutschem

Einfluss.* (Griinder/Hiery 2022: 17f)

Wenn sich Horst Griinder und Hermann Hiery hier auf die Landkarten beziehen, die das
abbilden, was zwar formal in und als in den deutschen Kolonien umgesetzt ist, zeigt sich doch
auch genau dieser Umstand — das Machtverhéltnis zwischen kolonialen Herrschaftsstrukturen
und einheimischer Souverénitit - in dem von mir analysierten Abbild von Deutsch-Neuguinea

in den Reklamesammelbildern.

Wie sich diese Machtverhéltnisse im Vergleich mit den anderen deutschen Kolonien zeigen,
soll an zukiinftigen Arbeiten diskutiert werden. Dafiir ist eine Aufarbeitung der
Reklamesammelbilder mit einem Schwerpunkt auf den Uberblick notwendig. Was diese Arbeit
nicht bieten kann, ist eine fokussierte Detailanalyse jedes einzelnen hier prisentierten
Reklamesammelbildes. Doch habe ich mit dieser Arbeit Impulse geliefert, die die Betrachtung
bestimmter Reklamesammelbilder aus dem Konvolut anspornen soll. Was noch wichtig ist, sind
die Zukunftsperspektiven des Sammelbildes selbst, denn diese sind fiir das historische als auch
das rezente digital. Alte als auch neue Reklamesammelbilder die im Internet durch und fiir Al
- Artifical Intelligence — verwendet werden bilden eine Wissensbasis, die ebenfalls ein eigenes
Bild vermittelt, daraus ergeben sich weitere Fragen: Wie bilden sie die historischen Bilder ab
und welche Beschreibungen und Angaben werden verwendet bzw. dazu gemacht? Welches

»Klischeehafte* Bild wird dadurch weiter {iber die Region und die Menschen gezeichnet und
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welchen Machteindruck hinterlédsst es? Bilder machen Eindruck, insbesonders farbige Bilder.
Daher liegt es in der wissenschaftlichen Wirkungsmacht, die Macht des Einsatzes von
Stereotypen und klischeebildenden, die Erwartungshaltung erfiillenden Bildern aufzuzeigen

und kritisch zu hinterfragen. Denn Bilder werden auch in Zukunft Eindruck machen.

Macht Schluss!
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Archivalienverzeichnis

Zur besseren Ubersicht sind die Archivalien — 218 Scans von Reklamesammelbildern - aus dem
Archiv Hermann Miickler im Text mit den Nummern 1 bis 218 durchnummeriert. In der

folgenden Tabelle befindet sich die genaue Bezeichnung der Quelle.

Archiv H. Miickler

1 Amol-Ozeanienl

2 Amol-Ozeanien2

3 Amol-Ozeanien3

4 Aulhornl

5 Aulhorn2a

6 BaumhausDNG

7 BaumhausDNG2

8 BaumhausDNG3

9 BaumhausDNG4

10 Baumhaus-Palmin

11 Baumhaus-Palmin2

12 Berger's Schokoladen 2
13 Berger's Schokoladen2
14 Berliner Morgenpost
15 Berliner Morgenpostl
16 BerlinerMorgenpost2
17 BerlinerMorgenpost3
18 BerlinerMorgenpost4
19 BerlinerMorgenpost5
20 BerlinerMorgenpost6
21 BerlinerMorgenpost7
22 BerlinMorgen-Samoal
23 BerlinMorgen-Samoa2
24 BerlinMorgen-Samoa3
25 BerlinMorgen-Samoa4
26 BerlinMorgen-Samoa$5
27 BerlinMorgen-Samoa6
28 BismarckArchipel
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29
30
31
32
33
34
35
36
37
38
39
40
41
42
43
44
45
46
47
48
49
50
51
52
53
54
55
56
57
58
59
60
61
62

Canoesonvon Bilibili
Canoesvon Bilibili2

DeutscehFlaggeAussie

Deutsch-Neu-Guinea Missionshaus

Deutsch-Neu-Guinea Missionshaus2

Deutsch-NG-Baumhaus
Deutsche Flagge Aussie R
Cocos-Ernte

Deutsche kolonialgesellschaft
DK-1

DK-1la

DK-2

DK-3

DK-4

DK-5

DK-6

DK-7

DK8

DK-10DK-9

Dorf Tarawai

Dorf Tarawai2

dreizweck6
Eedal-Waxa-Malangan?2
Erda-Waxa-Malangan Erdal
Erda-Waxa-Malangan Erdal
Waxa Malanggan R
Erdal-2-weich
erdal-4-weich
erdal-6-weich
Franck-Sagofest
Frau-Féacher

Frau-Fécher2
Garbaty-Kiistenorte-NG
Garbaty-Kiistenorte-Ng

96



63
64
65
66
67
68
69
70
71
72
73
74
75
76
77
78
79
80
81
82
83
84
85
86
87
88
89
90
91
92
93
94
95
96

Gartmann Serie304

Gartmann Serie304-NG1+2

Gartmann Serie304-NG2
Gartmann-Papua?2
Gartmann-Siidseel
Gartmann-Siidsee2
Gartmann-Siidsee3
Gartmann-Siidsee4
Gartmann-Siidsee5
Gartmann-Siidsee6
Gartmann-Tanzl
Gartmann-Tanz2
Gartmann-Tanz3
Gartmann-Tanz4
Gartmann-Tanz5
Gartmann-Tanz6
Gartmannl
Gartmann?2
Gartmann5
Gartmann6

HausNG

Haus-NG2
Hauser-Siidsee
Hauser-Stidsee-riick
Hildebrand Feldbahn
Hildebrand Feldbahn2
Hildebrand1
Hildebrand3
Hildebrand4
IMG_0003(0)
IMG_0016(0)
IMG_0014(0)
IMG_0015(0)
IMG_0016(0)
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97 Kappus Ernten Colonien Coocnuss

98 Kappus Ernten Colonien Cocosnuss R
99 Kappus-Pfahlbauten

100 Kappus-Pfahlbauten2

101 Kavieng-Post1

102 Kavieng-Post2

103 KB-DNG-Antell

104 KB-DNG-Antellr

105 KB-DNG-Antel2

106 KB-DNG-Antel2r

107 KB-DNG-Antel3

108 KB-DNG-Antel3r

109 Kiistenorte NG

110 Kiistenorte NG2

111 Liebig-DeutscheSeel 1
112 Liebig-DeutscheSee2 1
113 Liebig-neuguineal 1

114 Liebig_neuguinea2 1

115 Liebig_neuguinea3 1

116 Liebig_neuguinea4 1

117 Liebig_neuguinea5 1

118 Liebig neuguinea6 1

119 Liebig-wohnstétt-neutguinea
120 Lodix-Sigella2

121 Lodix-Sigella4

122 Lodix-Sigella7

123 Lodix-Sigella8

124 Lodix-Sigellal1l

125 Lodix-Sigellal2

126 Luftschiff-Marke-gr

127 Luftschiff-Marke-gr-sw
128 Marke Neu-Guinea-Compagnie
129 Marshall-Insulaner

130 MattkeSydow-Neuguinea2
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131
132
133
134
135
136
137
138
139
140
141
142
143
144
145
146
147
148
149
150
151
152
153
154
155
156
157
158
159
160
161
162
163
164

MattkeSydow-Neuguinea3
Merkw-Expo-Casuar
Merkwiirdige Wohnungen
Neu-Guinea-Bund
neuguinea

Neuguinea 2 Leute
Neuguinea 2 riick
Neuguinea-Lahusen1
Neuguinea-Lahusen2
Neuguinea-Lahusen3
Neuguinea-Lahusen4
Neuguinea-Lahusen5
Neuguinea-Lahusen6
NewGuineaTrader
NGC-Flagge
NGC-Flagge2
Notgeld-DNeuguin
Notgeld-vorder
Oldenkott1

OzeaNeger

Pacific Paegant Aus NG R
Palmenkiisten2
Palmenkiiste

papua hut building
papua riickseite

papua sago making
Papua Jabim
papuawohnungen
papuawohnunge 2
paradiesv
Paradiesvogel-quer
paradiesvogel-quer2
Pacific Paegant Aus NG
PNGfraubaby
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165
166
167
168
169
170
171
172
173
174
175
176
177
178
179
180
181
182
183
184
185
186
187
188
189
190
191
192
193
194
195
196
197
198

Polizeitruppe
pomonahafen
Pomonahafen?2
Ramses-Haus1
Ramses-Haus2
rauchend-quer
rauchend-querl
rauchender papua
rauchender papua R
Raucher

Raucher2

Riick2
Salem-Mensch2
Salem-Mensch3
sammelb2
sammelb3
sammelb4
sammelb6
sammelb7
sammelb9
Sammelb10
Sammelbilder-6_7
Samoa Goddefroy
Samoa Goddefroy R
Schutzmannl
Skulptur
Stepahnsort-Neu
Stephansort
Stephansort2
Stollwerck-Pfahldorf
Stollwerck-Siidsee
Stollwerck-Siidsee palau
Suchard Chocolat y Cacao

Suchard Tipos Oceanicos alle12
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199 stidsee-varia 5

200 Tabak-Ernte

201 Tabak-Ernte2

202 Téanzer-DukDuk

203 Taro-Papua

204 Taro-papua2

205 Tuk tuk-Ténzer

206 verschluss-1

207 verschluss-2

208 verschluss-3

209 verschluss-4

210 verschluss-5

211 Verschlussmarke-DNG

212 Vignette Papua Kése

213 Volkerrassel

214 Volkerrassenla

215 Wer heiliger Kindheit

216 Wer heiliger Kindheit2

217 Wer heiliger Kindheit3

218 Wohnstitten-Neuguinea
Archiv Sylvia Medonig

MA201

MA221

MA225

MA229
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