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Abstract

Die Arbeit untersucht die zeitgendssische taiwanesische Trinkkultur als Medium
kultureller Identitétsbildung im Spannungsfeld von Tradition, Globalisierung und
Demokratisierung. Theoretisch stiitzt sie sich auf ein kultursemiotisches Schichtenmodell
(Werte — Normen — Praktiken — Reprisentationen), das klassische Kultur- und
Identititstheorien (u. a. Hall, Reckwitz, Inglehart) biindelt. Methodisch kombiniert die
Studie qualitativ-thematische Interviews (n = 8; verschiedene Altersgruppen) mit einer
visuellen Analyse aktueller Werbematerialien (u. a. Taiwan Beer, Kinmen Kaoliang,
Taihu Brewery).

Die historische Rekonstruktion (Friihzeit bis Frithe Neuzeit) zeigt, dass Respekt-
/Harmonieordnungen (li/xiao, zhong/he) das symbolische Fundament aktueller Praktiken
bilden und {iiber koloniale sowie marktliche Dynamiken hybridisiert wurden. Die
Gegenwartsanalyse ergibt ein Muster regulierter Hybriditdt: Wertekerne bleiben
erkennbar, ihre Bedeutung verschiebt sich jedoch situativ. Nicht-Trinken etabliert sich
als legitime, kompetente Praxis (Rahmen: Riicksicht, Transparenz, Alternativen).
Mianzi-gebundener Druck persistiert vor allem in arbeitsnahen Kontexten, wird aber
durch Arrangements (Taktvorgaben, alkoholfreie Optionen, Rollenwechsel beim
Einschenken) abgeschwicht. Genderrollen enttraditionalisieren sich; weiblicher Konsum
wird normalisiert, Sicherheits-/Respektregeln bleiben relevant. Mediale Re-Codierungen
(Werbung, Events, Pride-Kooperationen) verankern neue Normen d&sthetisch und
diffundieren sie in den Alltag.

Die Ergebnisse sprechen fiir inkrementellen, kontextsensiblen Wandel: Identitdt wird
performativ artikuliert, nicht essentialistisch ,besessen”. Limitationen betreffen
StichprobengréBe und Online-Erhebung; dennoch erhoht Triangulation (Interviews x
visuelle Daten X historische Kontextualisierung) die Aussagekraft. Praktische
Implikationen betreffen Gesundheitskommunikation, Responsible-Service-Training und
Diversity-Guidelines fiir Events.

Schliisselworter: Taiwan; Trinkkultur; Identitit; Kultursemiotik; Mianzi; Werbung;

Wertewandel; Nicht-Trinken; Gender.
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Glossar

Banaler Nationalismus (Billig) — Alltigliche, ,leise Flagging-Praktiken (Logos,
Verpackung, Medienroutinen), die nationale Zugehorigkeit normalisieren (z. B.

Markenname Taiwan Beer im Alltag). (Billig, 1995)

dii mianzi (& M\ F) - ,.Gesicht verlieren“; droht bei Ablehnung ritualisierter

Einladungen/Drinks in hierarchischen Situationen. (Hwang, 1987; Yang, 1994)

ganbéi / ganbei (F2R) — ,,Prost! / trocken austrinken*; hdufiges Trinksymbol, teils mit

Erwartung, das Glas zu leeren.

guanxi (BAt%/5<3&, guanxi) — personale Beziehungsnetze, reguliert durch mianzi und

renqing; wichtig fiir Erwartungsstrukturen in Arbeits-/Geschiftskontexten. (Hwang,
1987; Yang, 1994)

huajiu (fE7#) — ,,flower drinking*; Hostessen-/Klub-Trinken, ritualisierte, status- und

mannlichkeitscodierte Praxis in Geschiftssettings.

izakaya (JBi8E) — japanischer Bar-/Wirtshaus-Typ (Essen + Trinken); in Taiwan seit

Kolonialzeit verbreitet.

Kaoliang (5 #17#, gaoliangjili) — hochprozentiger Sorghum-Brand (bes. Kinmen);

traditionell mit Ménnlichkeit/Status verkniipft.

KMT (Kuomintang) — Nationalistische Partei; prigte in der autoritiren Ara u. a.

Alkoholpolitik und Symbolik.

Kreolisierung / Creolisation — dauerhafte Mischung und Re-Arrangierung lokaler und

transnationaler Codes (Stile, Symbole, Praktiken), keine bloe Imitation. (Hannerz, 1987)

i (£L/i®) — Etikette/Ritual; normiert performative Gesten (Aufstehen beim AnstoBen,

beidhédndiges Halten, Einschenken fiir andere). (Yao, 2000)

mianzi (T, mianzi) — , Gesicht“, soziale Wiirde/Anerkennung; stillschweigendes

Regulativ in hierarchischen Situationen (z. B. Annehmen eines Getranks). (Hwang, 1987)



Mocktail — alkoholfreier Cocktail; in jlingeren Milieus als Alternative zu

Hochprozentigem verbreitet.

nomikai (88 %*%) — japanische After-Work-Trinkrunde zur Kollegialitit; als Ritual

wihrend der Kolonialzeit nach Taiwan gelangt.

P01-P08 — Pseudonymcodes fiir die anonymisierten Interviews in dieser Arbeit; im Text

zitiert z. B.: (P03, Online-Interview, 05/2024).

postmaterialistischer Wertewandel (Inglehart) — Verschiebung von Pflicht/Sicherheit
zu Autonomie, Selbstentfaltung sowie Genuss-/Gesundheitsorientierung. (Inglehart,

1997)

renqing ( A 1§ , rénqing) — normierte Gegenseitigkeit/,,Gefallen® in guanxi;

angenommene Gabe/Einladung erzeugt riickzahlbare Bindung (renging-Schuld). (Hwang,

1987, S. 944; Yang, 1994, S. 320)

Soju-Bomb — koreanisch beeinflusster Mix (Soju + Bier); Beispiel globaler

Trendiibernahme in Taiwan.

»third places* — informelle Treffpunkte auBerhalb von Zuhause (1. Ort) und Arbeit (2.
Ort), die Statushierarchien nivellieren und konversationszentrierte, spontane Sozialitdt

ermoglichen (z. B. Bars, Nachtmirkte, 7-Eleven-Tische, Parks). (Oldenburg, 1989)

Taiwan Beer (M%) — nationale Biermarke (TTL); historisch Symbol staatlicher

Modernisierung, heute Marker urbaner Lifestyle-Asthetik.

TTL — Taiwan Tobacco and Liquor Corporation; Staatsunternehmen, Nachfolger des

(kolonialen) Alkohol- und Tabakmonopols; produziert u. a. Taiwan Beer.

wen / wu (3L / i, wén/wit) — Dualitit kultivierter Ménnlichkeit (wen: Bildung, Etikette,

MaiBigung)  vs.  korperlich-loyaler =~ Mannlichkeit  (wu:  Stirke,  Pflicht,
Durchhaltevermdgen/Ganbei). (Louie, 2002)
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wet/dry-Typologien — kulturelle Positionen des Trinkens entlang RegelméBigkeit und
Intoxikationstoleranz; Taiwan iiberwiegend constrained ritual drinking mit urbanen

Tendenzen zur banalized drinking. (Room & Mikeld, 2000)

xido (¥, xido) — kindliche Pietit/Respekt gegeniiber Alteren; spiegelt sich in
Trinketikette (z. B. beidhdndiges Halten, Respektrunden). (Yao, 2000)
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gewesen.
Vorwort

Ausgangspunkt dieser Arbeit ist eine einfache Beobachtung: Trinken ist in Taiwan mehr
als Konsum — es ist symbolische Praxis. In Familienritualen, im Arbeitsleben, in der
Freizeit und in der Werbung verhandeln Menschen Zugehorigkeit, Respekt, Geschlecht,
Status und Selbstbestimmung. Um diese Bedeutungsarbeit sichtbar zu machen, verbindet
die  Arbeit historische = Kontextualisierung mit einer  kultursemiotischen

Gegenwartsanalyse.

Theoretisch entwickelt die Studie ein erweitertes Schichtenmodell der Kultur (Werte —
Normen — symbolische Praktiken — mediale Repriasentationen) und wendet es auf den
taiwanesischen Kontext an. Empirisch stiitzt sie sich auf acht leitfadengestiitzte
Interviews sowie eine visuelle Analyse ausgewéhlter Werbekampagnen (u. a. Taiwan
Beer, Kinmen Kaoliang, Taihu). Ziel ist nicht Reprisentativitit, sondern dichte
Beschreibung von Bedeutungsstrukturen: Wo wirken konfuzianische Tiefenwerte fort?
Wo entstehen neue Normen? Wie rahmen Medien und Popkultur individuelle

Entscheidungen?



Die Ergebnisse zeigen Taiwan als hybriden Kulturraum, in dem sich Kontinuitdt und
Wandel {iberlagern: Respekt- und Hierarchierituale bleiben erkennbar, zugleich
gewinnen Autonomie, Genussésthetik und Diversitdt an Gewicht. Damit versteht die
Arbeit Trinkkultur als Ort der Identitdtsbildung — zwischen Geschichte, Globalisierung

und demokratischer Selbstverortung.

Ken LBt ; U ZRIE ; EEZEZ

B REEZ RERR 2 5 R PR 2 A,
i, KT ZRAM ; s, KT ZEET,
— Zhongyong 1 (Legge, 1893)

=10

,»Wenn Freude, Zorn, Trauer und Lust noch nicht hervorgetreten sind, heil3t es
Gleichgewicht (zhong). Wenn sie hervorgetreten sind und alle das rechte MaB treffen,
heifit es Harmonie (he). Das Gleichgewicht ist die gro3e Grundlage der Welt, und die
Harmonie ihr allgemeiner Weg.*

— Zhongyong 1 (nach Legge, 1893)



1. Einleitung

Die vorliegende Masterarbeit widmet sich der Frage, wie sich kulturelle
Identitatsprozesse in Taiwan anhand von Trinkpraktiken manifestieren — zwischen
Tradition, Wandel und globaler Verflechtung. Ausgangspunkt ist die Beobachtung, dass
Alkoholkonsum in Taiwan nicht nur als soziale Routine, sondern zunehmend als
symbolischer Ausdruck individueller, geschlechtlicher und politischer Zugehdorigkeit
fungiert. Vor allem in urbanen Kontexten ldsst sich eine Verschiebung von kollektiv
ritualisierten zu individualisierten Konsumformen feststellen, die Fragen nach
kulturellem Wandel, gesellschaftlicher Pluralitdt und demokratischer Selbstverortung

aufwerfen.

Die wissenschaftliche Relevanz dieses Themas ergibt sich aus mehreren Griinden:
Erstens bietet Taiwan als postkoloniale und postautoritire Gesellschaft einen besonders
dynamischen Kontext kultureller Aushandlungen. Zweitens erlaubt die Fokussierung auf
scheinbar triviale Alltagspraktiken — wie das Trinken — einen neuen Zugang zur Analyse
gesellschaftlicher Werteordnungen. Drittens schlieft die Arbeit an aktuelle
kulturwissenschaftliche Debatten {iber Medialisierung, Pluralisierung und symbolische

Performanz von Identitét an.
1.1 Forschungsfrage und Zielsetzung

Ziel der Arbeit ist es, die taiwanesische Trinkkultur als kulturelles Aushandlungsfeld zu
analysieren, in dem sich Prozesse von Identitédtsbildung, Wertewandel und politischer

Positionierung verdichten. Im Zentrum steht dabei folgende Forschungsfrage:

Wie ldsst sich die zeitgendssische taiwanesische Trinkkultur als Ausdruck
kultureller Identitiatsbildung im Spannungsfeld von Globalisierung, Tradition und

demokratischer Selbstverortung verstehen?
Darauf aufbauend ergeben sich folgende Teilfragen:

e Welche historischen, religidsen und kolonialen Einfliisse prigen die
taiwanesische Trinkkultur?

e Welche Werte und Symbolsysteme sind mit Trinkpraktiken in Taiwan verbunden?



o Inwiefern spiegeln sich Individualisierung, Genderrollen und politische Haltung
im Konsumverhalten wider?
e Welche Rolle spielen mediale Repridsentationen (Werbung) in der kulturellen

Konstruktion von Trinkkultur?
1.2 Theoretische Verortung

Die Arbeit verortet sich in einem kultursemiotischen Rahmen, der klassische Modelle
(Hofstede, Inglehart) aufgreift, aber zugleich weiterentwickelt. Wahrend Hofstede das
Verhiltnis zwischen kulturellen Tiefenstrukturen und dufleren Ausdrucksformen betont,
bietet Ingleharts Theorie des postmaterialistischen Wertewandels Erklarungsansitze fiir
aktuelle Entwicklungen in Taiwan. Diese Perspektiven werden mit einem eigenstindig
entwickelten Schichtmodell verbunden, das zwischen stabilen Wertegrundlagen und

kontextabhéngigen Symbolpraktiken unterscheidet.
1.3 Methode

Zur Beantwortung der Forschungsfrage wird ein qualitativer Methodenmix angewandt:
Leitfadeninterviews mit acht taiwanesischen Biirger:innen sowie eine visuelle Analyse
aktueller Werbematerialien (z. B. Taiwan Beer, Kinmen Kaoliang, Taihu Brewery). Die
Daten entstanden urspriinglich im Rahmen eines breiten gefassten Projekts, wurden
jedoch nachtriglich im Sinne eines theoretischen Samplings fiir die aktuelle Fragestellung
kontextualisiert. Die Interviews wurden nach Prinzipien der interpretativen
Sozialforschung ausgewertet; die Werbeanalyse erfolgte mittels kontextsensitiver

Bildinterpretation.
1.4 Aufbau der Arbeit

Die Arbeit gliedert sich in sechs Kapitel:

o Kapitel 2 stellt den theoretischen Bezugsrahmen vor und diskutiert bestehende
Ansitze zu Kultur, Identitdt und Wertewandel.
o Kapitel 3 erldutert die angewandte Methodologie und begriindet die Wahl der

empirischen Zugénge.



Kapitel 4 analysiert historische und kulturelle Einfliisse auf die taiwanesische

Trinkkultur — von traditionellen Ritualen iiber Kolonialerfahrungen bis zur

Nachkriegsmoderne.

Kapitel 5 stellt die empirischen Ergebnisse vor: qualitative Interviewanalysen (5.1)
und Werbeanalyse (5.2).

Kapitel 6 diskutiert die Ergebnisse im Licht des theoretischen Modells, reflektiert

Limitationen und bietet einen Ausblick auf weiterfithrende Forschung.






2. Theoretischer Rahmen

Ziel dieses Kapitels ist es, die theoretischen Grundlagen und Begriffe zu erldautern, auf
denen die vorliegende Arbeit aufbaut. In Anlehnung an kulturwissenschaftliche
Perspektiven wird ein Verstindnis von Kultur als dynamisches, vielschichtiges und
symbolisch strukturiertes System entwickelt. Dabei steht insbesondere die Frage im
Vordergrund, wie Alltagspraktiken — etwa der Konsum von Alkohol — in spezifischen
gesellschaftlichen Kontexten kulturelle Bedeutung erhalten und Identititsprozesse
mitpragen. Ausgehend von allgemeinen kulturtheoretischen Konzepten werden in den
folgenden Unterkapiteln zentrale Begriffe wie ,,Kultur”, ,symbolische Praxis® und
,Alltagskultur® definiert und auf ihre analytische Verwendbarkeit hin iiberpriift. Zudem
wird der kulturelle Kontext Taiwans im Spannungsfeld zwischen Tradition,
Globalisierung und Demokratisierung umrissen, bevor abschlieBend ein eigenes
mehrschichtiges Kulturmodell vorgestellt wird, das als analytischer Rahmen fiir die

empirische Analyse dient.

2.1 Kulturtheoretische Grundlagen

Kultur ist kein statisches Gebilde, sondern ein dynamisches System von Bedeutungen,
Praktiken und Symbolen, das in sozialen Interaktionen konstruiert und rekonstruiert wird.
Die kulturwissenschaftliche Analyse von Alltagspraktiken — wie etwa dem
Alkoholkonsum — erfordert daher ein differenziertes Verstindnis davon, wie kulturelle
Bedeutung entsteht, wie sie tradiert wird und wie sie sich in symbolischen Handlungen
manifestiert. Ein einflussreicher Ansatz zur Strukturierung von Kultur wurde von Geert
Hofstede, Gert Jan Hofstede und Michael Minkov (2010) entwickelt. Kultur wird darin
als ,kollektive Programmierung des Geistes* verstanden — ein System von Werten,
Symbolen, Ritualen und Normen, das Individuen einer bestimmten Gruppe gemeinsam
ist (Hofstede et al., 2010, S. 6). Das sogenannte ,,Zwiebelmodell* stellt Kultur als
Schichtung dar, bestehend aus duB3eren Symbolen, Helden, Ritualen und tieferliegenden

Werten (vgl. Hofstede et al., 2010, S. 8-9). Obwohl dieses Modell eine hilfreiche



Heuristik fiir interkulturelle Analysen bietet, wurde es zunehmend dafiir kritisiert, Kultur

zu statisch, homogen und national fixiert zu begreifen.

Eine zentrale Gegenposition liefert Stuart Hall (1997), der Kultur nicht als
abgeschlossenes Set kollektiver Werte versteht, sondern als Feld der
Bedeutungsproduktion, das sich in konkreten Diskursen, Praktiken und Reprisentationen
stdndig neuformiert. Identitdt ist in diesem Verstédndnis nicht ein festes Wesensmerkmal,
sondern eine positionelle, diskursiv artikulierte Verkniipfung — ein ,,point of
suture* zwischen Subjektpositionen und Diskursen (Hall, 1996). Kultur und Identitit sind
somit Prozesse des doing, nicht des being. Dieses Verstdndnis widerspricht explizit der
,Kollektiven Programmierung des Geistes®, wie sie Hofstede postuliert. Damit riickt die
Analyse symbolischer Alltagspraktiken — etwa von Trinkritualen — ins Zentrum

kulturwissenschaftlicher Betrachtung.

Einen weiteren Zugang bietet der wertetheoretische Ansatz von Ronald Inglehart (1997),
der den Ubergang von traditionellen, materialistischen zu postmaterialistischen Werten
im Zuge wachsender 6konomischer Sicherheit beschreibt. Seine Theorie geht davon aus,
dass kulturelle Werte stark durch soziookonomische Bedingungen geprégt sind und sich
mit steigendem Wohlstand von materiellen Sicherheitszielen hin zu Selbstverwirklichung,
Autonomie und Toleranz verschieben (vgl. Inglehart, 1997). Ingleharts Ansatz bietet eine
makrosoziologische Erklarung fiir kulturellen Wandel, muss jedoch — wie in dieser Arbeit
gezeigt wird — durch kontextsensitive und alltagspraktische Modelle erginzt werden, um
die Komplexitdt kultureller Hybriditdt und Dynamik im taiwanischen Kontext addquat zu
erfassen. Diese theoretischen Perspektiven — strukturalistische Kulturmodelle,
performative Kulturtheorie und wertetheoretische Makromodelle — bilden die Grundlage
fiir den im Folgenden entwickelten analytischen Rahmen. Sie erlauben es, Trinkkultur
nicht nur als soziales Verhalten, sondern als kulturell aufgeladene Handlung zu
analysieren, in der sich Werte, Zugehorigkeiten und politische Haltungen symbolisch

verdichten.

2.2 Symbolische Praktiken und Alltagskultur

Symbolische Praktiken sind zentrale Elemente kultureller Bedeutungskonstruktion. Sie

sind mehr als bloBe Handlungen — sie tragen soziale Bedeutungen, strukturieren



Interaktionen und dienen der performativen Herstellung von Identitit und Zugehorigkeit.
Besonders im Bereich der Alltagskultur wird deutlich, wie stark soziale Ordnung und
kulturelle Selbstverstdndnisse durch wiederholte, oft routinisierte Praktiken reproduziert
und transformiert werden. Nach Andreas Reckwitz (2002) sind es gerade diese scheinbar
banalen Alltagspraktiken, in denen sich kulturelles Wissen verkorpert, normativ

aufgeladen wird und sich symbolisch artikuliert (vgl. Reckwitz, 2002, S. 249-250).

Alltagspraktiken wie das Trinken von Alkohol erscheinen auf den ersten Blick trivial,
offenbaren jedoch bei genauerer Betrachtung ein hohes Mal3 an kultureller Kodierung.
Sie sind eingebettet in soziale Kontexte, beeinflusst von Normen, Geschlechterrollen,
Statussymbolen und medialen Diskursen. Dabei fungieren sie héufig als
Symbolhandlungen, in denen kollektive Werte — etwa Hierarchie, Gemeinschaft,

Selbstbeherrschung oder Genussfahigkeit — zum Ausdruck kommen.

Diese Perspektive erlaubt es, den Alkoholkonsum nicht nur funktional (z. B. als Rausch-
oder Genussmittel), sondern kulturwissenschaftlich als Ausdruck symbolischer
Ordnungen zu analysieren. Ob etwa mit zwei Hénden angesto3en wird, wer wem zuerst
einschenkt oder ob bestimmte Getrinke in spezifischen Situationen erlaubt sind,
signalisiert Zugehorigkeit, Respekt oder Abgrenzung — und wird je nach Generation,

Geschlecht oder Klasse unterschiedlich interpretiert.

Gerade in Gesellschaften, die sich im Spannungsfeld von Tradition, Globalisierung und
Demokratisierung befinden — wie Taiwan —, kommt symbolischen Alltagspraktiken eine
zentrale Rolle zu. Sie sind Orte der Aushandlung kultureller Identitdt und politischer
Haltung, ohne notwendigerweise explizit politisch zu sein. Die Untersuchung dieser
Praktiken erlaubt es, subtile Bedeutungsverschiebungen sichtbar zu machen, die sich

nicht unmittelbar aus Textquellen oder offiziellen Diskursen erschlieBen lassen.

Diese Arbeit begreift daher Trinkkultur als symbolische Handlung, die kulturelle
Ordnung sowohl bestitigt als auch herausfordert. Im Fokus stehen nicht nur die Praktiken
selbst, sondern auch ihre mediale Reprasentation und ihre subjektive Aneignung — etwa
durch individuelle Entscheidungen, durch Werbung oder durch Abweichung von
tradierten Mustern. Damit riickt das Trinken in das Zentrum einer kultursemiotischen
Analyse, die nicht fragt: Was wird getrunken?, sondern: Wie, warum und mit welcher

kulturellen Bedeutung wird getrunken?



2.3 Eigener Analyseansatz: Das kultursemiotische Schichtenmodell

Die vorliegende Arbeit entwickelt auf Basis bestehender Theorien — insbesondere von

Hall (1997; 1996), Hofstede et al. (2010), Inglehart (1997) und Reckwitz (2002) — ein
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Abbildung 1 Erweitertes kultursemiotisches Schichtenmodell der Trinkkultur
Eigene Darstellung nach Hall (1997/2011), Hofstede et al. (2010), Inglehart (1997) und Reckwitz (2002).

eigenes Analysemodell, um Trinkkultur als Ausdruck kultureller Identitét zu untersuchen.
Ziel ist es, sowohl historische Tiefenstrukturen als auch gegenwiértige symbolische
Praktiken erfassbar zu machen — im Sinne einer kultursemiotischen Mehrebenenanalyse
(vgl. Hall, 1997; Reckwitz, 2002). Dabei wird davon ausgegangen, dass kulturelle
Praktiken — wie etwa das Trinken — nicht isoliert betrachtet werden konnen, sondern in

einem Netz aus Werten, Normen, Bedeutungen und Medien eingebettet sind..

Das entwickelte Schichtenmodell unterscheidet vier Ebenen kultureller Bedeutung (vgl.
Abb. 1):

1. Wertestrukturen (tiefste Ebene): Stabile, historisch gewachsene Werthaltungen

— etwa konfuzianische Orientierungen (Respekt, Hierarchie), nationalkulturelle



Bezugnahmen oder postmaterialistische Werte wie Autonomie und Genuss. Diese
Werte wirken oft unbewusst, strukturieren jedoch kulturelle Erwartungen.
Soziale Normen und Rollen: Gesellschaftlich akzeptierte Verhaltensweisen (wer
ndarf trinken; was als ,,anstindig* gilt; welche Anldsse normiert sind). Auch
Generationsunterschiede spiegeln sich hier.

Symbolische Praktiken (sichtbare Ebene): Konkrete Handlungen wie Anstof3en,
Ausschenken mit zwei Hdnden, Getrianke- und Ortswahl (z. B. Taiwan Beer, Sake,
Gaoliang; Stralenbar, Familienbankett, Werbespot). Praktiken tragen Bedeutung
und bilden die Ubersetzungsstelle der tieferen Werte.

. Mediale Reprisentationen und Diskurse (Rahmenebene): Darstellung von
Trinkkultur in Werbung, Filmen oder Politik. Sie reproduzieren, verstarken oder
irritieren Werte und Normen — Kultur wird durch Bilder, Slogans und &sthetische

Codes mitkonstruiert.

Das Modell erlaubt es, historische Entwicklungen (Kap. 4), personliche Narrative

(Interviews) und mediale Bilder (Werbung) gemeinsam zu analysieren. Es verbindet

Tiefenanalyse (Wertetraditionen) mit Oberflachenanalyse (symbolische Performanz) und

zeigt so, wie sich kulturelle Identitdt {iber Zeit hinweg veréndert und wie Individuen mit

diesen Bedeutungsstrukturen umgehen.

Beispielhafte Leitfragen:

» Wie stark wirken konfuzianische Werte (Ebene 1) noch in heutigen Trinkritualen?

* Inwiefern widersprechen junge urbane Trinker:innen (Ebenen 2—3) traditionellen

Rollenerwartungen?

» Welche neuen Normen werden in Werbung (Ebene 4) etabliert oder infrage gestellt?

Zu Abb. 1: Externe Einflussfaktoren und ihre Andockebenen.

Die in der Abbildung eingezeichneten Pfeile markieren die priméire Andockebene,

tatsdchlich wirken die Faktoren jedoch meist mehrschichtig:

* Religion und Ethnizitit (Ebene 1): prigen Wertekern und Ritualverstindnis (z. B.
xiao/li; vgl. Kap. 4.2).

* Kolonialerbe und Erinnerung (Ebene 2): beeinflussen Normen, Institutionen und

offentliche Symbolik (z. B. Monopolgeschichte, Taiwan Beer als Identitdtssymbol; vgl.
Kap. 4.4-4.5).

» Staat und Monopol/Liberalisierung (Ebene 2): regulieren Zugénge, Preissignale



und Moralpolitik; formen dadurch Normen und akzeptierte Praktiken (vgl. Kap. 4.5).

* Urbanisierung und Demografie (Ebene 3): verdndern Settings und Rhythmen des
Trinkens (z. B. Bar-Kultur, After-Work; vgl. Kap. 5.2).

* Diaspora und Militarkultur (Ebene 3): speisen spezifische Rdume/Rituale und
Mainnlichkeitsperformanzen (vgl. Kap. 4.5.2; 5.2.5).

* Globalisierung und Popkultur (Ebene 4): treiben Asthetisierung/Individualisierung

(Cocktails, Wein, K-Welle/Soju-Formate) und neue mediale Codes (vgl. Kap. 5.2; 5.3).

Durch die Verbindung makrosoziologischer Theorien (z. B. Inglehart) mit
alltagspraktischer Mikroanalyse (z. B. Reckwitz) entsteht ein mehrdimensionales
Verstindnis kultureller Wandelprozesse. Die Anwendung des kultursemiotischen
Schichtenmodells erfolgt in Kapitel 4 (historische Analyse) und Kapitel 5

(zeitgendssische Analyse von Interviews und Werbung).
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3. Methodologie

Die vorliegende Arbeit verfolgt einen kultursemiotisch fundierten, qualitativ-
explorativen Forschungsansatz, der kulturelle Bedeutung nicht als gegeben, sondern als
performativ erzeugt und kontextuell vermittelt versteht. Ziel ist es, die taiwanesische
Trinkkultur im Spannungsfeld von Tradition, Globalisierung und Identitétsbildung als
symbolisch strukturierte Alltagspraktik zu analysieren. Methodologisch stiitzt sich die
Arbeit auf zwei zentrale empirische Zugénge: leitfadengestiitzte, thematische Interviews
sowie eine visuelle Analyse zeitgenOssischer Werbematerialien. Beide Datenarten
werden als symbolische Ausdrucksformen kultureller Orientierung interpretiert, die
tieferliegende Wertestrukturen sichtbar machen — im Sinne des erweiterten

Schichtenmodells von Kultur, das in Kapitel 2 entwickelt wurde.

Die historische Analyse (Kap. 4) wurde auf Grundlage sekundérer Literatur durchgefiihrt
und kultursemiotisch rekonstruiert. Auch sie ist Teil der methodischen Anlage: Sie dient
nicht bloB als Hintergrund, sondern als kontextualisierende Tiefenschicht, auf deren Basis
gegenwirtige Bedeutungszuschreibungen von Trinken verstehbar werden. Die
Methodologie folgt einem interpretativen Paradigma, das soziale Wirklichkeit als
intersubjektiv erzeugt und symbolisch vermittelt versteht (Flick, 2014). Ergdnzend
wurden technische Hilfsmittel in den Forschungsprozess integriert: Fiir die Transkription
der Interviews wurde TurboScribe genutzt; zur sprachlichen Redaktion, Strukturierung,
Quellensuche und Bearbeitung kamen punktuell digitale Hilfsmittel (z. B. ChatGPT,
OpenAl) zum Einsatz. Prompts wie ,,gibt es Theorien oder Werke, die Ingleharts Theorie
der postmaterialistischen Werte und die Suche nach Selbstbestimmung und konkrete
Priferenz fiir Trinkorte verkniipft? (Oldenburgs ,,third Places* in Oldenburg, 1989). Zur

Kreation von Graphen, wie bei Abb.1 (Kap. 2) kam Canva zum Einsatz.

3.1 Forschungsdesign und erkenntnistheoretische Verortung

Die Arbeit folgt einem qualitativ-hermeneutischen Design mit kultursemiotischer
Ausrichtung. Im Zentrum steht die Annahme, dass Trinkpraktiken nicht einfach

funktionale Handlungen sind, sondern symbolische Akte kultureller Selbstverortung. Sie

11



sind eingebettet in soziale Kontexte, Werteordnungen, dsthetische Stile und historische

Tiefenstrukturen — und erhalten erst durch Interpretation ihre Bedeutung.

Ausgangspunkt ist ein konstruktivistisches Kulturverstdndnis: Kultur als Feld der
Bedeutungsproduktion, in dem Identitidten, Zugehorigkeiten und Werte ausgehandelt
werden (Hall, 1996). Entsprechend liegt der Fokus nicht auf Messung von Einstellungen,
sondern auf der Deutung symbolischer Ausdrucksformen — verbale Aussagen, visuelle
Codes, performative Alltagspraktiken. Die Forschung ist explorativ angelegt: Ziel ist
nicht Hypothesenpriifung, sondern theoriegenerierende Anndherung an kulturelle
Phidnomene auf Basis kontextgebundener Daten. Die gewéhlten Methoden — thematische
Analyse von Interviews und kontextualisierte Bildinterpretation — erlauben, individuelle
Erzahlungen und gesellschaftliche Reprisentationen in Bezug auf kulturelle
Tiefenstrukturen zu untersuchen. Die Kombination beider Zugénge zielt auf eine dichte,

mehrschichtige Analyse kultureller Aushandlungsprozesse.

Reflexivitit/Positionalitit: Interpretationen werden reflexiv begleitet (Memos,
Festhalten von Entscheidungswegen, Suche nach Gegenbelegen/,,negative cases®). Ziel
ist keine scheinbare Neutralitdt, sondern transparent begriindete Deutung entlang eines

dokumentierten Vorgehens.

3.2 Erhebungsmethode: Datenerhebung und Materialgrundlage

Die empirische Grundlage besteht aus zwei primdren Quellen: (1) qualitativen
Leitfadeninterviews mit acht taiwanesischen Gespriachspartner:innen verschiedener
Altersgruppen und (2) einer visuell-semiotischen  Analyse ausgewéhlter
Werbematerialien taiwanesischer Alkoholmarken. Beide Zuginge sind im Sinne einer
kultursemiotischen Perspektive konzipiert, die Alltagspraktiken wie das Trinken als

symbolisch aufgeladene Ausdrucksformen kultureller Identitét versteht.

3.2.1 Qualitative Interviews

Die Interviews wurden April-Juni 2024 gefiihrt (online, v. a. Google Meet). Die Auswahl
erfolgte als Convenience-Sampling mit Blick auf Perspektivenvielfalt (Alter, Geschlecht,
beruflicher Hintergrund). Einbezogen waren u. a. jiingere Erwachsene (24-30), mittelalte
Personen (38-45) und P07 (67, ehem. Diplomat) zur Generationskontrastierung. Der

halbstrukturierte Leitfaden umfasste u. a.:
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o personliche Erfahrungen mit Alkoholkonsum (Situationen, Motive, Emotionen)
e Rituale und soziale Praktiken rund um das Trinken

e Wahrnehmung von Geschlechterrollen und sozialem Erwartungsdruck

e Einfluss von Medien und Globalisierung

e Verkniipfung von Trinken und kultureller Identitat

Alle Gesprache wurden transkribiert, anonymisiert und thematisch kodiert (vgl. Kap. 3.3).
Zitate wurden fiir die Darstellung sinngemé0 iibersetzt; wo nétig, sind kurze Glossen zur
Bedeutungsédquivalenz ergénzt (z. B. mianzi = ,,Gesicht/Ehre*). Die Fallzahl wurde nicht
nach ,,Saturation®, sondern nach dem Prinzip der information power (Malterud et al.,
2016) begriindet: klar fokussierte Fragestellung, relativ homogener Gegenstand,

reichhaltige Erzéhlungen.

3.2.2 Visuelle Analyse von Werbematerialien

Ausgewertet wurden Offentliche Reprisentationen taiwanesischer Trinkkultur aus
Online-Kanélen (z. B. Facebook, Instagram, YouTube). Zeitfenster: 2023-2024.

Auswahlkriterien:

e Relevanz fiir kulturelle Identitdtskonstruktionen (Nation, Gender, Modernitét)
o Sichtbarkeit in der Alltagsasthetik

e Markenvielfalt (Taiwan Beer, Kinmen Kaoliang, Taihu Brewery)

Die Analyse folgte einer kontextsensitiven, kultursemiotischen Lesart: Bildsprache, Text,
Symbolik und narrative Rahmung wurden daraufhin untersucht, wie sie Werte kodieren,
Geschlechterbilder inszenieren und Zugehorigkeit/Freiheit darstellen. Nationalmarken
(Taiwan Beer; Kinmen Kaoliang) fungieren als Indikatoren breiterer Verschiebungen;

Taihu ergénzt die Perspektive einer urbanen Craft-Kultur.

3.3 Datenanalyse: Thematische Analyse im kultursemiotischen
Rahmen

Die Auswertung der acht Interviews und der Werbematerialien erfolgte mittels Reflexiver
Thematischer Analyse nach Braun & Clarke (2006; 2019/2021). Das Verfahren
identifiziert systematisch wiederkehrende Bedeutungsmuster (themes) und interpretiert
sie konstruktivistisch als diskursiv erzeugte Sinnordnungen (vgl. Braun & Clarke, 2006,

S. 81; Hall, 1997). Ziel war es, kulturelle Ausdrucksformen und Identitdtsprozesse
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sichtbar zu machen — insbesondere Generationen, Genderrollen, globale Einfliisse und
Wertedynamiken. Interviews erschlieBen subjektive Bedeutungen, Werbeanzeigen die

visuelle/diskursive Offentlichkeit.

Die Thematische Analyse verlief in sechs Schritten:

1. Vertrautmachen (Volltranskripte, erste Memos),

erste Codes (offenes Kodieren markanter Passagen),
Themensuche (Clustern),

Themen-Review (Kohérenz, Theorieanschliisse, Kontraste),

Definition/Benennung (Kurzdefinition, Verortung im Schichtenmodell; Belege),

AR

Bericht (Kap. 5 mit systematischer Theorieverkniipfung).

Dokumentation & Transparenz: Kodierung auf Transkripten mit Randnotizen/Memos;
anschlieBend kompaktes Codebuch mit Inklusions-/Exklusionskriterien und PO1-P08.
,Mikrokodes‘ sind fein granulare Etiketten; Mehrfachkodierung war moglich. Zdhlungen
wurden rein deskriptiv zur Salienzpriifung genutzt (Salienz # Wichtigkeit): Anhang B.1
(Master-Tabelle), B.2 (Salienzprofil), B.3 (Kodierlogik/Mapping). In Einklang mit der
reflexiven TA wurde keine Inter-Coder-Reliabilitit berechnet; Qualititsfokus liegt auf

Kohirenz, Nachvollziehbarkeit und Reflexivitit.

3.3.1 Kodierungsverfahren

Leitfadenbasierte Interviews; offene und axiale Codierung mit anschlieBender

thematischer Synthese auf Basis der Transkripte und begleitender Memos.

3.3.2 Qualititssicherung

Zur Vertrauenswiirdigkeit wurden folgende Maflnahmen eingesetzt:

(a) Audit-Trail aller Analyseschritte (Codebuch, Entscheidungsnotizen; vgl. Anhang
B.1-B.4 sowie Anhang C),

(b) reflexives Journal mit Gegenbelegen/,,negative cases‘ und Sensibilitit fiir alternative
Deutungen,

(c¢) Triangulation der Datenarten (Interviews x Werbeanzeigen x historische
Sekundarliteratur),

(d) thick description mit reichhaltigen Zitaten und Kontextangaben.

Die endgiiltige Kodierung und Interpretation verantwortet der Autor.
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Ergebnisstruktur (Anschluss an Kap. 5):

* 5.2.1 Hierarchie, Respekt und soziale Rituale

* 5.2.2 Gender und Konsum

* 5.2.3 Autonomie, Allein-Trinken und sozialer Druck

* 5.2.4 Mianzi (Gesicht), Status und situativer Trinkdruck

* 5.2.5 Zwischen Alltagsasthetik und globalem Einfluss: Trinken als Lifestyle-Praktik
* 5.2.6 Taiwanische Identitit und kulturelle Eigenstidndigkeit

* 5.2.7 Gesundheitsbewusstsein und verantwortungsvoller Konsum

* 5.2.8 Rdume, Atmosphédren und Konsum-Settings

3.4 Ethik, Qualititssicherung und Limitationen

3.4.1 Ethik & Datenschutz

Alle Interviewteilnehmer:innen gaben informierten, miindlichen Konsens (Zweck,
freiwillige Teilnahme, Recht auf Abbruch ohne Nachteile). Die Datenverarbeitung
erfolgte zweckgebunden ausschlieBlich fiir diese Masterarbeit; keine Weitergabe an
Dritte. Audioaufnahmen wurden auf einem passwort-geschiitzten, lokalen Datentriger
gespeichert und nach Abschluss/Benotung der Arbeit geloscht; es verbleiben
anonymisierte Transkripte (P01-P08) zu Priifzwecken. Personenbeziige wurden
pseudonymisiert (z. B. P07, 67, ehem. Diplomat) und kontextuell unkenntlich gemacht;
die Zuordnung ist nur dem Autor bekannt. Angesichts des nicht-interventionellen Designs
und der freiwilligen, erwachsenen Teilnehmenden war ein formelles IRB/Ethik-Votum
nach Riicksprache nicht erforderlich. Dokumentation: Transkripte in Anhang A (PO1-
P08).

3.4.2 Qualitatssicherung und Limitationen

Sampling & Generalisierbarkeit: Convenience-Stichprobe mit begrenzter
Représentativitdt; Ziel ist theoretische/interpretative statt statistischer Giiltigkeit.
Retrospektive Theoriebildung. Das theoretische Modell wurde im Projektverlauf
geschérft; Transparenz {iber vollstindige Transkripte, systematische Kodierung und das
Sechs-Schritte-Vorgehen der (reflexiven) Thematischen Analyse.

Subjektivitit & Interpretationsspielraum: Interpretationen wurden reflexiv
abgesichert (Memos, negative cases, Audit-Trail).

Rolle der Werbeanalyse: Fokus auf digitale Kandle begrenzt die Formatvielfalt, bietet
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aber einen validen Zugang zur Selbstinszenierung von Marken; die Triangulation
erginzt die Interviewbefunde kontextuell.
Hinweis zu Zahlenangaben: Werte wie n = ... beziehen sich auf Mikrokodes (nicht

Personen/Ereignisse) und dienen deskriptiv der Salienzpriifung.

Fazit & Dokumentation: Die Analyse bietet einen vielschichtigen Einblick in die
taiwanesische Trinkkultur als Ort symbolischer Aushandlung von Werten, Identitit und
Wandel; Stirke: qualitative Tiefe. Belege: Codebuch/Audit-Trail in Anhang B, visueller
Korpus in Anhang C
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4.0 Historische Analyse: Die Grundlagen der taiwanesischen
Trinkkultur

Die Analyse der taiwanesischen Trinkkultur erfordert eine kontextualisierte Betrachtung
ihrer historischen Entwicklung. Kultur, verstanden als dynamisches Zusammenspiel von
Bedeutungen, Normen und Ausdrucksformen (vgl. Hall, 1997; Reckwitz, 2002), ist
weder statisch noch homogen — sie entsteht in Auseinandersetzung mit Geschichte,
Machtverhidltnissen und Identititsdiskursen. Dieses Kapitel nimmt eine historisch-
kulturelle Perspektive ein, um jene Tiefenstrukturen sichtbar zu machen, die sich hinter

heutigen Konsumpraktiken verbergen.

Ziel ist es zu zeigen, wie sich in Taiwan — im Spannungsfeld von chinesischem Erbe,
kolonialen Einfliissen und Globalisierung — eine hybride Trinkkultur herausgebildet hat.
Ihre symbolischen Praktiken — etwa Rituale, Konsumformen oder soziale
Bedeutungszuschreibungen — sind nicht blo Ausdruck von Geschmack oder

Gewohnheit, sondern Bestandteil kultureller Selbstverortung.

Vor dem Hintergrund postmaterialistischer Werte (Inglehart, 1997) und einer
zunehmenden Individualisierung (Reckwitz, 2020) wird in spidteren Kapiteln
argumentiert, dass sich kulturelle Identitdt in Taiwan auch durch sich wandelnde
Praktiken des Trinkens ausdriickt. Diese historische Analyse legt dazu das Fundament.
Methodisch folgt das Kapitel einem kultursemiotischen Zugang, der Handlungen wie
Trinken nicht als biologische Notwendigkeit, sondern als bedeutungsgeladene Praxis

versteht (Reckwitz, 2002).

4.1 Trinkkultur im globalen Kontext

Alkoholische Getrianke sind seit Jahrtausenden Teil kultureller Praktiken in nahezu allen
Gesellschaften. Trinken fungiert dabei nicht blof3 als Konsumakt, sondern als symbolisch
aufgeladene Handlung — sei es zur Festigung sozialer Hierarchien, zur rituellen Reinigung
oder zur kollektiven Identitétsstiftung. In vormodernen Gesellschaften war Alkohol
hiufig mit religiosen und zeremoniellen Praktiken verkniipft — vom &gyptischen
Bieropfer iiber griechische Symposien bis hin zu kldsterlichen Brautraditionen im

mittelalterlichen Europa (McGovern, 2003, S. 82—83; Hames, 2012, S. 31-33). Solche
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Praktiken spiegeln nicht nur materielle Gegebenheiten, sondern vor allem kulturelle

Werte und soziale Ordnungen wider.

Im Sinne des erweiterten Kulturmodells lassen sich diese Praktiken als Ausdruck duBerer
kultureller Schichten (z. B. Rituale, Konsumstile) verstehen, die wiederum tiefere
Wertestrukturen transportieren — etwa Vorstellungen von Gemeinschaft, Mannlichkeit
oder Autoritdt. Wie Hall (1997) betont, sind solche symbolischen Handlungen Teil eines
diskursiven Bedeutungsnetzes, das interpretiert werden muss, um kulturelle Identitét zu

verstehen.

Die globalhistorische Entwicklung des Alkoholkonsums zeigt zudem, wie stark
Trinkpraktiken durch Machtverhiltnisse, Handel und kulturellen Austausch geprigt
wurden. Koloniale Expansion verbreitete nicht nur neue alkoholische Produkte, sondern
konfrontierte und hybridisierte auch bestehende Trinkkulturen — etwa in Lateinamerika
oder Siidostasien (Hames, 2012, S. 42-44). Die Industrialisierung verdnderte
Produktionsweisen; Globalisierung und Konsumgesellschaft fiithrten zu einer

Pluralisierung und Kommerzialisierung des Konsums.

In modernen Gesellschaften nimmt Alkohol eine ambivalente Rolle ein: Einerseits dient
er weiterhin der sozialen Integration und Statussymbolisierung (z. B. Champagner bei
Feierlichkeiten), andererseits werden gesundheitliche, rechtliche und moralische Fragen
zunehmend 6ffentlich verhandelt. Im Kontext neoliberaler Individualisierung (Reckwitz,
2020) verdndert sich der Stellenwert von Trinken: Es wird zum Ausdruck personlicher
Lebensstile, dsthetischer Praferenzen und — im Sinne Ingleharts — postmaterialistischer

Werte (Inglehart, 1997).

Diese globalhistorische Perspektive ist zentral fiir das Verstdndnis der taiwanesischen
Entwicklung. Sie macht deutlich, dass sich auch lokale Trinkkulturen nur im
Spannungsfeld globaler Dynamiken, historischer Tiefenstrukturen und gegenwartiger
Identitétsprozesse analysieren lassen. Die nachfolgenden Abschnitte untersuchen daher,
wie sich diese Wechselwirkungen in der Sinosphédre und speziell in Taiwan historisch

manifestieren — und welche kulturellen Bedeutungen dabei entstanden sind.

4.2 Die Sinosphire: Friihzeit und Konfuzianismus als kulturelle Matrix
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Unter Sinosphédre wird hier der historisch gewachsene Kulturraum verstanden, in dem
chinesische Schrift-, Ritual- und Wertetraditionen prigend sind und tber Eliten-,
Verwaltungs- und Alltagspraktiken in Nachbarregionen diffundierten. Fiir Taiwan
bedeutet dies: Viele Tiefenstrukturen des sozialen Umgangs — von Hoflichkeitsformen
bis zu Fest- und Trinkritualen — lassen sich ohne Bezug auf frithchinesische Ordnungen
kaum verstehen, auch wenn sie sich spdter lokal unterschiedlich ausprigten und mit

kolonialen sowie globalen Einfliissen verschrankten.

Zentral sind vier Orientierungsbegriffe konfuzianisch geprigter Interaktion, auf die sich
auch heutige Trinkpraktiken beziehen: /i (&) als Regel hoflichen Umgangs und
Ritualitit, xiao () als Familienpflicht und Respekt, mianzi (ifif-) als Gesichts-
/Ansehensordnung und renging ( A\ 1§ ) als Prinzip reziproker Gefilligkeiten und
situativer Verpflichtungen. Historisch wurden diese Werte durch Ritual, moralische
Diskurse und rechtlich-administrative Regime gerahmt; sie strukturierten Mal3, Anlass,
Hierarchie und wechselseitige Erwartung beim Trinken (Sterckx, 2015). Zugleich zeigen
archiologische und textuelle Befunde seit der Ur- und Frithzeit, dass Trinken als
kollektives, symbolisch aufgeladenes Handeln soziale Ordnung stiftete und {iber

Austauschbeziehungen (z. B. Seidenstralle) Repertoires und Bedeutungen diversifizierte

(McGovern et al., 2004; Liu, 2021).

Im Sinne des in Kapitel 2 eingefiihrten Schichtenmodells verstehen wir diese Traditionen
als Werte- und Normebene, die sich in sichtbaren Praktiken (Rituale, GefdB3e, Rollen)
artikuliert und liber Reprdsentationen (Texte, Bronzen, spitere Medien) stabilisiert —
zugleich aber situativ neu interpretiert wird. Die folgenden Unterkapitel zeichnen diese
Linie von der Friihzeit bis zur Han-Periode nach und schaffen so den Referenzrahmen fiir

die spéteren taiwanischen Entwicklungen.

4.2.1 Friihzeit: Alkohol, Ritual und soziale Ordnung (Yangshao bis Han)
Die frithesten Spuren fermentierter Getranke im chinesischen Kulturraum stammen aus

Jiahu (Provinz Henan): chemische Residuen belegen ein gemischtes fermentiertes

Getrink aus Reis, Honig und Friichten (u. a. Wei3dorn/Traube) bereits im 7. Jahrtausend
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v. Chr. (ca. 7000-6600 v. Chr.) — im Kontext kollektiver, vermutlich ritueller Praktiken
(McGovern et al., 2004, S. 17595-17596).

Mit der Yangshao-Kultur (ca. 5000-3000 v. Chr.) verdichten sich Hinweise auf Getreide-
,Biere*“: Funde weisen auf mit Malz hergestellte und mittels qu-Starter fermentierte
Getrinke sowie auf gemeinschaftliche Trinkrituale hin, die soziale Kohision stiitzten (Liu,
2021, S. 37, 9—11). Morphologie und Funktion spezieller Gefd3e (z. B. amphorenartige
jiandiping mit engem Hals, konischem Boden) deuten auf anaerobe Fermentation und
kontrollierte Konvektion; ethnografische Parallelen (Trinken mit Schilfhalmen,

,»siphoning®) ergdnzen das Bild (Liu, 2021, S. 7-9, 11-13, 14).

In der Shang-Dynastie (ca. 1600-1046 v. Chr.) wurde jiu ¥ zu einem sakralen Medium
(Ahnopfer, Hofrituale), zugleich setzte sich eine moralische Ambivalenz durch: Exzess
galt als Zeichen politischen und sittlichen Verfalls. Inschriften und Bronzen verkniipfen
rituelle Ordnung und Trinkdisziplin (Sterckx, 2015, S. 16—17; McGovern et al., 2004, S.
17597—-17598). Unter den frithen Zhou (1046256 v. Chr.) wird Trinken normativ
gerahmt: Das Jiu gao {8 7% (Shangshu) erlaubt zeremonielles Trinken, tadelt aber
MabBlosigkeit als politisch-ethisches Problem (Sterckx, 2015, S. 17; vgl. auch McGovern
et al., 2004, S. 17593—-17594).

Mit der Han-Dynastie (206 v. Chr.—220 n. Chr.) treten fiskalische Regulationen
(Steuern/Monopol-Debatten) und kultureller Austausch deutlicher hervor. Uber die
Seidenstrafle gelangten Weinreben und der Traubenwein nach China (Hansen, 2012),

womit sich die alkoholischen Repertoires und ihre symbolische Aufladung erweiterten

(Sterckx, 2015, S. 14-15).

Fazit: Von rituellen Gemischen in Jiahu iiber Yangshao-Feastings bis zu Zhou-
Normierung und Han-zeitlicher Diversifizierung zeigt die Frithgeschichte, dass Trinken
als sozialer Ordnungsmarker fungiert, den Ritual und Moral disziplinieren und den

Austausch (Seidenstral3e) pluralisiert.

4.2.2 Die konfuzianische Kulturordnung: Werte, Hierarchie und Mafligung

Wihrend 4.2.1 die friihe rituell-sakrale Bedeutung alkoholischer Getrianke skizziert,

zeigt 4.2.2, wie klassische Konfuzianismen diese Praxis normativ rahmen: jiti /% ist
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weder blo privater Genuss noch neutrale Geselligkeit, sondern durch Ii &
(Ritualpropriety), xido # (kindliche Pietiit), yi % (Angemessenheit/Rechtschaffenheit)
sowie zhong/hé H/F11 (MaB und Harmonie) reguliert. Die einschligigen Passagen
finden sich u. a. im Shiijing (Kap. ,,Jiti gao* {#7), im Liji (z. B. ,,Xiang yin jiti yi* 4§
BORZE; ,,Qu i #1iE), im Zhongyong (F/#) und in den Analekten.

Leitmaximen und Primértexte: jiii /84 ist im klassischen Konfuzianismus weder blof3
privater Genuss noch neutrale Geselligkeit, sondern durch /i i, xiao 2, yi #< sowie
zhong/hé H1/FN gerahmt. Die Normen werden u. a. im Shijing (Kap. ,,Jiti gao* {¥95),
im Liji (,,Xiang yin jiu yi* $FE0HETs; ,.Qi li HHi), im Zhongyong (FF)i) und in den
Analekten verhandelt.

,...abstain from excess in the use of spirits.” (Legge, 1879, Shu King / ,,Announcement
about Drunkenness*).

,,The guest thrice declines the cup before receiving it (=iEM ). (Legge, 1885, Li
Ki/ ,Hsiang Yin Ki0®).

,Pleasure should not be carried to excess. (Legge, 1885, Li Ki /,,Qu Li®).

xiao Z (kindliche Pietiit): Konfuzianische Moralitit nimmt ihren Ausgang in der
Familie. Respekt gegeniiber Eltern und Ahnen materialisiert sich in Speise- und
Weinopfern; die korrekte Handhabung des Kelchs ist ein sichtbarer Akt filialer
Pflichterfiillung. Yao erldutert die religidse, soziale und psychologische Dimension von
/i und betont, dass Essen und Trinken zu den rituell regulierten Praktiken gehdren; damit
werden hdusliche und memoriale Kontexte auf Mdpigung ausgerichtet (Yao, 2000, S.

191-192; 202-203)

li @ (Ritualpropriety): /i ordnet Etikette (GruB, Sitzordnung, Einschenkreihenfolge)
und Gesten wie das dreifache Ablehnen, wodurch Harmonie performativ hergestellt wird
(Legge, Li Ki). Fingarette zeigt, wie /i alltigliche Handlungen sakralisiert und ihre Form
die moralische Qualitdt der Interaktion tragt (Fingarette, 1972/1998, S. 9-15). Ergédnzend
verweist Yao explizit darauf, dass /7 ,,in eating and drinking* praktiziert wird (Yao, 2000,

S. 191-192).
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yi #% (Angemessenheit/Rechtschaffenheit): yi gehort zu den fiinf stindigen Tugenden
(ren, yi, li, zhi, xin) und begrenzt instrumentelles /i #| (Nutzenkalkiil). Bei Mencius
entspringt yi dem Gefiihl von Scham/Abscheu (xiii’é 7&%-) — einer der vier ,,Sprosse® —

und liefert so die moralische Lizenz, ungebiihrliche Trinkforderungen (Prestige-

/Zwangstrinken) abzulehnen (Yao, 2000, S. 35-36; 75-76; vgl. Mengzi 2A:6).

zhong/hé H/F1 (MaB & Harmonie): Im Zhongyong ist MaB kein starrer Mittelwert,

sondern eine situative Kalibrierung von Emotion und Handlung; Ames & Hall lesen
zhong/hé als prozessuale Fokussierung statt arithmetischer Mitte (Ames & Hall, 2001, S.
26-31; 89-90).

Vorbild der MiBigung (Analekten 10.8): ,,As to wine, there was no fixed limit,; he did
not allow himself to be confused by it (15, 1K AL).“— Grenze ist nicht eine feste

Quantitit, sondern die Integritit der Urteilskraft (Legge, 1893, Analects 10.8).

Interaktionen (Daoismus/Buddhismus/Christentum): Konfuzianische Normen
standen im Austausch mit anderen Traditionen; Integration daoistischer/buddhistischer
Konzepte der Selbstkultivierung a. la shen/qi/jing sowie jesuitische accommodation
schirften die normativen Akzente von /i, xiao, yi und zhong/hé — und kodierten Essen &

Trinken als Felder sittlicher Disziplin (Yao, 2000, S. 231-234; 238-240).

Folge fiir Taiwan: Uber Migrationen aus Siidchina gelangten diese Wertelogiken nach
Taiwan und wurden in Familienriten und modernen Banketten (jingjiii 4§5%i¥) lokal neu
gerahmt. In Kap. 4.3-4.5 wird sichtbar, wie Kolonialerfahrung, Staatsregulierung und
Marktlogik diese Ordnung transformierten; zugleich bilden sie die Tiefenstruktur

heutiger Aushandlungen von Status, midnzi [filf- und Autonomie (vgl. Kap. 5.2.4).

4.3 Dynastische Transformationen und erste Hybridisierung (Tang bis Ming)

Nach der friihdynastischen Etablierung des konfuzianischen Wertekanons erlebte die
chinesische Trinkkultur zwischen der Tang- und Ming-Dynastie tiefgreifende
Wandlungsprozesse. Diese Phase war geprédgt durch buddhistische Einfliisse, stddtische
Entwicklungen, technologische Innovationen und verstirkte Handelskontakte. Damit
legte sie die Grundlagen fiir die spétere kulturelle Hybridisierung, welche insbesondere

auf Taiwan maf3geblichen Einfluss hatte.
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4.3.1 Tang-Dynastie: Kultureller Wandel, Buddhismus und neue Trinkpraktiken

Die Tang-Zeit (618-907) gilt als Epoche ausgepriagter Kosmopolitik: Mobilitidt von
Menschen und Waren sowie Kontakte mit Zentral- und Westasien erweiterten das
Spektrum von Getrdnken und Trinkstilen. Der aus fritheren Jahrhunderten bekannte

Traubenwein (putdojiii 4 7%{1) gewann in Hof- und Literatenmilieus Prestigewert — als

exotisches, statusmarkierendes Gut; zugleich blieb das Spektrum getreidebasierter

alkoholischer Getrénke breit (Schafer, 1963/2005, S. 240-246).

Parallel dazu verschob sich der Alltagskonsum in Richtung Tee. Benn zeigt fiir die Tang
deutlich, dass Tee in den 8.—9. Jahrhunderten die zuvor dominierende Rolle des Alkohols
im tiglichen Gebrauch zunehmend ersetzte — getragen besonders von buddhistischen
Akteurs- und Institutionennetzen (Monchsregeln, klosterliche Praxis, Chan), die
Niichternheit normativ aufwerteten und Tee als anregendes, meditationskompatibles
Getrank popularisierten (Benn, 2015, S. 42-43). Dadurch entsteht eine ambivalente
Konstellation: Konfuzianische Ritual- und MaBlogiken koexistieren mit buddhistischen
Niichternheitsidealen, wihrend Tee-Kulturen neue Formen gesitteter, intellektueller

Geselligkeit etablieren (Benn, 2015, S. 42-71).

Fazit: Die Tang-Zeit steht fiir Hybridisierung ohne Bruch: Kosmopolitische Impulse
adeln importierten Wein (Distinktionsgut), buddhistische Normen modulieren
Alkoholkonsum, und Tee stabilisiert maBvolle, disziplinierte Geselligkeit. Damit
verschieben sich Praktiken und Bedeutungen, wihrend Wertekerne (MaéBigung,
Hierarchie, Ritual) fortwirken — ein Muster, das spétere Epochen vertiefen (vgl. Hansen,

2012).

4.3.2 Song-Dynastie: Urbanisierung, Bankettkultur und soziale Diversifizierung

In der Song-Dynastie (960-1279) verschob sich die Trinkkultur im Umfeld
wirtschaftlicher Prosperitdt, dichter Urbanisierung und intensiver Austauschprozesse.
Archéologische und textliche Evidenzen verweisen auf eine Diversifizierung von

Getrianken, GefiaBtypen und Konsumpraktiken, wihrend der Reiswein (huangjiu) im

Alltagsgebrauch zentral blieb (Wang, 2022, 436—467).
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Bankette wurden zu wichtigen sozialen Knotenpunkten zwischen Kaufleuten, Beamten
und Gelehrten. Hier wurden Status und Respekt iiber Sitzordnungen,
Einschenkreihenfolgen und AnstoB-Rituale performativ sichtbar gemacht — in
Kontinuitét zu élteren /i~-Normen, allerdings in neuen, stddtischen Settings (Wang, 2022,

436-467).

Zeitgenossische Beschreibungen der Hauptstidte Kaifeng und Hangzhou sowie
Bildquellen illustrieren die Dichte von Tavernen, Weinschenken und Teehdusern sowie
den lebhaften Stadtverkehr und Gewerbebetrieb — die materielle Biihne, auf der sich die

neue Bankett- und Trinkkultur vollzog (Hansen, 2013; Gernet, 1962; Shiba, 1970).

Take-Away: Die Song-Ara zeigt, wie 6konomischer Aufschwung und sozialer Wandel
bestehende Ausdrucksformen (Ritual, Bankett, Trinkorte) transformierten und zugleich
konfuzianische Normen neu interpretierten. Die Vielfalt an Gefdfen, Lokaltypen und
Praktiken steht fiir eine kulturelle Diversifizierung, in der lokale Traditionen und durch
Handel/Migration vermittelte Gewohnheiten nebeneinander bestehen (Wang, 2022;

Hansen, 2013; Gernet, 1962; Shiba, 1970).

4.3.3 Yuan-Dynastie: Kulturelle Hybridisierung am mongolischen Hof, Destillation
und Monopolpolitik

Die Yuan-Dynastie (1271-1368) steht fiir eine ausgeprigte Hybridisierung: Am
mongolischen Hof verschrinkten sich zentrale und westasiatische Einfliisse mit
chinesischen Elementen zu einer kosmopolitischen Hofkultur. Symbolisch kulminiert
dies im Yinshan zhengyao (1330), einem offiziellen Hofhandbuch fiir Speise- und
Trinkordnung, das Rezepte und didtetische Lehren aus mehreren Kulturkreisen integriert
und Erndhrung als politisch-medizinisches Programm rahmt (Anderson, 2014, S. 214—
216, 242-243). Zum hofischen Repertoire gehorten Wein, getreidebasierte Alkohole und
fermentierte Stutenmilch (koumiss/airag); der Konsum wurde zugleich medizinisch
reguliert (Hofarzt Hu Sihui; didtetische Normen des Yinshan zhengyao) (Anderson, 2014,
S. 242-243).

Zisur Destillation: Unter den Mongolen verbreitete sich die Destillation in groBem Stil;
gebrannte Getriinke (shdojiti /#£8) traten aus der Sphire seltener Luxuswaren heraus und

wurden breiter verfiigbar. Schon die spatmingzeitliche Pharmakop6e Bencao gangmu (Li
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Shizhen) blickt zuriick und hélt fest, dass shaojiii ,,keine alte Methode* sei und ,,in der
Yuan-Zeit*“ entstanden (Buell, Anderson & Perry, 2010). Parallel kursierten iiber die
eurasischen Netzwerke der Mongolen ,arak/araq‘-Traditionen, was den technologischen

Transfer zusitzlich beschleunigte (Anderson, 2014, S. 243).

Regulierungsrahmen und Monopolpolitik: Parallel zur technischen Ausweitung wurde
Alkohol fiskalisch-institutionell getfasst: In den Dade-Jahren richtete die Verwaltung in
Dadu ein Amt zur Erhebung der Alkoholsteuer (iEiiR$Z%2 5]) ein und organisierte ein
Netz lizenzierter Brau- und Brennwerkstitten (&5, caofang). Deren Zahl und AusstoB
wurden per Edikt kontingentiert — im 8. Jahr Dade zunichst rund 100 Werkstétten, im 9.
Jahr eine starke Konsolidierung auf 3 Einheiten mit einem Tagesdeckel von ca. 25 shi je
Werkstatt; im 10. Jahr kamen weitere 3 hinzu und im 3. Jahr Zhida (1310) wurde der
Bestand auf 54 erweitert. Lokale Befunde (z. B. Lidu/Jiangxi) belegen staatliche bzw.
lizenzierte Anlagen mit fixen Abgaben; insgesamt spricht die Quellenlage fiir eine
(teilweise) Monopolpolitik der Yuan-Regierung (Schottenhammer, 2016, S. 152—-154,
mit Verweis auf Yuanshi 94.23b—24a).

Fazit: Die Yuan-Zeit verbindet imperiale Fusionskiiche und medizinisch normierte
Hofpraxis mit einer technologischen Zasur: Destillation wird zum breiten Verfahren,
shdojiti etabliert sich als neuer Typus — unterlegt durch administrative Kontrolle der
Produktion. Darauf bauen spitere Entwicklungen (Ming/Qing) und regionale Varianten

auf.

4.3.4 Ming-Dynastie: Kommerzialisierung und Grundlagen der taiwanesischen

Trinkkultur

Wihrend der spiaten Ming-Dynastie (1368—1644) erreichte die Kommerzialisierung
alkoholischer Getrinke einen Hohepunkt. Timothy Brook zeigt, dass der Alkohol-
/,,Wein“-markt florierte, als sich Marketing- und Handelsnetzwerke iiber Regionen
hinweg verdichteten; alkoholische Getrénke (u. a. huangjiu) wurden vom Prestige- zum
breit verfiigbaren Konsumgut. Zugleich dehnte sich der regionale Handel so aus, dass

Alkohol weit {iber lokale Markte hinaus zirkulierte (Brook, 1998, S. 142—-143; 106—107).
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Fiir Taiwan bildet diese Spédt-Ming/Frithneuzeit die institutionelle Ausgangsbasis: 1662
vertrieb Zheng Chenggong (Koxinga) die VOC aus Taiwan und offnete die Insel fiir
chinesische Besiedlung; seine Herrschaft und jene seiner Nachfolger wurden explizit
konfuzianisch gerahmt (Xing Hang, 2010, S. 1-3; 195-197). Unter Zheng Jing wurden
Verwaltung und Fiskus systematisch ausgebaut (u. a. Zucker, Reis, Hirschhéute; Ertrags-
/Strukturangaben), was eine konsolidierte, auf Selbstversorgung ausgerichtete Ordnung
erkennen lasst (Tabellen um S. 205). Zentral war die Institutionalisierung konfuzianischer
Bildung: 1665/1666 entstanden in Chengtian/Anping u. a. Konfuzianischer Schrein und
Akademie; Schulen und Priifungen wurden vom Festland iibernommen (Xing Hang, 2010,

S.210).

So verband sich der konfuzianische Wertekanon (Respekt, Hierarchie, Mal3) mit lokalen
Ritualen und einer kommerzialisierten Trinkokonomie zu einer hybriden Ordnung, die
spétere taiwanische Praktiken (Bankette, jingjiii, Status-/Respektskripte) pragte. Im Sinne
unseres Schichtenmodells bleiben Wertekerne erkennbar, werden aber in neuen Radumen,

Mirkten und Ritualarrangements situativ neu codiert.

Zwischenergebnis: Spiat-Ming-Kommerzialisierung + Zhengs konfuzianische
Institutionalisierung legen die Grundschichten der taiwanischen Trinkkultur, auf denen

Qing-Zeit und Moderne weiter autbauen.

4.3.5 Regionale Vielfalt und soziale Differenzierung im dynastischen

China

Die Vorstellung eines homogenen China, das durch konfuzianische Werte wie /i
(Hierarchie/Etikette), xiao (Respekt/Pietét) und zhongyong (Mall/Harmonie) ideologisch
»zusammengehalten* wurde, wird in der Forschung deutlich relativiert. Stevan Harrell
zeigt, dass das vormoderne China eher als komplexes Gefiige regionaler, sozialer und
ethnischer Formationen zu begreifen ist; ,,Zentrum* und ,,Rénder* standen in einem

dauerhaften Aushandlungsprozess, statt einheitlicher Kultur (Harrell, 1995, S. 3-4).

Diese Pluralitit spiegelt sich auch im Alkoholkonsum. Ein Uberblick von Cochrane et al.
verweist auf ausgeprigte regionale Unterschiede — hédufig mit hoherer Pravalenz im
Norden im Vergleich zum Siiden — sowie auf deutliche Geschlechterdifferenzen; zugleich

variieren Anldsse, Mengen und Settings je nach Kultur- und Wirtschaftsraum (Cochrane,
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Chen, Conigrave & Hao, 2003, S. 537-542). Fiir den Siiden (z. B. Fujian, Guangdong) —
spater zentrale Herkunftsregionen der nach Taiwan migrierenden Han — ist Alkohol
vielfach rituell eingebettet (Ahnenkult, Hochzeiten, Nachbarschaftsbankette), wahrend
andere Regionen eigene Feier- und Festlogiken ausprigen. Auch ethnische Diversitét
spielt hinein: Neben han-chinesischen Hoflichkeits- und Bankettskripten bestehen bei
Minderheiten eigenstindige rituelle Trinkformen, was die horizontale Differenzierung

kultureller Oberflachen unterstreicht (Harrell, 1995, S. 3—4; vgl. Cochrane et al., 2003).

Konsequenz fiir Taiwan: Die von Fujian/Guangdong kommenden Siedler:innen
brachten bereits regional geprdgte Trinkpraktiken und Bedeutungen mit; in der
Inselgesellschaft trafen sie auf lokale Ritualokonomien indigener Gruppen. Die
taiwanesische Trinkkultur entstand somit nicht aus einem einheitlichen ,,chinesischen
Kern®, sondern aus einem Gemenge regionaler, sozialer und ritueller Einfliisse, die vor
Ort neu kontextualisiert und transformiert wurden. In den Begriffen unseres
Schichtenmodells: Wertekerne (Respekt, Harmonie) bleiben erkennbar, doch Normen,
Praktiken und Repréisentationen werden regional-ethnisch unterschiedlich iibersetzt —

genau diese Ubersetzungsleistung priigt die spitere Entwicklung auf Taiwan.

4.4 Taiwan unter Kolonialherrschaft: Kulturelle Verschmelzung und

neue Identititen

Die historische Entwicklung der taiwanesischen Trinkkultur ist untrennbar mit den
kolonialen Erfahrungen der Insel verbunden. Unter niederlédndischer und spanischer
Prasenz (1620er—1660er), wahrend der Qing-Herrschaft sowie unter Japan kam es zu
tiefgreifenden sozialen und kulturellen Transformationen, die bestehende Praktiken neu
rahmten. In diesen Phasen setzte sich eine kontinuierliche Hybridisierung fort: lokale
Traditionen und konfuzianische Normen trafen auf Missionspraxis, koloniale
Verwaltungslogiken sowie globale Waren- und Geschmackskreisldufe — mit Folgen fiir

Rituale, Getrankevielfalt und Bedeutungen des Trinkens.

4.4.1 Niederlindische und spanische Kolonisation: Erste Begegnungen und globale
Einfliisse (1624-1662)

Die Ankunft der Niederldnder im Siiden (1624, Tayouan/Tainan) und der Spanier im

Norden (1626, Keelung) erdffnete eine Phase intensiver Verflechtungen. Bereits vor der
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VOC-Herrschaft verfiligten indigene Gruppen wie die Siraya liber ausgepragte
Alkoholtraditionen: Reis- und Hirsegetrianke (u. a. makousagh, musakkauw, cuthay,
massichauw) waren in Ahnenkulten, Initiationen und Festen zentral verankert (vgl.
Ubersicht und Textstellen bei Joby 2025, insb. pp. 71-75:
Getrankenamen/Herstellung/Festkalender).

Mit der VOC kamen neue Produkte und Praktiken hinzu. Die Niederldnder fiihrten u. a.
Arrack, chinesisches Bier und samsoe ein und setzten Alkohol als diplomatisches
Medium in der Interaktion mit lokalen Eliten ein; zugleich wurde bei Landdagen
geregelter Alkoholausschank als Gestus hoflicher Gastfreundschaft praktiziert (fiir
Details zu Landdag-Sequenzen s. Andrade, z. B. Kap. 9/11; zu
Alkoholpraxis/,,Drunkenness* im Kontext der Landdagen Chiu 2007, Kap. 8, Tab. 8.4).

Die Mission prégte diese Ordnung ambivalent: Reformierte Geistliche kritisierten
exzessive Trinksitten (bes. bei Jugendlichen) und dréangten auf Restriktionen (vgl. Chiu
2007, Kap. 9). Zugleich verschob sich die rituelle Semantik des Trinkens: Mit der
Christianisierung verlor der reisweinbasierte Opfertrank an sakraler Bedeutung,
wihrend Brot/Wein der Eucharistie sowie Taufrituale neue religiose ,,Ess- und
Trinkpraktiken® einfiihrten (Joby 2025, p. 90; Begleitstellen zur
terminologischen/rituellen Umcodierung pp. 71-75).

Okonomisch-sozial setzte die VOC auf ,,Ko-Kolonisation mit chinesischen Siedlern
(,,Some colonists brewed rice wine for Dutch and Chinese colonists [...]. The company
regulated markets and placed restrictions on alcohol use, guns, and gambling.* — Andrade,
Kap. 6). Damit verbanden sich indigene, chinesische und europédische Trinkordnungen
frith zu einer regulierten Hybriditét, die in zeitgendssischen Quellen sowohl als Mittel der
Herrschaftsperformanz (Landdag) als auch als Feld moralischer Aushandlung
(Missionspolitik, MéBigungsappelle) sichtbar wird (Chiu 2007, Kap. 7-9; Joby 2025 fiir

rituelle Re-Semantisierungen).
Kurzfazit: Die niederldndisch-spanische Phase markiert die erste systematische

Uberlagerung lokaler Ritualpraxis mit VOC-Regulierungen und chinesischer

Siedlerdkonomie. Alkohol fungierte als diplomatisches, religioses und soziales Signum

28



— zwischen ritueller Einbindung, moralischer Disziplinierung und marktférmiger

Neuordnung.

4.4.2 Qing-Herrschaft: Riickkehr zum konfuzianischen Kanon, soziale Kontrolle
und regionale Vielfalt (1683—1895)

Mit der Eingliederung Taiwans in das Qing-Reich (1683) setzte eine Phase politisch-
administrativer Integration ein, in der konfuzianische Wertekanons — Hierarchie, Respekt
und MaéBigung — wieder zur Normfolie sozialer Praxis wurden. Das betraf auch
Trinkpraktiken: geregeltes AnstoBen, Sitzordnung und Einschenksequenzen fungierten
als sichtbare Marker sozialer Rollen und Harmonie; diese Leitideen kniipfen an éltere, in
den Klassikern verankerte MaBigungs- und Ritualdiskurse an (zur longue durée von

Ritual, MaBigung und Moralisierung des Alkohols (vgl. Sterckx 2015, pp. 14—19; 21-26).

Soziale Bewertungen und Milieudifferenz: Kulturhistorische Befunde zeigen, dass
Alkoholkonsum je nach sozialem Milieu unterschiedlich gerahmt wurde: In gebildeten,
ménnlichen Elitekreisen verband sich Trinken mit Gelehrsamkeit, Méannlichkeit und
sozialer Harmonie, wihrend Exzess in unteren Schichten als moralisch bedenklich und
sozial riskant galt — eine Semantik, die sich auch in literarischen und karikaturalen

Représentationen niederschligt (Bogdanska 2022, pp. 149-151; 155-157).

Rechtliche Rahmung und richterliche Praxis: Fiir die Qing-Zeit ldsst sich eine verdichtete
Normativierung von Trunkenheit in Recht und Rechtspraxis zeigen. Guo (2024) arbeitet
anhand von Falllektiiren heraus, wie shaojiu (destillierte Spirituosen) im Alltags- und
Deliktkontext an Bedeutung gewann und wie Richter Trunkenheit zwischen sozialer
Akzeptanz (etwa im Ritual/Fest) und moralischer Problematisierung verhandelten — mit
Konsequenzen fiir Verhorpraxis, Zuschreibung von Verantwortlichkeit und Sanktionen

(insb. pp. 288-291; 296-300; 301-303).

Taiwan-Spezifik und regionale Vielfalt: Auf Taiwan wurden diese Qing-
Normvorstellungen — vermittelt {iber Migration aus Fujian/Guangdong — in lokale Han-
Gemeinden iibersetzt (Ahnenkult, Bankette, Zirkulation von Reisweinen/Spirituosen).
Zugleich blieb die Insel heterogen: In ldndlichen Rdumen und Regionen mit starker

indigener Prisenz entstanden hybride Arrangements, in denen konfuzianisch kodierte
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Regeln mit lokalen Praktiken koexistierten oder konkurrierten. Direkte rechts- oder
ethnographische Quellen aus diesen Peripherien sind rar; die Rekonstruktion stiitzt sich
daher vorsichtig auf Vergleichsbefunde vom Festland, Migrationspfade und lokale
Ritualkonstellationen (anschlussfihig an Bogdanska 2022 sowie die moral-rituellen

Tiefenstrukturen bei Sterckx 2015).

Zwischenfazit: Unter den Qing stabilisierte sich auf Taiwan — im Rahmen der imperialen
Integration — ein konfuzianisch gerahmtes Trinkethos, das rituelle Ordnung und soziale
Disziplinierung betonte. Gleichzeitig erzeugten regionale Kulturkontakte und die
Pluralisierung der Getrinke (v. a. destillierte Spirituosen) eine ambivalente Praxis:
legitimes, regelgeleitetes Trinken in Ritual-/Festkontexten versus rechtlich-moralische

Problematisierung von Exzess und 6ffentlicher Stérung

4.4.3 Modernisierung, Alkoholpolitik und die Symbolik von Taiwan Beer unter
japanischer Herrschaft (1895-1945)

Die japanische Kolonialzeit transformierte Taiwans Trinkkultur strukturell wie
symbolisch. Unter einer Modernisierungs- und Fiskalagenda wurden Produktion,
Distribution und soziale Rituale des Alkohols neu geordnet; zugleich wanderten
japanische Trinkformen (Bier, Sake, nomikai) in urbane Milieus und Behoérdenkulturen

ein.

Industrielle Bierproduktion und Monopolpolitik: 1920 griindeten Unternehmer um Abe
Konosuke in Taipeh die Japan Takasago Brewery Co. — die einzige von Japan in
Taiwan errichtete Bierfabrik; Stammkapital 2 Mio. Yen, Hauptanlagen aus Hawaii
importiert, zundchst exportorientiert, dann Fokus auf Binnenmarkt (NMTH, o. J.; MOF
Museum, o. J.). 1922 plante die Kolonialregierung ein umfassendes Alkoholmonopol
(Bier vorerst ausgenommen); 1933 wurde Bier in das Monopol einbezogen, der Vertrieb
der Takasago-Produktion iiber das Monopolamt organisiert, Rohstoffversorgung u. a.
via Sapporo/Kirin (MOF Museum, o. J.). Nach 1945 {ibernahm die Provinzverwaltung
die Monopolstruktur; da Monopoleinnahmen in den 1930ern rund 17 % des
Staatshaushalts ausmachten, wurde das System fortgefiihrt — aus Takasago Beer wurde
Taiwan Beer (MOF Museum, o. J.; NMTH, o. J.).

Hinweis: In amtlich-musealen Darstellungen schwankt das Griindungsjahr zwischen
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1919 (NMTH, o. J.) und 1920 (MOF Museum, o. J.); die Fabrik wurde 1919/1920 im

genannten Kontext errichtet.

Arbeitskultur & Trinkrituale (Nomikai): In Verwaltung und Unternehmen etablierten sich
japanische nomikai/enkai als kohésive Team- und Hierarchiepraktiken. Kennzeichnend
sind gegenseitiges Einschenken (man schenkt einander ein, nicht sich selbst), reihum
gehende Toasts und die Hoflichkeitsregel, Becher/Karaffe mit beiden Hédnden zu halten
(Hendry, 1995, S. 175-177; Japan Sake and Shochu Makers Association, o. J.). Diese
Formen bewirken eine tempordre Egalisierung in hierarchischen Gruppen und

stabilisieren Kollegialitit (Hendry, 1995, S. 168; 175-177).

Izakaya als kolonial eingefiihrter Raumtyp. Unter japanischer Herrschaft etablierten sich
in Taiwans Stéidten neben chinesischen /8 ##(jiuléu) auch japanische Gastronomietypen;
in diesem Umfeld verbreiteten sich Izakaya als informelle Schank- und Esslokale fiir den
Feierabend von Beamten und Angestellten. IThre moderne Sozialfunktion kniipft an die
japanische nomikai/enkai-Praxis an, in der gegenseitiges Einschenken und reihum
gehende Toasts Teamkohésion und hofliche Egalisierung markieren (Hendry, 1995, S.
175-177; Japan Sake and Shochu Makers Association, o. J.). Typische Gestaltungscodes

— Papierlaternen (aka-chochin), Tiirvorhdnge (noren), handschriftliche Karten -
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Abbzldung 2 Fassade einer Izakaya-Bar in T alpeh (Paplerlaternen noren, handschr zftllche Speisekarten) —
Sichtbarkeit kolonial eingefiihrter Ausgehkultur im heutigen Stadtraum. Quelle: Eigene Aufnahme (2024
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verweisen bis heute auf diese Wirtshauskultur (vgl. Abb. 2); die Etikette des
Einschenkens (fiir andere einschenken; Becher/Karaffe mit beiden Hédnden halten) ist
ausdriicklich kodifiziert (Japan Sake and Shochu Makers Association, 0. J.). Dass solche
Ausgehformen in der Kolonialzeit in urbane Elite- und Behdrdenmilieus Taiwans
einsickerten, ldsst sich im weiteren Kontext japanischer Verwaltungskultur und sozialer

Représentation verorten (Hendry, 1995, S. 168; Ching, 2001, S. 134-136)

Indigene Gesellschaften & Verwaltungspolitik: In der Frithphase nutzten
Kolonialbeamte Alkohol in Begegnungen mit Bergvolkern diplomatisch; um 1900
verschob sich die Praxis hin zu ,,niitzlichen* Sachgaben (Werkzeuge, Saatgut, Zugtiere)
und zu einer restriktiveren Regulierung ritueller Anlédsse. Eine Polizeiverfiigung von 1921
instruierte, auf Spirituosen als Geschenke zu verzichten; zugleich wurden lizenzierte
Handelsposten in indigenen Regionen ausgebaut, iiber die (auch) destillierte Getrinke
zirkulierten. Feierpraktiken wurden genehmigungspflichtig bzw. mengenmiBig begrenzt;
Ziel war eine fiskalisch und sozialdisziplindr gerahmte ,,Zivilisierung* (Barclay, 2003, S.
90-92; vgl. insgesamt S. 77-96). Diese Politik erkldrt, warum traditionelle Hirse-
/Reisweine in die Defensive gerieten, wihrend kommerzielle Produkte (z. B. shochii,

Sake) sichtbarer wurden (Barclay, 2003, S. 90-92).

Fazit: Die Kolonialherrschaft ,,modernisierte” Taiwans Trinkwelt doppelt: industriell-
institutionell (Brauerei, Monopol, TTL) und rituell-sozial (Einzug japanischer
Gruppenrituale). Zugleich diente Alkoholpolitik als Herrschaftstechnik an der Peripherie
(Umlenken von Gaben, Regulierung indigener Feiern). Die heutige Symbolik von Taiwan
Beer tragt dieses ambivalente Erbe — koloniale Produktionsgeschichte, national
aufgeladene Marke der Nachkriegszeit, populdre Alltagsdsthetik (NMTH, o. J.; MOF
Museum, o. J.; Ching, 2001, S. 134-136).

4.5 Zwischen Tradition, Kontrolle und Identitit: Trinkkultur im
Nachkriegstaiwan (1945-1987)

Mit dem Ende der japanischen Herrschaft (1945) verschieben sich die in Kap. 4.4
beschriebenen kolonial gepriagten Trinkpraktiken in eine von der KMT autoritdr
regulierte Ordnung. Die folgenden Abschnitte zeigen, wie sich dieses Erbe unter

Bedingungen staatlicher Kontrolle und Moralpolitik (Monopolwesen), in
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geschlechtercodierten Trinkrdumen (Militir, Hostessen-Clubs), durch soziale Hybriditét
der Getrinke und Praktiken sowie in der erinnerungspolitischen Umdeutung (z. B.
Taiwan Beer) neu organisiert. Analysiert wird dies konsequent im Rahmen des
Schichtenmodells (Werte — Normen — Praktiken — Représentationen), um Kontinuititen

und Briiche zwischen 1945 und 1987 sichtbar zu machen.

4.5.1 Staatliche Kontrolle und moralpolitische Regulierung

Nach dem Ende der japanischen Kolonialzeit 1945 iibernahm die Kuomintang-Regierung
(KMT) nahtlos das bestehende Alkoholeinmonopol. Sie fiihrte das Monopolsystem fort,
da keine alternativen Einnahmequellen zur Verfligung standen und wirtschaftliche
Stabilitdt priorisiert wurde (Taipei Times, 2020). Das Taiwan Tobacco and Wine
Monopoly Bureau (ab 1947 Taiwan Provincial Monopoly Bureau) kontrollierte fortan die
Produktion und den Vertrieb simtlicher Alkoholika. Dieses strikte staatliche Monopol —
eingefiihrt bereits 1922 unter japanischer Herrschaft — blieb {iber Jahrzehnte bestehen
(Taipei Times, 2024).

Aus moralpolitischer Sicht versuchte die Regierung, unerwiinschte koloniale Einfliisse
und ,,Laster” einzuddmmen: Opium wurde sofort verboten (Taipei Times, 2024), und
japanische Marken wurden umbenannt, um koloniale Spuren zu tilgen (Taipei Times,
2020). So erhielt etwa das japanische Takasago Beer den Namen Taiwan Beer, das in den
1960er Jahren durch die Zugabe heimischen Ponlai-Reises einen lokal geprédgten
Geschmack entwickelte (Taipei Times, 2020). Diese Umbenennungen und Anpassungen
unterstreichen das Bestreben der KMT, eine eigenstédndige nationale Identitét zu fordern
und die Erinnerung an die japanische Ara symbolisch unsichtbar zu machen — im Sinne

von Halls Verstdndnis von Identitét als fortlaufendem Aushandlungsprozess (Hall, 1997).

Okonomisch war das Alkoholmonopol fiir den Staat ein Segen: In den 1950er-Jahren
stammte rund ein Fiinftel der Staatseinnahmen aus dem Vertrieb von Alkohol und Tabak;
1956 waren es 22,62 %, 1962 27 % (Taipei Times, 2024). Aufgrund klammer
Staatskassen musste das Monopolbiiro seine Erlose zeitweise tdglich an die Staatskasse
abfiihren, um den Regierungsbetrieb aufrechtzuerhalten (Taipei Times, 2024).
Schitzungen gehen davon aus, dass iiber 50 % der Regierungseinkiinfte wiahrend der
autoritiren KMT-Herrschaft (1945-1987) aus Tabak- und Alkoholverkauf stammten
(Schafferer, 2023, S. 3).
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Dementsprechend strikt wurde das Monopol durchgesetzt: Illegale Hausbrauereien und
Schwarzbrennereien wurden verfolgt, Schmuggel und Schwarzmarkt bekdmpft. Ein
tragisches Beispiel ist der 228-Zwischenfall von 1947, der ausbrach, nachdem
Monopolbeamte in Taipeh eine dltere Frau wegen illegalen Zigarettenverkaufs
misshandelten (Taipei Times, 2020). Der Vorfall — brutale Durchsetzung des
Monopolrechts — 16ste einen anti-staatlichen Aufstand aus und zeigt, wie eng

Alkoholkonsum, Staatskontrolle und Moralpolitik verzahnt waren.

Gleichzeitig préagte ein paternalistischer Moraldiskurs die Alkoholpolitik. Wéhrend die
Regierung einerseits durch Steuern und Verbote Kontrolle behielt, propagierte sie
andererseits traditionelle Werte von MéBigung und Ordnung. Ingleharts (1997) Theorie
des Wertewandels lésst sich hier anwenden: In der Nachkriegszeit priorisierte Taiwan
zundchst survival values (Sicherheit, O0konomische Stabilitdt) iiber individuelle
Konsumfreiheit. So blieb ein Importverbot fiir ausldndische Alkoholika bis 1987 bestehen,;
auslidndisches Bier war vor 1987 fiir Normalverbraucher faktisch nicht erhéltlich (Taipet

Times, 2024).

Erst politischer und wirtschaftlicher Druck (u. a. USA; spitere WTO-Ambitionen) fiihrte
Anfang 1987 zur Lockerung des Importverbots; plotzlich waren nahezu 100 auslédndische
Biermarken verfiigbar (Taipei Times, 2024). Diese Offnung markierte einen Wendepunkt:
Die moralpolitisch begriindete Abschottung wurde zugunsten einer liberaleren
Marktordnung aufgegeben. Im Lichte von Hofstedes Kulturschichtenmodell (Hofstede et
al., 2010) lasst sich sagen, dass hier tiefere Werteschichten (z. B. staatliche Autoritit und

Disziplin) allmdhlich von neuen Praktiken tiberlagert wurden.

4.5.2 Miannlichkeitsideale und Trinkriume im autoritiren Staat

In der autoritiren Ara bildeten sich spezifische Trinkkulturen im Militir und in
méinnerdominierten Rdumen, eng verkniipft mit Vorstellungen von Mainnlichkeit.
Wihrend des Vietnamkriegs (1965-1972) fungierte Taiwan als R&R-Zentrum fiir US-
Soldaten; iiber 250.000 Militdrangehorige kamen fiir Kurzurlaube — mit betrdchtlichen
Auswirkungen auf die lokale Trinkkultur (Schafferer, 2023, S. 4). Rund um Stiitzpunkte
entstanden Bars im Western-/Saloon-Stil mit englischer Beschilderung (Schafferer, 2023,
S. 4); tausende Frauen — zunéchst Festland-Chinesinnen, spiter auch Taiwanerinnen,

Ureinwohnerinnen und Migrantinnen — arbeiteten dort als Hostessen.

34



Diese Etablissements kombinierten Alkoholgenuss mit Gesellschaftsdamen und schufen
damit Rdume, in denen Minnlichkeit performativ ausgelebt wurde. Innerhalb der
Streitkrifte etablierte sich eine ausgeprigte Trinkritual-Kultur: Zeitzeugnisse schildern
Trinkwettkdmpfe als Loyalitits- und ,,Ménnlichkeits“-priifung; hochprozentiger
Kaoliang oder Bier wurden ,,wie Wasser eingegossen, bis rethenweise Soldaten ,,unter
dem Tisch* lagen (Wang, 2015). Wer sich verweigerte, riskierte Gesichtsverlust; Berichte
schildern 6ffentliche Demiitigungen wegen abgelehnter Drinks aus Gesundheitsgriinden

(Wang, 2015).

Auch in zivilen Elitekreisen herrschte ein vergleichbares Muster. In den 1970er/80er-
Jahren florierte die Flower-Drinking-Kultur (V& {E{#, he huajiu) — der Besuch von
Hostessen-Clubs durch Geschiftsleute, Beamte und Militirs. Empirische Forschung zeigt,
dass Trinkfestigkeit und Etikette als Kanidle méinnlicher Bindung und beruflichen
Fortkommens galten (Bedford & Hwang, 2011, S. 82; 90). Im Sinne von West &
Zimmerman (1987) und Hall (1997) lésst sich sagen: In Taiwans Trinkrdumen wurde
Geschlecht gemacht; Rituale (z. B. Gaoliang-Toasts) materialisierten hegemoniale

Mainnlichkeit.

4.5.3 Soziale Hybriditit und kulturelle Vielfalt

Zwischen 1945 und 1987 war die Trinkkultur hybrid und vielschichtig. Direkt nach 1945
verschwanden kolonial gepragte Getrénke (z. B. Sake) nahezu liber Nacht; huangjiu und
Kaoliang erlebten einen Boom, Bier gewann in den 1960ern erneut stark an Bedeutung
(Schafferer, 2023, S. 4). Giinstige lokale Getrinke wie honglujiu (fermentierter Klebreis)
galten mit steigendem Wohlstand als ,,minderwertig®; die Produktion wurde Mitte der

1960er eingestellt (Schafferer, 2023, S. 4).

Wein (Traubenwein) blieb bis in die 1980er marginal; ein eigenes ,, Wein-Erbe* existierte

nicht — der spdtere Aufstieg ist ein Effekt der Globalisierung (Yang, 2023, S. 1).

Zur Genusskultur im weiteren Sinne gehort auf Taiwan auch der Betelnusskonsum,
besonders in Hoklo-Milieus und bei indigenen Gruppen. In indigenen Zeremonien (u. a.
Paiwan-Hochzeiten) fungiert Betelnuss traditionell als Gabe und Zeichen sozialer
Bindung; Alkohol und Betelnuss sind dort rituell eingebettet (nicht alltagsheischend)

(Taiwan Church News, 2023). Mit Kommerzialisierung und Urbanisierung wandelte sich
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diese symbolische Ordnung; stereotype Zuschreibungen (z. B. der ,trinkfreudige

Ureinwohner*) iberblenden bis heute rituelle Kontexte (Taiwan Church News, 2023).

4.5.4 Erinnerung, Unsichtbarkeit und symbolische Liicken

Die Nachkriegs-Narrative marginalisierten zentrale Kapitel der Alkoholgeschichte. So
blieb die Rolle des Monopolrechts beim 228-Aufstand lange unterbelichtet, obwohl der
unmittelbare Ausloser — die Misshandlung einer Zigarettenverkduferin durch
Monopolbeamte — gut dokumentiert ist (Taipei Times, 2020). Ebenso wurde die koloniale
Herkunft von Taiwan Beer nach 1945 durch Umbenennung und nationale Aufladung
iiberdeckt; in den 2000ern wurde das Produkt in Auseinandersetzungen mit China
(Forderungen nach ,,TTL Beer“ fiir Festland-Exporte) offen politisiert (Taipei Times,
2004).

Im Sinne von Hall (1997) sind Erinnern und Vergessen komplementire
Identitatspraktiken: Taiwan Beer wurde zum nationalen Symbol, wihrend weibliche
Perspektiven (Konsumentinnen, Servicearbeit) und indigene Rituale lange unsichtbar
blieben. Die Demokratisierung nach 1987 machte diese Liicken bearbeitbar — und schuf
Raum fiir alternative Erzdhlungen jenseits der dominanten ménnlich-etatistischen

Ordnung.

4.5.5 Liberalisierung und Marktoffnung (1987-2002): Vom Staatsmonopol zum
Markenwettbewerb

Mit der Lockerung des Importverbots Anfang 1987 begann eine Phase beschleunigter
Marktoffnung: Binnen kurzer Zeit tauchten nahezu 100 ausldndische Biermarken auf,
was die bis dahin unangetastete Dominanz des Staatsmonopols erstmals sichtbar
schwichte (Taipei Times, 2024). Fiir die Kulturpraxis bedeutete das eine Pluralisierung
von Geschmickern und Stilen — und eine Verschiebung weg von der rein staatlich

gerahmten Konsumordnung hin zu marktformig organisierten Praferenzlandschaften.

Rechts- und Institutionswandel. In Vorbereitung auf Internationalisierung und WTO-
Beitritt wurde das Monopolsystem administrativ reformiert; mit Inkrafttreten der
Tobacco and Alcohol Administration Act und der Tobacco and Liquor Tax Law zum 1.
Januar 2002 wurde das formale Monopol aufgehoben und das Monopoly Bureau in die

Taiwan Tobacco & Liquor Corporation (TTL) tberfithrt (USDA GAIN, 2002). Die
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Liberalisierung verlegte Regulierung von der staatlichen Produktions-/Vertriebskontrolle

auf Besteuerung, Lizenzen und Marktaufsicht (USDA GAIN, 2002).

Marktdynamik und Symbolik. Der Eintritt internationaler Marken erhohte den
Wettbewerbsdruck; Taiwan Beer musste sich als nationale Marke neu positionieren —
nicht mehr nur als staatlich gestiitztes Alltagsgut, sondern als Symbol ,,Taiwanitit* unter
Konkurrenzbedingungen (Taipei Times, 2024; vgl. Schafferer, 2023, S. 3—5). Promotions
und Re-Brandings flankierten diesen Ubergang; zugleich professionalisierte sich der
Vertrieb (Supermérkte, Bars, expandierende Convenience-Ketten), wodurch gekiihltes

Bier im urbanen Alltag breiter verfiigbar wurde (Schafferer, 2023, S. 3—4).
Kulturelle Folgen im Schichtenmodell:

e Werteebene: Das zuvor dominierende Primat von survival values (Sicherheit,
fiskalische Stabilitdt) verliert an Gewicht; postmaterialistische Orientierungen
(Selbstentfaltung, Lifestyle, Genussédsthetik) gewinnen (Inglehart, 1997).

o Normen/Institutionen: Der kulturelle Autorititsanspruch des Staates im
Konsumfeld erodiert; Auswahl und Legitimitit verschiedener Trinkstile werden
marktformig plural (Taipei Times, 2024; USDA GAIN, 2002).

o Praktiken/Rdume: Importvielfalt normalisiert Lifestyle-Trinken (Bier als urbanes
Alltagsgut; Whisky/Wein in Szenen), wédhrend é&ltere Skripte (dienstliche
Bankette, Pflichttrinken) in Teilen fortbestehen (Schafferer, 2023, S. 3-5).

o Représentationen: Markenisthetiken koppeln , Taiwanitit® zunehmend an
positive Lebensstile statt an staatliche Fiirsorge; Taiwan Beer wird offensiv als

identitirer Anker kommuniziert (Hall, 1997; Taipei Times, 2024).

Die Liberalisierung markiert damit keinen abrupten Bruch, sondern eine regulierte
Hybridisierung: Pfadabhdngigkeiten (konfuzianische MéBigung, autoritire Normen)
bleiben wirksam, werden jedoch durch neue Konsumstile und Identititsentwiirfe
tiberlagert (Hofstede et al., 2010; Inglehart, 1997). Die in Kap. 5 ausgewerteten
Interviews und Werbematerialien zeigen genau diesen Ubergang: Aushandlung statt
Abbruch — zwischen Pflicht, Genuss und pluraler Selbstverortung (Schafferer, 2023, S.
3-5; Taipei Times, 2024).
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4.6 Synthese und Uberleitung zur Gegenwartsanalyse

Die historische Analyse (Kap. 4) zeigt die taiwanesische Trinkkultur als regulierte
Hybriditdt: Tiefliegende konfuzianische Werte von Ordnung, Respekt und Harmonie
wurden in der Moderne durch staatliche Moral- und Fiskalpolitik gerahmt
(Monopolwesen, Kontrolle, Umbenennungen). Gleichzeitig entstanden
geschlechtercodierte Raume (Militdr, Hostessen-Clubs), in denen Maénnlichkeit
performativ hergestellt wurde. Auf der Ebene der Praktiken und Symbole verdichten sich
langfristige Mischungen chinesischer, japanischer, indigener und westlicher Einfliisse;
erinnerungspolitisch wurden koloniale Kontinuititen unsichtbar gemacht und in

nationalen Symbolen — etwa Taiwan Beer — neu artikuliert.

Neu akzentuiert wird diese Konstellation durch die in 4.5.5 rekonstruierte Liberalisierung
und Marktéffnung (1987-2002): Nach der Lockerung 1987 stromten nahezu 100
ausldandische Biermarken in kurzer Zeit auf den Markt; mit der Tobacco and Alcohol
Administration Act und der Tobacco and Liquor Tax Law (ab 1. Januar 2002) wurde das
formale Monopol beendet und das Monopolbiiro in TTL iiberfiihrt. Damit verlagerte sich
Regulierung von der staatlichen Produktions-/Vertriebskontrolle zu Besteuerung,
Lizenzen und Marktaufsicht. Taiwan Beer musste sich im Markenwettbewerb neu
positionieren; parallel professionalisierten sich Vertrieb und Kiihlketten (Supermirkte,
Bars, Convenience-Ketten). Kulturpraktisch bedeutete dies eine Pluralisierung von

Geschmdckern, Stilen und Konsumsettings.

Die folgende Gegenwartsanalyse (Kap. 5) kniipft daran an und priift Pfadabhéngigkeiten
und Briiche anhand von Interviews und visuellen Materialien. Leitend sind vier

analytische Striange, die direkt aus dieser Synthese hervorgehen:

1. Staat/Markt & Normwandel — Transformation moralischer und regulatorischer
Narrative in eine marktformig-liberale Ordnung; Persistenzen der alten Ordnung.

2. Geschlecht & Riume - Von minnlich konnotierten Skripten zu
gemischten/inklusiven Szenen und neuer weiblicher Agency.

3. Hybriditit & Globalisierung — Lokale Umdeutungen japanischer/westlicher
Formen und ihre Verkniipfung mit ,, Taiwanitét*.

4. Erinnerung & Identitit — Aushandlungen kolonialer/autorititer Vergangenheit

in heutigen Konsumpraktiken; symbolische Rollen zentraler Marken.
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So bildet Kap. 4.6 die Briicke: Kontinuitét in den Wertekernen, normativer Umbau durch
Liberalisierung sowie dsthetisch-symbolische Neuverortungen in Werbung und

Alltagspraktiken — der Rahmen, in dem Kap. 5 die Gegenwart als regulierte Hybriditét

empirisch entfalte
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5.0 Zeitgenossische Analyse — Zwischen Kontinuitit und

Wandel

Im Anschluss an Kap. 4.6 versteht diese Gegenwartsanalyse Trinkpraktiken in Taiwan
als regulierte Hybriditit: Tiefliegende konfuzianische Werte (Ordnung, Respekt) wirken
fort, wihrend liberalisierte Mérkte, globale Stile und demokratische Aushandlungen neue
Konsumformen hervorbringen. Aufbauend auf Hall (1997), Inglehart (1997), Reckwitz
(2002, 2020) sowie dem in Kap. 2 erlduterten Schichtenmodell von Kultur (Werte —
Normen — Praktiken — Représentationen) wird Trinken als symbolische Handlung gelesen,

iiber die Zugehorigkeit, Identitidt und Wertorientierungen sichtbar werden.

Die qualitative Auswertung basiert auf acht Einzelinterviews mit Personen verschiedener
Generationen, Geschlechter und sozialer Hintergriinde (P0O1-P08). Die Interviews
wurden offen codiert, anschlieBend zu Themenfeldern gebiindelt (axiales Codieren) und
entlang zentraler Kulturmuster interpretiert. Leitfragen sind: Wie spiegeln sich kulturelle
Kontinuitdt, Wandel und Hybridisierung im heutigen Trinkverhalten wider? Welche
Bedeutungen werden Trinken und Nicht-Trinken zugeschrieben? Und wie verbinden sich

diese mit Vorstellungen von Identitdt, Autonomie und gesellschaftlichem Status?

5.1 Methodischer Zugang zur Analyse

Die Analyse folgt einem qualitativen, kultursemiotischen Zugang und verkniipft zwei
empirische Ebenen: (1) acht leitfadengestiitzte Einzelinterviews (P01-P08) als subjektive
Sinnzuschreibungen (Mikroebene) und (2) ausgewédhlte aktuelle Werbeanzeigen
taiwanischer Alkoholmarken als 6ffentliche Représentationen (Mesoebene). Ziel ist es,
Alltagsdeutungen und visuelle Diskurse miteinander ins Gesprdach zu bringen, um

dynamische Muster der Trinkkultur sichtbar zu machen.

Die Auswertung der Interviews orientiert sich am sechsstufigen Verfahren der
thematischen Analyse nach Braun/Clarke (2006; vgl. Kap. 3.3): vollstindige
Transkription und Einarbeitung; initiales Offen-Codieren; Biindelung zu axialen
Kategorien; Uberpriifung/Schiirfung der Themen; dichte Beschreibung; interpretative
Einbettung. Beispielhafte Codes sind etwa ,,Respekt gegeniiber Alteren®, ,,Autonomie®,

,weibliches Trinken®, ,,Social-Media-Einfluss* oder ,,Rdume/Settings®. Als analytischer
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Rahmen diente das erweiterte Schichtenmodell (vgl. Hofstede 2011): Wertekern (z. B.
Respekt, Autonomie, Gemeinschaft), Normschicht (z. B. Rollenbilder, Mianzi) und
Ausdrucksschicht (z. B. Praktiken, Konsumaésthetik, Werbung). Die visuellen Materialien
(z. B. Taiwan Beer, Kinmen Kaoliang, Taihu Brewing) wurden ikonografisch und
diskursanalytisch hinsichtlich Bildsprache, Text, Farbgebung, Setting und ihren Bezug

zu Theorie und Codes interpretiert.

5.2 Analyse der Interviews: Alltagspraktiken, Werte und
Identitat

Die folgenden Abschnitte prasentieren die zentralen Themen der Interviews, jeweils mit
Bezug auf Werte, Normen und Praktiken der zeitgendssischen Trinkkultur. Die
Reihenfolge fiihrt von traditionellen sozialen Ritualen iiber Gender und individuelle
Autonomie hin zu globalen Einfliissen, Rdumen/Settings und Identitdtskonstruktionen.
Ausgangspunkt ist die Frage, wie traditionelle Hierarchien und Normen heute

fortbestehen, angepasst oder transformiert werden.
5.2.1 Hierarchie, Respekt und soziale Rituale

Ritualisierte Respektformen — insbesondere gegeniiber Alteren und in formellen
Kontexten — bleiben eine stabile Ordnungspraxis der taiwanesischen Trinkkultur. Das
Thema ist in den Daten deutlich salient (vgl. Anhang B.2), gestiitzt durch Haufigkeiten
in der Master-Tabelle: Soziales Trinken (n = 41), Historische/kulturelle Einfliisse (n =
20), Druck (Unternehmenskontext) (n = 11), Peers-/Mianzi-Druck (n = 5) sowie
Gesundheit & Verantwortung (n = 17) (vgl. Anhang B.1; Kodierlogik in Anhang B.3,
B.4).

Auf der Ausdrucksebene kultureller Manifestationen (Hofstede et al., 2010, pp. 8-9)

materialisieren sich tieferliegende Werte wie L 1i (Hoflichkeit/Etikette) und 2 xido

(Respekt gegeniiber Alteren) in performativen Gesten. Mehrere Interviewpartner:innen
beschreiben Praktiken wie das Halten des Glases mit beiden Handen, das Aufstehen beim
AnstoBen oder das aktive Einschenken fiir Altere. POl betont, dass Trinken bei
Familienfesten ,,eher symbolisch® sei und sich Respekt auch alkoholfrei ausdriicken

konne: ,,Man geht zu den Tischen und bietet etwas an — das kann auch Saft sein. (P01,
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04/2024). P04 erginzt: ,Mit Freund:innen trinken wir lockerer, aber mit &lteren
Familienmitgliedern zeigen wir mehr Respekt, z. B. indem wir das Glas mit beiden
Hénden halten oder aufstehen.* (P04, 05/2024). Fiir P07 ist Alkohol in solchen Kontexten
primir ein soziales Werkzeug bei Hochzeiten, Trauerfeiern oder groferen
Zusammenkiinften — weniger Genussmittel als Medium kollektiver Zugehorigkeit (P07,

05/2024).

Jingere Stimmen zeigen zugleich eine dynamische Anpassung der Formen: P08
beschreibt das typische Setting ,.frittierte Speisen + Bier* als gemeinschaftsorientierte
Konsumform (P08, 06/2024), wihrend P06 die gewachsene Auswahl und geringeres
Stigma betont: ,,Jede:r kann wéhlen, was er/sie trinken mochte (P06, 05/2024). Damit
bleibt der Wertekern erkennbar, aber die Ausdrucksformen (Getranke, Orte, Haufigkeit)
modernisieren sich — u. a. in urbanen Bar/,, Third Places*“-Settings (n = 21; vgl. Anhang
B.1). Wo ein Vergleich Taiwan—China (6/8) thematisiert wird, wird Taiwan eher als
moderat und essensgebunden beschrieben (vgl. Anhang B.1-B.2); dies korrespondiert
mit der in der Stichprobe liberwiegend niedrigen Trinkfrequenz (7/8) und einer geringen
Toleranz fiir Intoxikation. Im Sinne von Room & Mikeld (2000) ldsst sich die
Gegenwartspraxis als constrained ritual drinking mit urbanen Tendenzen zur banalized
drinking deuten: hdufig essensgebunden, mit situativen Pflichtgesten im Arbeitskontext;
episodische ,fiesta drunkenness® bleibt randstindig. Alkoholabstinenz oder NA-
Optionen (n = 4) werden dabei als sozial kompatible Alternativen genutzt, ohne den

Respektgestus zu verletzen (vgl. Anhang B.1).

Fazit: Respekttrinken fungiert weiterhin als Ordnungspraxis, die Hierarchien stabilisiert,
ohne starre Regeln zu benétigen, und sich zugleich flexibel mit neuen Gewohnheiten
verschriankt. Von hier fiihrt die Analyse zu den Genderrollen — also dazu, wie sich diese
Ordnung in Bezug auf weiblichen Konsum und dessen Normalisierung verschiebt (—

5.2.2).

5.2.2 Gender und Konsum

Die folgenden Beobachtungen kniipfen an die in Kap. 4.5.2 rekonstruierten, ménnlich
codierten Trinkriume der autoritiren Ara an (Militir, Hostessen-Bars als Probe von

Loyalitdt und Ménnlichkeit; vgl. Bedford & Hwang, 2011; Wang, 2015). In den
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Interviews zeigt sich zugleich eine deutliche Normalisierung weiblichen Konsums und
eine Asthetisierung des Trinkens: Geschlechter-Normalisierung (n = 9), Genuss-
/Lifestyle-Asthetik (n = 39) und Autonomie (n = 31) zihlen zu den relevanten Clustern;
Restspannungen erscheinen als Geschlechterambivalenz (n = 3) und situativer Druck
(Unternehmenskontext) (n = 11) (vgl. Anhang B.1; Salienzprofil Anhang B.2;
Kodierlogik Anhang B.3).

Jiingere und mittlere Generationen beschreiben eine breit akzeptierte Teilhabe von Frauen:
,Heute ist es kein Problem mehr fiir Frauen zu trinken* (P02, 04/2024). In Party-
Kontexten werde Wein selbstverstandlich konsumiert (P02, 04/2024). P05 betont die
Alltagsseite: ,,Manner kiimmern sich nicht wirklich darum, und einige mogen es sogar,
wenn ihre Freundinnen mit ihnen trinken® (P05, 05/2024). Gleichzeitig bleibt die
Bewertung nicht spannungsfrei: ,,Manche Leute verbinden haufiges Trinken bei Frauen
mit Alkoholismus oder einem schlechten Ruf* (P04, 05/2024). Diese Ambivalenz deckt
sich mit Geschlechterambivalenz (n = 3) und verweist auf fortbestehende moralische

Erwartungen in Teilen des Umfelds.

Die Préferenzprofile markieren eine Verschiebung der Symbolik weg von machistischen
Pflichtformaten hin zu geschmacks- und stilorientierten Konsumformen: POl nennt
Cocktails und Fruchtweine (04/2024), P06 leichte Cocktails bzw. Taiwan Beer (05/2024),
P04 Gin und Sake (05/2024). Wiahrend starke Spirituosen wie Gaoliang traditionell
mannlich konnotiert blieben (v. a. dltere/Land-Milieus; P02, 04/2024), rahmen die Daten
weibliche Wahlakte eher iiber Genuss-/Lifestyle-Asthetik (n = 39) und Autonomie (n =
31). Wein-Status (n = 2) bleibt randstindig, fungiert aber als Marker stilisierten Konsums.
In urbanen Bar/,, Third Places* (n = 21) werden diese Muster besonders sichtbar (vgl.

Anhang B.1).

Residual existieren mdénnlich gepriigte Biihnen fort — insbesondere flower drinking (1678,

huajit) in bestimmten Geschiftssettings (vgl. Kap. 4.5.2; Bedford & Hwang, 2011).
Kultursemiotisch ldsst sich dies als Auffilhrung hierarchischer Loyalitdt und als
Fortsetzung eines wen—wu-Mdnnlichkeitsdispositivs deuten (vgl. Louie, 2002). Dem steht
die im Material hdufig betonte Freiwilligkeit gegeniiber: ,Ich wurde noch nie
gezwungen (P04, 05/2024). Gleichwohl berichten Jiingere vereinzelt von
Drucksituationen im Arbeitskontext (P03, 05/2024) — konsistent mit Druck
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(Unternehmenskontext) (n = 11) und Peers-/Mianzi-Druck (n = 5). NA-Optionen (n =4)

fungieren dabei als sozial kompatible Auswege, ohne den Respektgestus zu verletzen.

Vergleichend wird Taiwan in Vergleich Taiwan—China (6/8) cher als moderat,
essensgebunden und weniger druckgeladen beschrieben; Vergleich Taiwan—Europa/USA
(2/8) liefert punktuelle Referenzen, ohne die Binnenlogik zu dominieren. Die Stichprobe
weist iiberwiegend niedrige Trinkfrequenz (7/8) auf — ein Befund, der die Normalisierung
weiblicher Teilhabe nicht mit gesteigerter Intoxikation koppelt, sondern mit situativem,

stilisiertem sozialem Trinken (n = 41).

Zwischenfazit: Alkoholkonsum ist im heutigen Taiwan kein exklusiv ménnliches Feld
mehr. Weibliche Konsumformen sind weitgehend normalisiert und é&sthetisiert; Pflicht-
und Statustrinken verlieren normative Kraft. Persistente Nischen (z. B. flower drinking)
markieren jedoch weiterhin Reibungsflichen zwischen traditionellen Rollenskripten und
postmaterialistischer Wabhlfreiheit. Gegeniiber Kap. 4.5.2 verschiebt sich damit die
Normschicht: weniger Zwang, mehr individuelle Entscheidung — bei fortlebenden

Restpraktiken in spezifischen Milieus.

5.2.3 Autonomie, Allein-Trinken und sozialer Druck

Die Interviews zeigen zwei gleichzeitig wirksame Tendenzen: wachsende Autonomie im
Umgang mit Alkohol und fortbestehende Drucksituationen in bestimmten Settings. Im
Datenprofil sind Autonomie (n = 31) und Allein-Trinken (n = 13) deutlich prisent;
Druckmuster verteilen sich auf Druck (Unternehmenskontext) (n = 11) und Peers-
/Mianzi-Druck (n = 5). Relevante Rdume sind Bar/,, Third Places* (n = 21), Zuhause (n =
4) und Offentlicher Raum (Park/Ufer) (n = 2). Kontextspezifisch unterstiitzen NA-
Optionen (n = 4) und die hohe Quote niedriger Trinkfrequenz (7/8) einen moderaten,

situationsbezogenen Konsum (vgl. Anhang B.1-B.3).

Autonomie als Leitmotiv: Mehrere Befragte betonen freiwillige Entscheidung und
Situationsbezug: ,,Ich trinke ein- bis zweimal die Woche, aber es ist immer freiwillig —
ich wurde noch nie gezwungen® (P04, 05/2024). Fiir Jiingere ist der Anlass statt einer
Pflicht handlungsleitend: ,,Ich trinke, um die Atmosphére zu genielen oder um etwas zu
feiern* (P08, 06/2024). P06 beschreibt nach der Arbeit gelegentliche Bar-Besuche ohne

Gruppenzwang und mit klarer Wahlfreiheit (,,jede:r kann wihlen, was er/sie trinken
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mochte, 05/2024). Diese Befunde {iberlagern Soziales Trinken (n = 41) nicht, sondern

rahmen es als freiwillig-situativ und genuss-/lifestyle-asthetisch (n = 39).

Allein-Trinken-Normalisierung mit Generationsprofil: Aussagen wie ,,vollig in
Ordnung ... manchmal zu Hause* (P03, 05/2024; dhnlich P01, 04/2024) verweisen auf
Entstigmatisierung, wihrend andere Stimmen Zurilickhaltung zeigen (P07: ,,nie alleine®,
05/2024; POS: verbreitete Skepsis, 05/2024). Insgesamt variiert Akzeptanz nach
Alter/Milieu, in urbanen, jiingeren Gruppen zeigt die Tendenz jedoch klar Richtung

Normalisierung.

Persistenter sozialer Druck in formellen Settings. Trotz Autonomiezuwachs bleiben
Pflichtgesten bestehen — besonders arbeitsbezogen: ,,Als Neuling muss man oft mit den
Vorgesetzten trinken ... um Anerkennung zu zeigen* (P03, 05/2024). P02 nennt
Firmenfeiern und familidre ,,starke Trinkkultur® als Momente, in denen man sich
,manchmal unter Druck* fiihlt (04/2024). Diese Erwartungen kniipfen an hierarchie- und
statusbezogene Skripte an und sind haufig iiber Mianzi (Gesicht/Wiirde) codiert
(Detailanalyse — 5.2.4).

Réiume der Selbstbestimmung: Parallel entstehen niederschwellige Settings, die
Autonomie begiinstigen: ,,Man kann einfach in den Laden gehen, ein Bier kaufen und es
im Park trinken* (P08, 06/2024). Kuratierte Bar-Erlebnisse (P06, 05/2024) erlauben
Auswahl nach Geschmack/Identitdt, NA-Optionen (n = 4) funktionieren als sozial
kompatible Alternativen ohne Verlust des Respektgestus. Zuhause-Szenarien (n = 4)

stiitzen die Verschiebung zur selbstbestimmten Taktung.

Vergleichende Einordnung: Wo Vergleich Taiwan—China (6/8) thematisiert wird,
erscheint Taiwan als moderater, essensgebundener und weniger druckgeladen; Hinweise
auf Vergleich Taiwan—Europa/USA (2/8) bleiben randstindig und é&ndern die
Binnenlogik nicht (vgl. Anhang B.2).

Einordnung im Schichtenmodell:

— Werte: Selbstbestimmung, Authentizitdt, Selbstfiirsorge gewinnen an Gewicht.
— Normen: Pflicht-/Statusskripte werden relativiert, bleiben in Arbeits-
/Geschiftskontexten selektiv wirksam (Mianzi).

— Praktiken/Ausdruck: situatives, moderates Trinken; wachsende Akzeptanz von
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Allein-Trinken (milieuabhéngig); Nutzung autonomiefordernder Rdume (Bar/,, Third

Places®, Zuhause, Park/Ufer); punktuelle Pflichtgesten in hierarchischen Settings.

Fazit: Die Gegenwartskultur bewegt sich zwischen Autonomie und Erwartung: Der
individuelle Entscheidungsraum wéchst, ohne dass statusgebundene Verpflichtungen
vollstdndig verschwinden. Gerade diese Koexistenz priagt die heutige Normschicht des

Trinkens in Taiwan — die Ubergangszone, in der sich kultureller Wandel konkret vollzieht.

5.2.4 Mianzi (Gesicht), Status und situativer Trinkdruck

Im Anschluss an 5.2.3 zeigt sich, dass individuelle Autonomie (n = 31) mit einer zweiten,
wirkmichtigen Logik koexistiert: dem Schutz und der Aushandlung von Mianzi
(Gesicht/Ansehen; vgl. Kap. 2; 4.5.2). In den Daten biindeln sich damit verbundene
Druckmuster vor allem in Druck (Unternehmenskontext) (n = 11) und Peers-/Mianzi-
Druck (n = 5); flankierend relevant sind Soziales Trinken (n = 41) sowie Rdume wie

Bar/,, Third Places* (n = 21) und Zuhause (n = 4) (vgl. Anhang B.1-B.3).

Anerkennung und Hierarchie: Besonders in arbeitsbezogenen Kontexten erscheint
Trinken als Mittel der Anerkennung/Zugehorigkeit: ,,Als Neuling muss man oft mit den
Vorgesetzten trinken ... um Anerkennung zu zeigen* (P03, 05/2024). P08 bestitigt, dass
man ,,mit Chef oder Geschéftspartnern nicht nein sagen* konne (06/2024). PO7 ordnet
dies breiter ein: Trinken sei hdufig Teil des Geschéftslebens, um Beziehungen aufzubauen
(05/2024). Neben Mianzi wirkt eine Logik der Reziprozitit: Angenommene Drinks

fungieren als kleine Gefilligkeiten, die erwidert werden — in der chinesischen Diskussion

als renging (A'18) beschrieben (Hwang, 1987, S. 944; Yang, 1994, S. 320).

Familie und ,,starke Trinkkultur*“: PO2 nennt Firmenfeiern und Familien mit ,,starker
Trinkkultur* als Situationen, in denen man sich ,,manchmal unter Druck* fiihlt (04/2024).
Ahnliche Mechanismen zeigen sich in rituellen Familienpraktiken (vgl. 5.2.1): AnstoBen,
das Halten des Glases mit beiden Hénden, ,,Grurunden* iiber die Tische (P01; P04).
Diese Gesten setzen keinen Alkoholzwang voraus, inszenieren aber Respekt und

vermeiden Gesichtsverlust.

Variierende Geltung und Gegenentwiirfe: Zugleich wird Mianzi selektiv. P04 betont,

nie gezwungen worden zu sein (05/2024). In jiingeren, urbanen Milieus wichst der
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Entscheidungsraum (vgl. 5.2.3); NA-Optionen (n = 4) und kuratierte Bars (P06)
ermoglichen respektwahrende Ablehnungen, ohne den Gestus der Hoflichkeit zu
verletzen. Daraus folgt kein Bruch, sondern Kontextabhéngigkeit: Wo Rang und
Représentation zentral sind (Geschift, formelle Familie), hat Mianzi hohere Bindekraft;

in peer-dominierten Rdumen iiberwiegt Autonomie.

Kultursemiotische Einordnung (Schichtenmodell):

— Werte: Anerkennung, Harmonie, Reziprozitdt (renqing) bleiben bedeutsam; parallel
gewinnen Selbstbestimmung/Selbstfiirsorge an Gewicht.

— Normen: Mianzi fungiert als Mechanismus relationaler Pflicht; Pflicht-/Statusskripte
werden jedoch relativiert und situativ verhandelt.

— Praktiken/Ausdruck: Trinkpflichten, rituelle Gesten und hofliche
Ablehnungsstrategien (z. B. NA-Alternativen, essensgebundenes soziales Trinken)

koexistieren mit selbstbestimmten Settings (Zuhause, Bar/,,Third Places®).

Zwischenfazit: Mianzi erkldrt, warum trotz wachsender Selbstbestimmung situativer
Trinkdruck fortbesteht — und wann er greift: in hierarchie- und reputationssensiblen
Situationen. Damit ergédnzt diese Kategorie die in 5.2.3 beschriebene Autonomisierung
und bildet die Briicke zu den folgenden Abschnitten (z. B. sozialer Druck,

Raume/Settings; vgl. 5.2.6).

5.2.5 Zwischen Alltagsisthetik und globalem Einfluss: Trinken als Lifestyle-Praktik

Die Interviews verweisen auf eine deutliche Asthetisierung und Individualisierung des
Konsums, besonders in urbanen Milieus. Im Datenprofil zdhlen Genuss-/Lifestyle-
Asthetik (n = 39), Autonomie (n = 31) und Bar/,,Third Places* (n = 21) zu den
Tragerclustern; Globalisierung/Medieneinfliisse (n = 7), NA-Optionen (n = 4) und Wein-
Status (n = 2) flankieren die Entwicklung (vgl. Anhang B.1-B.3). Auf der
Ausdrucksschicht des Schichtenmodells werden Produktauswahl, Settings und

Inszenierung zu Biihnen individueller und kollektiver Selbstverortung (vgl. 5.2.1; 5.2.3).

Geschmack vor Promille: POl priorisiert Cocktails/Fruchtweine mit niedrigerem
Alkoholgehalt ,,weil sie besser schmecken und angenehmer zu trinken sind* (04/2024).
P06 nennt leichte Cocktails bzw. Taiwan Beer (05/2024). Die Priaferenzen markieren die

Abkehr von hochprozentig, traditionell maskulin kodierten Getrdnken hin zu
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geschmacks- und kontextorientierten Wahlhandlungen — eingebettet in soziales Trinken

(n =41), aber zunehmend freiwillig-situativ gerahmt.

Distinktion und neue Szenen: P02 verweist auf Status- und Gesundheitszuschreibungen
von Wein (04/2024). P04 beobachtet die Ausdifferenzierung spezialisierter Szenen (z. B.
Gin-Bars) als Zeichen eines segmentierten Marktes (05/2024). P08 sieht mehr
ausldandische Produkte sowie einen Beliebtheitszuwachs von Wein ,besonders bei
Frauen® (06/2024). P05 nennt alkoholfreie Biere und Mocktails als Trend (05/2024) —
konsistent mit NA-Optionen (n = 4) in der Master-Tabelle.

Mediale Katalysatoren: Instagram, Streaming und K-Dramen fungieren als
Katalysatoren dsthetisierter Praktiken (P03, 05/2024): Trinkspiele, Soju-Bomben,
elaborierte Cocktails werden nicht nur iibernommen, sondern inszeniert — ein Effekt, der

im Cluster Globalisierung/Medieneinfliisse (n = 7) verdichtet ist.

Deutung: Im Sinne von Inglehart (1997) riicken postmaterialistische Leitwerte —
Ausdrucksfreiheit, Genuss, Selbstgestaltung — stirker in den Vordergrund. Der Wertekern
(Autonomie, Harmonie, Zugehorigkeit) bleibt erhalten, seine Artikulation verschiebt sich:
Trinken kuratiert Lifestyle, markiert Zugehdrigkeit zur globalen Moderne und bindet

zugleich lokale Anker (z. B. Taiwan Beer) ein.

Zwischenfazit: Lifestyle-orientiertes Trinken ergdnzt — und teils liberblendet — rituelle
Respektlogiken (5.2.1) sowie Mianzi-gebundenen Druck (5.2.4). Es entsteht ein hybrides
Feld, in dem Genuss-, Distinktions- und Identitdtsfunktionen parallel wirken und situativ
gewichtet werden. Im Anschluss an Hannerz (1987) ldsst sich diese Mischung lokaler
Etikette und globaler Stile als Creolisation lesen: keine Ablosung, sondern ein Re-

Arrangieren von Codes.
5.2.6 Taiwanische Identitit und kulturelle Eigenstiindigkeit

Die Interviews zeigen eine durchgéngige Selbstverortung als Taiwaner:in, die sich
alltagspraktisch — auch liber Trinkentscheidungen — artikuliert. Im Datenprofil verdichten
sich Identitdtsmarker in Historische/kulturelle Einfliisse (n = 20), Autonomie (n =31) und
Genuss-/Lifestyle-Asthetik (n = 39); Vergleichsaussagen erscheinen vor allem als
Vergleich Taiwan—China (6/8) und randstdndig Vergleich Taiwan—Europa/USA (2/8).
Ausdrucksrdaume sind Bar/,,Third Places” (n = 21) und Soziales Trinken (n = 41); die
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iiberwiegend niedrige Trinkfrequenz (7/8) rahmt Identitdit als moderat und

verantwortungsorientiert (vgl. Anhang B.1-B.3).

Explizite Selbstbezeichnung: Mehrere Befragte benennen Taiwan als priméren
Identititsanker: ,,Ich sage, ich bin Taiwanerin“ (P02, 04/2024); ,,Ich identifiziere mich
vollstindig als Taiwaner* (P03, 05/2024); ,100 % Taiwanerin“/,,100 %
Taiwanese* (P04/P05/P08, 05-06/2024). Diese Aussagen markieren Identitédt nicht als
,»grofe Politik®, sondern als gelebte Alltagssemantik.

Identitiit iiber Praxis: Wahlfreiheit, Stil und Setting dienen als Marker eines liberal-
pluralen Selbstverstindnisses: geringere Stigmatisierung (v. a. Frauen) und freie
Getrdnkewahl (,jede:r kann wéhlen ..., P06, 05/2024), Offenheit fiir
Globalisierung/Medieneinfliisse (n = 7; K-Dramen, Instagram; PO01/P03) bei
gleichzeitigen lokalen Ankern wie Taiwan Beer (P03/P08). So wird Zugehdrigkeit

performativ: was, wo, mit wem — und auch ob man trinkt (NA-Optionen n = 4).

Abgrenzung ohne Bruch: Im Vergleich Taiwan—China (6/8) beschreiben Befragte
Taiwan als freier, weniger druckgeladen und stirker essensgebunden; ritualisierte
Zwangspraktiken verlieren Legitimitét (vgl. 5.2.4), wiahrend dsthetisierte, wahlorientierte

Konsumstile an Bedeutung gewinnen (vgl. 5.2.5).

Theoretische Einordnung: Identitit erscheint als prozessuale Zugehorigkeit (Hall, 1996)
und wird civic geprégt iiber geteilte Werte (Freiheit, Pluralitit, Demokratie) statt {iber
Abstammung verhandelt (vgl. Schubert & Damm, 2011). Inglehart (1997) bietet die Folie
eines  postmaterialistischen =~ Wertewandels:  Selbstbestimmung, Genuss und
Verantwortung riicken vor Pflicht. Alltagskonsum wird so zum sichtbaren Zeichen

demokratischer Kultur, offen fiir globale Einfliisse und lokal verankert.

Taiwan Beer als banales Alltags-Symbol: PO3 nennt Taiwan Beer als bevorzugte Marke
(,,viele neue Geschmacksrichtungen, giinstig®, 05/2024), P04 spricht TTL kulturelle
Verbreitung zu (05/2024), P08 betont die hohe Bekanntheit (06/2024). Uber Namen/Logo
zirkuliert ,,Taiwan® in Restaurants, Nachtmirkten und Werbung — eine Form banaler
Nationalitit im Sinn von Billig (1995): Zugehorigkeit wird ,,nebenbei‘ reproduziert, ohne
als Parole auftreten zu miissen; zugleich passt die Marke in dsthetisierte Konsumformen

(vgl. 5.2.5).
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Zwischenfazit: Trinken fungiert als Medium kultureller Selbstbehauptung — leise,
alltagsnah, plural. Der Wertekern (Autonomie, Harmonie, Zugehdrigkeit) bleibt bestehen,
seine Artikulation verschiebt sich zu wahl- und stilorientierten Formen, die Taiwan als

eigenstindigen, demokratischen Kulturraum performativ markieren.
5.2.7 Gesundheitsbewusstsein und verantwortungsvoller Konsum

Die Interviews zeigen einen klaren Shift von Mengen- zu Qualitits- und
Gesundheitsorientierung. Im Datenprofil biindeln sich entsprechende Hinweise in
Gesundheit & Verantwortung (n = 17), flankiert von Genuss-/Lifestyle-Asthetik (n = 39),
Autonomie (n = 31), NA-Optionen (n = 4) und der hohen Quote niedriger Trinkfrequenz
(7/8). Damit erscheint Konsum liberwiegend situativ und moderat (vgl. Anhang B.1-B.4).

Geschmack & Bekommlichkeit vor Promille: PO1 préferiert Cocktails/Fruchtweine
,weil sie besser schmecken und angenehmer zu trinken sind* (04/2024); P06 nennt leichte
Cocktails bzw. Taiwan Beer (05/2024). P02 verweist auf die verbreitete Zuschreibung
von Wein als ,,gesundheitsfordernd* samt Statusbezug (04/2024). P05 berichtet NA-
Trends: ,,nicht-alkoholische Biere und Mocktails im Trend* (05/2024).

Institutionalisierte Verantwortung: In den analysierten Werbematerialien (Taiwan

Beer, Kinmen Kaoliang) sind gesetzliche Sicherheitshinweise prominent platziert: 22

AR/ BEBHAE / FZLERXK ( Nicht trinken und fahren / Fahrdienst rufen / Sicher

nach Hause®) (vgl. Abb. 3 & 4). P02 nennt ,strengere Regeln zum Trinken und
Fahren* als wichtigsten Wandel (04/2024). P06 beschreibt die Normalisierung maf3vollen
Bartrinkens und abnehmende Stigmata (05/2024), PO8 betont Eigenverantwortung
(,,Jede:r sollte fiir Sicherheit und Verhalten verantwortlich sein®, 06/2024).

Kultursemiotische Einordnung: Auf der Normschicht verschiebt sich Legitimitit:
Pflicht- und Statustrinken verlieren an Gewicht; verantworteter Genuss wird zum
moralischen Imperativ. Symbolisch wandelt sich Alkohol vom Stirkebeweis zum
Indikator von Self-Care und sozialer Umsicht. Vor dem Hintergrund von Ingleharts (1997)
postmaterialistischem Wertewandel riicken Wohlbefinden, Sicherheit und Lebensqualitit

vor kurzfristige Demonstrationen von Durchhaltevermdgen.
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Fazit: Taiwans Trinkkultur wird pluraler und reflexiver. Imperativischer
Gruppenkonsum weicht bewusstem, freiwilligem Trinken — gestiitzt durch rechtliche
Rahmen und eine Self-Care-Rhetorik in der Werbung. Damit schlieBen sich Bogen zu
Autonomie (— 5.2.3/5.2.5) und Mianzi: ,,Gesicht wahren* bedeutet heute auch,

Verantwortung fiir sich und die Offentlichkeit zu {ibernehmen.

5.2.8 Riume, Atmosphiren und Konsum-Settings

Die Interviews zeigen, dass Trinkpraktiken in Taiwan stark raum- und
atmosphérengebunden sind. Im Datenprofil stechen Bar/,,Third Places* (n = 21),
Soziales Trinken (n = 41), Genuss-/Lifestyle-Asthetik (n = 39), Autonomie (n = 31),
Allein-Trinken (n = 13) sowie die Settings Zuhause (n = 4) und Offentlicher Raum
(Park/Ufer) (n = 2) hervor (vgl. Anhang B.1-B.3). In Anlehnung an Oldenburgs ,,third
places® (1989) fungieren bestimmte Orte als niedrigschwellige Treffpunkte, die
Hierarchien abflachen und autonomie- sowie stilorientiertes Trinken beglinstigen (vgl.

5.2.3;5.2.5).

(1) Restaurants — ,.frittiertes Essen + Bier

Fiir mehrere Befragte bleibt das Restaurant Leitort geselligen Konsums. PO8 beschreibt
Alkohol ,,immer mit Essen®; das typische Bild ist ,,frittierte Speisen + Bier* (06/2024).
P03 betont lingere Mahlzeiten in traditionellen Lokalen, v. a. bei Alteren (05/2024).
Das Skript: essensgebundenes, moderates, gemeinschaftliches Trinken — mit

Respektgesten, aber geringem Individualisierungsdruck (vgl. 5.2.1).

(2) Urbane Bars, Rooftops, spezialisierte Locations

Jiingere Milieus verlagern Konsum in westlich inspirierte Bars, Rooftops oder
spezialisierte Gin-Bars (P04, 05/2024). Licht, Musik, Interieur kuratieren ein
dsthetisiertes Erlebnis; Cocktails, Craft-Biere, Sake werden performativ in Szene
gesetzt. P06 beschreibt mafvolles Bartrinken und groere Auswahl (05/2024). Die Bar

wird zum Erlebnisraum individueller Selbstinszenierung (vgl. 5.2.5).

A3) Offentliche Zwischenriume — Park, Flussufer, Nachtmirkte

Mit wachsender Autonomie treten informelle Auenrdume hervor. PO8: Man konne
,einfach ein Bier kaufen und es im Park trinken* (06/2024). Diese halb-6ffentlichen
Settings verbinden urbane Anonymitét, niedrige Kosten und situativen Genuss — ein

Indikator flir Liberalisierung im 6ffentlichen Raum.
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(4) Privatwohnung / Kleingruppen & Allein-Trinken

Home-Drinking gewinnt an Akzeptanz. P03 hélt Allein-Trinken zu Hause fiir ,,vollig in
Ordnung* (05/2024). Die Routinen verschieben sich partiell von traditionellen Lokalen
zu privaten, selbstgetakteten Raumen, konsistent mit niedriger Trinkfrequenz (7/8) und

NA-Optionen (n = 4).

(5) Izakaya und koloniale Erinnerungsriume

Japanisch geprégte Izakaya bleiben Spezialrdume der Barkultur (vgl. Abb. 2). Elemente
wie gegenseitiges Einschenken und Nomikai-Rituale (Hendry, 1995, 91 f.) zeigen das
Fortwirken kolonialer Modernisierung (vgl. 4.4.3) und verkniipfen historische/kulturelle

Einfliisse (n = 20) mit heutigen Konsumlandschaften.

Kultursemiotische Einordnung (Schichtenmodell).

Werte: Gemeinschaft, Harmonie und Selbstbestimmung bleiben leitend.

Normen: Restaurants stiitzen Hierarchie/Respekt; Bars und 6ffentliche Plitze
relativieren Pflicht- und Statusdruck (vgl. Druck (Unternehmenskontext) n = 11; Peers-
/Mianzi-Druck n = 5) und erweitern den Entscheidungsraum.

Praktiken/Ausdruck: Essensgebundenes Biertrinken, kuratierte Bar-Asthetiken,
informelles Drauflen-Trinken und Home-Drinking koexistieren; Ort und Atmosphére

modulieren Getrankewahl, Tempo und soziale Skripte.

Zwischenfazit: Rdume sind Agenten des Wandels: Sie materialisieren Gender-Normen,
Statusdistinktionen und Autonomieskripte und machen den kulturellen Wandel der
taiwanischen Trinkkultur sichtbar. Wiahrend Restaurants Kohdsion und Respekt
performen, ermdglichen Bars und 6ffentliche Plétze dsthetisierte, freiwillige
Konsumformen — die riumliche Diversifizierung trégt so die Pluralisierung und

Reflexivierung der Gegenwartspraxis.

5.3 Analyse der Werbebilder: Visuelle Semiotik und kulturelle

Reprisentation
Neben den subjektiven Perspektiven der Interviewten erdffnet Werbeanalyse eine
komplementire Ebene: die visuelle Reprisentation gesellschaftlicher Werte. Werbung ist

hier nicht nur Marketing, sondern kulturelles Medium, das Bedeutungen biindelt,
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normiert und verbreitet. In den Kampagnen zeigt sich eine kreolisierende Bildsprache
(Hannerz, 1987): Traditionelle Zeichen werden in urbane Lifestyle-Codes iibersetzt. Die
folgenden Unterkapitel priifen, wie ausgewihlte taiwanische Alkoholmarken iiber
Bild/Text Identitédtsentwiirfe, Rollenbilder und Normbotschaften konstruieren — und wie

diese Codierungen mit den Interviewthemen tliberschneiden oder abweichen.

5.3.1 Taiwan Beer: Individualisierung, Genussisthetik und kultureller Wandel

TAIWAN BEER"®

e S -
AR @ BARRE TRRIF

Abbildung 3. Taiwan Beer — Social-Media-Anzeige ,, "G 3EHE... W ZAREIIGASKE) ] (Facebook-
Post, 11. 11. 2023). Quelle: Taiwan Beer.URL:
https://www.facebook.com/beer.taiwan/posts/pfbid0y24Ww7DoZCF5avAxemdpP1EN3RScdSk6gBd
RKtcKqCdyV85z6rhvooPRYriY6Kbsl
Befund & Datenbezug:
Die 2023er Social-Media-Anzeige von Taiwan Beer (TTL) markiert einen klaren Shift
weg von kollektivistischen Konsumskripten hin zu Autonomie (n = 31), Genuss-
/Lifestyle-Asthetik (n = 39) und Allein-Trinken (n = 13) (vgl. Anhang B.1-B.3). Visuell

werden vier Einzelpersonen (zwei Frauen, zwei Ménner) je in eigensténdigen Settings

beim Trinken gezeigt; der soziale Kontext ist deliberately entkoppelt.
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Textclaims (Original):

o« —fEAN #MABGIE -, Allein langsam genieBen*
« —fEA KOZER -, Allein kriftig trinken*

o —{AA BHE#HEN —  Allein erfrischend trinken®
o —{EIA EEFZZX —,Allein entspannt genieBen*

Zentraler Claim: JEZ /RAVE5 R ZREN!! — | GenieBe deine Erfrischung allein!!*

Semantik des Alleinseins:

Die Anzeige entbindet Trinken von Pflichtsituationen (Geschéft, Hochzeit, Familie) und
rahmt es als selbstbestimmtes, &dsthetisiertes Erlebnis (vgl. 5.2.3; 5.2.5). Die vier Panels
(Indoor, Outdoor, urban, hduslich) kodieren Rdume/Settings als Wahloptionen statt als

Normvorgaben — konsistent mit den Interviewmustern zu Bar/,, Third Places® (n = 21),

Zuhause (n = 4) und Offentlicher Raum (Park/Ufer) (n = 2).

Genderdynamik:

Die symmetrische Darstellung von Frauen und Ménnern visualisiert die in den
Interviews beobachtete Geschlechter-Normalisierung (n = 9) und schwécht die
Kopplung von Alkohol an ,,maskuline Bewé@hrungsproben ab (vgl. 5.2.2). Weiblicher

Konsum erscheint affirmativ und stilisiert, nicht als moralisch heikle Abweichung.

Bildrhetorik des Genusses.

Close-ups, weiches Licht und ,,geschlossene Augen‘‘/entspannte Mimik inszenieren
sensorischen Genuss statt Rausch; das stiitzt den Befund Gesundheit & Verantwortung
(n=17) und die hohe Quote niedriger Trinkfrequenz (7/8). ,,Geschmack vor

Promille* (vgl. 5.2.5) wird visuell performt.

Verantwortungsframe:

Am unteren Rand steht der gesetzlich vorgeschriebene Sicherheitshinweis: 22 1FHE /

BEEZNE / FLZEEIR (,Nicht trinken und fahren / Fahrdienst rufen / Sicher nach

Hause®). Die Einbindung verkniipft Eigenverantwortung mit Markenkommunikation

55



und spiegelt den in den Interviews genannten Wandel zu bewusstem, regelgerahmtem

Konsum (vgl. 5.2.7).

Kultursemiotische Deutung:

Die Anzeige umcodiert Taiwan Beer: vom friiheren Symbol kollektiver Feier- und
Respektordnungen (Kap. 4.5) zum Alltags-Lifestyle-Objekt individueller Wahl. Damit
visualisiert sie die in 5.2 rekonstruierten Verschiebungen der Normschicht: weniger
Pflicht-/Statusdruck (Mianzi), mehr Wahlfreiheit, Selbstsorge und &dsthetisierte Praxis —

bei gleichzeitiger lokaler Verankerung der Marke (vgl. 5.2.6).

Fazit:

Die Taiwan-Beer-Anzeige ist ein Schliisseltext des aktuellen Wertewandels: Sie
propagiert personalisierten Genuss statt imperativischen Gruppentrinkens, bestatigt die
Normalisierung weiblicher Teilhabe und integriert Verantwortungs-Frames in die
Asthetik. So wird Taiwan Beer zum Symbol einer urban-pluralen Alltagskultur — nicht
iiber heroische Nationalgesten, sondern iiber Alltagsésthetik und individuelle

Autonomie.
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5.3.2 Kinmen Kaoliang: Tradition, Ironie und kulturelle Neupositionierung

®MAR

~ G T

: o SR 4 s 2o Tl ——
ZIEERE QBEERAR FEEAR
Abbildung 4 Kinmen Kaoliang Liquor — Social-Media-Anzeige ,, #F K75 HHEE, ELHIZF |
JE ! | (Facebook-Post, 02. 11. 2023). Quelle: Kinmen Kaoliang Liquor. URL:

https://www.facebook.com/KKL.kin/posts/pfbid0212Um19mZCTHCn2GDSunCwB3ZAPWbDLUDS
1qJY38Bwbw6CECCV3iKRaJ7vmTatFMWI

Befund & Datenbezug:
Die 2023er Social-Media-Anzeige von Kinmen Kaoliang (Facebook, 02.11.2023; vgl.

Abb. 4) koppelt Tradition an Ironie und Autonomie. Im Themenprofil korrespondiert sie

mit Autonomie (n = 31), Genuss-/Lifestyle-Asthetik (n = 39) und — implizit durch die

Ansprache eines Single-Lebens — Allein-Trinken (n = 13); zugleich bleibt der Bezug zu

Historische/kulturelle Einfliisse (n = 20) prasent (vgl. Anhang B.1-B.3).

Visuelle und textliche Setzung:
In handgezeichneter Retro-Optik zeigt die Anzeige eine ménnlich codierte Hand mit

Shotglas; die reduzierte Palette (Braun/Schwarz/Weil3) evoziert Ritual und Etikette.

Gleichzeitig modernisieren Sprechblase und plakative Typo den Ton. Zentraler Claim:

BREARHFEE B LM | -, Jeden Tag ohne Kontrolle — das macht wirklich
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siichtig! ergéinzt durch 73 F : BEHEIR LMBAIFE — , Teilen: Dinge, die am Single-

Dasein siichtig machen.* Die doppelte ,,Sucht“-Metapher funktioniert ironisch: nicht als

Pathologie, sondern als Wortspiel fiir die ,,Sucht* nach Freiheit.

Post-traditionalistische Lesart:

Kaoliang war historisch ménnlich, pflicht- und statusgebunden (vgl. 5.2.2; 5.2.4). Die
Anzeige entkernt diesen Zwang, behilt die ikonische Geste (Shot-Ritual) bei und re-
codiert sie als selbstbestimmte Single-Autonomie. Ergebnis: Tradition bleibt Referenz,
wird aber spielerisch aneignet — ein Muster post-traditionalistischer Hybridisierung

(anschlussfahig an 5.2.5).

Genderdynamik:

Obwohl das Bild eine ménnliche Hand zeigt (Anklang an die alte
Mainnlichkeitssemantik), wird Méannlichkeit nicht als Pflicht, sondern als
selbstironisches Lifestyle-Statement gerahmt. Das ergénzt die in den Interviews
beobachtete Normalisierung weiblichen Konsums (n = 9) indirekt: Die Kampagne

verschiebt das Zentrum von Statuspriifung zu Wahlfreiheit (vgl. 5.2.2-5.2.3).

Verantwortungsframe (Reg-Hinweis):

Am unteren Rand steht der verpflichtende Sicherheitshinweis 22 1F)H 2 / EE KA E

/ FEZ3=%F X (,Nicht trinken und fahren / Fahrdienst rufen / Sicher nach Hause®).

Damit schlie3t die Anzeige an das Feld Gesundheit & Verantwortung (n = 17) an und

visualisiert den in 5.2.7 rekonstruierten Shift zu bewusstem, regelgerahmtem Konsum.

Kultursemiotische Deutung:

Die Kampagne re-codiert ein kollektives Symbol: Kaoliang wird vom Marker
Pflicht/Status zum Medium humorvoll reflektierter Autonomie. Sie verbindet ikonische
Ritualzeichen (Shot, Toast-Gestik) mit zeitgendssischer Ironie und adressiert damit
urbane Milieus, die Mianzi-Druck situativ relativieren (vgl. 5.2.4) und Selbstgestaltung

priorisieren (vgl. 5.2.3/5.2.5).

Fazit:
Kinmen Kaoliang inszeniert Tradition ohne Traditionalismus: Das Produkt bleibt

kulturell verankert, wird aber ironisch modernisiert. So steht die Anzeige fiir eine post-
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traditionalistische Trinkkultur, in der historische Codes nicht verworfen, sondern neu
gewichtet werden — weg von Zwang, hin zu personlicher Freiheit, Genuss und

Verantwortung.

5.3.3 Taihu Brewery: Pride, Diversitit und urbane Identit:it

]

Abbildung 5 Abbildung 5 Taihu Brewery: Teilnahme an der Taipei Pride Parade 2024 (vor dem Taipei City
Government Building); Slogans: B K IEFIF— A F TR | B 2L 25k 24 ) . Quelle:
Taihu Brewing, Facebook-Post, 25. Oktober 2024.

URL:https://www.facebook.com/taihubrewing/posts/pfbidOxvvowakPvQFm4Motk1m2Uupo4f85RcSysbMbyg
Vhs9GknYsUEVkSZsqpUAXiLouul

Befund & Datenbezug:
Die Pride-Teilnahme der Taihu Brewery (2R #5EE) 2024 ist eine performative Form

der Markenkommunikation, die Bier mit Diversitat, Inklusion und demokratischer
Offenheit verkniipft (vgl. Abb. 5). Im Themenprofil korrespondiert dies besonders mit
Genuss-/Lifestyle-Asthetik (n = 39), Autonomie (n = 31) und — als identitirer Rahmen —
Historische/kulturelle Einfliisse (n = 20) sowie Vergleich Taiwan—China (6/8) (vgl.
Anhang B.1-B.3).

Visualitit & Setting:
Der dekorierte Paradewagen mit Regenbogenflaggen samt Markenlogo vor dem Taipei

City Government Building kodiert 6ffentliche Legitimitét und civic Zugehorigkeit.
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Junge Teilnehmende inszenieren sichtbar gelebte Vielfalt; der Marken-Slogan " BBX
AR —EERT ERYL 1 (,Morgen gemeinsam Regenbdgen schauen?*) sowie ' &

EHRE XML S (,,Auf dem Weg zu Inklusion — verflochtenes Zusammenleben*)

rahmen Bier als soziale Praxis jenseits bloBer Konsumfunktion.

Uberschneidung mit den Interviews:

Die performative Inszenierung spiegelt zentrale Interviewmotive: Wahlfreiheit und
Oftfenheit (P06, PO1), selbstbestimmte Teilhabe ohne Pflichtdruck (P04/P08), sowie die
Selbstverortung als Taiwaner:in (P02/P03/P04/P05/P08) — vgl. 5.2.3 und 5.2.6. Bier
fungiert hier als Marker demokratischer Alltagskultur, nicht als Zwangsgeste (vgl.
5.2.4).

Kultursemiotische Deutung:

Taihu verschiebt die Markencodierung von ,,Getrdnk* zu Werteakteur: Die 6ffentliche
Performanz auf der Pride macht Bier zum Medium identitdrer Zugehdrigkeit in einer
urban-pluralen Gesellschaft. Das entspricht der in 5.2 rekonstruierten Verschiebung auf
der Normschicht: weniger Pflicht-/Statusdruck, mehr dsthetisierte Selbstgestaltung —

eingebettet in globale Bildsprachen, aber lokal verankert.

Fazit:
Taihu positioniert sich als kulturelle Marke, die gesellschaftliche Werte sichtbar macht.
Trinken wird zur 6ffentlichen Performance eines liberal-demokratischen Lebensgefiihls

und verbindet individuelle Identitét, soziales Engagement und Zugehorigkeit.

5.4 Zwischenbilanz: Kontinuititen, Briiche und Hybridititen

Die Abschnitte 5.2-5.3 zeigen vier zusammenhingende Dynamiken der gegenwértigen

taiwanischen Trinkkultur:

1. Persistente Normkerne bei flexiblen Ausdrucksformen:
Respekt, Harmonie, Zugehorigkeit (5.2.1; 5.2.6) bleiben leitend, materialisieren
sich aber in pluralen Settings — vom Restaurant bis zur Rooftop-Bar (5.2.8).

2. Individualisierung und Gender-Aufweichung:

Weiblicher Konsum ist normalisiert und dsthetisiert (5.2.2); Verantwortung
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verlagert sich vom Kollektiv zur individuellen Entscheidung (5.2.3), flankiert

vom Sicherheits-Framing in der Werbung (5.2.7; 5.3.1-5.3.2).

. Hybridisierung globaler und lokaler Codes:

Cocktail-Asthetik, K-Culture-Einfliisse, Pride-Performanz (5.3.3) koexistieren
mit Kaoliang-Nostalgie (5.3.2) und Izakaya-Erinnerungsrdumen (5.2.8).
Ergebnis ist ein fluider Symbolhaushalt, in dem Alkohol zugleich

Identitdtsmarker und Distinktionsobjekt ist.

. Re-artikulierte taiwanische Identitit:

Explizite Selbstbeschreibungen (,,100 % Taiwaner:in®, 5.2.6) und die Pride-
Inszenierung als Ausdruck demokratischer Werte markieren Konsum als

symbolische Grenzziehung (— Vergleich Taiwan—China 6/8). Alkohol wird

Medium kultureller Selbstbehauptung.

Implikation fiir Kapitel 6:

Die Befunde stiitzen die Annahme eines postmaterialistischen Wertewandels (Inglehart,

1997) und einer fortschreitenden Creolisation alltagskultureller Codes (Hannerz, 1987).

Zugleich bleiben Pfadabhiangigkeiten — Mianzi-Logiken und arbeitskulturelle

Pflichtsituationen — wirksam (5.2.4), werden jedoch neu verhandelt. Kapitel 6 diskutiert

diese Spannungen theoretisch und skizziert Forschungsanschliisse.
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6. Diskussion: Interpretation und Einordnung der Ergebnisse

Die folgende Diskussion biindelt die empirischen Befunde (Kap. 5) mit der historischen
Tiefenstruktur (Kap. 4) und interpretiert sie im Lichte des in Kap. 2 entwickelten
kultursemiotischen Rahmens. Methodisch dient das erweiterte Schichtenmodell (Werte —
Normen — Praktiken — Représentationen) als Briicke zwischen Persistenzen und

gegenwirtigen Symbolpraktiken; die Gliederung folgt 6.1-6.6.

6.1 Ergebnisse im historischen und kulturellen Kontext: Kontinuitat,
Wandel und hybride Identit:it

Die Gegenwartsbefunde verdichten sich zu einem Muster regulierter Hybriditét:
Konfuzianisch gepragte Wertepersistenzen (Respekt, Harmonie, Hierarchie) bleiben
leitend, werden in der demokratisierten Gesellschaft jedoch situativ neu kalibriert.
Respektgesten (z. B. Einschenken, beidhidndiges Halten, Sitzordnung) fungieren weiter
als Hoflichkeitsmarker, zugleich ist alkoholfreie Teilnahme in vielen Settings legitim,
sofern der Respektgestus gewahrt bleibt. Medienisthetiken (Cocktails, Craft-Beer, K-
Welle/Soju-Formate) priagen Distinktionspraxen, ohne die taiwanische Eigenlogik
aufzulosen. Werbung aktualisiert diese Mischordnung und koppelt sie an demokratisch-
plurale Selbstverortung (vgl. Kap. 5.2 und 5.3). Die Salienzprofile stiitzen dieses Bild:
Autonomie (n = 31), Genuss-/Lifestyle-Asthetik (n = 39) und Soziales Trinken (n = 41)
dominieren, wihrend Druck (Unternehmenskontext) (n = 11) und Peers-/Mianzi-Druck

(n = 5) selektiv wirksam bleiben (vgl. Anhang B.1-B.3).

Typologisch ldsst sich die Praxis als semi-wet, occasion-centred (vgl. Room & Mikeli,
2000) mit Drift Richtung wet-liberal lesen (Essensbindung/Respekt bleiben, Alltags-
Intoxikation gering; wachsende Wahlfreiheit und entstigmatisiertes weibliches Trinken).
Dazu passt die rdumliche Diversifizierung: Restaurants stabilisieren Hierarchie und
Familienkohédsion; Bars und ,third places* (Oldenburg) ero6ffnen Zonen kuratierter
Individualitit und temporérer Rollenwechsel; Parks/6ffentliche Zwischenrdume senken

Zugangsschwellen (vgl. Kap. 5.2.8).

Zugleich erkldart die Kopplung mianzi x renqing den fortbestehenden situativen
Trinkdruck in hierarchiesensiblen Kontexten (v. a. Arbeit/Geschift), wihrend peer-
dominierte Rdume Autonomie betonen (Kap. 5.2.3-5.2.4). Auf der Symbolachse wird

»Nation im Alltag™ {iber banale Nationalitdt performt (z. B. Taiwan Beer), wéhrend
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wen/wu-Minnlichkeitsdispositive (vgl. Louie, 2002; auch 5.2.2) residual fortwirken
(flower drinking), jedoch durch dsthetisierte, genderinklusive Konsumstile relativiert
werden (Kap. 5.2.1-5.2.2; 5.3). Die Zwischenbilanz aus Kap. 5.4 (Persistenzen,
Individualisierung/Gender-Aufweichung, Hybridisierung, Re-Artikulation taiwanischer

Identitat) wird damit konsistent bestétigt.

6.2 Theoretische Reflexion der Ergebnisse: Dynamische Kultursemiotik
als Rahmenmodell

6.2.1 Schichtenmodell statt Kultur-,, Traits*

Die Ergebnisse sprechen gegen eigenschaftsorientierte, homogenisierende Kulturmodelle.
Das erweiterte Schichtenmodell erweist sich als addquate Heuristik: Werte zeigen
Persistenz, Normen werden neu ausgehandelt, Praktiken iibersetzen und verschieben
diese Normen, Reprisentationen (Werbung/Events/Social Media) stabilisieren oder

irritieren Bedeutungen.
6.2.2 Modernisierung und Wertewandel differenziert denken

,Postmaterialistischer” Wandel (Autonomie, Selbstsorge, Genuss) ist in Taiwan
inkrementell und raum-/kontextsensitiv: Er koexistiert mit Pfadabhéngigkeiten (mianzi,
Firmenfeier-Zwang) und wird liber kompensatorische Arrangements (Pacing,
alkoholfreie Optionen, Rollenwechsel) alltagspraktisch reguliert (vgl. 5.2.3-5.2.7; 5.3;
5.4). Im Sinn von Reckwitz (2020) lisst sich der Befund als Asthetisierung der
Alltagspraktiken lesen: Trinken wird kuratiert (Orte, Rituale, Bilder), ohne die

wertebasierte MéaBigung zu verlassen.

6.2.3 Artikulation, Banalitit, Hybridisierung

Identitdt erscheint als Artikulation (Hall, 1996), wird im Alltag {iber banale Nationalitét
sedimentiert (Billig, 1995; z. B. Taiwan Beer) und durch Creolisation global-lokaler
Codes (Hannerz, 1987) fortlaufend neu kombiniert; third places (Oldenburg, 1989) sind

die Mikroszenen dieser Aushandlung.

6.3 Kulturelle Implikationen fiir das gegenwirtige Taiwan
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6.3.1 Demokratische Identitit und kulturelle Selbstbehauptung

Trinken dient als Medium zivil-demokratischer Selbstverortung (z. B. Pride-
Inszenierungen; ironische Nation-Claims in Werbung). Symbolische Grenzziehungen
gegeniiber der VR China erfolgen alltagspraktisch statt programmatisch (Kap. 5.3; 5.4).
Die ironisch-leisen Nation-Claims der Marken (z. B. ,,Taiwan* im Logo) entsprechen

banaler Nationalitét (Billig, 1995).

6.3.2 Generationen und Mikro-Aushandlungen

Jiingere Milieus normalisieren Allein-/Home-Drinking und Wahlfreiheit, Altere halten
starker an Ritualen fest; arbeitsnahe Settings bleiben hierarchiesensibel (Kap. 5.2.1;

5.2.3-5.2.4).

6.3.3 Gender und Normalisierung

Weiblicher Konsum ist enttraditionalisiert und &sthetisiert; residuale wen/wu-Biihnen
(flower drinking) erzeugen Reibungsflachen, verlieren aber normative Kraft (Kap. 5.2.2;

5.3).

6.3.4 Globalitiit, Lokalitit und stilistische Ubersetzungen

K-Formate, japanische Erinnerungsriume und westliche Cocktail-Asthetik werden
selektiv lokalisiert (Zutaten, Symbolik, Labels) — Ergebnis ist stabile Hybriditét statt
Imitation (Kap. 5.2; 5.3).

6.3.5 Gesundheitsorientierung und ,,kompetentes Nicht-Trinken*

Self-Care/Sicherheit werden moralische Leitideen. Nicht-Trinken wird als kompetente
Praxis (Riicksicht, Transparenz, Alternativen) legitimiert; rechtliche Sicherheits-

Framings (Kein Trinken & Fahren) stiitzen dies symbolisch (Kap. 5.2.7; 5.3).

6.4 Methodische Reflexion und Qualititssicherung

Die qualitative, interpretative Anlage ermoglicht dichte Bedeutungsanalysen, ist aber in
Repriasentativitéit limitiert (Convenience-Sample, Online-Erhebung). Transparenz wird
iiber Master-Tabelle (B.1), Salienzprofil (B.2) und Kodierlogik (B.3) gesichert (Audit-
Trail)Restlimitationen: Plattform-Bias im Werbekorpus; untererforschte Réume

(landliche Settings, shop-floor, Familienfeiern jenseits urbaner Mittelschichten).
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6.5 Ausblick und weiterfithrende Forschung

(1) Ethnografien in Arbeits-/Familienkontexten (inkl. Nicht-Trinken und hofliche
Ablehnungspraktiken).

(2) Vergleiche mit VR China/Japan/Korea (gleiche Wertekerne, differente Norm/Setting-
Ubersetzungen).

(3) Erweitertes Werbekorpus (Plattform-/Meme-Okologien; Longitudinaldesign).
(4) Quant-Module zur Prdvalenz von kompetentem Nicht-Trinken in Milieus.
(5) Policy/Practice: Health-Comms, Responsible-Service-Training, Diversity-Guidelines

fir Events.

6.6 Beantwortung der Forschungsfragen

6.6.1 Hauptfrage

Forschungsfrage: Wie manifestiert sich die taiwanesische Trinkkultur zwischen
Kontinuitdit und Wandel — und wie lassen sich Werte, Normen, Praktiken und

Représentationen im Sinne einer ,,regulierten Hybriditét™ zusammendenken?

Antwort: Die taiwanesische Trinkkultur fungiert als Ort der Identitdtsartikulation
zwischen Tradition, Globalitdt und demokratischer Selbstverortung: Wertekerne
(Respekt, Harmonie) bleiben stabil, Normen werden situativ neu verhandelt,
Praktiken/Reprisentationen libersetzen Wandel in eine regulierte Hybriditét (vgl. Kap. 5;
5.4).

6.6.2 Teilfrage 1 — Historische, religiose und koloniale Einfliisse

Forschungsfrage: Welche historischen, religidsen und kolonialen Einfliisse priagen die

heutigen Trinkpraktiken in Taiwan?

Antwort: Konfuzianische li/xiao-Ordnungen strukturieren Respekt- und MaBlogiken;
Kolonial- und Monopolgeschichte rahmt Institutionen und Symbolik; Marktéffnung und
Globalisierung pluralisieren Repertoires. Ergebnis: pfadabhingige Hybriditit (Kap. 4
— Kap. 5).
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6.6.3 Teilfrage 2 — Werte und Symbolsysteme

Forschungsfrage: Welche Werte- und Symbolsysteme strukturieren das heutige Trinken

—und wie werden sie sichtbar?

Antwort: Autonomie/Self-Care gewinnen an Gewicht, mianzi/renqing bleiben selektiv
bindend. Banale Nationalitét (z. B. Taiwan Beer) und urbane Events (Pride) verkniipfen
Konsum mit civic identity; Werbung stabilisiert und beschleunigt diese

Bedeutungsverschiebungen.

6.6.4 Teilfrage 3 — Individualisierung, Genderrollen, politische Haltung

Forschungsfrage: Wie zeigen sich Individualisierung, Genderrollen und politische

Haltung im gegenwartigen Konsum?

Antwort: Wahlfreiheit (inkl. Allein-/Home-Drinking) wird normalisiert; Gendergrenzen
erodieren (dsthetisierte, inklusive Stile), wéhrend residuale Pflichtgesten in
hierarchischen Feldern fortbestehen. Politische Haltung erscheint alltagspraktisch (zivil-

demokratische Codes), nicht programmatisch.

6.6.5 Teilfrage 4 — Mediale Repriisentationen (Werbung)

Forschungsfrage: Welche Funktionen iibernehmen visuelle Kampagnen fiir Normen,

Identitat und Praktiken?

Antwort: Werbung é&sthetisiert Verantwortung (Sicherheits-Disclaimer), normalisiert
weiblichen Konsum, ironisiert Tradition (Kaoliang) und performt Diversitit
(Taihu/Pride). Sie wirkt als Beschleuniger der Normverschiebung und koppelt Identitét
an positive Alltagsdsthetik (Kap. 5.3).

6.6.6 Take-home-Message

Kontinuierlicher, kontextsensibler Wandel: Respekt bleibt, Autonomie wéchst;
Hybridisierung/Creolisation wird zur stabilen Normalitit — sichtbar in Rdumen, Stilen

und Bildern des Alltags (Kap. 5; 5.4).
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Schlussbemerkung: Diese Arbeit sollte zeigen, dass hinter einer scheinbar banalen
Praxis wie dem Trinken ein dichtes Gewebe aus Bedeutungen liegt. Wer
Alltagsésthetiken, Rituale und Rdume ernst nimmt, erkennt die Werteordnung einer
Gesellschaft: Autonomie und Fiirsorge, Respekt und Hierarchie, Zugehorigkeit und
Abgrenzung. Am Fall Taiwans wird dies als regulierte Hybriditdt sichtbar, in der
globale Stile mit lokalen Normkernen verschmelzen und Identitdt im Alltag performativ
ausgehandelt wird. Wenn diese Arbeit den Blick fiir solche Tiefenschichten geschérft
und damit gezeigt hat, dass auch ,,Gewdhnliches analytisch tragféhig ist, hat sie ihr

Ziel erreicht.
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Anhang A: Interview-Transkripte (P01-P08)

Hinweis zur Einwilligung & Anonymisierung: Alle Interviews wurden mit miindlicher
Einwilligung gefiihrt; die in diesem Anhang verwendeten Transkripte sind anonymisiert.
Direkte Identifikatoren (Namen, exakte Orte, Arbeitgeber, exaktes Alter) wurden entfernt
oder aggregiert und ggf. in [eckigen Klammern] generalisiert. Die Originaldaten werden

vertraulich aufbewahrt. Inhaltliche Aussagen wurden nicht veréndert.

Anhang A.1: Interview mit P01

Datum: 21.04.2024
Methode: Online Interview
Originalsprache: Chinesisch

Interviewer: Bitte teile mir deine Hintergrundinformationen mit, einschlieflich deines

Alters, Berufs und Wohnortes.

P01: Hallo, mein Name ist [anonymisiert]. Ich bin derzeit Student im vierten Jahr an
[Universitdt in Taiwan] und studiere chinesische Literatur. Ich bin [20-25] Jahre alt und
arbeite derzeit in Teilzeit in einer Marketingfirma, wéhrend ich noch studiere. Ich komme

aus [Stadt in Nordtaiwan], wohne aber jetzt auch in [Metropolregion Taipeh].
Interviewer: Wie wiirdest du die heutige Trinkkultur in Taiwan beschreiben?

P01: In meiner Familie wird nicht oft getrunken. Wir haben keine élteren
Familienmitglieder, die regelmifig Alkohol trinken. Es gibt jedoch eine besondere
Trinkkultur, die als notwendig angesehen wird. Bei formellen Anlidssen wie Hochzeiten
oder Geburtstagen von Alteren ist es iiblich, bei den Tischen herumzugehen und Respekt
zu zeigen, indem man z. B. Getranke anbietet. Heute muss das nicht unbedingt Alkohol
sein; man kann auch Saft verwenden. Urspriinglich war es jedoch Alkohol, der bei diesen
Anléssen getrunken wurde. Man nimmt also ein Getridnk und geht zu den verschiedenen

Tischen, um Griifle auszusprechen. Das Trinken ist dabei eher symbolisch.

Interviewer: Gibt es Unterschiede in der Art und Weise, wie du mit dlteren Menschen

und Freunden trinkst?
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PO01: Ja, definitiv. Wenn ich mit dlteren Menschen anstof3e, werde ich sicherstellen, dass
mein Glas gefiillt ist, selbst wenn es nur Wasser oder Tee ist. Mit Freunden bin ich da
entspannter und es kann auch ein leeres Glas sein. Es ist eine Frage des Respekts

gegeniiber Alteren, wihrend es bei Freunden eher locker zugeht.

Interviewer: Beschreibe bitte dein kulturelles Erbe und wie es dein Trinkverhalten

beeinflusst.

P01: Mein kulturelles Erbe ist gemischt, da Taiwan urspriinglich aus China stammt. Ich
identifiziere mich stark mit der taiwanesischen Kultur, schéitze aber auch unsere
chinesischen Wurzeln. Unsere Sprache, Akzente und Briuche sind eine Mischung aus
verschiedenen Einfliissen, einschlieBlich der japanischen Herrschaft in der Vergangenheit

und den einheimischen Bréauchen.
Interviewer: Wie empfindest du das Trinken allein im Vergleich zu sozialen Anldssen?

PO1: Ich denke, beides hat seine Vorziige. Mit Freunden zu trinken macht Spal3 und ist
eine soziale Aktivitit. Alleine zu trinken kann jedoch auch entspannend sein und einen
Moment der Ruhe bieten. Wenn man alleine trinkt, um seine Gefiihle zu verarbeiten, kann

das ebenfalls eine Form des Genusses sein.

Interviewer: Hast du das Gefiihl, dass es in Taiwan ein Stigma gegeniiber dem

Allein-Trinken gibt?

P01: Ja, bis zu einem gewissen Grad. Wenn jemand oft allein trinkt und dabei iiberméBig
konsumiert, kann das als problematisch angesehen werden. Gelegentliches

Allein-Trinken wird jedoch immer mehr akzeptiert.

Interviewer: Welche Auswirkungen hat die Globalisierung deiner Meinung nach auf die

taiwanesische Trinkkultur?

P01: Die Globalisierung hat die taiwanesische Trinkkultur stark beeinflusst. Vor allem
die koreanische und westliche Trinkkultur hat groBen Einfluss. Koreanische Trinkspiele
und die Art und Weise, wie in K-Dramen getrunken wird, haben viele junge Leute
inspiriert. Auch amerikanische Einfliisse sind spiirbar, besonders in den Bars im

amerikanischen Stil, die bei uns immer beliebter werden.
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Interviewer: Wie wichtig ist es deiner Meinung nach, traditionelle Trinkgewohnheiten

zu bewahren, im Vergleich zur Anpassung an globale Trends?

P01: Beides ist wichtig. Traditionelle Gewohnheiten zu bewahren hilft uns, unsere
kulturelle Identitit zu wahren. Gleichzeitig konnen globale Trends neue Erfahrungen und
soziale Gelegenheiten bieten. Ich personlich bevorzuge es, das zu tun, was mir gefillt,

und nicht blind globalen Trends zu folgen.

Interviewer: Wann hast du angefangen zu trinken?

PO1: Ich habe ungefihr im Alter von [~20] Jahren, wihrend meiner Studienzeit,

angefangen zu trinken. Das war hauptsichlich bei Treffen mit Freunden.

Interviewer: Welche Art von alkoholischen Getranken bevorzugst du und warum?

P01: Ich bevorzuge Cocktails und Fruchtweine, weil sie besser schmecken und einen

niedrigeren Alkoholgehalt haben, was sie angenehmer zu trinken macht.

Interviewer: Gibt es bestimmte Marken oder Stilrichtungen von Alkohol, die flir dich

kulturell bedeutsam sind?

P01: Personlich habe ich keine besonderen Vorlieben fiir Marken. Ich mag einfach
Getrénke, die gut schmecken. Traditionelle taiwanesische Getrinke wie Kaoliang haben

kulturelle Bedeutung, aber ich bevorzuge eher moderne Getrénke.

Interviewer: Gibt es familidre Traditionen oder Briduche im Zusammenhang mit dem

Trinken?

P01: In unserer Familie wird hauptsidchlich bei groflen Festen wie dem chinesischen
Neujahr getrunken. Es ist nicht etwas, das wir regelméfig machen, sondern eher zu

besonderen Anldssen.

Interviewer: Was denkst du {iber verantwortungsvolles Trinken und die

gesundheitlichen Aspekte des Alkoholkonsums?

P01: Verantwortungsvolles Trinken ist sehr wichtig. In Taiwan gibt es immer mehr

Bewusstsein fiir die gesundheitlichen Auswirkungen von Alkohol und die Notwendigkeit,
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in Maf3en zu trinken. Das wird auch durch gesetzliche Regelungen unterstiitzt, die den

verantwortungsvollen Konsum fordern.

Interviewer: Gibt es Situationen, in denen du dich zum Trinken gezwungen fiihlst?

P01: Manchmal gibt es bei gesellschaftlichen Anldssen oder Firmenfeiern ein bisschen

Druck, mitzumachen. Aber meistens wird der personliche Wunsch respektiert.

Interviewer: Wie sieht die Zukunft der taiwanesischen Trinkkultur aus deiner Sicht aus?

PO1: Ich denke, die taiwanesische Trinkkultur wird weiterhin eine Mischung aus
traditionellen und modernen Praktiken sein. Es wird mehr Vielfalt und Akzeptanz geben,
wobei sowohl traditionelle Gewohnheiten als auch moderne Trends ihren Platz haben

werden.

Interviewer: Vielen Dank fiir das Interview, das war sehr aufschlussreich.

PO1: Gern geschehen, ich freue mich, dass ich helfen konnte.

Ende von P01
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Anhang A.2: Interview mit P02

Datum: 26.04.2024
Methode: Online Interview

Originalsprache: Englisch

Interviewer: Danke. Kannst du dich bitte vorstellen und uns dein Alter und deinen Beruf

mitteilen sowie wo du lebst?

P02: Okay, ich komme aus Taiwan und bin [45-50] Jahre alt.
Interviewer: Und wo arbeitest du? Was ist dein Beruf?

P02: [UI/UX-Design].

Interviewer: Bist du aus Taipeh oder aus einer anderen Stadt?

P02: Nein, ich komme aus [Zentral-Taiwan].

Interviewer: [Bestidtigung ohne Ortsnennung]

Interviewer: Wie wiirdest du die taiwanesische Kultur heute beschreiben?
P02: Kultur? Was meinst du genau?

Interviewer: Im Allgemeinen, was kommt dir in den Sinn, wenn du an taiwanesische

Kultur denkst?
P02: Wahrscheinlich die Religion. Es ist sehr anders als in China.
Interviewer: Buddhismus, richtig?

P02: Ja, wir haben Religion, und wir halten noch viele traditionelle Dinge aufrecht. Das

ist ziemlich typisch.

Interviewer: Wiirdest du sagen, dass Taiwan eine einzigartige Kultur hat oder dass es
stark mit der chinesischen Kultur verbunden ist, oder hat Taiwan inzwischen eine eigene

Kultur entwickelt?
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P02: Ich wiirde sagen, Taiwan hat inzwischen eine eigene Kultur.

Interviewer: Identifizierst du dich eher als Taiwanerin oder noch als Chinesin?

P02: Ich sage, ich bin Taiwanerin.

Interviewer: Wie wiirdest du die Trinkkultur in Taiwan beschreiben?

P02: Das héngt wirklich davon ab. In meiner Familie trinken meine Eltern nicht viel.
Mein Vater konnte nicht viel trinken und ich auch nicht. Wenn ich trinke, weil3 ich, wie
viel ich vertragen kann, und hore auf, wenn ich mich unwohl fithle. Normalerweise trinke
ich nur mit Freunden im Restaurant oder auf Partys. Ich tanze viel, also trinke ich selten

viel, weil ich beim Tanzen nicht beeintrichtigt sein mochte.

Interviewer: Wiirdest du sagen, dass es untypisch ist, dass Menschen alleine trinken?

P02: Es kommt darauf an. Ich trinke nicht oft alleine, auller vielleicht im Sommer, wenn

es sehr heif} ist und ich ein kiihles Getrank mochte, wie ein leichtes Bier.

Interviewer: Trinken deine Eltern oder deine Familie bei besonderen Anldssen wie

Hochzeiten oder Geburtstagsfeiern?

P02: Ja, bei Feierlichkeiten im Restaurant trinkt man schon, besonders die &ltere

Generation.

Interviewer: Trinkt die &ltere Generation mehr traditionelle Getranke wie Gaoliang,

wihrend die jiingere Generation andere Getrianke bevorzugt?

P02: Die dltere Generation mag Gaoliang, besonders auf dem Land oder bei Menschen,
die korperlich hart arbeiten. Jiingere Leute trinken eher Bier oder mischen Getrdanke wie

Whiskey oder Gin auf Partys.

Interviewer: Denkst du, dass Frauen heutzutage anders behandelt werden, wenn es ums

Trinken geht, verglichen mit friiher, als es eher eine Ménnerdoméne war?

P02: Nein, heute ist es kein Problem mehr fiir Frauen zu trinken. Bei Partys trinken viele

meiner Freundinnen Wein. Auf Hochzeiten kann man oft zwischen Wein und Bier wéhlen.
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Interviewer: Hast du jemals von dem traditionellen konfuzianischen Denken gehort, dass

Frauen nicht trinken sollten, um das Gesicht zu wahren?

P02: Nein, davon habe ich nie gehort. In meiner Erziehung wurde das nie thematisiert.

Interviewer: Hast du Verdnderungen in den Trinkgewohnheiten im Laufe der Zeit

beobachtet?

P02: Ja, zum Beispiel trinken mehr Leute jetzt Wein, weil es als gesundheitsfordernd gilt.

Weintrinken wird auch als etwas angesehen, das einen héheren sozialen Status vermittelt.

Interviewer: Denkst du, dass Leute manchmal gezwungen werden zu trinken, besonders

in Anwesenheit von dlteren Personen oder bei Firmenfeiern?

P02: Das kommt vor, besonders bei Firmenfeiern oder in Familien mit starker Trinkkultur.

Manchmal fithlen sich Leute unter Druck, mitzumachen.

Interviewer: Welche Art von alkoholischen Getrdnken bevorzugst du?

P02: Es hingt vom Anlass ab. Im Sommer trinke ich gerne Bier. Auf Partys bevorzuge

ich manchmal reinen Whiskey oder Wein.

Interviewer: Denkst du, dass es regionale Unterschiede in den Trinkgewohnheiten gibt,

zum Beispiel dass Leute in Tainan andere Getrdanke bevorzugen als in Taipeh?

P02: Ja, ich denke, das konnte sein. In Clubs und Bars bieten sie eine Vielzahl von

Getrinken an, und die Vorlieben kdnnen regional unterschiedlich sein.

Interviewer: Was denkst du {iber das Allein-Trinken? Gibt es Stigmas in Taiwan?

P02: Es ist okay, alleine zu trinken. Viele Frauen trinken alleine Wein, und manche

trinken Bier. Solange man nicht zu viel trinkt, ist es kein Problem.

Interviewer: Warum trinkst du Alkohol? Ist es zum Entspannen, zum Spafl mit Freunden

oder genief3t du einfach den Geschmack?

P02: Auf Partys trinke ich, um Spal mit Freunden zu haben und mich zu entspannen.

Wenn es heiB ist, geniefe ich ein kiihles Bier.
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Interviewer: Denkst du, dass die Wahrnehmung von Alkohol sich verdndert hat, vielleicht

durch neue Gesetze und Aufklarungskampagnen?

P02: Ja, besonders was das Trinken und Fahren betrifft. Es gibt jetzt strengere Regeln,
um Unfille zu vermeiden. Aber ich denke nicht, dass die Menschen generell weniger

trinken.

Interviewer: Denkst du, dass die moderne Zeit und das Internet die Trinkkultur

beeinflussen, zum Beispiel durch die Einfiihrung neuer Marken und globaler Trends?

P02: Ja, definitiv. In Clubs und Bars sieht man viele neue, westliche Getrinke, und die

Leute sind offen fiir neue Trends.

Interviewer: Sollten deiner Meinung nach die traditionellen Trinkgewohnheiten bewahrt

werden oder ist es gut, dass sich die Dinge in Richtung Moderne bewegen?

P02: Ich denke, es ist gut, dass die Dinge sich verdndern und moderner werden. Es gibt
mehr Freiheit und Vielfalt, und die Leute konnen selbst entscheiden, wie sie trinken

mochten.

Interviewer: Denkst du, dass dltere Leute traditioneller sind und jiingere Leute moderner?

P02: Ja, dltere Leute halten eher an ihren Gewohnheiten fest, wihrend jlingere Leute

offener fiir neue Dinge sind.

Interviewer: Trinken dltere Generationen mehr als jiingere?

P02: Das héangt wirklich von der Person ab. Manche jungen Leute konnen viel trinken,

andere nicht.

Interviewer: Kennst du Trinkpraktiken oder Traditionen der indigenen Bevdlkerung in

Taiwan?

P02: Ich lebe nicht mit einer indigenen Familie, daher bin ich mir nicht sicher. Aber ich

weil, dass sie gerne trinken und es oft ein Teil ihrer Kultur ist.

Interviewer: Das war alles, was ich fragen wollte. Vielen Dank fiir das Gesprich.
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P02: Gern geschehen.

Ende von P02
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Anhang A.3: Interview mit P03

Datum: 01.05.2024
Methode: Online Interview

Originalsprache: Chinesisch

Interviewer: Kannst du dich bitte vorstellen und uns dein Alter und deinen Beruf

mitteilen sowie wo du lebst?

P03: Natiirlich, ich bin [anonymisiert], [20-25] Jahre alt und habe meinen Abschluss in
Geschichte an [Universitit in Taiwan] gemacht. Zurzeit arbeite ich im Finanzsektor und

wohne in [Metropolregion Taipeh].
Interviewer: Bist du aus Taipeh oder aus einer anderen Stadt?

P03: Ich bin aus [Metropolregion Taipeh], nicht direkt aus dem Stadtzentrum, aber aus

der Umgebung.
Interviewer: Kannst du die heutige Trinkkultur in Taiwan beschreiben?

P03: Ich denke, die Trinkkultur in Taiwan ist ziemlich lokal und in unserer Kultur
verwurzelt. Wir gehen oft in Restaurants, die lokale Speisen anbieten, und trinken dort
Bier. Im Gegensatz zu westlichen Bars bevorzugen wir oft ldngere, gesellige Mahlzeiten.
Die jiingere Generation neigt dazu, westliche Bars und Trinkkulturen zu iibernehmen,

wiahrend die dltere Generation bei traditionellen chinesischen Restaurants bleibt.

Interviewer: Hat sich die Trinkkultur in Taiwan deiner Meinung nach durch westliche

Einflisse verandert?

P03: Ja, besonders bei der jliingeren Generation. Viele junge Leute gehen in westliche
Bars und trinken dort. Die éltere Generation bevorzugt jedoch immer noch traditionelle

Orte und Getranke.

Interviewer: Musste man frither immer etwas zu essen haben, wenn man trank? Ist das

immer noch so?
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P03: Friiher war es iiblich, beim Trinken immer auch etwas zu essen zu haben, besonders

bei Familienfeiern. Heute gehen junge Leute oft in Bars, ohne unbedingt etwas zu essen.

Interviewer: War deine Familie traditionell in Bezug auf Trinkgewohnheiten?

P03: Meine Familie hat nicht oft getrunken. Trinkgelage gab es nur bei grof3en
Familientreffen. Ich habe erst im Erwachsenenalter angefangen, mit Freunden und

Kollegen zu trinken.

Interviewer: Wie oft trinkst du in der Woche oder im Monat?

P03: Etwa zwei- bis dreimal im Monat. Es ist nicht sehr hdufig, meistens am Wochenende.

Interviewer: Wie ist das Trinkverhalten in deinem sozialen Kreis?

P03: Mein Vater trinkt nicht viel, weil er es nicht vertrdgt. Viele Taiwaner haben eine
geringe Alkoholtoleranz. In meinem Freundeskreis trinken wir hauptsichlich bei sozialen

Anlissen oder Firmenfeiern.

Interviewer: Werden Frauen in Bezug auf das Trinken anders behandelt?

P03: Ja, Frauen bekommen oft mehr kostenlose Getranke oder Shots. In Taiwan gibt es
viele Angebote speziell fiir Frauen. Frither war es normal, dass Frauen trinken, aber das

hat sich gedndert und ist jetzt akzeptierter.

Interviewer: Was hiltst du vom Allein-Trinken? Ist es akzeptabel?

P03: Ich finde es vollig in Ordnung, alleine zu trinken. Manchmal trinke ich auch alleine

zu Hause. Es gibt keinen Grund, warum das nicht akzeptabel sein sollte.

Interviewer: Identifizierst du dich eher als Taiwaner oder als Chinese?

P03: Ich identifiziere mich vollstindig als Taiwaner. Das hat auch viel mit meiner

familidren Umgebung zu tun.

Interviewer: Denkst du, dass die Trinkkultur in Taiwan freier geworden ist?
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P03: Ja, definitiv. Es gibt jetzt mehr Freiheit und weniger gesellschaftlichen Druck, wie

man trinken sollte.

Interviewer: Warum trinkst du Alkohol? Wegen des sozialen Aspekts, des Geschmacks

oder zur Entspannung?

P03: Hauptsichlich aus sozialen Griinden, um mit Freunden und Kollegen zusammen zu

sein. Es geht mehr um das Zusammensein als um den Alkohol selbst.

Interviewer: Welche Art von alkoholischen Getrinken bevorzugst du und warum?

P03: Ich mag Sake, weil er sanfter ist als Whiskey und keinen starken Nachgeschmack

hat. Man kann ihn leicht trinken.

Interviewer: Gibt es eine bestimmte Marke, die du bevorzugst?

P03: Ich mag Taiwan Beer, besonders weil sie viele neue Geschmacksrichtungen wie

Traube oder Honig eingefiihrt haben. Es ist auch sehr erschwinglich.

Interviewer: Hat sich die Wahrnehmung von Alkohol in Taiwan verdndert?

P03: Nur in dem Sinne, dass die Leute auf Alkohol achten, wenn es zu sozialen
Problemen wie Trunkenheit am Steuer kommt. Ansonsten hat sich die allgemeine

Einstellung nicht stark veridndert.

Interviewer: Gibt es neue alkoholische Produkte, die in Taiwan populér geworden sind?

P03: Ja, an [meiner Universitit] gibt es oft Verkaufsstinde, die neue alkoholische
Getranke wie Fruchtweine oder Mixgetrénke anbieten. Diese neuen Produkte werden gut

angenommen.

Interviewer: Sollte Taiwan traditionelle Trinkgewohnheiten bewahren oder sich

globalen Trends anpassen?

P03: Ich denke, es ist wichtig, ein Gleichgewicht zu finden. Wir sollten einige unserer

kulturellen Traditionen bewahren, aber auch offen fiir neue Einfliisse sein.
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Interviewer: Was sind die grofften Unterschiede zwischen taiwanesischer und

chinesischer Trinkkultur?

P03: In China trinken die Leute mehr Baijiu, wihrend in Taiwan Bier, Whiskey und Sake
beliebter sind. Es gibt in China noch den traditionellen Druck, viel zu trinken, um Stérke

zu zeigen, was in Taiwan weniger iiblich ist.

Interviewer: Hast du jemals das Gefiihl gehabt, zum Trinken gezwungen zu werden, zum

Beispiel bei Firmenfeiern?

P03: Ja, besonders bei Firmenfeiern. Als Neuling muss man oft mit den Vorgesetzten

trinken und viel trinken, um Anerkennung zu zeigen.

Interviewer: Wie beeinflusst die Globalisierung die taiwanesische Trinkkultur?

P03: Durch Social Media und Plattformen wie Netflix und Instagram haben wir viel von

der koreanischen Trinkkultur iibernommen, wie z. B. das Trinken von Soju-Bomben.

Interviewer: Danke fiir das Interview.

P03: Gern geschehen.

Ende von P03
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Anhang A.4: Interview mit P04

Datum: 05.05.2024
Methode: Online Interview

Originalsprache: Englisch

Interviewer: Wie ich dir schon sagte, mein Thema ist die taiwanesische Trinkkultur
und ihre Verdnderungen. Zuerst brauchte ich vielleicht einige Hintergrundinformationen

von dir, einschlieBlich Alter, Beruf und Wohnort.

P04: Okay, ich lebe in... Du brauchst einige Hintergrundinformationen iiber mich. Ich
bin [35-40] Jahre alt und arbeite als [administrative Rolle in einem

Pharmaunternehmen]. Ich wohne in [Metropolregion Taipeh].

Interviewer: Und woher kommst du urspriinglich? Bist du aus Taipeh oder bist du in

Stid-Taiwan oder woanders aufgewachsen?

P04: Ich komme urspriinglich aus [Zentral-Taiwan] und bin vor etwa 15 Jahren nach

[Metropolregion Taipeh] gezogen.

Interviewer: Wie wirdest du die taiwanesische Trinkkultur heute beschreiben? Was

kommt dir in den Sinn, wenn ich sage, taiwanesische Trinkkultur?

P04: Ich denke, die taiwanesische Trinkkultur ist eine Art soziale Aktivitit fiir uns. Es
ist eine Moglichkeit, miteinander in Kontakt zu treten. Besonders Menschen in meinem

Alter, um die 30 bis 40 Jahre, sehen es als soziale Aktivitét.

Interviewer: Gibt es spezielle Rituale oder Trinkspiele, die in deinem sozialen Kreis

ublich sind?

P04: Nein, ich denke, es ist wie tiberall auf der Welt. Wir stof3en normalerweise

miteinander an, aber es gibt keine spezifischen Trinkrituale.

Interviewer: Wiirdest du dich als 100% Taiwanerin bezeichnen oder vielleicht

teilweise auch als Chinesin? Was ist deine Identitit?
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P04: Mein Grof3vater ist einheimischer Taiwanese, ein Urecinwohner. Meine Mutter
stammt aus einer Familie, die vor etwa 150 Jahren aus Fujian, China, kam. Wir haben
auch spanische Vorfahren in der Familie. Also ist meine Familiengeschichte wie die

Geschichte Taiwans. Aber ich fuhle mich zu 100% als Taiwanerin.

Interviewer: Wie hat dein kultureller Hintergrund dein Trinkverhalten beeinflusst? War

deine Familie konservativ oder eher frei im Umgang mit Alkohol?

P04: Meine Familie ist im Umgang mit Alkohol ziemlich frei. In der taiwanesischen
Gesellschaft ist es nicht {iblich, Gefiihle offen zu zeigen, aber wir verbinden uns oft
durch das Trinken. Nach ein paar Drinks konnen wir besser iiber unsere Gefiihle

sprechen und uns ausdriicken. Das ist eine Art Familienaktivitét.

Interviewer: Denkst du, dass es immer noch ein Stigma gibt, wenn Frauen trinken?

War das frither ein Problem und ist es heute anders?

P04: Ich denke, es gibt immer noch ein gewisses Stigma. Manche Leute verbinden

hiufiges Trinken bei Frauen mit Alkoholismus oder einem schlechten Ruf.

Interviewer: Wie oft trinkst du normalerweise und in welchem Kontext?

P04: Vielleicht ein- oder zweimal pro Woche. Es ist meistens eine soziale Aktivitit, bei

der ich mit Freunden ausgehe oder etwas feiere.

Interviewer: Gibt es Unterschiede in der taiwanesischen Trinkkultur im Vergleich zu

frither? Zum Beispiel, dass es jetzt mehr Bars in Taipeh gibt?

P04: Im Vergleich zur Generation meines Vaters hat sich einiges geéndert. Frither
wurde mehr aus geschiftlichen Griinden getrunken, was oft ungesund war. Heute ist es

freier und mehr eine soziale Aktivitat.

Interviewer: Denkst du, dass es Unterschiede zwischen der taiwanesischen und der

chinesischen Trinkkultur gibt?

P04: Da ich nie in China war und keine chinesischen Freunde habe, kann ich das nicht

wirklich beantworten.
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Interviewer: Fiihlst du dich manchmal gezwungen zu trinken, zum Beispiel bei

Firmenfeiern?

P04: Nein, weder ich noch meine Freunde zwingen einander zum Trinken.

Interviewer: Gibt es ein Stigma gegen das Allein-Trinken in Taiwan? Ist es akzeptabel,

alleine zu trinken?

P04: In Taiwan trinken die Leute meistens in Gesellschaft. Allein zu trinken wird

manchmal als seltsam angesehen, aber es gibt immer mehr Akzeptanz dafiir.

Interviewer: Wann hast du zum ersten Mal Alkohol getrunken?

P04: Das erste Mal habe ich mit 28 Jahren getrunken, bei einer Feier. Danach habe ich
festgestellt, dass es mir gefillt.

Interviewer: Gibt es einen Unterschied im Trinkverhalten mit Familie und Freunden?

P04: Mit Freunden trinken wir lockerer, aber mit dlteren Familienmitgliedern zeigen
wir mehr Respekt, z. B. indem wir das Glas mit beiden Hianden halten oder aufstehen,

um anzustofen.

Interviewer: Warum trinkst du Alkohol? Ist es mehr wegen des sozialen Aspekts oder

genie3t du auch den Geschmack?

P04: Beides. Es ist eine soziale Aktivitit, aber ich genie3e auch den Geschmack.

Manchmal trinke ich alleine zu Hause.

Interviewer: Was ist dein Lieblingsgetrank?

P04: Gin, japanischer Sake und taiwanesischer Reiswein wie Xiao Ming Jiu. Jinmen

Gaoliang mag ich nicht so sehr, das trinken eher die élteren Generationen.

Interviewer: Sichst du moderne Einfliisse auf die taiwanesische Trinkkultur, z. B. neue

Getrianke oder Bars?
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P04: Ja, besonders in [Metropolregion Taipeh] gibt es spezielle Bars, z. B. Gin-Bars. Es

gibt mehr Auswahl und neue Trends.

Interviewer: Welche alkoholische Marke ist fur dich kulturell bedeutend in Taiwan?

P04: TTL (Taiwan Tobacco and Liquor Corporation) ist sehr verbreitet und kulturell

bedeutend. Viele Souvenirs und andere Dinge tragen das Markenzeichen.

Interviewer: Bevorzugst du eher leichte alkoholische Getrianke oder stérkere

Spirituosen?

P04: Das hingt vom Anlass ab.

Interviewer: Wie empfindest du die traditionelle Trinkkultur in Taiwan?

P04: Altere Leute trinken meistens bei Hochzeiten und geschéftlichen Anlissen. Das

sind die Hauptgelegenheiten.

Interviewer: Denkst du, dass es heute mehr Auswahl an Getrdanken gibt als frither?

P04: Ja, definitiv. Durch soziale Medien und Influencer gibt es viel mehr Auswahl und

Trends.

Interviewer: Sollte man versuchen, die traditionelle Trinkkultur zu bewahren, oder ist

es gut, dass sie sich modernisiert und globalisiert?

P04: Ich denke, es ist gut, dass es freier wird. Die Menschen sollten die Freiheit haben,

ihre eigenen Entscheidungen zu treffen.

Interviewer: Vielen Dank fiir das Interview.

P04: Gern geschehen.

Ende von P04
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Anhang A.S: Interview mit P05

Datum: 10.05.2024
Methode: Online Interview

Originalsprache: Englisch

Interviewer: Wann hast du angefangen zu trinken und wie war das fiir dich?

P05: Ich habe angefangen zu trinken, als ich etwa 14 oder 15 Jahre alt war, aber in Taiwan
ist es nicht so iiblich, in diesem Alter zu trinken. Die meisten meiner Freunde haben erst
nach dem 18. Lebensjahr angefangen. Wihrend meiner College-Zeit mochte ich das
Trinken nicht besonders. Erst nach dem Abschluss und dem Beginn meiner Arbeit habe

ich angefangen, das Trinken mehr zu genief3en, also so ab 22 Jahren.

Interviewer: Wie wurdest du die Unterschiede zwischen der Trinkkultur in Taiwan und

in Europa, insbesondere in [einem europiischen Land], beschreiben?

P05: In Bezug auf die Menge trinken die Taiwaner viel weniger als die Européer oder
[die Menschen dort]. Wir werden schnell angetrunken oder betrunken. Normalerweise
trinken wir ein oder hochstens zwei Biere, wihrend man hier die ganze Nacht trinkt und

mindestens drei oder vier Biere konsumiert.

Interviewer: Was ist der Hauptgrund fiir das Trinken in Taiwan im Vergleich zu hier?

P05: In Taiwan geht es beim Trinken mehr darum, die Zeit mit Freunden zu genief3en.
Alkohol ist dabei eher eine Begleitung. Hier in Europa geht es mehr darum, den Alkohol

selbst zu geniefen, und die Leute trinken haufiger alleine.

Interviewer: Gibt es immer noch ein Stigma, wenn Frauen in Taiwan trinken?

PO5: Friither gab es solche Stereotypen, aber heutzutage ist das nicht mehr so. Méanner
kiimmern sich nicht wirklich darum, und einige Manner mogen es sogar, wenn ihre

Freundinnen mit ihnen trinken kdnnen.

Interviewer: Hat sich die Trinkkultur in Taiwan in Bezug auf Freiheit verdndert?
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PO0S: Ja, es ist jetzt viel freier. Es gibt keine wirklichen Beschrankungen, und es 6ffnen
immer mehr Bars in Taiwan. Allerdings habe ich gehort, dass jiingere Leute jetzt weniger

Alkohol trinken und mehr alkoholfreie Getranke wie Mocktails bevorzugen.

Interviewer: Gibt es spezielle Anlédsse, bei denen in deiner Familie getrunken wird?

PO05: Es ist sehr selten, dass meine Eltern mich zum Trinken einladen. In meiner Familie
hat mein Vater vielleicht fiinfmal in meinem Leben Alkohol gekauft und wollte ihn teilen.
Das istim Vergleich zu meinen Schwiegereltern [in dem genannten européischen Land]

sehr selten.

Interviewer: Ist das Allein-Trinken in Taiwan immer noch ein Stigma?

P05: Ja, die meisten Taiwaner trinken nicht alleine. Es ist immer noch {iblich, mit
Freunden zu trinken. Vielleicht trinkt jemand in einem traurigen Moment allein, aber

sonst eher nicht.

Interviewer: Gibt es neue Trends bei alkoholischen Getrdnken in Taiwan?

PO05: Ich habe gesehen, dass nicht-alkoholische Biere und Mocktails im Trend liegen.
Aber sonst gibt es nicht viele neue Trends, da ich die meiste Zeit [in einer

europiischen Hauptstadt] verbringe.

Interviewer: Gibt es traditionelle Rituale oder Trinkspiele in Taiwan?

P05: Ja, es gibt Trinkspiele, besonders wenn wir Karaoke singen oder in Clubs gehen.

Das sind die hdufigsten Orte, an denen getrunken wird und Spiele gespielt werden.

Interviewer: Hat sich die Trinkkultur in Taiwan in den letzten Jahren verdndert?

P0S: Ich denke, die Leute trinken jetzt mehr Wein als frither. Frither waren es

hauptséchlich Cocktails oder Bier, aber jetzt interessieren sich die Leute mehr fiir Wein.

Interviewer: Denkst du, dass Social Media die Trinkkultur in Taiwan beeinflusst?
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PO05: Ich weiB es nicht genau, aber es kdnnte sein, dass YouTuber oder andere Influencer

die Leute inspirieren, neue Getranke auszuprobieren.

Interviewer: Sollten traditionelle Praktiken bewahrt oder globale Trends adaptiert

werden?

P0S: Ich denke, globale Trends sind besser. Traditionelle Denkweisen, wie dass Frauen
nicht viel trinken sollten, sind veraltet. Es ist besser, offen fiir neue Ideen zu sein und sich

anzupassen.

Interviewer: Identifizierst du dich als 100% Taiwaner?

PO05: Ja, ich identifiziere mich als 100% Taiwaner.

Interviewer: Gibt es Unterschiede zwischen der chinesischen und der taiwanesischen

Trinkkultur?

P0S: Was ich gehort habe, sind die Chinesen konservativer und traditioneller. Dinge
wie, dass Frauen weniger trinken sollten oder das Trinken bei Geschéftsabschliissen,

sind dort ausgepragter.

Interviewer: Unterstiitzt du die groBere Freiheit, die die taiwanesische Kultur jetzt hat?

PO05: Ja, definitiv. Ich denke, es ist besser, sich anzupassen und offener zu sein.

Interviewer: Welche alkoholischen Getrinke haben kulturelle Bedeutung in Taiwan?

PO05: Ich wiirde sagen, Bier ist am weitesten verbreitet und wird von fast jedem getrunken.

Interviewer: Warum trinkst du selbst Alkohol? Zum Entspannen oder zum Sozialisieren?

P05: Hauptsédchlich zum Entspannen. Nach der Arbeit finde ich es beruhigend, ein Bier

zu trinken.
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Interviewer: Vielen Dank fiir das Interview.

P05: Gern geschehen.

Ende von P05
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Anhang A.6: Interview mit P06

Datum: 15.05.2024
Methode: Online Interview

Originalsprache: Englisch

Interviewer: Wie ich dir schon sagte, mein Thema ist die taiwanesische Trinkkultur
und ihre Verdnderungen. Zuerst brauchte ich einige Hintergrundinformationen von dir,

einschlieBlich Alter, Beruf und Wohnort.

P06: Natiirlich, ich bin [P06], [30-35] Jahre alt und studiere derzeit in [einer
europiischen Hauptstadt]. Urspriinglich komme ich aus [Metropolregion Taipeh].
Ich bin dort geboren und auch dort aufgewachsen. Meine Familie bestand aus einem

Elternteil, aber wir hatten ein gutes Leben.

Interviewer: Wie wirdest du die Trinkkultur in Taiwan heute beschreiben?

P06: Ich wiirde sagen, es gibt eine groe Vielfalt beim Trinken. Jede*r kann wihlen, was
er/sie trinken mochte. Heutzutage ist Trinken eher eine soziale Aktivitit. In meinem
Umfeld trinken nicht viele Leute viel. Normalerweise gehen wir nach der Arbeit
gelegentlich in eine Bar und trinken einen ,,fancy* Cocktail. Alkohol in Taiwan ist

ziemlich teuer, besonders im Vergleich zu [Teilen Europas].

Interviewer: Glaubst du, dass es Unterschiede in der Trinkkultur zwischen Taiwan und

China gibt?

P06: Ja, ich denke, es gibt Unterschiede. In Taiwan gibt es mehr Freiheit bei der
Auswahl der Getrinke. Es gibt weniger Stigma, wenn Frauen trinken. Friiher gab es

solche Stereotypen, aber heutzutage ist das nicht mehr so ausgeprigt.

Interviewer: Wie hat sich die Trinkkultur in Taiwan entwickelt?
P06: Friiher hatten die Ureinwohner ihre eigene Trinkkultur mit Reis- oder

Weizenwein. Mit dem Einfluss der chinesischen Kultur und spéater westlicher Lander

hat sich die Trinkkultur weiterentwickelt. Heute mochten besonders junge Leute zeigen,
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dass sie modern und trendbewusst sind, indem sie westliche Trinkgewohnheiten

iibernehmen.

Interviewer: Gibt es immer noch ein Stigma gegen Frauen, die trinken?

P06: In konservativen Familien gibt es vielleicht noch ein Stigma, aber allgemein ist

das Trinken fiir Frauen heutzutage akzeptierter.

Interviewer: Hast du Verdnderungen in den traditionellen Trinkpraktiken bemerkt?

P06: In [Metropolregion Taipeh] gibt es jetzt mehr Bars, und es ist giinstiger geworden,
Alkohol zu trinken. Das Stigma, dass Trinken mit Problemen im Leben verbunden ist,

nimmt ab.

Interviewer: Ist das Allein-Trinken in Taiwan immer noch ein Problem?

P06: Es gibt immer noch ein gewisses Stigma gegen Allein-Trinken, aber es wird
seltener. Die Menschen beginnen zu verstehen, dass Trinken nicht unbedingt mit

Alkoholabhéngigkeit verbunden ist.

Interviewer: Was sind deine Gedanken zur Wahrnehmung von Alkohol in Taiwan?

P06: Es gibt mehr Bars und mehr Menschen, die in Bars trinken. Alkohol wird nicht mehr

nur als Nebenprodukt eines Essens gesehen, sondern als Genussmittel.

Interviewer: Was sind deine Lieblingsgetrdnke und warum?

P06: Ich bevorzuge leichtere Getranke wie Taiwan Beer oder leichte Cocktails. Jiingere
Menschen bevorzugen oft leichtere alkoholische Getridnke, wéhrend dltere Generationen

stiarkere Getrdnke wie Gaoliang mogen.

Interviewer: Glaubst du, dass das Trinken in Taiwan mit sozialen Klassen verbunden ist?

P06: Ja, teilweise. Wein und Whiskey sind teurer und daher mehr mit der Mittel- und

Oberschicht verbunden. Taiwan Beer ist hingegen fiir alle zugénglich.
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Interviewer: Gibt es noch traditionelle Trinkgewohnheiten in deiner Familie?

P06: In meiner Familie sind traditionelle Trinkgewohnheiten weniger wichtig. Wir

stoBen an und trinken, aber es gibt keine besonderen Rituale.

Interviewer: Vielen Dank fir das Interview.

P06: Bitte.

Ende von P06
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Anhang A.7: Interview mit P07

Datum: 22.05.2024
Methode: Online Interview
Originalsprache: Chinesisch

Interviewer: Bitte teilen Sie mir etwas iiber [hren Hintergrund mit, einschlieBlich Thres

Alters, Berufs und Wohnortes.

P07: Ich bin Beamter im Ruhestand, [65—70] Jahre alt und wohne in [Metropolregion
Taipeh].

Interviewer: Wie wiirden Sie die heutige Trinkkultur in Taiwan beschreiben?

P07: Trinken ist ein wichtiges soziales Werkzeug. Bei Zusammenkiinften von Familie
und Freunden, Hochzeiten und Trauerfeiern wird getrunken. Es gibt auch einige

medizinische Weine zur Gesundheitsforderung.

Interviewer: Bitte erzdhlen Sie uns etwas iiber Ihren kulturellen Hintergrund und Ihre

Kindheit.

P07: Ich bin in einem lidndlichen Gebiet einer [Inselregion nahe Taiwan]
aufgewachsen. Nach dem Abitur ging ich zur Polizeischule und studierte spéter Jura an
der Universitdt. Nach meinem Abschluss in Rechtswissenschaften trat ich in den
diplomatischen Dienst ein und arbeitete u. a. in [Nordamerika], in [Siidpazifikstaaten|

und in einem [europiischen Land].

Interviewer: Wie hat Ihr kultureller Hintergrund Ihre Sicht auf das Trinken beeinflusst?

P07: Trinken ist in vielen Kulturen verbreitet. Es hingt hauptsidchlich von den

personlichen Vorlieben oder den beruflichen Anforderungen ab.

Interviewer: Konnen Sie uns von wichtigen Ereignissen in Ihren frithen Trinkjahren

erzahlen?

P07: Ich habe erst angefangen zu trinken, als ich als Polizist arbeitete. Ich habe immer

in Maf3en getrunken und bin nie betrunken gewesen.

93



Interviewer: Wie wird Alkohol in Ihrem sozialen Kreis betrachtet oder verwendet?

P07: Solange in Maflen getrunken wird, ist es akzeptabel, auBBer aus religiosen oder

gesundheitlichen Griinden.

Interviewer: Gibt es bestimmte Anldsse oder Ereignisse, bei denen haufiger getrunken

wird?

P07: Die hiufigsten Anldsse sind Treffen mit guten Freunden und Hochzeiten.

Interviewer: Wie sehen Sie die traditionelle Trinkkultur in Taiwan?

PO07: Ich denke, es ist ein Teil des Lebens, besonders fiir die Ureinwohner, fiir die

Trinken ein wichtiger Teil der Erndhrung ist.

Interviewer: Werden Frauen beim Trinken anders behandelt?

P07: Ja, in der traditionellen taiwanesischen Kultur und Gewohnheiten sind Frauen

beim Trinken eher zuriickhaltend.

Interviewer: Haben Sie im Laufe der Jahre Verdnderungen in den traditionellen

Trinkgewohnheiten beobachtet?

P07: Nicht wirklich. Die Hauptinderung betrifft die Art des Alkohols. Frither war

Reiswein tiblich, jetzt bevorzugt man importierte Alkoholika.

Interviewer: Wie sehen Sie den Einfluss globaler Trends auf die taiwanesische

Trinkkultur?

P07: Die Globalisierung hat dazu gefiihrt, dass mehr importierte Alkoholika konsumiert

werden und es mehr Auswahl gibt.

Interviewer: Gibt es familidre Traditionen oder Briduche im Zusammenhang mit dem

Trinken?
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P07: In meiner Familie wird hauptsichlich bei Festen wie dem chinesischen Neujahr

getrunken. Im Alltag trinken wir kaum.

Interviewer: Trinken Sie Alkohol? Wenn ja, wie oft?

P07: Ich genieBe guten Wein, trinke aber nur bei wichtigen Anldssen oder Treffen mit

Freunden, etwa alle zwei Monate.

Interviewer: Wann haben Sie mit dem Trinken begonnen?

P07: Mit 20 Jahren, aber selten und nur bei wichtigen Anlédssen oder Treffen mit

Freunden.

Interviewer: Fiihlen Sie sich in bestimmten Situationen zum Trinken gezwungen?

P07: Nein, ich trinke immer kontrolliert und nie unter Zwang.

Interviewer: Welche Art von alkoholischen Getranken bevorzugen Sie und warum?

P07: Ich mag Rotwein und Whiskey wegen ihres reichen und aromatischen

Geschmacks.

Interviewer: Gibt es bestimmte Marken oder Stile von Alkohol, die fiir Sie kulturell

bedeutsam sind?

P07: Ich habe keine besonderen Vorlieben fiir Marken. Hauptsache, der Geschmack

passt zu mir.

Interviewer: Was halten Sie vom Allein-Trinken? Modgen Sie es oder vermeiden Sie

es?

P07: Ich trinke nicht alleine. Ich habe keine Gewohnheit, alleine zu trinken.

Interviewer: Glauben Sie, dass das Allein-Trinken in Taiwan kulturell stigmatisiert ist?

P07: Das hiangt von der Situation ab. Manche Menschen, die alkoholabhingig sind,
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haben ein negatives Image. Andere genie3en es, alleine zu trinken, was vollig in

Ordnung ist.

Interviewer: Gibt es bestimmte Anldsse oder Ereignisse, bei denen Sie hdufiger

trinken?

P07: Wie bereits erwéhnt, trinke ich nur bei wichtigen Anldssen und Treffen mit

Freunden.

Interviewer: Warum trinken Sie Alkohol? Zum Vergniigen, zur Entspannung oder zum

Sozialisieren?

P07: Hauptsichlich aus sozialen Griinden und um die Atmosphére bei gemeinsamen

Mahlzeiten zu verbessern.

Interviewer: Hat sich die Einstellung zu Alkohol in Taiwan verdndert? Wenn ja, wie

wiirden Sie das beschreiben?

P07: Nach der Globalisierung hat Taiwan mehr Auswahl an importierten Alkoholika.
Friiher konsumierten die Menschen hauptséachlich lokal produzierte Alkoholika, jetzt

gibt es eine Vielzahl von Optionen aus verschiedenen Léndern.

Interviewer: Glauben Sie, dass moderne Einfliisse traditionelle Trinkgewohnheiten

verandern?

P07: (Antwort wie oben) Die Globalisierung hat die Auswahl an Alkoholika erweitert.

Interviewer: Haben Sie Verdanderungen im Angebot und Konsum von auslédndischen

Alkoholika beobachtet?

P07: Ja, es gibt mehr importierte Biere, Weine und Whiskeys, und die Auswabhl fiir die

Verbraucher ist vielfaltiger.

Interviewer: Wie sehen Sie die Zukunft der Trinkkultur in Taiwan?

P07: Ich glaube nicht, dass es grole Veranderungen geben wird. Die Hauptinderung ist

96



die groBBere Auswahl an Alkoholika. Die Menschen in Taiwan mdgen immer noch

preiswerte und qualitativ gute Produkte.

Interviewer: Sollten traditionelle Trinkgewohnheiten bewahrt werden oder ist die

Anpassung an globale Trends wichtiger?

P07: Ich denke, es sollte natiirlich geschehen. Trinken ist in vielen Kulturen verwurzelt

und sollte sich nicht gezwungen dndern.

Interviewer: Konnen Sie erkldren, wie sich die Trinkkultur in Taiwan von den Landern

unterscheidet, in denen Sie gereist sind?

P07: In Europa und den USA ist die Trinkkultur eleganter und moderater. In Taiwan
neigen wir dazu, auf Partys anzustoBen und viel zu trinken. Européer trinken eher, wie
wir Tee trinken — moderat und kultiviert. In den [Siidpazifikstaaten] ist das Trinken

einfacher und teils selbstgemacht, wie Kava.

Interviewer: Haben Sie im Geschiftsleben Situationen erlebt, in denen Sie zum

Trinken gedridngt wurden?

P07: Ja, besonders in Taiwan und anderen asiatischen Lindern wie Japan und Korea ist
Trinken oft Teil des Geschiftslebens. Es ist wichtig, beim Geschéftsessen Alkohol zu

trinken, um Beziehungen aufzubauen.

Interviewer: Danke sehr fur Ihre Zeit bei diesem Interview!

P07: Kein Problem!

Ende von P07
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Anhang A.8: Interview mit P08

Datum: 01.06.2024
Methode: Online Interview
Originalsprache: Chinesisch

Interviewer: Zuerst briuchte ich vielleicht einige Hintergrundinformationen von dir,

einschlieBlich Alter, Beruf und Wohnort.

P08: Okay, ich habe letztes Jahr meinen Abschluss in MIS (Management Information

Systems) an der [Universitiit in Taiwan] gemacht und komme aus [Zentral-Taiwan].

Interviewer: Und wo arbeitest du?

P08: Ich werde im Mai bei [multinationales Tech-Unternehmen] anfangen.

Interviewer: Cool, das ist groBartig. Wie wiirdest du die Trinkkultur in Taiwan heute

beschreiben?

P08: Wenn ich an die Trinkkultur in Taiwan denke, kommen mir als erstes die
Restaurants in den Sinn. Die Leute essen frittierte Sachen und trinken dazu Bier. In

Taiwan trinken wir normalerweise beim Essen.

Interviewer: Ist e¢s in deiner Familie {iblich, beim Trinken etwas zu essen?

P08: Ja, wir trinken normalerweise nicht nur, sondern essen immer auch etwas dazu.

Interviewer: Wie ist dein kultureller Hintergrund? Ist deine Familie konservativer oder

offener?

P08: Meine Familie ist eher traditionell. Sie sind jetzt offener, aber urspriinglich sind

sie traditionell.

Interviewer: Wie oft trinkst du im Monat und mit wem?

P08: Vielleicht im Durchschnitt weniger als einmal im Monat. Ich bin nicht sehr am
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Trinken interessiert, aber ich trinke, um die Atmosphére zu genie3en oder um etwas zu

feiern. Normalerweise trinke ich mit Freunden oder der Familie.

Interviewer: Wie wird Alkohol in deinem sozialen Kreis betrachtet oder verwendet?

P08: Fiir meine Freunde und Familie ist Alkohol ein Mittel zur Entspannung und um

freundlicher miteinander umzugehen und Gespréiche zu fiihren.

Interviewer: Was hiltst du von der traditionellen Trinkkultur in Taiwan?

P08: In der traditionellen taiwanesischen Trinkkultur trinkt jeder eine Flasche und ist

dafiir verantwortlich. Manchmal wird man auch gedréngt, mehr zu trinken.

Interviewer: Fiihlst du dich manchmal gezwungen zu trinken?

P08: Manchmal, besonders wenn man mit dem Chef oder Geschiftspartnern trinkt,

kann man nicht nein sagen.

Interviewer: Ist es akzeptabel, dass Frauen in Taiwan trinken?

PO08: Ja, das ist jetzt viel offener. Es ist in Ordnung, solange sie nicht alkoholabhingig

sind.

Interviewer: Was denkst du {iber das Allein-Trinken? Ist es akzeptabel?

P08: Ja, das ist in Ordnung. Jeder sollte fiir seine eigene Sicherheit und sein Verhalten

verantwortlich sein.

Interviewer: Identifizierst du dich als 100 % Taiwanese?

P08: Ja, ich identifiziere mich als 100 % Taiwanese.

Interviewer: Wie hat sich die Trinkkultur im Laufe der Zeit verdndert?

P08: Heute ist das Trinken viel lockerer und freier. Man kann einfach in den Laden

gehen, ein Bier kaufen und es im Park trinken.
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Interviewer: Wann hast du zum ersten Mal Alkohol getrunken?

P08: Mit 18, aus Neugier, wihrend des chinesischen Neujahrs.

Interviewer: Haben Globalisierung und soziale Medien die Trinkkultur in Taiwan

verandert?

P08: Ja, soziale Medien und Filme haben Einfluss. Man sieht mehr Informationen iiber

Alkohol und versucht neue Dinge aus.

Interviewer: Was ist dein Lieblingsgetrank?

P08: Wein. Wein wird in Taiwan immer beliebter, besonders bei Frauen.

Interviewer: Gibt es mehr auslidndische alkoholische Getrinke in Taiwan?

PO08: Ja, in Geschéften und Supermérkten sieht man mehr ausldndische alkoholische

Getrinke.

Interviewer: Sollte Taiwan traditionelle Trinkgewohnheiten bewahren oder sich

globalen Trends anpassen?

P08: Ich denke, Taiwan sollte offener sein und mehr internationale Interaktionen

fordern.

Interviewer: Was sind die Unterschiede zwischen der chinesischen und der

taiwanesischen Trinkkultur?

P08: Taiwan ist lockerer und freier. In China trinkt man vielleicht in gehobenen

Restaurants und trinkt teureren Alkohol.

Interviewer: Gibt es bestimmte Marken, die fiir dich wichtig sind?

P08: Taiwan Beer ist sehr bekannt und wird oft genannt.
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Interviewer: Gibt es Traditionen oder Trinkspiele, die du machst?

P08: Vielleicht spielen wir Trinkspiele oder machen einen ,,Alkoholmarathon®, bei dem

wir von Geschift zu Geschéft gehen und Bier kaufen.

Interviewer: Warum trinkst du Alkohol? Zum Entspannen oder zum Sozialisieren?

P08: Mehr fiir die Atmosphére und um mit Freunden zu entspannen.

Interviewer: Vielen Dank fir das Interview.

P08: Gern geschehen.

Ende von P08
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Anhang B — Kodierungsverfahren

Anhang B.1: Master-Tabelle

Quantitative Themen = Summe aus exklusiv zugeordneten Mikrocodes; Qualitative
Themen = binére Prasenz (0/1)

[Thema’” Typ~ po|po|Po|Po|Po| Po| PO PO
1 200 35| 40)] sOo) 6f T4 B8O
Niedrige Trinkfrequenz / geringe Toleranz (qualitativ)™ Bindr (Prisenz)' | 1 19] 19 o= 1f 18] 19] IF
Vergleich Taiwan—Europa/USA (qualitativ) ind i - 0 0! 0| 02| 1 0C] If 0C
Vergleich Taiwan-China (qualitativ): Binér (Prisenz) 1 1t 1 1 1 0 0 1t
Soziales Trinken (Ritual & Festtafel): Summe 5 5 8| 50 O 1 114 6
(Mikrogodes)™
Genuss-/Lifestyle-Asthetik” Summe- 30 40) 6 50| 30| 40| 7O 70
(Mik fes)”
Autonomie / Selbstbestimmung™ Summe: SO 30 20 SH| 40 40) 30 5
(Mikrogodss)"
Trinkraume: Bar/, Third Places* Summe: 1af 7o) 40| 3o 20( 30 13| oo
(Mikrocodes)-
Historische/kulturelle Einfliisse (Wen—Wu, Identitit, nationale Summe 20( 30| so| 3o 20| 3d o) 20
Marker)™ (Mikrocodes)™
Gesundheit & Yerantwortung (Regeln/Moderation)™ Summe 20( 40 28] I ool 1 6f
(Mji(rnr‘ﬂd?:)i"#
Allein-Trinken (Normen/Entstigmatisierung)™ Summe 20( 20 18] 20 200 1| 20
(Mikrocodes)”
Trinkdruck im Unternehmenskontexi- Summe 1) 1| 3 28| 1| oK) 20
Mi .
Geschlechter-Normalisicrung des Alkoholkonsums! Summe- oot| 2m| x| oo| 2;| 2| oo 2@
(Mikrocodes)
Globalisierung/Medienginfliisse (Vielfalt)™ Summe 1t =1 1= 20| 0 0=
(Mikrocodes)'
Peers-/Mianzi-bedingter Trinkdmugck™ Summe 0| 19| 1= 09| oo o0& 19| 2¢
(Mikrocodes)"
Modernisierung (NA-Qptionen) Summe 20| o= oz oo 20] o= oo of
(Mikrm‘ndeq]f
Trinkrdume: Zubause/privat™ Summe- 19 x| 13| 2r o0& 0= 0= 0=
(Mikrocodes)™
Geschlechterambivalenz (Stigma/Zuriickhaltung)™ Summe o0& R 0l 1| 0@ 18( 1X| oM
(Mikrocodes)'
Wein als Status-/Gesundheitsmarker™ Summe 0r 190 02 o0& oH| 1H| 0= 05
(Mikrocodes):
Trinkrdume: Offentlicher Raum (Park/Ufer)™ Summe 0] OH) 0| 0N o0& o Q| 25
(Mikrogodes)™
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Anhang B.2: Salienzprofil der Themen

Summe der Microcodes

Trinkraume: Offentlicher Raum (Park/Ufer)

Wein als Status-/Gesundheitsmarker
Geschlechterambivalenz (Stigma/Zuriickhaltung)
Trinkrdume: Zuhause/privat

Modernisierung (NA-Optionen)
Peers-/Mianzi-bedingter Trinkdruck
Globalisierung/Medieneinfliisse (Vielfalt)
Geschlechter-Normalisierung des Alkoholkonsums
Trinkdruck im Unternehmenskontext
Allein-Trinken (Normen/Entstigmatisierung)
Gesundheit & Verantwortung (Regeln/Moderation)

Historische/kulturelle Einflisse (Wen-Wau, ...

Trinkrdume: Bar/, Third Places”
Autonomie / Selbstbestimmung
Genuss-/Lifestyle-Asthetik

Soziales Trinken (Ritual & Festtafel)

o
=
o
N
o
w
o
S5
o

50

(N _Interviews = 8; £ Mikrocodes = 229). Salienz = Anzahl der Mikrocodes je Thema

(Mehrfachkodierung moglich). Top-3 Themen (Soziales Trinken n=41; Genuss-

/Lifestyle-Asthetik n=39; Autonomie n=31) umfassen zusammen 48 % aller Mikrocodes
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Anhang B.3: Kodierlogik

Vereinte Themen:

« Genuss-/Lifestyle-Asthetik — Summe (Mikrocodes) | Mapping:
LIFESTYLE AESTHETIK
Stilisierte Drinks/Orte, Atmosphére, Importvielfalt
Marken-/Barésthetik; ,fancy Cocktails®
* Modernisierung (NA-Optionen) — Summe (Mikrocodes) | Mapping:
NA_ ALTERNATIVEN
NA-Biere, Mocktails, alkoholfreie Karten
Bewusste Moderation statt Pflichttrinken
* Wein als Status-/Gesundheitsmarker — Summe (Mikrocodes) | Mapping:
WEIN_STATUS
Wein = kultiviert/gesund (Preis, Distinktion)
Status- oder Health-Frame explizit
* Soziales Trinken (Ritual & Festtafel) — Summe (Mikrocodes) | Mapping:
RITUAL RESPEKT + RAUM REST
Respektgesten, GruBrunden, Familientafel
Essen + Trinken als Einheit
* Globalisierung/Medieneinfliisse (Vielfalt) — Summe (Mikrocodes) | Mapping:
MEDIEN POPKULTUR
K-Dramen, Soju-Bombs, Influencer
Serien/Filme als Vorbild
 Autonomie / Selbstbestimmung — Summe (Mikrocodes) | Mapping: AUTONOMIE
Freiwilligkeit, situative Wahl
Ablehnung akzeptiert
* Allein-Trinken (Normen/Entstigmatisierung) — Summe (Mikrocodes) | Mapping:
ALLEIN_TRINKEN
Akzeptanz/Abgrenzung des Solo-Trinkens
Explizite Thematisierung ,allein®
* Geschlechter-Normalisierung des Alkoholkonsums— Summe (Mikrocodes) |
Mapping: GENDER NORMAL
,heute kein Problem* fiir Frauen

Gleiche Auswahl/Settings
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* Geschlechterambivalenz — Summe (Mikrocodes) | Mapping:
GENDER AMBIVALENZ
Stigma/Zuriickhaltung fortbestehend
Konservative Skripte/Gerede
* Trinkdruck im Unternehmenskontext — Summe (Mikrocodes) | Mapping:
DRUCK ARBEIT
Hierarchie (Chef/Neulinge)
Anerkennung zeigen, Firmenfeier-Zwang
* Peers-/Mianzi-bedingter Trinkdruck — Summe (Mikrocodes) | Mapping:
MIANZI RENQING
Einladung annehmen/erwidern; Face
,hicht nein sagen konnen*
* Trinkrdume: Bar/,,Third Places* — Summe (Mikrocodes) | Mapping:
RAUM_BAR THIRD
After-Work-Bar, spezialisierte Bars
KTV/Clubs, Spiele
» Trinkrdume: Offentlicher Raum (Park/Ufer)— Summe (Mikrocodes) | Mapping:
RAUM_PARK PUBLIC
Park/Ufer; Shop — Park
Offentliche Entspannung/Feier
* Trinkrdume: Zuhause/privat — Summe (Mikrocodes) | Mapping: RAUM_HOME
Privater Rahmen, Kleingruppen
Allein zu Hause
* Historische/kulturelle Einfliisse (Wen—Wu, Identitét, nationale Marker) — Summe
(Mikrocodes) | Mapping: WEN_ WU + IDENT TW + TW_BEER_ANCHOR
Wen—Wu, TW-Identitét
Nationale Marker (TTL/Taiwan Beer)
* Gesundheit & Verantwortung — Summe (Mikrocodes) | Mapping:
GESUNDHEIT SICHERHEIT
DUI, Aufkléarung, ,in MaBlen*
Verantwortungsdiskurse
* Niedrige Trinkfrequenz / geringe Toleranz — Binir (Priasenz) | Mapping: —
Selten/wenig; geringe Vertrdglichkeit

Anlassbezogenes Trinken
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* Vergleich Taiwan—Europa/USA — Binér (Prdsenz) | Mapping: —
Explizite Kulturvergleiche
Menge/Haufigkeit ,eleganter/moderater*
e Vergleich Taiwan—China — Binér (Prdsenz) | Mapping: —
Abgrenzung zu China/PRC

,,Bel uns moderater/anders als in China“

Mikrocodes:

* RITUAL RESPEKT — Respektgesten & Anlésse.

Inklusion: Anstoflen/beide Hinde, Aufstehen; Einschenken, Tischrunden
Exklusion: Reiner Jobdruck ohne Ritual; Freundesrunde ohne Respektmarker
Beispiel: ,,...mit beiden Handen...“ (P04)

* GENDER NORMAL — Normalisierung weiblichen Konsums.

Inklusion: ,heute kein Problem‘; Gleiche Auswahl/Gelegenheit
Exklusion: Abwertung/Zuriickhaltung — Ambivalenz
Beispiel: ,,Heute kein Problem...* (P02)

* GENDER AMBIVALENZ — Ambivalente/negative Zuschreibungen.
Inklusion: Stigma, Rufschaden; Zuriickhaltung ,Frauen sollten weniger trinken*
Exklusion: Reine Gleichstellung ohne negatives Framing
Beispiel: ,,schlechter Ruf* (P04)

* AUTONOMIE — Selbstbestimmung/Wahlfreiheit.

Inklusion: Freiwillig, situativ; Ablehnung respektiert
Exklusion: Pflicht-/Drucksituationen
Beispiel: ,,jede*r kann wihlen (P06)

* ALLEIN TRINKEN — Normen zur Solo-Praxis.

Inklusion: Akzeptanz/Entstigmatisierung; Gelegentliches Alleintrinken
Exklusion: Kein Bezug auf ,allein’
Beispiel: ,,vollig in Ordnung...* (P03)

* DRUCK_ARBEIT — Pflicht im Business/Job.

Inklusion: Mit Vorgesetzten trinken; Anerkennung/Firmenfeier
Exklusion: Familienritual ohne Jobhierarchie

Beispiel: ,,mit Vorgesetzten trinken* (P03)
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* MIANZI RENQING — Face/Wechselseitigkeit.

Inklusion: Einladen/erwidern; ,nicht nein sagen kénnen*
Exklusion: Reiner Jobzwang ohne Face
Beispiel: ,,Bezichungen autbauen* (P07)

* LIFESTYLE AESTHETIK — Stilisierte Praxis/Genuss/Trends.
Inklusion: Atmosphére/,Bar-Erlebnis‘; Neue Flavours/Importe
Exklusion: Nationale Marker ohne Asthetik
Beispiel: ,,fancy Cocktail“ (P06)

* WEIN STATUS — Wein = Status/Gesundheit.

Inklusion: Health-Frame; Preis/Distinktion
Exklusion: BloBe Priaferenz ohne Frame
Beispiel: ,,gilt als gesund...“ (P02)

* NA ALTERNATIVEN — Nicht-alkoholische Optionen.
Inklusion: NA-Biere/Mocktails; Bewusster Verzicht
Exklusion: Leicht alkoholische Drinks
Beispiel: ,,Mocktails im Trend* (P05)

* MEDIEN POPKULTUR — Mediale/Popkultur-Einfliisse.
Inklusion: K-Dramen/Soju-Bombs; Influencer/Serien
Exklusion: Globalisierung ohne Medien
Beispiel: ,,Netflix/Instagram* (P03)

* IDENT TW — Explizite TW-Selbstbezeichnung.

Inklusion: ,,100% Taiwanese*; Lokale Marker
Exklusion: Ohne Identititsbezug
Beispiel: ,,100% Taiwanese* (P08)

* TW_BEER _ANCHOR — Nationale Marker (Taiwan Beer/TTL).
Inklusion: Verbreitung/Symbolik; Souvenir-Funktion
Exklusion: Reine Geschmacksiasthetik
Beispiel: ,,TTL weit verbreitet™ (P04)

* RAUM_ REST — Restaurant/Festtafel (Essen+Trinken).
Inklusion: Beim Essen trinken; Familienfeste
Exklusion: Bar/KTV/Park/Home
Beispiel: , frittiertes Essen + Bier* (P08)

* RAUM BAR THIRD — Bars/KTV/Clubs (,,third places®).
Inklusion: After-Work-Bar; Spezialisierte Bars/KTV
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Exklusion: Restaurant/Home/Outdoor
Beispiel: ,,Gin-Bars* (P04)

« RAUM_PARK_ PUBLIC — Offentlicher Auenraum.
Inklusion: Park/Ufer; Shop—Park
Exklusion: Bar/Restaurant/Home
Beispiel: ,,im Park trinken* (P08)

* RAUM_HOME — Zuhause/privat.

Inklusion: Allein zu Hause; Kleingruppen privat
Exklusion: Bar/Restaurant/Outdoor
Beispiel: ,,manchmal zu Hause* (P03)

* WEN WU — Mainnlichkeits-Performanz/Wen—-Wu.

Inklusion: Stirke/Leistung; Loyalitdt/Drinking performance
Exklusion: Reiner Geschmack
Beispiel: ,,viel trinken = stark* (paraphr.)

* GESUNDHEIT_SICHERHEIT — Gesundheit/Sicherheit/Moderation.
Inklusion: DUI/Regeln/Aufklarung; ,in MaBlen‘/Verantwortung
Exklusion: Ohne Health/Safety-Bezug
Beispiel: ,,in Malen* (P07)

Anhang B.4: Kodierlogik — Ambivalente Codes/Gegenargumente

w2Zwang — | selektiver Trinkdruck (hierarchisch; mianzi X renqing)*.

»Stigma weiblicher Konsum* — ,,Gender-Ambivalenz/Normalisierung®; beide
Richtungen dokumentiert.

,Kollektivritual — ,,Respektgeste (getrinke-agnostisch)* — Teilnahme kann
alkoholfrei erfolgen.

,»Allein-Trinken: von abweichend — entstigmatisiert
(milieu-/generationensensitiv).

,,Offentlicher Raum (Park/Ufer/Nachtmarkt)* explizit dem Themencluster
,Raume/Settings* zugeordnet.

,»INA-Optionen/Health* in ,,Gesundheit & Verantwortung® integriert (Self-Care,
Sicherheit).

,Flower drinking / wen-wu‘ — ,residuale, milieuspezifische Praxis (geschiftsnah,

méannlich)*.
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,Status-/Pflichttrinken* — ,,Distinktion & Genuss/Health-Frame (ohne Pflicht)®.

,Fiesta drunkenness* — ,,randstindig; méaBigung als Norm*

Anhang B.5: Reflexionsnotiz

Die systematische Arbeit mit Gegenargumenten hat zur Préizisierung der zentralen
Diagnose gefiihrt: Die heutige taiwanische Trinkkultur ldsst sich nicht als linearer
Ubergang von ,,Pflicht“ zu ,,Freiheit* beschreiben, sondern als regulierte Hybriditit.
Selektiver Druck wirkt dort, wo Rang und Représentation zentral sind; gleichzeitig
gewinnen Autonomie, Alltagsdsthetik und verantworteter Genuss an Geltung. Diese
Balance spiegelt sich in den Master-Zahlen (Anhang B.1) und im Salienzprofil (Anhang
B.2) und stiitzt die in Kap. 6 entwickelte theoretische Einordnung.

Hinweis: Das vollstidndige Reflexionsjournal (Langfassung) liegt der/dem Autor vor und

kann auf Nachfrage zur Verfiigung gestellt werden.
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Anhang C — Zusammenfassung des verwendeten visuellen
Materials

Tabelle C.1: Abbildungen und Werbematerial

éh;h«- Maotiy- Datum™ Quelle™ Kap. Typ~ Kuwrzheschreibung™ Reghte!
17 | Enseilenss — Eigens Darsiellung | Kap. 23,67 | Modell | Rahmen  Werte Nommgn— | ©Autor |
Kl kil Praktiken Keoos : :
27 | Eassade cinex lzakaya- | 20247 Eigene Awfnahme | Kap.5.2° | Eqto- Iapanische: Exinneningscodes | © Autor ¢
Bar (Taipsh) (Laternen, naren)
30 Taiwan Beer: — Segials | 11.11.20237| Facebook (Taiwan: | Kap.5.3.17 | Anzeige” Individualisienong; - .allein| Zitak
oy o Beed)d o Sineirct'. giott.| Sl
Exen™ m Text!
4 Kinmen Kaoliang Liquar | 02.11.20235 Facebook (Kinmen. | Kap.5.3.2% | Anzeigs™ i Tradision; Pflicht | Zitat;
— 5 18- 1 Ea& jangl iﬂl]ﬂ[': — Aujmgmig; | 1 smg I
im Text
5 Taihu, —| 25.10.2024~| Facebook (Taibw | Kap.5.3.3% | Eventpost™ | Diversitat/Toklusion; Zitat;
Teilnat S e Tl Brewiog)® : v Branding? Ol
Pride™ im Text"
6 Salienzprofil der Themen: | — Eigene Darstellung™| Anhang B.2 | Graf Graphische Darstellung der © Autor:
Salienz = Anzahl -der
Mikrocodes je Thema
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