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1. Einleitung

1.1 Problemstellung und Erkenntnisinteresse

Fir viele Menschen ist Mode etwas sehr Bedeutendes und Personlichkeits-
definierendes, fiir andere ist es aber ein Vorwand fir Diskriminierung. Die Kleidung von
Frauen ist schon seit Jahrhunderten ein Thema in der Gesellschaft. Es hat schon sehr
friih angefangen, dass vom weiblichen AuReren auf ihr Inneres geschlossen wurde. Seit
jeher wurde die Art, wie sich eine Frau kleidete, auf ihre Tugendhaftigkeit projiziert.
Damit ist es schwierig sich selbstbestimmt und frei zu kleiden, ohne Vorurteile auf sich
zu ziehen. Schon lange war Kleidung etwas, das soziale Schichten voneinander trennte
und so die Klassenbildung unterstitzte. Ganz nach dem Motto ,was du tragst, verrat
woher du kommst”. Gewisse Kleidungsstiicke wurden meist durch Vorurteile an
bestimmte Milieus gekettet. Mode wird oft auch in ihrem Sinn zweckentfremdet. Sehen
manche in knappen Klamotten die Emanzipation und Freiheit einer Frau, ist es fir
Andere jedoch ein Anlass fiir die Sexualisierung des weiblichen Kérpers und damit auch
gleichzeitig eine Einengung sowie Gefangenschaft der Frau.

Fir viele Madchen und Frauen ist es in der westlichen Welt wahrscheinlich vollkommen
normal einen Minirock, Bikini oder auch eine Hose zu tragen, wenn sie es gern méchten.
Nicht vor allzu langer Zeit waren Frauen in Hosen aber auch in Osterreich nicht gerne
gesehen. Die Frauen mussten damals fir jeden Zentimeter weniger Stoff kampfen.
Heute tragen wir Hosen in jeglichen Situationen, frither war es dulRerst ungewo6hnlich
und auch gesellschaftlich verpont als Frau eine Hose anzuziehen. Marlene Dietrich war
eine der Ersten, die in den 1920er Jahren anfing sich medienwirksam mit dem
mannlichen Hosenanzug in Szene zu setzen (Vinken 2017, 0.S.).

Mode kann und wurde auch schon des Ofteren als Symbol gesellschaftlicher
Entwicklungen verwendet. Wenn man in der Geschichte ein paar Jahrhunderte
zurlickgeht, kann man immer wieder feststellen, wie Frauen sich nach gewissen
Vorstellungen zu kleiden hatten. Friiher konnte ein Madchen noch mit unpassender
oder unzlichtiger Kleidung das Ansehen ihrer gesamten Familie beschmutzen. So wurde
jungen Frauen standig eingetrichtert, was man zeigen darf und was keinesfalls der
Offentlichkeit prasentiert werden sollte (Loschek 2005, S. 373f.). Heutzutage ist es
Frauen, zumindest in den meisten westlichen Landern, sehr fremd, wenn jemand ihnen
Kleidervorschriften gibt, nach denen sie sich richten missen, um sich 6ffentlich zu
bewegen.

Besonders spannend ist die Zeitspanne der 1960er bis 1980er Jahre und die
dazugehorige mediale Berichterstattung lber die sich entwickelnde Mode dieser Zeit.
Ende der 1950er Jahre begann in Europa eine Veranderung durch die entstehende



Jugendkultur mit Jeans, Rock’n‘Roll und Rebellion. Anfang der 1960er wurde dann
schlief8lich der Minirock erfunden und war nattrlich besonders bei jungen Madchen ein
groRer Erfolg (Buxbaum 1999, S. 82). Gesellschaftlich war das zu diesem Zeitpunkt fast
schon ein Skandal. Das Fernsehen |6ste das Radio in den 1960ern als bedeutendstes
Massenmedium ab, wodurch grofReres Augenmerk auf die Beitrage im Fernsehen gelegt
und Uber die neuen Modetrends teilweise sehr entsetzt berichtet wurde. Bei gewissen
Restaurants oder besonders religiosen Veranstaltungen war der Zutritt so nicht
gestattet. Aber das neue Zeitalter der Emanzipation und Selbstbestimmung der Frauen
war nicht mehr aufzuhalten. Trotz alledem gab es noch lange duRerst kritische und
abwertende mediale Berichterstattungen dariiber. Die damals aktuellen Musikbands
hatten fiir Jugendliche einen sehr groRen Einfluss auf deren Bekleidung und Meinungen,
sodass diese fiir viele Trends von Teens und Twens maligeblich verantwortlich waren
(Laughey 2006, S. 1f.).

Das Ziel dieser Arbeit ist es herauszufinden, wie sich die mediale Berichterstattung im
Fernsehen zu der damals aktuellen Mode und damit verbundenen Trends der
weiblichen Jugendkultur der 1960er bis 1980er Jahre gestaltete. Ebenso soll untersucht
werden, inwieweit dort positiv oder negativ liber diese Modeerscheinungen berichtet
wurde. Dazu ist es wichtig, ob es systematische Versuche der Medien gab, die neuen
Modetrends zu denunzieren oder ob die Bewegung auch von bestimmten Medien
unterstitzt wurde. Die zu untersuchenden Fragestellungen in dieser Masterarbeit
lauten demnach:

e Wie erfolgte die Berichterstattung tber den Einfluss von neuer Mode auf die
weibliche Jugendkultur der 1960er bis 1980er?

e Inwiefern waren die Medien Feinde der neuen Modebewegungen und wo gab
es trotzdem konstruktive Unterstiitzung dieser weiblichen Freiheitsbediirfnisse?

Die zugrundeliegende Hypothese dazu gestaltet sich wie folgt: Medien und Gesellschaft
waren wahrend dieser Zeit noch groBtenteils sehr konservativ eingestellt und wollten
einen méglichen Verfall der Moral in der Offentlichkeit vermeiden. Auf Grund dessen,
ist es nicht zu erwarten, dass besonders positiv liber freizligige Mode bei jungen Frauen
berichtet wurde. Trotz der haufig feindlichen Berichterstattungen haben sich die jungen
Frauen jedoch durchgesetzt und ihre bevorzugte Mode in der Offentlichkeit getragen,
um sich selbstbestimmt in der Gesellschaft zu prasentieren.

Das Erkenntnisinteresse der Arbeit erstreckt sich auf zwei Ebenen. Einerseits kdnnen
Frauen mit der Wahl ihrer Bekleidung immer auch eine bestimmte Nachricht senden, ob
das nun bewusst ist oder nicht. Auf der anderen Seite gibt es auch die Kommunikation
Uber die Mode selbst, also ausgehend von Medienberichterstattungen liber diese. Kann
also Mode als eigenes Kommunikationsmittel gesehen werden, indem Frauen gewisse
Botschaften durch ihre Kleiderwahl vermitteln, oder gibt es lediglich die mediale und
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offentliche Kommunikation tber Veranderungen der Mode. Das Forschungsinteresse
dieser Masterarbeit bezieht sich auf die mediale Berichterstattung im Fernsehen im
deutschsprachigen Raum.

1.2 Forschungsstand

Mode ist ein vergleichsweise noch sehr wenig erforschtes Gebiet, dennoch gibt es seit
einigen Jahren einen standigen Zuwachs an neuen Forschungen und Erkenntnissen in
diesem Bereich. Man kann nicht leugnen, dass sich das Bild der Frau Uber die letzten
Jahrzehnte doch sehr gewandelt hat, auch in der Wissenschaft.

Die in den 1960er Jahren anhaltenden politischen Proteste gegen Kriege wie in Vietnam,
sowie Generationenkonflikte, flihrten dazu, dass sich junge Menschen erheblich von
ihren Eltern und deren Vorstellungen sowie Werten abgrenzen wollten. Das geschah
durch einen anderen, nicht konservativen, Kleidungsstil, laute Pop und Rock Musik
sowie politisch motivierten Demonstrationen auf den StraRen (Ziege 2019, S.16ff.). So
wurden auch Schlaghosen getragen, um gegen die vorherrschenden Konventionen lber
geschlechtergerechte Kleiderwahl zu rebellieren. Laut Ziege ist Mode zwar ein
unterschatztes Werkzeug in sozialen und politischen Protesten, aber trotzdem wurde es
in verschiedenen Jahrzehnten des 20. Jahrhunderts auf unterschiedliche Weise dazu
verwendet. So auch in den 1960er, 1970er und 1980er Jahren, um die vorherrschenden
traditionellen Werte und Vorschriften der Gesellschaft aufzuritteln. Insbesondere
befassten sich neben Gertrud Lehnert, die Osterreicherinnen Ingrid Loschek und Gerda
Buxbaum mit der Mode des letzten Jahrhunderts sowie deren Auswirkungen auf die
Gesellschaft. Als Autorin des Reclams Mode- und Kostiimlexikon ist Loschek duRerst
vertraut mit der Kultur dieser Jahrzehnte.

Trotz der sehr wohl auch kleinen Fortschritte, die Frauen in den Jahren zuvor in Richtung
Gleichstellung erreicht haben, war vielen Teenagern und jungen Frauen bewusst, was
von ihnen erwartet wurde. Wie auch ihre Mitter davor, miissen sie sich an die immer
noch stark patriarchalen Gesellschaftsstrukturen anpassen. Die Entwicklung der Jugend
und ihr Ansehen, sowie ihre Kultur, spiegeln sich stark in der Musikszene wider. Die
Position von Frauen hat sich von Zeit zu Zeit entwickelt, ebenso wie Kleidung und Musik.
So kann die damalige Musik auch dazu verwendet werden, um die Entwicklung von
moralischen Werten und die Stellung der Frauen in der Gesellschaft zu untersuchen
(Deluxe 2013, S. 10f.).

Laut Hardy hatten viele Teenager und Twens in den 1960ern erstmals die Moglichkeit
ihr eigens verdientes Geld fiir personliche Zwecke auszugeben und mussten es nicht
mehr zuhause beisteuern. So war es ihnen moglich sich nach eigenem Geschmack
Kleidung, die Platten ihrer Lieblingssangerinnen, oder auch Tickets fir deren Konzerte
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zu kaufen (Hardy 2015, S. xf). Durch die zunehmende Amerikanisierung Europas nach
dem Kriegsende wurden Jugendliche von diesem Lifestyle sehr stark durch Film und
Fernsehen sowie Magazine und Musik beeinflusst (Hardy 2015, S. xv). Musik und
Jugendkultur sind oftmals sehr eng miteinander verbunden, denn durch Musik kann
nicht nur die eigene Kultur, sondern auch Werte ausgedriickt werden (Laughey 2006, S.
1f.).

Neben gesellschaftlichen Protesten wurde Mode in den 1960ern auch fiir politische
Anliegen verwendet, wie Vargas (2009) erkannt hat. So wurden hauptsachlich in
Amerika, aber auch in anderen Landern, vor allem afroamerikanische Bewegungen
bewusst durch ihre Kleiderwahl unterstitzt. Durch das Fernsehen als neu
aufkommendes Medium wurden durch Berichterstattungen und Filme die
internationale Mode auf der ganzen Welt sichtbar. So sind sich Hardy (2015) sowie Oh
und Choi (2017) einig, dass viele der Mode- und Musiktrends von den anglikanischen
Landern USA und England nach Europa und sogar Asien stromten. So geht auch aus ihrer
Forschung hervor, dass selbst in Korea Mitte der 1960er Jahre der Minirock als groBter
Modetrend bekannt wurde.

In Forschungen von Laver (1968) wurde des Ofteren herausgefunden, dass Kleidungstile
sich auf Grund von veranderten sozialen Werten sowie auch personlichen Erwartungen
wandeln. Soziale und 6konomische Zwange hangen demnach sehr haufig mit der
Kleiderwahl zusammen. Durch ihre Ausstrahlung und das Auftreten kdnnen Menschen
ihre Werte und Meinungen kommunizieren. Laut Katz (1960) kann genau dieses
Auftreten durch modische Bekleidung und Accessoires dabei helfen, zu kommunizieren
wer und was man ist. Die dulRere Erscheinung ist ein gesellschaftliches Symbol um
nonverbale Kommunikationssignale wie Status, Werte oder Lebensart zu senden.
Kommunikation durch Mode geschieht nicht nur tber die Ausstrahlung, wie man sich
flihlt und sieht, sondern vor allem (iber den Aussagefaktor der Kleiderwahl. So kann nach
Saravanan (2015) der Erfolg von Modetrends immer dadurch gemessen werden, wie die
Gesellschaft diese aufnimmt und beurteilt. Dabei spielen die soziale Akzeptanz sowie
Werte und Verhalten der Bevolkerung eine groRRe Rolle (Saravanan & Nithyaprakash
2015, 0.S.).

1.3 Forschungsliicke

Wie zuvor schon erwahnt, ist das Thema Mode erst seit kurzem ein vermehrt erforschtes
Feld. Nachfolgend werden noch gewisse Aspekte aufgefiihrt, die bisher kaum beachtet
wurden und sich deshalb fir eine spezielle Erforschung eignen.

In dieser Masterarbeit wird hauptsachlich die 6ffentliche Kommunikation in den 1960er
bis 1980er Jahren beziiglich weiblicher Mode thematisiert und wie sich diese



Berichterstattung auf die Kleidung von jungen Frauen ausgewirkt hat. Mode als
Kommunikationsmittel wurde ebenso wie die Kommunikation tGber Mode bisher nur
wenig untersucht und im Bereich der medialen Berichterstattung im Fernsehen der
1960er bis 1980er Jahre gibt es bisher keine bedeutenden Forschungen. Besonders die
Untersuchungsmethode Fernsehanalyse (Kapitel 6) ist in diesem Bezug noch vollig
unbeachtet geblieben.

Da offentliche Kommunikation tGiber Mode damals wie heute ein wichtiges Thema fir
weibliche Selbstbestimmung ist, sollte es von grollem gesellschaftlichem Interesse sein,
das dazugehorige Forschungsfeld stetig zu erweitern. Wie eine Analyse des
Forschungsstandes zeigt, wurden bisher einige Untersuchungen zum Thema
Modekommunikation im 21. Jahrhundert und dem digitalen Zeitalter durchgefiihrt.
Jedoch findet das 20. Jahrhundert eher weniger Aufmerksamkeit auf diesem Gebiet. Das
mag auch der Quellenlage geschuldet sein, sowie weniger Kommunikation Gber Mode
in den damalig vorherrschenden Medien Radio und Zeitung, und zum ersten Mal auch
Fernsehen. Aus diesem Grund konzentriert sich diese Masterarbeit auf
Beflrworterlnnen und Gegnerinnen der damaligen Modebewegung, ihre Argumente
sowie den gesellschaftlichen Konsens tiber das Thema.

Ebenso ist die qualitative Untersuchung in Bezug auf diese Thematik in der Literatur
noch wenig angewendet worden. Dies macht sich auch sehr stark im Forschungsstand
bemerkbar, da es hauptsachlich quantitative Studien zur allgemeinen Mode-
kommunikation gibt. Oftmals wurde alternativ mit Hilfe eines Methoden-Mix aus
gualitativ und quantitativ gearbeitet, wie auch bei Cantoni et all. (2020). Daraus ergibt
sich, dass in dieser Arbeit zur Untersuchung des damals geflihrten Diskurses, eine
Videoanalyse mit anschlieender Diskursanalyse angewandt wird, damit diese Thematik
noch mit einem unterschiedlichen methodischen Blickwinkel untersucht werden kann.

1.4 Fachbezug

Die Forschungsgrundlage werden TV-Produktionen der deutschen und 6sterreichischen
Fernsehsender ORF, ARD und SWR aus den Jahren von 1960 bis 1989 sein. Die
Fernsehbeitrage in diesem Zeitraum sollen kommunikationswissenschaftlich untersucht
werden. Somit steht das gesprochene Wort anhand der Berichterstattungen in diesen
Sendungen im Fokus der Forschung.

Der kommunikationswissenschaftliche Fokus dieser Untersuchung liegt damit im
Fernsehjournalismus, womit ein bedeutender Beitrag fiir das Verstandnis von damaligen
TV-Produktionen sowie deren Auswirkungen auf das offentliche Frauenbild geliefert
wird.



1.5 Untersuchungszeitraum und Methode

Durch die florierende Wirtschaft in Europa wahrend der Nachkriegszeit erfolgten einige
gesellschaftspolitische und soziale Veranderungen fir das Volk. Als Folge der
zunehmenden Amerikanisierung im deutschsprachigen Raum, hatten diese auch starken
Einfluss auf die deutsche sowie 6sterreichische Bevolkerung. Damit entwickelte sich das
Auftreten in der Offentlichkeit, in eine bis dato noch unbekannte Richtung. Der
theoretische Teil dieser Masterarbeit stellt die Auswirkungen dieser neuen
gesellschaftlichen Umstiande dar, die Europa meist aus Ubersee erreichten. Neben
Mode waren dies Musik, Film und Jugendkultur. Im empirischen Abschnitt wird
anschlieRend untersucht, inwieweit diese Modetrends von Deutschlands und
Osterreichs Gesellschaft und Medien angenommen und akzeptiert wurden. Der
Untersuchungszeitraum dieser Arbeit erstreckt sich von 1960 bis 1989. Es ist zudem
wichtig herauszuarbeiten, wie sich diese gesellschaftlichen und modischen
Entwicklungen ergeben haben, weswegen man die Jahrzehnte zuvor nicht unberiihrt
lassen kann.

Die Untersuchung wird mithilfe einer empirisch-analytischen Literatur- und
Quellenanalyse durchgefiihrt. Der empirische Teil dieser Arbeit umfasst eine
Videoanalyse der gesendeten Fernsehsendungen, verbunden mit einer Diskursanalyse
der Beitrdge, um die verbale und bildliche Berichterstattung dieser Zeit zu
rekonstruieren. Das Untersuchungsziel der qualitativen Analyse besteht darin, die
zeitgeschichtlichen Diskurse, die offentlich gefihrt wurden, sinngemalR zu
rekonstruieren und erforschen. Im Mittelpunkt der Analyse steht damit die mediale
Berichterstattung im Fernsehen, sowie das dort vermittelte Gesellschaftsbild. Weitere
Anhaltspunkte zur Video- sowie Diskursanalyse finden sich in Kapitel 6 wieder.

Die Fernsehbeitrage werden durch ein theoriegeleitetes Verfahren in diese Arbeit
integriert und damit an den vorhandenen theoretischen Bezugsrahmen hinzugefligt.
Daraufhin folgt ein Abgleich der Feinanalysen der medialen Berichterstattungen mit
dem theoretischen Teil der Arbeit. Das Ziel der ausgewahlten Forschungsmethode ist es,
herauszufinden, inwiefern sich der damals o6ffentlich geflihrte Diskurs mit der
wissenschaftlichen Fachliteratur deckt.



2. Theoretischer Rahmen

Mode ist eine Form der nonverbalen Kommunikation sowie ein Mittel der
Selbstdarstellung, wodurch weibliche Emanzipation und Selbstbestimmung ausgedrickt
werden kann. Nachfolgend werden Theorien angefiihrt, die auf das Thema
Modekommunikation zutreffen.

2.1 Kommunikationswissenschaftliche Theorien: Finf Axiome von
Watzlawick

Kommunikation entsteht schon durch die gegenseitige Wahrnehmung zweier
Menschen. Paul Watzlawicks Kommunikationstheorie gliedert sich in 5 Axiome, die
erklaren wie Inhalte und Informationen untereinander ausgetauscht werden.

Das erste Axiom lautet ,Man kann nicht nicht kommunizieren”. Damit wird verdeutlicht,
dass es nicht moglich ist, nicht zu kommunizieren, auch wenn man dies beabsichtigt. Mit
einem Schweigen wird trotzdem eine Botschaft vermittelt. So zdhlen neben Worten
oder Symbolen auch paralinguistische Formen wie Mimik und Gestik zu dieser Kategorie.
GemalR Watzlawick ist es den Menschen unmoglich sich nicht zu verhalten, ob nun
bewusst oder unbewusst (Watzlawick 2011, S. 58f.). Ebenso gestaltet es sich mit der
Mode auch, denn egal was angezogen wird, irgendeine Nachricht wird damit immer
gesendet. Oder andersherum, Empfangerinnen werden daraus meist eine Botschaft
lesen. Egal, ob das nun die Intention der Senderlnnen war oder auch nicht.

Mit dem zweiten Axiom ,Jede Kommunikation hat einen Inhalts- und Beziehungsaspekt
derart, dass Letzterer den Ersteren bestimmt und daher eine Metakommunikation ist”
wird die Wichtigkeit der mittzuteilenden Information bezeichnet. Zwischen Senderinnen
und Empfangerinnen besteht eine Art Beziehung, womit die Botschaft interpretiert
werden kann. Der Inhaltsaspekt bezieht sich auf alle Informationen, die gesendet und
wiederum empfangen werden. Der Beziehungsaspekt bezeichnet die (mogliche)
Verbindung zwischen den Gesprachspartnerinnen. Dieser kann durch Mimik, Gestik
oder auch Tonfall ausgedriickt werden (Watzlawick 2011, S. 58ff.). Je nach Beziehung
der Sprechenden kann man beispielsweise Kritik an der Kleidung annehmen oder
komplett ablehnen. Hat man eine positive Beziehung zu einer Person, wiirde es vielleicht
nichts ausmachen, wenn die eigene Mode kritisiert wird. Bei einer unsympathischen
Person sehr wohl.

,Die Natur einer Beziehung ist durch die Interpunktion der Kommunikationsablaufe
seitens der Partner bedingt“. Einfach gesagt beinhaltet Kommunikation laut
Watzlawicks dritten Axiom immer Ursache und Wirkung zugleich. Ausgehende
Kommunikation ist auch immer eine Reaktion auf etwas zuvor Geschehenes (Watzlawick



2011, S. 58ff.). So kann man nicht einfach sagen, ein Madchen tragt einen Minirock, um
dltere Leute mit ihrer freizligigen Art zu provozieren. Denn vielleicht ist das blof die
Reaktion des Maddchens auf die zuvor stark verbreitete Konservativitat der Gesellschaft
(Ursache). So wird sich eine solche Situation immer wieder im Kreis drehen.

Das vierte Axiom besagt: ,,Menschliche Kommunikation bedient sich digitaler und
analoger Modalitdten”. In diesem Fall steht Digital daflir, dass es bei dieser
Kommunikation keinen Raum fiir Interpretation gibt. Durch den verbalen Ausdruck wird
die Aussage klar verstanden. Analog dagegen bedeutet, dass den Gesprachs-
partnerlnnen durch Mimik und Gestik ein Interpretationsspielraum bleibt. Die
Konversation ist also nonverbal (Watzlawick 2011, S. 58ff.). So kann der Gegenliber auch
nur vermuten, was man mit der eigenen Kleiderwahl sagen moéchte. Solange man nicht
klar ausdriickt, weswegen man diese bestimmte Mode trdgt, bleibt es fir die
Betrachterlnnen nur zu mutmaBen. Daraus kénnen oft auch Missverstandnisse
entstehen.

»Zwischenmenschliche Kommunikationsabldaufe sind entweder symmetrisch oder
komplementar, je nachdem, ob die Beziehung zwischen den Partnern auf Gleichheit
oder Unterschiedlichkeit beruht”. Das letzte der 5 Axiome konzentriert sich auf
Gleichheiten und Unterschiede der Senderlnnen und Empfangerinnen einer Botschaft
(Watzlawick 2011, S. 58ff.). Interessieren sich alle Teilnehmerinnen der Kommunikation
flir Mode und Trends, so ist das Gesprach auf Augenhdéhe und symmetrisch, da die
gleichen Interessen zu einem Konsens flihren. Wahrenddessen rlicken bei der
komplementaren Kommunikation die Unterschiede an erste Stelle. Wenn jemand eine
neue Mode komplett ablehnt, wird das Gesprach dariber mit einer modischen Person
sehr untergeordnet verlaufen.

2.2 Kulturwissenschaftliche Theorien: Simmel Modetheorien

,Das Wesen der Mode besteht darin, dass immer nur ein Teil der Gruppe sie (ibt, die
Gesamtheit aber sich auf dem Wege zu ihr befindet.”
(Simmel 1983, S. 134)

Georg Simmels Modetheorien bilden den Grundstein fiir jegliche Modephilosophie.
Schon Anfang des 20. Jahrhunderts begann er sich mit Mode als Forschungsgrundlage
zu befassen. Im Jahr 1905 verfasste er seinen ersten Beitrag (iber das Thema mit
,Philosophie der Mode” und gilt seitdem als Hauptvertreter der ,Trickle-Down-
Theorie”. Dieser Ansatz nimmt an, dass die unteren Schichten gerne die Mode der
oberen Schichten imitieren und diese deshalb ,,nach unten trépfelt”. Dadurch wird die
soziale Komponente besonders deutlich (Schnierer 1995, S. 45ff.).



Mode entsteht laut Simmel unter den zwei folgenden Aspekten:

1.) Zusammenschluss nach innen: Ganz nach dem Motto ,gleich und gleich gesellt sich”,
wird in Gruppierungen oftmals dieselbe Mode getragen. Dadurch erhoht sich das
Zusammengehorigkeitsgefihl zwischen den Mitgliedern.

2.) Differenzierung zur AulRenwelt: Dabei méchten Gruppenmitglieder sich durch ihre
Modeentscheidungen von der Umgebung und anderen Gruppierungen abgrenzen
(Schnierer 1995, S. 46f.).

Damit handelt es sich bei Mode nach Simmel um ein Ergebnis von Klassenunterschieden.
So kann es nur spezielle Moden geben, wenn es zeitgleich auch soziale Unterschiede
gibt. Mode entwickelt sich nach Simmels Ansicht aus einem speziellen menschlichen
Spannungsverhaltnis zwischen Nachahmung sowie Differenzierung (Schnierer 1995, S.
47). Daraus folgt eine sich stindig wiederholende Folge von Wechselwirkungen.
Hauptsachlich existiert die zuvor genannte Differenzierung und Nachahmung zwischen
unterschiedlichen Gesellschaftsklassen. Niedrigere Klassen mochten die finanziell
bessergestellten, héheren Schichten imitieren. Daraus ergibt sich jedoch in diesen
oberen Klassen abermals das Bediirfnis, sich erneut von ihren Nachahmern zu
differenzieren. So werden wiederum neue Zeichen der Zugehdrigkeit und Absonderung
benotigt, was schlieflich erneut zu einer aktuelleren Mode fiihrt (Simmel 1998, S. 43).

2.2.1 Trickle-Down-Theorie

Herbert Spencer entwickelte erstmals 1888 den Trickle-Down-Ansatz. Dieser wurde sehr
lange als unumstrittene Modetheorie bezeichnet. Grundsatzlich beschreibt er den
Prozess, dass Mode von der Oberschicht in untere Klassen heruntertropfelt. McCracken
hat den Ansatz 1985 noch weiterformuliert, welcher auch heute noch aktuell ist
(Schnierer 1995, S. 44f.).

Eine weitere Untersuchung des Themas Mode wurde von den zwei US-amerikanischen
Soziologen Bernhard Barber und Lyle S. Lobel im Zeitraum von 1930 bis 1950 ausgefihrt.
Dabei kamen sie zu dem Ergebnis, dass das zuvor beschriebene ,Herabrieseln” auch
damals noch bestanden hat. So konnte die Trickle-Down Theorie erneut verifiziert
werden. Im Alltag ist dieses Phdnomen besonders daran zu erkennen, dass
Designermode von den Laufstegen der Welt sehr schnell und bestandig zu den
Modeketten der Massen heruntertropfelt (Schnierer 1995, S. 48). Vor allem bei den
Massenproduzenten von Fast Fashion wie H&M oder Zara finden sich die Trends sehr
schnell nachgeahmt im Laden. Dies dauert nur eine kurze Zeit von der erstmaligen
Prasentation auf den Modewochen, bis neue Looks auch bei den groBen Modeketten zu
ergattern sind.



Nach Simmel kann man sogar auch einen Trickle-Down-Effekt zwischen
unterschiedlichen Gruppen innerhalb der héheren Klassen finden, trotzdem muss auch
dort die Voraussetzung gelten und ein Bedlrfnis nach Differenzierung und
Zusammengehorigkeit bestehen. Jedoch ist dieser Wunsch laut Simmel bei den
niedrigeren Schichten nicht zu bemerken (Schnierer 1995, S. 47). Simmel ist der
Meinung, dass Mode einen standigen Wandel von Kleidern, sozialen Gegebenheiten,
asthetische Ansichten und allgemein allen Ausdrucksformen der Bevolkerung bewirkt.
Dieser Prozess geht jedoch blo8 von héheren Klassen aus, die Auswirkungen auf die
Mode haben und diese bestimmen. Damit ist Mode als etwas zu bezeichnen, was nicht
von allen Menschen getragen wird, jedoch orientiert sich ein groBerer Anteil der
Gesellschaft an den oberen Schichten, um sich duRerlich an diese anzugleichen (Simmel
1957, S. 545).

2.2.2 McCracken’s Weiterfiihrung der Trickle-Down-Theorie

Grant McCracken trug 1985 einen wichtigen Teil zur Weiterentwicklung des Trickle-
Down-Ansatzes bei. Auch er sieht in seiner Theorie eine gewisse Gruppenformung in der
Mode. Beziiglich der Trickle-Down-Theorie arbeitete er drei wichtige Anderungen
heraus:

1. Die Gesellschaftsschichten stehen nicht mehr im Mittelpunkt, stattdessen
andere Unterscheidungspunkte der Bevolkerungsklassen, die
unterschiedliche Hierarchien haben.

2. Der Prozess des Nachahmens ist kein blindes Kopieren mehr, sondern viel
mehr ein selektiver Prozess sich bestimmte Mode anzueignen.

3. Unterschiede in der Gesellschaft werden nicht blo anhand von Mode
gezeigt, sondern ebenfalls gefestigt (McCracken 1985, S. 50f.).

Genauso wie Simmel vertritt auch McCracken die Ansicht, dass sich die Mode wegen des
Versuchs der Abgrenzung weiter wandelt. So kdnnen auch bei Jugendlichen und ihren
unterschiedlichen Gruppierungen eine Form der Abgrenzung bestehen. Beispielsweise
kann auch eine bestimmte Musikrichtung als eine gewisse Mode verstanden werden. In
diesem Fall spielt es jedoch beim Musikgeschmack keine Rolle aus welcher
Gesellschaftsklasse man nun stammt. Es geht vielmehr darum, sich einer Gruppe
zugehorig zu fihlen und untereinander dieselben Vorlieben zu haben. Soziale Schichten
sind hier kein Grund fiir Annaherung oder Abspaltung, sondern hauptsachlich kulturelle
und musikalische Haltungen. Modische Kleidung wird in westlichen, kapitalistisch
gepragten Landern einerseits dazu verwendet sich einer bestimmten sozialen Gruppe
zugehorig zu fihlen und andererseits die individuelle und persdnliche Identitat zu zeigen
(Wilson 1985, S. 54).
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2.2.3 Bottom-Up / Trickle-Up-Theorie

Das Gegenteil der Trickle-Down-Theorie ist nach Crane der Bottom-Up-Effekt, welcher
die ausgehende Beeinflussung durch Subkulturen beschreibt. So werden Musik, Filme
oder Kunst durch diese subkulturellen Bewegungen beeinflusst und damit auch
schliefilich die Bevolkerung und Medien. Zu Beginn gehen diese neuen Trends von einer
sehr kleinen und zum Status Quo alternativen Gruppe aus. Danach bedient sich eine
immer grofBere Anzahl an Menschen dieser neuen Mode und deren Beliebtheit wachst
weiter (Kawamura 2005, S. 77f.). Ausgangspunkt dieser Bewegung sind also
Alternativkulturen, die sogar die hoheren Gesellschaftsschichten erreichen, wie
beispielsweise der Hippie-Stil Ende der 1960er. Eigentlich war diese Kleidungsform
anfanglich ein Ausdruck gesellschaftlichen Protests gegen Krieg und flir mehr
Umweltschutz. Durch bekannte Musikerinnen gelangte diese Mode auch auf die groBen
Biihnen und wurde dadurch von einer groflen Menge entdeckt und in andere
Gesellschaftsklassen getragen (Hillstrom 2013, S. 18f.). Jedoch fiihrte das auch zum
Konflikt unter den Schichten, da viele die symbolische Botschaft hinter diesem Auftreten
nicht wahrnahmen und es blof8 als Modeerscheinung sahen.

2.2.4 Trickle Across Theorie

Im Gegensatz zur Trickle-Down-Theorie spricht der Trickle-Across-Ansatz von einer
horizontalen Ausbreitung der Mode. Urspriinglich kommt die Idee aus der
Diffusionsforschung, sowie der ,Massenkommunikation und persénlicher
Kommunikation“ (Schnierer 1995, S.58). Everett M. Rogers hatte malgeblichen Einfluss
auf die Diffusionsforschung, die sich mit der Entfaltung von neuartigen Ideen
auseinandersetzt. Dabei wird von Beginn der Schopfung an, bis zur Annahme und
Verwendung der Idee geforscht. Man kann also davon ausgehen, dass sich das
Wachstum einer Innovation schon wieder verringert, sobald ein Grolteil der
Bevolkerung diese angenommen hat, da es ja damit gar keine Neuheit mehr ist. Genau
wie bei der Mode spielen die zeitliche Komponente, ebenso wie eine gewisse
Kurzlebigkeit auch eine grof3e Rolle, wodurch die Theorie sehr gut auf die Modethematik
angewendet werden kann (Schnierer 1995, S.56f.).

Die Trickle-Across-Theorie kann zudem noch auf einen zweiten Ansatz zurlickgefiihrt
werden. Dieser beschreibt die Verteilung des Einflusses ,zwischen Massen-
kommunikation und personlicher Kommunikation“, welche auf die Forschung von
Berelson, Gaudet und Lazarsfeld aus dem Jahr 1944 zuriickgeht. Laut deren
Untersuchung befinden sich in allen sozialen Klassen Meinungsfiihrerinnen, die jeweils
als Spezialistinnen in einer bestimmten Sparte zu bezeichnen sind. Dabei kdnnen sie ihr
Umfeld wesentlich mehr beeinflussen, als es die Massenmedien jemals konnten. Diese
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Meinungsfihrerinnen, die auch opinion leader genannt werden, erhalten ihr Wissen
jedoch schon teilweise aus den Massenmedien selbst (Schnierer 1995, S.58).

Es ist auch fir diese Theorie bedeutend, dass sich Personen eher von Mitgliederlnnen
der eigenen sozialen Klasse Uberzeugen lassen, weswegen es in allen
Bevolkerungsgruppen Meinungsfiihrerinnen gibt (Lazarsfeld et al. 1948, S. 151). Dieser
Sachverhalt lasst sich ebenfalls im Bereich der Mode erkennen. Charles W. King
entwickelte auf dieser Basis im Jahr 1976 den Trickle-Across-Ansatz. So war fiir King sehr
deutlich, dass eine vertikale Ausbreitung in den unterschiedlichen Klassensystemen
erfolgreich gewesen sein kdonnte (King 1976, S.377). Heutzutage wird nach King der
Strom von oben nach unten durch die drei folgenden Entwicklungen gestoppt und dabei
die horizontale Ausbreitung von Informationen und Mode beglinstigt.

1. Die sozialen Verhdltnisse der Neuzeit: Durch weitreichende soziale und
wirtschaftliche Einflussfaktoren, ist es heute im Vergleich zu friher, einem
groReren Anteil der Gesellschaft moglich, sich die neuen Trends in der Mode
zu leisten (King 1976, S. 378).

2. Durch die aufkommende Massenkommunikation in Fernsehen, Zeitungen
und Radio ist es vielen Menschen mdoglich, sich bereits nach kurzer Zeit tiber
die neuesten Trends und Modeschopfungen der Designerlnnen zu
informieren. Damit sickern neue Kleidungsstile sehr schnell in die
Bevolkerung durch (King 1976, S. 378).

3. Der Aufschwung von neuen Herstellungs- und Verkaufsstrategien erschwert
die Vorreiterstellung der oberen Klassen, da die Kollektionen schon nach
kurzer Dauer in den Geschaften der Massenproduktion zu glinstigeren
Preisen zu erstehen ist (King 1976, S. 380).

Daraus lasst sich schlieBen, dass die Imitation der Mode schon geschieht, bevor diese
von den besser situierten Schichten exklusiv getragen werden kann. Damit schwindet
die Zeit fur das langsame Heruntertropfeln der Modetrends zu den niedrigeren Klassen.
Im Vergleich zu Simmel, hdngt bei King die gesamte Herstellung und Verbreitung von
Mode sehr viel komplexer zusammen. Dabei nehmen wirtschaftliche Eigenschaften eine
wichtige Rolle ein. Bei Simmel ist es stattdessen die Massenproduktion, die den Wandel
der Mode vorantreibt. Wahrenddessen ist die Massenproduktion fir King dafir
verantwortlich, dass sich Mode liber sozialen Klassen hinweg verbreitet. Die Mode
andert sich inimmer kiirzeren Intervallen, wodurch sie gar nicht richtig adaptiert werden
kann. So ist durch diese Schnelllebigkeit ein Heruntertropfeln von anderen Schichten gar
nicht mehr moglich (King 1976, S. 379f.).

Damit wird klar, dass die Mode sehr schnell alle Gesellschaftsklassen gleichermallen
durchstromt und somit gar keine Zeit fiir eine Abgrenzung oder einen Zusammenhalt
gegeben ist. Zeitlich gesehen ist das ,Herabrieseln” der Mode also gar nicht mehr
moglich, da es keine Zeitverschiebung in der Trendwahrnehmung mehr gibt und so kein
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vertikaler Strom mehr vorhanden ist (King 1976, S. 379). Heutzutage ist der Faktor fiir
Abgrenzung eher die Herstellung der Kleidung als der Style des Stiickes. Dabei legen
besser Situierte mehr Wert auf héhere Qualitat des Materials sowie in der Produktion.
Rein optisch ist das manchmal jedoch fiir die Masse nicht auf den ersten Blick erkennbar
(King 1976, S. 380f.).

Mit der Qualitat der Produkte hat sich Veblen in seiner Theorie der Verschwendung
auseinandergesetzt. Damit wird hoherpreisigen Objekten ein hoherer Wert zugeordnet.
Dahingegen wird glinstige Bekleidung als minderwertiger und weniger asthetisch
wahrgenommen. Veblen ist der Ansicht, dass der Gesellschaftsanteil, der sich
modebewusst gibt, teurere und qualitativ hochwertigere Klamotten als schéner und
bevorzugter bewertet. Eine giinstigere Imitation, auch bei starker optischer Ahnlichkeit,
wird dagegen negativer wahrgenommen (Veblen 1989, S. 165f.).

2.3 Journalistik-wissenschaftliche Theorien: Lifestyle Journalismus

Die mediale Berichterstattung heutzutage unterscheidet sich teilweise sehr stark von
dem, was einst als traditioneller, ,guter” Journalismus angesehen wurde. So handelt es
sich bei vielen Nachrichten im Fernsehen, Internet oder Zeitungen um sogenannte ,soft
news” und weniger um ,hard news” wie politische oder wirtschaftliche Themen. Diese
vermehrt auftretenden ,soft news”, die auch als Lifestyle oder Service Journalismus
bekannt sind, stoRen bei Fachleuten vielerorts auf wenig Begeisterung (Hanusch 2013,
S. 1). lhnen wird unterstellt, dass sie der Integritdt und Professionalitat des Journalismus
schaden. Daher ist es wichtig fiir eine Zeitung, die eine Mischung aus , hard” und ,soft
news” druckt, eine gewisse Rangordnung der einzelnen Sektionen zu beachten, um
rhetorisch auf hohem Niveau zu bleiben. Diese Boundary-Work kann dabei helfen, den
Journalismus weiterhin flir jedermann ansprechend zu gestalten. Dennoch liefern nicht
nur ,hard news” dem Publikum Informationen, sondern auch Lifestyle Journalismus
erweitert das Wissen der Leserlnnen, jedoch in einer alltaglichen und persodnlichen
Weise. Service Journalismus wurde urspriinglich eingefiihrt, um Frauen zu Beginn des
20. Jahrhunderts, mit auf sie abgestimmten Themen als Leserschaft zu gewinnen,
wahrend ,hard news” sich mehr auf die fir sie relevanten mannlichen Leser konzentriert
haben (Sjgvaag 2015, S. 102ff.).

In den 1950er und 1960er Jahren entwickelte sich eine stetig wachsende
Konsumentlnnenkultur, weshalb auch Zeitungen begannen, einzelne Bereiche gewissen
Themen aulerhalb des traditionellen Fokus zu widmen. Ebenso sollten fir
Konsumzwecke Frauen in den Medien direkt angesprochen werden. Da die Zeitungen
durch den technologischen Fortschritt ihre Seitenanzahl enorm erweitern konnten,
reichte die Berichterstattung Uber die zuvor behandelten Themen wie Politik und
Gesellschaft nicht mehr aus, weswegen laut Cole nun auch ,soft news” wie ,,Gesundheit
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und Fitness, Essen und Trinken, Mode, Immobilien, Kinder und Ausbildung, Computer
und Videospiele, Gartenarbeit und Beziehungen” thematisiert wurden (Hanusch 2013,
S. 1). Durch die grolRe Beliebtheit des Fernsehens musste das Programm mit geniigend
Beitragen gefiillt werden, wodurch sich sogar einzelne auf ,soft news” spezialisierte
Sender, wie der Discovery Channel entwickelten. Auch die traditionellen
Medieninstitutionen, wie die New York Times oder BBC haben nach und nach Sparten
fur Lifestyle Themen eingerichtet (Hanusch 2013, S. 2).

Lifestyle Journalismus begeistert das angesprochene Publikum, weil sie die behandelten
Bereiche auf ihr eigenes Leben anwenden kdnnen. Daraus ergibt sich fiir die Nachrichten
eine Mischung aus beratenden und unterhaltenden Informationen. Laut Flirsich hat der
Lifestyle Journalismus drei wesentliche Aufgaben: Uberpriifung, Vermarktung und
Ratschlage liefern. Das Publikum wird als Gruppe von Konsumentlinnen angesprochen
und erhalt durch die gesendeten Informationen Unterstiitzung im Alltag. Entweder
konnen die oben genannten Themen Teil oder Schwerpunkt einer Berichterstattung sein
(Hanusch 2013, S. 3f.).

Viele Kritiker sind der Meinung, dass Lifestyle Journalismus mit traditionellem
Journalismus wenig gemein hat und sogar ein schlechtes Licht auf diesen wirft. Es wird
eine zu grolRe Nahe zum Absatz- und Werbemarkt nachgesagt, die nicht dieselben Ziele
verfolgt, die der Journalismus eigentlich zur Aufgabe hat. Auch als Forschungsfeld wird
der Lifestyle Journalismus bis jetzt nur von wenigen ernst genommen. Hartley (2000)
betont, dass ,soft news” jedoch den Journalismus einer breiteren Masse zuganglich
macht, die zuvor von den ,hard news” abgeschreckt wurde. In den 1950er und 1960er
Jahren wurden Whitt (2008) zufolge auch ganze Sektionen in den Medien speziell fur
Frauen geschaffen, um damit neue Markte ausschopfen zu kénnen (Hanusch 2013, S.
5f.). Die steigende Wichtigkeit der Medien in der Gesellschaft hat ,dazu gefiihrt, dass
die Medien etablierte gesellschaftliche Institutionen wie die Familie, das Bildungssystem
und die Religion als "wichtigste Informations-, Traditions- und moralische
Orientierungsgeber fir den Einzelnen" abgel6st oder verdrdangt haben (Hanusch &
Hanitzsch 2013, S. 946).

Die Framing Theorie bezeichnet im Journalismus die Beeinflussung durch die Art der
Berichterstattung und wie Rezipientlnnen anschlieRend Uber dieses bestimmte Thema
denken. ,,Frames sind verbale und nonverbale Botschaften, mit denen eine Person den
primaren sozialen Rahmen einer Situation interpretiert” (D’Angelo & Shaw 2018, S. 208).
Somit werden diese Frames verwendet, um Inhalte besser bewerten zu kénnen. Ein
»Rahmen” wird um die zu vermittelnde Nachricht gelegt und dabei mit passenden
Assoziationen verbunden. Damit kann eine bestimmte Benennung eines Sachverhaltes
schon einen Frame darstellen (Scheufele & Engelsmann 2016, S. 443f.). Durch Framing
werden ,bestimmte Problemdefinitionen, Kausalzuschreibungen, Anspriiche,
Begriindungen und Wertorientierungen in einen mehr oder minder konsistenten
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Zusammenhang gebracht [...], um Sachverhalte zu erklaren, Kritik zu fundieren und
Forderungen zu legitimieren” (Neidhardt & Rucht 1993, S. 308, zitiert nach Scheufele &
Engelsmann 2016, S. 450). Laut Coleman (2010) ist es meist schwer, die Framing
Prozesse von Fotographien und Filmmaterial, die in Nachrichtensendungen verwendet
werden, zu untersuchen (D’Angelo & Shaw 2018, S. 216). Es ist wichtig darauf zu achten,
wie die Berichterstattung der Reporterlnnen mit den gezeigten Bildern und Filmen Uiber-
einstimmt und welche Botschaften dadurch rezipiert werden (D’Angelo & Shaw 2018, S.
225). Eine eindeutige Zuordnung zu ,soft” oder , hard news” kann mit Framing ein Stiick
weit unterbunden werden. Je nach Fokus des Beitrages wird ein thematischer Frame
gesetzt, wenn das Thema relevant fir die ganze Gesellschaft ist, oder episodisch, wenn
hauptsachlich einzelne Personen betroffen sind. Ebenso kdnnen persénliche Ansichten
der Moderatorinnen unterschiedlich stark in die Berichterstattung eingebaut werden,
wodurch ebenfalls Framing betrieben wird (Beck 2023, S. 7). Somit kbnnen Reportagen
Uber Mode durch Framing ein weitaus negativeres Bild bekommen, als das Thema
hergibt. Folglich kann der Modewandel einerseits als ausgelebte Selbstbestimmung der
jungen Frauen gerahmt werden oder eben als Provokation und Unsittlichkeit der
bestehenden Gesellschaftsverhaltnisse.
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3. Entwicklung der Gesellschaft und Mode bis ins 20. Jahrhundert

In diesem Kapitel werden neben der Entwicklung und urspriinglichen Verwendung von
Bekleidung, auch ihre gesellschaftlichen Strukturen bis in das 20. Jahrhundert
thematisiert.

3.1 Nutzen von Kleidung im Allgemeinen

Mode dient schon seit einiger Zeit nicht mehr blofl dem Schutz und Schmiicken des
eigenen Korpers oder der Umweltanpassung. Heutzutage wird Kleidung dazu
verwendet, um sich dadurch auszudriicken und Meinungen zu offenbaren. Dabei
handelt es sich um eine bestimmte Form der Kommunikation, die vestimentare
Kommunikation. Mode ist nicht mehr nur fir einen kleinen Teil der Gesellschaft
relevant, sondern betrifft eine Menge an unterschiedlichen Leuten (Esposito 2004, S. 9).
,Kleidung ist mehr als eine Schutzhille um unseren Korper. Sie ist Teil und Ausdruck
unserer Identitidt. Uber sie teilen wir uns anderen mit, (iber sie nehmen wir andere
wahr” (Sommer 1988, S. 23).

Die drei bedeutendsten Griinde, sich (modisch) zu kleiden werden nachfolgend
aufgelistet.

1. Der Faktor des Schutzes war ein wichtiger Grund fiir die Entstehung von Kleidern.
So war es lebensnotwenig sich vor Verletzungen sowie Umweltzustande wie
Kalte, Hitze und Nasse zu schitzen. Sicherlich war dies ein sehr wichtiger Grund
seine Haut zu bedecken.

2. Des Weiteren gibt es die Uberlegung, sich wegen der EntbléRung zu schimen.
Der Ursprung dieser Hypothese liegt im biblischen Sindenfall, wodurch die
Bekleidung nicht mehr als eine Bedeckung der Geschlechtsteile ware, wie das
Feigenblatt in der Antike.

3. Zudem ist auch das Schmuckmotiv der Mode zu bedenken, das schlussendlich
immer wichtiger wurde. So war es in verschiedenen Kulturen Brauch, sich durch
Bemalungen und Gewander abzugrenzen. Oftmals wird vermutet, dass dieses
Motiv angeboren ist und deshalb auch die Hauptfunktion der Bekleidung
darstellt (Sommer 1988 S. 11ff).

Mit der duBerlichen Darstellung kénnen ebenfalls unerfiillte Bedirfnisse kundgegeben
werden. So kann man sich mit Kleidung jiinger, unangepasster, wohlhabender oder auch
selbstbewusster darstellen, als man es eigentlich ist. Auch eine vermeintliche
Gruppenzugehorigkeit kann damit ausgedriickt werden, wie beispielsweise die Uniform
im Militar. Natlrlich ist es auch moglich, sich mit Kleidern zu tarnen oder die Wahrheit
zu verschleiern (Sommer 1988, S. 21f.).
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Mode ist ein Konstrukt aus zwei gegensatzlichen Kernfunktionen. Bekleidung kann
einerseits dabei helfen, sich von der Gesellschaft abzuheben und andererseits, sich in
die Umwelt einzugliedern.

Anpassung an die Umwelt

Darunter ist nicht nur die reine Eingliederung in die Umweltbedingungen der Erde zu
verstehen, sondern die Anpassung an die jeweilig bestehende Gesellschaft. Mode war
auch vor vielen Jahrhunderten nicht rein zum Schutz gegen Naturereignisse vorgesehen,
da die Menschen sich schon langst an die natiirliche Umgebung akklimatisiert hatten. So
hatte von Anfang an die Bedeckung des Korpers durch Kleidung eine andere Funktion.
Vielmehr wurde mit Bekleidung das Ziel der Eingliederung in die vorherrschende
Gemeinschaftsordnung verfolgt. Das Phanomen der Nachahmung spielt hier ebenso
eine wichtige Rolle. Um nicht isoliert zu leben, passt man sich an die Regeln und
Vorstellungen der Gesellschaft an. Die Eingebundenheit in eine soziale Gruppierung wird
durch eine gewisse Mode schnell sichtbar. Gleichzeitig kann man sich dadurch auch von
anderen Gesellschaften leichter abgrenzen (Loschek 2005, S. 374ff.).

Abheben von der Umwelt

Ebenso wie der Wunsch nach Zugehorigkeit, besteht auch das Streben nach
Eigenstandigkeit in einer Gesellschaft. Modische Entwicklungen bilden sich immer in
einem bestimmten Teil der Bevolkerung. Das Bediirfnis nach Individualitat setzt
vielleicht auch den Trieb nach Anerkennung voraus. Somit ist man einzigartig und kann
sich wirksam vom Rest abheben. So wird die Mode fiir das personliche
Alleinstellungsmerkmal verwendet und drickt jeweilige Vorstellungen aus. Durch die
Unterscheidung zu anderen entgeht man dem Kollektiv auch ein Stiick weit. Es wird bald
sichtbar, dass man sich von Nachahmern abgrenzen méchte (Loschek 2005, S. 374ff.).

Zusatzlich sollte man bei der Definition des Begriffs Mode den sachlichen, sozialen und
zeitlichen Aspekt berlicksichtigen.

e Sachlicher Aspekt:
Dieser bezieht sich auf das, was die Mode eigentlich darstellt. Dabei kann es sich
um Kleidung per se handeln oder auch um eine komplette Verhaltensweise der
Gesellschaft. Eine Mode ist immer eine temporare Entwicklung verschiedener
Gemeinschaften (Schnierer 1995, S. 20ff.).
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e Sozialer Aspekt:

Der soziale Aspekt von Mode beinhaltet eine Art Kollektiv. So wird eine neue
Mode von Innovatorinnen gesellschaftstauglich gemacht und es schlieRen sich
Weitere an. Eine bestimmte Anzahl an Menschen tragen diese gewisse Mode,
wodurch es sich um ein Massenphdanomen handelt. Das Ziel von Mode ist es, von
der Mehrheit akzeptiert zu werden. Wenn aber eine groRe Menge diese Mode
Ubernimmt, geht die gewlinschte Exklusivitdt jedoch verloren. Laut Simmel ist
die Essenz von Mode schliefilich, dass nur ein bestimmter Kreis diese tragt. Die
restliche Gesellschaft muss erst noch ihren Weg dorthin finden, wahrend diese
Vorreiter schon weiterziehen. Der Nachahmungstrieb spielt dabei ebenso eine
wichtige Rolle (Schnierer 1995, S. 23). Damit besteht fiir beide Autoren ein
Berlihrungspunkt zwischen Gesellschaft und Mode. Fiir Schnierer ist Mode als
eine frihe Nebenerscheinung von einem Gesellschaftswandel zu sehen und
damit ein Teil der Verdnderung (Schnierer 1995, S. 33).

e Zeitlicher Aspekt:

Ebner begriindet die zuvor erwdhnte Kurzlebigkeit der Mode folgendermalen:
,Die »Art und Weise« wird zur Mode, indem sie dem Wechsel des geltenden
Geschmacks unterworfen wird. In der Formulierung »augenblicklicher
Zeitgeschmack« wird die Kurzlebigkeit der Mode doppelt betont” (Ebner 2007,
S.14). Es kann auch als ein sich rasch wandelndes Phdnomen bezeichnet werden.
So ist das Ende einer neuen Mode meist schon abzusehen. Damit schlielfit Mode
den Beginn von etwas Neuem und gleichzeitig das Schwinden etwas Altem mit
ein. Die Zeit, die dieser Prozess in Anspruch nimmt, kann jedoch nicht genau
bestimmt werden, da sie abhangig von gesellschaftlichen Entwicklungen ist
(Schnierer 1995, S. 20ff.).

3.2 Das Wesen der Mode

,Kleidung gehort zu den wichtigsten konsumierbaren Dingen, da sie tagtaglich
unmittelbar auf dem Korper getragen wird, das Korpergefiihl verdandert und die
Wahrnehmung von Menschen starker dominiert als alles andere. Kleider auf dem Biigel
sind einfach Material, sind ein blofRes Angebot, das die Modeindustrie macht. Sie
werden dadurch zu Mode, (...) dadurch, dass die Konsumierenden etwas mit ihnen tun:
sie als Mode akzeptieren, sie tragen, sie und sich mit ihnen inszenieren” (Lehnert 2015,
S.29f.).

Mode ist nicht nur ein Begriff flir die neueste Kleidererscheinung, sondern ein
soziokulturelles Phanomen, dass standig in Bewegung und Uberall verbreitet ist. Zudem
kann man sich diesem Prozess nicht vollstindig verwehren. Nachfolgend wird der
Ursprung des Wortes Mode dargelegt und was dieses ausdriickt. Der Begriff Mode leitet
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sich vom lateinischen Wort ,,modus” ab und bedeutet , Art und Weise” sowie ,rechtes
MaR“. Im deutschsprachigen Raum verbreitete sich schlieBlich das aus dem
franzosischen Gbernommene ,a la mode” fiir Kleidung, um die ,Sitte, Gewohnbheit,
Tages- und Zeitgeschmack” der dortigen und sich wandelnden Mode zu
charakterisieren. Wahrenddessen liegt der Ursprung des Wortes ,modern” im
lateinischen ,modo” und steht fir ,eben jetzt, gegenwartig” (Loschek 2007, S.159f.).

In ihrem Mode- und Kostiimlexikon erklart Ingrid Loschek, dass mit Bekleidung nicht nur
den eigenen Korper verhiillt oder gezeigt wird, sondern auch die individuellen Werte,
Geflihle und Zugehorigkeit. Diese Umstande werden hauptsachlich von sozialen,
politischen und 6konomischen Aspekten beeinflusst. Daraus lasst sich folgern, dass der
Kleidungsstil nicht bloR von finanziellen Aspekten abhangt, sondern ebenfalls von der
gesellschaftlichen Ordnung (Loschek 2005, S. 373f.). Die beiden Begrifflichkeiten
,Kleidung” und ,Mode” sind zwar zu unterscheiden, dennoch kdénnen sie schlecht
voneinander getrennt werden. Auch im Alltag werden diese zwei Worte oft im selben
Zusammenhang filir Bekleidung beniitzt, weswegen sie auch in dieser Arbeit synonym
verwendet werden. ,Spatestens seit den 1960er Jahren (seit der Postmoderne) umfasst
das Wort »Modec« alle Formen von Bekleidung und Accessoires, ohne Aussage Uber den
eigentlichen modischen Stellenwert” (Loschek 2007, S.159).

Die Mode entwickelt sich aus einer Reihe von Einflissen, die sich durch sozialen Wandel
der Gesellschaft ergeben. Gesellschaftlicher Wandel bedeutet ,die politischen,
wirtschaftlichen, sozialen Verhiltnisse einer Gesellschaft betreffend” (Duden o.J., 0.S.).
Dieser umfasst nicht nur Entwicklungen wahrend des Lebens eines Individuums,
vielmehr geht es um Veranderungen in der gesamten Bevolkerung oder des Kollektives.
Um diesen speziellen Wandel zu erforschen, muss ein bestimmter Zeitraum fiir die
Untersuchung der sozialen Geschehnisse bestimmt werden. So kann Mode laut
Kawamura nicht geschaffen werden, vielmehr muss sie getragen werden und somit
durch die Kleidung ,,zum Leben erweckt werden” (Kawamura 2005, S. 1). Daher werden
Menschen auch schnell nach dem ersten Eindruck auf das AuRerliche, also die Kleidung,
beschrankt und auf dieser Grundlage charakterlich beurteilt. Durch Mode kann also das
Selbst- und Fremdbild bestimmt werden, denn die eigene Person wird mit bestimmten
Kleidern ihrer AuBenwelt prasentiert und die Betrachterlnnen nehmen diese
Inszenierung auf eigene Weise wahr. So kann die Mode auch nicht ohne ihre
Tragerlnnen existieren, weshalb sie eine soziale Komponente darstellt. Auch die seit
Jahrhunderten geschehende Nachahmung von bestimmten Modeerscheinungen durch
unterschiedliche soziale Schichten zeigt dieses soziale Phdanomen (Kawamura 2005, S.
26ff.).

Nach Ingrid Loschek zeichnet sich Mode besonders durch einen ,Geltungs- und
Nachahmungstrieb, Imponiergehabe, Spieltrieb und Schmuckbedirfnis” aus, um die
eigene finanzielle und soziale Position zu kommunizieren und damit Anderen zu
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imponieren (Loschek 2005, S. 373). Es ist anzunehmen, dass soziale, politische und
wirtschaftliche Faktoren die Mode stiandig beeinflussen. Damit ist laut Polhemus der
gesellschaftliche Wandel und die damit vermittelten Werte einer Zeitepoche immer
auch fur die jeweilige Mode verantwortlich (Kawamura 2005, S. 5). Dementsprechend
kann nur das getragen werden, was auch zuvor produziert wurde. ,,Zur Mode gehoért die
Veranderung, oder anders gesagt: die Verwerfung des Alten und das Angebot stiandig
neuer Produkte und Moglichkeiten. Diese zeitliche Dynamik wird hervorgebracht und
geregelt durch die soziale Dynamik von In und Out“ (Lehnert 2015, S. 31). Somit wird
klar, dass es sich bei Mode um einen standig sich weiterentwickelnden Zyklus handelt,
der sich an der Gesellschaft sowie am Wandel der Zeit orientiert.

Im Gegensatz zu friiher herrschenden Kleiderverordnungen der sozialen Klassen, ist
Mode heutzutage durch Selbstvertrauen und Individualismus gepragt. Daher
entwickelten sich seit den 1950ern viele Trends durch selbstbewusste und mutige
Modeaffine, die von Gleichgesinnten kopiert wurden. Damit stellt sich die Frage, wie
eine bestimmte Mode liberhaupt entsteht und populdr wird. Ein Trend entwickelt sich
erst allmahlich, wenn er viele Menschen begeistert und diese ihn auch annehmen sowie
weiterentwickeln. Neben diesen friihen Trendsetterlnnen wird Mode auch durch
Medien und unterschiedliche Subkulturen verbreitet, die den Mainstream dann
beeinflussen. Seit der zweiten Halfte des 20. Jahrhunderts, kann sich Mode durch die
neuartigen Techniken und gesellschaftlichen Fortschritte viel einfacher verbreiten. Dies
fihrte auch zu einem neuen Frauenbild, welches nicht die soziale Schicht, sondern die
eigene Person mit Kleidung in Szene setzt (Follmann 2010, S. 11). Zuvor waren Frauen in
den meisten Fallen nur fir die Hausarbeit und Kindeserziehung zustandig und wurden
indoktriniert, dass , wirkliche” Frauen keine Karriere, weiterfiihrende Ausbildung oder
politisches Mitspracherecht brauchen. Diese Einschrankungen wollten sich Frauen nicht
mehr gefallen lassen und forderten das Recht auf Arbeit, hohere Bildung sowie
Verhiitung. Damit stoBen die, oft jingeren, Frauen auf viel Gegenwind von konservativ
eingestellten dlteren Mannern und Frauen in der Gesellschaft (Hillstrom 2013, S. 14ff.).

3.3 Veranderte Bekleidung ab dem 20. Jahrhundert

Der erste Weltkrieg hatte verheerende Auswirkungen auf die Gesellschaft, sodass Mode
in dieser Zeit sehr stark in den Hintergrund riickte. Es musste Uberall gespart werden,
auch an Stoffen, sodass Schnitte sehr einfach und zurtickhaltend waren. Frauen mussten
zeitweise Manner in der Arbeit vertreten und brauchten deshalb praktische Kleider.
Nach Kriegsende kleideten sich Frauen weiterhin sehr androgyn und betonten auch mit
Kurzhaarschnitten maskuline Ziige des weiblichen Korpers (Buxbaum 1986, S. 100ff.).
Durch diese optische Anndherung an das mannliche Geschlecht, sollte auch die
gesellschaftliche Stellung angeglichen werden. In den 1920er Jahren wurden die
Kleiderkonventionen gelockert und Mode wurde ein Ausdruck der Lebensfreude. Frauen
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driickten ihren Drang nach Freiheit durch unkonventionelle Bekleidung aus und zeigten
sich freizligiger, von Zeit zu Zeit sogar in Hosen. Ab den 1930ern wurde die Weiblichkeit
in den Kleidern wieder mehr hervorgehoben (Koch-Mertens 2000, S. 78ff.).

Im Zuge des zweiten Weltkrieges mussten viele Frauen erneut anstelle ihrer Manner die
Arbeit Ubernehmen, wodurch die Nachfrage nach bequemeren und praktischen
Schnitten anstieg. Auf Grund des Geldmangels musste an Material gespart werden und
es konnte kaum neue Mode gekauft werden (Loschek 1984, S. 150f.). Anfang der 1950er
begann ein regelrechter Aufschwung der Modebranche weltweit. So wurden viele
Designhduser wie Christian Dior in Paris gegriindet. Sein kreierter ,,New Look” war
besonders feminin und dem weiblichen Kérper schmeichelnd, weshalb er in der Presse
auch hochgelobt wurde. Fir seine Designs wurden hochwertige Stoffe verwendet, die
glockenformigen Rocke endeten an den Waden und die enganliegenden Oberteile
setzten die schmalen Schulterpartien in Szene (Loschek 1984, S. 158f.). Die maskuline
Mode des Krieges war nun vollkommen vergessen. Weiblich geformte Frauen mit
Kurven waren nun zum ldealbild der Gesellschaft geworden. So waren prominente
Damen wie Marylin Monroe oder Sophia Loren das Vorbild vieler Frauen (Loschek 1984,
S. 183ff.).

Als es in den 1950er Jahren zum Wirtschaftsaufschwung kam, hatten viele Menschen im
Westen die Moglichkeit mehr Geld flir Konsumgliter und Freizeitartikel auszugeben
(Egle 1998, S. 85). Nach der Befriedigung der Grundbedirfnisse, konnte nun auch Geld
flir andere Gebrauchsgegenstiande ausgegeben werden. So wachst der Wunsch nach
Autos, Elektrogerate oder Einrichtungsgegenstande, die in den 50er Jahren als Zeichen
des Wohlstandes gelten (Sandgruber 1995, S. 474ff.). Fiir die, meist in Friseursalons, im
Einzelhandel oder Gastgewerbe arbeitenden Frauen, wurde eine praktische und
vorzeigbare Bekleidung bendtigt. Teenager dieser Zeit lehnten sich gegen die
bestehenden Gesellschaftsordnungen und Mode der 1950er auf. Das Weltbild ihrer
Eltern war fiir sie sehr fremd geworden, weswegen eine regelrechte Revolution folgte.
Ein Grund daflir waren die teilweise immer noch in der Gesellschaft bestehenden
Prozesse aus der NS-Zeit. Als Symbol fiir diese Rebellion galten Jugendliche, die
bevorzugt in Lederjacken und Levis-Jeans auftraten und die neuaufkommende
Rock’n’Roll Musik hoérten. Die Nachkriegsgeneration wurde in diesem Jahrzehnt
zunehmend amerikanisiert und verliert den Glauben an die Kirche infolge des stetig
wachsenden Wirtschaftsaufschwungs. Die Designerlnnen orientierten sich an den
Halbstarken und passten ihre Entwiirfe so schnell an deren Anforderungen an, wie sich
die Jugendkultur damals entwickelte (Loschek 1984, S. 183f.).

Etwas spater begann in den 1960ern die sexuelle und gesellschaftliche Revolution der
Frauen, die sich ebenso in einem veranderten Kleidungsstil zeigte. Materialien und
Schnitte anderten sich ein weiteres Mal. Neu war auch die Freizeitmode mit Jeans, die
einige Jahre zuvor noch als ,heruntergekommen” bezeichnet worden ware. Dank der
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emanzipierten Frauen dhnelten die Damenmoden in Material und Schnitt der
Bekleidung der Herren (Thiel 2004, S. 422ff.). Die Jugendlichen waren maRgeblich an
neuen Modetrends beteiligt und zeigten sich in farbenprachtigen und experimentellen
Kleidungsstlicken. Auch in den 60er Jahren rebellierten die Teenager weiter gegen das
flir sie konservative und spieRige Weltbild der Gesellschaft. Dabei wurden die strengen
Vorstellungen der Eltern durch moglichst wenig Stoff und knappe Rocke zerrittet. Die
schlechte politische Lage durch Kriege in Kuba und Vietnam, war fir die Jugendlichen
ausschlaggebend fir die gewiinschten Veranderungen (Loschek 1984, S. 240ff.).

Als schlieBlich Anfang der 1960er der Minirock von Mary Quant in London erfunden
wurde, hatten Frauen das perfekte Kleidungsstiick fir ihre Forderungen an die
Gesellschaft gefunden: Selbstbestimmung und Freiheit (Loschek 2005, S. 81f.). Teenager
und Twens wussten genau welche Mode sie tragen mochten und konnten sich diese
auch, im Gegensatz zu vorigen Jahrzehnten, finanziell leisten. Das Ziel war es vor allem,
sich von den Eltern und deren Werten abzugrenzen. Das Unverstandnis Uber
unbegriindete Verbote und Vorschriften der Eltern wegen ihrer Frisuren, Bekleidung,
Musik und Benehmen war fir sie duBerst grol (Loschek 1984, S. 184).

Auch der Hippie-Stil war als Rebellion gegen die zur damaligen Zeit gefiihrten Kriege
entstanden. Die besonders farbigen und wallenden Kleidungsstiicke standen fiir ein
Leben in Frieden, ohne Gewalt und Waffen. Ebenso sollte sich das gesellschaftliche und
politische Miteinander grundlegend verdandern, genauso wie die zuvor sehr privat
gehaltene Sexualitdt und Kérperwahrnehmung (Loschek 1984, S. 241ff.). Enthaltsamkeit
wurde nach wie vor gepredigt, Homosexualitdt und Abtreibung waren ein absolutes
Tabu. Durch die Entwicklung der Pille konnte die Sexualitdt einfacher und
uneingeschrankter ausgelebt werden. Jedoch gab es grofle Bedenken in der
Gesellschaft, dass sich Frauen nun unmoralisch und ungebremst verhalten kénnten.
Insbesondere stellt sich die Kirche gegen diese sexuelle Befreiung und positioniert sich
stark gegen die erotische und freiziigige Mode auf der Strafle (Hauenfels 2001, S.41).
Die Hippies lehnten die bestehenden Geschlechterkonventionen ab und zeigten ein
verschwommenes Bild der AuRerlichkeiten von Mann und Frau. Secondhand Mode und
lange Haare waren unabhangig von Gender weitverbreitet bei dieser Gruppierung, die
sich gegen Konsum positionierte (English 2013, S. 109).

Die futuristische Pop-Art und Weltraum Mode waren ebenfalls ein groRer Trend in den
60er Jahren. Durch die bevorstehende Mondlandung und das neu aufkommende
Science-Fiction Genre, wird die Mode auch in diese Richtung beeinflusst (Loschek 1984,
S. 245ff.). Die Popkultur und Subkulturen spiegeln sich wegen der grofRen Beliebtheit
auch im Aussehen der Jugendlichen wider. Die neue Lebensart der Jugend zeigt sich
besonders in ihrem Modestil sowie der favorisierten Pop- und Rockmusik. Die
Abgrenzung zu den eigenen Eltern ist dabei ein sehr groRer Wunsch. Damit hatten
Teenager und Twens zum ersten Mal eine Méglichkeit der Offentlichkeit wirklich ihre
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eigenen Bedirfnisse und personlichen Eigenschaften zu prasentieren. Bis in die 1970er
Jahre wurde Mode, wie auch Musik, fur gesellschaftliche und politische Botschaften
verwendet. Modische Trends sind mit Musik dieser Zeit eng verbunden, da verschiedene
Bands und Musiker selbst fiir neue Bekleidungstrends verantwortlich waren (Breward
1999, S. 81). Die Mode der Punks entwickelte sich etwas spater ebenfalls als
Gegenbewegung der vorherrschenden Mode und politischen sowie gesellschaftlichen
Konventionen. So wurde mit Absicht etwas als unmodisch Geltendes getragen, um sich
offentlich abzugrenzen. Andere Gleichgesinnte nehmen dies wahr und orientieren sich
ebenso an der Gegenmode, wodurch diese aber wiederum auch in Mode kommt.
Hauptsachlich sind es junge Menschen, die am Entstehen von Gegenmoden beteiligt
sind (Loschek 2005, S. 103 & 409f.).

In den 1980er Jahren wurde Mode vor allem dazu verwendet, den eigenen Korper zu
prasentieren und aktuelle Subkulturen wie Disco, Punk oder Techno Musik
widerzuspiegeln. Auch damit wird wieder ein Zeichen gegen gesellschaftliche Probleme
gesetzt, denn die Disco Bewegung entwickelte sich wegen der harten Vergehen gegen
Homosexualitdt und Punk als Reaktion auf das kleinbirgerliche SpieBertum (Behrens
2008, 51ff.). Die Kleidung soll nicht mehr auf soziale Klassen hindeuten, sondern
medienverbreitete Vorbilder aus Film und Musik imitieren. Seit dem zweiten Weltkrieg
setze Musik starke Téne in der Mode und beeinflusste diese enorm (Crane 2000, S. 183).

Ein weiterer Trend, der sich in den 80er Jahren stark durchsetzt, ist Vintage Bekleidung.
Kleider der vorigen Jahrzehnte wurden neu interpretiert und wieder modern auf der
StralBe. Die Konsumgesellschaft wachst zwar immer weiter und es kommen neue
Technologien auf den Markt, dennoch zeigt sich die Jugend wieder mit vergangenen
Trends, um sich diesem Fortschritt auch ein Stlick weit entgegenzustellen (Koch-
Mertens 2000, S.290f.). Durch die zunehmend schnellere und einfachere
Kommunikation mit der ganzen Welt, konnten sich Trends viel einfacher ausbreiten. Die
Jeans schaffte es zu Beginn der 1960er Jahre rasant Modegeschichte zu schreiben,
indem sich das Kleidungsstiick in Windeseile um den ganzen Globus verteilte und damit
die bisher gewinnbringendste Modeerscheinung wurde. Dank den vielen Medien wie
Fernsehen, Radio, Zeitungen und heutzutage auch Internet konnte sich die Mode stets
weit verbreiten und weiterentwickeln (Blanco 2007, S. 59).
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4. Mode

Kapitel 4 beschreibt neben dem Entstehen von Trends, die modischen und
gesellschaftlichen Entwicklungen in den 1960er, 1970er und 1980er Jahren, sowie Mode
als Kommunikationsmittel.

4.1 Modetrends

Ein Trend bezeichnet eine gerade aktuelle Beliebtheit in der Modewelt, die bestimmt,
was demnachst ,en Vogue” ist. Damit kann man voraussagen, welche Kleidung in
nachster Zeit sehr begehrt sein wird. Heutzutage entwickeln sich viele der neuen
Modetrends bottom-up, also von Alternativkulturen ausgehend. AnschlieBend werden
die dadurch inspirierten Entwirfe dann auf den Laufstegen und in Modemagazinen
prasentiert. So wurde sogar der Punk Stil in den 1970ern in die Kollektionen der grofRen
Designer aufgenommen und damit salontauglich gemacht (Egle 1998, S. 72). Heutzutage
entwickelt sich eine neue Mode also oftmals von Subgruppen aus, in denen junge
Menschen ihre Unzufriedenheit tGber die sozialen Verhdltnisse mit modischen Mitteln
ausdriicken. Daraus beziehen Modedesignerinnen ihre Inspirationen und so wird dieser
eigentlich protestierende Modestil plotzlich in den Geschaften verkauft, wodurch dieser
offentlichkeitstauglich wird (Loschek 2005, S. 103).

Wie schon eingangs erwahnt, ist es in manchen Landern immer noch verboten, gewisse
Kleidung zu tragen und zieht schwere Strafen mit sich. So ist es auch ein Zeichen von
Demokratie, Kleidung nach eigenen Vorstellungen tragen zu dirfen, auch wenn die
Gesellschaft teilweise nicht begeistert ist. Diese Trends zeichnen sich oftmals durch eine
kurze Dauer aus, da sich ebenso schnell neue Trends entwickeln, die dann in den
Kleidungsstil integriert werden. Nichtsdestotrotz erscheinen alte Trends immer wieder
und werden neu aufgelegt, wie zum Beispiel der Minirock. In den 1960ern erfunden und
zu einem Welthit avanciert, wurde der kurze Rock auch in den 1980ern wieder angesagt
und auch heute erfreut sich das Kleidungsstiick noch grofRer Beliebtheit noch (Koch-
Mertens 2000, S. 290ff.).

Noch vor ein paar Jahrhunderten ,fielen die Trends jedoch von oben herab“. Die
héheren Gesellschaftsschichten interessierten sich vor allem an den Hoéfen der
europaischen Konigshauser fir neue und abgrenzende Bekleidung (Loschek 2005, S.
374.). Fir die Fertigung von deren Kleidern und Kostiimen wurden teure Materialien
und helle Stoffe verwendet, die sich die biirgerliche Schicht keinesfalls leisten konnte.
Zudem wurden Korsette und Reifrécke eingesetzt, um den weiblichen Kérper besonders
viel Aufmerksambkeit zu schenken. Die arbeitenden Frauen der unteren Klassen konnten
in ihrem Alltag solch eine Bekleidung schlicht nicht nutzen. Die Bauern- und
Arbeiterschicht unterschied sich von den Wohlhabenden sehr stark in ihrer Kleidung und
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verwendeten dagegen dunkle Stoffe sowie einfache, robuste Materialien (Thiel 2004, S.
7ff).

4.2 Mode und gesellschaftliche Entwicklungen der 60er Jahre

Die Mode und der Lifestyle der 60er Jahre — ,des Jahrzehnts, in dem Jugend und
Lebensfreude (...) eine gewaltige Industrie, ein kreatives Kraftwerk und eine nationale
Obsession hervorbrachten”- werden oft als revolutionar bezeichnet (Savage 2009, S.
11). Um diese unibersehbaren Entwicklungen der 60er darzustellen, kdnnen die
modischen und gesellschaftlichen Standards der 50er Jahre nicht auBer Acht gelassen
werden. In diesem Jahrzehnt drehte sich alles um eine betonte und elegante
Weiblichkeit. Rocke und Kleider waren wadenlang geschnitten und saRen entweder
enganliegend oder glockig fallend und plissiert. Dazu kombinierte die Frau enge
Pullover, Blusen oder Twinsets. An den FiiBen waren dazu spitze Pumps mit diinnem
Pfennigabsatz sehr beliebt. Gegen Ende der 1950er trugen viele junge Frauen unter
ihren Rocken einen Petticoat, um diesem einen besonders schwingenden und
aufgebauschten Look zu verleihen. Die Jeanshose, die in den USA schon seit [angerem
zur Alltagskleidung gehort, schwappt in den 50ern schliellich auch nach Europa lber
und erobert die Jugend im Sturm. Zum ersten Mal entwickelt sich in dieser Zeit eine
eigene Jugendkultur, die sich durch Rebellion und Rock’n‘Roll von der behiiteten
Scheinwelt ihrer Eltern l6sen will. lhre Vorbilder sind Elvis Presley, der mit seinem fast
verbotenen Hiftschwung die Jugend in Ektase versetzt und wahrenddessen die Eltern
entsetzt, James Dean und Frauen wie Sophia Loren, Brigitte Bardot oder Marilyn Monroe
(Lehnert 2000, S. 42ff.).

Das Schonheitsideal der 1950er Jahre von kurvenreichen, weiblich geformten Frauen a
la Monroe verschwand in den 1960ern und verwandelte sich schliefSlich in diinne,
knabenhafte Gestalten wie Twiggy und Audrey Hepburn. Ebenso wurde die betonende
und enggeschnittene Taille durch gerade A-Linien Schnitte ersetzt. Es kommen immer
mehr Kosmetikanwendungen und Verschénerungsprodukte auf den Markt, durch die
das neue Schoénheitsideal noch mehr angefacht wird (Posch 1999, S.45f.). Das neue
Jahrzehnt brachte einen groRen und symbolischen Wandel mit sich und die
Veranderungen waren ebenso unwiderruflich wie unibersehbar. Auch kleidungs-
technisch entwickelten sich die 1960er sehr weit weg vom bisher Bekannten. Die
populdrsten modischen Innovationen dieser Zeit sind der Minirock, sowie die sich
schnell etablierende Damenhose. In London, Miinchen und anderen westlichen Stadten
entwickelt sich eine neuartige Jugendkultur, in welcher die Jungen lange Haare tragen
und die Madchen Minirécke anziehen. Dazu horen sie die Musik von den Beatles, Rolling
Stones, The Who oder Pink Floyd (Keller 2008, S.79f.). In Englands Hauptstadt, auch
Swinging London genannt, florierte besonders die Carnaby Street zum Mittelpunkt
dieses Jugendkults.

25



Ahnlich wie bereits in den 1920er Jahren, war auch in den 60ern die Jugend in den
Medien sehr prasent. Der Markt zielte seit den spaten 1950ern stark auf Jugendliche
und junge Erwachsene ab und konnte damit gezielt die klaffende Liicke zwischen den
Generationen zu ihrem Vorteil nutzen, indem sich Hersteller vermehrt mit den
aufkommenden Jugendkulturen identifizierten (Morin 2018, S. 2). Laut Savage wertete
die Zeitschrift Vogue 1959 den Begriff ,jung” als ,werbewirksames Adjektiv fiir alle
Moden, Frisuren und Lebensstile (...)“ (Savage 2009, S. 11). In The Teenage Consumer
aus dem Jahr 1959 hat der Marktforscher Mark Abrams prophezeit, dass die
Nachkriegsgeneration bis 1963 15% der Gesellschaft ausmachen werden. Auf Grund der
groflen Auswahl an Arbeitsplatzen verdoppelte sich die Kaufkraft der Jugendlichen im
Vergleich zu 1939. Durch geringe Verpflichtungen der Teenager, konnten sie ihr Geld
frei fiir Mode, Zeitschriften, Kino oder Musik ausgeben. Der Kauf von Schallplatten und
Plattenspieler sorgte fiir 44 % der ganzlichen Konsumausgaben (Savage 2009, S. 11). Zu
dieser Zeit entstanden Modemagazine und Kaufhausabteilungen extra auf die junge
Generation zugeschnitten. Durch die zunehmende Automatisierung im Herstellungs-
prozess konnten diese Konsumgdter glinstig in grolRen Mengen produziert werden und
waren dadurch fir jedermann erwerbbar (Loschek 1984, 176ff.). Bereits 1967 kaufte die
Altersgruppe der 15- bis 19-Jahrigen Uber 60% der gesamten Modeprodukte (Loschek
1984, 5.248).

Verantwortlich fir diese Veranderungen der Teenager und Twens ist einerseits die
neuartige Jugendkultur mit einem bestimmten Geschmack in Sachen Musik, Bekleidung
und allgemeiner Unterhaltung. Weitere Einflisse auf das Verhalten hatten der
wachsende Massenkonsum, sowie die steigernden WerbemalBBnahmen, welche die
junge Generation als Hauptzielgruppe auserkoren hat. Es entwickelten sich neue
Vorbilder und Ideale fiir die Jugend, ebenso wie Kleidung, die vorher nicht fiir sie
bestimmt waren. Dazu zahlte auch die Jeans, die eigentlich fiir die Arbeiterschicht
erfunden wurde. Damit wollten sich die, oft weiflen und gut gebildeten Jugendlichen
von dem starren Weltbild ihrer Eltern endgiiltig 16sen, mit Hilfe von Provokation und
Skandalen (Morin 2018, S. 4). Die traditionellen Werte der vergangen Jahre gehen in der
Jugend nun vollkommen unter, man 6ffnet sich neuen Kulturen und ,Sex, Drugs and
Rock’n’Roll”. Bewusstseinserweiternde Drogen werden vor allem von der Hippie
Bewegung begriiBt, aber auch viele andere Jugendliche machen ihre Erfahrung mit
verschiedenen Drogen. Gleichzeitig gab es auch grofe Bedenken vor der Machtigkeit
der Popkultur und ihrer Ausmalle, die medial, etwa in Hitparaden oder Filmen,
aufgearbeitet wurden. Ende der 1960er Jahre verlagerte sich der Hauptschauplatz der
Jugendkultur schlieBlich von London in Richtung Kalifornien (Savage 2009, S. 21ff.).
,Unter den Zeithistorikern besteht weitgehende Ubereinstimmung, dass die 60er Jahre
als Umbruchszeit zu charakterisieren sind, in der sich eine Fille von politischen
O0konomischen und soziokulturellen Verdnderungen Bahn brechen” (Philipps 2012,
S.13).
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Die emporten Reaktionen in Folge der wachsenden Beliebtheit der neuen kurzen
Damenmode zeichneten den Beginn der ,Kleiderrevolution” der 1960er Jahre sowie der
nachfolgenden Jahrzehnte. Es wurde zunehmend Uber die Bekleidung der Jugendlichen
in den Medien berichtet. Mode war nun als Instrument dafiir zustandig, die eigene
Personlichkeit durch Kleidung zu projizieren und auch die Gesellschaft zu kritisieren.
Gleichzeitig war Mode seither auch ein 6konomischer Aspekt, da beginnend in den 60er
Jahren dieser Markt bis heute stetig anwuchs (Morin 2018, S. 2).

Das groRte modische Phanomen der 60er ist der Minirock, der von der Erfinderin Mary
Quant im Jahr 1962 in London das erste Mal in der Vogue prasentiert wurde (Loschek
1984, S. 256f.). Die britische Hauptstadt wurde als Epizentrum des 60er Jahre Lifestyles
als Swinging London bekannt, wo die meisten neuen Mode- und Musiktrends geboren
wurden. Die neue Minimode, die mindestens 10 Zentimeter oberhalb des Knies endete,
war ein Erfolg bei jungen Madchen, sowie auch Haus- und Karrierefrauen. Sogar die
britische royale Familie durfte Rocke anziehen, die ca. 7 Zentimeter (iber dem Knie
abschlossen. Auch im Winter waren die kurzen Roécke und Kleider beliebt mit
kurzgeschnittenen Manteln, dicken Strumpfhosen und Stiefeln. Daneben waren auch
Schlaghosen mit kurzen, engen Pullovern duBerst angesagt, sowie Stockelschuhe und
viereckige Taschen (Loschek 1984, S. 256ff.). Jedoch waren sogar zu dieser Zeit in den
Schulen teilweise noch lange Hosen bei Maddchen nicht gestattet, um die Bildung nicht
zu gefahrden und die Sitten aufrecht zu erhalten. An das Tragen von kurzen Récken war
dort gar nicht erst zu denken. Auch in gewissen Unternehmen war es bis in die 1970er
Jahre noch nicht gestattet, als Frau mit einer Hose in der Arbeit zu erscheinen. Sogar in
einigen Restaurants und Lokalen hatte eine Besucherin mit Hose oder Minirock keine
Chance auf Einlass (Karner 2001, S. 142).

Dazu wurde zartes, pastelliges Make-up aufgetragen und lieR den zuvor sehr beliebten
roten Lippenstift verschwinden. Der Lidstrich mit schwarzer Mascara und Lidschatten
war ein Muss in diesem Jahrzehnt, und immer auf das Outfit abgestimmt. Kosmetik
nahm einen immer héheren Stellenwert bei jungen Frauen ein. Die Haare wurden stark
toupiert und mit viel Haarspray fixiert. Da die in den 50er Jahren dulRerst beliebten Hiite
die aufwendigen Frisuren ruiniert hatten, wurde zum groRten Teil auf diese verzichtet
(Loschek 1984, S. 225 & S. 267). Fiir ein schdnes und duBerst gepflegtes AuReres konnte
auch schon mal der Haushalt vernachlassigt werden. So wurde sogar Kosmetik als
eigenes Schulfach diskutiert (Hilgendorff 1964, S.239). Die Pop-Art Mode nahm zudem
Uberhand in Form von Schmuckstiicken und Accessoires mit Stern- und Fruchtmotiven
aus Kunststoff an (Koch- Mertens 2000, S.226ff).

Ebenso beliebt war ab Mitte der 60er Jahre der Weltraum-Look, wie ihn André
Courreges geschaffen hat. Dieser hatte zuvor auch einen moderaten Minirock in die
Pariser Haute Couture eingefiihrt, der jedoch nicht so kurz wie Mary Quants war. Er war
zudem ein Verfechter der Frauenhose und ,befreiter Mode”. ,Wer sich voéllig frei
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bewegen will, muss Hosen tragen. Ich kdmpfe fiir Hosen, verfluche Korsetts, verdamme
die Stockel (...)“ (Loschek 1984, S. 262). Durch die bevorstehende Mondlandung und
dem Aufkommen von Science-Fiction war ein regelrechter Hype um die Space Mode
entstanden (Loschek 1984, S. 262).

Die populadre Hippie Mode halt sich ab Mitte der 1960er Jahre bis in die 1970er hinein
und zeichnet sich vor allem durch Blumenkranze im Haar, selbstgendhte und wallende
Bekleidung, lange gebliimte Récke und Kleider, Franzen, zerrissene Hosen und Jacken
sowie groBe Umhangetaschen aus. Glasperlenschmuck und Accessoires in Blumenoptik
ergdnzen den Look zudem (Koch-Mertens 2000, S.197). Der bis dato sehr
unkonventionelle Stil entwickelt sich als Protest gegen den damals gefiihrten Vietnam
Krieg. Das im August 1969 im US-Bundesstaat New York stattfindende Woodstock
Festival war der musikalische Hohepunkt der Hippie Bewegung. Ungefahr eine halbe
Million freigeistige Meschen reiste fiir dieses Spektakel an und verlor sich in einem
Wochenende aus Drogenrausch, sexueller Freizigigkeit und popularer Hippiemode.
1970 wurde der Dokumentarfilm ,,Woodstock” erstmals im Fernsehen ausgestrahlt und
gab der Welt einen groRReren Einblick in die Eskapaden der Musikerlnnen und Fans sowie
die vorgefiihrte Kleidung der Besucherlnnen und Blhnenstars. Dieses gigantische
Hippiefest ist bis heute noch eines der bekanntesten Musikereignisse der Geschichte.
Auch andere junge Menschen, die nicht die gleichen sozialen und politischen Anliegen
wie die Hippies hatten, kleideten sich trotzdem der trendigen Mode entsprechend
(Hillstrom 2013, S. 4ff.). Nach dem Mini-Trend wurde gegen Ende der 1960er Jahre die
Midi Lange beliebt und darauf folgte dann der Maxi, welcher besonders bei den Hippies
Anklang gefunden hat. Die drei Rocklangen wechselten sich ab jetzt stiandig ab. Midi
reicht bis zu den Waden, dagegen endet Maxi bei den Knécheln oder manchmal sogar
bodenlang. Die Mini-Mode, die meist nur die Oberschenkel bedeckte, legte den Fokus
auf die Betonung der Beine, wahrend die anderen zwei Rocklangen dies nur bedingt
zulieRRen (Loschek 2005, S. 369ff.).

Die Jugendmode wurde zunehmend von Pop Musikgruppen wie den Beatles oder Rolling
Stones beeinflusst. Die sogenannte ,Beatlemania®, die groRe Euphorie, welche sich um
die britische Band entwickelte, hatte ihren Hohepunkt 1966, als John Lennon wahrend
ihrer US-Tour verkiindete, dass die Beatles ,bekannter als Jesus” seien, was einen
regelrechten Skandal ausloste (Savage 2009, S. 20). Diese Bands gaben nicht nur
musikalisch den Ton an, sondern setzten auch diverse Modetrends fiir beide
Geschlechter. Dadurch anderte sich auch der mannliche Bekleidungsstil sehr und
forcierte nun Rollkragenpullover mit Blazern und Schlaghosen. Dazu noch die populdre
,Pilzkopffrisur” der vier Bandmitglieder der Beatles und der Look war komplett. Jedoch
wirde dieser damals duBerst verpdnte Haarschnitt heutzutage nicht mehr als langes
Haar bei Mannern gelten. Kurzhaarschnitte waren ab Mitte der 60er Jahre bei beiden
Geschlechtern sehr unbeliebt, da nun lange, wallende Haare angesagt waren. Das flhrte
zu haufigen Konflikten innerhalb der Familie. (Koch-Mertens 2000, S.198ff).
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4.3 Mode und Gesellschaft in den 70er Jahren

Nach den jugendlichen Rebellionen der spaten 50er und 60er Jahre, stehen die 1970er
flir den Wunsch nach Aufklarung, Selbstbestimmung und Emanzipation der Frauen
sowie eine friedlichere Welt. Ebenso war es ein Bedlirfnis, die individuelle Personlichkeit
durch die Mode an die Gesellschaft zu kommunizieren. Die eigene Identitdt stand damit
im Mittelpunkt und nicht wie zuvor die soziale Schicht. Es gab in den 1970ern eine
Menge verschiedener Lifestyles, die man verkoérpern konnte und sich dementsprechend
auch kleidete.

Besonders beliebt in diesem Jahrzehnt war immer noch die Hippie Bekleidung, die von
Folkloren und fremden Kulturen inspiriert wurde und damit gegen heimische Konflikte
wie Atomkraft auflehnte. Die Unversehrtheit der Natur und ganzen Erdbevdlkerung
riickte ins Zentrum der Proteste, wo vor allem Natlrlichkeit und keine Kiinstlichkeit
geschatzt wurde (Thiel 2004, S. 426f.). Es kam vermehrt zu Demonstrationen fiir den
Umweltschutz und gegen die Energiepolitik, die in den Jahrzehnten zuvor wenig
Proteste erlebten (Loschek 1984, S. 289f.). Ihren friedlichen Protest driickte die Hippie
Bewegung mit bunten, lebensfrohen Kleidern aus, sowie mit der bewussten
Wertschatzung des Kleidungsstils anderer Kulturen. Die verwendeten Materialien dieser
L»Anti-Mode” waren bevorzugt aus Naturfasern und nicht aus dem zu dieser Zeit neuen
und modernen, aber umweltschadlichen Polyester (Loschek 2005, S. 70 & 263). Durch
Berichterstattungen im Fernsehen und Radio hat sich die Hippie Mode schnell in ganz
Europa ausgebreitet und erfreute sich zahlreicher Nachahmerinnen. Nachdem sich die
Jugendlichen sehr rasch flir diese Kleidung begeisterten, wurden mehr
Fernsehsendungen Uber ihre Mode produziert und gesendet, wodurch auch die
Designerlnnen und Modeindustrie auf sie aufmerksam wurden (Veigl 1996, S. 149ff.).
Damit setzt sich der Trend nun offiziell auch in der Masse durch und ist in allen GréRen
und Geschaften zu kaufen. In der Massenproduktion wurden keine natirlichen
Materialien verwendet, wie eigentlich vorgesehen, sondern Kunstfasern, um den
Herstellungsprozess dulierst glinstig zu halten.

Nach dem Mini-Trend der 1960er Jahre wurde die Midi- und Maxilange beliebt. Wie
bereits erwahnt, wechselten sich die drei Rocklangen ab da nun standig ab. Besonders
gern wurde anschlieRend, fur groBeren Kontrast, ein Mantel in Maxildnge Uber einen
Minirock kombiniert. Die Bekleidung fiir den Beruf @nderte sich durch die Hippie Mode
aber nicht groB, bis auf ein paar farbigere Blusen oder Blazer mit diversen Motiven
(Loschek 2005, S. 82). Seit dem Ender der 60er Jahre war der Hosenanzug, damals von
Yves Saint Laurent kreiert, bei Frauen sehr beliebt, besonders um Geschlechterrollen in
Frage zu stellen. Da viele Frauen erstmals in dieser Zeit auch ins Berufsleben einstiegen,
sollte ein maskuliner Auftritt flir mehr Gendergleichheit sorgen. (Loschek 2005, S. 270f.).
Der gleiche Prozess konnte schon zuvor in der Nachkriegszeit festgestellt werden, als
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Frauen vermehrt begonnen haben zu arbeiten und dabei ebenfalls fiir die Gleich-
wertigkeit der Geschlechter eintraten.

Gleichzeitig dazu naherte sich die mannliche Bekleidung in den 70ern der femininen
Seite an und es entwickelte sich ein Art Unisex Stil, vor allem bei der Hippie Bewegung
(Loschek 1984, S. 277). Nach der Minimode der 60er Jahre, wurde 1971 die Hotpants,
eine ultrakurze Hose, dauRerst populdr bei den jungen Frauen. Die knappen Shorts
wurden im Sommer genauso gern wie im Winter, dann mit dicker Strumpfhose und
Maximantel, getragen. Flr eher konservative Frauen waren in diesem Jahrzehnt
besonders Diane von Firstenbergs Wickelkleider, Hemdblusenkleider oder Kostliime
und Hosenanzlige sehr modern (Koch-Mertens 2000, S.247).

Als schlieRlich der Punk-Stil Mitte des Jahrzehnts mondan wurde, war dies ein Zeichen
flir den Anti-Mainstream. Alles, was gesellschaftlich sehr populdr und libersattigt war,
sollte damit abgelehnt werden (Thiel 2004, S. 434f.). Die Punkszene ist eine der
populdrsten Protestgruppierungen, die bis heute existiert und deren Anhdnger ihre
gesellschaftlichen und politischen Ansichten mit Mode unterstreichen. Alles Bestehende
wurde unter dem Motto ,,No Future” in Frage gestellt und die vorherrschende Situation
der Gesellschaft sollte mit der harten Kleidung boykottiert werden. lhr Stil besteht zum
grofSten Teil aus schwarzen Lederjacken und Armeestiefel, zerrissenen Hosen und
Oberteilen sowie nietenbesetzte Halsbdander und Armmanschetten. Die britische
Designerin Vivienne Westwood gilt als eine der modischen Begriinderinnen des Punk
Stils und hat mit ihren Einwirfen stark zum Kult der Szene beigetragen. Fiir sie ist Punk
,hie wirklich eine Bewegung von der Stralle, sondern von Anfang an ein Mode-Event
gewesen”, das sehr bald, gegen den Ursprungsgedanken des Punks, kommerzialisiert
wurde. Dennoch bleibt der Punk Stil ein der Jugendkultur entsprungenes Phianomen,
auch wenn Designerinnen eventuell nachgeholfen haben (Lehnert 2000, S. 81).

Zudem schminken sich Punks mit grellem Make-up und formierten ihre Haare zu bunt
eingefarbten Irokesenfrisuren (Koch-Mertens 2000, S.232). Punkrockbands wie die Sex
Pistols, The Ramones oder The Clash sorgten zudem fiir eine grolRe Beliebtheit bei
jungen Menschen. Die Proteste der Punker richteten sich hauptsachlich gegen die
zunehmende Konsumgesellschaft, die bloR auf den Kommerz aus war. Sie provozierten
den bestehenden Mainstream durch den visuellen Schockmoment ihrer einschlagigen
Kleidung. Damit verwendeten Punks vestimentdare Kommunikation zum Ausdruck ihrer
Perspektivlosigkeit und Zukunftspessimismus. Eine weitere Moderichtung der 1970er
reprasentieren die Anhanger des Rockabillys, die noch am Rock’n’Roll und der heilen
Weltordnung der 50er Jahre hingen. lhr Stil war noch genauso wie in diesem Jahrzehnt
mit Petticoat, American Jeans Look, sowie mit Pomade und Haarspray frisiert (Koch-
Mertens 2000, S.232).
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Mode wurde durch die zunehmende Globalisierung immer prasenter und verbreiteter.
Stilvorbilder wie Topmodels und andere Celebrities wurden haufig kopiert, ebenso
weitete sich der Einfluss von Musikerlnnen und der entstehenden Clubszene auf die
Mode aus. Die New Yorker Diskothek Studio 54 war eine Geburtsstatte fiir Modetrends,
Musikerlnnen und andere Starlets. Die Popkultur, die bis in die 1980er bestand, war
malgeblich fir neue Trends verantwortlich (Breward 1995, S. 232). Die zum Ausgehen
gedachte Disco-Mode war sehr extrovertiert und beinhaltete neben kurzen Tragertops,
Stretchhosen und Skinny Jeans, viele Bodysuits und paillettenbesetzte Bekleidung. Lurex
war ein sehr beliebter Stoff dieser Ara, in der grelle Neonfarben dominierten. Dazu
wurden Ballerina Schuhe und Stiefel ohne Absatz kombiniert (Loschek 1984, S. 308). Im
Jahr 1973 wurden mehr Hosen von Frauen gekauft als Rocke oder Kleider, wodurch die
Beliebtheit von Jeans als Alltagsbekleidung sichtbar wird. Ende der 1970er Jahre
entwickelte sich zudem eine Popularitdt um Jogginganziige, die auf schlanke, sportliche
und kaufkraftige Frauen abzielten (Posch 1999, S.46). Das ideale Make-up dieser Zeit
war zwar ein zarter Teint, jedoch wurden dafir die Augen um so mehr mit bunten
Lidschatten, Mascara und Eyeliner geschminkt. Haartechnisch war in diesem Jahrzehnt
alles moglich, von kurz bis lang, lockig oder mit Fransenpony (Koch-Mertens 2000,
S.265ff).

4.4 Mode und Gesellschaftswandel der 80er Jahre

Die 1980er Jahre unterscheiden sich stark zu den letzten beiden Jahrzehnten, denn nun
war es von groBer Bedeutung den eigenen Lifestyle zu reprasentieren. ,Auffallend war
die Koexistenz einer Vielfalt von Modestilen, ein ,,anything goes” auch in Fragen des
passenden Outfits, ein ungehemmter Eklektizismus bei der Kombination
unterschiedlicher Bekleidungsstile aus verschiedenen Lebenszusammenhiangen und
historischen Epochen, sowohl in der Avantgarde als auch in den Kollektionen der
fihrenden Modeschopfer und schlieRlich in der Alltagsmode” (Strobel 2005, S. 62). Das
Schonheitsideal der 1980er Jahre war von durchtrainierten Koérpern und sportlichen
Figuren gepragt. Daflir wurde sich auch gerne und haufig vor dem Fernseher zu Aerobic
und Gymnastik bewegt und zahlreiche Didten eingehalten, um dem Traumkdrper ndaher
zu kommen. Besonders wurde die amerikanische Schauspielerin Jane Fonda als
»Aerobic-Konigin“ bewundert und imitiert (Posch 1999, S. 46f). Die Stars der
Musikbranche wie Madonna prasentierten stolz das Kérperideal dieses Jahrzehnts nach
harter Fitness und eiserner Diatdisziplin. Die zuvor gepredigte Natdirlichkeit verschwand
nach und nach und wich dabei der starken und ehrgeizigen Powerfrau (Lehnert 2000, S.
85f.). Damit stand nun der eigene Koérper und nicht mehr der Protestwunsch im Zentrum
der Modeauswahl.

In diesem Jahrzehnt war jede Rocklange beliebt, von kurz bis lang wurde alles getragen,
am liebsten sogar mit tiefem Schlitz. Zudem wurde der amerikanische College- und
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Sportlook auf der ganzen Welt dullerst populdr und vielfach kopiert (Thiel 2004, S.
441ff.). In der Kleiderwahl sollte sich der eigene Lifestyle auch widerspiegeln, diesmal
jedoch nicht in gesellschaftlicher oder politischer Sichtweise. Die Gesellschaft war langst
vom Konsum abhangig und zeigte nach aullen, dass sich die Personlichkeit durch das
Konsumverhalten auszeichnet (Breward 2003, S. 229). Ende des 20. Jahrhunderts gab es
keine Neuentwicklungen in der Mode mehr, stattdessen wurden vergangene Trends
immer wieder neuaufgelegt und anders interpretiert, um sie an das neue Zeitalter
anzupassen. Die amerikanische Sportswear Mode war auch in Europa sehr beliebt durch
neue Sportarten wie Aerobic und Bodybuilding, die das Schonheitsbild dieser Zeit
pragten. Ein gesteigertes Interesse am Korperbild, sowie die lassige Freizeitmode
beeinflussten stetig die Kleidung im Alltag. Die Sportmode wurde nicht nur explizit fiir
die korperliche Betatigung getragen, die bunten und engen Leggings, Bodys und Stulpen
waren plotzlich straBentauglich (Lehnert 2000, S. 86).

Die breite Mischung an vergangenen Modetrends in den 80ern beglinstigte es auch,
dass die in den 1970ern mit Punk Mode bekannt gewordene Vivienne Westwood, im
Jahr 1980 mit ihrer Pirates Kollektion in den internationalen Modeolymp aufstieg. lhre
Kreationen bestanden aus riischigen Hemden, Stiefeln mit Stulpen oder Scharpen. ,In
ahnlicher Weise speisten sich auch in den folgenden Jahren alle Entwiirfe Westwoods
aus der Kostiimgeschichte Europas oder deuteten Kleidungsgewohnheiten rigoros um,
wie die Kollektion ,,Underwear as Overwear” von 1983“ (Strobel 2005, S. 62). Der aus
Italien stammende Gianni Versace wiederum, machte sich einen Namen durch haufig
knallbunte und animalisch gemusterte Stoffe, die er zu teilweise sehr kitschiger und
etwas vulgarer Prunk Mode verarbeitete. Ob nun enganliegend mit Leoparden Muster
oder weit wie ein Kokon von Comme des Garcons, die 80er Jahre standen unter dem
Motto ,alles geht, nichts muss”. Die Designerinnen setzten auf Avantgarde und
ignorierten bewusst bestehende Kleiderformen (Strobel 2005, S. 62f).

In diesem Jahrzehnt war es, wie bereits erwahnt, wichtig seinen Lebensstil nach aullen
zu projizieren. Zum ersten Mal war es von Bedeutung das Label der Marke sichtbar auf
der Kleidung zu platzieren, was vorher sehr verpont gewesen war. Dies konnte wie bei
Lacoste ein griines Krokodil auf der Brust des Polo Shirts sein oder auch der
ausgeschriebene Name wie bei Calvin Klein. Es war eine Form der AuBenwelt schnell zu
zeigen, wer man ist und was man sich leisten kann. ,Der Erfolg dieser Marken, ihr
Wandel zum Statussymbol, ist eine der wichtigsten Entwicklungen in der Mode der 80er
Jahre. Dabei ist zu beachten, dass die unterschiedlichen Marken mit unterschiedlichen,
ziemlich genau umrissenen Lifestyles assoziiert waren” (Strobel 2005, S. 63f.). So war es
der taxierten Zielgruppe sehr wohl bekannt, was welche Marke aussagt. Vor allem die
junge Generation war die starkste Kaufgruppe von Markenprodukten. Das erstmals
daraus entstandene Problem der Modeplagiate besteht auch heutzutage noch, was eine
grofle Gefahr flir die gesamte Designerbranche darstellt, da die Auslagerung der
Herstellung in Billiglohnlander immer weiter zunimmt. Durch die glinstigen Produktions-
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kosten in asiatischen Landern kann massenhaft kopierte Ware hergestellt und auf der
ganzen Welt vertrieben werden (Strobel 2005, S. 63f.).

Der Bekleidungsstil wurde von unterschiedlichen Einflissen wie Sexualitat, Einkommen
oder Musikgeschmack inspiriert. Nicht nur in die Arbeitswelt der Manner, sondern auch
in den maskulinen Bekleidungsstil traten die Frauen der 1980er Jahren selbstbewusst
hinein. Hosenanzlige fir Frauen waren androgyn geschnitten und hatten lberbreite,
kantige Schulterpartien, um sie der Mannermode anzugleichen. Dazu bewegten sich
Caprihosen und Bermudas in den Mittelpunkt der weiblichen Sommer- und
Businessmode (Koch-Mertens 2000, S. 288ff). Sogar Turnschuhe, die sich nun
vollkommen im Alltag durchsetzen, wurden erstmals auch zu Anziigen und Kostiimen
getragen. Allgemein war die Sportbekleidung in diesem Jahrzehnt sehr haufig im Alltag
vertreten. Ob Trainingsanzug, Leggings oder Tennissocken, alles wurde mit
hauptsachlich weilRen Sneakern kombiniert und bunt durcheinander gemixt. Vor allem
mit dem Aufkommen des Musikgenres Hip-Hop wurde Sportswear alltagstauglich
(Strobel 2005, S.66).

Kosmetik und Schonheitsrituale waren sogar noch wichtiger als in den Jahrzehnten
zuvor. Die forcierte Natlrlichkeit war nun auch in der Kosmetik verschwunden. Das
Make-up war bunt und konturenreich, vor allem aber Hauptsache auffallig. Die Frisuren
wurden entweder als Dauerwelle oder kurz abgeschnitten getragen und dazu mit viel
Haarspray wild geformt und befestigt (Koch-Mertens 2000, S. 308). Sehr beliebt bei
Mannern war auch der ,vorne kurz und hinten lang” Haarschnitt, auch bekannt als
Vokuhila. Fernsehserien wie Dallas, der Denver Clan oder auch Miami Vice gaben fiir
Frauen und Manner gleichermalen den Ton in Sachen Mode und Styling an. Die
mannliche Mode wurde ebenfalls von Bodybuilding und breiten, kantigen Outfits
bestimmt. Trotz alledem sollte die Mode der 80er Jahre elegant wirken und den eigenen
Status vermitteln (Koch-Mertens 2000, S.275ff.). Zudem war es das erste Jahrzehnt, in
dem Modenschauen zu groRen Events inszeniert wurden und Topmodels mehr
Aufsehen als Filmstars erregten. ,,Hoch geschatzt, oft im Fernsehen libertragen und stets
medienwirksam ersetzen die Abende der groBen Modemarken die meisten
gesellschaftlichen Anldsse des mondanen Lebens (Baudot 1999, S. 278).

4.5 Bademode

Mitte des 19. Jahrhunderts zahlt das Baden gehen zu den populdrsten Freizeit-
aktivitaten der Bevolkerung. Vor allem Kiistenorte in Frankreich und England wurden im
Sommer von der besseren Gesellschaft stark frequentiert. Fiir eine kleine Abkiihlung
legten die Frauen eher Klamotten an als ab. Die Bademode wurde selbstverstandlich
nach allen ,,Geboten der Sittlichkeit” entworfen. Fiir die Damen gab es ,ein unter den
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Knien zusammengefasstes, weites Beinkleid aus meist dunkelblau gefarbter Baumwolle,
aus Fercal oder aus Flanell. DarlUber ein dekolletiertes Miederleibchen -auch in
Deutschland als «Corset de bain» bezeichnet - zum Teil mit angeschnittenen, kurzen
Armeln oder kleinen Puffirmeln versehen” (Littmann 20009, S. 41ff.). Fiir einen Aufpreis
konnten sogenannte Badekarren angemietet werden, mit denen sich die weiblichen
Badegdaste an den Strand chauffieren lassen konnten, um dann sittlich und von anderen
unbeobachtet ins Wasser zu gehen. In den europaischen Grof3stadten wurden nach und
nach Badeanlagen gebaut, da die Begeisterung fiir das Schwimmen stetig anwuchs. Die
Badehosen der Herren waren lange kein modisches Anliegen, es handelte sich dabei um
,einteilige Badeanziige mit kurzen Beinen”. Ebenso wenig entwickelte sich die
Damenbademode seit Mitte des 19. Jahrhunderts weiter. Gegen 1890 wurde schlielRlich
der Matrosenlook bei beiden Geschlechtern gleichermaRen beliebt (Littmann 2009, S.
42). Die Pariser Kunstmazenin Misia Sert erinnerte sich an franzosische Badeanstalten
und die dazu notwenige Badebekleidung: «Die Seebdder waren sehr in Mode
gekommen. (...) Unter einer Tunika trug man eine Hose, die bis unter die Waden reichte
und von einem unter einer Rische verborgenen Gummiband zusammengehalten
wurde. Die Riische wiederholte sich an den Armeln, die von Verwegenen nur bis an die
Ellenbogen getragen wurden (...)“ (Littmann 2009, S. 43).

In den 1920ern veranderte sich die Bademode fiir Damen sehr stark beziglich des
Schnittes und Material. Sogar die franz6sische Modedesignerin Coco Chanel kreierte an
die Gesellschaft angepasste Badekleidung, die durch die Materialknappheit des Krieges
nun zum ersten Mal ,beinfrei” wurde, also unter den Knien endete und damit fiir diese
Zeit viel entblofSte. Kurz darauf wurde auch ein zweiteiliges Badeset aus Miederhose und
einem kurzgeschnittenem und leicht dekortiertem Top entworfen, welches mehr
Bewegungsfreiheit erlaubte (Littmann 2009, S. 43).

In den 1940er Jahren wurden die Bademoden schlief3lich mit elastischen Materialien
gefertigt. Der Bikini wurde erstmals am 5. Juli 1946 von Louis Reard in Paris prasentiert
und war nach dem Siidsee Atoll benannt, das kurz zuvor wegen dort durchgefiihrter
Atomtests weltweit bekannt wurde (Littmann 2009, S. 44). Der Rahmen der Vorfiihrung
war ein Schonheitswettbewerb in einem Pariser Schwimmbad, welcher von Reard
gesponsert wurde und der Siegerin den ,Reard Cup” bescherte. Die zweiteilige Bade-
mode bestand aus einer knappen Badehose und einem BH gleichendem Oberteil aus
zwei Stoffdreiecken, die sparlich die Brust bedeckten. Damit wurde der, auch heute
noch, moderne Bikini geboren. Die Hiiften und Oberschenkel waren beinahe komplett
unbedeckt. Fir die damals herrschenden Standards war dies geradezu obszon und an
Schamlosigkeit nicht zu Ubertreffen. Da keines seiner liblichen Modelle dieses knappe
Stiick Bekleidung prasentieren wollte, beauftragte Reard die Nackttdanzerin Micheline
Bernardini. Der franzdsische Couturier Jacques Heim prasentierte im selben Sommer
ebenfalls eine neuartige Bademode mit einem rechteckigen Stlick Stoff tiber die Hiiften
gebunden und nannte diese ,Atome”. Auch wenn so etwas fiir diese Zeit uniblich war,
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steht dies jedoch in keinem Verhaltnis zu Reards duBerst provokativem Bikini. Heims
Kreation bedeckte wenigstens noch den Bauchnabel, was die oberste Schamgrenze in
den 1940ern war (Alac 2012, S. 20ff.).

Auf die Prasentation des Bikinis folgte ein regelrechter Medienrummel in den
Abendausgaben der Zeitungen am 5. Juli 1946. Danach verschwand der Bikini fir einige
Zeit wieder komplett aus den Medien. Kein Wort wurde in der darauffolgenden Zeit iber
dieses skandalose Stlick Stoff veroffentlicht, weder in Zeitungen noch in
Modemagazinen. Dieses Ereignis wurde lieber totgeschwiegen, als zu thematisieren, fir
was es steht. Dennoch war der Bikini ein Zeichen dafiir, dass Mode nicht nur die
Bekleidung des Korpers ist, sondern auch eine Geschichte erzahlt, die Vorstellungskraft
antreibt und ein Mysterium um sich, sowie die Tragerin bilden kann. Es gab jedoch viele
Artikel (iber Bademode, die sich zur Freude der Bevolkerung stark von diesem als
»geschmacklos empfundenen” Bikini unterschieden hat, aber Fotos wurden nie
veroffentlicht. Wahrend Heims Atome als ,,der kleinste Badeanzug der Welt” bezeichnet
wurde, nutzte dies Reard gekonnt, um den Bikini als ,,Badebekleidung, die noch kleiner
ist als der kleinste Badeanzug der Welt” zu betiteln (Alac 2012, S. 26). Auch wenn sie sich
das Original nicht im Laden kauften, danderten viele Frauen ihre Bademoden zuhause
etwas ab, um sie dem kurzen Bikini anzugleichen (Alac 2012, S. 17ff.).

Die Begeisterung sowie Empoérung lber die knappe Bademode wurde stark durch die
schrumpfende Prasenz von priider Religion im Alltag und sowie einer wachsenden
Kérperwahrnehmung beeinflusst. Da sich im Jahr 1946 kaum jemand vorstellen konnte,
was ein Bikini ist, wurde dieser folgendermalien beworben: ,The bikini is a bathing
costume that is narrow and in two parts, of a maximum area of 45 square centimeters
(8 square inches), and not specifically intended for bathing. It can be sold in a matchbox,
or folded easily into a handbag compact. It represents clothing for a woman such that
she does not feel completely naked, yet leaves her sufficiently undressed to be
irresistibly attractive to men” (Alac 2012, S. 17). Ein Bikini ist also ein sehr knappes,
zweiteiliges Set bestehend aus maximal 45 cm2 Stoff und um zu demonstrieren, wie
wenig Stoff das tatsachlich ist, wird er sogar in einer Streichholzschachtel verkauft. Eine
Frau soll sich im Bikini nicht vollig nackt fihlen, dennoch ist sie wenig genug bekleidet,
um fur Manner als unwiderstehlich schon zu gelten.

Dennoch war der Bikini selbst in den 1950er Jahren kaum in Modemagazinen
abgelichtet, sondern vornehmend die einteiligen und klassischen Badekleider (Littmann
2009, S. 44). Wahrenddessen war in der Herrenmode seit den 1940ern der Badeslip mit
freiem Oberkorper der Status Quo. Erst 1954 durfte Louis Reard zum ersten Mal den
Bikini in der Sommerausgabe der Vogue bewerben. Zuvor betonte Vogue im Jahr 1948
noch, dass sich die Bademode erfreulicherweise wieder den eleganten Varianten
annahert. In den 50ern trugen die Damen hauptsachlich noch den einteiligen Badeanzug
mit Miederoberteil, welches das Dekolletés in den Vordergrund hob. Junge Madchen
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tendierten eher zum Bikini, was in konservativen Gegenden jedoch sehr ungern gesehen
war, trotzdem setzte er sich gegen Ende des Jahrzehnts gesellschaftlich durch (Loschek
1984, S. 232).

In den 1960ern war der Bikini schlief3lich alltagstauglich und als Badebekleidung in den
meisten Fallen, bei moderater Lange, akzeptiert. Flr ganz Gewagte wurde 1965 von Rudi
Gernreich der Monokini prasentiert, ein Bikini ohne Oberteil, der international Wellen
schlug. Zudem war Gernreich ein Revolutionar in der Oben-ohne Bewegung, die fir
mehr Emanzipation den Biistenhalter ablehnte. Besonders die Hippies begriiBten diese
modische Entwicklung sehr. Dennoch konnte sich diese Mode weder im Alltag noch in
der Bademode langfristig durchsetzen (Littmann 2009, S. 45). Hauptsachlich die
Boulevardmagazine berichteten (iber die aussparende Bademode. Dagegen wurde der
Mini-Bikini zu einem groRen Erfolg der 1960er Jahre. Jeder Uberschuss von Stoff wurde
dabei beseitigt, sodass noch weniger Haut bedeckt war als jemals zuvor, mit Ausnahme
von Gernreichs Monokini. In den 70ern hatten die Mini-Bikinis keine Einlagen mehr im
Oberteil und das Hoschen wurde auf beiden Seiten nur mit einem diinnen Band
zusammengebunden. Auch Bikinis aus einem sonnendurchldssigen Material waren in
diesem Jahrzehnt sehr beliebt fiir das Braunen, jedoch im nassem Zustand auch leicht
durchsichtig, wodurch sich dieser Trend langfristig nicht durchsetzen konnte (Loschek
1984, S. 311). In den 1980er Jahren waren auch einteilige Badeanziige wieder voll en
vogue. Im Gegensatz zu vorgingen Jahrzehnten waren diese jedoch mit einem sehr
hohen Beinausschnitt und gerade geschnittenen Dekolleté. Auch das Oben-ohne Baden
und Sonnen war gesellschaftlicher akzeptiert und gelaufiger als zuvor (Loschek 1984, S.
338).

4.6 Mode Kommunikation

Fiir Elisabeth Noelle-Neumann bedeutet der Begriff ,Mode” kommunikations-
wissenschaftlich betrachtet in Hinblick auf die gesellschaftliche Meinung: ,,Moden sind
Verhaltensweisen, die man, wenn sie neu sind, 6ffentlich zeigen kann, ohne sich zu
isolieren, oder, eine Phase spater, die man offentlich zeigen muss, wenn man sich nicht
isolieren will“ (Noelle-Neumann 1996, 5.167).

Es ist stets von den Betrachterlnnen abhangig, wann Bekleidung nun als Mode gesehen
wird. Das Phanomen Mode entsteht nicht durch Kleider per se, sondern durch die
Betrachtung der signalisierten Botschaft, sowie durch die Beobachterlnnen selbst. Somit
kann die Kleidung ausschlaggebend sein, ob man mit jemandem in Kontakt tritt oder
nicht. ,Da Mode ausschliefSlich ein kommunikativ festgelegtes, soziales Konstrukt ist,
erklart die Antwort: »Dann ist Mode« nicht nur die Frage >Wann ist Mode?«, sondern
auch die landlaufig lbliche Frage »Was ist Mode?<“ (Loschek, 2007, S. 166). Menschen
benutzen die getragene Kleidung, um sich selbst zu reprasentieren oder fiir die eigene
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Selbstwahrnehmung einzustehen. Die eigene Mode spiegelt die kulturelle, sexuelle,
altersbedingte und klassenzugehorige Identitdat wider (Barnard 2014, S. 79). Roland
Barthes geht davon aus, dass es einen Unterschied in der Interaktion zwischen den
kulturellen Meinungen einer Person und der Kleidung gibt. Die individuellen Ansichten
resultieren beispielsweise aus dem jeweiligen Alter, der Nationalitat, Geschlecht und der
sozialen Schicht. Aufgrund dieser unterschiedlichen Zugehdorigkeiten von Individuen, die
unmittelbar auch zu verschiedenen Meinungen und Werten fiihren, wird sich auch die
Bedeutung von bestimmter Mode fir sie unterscheiden (Barnard 2014, S. 79).

Gewisse Kleidungsstiicke haben fiir einen erwachsenen Mann eine andere Bedeutung
wie fir eine junge Frau. Ein kurzer Rock oder Bikini kann fiir den alteren Herrn etwas
Provozierendes und Unsittliches sein, das er aus seiner Jugend nicht kennt. Fir das
Madchen ist es aber ein Stlick weit Befreiung von starren Kleidervorschriften und
Sinnbild der Jugendlichkeit, jedoch nicht als bewusste Provokation gedacht. Das kann je
nach Land, Alter oder sozialen Umstanden variieren. Nach Malcom Barnard werden
durch die Mode keine Nachrichten gesendet und erhalten, sondern Sinnvorstellungen,
die durch Mitglieder unterschiedlicher Kulturen aufgestellt und vermittelt werden
(Barnard 2014, S. 80).

Mode ist ein auf Kommunikation basierendes soziales Gebilde, bestehend aus sozialer
Kommunikation und der Gbermittelten Produktinformation. Die Kleidung bedient sich
akzeptierten Codes der Gesellschaft fiir visuelle Kommunikation. Dazu kénnen neben
Bemalungen des Korpers auch Schmuck oder Verhillungen dazugehoren (Loschek 2007,
S. 166f.). Styling Tipps und Guidelines aus Blichern und Zeitschriften kommunizieren
diese Codes an ein grofles Publikum auf der ganzen Welt und sorgen damit fiir eine
Synchronisation der Mode. Diese ist immer mit einer gewissen Interaktion von
Individuen verbunden. Das kann ausgehend von Massenmedien, Stil-lkonen oder auch
Meinungsfihrerinnen der Gesellschaft sein. Diese Kommunikation kann und wird nicht
immer von allen gleich verstanden, wodurch auch gewisse Generationenkonflikte bei
Mode sowie bei Musik entstehen (Loschek, 2007, S. 169).

,Zwischen der Evolution der demokratischen (sozialen) Form der Mode und der
Evolution des Systems der Massenmedien besteht eine enge Bindung. (Wobei jedes fur
sich auf dem Weg zur Masse an die verbesserten technischen Maoglichkeiten gebunden
ist) (Loschek 2007, S. 170). Bevor die ersten Modezeitschriften im spaten 18.
Jahrhundert vertrieben wurden, war Mode hauptsachlich ein Thema der Adelshofe. So
war ein detailliertes Wissen (iber neue Modetrends automatisch mit einer bestimmten
Nahe zum Hof verbunden. Zugleich gab es zwar auch eine blirgerliche Mode, diese
wurde jedoch nicht so groR kommuniziert wie die der adeligen und wohlhabenden
Bevolkerungsschicht. Soziale Klassen und Kleidervorschriften waren eng miteinander
verknlpft. Im 20. Jahrhundert begann schlieRlich die Verbreitung der Informationen
Uiber Mode. ,In dem Malde, in dem wir Uber eine Massenkommunikation verfligen,
verfligen wir auch Uber eine Massenmode“ (Loschek 2007, S. 170).

37



Kommunikation ist ein Wechselspiel zwischen den Beteiligten, in welchem bestimmte
Mitteilungen gesendet werden. Es besteht also eine Interaktion untereinander, wobei
die angesprochene Partei nicht unbedingt antworten muss. Die Sendung einer Botschaft
und die stille Annahme dieser reichen schon aus. Unter interpersonaler Kommunikation
versteht man die bewusst gesteuerte Vermittlung von Informationen zwischen
Individuen oder Gruppen. Dagegen bezeichnet man eine Kommunikation mit
technischer Zwischenschaltung, beispielsweille medial, als Massenkommunikation.
Unentbehrliche Bestandteile von Kommunikation sind Senderln und Quelle der
Botschaft, Empfangerin, Code (gesendet in Bild, Sprache, Symbol), Kanal (physische oder
visuelle Ubertragung), Kontext und Inhalt (Gesprichsgegenstand). Ebenso ist die
Verschliisselung, Ubermittlung und Entschliisselung Teil des Kommunikationsaktes
(Brockhaus o.J., 0.S.). Die Kleidersprache ist eine Form der Massenkommunikation,
weswegen das Auge hierbei das wichtigste Organ ist. , Die Offentlichkeit ist der Ort der
Kleidersprache. (...) Die Kommunikation mit Kleidung findet unter den und fur die Augen
der Offentlichkeit statt” (Sommer 1988, S.21).

Wie Paul Watzlawick bereits treffend feststellte, kann man nicht nicht kommunizieren
(Watzlawick 2011, S. 58ff.). Mode ist ein Mittel nonverbaler Kommunikation. Die
vestimentadren Codes, die durch die getragene Kleidung gesendet werden, werden von
den Rezipientlnnen anschlieRend nach soziokulturellen Kenntnissen interpretiert. Diese
gesellschaftlichen Codes konnen alles von einer Kopfbedeckung, liber eine Hose bis zu
Korperschmuck sein. So kann anstelle von sprachlichen Ausdriicken, mit der Kleidung
das Geschlecht oder Alter, die Geflihlslage oder auch eine politische Meinung vermittelt
werden (Loschek 2007, S. 166f.). So ist ein Rock in vielen europdischen Kulturen ein
weibliches Kleidungsstlick. Nicht jedoch in Schottland oder einigen Slidostasiatischen
Lédndern wie Bhutan (Bolton 2018, S. 457). Je vertrauter man mit einer Person ist, um so
weniger Bedeutung haben die gesendeten vestimentaren Botschaften. Darum sind sie
in der Offentlich umso wichtiger, da hier lediglich das AuRere fiir die Persénlichkeit eines
Menschen spricht und ein erster Eindruck lange im Gedachtnis bleibt. In vielen Fallen
schlielt man damit auf Eigenschaften wie Hochnasigkeit, Aufgeschlossenheit oder auch
Vertrauenswiirdigkeit. Diese missen aber oft nicht stimmen, da sie nur auf Basis des
dulReren Auftretens entstehen. Trotzdem bleiben diese gesendeten Botschaften
erhalten und kénnen nicht zurliickgenommen werden (Sommer 1988, S. 20f.). Damit
entwickelt sich Bekleidung zu einer eigenstandigen Art der Kommunikation.
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5. Fernsehen als neues Unterhaltungsmedium

Das zu untersuchende Medium dieser Arbeit ist das Fernsehen, welches Mitte des 20.
Jahrhunderts eine regelrechte Sensation war. Die Menschen waren schnell begeistert
von der Moglichkeit im eigenen Heim bewegtes Bild sehen zu kénnen. In Deutschland
startete am 25. Dezember 1952 zum ersten Mal ein reguldres Fernsehprogramm mit den
Worten ,wir beginnen” auf dem Nordwestdeutschen Rundfunk (Sprenger 2022, 0.S.).
Zuvor wurden jedoch schon ab 1934 wahrend der Zeit des Nationalsozialismus
landesweite Bild-Ton-Ubertragungen gesendet, um aus Propagandagriinden England im
technischen Fortschritt zuvorzukommen (Klee & Trede 2009, 0.S.). In Osterreich wurde
ab 01. August 1955 dreimal die Woche mit provisorischen Fernsehkanalen ein 30-
Minuten Programm gesendet (Strutz o.J., 0.S.).

In den westlichen Industrieldandern war schon um 1960 das Einkommen nicht mehr
ausschlaggebend fiir den Besitz eines Fernsehers. Obwohl die Verkaufspreise, sowie die
Rundfunkgebiihren sehr hoch waren, war der Anteil eines Geradtes in jeder
Einkommensschicht ziemlich gleich. Im Jahr 1963 hatten schon 53% der Haushalte in der
westdeutschen Arbeiterschicht einen Fernseher zuhause. Hohere Einkommens-
schichten oder die Landbevdlkerung waren dagegen etwas unterrepradsentiert beim
Fernsehbesitz, da sich vor allem konservative und héher gebildete Kreise gegen das neue
Medium positionierten (Bosch 2011, S. 215ff.). Da Frauen wegen der hauslichen Arbeit
haufig zuhause waren, verbrachten sie in den 60er Jahren mit Personen aus niedrigeren
Bildungsstdanden die langste Zeit beim Fernsehschauen (Stumberger 2002, S. 197). Der
Fokus lag auf Sendungen fiir Familien, Hausfrauen und Kinder, um ,birgergerechtes”
Fernsehen zu senden (Loschek 1984, S. 180). Ohne eine komplexe Medienlandschaft wie
heutzutage, sowie Internet und Handys, gab es damals mit nur zwei nationalen
Fernsehsendern keine groBe Auswahl an Programmen (Savage 2009, S. 12). Dennoch
wurde diese Innovation begeistert angenommen.

Zu Beginn wurde der Fernseher als , Fenster zur Welt” betitelt und zeigte in den 1950er
Jahren hauptsachlich Quiz- und Informationssendungen. In den spateren 50ern wurde
schlieflich auch jeden Abend ein Nachrichtenprogramm ausgestrahlt, dazu noch
Sportilibertragungen, sowie gelegentlich Spielfilme und Fernsehserien. Letztere waren
in Deutschland noch sehr als amerikanisch verpont. Wahrend einzelne Programme mit
Bildungsanspruch fiir Kinder gesendet wurden, hatten Jugendliche bis zum Ende der
1960er Jahre kein altersgemafies Pendant, ebenso wie im Radio. Erst dann konnten sie
verschiedene Sendungen lber Mode und Musik sehen und héren. Die Auswirkungen
des neuen Mediums waren damals noch véllig untiberschaubar fiir die Gesellschaft,
jedoch ist eine kulturelle Veranderung des sozialen Gefliges deutlich zu erkennen. Durch
den Fernseher konnten plotzlich 6ffentliche Geschehnisse privat im Wohnzimmer
vernommen werden. Auf der anderen Seite bestand nun die Mdglichkeit, Privates an die
Offentlichkeit zu tragen. Vor allem Ratgeber fiir familidres Leben waren ein beliebtes
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Programm im Fernsehen. Es war von nun an moglich, gewisse gesellschaftliche
Ereignisse in Ton und Bild wahrzunehmen, zu denen normalerweise nur Eliten Zugang
haben (Bosch 2011, S. 215ff.). So wurde bereits 1953 die Kronung von Konigin Elisabeth
II. live im Fernsehen (ibertragen und die ganze Welt, vorausgesetzt ein Fernsehapparat
war vorhanden, konnte zusehen (Trost 2019, 0.S.).

Das Fernsehen loste nach und nach das Radio als Informations- und Unterhaltungs-
medium ab, so horte man meistens nur tagsiiber oder wahrend einer Autofahrt noch
Radio. Abends wurde nun hauptsachlich der Fernseher angeschaltet. Gegen Ende der
60er Jahre holte das Radio schlieBlich wieder auf und konnte durch das vermehrte
Spielen von amerikanischen Songs den Unterhaltungs- und Musikanteil steigern (Dussel
1999, S. 213). Damit sollte die junge und Schallplatten kaufende Generation an die
Sender gebunden werden. Fir diesen Zweck wurden weitere Programme gesendet, um
dieser Musik einen Raum zu geben, wodurch schlieRlich ab Mitte der 1970er der
Radiokonsum wieder stetig zunahm (Bdsch 2011, S. 219). Trotz alledem konnte der
Aufstieg des Fernsehers nicht mehr aufgehalten werden.

Auch auf die Zeitungen und Magazine hatte das Fernsehen einen Einfluss. Als erstes
grofRes Massenmedium fir Jedermann, wurde die Zeitung auch staatlich subventioniert,
um sie vor einem Zerfall wegen des neu aufkommenden Mediums zu schiitzen. Durch
die wachsende Beliebtheit des bewegten Bildes wurde der Bildanteil in Zeitungen um
bis zu 50 % angehoben (StralRner 2002, S.29). Bis ins Jahr 1967 wurde das Bild im
Fernsehen noch in schwarz-weill gesendet und ab dem 25.08.1967 konnten
Zuschauerlnnen in Deutschland zum ersten Mal das Farbfernsehen bewundern. Endlich
konnten die bewegten Bilder und Filme in voller Pracht ihrer Farben betrachtet werden.
In den USA wurde sogar schon seit 1954 in Farbe gesendet (NDR 2022, 0.S.). Neben den
offentlich-rechtlichen Rundfunksendern wie ORF, ARD und ZDF, kam Mitte der 1980er
Jahre schliefllich auch das Privatfernsehen auf. Dazu gehorten in Deutschland
beispielsweise RTL, Sat 1 und Pro 7 (NDR 2019, 0.S.), in Osterreich waren die privaten
Sender wie ATV und PULS 4 landesweit erstmals ab 2001 erlaubt (Standard 2011, 0.S.).

Mode war damals im Fernsehen ein wenig behandeltes Thema. Die Hamburgerin
Antonia Hilke war eine der Ersten, die Mode bestandig ins Fernsehen brachte. Mit ihren
zwei TV- Sendungen nur iber Mode hat die Journalistin wahrlich Fernsehgeschichte
geschrieben und kann getrost als ,Grande Dame des deutschen Modejournalismus”
bezeichnet werden (Filmfest Hamburg 2023, 0.S.). Von 1958 bis 1968 moderierte sie
zweimal im Jahr das Format Neues vom Rond Point und von 1972 bis 1990 Neues vom
Kleidermarkt. Dort wurde direkt vom Laufsteg, der im Sommer und Winter
stattfindenden Modenschauen berichtet und den Zuschauerinnen neue Trends mit in
Echtzeit angefertigten Skizzen prasentiert. ,Models bewegen sich zur angesagten
Popmusik des jeweiligen Jahrzehnts in avantgardistischen Schnittmontagen auf den
Betrachter zu, darliber Hilkes Kommentar aus dem Off, oft begeistert, gerne kritisch,

40



aber immer richtungweisend. Spater dreht sie die Schauen der Prét-a-porter und
zeichnet in Echtzeit die neuesten Kreationen der Modemacher an ihrem Zeichentisch
nach, malt ihren Models einen Zwergpudel als Accessoire dazu und urteilt Uber
Geschmack und Geschmacklosigkeiten” (ARD 2015, 0.S.). Zudem flihrte sie Interviews
mit den groBen Modeschopfern wie Yves Saint Laurent, Kenzo oder Karl Lagerfeld.
Letzterer bezeichnete Hilke als ,einzige deutschsprachige Informationsquelle, die
credible war”“ (Griese 2012, o0.S.). Hilke hat das Fernsehen durch ihre
Modeberichterstattungen nachhaltig beeinflusst und bis dato gibt es auch keine wiirdige
Nachfolgerin fiir sie auf diesem Gebiet.

Ein Osterreichisches Pendant zu Neues vom Kleidermarkt moderierte ORFs
Modeexpertin Burgi Schneider-Manns-Au von 1981 bis 1995 unter dem Namen Mode
und anschlieBend Look. Diese beiden Formate beinhalteten jedoch weniger Aufnahmen
direkt vom Laufsteg oder Modetrends, dafiir aber mehr Reportagen zu verschiedenen
Modehdusern und Interviews mit Designerlnnen, sowie andere Lifestyle Themen
(Standard 2016, 0.S.).

Die in Kapitel 6 analysierten Fernsehformate sind neben Neues vom Kleidermarkt, die
Sendungen SWR Abendschau, Horizonte, Teletest, WIR und 10 vor 10. Die SWR-
Abendschau war die abendliche Nachrichtensendung des deutschen Senders SWR
(Sudwestrundfunk). Bei Horizonte handelte es sich um ein Gesellschaftsmagazin wie das
heutige Thema auf ORF 2, wahrend 10 vor 10 eine vertiefende Nachrichtensendung war,
vergleichbar mit der spaten ZIB 2. Teletest war wiederum ein Verbraucher-
schutzmagazin, das Konsumentinnen lber verschiedene Dinge des Alltags informiert
und aufgeklart hat. Heutzutage wiirde solch ein Beitrag beispielsweise in der Sendung
Konkret oder in einer Alltagsinformationssendung wie Studio 2 ausgestrahlt werden. Das
Blirgerservice Format WIR lieferte den Zuschauerlnnen Aufschluss (iber aktuelle
Themen in der Bevolkerung und befragte im Zuge dessen auch Passantinnen auf der
StraRe.
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6. Empirie
6.1 Forschungsfragen

In diesem Kapitel werden die Forschungsfragen, jeweilige dazugehorige Unterfragen
sowie die aufgestellten Hypothesen vorgestellt. Der Fokus dieser Masterarbeit liegt auf
der medialen Berichterstattung im Fernsehen Uber den Einfluss der Mode auf die
weibliche Jugendkultur. Die Forschung erfolgt qualitativ, also hypothesengeneriert, und
soll die modische Veranderung im Leben junger Frauen darstellen.

Das Forschungsinteresse gliedert sich in zwei Schwerpunkte. Zuerst soll untersucht
werden, wie die mediale Berichterstattung Uber die veranderte Mode stattgefunden
hat.

FF 1: Wie erfolgte die Berichterstattung iiber den Einfluss von neuer Mode auf die
weibliche Jugendkultur der 1960er bis 1980er Jahre?

Diese Forschungsfrage beinhaltet mehrere Unterfragen, die sich relevant fiir die Analyse
gestalten:

1. Wie waren Mode und Musik in dieser Zeit miteinander verbunden?
Inwiefern kann Mode als Kommunikationsmittel bezeichnet werden?
Welchen Einfluss hatten Modeentwicklungen auf die Selbstbestimmung von
jungen Frauen?

Durch das noch recht konservative Weltbild der Nachkriegszeit ist davon auszugehen,
dass die Mehrzahl der Medienberichte die neuen Modetrends nicht allzu positiv
bewertet haben. Das mag auch daran liegen, dass viele Medienschaffende zu dieser Zeit
noch mannlich waren und zudem ein héheres Alter hatten. Somit stand deren Weltbild
in einem starken Kontrast zu den freiheitlichen Frauenbewegungen. Mit der neuen
Mode und Musik konnten die Jugendlichen ihren Geflihlen und Weltansichten Ausdruck
verleihen und damit flir ihre eigenen Werte einstehen (Laughey 2006). Die Verdnderung
von sozialen Werten und personlichen Erfahrungen sorgen nach Laver (1968) auch
dafiir, dass sich Kleidungsstile verandern. Kleidung, die gerade sehr modern ist,
unterstutzt dabei zu kommunizieren, wer und was man ist (Katz 1960).

H1.1: Die meisten Medien berichteten sehr kritisch und abwertend gegenliber neuen
Modeformen in den 1960er bis 1980er Jahren.

H1.2: Die Mode wurde haufig durch die damals aktuelle Musik beeinflusst, wodurch oft
Uber beide simultan berichtet wurde.
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Des Weiteren ist es wichtig zu untersuchen, wer duflerst kritisch und negativ dartber
berichtet hat und welche Medien positiv gegenliber dieser gesellschaftlichen Bewegung
gestimmt waren.

FF 2: Inwiefern waren die Medien Feinde der neuen Modebewegungen und wo gab es
trotzdem konstruktive Unterstiitzung dieser weiblichen Freiheitsbediirfnisse?

Forschungsfrage 2 begleiten ebenfalls mehrere Unterfragen, die sich relevant fir die
Analyse gestalten:

1. Inwiefern machte sich der Modewandel in den Berichterstattungen bemerkbar
und beeinflusste die jungen Frauen in ihrer Kleiderwahl?

2. Wie gestaltete sich die positive Berichterstattung tber die neuen Moden der
Jugend? Wie dulerten sich Jugendmedien Uber diese Trends?

3. Waren eher Frauen oder Manner gegen die neue Mode von jungen Damen und
wie duBerten sie ihre Missgunst?

Die Berichterstattung von konservativen und alteingesessenen Medien war nicht
besonders aufgeschlossen gegeniber diesen Entwicklungen. So wurden in dieser Zeit
erstmals auf Jugendliche spezialisierte Medien entwickelt. Laut Hardy (2015) konnten
junge Leute ab den 1960ern ihr selbst verdientes Geld fiir den eigenen Konsum
ausgeben und hatten damit die Maoglichkeit sich Kleidung nach ihrem eigenen
Geschmack zu leisten. So musste nicht nach den Vorlieben der Eltern eingekauft werden.
Auf der ganzen Welt dnderte sich zu dieser Zeit die Einstellung der Jugendlichen,
wodurch sich die Modetrends auch weltweit ausbreiteten.

H2: Junge Frauen haben sich trotz negativer Berichterstattung nicht von ihrer
Kleiderwahl abbringen lassen und trauten sich aus der konservativen Weltansicht der
Eltern in ein selbstbestimmtes Leben.

6.2 Methoden
6.2.1 Qualitative Videoanalyse der Fernsehbeitrage

Fiir die optimale Beantwortung der zuvor angefiihrten Forschungsfragen, wird in dieser
Masterarbeit ein qualitativer Forschungszugang gewahlt. Die Grundlage der
Untersuchung soll die mediale Berichterstattung l(ber Mode in dem damals neuen
Medium Fernsehen sein. Ebenso wiirde sich auf Grund des Zeitraumes auch eine
Analyse von Zeitungsberichten und Radio Uber dieses Thema anbieten, um die volle
Bandbreite der medialen Berichterstattung abzudecken. Da jedoch sehr wenig
Zeitungsmaterial oder Radioaufzeichnungen dieser Zeit vorhanden sind, ist es sinnvoll,
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sich nur auf Fernsehbeitrage zu konzentrieren. Fir die dazugehorige Analyse der damals
ausgestrahlten Sendungen werden Fernsehberichte aus deutschsprachigen Medien wie
dem ORF-, sowie NDR- und SWR-Archiv herangezogen.

Als Methode zur Untersuchung der Forschungsfragen eignet sich eine Diskursanalyse
sowie eine Videoanalyse der Beitrage. In dieser Masterarbeit wird eine Kombination aus
beiden Verfahren angewendet. Bei der Videoanalyse handelt es sich um eine
Forschungsmethode, ,bei der Filmmaterial zu wissenschaftlichen Zwecken erhoben
und/oder analysiert wird“. Dies kann durch eine qualitative oder quantitative
Auswertung geschehen. Durch die Daten aus diesen Videos kdnnen bestimmte
Ausschnitte aus der realen Welt wiedergegeben werden. Dies passiert vorwiegend
durch Audio- und Bilddaten, sowie raumlichen und zeitlichen Paradigmen dieser
ausgewahlten Filmausschnitte. ,Zudem eignet sie sich aufgrund der Erfassung von
Zeitstrukturen auch besonders dazu, den Prozess sozialer Interaktion sowie die damit
verbundene Gestik und Mimik der Beteiligten abzubilden” (Gronostay & Manzel 2020,
S.904). Da bisher weniger Forschung mit einer Fernsehanalyse, als mit einer Filmanalyse
vorliegt, gibt es folglich auch kaum vertiefende Publikationen dariber. Audiovisuelle
Produktionen wie Fernsehsendungen konnen die Gesellschaftsordnung reprasentieren
und damit soziale Gegebenheiten auch zu einem spateren Zeitpunkt widerspiegeln.
Inhalt, Darstellung und Dramaturgie sind deswegen genauso bedeutet wie der Kontext.
,Grundsatzlich muss fiir eine Filmanalyse anerkannt werden, dass Filme und
Fernsehsendungen in Kommunikation mit ihren Zuschauern treten. Sie werden
einerseits vom Publikum betrachtet und anderseits in die lebensweltlichen Bezlige
integriert” (Mikos 2018, S. 91).

Mit einer Fernsehanalyse kann der ,Beitrag der Medien zur gesellschaftlichen
Konstruktion von Wirklichkeit“ erforscht werden (Peltzer & Keppler 2015, S. 14). Das
verwendete audiovisuelle Material muss in der Analyse deutlich wiedergegeben
werden. Damit wird sichergestellt, dass die Leserlnnen die dargestellte Handlung auch
ohne Rezipieren des besagten Beitrags nachvollziehen kénnen (Mikos 2018, S. 98). In
dieser Masterarbeit wird aus bereits vorhandenem Fernsehmaterial, passendes
Forschungsmaterial ausgewahlt und anschlieRend qualitativ analysiert. Ebenso ist es
wichtig anzugeben, wer das Video produziert hat und fir welchen Zweck. Dabei ist auch
zu unterscheiden, um welche Art von Produktionen es sich handelt. In diesem Fall sind
es TV-Produktionen, die nach einem geregelten Skript gefilmt wurden (Gronostay &
Manzel 2020, S.905).

Bei der Analyse des Videomaterials gilt genau wie bei allen anderen wissenschaftlichen
Methoden die Einhaltung der Gitekriterien der Forschung: Validitat, Reliabilitat und
Objektivitat. Die ,Videografie bietet die Moglichkeit der Beobachtung lber einen
langeren Zeitraum, ohne dass die/der Forscher/-in mit der beobachteten Gruppe
yverschmilzt““ (Gronostay & Manzel 2020, S.911ff.). Nachfolgend werden einige
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unterstiitzende Fragen aufgelistet, die es im Laufe der Untersuchung zu beantworten
gilt:

e In welchen zeitlichen und sozialen Kontexten sind die TV-Produktionen
angesiedelt?

e Wie werden die technischen Aspekte der Produktionen dazu verwendet das
Frauenbild darzustellen?

e Wird von non-verbalen oder verbalen Hilfsmitteln Gebrauch gemacht? Wenn ja,
von welchen?

e Welche Aspekte werden in der verwendeten Sendung offen angesprochen und
welche bleiben ungesagt?

Um anschliefRend die Ergebnisse des untersuchten Videomaterials zu beurteilen, wird
eine Diskursanalyse der getatigten Aussagen in der medialen Berichterstattung
durchgefihrt. So kann der Diskurs rekonstruiert werden, der parallel zum gezeigten Bild
gefiihrt wurde und damit analysiert werden, ob die Aussagen von Ton und Bild
harmonieren oder sich widersprechen. Dadurch konnen die TV-Produktionen
yhinsichtlich der Inhalte, textuellen Gestaltung und Narrationsschemata inklusive
rhetorischer Stilmittel und der sozialen Beziehung der Gesprachspartner/-innen”
untersucht werden (Gronostay & Manzel 2020, S. 913). Auf Grund des hohen zeitlichen
und finanziellen Aufwandes einer Videoanalyse von Fernsehmaterial, konnte sich diese
bis dato nicht als bewdhrtes Forschungsinstrument in der empirischen Wissenschaft
durchsetzen. Meistens wurde diese Methode daher fir die Untersuchung von
politischen Wahlkdmpfen verwendet. (Gronostay & Manzel 2020, S. 918).

6.2.2 Diskursanalyse

Der Begriff ,,Diskurs” steht flir ein Synonym des Wortes Gesprach im Englischen, wobei
dieser in der deutschen Sprache weniger verwendet wird und dabei eine Diskussion tber
offentliche Probleme bezeichnet. Wahrend ,,Diskurs” in der Philosophie bereits seit dem
13. Jahrhundert ein Begriff ist, wurde erstmals Ende des 19. Jahrhunderts die heutige
Definition des Wortes durch George Mead und Charles Peirce verwendet. Dabei
bezeichnet der Diskurs, wie der Kontext dem Gesagten erst eine Bedeutung verleiht.
Dank dem franzosischen Philosophen Michel Foucault wird dem Diskursbegriff Ende des
20. Jahrhunderts groRere Bedeutung zu Teil, weshalb das Verfahren auch heute noch
sehr beliebt in den Sozial- und Geisteswissenschaften ist (Keller 2011, S. 13). In der
Kommunikationswissenschaft jedoch, verweilte das Verfahren bis jetzt eher im
Hintergrund.
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Die vorliegende Masterarbeit befasst sich hauptsachlich mit der Diskursanalyse nach
Reiner Keller. Dabei wird ein Diskurs laut Keller folgendermaRen definiert: , Diskurse sind
abgrenzbare Ubersituative Zusammenhinge von AuRerungsformen (Praktiken der
Artikulation) und Inhalten (Bedeutungen), die mehr oder weniger stark
institutionalisiert sind“ (Keller 2006, S. 131). Diese Arbeit fokussiert sich auf den
Diskursstrang der medialen Kommunikation iber weibliche Mode im Fernsehen. Dafiir
ist es essenziell, dass dieser Diskursstrang als Element des historischen Gesamtdiskurses
gewertet wird (Jager 2010, S.388ff.).

Die sozialwissenschaftliche Diskursanalyse dient dazu, die Verbindungen von
diskursiven Handlungen, wie Reden und Wissensproduktion zu recherchieren. Damit
ergibt sich als Hauptaufgabe aller Beteiligten, den Grundsatz von Diskursen ebenso wie
die Auswirkung auf die Gesellschaft zu bedenken (Keller 2011, S. 8). ,Als “Diskurse”
werden spezifische, thematisch-institutionelle Blindelungen der Wissensproduktion,
Verknlpfungen von Deutungen und (nicht nur kommunikative) Handlungen unter
analytischen  Gesichtspunkten aus dem  gesellschaftlichen  Wissensvorrat
'herausgeschnitten' und als Zusammenhang von Wissensproduktion, Objektivations-
bestrebungen und deren gesellschaftlichen Wirkungen — eben der gesamte Bereich
institutionalisierten Wissensproduktion und Wissenskonkurrenz — zum Forschungs-
gegenstand” (Keller 2006, S. 128).

Die angestrebte Diskursanalyse wird an Fernsehmedien durchgefiihrt, wodurch medial
ausgetragene Diskurse der Wissenslibertragung untersucht werden. Privatpersonen
sowie Institutionen sind maRgeblich von Medien beeinflusst und abhangig. Die
Gesellschaft wird durch die Massenmedien informiert und weitergebildet, was ein
grofles Potential fiir Diskurse darstellt. Daraus lasst sich schlielen, dass es sich bei
Diskursen um eine Verknlipfung institutioneller Anliegen handelt, die nach bestehenden
Regeln erarbeitet, beibehalten und auch wieder abgewandelt werden kdnnen. Darum
ist der Kontext auch ausschlaggebend fiir den Inhalt und das Konstrukt. Dies zeigt sich
daran, dass ein geflhrter Diskurs die Realitdt sowie die daran beteiligten Akteure
erschafft, beibehalt oder vereinheitlicht (Keller 2006, S. 131). Die Herstellung des
Gesamtdiskurs passiert durch das ,(...) schrittweise Vorgehen und Vorantasten durch
eine mehr oder weniger grolRe Anzahl einzelner Feinanalysen” (Keller 2011, S.113).

6.3 Untersuchung des Fernsehmaterials
Nach der Bestimmung sowie Entstehung des Diskursbegriffes, beschaftigt sich der

nachste Abschnitt nun mit der Aufzahlung der einzelnen Analyseschritte, welche fiir die
Erarbeitung einer erfolgreichen Diskurs- und Videoanalyse ausschlaggebend sind.
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6.3.1 Schritte der Diskursanalyse

Zu Beginn wird das Thema des Wissens- und Diskursbereiches definiert. Dies erfolgt mit
der Festsetzung des Forschungsinteresses, sowie des zu untersuchenden und damit
verbundenen Diskurses. Der zweite Schritt beinhaltet die Formulierung der
Forschungsfragen und die vorlaufigen Hypothesen. So wird sich auf einen definierten
Aspekt des Diskurses konzentriert, welcher folglich untersucht werden soll. Die
forschungsleitenden Fragen teilen sich in Hypothesen auf, welche sich aus Haupt- und
Unterthesen zusammensetzen und wahrend dem Forschungsprozess noch weiter
konkretisiert werden. Als dritter Schritt folgt die Bestimmung der Rahmen- und
Analysedaten, womit der Untersuchungsrahmen festgesetzt wird. Im vierten Schritt
erfolgt die Auseinandersetzung mit der Thematik anhand von relevanter Literatur. Der
flinfte Schritt beinhaltet schlielRlich die Datenerhebung und daraus folgend auch den
bestehenden Datenkorpus, wie Audiodateien oder Videos (Keller 2006, S. 115ff.).

Hypothesenbildung, Verdichtung und Feinanalyse werden in Schritt sechs gemeinsam
bis zum Schluss der Forschung durchgefiihrt. Die ordentliche Dokumentation des
Forschungsprozesses ist besonders fiir die Plausibilitdt von groBer Bedeutung. Als Schritt
vor der Feinanalyse, sorgt die Verdichtung fiir die Auswahl an passendem
Datenmaterial. Die Hypothesenbildung untersucht, was durch das vorhandene
Videomaterial bewiesen werden kann. Die Feinanalyse definiert sich durch den
vorherrschenden Kontext, das Material sowie die sprachlichen Mittel und Gestaltung
des Beitrages. Der finale siebte Schritt rekonstruiert den gesamten Diskurs noch einmal
durch die erneute Aufarbeitung des erhobenen Datenmaterials und wird schlussendlich
fir das Forschungsinteresse interpretiert (Keller 2006, S. 115ff.).

6.3.2 Schritte der Videoanalyse

Es folgt ein fir diese Masterarbeit modifizierter Leitfaden nach Lothar Mikos fiir eine
Analyse der Fernsehbeitrage (Mikos 2018, S. 95ff.).

1. Definition des Untersuchungsgegenstandes sowie des allgemeinen
Forschungsinteresses.

2. Rezeption der ausgesuchten TV-Produktionen (moglicherweise auch
wiederholt).

3. Hypothesengenerierung, Formulierung der Forschungsfragen sowie
Unterfragen.

4. Selektion der relevanten Folgen und schlieBlich der zutreffenden Schlissel-
sequenzen und Dialoge.
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5. Wiederholte Rezeption der Sendung, Sequenzen und Dialoge. Einschlagige
Szenen, die auf die Untersuchung sowie auf die formulierten Hypothesen und
Forschungsfragen zutreffen, werden dokumentiert und aufgeschrieben.

6. Bestimmte Dialoge und Szenen, die eng mit der Untersuchung und den
Forschungsfragen zusammenhéangen, werden fiir eine Analyse des Sprachflusses
transkribiert. Bedeutende Sequenzen der selektierten Sendungen, in welchen
nicht nur ein paar Dialoge aussagekraftig sind, sondern die im Gesamten wichtig
fiir die Analyse zu sein scheinen, werden nicht transkribiert, sondern stattdessen
im Detail erlautert.

7. Im nachsten Schritt werden mit Hilfe der Unterfragen zur Forschungsfrage das
transkribierte und im Detail verschriftlichte audiovisuelle Material analysiert.

8. Die Untersuchungsergebnisse der Analyse der jeweiligen Sendungen werden mit
der relevanten Literatur und den dort veroffentlichten Kenntnissen abgeglichen
und schlieBlich interpretiert. Liegen Deckungsgleichheiten, einzelne Zusammen-
hange oder gar grobe Abweichungen vor? In welchen Punkten unterscheidet sich
die Literatur von den eigenen Forschungsergebnissen?

9. Zum Schluss folgt eine Gesamtinterpretation der Erkenntnisse dieser Analyse der
verwendeten Sendungen, sowie die Beantwortung der Forschungsfrage nach
dem medialen Einfluss auf die Mode junger Frauen.

Nachfolgend werden einige Anhaltspunkte aufgelistet, die fir die Analyse der Fernseh-
beitrage bedeutend sind. Damit kdnnen die Forschungsfragen, sowie deren Unterfragen
besser untersucht werden.

e Waren eher Frauen oder Manner gegen die neue Mode der jungen Damen?
Wie duRerten sie ihre Missgunst?

e Inwiefern machte sich der Modewandel in den Berichterstattungen
bemerkbar? Wie beeinflusste die mediale Berichterstattung junge Frauen in
ihrer Kleiderwahl?

e Wie wurde Uber die Mode berichtet? Was wurde wahrenddessen im Bild
dazu gezeigt?

e Wer war laut den Beitrdgen verantwortlich fiir diese neuen Mode-
entwicklungen?

e Wer duBerte sich positivim Fernsehen iber den Modewandel?

e Wie wurden die Frauen in der neuen Mode in den Berichterstattungen

dargestellt?
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e Wurden Zuschauerlnnen mit den Beitrdagen bewusst in eine bestimmte

Richtung gedrangt? Wurde objektiv berichtet?

e Wie wirkten sich musikalische Entwicklungen auf die Modeentscheidungen

junger Frauen aus?

6.4 Auswahl und Beschreibung des Analysematerials

Sendung Beitragstitel Datum der Dauer Beitrag | Sendungskanal
Ausstrahlung
SWR- Verbot von ,nicht 07.03.1963 05.43 SWR
Abendschau schulgemaler Minuten
Kleidung
Horizonte Mini-Bikini 21.07.1964 22.35 ORF
Minuten
Horizonte Neue Mini-Mode 02.08.1966 11.35 ORF
Minuten
Horizonte Eine neue 10.10.1967 12.40 ORF
Jugendbewegung: Minuten
Die Hippies
Horizonte Damenmode 18.02.1970 06.30 ORF
Minuten
Teletest Neue Schuhmode 23.07.1973 04.47 ORF
Minuten
WIR Bademode 22.05.1975 09.00 ORF
Minuten
10 vor 10 Minimode 15.04.1983 05.40 ORF
Minuten
Neues vom Herbst/Winter 14.08.1985 43.32 ARD/NDR
Kleidermarkt 1985/86 Minuten
WIR Alltagsbekleidung 26.03.1988 09.03 ORF
Minuten

Tabelle 1: Auflistung der analysierten Fernsehbeitrdge

Als Datenbasis fir die Videoanalyse mit Diskursanalyse wurden verschiedene deutsche

und Osterreichische Fernsehformate mit Beitrdagen Uber Mode heranzogen. Diese

wurden zwischen 1960 und 1989 im Fernsehen gesendet. Die Sendungskanale waren
der ORF (Osterreichischer Rundfunk), SWR (Siidwest Rundfunk) und NDR (Norddeutscher
Rundfunk) bzw. ARD (Arbeitsgemeinschaft der 6ffentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten
der Bundesrepublik Deutschland). Die Sendung Neues vom Kleidermarkt wurde vom NDR

produziert und schlielllich westdeutschlandweit auf dem ARD ausgestrahlt. Optimal
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ware es jeweils eine Sendung vom Anfang, Mitte und Ende des Jahrzehnts zu
untersuchen. Leider gab es dafiir nicht in jedem Zeitraum passendes Material. Allgemein
waren Beitrage Uber Damenmode oder Mode per se eher selten im damaligen
Fernsehprogramm. Es gab zum Teil kurze Beitrage unter einer Minute, die oftmals ohne
Ton, hochstens ein paar Bilder zu den Modewochen prasentierten.

Ebenso war der Zugang zum ORF-Archiv in Wien leichter gestaltet, als es im deutschen
Fernsehen der Fall war. Die Sendung Horizonte hat, wie sich wahrend der Recherche
herausstellte, einige Beitrage zum Thema Mode und neue Trends produziert, weswegen
auch mehrere Beitrage des Formats in der Feinanalyse untersucht wurden. Die Archive
der Sender ARD, SWR und anderer regionaler Rundfunke in Deutschland, sind in der
ARD-Mediathek Retro zusammengefasst. Leider gibt es dort nur Zugriff auf Sendungen
der 1950er und 1960er Jahre. Somit konnten auf diesem Portal zwei Jahrzehnte nicht
untersucht werden, wahrend die bereitgestellten Sendungen aus den 1960er Jahren
zumeist nicht thematisch in die Analyse passten. Die Episode Neues vom Kleidermarkt:
,Herbst/Winter 1985/86" konnte unter bestimmten Bedingungen vom NDR angefragt
werden und daher untersucht werden. Alle Beitrage, auller die Sendung des
Konsumentenschutzmagazins Teletest ,Neue Schuh Mode”, sind als Bestandteil einer
Gesellschaftssendung im Informationsfernsehen und daher zur Unterhaltung der
Offentlichkeit produziert worden. Insgesamt wurden 78 Beitrdge im deutschen und
Osterreichischen Fernsehen rezipiert und anschlieRend Stlick fir Stlick, nach
mehrmaligem Rezipieren auf die oben angegebenen zehn Berichte reduziert. Fir die
Feinanalyse wurden rund 130 Minuten audiovisuelles Datenmaterial herangezogen. Da
die Untersuchung und Materialaufbereitung von audiovisuellen Daten einen sehr hohen
Zeitaufwand in Anspruch nimmt und das Material teilweise in schlechtem auditivem
Zustand archiviert wurde, sind fiir die Feinanalyse nicht mehr als zehn Berichte
herangezogen worden.

6.5 Durchfiihrung der Analyse

Die ersten drei Schritte der Analyse wurden bereits in Kapitel 6.3 angefiihrt. Die
Auseinandersetzung mit dem Material erfolgte liber die Onlinerecherche auf den im
Internet  verfligbaren Mediatheken von deutschen und Osterreichischen
Fernsehsendern wie ORF, ARD, SWR und weiteren regionalen Sendern. Um einen
landesweiten Diskurs rekonstruieren zu kénnen, war es jedoch wichtig, dass es sich nicht
nur um regional gesendete Berichte handelt. Interessant ist auch zu sehen, wie in einem
Modeformat tber das Thema berichtet wurde. Wird jeder Trend abgesegnet oder auch
objektiv Kritik geduRert? Ebenso ist eine reine Modesendung zu einem anderen Zweck
produziert worden, als es ein Beitrag eines Gesellschaftsformates ist, wodurch sich dort
voraussichtlich ein Diskurs anders gestaltet, als dies in einer Sendung liber Mode
geschieht. Der Sendezeitraum wurde fiir die Recherche auf den Onlineportalen, wenn
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moglich, auf 01.01.1960 bis 31.12.1989 begrenzt. Die verwendeten Schlagworter fiir die
Analyse lauten ,Bikini“, ,Bademode”, ,Hippies”, ,Jugend(liche)”, ,Maxi“, ,Mini“,
»Minirock”, ,Midi“, ,Mode”, ,,Modeentwicklung 1960er Jahre”, ,Modeentwicklung
1970er Jahre”, ,Modeentwicklung 1980er Jahre”, ,Modetrends”, ,Modewandel”,
,Pop“, ,Schlaghose”, ,Teens”, ,Twens” , (weibliche) Jugendkultur”.

Auffallend bei der Analyse der Fernsehbeitrage war, dass sich hauptsachlich aus einer
mannlichen Perspektive in die Frauen hineinversetzt wird. Die Moderation der
untersuchten Sendungen libernimmt, auller bei Neues vom Kleidermarkt, immer ein
Mann. So kann die weibliche Wahrnehmung der Mode teilweise nicht akkurat vermittelt
werden. Die Fernsehprogramme zeigen daher eine von Mannern dominierte Sicht der
Gesellschaft auf die Mode von, vor allem, jungen Frauen. Bei den geflihrten Interviews
in den untersuchten Beitragen handelt es sich oft um spontane StraRenumfragen ohne
Skript. Deswegen kommt es des Ofteren zu Grammatikfehlern, Unterbrechungen sowie
unvollstandigen Satzen wahrend der Interviews. Die ORF Beitrage zeigen die modischen
Situationen hauptsichlich in Wien und nicht im restlichen Teil von Osterreich oder
lindlichen Gegenden, wodurch nicht zwingend fiir ganz Osterreich, sondern nur fiir die
Hauptstadt gesprochen werden kann.

Interessant ist auch zu sehen, dass von allen in die Analyse einbezogenen
Fernsehbeitrdagen keiner aus einem Jugendmagazin stammt. Nach eingehender
Recherche war keine Berichterstattung von derartigen Sendungen relevant fiir die
vorliegende Forschung. Beispiele fir damalige Jugendmagazine sind Ohne Maulkorb,
OKAY und X-Large, wahrend Prisma eine Sendung rein flr Frauen darstellte. In den
Formaten fiir Jugendliche wurde haufiger Gber neue Musik, sowie die in den 80er Jahren
aufkommenden Musikvideos berichtet, anstatt (iber neue Modetrends. Die fehlende
Berichterstattung kann jedoch auch daran liegen, dass es erst in den 1970ern erste
Fernsehsendungen speziell fir Jugendliche gab, die jedoch zum Teil nicht archiviert
wurden. In den 1980ern waren die Modetrends nicht mehr so schockierend und
sensationell, wie in den Jahrzehnten zuvor, weswegen sich in den Jugendformaten mehr
auf die neue Musik der Zeit sowie andere Lifestyle Themen konzentriert wurde. Prisma
informierte die Frauen meist Giber Themen rund um den Haushalt, die Familie und die
weibliche Arbeitswelt.

Die einzelnen Beitrage der Feinanalyse wurden aufgrund der thematischen
Auseinandersetzungen mit dem Untersuchungsgegenstand weiblicher Mode, sowie der
breiten Uberregionalen Reichweite der jeweiligen Sender ausgewahlt. Es werden aus
jedem Jahrzehnt von 1960 bis 1989 jeweils drei, in einem Fall vier, Beitrage in der
Feinanalyse untersucht. Nachfolgend werden die ausgewahlten Fernsehsendungen des
Datenmaterials im Detail analysiert und mit den Ergebnissen der Literatur verglichen.
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6.6 Feinanalyse
6.6.1 SWR-Abendschau: Verbot von "nicht schulgemaRer Kleidung" fir Madchen

Die SWR-Abendschau sendete am 07.03.1963 einen 5.43 Minuten langen schwarz-weil3
Beitrag liber nicht schulgemaRe Kleidung bei Madchen. Eine Volksschule wollte dagegen
vorgehen und gewisse Mode in der Schule verbieten. Die Beschreibung der Reportage
lautet ,Sind enge Pullis anstossig? Rektor, Schulpflegschaft und Elternbeirdte der
Volksschule Eggenstein bei Karlsruhe setzen ein Verbot "nicht schulgerechter Kleidung"
flir zehn- bis vierzehnjahrige Madchen durch”.

Zu Beginn des Berichtes stehen zwei Madchen vor einem Schaufenster und betrachten
dort die ausgestellte Mode. Der Kommentator klart die Zuschauerlnnen Uber die frih
beginnende Modeaffinitat junger Frauen auf. ,Junge Madchen interessieren sich fir
modische Kleidung. Heute vielleicht etwas mehr und vielleicht ein wenig friher als
friher. Gern getragen und begehrt sind Pullover, kurz Pullis genannt”. Damit wird
deutlich, dass Mode schon im jungen Alter ein groRes Thema fir viele Madchen ist und
diese die neuesten Trends, wie die engen Pullover, auch gerne anziehen. lhnen wird
auch ein groReres Interesse daran unterstellt als vorigen Generationen. Dennoch wird
Mode als ein sehr ,,madchenhaftes” Thema dargestellt.

Die Berichterstattung wechselt an den Ort des Geschehens, , Eggenstein, in der Nahe
von Karlsruhe, 4300 Einwohner. Die Gemeinde lieferte dieser Tage Schlagzeilen in der
Presse. Der Direktor der hiesigen Volksschule, die Schulpflegschaft und die Mehrheit der
Elternbeirdte setzten sich fur eine neue Schulordnung ein, die den 13/14-jahrigen
Madchen der Eggensteiner Volksschule unter Anderem das Tragen enger, oder um es
ganz exakt zu sagen, zu enger Pullis schlichtweg verbieten. Der Zutritt zum
Klassenzimmer dieser Madchen wurde der Abendschau vom Rektor untersagt”. Somit
sind das Thema und gleichzeitige Problem des Beitrags offen angesprochen worden.
Wahrenddessen sehen die Zuschauerlnnen, wie Kinder aus dem Eingangstor der Schule
spazieren. Ein Beispiel fiir ein Madchen im engen Pullover wird jedoch nicht gezeigt.

»Aber wir durften mit Kameras und Mikrofonen an der entscheidenden Versammlung
der Schulpflegschaft unter Vorsitz des Blrgermeisters teilnehmen. Hier begriindete
Rektor KI6R seinen VorstolR gegen die Pullover”. Das Publikum sieht nun den vollen
Konferenzraum und einige Erwachsene, die rund um den Tisch Platz genommen haben.
Rektor KI6B beginnt die Sitzung mit den Worten: ,Um den Schulbetrieb von hier aus
straffer zu gestalten, habe ich diese Schulordnung hier einmal zusammengefasst. Ich
darf Sie Ubrigens aufmerksam machen, nach jedem Punkt koénnen sie sofort
Einwendungen bringen, wenn Sie solche haben. Der erste Satz: Die Schiiler sollen sauber
gewaschen und in ordentlicher Kleidung zur Schule kommen. Zweiter Satz mit einem
Klammerzusatz: Kleidung, die nicht in den Rahmen der Schule passt, ist unstatthaft, in
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Klammern Shorts, zu enge Pullover, Pfennigabsatze bei Madchen der Oberklassen. Das
ist nun der Punkt, der diese Uberschrift in unserer Tageszeitung bewirkt hat, die ich als
einen Kniller ansehe. Und der Wert gewesen ware, in einer Sensationszeitung zu
erscheinen, aber nicht in einer Zeitung, die sich als seri6s ansieht”. Die Schlagzeile einer
Karlsruher Zeitung ,Enge Pullover und Fahrrader unerwiinscht” wird im Bild
eingeblendet. Am ersten Satz der Schulordnung ist so weit nichts auszusetzten, der
zweite ist daher der Wichtigere. Zu der verbotenen Mode gehdren laut Satzung ,Shorts,
zu enge Pullover und Pfennigabsatze bei Madchen der Oberklassen”. Wieso gerade
diese Kleidung den Schultag stort, wird nicht ndher erlautert. Man kann nur mutmaRen,
ob es vielleicht die mannlichen Mitschiler oder Lehrer beeinflusst. Natiirlich wiirde sich
in diesem Fall die Frage stellen, wieso sie ein Problem mit Schulmadchen in diesen
Kleidern hatten. Es wird klar, dass vor allem die Madchen gewisse modische Vorschriften
einhalten missen. Weitere Schlagzeilen aus verschiedenen Zeitungen, wie ,Pullover
unerwinscht” und ,Enge Pullover anstoRig”, werden dem Publikum anschlieBend
prasentiert.

Es wird daraufhin erwadhnt, dass sich der Schulrat Uber die Amtshandlung des
Eggensteiner Rektors nicht erfreut zeigt, und es missbilligt, dass dieses Verbot 6ffentlich
der Presse zugespielt und nicht einzelnen Eltern miindlich zugebracht wurde. Der
Blirgermeister von Eggenstein deutet dabei auch auf eine Mitschuld der Eltern hin.
Rektor KI6R fahrt mit seinem Anliegen fort. ,,Auch von Seiten der Schulen sollte alles
geschehen, was gegen die sittliche Gefahrdung der Jugend getan werden kann. Das
Ministerium legt daher der gesamten Lehrerschaft die Sorge um die heranwachsende
Jugend erneut ans Herz. Der verantwortungsbewusste Lehrer muss da, wo der
Erziehungseinfluss des Elternhauses nicht genligt, neben seiner unterrichtlichen
Aufgabe, sich mehr als bisher die Erziehung seiner Schiiler zu gesunden, zuchtvollen
Lebensformen, zur Wahrheit und Sauberkeit im Denken und Auftreten angelegen sein
lassen”. Damit wird es zur zusatzlichen Aufgabe der Lehrerinnen die Kleidung der
Schiilerlnnen zu kontrollieren und diese bei Bedarf zu maliregeln, um sie zu ,,gesunden,
zuchtvollen Lebensformen” zu gestalten. Die Forderung nach ,Sauberkeit im Denken
und Auftreten” suggeriert, dass sie die gesellschaftlichen Konventionen achten und sich
danach richten, was als sittlich angesehen wird.

Nachdem der Biirgermeister nach etwaigen Wortmeldungen Uber das Kleiderverbot
fragte, erwiderte eine Frau ,es schickt sich einfach nicht, einfach aus ganz erzieherlichen
Sachen und Dingen, und zwar sind hier gemischte Klassen”. ,,Richtig” wirft ein Mann am
Tisch ein und stimmt kopfnickend zu. Die Dame sorgt sich, was eine solche Bekleidung
mit den mannlichen Klassenkameraden anstellen wiirde. ,,Und, ich mein, die Buben in
dem Alter mit 14 Jahren sind ja schon ganz anders entwickelt als vielleicht vor 20 und 30
Jahren”. Somit wird suggeriert, dass Madchen in enger Kleidung die Jungen in der Klasse
ablenken konnten. Der Blirgermeister jedenfalls sieht in der falschen Schulbekleidung
eine groRe Schuld der Eltern und weniger der Madchen. ,Sehr oft diirfte da auch grad
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das Elternhaus maRgeblichen Einfluss besitzen und es werden nicht immer die Kinder
sein. Die Eltern werden es sein, die die Dinge dulden, oder regeln oder eben untersagen.
Und grade deshalb richtet sich ja diese Schulordnung, die erlassen werden soll, mehr an
die Adresse der Eltern als an die Adresse des Kindes”. Der anwesende Pfarrkurat
Wichard versucht die Schuldfrage von den Eltern wegzulenken und betont ,ich denke
an die Kinder, die mit veruntreutem Geld, ohne Wissen der Eltern sich Kleidung gekauft
haben, die absolut nicht dem Wunsch, den Ansichten und Geschmacksrichtung der
Eltern entsprach. Und die tatsachlich mit einem furchtbar hauslichen Krach durchgesetzt
haben, dass sie diese Dinge tragen dirften. Also man kann umgekehrt die Sache nicht
ohne weiteres auf die Eltern schieben”. Damit unterstellt der Geistliche den
Schulméadchen sich unerlaubterweise diese Kleidung zu kaufen und sich gegen den
Willen der Eltern selbstbestimmt so zu kleiden, ohne die Konsequenzen zu flirchten. Das
Gremium, das aus sechs Mannern und einer Frau besteht, zeigte sich mit der neuen
Ordnung einverstanden.

AnschlieBend werden die Schilerlnnen der 8. Schulklasse im Klassenraum einer
Karlsruher Volksschule gefilmt. Der Kommentator gibt zu verstehen, dass es in der Stadt,
im Gegensatz zu landlichen Gegenden, kaum Kleiderverordnungen in Schulen gibt. So
ldsst sich deutlich ein Stadt-Land-Gefdlle feststellen, da es auf dem Land noch
konservativere Einstellungen zur Damenbekleidung gibt. ,Im nahen Karlsruhe ist man
weniger streng. Hier besuchten wir die 8. Klasse der Drais Volksschule. Hier diirfen
Madchen Pullis tragen und niemand macht sich zum Richter dariiber, ob die Pullis zu eng
oder weit sind. Wir fragten den Rektor der Schule, einen alterfahrenen Lehrer, nach
seiner Ansicht Uber die Notwendigkeit eines Kleiderreglements in der Volksschule”. Es
wird erneut angemerkt, dass in der Stadt wenige Vorschriften herrschen, die die Kleider
der Schulkinder betrifft. Der Kommentator wirft ein, ,niemand macht sich zum Richter
dariiber, ob die Pullis zu eng oder weit sind“, und verleiht damit der Sorge der
Eggensteiner eine gewisse Kleinkariertheit und Konservativitat.

Der Direktor der Volksschule wird in seinem Biiro tiber die Kleiderordnung wahrend des
Unterrichts interviewt. ,,Wir haben an unserer Drais Schule keine eigene Schulordnung
eingefilihrt, hauptsachlich hinsichtlich der Kleidung. Besonders ist aber erwdahnenswert,
dass gerade an unserer Schule sehr viele Klassen Koedukation haben, das heillt Buben
und Madchen sind beisammen. Und wenn sie jahrelang beisammen sind und es kame
vor, dass Madchen Pullover tragen, eng anschlieende Kleidung, habe ich aus meinen
jahrelangen Erfahrungen noch nie etwas gehort, dass da irgendwie sittliche
Empfehlungen darauf entschlossen werden kdnnten. Also, Elternbeirat und Lehrkorper
sind groRzlgig in dieser Angelegenheit und ich finde nicht, dass unsere Kinder durch
Pullis oder neuzeitliche Kleidung in irgendeiner Art sittlich gefahrdet werden”. Wahrend
der Rektor der Drais Volksschule Uber die Kleiderordnung spricht, werden immer wieder
Buben und Madchen der besagten Klasse gezeigt, die zusammen lernen und dem
Unterricht folgen. Der Direktor zeigt sich sehr fortschrittlich und betont, er sehe
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keinerlei Gefahren in der neuen Mode fiir Madchen. Auch seien ihm derartige Vorfalle
in seiner gesamten Lehrzeit nicht bekannt. Damit bestatigt er, dass die Angst der
Blirgerinnen vor einem Modewandel groRer ist als die tatsdachlichen gesellschaftlichen
Folgen, die dieser bewirken wiirde.

In dieser Berichterstattung ist deutlich zu erkennen, wie sehr sich die Ansichten der
Gesellschaft auf dem Land und in der Stadt unterscheiden. An der Anwesenheit eines
Pfarrers in Angelegenheiten, die die Bekleidung von Madchen in der Schule betreffen,
kann festgestellt werden, wie sehr sich die Bevolkerung bei Streitfragen auf die Meinung
der Kirche verlasst. Es kann eindeutig ein konservativeres Denken als in stadtischen
Gegenden entdeckt werden. Dort hatten es Madchen beziglich ihrer Bekleidung im
Schulalltag leichter. Ebenso ist anzumerken, dass im ganzen Beitrag immer nur die
mannliche Form fiir Schiilerinnen und Lehrpersonal benutzt wird, obwohl sich die
Berichterstattung auf die Mode der jungen Frauen bezieht.

6.6.2 Horizonte: Mini-Bikini

Am 21.07.1964 wurde im ORF im Format Horizonte Uber den neuen Mini-Bikini
berichtet. Die 22.35 Minuten lange Sendung zeigt Besucherlnnen eines Wiener
Freibades und befragt diese (iber ihre persdnliche Einstellung zu den neuen, knappen
Bademoden. Es handelt sich dabei um eine freizligigere Variante des klassischen, schon
kurzen Bikinis. Beschrieben wird der in schwarz-weil} gesendete Beitrag als ,,Bericht tiber
die aus den USA kommende Mini-Bikini-Mode, die grolRes Echo hervorrief. Kleine
Sittengeschichte der Bademode im internationalen Vergleich.” Insgesamt dauerte die
Horizonte Sendung an diesem Tag 60.40 Minuten.

Die Sendung beginnt mit der Riickenanschicht zweier junger Frauen im Bikini, die in
einem Freibad in Wien Uber eine Wiese laufen. Wahrend der Sprecher ,Heute so. Und
morgen so“ sagt, andert sich das Bild zu einer Riickenaufnahme einer jungen Frau und
mit knappen Hoschen und ohne ein Bikini Oberteil. ,Seit dem Nachmittag des 15. Juni,
an dem Rudi Gernreich, Osterreicher und trotzdem ein fiihrender Modeschépfer in
Hollywood den ersten Mini-Bikini der Neuzeit vorfiihrte, haben wir ein Problem mehr in
unserer Welt. Den Badeanzug ohne Oberteil. Nun rollt die Busenwelle tiber uns hinweg.
Mit Skandalen, Schlagzeilen, Verhaftungen, Selbstmordversuchen und nahezu stiindlich
neuen Mini-Bikini Modellen. Ist das Busengewoge nicht mehr aufzuhalten? Oder tanzt
der Mini-Bikini nur einen Sommer? Noch weis man es nicht. Jedenfalls ist Gernreich’s
Busenfreiheit, so schreibt die seriose New York Herald Tribune, Uber Nacht zu
brennendsten Modefrage der Gegenwart geworden”.

Bei diesem sogenannten Mini-Bikini handelt es sich nach den eingeblendeten Fotos um
eine Bikinihose, die zwar meist mit den Schultern durch einen oder mehrere
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Tragerbander verbunden ist, die Brust bleibt jedoch stets unbedeckt. Auf den
Modefotografien fir Magazine und Zeitungen verdecken die Models stilvoll ihre
freiliegende Brust mit den Armen, dennoch sieht man, dass ein Stick Bekleidung an
dieser Stelle fehlt. Die Beschreibung Gernreichs als ,Osterreicher und trotzdem ein
filhrender Modeschopfer in Hollywood“ suggeriert, dass jemand der aus Osterreich
stammt und trotzdem Erfolge in der Mode feiert, sogar in Hollywood, eine
auBergewdhnliche Kombination ist. Mode hat in Osterreich einen geringeren
Stellenwert in der Gesellschaft als in anderen Landern. Eine EntbloBung der weiblichen
Brust wird als ,,ein Problem mehr in unserer Welt” und damit als schandhaft und Last
fir die Offentlichkeit bezeichnet. Der Kommentar vermittelt, dass das Tragen eines Mini-
Bikinis nicht nur Skandale und Schlagzeilen mit sich bringt, sondern sogar auch
Verhaftungen und mogliche Suizide, was als eine deutliche Abschreckung vor der neuen
Bademode zu verstehen ist. Sogar eine eher konservative Zeitung wie die New York
Herald Tribune beschaftigt sich mit dem Mini-Bikini und bezeichnet das Badekostiim als
ein bedeutendes Modethema. So wird auch nochmals die Aktualitdat dieses Bikinis
bestatigt und die Emporung darlber unterstrichen, sodass regelrecht vor den Folgen
gewarnt wird.

Der Kommentator erzahlt anschlieBend Uber die Intention des Osterreichischen
Designers. ,Dabei wollte der Osterreicher, der Mode macht, urspriinglich nur
Abwechslung in seine Modenschau bringen, als er ein schlagzeilenfabrizierendes Modell
sehr vorsichtig mit dem Satz einfiihrte: Eine Vorschau auf Dinge, die noch kommen
werden. Inzwischen hat der Geburtshelfer der neuen Mode, vom jungen Erfolg
befliigelt, kundgetan, die Minibikinis sollten vorerst nur in privaten Swimming-Pools
getragen werden. Doch, so sagte Gernreich heraus, in 5 Jahren wird jede Frau solche
Badeanzlige tragen, weil sie dem Koérper mehr Freiheit in Wasser und Sonne geben.”
Wahrenddessen sehen die Zuschauerlnnen junge Damen im Freibad auf Liegestiihlen,
die sich in Bikinis sonnen, die aus Ober- und Unterteil bestehen. Eine davon |0st den
Verschluss ihres Bikinis am Ricken, um sich auf dem Bauch liegend, streifenfrei braunen
zu konnen. Dass sogar der ,Geburtshelfer der neuen Mode” Rudi Gernreich davon abrat,
die Mini-Bikinis vorerst in offentlichen Badern zu tragen, bestarkt die konservative
Ansicht der Sendung liber den skandalosen und ,schlagzeilenfabrizierenden” Bikini.
Durch den Beinamen Geburtshelfer wird Gernreich sogar ein Stlick ins Lacherliche
gezogen und eine unterschwellige Uberlegenheit ihm gegeniiber demonstriert.
Dennoch zeigt sich der Erfinder fiir die Zukunft zuversichtlich, auch wenn er weiR, dass
der GroRteil der Gesellschaft noch nicht so fortschrittlich ist.

»,Gernreich l6ste mehr durch Zufall als Absicht eine Entwicklung aus, die nur noch eines
kleinen AnstoRes bedurft hatte. Die Zeit war anscheinend reif dafiir. Eine Zeit, in der
Sport, Koérperpflege, Sonnen, Braune und Urlaub am Wasser grolRgeschrieben werden.
Vereine fiur Freikoérperkultur sind eine geduldete Selbstverstandlichkeit geworden. In
Osterreich gibt es davon 24, auch wenn sie sich von der Umwelt streng abkapseln
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missen.” Dazu werden Bilder aus Zeitungen von Frauen mit nacktem Oberk&rper oder
ganz unbekleidet am Strand gezeigt. Bei Frontalansichten wurden die Briiste der Frauen
mit einem Balken zensiert. Die Frauen prasentieren sich indes sehr stolz. Gernreich wird
gewissermalien unterstellt, er habe den Mini-Bikini nicht vorsatzlich erfunden, es handle
sich eher um eine zufillige Fligung. Die wachsende Beliebtheit von Freikdrperkultur
(FKK) Bereichen wird deutlich, dennoch gibt es wohl noch besondere Regelungen fiir das
offentliche nackte Baden, da ,sie sich von der Umwelt streng abkapseln missen®.

Zur Verdeutlichung der Beliebtheit der modernen Bademode werden die
Zuschauerlnnen daran erinnert, dass es schon zuvor in verschiedenen Regionen
teilweise Ublich war, sich ohne bedeckte Brust zu sonnen. , Die Nacktheit scheint im
Vormarsch zu sein. Sonst ware der Mini-Bikini nicht &alter geworden als eine
Eintagsfliege. Schon vor dieser Modeschopfung pflegten sich Madchen an der
franzosischen Riviera, in Schweden und an der deutschen Ostseekiiste gelegentlich ganz
offen das Oberteil ihrer Bikinis abzulegen, um mehr Sonnenstrahlen einzufangen.” Die
Zuschauerlnnen sehen wahrenddessen Madchen, die in Bademode die
Strandpromenade von Cannes entlang laufen und anschliefend eine junge Frau, die
bauchlings im Sand liegt und sich ohne Oberteil, aber daflir mit Sonnenhut braunt. Durch
»die Nacktheit scheint im Vormarsch zu sein”, wird erneut zu verstehen gegeben, dass
sich ein bekleidungsfreies Baden und Braunen bei einigen zwar grofBer Beliebtheit
erfreut, dennoch in der Gesellschaft abschatzend gewertet wird. Auch wird berichtet,
dass schon vor der Erfindung des Mini-Bikinis das nackte Sonnen in einigen Regionen
sehr beliebt war, und es sich somit nicht um einen neuen Skandal handelt. Immer wieder
wird deutlich, dass das Nacktsein nicht gerne gesehen wird und als unangebracht
empfunden wird.

Nun wird direkt am Strand gefilmt, wo einige Madchen mit ihren zweiteiligen, knappen
Bikinis ins Wasser hlipfen oder sich von einem Fotografen in der Menge tief ins Dekolleté
fotografieren lassen. ,,Die zahlreichen Nachahmungen des ersten Halb-Bikinis und sogar
ein Streit um das Erstgeburtsrecht der neuen Bademode sind der beste Beweis flir einen
Erfolg, meinen die Busenfreunde”. Tragerinnen und Beflirworterinnen des Mini-Bikini
Trends werden als ,Busenfreunde” betitelt und die damit verbundene, grolRe
Aufmerksamkeit, sowie Kopien davon werden voller Ironie als ,,Beweis fiir einen Erfolg”
bezeichnet.

Es wird von der Moderation weiterhin gegen die offenherzige Mode und deren
Vertreterlnnen gewettert. ,Vorerst befinden sich die Nackten und ihre Boten in einer
schier hoffnungslosen Minderheit gegeniiber der breiten Front der Minibikini Gegner
unter Mannern und Frauen. Die Streiter fiir die bisherige Bademode bekdampfen diesen,
vor allem den Mannern neue Ausblicke verheiRenden New Look, mit dem Vorwurf ,,zu
viel Erotik, zu wenig Asthetik”. Aber wenn der Anblick eines offen getragenen Busens
eher erschreckt als erfreut, vor allem bei Damen, die ihn besser verhillt lieRen, kann
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diese Offenherzigkeit nicht auch erotisch wirken, sollte man meinen. Wahrscheinlich
wirde der offene Busen den Badestrand sogar weiter enterotisieren, weil flr den
mannlichen Blick der Reiz viel mehr im Verborgenen liegt.” Die gleichen Bilder der
Frauen im Oben-ohne Bikini wurden erneut eingespielt, da es offensichtlich an neuen
Bildern gefehlt hatte. Beflirworterlnnen des Mini-Bikinis werden als , die Nackten und
ihre Boten in einer schier hoffnungslosen Minderheit” bezeichnet, um deutlich zu
machen, dass eine viel grofere Menge der Bevolkerung den Mini-Bikini nicht akzeptiert.
Es wird schlief3lich betont, dass der ,,vor allem den Mannern neue Ausblicke verheiSende
New Look”, eine Mode ist, die hauptsachlich der mannlichen Welt gefallen sollte.
Ebenso wird der Mini-Bikini dabei mit Diors New Look aus den 1940ern verglichen, der
nach dem 2. Weltkrieg den Frauen eine weibliche Silhouette zurlickgab und damit fir
Aufsehen und Begeisterung sorgte. In diesem Fall wird diese vorgefilihrte Weiblichkeit
jedoch als ,zu viel Erotik, zu wenig Asthetik” abgestempelt. Wieder einmal wird der
Gewichtsaspekt von Frauen in die Argumentation eingebracht, indem angedeutet wird,
dass ,, der Anblick eines offen getragenen Busens eher erschreckt als erfreut, vor allem
bei Damen, die ihn besser verhiillt lieRen”. Dazu wird auch erneut betont, dass ,fir den
mannlichen Blick der Reiz viel mehr im Verborgenen liegt”, wodurch suggeriert wird,
dass die Ansicht von Mannern lUber weibliche Bekleidung relevanter ist als die von
Frauen selbst.

Die Ablehnung der offenherzigen Bademode wird folglich versucht zu verteidigen.
,Hinter der Abwehr der Bevdlkerung steht jedoch weit mehr als diese zwiespaltige
Argumentation. Wir alle leben in einem festen Gebaude aus Traditionen und Gefiihlen
und die Normen unserer Gesellschaftsordnung sind seine Mauern. Die Anschauungen
von Sitte und Sittlichkeit, von Moral und Schamgefiihl sind nicht nur von Land zu Land,
sondern auch von Generation zu Generation hochst unterschiedlich. Dessen ungeachtet,
verteidigen wir die geltenden Anschauungen und darin auch die uns von der
Gesellschaftsordnung auferlegten Verbote, die Tabus.” Die gefilmte, im Wasser
planschende Menge an Kindern und Erwachsenen zeigt sich, wie es die Sitte und ihr
Geschlecht verlangt, anstandig beim Baden bekleidet. Mit dem Argument des ,festen
Gebdude aus Traditionen und Gefiihlen und die Normen unserer Gesellschaftsordnung
sind seine Mauern”, verteidigt der Moderator den Standpunkt der Offentlichkeit, dass
diese freizligige Mode gegen alle Sitten und Moralvorstellungen des Landes verstoRt,
diese unterscheiden sich zwar je nach Nation und Generation, dennoch sind diese ,,von
der Gesellschaftsordnung auferlegten Verbote, die Tabus” seiner Meinung nach hochst
berechtigt und der offensichtliche VerstoR dagegen unangebracht.

Wahrend der Moderator folgendes sagt, werden Bilder von nackten Bristen von
Asiatinnen und farbigen Frauen gezeigt. ,,Ebenso unerbittlich, wie wir uns (iber andere
Sitten gerne wundern und sie beldcheln. Der Anblick einer nackten Frauenbrust regt uns
deshalb nur dann auf, wenn sie weild ist. Farbige Busen fallen nicht unter unsere Tabus.
Nackte Negerinnen brauchen nicht einmal vor Jugendlichen verborgen zu werden.” Es
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wird deutlich, dass die damalige Gesellschaft andere Kulturen und deren nackte
Korperdarstellung als natirlich und traditionell darstellten, die nicht einmal fir
Aufregung sorgten, da es sich fiir sie um unkultiviertere Volker handelte. In der Aussage
,farbige Busen fallen nicht unter unsere Tabus. Nackte Negerinnen brauchen nicht
einmal vor Jugendlichen verborgen zu werden”, wird der damals noch haufig geltende
Rassismus gegenliber weniger industrialisierten Volkern sehr deutlich und nicht einmal
versucht, oberflachlich im Fernsehen zu verbergen.

Als nadchstes wird im Bild eine Schlagzeile in einer Zeitung eingeblendet, die lautet:
,Paris: Jetzt ist die Zeit reif fir die nackte Mode*“. So wirkt es, dass der Mini-Bikini in der
Modehauptstadt Paris an Fans gewinnt. , Fast scheint es nun, als ob in unseren Tagen
ein Austausch der Sitten stattfande, wahrend sich unsere Frauen enthillen, werden die
Afrikanerinnen von ihren jungen Regierungen angehalten, sich des Blistenhalters zu
bedienen. Eine glinstige Exportgelegenheit flir die bei uns Uberflissig werdenden
Oberteile.” Eine Reihe von farbigen Frauen wird gezeigt, die alle einen weifen BH
tragen, wahrend weille Frauen sich in Zeitschriften teilweise oben-ohne prasentieren.
Zudem sieht man weilRe Frauen, die in der Ndhstube Bistenhalter schneiden und nahen.
AnschlieBend wird ein mannlicher Psychologe, Dr. Heinz Eppel, dazu befragt, wie er
,diese vielgestaltigen Fragen von Sitte und Sittlichkeit, von Moral und Schamgefiihl am

Beispiel des Mini-Bikini” sieht. Der Minibikini hat sich dieser schon langst entledigt,
dennoch stellt sich die Frage, wieso ein Psychologe diese Thematik erldutern kann.

Dr. Eppel dulerst sich folgendermalen dazu: ,Ja, ich wiirde sagen, dass der Mini-Bikini
in zweifacher Hinsicht symptomatisch ist. Erstens einmal fiir die Zeit, in der wir leben.
Und zweitens fir die Damen, die ihn tragen. Die Damen, die ihn tragen, haben sicher
eine ganz andere Einstellung zur Gesellschaft, zu ihrem Koérper, zu ihren
Geschlechtsgenossinnen und natirlich zum Mann als in friiheren Zeiten. Und moglich
wurde das nattrlich in unserer Zeit.” Dr. Eppel weist darauf hin, dass es zwei Symptome
fiir die Entwicklung des Mini-Bikinis gibt. Die gesellschaftliche Ordnung war 1968 an
einem viel weiteren Punkt als noch 10 Jahre zuvor, wo Frauen noch um einiges mehr in
ihrer Kleiderordnung eingeschrankt waren. Aullerdem ist die Frau viel emanzipierter zu
dieser Zeit als davor. Sie 10st sich von den Fesseln, die sie zuvor getragen hat und steht
fur sich ein. Weiters berichtet er davon, dass in den letzten Jahren durch den
gesellschaftlichen Wandel, viele Tabus oder Verbote auch gefallen sind, die vorher in
Kraft waren. Ebenso glaubt er nicht daran, dass Manner fir diese Mode eine Gefahr
waren, da es hochstens bei pubertaren Jungs oder sehr einsamen Mannern, die Fantasie
zu sehr anregen konnte. Auch bezweifelt er einen allgemeinen Verfall der Moral
dadurch. Dr. Eppel dulRert sich, im Gegensatz zum mitschwingenden negativen Ton der
Sendung, relativ neutral, wenn nicht sogar bestdrkend fiir Frauen. Er stellt diese
Bademode nicht als einen Sittenverfall dar, wie es der Moderator manchmal nicht so
unterschwellig versucht.
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Dr. Eppel spricht zudem auch eine eindrickliche Warnung an die mannliche Gesellschaft
aus, ,,sie sollen nicht glauben, dass jedes Madchen oder jede Frau, die einen Mini-Bikini
tragt, deswegen sexuell sehr locker und leicht zu haben ist. Das muss absolut nicht der
Fall sein.” Es ist doch recht erstaunlich, dass der zuvor schon eher negativ konnotierte
Beitrag liber den Mini-Bikini einen Psychologen interviewt, der sich tatsachlich recht
positiv Uber diese Modeentwicklung duRert und sogar klarstellt, dass diese Frauen nicht
als Sexobjekte aufzufassen sind.

Der Kommentator zieht die Ermahnung von Dr. Eppel anschlielend etwas ins
Lacherliche. ,Von diesen Hintergriinden hért man in den Auseinandersetzungen um den
Mini-Bikini allerdings wenig. Daflir muss er jetzt sogar als Waffe im kalten Krieg
herhalten.” Gleichzeitig sehen die Zuschauerlnnen ein zweigeteiltes Bild, auf dem links
frontal eine junge Frau mit einem Mini-Bikini zu sehen ist und rechts, wie diese von
einem Polizisten am Strand abgefiihrt wird. Eine amerikanische und eine sowjetische
Zeitung gerieten in einen Streit, nachdem letztere den Mini-Bikini als einen ,typisch
kapitalistischen Sittenverfall” betitelte und damit eine Anspielung auf den Kapitalismus
der amerikanischen Gesellschaft machte. Das lieB die amerikanische Zeitung nicht auf
sich sitzen und konterte damit, dass Russinnen sich schon lange auf der Halbinsel Krim
oben-ohne sonnen und Manner in Moskauer Badern gerne mal auf die Badehose
verzichten wiirden. Wahrend zwei nackte Frauen beim Sonnenbaden bauchlings auf
ihrem Handtuch gefilmt werden, fligt der Sprecher hinzu: , Der Sittenverfall oder viel
mehr die Verdanderung der Badesitten scheint demnach international zu sein”. Der
Verfall der Moral wird mit dem Wandel der Bademode gleichgesetzt und betont, dass
dieser wohl in vielen Landern fortschreitet.

,Natirlich muss auch Osterreich, wenn auch vergleichsweise bescheiden, daran
teilhaben. Es gab noch keinen Busenskandal und selbst der erste Wienerische Mini-Bikini
erwies sich, als er in einer mit groBen Erwartungen vollgestopften exklusiv Modenschau
vorgefiihrt wurde, bei ndherem Hinsehen, dass die Polizei jedoch amtlich auf 20
Sekunden beschrankte, bloR als abklappbarer Gans Bikini.” Dieser schwarz-weil3e Bikini
besteht aus einer Hose mit einer Verbindung zum Oberteil, welches zuerst aussieht, als
bestdande es aus einem schwarzen und weilRen Ubereinander gelegten Dreieck, dass
beide Briiste mit einer gebundenen Schnur in der Mitte verbindet. Der Clou an diesem
Bikini wird einige Momente danach er6ffnet, als man die schwarzen Ecken umklappt
und so das Oberteil die Umrisse zweier Ganse darstellte. Die weiflen, noch stehenden
Ecken waren die Fliigel und das schwarze, in der Mitte geknickte Eck wurde zum Koérper
dieser Gans. Sogar die Moderation bezeichnet diese Art eines Mini-Bikinis als sehr
konservativ. Die Designerin Hildegard Adler rechtfertig ihren Entwurf damit, dass es gar
nicht ihr Vorhaben war, einen wirklichen Mini-Bikini zu kreieren, sondern eine neue
Form der Bademode, die den Frauen etwas Abwechslung bietet. Auch hatte sich die
Wiener Mode bisher noch nicht durch groRe Extravaganz ausgezeichnet. Hinter dem im
Schaufenster prasentierten ,,Gans Bikini“ steht ein Schild mit der Aufschrift ,Auch ein
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Mini-Bikini kann diskret sein®. Die Osterreichische Variante des Mini-Bikini ist also
weitaus bedeckter, als es andere Internationale sind.

Wahrend verschiedene antike Blisten gezeigt werden, die allesamt mit freier Brust
geschaffen wurden, fahrt der Sprecher fort: ,Auch ohne Rudi Gernreich und Frau Adler
gab es schon genug halb und ganz entbloBte Busen. Denn auch in der Mode ist alles
schon einmal dagewesen, wie ein Blick zurlick in Freude zeigt. Gegen diese 2500 Jahre
alten Bewohnerinnen von Kreta muten unsere busenfreien Abendkleider wie
,muckerische trau mich nicht” an. Die sportbegeisterten Spartanerinnen boten ihren
Korper ohne Scheu der Sonne und den Mannerblicken dar”. Antike Malereien von
Frauen zeigen, dass auch schon vor (iber 2000 Jahren kurze Bademoden modern waren.
,Die Frauen der Etrusker haben bereits vor der Griindung Roms die ersten Bikinis
getragen. Selbst im christlichen Mittelalter, als Mannlein und Weiblein noch gemeinsam
nackig im Bad saRen, stiefs man sich nicht am offen gezeigten Busen”. Wahrend zuvor
noch ein abwertender Unterton in der Berichterstattung Uber die Mini-Bikini
Tragerinnen mitschwang, wird eine offenherzige Mode in der Antike beinahe begriifSt
und als ungeniert dargestellt. Es klingt fast so, als wiirden Frauen, die sich beim Baden
nicht ausziehen, als priide gelten, da die nackte Mode sowieso nichts neues sei.

Der Moderator fahrt fort mit einer Reise in die Mode vergangener Epochen. ,In der
Mode wurde das offenherzige Rokoko noch vom Empire (ibertroffen, denn die Damen
der Gesellschaft verzichteten nach der franzésischen Revolution sogar auf das Hemd
unter dem hauchdiinnen Kleid, um alle ihre Vorziige offen darlegen zu kénnen. In der
Tat ging die Freizligigkeit in der Frauenmode stets mit ihrer gesellschaftlichen Stellung
Hand in Hand. Wo sie gleichberechtigt neben dem Mann stand, konnte sie offen ihr
Dekolleté zeigen. Wo sie als Privatbesitz galt und der Mann allein die Moral bestimmte,
verbarg er ihre Reize.” Dazu wurde eine Frau auf der Blihne gezeigt, die sich spielerisch
ihres Korsetts sowie des Uberrocks entledigte und schlieRlich in ihrer Unterwésche
dastand. Ein Mann im Publikum wischte sich ganz erstaunt mit einem Taschentuch den
SchweiR aus dem Gesicht. Die Zuschauerinnen erfahren, dass die Freizligigkeit der
Frauen in der Vergangenheit, wie schon so oft von den Launen der Manner abhangig
war.

AnschlieBend werden frihe Fotografien des spaten 19. und beginnenden 20.
Jahrhunderts gezeigt und die Zuschauerinnen kénnen schnell sehen, wie sehr sich auch
schon zu dieser Zeit die Bademode verdandert hatte. Von langen Kleidern bis
Badekostiimen mit langen Beinen und Armeln, war alles dabei. ,Deshalb gab sich das
patriarchalische Birgertum des 19. Jahrhunderts besonders sittenstreng und selbst im
Freibad musste sich die Frau zichtig verhiillen. Erst das Ende dieser konservativ
blrgerlichen Ordnung mit dem Ersten Weltkrieg leitete eine neue Emanzipation der
Frau ein. Sie wurde sowohl in ihren gesellschaftlichen Normen als auch in ihrem
Badekostiim von Jahr zu Jahr freiziigiger, bis diese aus Amerika importierte Entwicklung
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mit dem Bikini den ersten Hohepunkt erreichte. Als Jacques Heim diese Andeutung des
Kommenden, 1946 nach dem zweiten Weltkrieg in Paris erstmals vorfiihrte, hiel es
diese Unmoral wird sich niemals durchsetzen. 30 Jahre vorher hatte man das Gleiche
gesagt, als die ersten Manner begannen den Oberteil ihres Badekostiims abzulegen.
Damals gab es Anzeigen gegen unsittliche Manner, wie heute noch Bikinimadchen an
Spaniens Kisten ab und zu Gendarmen auf den Plan rufen. Zwischen wenig anhaben
und oben nichts mehr anhaben, ziehen die Behdrden jedoch eine scharfe
Trennungslinie, auch bei uns in Osterreich”. Eine freiziigige Bademode war sogar einst
bei Herren nicht gerne in der Offentlichkeit gesehen, heutzutage stért man sich jedoch
nur noch an den Damen. Solch eine Offenherzigkeit in der Mode geht schlieBlich Hand
in Hand mit der veranderten sozialen Stellung der Frau. Ebenso gibt es laut Moderator
einen Unterschied zwischen knapper Bademode und gar keiner. Gegen aller
Voraussicht, dass , diese Unmoral sich niemals durchsetzen wird“, entwickelte sich der
Bikini auch zu einem festen Bestandteil der Gesellschaft und wurde mit der Zeit immer
knapper. Anfangs klingt es noch so, als sei das ,patriarchalische Birgertum des 19.
Jahrhunderts” fir den Kommentator etwas zu streng mit der weiblichen Mode
umgegangen, jedoch gibt es fir ihn diesbeziiglich auch klare Grenzen.

AnschlieBend wird der Rechtsanwalt Dr. Hermann Gaigg dazu befragt, ,, was das Gesetz
sagt, wenn eine Frau einen Mini-Bikini in einem 6ffentlichen Bad tragt“. Dieser erwidert,
dass laut Gesetz , hier zweifellos mit einer Verurteilung vorgegangen werden muss“ und
zitiert die dazugehorigen Gesetzesparagrafen. Ausschlaggebend fir diese
Entscheidungen waren laut Dr. Gaigg, ,,das Gefiihl fiir Anstand und Sitte”, jedoch wurde
dieses Gesetz im Jahre 1852 verabschiedet. Trotzdem gibt der Rechtsanwalt zu
verstehen, dass es selbst heute noch vom Héchstgericht zu einer Verurteilung kommen
konnte. Dr. Gaigg erklart auch, dass die Polizei, aufgrund der geltenden Gesetze,
zweifellos gegen so ein Vergehen intervenieren und Anzeige erstatten muss. ,Auch
dann, wenn sich niemand in diesem Bad erregt, weil es eine sehr skurrile Entscheidung
sogar gibt, die besagt, dass es nicht notwendig sei, dass es zu einer
Menschenansammlung kdme und es kommt da mehr oder weniger auf die subjektive
Empfindung des betreffenden Wachorgans an“. Diese Aussage des Rechtsanwaltes
konnte natlrlich die ein oder andere Mini-Bikini Tragerin verunsichern und in ihrer
Kleiderwahl beeinflussen.

Die Gesetzgebung bleibt weiterhin das Thema der Reportage. ,Ein altes Gesetz und eine
darauf festgelegte Rechtsprechung machen es der Verwaltung nicht einfach, eine
einheitliche Linie zu finden. Wahrend der Generalinspektor der Wiener Polizei ein
scharfes Vorgehen seiner Polizisten gegen Halb-Bikinis winscht, moéchte der
Sicherheitsdirektor von Niederosterreich nicht, dass seine Gendarmen von sich aus
eingreifen, wenn sich niemand aufregt.” Die beiden leitenden Wachbeauftragten von
Wien und Niederosterreich werden jeweils in einer Menge von Journalisten und
Fotografen gezeigt. So macht es einen deutlichen Unterschied, in welchem Teil von
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Osterreich Frauen einen Mini-Bikini tragen méchten. ,Zwei gegensétzliche Meinungen
also, die es der ersten Halb-Bikini Tragerin Osterreichs empfehlen l4sst, sich nicht in
Wien, sondern in Niederosterreich zu entbl6Ren. Das Innenministerium halt es
jedenfalls fir passender, zum Mini-Bikini zu schweigen und die Entwicklung abzuwarten.
Die Wiener Welt hat folglich fiir nackten Busen nichts Ubrig. Die Mode, so sagen
jedenfalls ihre Kenner, eilt stets ihrer Zeit etwas voraus, wahrend die Gesetzte, und das
sagen wieder deren Kenner, weit hinter dem Leben herhinken. Wissen aber die Kénige
der Mode stets genau was ihr Volk, die Frauen, will? Beim Mini-Bikini, so scheint es,
haben sie vorerst libers Ziel geschossen, denn wenn man den Wiener Frauen glauben
darf, dann hat die weibliche Welt fiir den offenen Busen nicht viel tibrig”. Die Mode ist
oftmals, der dafiir notwendigen gesellschaftlichen Entwicklung, um ein Stick voraus und
wird deshalb anfangs als skandal6s oder sittenwidrig beschimpft. Gleichzeitig gelten
auch heute noch Gesetze, die schon langst nicht mehr zeitgemaR sind. ,Die Konige der
Mode“, also die internationalen Designerlnnen, mochten die unerfiillten Wiinsche der
Frauen, ,,ihr Volk“, erfiillen, aber dem Volk zu Folge, ist es mit der Mini-Bikini Einflihrung
nicht besonders zufrieden. Damit wird sich iber die Modewelt und ihre Anhangerinnen
deutlich lustig gemacht, indem sie als Herrscher und deren gehorige Untertanen
dargestellt werden.

In einem Wiener Freibad wurden anschlieBend tber 200 Frauen befragt, ob sie einen
Mini-Bikini anziehen wirden. Einige von ihnen wurden im Beitrag gezeigt und deren
Antworten stimmten zum groRRen Teil lberein, dass sie wahrscheinlich selbst keinen
Mini-Bikini tragen wirden. Natdlrlich ist nicht ersichtlich, wie viele der befragten Frauen
tatsachlich einen anziehen wiirden. Ein Madchen antwortete ,ich glaube, es erregt
AnstoR in der Offentlichkeit, wenn sich Frauen so zeigen, anderen Menschen
gegenlber”. Flr eine weitere entspricht er nicht dem eigenen Geschmack: ,Nein, ich
glaube ich wiirde kaum einen Mini-Bikini tragen, weil’s mir nicht gefallt“. Der
verborgene Reiz spielt bei der Entscheidung fliir manche Damen auch eine Rolle. ,,Das ist
irgendwie obszon finde ich. Samtliches Geheimnisvolle verschwindet”. Ein junges
Madchen konnte sich nur unter einer Bedingung vorstellen, den Bikini anzuziehen und
gibt leicht amdsiert zu ,ich wiirde einen tragen, wenn ich seh, dass alle anderen auch
einen tragen. Als Allerletzte wirde ich ihn anziehen”. Somit zeigt sich, dass die
Verurteilung durch die Gesellschaft tatsachlich eine Rolle spielt.

Nach der Befragung der jungen Frauen im Schwimmbad wird eine Statistik eingeblendet,
die besagt, dass von den interviewten Frauen unter 30 Jahren sich nur 6% vorstellen
kdnnten, einen Mini-Bikini zu tragen und 94% auf keinen Fall. Bei den iber 30-jahrigen
Frauen sind es sogar nur 3%, die zum Mini-Bikini ja sagen wirden und 97% nicht. So
folgert der Moderator betont, ,,das Verborgene ist immer interessanter”. Die Redaktion
war jedoch sichtlich erstaunt iber das Ergebnis der nachsten Frage, ob andere Frauen
einen Mini-Bikini anziehen kdnnten. Drei befragte Damen sagten, es wiirde sie sehr
storen, auch weil das eventuell Manner in das Bad locken wiirde, die nur zum Schauen
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dorthin kommen und damit die Atmosphare storen wirden. Ein junges Madchen
wiederum wiirde sich nicht davon belastigt fiihlen, ,nein, ich hatte nichts dagegen.
Vielleicht storts die anderen. Vielleicht ist es fiir manche, sehen das gerne, Gberhaupt
das mannliche Geschlecht, nicht? Aber mich storts nicht, mich wiirde es nicht storen”.
Ein anderes Madchen verweist mit ,mich wiirde es nicht storen, solange die Figur dazu
passt”, wieder einmal auf den Gewichtsaspekt der Bademode.

Erneut sehen die Zuschauerinnen ein eingeblendetes Umfrageergebnis, diesmal zur
zweiten Frage. 54% der befragten Frauen unter 30 Jahren haben nichts dagegen, wenn
eine andere Frau einen Mini-Bikini tragt, wahrend es 44% doch stort. 2% haben keine
Meinung dazu. Bei den interviewten Frauen (iber 30 Jahren dnderte sich die Statistik.
Nur 25% finden es in Ordnung, dass andere den Mini-Bikini tragen und 62% sind
dagegen. 13% haben ebenfalls hier keine Meinung dazu. Die Befragung schlie3t eine
Dame ab, die sehr offen gegeniiber dem Mini-Bikini bei anderen Frauen spricht. ,,Wenn
sie die Figur und den Mut dazu haben, wieso nicht? Das ist die private Einstellung jeder
einzelnen Frau und ich finde jede sollte tun, was sie will und was sie kann”. Damit
bestatigt sie ihre Geschlechtsgenossinnen diese Bademode zu tragen, wenn sie selbst
wollen, und vermittelt ihnen eine gewisse Selbstbestimmtheit zurick.

Das Fazit der Umfrage Uberrascht die Moderation und zeigt, dass Jugendliche weit
offener dem Mini-Bikini gegeniiber sind. ,,Es scheint, dass die jlingeren Jahrgange diese
Mode zwar nicht mitmachen wollen oder zumindest so lange nicht, als sie unter den
Ersten waren und auffallen wiirden, aber dass sie beachtlich viel Toleranz gegentiiber
dem Mini-Bikini zeigen. Die Gesetzteren, die Anzahl der Nein wurde mit zunehmendem
Lebensalter haufiger, lehnen die Offenherzigkeit auch flir andere ab.” Zwei altere
Damen, die in einem hoch geschnittenen im Bikini bekleidet sind, werden wahrend
dieses Kommentares beim Sonnenbaden im Park gezeigt. Es wird deutlich, dass die
altere Generation strikt gegen den Mini-Bikini ist, ob nun sie oder andere Frauen diesen
tragen.

Zu einer Schlagzeile in der Zeitung, die lautet ,Der neue Bikini ohne Oberteil: In
Osterreich ganz unmdglich” betonte der Sprecher ,letztlich klang aber sehr stark die
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sehr osterreichische Anschauung durch: Jede soll tun, was sie will.“ Dadurch wird der
Anschein vermittelt, dass die Gesellschaft in Osterreich sehr tolerant sei und letztlich
jeden und jede in ihren modischen Entscheidungen akzeptiert, sollten diese auch etwas
skandal6s sein und nicht der gangigen Moral entsprechen. Zuvor klang die Einstellung

der Offentlichkeit zu frei gew&hlter Mode jedoch anders.

,Unsere europaische Gesellschaftsordnung, immer mehr im Zeichen der weiblichen
Gleichberechtigung stehend, ist vielschichtig, also pluralistisch und damit duldsam
geworden, auch gegen die Verletzung von Tabus. Sie lasst jeden nach seiner Fasson
angezogen oder nackt sein. Doch noch 16st das Kommando der Modezaren “Brust raus”

64



mehr Empoérung als Zustimmung aus und die ersten Dienerinnen des Mini-Bikini stellen
sich mehr aus Geschaftsgeist und Sensationslust als Bedtirfnis in den Dienst der nackten
Tatsachen. Nur wenige tragen ihn, aber bereits Tausende kaufen ihn und Millionen
reden davon. Mode geht den Weg von oben nach unten. Wenn einmal in den Swimming-
Pools der Millionare und Stars, der gesellschaftlichen Vorbilder, der Busen gezeigt wird,
will ihn auch Lieschen Miiller nicht mehr drinnen behalten.” Der neue Mini-Bikini wird
folglich von der Gesellschaft als ,Verletzung von Tabus” geduldet, die die weibliche
Gleichberechtigung forciert und vorantreibt. ,Sie ldsst jeden nach seiner Fasson
angezogen oder nackt sein“ suggeriert, dass es die Offentlichkeit tolerieren wiirde,
wenn vermehrt Frauen beim Baden einen Mini-Bikini tragen wirden. Der Bericht zuvor
vermittelt jedoch ein etwas anderes Bild der Situation. ,,Das Kommando der
Modezaren” und , Dienerinnen des Mini-Bikini“ lassen eher auf einen Befehl und das
zwanghafte Folgen des Modediktats schlieBen, als dass sich Frauen freiwillig zu dieser
Bademode bekennen. Der Kommentar vermittelt das Bild, dass sich Frauen wegen der
offentlichen Aufmerksamkeit um ihre Person ,in den Dienst der nackten Tatsachen”
begeben und trotz der wenigen Tragerinnen ist er in aller Munde. Zudem wird
suggeriert, dass zuerst die Prominenten und andere Meinungsfiihrerinnen diesen Trend
mitmachen missten, damit auch das gemeine Volk wie ,Lieschen Miiller” sich trauen
wirde.

Der Kommentator beendet die Reportage mit folgenden Abschlussworten: ,,Nur so darf
man ruhig voraussagen, eine Massenbewegung wird der Mini-Bikini kaum ausldsen.
Nicht die Sittlichkeit, sondern die Eitelkeit der Frauen schiebt ihm einen natlirlichen
Riegel vor und schlieRlich hing es immer von den Frauen selbst, von ihrer Eitelkeit ab, ob
sich eine Mode durchsetzt oder nicht. Den Gegnern der Busenfreiheit bleibt allerdings
ein Trost: sehr lange hat die offenherzige Mode nie gedauert. Stets litt sie unter dem
Eindruck des Gltewortes, das Unzuldangliche hier wird’s Ereignis. Selbst die gliihenden
Anhdnger der Busenfreiheit begannen bald mit Goethes Zauberlehrling zu flehen: Herr,
die Not ist groB3, die ich rief die Geister, werd ich nun nicht los. Aber unsere Generation,
die hart daran arbeitet alle Illusionen abzubauen, um den Realitdten niichtern ins
Gesicht sehen zu konnen, ldsst eben nur nackte Tatsachen gelten. So bleibt uns nichts
erspart”. Parallel zu diesem Abschlusskommentar wurden erneut die Bilder der jungen
Frauen in Mini-Bikinis und blanker Brust gezeigt, wie sie sich selbst stolz prasentieren.
Die Zuschauerlnnen werden zudem beruhigt, sie missten diese unsittliche Mode nicht
lange ertragen, denn die Frauen wiirden, aufgrund ihrer eigenen Eitelkeit, selbst dafir
sorgen, dass der Mini-Bikini bald wieder in der Versenkung verschwindet. Sogar aus
Goethes Zauberlehrling wird zitiert, dass die zuvor geforderte Freiheit, jetzt gar nicht
mehr gewlinscht sei.

Insgesamt kann der Beitrag als sehr negativ gewertet werden, da bis auf die
Badebekleidung der Antike nur abwertend Uber die freiziigigen Mini-Bikinis berichtet
wird. Eine Ausnahme bildet das Interview mit dem Psychologen Dr. Eppl, der sich recht
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positiv iber den Modewandel duert und auch zu Respekt gegentliber den Tragerinnen
aufruft. Er sieht diese Bademode als Zeichen einer neuen Frauengeneration, die sich
selbststandig und frei kleidet. Der Kommentator der Reportage wiederum verliert kein
gutes Wort Uber den Halb-Bikini, sondern zeigt offen seine Abschatzung gegeniiber
Bikini und Tragerinnen. Er wirft ihnen einen Verfall der Sitte und Moral vor und macht
Witze auf ihre Kosten und Uberzeugungen. Da es sich bei Horizonte um eine
Gesellschaftssendung handelt, ist es durchaus berechtigt Kritik zu dullern, wenn diese
objektiv ist und beide Seiten der Meinung gleichermaRen reprasentieren wirde. Dies
geschieht in dieser Sendung jedoch nicht.

6.6.3 Horizonte: Neue Mini-Mode

Der 11.35 Minuten lange, schwarz-weill Beitrag ,Neue Mini-Mode” wurde in der
Sendung Horizonte am 02.08.1966 im ORF ausgestrahlt und stellt die neuen und sehr
modernen Minirdcke in der Wiener Innenstadt vor. Die gesamte Sendung dauerte an
diesem Tag 81 Minuten und 37 Sekunden. Immer wieder werden im Laufe der Sendung
junge Frauen in der FulRgangerzone gefilmt, wie sie mit einem Mini auf und ab laufen
und damit die Blicke der Passantinnen auf sich ziehen. Einige davon zeigen sich nicht
besonders erfreut darliber. Danach werden diese auch nach ihrer Meinung Ulber die
kurze Bekleidung befragt. Des Weiteren werden Branchenkenner wie der Direktor der
Hetzendorfer Modeschule Prof. Otto Liewehr oder die Modejournalistin Grete
DeMartini interviewt, inwieweit sich diese neue Mode durchsetzen wird.

Die Sendung beginnt mit der Einblendung eines Mallbandes, auf dem zwei Hande 10cm
abstecken. Daraufhin beginnt der Sprecher die Zuschauerinnen in die Thematik des
Beitrags liber Mini-Mode einzufiihren. ,Zehn Zentimeter, so lehrt es jedes Mallband,
sind eine kurze Spanne. Es kommt nur darauf an, wo sie gerade fehlen. Bei der
Damenmode ist diese Handbreite geradezu Sensation. Man tragt namlich wieder Knie,
und zwar noch ein bisserl mehr. Pariser Modezaren, als erster hatte Courreges die
Courage, steckten als neuesten Modeschrei ihre Mannequins in Schulmadchenkleider
und enthillten damit gnadenlos, was bisher zumindest auf der StraRe schambhaft
verhillt war: das Knie. Und tausende Frauen fihlten sich, wenn auch nicht immer
auserwahlt, so doch berufen, dem ,zehn Zentimeter lber dem Knie Diktat” zu
gehorchen. Gehorsam schoben sie den Rocksaum Ubers Knie und griffen zur Schere.
Noch vor einem Jahr behaupteten die Statistiker unter den Psychologen, dass von zehn
Mannern, sechs einer Frau zuerst auf die Beine sehen und nur jeweils zwei zuerst das
Dekolleté oder das Gesicht taxieren wiirden. Die kurze Mode hat dieses Verhaltnis
inzwischen jedoch zweifellos korrigiert. Einer Minirocktragerin schaut heutzutage kein
Mann mehr zuerst in die Augen. Den meisten Mannern ist diese hochgeschiirzte Mode,
wenn nicht gerade ihre Frau oder Tochter darin steckt, sichtlich eine Augenweide.
,Friher ins Brautkleid” lautet die neue Devise durch den kurzen Rock. Die zehn
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Zentimeter Mode, so verheien es gertenschlanke Schaufensterpuppen, spielt die
Kupplerin.”

Wahrend dieses Einstiegskommentars wurden zuerst der franzésische Designer Andres
Courreges mit seinen Models in Minirocken im Bild gezeigt und anschlieBend junge
Frauen, die in den kurzen Rocken die Straen von Wien entlanglaufen und damit alle
Blicke auf sich ziehen. Die Anfangssequenz mit der Einblendung des MaRbandes soll den
Zuschauerlnnen deutlich machen, wie kurz diese Minirocke tatsachlich sind, wenn statt
der Ublichen Knieldange der Rdcke, nun plotzlich eine ,,Handbreite” mehr Oberschenkel
gezeigt wird. Zudem wird dem Designer Courreges eine gewisse , Courage” nachgesagt,
da er in der Pariser Haute Couture als Erster den Mut hatte, den Minirock auf dem
Laufsteg zu zeigen. Dass das Knie zu zeigen vorher sehr verpdnt war, bestatigt sich
dadurch, dass nun ohne Reue gezeigt wird, ,was bisher zumindest auf der Stralle
schamhaft verhiillt war: das Knie“. So wird mit ,tausende Frauen fiihlten sich, wenn auch
nicht immer auserwahlt, so doch berufen” unterschwellig auch darauf hingewiesen,
dass nicht alle Frauen und Madchen, die einen Mini tragen, ihn auch auf Grund ihrer
Figur tragen sollten. Frauen, die Minirock tragen, werden als ,gehorsam” dem
Modediktat beschrieben und damit dargestellt, als denken sie nicht (iber die Folgen
eines gekiirzten Rockes nach. Denn ,einer Minirocktragerin schaut heutzutage kein
Mann mehr zuerst in die Augen”, wodurch suggeriert wird, dass die nackten Beine von
Frauen nun dadurch sexualisiert werden und Manner gerne einen Blick darauf werfen.
Um ,friher ins Brautkleid” zu kommen, wird der Mini als Kuppler fir eine schnelle
Hochzeit und damit auch Familiengriindung missbraucht.

Daraufhin wurden einige Passantinnen befragt, die diese vorbeilaufenden Madchen im
Mini beobachtet haben. Es werden jedoch keine Jugendlichen interviewt, sondern nur
Erwachsene der dlteren Generation. Ein Mann mittleren Alters duRert seine Ansicht zu
Minirécken folgendermaRen: ,,Des is reizbar zum Anschauen, aber irgendwie, i weil net
was flr die Jungen dann noch weiter reizen kann“. Damit bestatigt er, dass Mannern der
Anblick gefallen wiirde, aber gleichzeitig verliert eine Frau fir ihn den Reiz des
Verborgenen. Eine dltere Dame kann sich sogar daflir begeistern, aber auf das Alter der
Tragerin kommt es in jedem Fall an: ,Ja, flir junge Madchen find ich es sehr gut, aber fir
Erwachsene, also dltere Damen net, also sagn wir so ab 25 ists nichts mehr. Und die Figur
muss man haben und die FliBe muss man haben, das ist das Wichtigste.” In diesem Fall
wird 25 Jahre von den Befragten schon als zu alt gewertet. Ein weiterer Mann lacht und
gibt zu verstehen, dass junge Madchen im Minirock ein schoner Anblick sind: ,Joa
warum ned? Da siagt man schene FialR wenigstens, ned?“ Die Meinungen der Befragten
sind geteilt, eine andere Frau merkt noch an ,naja, also fir junge Madchen ist es
vielleicht ganz hibsch, aber...“. Der Satz bleibt unbeendet, womit die Befragung in der
FuRgdangerzone beendet ist, und liberldsst es somit den Zuschauerlnnen, sich selbst eine
Meinung (iber diese neuen Rocke zu bilden.
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Um zu erfahren, ob diese Mode auch tatsachlich kommerziellen Erfolg hat, wird nun ein
Gesprach mit Herma Firnkranz gefiihrt. Die Moderation beginnt das Interview: , Aber
wird die kurze Mode nicht nur angeschaut, sondern auch gekauft, fragten wir die Chefin
eines Wiener Modehauses Herma Firnkranz”. Diese bestdtigte ,da wir eine sehr
modebewusste Firma sind, bringen wir diese Modelle auch. Die Nachfrage dieser
Modelle ist zwar noch sehr gering, jedoch bin ich lGberzeugt, wenn unsere Damen im
Ausland waren und sehen, dass diese Mode getragen wird, auch bei uns dann Anklang
finden wird”. Frau Firnkranz gibt zwar an, dass der Minirock bis jetzt noch wenig gekauft
wird, dennoch glaubt sie fest daran, dass dieser auch in Osterreich bald ein Erfolg
werden wird, da er es im Ausland bereits ist und ihre ,modebewusste Firma“ den
internationalen Modeereignissen folgt.

Nach dem Interview und der Bestatigung, dass es wohl bald mehr Minirécke auf den
StraRen Osterreichs zu sehen gibt, mochte der Sprecher zukiinftigen Tragerinnen noch
Tipps flr einen verantwortungsvollen Umgang mit auf den Weg geben. ,,Da allerdings,
wird es gut sein der Kduferin eine Gebrauchsanweisung mitzugeben, wie sie sich im Mini
bewegen soll“ empfiehlt die Moderation, wahrend eine junge Dame in einen Zug steigt
und die Kamera genau auf ihren Minirock fokussiert. Es werden anschliefend die
Schwierigkeiten gezeigt, die beim Ein- und Aussteigen in einen Bus passieren kénnen,
sowie das dortige Hinsetzen mit einem Mini. So bleiben die Beine véllig unbedeckt im
Sitzen und kdnnten zu viel Haut offenbaren. ,,Was auf dem Laufsteg gut gefillt, hat im
Leben oft seine Tlicken. Manche Situationen machen es der Dame in zehn Zentimetern
schwer, eine Dame zu bleiben. Die begehrteste Aussichtswarte, jedenfalls fir Manner,
wird in Wien, wenn sich die kurze Mode durchsetzen sollte, weder der Kahlenberg noch
die Donauturmspitze, sondern ein Eckplatz neben dem Abstieg vom Oberdeck in den
Stockautobussen sein. Diesen Platz sollte der Schaffner eigentlich nur gegen eine
Striptease Zuschlagkarte vergeben”. Ein Madchen in einem weillen Minikleid steigt die
Stufen eines Busses herab, wahrend ein danebensitzender junger Mann ihr bewundernd
hinterherblickt, um unter den Rock schauen zu kénnen. Die Aussage, dass es schwer sei,
mit diesem Rock ,,eine Dame zu bleiben”, deutet sehr auf die abwertende Meinung der
Redaktion hin und suggeriert, dass es sich um ein unsittliches und unmoralisches Stlick
Bekleidung handelt, fliir das man im 6ffentlichen Raum teilweise sogar eine ,Striptease
Zuschlagkarte” brauchte. Dazu werden die Sitze im Bus, die sich am unteren Ende der
Treppe befinden als ,die begehrteste Aussichtswarte” bezeichnet, und damit
angedeutet, dass dieser Platz wohl am haufigsten von Mannern besetzt werden wird,
um unter den Rock zu blicken.

Die nachste Sequenz zeigt zwei junge Damen mit weillen Minikleidern im Park, wie sie
sich dort auf freie Stiihle setzen wollen. Erneut ermahnt die Moderation vor den Tiicken
der Minirocke: ,Selbst das Hinsetzen will mit dem kurzen Rock gelernt sein. So mag es
zwar flr Vorlibergehende erbaulich sein, aber es ist falsch. Ja, auch das Blicken hat seine
Probleme. Auf diese Weise darf es jedenfalls eine Minirocktragerin niemals tun, es sei
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denn sie will einen Verkehrsstau provozieren.” Letzteres bezieht sich darauf, wie eine
der zwei Damen versucht hatte, sich mit Gberkreuzten Beinen und dem Oberkoérper nach
vorne zu bicken, um etwas vom Boden aufzuheben. Dieser Anblick kénnte folglich
Autofahrerinnen so sehr ablenken, dass sie entweder das Auto stoppen oder sogar einen
Unfall verursachen wirden. Falls sich beim Hinsetzten der Rock hochschiebt, werden
sich zwar vorwiegend mannliche Passanten darilber freuen, ,aber es ist falsch”, was
klingt, als ware das die Schuld der Tragerin.

Eine junge Frau im Minirock wird anschlieRend beim Sitzen in einem Auto, sowie beim
Aussteigen neben einer VerkehrsstraBe gefilmt. Die Moderation weist nun auf die
Tlcken des kurzen Rockes wahrend des Autofahrens hin. ,,Apropos Verkehr. Gegner der
kurzen Damenmode prophezeien jetzt schon, dass Autofahrer ihre Aufmerksamkeit
mehr dem hiibschen Knie ihrer Begleiterinnen, als der Fahrbahn und den
Verkehrszeichen widmen und dass die Unfallkurven sprunghaft in die Hohe schnellen
werden. Die Gilde der Tillschnapper braucht sich bei solchen Aussichten, um den
Nachwuchs auf keinen Fall Sorgen zu machen.” So werden die kurzen Rocke erneut als
Hilfsmittel fir eine schnellere Familiengriindung bezeichnet. Gleichzeitig warnt die
Moderation auch davor, dass mehr Unfalle passieren werden, da Autofahrer von den
kurzen Rocken abgelenkt werden und gibt damit den Madchen die Schuld dafiir.

Frauen in kurzen Kleidern und Récken werden nun gefilmt, wie sie durch die Gassen von
Wien schlendern, danach wird mehrmals das Bild schnell zwischen kurzem und langem
Rock zweier Damen hin- und hergewechselt. ,Vorlaufig gehdren jedoch die Minirock
Damen in Wien zu den Raritdaten. Noch zeigt man noch die halbe, bestenfalls die ganze
Kniescheibe, aber nicht mehr. Weder das Mailiifterl, noch die Sommerhitze hat bisher
die Récke hohergeschoben. Die Wiener Mode bleibt vorlaufig beim % Takt. Noch erregt
jedes nackte Knie Aufsehen und die Kommentare reichen von schockierter Ablehnung
bis zur begeisterten Zustimmung.” Die Zuschauerlnnen kénnen beruhigt werden, da
sich, trotz des warmen Wetters, der Mini Trend in Wien noch nicht richtig durchgesetzt
hat und der Anblick dieser ,Raritdaten” immer noch zum groRen Teil schockiert.

Um dies zu demonstrieren, werden erneut Passantinnen auf der StralRe gefragt, was sie
von dieser neuen Minimode halten. Die Antworten reichen schlicht von ,,Bledsinn”, (iber
,FUr mi als Herrn machts scho was aus”, bis zu ,,also ich find junge Madchen sollten nur
kurz tragen, weil‘s bequem ist, flir'n Sommer, fir‘n Sport und lberhaupt. Ich find das
sehr liab und bequem®. Der letzte Satz stammt vom einzigen jungen Madchen, das
befragt wurde. Ein Mann brachte seine Ablehnung sehr deutlich zur Kenntnis: ,,ich muss
sagen als Mann, nein, (...) wo wiirden wir denn da hinkommen, wenn wir gleich alles
serviert bekommen, irgendwie eine Grenze muss schon sein”. Eine andere altere Dame
kritisiert den derzeitigen Wunsch immer jung bleiben zu wollen, ,ja, weil die jung
machen, wer will denn schon alt aussehn? Niemand will alt sein, jeder will jung sein und
wenn man 60 Jahr wird, will man a noch jung sein. Und wenn er 70 wird, will er a noch

69



jung sein. Und Rickwarts sieht man es ja nicht, Madchen sind schlank, haben schéne
Fiie, hiibschen Po, aber nur vorn.” Somit suggeriert sie, dass man von hinten schlechter
das Alter der Minirock Tragerin einschatzen kann, von vorne wird jedoch schnell klar,
wenn sie zu alt fir so kurze Kleidung ist. Es gibt offenbar eine gesellschaftliche
Altersgrenze, ab der eine Frau keinen Minirock mehr tragen kann.

Der Sprecher flhrt die Zuschauerlnnen durch eine kurze Geschichte der Rocklange. ,,Der
Pegelstand des Rocksaumes hat seit der Jahrhundertwende, seit er zuerst Knéchel, dann
Waden und schlieBlich auch die Knie zur Schau stellte, ein standiges auf und ab erlebt.”
Dazu werden Zeichnungen aus Frauenzeitschriften und Magazincover mit Mode der
Jahrhundertwende gezeigt, bis hin zu modernen Bildern mit Minirécken. , Diese Bilder
aus der Modesammlung des Hetzendorfer Schlossmuseums der Gemeinde Wien
beweisen das. Zweimal in den 20er und 40er Jahren rutschte der Rock sogar tbers Knie,
allerdings ohne das Stlick Schenkel daran.” Das Fernsehpublikum sieht, wie gerade eine
kleine Modenschau im Garten des Hetzendorfer Schlossmuseums stattfindet, auf der
die Minikleider der Modeschiilerinnen prasentiert werden. ,Jetzt sind die Hetzendorfer
Modeschilerinnen allerdings in der Rocklange der Zeit um weitere fiinf cm vorausgeeilt
und sie verbergen auch keineswegs was unter den kurzen Récken steckt. Wird nun diese
Mode in Osterreich wirklich FuR fassen kénnen?”“ Der Direktor der Hetzendorfer
Modeschule Prof. Otto Liewehr sitzt im Publikum der Modenschau und mahnte im
Interview zu guter Haltung: ,Also Full fassen, wollen wir mal sagen sicher, also fir
bestimmte Anlasse und fir die Jugend natirlich, nicht? Es ist eine ausgesprochene
Jugendmode und fiir die Jugend gemacht und es wird nur die Jugend tragen. Die Damen
werden natirlich das differenzieren, die werden langere Rocke haben, auch spater.
Dann mochte ich eines sagen: Diese kurze Mode verlangt, dass sich eine junge Dame
etwa also gut halt. Es kommt darauf an, wie sie geht, steht, sitzt, auf die Haltung allein
kommt es an, nicht auf die Zentimeter mehr oder weniger. Wenn das junge Leute
tragen, kann es sicher sehr apart und sehr hiibsch sein. Und zu den bestimmten
Anlassen. Fliir Weekend, fiir Sommer, fiir Ferienmode finde ich das ausgezeichnet.”

Die Sendung verlagert ihren Blickpunkt nun nach England, wo der Minirock sozusagen
geboren wurde. ,Immerhin hat die superkurze Mode im wahrsten Sinne zweifellos
Aussichten. Die Englanderin Mary Quant, die den Miniskirt kreierte und den Teenagern
die Rocke noch weit hoher schob, als es selbst die Pariser Couturiers gewagt hatten,
wurde mit einem Orden fir Verdienste um das britische Empire ausgezeichnet.” Dazu
werden Bilder aus dem Swinging London gezeigt, dazu Pop Art Make-up und das Lied
,Help“ der Beatles spielt im Hintergrund. In England wurde die Designerin des Minirocks
sogar mit einem Verdienstorden belohnt. ,Unklar allerdings blieb bei der Verleihung, ob
dies fiir die Stoffeinsparungen geschah oder dafiir, dass man bei den Minirockerln
zweimal hinschauen muss, um sicher zu sein, dass die Damen unterhalb des
Blusenendes oder des Pullis doch auch noch andere Textilien tragen. Jedenfalls braucht
man in englischen Gefilden nicht nur mit der Lange, etwa der Haare zu spekulieren,
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wenn man einen Orden verdienen will.” Dies bezieht sich auf die dabei zu sehende Band
The Beatles, die wie keine anderen das Swinging London reprasentieren. Die vier
allesamt mannlichen Bandmitglieder trugen fiir diese Zeit typisches langes Haar und
posierten nach der Ordensverleihung fir ihre aufgeregten, jugendlichen Fans. Viele
junge Madchen horten deren Musik und kleideten sich zudem in der Mini-Mode. Das
Unverstandnis flir diese beiden Orden schwingt in der Berichterstattung deutlich mit,
als sich voller Ironie die Frage stellt, ,,ob dies flr die Stoffeinsparungen geschah oder
dafir, dass man bei den Minirockerln zweimal hinschauen muss, um sicher zu sein, dass
die Damen unterhalb des Blusenendes oder des Pullis doch auch noch andere Textilien
tragen”.

Zurlick in Wien wird auf ein Ende der Mini-Mode gehofft. ,,Wird sich die Wiener Mode
friiher oder spater doch dem Londoner oder Pariser Rocklangendiktat sklavisch beugen
oder uns womaoglich noch einen Lendenschurzlook bescheren?” Die internationalen
Modetrends stammten in dieser Zeit hauptsachlich aus Paris, sowie ab den 1960er
Jahren auch aus London. Dass das 6sterreichische Modeverstandnis mit der Mini-Mode
nichts anfangen kann und diese sogar zum Teil verteufelt, wird durch die Aussage sich
dem , Rocklangendiktat sklavisch beugen” deutlich. Voller Sarkasmus wird gefragt, ob
die Manner nun auch nur mit einem Lendenschurz bekleidet auf die StraBe gehen
sollten. Um diese Frage zu beantworten, prophezeit die Wiener Modejournalistin Grete
DeMartini ein baldiges Aus fur den Minirock: ,Meiner Meinung nach kann sich die
Wiener Mode schon deshalb nicht nach Paris orientieren, weil die Osterreicherin schon
nach ihren Proportionen aus, eine ganz andere Mode verlangt. Und was den zweiten
Punkt betrifft, so ist meiner Ansicht nach der Hohepunkt bereits Gberschritten. Das
Pendel wird nach der anderen Seite ausschlagen. Die Rocke werden wieder langer.”
DeMartini sieht nicht nur die durchschnittliche Figur der Osterreicherinnen als Problem
fiir den Minirock, sondern auch, dass der Trend im Ausland schon wieder am Abklingen
ist. Das kommt daher, dass dieser Osterreich erst um einige Jahre spater erreicht hatte.

Als Abschlusskommentar empfiehlt die Redaktion begeisterten Minirock Tragerinnen
sich auch dementsprechend die Beine pflegen zu lassen, damit sie Betrachterlnnen
einen schonen Anblick bieten. , Die Wienerinnen glauben allerdings nicht recht daran,
dass ihnen ein neues Modediktat schon bald die Rocke wieder Gber die Knie ziehen wird.
Wer kann, der ristet sich vielleicht doch noch in einen Minirock schliipfen zu kénnen
und vertraut nicht nur seinem Gesicht, sondern auch Knie und Schenkel der
Kosmetikerin an. Wer hat schon so hiibsche Knie, dass sie der zehn Zentimeter Mode
genau entsprechen? Nicht zu rund und nicht zu spitz, nicht zu dick und nicht zu dinn.
Allein in diesem einen Wiener Kosmetiksalon lassen sich deshalb heute schon taglich 60
Minirock Kandidatinnen Knie und Schenkel salben, bandagieren und vom elektrischen
Strom massieren. Falls auch Osterreich von der kurzen Modewelle iiberschwemmt
werden sollte, will man fiir alle neugierigen Blicke gewappnet sein. Jenes kleine Stiick
Schenkel, das am Badestrand nicht die geringste Beachtung findet, wird auf der StralRe
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zur Sensation. Es kommt nicht mehr auf das Wie, sondern auf das Wo an. In ein paar
Jahren wird auch diese neue Perspektive wieder vergessen sein, weil entweder alle das
Knie zeigen oder niemand mehr.” Von der Moderation wird angedeutet, dass eigentlich
kaum ein Madchen Minirock tragen kénnte, denn ,,wer hat schon so hiibsche Knie, dass
sie der zehn Zentimeter Mode genau entsprechen?”. Zudem wird es suggeriert, dass der
nackte Oberschenkel nicht per se der Storfaktor ist, sondern dass er auf der StraRe
prasentiert wird. Der Sprecher lasst es offen, ob sich seiner Meinung nach der Mini nun
doch durchsetzen wird oder nicht. Zum Schluss sehen die Zuschauerinnen noch zwei
Damen im Park spazieren, die mit ihren Minirdcken viele Blicke einfangen.

Zusammenfassend wirkt der Beitrag der Sendung Horizonte zwar vordergriindig nicht
gehadssig, sondern wie eine spielerische Darstellung der neuen Mode. In Wirklichkeit ist
diese Reportage jedoch stark wertend und das Einzige, wodurch sie etwas aufgelockert
wird, sind die vereinzelten positiven Kommentare lber die Mini-Mode, die meist von
Tragerinnen selbst stammen. Dieser Meinung schliel3t sich der Erzahler jedoch so gut
wie nie an. Meist werden nur die von den Minirock-Tragerinnen ausgehenden Gefahren
hervorgehoben, wie der StraBenverkehr oder die Moral. Jedoch sollte Kleidung nicht
schuld daran sein, wenn die Gesellschaft sich ihretwegen von ihren Aufgaben ablenken
lasst. Da es sich bei der Sendung Horizonte um kein Modemagazin, sondern um ein
Gesellschaftsformat handelt, ist eine objektive Kritik an der Mode durchaus Ublich und
auch legitim. Dennoch sollte der Journalismus solch eine Entwicklung begleiten und
unterschiedliche Sichtweisen auf das Thema beleuchten. Zwar werden Bevoélkerung,
Fachleute und auch Tragerinnen befragt, jedoch bleibt unklar, wie die Verteilung in der
ganzen Gesellschaft aussieht. Ebenso wird nicht erlautert, wie viele Personen aus
welchen Altersgruppen befragt wurden. Damit besteht in der Berichterstattung ein
starkes Bias zwischen der dargestellten Realitdt und der Wirklichkeit. Dadurch wird es
den Zuschauerlnnen sichtlich erschwert, sich eine eigene Meinung zu diesem Thema zu
bilden, da ihnen schon eine aufgedrangt wird.

6.6.4 Horizonte: Eine neue Jugendbewegung die Hippies

Am 10.10.1967 wurde in der schwarz-weiR Sendung Horizonte 12.40 Minuten lang liber
die neue Jugendbewegung der Hippies berichtet. Am Anfang des Beitrags wurde eine
eindringliche Warnung ausgesprochen, dass die darauffolgende Sendung nicht
jugendfrei sei. Damit wird gleich zu Beginn sehr deutlich, wie negativ die Gesellschaft zu
der neuen Hippiebewegung eingestellt war. So miisse man die Jugendlichen vor diesen
Bildern schitzen, damit sie sich den Hippies nicht anschlieffen wiirden. Die gesamte
Sendung dauerte am 10. Oktober 45.13 Minuten.

Der Moderator von Horizonte berichtet Anfangs Uber gesellschaftspolitische Themen in
Hong Kong und leitet anschliefend zur aufkommenden Hippiebewegung liber. ,, Aber in
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England, und nicht nur in England wird Gber Hongkong viel weniger geschrieben als tiber
einige 1000 junger Leute, die durch ihre auffallende Kleidung und ihren Uberspitzen
Individualismus, vor allem aber durch ihren Hang zu Rauschgift sehr viel von sich reden
machen. Sie selbst nennen sich die Hippies oder die Blumenkinder. Ich habe in den
vergangenen zwei oder drei Wochen in den 6sterreichischen Zeitungen vier ganze Seiten
Uber diese Hippies gelesen und gestern, am Montag, hat an der Universitat das erste
Hippietreffen auf Osterreichischen Boden stattgefunden. (...) Richard Cursher von der
BBC London versucht nun diese moderne Jugendbewegung des Jahres 1967 ein wenig
zu analysieren. Ich mochte aber als Abschluss darauf hinweisen, dass dieser letzte
Beitrag der heutigen Sendung nicht jugendfrei ist”. Die eindriickliche Warnung, dass
Jugendliche diesen Teil der Sendung besser nicht sehen sollten, bestatigt erneut den Ruf
der Hippies als Gesellschaftsschreck. Dass die Hippies sich eindeutig gegen
gesellschaftliche Konventionen und die politische Lage positionieren, wird mit einem
,uberspitzten Individualismus” heruntergespielt. Ein besonderer Dorn im Auge der
Offentlichkeit war neben der ,auffallenden Kleidung” deren ,Hang zu Rauschgift“ und
damit der haufige Konsum verschiedener Drogen, was einen regelrechten Sittenverfall
fir manche bedeutete. Ebenso ist anzumerken, dass die Gesellschaft anscheinend
»einige 1000 junger Leute” als groBere Storung empfindet als geopolitische Themen in
Hongkong.

Daraufhin werden Jugendliche beim Tanzen in der Menge gezeigt, es handelt sich
womoglich um eine Disco. Die Moderation ldsst die Zuschauerinnen wissen, dass es sich
bei den nun Gezeigten um die besagten Hippies handelt. ,Das sind also Hippies, eine
neue Welle jugendlichen Weltprotestes nach den Gammlern und den Provos. Sie
nahmen ihren Ausgang von San Francisco und im Nu waren die ganzen Vereinigten
Staaten durchquert und nun wird bereits London Uiberspllt. Wollen sie nur ihren SpaR
haben, indem sie sich komisch anziehen, eigenartige Kopfbedeckungen tragen und
Popmusik lieben? Oder sind sie, wie viele glauben machen wollen, echte, aber duldsame
Rebellen gegen die Gesellschaft und Moral der adlteren Generationen? Sie wollen die
Kluft zwischen Jung und Alt uniberbriickbar machen, eine eigene Welt einrichten, in der
es wenig Arbeit und viel Gllck gibt. Das ist ihr Hauptziel. Sie wollen gliicklich sein und
einander lieben. Ob ihnen das je gelingt, im Londoner Alexandra Palast, bei einem
Treffen von 8000 Hippies? Sie finden, dass Arbeit und Leistung und Erfolg die Menschen
nicht gliicklich machen. Und weil viele von den Eltern oder durch eigenen Verdienst
mehr Geld haben, als sie zur einfachen Lebenshaltung brauchen, leisten sie sich den Kult
des Nichtstuns”. Wahrenddessen sehen die Zuschauerlnnen, wie sich eine junge Frau,
von Menschen umringt, in der Disco offentlich den BH durschneiden ldsst und
anschliefend nur noch in einer Unterhose dasteht. Die Hippies, die wie ihre Vorganger
metaphorisch eine global tGberrollende Welle ,jugendlichen Weltprotestes” darstellen,
werden als ein schnell verganglicher Trend der Rebellion abgetan. Die Metapher der
neuen Protestwelle, die nun auch Europa Uberspilt, verdeutlicht die schnelle
Ausbreitung und wachsende Beliebtheit der Hippies unter jungen Menschen. Es wird die
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Frage gestellt, ob sie sich tatsachlich nur mit ungewohnter Bekleidung und Popmusik
vergniigen mochten oder ob es sich hierbei wirklich um einen friedlichen, also
,duldsamen” und ernst gemeinten Protest gegen das Establishment handelt. Die Hippies
werden mit einer gewissen Doppelmoral prasentiert, da sie den Leistungsdruck
ablehnen, sich aber , den Kult des Nichtstuns“ meistens nur erlauben kdnnen, da sie
durch Eltern oder eigenes Gehalt diesen Lebensstil aufrechthalten. In dieser Aussage
besteht jedoch ein gewisser Widerspruch, da einige von ihnen ,,durch eigenen Verdienst
mehr Geld haben” und dennoch ,den Kult des Nichtstuns” leben. So nutzen jene
Hippies, die einen Verdienst haben, ihn wahrscheinlich auch fiir ihren Lebensunterhalt.
Der Moderator fahrt fort Gber das unkonventionelle Auftreten der Hippiekultur, ,das
aber auf eine Art, die die bestehende Gesellschaft schockieren soll und das gelingt ihnen
immer wieder. Sie verkdrpern den Birgerschreck von 1967. Das ist ihr Vergnligen“. Der
Kommentar suggeriert, dass die Hippies das Ziel verfolgen, um jeden Preis das gewohnte
Umfeld und die Blirgerinnen zu provozieren. Dabei werden sie sogar als ,,Blrgerschreck
von 1967“ bezeichnet, was zeigt, dass die Gesellschaft sich offensichtlich durch die
Hippies und deren Lebensvorstellung angegriffen fiihlt.

In der folgenden Sequenz sehen die Zuschauerlnnen eine Menge demonstrierender
Menschen. Prominent im Bild ist ein Schild mit der Aufschrift ,the end is at hand“ zu
sehen, was auf Deutsch so viel bedeutet wie , das Ende ist nahe”. Der Kommentator
schlagt vor, ,,man kénnte also die Hippies ignorieren wie ihre Vorlaufer, aber dann gibt
es einen Unterschied: die Verwendung von Drogen, von Haschisch und Marihuana, wie
sie bei den Hippies zum guten Ton gehort”. Dass die Drogen einen groRen Storfaktor in
der Gesellschaft darstellen, ist mit diesem Kommentar nicht zu U{berhoren.
Wahrenddessen werden die Schilder der Demonstrantinnen gefilmt mit Spriichen wie
,Love, Love, Love”, , legalize pot”“, ,,change the drug laws” und , flower power now”. Sie
fordern demnach viel Liebe, legales Marihuana und gednderte Drogengesetze. Der
vermehrte Konsum von Rauschgiften ist in der Gesellschaft der groSte Streitpunkt gegen
die Hippies. Da andere Jugendbewegungen zuvor auch schon versuchten, das
gesellschaftliche Leben zu verandern und daran meist scheiterten, kdnnte man ,,also die
Hippies ignorieren, wie ihre Vorlaufer”, mit dem Unterschied, dass man sich bei den
vorigen nicht um Drogenkonsum sorgen musste. ,Sie sagen, dass jeder, der so eine
sanfte, das Bewusstsein erweiternde Droge nehmen will, auch das Recht dazu haben
soll. Das nennen sie ihren Individualismus”. Hippies setzten sich mit ihrem friedvollen
Protest fir einen legalen Rauschgiftkonsum ein und entflohen mit der Einnahme auch
oft ein Stlick weit der Realitat.

Einer der Protestierenden steigt auf eine Leiter und ruft in die Menge ,man teilt uns mit,
dass wir keine Lautsprecher verwenden dirfen, aber das macht nichts. Wir sind keine
Truppenansammlung, wir treffen uns nur um zu reden, viel Musik und Gedichte zu
horen”. Dazu setzt es Beifall der rundum stehenden Menschen, wahrend erneut die
Anti-Kriegshaltung der Hippies zum Vorschein kommt, da es sich hierbei um ,keine
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Truppenansammlung” handelt. Wieder einmal wird verdeutlicht, dass das Ziel der
Hippies ein friedvoller Protest durch Konversation, Lyrik und Musik ist. Der Moderator
greift dieses Argument auf und erwidert, ,,gegen Musik und Gedichte hat niemand etwas
einzuwenden, wohl aber gegen den wilden Gebrauch von Drogen. Manche stehen
ununterbrochen unter dem Einfluss von LSD oder Haschisch. Hier ist sich die Gesellschaft
einig, dass damit die Grenze der personlichen Freiheit (berschritten wird. Das
Hauptinteresse der Hippies gilt asiatischen Religionen und Philosophien. Auch wenn
dieses Interesse zwar ehrlich, aber nur oberflachlich ist, ihr Marco Polo in diese
Geheimnisse Asiens ist der amerikanische Dichter Allen Ginsberg”. Es stellt sich heraus,
dass der Sprecher auf der Leiter jener Allen Ginsberg ist. Er wird von der Masse umjubelt
und ist kurz davor eine Rede zu halten, die aber in der Sendung nicht weiter thematisiert
wird, da sie auch sehr unverstandlich ist. Der , wilde Gebrauch von Drogen” innerhalb
der Hippiebewegung Ubersteigt das blirgerliche Verstandnis von Freiheit und gibt der
Gesellschaft einen weiteren Grund ihnen gegeniliber misstrauisch zu sein. Auch das
Interesse an asiatischen Religionen, welches als ,ehrlich, aber nur oberflachlich”
bezeichnet wird, zeigt, dass die Offentlichkeit die Hippies nicht ernst nimmt und ihre
Ziele und Zwecke nur beldchelt oder verteufelt werden.

Der Kommentator informiert anschlieRend die Zuschauerlnnen Uber die Art des
Protestes der Hippies. ,Wenn aber das Gesetz einschreitet, ist es Zeit zu kampfen, mit
Blumen, Flower-Power, die Blumenmacht ist das Ziel der Hippies. Sie nennen sich auch
Blumenkinder und lehnen jede Spur von Gewalt ab. Das ist ihr Protest gegen die Welt
der Machthaber, ihre Waffe dabei ist die Nelke”. Ein Teil der Anwesenden wird in
folkloristischen und indigenen Kostiimen gefilmt, wahrend Ginsberg von der
anwesenden Polizei aufgefordert wird, die Leiter herabzusteigen. Wieder auf dem
Boden, steckt Ginsberg einem der Polizisten publikumswirksam eine Nelke, ihr
Protestsymbol, in das Revers der Jacke und wird von der Menge der ,,Blumenkinder”
dafiir bejubelt. ,Auch ihre Kleidung ist eine Waffe. Damit wollen sie, so sagen sie, schone
Menschen sein und sich vom schwarz und weil} der Alltagsmenschen distanzieren”. Die
Mode der Hippies war bekanntlich sehr unterschiedlich von der akzeptierten und recht
eintonigen ,schwarz und weill” Gesellschaftsmode. Sie grenzten sich mit ihrer
Bekleidung bewusst von der Offentlichkeit ab und benutzen sie zudem auch als ,eine
Waffe” gegen sie.

Es werden vier Jugendliche gezeigt, zwei Madchen und zwei junge Manner, die mit dem
Gesicht zur Wand stehen und ihre Hande ausgestreckt dort auflegen. Dabei sind sie nur
mit Unterhosen bekleidet. Danach drehen sie sich mit dem Gesicht zur Kamera um. Die
Madchen tragen nun zusatzlich einen BH und lange Halsketten. Die Manner und Frauen
haben allesamt langes Haar, jedoch in verschiedener Lange. Nach und nach folgt eine
Sequenz, in der sie immer mehr Kleidung anhaben, bis sie vollstandig bekleidet mit
Haaremshosen, Tunika und Schlaghosen wieder mit dem Gesicht zur Wand stehen.
AnschlieBend wird ein Interview mit ihnen geflihrt und danach gefragt, was sie mit ihrem
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Protest erreichen mochten. ,,Doch was kommt nach der Auflehnung mit Farbe, Formen
und Blumen? Was sind ihre Ziele? Welche Gesellschaftsordnung mdéchten die Hippies
haben?” Es ist zu erkennen, dass der friedliche Protest der Hippies ,, mit Farbe, Formen
und Blumen” in der Offentlichkeit nicht ernstgenommen wird und dieser bloR als
jugendliche Naivitat eingestuft wird.

Daraufhin wird einer der Manner interviewt und offenbart seine Vorstellungen fir die
Zukunft und eine neue Gesellschaftsordnung, in welcher die Politik der Bevolkerung
nicht vorschreibt, wie diese handeln missen. Die Gesellschaft soll ohne Stress und
Anstrengungen vor sich hinleben. Ebenfalls glaubt eine der zwei Frauen, , dass es in
Kiirze sehr drastische Anderungen geben wird, besonders in Amerika, wo sehr viele
Leute mit der materialistischen Anschauung nicht mehr einverstanden sind.” Der
Interviewer mochte noch deren Einstellung zu gewissen Drogen erfahren und wie sie
damit umgehen. ,Und wie steht es mit Rauschgift? Wenn es etwas gibt, dass die
Generation der Eltern vereint, ist es die Frage des Rauschgiftes. Und wenn es etwas gibt,
dass die Hippies vereint, so scheint es das Rauschgift zu sein. Ist Rauschgift ein
Bestandteil dieser neuen Gesellschaft?“ Der zweite Mann steht diesen Drogen positiv
gegenlber und erklart ,,der Mensch hat Chemikalien gefunden wie etwa LSD, die sein
Bewusstsein erweitern. Es ist eine Evolution. Was der Mensch durch die Wissenschaft
entwickelt hat, kann ihn in groBere Hohen flihren”. Die positive Einstellung zu den
bewusstseinserweiternden Substanzen steht in einem starken Kontrast zur 6ffentlichen
Meinung. Damit ist das Interview beendet und anschlielend wird eine von Hippies
bewohnte Wohnung gefilmt, die sehr spartanisch eingerichtet ist.

Bunte Kleidung liegt quer in der Wohnung verteilt. Ein paar Instrumente und ein
Schallplattenspieler stehen im Raum und Poster von Musikerlnnen hangen an der Wand.
Damit wird erneut die grofRe Verbundenheit von Hippies zu Musik deutlich. In der Kiiche
sehen die Zuschauerlnnen benutztes Geschirr und unsaubere Oberflachen. Die
Moderation sieht das als Folge ihres Lebensstils des Nichtstuns und Rebellion gegen die
heile Welt der Eltern an. , Aber vorerst flhrt die Flucht der Blumenkinder in groRere
Hohen, in die Vernachldssigung ihres eigenen Lebensbereiches, als zur Gewinnung eines
Neuen. Sie hangen ihr Leben an farbige Kleider, Popmusik und schatzen die sehr
freizligige Liebe. Ihre Zusammenkiinfte nennen sie Love In, sich zusammen lieben. Und
ihre Stimulanz ist die Droge. Da bleibt flir Sauberkeit wenig Zeit. Mit all dem wollen sie
gegen die Welt ihrer Eltern protestieren.” Die weiten und wallenden Unisex Kleider,
lange Haare bei Mannern und Frauen sowie viel folkloristische Mode sind fiir einen
Grol3teil der Biirgerinnen ein Dorn im Auge. Es stellt fiir sie die fortschreitende
Verwahrlosung der Gesellschaft, im Speziellen der Jugend, dar.

Im Anschluss werden noch einmal zwei weibliche Hippies iber Drogen und freie Liebe
befragt. Sie gaben zu verstehen, dass ihnen Rauschmittel ein Geflihl von Freiheit geben
und sie dadurch ihren Geist vollkommen 6ffnen kénnen. Ebenso wiirden sie keine
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Einwdnde haben, wenn ihre Kinder ab einem gewissen Alter auch Drogen konsumieren
wirden. Als nachstes wird auf die frei ausgelebte Liebe unter den Hippies eingegangen.
Die Damen teilen dem Interviewer mit, dass sie glauben, ohne Monogamie kdnnte das
Paradies fur sie entstehen.

Im Hintergrund lauft das Lied ,All you need is Love” von den Beatles zu
verschwommenen Szenen eines Musikevents. ,Doch dieses ersehnte Paradies ist
vorerst nur eine groBe Hetz. Eine Maskerade. Allerdings steckt, wenn die Hippies das
auch nicht so klar ausdriicken kénnen, mehr dahinter. Mehr Protest gegen die
herrschende konformistische Weltanschauung des Geldverdienens und Erfolg haben
missen. Sie lehnen sich mit ihrer Blumenmacht gegen den Zwang des Neoproletarismus
in Amerika und England auf. Die Jungen rebellieren gegen das fade Leben. Aber in ein
paar Jahren werden sie, trotz aller Sehnsucht nach der Blume der Romantik, wie ihre
Eltern arbeiten, Geld verdienen wollen und eine Familie griinden. Dann kommen die
nachsten und protestieren wieder. Hoffentlich auch mit dem hiibschen Schlagwort der
Hippies: liebt aber kampft nicht.” Es wird mehrmals deutlich, dass die Gesellschaft den
friedvollen Protest und Drogengebrauch der Hippiekultur missbilligt und diese
Bewegung auf Grund ihrer Lebensart als jugendliche Dummheit sieht. Ebenfalls wird den
Zuschauerlnnen klar, dass diese Naivitdat vom sorglosen Leben nicht flir immer wahren
wird und es nach den Hippies wieder eine andere Jugendbewegung geben wird, die sich
gegen die Konventionen der Gesellschaft auflehnen wird.

Es handelt sich zwar hierbei nicht um einen Beitrag rein Gber die Mode der Hippies,
dennoch ist sie ein wichtiger Bestandteil dieser Berichterstattung und der Hippiekultur
allgemein. Bekleidung wurde von den Hippies als eine Art ,Waffe” in ihrem friedlichen
Protest gegen das Spiellbirgertum verwendet. Die Mode war einer der ersten
Anhaltspunkte, an denen man Hippies erkennen konnte. Jedoch wurde diese Mode auch
sehr schnell Gber die Grenzen dieser Kultur hinaus beliebt und verteilte sich rasch Gber
Jugendliche auf der ganzen Welt. Die Bekleidung der Hippiekultur hatte fiir viele
Menschen in der Gesellschaft eine abschreckende Wirkung. Dieses Erkennungszeichen
beruht auf dem Ziel, den Kapitalismus auf der Welt zu entschleunigen. Somit wurde der
eigentliche Sinn der Bekleidung sehr schnell zweckentfremdet und durch die
Bevolkerung in das Gegenteil umgewandelt.

6.6.5 Horizonte: Damenmode

Der 6.30-minltige Beitrag der 57.33 Minuten langen Sendung Horizonte, die am
18.02.1970 ausgestrahlt wurde, behandelt den Wandel von der Mini- zur Maxi-Mode.
Der Bericht wird folgendermafien beschrieben: ,,Mini- und Maximode. Interviews und
Stellungnahmen zur Frage ,,Warum verpackt sich die Dame so extrem?“. Bericht tber
Modetrends (Rocklangen) seit der Antike“. Im Beitrag werden Interviews mit dem
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Psychologen und Verhaltensforscher Manfred Haider, der Geschaftsfiihrerin Inge Kral
und der Modedirektrice Edith Holk-Hrebicek gefiihrt.

Die Sendung wird eingeleitet durch eine kurze Filmsequenz, in der Birgerlnnen beim
Uberqueren eines Zebrastreifens gezeigt werden. Die meisten der Frauen im Bild tragen
knielange Mantel, manche die etwas kiirzere Miniversion. Ohne eine Einleitung beginnt
der Psychologe Manfred Haider in der nachsten Sequenz Gber den Modewandel aus
verhaltenspsychologischer Sicht zu sprechen. , Auf der anderen Seite, steht diesem
Zwang zur Konformitat gegentiber, eine Art Zwang zur Originalitat. Also derjenige, der
sich vom Durchschnitt abheben will, originell sein will, persénlich sein will. Dieser Zwang
zur Originalitat fuhrt also dazu, dass die Menschen irgendetwas Neues schaffen, etwas
dass sie von den anderen abhebt. Dies beinhaltet einerseits die Entstehung neuer
Moden, auf der anderen Seite aber auch die Raschlebigkeit, denn das wird dann
allmahlich wieder zur Konvention und damit wiederum zum Durchschnitt”. Haider
vermittelt den Eindruck, dass es einen ewigen Kreis des Abhebens und Nachahmens
gibt. Wenn man sich von der Masse abheben will, um nicht so auszusehen wie alle, muss
man etwas Neues erfinden. Dies wird jedoch anschlielend wiederum kopiert, denn
dieser Prozess wiederholt sich standig.

Im Anschluss folgt erneut eine Nahaufnahme eines Zebrastreifens, in der zwischen
vielen kurzen Rocken, eine Dame mit einem Rock in Maxildnge durchldauft. Danach sehen
die Zuschauerlnnen mehrere andere junge Frauen in Midi- und Maxirécken eine Strale
entlanglaufen. Haider fahrt fort: ,Derjenige, der aber besonders originell sein will, ist
auch in Gefahr, oft ein Aullenseiter der Gesellschaft auf anderen Gebieten zu sein. Und
so geschieht es oft, dass eine Generalisierung auftritt und eine Verallgemeinerung
zwischen der Mode und dem Trager der Moden, sodass oft starke emotionale
Reaktionen der Bevolkerung einsetzten auf diejenigen, die eine neue Mode kreieren”.
Es fallt auf, dass selten bis nie eine gegenderte Form verwendet wird, auch wenn man
Uber eine Frau redet. Stattdessen wird in den meisten Fallen die mannliche Version
benitzt, obwohl es in diesen Fillen um Damenmode geht. Haider deutet an, dass
Vorreiterinnen eines Modewandels oftmals harsche Kritik und Beschimpfungen
ertragen miussen, bevor sich die neue Mode dann schlieBlich durchsetzt. So wie bei der
Mini-Mode, stoflt auch die Maxi-Mode an Unverstandnis in der Bevolkerung.
AnschlieBend spazieren Frauen in Maximanteln die Stralle entlang, dazu sehen die
Zuschauerlnnen die Gesichter alterer Mitblrgerlnnen, die sich irritiert und auch
abschatzig der Maxi-Mode gegeniiber zeigen und den Damen hinterherblicken.

In der nachsten Sequenz spricht die Geschaftsfiihrerin Inge Kral, wahrend sie zwischen
Kleiderstindern gefilmt wird. ,Ich bin der Uberzeugung, es wiirden noch mehr junge
Madchen Maximantel tragen, wenn sie nicht flrchten wirden, auf der StraRe
angepobelt zu werden und beschimpft zu werden”. Damit verdeutlicht sich die
Missgunst der Bevolkerung gegenliber modisch aufgeschlossenen und experimentier-
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freudigen Madchen und Frauen. Diese muissen fiirchten, auf Grund ihrer Mode
offentlich beleidigt zu werden.

Ein junges Madchen mit kurzen blonden Haaren, steigt anschlieRend im Minirock ein
paar Stufen in ihrem Haus hinauf und zieht einen Maximantel vom Kleiderbtigel, der am
Treppengelander hiangt. Der Moderator der Sendung wirft ein, ,sie werden angestarrt,
angepobelt und ausgeschimpft. Und trotzdem greifen sie zum Maxi. Anfangs sind es nur
extreme Rebellen, wie es Bertram Drassel formulierte, die den Mut haben, Mode
mitzumachen. Oft, um gegen das Establishment zu protestieren”. Wahrenddessen
erkennen die Zuseherlnnen wie eine Verkduferin, im Untergeschoss eines
Bekleidungsgeschaftes, einem jungen Madchen in einen Maximantel hineinhilft. Es wird
deutlich, dass sich Frauen, die die Maxi-Mode tragen, deshalb einiges an Kritik von der
Gesellschaft ertragen missen. Dennoch lassen sie nicht davon ab und trauen sich trotz
der Beleidigungen ihre Mode frei zu wahlen. Der Kommentator wertet dies jedoch als
Protesthandlung und nicht als Selbstbestimmtheit. ,Freilich werden sie dadurch
ungewollt zum Helfer und Sklaven der Industrie. Nach anfanglichen Protesten kauft auch
der sogenannte Biirger und gleicht sich an. Skeptisch, aber doch. Welche Griinde nennt
die Fachwelt fir das Mitmachen der Mode?” fragt der Moderator, wahrend sich das
Madchen im Maximantel im Spiegel begutachtet. Frauen, die den Modewandel
vorantreiben, werden als ,Helfer und Sklaven der Industrie” bezeichnet und damit
dargestellt, als folgen sie ohne nachzudenken der Modebranche. Nachdem sich einige
Mutige trauen, beginnen auch die restlichen Blrgerinnen nach und nach sich an die
neue Mode anzupassen.

Die Antwort darauf kommt von der Modedirektrice Edith Holk-Hrebicek. ,Das ist
vielleicht auch eine Laune einer Frau. Also ich seh absolut ein, dass man zu gewissen
Anlassen hochmodische Sachen tragt und diese Modetorheiten mitmacht”. Als
Modedirektrice ist Holk zweifellos vom Fach, dennoch bezeichnet auch sie die
wechselnde Lange in der Mode als eine Torheit und gesteht damit eine mangelnde
Vernunft der Damen ein. Zudem stellt sie den Modewandel als ,eine Laune der Frau”
dar, was suggeriert, dass die Mode sich, genauso wie die Gemitslage, haufig andern
kann. ,Zu gewissen Anldssen” diirfen die sich Damen also nach der neusten Mode
kleiden, im Alltag sollte es jedoch konventionell sein.

Die Zuschauerlnnen sehen erneut verschiedene Frauen im Maximantel mit Kindern auf
der StraBe laufen. Wahrenddessen ertont die Stimme des Moderators, der fragt ,,aber
warum dann Maxi im Alltag?“ Das Interview mit Frau Kral wird nochmals eingeblendet
und sie erwidert, ,es ist eine praktische Mode”. Daraufhin wird eine junge Dame im
Maximantel gezeigt, die zwischen zwei parkenden Autos auf die Stralle lduft und der
lange Mantel dabei das nebenstehende Auto streift, wodurch sich grofRe Staubflecken
darauf bilden, die sie versucht wegzuwischen. ,Praktisch?“ fragt der Moderator
sarkastisch.
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Ein weiteres Mal erscheint Frau Kral im Bild, die noch andere Vorteile der Maximode
aufzahlt. ,Warm ist's im Winter”. Dieselbe Frau wie zuvor, Uberquert einen
Zebrastreifen und ein heftiger WindstolR weht ihr den langen Mantel nach hinten, sodass
ihre Beine ab den Knien unbedeckt sind. ,,Aber nur wenn kein Wind geht, sonst blaht

Ill

sich der Maxi zu einem Segel”, wirft der Moderator wahrenddessen belehrend ein. Als
weiteres Argument flir den Maximantel erwahnt Kral, ,,er macht gro und schlank”,
worauf die Riickenansicht zweier kleinerer Damen eingeblendet wird, von denen eine
einen Maximantel tragt. Erneut ertont zum Bild die Stimme des Moderators, der betont
»,aber nur GrolSe und Schlanke”. Mit diesen Bildern wurden die von Frau Kral genannten
Vorteile absichtlich und etwas gehassig flir die Zuschauerlnnen widerlegt. Zudem wurde
gezeigt, dass Maxi-Mode um einiges unpraktischer sei als von der Modewelt

beschrieben.

Holk-Hrebicek zahlt dagegen weitere Nachteile der Maximode auf, denn ,in der
heutigen Zeit, wo die Frau im Beruf steht, wo sie Auto fahrt, wo sie geschaftig ist, immer
viel zu tun hat, ist eigentlich die Maximode eine Mode fiir die Frau, die undenkbar ist.
AuBerdem ist sie unvorteilhaft“. Damit stehen die Ansichten von Frau Kral und Frau
Holk-Hrebicek im Gegensatz zueinander. Wahrend eine Frau im Maximantel die Stufen
auf einem Gehsteig hinaufsteigt, erganzt der Moderator ,unvorteilhaft, denn die
zierlichen, weiblichen Beine marschieren jetzt im Dragoner Schritt und manchmal glaubt
man einer Schaffnerin der Transsibirischen Eisenbahn zu begegnen. Aber alles ist schon
einmal dagewesen”. Dieser unvorteilhafte Vergleich auf Kosten der Dame im
Maximantel zeigt, wie sehr der Kommentator diesen Look missachtet und stellt die neue
Mode als eine reine Wiederholung einer zuvor schon einmal dagewesenen dar.

Ein eingeblendeter Riickblick tber die verschiedenen Modelangen seit der Antike zeigt,
dass friiher vorwiegend die Manner ihre Rocklangen gedandert haben. Das Bild fokussiert
auf eine antike Statue aus Marmor und der Moderator klart die Zuschauerlnnen auf,
dass ,, der Mini in der Antike bei den Sklavinnen” zu finden war. AnschlieBend erkennen
die Zuseherinnen eine Zeichnung mit vier Mannern, von denen drei im Minirock
posieren und einer mit einem Mantel bis tiber den Knien. ,Der Mini im Mittelalter bei
den Herren. Denn wahrend die Damen Jahrhunderte lang lang trugen, variierte die
Herrenwelt ihre Beinkleidung zwischen Mini und Midi und zeigte wohlgefillig, gut
geformte Waden”. Als nachstes werden die Damen in der Rockgeschichte
beriicksichtigt, nachdem es friiher nur den Mannern vorbehalten war Bein zu zeigen. Es
werden dazu Bilder von Frauen eingeblendet, die die Mode des jeweiligen Jahrzehnts
prasentierten. ,Erst mit dem ersten Weltkrieg, begann die Dame schiichtern den
Rocksaum zu heben, kirzte bis 1919 verwegen bis zum Knie und verdeckte bis 1929
wieder das schon einmal gezeigte. Der Spruch ,je langer die Récke, desto niedriger die
Aktienkurse” bewahrheitete sich. Am schwarzen Freitag trug die Dame Maxi und die
Welt war pleite. Entsprechend der Konjunkturlage zeigten die Damen dann mal mehr,
mal weniger Bein. Osterreich freilich, zog in der Konjunktur und der Rockldnge immer
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etwas nach, wie der folgende Trick deutlich zeigt“. Frauen waren in den letzten
Jahrzehnten immer wieder durch gesellschaftliche Konventionen dazu genétigt worden,
ihre Rocklange zu verandern. Somit wird die Rocklange mit der Konjunktur der
Wirtschaft verbunden, wodurch unterschwellig ein Vorwurf wegen der wandelnden
Rocklange mitschwingt.

Dieser zuvor genannte Trick gestaltet sich folgendermaRen: Zwei Frauen in weillen
Rollkragenpullovern” und unterschiedlich karierten Minirécken, stellen einmal die Mode
in Osterreich sowie International dar. Im Anschluss verdndern sich im Bild nur die
Rocklangen der Madchen, wahrend der Moderator erklart, wann welche Lange in
Osterreich ankam. ,Links im Bild die Osterreicherin, die die Mode der européischen
Zentren stets verspatet und gemaRigt Gbernimmt und den extremen Mini erst dann
wagte, als Europa schon Maxi trug. Dann aber auch den Saum fallen liel3”.
Wahrenddessen sehen die Zuschauerlnnen wie das rechte Madchen Stick fir Stick mit
einem kiirzeren Rock dastand, wahrend der Rock der linken unverandert in den Waden
blieb. Als die rechte Dame einen knielangen Rock trégt, ist er bei der Osterreicherin noch
weit unter dem Knie und als die Internationale einen Mini anhat, endet der Rock der
Osterreicherin erst direkt tiber dem Knie. Der internationale Super Mini wurde von ihr
gar nicht getragen, es blieb beim moderaten Minirock. Danach hat die rechte Dame
schon wieder einen Maxirock an, wahrend die Osterreicherin noch im Minirock dasteht.
AnschlieBend stehen beide mit einem Rock in Maxilange da. Es wird deutlich, dass
Osterreich dem Ausland in Sachen Mode sehr hinterherhinkt und Trends erst spat
angenommen werden. So wurde der Minirock in Osterreich viel spater popular als in
anderen europdischen Landern. Modetrends werden hierzulande ,verspatet und
gemaRigt” umgesetzt, was erklart wieso der extrem kurze Minirock am Osterreichischen
Model gar nicht zu sehen war.

Im Anschluss wird in einer Schneiderei gefilmt, in der ein Mann Muster fir die einzelnen
Rockteile an einer Maschine ausschneidet. Der Moderator versucht der spaten
Trendannahme auf den Grund zu gehen. ,Diese, im Zeitalter der schnellen
Kommunikationsmittel, unerklarliche Verspatung schiebt einer auf den anderen. Die
Industrie auf den Handel, der Handel auf mangelhaftes Kaufinteresse, der Konsument
wieder auf Handel und Industrie. Dabei ist gerade die Industrie am Maxi interessiert.
Beim kirzer werden der Rocke kann die Schere helfen, beim Maxi muss etwas Neues
her.” Eine Schneiderin rollt den Stoff flir einen Maxirock aus, wodurch deutlich wird, wie
viel Stoff dafiir benotigt wird. Die Zuschauerlnnen sehen zudem, wie an einer
Kleiderstange in der Schneiderei weit mehr lange als kurze Mustermantel aufgehangt
werden.

Wahrend die nachste Sequenz eine Kaufhausabteilung zeigt, in der massenhaft Rocke
der kurzen und knielangen Mode hangen, erwahnt der Moderator ,freilich vorerst
miussen die Restbestiande der Mini-Mode abverkauft werden, dann erst wird die neue
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Devise ausgegeben. Das Konjunkturkarussell dreht sich. Der eben noch im Abverkauf
billig erstandene, hochmoderne Minirock veraltet, der Konsument wird maximal auf
Maximann poliert. Er kleidet sich so, wie er gekleidet wird”. Damit wird suggeriert, dass
die Modeinteressierten also nicht selbst entscheiden, was sie gerne tragen mdéchten.
Ihnen werden vielmehr von der Modewelt vorgeben, was man tragen muss. So wird
unterstellt, dass ihnen ein eigener Wille und Durchsetzungskraft fehlt. Eine Verkauferin
in schwarzen Minirock mit Stiefeln, drapiert wahrenddessen eine Schaufensterpuppe
mit einem weilBem Maximantel.

Wieder zurtick auf der StraRe wird der gegenliberliegende Gehsteig gefilmt, auf dem ein
Herr, eine junge Dame im Maximantel und eine Nonne in Ordenskluft warten, bis sie die
befahrene StralRe lGberqueren kénnen. Der Kommentator wirft ein, , es profitiert, wer
gewartet hat. Die Bestrebungen der Nonnen die Ordenstracht zu kiirzen, werden wohl
auch hinfallig und diejenigen, die sich auch durch das Minizeitalter nicht von ihrer
Mantelldange abbringen liesen, werden auch den Maxi-Look tiberstehen”. Dabei werden
die Mantelspitzen und Beine alterer Damen gefilmt, wie sie konstant in derselben
Wadenlange bleiben. Das Publikum wird beschwichtigt, dass Maxi-Mode auch nur ein
kurzlebiger Trend sei, wie die Minirdcke, weswegen es nur etwas Durchhaltevermdgen
braucht, bis sich die Mode erneut wandelt. ,Maxiherrschende Mode. Mode -
Veranderung der Kleidung entsprechend dem Zeitgeschmack. Manipulation -
Veranderung des Zeitgeschmacks”, gibt der Moderator zu verstehen. Mode wird sich
mit der Zeit immer wandeln, da die jeweiligen gesellschaftspolitischen Umstande auf
den Geschmack Einfluss nehmen. Hier wird jedoch angedeutet, dass durch die Mode
manipuliert wird, was zu einem Zeitpunkt gerade im Trend ist. Eine Dame wird von
hinten gefilmt, wie sie im Maximantel eine lange Treppe hinaufsteigt, die eventuell
metaphorisch fir die Zukunft der Maximode steht. Vielleicht erwartet sie oben schon
eine neue Modelange. Zum Schluss werden noch die Namen der Verantwortlichen fir
Buch und Regie, Herbert Fechter und Schnitt, Grete Girinec eingeblendet. Die
Prasentation des Berichtes ibernahm Kurt Tozzer.

Im Gegensatz zu den friiheren Beitrdgen zur Mini-Mode, wurde zwar von der
Moderation auch nur Kritik gelibt oder sarkastisch liber die neue Maximode berichtet,
dennoch sind die Aussagen der interviewten Personen gréRtenteils als recht positiv zu
werten. Trotzdem fallt auf, dass die Gesellschaft fiir einen Modewandel meist nicht
offen ist und diesen vorerst verurteilt. So missen sich Frauen teilweise furchten mit
einer neuen Mode in die Offentlichkeit zu treten, da sie eventuell beschimpft werden
wirden.
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6.6.6 Teletest: Neue Schuhmode

Am 23.07.1973 sendete der ORF eine 25.19-mintige Teletest Sendung (Folge 54) mit
einem 4.47-min(tigen Beitrag zu den gesundheitlichen Folgen, die das Tragen von
hohen Absatzschuhen mit sich bringt. Die Beschreibung der Folge lautet: ,Neue
Schuhmode: ,,Das Modediktat steht immer noch tiber der Gesundheit”- so formuliert es
der Orthopade und Primar Zeeman in Bezugnahme auf die gesundheitsgefahrdende
Plateauschuhmode. Viele Frauen gefdahrden Knochel, Fuligelenke und Sehnen durch viel
zu hohe Absatze ihrer Plateauschuhe. Bereits bei kleinen Gehsteigunebenheiten oder
leicht schragen Ebenen kommt es zu einer Kippung im Sprunggelenk- gerades Gehen
und Stehen ist oft unmoglich, schmerzhafte Zerrungen an der Tagesordnung. Trotz
dieser unangenehmen Begleiterscheinungen erfreuen sich Stockelschuhe (High Heels)
ungetribter Beliebtheit. Es wird dazu ein Interview mit dem Orthopaden Dr. Zeeman
geflihrt, der anhand von medizinischen Bildern verdeutlicht, wie sich die Stellung der
FiRe durch die neuen und modernen Plateau Heels verandern kann und wird. Bei
diesem Beitrag muss angemerkt werden, dass es sich bei der Sendung Teletest um ein
Kosumentenschutzmagazin handelt, wodurch natirlich gesundheitliche Aspekte im
Vordergrund stehen und nicht per se die neue Schuhmode fiir die Gesellschaft
vorgestellt wird. Aus medizinischer Sicht kann diese neue Schuhmode einigen Arger
anrichten, weshalb sich die Kritik nicht vollkommen auf den modischen Aspekt der
Schuhe bezieht.

Zu Beginn der Sendung wird eine junge und schlanke Frau gezeigt, die einen Minirock
und hohe Plateauschuhe tragt und damit die Wiener Parlamentsstufen hinaufsteigt. Die
Moderation beginnt die Reportage mit einem kurzen Monolog, wahrend weiterhin
verschiedene Madchen in hohen Schuhen zu sehen sind. ,Vor kurzem wurde sogar das
hohe Haus wegen der hohen Schuhmode bemiiht. Gesundheitsminister Leodolter sagte,
dass das Gesundheitsministerium bereite ein Merkblatt mit Hinweisen fiir richtiges
Schuhwerk zur Verhitung von Haltungsschaden vor. Auch der oberste Sanitatsrat werde
sich mit der Frage der Mindestanforderungen an orthopadisch einwandfreiem
Schuhwerk befassen. Wir warteten keine Richtlinien ab, sondern gingen gleich zum
Fachmann Primarius Dr. Zeeman®. Im Bild werden immer wieder Beine in extrem hohen
Plateauschuhen mit Blockabsatz gezeigt, wie sie zielsicher die Treppen hoch- und wieder
hinuntersteigen. Mit dem ,hohen Haus” ist das Parlament gemeint, dass in dieser
Sequenz von den Schuhen mit hohem Absatz bestiegen wird. So hat es die Mode sogar
bis in die Politik geschafft. Es fallt auf, dass selten bis nie eine gegenderte Form von
Berufen oder Amtern verwendet wird, auch wenn eine Frau diese Position besetzt.

In der nachsten Sequenz steht Dr. Zeeman neben einem Rontgenbild eines Fulles und
erklart anschlieBend, wie sich die Stellung des FuRes verandern kann, wenn man mit
hohen Schuhen lauft. Auch moégliche Gesundheitsschaden werden von ihm genannt:
,Der Auftritt bei den Plateauschuhen, vom Standpunkt des Orthopadden aus betrachtet,
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zeigt sich in dieser Weise. Hier haben sie den Auftritt noch heil und ohne physiologisches
Kickmoment. Kritisch wird die Angelegenheit erst, wenn der Auftritt auf einer schragen
Ebene erfolgt oder dann, wenn hier ein Hindernis seitwarts liegt. Es kommt dann zu
einer vermehrten Kippung, und zwar eine vermehrte Kippung im Sprunggelenk. Weiters,
dass der Unterstiitzungspunkt auBerhalb des Auftrittspunktes kommt und so hier Krafte
wirken, die den FuB weiter zur Auftrittsebene runterziehen. (...) Und damit kdnnen
Zerrungen im Gelenks- und Bewegungsapparat des unteren Sprunggelenkes, zum Teil
im oberen Sprunggelenk auftreten. Die Krafte, die hier wirksam sind, sind enorme.
Wenn sie bedenken das Korpergewicht mit 70kg, so multipliziert sich das hier im
Krafteparallelogramm enorm.” Eine junge Frau im Minirock wird im Anschluss beim
Laufen mit Plateauschuhen auf einer unebenen Stralle gezeigt, wo sichtbar wird, dass
sie mit dem Full immer wieder umknickt und keinen sicheren Halt beim Laufen findet.
So sehen die Zuschauerlnnen dabei zu, wie ihr Sprunggelenk immer mehr zur Seite kippt.

»Nicht jedes Bein steht auf einem Plateauschuh sicherer. Aber das schwache und meist
kleinere Geschlecht wird groRer”. Frauen werden auf Grund ihrer Statur von Dr. Zeeman
offentlich als das ,,schwache und meist kleinere Geschlecht” betitelt, dass durch hohe
Plateauabsatze nun endlich groRentechnisch etwas zum starken Geschlecht des Mannes
aufschlieBen kann. So ein hoher Schuh setzt auch eine gewisse Sicherheit beim Laufen
voraus, was erst einmal gelernt sein will. Mit folgender Darstellung spielt der Orthopade
auf das vermehrte Tragen, der seit den 1960er Jahren sehr modernen Plateauschuhe an,
die langfristig eine Fehlstellung der FilRe bewirken kdnnen. Auch gilt eine haufigere
Unfallgefahr mit den hohen Schuhen, durch Stolpern und Umknicken.

Dr. Zeeman zeigt nun an einem Full in Plateauschuhen den physiologisch richtigen
Auftritt. AnschlieBend stellt er zum Vergleich ein Bein auf ein héhergelegtes Hindernis.
Die Zuschauerlnnen sehen dabei den Ful8 knicken. Der Orthopade gibt zu verstehen,
dass schon eine minimale Stérung des geraden Weges, eine Gefahr flir den gesunden
Ful® ist. ,Diese Unterlage ist 10mm hoch. Sie sehen schon bei 10mm das groRe
Kippmoment, das auftritt. Hier die Unterschenkelachse, hier die gekippte Schuhachse
und damit auch die gekippte Achse der FuBwurzel. Der Bandapparat ist nicht mehr in
der Lage dieses Kippmoment zu verkraften. Wenn wir dieses Hindernis noch etwas
erhohen wirden, so sehen Sie selbst, welch enorme Drehung hier in der FuRwurzel
auftreten wirde.” Zur Verdeutlichung, werden wahrenddessen zusatzlich Zeichnungen
von Gelenken ohne und mit Absatz gezeigt. Dabei ist die Fehlstellung von Gelenken auf
einem Absatzschuh sehr deutlich zu erkennen und die Zuschauerinnen realisieren, wie
schadlich solch ein Schuhwerk fir den Koérper ist. Der Primarius erklart dem Publikum
langsam und deutlich, was die gesundheitlichen Folgen dieser Plateaus ist. Danach wird
eine junge Dame gefilmt, wie sie sich waghalsig am Geldander neben einem holprigen
schmalen Gehsteig entlang hangelt und anschlieRend Stufen herabtaumelt. Dr. Zeeman
flgt hinzu, ,in weiterer Folge ist zu vermerken, dass bei den Plateauschuhen die
Abrollphysiologie schwerstens gestort ist (...)“. Es wird immer wieder verdeutlicht, wie
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problematisch diese Absatze fiir die Gesundheit der FiRe sind und der ganze FuRapparat
dadurch ,,schwerstens gestort” wird, da er sich beim Laufen nicht normal abrollen kann.

AnschlieBend wird in einem Schuhgeschaft gefilmt, in dem verschiedene Frauen
Plateauschuhe mit der Verkauferin anprobieren. ,, Die hohe Schuhmode stand Ubrigens
auch bei der Orthopaden Tagung in Hof Gastein im Mai dieses Jahres im Kreuzfeuer der
Kritik. Beim Schuhkauf ist Kritik absolut erforderlich. Glauben Sie der Verkauferin, sie
kennt sich aus.” Kundinnen probieren wahrenddessen hohe Clogs vor dem Spiegel an.
Dazu wird Minirock getragen, um die Beine besonders lang erscheinen zu lassen. Die
Plateauschuhe sind sogar ein Thema auf Fachtagungen, da sie offensichtlich viele
gesundheitsschadliche Folgen mit sich bringen. Auch ermahnt der Beitrag zur
besonderen Vorsicht beim Schuhkauf und kompetenten Beratung durch eine Fachkraft.

Dr. Zeeman adullert seine Zweifel an einer schnellen Veranderung der aktuellen hohen
Schuhmode. , Ich habe jedoch keine Hoffnung, dass diese Vernunftgriinde bei der Wahl
der Schuhe irgendwie ausschlaggebend sind. Denn das Modediktat steht immer noch
Uber der Gesundheit”. So wird vermittelt, dass sich modebewusste Frauen, die gerne
hohe Schuhe tragen, riicksichtslos mit ihrer Gesundheit umgehen und diese fahrlassig
gefahrden, nur um bestimmten Trends zu folgen. Der Moderator beendet die Sendung
mit ,No comment- Kein Kommentar.” Offenbar mochte auch die Redaktion klarstellen,
dass sie mit diesem Bericht schon alle ,Vernunftgriinde” zu diesem Thema gesagt haben
und ,kein Kommentar” dazu noch nétig ist. Der Beitrag soll offensichtlich vor den
gesundheitsschadlichen Folgen der Plateauschuhe warnen und zeigt deswegen nur die
auftretenden Nachteile. So kann die Sendung auch als Abschreckungsversuch gewertet
werden, da auch negativ dariiber geurteilt wird, dass Frauen dank dem bestehenden
,Modediktat® wohl jedem modischen Trend folgen missen, auch wenn das
Konsequenzen fiir die Gesundheit hat. Es scheint so, als zwingt die Mode sie kaputte
FiBe und Arztbesuche in Kauf zu nehmen, um modisch die StraBen entlang spazieren zu
kdénnen.

6.6.7 WIR: Bademode

Fiir den Bademoden Beitrag der ORF-Sendung WI/R am 22.05.1975 wurden Frauen in der
Wiener Innenstadt dazu befragt, was sie von einem neuen Bikini erwarten wirden. Der
Bericht dauert Gber 9 Minuten und zeigt die Neuigkeiten in der Bademode in Farbe,
sowie Empfehlungen von Fachleuten.

Die Sendung beginnt mit der Aufnahme eines jungen Madchens, das mit einem Bikini
bekleidet, auf einem Trampolin hlpft. Der Moderator leitet den Bericht mit einer
Aufzahlung von Begriffen ein, die mit Bademode assoziiert werden: ,Sommer, Sonne,
Badezeit, Urlaub. Da reift in vielen Frauen der Wunsch nach einem neuen Badeanzug.”
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Nun wird eine Schaufensterauslage gefilmt, die bunte Bademoden und Strand-
bekleidungen mit Blumenmustern in knalligen Farben prasentiert. Die anschlieBende
Frage der Moderation an die befragten Frauen in der Wiener Innenstadt lautet , was
erwartet die Frau eigentlich von einem neuen Badeanzug?“ ,Dass er hiibsch und billig
ist”, lacht ein junges Madchen im Vorbeigehen. ,Dass er leicht trocknet”, meint eine
altere Frau dagegen. Fir ein weiteres Madchen sollte er moglichst chic aussehen und
»dass i schlanker ausseh, als i eigentlich bin“. Auch das Erscheinungsbild nach auRen ist
ein Grund zur Abwagung: ,Ja sicher, ich mdchte auch ein angenehmer Anblick fiir meine
Umgebung sein”. Eine Dame gesteht ,ich geh ohne Badeanzug baden”. Flir manch eine
soll der Bikini ,,schon eng und knapp sitzen”, wahrend sich eine andere Frau wiinscht
»,dass er wunderbar passt, dass ich schoner ausseh als sonst”.

Wahrend zwei junge Madchen im Bikini am Beckenrand eines Schwimmbeckens entlang
stolzieren, blicken die im Wasser schwimmenden Manner gerne zu ihnen hoch. Der
Moderator kommentiert dieses Schaulaufen mit ,,der heimliche Traum, eine Mannequin
Figur, mit der man jedes Modell vorfiihren kann, die Mannerblicke auf sich ziehen kann,
mit anderen Schonheiten in Konkurrenz treten, zeigen, was sich zeigen ldsst, ein
neckisches Spiel mit einigen Zentimeter Stoff treiben”. Im Hintergrund lauft Zirkusmusik
flir das zu bestaunende Spektakel. Es wird suggeriert, dass sich jedes Madchen die Figur
eines Models wiinscht, um im Bikini von Mannern begehrt zu werden. Der Bikini wird
aufgrund des geringen Textilanteils als ,einige Zentimeter Stoff” bezeichnet. Der
Kommentator fragt ,,als Mannequin kann man sich das Spiel leisten, aber wie schaut die
Wirklichkeit aus?“ In der nachsten Sequenz sitzt eine dltere Dame mit einem knielangen
Kleid im Gras und liest eine Zeitung. So wird den Zuschauerlnnen vermittelt, dass in der
Realitat relativ wenige Frauen eine Bikinifigur haben. Dieses ,Spiel“, das zuvor auch
schon erwahnt wurde, soll andeuten, dass Frauen durch den Bikini gerne ihre Figur der
Offentlichkeit prasentieren und so eventuell Avancen von Méinnern gemacht
bekommen. ,Wenn man keine Idealfigur besitzt, vielleicht nicht mehr hat, das ist kein
Grund zum Resignieren”, beruhigt der Kommentator die kurz zuvor entmutigten
Zuseherlnnen, dass sie trotz einer nicht perfekten Figur immer noch Bademode tragen
konnen. Die Dame wird daraufhin in einem Geschaft fir Bademoden mit einer
Verkauferin gefilmt, die ihr einige Modelle vorfiihrt. Diese klart die Zuschauerlnnen liber
neue Bademodelle auf, denn ,die neuen Badeanziige fiir starke Damen formen ohne
Fischbein oder driickende Stellen die Figur”. Die Verkduferin zeigt der Dame
anschlielRend, die fiir ihre Figur jeweiligen Vorteile der ausgewdhlten Badeanziige.

AnschlieBend wird im Atelier eines Bademodenherstellers gefilmt und nach den
passenden Materialien fliir Bademoden gefragt. Der Geschaftsflihrer des Unternehmens
Heinz Brantl klart das Publikum tiber geeignete Textilien flir Badeanziige auf. Am besten
eignen sich ,superleichte, jedoch elastische Stoffe. Miedercharakter fiir formgebend
und schlanker erscheinen. Und absolut undurchsichtig. Gute Ausflihrung hat meist
hoheren Preis”. In der nachsten Sequenz werden Frauen jeden Alters in Bikinis und
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Badeanziigen in einem Wiener Freibad gezeigt. Einige dieser Damen werden daraufhin
nach ihrer Praferenz in der Bademode gefragt. ,Eine Frage, die in vielen Gesprachen
aufgeworfen wird: wenig Stoff oder mehr? Bikini oder einteiliger Badeanzug?“

Ein Madchen flhlt sich auf Grund ihrer Figur dazu gen6étigt, einen Badeanzug anstelle
eines Bikinis zu tragen, ,also bei meiner Starke muss ich schon einen Einteiligen tragen.
Wenn eine a schone Figur hat, bin ich schon fir an Bikini“. Eine der Befragten findet,
dass jede Frau sich und ihren Korper selbst gut genug kennen sollte, denn , jede Frau
muss wissen, was sie anziehen kann“. Ein interviewter Mann praferiert bei den Frauen
einen Bikini, vorausgesetzt die Figur stimmt: ,Naja, ich bin eigentlich fir Bikini, wenn die
Dame a dementsprechende Figur hat”. Einem weiteren Mann gefallt der Anblick einer
Dame im Bikini sehr, ,,ich, also, hab gern Bikini ned? Da sieht man a bissl was“. Der
Moderator weiht das Publikum daraufhin in die weltweite Praferenz bei den
Bademoden ein. ,Die Kdufer in der ganzen Welt haben entschieden, 3 zu 7 steht das
Verhaltnis Einteiliger zum Bikini“. So bevorzugen tatsachlich 70% der Befragten einen
Bikini gegeniber einem einteiligen Badeanzug. AnschlieRend erklart der Sprecher kurz,
wie der Bikini zu seinem Namen gekommen ist und erwahnt die gleichnamige
Inselgruppe im Pazifik, auf der die USA ihre Atomtests durgefiihrt haben. SchlieRlich
bezeichnet er den Bikini, in Anlehnung an die nuklearen Tests als ,,Atom einer Kleidung”.
Wadhrend ein eingeblendetes Wandbild eines Schwimmbades des 19. Jahrhunderts
zeigt, wie Frauen mit langen Kleidern oder Hose badeten, gesteht der Moderator, ,,von
der Bademode von 1833 sind wirklich nur Atome Ubriggeblieben”. Der Bikini ist schon
seit vielen Jahren ein sehr polarisierendes Bekleidungsstiick, vor allem wegen des
geringen Stoffanteils.

Das Bild zoomt auf ein Madchen im Liegestuhl mit heruntergelassenen Bikinitragern, um
Braunungstreifen zu verhindern. Der Moderator wirft mit Bezug auf den
Namensursprung ein, ,sympathische Atome, die unsere Strandbader erobert haben.
Kleiner und noch kleiner ist der Wunsch der Sonnenanbeterinnen. Moglichst ohne
Trager, die einen weillen Streifen auf der braunen Haut zu hinterlassen. Die sparsamen
Hillen wurden fir das Sonnenbad entworfen. Beim Schwimmen werden bei einigen
neckischen Gebieten Probleme entstehen”. Ein Madchen will aus dem Becken steigen,
wobei ihr tragerloser Bikini verrutscht und sie ihn mit einer Hand festhalten muss, um
,nheckische Gebiete” nicht zu entbl6Ren. Als Anspielung auf die immer kiirzer werdende
Bademode kommentiert die Moderation die Bilder von sich braunenden Frauen mit
,kleiner und noch kleiner ist der Wunsch der Sonnenanbeterinnen”. Das Publikum kann
jedoch beruhigt werden, dass fir einen unkomplizierten Ausstieg aus dem Becken nur
ein anderes Modell gewahlt werden sollte, das besser gesichert ist. , Es gibt natirlich
auch tragfahigere Konstruktionen mit Halstrdagern, aber bei einem kithnen Sprung ist
auch die Hose in Gefahr”. Ein Madchen hiipft wahrenddessen vom Sprungbrett mit dem
Kopf voran ins Becken, wo die Zuschauerlnnen anschlieRend ihre treibende Bikinihose
sehen. ,Beim Schwimmen und Springen ist der Einteilige dem Bikini Uberlegen”.
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AnschlieBend werden Preise in Schilling verlesen, wie viel ein durchschnittlicher
Badeanzug und Bikini kostet. Es wird trotzdem geraten, ,auch wer spart, sollte
mindestens zwei Badeanziige haben. In der nassen Badehose zu bleiben, kann bdse
Folgen haben. Wenn man im Wartesaal des Arztes mit einer Nierenentziindung sitzt,
kommt die Reue zu spat”. Damit wird noch eine gesundheitliche Warnung fir
unverninftige Schwimmbadbesucherinnen ausgesprochen. Es folgt noch der Ratschlag
des Bademodenerzeugers Georg Feldmann, die Badekleidung nach dem Schwimmen in
Chlorwasser gut auszuwaschen: ,Die Farben eines qualitativ hochwertigen Bikinis
sollten durch die Sonne jedenfalls nicht verblassen, jedoch kann es vorkommen, wenn
es durch nicht ausgewaschenes Chlor oder Meersalz zu chemischen Reaktionen
kommt*“.

Auch die Badebekleidung der Herren wird im Beitrag kurz thematisiert. ,,Wie steht es
um die Herrenbademode? Erfreuliche Nachricht: Die Hosenbeine sind wieder
heraufgerickt. Kurz ist auch die Linie beim Bademantel”. Ein junger Mann in enger,
kurzer blauer Badehose und weiBem Bademantel prasentiert am Beckenrand die
neueste Mannermode fiirs Schwimmbad. Es wird weiterhin im Freibad gefilmt, wo sich
Frauen verschiedenster GroRe und Form im Bikini und Badeanzug sonnen und durch das
Schwimmbad laufen. Dies kommentiert der Moderator folgendermalen: ,Das
Badeleben zeigt, die Bikini Modelle sind reizend, aber nicht alle Frauen schatzen sich
richtig ein. Kann es sich eigentlich jede leisten einen Bikini zu tragen?” Durch so einen
Kommentar werden Frauen ohne perfekte Figur oder gewissen Alters eventuell
verunsichert, ob sie sich offentlich in einem Bikini zeigen kénnen. Die Verkauferin
Susanne Hanselik ist Einkaufsleiterin in einem Bademoden Geschaft und klart das
Publikum auf. ,Ich glaube, das ist hauptsachlich eine Frage der Figur und nicht des
Alters”. Wahrend sie einen knappen griinen Bikini in die Kamera halt, erklart sie ,einen
so kleinen Bikini kann nur jemand mit einer tadellosen Figur tragen. Die starkere Dame
kann sich dann mit einem Zweiteiler behelfen, bei dem das Oberteil ein bissl mehr formt
und kompletter ist und auch die Hose im Steg ein bissl hoher geschnitten ist”.

Fiir Madchen ohne ModelmaRe empfiehlt der Moderator einen Uberwurf. ,Fir die
molligen Madchen noch ein Tipp: Beim Gehen wird man kritisch betrachtet. Ein nettes,
zusatzliches Kleidungsstiick kann dort viel helfen”. Die Zuschauerlnnen sehen, wie sich
ein junges Madchen Uber ihren Bikini ein Badekleid zuschniirt. AnschlieBend geht sie an
zwei weiteren Madchen vorbei, die gerade Tischtennis spielen. Eines davon tragt Gber
dem Bikini ein kurzes Schwarzes Shirt, wahrend die andere einen Rock dariiber tragt.
Damit werden alle ,molligen” Madchen, die keine ModelmalRe haben, durch die
Fernsehsendung verunsichert und sich seltener in einen Bikini trauen. Die Redaktion
beeinflusst also bewusst durch ihre Kommentare, wer spater vermutlich einen Bikini
tragen wird und wer nicht.
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,Jede Frau hat ihre Vorziige, der eigene kritische Blick in den Spiegel sollte erkennen
lassen, wo diese liegen. Man kann dann das weniger Ansehende verdecken und die
Aufmerksamkeit auf das Sehenswerte lenken. Was aber macht ein geplagtes Wesen, das
oben und unten verschiedene GroRen braucht? Zwei Bikinis kaufen und jeweils nur
Ober- und Unterteil verwenden? Eine Losung des Problems: Ober- und Unterteile, die
einzeln verkauft werden. Zu jeder GroRe gibt es knappere und groRflachigere
Ausfuhrungen, die man miteinander mischen kann. Zwei Nachteile dieser guten Idee:
Sie wird bei uns kaum angeboten und ist nicht gerade billig“. An einer Statue im
Schwimmbad werden die verschiedenen Bikinitypen, die zum Mixen erhaltlich sind,
prasentiert. Den Frauen wird also geraten besonders kritisch mit ihrem Korper zu sein,
um in der Bademode eine gute Figur zu machen. Meist schwingt es unterschwellig mit,
dass es nicht darum geht, ob eine Frau sich selbst unwohl fiihlt im Bikini, sondern was
sie den anderen Badegasten flir einen Anblick bietet.

Eine Frau wird anschlieBend von hinten gefilmt, wie sie im hellblauen geschlossenen
Bademantel die Stufen hinab Richtung Becken lauft. ,Fir Damen jedes Alters, die sich
am Strand etwas mehr bekleiden wollen, bietet die Industrie Kleider aus dem gleichen
Stoff und dem gleichen Muster an. Mit den neuen Strandkleidern kann man auch vom
Bad ins Tanzcafé hinldber wechseln”“. Zwei Frauen steigen daraufhin von ihren
Liegestlihlen auf und ziehen sich die passenden Kleider zu ihrem Badeanzug Uber.
AnschlieBend setzen sie sich an einen sonnigen Tisch im Café mit ihren langen Kleidern.
Ringsherum sind Badegaste, die teilweise nur in Bikini und Badehose bekleidet sind.

Die Sendung endet mit den Worten ,,auch am Strand bei der ausgezogenen Mode, geht
es um die uralte Frage, die sich Frauen so gern vor dem Kauf eines Kleidungsstiickes
stellen: Welche Rolle will ich spielen? Welche Rolle kann ich spielen?” Ein junges
Parchen wird dabei gefilmt, wie es auf zwei gelbe Liegestiihle zulduft. Sie tragen Bikini
und Badehose aus demselben Stoff sowie Muster und setzen sich einander anblickend
hin. Mit dieser letzten Frage wird erneut darauf angespielt, dass nicht jedes Madchen,
das einen Bikini anziehen mochte, dies auch, z.B. aufgrund ihrer Figur, machen sollte.
Der Beitrag ruft Frauen also zu einer sehr kritischen Selbstbetrachtung des eigenen
Korpers auf und schneidet damit deren freie Entscheidungen ein Stlick weit ein, indem
gesellschaftlich vorgeschrieben wird, welche Figur gut in einem Bikini aussieht und
welche nicht. Erneut wird sichtbar, wie sehr die Gesellschaft den Kérper von Frauen
thematisiert, sowie die Mode, die sie tragen. Auch wenn sich viele vom Bikini nicht
abbringen lassen, wird es einige Madchen und Frauen geben, die sich durch solch eine
negative Berichterstattung davon beeinflussen lassen und schlieRlich darauf verzichten.
Beleibteren Frauen werden zwar auch passende Alternativen vorgeschlagen, dennoch
vermittelt die Sendung das Bild, dass die meisten Frauen eigentlich keinen Bikini tragen
sollten. Zudem wird nicht deutlich erldautert, ab welchem Gewicht oder Figurtyp dies
besser vermieden werden sollte. Somit werden Frauen noch weiter verunsichert, ob sie
schon ,,zu dick” seien.
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6.6.8 10 vor 10: Minimode

Der am 15.04.1983 im ORF ausgestrahlte Bericht der Sendung 10 vor 10 dauerte 5.40
Minuten. Die Beschreibung des Beitrags lautet ,,Der Mini-rock ist wieder Mode (ein alter
Trend ist wieder im Kommen)”“. Es wird darliber berichtet, dass der grofRte Trend der
60er Jahre, der Minirock, im Jahr 1983 wieder sehr modern ist. Des Weiteren wird der
Osterreicher Helmut Lang interviewt, der sich in der internationalen Modeszene als
einer der groBen Designer etabliert hat. Die Sendung beginnt mit einem Filmausschnitt
von ,,Wollen Sie mit mir tanzen” aus dem Jahr 1959, in dem ein tanzendes Paar zu sehen
ist. Es handelt sich bei der blonden Frau in einem knielangen Petticoat Rock um die
franzosische Schauspielerin Brigitte Bardot und bei dem dunkelhaarigen Mann im
beigen Anzug um Dario Moreno, ein tlrkischer Schauspieler. Die beiden befinden sich
in einem Tanzstudio und trainieren ihre Tanzschritte.

Die nachste Sequenz wird in einem Ladengeschaft gefilmt, in der Helmut Lang, ein junger
Modedesigner und Experte auf diesem Gebiet, hinter einer Theke interviewt wird. Er
erklart, dass ,,mit dem neuen Frauentypus, der jetzt aus Frankreich wiederkommt, mit
einer Wiederbelebung der ersten Filme und Sensationserfolge von Brigitte Bardot,
kommt auch der Minirock wieder zu uns“. Das Bild wechselt anschlieBend erneut zu
einer Szene aus ,,Wollen Sie mit uns tanzen”, in der Bardot und Moreno sich immer noch
in einem Tanzstudio befinden und er ihr folgende Komplimente macht: ,Diese Figur,
diese Taille, diese Beine, oh”. Er umarmt Bardot von hinten und kommt ihr zu nahe,
sodass sie ihm eine Ohrfeige gibt und sich von ihm entfernt. Zuriick im Ladengeschaft
fahrt Helmut Lang fort: ,Der Minirock fangt also bereits Giber dem Knie an, das ist eine
Lange, die auch von der Couture propagiert wird, die auch getragen wird. Und desto
kiirzer der Rock wird, desto jiinger wird die Tragerin®. In der Haute Couture ist die
Rocklange noch nicht so kurz, wie es auf den StraBen Europas zu sehen ist. Die jungen
Frauen tragen den Minirock gerne sehr kurz, wie Helmut Lang erzahlte.

Nun sehen die Zuschauerlnnen eine Gasse in Wien, in der ein silberner Porsche auf die
Kamera zufdhrt, aus dem eine junge Frau mit knappem Minirock aussteigt. Sie verlasst
das Auto und lauft selbstbewusst die Gasse entlang. Zum kurzen Rock tragt sie braune
Stiefeletten mit Absatz, eine dunkle Strumpfhose sowie eine braune Jacke liber einer
weillen Bluse und dunklen Lederhandschuhen. AnschlieRend posiert das Model in einem
neuen Outfit mit einem kurzem, weitausgeschnittenen Uberkleid {iber ein schwarzes
kurzarmeliges T-Shirt, weien Strumpfhosen und dazu weiRe Pumps. Ilhre Haare hat sie
mit einem Stirnband nach oben befestigt und den langen Mantel ldssig Uber eine
Schulter gehangt. Auf den Lippen tragt sie roten Lippenstift und an den Handen weilRe
Lederhandschuhe. Ein drittes Outfit wird im Anschluss von ihr prasentiert und zeigt ein
blau und schwarz gestreiftes Minikleid mit einer kurzen olivenfarbenen Jacke dartber
und einer gelben Strumpfhose darunter. Das Kleid wurde mit einem dicken Taillengirtel
fixiert und das Outfit durch gelbe Lederhandschuhe und schwarze Lackpumps
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vervollstandigt. Die Zuschauerlnnen kdnnen ein Muster erkennen, denn zu jedem
gezeigten Mini werden bunte Strumpfhosen mit Pumps und Lederhandschuhen
kombiniert. AnschlieRend werden noch zwei Outfits nach gleichem Schema vorgefiihrt.

Es folgt erneut eine Szene mit Bardot aus ,Wollen Sie mit uns tanzen”. Diesmal steht sie,
im Bademantel bekleidet, im Ankleidezimmer mit einem Mann und greift zu einem
bestimmten Kleid im Schrank. Der Mann reagiert sofort emport und ruft ,nein, dieses
Kleid ziehst du mir nicht an”. Darauf erwidert Bardot entspannt ,,selbstverstandlich ziehe
ich das an. Ich weil} zwar, du magst es nicht, aber das ist unwichtig” und lacht. Bardot
lasst sich sichtlich nicht von einem Mann in ihrer Kleiderwahl beeinflussen. Wieder
zurlick im Geschaft, fihrt der Interviewer das Gesprach mit Helmut Lang fort. ,In den
60er Jahren war der Minirock ja auch gewissermallen Ausdruck fiir eine revolutionare
Haltung”. Lang stimmt zu und erklart ,ja, das ist richtig, weil die Frau wollte sich nicht
mehr einsperren lassen, was ihre privaten, ihre beruflichen Dinge betraf. Und hat
eigentlich gezeigt, dass sie sein mochte, was sie ist. Und ein Ausdrucksmittel dieser Zeit
war eben der Minirock, um zu zeigen ,,ich bin eine Frau“. Jetzt, 1983, ist es so, dass der
Minirock zur Mode gehort, dass etwas Selbst-verstandliches geworden ist, dass junge
Madchen, dass Frauen mit schonen Beinen ihn tragen, dass er in der Sportmode und in
der Freizeit wichtig geworden ist”. Der Designer gibt zu verstehen, dass die Frauen sich
seit den 1960er Jahren modisch und gesellschaftlich nicht mehr einengen lassen wollen
und deswegen auch tragen, wonach es ihnen beliebt. Dadurch konnte sich der Minirock
damals so erfolgreich gegen KritikerInnen durchsetzen und zu einem festen Bestandteil
der Damenmode in vielen Bereichen werden.

AnschlieBend wird erneut ein Model von hinten dabei gefilmt, wie sie in einem kurzen
Jeans Minirock mit Schlitz auf der Riickseite, hellblauen Oberteil, sowie einer diinnen
Strumpfhose und tirkisen Pumps eine gelbe Treppe in ein Bekleidungsgeschaft
hinauflauft. Dort oben flihrt sie erneut vier verschiedene Outfits mit bunten Minirécken
vor, unter denen sogar teilweise das Strumpfband hervorblitzt. ,Der Minirock ist ein
resistenter Virus, der sich quer durch alle Schichten wieder verkauft und jeder ist
unheimlich darauf besessen die ausgeflipptesten Modelle zu finden. Zum Beispiel die
Kunden von uns kaufen sich Hollywood Cocktailkleider aus den 50er Jahren, schneiden
sie ganz kurz ab, also extremster Mini“ erzahlt der Modehandler der Boutique Karl Fuss.
Es wird danach noch einmal verschiedenste Mini-Mode vorgefiihrt. Zudem wird der
Minirock als ,resistenter Virus“ bezeichnet, um zu verdeutlichen, dass dieser Trend nicht
zu beseitigen ist.

Abermals wird eine Szene des Bardot Films eingeblendet. Bardots Partner ruft erneut
,dieses Kleid ziehst du mir nicht an®. Sie schaut ihm tief in die Augen und beruhigt die
Situation mit ,,weildt du, es ist gar nicht so einfach Frau zu sein, ihr Manner seid so viel
starker, da miissen wir uns eben mit den kleinen Mitteln, die wir haben, wehren”. Die
Filmszenen zeigen immer wieder, wie Manner das Aussehen von Bardot’s Charakter
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kontrollieren oder fiir sich haben mochten. Dennoch bleibt sie stark und wehrt sich mit
Erfolg und Charme gegen die mannliche Unterdriickung.

Zwei junge Damen laufen anschlieBend durch die FulRgéngerzone, eine von ihnen im
Minirock mit hohen Pumps, die andere in Jeans und Stiefeln. Anschlielend werden
Passantlnnen nach ihrer Meinung gefragt. Die Meinungen gehen auseinander,
unabhangig vom Alter der Befragten. Eine Passantin gesteht ,ich mag das, aber ich find
es zu sexy”. Eine weitere lacht und meint ,jeder soll zeigen, was er will. Wenn ein Mann
seine Schulter zeigen will, soll er sie zeigen”. Ein Parchen dullerst sich negativ Gber die
Mode, zumindest was den Korper einer moglichen Tragerin betrifft. ,Wenn man so alt
ist, wird man kein Minirock anziehen” gibt die Frau zu verstehen, wahrend ihr Begleiter
entgegnet ,,wenn da so a Uberfette in Minirdcken daher walzt, da erschreckt man sich,
als Mann jetzt meine Meinung”. Er gibt zu verstehen, dass Manner wohl nur sehr
schlanke Figuren in Minirécken sehen wollen und der Gewichtsaspekt in die Beurteilung
dariiber miteinflieBt. Anscheinend geht der Herr davon aus, dass Frauen einen Minirock
tragen, um Mannern zu gefallen. Deswegen misste auch ein Mann entscheiden, wer
einen anziehen darf und wer nicht. Wie auch schon in friiheren Jahrzehnten spielt das
Gewicht bei der Beurteilung der Kleiderwahl eine grofle Rolle, zumindest bei
Beobachterlnnen.

Eine dltere Dame findet die kurzen Rocke unter einer Bedingung gut, ,wenn oane schene
FiaB hat, des is ja aber bei die Jungen a ned immer der Fall”. Ein junges Madchen meint
nlchtern ,,ich trag’s einfach”, wahrend eine Dame mit einem kleinen Buben auf dem
Arm zugibt ,ich find‘s reizend fir junge Madchen”. Es lasst sich immer wieder
feststellen, dass die Gesellschaft Minirécke nur bei sehr jungen Madchen akzeptiert. Ein
Schweizer Paar erzahlt von sehr beliebten Lederminis in der Heimat und das Madchen
gibt zu, dass sie auf einer Party in Wien doch recht irritiert angeschaut wurde, als sie
einen Minirock trug. lhre Erklarung dafiir ist ,naja, ihr Osterreicher seid einfach so drei,
vier Jahre bestimmt hinterdrein“. Ihr Begleiter lacht und erwidert ,ja drei, vier Jahre is
bissl Gbertrieben, aber ...“, als der Moderator schon einwirft ,,so vier, finf Monate”.
Beide bejahen dies belustigt. Damit ist die Befragung und auch die Sendung beendet. Es
ist sehr interessant, dass auch 20 Jahre nach dem ersten Aufkommen des Minirocks,
dieser immer noch gesellschaftliche Debatten befeuert und darliiber auch eine
offentliche Meinungsumfrage durchgefiihrt wird. Dennoch ist diese Berichterstattung
weniger wertend als noch in den 1960ern. Es wird eher gezeigt, wie man den Minirock
in den 1980ern stylt und tragt und Uberldsst den Interviewten die Beurteilung dariiber.

6.6.9 Neues vom Kleidermarkt: Herbst- und Wintermoden 1985/86

Die Prasentation der Herbst- und Wintermoden 1985/86 erfolgte in der gleichnamigen
Episode der Serie Neues vom Kleidermarkt. Dieses deutsche Format stellt zweimal im
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Jahr die neuen Modetrends mit Ausschnitten der Modeschauen verschiedener
Designerlnnen vor. Die Moderation Gbernimmt in jeder Folge Antonia Hilke und flihrt
die Zuschauerlnnen mit ihrer eigenen Kritik durch die aktuellen Kollektionen. Im
Gegensatz zu Modeberichterstattungen der vorigen Jahrzehnte, werden hier auch
Sequenzen von echten Fashionshows gezeigt, wodurch ein tieferer Einblick gewonnen
wird, welche Trends auf Modebegeisterte zukommen werden. Es war das erste
Fernsehformat, dass so ausfiihrlich direkt vom Laufsteg liber Mode informierte. Die
Fernsehberichterstattungen lGber Mode haben sich in den 80er Jahren sehr weit
entwickelt und geben Interessierten die Chance, so nah wie nie an den Modeschauen
der groBen Designer dabei zu sein. In dieser 43:32 Minuten langen Folge von Neues vom
Kleidermarkt bekommen die Zuschauerinnen einen Einblick in die Pariser Modewochen
und die vorfliihrenden Designerinnen.

Antonia Hilke sitzt hinter einem Schreibtisch und beginnt ihre Berichterstattung tiber die
Modenschauen in Paris mit den Worten: ,Der groRte Abenteuerspielplatz fliir Mode,
jeweils im Marz und Oktober, zehn Tage lang, Paris. Hinter den Kulissen der vier riesigen
Showzelte geht es scheinbar chaotisch zu, in Wahrheit aber planvoll, wie in einem
Armeisenhaufen. Hier wird Mode inszeniert. Perfektion auf dem Laufsteg, der schone
Schein. Selbstverstandlich trigt er. Denn im wirklichen Leben will und soll ja niemand
ganz genau so rumlaufen. Aber viele Trends vom Haarschnitt bis zur Plateausohle,
Farben, Proportionen, Silhouetten und Styling flieBen in die Bekleidungsmoden der
jeweiligen Epochen ein. Alle groBen Modewechsel, seltener lbrigens als die Leute
immer argwohnen, kamen aus Paris. Selbst wenn ihr Ursprung Swinging London, die
Musikszene, Punks, Popper, die StraRen von San Francisco, Mexiko oder Marokko
waren”. Wahrend sie spricht, werden Sequenzen aus dem Backstage Bereich der
diversen Showzelte gezeigt, in denen die Mode vorgefiihrt wird. So erhaschen die
Zuschauerlnnen einen seltenen Einblick hinter die Kulissen solcher Shows, die
,Normalsterbliche” sonst nicht zu Gesicht bekommen. Models, die gerade angekleidet
und geschminkt werden, erscheinen im Bild. Hilke bezeichnet die Modewoche als
,grofiten Abenteuerspielplatz”, wodurch vermittelt wird, dass es dabei vor allem um
Spal3, Kreativitat und soziales Leben geht, wo sich Modebegeisterte austoben und frei
sein konnen. Diese Vorflihrungen sind metaphorisch ,planvoll, wie in einem
Ameisenhaufen”, womit Hilke beweist, dass trotz des scheinbaren Chaos alles genau
ausgekliigelt wurde und hinter einem Modeevent viel Arbeit und FleiR steckt.
Anscheinend empfindet die Offentlichkeit, dass sich Mode viel zu schnell wandelt,
jedoch scheint das gar nicht mehr Fall zu sein, da es ,seltener Ubrigens als die Leute
immer argwohnen” geschieht. Damit suggeriert Hilke, dass die Gesellschaft Mode als
schnell verganglich und austauschbar betrachtet. Ebenso bestatigt Hilke, dass sich viele
Modetrends aus der Musikszene oder anderen sozialen Randgruppen entwickeln und so
in die Welt getragen werden.

93



Darauf folgt eine kurze Sequenz liber den franzésischen Modeschopfer Yves Saint
Laurent, woraufhin Hilke Gber sein groBes Talent berichtet. Wahrend sie nun die neuen
Trends verkiindet, werden dazu passende Skizzen bei der Anfertigung gefilmt, um den
kiinstlerischen Teil des Modedesigns hervorzuheben und zu verdeutlichen, wie die
Trends vom Papier auf den Laufsteg gebracht werden. ,Neue Proportionen. Kurze,
kastige Mantel, die Rocke darunter eine Handbreit langer. Eng. Super einfache
Jerseykleider mit Kapuzen und riesigen Schals, lange Jerseytuniken liber schenkelkurzen
Rocken. Hohe Absatze, dichte schwarze Strimpfe. Hemdblusenstil flir die Mantel. Breite
Gurtel richtig in der Taille. Die langen Tuniken mit tiefem Glrtel Gber Minis in Wolle oder
Leder. Tiefgestapelte Eleganz und bei der Rockkiirze kein bisschen provozierend oder
ordinar”. Daraufhin werden die zuvor aufgezahlten Trends in der Modenschau von Yves
Saint Laurent von den Models auf dem Laufsteg vorgefiihrt. Die Zuschauerlnnen kénnen
ganze dreieinhalb Minuten der Vorflhrung genieRen und sehen insgesamt (iber 50
Looks. Hilke merkt nach der Prasentation an, dass ,, das Haus Saint Laurent auf Wunsch
die Rocke auch knielang ausliefern wird.” Der Minitrend setzte sich auch in den 1980er
Jahren wieder sehr erfolgreich durch, jedoch nicht in extremer Kiirze. Obwohl er schon
Mitte der 60er liberall zu finden war, ist es trotzdem eine Erwdahnung wert, dass aktuelle
Minirocke , kein bisschen provozierend oder ordinar” sind. Neues vom Kleidermarkt war
ein bis dato einzigartiges Format, dass durch Zeichnungen in Echtzeit und
Laufstegsequenzen den Zuschauerlnnen tiber die neueste Mode berichtete.

AnschlieBend wird der Japaner Kansai Yamamoto vorgestellt und Hilke beschreibt
seinen Designstil als ,seine Mode katapultiert er wie Happenings auf die Bihne.
Destingierter Pariser Chic ist so wenig sein Bier, wie fiir Saint Laurent und Kollegen der
Fetzenlook vom anderen Ende der Welt. Sie besteht aus vielen originellen Einzelteilen,
der totale Laufsteglook ist ja nur der schone Schein. Chefsekretdarinnen und
Borsenmakler freilich, werden gedecktere Kleidung vorziehen, aber Gott sei Dank gibt
es ja genug Berufe, wo Spal} an der Kleidung und Verkleidung nicht am Fortkommen
hindern, sondern im Gegenteil.“ Yamamoto veranstaltet also anstatt einer klassischen
Modenschau richtige Events und sein Interesse an Pariser Mode ist sehr gering, oder wie
Hilke es ausdriickte ,nicht sein Bier”. Seine asiatischen Modeentwiirfe kirt sie zum
,Fetzenlook vom anderen Ende der Welt”. Dass Yamamotos Stil nicht flr jedermann ist,
beweist Hilke damit, dass ,, Chefsekretarinnen und Borsenmakler freilich (...) gedecktere
Kleidung vorziehen” werden, denn so eine Bekleidung wiirde in diesen konservativen
Berufen eher Nasenriimpfen verursachen als begeisterten Zuspruch. Mode in den
einzelnen Berufen, ist auch in den 80er Jahren noch sehr verschieden, so sehen Biirojobs
und offentliche Einrichtungen stets ein klassisches und gepflegtes Erscheinungsbild ihrer
Mitarbeiterlnnen vor. In anderen Berufsfeldern gibt es die Mdglichkeit, sich modisch
freier zu entfalten und zu experimentieren. , Kansai Yamamoto gehort nicht zu den
sogenannten neuen Japanern, die die westliche Mode mit ihren fremdartigen
Kleiderverstandnis so geschockt und befllgelt hat. (...) Kein zivilisiertes Land, in dem
fernostliche Mode nicht ihre Spuren hinterlassen hat”. In der ,zivilisierten”, westlichen
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Welt war die Gesellschaft offensichtlich nicht besonders begeistert von der asiatischen
Mode, sondern eher ,geschockt und befligelt”, jedoch wird sie auch dort langsam
anerkannt. So entwickeln sich Modetrends verschiedener Kontinente nicht immer
deckungsgleich.

Das Besondere an der Sendung Neues vom Kleidermarkt ist Hilkes Art der
Berichterstattung. Diese ist zur Sendezeit einzigartig im deutschsprachigen Fernsehen.
Sie gibt nicht einfach plump die Laufstegmode wieder, sondern duBert gekonnt Kritik
und Komplimente an die verschiedenen Kollektionen mit einer beruhigenden, aber
bestimmten Stimme. Anscheinend kommt es dabei schon einmal vor, dass sie einem der
groflen Designer damit auf die Flile tritt. So kann Hilke in dieser Ausgabe nicht lber
Thierry Muglers neue Mode berichten, da dieser, wohl wegen einer vergangenen Kritik,
nicht gut auf die Modejournalistin zu sprechen ist. ,Diesmal wieder keine Nachrichten
Uber Thierry Mugler. Dieser originelle, hochbegabte Modemacher ist noch immer
beleidigt (iber ein paar kritische AuBerungen von mir. Schade, wenn auch
schmeichelhaft, dass man meine kleinen spitzen Anmerkungen fiir so bedeutend halt.
Offenbar sind hier, in diesem Haus, Journalisten nur willkommen, wenn sie als brave PR-
Vasallen unentwegt in Jubelgeschrei ausbrechen. Ich halte mich aber nicht fiir einen
Werbefritzen der Branche, sondern bin hoffentlich ein sachlicher Beobachter”. Damit
wird bewiesen, dass die mediale Berichterstattung liber Mode nicht nur die Gesellschaft
beeinflussen kann, sondern sogar die Designerlnnen selbst. Auch wenn es eine reine
Modesendung ist, wird in Neues vom Kleidermarkt nicht zu jedem neuen Trend Ja und
Amen gesagt, sondern auch sachliche Kritik geduRert. Diese bezieht sich aber auf die
Modedesigns per se und nicht auf neue und progressive Kleidung wie den Minirock, der
die Gesellschaftsmoral emport.

Hilke berichtet anschlieRend Uber die Mode des deutschen Karl Lagerfeld. ,Seit Karl
Lagerfeld fiir Chanel viermal im Jahr die Armel hochkrempelt, sind Image und Umsatz
des Hauses raketengeschwind gestiegen. Der gewiefte Designer, ein richtiges
Modechamaleon hat den Chanel Stil mit Ketten und Klunkern, Borden und Tweeds, den
Stepptaschen und typischen Schuhen voll drauf und dabei total modernisiert”. Die
Models in den klassischen Looks, die anschlieRend in Chanel liber den Laufsteg laufen,
zeigen die maskulinen Trends und breiten Schultern der 80er Jahre gepaart mit
femininer Eleganz durch Perlenketten, Goldschmuck und Halstiicher. Wie fiir Chanel
typisch, wurde viel Tweed-Mode, kastige Mantel und kleine Hite gezeigt. Nach
Lagerfelds Engagement fiir die Firma, feiert er sichtlich Erfolge, indem er fleiBig , die
Armel hochkrempelt” und es sogar geschafft hat, dass Chanel nicht nur finanziell ganz
oben dasteht. Der Umsatz muss sich zuvor rasant vermehrt haben, wenn Hilke diese
Entwicklung sogar als raketengeschwind bezeichnet. Lagerfeld ist modisch so
wandelbar, dass er als ein metaphorisches Chamaleon in der Mode betitelt wird. Fir
seine Herbst/Winter Kollektion bekam Lagerfeld in Paris sogar Standing Ovation, was
vom kritischen Pariser Publikum nicht so schnell zu erwarten ist, merkt Hilke an. Ebenso
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gesteht sie, dass durch Lagerfelds Designs, sich die Griinderin Coco Chanel nicht mehr
im Grabe umdrehen muss, denn offenbar entsprachen die Designs vor Lagerfeld
keineswegs dem vermuteten Geschmack und Stil von Chanel.

Backstage wird Lagerfeld mit Designkollegin Sonia Rykiel und Prinzessin Carolin von
Monaco gezeigt. Hilke erklart anschlieBend Lagerfelds simple Marketingstrategie fir
seine Marke. ,,Uber Karl Lagerfeld, Jahrgang 1938, ist in letzter Zeit ziemlich viel geredet
worden, am meisten von ihm selbst. Er ist sein bester PR-Manager. Tritt in jeder noch
so bloden Talkshow auf. Denn billiger sagt er, kann man ja Reklame gar nicht haben. Und
Spall macht es ihm aulBerdem auch noch”. Wahrend andere Unternehmen in den 1980er
Jahren stark die Werbetrommel anwerfen, um ihre Marken zu promoten, macht Karl
Lagerfeld dies schon rein durch seine eigene Personlichkeit. AnschlieBend wird
Lagerfelds Kollektion fiir sein eigenes gleichnamiges Label gezeigt. Die Models zeigen
sich mit auffalligen und eigenwilligen Kopfbedeckungen, die Sesseln oder Sofas ahneln.
Wie schon zuvor erwahnt, kritisiert auch Hilke die Designerlnnen. ,Was ich dieses Mal
wirklich scheulllich fand, die riesigen schwerfalligen Dachkragen auf langen Manteln und
kurzen Blouson Kostlimen. Aber keiner kann ja immer gut sein. Immerhin, die Kollektion
war aus einem Guss und voller Humor und darin ist KL ja spitze. Nur schon und edel ist
ja manchmal auch langweilig”. Hilkes Kritik bleibt jedoch sachlich und behandelt nur die
Optik gewisser Bekleidungsstiicke. Trotz alledem bezeichnet sie die Kollektion mit ,aus
einem Guss“ als stimmig und betont, dass Mode abwechslungsreich sein sollte, um nicht
eintonig zu erscheinen.

Nachfolgend debattiert Hilke liber den Kleiderkauf als Statussymbol, sowie liber die
deutsche Textilbranche. Neben der neuen Mode wird in der Sendung auch des Ofteren
die ganze Branche und Industrie dahinter thematisiert. ,Kleider waren und sind immer
noch Statussymbole. Das Gegenliber erkennen wir an seiner Verpackung. Die Schuhe,
der Hemdenkragen, die Socken, der richtige Nadelstreifen, alles klar. Das gleiche gilt fir
die Wohnung, sie verrat alles Uber ihre Bewohner. Schwere Schrankwadnde und
Sitzecken, die Bauhaus Klassiker oder altdeutsche Ungeheuer, alles Statussymbole.
Ausweis zur Person. Kleiderschranke und gute Stuben sind voll von solchen
Siegestrophden liber den armen grauen Alltag. Der schéne Schein, oft auf Raten. Der
Handel klagt durch das miese Wetter des Frihjahrs, ist das Sommergeschaft
buchstablich ins Wasser gefallen. Lager und Laden waren bruchvoll. Deutsche Stoff- und
Kleiderfirmen exportieren weltweit flr rund 25 Milliarden Mark, mehr als die Stahl- und
die Luftfahrtindustrie. Die Bundesrepublik liegt mit Italien an der Weltspitze, selbst die
fernostlichen Billiglohnlander kommen da nicht mit. Die Bundesrepublik ist auBerdem
weltgrofRer Importeur fiir Textil und Bekleidung. Aus der DDR stieg die Einfuhr von
Textilen um 17, von Bekleidung um 22% 1983. Nicht nur Bekleidung, sondern auch
Eisschranke, Mobel und Fernsehen haben inzwischen westlichen Standard. Neue Tarife
der Konfektionsindustrie, mal was Gutes. Fiir die 190.000 Beschaftigten gibt es
rickwirkend zum 1. Juni 3,5 % mehr.” Dadurch wird noch einmal verdeutlicht, wie grof$
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die Mode- und Textilindustrie, tatsachlich auch in Deutschland geworden ist und wie
viele Arbeitsplatze schlieRlich von dieser abhangen. In der Gesellschaft wird Mode oft
als etwas Nebensachliches abgetan und Interesse dafiir wird meist belachelt.

Uber das Aussehen der beliebten und viel gebuchten Models dieser Zeit, die
wahrenddessen im Bild erscheinen, sagt Hilke: , Nicht nur auf den Laufstegen ein ganz
neuer Frauentyp. Pragnante Gesichter mit rassigen Nasen, dicken Augenbrauen,
energischem Kinn, strengen Kurzhaarschnitten. Sportlich, durchtrainierte Klassefrauen,
die nichts mit den siiRen Verfiihrerinnen von anno dazumal gemein haben. Immer mehr
Frauen moéchten so sein. Muskulds vom Joggen, drahtig vom Bodybuilding. Biologisch-
dynamisch mager. Selbststandig und moglichst unabhangig von Mannern. Die hinken da
sowieso schon hinterher.” Hilke beschreibt damit genau das allgemeingdngige
Schoénheitsideal der 1980er Jahre, das durch viel sportliche Betadtigung wie Aerobic,
Fitness und Bodybuilding gepragt war. Ebenso waren erstmals in diesem Jahrzehnt
vermehrt nicht-weille Frauen auf den Laufstegen zu sehen, wodurch sich das typische
Erscheinungsbild der Models wandelte. Annmarie Beretta’s Models bezeichnet Hilke als
»,androgyne bisexuelle Gestalten, nicht nur in der Modeszene. Die jungen Leute in den
Weltstadten - immer mehr cool gestylte Neontypen. Ihre Vorbilder rocken und zucken
in der ausgeflippten Musikszene”. Damit bestatigt sich erneut, dass sich Modetrends
durch beliebte Musikerlnnen entwickeln und verbreiten. Die Jugendmode hat sich im
Vergleich zu den letzten zwei Jahrzehnten deutlich verandert und wurde maskuliner.

Der Trubel vor den Zelten ist mindestens genauso aufregend wie darin.
Showbesucherlnnen und Journalistinnen werden in schrillen und ausgefallenen Outfits
sowie Frisuren gezeigt. Auch der Punk-Look wird des Ofteren gesichtet. ,DrauBen in
Paris vor den Showzelten — ein Film fiir sich. Die Frauen immer strenger, die Manner
immer weiblicher? Keineswegs. Die Maskerade der Manner verrickt, aber durchaus
mannlich. Wer in der Modebranche nicht Konzernchef oder Kaufhausmanager ist, flhlt
sich zu origineller Kleidung hier zu geradezu verpflichtet. Die Spielregeln: ein bisschen
unrasiert, aber nicht zu sehr. Markant. Nie weibisch. Mode machen eben nicht nur die
professionellen Designer, sondern all die Leute aus dem Mode- und Showbusiness.
Videoclipmacher, Pop-ldole, all die Boy Georges, Nenas, Madonnas, Rod Stewarts. Ganz
tolle Modemacher. Bei denen schneidet sich lGbrigens die Konfektionsindustrie auf der
ganzen Welt viele nahrhafte Scheiben ab. Der Trend zurzeit: Alle wollen stark, kernig
aussehen- Supermanner und Superfrauen. 1500 Journalisten und Fotografen, ebenso
viele internationale Einkdufer und Modeslichtige gehen hier 10 Tage lang wie
Truffelschweine auf Talent- und Ideensuche. 50 Shows hier, weitere 40 ringsum in der
Stadt. Mode satt”. Die offentliche Meinung beflirchtet, dass durch das vermehrte
Kleiden von Frauen in maskuliner Mode sowie Hosen und Mannern mit langen Haaren
und Volanthemden, die Geschlechterrollen immer mehr in eines verschmelzen. Jedoch
sieht Hilke diesen Prozess, von strengeren Frauen und weiblicheren Mannern auf der
Pariser Modewoche keineswegs. Erneut wird auf die modische Experimentierfreude der
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Anwesenden hingewiesen, die dies mehr als Spiel und Selbstinszenierung sehen, als
Berufskleidung. Hohere Positionen wie , Konzernchef oder Kaufhausmanager” kleiden
sich ihrer Stelle gerecht, in eher klassischen Modellen. ,Es wird erneut deutlich, wie sehr
die Musikszene die Modebranche und ihre Trends seit Jahren beeinflusst. Die bekannten
Musikerlnnen wie Boy George oder Madonna geben den Ton in Sachen Mode an. Was
sie tragen wird schnell modern, weshalb sich die weltweite Modeindustrie an ihnen
orientiert und sich metaphorisch ,,nahrhafte Scheiben abschneidet”. So kommt es auch,
dass Madonna eine der groRten Modeikonen der 80er Jahre wurde. Obwohl Hilke auch
eine Frau ist, verwendet sie bei ihren Kommentaren stets das generische Maskulin bei
Berufen oder Bezeichnungen, es sei denn es wird liber eine ganz spezielle Frau berichtet.

AnschlieBend zeigt die franzosische Designerin Sonia Rykiel ihre Herbst- und
Winterkollektion. Einige der Models tragen bunte Irokesen Haarschnitte mit weiten
Lederkluften. ,Von allen mir bekannten Modemachern ist Sonia Rykiel die
Konsequenteste. Sie ist 20 Jahre nicht einen Millimeter von ihrem Stil abgewichen.
Selbst Zuschauer, die sich sonst herzlich wenig um Mode kiimmern, werden das
merken”. Diese Anspielung auf die, sich sehr schnell wandelnde Modebranche und
wechselnden Trends, wiirdigt die Bestandigkeit Rykiels in ihrem Stil. Die Standhaftigkeit
ihrer Designs kann also als zeitlose Klassik in der Mode eingestuft werden. Andere
Designer erfinden sich jede Saison neu und zeigen dies durch ihre jeweilige Kollektion,
was natirlich auch kommerziell sinnvoll ist. So miissen die Modebegeisterten standig
die neue ,,In“-Mode kaufen, um im Trend zu liegen, was bei Rykiel nicht der Fall ist.

Wieder an ihrem Schreibtisch, zitiert Hilke einen Artikel aus der Frankfurter Allgemeinen
Zeitung (FAZ), verfasst von Roswin Finkenzeller: ,In Dirndl und Janker stecken Kellnerin,
Model, Muttchen, Politiker, Brieftrager, Zahnarzt. Trachtenkleidung lasst keinerlei
Schlisse liber den sozialen Status der Trager zu.” Finkenzeller deutet darauf hin, dass
wirklich alle zu diesem Zeitpunkt Trachtenmode tragen, ob sie nun einen Bezug dazu
haben oder nicht sei dahingestellt. Diesem stimmt Hilke noch ohne Bedenken zu. Sie
liest nun den Rest des Artikels weiter vor: ,,Die da mitmachen, also die Trachten tragen,
entziehen sich den Sultanslaunen der maRgebenden Couturiers. Die Tyrannei dieser,
meist unsichtbaren Protestaten ist ungeheuerlich. Der Untertanengeist des breiten
Publikums nicht minder. Nach der Pfeife der Modeschopfer tanzen alle und die es nicht
tun, werden von den ausgebeuteten Kunden nicht etwa als Widerstandskampfer
gefeiert, sondern als Menschen hinterm Mond beldchelt”. Hilke las diesen Abschnitt
sichtlich amdsiert und hebt teilweise beim Lesen sogar den warnenden Zeigefinger. Die
Anschuldigungen von Herrn Finkenzeller, die Mode sei blo8 ein manipulatives und
willkirliches Herrschaftssystem mit ,Sultanslaunen” belustigt Antonia Hilke. Ebenso
deutet Finkenzeller an, wer sich dem angeblichen Modediktat nicht beugt, wird ,,als
Menschen hinterm Mond beldachelt” und damit gleichzeitig auch als unaufgeschlossen
gesehen. Hilke wendet sich nun an die Zuschauerinnen mit einer Antwort auf
Finkenzellers Artikel. ,Mal weit, mal eng, mal bunt, mal mausgrau nennt der Autor
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Willkiirakte, denen sich selbst Personen mit Verstand beugen. Ach, Herr Finkenzeller,
ich habe in den 30 Jahren meiner Berufspraxis kein Beispiel fir gelungene Manipulation
von Modemachern und Industrie gefunden, aber viele Flops aus falscher Berechnung.
Ganz besonders sauer wird Herr Finkenzeller auf Claude Montana sein, weil der in den
letzten zehn Jahren die Frauen mit seinen fantastischen ldeen so fiirchterlich gequalt
hat“. Fiir Finkenzeller ist die Mode ein willklrlich drehendes Rad mit standig neuen
Ergebnissen, das aber sogar ,Personen mit Verstand” da mitmachen, verwundert ihn
sichtlich. Voller Ironie halt Hilke Claude Montana vor, ,die Frauen mit seinen
fantastischen Ideen so fiirchterlich gequalt” zu haben. Damit moéchte sie dem Vorwurf
der Manipulation durch Finkenzeller entgegentreten und beweisen, dass sich Frauen
nicht durch Designerlnnen in eine Schublade stecken lassen. Sie werden durch die
Kollektionen inspiriert und schaffen damit etwas Neues fir sich. Anschliefend wird die
Mode von Claude Montana gezeigt, die Hilke als ,,einer seiner besten Kollektionen, ohne
Gags und Theater” bezeichnet.

Bevor Hilke zur letzten Show Ubergeht, zitiert sie an ihrem Schreibtisch noch einen
weiteren Artikel des Magazins der Frankfurter Allgemeinen Zeitung. ,Letzte Worte, mal
wieder nicht auf meinen Mist gewachsen, sondern im FAZ-Magazin. Zitat: Mode machen
heit mit Kleidern Verhaltensmuster entwerfen, dem Zeitgeist seine BI6Re zu bedecken.
Erfolgreiche Couturiers erflillen Wiinsche, bevor sie geduRert werden. Sie schneidern
Kostiime fiir eine Auffliihrung, die noch nicht feststeht. Schone Worte. Zitat Ende.” Damit
wird Mode mit unausgesprochenen Wiinschen gleichgesetzt, die das Wesen einer Frau
vollkommen verandern kénnen und sie damit bestarken.

Hilke betont anschlieBend, dass das Modegeschiaft eine der am meisten
vorausschauenden Industrien sei. ,Das bei diesem sensiblen Geschaft, auch von den
besten Machern mal kraftig danebengehauen wird - Risiko einer Branche, die von ihren
Designern mehr Voraussicht, mehr Riecher verlangt als jede andere
Konsumgliterindustrie. Moden werden leider allzu oft mit Marotten verwechselt. Der
Japaner Kenzo hat mit seinen Moden nicht nur Geschafte, sondern Zeitgeschichte
gemacht. Das gelingt paradox nur denen, die Mark und Markt vergessen und nur immer
wie der Abenteurer ihrer Modespulrnase folgen”. Mode mit Marotten zu vergleichen,
bestatigt erneut, dass zwischen Mode als schnell vergangliche Trenderscheinung und
Mode als ganze Industrie unterschieden werden muss. Zudem bezeichnet die Marotte
eine seltsame Angewohnheit, was mit dem Wesen der Mode keineswegs
Ubereinstimmt. Mode steht nicht nur flr flichtige Popularitdt, sondern auch fir die
Kunst etwas Neues zu erschaffen. Eine Modeerscheinung ist nicht mit Mode oder
Bekleidung per se gleich zu setzen. Hilke betont, dass mit Mode auch ,Zeitgeschichte”
geschrieben und damit gewisse gesellschaftliche Zwange geldst werden kdnnen. Blinde
Intuition, die hier metaphorisch als ,Modespirnase” bezeichnet wird, ist laut Hilke das
Geheimnis fiir einen bedeutenden Modewechsel.
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Als Abschluss wird noch Kenzos Show gefilmt, welche als Er6ffnung drei Models in
langen Pelzmanteln zeigt, die GUber dem Kopf Masken mit riesigen pelzigen Tierkdpfen
eines Braunbaren, einer weilRen Wildkatze sowie eines Lowen tragen. Darauf folgt eine
von der Jagd inspirierte Reihe an Lodenmanteln und Jacketts, Hiiten mit breiter Krempe
und hohen Lederstiefeln in gedeckten Erdtonen. Ein Model flihrt sogar einen grof3en,
schwarzen Jagdhund mit sich. Anschliefend tanzt eine ganze Menge in Karnevals und
Zirkus inspirierten Kostiimen lber den Laufsteg. Darunter auch ein Eisbarenkostiim und
ein Harlekin. Die Kleider erinnern teilweise an folkloristische Trachtenmode. Diese
Kollektion von Kenzo kann auch als eine Anspielung auf den von manchen herauf-
beschworenen ,Modezirkus” und die Verspieltheit von Kleidung gesehen werden, die es
ermoglicht durch verschiedene Mode in unterschiedliche Rollen zu schllipfen.

6.6.10 WIR: Alltagsbekleidung

Der 9.03-minlitige Bericht in der Sendung WIR tragt den Titel Alltagsbekleidung und
wurde am 26.03.1988 im ORF ausgestrahlt. Insgesamt dauerte die Sendung 23.11
Minuten. Die Beschreibung fiir den Beitrag lautet: ,,Gutes Benehmen, einst und jetzt:
Alltags Bekleidung, Studiogesprach liber Kleidung im Berufsleben, Mode allgemein®. Der
Beitrag beginnt mit der Einspielung verschiedener Bilder vom Wiener Opernball, sowie
von jungen Frauen und Mannern in einem nachgestellten Benimmkurs, dazu héren die
Zuschauerlnnen schnelle Klaviermusik. AnschlieBend werden zwei schwarz-weil Bilder
von vornehmen Herren zu Beginn des 20. Jahrhunderts gezeigt und tber das ganze Bild
die Uberschrift ,Gutes Benehmen einst..” gesetzt. Danach sieht man eine volle
FuBgangerzone in der Wiener Innenstadt, in der eine groBe MenschenmaRe herumlauft,
sowie die Uberschrift ,.. und jetzt?“. AnschlieRend wird der Titel des Beitrags
»Alltagsbekleidung” eingeblendet.

In der nachsten Sequenz sehen die Zuschauerinnen den Schauspieler und Kabarettisten
Otto Schenk in einem Ohrensessel mit einem Buch in der Hand sitzen, hinter ihm
gedammtes Licht und zugezogene Vorhange. Er beginnt daraus vorzulesen und setzt sich
dabei seine Lesebrille auf die Nase. , Viel Wahres schrieb man schon vor tiber hundert
Jahren Uber die Alltagskleidung. Ziehe an, was deiner Personlichkeit entspricht. Bist du
jung, so kleide dich anders, als wenn du alt bist. Bist du klein, anders als wenn du groR
warest. Als junges Madchen wahle leichte, einfache, als dltere Dame schwere und reiche
Stoffe. Als Mann wahle einen Schnitt, der deiner Erscheinung Wiirde und Haltung gibt.
Alles Auffallende ist unfein. Du kannst in dem einfachsten Anzug fein, in dem
prunkvollsten entschieden unfein aussehen. Das Kleid macht den Mann, aber der Mann
macht auch das Kleid. Du musst dem Kleide, nicht das Kleide dir, seinen Charakter
geben”. Wahrenddessen riickt Schenk das Revers seiner Jacke zurecht und signalisiert
mit einer Hand Pose, dass alles richtig sitzt.
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Erneut wird in der Wiener Innenstadt eine FuRgangerzone gefilmt, diesmal aus der
Vogelperspektive, in der viele Menschen entlang spazieren oder vor Schaufenstern
pausieren. Die Kamera zoomt auf einen alteren Herrn in einem grauen Trenchcoat, der
in schnellem Schritt die Strafle herunterlauft. AnschlieRend ermutigt der Moderator zu
einem eitleren Ansehen. ,Ein entscheidender Faktor fiir selbstsicheres und erfolgreiches
Auftreten, ist die Kleidung. Wenn Sie Freude an extravaganter Mode haben, priifen Sie
Ihre duRere Erscheinung ruhig ofter selbstkritisch im Spiegel, um Peinlichkeiten zu
vermeiden®. Wahrenddessen sehen die Zuschauerlnnen wie Models in prunkvoller
Designerkleidung (iber den Laufsteg einer Modenschau schweben und sich dort
selbstbewusst prasentieren. Um einen perfekten Look bewahren zu kdnnen, sollte man

Ill

sein Aussehen ,ruhig 6fter selbstkritisch im Spiegel” betrachten, was schnell zu einer
erhohten Eitelkeit fihren kann. AuBerdem wird suggeriert, dass die duBere Erscheinung
wichtiger sei als innere Werte. Erneut folgt eine Sequenz vom Laufsteg eines Designers.
,Seine Kleidung sollte man natirlich an die Erfordernisse des Alltags und des Berufes
angleichen”, wirft der Kommentator ein. Gleichzeitig wird ein Bild von zwei Mannern
eingespielt, die bei der Stadtreinigung arbeiten und dafiir orangefarbene Overalls und
Kappen tragen. Natirlich ist nicht jede Arbeit daflir geschaffen, besonders modisch
aufzutreten. Gewisse Berufe verlangen nach einer Arbeitsbekleidung, die nicht modisch

zu sein hat, sondern zweckmaRig.

Danach ist erneut eine volle FuBgdngerzone sowie ein Schaufenster fir
Herrenbekleidung zu erkennen. Der Kommentator mahnt das Publikum zum bedachten
Kauf. ,Die Garderobe sollte man mit Uberlegung und Geschick planen. Dazu gehért, dass
Sie sich Uber ihren Typen im Klaren sind und Gber ihr Alter. Wer billig kauft, kauft teuer,
heit es im Volksmund. Die Herzogin von Windsor meinte einmal, ,ich bin nicht reich
genug, um mir billige Sachen leisten zu kdnnen”. Wahrenddessen sieht man Models in
farbenprachtigen Outfits auf dem Chanel Laufsteg in Paris, die lebensfroh sich, sowie
ihre Kleidung dem Publikum und Fotografen prasentieren. Wieder einmal wird erwahnt,
dass gewisse Kleidung nur fir eine bestimmte Altersklasse oder Figur einer Frau
geeignet ist. Auch auf die Qualitat der Produkte sollte das Augenmerk gerichtet sein.

Der Moderator fahrt fort, wahrend die Kamera an zwei Schaufensterpuppen in blauen
Kleidern entlang filmt und anschlieBend eine Verkaufsberaterin in einem
Bekleidungsgeschaft der Kamera einen pinken Mantel prasentiert. ,Unter 30 kdnnen Sie
fast alle Modelaunen mitmachen, iber 30 sollten Sie bereits ihren eigenen Stil gefunden
haben. Bei der groBen Modevielfalt haben es die Damen besonders schwer. Taschen,
Schuhe, Girtel sollte aufeinander abgestimmt sein. Wenn man selbstsicher genug ist,
braucht man sich nicht jeder Modelaune zu beugen”. Die Verkaduferin halt sich indes ein
weilles, enges Bandeaukleid in Midi-Lange vor den Korper. Das Wort ,,Modelaunen”
entspricht den neuesten Trends sehr gut, denn die Modetrends sind wechselhaft und
andern sich zu dieser Zeit schnell, wie die Laune eines Kindes. An einem Tag sind

Minirécke modern und am nachsten schon wieder Midi. Wieder einmal wird jedoch bei
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Modefragen auf das Alter der Tragerin reduziert. Wenn man jlinger als 30 ist, ist man
noch jung und kann sich gerne modisch ausprobieren und ausgeflippte Trends
mitmachen. Ab 30 Jahren verlangt die Gesellschaft, dass man sich anstandig und nicht
zu wild kleidet und damit dem einen ,eigenen Stil“ treubleibt. Alles soll
zusammenpassen, eine Unordnung im Outfit ist weniger erwiinscht. Es wird zudem
vermittelt, dass man auch besonders ,selbstsicher” sein muss, um nicht jedem neuen,
vielleicht kurzem Trend zu folgen. , Den eigenen persdnlichen Stil sollte man héher
einschatzen als jedes Modediktat.” Drei Jugendliche sitzen dabei mit Jeans und
Lederjacke bekleidet, Zigaretten rauchend auf einer Bank und unterhalten sich lachend.
Somit sollte man lieber dem eigenen Geschmack folgen, also sich den Zwang der standig
sich verandernden Modeindustrie zu beugen. Denn ein ,,Modediktat” bedeutet immer
gleich, dass eine gewisse Notwendigkeit besteht, der gerade angesagten Mode genau
zu folgen. Dabei wird suggeriert, dass diese Mode den Frauen wahrscheinlich nicht
einmal gefillt, dennoch beugen sie sich gedankenlos dem neusten Trend.

In der nachsten Sequenz wird der Moderator Christoph Laschober mit Burgi Schneider-
Manns-Au in einem Studio gefilmt, wie sie beide in braunen Ledersesseln an einem
runden Tisch zusammensitzen. Laschober tragt eine dunkelgraue Anzughose, dazu ein
hellblaues Hemd mit dunkler Krawatte und dartber ein senfgelber Pullover und ein
beiges Prince of Wales Sakko. Schneider-Manns-Au tragt ein hochgeschlossenes,
schwarzes Kleid mit einer weiRen Perlenkette, sowie einer silbernen Brosche am Kragen.
Laschober beginnt das Interview mit einer kurzen Einflihrung: ,Ja also fir mich gibt es
zu diesem Thema nur einen Studiogast und den haben wir auch im WIR-Studio: Burgi
Schneider-Manns-Au“. Diese wiinscht einen guten Abend und verbeugt sich leicht mit
dem Kopf. Laschober stellt nach der BegriiBung seinen Interviewgast kurz vor. ,,Grif3
Gott, Kiss die Hand. Thnen bekannt durch ihre Sendung Mode, intern aber auch bekannt,
dass Sie verantwortlich sind, fur die visuelle Prasentation der ORF Damen und Herren,
also wie wir vor der Kamera angezogen sind. Und da gleich die Frage, was gibt’s da fir
Vorschriften und warum?“ Schneider-Manns-Au beginnt gleich iber die Kleiderordnung
im ORF zu erzahlen. ,,Nun grundsatzlich gibt es eine Vorschrift, und zwar, dass man ab
19 Uhr Sakko und Krawatte tragt. Und dass die Damen am Abend etwas eleganter
auftreten. Am Nachmittag kann man leger sein“. Laschober lacht und dreht sich um zu
Hademar Bankhofer, der zuvor nicht im Bild war und an einem Tresen neben der
Sitzgruppe lehnt. , Leger Stichwort. Mein lieber Freund Hademar Bankhofer. Da gibt’s
sehr, oder hat's sehr viele Briefe gegeben, weil er eben keine Krawatte tragt und ein
Halstuch. Ist das jetzt erlaubt?” mochte Laschober wissen. Bankofer erscheint mit dem
Oberkorper im Bild und tragt ein rosafarbenes Hemd, dazu ein dunkelblaues Halstuch
und dariiber ein schwarz-weil} kariertes Glencheck Sakko. ,Na, ich wiirde sagen, dass
man das bis 19 Uhr auf jeden Fall kann, aber wir hatten da ja ein Abkommen, schon vor
vielen Jahren, wie Sie begonnen haben, haben wir uns darliber unterhalten. Ich finde es,
ja, ich habe gar nichts dagegen, vielleicht sollten Sie ein bisserl variieren mit ihren
Tichern” richtete Schneider-Manns-Au schmunzelt an Hademar Bankhofer. Laschober
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fahrt fort ,naja, ich glaub da wird schon was sehr Wesentliches angesprochen. Zur
Personlichkeit gehort entsprechende Kleidung, das gehort offenbar zu seiner
Personlichkeit, aber man soll sich...”. Schneider-Manns-Au unterbricht ihn kurz und wirft
kopfnickend ein ,absolut” ein. ,,... in der Kleidung auch wohlfiihlen. Ich glaub das ist ja
ganz wichtig, damit ich mich eben frei und natiirlich bewegen kann“. Schneider-Manns-
Au bejaht dies stetig, wahrend Laschober spricht.

Das Interview vermittelt bis jetzt den Eindruck, dass es zwar einen gewissen Dresscode
zu beachten gibt, aber man sich dennoch seiner eigenen Personlichkeit treu bleiben und
seinen Stil nicht verandern sollte. Jedoch merkt man auch, dass eine bestimmte
Kleiderordnung tatsachlich auch von den Zuschauerlnnen gewtinscht ist, da sogar wegen
einer fehlenden Krawatte Publikumsbriefe gesendet wurden. So besteht von dieser
Seite ein deutlicher Wunsch nach angemessenen Kleidervorschriften.

Laschober fragt nun ,auch im Alltagsleben (..), gibt’s jetzt da allgemein giltige
Vorschriften fir das Berufsleben, Kleidungsvorschriften?“ Schneider-Manns-Au erklart
»,Naja, gut, es hangt davon ab in welchem Beruf man ist. Ich mein, es gibt Leute, die
haben Overalls an in ihrem Beruf. Aber grundsatzlich glaube ich, sollte man, sollten die
Herren schon eher einen Anzug tragen und die Damen in irgendeiner Form ein Kostliim
anhaben. Aber ich mein, das ist an sich schon sehr schwierig, denn...“. ,Es ist schwierig”,
wirft Laschober ein und bittet Schneider-Manns-Au nach seiner Unterbrechung
weiterzureden. ,Ich glaube, dass jede Frau eine Grundgarderobe haben sollte. Das sollte
ein Kostlim sein. Kostlimjacke, ob das jetzt ein Blazer ist, kariert oder einfarbig, ganz
egal. Und dann kann sie ja dazu variieren. Sie kann Hosen haben, sie kann Rocke, kurze,
lange, was auch immer sie will. Ich mein, da hat man sehr viele Variationsmoglichkeiten.
Und beim Herrn ist es doch dhnlich, nicht? Manner im Sakko, hat ein Sportsakko und
einen Blazer und einen schoénen klassischen Anzug, dann ist er ja schon gut angezogen”.
Laschober fasst nun das Wesentliche zusammen ,ja, also ich hab herausgehort, also
wichtig ist offenbar die Krawatte und das Sakko. Im Geschaftsleben sagen wir jetzt
Banken und so weiter”. Schneider-Manns-Au bejaht seine Feststellung.

Mit der Aussage, ,dass jede Frau eine Grundgarderobe haben sollte” wird suggeriert,
dass sich alle Frauen eigentlich doch einem gewissen Modediktat unterordnen sollten.
Da es ja ein Kostim in irgendeiner Form sein soll, muss sich die Kauferin an gewisse
Regeln bei der Auswahl halten. Somit wird der Frau in der Offentlichkeit eine recht
konservative Mode aufgedrangt, in der sie sich eventuell nicht wohlfiihlt. Auch die
Herren sollten verschiedene Typen von Sakkos besitzen, um in jeder Lebenslage gut
ausgestattet zu sein. Vor allem in formlicheren Berufen sollten beide Geschlechter
unbedingt auf klassische Mode setzen.

,Wir haben im Filmbericht gehort, dass sich die Jugend eh legerer kleiden kann. Gilt das
wahrscheinlich auch noch fiir heute, ich denk jetzt an die Blousons- und Freizeitmode”
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mochte Laschober wissen. , Naja, die Jugend hat das Privileg, dass sie mehr wagen kann
und das sollte sie auch. Und Freizeitkleidung, an sich ist Freizeitkleidung, das sagt schon
der Name, nur fiir die Freizeit dar” erwidert Schneider-Manns-Au sehr beharrlich. ,,Aber
es gibt diese Casualwear, die eher sportlich ist und locker ist und dafiir, glaube ich, ist
das sehr gut fir die Jugend. Das sollten sie schon” fligt sie hinzu. Darauf entgegnet
Laschober belustigt ,,ja Mut dazu hat’s ja. Ja, die dltere Generation zeigt Toleranz, weil
auf der einen Seite gehort’s zum guten Ton, dass man dem Anlass entsprechend
gekleidet ist und auf der anderen Seite, ich glaub das ist eine groRe Unsitte, ja, dass man
vielleicht spielbiirgerlich denkt, dass man da immer schaut, wie die angezogen ist. Dass
man sich so dann abschatzig, ,ah, die ist verriickt angezogen und der Hut“, oder
Stichwort Mini-Mode. Was missen sich da jetzt diese jungen schonen Madchen alles
gefallen lassen, an verschiedenen Interpretationen.” Da vor allem &ltere und
konservative Blrgerinnen mit der Alltagsmode der jungen Generation ein Problem
haben und sich dariber oft negativ auBern, ist ,spieBbirgerlich” die richtige
Bezeichnung fiir ein solches Verhalten. Denn nur weil es in friiheren Generationen Ublich
war und damit ,,zum guten Ton“ gehorte, auch in der Freizeit sehr adrett angezogen zu
sein, haben sich die Zeiten fir die Jugend gedndert und sie tendieren heute eher zu
,Casualwear”. Ebenso miissen Tragerinnen der angesprochenen Mini-Mode fiir das
Anziehen der kurzen Rocke viele abwertende Kommentare ertragen. Jedoch ist
Laschober hin und hergerissen, denn einerseits vertritt er die Ansicht, die Jugend muss
sich anlassgerecht kleiden und andererseits, will er als erwachsener Mann nicht lber die
junge Mode urteilen.

»Ja, Mini-Mode, das ist eine Sache, die sich in den letzten Saisonen abgezeichnet hat und
die jetzt ganz stark im Sommer da ist und fiir den Sommer ist es ja auch sehr angenehm.
Aber im Herbst wird die Rockldange wieder etwas langer. Aber, das ist ja kein Muss. Die
Mode gibt ja nicht vor, sondern sie zeigt Ideen. Und da sollte sich jeder etwas da
rausnehmen. Und wenn jemand nicht die passenden Beine hat, na dann soll er sie halt
verdecken. Und wenn jemand, ich weild nicht, ein schones Dekolleté hat, dann soll er
das zeigen. Dafiir ist ja die Mode da, dass man seine Vorteile zeigt und verschiedene
Dinge, die nicht perfekt sind, dann verdeckt und kaschiert”. Schneider-Manns-Au
erklart, dass nicht jede Frau jeden Trend mitmachen muss, sondern sich durch
vorgefiihrte Ideen inspirieren lassen und an deren positiver Aspekte bedienen kann. So
kann durch Mode das jeweils bestmogliche Aussehen betont werden. Dennoch stellt
sich auch die Frage, was ,die passenden Beine” fiir einen Minirock nun sind. Laschober
beginnt einen Satz ,,Naja, jetzt...“, doch Schneider-Manns-Au wirft noch ein ,,die Damen
haben immer Angst, also jetzt wird alles kurz, oh Gott, wie werden sie, wie werden sie
sich kleiden. Ich mein, das Angebot ist fir jeden da“. Mit diesem ,,Angebot” ist die breite
Vielfalt verschiedener Mode gemeint, durch die man individuelle Bediirfnisse best-
moglich umsetzen kann. Laschober schlieRt daraus ,also dieses sogenannte Modediktat
gibt es nicht mehr?“ ,, Das Modediktat gibt es nicht, es gibt die Trendsetter, die zeigen
verschiedene Richtlinien, aber damit sich die Kundin, also die Kauferin orientieren kann,
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aber angeboten wird eigentlich alles. Aber es ist natlrlich etwas, manchmal ist es
schmaler die Silhouette und manchmal ist sie breiter”, gibt Schneider-Manns-Au zu
verstehen. Es gibt zwar kein ,offizielles” Modediktat mehr, dennoch verlangen manche
Institutionen oder Lebenssituationen einen gewissen Dresscode. Um ,,in“ zu sein, muss
meistens auch den Trendsettern gefolgt werden, also hért man in gewisser Weise
wieder auf vorgelebte Moderegeln, die jedoch nicht so steif und unumgehbar sind wie
fraher.

,Jetzt noch eine Benimmregel zum Schluss. Wie darf ich denn zeigen, damit, dass ich
mich also noch gut benehme, wenn mir so ein Minirock Madchen besonders gut
gefallt?” fragt Laschober mit einem verschmitzten Lachen im Gesicht. ,Sie meinen, wie
Sie das zeigen konnen?“ erwidert Schneider-Manns-Au. ,Ja, also, also da wird ja an die
Selbstbeherrschung, es braucht die da schon, eine gewisse Anforderung gestellt...”, gibt
Laschober kleinlaut zu. Frau Schneider-Manns-Au mochte sich, sichtlich amdsiert, lieber
nicht dazu dauRern und lacht ,ich iberlass das ganz lhnen, ich will da nichts sagen”.
Laschober hofft auf eine Bestatigung seiner folgenden Frage ,ja, also prinzipiell, ich
glaube anlacheln darf ich sie. Licheln macht immer Freude und macht den Tag schoner,
nicht?“, was Schneider-Manns-Au stetig bejaht. Laschober fahrt mit erhobenen
Zeigefinder fort und betont lachelnd ,verboten, ist mit den Handen schauen, das gibt’s
nicht”. ,,Das wirde ich auch sagen. Und Pfeifen tun eigentlich nur die Italiener” wirft
Schneider-Manns-Au ein. ,,Das habe ich schon gelernt, dass man das nicht darf” flgt
Laschober noch lachend hinzu. Zum Schluss verabschiedet er sich bei Burgi Schneider-
Manns-Au mit den Worten ,,gut, ich danke rechtschon fir das Gesprach. Ich glaub wir
wissen jetzt, wo’s lang oder kurz geht. Bissl Riicksicht, Frohlichkeit, lockerer nehmen das
Ganze”. Als Anspielung auf die standig wechselnden Rocklangen, baut Laschober hier
ein kleines Wortspiel ein und fligt an das klassische , wir wissen jetzt wo’s lang geht”
noch ein ,,oder kurz“ hinzu.

Der Beitrag mahnt Frauen zwar auch zu einem kritischen Blick in den Spiegel, um Figur
und Alter bei der Modewahl im Blick zu haben, dennoch ist er nicht offensichtlich
abwertend gegeniiber kurzen Récken bei Frauen. Kleine Seitenhiebe und Witze auf
Kosten von modisch aufgeschlossenen Frauen finden sich jedoch hin und wieder im Text.
Es zeigt sich, dass die Gesellschaft immer wieder die Mode von Frauen aufgrund
auBerlicher Merkmale kritisiert und dabei auf die Person selbst schlief3t.
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7. Interpretation

Die Ergebnisse der Artikel der Feinanalyse werden in diesem Kapitel nun mit den
Unterfragen der Forschungsfragen abgeglichen und analysiert. Die jeweiligen
Arbeitsschritte und Vorgehensweisen zur Auswertung der Feinanalyse sind in Kapitel
6.3.1 Schritte der Diskursanalyse erortert.

Durch die Auswertung der Feinanalysen soll erkannt werden, wie sich die
Berichterstattung liber die neue Mode der jungen Frauen gestaltete, welche Einfliisse in
die Mode miteinflossen und welche Auswirkungen dies hatte. Dafiir werden die
Ergebnisse der Feinanalyse den einzelnen Unterfragen zugeordnet und miteinander
verglichen. Die Resultate werden daraufhin der Literatur gegeniibergestellt, um ein
abschliefendes Fazit daraus zu schliel3en.

7.1 Wie waren Mode und Musik in dieser Zeit miteinander verbunden?

Musik und Mode inspirieren sich schon seit langer Zeit aneinander. In den 1950er Jahren
entwickelte sich die Rockabilly Mode aus der neuen und beliebten Rock’n’Roll Musik.
Auch in den 1960er bis 1980er Jahren war dies der Fall mit Popmusik, Punkmusik und
Disco. Viele Modetrends auf der ganzen Welt haben ihren Ursprung in der Musikszene.
Mode und Musik sind haufig Ausdruckweisen von Geflihlen oder Werten. Ebenso
werden Missstande in der Gesellschaft damit angeprangert. Musikerlnnen werden oft
als Vorbilder von Teens und Twens gesehen, die sich dann an ihrem Aussehen und Style
orientieren. Zudem sind Bilder von Musikerlnnen haufig in Magazinen, Zeitungen oder
Fernsehen zu sehen, wodurch sich ihre Optik weit verbreitet und dadurch grofRen
Anklang finden kann. Dadurch setzten diese auch neue Trends, die dann schnell von
Jugendlichen aufgegriffen und weiterentwickelt wurden. Mit immer wieder
neuaufkommenden Musikrichtungen und Stils, passte sich die Mode dazu simultan an.

In den 1960er Jahren wurde die Popmusik sehr populdr und natirlich auch die
Musikerlnnen und das Auftreten der jeweiligen Bands waren duBert beliebt. Vor allem,
weil diese Musikrichtung Anfangs bei Erwachsenen sehr umstritten war, gefiel sie der
jungen Generation besonders gut. Das gleiche geschah auch mit den Modetrends dieser
Zeit, wie dem Minirock, der regelrechte Skandale ausl6ste. Dieser wurde Anfang der
1960er im Swinging London zum ersten Mal prasentiert. Die meisten Trends dieser Zeit
kamen damals aus der englischen Hauptstadt und stromten in die ganze Welt aus. Bands
wie The Beatles und The Rolling Stones waren malfigeblich fir das Erscheinungsbilder
der damaligen Jugendligen verantwortlich. Die Buben trugen die gleichen Frisuren und
Outfits wie die Bandmitglieder, wahrend die Madchen haufig die Mode der
Partnerinnen der Musiker kopierten.
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Antonia Hilke betonte in Neues vom Kleidermarkt Herbst/Winter 1985/86, dass die
Modewechsel zwar meist von Paris ausgingen, die Inspirationen sowie ,,ihr Ursprung
Swinging London, die Musikszene, Punks, Popper, die StraBen von San Francisco, Mexiko
oder Marokko waren”. Die Bewegung der Hippies, Musikerlnnen wie Janis Joplin und
Jimi Hendrix, sowie das Musikfestival Woodstock 1969 inspirierten junge Menschen auf
der ganzen Welt ab Mitte der 1960er in Sachen Mode und Musik. Das Fernsehmagazin
Horizonte fragte sich und die Zuschauerlnnen 1967 ,wollen sie nur ihren Spald haben,
indem sie sich komisch anziehen, eigenartige Kopfbedeckungen tragen und Popmusik
lieben?”. Somit wird sehr deutlich, dass die Gesellschaft weder die Begeisterung fir
Mode noch Musik verstand.

Auch wahrend der 1970er Jahre beeinflussten die Hippies weiterhin die Mode- und
Musikszene. 1970 erschien der Dokumentarfilm ,,Woodstock” tber das gleichnamige
Musikevent und schockierte die Welt erneut mit Aufnahmen des ausschweifenden
Festivals, der Musikerlnnen und Besucherlnnen, sowie die dort getragene und teilweise
sehr freiziigige Mode, die deren Wunsch nach Freiheit und Unkonventionalitat
unterstreichen sollte. Bis heute ist Woodstock eine der populdarsten Musik-
veranstaltungen aller Zeiten. Ebenso war etwas spater in diesem Jahrzehnt die
Discomode sehr im Trend. Durch die Entstehung von beriihmten Discotheken wie das
Studio 54 in New York, in dem Musikerlnnen und Stars ein- und ausgingen, und der
beliebten dazugehorigen Musik, war die schrille und bunte Disco-Mode sehr popular.
Besonders Neonfarben, bunte Leggings und Blouson Jacken waren neben Rdhrenjeans
und Bodys der Hingucker schlechthin. Die vielen Pailletten auf der Kleidung glitzerten
genauso wie die Discokugel im Club um Mitternacht. Diese Bewegung flihrte auch zu
vielen Filmen mit Tanzbezug, wie Saturday Night Fever mit John Travolta, einer der
bekanntesten Filme dieser Zeit. Die dort gezeigte Mode wurde sehr schnell popular und
weltweit kopiert. Mitte der 1970er Jahre wurde die Mode auch von der Punkmusikszene
sehr stark beeinflusst und der Trend setzte sich flir einige Jahre fort. Die Punks
prasentierten sich der Gesellschaft gerne durch einen visuellen Schockmoment ihrer
nietenbesetzten und schwarzen Kleidung.

Auch im Jahrzehnt der 1980er war die Musik- und Filmbranche sehr ausschlaggebend
flir modische Trends. Die Tonangebenden in der Mode der 80er sind laut Antonia Hilke
Stars der Popszene. In Neues vom Kleidermarkt Herbst/Winter 1985/86 betont sie
begeistert, ,,Mode machen eben nicht nur die professionellen Designer, sondern all die
Leute aus dem Mode- und Showbusiness. Videoclipmacher, Pop-ldole, all die Boy
Georges, Nenas, Madonnas, Rod Stewarts. Ganz tolle Modemacher”. Damit ist
bewiesen, dass nicht nur professionelle Modemacherlnnen, sondern auch diverse
Musikerlnnen die Gesellschaft in Sachen Modetrends beeinflussen und inspirieren.
Musikerlnnen und Designerinnen sind in unterschiedlichen Formen KinstlerInnen und
mochten sich auch dementsprechend frei ausdriicken. Besonders die in den USA
aufkommende Musikrichtung Hip-Hop forderte den beliebten Sportswear Trend der
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1980er Jahre enorm, da Anhadngerinnen dieses Genres auch im Alltag gerne
Trainingsanziige und bequeme Loungewear getragen haben. Eine weitere Neuheit
dieses Jahrzehnts sind groBangelegte Modenschauen, die mit Musik auf dem Laufsteg
zu spektakuldren Events mutieren. Manche Musikerinnen wie Madonna, die auch als
Queen of Pop bezeichnet wird, lieRen sich flir eine ganze Welttournee von bestimmten
Designerlnnen, in diesem Fall der Franzose Jean Paul Gaultier, einkleiden.

7.2 Inwiefern kann Mode als Kommunikationsmittel bezeichnet werden?

Wie schon zuvor erwahnt, gibt einem Mode die Moglichkeit Geflihle, Werte oder auch
gesellschaftliche Missstande zu thematisieren. Ein Modewandel kann immer auch als
eine Veranderung in der Gesellschaft gewertet werden. Meistens geschieht dies
simultan und mit gegenseitigem Einfluss. Die vestimentaren Codes, die durch die eigene
Mode gesendet werden, nehmen andere auf und interpretieren sie nach ihren eigenen
Vorstellungen. Es gilt jedoch zu beachten, dass diese Kommunikation auch falsch
aufgefasst werden kann. Zwar sendet eine freizligigere und kurze Mode eine gewisse
Offenheit und Selbstbestimmung der Frau, dennoch wird dadurch keinesfalls eine
Einladung oder Aufforderung gegeniiber Mannern kommuniziert. Die Bekleidung einer
Frau ist unter keinen Umstanden dafiir verantwortlich, was ein Mann aus dieser liest. So
warnte auch der Psychologe Dr. Eppel in der Horizonte Sendung ,, Mini-Bikini“ vom
21.07.1964, Manner ,sollen nicht glauben, dass jedes Madchen oder jede Frau, die
einen Mini-Bikini tragt, deswegen sexuell sehr locker und leicht zu haben ist. Das muss
absolut nicht der Fall sein”. Ebenso wenig darf angenommen werden, dass eine junge
Frau einen Minirock tragt, um zu signalisieren, dass sie schnellstmoglich einen Ehemann
sucht, wie im Horizonte Bericht (iber Mini-Mode am 02.08.1966 suggeriert wurde.

Das Sprichwort ,Kleider machen Leute” weist daraufhin, dass die duBere Erscheinung
bei Menschen meist als Erstes wahrgenommen wird, weswegen die Bekleidung oft fir
die Tragerlnnen spricht. Dadurch wird Beobachterlnnen ein gewisser Eindruck liber die
Person kommuniziert. ,Mode machen heil3t mit Kleidern Verhaltensmuster entwerfen”,
betonte Laschober in der Sendung WIR Uber Alltagsmode. Die richtige Bekleidung in der
Arbeitswelt ist auch deshalb so wichtig, weil sie dem Gegeniiber schnell ein Bild iber die
Tragerlnnen bietet, wodurch darauf geschlossen wird, ob jemand kompetent genug fir
eine Position oder Vereinbarung ist. ,Kleider waren und sind immer noch
Statussymbole. Das Gegeniiber erkennen wir an seiner Verpackung” merkte Hilke an.

Die Hippies benutzen ihre Mode ebenfalls als Sprachrohr und kritisierten mit ihren
Secondhandkleidern die eintdnige und spielige Gesellschaft, die Konsumglterindustrie
sowie den wachsenden Kapitalismus auf der Welt. Ebenso wollten sie mit ihrer Unisex
Bekleidung die starren Geschlechterrollen aufbrechen, um der Welt mitzuteilen, dass
das Geschlecht nicht ausschlaggebend fiir eine Person sein muss. In der Horizonte
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Sendung vom 10.10.1967 wird berichtet, ,auch ihre Kleidung ist eine Waffe. Damit
wollen sie, so sagen sie, schone Menschen sein und sich vom schwarz und weil} der
Alltagsmenschen distanzieren”. Aus diesem Grund ist die Mode fiir die Hippiebewegung
ein Weg mit den geltenden Konventionen zu brechen und dies der Offentlichkeit
mitzuteilen. Eine weitere Gruppierung, die ganz eindeutig durch Mode kommuniziert,
sind die Punks. Die Proteste der Punker richteten sich hauptsachlich gegen die
zunehmende Konsumgesellschaft, die bloR auf Kommerz und Eigennutz aus war. Sie
provozierten den bestehenden Mainstream durch den visuellen Schockmoment ihrer
einschlagigen Kleidung. Damit verwendeten Punks vestimentare Kommunikation zum
Ausdruck ihrer Perspektivlosigkeit und ihres Zukunftspessimismus.

Alles in allem kann Mode sehr wohl als Kommunikationsmittel bezeichnet werden, da
das &dulBere Erscheinungsbild immer eine gewisse Nachricht an die AuRenwelt
kommunizieren wird, ob das die Tragerlnnen nun beachsichtigen oder nicht. Somit
bestatigt sich Paul Watzlawicks These ,man kann nicht nicht kommunizieren”. Die
eigenen Ansichten und Werte kénnen als Botschaft somit (iber vestimentare Codes an
die Umgebung gesendet werden. Ebenso kann man eine gewlinschte Abgrenzung von
anderen mit seiner Mode kommunizieren.

7.3 Welchen Einfluss hatten die Modeentwicklungen auf die
Selbstbestimmung von jungen Frauen?

Frauen im Allgemeinen, aber besonders junge Damen, wurden schon seit Jahrhunderten
in gewisse Moden gedrangt, um ein bestimmtes Bild nach auBen zu transportieren. Ob
diese Frauen die Bekleidungen nun tragen mochten oder nicht, war in vielen Fallen
irrelevant. Ab den 1960ern adnderte sich dies, da viele junge Frauen nun selbst
entscheiden wollten, was sie tragen. Sie wollten sich nicht von der Kirche oder Schule
vorgeben lassen, welche Mode fiir sie angemessen ist. Wahrend sie anfangs noch
gezwungen wurden, sich bei unpassender Kleidung umzuziehen oder Nachhause zu
gehen, setzten sie nach langen Protesten ihre gewiinschte Kleidung auch in den
Bildungsstatten durch. Die Madchen nahmen sich eigenstindige Frauen wie Brigitte
Bardot, Marylin Monroe oder spater auch Madonna zum Vorbild. Diese Frauen trugen
was ihnen gefiel, ohne auf vorgegebene Konventionen zu achten und starteten dadurch
einen Modewandel. Die jungen Damen machten es ihnen nach und kleideten sich
dementsprechend frei. Wenn grol3e Stars eine bestimmte Mode beflirworteten, springt
dies meist auch nach einiger Zeit auf die Allgemeinheit liber.

Helmut Lang betonte in den 80er Jahren, dass der zu dieser Zeit neue Frauentypus einer
starken und selbstbewussten Frau, wie es einst Brigitte Bardot war, den Minirock wieder
modern machte. ,,In den 60er Jahren war der Minirock ja auch gewissermalRRen Ausdruck
fiir eine revolutiondre Haltung”, wodurch Frauen ihren eigenen Willen durchsetzten.
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Lang flgt hinzu, , die Frau wollte sich nicht mehr einsperren lassen, was ihre privaten,
ihre beruflichen Dinge betraf. Und hat eigentlich gezeigt, dass sie sein mochte, was sie
ist. Und ein Ausdrucksmittel dieser Zeit war eben der Minirock, um zu zeigen ,ich bin
eine Frau”. Jetzt, 1983 ist es so, dass der Minirock zur Mode gehoért, dass etwas
Selbstverstandliches geworden ist, dass junge Madchen, dass Frauen mit schonen
Beinen ihn tragen, dass er in der Sportmode und in der Freizeit wichtig geworden ist”.
Das bestatigt, dass sich die jungen Frauen von damals nicht mehr bevormunden lassen
wollten, was man als anstandiges Madchen anzuziehen hat. Durch die Mdéglichkeit der
Verhlitung konnten junge Frauen erstmals ihre Sexualitat richtig ausleben und wollten
zu diesem Zweck auch keine Einschrankungen in ihrer Kleidung machen.
Praktischerweise wurde in der Zeit der Mini-Mode auch die Strumpfhose erfunden, die
den jungen Frauen mehr Selbstbewusstsein beim Tragen der kurzen Récke verlieh, da
die Gefahr nicht mehr bestand, dass ihr Strumpfband zu sehen ist.

Den jungen Damen, die Bikini tragen, wird nachgesagt, dass sie ein neckisches Spiel mit
den Mannern treiben wiirden. Ebenfalls wurde angedeutet, dass Frauen im Bikini von
den Mannern begehrt werden wollen, wodurch sie sich selbstbewusst im Bikini
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prasentierten. Dieses ,Spiel“, das zuvor auch schon erwahnt wurde, soll andeuten, dass
Frauen durch den Bikini gerne ihre Figur der Offentlichkeit prasentierten, um so
eventuell Avancen von Mannern zu ergattern. Damit flhlten sich die Frauen erstmals als
Herrinnen Uber ihren eigenen Korper und genossen ihre neue Freiheit. Dr. Heinz Eppel
betonte, , die Damen, die ihn tragen, haben sicher eine ganz andere Einstellung zur
Gesellschaft, zu ihrem Korper, zu ihren Geschlechtsgenossinnen und natirlich zum
Mann als in friiheren Zeiten. Und moglich wurde das nattrlich in unserer Zeit”. Damit
wird deutlich, dass sich die jungen Frauen freier und selbstbewusster fihlten, als noch
vor einigen Jahren und sich deshalb auch selbstbestimmt im Bikini oder Minirock
kleideten. Obwohl diese Modeentwicklungen auch durch eine offen ausgelebte
Sexualitat der Frauen beeinflusst wurden, bedeutet ein freizligigeres Outfit keinesfalls
eine Aufforderung an Manner, ,,dass jedes Madchen oder jede Frau, die einen Mini-
Bikini tragt, deswegen sexuell sehr locker und leicht zu haben ist. Das muss absolut nicht
der Fall sein”, wie Dr. Eppel betonte. Die Bademode wird mit den Jahren zunehmend
knapper, um sich am ganzen Korper gleichmaRig braunen zu kénnen. Zu diesem Zweck
legen manche jungen Frauen ihre Badebekleidung ganz ab und ziehen damit
selbstbewusst die Blicke auf sich.

Fiir einige Madchen tut die 6ffentliche Meinung nichts zur Sache, sie ziehen ohne Angst
vor bosen Blicken einen Bikini oder Minirock an, wenn sie darauf Lust haben. Manche
flirchten dennoch eine Verurteilung durch die Gesellschaft, wenn sie sich knapp kleiden
und mochten deshalb ein schoner Anblick fir die Umgebung sein und natirlich die
passende Figur haben. Zu Beginn trauten sich nur die extrem mutigen Madchen mit der
neuen Maximode auf die Stralle und mussten dafiir eventuelle Beleidigungen ertragen.
Nach und nach findet die Mode meist Anklang und setzt sich schlieBlich in der Masse
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auch durch. Die jungen Frauen lassen sich jedoch nicht davon abhalten ihre bevorzugte
Mode zu tragen und schreiten selbstbewusst mit dem Trend durch die Gassen. Zuvor
war es nur Mannern vorbehalten Bein zu zeigen, wobei die Frauen ab dem 1. Weltkrieg
immer wieder ihre Rocklange kiirzten.

Vor allem die Hippiekultur fihrte gegen Ende der 1960er Jahre dazu, dass sich junge
Frauen teilweise geschlechtsneutral kleideten oder die Nacktheit zelebrierten. Von
Konventionen wie dem BH hielten viele zu dieser Zeit wenig, weswegen sie auch auf den
Blistenhalter verzichteten oder ihn 6ffentlich verbrannten. Die jungen Frauen wollten
sich nicht von der Gesellschaft in ein Korsett zwangen lassen. Als die Frauen Ende der
60er Jahre vermehrt in die Arbeitswelt eintraten, waren Hosenanzlige sehr modern, die
den Frauen in dem von Mannern dominierten Arbeitsalltag einen selbstbewussteren
Auftritt verliehen. Das vermehrte Tragen von Hosen, auch im Alltag, glich Manner und
Frauen mehr aneinander an. Es war einfacher sich frei zu bewegen. Ebenso wurden die
Modevorbilder mit den Jahren viel diverser und so konnten sich verschiedenste Typen
von jungen Frauen mit den Models identifizieren.

Trotz der vermehrten negativen Berichterstattung Gber den weiblichen Modewandel
dieser Jahrzehnte, setzten sich die Trends langfristig durch und Minirock, Bikini und
Plateau Schuhe sind auch heute noch sehr beliebt bei Frauen jeder Altersgruppe. Die
jungen Damen lieBen sich auch damals nicht davon abhalten ihre bevorzugte Bekleidung
zu tragen, trotz der teilweise empérten und gehassigen Reaktionen der Offentlichkeit
und Medien.

7.4 Inwiefern machte sich der Modewandel in den Berichterstattungen
bemerkbar und beeinflusste die jungen Frauen in ihrer Kleiderwahl?

Des Ofteren wird in den Beitragen deutlich, wie schlecht die Gesellschaft im Allgemeinen
Uber die neuen Modetrends denkt und spricht. In den geflihrten StraBeninterviews
offenbart sich haufig eine abwertende Meinung (iber Bikinis, Maximode oder Minirtcke.
So kann es schnell passieren, dass junge Frauen Furcht vor 6ffentlichen Kommentaren
zu ihrem Outfit bekommen. Frau Kral bestatigte dies auch im Interview in der Sendung
Horizonte am 18.02.1970 mit ,ich bin der Uberzeugung, es wiirden noch mehr junge
Madchen Maximantel tragen, wenn sie nicht flrchten wirden, auf der StraRe
angepobelt zu werden und beschimpft zu werden”. Dabei wird die Missgunst der
Gesellschaft gegenliber modisch aufgeschlossenen und experimentierfreudigen
Madchen sehr deutlich. Die Beliebtheit dieser Moden konnte trotz der negativen
Berichterstattungen nicht aufgehalten werden, weswegen viele junge Frauen bdse
Kommentare in Kauf nahmen, um die bevorzugte Bekleidung tragen zu kdénnen. Die
Beitrage im Fernsehen ermahnten die Madchen auch dazu, sich stets kritisch im Spiegel
zu betrachten und sich ihres Alters und Gewichtes entsprechend zu kleiden. Oftmals
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wurde den Frauen von den Kommentatoren geraten, dass bloR schlanke Figuren fir die
neue Mode geschaffen seien, alle anderen sollten besser darauf verzichten, vor allem
da die Umgebung dies nicht betrachten wolle.

Vor dem Erfolg der Minimode in den 1960er Jahren trauten sich die meisten Frauen
nicht kurze Rocke anzuziehen, da dies gesellschaftlich verpént war und offentliche
Beleidigungen mit sich fihren wiirde. Anstandige Rocke endeten am Knie und nicht wie
der Minirock in der Mitte des Oberschenkels. Selbst als der Minirock schon Uberaus
populdr war, mussten sich die Tragerinnen deswegen noch einiges an Kritik gefallen
lassen. Positiv wurde damals kaum dariber berichtet, was eine zusatzliche
Abschreckung fiir die weniger mutigen Madchen sein konnte. So wurde propagiert, dass
man sich mit einem Minirock kaum wie eine Dame verhalten kénne und dass fir das
Tragen sogar eine Gebrauchsanweisung notwendig sei. Dieses schamhafte Verstecken
der Oberschenkel war jedoch ab Mitte der 1960er Jahre vielerorts beendet, als die
jungen Frauen vermehrt damit begannen ihre Rocke kurz zu tragen, ohne sich um die
Konsequenzen der Gesellschaft zu sorgen.

Auch wenn Passantinnen den jungen Damen erbost hinterherschauten oder Kritik
zuriefen, der Minirock konnte nicht mehr aufgehalten werden, ebenso wenig von den
negativen Berichterstattungen im Fernsehen. lhnen wurde vorgeworfen, sie wiirden mit
einem Minirock Verkehrsstaus oder Unfille provozieren, wovon sich jedoch viele
Madchen nicht beirren lieRen. Zumal es aus heutiger Sicht eine fragwiirdige Form des
Journalismus darstellt, Tragerinnen einer bestimmten Mode solche Vorwiirfe zu
machen. Im Fernsehen befragte Manner zeigten sich teilweise empodrt, was aus der
Gesellschaft werden soll, wenn ihnen mit einem Minirock alles bei einer jungen Frau
gezeigt wird, was flir deren moralisches Verstandnis verborgen gehort. Auch davon
lieBen sich die Damen nicht beirren und fuhrten die Mode weiterhin vor.

Die Gesellschaft versuchte ebenfalls eine Altersgrenze zu propagieren, ab der eine Frau
keine Minirécke oder Bikinis mehr tragen sollte, da sie ab 25 Jahren schon zu alt fiir diese
Mode ware. Natlirlich sah damals die Lebensplanung der jungen Frauen anders aus als
heutzutage, dennoch ist es fragwiirdig, ob es ihnen ab einem bestimmten Alter
gesellschaftlich missgonnt sein sollte. Durch StraBenbefragungen, die im Fernsehen
ausgestrahlt wurden, sind diese Ansichten auch in das ganze Land verteilt worden. Die
Madchen in der Stadt hatten es jedoch leichter als auf dem Land, da dort das
konservative Weltbild noch ldnger aufrechterhalten wurde. So war es Madchen in
landlichen Gebieten verboten, enge Pullover in der Schule zu tragen, wahrend sich in
der Stadt niemand daran storte. Die Wienerinnen bezweifelten beim Aufkommen der
Maxi-Mode, dass der Minirock bald schon nicht mehr angesagt sein wiirde und damit
nur noch lange Rocke modern sein werden. Deshalb lieRen sie sich von den
Berichterstattungen nicht beirren und pflegen weiterhin ihre Beine, um im kurzen Rock
hibsch auszusehen.
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Da weder Bikinis, die Mini-Mode, noch die Maxi-Mode durch negative
Berichterstattungen aufgehalten werden konnten, war dies Anfangs auch die
wurde duRerst empdrt und herablassend berichtet, als dieser von dem Osterreicher Rudi
Gernreich erfunden wurde. Die als Problem bezeichnete oben-ohne Badebekleidung,
konnte sich zwar langfristig nicht bei den jungen Damen durchsetzen, dennoch folgte
der Veroffentlichung ein regelrechter medialer Aufschrei (iber die sich anbahnende
Nacktheit. Es wurden ,Skandale, Schlagzeilen, Verhaftungen, Selbstmordversuche”
dadurch propagiert und selbst ein GrofSteil der befragten Frauen in Schwimmbadern
wollten weder sich noch andere in dieser Bademode sehen. Die jungen Madchen waren
im Gegensatz zu den Alteren offener und gaben an, es wiirde sie bei anderen nicht
storen, wenn diese die passende Figur hatten. Jedoch war es letztlich mehr die eigene
Eitelkeit und das Schamgefiihl als die bosen Berichte darliber, die es verhinderten, dass
sich der Mini-Bikini bei der Jugend durchsetzte.

Expertinnen dagegen zeigten sich sicher, dass sich die Mini-Mode bei der Jugend
langfristig durchsetzen wird, da sie diese auch fiir junge Madchen beflirworteten. So
mussten die Madchen, vor allem in Osterreich, noch ein bisschen aus dem Ausland
inspiriert werden, um die kurze Mode zu tragen. Je mehr junge Frauen sich in den
Minirock trauten und die Blicke ignorierten, desto mehr Madchen machten es ihnen
gleich. Dies gilt ebenso fir die Maxi-Mode und Bikinis, da diese Trends oftmals verspatet
in Osterreich ankamen, mussten sich die jungen Damen international orientieren. In
Deutschland wurden die Trends dagegen teilweise schneller adaptiert.

Da bei Fernsehbeitrdagen lber die Hippiebewegung sogar eine ausdriickliche Warnung
ausgesprochen wird, Jugendliche vor diesen Bildern zu schiitzen, kdnnten junge Frauen
Angst vor den gesellschaftlichen Folgen bekommen, die das Tragen der beliebten
Hippiemode mit sich bringt. Die Medien versuchten absichtlich gegen den Modewandel
zu arbeiten, um die bestehende Gesellschaftsordnung beizubehalten.

7.5 Wie gestaltete sich die positive Berichterstattung tiber die neuen
Moden der Jugend? Wie dulSerten sich Jugendmedien liber diese Trends?

Da das Fernsehen lange Zeit auf Familien bezogen war, wurden Jugendtrends eher
abwertend behandelt. Wenn (ber gewisse Modetrends in einem Format berichtet
wurde, war dies in den meisten Fallen nicht um Modebegeisterte zu befriedigen,
sondern um die Allgemeinheit lber die neuen ,,Modemarotten” der Jugendlichen zu
informieren, wie es bei Horizonte der Fall war. Die geflihrten Interviews mit Expertinnen
offenbarten Uber die neuen Modetrends jedoch ein positiveres Bild, als dies die
dazugehorige Reportage meist schaffte. Wahrenddessen wurden von den Moderatoren
haufig nur die Nachteile der jeweiligen Bekleidung aufgelistet. Die restlichen positiven
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Kommentare kamen meist von den Tragerinnen selbst oder anderen Beflirworterlnnen
des vestimentaren Fortschritts der Frauen. Manche befragten Manner gaben zwar zu,
dass ihnen der Anblick von Madchen im Minirock oder Bikini schon gefallen wiirde,
dennoch widre es zumeist unsittlich so etwas zu tragen. Arbeiterlnnen aus der
Modebranche waren da im Denken etwas gelassener und prophezeiten eine lange
Zukunft fir die neuen Moden, auch da Osterreich in Sachen Bekleidung noch an das
Ausland aufschlieflen misste.

Als der Verhaltenspsychologe Dr. Heinz Eppel befragt wurde, wieso junge Frauen die
knappen Bikinis bevorzugen, betonte er ,die Damen, die ihn tragen, haben sicher eine
ganz andere Einstellung zur Gesellschaft, zu ihrem Korper, zu ihren
Geschlechtsgenossinnen und natlrlich zum Mann als in frilheren Zeiten. Und méglich
wurde das natlrlich in unserer Zeit”. Damit beweist er fortschrittliches Denken in Bezug
auf die korperliche Freiheit der Frauen und versucht dies auch an das Fernsehpublikum
weiterzugeben. Ebenso ermahnt er sogar explizit die Manner, sie sollen nicht glauben,
dass jede Frau, die einen Mini-Bikini tragt, deswegen auch sexuelle Hintergedanken hat.

In den 1980er Jahren wurde gemaRigter Gber den Minirock berichtet und nicht so sehr
dagegen gehetzt, wie in den Jahrzehnten zuvor. Der Designer Helmut Lang gibt zu
verstehen, je kiirzer der Rock, desto jlinger ist auch die Tragerin und merkt dessen
gesellschaftliche Bedeutung an. ,In den 60er Jahren war der Minirock ja auch
gewissermalien Ausdruck fir eine revolutionare Haltung”. Ebenso betont er noch das
wachsende Selbstbewusstsein der jungen Damen, denn ,die Frau wollte sich nicht mehr
einsperren lassen, was ihre privaten, ihre beruflichen Dinge betraf. Und hat eigentlich
gezeigt, dass sie sein mochte, was sie ist. Und ein Ausdrucksmittel dieser Zeit war eben
der Minirock, um zu zeigen, ,,ich bin eine Frau““. Damit beweist Lang, wie bedeutend
der Minirock fiir die Gleichstellung der Frauen in den 1960ern war und wie er heute fir
viele eine Selbstverstandlichkeit im Alltag ist.

Natlrlich berichteten reine Modesendungen im Allgemeinen positiver (ber neue
Trends, als dies Gesellschaftsformate taten. Dennoch wurde auch in diesen
Fachbeitragen nicht alles zelebriert, was vorgestellt wurde. Die Kritik orientierte sich
jedoch nicht am Trend per se und damit am Fortschritt, sondern betraf die einzelnen
Designs. Damit standen diese Modeformate der Entwicklung nicht im Weg, sondern
begleiteten sie konstruktiv. Antonia Hilke bezeichnete in Neues vom Kleidermarkt den
Minirock 1985 als , kein bisschen provozierend oder ordinar”. Ebenso betont sie, dass
Mode Statussymbole sind und die Person reprasentieren.

Zu Beginn des Untersuchungszeitraumes in den 1960er Jahren gab es noch keine
expliziten Jugendmedien. Fernsehsendungen fir Jugendliche entwickelten sich erst
gegen Anfang der 1970er. Deren Berichterstattungen waren anfanglich auch recht
gemaligt. Es konnte jedoch keine passende Reportage Uber den modischen Wandel
dieser Zeit in einem Jugendformat gefunden werden, was auch an der mangelnden
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Archivierung mancher Sendungen liegen kann. Erst in den 80er Jahren war die Auswahl
an diesen Sendungen groRer, genauso wie ihr Beitragsrepertoire. Dennoch waren
Berichte Giber Musikerlnnen und Videoclips sowie Lifestyle beliebtere Themen, wahrend
Mode haufig nebensachlich thematisiert wurde. Die groflen modischen Veranderungen
geschahen zudem Mitte der 60er und Anfang der 70er, weswegen sich diese in den
80ern schon lange in der Jugend durchgesetzt hatten.

7.6 Waren eher Frauen oder Manner gegen die neue Mode von jungen
Damen und wie duBerten sie ihre Missgunst?

Da die meisten Kommentatoren der Reportagen mannlich waren, duBerten sie sich in
den Beitragen in beinahe allen Fallen sehr negativ. Sie blickten aus Sicht eines Mannes
in die weibliche Perspektive der Mode. Das filihrte jedoch zu einer Menge
unterschwelliger Kritik und Witze auf Kosten der modeaffinen jungen Frauen. Die
Manner in den StraRenumfragen versuchten zwar mit boser Kritik die jungen Damen zu
verunsichern, schauten ihnen jedoch im Bikini und Minirock stets hinterher. So kann
deren Doppelmoral sehr leicht enttarnt werden, da sie zwar betonen, der Anblick ware
zu freizligig und unsittlich, jedoch genieRen sie diesen scheinbar. Vor allem dullerten sie
sich sehr verachtend und abschatzend liber Frauen mit etwas mehr Gewicht, die auch
am Modewandel teilhaben wollten.

Die weiblichen Gegnerinnen gaben dagegen ihre Kritik sehr offen gegen die neuen
Moden ab. Die Frauen waren insgesamt geteilter Meinung, ob dieser Modewandel gut
oder schlecht sei. Die jlingeren Frauen, die befragt wurden, sprachen sich oft fiir die
kurze Mode aus, selbst wenn sie diese personlich nicht tragen wiirden. Dennoch hatten
die meisten kein Problem damit, wenn andere Gleichaltrige dies tun. Die dlteren Damen
hatten oftmals andere Ansichten lber die neue Mode. Wahrend einige sagten, bei
dinnen und jungen Madchen wiére es in Ordnung, sprachen sich die Restlichen
entschieden dagegen aus. Vor allem Frauen ab 25 Jahren sollten auf keinen Fall
Minirocke, Bikinis oder Maxi-Mode tragen, da dies in diesem Alter lacherlich aussehen
wirde.

Zusammenfassend kann man sagen, dass die Manner sich doch weitaus kritischer
ausdriickten als die Frauen, obwohl es sich dabei um eine Mode fiir Damen handelt. Fir
Manner galt das Kriterium des Alters und Gewichtes ohne Ausnahme. Einige der, meist
alteren, Frauen konnten sich zwar dennoch mit dem Modewandel anfreunden, jedoch
oftmals nur unter bestimmten Voraussetzungen. Ein Grofdteil der Gesellschaft war
allgemein noch sehr konservativ eingestellt und wollte am bestehenden Weltbild
festhalten.
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8. Fazit

Berichterstattungen (iber Mode gab es zwar schon vor den 1960er Jahren, dennoch
begann dort eine Periode, in der ein enormer Modewandel stattfand, wodurch sich die
Beitrage liber das Thema veranderten. Es handelt sich dabei um eine historisch wichtige
Zeit mit vielen gesellschaftlichen Umbriichen und Veranderungen fir Frauen, weswegen
diese Zeitspanne auch noch weitaus umfangreicher untersucht werden kénnte. Frauen
mussten sich immer einem gewissen Modediktat beugen, sei es von der Haute Couture
in Paris oder die Uiber Jahrhunderte aufrechterhaltenen Kleidervorschriften, die meist
von Mannern vorgeben wurden, um die Damen zu bevormunden. Die Analyse der
damaligen Fernsehsendungen war sehr hilfreich den gefiihrten Diskurs zu
rekonstruieren, da das Fernsehen zu diesem Zeitpunkt eines der wichtigsten
Massenmedien fiir Informationen war. So sind die Reportagen auch ein Spiegel der
Gesellschaft der damaligen Zeit und verschaffen die Moglichkeit den Diskurs in Bild und
Ton zu analysieren.

Zur Beantwortung der Forschungsfragen werden nun die Ergebnisse der ersten drei
Unterfragen herangezogen. Diese wurden im vorigen Kapitel 7 zusammengefasst und
interpretiert.

FF 1: Wie erfolgte die Berichterstattung liber den Einfluss von neuer Mode auf die
weibliche Jugendkultur der 1960er bis 1980er Jahre?

Bereits vor den 60er Jahren und dem dortigen Modewandel wurde in der Gesellschaft
viel Uber angemessene Bekleidung bei Frauen diskutiert. Als sich jedoch diese
Veranderungen in der Damenmode ausbreiteten und Minirock sowie Bikini immer mehr
begeisterte Tragerinnen fanden, versuchten die Medien systematisch durch negative
Berichterstattung diesen gesellschaftlichen Wandel aufzuhalten. Bei dem GrofRteil der
analysierten Sendungen handelte es sich um Gesellschaftsformate, die zur Aufklarung
der Birgerlnnen auch die neuen und skandalésen Modeerscheinungen behandelten.
Neue Entwicklungen in der Gesellschaft sollten auf jeden Fall journalistisch begleitet
werden, dennoch ist es wichtig, unterschiedliche Sichtweisen von Bevoélkerung,
Fachleuten und Tragerinnen zu prasentieren. Diese relevanten Gruppen kommen zwar
zu Wort, wodurch es auf den ersten Blick nach einem ausgeglichenen Stimmenverhaltnis
aussieht. Tatsachlich bleibt jedoch offen, wie die Passantinnen befragt wurden und ob
dies eine objektive Fragestellung beinhaltete. Fiir die Zuschauerlnnen gestaltet es sich
schwer, sich eine eigene Meinung zu bilden, da die Moderation (iberwiegend negativ
konnotierte Argumente angibt und die einzelnen positiven damit in den Hintergrund
ricken oder vorsatzlich entkraftet werden.

Die Beitrage wirken vordergriindig nicht gehassig, sondern eher spielerisch und leicht
dahingesagt. Bei ndherer Betrachtung bestatigt sich jedoch eine massive Wertung in den
Kommentaren. Das Einzige, was die Berichte etwas auflockert, sind die vereinzelt
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gezeigten positiven Worte der Tragerinnen oder Beflirworterinnen. Denen schliel3t sich
der Kommentator jedoch so gut wie nie an und versucht gezielt deren Aussagen mit
Bildern zu widerlegen. Eine gewisse Kritik gehort im Journalismus dazu, solange sie nicht
nur einseitig ist, denn ein gewisses Wertekorsett wird bei einer Berichterstattung immer
ein Stlick weit mitschwingen. Im Falle der untersuchten Beitrage werden Anspielungen
und Humor jedoch lediglich auf Kosten der Modeaffinen gemacht und ihnen fiir diverse
Vorfille die Schuld zugeschoben.

Die Reportagen zahlten gesellschaftliche und gesundheitliche Risiken, sowie
prophezeite Unfalle auf, um die jungen Damen langfristig davon abzuhalten, die neuen
Moden wie Minirock, Bikini oder Maxi-Mode zu tragen. Von der Bekleidung wurde auf
die Personlichkeit der Madchen geschlossen, wodurch diesem Thema eine gewisse
Oberflachlichkeit verliehen wurde. Um die Meinung der Gesellschaft widerzuspiegeln,
wurden in einigen Formaten gerne StraBenumfragen gefiihrt, in denen die Biirgerinnen
zu Wort kommen. Diese zeichneten sich haufig durch negative Kritik aus, dennoch gab
es auch einige, die sich positiv Gber den Modewandel duBerten. Oftmals waren dies aber
jungere Menschen, die der konservativen Gesellschaftsordnung (iberdrissig waren.
Jedoch ist es schwer herauszufinden, wie die wirkliche Verteilung in der Bevélkerung
damals war, denn es wird nicht angegeben, wie viele Menschen befragt wurden und wie
viele sich tatsachlich negativ oder positiv duBerten. Es wurde lediglich ein kleiner
Ausschnitt der Befragung prasentiert, um ein bestimmtes Bild zu vermitteln.

Zwei grofde Argumente gegen das Tragen der neuen Mode war sehr oft das Alter und
die Figur der jungen Damen. Ab 25 Jahren war man laut dem Grol3teil der Bevolkerung
zu alt flir Minirécke und Bikinis. Dies war nur den sehr jungen Madchen vorbehalten.
Auch das Gewicht spielte eine wichtige Rolle, denn viele der Befragten sowie der
Kommentator betonten oftmals, dass man sehr schlanke Beine haben und grol} sein
sollte fir diese Moden. Frauen, die eine festere Figur hatten, wurden regelrecht
gedemiitigt mit diesen Aussagen. Teilweise wurde sehr oberlehrerhaft auf die Madchen
herabgeschaut und ihnen die Moralvorstellungen der alteren Generation
aufgezwungen. Durch diese Fernsehbeitrage wurden sicherlich einige junge Damen
verunsichert, was sie tragen kdnnen oder dlrfen. Viele haben sich zwar nicht abhalten
lassen, die neue Mode dennoch vorzufiihren, jedoch wurde bei jlingeren Befragten
teilweise eine gewisse Furcht vor 6ffentlicher Verurteilung deutlich.

Zudem war der Grol3teil dieser Berichterstattungen im Fernsehen von Mannern gefihrt
worden, die iber das Aussehen der jungen Frauen urteilten. Mit wenigen Ausnahmen,
wie die reine Modesendung Neues vom Kleidermarkt, die von Antonia Hilke moderiert
wurde, haben mannliche Kommentatoren die Gesellschaft Uber die weibliche
Jugendmode informiert und auch teilweise beeinflusst. Die Berichte waren oftmals voll
bestlickt mit unterschwelligen Vorwirfen aus mannlicher Sicht, Witzen auf Kosten der
Madchen und gehassigen Vorurteilen gegenliber der sich wandelnden Mode. So
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passierte es nicht selten, dass der Moderator den jungen Damen erklaren wollte, wie sie
sich in dieser Bekleidung zu bewegen haben.

Die zusatzlich befragten Expertinnen aus der Modebranche waren insgesamt positiver
auf den Modewandel gestimmt als die Bevolkerung. Sie duRerten sich auch stets
fortschrittlich und keineswegs engstirnig tiber Mini-Mode und andere Trends. Teilweise
ermutigten sie sogar die Madchen, sich der jungen Mode anzuschlieBen und diese zu
genieBen. Ein befragter Verhaltenspsychologe ermahnte auch zusatzlich die
Mannerwelt, dass Frauen in kurzer Bekleidung im Alltag oder Schwimmbad keineswegs
als Objekte betrachtet werden sollten. So gaben sich einige von ihnen sehr zuversichtlich
Uber die Zukunft dieser Trends. Dass es Bikini, Minirocke und Maxi-Mode auch noch
heute gibt, beweist, dass die Mode ein sich stindig drehendes Rad ist, in dem
Modeerscheinung nie fiir immer verschwinden und sich auch nicht medialer Kritik
beugen.

Nach dieser Untersuchung kann eindeutig bestatigt werden, dass es sowohl
Kommunikation (ber Mode als auch Mode als Kommunikationsmittel gibt. Die
aufgestellten Hypothesen kdnnen bestatigt werden, da der GroRteil der Medienberichte
Uber Mode in diesem Zeitraum lberwiegend negative Kritik enthielt. Ebenso hatten
verschiedene Musikstile sowie Musikerlnnen einen groRen Einfluss auf modische
Entwicklungen in der Gesellschaft.

Die zweite Forschungsfrage lasst sich schlieBlich durch die Ergebnisse der letzten drei
Unterfragen beantworten, die ebenfalls in Kapitel 7 zusammengefasst und interpretiert
wurden.

FF 2: Inwiefern waren die Medien Feinde der neuen Modebewegungen und wo gab es
trotzdem konstruktive Unterstiitzung dieser weiblichen Freiheitsbediirfnisse?

Kritik am Modewandel und die damit verbundene freizligigere Bekleidung war in den
1960ern sowie den darauffolgenden Jahren fast unvermeidbar. Jedoch unterschieden
sich die Medien in ihrer Berichterstattung. Manche Medien (ibten konstruktive Kritik
und lieferten kleinere Verbesserungsvorschlage, wahrend andere sich dem
Modewandel voéllig querstellten und den Fortschritt in der selbstbestimmten
Damenbekleidung verteufelten.

Modesendungen wie Neues vom Kleidermarkt aullerten sich verstandlicherweise
gemaligt Uber die fortschrittlichen Modetrends und begleiteten diese modischen
Entwicklungen konstruktiv. Hilke betonte deutlich , Kleider waren und sind immer noch
Statussymbole” und verleiht dem Thema damit einen gesellschaftlichen Bonuspunkt.
Die dort geduBerte Kritik wurde dabei nicht dem Wandel per se zu Teil, sondern den
Entwiirfen der Modedesignerinnen. Es liegt in der Natur der Sache, dass sich

118



Modeformate einer neuen Mode ausfiihrlicher widmen und diese anders behandeln, als
es Gesellschaftsformate tun wirden.

Auffallig ist auch, wie unterschiedlich die Ansichten in landlichen Regionen und in der
Stadt waren. So wurden beispielsweise Anfang der 60er Jahre auf dem Land teilweise
enge Pullover flir Madchen in der Schule verboten. Wahrenddessen zeigte sich in
derselben Berichterstattung deutlich, dass Schulen in stadtischen Gegenden in dieser
Bekleidung kein Problem fiir den Unterricht sahen. Ebenso konnte vernommen werden,
dass die Moderation die konservative Einstellung der Landbevdlkerung ebenfalls nicht
allzu sehr nachvollziehen kann, da betont wurde, ,hier diirfen Madchen Pullis tragen
und niemand macht sich zum Richter dartber, ob die Pullis zu eng oder weit sind“.

Die meisten Beitrage des ORFs waren sehr negativ gegeniiber dem Wandel der Mode
eingestellt und thematisierten dies auch offen in ihren Reportagen. Zwar haben sie auch
Beflirworterlnnen und Expertinnen aus der Modebranche zu Wort kommen lassen, die
sich positiv darliber dulRerten, dennoch war die Gesamtstimmung der Reportagen sehr
kritisch. Konservativere Medien berichteten oftmals auch ausfihrlich Gber die
mannliche Sicht auf die neue Bekleidung, wodurch die betroffenen Tragerinnen meist
harsche Kritik ertragen mussten. Ebenso waren die meisten Kommentatoren der
Fernsehformate Manner, wodurch eine andere Grundeinstellung zum Thema Mode
vorherrschte. Im Beitrag des SWR (ber die Bekleidungsordnung an Schulen konnte
dennoch nicht so eine enorme Wertung (iber die weibliche Mode festgestellt werden,
wie dies in den ORF- Beitragen sichtbar wurde. Die Osterreichischen Berichte wurden
zumeist in der Hauptstadt Wien gedreht, wodurch man eine aufgeschlossenere
Einstellung zum weiblichen Fortschritt vermuten wiirde.

Diesbeziigliche Beitrage in Jugendformaten konnten leider nicht gefunden und deshalb
auch nicht analysiert werden. Die ersten Fernsehmagazine speziell fir Jugendliche
gingen erst Ende der 1960er Jahre auf Sendung und haben deshalb die grof3ten
Modeskandale verpasst. Ebenfalls sind einige dieser Formate nicht archiviert worden,
was die Untersuchung der Jugendmagazine erschwert.

Hypothese 2 kann ebenfalls durch die Untersuchungsergebnisse bestatigt werden, da
sich die Frauen nicht mehr vorschreiben lieRen, was die Gesellschaft flir anstandige
Kleidung hielt. Trotz viel Kritik und Beschimpfungen zeigten sich die jungen Damen in
der neuen Mode und bewirkten mit ihrem Mut und Durchhaltevermégen schliefilich
einen weiteren Wandel in der Gesellschaft.
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9. Ausblick

Da die Bekleidung von Frauen schon seit Jahrhunderten in der Gesellschaft immer
wieder thematisiert wird, ist davon auszugehen, dass dies auch noch in Zukunft weiter
passieren wird. Heutzutage wird zwar nicht mehr vordergriindig gehdssig und
einschiichternd tiber weibliche Modeerscheinungen berichtet, dennoch lasst sich immer
noch unterschwellige Kritik Gber die Bekleidung von jungen Frauen finden. Darlber
hinaus ist die Kommunikation tGiber Mode noch recht unerforscht, vor allem im Zeitraum
des 20. Jahrhunderts. Diese Kommunikation iber Mode der weiblichen Jugendkultur
konnte auch in anderen Jahrzehnten untersucht werden, ebenso wie eine
Gegenliberstellung zwischen damals und heute. Hat sich tatsachlich so viel in der
Berichterstattung verandert oder ist diese heutzutage bloRR nicht mehr offensichtlich
feindlich gegentiber der weiblichen Selbstbestimmung. So ware es auch interessant, den
Diskurs in anderen europaischen Landern zu untersuchen und beides zu vergleichen, um
herauszufinden, ob sich die Jugendkulturen gleichermallen auf dem ganzen Kontinent
entwickelt haben. Wie wurde dort (iber den Modewandel berichtet und gab es
progressive Begleiterlnnen dieser modischen und gesellschaftlichen Veranderungen?
Die untersuchte Thematik bietet noch viel Raum fiir weitere Untersuchungen, da das
Feld bei weitem noch nicht vollstandig erforscht wurde. Die vorliegende Masterarbeit
hat diesbezliglich einen kleinen AnstoR fiir weitere Forschung geliefert.
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Zusammenfassung

Die Bekleidung von Frauen ist seit jeher ein Thema in der Gesellschaft, denn kulturelle
und religiose Moralvorstellungen sind stark in der der Bevolkerung verankert. Egal, ob
es sich um Hosen, Rocklangen oder ein Dekolleté handelt, der Diskurs wird stets
offentlich ausgetragen. Frauen selbst hatten dabei vor allem in der Vergangenheit meist
nur ein sehr geringes Mitspracherecht und mussten sich oftmals den geltenden Sitten
unterwerfen. Dennoch gibt es einige, die sich diesen gesellschaftlichen Vorschriften
entziehen und ihre bevorzugte Mode ohne Riicksicht auf die Wertvorstellungen der
Bevolkerung tragen.

Beginnend in den spaten 1950er Jahren entwickelte sich eine noch nie dagewesene
Jugendkultur, die in den 1960ern ihren H6hepunkt erreichte. Vor allem junge Frauen
wollten sich nicht mehr von der Gesellschaft diktieren lassen, was sie tragen dirfen und
was nicht. Modische Revolutionen wie der Bikini, Minirock oder Maxi-Mode sorgten in
der Offentlichkeit fiir viel Aufruhr und Berichterstattungen. Das neueste Medium zu
dieser Zeit war das Fernsehen. Da der Modewandel teilweise stark mit den bisherigen
Wertevorstellungen brach, wurde dieser im Fernsehen thematisiert, um die Gesellschaft
gegen die neue Jugendkultur aufzubringen. Die Jahrzehnte der 1960er, 1970er und
1980er brachten einiges an frischen Wind in die Mode.

Um den damaligen Diskurs rekonstruieren zu kdnnen, werden Fernsehbeitrdage aus
Deutschland und Osterreich mit einer Video- sowie Diskursanalyse untersucht.
Insgesamt wurden zehn Berichterstattungen (ber modische Neuheiten fir die
Feinanalyse herangezogen. Ein besonderes Augenmerk wurde auf die jeweiligen
Aussagen in Bild und Ton gelegt, um herauszufinden, ob diese miteinander
Ubereinstimmen oder sich vielleicht widersprechen. Die Untersuchung sollte Aufschluss
darliber geben, wie sich die Berichterstattung liber die weibliche Jugendmode in diesen
Jahrzehnten gestaltet hat. Ebenso ist es interessant zu erforschen, welche
Bevolkerungsgruppe sich kritisch oder konstruktiv Gber den jugendlichen Modewandel
duBerte.
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Abstract

Women's fashion has always been an issue in society, as cultural and religious moral
standards are deeply rooted in the population. Whether it is a matter of pants, skirt
lengths or cleavage, the discourse is always carried out in public. Women themselves
usually had very little say in the matter, especially in the past, and often had to submit
to the prevailing customs. Nevertheless, some women choose to not follow societal
rules and wear their preferred fashion regardless of fearing public consequences.

Starting in the late 1950s, an unprecedented youth culture developed, reaching its peak
in the 1960s. Young women in particular, no longer wanted to be dictated by society
about what they could and could not wear. Fashion revolutions like the bikini, miniskirt
or maxi fashion caused a lot of uproar and press coverage. The newest medium at that
time was television. Since the change in fashion broke strongly with previous values, it
was made a topic on television in order to turn society against the new youth culture.
The decades of the 1960s, 1970s and 1980s brought a breath of fresh air to fashion.

In order to be able to reconstruct the discourse of the time, television reports from
Germany and Austria are examined with a video and discourse analysis. A total of ten
reports on fashionable novelties were used for the detailed analysis. Special attention
was paid to the respective statements through image and sound in order to find out
whether they agree with each other or perhaps contradict each other. The study was
intended to highlight how the coverage of female youth fashion was shaped during
these decades. It is equally interesting to explore which section of the population
expressed critical or constructive opinions about this fashion change.
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