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Abstract

Diese Arbeit widmet sich den Wahlkampfen der finf groten Parteien Niederdsterreichs zur
Landtagswahl 2023 und deren Effekte auf Wahler:innen. Nach einer generellen Einleitung in die
niederdsterreichische Landespolitik wird jede Partei charakterisiert. Nachdem die relevanten
Wahlkampfstile, Personenzentrierung, Issue-Wahlkampf, Negative Campaigning sowie Populismus
identifiziert und beschrieben wurden, werden auch verschiedene Ebenen ausgemacht, auf denen diese
bei Wahler:innen Wirkung zeigen kénnen: Dies kénnen Einstellungs-, Verhaltens- sowie
Wissensveranderungen sein. Nach der Beschreibung der Methode, eine kurze qualitative
Inhaltsanalyse der Wahlkampfe der Parteien sowie sechs Fokusgruppen, die im Zeitraum zwei
Wochen vor der Wahl durchgefiihrt wurden, konnten spannende Ergebnisse ausgemacht werden: Der
Wahlkampf der OVP wurde sehr personenzentriert durchgefiihrt, jener der SPO war auf Themen und
den Spitzenkandidaten fokussiert. Die Grunen und NEOS setzten hauptséchlich auf Sachthemen, die
FPO auf populistische Elemente sowie Negative Campaigning. Diese Stile wurden bei Wahler:innen
unterschiedlich aufgenommen. Der Wahlkampf der OVP wurde als mehr oder weniger inhaltslos und
nicht motivierend eingeschétzt. Die Verbindung der Sachthemen mit ihrem Spitzenkandidaten war ein
groRes Manko der SPO. Griine und NEOS sprachen Sachthemen an, diese jedoch entweder zu
engstirnig oder waren schlichtweg nicht prasent fur Wahler:innen. Der Wahlkampf der FPO wurde,
wenn auch ideologisch keine Zustimmung herrschte, dennoch als duBerst professionell
wahrgenommen. Insgesamt soll die Arbeit auch Anregungen liefern, eine bessere politische Kultur

herzustellen.

This thesis treats election campaigns of the five biggest parties during the state elections 2023 in
Lower Austria and their effects on voters. After a general introduction into politics in Lower Austria,
each party is characterized. Then, the relevant styles of campaigning, candidate-centered, issue-
campaigning, negative campaigning and populism, are identified and described. Different levels of
effects of these styles are as followed: attidude, behavior or changes in knowledge. After a description
of the method, a short qualitative content analysis of the parties campaigns as well as six focus groups,
that were conducted during the last two weeks before the campaign, exciting results could be
identified: The OVP used a very candidate-centered campaign, the SPO focussed on its candidate as
well as issues. Die Griinen and NEOS focussed on specific issues, the FPO mostly used negative
campaiging and populist elements. Those campaigns were assessed differently by the voters: The
campaign of the OVP was described as unsubstantial and not motivating, the connection of its
candidate and the presented issues was the biggest weakness of the SPO. Die Griinen and NEOS
talked about issues, however on a too tight spectrum or simply weren’t present enough. Altough
ideological differences exist, the campaign of the FPO was described as very professional. All in all,

this thesis shall also help building a better level of political culture in Austria.
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1. Einleitung

Es ist wieder einmal so weit. Niederdsterreich, eine der letzten tiefschwarzen Bastionen in
Osterreich, wihlt im Janner 2023 seinen neuen Landtag. Die Wahlen 2023 starteten mit einer
klaren Ausgangslage: Die OVP regierte seit Jahrzehnten das Bundesland und stellte auch seit
2018 die Landeshauptfrau, Johanna Mikl-Leitner. Auch in den Jahren zuvor besetzte die OVP
durchgehend seit dem 2. Weltkrieg den Posten des:der Landeshauptmanns:frau. Auch
aufgrund der bundesweiten Situation, in der die OVP-Griinen-Regierung zunehmend an
Zustimmung verliert, kann diese Niederdsterreich-Wahl als besonders angesehen werden: Sie
gilt als Stimmungstest fur die nachsten Nationalratswahlen und kénnte groRe Verdnderungen
bringen. Mit dem Erstarken der FPO, die in Umfragen immer stérker zulegt, sowie der
gleichzeitigen Schwiche der SPO, die in Umfragen teilweise schon hinter der FPO gesehen
wird, kann mit massiven Verénderungen in den Ergebnissen im Vergleich zu 2018 gerechnet
werden. Jede Partei setzt sich dementsprechend das Ziel, durch einen aussagekraftigen
Wahlkampf mdgliche Wahler:innen auf ihre Seite schlagen zu kénnen (de.statista.com, 2023;

Fellner, 2022; noe-landtag.gv.at, 0. J.-a; parlament.gv.at, 0. J.).

Um diesen Wahlkampf auszugestalten, nutzen Parteien unterschiedliche Stile, ihren
Wahlkampf zu betreiben. Tendenziell verwenden groRere Parteien oder jene, die
Regierungsamter besetzen, haufig Kampagnen, die auf eine einzige Person abgestimmt sind.
Diese wird daraufhin in allen Kandlen beworben, ist auf Plakaten zu sehen und dominiert
auch die Social-Media-Kanalen der Partei. Diese Strategie wird eingesetzt, da die
Spitzenkandidat:innen meist besondere Bekanntheit genieRen und die Aufmerksamkeit schon
im Vorhinein auf diese gerichtet ist, da sie, v.a. im Falle Niederdsterreichs, ein besonderes
Standing besitzen. Andere, meist kleinere Parteien setzen auf einen Wahlkampf, der
bestimmte politische Sachthemen in den Vordergrund stellt, um mit diesen Wahler:innen zu
uberzeugen. Dies wird vor allem von Parteien genutzt, die flr bestimmte Themen bekannt
sind und mit denen sie auch verbunden werden. Populismus befindet sich in Europa seit
Jahren auf dem VVormarsch. Als Wahlkampfstil bedeutet dieser Begriff, dass hierbei
charakteristische Instrumente eingesetzte werden: Aufmerksamkeitserregende Kommunikate,
das Bilden von In- und Outgroups sowie ein deutlicher Anti-Elitarismus werden von Parteien,
die einen populistischen Wahlkampf fihren als Moglichkeiten genutzt, Birger:innen von
einer Wéhler:innenstimme zu Uberzeugen. Auch Attacken, Negative Campaigning, sind
Osterreichischen Leser:innen dieser Arbeit nicht unbekannt. Parteien nutzen diese Strategie,

um ihre politischen Mitbewerber:innen zu diskreditieren und gewisse Themengebiete oder



Personen zu Kritisieren, in denen moglicherweise Verfehlungen in den letzten Jahren
geschahen (Lewandowsky, 2022, S. 18-21; Milazzo & Townsley, 2020, S. 127, 128; Petitpas
& Sciarini, 2022, S. 231, 232; Ude & Wendorf, 2018, S. 176, 177).

In der vorliegenden Arbeit sollen nun die Wirkungen dieser Wahlkampfstile auf Blrger:innen
Niederdsterreichs untersucht werden. Zunachst werden in der Theorie und im
Forschungsstand Wahlkdmpfe naher beschrieben. Weiters werden verschiedene Kanéle
charakterisiert, auf denen Parteien fur sich werben. Weiters werden Unterschiede bei
Wahlkédmpfen auf Landesebene im Gegensatz zu Bundesweiten ausgemacht. Danach soll ein
ausfuhrlicher Uberblick tiber die oben genannten Wahlkampfstile geboten und auf relevante
Literatur zu diesen Themen eingegangen werden. Daraufhin wird auf verschiedene Ebenen
fokussiert, auf denen Wahlkampfe bei Wahler:innen Wirkung zeigen kénnen: Einstellungen,
Verhalten sowie Wissen. Um einen Uberblick (iber das aktuelle politische Geschehen in
Niederosterreich zu liefern, wird auch auf dieses eingegangen. Zudem werden die Parteien
charakterisiert und ihre Ausgangslage vor der Wahl beschrieben. Nach der Prasentation der
Forschungsfragen und Hypothesen wird die Methode der Arbeit beschrieben: Zunéchst eine
Analyse der Wahlkédmpfe der relevanten Parteien, daraufhin eine Analyse anhand eines
Leitfadens in Fokusgruppen, die daraufhin transkribiert und qualitativ ausgewertet werden.
Zuletzt werden die Ergebnisse préasentiert, Limitationen der Arbeit beschrieben und mdgliche
Anstdl3e zu weiteren Forschungen gegeben, die anhand der vorliegenden Arbeit durchgefiihrt

werden kdnnen.

2. Problem

Als ich in jingeren Jahren mit meinem Vater in die Wahlkabine ging und ihm beim Kreuzerl
machen zusah (tatsachlich eine meiner friheren Erinnerungen!), und auch noch im jungen
Gymnasiumsalter hatte ich noch nicht gedacht, dass mich das Thema Politik und Wahlen
spater so interessiert. Nun verfolge ich Wahlkédmpfe, insbesondere, auch dank meines
Studiums, die Kommunikation der Parteien wéhrend diesen, intensiv. In meiner
Bachelorarbeit beschéftigte ich mich mit Negative Campaigning wéhrend den letzten beiden
Wahlkampfen zu den Wien-Wahlen 2015 und 2020. Dies war ein relativ simples Analysieren
von Presseaussendungen. Dennoch fiel hier schon auf, dass sich zwischen diesen Jahren
einiges getan hat, auch innerhalb derselben Partei wurde der Wahlkampfstil teils deutlich
verandert. Nun mdchte ich einen (oder zwei) Schritte weitergehen und

Wahlkampfkommunikation von Parteien in (Nieder-)Osterreich umfassender analysieren.



3. Ziel

Ziel, der Arbeit ist es, herauszufinden, wie der Wahlkampf verschiedener Parteien zur
Landtagswahl 2023 in Niederdsterreich auf Personen wirkt. Hierfir soll mdglichst umfassend
geforscht werden. Zunéchst wird es wichtig sein, die Ausgangssituation der Parteien kurz zu
beschreiben. Daraufhin méchte ich auf verschiedene Maoglichkeiten, Wahlkdmpfe zu flhren,
eingehen und analysieren, inwiefern sie von den Parteien eingesetzt werden. Dies konnten
z.B. Issue-Wahlkampf, Personalisierung, populistische Argumente oder auch Negative
Campaigning sein. Hierfur mdchte ich sowohl induktiv als auch deduktiv arbeiten. Hier bieten
sich Wahlplakate, Postings auf Social Media (insbesondere Instagram, weil es hier noch keine
Daten dazu gibt) oder Presseaussendungen zur Analyse an. Um die Effekte zu bestimmen,
fiihre ich Fokusgruppen mit Personen aus Niederosterreich durch, durch die Einsichten in die

Wirkungen von Wahlkampfen herausgefunden werden sollen.

Cui bono?

In sehr lebhaften Diskussionen in meiner Freundesgruppe vertrete ich als PKW-Student
durchgehend die Meinung, dass umfassende Forschung extrem wichtig ist, jedoch viel zu
wenig an die Offentlichkeit getragen wird. Mir ist es dementsprechend wichtig, nicht nur
Ergebnisse zu erzielen, die fur die wissenschaftliche Community relevant sind, sondern auch
fur die Gesellschaft an sich. Ich méchte mich auch bemuhen, diese Ergebnisse in weiterer
Folge auch zu verbreiten (sollten sie verwertbar seien natdrlich!). In meinem Fall méchte ich
aufzeigen, welche Strategien Parteien einsetzen, um zu beeinflussen, wenn méglich auch,
welche konkreten Auswirkung diese auf Burger:innen haben. Insofern habe ich ein

phédnomenales, aber auch eventuell ein praktisches Erkenntnisinteresse.

4. Theorie und Forschungsstand

4.1. (Wahlkampf-) Kommunikation
Beim Uberthema Wahlkampfkommunikation spielen notwendigerweise zwei Aspekte die
Hauptrolle: Wahlkampf und Kommunikation. Zunéchst soll zweiterer Begriff etwas erlautert
werden. Kommunikation bezeichnet in seinem Grundbegriff die Bedeutungsvermittlung
zwischen Lebewesen. Sie kann als soziales Verhalten verstanden werden, indem ein
kommunizierendes Lebewesen (im behandelten Fall sind dies Menschen) auf Andere reagiert
und sich somit auf die Lebenswelten der kommunizierenden Personen bezieht. Weiter
zeichnet Kommunikation aus, dass sie intentional ablaufen kann. Dies bedeutet, dass ein

Mensch mit einem Anderen kommuniziert, um ein bestimmtes Ziel zu erreichen, und nicht



des Kommunizierens willens. Die allgemeine Intention kommunikativen Handelns besitzt als
Ziel Verstandigung. Die spezielle Intention hingegen zeichnet ein Interesse aus, mit dem Ziel
(das variabel sein kann), diese Interessen zu realisieren (Burkart, 2021, S. 23-29).

Im Wahlkampf ist dieses Ziel ganz klar: Kommunikator:innen mochten Rezipient:innen der
Kommunikation davon tiberzeugen, eine bestimmte Partei zu wahlen. Der Wahlkampf spielt
hierbei eine besondere Rolle: Parteien werben flr bestimmte Inhalte, Positionen und
Kandidat:innen mit dem Ziel, damit letztendlich Wéhler:innenstimmen zu maximieren.
Wahlkampfkommunikation kann somit als kommunikatives Handeln mit speziellem Interesse
(Uberzeugungsarbeit) mit dem variablen Ziel (gewahlt werden) bezeichnet werden. Zudem ist
es nicht nur situationsbezogen (wo Kommunikation nur entfernt mit dem Interesse zu tun hat),
sondern inhaltsbezogen: Der Inhalt der Kommunikation wird vom Interesse bestimmt, das
realisiert werden soll. AuBBerdem ist Wahlkampfkommunikation auch soziale Interaktion:
Sowohl Kommunikator:innen als auch Rezipient:innen nehmen Wirkungen wahr und
entsenden Wirkungen auch von sich selbst. Eine bestimmte Botschaft kann bei Burger:innen
gewisse Effekte auslosen, die in der weiteren Kommunikation daraufhin berticksichtigt
werden kann (Burkart, 2021, S. 30, 31; Meditz & Sackl, 2018, S. 113, 114).

Uber die Jahre hinweg hat sich Wahlkampfkommunikation deutlich verandert. Das Ziel ist
immer dasselbe: Wahler:innen von einer Stimme tberzeugen, die Mittel, dies zu erreichen,
verandern sich jedoch nach und nach. Obwohl auch schon friiher Wahlkampf betrieben
worden war, beispielsweise im 19. Jahrhundert mittels Flugbl&ttern und Veranstaltungen von
Parteien, kann der Présidentschaftswahlkampf 1960 in den USA als Start in die moderne
Wahlkampfkommunikation gesehen werden. Denn dieser Wahlkampf war der erste, in dem
das Fernsehen zum primaren Informationsmittel von Rezipient:innen aufstieg. Hier zeigen
sich auch schon erste Strategien, die in verschiedener Art und Weise auch spater genutzt
wurden: Das gezielte Einsetzen und Ausnutzen der Affordanzen, also Mdglichkeiten, die
Kanale bieten konnen. Der letztendlich siegreiche Kandidat, John F. Kennedy nutzte die
Chance, sich schon Tage vor den TV-Diskussionen mit dem Setting vertraut zu machen. Dies
fiihrte dazu, dass er ein passenderes Outfit auswahlen konnte und auch, dass ihm die
Kamerapositionen vertraut waren. Er konnte so direkt zur Kamera und somit auch zum
Publikum sprechen, wahrend sein Gegenkandidat Nixon eher verhalten debattierte. Dies
verdeutlicht, wie wichtig es ist, bestimmte Kanéle auch richtig zu verwenden, kdnnen so doch
Waéhler:innen effektiver von einer Stimme iberzeugt werden (jfklibrary.org, 0. J.;
roosevelthouse.hunter.cuny.edu, 2014).



Denn mittlerweile haben sich die Kanéle, tber die Wahler:innen ihre politische Information
im Wahlkampf rezipieren, deutlich verandert. War in den 60er Jahren das Fernsehen noch die
wichtigste Informationsquelle, hat sich dies heutzutage verandert. Zwar rezipieren auch
jungere Personen teilweise noch ihre Infos Gber TV, besonders beliebt ist dies jedoch vor
allem bei Menschen uber 60 Jahren. Bei Personen von 18 bis 29 Jahren ist Social Media,
gemeinsam mit dem Internet, mittlerweile die Hauptinformationsquelle. Darauf missen sich
Parteien auch einstellen. Denn Wahlkampfkommunikation funktioniert, auch nach dem oben
situationsbezogenen Prinzip. Je nachdem, in welchem Setting die Kommunikation ablauft,
erwarten sich Rezipient:innen andere Dinge, worauf Parteien auch in weiterer Folge eingehen
mussen. Dies zeigt eine Studie, die einen belgischen Wahlkampf daraufhin analysierte, wie
Parteien unterschiedliche Strategien auf verschiedenen Kommunikationskanélen einsetzen.
Hierbei wurden Kandle verschiedener Parteien mittels einer quantitativen Inhaltsanalyse
untersucht. Klarerweise wird versucht, eine gewisse inhaltliche Einheitlichkeit Gber die
Kanale hinweg zu vermitteln, was jedoch genau in den VVordergrund gertickt wird, kann sich
unterscheiden. In langeren Parteiprogrammen ist meist ein anderer Fokus gelegt als sich in
kirzeren Pressestatements finden lasst. Was weiters einen Einfluss spielen kann ist, ob
Parteien sich in Umfragen weiter vorne oder hinten befinden und inwiefern auf Themen
gesetzt wird, die der eigenen Partei zugeschrieben werden. Die Forschenden kamen zum
Ergebnis, dass sich die Strategien in der Tat tber die Kandle hinweg unterscheiden. In
Wahlprogrammen werden lange und komplexe Ausfuihrungen ber viele verschiedene
Themen geboten, in Presseaussendungen kurze und pragnante Informationen, tber als wichtig
gesehene Themen. Wenn Parteien in Umfragen zurlckliegen, wird auRerdem tendenziell auf
,»geownte * Themen gesetzt, um somit doch vielleicht noch etwas aufholen zu kénnen. Diese
Beispiele zeigen, dass in einer gelungenen Wahlkampfkommunikation besonders darauf
geachtet werden muss, welche Kanéle wie bespielt werden. Auch, um Rezipient:innen
beispielsweise nicht mit allzu komplexen Inhalten dort, wo sie nicht erwartet werden, zu
verwirren (de.statista.com, 0. J.; Tresch et al., 2018, S. 28-30, 41-43).

Dieser Wandel zeigt sich auch in anderen Studien. Verschiedenste Langsschnittstudien
entstanden vorwiegend nach 2000 und behandeln unterschiedliche Forschungsschwerpunkte.
Beispielsweise existieren landerspezifische Unterschiede, wieviel iber eine nationale Wahl
berichtet wird: In GroRbritannien weniger, in Deutschland mehr. Die Schwerpunkte
verschiedener Wahlk&dmpfe wurden untersucht, auch, dass beispielsweise visuelle Inhalte
heutzutage eine immer grofiere Rolle spielen. Das Problem an der grolRen Anzahl der Studien

ist es jedoch, dass aufgrund der Vielfalt der Studien auch dementsprechend viele empirische
5



Ansatze eingesetzt werden, was es schwierig macht, einen gemeinsamen Faktor oder sogar
einen Grund fur den Wandel von Wahlkampfkommunikation auszumachen. Hierbei wird in
dieser Arbeit ein neuer Ansatz eingeworfen: Der strukturell-individualistische, integrative
Theorierahmen. Hierbei sollen politikwissenschaftliche und
kommunikationswissenschaftliche Erkenntnisse verknipft werden und auch gleichzeitig die
Interaktionen der teilnehmenden Akteure wie auch psychologische Prozesse und die
Verbindung der Mikro-, Meso- sowie Makroebene im Hinterkopf behalten werden. Dies kann
dabei helfen, in Langzeitstudien effektiver auf spezifische Griinde im Wandel der
Wahlkampfkommunikation einzugehen. Auch in der vorliegenden Arbeit wird versucht, diese
Aspekte einzubinden: Die Mikroebene und psychologische Prozesse in Fokusgruppen, die
Mesoebene in der Beschreibung der Wahlk&mpfe der Parteien und der Berichterstattung, die
Makroebene im Behandeln des Systems eines Landtagswahlkampfes und dessen Spezifika
(Reinemann, 2008, S. 179-184, 190-193).

Dies zeigt, wie stark Wahlkampfkommunikation mit der Gesellschaft zusammenhéangt und
welche Bedeutung er fur sie hat. Denn durch den Wandel der Wahlkampfkommunikation
folgen auch ganz grundsatzliche Wandel in Kommunikationsformen in den Medien dazu. War
friiher der Wahlkampf eine Ausnahme-Zeit, ist mittlerweile das Phdnomen des Permanent
Campaignings auf dem Vormarsch. Dies bedeutet, dass Parteien auch wahrend der Zeit, in
denen kein offizieller Wahlkampf betrieben wird, versuchen, Wahler:innen von bestimmten
Standpunkten zu Uberzeugen. Aus demokratiepolitischer Sicht kann dies mehrere
Auswirkungen haben: Zum einen gibt es mehr Information, durch die sich Burger:innen eine
eigene Meinung bilden kénnen, zum anderen ist dadurch ohne Zweifel der Konkurrenzkampf
unter den Parteien noch groR3er, womit tendenziell noch haufiger manipulative Strategien
eingesetzt werden. Ein weiterer Faktor, der bei permanenten Wahlkampfen eine Rolle spielt,
ist die Beziehung zwischen Medien und der Politik. Medien kdnnen logischerweise nicht
durchgehend die Messages der ,,wahlkdmpfenden‘‘ Parteien wiedergeben, was dazu fiihrt,
dass sich Parteien ihre eigenen Medien aufbauen. Um klassische Medien zu umgehen, nutzen
Parteien vermehrt eigene, journalistisch aufbereitete Medienprodukte, um Wahler:innen von
ihren Standpunkten zu tiberzeugen. Hiermit kénnen eigene Inhalte unverfélscht und vor allem
unkritisch heribergebracht werden. Diese Praxis ist in Osterreich besonders verbreitet
(Sarcinelli, 2011, S. 225, 227, 229; Zurstiege, 2015, S. 83-85).

Dieses Instrument, eigene Kandle als traditioneller Journalismus auszugeben, auch um die

Inhalte danach in weiterer Folge beispielsweise auf Social Media teilen zu kdnnen, wird



vielfach kritisiert und ist einer der typischen Faktoren, die Wahlkampfkommunikation in
Osterreich beschreiben. Populir wurde dieser Aspekt durch das Magazin ,,unzensuriert**, ein
Online-Medium, dessen Inhaber ein FPO-Parlamentarier ist. Dies ist jedoch nur durch klein
und im Impressum zu lesen, Durchschnittskonsument:innen bekommen hiervon nicht viel mit.
Auf dieselbe Strategie setzt die OVP mit ihrem Magazin ,,exxpress‘*. Auf diesen Kanilen
werden ausschlieBlich solche Inhalte vermittelt, die mit der Parteilinie der Inhaber:innen
iibereinstimmen. Eine weitere Tendenz in Osterreich, die auch ein weltweites Phanomen
darstellt und fur die zunehmende Weiterentwicklung und Professionalisierung von
Wahlkédmpfen steht, ist eine vermehrte Kandidat:innenzentrierung, die den Fokus auf Parteien
verdréngt. Dies hangt nicht nur damit zusammen, dass die Parteienidentifikation immer mehr
sinkt, sondern auch mit dem politischen System Osterreichs. Beispielsweise ist es bei Wahlen
maoglich, eine Vorzugsstimme an bestimmte Kandidat:innen zu geben. Dies spielt auch bei der
Wahl in Niederosterreich eine grol3e Rolle, ist diese doch stark gepréagt von der langjahrigen
personellen Dominanz an der Spitze des Bundeslandes: War der Landeshauptmann seit
Jahrzehnten Erwin Proll, trat seit einigen Jahren Johanna Mikl-Leitner als Landeshauptfrau in
diese Position (Bonavida & Winter, 2022; Eder et al., 2015, S. 317, 318; parlament.gv.at,
0.J.).

Eine weitere Kennzeichnung osterreichischer Wahlkampfkommunikation stellen
populistische Inhalte dar. Dieses Phanomen, das weiter unten noch néher beschrieben wird,
wird vor allem durch die FPO reprasentiert. Als Kommunikationsform bedeutet dies einfache
Slogans, aufmerksamkeitserregende Auftritte sowie absichtlich kontroverse Standpunkte.
Inhaltlich geht es bei diesen Aspekten haufig um die Beziehung eines ,,wahren Volkes‘*, das
sich gegen eine ,,korrupte Elite‘ auflehnen soll und die als Ursache allen Ubels angesehen
wird. In Osterreich popular wurde (Rechts-; einen Links- gibt es in Osterreich praktisch
nicht)Populismus vor allem durch J6rg Haider. Doch auch danach sorgten verschiedene
osterreichische Politiker:innen fiir eine noch groRere Popularitat (Gritschmeier, 2020, S. 113—
115; Heinisch, 2017, S. 456-459). Einer davon war Udo Landbauer, 2018 wie 2023
Spitzenkandidat der FPO. Dieser bedient populistische Wahlkampfkommunikation par
excellence, wenn er in Statements wie folgendem immer wieder fiir besondere

Aufmerksamkeit sorgt:

,,Der tiefe schwarze Staat zieht sich von der Gemeinde Uiber das Land bis tief hinein
in die Regierungsbiiros. [Mikl-Leitner sei] die Drahtzieherin dieses System
(diepresse.at, 2023) **



Diese Aspekte verdeutlichen, weswegen Wahlkampfkommunikation eine so groRe
gesellschaftliche Bedeutung hat, und sich (Nieder-)Osterreich als Analyseobjekt besonders

gut eignet.

4.2 Wirkungsforschung und Wirkungsebenen
Medienwirkungen bezeichnen eine Vielzahl an Effekten, die die Exposition eines:r
Rezipient:in an einen bestimmten Medieninhalt hervorrufen kann. Sie kdnnen nach
geplant/nicht geplant bzw. kurz-/und langfristig unterschieden werden.
Wahlkampfkommunikation versucht geplant und (relativ) kurzfristig, solche Effekte
(Wahler:innenstimmen) hervorzurufen. Fir die vorliegende Arbeit sind v.a. post-
kommunikative Effekte wichtig. Was bewirkt das Rezipieren einer politischen Werbung?
Fihrt dieser Vorgang zu Wissen? Zu einer bestimmten Einstellung? Oder sogar zum
Verhalten: Dem Waéhlen einer Partei? Dieser Frage soll sich in der Arbeit gendhert werden
(Bonfadelli & Friemel, 2017, S. 19, 20, 23).

Medienwirkungen haben bei der Forschung iber Wahlkdmpfe eine lange Tradition.
Besonderen Stellenwert hat die klassische Studie ,, The Peoples® Choice*‘ aus dem Jahre 1944,
durchgefuhrt von Paul Lazarsfeld und Kollegen zum amerikanischen
Prasidentschaftswahlkampf 1940. Hierbei wurden mittels einer Panel Untersuchung
Waéhler:innen (ber einen langeren Zeitraum zu ihrem Medienkonsum und politischen
Einstellungen befragt. Aus den Ergebnissen entstanden u.a. die Konzepte des Two-Step-
Flows sowie jenem der Meinungsfihrer:innen. Massenmedien hatten ihren Resultaten zufolge
einen geringeren Einfluss auf das Wahlverhalten als Aspekte wie politische Pradispositionen
und Kontakten zu Gleichgesinnten. Dennoch werden Massenmedien Wirkungen wie die
Aktivierung und auch Verstarkung latent vorhandener Einstellungen attestiert. Die Arbeit
hatte auBerordentlichen Einfluss in den folgenden Jahren, eine universelle Gultigkeit wurde
ihr mit der Zeit jedoch abgesprochen (Bonfadelli & Friemel, 2017, S. 206-208).

Zweifellos sind Einstellungsanderungen auch heute in Wahlkampfen eine potenziell relevante
Wirkungsebene. Eine Konsensdefinition hiervon bezeichnet Einstellungen als Bewertung
eines Objekts. Dieses Objekt kann vielfaltig sein: Personen, Musik oder eben Wahlparteien.
Einstellungen werden gelernt, durch Kontakt mit dem Objekt und im Sozialisationsprozess
und koénnen durch z.B. persuasive Kommunikation oder durch interpersonalen Kontakt
veréndert werden, dies jedoch nicht einfach. Im Wahlkampf werden beispielsweise
Wahlplakate eingesetzt, um Einstellungen zu Parteien oder auch gewissen Themen zu

beeinflussen. Dies kann so weit gehen, dass das Rezipieren von Anti-Muslimischen Plakaten
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zu einer deutlichen (impliziten!) Einstellungsédnderung in ebendiese Richtung fiihrt
(Bonfadelli & Friemel, 2017, S. 23, 134, 139; Schmuck & Matthes, 2019, S. 751).

Ein Wahlkampf kann auch auf eine andere Ebene wirken: Wissen. Dieses besteht aus
Einzelinformationen, die aggregiert werden und in weiterer Folge zu Wissensnetzwerken
ausgebaut werden. Wissen kann uber Personen angesammelt werden, Giber Studiumsinhalte
oder auch Uber Parteien und deren Kandidat:innen und angesprochenen Inhalten. Personen
konnen wahrend Wahlkampfen aktiv oder passiv Inhalte aufnehmen und so ihr politisches
Wissen erweitern. Generell lernen hier Personen, die sich schon flr Politik interessieren oder
bereits viel Vorwissen haben, dies wird als ,,Knowledge-Gap*‘ bezeichnet. Wissen kann aus
vielen Quellen wéhrend des Wahlkampfes angesammelt werden: durch Wahlplakate, TV-
Diskussionen, Interviews im Radio oder durch Social Media Postings (Bonfadelli & Friemel,
2017, S. 132, 133; Shehata, 2013, S. 202-204).

Die dritte Ebene, Verhalten, hangt mit Einstellungen zusammen. Aus Einstellungen eines
Objekts gegenuber entstehen Verhaltensabsichten. Doch damit es zu tatsdchlichem Verhalten
kommt, spielen auch andere Faktoren eine Rolle. Hier ist beispielsweise die wahrgenommene
Verhaltenskontrolle oder subjektive Normen und Werte zu nennen. Ob eine Verhaltensabsicht
tatsachlich in einem Verhalten resultiert, entscheidet sich somit immer in einer konkreten
Situation. Dies muss in Arbeiten beriicksichtigt werden, denn Verhaltensabsichten kdnnen
nicht 1:1 mit konkretem Verhalten gleichgesetzt werden. Ein Verhalten, das in diesem
Kontext relevant ist, ist politische Partizipation. Dies kann Téatigkeiten wie Demonstrieren,
Diskutieren mit Freund:innen, Beteiligen in Parteien oder auch Wahlen gehen beinhalten.
Gerade die letztgenannte Komponente wird von Parteien in Wahlkampfen versucht, zu
beeinflussen (Bonfadelli & Friemel, 2017, S. 144, 145; Reichert & Print, 2017, S. 1171,
1172).

4.3.Wahlkampf: Wahlplakate, TV und Radio, Social Media

Wahlkampfe kdnnen als besondere Zeit in politischen Systemen verstanden werden. Alle
Wabhler:innen haben durch ihre Stimmen die Mdglichkeit, sich mit gleicher Wirkung politisch
zu beteiligen. In Wahlk&mpfen sollen Bilrger:innen mobilisiert, informiert und auf bestimmte
Themen und Kandidat:innen aufmerksam gemacht werden. Parteien verfolgen bestimmte
Strategien, um ihre Ziele verwirklichen zu kdnnen. Diese Strategien haben sich im Laufe der
Zeit immer weiter professionalisiert, nichts wird mehr dem Zufall hinterlassen, oftmals
werden externe Kommunikationsstrateg:innen eingesetzt, um Kampagnen zu planen. Parteien

versuchen mit verschiedenen Kommunikationsmittel, die je nach Zielgruppe unterschiedlich
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aufbereitet sind, Wéhler:innen von Standpunkten zu tberzeugen (Sarcinelli, 2021, S. 982,
983, 986, 988). In Massenmedien wie Fernsehen, Radio oder im Internet werden
Kandidat:innen und Inhalte prasentiert. Wahlk&mpfe haben eine besondere Bedeutung, die

heutzutage vielleicht sogar groRer ist als friher, denn:

,,Mit den langfristigen Veranderungstrends im politischen Verhalten generell und im
Wahlverhalten speziell (Rlckgang der Stammwahler, Lockerung der Koppelung
zwischen Sozialstruktur und Wahlerverhalten, steigende Wéahlermobilitat,
Bedeutungszunahme kurzfristiger Faktoren fir die Wahlentscheidung und dadurch
bedingte Stimmungsabhangigkeit etc.) spricht Vieles flr eine politische
Bedeutungszunahme von W[ahl]k[ampf]e[n] (Sarcinelli, 2021, S. 990). *

Wahlplakate sind ein klassischer Bestandteil einer Wahlkampagne und werden schon seit
Jahrzehnten eingesetzt. Sie sind h&ufig ein integraler Teil einer Wahlkampagne und kénnen
bis zu 20% des Wahlkampfbudgets ausmachen. Was ist das Besondere an Wahlplakaten, dass
so viel Geld fir sie aufgewendet wird? Eine Funktion von Wahlplakaten ist es,
Aufmerksamkeit zu erregen. In einem Wahlkampf ist es flr Parteien wichtig, moglichst
prasent zu bleiben. Dies ist mittels Kombinationen aus Wahlwerbung erreichbar, Wahlplakate
bieten vor allem im 6ffentlichen Raum grolRes Potenzial. Welche Inhalte Parteien konkret auf
Wahlplakaten platzieren, lasst sich beispielsweise mit der GroRe einer Partei erklaren.
GroRere Parteien fokussieren sich darauf, ihre Starke und Regierungsanspruch unter Beweis
zu stellen, Plakate kleinerer Parteien haben oftmals tatséchliche Information tber politische
Themen, um erstmal potenzielle Wahler:innen zu lukrieren (Dumitrescu, 2012, S. 942, 958).

Auch TV-Duelle bieten eine Moglichkeit fur Parteien, Wahler:innen von einer Wahl zu
Uberzeugen. Sie sind haufig eines der meistgesehenen und meistdiskutierten Ereignisse in
einem Wahlkampf. Fernsehen bietet in Osterreich besonders groRe Reichweiten, gerade bei
alteren Personen. Denn wahrend unter 24-jahrige nur 14% ihrer Nachrichten aus dem
Fernsehen beziehen, steigt dieser Wert auf 45,2% bei (iber 55-j&hrigen an. Hierbei kénnen
Aspekte wie die Wahlabsicht, die Bewertung der Kandidat:innen und vor allem die
Verfestigung vorhandener Einstellungen als potenzielle Effekte ausgemacht werden. Weiters
bietet auch Radio Niederosterreich, der 6ffentlich-rechtliche Radiosender in diesem
Bundesland, den Kandidat:innen in Sendungen die Moglichkeit, sich zu prasentieren (Bachl,
2013, S. 194, 195; Bachl et al., 2013, S. 7, 8; Newman et al., 2022; red, noe.ORF.at, 2023b).
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Nicht vernachléssigbar sind heute das Internet und soziale Medien. Der Wahlkampf ist
mittlerweile so professionalisiert, dass auf personalisierte Werbung in sozialen Netzwerken
nicht mehr verzichtet werden kann. Social Media wird vor allem genutzt, da hiermit
sogenannte Gatekeeper wie Zeitungen oder TV-Sender nicht mehr relevant sind, sondern
direkt eigene Botschaften an Wéhler:innen vermittelt werden kdnnen. Im Web 2.0 kénnen
somit Messages an eine genaue Zielgruppe verbreitet werden. Zusatzlich kann Inhalt dann
von User:innen weiterverbreitet werden, womit User-Generated-Content (UGC) entsteht.
Beachtet werden muss hier, dass auch die richtige Zielgruppe erreicht wird, ein Inhalt, der auf
altere Wahler:innen mal3geschneidert ist, wird auf Instagram wohl nicht wie gewollt
einschlagen. Ein solcher Kampagnenmix aus traditioneller Wahlwerbung und Messages auf
Social Media wird mittlerweile von allen Parteien eingesetzt. Hier ist auch die Mdglichkeit
fiir kleinere Parteien gegeben, Aufmerksamkeit zu erregen, die sie in klassischen Medien
nicht bekommen wirden. So bewegt sich die Macht, die friher in einem hohen Male von
Journalist:innen ausgeubt wurde, in Richtung der wahlwerbenden Parteien und
Kandidat:innen. Durch Social Media kénnen Beziehungen zu Wéhler:innen aufgebaut
werden, die letztendlich dazu flihren sollen, dass diese auch einer bestimmten Partei ihre
Stimme geben (Enli & Moe, 2013, S. 637-642; Skovsgaard & Van Dalen, 2013, S. 752, 753).

4.4. Wahlkampfe auf Landesebene
Grundsatzlich kann Landtagswahlen ein etwas anderer Stellenwert als Nationalratswahlen.
Wahrend diese auf der gesamten Bundesebene durchgefiihrt werden, werden die
Landtagswahlen flr jedes Bundesland einzeln sowie alle fiinf bis sechs Jahre durchgefihrt. In
Niederosterreich betragt diese Amtsdauer finf Jahre. Wahlberechtigt sind 2023 alle
Burger:innen uiber 18 mit Hauptwohnsitz in Niederdsterreich. Dies ist eine groRe Anderung zu
den vorherigen Wahlen, wo auch Personen mit Nebenwohnsitz das aktive Wahlrecht besaf3en
(noe.gv.at, 0. J.; oesterreich.gv.at-Redaktion, 2022).

Neben der Konstitution der Landesregierung haben Landtagwahlen oftmals auch eine andere
Funktion: Ein Stimmungsbarometer fiir die bundesweite politische Stimmung. Denn
politische Skandale oder Erfolge werden, egal, wo sie stattfinden, von Wahler:innen in ihre
Entscheidung miteinbezogen. Der Einfluss der Bundespolitik auf die Wahlentscheidung auf
Landesebene wurde im Jahr 2009 in Deutschland empirisch untersucht. Die Autoren kamen
zum Schluss, dass zwar 38% der Birger:innen die Bundespolitik als Entscheidungsgrund fur
die Stimme war, im Umkehrschluss folglich jedoch auch 62% diese nicht in ihre

Entscheidung einfliel3en lieRen. Hierbei ist jedoch zu beachten, dass diese Angaben in
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Selbstauskunft gegeben wurden, womit auch implizite Griinde fur den Wahlentscheid nicht
100%-ig zu erfassen sind. Teilweise sind historisch schlechte Landtagsergebnisse durch
Bundespolitik zu erklaren, moglich sind jedoch auch umgekehrte Effekte, in denen
aufllergewohnliche Bundeswahlergebnisse durch Landespolitik zu erkléaren sind (Gabriel &
Volkl, 2009, S. 237, 238; Kriechbaumer, 2014, S. 248; Volkl, 2009, S. 260, 261).

Wie sehen Wahlkampfe in Landtagswahlen konkret aus? Eine Rolle in Landtagswahlkampfen
spielt die politische Kultur, die auf Landerebene oft konstanter ist als bundesweit. Politische
Kultur bezeichnet regionale Traditionen, gesellschaftliche sowie Wirtschaftsstrukturen oder
politische Organisation eines bestimmten geographischen Bereichs. Eine solche politische
Kultur kann sich entlang bestimmter ,,Cleavages‘, gesellschaftlicher Konfliktlinien, bilden,
in Niederosterreich relevant sind vor allem Stadt vs. Land sowie sakulérer Staat vs. Kirche. In
beiden Bereichen dominiert Zweiteres, sie werden von der OVP verkérpert, weswegen diese
in Niederosterreich auch traditionell und konstant starke Ergebnisse einfahrt (Lewandowsky,
2013, S. 53, 54; Osterreichische Volkspartei, 2015).

Oftmals wird ein Wahlkampf auf Landesebene so angelegt, dass bestimmte Akteur:innen
abgestraft werden sollen. Dies sind meist Parteien und Politiker:innen, die ein Regierungsamt
innehaben. Wahlkampfbotschaften auf Landesebene bieten fur Parteien eine Moglichkeit, sich
sowohl auf Bundes- als auch auf die Landesebene zu beziehen und so beide Aspekte
anzusprechen. Erfolge oder Misserfolge kdnnen in einer bestimmten Weise geframet und
Biirger:innen so von einer Stimme flr oder gegen eine Partei Giberzeugt werden. Dieser
Strategie bedient sich in diesem Wahlkampf die FPO. In ihrem Neujahrstreffen im Janner
2023 wurden sowohl Mikl-Leitner (deren Muttersprache in Anlehnung an ihre Wahlplakate
nicht Niederdsterreichisch, sondern Korruption sei) als auch die Bundesregierung (die Kicki,
der Bundesvorsitzende als Selbsthilfegruppe bezeichnete) (Gabriel & Vaélkl, 2009, S. 239;
Rauh, 2016, S. 89, 129; red, ORF.at/Agenturen, 2023b).

Generell werden Landtagswahlen in der Forschung als eher sekunddr gegentiber bundesweit
stattfindenden Wahlen behandelt. In Osterreich wurden bisher nur einzelne Wahlkampfe
analysiert, wie beispielsweise, in einer Diplomarbeit, jener der OVP 2008 in Niederosterreich.
Dieser wird als besonders professionalisiert nach Marketing-Regeln ablaufend beschrieben.
Zu kritisieren ist hier jedoch der etwas unubersichtliche Ablauf der Untersuchung sowie teils
verfriihte Schliisse und mangelnde Quellenangaben. Untersuchungen zu Landtagswahlen und
deren Ergebnisse existieren zumindest etwas mehr. Zu den Landtagswahlen in
Niederdsterreich wurde jlngst im Jahr 2013 geforscht. Hierbei lag der Fokus jedoch eher auf
12



die politische Ausgangssituation, Wahlentscheidungen, die Motive flr diese sowie
Waéhlerstromanalysen (Filzmaier et al., 2013; Gabriel & V6lkl, 2009, S. 238; Habermann,
2009).

2008 wurde der Wahlkampf in Niederdsterreich genauer unter die Lupe genommen. Auch
damals ging die OVP als klarer Favorit, Spitzenkandidat und amtierender Landeshauptmann
Erwin Préll genoss extrem hohe Sympathiewerte. Fiir die OVP ging es damals darum, die
absolute Mehrheit im Landtag zu behalten. Ein solcher Status kann den Wahlkampf
erschweren, gilt man doch als sicherer Sieger, der nicht mehr viel dafiir tun muss. Dies nahm
die OVP wahr und reagierte im Wahlkampf darauf, Expert:innen attestierten Proll im
Wahlkampf sogar einen Hauch von Obama, beispielsweise wurde ein Proll-Komitee aus
prominenten Unterstutzer:innen wie Manfred Deix oder Marianne Mendt ins Leben gerufen .
Die SPO fokussierte sich auf Sozialfragen, in denen sie bundesweit in Erhebungen die gréite
Kompetenz zugeschrieben bekam, auch die Griinen setzten auf klassische Griin-Themen
(Kriechbaumer, 2016, S. 869-874).

Deutliche Parallelen zum heurigen Wahlkampf gab es 2008 bei der FPO. Nach dem Erstarken
nach diversen Skandalen und parteiinternen Streitigkeiten, erreichte die Partei in Umfragen
wieder steigende Werte. Die Kernthemen des Wahlkampfes lassen sich fast 1:1 auf 2023
Ubertragen: Erwin Proll [heute Mikl-Leitner] muss weg, die Migration und Asylmissbrauch
miissen gestoppt, die eigene Heimat gestarkt werden. Auch bei der OVP sind Parallelen zum
Wahlkampf 2023 zu erkennen. Man setzt auf Vertrauen und Uberparteilichkeit, es gab sogar
2008 einen internen Zwist mit der Bundespartei, ein Zitat, das zur Wahl 2008 getatigt wurde,
lasst sich auch auf 2023 umlegen: ,,die Wahlwerbung verzichtete auf das Parteilogo und
setzte stattdessen auf die Landesfarben und die Person des Spitzenkandidaten, der nach allen
Regeln der Kunst inszeniert wurde (Kriechbaumer, 2016, S. 875). “* Wie schon oben
beschrieben, deuten die Gemeinsamkeiten im Wahlkampf 2008 und 2023 auf eine konstante
politische Kultur hin. Die OVP gewann die Wahl letztendlich souveran mit tiber 54%
(Kriechbaumer, 2016, S. 874, 875; red/ ORF at/Agenturen, 2023).

In Deutschland wurden Landtagswahlkahlkdmpfe rezenter untersucht. Zuletzt wurde der
Wahlkampf der CSU im Zuge der bayrischen Landtagswahl analysiert. Hierbei wurde
insbesondere auf das Issue der Umweltpolitik geachtet und geforscht, inwiefern sich eine
Partei einem Thema nahert, das kein Kernbereich einer Partei ist, im politischen System
jedoch wichtiger wird. Um ein umfassendes Bild tiber die Dynamik tiber diesen Bereich
erforschen zu kdnnen, wurden hierflr Zeitungsartikel analysiert. Die Autor:innen kommen
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zum Schluss, dass die CSU in der Tat auf Themen reagieren, die in der politischen Agenda
salienter werden, sie sind teils sogar durch gesellschaftlichen Druck dazu gezwungen. Hier
gibt es Ahnlichkeiten zu Niederosterreich: Auch die OVP setzt in inrem Wahlkampf
zunehmend auf das Thema nachhaltige Energie. Langfristige Auswirkungen auf Issue-
Ownerships wurden in dem Artikel nicht erforscht, dies ist AnstoR fur weitere Forschung
(Volkspartei Niederosterreich, 2022, S. 40, 41; Westenberger & Schneider, 2022, S. 643, 648,
661).

Ein weiterer Wahlkampf, der untersucht wurde, war jener in NRW im Jahr 2017, wo die
zunehmende Professionalisierung und das Werben um Erst- und Zweitstimmen analysiert
wurde. Um an Daten zu gelangen, wurden hier Expert:inneninterviews durchgefihrt. Hierbei
kam man zu dem Ergebnis, dass Professionalisierung, beispielsweise durch die Einbeziehung
von externen Kommunikationsexpert:innen zwar vorhanden, nicht aber in allen Parteien
ausgepragt ist. Weiters wurden Erklarungsfaktoren fur bestimmte Wahlk&mpfe eruiert:
Beispielsweise spielen vorherige Ergebnisse und Umfragen die wichtigsten Faktor fir die
Planung eines Wahlkampfes (Heidecker & Weber, 2018, S. 198, 208, 211).

Weiters wurden in Deutschland mehrere vergleichende Studien zu unterschiedlichen
Landtagswahlen durchgefiihrt. Hierbei wurden Landtagswahlen in einem Zeitraum von 1998
bis 2013 analysiert, insgesamt wurden 58 Wahlen analysiert. Hauptfokuspunkt der Analyse
war der Einsatz von Negative Campaigning. Mittels Inhaltsanalysen wurden Kampagnen der
groften wahlwerbenden Parteien untersucht. Konkret wurden Wahlplakate als Kommunikat
ausgewahlt, fir den Autor stellen sie den zentralen Punkt einer Wahlkampagne dar, da fur sie
der groRte Teil des Budgets aufgewandt wird und sie das sichtbarste Element einer Kampagne
sind. Ein Schluss der Studie ist es, dass v.a. Oppositionsparteien auf NC setzen sowie der
Fakt, dass NC hdufiger eingesetzt wird, wenn die Arbeitslosenquote steigt. Die Arbeit ist aus
zwei Grinden fur diese Masterarbeit relevant: Erstens bestéatigt sie, dass Wahlplakate in einer
Arbeit als Analysematerial untersucht werden sollte, zweitens hebt sie NC als einen wichtigen
Wahlkampfstil hervor (Rauh, 2016, S. 134-140, 233).

Eine weitere Analyse entstand 2019, ebenfalls zu mehreren Landtagswahlen in Deutschland.
Die Analyselogik ist hier eine andere: Gestutzt auf Umfragedaten zwischen 1962 und 2004
wurden Landtagswahlen in Westdeutschland hinsichtlich zunehmender Personalisierung
untersucht. Konkret wurde auf Fragen eingegangen, die Spitzenkandidat:innen betreffen.
Personalisierung ist fir den Autor ein Phdnomen, das sich sowohl in der Politik selbst, dem
Wahlkampf, aber auch in der Berichterstattung der Medien zeigt und vergrof3ert. In der Arbeit
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wurde eine Vielzahl an Variablen untersucht, die die Wahlentscheidung rund um
Spitzenkandidat:innen betreffen, weswegen kein einzelner Schluss gezogen werden kann.
Klar und wichtig fir diese Masterarbeit ist jedoch definitiv, dass das Phanomen der
Kandidat:innenzentrierung untersucht werden muss (Schell, 2019, S. 109, 110, 124, 222).

4.5. Wahlkampfstile

Innerhalb eines Wahlkampfes werde verschiedene Arten, diesen zu betreiben, sichtbar. Hier

wird nun ein Uberblick tber potenzielle Wahlkampfstile gegeben.
4.5.1. Populismus

Populismus kann sowohl als politische Ideologie wie auch als Stil, einen Wahlkampf zu
betreiben, betrachtet werden. Im Kern bezeichnet Populismus zwei Aspekte: Das Versuchen,
ein homogenes Volk, das auch einen einheitlichen VVolkswillen besitzt, zu konstruieren, sowie
eine deutliche Anti-Establishment-Haltung. Die regierenden Parteien werden als die Ursache
alles Ubels ausgemacht und als Gruppe dargestellt, die nur im eigenen Interesse handelt
(Lewandowsky, 2022, S. 18-21).

Untrennbar verbunden ist Populismus mit den Namen Donald Trump und Jair Bolsonaro.
Doch mittlerweile ist in praktisch allen Wahlkdmpfen zumindest eine Partei vertreten, die
populistische Rhetoriken einsetzt. Zu den EP-Wahlen 2014 und 2019 wurden Facebook-
Inhalte populistischer Parteien auf ihre strategische Nutzung und Resonanz untersucht.
Soziale Medien eignen sich besonders fiir populistische Inhalte, da eine direkte
Kommunikation der Partei mit den Wéhler:innen méglich ist, und die fir populistische
Parteien oft als Fake News bezeichneten traditionellen Medien nicht zwischengeschaltet sind.
Solche Botschaften erreichen mehr Resonanz (u.a. weil ,,wiitende* Reaktionen auf Postings
im Algorithmus mehr Gewicht haben) und waren im Jahr 2019 h&ufiger zu finden als 2014. In
Spanien und Portugal wurden Twitter-Postings der beiden populistischen Parteien VOX bzw.
Chega untersucht in Wahlkampfen 2019 untersucht. Neben der Selbstprésentation waren die
h&ufigsten Themen Immigration, Kontroversen anderer Parteien sowie wirtschaftliche
Themen. Auch hier wird der Schluss gezogen, dass Social Media sich eignet, populistische
Inhalte zu vermitteln, da hier leichter eine Gruppe an tberzeugten Wahler:innen gebildet
werden kann (Filter Bubbles!) (Anton & Baptista, 2022, S. 125, 138, 144; Béland et al., 2021,
S. 419; Klinger et al., 2022, S. 2, 6, 14, 15).

Wie die vorherigen Studien zeigen, ist Populismus oftmals eng verbunden mit Social-Media-
Kandlen. Denn diese bieten optimale Maglichkeiten, populistische Strategien einzusetzen:
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Durch Algorithmen bekommen Menschen haufiger jene Inhalte zu sehen, die sich schon mit
der eigenen, vorhandenen Meinung decken, weiters werden durch die Schnelllebigkeit und
das Fehlen von tatséchlicher Information Heuristiken wichtiger. Dies fuhrt zu extremeren und
polarisierteren Ansichten, Aspekte, die im Populismus enthalten sind. Neben dem Wahlkampf
von Donald Trump wurde Social Media auch von Beftirwortern des Brexits in grofiem Mal3e
genutzt. Hierbei wurden von einer Agentur, die verschiedenste, scheinbar unabhangige
Kanale betrieb, bis zu 1 Mio. Pfund eingesetzt, um einen ,,no-deal‘‘ Brexit zu bewerben. Wie
uberzeugen populistische Inhalte auf Social Media? Ein grof3er Faktor spielt hierbei das
Bewerten der Inhalte, die User:innen auf Social Media zu sehen bekommen. In einer Studie,
die ebendies untersucht, kommen die Forschenden zu dem Ergebnis, dass Personen groRere
Datenmengen nicht richtig interpretieren kdnnen. Anstatt dem Erkennen einer Korrelation
dieser Inhalte, deren Urheber haufig untereinander vernetzt und abgestimmt sind, wird jedes
Posting einzeln und neu bewertet und wird so wichtiger als ware es nur ein kleiner Teil von
Vielen. Zusatzlich wird die Polarisierung deutlich groRer: Die Schere zwischen verschiedenen
politischen Ansichten geht mehr und mehr auseinander, auch, weil Wéhler:innen nun gezielt
angesprochen werden konnen. Dies fiihrt dazu, dass das Konzept ,,Wir gegen die Anderen‘‘,
das von Populist:innen hdufig propagiert wird, noch einfacher beworben werden kann. Neben
rein inhaltlichen Aspekten geht es also auch um den strategischen Einsatz populistischer
Wahlkampfinhalte (Levy & Razin, 2022, S. 105-108, 116, 117).

In Deutschland wurden Wahlplakate der populistischen Partei AfD analysiert. Diese erreichte
nach ihrer Grindung 2013 sehr schnell politische Relevanz, die besonders anti-ideologisch
agiert und sich als harmlose, allgemeine Partei, als ,,Partei der Vernunft®® prasentiert, um so
mehr Wahler:innen anzusprechen. Im Zuge der Europawahlen 2014, wie auch
Landtagswahlen in Niederdsterreich also keine ,,Hauptwahlen‘, in Deutschland wurden ihre
Wabhlplakate analysiert. Auf diesen Plakaten, auf denen nicht ein Mal das Wort ,,Europa‘‘ zu
lesen ist, lassen sich einige Paradebeispiele populistischer Kommunikation ausmachen: Es
lassen sich deutliche und direkte Beziige zur Bevélkerung erkennen, etwa durch Slogans wie
,,Mehr fiir Biirger. Weniger Briissel. ‘* oder ,,Alle Macht geht vom Volke aus. Wann, wenn
nicht jetzt! ** Schon diese Spriiche zeigen eine deutliche Anti-Eliten-Haltung, die sich auch auf
Plakattexten wie ,,Mehr Freiheit. Weniger Briissel. ** zeigt. Brissel steht hierbei
stellvertretend flr die EU und deren Institutionen, die als ein Feindbild angesehen werden.
Zudem verdeutlichen all diese Slogans, dass die AfD die populistische Strategie, einfache
schwarz-weild Losungen zu propagieren, einsetzt, um Wéhler:innen zu mobilisieren (Merkle,

2016, S. 134, 135, 140, 141).
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In Osterreich ist die FPO jene Partei, die untrennbar mit einem populistischen Wahlkampfstil
verbunden ist. Osterreich wird von Expert:innen teils sogar als Modelfall des
Rechtspopulismus gesehen. Die FPO setzt in fast jedem Wahlkampf auf ahnliche Themen.
Systemkritik, Asylpolitik sowie das Attackieren anderer Parteien. Gleichzeitig werden
aktuelle Themen strategisch in Wahlk&mpfe eingebaut, weswegen immer wieder erstaunliche
Ergebnisse erzielt werden kdnnen. 2023 ist ein passendes Beispiel hierfir die Inflation und
damit verbundene Themen wie Sanktionen gegen Russland. Auch diese werden mit
Slindenbdck:innen in Verbindung gebracht, die daflr verantwortlich seien, als diese kann hier
Mikl-Leitner gesehen werden. Zum einen wird zwar legitime Kritik gelibt sowie das
langanhaltende politische System der GroRen Koalition aufgebrochen und gedffnet, zum
anderen sehen sich andere Parteien jedoch nun immer unter einem Generalverdacht,
aggressive Sprache wurde zum Alltag und Themen wie die Hetze gegen Minderheiten in der
Gesellschaft akzeptiert. All dies sind Griinde, weswegen Populismus in der NO Wahl 2023
definitiv untersucht werden muss (Gritschmeier, 2020; Heinisch, 2017, S. 469, 470, 472).

Populistische Wahlplakate wurden in Osterreich in einer Langsschnittanalyse tiber 30 Jahre
von 1978 bis 2008 hinweg anhand Plakaten der FPO analysiert. Im Wahlkampf zur
Nationalratswahl 2013 wurde mit den Slogans ,, Liebe deine Ndichsten. Fiir mich sind das
unsere Osterreicher und auch mit ,, Asylbetriiger haben zu gehen ‘. Hier wird schnell
deutlich, dass eine In-Group und eine Out-Group konstruiert werden soll. Interessanterweise
wurden im Untersuchungszeitraum der 30 Jahre festgestellt, dass sich Wahlplakate
anscheinend nicht 100%ig daftir eignen, populistische Inhalte wiederzugeben. Im Gegensatz
zu rechtspopulistischen Parteien der Nachbarschaft, wie z.B. die SVP in der Schweiz, finden
sich keine so deutlichen Botschaften der In- bzw. Exklusion von bestimmten Gruppen. Die
SVP wirbt hier stellvertretend und aggressiv mit schwarzen und weil3en Schafen. Auch
klassisch rechte Themen wie Migration und Sicherheit wurden nicht in dem Male gefunden,
mit dem gerechnet wurde. Die Forschende macht jedoch deutlich, dass hier auf weitere
Entwicklungen geachtet werden sollte. Mit ihrem selbst angegeben Beispiel der NR-Wahl
2013 présentiert sie somit fast unmittelbar ein Gegenbeispiel, weswegen es wohl sinnvoll
gewesen waére, auch diese Wahl in die Untersuchung miteinzubeziehen. Die vorliegende
Arbeit kann dabei helfen, ein aktuelleres Bild der Wahlkampfkommunikation der FPO zu
liefern (Marquart, 2013, S. 353, 354, 367, 368).

4.5.2. Kandidat:innenenzentrierung
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Diese Form, Kampagnen anzulegen, sich also speziell auf den:die Spitzenkandidat:in zu
fokussieren, geniel3t seit langerem immer gro3ere Prominenz. In vielen Wahlk&mpfen rund
um die Welt, gibt es die Tendenz, sich weniger auf Sachthemen, sondern mehr auf die
personlichen Charakteristika der antretenden Kandidat:innen zu fokussieren. So auch in
GrolRbritannien, wo Wahlen 2015 und 2017 untersucht wurden, hier wurden von den
Forschenden selbst Broschiiren gesammelt. Da es keine Datenbank hierzu gibt, konnte nicht
sichergestellt werden, wieviele der verschiedenen produzierten Broschiiren untersucht
wurden. Sie stellten damit dennoch die gréiite bekannte Sammlung an Broschiiren zusammen.
Haufig werden kandidat:innenenzentrierte Wahlkdmpfe bei groRen Parteien eingesetzt, die
nicht mehr versuchen missen, ihre Kandidat:innen erst bekannt zu machen. Weiters
funktioniert personalisierte Wahlwerbung besonders gut, wenn die darauf abgebildeten
Personen einen Bezug zum regionalen Gebiet, in denen die Werbung zu sehen ist, haben
(Milazzo & Townsley, 2020, S. 127, 128, 141, 142).

Eine interessante Studie zur Wichtigkeit von Kandidat:innen im Wahlkampf existiert aus
Italien. Hier wurde die Mediendffentlichkeit von verschiedenen Kandidat:innen nach dem
Rucktritt des Papstes 2013 gemessen, die daraufhin mit Stimmenanteilen verglichen wurde.
Es zeigte sich, dass Silvio Berlusconi in den fiinf Tagen nach diesem, gerade in Italien
besonders relevanten Ereignis, 26% weniger im TV zu sehen war als dies zuvor der Fall war.
Dies fiihrte zu einem durch Umfragen statistisch modellierten Verlust von 2% an
Wéhlerstimmen, die letztendlich auch dafiir verantwortlich waren, dass seine Partei die
Wahlen um 0,4% nicht gewinnen konnte. Dieses Ergebnis verdeutlicht zwei Dinge: Zunéchst
die Wichtigkeit der Spitzenkandidat:innen auf den Wahlentscheid, jedoch auch den Einfluss
verschiedener Kommunikationskandle. Einige Anhanger Berlusconis stiegen auf das Internet
als Informationsquelle um, in dem Berlusconi keine so dominante Rolle wie im TV spielte.
Diese stimmten im Vergleich zu jenen, die beim TV blieben, bei der Wahl signifikant weniger
fur Berlusconi ab, sondern eher fir jene Parteien, die grof3e Internetprasenz zeigten (Caprini,
2023,S.1, 2,5, 6, 15).

Auch in Deutschland gibt es einen grof3en Trend zu Personalisierung im Wahlkampf. Zur
Landtagswahl in NRW wurden Wahlplakate der Parteien auf ihre
Kandidat:innenenzentrierung untersucht. Auch hier wurde argumentiert, dass das Wahlplakat
das relevanteste Kommunikationsmittel im Wahlkampf ist, 79% der Wéhler:innen gaben es
als wichtigstes Medium zum Sammeln von Information an. Jede Partei setzte zu einem

gewissen Grad Plakate mit ihren Spitzenkandidat:innen ein, was auch logisch erscheint. Ob
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jedoch die Kandidat:innen allein oder in Verbindung mit Sachthemen gezeigt werden, macht
den Unterschied aus. Hier wird die obere These bestatigt: GrolRere Parteien setzen oft auf
Personen allein, wenn dann werden assoziative Begriffe ohne explizite Forderungen genannt.
Kleinere Parteien verzichten eher auf zu personenbezogene Plakate (Meditz & Séckl, 2018, S.
114, 115, 144).

Aktueller wurde die letzte Bundestagswahl in Deutschland auf Kandidat:innenenzentrierung
analysiert. Nach der langen Prasidentschaft Angela Merkels galt es fur die Parteien, ihre
Kandidat:innen zu présentieren und diese fur ihren Wahlkampf einzusetzen. Olaf Scholz
wurde im Wahlkampf der SPD bewusst mit den Charakterziigen Merkels dargestellt, seine
vorhandene Popularitat auf die Partei tibertragen, die die Wahl dann auch gewinnen konnte.
Auch anhand der Kandidatin der Griinen, Annalena Baerbock kann deutlich gemacht werden,
welche grofie Relevanz Kandidat:innen im Wahlkampf besitzen. Anfangs relativ unbekannt
konnte ihr Image dadurch einfach von Grund auf aufgebaut werden. Dies war erfolgreich, die
Grinen waren sogar kurz die starkste Partei in Umfragen. Mit einigen Skandalen um
Baerbock konnte diese Fuhrung jedoch nicht gehalten werden, obwohl die Issues der Griinen,
v.a. Klimapolitik, die nationale politische Agenda weiter dominierten. Anders als vorherige
Wahlkampfe kann dieser also als personenzentriert bezeichnet werden. Auch das
Wahlergebnis der dritten starken Partei des Wahlkampfes, der CDU, wurde von ihrem
Spitzenkandidaten beeinflusst. Zunédchst sehr deutlich an der Spitze der Umfragen, &nderte
sich dies durch ein einziges Ereignis: Im Zuge des Besuchs von Laschet im Gebiet der
Flutkatastrophe Mitte Juli in NRW wurde Laschet aufgenommen, wie er im Hintergrund der
Rede des Bundesprésidenten herzlich lachte. Ihm wurde damit attestiert, nicht professionell
genug und schlicht nicht reif dafiir zu sein, Kanzler zu werden. Diese Beispiele zeigen
eindrucksvoll, wie stark sich die Spitzenkandidat:innen auf die Wahl auswirken kénnen und
wie wichtig sie heutzutage geworden sind (Faas & Klingelhofer, 2022, S. 1509, 1511, 1512).

Die Personalisierung in der 6sterreichischen Politik 1&sst sich anhand des Beispiels Sebastian
Kurz bestens beschreiben. Er nutzte 2017 den Ruicktritt des ehemaligen Parteiobmanns
Mitterlehners und die Schwache der OVP, um sich als Spitze der Partei in Szene zu bringen.
Er schwéchte die grofle Macht der Teilorganisationen der Partei sowie die der
Landeshauptleute. Er &nderte die Parteifarbe, benannte die Partei in ,,Liste Sebastian Kurz —
die neue OVP*“ um. Auch im Wahlkampf 2017 gab es den fast ausschlieBlichen Fokus auf
Kurz: Plakate zierten Bilder von Kurz und Spriiche wie: ,,Es ist Zeit; Zeit flr Neues; FUr uns
alle; Tun, was richtig ist. Fiir Osterreich (kurier.at, 2017) *. Osterreich als Analysebeispiel
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fiir Kandidat:innenzentrierung scheint somit mehr als plausibel (Gértner, 2018, S. 106, 108;
kurier.at, 2017)

4.5.3. lIssue-Wahlkampfe

Im Gegensatz zu personenzentrierten Wahlkampfen fokussieren sich Issue-Kampagnen auf
konkrete politische Inhalte. Hierbei wird vor allem auf solche Themen gesetzt, wo
sogenanntes ,,Issue-Ownership‘* besteht, also Themen, die entweder klassische Parteithemen
sind, oder zu denen einer Partei Kompetenz zugeschrieben wird. Das Phdnomen Issue-
Wahlkampf wurde in den Schweizer Nationalratswahlen 2019 untersucht. Hierbei lag der
Fokus auf der Sozialdemokratischen sowie der Griinen Partei. Da beide Parteien &hnliche
Themen propagieren, wurde mittels Umfragen die zugeschriebene Kompetenz in jenen
Bereichen analysiert. Die Forschenden kamen zum Schluss, dass die Wé&hler:innen in solchen
Féllen jene Partei wéhlen, der mehr Kompetenz bei einem Thema zugeschrieben wird. Auf
die heurige Landtagswahl kann dieses Phanomen auf NEOS und FPO (ibertragen werden:
Obwohl nicht im selben politischen Lager, propagieren beide Parteien Transparenz und Anti-
Korruption. Eine Entscheidung flr eine dieser Parteien konnte somit hinsichtlich der
attestierten Kompetenz in diesem Bereich fallen (niederoesterreich.neos.eu, o. J.; Petitpas &
Sciarini, 2022, S. 231, 232, 250; red, ORF.at/Agenturen, 2023b).

Strategisch richtig eingesetzt, konnen Issues v.a. in den letzten Woche vor einer Wahl
Waéhler:innen fiir die eigene Partei iberzeugen. Denn wahrend der Anteil an wahrend des
Wahlkampfes noch Unentschlossenen in den 60ern in Deutschland bei nur 5% lag, wuchs
dieser Wert 2010 auf 40%. Anhand des Issues Arbeitslosenpolitik wurde die Relevanz von
Themen in neun Wahlkampfen von 2011 bis 2015 analysiert. Die Wichtigkeit von strategisch
eingesetztem Issue-Wahlkampf konnte deutlich bestétigt werden. Parteien setzen
grundsatzlich auf jene Themen, die schon im Wahlprogramm angesprochen wurden.
Besonders, wenn sich der Kontext um dieses Thema bewegt, in diesem Fall waren dies
schwierigere wirtschaftliche Bedingungen sowie steigende Arbeitslosigkeit, wird das Issue
von Parteien angesprochen, die grundsatzlich mit jenen Themen verbunden werden, ndmlich
Sozialdemokratische. Dies wird auch insofern bestétigt, dass Regierungsparteien diese Issues
eben nicht ansprechen, da mogliche Verfehlungen vorliegen. Insofern kann Issue-Wahlkampf
also dafiir genutzt werden, sowohl die eigenen Starken anzusprechen, aber auch die
Regierung und deren Politik zu kritisieren (Baumann et al., 2021, S. 515, 517, 523).
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Auch flr die Bundestagswahl 2009 in Deutschland wurde die Bedeutung von Themen im
Wahlkampf untersucht. Durch logistische Regressionsanalysen aus Befragungen wurde die
Problemldsungskompetenz in einem bestimmtem Issue als einer der wichtigsten Faktoren flr
den Wahlentscheid ausgemacht. Ein besonderes Issue war damals die Wirtschaftskrise aus
dem Jahre davor. Bei der FDP, die im Wahlkampf das Thema besonders angesprochen hatte,
war der Issue-Effekt sogar groRer als jener der Identifikation mit der Partei. Weiters erreichte
die FDP ihr bestes jemals erzieltes Ergebnis. Dies kann jedoch auch durch Priming erklért
werden: Denn inhaltlich stand die FDP eher jenen Griinden nahe, die zur Wirtschaftskrise
gefiihrt hatten. Dennoch ist Wirtschaft DAS Thema, das mit der FDP, auch schon vor der
Wahl verbunden wurde. Issues sind im Wahlkampf somit, trotz wachsender
Personenzentrierung, ein nicht zu verachtender Teilaspekt (Paasch-Colberg, 2017, S. 11, 12,
180, 181).

Auch in Niederosterreich werden Parteien mit bestimmten Issues verbunden. Die OVP hat als
langjéhrige Regierungspartei vermutlich die breiteste Themenpalette, die Wahler:innen flr
relevant erachten. Zum Zeitpunkt der Landtagswahl 2018 waren dies Zuwanderung, die
Infrastruktur am Land, sowie Gesundheitspolitik und Sicherheit. Die breit gestiickelte
Themenpalette zeigt sich auch daran, dass diese Themen alle ca. gleich viel, von ca. 1/3 der
Wahler:innen der Partei angesprochen wurden. In der SPO und FPO sieht dies anders aus.
Untern den Sozialdemokraten diskutieren tiber 50% Sozialleistungen, mit 40% folgt die
Arbeitsmarktpolitik, bei Freiheitlichen Wahler:innen ist das mit 82% mit Abstand am
héufigsten diskutierte Thema die Zuwanderung. Zu den Grinen und NEOS existieren fur
diese Wahl keine Daten, anhand der NR-Wahl 2019 zeigt sich jedoch, dass NEOS-
Wahler:innen gleichermafen hoch Bildung sowie Umweltschutz wichtig ist, bei Grin-
Wéhler:innen dominiert hier klar und deutlich das Thema Umwelt. Insofern ist es nicht
verwunderlich und sogar strategisch klug, dass Parteien ebendiese Themen auch im
diesjahrigen Wahlkampf ansprechen (Zandonella & Perlot, 2018, 2019).

4.5.4. Negative Campaigning

Heutzutage ist eine der wichtigsten Arten, Wahlkampf zu betreiben, andere Parteien
anzugreifen. Negative Campaigning beinhaltet somit Attacken aller Art in Richtung
politischer Gegner:innen. Diese kénnen sowohl inhaltlicher Natur sein als auch personliche
Angriffe auf bestimmte Kandidat:innen (Ude & Wendorf, 2018, S. 176, 177).
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Eine groR angelegte Studie untersuchte 136 Wabhlen in iber 100 Landern im Zeitraum von
2016 bis 2020. Dabei wurden Faktoren untersucht, die den Einsatz von Negative
Campaigning beginstigen. Hierbei wurde ein ausfihrlicher Datensatz, der Negativitat in
Wahlkdmpfen anhand von Expert:inneneinschatzungen beinhaltet, mit relevanten Variablen in
den unterschiedlichen Landern verglichen. Ein wichtiger Umstand, der Negative
Campaigning beglnstigt, ist die Existenz einer hoheren gesellschaftlichen Spaltung. Dieser
Ansicht waren bei den letzten Landtagswahlen in NO zumindest 67%, also mehr als 2/3 der
Wiabhler:innenschaft. Weiters wird Negative Campaigning davon getrieben, dass sich Parteien
ideologisch entfernt stehen sowie die Erwartung einer umkampften Wahl. Die diesjéhrige
Wahl wird in jedem Fall Verschiebungen mit sich bringen: Denn wahrend bei den letzten
Wahlen 2018 die OVP noch eine absolute Mehrheit einfahren konnte, sahen sie Umfragen
dieses Jahr bei 40%, die FPO bei 25%, die SPO bei 22%, womit die Wahl deutlich
umkampfter sein wird. Ein weiterer Faktor, der Negative Campaigning verstérkt, ist eine
sensationsorientierte Berichterstattung. Diese ist v.a. im Boulevard zu finden, der in
Osterreich dank Kronen Zeitung, Heute sowie Osterreich/OE24 stark ausgepragt ist. Der
Wahlkampf zu den diesjahrigen Landtagswahlen scheint somit einen passenden Kontext fir
Negative Campaigning zu bieten (kurier.at, 2023; Maier & Nai, 2022, S. 1, 3, 9;
medienkraft.at, 2023; Zandonella & Perlot, 2018).

In Osterreich wurde Negative Campaigning anhand der Nationalratswahl 2019 untersucht.
Hierbei wurden Kandle der politischen Parteien auf Facebook und Twitter untersucht.
Konsistent mit vorherigen Studien setzten vor allem kleinere Parteien Negative Campaigning
ein. GroRere mussten vor einen Backlash-Effekt Angst haben, bei dem eine Attacke als
Bumerang wiederum negative Auswirkungen auf die eigene Partei haben kann. Weiters zeigt
sich, dass Postings, die Negative Campaigning beinhalteten, fir mehr Resonanz auf den
untersuchten Kanalen sorgen. Insofern kann es sich gerade fir kleinere Parteien besonders
auszahlen, in sozialen Netzwerken einen besonderen Fokus auf Negative Campaigning zu
legen (Lehrner, 2021, S. 15, 16, 22, 23).

Weiters wurden argumentative Aspekte von Attacken im Wahlkampf untersucht. Als
Fallbeispiel dienten portugiesische Lokalwahlen 2021. Hierbei wurden verschiedene
Wahlplakate und die darauf gedruckten Worte analysiert. Die Forschenden stellen fest, dass
oftmals nicht ausschlieBlich eine Attacke, sondern diese verbunden mit einer bestimmten
Rechtfertigung fiir den Angriff dargestellt wird. Dies kann beispielsweise durch Ironie,

verbunden mit Sachinformation geschehen. Beispielsweise wird eine satirische Zeichnung
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eines Politikers mit dem Zitat: “l promised more affordable housing, but nothing eventually
came out (Mohammed, 2022, S. 99), ““ mit dem Zusatz, dass von 6000 versprochenen H&ausern
nur 350 ausgegeben worden waren. Weiters kann eine Gegenuberstellung von nur zwei
Kandidat:innen dazu fiihren, dass Andere gar nicht mehr in Betracht gezogen werden und sich
fiir Wahler:innen somit ein verzerrtes Bild der Wahl darstellt. Auf diese Strategie stiitzt sich
die FPO. Sie stellt auf Wahlplakaten Mikl-Leitner in Schwarz-WeifR mit den Worten:
,,Preisexplosion. Willst du das? Wahlst du das? Es geht auch gerecht. Udo Landbauer
(Schrefl, 2023) ““ dar und verbindet somit auf argumentativer Ebene: du mdchtest das nicht,
dann mache das, eine Attacke mit einer Rechtfertigung dafir (Mohammed, 2022, S. 99, 100,
104; Schrefl, 2023).

4.6. Wirkungen von Wahlkampfstilen
Wie eingangs beschrieben, sind potenzielle Wirkungen von Wahlkdmpfen auf mehreren
Ebenen zu finden. Hierbei zu erwéhnen sind z.B. Wissen (iber Parteien und Sachthemen,

politische Partizipation wie wahlen gehen oder Einstellungen zu Sachthemen und Parteien.

4.6.1. Wissen
Einflisse auf das Wissen uber bestimmte Themen oder Parteien haben v.a. Wahlk&mpfe, die
auf Issues angelegt sind, bzw. wenn Issues in Wahlkampfkommunikation angesprochen
werden. Wissen iber bestimmte Themen kénnen Wahlen entscheiden, wéhlen zumindest
einige Wahler:innen jene Partei, die ihre Standpunkte am besten vertreten. Zu diesem Schluss
kommt eine Studie tiber Wahlen in den Niederlanden 2010. Hierfur wurden als Stimuli TV-
Diskussionen verwendet. Die Autor:innen kommen zu den Schliissen, dass ein Wahlkampf
definitiv Auswirkungen auf Wissen der Biirger:innen hat. Je langer der Wahlkampf dann
wieder zuriickliegt, desto weniger wissen Wahler:innen tber bestimmte Themen. Weiters
aufllerdem: Je mehr eine Partei ein bestimmtes Issue in der TV-Diskussion angesprochen hatte,
desto eher konnten Rezipient:innen diese Partei mit dem Issue identifizieren (van der Meer et
al., 2016, S. 137, 141, 150).

Zudem wurde die These des Knowledge-Gaps zu politischem Wissen anhand einer Studie zu
Medienkonsum weiter bestatigt. Personen, die schon politisches VVorwissen haben, lernen
schneller und mehr als Personen, die Gber weniger politisches Vorwissen verfiigen. Aktueller
untersuchte eine Studie incidental news exposure (IE), also unbeabsichtigtes Konsumieren
von Nachrichten. Dies passiert in sozialen Netzwerken, wo Algorithmen oftmals (iber den

néchsten Beitrag bestimmen, nicht selten. Mittels einer Panel-Umfrage wahrend den US-
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Présidentschaftswahlen wurde ermittelt, dass IE keine signifikante Wirkung auf politisches
Wissen hat. Interessanterweise ist auf YouTube hier sogar genau das Gegenteil der Fall. Je
mehr IE auf YouTube konsumiert wird, desto weniger Wissen haben Birger:innen! Dies ist
dadurch zu erklaren, dass YouTube oftmals zur Nutzung von aulRerjournalistischen,
alternativen Quellen rezipiert wird, beispielsweise Influencer:innen, die in einem Video dann
auch zuféllig tber die Wahl sprechen. Insofern ist es fur Parteien wichtig, aktiv und bewusst
auf Themen aufmerksam zu machen, wenn Wahler:innen mehr tber bestimmte Themen
wissen sollen (S. Lee et al., 2022, S. 2, 5, 7; Shehata, 2013, S. 216).

4.6.2. Einstellungen
Wahlk&mpfe kdnnen auch Einstellungen zu einer Partei oder Themen ausbilden oder
verandern. Einstellungsédnderungen sind ein Ziel von Parteien, um eine Wéhler:innenstimme
zu evozieren. Hierbei geht es insbesondere um jene Personen, die noch keine besonders
starken Meinungen zu angesprochenen Themen haben. Dies wurde anhand Panel-Daten eines
danischen Referendums 2015 zu EU-Themen analysiert. Personen, die schon feste
Einstellungen haben, kdnnen praktisch nicht mehr umgestimmt werden. Jedoch sind gerade
Personen, die eine schwache oder sogar gar keine Einstellung zu einem bestimmten Thema
haben jene Gruppe, die von einem bestimmten Standpunkt tiberzeugt werden kénnen (Beach
& Finke, 2021, S. 1482, 1488, 1501).

Auch Wahlplakate kénnen zu signifikanten Anderungen in Einstellungen filhren. Ein einziges
Plakat, auf dem ein bestimmtes Issue geframet wurde, fiihrte dazu, dass Rezipient:innen ihre
Meinung zu einem Thema vollig &nderten. Weiters wurden populistische Kampagnen auf
ihren Effekt auf Einstellungen gegentiber Muslim:innen untersucht, eine Wahlstrategie, die
von fast allen populistischen Parteien genutzt wird. Die Autor:innen kommen zum Schluss,
dass sogar nur kurzes Rezipieren von anti-muslimischen Inhalten zu einer
Einstellungséanderung fuhren kann. Diese werden zwar nicht explizit gedulert, lassen sich
jedoch implizit in gewissen Aussagen finden. Insofern ist es auch fiir diese Arbeit wichtig,
zwischen den Zeilen zu lesen und sich nicht nur auf das laut Gesagte zu fokussieren
(Schmuck & Matthes, 2019, S. 739, 751; Schott & Wolf, 2018, S. 6, 7).

4.6.3. Verhalten
Ein Wahler:innenverhalten, vermutlich das Wichtigste, ist die Absicht, tiberhaupt wéhlen zu
gehen. Der Forschungsstand zu Negative Campaigning ist hier sehr fragmentiert.

Kritiker:innen dieser Wahlkampfstrategie bekritteln, dass der Einsatz von Attacken dazu
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fiihren kann, dass Wabhler:innen politikverdrossen werden, weniger Vertrauen in die Politik an
sich haben und in weiterer Folge nicht wahlen geht. Es existieren jedoch auch kontrére
Ansichten: Indem kritische Ansichten (ber bestimmte politische Akteur:innen gedulRert
werden und Regierungsparteien fir gewisse Fehler verantwortlich gemacht werden, kann
auch die Motivation steigen, sich selbst politisch zu engagieren. Negative Botschaften werden
auBerdem besser erinnert als Positive, was dazu fuhrt, dass hier angesprochene Umsténde
besser in Verhalten miinden kénnen. Insgesamt ist noch kein all-umfassende Antwort
beziiglich NC gefunden worden. In dieser Arbeit muss demnach auch darauf eingegangen
werden (Mohammed, 2022, S. 89, 90; Nai, 2020, S. 430, 431).

Weiters wurden Unterschiede in on- und offline Praktiken des politischen Partizipierens
untersucht. Politische Partizipation kann sich durch Diskutieren mit Freund:innen, Engagieren
in einer Partei oder einfachem Wahlen-Gehen zeigen. Grundsétzlich ist ein Grundprédiktor
fur politische Partizipation politisches Interesse. Ist dieses vorhanden, konnen auch andere
Faktoren eine Rolle spielen, wegen denen sich Personen dann tatsachlich engagieren. Ist
zundchst das politische Interesse vorhanden, folgt daraus hoherer Medienkonsum und mehr
online-Partizipation. Ist zunéchst hoher Medienkonsum und daraus hohes politisches Interesse
vorhanden, folgt daraus mehr offline-Partizipation. Je nachdem, was Parteien mit ihrem
Wahlkampf erreichen mdchten, ergeben sich dadurch mehrere Optionen fur wahlkdmpfende
Parteien: Mdochte ich durch meinen Wahlkampf eher politisches Interesse wecken oder
mdchte ich durch aufmerksamkeitserregende Aktionen mediales Interesse auf mich ziehen
(Guo, 2022, S. 2, 4, 10, 11)?

5. Das politische System Niederdsterreichs

5.1.Politik in Niederdosterreich

Die Politik in Niederdsterreich ist vor allem durch einen Begriff zu beschreiben: Kontinuitét.
Seit den ersten freien Wahlen nach dem 2. Weltkrieg 1945 stellt die OVP durchgehend
den:die Landeshauptmann:frau. Seitdem fuhr sie ihre starksten Ergebnisse 1945 mit 54,48%
sowie 2008 mit 54,39% ein. Das niedrigste Resultat erfolgte 1993 mit 44,23%. Pragend fiir
die Politik in Niederdsterreich war auerdem die neue Landesverfassung aus dem Jahr 1979.
Sie festigt die Eigenstéandigkeit des Landes und gibt Birger:innen mehr Chancen, sich direkt
demokratisch zu beteiligen (noe-landtag.gv.at, 0. J.-b, 0. J.-a). Aullerdem birgt die neue

Verfassung auch emotionalisierende Inhalte:
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Die Einfiihrung des Begriffes ,Landesbiirger* [sic!] trdgt auch zur Hebung des
niederdsterreichischen Landesbewusstseins bei (noe-landtag.gv.at, 0. J.-b).

Zwei Politker:innen, die in ndherer Vergangenheit eine grof3e Rolle in der
niederodsterreichischen Landespolitik spielten, sind Erwin Proll und Johanna Mikl-Leitner.
Erwin Proll begann seine politische Karriere als Funktionar des Bauernbundes und hatte von
1981 bis 1992 das Amt des Landeshauptmannstellvertreters inne. Hierbei trieb er Themen wie
die Revitalisierung von Dorfern und Umweltpolitik voran. Von 1992 bis 2017, also 25 Jahre
lang, fungierte er danach als Landeshauptmann. Hierbei genoss er stets aul3ergewohnlich hohe
Vertrauenswerte. Infrastruktur, Wirtschafsstandort sowie Ausbau des Bereiches Wissenschaft
waren Bereiche, die von ihm gepréagt wurden. Erwin Proll genoss in weiten Teilen
Niederosterreichs groRes Ansehen und Beliebtheit, was u.a. Biographien des Amtes der
niederdsterreichischen Landesregierungen mit Lobliedern wie diesem beweisen (Amt der NO

Landesregierung, Pressedienst, o. J.; Kriechbaumer, 2016, S. 869, 870):

,,Mit neuen Ideen und der Kraft der Umsetzung sowie mit
Verantwortungsbewusstsein und Weitblick stellte Erwin Proll die Weichen in
Richtung Zukunft, eréffnete dem Land im geénderten europaischen Umfeld neue
Perspektiven und machte Niederdsterreich zu einer wirtschaftlich effizienten und
sozial kompetenten Musterregion im Herzen Europas (Amt der NO Landesregierung,

Pressedienst, 0. J.)

Insofern war ein Wechsel an der Landeshauptmannposition kein unriskantes Unterfangen, gab
es nun ndmlich auch zum ersten Mal eine Frau an der Spitze des Bundeslandes. Unter
Johanna Mikl-Leitner schaffte es die OVP 2018 in der ersten Landtagswahl mit ihr an der
Spitze dennoch, ihr Ergebnis von 2013 praktisch zu halten und fuhr 49,63%, in Mandaten die
absolute Mehrheit, ein. Ob sich dieses Ergebnis auch 2023 wiederholt, ist fraglich. Aktuell
steht sie in Umfragewerten bei ca. 40% und auch das Ansehen von Mikl-Leitner ist noch nicht
so grof3 wie jenes von Erwin Proll. In ihrer Zeit als Innenministerin im Bund blieben Vielen
ihr Chat ,,Rote bleiben Gsindl! Schonen Schitag! (Graber et al., 2022)*‘ in Erinnerung. In
jungerer Zeit Gberraschte sie viele mit Aussagen, wonach jede:r nur drei und nicht zehn
Ballkleider zu besitzen habe, wofir sie sich im Nachhinein entschuldigte (derstandard.at,
2023; Fellner, 2022; noe.gv.at, 2018).

Niederdsterreich ist das flachenmélig grolte und nach Einwohnerzahlen zweitgrofiite

Bundesland (1,7 Mio,) Osterreichs. Die Hauptregionen in Niederosterreich stellen das
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Waldviertel, das Weinviertel, das Industrieviertel sowie NO-Mitte dar. Die grofRten
stadtischen Regionen stellen die Landeshauptstadt St. Pélten (56 Tsd.), Wiener Neustadt (47
Tsd..), Klosterneuburg (28 Tsd.), Baden (26 Tsd.) und Krems (25 Tsd.) dar. Dementsprechend
kann Niederosterreich als Bundesland mit einem hohen MaR an landlichen Gebieten gesehen
werden (Amt der NO Landesregierung, Gruppe Raumordnung, Umwelt und Verkehr —

Abteilung Raumordnung und Regionalpolitik, 2005; noe.gv.at, 2022).

Grundsatzlich liegen in Gebieten mit ausgepragten landlichen Arealen andere Probleme vor
als in solchen mit mehr stadtischen Teilen. Wéahrend in jenen Themen wie Migration,
leistbares Wohnen oder Urbanisierung grole Rolle spielen, fallen in landlichen Gebieten
Themengebiete vor allem Themen wie Abwanderung mit den Folgen, dass die lokale
Infrastruktur und Wirtschaft nicht mehr wachsen kénnen. Weniger und v.a. éltere
Bevolkerung bringen Probleme mit sich: Fir Firmen lohnt es sich nicht mehr, in landlichen
Gebieten zu agieren, weniger junge Menschen fuhren zu Unterbesetzungen und die
Notwendigkeit nach Wirtschaftstreibern. Diese Aspekte finden sich auch in den
Wahlprogrammen der wahlkampfenden Parteien in Niederosterreich 2023 wieder: Die OVP
fokussiert u.a. auf das Thema Wirtschaftsstandort und Arbeitsplatz, die SPO benennt
Familienpolitik und Bildung als wichtiges Thema, die Gruinen thematisieren griine Energie
und Infrastruktur. NEOS sprechen in ihren Wahlsujets das Thema Transparenz an, die FPO
fokussiert sich dennoch auch in Niederdsterreich auf Asylpolitik (fpoe.noe.at, 2022; Li, 2019,
S. 135-139; niederoesterreich.neos.eu/, 2023; noe.spoe.at, 2023, 2023; Volkspartei
Niederosterreich, 2022).

5.2.Parteiensystem in Niederosterreich
Wie obig schon erwahnt, ist Niederdsterreich seit Jahrzehnten politisch von der OVP
dominiert. Im Kontrast zum Roten Wien stand in Niederosterreich stets die OVP an der Spitze
der Landesregierung. In Niederdsterreich gilt das Proporzsystem, wonach Parteien nach ihren
Wahlergebnissen auch Regierungssitze bekommen, dennoch gelang es keiner anderen Partei,
den Landeshauptmann:frauposten zu ergattern und die OVP blieb trotz wechselnden
Partner:innen in Regierungsdmter das Gesicht des Bundeslandes. Folgend eine kurze

Charakterisierung der wichtigsten wahlwerbenden Parteien 2023:

5.2.1. Die OVP
Als politisch dominante Partei fuhr sie bei Landtagswahlen stets Ergebnisse tiber 40%, meist

sogar noch weiter dar(ber, ein. Sie ist sowohl im politischen System als auch im Bewusstsein
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der Einwohner:innen fest verankert. Es sei seit langem ,,gottgewollt (Kriechbaumer, 2016, S.
870) *, dass in Nieder0sterreich ein schwarzer Landeshauptmann, mittlerweile
Landeshauptfrau regiert. Mit Erwin Proll wurde diese VVormachtstellung noch weiter
vergroRert. Auch in der Bundes-OVP nimmt die niederdsterreichische Landespartei eine
grol3e Rolle ein, wird doch ein Grof3teil der bundesweit erlangten Stimmen in diesem
Bundesland erreicht. Das Verhéltnis zur Bundespartei ist dennoch kompliziert was auch im
Wahlprogramm sichtbar wird, die niederosterreichische VVolkspartei sei: ,,Eine Partei, die
nicht schwarz oder turkis ist — sondern blau-gelb (Volkspartei Niederdsterreich, 2022, S.
13)““. lhre Starken liegen in den angesprochenen Themen, die Burger:innen meist auf
personlicher Ebene tangieren sowie der groRen Présenz im Wahlkampf (Kriechbaumer, 2016,
S. 869-873).

Die Spitzenkandidatin in diesem Wahlkampf ist Johanna Mikl-Leitner. Wie weiter oben
erwahnt, Ubernahm sie das Landehauptmann:frauamt 2017 von Erwin Proll. In diesem
Wahlkampf wird auf fur die VVolkspartei klassische Themen gesetzt. In vielen Vor-Ort
Veranstaltungen, in denen Birgernahe gezeigt werden soll, spielen Niederdsterreich als
Wirtschaftsstandort und Arbeitsplatz, Gesundheitsversorgung v.a. fir dltere Menschen,
Einsparungen im Budget sowie Landwirtschaft groBe Rollen (Osterreichische Volkspartei,
2015; Volkspartei Niederosterreich, 2022).

Dennoch ist auch klar, dass man im Wahlkampf mit dem Zahn der Zeit geht: Der Fokus liegt,
wie in vielen Wahlplakaten zu sehen ist, nicht mehr auf Themen allein (hier gibt es
thematische Anpassungen: leistbare und saubere Energie sowie Klimaschutz werden in
grolRem Malie aufgegriffen), sondern wird auf die Spitzenkandidatin sowie emotionalisierende
Sujets gelegt. In Umfragen liegt sie im Moment weit an der Spitze, weswegen alles andere als
ein hoher Sieg in den diesjahrigen Wahlen eine groRe Uberraschung wire (Ettinger, 2023;
Meditz & S&ckl, 2018, S. 115; red./apa, 2023).
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Abbildung 1: Wahlplakate der OVP NO 2023. (vpnoe.at, 2023)

5.2.2. Die SPO
Die niederosterreichische sozialdemokratische Partei geht in diesem Jahr mit Franz Schnabl
als Spitzenkandidaten in den Wahlkampf. Dieser steht seit 2017 an der Spitze der
niederosterreichischen SP. Seit den Wahlen 1979, in denen 45,39% errungen worden waren,
ging ihr Wahlergebnis fast stetig zurtick. Waren es 2003 noch 33,55%, gelangen in der letzten
Abstimmung nur mehr 23,92%. Dieses Ergebnis soll 2023 wieder steigen. Umfragen sagen
der SPO hier jedoch dhnliche Werte voraus, womit wohl um den zweiten Platz gegen die FPO
gekampft wird (noe-landtag.gv.at, 0. J.-a; noe.spoe.at, 0. J.; red./apa, 2023).

Die SPO setzt auf einen Wahlkampf, der Aufmerksamkeit erregen soll und auch gegen die
OVP schieBt. Angefangen bei der Website zum Spitzenkandidaten, die humoristisch und
selbstironisch aufbereitet ist. Zu seiner Zeit als Bundespolizeidirektor Wien, einem Posten den

er trotz ,,Gsindl (noe.spoe.at, 0. J.) ““ zu sein innehatte, stellt Schnabl fest:

,,Ich kann behaupten, dass Schwarz-Blau-1 unter meinem Schutz gestanden ist, als
die damals neue Regierung durch einen Tunnel zur Angelobung gehen musste. Im
Herzen war ich drauf3en bei den Demonstrant*innen, aber als Polizist machst du
naturlich keine Unterschiede — nicht einmal bei Schwarz-Blau ;-) (noe.spoe.at,
0.J.)

Dass auch auf Wahlplakaten auf Wortspiele gesetzt wird (setzen sie auf rot — né kann nur

gewinnen (sic!) (red/ ORF at/Agenturen, 2023)), wurde nicht nur positiv aufgenommen. Ein
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Tweet, in dem sich Schnabl selbst als ,,der rote hanni (Fellner, 2023)‘‘ bezeichnete, wurde in
einer Pressekonferenz, betitelt als personliche Erklarung (!) als Satire aufgeldst, die Medien
nicht verstanden haben sollen. Inhaltlich setzt die SPO dieses Jahr vor allem auf die Themen
Soziales, Zukunftspolitik in Verkehr und Energie, Klima- und Familienpolitik. Themen, die
sich auch im Grundsatzprogramm der SPO 2018 wiederfinden (Fellner, 2023; noe.spoe.at,
2023; red/ ORF at/Agenturen, 2023; SPO, 2018).

5.2.3. Die FPO
Die Freiheitlichen gehen in Niederdsterreich, wie auch schon 2018, mit ihrem
Spitzenkandidaten Udo Landbauer in die Wahl. Die Partei erstarkte, wie auch die
Bundespartei, wéhrend der Zeit Jorg Haiders, ab den spaten 1980ern mit bis zu 16,08% und
holte 2018 14,76% der Stimmen. Dies war insofern Uberraschend, da Landbauer kurz vor der
damaligen Wahl flr Aufsehen sorgte: Landbauer wurde verdachtigt, Mitglied einer
Burschenschaft zu sein, in der antisemitische Lieder gesungen und Texte verbreitet wurden.
Mittlerweile ist das strafrechtliche Verfahren gegen ihn eingestellt, die FPO liegt in Umfragen
bei ca. 25%, knapp vor der SPO (Kriechbaumer, 2016, S. 873; kurier.at, 2018, 2023; noe-
landtag.gv.at, 0. J.-a).

Die FPO setzt in ihrem Wahlkampf in groRem MaRe auf Attacken gegen andere Parteien, v.a.
auf die OVP sowie populistische Inhalte. Schon im Wahlkampfauftakt bezeichnete sich
Landbauer selbst als Rechtspopulist, was unublich ist, und gab preis, ,,den Fehdehandschuh
gegen ein korruptes System aufzuheben ‘, das den Namen OVP hat (red, ORF.at/Agenturen,
2023a). ** Niederosterreich wird als ,,Unser Land‘‘ bezeichnet, auf vielen Plakaten ist Mikl-
Leitner als der Stindenbock von Problemen dargestellt, auch Herbert Kickl,

Bundesparteiobmann, ist auf Wahlplakaten zu sehen (red/ ORF at/Agenturen, 2023).

Inhaltlich stiitzt sich die FPO Niederosterreich auf Themen, die auch in der Bundespartei
prasent sind. Das Thema Asyl und Einwanderung spielt eine prdgende Rolle, Korruption soll
ein Ende bereitet werden, weiters wird das aktuelle Thema der Inflation in vielen Inhalten
angesprochen. Dominiert wird der Wahlkampf jedoch weniger von Inhalten, sondern von
Negative Campaigning gegen die OVP. Dies wird auch auf der Homepage der Landespartei
sichtbar, wo kein Wahlprogramm, jedoch zahlreiche, negativ gegentiber der OVP gerichtete,
Avrtikel zu finden sind. Dies sind Aspekte, die sich in den meisten populistischen
Wahlk&mpfen finden lassen: Anti-Elite, ein ,,wahres‘‘ Volk sowie dem Negieren von Vielfalt
in einer Gesellschaft (fpoe.noe.at, 0. J.; Lewandowsky, 2022, S. 18-22; red/ ORF

at/Agenturen, 2023).
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5.2.4. Die Grunen
In Niederosterreich starten die Griinen mit Helga Krismer in den Wahlkampf. Sie war auch
bei der letzten Wahl 2018 schon Spitzenkandidatin. Krismer fuhrte die Partei hier zu 6,43%.
Dies war der zweithdchste Wert jemals (8,06% 2013), nachdem erst seit den Wahlen 2008
eine einheitliche Griine Liste zur Wahl stand. Zuvor stand zwar immer die Landesorganisation
der Bundespartei auf dem Wahlzettel, jedoch traten auch andere Griine Listen zur Wahl an.
Umfragen sehen die Partei auch 2023 um ca. 6%, womit sie im Bereich der NEOS liegen

(kurier.at, 2023; noe-landtag.gv.at, 0. J.-a).

Die Griinen setzen in ihren Wahlsujets auf eine Verbindung von mehreren Ebenen. Auf
grolRen Wahlplakaten ist im Hintergrund ist die Spitzenkandidatin mitsamt ihrem Vornamen
zu sehen, im Vordergrund verschiedene Slogans, die stets mit den Worten ,,FUR MORGEN**
enden. Auf kleineren Plakaten lassen sich QR-Codes finden, die, wenn gescannt, zu Videos
von Krismer zu dem jeweiligen Thema fihren. Die Plakate wurden schon Mitte Dezember
prasentiert, der Wahlkampf der Griinen fing somit friiher als jener anderer Parteien an
(noe.gruene.at, 2022b; red/ ORF at/Agenturen, 2023).

Thematisch lassen sich in den Sujets der Griinen traditionelle griine Themen finden. Auf den
ersten Wahlplakaten zu finden sind Aspekte wie moderne Mobilitat, Umweltschutz und
leistbare Energie. Zudem werden im Wahlkampf Bereiche wie Gleichberechtigung,
Pflegebedingungen, Bildungspolitik und auch Transparenz angesprochen. Diese Punkte
decken sich in groBen Teilen mit dem Grunen Grundsatzprogramm aus dem Jahr 2001, wo
Umweltschutz, faires Arbeiten, offene Gesellschaft sowie Demokratieforderung groRRe Rollen
spielen. Durchaus auch zu finden sind Angriffe auf die OVP, die v.a. in Verbindung mit den
hohen Energiepreisen zum Handeln aufgefordert wird (die Grinen, 2001; noe.gruene.at,
2022b, 2022b).

5.2.5. Die NEOS
Die NEOS sind die jlingste Partei, die in Niederdsterreich politische Relevanz besitzt. Erst seit
den letzten Wahlen 2018, zugleich die erste Wahl, zu denen die Partei in der derzeitigen Form
antrat, ist sie im Landtag vertreten. Wie auch 2018 wird 2023 Indra Collini als
Spitzenkandidatin fungieren. Umfragen prognostizieren der Partei ca. 6%, womit sie mit den
Grunen wohl um den 4. Platz kdmpfen wird (indracollini.eu, o. J.; kurier.at, 2023; noe-

landtag.gv.at, 0. J.-a).
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Der Wahlkampf der NEOS sttitzt sich auf inhaltliche Themen, jedoch wird auch versucht, die
Spitzenkandidatin bekannter zu machen. Denn Collini ist jene Spitzenkandidatin, die seit
kirzestem in der niederdsterreichischen Landespolitik zu finden ist, und sich somit erst
politische Prominenz aufbauen muss. Somit ist es keine Uberraschung, dass hier ein groRer
Fokus gelegt wird. Es gibt eine eigene Website Uber die Spitzenkandidatin, eine Indra-Collini-
Suchmaschine, in der der Politikerin Fragen gestellt werden kdnnen, sowie viele Wortspiele,
die den Namen der Spitzenkandidatin einpragsamer machen sollen: ,,In der Indra liegt die
Kraft oder Wo ein Indra, da auch ein Weg (indracollini.eu, 0. J.). ““ (indracollini.eu, o. J.; red,
noe.ORF.at, 2023a).

Die dominierenden Themen im Wahlkampf sind Korruptionsbek&mpfung durch Transparenz,
Jugendpolitik sowie Umweltpolitik. Besonders auf Transparenz wird ein grofRer Fokus gelegt.
Auf Wahlplakaten werben Collini und die Bundesparteivorsitzende Meinl-Reisinger fiir
saubere Politik, besonders die OVP wird als Urheberin von Korruption und einem
intransparenten politischen System gesehen. Dies deckt sich mit den ,,Planen fiir ein neues
Osterreich** der Bundespartei, in denen an erster Stelle folgendes Ziel steht: ,,anstandiges
Osterreich: Mehr Chancen durch eine Radikalkur des politischen Systems (NEOS, o. J., S.

8) ** (niederoesterreich.neos.eu, o. J.; red/ ORF at/Agenturen, 2023).

5.2.6. Andere Parteien
Kleinparteien haben in Niederdsterreich keine besondere Tradition. Praktisch nie gelang einer
anderen Partei als den finf beschriebenen der Sprung in den Landtag. Die Ausnahme gab es
2013, als das Team Frank Stronach fast 10% erreichte, bei der Wahl 2018 trat die Liste dann
jedoch nicht mehr an. Das LIF, das 1993 den Einzug erreichte, kann als VVorgangerpartei der
NEOS gesehen werden. Meist bewegen sich andere antretende Parteien unter einem Prozent
der Stimmen. OVP, SPO, FPO, NEOS und die Griinen treten in allen Kreiswahlkreisen an. In
einzelnen Kreiswahlkreisen treten die MFG, KPO plus sowie Dein Ziel an. Diese bewegen
sich jedoch in Umfragen deutlich unter der 4%-Hiirde, die fiir den Einzug in den Landtag
notwendig waren. Insofern werden diese drei Parteien in der Arbeit nicht weiter behandelt

(kurier.at, 2023; noe.gv.at, 0. J.; noe-landtag.gv.at, 0. J.-a).

In diesem Abschnitt wurde der Wahlkampf der wahlwerbenden Parteien nur uberblicksmaRig

beschrieben. Eine ausfiihrlichere Analyse folgt in einem spateren Kapitel.

6. Forschungsfragen

6.1. FF1:
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Welche Wahlkampfstile wurden im Wahlkampf zur LT-Wahl 2023 in NO eingesetzt?

6.1.1. Hypothesen bzw. Anfangsverdacht:
Hypothese 1: Im Wahlkampf zur Landtagswahl 2023 in Niederdsterreich werden u.a.
folgende Arten politischer Wahlkampfkommunikation angewendet:

Kandidat:innenzentrierung, Negative Campaigning, Issue Wahlkampf sowie Populismus.

Variable:

Wahlkampfstile; deskriptive Forschungsfrage

Auspragungen:

Wurden im Laufe der Arbeit ausgearbeitet:

Kandidatenzentrierung, Negative Campaigning, Issue Wahlkampf sowie Populismus.

H1.1: Die OVP nutzt in hohem MaRe Kandidatenzentrierung

Kandidat:innenzentrierung wird vor allem von Parteien angewendet, deren Spitzenkandidat:in
schon vor der Wahl bekannt und populér ist. Die OVP halt in Niederosterreich seit 1945 die
Position des bzw. der Landeshauptmanns bzw. -hauptfrau. Nachdem sich Erwin Préll 25 Jahre
an der Landesregierungsspitze befunden hatte, tibergab dieser das Amt 2017 an Johanna Mikl-
Leitner. Seit mittlerweile finf Jahren fungiert sie als Landeshauptfrau, zuvor war sie schon
fiinf Jahre Innenministerin. Vor diesem Hintergrund kann davon ausgegangen werden, dass
die OVP im Wahlkampf ein hohes MaR an Personenzentrierung an den Tag legen wird
(Meditz & Sé&ckl, 2018, S. 137, 138; parlament.gv.at, 0. J.).

Operationalisierung

Kandidat:innenzentrierte politische Kampagnen zeichnen sich dadurch aus, dass weniger der
Inhalt, sondern mehr Kandidat:innen im Vordergrund stehen. Dies kann in Postings auf Social
Media oder auf Wahlplakaten geschehen. Klarerweise sind auf praktisch jedem Kommunikat
die Spitzenkandidat:innen der jeweiligen Parteien zu sehen. Der Unterschied, der hier jedoch
zu treffen ist, lautet wie folgt: Werden bestimmte politische Themen und Inhalte in
Verbindung mit dem:der Spitzenkandidat:in prasentiert oder ist der:die Kandidat:in selbst das
Thema? Mit dieser Frage kénnen Kommunikate untersucht werden (Meditz & S&ckl, 2018, S.
119).

H1.2: Kleinere Parteien bzw. Parteien in der Opposition nutzen in hohem Mal3e
Negative Campaigning
Als Orientierung hier die Ergebnisse der letzten LT-Wahl in NO im Jahr 2018:
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OVP: 49,63%, SPO: 23,92%, FPO: 14,76%, GRUNE: 6,43%, NEOS: 5,15% (noe.gv.at,
2018).

Grundsétzlich wird Negative Campaigning hdufig von Parteien ,,nach oben‘‘ verwendet, also
haufig von kleineren in Richtung groRRerer Parteien. Sie erwarten sich damit positive Effekte
und versuchen so, politische Gegner:innen zu diskreditieren und Stimmen fur sich selbst zu
generieren. Im Fall der Wahl 2023 kann somit davon ausgegangen werden, dass vor allem
SPO, NEOS, GRUNE und die FPO (zusatzlich erhohender Faktor von NC ist auch
ideologische Extremitét) NC einsetzen (Nai, 2020, S. 449).

Operationalisierung

Bei Negative Campaigning kann meist zwischen zwei verschiedenen Arten unterschieden
werden: Personliche Attacken auf Kandidat:innen anderer Parteien oder inhaltliche Kritik, bei
der politische Programme anderer Parteien angesprochen werden (Ude & Wendorf, 2018, S.
176, 177). Negative Campaigning kann somit verstanden werden ,,als jedwede Kritik am
politischen Gegner oder dessen Positionen — im Gegensatz zum Positive Campaigning als der

eigenen positiven Selbstdarstellung (Rauh, 2016, S. 19) “*.

Negative Campaigning wird vorrangig in medialen Settings angewendet. Besonders haufig
zeigt es sich in Presseaussendungen und Social Media, wéahrend auf Wahlplakaten tendenziell
weniger Negative Campaigning eingesetzt wird. Somit wird auf verschiedenen Kandlen nach
Attacken gesucht, um im Folgenden deren Wirkung analysieren zu kénnen (Ude & Wendorf,
2018, S. 178).

H1.3: NEOS bewerben nach dem Konzept des Issue Ownerships Themen wie
Transparenz, Bildung und Umwelt

Issue Ownership beschreibt das Verbinden von bestimmten Sachthemen mit bestimmten
Parteien. Dies kann Uber die Zeit so weit verlaufen, dass gewisse Themen von Parteien
»,geownet** also in einer Form besessen werden. Parteien legen im Wahlkampf den Fokus
héaufig auf ebendiese Themen, da sie davon profitieren, wenn ihnen zudem Kompetenz in

diesen Bereichen zugesprochen wird (Lachat, 2014, S. 727).

Die NEOS werden in Osterreich haufig mit den genannten Themen der Hypothese verbunden.
Dies zeigen Wahlanalysen der letzten NR in Osterreich im Jahr 2019. Dementsprechend
fokussiert sich die Partei auch selbst in ihrem Programm auf diese Themen. An Nr. 1 steht

Bildung, darauf folgt transparente Politik (neos.eu, o. J.-a; Zandonella & Perlot, 2019, S. 9).
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Operationalisierung

Plakate und Inhalte auf Social Media, die die oben genannten Themen ansprechen, kdnnen fur
diese Hypothese untersucht werden. Wie dieses Fokussieren auf Issues auf Personen wirkt,

wird im zweiten Teil der Hypothesen untersucht.

H1.4: Ein populistischer Wahlkampfstil findet sich in groRem AusmaR bei der FPO
Populistische Wahlkampfkommunikation spricht ein einheitliches Volk an, das sich gegen das
Establishment, das meist die Regierung bzw. groRe Parteien bezeichnet, aufwenden muss.
Parteien, die populistisch kommunizieren, sehen sich als Stimme dieses VVolks und betonen
dies auch. Die FPO ist in Osterreich jene Partei, die traditionell am meisten populistische
Inhalte einsetzt (Lewandowsky, 2022, S. 9, 20, 21, 143).

Operationalisierung

Populistische Inhalte sind nicht leicht zu erkennen. Verschiedene Definitionen und
Auffassungen dartiber, was Populismus genau ist, fihrten dazu, dass sich ein Minimalkonsens
auf folgende Elemente gebildet hat: VVolkszentriertheit sowie Anti-Establishment. Somit

konnen bei der Suche nach populistischen Elementen folgende Inhalte relevant sein:

e Das Ansprechen einer Identitét eines Volkes, diese kann kulturell oder historisch

bedingt sein

e ein ,,wahrer‘ Kern dieses Volkes, beispielsweise Osterreicher:innen, jedoch ohne

Migrant:innen
e ein einheitlicher politischer Wille, der diesem Volk innewohnt
e Negieren von Vielfalt in der Gesellschaft
e , Abgehobene‘‘ Regierungsparteien
e Birger:innen werden von der Politik im Stich gelassen

e Biirger:innen sind fiir Misssténde nicht verantwortlich, einzig, ,,die da oben‘* tragen

die Schuld
(Lewandowsky, 2022, S. 18-22).

Zusétzlich zu den hier genannten Wahlkampfstilen kénnen noch Weitere dazukommen, die

erst im Laufe der ersten Analyse gefunden werden.
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6.2. FF2:

Welche Effekte haben diese unterschiedlichen Wahlkampfstile auf Personen?

Hier kann nur ein Anfangsverdacht erstellt werden, der im Laufe der Arbeit vertieft werden.
Der Wahlkampfstil von Parteien kann Auswirkungen auf Wahlverhalten, Wissen,
Einstellungen, politischer Partizipation, Gedanken sowie moglicherweise noch andere, spater

ausgearbeitete Aspekte, haben.

Operationalisierung FF2:
In der Auswertung der Fokusgruppen wird nach maglichen Effekten politischer
Kommunikation auf Personen gesucht. In den Antworten der Rezipient:innen wird besonders

nach folgenden Inhalten gesucht:

Wissen Uber: Parteien/Politische Inhalte

Gerade bei jlingeren Wahlberechtigten zeigt sich, dass politisches Wissen, das fur eine
funktionierende Demokratie unbedingt notwendig ist, oftmals noch nicht vorhanden ist. Hier
kann Wahlwerbung entgegensteuern: je haufiger Wahlwerbung rezipiert wird, desto héher ist
das Wissenslevel Uber politische Inhalte. Beeinflusst werden diese Effekte u.a. vom
Geschlecht, aber auch welcher Kanal genutzt am haufigsten genutzt wird: TV, Online oder
Printprodukte (Lee Kaid et al., 2011, S. 439, 450).

Weiters kann Wissen Uber Inhalte und Standpunkte von Parteien von konkreten
Kommunikaten werden. Studien zeigen, dass exakt jene Issues, die auf Wahlplakaten oder in
TV-Werbungen gezeigt werden, dazu fuhren, dass Rezipient:innen in weiterer Folge auch
mehr Wissen dartiber haben. Dieser Effekt ist starker bei Personen mit hoherem politischen
Interesse, weswegen auch dies, zumindest kurz, im Fragebogen analysiert werden muss
(Valentino et al., 2004, S. 346-348). Dieses Finding l&sst sich fur diese Masterarbeit exzellent
nutzen: Haben Rezipient:innen tatsachlich mehr Wissen bei Issue-basierten Wahlkdmpfen als
bei jenen, die den Fokus auf Personalisierung legen oder hauptsachlich Negative

Campaigning zu Tage legen?

Konativ: Politische Partizipation:

Dieser Effekt kann sich in verschiedenen Auspragungen zeigen. Sie reichen von
institutionalisierten Praktiken wie wéhlen gehen oder an einer Demonstration teilnehmen, hin
zu alltaglichen Handlungen wie Diskussionen unter Freund:innen oder in der Familie. Positiv
beeinflusst werden diese Effekte schon durch alleiniges Rezipieren politischer Inhalte wie

dem Lesen von Nachrichten in Zeitungen, dem Anschauen von TV-Diskussionen oder durch
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das Informieren Uber politische Inhalte im Internet, hier kann auch Wahlwerbung von Parteien
dazugezahlt werden (Reichert & Print, 2017, S. 1166, 1171).

Gerade hinsichtlich populistischer Kommunikation gibt es verschiedene Ergebnisse die
Mobilisierung betreffend. Einerseits wird Populismus haufig als Faktor fur
Politikverdrossenheit gesehen, andere Studien zeigen jedoch das Gegenteil. Richtig
kombiniert kann populistische Wahlkampfkommunikation dazu fiihren, eine bestimmte
soziale Identitét aufzubauen (,,Wir‘‘ gegen ,,die da oben‘‘), die in weiterer Folge zu einer
hoheren Wahrscheinlichkeit fiihren kann, sich politisch zu engagieren. Besonders, wenn eine
effektive Story aufgebaut wird, in der die In-Group unschuldige Betroffene eines Problems
sind, das eine Out-Group verursacht haben soll, wirkt populistische Kommunikation
besonders stark (Hameleers et al., 2018, S. 520, 532).

Evaluativ: Einstellungen: Ablehnunqg/Beflirwortung Parteien

Wahlwerbung hat das Ziel, Personen zu tiberzeugen, meist mit dem Hauptziel, eine
Wahler:innenstimme zu generieren. Grundsatzlich schaffen dies auch die meisten
Wahlkampagnen, jedoch gibt es Unterschiede, wie und warum Wahlwerbung funktioniert.
Die Effekte von Wahlwerbung scheinen sich je nach Personen und konkreten Inhalten zu
unterscheiden. Manche Biirger:innen werden von positiven Kampagnen tberzeugt, andere

werden von Negative Campaigning mitgenommen (Bird, 2019, S. 30).

Eine Form, Wahlwerbung zu betreiben ist es, eigene Kandidat:innen Konkurrent:innen
gegeniberzustellen und daraufhin zu zeigen, wie Uberlegen Erstere:r ist. Hierbei konnen viele
Einstellungen beeinflusst werden: Wie sympathisch und vertrauenswurdig sind mir
Kandidat:innen? Wieviel Kompetenz haben sie zu bestimmten Themen? Und
dementsprechend somit auch: Wie unsympathisch sind Gegenkandidat:innen? Wie wenig
Kompetenz haben diese in bestimmten Themen? Bei dieser Technik, die sich z.B. auf
Wahlplakaten oder in TV-Duellen zeigt, wird der Fokus auf die Stérken der eigenen Parteli
gelegt, was sich besonders bei gréReren Parteien als vorteilhaft erweisen kann, ist doch
Negative Campaigning bei diesen meist nicht wirksam (Cavazza, 2016, S. 167, 168).

Negative Campaigning kann, richtig eingesetzt, VVorteile fiir Parteien bieten. Oftmals
emotional gehalten werden sie eingesetzt, um zu zeigen, wie wichtig es ist, fur die eine Partei
und nicht fir die andere zu stimmen. Grundsétzlich scheint Negative Campaigning auch zu
negativeren Gedanken zu flhren, was zu mehr Politikverdrossenheit fiihren kann. Jedoch

zeigen sich fur kleinere Parteien, bzw. Parteien, die in Umfragen weiter hinten platziert sind
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Vorteile: Hier wird die Préferenz v.a. dadurch ausgebildet, dass der attackierten Partei
weniger Kompetenz zugeschrieben wird. Haufig wird die eigene Partei gar nicht genannt —
was einen grofRen Unterschied zum im oberen Absatz beschriebenen Positive Campaigning
darstellt (Chou & Lien, 2013, S. 490, 491, 509).

Evaluativ: Einstellungen: zu bestimmten Themen

Neben der Einstellung zu einzelnen Parteien kénnen auch Einstellungen zu politischen
Themen durch Wahlwerbung beeinflusst werden. Untersucht wurde dies anhand
Einstellungen zu Muslimen, die von rechten und rechtsextremistischen Parteien massiv
beeinflusst wurde. Dieses Issue wird mittlerweile in praktisch jedem Wahlkampf von rechten
Parteien genutzt. Auf Plakaten werden Slogans wie: ,,Gegen die Islamisierung Europas‘‘ oder
,,Zusammen gegen den Islam‘‘ eingesetzt. Diese Inhalte beeinflussen Wéhler:innen. Vor
allem unterbewusst werden Einstellungen Muslim:innen gegenuber deutlich negativ
beeinflusst. Dies ist von besonderer Bedeutung: Auch wenn viele Rezipient:innen zunéchst
explizit meinen, keine negativen Einstellungen jener Gruppe gegentber zu haben, kénnen
ebendiese implizit in spateren Antworten an den Tag gelegt werden. Hierauf muss in den
Antworten der Befragten also besonderes Augenmerk gelegt werden (Schmuck & Matthes,
2019, S. 739, 741, 751, 752).

7. Methode

7.1.Inhaltsanalyse
Um die erste Forschungsfrage beantworten zu kénnen, die fragt, welche Partei ihren
Wahlkampf wie gestaltete, wird zunachst eine (wenn auch nicht allzu umfassende)
Inhaltsanalyse durchgefiihrt. Wie auch die darauffolgende Befragung in
Gruppendiskussionen, wird diese qualitativ angelegt. Es geht also darum, dennoch mdglichst
detailliert die eingesetzten Instrumente der verschiedenen Parteien zu untersuchen, um im
darauffolgenden Schritt die Wirkungen dieser Wahlkampfstile auf die befragten Personen

ausmachen zu kdnnen.

Wahrend quantitative Methoden geeignet sind, statistische Datenzusammenhénge zu erheben,
eignen sich qualitative Herangehensweise besser, bisher nicht bekannte Phdanomene zu
behandeln, was sich fir ein Untersuchungsobjekt, das sehr jung ist, wie die Niederosterreich-
Wahl Ende Janner 2023 dieses ist, bestens eignet. Es geht darum, den tieferen Inhalt von
Medienbotschaften zu erfassen, um diese als Grundlage fur die darauffolgenden

Gruppeninterviews verwenden zu konnen. In diesen werden die befragten Personen zu den
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ausgemachten Wahlkampfstilen Stellung nehmen kdnnen (Nawratil & Schénhagen, 2021, S.
319-323).

Fur die Inhaltsanalyse wird der Wahlkampf der finf gréf3ten Parteien der Landtagswahl
analysiert, die alle Sitze im Landtag besetzen. Nun muss auch eine Auswahl der untersuchten
Wahlkampfinstrumente getroffen werden. Um einen angemessenen Uberblick der
Wahlkédmpfe zu bekommen, werden Social Media, Radio, TV-Duelle und Wahlplakate der
antretenden Parteien analysiert. Dies soll sicherstellen, méglichst viele Aspekte eines
Wahlkampfes ausmachen zu kénnen sowie auch, dass samtliche Altersgruppen zum
Wahlkampf befragt werden, konsumieren doch jiingere Personen eher Social Media, Altere
eher TV und Radio, Wahlplakate in der personlichen Umgebung werden von allen
Altersgruppen (bis zu 90% der Personen gaben in Deutschland an, Wahlplakate aktiv gesehen
zu haben) begutachtet (Bachl, 2013, S. 171; Cleve, 2019, S. 98; Enli & Moe, 2013, S. 638,;
Newman et al., 2022; noe-landtag.gv.at, 0. J.-a).

Fur die Inhaltsanalyse wurden die Kategorien deduktiv gebildet, wobei auch genligend Raum
fur etwaige induktiv entwickelte Findings gegeben wird. Deduktive Kategorien sind solche,
die aus bereits vorhandener Literatur und Forschungsergebnissen abgeleitet werden. Anhand
diesen wird dann das neu analysierte Material eingeordnet. Hierbei geht es nicht darum, das
Forschungsobjekt vollstandig zu beschreiben, sondern eben jene Aspekte zu analysieren, die
im Vorhinein als relevant bezeichnet wurden. Bei der induktiven Kategorienbildung werden
wiederkehrend vorkommende Aspekte des Materials ausgemacht, die dann in einem
zusétzlichen Schritt nochmals am Material gesucht werden. In der Praxis, wie auch in der
vorliegenden Arbeit, werden deduktive und induktive Kategorien haufig in Kombination
genutzt, was eine ausfiihrliche Analyse des Untersuchungsmaterials moglich macht (Nawratil
& Schonhagen, 2021, S. 323-327).

Fur die Inhaltsanalyse dieser Arbeit werden folgende Untersuchungsmaterialien analysiert,

die im obigen Theorieteil schon erortert wurden:

e Instagram-Kanale der funf groRten wahlwerbenden Landesparteien sowie deren
Spitzenkandidat:innen

e Drei TV-Duelle der Spitzenkandidat:innen

e Radio-Interviews der Spitzenkandidat:innen auf Radio Niederosterreich

e Wabhlplakate der antretenden Parteien
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In der Inhaltsanalyse wird Partei fiir Partei analysiert, was einen Uberblick tiber die von ihnen
eingesetzten Wahlkampfstile liefern soll. Diese Wahlkampfstile werden daraufhin in den
Leitfaden der Gruppendiskussionen so eingebaut, dass befragte Personen sowohl die Partei als

auch damit die Wahlkampfstile bewerten kénnen.

Das ausgearbeitete Kategoriensystem befindet sich im Anhang.

7.2.Fokusgruppe
Um den befragten Personen die Mdglichkeit zu geben, sich ausfuhrlich und reflektiert zu den
Wahlkampfstilen &ulRern zu kénnen, wurde fiir die vorliegende Arbeit die Methode der
Gruppendiskussion, auch Fokusgruppen genannt, ausgewahlt. Diese bezeichnen Diskussionen
in Kleingruppen, die anhand eines Leitfadens und verschiedenen Stimuli, angeregt werden
sollen. Das Ziel von Fokusgruppen ist es, ein moglichst fliissiges Gespréach zwischen den
teilnehmenden Personen aufkommen zu lassen, in dem Forschende sich eher zuriickhalten
und in die Rolle eines:r Moderators:in zu springen. Um eine sinnvolle Diskussion zu
ermoglichen ist es somit auch von Vorteil, wenn Personen unterschiedlicher Meinungen an
der Fokusgruppe teilnehmen, was durch eine theoriegeleitete Zusammenstellung der befragten
Personen sichergestellt werden soll, auf die weiter unten noch naher eingegangen wird
(Schulz, 2012, S. 9, 10).

Die Angemessenheit der Methode verdeutlicht folgendes Zitat, das sich fast exakt mit der in

dieser Arbeit behandelten Forschungsfrage deckt:

,,Im Rahmen von Wahlkéampfen kénnen politische Stimmungsbilder Einsicht in die
Relevanzstrukturen und in Entscheidungsfindungsprozesse der Blrger geben [...]
Dabei geht es haufig nicht um die Meinung einzelner Individuen, sondern vielmehr
um die Analyse sozialer Gruppen, als deren Représentanten die Teilnehmer[:innen]
fungieren (Schulz, 2012, S. 10, 11). **

Zundchst stellt sich in jeder Forschung, die als Methode Fokusgruppen einsetzen, die Frage,
wieviele dieser Diskussionen durchgefthrt werden mussen. Diese Frage l&sst sich, anders als
bei quantitativen Untersuchungen mit genau definierten Grundgesamtheiten und Stichproben,
nicht pauschal beantworten, sondern ist fiir jede Arbeit unterschiedlich. Eine grof3e Rolle
spielt hierbei die theoretische, auch empirische, Sattigung. Dieses Konzept, aus der Grounded
Theory stammend, besagt, dass dann keine weiteren empirischen Untersuchungen notwendig
sind, wenn neue Falle keine neuen Ergebnisse mehr liefern kdnnen. Dieses Gutekriterium ist

in der Forschung jedoch etwas umstritten, da keine genauen Angaben geliefert werden, wann
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dies der Fall ist. Hier dennoch mit Sicherheit festzustellen ist, dass im Vorhinein keine GréRRe
definiert werden sollte, wieviele Analysevorgange durchzufihren sind und somit auch nicht,
wieviele Gruppendiskussionen zu planen sind, um aussagekraftige Ergebnisse erhalten zu
konnen. Dies stellt, gerade in Forschungsprojekten in einem definierten Zeitraum, oftmals ein
Problem dar, was auch auffallende StichprobengréRen in Dissertationen, die hdufig einen
Faktor von Funf darstellen, zeigen. Dennoch gab ich in dieser Arbeit mein Bestes, moglichst
viele Optionen fur Fokusgruppen offenzuhalten, um diese theoretische Sattigung erzielen zu
konnen. Auf dieses Gltekriterium wird weiter unten noch naher eingegangen, dennoch
entstand schon nach der vierten von sechs durchgefiihrten Gruppendiskussionen der Eindruck,
dieses Kriterium erreicht zu haben (Schreier, 2020, S. 27, 28).

Eng verbunden mit dem Konzept der theoretischen Sattigung ist die Auswahl der
untersuchten Personen. Wie kénnen Fokusgruppen so zusammengestellt werden, dass sie
maoglichst erkenntnisreiche Ergebnisse liefern kdnnen? Eine Fokusgruppe beinhaltet
idealerweise sechs bis zwOIf Teilnehmer:innen. Darunter kdnnte das Gespréch leicht abflauen,
bei Uber zwolf Personen droht die Gruppe, sich in zu viele einzelne Kleindiskussionen zu
teilen und unibersichtlich zu werden. Im Gegensatz zu quantitativer Forschung werden bei
qualitativen Fokusgruppen in der Regel nicht zufallig ausgewahlt Personen rekrutiert, sondern
diese aufgrund von zuvor auserarbeiteten Kriterien aktiv ausgewahlt. Hierbei spielen v.a.
soziodemografische Merkmale eine groRe Rolle. Nach einem solchen Quotenplan, der
beschreibt, wie sich Merkmale in der Bevélkerung verteilen, wird nun versucht, diesen in den
Fokusgruppen mdoglichst exakt einzuhalten. Ein weiterer Unterschied in der
Zusammenstellung ist die Zusammensetzung in homogene bzw. heterogene Gruppen.
Waéhrend bei einer homogenen Gruppe meist vorhandene Meinungen weiter bestarkt werden,
konnen bei heterogenen Gruppen auch durchaus Konflikte entstehen, die es als Moderator:in
zu entscharfen gilt. In der vorliegenden Arbeit wurde versucht, mdglichst heterogene
Gruppenteilnehmer:innen auszuwahlen. Dies war jedoch nicht immer vollstdéndig mdglich, da
es durchaus géngig ist, dass Studienteilnehmer:innen, wenn sie gefragt werden, andere
potenzielle Teilnehmer:innen anzusprechen, oftmals selbst Freund:innen ansprechen.
Dennoch waren die meisten Gruppen durchaus heterogen zusammengestellt und deckten alle
relevanten Variablen ab (Schreier, 2020, S. 28, 29; Schulz, 2012, S. 13, 14, 15).

Welche dieser Kategorien waren nun so relevant, dass sie in Einzug finden miissen? Diese
Frage kann mittels Nachwahlbefragungen bei vorherigen Wahlen beantwortet werden. Eine
solche fuhrte u.a. das SORA-Institut nach den Landtagswahlen 2018 in Niederosterreich
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durch. Anhand diesen Ergebnisse kdnnen relevante Kategorien fir die vorliegende Wahl
ausgemacht werden. Ein deutlicher Unterschied im Wahlverhalten zeigt sich im Alter der
Wabhler:innen. Wahrend die damals starkste Partei, die OVP, bei Personen bis zu 29 Jahren
35% der Stimmen holte, waren es in der Kategorie 30 bis 59 Jahren bereits 49%, ab 60 Jahren
wahlten sogar 60% die OVP. Bei den Griinen sowie den NEOS ist dieses Bild exakt
umgekehrt, ihr prozentueller Stimmanteil sinkt, je &lter Blrger:innen sind. Dazu existieren
auch Geschlechtsunterschiede: Wahrend der Stimmenanteil der OVP sich bei (binar gedacht)
Mannern und Frauen bei praktisch 50% einpendelt, wahlen unter den Frauen 29% die SPO
sowie nur 9% die FPO. Betrachtet man Manner, liegt der Stimmenanteil der SPO bei 19%
wahrend er bei der FPO bei 21% liegt. Hier nicht erhoben, jedoch bei den Nationalratswahlen
2019, wurden Stadt-Land-Unterschiede. In landlichen Gebieten war die OVP besonders stark,
wihrend SPO, Griine und NEOS in stadtischen Gebieten punkten konnten. Auch wenn
Niederosterreich landlicher gepragt ist, gibt es doch einige kleinere Stadte, deren
Burger:innen auch in die Befragung eingebracht werden sollten. Diese relevanten Variablen,
sowie auch zu politischer Einstellung und politischem Interesse wurden in einer zusétzlichen
Seite erhoben, die nach der Fokusgruppe von den Teilnehmer:innen ausgefullt wurden
(noe.gv.at, 2022; WZ Online, 2019; Zandonella & Perlot, 2018).

Zusammengefasst wird somit versucht, in den Fokusgruppen folgende demografischen
Gruppen abzubilden:

e Stadtische Bevolkerung — Landliche Bevolkerung
e Mannlich — Weiblich
e Jiingere Personen — Altere Personen (hierbei kénnen die Grenzen der SORA-

Befragung verwendet werden: bis 30 Jahre, 30-59 Jahre, Uber 60 Jahre)

Wie wurden diese Teilnehmer:innen nun rekrutiert? Grundsétzlich galt es, Personen mit
Hauptwohnsitz in Niederdsterreich zu finden. Je nach Fragestellung kann es variieren, wie die
Bereitschaft liegt, bei einer solchen Fokusgruppe teilzunehmen. Wahrend der Verfasser dieser
Arbeit in friiheren Semestern Interviews zum sehr harmlosen Thema Lifestylejournalismus
durchfiihrte, wo es keine Scheu dem Thema gegentiber gab, sind politische Themen hdufig
etwas heikler, denn nicht jeder mochte hier seine Meinung kundtun. Deswegen wurde schon
fruh versucht, Ideen fiir Studienteilnehmer:innen zu finden. Eine Gruppe konnte personlich
rekrutiert werden, dies waren ehemalige Schulkolleg:innen in meinem Alter, die nun in
Niederdsterreich studieren. Als ,,Gatekeeper‘* fungierten daraufthin sowohl

Familienmitglieder, die im Beruf viel mit Personen aus Niederdsterreich zu tun haben,
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Grolieltern, die in Niederdsterreich wohnen, sowie Eltern von Freund:innen, die ihren
Hauptwohnsitz auch in Niederdsterreich haben. Nach viel Telefonieren schaffte ich es, sechs
Fokusgruppen zu organisieren, die alle innerhalb von zwei Wochen an unterschiedlichen
Standorten durchgefuhrt wurden. Anders als die iblichen monetaren Anreize, die
Teilnehmer:innen oft erhalten, wurden hier Kaffee und Kuchen, bzw. faschierten Braten und
Brotchen zu Verfligung gestellt, was die Motivation der Teilnehmer:innen merklich steigerte.
Ich méchte mich schon hier bei allen bedanken, die mir bei der Rekrutierung als auch der
Durchfiihrung der Fokusgruppen halfen (Schulz, 2012, S. 14, 15).

Warum wurde in der vorliegenden Arbeit nun die Methode Fokusgruppe und nicht
Einzelinterviews genutzt? Gruppendiskussionen haben einige Vorteile, die besonders fiir die
vorliegende Arbeit nitzlich sind. Zuerst ein rein praktischer: Da die konkrete Idee fir die
Avrbeit erst Ende 2022 entstand, war die Zeit, Studienteilnehmer:innen zu finden, nicht
besonders lange. Fokusgruppen haben den klaren Vorteil gegenlber Einzelinterviews, dass sie
viel ressourcensparender sind. Eine Durchfiihrung von ca. 35 Einzelinterviews ware in einem
Zeitraum von zwei Wochen vor der Wahl praktisch unméglich gewesen, sechs Fokusgruppen
eigneten sich hierfur besser. Aber Gruppendiskussionen bieten auch andere Vorteile: Durch
die Gespréchssituation, in der auch Teilnehmer:innen miteinander interagieren sollen, kénnen
leichter neue Denkansétze und Ideen entstehen als in einem Einzelinterview.
Teilnehmer:innen stehen nicht so sehr unter Druck, Aussagen tatigen zu massen, da es
mehrere Personen gibt, die Wortmeldungen liefern kénnen, Moderator:inneneffekte sind um
einiges kleiner als in Einzelinterviews. Ein Grund fur die besagten Effekte sind
gruppendynamische Aspekte, die bewirken, dass die Gespréachssituation in einer solchen
Gruppendiskussion dem Alltag deutlich ndherkommt als dies ein Einzelinterview tut. Aus
diesen Griinden wurde flr die vorliegende Arbeit die Methode der Fokusgruppe ausgewahlt
(Schulz, 2012, S. 12, 13).

Fokusgruppen durchzuftihren, bringt auch einige Herausforderungen mit sich. Neben der
Rekrutierung ausreichender und v.a. passender Teilnehmer:innen gibt es auch in der Methode
Punkte, auf die zu achten sind. Zunéchst sind dies technische: Wie wird das Gespréach
aufgezeichnet, sodass es im Nachhinein transkribiert werden kann? Hierflr eignen sich reine
Tonaufzeichnungen, denn aus Studien ist bekannt, dass Videoaufzeichnungen Unsicherheiten
unter den Teilnehmer:innen auslésen kdnnen, wenn sich diese ,,beobachtet*‘ fithlen. Diese
reine Tonaufzeichnung bringt in weiterer Folge jedoch das Problem, die Stimmen den

richtigen Personen zuordnen zu kénnen. In manchen Gruppen war dies einfacher, in manchen
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schwieriger, jedoch wird es von Minute zu Minute der Transkription leichter, die
aufgezeichnete Stimme der richtigen Person zuzuordnen. Zusatzlich zu diesen technischen
Aspekten muss wéhrend des Gespréchs auf einige Dinge geachtet werden. Da vom
Forschenden zuvor noch nie eine Fokusgruppe geleitet wurde, war es wichtig, sich vor der
besonders mit der konkreten Durchfiihrung vertraut zu machen. Als Moderator:in gilt es
nédmlich, einige Dinge besonders zu beachten: Jener Aspekt, der in der vorliegenden Arbeit
am schwierigsten einzuhalten war, stellte die Erfordernis dar, die eigene Meinung komplett
auszublenden und nicht kundzutun. Da der Forschende selbst politisch sehr interessiert ist und
dementsprechend hier Ansichten hat, erforderten manche Situationen besondere
Zuriickhaltung, um gerade abweichende Meinungen nicht zu diskutieren. Dennoch gelang
dies Uber die Interviews hinweg gut. Zusatzlich ist es notwendig, sicherzustellen, dass alle
Teilnehmer:innen einigermalen ausgewogen zu Wort kommen. Hierfur war es wichtig, v.a.
jene Teilnehmer:innen zu animieren, die schon im Vorhinein mit Aussagen wie ,,i sag ‘ goar
nix! (w78)“ auffielen. Dass sich diese Teilnehmerin im Laufe der Diskussion zu jener
entwickelte, die am h&ufigsten Wortmeldungen einbrachte, zeigte, dass es hoffentlich gelang,
diesen Punkt zu erfuillen. Dennoch sind gewisse Moderator:inneneffekte nicht zu vermeiden.
Durch das Auseinandersetzen mit diesen im Vorhinein wurde jedoch versucht, diese so gering
wie moglich zu halten (Schulz, 2012, S. 15-17).

Wie lauft eine Fokusgruppe nun konkret ab? Im ersten Schritt geht es um die inhaltliche und
organisatorische VVorbereitung. Auf die inhaltliche VVorbereitung, genauer den Leitfaden und
Stimuli, wird weiter unten néher eingegangen. Organisatorisch gilt es, Teilnehmer:innen zu
rekrutieren, einen Termin zu finden, einen Ort auszuwahlen, Aufnahmegerate bereitzustellen
sowie auch scheinbar nebenséachliche Dinge wie Kaffee und Kuchen bzw. Getrénke bereits
vorbereitet und in absoluter Griffweite zu haben, damit so wenige Ablenkungen wie mdglich
existieren. Als Ort wurde h&ufig das Wohnzimmer einer der Teilnehmer:innen ausgewahlt,
eine Gruppe fand in einem Biro statt, das sich durch seine Grél3e und Ruhe optimal fir die
Durchfiihrung eignete. In der zweiten Phase wird die Diskussion durchgefihrt. Mit
Einstiegsfragen, anderen Fragen und Stimuli wird versucht, eine ansprechende Diskussion
anzuregen. Auf diesen Teil wird ebenfalls noch néher eingegangen. In der dritten Phase, der
Auswertung wird das Gespréch transkribiert und kann mittels verschiedenen Techniken
ausgewertet werden, auch diese sollen noch naher beschrieben werden (Schulz, 2012, S. 15,
16).

44



Das zentrale Instrument fir Moderator:innen ist der Leitfaden. Dieser wird Gruppe fur
Gruppe durchgegangen und soll sicherstellen, dass alle relevanten Aspekte, die untersucht
werden sollen, auch angesprochen werden. Die Reihenfolge der Unterpunkte, in diesem Fall
der wahlwerbenden Parteien, ist nicht relevant, weswegen in manchen Fokusgruppen andere
Reihenfolgen entstanden. Dies war der Fall, wenn in der Diskussion (ber eine Partei gleich
eine andere auch angesprochen wurde, auf die danach naher eingegangen wurde. Haufig
passiert es auch, dass um ein Thema eine grofiere Diskussion entsteht, weswegen auch
Zwischenfragen gestellt werden kénnen. Als Einstiegsfrage wird oft eine solche gewahlt, die
in ein Thema einfuhrt und um die sich leicht ein Gesprach bilden kann. In den folgenden
Fragen werden jene Variablen abgefragt, die anhand der Theorie fur wichtig erachtet wurden.
Bei diesen Fragen ist es besonders wichtig, dass sie nicht suggestiv gestellt werden und
Teilnehmer:innen die Chance geben, ihre eigenen Ansichten umfangreich und maéglichst
unverfalscht darstellen zu kénnen (Mack & Tampe-Mai, 2012, S. 66, 67, 84; Schulz, 2012, S.
9; Zwick & Schroter, 2012, S. 26, 40).

Wie sah nun der konkrete Leitfaden der vorliegenden Arbeit aus? Der gesamte Leitfaden
befindet sich im Anhang, hier nun einige ausgewéhlte Fragen und die dazugehdrigen
Variablen, die damit untersucht werden sollen. Insgesamt wurde versucht, samtliche
relevanten Variablen bei allen Parteien abzufragen, um eine maoglichst groRe Vergleichbarkeit

liefern zu konnen.

e Als Einstiegsfragen, die in das Thema einfiihren, wurden folgende gewahlt:
- Uber welche Kandle verfolgt ihr den diesjéhrigen Wahlkampf
- Wenn ihr euch an den bisherigen Wahlkampf erinnert, wie wiirdet ihr ihn
zusammenfassen? Anmerkungen fiir mich: An besondere Ereignisse? Momente? Fair?
Unfair? Ruhig? (M. Wagner et al., 2017, S. 12-14).

e Zum Thema personenzentrierter Wahlkampf:
- Die OVP setzt in ihrem Wahlkampf stark auf die Landeshauptfrau Mikl-Leitner.
Findet ihr das passend? (Rohrer, 2023)
— Zielt auf die Variable ,,Einstellungen‘* ab.

e Zum Thema Issue-Wahlkampf
- Welche Themen haben die NEOS im Wahlkampf bisher besonders angesprochen?
- Findet ihr, die NEOS sind in diesen Bereichen kompetent? (M. Wagner et al., 2017,
S. 15, 16).

— Zielt auf die Variable ,,Wissen‘ ab.
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e Zum Thema personenzentrierter Wahlkampf sowie Issue-Wahlkampf
- Eurer Meinung nach: Wie wiirde ein gelungener Wahlkampf fiir die SPO
ausschauen? Fokus Schnabl oder NC oder Issues? Dann Follow-Up Frage, wie gut
die Befragten das finden.

e Zum Thema Issues, Issue-Ownership und Partizipation
- Die Grunen setzen in ihrem Wahlkampf besonders auf das Thema Umwelt. Findet
ihr das angemessen? (M. Wagner et al., 2017, S. 15).
- Findet ihr Postings und Blogeintrage wie diese motivierend, euch zu engagieren?
Hier Video der Grinen auf Instagram zeigen

e Zum Thema Negative Campaigning und Populismus
- Besprechen wir nun die Wahlplakate der FPO. Sie zeigt neben Landbauer auch auf
allen Plakaten Mikl-Leitner, die attackiert wird. Wie findet ihr das? Hier Wahlplakate
der FPO zeigen
- Die angesprochenen Themen der FPO sind Asylchaos, Preisexplosion und
Korruption. Kénnt ihr mir zu diesen Themen noch mehr sagen? Findet ihr, die FPO
hat in diesen Punkten Recht? (M. Wagner et al., 2017, S. 15, 16)

Eine besondere Rolle in Fokusgruppen nehmen Stimuli ein, die den Teilnehmer:innen als
AnstoR zu einer Diskussion gezeigt werden kénnen. Diese kdnnen z.B. kurze Videos oder
Bilder sein, im Falle einer Untersuchung tiber Wahlkdmpfe bieten sich hier Wahlplakate bzw.
Wahlwerbevideos ausgezeichnet an. Diese wurden beim Durchfiihren der Diskussion
ausgedruckt gezeigt bzw. auf einem Laptop prasentiert. Um die Ergebnisse vergleichbar
gestalten zu konnen, ist es wichtig, dass die Stimuli sich méglichst &hneln. In den meisten
Fallen war dies auch méglich. Wahlplakate der wahlwerbenden Parteien stellen gut
vergleichbare Elemente dar. Bei den ausgewahlten Videos gab es mehr Schwierigkeiten.
Diese konnen einander zwar ahneln, das Konzept und Aussagen sowie auch die Lange solcher
Videos variiert von Partei zu Partei. Es wurde versucht, zumindest von der L&nge her
vergleichbare Spots auszuwahlen. Mit Ausnahme der SPO wurden Videos der Social Media
Plattform Instagram ausgewahlt, die ca. 30-45 Sekunden dauern, da zum Zeitpunkt der
Erstellung des Leitfadens kein solches Video auf dem Kanal der SPO Niederdsterreich zu
finden war, wurde ein ca. 2 ¥2 Spot des YouTube Kanals ausgewéhlt, bei dem der
Spitzenkandidat Schnabl die Hauptrolle spielt. Eine ausfuhrlichere Analyse sowie
Prasentation der Wahlplakate sowie der Wahlwerbespots findet sich weiter unten in der
Inhaltsanalyse (Kuhn, 2012, S. 13; Schulz, 2012, S. 9; Zwick & Schroter, 2012, S. 32).
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Die Auswertung der Ergebnisse, die detailliert im folgenden Kapitel beschrieben wird,
erfolgte mithilfe einer qualitativen Inhaltsanalyse. Diese wird an den transkribierten
Aufzeichnungen der Fokusgruppe durchgefihrt. Fir die Transkription wurde das Programm
f4 genutzt, bei dem durch Shortcuts und Verlangsamung der Tonaufnahme eine relativ
reibungslose Transkription moglich war. Die darauffolgende Inhaltsanalyse erfolgte auf
inhaltlicher Ebene, bei der die zentralen Kategorien, die bereits deduktiv ausgemacht wurden.
Auch induktiv wurden einige Kategorien entwickelt, die sich im Laufe der Analyse
herauskristallisierten und in einem weiteren Analyseschritt daraufhin flr alle Transkripte
angewendet wurden. Die Transkription der Tonaufzeichnungen nahm in etwa 15 Minuten
Arbeit pro funf Minuten Tonmaterial in Anspruch, in etwa dauerte sie also insgesamt nach
sechs Stunden Aufzeichnung 18 Stunden. Da detaillierte Aspekte wie Intonation oder Stottern
fiir die Auswertung nicht relevant sind, wurden diese Aspekte nicht transkribiert, sondern eine
Transkription ausschliellich wortlich und somit reduzierend durchgefiihrt. Weiters wurde der
haufig gesprochene Dialekt ins Hochdeutsche ,,lbersetzt** womit eine einfachere Auswertung
des Materials moglich ist (Hilpert et al., 2012, S. 176, 177; Schulz, 2012, S. 17; Zwick &
Schroter, 2012, S. 41).

Fur die tatsdchliche Auswertung der Transkripte wurde das Programm MAXQDA verwendet.
Dieses Programm, mit dem wahrend des Studiums schon sehr positive Erfahrungen gemacht
wurden, ermdglicht es, strukturiert Kategorien zu markieren, diese in verschiedenen Farben
zu kennzeichnen und in weiterer Folge sowohl Kategorie fur Kategorie als auch nach
soziodemografischen Merkmalen Aussagen tatigen zu konnen. Bei der Auswertung eines
derart groRen Datenmaterials, in dieser Arbeit ca. 250 Seiten, ist die Nutzung von
Computerprogrammen praktisch unumganglich. Die Auswertung erfolgt manuell, einzig
Aspekte wie die Haufigkeit der Kategorien bzw. codierten Textstellen werden vom Programm
automatisch angezeigt. Insofern ist es wichtig, sich vor der Auswertung ausfihrlich mit dem
Programm, aber auch den Inhalten auseinanderzusetzen, um maoglichst valide Ergebnisse zu
erhalten (Hilpert et al., 2012, S. 170, 174, 175).

In einer Forschungsarbeit wie dieser ist es von Bedeutung, auch datenschutzrechtliche
Aspekte im Sinne der DSGVO zu beachten. Hierbei wurde das Prinzip der
Pseudonymisierung vorgenommen. Bei diesem geht es darum, die erhobenen Daten so zu
trennen, dass z.B. soziodemografische Daten nicht mehr einer konkreten Person zuzuordnen
sind. Dies wird 1. Sichergestellt, indem in Transkripten nur mehr Codes vergeben werden

(z.B. M(&nnlich) / (Alter) und zweitens die erhobenen personenbezogenen Daten in einem
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nachsten Schritt mit einem Schlissel aus Zahlen und Buchstaben ersetzt wird. So wird ein
Ruckschluss auf eine konkrete Person praktisch unmaglich. Nach der VVollendung der Arbeit
werden alle Daten geldscht. Diese Aspekte mdgen, wenn es sich um Privatpersonen handelt,
von nicht allzu grofRer Bedeutung sein, jedoch sind sie bei einigen Teilnehmer:innen, einem
Biirgermeister sowie andere Gemeindevertreter:innen umso wichtiger, kénnten sich doch
getatigte Aussagen auf ihre politische Arbeit auswirken. Um den Teilnehmer:innen mein
Anliegen des Datenschutzes zu versichern, wurde vor der Durchfiihrung der Fokusgruppen
allen Teilnehmenden eine Datenschutzerklarung zur Unterschrift vorgelegt, in der die
angesprochenen Punkte angegeben sowie auch die Mdglichkeit, mich zu kontaktieren, um
Daten geldscht zu bekommen, gegeben (Jantscher & Huck, 2021, S. 3, 4, 16, 17).

8. Ergebnisse

Um die nachstehenden Ergebnisse besser einordnen zu kdnnen findet sich hier das Ergebnis
der NO-Wahl 2023, in Klammer die prozentuellen Unterschiede zu der Wahl 2018. Nach
langeren Verhandlungen erarbeitete die OVP gemeinsam mit der FPO eine
Avrbeitstibereinkunft aus, womit die beiden Parteien im Landtag eine Mehrheit bilden (Amt
der Niederdsterreichischen Landesregierung, 2023; noe-landtag.gv.at, 0. J.-a).

- OVP: 39,93% (- 9,70%)
- SPO: 20,62% (- 3,27%)
- FPO: 24,19% (+ 9,43%)
- die Grlinen: 7,59% (+ 1,16%)
- NEOS: 6,67% (+ 1,52%)

8.1. Qualitative Inhaltsanalyse
Fur die Durchfiihrung der Inhaltsanalyse der Wahlkdmpfe der Parteien, deren Inhalt daraufhin
in den Leitfaden der Fokusgruppen eingebaut wird, werden verschiedene Formen der
Wahlwerbung untersucht. Hauptséchlich wird der Zeitraum ab zwei Wochen vor der Wahl
untersucht. In Studien wurde dargestellt, dass die letzten Wochen die grofiten Chancen bieten,
Wabhler:innen von den eigenen Standpunkten zu iberzeugen (Baumann et al., 2021, S. 523).
Um einen umfassenden Uberblick zu bekommen, werden folgende Instrumente der

Wahlwerbung untersucht:

e Instagram-Kanéle der Landesparteien ab zwei Wochen vor Wahltermin
e Instagram-Kanale der Spitzenkandidat:innen ab zwei Wochen vor Wahltermin

e Radio-Interviews der Spitzenkandidat:innen auf Radio Niederosterreich
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e Wahlplakate
e TV-Duelle auf ORF 2, OE24.tv sowie PULS24

Da der Hauptteil der Arbeit von der Auswertung der Fokusgruppen handelt, wird in dieser
Inhaltsanalyse hauptséchlich deduktiv, mit den in der Theorie ausgemachten
Wahlkampfstilen, gearbeitet. Somit werden die Materialien auf Populismus, Negative
Campaigning, Issue-Wahlkampf sowie Personalisierung und Aspekte dieser Stile untersucht.
Sollten sich induktiv dennoch neue, relevante Kategorien finden lassen, werden auch diese in

die Untersuchung eingebaut.

8.1.1. Die OVP

Wahlplakate

Die OVP prasentierte ihre Wahlplakate in der ersten Jannerwoche, spater als andere Parteien,
was damit begriindet wurde, dass die Volkspartei bis zum Schluss gearbeitet habe. Vom
Landesgeschaftsflhrer vorgestellt, sollen die Plakate laut eigener Aussage die Arbeit der
letzten fiinf Jahre, die Landeshauptfrau, die eigenen Werte (Verlasslichkeit, Miteinander) und
v.a., das, worum es geht, darstellt: Niederdsterreich. Dabei werde bewusst versucht, sich vom
Bund abzugrenzen, auBerdem will man sich weder nach rechts, links, oder in die Mitte
verorten, die einzige politische Richtung sei: Bedingungslos fur Niederdsterreich (Volkspartei
Bezirk Zwettl, 2023).
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Abbildung 2: Wahlplakate der OVP Niederosterreich (vpnoe.at, 2023)
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Die OVP fokussiert sich in ihren Wahlplakaten besonders auf zwei Aspekte: Das Betonen des
Bundeslandes Niederosterreich sowie die amtierende Landeshauptfrau Mikl-Leitner. Mikl-
Leitner wird ohne konkrete Sachthemen dargestellt, es wird auf ihre Kompetenzen und
Charaktereigenschaften gesetzt. Auf fast allen Plakaten sind die Landesfarben zu sehen.
Hiermit versucht die Landespartei wohl, sich von der Bundespartei zu distanzieren, aber auch
die Verbindung der Landeshauptfrau und der Partei mit dem Bundesland herzustellen. Mit
Slogans wie ,,Blau-Gelb. Was sonst? *“ oder ,, Unsichere Zeiten. Klare Wahl**, soll vermittelt
werden, dass es in Niederosterreich keine andere logische Wahl als die OVP gibt, die bis jetzt
ja auch immer den Landeshauptmann:frauposten innehatte. Daneben finden sich auch Plakate,
die auf den ersten Blick gar nicht als OVP-Plakat erkennbar sind: ,,Jetzt Niederésterreich. ‘*
oder ,,die Niederdosterreich-Wahl*“ werden erst durch einen kleinen Schriftzug im Eck als

Parteiplakat erkennbar.

Dennoch lassen sich neben dieser Personenfokussierung auch populistische Elemente finden.
Zwar ist klarerweise keine Anti-Establishment-Haltung zu erkennen, es wird jedoch eindeutig
versucht, Wahler:innen zu vermitteln, dass es den einheitlichen Willen gebe, die OVP an der
Regierungsmacht zu behalten, was folgende Slogans suggerieren. ,,Es ist unsere Zukunft. Und
es ist unsere Wahl*’, ,,Weil es um unser Zuhause geht‘* oder ,,Blau-Gelb. Was sonst? *".
Zusétzlich l&sst sich am Slogan ,, Muttersprache Niederosterreich** ausmachen, dass eine
gesellschaftliche Vielfalt nicht unbedingt anerkannt wird und das angesprochene ,, Wir‘* nicht
auf tatsachlich alle bezogen ist, sondern Zuwander:innen wohl nicht gemeint werden sollen.
Insgesamt lassen sich die Wahlplakate der OVP somit als deutlich personenzentriert mit
einigen populistischen Inhalten beschreiben. Angriffe auf andere Parteien werden bewusst
vermieden, denn laut eigener Aussage sind es die anderen Parteien, die die OVP angreifen
(Volkspartei Bezirk Zwettl, 2023).

TV-Diskussionen und Radio-Interview

Wiéhrend auf den Plakaten und in der eigenen Prasentation auf Attacken gegen
Mitbewerber:innen verzichtet wird, zeigen sich den drei analysierten TV-Diskussionen doch
Zeichen von Negative Campaigning. Schon als Wahlziel wird von Mikl-Leitner angegeben,
blau-rot verhindern zu wollen, anstatt ein auf sich selbst bezogenes Ziel zu setzen. Auch
unterstellt Mikl-Leitner dem freiheitlichen Spitzenkandidaten Landbauer immer wieder,
populistische Strategien einzusetzen, gerade wenn es um die Asylpolitik geht. Jedoch schlagt
sie hier ebenfalls auf die Populismus Schiene mit Aussagen wie: ,,Hilfe fir die Schwéchsten,
aber nicht fir die Frechsten (ORF, 2023) “*. Die Zahlen, die Landbauer erwahnt, wirden flr
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Mikl-Leitner so einfach nicht stimmen. AuRerdem erwéhnt Mikl-Leitner in allen drei
Diskussionen, sie habe Landbauer nach dessen Liederbuchafféare nicht direkt kritisiert,
sondern nur seinen Stil, tagelang untergetaucht zu sein und kritisiert daraufhin sofort auch die
Wortwahl des FPO-Chefs Kickl, der den Krieg ins Feindesland, namlich Niederosterreich,
bringen wolle. Auf Vorwiirfe Landbauers, sie habe durch Kontakt mit dem ORF-NO
Chefredakteur, inhaltlich auf die Berichterstattung Einfluss genommen, droht sie Landbauer
sogar mit rechtlichen Schritten (OE24, 2023; ORF, 2023; PULS 24, 2023).

Zu diesen Angriffen etwas im Widerspruch, jedoch tbereinstimmend mit der
Plakatkampagne, zeigt sich das oftmalige Betonen des Miteinanders und den Werten
Vertrauen und Sicherheit, die mit dem Wihlen der OVP einhergehen wiirde. Mikl-Leitner
spricht oftmals an, dass 99% der Beschliisse im Landtag einstimmig beschlossen wurden,
jedoch nicht, dass dies fast ausschlieRlich Vorlagen der OVP waren, wahrend Vorschlage der
anderen Parteien auch oft abgelehnt wurden. Inhaltlich werden, im Gegensatz zu den
Wahlplakaten, viele Themen angesprochen. Man solle nicht schlecht reden und auch stolz
darauf sein, wieviel Niederosterreich in den Bereich Teuerung, Umwelt und v.a. Wohnbau
erreicht hat, gerade der letzte Bereich wird in den Diskussionen viel behandelt (OE24, 2023,
ORF, 2023; PULS 24, 2023).

Auch im Radio Interview lassen sich dhnliche Instrumente finden. Anderen Parteien wirft
Mikl-Leitner vor, ausschlieRlich die OVP zu attackieren. Das gemeinsame Miteinander mit
den vielen einstimmigen Beschliissen wird hervorgehoben, im Gegensatz zur Sicherheit und
Stabilitat einer OVP-Regierung wolle man eine blau-rote Regierung, die ein Gegeneinander
reprasentiere, verhindern. Inhaltlich werden Misserfolge der vergangenen Jahre, z.B. dass das
Nulldefizit nicht eingehalten werden konnte, mit der Corona-Pandemie sowie der
Ukrainekrise erklart. Insgesamt hebt Mikl-Leitner in ihrer Medienprasenz also die auf den
Wahlplakaten propagierten Werte wie Miteinander hervor und warnt vor einer blau-roten
Landesregierung (Radio NO, 2023e).

Instagram

Der Kanal der niederdsterreichischen Landespartei mit ca. 2 500 Follower:innen wurde in den
letzten zwei Wochen vor der Wahl nicht allzu viel bespielt. Es finden sich Videos, in denen
,nhormale‘‘ Wihler:innen der Partei ihre Unterstiitzung fiir die Landespartei kundgeben.
Weiters finden sich ,,blau-gelbe‘* Newsupdates, in denen politische Inhalte in kurzer Zeit

vermittelt werden. Der gesamte Kanal ist in den Landesfarben Niedergsterreichs gehalten, ein
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Versuch, sich als Partei Niederdsterreichs darzustellen sowie sich von der Bundespartei
abzugrenzen. Besonders interessant ist ein kurzer Spot, der auch als Stimulusmaterial gewéhlt
wurde, in dem das ,,Match um Nieder6sterreich* fiir er6ffnet erklart wird. Mit dramatischer,
fast schon epischer Hintergrundmusik wird eine rot-blaue Landesregierung sehr populistisch
als Gefahr dargestellt, auch mittels Farben, denn die beiden anderen Spitzenkandidaten

werden nur verblasst gezeigt (vpnoeat, o. J., 2023).

Am Kanal der Landeshauptfrau mit ca. 14 500 Follower:innen finden sich nicht tberraschend
ausschlieBlich Inhalte, die Johanna Mikl-Leitner selbst zeigen. Sie préasentiert sich volksnah
inmitten von Menschenmassen, mit Organisationen wie Freiwilligen Feuerwehren oder auch
mit Tieren oder High-Five gebend mit Kindern. Dies sind Strategien, die hdufig angewendet
werden, denn Bilder, die Politiker:innen in Menschenmassen zeigen, sollen repréasentieren,
dass die breite Masse der Menschen hinter ihnen steht und sie groRe Unterstiitzung in
jeglichen soziodemografischen Gruppen geniel3en (johanna-mikl.leitner, 0. J.; Mufioz &
Towner, 2017, S. 299, 300).

8.1.2. DieSPO
Wahlplakate

2 ‘:’ 29, jxunir n ggq LSTE 2 ‘D 29, xuner

preise
NIEDER
osterreich!

mehr
personal,

mehr gesun hellt-

. .
€ FRANZSCHNABL so sind wir.

[X) rnnnzsmNABL}(_/-' SO Slnd wir.

Abbildung 3: Wahlplakat SPO (Rabeder, 2023) Abbildung 4: Wahlplakat SPO 11 (Rabeder, 2023)

Die SPO setzt bei ihren Wahlplakaten auf eine einheitliche Linie, Personen werden in grau
gezeigt, der Rest des Plakats in rot mit weiBer Schrift. Dazu findet sich auf allen Plakaten der
Zusatz ,,so sind wir. **. Auf Gro3- und Kleinschreibung wird verzichtet, zusatzlich werden auf

vielen Plakaten humoristische Slogans genutzt, wie das obig gezeigt Wortspielt ,,preise
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NIEDERGsterreich “* zeigt. Insgesamt wird der Fokus auf Sachthemen in Verbindung mit
einem Personenbezug gesetzt. Das linke Plakat zeigt die Gesundheitslandesrétin
Kdnigsberger-Ludwig, gemeinsam mit dem Spitzenkandidat Franz Schnabl. Die Forderung
nach mehr Personal fir den Gesundheitsbereich wird so formuliert, dass daraus auch
abzuleiten ist, dass mehr Gesundheitspersonal in weiterer Folge auch zu mehr Gesundheit
fiihrt. Rechts ist das Thema der Teuerung angesprochen, wo auch Schnabl dazu abgebildet ist.
Diese Themen sind klassische sozialdemokratische Bereiche, insofern ist es nicht
verwunderlich, wenn auch auf diese Bezug genommen wird. Der Unterschied im
Personenbezug im Vergleich zur OVP zeigt, dass im Falle der SPO Sachthemen mit Personen
verbunden werden, wéhrend die OVP einzig auf die Spitzenkandidatin und ihre Werte setzt
(Baumann et al., 2021, S. 515, 517, 523; Meditz & S&ckl, 2018, S. 114, 115, 144).

Ein besonderes ,,Plakat‘‘ stellte ein Posting auf Twitter dar.
Darin présentierte sich Schnabl als ,,der rote hanni “‘. In der
Bilduberschrift meint Schnabl, dass er verstehe, wenn viele
von Mikl-Leitner (deren Spitzname Hanni ist) enttauscht seien
und es somit eine Alternative am Wabhltag gibt. Er stellt sich
somit mit der Landeshauptfrau gleich und gleichzeitig den
LRI Anspruch, neuer Landeshauptmann zu werden. Jedoch gab es

Abbildung 5: der rote hanni (Franz keine positiven Riickmeldungen aus den Medien, weswegen
Schnabl [@SchnablFranz], 2023) sich Schnabl dazu veranlasst sah, eine ,,personliche Erkdrung*
zu geben, normal ein Code fiir Riicktritt. Er 16ste das Plakat als ,,Schméh‘‘ auf und meinte,
das sei seine einzige Mdglichkeit, den Fokus auf die Themen der Zukunft zu lenken, denn in
den Medien habe keiner erkannt, dass das Plakat offensichtlich Satire sei (Fellner, 2023;

Franz Schnabl [@SchnablFranz], 2023).

TV-Diskussionen und Radio-Interview

In den TV-Duellen mit den anderen Spitzenkandidat:innen gibt sich die SPO in Person von
Schnabl angriffslustiger. Vor allem das ,, Miteinander‘* der OVP wird kritisiert, in einem
Wahlwerbespot der VVolkspartei werden blau-rote Wahler:innen als ,,die Falschen ** benannt,
was Schnabl sehr direkt kritisiert. Haufig werden Sachthemen, wie die Entpolitisierung des
ORF verbunden mit Negative Campaigning, dieser wird als ,,Instrumentalisierungsskandal
der OVP *“ bezeichnet, beim Thema Energie wird Mikl-Leitner vorgeworfen, nicht genug in
die Strategie der EVN einzugreifen. Auch HilfsmaRnahmen des Landes werden als ,,zu wenig,

zu spdt, nicht umfassend genug ‘* bezeichnet. Eine Strategie, die auch gefahren wurde, war,
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die FPO nicht grundsatzlich als Partner auszuschlieRen: Das Kriterium einer Zusammenarbeit
sei der rote Wertekompass, der, wenn respektiert, den Grundsatz einer Koalition bilden kann.
Weiters wird auch das Umweltthema betont: Schnabl habe Respekt und Verstandnis fur
Demonstrierende, deren Anliegen gehort werden sollen. Dem gegentiber reagiert er auf den
Vorwurf Krismers, dass dennoch StraRenprojekte wie der Lobautunnel durchgefiihrt werden
sollen damit, dass dieser wichtig fur die Gesundheit und Sicherheit der sich dort befindenden
Bewohner:innen und Kindergarten sei. Besonders ausfiihrlich werden Themen behandelt, die
klassisch sozialdemokratisch erscheinen. Vor allem wird oftmals dargelegt, dass die SPO die
einzige Partei sei, die in diesen Themen, wie Wohnbau und Asyl, aber auch im
Gesundheitsbereich konkrete Losungen anbieten kann und diese auch in diversen Schriften
publizierte (OE24, 2023; ORF, 2023; PULS 24, 2023).

Auch im Radiointerview wird eine dhnliche Strategie gefahren. Teils werden Sachthemen
sehr detailliert ausgefiihrt, es werden konkrete Zahlen und Mal3nahmen gegen den
Arztemangel oder zur Kinderbetreuung genannt, gleichzeitig wird aber auch auf die OVP
geschossen, indem deren Versprechen zu Manahmen gegen diesen Arztemangel kritisiert
und als Wahlversprechen betitelt werden. Weiters wird wieder eine Zusammenarbeit mit der
FPO nicht ausgeschlossen, es wird sogar die mitunter gut funktionierende Arbeit der letzten
finf Jahre mit verschiedenen Parteien, auch der FPO, angesprochen (Radio NO, 2023d).

Instagram

Der Kanal der niederdsterreichischen Landespartei mit ca. 1 000 Follower:innen weist kein
einheitliches Design in den Postings auf. In der Wahl zeitlich weiter entfernteren Postings
wird hauptsachlich Negative Campaigning betrieben. Das von Schnabl im TV-Duell
angesprochene Video, indem manche Wéhler:innen als ,,die Falschen*‘ bezeichnet werden,
wird angesprochen, Mikl-Leitner wird als russische Babuschka-Puppe, mit anderen Figuren
aus der Bundes-OVP gezeigt, weiters werden die Wahlkampfkosten der OVP in
Jugendsprache kritisiert. Je naher die Wahl rlickte, desto mehr fokussierte man sich auf eigene
Inhalte, die im selben Design wie die Wahlplakate présentiert wurden. Inflation, Pflege sowie
leistbarer Wohnraum und bessere Kinderbetreuung werden hier angesprochen. Schnabl selbst
ist nur auf dem Hinweisposting zu einer Elefantenrunde zu sehen, sowie zwei Mal auf SPO-
Veranstaltungen. Der Kanal Schnabls mit ca. 1 700 Follower:innen selbst wurde weniger
bespielt. Hier gab es teilweise auch Uberschneidungen, Bilder wurden auf beiden Kanalen
gepostet. Schnabl zeigte sich hier sowohl mit der Parteivorsitzenden Rendi-Wagner als auch

mit Hans-Peter Doskozil, vermutlich um keine Unterstlitzer:innen der beiden Favorit:innen
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fir den neuen SPO-Vorsitz zu verschmahen (John & Miiller, 2023; schnabl.franz, 0. J.;

Spoe_noe, 0. J.).

Der Stimulus des Leitfadens konnte leider nicht aus dem SPO Instagram Kanal ausgewahlt
werden, da hier noch kein vergleichbares Video existierte. Stattdessen wurde ein YouTube
Video gewdhlt, indem sich Schnabl vorstellt. Er geht in dem Video auf seine Vergangenheit
in Niederosterreich als Kind aus armlichen Verhaltnissen ein, stellt soziale Themen vor, die
ihn selbst betreffen: Schulbildung, Chancengleichheit, Pensionen. Unterlegt mit dramatischer,
klassischer Musik, die nach und nach einen positiveren Ton annimmt. So soll Zuversicht und
Zukunftshoffnung dargestellt werden, fur die Schnabl und die SPO am Ende mit dem
bekannten Slogan ,,so sind wir. ** wirbt. Diese Strategie, Sachthemen mit einer persénlichen
Geschichte zu verbinden wird in Wahlkdmpfen haufig betrieben und soll dazu wirken,
Kandidat:innen fester mit diesen Themen zu verankern. Auf YouTube erreichte das Video
bisher nur unter 200 Aufrufe (Meditz & Séckl, 2018, S. 117; SPO Niederdsterreich, 2023).

8.1.3. Die FPO
Wahlplakate
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Abbildung 6: Wahlplakate der FPO (Schrefl, 2023) Abbildung 7: Wahlplakat FPO (Schroder, 2023)

Die FPO setzt auf ihren Wahlplakaten auf eine Kombination mehrerer Strategien. Auf den
grolRformatigen Plakaten ist der Spitzenkandidat, Udo Landbauer, gemeinsam mit einem
Sachthema, im Fall des linken Wahlplakats die Inflation, sowie der Landeshauptfrau in
schwarz-weild und dem Schrifzug ,, Willst du das? Wihlst du das? “* und darunter ,,ES GEHT
AUCH GERECHT** zu sehen. Hierbei wird auf eine Verbindung populistischer Inhalte in
Kombination mit Negative Campaigning gesetzt. Diese Aspekte finden sich auch auf

kleineren Aufstellern, hier mit anderen Themen wie Korruption oder Asyl.

Populismus im Kern bezeichnet eine Anti-Establishment-Haltung, die auf allen Plakaten der
FPO zu sehen ist. Mikl-Leitner als die Reprasentantin dieses Establishments wird als Grund

aller Probleme gesehen, die durch das Wahlen der FPO und Udo Landbauer gelst werden
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kdnnen. Wahler:innen werden direkt angesprochen, es wird somit suggeriert, dass es eine
Gruppe, das Volk und eine andere, die ,,Machtigen‘ gebe, das Volk habe die Chance, diese
Méchtigen nun abzuwéhlen, parallel zu sehen ist diese Strategie auch bei der AfD, die bei der
Europawahl Briissel als Stindenbock und Elite bezeichnete. Auf allen Plakaten wird Mikl-
Leitner angegriffen, somit ist auf allen Negative Campaigning zu sehen. Es wird argumentativ
damit geworben, dass sie Schuld an den angesprochenen Problemen hat, was die Attacke
somit rechtfertigen und ein Bild der Vernunft vermitteln soll (Lewandowsky, 2022, S. 18-21,
Merkle, 2016, S. 134, 135, 140, 141; Mohammed, 2022, S. 99, 100, 104).

Fur besonderes Aufsehen sorgte auch ein Plakat, das den Bundesparteiobmann der FPO,
Herbert Kickl, in Militiranzug mit der Aufschrift ,,Festung Osterreich** darstellt. Diese
Strategie konnte aus zweierlei Griinden gewahlt sein: Zum Einen ist die Bundes-OVP in
Umfragen derzeit auf sehr hohen Werten, diese Popularitét soll auch auf Niederosterreich
wirken. Zum Anderen ist das Thema Asyl und Migration eines der am meisten diskutierten
dieser Wahl, besonders unter FPO Wahler:innen, weswegen es sinnvoll sein kann, die
Aufmerksamkeit auf dieses Thema zu lenken (Mohr, 2023b; Zandonella et al., 2023).

TV-Diskussionen und Radio-Interview

In den TV-Duellen der Spitzenkandidat:innen zeigt sich ein &hnliches Bild. Bei praktisch
jedem Thema werden andere Parteien angegriffen, insbesondere die OVP und Mikl-Leitner
selbst. Dieser werden permanente Ankiindigungen ohne tatsachlichen Losungen vorgeworfen,
Mikl-Leitner wird aufgrund der ORF NO Causa gefordert, zuriickzutreten, denn diese und die
OVP , kennt den Unterschied zwischen Mein und Dein nicht mehr** und sei ein
,,sozialpolitischer Eiskasten **. Ein weiterer Verweis auf die Bildung einer In- und einer Out-
Group. Weiters wird versucht, andere Sachthemen mit dem klassisch freiheitlichen Thema
Migration zu verbinden: Die Not am Wohnungsmarkt habe mit den 120 000 Fluchtlingen zu
tun, die 2022 in Osterreich angekommen seien. Landbauer bezeichnet Mikl-Leitner auBerdem
als Darstellerin in George Orwells Buchern, wenn sie davon spricht, gegen die
Demonstrationen der Klima-Kleber:innen vorzugehen. Die Griinde der steigenden
Energiepreise werden in Russland gesehen, nicht aber wegen seinem Angriffskrieg, sondern
wegen den laufenden Sanktionen. Auch, dass die FPO den zustandigen Landesrat fir
Asylwesen in der letzten Regierungsperiode stellte und damit fur Fluchtlingszahlen
verantwortlich war, wird mit dem Versagen der (Bundes-)OVP begriindet. Immer wieder wird

auch betont, wie die Bevolkerung von der OVP im Stich gelassen werde, z.B. wenn es um
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MalRnahmen gegen die Inflation geht. Hier lassen sich neben Negative Campaigning also auch
wieder populistische Inhalte erkennen (OE24, 2023; ORF, 2023; PULS 24, 2023).

Im Radio-Interview lasst sich eine dhnliche Linie Landbauers ausmachen. Gleich in der ersten
Frage, auf das Wahlziel angesprochen, meint Landbauer, dies sei, das System OVP zu
brechen, ,,von wem auch immer gekaufte ** Umfragen wirden ihn nicht interessieren.
Populistische Strategien lassen sich bei der Frage zum Plakat ,,Festung Osterreich**
ausmachen: Osterreich miisse geschiitzt werden, das funktioniere allein durch sichere und
geschlossene Grenzen. Weiters populistisch antwortet Landbauer auf Fragen zum Thema
Klimaschutz: Die Klimaziele, an die sich Parteien dogmatisch halten, seien von einer elitaren
Gruppe aufgestellt, die gesamte Bevolkerung muss sie jedoch umsetzen. Inhaltliche Losungen
stellt Landbauer beim Thema Kinderbetreuungsgeld vor, bei dem er eine eigene Ldsung

prasentiert, die sich gegen die Vorschlige anderer Parteien richtet (Radio NO, 2023c).

Instagram

Der Instagram-Kanal der niederdsterreichischen FPO mit ca. 1 000 Follower:innen setzt auf
einen durchgemischten Inhalt. Teils werden Postings geteilt, auf denen nur Mikl-Leitner zu
sehen ist, die attackiert wird, oftmals wird auch Landbauer auf VVeranstaltungen gezeigt.
Thematisch behandeln alle Postings die Themen Korruptionsbekdmpfung, Asylpolitik sowie
Inflation, womit der Kreis zu den Wahlplakaten geschlossen wird, es zeigt sich also eine
zusammenhangende Strategie, die verfolgt wird. Interessant ist auch ein Posting, in dem
explizit Nicht-Wahler:innen angesprochen werden, die durch dieses Nicht-Wahlen, ,,Mikl-
Leitner, hohe EVN-Rechnungen, Asylchaos und Korruption ‘* wahlen. Diese
zusammenhangende Strategie kann ein Erfolgsgeheimnis darstellen, werden doch
Wahlkampfe, die auf ein durchwegs zusammenhangendes Konzept setzen, oft hohes
Erfolgspotenzial zugeschrieben, wenn Inhalte an die jeweilige Kommunikationsumgebung
angepasst werden (Bossetta, 2018, S. 490, 491, fpoenoe, o. J.; Howard et al., 2014).

Der Instagram Kanal Landbauers, mit 14 000 Follower:innen gréfi3er als jener der
Landespartei zeigt wie auch jener von Mikl-Leitner nicht Gberraschend groRere
Personalisierungsstrategien. Landbauer wird im Gesprach mit anderen Politiker:innen gezeigt,
stets in reflektierender Pose und Anzug, weiters wird er beim Bad in der Menge oder jubelnd
vor Publikum und posierend mit Kindern dargestellt. Hier finden sich weniger negative
Strategien, der Fokus wird fast ausschlie3lich auf Landbauer gelegt. Diese Strategie, sich

staatsménnisch, relativ formal, mit anderen gewahlten Représentant:innen oder patriotischen
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Symbolen wie Flaggen kann dabei helfen ein Bild zu kreieren, indem Kandidat:innen als

rationale Wahl gesehen werden (Mufioz & Towner, 2017, S. 308; udo_landbauer, o. J.).

Der Stimulus, der préasentiert wurde, ist ein ca. 30-sekiindiges Video. Hierbei werden viele
Inhalte sehr durchdacht und passend aneinandergereiht présentiert: Zunachst werden Bilder
gezeigt, bei denen ein nach oben gedrehter Heizregler zu sehen ist. Der Grund fir die
steigenden Preise ist Mikl-Leitner, die daraufhin gezeigt wird. Wer kann dies andern? Die
FPO meint: Du! Namlich mit der Stimme fiir Udo Landbauer, der inmitten eines
niederosterreichischen Fahnenmeers gezeigt wird. Der Spot macht deutlich, wie ansprechend
populistische Inhalte wirken kdnnen: Fiir ein grof3es Problem, steigende Energiekosten gibt es
einen bestimmten Grund, Mikl-Leitner, das durch eine ganz einfache Handlung, der Wahl
Landbauers, geldst werden kann (udo_landbauer, 2023). Diese Strategie wird oftmals

eingesetzt und ist auch erfolgreich, jedoch gibt es offensichtliche Schwéchen:

,,Zur Bekampfung der Krise setzen Populist*innen zum einen auf einfache Losungen
und Common-Sense-Argumente. [...] Zugleich sind diese Lésungen oftmals radikal,
versprechen vollstandige Beseitigung der Verursacher*innen und Bestrafung der
vermeintlich Schuldigen. [...] Dabei ignorieren Populist*innen oftmals Fragen des
politisch Machbaren, und Verweise etwa auf verfassungsrechtliche Schranken oder
mildere Mittel gelten ihnen als Feigheit oder gar Sympathie mit den Gegner*innen.
Die Bedrohung des Volkes durch die Krise und die klare Identifikation von
Schuldigen und Verursacher*innen rechtfertigen radikale Mittel, die nur jene
ablehnen, der nicht auf der Seite des ,, wahren Volkes * stehen (Lewandowsky, 2022,
S.62).“

8.1.4. Die Grinen
Wahlplakate

X

7

SR

A
S YA NN

2

AN

X X

53

< X

Abbildung 8: Wahlplakat | der Griinen (noe.gruene.at, 2022b) Abbildung 9: Wahlplakat Il der Griinen (noe.gruene.at, 2022b)
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Die Grunen setzen in ihrem Wahlkampf auf eine Verbindung verschiedener Stile. Der Fokus
liegt auf zwei Dingen: Sachthemen, die klassisch mit den Grinen in Verbindung gebracht
werden: Infrastruktur sowie Energie. Griin werden diese Themen dadurch, dass sie mit den
Worten ,, FUR MORGEN ‘* prasentiert werden. Im Hintergrund des Schriftzuges ist die
Spitzenkandidatin Helga Krismer zu sehen, die in Szenen zu sehen ist, die zum Sujet
thematisch dazugehoren: Links befindet sie sich in einem Zug, rechts auf einem Feld vor
Windradern. Dazu ist groRR und leicht durchsichtig der Vorname der Spitzenkandidatin zu
sehen. Als Strategie kann somit ausgemacht werden, einen leichten Kandidat:innenfokus
gemeinsam mit Sachthemen zu prasentieren (Meditz & Séckl, 2018, S. 114, 115, 144;
noe.gruene.at, 2022b; Zandonella & Perlot, 2018).

Dass bei der Plakatpréasentation die griine Justizministerin Alma Zadic zu sehen ist, ist keine
Uberraschung: Die Griinen befinden sich seit den letzten Wahlen auf Bundesebene zum ersten
Mal in der Regierung, gemeinsam mit der OVP. Dass eine Bundesministerin somit fiir Plakate
fir Landtagswahlen wirbt, kénnte zwei Griinde haben: Zum einen kdnnten Wahler:innen
assoziieren, dass die Griinen auch in Niederosterreich bereit flir eine Regierungsbeteiligung
sind, da auch auf Bundesebene mit der OVP zusammengearbeitet wird. Zum anderen genieft
Ministerin Zadic relativ gesehen sehr hohes Vertrauen in der 6sterreichischen Bevolkerung:
Hinter dem Bundesprasidenten Van der Bellen ist sie in Umfragen die zweit-
vertrauenswiirdigste Politikerin in Osterreich. Dieses Vertrauen soll genutzt werden, um auch
die grine Landesorganisation in ein positives Licht zu riicken. Zudem sticht bei der
Préasentation der Plakate eine weitere Sache ins Auge: Neben den Plakaten ist auch
Spitzenkandidatin Krismer in griiner Farbe, einem griinen Mantel zu sehen. Bei den Griinen
ist die Farbe besonders mit der Partei assoziiert, wie schon unschwer aus dem Namen der
Partei zu erkennen ist. Insofern wird versucht, auch moglichst viel auf Griin zu setzen. Denn
Farben rufen bei Rezipient:innen hdufig bestimmte Assoziationen hervor. Meist werden
farbliche Hinweisreize mit verschiedenen semantischen Inhalten gekoppelt und kénnen somit
als kognitive Heuristiken flr eine Entscheidungswahl dienen: Diese Verbindung der Farbe mit
der Partei wird also von den Griinen noch deutlicher in den Fokus gestellt (Casiraghi et al.,
2022, S. 3; Mohr, 2023a).

TV-Diskussionen und Radio-Interview

In den drei untersuchten TV-Diskussionen zeigt sich ein etwas anderes Bild der Griinen sowie
ihrer Spitzenkandidatin. Wahrend auf den Wahlplakaten auf Negative Campaigning verzichtet

wird und eigene Themen betont werden, lassen sich in den Diskussionen durchaus einige
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Angriffe erkennen. Als Ziel der Attacken lassen sich alle Parteien ausmachen. Schnabl wird
personlich attackiert, da er laut Krismer jedes Stralienprojekt gutheit, Schnabl wird nach
einer Aussage sogar von Krismer demonstrativ beklatscht, die FPO aufgrund ihrer Haltung
zum Thema Migration und den Russland-Sanktionen, die OVP und Mikl-Leitner wird in
vielen Aspekten kritisiert: Korruption, Verfehlungen bei der EVN und besonders beim Thema
Energie. AuRerdem wird der OVP vorgeworfen, gegen die Zivilgesellschaft zu arbeiten, wenn
gefordert wird, Klima-Kleber:innen harter zu bestrafen. Sogar die NEOS werden attackiert,
hier jedoch nicht zu Sachthemen, sondern eher zu ihren Werten: Denn laut Krismer
propagieren die NEOS grundsétzlich weniger Geld fur Politiker:innen, was die NEOS auch
tatséchlich ansprechen. Dennoch nutzten die NEOS ein Gesetz aus, das Politiker:innen
ermdglichte, bis zu 1 000€ an Ausgaben pro Monat zuriickzuholen. Die Griinen wirden diese
Madglichkeit nicht nutzen, die NEOS schon (OE24, 2023; ORF, 2023; PULS 24, 2023).

Inhaltlich wird von Krismer besonders versucht, verschiedene Sachthemen mit griiner Politik,
also mit Klimaschutz-Aspekten zu verbinden. Gestiegene Energiepreise, die Inflation hétten
die Grunen laut Krismer schon vor fnf Jahren angesprochen. Denn fiir sie ist Energiepolitik
Sicherheitspolitik. Die Versdaumnisse der letzten Jahre, griine Energie zu wenig auszubauen,
fuhrte nun in weiterer Folge dazu, dass aufgrund der Russlandkrise Strom und Gas nun teurer
denn je sind. Auch das Thema Wirtschaft wird angefiihrt: Betriebe siedeln sich mehr und
mehr in Niederdsterreich an, da es Ansétze zu griiner Energie gibt, die Region kann sich mehr
selbst versorgen als andere Bundeslander dies konnen, was den Betrieben zugutekommt.
Auch das Thema Migration wird mit griinen Themen verbunden: Denn je mehr sich das
Klima erwdrme, umso mehr Menschen wirden aus ihren Landern in andere fliichten mussen.
Auch im Radio-Interview wird von Krismer immer wieder versucht, diese Strategie, viele
verschiedene Themen mit griner Politik zu verbinden, einzusetzen. Hier wird auch die
Bevolkerung angesprochen, die diese Themen heutzutage bewegt und fiir die sie sich einsetzt.
Somit sind hier auch leicht populistische Inhalte zu erkennen. Auf so direkte Attacken wie im
TV-Duell wird hier verzichtet. (OE24, 2023; ORF, 2023; PULS 24, 2023; Radio NO, 2023b).

Instagram

Auf dem Kanal der niederdsterreichischen Landespartei, der ca. 1 500 Follower:innen
aufweist, lassen sich zunédchst drei ,,gepinnte‘‘ Postings erkennen, die Wahlsujets der Partei
zeigen. Diese sind beim Besuchen des Kanals somit immer zuerst zu sehen und verdeutlichen
die Wichtigkeit der einheitlichen Strategie, denn diese Bilder sind im Stil der Wahlplakate

gehalten. Auch alle anderen Postings sind deutlich in griin gehalten: Es sind viele Statistiken
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zu Antragen und griinen Themen zu sehen, weiters wird auch die Wahl selbst erklart: In
einem im Comic-Stil gehaltenen Postings wird die z.B. die Briefwahl erklart, aber auch, wer
uberhaupt wahlen darf. Krismer wird in diversen Postings mit Mitglieder:innen der
Bundespartei gezeigt, Alma Zadic, Werner Kogler und auch Johannes Rauch sind an ihrer
Seite zu sehen. Insgesamt ist der Kanal sehr professionell und einheitlich gehalten und wird

auch mehr bespielt als Kanéle der anderen Parteien (diegruenenniederoesterreich, o. J.).

Auch am persénlichen Kanal Krismers sind dieselben Postings, wie am Kanal der
Landespartei ,,gepinnt‘‘, was die einheitliche Strategie des Wahlkampfes nochmal
verdeutlicht. Mit ca. 1 000 Follower:innen ist er weniger populdr als die Kanéle der anderen
Spitzenkandidat:innen, wird jedoch auf ahnliche Weise bespielt: auf allen Fotos ist die
Spitzenkandidatin zu sehen, oft auf Wahlveranstaltungen oder auch mit Bundespolitiker:innen
der Grinen. Auch ein Bild mit Alexander van der Bellen wurde gepostet. Dies soll die

Popularitat der Kandidatin beweisen (helgakrismer, o. J.).

Auch das Stimulus Material der Griinen soll zeigen, dass breite Teile der Bevolkerung fir die
Grinen und ihre Politik stehen. Im ca. 50-sekiindigen Video erklaren mehrere Personen,
welche Themen ihnen wichtig sind und warum sie sich fur die Griinen einsetzen. Fr
Waéhler:innen unbekannte Personen, die die Griinen unterstiitzen erz&hlen davon, dass andere
Parteien zu wenig tun, dass sie von anderen Klimaaktivist:innen motiviert wurden, sich auch
zu engagieren und dass ihnen griine Themen am Herzen liegen. Somit wird in diesem Video
eindeutig daftr geworben, dass sich Personen selbst politisch engagieren. Durch das Zeigen
von Mannern und Frauen jeglichen Alters sollen diese auch angesprochen werden: Denn
Studien zeigen, dass sich Personen eher angesprochen fiihlen, wenn sie sich mit
Kommunikator:innen im Hinblick auf Alter oder Geschlecht identifizieren kdnnen, eine
Strategie, auf die auch von professionellen Influencer:innen hdufig gesetzt wird. Auf diesen
Aspekt sowie auf griine Sachthemen wird somit im Stimulus gesetzt
(diegruenenniederoesterreich, 2023; Shan et al., 2020, S. 593, 594).

8.1.5. Die NEOS
Wahlplakate
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Abbildung 10: Wahlplakate der NEOS (kurier.at, 2022) Abbildung 11: Wahlplakat der NEOS Il (fob.at, 2023)

Die Wahlplakate der NEOS setzen auf eine Plakatkampagne, die auf fast allen Plakaten
Sachthemen anspricht, aber auch die Spitzenkandidatin zeigt. Die Themen, die préasentiert
werden, sind jene, mit denen die NEOS bei der Landtagswahl 2018 am ehesten assoziiert
wurden, sie bedienen somit das Konzept des Issue-Ownerships, bei dem auf Themen gesetzt
wird, die mit einer Partei in Verbindung gebracht werden und bei denen ihr groRe Kompetenz
zugeschrieben wird. Dies sind Bereiche wie Korruptionsbekdmpfung, Transparenz sowie auch
Bildungsthemen und wirtschaftliche Aspekte. AuBerdem wird mit verschiedenen Wortspielen
und Reimen gearbeitet, wie z.B. ,, MEHR EINKOMMEN. BESSER AUSKOMMEN **, die
Farben Gelb und Pink dominieren die farbliche Aufmachung der Wahlplakate. Weiters wird
auf einem Plakat mit der Bundesvorsitzenden Beate Meinl-Reisinger geworben, ein Grund
dafur kann sein, dass diese bekannter ist als Collini. Dass Collini namentlich auch nur sehr
klein in den Kreisen genannt wird, kdnnte auch hiermit zusammenhéngen. Da die Kandidatin
erst relativ kurz in der niederdsterreichischen Landespolitik agiert, macht es fur die NEOS
wenig Sinn, einen personenzentrierten Wahlkampf zu betreiben, es wird somit mehr auf
Sachthemen gesetzt (Meditz & Sackl, 2018, S. 114, 115; Petitpas & Sciarini, 2022, S. 231,
232; red, noe.ORF.at, 2023a; Zandonella & Perlot, 2018).

TV-Diskussionen und Radio-Interview

In den TV-Diskussionen liefert Collini ein angriffslustigeres Bild. Wenn Collini das Wort
ergreift, werden jene Themen angesprochen, die auch auf den Wahlplakaten zu finden sind.
Vor allem werden ihre Aussagen von den Themen Korruptionsbekdmpfung, Bildung,
Transparenz in der Politik und Steuersenkungen dominiert. Was jedoch besonders auffallt ist,
dass die pinke Spitzenkandidatin ihre Forderungen in jedem Interview mit derselben
Wortwahl preisgibt. Auf die Frage nach dem Wahlziel wird stets geantwortet, dass es klar sei,

dass Mikl-Leitner am 29. Janner weiterhin Landeshauptfrau bleiben werde. Es gehe jedoch
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darum ,,wie es in diesem Land weitergeht. Wer der Politik auf die Finger schaut. Denn es
geht um die Menschen, nicht um die Mdchtigen. ** Finanzielle Hilfen gegen die Inflation
werden ,,den Menschen aus der linken Hosentasche, durch eine Umverteilungsmaschine, die
auch Geld kostet, in die rechte Hosentasche gesteckt. ** Die Menschen brauchen stattdessen
nachhaltig ,, Mehr Einkommen zum Auskommen. ‘**. Zum Thema des Umweltschutzes meint
Collini: ,,nicht die Klimakleber, sondern die Sesselkleber, die in den letzten funf Jahren nichts
zustande gebracht haben, sind das Problem. ** Das Neujahrsbaby sei dieses Jahr mit 6 000€
Schulden auf die Welt gekommen, die korrupten Stimpfe missen trockengelegt werden. Die
Liste an Phrasen, die Collini immer wieder anspricht, ware sogar noch langer, wird hier
jedoch nicht weiter erwéhnt. Ob sich dieses oftmalige Wiederholen dieser Punkte in den
Kopfen der Wahler:innen gefestigt hat, wird in den Fokusgruppen zu analysieren sein (OE24,
2023; ORF, 2023; PULS 24, 2023).

Wenn diese Sachthemen angesprochen werden, lassen sich also hdufig Angriffe erkennen.
Diese gehen hauptséachlich in Richtung der Regierungspartei OVP. Wahrend auf den
Wahlplakaten also hauptséchlich Sachthemen alleine angesprochen werden, bzw. Korruption
generell angeprangert wird, wird Collini in den TV-Diskussionen deutlicher und schief3t fast
ausschlieRlich auf Mikl-Leitner, die verantwortlich fiir das ,,System OVP** sei, das Schuld an
vielen Verfehlungen im Land Niederdsterreich habe. Interessant ist auch, dass die FPO
praktisch nicht attackiert wird, obwohl sie auch beim Thema Asyl sehr differenzierte
Positionen vertritt: Dass Waldhdusl als Landesrat fur Asyl keine fur die NEOS passende
Politik macht, sei die Schuld der OVP, die ihn erst in diese Position gebracht habe. Im Radio-
Interview werden Sachthemen etwas ausfihrlicher erklart, besonders ein
Klimaneutralitatsgesetz sei den NEOS wichtig. Jedoch sind auch hier dieselben Phrasen zu
horen, wie in den TV-Diskussionen (OE24, 2023; ORF, 2023; PULS 24, 2023; Radio NO,
2023a).

Instagram

Der Instagram Kanal der Landespartei mit ca. 1 000 Follower:innen wurde vor der Wahl viel
bespielt. Die Inhalte sind vielfaltig: Neben Ausschnitten aus TV-Beitrdgen wurden auch
Memes, die hauptsachlich die OVP kritisieren, inhaltliche Forderungen zum Thema Bildung,
Korruptionsbekd&mpfung und Transparenz, sowie auch in der letzten Woche ein Countdown
zur Wahl gepostet, der auf die Wahl und wichtige Themen einstimmen soll. Wieder wird viel

mit Wortspielen und durchdachten Slogans gearbeitet: ,,Damit taglich Tag der
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Elementarbildung ist** oder ,,noch kénnen wir den Flug nach Ibiza stornieren ‘‘, passen auch

zu den Wahlplakaten, die mit einer &hnlichen Wortwahl arbeiten (neos.noe, o. J.).

Indra Collini, ebenfalls mit ca. 1 000 Follower:innen, setzte auf ihrem persdnlichen Instagram
Kanal auf eine dhnliche Strategie wie andere Spitzenkandidat:innen, jedoch wird diese hier
noch deutlicher. Auf sehr vielen Bildern ist Collini mit Bundespolitiker:innen der NEOS zu
sehen, sie zeigt sich mit Hunden, in einem Sozialmarkt, auf Parteiveranstaltungen und mit
Jugendlichen im Gesprach sollen abermals demonstrieren, dass Collini auf Unterstiitzung

vieler Bevolkerungsgruppen zahlen kann (indracollini, o. J.; Mufioz & Towner, 2017, S. 308).

Das Stimulus Material des Leitfadens flr die NEOS ist ein ca. 20-sekiindiges Video. Collini
spricht vor einem Wahlplakat, auf dem auch die Bundesvorsitzende Meinl-Reisinger zu sehen
ist. Die Wahler:innen werden hier direkt und per-du angesprochen, NEOS zu wéhlen, denn
diese seien die einzige Partei, die mit der aktuellen Politik aufrdume, Postenschacherei und
Korruption abzuwéhlen und fir eine saubere Politik stehe. Dies sind abermals Themen, die
von den NEOS auf samtlichen Kandlen angesprochen werden, sich also mit der

Wahlkampfstrategie decken (neos.noe, 2023).

OVP: Kandidat:innenzentrierung, Die Griinen: Issue-Campaigning
Populismus (leichtes) Negative Campaigning

SPO: Issue-Campaigning NEOS: Issue-Campaigning,
Kandidat:innenzentrierung, (leichtes) Negative Campaigning

FPO: Populismus, Negative Campaigning

8.2.Fokusgruppen

Die Ergebnisse und ausgearbeiteten Hypothesen anhand der Fokusgruppen finden sich hier:

Fur die vorliegende Arbeit wurden insgesamt sechs Fokusgruppen durchgefiihrt. Die Gruppen
wurden vom 15. Janner bis 26. Janner veranstaltet, die Landtagswahl fand am 29. J&nner statt.
Als Untersuchungsort wurde zwei Mal die Wohnung des Verfassers der Arbeit ausgewahlt,
einmal ein Buroraum der Untersuchungsteilnehmer:innen sowie drei Mal das Wohnzimmer
von Teilnehmer:innen. Insgesamt nahmen 33 Personen an den Fokusgruppen teil. Die
Gruppen selbst hatten finf bis acht Teilnehmer:innen. Diese waren von 19 bis 74 Jahre alt.
Bis auf eine Gruppe waren die Befragten ,,normale‘* Wéhler:innen. In jener anderen Gruppe
ubten die Teilnehmer:innen diverse politische Funktionen auf Gemeindeebene aus:
Blirgermeister, Vizebiirgermeisterin sowie Gemeinderat:innen, alle sind der OVP zugehorig.

Die Aussagen dieser Personen kénnen somit unter etwas anderem Licht betrachtet werden.
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Alter (in Jahren) 18 - 30 30-59 60+

Anzahl 8 15 10
Prozent 24.24% 45.45% 30.3%
Wohnort Dorf Stadtrand groBere  Mittlere Stadt
Stadt
Anzahl 23 5 5
Prozent 69.69% 15.15% 15.15%
Geschlecht minnlich weiblich Andere
Anzahl 19 14 0
Prozent 57.57% 42.42% 0%
Politisches Interesse 13 4-6 7-10
Anzahl 4 8 21
Prozent 12,12% 24,24% 63.63%

Politische Einstellung

(1 = links,

10 = rechts 13 4-6 7-10
Anzahl 11 18 2
Prozent 33.33% 54,54% 6.06%

Tabelle 1: Demografische Daten der Fokusgruppenteilnehmer:innen

Zum Vergleich: die Strukturen der Bevolkerung Niederosterreichs

Alter (in Jahren) 18-30 30-59 60+
Prozent 18.83% 37.67% 27.9%
Wohnort Lindliche Stiidtische
Gebiete Gebiete
Prozent 72.81% 27.19%
Geschlecht minnlich weiblich
Prozent 49,27% 50,73%

Tabelle 2: Demografische Daten Niederdsterreichs [eigene Darstellung nach (noe.gv.at, 2022)]

Insgesamt kann somit festgestellt werden, dass die demografischen Kriterien der
Teilnehmenden ungefahr mit der Struktur der Bevolkerung Niederdsterreichs

Ubereinstimmen.

Fur die Auswertung der Fokusgruppen wurde das Programm MAXQDA verwendet. In dieses
wurden alle sechs transkribierten Aufnahmen der Diskussionen importiert, nach und nach
wurden danach deduktive und induktive Codes verschiedenen Sprechern und Passagen

zugeordnet.
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Das Codesystem, das auf Basis der Literatur und den Diskussionen ausgearbeitet wurde, sah

folgendermalien aus:

@g Personalisierung 1 @4 Negative Campaigning 3
@g Verhalten 4 Eg Wissen 5
Eg Wissen 14 @ Einstellung 44
Eg' Allgemeines 0 &g Verhalten 6
@) Einstellung 78 &4 Allgemeines 1

@gl Issue-Wahlkampf 1 @g Populismus 1
@ Einstellung 110 Egl Allgemeines 1
@4 Wissen 58 g Verhalten 15
@4 Verhalten 1 @ Einstellung 71
@4 Allgemeines 0 &g Wissen 12

@4 Verhalten 13

(g Videos 39

&g Plakate 63

&g Allgemeines 31

&g Anderer Wahlkampf 17

&g Kanile 31

Abbildung 12: Kategoriensystem in MAXQDA (eigene Darstellung)

Die Sprecher:innen wurden im Programm kategorisiert, womit jede Aussage auch im
Programm den Sprecher:innen zugeordnet werden kann. Mittels farblichen Unterschieden soll
zudem eine ubersichtlichere Auswertung moglich gemacht werden. Beispielsweise sah eine

Codierung dann so aus:

B % 133| Ich: Und haltet ihr die NEOS in diesen Bereichen fiir kompetent? Verglichen mit anderen Parteien fur
kompetenter?
¢ 134| [_]lch wei jetzt nicht, ob kompetent, aber irgendwie teilweise zumindest glaubwiirdiger als andere Parteien

[ 135 |:|Die Glaubwirdigkeit kommt halt daher, dass sie bisher noch nicht irgendwas verbocken konnten. Sie haben
] 1 noch nicht so viel gehabt.

I:I% 136 |:|Ich glaube, das ist schwierig zu beurteilen, wie kompetent NEOS wirklich ist, weil sie noch nie wirklich in
einer Lage waren, wo sie etwas gut oder schlecht hatten machen kénnen.

Abbildung 13: Beispiel einer Auswertung (eigene Darstellung) (Unkenntlich gemacht wurden hier die Kirzel der Namen der Personen)

8.2.1. Kandidat:innenzentrierung

Einstellungen

Grundsatzlich fuhrte ein Wahlkampf, der besonders auf Personen fokussiert war, zu

unterschiedlichen Einstellungen bei den Teilnehmer:innen.

Zundchst lasst sich erkennen, dass nicht bei jeder Partei eine Kandidat:innenzentrierung
positive Effekte hatte. Die OVP, die groRte Partei der letztmaligen Wahl, setzte in ihrem
Wahlkampf ausgepragt auf ihre Spitzenkandidatin und amtierende Landeshauptfrau Johanna
Mikl-Leitner. Dies wurde von den Teilnehmer:innen als durchaus sinnvolle Strategie
angesehen. Mikl-Leitner wird als Zugpferd und Aushéngeschild der OVP benannt. Andere
Kandidat:innen wiirden gar nicht in Frage kommen, Mikl-Leitner hat schlichtweg eine zu

grolRe Bekanntheit, dass man nicht auf sie setzen kdnnte. Fir einige Befragte hat dies noch
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grolRere Gewichtung, da v.a. in Niederdsterreich die Position der Landeshauptfrau eine
besondere Bedeutung hat. Hier kann es vorkommen, dass die OVP als Partei zwar abgelehnt
wird, Mikl-Leitner aber einen so hohen Sympathiewert genielt, dass die OVP dann trotzdem

gewahlt wird. Zitate wie diese heben diese Aspekte hervor:

,,Naja, weil sie die Hauptperson ist und sie jetzt die Landeshauptfrau ist und die
Wahrscheinlichkeit ja hoch ist, dass sie wieder Landeshauptfrau wird. Also denke ich

mir, ist von der Partei schon gscheit. Den Wahlkampf auf sie zuzuschneiden (w62). *

,,Weil ich glaube, dass man sie im Land kennt. Ich will nicht auf die Stral3e gehen
und fragen, wer alles Landesrat ist von wem und welche Partei. Ich glaube nicht
einmal, dass man weil3, wieviele Landesrate wir haben und auch wieviele

Landtagsabgeordnete wir wahlen (m61).

Diese Aspekte decken sich mit vorhandener Literatur, in der analysiert wurde, dass ein
personenzentrierter Wahlkampf vor allem dann eingesetzt und gutgehei3en wird, wenn
Parteien schon im Amt sind oder hohe Wahlergebnisse bei vergangenen Wahlen erzielen
konnten. Bei Landtagswahlen in NRW, Deutschland, somit vergleichbar mit der
Landtagswahl in NO, wurden Wahlplakate auf den Fokus auf Kandidat:innen untersucht. Bei
der Untersuchung kamen die Forschenden auf &hnliche Ergebnisse bezuglich der Auswirkung
des Bekanntheitsgrades der Kandidat:innen auf den Einsatz eines personenzentrierten
Wahlkampfes: Wahrend die Kandidat:innen der SPD und FDP schon vor der Wahl einen
hohen Bekanntheitsgrad genossen, war der Spitzenkandidat der CDU damals noch relativ
unbekannt. Dies spiegelte sich auch auf den Einsatz von kandidat:innenfokussierten
Wahlplakaten wider: Bei der FDP waren fast 70% der Plakate Personenplakate, bei der SPD
immerhin noch 47%. Bei der CDU liel3 sich nur auf knapp unter 30% der analysierten Plakate
eine Kandidat:innenzentrierung erkennen. Auch kleinere Parteien wie die Grinen und die
Linke setzten fast ausschlieBlich auf Themenplakate. Einen Ausrei3er stellten die Piraten dar,
bei denen samtliche Plakate Personenplakate waren, ihre Kampagne wurde jedoch als duRerst
unprofessionell und unpassend angesehen. In Osterreich wurden diverse Wahlen darauf
analysiert, wann Parteien am ehesten einen personenzentrierten Wahlkampf einsetzen. Die
beiden Haupterkenntnisse waren, dass dies der Fall ist, wenn Politiker:innen bereits groRe
Erfahrung haben und somit bekannt sind, aber auch, wenn es wahrscheinlich ist, dass sie
einen gewissen Posten erreichen werden. Insofern kann die Strategie der OVP, auf die
amtierende Landeshauptfrau zu setzen, als durchaus nachvollziehbar angesehen werden (Eder
etal., 2015, S. 324-326; Meditz & Sackl, 2018, S. 138-142).
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Kritisiert wurde jedoch auch immer wieder, dass durch den Fokus auf Mikl-Leitner politische
Inhalte weitestgehend verloren gehen. Dass die Landeshauptfrau als Zugpferd im Fokus steht,
wurde zwar verstanden, jedoch nicht immer flr gutgeheiflen. Denn wird nur mit
Schlagwortern, wie ,, Miteinander, Niederdsterreich; Deine Wahl‘* geworben, dahinter die
Landeshauptfrau abgebildet, bekamen viele Teilnehmende das Gefiihl, dass das schlicht zu
wenig aussagt. Oftmals wurde der Wunsch nach mehr politischen Inhalten auf den
Wahlplakaten geédulRert, die damit auch mehr Wirkung entfaltet hétten:

,W(74): Ich sage wie es ist, es ist eines bloder als das andere!

Ich: Und wieso?

w(74): Na, weil nix draufsteht.

w(72): Es sagt nichts aus.

w(74): Es sagt uberhaupt nix aus!

w(72): Es lacht tberall die Hanni runter, aber es ist eigentlich nicht der Slogan, wo

man sagt, ok, das ist jetzt gut.

,,»Ja, ich finde sowieso, dass es immer der Spitzenkandidat im Fokus ist, aber es sollte
eigentlich immer mehr um Themen gehen und nicht um den Kandidaten. Dann ist
einer da, dann passiert Korruption und dann wuuu, geht es wieder runter. Weil die
eine Person da war. Es sollte immer eigentlich um Themen gehen und nicht um

Personen. Eigentlich sollten immer die Themen im Vordergrund stehen. m(30) “

Es wurden zudem noch andere Aspekte angesprochen, bei denen eine
Kandidat:innenzentrierung negative Effekte auf Befragte hatte. Mikl-Leitner wurde als
Spitzenkandidatin gesehen, die meist weder negativ oder positiv im Wahlkampf, aber auch in
den letzten Jahren wahrgenommen wurde. Ganz anders sah dies beim Kandidaten der SPO
aus, Franz Schnabl. Dieser wurde in fast jeder Gruppe durchwegs als ungeeigneter Kandidat
gesehen, dies aus verschiedenen Grunden. Zum einen wurden die scheinbar nicht gelungenen
Wahlplakate kritisiert, auf denen Schnabl fiir die Teilnehmer:innen sehr unvorteilhaft
dargestellt wurde. Die Optik, bei der Schnabl, wie auch andere Kandidat:innen, in grau
gezeigt wurden, fand keinen grof’en Anklang. Schnabl sah auf den Plakaten gruselig, wie das
Monster von Frankenstein, wie bei der Fernsehserie ,,the Munsters‘‘, ,,einfach nur peinlich
(m53) ““ oder, besonders extrem formuliert, wie eine Wasserleiche, aus. Zusammenfassend

lasst sich der Fokus auf Schnabl als Spitzenkandidaten folgendermalien erkennen:
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,,Ich: Wie findet ihr, wie wiirde ein gelungener Wahlkampf fiir die SPO ausschauen?
(w62): Vielleicht mit einem anderen Spitzenkandidaten.

Ich: Ok, passt gut zu meiner nachsten Frage, wie ihr den Herrn Schnabl findet?
(w47): Absolut nicht beeindruckend.

(m39): Ich auch nicht. **

Weiters wurde die Verbindung der von der SPO prasentierten Themen mit ihrem
Spitzenkandidaten kritisiert. Denn auf einigen Wahlplakaten geht es um das Thema
Gesundheitspolitik. Dass Schnabl in schwarz-weil3 gezeigt und flr einige Teilnehmer:innen
nicht gesund ausschaue, lasst die Forderung der SPO nach mehr Gesundheitspersonal in den
Hintergrund riicken. Weiters kritisiert wurde das Video der SPO, indem sich Schnabl als
Person vorstellt. In diesem erzahlt Schnabl sehr viel Gber seine Vergangenheit, die er in leicht
armlichen Verhaltnissen verbrachte. Auch die Forderung nach einer besseren Zukunft wurde
in den Gruppen insofern als nicht glaubwiirdig gesehen, da Schnabl ein ,,alter Mann‘‘ sei und

somit ganz und gar nicht fur Zukunft stehe.

,W(57): ich finde das nicht schlecht, griin war die Hoffnung, rot ist die Zukunft, das
ist an sich ein guter Slogan. [...]

m(61): Das nimmt man dem Schnabl nicht ab.

w(57): Der steht ja nicht flir Zukunft. Also der alte Mann.

m(23): das Wahlplakat, dieses mehr Personal, mehr Gesundheit, das ist halt wirklich
so dieses mehr Personal das scheint fiir mich so wie wenn sie damit selber aussagen

wurden, dass der Franz Schnabl alleine nix zusammenbringen wirde!

w(23): Ich finde es auch ein bisschen paradox, dass sie einen alten Mann darstellen

und da Zukunft dazuschreiben, das ist irgendwie auch nicht so ganz gelungen. *

Ein passender Spitzenkandidat muss also bestimmte VVoraussetzungen erfullen, wenn die
Strategie einer Kandidat:innenzentrierung erfolgreich eingesetzt werden soll. In der Literatur
wurden hierbei ahnliche Aspekte ausgemacht, die auch in der vorliegenden Arbeit erwahnt
wurden. Fur Wahler:innen ist es wichtig, zu wissen, woflr Spitzenkandidat:innen stehen, um
Wahlentscheidungen zu treffen. Dieses Wissen iber bestimmte Themengebiete, bzw. welche
Haltungen Spitzenkandidat:innen zu diesen Themen haben, variiert von Person zu Person
sowie von Thema zu Thema. Insofern ist es wichtig, Kandidat:innen so stark wie moglich mit
bestimmten Themen zu verbinden. Dies wird von der SPO und von Schnabl zwar versucht,

indem er gemeinsam mit verschiedenen Slogans gezeigt wird, die Effektivitat ist hier jedoch
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ganz und gar nicht gegeben, ist die Verbindung von Zukunftsthemen mit einem &lteren Mann
mit weilRen Haaren flr viele Rezipient:innen schlichtweg nicht angemessen. Dies kdnnte auch
ein Grund sein, warum sich die Spitzenkandidatinnen Collini und Krismer oft in Gewand der
Parteienfarben zeigen: Die Person soll mit der Parteifarbe und damit mit verschiedenen
Themengebieten verknipft werden (Robison, 2021, S. 961-963).

Der Fokus auf Udo Landbauer als Person wurde ambivalent gesehen. Zum einen sahen es die
meisten Rezipient:innen als sehr dreist an, dass er erneut zur Wahl steht, denkt man an die
Liederbuch-Affare im Zeitraum der NO-Wahl 2018 zuriick. Landbauer als Kandidat selbst
wurde fast durchgehend negativ angesehen und als sehr unsympathisch wahrgenommen.
Dennoch wurde die Strategie verstanden, Landbauer erneut als Spitzenkandidaten
aufzustellen. Denn dieser habe schon in den vergangenen Wahlen gezeigt, durch seine
Auftritte bleibe den Leuten etwas hdngen, man erinnert sich an ihn. Ein weiterer Punkt, der
durchaus 0Ofter erwéhnt wurde, war, dass Landbauer ein subjektiv schoner Mann sei und er
auch deswegen aufgestellt wurde. Dies war auch das Kompliment Krismers an Landbauer,
das am Ende einer TV-Diskussion an ihn gerichtet wurde. Landbauer wurde als der mit
Abstand schonste Spitzenkandidat bezeichnet, von Teilnehmer:innen wurde die Frage
aufgeworfen, ob die Entscheidung, Landbauer erneut als Spitzenkandidaten aufzustellen, auch
deswegen bewusst getroffen wurde, um eventuell so Personen flr eine Wahler:innenstimme

uberzeugen zu kénnen. In diesem Zitat sind diese Vermutungen verdeutlicht:

,,m(23): Er schaut halt halbwegs fesch aus, ist gut beieinander, der ist so einer, den
die wéhlen, ohne irgendwie seine Geschichte zu kennen oder irgendwie es sich damit
auszukennen, wofiir der Typ steht, wofiir die FPO allgemein steht. Und dass der
Hawara halbwegs gut gepflegt ausschaut, ich glaube, das reicht schon. Die haben
einfach nur ein Gesicht gebraucht, das wahlbar ausschaut.

m24: Der altbekannte Feschismus in Osterreich. *

Diese angesprochenen Aspekte, wieso gewisse Spitzenkandidat:innen aufgestellt werden,
wurden auch in der Literatur gefunden. Denn sowohl Erfahrungen innerhalb der Partei als
auch politische Erfahrungen generell kénnen dazu fuihren, dass Kandidat:innen eher fiir eine
Kandidatur ausgewéhlt werden. Landbauer selbst ist stellvertretender Bundesparteiobmann,
was sein Standing innerhalb der FPO zeigt. Haben Kandidat:innen schon
Wahlkampferfahrung und auch -kompetenz demonstriert und, wie Landbauer, schon
beachtliche Wahlerfolge eingefahren, kommen sie fur eine Kandidatur eher in Frage. Dass
Landbauer in den letzten fiinf Jahren auch schon als Abgeordneter im Landtag aktiv war zeigt,
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dass er auBerdem politische Erfahrung hat, die eine Auswabhl als Spitzenkandidat aus Sicht der
FPO noch verstandlicher macht (Ashe, 2019, S. 117, 118).

Auch zum Aussehen von Spitzenkandidat:innen gibt es erstaunlich deutliche Ergebnisse. Der
Einfluss eines ,,ideal candidates‘‘ auf ein Wahlergebnis wurde durch eine Modellierung
verschiedener Szenarien erforscht. Im Forschungsprozess wurde von den Forschenden Daten
zu physischer Attraktivitat gesammelt, damit ein ideal-aussehender Kandidat konstruiert, in
weiterer Folge dann der Effekt von Attraktivitat auf Wahlergebnisse analysiert. Es wurde
unter anderem mit exakt der Aussage argumentiert, die auch im obigen Zitat erwahnt wurde:
It is clear that physical attractiveness is a heuristic shortcut that voters with low information
utilize when casting their ballot (Praino & Stockemer, 2019, S. 532)‘. Attraktivitt ist also
eine Heuristik, die bei geringer Beschaftigung mit Politik zu einer Wahlerstimme fuhren
kann. Als Idealtypen fiir einen ,,Young Male‘* Kandidaten wurden folgende Aspekte
ausgemacht: ,,well presented, short hair, healthy, smile (Praino & Stockemer, 2019, S. 537)°‘.
Mit Ausnahme des Aspekts L&cheln bedient Landbauer genau diese Elemente. Die Ergebnisse
der Studie waren dann eindeutig: Besonders bei knappen Wahlen hat Attraktivitat einen
grolRen Effekt. Werden alle anderen Faktoren gleich gehalten und allein die Attraktivitat von
Kandidat:innen als Variable ausgewahlt, die diese unterscheidet, wirden 2/3 der knappen
Wahlen von Herausforder:innen gewonnen werden, wenn diese wie ideale Kandidat:innen
ausschauen. Knappe Wahlen wiirden auRerdem in 40% der Fallen verloren werden, wirden
Kandidat:innen sehr unattraktiv aussehen. Dies sind auBerordentlich starke Findings, die die
Wichtigkeit des Aussehens von Spitzenkandidat:innen verdeutlicht. Die Forschenden sind
sich auch bewusst, dass dies keine allgemeingiiltige Ergebnisse sein kdnnen, gibt es bei der
Einschatzung der physischen Attraktivitat doch stets auch Unterschiede zwischen
verschiedenen Personen. Dies geben sie jedoch in der Diskussion ihres Artikels auch an.
Bestétigt ist jedoch, dass das Aussehen von Spitzenkandidat:innen durchaus einen Einfluss
auf Wahlergebnisse haben kann (Praino & Stockemer, 2019, S. 5313, 532, 537, 540).

Vergleicht man nun die Wahlkampfe der SPO mit FPO in Bezug auf
Kandidat:innenzentrierung, dann ist es nicht verwunderlich, dass jener der FPO besser bei den
Teilnehmer:innen ankam, obwohl die politische Richtung der Freiheitlichen ganz und gar
nicht geteilt wird. Schnabl ist ein alterer Herr mit weil3en Haaren, der die Themen Zukunft
und Gesundheit bewirbt. Der Fokus im Wahlkampf auf Landbauer als jingerer Mann, der von
vielen Rezipient:innen (und auch von der Spitzenkandidatin der Griinen) als durchaus fesch

bezeichnet wurde, wurde von den Teilnehmenden der Fokusgruppe als nachvollziehbar
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gesehen. Dies konnte also einer der Griinde sein, warum die FPO bei den Wahlen um Einiges
besser abschnitt als die SPO.

Verhalten
Tatséchliche Verhaltensédnderungen sind in einer einfachen Fokusgruppe, die nicht als
Paneldesign ausgelegt ist, etwas schwieriger zu eruieren. Dennoch gab es einige Aspekte, wie

ein starker Fokus auf Spitzenkandidat:innen Verhalten von Personen beeinflussen kann.

Am haufigsten wurde ein moglicher Einfluss auf das Wahlverhalten angesprochen, wenn
hauptséchlich ein Personenfokus den Wahlkampf dominiert. Fiir Mikl-Leitners OVP und
Landbauers FPO schien dies eine gute Strategie zu sein. Es wurde bei der alten und neuen
Landeshauptfrau ausgefiihrt, dass vor allem in Niederdsterreich schon seit sehr langem der
Fokus in den Wahlen auf die Landeshauptleute gelegt wird, die hdufig einen besseren Ruf als
die Partei selbst haben und so mehr Menschen zu einer Stimme bewegen kénnen als dies die

Partei alleine tun konnte.

,,Es gibt viele Leute, die sagen, ja die OVP, die mag ich nicht, aber die Frau
Landeshauptfrau, die ist mir sympathisch und die wahle ich. Das zielt nur auf das

hinauf. Aber das ist ja nicht die erste Wahl, wo sie das machen (m72). ‘*

Als moglicher Faktor, warum der Fokus stark auf Mikl-Leitner gelegt wurde, wurde
auflerdem genannt, dass sich einige Wahler:innen gar nicht mehr so sehr tber Inhalte
informieren mdchten, sondern als Heuristik, eine Entscheidung fur eine Wahler:innenstimme
die Spitzenkandidat:innen heranziehen. Teils wurde sogar attestiert, dass Menschen faul seien

und sich gar nicht mehr tiber politische Inhalte informieren:

,M(19): Und ich glaube auch, dass die Menschen ein bisschen faul sind und wollen
sich jetzt nicht noch einmal beschaftigen mit anderen Parteien oder sowas, weil sie
sagen, die Frau Mikl-Leitner hat das jetzt die letzten Jahre gut gemacht, wieso soll
man sie nicht noch einmal wéahlen. Ich glaube, es sind keine grof3en Skandale
rausgekommen, sind die Menschen faul und tun halt nichts.

(m38): Und informieren sich wahrscheinlich nicht zu den Inhalten, sondern drum

steht die Person im Vordergrund. *

Obwonhl die letzten Aussagen in jener Gruppe getatigt wurden, an der OVP-Mitglieder:innen,
teilnahmen, den Wahlkampf somit wohl besser bewerten als andere, kdnnte dies tatsachlich
ein Grund sein, warum die OVP auf einen Wahlkampf setzte, der Mikl-Leitner in den

Vordergrund stellte. Denn besonders bei der Wahler:innenschaft der OVP wurde in
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Befragungen zur aktuellen Wahl analysiert, dass inhaltliche Aspekte beim Wahlentscheid
praktisch keine Rolle spielten, wenn, war diese nur sehr klein. Fiir nur 8% der befragten OVP-
Waéhler:innen waren inhaltliche Standpunkte der Partei der Hauptgrund, diese gewahlt zu
haben. An erster Stelle wurde hierbei die bisherige Arbeit der Partei angegeben, gefolgt von
der Spitzenkandidatin. Im Vergleich mit den Wahlmotiven 2018 verschoben sich inhaltliche
Standpunkte sogar noch weiter nach hinten, damals hatten sich immerhin noch 19% der OVP-
Waéhler:innen aufgrund von politischen Inhalten der Partei fir eine Wahl entschieden, die
Spitzenkandidatin war damals am geteilten ersten Platz, gemeinsam mit der bisherigen Arbeit
der Partei. Dies konnten also weitere Griinde sein, warum sich die OVP fiir einen Wahlkampf
entschied, der Mikl-Leitner in den VVordergrund stellte (Zandonella et al., 2023; Zandonella &
Perlot, 2018).

Auch die Aussage, dass sich Personen heutzutage immer weniger Informationen Uber
politische Inhalte suchen, wurde in der Literatur bestatigt. Bezogen auf die heutigen
Madglichkeiten, Informationen zu bekommen, die durch das Internet groRer denn je sind,
wissen Wahler:innen dennoch viel weniger tiber politische Themen als zu erwarten ware.
Negative Aussagen kdnnen zweischneidig wirken: Zum einen achten Personen tendenziell
eher auf Negativitat, was evolutionar zu erkléren ist. Zum anderen bewirkt zu viel Negativitat
auch haufig Politikverdrossenheit. Eine nachhaltigere Mdglichkeit, zur Informationssuche zu
bewegen, bzw. als Kombination mit negativen Inhalten, wurden positive Messages Uber
Politiker:innen ausgemacht. In einer experimentellen Studie, die den Einfluss der beiden
unterschiedlichen Arten von Statements tiber Kandidat:innen untersuchte. Die Forschenden
kamen zu dem Ergebnis, dass positive Inhalte tiber Politiker:innen zu einer nachfolgend
groleren Informationssuche fiihrte. Insofern kann der Fokus auf Spitzenkandidat:innen also,
richtig eingesetzt, sogar dazu fiihren, dass sich Personen in weiterer Folge mehr zu politischen
Inhalten informieren, was fir ein demokratisches System durchaus Relevanz besitzt (J. Lee et
al., 2019, S. 879, 886, 894-896).

Der Fokus der SPO auf Schnabl, der besonders deutlich im prasentierten Stimulus zur
Geltung kam, wurde von den Rezipient:innen als ganz und gar nicht motivierend empfunden.
Im Video erz&hlt Schnabl von seiner Vergangenheit, die er in laut ihm in &mlichen
Verhéltnissen verbrachte und spricht davon, mit welchen Ideen er die Zukunft fir alle
verbessern mochte. Die Frage, ob die Fokusgruppenteilnehmer:innen dadurch motiviert sind,
sich selbst auch zu engagieren, wurde durchwegs verneint. Haufig war sogar das Gegenteil

der Fall, die Teilnehmenden fiihlten sich eher demotiviert und in keinster Weise dazu
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animiert, selbst politische Aktionen zu setzen. Auf das Video uber Schnabl wurde z.B.

folgendermalen reagiert:

,,Ich: findet ihr das motivierend, euch selber zu engagieren?

w(23): Wenn es von ihm kommt, irgendwie nicht.

m(23): Es hort sich fast schon ein bisschen ratlos an, dass er selber nicht weil3, was
er machen muss. Und dass er jetzt als erstes Ressort gleich hergeht und andere Leute
befragt.

m(24): Ein Politiker, der nicht weil3, was er machen soll, aber er héatte gerne Input
von den Blrgern. Ja, da stimme ich dir zu, das ist einfach doch ein bisschen, nicht

ganz so korrekt, wie es sein sollte. *

Noch deutlicher, wenn es um potenzielles Engagement in der Zukunft geht, macht es

folgendes Zitat:

,,(M53): Also Zuversicht strahlt das tberhaupt nicht aus. Jetzt ist es fertig und ich
muss sagen, eigentlich gehst du total duster und traurig raus mit negativen
Zukunftsaussichten, alles ist oasch, keiner kann mehr irgendwas machen und wir
sind die Zuversicht. So sind wir. Also das ist Null Emotion, die dich mitnimmt. Also
ich hab ‘ den jetzt das erste Mal gesehen, aber bin froh, dass ich ihn friither noch

nicht gesehen habe. ‘*

Dies ist in gewissem Widerspruch zu Findings, die in der bisherigen Literatur gefunden
wurden. Dies zeigt eine Studie, die unterschiedliche Messages im US-
Présidentschaftswahlkampf im Jahr 2000 untersuchte. Die Arbeit zeigte, dass gewisse Arten
von Wahlkdmpfen durchaus zu mehr politischer Partizipation fihren kdnnen, und dies neben
dem Wahlentscheid auch ein entscheidender Faktor ist, der durch Wahlkdmpfe beeinflusst
werden kann. Mittels Befragungen wurden die Meinungen zu verschiedenen Wahlkampfspots
sowie der AusmaR an politischer Partizipation, in diesem Fall, Diskutieren mit anderen
Personen, ausgemacht. Neben Ergebnissen zum Einfluss von Negative Campaigning wurden
auch Auswirkungen von negativen Emotionen gefunden. In dieser Arbeit fihrten diese
Emotionen, die auch in den Fokusgruppen nach dem Video von Schnabl ausgedruickt wurden,
zu mehr politischer Partizipation. Dies wird damit begriindet, dass z.B. Emotionen wie Angst
oder Wut dazu flihren, sich noch mehr tber Kandidat:innen zu informieren und die eigenen
Meinungen mit anderen Personen zu teilen. Dieser Effekt ist noch starker bei Kandidat:innen,

die tendenziell selbst unterstitzt werden. Die oben beschriebenen Aussagen wurden jedoch
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von Personen getatigt, die aufgrund ihrer Links-Rechts-Einschatzung eher der SPO und
Schnabl zuzuordnen wéren. Hier besteht also weiterer Forschungsbedarf. Die Diskrepanz
zwischen den Ergebnissen hier und in der Literatur konnte durchaus auch daher kommen,
dass sich das Verhalten von Menschen im Hinblick auf politische Partizipation grundsétzlich
in den letzten 20 Jahren verandert hat (Cho, 2013, S. 1130, 1140, 1148).

Wissen
Hierbei wurde versucht auszumachen, ob Personen bestimmte politische Inhalte nennen
kénnen, die von Parteien angesprochen werden und auch, ob Wissen zu den jeweiligen

Spitzenkandidat:innen vorhanden ist.

Sachthemen konnten grundséatzlich v.a. bei der OVP relativ wenige genannt werden. Die
Ausnahme bot die Gruppe mit den OVP-Funktionar:innen, die, wenig tiberraschend mehr
politische Themen nannte, was auch durch die politischen Funktionen der Teilnehmenden
erkléarbar ist. In den anderen Gruppen wurden vor allem ein ,,Thema‘‘ in Verbindung mit der
OVP und vor allem mit Mikl-Leitner genannt. Die hartere Bestrafung von Klima-
Aktivist:innen, die sich an die Stral3e kleben. Dies hatte Mikl-Leitner in im J&nner in einem
Interview gefordert. Sie ging sogar so weit, Haftstrafen flr die Aktivist:innen in den Raum zu
stellen. Nun ist dies, eine Gesetzesédnderung, zwar ein politisches Issue, betrifft jedoch nicht
das Bundesland Niedergsterreich, sondern ist ein eher Wien-bezogenes, bzw. eines, das in
ganz Osterreich diskutiert wird. Insgesamt wurde Mikl-Leitner sonst, bis auf Plakate und
Diskussionen in den Medien relativ wenig und neutral im Wahlkampf wahrgenommen, tber

gewisse Ereignisse gab es bei den Teilnehmenden kein konkretes Wissen (Gebhart, 2023).

Auch zu Schnabl konnte nicht wirklich mehr gesagt werden, auch der SPO selbst konnten nur
marginal mehr Sachthemen zugeordnet werden. Genannt wurden z.B. die Themen Pflege,
Gesundheitspolitik generell, sowie die Teuerung. Dies sind auch Inhalte, die auf den Plakaten
genannt wurden. Interessanterweise wurden diese aber nicht sehr ausfuhrlich und doch nur
sehr spérlich erwéhnt, obwohl sie relativ prasent auf den Wahlplakaten platziert sind. Eine

Teilnehmerin hat hierfir auch eine Erklarung:

,,Ich: Konnt ihr euch an Themen erinnern, die die SPO im Wahlkampf angesprochen
hat?

m(39): Ich nicht.

w(47): Dadurch, dass sie keinen gscheiten Kandidaten haben, fallen die ganz raus

irgendwie. **
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Der Fokus auf Spitzenkandidat:innen kann also méglicherweise so weit gehen, dass dadurch
nicht nur der Blick auf diese gerichtet wird, sondern, dass Sachthemen und Wissen tber
politische Inhalte dadurch praktisch verloren gehen. Dieser Prozess, dass eine zu grofie
Personalisierung zu keinem Anstieg an Sachwissen fiihrt, verwundert nicht, werden doch auf
vielen Personenplakaten auch keine Inhalte vermittelt, sondern meist nur Informationen tber
die Person selbst, Hinweise, dass eine Wahl bevorsteht, explizite Forderungen und Inhalte
lassen sich jedoch nicht finden. Haufig wird versucht, wie schon oben erwahnt,
Spitzenkandidat:innen als Heuristik einzusetzen, um Wabhler:innen schnell von bestimmten
Standpunkten zu Uberzeugen. Wahlkdmpfe kdnnen als sehr geeignetes Mittel gesehen werden,
um politisches Interesse, aber auch Wissen Uber politische Vorgénge und Themen zu erhéhen,
was eine gesamtgesellschaftlich positive Entwicklung darstellen wiirde. Als probate Mittel
wurden hierbei jedoch andere Aspekte gefunden: Ausfuhrlichere Schriftstiicke zu bestimmten
Themen und besonders regelméafiigerer und direkter Kontakt von Politiker:innen zu
Burger:innen fihren zu hoherer Wissensaufnahme. Hatte sich die SPO somit noch mehr auf
folgende Art des Wahlkampfes fokussiert:

,,m(24): Aber was mir in Erinnerung geblieben ist, dass vorgestern am Abend wer
angelautet hat und dann personlich mit dem Sackerl dagestanden sind.

Ich: Und von welcher Partei waren die?

m(24) Von der SPO. *

Und somit noch mehr mit Wahler:innen interagiert, dann wére die Chance wohl gréRer
gewesen, tatsachlich politisches Wissen aufzubauen (Meditz & S&ckl, 2018, S. 144; Stewart
etal., 2008, S. 410-412).

8.2.2. Issue-Wahlkampf
Einstellungen

Ein Fokussieren auf Issues wurde in den meisten Féllen deutlich besser bewertet als ein
Fokussieren auf Kandidat:innen. Issue-Wahlkampf wurde vor allem bei den Griinen und den
NEOS erkannt, auch bei der SPO, jedoch nicht in demselben AusmaRl wie bei den anderen

Parteien.

Die groRte Verbindung einer Partei mit einem Thema war auch gleichzeitig der am leichtesten
zu erkennende Schwerpunkt einer Partei auf ein Thema: Die Grunen und das Thema Umwelt.
Dass sich die die Griinen auf dieses Thema fokussierten, ist nicht verwunderlich, entstand die

Partei doch aus einer umweltpolitischen Protestbewegung, die Partei wird seit jeher mit dem
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Thema Umweltschutz verbunden (gruene.at, o. J.). Auf die Frage, mit welchem Thema die
Partei verbunden wird, wurde in allen Gruppen mit dem Thema Umweltschutz geantwortet.
Dies wird auch als ein &ul3erst wichtiges Thema angesehen, das zwar mittlerweile von fast
allen Parteien erwahnt, jedoch nur von den Griinen auch als ein Kernthema angesehen wird.
Dass die Griinen sich auch im Wahlkampf auf das Thema fokussieren, wird als passende
Strategie gesehen, auch, um sich selbst treuzubleiben und das Thema noch fester bei sich zu

verankern.

,,M(25): Ja, weil sie sich damit irgendwie selbst treu bleiben und ihrer Linie und
ihren Kompetenzen treubleiben. Und es ist ja nicht so, dass es in Niederdsterreich
Umweltschutz nicht notwendig wére oder nicht irgendwie Thema ist.

w(72): Irgendwer muss sich ja um die Umwelt kimmern, fir die Umwelt reden.
m(72): Ein Anwalt fir die Umwelt.

w(72): Ich finde das schon gut, ich wiinsche denen auch mehr Macht!

Auch Kompetenz wird den Griinen im Bereich Umweltpolitik zugeschrieben, wenn auch

versteckt, befindet der OVP-Birgermeister:

,,m(61): Da darf ich jetzt nichts sagen, aber im Land haben sie nicht die Chance
dazu und im Bund, wo sie es haben, die Gewessler ist kompetent, aber es geht nichts

Weiter.

Eine Aussage, die, besonders, wenn sie aus dem Lager einer anderen Partei kommt, Gewicht
hat. Das Thema Issue-Ownership, also das Verbinden einer Partei mit einem gewissen Thema,
ist in der Literatur schon hdufig erforscht worden. Dieses Issue-Ownership wurde in vielen
Arbeiten untersucht und findet auch in den letzten Jahren noch gro3ere Beachtung. Die
Verbindung einer Partei mit einem Thema, das ,,associative issue-ownership*‘, wie bei den
Grunen das Thema Umwelt, flihrt auch haufig dazu, dass dieser Partei auch mehr Kompetenz
in diesem Bereich attestiert wird, sogenanntes ,,competence issue-ownership‘‘. Da das Thema
Umwelt mehr und mehr Beachtung findet und es auch im diesjédhrigen Wahlkampf haufig
angesprochen wurde, verwundert es nicht, dass sich die Griinen in ihrem Wahlkampf auch auf
dieses Thema fokussieren (Lefevere et al., 2015, S. 755, 756; Zandonella et al., 2023).

Dennoch kann es fiir die Partei auch geféhrlich werden, wird sie ausschlie3lich mit einem
einzigen Thema verbunden. Denn da im diesjahrigen Wahlkampf viele Parteien, bis auf die
FPO alle sogar, in gewisser Weise fiir umweltpolitische Themen warben, war es fiir einige

Rezipient:innen dann nicht mehr ersichtlich, warum genau die Griinen gewéahlt werden sollen,
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wenn es auch andere Parteien gibt, die daftr werben und womdglich noch dazu mehr Themen

ansprechen, die als wichtig erachtet werden:

,,M(25): Ja und ich denke mir mittlerweile ist es halt schon bei fast allen
angekommen, dass Umweltschutz wichtig ist. Und jetzt kann man sagen: Grun ist
sexy und jeder will ein bisschen davon abhaben. Und jetzt hat jede Partei den
Umweltschutz in ihren Zielen verankert. Jetzt sind halt die Griinen nicht mehr so die
einzigen, die das machen, stechen dadurch nicht mehr raus und missen sich
irgendwie abheben. Warum soll ich die Griinen wéahlen fiir den Umweltschutz, wenn

es andere Parteien auch gibt?

m(23): Ich glaube, dass es flr die Grinen ein bisschen gefahrlich sein kann, wenn
man sich zu sehr auf den Klimaschutz fokussiert, [...], das Erste, was uns einfallt,
wenn man Grune hort, ist Klimaschutz. Ich brauche keine 5 Plakate, auf denen steht:
Grine-Klimaschutz, weil das weil jeder, ich glaube da kann man sich auf andere
Kernthemen fokussieren [...] wahrend dem Wahlkampf, weil das weil3 eh schon jeder,

dass die Griinen fiir Klimaschutz stehen.

w(47): Genau. Wobei flir mich haben sie zu wenig was anderes. Es gibt leider nicht,
die Welt besteht nicht nur aus Umwelt und den griinen Gedanken. Es gibt halt andere

Dinge auch und das schaffen sie nicht.

Auch dieser Aspekt wurde in der Literatur bereits ausgemacht: Die Gefahr fur Parteien, einzig
und allein mit einem Thema in Verbindung gebracht zu werden. Denn fiir viele dieser
,»single-issue‘‘ Parteien stellt sich die Frage, wie sie mit dieser Rolle umgehen. Zum einen
kann dies den Wahlkampf vereinfachen, da schon im Vorhinein klar ist, wie dieser aussehen
wird. Zum anderen kdnnen jedoch Probleme auftreten. Fiir viele Wahler:innen ist die Umwelt
zwar ein relevantes Thema, das auch angesprochen und bearbeitet werden muss. Dies zeigten
auch diverse Aussagen in den Interviews. Jedoch sind diesen Wéhler:innen auch oftmals
andere Themen wichtig, die von den Griinen nicht angesprochen werden. Deswegen ist es
verstandlich, wenn Teilnehmer:innen der Gruppen es wiinschenswert fanden, wenn die
Griunen auch andere Themen ansprachen. Andererseits muss die Balance gefunden werden,
wenn mit anderen Issues geworben wird, um bei Wahler:innen die Glaubwirdigkeit nicht zu
verlieren. Fur die Griinen ist es somit nicht einfach, eine passende Wahlkampfstrategie an den
Tag zu legen (Egorov, 2015, S. 2,3; Gidengil et al., 2012, S. 143).
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Auch die NEOS verwendeten in hohem Mal3e Issue-Wahlkampf. Die Teilnehmenden der
Fokusgruppe hatten dazu unterschiedliche Meinungen. Zum einen wurden die Themen, die
von den NEOS angesprochen wurden, fiir wichtig erachtet und ihnen auch grof3teils
zugestimmt. Dies war z.B. der Fall, wenn es um das Thema Bildung ging. Dass die NEOS im
Gegenzug zu Einsparungen bei den Parteiférderungen einen ,,Bildungstausender**, also

1 000€ fiir einen Bildungsabschluss verschiedenster Art fordern, fand wenig iiberraschend
besonders bei jungen Teilnehmer:innen Anklang. Anders war es jedoch beim Thema
Umweltschutz. Denn die NEOS wurden h&ufig auch mit dem Thema Wirtschaft und hier
freier Wirtschaft mit wenig staatlicher Einflussnahme verbunden. Hier wurde das Problem
aufgemacht, dass sich Umweltschutz gemeinsam mit wenig Staat nicht vereinbaren l&sst. Die
NEOS kamen in diesem Fall, wenn sie saubere Energie und saubere Umwelt fordern, nicht

glaubwiirdig hertber:

,W(23): Ich frage mich, wie weniger staatliche Regulierung mit Klimaschutz
zusammenpasst.

m(25): Das habe ich mir auch gerade gedacht, das ist ein bisschen schwer.

w(23): ihr Klimaschutzargument [ist] einfach nicht glaubwirdig, zumindest fir mich
nicht.

m(25): Ja, das passt auch zur Partei, dass es eine sehr neoliberale Sichtweise, sie

bleiben glaube ich dem Parteischema treu. ‘*

Fir die Teilnehmenden hatten die NEOS ganz andere Themen viel mehr in ihrem Wahlkampf
einbauen sollen. Denn an sich hatten sie eine positive Meinung uber die Partei, die jedoch in
der letzten Zeit etwas gebrockelt hat, fokussieren sie sich doch zu wenig auf tatsachlich
relevante Issues, sie werden teils sogar als elitdre Partei gesehen, die sich nicht um passende

Themen kiimmert:;

,,m(49): Ich glaube, diese klassischen Themen, die die Menschen halt auf
Landesebene, halt wie Bildung oder Verkehr oder Sicherheit, [...] kommen halt gar
nicht vor bei den NEOS und das hat mich echt gewundert.

w(50): V.a. auch die Anbindungen gerade eben in Wien, Brunn raus, Sudstadt, dass
da endlich mal irgendwas getan wird, da kommt Uberhaupt nichts, da kommen auch
keine Themen.

m(49): Und gerade beim Klientel von den NEOS, den klassischen Speckguirtel, war

das halt schon wichtig, glaube ich.
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m(19): Ich muss ehrlich sagen, ich hab “ eher den NEOS, dass die eine elitare
Schicht sind und dass die eigentlich gar nicht auf den unteren Schichten oder so,
wenn man das so benennen darf, schauen, und das ist dann halt sehr
widersprichlich, wenn die Bundespartei so auftritt, die sind eher die Elitdren und
schauen auf die Menschen, die unter Anflihrungszeichen etwas weiterbringen und
Unternehmen griinden.

w(57): Und auch da wieder, [...] wenn du gegen Korruption bist, ja in

Niederdsterreich ist kein Korruptionsverfahren anhéngig, ge. Unpassend.

m(25): Aber das kaufe ich ihr nicht ab, weil die Machtigen sollen nicht im
Mittelpunkt stehen, sondern ich selbst und das ist ja dann trotzdem nicht die
Wabhrheit, das wird nie passieren. ‘*

Dies steht interessanterweise genau gegen eine Phrase, die von Collini im Wahlkampf immer
wieder betont wurde: ,, Fiir uns NEOS geht es um die Menschen, statt um die Mdchtigen. **
Diese Aussagen hat bei den Teilnehmen somit fiir keinen grof3en Anklang gesorgt. Einzig bei
dem von den NEOS angesprochenen Thema Korruptionsbekampfung, das auch bei der FPO
im Programm war, wurde den NEOS am deutlichsten Kompetenz zugeschrieben. Dies aber
auch mit der Einschréankung, dass sie bis jetzt noch gar nicht in der Position waren,
Postenschacherei zu betreiben.

Dass passende Themen in einem Wahlkampf gut aufgenommen werden, zeigt auch die SPO.
Denn auf die Frage, wie ein erfolgreicher Wahlkampf fiir sie aussehen wiirde, kam fast
unisono die Antwort, dass sich die SPO auf Themen und nicht auf ihren Spitzenkandidaten
konzentrieren sollte. Mit der SPO wurden nicht nur relevante Themen verbunden, die auch im
Wahlkampf angesprochen worden waren, ihnen wurden in diesen Themen durchaus

Kompetenz zugeschrieben:

m(25): Mich personlich wirde es natirlich mehr ansprechen, wenn man mit
Sachthemen Politik macht als mit Personenkult. Und ich glaube auch, [...] ich wirde
mich eher angesprochen fiihlen [...], die SPO zu wahlen, wenn sie mit Sachthemen
Politik macht und nicht mit Personen.

Ich: Und findet ihr die SPO in diesen Bereichen [Gesundheitspolitik, Zukunftspolitik]
kompetent?

m(25): Also ich glaube, das ist eine Kompetenz, die jede Partei draufhaben muss.

WeiR nicht, wie man ein Land regieren will ohne auf Gesundheit zu achten.
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m(25): Aber ich glaube wieder, dass, wie soll ich sagen... Dass sie in diesen

Bereichen kompetenter erscheinen als andere Parteien. **

Sowohl fiir die NEOS als auch fiir die SPO wurde ein Wahlkampf, der auf politische Inhalte
fokussiert, als passender gesehen, diese missen jedoch glaubwirdig sein. Dass passend
ausgewadhlte Inhalte besser, oder tiberhaupt auf Wahler:innen wirken, wurde auch schon in
Studien gezeigt. Werden die richtigen Themen ausgewahlt, kdnnen damit ganze Wahlk&dmpfe
entschieden und in eine andere Richtung gelenkt werden, wie das Beispiel Obamas zeigte, der
durch seine gesundheitspolitischen Plane fur Aufsehen sorgte. Interessante Findings gibt es
auch zum Thema Wiederholung in Wahlkampfen. Denn obwohl die NEOS diverse Slogans in
samtlichen Medien wieder und wieder aufs Neue prasentieren, fanden sie bei den
Rezipient:innen keinen wirklichen Anklang. In einer Studie wurde herausgefunden, dass die
Wiederholung zwar auf die Glaubwirdigkeit von politischen Slogans wirkt, jedoch nur unter
bestimmten Voraussetzungen. Fir die Studie wurde der Truth-Effekt untersucht, der besagt,
dass wiederholte Statements fiir glaubwiirdiger gehalten werden. Als Material wurden die
Daten eines Online-Experiments genutzt, in dem Rezipient:innen wiederholt politische
Slogans bewertet hatten. Die Forschenden kamen zum Ergebnis, dass dieser Truth-Effekt in
der Tat auch fur politische Statements gilt, jedoch nur bei Personen mit themenspezifischen
Vorwissen. Dass dieses nicht, oder zu wenig vorhanden war, kdnnte ein Mitgrund sein,
warum den Messages der NEOS kein wirklicher Glauben geschenkt wird. (Koch & Zerback,
2011, S. 488, 489, 495, 496, 501; Yamaguchi, 2022, S. 197, 198).

Die Einstellung zu Wahlk&dmpfen, die den Fokus auf politische Inhalte legten, war deutlich
positiver als zu personenbezogenen Wahlkdmpfen. Dennoch ist es fiir Parteien wichtig, die
richtigen Themen glaubwiirdig zu kommunizieren, um bei Wahler:innen auch fir positive
Effekte zu sorgen. Wird auf die falschen Themen gesetzt, wird der Wahlkampf auch negativ
bewertet.

Verhalten
Wahlkampagnen, die politische Sachthemen transportieren, wurden mit zwei Arten von
politischem Verhalten assoziiert: Die Wahl einer Partei und eigenem politischem

Engagement.

In den présentierten Stimuli der Griinen und der NEOS werden verschiedene inhaltliche
Statements genannt. VVor allem in jenem der Griinen erzahlen viele verschiedene Personen,

welche Bereiche ihnen besonders am Herzen liegen und warum sie selbst die Griinen
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unterstiitzen. Dieses Video l6ste v.a. bei jungen Teilnehmenden eher die Motivation aus, sich
selbst fur gewisse Dinge einzusetzen. Auch das Video der NEOS Uberzeugte die
Teilnehmenden mehr als das prasentierte Video der OVP, in dem hauptsachlich vor einer rot-

blauen Regierung gewarnt wurde:

AD Grine: ,,m(25) ,,Hatte ich jetzt auch gesagt. Das ist von all denen jetzt das
Motivierendste war. Ich meine, ich weif3 nicht, grundsétzlich ich bin halt nicht so der
Typ, der sich politisch engagieren wiirde, auch wenn ich das jetzt von der Idee her
supporten wirde, aber ich wiirde mich jetzt nicht auch irgendwo auf die StralRe
picken. Aber ja. Ich glaube, wenn man das objektiv betrachtet, von all den vier
Videos, die wir bisher gesehen haben, ist das das Motivierendste.

w(23): ich finde es auch sympathisch, dass sie ein Wir und Inhalte hereinbringen und
nicht immer ich oder du. Sondern wirklich, dass die Themen und Gemeinschaft

unterstreichen.

AD NEOS: , m(25): Also das, was mir auch aufgefallen ist im Vergleich zum OVP-
Video ist, dass zumindest gewisse Inhalte genannt wurden, was man im Wahlkampf
erwarten kann, wenn man sie wahlt. Wahrend der Inhalt der OVP-Kampagne war,

dass man rot-blau verhindert. “*

Ein Wahlkampf, der sich auf Sachthemen fokussiert wére fur viele Teilnehmenden einer, der
sie abholen kénnte und auch zu Wéhler:innenstimmen fiihrt. Denn vor allem die stdndige
Negativitat und Attacken werden im Wahlkampf kritisiert, ein positiver Gegenpol kdnnte ein

faktenbasierter Wahlkampf sein, der Themen in den VVordergrund stellt:

,M(52): Mich interessiert das nicht, dass sie sich gegenseitig auf einander
herumhacken und schlecht machen. Mich interessiert auch nicht alles zu betonen,
was schlecht ist, das Einzige, was mich interessiert ist, wer hat welche Ideen fir die
Zukunft ausgehend vom Jetzt. Die Vergangenheit kannst du eh nicht mehr &@ndern
und eigentlich interessiert mich nur, was will wer in Zukunft machen und nicht 60%
der Zeit, die einen sagen uh, da kommt schwarz-grun, die anderen sagen uh, da
kommt rot-blau, beides ist der Weltuntergang flr Niederdsterreich. Das ist alles

Bullshit fir mich, das interessiert mich nicht. “

Dass klug eingesetzte Issues zu Wéhler:innenstimmen flihren kénnen, zeigen auch viele
Studien. Denn sogenanntes Issue-Voting, also die Stimmenabgabe hauptsachlich wegen den

von einer Partei présentierten Sachthemen, spielt in der Forschung eine grofl3e Rolle. Als
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Gegenpol zu Wéhler:innenstimmen, die aufgrund von Personen abgegeben wurden, kdnnen
Issues auf verschiedene Weisen Personen von einer Stimme iberzeugen: Zum einen wirken
die Standpunkte, die verschiedene Parteien zu einem Thema vertreten. Zum anderen die
Kompetenz, die Parteien zu diesem Thema nachgesagt wird. Zudem wirkt auch noch das
Commitment, mit dem eine Partei sich einem gewissen Thema widmet. Im Video der Griinen
wird all dies angesprochen: Das Umweltthema, dass die Grlinen die einzige Partei sind, die
sich wirklich um dieses Thema kiimmert, sowie was und wieviel gemacht wird, um das
Umweltthema anzugehen. Dass ein Video wie dieses Wahler:innen motiviert und potenziell
zu Wéhler:innenstimmen fihrt, ist aufgrund der Literatur somit gut zu verstehen (Walgrave et
al., 2020, S. 166, 173).

Wissen:

Ein Wahlkampf, der politische Sachthemen betont, fiihrte zu mehr Fachwissen iber Themen,
die eine Partei im Wahlkampf angesprochen hatte. Jedoch hatten die beiden kleineren
Parteien, die Griinen und die NEOS, Probleme mit dem Bekanntheitsgrad ihrer
Spitzenkandidatin, besonders jene der NEOS war fiir viele Wahler:innen sogar géanzlich

unbekannt.

,,Ich: Weil3 jemand, wie die Spitzenkandidatin von den NEOS heif3t?
w(74): Bellini? Oder wie heil3t die?
m(72): Collini, die Vorarlbergerin.

Ich: Von euch weil3 niemand, wie die Spitzenkandidatin [der NEOS] heif3t?
m(25): Ich wisste nicht einmal, dass es eine Frau ist.

w(23): Nein.

m(25) Nein.

Ich: Habt ihr von der Spitzenkandidatin von den Griinen bis jetzt viel
wahrgenommen im Wahlkampf?
m(25) Der Name sagt mir zumindest was, aber ich wiirde sie jetzt nicht auf der

Stralle erkennen. ‘¢

Dass besonders die kleineren Parteien Probleme mit dem Bekanntheitsgrad ihrer
Spitzenkandidatinnen haben, ist nicht tiberraschend. Denn dieser war in Befragungen vor der
Wahl bei den Kandidat:innen schon gering. Schon 2018 kampften v.a. Krismer und Collini
mit ihrer relativ groRen Unbekanntheit (Filzmaier, 2018). Das hat sich bis 2023 nicht
geédndert: ,,Dass man von ihr wenig Wahrnehmung hat, ist wahrscheinlich eine ihrer groRen
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Schwéchen (red, noe.ORF.at, 2023a) . Im Wahlkampf wurden daraufhin noch dazu
hauptsachlich Sachthemen angesprochen. Dies fiihrte nicht dazu, dass Collini bekannter
wurde, sondern dass eher diese Issues bekannt wurden. Dieses Problem wurde auch in Studien
angesprochen. Denn generell werden Oppositionspolitiker:innen in den Medien weniger
représentiert. Politiker:innen in Fihrungspositionen oder jene, die bestimmte Initiativen
starten werden in den Medien haufiger prasentiert. Interessant ist auch, dass teils ein Gender-
Bias in den Medien herrscht und Frauen noch mehr unterreprésentiert werden (Orchard &
Gonzalez-Bustamante, 2022, S. 18; Tresch, 2009, S. 85, 86). Dass Collini mit dem Problem
einer fehlenden Bekanntheit kdmpfte, ist somit nicht verwunderlich, als Teil einer Lésung
musste sie sich besser in Szene setzen, damit sie in den Kdpfen der Wahler:innen préasenter
wird: ,,Communication strategies and publicity-seeking activities are important weapons in

this cognitive competition (Tresch, 2009, S. 86).

Dennoch flhrte die Betonung von relevanten Issues dazu, dass die Teilnehmenden auch mehr
uber diese Themen wussten, bzw. deutlich mehr dartiber sprachen. Teils wurde langer tber
Sachthemen diskutiert, eines der wichtigsten Issues, das auch in mehreren Gruppen
angesprochen wurde, war der 6ffentliche Nahverkehr und die Infrastruktur. Hierbei entstand
besonders in der Gruppe mit Teilnehmenden, die in der Region auf3erhalb Wiens wohnen,
eine rege Diskussion nach der Frage, welche Themen die SPO im Wahlkampf angesprochen
hatte:

,Ich: Und habt ihr bis jetzt schon Themen mitbekommen, die die SPO angesprochen
hat im Wahlkampf?

w(43): Aber schon auch die Region um Wien mit Wien zu verknipfen, was den
offentlichen Verkehr betrifft, das haben sie auch ziemlich groR.

m(49): Mit dem 365€ Ticket fiir beide Zonen.

w(50): Infrastruktur generell. Dass Leute Jobs haben, dass Firmen nicht zugesperrt
werden, dass ich attraktiv gestalten kdnnte, dass ich auch noch einen Arzt habe in
einer kleinen Ortschaft und vielleicht einen Bankomat in der nachstkleineren
Ortschaft. Wie gehe ich mit den Pensionisten um? Wie kommen die zu Lebensmittel,
weil die werden kein Gurkerl bestellen kdnnen, weil die kein Handy haben oder das

‘

nicht konnen

Auffallend war hier, dass besonders Fachwissen da war, wenn Menschen gewisse Themen
personlich betreffen. Denn in dieser Runde, in der einige am Stadtrand lebende Personen
teilnahmen, wurden haufig Probleme angesprochen, die mit der Infrastruktur zu tun haben.
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Dieser Aspekt zeigte sich bereits in friiheren Studien. In einer Arbeit, die mittels Befragungen
den Wissensgrad uber unterschiedliche Sachthemen ausarbeitete, wurden &hnliche Ergebnisse
gefunden: In dieser Studie wurde Fachwissen Uber das deutsche politische System bei
Personen mit ,,einheimischen Deutschen‘‘ und solchen mit tiirkischen Wurzeln untersucht.
Die Frage zu den Kopenhagener Kriterien, die Voraussetzungen fiir den EU-Beitritt
darstellen, konnten mehr als doppelt so viele Personen mit turkischen Wurzeln beantworten
als jene mit deutschem Hintergrund. Dies héngt insofern zusammen, dass die Turkei sich
schon seit langem in einem Prozess zum Beitritt in die EU befindet. Die Forschenden werfen
somit in den Raum, dass personliche Betroffenheit zu einem gréfReren Fachwissen Uber
bestimmte Themen fihrt, was sich auch in der vorliegenden Arbeit bestétigen l&sst (Westle,
2011, S. 837, 838, 844).

8.2.3. Negative Campaigning
Einstellungen

Nicht jede Art von politischen Attacken wurde von den Teilnehmenden gleich bewertet. Diese
unterschieden in solche, die politisch gerechtfertigt sind, z.B. weil sie tatsachlich auf einen
Missstand hinweisen oder Uber politisch legitimierte Instrumente wie Anfragen geschehen,
und solchen die einzig darauf abzielen, politische Gegner:innen zu diffamieren und in ein

schlechtes Licht zu riicken.

m(25): Ich finde auch, dass es dazugehdrt, andere Parteien zu kritisieren, gerade die
Regierungsparteien, aber man sollte es jetzt nicht zum zentralen Thema des eigenen

Wahlkampfes machen.

w(23): Es ist ja eher so eine bekannte Strategie, dass man halt die eigene
Unzufriedenheit, die irgendwie herrscht, auf andere projiziert und sich nicht wirklich
mit den Problemen beschaftigt, sondern alles auf andere schiebt und den anderen die

Schuld zuweist und das finde ich eigentlich sehr traurig, diesen Wahlkampf.

m(25): am Anfang hatten wir die Anfrage, die SPO hat sich auf eine Manahme
eingegrenzt, eine parlamentarische Anfrage an die Landeshauptfrau gestellt. Um
einen Fakt zu Uberprifen. Und hier wird gleich eine Schuldige genannt, ohne
irgendwie einen Verdacht naher zu konkretisieren, es stimmt schon, die FPO will
nicht Fakten liefern oder Losungsvorschlage bringen, weil sie diese auch gar nicht
haben. Aber da sehe ich den groRen Unterschied, die einen machen es reflektiert und

konkretisiert mit einem Ziel und einer MaRnahme und am Ende sehe ich, was dabei
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rauskommt. Hier wird einfach angeprangert ohne irgendetwas und das finde ich

nicht korrekt fir einen Wahlkampf. Keine saubere Methode.

m(39): Wurscht, ob rot, schwarz, blau oder griin. Es gibt nichts Leichteres als in der
zweiten Reihe sitzen und dann hinpecken. Das kann jeder. Schlechreden,

Runtermachen ist das Einfachste.

Ein Wahlkampf, der somit fast ausschlieflich darauf abzielt, andere Parteien zu
diskreditieren, wird von den Teilnehmer:innen auf3erst negativ bewertet und bringt diese in
keine gute Stimmung. Dies wurde auch in mehreren Studien zum Thema Negative
Campaigning und die Auswirkung eines solchen Wahlkampfstils auf die Bevolkerung
gefunden. Unter anderem wurde mittels einer Panel-Befragung zu den Nationalratswahlen
2019 die Einstellungen von Wahler:innen gegentiber politischen Attacken gemessen.
Grundsatzlich wurde auch hier mit unterschiedlichen Konzeptionen von Attacken gearbeitet:
Als Negative Campaigning wurde legitime Kritik, die auf konstruktive Weise an den Tag
gelegt wurde, bezeichnet, Dirty Campaigning hingegen als unsachgemaRe Kritik, als nicht
respektvollen Umgang, der auch als unfair gesehen werden kann. Wéhrend Dirty
Campaigning als sehr negativ betrachtet wurde, wurde Negative Campaigning auch in dieser
Studie als legitimer Vorgang, v.a. im Wahlkampf gesehen. Diese Kenntnisse decken sich
somit mit den Ergebnissen der vorliegenden Arbeit. Den groRten Effekt machten die
Forscher:innen beim Vertrauen in die Politik aus. Bei Personen, die in einem Wahlkampf viel
Dirty Campaigning erkennen, féllt dieses Vertrauen herab. In weiterer Folge nehmen jedoch
Personen, die der Politik nicht vertrauen, Wahlkampfe als noch schmutziger wahr, was zu
einer Spirale fuhrt, die ganz und gar nicht im Sinne einer angemessenen politischen Kultur
wirkt. Dieses Nicht-Vertrauen und auch eine etwas enttausche Haltung zeigte sich auch in den
Ergebnissen der vorliegenden Arbeit. Es wére also im Sinne einer funktionierenden
Demokratie, wenn Parteien mehr auf legitime Kritik und positiveren Wahlkampf setzen
waurden (Reiter & Matthes, 2021, S. 10, 16, 17).

Auch im Wahlkampf der OVP wurde erstaunlicherweise viel andere Parteien attackiert. Denn
ausgehend von der bisherigen Literatur ware davon auszugehen gewesen, dass die OVP sich
als regierende Partei hauptsachlich auf positiven Wahlkampf fokussiert. Auf Wahlplakaten ist
dieser zwar zu erkennen, jedoch zeigen viele Social-Media Postings, in denen vor einer rot-
blauen Regierung gewarnt wird, oder ein Video in dem zu héren ist, dass ,,nicht die
Falschen ** zur Wahl gehen sollen, dass auch die OVP in diesem Wahlkampf durchaus auf
Attacken gegeniber politischen Mitbewerbern setzt (Nai, 2020, S. 449; vpnoeat, 0. J.).
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Dem stehen zwei verschiedene Ansichten von Teilnehmenden gegenuber:

,,Ich: Und wie findet ihr da, dass da aktiv vor rot-blau gewarnt wird? Findet ihr das
passend?

m(39): Na, das ist ja schon wie ein Kampf. Also ich bin der Meinung, dass das
ubertrieben ist, wenn ich das so pushe, weil dann kann ich gleich Russland-Ukraine
auch hinschreiben. Ja ist ja wahr! Also das ist schon was dazwischen, aber das ist

halt so, aggressiv, Kampf, Drohung, nennst es wie du es willst. **
Oder in der Gruppe mit OVP-Funktionéren:

w(57): ,,Wahlkampf, ja. Wobei man bemerkt es schon, das ist so: die OVP greift eben
niemanden direkt an. Also ich habe noch nichts gefunden, wo die wirklich, auRer,
dass sie vor der Gefahr warnt, dass eine Konstellation moglich ware, aber sie greift

nicht themenmaRig andere Parteien an, und zwar gar keine andere Partei. ‘*

Mit diesen Aussagen lassen sich zwei Findings in der Literatur bestatigen. Zum einen, dass
ein Backlash-Effekt entstehen kann, wenn groRe Parteien andere attackieren und dieser dazu
fiihren kann, dass nicht das attackierte Ziel schlechter wahrgenommen wird, sondern die
eigene Partei, die den Angriff startete. Zum anderen wurden auch Studien zum Thema
selektive Wahrnehmung bestatigt. Denn wurden in den anderen Gruppen das Video der OVP
als deutlicher Angriff in Richtung SPO und FPO gesehen, wurde dies in der Gruppe, die zum
groBten Teil die OVP unterstiitzte, nicht so erkannt. Dies deckt sich mit Findings, die in
einem 24-Stunden Social Media Experiment ausgemacht wurden, wo Personen verschiedene
Arten von Postings, ihrer Parteipraferenz entsprechend oder nicht, zu sehen bekamen. Hierbei
wurde deutlich gezeigt, dass Postings, die der eigenen Meinung widersprachen, haufig gar
nicht erkannt oder erinnert wurden und hauptséchlich mit jenen mehr interagiert wurde, bei
deren Inhalten schon im Vorhinein kongruente Meinungen existieren. Insofern passen die
Ergebnisse der vorliegenden Arbeit gut zu vorhandenen quantitativen Resultaten und
erganzen diese (Mothes & Ohme, 2019, S. 45, 48, 49; Nai, 2020, S. 432).

In der Literatur gab es Anfang der 2000er eine Studie, die unterschiedliche Effekte von
Negative, in diesem Falle Dirty, Campaigning auf Wahler:innen untersuchte. Dass in der
Forschung sowohl positive Effekte wie stérkeres Interesse fur Politik, aber auch Negative wie
eine groRere Politikverdrossenheit existieren, wurde damit erklart, dass hauptsachlich
Wahrnehmungen in Studien erfasst werden kdnnen und diese nicht immer mit der Realitét

Ubereinstimmt, die von Person zu Person unterschiedlich wahrgenommen werden kann. Dies
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zeigt auch die vorliegende Studie, werden Attacken oder ein Wahlkampf, der auch Attacken
beinhaltet, teils nicht als solcher wahrgenommen. Wenn allerdings Attacken ausgemacht
werden, hat dies in der vorliegenden Arbeit ausschliel3lich negative Effekte. Ein Wahlkampf,
der sich auf Negative Campaigning fokussiert, wird als unglaubwirdig, demotivierend und

somit auch als nicht erfolgreich angesehen (Sigelman & Kugler, 2003, S. 158, 159).
Verhalten

Auf die Verhaltensebene hatte Negative Campaigning besondere Auswirkungen, besonders
auf die Mobilisierung und die Tendenz, sich politisch zu engagieren. Wahrend fur die einen
Negative Campaigning dazu flihren kann, dass Wahler:innen starker mobilisiert werden und
somit auch eher wéhlen gehen, fuhren attackenbasierte Wahlkampfe bei anderen zu weniger
Bereitschaft, sich politisch am Geschehen zu beteiligen.

,M(52): die ganze Streiterei und Kasperltheater fihrt [dazu], dass du irgendwann
sagst, boah. ich weil nicht. Ich interessier “ mich gar nicht mehr daftr, weil es ist
eine reine Streiterei und Herumhackerei aufeinander. Deswegen, sicher die Wahl wo
ich mich am wenigsten beschaftige, ist die Landtagswahl. Also sowohl auf
Gemeindeebene als auch auf Bundesebene beschaftige ich mich mehr damit als mit
der Wahl auf Landesebene. ‘*

Auch in Studien wurde in der Tat der Effekt gefunden, dass ein schmutziger Wahlkampf zu
weniger Informationssuche und auch weniger Wahlbeteiligung fiihren kann. Im US-
Présidentschaftswahlkampf 2004 wurde mittels Modellierungen der Einfluss von Negativitat
auf die Wahlbeteiligung analysiert. Hierbei wurde ein Einfluss zu verschiedenen Zeitpunkten
ausgemacht. Fruh in Wahlkdmpfen kann Negative Campaigning mobilisierend wirken, wenn
Wabhler:innen sich noch nicht viel informiert haben. Je spéter Attacken eingesetzt werden,
desto eher wirken diese demobilisierend: Denn haben Personen ihre Wahl schon getroffen
und gibt es danach Attacken auf die praferierte Wahl, kann folgendes passieren: Der Angriff
kann suggerieren, dass ausgewahlte Kandidat:innen nicht besser sind als die, die schon
ausgeschlossen wurden, womit Attacken dann eine deutlich demobilisierende Wirkung haben.
Da die Fokusgruppen durchaus relativ knapp vor der Wahl durchgeftihrt wurden, ist davon
auszugehen, dass die noch erinnerten negativen Aspekte des Wahlkampfes also eher eine
demobilisierende Wirkung hatten (Krupnikov, 2011, S. 800-802, 808).

Jedoch wurde in den Gruppen auch das mégliche mobilisierende Potenzial von Negative

Campaigning aufgegriffen. Parteien kdnnen vor anderen Parteien warnen und andere
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Personen diskreditieren, um auf die Gefahr hinzuweisen, die davon ausgeht, wenn nicht die

eigene Partei gewahlt wird:

,,Ich: Und findet ihr das passend, dass die OVP das so direkt anspricht? [Warnung
vor rot-blau]

w(57): Ja, weil es glaube ich flr die eigene Mobilisation ein ganz wichtiger Punkt
ist.

w(62): Die Warnung vor rot-blau ist eine Strategie, die soll gewisse Wéahler dazu
animieren, die das nicht wollen, dass sie die OVP wéhlen. Und darum wird explizit
vor rot-blau gewarnt.

m(69): Vielleicht, dass sie die nicht-Wéahler mobilisieren.

m(39): Nicht-Wahler, wie du sagst, oder 16-jahrige vielleicht mit dem. Wie ein

Schreckgespenst da, das man in den Kopf von den Leuten bringen mdchte.

m(38): Haben die irgendwie auch schon fast immer so gemacht, dass sie entweder
stark gegen andere wettern oder sagen, ihr seid von denen enttauscht worden, wir
fangen euch auf, wir sind da fir euch.

m(19): Protestwdhler, ja. "

Der Wahlkampf der FPO kann durchaus als einer bezeichnet werden, der fiir Veranderungen,
wirbt. Die Personen, die mit dem Status Quo nicht mehr zufrieden sind, werden von der FPO
angesprochen und sollen mit einer Wahler:innenstimme aufgefangen werden. Jener der OVP
hingegen wirbt fiir das genaue Gegenteil, dem Erhalt des bisherigen politischen Zustandes,
der durch die Wiederwahl der OVP an die politische Macht erreicht werden soll. Das
Einsetzen von Negative Campaigning kann unterschiedliche Wirkungen haben, je nachdem,
bei welchem der beiden Wahlkampfstile es eingesetzt wird. Dies zeigte eine Studie, die
Schweizer Kampagnen zu 75 verschiedenen sachpolitischen Projekten, jeweils daftr oder
dagegen, untersuchte. Fir das Ausmachen der Negativitat wurden Werbungen in
verschiedenen Zeitungen untersucht und daraufhin die Wahlbeteiligung ausgemacht. Der
Autor kam zu dem Ergebnis, dass es einen deutlichen Unterschied machte, welches Camp
Attacken verwendete. Bei Wahlwerbung, die eher auf den Erhalt des derzeitigen Zustandes
abzielen, flihrte Negative Campaigning dazu, dass die Wahlbeteiligung sank. Bei Kampagnen,
die sich hingegen flr eine Veranderung des Status Quo einsetzten, stieg die Wahlbeteiligung
beim Verwenden von Negative Campaigning. Dies konnte somit auch eine Erklarung sein,
warum die Wahlbeteiligung um 5% stieg, wobei auch bedacht werden muss, dass die
tendenziell eher schwécher beteiligte Gruppe der Zweitwohnsitz-Besitzer:innen nicht mehr
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wahlberechtigt war (insgesamt 97 000 Personen). Dennoch ist es somit wichtig, festzustellen,
von wem eine Attacke lanciert wird, wenn festgestellt werden soll, ob sie eher mobilisierend
wirkt oder nicht. Bei der vorliegenden Arbeit ist also tatsachlich davon auszugehen, dass, wie
die Teilnehmenden dies richtig erkannten, ein negativ gefthrter Wahlkampf durchaus Nicht-
Wabhler:innen mobilisieren kann. Dass jedoch auch der Wahlkampf und die Warnungen der
OVP Wirkungen zeigten, wird sichtbar, wenn man die Wahlerstrome betrachtet: Die FPO
konnte ca. 23 000 Nicht-Wahler:innen mobilisieren, die OVP sogar 36 000. Beide verloren
nur ca. 10 — 12 000 Personen an die Gruppe der Nicht-Wahler:innen. Insofern kdnnten hier
die Attacken der OVP tatsichlich Wirkung gezeigt haben (Nai, 2013, S. 54, 55, 64; orf.at,
2023).

Wissen

Grundsétzlich flihrte Negative Campaigning zu keinem besonderen Wissenszuwachs bei den
Teilnehmenden der Fokusgruppen. Was diverse Attacken jedoch bewirkten, war
Aufmerksamkeit. Vor allem durch die Attacken der FPO erzeugte deren Wahlkampf groRe
Beachtung und blieb den Teilnehmenden in Erinnerung. Auch Mikl-Leitner sorgte im Vorfeld

mit diversen AuRerungen dafiir, dass man sich zumindest an sie erinnerte:

m(23): War die Mikl-Leitner ein bisschen ungut wahrend dem Wahlkampf, oder
was?

m(25): Ja und davor hat sie blode Meldungen geschoben, die zumindest meiner
Meinung nach eines Landeshauptmann/frau nicht wiirdig sind. Gehort sich einfach

nicht.

Ich: Und sind euch bis jetzt besondere Ereignisse im Wahlkampf in Erinnerung
geblieben?

w(57): Dass er relativ schmutzig gefihrt wird, dieses Mal.

Ich: ZB, was fallt dir da ein?

w(57): Naja, die Aussagen, die doch z.T. vor allem von den anderen als der OVP
unter der Gurtellinie z.T. auch sind und auch mit Unwahrheiten, ganz klar arbeiten.

Und das ist glaube ich dieses Mal schon mehr als es sonst war.

m(69): Der [Landbauer] schaut so finster drein. Was will er damit ausldsen? Mit
dem? Das ist fast bedrohlich.
m(39): Das ist das, was der W gesagt hat. Dass sich Leute das merken, es bleibt

etwas hangen.
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m(69): Ja, aber trotzdem.
m(39): Vielleicht sind Leute dabei, die das wahlen,

w(47): Weil sie sich nur das merken.

Dass Negative Campaigning ein aufmerksamkeitserregender Walkampfstil ist und damit
gewisse Ereignisse eher in Erinnerung bleiben kénnen, wurde in Studien auch schon belegt.
Unter anderem in einer Arbeit, die den Wahlkampf zu den Nationalratswahlen 2013 in
Osterreich untersuchte. Hierbei analysierten die Forschenden Presseaussendungen der
wahlwerbenden Parteien und in einem weiteren Schritt daraufhin die Représentation dieser
Aussendungen in Medienberichterstattung. Negative Aussendungen wurden deutlich haufiger
in den Medien aufgegriffen als Positive. Besonders fiir ansonsten unterreprasentierte
Akteur:innen bot dies eine Chance, sich zu zeigen und in die Kopfe der Gesellschaft zu
kommen. Wissenszunahme kénnte im Fall von Negative Campaigning also darliber zustande
kommen, dass Personen eher auf diese Art von Wahlkampf achten und so auch mehr héngen
bleibt (Haselmayer et al., 2019, S. 415, 419, 420).

8.2.4. Populismus
Einstellungen

Vor allem die angesprochenen Themen der FPO und der OVP wurden oft als solche
bezeichnet, die darauf abzielen, moglichst viele Wahler:innen abzuholen, indem sie
Aufmerksamkeit erregen und Personen leicht polarisieren. Beispielsweise sind dies die
Themen Migration oder die Inflation. Dies sind Bereiche, in denen sich zwar einfache
Losungen als Strategie flr den Stimmenfang anbieten, diese aber dann in der Praxis meist nie
so umsetzbar sind, wie propagiert. Die Teilnehmer:innen der Fokusgruppe waren sich dessen
meist bewusst und schétzten diese populistische Art und Weise, Wahlkampf zu betreiben, fast

durchwegs als negativ ein.

Grundsatzlich wurde vor allem der Wahlkampf der OVP in gewissen Punkten als besonders
misslungen erachtet. Die Plakate waren fir die Teilnehmenden praktisch nichts-aussagend,
die Dinge, die angesprochen wurden, waren unpassend oder schlichtweg keine Themen, die
flr einen Niederosterreich-Wahlkampf angemessen sind. Hierbei ging es vor allem um
Plakate, in denen in den blau-gelben Landesfarben fir die Partei geworben wurde oder um
Aussagen der Landeshauptfrau Mikl-Leitner, die die Klimaproteste, bei denen sich Menschen
an die StraRen kleben verurteilen. Auch die Aussagen der FPO wurden insofern kritisiert, dass

das Asylthema zum einen derzeit kein besonders kritisches und zum anderen ein Thema ist,
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das nicht das Bundesland Niederdsterreich, sondern wenn Gesamt-Osterreich betrifft.
Besonders das Plakat ,,Festung Osterreich** auf dem Herbert Kickl in Bundesheer-Outfit zu
sehen ist l6ste bei den Teilnehmenden groRes Unbehagen aus:

m(25): Das mit den Klimaklebern ist halt so ein typischer Stimmenfang irgendwie,
weil ich lehne mich so weit aus dem Fenster zu sagen, dass die meisten OVP-Wahler
diese Klimaproteste nicht unterstiitzen und dass du halt, wenn du sagst, ja die
gehdren alle eingesperrt und ich weil3 nicht was, obwohl es 1. eine friedliche Form
des Protestes ist und 2. es in Niederdsterreich keine Falle davon gegeben hat. Ist das

halt einfach nur so eine Stimmenfangerei.

m(25): Und ich muss sagen, ein Plakat wo Festung Osterreich draufsteht, ich bin
ehrlich gesagt gerne in Osterreich, aber ich bin ungern in einer Festung, weil das ist
entweder ein altes Mauerwerk, das eh schon irgendwie auseinanderbrockelt oder es
hat etwas Militarisches und warum wollte ich dort aktiv leben? Also das geht fiir
mich nicht.

m(25): Was ich auch nicht ganz verstehe, ist das Thema Asyl ist ja irgendwie kein
wahnsinnig aktuelles Thema, es ist nicht, dass wir wie 2015 eine Flichtlingskrise

haben.

m(61):Wo ich mir denke, der Landbauer macht Werbung 120 000 Asylanten
uberschwemmen das Land und die Mikl-Leitner hat Schuld. Und tut nichts. Das ist
schlichtweg gelogen, weil die haben wir nicht einmal in Osterreich, geschweige denn
in Niederdsterreich.

m(37): Es wird halt sehr viel gemischt zwischen Bundes- und Landesebene.

m(61): Es sind oft Themen, die eigentlich

w(57): Im Land nichts verloren haben.

m(61): Keiner im Land andern kann.

w(57): Niemand &ndern kann und die aber instrumentalisiert werden.

Dass populistische Rhetorik auf Themen abzielt, die potenziell die Meinungen und Ansichten
vieler Wahler:innen einfach erreicht, ist eine altbekannte Strategie. Diese wurde auch von
anderen Parteien schon h&ufig in verschiedenen Wahlk&mpfen eingesetzt. Fur Wéhler:innen,
die tendenziell eher fiir die Messages sind, die von Populist:innen verbreitet werden, wirken
diese auch stérker, sie sind Uberzeugt, dass die Claims, die von ihnen angesprochen werden,

auch tatsachlich so in die Praxis umgesetzt werden kénnen (Bayram & Thomson, 2022, S.
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11). Bei Personen, die jedoch eher in eine andere politische Richtung tendieren, wirken diese
Messages ganz und gar nicht tberzeugend. Hier gibt es stattdessen einen Bumerang-Effekt
und die Meinungen uber die Standpunkte werden noch weiter in Richtung der schon
vorhandenen politischen Meinungen gezogen. Dies wurde in einer Studie untersucht, bei
denen Anti-Immigrations-Kommunikate in Experimenten verschiedenen Personen gezeigt
wurden. Diese wurden noch dazu mit bildsprachlicher Rhetorik wie ,,Asylantenflut, die das
Land tiberschwemmt*‘ gearbeitet, die diese Messages noch deutlicher unterstreichen sollen.
Daraufhin wurde die Einstellungen diesen Claims gegeniiber gemessen. Besonders bei
Personen, die diesem populistischen Stil schon davor kritisch gegenuiberstanden, war der
Bumerang-Effekt stirker, somit kann fiir den ,,general voter‘ keine positiven
Einstellungsédnderungen gegenuber populistischer Kommunikation gefunden werden. Dies
sind auch die Ergebnisse, die mit der vorliegenden Arbeit am ehesten tbereinstimmen
(Boeynaems et al., 2021, S. 197, 206).

Auch die Plakate der OVP kamen bei den Teilnehmer:innen nicht besonders gut an. Kritisiert
wurden mehrere Dinge: Die Inhaltslosigkeit der Plakate, die nur Schlagworte ohne
tatséchlichen politischen Inhalt zeigen sowie das Design der Plakate und auch der Fokus im
gezeigten Video auf die Landesfarben Niederdsterreichs. Dies wurde zum einen Kritisiert, da
sich die Partei flr die Teilnehmenden zu sehr in die Rolle der ,,Niederdsterreich-Partei‘*

inszeniert hat, zum anderen, weil nicht erkennbar ist, dass es tiberhaupt ein OVP-Plakat sei.

,M(25): Und was auch witzig ist, dass wieder dieser Spruch war: Wollt ihr: blau-rot
oder wollt ihr blau-gelb? Es steht nicht, wollt inr OVP, wollt ihr Mikl-Leitner,
sondern blau-gelb, wieder dieser Fokus auf Niederdsterreich und nicht auf die
eigene Partei eigentlich.

w(23): Das Ziel ist halt auch, dass die OVP so dargestellt wird, als ob OVP und
blau-gelb halt ein Ding wér, weil Niederésterreich ist OVP, das wird schon so
vorausgesetzt, dass das zusammengehort.

m(25): Ich glaube auch, dass sie glauben, dass sie die beste Partei sind.

m(49): Ich fand den Wahlspruch mit der Muttersprache Niederdsterreich echt
peinlich. Einerseits auf Mutter abzielen, andererseits auf die bosen Auslander in

einem. Und das fand ich echt peinlich. *

Dass Parteien, die auf einen populistischen Wahlkampstil setzen, oft mit Flaggen arbeiten,
wurde auch schon in verschiedenen Studien gezeigt. Grundsétzlich soll dies implizit
ausdriicken, dass die Partei mit der jeweiligen gezeigten Flagge verbunden wird und die
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Beziehung der Partei mit dem Staat oder dem Bundesland starken. Auf diese Technik setzen
Politiker:innen auf der ganzen Welt, wenn sie sich in Situationen zeigen, die Patriotismus und
Verbundenheit mit dem Volk bedeuten sollen (Mufioz & Towner, 2017, S. 301). Die Wirkung
des Prasentierens von Flaggen wurde u.a. im US-Wahlkampf 2012 untersucht. Hierfiir
wurden Online-Experimente durchgefihrt, bei denen die Teilnehmenden Bilder mit oder ohne
der amerikanischen Flagge zu sehen bekamen und daraufhin ihre Einschatzung zu den Bilder
abgaben. Die Forschenden kamen zum Ergebnis, dass Flaggen zwar Wirkung zeigten, jedoch
war diese nur bei Personen positiv, die schon zuvor eher patriotische Werte teilten und sich
somit eher der republikanischen Partei zugeordnet hatten, die Flaggen auch eher im
Wahlkampf einsetzte (Kalmoe & Gross, 2016, S. 888, 889, 895). Dies deckt sich mit den
Ergebnissen der vorliegenden Arbeit. Denn wahrend die Teilnehmenden der oberen Zitate
sich politisch eher links und somit weniger der OVP zuordneten, wurden in der Gruppe der
OVP-Kommunalpolitiker:innen folgende Aussagen getatigt, die jedoch auch innerhalb dieser

Gruppe (1), diskutiert wurden:

,W(57): Sie demonstrieren halt, dass die OVP das Wohl des Bundeslandes und das
Wohl der Menschen im Land im Mittelpunkt hat und das finde ich eigentlich eine
gute Aussage.

w(63): Wo siehst du das Wohl?

w(57) Na, jetzt Niederosterreich. Niederdsterreich. Es ist einfach Niederdsterreich
im Mittelpunkt.

w(63): Na, aber wir wahlen in Niederdsterreich, also muss ja Niederdsterreich im
Mittelpunkt sein.

w(57): Ja, aber das interpretiere ich schon so, dass eben das Wohl des Landes, das
Wohl der Menschen, die Interessen des Landes sozusagen fur sie im Mittelpunkt

stehen.

Die Plakate der FPO wurden nicht besonders positiv aufgenommen. In allen Gruppen wurde
besonders das Plakat ,,Festung Osterreich* kritisiert, das den Bundesparteivorsitzenden
Herbert Kickl zeigte. Dies wurde als schlicht nicht tragbar fiir eine Niederdsterreich-Wahl und
generell als sehr heikel gesehen. Deutlich positiver aufgenommen wurde hingegen das
gezeigte Video der FPO. Hier wurde, wie beim gesamten Wahlkampf der FPO, mehrmals
betont, wie stimmig, kurz und pragnant, jene Inhalte heriibergebracht werden, die der FPO
und deren Wahler:innen wichtig sind. Fur die Teilnehmer:innen schaffte dies keine Partei so

gut wie die Freiheitlichen.
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,,M(39): Das habe ich auch gesehen mit dem Kickl drauf.
w(62): Aber das eine Plakat ist so arg.
m(69): Es schafft aber eigentlich Unbehagen. Asylchaos.

m(49): Nicht wertend, aber es ist ersichtlich, dass es superprofessionell ist. Sie sind
halt die Einzigen, die ihre Zielgruppe bedienen mit einer klaren Message. Klare
Bildsprache. Da weilt du, worum es geht. Es ist so! Also FPO kann ich mich
erinnern Festung Osterreich, Sicherheit, wenn du mich zu die Griinen fragst oder

den NEQS, ob ich mich an einen Spruch erinnern kann, tberhaupt nicht!

m(53): Wobei Wahlkampfen konnen sie ja im Prinzip. Regieren aus meiner Sicht,
konnen sie nicht, aber wahlkampfen kénnen sie, das haben sie schon immer gekonnt,
das hat der Haider gekonnt, der Strache, der Kickl, der Landbauer, sie wissen,
welche Themen sind ‘s, sie fahren teilweise auch mit Brachialgewalt in diese Themen

rein.“*

Dass der Wahlkampf der FPO besonders positiv im Hinblick auf die Professionalitat bewertet
wurde, tberrascht nicht. Denn die Freiheitlichen bedienen viele Aspekte, die in einem
modernen Wahlkampf heutzutage auf3erst wichtig sind. Es bendtigt eine klare Strategie und
eine Definition einer Zielgruppe, die mit dem Wahlkampf erreicht werden soll. Wichtig ist es
hierbei, sich mdglichst klar von den anderen Parteien abzugrenzen und die eigenen Ziele zu
betonen und genau das anzusprechen, was sich die Zielgruppe erwartet. Die Motive der
potenziellen Wahler:innenschaft miissen maglichst klar bedient werden. Weiters wichtig ist es
daraufhin, klare und eindeutige Botschaften zu entwerfen. Besonders dies gelang der FPO in
diesem Wahlkampf gut. In Guidelines fur erfolgreiche Wahlkampfe ist immer wieder zu
lesen, dass Wahlkampf nicht das Ziel hat, Bildungsarbeit zu leisten. Vielmehr geht es darum,
deutlich zu machen, welche Ziele die eigene Partei hat und wie einzelne Wéhler:innen
mithelfen kdnnen, diese Ziele zu verwirklichen, im Idealfall ist dies mit einer
Waéhler:innenstimme. Ein:e fir die Zielgruppe geeigneter Spitzenkandidat:in, der:die
maoglichst Klar die definierten Werte reprasentiert, hilft dabei, die Messages der Partei noch
effizienter an Wahler:innen zu kommunizieren. Zuletzt sollten die Botschaften, wie auch die
Partei selbst, einen maglichst hohen Wiedererkennbarkeitswert besitzen, der Name der
Spitzenkandidat:innen muss im Gedéchtnis bleiben, was die FPO z.B. durch die namentliche
Nennung von Landbauer selbst am Ende des prasentierten Videos erreicht (Schroer, 2023, S.
7-11). Zusammenfassend bedient die FPO folgenden Satz, der stellvertretend fiir einen
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erfolgreichen Wahlkampf gesehen werden kann, in ihrem Auftreten, der in allen Kandalen

passend abgestimmt ist, besonders gut:

,,Sei interessant oder werde ignoriert! “, lautet deshalb die neue Grundregel der
Wahlkampfkommunikation. Das bedeutet flir Kampagnenmacher:innen,
Wahlkampfer:innen und Kandidierende zugleich: Konzentriere Dich in Deiner
Kampagne nicht auf das politisch Wichtige, sondern auf das Interessante! (Schroer,
2023,S.11) ¢

Eine weitere, mdglicherweise nicht ganz bewusst wahrgenommen Einstellungsédnderung des
populistischen Wahlkampfes der FPO ist jene, dass sich Bedeutungszuweisungen generell,
was wie gesagt werden kann und was sozial und politisch akzeptiert wird, verschieben. Dies
bedeutet, dass durch langsame Bewegungen in der Gesellschaft bestimmte Dinge, die
angesprochen werden, akzeptabel werden, die friher so nicht gesellschaftsfahig gewesen

waren:

,,m(23): Sie hatten so viele Einzelféalle! Dass das einfach so ist, dass sich das
Wahrnehmungsbild beziiglich der FPO darauf bezogen, was akzeptabel ist einfach in
eine Richtung vollschoben hat, wo so etwas nicht mehr ein Skandal ist, wo man viele
Wahler abschreckt. Kein Skandal, der einen politisch wirklich umbringt. Und das ist
einfach darauf zurlickzufiihren, dass die in diese Richtung so viele Einzelfalle hatten,
dass sich einfach das allgemeine Wahrnehmungsbild von der FPO und das ethische
Bild von der FPO verschoben hat, dass das einfach nicht mehr wirklich ein Skandal

ist.

Dies ist eine Entwicklung, die von sogenannten Neuen Rechten Parteien eingesetzt wird.
Diese grenzen sich bewusst von alt-rechten Parteien ab, die oftmals mit faschistischem und
neonazistischem Gedankengut in Verbindung gebracht werden. Die Strategie, Inhalte zu
verbreiten, dass sie keinen besonderen Aufruhr erzeugen, sondern von der Gesellschaft
angenommen werden, nennt sich Metapolitik. Es geht hierbei darum, den vorpolitischen
Raum zu besetzen, um bestimmte Ideologien schleichend im Mainstream zu verankern und
somit den gesellschaftlichen Diskurs zu verschieben. Diese Strategie wird eingesetzt, sodass
Inhalte, die die FPO verbreitet, als mehrheitsfahig gesehen werden. Eng damit verbunden ist
hier die Debatte um Political Correctness, ,,das darf man ja wohl noch sagen‘*. Die FPO ist

ein Paradebeispiel dafir, wie Parteien versuchen, die eigenen Inhalte so zu framen, dass sie
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von einer moglichst breiten Schicht der Gesellschaft akzeptiert werden (Kokgiran et al., 2014,
S. 1-10; Schmid, 2009, S. 25-29).

Dieser Aspekt wurde auch schon in Studien analysiert. In zypriotischen Medien wurden
Zusammenhdange zwischen den Narrativen und Ideen rechter Parteien und dem Ausmal3
untersucht, in dem diese in Medien zu finden sind. Auch die Autor:innen gehen davon aus,
dass durch die Strategie populistischer Parteien ihre Inhalte besonders weit verbreiten kénnen,
da diese aufmerksamkeitserregend sind und somit eher von Medien in die Gesellschaft
verbreitet werden. Die Hypothesen wurden mithilfe eines dreistufigen Designs getestet:
Zunachst wurden zypriotische Zeitungen auf jene Inhalte und wie diese geframet wurden,
untersucht, die in der Literatur als ,,favorable‘* fiir rechtspopulistische Parteien ausgemacht
wurden. Daraufhin wurde eigenes Material dieser Parteien untersucht und analysiert, wie die
Rhetorik in diesen Bereichen gestaltet ist. Um die Findings noch weiter zu bestétigen, wurden
daraufhin auch noch Interviews mit Parteimitglieder:innen durchgefiihrt. Die Forschenden
kamen zum Ergebnis, dass in der Tat bestimmte Frames und Narrative von den Medien aus
den Inhalten der Parteien Gibernommen werden, besonders Frames in Bereichen wie
Korruption, Asylpolitik und Anti-Elitarismus sowie Ungerechtigkeiten, die den Burger:innen
des Staates zugeflgt wurden. Die Hypothese, dass sich Narrative und Frames rechter Parteien
also leicht in den Medien ausbreiten, kann somit bestatigt werden. Hiermit verbunden ist
somit eine gesamtgesellschaftliche Verhaltensédnderung in der Art und Weise, wie Uber
bestimmte Themen gesprochen wird (Katsourides & Pachita, 2023, S. 132, 135, 139, 143-
145).

Interessant ist aullerdem, dass die Rhetoriken der zypriotischen, rechtspopulistischen Partei
ELAM sich praktisch 1:1 mit jener der FPO vergleichen lassen. Dies zeigen folgende
Ergebnisse, die in der Studie ausgemacht wurden:

,, Their appeal to the people is highly exclusive (only including the Greek Cypriots)
and populist at the same time calling the people to mobilize against an unhealthy
political and party establishment.

They present ELAM as part of the people, in fact, as the only genuine representative

of the people, as being ‘one among them

Their representation of the people is another crucial part of the puzzle that links

their rhetoric with the media frames on the issues investigated. The people are
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framed as the innocent victims of a corrupted political class that brought them in a
terrible position (Katsourides & Pachita, 2023, S. 144, 145) *

Dies zeigt also, dass die FPO kein Einzelfall ist, wie Wahler:innen von bestimmte Dingen
uberzeugt werden sollen. Durch die Strategien, gewisse Dinge stérker in den Mainstream zu
ricken, verschiebt sich das Bild der Akzeptanz in ganz Europa nach rechts, was sich auch in

der vorliegenden Arbeit zeigte.
Verhalten

Ein Hauptfokus eines populistischen Wahlkampfstiles ist es, Wéahler:innen zu mobilisieren
und dazu zu bewegen, zur Wahl zu gehen. Besonders oft wurden Protestwahler:innen
angesprochen, die es gilt, fiir die eigene Partei zu Gberzeugen. Dies gelang mit dem
Wahlkampf der FPO besonders gut, die Inhalte und Kommunikate der Partei scheinen
besonders passend auf jene Wahler:innengruppe ausgelegt zu sein, der Wahlkampf der OVP

eignete sich nicht gut dafur, Wéhler:innen zur Partizipation zu animieren:

,,Ich: Wiirde euch jetzt so ein Video, wie die OVP das gepostet hat, motivieren, euch
selbst zu engagieren und die Leute von einem bestimmten Thema oder von einer
Partei zu Uberzeugen? Selber auf die StraRe zu gehen, mit Leuten zu reden.

m(25): Nein.

m(25): Muss ich sie da von der OVP (iberzeugen??

Ich: In dem Fall schon.

m(25): Ja, dann nicht. Aber es wére gefundenes Fressen dafiir, wenn ich die Leute

von einer anderen Partei Uberzeugen misste.

w(53): Die FPO raumt dort ab, wo sie unzufrieden sind und die Menschen sind
unzufrieden, es gibt eine Politikverdrossenheit, und die ist begriindet. Und die FPO
raumt die ab. Das muss man sagen. Es muss gegengesteuert werden. Es steuert aber

keiner gegen.

m(53):Und flr mich haben die Blauen von allen den besten Wahlkampf. Ich wahle

sicher heuer Protest gegen meine Partei, das habe ich mir vorgenommen. **

Die Mobilisierung von Wabhler:innen ist ein Thema, das schon h&ufig im Zusammenhang mit
Populismus untersucht wurde. Populismus kann in der Tat mobilisierend wirken. Dies haben
diverse Studien gezeigt, die den Zusammenhang zwischen populistischer

Wahlkampfkommunikation und der Mobilisierung von Burger:innen untersuchten. Eine
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Studie untersuchte rechtspopulistische Kommunikation auf Social Media und den Effekt
dieser auf die politische Mobilisierung von jungen Wahler:innen. Der Kontext dieser Studie
war die Covid-19 Pandemie und wie diese auf Twitter von rechtspopulistischen Parteien
behandelt wurde. Bei der Studie wurde zunéchst mit Fragebdgen gearbeitet, die die
Wahlbeteiligung und andere Aspekte zur politischen Partizipation und diverse zusatzliche
Fragen, wie das Gefuhl der Représentation durch rechtspopulistische Parteien oder die
Meinung zu diversen Statements zur Pandemie, abfragte. Zudem wurde eine Inhaltsanalyse zu
relevanten Inhalten auf Twitter durchgefuhrt. Die Forschenden kamen in der Tat zu dem
Ergebnis, dass Rechtspopulismus die Partizipation junger Menschen erhéhen kann. Jedoch
nicht in der Art und Weise wie es scheint: Junge Menschen sind durch den Aufstieg von
populistischen Parteien motiviert, sich zu engagieren, um ihre Meinung gegen diese
Entwicklungen zu zeigen (Machado et al., 2022, S. 220, 221, 224, 225, 231, 232).

Dennoch gibt es auch andere Studien, die das Mobilisierungspotenzial von populistischen
Wahlkampfstilen in Richtung dieser Parteien belegen. In einer experimentellen Studie wurden
Personen in 16 verschiedenen Landern mit verschiedenen populistischen Statements
konfrontiert und daraufhin politische Partizipation gemessen. Die Forschenden kamen zum
Ergebnis, dass bestimmte Arten von populistischer Kommunikation zu einer deutlichen
Erh6hung der Mobilisierung fuhrten. Die Kombination zwischen Messages wie ,,wir sind flr
euch da‘‘ und Anti-Elitarismus fiihrte zu einer deutlichen Steigerung in der
Wahrscheinlichkeit, dass sich Personen politisch engagieren. Der Fokus auf Anti-Immigration
verringerte diese jedoch. Da die FPO auch im Wahlkampf in Niederosterreich auf die
angesprochenen Themen in verschiedenster Kombination setzte, ist davon auszugehen, dass
auch hier moglicherweise Mobilisierungseffekte ausgemacht werden kénnen (Hameleers et
al., 2018, S. 523, 524, 531, 532).

Grundsétzlich sind die Ergebnisse zu Verhaltensanderungen bei populistischer
Wahlkampfkommunikation nicht eindeutig. Zum einen wird haufig angesprochen, dass die
FPO mit ihrer Kommunikation Protestwahler:innen abholen kann. Zum anderen wird auch
ebendiese Kommunikation kritisiert, weil die Themen auch als nicht angemessen und nicht
glaubwiirdig eingeschatzt wurden. Ob die FPO mit ihrem Wahlkampf bei allen Wihler:innen
fiir Mobilisierung und Partizipation gesorgt hat, ist zu bezweifeln. Die FPO legte jedoch um
10% im Vergleich zu den letzten Wahlen zu. Bei einem gewissen Wahler:innenklientel dirfte
dies also Anklang gefunden haben. Wie genau der Wahlkampf wirkte, misste in zukiinftigen
Studien noch weiter analysiert werden (noe-landtag.gv.at, 0. J.-a).
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Wissen

Der Einfluss eines populistischen Wahlkampfstils auf Sachwissen der Teilnehmer:innen lasst
sich folgendermalen beschreiben: Nicht besonders in die Tiefe gehend, dennoch effektiv.
Denn die Themen, die die FPO in ihrem Wahlkampf ansprach, Asylpolitik, die Inflation
sowie Anti-Korruption, blieben vielen Personen im Gedéchtnis. Wenn jedoch mehr
Fachwissen erfragt wurde, dann nur, wenn sich die Personen selbst, abgesehen von der
Information ber politische Inhalte mit gewissen Themen beschéftigen. Einfache

Kommunikation fiihrte somit zu bestandigem, jedoch nicht tiefergehenden Wissen.

,,Ich: Ja, und fallen euch noch Themen ein, die die FPO im Wahlkampf bis jetzt
angesprochen hat?

w(62): Asyl auf jeden Fall, die Teuerung.

m(61): 120K Asylanten.

m(19): Festung Osterreich. So irgendwas.

Ich: Konnt ihr da noch mehr zu diesen Themen sagen? Also kennt ihr euch in den
Themen besser aus vielleicht, dadurch dass die FPO diese Themen angesprochen
hat?

w(74): Na ich kenne mich insofern aus, als dass ein guter Freund von uns
eingewandert ist. Und der hat uns viel von seiner Reise erzahlt. Der spricht perfekt
Deutsch. Nicht einmal grammatikalische Fehler macht der, er hat gelernt in einem
5* Hotel. Dann hat er die ganze Organisation von einer Hochzeit gemacht, ich bin

‘

sehr gut mit ihm befreundet. Endlich ist jetzt auch seine Familie hier. *

Dass die angesprochenen Themen der FPO bei den Teilnehmenden so gut hangen blieben,
konnte mit der konkreten Formulierung zu tun haben. Die FPO setzt auf einfache Botschaften,
die durch die gewahlte Ausdrucksweise Aufmerksamkeit erregen. Beispielsweise ist auf den
Plakaten zu lesen: ,,Asylchaos. Willst du das? Wihlst du das? “* oder ,,Preisexplosion. Willst
du das? Wahlst du das? (Schrefl, 2023) “*. Dass einfachere Botschaften besser erinnert
koénnen, wurde auch schon in Studien belegt. In einer dieser wird die Kommunikation
populistischer Parteien analysiert sowie der Einfluss dieser auf das Wissen von Personen Gber
die angesprochenen Themen. Denn auch die Autor:innen stellen fest, dass einfache
Kommunikation vor allem von populistischen Parteien angewendet wird, die eine ,,Elite** und
,,das Volk‘‘ suggerieren soll. Um ihre Annahmen zu testen, wurden 175 Parteiprogramme in
Osterreich und Deutschland analysiert. Dazu wurden vorhandene Daten genutzt, in denen

Wahler:innen Parteien bestimmte Themen zuordnen mussten. Die Forschenden kamen in der
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Tat zum Ergebnis, dass die populistische Parteiprogramme eine deutlich simplere
Formulierung aufweisen als Andere. Dies fiihrte in weiterer Folge dazu, dass Wahler:innen
die Themen von Populist:innen deutlich besser ansprechen und zuordnen konnten. Die
Einfachheit der formulierten Themen kdnnte somit eine Erklarung bieten, warum sich
Wiabhler:innen besser an diese erinnern kénnen (Bischof & Senninger, 2018, S. 473-477, 485—
490).

Als Gegenbeispiel, wie eine Wahlkampagne rezipiert werden kann, kann die SPO gesehen

werden. Denn hier war die Meinung zur Kampagne tendenziell eher folgendermalien:

,,m(53): Also auch aulRer der Werbeagentur und dem Herrn Schnabl verstehen die
Plakate glaube ich niemand.
m(41): Glaub ich auch nicht, ja.*"

8.2.5. Unterschiede zwischen demografischen Gruppen
Grundsatzlich waren die Unterschiede zwischen Gruppen, die durch verschiedene Fragen am
Ende der Fokusgruppen ausgemacht wurden, nicht allzu gro3. Dennoch gibt es gewisse
Nuancen, in denen sich die Antworten dieser Personen tendenziell unterschieden. Hier werden
keine statistische Verfahren verwendet, sondern ein grober Uberblick anhand der Durchsicht

der Antworten geliefert.

Alter:

Der deutlichste Unterschied zeigte sich hier in den genutzten Kanélen, um sich ber die Wahl
zu informieren sowie in der politischen Einstellung. Social Media wurde fast ausschlieBlich
von Personen unter 30 Jahren genutzt, um sich zu informieren, die gezeigten Clips wurden

auBerdem besser bewertet und auch eher dieser Zielgruppe zugeordnet:

,,m(49): Zielgruppe auch schnell und viel Info, richtig Instagram. Tiktok-Wahler...
Ich: Also eher auf Jungwahler.

w(50): Ja, das glaube ich schon. “

Andererseits informierten sich altere Personen deutlich mehr tiber Radio und TV. Diese
Kanale wurden von jlingeren Personen praktisch gar nicht genutzt. Insgesamt ist au3erdem
der Trend zu sehen, dass sich die befragten jingeren Personen politisch eher links verorten,
wahrend bei den Alteren eher zur Mitte, bzw. nach rechts tendiert wurde.
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Geschlecht
Zwischen méannlichen und weiblichen Personen konnten keine deutlichen Unterschiede

ausgemacht, die bestimmte Schlisse ermaglichen.

Wohnort

Personen, die in Dorfern lebten, schitzten den Wahlkampf der OVP zwar nicht besonders
tiberzeugend ein, dennoch lieR sich der Tenor erkennen, dass hier die OVP durch ihre
Regierungsposition in den letzten Jahren deutlich prasenter in den Képfen der Menschen ist,
weswegen die OVP tendenziell neutraler gesehen wurde. Bei am Stadtrand einer groReren
Stadt oder mittleren Stadten wohnhaften Personen konnte sich der Trend erkennen lassen,
dass der Wahlkampf der Griinen und NEOS besser eingeschatzt wurde, jener der OVP als
ganz und gar nicht Uberzeugend. Jedoch ist anzumerken, dass v.a. éltere Personen am Land
wohnhaft waren, jlingere in stadtischeren Gebieten, was auch ein Grund fur diese

Unterschiede sein konnte.

Politisches Interesse

Die Selbsteinschatzung des politischen Interesses war erfreulicherweise sehr hoch. Viele
gaben auf der 10-stufigen Skala ,,10°* an. Bei diesen Personen war zu erkennen, dass sie sich
auch tatséchlich fir Sachpolitik interessieren und Uber diese auch (teilweise sogar fast zu
intensiv) ausfuhrlich Gber diese sprechen und diskutieren kénnen. Hier wurden teils
minutenlang Uber verschiedene Aspekte gefachsimpelt und Meinungen ausgetauscht.
Interessant ist aul3erdem, dass der Ausmal? an Sprecherbeitrégen, also die Lange an codiertem

Text grofer ist als jene von politisch weniger Interessierten.

Politische Einschatzung

Die meisten Befragten kategorisierten sich hier in der Mitte, bzw. nach links. Personen, die
sich als tendenziell eher rechter einschéatzten, lebten ausschlieRlich in Dérfern. Wenig
uberraschend wurde bei eher linkeren Personen der Wahlkampf der Griinen und den NEOS
als deutlich positiver gesehen als jener der FPO, der hier durchgehend als nicht ansprechend
(aber dennoch sehr professionell) gesehen wurde. Eine deutliche Tendenz zur Mitte war in
dieser Frage zu erkennen, was auch zeigen konnte, dass sich Personen gar nicht mehr wirklich
mit der Einordnung nach links/rechts identifizieren und neue Kategorien entwickeln werden

kdnnten.
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9. Beantwortung der Forschungsfragen und Hypothesen

9.1. FF1
FF1: Welche Wahlkampfstile wurden im Wahlkampf zur LT-Wahl 2023 in NO eingesetzt?

H1.1: Die OVP nutzt in hohem MaRe Kandidatenzentrierung

Diese Hypothese kann durchwegs bestatigt werden. Vor allem auf Plakaten, aber auch in
anderen Kanélen wird ausschlieBlich auf Mikl-Leitner gesetzt, haufig sogar génzlich ohne

politische Sachthemen, sondern mit Slogans, die bestimmte Werte darstellen.

H1.2: Kleinere Parteien bzw. Parteien in der Opposition nutzen in hohem Malle Negative

Campaigning
Diese Hypothese kann bestatigt werden, wobei sich das Ausmal} an Negative Campaigning

bei Griinen und NEOS in Grenzen hielt. Die Partei, die am auffélligsten NC betrieb, war die
FPO. Diese nutzten in fast jeder politischen Werbung eine Form von Attacken. Ob sie dies
auch nach der aktuellen Wahl so weiterbetreiben wird, muss festgestellt werden, gibt es doch

eine Arbeitsiibereinkunft mit der OVP und damit eine Mehrheit im Landtag.

H1.3: NEOS bewerben nach dem Konzept des Issue Ownerships Themen wie Transparenz,

Bildung und Umwelt

Auch diese Hypothese kann bestétigt werden. Auf den Wahlplakaten finden sich
ausschlieBlich jene Themen, die auch von den Befragten am ehesten den NEOS zuordnen.
Vor allem ,,gldserne Politik‘‘ wurde bei den NEOS besonders haufig angesprochen, teils

wurden dieselben Formulierungen wieder und wieder eingesetzt.

H1.4: Ein populistischer Wahlkampfstil findet sich in groBem AusmaR bei der FPO

Diese Hypothese kann bestatigt werden, jedoch mdisste sie erweitert werden: Denn auch die
OVP nutzte populistische Inhalte in ihrem Wahlkampf. Bei der FPO war sehr deutlich zu
erkennen, dass ein anti-elitarer, volksbezogener Wahlkampf gefuhrt wurde, vor allem auf
Plakaten wurde Mikl-Leitner als Stindenbock dargestellt und Birger:innen direkt
angesprochen. Jedoch nutzte auch die OVP Strategien, die als populistisch angesehen werden
konnen: Der besonders starke Fokus auf den Begriff Niederdsterreich (— Muttersprache
Niederdsterreich!), der ein einheitliches VVolk suggeriert und der Versuch, eine Gruppe in ein
schlechtes Licht zu riicken, wenn davor gewarnt wird, dass eine rot-blaue Regierung moglich

sei, wenn die ,,Falschen‘‘ zur Wahl gingen.
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9.2. FF2 und Hypothesengenerierung:

Hier klicken, um wieder nach oben zu springen.
FF2: Welche Effekte haben die unterschiedlichen Wahlkampfstile auf Personen?

Die auf Basis dieser Arbeit aufgestellten Hypothesen lauten wie folgt:

H2:
Eine Kandidat:innenzentrierung wird als sinnvoll erachtet, jedoch nur, wenn auch in einem
gewissen Male Inhalte dazu vermittelt werden und ein:e passende:r Spitzenkandidat:in

ausgewahlt wird.

H3:
Ein auf politische Sachthemen ausgelegter I1ssue-Wahlkampf wirkt motivierend und
uberzeugend, wenn jene Issues angesprochen werden, die mit der Partei und den

Spitzenkandidat:innen in Verbindung gebracht werden.

H4:
Attacken wirken demotivierend, besonders, wenn diese politisch nicht legitimiert sind oder

von groleren Parteien kommen, haben jedoch auch ein gewisses Mobilisierungspotenzial.

H5:

Populistische Wahlkampfe werden als unangemessen, manipulativ und durchschaubar
angesehen, bei einem bestimmten Wéhler:innenklientel kdnnte dieser Stil dennoch positive
Effekte wie Uberzeugung oder Wahlmotivation bewirken.

Kandidat:innenzentrierung

Die Strategie der OVP, die den Fokus auf Mikl-Leitner legte, wurde zwar verstanden und als
sinnvoll erachtet, jedoch fehlten den Teilnehmenden konkrete politische Inhalte, die fast
vollig verloren gingen. Wenn andere Parteien, wie die SPO den Fokus auf ihren
Spitzenkandidaten legten, wurde dies als unpassend gesehen, da dieser ganz und gar nicht als
politisches Zugpferd eingeschéatzt wurde. Landbauer wurde als passender Spitzenkandidat
angesehen, jedoch nur fiir das FPO-Wahler:innenklientel. Eine Kandidat:innenzentrierung
kann als Heuristik zu Wahler:innenstimmen fiihren, wenn sich Personen immer weniger zu
politischen Inhalten informieren wollen, was auch in der Literatur bestatigt werden kann.
Schnabl als unpassender Kandidat fuihrte eher zum Willen, sich nicht politisch zu engagieren
und demotiviert und unzuversichtlich zu Hause zu bleiben. Konkretes Wissen zu politischen

Inhalten konnte bei personenbezogenen Wahlkdmpfen nur sehr wenig ausgemacht werden.
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Issue-Wahlkampf

Ein auf politische Sachthemen fokussierter Wahlkampf wurde als tiberzeugend angesehen.
Issues anzusprechen stellte sich v.a. bei jenen Parteien, die mit gewissen Issues verbunden
werden, wie die Griinen mit der Umwelt oder die SPO bei Gesundheitsthemen als sinnvoll
heraus, jedoch darf der Fokus kein alleiniger sein. Auch den NEOS wurde nach dem Konzept
des Issue-Ownership eher Kompetenz im Bereich Korruptionsbekdmpfung attestiert als der
FPO. Ein Problem stellte jedoch die Verbindung von Themen mit Spitzenkandidat:innen dar:
Bei der SPO war dies Schnabl als alterer Mann mit weiRen Haaren, der fir Zukunft wirbt
sowie Collini, die schlicht niemand kannte. Ein konkretes Ansprechen von politischen
Themen, wie bei den Griinen fuhrte zu mehr Motivation, sich zu engagieren, auch Issue-
Voting wurde angesprochen. Wenn eine Partei gewisse Themen angesprochen hatte, konnten
diese auch der jeweiligen Partei zugeordnet werden, besonders, wenn Personen dieses Thema

selbst betrafen.

Negative-Campaigning

Das hdufige Attackieren anderer Parteien wurde besonders Kritisiert, wenn diese nicht
politisch legitimiert sind, also nur auf die Diskreditierung anderer Parteien abzielte. Hier
wurde haufig von einer Politikverdrossenheit gesprochen, die dadurch entsteht. Auch ein
Backlash-Effekt konnte gefunden werden, wenn die OVP als Regierungspartei andere
Parteien attackierte. Das ,,Kasperltheater [m(52)] **, das durch das gegenseitige Attackieren
entstehe, fuhrte bei vielen Personen zu deutlich weniger Motivation, sich selbst politisch zu
engagieren, jedoch wird andererseits auch erwahnt, dass die FPO mit ihrer Strategie der
Attacken viele Protestwéhler:innen abholt, und somit fur Stimmen sorgt. Wissen tiber
politische Inhalte wurde durch NC nicht erhoht, jedoch wurde Aufmerksamkeit auf die Partei

gerichtet, deren Wahlkampf dadurch teils deutlich besser erinnert wurde.

Populismus
Ein populistischer Wahlkampf wurde in den meisten Féllen als solcher erkannt und als

manipulativ und negativ angesehen. Die angesprochenen Bereiche wurden als unangemessen
(Klimakleber:innen in Niederdsterreich) oder nicht landespolitisch relevant (Inflation, Asyl)
angesehen. Auch die Nutzung der Landesfarbe Niederosterreichs der OVP wurde als
prépotent und unpassend angesehen. Jedoch wurde immer wieder festgestellt, wie sich
gesellschaftlich akzeptierte Aussagen verandern, was auch durch den Wahlkampf der FPO
maoglich werde. Auch das Mobilisieren von Wahler:innen konnte fir die FPO durch diese
Strategie funktioniert haben, wenn auch nicht fir alle Wéhler:innengruppen. Der Wahlkampf
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der OVP motivierte nicht, sich selbst zu engagieren. Die FPO erreichte durch ihren in
einfacher Sprache gehaltenen Wahlkampf, dass den Personen angesprochene Inhalte im Kopf
blieben und fiir Aufmerksamkeit sorgten.

10. Diskussion, Limitationen und Ausblick

Die vorliegende Arbeit bot eine sehr ausfiihrliche Moglichkeit, mit Wéhler:innen Gber einen
Wahlkampf zu sprechen, der zum Untersuchungszeitraum gerade aktuell und somit in den
Kopfen der Menschen relativ prasent war. Die Teilnehmenden waren motiviert, Giber den
Wahlkampf zu sprechen und grofteils entstanden daraus auch durchaus angeregte
Diskussionen. Teils wurde sogar angesprochen, dass diese Fokusgruppe auch der
ausschlaggebende Grund fir eine Wahler:innenstimme fir eine bestimmte Partei sein kann,
da man sich uber verschiedene Aspekte erst richtig bewusstwird. Dies zeigt die Wichtigkeit,
sich mit Wahlkdmpfen verschiedener Parteien auseinanderzusetzen. Denn die Professionalitét
des Wahlkampfes der FPO fiihrte dazu, dass dieser als sehr tiberzeugend fiir bestimmte
Wahler:innengruppen wirkt, jedoch auch deutliche negative Konsequenzen hat: Die Spaltung
der Gesellschaft in ,,ein Volk‘‘ und die ,,korrupten Eliten‘* ist eine Entwicklung, die nicht nur
in Osterreich zu erkennen ist und der gegengesteuert werden muss. Der Wahlkampf der OVP
war schlichtweg zu sehr auf Mikl-Leitner fokussiert, weswegen Sachthemen praktisch gar
nicht angesprochen wurden, der Spitzenkandidat der SPO stellte sich als groRe Schwéche
anstatt als Zugpferd fiir die Partei heraus. Griine und NEOS kénnen zwar in einigen Themen
punkten, jedoch sind sie entweder nicht présent genug oder fokussieren sich zu sehr auf

bestimmte Themen.

Insgesamt ist zu erkennen, dass sich die befragten Personen durchaus mit Politik beschéftigen,
was sich in teils sehr groRem Fachwissen widerspiegelte. Dieses Wissen war besonders groR,
die Diskussionen besonders angeregt in jener Gruppe, wo auch OVP-Gemeindepolitiker:innen
teilnahmen. Diesen war anzumerken, dass sie von ihrer Parteifarbe (schwarz!) gepragt waren,
dennoch wurden auch andere Parteien positiv bewertet, was die Notwendigkeit zeigt, sich auf
einer sachlichen Ebene und nicht immer parteipolitisch beeinflusst tiber gewisse Dinge zu
unterhalten, andere Meinungen zu akzeptieren. Eine interessante Diskussion entstand vor
allem in jenen Gruppen, in denen unterschiedliche Meinungen aufeinandertrafen, wo politisch

interessiert mit politisch weniger interessiert, links mit rechts oder jung mit alt diskutierten.

Dennoch gab es einige Aspekte, die in der vorliegenden Arbeit besser gemacht hétten,

kénnen. Zum einen gab es das methodische Problem, die Stimmen den aufgenommenen
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Personen zuzuordnen. Dies wurde geldst, indem viele Passagen haufiger angehért wurden,
héatte jedoch einfacher gehandhabt werden kdnnen, wenn den Teilnehmenden die Bitte erteilt
worden ware, sich 6fter mit dem Vornamen anzusprechen. Das hatte wohl auch verhindert,
dass Diskussionen immer wieder sehr weit vom eigentlichen Thema abschweiften und tber
Klatsch und Tratsch aus dem Dorf gesprochen wurde. Dies war jedoch meiner Meinung nach
fast notwendig, denn aus diese Gesprachen konnten dennoch viele Erkenntnisse zwischen den
Zeilen abgelesen werden, die dann doch das Thema wieder betrafen. Eine deutliche
Limitation zeigt sich daran, dass der grote Effekt, der gefunden wurde, Einstellungen zu
bestimmten Aspekten war. Verhaltens- und Wissenseffekte wurden zwar auch gefunden, dies
jedoch nicht in dem Ausmal? von Einstellungen. Verhaltensanderungen von Wahlkampfstilen
kénnten in Experimenten besser nachgewiesen werden, Wissenszuwachs oder -abnahme
mittels Fragebdgen, die Personen vor und nach dem Wahlkampf beantworten. Gerade beim
Thema Wissen hétte es sich zusétzlich angeboten, einen, zumindest einseitigen, Fragebogen
an den vorhandenen Fragebogen anzuhdngen, um politisches Wissen abzufragen. In einer
Gruppe kam es zu einem ein Missverstandnis, die Diskussion dauerte nicht wie in der Gruppe
erwartet eine viertel Stunde, sondern langer, was dazu flhrte, dass diese Diskussion etwas
rasch gefuihrt wurde. Eine weitere Limitation bestand darin, dass als Stimulus-Material fir die
SPO kein vergleichbares Video mit den anderen Parteien genutzt werden konnte. Dies lag
daran, dass die SPO zum Zeitpunkt der Erstellung des Leitfadens noch kein passendes Video
auf ihrem Kanal gepostet hatte. Dennoch waren auch die Erkenntnisse (iber das, schlieBlich

gezeigte, langere Video Uber Franz Schnabl sehr aussagekréftig.

Die vorliegende Arbeit bietet viele Mdglichkeiten, zukiinftige Arbeiten anzuregen. Zum einen
konnten demografische Variablen wie Alter, Wohnort oder politische Einstellungen in
quantitativen Untersuchungen untersucht werden, wie und ob sich diese tatsachlich signifikant
auf rezipierte Kanale auswirken. Eine weitere Untersuchung ware zu verschiedenen Kandlen
sinnvoll: Welchen Effekt hat es, wenn Personen ihre Information ausschlieBlich tiber TV und
Radio oder iber Social Media und das Internet einholen? Wirken Wahlkampfstile dann
anders? Anhand der nachsten Wahl, bei der die FPO voraussichtlich in einer ganz anderen
Position agieren wird, kdnnte analysiert werden, inwiefern sie weiterhin auf die Strategie
setzt, andere Parteien fast durchwegs anzugreifen oder ob sich der Wahlkampf der FPO

tatsachlich andert.

Zu guter Letzt sollen am Abschluss dieser Arbeit einige Empfehlungen an die Parteien

gegeben werden, die dazu dienen kdnnen, ein besseres politisches Miteinander zu entwickeln:
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OvP
Die Starke im Land und das Vertrauen in die Partei muss genutzt werden. Diese durfen jedoch
nicht leichtfertig verspielt werden, indem keine Sachthemen genannt werden und ein teils sehr

populistischer Wahlkampfstil gefiihrt wird, der die Birger:innen enttauscht.

SPO

Die SPO kann einen erganzenden Teil zur OVP liefern, indem sie ihre Positionen zu
Gesundheitspolitik und Sozialem generell nutzt. Die Zukunftsplane missen jedoch in
passenden Kampagnen und einem:r passenden Spitzenkandidaten:in an die Wabhler:innen

vermittelt werden, der diese auch glaubwirdig vertreten kann.

FPO

Die FPO polarisiert mit ihren Themen. Dies konnte dazu genutzt werden, mehr Personen zu
politischem Interesse zu bewegen und zu mobilisieren. Denn es gibt eine groRRe Anzahl an
Menschen, die vom aktuellen Stand enttduscht sind. Parteien, die diese Personen auffangen
sind wichtig, durfen damit aber keine Politik gegen bestimmte andere Gruppen machen, z.B.

gegen Asylwerber:innen.

Die Griinen

Das Thema Umwelt ist eines, das angegangen werden muss. Daflr stehen die Griinen und
prasentieren sich so auch. Damit ihr Einfluss in umweltpolitischen Themen groRer werden
kann, ist es jedoch auch notwendig, sich deutlicher zu anderen Themen zu positionieren, die

auch nicht-klassische Griin-Wahler:innen tberzeugen kénnen, ihnen die Stimme zu geben.

NEOS

NEOS bewerben Transparenz und weniger Parteienforderung. Dies sind Themen, die in
Zeiten von Korruptionsskandalen von duBerster Wichtigkeit sind. Dennoch gilt es fir sie,
damit eine groRere Personenzahl zu erreichen. Dies konnte gelingen, indem die
Spitzenkandidat:in bekannter gemacht wird und der Wahlkampf auch weniger auf die

Zielgruppe der mittleren Stadt- sowie Stadtrandbevélkerung auszulegen.

Generell ist jener Absatz, mit dem die Arbeit beendet werden soll, eine Aufforderung an alle

Parteien und ein Aspekt, der in vielen Gruppen genannt wurde:

Jeder Mensch, jede Partei vertritt verschiedene Meinungen. Diese sind, egal welche
Parteizugehdrigkeit besteht, anzuhdren. Es geht um Kompromisse, die zwischen
verschiedenen Partner:innen geschlossen werden missen, es geht um das Zusammenarbeiten

und Erarbeiten politischer Inhalte, die in Abstimmung miteinander ausgearbeitet werden.
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Meinungen nicht zu akzeptieren, weil sie von einer anderen Partei stammen, flhrt zu einer
noch gespalteneren Gesellschaft. Mit dieser Arbeit soll ein Schritt dazu geliefert werden, die
Ansichten von Burger:innen zu prasentieren, sodass auf diese flr grofieres politisches

Vertrauen in der zuklnftigen Regierungsarbeit eingegangen werden kann.
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Anhang

Kategoriensystem der qualitativen Inhaltsanalyse (hier wieder nach oben)

Kategorie (nach)

Populismus

(Anton & Baptista, 2022,
S. 125; Lewandowsky,
2022, S. 18-21, 62;
Marquart, 2013, S. 353,
354; Rooduijn & Pauwels,
2011, S. 1275, 1276)

e Anti-Eliten-Aussagen

e Aussagen, die ein einheitliches Volk oder einheitlichen
Volkswillen suggerieren

e Aufmerksamkeitserregende Aussagen

e Schiiren von Feindbildern

e Konstruieren von In- und Out-Groups

e Aufwerfen von simplen Losungen zu
gesellschaftlichen Problemen

,»Die Wahrheit ist den Biirgern zumutbar. [...] Der Missbrauch
von Steuergeld auf Kosten von Familien, Arbeitern und
Senioren muss ein Ende nehmen. Der 29. Janner bringt die
Entscheidung. Jede einzelne Stimme entscheidet iiber die
Verdnderung (fpoe-noe.at, 2023b).*

FPOE-NOEAT

FPO®

Die Menschen vor
} Teuerung schutzen!

Keine Erhéhung von Abgaben & Gebiihren
@ Amtlicher Preisstopp fiir Strom & Heizen!
(¥ Obergrenze fiir Benzin & Diesel:

1,20 Euro sind genug!

UDO LANDBAUER
/A FPO-Landesparteiobmann

2 a
(fpoe-noe.at, 2023c)

Negative Campaigning

(Lau & Rovner, 2009, S.
290; Ude & Wendorf,
2018, S. 176-178)

e Inhaltliche Attacken auf politische Gegner:innen
e Attacken auf personliche Attribute oder Charakterziige
politischer Gegner:innen
e Kritik an aktuellen, zukiinftig geplanten oder
vergangenen politischen Aktivititen anderer
Kandidierenden
,,Mikl-Leitner hat recht. Auf die OVP ist Verlass, denn sie liegt
verldsslich daneben (fpoe-noe.at, 2023a)

ES GEHT AUCH SICHER
©FPO| UDO LANDBAUER

UDO-LANDBAUER AT

(heute.at, 2023)

[FIPOS
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Issue-Wahlkampf

(Lachat, 2014, S. 727,
Petitpas & Sciarini, 2022,
S. 231, 232)

e Erwihnen von konkreten politischen Sachthemen und
Prisentieren von Losungsansétzen

e Fokus auf,,geownte* Issues, also solchen Themen, die
mit der Partei in Verbindung gebracht werden

e Betonen, dass die eigene Partei in bestimmten Issues
bessere politische Inhalte anbietet als andere Parteien

,,Nun muss Schluss sein mit den Ausreden — die Mittel miissen
rasch vom Land {ibernommen und giinstige Tickets wie eine
79 Euro-Jahreskarte fiir alle Studierende, sowie generell
giinstigere Tickets fiir unsere Pendler:innen umgesetzt werden
(noe.gruene.at, 2022a)

:
so sind wir.

(red/ ORF at/Agenturen, 2023)

Kandidat:innenzentrierung

(Faas & Klingelhofer,
2022, S. 1509-1512;
Meditz & Siackl, 2018, S.
114-116)

Meditz 114, 115

Faas 1509-1512

e Fokus auf Kandidat:innen auf Plakaten; Online-
Inhalten oder auf Social Media

e Deutliche Dominanz der Kandidat:innen, auch wenn
dazu Sachthemen genannt werden

e Oftmalige bildhafte Darstellung oder textliche
Nennung der Kandidat:innen

e Betonung von charakterlichen oder politischen Stirken
von Kandidat:innen

" TR o gt
..

.

SEIN
Il?andeshaupwtjsgu.

Johanma Mit-Leitner

(red/ ORF at/Agenturen, 2023)
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Gruppe 1

Ich: Liebe alle, vielen Dank, dass ihr euch Zeit genommen habt, um mir bei meiner
Masterarbeit zu helfen. Ich werde euch jetzt anhand von einem Leitfaden Fragen stellen. Wo
dann hoffentlich ein gutes Gespréch iber den Wahlkampf in Niederdsterreich geben wird.
Danach werde ich die Diskussion auch transkribieren und auswerten. Ihr seid alle
anonymisiert, weswegen man dann nicht mehr nachverfolgen kann, wer was gesagt hat. Habt

ihr noch Fragen bevor es losgeht?

m(23): Transkribierst du es nur oder verwendest du die Aufnahmen auch?
Ich: ich verwende dann nur die Transkription fur die Arbeit.

m(23): Das heif3t ich kann jeden Blddsinn sagen!

Ich: Du kannst sagen, was du willst, alles, was dir im Kopf liegt.

m(23): Guter Mann.

Ich: Man kann dann auch nicht zurlickverfolgen, dass du das gesagt hast.
m(23): Guter Mann!

Ich: Ok. Uber welche Kanale und wie habt ihr den diesjahrigen Wahlkampf bis jetzt verfolgt?
m(23): 024!

m(25): Was war die erste Frage?

Ich: Uber welche Kanile, also Zeitungen, online, SM, hast du den Wahlkampf bis jetzt

verfolgt?

m(25): eigentlich tbers Fernsehen, Nachrichten.
m(24): Bei mir ORF, ORF News. Online Nachrichten
w(23): Online. Internet.

m(25): Ich habe die Wahlplakate gesehen.

m(23): Ich habe ausschliel3lich Youtube geschaut.

Ich: Die Kanéle von den Parteien?
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m(23): Na, nur OE24 und ORF OO. Hahaha!

Ich: Es geht hier um die NO Wahl!

m(23): Ja die haben Gber die NO Wahl berichtet!

m(25): OK, fair enough!

Ich: Und habt ihr den mehr oder weniger als andere Wahlkampfe verfolgt bis jetzt?
m(23): Weniger.

w(23): Als andere Wahlkampfe in Niederdsterreich oder generell?

Ich: Beides.

m(25): Also sicher weniger als Wahlkampfe irgendwo anders auf...

w(23): Bundesebene.

Ich: Ist euch der Wahlkampf weniger wichtig oder glaubt ihr, dass es auf Bundesebene

wichtiger ist als Landtagswahlkampfe?

m(25): Ich glaube in vielen Landern waren die Bundeswahlkampfe wichtiger, aber in

Osterreich haben die Landeswahlkampfe auch eine groRe Bedeutung.

m(23): Ich glaube es ist einfach wichtiger als normalerweise, weil es die erste so wirkliche

Vorwahl ist fur die Nationalratswahlen
Ich: Ja.

m(25): Ich wollte das auch gerade sagen, weil bis jetzt war es eigentlich oft so, dass sich die
Lander mehr oder weniger nach dem Bund gerichtet haben und wenn da so gewahlt wie im
Bund... Aber dieses Mal konnte es vielleicht umgekehrt oder richtungsweisend fiir generell
die Stimmung im Bund und dann gegebenenfalls spatere Wahlen sein.

m(24): Aber man muss auch am Boden der Tatsachen bleiben. Es ist nicht wahrscheinlich,
dass die OVP abgewahlt wird, das heiRt es bleibt ein schwarzes Bundesland und das ist, was

am Ende des Tages das wichtigste ist fiir die Bundespolitik

Ich: Konnt ihr euch an besondere Ereignisse im Wahlkampf bis jetzt erinnern? Oder wenn ihr
euch jetzt zusammenfassend die ersten 2 Wochen oder so an den Wahlkampf erinnert, was

waurdet ihr dariber sagen?
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m(25): Also im Wahlkampf selber kann ich mich nicht an irgendwelche Besonderheiten

erinnern. Aber an diverse Sager von der Frau Landeshauptfrau im Vorfeld.
Ich: Zum Beispiel?

m(25): Dass das rote Gsindl und irgendwas mit den Ballkleidern war auch lustig, dass man

nicht 7 Ballkleider braucht oder sowas.
Ich: Genau.
m(23): War die Mikl-Leitner ein bisschen ungut wahrend dem Wahlkampf oder was?

m(25): Na eher davor hat sie bléde Meldungen geschoben, die zumindest meiner Meinung

nach eines Landeshauptmann/frau nicht wirdig sind. Gehdort sich einfach nicht.
m(23): Aber so fur Mikl-Leitner untypisch komisch oder eher Mikl-Leitner halt??
m(25): Das weil} ich nicht, das kann ich nicht beurteilen, haha.

Ich: Die erste Partei tiber die ich gerne mit euch reden wiirde, ist eh die OVP.

DO: Ich habe noch zur letzten Frage etwas zu sagen. Und zwar, das was ich, was mir
aufgefallen ist, dass die Mikl-Leitner gefordert hat, dass man die ganzen Leute, die sich auf
die Strallen kleben, dass man die einsperren soll, obwohl das in Niederdsterreich noch kein
einziges Mal vorgekommen ist, sondern nur in Wien. Und, dass glaube ich auch nicht
absehbar ist, dass das in Niederdsterreich in der naheren Zukunft passiert. Das heif3t, sie hat
ein Ereignis aus Wien genommen, was eigentlich tberhaupt nicht ihr Wahlkampfgebiet ist.
Und hat irgendwie ein bisschen um das wertend zu formulieren, Angstmache in
Niederosterreich betrieben mit Ereignissen, die in Wien passiert sind. Also das ist mir in

Erinnerung geblieben.

m(25): Dabei kdnnte man sich bei uns in St. Pélten am Europaplatz auch super anpicken und

den kompletten Verkehr lahmlegen dort!

m(25): Ja.

Ich: Das stimmt!

m(25): Fir alle Kremser hier, der Europaplatz ist ein fetter Kreisverkehr
Ich: Da wiirde das sicher gut funktionieren

m(23): Danke.
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w(23): Ich kann mich auch noch an ein konkretes Ereignis erinnern! Und zwar, dass die
Grinen irgendwo ein Karussel mit dem Rad angetrieben haben. So als Gag. Fand ich ein
bisschen skurill.

Ich: Passend zur grinen Umweltpolitik.

m(23): Wer ist Uberhaupt Spitzenkandidat bei den Griinen? Bei denen habe ich irgendwie gar

nichts gehort.

Ich: Ja das kommt schon noch. Ich gehe eh mit euch alle Parteien durch. Zundchst mdchte ich
euch Wahlplakate von der OVP zeigen. Wenn ich das jetzt hier durchgebe, prasentiert in
einem groRen Raum, hat der Politiker von der OVP die Wahlplakate prasentiert, wenn ihr

euch die kurz anschauen konntet, das ware gut.
m(25): Darf ich gleich was sagen dazu?
Ich: Natdrlich, gerne!

m(25): Ich finde das irgendwie total komisch, dass da dieser Mann da in der Mitte steht, von
dem ich ehrlich gesagt keine Ahnung habe, wer das ist. Und eigentlich nur, also nattrlich gibt
es rundherum die Werbeplakate, wo die Mikl-Leitner drauf ist, aber das der Typ einfach so

mehr oder weniger zufallig und willkdrlich da in der Mitte steht.
m(25): Der schaut aus wie der AufRenminister, Schallenberg.

m(25): Nein, ich finde der schaut aus wie dieser... Woginger... der schaut doch auch so aus.
Gut also jedenfalls wurscht, wie er ausschaut, aber ich finde es halt irgendwie komisch, weil
gerade, wenn man einen Wahlkampf fiihrt, der sehr personenzentriert ist, wie ihn ja die OVP
fuhrt, finde ich es etwas seltsam, dass dann nicht die Mikl-Leitner im Zentrum steht.

w(23): Woher kommt dieses Bild tiberhaupt?

Ich: Das ist von der offiziellen Préasentation von den Wahlplakaten von der OVP. Und das
passt perfekt zu meiner ersten Frage: Findet ihr es passend, dass die OVP im Wahlkampf

hauptsachlich auf die amtierende Landeshauptfrau setzt?

m(23): Gute Wahlplakate, haha. Ja, macht schon Sinn, weil mit der Kontroverse und wie die
Bundespartei abschneidet bei Umfragen, ist es wahrscheinlich eine gute Strategie, sich ein

bisschen davon zu distanzieren und sich auf die Mikl-Leitner fokussiert

m(25): Finde ich auch.
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m(25): Ja, ich auch. Ich glaube auch, dass das die Strategie ist. Also ich wirde jetzt nicht auf

jedes Wahlplakat ganz groR OVP draufschreiben.

m(24): Das tun sie auch nicht, ich muss ehrlich sagen, die machen Werbung einfach fiir ah es
findet eine Wahl statt, aber es konnte auch jede andere Partei sein, es ist kein Inhalt da drauf.
Ich weil3 nicht, was sie machen wollen. Es geht um die Zukunft. Das ist in der Politik wichtig!

m(25): Und um Niederdsterreich! Und um Jetzt!
m(25): Es geht um Niederdsterreich, weil es ist alles so blau-gelb.
m(25): Das konnte jede Partei sein.

m(25): Also, wenn man das von der Weite betrachtet, ohne naher hinzuschauen, wiisste man
weder, dass es um die OVP geht, noch, dass es um die Mikl-Leitner geht. Sondern eben, dass

dieses Niederosterreich im Vordergrund steht.
Ich: Interessant.
m(25): Konnten auch Fotos vom IKEA sein.

m(23): Aber das hat die OO Nachrichtenexpertentante auch gesagt, dass die OVP die
Einzigen sind, die sich so wirklich hauptsachlich daflr aussprechen, dass es Niederdsterreich
Wahlen sind und nicht Bundeswahlen, dass das sehr separat sein sollte und dass die Mikl-
Leitner im Vordergrund steht und nicht die OVP selber. Die haben da wirklich glaube ich
alles unternommen, um sich von der Bundespartei zu distanzieren und sich auch von

Bundeswahlen allgemein zu distanzieren. Dass das nur Niederdsterreich Wabhlen sind.

Ich: Ja. Und Hat euch Mikl-Leitner im Wahlkampf bis jetzt (iberzeugt, wenn es fast nur um
sie geht im Wahlkampf von der OVP?

m(25): Ehrlich gesagt nicht.

m(24): Nein. Also sie hat mich im Vorhinein schon nicht Giberzeugen kénnen. Und im
Wahlkampf hat sie bisher nicht so etwas weltbewegendes getan, das meine Meinung geéndert
hatte.

m(25): Ganz schlimm war ja dieser Wahlkampfauftakt, wo sie sich hingestellt hat und gesagt
hat, es geht um VIEL, es geht um SEHR VIEL. Also das war... Es hétte dramatisch wirken

sollen, aber es war einfach nur, ich habe mir an den Kopf gegriffen und gedacht, was soll das?
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m(25): Also der Wahlkampf per se hat mich jetzt nicht Gberzeugt. Aber wenn ich jetzt an ihre
Amtszeit denke, dann fallen mir jetzt auf die Schnelle auch nicht wirklich irgendwelche
grolRen Skandale ein. Also, wenn sie uberzeugt, dann durch ihre Arbeit, aber der Wahlkampf

ist nicht so auBergewdhnlich jetzt, eigentlich.

w(23): Ich habe ein Interview mit ihr gelesen, aber kann mich nicht mehr so genau an den
Inhalt erinnern, aber ich weild noch, dass ich danach nicht sehr Giberzeugt von ihr war, weil sie
eigentlich nicht wirklich tber Inhalte gesprochen hat, sondern nur Gber eventuell was sie nicht
alles schon gemacht haben aber nicht, was sie noch machen wollen. Und sie war nicht

besonders sympathisch in dem Interview.

Ich: Kénnt ihr euch an irgendwelche Themen erinnern, was die OVP im Wahlkampf

angesprochen hat?
m(25): Ja, die Klimakleber.
w(23): Kindergartenplatze

m(24): Sie brauchen mehr Personal im Gesundheitswesen, aber wollen die halt aus dem
Ausland holen und die anderen Parteien sind der Auffassung, dass man erst die Umstande

verbessern sollte. Und dann wiirden sich in Osterreich alleine schon mehr Personen finden.

Ich: Und findet ihr, sie hat mit den angesprochenen Themen recht? Kindergartenpléatze,

Pflegepersonal, Klimakleber?

m(24): Das sind alles sehr aktuelle Themen, aber wenn es halt keine Klimakleber gibt in

Niederdsterreich, ist es halt ein bisschen sinnbefreit, sich so dartiber aufzuregen.

m(25): Ich finde auch, dass das mit den Kindergartenplatzen und Pflege, ja, sicher hat seine
Berechtigung. Das mit den Klimaklebern ist halt so ein typischer Stimmenfang irgendwie,
weil ich lehne mich so weit aus dem Fenster zu sagen, dass die meisten OVP-Wahler diese
KLimaproteste nicht unterstiitzen und dass du halt, wenn du sagst, ja die gehéren alle
eingesperrt und ich weil3 nicht was, obwohl es 1. eine friedliche Form des Protestes ist und 2.
es in Niederosterreich keine Félle davon gegeben hat. Ist das halt einfach nur so eine

Stimmenfangerei.

w(23): Ja, ich glaube sie hat damit argumentiert, dass so viele Pendler:innen auch nach Wien
reinfahren und dass es deswegen Niederdsterreich betrifft, aber gleichzeitig wirde dann ja

auch der Ausbau von Infrastruktur, Verkehrsinfrastruktur wirde ja auch
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Niederosterreicher:innen betreffen. Und das setzen sie ja auch nicht um. Die Argumentation

macht einfach keinen Sinn.

Ich: Jetzt zeige ich euch ein Video von der OVP, das sie auf Social Media gepostet haben.

Auf ihrem Niederosterreichischem Instagram Kanal.
VIDEO WIRD GEZEIGT

*Allgemeine Erheiterung*

Ich: Was sind eure ersten Eindriicke davon?

m(24): Ist ein klares Feindbild, das geschaffen werden soll. Wollen Sie wie es jetzt ist oder
wollen Sie die anderen ,,extremen Parteien" links und rechts. Darum zeigen wir lieber eine
Landeshauptfrau, die stolz an Soldaten vorbeimarschiert und mit scheinbar wichtigen Leuten

aus dem Leben spricht. So volksnah.

m(25): Und was auch witzig ist, dass wieder dieser Spruch war: Wollt ihr: blau-rot oder wollt
ihr blau-gelb? Es steht nicht, wollt inr OVP, wollt inr Mikl-Leitner, sondern blau-gelb, wieder
dieser Fokus auf Niederdsterreich und nicht auf die eigene Partei eigentlich.

m(24): Aber da ist die Frage, ich will ja kein blau-rot, aber dann blau zu wollen ist eh ok?

Also es ist ok, dass man was Blaues hat?
m(25): Also du meinst, es ist ein versteckter Hint, so dass sie...

m(24): Nein, glaube ich nicht unbedingt, aber ich will blau-gelb fiir Niederdsterreich wéhlen,

das tut ja jede Partei. Das heif8t wenn ich jede Partei wéhle, tue ich etwas flr blau-gelb oder?

w(23): Das Ziel ist halt auch, dass die OVP so dargestellt wird, als ob OVP und blau-gelb halt
ein Ding war, weil Niederosterreich ist OVP, das wird schon so vorausgesetzt, dass das

zusammengehort.
DO: Ich glaube auch, dass sie glauben, dass sie die beste Partei sind.
m(23): Hast du gesagt, dass das auf Instagram geschaltet wurde?

Ich: Ja.
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m(23): Ganz ehrlich, wenn man da den Kontext nicht ganz kennt und nur so halbert hinschaut,
wie man das bei allem bei Instagram nur so halbert hinschaut, kdnnte man aus dem ganzen

auch schlieRen aus dem ganzen blau-gelb Gerede, dass das irgendein Ukraine Video ist.
Ich: Ja, das stimmt, auch mit der dramatischen Musik im Hintergrund.

m(23): Dann wenn sie noch an Soldaten vorbeimarschiert, wenn du da nur so halbert

hinschaust, ich sag's dir!

Ich: Wiirde euch jetzt so ein Video, wie die OVP das gepostet hat, motivieren, euch selbst zu
engagieren und die Leute von einem bestimmten Thema oder von einer Partei zu iberzeugen?

Selber auf die Strale zu gehen, mit Leuten zu reden.
w(23): Nein

m(25): Nein

m(24): Nein.

m(25): Muss ich sie da von der OVP iiberzeugen??
Ich: In dem Fall schon.

m(25): Ja, dann nicht. Aber es wére gefundenes Fressen dafir, wenn ich die Leute von einer

anderen Partei (berzeugen musste.

Ich: Ja, verstehen. OK. Dann kommen wir zur ndchsten Partei, den NEOS. Ein relativ
kontrarer Wahlkampf, den die fuhren. Was habt ihr bis jetzt vom Wahlkampf von den NEOS

mitbekommen? Habt ihr was mitbekommen vom Wahlkampf von den NEOS?

m(24): Gar nichts, ich weil3 nicht einmal, wer der Spitzenkandidat von denen waére.

Ich: Interessant, weil meine n&chste Frage ist, konnt ihr mir den Spitzenkandidat von den
NEOS nennen?

m(23): Ja, das ist so eine Frau, ich habe ein 024 Video angeschaut, da ging es nur um die.
Ich: OK, und was ist in dem Video vorgekommen?

m(23): Die hat tiber ihre Wahlplakate geredet oder sowas, ich hab nur so halbert hingeschaut,

es war nicht so interessant, ein bisschen langweilig.
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Ich: Kannst du dich an die Wahlplakate noch erinnern, die sie prasentiert hat?

m(23): Irgendwas ist draufgestanden und ihr Gesicht war oben. Die hat halt so geplaudert von
wegen, dass es eh dezent wurscht ist, weil die OVP wieder gewinnt. Das war so die
Kernaussage von dem Ganzen 5 Minuten Gerede da. Und dass wiitend ist, und deswegen ist
sie Spitzenkandidatin von den NEQOS, weil sie so enttauscht ist von der zurzeitigen Politik.

Ich: Das heif3t von euch weil3 niemand, wie die Spitzenkandidatin heif3t?

m(25): Ich wisste nicht einmal, dass es eine Frau ist.

w(23): Nein.

m(25): Nein.

Ich: Die heift Indra Collini, wenn ihr den Namen schon einmal gehért habt vielleicht.
m(25): Nein.

Ich: Wenn man sich den Wahlkampf von den NEOS ist da auch ein deutlicher Unterschied
zur OVP, weil die ihren Fokus mehr auf bestimmte Themen legen. Habt ihr von Themen

etwas mitbekommen, die die NEOS ansprechen? Auf Wahklplakaten oder Social Media?

m(23): FXXX, das war alles im OE24 Video... Wenn ich gewusst hatte, dass es eine

Stundenwiederholung geben wiirde!!!
Haha!!!
m(25): Nein, eigentlich nicht.

Ich: Also der Wahlkampf unterscheidet sich nicht wirklich von bundespolitischen Themen,
die die NEOS ansprechen. Es geht vor allem um Transparenz, Korruption, Bildung, um

saubere Energie und Umwelt und um eine liberale Wirtschaft.
m(23): Wie haben die NEOS bei den letzten Niederdsterreich Wahlen abgeschnitten?

Ich: Sie haben ungefahr 5% geschafft und sind da als NEOS das erste Mal angetreten, sie
haben in den 90ern als LIF, die haben sich dann aufgespalten, weiterentwickelt und dann
2018 das erste Mal als NEOS angetreteten und ungefédhr um die 5% und ein paar Mandate
auch erreicht. Ok. Also von den Themen Transparenz, Bildung, Umwelt, Wirtschaft von den

NEOS habt ihr noch nicht wirklich viel mitbekommen?
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m(25): Also jetzt explizit auf den Wahlkampf fokussiert nicht, aber von der Bundespolitik
und generell von den letzten Jahren ist es jetzt nicht verwunderlich, dass sie darauf setzen

weiterhin.

Ich: Und haltet ihr die NEOS in diesen Bereichen fur kompetent? Verglichen mit anderen
Parteien flr kompetenter?

m(25): Ich weil} jetzt nicht, ob kompetent, aber irgendwie teilweise zumindest glaubwirdiger

als andere Parteien

m(24): Die Glaubwirdigkeit kommt halt daher, dass sie bisher noch nicht irgendwas

verbocken konnten. Sie haben noch nicht so viel gehabt.

m(23): Ich glaube, das ist schwierig zu beurteilen, wie kompetent NEOS wirklich ist, weil sie

noch nie wirklich in einer Lage waren, wo sie etwas gut oder schlecht hatten machen kénnen.
Ich: Ich habe euch hier auch die Wahlplakate mitgebracht.

m(23): Und deswegen haben sie ja auch noch nichts Gutes oder Schlechtes gemacht, weil sie

sich noch nie wirklich beweisen haben mussen.

m(25): Ja, ich glaube, in Salzburg sitzen sie in der Landesregierung und in Wien auch.
m(23): In Salzburg, wirklich?

m(25): Ja, ich glaube Salzburg ist OVP-Griine-NEOS.

m(23): OVP-Griine-NEOS ist in Salzburg nicht OVP-FPO oder so?
m(25): Nein, das gibt es nirgendwo.

m(23): Doch, in Ober6sterreich gibt es das doch auch, oder?

m(25): Ja stimmt, in Oberdsterreich, ja stimmt, du hast Recht.
m(23): Ist in Salzburg wirklich nicht die FPO?

m(25): Nein.

Ich: Ich glaube, in Salzburg ist SPO-NEOS-... oder ist OVP-NEOS?
m(24): In Salzburg ist eine Dreierkoalition.

m(25): Aber mit der OVP, oder?
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Ich: Ich glaube, OVP-NEOS-Griine. Und in Niederdsterreich und Oberdsterreich ist ja immer
noch das Proporzsystem, das heif3t, wenn du eine gewisse Mandatszahl hast, kriegst du einen
Sitz in der Landesregierung.

m(25): Ah.

Ich: Und eigentlich ist es in Wien ja auch so und deswegen gibt es trotzdem Koalitionen weil
Wien gleichzeitig eine Stadt und ein Land ist. Und deswegen gibt es in Wien diese nichts-

amtsfilhrenden Stadtrate. Was die FPO immer da bekommt.

m(23): Sind das die, die dann nichts machen, aber trotzdem noch so Abgeordnetengehalt

beziehen?

Ich: Ja, also sie sind offiziell Mitglied von der Landesregierung, aber sie habe kein

Stimmrecht oder so.

m(23): Ah. Und was machen die dann den ganzen Tag?
Ich: Ja, gute Frage.

m(25): Chillen.

Ich: Sie sind nicht-amtsflihrende Stadtrate.

m(23): Sind die dann basically arbeitslos? Hahaha

m(25): Sie sind schon in einem Arbeitsverhaltnis und werden bezahlt, sie missen halt nichts

dafr tun.

m(23): Ja eh.

m(25): Das ist das Gegenteil von arbeitslos!
m(23): Sozialschmarotzer sind das!
Hahahaha.

Ich: Und wenn die NEOS jetzt solche Sachen ansprechen wie innovativere Padagogik, bessere
Bildungsverhéltnisse, weniger staatliche Regulierung in der Wirtschaft, mehr Klimaschutz
oder auch so Sachen wie Parteienférderung kirzen und mehr Transparenz grundsatzlich in der
Landespolitik. Findet ihr die NEOS haben damit Recht?

m(24): Recht haben sie.
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w(23): Ich frage mich, wie weniger staatliche Regulierung mit Klimaschutz zusammenpasst.
m(25): Das habe ich mir auch gerade gedacht, das ist ein bisschen schwer.

w(23): Das wirkt nicht sehr glaubwiirdig, dass sind einfach unter diesen Stichworten kann
man jetzt auch nicht so viel vorstellen, das kann man leicht einmal in den Raum werfen. Aber

die Frage ist, was sie konkret, welche MaRnahmen sie konkret setzen

Ich: Wie sie zb Klimaschutz und weniger staatliche Regulierung vereinbaren wollen?
w(23): Ja.

Ich: Verstehe.

m(25): Also ich glaube, sie wollen das sicher Uber finanzielle Anreize und sowas machen,
dass die Leute nicht dazu gezwungen werden, aktiv Klimaschutz zu betreiben, sondern, dass
es einfach attraktiver ist, klimaschitzend zu leben.

w(23): Ja, aber so wird man das Klima nie genug schitzen kdnnen, nur ber diese

Mechanismen.
m(25): Ja voll.

w(23): Also dann ist ihr Klimaschutzargument einfach nicht glaubwiirdig, zumindest fiir mich

nicht.

m(25): Ja, das passt auch zur Partei, dass es eine sehr neoliberale Sichtweise, sie bleiben
glaube ich dem Parteischema treu.

Ich: Verstehe. Dann zeige ich euch jetzt noch zu den NEOS ein Video, das sie auf Social

Media gepostet haben, auch wieder auf Instagram.
VIDEO WIRD GEZEIGT
Ich: Jetzt spricht sie euch mal direkt an.

m(24): Meine erste Frage ist, ist sie Arztin? Sie sieht namlich ein bisschen so aus wie die

Pamela.
m(25): Wollte ich auch schon sagen!
Hahahaha.

Ich: Findet ihr so ein Video motivierender, wenn sie direkt dich anspricht?
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m(24): Ja.
w(23): Ja

m(25): Ich hitte es jetzt auch gesagt, wenn man es mit dem OVP Video von vorher
vergleichen, ist es auf jeden Fall besser, weil das OVP Video im Prinzip nichtssagend war.
Und da hast du zumindest so diesen Versuch einer personlichen, dass sie dich personlich

ansprechen und dich involvieren wollen.

m(24): Aber das kaufe ich ihr nicht ab, weil die Mé&chtigen sollen nicht im Mittelpunkt stehen,

sondern ich selbst und das ist ja dann trotzdem nicht die Wahrheit, das wird nie passieren.

m(25): Aber unabhéngig von dem motivierend finde ich auch witzig, dass sie eben
Transparenz und Antikorruption und ich weif3 nicht was alles in den VVordergrund stellen, weil
das ja zumindest meines Erachtens nach in Niederdsterreich per se im Bundesland ja in den
letzten Jahren kein Problem gab, oder es ware mir jetzt zumindest nicht bewusst. Sondern
dass das eigentlich auch bundespolitische Themen sind, Themen, die sich auch Budnesebene
abgespielt haben und die man jetzt nutzt, um Landeswahlkampf zu machen.

m(25): Ja. Also das, was mir auch aufgefallen ist im Vergleich zum OVP Video ist, dass
zumindest gewisse Inhalte genannt wurden, was man im Wahlkampf erwarten kann, wenn
man sie wahlt. Wahrend der Inhalt der OVP Kampagne war, dass man rot-blau verhindert. Es
war jetzt nicht wirklich detailliert ausgefiuihrt, das kann man natirlich auch nicht erwarten von

so einem Werbevideo, aber es waren immerhin ein paar Schlagworte drinnen

Ich: Ok. Verstehe. Sehr gut, dann kommen wir zur nachsten Partei, der zweitgroften bis jetzt
in Niederosterreich. Die SPO. Wenn ihr euch jetzt in die Person eines Wahlkampfmanagers
der SPO versetzt, wie wiirde ein gelungener oder ein funktionierender Wahlkampf ausschauen
an eurer Stelle? Was wurdet ihr bewerben? Wie wiirdet ihr den anlegen?

m(25): Ich glaube, es ist ein sehr undankbarer Job, Wahlkampfmanager der SPO gerade in
Niederosterreich zu sein. Weil du glaube ich, du kannst alles versuchen, aber ich halte es flr
sehr unwahrscheinlich, dass du in Niedergsterreich, vielleicht maximal eine Koalition, dass
sich das ausgehen konnte. Rein rechnerisch zumindest. Ob es dann defacto eine Moéglichkeit
werden wiirde, sei dahingestellt, insofern weil ich nicht, was ich jetzt fir Themen ansprechen

wirde.

Ich: Wirdet ihr eher auf Themen oder auch auf die Person von Schnabl, den
Spitzenkandidaten setzen?
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m(25): Ich glaube auf die Person wiirde ich es nicht machen. Ich wiirde halt, weil die OVP
hatte ja, wie wir vorher gesagt haben, ua. Pflege und Kindergartenplatze im Wahlkampf, dann
wiirde ich mich als SPO auf solche Themen konzentrieren, weil das sind ja oder sollten ja
eigentlich die Kernkompetenzen der SPO sein. Wiirde halt eben versuchen, in solchen
vermeintlichen Kernkompetenzen oder bisherigen Kernkompetenzen versuchen, die OVP dort

irgendwie zu attackieren, also eben metaphorischen Sinne.
m(24): Gewaltfrei zu reden!

w(23): Ja, ich wirde mich glaube ich auch nicht auf die Person konzentrieren, sondern auf die

Dinge, die die SPO vielleicht besser machen konnte als die OVP.

m(24): Ich wiirde sie mehr so auftreten lassen als die gemaRigte Alternative zur OVP. Sie sind
ja auch eine Volkspartei im Vergleich zu allen anderen, sozusagen ich werbe von der OVP die

Stimmen ab, damit sie nicht zu anderen wechseln.

m(25): Ja, also ich glaube, sie wissen, was im Bereich ihres Moglichen ist in Niederdsterreich.
Und mich personlich wirde es nattrlich mehr ansprechen, wenn man mit Sachthemen Politik
macht als mit Personenkult. Und ich glaube auch, ich kann es natrlich nur von mir selbst

sprechen, aber ich personlich wiirde mich eher angesprochen fuihlen oder eher dazu liberredet

fuhlen, die SPO zu wiahlen, wenn sie mit Sachthemen Politik macht und nicht mit Personen.

m(23): Ich glaube auch, dass der Schnabl nicht so die allgemein bekannte Présenz ist, mit der

man jetzt grofl3 personenbezogenen Wahlkampf betreiben kann, oder?
Ich: Habt ihr einen Meinung Uber den Wahlkampf bis jetzt oder habt ihr viel gehért von ihm?

m(25): Ich glaube, es war rein von den Wahlplakaten ein sehr satirisch gefuhrter Wahlkampf,
was ich aber an und fir sich nicht schlecht finde.

Ich: Das stimmt.

ich: Ich habe euch hier auch Wahlplakate mitgebracht, wenn ihr euch die anschauen wollt. Ich

gebe das da durch.
m(25): Jaja, der rote Hanni.

Ich: Zum roten Hanni muss man sagen, das hat der Herr Schnabl selbst auf seinem Twitter
Account gepostet. Als der rote Hanni. Und das wurde dann aufgegriffen von den Medien aber
dann hat er in einer Pressekonferenz, die er als persdnliche Erklarung betitelt hat, das heil3t ja

normal immer Rucktritt, dann hat er aber auf die Medien mehr oder weniger geschossen, dass
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die die Satire nicht verstanden haben. Und er hat auch gesagt, es ist kein offizielles
Wahlplakat, weil es nur digital verbreitet wurde und eben nicht auf Print. Es wird halt viel mit
Wortspielen, mit grin war die Zukunft.

m(25): Na grun war die Hoffnung, rot ist die Zukunft.
Ich: Es gibt auch ein Wahlplakat, wo steht: Setzen Sie auf rot, nur das kann gewinnen.

m(23): Wieso ist das Wahlplakat, dieses mehr Personal, mehr Gesundheit, das ist halt
wirklich so dieses mehr Personal das scheint fir mich so wie wenn sie damit selber aussagen

wirden, dass der Franz Schnabl alleine nix zusammenbringen wirde!
Ich: Also ungliicklich formuliert fir dich.

w(23): Ich finde es auch ein bisschen paradox, dass sie einen alten Mann dastellen und da

Zukunft dazuschreiben, das ist irgendwie auch nicht so ganz gelungen.

m(23): Ist das obere Bild da, der rote Hanni, das schaut sehr creepy aus.

Ich: Das habe ich schon 6fter gehort, dass das etwas unvorteilhaft présentiert ist da.
m(25): Das unten links ist ganz lustig.

m(24): Aber ich muss schon sagen, das mit der Zukunft. Politiker denken eh nicht weiter als
ihre Amtsperiode, 4 Jahre, diese 4 Jahre wird der Politiker auch noch leben, also wiinsche ich

ihm. Darum kann man da schon sagen, das ist seine Zukunft.

Ich: Ok. Und was fiir Themen hat die SPO im Wahlkampf bis jetzt hervorgehoben? Wenn ihr
euch vielleicht an die Wahlplakate erinnert, die ich euch gezeigt habe? Oder generell im
Wahlkampf?

m(24): Zukunft. Gesundheit.

L: Gesundheit, mehr Personal, gut das héngt ja irgendwie zusammen mit Gesundheit, Pflege,
ich glaube, Familie kam auch vor oder irre ich mich da jetzt?

m(25): Und der rote Hanni.
L: Und der rote Hanni!

m(24): Und sie wollen die Alternative zu den Griinen sein. Sie ibernehmen auch ihre Themen

und man soll jetzt sie wéhlen und nicht die Griinen, weil die haben es ja nicht geschafft.

Ich: Und findet ihr die SPO in diesen Bereichen kompetent?
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m(25): In den Bereichen, die sie angesprochen haben?

Ich: Ja. Wie Gesundheitspolitik, Zukunftspolitik? Oder seht ihr da eher Komptenzen bei

anderen Parteien?

m(24): Also ich glaube, das ist eine Kompetenz, die jede Partei draufhaben muss. WeiR nicht,

wie man ein Land regieren will ohne auf Gesundheit zu achten.

m(25): Aber ich glaube wieder, dass, wie soll ich sagen... Dass sie in diesen Bereichen
kompetenter erscheinen als andere Parteien.

Ich: Ok und weswegen findest du das so?

m(25): Einfach nur so ein subjektives Empfinden von mir. Liegt vielleicht auch daran, dass

die Rendi-Wagner Arztin ist. Ja, ich weiR nicht.

m(25): Ich glaube, dass ihnen so Themen wie Gesundheit, dass ihnen das wichtiger ist als

vielen anderen Parteien.

Ich: Ok. Die SPO verwendet ihren Wahlkampf auch viel um andere Parteien, v.a. die OVP
schlecht zu machen. Ich lese euch jetzt ein Zitat vor, da geht es um die Strompreisbremse, die
in Niederosterreich eingefuhrt worden ist, wie ihr sicher wisst. Das wir auch ahnlich in Wien
eine gewisse, einen gewissen Verbrauch an Strom geférdert wird. Und zb wurde da von der
SPO gesagt: ,,Wie ist es also um die angebliche ,Erfolgsgeschichte‘ des blau-gelben
Strompreisrabatts tatsachlich bestellt und warum erfolgt die Ausbezahlung so langsam? Wir
haben, um diese Fragen zu kléren, eine Anfrage an Landeshauptfrau Mikl-Leitner im Landtag
eingebracht. Denn der blau-gelbe Strompreisrabatt darf nicht zu einem Wahlkampfgag
werden!* Findet ihr passend, dass die SPO die OVP angreift?

m(24): Ja, also ich wiirde das nicht einmal als Angriff werten, sondern das ist finde ich genau
das demokratische Handeln, man stellt eine Anfrage, wenn was nicht passt und das macht
jede Partei, immer gegen irgendwen, ich finde das ist, du hast einen Verdacht, und du
Uberprifst, es mit einer Anfrage, das ist ja irgendwie noch viel besser, als es nur anzuprangern
ohne zu sagen, ich mochte es tiberhaupt Uberprufen, das ist einfach schlecht, das kann ich

auch sagen, nur bringt mir das nichts. Fir mich ist das ein sehr normaler Zugang.

Ich: Und generell, wenn die SPO die OVP angreift im Wahlkampf direkt und sagt Mikl-
Leitner hat schlecht gehandelt.
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m(24): Ja, das ist ja auch zur Aufarbeitung von der Politik dazu, dass man auch etwas
kritisiert und man muss dann halt, man muss halt auch beweisen kénnen, glaubhaft machen
kdénnen, dass man es besser kann, das geht aus diesem Statement eigentlich nicht hervor, aber

ich verstehe ihre Absicht, dass sie das hinterfragen.

m(23): Uberhaupt als Oppositionspartei ist es bis zu einem gewissen Grad die Aufgabe, die
jetzig regierende Partei zu kritisieren. Also ich glaube, ich sehe das wie der T weniger ein
Angriff ist, sondern regulére Kritik einfach, die sie sehr regelmafiig betreiben. Aber ja, umso
mehr man halt andere Parteien oder sich darauf fokussiert, andere Parteien zu kritisieren,

umso weniger Zeit hat man, um die eigenen Kompetenzen darzulegen.
Ich: Und findest du, das sollte die SPO mehr machen?

m(23): Ja, wahrscheinlich schon. Wenn sie sich hauptséchlich darauf fokussiert, andere
Parteien anzugreifen, wird man wahrscheinlich die Zeit oder die Ressourcen fehlen, sich
wirklich darauf zu fokussieren, was sie jetzt besser machen. Das ist halt irgendwie ein
bisschen, das wirkt als ob sie keine anderen Kompetenzen hétten. Das ist so klassischer
FPOler Wahlkampf.

m(25): Ja, aber das finde ich auch, weil du das gerade ansprichst, finde ich auch, dass es
dazugehdrt, andere Parteien zu kritisieren, gerade die Regierungsparteien, aber man sollte es
jetzt nicht zum zentralen Thema des eigenen Wahlkampfes machen.

Ich: Vestehe. Jetzt zeige ich euch noch ein Video von der SPO, das ist ein bisschen linger,
weil die bis jetzt auf ihrer Instaseite noch nicht sehr viel gepostet, deswegen zeige ich euch
ein Video zum Wahlkampf generell von der SPO auf Youtube, dauert ungefahr 2 1/2

Minuten.
VIDEO wird gezeigt.

m(23): Der hat eine ganz schlimme Voice-Over Stimme. Uberhaupt, er will so vélkernah wie
maoglich wirken, und so als ware er einfach ein Bursche aus Niederdsterreich, und spricht das
ganze im gestelltesten hochdeutsch, das man sich irgendwie (iberlegen kann. Ganz schlimm.
Da hat es ja bei der ersten BP Wahl, wo der VDB das erste Mal gewahlt wurde, hat es auch
solche Werbungen gegeben, da hat der das im Dialekt teilweise gesprochen. Man muss auch
dazu sagen, dass der Hawara wahrscheinlich nicht ganz hochdeutsch reden kann, aber das hat
dann doch ein bisschen authentischer gewirkt, tiberhaupt, wenn du in einem Bundesland

Wahlkampf betreibst, in dem noch bis zu einem gewissen Grad hauptséchlich Dialekt
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gesprochen wird. Das hat nicht sehr authentisch gewirkt und sehr gestellt. Und ich glaube mit
der Wahl, mit der Ausdruckswahl, die er da getroffen hat, hat er sich das alles, was er durch
das Video erreichen wollte, kaputtgemacht.

m(24): Ich glaube, er hat am Ende angesprochen, egal, woher wir kommen, egal ob Stadt oder
Land, egal, wen wir lieben. Und da sind halt viele Menschen dabei, die er ansprechen méchte
und ich glaube, er mdchte flr alle verstanldich sein und das geht natdrlich eher besser
hochdeutsch als tiber einen Dialekt. Und das finde ich dann jetzt auch nicht schlecht, dass er
sich dafurr entschieden hat. Ich finde ein bisschen zu kritisieren, ist dass er auf einen Friedhof
geht, ja er denkt an seine Eltern, aber ich weif3 nicht, wir leben in einem Land, das sich damit
rihmt, Kirche und Staat so weit es geht voneinander zu trennen. Da im Wahlkampf zu zeigen,
ich denke an ein Brauchtum, ich denke an meine verstorbene Eltern, was er auch tun darf, es
zeigt ja, dass er von seiner Lebensgeschichte erzéhlt, seine Eltern bedeuten ihm was, Familie
ist ihm scheinbar wichtig, das finde ich ja gut. Aber irgendwie da Religion einzubauen, das
finde ich verkehrt. Aber ansonsten, er hat sich zwanghaft bemuht, die Jugend irgendwie
einzubringen und das verkorpert und ist er nicht, eindeutig nicht mehr. Aber halt zwei
Studentinnen zu nehmen und ein Kind, ja. Ich weil nicht, ob das jetzt so gut angekommen ist.
Aber grundsétzlich muss ich sagen, dass das bisher der beste Wahlspot, den wir gesehen

haben, auch wenn es jetzt eben ein langerer war mit mehr Inhalten.

w(23): Ich fand den Spot eigentlich auch bis jetzt am besten, aber es wirkt halt schon sehr
gezwungen und ich muss sagen, der Anfang war fast ein bisschen pathetisch irgendwie also
schon klar, worauf er hinauswill damit, aber dann so lange (ber seine eigene Geschichte zu
reden, dass sein Vater Knecht war, also eh klar, was er damit sagen will, aber es war
irgendwie befremdlich fiir mich und auch, dass er auf diesem Friedhof war. Auf mich hat es

einfach nicht gut gewirkt irgendwie, der Anfang. Das Ende fand ich dann besser.

m(23): Man muss halt auch sagen, dass der Hawara wirklich sehr sehr gruslig ausschaut. Also

echt kein gutes Gesicht fur sowas.

Ich: Wenn er jetzt anspricht, man kann mit euren Ideen, mit bestimmten Ideen, solche

Zustande verandern, findet ihr das motivierend, euch selber zu engagieren?
w(23): Wenn es von ihm kommt, irgendwie nicht.
m(23): Es hort sich fast schon ein bisschen ratlos an, dass er selber nicht weil3, was er machen

muss. Und dass er jetzt als erstes Ressort gleich hergeht und andere Leute befragt.
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m(24): Ein Politiker, der nicht weil3, was er machen soll, aber er hétte gerne Input von den
Burgern. Ja, da stimme ich dir zu, das ist einfach doch ein bisschen, nicht ganz so korrekt, wie
es sein sollte, eigentlich sollte er mich mit seinen Themen Uberzeugen, dass ich ihn wahle,
nicht, dass ich etwas einbringe, mich selber engagiere in der Politik, weil dann kann ich selber
meinen Wahlspot drehen und sagen, bitte wahlt mich! Ich will ihn ja wéhlen, weil er mich mit
seinen Themen Uberzeugt, das hat er ja scheinbar, er hat Themen eingebracht, was ihm

wichtig ist.
m(25): Vielleicht lasst er dich ja regieren, wenn du ihn wahlst!

m(24): Ja, das, gut... Ich glaube nicht, ich wirde mich jetzt dadurch nicht sagen, ich wiirde
selber Politik machen, aber auch nicht, och mdchte ihn unbedingt verhindern. Auch in diese

Richtung mochte ich nicht gehen.

Ich: Das heilt, der Wahlkampf von der SPO war fiir euch relativ neutral bis jetzt und hat das

Bild nicht wirklich gedndert von ihr.

m(23): Ja, also ich glaube, was du uns da gezeigt hast, v.a. das war alles sehr konservativ und
ich weiR nicht, das ist jetzt als SPO Niederosterreich glaube ich muss man ein bisschen
aggressiver sein, weil wenn man da in Wien oder Bundeseben macht, da geht es oft darum,
Stimmen zu behalten und nicht wirklich eine groRe Menge an Stimmen dazuzugewinnen.
Aber da in Niederosterreich da geht es schon hauptséchlich darum, dass sie Stimmen
dazugewinnen und nicht wirklich zu halten. Das hatte ich so ein neutraler und sehr
konservativer Spot, finde ich, von der OVP erwartet. Die OVP kann sowas machen in
Niederosterreich. Aber die SPO, ich weif nicht, das ist halt langweilig. Es ist was, was wenn
ich grundsatzlich von der SPO Ulberzeugt ware, ware es was, was mich durchaus nicht von der

SPO abschrecken wiirde, aber auch nichts, was bewegt, die SPO zu wahlen.

m(24): Wenn man es jetzt vergleicht OVP und SPO Wahlspot: Beide wollen Niederdsterreich
erhalten. Aber ich finde der Fokus von der OVP ist mehr auf das Land als irgendwie ein
nicht-definiertes Etwas. Und die SPO mdchte auch Niederdsterreich erhalten, aber fokussiert
sich mehr auf die Zufriedenheit der Menschen. Aber sonst sind irgendwie beide Wahlspots
gleich, Niederdsterreich soll Niederdsterreich bleiben. Und nicht die groRartigen
Verénderungen, die sie prasentieren wollen. Als ware jetzt eh alles perfekt. Aber dann frage
ich mich, welche Partei soll ich jetzt wahlen, weil im Prinzip, beide wollen dasselbe von der

Grundeinstellungen, naturlich im Parteiprogramm stehen unterschiedliche Dinge.
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m(25): Ja ich fand den Spot eigentlich grundsatzlich recht sympathisch, aber wie halt alle
schon gesagt haben, die SPO sollte halt nicht mit Sympathie auf Stimmenfang gehen, sondern
mit Inhalten, die die Leute, die zuvor nicht die SPO gewahlt haben, dazu bewegen, sie dann
zu wahlen bei der kommenden Wahl. ALso ein bisschen harmlos war der Spot. Er war ganz

nett, aber harmlos einfach.

Ich: Verstehe. Dann kommen wir zur nachsten Partei, den Griinen. Welches Thema verbindet

ihr als erstes mit den Griinen?
m(25): Umweltschutz.

Ich: Ja. Und darauf setzen die Griinen auch in ihrem Wahlkampf. Findet ihr das passend, dass
die Griinen das auch im Niederdsterreich Wahlkampf als erstes Thema und auch auf praktisch

allen Wahlplakaten ansprechen?

m(25): Ja, weil sie sich damit irgendwie selbst treu bleiben und ihrer Linie und ihren
Kompetenzen treubleiben. Und es ist ja nicht so, dass es in Niederosterreich Umweltschutz
nicht notwendig wére oder nicht irgendwie Thema ist.

m(24): Ja und ich denke mir mittlerweile ist es halt schon bei fast allen angekommen, dass
Umweltschutz wichtig ist. Und jetzt kann man sagen: Griin ist sexy und jeder will ein
bisschen davon abhaben. Und jetzt hat jede Partei den Umweltschutz in ihren Zielen
verankert. Jetzt sind halt die Griinen nicht mehr so die einzigen, die das machen, stechen
dadurch nicht mehr raus und missen sich irgendwie abheben. Warum soll ich die Griinen
wahlen fur den Umweltschutz, wenn es andere Parteien auch gibt? Oder wenn es ein

allgemein wichtiges Thema ist.

Ich: Findet ihr, dass das Thema Umwelt eines ist, das man eher jetzt und sofort ansprechen

soll oder hat das noch Zeit?
w(23): Es hat keine Zeit mehr. Muss man jetzt ansprechen.

m(24): Jetzt oder nie. Und wir sind eigentlich schon eher im Bereich nie angekommen als

jetzt.

m(25): Ich glaube auch, dass in Niederosterreich sehr viel Potenzial da wére, sehr viel
Einsparungspotenzial. Weil gerade am Land ist es einfach, da kann sich jeder auf sein Haus
eine Photovoltaikanlage draufstellen und mit dem Elektroauto herumfahren oder den
uberschissigen Strom dann dort hinleiten, wo er gebraucht wird. Das ist am Land viel leichter

als in der Stadt. Und in Osterreich, also nicht nur in Niederosterreich, auch in den anderen
157



landlicheren Bundeslandern ist es so, dass sehr viel Strom einfach verloren geht, weil es die
Infrastruktur einfach nicht dafir gibt. Und das ist auf jeden Fall etwas, was man &ndern kann,
was man andern sollte und deshalb glaube ich auch, dass es richtig ist, dass die Griinen sich

darauf fokussieren.

m(24): Und in Niederdsterreich haben sie eigentlich viel in der Hand, weil viele von ihnen
sind Pendler, die nach Wien missen oder halt in irgendwelche Stadte. Und da kann ich
natlrlich mich stark entscheiden, welches Transportmittel ich fiir die Pendlerstrecke nehme.
Und auch politisch kann ich entscheiden, was biete ich fiir ein Angebot? Setze ich weiter auf

die Stral’e oder schaffe ich andere Alternativen?

Ich: Wenn ihr jetzt die Grinen im Bereich Umwelt mit anderen Parteien vergleicht, findet ihr

die Griinen da kompetent?

m(23): Nur bezliglich deiner Frage davor, ich glaube, dass es fir die Griinen ein bisschen
gefahrlich sein kann, wenn man sich zu sehr auf den Klimaschutz fokussiert, weil wie du ja
am Anfang gesagt hast, das erste, was uns einfallt, wenn man Griine hort, ist Klimaschutz. Ich
brauche keine 5 Plakate, auf denen steht: Griine-Klimaschutz, weil ads weiR jeder, ich glaube
da kann man sich auf andere Kernthemen fokussieren oder vielleicht ein bisschen konkreter
sein, aber ja ich weil3 nicht, ich glaube bei den Griinen ist kein so, da muss man nicht so
wirklich einen Fokus darauf schieben wéhrend dem Wahlkampf, weil das weil3 eh schon

jeder, dass die Griinen fur Klimaschutz stehen.

Ich: Ja, und haltet ihr die Griinen fiir kompetent? Eine kompetente Partei beim Thema

Klimaschutz im Vergleich mit anderen Parteien?
m(25): Ja.

m(24): Ja.

Ich: Und wieso?

m(25): Weil es einfach immer schon ihr Thema war, weil sie halt, ich glaube es gibt keine
andere Partel, die so fur ein Thema, die ja auch von den Themen, die kommen ja urspringlich
von dem Thema Umweltschutz her, sind ja eigentlich entstanden aus einer
Umweltschiitzenden Revoluzzer Bewegung, eine eigentlich sehr ernstzunehmende Partei
geworden. Insofern einfach aufgrund ihrer Entwicklung wiirde ich sagen, vermitteln sie hier
den Eindruck mehr Kompetenz zu haben als andere. Weil wenn ich mich jetzt als zB OVP

hinstelle und sage, Klimaschutz ist uns wichtig, um halt noch ein paar Stimmen oder
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Versuche, ein paar Stimmen zu akquirieren, dann ja, dient das halt alleine dem Zweck

Stimmen zu bekommen, aber jetzt nicht, weil? Gott wie glaubwdirdig.

m(25): Bei den Griinen ist es auch wirklich glaubwiirdig, dass sie sich fiir die Umwelt
einsetzen und dass ihnen das ein Anliegen ist, weil zB die Umweltministerin, die Gewessler,
die setzt sich ja auch sehr stark fir den Umweltschutz ein, auch mit Themen, wo es glaub ich,
wo viele Osterreicher sagen, dass das tbertrieben oder nicht ist. Da finde ich schon, dass sie
sich ihre Prinzipien setzt und denen dann auch treu bleibt, egal, ob das dem Grof3teil der
Osterreicher gefallt oder nicht. Also Thema Glaubwiirdigkeit der INhalte, die sie vermitteln

wollen, die ist auf jeden Fall gegeben, ja.

Ich: Fallen euch noch andere Themen ein, die die Griinen im Wahlkampf bis jetzt prasentiert
haben?

m(25): Ich meine so Sachen wie Bildung und Jugend und Gesundheit, generell soziale
Sachen, das ist glaube ich auch etwas, was bis zu einem gewissen Grad auch zusammenhangt
untereinander und ich glaube auch, dass sie in diesem Themenbereichen starker punkten als

viele andere Parteien.
m(23): Transparenz hétte ich vielleicht da noch hinzugefigt als Punkt.
m(25): Klassisches Oppositionsthema.

Ich: Und stimmt ihr den Grlnen in diesen Themen, v.a. im Bereich Umweltpolitik zu, was sie

propagieren?

m(25): Grundsétzlich schon.
m(23): Ja, durchaus.

w(23): Mhm.

m(25): Ja.

Ich: Verstehe. Dann zeige ich euch jetzt noch ein Video von den Griinen, was sie auf
Instagram gepostet haben.

VIDEO WIRD GEZEIGT
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Ich: Da reden jetzt alle davon, sich selbst zu engagieren. Wirdet ihr das auch in Erwédgung

ziehen, motiviert euch so ein Video, das selbst zu tun?
m(23): Ja jetzt halt nicht direkt am Ring festkleben.
m(25): Am Europaplatz bitte!

w(23): Dieses Video motiviert mich bestimmt mehr als die anderen, die wir bis jetzt gesehen

haben.

m(25): Hatte ich jetzt auch gesagt. Das ist von all denen jetzt das motivierendste war. Ich
meine, ich weil nicht, grundsatzlich ich bin halt nicht so der Typ, der sich politisch
engagieren wirde, auch wenn ich das jetzt von der Idee her supporten wirde, aber ich wirde
mich jetzt nicht auch irgendwo auf die Stra3e picken. Aber ja. Ich glaube, wenn man das
objektiv betrachtet, von all den vier Videos, die wir bisher gesehen haben, ist das das

motivierendste.

w(23): ich finde es auch sympathisch, dass sie ein Wir hereinbringen und nicht immer ich

oder du. Sondern wirklich, dass die Themen und Gemeinschaft unterstreichen.

m(24): Sie bringen halt mehr Leute ein, ich habe keinen von diesen Personen gekannt.
Ich: Hast du die erste Person gekannt?

m(25): Ich bilde mir ein, dass die mit mir in mehreren LVs auf der Uni war!

m(25): Ich kdnnte diese Leute auch tiberhaupt nicht zuordnen, waren das Parteimitglieder,
waren das irgendwelche Leute von der StraRe, waren das Politiker, die jetzt auch vielleicht
eventuell in den Landtag einziehen kénnten? Ich weil3 auch nicht, wer die Spitzenkandidatin

war jetzt von denen.
m(23): Die erste war die Spitzenkandidatin oder?

Ich: Nein, die Spitzenkandidatin ist in dem Video nicht vorgekommen. Sie heif3t Helga
Krismer, das ist die, die auch auf den Wahlplakaten zu sehen ist. Habt ihr von der schon etwas
mitbekommen in dem Wahlkampf?

m(24): Nein.
m(23): Weil3t du, wie die vorletzte geheilRen hat?

m(25): Das war irgendwer.
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Ich: Aus dem Video?

m(23): Ja.

Ich: ich glaube, das waren griine Parteimitglieder in Niederdsterreich.
m(23): Ich glaube, die vorletzte ist irgendwer.

Ich: Habt ihr von der Spitzenkandidatin von den Griinen bis jetzt viel wahrgenommen im
Wahlkampf?

m(24): Nein.
w(23): Nein.
m(23): Nein

m(25): Der Name sagt mir zumindest was, aber ich wirde sie jetzt nicht auf der STraRRe

erkennen.

w(23): Ich glaube, sie wird in ihrem Wahlkampf auch viel von Alma Zadic und auch von der

Gewessler wurde sie unterstitzt bei verschiedensten Veranstaltungen soweit ich weif3.

m(23): Ich glaube, dass wenn man sich auf das Video bezieht, dass es gut ist, dass in dem
Video nicht von der Spitzenkandidatin geredet haben, weil die kennt so oder so keiner. Da ist

es besser, wenn sie sich auf die Inhalte fokussieren.

m(25): Und vor allem das Ding ist ja, ich finde dieses nicht-Fokussieren auch gut, weil im
Endeffekt, man wéhlt ja die Partei in den Landtag und man wabhlt ja nicht den

Landeshauptfrau, also. Insofern ja, finde ich das gut.

m(23): Auler Sebastian Kurz, dann wahle ich nur den Typen, nicht die Partei. Haha
m(25): Wenn der Heiland HC wieder kommt!! Sorry, haha!

m(24): Nein, nein du darfst ihn ruhig seelenruhig loben.

Ich: Dann apropos HC. Kommen wir zur letzten wahlwerbenden Partei in Niederdsterreich,

die FPO. Was habt ihr bis jetzt vom Wahlkampf von der FPO wahrgenommen?
w(23): Nur schlechtes.

m(25): Den Udo Landbauer, dass sich der tberhaupt noch traut, noch einmal Spitzenkandidat

Zu sein, ist eine Frechheit.
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Ich: Du sprichst sicher seine Liederbuchaffare an.
m(23): Aber die schneiden in den Umfragen besser ab als normalerweise.

m(25): Ja, das ist ja so Uberraschend. Ich glaube, sie waren bei den letzten Umfragen sogar
vor der SPO.

m(25): Ja, was ich jetzt aber nicht auf den Niederdsterreich Wahlkampf zuriickfiihren wirde.
Also in keinster Weise wirde ich das irgendwie auf die Niedergsterreich Wahl oder
Wahlkampf zurtickfiihren. Weil auf Bundesebene legt die FPO auch stark zu und ich glaube,
dass die Leute, die die FPO wahlen, dass die gerade die Bundespartei, die Themen der
Bundespartei gutheien und deshalb auf Landesebene die Landespartei wahlen. Was natirlich

auch daran liegt, dass die Themen eigentlich dieselben sind.

m(23): Ich glaube, dass es ziemlich wurscht ist, was die FPO jetzt gerade macht und was sie
in letzter Zeit gemacht haben, weil sie einfach das allgemeinpolitische Bild in Osterreich da
so verschoben hat, dass es eher rechtspopulistische Parteien, die haben halt gerade eine
allgemeine Unzufriedenheit, nicht nur die Niederdsterreich Regierung, sondern auch die
Bundesregierung, hauptsachlich dieser eigentlich. Und dadurch hat die FPO nicht einmal
wirklich etwas machen missen, um Stimmen dazuzugewinnen, weil die allgemeine
Landschaft Osterreichs gerade so ist, dass es rechtspopulistischen Parteien in die Karten
spielt.

Ich: Ja die FPO fokussiert sich in ihrem Wahlkampf ua. sehr auf ihren Spitzenkandidaten, den

Herrn Landbauer. Du schittelst den Kopf?

m(25): Ich verstehe das nicht. In jeder anderen Partei, wenn du einen Spitzenkandidat hast,
der schon einmal bei der letzten Wahl zuruicktreten musste, ist, weil er in irgendwelche
Afféaren welcher Natur auch immer verwickelt war. Und dann ihn einfach nochmal
aufzustellen und zu sagen, ja! Ich weil auch gar nicht, wie die Uberhaupt wieder auf diesen

Typen gekommen sind!
m(23): Was hat der Typ gemacht?

m(25): Ja der war in so einer Burschenschaft, nicht nur Mitglied, sondern irgendein leitendes

Organ, und die haben da solche Liederbicher gehabt, wo...

m(24): sehr antisemitische Texte drinnenstanden.
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m(23): Das spricht den durchschnittlichen FPO-Wahler ja an... da musst den Hawara ja noch

drei Mal aufstellen!

m(24): Das ist die traurige Wahrheit, es gibt viele Menschen, die das anspricht, die genau das

wollen.

m(25): Ja, das wiirde ich so nicht unterschreiben, weil die FPO ist jetzt die zweit- oder
drittstarkste Partei in den Umfragen, und ob wirklich so viele Leute sich mit diesem Thema

identifizieren kdnnen, kann ich mir jetzt ehrlich gesagt nicht vorstellen.
m(24): Es sind einige dabei aber, ich nehm das ja billigend in Kauf.
m(25): Ja, das glaube ich.

m(24): Damit akzeptiere ich diese Tatsache und das finde ich verkehrt.
m(25): Ja.

m(23): Da akzeptiert man die Tatsache von was?

m(24): Von dem Liederbuch. Wir wissen, dass er in rechten Kreisen aktiv ist und war und
auch, wenn er sich davon distanziert hat oder das ganze Problem irgendwie scheinbar 16sen
konnte, es muss ja bekannt sein, dass er ein bisschen eine menschenverachtende Einstellung

haben muss.

m(23): Ich glaube, da ist das Ding, dass die FPO (ber die letzten 7-10 Jahre oder so so viele

Skandale in diese Richtung hatte, dass sich das.
m(25): Du meinst ,,Einzelfalle"!
m(24): Wiederkehrende Einzelfalle!

m(23): Sie hatten so viele Einzelfalle! Dass das einfach so ist, dass sich das
Wahrnehmungsbild beziiglich der FPO daraufbezogen, was akzeptabel ist einfach in eine
Richtung vollschoben hat, wo so etwas nicht mehr ein Skandal ist, wo man viele Wahler
abschreckt. Kein Skandal, der einen politisch wirklich umbringt. Und das ist einfach darauf
zurlickzufiihren, dass die in diese Richtung so viele Einzelfélle hatten, dass sich einfach das
allgemeine Wahrnehmungsbild von der FPO und das ethische Bild von der FPO verschoben

hat, dass das einfach nicht mehr wirklich ein Skandal ist.
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m(25): Ich glaube auch, dass die Wéhler, die das gutheil3en, die Wahler, die das gutheilen,
die wahlen sie sowieso und die, die das nicht gutheiRen, die sehen es zumindest nicht als
Hindernis, wenn am Ende dann die Asylwerber alle abgeschoben werden oder sowas.

Ich: Ja, Asylpolitik in O und die Teuerung, das sind auch die beiden Hauptthemen, die die
FPO auf ihren Wahlplakaten anspricht. Auf fast allen steht dann auch noch dahinter: Willst du
das und mit einem schwarz-weiR Bild von der Mikl-Leitner. Das heift, die FPO, die setzt
einen groRen Teil in ihrem Wahlkampf darauf, vor allem die OVP zu attackieren. Wie findet

ihr das?

m(23): Die FPO macht das ja immer, oder? 90% des Wahlkampf ist ja so. *Zu Landbauer*
Schaut sogar groRer als 1,50 aus. Ich glaube, dass der Wahlkampf allgemein von der FPO

bezieht sich darauf, die Regierungsparteien zu attackieren.

m(25): Das schaut auch gar nicht aus, wie ein Niederdsterreich Wahlplakat.

m(25): Das ist wahrscheinlich noch Ubergeblieben von der letzten Nationalratswahl!
Haha!

m(23): Na, dieses Bild macht mir Angst!

Ich: Das heiRt, ihr stimmt der FPO in diesen Bereichen nicht zu?

m(25): Nein.

m(23): Er schaut halt halbwegs fesch aus, ist gut beinander, der ist so einer, den die wahlen,
ohne irgendwie seine Geschichte zu kennen oder irgendwie es sich damit auszukennen, wofur
der Typ steht, wofiir die FPO allgemein steht. Und dass der Hawara halbwegs gut gepflegt
ausschaut, ich glaube, das reicht schon. Die haben einfach nur ein Gesicht gebraucht, das
waéhlbar ausschaut. Wie man damals den Kennedy hingestellt hat, das war das erste Mal
wirklich Wahlkampf mit Fernsehen und weil der Hawara halbwegs fesch war hat er

zigtausende Stimmen dazugewonnen.

m(24): Der altbekannte Feschismus in Osterreich. Aber mir fallt auf den Plakaten doch
irgendwie auf, es gibt nur zwei Themen: Du bist unzufrieden, dann wéhl mich, man kann es
anders machen und das andere Thema ist halt Asyl. Und ich muss sagen, ein Plakat wo
Festung Osterreich draufsteht, ich bin ehrlich gesagt gerne in Osterreich, aber ich bin ungern

in einer Festung, weil das ist entweder ein altes Mauerwerk, das eh schon irgendwie
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auseinanderbrockelt oder es hat etwas militarisches und warum wollte ich dort aktiv leben?

Also das geht fir mich nicht.

m(25): Was ich auch nicht ganz verstehe, ist das Thema Asyl ist ja irgendwie kein wahnsinnig

aktuelles Thema, es ist nicht, dass wir wie 2015 eine Fllchtlingskrise haben.
m(24): Aber es kommen immer wieder mehr.

m(25): Aber es ist nichts abnormales in einem Staat wie Osterreich.

m(23): Naja, die ukrainischen Fluchtlinge sind ja mehr als die ganzen.
w(23): Die mogen wir jal

m(25): Die sind ja wurscht!

m(25): Gute Fllchtlinge

m(25): anders als die ,,anderen”.

m(24): Helle Haut und Christentum, das reicht fur viele...

m(25): Ich verstehe schon, warum sie dieses Thema im Wahlkampf aufbringen, weil das halt
das Thema ist, mit dem sie immer kommen, aber es ist halt meiner Meinung nach kein

Thema, das jetzt grolRe aktuelle Relevanz hat.

m(25): Ich meine, es reicht, wenn einmal in den Nachrichten steht, dass ein Asylberechtigter
irgendeine Straftat begeht, um solche Leute dazu zu mobilisieren, die FPO wéhlen. Und
solange es solche Nachrichten gibt und die wird es wahrscheinlich immer geben, glaube ich

kann man mit Asylpolitik Politik machen.

m(23): Und ich glaube auch, dass das ein klassisch-rechtspopulistisches Thema ist, das auch
dem durchschnittlichen FPO Wahler sehr anspricht. Und ich glaube, wenn sie damit auf
einmal nicht Werbung machen wiirden, obwohl es nicht sonderlich konkret ist, wiirde das den
einen oder anderen durchaus enttauschen. Ich glaube, das spricht sehr einfach sehr viele
Leute. Unabhdngig davon, ob's relevant ist zur Zeit. Aber wenn man sich die Wahlerstréme
anschaut, die die FPO normalerweise bekommt, wenn man sich eine demografische
Aufarbeitung von denen anschaut, dann ist es sehr sehr klar, einfach so ein bisschen allgemein

auf die Asylpolitk zu gehen, ein sehr einfacher Sieg ist.

w(23): Ich glaube, das Thema muss ja auch gar nicht relevant sein. Es ist ja eher so eine

bekannte Strategie, dass man halt die eigene Unzufriedenheit, die irgendwie herrscht, auf
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andere projiziert und sich nicht wirklich mit den Problemen beschéftigt, sondern alles auf
andere schiebt und den anderen die Schuld zuweist und das finde ich eigentlich sehr traurig,
diesen Wahlkampf. Und auch die PLakate machen mich traurig, schon alleine, dass es dieses
Plakat gibt mit der Festung Osterreich zeigt ja, dass es Leute ansprechen muss, sonst hatten
sie das nicht genommen. Dass sowas Leute anspricht, macht mich sehr traurig, also ich kann
nicht nachvollziehen, wie man sich von so einem Plakat angesprochen flihlen kann, aber es

tun ja genug Leute.

m(23): Ich glaube, es spricht auch wirklich nicht fiir den FPO Wahler, dass so ein Plakat
existiert. Fur mich ist so ein Plakat mit Festung Osterreich bei einer Niederosterreich Wahl,
wenn man das ein bisschen genau auseinandernimmt, dann kann einem ja nur auffallen, dass
das eine sehr dumme Aussage ist, weil das ist eine Aussage bezogen auf Gesamtdsterreich
und ich glaube nicht, dass Niederdsterreich als Bundesland das man abriegeln musste, dass

keine Flichtlinge mehr reinkommen. Wenn man das im Burgenland aufzieht ja ok vielleicht.
m(25): Die Fluchtlinge aus Excalibur City.

m(24): Aber wenn ich jetzt alle Parteien bis jetzt vergleiche, haben alle Parteien immer das
Wir betont. Es geht immer Wir oder mach Du! Aber Du gerichtet an Alle. Aber es schlief3t
das gesamte Land ein. Und die FPO unterscheidet wirklich zwischen es gibt die hiesigen und
die dortigen in irgeindeiner FOrm. Wenn ich eine Festung bauen will, ist diese ja immer ein
Schutz vor irgendwas. Es gibt also Menschen, die nicht hierhergehdren oder sollten. Und es
gibt immer ein Trotz in dem Ganzen. Wir die Unzufriedenen gegen die, die das verbrochen
haben. Das hat keine andere Partei in ihrem Wahlkampf, die sagen immer nur ein Wir. Wir

kdnnen was machen, wir kdnnen erhalten und wir kénnen veréndern.

m(25): Ja, wobei wenn ich mich an die OVP Wahlslogans zuriickerinnere, dann geht es auch
darum, blau-rot zu verhindern, das sind auch schon leichte Parallelen erkennbar. Da ging es
eigentlich auch nicht so wirklich um die OVP, sondern ja, eigentlich darum, dass man besser

ist als etwas anderes.

Ich: Ja kommen wir jetzt zu den letzten Fragen. Die FPO, die spricht in ihren Wahlkampf das
Thema Korruption an. Und sagt, es geht auch anders. Und spricht damit ahnliche Themen an,
wie die NEOS zB. Findet ihr die FPO oder die NEOS im Bereich Korruption kompetenter?

Oder Korruptionsbekampfung eher!

m(24): Das ist von der FPO die Aussage, du siehst im Schiefer im Auge deines Gegeniibers,

aber den Balken vor deinen eigenen Augen siehst du gar nicht. Sie haben selber genug Dreck
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am Stecken, aber wollen Korruption anprangern. Das halte ich fiir nicht sehr gut. Da finde ich

die NEOS eindeutig kompetenter.

m(25): Ich hétte jetzt auch gesagt, wer im Glashaus sitzt, sollte nicht mit Steinen werfen, also
ja.

m(25): Also da gibt es keine zwei Meinungen.

m(23): Ja, wie der LO gesagt hat, wer in den Steinen sitzt, sollte nicht mit dem Glashaus
werfen, also ja. Das ist eine sehr gewagte Aussage von der FPO, sich da auf Transparenz zu

beziehen.

Ich: Verstehe. Dann zeige ich euch jetzt noch zum Abschluss einen Wahlspot von der FPO.
m(25): It's showtime!

m(23): Dafur bin ich gekommen!

Ich: Wieder seid Ihr angesprochen. Wie motivierend seid ihr nach so einem Spot?

m(25): Ja, wahlst du sie jetzt LE?

m(23): Der ganze Spot ist ja einfach FXXX Heizkosten!

m(25): Also wenn man dem Spot eines zugute halten kann, dann ist es glaube ich, dass er
relativ, wirklich sehr kurz und sehr préagnant das herlibergebracht hat, wofir die Partei steht.

Und das auch in einer sehr direkten Ansprache.

m(24): Ist halt nicht sehr viel, wofir sie stehen!

m(25): Naja, das sei dahingestellt, ob das jetzt viel oder gut ist.

m(23): Viele Inhalte hintiberzubringen in 29 Sekunden ist nicht so einfach.

m(25): Aber es war cool, dass sie wo sie gesagt haben, dass sich die Heizkosten

verdreifachen, den Heizregler auf drei gestellt haben, das war schon cool!
m(23): Und dann direkt umschalten auf die Mikl-Leitner.

m(25): Im Prinzip ist ihr Ding klar: OK, du willst keine erhohten Heizkosten, du willst etwas
anderes nicht, zB Mikl-Leitner. Dann wahle die FPO. Und das ist was, was bei den anderen
Parteien, bei den Griinen war es ein bisschen so ja, wir miissen uns engagieren, wir kehren

unsere Kernkompetenzen nach vor und wollen damit eben die Leute ansprechen, aber hier
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war es fir mich, ich will das jetzt nicht die Partei und ihre Werte irgendwie guthei3en, abber

es war...

m(25): Das, was mir auch noch aufgefallen ist, ist dass die anderen Parteien, abgesehen von
dem OVP Clip, haben alle Parteien eigentlich auf irgendwas hingesteuert, sie wollten auf
etwas heraus. Sie haben sich ein Ziel gesetzt und das wollten sie erreichen und da ging es
darum, sich auf etwas zuzubewegen und bei dem Clip war es jetzt so, dass es eigentlich
umgekehrt war, also dass es nicht darum ging, etwas zu wollen, sondern eher darum, etwas zu
verhindern. Also, wenn du dies nicht mdchtest, wenn du das nicht mochtest, dann wahle uns,
wahrend das bei den anderen Parteien, ausgenommen von dem OVP Clip jetzt, eher war:
Wenn du mehr Umweltschutz mdchtest, dass man mehr soziale Gerechitgkeit méchte, mehr
Transparenz haben méchte. Und bei der FPO war es wie gesagt umgekehrt. Man soll sie

waéhlen, wenn man dies oder jenes nicht haben mdchte.

m(24): Ja. Und mir ist auch aufgefallen, dass die Heizkosten sind gestiegen, und dann wird
die Mikl-Leitner als Schuldige genannt. Wenn ich das jetzt einmal reflektiere, was hat die
Mikl-Leitner getan, sie hat natdrlich sicherlich nicht die Strompreise an sich angehoben. Die
sind durch weit andere, komplexere MalRnahmen in die Hohe getrieben.

m(25): Sie hat nicht verhindert, dass sie ansteigen!

m(24): Aber ist die Frage, was hitte sie da genau konkret machen konnen und die FPO gibt

auch keine Antwort, was sie daran d&ndern mochte.

m(23): Aber man muss sich halt tiberlegen, auf wen sich die FPO fokussiert. Die fokussiert

sich auf niemanden, der das versteht.

m(24): Das ist richtig, aber da sehe ich das Problem, weil am Anfang hatten wir die Anfrage,
die SPO hat sich auf eine MaRnahme eingegrenzt, eine parlamentarische Anfrage an die
Landeshauptfrau gestellt. Um einen Fakt zu tberprifen. Und hier wird gleich eine Schuldige
genannt, ohne irgendwie einen Verdacht naher zu konkretisieren, es stimmt schon, die FPO
will nicht Fakten liefern oder Losungsvorschlége bringen, weil sie diese auch gar nicht haben.
Aber da sehe ich den groRBen Unterschied, die einen machen es reflektiert und konkretisiert
mit einem Ziel und einer Malinahme und am Ende sehe ich, was dabei rausgekommt. Hier
wird einfach angeprangert ohne irgendetwas und das finde ich nicht korrekt flr einen

Wahlkampf. Keine saubere Methode.

Ich: Verstehe.
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m(23): Aber sehr sehr passend fiir die FPO. Wir konnten jetzt auch zusammenhauen ein
Wahlprogramm, wo wir 5x uber die Afghanen schimpfen, dann werden wir auch die Mikl-
Leitner angreifen, dann sind wir wie die FPO.

m(25): Und die Heizkosten!
m(23): Genau, haha!

m(25): Und die Klimakleber nehmen wir auch noch dazu, dann haben wir sogar mehr als die
FPO.

m(23): Du brauchst halt wirklich nichts mit Substanz, um die demografischen Gruppen
anzusprechen, die die FPO ansprechen will. Du schimpfst ein bisschen einmal, wie schlimm
es gerade ist und dass alle anderen dran Schuld sind und dann hast du schon 90% der

Kerngruppe von der FPO gut angesprochen. Und das reicht halt.

m(25): Aber genau das ist es ja, was mich ein bisschen irritiert, weil wenn du sagst, 90% der
FPO Wahlerschaft und dann schafft es die FPO trotzdem auf tiber 20% zu kommen bei den

Wahlen, dann muss es irgendwas geben, das auch Leute anspricht, die keine Kernwéhler sind.

m(24): Das sind dann halt die, die einfach nur unzufrieden sind und sie wollen mit ihrer
Stimme Protest ausiiben. Und da ist ihnen egal, sie wollen halt nur protestieren. Und es gibt
aber keine andere Partei, die stark ausgedriickt hat, ich protestiere gegen die jetzige
Regierung. Alle haben nur selber gesagt, wir mdchten was dndern, wir mochten was Neues
einbringen. Oder wir wollen, dass alles so bleibt, wie es ist. Aber es gibt niemanden aufRer der
FPO, die sagt, so wie es jetzt ist geht es tiberhaupt nicht, und wahlt deshalb mich ich werde

auf jeden Fall irgendwas anders machen. Gibt es nur die FPO.

m(23): Ja ich glaube, dass das, was der m(24) da gesagt hast, das trifft den Kopf ganz gut auf
den Nagel. Deshalb ist die rechtspopulistische Politik, ein bisschen Unmut ansprechen, das
war zu Zeiten Hitlers nicht anders, das ist auch heute nicht anders. Das war bei Trump nicht
anders, das funktioniert einfach. Wenn du Rechtspopulist bist, sprichst du ein bisschen Unmut
an, musst nicht wirklich konkret etwas sagen, sondern einfach du bringst den Unmut zum
Ausdruck, bist der Ansprechpunkt fir diese Unzufriedenheit mit den zurzeitigen Umstanden
und das war es dann schon. Das ist halt ganz simple rechtspopulistische Politik, hétte ich jetzt

gesagt.

Ich: Schone abschlieRende Worte. Vielen Dank, dass ihr euch die Zeit genommen habt. Das

war wirklich lange, wie wir hier diskutiert haben. Habt ihr noch etwas zu sagen?
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m(25): Ich werde auf jeden Fall wahlen gehen!
m(25): Ich wollte auch sagen, ich freue mich schon drauf, am 29. wahlen zu gehen.

Ich: Super, das ist das Wichtigste, dass alle wahlen gehen. Vielen Dank. Hiermit beende ich

die Gruppendiskussion. Dankeschon.

Gruppe 2:
Ich: Thr kdnnt frei reden, haha.

w(57): Machen wir eh!
Ich: Also nochmal danke, dass ihr euch die Zeit genommen habt!
w(57): Gern.

Ich: Hilft mir wirklich weiter! Meine Einstiegsfrage: Uber welche Kanéle habt ihr den

Wahlkampf bis jetzt verfolgt? Fernsehen, Radio, Social Media vielleicht?
w(57): Alles auBer Social Media.

m(19): GroRteils Social Media, ein bisschen Fernsehen natirlich auch. Zeitung erreicht mich

eigentlich eher weniger.

m(38): Teilweise Social Media, auf jeden Fall, teilweise SMS, die man bekommt.
Ich: SMS?

m(38): Emails, ja. Klassische Zeitungen bei mir eigentlich auch nicht.

w(57): Bei mir und uns schon, klassische Zeitung auch, aber halt viel Fernsehen.
w(63): Plakate.

m(38): Postwerbung, die man kriegt.

m(61): Radio, Zeitung, SMS, Emails, Werbung, Fernsehen, Radio.

Ich: Verstehe. Und wiirdet ihr sagen, ihr habt den mehr oder weniger oder gleich viel wie

frihere Wahlkampf verfolgt?
w(63): Verfolgt oder wahrgenommen?

Ich: Aktiv verfolgt jetzt einmal gesucht oder geschaut.
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m(61): Das ist durch meine Funktion gegeben immer mehr... Ist schon immer so, die letzten

Jahre.
w(57): Als Partner kriegt man das naturlich 1:1 mit, Klar.

m(38): Also aktiv muss man sich jetzt nicht bemiihen, man bekommt von alleine viele

Informationen oder zumindest viel Werbung.

w(57): Aber auch viele Argumente und Standpunkte, die halt transportiert werden.

Ich: Und sind euch bis jetzt besondere Ereignisse im Wahlkampf in Erinnerung geblieben?
w(57): Dass er relativ schmutzig gefuhrt wird, dieses Mal.

Ich: ZB, was féllt dir da ein?

w(57): Naja, die Aussagen, die doch z.T. vor allem von den anderen als der OVP unter der
Gdrtellinie zT auch sind und auch mit Unwahrheiten, ganz klar arbeiten. Und das ist glaube

ich dieses Mal schon mehr als es sonst war. Fir Niederdsterreich zumindest.
Ich: Das heift in friheren Wahlkampfen war das...
w(57): Nicht so ausgepragt.

m(61): Bei friiheren war es vielleicht nur bei einer Partei ausgepragt, jetzt mittlerweile schon
sehr viele. Wo ich mir denke, der Landbauer macht Werbung 120 000 Asylanten
uberschwemmen das Land und die Mikl-Leitner hat Schuld. Und tut nichts. Das ist
schlichtweg gelogen, weil die haben wir nicht einmal in Osterreich geschweige denn in

Niederosterreich.

m(38): Es wird halt sehr viel gemischt zwischen Bundes- und Landesebene.
m(61): Es sind oft Themen, die eigentlich

w(57): Im Land nichts verloren haben.

m(61): Keiner im Land andern kann.

w(57): Niemand &ndern kann und die aber instrumentalisiert werden.

m(19): Aber ich habe schon den Eindruck, dass die FPO da das meiste macht.
w(57): Jaja.

m(61): Ja mit Abstand.
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m(19): Und auch im sozialen Bereich extrem, schalten tberall Werbung und das ist ehrlich

gesagt auch schon nervig.

w(63): Und die waren auch die ersten mit den Plakaten, die sie aufgestellt haben. Also das am
Kreisverkehr, also an so Punkten, wo du bewusst drauf hinfahrst und es wahrnimmst, ob du

willst oder nicht.

w(57): Ja und sehr untergriffig teilweise, was ich furchtbar finde ist, wer Korruption will, soll
Mikl-Leitner wéhlen. Also ich glaube gegen die Mikl-Leitner ist nichts anh&dngig zum Thema
Korruption. Das, was auf Bundesebene passiert, ist eine Sache, aber das kann man dem Land

nicht anlasten. Und mich wundert es, dass sie sich das so gefallen lasst eigentlich.

m(19): Vielleicht will sie sich nicht auf's gleiche Niveau begeben, wie die anderen Parteien.
w(57): Absolut.

m(19): Ich glaube, das wirde sie noch mehr schwachen.

w(57): Eh. Stimmt schon.

Ich: Gut, also ihr habt das jetzt eh schon gesagt, die OVP setzt in ihrem Wahlkampf relativ
stark auf die Frau Mikl-Leitner. Auf die Landeshauptfrau. Findet ihr das eine passende

Strategie von der OVP? Die Mikl-Leitner in den Vordergrund zu riicken.

m(61): Ich finde schon. Weil ich glaube, dass man sie im Land kennt. Ich will nicht auf die
Stralle gehen und fragen, wer alles Landesrat ist von wem und welche Partei. Ich glaube nicht
einmal, dass man weil wieviele Landesrate wir haben und auch wieviele

Landtagsabgeordnete wir wahlen.

Ich: Das heil3t wegen ihrem Bekanntheitsgrad.
m(61): Ja.

w(57): Ja.

m(38): Und wenn einer Klarerweise wieder antritt, um die Position sozusagen wieder werden
zu wollen, dann finde ich kann man den Wahlkampf darauf aufbauen. Gleichzeitig mit halt

inhaltliche Punkte, was man schon gemacht hat und was man noch machen will.

w(63): Und ich glaube auch, dass nachdem ich nachedacht habe, es war schon bei den letzten

Landeshauptleute so, dass eine Person im Vordergrund gestanden ist oder der
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Landeshauptmann auf lange Jahre hin, aber vorher auch die Landeshauptménner, was ich

mich erinnern kann. Dass das also eher so ein Personen-Wahlkampf irgendwie war.

m(19): Und ich glaube auch, dass die Menschen ein bisschen faul sind und wollen sich jetzt
nicht noch einmal beschéftigen mit anderen Parteien oder sowas, weil sie sagen, die Frau
Mikl-Leitner hat das jetzt die letzten Jahre gut gemacht, wieso soll man sie nicht noch einmal
waéhlen. Ich glaube, es sind keine groRen Skandale rausgekommen, sind die Menschen faul

und tun halt nichts.

m(38): Und informieren sich wahrscheinlich nicht zu den Inhalten, sondern drum steht die

Person im Vordergrund.
Ich: Und hat euch die Mikl-Leitner im Wahlkampf bisher Giberzeugt?

w(57): Also ich finde, sie macht das sehr klug, dieses Miteinander nach wie Vor in den
Vordergrund zu stellen, wie schmutzig auch die Anschittungen der anderen sind, also das
finde ich gut. Ich glaube, sie hat ihre Arbeit gut gemacht in den letzten Jahren und deswegen

ist das finde ich gut, so wie sie das macht, ja.

Die letzte Gespréachsperson, G, kommt nun nach Verspatung dazu.

Ich: Kénnt ihr mir bestimmte Themengebiete nennen, fiir die die OVP im Wahlkampf

besonders geworben hat?

w(57): Kinderbetreuung ist ein grof3es Thema derzeit, ich glaube Digitalisierung ist ein
wichtiges Thema, dieser Kurs, dieses Gemeinsame ist auch eigentlich ein Thema, zu dem man

arbeiten will.

m(38): Generell das Arbeiten fur Niederdsterreich hat man versucht, herauszustreichen. Dass

man das von der Bundespolitik trennt und das niederdsterreichische betont.

Ich: Das stimmt, ja. Also ihr kennt ja sicher schon die meisten der Wahlplakate von der OVP.
Ich habe sie da jetzt trotzdem bei der Présentation ausgedruckt. Wie findet ihr diese

Wahlplakate? Findet ihr, weil da stehen ja jetzt auf den wenigsten konkrete Sachthemen
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drauf. Stehen Sachen wie Jetzt Niederdsterreich oder Unsere Wahl. Findet ihr die gut, diese
Wahlplakate?

w(57): Sie demonstrieren halt, dass die OVP das Wohl des Bundeslandes und das Wohl der
Menschen im Land im Mittelpunkt hat und das finde ich eigentlich eine gute Aussage.

w(63): Wo siehst du das Wohl?

w(57): Na, jetzt Niederdsterreich. Niederdsterreich. Es ist einfach Niederdsterreich im
Mittelpunkt.

w(63): Na, aber wir wahlen in Niederdsterreich, also muss ja Niederdsterreich im Mittelpunkt

sein.

w(57): Ja, aber das interpretiere ich schon so, dass eben das Wohl des Landes, das Wohl der

Menschen, die Interessen des Landes sozusagen fur sie im Mittelpunkt stehen.
w(63): Auf dem einen steht, es ist unsere Zukunft.

w(57): Ich glaube, wir wissen, es wird in Niederdsterreich gewahlt, aber das ist mit diesen
Plakaten ja nicht gemeint.

w(63): Na oja, Wahl 23 Niederdsterreich.
w(57): Aber es hat ja einen Grund, warum man sagt, man ist die Niederdsterreich Partei.

m(38): Wobei es da auch sehr unterschiedlich, weil wenn man sich die A-Stander Plakate
anschaut, haben wir auch viele verschiedene, sind auch konkrete, inhaltliche Themen drauf.
Und die gro¥flachigen Dinge sind eher sehr neutral gehalten, schon alleine aus dem Grund,
dass ich sage, das sticht mir ins Auge, da bringt es nichts, wenn ich viel Text drauf habe oder

lese. Auf den A-Sténder sind schon verschiedene gekommen.
w(57): Auf den Outdoor Plakaten, auf der 2. Welle, genau.
Ich: Ja.

m(19): Ja und mir kommt es auch so vor, weil ich in (kleine Stadt) in die Schule gehe, dass
die FPO da die Wahlplakate fir die Niederdsterreich Wahlen mit ihren normalen Plakaten
vermischt, das sieht man in (kleine Stadt, das ist halt auch ein bisschen, ich wiirde sagen eher

unwirksam als wirksam. Aber ja.

Ich: Verstehe. Was sagst du zu den OVP Plakaten?
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w(53): Ich bin ja vorbeigefahren und, was mir da aufgefallen ist, die Mikl-Leitner im Zentrum
und sonst nicht wirklich was. Also kein substanzieller Inhalt. Also von den Wahlplakaten her
fiir mich ist das nicht ribergekommen, das war eher zugeschnitten auf Mikl-Leitner auf den
Plakaten. Udo Landbauer sieht man standig, Mikl-Leitner sieht man standig. Einige Personen,

die quasi hervorstechen, aber an Inhalt sehe ich von den Plakaten nicht.

Ich: Verstehe. Das zeige ich euch jetzt noch ein Social Media Post von der OVP. Auf

Instagram geschalten. Ich: Was sagt ihr zu dem Spot?
w(57): Sehr amerikanisch.

w(63): Dramatisch.

w(57): Aber ich finde ihn nicht schlecht! Personlich.
Ich: Und was hat dir gefallen daran?

w(57): Auch hier, dass sie am Schluss wieder einfach das Bundesland in den Mittelpunkt
stellt.

m(38): Es ist jetzt die zweite Welle sozusagen, das Thema gegen die aktuelle Regierung und,
dass eben blau-rot neu sozusagen an die Macht will und beide den Landeshauptmannanspruch
gestellt haben. Ich glaube, das hat man in der zweiten Welle als Thema hergenommen. Fir

mich personlich war die Musik fast etwas zu dramatisch.

w(57): Ja ich sage ja, sehr amerikanisch. Es ist schon sehr bombastisch.

w(63): Zu schnell geht es fur mich, also in meinem Alter...

Haha!

w(57): Ich glaube, wir kennen ihn eh alle... Ist wie halt beim Auftakt.

w(63): Du sagst, es ist die zweite Welle, obwohl ja der Wahlkampf Auftakt alles eroffnet.

Ich: Ja, es war relativ alt das Video. Ja ich habe den Leitfaden vor zwei Wochen oder so, also
das konnte schon stimmen. Es ist zumindest zwei Wochen alt, dieses Video. Und ist eben auf

Instagram geschalten worden.

w(57): Aber es zeigt halt die mégliche Bedrohung unter Anflihrungszeichen, dass halt rot-

blau.
Ich: Und findet ihr das passend, dass die OVP das so direkt anspricht?
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w(57): Ja, weil es glaube ich fur die eigene Mobilisation ein ganz wichtiger Punkt ist.
Ich: Verstehe.

w(63): Wobei es so dramatisch ist... Wie soll ich sagen, fast ein bisschen, nicht Ansgstmache,

aber man ist, ist fir mich fast ein bisschen zu viel in die Richtung...
m(38): Aber es bleibt einem in Erinnerung.

w(57): Genau.

m(19): das stimmt auch.

m(61): Naja, so sicher wére ich mir nicht. Beim Herrn Landbauer.

w(57): Aber das ist halt realistisch. Frag einmal 10 Leute, da weil} niemand mehr, was die
Liederbuchaffare Gberhaupt war.

m(61): Dein Wort in Wahlers Ohr. In einer Woche hast du die Hochrechnung und dann wirst

du dich wundern, wieviele Leute vergessen haben.
w(57): Das glaube ich auch.

m(19): Mir fallt das bei uns auch ein bisschen auf in der Jugend, dass immer mehr zu den

blauen tendieren und das finde ich eigentlich einerseits sehr erschreckend.

w(57): Ja und dann fehlt es mir auch ein bisschen an der politischen Bildung der jungen

Menschen, weil sonst dirfte das nicht passieren.

m(19): Wobei die meisten sind ja in htheren Schulen oder Gymnasium, aber trotzdem. Die
kriegen das halt teilweise von ihren Eltern schon mit.

Ich: Verstehe. Noch was, was ihr zum Wahlkampf von der OVP sagen mdchtet? Wenn nicht,
dann kommen wir zur n&chsten Partei, den NEOS. Wenn ihr jetzt den Wahlkampf von der
OVP und den von den NEOS vergleicht, was sind da die Unterschiede, die euch aufgefallen

sind?

w(57): Die NEOS nimmt die Frau Collini nimmt die Meinl-Reisinger sehr wohl mit auf den
Plakaten. Also ich glaube, die ist alleine kaum wo. Zumindest nehme ich das so wahr. Weil

man sie ja nicht kennt, glaube ich.

m(38): ich habe sie generell wenig wahrgenommen als Plakate.
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w(57): Sie stehen schon, also in St. P6lten stehen sie und am Weg nach St. Pélten stehen sie

in den Regionen draufen gar nicht, hatte ich bei uns noch keines gesehen.

m(61): Bei uns steht keines. In Krems glaube ich schon.

Ich: Jetzt am Weg her... habe ich natlrlich mehr drauf geschaut, ein paar gesehen.
w(57): Aber ware mir nichts.

w(53): Irgendwo war eines.

m(38): Also in (Dorf) gibt es eines, aber bei uns in (Dorf) nicht.

w(57): (Dorf) kann sein, ja.

m(19): (groReres Dorf) ist auch sehr stark von den Griinen und der FPO besetzt gewesen.
w(57): Aber natlrlich deutlich weniger.

w(63): Ich muss sagen, ich muss immer wieder erst schauen, von wem ist das jetzt oder so
Griline oder NEOS zB.

w(57): Echt?
w(63): Weil die nicht so...
w(57): BRauchst nur schauen auf Pink! Sogar ein pinkes Sakko hat sie an, die Frau Collini.

Ich: Konnt ihr mir bestimmte Themen, die die NEOS im Wahlkampf bis jetzt angesprochen
haben?

m(38): Im Land?
Ich: Ja. Jetzt in diesem Landeswahlkampf, wenn euch da was aufgefallen ist.

m(19): Sie waren halt, was ich mitbekommen habe, wollen die Jungunternehmer fordern, ist

das einzige, was ich mir gemerkt hab.

w(57): Ich kdnnte jetzt keine Aussage den Plakaten zuordnen.
w(53): Hatten wir uns besser vorbereiten sollen?

w(63): Nein, eben nicht!

m(61): Bei den NEOS kann ich im Land nichts zuordnen, dass es um die Pensionen geht, ja,

ist eine Bundesgeschichte. Ich meine, sie haben im Bund ein paar Themen, aber am Land...
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w(57): Bildung ist ein Thema, aber das ist glaub ich nicht auf den Plakaten drauf oder so.

m(61): Ich weil3, dass sie eine Haltung zum Kindergarten haben. Pflege glaube ich haben sie

ein bisschen als Thema, wobei das hat eh jeder auBer die FPO, glaube ich.

m(38): Ich habe es interessanterweise tiberhaupt nicht auf Social Media wahrgenommen.

Null. Von den anderen bekommt man doch immer wieder etwas. Aber hier gar nichts.

Ich: Ja, ich habe hier auch wieder Plakate. Da rechts oben steht: Die Jungen durfen nicht die
Dummen sein, andere Themen, die angesprochen werden, sind Transparenz und auch

Umweltthemen werden im Wahlkampf immer wieder angesprochen.
w(57): Leistbares Leben statt

m(61): Mehr Einkommen, besser auskommen.

w(57): Das héangt in St. Pélten, genau...

Ich: Genau, die Meinl-Reisinger ist auch drauf.

m(19): Ich glaube, wir sind ja jetzt alle nicht so die Wéhlergruppe dafiir, das ist eher Richtung
Stadt wieder.

m(61): In der Zeitung vielleicht hier und da ein kleines von den NEOS. Aber in Social Media

nicts.

Ich: Ja es haben auch schon viele gesagt, dass sie die Spitzenkandidatin nicht kennen von den
NEOS.

m(61): ich kenne sie allesamt.

w(57): Ist natlrlich bléd dann irgendwie.

w(53): Wieviele Stimmen haben die jetzt?

m(61): 4 Mandate.

Ich: Ja, knapp Uber 4%.

m(61): drei oder vier? Klubstarke waren vier. Dann nur drei, wie die Grinen.
Ich: Sie hatten ja beide ahnlich viele Prozent.

m(61): Ja sie haben beide Mandate, aber sind es drei oder vier? Klubstérke? Ich glaube, drei

haben sie nur.

178



w(57): Aber ich glaube derzeit waren die an 10%, was ich in der gestrigen Kurier VVorhersage,

wenn ich mich jetzt nicht sehr tausche.

m(61): Nein, heute war's drinnen. Aber kann sich nicht ausgehen. Das, was die OVP verliert,

bekommen die Freiheitlichen, laut Umfrage.
Ich: Und was sagt ihr zu den Plakaten?

w(53): Ich finde sie gut, weil es einfach hervorgestochen ist. Ich bin heute wo vorbeigefahren
und dann ist es von der Farbgestaltung einfach anders. Sozusagen es hebt sich ab von den

anderen. Die anderen sozusagen von den Parteien sind flir mich &hnlich, das hebt sich ab.

w(57): Aber die Themen sind halt Bundesthemen, da ist kein Thema dabei, dass jetzt
niederdsterreichisch Relevant ware. Oder bestimmend ware. Weil mehr Einkommen, das kann

das Bundesland nicht gewahren.

m(61): Vielleicht schaut man auf das einzelne, seltene NEOS Plakat, fallt einem besser auf als
100 OVP Plakate, sage ich jetzt einmal.

w(53): Oder man mdochte die Mikl-Leitner nicht mehr sehen auf der Stral3e.
m(61): Dann schaut man auf die Plakate nimma, weil es eh so viele sind.

Ich: Verstehe. Dann habe ich jetzt auch von den NEOS ein Video von Social Media.

Video wird gezeigt

m(19): Ich muss ehrlich sagen, ich hab eher den NEOS, dass die eine elitare Schicht sind und
dass die eigentlich gar nicht auf den unteren Schichten oder so, wenn man das so benennen
darf, schauen, und das ist dann halt sehr widerspriichlich, wenn die Bundespartei so auftritt,
die sind eher die Elitaren und schauen auf die Menschen, die unter Anfiihrungszeichen etwas

weiterbringen und Unternehmen griinden.

w(57): Und auch da wieder, doch diese wenn du gegen Korruption bist, ja in Niederdsterreich
ist kein Korruptionssverfahren anhdngig, ge. Unpassend.

w(53): Aber es spielt schon die Bundespolitik in die Landespolitik ein, also ich denke mir,

dass sich die Themen vermischen, ist eh klar.
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w(57): Sie spiel rein, aber sie sollte nicht Thema einer Partei sein, die in Niederdsterreich

antritt. Weil sonst sollst du bitte im Bund antreten.

w(53): Also ich glaube, Korruption ist ein generelles Thema und man kann es nicht nur auf
den Bund beschrénken. Also, dass sie damit punkten wollen ist klar und verstandlich fur

mich.

w(57): Ich denke, es gabe genug Themen in Niederdsterreich, die man angehen kdnnte als

Politiker, der in Niederdsterreich antritt.

w(53): Aber die Message von denen, von den NEOS quasi war fur mich besser prasentiert als

die von der OVP. Also jetzt von

Ich: Ist jetzt natlrlich nur ein Video, das ich euch zeigen kann. Ich habe halt versucht, ein

Video zu finden, das den Wahlkampf irgendwie zusammenfasst.

m(38): Da sind jetzt sehr viele Video mittlerweile im Umlauf, sowohl von den Kandidaten als

auch von den Landesrate usw. Finde ich teilweise sehr gut und sehr professionell gemacht.
w(53): Von wem jetzt?

m(38): Von allen Parteien sage ich jetzt einmal. Man merkt da den Unterschied, manche sind
professioneller und manche nicht so. Grundsatzlich muss man sagen, bei den Plakaten auch:

Es konnte auch ein Werbeplakat von irgendeiner Firma sein. Ganz gut gemacht.
Ich: Einer hat gemeint, es konnte zB von Wein & Co die Plakate sein.

m(38): Ich hétte jetzt BIPA gesagt, weil es so rosa ist.

w(57): Mit dem Rosa, ge!

m(61): Da wére mir Wein & Co lieber.

w(63): Aber wie du sagst, das ist ein Video, aber da sieht man, sie spricht direkt die
Menschen als Person an. Also es ist nicht so ein allgemeines Ubersichtvideo, sondern ein

Versuch, wen anzusprechen. Personlich. Irgendwie personlich, soweit das so moglich ist.

Ich: Das stimmt, man wird direkt angesprochen mit deine Stimme z&hlt. Das steht ja auch auf
den Plakaten, wahl NEOS, eine direkte Ansprache.

w(57): Das stimmt.
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Ich: Vielleicht spricht das auch Leute an. Na gut nachste Partei, die SPO. Wie habt ihr den
Wahlkampf von der SPO grundsétzlich einmal wahrgenommen bis jetzt? Fandet ihr ihn

gelungen oder eher weniger?
m(61): Viele rot-graue Plakate.

w(57): Also ich finde die Optik ist ganz furchtbar und dieses viele rot und der Schnabl, der

uberall wie eine Wasserleiche ausschaut...
w(53): Finde ich auch.
w(63): Also ich finde auch, das schaut nicht gesund aus, das ist irgendwie nicht gut.

w(57): Und halt da auch wieder, viele Bundesthemen naturlich, aber natrlich klar, ist

aufgelegt. Wenn man sich diese Flanke aufgemacht hat.

m(38): Wir haben auch bei uns im Dorf einen Kandidaten und darum haben wir viel diese
Kandidatenplakate. Das ist der XY. Darum stehen hier auch viele persdnliche Fotos

sozusagen.
w(63): Nein, das ist auch komisch irgendwie, muss ich sagen.
m(61): Er totet die Absolution!

m(19): Aber ich glaube auch, dass der Wahlkampf von den Roten nicht sehr viel bringt, eben
durch deren interne Streitigkeiten. Verlieren die auch sehr viele Stimmen, weil ich glaube, die
konnten mit Abstand bundesweit die starkste Partei sein, aber, wenn man sich da gegenseitig
immer abschiel3t, bringt das rein gar nichts.

w(57): Thema Obfraudebatte, ja.
w(63): Doch die Bundespartei, wie die halt hineinwirkt.

w(57): Natdrlich wirkt es ja herein, und ich mein der Schnabl ist halt auch nicht gerade der
starke Kandidat.

Ich: Das wére eh schon meine nachste Frage, wie findet ihr den Herrn Schnabl als
Spitzenkandidat?

m(61): Super! Haha!

w(57): Ja fiir die OVP super, na klar! Sind wir froh, dass sie keinen gscheiten haben.
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m(61): Sie haben Uberhaupt keine Leute in dem Sinn. Sie haben vielleicht, der eine hat sich
selbstsdndig gemacht im Stimmenwahlkampf, das ist der Kollege Babler aus Traiskirchen,
weil die wirklich anscheinend alle deppad sind und jetzt macht er das, das wird auch
funktionieren, aber der ist auch so weit links, dass er den anderen wieder zu links ist. Es gibt
halt nicht nur ganz linke Wabhler, sondern auch Mitte und sonstiges. Aber sonst, wenn sich der
Schnabl hinsteht, das habe ich das letzte Mal gesehen auf ORF heute, die Gesundheit und die
Gesundheit, bitte seine Landesrétin ist Gesundheitslandesratin! 5 Jahre gewesen. Die hat das
in der Hand, die hat die Millionen in der Hand und zu sagen, es geht nichts, dann habe ich mir

gedacht, entweder denken die, dass 2/3 der Leute, die zuschauen, sich nicht auskennen,
w(57): Was eh so sein wird....

m(61): Weil sonst kann ich das gar nicht sagen, weil das ist, ja. Ich hor schon wieder auf,
haha...

w(63): Aber wie du auch gesagt hast, dass er nicht gesund ausschaut optisch, ist das fiir die

Plakate nicht ansprechend. Weil ich denke halt.
Ich: Was fiir Themen hat die SPO noch angesprochen?

m(61): Ja, Pflege, Teuerung, ja. Und ich finde, das ist berhaupt nicht gut aufgestellt, wenn
der Seniorenvertreter sagt, ich brauche mindestens 13% Pensionserh6hung, das muss man erst

einmal zahlen, die Jungen. Haha!
w(57): Die mussen das ja auf mehrere Jahre sehen!

m(61): Die Jingeren miissen noch eine Menge arbeiten und missen das zahlen und dann

denke ich mir, aber gut ja.

w(57): Dann eben ja, diese Kinderbetreuung ganztags, die erweitert wird. Ein schones Ziel,
jetzt glaube ich sollte man mal versuchen, halbtags auf die Reihe zu kriegen. Dann kann man

den nachsten Schritt setzen.

m(38): Ist eh schon schwierig genug.

w(57): Ist eh schon schwierig genug, Personal zu finden.

m(61): Geb&ude zu finden. Geld zu finden, um die H&auser zu bauen und Personal zu zahlen.

w(57): Und ja genau, wie gesagt, die Teuerung kann man auf Landeseben relativ wenig

machen.
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m(19): Ich habe jetzt letztens irgendwo gelesen, 2000 Kindergartnerinnen fehlen uns, die
wollen auch alle bezahlt werden und wenn das schon fehlt, wie schaut es in den nachsten 10-
20 Jahren aus, die Kinder werden ja nicht weniger.

m(61): Der Betreuungsbedarf flr die Kinder wird nicht weniger.
w(57): Kannst auch weniger Kinder haben und mehr Betreuungsbedarf.
m(19): Ja, das sehe ich bei der Mama relativ gut.

m(61): Ja, du hast ja eine Leiterin in der Familie!

Ich: Ja, ich habe auch Zivi im Kindergarten gemacht und das war schon teilweise heftig. Da
war ich ab den ersten Monaten auch schon alleine mit den Kindern. Es soll natiirlich nicht so

sein, aber es war einfach so.
w(57): Wenn es nicht anders geht.

Ich: Aber habe ich auch geschafft. Jetzt habe ich die Plakate von der SPO. Das obere hat er
auf Twitter gepostet. Aber das hat ja trotzdem fiir viel Aufregung gesorgt.

w(57): Das war sehr aufregend, mit dem Hanni.
m(38): Das blasse mehr Gesundheit, vielleicht ist das absichtlich.

m(61): Also wenn ich die Kdnigsberger-Ludwig wére, wirde ich sagen, so bin ich auf keinem

Foto oben!
w(57): Weil sie eine schlechte Agentur haben, wie jedes Jahr, bei jeder Wahl.
m(61): Stimmt, das wirkt so.

Ich: Es haben auch schno welche gesagt, schaut aus wie Frankenstein. Also es kommt

durchwegs nicht gut an.

w(57): Wobei mitunter durchaus ein bisschen mit Witz, ich finde das nicht schlecht, griin war
die Hoffnung, rot ist die Zukunft, das ist an sich ein guter Slogan. Aber grun ist halt auch in

Niederosterreich nicht die Hoffnung. Auch das wieder. Wieder was bundesrelevantes.
m(61): Das nimmt man dem Schnabl nicht ab.
w(57): Der steht ja nicht fur Zukunft. Also der alte Mann.

m(61): Na servas, jetzt trete ich auch gleich zurtick!
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m(38): Ich habe gestern den Herrn Biden gesehen, der Gberlegt nochmal zu kandidieren.

m(61): Ich glaube, irgendwann ist es genug, ich wirde es so machen, irgendwann sollte man

automatisch zuriicktreten.

w(57): Nein, aber so wie er wirkt, ist er nicht das dynamische Zukunftssymbol. Deswegen ist

der Slogan einfach fir ihn nicht passend.

m(61): Die Forderungen, die sie alle haben, ich vermisse eines immer: Wo ist der Strich und

wo steht dann, wer das zahlen muss.

w(57): Ja, fordern muss man immer mehr, als man kriegt, das sehe ich nicht so dramatisch.
Wahlkampf ist nicht.

m(61): Gott behte, dass blau-rot kommt, dann wissen sie nicht, wie sie das finanzieren.

w(57): Ja, das ist dann wieder ein anderes Problem. Aber wie gesagt, wenn sie zustandig ist
fiir das Personal im Gesundheitswesen, misste sie schon etwas getan haben und das nicht als

Forderung prasentieren, das konterkarriert sie selbst und ihre Arbeit der letzten 5 Jahre.
Ich: Also nicht besonders ansprechend die Wahlplakate?

w(57): Nein. Also rein optisch. AUf jeden Fall. Verstehe. Jetzt habe ich ein Youtube Video
von der SPO. Dauert etwas langer, 2 Minuten ca. weil damals hatten sie noch keine passenden

Videos auf Social Media, deswegen habe ich dieses 2 Minuten Video zum Herrn Schnabl.

w(53): Das mit dem Slogan, das war wie damals der vom VdB ,,so sind wir nicht" gesagt hat,
finde ich ,,s0 sind wir" nicht passend. Ein Schuss nach hinten fur mich... Der VdB hat das
anders gemeint, so sind wir nicht! Er hat es dann schon erklart im néchsten Schritt, so sind
wir, wir sind halt sozial und blabla. Ich habe es aber nicht gut gefunden, das bei der Werbung
einzusetzen, weil das erste Ding eh klar, so sind wir, haben wir eh schon gewusst. Das war fur
mich eher kontraproduktiv. Das finde ich auch viel zu lange, ich mdchte wissen, wer sich das
bis zum Ende anschaut, ich glaube einfach wirklich nur die, die total interessiert sind, sie
werden dadurch keine Neuen gewinnen. Es spricht die Emotion an, ein bisschen weinerlich,

es ist, finde ich, nicht sehr gelungen.

m(38): Er méchte signalisieren, dass er von ganz unten kommt. Man kann aber auch zu viel

darauf fokussieren.

m(61): Wenn du ihn nicht siehst und kennst, weif3t du nicht von wem der ist. AufRer so sind

wir! Da kommt der Name nicht vor, da kommt der Name nicht vor.
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Ich: Kurz ist die Rendi-Wagner zu sehen.

w(57): Die habe ich gar nicht gesehen.

m(61): Ja, das stimmt. Aber ich weil3 nicht. Aul3er so sind wir...

w(57): Du darfst nicht vergessen, das ist kein 30-Sekunden WErbespot.
w(53): Mich wiirde interessieren, wieviele Klicks hat das dann gehabt?
Ich: Gute Frage, das kann ich schauen.

w(57): Als Vorstellung.

m(61): Ich kann nicht als Arbeitnehmer sagen ich bin ein Hackler, ich schaffe mir Wohlstand,
aber bin ein Hackler, das habe ich vor 20 Jahren mitgekriegt, da bin ich von Vbg von einer
Messe nach Wien gefahren, in Wien haben sie gesagt sie schaffen sich was, sie gehen morgen
schaffen und der Wiener hat mir gesagt, er geht hackeln. Genau das ist die Einstellung. 177

Views. Haben sich 177 zu viele angeschaut und du bist schon 2 davon, haha!

w(57): Aber wie gesagt, man kann es nicht mit einem Werbespot vergleichen, die wir vorher

gesehen haben.

m(38): Aber eine so eine Botschaft und die stort mich aktuell mittlerweile sehr personlich, das
hat nichts mit der Partei zu tun: Man ist nur was, wenn man was lernt oder studiert oder so.
Ich glaube, wir werden in Zukunft eher die Arbeitskréafte brauchen und nicht nur alles in

Richtung Studenten.

w(63): Ich habe noch was anderes, also es haben immer nur die Manner gearbeitet, die Frauen

waren beim Kind.

m(38): Damals war es halt auch schon so, dass der Vater schon in Pension war, als man in der

Schule war.

w(57): Ja, das war damals aber auch so. Er redet von seinen Eltern.
w(63): Nein, im Bild haben die Manner etwas gearbeitet!

w(57): Achso, das!

w(63): Und die Frauen haben aufs Kind geschaut, oder haben gelacht... Haben sich am Leben
erfreut oder so. Aber die Frauen waren nicht irgendwo aktiv... Was mich wundert eigentlich...
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w(57): Aber gut, er spricht ja auch in diesem Film auch wirklich ganz bewusst diese
Arbeiterschicht an, so nach dem Motto, ich bin fiir dich da, weil ich komm auch aus der Ecke,
so wirkt das auf mich.

w(53): Ich denke mir, da ist ja ein Konzept dahinter, und das wirde quasi Leute ansprechen,
also ich glaube, dass das die Marketingagentur nicht die beste war, weil das kostet ja Geld.

Und wenn sie sich wundern, ...

w(57): Allein das ist ein Wahnsinn, weil der Film kostet ja Tausende Euro. Fir 177 Leute
kann ichs selber schicken auch.

m(61): Aber die Luftaufnahme von der Burg Kreuzenstein war schon!!!
w(53): Also es war nicht sehr gegluickt, also ich hoffe, es gibt bessere auch.

Ich: Ja, die haben nicht so viel auf ihrem YouTube Kanal und auf ihrem Social Media Kanal

waren sie auch noch nicht so aktiv.

w(57): Aber gut, das ist in der Zeitung gestanden, dass die Social Media Kanéle eigentlich

durch die Bank kaum bespielt von den Parteien.

Ich: Ja, ich habe mir einen eigenen Account gemacht, dass mein Hauptaccount nicht
durchgehend damit voll ist. Es gibt nicht so viel, nicht jede Partei postet jeden Tag irgendeine
Story oder Post. Das war bei einem Bundeswahlkampf ganz anders. Aber ja, sie haben auch
eigene Kanale. Also OVP Niederdsterreich, also jede Partei hat einen eigenen
Niederosterreich Kanal auch, sind durchwegs alle nicht die groRten. Ok und wenn die SPO zB
in Aussendungen viel die OVP attackiert, zB von der Niederosterreich Partei: OVP Ministerin
Tanner inseriert um 67K in der OVP Parteizeitung. Oder der Strompreisrabatt sagen sie darf
nicht zu einem Wahlkampfgag werden, die angebliche Erfolgsgeschichte, warum erfolgt die
Ausbezahlung so langsam. Wie seht ihr das, wenn die SPO die OVP sehr direkt attackiert?

w(53): ich glaube, das machen sie alle gegenseitig, nicht nur SPO, OVP, das machen sie ja
gegenseitig. Ich glaube, das sehe ich schmerzbefreit.

m(61): Wahlkampf.

w(57): Wahlkampf, ja. Wobei man bemerkt es schon, das ist so: die OVP greift eben
niemanden direkt an. Also ich habe noch nichts gefunden, wo die wirklich, auf3er, dass sie vor
der Gefahr warnt, dass eine Konstellation moglich ware, aber sie greift nicht themenmalig

andere Parteien an und zwar gar keine andere Partei.
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w(53): Naja, sie sitzen in der Regierung, also da ist es naturlich leichter, die Opposition muss
ja, das ist ja sozusagen die Aufgabe, da Feuer zu schuren und aufmerksam zu machen. Also
die Opposition tut sich natlrlich viel leichter, den Regierenden anzukreiden, weil was sollten
eine Regierungspartei der Oppostionpartei ankreiden? Weil die haben nicht viel zu melden,

im Normalfall. Es ist sozusagen irgendwie eine logische Konsequenz.

m(19): Aber ich muss sagen, ich finde das sehr kindisch, dass man sich da gegenseitig so

angreift, das ist tbelst l&cherlich finde ich, das muss ich sagen.

w(57): Man sollte eigentlich mit seinen eigenen Themen Punkten, das ist wie im richtigen
Leben, es hilft dir nichts, wenn ich wen anderen niedermache oder Kollegen, ich muss mit

meiner Leistung Uberzeugen.

m(38): Da haben wir im Video, die Themen sind eigentlich eh &hnliche, ich glaube sogar,
teilweise 1:1 bei manchen Themen lberschnitten. Die Themen die da sind, sind eh glaube ich
den meisten bewusst. Die man angeben muss. Und ob das jetzt Energie, Arbeit, Pflege ist, die

grolRen Themen...

w(57): Sind fur alle die gleichen, alles die Themen, die uns alle betreffen, natirlich betrifft
uns alle die Teuerung. Naturlich betrifft uns alle die Kinderbetreuung. Die Bildung, das sind
alles Themen, die nona sind. Lauter nona Themen. Da ist es wurscht, welche Partei du
drunterschreibst. Dafiir muss jeder sein ja, und ist auch jeder.

m(19): Das hat der B schon gesagt, irgendwo muss das Geld auch herkommen, teilweise
kommt mir das so vor, als wirden die wirklich glauben, das Geld kommt aus dem

Bankomaten so wie der Strom aus der Steckdose und es kommt von nix.

w(63): Na, das wissen sie schon, aber wie gesagt. Da gebe ich dir recht, diese kindischen
Unterstellungen, wie es zum Wahlkampf vielleicht dazugehdrt, aber trotzdem ist es kindisch
eigentlich, fande ich es besser, wenn man eine ldee hatte, wie man etwas verandert eben.

Wenn man fr etwas ist.
w(57): Genau, und nicht gegen etwas.
m(38): Genau.

w(63): Wenn man irgendeinen Weg vorschlagen wirde, auch als Opposition, ob das dann

abgewinkt wird, ist es was anderes.
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m(38): Dass man zumindest eine bessere Losung vorschlagt. Dass man nicht nur sagt, man ist

dagegen, sondern bessere Losungen vorschlagen.
w(63): Aber es kommt auch keine Alternative dafur. Zu dem, was falsch gerannt ist. Ja.

Ich: Ja. Verstehe. Dann die néchste Partei, die Griinen. Die setzten in ihrem Wahlkampf sehr
viel auf saubere, griine Energie und Umwelt. Umweltthemen. Findet ihr das passend im

Niederosterreich Wahlkampf? Dass die Griinen sich da auf ihr Hauptthema fokussieren?
m(38): ABsolut

w(57): Ja, da kann man im Land natiirlich etwas machen.

m(61): Bei denen muss man das auch erwarten, dass sie sich da positionieren.

w(57): Ja, das sind Themen, die man auch hier setzen kann.

m(61): Das sind ihre Idee, dass es die Griinen gibt.

Ich: Findet ihr die Griinen kompetent in diesen Themen?

m(61): Da darf ich jetzt nichts sagen, aber im Land haben sie nicht die Chance dazu und im
Bund, wo sie es haben, die Gewessler ist kompetent, aber es geht nichts weiter. Wenn ich mir
denke, die Photovoltaikforderung, dass man zu Geld kommt, also wenn ich das
zusammenbringe, dann brauche ich nicht Ministerin sein, keinen akademischen Titel haben,

das schaffe ich in paar Sekunden etwas besseres. Weil das ist ja wirklich ein Zustand.
Ich: Das habe ich jetzt vorher gerade gelesen, ja.

m(61): Und da gibt es eben vom Pernkopf von der OVP Niederosterreich standig, dass man
das wegbringt, der tut sich leicht, weil sein Mltarbeiter ist der Mann von der Gewessler, aber
vielleicht tragt es Friichte damit, dass das einfach geht, der der eine PV macht, bekommt die
Forderung, es ist ja wurscht, wann das Geld nicht da ist, bekommt er es halt nachstes oder in 2
Jahren, aber nicht, dass ich da Roulette spielen muss, dass ich drankomm. Das ist ein Witz.
Und ok, das ist das eine, wegen dem weil ich auch nicht, ob sie so kompetent sind, weil wenn

sie das nicht auf die Reihe kriegen, ist es eine Bundesgeschichte, keine Landesgeschichte.

w(53): Aber wie funktioniert das dann mit der PVV? Die ersten, die da einreichen bekommend
die Forderung und die anderen nicht mehr?

m(38): Ja! Man meldet sich auf einer Website an mit einer bestimmten Fenster, wann die

Fordermillionen frei sind und dann wer zuerst kommt, kriegt es zuerst.
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w(57): Bundesgeschichte jetzt.
w(53): Das weill man im Vorhinein nicht, ob ich da hineinfalle.

m(61): Nein, da hast du einen Monat spater wieder einen Fordercall und wie gesagt, ich mach
es selber nicht

m(38): Ich glaube die Problematik ist, die hat nur 6 Monate gegolten die Férderung und viele

haben jetzt Lieferverzogerungen.

w(57): Das heil’t die haben den Zuschlag bekommen, aber kriegen die Kohle nicht, weil es

noch nicht montiert sind.
m(38): Vielfaltige Probleme.

m(61): Ich mein, ich bin kein Burokratik, ich bin da eher der praktische Typ. Ich wiirde sagen,
der XY sucht um eine PV an, die hat 15KW, da bekommt er seine 1000€ Forderung, machen
wir das so. Die bekommt er und wenn er es heuer nicht kriegt, dann in 2 Jahren, dann brauche
ich Originalrechnung. Dann kommt einer, der kann alle Jahre, alle Monate mit der Drohne
riberfliegen, kann schauen, beim XY ist eine PV am Gebdude drauf und nicht so, da macht ja
der burokratische Aufwand schon so viel Arbeit. Wir brauchen die Leute eh zu was anderes
Arbeiten als da am Computer herumschaust. Und das dann kontrollieren 100000x, das kdnnte

viel einfacher sein, viel einfacher. Aber ich...

w(57): Aber es betrifft ja nicht nur das, weil du nach der Kompetenz gefragt hat, ist es glaube
ich schwierig, ist, dass man fur Windkraft, fir PV ist, aber wenn es dann um die Realisierung
geht, wird es natlrlich auch oft die Griinen oder griine Gruppierungen, die es verhindern, weil
der Landschaftschutz oder was weil3 ich, wichtiger ist. Und damit beif3t sich die Katze auch in

den Schwanz. Ich hétte gerne ein Windrad, aber nicht vor meiner TUr.

m(61): Oder ich hétte es gerne, brauche aber in Salzburg den Strom, bin aber gegen die
Stromleitung. Wird auch nicht anders gehen. Da sind sie auch ein bisschen naiv. Aber sie sind
wichtig, das gebe ich zu, das sind die wichtigsten nach der OVP, wenn ich das so sagen darf,

kann man jetzt sagen, die NEOS oder die Griinen, wie sie wichtiger sind.
w(57): Ich glaube jeder hat seinen Sektor.
m(38): Bei uns in der Region, muss ich sagen, habe ich etliche Plakate wahrgenommen.

w(57): Ich kenne ehrlich gesagt gar keines.
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m(38): Drei-Vier Stralen von denen hintereinander.
w(57): Oja, in St. Polten héngt die Krismer ein bisschen.

m(19): Wobei beim Wahlplakat steht leistbare Energie fur morgen, ich meine, die
Energiepreise sinken wieder und ob das dann jetzt noch so ansprechend ist, ist fraglich. Ich

weil nicht, das Barrell Ol ist
m(61): Umweltministerin ist da drauf, aha!
m(38): Auf den offentlichen Verkehr sind sie auch sehr fokussiert.

m(19): Sie sind ja eigentlich auch flr den 6sterreichischen Wirtschaftsausbau, aber auch
gegen Bodenversiegelung und Ausbau, aber wie das dann zusammenpasst, ist halt auch

irgendwie blod.
w(57): V.a. auch die Elektroautos miissen auch irgendwo fahren.

Ich: Bei den NEOS hat das auch schon eine Freundin von mir gesagt, NEOS fir weniger Staat
und trotzdem Klimaschutzanreize, das haben sie sehr schwierig gefunden, weil das passt halt

nicht zusammen, haben sie gemeint, wie bei den Griinen.

m(38): Ich meine, der 6ffentliche Verkehr ist prinzipiell eine wichtige Férderung und ich
finde es in dem Ausmal3, wie ich es nutzen wirde und nutze, glaube ich in Niederdsterreich
funktioniert das ganz gut, was man nicht schaffen wird ist, flichendeckend Buslinien zu

schaffen im landlichen Bereich.
w(57): Ja, die letzte Meile fehlt halt.

m(38): Weil die nutzt halt auch keiner. Ich weil3 nicht, ob man das nutzen wirde, wenn es
uberall da ware, das ist ein heikles Thema. Ganz ohne Auto wird es am Land nicht gehen.
Und die Zugverbindungen mittlerweile bei uns sind sehr gut.

m(61): Das ist eh klar, dass das in einem Flachenbundesland nicht so einfach geht mit dem
Verkehr. Es gibt eine neue Idee, die jetzt umgesetzt wird, das kann ich aber noch nicht
verraten. Da gibts ein paar Sachen.

w(57): Aber es gibt auch in anderen Regionen Sammeltaxis, die man dann anruft, auch da
braucht man wieder Leute, die das bedienen, das funktioniert halt nur, wenn du Freiwillige
hast, weil zahlen kannst du so einen Fahrer ja nicht. Du kannst nicht wen anstellen dafir, dass

der ein Mal am Tag eine Frau von X zum Arzt nach Y fuhrt, das ist unméglich. Und solange
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du diese freiwillige Bereitschaft nicht hast, und die wird halt immer weniger in unserer

Gesellschaft, werden auch solche Systeme also la longue nicht wirklich funktionieren.

m(61): Man schafft es aber auch nicht, wenn die Senioren zum Arzt missen, dass die alle am
Dienstag fahren und nacheinander drankommen, weil einer will am Montag, einer am
Dienstag, usw. Ware ja auch ein Ansatz, was man probiert, aber naja. Vielleicht braucht es

alles Zeit.

m(19): Und bei Mobilitét finde ich es auch ganz schwierig bei Elektroautos. Das Stromnetz ist

teilweise jetzt schon ziemlich an der Grenze und das kann nicht weiter so funktionieren.
w(53): Ich glaube auch nicht, dass die wirklich so viel besser sind.
m(19): Die Batterie bei Weitem nicht.

w(53): Man hort halt unterschiedliche Berichte, du kannst dir das nur anhéren, dir ein Bild
dazu machen. Abgesehen davon, dass ich die Batterien nicht entsorgen kann, wie die

Herstellung ist. Der Strom kommt auch nicht nur aus der Steckdose.
w(57): Den muss man sich selber produzieren, das wére das Ziel.

w(53): Und dann das ist alles so geférdert wird, ich sehe das nicht ganz ein. Das ist etwas, wo

ich mir denke...

w(63): Selber produzieren ist gut, wenn du in einer Stadt in einer Wohnung wohnst, brauchst

auch ein Auto eventuell, wenn du wegfahrst und kannst ihn nie selber produzieren.
w(57): Das ist schon richtig, in der Stadt geht das nicht, aber am Land geht das sehr wohl.

w(63): Ja geht es auch, kann sich aber auch nicht jeder leisten ganz einfach. Wenn ich mir ein
Auto leisten kann, ich mir vielleicht die PV nicht leisten, wenn ich die Férderung kriege. Also
es sind so Dinge, die schwierig sind.

m(19): Da wiurde ich aber schon friiher anfangen, ich hétte eine Idee oder einen Einwand. Ich
waére daflr, dass man sagt, wenn man ein Haus baut, gehort tberall verpflichtend eine PV

drauf.
w(57): Das ist absolut notwendig.

m(19): Was eine Idee waére, die PV muss nicht mir gehoren, sondern der EVN und die
produziert damit Strom. Und dann kann ich davon reden, dass ich ein Elektroauto kaufe und

das dann selber versorge.
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m(61): Ich unterschreibe dir das zu 120%, habe das letzte Mal eine junge Familie da gehabt,
die bauen in (kleines Dorf) ein Haus, ein Fertigteilhaus, ein eh sehr bekanntes. Und dann habe
ich gesagt, ob sie eine PV bekommen, sagt er nein. Und dann sag ich und was ist mit dem
Strom, nein braucht er nicht. Sag ich, bekommst du einen Notkamin, na. Sag ich, was ist,
wenn es in einer Woche kalt ist und wir haben eine Woche keinen Strom, na dann zieht er

zum Papal!
w(53): Hahaha super!

m(61): Und dann habe ich gesagt, na machst du wenigstens die Leerverrohrung fur das Haus,
hat er gesagt, das weil3 er gar nicht, ob es das gibt, es war von der Hausbaufirma einer da, der
hat gesagt, warte da muss ich nachschauen, sag ich jetzt sagts ihr aber nicht wirklich, dass er
die Leerverrohrung nicht bekommt, der bekommt ein Fertigteilhaus und der hat die
Leerverrohrung bei dem Haus zufélligerweise dabei. Wenn er einen anderen Haustyp nimmt
von der Firma, hat er nicht einmal die Leerverrohrung. Also ich hab zu dem gesagt, weif3t du
was, jetzt hast du ein Glick gehabt, weil sonst hattest du gleich gehen kénnen. Darf ich aber

gar nicht.
m(38): Aber hat eine Stromheizung, nehme ich an.

m(61): Jaja, Warmepumpe. Aber das hat jetzt mit dem nix zu tun, tschuldigung, musst dir zu

viel anhdren.

m(19): Na aber bei einem Haus wenn ich mir ein Haus um 400-500k baue, wo die meisten
liegen, dann werden 6-7K fir die PV schon egal sein, simma ehrlich, bei der Summe.
Deswegen sehe ich das auch nicht ein.

m(61): Bin ich ganz bei dir.

w(63): Ja, finde ich auch eine sehr gute Idee. Fande ich ganz wichtig, aber ich sage nur, dass
mit dem Vermieten, das stimmt naturlich, also von meinem Dach, fir mich alleine die PV, wir
haben uns schon vor einigen Jahren erkundigt, ist uns abgeraten vom Energieberater fur unser

Haus zahlt sich das nicht aus.

m(61): Genau das ist der Fehler gewesen, auch vom Energieberater, auch von dem vom Land
Niederdsterreich. Wir haben voe 13 Jahren eine gemacht, die hat 25K gekostet, haben gesagt,
das errechnet sich nie. Naja und jetzt sagen sie ja du tust dir ja leicht!

w(63): Na, wir haben eine Solar und das hat er gemeint ist eh ausreichend. Ich meine, die

Solar hatten wir auch nicht unbedingt, ich hab nicht (iberlegt, bis wann sich die rechnet, ich
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hab gesagt, die will ich ganz einfach. Aber das PV ware doch wieder eine Investition und das
ist dann nicht passiert. Aber wenn es die Mdglichkeit gibt, dass die EVN sagt, sie mietet oder

stelle meine Flache zur Verfugung und sie baut das, das fande ich, das gibt es schon?

m(61): Wo ich mir immer schwer tu, dass sich immer alles rechnen muss, unsere Autos

rechnen sich fir alle nicht, die wir alle haben!

w(63): Na, ich denke nicht ans Rechnen fir mich, sondern ich kann es nicht finanzieren

eigentlich.
m(61): Ja, ok, das ist wieder was anderes. Ich mach aber manches nur fur mich. Was ich will.
Ich: Das stimmt, das denke ich mir auch 6fter, manches ist einfach sinnlos.

m(19): Es gab auch vom Verbund, man hat sich die PV Anlagen mit Mietkaufoption holen
konnen, 6KW, also kleinstes war 3, bis zu 6KW und dann zahlt man im Monat so 140€ bis
50€, also das ist auch noch was, wo man sagen kann, da kann ich investieren, ich zahle 12
Jahre jedes Monat 150€, da konnen die meisten auch sagen, das geht sich aus im Monat, dann

hatte man sowas auch zur Verfugung, solche Konzepte finde ich eigentlich ganz gut.

m(61): Aber jetzt, zurlick zu den Griinen! Aber es gibt eine Energiegemeinschaft, wo man

doch Dachflachen vermieten kann.
w(57): Kompetenz war das Thema, oder?

Ich: Ja, hat sich entwickelt. Wie findet ihr die Spitzenkandidatin? Ist sie euch im Wahlkampf

irgendwie aufgefallen, positiv oder negativ? oder neutral?

m(38): Ich habe heute ein Video von ihr angeschaut, sonst héatte ich sie nicht gesehen.
w(57): Na, ich kenne sie nattrlich schon, aber...

m(61): Ich weil3, dass sie Vize BM von Baden ist, mehr aber,

w(57): Sie ist manchmal auch relativ angriffig. Eigentlich auch immer schon, jetzt
unabhdngig, ob jetzt gerade Wahlkampf ist oder nicht, sie ist generell eine relativ aggressive

Frau, kommt mir so vor. Aber spiegelt fiir mich auch nicht so die griine Bewegung wider.
Ich: Relativ unscheinbar also?

w(57): Ja.

w(53): Ja. Ich stehe neutral zu der Frau, habe sie noch nicht reden gehort.
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Ich: Verstehe, jetzt habe ich ein Video von den Griinen, von Instagram.
w(57): Die letzten Aussagen kann ich auch unterstreichen. Aber als Mensch einfach.

m(61): Mich wirde es wirklich interessieren fir die, wie die wirklich leben. VVor vielen Jahren
in der BH, gab es einen Termin zur Tullner Klimapolitik. Da waren alle eingeladen, fir AK
und Blrgermeister und so. Und auf alle Falle bin ich dort gesessen und das hat sich eine
sudlich der Donau gerihrt, da ware ich noch Vizebirgermeister als griine Nationalratin und
hat sich gerthrt und um die Ohren gehaut, wie schlimm die Landwirte sind und was die
Landwirte alles verbrechen. Ich bin selber Landwirt, ich bin Bio-Winzer. Uberzeugter Bio-
Winzer. Und dann habe ich mir gedacht, was tu ich mir da an, der Nachmittag wird
Zeitvergeudung. Und irgendwann hat sich das so aufgeschaukelt, das ist ganz einfach, wenn 5
mit Landwirtschaft zu tun haben und die anderen 5 nicht, dann haut man immer auf
irgendwen hin, das ist einfach so. Und die hat sich die Diskussion abgeschaukelt und dann
hab ich gesagt, habe ich mich vorgestellt, ich bin B und Landwirt, Biowinzer, habe eine PV-
Anlage, hab eine Solaranlage, tu 85% meines Oberflachenwassers versickern und heize mit
Holz. Zu der Dame habe ich dann gesagt, was machen Sie, dass Sie das Klima und die
Umwelt schonen? Ich weil3 schon, ein Weingut kdnnen Sie nicht haben, von wo Sie her sind.
Weil das ist keine Weingegend, aber haben Sie eine PVV? Machen Sie irgendwas? Auf einmal
war's aus. Und das wundert mich dahingehend, ich kénnte Sie alle fragen, was sie selber dazu

beitragen.
w(57): Geredet ist gleich was.

m(19): Und das Thema Klimaschutz wird bei uns ja eh schon angegangen. Nur es bringt ja
nichts, wenn jetzt Niederosterreich was macht, wenn eigentlich in China die Kohlekraftwerke

wie weild nicht was aus dem Boden schieRen.

Jetzt widersprechen alle anderen.

w(57): Ich glaube, es muss jeder einen Beitrag leisten.
m(19): Das sehe ich schon ein.

w(57): Wir kénnen uns nicht darauf ausreden, dass natirlich in Indien und China viel mehr

Schlechtes passiert als bei uns, auf das dirfen wir uns nicht ausreden.
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m(61): Ich kann nicht zu einem Polizisten, der einen Bankrauber verhaftet sagen, ich will jetzt

auch eine.

m(38): Obwohl sogar im Video auch vorgekommen ist, ich kann keine kleinen Beitrage

machen, dann gehe ich in die Politik. Ich hatte das auch nicht so gesagt.
w(57): Ich glaube, jeder kann einen Beitrag leisten.

m(61): Ich weil’ schon, die Wirkung ware groRer, wenn China etwas macht, nur 10% macht,

was das Land Niederdsterreich macht.

w(57): Aber das hat Niederdsterreich nicht in der Hand, ob China etwas tut oder nicht, das ist

schon richtig.

m(19): Ich sehe schon ein, dass wir etwas machen sollen und mehr Konzepte angehen sollen,
das schon. Dafir bin ich, aber ist halt fraglich, ob dafiir das bei uns so en masse an

Steuergeldern verschwendet werden sollten.

w(53): Ja verschwendet wirde ich das jetzt nicht nennen, wenn Geld in griine Politik
investiert wird, das wirde ich nicht so umlegen. Man muss immer schauen, was ist sinnvoll.
Aber nur ganz kurz zum Video: Es ist ganz oft das Wort griin vorgekommen, das heif3t wenn

du das Video siehst, wenn es um die Botschaft geht, haben sie das super umgesetzt.
w(57): Ja, das sind die Griinen, ja.

w(53): Da ist die Message ja, wir sind grin, alternative Leute, du findest dich wieder, wenn
du in der Gruppe etwas suchst. Griin Griin Griin. Das war einfach total deutlich. Mehr als bei

den anderen.

Ich: Verstehe. Dann kommen wir zur letzten Partei, zur FPO.

m(61): Jossas na, ich sag nix.

w(53): Wer weil.

Ich: Das haben auch schon welche angekiindigt und dann trotzdem genug gesagt!
m(61): Das habe ich schon im Vorspann gesagt!

Ich: Wie seht ihr den Wahlkampf von der FPO bis jetzt? Findet ihr den einen gelungenen,

weniger gelungenen?
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w(57): Total unsympathisch, total untergriffig, sehr aggressiv. Eigentlich an die will ich mich

nicht anstreifen, so wie sie sich prasentieren.
m(61): Falsch.

w(53): Der Slogan mit der Festung ist einfach schon sehr viel. Aber das ist nattrlich

augenscheinlich.

Ich: Und was haltet ihr vom SPitzenkandidaten, vom Herrn Landbauer?

m(19): Sehr unsympathisch.

w(57): Ja.

w(63): Elgentlich mutig, dass er sich das traut, ich wiirde mich das nicht trauen!
w(57): Die haben wahrscheinlich keinen Schenierer, ja.

Ich: Der Herr Landbauer hat ja schon den Landeshauptmannanspruch gestellt, er hat gesagt,
es ist durchaus realistisch. Findet ihr das passend, dass er das so anspricht im Wahlkampf?

w(57): In seiner Situation muss er das natdrlich tun, aber ich das muss man moglichst
verhindert. Wenn jemand so wie er wirklich Landeshauptmann hier wiirde, dann kannst du

nur auswandern. Geh ich nach Wien oder sonst wo hin. Nein, dann muss man sich genieren.

m(38): Ich finde, der hat jetzt auch keine, das menschliche Thema fehlt komplett. Ich habe
gestern ein Video gesehen und Fotos vom Herrn Waldh&usl, der hat in (Dorf) gekocht. Am
Freitag muss dort eine Wahlveranstaltung gewesen sein, dort hat er gekocht und mit den

Leuten und so, also das vermittelt ja zumindest einen anderen Eindruck, sag ich jetzt einmal.

m(61): Das ist der Einzige und den wird er wahrscheinlich abschief3en. Sonst hat er eh lauter
Wahnsinnige.

w(57): Der ist viel zu wenig aggressiv, obwohl er eh auch in manchen Bereichen arg ist, wenn

du an die Asylgeschichte denkst, damals.

w(53): Aber wenn wir wieder zur Werbung kommen, werbemaélig sind sie super aufgestelit.
Den Landbauer sieht man tberall. Also in jeder Gemeinde und nicht nur ein Mal, sondern 2
Mal.

w(57): Sie waren auch die ersten, die plakatiert haben. Aber bei uns héngt ja der XY.
Ich: Und konnt ihr euch auch an andere Themen erinnern, die die FPO angesprochen hat?
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w(57): Nein, nur dagegen.

m(61): 120K Asylanten.

w(63): Asyl, Grenzen

m(19): Festung Osterreich. So irgendwas.

w(57): Also keine Positiven, keine fiir etwas.

Bilder werden gezeigt.

Ich: Auch das Thema Korruptionsbekampfung.

w(57): Noch dazu im Bundesheergwandl.

m(61): Vor dem Kickl musst dich genauso flirchten, wie vorm Landbauer.
w(57): Es geht auch gerecht, ja genau...

Ich: Und auf jedem ist die Mikl-Leitner drauf in schwarz-weill mit willst du das?

w(57): Genau, Asylchaos, willst du das? Dann wéahle Mikl-Leitner. Ich meine, das ist

einfach...

m(61): Ich finde das sowieso alles ein Wahnsinn, der Landbauer weil man ja, dass er und
seine andere am liebsten... Wie gesagt, solange ich BM bin, wird er sicher nicht eingeladen,

wenn der Landbauer eingeladen wird. Uber meine Grenzen kommt er nicht!

w(57): Was hat die Mikl-Leitner mit Preisexplosion zu tun??

m(61): Leider Gottes werden sie.

Ich: Es ist halt auf jeden Fall, dass die Festung Osterreich in allen Gruppen genannt wurde.
w(53): Werbemalig sind sie super aufgestellt, das muss man sagen.

w(57): Nur die Frage ist, motiviert das zum Wahlen oder motiviert das gegen das Wahlen?

Jemanden, der nicht so vorgeprégt wie wir sind.

w(63): Ich kann mich noch erinnern an die NR Wahlen, da bin ich mit der StraBenbahn in

Wien gefahren, da waren am Ring waren 20 Plakate da, mit dem Strache drauf. Also da war
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noch wirklich, dass sowas erlaubt ist, dass alle 20 Meter ein Plakat steht! Aber von der

Sichtbarkeit her, naturlich.

w(57): Nein, die pulvern sicher ahnlich viel Geld rein wie wir.

m(38): Ich bin ehrlich, also ich finde es erschreckend, dass es Potenzial von 30% Wahlern fir
w(57): Solche Themen.

m(19): Ich glaube, die profitieren gerade noch von der Bundesebene, weil die ein bisschen

sicherer auftreten als die SPO.

m(38): Trotzdem muss man sich dann mit den Themen besché&ftigen.

m(61): Das ist noch keine vier Jahre her...

w(63): Sie arbeiten mit den Themen Angst vor Asylanten, Angst vor noch hoheren Preisen...
w(57): Genau. Aber Angst war immer da groRe Thema der FPO.

w(53): Die FPO raumt dort ab, wo sie unzufrieden sind und die Menschen sind unzufrieden,
es gibt eine Politikverdrossenheit, und die ist begriindet. Und die FPO raumt die ab. Das muss
man sagen. Es muss gegengesteuert werden. Es steuert aber keiner gegen. Also wenn man

quasi die ganzen Geschichten hort, ist jeder schon verdrossen, es will keiner mehr.

m(61): Aber dann sind wir alle sechs Jahre verdrossen, und alle 8-10 Jahre ist die FPO oben.
Das war mit dem Haider, Strache und Kickl so. Und jetzt kommen wir wieder so hin. Aber

die Menschheit ist auch sehr dumm, weil sie lernt nicht.

w(53): Ich habe ganz eine eigene Meinung als Politik, fiir mich ist das Parteiensystem absolut
Uberaltert, es musste etwas Neues her, weil ich glaube, jede Partei hat einen Selbstzweck und
deswegen funktioniert das nicht. Es ware wirklich sinnvoll, drann zu arbeiten, was flr andere
Modelle es gibt, dass man quasi wirklich ein gemeinsames Wohl hat. Nur wie vertritt man die
unterschiedlichen Interessen, aber das ist ein ganz anderes Thema. Wie werden die
unterschiedlichen Interessen vertreten, ohne dass Parteien. Was hat eine Partei fur einen
Zweck, dass sie sich selbst erhdlt? Und das ist der oberste Zweck und tiber dem kommt es
nicht. Der oberste Zweck misste sein, das Gemeinwohl und wie kann ich das Erreichen, das
funktioniert nicht durch Parteien. Wir haben das jetzt gesehen, deswegen ist die

Verdrossenheit so gro, in Wahrheit gehort ein anderes Modell her.
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w(63): Ich hore wirklich oft, na, mir gefallt es nicht wahlen gehen, ich will nicht wahlen
gehen. Das ist schlimm, finde ich. Weil eben, man unterstiitzt eigentlich somit die FPO. Weil
die werden sehr motiviert, die Wahler der FPO sind motiviert, dass sie wihlen gehen und
dann sind wir eben genau in der Schicht, dass die dann einen grolRen Anteil am Wahlergebnis

haben.
w(57): Stimmt, ja.

m(19): Sieht man auch bei den anderen Rechtsparteien, Italien oder Frankreich, da sind auch
die Rechten vorne. Ich glaube, das wird bei uns auch so weitergehen, so schlimm, dass es ist.

m(61): Gut, dass ich schon so alt bin.

Ich: Jetzt habe ich noch ein Video von der FPO.

Video wird gezeigt.

w(57): Aber er sagt mit keinem Wort, was die Veranderung ist, ja. Wofr steht er? Nur etwas

anders zu machen ist ja per se noch keine Leistung.

w(53): Aber er sagt, du bist auf den es ankommt. Ich finde von ihnen wirklich die beste
Message, die beste Werbekampagne. Die Message kommt riiber. Also sozusagen, sie sind

total klar, ok. Auf dich kommt es an.

w(57): Aber auf was bei dir?

w(53): Wenn du blau wahlst, dann

w(57): Wird es anders, aber ist anders dann schon besser?
m(38): Er hat nicht gesagt, dass es besser wird, haha.

w(53): Ist nichts inhaltliches, ich sage das nur rein werbetechnisch. Und da sind sie vorne, das
muss man echt sagen. Die haben sicher die beste Kampagne. Jede 100m sieht man sie und da
kommt es auch rlber. Heif3t nicht, dass ich inhaltlich einverstanden bin, ich sag nur das, was

ich von der Werbung halte.

m(38): Also prinzipiell sind sie mit Plakaten immer schnell, sie waren auch bei der

Bundespréasidentenwahl die ersten.
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w(57): Die haben halt einen grof3en Etat, das muss man schon so sagen, ja. Das spiegelt sich

naturlich wider. Je mehr man reinpulvert, desto présenter ist man.
w(63): Ja, aber da mussen auch die Leute sein, die das umsetzen, alle.
m(61): Ja sie missen ja nichts umsetzen.

w(63): Na, Plakate aufstellen...

w(57): Na, das zahlst du ja, da brauchst du dann nix tun.

w(53): Na, aber die anderen kdnnten die Kampagne ja auch anders machen. Das erste Video,
das du uns gezeigt hast, war fur mich nicht aussagekréaftig, das wei3t du nicht genau, was sie
mit der Gefahr meinen. Ich sage es jetzt wirklich rein von der Werbung, da sticht die FPO

hervor. Und die Griuinen finde ich auch mit der Message, ok, wahlt grin!

m(38): Man muss dazusagen, dass die Videos nattrlich nicht 100%ig zu vergleichen sind.
Ich: Eh, naturlich nicht.

m(38): Jedes hatte unterschiedliche Botschaften und Zeitpunkte.

m(61): Aber da muss ich dir recht geben, G, aber ich finde es schlimm, dass die Marketing
Kampagne das wichtigere ist und die Inhalte nicht, weil ich denke, die Energiepreise sind aus
dem Grund gestiegen, nicht weil die Mikl-Leitner als schwarze da war, sondern weil Russland
einen Angriffskrieg gemacht hat und das Krieg fuhren angefangen hat und genau die Typen
verteidigen die sogar, die Sanktionen gegen Russland sind ein Wahnsinn und man sollte sogar
den Russen helfen. Also das finde ich einfach schlimm.

w(53): Nein, aber wir gehen jetzt nur von der Marketing.
m(61): Nein!

w(57): Man darf nicht nur vom Marketing.

w(53): Naja, bei der Beurteilung der Videos halt.

w(57): Also ich habe inhaltlich geurteilt.

w(53): Na gut, wenn wir inhaltlich sprechen, was niemandem klar ist, ist die Inflation, die
niemand erklaren kann, das kann mir keiner mehr mit tberhdhten Gaspreisen oder sonstiges
erklaren, wenn ich fir die Butter voriges Jahr 1,50 gezahlt habe und jetzt 3,50 mittlerweile

zahle, dann kann mir diese Differenz niemand mehr erkléaren, dann brauche ich Politik, die
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sagt, wir haben das jetzt deswegen und deswegen und es wird sich auch wieder &ndern, also
die Prognosen sind aber eher schlimmer, wir sind bei einer Inflation von 8,2% und wir haben

urspringlich eine Inflation von 2,5 bis 4%, da waren wir im Schnitt.
m(61): Nicht einmal, 2-3 sogar.

m(38): Ja, aber mit den Inflationszahlen kann ich schon lange nichts mehr anfangen, weil ich
habe die auch in meiner Arbeit immer picken, aktuell 10,2% dort stehen. Wenn ich meine
personliche Inflation hernehme, ist die aktuell bei rund 20%. Weil ich hab alleine monatlich
170€ Mehrkosten beim Mietvorschreibungen, Betriebskosten sind 25% gegeniiber dem
Vorjahr. Wenn einer einen Kredit hat zB es kommt immer auf die personliche Sltuation an.
Die personliche Inflation von den meisten liegt weit Gber 10%. Und die neueren Zahlen sind
noch nicht gekommen. Das ist vielleicht eine schwierige Phase, wo man es stark merkt, also
10% sind flr mich eine Rechnung, die wahrscheinlich im Durchschnitt nicht auskommt.

m(19): Und ich glaube auch, dass die Firmen ziemlich probieren, was geht. Solange die

Menschen sich aufregen.

m(61): Ich verstehe es ja insofern das Beispiel ist ja gut: Ein Viertel Kilo 1,50, jetzt 3,50 oder
4, dass wir leichter rechnen. Ich verstehe es nicht. Ein Kilo Butter, da brauche ich 20L Milch
und der Landwirt jetzt 30 Cent kriegt fir 1L Milch sind das dann 6 Euro fur einen Liter, flr
die Milch, dass ich einen Kilo Butter mach. Das sind genau die 1,50, was die Butter gekostet
hat, das ist friher gestutzt worden und jetzt schlagt noch mehr. Die Butter wird nie mehr auf
1,50 kommen. Es wird eigentlich, ein gesundes Lebensmittel soll endlich einmal einen

ehrlichen Preis bekommen.
w(63): Wenn es wirklich so ist, dass der Landwirt das kriegt.

m(61): Jetzt kriegt er ja mehr, jetzt ist ja die Milch auch gestiegen, 10 Cent. Aber dass die

Lebensmittelmafia...
w(63): Wie es gerechtfertigt gewesen ware.

w(53): Also eine Inflation von 10%, ich habe auch eine Freundin, wo der Mietpreis um 25%
raufgegangen ist. Das muss man sich dann leisten kénnen. Das muss man quasi errennen
irgendwo. Dass die Leute unzufrieden sind, ist vollkommen klar und vollkommen logisch.
Dass die auch Akzente setzen werden bei der Niederosterreich Wahl ist auch vollkommen
klar. Da hat man einfach nicht reagiert auch in der Landespolitik oder nicht entsprechend

reagiert, was auch immer. Ich glaube, dass es ganz viele unzufriedenen Wabhler gibt, was war
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die letzte Wahl? Bundesprésidentenwahl. Da habe ich mir angeschaut, was (kleines Dorf)
gewahlt hat, ur viele ungultige Stimmen. DAS muss sowas von Rutteln. Da haben wir gehabt
in (kleines Dorf) einen Prozentsatz von ich glaube 7% ungltige Stimmen.

m(61): Ich weild es nicht auswendig. Tendenziell.

w(53): ABer ich habe mir das angeschaut, und da war (kleines Dorf) die ungiltigen Stimmen
top. Und das muss einem auffallen und wenn ich Politiker bin, dann muss dir klar sein, da ist
ur viel, da ist Potenzial, die muss ich abholen, da sind viele, die sagen ich gehe nicht wéhlen
und der, der sich die Arbeit macht und wéhlen geht und weil wahlt, da steckt etwas dahinter,
das muss man echt akzeptieren und respektieren und wirklich auch danke sagen, weil ihr habt
einfach ein Zeichen gesetzt, ihr seid nicht zufrieden. Und wenn das bei der
Bundesprésidentenwahl, wo es um nix geht, was hat der schon viel zu melden, dann ist es bei
der Landtagswahl noch mehr anders und bei der Landtagswahl wird vielleicht dann nicht so
viel weil3 gewéhlt, sondern blau wahlen, weil sie unzufrieden sind und das muss jedem klar
sein, dass die Leute abgeholt werden miissen und wenn sie sich nicht abgeholt flihlen, werden
sie Protestwéhler und so wird es sein. Also ich glaube einfach, die Rechnung wird am
Sonntag présentiert werden, die Umfrageergebnisse bei unter 40%. Das heif3t dann schon was.

w(57): Aber wie du selber sagst, es sind viele Themen, die nichts mit Niederdsterreich zu tun
haben. Die sind unzufrieden, weil sie zu viel Miete zahlen, die Butter, der Dlesel, das Heizen
zu viel kostet, das sind kein Niederdsterreich Themen. Und das finde ich so schade, dass die

Menschen nicht mehr in der Lage sind zu unterscheiden, was wahle ich bei welcher Wahl?
w(63): Das waren die Menschen nie.

w(57): Na, aber das wird immer schlimmer.

w(63): Nein, es ist jetzt die nachste Wahl und...

w(57): Eh, aber ist das nicht traurig, dass man so wenig politische Bildung hat, dass man nicht

unterscheiden kann, bei welcher Wahl wahle ich genau was.
w(63): Also Landtag und Bund sind zwei paar Schuhe, ich weil} es...

w(57): Und keiner weil}, was man gegen die Teuerung machen soll, was willst du im Land

dagegen machen?

w(53): Ja natirlich wird dann im Land das umgelegt, was auf Bundesebene schief geht. Aber
ich sage es jetzt, wie es ist, und ich bin nicht geimpft und ich stehe dazu und ich habe das
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immer vertreten, ich habe wirklich viel recherchiert und was die losgegangen sind auf mich
personlich, und nicht nur von der Politik und auch in der Ortschaft, das darf eine Politik nicht
verbrechen. Das war finde ich so arg, dass ich mir denke, das geht nicht. Da sind Grenzen
uberschritten worden, da sind einfach, ja. Wahnsinn. So darf Politik nicht funktionieren, das

geht nicht fur mich. Ein No-Way.
w(57): Naja, fiir dich geht das nicht. Fir andere geht das halt schon.

w(53): Aber was passiert ist, was an Unfrieden gestiftet wurde, ist ein No-Way, also fur mich
sind die Schwarzen nicht mehr wahlbar deswegen, ganz einfach, ganz klar, geht nicht, sorry.

w(57): Ja, ist deine Meinung, passt schon.

m(38): Die letzten drei Jahre haben einfach, stellt sich die Frage, ob andere Parteien das
besser gemacht hatten. Wurscht, die Zeit kénnen wir nicht zuriickdrehen, die letzten drei
Jahre waren speziell. Ob vieles aus diesen Dingen gut oder schlecht war, wird sich glaube ich

in weiterer Folge noch rausstellen und von dem her, das hat einfach die Welt verandert.
w(53): Absolut, ja.

m(38): Das ist einfach so, mit dem mussen wir umgehen, deswegen ist auch diese
Politikverdrossenheit, es ist generell kein Vertrauen, ich habe nicht das Gefiihl, dass wenn ich
mich unterhalte, ist es einfach, eigentlich braucht man einen Plan B zu dem, was derzeit in der

Politik passiert, aber den hat man auch noch keiner gesagt.

w(53): Das ware natirlich das Spannende und ich glaube wirklich, da war der Ansatz schon
vor einigen Jahren, wo ja die Politikverdrossenheit nur zugenommen hat in der Coronazeit,
die war ja von Anfang an da. Und wo man das sieht, dass Parteienmodell, es funktioniert
einfach nicht, also sozusagen, die hauen sich gegenseitig eine rein, es passiert quasi nicht das,
was wir wollen, namlich eine Gesellschaft weiterbringen, sondern was gemacht worden ist in
Coronazeiten ist, Geld mit beiden Handen ausgehaut wurde und keiner weil3, wo es jetzt
herkommt oder soll. Und die Frage ist einfach, wie kann man ein Land starten, wir brauchen
einen Start und wie kann man ein Land anders regieren und nicht ich mit Parteien? Und wie

kann man das anders regieren?
m(61): China wére ein Beispiel!!

w(53): Na, wir wollen ja keine Diktatur.
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m(61): Achso, ok, na gut, was wollen wir sonst? Monarchie, Diktatur, Demokratie wollen wir

nicht? Was wollen wir dann?

w(53): Demokratie schon, aber nicht so.
m(61): Das musst du mir jetzt erklaren.
w(53): Das missen wir einfach erarbeiten.

m(61): Na, Moment, ich kann gegen etwas sein, dann muss zumindest ein gleich guter
Vorschlag kommen. Du bist momentan gegen alles jetzt, aber hast keine VVorschlag, dass du

es besser oder anders machst.

w(53): Ich bin nicht gegen alles, ich sage einfach,...
m(61): Die G hélt das schon aus!

w(53): Das ist ja das Spannende in einer Diskussion!

m(61): Da stellt sich meine weil3en Haare auf, weil alles schlecht reden von der Demokratie,
Uber jedes europdisches Land, wo wir mehr Demokratie haben, wo anders, in Afrika und

Asien haben wir sie nicht. In Amerika haben wir sie nicht, Australien, ok, gut.

w(53): Ja zB ein Schweizer Modell, wo viel mehr reprasentative Demokratie ist, wo viel mehr

quasi die Bevolkerung miteinbezogen wird in Entscheidungen.
m(61): Hast schon einmal mit Schweizern geredet?
w(53): Ja.

m(61): Und weif3t du, wieso es in der Schweiz funktioniert? Weil dort das Schwarzgeld liegt,

was auf der ganzen Welt nicht liegt, sonst funktioniert das nicht.
w(53): Also bei uns liegt wahrscheinlich auch vieles, was nicht hergehort.
m(61): Aha ok, gut, dann hast du mehr als ich, Gott sei Dank.

w(53): Ich glaube einfach, das wére etwas, was superspannend ware und was sozusagen Spal

machen wirde, eine Gruppe zu bilden und schauen, ok, wie wiirde es anders ausschauen.

w(57): Wir wollen nichts anderes als die Gesellschaft weiterentwickeln, aber die Frage ist ja,
in welche Richtung. Weil du hast finf Leute. Und jeder betrachtet es anders. Das ist ja nichts
anderes als es bei den Parteien ist. Du hast halt jetzt finf Gruppierungen und jeder sieht es
halt ein bisschen anders, dann hast du halt Leute, die keiner Partei zugehorig sind und
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trotzdem unterschiedliche Interessen haben und unterschiedliche Ideen, wie du eine
Gesellschaft weiterzuentwickeln wére. Die einen sagen, Frauen sollen ganztags arbeiten
kénnen, Kinderbetreuung super, perfekt. Die anderen sagen, nein Frauen gehdren an den
Herd. Die dritten sagen, Umweltschutz, die Vierten sagen, Umweltschutz ist nicht so wichtig,
mir ist lieber, dass ich ein fettes Auto fahren kann oder Grenzen ziehen will. Du wirst immer

Leute oder Menschen mit unterschiedlichen Meinungen haben.
w(53): Ja, du wirst immer Kompromisse machen missen.

w(57): Naja, aber nichts anderes passiert ja jetzt auf diese Art, so wie wir jetzt in Mitteleuropa
funktionieren ist das ja nichts anderes. Du findest Kompromisse, wie du das Land, die

Gesellschaft weiterentwickelst.
w(53): Das, was mir sauer aufstol3t ist es, dass die Wahl...

Ich: Ich glaube, ich hore jetzt dann mit der Aufnahme aus, weil das gehért jetzt nicht mehr so

viel dazu! Das war es eh schon. Habt ihr noch irgendwas zu sagen?
m(38): Wéhlen gehen.

m(61): Wahlen gehen.

w(57): Wéhlen gehen, was auch immer!

Gruppe 3:

Ich: Wunderbar, Prost!

Hahaha! Prost.

Ich: Ok. Meine erste Frage: Wie und tber welche Kandle, also Fernsehen, Internet, habt ihr
den Wahlkampf bis jetzt verfolgt?

m(39): Wie?

Ich: Ja. Oder Zeitungen oder Flugblatter...

m(39): Ja Internet, Fernsehen natirlich, Radio. Bei mir.
m(30): Ich glaube, das ist bei jedem so.

w(62): Bissl Fernsehen

m(69): Plakate.
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w(62): Plakate, ja.
m(30): Plakate ganz viel.
w(62): Sind mir am ehesten aufgefallen.

m(69): Und sonst, das Interesse war jetzt nicht so grof3, aber seitdem wir wissen, dass es eine

Wahl gibt, schauen wir halt im Fernsehen, die Diskussionen, die jetzt waren.
w(62): Ein bisschen, ja.

Ich: Und wieviel? Habt ihr den eher weniger oder mehr verfolgt, den Wahlkampf?
m(39): Eher weniger.

m(30): Weniger eigentlich.

m(50): Aber ungewollt wahrscheinlich umso mehr. Weil du standig damit konfrontierst wird

damit.

w(47): Du kommest gar nicht herum.

m(30): Vorher beim Postkastel war eh schon wieder ein Zettel drinnen.
m(39): Richtig.

Ich: Also so Flugblatter werden viel verteilt?

m(69): Ja, genau, wir haben auch was bekommen!

m(50): Es kommt sehr viel mit der Post. Meine Kinder wahlen das erste Mal und da

bekommen sie von der Frau Mikl-Leitner Kondome zugeschickt!
Ich: Wirklich?
m(39): Ja. Blau-gelbe. Das bekommen nur die 16-jahrigen.

m(50): Ja, Erstwahler haben Kondome geschickt bekommen. Eines in blau und eines in gelb

verpackt.
Ich: Also in den Landesfarben, sehr kreativ.

W(47): Ja, sehr kreativ, haha. Ja die OVP ist eh die erste Partei, tiber die ich reden méchte. Die
hat in ihrem Wahlkampf vor allem auf die amtierende Landeshauptfrau gesetzt, auf die Mikl-
Leitner. Auch auf den Plakaten. Findet ihr das eine passende STrategie in dem Wahlkampf?
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m(39): Die Plakate?

Ich: Ja, und dass sie vor allem auf die Mikl-Leitner setzen? Dass sie die in den VVordergrund

stellen?

m(39): Ja, die anderen kommen nicht mehr zum Reden!
w(62): Aber fir die OVP finde ich schon.

m(50): Du meinst jetzt nur fir die OVP?

w(62): Schon, verstandlich, gscheit, dass sie die Mikl-Leitner in den VVordergrund stellen
eigentlich.

Ich: Wieso?

w(62): Naja, weil sie die Hauptperson ist und sie jetzt die Landeshauptfrau ist und die
Wahrscheinlichkeit ja hoch ist, dass sie wieder Landeshauptfrau wird. Also denke ich mir, ist

von der Partei schon gscheit. Den Wahlkampf auf sie zuzuschneiden. Wiirde ich sagen.
Ich: Und habt ihr viel von der Mikl-Leitner im Wahlkampf mitbekommen?

m(69): Die Plakate.

w(47): Plakate, ja.

m(50): Es war gestern diese Elefantenrunde am Abend. Habe ich Ausschnitte mitbekommen.
Aber die Mikl-Leitner hat wahrscheinlich den groRen Vorteil bei dieser Wahl, dass man im
Vorhinein schon weil, dass sie wahrscheinlich grof3 verlieren werden, somit steht sie nicht im
Ding, dass sie zurlcktreten muss. Sie tut sich vielleicht leichter und weil3, dass ein Chaos

kommen wird, aber...

Ww(47): Sicher, dass sie nicht zurlicktreten wird?

m(39): Ja, das geht sich schon aus, sie werden ein bisschen verlieren, aber

m(50): Sie wird verlieren, aber es wird sich nichts &xdern im Land. Es wird schwarz-rot.
w(62): Genau.

m(50): Mit Verlusten bei den Schwarzen sage ich, aber wenn es unerwartet kommt, wenn eine
Partei so viel verlieren sollte, wie man es prognostiziert sage ich, wirde ich als
Landeshauptmann zuriicktreten. Ihr wird es erspart bleiben, weil man im Vorhinein eh schon
weil3, dass es so sein wird.
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m(39): Wie das aussieht.

m(50): Aber groRartig &ndern im Landtag glaube ich nicht, dass sich was wird.
w(47): Wieviel missten sie verlieren, dass sie anders koalieren mussen?
m(39): Unter 40%.

m(50): Weit unter 40%.

m(39): Und die anderen miissen aber dann so stark sein, dass sie tiber 50% kommen, dass sich

nicht so alles aufteilt.
m(50): Das kommt halt drauf an, mit wem du mischen mochtest.
m(39): Genau, ob sie eine Ampel machen oder nur zwei.

Ich: Habt ihr irgendwelche Sachthemen von der OVP in dem Wahlkampf mitbekommen?
Inhalte?

m(69): Ja, die Strafen erhéhen fir die Klimakleber!

m(39): Ah, das ja. Haha!

Ich: Was ja an sich per se kein Niederdsterreich Thema ist.
m(39): Nur in Wien ja.

m(50): Es flielt sowieso viel Bundespolitik in die Landtagswahlen ein. Was eigentlich die
Mikl-Leitner kann jetzt nichts fur das, was in der Bundespolitik passiert ist und das kriegen
aber die jetzt présentiert.

m(39): Aber die Roten und die Blauen fordern das ja noch mehr auf Bundespolitik. Also

treiben das hin mit ihren Aussagen halt. Obwohl es um Niederdsterreich geht.

w(62): Ja, die ganze Asylpolitik und so, das ist ja nichts landes, das hat ja Gberhaupt nichts

damit zu tun. Keine Landespolitik.

m(69): Sie setzt sich halt auf die Welle drauf.
m(39): Tut halt mit, ja.

Ich: Und sonst irgendwelche anderen Themen?

w(62): Energie ist nattrlich ein Thema.
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m(50): Erneuerbarre Energie und alles ist ein groRes Thema. Auch das ganze Pflegepersonal
und die Umstrukturierung der Krankenhé&user, der neue Schulplan, also genauso, weil es
eigentlich Landessache ist, Krankenhduser und Schulen und das hat man schon teilweise
mitbekommen, aber es ist leider, es geht ein bisschen unter in der Wahl, obwohl es eigentlich

Thema ware fir die Zukunft.

Ich: Ja, das sieht man auch noch an den Wahlplakate, die ich euch ausgedruckt habe, wenn ihr

euch die kurz anschaut.

m(39): Ja, das ist eh alle 5 Jahre dasselbe. So allgemein halt. Die Fahnen ja, sind mir auch
aufgefallen, haben sie Uberall aufgestellt und alle auf Niederdsterreich, Kreuz. Jetzt. Und die

Fahnen stehen unten auch, wenn du reinfahrst.

Ich: Also auf den Wahlplakaten steht auch zumindest auf denen kein einziges Sachthema

drauf.

m(39): Nein, gar nichts, das ist immer dasselbe.
m(69): Na, nix.

m(39): Allgemein, fertig.

m(69): Das ist eigentlich schon verwunderlich, oder?

m(39): Also wenn wir nicht hier hocken und tber das reden wirden, ich sehe die Fahnen

schon.
w(47): Aber man schaut sich das nicht genau an.

m(39): Genau, das steht halt jetzt, dass es neu ist, wieviel Steuergeld hat das gekostet, weil sie

in jeder Ortschaft vier Fahnen aufgestellt haben? Aber ja, wurscht.
w(47): Ja, da wird immer was neues draufkommen, die Fahnen.
m(39): Ja, kannst halt was auch immer reinhauen.

m(69): Weil es um unser Zuhause geht. Ist schon ein bissl Fischen! Naja. Es ist aber bei den

anderen auch nicht. Keine Sachthemen eigentlich.
w(62): Also auf den Plakaten eigentlich nicht.

m(39): Der Landbauer auch nur das Foto, der Landbauer, fertig.
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m(30): Dass du wahlen gehen sollst und vielleicht wen du wéhlen sollst, den sie an vorderste

Front stellen. Aber was genau sie dann machen wollen, verdndern wollen, steht nicht drauf.
m(39): Siehst du da nicht raus.

Ich: Jetzt habe ich euch einen Instagram Post von der OVP vorbereitet. Hat wer von euch auf

Instagram oder Social Media das verfolgt?

m(39): Ein bisschen.

m(50): Instagram.

Ich: Bekommt ihr da viel vorgeschlagen, auch?

m(39): Bissl.

w(47): Es kommt immer drauf an. Welche Leute man hat.

m(50): Bei mir ist es bedingt, dadurch, dass ich offiziell bei der schwarzen Personalvertretung
bin in der Arbeit, generell ganz andere Post, auch daheim. Verschiedene Institutionen, die gar

nicht direkt OVP sind, wo man aber weiR, es hat schwarzen Hintergrund.

Ich: Ja, ich habe mir einen eigenen Account gemacht, dass da nicht zuviel auf das Hauptding
dribergeht.

m(50): Also bedingt durch die Arbeit, wenn man sich irgendwas anschaut.

Ich: Ok. Das haben sie gepostet vor ein paar Wochen:

Video wird gezeigt.

w(47): Ok.

m(69): Naja.

w(62): Haha.

Ich: Nicht so Uberzeugt?

m(69): Es weckt bei mir irgendwie fast negative Emotionen, die in den Sinn kommen. So

Schlacht.
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w(47): Ja.
w(62): Bisschen aggressiv.

m(50): Frage ist, wen will er erreichen mit Instagram, ich glaube, das ist eher fiir jingeres
Publikum als fur &lteres Publikum und da ist...

m(39): Angst...

w(47): Das wird ja dementsprechend erforscht sein, dass man so einen Auftritt wahlt, nehme

ich an.

m(69): Ja sicher. Ich denke mir auch, da steckt ja etwas dahinter.
w(47): Naja...

m(39): Glaubt man!

w(47): GLaubt man es auch manchmal nicht... Ja es ist auch mit der ganzen Wahlwerbung,
ich kann mir nicht vorstellen, dass man sich aufgrund der Wahlwerbung alleine, was da so

passiert,

m(39): Das wird es aber auch geben.

w(62): Eine Partei wahlt...

w(47): Ich kann es mir nicht vorstellen, aber ja. Weil} nicht.

w(62): Nur deswegen, was am Plakat draufsteht...

Ich: Und wie findet ihr da, dass da aktiv vor rot-blau gewarnt wird? Findet ihr das passend?

m(39): Na, das ist ja schon wie ein Kampf. Also ich bin der Meinung, dass das Ubertrieben ist,
wenn ich das so pushe, weil dann kann ich gleich Russland-Ukraine auch hinschreiben. Ja ist
jawahr! Also das ist schon was dazwischen, aber das ist halt so, aggressiv, Kampf, Drohung,

nennst es wie du es willst. Aber das ist ja schon.

w(62): Die Warnung vor rot-blau ist eine Strategie, die soll gewisse Wéhler dazu animieren,

die das nicht wollen, dass sie die OVP wihlen. Und darum wird explizit vor rot-blau gewarnt.
m(69): Vielleicht, dass sie die nicht-Wahler mobilisieren.

m(39): Nicht-Wahler, wie du sagst, oder 16-jahrige vielleicht mit dem. Aber eine Frau, die 40

Jahre lang schwarz wéhlt, wird immer weiter schwarz wéhlen, wurscht ob der Préll, die Mikl-
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Leitner oder irgendwer anderer. Und die anderen, die Mittelschicht, die glaube ich, kannst du

mit so einem Video auch nicht, die brauchen sowas nicht.
m(69): Wie ein Schreckgespenst da, das man in den Kopf von den Leuten bringen mdchte.
w(62): Ja, das Schreckgespenst an die Wand malen.

m(39): Das ist vielleicht auf Instagram oder was, wo die ganzen 16-20 hauptsachlich sind.

Und da brauchst du sowas, wo Machtkampf, dann musst du es halt so présentieren.

m(69): Ich mein, kann man das eruieren, welche Kampagne wirklich erfolgreich ist? Wie

kriegt man das?
Ich: Genau das versuche ich zu machen! Haha.

m(69): Aber ist schwierig, oder? Weil es gibt nattrlich auch aus der Vergangenheit kann man
das Erforschen, da misste man dieselben Leute 2-3 Monate vor und nach der Wahl befragen.
Je nachdem halt. Das sind so Panel-Befragungen von Leuten, die dann immer wieder dabei

sind. Und so kénnte man das auch erforschen. Ist nattrlich sehr aufwéndig.

Ich: Na gut. N&chste Partei, tiber die ich sprechen mochte, sind die NEOS. Habt ihr viel von

denen mitbekommen?

m(39): Wer sind das, die Pinken, oder?
Ich: Genau.

m(39): NEOS. Was tun die uberhaupt?

m(50): Vorarlbergerin, die nicht Niederdsterreichisch redet, ist die Hauptkandidatin. Und das

ist pragend.

w(62): Collini ja

w(47): Indra Collini.

m(69): Aber das ist die einzige Partei, was ich gesehen hab, die mit der Bundesvorsitzenden
w(62): Am Plakat ist, mit der Meinl-Reisinger.

m(69): Obwohl die ja nicht wahlbar ist.

w(47): Und die Indra Collini.

w(62): Ja, sagt mir nicht so was, ich habe sie in einer Diskussion gesehen, aber sonst.
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m(69): Also auf Plakaten sind sie schon présent, finde ich.
m(39): Wo?

m(69): Immer wieder da. In Krems.

m(39): In der Stadt, ja, aber am Land bei uns nicht.

m(50): Ich bin mir sicher, dass die NEOS mehr im stédtischen Bereich mehr unterwegs sind
und dort auch fischen werden, weil ich glaube, in der landlichen Struktur, ist nicht viel zu

holen.

m(39): Haben sie keine Chance.

Ich: Fallen euch zu den NEOS angesprochene Themen ein?

m(30): Nein.

m(39): Mir nicht.

m(69): Saubere Politik.

m(30): Die sind eigentlich bei mir untergegangen.

m(69): Saubere Politik, ich finde das passend fiir die Griinen eigentlich.
m(39): Ich glaube, fiir alle, oder?

w(62): War das von den NEOS?

m(69): Das war von den NEOS, saubere Politik, ja. Das ist eigentlich ja.
w(62): Ansonsten weil ich ehrlich gesagt nichts, was die NEOS wollen.
m(39): Ich kann dir zu den NEOS auch nichts sagen.

w(62): In Niederdsterreich nichts.

w(47): Mir war der Vorganger von der Reisinger sympathisch, aber der ist leider

weggekommen.
m(39): Wer war das?
w(62): Der Strolz.

w(47): Genau, der war mir sympathisch.
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Ich: Der ist auf irgendeiner Insel und postet Videos aus einer Hiitte.
w(47): Schon, Auszeit oder was?

Ich: Ja, genau. Der macht Seminare und so.

m(39): Johannes hat der geheil3en, oder?

Ich: Johannes ist der Schifahrer, haha. Matthias hat der geheif3en.
m(39): Ja stimmt, das ist der Schifahrer!

Ich: Ich habe hier auch Plakate von den NEOS, wie gesagt, die Meinl-Reisinger ist auch auf

einem drauf. Anderen Themen, die sie ansprechen, sind Bildung und die Wirtschaft.
m(39): Saubere Politik glaub ich auch.

Ich: Genau, saubere Politik ist halt eines der groRen Themen, womit sie werben. Und junge

Leute...

m(39): Leistbares Leben. Mhm. Mir wird schlecht... Wenn ich das lese, na leistbares Wohnen,
wenn ich mir Uberall anschaue, die Grundstiickspreise, was alles los ist, was der Strom jetzt

kostet, Lebensmittel, Sprit.
w(62): Naja, vor allem... das bekommt ja jeder...

m(39): Ich hab die Abrechnung bekommen, da stellt es mir die Haare auf. Ich habe um 1000
KW weniger gebraucht und zahle um 90€ mehr. Ich hab weniger Strom verbraucht und zahle
aber trotzdem mehr. Die schneiden mir die Haare ab, wo es geht. Wenn ich mir noch dazu die

Wien Energie anschauen, wird mir schlecht. Sofort alle runter von ihrem hohen Ross, sofort!
m(69): Ja, aber was soll die Politik da jetzt machen?

m(39): Ja vom Staat gibts mal kein Geld mehr. Fir die Wien Energie. Wiirde es bei mir kein
Geld mehr geben. Uber Nacht komm ich drauf, dass ich 2,5 Mio brauche. Und vorher Bonus

auszahlen. Ist ja egal, ob Wien Energie oder OMV.
m(69): Ja, das ist aber so einfach leider nicht.

m(39): Eh nicht. Aber fir keinen. Fur den Kleinen auch nicht. Wie gesagt, wann ich da das
leistbare Wohnen sehe. Du hast noch kein Haus, aber kauf dir ein Grundstiick mit einer Htte
uber eine Firma, was da dann los ist. Und wie lange du dann arbeiten kannst und musst, dass

du die Bude wieder zahlen kannst. Wie jetzt die Preise alle sind.
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m(30): Ja unter 600K gibt es kein Haus mehr.
m(69): Ja, wenn du die wabhlst...

m(39): Na, die sind die bei der Gemeinderatswahl die Schwarzen, haben ein Plakat mit
leistbarem Wohnen auf dem OVP Plakat gemacht. Das war aber Gemeinderatswahl. Haben

sie auch draufgeschrieben. Weift du, das ist ja...

m(30): Und junges Wohnen haben sie auch wo raufgeschrieben. Leistbar fiir junge Leute.
800€ die Miete. Also das ist ja wirklich...

m(39): Da gehts dahin, ja, das ist alles nicht mehr...

m(30): Wer kann sich das leisten? Das war aber schon langer her.

m(39): Es ist halt, ja.

m(69): Ja, dann wihle ich eher die SPO im Hinterkopf fiir leistbares Wohnen und Mieten.
m(39): Da ist ja der Spitzenkandidat der Falsche.

m(50): Das Problem ist auch, diese Zeiten sind vorbei, das ist ja eine Anderung, die
stattfindet, das auch die Sozialisten nicht ausmarzen kénnen. Sie schwimmen auch mit dem

Strom und schauen, wie sie das hinbringen. Und wurscht, wer da jetzt oben sitzt.
w(62): Ganz egal.

m(50): Das ist keine nationale Geschichte in Osterreich, das spielt es tiber den ganzen Globus.

Ob sich dann irgendein kleiner Politiker in Osterreich... Aber es wird daraus Politik gemacht.

w(62): Genau. Und es wird so nach Staat gerufen. Alle rufen nach ihm, es soll (iberall
Bremsen geben und Zuschisse und alles, aber das muss man sich auch einmal (iberlegen, wie
das weiter sein soll, dann. Die néchste Generation und wenn der Staat jetzt alles Zuschiisse

zahlt und alles deckeln soll. Woher soll es der Staat nehmen?
w(47): Muss ja irgendwo wieder reinnehmen.

m(69): Von uns, ja.

w(62): Ist schwierig, ja.

m(39): Wurscht, ob rot, schwarz, blau oder griin. Es gibt nichts leichteres als in der zweiten
Reihe sitzen und dann hinpecken. Das kann jeder. Schlechreden, runtermachen ist das
einfachste.
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w(62): Es wird schon besser werden (das Wohnen). WIr leben in einer total kurzen Zeit. Bis

jetzt.

m(50): In unserer Zeit wirklich, man muss an die Krisen vor uns denken. Im Vergleich, da

gab es nix im Kuhlschrank, Strom ist ausgegangen.
w(62): Im Vergleich dazu, geht es uns immer noch gut!

m(50): Das Gas rinnt weiter und wir haben in der Krise trotzdem noch Diesel bekommen.
Dass er mehr gekostet hat, ja, aber wir haben das in dieser Krise bekommen. Aber es hat
Krisen gegeben, von unseren Eltern, die haben einen leeren Kiihlschrank gehabt oder haben

den noch gar nicht gekannt!

m(69): Ich glaube, wir zumindest sind jetzt nicht so betroffen. Es nicht so, dass wir am

Existenzminimum sind.
m(50): Sicherlich, es gibt aber genug.

m(69): Wir kénnen das vielleicht ein bisschen wegstecken, es ist nicht angehenemn, klar.

Aber es ist nicht existenzbedrohend.

m(50): Nein, eh nicht.

w(47): Aber man weil3 nicht, was noch kommt.

m(69): Das blddeste ist fur die, die wirklich am Limit leben, flr die.
w(47): Und das wird immer mebhr.

w(47): Die werden immer mehr.

m(69): Und die werden immer unzufriedener.

m(39): Klar. Das ist ja das. Und dann kommt es mir vor, dass wie du sagst, ich gehdre zu
denen, wo ich sage, ich trage das alles noch. Passt schon. Aber sollten die einmal dann einen

Aufstand machen, dann hang ich mich an, gehe auch mit!
m(69): Ja, sicher!

m(39): Mit Mal? und Ziel. Und ich glaube dann, dass die Menge die grolere ist als die

anderen.

Ich: Na gut, jetzt habe ich noch ein Video von den NEOS. Das ist wieder von Instagram.
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Video wird gezeigt.

m(39): Die ist eine Vorarlbergerin? Ist die Spitzenkandidatin in Niederdsterreich?
m(50): Aber sie wohnt eh da.

m(39): Achso, das geht ja sonst nicht.

Ich: Was habt ihr zu dem Video zu sagen?

m(50): Das ist alles nicht neu, Postenschacher hat es schon gegeben in den 60er Jahren. Bei
der Gemeinde, tberall. Wenn du eine rote Gemeinde gehabt hast, hast ohne Partei nix

bekommen.
w(47): Ist immer das gleiche Spiel.
w(62): Hat es schon immer gegeben.

m(39): Vielleicht im Vergleich zu den anderen nicht so ein Kampf, die redet irgendwas daher,
ein paar horen zu, ein paar lassen sich berieseln, aber es ist nicht so ein Kampf, wie die

anderen.

m(69): Eigentlich kann man ja das nur unterstreichen, was sie sagt.
w(47): Recht hat sie eh, ja.

m(69): Nur wie?

m(50): Ich habe das gesehen mit dem VdB mit dem Settele und da hat der Bello das gesagt,
wie er Korruption und Postenschacher gelernt hat, in den 60ern hat es ein Vierteltelefon und
ganzen Anschluss gegeben, und er hat gsagt, wenn du ihn gekannt hast mit paar Tausend
Schilling, hast du einen ganzen Anschluss gekriegt. Das war halt die andere Form der

Korruption. Wird es immer gegeben haben, wahrscheinlich bei den RGmern auch schon.
m(39): Da hat es halt anders geheil3en.
m(50): Bist Chef von Carnuntum, Hainburger Lager geworden.

m(69): Jetzt kann man sagen, die Politiker représentieren ja das Volk, die missen ja

Postenschacher machen, weil es macht ja jeder.
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m(50): Naja, Politik ist ja nichts anderes als die Organisation eines Staates, was anderes ist

das ja nicht im Prinzip.
m(39): So wie die Mafia in Italien.
w(47): Naja...

Ich: Ok. Dann kommen wir zur nachsten Partei, zur SPO. Wie findet ihr, wie wiirde ein

gelungener Wahlkampf fiir die SPO ausschauen?

w(62): Vielleicht mit einem anderen Spitzenkandidaten.

Ich: Ok, passt gut zu meiner ndchsten Frage, wie ihr den Herrn Schnabl findet?
w(47): Absolut nicht beeindruckend.

m(39): Ich auch nicht.

w(62): Ich glaube auch nicht.

m(69): Mich hat das Plakat abgeschreckt, das ich gesehen hab. Und sonst habe ich eigentlich
zu ihm Uberhaupt keinen Bezug. Ich hab ihn das erste Mal reden gehort in der DIskussion

jetzt.
m(50): Naja, grundsatzlicher kommt er ja von der Polizei.
Ich: Ja er war Polizeidirektor von der Sicherheit in Wien. Anfang der 2000er.

m(50): Genau. Das war grade der groRe Umschwung, wo eigentlich die Roten aus dem
Innenministerium sein, sonst wére der wahrscheinlich vielleicht sogar roter Innenminister

geworden. Und so haben sie ihn dann nach Niederdsterreich getan.
m(69): Ich glaube, er ist ein einfacher Sympathietréager.
w(62): Sie missten ja eigentlich was erreichen.

m(69): Es ist arg, dass man das nicht niitzen kann, das Soziale. Und wenn die Mikl-Leitner so
runtergeht. Die FPO anscheinend kann das besser nutzen als die Roten.

m(39): Das habe ich auch mitbekommen bei so Statistiken, dass die Blauen angeblich, wenn
die Schwarzen verlieren sollten, sollte rot auf Platz zwei sein, aber so wie das alles ist, sind
die Blauen vorne. Der Schnabl ist einfach nicht gut fur die, vielleicht zu hoch, dass er die

auffangt.
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m(50): Interessant ware, zu finden, wie dieser Wahlerzustrom ein junger ist, was die machen

werden und viele Protestwihler dabei sind zu der FPO. Also das ist ja kein neues Phinomen.

m(69): Das ist schon absurd eigentlich, immer wenn sie in der Regierung sind, geht es schief.

Das ist einfach eine Oppositionspartei. Ich kann einfach immer hinhauen und sagen.

m(50): Aber das rechts-rechts hat auch nicht funktioniert, weil die Leute bei uns das nicht

wollen.

Ich: Ja gut, kommen wir wieder zur SPO. Konnt ihr euch an Themen erinnern, die die SPO im

Wahlkampf angesprochen hat?
m(39): Ich nicht.
w(47): Dadurch, dass sie keinen gscheiten Kandidaten haben, fallen die ganz raus irgendwie.

Ich: Es sind eher klassische Themen wie Gesundheitspolitik, sozialen Ausgleich schreiben sie

auf ihren Plakaten.

w(47): Ja aber die haben schon oft genug die Chance gehabt und haben nichts gerissen.
m(50): Bei der Landtagswabhl sind sie auch noch nie oben gewesen, aber.

m(69): Das ist ja auch in die Hose gegangen, das Plakat.

w(62): Der rote Hanni ist Gberhaupt...

m(50): Ja genau, der rote Hanni war das. Stimmt, das hat man auch gemerkt. Bei mehr

GEsundheit sollte er vielleicht vorm Spital stehen.

m(69): Ich mein, das hilft doch der OVP im Endeffekt, der rote Hanni, das heil3t ja, die macht

eh einen guten Job?
w(62): Er will das jetzt auch sozusagen.

m(39): Da wird es genug geben, die gar nicht wissen, dass es die Roten sind, wenn sie das

lesen.

w(62): Das ist wirklich verriickt.

m(69): Ja, das kann man ihm wiinschen, mehr Gesundheit. So sind wir.
Ich: Genau, das ist eben deren Slogan. So sind wir.

m(69): So sind wir nicht! Es ist verwunderlich, dass sie kein Kapital draus schlagen kdnnen.
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m(39): So lange schon verliert die OVP, aber die Roten schaffen es trotzdem nicht, dass sie

nach vorne kommen. Verstehe ich auch nicht.
w(62): Das nutzt nur der FPO im Endeffekt.

m(39): Das war auch immer so, wenn schwarz eine auf den Deckel bekommt, wéhlen die

Protestwahler nicht rot, sondern blau.

m(50): Es gibt gewisse Grundsatze, glaube ich, ein Erzschwarzer wird nie rot wahlen. Ein
Erzroter wird nie schwarz wahlen. Der wird eher wahrscheinlich eine linkere Partei, die
Grinen oder NEOS und der wird nicht schwarz wahlen. Genauso wie ein Erzfreiheitlicher

immer freiheitlich wahlen wird.

Ich: Na gut, jetzt habe ich einen langeren Clip von der SPO, auf YouTube gepostet. Ein
Wahlkampf Spot. Damals als ich die Videos rausgesucht, gab es auf dem Instagram Kanal

von der SPO noch nichts.

Video wird gezeigt

m(39): Von wo ist der tiberhaupt?
w(62): Katzelsdorf, bei Tulln. Das Internat ist zumindest dort. Wenn es das ist.
m(69): Die erste Halft hat mich eher an VVolksschulaufsatz erinnert.

w(62): Ich habe mir gedacht, das kann auch ein Video von der OVP sein. So waren die
Videos friher immer. Vor ein paar Jahren, nicht so lang, aber vor ein paar Jahren. Ist eher so,

wie man halt es immer die Videos so gemacht hat.

w(47): sie haben wahrscheinlich weniger in die moderne Werbung investiert. Spricht eher

mein Alter an.

w(47): Und du weildt auch nicht, was er am Anfang gesagt hat. Ist auch zu lang. Man merkt

sich im Prinzip, auller dass er arm war, seine Eltern haben auch kein Geld gehabt.

m(69): Ja aber das Wording, mit so einem, mit so einfachen Wortern, wie als ob es ein

Schuler schreiben wirde.
w(62): Ja, auf die Tranendrse.

220



m(39): Ja das musst du machen, dass es jeder versteht heute.
w(62): Also die Jungen wird das glaube ich nicht so ansprechen.
w(47): Absolut.

m(39): Wer schaut sich das an.

w(62): Die Trachten und das ist halt alles...

m(50): Und das ist fur mich, es ist ruhig, aber da steckt genauso die Panikmache drinnen, aber
bei uns gehen die Kinder bei uns gratis in die Schule gehen. Das ist unser System gott sei
Dank. Ich kann in die Volksschule gehen und in die Hauptschule und Gymnasium, das kostet
nichts auBer Privatschulen. Aber grundsétzlich hat jedes Kind die Mdglichkeit, bis zur Matura
in Osterreich die Schule zu besuchen. Und da glaubt man halt ja, der mit der Geige da...
Sicher ist es auch viel zu lange. Zu viel Information, die du eigenlich gar nicht verarbeiten
kannst, glaube ich.

Ich: Dann kommen wir zur néchsten Partei, zu den Griinen. Die setzen auch im Wahlkampf in
Niederosterreich v.a. auf das Thema Umwelt. Ist auf fast allen Plakaten drauf. Findet ihr das
passend, dass die Griinen den Fokus so sehr darauf legen?

m(69): Ich schon.
w(62): Finde ich passend, weil die Griinen sind ja die Umweltpartei.

w(47): Genau. Wobei fur mich haben sie zu wenig was anderes. Es gibt leider nicht, die Welt
besteht nicht nur aus Umwelt und den griinen Gedanken. Es gibt halt andere Dinge auch und

das schaffen sie nicht, dass sie das...

Ich: Fallen euch andere Themen ein, die die Griinen angesprochen haben im Wahlkampf?
m(69): Kinderbetreeung glaube ich. Aber kénnen die NEOS auch gewesen sein.

Ich: Also auch nicht besonders viel sonst. Kennt ihr die SPitzenkandidatin von den Griinen?
w(62): Ja, die Helga Krismer

m(50): Wie sie ausschaut, ja, wie sie heildt nein.

Ich: Habt ihr zu der eine Meinung?
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w(62): Also wir habe sie da gesehen, sie erinnert mich, wenn ich nicht wisste, sie ist von den
Griinen, wiirde ich eher denken, sie ist von der FPO. Sie war sehr polemisch beim Fernsehen,
finde ich. Wie es normal halt eher die FPOler machen.

m(69): Bodenstandig.

m(50): Wobei sie diejenige war aus der Runde, die den Landbauer Paroli gegeben hat, das
war so, das er das nachspricht, was der Kickl in der Bundespolitik macht, was er ja wirklich

macht, meiner Meinung nach. Und das hat sie auch wahrend der Runde ihm vorgeworfen.

Ich: Ja ich habe auch hier Wahlplakate von den Griinen. Ist eben zB auch noch das Theme
Energie und griine Energie und Infrastruktur ausbauen in Niederdsterreich. Das sind auch

noch Themen, wofiir sie werben.
m(39): Das ist alles sehr gut, naja.

m(69): Griine Energie passt ja auch wieder zum Umweltschutz. Leistbare Energie, also auch

wirtschaftlich.

m(50): Naja, schon ist sie ja nicht.

m(39): Hast recht.

w(62): Sie kann gut reden! Aber sie ist sehr direkt.

m(50): Eine Helga! Hanni und Helga!

m(69): Der Schnabl hat geredet und sie hat gesagt, was redet der da. Der Stil ist nicht meiner.
w(47): Ist ganz arg, ja.

m(69): Und ja.

w(62): So in der dritten Person quasi als ob er nicht dastehen wirde, so na der da wieder.
m(69): Das ist wieder ein anderer Aspekt.

w(47): Aber man glaubt nicht, dass sie eigentlich eine ranghohe Politikerin wére, wenn sie

sich so benehmen.
Ich: Also sie greifen sich ja schon sehr oft an. Findet ihr das passend in einem Wahlkampf?
m(39): Man sollte Respekt machen.

w(62): Wahlkampf ist halt immer was anderes.
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w(47): Ja eh, aber trotzdem, manche Sachen kdnnte man anders machen.
m(69): Man sollte zumindest respektvoll umgehen miteinander.
w(47): Und das verlieren sie halt teilweise.

m(39): Und natirlich sind die alle im Fernsehen und geben das weiter an unsere Jugend. Und

sollten aber VVorbilder sein.

Ich: Verstehe. Jetzt habe ich auch von den Griinen ein Video von Instagram

Video wird gezeigt.

m(69): Das ist schon sehr stark auf Umwelt.
Ich: Und sonst das Video im Vergleich zu den anderen?

m(39): Mir ist das zu viel alles und die Wechslerei da, und ja. Meine personliche Meinung.
Und ich bin kein Grinwahler. Mit der Umwelt das stimmt schon, aber man kann es

ubertreiben auch.

m(69): Vlelleicht findest du dich in einem Argument, sie bringen ja verschiedene Argumente.
w(47): Verschiedene Personlichkeiten!

w(62): Es ist nicht so schlecht, finde ich, es ist halt eine andere Art wieder.

Ich: Ist auch wieder Instagram, wenn junge Leute junge Leute sehen, die reden.
w(62): Spricht vielleicht die an, ja.

w(47): Es ist besser, weil sie durch die einzelnen Personen das personlicher wirkt.
m(50): Es konzentriert sich nicht so wie auf den Schnabl

w(47): Sondern dass verschiedene Wahler da sind.

w(62): Warum die Leute griin wéhlen.

w(62): Also von ihrer Seite jetzt ist es vielleicht ganz gut.

Ich: Also alles in allem nicht so schlecht, wie die davor.
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w(47): Eigentlich ja, ja.

Ich: Verstehe. Jetzt zur letzten Partei, zur FPO. Wie habt ihr den Wahlkampf von der FPO bis

jetzt wahrgenommen?

m(39): Also ich habe nur die Plakate gesehen, da steht der Name drauf und fertig. Ich kann dir

nicht mal sagen, fir was die sind.

m(50): Also man muss sagen, dass der Auftritt von denen fur mich wahrscheinlich noch dazu,
weil ich absolut kein FPO Wiahler bin, darum verfolge ich ihn vielleicht sogar mehr, aber fiir
mich ist der Wahlkampf der FPO mehr im Hinterkopf als alle anderen. Das muss ich schon
sagen, ja. Der hat ein anderes Auftreten, er steht stramm da in seinem Anzug. Also dieses
typische. Und dann kommt noch das raus, genau diese Art aufzutreten, wie es ihr
Bundesparteiobmann macht. Und das ist auch nichts anderes, es wird genau der gleiche
Palawatsch durch die Miihle durchgetrieben, wie sie das in der Bundespolitik machen, und
das machen sie schon gekonnt. Weil sie Redner sind. Und ich sage es, wie es ist, die FPO
merke ich mir, obwohl ich sie nicht wéhle, aber das ist fir mich von allen, die dort stehen,
vielleicht hat es auch mit dem zu tun, weil ichs mehr anschaue, weil ich ihn einfach nicht
mag, diese Partei. Drum merke ich mir wahrscheinlich auch mehr. Weil ich unbedingt héren
will, welchen Blddsinn verzapfen sie wieder, als dass ich auf das hore, was die sagen, die ich

vielleicht wahle.

m(39): Du magst recht haben, das kann man jetzt sehen wie man will, ich wahl nicht blau, ich

waéhle nicht schwarz, es ist ja wurscht.

m(50): Ich weil} heute nicht, was ich dann wahle. Ich weil3 es wirklich noch nicht. Ich bin

noch nicht dort, wo ich mein Kreuz hinmachen werden.

m(69): Da bist du wahrscheinlich kein Einzelfall. Und dafur ist diese Phase jetzt total wichtig.

Diese Diskussion heute ist vielleicht entscheidend.

m(50): Genau. Und fiir mich haben die Blauen von allen den besten Wahlkampf. Ich wéhle
sicher heuer Protest gegen meine Partei, das habe ich mir vorgenommen, aber nicht blau.

Aber wahrscheinlich bin ich so fokussiert.

m(69): Ja ich tu mir auch schwer, die Plakate wirklich objektiv zu beurteilen, weil ich bin ja
schon voreingenommen. Wenn ich ein Plakat von einer Partei sehe, die FPO zB oder wurscht,
dann finde ich es schon per se schlecht.

w(47): Ja genau.
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m(69): Ich bin schon fix gegen das Plakat. Das ist halt wahnsinnig schwer, dass man die Sicht

bewahrt eigentlich spricht das die Leute aber an. Aber mich halt Gberhaupt nicht.
w(47): Verstehen kann ichs nicht, aber anscheinend ja.

m(69): Der schaut so finster drein. Was will er damit auslésen? Mit dem? Das ist fast
bedrohlich.

w(62): Ja.

m(39): Das ist das, was der W gesagt hat. Dass sich Leute das merken, es bleibt etwas hangen.
m(69): Ja, aber trotzdem.

m(39): Vielleicht sind Leute dabei, die das wahlen,

w(47): WEeil sie sich das merken nur.

w(62): Na die FPO sind ja die ersten, die Plakate aufgehangt haben. Alle anderen erst spater.

m(50): Und das durch das Gemeindegebiet durch, du siehst die meisten Plakate von der FPO
héngen. Das ist so. Und das ist mir aufgefallen bei der BP Wahl.

w(62): Na die sind immer die ersten!

m(50): ROsenkranz war in Niederosterreich zumindest, hat man ihm scheinbar das tagliche
Prasentmachen durch Bilder hat man den wirklich, schauts das ist unser Mann aus
Niederosterreich. Ich weil3 nicht, wie es in anderen Bundeslandern war jedoch. Aber dort hat

man es extrem gemacht.
m(39): Das stimmt.

m(50): Den ROsenkranz hat man wirklich viel gesehen. Oder unsere zwei blauen in der

Gemeinde sind so aktiv, dass sie die Zetteln haben.

Ich: Und was haltet ihr vom Landbauer als Spitzenkandidaten von der FPO? Dass er sich

wieder aufstellen lasst nach der Liederbuchaffare?

m(50): Da sind wir genau dort, was ich kritisiere an anderen Politikern, an jungen Politikern,
die aus der Bundespolitik herausgebracht wurden aus anderen Farben und im Prinzip steht

schon einer dort, der einen Skandal mitgebracht hat. Mit seinen Liederbtichern.

w(47): Dirfte nicht mehr SPitzenkandidat sein.
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w(62): Nein eigentlich nicht mehr.

m(69): Ja, aber das kann ja auch Kalkul sein. Wen will ich ansprechen?
m(50): Richtig, ja.

m(69): Und die haben ja sonst niemanden.

w(62): Niemanden besseren.

m(69): Aber es wére traurig, wenn das wirklich 25% waren.

m(50): Wie die altgedienten von der FPO, die man von friiher kennt, den Rosenkranz und den
Volksanwalt, den Stadler ist auch in Niederdsterreich gewesen. Du hast ja niemanden anderen
sonst. Wurscht, es geht, wie bei den Griinen und bei den NEOS auch genauso, weil wenn du
nur sagst, wer war friher bei den NEOS, weil ich auch nicht. Aber da ist wahrscheinlich
Niederdsterreich ein extremes Beispiel, weil wir sehr OVP dominant sind, immer schon.

Friher war es der Erwin als Landeskonig.

Ich: Ja, und fallen euch noch Themen ein, die die FPO im Wahlkampf bis jetzt angesprochen
hat?

w(62): Asyl auf jeden Fall, die Teuerung.
m(50): Coronapolitik
m(69): Menschenrechte. Lustigerweise. Ist interessant, ist ja fast einer Konterkarrierung.

Ich: Genau. Und das letzte ich eigentlich wieder noch Korruption. Es geht auch gerecht
werben sie auf ihren Plakaten. Und auf allen ist auch die Mikl-Leitner drauf. Willst du das?
Wihlst du das? Und dann es geht auch sauber, es geht auch gerecht. Genau, das sind die drei
Themen, die die FPO in ihrem Wahlkampf hat. Und auch genau, das Festung Osterreich
Plakat.

m(69): Ja, das ist schon arg, ja.
w(47): Seine Mutter ist ja Iranerin!
w(62): Ja das wird schon so sein.

m(39): Das habe ich auch gesehen mit dem Kickl drauf.

226



m(69): Also das eine ist besser, da kommt er nicht so bedrohlich riber.
w(62): Aber das eine Plakat ist so arg.
m(69): Es schafft aber eigentlich Unbehagen. Asylchaos.

Ich: Es wird eben auf allen Plakaten auch die Mikl-Leitner willst du das, wahlst du das in

schwarz-weil.
m(69): Das ist mir ehrlich gesagt gar nicht aufgefallen.

m(50): Was bei allen auffallt: Es geht extrem die Bundespolitik rein. Was heif3t Festung
Osterreich? Wir reden von Niederdsterreich, einerseits Kritisiert man die
Niederosterreichische OVP, dass der Einfluss aufgrund der Starke so extrem war vom Proll
friher, das wird schon bis zu einem gewissen Mal} gestimmt haben, aber wenn ich mich selbst
deklariere, Festung Osterreich, da steckt ja auch was drinnen. Niederdsterreich alleine ist
nicht Osterreich. Naja und sie meinen, machen wir die Grenzen zu, aber das passt in die
Bundespolitik. Ein Vorarlberger wird das Grenzproblem anders sehen oder Burgenlandler und
Niederosterreicher das sieht. Weil wenn du einen Vorarlberger was erzahlst von Schleppern

und Asylpolitik.

m(39): Kriegt er das gar nicht mit.

m(50): Nur dewswegen mit, dass sie die abschieben zu denen.
m(39): Aber vorher nicht.

m(50): Genau, ist logisch, wenn es einen nicht betrifft. Mich interessiert es auch weniger,

wenn dort ein Gletscher schmilzt, als wenn du dort wohnst.
m(69): Naja.
m(50): In einem gewissen MalR halt.

Ich: Ja die FPO, die spricht eben auch zB das Thema Korruption und Korruptionsbekampfung

an, wie die NEOS. Welche Partei findet ihr da kompetenter in dem Bereich?
m(69): Also kompetent ist gut.
m(50): Korruption oder Bek&mpfung?

Ich: Bekdmpfung!
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m(69): Also kompetenter bei Korrption ware die FPO, weil sie mehr sind! Haha! Aber ja.

Kompetent in welchem Sinne?

Ich: Welcher Partei vertraut ihr da mehr? Wem traut ihr es mehr zu?

w(62): Ja den NEOS trotzdem mehr.

m(50): Es ist natlirlich immer die Partei, die am wenigsten wo gesessen ist.
m(39): Hat am wenigsten.

m(50): Tut sich leichter, weil sie keinen Postenschacher betreibenk konnten.
w(62): weil sie noch gar nicht die Moglichkeit gehabt haben.

m(50): Die habens noch gar nicht mdglich machen kénnen. Jede Partei, die einmal am Ruder

gesessen ist, wird immer damit konfrontiert, es ist halt so.
w(62): Es ist so.

Ich: Verstehe. Jetzt habe ich noch zum Abschluss ein Video von der FPO.

Video wird gezeigt.

w(62): Also das ist...

m(69): Obwohl ja in Wahrheit die OVP, die ersten waren, die den Energie, die gesponsort

haben in Niederosterreich. Glaube ich. Strompreise.
m(39): Strombonus und so.

w(47): Als Férderung, ja.

m(39): Da kennt sich ja keiner mehr aus.

m(69): Ist nicht glaubwirdig.

w(62): Na. Die kénnen das ja nicht andern.

m(50): Die Griinen sagen wenigstens, dass die Stimme zur Umweltpolitik fuhrt, aber hier,
meine Stimme ist die Verénderung, die mussen mir eigentlich sagen, was die Veranderung ist.

Was wollt ihr verdndern? Ich nur weil ich euch wéhle, ist die Verdnderung noch nicht da. Sagt
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ihr mir, was ihr verandert, was macht ihr eigentlich fir mich? Da ist sicherlich das von den

Grinen mehr Information.

m(69): Wofur steht man eigentlich?

m(50): Ja genau.

m(69): Die stehen dafir, dass sie dagegen sind.

m(39): Gegen alles, Oppositionspartei.

m(50): Das kommt nicht mal raus aus dem Video. Was sie verandern.

m(69): Aber solange sie Oppositionspartei sind, wir brauche eine Oppositiosnpartei, das ist ja
nicht schlecht, gehort ja auch dazu in einer Demokratie. Nur an die Macht dirften sie nicht

kommen, das ist das gefahrliche. Also aus meiner Sicht.

Ich: Verstehe. Das war es von meiner Seite. Alle Parteien durch. Habt ihr noch was, was euch

aufgefallen ist im Wahlkampf generell? Die in Erinnerung geblieben sind? Fragen an mich?
m(39): Ja, was kostet das alles?

Ich: Es gibt eine Obergrenze von 6 Mio. Und die OVP ist die einzige Partei, die das voll

ausnutzt, ua. auch, weil sie in Wien auch werben.
m(39): Moment einmal, warum werben die in Wien?

Ich: Wegen den Pendlern. Das ist deren Kalkil. ZB am Donaukanal am Weg raus ist grof3
auch die Mikl-Leitner drauf. Und die anderen Parteien haben eine Obergrenze von 3 Mio
vorgeschlagen, weil keine andere Partei das so ausreizt, wie die OVP. Haben sie aber nicht

angenommen die OVP.

m(39): Ich ware fir eine Obergrenze von 500k. Dann waére das alles nicht mehr so viel. Es ist

eh alles unndtig.

m(30): Gscheiter gehdrt das gemacht, nicht nur, geh am 29. wéhlen, sondern dass es auch
Plakate dabei sind fur die, die nicht fernschauen, dass die auch wissen, was haben die
eigentlich vor, was die verédndern wollen. Wenn man kein Radio und sonst hort, weil man
nichts. Dann siehst du nur, die musst du oder kannst du wahlen. Aber was sie machen ist bei

keinem Wahlkampf dabei.

m(69): Wie bekommt man die, die nicht wahlen gehen wollen?
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w(62): Ich frage mich, ob die Plakate wirklich so notwendig sind.
m(30): Das auch. Sie musste Zettel aussenden, was gemacht wird.

m(69): WIE BEKOMMT MAN DAS INS VOLK, WAS MAN EIGENTLICH WILL? Da
sind ja keine Inhalte drauf, da sind ja in Wahrheit keine Inhalte drauf, das ist ja

kontraproduktiv.
w(62): Wenn jede Partei keine Plakate machen wirde, wére es wieder gleich.

w(47): Die Leute sind in Wahrheit nicht informiert, sie haben nichts davon. Da haben zwar
alle Werbetreibenden was davon, die Forscher und Firmen und Plakatfirma. Aber wirkliche
Wahlwerbung, dass das etwas bringt, wére interessant, das ist schwierig, das kann man nicht

so erforschen.

m(50): Fur mich ware der Gedanke interessant, das sagt ja nicht die Mikl-Leitner, sondern da
steht ein Berater dahinter und die zahlt fir das Ganze, die tiberlegen sich, wie man wen
erreicht. Man macht das ja nicht wahllos. ZB Kugelschreiber kdnnten sie langst aufhoren. Fir
mich war die Geschichte mit den Kondomen, da wiirde ich gerne wissen, wie glaube ich, dass
ich durch sowas jemanden dazu bringe, die OVP zu wihlen? Auch die Erstwiéhler. Die hat seit
Jahren einen festen Freund, der fehlt es an Aufklarung nichts mehr. Was ist die Strategie
dahinter? Was will ich mit den Kondomen? Ich wiirde gerne das wissen. Was haben sich die

dabei gedacht? Diese Strategie ware interessant.

m(39): Kugelschreiber und das Klumpert brauche ich nicht.

Ich: Na gut, dann vielen Dank fiir eure Zeit nochmal! Dankeschon!
Gruppe 4:

Ich: Danke, dass ihr euch alle Zeit genommen habt! Das ist sehr wichtig flir meine
Masterarbeit!

Sehr gerne!

Ich: Meine erste Frage: Wie und Uber welche Kanéle habt ihr den Wahlkampf bis jetzt

verfolgt? Im Fernsehen oder Zeitung?
w(50): Plakate. Und Hauswurfsendungen. Und Onlinemedien. Standard zB.
m(49): Ich habe die Youtube Werbung gesehen.

w(50): Und auf Facebook.
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w(53): Plakate.

Ich: Und habt ihr ihn eher viel oder weniger im Vergleich zu den letzten Wahlkdmpfen

verfolgt?
w(43): Verfolgt oder bekommen Information?
Ich: Beides ist wichtig! Oder gleich viel?

w(50): Ich habe das Gefuihl, dass es mehr ist, zumindest bei den Papierwurfsendungen. Mir

kommt der Wahlkampf relativ kurz vor, und ich verfolge es nicht so stark.
m(53): Ich habe ihn jetzt noch nicht verfolgt!

Ich: Passt! Gibt ja auch genug Leute, die das so machen. Kénnt ihr euch an irgendwas

erinnern bis jetzt im Wahlkampf?

w(50): An diesen skurillen Plakate von der SPO mit diesem Herrn Schnabl, der echt gruselig

wirkt!

Ich: Genau, das habe ich auch alles vorbereitet.

w(53): Das stimmt. Das ist wirklich schrecklich.

m(49): Und ich an den Kickl in der Bundesheeruniform.
w(43): Festung Osterreich!

w(50): Abschreckend.

w(43): Furchterlich.

m(49): Bei uns war es halt speziell, weil bei uns ist gerade Blirgerbefragung gewesen
gleichzeitig und da war extrem viel. Und auch auf Facebook grolie Grabenk&mpfe aber das

war eher nicht so sehr wegen der Landtagswahl, sondern einfach wegen der Burgerbefragung.
w(50): Glasfabrik?
w(43): Genau.

m(53): Aber das wére doch nicht schlecht, dort Wohnungen zu machen, ich verstehe das
nicht, warum alle so dagegen sind! Das ist ein altes Gebaude, das hergerichtet wird!

w(43): Ja, da geht es um ganz viel Fléche.

w(53): Achso!
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m(53): Die noch zusatzlich verbaut wird, wahrscheinlich, oder?
m(49): Die Verbreiterung vom Campus ist ein anderes Thema dann.
w(43): Aber stimmt, das war auf jeden Fall starker.

m(49): Und viel prasenter in unserem Bezirk.

Ich: Ok. Erste Partei, Gber die ich sprechen machte, ist die OVP. Die macht auf ihren
Wahlplakaten praktisch und auch generell setzt sie in ihrem Wahlkampf fast nur auf die Mikl-

Leitner. Findet ihr das eine passende Strategie?

w(50): Nachvollziehbar.

w(53): Ja, das stimmt, ja.

w(50): Weil sie ist bis jetzt nicht unangenehm aufgefallen, nicht sehr unangenehm ja.
Ich: Ist sie euch im Wahlkampf bis jetzt schon irgendwie aufgefallen, die Mikl-Leitner.
w(50): Nicht wirklich.

w(43): Wenig.

w(50): Eher ruhig das ganze.

m(49): Ich fand den Wahlspruch mit der Muttersprache Niederdsterreich echt peinlich.
Einerseits auf Mutter abzielen, andererseits auf die bosen Auslénder in einem. Und das fand

ich echt peinlich.

w(43): Der Vorteil ist ja, dass in Niederdsterreich ja weniger wohnen als in Wien. Damit

kommts dort nicht so schlimm an.

w(50): Und in Wien machen sie ja auch Wahlwerbung, da gibt es auch Plakate.
m(49): Wirklich?

Ich: Ja, als einzige Partei machen sie das. Sie sagen wegen den Pendlern.
m(49): Ok!

Ich: Kénnt ihr mir irgendwelche Sachthemen nennen, die die OVP angesprochen hat im
Wahlkampf?

w(43): Nein.
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m(53): Leider nein.

w(50): Ich glaube die Sachthemen gehen eher unter in dem Ganzen. Also kommen auch in

Kérnten nicht wirklich vor. Jeder kdmpft um den Erhalt seiner Position.

m(49): Ich weil} nur die Verteidigung dieser ORF Niederdsterreich Geschichte ist das einzige,

was mir inhaltlich einfallt dazu. Aber jetzt kein...
Ich: Und wie findet ihr das, dass fast keine Themen angesprochen werden von der OVP?

w(53): Werden tiberhaupt Themen konkret angesprochen, auch von anderen Parteien? Es ist
irgendwie auch auf den Wabhlplakaten sieht man eigentlich keine Inhalte. Kaum jemand sagt

irgendeinen Programmpunkt.

Ich: Da habe ich auch Wahlplakate, genau, was du sagst. Gebt's das mal durch, dann kénnt ihr
euch das anschauen und sagen, was ihr davon haltet! Da ist eh auch das Muttersprachen

Niederdsterreich.
w(50): Von ganzen Herzen Niederdsterreich.

m(53): Kann ich schon was sagen? Ich finde das ist irgendwie nicht sehr konkret. Das sind

einfach allgemeine Formulierungen, die irgendwie maoglichst positiv wirken.

w(53): Einfach nur préasent sein, aber kein Programm irgendwie. Kein Anliegen. Keine

Aussage.

m(53): Vielleicht traut man sich auch nicht irgendwas zu sagen, was vielleicht gut ware, wenn
ich zB sage, man soll mit 100 km/h nur fahren, was die Umwelt schont, weil ich hatte O

Freude damit.

w(53): Damit man ja niemanden verdrgert.

m(53): Weil ich muss ja schnell tberall hinkommen! Und nicht 100 km/h.
w(43): Die Welt. Die Zeit. Unsere Wahl, was soll das heiRen?

w(53): Nix, das heif3t alles nix!

m(53): Man fragt sich, warum sie nicht konkrete Punkte hat. Vielleicht, wenn man zu konkret

wird, wird man vielleicht nicht mehr gewéhlt.

w(50): Aber so unkonkret waren die noch nie. Weil es um unser Zuhause geht. Verlasslichkeit

fur Niederdsterreich. Ja und?
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m(53): Um unser Zuhause, das ist einfach, das soll heimelig wirken!
w(50): Es ist unsere Wahl, aber das Problem ist, wenn man nicht weil§, um was es geht.
m(53): Naja, es geht um den Wohlfuhlfaktor, wenn da steht unser Heim oder so.

w(50): Also ich finde sie sehr oberflachlich gestaltet. Aber komplett oberflachlich. Nach dem

kann man nicht entscheiden, wen man wahlt.

w(43): Ja, wenn da nicht OVP daneben stehen wiirde, wiisstest es nicht.

w(50): Gerade halt, dass man weil3, welche Parteien es zum ankreuzen gibt.

Ich: Ja, jetzt habe ich ein Video von der OVP auch, das zeige ich euch jetzt, von Instagram.

w(50): Ich meine, ich muss jetzt eines sagen, ich glaube gerade in Niederosterreich habe ich
das Gefuhl, wahlst du eigentlich in deinem Bezirk und wéhist eigentlich nicht Land, ja. Also,
was macht der Birgermeister und wenn die etwas vernunftiges tun fiir unseren Bereich, dann
wahle ich den Biirgermeister und wenn der jetzt OVP ist, dann wihle ich auch OVP und

damit auch landtagsmaRig OVP.
w(53): Ja, das stimmt.

w(50): Aber das hat jetzt nicht wirklich etwas mit Niederdsterreich zu tun, weil das ist einfach

wirklich so, in den kleinen Ortschaften auf jeden Fall so, in PS auf jeden Fall ist das so.

w(43): Bei uns ist es umgekehrt, muss ich sagen! Ich habe unseren Burgermeister sehr gerne,
auch wenn der rot ist! Haha!

w(50): das ist ja das!

w(43): Wirde ich aber nie auf Landes- oder Bundesebene, darf ich das sagen, was ich wahlen

wirde??

Ich: Sicher!

w(43): Wirde ich nie wéhlen. Jaja, das war wie ein Intro zu einem Actionfilm oder so.
w(53): Oder so die Gladiatoren!

m(53): Wenn man so Wiederholungen sieht, wie wenn einer gerade Olympiasieger geworden

ist, dann zeigt man noch einmal seine Fahrt und vorher kommt die Musik. So irgendwie.

w(43): Kampferisch. Bisschen peinlich.
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Ich: Und auch, dass sie auch konkret vor SPO und FPO warnen. Und die attackieren.
w(50): Das stimmt eigentlich, ja.
m(53): Das ist aber eigentlich eher selten, dass die vor einer anderen Partei so warnen?

Ich: Eher selten von groRen Parteien, ja. Kleinere machen das ¢fter. Und v.a. die warnen mehr
oder weniger vor einer Koalition, was es aber in Niederdsterreich gar nicht so gibt. Weil die
Regierungssitze werden nach dem Proporzsystem aufgeteilt. Und die Partei mit den starksten
Stimmen bekommt automatisch die Sitze mehr oder weniger. Das heif3t, das was die sagen,

gibt es so in dem Sinn nicht wirklich.
w(43): Aber um eine Mehrheit zu haben...
Ich: Eine Mehrheit im Landtag gibt es schon, aber halt keine Koalitionen per se.

w(43): Aber es konnte sein, dass sich das dann &ndert. Oder iberhaupt sie zu wahlen, um

andere zu verhindern, ist lustig.

Ich: Sonst noch etwas zu sagen lber die OVP?

m(49): Danke C, dass du mich einbringst, haha.

w(43): Ich habe das vorher nicht gesehen, muss ich sagen.

w(50): Ich auch nicht, ist schockierend.

Ich: Ist von der OVP Niederosterreich auf Instagram.

m(49): Verstorend. Aber auf Social Media habe ich gar nichts bekommen.
w(43): Ich auch nicht.

m(49): Komisch.

w(50): Ich habe es nur auf Facebook eben gesehen.

Ich: Ich hab einen eigenen Account daftr erstellt. Da habe ich halt die ganzen Parteien

abonniert, dass mein Hauptaccount voll wird damit.
w(53): Das ist eine gute Idee.

Ich: Ok. Dann kommen wir zur nachsten Partei, zu den NEOS Niederosterreich. Habt ihr von

den NEOS etwas mithekommen?

m(49): Uberhaupt nichts.
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w(43): Nicht wirklich.
m(53): Nein.

m(49): Wirklich Uberraschend, weil ganz wenig Werbeplakate, ohne irgendwas, da ist nur
wahle NEOS in irgendeiner Schrift, die mich an MOmax erinnert hat! Also echt ganz

komisch. Wein und Co!

w(50): Ich hab extra geschaut und da gab es genau 2 Plakate, das wars.
w(43): Wir haben auch extra alle Postwurfsendungen aufgehoben!
w(53): Wie lieb!

w(43): Die NEOS waren nicht dabei!

Ich: Weil3 jemand von euch, wie die Spitzenkandatin heif3t?
w(53): Nein.

m(49): Nein.

w(50): Irgendwas mit 11, ein ungewohnlicher Name, Idra...

Ich: Indral

w(50): Indra, aber weiter weild ich nicht.

Ich: Collini.

m(49): Das ist echt komisch, weil die ndamlich bei Gemeinderatswahlen schon sehr prasent
sind, ge? Also da am Campus usw. Brunner Wiesn, sind sie immer herumgelaufen, aber

dieses Mal Uberhaupt nicht.

Ich: Das heif3t ihr kdnnt auch demnach nicht wirklich Themen nennen, die sie im Wahlkampf

ansprechen?

m(49): Nein. Uberhaupt nicht.

w(53): Nein, null.

m(49): Ich habe eines gelesen, da hat es geheil3en, der Strolz ist in Goa gerade.
w(53): Das ist super, was der immer schickt!

m(49): Mehr Einkommen fur alle habe ich gelesen.
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w(43): Steuersenkung.
w(50): Mehr Einkommen fir Auskommen.

m(49): Ja, weil halt immer dieses Bildungsthema so propagiert wird, in Wien zB. Und das ist

halt bei uns Gberhaupt, nirgends vorgekommen in dem Wahlkampf lustigerweise.
Ich: Jetzt habe ich auch wieder Wahlplakate von den NEOS.

w(50): Es gibt doch welche! Oja, das habe ich schon gesehen, wahle saubere Politik!
Ich: Genau, saubere Politik und Transparenz sind Themen.

m(49): Aja, Wein & Co wars, nicht Mobelix.

w(53): Wein & Co, stimmt, haha!

m(53): Ich kann das leider nicht lesen, das rechte.

Ich: Junge dirfen nicht die Dummen sein, steht da. Themen, die sie ansprechen, sind halt
Bildung, Steuersenkungen, weniger Staat in der Wirtschaft und trotzdem das Thema Umwelt
auch. Das sind eben die Sachthemen. Findet ihr die NEOS in den Bereichen, die ich gerade

gesagt habe kompetent?
w(43): Kann ich nicht so sagen.

m(53): Da ist jetzt ein bisschen ein Sachthema, dass ein bisschen mehr Geld am Ende des

Monats Uberbleibt, ist ja nicht uninteressant. Das geht ein bisschen Richtung Steuerreduktion.
w(50): Ja, das stimmt.
w(43): Und gegen Korruption.

m(49): Ja, aber ich glaube trotzdem, dass du halt, auf Landesebene jetzt auch bei steuerlichen
Sachen nicht so viel machen kannst. Ich glaube, diese klassischen Themen, die die Menschen
halt auf Landesebene, halt wie Bildung oder Verkehr oder Sicherheit oder ich weil3 nicht,

kommen halt gar nicht vor bei den NEOS und das hat mich echt gewundert.

w(50): V.a. auch die Anbindungen gerade eben in Wien, Brunn raus, Stdstadt, dass da
endlich mal irgendwas getan wird, da kommt tberhaupt nichts, da kommen auch keine

Themen.

m(49): Und gerade beim Klientel von den NEQOS, den klassischen Speckgrtel, wér das halt
schon wichtig, glaube ich.
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Ich: Dass sie das mehr ansprechen?

m(49): Ja.w(43): Ja.

m(49): Na ich habe ja Politik studiert, ge?? Stimmt wirklich!w(43): hahahaha.

Ich: Dann habe ich jetzt auch noch ein Video!

m(53): Einen Wiffzack haben wir dabei!!

w(43): Ja, das ist auch schon wieder...

w(50): Die greifen sich alle nur gegenseitig an, das ist so unnétig.

w(53): Ja! Ich bin froh, dass da jetzt Untertitel waren, ich habe sie schlecht verstanden!
w(43): Das ist alles so, man weil es nicht. Einfach egal. Es ist halt so blabla.

Ich: Findet ihr das ansprechend? Motivierend? Es geht um ,,dich".

w(50): Ich finde es ein bisschen aufgesetzt, nicht authentisch.

m(49): Voll unprofessionell, also das kann ich da machen mit dem Handy! Ja wirklich!
w(43): Dafur haben sie ihr Budget eingehalten vielleicht!

w(53): Dann haben sie halt weniger dafiir ausgegeben, das stimmt ja. Aber es wirkt irgendwie

ein bisschen dilettantisch.
Ich: Ok.

w(50): Und es sagt genau nichts aus, auler, dass die gegen Korruption sind. Also die greifen

sich eigentlich alle nur an, ohne irgendwelche verniinftigen Themen zu présentieren.
Ich: Verstehe. Noch was, was ihr zu den NEOS zu sagen habt?

w(50): Dass ich die im Grunde am Anfang echt gut gefunden hab. Wie sie aufgetreten sind,
mir damals die Mihe gemacht, mir die ganzen Programme durchzulesen und nicht nur

anzuschauen, und der Strolz hat wirklich finde ich gute Themen gemacht.
m(49): Ja.

w(50): Anscheinend leider konnte er die nicht so umsetzen, weil er das als Typ nicht ist, aber
von der Grundidee finde ich, waren die echt gut aufgestellt am Anfang. Die sind versunken, in
der Versenkung! Fur mich. Die habe ich jetzt ausgeblendet, die Beate.
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w(53): War ein guter Ansatz, aber ist irgendwie versunken, das Ganze, ist so nichtssagend

geworden.

w(50): Die haben nur mehr Frauen und die sind alle nur mehr peinlich, das tut mir wirklich

leid, wenn ich das so sagen muss.

m(49): Na, ich finde es halt schwach, weil ich glaube, das ware die Chance, weil halt alle
anderen eh keine Themen haben in der Opposition jetzt wirklich Themen aufzubringen, weil
es gibt schon Dinge, die die Leute wirklich interessieren und dass man da uberhaupt nichts
bringt, finde ich echt verwunderlich, ja.

w(50): Namlich gar nichts. Nicht einmal ein Umweltthema.
m(53): Ja, wollte ich sagen, das wére doch das Thema!

Ich: Umwelt sprechen die NEOS auch an,

w(43): Auch, aber...

m(49): Ich verstehe, dass die OVP halt nur auf die Landeshauptfrau abzielt, eine
Personlichkeit, weil die kennt halt jeder, aber wenn du bei den NEOS niemanden kennst und

sie haben keine Themen, was willst dann noch? Verstehe ich tberhaupt nicht.

Ich: Das stimmt. Dann zur nichsten Partei, zur SPO. Wenn ihr jetzt, du kannst den
Wahlkampf gestalten, worauf wiirdest du beim Wahlkampf der SPO den Fokus legen?

m(49): Puh.
Ich: Auf Themen oder auf den Spitzenkandidaten oder auf eine Mischung?

w(50): Ja Themen wéren schon eine gute Idee, dass man mal den Arbeitsmarkt in
Niederdsterreich, solche Themen wiirde ich als SPO nehmen. Dass Leute Jobs haben, dass
Firmen nicht zugesperrt werden, dass ich attratkiv gestalten konnte, dass ich auch noch einen
Arzt habe in einer kleinen Ortschaft und vielleicht einen Bankomat in der n&chstkleineren
Ortschaft.

m(53): Aber da sind die Banken schuld!

w(50): Wie gehe ich mit den Pensionisten um? Wie kommen die zu Lebensmittel, weil die
werden kein Gurkerl bestellen kénnen, weil die kein Handy haben oder das nicht kdnnen.

Also da gibt es genug Themen, die die SPO in dem Bereich auch betrifft.

w(43): Offentlicher Verkehr.
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w(50): Infrastruktur generell.
w(53): Stimmt.

m(49): Und Sicherheit auch, auch wenn es kein produktives Thema ist, aber Sicherheit
beschaftigt einfach viele Leute und dass das halt nur die FPO nimmt, verstehe ich Gberhaupt

nicht. Sowohl in Osterreich als auch in Niederosterreich.

Ich: Und habt ihr bis jetzt schon Themen mitbekommen, die die SPO angesprochen hat im
Wahlkampf?

m(49): Ja wie gesagt bei uns in der Gemeinde sehr stark, aber das war halt einfach nicht, das
war nur Zufall, dass das gleichzeitig gelaufen ist, da ging es halt um leistbaren Wohnraum.
Aber deswegen nur aufgrund dieser VVolksbefragung, aber ist grundsatzlich schon ein

sinnvolles Thema auf jeden Fall.

w(43): Aber schon auch die Region um Wien mit Wien zu verknupfen, was den 6ffentlichen

Verkehr betrifft, das haben sie auch ziemlich groR.
m(49): Mit dem 365€ Ticket fiir beide Zonen.
w(50): Was auch Sinn machen wirde.

w(43): Jajal!l

Ich: Und sonst noch andere Themen?

w(50): Die SPO hat auch sehr angesprochen den Semmering Basistunnel, dort hangt ein

schiefes Plakat.

w(43): Ich habe kein einziges FPO Plakat gesehen. Du schon, ich nicht. Ich fahre auch nicht
mit dem Auto, ich bin da ein bisschen anders...

Ich: Ich habe auch euch die Plakate mitgenommen.

Reaktionen darauf:

Also bitte, das gibts ja nicht, bist du wahnsinnig, sowas hab ich noch nie gesehen.

m(53): Mehr Personal, mehr Gesundheit! Wie in der Firma.
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Ich: Das obere hat er auf seinem Twitterkanal gepostet der Herr Schnabl.

m(49): Das hat schon wieder Stil, das ist schon so abgefahren!

w(43): Wie Frankenstein!

w(53): Ganz genau das habe ich mir auch gedacht!

w(50): Wie bei the Munsters!

w(53): Ich mein, er kann ja nichts daftr, aber es ist irgendwie so schlecht gemacht.
w(50): Einfach nur peinlich.

m(49): Da war vom Klenk so eine coole Analyse zum SPO Wahlkampf in Niederosterreich.
Da gibt es irgendwie drei Fehler, die man in einer Wahlkampagne nicht machen darf und es
war wirklich 1,2,3 genaus das. 1 war: Erwéhne im politischen Wahlkampf nie deinen

Hauptgegner und dann war genau das die rote Hanni als Foto dazu.

w(50): ,,Grlin war die Hoffnung, rot ist die Zukunft". Das ist wirklich schlimm.

w(53): Das oberste ist wirklich ganz schlimm.

m(49): Kénnte von Willkommen Osterreich sein.

w(53): Wie eine Perciflage, ja!

w(50): Wenn man sich das anschaut, darfst gar keinen wahlen. Ich meine. *lacht dazu*.
w(43): Was mochtest du uns fragen?

m(49): Hast du noch Fragen, Max???

Ich: Findet ihr die SPO in den Bereichen, die ihr da angesprochen habt, Thema Verkehr,

Soziales, Gesundheitspolitik eine kompetente Partei?

w(50): Vielleicht noch am ehesten von allen, weil3 ich nicht, also kompetent, sie sprechen das

vielleicht noch am ehesten an. Aber kompetent nicht unbedingt.
w(43): Konnte ich jetzt auch nicht sagen.

w(50): Aber sie stehen irgendwie daftr, aber...

m(53): Aber was meinen sie mit mehr Personal, mehr Gesundheit?
w(50): Wahrscheinlich das Gesundheitswesen.

241



w(53): Im Gesunddheitsbereich, dass es da mehr Personal gibt.
m(53): Aha, ok.
w(50): Immerhin etwas, was ein Thema ist. Am Punkt.

Ich: Immer wieder greift auch die SPO v.a. die OVP an. Und auch die Mikl-Leitner zB eben.
Sagen sie der blau-gelbe Strompreisrabatt darf nicht zu einem Wahlkampfgag werden oder sie
reden davon, dass die OVP Ministerin Tanner um 67K Euro in der OVP Parteizeitung
inseriert hat. Wie findet ihr das, wenn die SPO die OVP angreift?

w(50): Genauso schrecklich wie umgekehrt, ganz genauso. Es sollte um Inhalte gehen und
nicht um andere schlecht zu machen. Es geht nicht um Uns, es geht nicht um Themen, die das

Volk betrifft, sondern nur um Machtkampfe und Geld, so kommt das ruber fir mich.
m(49): Genau.

w(53): Ja.

Ich: Jetzt habe ich ein langeres Video von der SPO. Dauert ungefahr 2 Minuten.
w(53): Mit dem Herrn Schnabl???

w(43): Génsehaut...

w(53): Hahahah!

m(49): Kémmas nochmal sehen???

w(43): Hat's dir gut gefallen?

Ich: und was sagt ihr zu dem Video?

w(50): Jetzt missen wir was mitarbeiten. Ich mein er hat ein bisschen Inhalte schon
angesproche, wofir sie stehen, was sie machen wollen. Ist halt schon sehr sentimental. Aber

es spricht sicher die Leute an, denke ich mir, nicht alle.
m(53): Also leicht hat ers nicht ghabt! Nicht einmal ein Jausenpackerl bekommen!
w(50): Und auf Urlaub war er auch noch nie!

Ich: Aber es scheint nicht so euch in eine gute Stimmung zu versetzen, der Spot. Eher

sentimental.

w(50): Es war schon sehr sentimental.
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m(49): Auch viel langer, aber grundsétzlich war es schon eine Spur professioneller zumindest.
m(53): Bodenstandig irgendwie!
w(53): Es spricht Menschen an, genau, denke ich schon. Bissl rihrselig das Ganze.

m(49): Aber es ist halt komisch, weil normalerweise glaubt man schon, dass eine Kampagne

irgendwie aufeinander abgestimmt ist, dass dann die Plakate gar nichts mit dem zu tun haben.
w(53): Stimmtl!,
m(49): Komisch.

w(53): Er schaut auch gar nicht so schlimm aus im Film wie auf den Plakaten. Er schaut eh

normal aus.
w(50): Die Kommunikationslinie ist trotzdem eine Katastrophe.

Ich: Na gut. Die nachste Partei sind die Griinen. Die setzen in ihrem Wahlkampf fast
ausschlief3lich und auch auf den Plakaten auf das Thema Umwelt. Findet ihr das in einem

Niederosterreich Wahlkampf passend?

w(53): Umweltthema ist immer gut.

m(53): Fir die Grinen bietet sich das irgendwie an.

w(43): Sie stehen ja sowieso dafir.

w(50): Aber nicht nur, es gibt ja auch ein paar andere Themen auch. Nicht nur.
m(49): Die bauen schon recht stark auf ihre Spitzenkandidatin finde ich. Ja die Helga!
w(43): Die Helga hangt tberall!

Ich: Und wie findet ihr die Helga? Habt ihr schon etwas mitbekommen von ihr?
w(50): AulRer auf den Plakaten nicht, nein.

m(49): Eigentlich Gberhaupt nicht, ich habe bis vor Kurzem nicht einmal gewusst, ob das jetzt
fur B ist oder fur Hutteldorf oder fiir Gesamtniederdésterreich? Aber sie hangt tberall, die

Helga.
Ich: Also kénnt ihr mir auch noch andere Themengebiete nennen?

m(49): Ja, also ich glaube, ich habe irgendwo gelesen, dass wohl die 100 km/h Dings einmal

angesprochen wurden. Vorsichtig zumindest!
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Ich: Passt ja auch irgendwie zum Thema Umwelt.
w(50): Natrlich!

Ich: Und sonst noch andere Themen?

m(49): Nein.

w(50): Nein.

w(53): Nein.

Ich: Ich habe jetzt auch hier wieder Wahlplakate.
w(53): Helga Helga Helga!

w(50): Der griine Mantel ist passend zum Wahlplakat.
Ich: Wie findet ihr diese Plakate?

w(53): Jo, sind eigentlich normal. So, wie man es gewohnt ist, eigentlich. Steht auch ein

bisschen Inhalt drauf.

Ich: Und findet ihr das gut, dass das Thema Umwelt so fest und stark und viel angesprochen

wird?
w(53): Ich finde das gut und wichtig.

w(43): Das ist anscheinend eh, also wenn nicht alle auf dieses Thema abzielen, aber sie
festigen zumindest ihre Position damit. Weil bei manchen Wahlk&mpfen hast du halt drei
Parteien, die auf Umwelt gehen und dann ist es naturlich schwierig.

Ich: Koénnt ihr mir bis auf das 100 km/h andere VVorschlage, umweltpolitische nennen, die die

Griinen angesprochen haben?
w(50): Nicht wirklich.

w(43): Achso bei und es war halt auch bei uns beziiglich dieses WOhnbaus haben sie

natdrlich gegen die Bebauung gestimmt.
w(50): Sie sind halt immer dagegen.
m(53): Und was soll passieren damit? Ein Naturpark? Was wére die ALternative dort?

w(50): Ich finde Umwelt gut, aber sie sind immer nur gegen alles.
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w(53): Das stimmt.
w(50): Sie bringen halt keine Alternativvorschlage.

w(43): Drittel Griin, Drittel Unternehmen, Drittel halt Wohnflache. Aber schon mit der
Option, dass dann statt 300 Wohnungen in den n&chsten Jahren noch weitaus massiver bebaut

wird. Und deshalb waren halt sehr viele dagegen.
m(53): Aber das hat ja cool ausgeschaut.

w(53): Aber wenn sich das dann ausbreitet.

w(43): Ich glaube, gegen Wohnungen hat niemand was.
m(53): Aber in Mal und Ziel

m(49): Aber grundsatzlich ist eine Wohnanlage viel 6kologischer als die ganzen

Einfamilienhauser, weil es werden Flachen verbaut.

w(43): Ist glaub ich prinzipiell niemand gegen diese Verbauung oder Bebauung, dass dort

irgendwas passiert, weil ein altes Gebaude, das verfallt.

m(53): Sowas ist doch megacool, ein altes Gebaude neu herrichten...
w(50): Bodenversiegelung halt ist auch nicht fein.

w(43): In der Art und Weise wollten sie das nicht.

Ich: So, ich habe jetzt wieder ein Video von den Griinen.

w(53): Helgal

Ich: Was haltet ihr von dem?

w(50): Eigentlich auch nicht so professionell, oder?

m(53): Das war irgendwie recht menschlich. Das waren recht normale Leute, hatte ich das
Gefihl.

m(49): Zielgruppe auch schnell und viel Info, richtig Instagram.
Ich: Ja genau, ist auch von Instagram.
m(49): Tiktok-Wahler...

Ich: Also eher auf Jungwahler.
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m(49): Mhm.
w(50): Ja, das glaube ich schon.

w(43): Auch sehr stark, man muss aktiv werden und dieses Engagieren, nicht mehr nur

Kreuzchen machen, sondern auch irgendwas machen.
Ich: Auf die Strale kleben?

w(43): Nein!

Hahaha.

m(49): Ist ein guter Punkt, weil das wirde man sich erwarten, dass zumindest solche Themen
angesprochen werden, aber sonst eben im allgemeinen Wahlkampf ware das ein Thema fiir
die Grunen, das ist ja aufgelegt, dass man zumindest eine Meinung dazu hat. Nattrlich
schwierig, aber auf dsterreichischer Ebene ist das so, dass man das Sachthema gut findet, aber
man mag sich halt nicht mit den Leuten anlegen. Aber auf Landerebene kann man sich das
glaube ich schon trauen! Sind schon Themen, die Autobahn Richtung Norden, die da gestoppt

wurde, solche Sachen.
w(50): Das ist wirklich ein Problem, dass man das stoppt.
m(49): Jaja, aber es ist ein Thema, das die Leute bewegt.

w(50): Ja, wirklich seit 20 Jahren und ich muss sagen, es betrifft jetzt nicht Niederdsterreich,
ich finde es unverantwortlich, da muss man irgendwie mit einer Baubewilligen bauen muss,
weil die Menschen kommen nicht mehr tber diese Donau! Das ist unverantwortlich.
Offentlihch kommst du dort nicht hin. Ich bin tiber der Donau aufgewachsen, ich bin gestern
von Grol3enzersdorf reingefahren, ich war schon ewig nicht mehr drauf3en, ich war schockiert.
Ich finde diese Nordumfahrung ist mehr als notwendig und man kann das schon so bauen,
dass ich die Lobau nicht einschranke, man kann da genug Dinge tun und das wére, das heil3t
nicht, dass man mehr Autos braucht, aber manche brauchen halt ein Auto, weil die gesamte

Infrastruktur in Wien, Niederdsterreich einfach nicht funktioniert.
w(43): Das stimmt.

w(50): Und solange ich das nicht lose...

w(43): Man muss irgendwas machen.

w(50): Man muss was tun und das tun sie nicht und nicht miteinander.
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m(49): Also ich glaube, das wére das allerwichtigste auch fur die Griinen sowas
anzusprechen, gerade in unserer Gegend rund um Wien, da gibt es viele Dinge, das fangt
damit an, brauchen ein Auto ist Ubertrieben, aber ohne Auto ist es schwierig, da gehort auch
dazu, dass die Ubers und Bolts nicht rausfahren, weil die halt nicht tber die Stadtgrenze
darfen und wenn ich ein funktionierendes, giinstiges Taxisystem hatt, kann ich leichter auf
das Auto verzichten. Dann gibt es die ganzen Car2Go Standorte natrlich in der SCS, aber

wie wére es wenn es sowas auch in M oder bei uns um die Ecke geben wirde?

w(43): Oder wie gesagt, wenn wir mit dem Zug fahren, zahle ich eigentlich fur eine Station

den kompletten Zonenpreis.

w(53): Stimmt, ja.

w(43): Und das ist, ja.

w(50): Sowas wird aber gar nicht angesprochen.

m(49): Und der Klassiker ist auch bei uns in der Gegend gibt es viele, die gern mit der
Schnellbahn fahren aber halt die Uberlegung, wie komme ich zu dieser bléden Station? Wenn
du halt 10 Minuten entfernt zu Ful3 wohnst, Gberlegst du dir das schon. Und da gibt es halt
nicht, wie in Holland damals, hattest du bei jedem Bahnhof einen Giberwachten Radding.
Zahlst 50 Cent, wird dein Rad bewacht und holst es dir dann nachher wieder. Ich glaube das
sind Themen, die die Leute, die nach Wien reinpendeln, echt wichtig sind. Die vier Container

in P gibt es ja.

w(43): Und dieses Fahrradding... Zum nach oben geben und Absperren.
m(53): In Madling auch, aber in Summe schlecht.

w(43): In Liesing ist der bewachte...

w(50): Und in Baden einen groRen, aber die sind viel zu wenige geworden und da wird

standig was gestohlen.

w(53): Na geh!

w(43): Ich finde auch.

m(49): Das ist einfach ein Klassiker.
w(43): Das muss halt funktionieren.

Ich: womit man die Leute auch sicher ansprechen konnte.
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w(50): Von der anderen Seite von Niederdsterreich wiirde ich auch die Endstationen
anschaust, da gibt es eine Park & Ride Garage und kaum verninftige Zugverbindungen
dorthinein. Und die sind wenn du da um 7 nicht bist, ist die voll. Was dann?

m(49): Oder von Siebenhirten, siehst da fallen Sachen ein! Ist ja die Endstation von der
Ubahn und jeder, der im Bezirk Modling wohnt, die jungen Menschen missen halt irgendwie
nach Siebenhirten kommen und das ist halt am Abend wirklich schwierig. Wenn dich der

Papa oder Mama da nicht abholt.
w(43): Vor allem ist es ja Kurzparkzone!
w(53): Achso, ja richtig!

m(49): Das sind halt Dinge, stell dir vor, es gibt am Samstag am Abend einen Sammelbus von

Siebenhirten, der halt die Dorfer abfahrt, ich glaube, das ist flr die Menschen cool.
m(53): Na grunde eine Firma!

m(49): Dann speibens alle rein dann!!

w(43): Das gab es alles,

m(49): Jetzt sag nicht das gab es alles, ich kenn das nicht!

w(43): Ja, weil du halt... Weil es dann auch niemand nutzt, weil sich eh jeder ein Taxi leisten

kann.

m(49): Das glaube ich nicht... Aber es ist halt auch ein Grund, dass die Leute glauben, sie
brauchen ein Auto, weil halt diese letzten 10 Minuten fehlen, wennst du es halt einmal

brauchst. Brauch das Auto auch nicht jeden Tag, aber wenn du es halt hast...
w(43): Das ist jetzt ein anderes Thema als ein anderes Thema als ein Sammelbus.

m(49): War nur ein Beispiel, aber halt die Anbindung von der Wr. Stadtgrenze in die
Nachbargemeinden generell ist halt schon ein Thema, finde ich. Plus halt, dass viele Offis

einfach eingestellt wurden, die halt friher direkt fahren.
m(53): Die Kamptalbahn nach Wien ausbauen!
w(50): Die Ottendorflinie funktioniert sehr gut!

m(49): Ok.
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w(50): Die funkioniert wirklich gut, seit die das ausgebaut haben. Funktioniert wirklich sehr

sehr gut, einmal wirklich was verniinftiges macht.
Ich: Wo fahrt die dann tberall?

w(50): Die kommt von Ungarn rauf und du kommst von Ottendorf direkt am Hauptbahnhof
raus. Und da gab es Uberhaupt keine Verbindung, das haben sie neu umgebaut und das dirfte

jetzt gut funktionieren.

m(53): Am Hauptbahnhof geht es zu. Wennst auf der linken Seite gehst, wirst du

niedergetrampelt!
w(50): Das stimmt.
w(53): Das ist wahr, das stimmt!

m(49): Wielange fahrt man von P nach Wien? 12 Minuten, oder? Wennst einmal in einer

Schnellbahn bist, dann ist es ja super, kein Ding.
m(53): Also das gehort total ausgebaut.
m(49): Aber dort halt einmal hinzukommen ist fir viele Menschen das Thema.

m(53): Oder auch in die U4 von Hutteldorf da reden sie seit 100 Jahren, die gehort verlangert

nach Gablitz raus.

w(50): Und ganz ehrlich, die U6 gehort schon langst, zumindest bis zur SCS zumindest. Oder
ganz durchgehend nach Baden statt dem Badner Pimperlzug!

w(50): Und ganz ehrlich, die U6 gehort schon langst, zumindest bis zur SCS zumindest. Oder

ganz durchgehend nach Baden statt dem Badner Pimperlzug!

m(53): Das stimmt!

w(53): Der fahrt ja ewig, ja.

w(50): Da fahrt man von der Oper bis P 1h:06, ich weil} das ganz genau, ich habe das getestet.
m(53): Ja, diese Ziige verlangern, das wére doch genial! Einfach die Schnellbahn.

w(50): Das gehort einfach verléngert, irgendwie...

m(53): So wie Seestadt Aspern ware das schon ganz cool, so weit raus! Aber dann noch

einmal, dann kdnnte man nach...
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Ich: Jetzt machen sie immerhin die U5 und U2
w(50): Das ist schon wirklich viel...
Ich: Wenn das schon so ein Riesenprojekt ist.

w(50): Auf der anderen Seite Uber der Donau gibt es das gar nicht, schau dir mal die
Verbindung von Strebersdorf oder Stammersdorf nach Floridsdorf zum Zug an. Du brauchst
mit der Stral’enbahn fast tiber eine halbe Stunde. Und dann bist du einmal nur in Floridsdorf
und dann kommst du nicht weiter und du hast auch keine QUerverbindungen von
Strebersdorf, Stammersdorf riiber nach Leopoldau und die kommen ja von allen Seiten rein.
Da gibt es nichts! AuRer den Zug, der heillos Gberfillt ist. Und ab Wien die Maske.

w(43): Genau, haha! Macht total Sinn.

m(49): Auch ein Thema, wo man viele Leute abholen kénnte ist halt auch die Radwege in
Niederosterreich. Nach Wien rein. Weil da gibt es die Guten, so wie den Wientalradweg von
Purkersdorf, der durchgehend ist, aber zB wo wir herkommen, im Siiden, da hast du halt
Radwege, wo jede Gemeinde ihren Radweg baut. Und dann ist der aus. Und dann hast du
pl6tzlich eine BundesstralRe dazwischen, wo du dich echt nicht fahren traust. Und das ist da
im Speckgurtel, mit einem EBike, du warst vom Raum Madling locker in einer Vlertel Stunde

in Liesing oder so. Aber es geht halt nicht realistisch, ja. Es ist halt langsam.
w(50): Aber genau da gibt es den einen schdnen rein, in den 10.

m(49): Aber raus Richtung deiner Mama, das ist ja der Klassiker, da hast du alle 500m

Radweg-nicht Radweg und dann bist auf der Bundesstral3e dazwischen.

w(50): Die Radwege sind sowieso nicht gescheit ausgebaut, da kdnnten sie sich wirklich ein

Beispiel von Holland machen.

m(49): Ich glaube, das wére echt cool, wenn man sagt ok, ich mochte einfach 5-6

Radautobahnen haben, wo ich wirklich sicher nach Wien reinkomme.
w(53): Ja, das ware cool, ja!

w(50): MIt dem Ebike machen das sicher viele. Aber da konnte man umwelttechnisch etwas

tun, zumindest einmal aulRer im Winter.
w(53): Neben jeder Stral3e ein Radweg.

m(49): Das sind aber gerade einmal 2 Monate.
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w(50): Bei -10 Grad fahrst du ja nicht mit dem Rad, aber alles bei Plusgraden geht ja.

Ich: Sehr interessant! Noch etwas zu den Griinen sonst? Das war ja jetzt eh schon sehr

ausfuhrlich.
m(53): Ich bin fir eine Kamptalbahn nach Wien verlangert!
w(53): Dann kommen die alle zu uns...

m(53): Dann wirde ich sogar!

m(49): Ist ja auch ein Wahnsinn, die Anbindung nach Krems, ich hab das echt nicht glauben

kdnnen.

w(43): Dass es da nix gibt.

m(49): Wie ich zum Fuf3ballmatch nach Krems gefahren bin mit dieser einzelnen Diesellok!

w(53): Die Kamptalbahn, ja die heift ja eigentlich nicht Kamptalbahn, aber...
m(53): Ja, aber die wird ja elektrifiziert Ende nachstes Jahr, das ist ja super!
w(53): Doppelt so viele Ziige sollen fahren!

m(53): Das ist ja super!

Ich: Dann zur letzten Partei, die FPO!

w(53): Jo!

m(49): Die Bierpartei fehlt noch!

Ich: Was habt ihr bis jetzt vom Wahlkampf von der FPO mitbekommen?
w(50): Diese schockierenden Wahlplakate mit dem Kickl.

w(53): Wirklich das letzte.

m(49): Und mit dem Udo.

w(50): Ja genau, der Udo. Die sind das Letzte, bitte.

Ich: Wie findet ihr das, dass der Udo sich wieder hat aufstellen lassen? Nachdem er 2018

eigentlich schon zurlickgetreten ist.

w(53): Dreist. Dreist. Das kennt man ja von der Partei, dass sie keine Scham haben vor

irgendwas.
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w(43): Wollte ich auch sagen. Ich war nicht einmal tberrascht.

m(49): Nicht wertend, aber es ist ersichtlich, dass es superprofessionell ist. Sie sind halt die
Einzigen, die ihre Zielgruppe bedienen mit einer klaren Message. Klare Bildsprache. Da weif3t
du worum es geht. Es ist so! Also FPO kann ich mich erinnern Festung Osterreich, Sicherheit,
wenn du mich zu die Griunen fragst oder den NEOS, ob ich mich an einen Spruch erinnern
kann, tberhaupt nicht! Und da sind sie halt einfach gut in dem, was sie tun. Ob man das gut
findet ist eine andere Sache. Aber die bringen halt das auf den Punkt. Und der Kickl war ein

Wahnsinn in der Uniform, das muss man sich einmal trauen.
w(53): Na, es ist so schlimm.

Ich: Hier sind auch die anderen Plakate. Dle anderen Themen sind Asylpolitik, Korruption
und Inflation, das sind eigentlich die drei Themen. Und auf den Plakaten ist in klein und

schwarz-weil3 die Mikl-Leitner.

w(50): Was interessant ist, dass sie immer geschniegelte, fesche Manner hinstellen.
w(53): Jal

w(43): Gar keine blauen Augen! Dass der tiberhaupt antreten darf!

w(53): Das sind lauter solche... Burschis.

w(50): Ja, ich finde das irgendwie eigenartig.

m(49): Und es ist wahrscheinlich Zufall, aber es ist auch der einzige, den ich live gesehen hab
in dem Wahlkampf, war natiirlich wiedermal die FPO, weil die einfach am prasentesten sind.

Bei der Er6ffnung vom Weihnachtsmarkt in Perchtolsdorf!
w(43): Er??

m(49): Bin ich dort vorbeigelaufen, und wollte ihn anschwitzen, den Udo, ist da grad am

Ringelspiel.

w(50): Ich meine alleine Grenzen schliel3en - Sicherheit geben, das ist echt traurig. Bei
manchen Dingen mag er ja vielleicht ein bisschen recht haben, aber man kann das irgendwie

anders und normal gestalten.
m(49): Nein, nein absolut nicht wertend, aber sie haben halt einfach eine klare Message.

Ich: Auf jedem Plakat wird auch von der einen Serie wird die Mikl-Leitner auch direkt

attackiert. Willst du das? Wahlst du das? Dann ist die Mikl-Leitner in schwarz-weif.
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m(49): Ich mdchte das eigentlich, hahaha. Ich mdchte Preisexplosion! Und was es eigentlich
bei uns gar nicht gegeben hat, sind irgendwelche Standln oder? Irgendwelche Kugelschreiber,

Feuerzeuge.

w(43): Ja nix eigentlich, wenig, ja, unterwegs.
m(49): Also wir haben gar nichts gesehen eigentlich.
w(50): In P gibt es das nicht.

m(49): Keinen einzigen Luftballon gekriegt!

w(50): Die SPO hat irgendwo auf der StraBe an die Autofahrer etwas ausgeteilt, aber... uns ist

nichts aufgefallen.

w(43): Aber genauso wie die Griinen ihr Thema haben, hat halt die FPO auch immer ihr

Thema und das ist halt irgendwie so.

w(53): Und das it ja auch offenbar erfolgreich.

w(43): Ihre Richtung, da fuhlen sie sich wohl und das kénnens halt.
w(50): Und korrupt sind's eh alle.

m(53): Na geh, das kannst du doch nicht so allgemein unterstellen!!
w(50): Naja, die letzten 2 Jahre, wenn man sich die anschaut...

Ich: Und wenn ihr die NEOS und die FPO das Thema Transparenz und
Korruptionsbekdanmpfung ansprechen, welche Partei findet ihr da kompetenter?

m(49): Vielleicht doch die NEOS eine Spur. Haha! Marginal!
Ich: Und wieso?

w(43): Naja, die FPO ist schon ziemlich vorbelastet.

w(50): Wer im Glashaus sitzt...

m(49): Also ich glaube, das halt die FPO mit der OVP die Partei ist, in meiner Welt, wo es
halt am wenigsten um die Menschen geht, sondern einfach nur um die eigene Position und um
Machterhalt. Also ich glaube, dass speziell der FPO komplett wurscht ist, was den Leuten, da

geht es nur darum, dass man halt die Leute in Positionen bringt.

w(53): Ja, genau.
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w(50): Man hat das gesehen.

m(49): Komplett unglaubwirdig, was das Thema betrifft, andererseits glaube ich auch, dass

es genug Menschen gibt, die ihnen das trotzdem abnehmen.
w(53): Ja, sicher.

w(50): Ja, das Wahlplakat wird sicher einige ansprechen.
w(53): Mehr als man glaubt, sicher.

w(43): Festung Osterreich, ja das habe ich verdréangt.

m(49): Wann kriegen wir wieder Pferde eigentlich??

w(53): Aja, hahaha!

Ich: Na gut, dann habe ich jetzt noch ein Video von der FPO!
m(49): Muss das sein??

w(53): Haha.

w(50): Sie bleiben konsequent, sie haben gar keine Frau dabei!
HAHAHA!

w(53): Sehr cool, ja.

Ich: Und was sagt ihr zu dem Spot?

w(50): Ich kann zu denen nichts sagen, das geht einfach nicht.

w(53): Ich mein, er ist nicht schlecht gemacht, aber ich mag die tiberhaupt nicht, aber er ist

besser gemacht als jeder andere Spot.

w(50): Das stimmt, die haben immer die besseren Spots als alle anderen, vielleicht Marketing
einmal &ndern. Sollten sie vielleicht einmal Studenten nehmen, die Marketing studieren,

vielleicht wére das der richtige Zugang.
m(49): Na wirklich, im Gesamtpaket einfach am stimmigsten und am professionellsten.
w(50): Leider wie immer.

m(49): Das muss man einfach sagen. Und auch die Prasenz, ich meine bei uns, wenn du in der

Gegend fahrst, hangt der Udo tberall!
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w(53): Das stimmt.

Ich: Am auffallendsten also.

w(50): Ja.

m(49): Und auch wirklich groR.

w(43): Neben der OVP am auffallendsten. Das ist wahr.

Ich: Na gut, noch irgendwas anderes, was ihr zu sagen habt? Was euch einfallt?
m(49): Der Marco Pogo war ausverkauft! Haha das stimmt! Das ist ein Zeichen!
w(43): Als Kabarettist, nicht als Politiker.... Nicht als Bundesprasidentkandidat.
m(49): Achso... OKk...

w(50): Wobei der das gar nicht schlecht gemacht hat, finde ich!

Ich: Wenn nicht, passt. War super!

w(53): Gut genug?

Ich: Ja sicher. Dankeschon!

Gruppe 5:

w(72): ,,Ich sag goar nix!**

Ich: Einstiegsfrage. Wie habt ihr den Wahlkampf bis jetzt verfolgt, Ubers Fernsehen,

Newsletter, Aussendungen? Wart ihr irgendwo?

m(72): Nur tbers Fernsehen und Zeitung.

w(69): Ich habs auch mehr bers Fernsehen und Reklame, die man bekommt.
M: Fernsehen und Plakate, die sind so auffallig.

w(74): Die Plakate, |

w(69): Haben wir ja 3 vor dem Fenster stehen, die kannst du nicht tibersehen.
w(70): Na du kannst es dann aussuchen, welcher dich besser anlacht.

w(69): Na ich weil3 schon, was ich tu.

w(74): Ich glaube, das wissen wir ja alle, haha.
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w(70): Na ge, wenn der besser lacht!

Ich: Und habt ihr den mehr oder weniger als friihere Wahlkdmpfe verfolgt oder ahnlich viel?
m(72): Gleich.

w(74): Gleich.

Ich: Ok. Und im Fernsehen tber welche Sendungen?

m(72): Zeit im Bild.

Ich: Und Bundesland heute auch?

w(69): ServusTV glaube ich.

m(72): Im Préll TV, na gut jetzt heif3t es ja Hanni TV.

Haha!

w(74): HanniTV, aja genau. Na das ist was Blodes! Na der Schnabl macht doch mit HanniTV

m(72): Da weil ich wieder nicht. Ich habe nur zu der Niedergsterreich Sendung immer Proll
TV gesagt, jetzt ist es halt HanniTV.

w(72): Naja friher hat der Proll immer jedern Tag rausgelacht, die Hanni lacht nicht so viel,
aber doch noch.

w(74): Haha.

w(69): Ich bringe ihn nicht rein, den NO, ich finde ihn enifach nicht. Ich muss mir immer

Wien anschauen.

w(74): Na hast die Gebiihr nicht gezahlt!

w(69): Dann wirde ich was anderes auch nicht sehen.

m(72): Naja, der ist oft...

(Diskussion, wie man Fernsehsender reinbekommt)

Ich: Und konnt ihr euch an irgendwelche besonderen Ereignisse im Wahlkampf erinnern?
w(74): Von heuer?

Ich: Ja, von diesem Jahr, oder ist euch was in Erinnerung geblieben bis jetzt.
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w(70): Ist ja sehr kurz der Wahlkampf eigentlich.

w(74): Mir auch nicht wirklich.

w(70): Wenn du jetzt nicht schaust, siehst du auch nicht viel.

w(74): Am Sonntag redet die Hanni immer, glaube am Sonntag ist das.

Ich: Wo redet sie da?

w(74): Im Radio Niederdsterreich.

w(69): Achso im Radio horst du.

w(74): Naja bei mir rennt den ganzen Tag der Radio. Um 1 oder so.

m(72): Ja, genau da gibt es ein Format.

w(74): Da sagt sie halt, wie wichtig es ist, dass man die richtigen wahlt, sagen wir mal so.
w(70): Das bleibt dann jedem selber tiberlassen. Vielleicht ist sie das kleinere Ubel.

Ich: Ok. Der erste Wahlkampf, tber den ich reden mdchte, ist jener von der OVP. Die setzt

dort ja fast nur auf die Landeshauptfrau Mikl-Leitner.
m(72): Ja.

Ich: Findet ihr das von der OVP eine passende Strategie?
m(72): Ja.

Ich: Und wieso?

m(72): Es gibt viele Leute, die sagen, ja die OVP, die mag ich nicht, aber die Frau
Landeshauptfrau, die ist mir sympathisch und die wéhle ich. Das zielt nur auf das hinauf.

Aber das ist ja nicht die erste Wahl, wo sie das machen.
w(72): Das hat ja der Proll auch so gemacht.
m(72): Ist bei Burgermeisterwahlen auch so.

w(72): Es ware zwar gut, wenn sie mehr inhaltlich hatten, aber sollte ich die Partei wéhlen,
dann wéhle ich sie wegen der Frau Mikl-Leitner, weil sie als Frau vorne steht, weil ich mir

denke, man muss die Frauen unterstiitzen, und so schlecht ist sie ja nicht!

w(74): Lastiger war der Proll, der ist mir sehr auf die Nerven gegangen.
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w(70): Aber er hat halt was zum Reden gehabt. Weil es ist nicht richtig, dass ein
Landesh&uptling so viel zum Reden hat, finde ich. Und die Bundesregierung, wenn sich die
fiirchtet vor den Landeshauptleute.

m(72): Vom Proll haben sie sich gefurchtet. Und vom Héupl. Jetzt vor niemandem mehr. Der
hat die Minister ausgetauscht, so schnell haben die gar nicht schauen kdnnen in der

Bundesregierung.
w(74): Siehst, so genau hab ich das gar nicht mitbekommen.

w(72): Die Innenminister, das war ja ein Wahnsinn. Der schlechteste Posten fir sie, was es

nur gibt, jetzt ist sie weitaus menschlicher, aber als Innenministerin war sie wie eine Hexe.
w(74): Und was fur ein Kind von ihr ist vom Proll?

m(72): Das war eine Winzerkonigin, wenn das stimmt.

w(72): Na, die hat kein Kind vom Proll.

w(74): Na, das war eh nur ein Gertcht, ja.

w(69): Naja, bei manchen Geriichten ist immer was dabei!

w(72): Na, aber die hat keinen Bauch gehabt, als der eine sie da gesehen hat.

w(70): Die anderen Kinder sind ja so um 16-18, oder?

w(72): Eine geht heuer zur Matura hab ich gelesen, die andere ein bisschen jiinger.

Ich: Und wie fandet ihr die Mikl-Leitner bis jetzt im Wahlkampf? Ist sie euch irgendwie
aufgefallen?

m(72): Na. Ist mir nicht aufgefallen.
w(74): Ich sage einmal locker penetrant.
m(72): Also du bist ja auch voreingenommen.

w(72): Sie ist auf allen Veranstaltungen, wo sie sonst nicht hingehen wirde und ich habe mir
gedacht, arg, was ein Politiker eigentlich jedes Wochenende in so einem Wahlkampf

herumfahren muss.

w(70): Nicht nur Wochenende, jeden Tag!
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w(72): Was ich nicht so verstehe, weil ich wére mehr inhaltlich interessiert, als dass ich da
vorne wen sehe, der Mikl-Leitner ist oder wo auch immer die anderen, oder den Schnabl oder

wen auch immer.

w(72): Die haben nicht nur einen Termin, die haben 5.

w(69): Die kdnnen ja nicht umsonst kriegen, die kriegen eh genug!
m(72): Fir das, dass sie das Land abgrasen, arbeiten sie ja nichts.

w(72): Sie missen aber schon etwas tun und jeden Samstag/Sonntag auch noch dazu. Also ich

finde es schon sehr anstrengend und mit ein Grund, dass man sich das nicht antut.
w(69): Ein jeder muss hinkommen, der hélt auf.

w(74): Ja, die bekommen aber berall das Essen, wir miissen uns das selber zahlen, wenn wir

zum Wirtshaus gehen! Mein Mitleid halt sich in Grenzen!

w(69): Meines auch!

w(70): Das hast du ja jetzt auch beim XY, der steht auch auf der Liste.
w(72): Muss er da auch?

w(70): Ja sicher!

m(72): Also wenn er auf einen Ball geht, muss er spenden!

w(72): Aber da haben wir ihn gar nicht gesehen in (kleines Dorf) am Sonntag beim

Neujahrskonzert??

w(70): Naja tberall muss er ja nicht hin.

w(74): Das verrechnet er ja eh als Spesen, das zahlt er ja nicht von sich aus!

w(70): Spesen kriegt er?

w(74): Na Wahlkampfspesen.

w(70): Die ersten paar vielleicht, aber nicht alles.

w(74): Ansonten tut er es ja nicht.

w(72): Es muss Leute geben, die sich bereiterkléren, ja. Und wenn ich keine Zeit habe, nicht

will, sage ich nein.
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w(69): Na es ist halt nur ein Posten zum Besetzen. Jeder Bund muss so viele Leute stellen,
aber er will eh nicht nach vorne kommen, auf keinen Fall. Er hat keine Zeit mehr dazu.
(Dieser XY).

Ich: Jetzt zeige ich euch ein paar Wahlplakate. Das ist, wo sie prasentiert wurden von er OVP
Niederdsterreich. Wenn ihr euch die kurz anschauen kénntet und mir dann sagt, was ihr davon

hélt. Viele habt ihr da ja sicher schon gesehen.

Ich: Das sind die Wahlplakate von der OVP.

m(72): Was dir am besten gefallt, S.

w(72): Also Inhalt steht keiner drauf.

w(74): Ich sage wie es ist, es ist eines bloder als das andere!
Ich: Und wieso?

w(74): Na, weil nix draufsteht.

w(72): Es sagt nichts aus.

w(74): Es sagt Gberhaupt nix aus!

w(72): Es lacht Uberall die Hanni runter, aber es ist eigentlich nicht der Slogan, wo man sagt,

ok, das ist jetzt gut.

w(72): Aber ich bin ja sowieso fur gar keine Werbung! Wenn die so arbeiten, dass man sie
wahlen kann ist es super, dann brauchen die keine Werbung, nicht 17 so ein Klumpert, die

Kugelschreiber sowieso nicht, das andere ist auch ein Schas.

m(72): Na, der blaue Kulli ist gut!

w(72): Und wenn sie das nicht kapieren, kann man nix machen.

w(74): Naja schau du, dass du es besser machst.

m(72): Ich wirde gerne wissen, bringen die Wahlplakate eine Stimme?

Ich: Das versuche ich herauszufinden!

m(72): Ich glaube nicht!

w(74): Ich glaube es auch nicht. Ich habe von vornerein gewusst, was ich wahle.

Ich: Bis jetzt waren vor allem die OVP noch nicht sehr positiv.
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w(72): Ich glaube, ein Plakat ist dann ansprechend, wenn sie reden dartiber, wenn es
Aufregung erzeugt, wie die FPO die Plakate macht. Da lacht ja der Kickl runter und das tut

mir weh. Der schaut aus wie ein Militar.
m(72): Du meinst so Daham statt Islam.
w(70): Schau es ist ja der Landbauer genauso.
m(72): Ist ein Freiheitlicher.

w(72): Ich glaube schon, dass die Plakate manche Leute ansprechen. Bestimmt wissen bis
zum letzten Tag nicht, was sie wéhlen sollen. Das haben sie gestern wieder im Fernsehen

gesagt. Die hat ja in Wien auch plakatiert, die Mikl-Leitner.

Ich: Stimmt, es ist auch die Einzige Partei, die sich das leisten kann, in Wien Wahlwerbung zu

machen.

w(72): Es dirfen ja aber keine Wiener wéhlen.

m(72): Aber die Pendler.

w(72): Es fahren so viele rein, jeden Tag.

m(72): Genau, die Pendler.

w(72): Achso, dass die das in Wien sehen.

m(72): Und wenn sie heimkommen ist es schon finster, sehen sie das Plakat nicht!

w(69): Aber was bringt dieses Gestell, was jeder Wind niederfegt? Fiir was ist das gut bitte??
m(72): Ich weil} es nicht.

w(69): Das muss mir einmal einer erzéhlen, fiir was dieses Viereck da gut ist.

w(72): Am Anfang ist ja bei der Mikl-Leitner nicht einmal OVP dabei gestanden!

w(72): Aber kurze Frage: Was bringt die ganze Werbung, die jeden Tag mit der Post kommt?
w(72): Ja eh, aber das sind ja nicht unsere Steuergelder, die zahlen das selber.

w(72): Ja, das stimmt. Und ich denke immer, wenn die ordentlich arbeiten wirden, brauchen

wir den ganzen Schei3dreck nicht.

m(72): Die arbeiten eh ordentlich, Anni.
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w(72): Ge bitte!
w(74): Du kannst es ja probieren!
w(69): Naja, warums stellst du dich nicht vorne irgendwo hin!

w(72): Es bringt ja nichts. Du kannst dort sagen, was du willst, die machen sowieso, was sie
wollen. Das ist meine Meinung, mich darfst da nicht fragen, weil ich bin sehr aggressiv, das

ist so.

Ich: Jetzt habe ich noch ein Video aus dem Internet von der OVP, das sie geschalten haben.

Video wird gezeigt.

Ich: Da geht es vor allem, man soll blau-rot verhindern im Landtag. Findet ihr das passend,
dass das angesprochen wird von der OVP? Und dass man so versucht, die Wihler zu

Uberzeugen?
w(74): Was wollen sie verhindern?
m(72): Blau-rot.

w(72): Bei jeder Wahl ist das eigentlich immer, dass blau immer ausgegrenzt wird, das ist ja
nicht die erste Wahl.

w(74): Aber es kommt so, wie du sagst, es kommt eh nicht.

w(72): Ich hab nur gesagt, dass in jedem Wahlkampf eigentlich immer blau ausgrenzen

wollen.
m(72): Ja, blau ist immer das Schreckgespenst als Partei.
w(72): Nicht der erste Wahlkampf, der Uber blau gefiihrt wird.

w(74): Also eines muss ich sagen, die Plakate mit dem, wie heil3t der, Landbauer, na der

Kickl ist ein Depp, aber die mit dem Landbauer, die kommen recht gut fir mich.
Ich: Ja, das habe ich dann eh auch spater noch.
w(74): Was gefallt dir an dem?

w(70): Na, mir auch nicht.
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Ich: Ich habe eh zu jeder Partei Fragen, die Reihenfolge ist ja relativ egal. Wie findet ihr den
Wahlkampf von der FPO bis jetzt?

m(72): Sind die Uberhaupt présent, auller Plakate habe ich noch nichts gesehen?
w(74): Ich habe auller Plakate auch nichts gesehen, aber ich meine, die man halt so sieht.

w(72): Aber es ist im Fernsehen, in Niederosterreich Heute auch, der Landbauer redet

manchmal schon.

w(74): Wer ist der Landbauer?

w(72): Na der, der dir gefallt.

w(74): Landbauer heif3t der?

m(72): Das vom Kickl habe ich auch gesehen.

w(72): Aber es beeindruckt mich nicht, weil er mir unsympathisch ist.
Ich: Es gab ja auch 2018

m(72): Die Liederbuchaffére.

w(72): Ja, das auflerdem.

w(74): Ja eh, das macht ihn auch unsympathisch, aber auf den Plakaten gefallt er mir. Aber

nur auf den Plakaten! Sonst nichts.
m(72): Ja, uber Mannergeschmack kann man diskutieren!
Haha.

Ich: Findet ihr das noch passend, dass der zur damaligen Wahl und auch zur Wahl heute

wieder antritt nach dem ganzen?

w(74): Ich finde es nicht passend.

Ich: Er ist ja, es gibt ja keine strafrechtlichen Verfolgungen mehr.
m(72): Genau.

w(72): Aber die Gesinnung ist ganz einfach schon da. Ich finde es auch nicht gut, aber die

haben in der Weise kein Rlckgrat. Das ist so.

w(69): Und wahrscheinlich haben sie keine anderen.
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w(74): Keine anderen Reserven.
w(70): Das ist ja im Wahlkampf noch gar nicht angesprochen worden?
m(72): Na, wenn es abgehandelt ist, ist es erledigt. Schnee von gestern.

w(70): Sind schon auch andere Sachen abgehandelt worden und die sind 20 Jahre spéter auch

noch prasent.
w(74): Na, was zum Beispiel, wiirde mich interessieren?

w(70): Na weil3 ich gerade nicht, aber es kommen Sachen immer wieder raus, das hat jetzt
nichts mit der Wahl zu tun.

Ich: Ja. Und was fiir Themen, an die ihr euch erinnert, hat die FPO auf ihren Wahlplakate

oder im Wahlkampf angesprochen?

w(74): Ja, die Mlgration.

m(72): Genau.w(74): Standig dieses.

w(72): Das Plakat vom Kickl ist doch Osterreich muss Festung werden?
Ich: Jaja, genau. Das habe ich eh auch mit.

w(72): Das ist schon ein Wahnsinn.

Ich: Findet ihr das passend, dass die FPO das im Niederosterreich Wahlkampf verwendet, das

Thema Migration?
w(72): Ich finde es so und so nicht passend, das ist eine Bundessache.
m(72): Nein.

w(70): Das ist unmenschlich. Gar nicht weil es Bundessache ist. Ich finde, das geht gar nicht
und darum ist die FPO nicht hoffihig in der Regierung, weil es kann kein Verhalten, das man

anderen Menschen gegenuber an den Tag legt. Ich flrchte mich.
Ich: Und andere Themen? ZB auf Wahlplakaten?
m(72): Ist mir gar nichts bewusst.

Ich: Ich habe hier auch ein paar Wahlplakate, es werden so Themen wie Korruption und dass

das ein OVP Problem ist, wird angesprochen.

m(72): Sagen die anderen, die OVP sagt das nicht.
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w(74): Natrlich nicht!

Ich: Und die Inflation. Das sind die THemen, die auf Wahlplakate.

w(72): Das ist ein Wahnsinnsplakat, das mit dem Kickl, da fiirchte ich mich.
w(70): Da schaut er aus, wie ein Militar, der sagt jetzt sperren wir alle zu.
w(74): Der ist ja sowas von unsympathisch!

w(69): Also wirklich. Und was gefallt dir, S, an dem finsteren Gesicht?? Uber

Mannergeschmack kdnnen wir ja auch diskutieren!
w(74): Haha!

m(72): Jetzt geht es um Méannergeschmack, nicht um Frauen. Die Hanni steht ja auBRer

Zweifel!

w(72): Wo hangt das vom Kickl, ich habe das noch nirgends gesehen?
w(72): Vorm Spar zB.

w(72): Dann muss ich einmal aufpassen.

w(74): Bei uns in (kleines Dorf) ist auch ein grolRes Plakat.

w(70): Bei uns (im ndchsten Dorf) héngt keines.

w(72): Und der Schnabl, der Rotgsichter, der gefallt mir Gberhaupt so gut.
m(72): Der ist ein Kiwara, der geféllt mir Gberhaupt nicht.

w(74): Der Schnabl ist ein Polizist?

m(72): Ex-Polizist.

Ich: Ja, genau.

m(72): Der war in Wien irgendein Chef. Eine Zeit lang.

Ich: Und die FPO, die attackiert ja andere Parteien eigentlich regelmaRig im Wahlkampf. Wie

findet ihr diese STrategie, andere Parteien schlecht zu machen?
w(74): Ganz schlecht.

w(70): Ganz schlecht, genau.
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Ich: Und wieso?
m(72): Ist aber normal in Osterreich.

w(74): Mitbewerber schlecht machen, das ist keine Kunst. Das disqualifiziert die eigene

Partei, wenn man andere, ich denke mir das.

m(72): Ist schon richtig.

w(72): Ja.

w(74): Dass du mir mal zustimmst! Dabei bin ich die Alteste!

Ich: Immerhin bennent ja die FPO ein paar Themen im Wahlkampf, zB die Asylpolitik oder
Inflation und Korruption. Kénnt ihr da noch mehr zu diesen Themen sagen? Also kennt ihr
euch in den Themen besser aus vielleicht, dadurch dass die FPO diese THemen angesprochen
hat?

w(74): Na ich kenne mich insofern aus, als dass ein guter Freund von uns eingewandert ist.
Und der hat uns viel von seiner Reise erzéhlt. Der spricht perfekt Deutsch. Nicht einmal

grammatikalische Fehler macht der, er hat gelernt in einm 5* Hotel. Dann hat er die ganze
Organisation von einer Hochzeit gemacht, ich bin sehr gut mit ihm befreundet. Endlich ist

jetzt auch seine Familie hier.
Ich: Genaues Gegenbeispiel zu dem, was die FPO da propagiert.

w(74): Totales Gegenbeispiel! Der ist sowas von integriert und sowas von toll, der Bursche.

Der ist glaube ich so alt wie du, oder ein bisschen alter.

m(72): In jeder Bevolkerung gibt es einen gewissen Prozentsatz an Menschen, die anders
sind. Und naturlich, wenn im Fernsehen oder in der Zeitung steht, das war ein Afghane, Tirke

oder Syrer.
w(70): Haut man dann alle rein.

m(72): Die Zigtausend anderen, die normal sind, stehen nicht in der Zeitung. So kann man

natdrlich die Volksseele schon manipulieren.

w(72): Es gibt ja auch so viele Fliichtlinge, die sehr wohl hier in eine Lehre gehen, das
abschliel3en und dann schicken sie sie wieder heim. Das ergibt Gberhaupt keinen Sinn, wenn
wir ja die Arbeitskréfte brauchen. Das finde ich schade und kurzsichtig, oder wenn sie in der

Schule integriert sind. Das Méadel war integriert und dann schicken sie sie in Nacht und Nebel
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wieder heim. Mlttlerweile sind sie eh wieder da, oder eine zumindest. Aber trotzdem. Ich
finde es nicht gut, weil einer, der sich so in Osterreich, der bleiben will und lernen will, der
soll da bleiben kdnnen.

w(72): Gut, man weil3 auch die Geschichten von denen nicht. Wie das mit den Menschen dort
war, die haben ja das Madchen war eh. Aber die Eltern und die Familie hat immer irgendwie
gestohlen und so. Und immer gegen sie gearbeitet. Sie haben immer gemacht, wo sie genau
gewusst hat, sie darf das nicht machen, haben sie erzahlt. Drum sage ich, man weil nie, von
was weil ich das. ich weiR"das von einem Polizisten. ALso die waren 100 Mal eh dort schon
bei ihnen und haben ihnen gesagt, das ist so und wenn sie das nicht machen, dann wird sie
gehen missen und sie hat immer geglaubt, sie kann tun, was sie will. Das ist halt nicht
breitgeredet worden, das haben sie nicht. Man sieht das nur dann, wie die in der Nacht

abgeholt wird und wie die bei der MUTtter bleiben will.

m(72): Nach der freiwilligen Ausreise haben sie sie ja entzogen, aber das steht ihnen zu.
w(72): Ich finde das immer so schlimm, dass man so unmenschlich handelt.

w(74): Ja.

w(72): Uns geht es so gut in Osterreich, Gott sei Dank, soll so bleiben. Aber da kénnen wir

doch wen aufnehmen.
w(74): Ja.
w(72): Aber wenn sie sich halt immer gegen die Gesetze tun, du darfst das ja auch nicht!

w(72): Aber schau, die ganzen Afghanen sind in einem Heim oder so und haben nichts zu tun
den ganzen Tag. Junge Ménner, die nichts zu tun haben! Na dass denen ein Blddsinn einfallt,
ich billige das auch nicht naturlich, weil wenn meine Tochter vergewaltigt wird, dann geh ich
auf die Barrickaden, aber irgendwas ausarbeiten, wo man diese Manner beschaftigt, das muss
ja irgendwas geben oder eine Gesetzeséanderung, dass die, und sei es Kuvert picken, aber
irgendeine Aufgabe, das finde ich so schlimm, dass man da nicht so weit ist.

w(70): Ja, schneller zum Arbeiten kommen.
w(72): Beschaftigen also.

m(72): Bei den Afghanen gibt es halt das Problem, dass die meistens 0 Bildung haben. Oft
Analphabeten.
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Ich: Die FPO spricht ja auch immer wieder an, dass es so ein Korruptionsproblem, von.a. in
der OVP gibt.

w(74): Ja, das haben sie immer gehabt.
w(72): Die FPO spricht das an.
w(74): Die OVP war immer korrupt.

m(72): Na! So ein Blédsinn! Wo haben die ein Korruptionsproblem, die OVP

Niederosterreich? Ist einer verurteilt? Aulerm Strasser?
w(74): Das heif3t ja nix!
m(72): Der Strasser war ein Einzelfall! Der Strache ist verurteilt worden.

w(72): Na nur weil er nicht verurteilt wird, ge bitte, was fiihrt denn der Sobotka auf??? m(72):

Was hat das eine mit dem anderen zu tun? Der ist Parlamentsprasident, was fihrt er auf?
w(69): Na schade, dass er es ist!

w(74): MIt dem goldenen Klavier.

m(72): Mein Gott, die 3000 im Monat, das Parlament hat so viel Geld.

w(74): Das hétte ich auch gern!!!

w(72): Naja, hier 3000 und dort 3000.

m(72): Das ist irgendwo hinten nach gekommen und hingestellt. Sicher sinds 3k, keine Frage,
aber die geben so viel Geld im Parlament aus, fur irgendwas, fir Bleistifte geben sie

wahrscheinlich mehr aus als fiir das Klavier.
w(72): Und wir mussen es zahlen!

w(70): Aber wie ist denn eigentlich jetzt? Ist in dieser Kuppel schon wieder ein Sprung haben

sie gesagt?

w(74): Naja, das steht in der Krone.

m(72): Wahrscheinlich hat der Sobotka zu laut geschrien...
Hahaha!

Gerede tiber den Ausflug der Seniorengruppe ins Parlament.
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w(74): Ich finde nicht nur beim jetzigen, sondern es war bis jetzt bei jedem Wahlkampf so,

dass sich die OVP, wie soll ich sagen, jagen haben lassen von der FPO.
m(72): Die Bundes FPO.

w(74): Also nicht nur jetzt, das kann ich nichts konkretes sagen. Bis jetzt, bei Bundeswahlen
habe ich immer den Eindruck gehabt, die OVP, die lasst sich treiben oder antreiben oder jagen

von der FPO. Dass sie denen alles recht machen und ja selber keinen Schaden haben.
Ich: Jetzt habe ich wieder einen Wahlwerbespot, wieder von der FPO.

w(74): Na da ist er total unsympathisch.

m(72): Seit wann ist er per du, der Landbauer?

Ich: Also dieses direkte Ansprechen spricht euch gar nicht an?

w(69): Nicht wirklich.

w(72): Nein, es ist gar nicht zu glauben.

Ich: Also auch der Wahlwerbespot spricht euch nicht wirklich an?

m(72): Nein.

w(74): Also auf dem Wahlwerbespot ist mir der Landbauer total unsypmathisch. Ich kenne ja
nur die Plakate, sonst kenne ich ja nichts von dem.

Ich: Und wieso ist er da unsympathisch?

m(72): Mich stort das

w(74): Weil er mir halt da jetzt unsympathisch ist. Warum, dass kann man ja nicht sagen.
w(70): WEil er nichts gscheites sagt.

w(72): Aber das mit dem Liederbuch vor Jahren, im 18er, das war ja ganz gro3? Das ist fur

mich, damit ist er damit unwahlbar.

w(74): Fir mich auch, das ist Klar. Ich sage nur, wenn ich durch (kleines Dorf) fahre, dann ist

dort ein Riesenplakat, auf dem Plakat schaut er, da geféllt er mir!

Ich: Haben auch Freunde gesagt, dass sie glauben, dass die FPO unter andereme einfach auf
einen halbwegs gutaussehenden jungen Mann, halbwegs jungen Mann gesetzt hat und
vielleicht so Leute beeinflusst. Dass das ihre Strategie ist.
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w(74): Der ist fir mich nicht wahlbar.
w(69): Flr gewisse Damen ist, wie der Mann ausschaut wichtig, eine Flamme.

w(72): Wenn ich nach Ausschauen wahle, dann ergibt das aber nicht ganz Sinn im Kopf. Da
bin ich nicht ganz dicht, oder?

w(74): Na sowieso nicht.
w(72): Wenn du nicht weif3t, wenn du wahlen sollst, wéhlst du den schonsten!
w(69): Oder den Jiingsten!

w(74): Wir kénnen ja nicht sagen, wir wahlen das kleinste Ubel, es gibt kein kleinstes Ubel!

Es ist ja jeder ein groBes Ubel! Egal, welche Partei!

Ich: Jetzt zum Wahlkampf von den NEOS.

w(74): Das sagt mir iberhaupt nichts.

m(72): Die gibt's auch?

Ich: Das ist jetzt die zweite Wahl, bei denen sie als NEOS antreteten.
w(70): Da kannst du das Plakat gar nicht anschauen, weil dir die Frau so auf die Nerven geht.
Ich: Weil jemand, wie die Spitzenkandidatin von den NEOS heif3t?
m(72): Collini.

w(74): Bellini? Oder wie heif3t die?

m(72): Ja, die VOrarlbergerin.

w(72): Das kannst ja nicht einmal aussprechen, Indra Collini.

Ich: Ganz anders angelegt, als die OVP das macht. Weil dadurch, dass wenige Leute die
wirklich auf den Schirm haben, die COllini, setzen sie eher auf bestimmte Themen, die
NEOS. Auf Wahlplakaten und auch im Wahlkampf. Mit was fiir Themen verbindet ihr die
NEOS? Oder Gberhaupt mit irgendwelchen?

w(69): Ja immer mit der Schulbildung, das ist ihre erste Aussage.
m(72): Aber beim Bund, aber in Niederdsterreich auch?
w(69): Aber die NEOS reden nur Schulbildung, jeder muss die gleiche Schulbildung haben.
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w(72): Finde ich auch richtig.

w(69): Dafur brauche ich aber nicht die NEOS, das wissen wir schon ewig, dass jeder die

gleiche Chance haben soll. Dazu brauche ich nicht die NEOS.
w(74): Ja, genau. Aber alle anderen brauchen wir auch nicht.

w(72): Aber wenn sie das forcieren, dann ist das gut, weil wenn der Kreisky nicht gekommen
waére, hatten so viele das Schulgeld nicht bekommen oder hatten im Gymnasium immer noch

Schulgeld zahlen mussen und hétten nicht maturieren kénnen.
w(69): Wahrscheinlich, das wird stimmen, ja.

w(72): Von daher ist das sicher gut.

m(72): Ja, die gratis Schulbucher hat der Kreisky eingefuhrt.
w(72): Ja, die Bildung ist auch was ganz wichtiges.

w(74): Auch flr Leute, die sich das nicht leisten kdnnen.

w(72): Ja, ich denke immer nur an den XY mit 7 Kinder und da waren alle Handwerker. Und
der Jiingste hat maturiert und studiert, aber auch nur aufgrunddessen, weil das nichts kostet.
Und der war blitzgescheit. Und ware das nicht so gewesen.

Ich: Das ist fiir mich genauso, ich zahle ja auch nur 20€ pro Semester.

w(74): Fir viele Eltern ware das sonst ein Problem.

m(72): Ja, viele Studenten missen trotzdem arbeiten, dass sie sich das Leben leisten kdnnen.
Ich: Ich eh auch.

w(74): Ja er arbeitet bei M und gibt Nachhilfe auch.

w(72): Warum arbeitet er nicht auch als Modell?? ( :-))))) )

Ich: Fallen euch noch andere Themen ein, die die NEOS angesprochen haben, auf3er Bildung?
w(74): Na, mir nicht einmal das zu den NEOS.

w(69): Bis auf Bildung nichts. Dle Schulbildung ist immer als ertes.

Ich: Ich habe hier: Korruption bekampfen,

m(72): Na gut, das haben sie alle, da hangen sie sich alle an.
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w(69): Und Transparenz auch.
Ich: Genau. Und auch Klimaschutz.
w(69): Gut, auch natdrlich.

w(72): Aber ich driicke so viel schon weiter, ich schaue lieber den QUizmaster an, weil die

gehen mir alle auf die Nerven!
Ich: Umwelt ist auch eines der THemen.
w(74): Das sind die NEOS Plakate? Da habe ich Uberhaupt noch keines gesehen.

m(72): Glbt auch nicht so viel. Dle haben nicht so viel Geld. Plakate ist eine Budgetsache, das

ist ganz klar.

Ich: Genau, die Meinl-Reisinger steht da auch daneben.
w(72): Die finde ich super.

w(72): Dle magst du wirklich??

w(74): Mir sagen die NEOS nichts.

Ich: Ja, die sind relativ unscheinbar, anscheinden, die NEOS.
w(74): Aber die sind ja noch nicht im Landtag?

Ich: Oja, Seit 2018.

w(69): Ein Mandat haben sie.

m(72): Eines oder zwei, ja.

Ich: Knapp lber 4% haben sie bei ihrer ersten Wahl da geschafft. Und ein Thema, das FPO
und NEOS ansprechen ist ja weniger Korruption und mehr Transparenz. Welche Partei haltet

ihr da fur glaubwurdiger?
m(72): Na die FPO auf keinen Fall.
w(74): Auf keinen Fall.

w(69): Die NEQS, aber sie sind ja noch zu klein und jung, die haben noch nicht so viel

angestellt, da kannst du noch nicht so viel nachweisen!
m(72): Die NEOS, wenn.
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w(72): Sie sind aber auch noch zu wenig im Umlauf.

w(69): Sie sind zu wenig machtig, wirde ich sagen.

w(72): Naja, aber...

w(74): So wie man immer sagt, die Troge sind die gleichen, die Sdue werden andere!
w(69): Die kénnen noch nicht so viel angestellt haben.

w(72): Die brauche ich nicht bestechen, weil der kann eh nix richten.

Ich: Jetzt habe ich noch ein Video von den NEOS.

w(74): Wie heilit die, Meinl-Reisinger?

Ich: Die heif3t Collini, und die Meinl-Reisinger ist die von der Bundespartei.
w(74): Ich bin auch nicht per du mit der!

w(72): Die reden uns alle per Du an.

w(72): Das ist modern!

m(72): Die vertreibt die Leute, die bringt keine Wéhlerstimmen.

w(72): Das ist wie ein Méarchen im Kindergarten.

m(72): Na da schrecken sich aber ja die Kinder.

w(72): Na, aber die Bundes ist ja auch nichts. Die gehért am Mond geschossen!
w(72): Na, das ist eine tolle Frau! Traut sich was sagen und sagt und steht dazu.
w(72): Sie ist eine hilbsche, fesche Frau, aber das ist schon alles!

w(70): Ja reden kann sie auch.

w(74): Mir sagen die alle nichts.

m(72): Aber wenn du die NEOS wabhlst, ist es eine verlorene Stimme. Oder die Grinen.
w(72): Ge, L!

w(70): Das stimmt, ja. Sie hat keine Chance!

w(72): Ja gut, aber du siehst eh, trotzdem machen sie viel. Alle wahlen sie!

w(72): Na willst du eine OVP ALleinregierung haben?
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m(72): Na sicher, die bringt was weiter.
w(74): Na, die OVP Alleinregierung war auch nicht das Wahre.

m(72): Es gibt in Niederdsterreich keine ALleinregierung auch, weil es ja immer im

Proporzsystem die anderen mitnehmen
w(72): Ja, aber die Absolute.

w(72): Die ist ja eh immer flr Miteinander, das haben sie heuer ja in der Wahlwerbung. Das

ist bei der letzen auch gewesen.

m(72): Es ist ein Freiheitlicher, ein Roter Landesrat.
w(74): Na, der Waldhdusl ist mir total unsympathisch.
m(72): Ja eh, mir auch.

w(74): Wer sind die von der SPO? Der Schnabl und?

Ich: Und die Kdnigsberger-Ludwig.

m(72): Ja, genau.

w(70): Und was ist denn der Leichtfried mit deinen Kuckuckaugenglaser?
m(72): Der ist ja Bundes SPO.

w(72): Der ist mein Liebling.

m(72): Ja, die haben immer Soziales, die SPO, als Thema.

Ich: Ja, die SPO ist auch eine Partei, Uiber die ich noch reden méchte! Wie findet ihr, dass ein
gelungener Wahlkampf fiir die SPO ausschauen wiirde? Ein guter Wahlkampf? Auf die

Themen oder auf den Schnabl fokussieren?

m(72): Nicht auf den Schnabl...

w(72): Der ist sicher kein Zugpferd, wirde ich sagen.
w(74): Auf die Themen und generell auf die Teuerung zB.
w(72): Und auch Visionen haben sie.

m(72): Die Teuerung ist aber ein Bl6dsinn, das ist ja ein weltweites Ding. Keine Partei kann

die Teuerung bremsen.
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w(72): Das ist in ganz Europa.
w(70): Da musste ein Wunder geschehen.

w(69): Jeder hat Panik bekommen, man bekommt kein Gas, dann wundert es mich nicht,
wenn das so viel kostet. Das ist alles Nachfrage. Dass wir jetzt den teuren Gaspreis zahlen
mussen, klar. Der ist eingelagert und sie wollen das Geld haben. Das miissen sie jetzt

verkaufen?
w(72): In Niederosterreich sind sie jetzt eh auf ein Gas gestoRRen?
m(72): In der Steiermark, war das. Da geht es aber ums Fracking.

w(72): Aber da tun sie jetzt wieder protestieren, dass sie es nicht machen dort. Naja wollen

wir ein Gas haben oder wollen wir erfrieren?

m(72): WEIRt du warum, das ist dort ein Landschaftsschutzgebiet.
w(72): Ich weil3, na gut, aber wenn sie es gerade dort finden!
m(72): Ein Nationalpark oder was! Kalkalpen.

w(72): Ich sehe das nicht ein. Mir ist das wurscht, ob sie das anbohren, ich brauche kein Gas.
Aber ich verstehe das nicht, auf der einen Seite wollen die Leute Gas haben, dass ihnen nicht
kalt ist im Winter und auf der anderen Seite sind sie wieder dagegen. Sondern vom Russ

abhangig sein.

w(74): Etliche sind halt angewiesen drauf.
w(72): Ja, viele.

w(74): Ich heize ja auch mit Gas.

w(72): Naja, warum nicht?

Jetzt erzahlt L eine Anekdote, wie die Gasleitung von einem Dorf ins n&chste Dorf gelegt

wurde.

w(72): Ich meine jetzt aber du, wirst die Gasleitungen runtergelegt haben, quer durchs Feld,

also bist du gefroppt worden, wenn du dagegen bist, warst du enteignet worden.

Es geht insgesamt darum, dass man Grund abgeben musste, um eine Gasleitung bauen zu
koénnen von der EVN. Und wenn man es nicht gemacht hatte, wurde einem gleich
vorgehalten, dass man selber mit Gas heizt, ja.
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w(74): Hast noch was?

Ich: Jaja, sicher, haha! Fallen euch noch andere Themen ein, die die SPO angesprochen hat im
Wahlkampf?

w(74): Auller was?

Ich: Teuerung genau.

m(72): Ja, die ist ja fast nicht vorhanden, die SPO.

Ich: Ich habe hier auch wieder Wahlplakate fir euch.

w(74): Ja, sie wollen Unterstlitzung vom Staat fiir d&rmere Leute.

m(72): Das ist die Konigsberger-Ludwig da. Im Fernsehen schaut die nicht so schirch aus. Da

kommt ja sogar der Schnabl besser.
w(69): Von sozial auch.
m(72): Da schaut er besser aus.

w(72): Ja mehr Personal, mehr Gesundheit, also in den Krankenh&usern. Ein anderes System,

als das wir jetzt haben.

m(72): Klar.

w(74): Genau, die Gesundheitspolitik ist schon was fiir die SPO.

w(69): Ja, das haben sie aber Jahrzehntelang mitgetragen.

w(74): Aber jetzt ist es ein Thema. Jetzt geht es um den jetzigen Wahlkampf.
w(69): Aber jahrzehntelang haben sie das getragen.

m(72): Aber die SPO steht nicht fiir Wirtschaftspolitik.

w(74): Nein, sicher nicht.

w(70): Irgendwie schaut die Konigsberger-Ludwig unserer Doktorin ahnlich.
w(69): So schaut die aus? Ich kenne die ja gar nicht.

w(72): Da schaut er nicht so gut aus, der Schnabl.

m(72): Der rote Hanni habe ich noch nicht gesehen.
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Ich: Ja, das hat er auf Twitter gepostet.

w(69): Ich verstehe es nicht, dass man solche Leute nimmt.
w(74): Der rote Hanni, das sagt mir tiberhaupt nichts.
w(72): Er ist der rote Hanni, statt der ...

w(74): Ich weil} schon, aber was ist das?

m(72): Den roten Heinzi kennen wir!

Jetzt mal wieder eine Story Uber die Vergangenheit, wo sie in irgendeiner Bar waren.

Ich: Jetzt habe ich noch einen Wahlwerbespot von der SPO. Der ist ein bisschen linger.
w(74): Das macht sich immer gut, wenn einer sagt, er kommt aus armlichen Verhéltnissen.
w(72): Kommen wir alle aus reichen Familien?

w(74): Na, eben.

w(70): Er hat mich angesprochen, aber mit seiner Geschichte war das zu dick aufgetragen.
Aber das, was die SPO vorhat, dass sie, wenn einer aus einer d&rmeren Schicht kommt, dass

der dieselben Chancen hat, haben sie gut gemacht.
w(74): grundsatzlich schon.
m(72): Das gibts ja schon langer.

w(74): Aber wennst du sie anhorst, kommen alle Politiker aus &rmlichen Verhéltnissen. Ich
habe noch keinen gehort, der gesagt hat, ich bin gut aufgewachsen, meine Eltern waren reich.

Da habe ich bis jetzt noch keinen gehért. AuRerm Grasser.
w(72): Und der Kurz hat auch immer gesagt, er hat alles bekommen.
m(72): Gutbdrgerlich ist er aufgewachsen, er war immer bei den GroReltern am Land.

w(72): Und die Mutter vom Kurz war Lehrerin und der Vater war arbeitslos, hat er doch

einmal in einem Wahlkampf gesagt, oder? Deswegen war er so arm.
w(74): Aber das macht sich naturlich gut.
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w(72): Ja, stimmt. Da war er aber ja schon groRer.
m(72): Na, eh. Aber er versteht, was arbeitslos ist, in die Richtung halt.

w(74): Andererseits nattrlich, jemand, der, wie soll ich sagen, nicht so begtert aufgewachsen

ist, der hat natlirlich mehr Motivation, besser zu werden.
w(69): Genau, das ist es.
w(74): Als wie jemand, dem eh alles in den Schoss fallt!

w(72): Genau, die waren eh nicht mehr zu bremsen, weil denen fallt eh nur lauter Blodsinn

ein.

w(72): Aber da hast du Recht, das ist einer aus armeren Verhaltnissen, der ist viel ehrgeiziger

und ergreift die Chance. Und der andere, der eh alles hat, nicht.

w(72): Genau, wenn er seinen Reichtum will, muss er sich selber auf die FlRe stellen.

w(74): Jetzt essts die zwei Krapfen noch! Sonst gibts kein Nachtmahl!

Ich: So, letzte Partei, die Griinen. Mit welchem Thema verbindet ihr die Griinen gernerell?
m(72): Na nur mit der Umwelt.

w(74): Nur Umwelt, nur Umwelt.

w(70): Nur Klimaschutz und Umweltschutz.

Ich: Das ist auch das Thema, worauf sie sehr viel in diesem Wahlkampf setzen. Findet ihr das

passend, dass die Griinen das auch in Niederdsterreich so ansprechen?

m(72): Ja, sie haben ja nichts anderes.

w(72): Irgendwer muss sich ja um die Umwelt kiimmern, fir die Umwelt reden.
m(72): Ein Anwalt fiir die Umwelt.

w(72): Ich finde das schon gut, ich wiinsche denen auch mehr Macht!

w(74): Ja.

w(72): Weil sonst sind sie eher erbarmlich.
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w(72): Ich bin auch fir das, aber ich glaube, dass so wie sie das machen, nicht richtig ist.
w(74): Na, wie sollen sies richtig machen?

w(72): Ich weil} es auch nicht.

w(72): du meinst das anpicken auf die Stral3e?

w(72): Naja, die gehoren niedergefihrt, die sind deppad.

m(72): Aber die Hanni hat sich jetzt auch angepickt! In Niederdsterreich, die kriegen wir

nimma weg!

HAHAHA!

w(70): Warum tun die die ganzen Bilder anschitten?

w(72): Ja, das missen sie nicht. Das bin ich auch der Meinung.
Ich: Aber das ist ja nicht von den Griinen als Partei.

m(72): Welcher Partei die zuzuordnen sind, weil3 man nicht.
w(72): Aber es geht ja schon in diese Richtung.

w(70): Ich finde, die Umwelt ist ganz wichtig, aber...

w(72): Die mussen die Leute so provozieren, sonst geht das unter!
w(74): Ganz genauso!

w(72): Wir werden nix mehr erleben, aber unsere Kinder...

w(74): Ich denke mir das oft bei meinen Enkerl, die erleben das nachste Jahrhundert auch

noch. Puh. Ich mdchte nicht wissen, wie es dort ausschaut.
w(72): Das wird interessant.

w(72): Aber du musst einmal von dir ausgehen, was mache ich?
m(72): Das hat meine Grolimutter auch immer gesagt.

w(74): Was?
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m(72): Dass ich das nachste Jahrhundert auch noch erlebe, weil die ist 1800 irgendwas

geboren.

w(72): Die verpesten mit dem Ankleben ja viel mehr die ganze Umwelt, wenn die Autofahrer

da stehen und alle ihre Autos rennen haben, na was glaubst du, was da ausgepufft wird?
w(72): Aber jedes Auto kann ja abgestellt werden.

w(74): Das ist kein Argument.

w(72): Auf das ware ich gar nicht gekommen.

w(69): Alle anderen Autos haben dort aber den Motor hangen und rennen eine Stunde, flr die

Heizung und Radio willst horen.

w(74): Und dann willst du ja wissen, wie es weitergeht.

w(69): Sonst laufen Scheiben an und sowas.

w(72): Das kostet uns eine Menge geht, weil die Polizisten sind alle dort.
w(72): Na, die haben uns beim Corona auch viel Geld gekostet.

w(72): Na, sowieso.

m(72): Aber wenn sie im Wachzimmer kosten sie das gleiche Geld.

w(72): Aber sie konnen in ihrer Zeit dann keine Strafzettel einsammeln. Aber ich meine jetzt

nur, die behindern die Polizei und alle, was eigentlich sinnlos ist.

m(72): Eine provokante Frage: Was wére, wenn man die picken lassen wiirde?

HAHAHA!

m(72): Sind halt drei Stral3en blockiert in Wien. Dann miisste man sie sich einen anderen Weg
suchen, lassen sie picken und geht uns nichts mehr an. Die sind ja nicht verantwortlich. Der

kann ja nicht efinach aufstehen!

w(72): Ich glaube trotzdem, dass solche Aktionen ala longue schon was bringen, ich sage nur

die Hainburger Au. Die gabe es schon nicht mehr.

w(74): Wollte ich grad sagen.
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m(72): Das war die Geburtsstunde der Griinen.

w(74): Mein Sohn war da dabei! Der war damals total entsetzt wegen der Polizei.

w(72): Ich bin schon dafur, aber das hinpicken!!

m(72): Die Wiener Polizei war so aggressiv.

w(72): Aber auf die kalte StraRBe setzen und dort drei Stunden picken ist auch nicht lustig.
m(72): Aber ich lassets sitzen!

w(69): Die sitzen da tbermorgen auch noch!

w(70): Weil3 nicht, sie haben gemeint Viertel Stunde missen sie sie sitzen lassen, dann

mussen sie sie erst runterlésen.

w(72): Das stimmt, lassens die einfach sitzen und leitet den Verkehr um! Wenn ein Unfall ist,

mussen sie auch den Verkeher umleiten.

Ich: Kennt ihr auch andere Themen, die die Griinen angesprochen haben im Wahlkampf?
m(72): Gibt's sonst keine.

w(74): Nur Klima und Umwelt.

Ich: Genau, Bildungspolitik ein bisschen.

w(74): Ja, das macht sich ja immer gut.

Ich: Und halt griine Energie.

m(72): Aber sie sind kaum in Erscheinung.

Ich: Infrastruktur griiner und besser ausbauen in Niederdsterreich auf den Plakaten.

Zugverbindungen, Busverbindungen.

w(74): Naturlich, aber es nutzt nichts, wenn du alle Viertel Stunde einen Bus hast und dann

kannst du die Mineralwasserflaschen nicht schleppen, vom Bus bis daheim.

w(70): Ja, das stimmt auch.

w(72): Wir sind alle verwohnt!

m(72): Aber Infrastruktur ausbauen... Schauts euch an, wieviele Busse da drinnen sitzen.

w(74): Friher sind wir so eng drinnen gesessen!
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w(69): Es ist nie einer drinnen!

w(72): Die Leute wollen es bequem.

m(72): Was nutzt der Ausbau, wenn eh keiner fahrt?

w(72): Das wirde mich wirklich interessieren, wofr die da fahren.

m(72): Ja, wenn du in Korneuburg den Stadtbus siehst, fahren in der Frih die Schulkinder, da

ist er voll. Unter tags fahrt er zu 99% leer.
w(69): Aber jeder will eine Busverbindung haben.

w(74): Als ich friiher gefahren bin in die Schule war der immer komplett voll. Ich war froh,

dass neben den Stockbesoffenen ein Freund von mir immer dabei war.
Ich: Ja, und habt ihr zur Spitzenkandidatin eine Meinung? Kennt ihr die?
w(72): Vom Plakat schon, aber relativ farblos.

m(72): Ja, die Blonde. Vizebiurgermeisterin aus Baden. Die Krismer.

Ich: Also auch relativ unscheinbar fiir euch. Und auch die Griinen greifen im Wahlkampf
relativ oft die OVP an. FPO machen das, die Griinen machen das.

w(74): Ja, die Grinen greifen ja alle an.

m(72): Ja, mlssen sie ja, genau.

Ich: Also ihr findet das schon passen, dass man das auch macht.
m(72): Naja passend nicht, aber...

w(69): Jede Partei greift jede andere Partei an.

Ich: In einem Internetartikel haben sie zB geschrieben, Mikl-Leitner muss handeln bei den

Strompreisen und der EVN.

w(72): Ich finde es natirlich, dass einer den anderen Sachen vorwirft.
m(72): So ist die Politik.

w(70): Logisch.

m(72): Politik ist schmutzig. Auf sachlicher Ebene kdnnen sie nicht.

w(72): Aber wenn jeder ein gscheites Programm vorliegt und darauf Krafte biindeln wirde...
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w(72): Daran halten missten sie sich halt, aber das wird ja alles nicht gemacht, nachher! Das,

was die versprechen, das ist in den Wind geschrieben.

m(72): Ge, das stimmt ja nicht.

w(72): Ge bitte, was machen sie denn?

m(72): Was haben sie nicht gemacht, was sie versprochen machen?

w(72): Naja, nix haben sie gemacht!

w(74): Was haben sie nicht gemacht?

w(72): Naja fallt ma nix ein. Aber sagen mir, was sie gemacht haben?

w(74): Na eben. Ich weil3 nicht, was sie versprochen haben.

m(72): Heute haben sie gemacht, dass du die Netzkosten zu 80% refundiert bekommst.

Ich: Jetzt zeige ich euch noch ein Video von den Griinen. Da sprechen Parteimitglieder.

Video wird gezeigt.

w(74): Also das raus aus den fossilen Energietragern va. dass wir von Russland oder von

anderen so sehr abhéngig sind.
w(72): Das ware super.

m(72): Aber die meinen weg vom Gas, weg vom OI. Umstellen auf Pellets oder auf

Fernwdrme oder auf Warmepumpe.

w(74): Jaja.

m(72): Hast schon mal nachgeschaut, was so eine Umstellung kostet!
w(74): Bis jetzt nicht, weil ich erlebe das eh nicht.

m(72): Unter 20k kommst nicht weg.

w(74): Naja, das ginge ja noch, aber wenn es nicht noch teurer wird.

m(72): Ja wahrscheinlich wird es auch noch teurer.
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Ich: Und was sagt ihr jetzt zu dem Video?

m(72): Hat mich nicht angesprochen.

Ich: Und wieso nicht?

m(72): Das sind Schlagworte.

w(72): Das, was die Leute sich denken.

w(74): Dann hast du die Pellets, die sind auch schon teuer geworden.

m(72): ABer sie gelten als klimaneutral.

w(74): Ja, ist wurscht, aber teuer. Die musst du ja einlagern auch.

m(72): Aber wenn du den Strom auf eine Warmepumpe hast, der ist auch teuer.
w(74): Aber den brauche ich nicht einlagern!

m(72): ABer dann kann es sein, dass du irgendwann keinen Strom hast, weil irgendwas

ausfallt. Die Pellets hast du noch.
w(74): Naja, aber wenn ich nicht weil3, wohin damit!
w(72): Musst einen Raum bauen.

m(72): Da solltest du ja, wenn du eine Warmepumpe baust, automatisch eine PV ANlage aufs

Dach geben. So eine Solaranlage.
w(69): Dass du deinen eigenen Strom hast.

w(70): Ja, der eine hat auch eine Warmepumpe gebaut, um 23K.

Jetzt wird Uber Renovierungen und Heizungen geredet.

Ich: Ok. das wars. Habt ihr noch Fragen? Wenn nicht, dann stoppe ich das einmal.
Gruppe 6:

Ich: Meine erste Frage: Uber welche Kanéle, Fernsehen, Wahlplakate, Internet, habt ihr, wenn
ihr den Wahlkampf verfolgt habt, diesen Wahlkampf verfolgt? Oder habt ihr ihn Gberhaupt
verfolgt bis jetzt?
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m(53): Passiv verfolgt, nicht aktiv. Aktiv nicht groRartig schaue, dass ich mich groRRartig
informiere. Hauptséchlich tber, bisschen was im Fernsehen, das, was in den Zeitungen, in den
Regionalzeitungen in Niederdsterreich daherkommt. Und die Plakate an denen du halt

vorbeifahrst. Social Media eher weniger, weil ich politische Seiten nicht abonniert habe.
Ich: Ja. Verstehe ich. Und ihr?

m(30): Also eigentlich auch eher passiv, im Fernsehen bekommt man schon was mit, aber
auch zB. gestern glaube ich bin ich mit dem Zug reingefahren und da sind ein paar mit Apferl
und Sackerl und Kipferl gestanden, ja.

Ich: Von welcher Partei waren die?
m(30): Die waren von der SPO, die am Bahnhof gestanden sind?
Ich: Und Uber Social Media auch?

m(24): Auf Social Media habe ich gar nichts mitbekommen. Aber was mir in Erinnerung
geblieben ist, dass vorgestern am Abend wer angeldutet hat und dann persénlich mit dem

Sackerl dagestanden sind.
Ich: Und von welcher Partei waren die?

m(24): Von der SPO. Dann habe ich den Block rausgenommen und dann war auf jeder
Notizseite von ihm drauf mit seinem Namen drunter. Da habe ich mir gedacht gewagt, aber
ok.

m(30): Bei mir haben sie auch Sackerl vorbeigebracht.
Ich: Also persdnlich angesprochen.

m(53): Ein Video habe ich mitbekommen, ein paar Posts von der Tagespresse, zum Thema
Wahlkampf.

Ich: Das verstehe ich. Ok, die erste Partei, tiber die ich sprechen machte, ist die OVP. Die
setzt auf ihren Wahlplakat va. auf die Landeshauptfrau Mikl-Leitner. Findet ihr das passend in

dem Wahlkampf? Eine gute Strategie von der OVP?

m(41): Sie ist halt das Zugpferd, das Aushdngeschild.

m(20): Mir wirde jetzt auch niemand anderer einfallen.

Ich: Und habt ihr von der Mikl-Leitner im Wahlkampf bisher irgendwas mitbekommen?
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m(20): Nicht wirklich.
m(41): Im Fernsehen habe ich sie kurz gesehen, aber sonst...

m(53): Was ich unpassend finde ist, dass man sich die Farben blau-gelb irgendwie rausnimmt
als Partei. Das Recht hat meiner Meinung nach keine Partei, das sind die Landesfarben, mit
denen so zu wahlen, so auf die Art, das sind unsere Farben, das ist unser Ding, finde ich
unpassend. Jetzt gibt es tlrkis und schwarz, dass es die auch noch okkupieren muss, um das
darzustellen, finde ich nicht gut. Das ist irgendwie, die Niederdsterreich Farben und keine
Parteifarben.

m(41): Es steht auch tberall diese 11 love Niederdsterreich und dann Volkspartei in

Niederosterreich.

Ich: Ich habe auch da eh auch Wahlplakate mitgebracht. Das war damals bei der Présentation

von den Wahlplakate. Ist durchgehend blau-gelb.
m(53): Ja, also finde ich nicht so gut.
m(30): Auch diese Autos haben sie ja!

Ich: Ja, einen Riesenfuhrpark haben sie. Kénnt ihr mir sonst Sachthemen nennen, die die OVP

angesprochen hat im Wahlkampf?

m(30): Teuerung.

m(41): Teuerung, Asyl glaube ich, dass die Mikl-Leitner da auch eher dagegen ist.
m(24): Wie der STrache in Niederdsterreich.

m(30): Mit ganzem Herzen Niederdsterreich.

Ich: Und was haltet ihr von den Wahlplakaten?

m(24): Bissl aufdringlich. Von der Politik.

m(30): Also ich bin ja eher gegen dieses extreme bei der Wahl da Kipferl austeilen und Apferl
austeilen, weil im Endeffekt haben wir es ja eh selber und ich wiirde es am gescheitesten
finden, man macht die Wahlk&mpfe so, dass jeder auftreten kann im Fernsehen. Das kénnen
sich die Leute anschauen und das wars. Und nicht die Kosten austragen dick und der mit den
meisten naturlich, die Mikl-Leitner, sie hat ja auch Plakate in Wien, was ich mitbekommen
habe.
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Ich: Genau, das ist die einzige Partei, die auch in Wien wirbt. Begriindet damit wegem den

Pendlern, dass es da sehr viele gibt.

m(30): Und auch Zweitwohnsitz wahrscheinlich.

Ich: Aber die dirfen ja seit diesem Jahr nicht mehr wéhlen.
m(30): Aja. Ok!

Ich: Letzte Wahl durften sie noch wahlen, da durften meine Eltern wegen unserem Ferienhaus
auch wahlen, aber diese Wahl haben sie das geéndert. Jetzt zeige ich euch noch ein Video von

der OVP, das sie auf Instagram gepostet haben.

Video wird gezeigt.

m(41): Hallelujah.
m(53): Episch!
Ich: Was haltet ihr davon? Auch, dass SPO und FPO direkt attackiert werden?

m(41): Das hast uberall, die FPO attackiert ja auch viel und das hast du auch auf den Plakaten

die Mikl-Leitner in grau durchgestrichen auch.

m(24): Das ist immer mehr auf so, mit diesen Plakaten, in Richtung Sensations-Ebene, es
kriegt fast keiner mehr mit, was wirklich fur ein Inhalt dabei ist. Nur noch vom Image her.
Aufmerksamkeit erregen.

Ich: Ok. Dann kommen wir zur nachsten Partei, zu den NEOS. Habt ihr vom Wahlkampf der

NEOS in Niederosterreich irgendwas mitbekommen?

m(20): Gar nichts.

m(24): Absolut nichts.

m(30): Nein.

m(41): Nicht einmal ein Plakat habe ich gesehen.

Ich: Ok. Weil} jemand, wer die Spitzenkandidatin von den NEOS ist? Wie die heil3t?

m(41): Das ist eine Frau.
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Ich: Das stimmt!
m(41): Das habe ich gewusst!

Ich: Sie heif3t Indra Collini, sie hat 2018 auch schon als Spitzenkandidatin kandidiert. ABer
genau, die NEOS ist ein ziemliches Gegenteil zum Wahlkampf von der OVP. Die Sprechen
auch auf ihren Plakaten fast nur Sachthemen an und sie ist nur im Hintergrund. Mit welchen
Themen verbindet ihr denn die NEOS so grundsatzlich? Wenn ihr in Niederdsterreich nicht so

viel mitbekommen habt.

m(53): Bildung.

m(41): Hatte ich auch gesagt, ja.

Ich: Sonst auch noch was?

m(24): Recht neutral.

m(41): Transparenz auch und so ist auch ein Thema.

Ich: Glaubt ihr generell, dass wenn solche Themen im Wahlkampf angesprochen werden, dass
man sich mehr dartber informiert oder man mehr weif3 dartiber oder ist das bei euch so
gewesen? Dass wenn eine Partei zB Thema Bildung etwas gesagt hat, dass ihr euch dann noch

mehr daruber was angeschaut habt?
m(30): Bei mir nur, wenn mich das schon interessiert, dass ich dann nachschaue.

m(53): Fir mich ist diese Wahl auf Landesebene, die ist so dazwischen. Bei den
Gemeinderatswahlen, wenn ich in (kleinere Stadt) wéhle ist es ganz klar, da kennst du das
alles. Auf Bundesebene kriegst du das auch mit, das ist irgendwie dazwischen, wo einerseits,
auch nicht immer 100%ig Klar ist, wo die Abgrenzung zum Bund da ist. Und auf der anderen
Seite auch, das ganze Streiterei und Kasperltheater im Bund dazu fuhrt, dass du irgendwann
sagst, boah. ich weil} nicht. Ich interessier mich gar nicht mehr dafur, weil es ist eine reine
Streiterei und Herumhackerei aufeinander. Deswegen, sicher die Wahl wo ich mich am
wenigsten beschaftige damit, ist die Landtagswahl. Also sowohl auf Gemeindeebene, als auch
auf Bundesebene beschéftige ich mich mehr damit als mit der Wahl auf Landesebene.

Ich: Ok. Einfach weils dich mehr betrifft, Gemeindeebene?
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m(53): Gemeindeebene und Bundesebene, da habe ich mehr das Gefiihl, dass ich weil3, was
mich unmittelbar personlich betrifft. Bei der Landeswahl gibt es viele Themen, wo ich glaube
dass das nicht unmittelbar auf mich Auswirkungen hat.

m(41): Ich hab auch sowieso das Gefhl, es ist auch generell so nattrlich, wenn Wahlen sind,
dann versucht jeder, Aufmerksamkeit zu generieren, eh Kklar, aber von der Bundespolitik hort
man ja doch immer wieder was, auch wenn es keinen Wahlkampf gibt. Von der Landespolitik

hore ich eigentlich nichts!
Ich: OK!

m(41): Die melden sich dann kurz vor der Wahl mit ihren Sackerl und so! Bei der
Bundespolitik bekommst du immer wieder was mit. Aber bei der Landespolitik muss ich

sagen nein, eigentlich weder positives noch negativ.
m(53): Genau!
m(41): Das ist das, was du meinst wahrscheinlich.

m(53): Genau! Genau. Man weil3 dann, den Wahlkampf aus meiner Region, dem Weinviertel
weil3 ich wer Kandidat dort ist, aber so wie du sagst, das horst du vielleicht kurz vor oder
unmittelbar nach der Wahl, aber dann bekommst du drei vier Jahre von dem nichts mit, wofur
er sich eingesetzt hat oder, was er weiter gemacht hat, irgendwann hérst du, der Takt bis
Korneuburg ist verkirzt, das hilft mir nichts, weil meine kleinere Stadt wére schoner, aber das
ist vielleicht ein Mal in vier Jahren, wo der dann irgendwo auf einem Plakat oder in der
Zeitung steht, sonst kriegst du wenig mit. AuBer du hast die NON abonniert und liest sie jede
Woche.

Ich: Und dort steht mehr drinnen?

m(53): Wobei ich auch gestehen muss, es stimmt schon, ich habe schon immer wieder mal
von der OVP zB, wahrscheinlich auch vom Landbauer irgendwas in der Post gehabt aber hab
das dann gleich weggehaut, muss ich auch dazu sagen. Habs mir nicht durchgelesen. Also

man kann sich natiirlich Information holen, ist klar.

Ich: Verstehe. Ich hab jetzt hier auch noch Wahlplakate von den NEOS. Unter anderem ist
auch die Mein-Reisinger drauf. Vermutlich auch, um ein bisschen mehr Aufmerksamkeit
bekommen. Andere Themen, die angesprochen werden, sind das Thema Umwelt. Und eine

Wirtschaftspolitik, aber eben va. Transparenz und Bildung, wie ihr gesagt hab. Findet ihr die
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NEOS eine kompetente Partei? Va bei Transparenz und Bildung, die beiden Grundthemen
von den NEOS? Habt ihr eine Einstellung?

m(53): Ja, ich schon.
m(24): Ich glaube vom Image eine recht sympathische Partei.
m(20): Eine, die sich nicht so mit Worten aufplustert.

Ich: Also neutralere Wahlplakate auch. Die NEOS haben auch zB den Vorschlag gebracht,
Parteienfoérderung zu halbieren und stattdessen fir jeden Bildungsabschluss Geld zu

spendieren.

m(30): Finde ich gut. Waére sicher sinnvoll.

m(20): Auf jeden Fall, ein Anreiz, fertig zu werden.
Ich: Findet ihr das eine gute Idee?

m(53): Ja. Ich bin auch dafir, dass du wirklich dann krampfhaft das Geld ausgegeben wird,
wo auch ein GroRteil von dem, was du kriegst, weggeschmissen wird, weil man andere Dinge
nicht will. Und nicht jeder will mit einem riesengroRen Stoffsackerl von einer Partei

herumlaufen, egal, welche.

m(41): Wurscht von wem, ich renne einfach nicht mit sowas herum. Ich mach das einfach

nicht.

Ich: Verstehe. Dann habe ich jetzt wieder ein Video von den NEOS. Auch auf Social Media

auf Instagram gepostet.

Video wird gezeigt.

m(41): Das ist die Spitzenkandidatin?

Ich: Genau. Was sagt ihr zu dem? Da wird man ja direkt angesprochen mehr oder weniger. Es
geht um Dich. Wéhle NEOS.

m(30): Geféllt mir besser.

m(20): Sympathischer als das vorige Video.
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Ich: Und wieso?

m(20): Wir stehen im Mittelpunkt und das vorherige war auf alle anderen hingehaut.
m(53): Ja.

m(24): Das andere Video war schlecht reden die anderen.

Ich: OK. Da stellen die NEOS mebhr ihre positive Seiten in den VVordergrund, meinst du.
Verstehe. Dann néchste Partei, die SPO. Was habt ihr denn vom Wahlkampf von der SPO bis

jetzt mitbekommen, aufBer dass sie angeldutet haben? Und Sachen verteilt haben.

m(24): AulRer direkten Kontakt sonst auch wenig. Die Leute, die irgendwo stehen und ihr
Gesicht herzeigen und wirklich zum reden anfangen, aber sonst von meiner Seite auch wenig,
ja.

Ich: Die SPO, die versucht ua. ihren Spitzenkandidaten in den Vordergrund zu stellen. Wie

findet ihr das? Was haltet ihr vom Spitzenkandidaten, vom Herrn Schnabl? Habt ihr den bis

jetzt mitbekommen im Wahlkampf?
m(41): Ich nicht wirklich.

m(53): Joa....

Hahaha.

m(53): Auf der einen Seite gibt es viele, die sich aufregen, dass er so in grau dargestellt wird,
als graue Maus auf den Wahlplakaten und wie man nur sowas machen kann, auf der anderen
Seiten, auch mein Eindruck ist von ihm, dass er relativ farblos ist. Aus meiner Sicht ist er kein
Spitzenkandidat, der dich irgendwie emotional mitnimmt, ja. Relativ farblos, niichtern. Man
muss jetzt diese Plakate, die halt, ja. Ob ich sie witzig finde. Aber der Schnabl und der
Korneuburger drauf, der Peterl und dann ist gestanden, der beste NOMix. Auf das Joghurt die
Anspielung. Jo. Wo ich denke, ok. Ja. Wortspiel, aber in dem Zusammenhang bei einer Wahl
WO es jetzt wieder gar nicht so lustig oder originell gefunden. Und die Plakate selber, das habe
ich schon mitgekriegt auf Social Media, dass einige sagen: Wie kann man denn solche Plakate

machen?
m(41): Ja, generell deren Social Media, die gehort aufgerdumt...

Ich: Also nicht 100% gelungen... Ich habe jetzt noch einen 2 Minuten Spot ungeféahr vom

Herrn Schnabl selbst, wo er versucht, sich zu prasentieren.
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Video wird gezeigt.

Ich: Was sagt ihr zu dem Spot?

m(20): Ein bisschen out of touch und out of date. Es kommt so riiber, als ware es viele viele

Jahre von friiher reden als von jetzt wirklich.

m(30): Wie er sich mehr um seine Eltern erz&hlt hat als um anderes und seinen Werdegang.
Das ist irgendwie ja. Verbundenheit will er ausdriicken, aber schlecht.

m(41): Ja, 20 Jahre alt.
m(24): Fihlt sich bisschen an, als ob das schnell alles vorbeigeht an ihm.
m(41): Also Junge wird er damit nicht ansprechen, alte Menschen, Pensionisten.

m(53): Ich weil} nicht, wen er anspricht, aber Arbeitnehmer, dass ich zuerst sag, was nicht
alles schlecht ist und niemand kann mehr und alles ist schlecht. Und keiner hat mehr Chancen
und dann mit einer Tranenstimme sag, aber wir sind die Zuversicht. Also abnehmen kann ich

ihm das nicht. Kann ich nur sagen, puh.
Ich: Also nicht glaubwurdig, der Spot?
m(41): Nein.

m(53): Also Zuversicht strahlt das Gberhaupt nicht aus. Jetzt ist es fertig und ich muss sagen,
eigentlich gehst du total duster und traurig raus mit negativen Zukunftsaussichten, alles ist
oasch, keiner kann mehr irgendwas machen und wir sind die Zuversicht. So sind wir. Also das
ist Null Emotion, die dich mitnimmt. ALso ich hab den jetzt das erste Mal gesehen, aber bin

froh, dass ich ihn friiher noch nicht gesehen habe.

Hahaha.

Ich: Das heift, ihr denkt, es ware gscheiter, wenn die SPO auf bestimmte Sachthemen eher

den Fokus legen wurde als auf den Spitzenkandidaten.
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m(41): In dem Fall schon, ja.

m(53): ich bin von der Person sowieso eher der, der sagt, mich interessiert das nicht, dass sie
sich gegenseitig auf einander herumhacken und schlecht machen. Mich interessiert auch nicht
alles zu betonen, was schlecht ist, das Einzige, was mich interessiert ist, wer hat welche Ideen
fiir die Zukunft ausgehend vom jetzt. Die Vergangenheit kannst du eh nicht mehr &ndern und
eigentlich interessiert mich nur, was will wer in Zukunft machen und nicht 60% der Zeit, die
einen sagen uh da kommt schwarz-gruin, die anderen sagen uuh, da kommt rot-blau, beides ist
der Weltuntergang fur Niederosterreich. Das ist alles Bullshit flr mich, das interessiert mich

nicht.

m(30): Ja, ich finde sowieso, dass es immer der Spitzenkandidat im Fokus ist, aber es sollte
eigentlich immer mehr um Themen gehen und nicht um den Kandidaten. Dann ist einer da,
dann passiert Korruption und dann wuuu, geht es wieder runter. Weil die eine Person da war.
Es sollte immer eigentlich um Themen gehen und nicht um Personen. Eigentlich sollten

immer die Themen im Vorderrgund stehen.
Ich: Und mit was fiir THemen verbindet ihr die SPO?

m(20): Eh eher mit so sozialen Sachen und Arbeiterschicht und generell fiir solche Sachen
einsetzen, aber das ist halt so der Ruf, der voraneilt, aber von der Umsetzungsstarke von der
Partei selber, auch wenn ich mich wenig mit Politik beschaftige, hab ich die wenig

mitbekommen von dem, was sie jetzt wirklich anpacken oder gemacht haben.

Ich: Verstehe. Jetzt habe ich auch hier noch Wahlplakate von der SPO. Eben wie ihr eh schon
angesprochen habt. Das obere, der rote Hanni, das hat er auf seinem Twitter Account gepostet
und dann haben das Medien auch aufgegriffen, ob das ernst ist. Und er hat eine PK gehalten,
wo er dann gemeint hat, dass das ja Satire und wieso die Medien da drauf reingefallen sind.

So hat er das erklart.
m(24): Hahaha.
m(41): Das war halt ein Versuch, lustig zu sein, aber es ist nicht gelungen.

Ich: Genau, es gibt auch ein Plakat, wo steht setzen Sie auf Rot es kann nur gewinnen oder so.

Also sie versuchen schon.

m(41): grin war die Hoffnung, rot ist die Zukunft.
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Ich: Mit Wortspielen Leute abzuholen. Und eben in schwarz-weif} die Kandidaten gehalten.

m(53): Also auch auBBer der Werbeagentur und dem Herrn Schnabl verstehen die Plakate

glaube ich niemand.
m(41): Glaub ich auch nicht, ja.

m(53): Also der rote Hanni, wenn ich sage, ich méchte mich abgrenzen, ich stehe fur was
Neues und dann sage ich bin der rote Abklatsch von was, was ihr nicht mehr wéhlen sollt.
Also ich wirde sagen, ich verstehe nicht, wo der Schmah dran ist!

m(41): Geht eigentlich in die falsche Richtung, ist eigentlich eher eine Werbung fir die
Hanni. Weil was hé&ngen bleibt, ist Hanni.

Ich: Verstehe. Dann jetzt nachste Partei, die Griinen. Was habt ihr im Wahlkampf bisher von

den Grinen mitbekommen?

m(30): Ich weil} nur, dass sie Helga heil3t, aber nicht mehr. Genau, das steht auch auf den

grinen Plakaten hinten drauf.
m(53): Krismer, Krisner, so irgendwas.

Ich: Genau, Helga Krismer ist sie, die war auch schon bei den letzten Wahlen
Spitzenkandidatin.

m(41): Das weil} ich, weil genau vor meinem Haus hangt so ein Plakat. Da war zuerst ein
anderer von den Griinen und am ndchsten Tag war die Helga dann drauf. Ich weil3 aber nicht,

wer das davor war.

Ich: Mit was fir Themen verbindet ihr die Grinen?
m(41): Naturschutz.

m(24): Klima.

Ich: Mhm. Ja.

m(24): Aber auch weniger als friiher. Irgendwie, weil sie so ein Mittelding sind, friher
wirklich sympathisch mit Durchbringen auch wenn Viele dagegen sind, und jetzt irgendwie
nur noch so eine Mittellinie finden, wie man genug Wéhler finden kann, und das ist mir sehr

unsympathisch.
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Ich: OK! Ja auf den Wahlplakaten wird auch fast nur das Thema griine Energie und bessere
Infrastruktur eben angegeben. Findet ihr das gut, dass sich die Grinen auf den Plakaten
zumindest so sehr darauf fokussieren oder sollten sie andere Themen auch noch ansprechen,

um vielleicht mehr Leute damit abzuholen?

m(41): Ist schon ein wichtiges Thema und das ist halt das Aushéngeschild der Griinen, mit
dem sprechen sie sicher viele an. Va. Junge. Klimaaktivisten und Demonstranten.
StralRenkleber.

Hahaha.

Ich: Das heif3t, ihr findet das auch ein Thema, das man jetzt ansprechen sollte und nicht, wie

andere Parteien sagen, dass das noch Zeit hat.
m(20): Na, ganz sicher.

m(30): Wobei sie da sie auch leistbare Energie ansprechen, nicht nur griine Energie, sondern

auch leistbare Energie.
Ich: Gibt es sonst andere Themen, die ihr mit den Griinen sonst in Verbindung bringt?

m(53): Also auf Landesebene schon gar nicht. Alles, was so mit Nahverkehr und Verkehr ist
und 6ffentlicher Verkehr, das kriegt man schon immer mit, dass sie sich da sehr einsetzen
dass da die Infrastuktur ausgebaut wird. Auch in Niederésterreich. Und natirlich das Thema
mit Energie und erneuerbarer Energie, aber sont wisste ich jetzt nichts, was ich mit denen

verbinde.
Ich: Und sonst, auf Bundesebene vielleicht?
m(41): CO2 Steuer vielleicht. Gerade jetzt, wo eh alles teurer ist.

m(30): Ja, das bekrittel ich zB: es ist eh alles teurer und dass dann nochmal eine kinstliche,
weil es wird ja nicht nur der Sprit teurer, sondern alles, was dann transportiert wird, steigt
dann auch wieder, das ist noch einmal Ol ins Feuer gieRen, deswegen ist das leistbare Energie

dann... nicht glaubwirdig.

Ich: Mhm. Verstehe. Jetzt habe ich wieder ein Video von den Griinen. Dieses Mal wieder von

Instagram.

Video wird gezeigt.
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Ich: Wie findet ihr dieses Video? Wenn man da auch wieder direkt ansprechen, wenn die
Leute davon sprechen, was sie selber alles machen wollen und dass es wichtig ist, sich zu

engagieren.

m(24): Die Aussagen sind cool und top, aber so immer ein bisschen dieses wenig bis gar nicht
auf wie machen wir was oder wo ist die Idee dahinter zwischen dem was halt ur wichtig ist
und was wir vertreten, aber wo ist sozusagen die Idee dahinter, was sie machen. Das kommt

da wenig hervor.

Ich: Verstehe! Und die Griinen auch im Wahlkampf jetzt immer wieder greifen va die OVP
an, zum Thema EVN und dass die Energiepreise wieder niedriger werden missen, wie findet
ihr das, wenn eine Partei, wie die Griinen, die ja eher wie Thema Umwelt und eher mit was

Positivem verbunden werden, dann andere Parteien attackieren?

m(53): Also ganz nachvollziehen kann ich das nicht, weil auf Bundesebene sind sie in der
Regierung und dort hatte man auch Steuerungsméglichkeiten und das ist kein rein
Niederdsterreichisches Problem, das nur die OVP Niederosterreich jetzt verschuldet mit der
EVN, das haben wir mit allen andeen auch, das ware was, wo sie schon auch auf
Bundesebene mehr Druck machen kénnten. Meine Begeisterung fir die Griinen hat in den
letzten Jahren auch abgenommen, muss ich sagen, weil das immer an der Grenze ist, dass es
moralisierend wird in vielen Bereichen. Und das, ist was, mit dem man nichts Gutes bewirkt.
Wenn es einmal Richtung Moralisierung geht, dann ist es ein negativer Touch und da mussen
sie sehr aufpassen, dass das nicht in vielen Bereichen dort abdriftet und damit wichtige und
gute Themen einen Schaden erleiden. Und das sehe ich teilweise immer wieder, dass die
Gefahr da da ist. Und auch die ganzen so wichtig das ist, die ganzen KlimaschutzmalZnahmen
mussen sie aufpassen, dass sie die Leute mitnehmen und nicht mit der moralisierenden
irgendwie das Problem haben, dass zwei Gruppen geschaffen werden, die Guten und die
Bosen. Das fuhrt zu gar nichts. Weil 10 gute werden es nicht richten.

Ich: Verstehe. Das heifRt auch so Sachen, wenn sich die Leute kleben, ist das zu extrem flr

euch? Glaubt ihr, dass das was bewirkt?

m(53): ob sie sich auf die StraRe kleben oder am Ring langsam dahingehen und den Verkehr
blockieren ist mir eigentlich egal, aber in den AUssagen dann muss ich schon auch, was die
Vergangenheit und alles betrifft, respektvoll umgehen. Und dieses moralisierende Weil3 nich

alles, das ist ganz ganz schwierig, weil auch, wie das Land da steht und der ganze Wohlstand
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war ein Teil auch davon, ganz niichtern betrachtet, dass es relativ glinstige Energie gegeben
hat, mit der man produzieren hat kdnnen und dass man auch sehr mobil gewesen ist in der
ganzen Welt herum. Und hétte es das alles nicht gegeben, wiirde man anders dastehen,
vielleicht vom Wohlstand und der Bildung her auch anders sein. Und viele, die jetzt studieren,
konnten vielleicht gar nicht studieren, weil wir ganz anders aufgestellt waren. Also es ist
immer schwierig, auch in der Vergangenheit, die Vergangenheit zu attackieren und
moralisierend zu sein, sondern, ja. Ob sie die jetzt ankleben oder...

m(30): Ich glaube, dass sie der Klimabewegung eher schaden. Weil es wiirden sicher viele
Leute geben, die flrs Klima was tun méchten oder da auch was machen méchten und ich
weil3 schon, es geht um Aufmerksamkeit, das erreichen sie auch irgendwie. Aber ich glaube,
dass sie viele Leute, die was flrs Klima tun wirden auch gegen sich aufbringen und das finde
ich nicht gut. Da wiirde ich es eher gscheiter finden, dann sollen sie sich direkt beim Auto
vom Nehammer anpicken! Aber nicht der Vater, der grad sein Kind in die Schule bringt mim

Auto, warum muss, das ist einfach finde ich nicht das Richtige. Ja.

m(53): Das brauchen wir tiberhaupt nicht, so Sachbeschadigung, dass sie Gemalde

anschitten, da bin ich kategorisch dagegen.

m(20): Auch Luft aus Reifen rauslassen. Sie wissen, dass das nicht super ist, aber da kann ich
dann auch einen Unfall auslésen damit. Wenn der dann doch fahrt, das finde ich dann schon

ein bisschen...

m(41): Wenn nicht einmal der Krankenwagen vorbeikommt, da geht es um Menschenleben,

weil die da auf der Stralie sitzen.

m(53): Das haben sie jetzt auch im Zuge einer Blockade gemacht, dass sie sich angeklebt
haben, aber was ich gut gefunden habe: Da haben sie auch 20-30 Wissenschaftler und
Uniprofessoren zusammengebracht, die gleichzeitig dort waren und ein Statement abgegeben
haben, sowas wirde ich schon gut finden, das muss jetzt nicht sein, dass ich mich festklebe,
aber solche Dinge, wo sie auch Wilssenschaft zusammenbringen und Gber irgendwelche
Aktionen dann, und zeigen das ist nicht nur ein paar junge, die das sagen, sondern da sind
wissenschaftliche Kapazunder, die uns unterstitzen, sowas in den Fokus zu riicken, finde ich
gut. Beim anderen, ja. Ich glaube, gerade am Land mit dem Festkleben, verlierst du mehr als

du gewinnst.

Ich: Verstehe. Dann jetzt noch zur letzten Partei, der FPO. Was habt ihr von der FPO im

Wahlkampf bis jetzt mitbekommen? Wahlplakate oder noch irgendwas anderes auch?
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m(41): Plakate, ja.

m(53): Der Udo ist zuriick!!
Hahaha.

m(30): Der Sénger!

Ich: Was haltet ihr davon, dass der sich jetzt wirklich nochmal als Spitzenkandidat aufstellen

lasst?
m(53): Das geht nur in Osterreich.

m(30): ich weil ehrlich gesagt gar nicht, ich hab das nicht so verfolgt, was da dann

rausgekommen ist.

Ich: Ja, das Verfahren ist eingestellt worden, weil es nicht genug Beweise gegeben hat, dass

es was relevantes habe.

m(41): Also er ist auf jeden Fall mit Abstand der schonste Spitzenkandidat.
Hahaha.

m(41): Irgendeiner von einer anderen Partei hat sogar ein Kompliment gemacht.

m(30): Ich glaub, einer von den Griinen. Der Griine hat gesagt, er ist der fescheste Kandidat,

er ist so sexy.
Ich: Ja gestern in der Gruppe haben sie auch gesagt, er ist der hiibscheste.

m(20): Ja gestern oder heute habe ich mitbekommen, dass ein FPOler ausgetreten ist, gegen

einen Udo Landbauer irgendwie wettert oder so. Auch machtgeil und irgendwie so.

Ich: Ja er hat auch gesagt, er sieht sich schon als VVorlaufer eines neuen Landeshauptmann und
sich da mit der Mikl-Leitner schon auf eine Stufe zu stellen. Mehr oder weniger. Findet ihr

das passend? Dass er sich da schon jetzt mit der Mikl-Leitner vergleicht?

m(20): Das ist generell das Ding von der FPO. So ganz groRRe Sachen sagen, die dann Leute
ansprechen damit wirklich mal was passiert unter Anfuhrungszeichen. Das war irgendwie

schon immer ein groRes Ding von ihnen.
Ich: Ja ich hab auch hier Wahlplakate mitgebracht.

m(41): Fesch fesch!
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m(30): Die blaue Hanni...

Ich: Ja, es gibt auch ein Plakat, wo der Kickl fiir die Festung Osterreich wirbt, also va ist

natiirlich bei der FPO das Asylthema wieder im Vordergrund.
m(41): Ja sie sprechen halt viele an die FPO. Mit Teuerung.
Ich: Genau, Teuerung, Asyl und korrupte Politiker.

m(41): Vlele Protestwahler. Da wollen sie wieder ein paar Prozent von der FPO, die sie

kriegen werden.

Ich: Es geht auch sicher, gerecht, sauber das steht da drauf auf ihren Wahlplakate. Das
sprechen sie an. Findet ihr das Asylthema passend, wenn man das bei der Landtagswabhl in

Niederosterreich anspricht? Oder glaubt ihr, das ist eher strategisch?
m(53): Strategisch, weil in Niederdsterreich alleine wirst du das nicht 16sen kdnnen.

m(30): Aber das ist ja dasselbe, was die Hanni auch macht, sie sagt ja auch Asylstop, wo ich
mir gedacht hab, ja, schon dass du das sagst, aber da bist du falsch im Land. Das ist
Bundespolitik.

Ich: Verstehe. Und ein Wahlplakate ist ja, es geht auch sauber, gegen korrupte Politiker und
Transparenz. Das sagen ja die NEOS auch. Die kdmpfen fur Transparenz in der Politik. Von

welcher Partei findet ihr das passender, wenn sie das anspricht?
m(41): Von den NEOS.

m(20): NEOS. Weil die FPO 1. selber mit dem Strache was gehabt hat, weil die 2. dauert in
Verruf sind wegen Verbindungen zu Neonazis, weil es da extrem viele Leute gibt, die

suspekte Aussagen machen, die sie einfach schnell zurechtriicken.

m(24): Es gibt eine eigene WIKipedia Liste tiber rechtsradikale Vorfalle in der FPO, die habe
ich mir mal angeschaut, die ist sehr lustig, und dann immer zu sagen nein, wir sind das gar

nicht, das ist untragbar.

Ich: Und wie findet ihr das, dass auf fast jedem Plakat auch die Mikl-Leitner attackiert wird?
Direkt am Plakat?

m(24): Haben die irgendwie auch schon fast immer so gemacht, dass sie entweder stark gegen
andere wettern oder sagen, ihr seid von denen enttduscht worden, wir fangen euch auf, wir

sind da fur euch.
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m(53): Protestwéhler, ja.
Ich: Ja, dazu passend ist auch das letzte Video von der FPO.
m(53): Huh. Jetzt gehts los.

Hahaha.

Video wird gezeigt.

Ich: Was sagt ihr zu dem Spot?

m(53): Also ich muss jetzt leider sagen, er ist zumindest besser als der von der SPO, obwohl

mir das schwer fallt, aber rein objektiv gesehen ist er besser als der von der SPO!

m(24): Der Spot selber ist nicht schlecht gemacht, muss man ganz ehrlich sagen, er ist kurz,

gute Musik dahinter.

m(53): Wobei Wahlk&mpfen kdnnen sie ja im Prinzip. Regieren aus meiner Sicht, kdnnen sie
nicht, aber wéhlkdmpfen konnen sie, das haben sie schon immer gekonnt, das hat der Haider
gekonnt, der Strache, der Kickl, der Landbauer, sie wissen, welche Themen sinds, sie fahren

teilweise auch mit Brachialgewalt in diese Themen rein.

m(41): Ja, sie sind halt die Oppositionspartei, die genau das Gegenteil von den anderen macht.
m(53): Also gegen andere.

m(41): Die sagen halt das, was die Leute stort. Das sagen sie offen und nicht irgendwie.

Ich: Verstehe. Na dann, wenn es von eurer Seite keine Fragen mehr gibt, beende ich das jetzt,

vielen Dank!
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Leitfaden

Zuerst, vielen Dank, dass ihr euch alle Zeit genommen habt, um mir bei meiner Masterarbeit
zu helfen. Ich werde euch jetzt Fragen als Anstol3 geben, womit wir hoffentlich in eine gute
Diskussion gelangen. Im Nachhinein werde ich die Diskussion transkribieren und auswerten.
Ich werde jeden von euch anonymisieren, damit keine Ruckschliisse mehr méglich sind, wer
was gesagt hat. Habt ihr noch irgendwelche Fragen? Wenn nicht, fange ich mit der ersten

Frage an.
Einstieg: Allgemein

Uber welche Kanéle verfolgt ihr den diesjahrigen Wahlkampf? (M. Wagner et al., 2017, S.
12-14)

Habt ihr ihn eher viel oder weniger verfolgt? (M. Wagner et al., 2017, S. 12-14)

Wenn ihr euch an den bisherigen Wahlkampf erinnert, wie wiirdet ihr ihn zusammenfassen?

An besondere Ereignisse? Momente? Fair? Unfair? Ruhig?

Gibt es eine Partei, deren Wahlkampf ihr besonders gut oder schlecht findet?

Erste Partei: OVP. Fokus auf Person Mikl-Leitner und Issues

Einstieg: Wahlplakate bzw. Social Media Posts zeigen.
Die OVP setzt in ihrem Wahlkampf stark auf die Landeshauptfrau Mikl-Leitner. Findet ihr

das passend? (Réhrer, 2023)

Inwiefern hat euch Mikl-Leitner im Wahlkampf besonders iberzeugt oder enttduscht?
(ANES, 0. J.)
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Konnt ihr mir bestimmte Themengebiete nennen, fiir die die OVP in diesem Wahlkampf
besonders geworben hat? (M. Wagner et al., 2017, S. 15)

Follow Up, noch mehr Gber bestimmte Themen zu sagen.

Wie sieht eure Einstellung zu folgenden Themen: XY XY XY (genannt in Stimuli von OVP
Wahlkampf) aus? (Schmitt et al., 2022, S. 6)

Findet ihr den Wahlkampf der FPO motivierend, euch selbst politisch zu engagieren?

Wie findet ihr im GroBen und Ganzen den laufenden Wahlkampf der OVP?

Erfolgreich? Ansprechend? Langweilig? Unterhaltsam? (Kritzinger et al., 2013, S. 48)

OVP prasentiert weitere Plakate erst. Diese Issues dann noch in Fragen einbauen.

Nun Uberleitung zu NEOS: Fokus auf Issue-Wahlkampf und Wissen dartber
Wenn ihr den Wahlkampf der OVP mit jenem der NEOS vergleicht, welche Unterschiede

seht ihr da? weniger personenzentriert und mehr auf Issues fokussiert

Koénnt ihr mir den Spitzenkandidaten der NEOS nennen? (red, noe.ORF.at, 2023a; M. Wagner
etal., 2017, S. 10) Wie findet ihr sie?

Welche Themen haben die NEOS im Wahlkampf bisher besonders angesprochen? (M.

Wagner et al., 2017, S. 15) Transparenz, Bildung, Umwelt, Wirtschaft
Follow Up: Konnt ihr mir noch mehr tGber die angesprochenen Themen sagen? Stimmt ihre
NEOS zu?

Findet ihr, die NEOS sind in diesen Bereichen kompetent? (M. Wagner et al., 2017, S. 15, 16)
Follow Up: Gibt es andere Parteien, die ihr hier auch fiir kompetent halt?
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Findet ihr, die NEOS haben mit ihren Forderungen recht?

- bessere Bildungsverhéltnisse schaffen, innovativere Padagogik, mehr Digitalisierung,
besser Bezahlung Padagog:innen

- Staatliche Regulierung in Wirtschaft abbauen, durchschaubarere Strukturen in Wirtschafts(-
grindung)

- mehr Klimaschutz, Ausbau Photovoltaik

- Parteienforderung kiirzen, Parteienfinanzierung mindern, Transparenz im Landtag: Mehr

berichten (neos.eu, 0. J.-b).

Findet ihr den Wahlkampf der NEOS motivierend, euch selbst politisch zu engagieren?

SPO: Themen NC, Personalisierung, Issues

Einstieg: Eurer Meinung nach: Wie wiirde ein gelungener Wahlkampf fiir die SPO

ausschauen? Fokus Schnabl oder NC oder Issues? Je nachdem, wieviel auf Schnabl gesetzt

wird dann Follow-Up Frage, wie gut die Befragten das finden.

Wie ist eure Meinung zu Herrn Schnabl?

Immer wieder verwenden Parteien ihre Wahlkdmpfe, um andere Parteien schlecht zu machen.
So auch teilweise die SPO. Wie findet ihr das?

Stimulus: z.B. https://noe.spoe.at/themen/news-detail/ovp-ministerin-tanner-inserierte-um-

67471-euro-in-ovp-parteizeitung oder https://noe.spoe.at/themen/news-detail/pfister-wie-ist-

es-um-den-blau-gelben-strompreisrabatt-tatsaechlich-bestelltij

z.B. ,, Wie ist es also um die angebliche , Erfolgsgeschichte ‘ des blau-gelben
Strompreisrabatts tatsachlich bestellt und warum erfolgt die Ausbezahlung so langsam? Wir
haben, um diese Fragen zu klaren, eine Anfrage an Landeshauptfrau Mikl-Leitner im Landtag
eingebracht. Denn der blau-gelbe Strompreisrabatt darf nicht zu einem Wahlkampfgag

werden!* (noe.spoe.at, 2022)
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Welche Themen hat die SPO im Wahlkampf besonders hervorgehoben? (M. Wagner et al.,
2017, S. 15) Jugend, Wohnen, Gesundheit, Mobilitat, Arbeit, Teuerung;

Follow Up: Kénnt ihr mir noch mehr uber die angesprochenen Themen sagen?

Findet ihr, die SPO ist in diesen Bereichen kompetent? (M. Wagner et al., 2017, S. 15, 16)
Follow Up: Gibt es andere Parteien, die ihr hier auch fur kompetent halt? Stimmt ihr der
SPO zu?

Hat der Wahlkampf der SPO eure Einstellung ihr gegeniiber gedndert?

Findet ihr den Wahlkampf der SPO motivierend, euch selbst politisch zu engagieren?

Die Grunen: Fokus auf Partizipation, Umwelt Issue, Politikverdrossenheit

Die Griinen setzen in ihrem Wahlkampf besonders auf das Thema Umwelt. Findet ihr das

angemessen? (M. Wagner et al., 2017, S. 15)

Findet ihr, das Thema Umwelt ist eines, das schnell angesprochen werden muss oder wird es

teilweise sogar zu viel in den Fokus gerickt? (ANES, o. J.)

Findet ihr die Griinen im Punkt Umwelt kompetent? (M. Wagner et al., 2017, S. 15, 16)

Wie findet ihr Helga Krismer?

Konnt ihr mir bestimmte Themengebiete nennen, fiir die die Griinen in diesem Wahlkampf
besonders geworben hat? (M. Wagner et al., 2017, S. 15)

Follow Up, noch mehr tber bestimmte Themen zu sagen.
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Wie sieht eure Einstellung zu folgenden Themen: XY XY XY (genannt in Stimuli von
Griinen Wahlkampf) aus? (Schmitt et al., 2022, S. 6)

Habt ihr euch in den letzten Wochen politisch engagiert? Da kdnnen Sachen wie Diskutieren

mit Freunden, zu Parteiveranstaltungen gehen, demonstrieren, spenden dazugehdren. (ANES,
0.J)

Findet ihr Postings und Blogeintrage wie diese motivierend, euch zu engagieren?

Follow-Up: Warum?
- https://www.instagram.com/p/Cm8-Fy|DQY 2/ (@diegruenenniederoesterreich, 2022a)

Auch die Griinen greifen oft andere politische Parteien an. Findet ihr das angemessen oder

Ubertrieben?

- https://www.instagram.com/p/CmOxX]ltZeE/ (@diegruenenniederoesterreich, 2022b)

- https://www.instagram.com/p/Cj2HIQDKS-_/ (@diegruenenniederoesterreich, 2022c)

FPO: Thema Populismus, NC, politische Partizipation, Issue Bewertung

Kommen wir nun zur FPO. Wie bewertet ihr ihren Wahlkampf?

Und ihren Spitzenkandidaten Udo Landbauer?
Follow Up: Liederbuchaffare (P6chhacker & noe.ORF.at, 2023)

Auch die FPO setzt stark auf Landbauer, laut Experten, um sich auf eine Ebene mit Mikl-

Leitner zu bringen. Findet ihr diese Strateqie gut? (red, 2022)

Wenn ihr den Wahlkampf der FPO mitverfolgt, fiihlt ihr euch motiviert, euch politisch zu

engagieren? (ANES, 0. J.)
Oder sogar das Gegenteil? Stichwort Politikverdrossenheit

Stimuli:

- https://www.instagram.com/p/Cl ZXPaK5Zn/
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- das schwarze Netzwerk aus Korruption, Machtmissbrauch und Postenschacher zu
zerschlagen". Mikl-Leitner sei "die Drahtzieherin dieses OVP-Systems", so Landbauer. Er
trete an, "um genau dieses System gemeinsam mit der Bevolkerung am 29. Janner zu brechen.
Es geht auch sauber™ (red./apa, 2023)

Besprechen wir nun die Wahlplakate der FPO. Sie zeigt neben Landbauer auch auf allen
Plakaten Mikl-Leitner, die attackiert wird. Wie findet ihr das?

N

B | ? will + du das? Wahlst du das? 4 i

AUCH
SAUBER.

f, ww 'ES G%IT AUCHGERECHT ™™=

2FPO |UDO LANDBAUER

(Schrefl, 2023)

Die angesprochenen Themen der FPO sind Asylchaos, Preisexplosion und Korruption. Kénnt

ihr mir zu diesen Themen noch mehr sagen? (M. Wagner et al., 2017, S. 15, 16)

Konnt ihr mir noch mehr Themen nennen, die die FPO anspricht?

Findet ihr, die FPO hat in diesen Punkten Recht?

Ist die FPO kompetent in den angesprochenen Bereichen? (M. Wagner et al., 2017, S. 15, 16)

Findet ihr den Wahlkampf der FPO motivierend, euch selbst politisch zu engagieren?
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Abschluss

Vielen Dank, dass ihr euch Zeit genommen habt. Eure Antworten werden mir viel helfen.
Habt ihr noch Anmerkungen oder Fragen, allgemein oder zum Wahlkampf? Wenn nicht
beende ich die Gruppendiskussion hiermit und bedanke mich bei euch allen nochmal ganz

herzlich!
Zum Schluss maéchte ich dich bitten noch einige Fragen auszufiillen. Vielen Dank!

Wie sehr bist du an Politik interessiert? 0 = gar nicht, 10 = sehr viel (M. Wagner et al., 2017,
S.1)
01 2 3 456 7 8 9 10

Wairdest du dich als politisch links oder rechts bezeichnen? 0 = links, 10 = rechts (M.
Wagpner et al., 2017, S. 4)
0123 456 7 89 10

Welche dieser Bezeichnungen beschreibt am besten ihr Wohngebiet? (M. Wagner et al., 2017,
S.21)

- Dorf

- Kleinstadt

- mittlere Stadt

- im Zentrum einer gréReren Stadt,

- am Stadtrand einer groReren Stadt

Wann bist du geboren? (M. Wagner et al., 2017, S. 1)
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