Lniversitat
wien

DIPLOMARBEIT

Titel der Diplomarbeit

Demagogie und Populismus in Politischer Werbunme e
Untersuchung von Werbemitteln der FPO

Verfasser

Gert Krammer

angestrebter akademischer Grad

Magister der Philosophie (Mag.phil)

Wien, im Juni 2009

Studienkennzahl It. Studienblatt: A 301 300
Studienrichtung It. Studienblatt: Publizistik unétdmunikationswissenschaft
Betreuer: Univ. Prof. Dr. Fritz Hausjell






Danksagung

Hiermit mochte ich mich bei allen bedanken, die mich beim Verfassen dieser Arbeit
unterstitzt haben.

Besonderer Dank gilt Prof. Dr. Fritz Hausjell.

Danke an Andrea, Connie, Franziska, Andi K. und Igor, sowie an alle Freundinnen
und Freunde, die mich immer motiviert haben und mir mit Rat und Tat zur Seite
standen.

Und mein gré3ter Dank gilt an dieser Stelle meiner Mutter Jutta Krammer und
meinem Vater Josef Krammer, die mir das Studium erméglichten, meine
Persdnlichkeit mitgeformt haben und mir zudem immer eine unverzichtbare Stitze
sind. Ohne sie ware ich nicht der Mensch, der ich heute bin.

Vielen herzlichen Dank !






Inhaltsverzeichnis

O T 01 = (1 o SO 1
2 Politik und KOMMUNIKALION ........cooiiiiiee et eeeaae e 4
2.1 KOMMUNIKALION. ...t e e e e e e eeaeaaeaens 4
2.2 )11 SRS 5
2.3 Politische Kommunikation — der Zusammenhang zwischen Kommunikation und
POIIEIK oottt e e e e e e et e e e e e e e nnnna it e e e e e arrraeaaenans 8
2.4 Persuasive Kommunikation / Persuasion / Manipulation...............ccccccveveiveneee... 9
3 Werbung und Propaganda ..............eiiiiiiiiicciieceeeen e 14
3.1 LAY =T ¢ o 10T o PP 14
3.2 (0] o= (o = T [o F- VRS RRRPR 15
3.3 POlitISChe WErDUNG ....coieeeeeee e e e e e 18
4  Die speziellen Formen der Politischen Kommunikation: Populismus und Demagogie ..
................................................................................................................................. 20
4.1 (0] o101 1= ¢ 1O 20
4.1.1 Arten VON POPULISIMUS: ......ccoiiiiiiiiiieiie e e e s e e e e e e eeeeaeans 21
4.1.2 LiNKSPOPUIISINUS: ...t e e s e s e e e e e e e eeeseenes 22
4.1.3 ReChtSPOPUIISIMUS: ... e e e e e e e 24
4.1.4 Merkmale von (Rechts-) POPUlISMUS: ..........cooiiiiiiiiiicce e 26
4.15 Exkurs : Freiheitliche Partei Osterreichs - FPO...........cccoeveviiiecieieciee 29
4.2 (D14 0 F= Vo [0 Lo =SSR 31
42.1 Geschichtlicher Kurzabriss: ... 31
4.2.2 Demagogie — eine Begriffsdefinition:.............cccoooiiiiiiiiiiici e, 32
4.2.3 Die Person des DEMAagOgEN: .......uuvuiiiiiiiieeeeeeee et s e e e e e e e e e eeeeaeens 33
424 Die Welt des DemMagOgen: .........ccuuuuuuriiiieeeeeeeeieeeeeeeeieiini s s eseeeesaeeeeeanens 35
4.2.5 Die Emotionalisierung innerhalb des demagogischen Welt-Bilds.............. 39
4.2.6 ANl GEGEN UNS ittt e e e e e e e e aeaeans 42
5 Methodische Vorgehensweise/ Untersuchungsdesign ..........cccoovvvvvieiiiiiiiiiiinieeeee e, 44
5.1 Formulierung der zentralen Forschungsfrage: ..o, 45
5.2 Die Erklarung der Methode : Qualitative Inhaltsanalyse nach Mayring ............. 46
5.3 Die Auswahl der untersuchten Werbemittel ..............ooooiiiiiiiiiiiiiiieeeee, 48
54 Die inhaltlichen und formalen Kriterien der Untersuchung ...........ccccceeeevieeneennn. 49
5.5 HypothesenbildUNQ:...........oouiiii e 52



6

8
9

6.1 Plakat 1 ,Daham statt ISIam® .............ooiiii e 53
6.2 Plakat 2 ,Deutsch statt ,NiX VEISIEN N . ....ooiee e 55
6.3 Spot 1 KAmMINaITAL .. ... e e ee e 56
6.4 Spot 2: Wach aufl® .. ... e 57
6.5 Der Wahlkampfsong aus dem Jahr 2006 ,HC-Rap“............ccccevvvvvvvivvienineieeeenn, 58
6.6 Text : JALARM: ISIamMiSmMUS! ...ttt et e e e e e 62
6.7 Text: ,FPO-HC Strache: Der Patriot!” .........ooooeeeeeeee oo 65
6.8  Text: ,FPO-Obmann HC Strache: Osterreich verpflichtet* ..............cccevveenene.. 67
6.9 Text: ,Sauer auUf GUSENDAUEBT .......cen ettt ettt et e e e e eeaeenee 70
6.10  Uberblick tiber die Einzelanalysen der untersuchten Werbemittel..................... 74
Gesamtauswertung der untersuchten Werbemittel.............ccooovviiiiiii e, 79
7.1 Die Ergebnisse der GesamtunterSuUChUNG ..........ueeeviniiieeeeieiiie e 79
7.2 Deutung der Ergebnisse in Bezug auf die zentrale Forschungsfrage................ 82
7.3 Prifung der HYpotheSeN..........uuiiiiii e e 84
RESUIMEE .. ettt e ettt e e e e e et e e e e e et e e e e e sna e e e eennaaaeaaens 86
QUEIENVEIZEICNNIS: ...uiei e e 88

Y o = T PSPPI 93

Vi



Abbildungsverzeichnis

Abb. 1 Die ANDEREN vs. Die WIR (Otsch, 2002a: 15)........ccccoeevieirieeiiieeieireeieeieeee e 35
Abb. 2 Die ANDEREN bedrohen die WIR (Otsch, 2002a: 16) .........c.ccceeereeereeieeeieaneeannes 36
Abb. 3 DIE DA DRAUSSEN (Otsch, 2002a: 19)........ceeoieieieeceeeie ettt 36
AbD. 4 Daham Statt ISIAM ... .....uueeiiiiiie et a e 53
ADD. 5 DeUtSCh statt , NiX VEIStEN N ..o et 55

Vi



Tabellenverzeichnis

Tabelle 1 Ergebnisse der Untersuchungskriterien von Plakat 1 ...........cccccevviiiiiiiiiiiinnninn, 74
Tabelle 2 Ergebnisse der Untersuchungskriterien von Plakat 2 ...........cccccooviiiiiieiiiiinininn, 74
Tabelle 3 Ergebnisse der Untersuchungskriterien von Spot 1...........cccceeeeiiiiiiiieeeiieinennnnn, 75
Tabelle 4 Ergebnisse der Untersuchungskriterien von Spot 2............ccceceeeiiiiiiieeeeneeeeenienn, 75
Tabelle 5 Ergebnisse der Untersuchungskriterien von ,HC-Rap“.........cccoeeeviiiiiiieiiiinnninnn, 76
Tabelle 6 Ergebnisse der Untersuchungskriterien von Artikel 1 .........ccccooeeeiiiiiiiiiiiiinnninnn, 76
Tabelle 7 Ergebnisse der Untersuchungskriterien von Artikel 2 ..........cccoeeevviiiiiiiiineninn, 77
Tabelle 8 Ergebnisse der Untersuchungskriterien von Artikel 3 ..........cccoeeeiviiiiiiiineniens 77
Tabelle 9 Ergebnisse der Untersuchungskriterien von Artikel 4 ..........cccoeeeeiiiiiiiiinnninnn, 78

VIII



1 Einleitung

.ES gibt groBe Worte, die so leer sind, dass man ganze Voélker darin gefangen halten

kann.” (Stanislaw Jerzy Lec (1909-66), polnischer Schriftsteller )

Dieses Zitat konnte als Ausgangspunkt fir diese Arbeit stehen, denn in den folgenden
Kapiteln geht es um die Auseinandersetzung mit Populismus, Demagogie und persuasiver
Sprachanwendung in politischer Werbung.

Oftmals heil3t es, dass Krisenzeiten ein guter Nahrboden fir Populismus seien. Es heil3t,
dass ein Volk dann anfalliger fiir Parolen und leichter manipulierbar sei. Doch wie die
Realitdt immer wieder verdeutlicht, sind es nicht nur ,harte* Zeiten, die Populisten die
Moglichkeit geben, sich gut in Szene zu setzen. Es liegt vielmehr an den Personen selbst,
sich durch Angst- und Panikmache immer wieder neue Krisen zu erschaffen.

Populismus ist keine Erscheinung, die nach einer Glberstandenen Problemsituation einfach
wieder verschwindet. Ein guter Populist beherrscht es auch in Zeiten von
Wirtschaftswachstum, zurlickgehender Kriminalitdt und sicheren Arbeitsplatzen die
Menschen davon zu Uberzeugen, dass das ,dicke Ende" noch bevorsteht.

Ein wahrer Populist braucht keine Krise, um ein Volk in seinen Bann zu ziehen

Populismus, Propaganda und Demagogie sind Schlagworter, die aulRerdem verstarkt in
Zeiten von Wahlkampf und/ oder in der Auseinandersetzung mit politischer Werbung
verwendet werden.

Als Uberbegriff dieser Ausdriicke kann die persuasive Kommunikation gelten und diese gab

auch den Ausschlag fur die folgende Arbeit.

Die Kampagnen der Freiheitlichen Partei Osterreichs, der FPO (unter Heinz-Christian
Strache), haben seit ihrem Auftauchen in der 6sterreichischen politischen Landschaft fur
Wirbel und Aufregung gesorgt. Plakate mit Slogans wie ,Daham statt Islam“ oder ,Deutsch
statt nix versteh’'n“ erregten Aufsehen und Diskussionen vielerorts. Die Werbespriiche
blieben den meisten Menschen bis zum heutigen Tag in Erinnerung und haben somit ihre
Werbewirkung erfllt. Provokation und aggressive Werberhetorik haben zu diesem Erfolg
beigetragen. Doch war Heinz-Christian Straches Kampagne wirklich so einzigartig, oder gibt
es Parallelen und ein erkennbares Muster in der Vorgehensweise zwischen ihm und seinem

damaligen Vorbild J6rg Haider?



Inspiriert von einem einzigen Buch, welches offensichtlich den Schliissel flr das Vorgehen
von Demagogen prasentierte, wuchs meine Neugier zur Auseinandersetzung mit diesem

Thema.

Der Theorieteil dieser Arbeit ist in drei Bereiche gegliedert. In Kapitel 2 werden
grundsatzliche Definitionen zu Kommunikation und Politik geliefert. Durch die Bestimmung
des Politikbegriffes erfahrt auch der Machtbegriff eine Analyse, da Macht im weiteren
Verlauf der Arbeit eine wichtige Rolle spielen wird. Anschlieend wird der Kommunikations-
mit dem Politikbegriff zusammengefuhrt und das Gebiet der politischen Kommunikation
beleuchtet, welches die enge Verbindung zwischen beiden Disziplinen aufzeigen soll.

Der darauf folgende Abschnitt wird sich dann mit Persuasion, Manipulation und persuasivem
Sprachgebrauch beschéftigen und Strategien der persuasiven Kommunikation erlautern.

Das dritte Kapitel setzt sich mit Werbung und Propaganda auseinander. Die Begriffe
werden abgesteckt und bilden den Grundstein fir den kommenden Beitrag der sich auf

politische Werbung und deren Werbemittel bezieht.

Kapitel 4 beleuchtet nun zwei spezielle Formen der politischen Kommunikation: Populismus
und Demagogie. Nach einem historischen Kurzabriss, werden die beiden Begriffe definiert
und so weit wie mdglich voneinander abgegrenzt. Weiters werden die Merkmale und
Methoden der beiden Phanomene aufgezeigt. AbschlieRend wird auch ein kurzer Uberblick
uber die Geschichte und das Wesen der FPO, innerhalb des 6sterreichischen politischen

Systems, gegeben.

Der Theorieteil schlie3t mit einer Zusammenfassung der verschiedenen demagogischen
Methoden, die Walter Otsch in seinem Buch ,Haider light* ausformuliert hat. Diese Muster

werden namlich fiir den empirischen Teil von grof3er Wichtigkeit sein.

Das funfte Kapitel gibt Auskunft Uber die Forschungsfragen und die Methode des
Untersuchungsdesigns (qualitative Inhaltsanalyse). Hier wird auBerdem erlautert welche
(und warum genau diese) Wahlkampfmittel der Kampagne ausgewahlt wurden.

AulRRerdem werden die Kategorien fiir die Analyse vorgestellt.



In Kapitel 6 wird nun die Analyse durchgefiihrt und die Texte gemaf den vorher definierten

Kategorien untersucht.

Kapitel 7 befasst sich mit der Beantwortung der Forschungsfragen und der Deutung der

Forschungsergebnisse.

Im letzten Abschnitt wird ein Resiimee gezogen und auf weiterfhrende Forschungsfragen

verwiesen.

Nach Einsicht der vorhandenen Literatur und wahrend meinen Recherchen ergab sich, dass
das Phanomen Populismus, zumindest in seiner praktischen Ausfuhrung, fast ausschlief3lich
von Mannern ausgeht, bzw. es bisher auffallend wenig Auseinandersetzung mit
Populistinnen gibt. Es fehlt beim Forschungsstand zu dem Gebiet des Populismus also
weitgehend der frauenzentrierte Blickwinkel. Aus diesem Grund bedient sich der Theorieteil
dieser Arbeit nicht geschlechterneutraler Sprache. Dies bedeutet dass die korrekten
Vollformen wie z.B. Populistinnen, Demagoglnnen in der Beschéftigung mit dem
theoretischen Themenkomplex keine Anwendung finden, sich die Arbeit dennoch trotzdem
auf beide Geschlechter bezieht.

In den Kapiteln nach der theoretischen Abhandlung wird jedoch geschlechterneutrale

Sprache benutzt.



2 Politik und Kommunikation

Um sich dem Thema in geeigneter Form zu nahern, bedarf es erstmals einer Einordnung
der Begriffe Kommunikation, Politik und Politische Kommunikation in Hinsicht auf den

weiteren Verlauf dieser Arbeit.

2.1 Kommunikation

Kommunikation ist ein Prozess bei dem der Sender Inhalte oder Botschaften (sprachliche
oder nicht-sprachliche Zeichen), Uber verschiedene Kandle, verschliisselt an den
Rezipienten weiterleitet, welche danach vom Empfanger wieder entschliisselt werden.
Kommunikation kann also als der Austausch von Information zwischen zwei oder
mehreren Personen beschrieben werden. Schon Watzlawick ging davon aus, dass in einer
Interaktion immer kommuniziert wird und verlautbarte: ,Man kann nicht, nicht
kommunizieren" Diese weithin bekannte Aussage beschreibt, dass sowohl das Handeln,
wie auch das Nicht-Handeln einen Mitteilungscharakter hat, und diese Annahme steht
wohl bis heute unbestritten tiber dem gesamten Zweig der Kommunikation, der sich auf so
gut wie alle Bereiche des Lebens bezieht (vgl. Burkart/ Homberg, 2004: 11 ff.)

Kommunikation kann sowohl verbal als auch nonverbal vermittelt werden.

Soziale/ Gesellschaftliche Kommunikation muss einigen Voraussetzungen gehorchen:

* mindestens zwei Akteure mussen involviert sein,

e der Gegenstand der Kommunikation muss klar sein und es muss Einigkeit unter
den Teilnehmern dartber bestehen,

* es muss ein konkretes Kommunikationsmedium geben (vgl. Decker, Homberg u.a.,
1976: 20).

Probleme der Kommunikation kénnen sich z.B. durch mangelnde Sachlichkeit oder
Verstandlichkeit der Nachricht ausgehend vom Sender ergeben. Ebenfalls stellen

Manipulationsversuche an den Rezipienten Falle einer problemhaften Kommunikation dar.



Massenkommunikation unterscheidet sich von Individualkommunikation dadurch, dass der
Empfanger der Botschaft nicht personlich anwesend oder vorher genau definiert werden
muss, es muss sich nur um einen Rezipienten von Massenmedien handeln (vgl. Schweiger/
Schrattenecker, 2005: 7). ,Unter Massenkommunikation verstehen wir jene Form der
Kommunikation, bei der Aussagen indirekt mit Hilfe technischer Verbreitungsmittel (wie z.B.
Rundfunk, Zeitungen etc.) an ein disperses Publikum, einseitig d.h. ohne Feedback

herangetragen werden“ (Schweiger/ Schrattenecker, 2005: 7).

2.2 Politik

Den Politikbegriff zu definieren ist kein einfaches Unterfangen, da er von vielen
Komponenten gelenkt und umgeformt wird.

Ein Problem bei der Definition von Politik besteht darin, dass es in der deutschen Sprache
nur einen Begriff fir den weiten Wirkungskreis von Politik gibt. Deswegen bezieht man
sich in der Politikwissenschaft auf drei Begriffe aus dem Englischen, die die folgenden drei
Bereiche von Politik abstecken:

Polity bezeichnet die politischen Akteure, Organisationen, Staaten, Parteien,
Regierungssysteme, Parlamente etc. und ist somit fir die Auseinandersetzung mit den
politischen Strukturen und Verfassungen zustandig.

Policy bezieht sich auf die politischen Inhalte und ,die Interessen und Zwecksetzungen,
Problemdefinitionen, Wertvorstellungen und Weltanschauungen® (Patzelt, 1997: 23). Es
handelt sich hierbei auch um die Abgrenzung eines Politikfeldes von einem anderen.
Politics bestimmt den politischen Prozess. Hierbei stehen der Willensbildungsprozess, der
Entscheidungsprozess und der Implementationsprozess im Vordergrund. Politics
beschaftigen sich also mit der Praxis von politischen und kommunikativen Prozessen und

deren Umsetzung innerhalb eines Systems (vgl. Patzelt, 1997: 23 f.).

Da es im wissenschaftlichen Bereich der Politik, bzw. der Auseinandersetzung mit
derselben, keine allgemeingiiltige Begriffsdefinition gibt, wird der Ausdruck in der
praktischen Anwendung meistens zweckbezogen und auf ein kleines Teilstlick der Felder,

in denen Politik eine Rolle spielt, reduziert.

Gebrauchlich sind dabei Einzeldefinitionen wie die folgenden:



« Politik ist die Sicherung und Ordnung des Zusammenlebens von Menschen.

» Politik ist das Bemiihen um die gute Ordnung einer Gesellschaft.

» Politik ist das Streben nach Verwirklichung der Staatszwecke.

» Politik ist das Streben nach Herrschaft im Staat.

» Politik ist die Kunst der Fihrung von Menschen.

» Politik ist Entscheidungsbildung auf 6ffentlichem Weg.

e Politik ist Kampf um und Benutzung von Macht.

e Politik ist die Unterscheidung von Freund und Feind, sowie die
Auseinandersetzung mit dem Feind.

e Politik ist der Kampf der Klassen und ihrer Parteien, von Staaten und
Staatensystemen zum Zweck der Durchsetzung ihrer Interessen und Ziele*
(Patzelt: 1997: 15).

Diese Definitionen zeigen auch schon im Uberblick die Funktionen von Politik und
veranschaulichen auch den Bezug zum Thema dieser Diplomarbeit. Viele der
vorangegangenen Definitionen beziehen sich auf den Machtgewinn oder Machterwerb.
Aus diesem Grund muss an dieser Stelle auch der Machtbegriff genauer beleuchtet

werden.

Max Weber definiert Macht als ,jede Chance, in einer sozialen Beziehung, den eigenen
Willen auch gegen Widerstreben durchzusetzen, gleichviel, worauf diese Chance beruht"
(Weber, zit. nach Patzelt 1997: 35). Aus dieser Definition heraus, werden die 3 Gesichter
der Macht formuliert. Das erste Gesicht der Macht wird durch die tatsachliche
Realisierung, die Durchsetzung des eigenen Willens gegentber einem Widerstand erklart.
Das Zweite erlautert die Verhinderung einer Entscheidungsfindung durch z.B. Blockieren
oder Verweigerung einer Kompromissfindung. Das dritte Gesicht der Macht stellt die
schon im Vorfeld einer angestrebten Willensanderung bzw. einer bevorstehenden
Entscheidung stattfindende Diskussion und die Besetzung diverser Begriffe und Symbole
dar. Daraufhin werden politische Prozesse so gesteuert, dass eine erfolgreiche
Abgrenzung gegeniliber anderen Akteuren zu dem angestrebten Erfolg fiihrt und in Folge
die Moglichkeit eigene politische Inhalte zu formulieren gegeben ist (vlg. Patzelt, 1997:
35).



French/ Raven filhren sogenannte Machtbasen an, die die Relation zwischen Machthaber

und Machtunterlegenen erlautern:

» Expert Power/die Expertenmacht fihrt Macht durch spezielles Fachwissen, bzw.
Informationen in einem spezifischen Gebiet aus.

» Information Power definiert Macht durch den Zugang zu Informationsquellen,
unabhangig vom Wissensstand einer Person.

 Reward Power/ coercive Power (auch genannt Sanktionsmacht) definiert sich
durch die Mdglichkeiten eines Machthabers Belohnungen oder Bestrafungen zu
vergeben.

» Legitimate Power (Amtsautoritat) geht davon aus, dass Macht akzeptiert wird, weil
der Machthaber das Recht dazu hat bzw. sich in der Position befindet diese
legitimiert auszuliben.

» Referent Power (Vorbildmacht) geht von einer Identifikation mit einer
machtausubenden Person aus. Diese Person beeinflusst durch ihre Personlichkeit,
ihr Auftreten, ihre Einstellungen und Werte die Sehnsiichte der Machtunterlegenen

so wie ihr Vorbild zu sein (vlg. French/ Raven, zit. nach Saam 2006, 161 ff.)

Durch die besagte Charakterisierung der Machtquellen wird das Machtverhdltnis deutlich.
Es handelt sich also immer um eine ,Asymmetrie zwischen Machthaber und
Machtunterworfenen” (Nohlen, 2003: 292)

Machterhalt und Machtgewinn setzen den Einsatz gewisser Mittel voraus. Abgesehen vom
Einsatz physischer Gewalt konnen dies z.B. Zwang, Manipulation, Uberredung, Werbung
sein und viele weitere Beispiele konnten hier angefuhrt werden. Was diese Mittel jedoch
alle verbindet ist der Uberbegriff der Kommunikation bzw. der sprachlichen und medialen
Auseinandersetzung.

~Politik, wie immer wir den Begriff fassen bedarf stets und wiederkehrend der medialen
Vergegenwartigung und Vermittlung. Sie spricht und muss sprechen, um gehért und
verstanden (oder missverstanden) zu werden. Kommunikation ist fiir Politik lebenswichtig
und konstitutiv* (Frevert, 2004: 9).

Aus diesem Grund ist die Zusammenfihrung der Begriffe Kommunikation und Politik eine

notwendige und logische Konsequenz.



2.3 Politische  Kommunikation — der Zusammenhang zwi  schen
Kommunikation und Politik

Schon in den vorangegangenen Kapiteln und den Versuchen Kommunikation und Politik
zu umreif3en, wurde klar, dass eine untrennbare Verbindung zwischen beiden Disziplinen
besteht. Schon immer wurden in der Politik Herrschafts- und Machtverhaltnisse
geschaffen und durch mdgliche Medien vermittelt. Die Mdglichkeiten dieser Vermittlung
reichen von der politischen Rede, Uber personliche Gespréache bis zu Massenmedien und
»neuen” Medien (vlg. Sarcinelli, 2005: 11).

Politische Kommunikation findet tberall statt, wo politisches Handeln erkannt werden kann,
~-denn Politik manifestiert sich im sprachlichen Handeln einzelner Individuen innerhalb einer
sozialen Gemeinschaft* (Diekmannshenke, 2001: VII). Das Sprechen wird in der Politischen
Kommunikation als Handeln erachtet und stellt somit einen Teil des alltaglichen

Zusammenlebens zwischen Menschen dar.

Die Politische Kommunikation umfasst fast alle Disziplinen des politischen Lebens und ist
klarerweise nicht nur an den Bereich der Tages- oder Parteipolitik geknlpft. Sie ist
ebenfalls ein Uberbegriff fiir Informationsaustausch und Teilnahme am politischen Prozess
und ist rickblickend historisch einem groBen Wandel unterlegen, welcher sich aber
vorwiegend nur durch die Veranderung der medialen Vermittlung verdeutlicht.

Die grundsatzliche Verbindung zwischen Kommunikation und Politik ist nach wie vor
unbestritten. ,Kommunikation ist folglich gleichermafRen Bedingung und Form des
politischen Handels und politischer Partizipation (Frevert, 2004: 9).

Veranderungen innerhalb der Politischen Kommunikation sind, abgesehen von der
Veranderung der Medienlandschaft, vor allem auf den Aspekt der zunehmenden
Personalisierung von Politik zurtickzufuhren. Wahrend sich starre, grol3e Parteiapparate
haufig auf ihre Ideale und Ideologien berufen, kdnnen ,junge” Parteien oftmals durch eine
Konzentration auf eine Flhrungspersonlichkeit bei den Wéahlern punkten. ,Wechselbereite
Wabhler orientieren sich verstarkt an Personen. Je komplexer politische Sachverhalte, desto
schwieriger wird es fur den Birger, politische Streitfragen rational zu beurteilen. Er setzt sein
Vertrauen in die Person® (Kohlberger, 1999: Xl). Durch diese Entwicklung kann ein Kandidat

bedeutender werden, als sein Programm, die Beziehung zwischen der Person und den



Medien wird zum entscheidenden Sachverhalt der politischen Kommunikation (vgl.
Kohlberger, 1999: XI f.).

Die wissenschaftliche Auseinandersetzung von Kommunikation in der Politik wird
Politolinguistik genannt und diese Teildisziplin der Politischen Kommunikation beschéftigt
sich mit der Sprache im Kommunikationsbereich Politik. Ausgehend von der Tatsache
dass politisches Handeln in erster Linie sprachliches Handeln darstellt, schlief3t
Politolinguistik auf die Erzeugung von gesellschaftlicher Wirklichkeit (vlg. Girnth/ Spiel,
2006: 7). ,Politisches Handeln wird durch (mit) Sprache entworfen, vorbereitet, ausgelost,
von Sprache begleitet, beeinflusst, gesteuert, geregelt, durch Sprache beschrieben,
erlautert, motiviert, gerechtfertigt, verantwortet, kontrolliert, kritisiert, be- und verurteilt.
Politisches Handeln ist mit sprachlichem Handeln, ist mit Kommunikationsprozessen
verbunden” (Grunert, 1984: 29, zit. nach Girnth/ Spiess, 2006: 7).

2.4 Persuasive Kommunikation / Persuasion / Manipul  ation

Unser primares Kommunikationsmittel ist die Sprache. Sie erméglicht es Botschaften und
Inhalte zu transportieren und anderen Menschen erreichbar zu machen. Sprache verfligt
Uber mehrere Funktionen, und eine davon ist die manipulative Funktion. Menschen
benutzen Sprache und den Einsatz von Symbolen um andere bewusst oder unbewusst zu
lenken. Meistens wird die Mdglichkeit jemanden durch Sprache zu lberzeugen jedoch
bewusst eingesetzt. In der Massenkommunikation spielt diese Funktion eine bedeutende
Rolle, da durch Manipulation eine grol3e Anzahl von Menschen gleichzeitig erreicht

werden kann.

In der Politik, bzw. der politischen Kommunikation hat Beeinflussung durch Sprache
ebenfalls eine auRerordentlich wichtige Bedeutung, da sich rhetorische Fahigkeiten und
der gekonnte Einsatz von Sprache z.B. in Wahlergebnissen verdeutlichen und diese somit
den Erfolg/ Misserfolg eines Politikers bescheinigen kénnen.

Wie allgemein bekannt ist, ist Manipulation im Wahlkampf ein Mittel um Wahlerstimmen zu
maximieren, spielt aber auch in der Politischen Werbung eine Rolle.



Eine Abgrenzung der Begriffe Manipulation und Persuasion ist mdglich, wenn die beiden

Begriffe auch im alltaglichen Sprachgebrauch durchwegs lberlappend verwendet werden.

Manipulation wird als Begriff in der Soziologie, Politik und Psychologie verwendet. Es geht
um eine langfristige Anderung des Verhalten einer einzelnen Person oder auch einer
Bevolkerungsgruppe, welche durch eine gewisse Tauschung, Verfalschung von Daten und
Fakten geschieht. Die Manipulation passiert verschleiert und der wahre Beweggrund des

Manipulators bleibt verborgen (vgl. o.A. http://www-e.uni-magdeburg.de/ )

Der Ausdruck Manipulation ist negativ besetzt, auch wenn die Beeinflussung zum Beispiel

ein positives Endziel hat.

.Beeinflussende Kommunikation findet man in Form von Anweisungen, denen ein
formeller Zwang zur Ausfihrung zugrunde liegt (z.B. Befehle), weiters in Form von
Werbung und auch in Form von Manipulation. Im Gegensatz zum Befehl liegt der
Werbung kein formeller Zwang zugrunde, namlich insofern, als die Nichtbefolgung des
Kommunikationsinhaltes keine Sanktionen nach sich zieht. Bei der Manipulation wird der
formelle Zwang durch psychischen Zwang ersetzt. Dieser psychische Zwang ist in diesem
Fall fur die Zielperson nicht durchschaubar” (Schweiger/ Schrattenecker, 2005: 363). Wie
sich aus diesem Zitat herauslesen lasst, geschieht Manipulation, speziell in der Werbung,
durch eine nicht durchschaubare, dem Rezipienten/ Konsumenten nicht bewusste
Handlung, die eine beeinflussende Wirkung verfolgt. Die Bereiche der Werbung und der
Manipulation Uberlagern sich teilweise, da Werbung, nicht nur aus informativen, sondern
auch aus unterschwellig suggerierten Botschaften besteht. Wird der manipulative Anteil
der Werbung vom Konsumenten entdeckt, kann sich eventuell ein so genannter
~.Bumerang-Effekt einstellen“. Dieser erklart die Umwandlung eines Inhalts, die eine
gegensatzliche Meinungsanderung bewirken kann. (vgl. Schweiger/ Schrattenecker, 2005:
363). Der ,Bumerang-Effekt findet im weiteren Verlauf dieser Arbeit noch einmal
Erwahnung, da seine Wirkung auch zur Verfolgung eigener Ziele beabsichtigt eingesetzt

werden kann.

Persuasion, auch beeinflussende Kommunikation, ist hingegen eine Uberredungstechnik,

welche auch kurzfristige Ziele verfolgt.
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.Persuasion is, in all cases, the activity of demonstrating and attempting to change the
behavior of at least one person through symbolic interaction” (Reardon, 1981: 25). Wie
hier noch mal erwahnt, steht die Verhaltensanderung im Vordergrund, auch wenn diese
nur ein kurzfristiges Ziel, wie z.B. die Uberredung an einer Wahl teilzunehmen verfolgt.
Das Verhaltnis zwischen Kommunikation und Persuasion muss hierbei auch noch kurz
erklart werden. Persuasion, sowie auch Kommunikation beinhaltet mindestens zwei
Personen, die in Interaktion (mehr oder weniger) aufeinander eingehen. Persuasion ist
eine Technik, die nicht einseitg ausgelegt ist. ,Persuasion is not something one Person

does to another but something he or she does with another* (Reardon, 1981: 25).

AbschlieBend kann Persuasion wie folgt definiert werden:

“Persuasive Kommunikation ist die Gesamtheit aller bewussten Versuche, Verhalten durch
Symbole zu beeinflussen: Also zahlen weder die Veranderung von Meinungen, noch die
durch Gewalt herbeigefihrte Beeinflussung zur persuasiven Kommunikation“ (0.A., 0.J.

http://www.medienwissen.itsmyplanet.info/Persu.doc)

Wenn Werbung als persuasive Kommunikation eingesetzt wird, kann dies einen negativen
Effekt haben, da Werbung von definierten Interessen geleitet wird und als solche vom
Rezipienten erkannt werden kann.

Persuasive Strategien sind:

« die zweiseitige Argumentation: Hierbei wird eine Aussage/ ein Argument durch ein
Gegenargument im Anschluss vervollstandigt. Durch den so genannten
~.Bumerang-Effekt* kbnnen Menschen nach anfanglicher Zustimmung die Meinung
andern und sich im Endeffekt dem gegnerischen Argument anschlief3en. Der
Empfanger reagiert also entgegengesetzt der Absicht des Senders, welcher in
diesem Fall genau diesen Effekt ausniitzt.

« Drohung: Die bewusste Verdeutlichung von Angsten, bzw. die Bewusstmachung
von Furcht stellt eine Bedrohung dar. Der Abbau dieser Angste kann eine
Beeinflussung bewirken. Weiters kénnen jedoch auch andere Angste geschiirt
werden.

* Foot-in-the-Door: Zwei Forderungen werden formuliert. Zuerst eine GrolRe, nach
deren Erflllung die Zweite, GroRRere gestellt wird, welche eigentlich die Wichtigere
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darstellt. Somit ist die Wahrscheinlichkeit hdher, dass auch diese Bitte erfillt wird.
Hierflr ist die Attribuierungstheorie zustandig, welche besagt, dass sich Menschen
nach Erfillung einer Bitte auch der Erfiilllung einer weiteren zustandig fuhlen.
Ausschlaggebend ist das menschliche Streben nach Konsequenz, das sogenannte
Konsistenzstreben. Eine Unterform der Foot-in-the-Door-Strategie ist die start-
small-and-build-theorie, die wie der Name schon sagt mit einer kleinen Forderung
startet.

» Low-ball: Diese Strategie zielt wiederum auf das Konsistenzstreben ab. Sie besagt,
dass man Menschen durch ein verschénertes Angebot zu einer Handlung bringen
kann, die sie auch trotzdem in Anspruch nehmen, wenn ihnen das ,verschénernde
Element* danach abgesprochen und zuriickgenommen wird.

» Door-in-the-Face: Diese Strategie ist der Foot-in-the-Door-Strategie sehr ahnlich.
Nur geht man hierbei davon aus, dass die erste Forderung abgeschlagen wird.
Diese wird absichtlich so formuliert, dass man zuerst eine Ablehnung erhalt.
Danach ist die Wahrscheinlichkeit héher, dass die zweite Forderung/ Bitte erfillt
wird, auf welche man eigentlich hinauswollte (vgl. o0.A., 0.J.
http://www.medienwissen.itsmyplanet.info/Persu.doc).

Solche Strategien zeigen das Wesen der persuasiven Kommunikation deutlich auf, auch
wenn viele davon nicht in der Massenkommunikation Anwendung finden und sich nur auf
die Interpersonale Kommunikation beziehen. In abgeschwéchter oder erweiterter Form
finden jedoch alle diese Taktiken in der politischen Kommunikation Einsatz.

Wie man deutlich erkennen kann, ist Persuasion als interaktiver Prozess fassbar. ,In
persuasiver Kommunikation liegen Situationen vor, [...] die darauf abzielen ein bestimmtes
Rezipientenverhalten hervorzurufen oder bestimmte Attitiiden/ Einstellungsverhalten bei

Adressaten oder einer Rezipientengruppe zu beeinflussen” (Hoffman, 1998: 29).

Es lasst sich nun auch sehr deutlich der Bezug zu dem Thema Demagogie verstehen und

auch die Nahe zu den Themen Manipulation und Populismus lasst sich nicht abstreiten.
Dass diverse Kommunikationsstrategien, die darauf abzielen Menschen zu lenken, in der

Politik nicht zu leugnende Gegebenheiten sind, wird sich in den nachsten Kapiteln dieser

Arbeit noch mehr verdeutlichen.
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Politische Sprache ist eben nicht nur ein Mittel zur Information und Uberzeugung, sondern
auch ein Kampfinstrument, um sich gegenlber anderen Parteien oder Politikern

durchzusetzen.

SchlieBen mdchte ich mit einer Einbettung der Persuasion in die Politische Kommunikation
nach Kepplinger ,Politische Kommunikation als Persuasion zielt [...] auf die Gewinnung
oder Erhaltung von Macht. Bei dieser Auseinandersetzung gibt es drei komplementéare
Strategien: die Starkung des eigenen Lagers, die Schwachung des gegnerischen Lagers,
sowie die Gewinnung der Ungebundenen. Wesentliche Zwischenziele sind die
Mobilisierung der Anhanger und die Demobilisierung der Gegner. Bei der Mobilisierung
geht es weniger um Uberzeugung als um Aktivierung® (Kepplinger, in: Jarren/ Sarcinelli
1998: 365).
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3 Werbung und Propaganda

Da politische Werbung in dieser Arbeit (vor allem in der empirischen Untersuchung) eine
wichtige Rolle spielen wird, missen wir uns im Vorfeld den Begriffen Werbung und

Propaganda nahern.

3.1 Werbung

Schweiger/ Schrattenecker verstehen unter Werbung , die beabsichtigte Beeinflussung
von marktrelevanten Einstellungen und Verhaltensweisen ohne formellen Zwang unter
Einsatz von Werbemitteln und bezahlten Medien* (Schweiger/ Schrattenecker, 2005: 109).
Diese Definition bezieht sich in erster Linie auf Wirtschaftswerbung, ist jedoch auch auf die
politische Werbung Ubertragbar.

Werbung ist eine Form der Marktkommunikation und bedarf, wie der Name schon sagt,
der Kommunikation. ,Im Falle der Wirtschaftswerbung will das werbende Unternehmen als
Sender mittels einer Werbebotschaft seine Zielpersonen, also die Konsumenten,
beeinflussen. Dazu muss vorerst die Botschaft verschliusselt, d.h. in Worte und Bilder
gefasst, als Anzeige gedruckt oder ein Film hergestellt werden* (Schweiger/
Schrattenecker, 2005: 12). Der Inhalt wird tGber das Medium an die Bezugsperson oder
Bezugsgruppe weitergeleitet, welche die Botschaft entschlisselt und fir sich auswertet
und interpretiert. Durch eingéngige Slogans, sowie unmissverstandliche Botschaften muss
vom Werbenden dafiir gesorgt werden, dass die Information auch so vom Rezipienten
aufgenommen wird, wie sie im Vorfeld geplant war. Eine missverstandliche Botschaft kann
zu einem Misserfolg fur die konzipierte Werbung werden (vgl. Schweiger/Schrattenecker,
2005: 12 f.)

Wie in Kapitel 2.4. angesprochen kann Werbung auch manipulative Elemente enthalten.
Was Werbung von Manipulation unterscheidet ist, wie bereits ausgefiihrt, die Nicht-
Auslibung von formellem Zwang, bzw. die fehlende Sanktionierung bei einer
Nichtbefolgung des kommunizierten Inhalts. Trotz dieser Unterscheidung gibt es
verschiedene Werbemethoden, die sich manipulativer Techniken bedienen. Dies sind z.B.
Schleichwerbung oder Unterschwellige Werbung (vgl. Schweiger/ Schrattenecker, 2005:
363 ff.).

14



3.2 Propaganda

Das Wort Propaganda stammt von dem italienischen Wort ,propagare” ab und heif3t
Ubersetzt nichts weiter als ,fortpflanzen, erweitern®. Meistens wird es mit dem Jahr 1622 in
Verbindung gebracht. Gepragt von Papst Gregor XV wurde Propaganda als religioses
(katholisches) Werkzeug zur Missionierung und Verbreitung des christlichen Glaubens

benutzt (vgl. Schwendiger, 2007: http://www.rheton.sbg.ac.at/ ).

Diese Neuerung ausgehend von der Missionsarbeit, unterlag seit diesem Zeitpunkt einem
groben Wandel und bis zum heutigen Datum ist die begriffliche Eingrenzung und Definition
von Propaganda einem Wandel unterzogen. Sehr eng ist die Propaganda an Themen wie
Manipulation, Public Relations, Werbung und Marketing geknupft.

Im 18. Jahrhundert wurde Propaganda dann von der Gegenseite als Mittel zur Aufklarung
benutzt und erhielt erstmals einen negativen Beigeschmack. Im Laufe des 19. Jahrhundert
wurde der politische Hintergrund von Propaganda als Kommunikationstechnik weiter
hervorgehoben. Die Erfindung des Buchdrucks machte es mdoglich, Informationen zu
vervielféltigen und leichter unter das Volk zu bringen. Anfangs waren Karikaturen
mafgebend fir die offentliche Meinung, da die Mehrheit der Bevélkerung noch nicht Lesen
konnte. Durch den technischen Fortschritt wurde auch es auch méglich Propagandamittel
billiger zu produzieren und vermehrt als kommerzielle Werbung zu benutzen (vgl. Bussemer:
2008: 26).

Im 20. Jahrhundert erreichte Propaganda, zumindest was die begriffliche
Auseinandersetzung betrifft, ihren Hohepunkt. ,Im ersten Weltkrieg wird Propaganda zum
unverzichtbaren Bestandteil der Kriegsfihrung. lhre (vermeintlichen) Erfolge inspirieren die
totalitiren Bewegungen in Deutschland, Italien und Russland” (Bussemer, 2008: 26 ).
Propaganda entwickelt sich zur perfekten Technik um Ideologien zu verbreiten und das Volk
zu beeinflussen. Weiters gilt sie als Mittel um Regierungen innerhalb des Staates zu
legitimieren und deren Vorgehensweise zu rechtfertigen. Zu diesem Zeitpunkt beginnen
auch die ersten wissenschaftlichen Auseinandersetzungen mit dem Themengebiet.

Der 2. Weltkrieg ist wohl allgemein bekannt als der Hohepunkt der negativ belegten
Propaganda. In Deutschland wird ein ,Ministerium fir Reichsaufklarung und Propaganda“
errichtet und die Verbreitung von nationalsozialistischen ldeologien vorangetrieben (vgl.
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Schwendiger, 2007: http://www.rheton.sbg.ac.at/). ,Propaganda war eine auf konkrete
Effekte gerichtete kommunikative Technik, die auf dem Schlachtfeld und an der Heimatfront
Verwendung fand und von speziell hierfiir geschulten Militars betrieben wurde* (Bussemer,
2008: 29).

Erst in den 60er Jahren erfuhr Propaganda durch eine begriffiche Umdefinierung wiederum
einen weniger negativ besetzten Aufschwung, als der Ausdruck Einzug in die
Kommunikationswissenschaft hielt und sich in weiterer Folge nicht mehr ausschlieBlich einer
negativen Konnotation bediente. Bis zum heutigen Tag ist jedoch eine eindeutige Definition
nicht gefunden. Man bedient sich vielmehr eines ,engen‘ und eines ,weiten”
Propagandabegriffs. Der engere Begriff sieht Propaganda weiterhin als Mittel totalitarer
Strukturen, durch Zwang auf die Bevdlkerung Einfluss zu nehmen, wéhrend die weitere
Definition den Rezipienten mehr Selbstbestimmung einrdumt, da Propaganda im alltaglichen
Leben nicht wegzudenken ist und die Gesellschaft selbst die Macht hat, Manipulationen zu

erkennen bzw. sich nicht davon verleiten zu lassen (vlg. Bussemer, 2008: 32).

Thymian Bussemer fuhrt finf Typen von gebréuchlichen Propagandakonzepten auf (vgl.
Bussemer: 2008: 37 ff.):

e polemisches Verstandnis von Propaganda
Hierbei wird Propaganda einfach verwendet, wenn eine Partei eine Behauptung oder
Einstellung einer anderen Partei als simple ,Propaganda“ abtut. Dadurch wird jede
subjektive Wahrnehmung der Realitat als Propaganda bestimmt.

» kurzfristig-taktisches Verstandnis von Propaganda
Dieses Konzept erkennt Propaganda als Mittel der klassischen Kriegspropaganda an, ist als
im militarischen Bereich angesiedelt. Es handelt sich um keine langfristige Aktion, sondern

findet nur bei Bedarf schnell und unmittelbar Verwendung.

» Kampagnenverstandnis von Propaganda
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Dieses Verstandnis ist zurlckzufuhren auf die Wahlkampfe vor dem 2.Weltkrieg und besagt,
dass alle verfugbaren Mittel zum Wahlkampf eingesetzt werden und Propaganda den
Uberbegriff fiir diese Kampagne darstellt.

Diese Begriffskonzeption ist auch in der aktuellen Politik und dem Wahlkampf zulassig.

* Propaganda als primare Integrationsagentur der Gesellschaft

Propaganda wird als Mittel zur Schaffung von sozialem Zusammenhalt gesehen und dient
als Behelf zur Einbindung des Einzelnen in die Gesellschaft, ,die sowohl geplant von
zentralen Agenturen der Gesellschaft betrieben kann ( wie etwa dem Erziehungssystem ),
aber auch spontan und unbewusst als Ideologiediffusion von den Gesellschaftsmitgliedern
ausgeht” (Bussemer, 2008: 39).

» Propaganda als Normalmodus gesellschaftliche Kommunikation

Dieses Konzept geht davon aus, dass im Zeitalter der Massenmedien und der medialen
Offentlichkeit sich Personen und Gruppen (auch im Konkurrenzkampf) vorteilhaft in ein
gewisses Licht riicken mdchten und sie aus diesem Grund Propaganda als Mittel benutzen
sich moglichst vorteilhaft darzustellen.

Wie aus diesen Punkten klar erkennbar ist, umfasst Propaganda ein weites Spektrum an
Teilaspekten und Anwendungsgebieten.

In dieser Arbeit kbnnen wir uns jedoch auf ein begrenztes Verstédndnis von Propaganda
konzentrieren und Punkte wie Kriegspropaganda und den militarischen Kontext ganz auf3er
Acht lassen. Vielmehr behandelt die vorliegende Arbeit Propaganda als Kampagne und
behandelt den tagespolitischen Zugang.

Aus diesem Grund wird an dieser Stelle an die Auseinandersetzung mit dem
Propagandabegriff von Schitte angeknupft. Er verweist innerhalb seines Buches darauf,
dass die Rolle von Propaganda in totalitiren und demokratischen Staaten einen
unterschiedlichen Stand besitzt.

Propaganda hat im totalitaren Staat die o6ffentliche Meinung zu zentralisieren, da das
System keine anderen politischen Meinungen zulasst. Propaganda verfolgt hierbei den
Zweck fur das Bestehen des Staates und somit dessen Machterhalt zu garantieren (vgl.
Schitte, 1968: 49 f.). ,Wahrend im totalitiren Staat die Macht und die politische
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Willensbildung zentral gesteuert werden, ist die Machtstruktur des demokratischen Staates
polyzentrisch. Verschiedene Gruppen wirken auf den politischen Willenbildungsprozel3
ein: Parteien, Regierung, Verwaltung und Verbande" (Schitte, 1968: 84)

Schiitte kommt schlieRlich zu dem Schluss, dass die begriffliche Unterscheidung wie folgt
aussehen kann: ,Die Propaganda im totalitdren Staate soll ,totalitare Propaganda“ und die
Propaganda im freiheitlich demokratischen Staat ,politische Werbung* genannt werden*
(Schiitte, 1968: 30).

3.3 Politische Werbung

Innerhalb der Struktur eines freiheitlich orientierten demokratischen Rechtsstaates gibt es
viele teilnehmende Akteure. Diese sind Regierungs- und Oppositionsparteien, Verbande,
Gewerkschaften, Verwaltungsorgane, NGOs und auch einzelne Politiker. All diese Akteure
spiegeln das Grundprinzip einer pluralistischen Gesellschaft wieder und kénnen somit
auch in der politischen Werbung eines demokratischen Staatsgefliges wieder erkannt
werden (vgl. Schitte, 1968: 93). Politische Werbung wird also von vielen Werbetreibenden
benutzt und wird von denjenigen angewendet, die ,fahig und willens sind, auf den Raum
der Politik einzuwirken und auf den politischen Willenbildungsprozess Einfluss zu nehmen*
(Schitte, 1968: 93). Der politische Wettbewerb wird innerhalb eines Staatssystems von
vielen unterschiedlichen Meinungen, Strémungen und Ideologien gepragt, die erst durch
die Zusammenfiihrung und Blndelung der Interessen wettbewerbsfahig sind. Geblndelt
werden solche Interessen also von Parteien, Verbanden, oder anderen Gruppen.

In Bezug auf das Thema dieser Arbeit steht die Werbung politischer Parteien nattrlich im
Vordergrund.

Parteien verfolgen innerhalb ihrer Werbestrategien verschiedene Ziele. Schitte definiert in
seinem Text die politischen Werbeziele von Verbanden, welche jedoch auch auf die Partei
als Verband/ Zusammenschluss gleichgesinnter Menschen bezogen werden kdnnen.
Hierbei unterscheidet er zwischen nach auflen wirkender und nach innen wirkender
Werbung, wobei sich letztere auf die Aktivierung und Rekrutierung von Mitgliedern bezieht.
Nach aul3en wirkende werbliche Zielsetzungen von Verbanden sind, die Formung des
Verbandsbildes, die Mitgliederwerbung, die Werbung um Anhanger, das Offentlichmachen
von Interessen und das Bewahren des Einflusses (vgl. Schiitte, 1968: 104 ff.). Diese Ziele
kann man auch in der Werbung von politischen Parteien erkennen. Auch Parteien fiihren
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Imageanalysen durch, um das Bild der Partei, wie es von aul3en erkannt wird zu
durchleuchten. Aus diesem Grund werden Vorstellungen, Meinungen, Erwartungen und
Erfahrungen aus der Bevolkerung gesammelt, die nach einer Analyse bearbeitet werden.
Der Zweck besteht hierbei natirlich in der positiven Formung des Bildes gegentber der
Offentlichkeit. Die Zielsetzung zur Mitglieder- und Anhangerwerbung kénnen im Bezug auf
Parteienwerbung zusammengelegt werden. Mitgliederrekrutierung bezieht sich dabei mehr
auf Unterstiitzungsmafinahmen, wie z.B. finanzielle Unterstiitzung. Bei der Werbung von
Anhéangern spielt der vertrauenserweckende Aspekt eine grol3e Rolle. Parteien, die kein
Vertrauen erzeugen kdnnen, werden in weiterer Folge auch nicht das Wahlervertrauen
nach sich ziehen. Durch Formulieren von neuen Werbezielen kénnen Parteien ebenso
neue Zielgruppen und eine neue Wahlerschaft zur Folge haben (vgl. Schiitte, 1968: 106 f.)
Schitte erklart zusatzlich noch eine Methode, die durchaus auch im Populismus ins
Gewicht féllt - den so genannten Mitlaufereffekt, der davon ausgeht, dass viele Menschen
sich durch das Beispiel eines Anderen lenken lassen (vgl. Schitte, 1968: 109). Ob und wie
sich dieser Effekt jedoch im Wahlergebnis wirklich zeigt, ist an dieser Stelle nicht
beweisbar.

Das Offentlichmachen von Interessen ist ein weiteres Werbeziel von Verbanden und auch
von Parteien. Nur durch die Kommunikation der Interessen, Ideologien und der
Parteiprogrammatik kann politische Werbung zielflihrend sein. Die Massenkommunikation
ermdglicht den Gebrauch von Massenwerbemitteln, bei welchen die klassischen
Werbemittel, wie das Plakat, die Anzeige, Spots in Radio, Fernsehen und im Internet mit
Offentlichkeitsarbeit und PR gleichwertig eingesetzt werden konnen (vgl. Schiitte, 1968:
112).

Zusammenfassend kann man sagen dass Politische Werbung meist in Wahlkampfen
betrieben wird, jedoch auch Imagepflege- oder Mitgliederrekrutierungsaufgaben erflillt.
Politische Werbung unterscheidet sich kaum von Wirtschaftswerbung, welche
Produktabsatze steigern soll. Wie auch in der Produktwerbung, zielt politische Werbung
auf eine Verhaltensanderung ab. Kurzfristig soll sie Menschen beim Gang zur Wahlurne
zur Stimmabgabe einer gewissen Partei bewegen und langfristig soll sie das Image und
Vertrauen in die Partei oder den Kandidaten festigen (vgl. Jarren/ Donges 2006: 227).
Politische Werbung verfolgt persuasive Interessen, die wie im vorigen Kapitel erklart,
»,durch Kommunikation Einstellungen, Werthaltungen und Verhalten der jeweiligen
Adressaten im Sinne des Absenders der Botschaften zu beeinflussen* (Jarren/ Donges
2006: 227).
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4 Die speziellen Formen der Politischen Kommunikati  on:
Populismus und Demagogie

4.1 Populismus

Der Begriff stammt vom lateinischen Wort ,populus” = Volk. Er kann verschieden bewertet
werden und ,dient allgemein als Bezeichnung fiir eine negativ bewertete Politik, die sich
von Gier nach Zustimmung von Seiten des Volkes demagogischer Parolen bedient, dem
Volke nach dem Munde redet, an Instinkte appelliert und einfache Losungen propagiert
sowie verantwortungsethische Gesichtspunkte weitestgehend auf3er acht lasst . Positiv
bewertet, eine Politik, die die Probleme der ,kleinen Leute* ernst nimmt, sie artikuliert und
sich in direkter Kommunikation mit dem Volk vollzieht* (Nohlen, 2003: 413).

Populismus wird aber nicht als eigensténdige Ideologie gesehen. Es handelt sich vielmehr
um den Stil und das Auftreten einer Person, eines Politikers oder einer Bewegung, als um
eine klar definierte Weltanschauung. Die Kommunikation mit der Bezugsgruppe steht

deutlicher im Vordergrund als eine klar abgegrenzte Philosophie.

.Beglnstigt wird der Aufstieg der Populisten durch die abnehmende Innovationskraft der
Parteien angesichts neuer sozialer und 6konomischer Bedingungen“ (Kohlberger, 1999:
XI1).

Populisten bedienen sich Mythen um Aufmerksamkeit und Zustimmung zu erlangen. Sie
appellieren an Angstliche, Enttauschte und Leichtglaubige. Sie propagieren, dass ein
Systemwandel die Menschen, die zu kurz gekommen sind, entlasten kénnte und schiren
Traume und Phantasien. Populisten versprechen Hoffnung in Krisenzeiten, obwohl sie in
keiner Weise langfristige Ziele verfolgen. Der personliche Machtgewinn steht im
Vordergrund und legitimiert fir Populisten ihre Angriffe (vgl. Berndt: 2001: 32 ff.).

.Der Begriff Populismus wird zumeist abwertend verwandt, zum Teil auch in die Nahe der
Demagogie gerlickt, eine gegen Ende des 19.Jh. aufkommende Bezeichnung fir aus dem
Volk hervorgehende spontane politische und soziale Bewegung, heute Bezeichnung fir
die Selbstaktivierung bzw. gezielte Mobilisierung gangiger Angste, Vorurteile, Emotionen,

die in (vorgeblich) einfache Problemlésungen umgesetzt und gerade deshalb popular
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werden® (Holtmann, 2000: 552). Diese Definition eines Politlexikon verdeutlicht noch
einmal in aller Kiirze das Wesen des Populismus.

Populisten behaupten von sich selbst, ,dass sie das Ohr nahe beim Volk haben* (Berndt,
2001: 31), jedoch schlieRen sie von einer Gruppe des Volkes auf die Gesamtheit und
mafien sich somit an, die Bedurfnisse und Wiinsche der gesamten Bevélkerung zu
vertreten. Wie bereits erwahnt, halten sie Anderungsvorschlage und Problemlésungen
parat, welche jedoch nur von kurzer Haltbarkeit sind. Populismus zielt eben nicht auf eine
langfristige Positionierung ab. Es geht vielmehr um den schnellen Machterhalt und die

damit verbundenen eigenen Vorteile (vgl. Berndt, 2001 31 ff.).

~Populismus ist eine Form der politischen Kommunikation, es kénnen damit
unterschiedliche Inhalte und Wertungen verbreitet werden. Die kritische Vernunft wird
gering gehalten, es sollen keine nachhaltigen Fragen gestellt werden. Wichtig ist der
Erfolg der Worte, die Kunst der Uberredung, das optimale Outfit* (Berndt, 2001: 55).

4.1.1 Arten von Populismus:

Berndt fuhrt verschiedene Arten des Populismus an. Diese sind neben dem Rechts- und
Linkspopulismus ( welche spater im Text noch behandelt werden ): der Konservative, der
Nationale, der Religiése und der Okopopulismus.

Der Konservative Populismus geht von der Annahme aus, dass es in den letzten
Jahrzehnten zu Entwicklungen gekommen ist, welche zuviel Gleichberechtigung, und
Ideen des Sozialismus und Humanismus vorangetrieben haben. Der Konservative
Populismus strebt (wie alle Formen des Populismus) einen Ruckschritt an. ,Alte" Wert-
und Moralvorstellungen stehen hierbei im Blickfeld und eine Ruckkehr zu bereits
abgelegten Einstellungen soll forciert werden. Hierbei spielt auch die Rollenverteilung und
geschlechterspezifische Anordnung, gepragt durch die Kirche eine gewisse Rolle (vgl.
Berndt, 2001: 67 ff.).

Der Nationale Populismus beschéftigt sich, wie schon im Namen erwahnt mit der Nation
an sich. Das Volk (bzw. die Bezugsgruppe, die stellvertretend fur das Volk genannt wird)
strebt nach Verwirklichung und verfolgt ausschlieBlich egoistische Ziele. Der Populismus
unterscheidet klarerweise auch zwischen Freund und Feind und sieht in genau dieser

Teilung das Uberleben des Staates. Er geht davon aus, dass Erfolg und Fortschritt nur
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durch Konkurrenz innerhalb des Zusammenlebens von Menschen entstehen kann. ,Nur
wenn die Starkeren die Schwécheren ausbeuten, entstehen Reichtum und Wohlstand im
Staat” (Berndt, 2001: 74). Im Augenmerk dieser Form des Populismus stehen also nicht
Frieden und Gemeinschaft, sondern Konkurrenz, Ehrgeiz und sozialer Wettkampf (vgl.
Berndt, 2001: 72 ff.).

Der Religiose Populismus zielt wie der Konservative, auf den Erhalt oder die
Wiederherstellung gewisser Werte ab. Hierbei stehen jedoch in erster Linie religiose
Themen im zentralen Interesse. Da sich Religidser Populismus auf so gut wie alle
Religionen beziehen kann, sind die Themen natirlich auch unterschiedlich und bedienen
ein breites Spektrum, angefangen bei Angelegenheiten wie Kirchen-, Moscheen- oder
Tempelbau, iber Ehe und Sexualitat, bis hin zu Ausilibung von Glauben und Konfession,
oder auch Missionierung.

Okopopulismus ist eine Form des Populismus, die sich dem Schutz der Umwelt und der
Natur verschrieben hat. Unter dem Deckmantel einer guten Gesinnung einer ékologischen
Bewegung, wird Populismus dabei trotzdem bedient (vgl. Berndt: 2001, 81).

Diese Arten populistischer Ansatze koénnen jedoch auch in gebindelter Form in
Erscheinung treten und stellen somit teilweise nur Untergruppen in einer populistischen
Weltanschauung dar. Die bekannteste (und wahrscheinlich am meisten erwahnte)
Unterscheidung ist die Unterscheidung zwischen Links- und Rechtspopulismus.

4.1.2 Linkspopulismus:

Der heutzutage verstarkt in Lateinamerika in Erscheinung tretende Linkspopulismus, kann
auch in Europa, in teils abgeschwéchter Form erfasst werden. Linkspopulisten sehen ein
sozialistisches Modell der Gemeinschaft als erstrebenswert und manche sehnen sich auch
nach Kommunistischen Ansatzen. Oftmals wird Linkspopulismus mit Postkommunismus
gleichgesetzt. Diese Generalisation ist jedoch keineswegs allgemein glltig, da
linkspopulistische Parteien postkommunistische oder linksextremistische Strémungen
einbinden kdnnen, aber sich nicht ausschlie3lich auf diese Ansatze berufen missen (vgl.
Hartleb, 2004: 150).

Ausgehend von einem egalitdren System bezieht sich Linkspopulismus auf die Gleichheit
aller Menschen. Diese Gleichheit soll sich auch in der gerechten Verteilung von Eigentum

zeigen. Wohlstand wird fir die gesamte Gesellschaft begehrt und die Erreichung des
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Wohlstandes fiir alle kann nur durch eine Umverteilung geschehen. Soziale Fairness muss
den Staaten mehr bedeuten, als wirtschaftlicher Trieb. Jeder Mensch hat ein Anrecht auf
Arbeit. Die Diskriminierung von Frauen, sowie sozial schlechter gestellten
Bevolkerungsgruppen soll beseitigt werden. Das Gemeinwohl aller steht als Grundsatz der
Gesellschaft an erster Stelle (vgl. Berndt, 2001: 61ff.).

Im Linkspopulismus wird die Strémung der ,Neuen Linken" abgesteckt. Diese Bewegung
beinhaltet linkspopulistische Ziige, aber bezieht sich durchwegs auf das aktuelle
Geschehen und aktuelle Ereignisse.

Innerhalb des Begriffes Linkspopulismus kann man also viele verschiedene Ansatze
erkennen, die im Grunde genommen aber nur kleine Schnittmengen haben missen. Die
Punkte in denen sich linkspopulistische Bewegungen einig sind, sind die Abgrenzung zu
Kapitalismus und Konsumwirtschatt.

Die ,neuen Linken“ positionieren sich als pazifistische Bewegung, sie kampfen gegen
militdrische Machtpolitik, Kriege und Aufristung. Der Bezug zum Populismus besteht
hierbei oftmals durch die starke Emotionalisierung durch Bilder; Proteste und
Demonstrationen (vgl. Hartleb, 2004: 152).

Ein weiteres Themengebiet fir aktuellen Linkspopulismus zeigt sich durch den
weitreichenden Sektor der Globalisierung. Auch hierbei offenbaren sich linkspopulistische
Tendenzen durch starke Appelle an die Gefilhiswelt der Bevélkerung. Angste werden
geschiart und die Bedrohung, die hauptsachlich durch internationale Konzerne
charakterisiert wird, dient als Mdglichkeit zu emotionalisieren. Gewarnt wird vor der
Globalisierung, da sich diese durch riicksichtslose Bereicherung einiger Weniger und
durch ungehemmten Kapitalismus und Konsumismus niederschlagt (vgl. Hartleb, 2004:
153ff.).

Wie sich gezeigt hat, driickt sich Linkspopulismus auf verschiedene Art und Weise aus. Er
kann von postkommunistischem Denken, liber Friedens- und Gleichheitsbestrebungen bis
hin zum Kampf gegen neoliberale Globalisierungsmechanismen beinhalten.

Doch gewisse Strukturen, die sich in jeder Art von populistischem Denken zeigen, sind
auch beim Linkspopulismus erkennbar. Es gibt gewisse Feindbilder (z.B. Faschisten,
Kapitalisten, Globalisierungsbefiirworter...), die von der eigenen Bezugsgruppe Kklar
getrennt werden. Durch Emotionalisierung werden Appelle an die Vernunft und den

Menschenverstand gesendet, die das Zusammengehdérigkeitsgefiihl verstarken sollen. Die
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Angst vor Arbeitslosigkeit, Armut, Verlust von sozialen Leistungen wird propagiert und
bildet die Legitimation fiir ein linkspopulistisches Vorgehen.

4.1.3 Rechtspopulismus:

Im Gegensatz zum historischen Populismus, werden vom Rechtspopulismus die
existierenden staatlichen Institutionen nicht zurtickgewiesen, zumindest nicht mit der
Absicht sie aufzul6sen. Hier zeigt sich auch ein Unterschied zum Rechtsextremismus, der
Institutionen und demokratische Mittel verweigert und sie zu Ursache aller Probleme
erklart. Rechtspopulismus profitiert aber trotzdem von der Kritik an staatlichen und
demokratischen Einrichtungen. Misstrauen und Zweifel gegeniiber diesen Institutionen
bilden einen wichtigen Bestandteil rechtspopulistischer Politik.

Rechtspopulisten nutzen Unsicherheiten und Angstlichkeiten welche bei Teilen der
Bevolkerung, durch schnellen Modernisierungswandel und Fortschritt, auftauchen.
Kombiniert wird fehlende Autoritdit mit einer fremdenfeindlichen Gesinnung, was
Menschen, die sich bedroht fihlen (oder auf eine gar nicht existente, aber trotzdem
propagierte Bedrohung ansprechen) , muihelos in die Fange eines Rechtspopulisten
treiben kann (vgl. Nohlen, 2003: 423 f.).

Fremdenfeindlichkeit und Hetze gegen Eindringlinge sind Wesensmerkmal des
Rechtspopulismus. In diesem Punkt néhern sich Rechtspopulismus und
Rechtsextremismus an. Fir beide ,Bewegungen® sind Feindbilder und Sindenbdcke
notwendig, um ihre Auffassungen verbreiten zu kénnen.

Dem Rechtspopulismus (vor allem in Europa) kann eine Néhe zu nationalsozialistischem
Gedankengut nicht abgesprochen werden. AuRerungen, welche Grundsatze des
Nationalsozialismus in sich tragen, werden oftmals ,schéngeredet® und nicht als
Entgleisung gesehen (vgl. Nohlen, 2003: 424). Viele Parallelen sind hierbei schon
gezogen worden und werden immer wieder deutlich gemacht. Trotzdem, oder genau
deswegen bedient sich der Rechtspopulismus solcher grenziiberschreitenden
AuRerungen, da Tabubriiche und Provokationen fiir Gesprachsstoff und auch mediale
Inszenierung sorgen.

Ein Merkmal, das im europaischen Rechtspopulismus verstarkt zu vermerken ist, stellt die
Negativhaltung gegentiber der EU, der europaischen Union dar. EU-Kritik, scheint ein

neues Arbeitsgebiet fir Rechtspopulisten zu erschlieBen. Durch die fortschreitende

24



europdische Integration, speziell die Erweiterung der EU durch osteuropdische Staaten,
ergeben sich also fur die Populisten neue Themenbereiche.

Die EU-Kritik zeigt allerdings auch eine Grenze des Rechtspopulismus innerhalb Europa
auf. Zusammenschlisse rechtspopulistischer Bewegungen sind nur begrenzt mdglich und
Uberlappen nur durch die &ahnlichen Einstellungen. Eine europaweit (bergreifende
Programmatik scheitert an diesen wenigern Uberschneidungen. ,Mehr als Inhalte ist den
Rechtspopulisten in Europa das polemisch-provozierende Aufgreifen von Themen
gemeinsam, fir das sie ohne Umstand Patentldsungen produzieren. Dies erklart aber
gerade, weshalb der Rechtspopulismus eher ein nationales als ein europdisches
Phanomen ist. Seine Mobilisierungskraft schopft er aus den Spezifika des Unwillens vor
Ort, der zeit- und kontextgebunden ist* (Nohlen, 2003: 424f.). Aus diesem Zitat ist
ersichtlich, dass Rechtspopulisten die Moglichkeiten nutzen auf jedes Thema blitzschnell
eingehen zu kénnen. Mache Probleme sind zeitlich begrenzt und missen daher ehest
maglich bedient werden. Rechtspopulisten missen jede einzelne Bedrohung aufgreifen,
auch wenn sie noch so klein und unbedeutend erscheinen mag. Krisen miissen
ausgenutzt werden. Dies ist wohl auch der Grund warum sich Rechtspopulismus am
besten innerhalb eines Staates und nicht Landeribergreifend entwickeln kann. Nicht jedes
Problem spielt namlich in jedem Land eine gleich gro3e Rolle und der Fokus des
Populisten liegt ja ausschlieB3lich auf dem eigenen Volk und dessen Anliegen (vgl. Nohlen,
2003: 424 1.).

Rechtspopulisten mussen nicht automatisch Rechtsextremisten sein. ,Es kann im
Einzelfall gerechtfertigt sein, eine rechtspopulistische Formation hinsichtlich ihrer
ideologischen Ausrichtung auch als rechtsextrem zu klassifizieren. Umgekehrt findet sich
gerade im Rechtsextremismus eine Vielfalt von Erscheinungsformen, denen nichts
Populistisches anhaftet* (Geden, 2006: 19). Von Extremismus wird dann gesprochen
wenn eine extrem radikale Einstellung vertreten wird. Rechtsextremismus kann durch
diverse Merkmale definiert werden. ,Das rechtsextreme Weltbild ist gekennzeichnet durch
Nationalismus, Fremdenfeindlichkeit, volkische Ideologie, Antisemitismus,
Geschichtsklitterung, einhergehend mit der Verherrlichung des NS-Regimes und
Relativierung bis zur Leugnung des Holocaust, Diffamierung und Ablehnung des
demokratischen Rechtsstaats und seiner Institutionen* (Nandlinger , 19.06.2009

http://www.bpb.de/themen/VSBMKQ,0,Wann spricht man von Rechtsextremismus Rec

htsradikalismus oder Neonazismus%85 .html).
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4.1.4 Merkmale von (Rechts-) Populismus:

Es gibt diverse Merkmale, die sich wie ein roter Faden durch das gesamte populistische
Denken ziehen, gewisse wiederkehrende Muster, die nicht verleugnet werden kénnen. Die
folgenden Merkmale beziehen sich in erster Linie auf die Form des Rechtspopulismus,
wobei die meisten davon auch fiir alle anderen Arten populistischer Vorgehensweisen
charakteristisch sind (vgl. Scharsach 2002: 212 ff.)

» Populisten sehen das Volk als Gesamtheit an und sprechen sich somit gegen eine
Unterteilung von Klassen aus. Die Bevolkerung wird als Ganzes angesprochen,
auch wenn die Bezugsgruppe nur einen geringen Prozentsatz der
Gesamtbevolkerung ausmacht. Interessensgegensatze werden ausgeklammert.

 Dem Volk wird ein ,gesundes Empfinden“ zugesprochen, welches sich dadurch
zeigen soll, dass es gewisse ,richtige” ( natlrlich im Sinne des Populisten )
Entscheidungen treffen kann.

« Das Wesen der Demokratie wird in Frage gestellt, in dem man den kleinen Mann
den Machthabern gegenuberstellt. Direkte Demokratie wird oftmals gefordert, um
das Volk besser in Entscheidungen einzubinden.

e Ein Unterscheidung zwischen Freund und Feind trennt die Anhanger von der
restlichen Gesellschaft, die Guten von den Bésen, die Fleil3igen, von den Faulen.

* Nur der Populist ist auf der Seite des Volks, die Grol3parteien haben den kleinen
Mann verraten. Der Anfihrer mimt die heldenhafte Verkorperung des Retters.

» Siege des Anflihrers sind auch als Siege des kleinen Mannes verbuchbar. Ein
Gewinn des Populisten wird als Gewinn fur das Volk gesehen.

* Alle Feinde des Anfuhrers stellen auch Feinde des Volks dar. Das kénnen andere
Politiker, aber auch Journalisten, Intellektuelle, Kiinstler oder Demokraten sein.

» Die demokratisch gewahlten Politiker sind eigentlich gegen das Volk. Der Populist
stellt die einzige ehrliche Alternative dar. Er stellt demokratische Verhaltnisse in
Frage und spricht sich fir einen Fuhrer aus.

» Gewisse Freiheitsrechte werden ebenfalls in Frage gestellt. Missbrauch von
Pressefreiheit wird gegnerischen oder enthillenden Journalisten vorgeworfen,
sowie Demonstranten Gewaltbereitschaft bei der Nutzung der
Demonstrationsfreiheit. Gegen solche ,Missstande“ muss also von Seiten des

Populisten vorgegangen werden.
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Die Verletzung von Menschenrechten, insbesondere von Auslandern, sowie deren
Diskriminierung werden in Kauf genommen, um dem eigenen Volk Vorteile zu
schaffen. Das bezieht sich in erster Linie auf den Arbeitsmarkt und auch auf die
Beanspruchung von Sozialleistungen.

Der Wahlkampf eines Populisten bedient meistens nur 3 Themen: die
Auslanderthematik, Kritik am politischen System und den anderen Parteien und
Botschaften Uber Krisen und Bedrohungen.

Ein wichtiger Bestandteil populistischer Politik ist das Mittel der Verleumdung.
Skandale kdnnen hierbei auch frei erfunden sein. Bestehende Skandale werden
ausgenutzt, um wieder das Scheitern des politischen Systems zu verdeutlichen.
Eine populistische Partei positioniert sich gerne auf3erhalb des Systems, um
Nichtwahler oder Politikverdrossene auf ihre Seite zu ziehen. Durch die
Abgrenzung gegenliber anderen Parteien gelingt dies auch meist.

Komplexe Themen, die nach langfristigen Lésungen suchen stellen Populisten
gerne einfache kurze Antworten entgegen. Die Einfachheit der Antwort verdeutlicht
auch wiederum die festgefahrene Situation der anderen Parteien. Die Partei des
Anflhrers stellt logische simple Losungsmuster zur Debatte, wéhrend andere sich
dauerhaften Krisenbewéltigungen stellen.

Kompromisse stellen fir einen Populisten einen Misserfolg dar.

Tabubriche werden verwendet um mediale Aufmerksamkeit zu generieren. Die
Verwendung von diskrimierenden Slogans, sowie Aussprichen schaffen
Provokation und in weiterer Folge Interesse. Beleidigungen, Beschimpfungen und
Spott far den Gegner erzeugen wiederum ein starkes
Zusammengehdrigkeitsgefuihl innerhalb der eigenen Bewegung.

Tabubriiche werden aber auch eingesetzt, um sich sachlichen Diskussionen sowie
gefragter Kompetenz zu entziehen und lenken von den eigenen Schwachen ab.
Populisten sind nicht fir alle da. Definierte Gruppen, wie z.B. Auslander,
»So0zialschmarotzer®, ,Linke", werden bewusst ausgegrenzt.

Der bedeutendste Feind ist der ,Auslander’. Das Feindbild des Auslanders lasst
viel Spielraum fur Anschuldigungen. Immer wieder wird vor zu viele Einwanderern
gewarnt und diese als kriminell, faul und anders gezeigt. Auslander stellen in der
populistischen Politik eine Bedrohung fir den heimischen Arbeitsmarkt, das
Sozialsystem und die Wohnsituation dar. Der Verlust der Heimat wird dem Volk

durch die Einwanderung von Fremden vor Augen gehalten. Ein Gegner der
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Diskriminierung von Ausléndern wird als Feind des Volkes und als unpatriotisch
gebrandmarkt. Die Liebe zur Heimat steht Uber allem.

» Populisten geben vor Verfechter von Ordnung, Moral, Sicherheit, und Moral zu
sein. Harte Strafen fir Kriminelle werden gefordert und besonders der Ruf nach
Autoritat liegt im Augenmerk des Populisten.

» Kritik an der eigenen Politik wird nicht zugelassen (vgl. Scharsach, 2002: 212 ff.).

Populismus und Rechtspopulismus werden im alltaglichen Gebrauch oftmals fir dasselbe
Phanomen benutzt. ,Steht der Rechtspopulismus flr eine parteiférmige Erscheinung mit
begrenzter raumlicher und zeitlicher Basis, so bezeichnet Populismus als der weitgehende
Begriff ein Prinzip der politischen Ansprache, das auf unterschiedliche Gegenstande
gemiinzt und mit ganz unterschiedlichen ideologischen Inhalten kombiniert werden kann“
(Decker 2004, zit. nach Thadden/ Hofmann, 2005: 46)

Keine populistische Bewegung kann ohne einen Anfihrer existieren. Dieser Anfuihrer
muss ein authentisches Charisma besitzen und Ubt gewisse Wirkungen auf seine
Anhanger aus. Er dient als Inspiration, beeinflusst die Gruppe weiterzumachen, mehr
anzustreben und sich nicht unterkriegen zu lassen. Er bringt seine Gefolgschaft durch
Motivation dazu, seine angestrebten Ziele mitzutragen und sie als die eigenen anzusehen.
Durch die Identifikationswirkung verkérpert der Anfuhrer die Ziele des Volks (vlg. Hartleb,
2004: 94).

Eine Erklarung warum Rechtspopulismus entstehen kann und auch erfolgreich
funktioniert, bietet Kohlberger an: ,Das Vertrauen in die gewahlten Vertreter sinkt und
ermdglicht den Aufstieg neuer politischer teilweise extremistischer Bewegungen und ihrer
populistischen Fuhrer, die mit verkiirzenden und polarisierenden Argumentations- und
Erklarungsmustern auf Stimmenjagd gehen. Sie passen ihre Rhetorik der jeweiligen
Zielgruppe an, die Beliebigkeit ihrer politischen Formeln wird auch von den Medien
toleriert" (Kohlberger, 1999: XIII).
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4.1.5 Exkurs : Freiheitliche Partei Osterreichs -F PO

Die FPO ging aus der Bewegung des VdU hervor. Der Verband der Unabhéngigen fiihlte
sich durch die beiden groRen Regierungsparteien SPO und OVP nicht reprasentiert und
auch nicht wahrgenommen. Als drittes Lager bediente sich der VdU vor allem der
Wahlerschaft der zur Entnazifizierung Gezwungenen und der Rechtsliberalen.

1956 wurde der VdU zur FPO umbenannt und diese positionierte sich als wirtschaftsliberal
und deutsch-national in der 6sterreichischen Parteienlandschaft (vgl. http://www.wien-

konkret.at/politik/fpoe/). Die Nahe zur NSDAP bestatigte sich durch die ersten Obmanner

der Partei, dem Einsatz von SS-Offizieren als Parteimitglieder und in Fllhrungspositionen,
wie z.B. Anton Reinthaller oder Friedrich Peter, aber auch durch die Einbindung von
schlagenden Verbindungen in die Parteistruktur (vgl. Frohlich-Steffen/ Rensmann 2005:
96). Ab 1970 unterstiitzte die FPO eine SPO-Minderheitsregierung unter Bruno Kreisky,
und konnte dadurch eine Aufwertung von Kleinparteien in Osterreich erwirken. 1980
konnte sich ein liberaler Zweig der FPO unter Norbert Steger durchsetzen und dies fiihrte
zu einer Regierungsbeteiligung innerhalb einer Koalition mit der SPO nach den
Nationalratswahlen 1983.

Der fir die Wahlerschaft zu liberale Kurs Stegers brachte eine Grundsatzdiskussion Uber
die zukiinftige Richtung der FPO ins Rollen und aus ebendieser ging Jérg Haider als neue
Leitfigur hervor, welche sich zu ,alten® Werten bekannte und durch diesen
Gesinnungswechsel die Koalition mit der SPO zum Platzen brachte. Ab diesem Zeitpunkt
begann Jbérg Haiders politischer Aufstieg. ,Seine oftmals simplifizierenden und
provokanten Reden brachten ihm den Ruf eines Rechtspopulisten und Demagogen ein®

(http://www.wien-konkret.at/politik/fpoe/). Haider erlangt durch Xenophobie und

Fremdenfeindliche Aussagen, sowie Verharmlosung der NS-Zeit Popularitdt und
Aufmerksamkeit auf der ganzen Welt. Seine polemische Rhetorik verschaffte ihm einen
Zuwachs an Anhangern und Gegnern gleichermalRen. Seine AuRerungen fiihrten
daraufhin zu einer Abspaltung des Liberalen Forums unter Heide Schmidt und deren
Abkehr von Haiders Politik (vgl. Fréhlich-Steffen/ Rensmann 2005: 96 ff.).

1999 fuhr die FPO unter J6rg Haider wohl ihren groRten Sieg ein, denn die Wahlerschaft
befdrderte die Freiheitlichen auf Platz 2 und nach schwierigen Koalitionsgesprachen in die
Regierung mit der OVP. Diese Tatsache sorgte fur Proteste und Entsetzen auch
auBBerhalb der Staatsgrenze. Die EU verhédngte Sanktionen gegen die neu angelobte

Osterreichische Regierung. Ein Bericht der ,drei Weisen“ (Gutachter der EU) nannte die

29



FPO ,eine Partei mit radikalen, bzw. extremistischen Elementen® (Frohlich-Steffen/
Rensmann 2005: 98) und fihrte in weiterer Folge auch die NS-Relativierenden
AuRerungen aus.

Im Jahr 2002 ereignete sich in Knittelfeld erneut zu einem Bruch innerhalb des
Parteigefuiges, als drei FPO-Mitglieder der Regierung zuriicktraten, woraufhin die FPO
einen starken Verlust von Waéhlerstimmen verzeichnen musste. Trotz einem
nachfolgenden katastrophalen Wahlergebnis ging die Osterreichische Volkspartei unter
Wolfgang Schiissel wiederum eine Koalition mit der FPO ein. Auch diese
Legislaturperiode konnte von der Regierung nicht wie geplant abgeschlossen werden, da
es im Jahr 2005 zu einer weiteren Abspaltung kam. Jérg Haider trennte sich von der FPO,
deren Vorsitz Heinz-Christian Strache tibernahm. Haiders neue Partei, das BZO (Biindnis
Zukunft Osterreich) fiihrte die Regierung mit der OVP weiter, und Heinz-Christian Strache
positionierte sich mit seiner FPO dort wo einst Jorg Haider begann, am rechten Rand (vgl.
http://www.wien-konkret.at/politik/fpoe/ ).

Strache, lange Zeit treuer Anhénger, von Haider selbst als ,Klon*“ bezeichnet, konnte die
FPO als Parteivorsitzender wieder erstarken lassen und sich durch einpragsame und
zugleich  stark polarisierende Wahlkampagnen Wahlerstimmen sichern. Sein
Wahlkampfstil wurde oftmals als Weiterfiihrung Jorg Haiders rechtspopulistischer Politik
gesehen.

Bailer-Galanda sieht Haiders Wirken wie folgt: ,Haider nitzt die aus Globalisierung,
Uniberschaubarkeit wirtschaftlicher Zusammenhange, politischen Umbriichen in Europa
und realen gesellschaftlichen sowie 6konomischen Problemen entstehenden Angste fiir
seine eigenen politischen Ziele d.h. fur seinen Weg zur angestrebten Macht. Tatsachliche
Schwierigkeiten werden ins Unermessliche Ubertrieben dargestellt, Emotionen geschirt,
bereits bestehende Unsicherheitsgefiihle verstarkt und zusatzliche aufgebaut [...]“ (Bailer-
Galanda/ Neugebauer 1997: 108).

Plasser erklart die Wahlerfolge Haiders in folgender Weise: ,Der Wahlerfolg Jérg Haiders
ist [...] nur durch die massenmediale Verstarkerwirkung zu begriinden. Der Wahlerfolg
Jorg Haiders benétigte das wechselseitige Zusammenspiel einer populistischen
Personlichkeit und populistischer Selbstdarstellung aufgeschlossen gegeniberstehender
Massenmedien” (Plasser, 1987: 195).

Die FPO (unter Haider oder Strache) gilt in Osterreich als Traditionspartei und verfiigt
somit Uber einen Status, welcher sich in Form eines traditionellen Osterreichischen

Deutschnationalismus begriindet.
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Die populistischen Grundlagen der FPO sind auf eine jahrelange Ausgrenzung und die
Rolle des AulRenseiters zuruickzufiihren, die dieser Partei innerhalb des dsterreichischen
politischen Systems widerfuhren (vlg. Frohlich-Steffen/ Rensmann 2005: 91). Diese
Tatsache war fiir den Aufstieg Jorg Haiders als Rechtspopulist ein Mittel um sich
Legitimation und Bestétigung flr sein Vorgehen zu verschaffen und offenbar gelingt es
Heinz-Christian Strache auch diese ,Aufenseiterrolle” fir seine Zwecke und Ziele
auszunutzen. Vielleicht ist auch die Abspaltung des BzZO und dessen weitere
Regierungsbeteiligung ein Grund fir die Wieder-Erstarkung der Freiheitlichen Partei unter

Strache gewesen, da dieser sich als ,Opfer* neu positionieren konnte.

4.2 Demagogie

4.2.1 Geschichtlicher Kurzabriss:

Der Begriff Demagogie stammt urspriinglich aus der Griechischen Antike und hatte zu
diesem Zeitpunkt keine negative Bedeutung. Es handelte sich bei Demagogen um
Menschen, welche durch positive Reden das Volk zu einer Entscheidungsfindung lenken
konnten. Diese Begabung wurde als positiv erachtet und deshalb auch nicht kritisiert.
Philosophen wurden als Demagogen bezeichnet und diese waren weithin als die Denker im
Staat geachtet.

Das Christentum und die damit verbundene Anpassung der Entscheidungen an die
gbttliche Gnade sorgte fur ein Verschwinden der Demagogie, da die Verantwortung in
Gottes Hande, bzw. in die Hande der Kirche abgegeben wurde. Nach der franzdsischen
Revolution wurde der Weg wieder freigemacht fir Freiheit der Meinung, Aufklarung und

auch fur Demagogie als Mittel zur Beeinflussung des Volkes (vgl. Morlock, 1977:13).

Erst ,durch die 'Demagogenverfolgung', dem Einschreiten der Regierungen des
Deutschen Bundes gegen die nationalen und liberalen Strémungen aufgrund der
'‘Karlsbader Beschlisse' vom August 1819, bekam das Wort Demagogie die Bedeutung:

Volksverfiihrer, Hetzer, Aufwiegler.” (0.A., 0.J.: http://www.rhetorik-

netz.de/rhetorik/demagogi.htm).
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4.2.2 Demagogie — eine Begriffsdefinition:

Wenn man heute den Begriff der Demagogie in Lexika und diverser Literatur nachschlagt,
erhalt man fast ausschlieRlich Definitionen, die durchwegs abwertend belegt sind. ,Hetze,
Hasspredigt, Volksverflihrung“ sind Schlagwoérter, die immer wieder zu Lesen sind. Hier
lasst sich der begriffliche Wandel seit der Verwendung des Wortes im alten Griechenland
deutlich feststellen.

Morlock definiert Demagogie wie folgt:

“Demagogie betreibt, wer bei glnstiger Gelegenheit offentlich flr ein politisches oder
ideologisches Ziel wirbt, indem er der Masse schmeichelt, an ihre Gefiihle, Instinkte und
Vorurteile appelliert; ferner wer sich der Hetze und Lige schuldig macht, Wahres
Ubertrieben oder grob vereinfacht darstellt, die Sache, die er durchsetzen will, fir die
Sache aller Gutgesinnten ausgibt, und die Art und Weise, wie er sie durchsetzt oder

durchzusetzen vorschlagt, als einzig mogliche hinstellt* (Morlock, 1977: 24).

.Demagogen sind von der Wortbedeutung her Personen, die das Volk (Demos) zu
bestimmten Zielen hinfihren und leiten wollen. Doch in Wirklichkeit tauschen sie das Volk,
indem sie ihm andere Ziele vorspielen, als sie tatsachlich anstreben” (Berndt, 2002: 37).
Die Basis auf der die Demagogen arbeiten ist die Geflihlsebene. Es wird mit Liebe, Hass,
Mitgefihl oder Ausgrenzung gearbeitet, um durch das Ansprechen der Emotionen ein
Zusammenhdrigkeitsgefiihl zu schaffen, oder dies ins Gegenteil zu verwandeln und ein
Feindseligkeit und Hass zu schiren.

.Die seelische Umstimmung, die der Demagoge bewirkt, entspricht dem Prozess jeder
Bekehrung (Konversion) bis hin zur »Gehirnwasche«. Die Unsicherheit wird geschuirt,
Liebe und Fuhrung werden um den Preis des Gehorsams angeboten, und die Hassgefiihle
auf wirkliche oder vermeintliche Feinde gelenkt, die zugleich als Stindenbdcke fir alle
Ubel hingestellt werden* (0.A., 0.J.
http://www.psychology48.com/deu/d/demagogie/demagogie.htm).

.Demagogen [...] arbeiten mit emotionalen Stimmungen. Sie hetzen ihre Anhanger mit viel
Emotionalitat dazu auf, ihre Losungsvorschlage als die einzig richtigen anzusehen. Das
Volk soll nicht mit klarem Verstand, sondern aus dem ,Bauch” entscheiden“ (Berndt, 2002:
38).
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Ein ,demagogischer Charakter" ist allerdings nicht jedem gegeben und Demagogen
missen Uber ein gewisses Charisma verfligen, da sonst eine Manipulation der Massen
nicht zu schaffen ware (vgl. Morlock, 1977: 43). Eine Grundbegabung, bzw. ein Hang zur
Selbstdarstellung, sowie ein bestimmter Narzissmus seien notwendig, um ein erfolgreicher

.Volksverfuhrer sein zu kbnnen.

Die Unterscheidung der Begriffe Demagogie und Populismu s ist kein leichtes
Unterfangen, da beide sich zu groRen Teilen tiberschneiden und es mehr Uberlappungen,
als Verschiedenheiten gibt. Trotzdem muss an dieser Stelle erklart werden, warum sich
diese Arbeit auf Demagogie bezieht und Populismus nur die Ausgangslage darstellt. Ich
moéchte mich in diesem Fall wieder an Walter Otsch orientieren, welcher fiir sein Buch
.Haider light" eine klare Abgrenzung der beiden Begriffe getroffen hat. Er erklart seinen
Ansatz dadurch, dass er sich von den géangigen Populismusdefinitionen deswegen entfernt
hat, da diese fir seine Untersuchung der verwendeten Muster von Jorg Haider nicht
ausreichen. Er definiert Demagogie durch die Verwendung ,innerer Bilder". Diese ,inneren
Bilder* manifestieren sich durch den Einsatz von Sprache, die beim Zuhorer ein gewisses
Bild verinnerlichen und verstéarken kénnen. Durch seine Text- und Diskursanalysen will
Otsch auf die ,inneren Vorstellungswelten* eines Demagogen schlieRen und sich von
ideologischen Analysen entfernen (vgl. Otsch 2002b S. 93 ff.). Diese Herangehensweise
soll helfen hinter die Fassade eines Populisten zu blicken.

~Wird diese Klassifikation zum Ausgangspunkt genommen, dann kdnnen [...] viele
Phanomene aus unterschiedlichen Wissensgebieten koharent aufeinander bezogen
werden, z.B. Details im Sprachgebrauch, Aktionsformen, Organisationsstrukturen der
untersuchten "Bewegungen", psychische Merkmale der Fuhrer und ihrer Gefolgsleute,
Muster von Taktiken bis hin zu der Art, wie TV-Debatten geflhrt werden, und
Trendanalysen (ber die langerfristigen Dynamik demagogischer Bewegungen* (Otsch,
2002b: 94). Da im Laufe dieser Arbeit viele der in diesem Zitat erwahnten Punkte
Beachtung finden, gilt Demagogie hierbei als Uberbegriff, natiirlich aber basierend auf den

Wirkungsweisen und Methoden des Populismus.

4.2.3 Die Person des Demagogen:

Wie ist also im weiteren Sinn die Persdnlichkeitsstruktur eines Demagogen ausgebildet?
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»Sie mussen sich, oft schon als Kinder, andauernd vor den anderen selbst darstellen, sie
wollen immerzu bewundert werden. Denn ihr Selbstwert ist im Grunde gering. So werden
sie schon friih zu Schauspielern des Lebens* (Berndt, 2002: 33), so lautet die
schonungslose Einschatzung der Autorin Susanne Berndt, die weiters behauptet, dass
Demagogen und Populisten verstarkt in sich selbst verliebt sind und einen ausgepragten
Narzissmus an den Tag legen.

Dass der Demagoge an tiefen seelischen Verletzungen leiden kénnte, schafft er durch
Tarnung und Schauspiel zu Uberdecken und prasentiert sich in gesunder, schoner
Ausstrahlung und mit einem unwiderstehlichen Charisma. ,Mit dieser Verletzung kommt
unbewusst in ihm die Dynamik der Rache zur Geltung. Der Populist will sich immerzu an
anderen fir seine verdrangten Verletzungen rachen. Deswegen erklart er andere zu
seinen Feinden und Gegnern* (Berndt, 2002: 34)

Berndt sieht in diesen Verletzungen auch die Starke der Demagogen. Die Anhangerschaft
kann sich, laut Berndt, starker mit dem Demagogen identifizieren, weil sie auch an
Verletzungen und Krankungen leidet und diese durch den gemeinsamen Hass auf einen

definierten Stindenbock ausleben kann.

Ein Stutzpfeiler von Demagogen ist die Autoritat. Eine autoritédre Personlichkeitsstruktur ist
bei vielen Demagogen (sowie deren Anhangern) stark ausgebildet. Sie brauchen selbst
eine starke Autoritéat, der sie sich anschlieBen, bzw. deren Auffassung teilen und
weitergeben konnen. Diese Autoritdten koénnen im Glauben, der Politik, gewissen
Ideologien, im Staat, so wie in anderen Personlichkeiten gefunden werden. Durch die
Anbindung an solche Autoritaten, wird zwar die personliche ,Bewegungsfreiheit* der
Demagogen eingeengt, jedoch ermdglicht dies in weiterer Folge, die eigene
Verantwortung abzugeben und das eigene Handeln zu legitimieren. Autoritére
Personlichkeiten brauchen feste Regeln und Angaben und in diesem Ausmald geben sie
auch Richtlinien und Vorgaben an ihre Anhanger weiter (vlg. Berndt, 2001: 44 ).

»ZU den Grundeinstellungen dieser Personen gehort ein negatives Menschenbild. Sie
sagen stereotyp und ohne genauer nachzudenken, ,die Menschen“ seien mehrheitlich
schlecht und bose, verlogen und gewaltbereit. Dabei schliel3en sie zumeist von sich auf
andere (Berndt, 2001: 45). Demagogen haben ein Weltbild, welches nur schwarz oder nur
weil3 ist, es gibt keine Grauzonen.
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4.2.4 Die Welt des Demagogen:

Walter Otsch, Autor des Buches ,Haider Light — Handbuch fiir Demagogen* erklart prazise
die Welt, wie sie Demagogen sehen. In seinem Buch bezieht er sich auf J6rg Haider. Wie
man jedoch erkennen kann, kénnen gewisse Muster und Anschauungen auf alle anderen

populistischen Politiker umgelegt werden.

Demagogen predigen simple Botschaften. Sie leben von der Einfachheit ihrer Aussagen.
Nur Plakativitdt und eindeutig verstandliche Informationen fiihren zu dem angestrebten
Ziel.

Demagogen haben ein Welthild, welches ganz simplen Gesetzen gehorcht. Es gibt nur die
WIR und die ANDEREN. Vereinfacht gesagt, es gibt nur Gut und Bose, Schwarz oder
WeiR. Uberschneidungen werden nicht akzeptiert. (vgl. Otsch, 2002a: 15)

DIE ANDEREN DIE WIR

Abb. 1 Die ANDEREN vs. Die WIR (Otsch, 2002a: 15)

Die WIR-Gruppe ist die Zielgruppe, an welche die Botschaften gerichtet werden. Diese
Gruppe ist immer deutlich getrennt von den ANDEREN. Das Zusammengehdorigkeitsgefinhl
wird durch Panikmache und eben dieser Abgrenzung gefestigt, denn die ANDEREN sind
immer eine Bedrohung.

35



DIE ANDEREN

BEDROHUNG ANGST

DIE WIR

Abb. 2 Die ANDEREN bedrohen die WIR (Otsch, 2002a: 16)

Diese Bedrohungen sind im taglichen Leben prasent und kénnen sich durch verschiedene
Gefahrdungen zeigen. ,Im Kampf gegen das Sozialversicherungssystem, sind es die
Patienten, im Kampf gegen die Arztekammer, sind es die Arzte, [...] im Kampf gegen die
herrschende Klasse, ist es das Volk* (Otsch, 2002a: 18). Somit befindet sich die Gruppe
der WIR in standiger Sorge um Bedrohungen von aul3en.

DIE DA OBEN

DIE WIR DIE DA DRAUSSEN

Abb. 3 DIE DA DRAUSSEN (Otsch, 2002a: 19)

In Abbildung 3 lassen sich die Bedrohungen deutlich erkennen. DIE DA OBEN sind die
GroRparteien, die etablierten Parteien, der Staat, das Establishment und das System. DIE
DA UNTEN sind Menschen, die den Sozialstaat ausnutzen, ,Arbeits-unwillige* und
»Auslander”.
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DIE DA DRAUSSEN sind alle Bedrohungen, die dem &sterreichischen Staat eben von
auBBerhalb drohen. Aus demagogischer Sicht waren dies z.B. die EU, Minderheiten und
wiederum die ,Auslander (vgl. Otsch, 2002a: 20).

Demagogen verfolgen eine einfache Botschaft, die sich, laut Otsch, auf 3 Punkte

reduzieren lasst:

1. Die ANDEREN gefahrden die WIR.
2. Die WIR missen sich also vor den ANDEREN firchten.
3. Somit mussen sich die WIR gegen diese Feinde wehren (vgl. Otsch, 2002a: 17).

(Bei diesen Punkten muss wohl nicht erwdhnt werden, dass nur der ,Anflhrer” selbst die
Losungen fur Probleme bereithélt und nur er eine Sicherheit und den Schutz fir seine

Anhanger garantieren kann.)

Ein Demagoge belegt die beiden gegenlberstehenden Gruppen mit gewissen
Eigenschaften. Wahrend die WIR-Gruppe, als gut, arbeitsam, flei3ig, ehrlich und somit
positiv dargestellt wird, werden die Feinde, die Gruppe der ANDEREN, als bdse,
unehrlich, und faul bezeichnet. Die Absichten der WIR sind immer gut, bei einer
Auseinandersetzung mit der Gruppe der Anderen wird die Schuld immer auf die Feinde
projiziert (vgl. Otsch, 2002a: 22).

Jedoch ist das Demagogische nicht ,die Einteilung als solche, sondern die Schéarfe, mit
der eine Grenze zwischen den Wir' und den ,anderen gezogen wird. In einem
demagogischen Panorama unterscheiden sich die beiden Gruppen beinahe wie die
Spezies zweier Arten* (Otsch, 2002b: 96)

In der zweigeteilten Welt der Demagogen gibt es jedoch noch einen weiteren Platz, der
dem Anfiihrer der demagogischen Bewegung selbst zugeschrieben wird. Otsch nennt
diese Rolle, bzw. die Wunschposition, die sich der Demagoge selbst gibt, SUPER-WIR.
Dem SUPER-WIR werden nattrlich nur die besten aller Eigenschaften beigemessen (vgl.
Otsch, 2002a: 32). ,SUPER-WIR ist eine Kunstfigur, [...] SUPER-WIR ist ein Propaganda-
Produkt, eine Marketing-Marke* (Otsch, 2002a: 33). Das SUPER-WIR kann einerseits in
die Opferrolle und andererseits in die Position des Helden schliipfen — je nachdem, ob

gerade ein Angriff von au3en, oder ein Angriff auf auRen getatigt wird. Handelt es sich um
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die Bedrohung von auf3en, ist der Anfihrer, derjenige, der sich gegen die Angriffe der
ANDEREN verteidigen muss. Ist der Demagoge selbst der Angreifer, ist seine Position als
SUPER-WIR nicht weniger beherzt, da er es ja ist, der versucht den etablierten Parteien,
den Vorgesetzen und denen DA OBEN Einhalt zu gebieten und endlich mal das sagt, was
der ,kleine Mann*“ sich denkt (vgl. Otsch, 2002a: 33).

Die Fuhrerposition innerhalb der demagogischen Welt ist unantastbar und auch unfehlbar,
hat auf jede Frage die passende Antwort, bzw. eine geeignete Ausrede und beherrscht es
deswegen auch in jedem Fall einen Schuldigen fir aufkeimende Probleme zu finden.
Innerhalb der demagogischen Welt gibt es immer einen Schuldigen, oder eine Gruppe von
Schuldigen. Demagogen leben von der Schaffung von Siindenbécken. ,Jedes Problem
beruht im demagogischen Welt-Bild auf persoénlicher Schuld. Dazu miissen Siinden-Bécke

erschaffen werden — eine uralte und vielfach bewahrte Denk-Figur* (Otsch, 2002a: 38).

In der Welt eines Demagogen sind Schuldige schnell gefunden. Dies sind entweder ,die
Politiker, die entscheidungsschwach sind und/oder die dieses Kollektiv gegen seinen
Willen regieren und die anderen, die Fremden, denen unterstellt wird, fur all die
Unsicherheiten verantwortlich zu sein” (Reinfeldt, 2000: 132).

Siunden-Bdcke und Feindbilder sind in der Demagogie ein unerlasslicher Bestandteil.
Ohne sie gabe es keine Bedrohung und somit auch keine Angriffspunkte. Aus diesem
Grund ist die Erhaltung und Verbreitung der Gefahr, denen die WIR ausgesetzt sind,
paradoxerweise die Lebensader des Populismus. Wiirde es keine Bedrohung mehr geben,
wilrde auch der gesamte Populismus nicht mehr existieren kdnnen. Ausgehend von dieser
Tatsache lasst sich schon erkennen, dass es dem Demagogen weniger um die Sicherheit

und das Allgemeinwohl der WIR geht, als vielmehr um die eigenen Anliegen.

JAuslander* stellen in der Welt der Demagogen die beliebtesten Siindenbdcke dar. ,Sie
kombinieren in geeigneter Weise Die DA DRAUSSEN mit DENEN DA UNTEN.
JAuslander* sind die perfekten ANDEREN“ (Otsch, 2002a: 39). Otsch fuihrt hier am
Beispiel Jorg Haiders 3 Botschaften an, welche den Status der ,Auslander”, fiir einen

Demagogen, verdeutlichen:
» Kriminell sind alle Auslander.

« Die Auslander sind eine Bedrohung fiir die Osterreicher in Bezug auf ihre Arbeits-

und auch Wohnsituation.
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» Das 0Osterreichische Sozialsystem bevorzugt Auslander. Diese nutzen das System
aus. (vgl. Otsch, 2002a: 39).

Ob diese Anschuldigungen voéllig aus der Luft gegriffen sind oder nicht, spielt fir den
Demagogen keine Rolle. Er selbst kann die genauen Fakten kennen und diese trotzdem
nicht akzeptieren, weil sie eben nicht in das vorgefertigte zweigeteilte Weltbild passen.
.Fakten, Zahlen, Daten, Statistiken etc. haben im demagogischen Welt-Bild keine

Bedeutung. Erfindungen benétigen keine Empirie* (Otsch, 2002a: 46).

Die Themen der Demagogen sind auf wenige Bereiche begrenzt, da sie, wie vorher schon
erwahnt ein vereinfachtes, simples System verfolgen. Spezielle Sachthemen wirden zu
sehr in die Tiefe gehen, als dass sich Demagogen viel zu wenig auf Die Geflihlsebene in
einer Diskussion einlassen konnten. Aus diesem Grund werden demagogische Themen
sehr begrenzt eingesetzt und befassen sich meist nur mit einem simplen
Themenspektrum.
.Beliebt sind:

» Verschwendung verhindern

» Korruption und Privilegien bekampfen

» Beka&mpfung der Kriminalitat

+ Die sogenannte Auslanderproblematik* (Otsch, 2002a: 47).

Diese Themen eignen sich perfekt um zu emotionalisieren und der Anhangerschaft

weiterhin ein Wir-Gefuhl zu vermitteln.

4.2.5 Die Emotionalisierung innerhalb des demagogis  chen Welt-Bilds

Demagogen benutzen Sprache um zu emotionalisieren. Die Interaktion zwischen ihnen
und ihren Anhéngern verlauft auf einer Gefilhilsebene. Politische Reden, Werbung,
Kampagnen, Auftritte - diese Aktionen verlaufen alle nach einem gewissen Schema,
dessen Hauptaugenmerk immer darauf liegt in einer Art und Weise die Geflihlswelt, der

WIR zu berihren. Dazu ist dem Demagogen jedes Mittel recht. Es wird eine Hasssprache
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verwendet um Feinde und Gegner zu attackieren, genau so wie eine positive Sprache fir
die Anhanger.

Haider verwendet z.B. laut Otsch nur zwei verschiedene Sprachmuster.

“Diese Grundmuster sind:

» Dichotomisierung ( = Aufteilung, Schnitt ) der politischen Diskurswelt ( ,,Schwarz-
Weil3-Malerei“ — mit anderen Worten: eine plakative Trennung der WIR von den
ANDEREN.

* Nutzung performativer Aspekte der Kommunikation ( Selbstdarstellung als ,junger
Held“ ) — mit anderen Worten: die Inszenierung eines heldenhaften SUPER-WIR
durch Sprache und Auftritt* (Otsch, 2002a: 59).

Als Demagoge gibt es fiir die ANDEREN nur negative Eigenschaften. Es werden ihnen nur
bdse Absichten unterstellt, und keine guten Seiten zugesprochen. Da sie aus Sicht des
Demagogen das BOSE sind, werden ihnen auch nur Hass, Abneigung und Ablehnung
entgegengebracht.

,Demagogie ist der Einsatz von Hass fir politische Zwecke* (Otsch, 2002a: 60).

Otsch fuhrt Arten an, nach denen man die ANDEREN beurteilen und bezeichnen kann:

« durch Kategorisierung: Hierbei werden ganze Gruppen von ANDEREN auf einen
Nenner reduziert (z.B. die Politiker, die Staatsoberhaupter, die Linken, die
Auslander...)

e durch Benutzung von Schimpfwortern

e durch Herausheben und Anprangern von einzelnen Personen mittels Erwahnung
des Namens

« durch Vergleiche oder Vergabe mit und von Tiernamen (vgl. Otsch: 2002a: 60).

Der Demagoge bzw. seine Angriffe sollen auch durchaus auf der persénlichen Ebene
ablaufen. Durch Beschimpfung, Verhéhnung und Verspottung des Feindes (auch dessen
korperliche Eigenschaften) kdnnen weiters Hass und Spott fir den Gegner geschiirt
werden. Als Demagoge darf man nicht vor einer Hasssprache zurtickschrecken, im
Gegenteil, die Verwendung von Hasssprache, wie auch der Gebrauch von Angstmache,

kénnen speziell neue Anhanger und Beflrworter liefern. Immerhin begehen ja nur die
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ANDEREN die Verbrechen und kriminellen Akte, deswegen darf man ihnen gegentber
auch keine Nachsicht zeigen (vgl. Otsch: 2002a, 72).

Besonders bedeutend fiir eine erfolgreiche Volksverfiihrung ist die standige Wiederholung.
Hierbei spielen die Fakten wiederum keine groBe Rolle. Wenn Demagogen etwas
behaupten, dann bleiben sie bei diesem Vorwurf, auch wenn es keinerlei Beglaubigungen
fur ihre Aussagen gibt.

.Man sollte die Macht des wiederholten Wortes nicht unterschatzen. Schon viele sind auf
diesen Trick hereingefallen, denn mit der Zahl der Wiederholungen einer Behauptung
wachst die Bereitschaft beim Horenden, die Behauptung als wahr zu akzeptieren“ (Lay,
1981: 286). Lay geht davon aus, dass die absurdeste Behauptung, sobald sie in
wiederholter Form konsequent verlautbart wird, oder auch von anderen untersttitzt wird,
Teile der Bevolkerung dazu bringt, sich dieser Meinung anzuschlieBen (vig. Lay, 1981.:
287).

Diese Theorie wird auch von der Theorie der ,Schweigespirale* von Elisabeth Noelle-
Neumann unterstitzt, welche behauptet, dass die individuelle Meinung stark von der
Gruppenmeinung beeinflusst und auch verandert wird. Durch Zurticknahme der eigenen
Meinung entsteht eine Bereitschaft zur Anpassung an die Mehrheitsmeinung. Die Angst
vor einer lIsolation, durch das Vertreten der individuellen Meinung gegeniber einer
Majoritat, bringt einzelne wenige dazu ihren Standpunkt anzugleichen. Die Masse schafft

es also leichter eine einzelne Person zu beeinflussen (vlg. Behrens, 1998, S. 21)

Es kann also behauptet werden, dass Wiederholungen zumindest zielfihrend sind, um die
Gruppe der WIR zu vereinen und somit die offentliche Meinung (wenn auch nur die, der

Anhanger) fur seine Zwecke zu nutzen.

Demagogen benutzen gerne Suggestivsprache, die direkt auf das Unterbewusstsein
abzielt. Demagogen streben die Ausschaltung des Unterbewusstseins an und mdchten
direkt das Unterbewusste fir weitere Ziele pragen. Beispiele fir suggestive Sprachmuster
sind z.B. das Einsetzen von Gleichnissen, verallgemeinernder Sprache und Symbolik, das
Verwenden von Metaphern oder Vergleichen. Ein besonderer Status kommt hier den
Wortern ,muissen” und ,sollen* zu, welche in der demagogischen Ausdrucksweise
zahlreich eingesetzt werden. Zwéange sollen verdeutlicht werden, die Anhanger sollen sich

an die Aussagen des Anfiihrers gebunden werden (vig. Otsch, 2002a: 89).
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Demagogen ,sind Meister der Tauschung und der wohldosierten Liige. Ihnen kommt direkt
zugute, dass sich viele Menschen gerne tauschen lassen, weil sie die harten Realitaten
schwer ertragen konnen. So sehen Demagogen zwar ein Problem, doch sie
emotionalisieren es und benutzen es zu ihrem eigenen Vorteil. Folglich kénnen sie

zumeist nur halb und kurzzeitige Losungen anbieten (Berndt, 2001: 38 f.).

4.2.6 Alle gegen Uns

Ein wichtiger Aspekt innerhalb der demagogischen Welt blieb bis zu diesem Punkt noch
nicht beleuchtet. Was geschieht, wenn ein Demagoge eine Niederlage hinnehmen muss?
Abgesehen davon, dass dieser Fall, wenn tberhaupt, nur ein kleiner Misserfolg gewesen
sein kann, ist hier die Schuld klarerweise nicht beim WIR zu suchen. Es ist offensichtlich,
dass die ANDEREN sich gegen die WIR verschworen haben. Solche
Verschworungstheorien bieten dem Demagogen namlich in vielerlei Hinsicht neuen Stoff
fur die weitere Arbeit. Verschworungstheorien sind geduldig und durch Gertichte fir das
eigene Vorankommen forderlich. Komplotte sind Mythen, die von Demagogen gerne
eingesetzt werden, weil sie weder Fakten, noch Zahlen brauchen.

Verschworungstheorien haben im demagogischen Bild viele Funktionen:

» Komplizierte, Vielschichtige Probleme kénnen vereinfacht dargestellt und aufgelést
werden. Schuld sind die ANDEREN.

* Menschen fuhlen sich durch fehlende Informationsvermittiung eingeschuchtert und
dadurch kénnen Angste angekurbelt werden.

* Verschworungen erlauben den Hass auf die Feinde. Diese waren ja die Ursache
fur ein bestimmtes Ereignis.

» Die Position des Anfiihrers wird legitimiert. Dieser kampft weiter und setzt sich flr
den ,kleinen Mann“ ein.

e Der Zusammenhalt, bzw. das Zusammengehorigkeitsgefiihl der WIR wird verstarkt.

* Verschworungstheorien kénnen von anderen Problemen ablenken.

e Die Gruppe der WIR wird mobilisiert und in Folge gegen die Siindenbdcke
aufgehetzt (vgl. Otsch, 2002a: 212)
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Wie man also erkennen kann, ist die Position des Demagogen wie schon eingangs
erwahnt unfehlbar. Fehler machen nur die ANDEREN. Dem Anflihrer selbst kénnen keine

Vorwirfe gemacht werden.

AbschlieRend méchte ich noch ein Zitat von Walter Otsch anfiihren, in welchem er auf die
Durchschaubarkeit eines Demagogen hinweist: ,Ein Kommunikationsprozess, dessen
Muster bekannt ist, verliert in der Regel seine Wirkung. Man weil3, was einen erwartet,

kann sich vorbereiten und aussichtsreiche Gegenstrategien entwickeln“ (Otsch, 2002a: 8).
Offensichtlich ware das Welt-Bild des Demagogen folglich durchwegs leicht zu

durchschauen, wenn man gewisse Muster beachtet und das notwendige Interesse
mitbringt und auch wirklich bereit ist, sich eingehend damit zu beschéaftigen.
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5 Methodische Vorgehensweise/ Untersuchungsdesign

Ziel dieser Arbeit ist es demagogische Ansétze und auch offensichtliche Anwendung von
Demagogie anhand ausgewahlter Wahlkampfmittel der FPO-Kampagnen aus den Jahren
2005/ 2006 zu erforschen. Warum genau diese Werbemittel in diese Untersuchung

eingeflossen sind, wird im nachfolgenden Teil erklart.

Hierbei wird es zu keiner Wertung der Kampagne an sich kommen. Nur die Anwendung

populistischer und der Einsatz von Mitteln persuasiver Sprache werden untersucht.

Als Untersuchungsmethode wird eine qualitative Inhaltsanalyse gewahlt, bei der die
untersuchten Texte aufgrund vorher definierter Kategorien/ Muster analysiert werden. Die
Kategorienbildung erfolgt durch die bereits im Theorieteil dieser Arbeit ausformulierten
Muster, die Walter Otsch in seinem Buch , Haider light — Handbuch fir Demagogen*
ausgefihrt hat. Otsch bezieht sich in seinem Werk ausschlieRlich auf Dr. Jorg Haider.
Heinz-Christian Strache, der nach der Abspaltung des BZO von der Freiheitlichen Partei
im Jahr 2005, deren Bundesvorsitz ibernommen hat, war im selben Jahr erstmals ohne
den politischen ,Ziehvater der FPO* in der Position einen Wahlkampf (Wiener
Gemeinderatswahl) zu fuhren.

Dieser Wahlkampf erhitzte viele Gemiiter und blieb den meisten Osterreicherlnnen bis
zum heutigen Tag in Erinnerung. Plakative, simple, teils provozierende Slogans zierten
Plakatwande. Postwurfsendungen, Prospekte und andere Werbemittel und fuhrten dazu,
dass im Herbst 2005, die FPO, trotz verheerenden Wahlprognosen, als drittstarkste Partei
hervorging. Trotz mehr als funf Prozent Stimmenverlust feierte Strache sich als Gewinner,
was sicherlich auf das schlechte Abschneiden des BZO zuriickzufiihren ist, und das
positive Feedback der Wabhlerinnen bestarkte Strache den Wahlkampf zur
Nationalratswahl 2006 in ahnlicher Art und Weise weiterzufiihren. Der Wahlkampfstil
wurde vielfach als aggressiv und auslanderfeindlich charakterisiert und flihrte zu heftigen

Reaktionen seitens der Konkurrenzparteien und auch Teilen der Bevélkerung.

Trotz dieser Tatsache gibt es bis zum heutigen Zeitpunkt keine wissenschaftliche

Auseinandersetzung mit diesem Thema.
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Das war der Beweggrund sich dieser Aufgabe zu stellen und eine Analyse der
Wahlkampfmittel in Hinsicht auf die Nutzung von demagogischen Strukturen in diesen

Politischen Kampagnen zu versuchen.

Um zuriickzukommen auf die von Walter Otsch ausgearbeiteten Muster: Otsch analysierte
Uber einen langen Zeitraum Interviews, Artikel, Kampagnen und Auftritte von Jérg Haider
und konnte nach der Auseinandersetzung mit ebendiesen, diverse Muster erkennen, die

sich in Haiders politischer Karriere wiederholten.

Die Frage die sich mir aufdrangte war, ob Strache, den Haider selbst als Kopie oder Klon

seiner eigenen Person bezeichnete, seinen Politstil tbernommen hat?

Aus diesem Grund werden in diesem Kapitel Kategorien gebildet, die sich hauptsachlich
auf die 100 Muster von Otsch beziehen. Jedoch werden viele dieser Muster keine
Anwendung finden, weil sie keine Vergleichsmdglichkeit erlauben, da Strache erst ab 2005
den Vorsitz der FPO innehat und weiters auch erst ab diesem Zeitpunkt als Kopf der
Freiheitlichen Partei eingesetzt wurde. Viele der Muster von Otsch sind dazu einfach zu
sehr an Jérg Haider gekoppelt und lassen somit keinen Spielraum flr Vergleiche.

5.1 Formulierung der zentralen Forschungsfrage:

Die Grundiiberlegungen fir die wissenschaftliche Untersuchung sind folgende:

Demagogie und Populismus bedienen sich diverser Moglichkeiten zur Erreichung von
angestrebten Zielen. Diese Ziele beinhalten aufgrund der Nahe zur Politik in erster Linie
den Kampf um und in weiterer Folge den Erhalt von Macht. Macht definiert sich hierbei
aber nicht nur durch die Beteiligung an einer Regierung, sie dient vielmehr dem
Stimmenzuwachs und der Vergréerung der Bezugsgruppe eines Populisten, auch wenn
er diese Gruppe in homogenisierter Form, als das gesamte Volk beschreibt.

Es gibt verschiedene Muster und Vorgangsweisen von Demagogen und Populisten,
welche sich auf ein paar Grundeinstellungen und Muster reduzieren lassen und die in
jeder Form des Populismus Anwendung finden.
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Die Emotionalisierung von Themen ist hierbei nur als eine wiederkehrende Methode zu
nennen, auch Provokation und Persuasion spielen hierbei eine Rolle.

Die von Jorg Haider benutzten Muster und der politische Aufstieg den er durch
Verwendung dieser Methoden verzeichnen konnte, bilden die Basis fiir den Vergleich mit
den Mustern, die Heinz-Christian Strache als FPO-Bundesparteiobmann in seinen

Kampagnen verwendet.

Anhand dieser Grundiberlegungen kann nun die zentrale Forschungsfrage formuliert

werden

Kann man die von Walter Otsch definierten Grundmuster der Demagogie, betreffend Jorg
Haiders Wirken, auch in der FPO-Werbekampagne unter der Fiihrung von Heinz-Christian

Strache erkennen?

5.2 Die Erklarung der Methode : Qualitative Inhalts  analyse nach Mayring

.rexte, wie alles vom Menschen Hervorgebrachte, sind immer mit subjektiven
Bedeutungen, mit Sinn verbunden; eine Analyse der nur auf3erlichen Charakteristika fiihrt
nicht weiter, wenn man nicht diesen subjektiven Sinn interpretativ herauskristallisieren
kann“ (Mayring 2002: 13 f.).

Mayring fihrt in der Theorie des qualitativen Denkens finf Postulate auf, die als
Grundlagen fungieren und eine Annaherung zu Forschungsmethode und

Forschungssubjekt darstellen:

Postulat 1 geht davon aus, dass der Gegenstand von Forschung im
humanwissenschaftlichen Bereich immer Menschen und Subjekte sind, welche von der
Forschungsfrage ausgehend die Basis und das Ziel der Untersuchung sein muissen.
Postulat 2 erklart, dass am Ausgangspunkt einer Forschung eine konkrete und genaue
Beschreibung des Forschungsgegenstands angefiihrt werden muss. Das dritte von
Mayring angefiihrte Postulat besagt, dass der Untersuchungsgegenstand immer durch die
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Interpretation begrindet und erschlossen werden muss. Dass Gegenstande der
Humanwissenschaft maoglichst immer in ihrem natirlichen Umfeld untersucht werden
sollten, beschreibt Postulat 4, welches die Verzerrung von Experimenten durch
Laborsituationen oder kontrollierten Versuchen kritisiert. Postulat 5 erlautert, dass
Ergebnisse stiickweise begriindet werden mussen, um auf weitere Ergebnisse schlieen
zu konnen. Verallgemeinerbarkeit wird durch die Interpretation von Einzelfallen fundiert
(vgl. Mayring, 2002: 19 ff.).

Die Inhaltsanalyse hatte zuerst einen quantitativen Zugang. Untersucht wurden meistens
Massenmedien und hier war ,die Haufigkeit bestimmter Motive im Material, das
Auszéhlen, Bewerten und Inbeziehungsetzen von Textelementen* (Mayring, 2002: 114) im
Blickfeld der Forschung. Diese quantitative Forschung lie3 aber bald Kritik laut werden, da
z.B. der Kontext oder gewisse Strukturen nicht durch eine quantitative Erhebung
nachgewiesen werden konnten. Hierbei kommt die qualitative Inhaltsanalyse zum Einsatz,
die das Untersuchungsmaterial zerteilt und dann bearbeitet. Am Anfang dieser Methode
steht die Bildung von Kategorien, durch welche das Grundmuster fiir die Bearbeitung
festgelegt wird (vgl. Mayring, 2002: 114). Die Kategorienbildung wird laut Mayring in der
guantitativen Inhaltsanalyse komplett vernachléassigt und ist deswegen fur die qualitative
Auseinandersetzung von umso gré3erer Bedeutung.

Die Kategorienbildung wird bei der Begutachtung der Materialien durchgefiihrt und kann
im Laufe der Untersuchung durch weitere Kategorien ausgebaut werden, falls Bedarf
besteht.

Der Grundgedanke wird von Mayring so definiert: ,Qualitative Inhaltsanalyse will Texte
systematisch analysieren, indem sie das Material schrittweise mit theoriegeleitet am
Material entwickelten Kategoriesystemen bearbeitet* (Mayring, 2002: 114). Dabei fihrt er

3 Grundformen an, die in der Inhaltsanalyse Anwendung finden kénnen:

« ,Zusammenfassung: Ziel der Analyse ist es das Material so zu reduzieren, dass die
wesentlichen Inhalte erhalten bleiben, durch Abstraktion ein Uberschaubares
Korpus zu schaffen, das immer noch ein Abbild des Grundmaterials ist.

» Explikation: Ziel der Analyse ist es, zu einzelnen fraglichen Texteilen (begriffe,
Satzen...) zusatzliches Material heranzutragen, das das Verstandnis erweitert, das

die Textstelle, erlautert, erklart, ausdeutet.
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e Strukturierung: Ziel der Analyse ist es, bestimmte Aspekte aus dem Material
herauszufiltern, unter vorher festgelegten Ordnungskriterien einen Querschnitt
durch das Material zu legen oder das Material auf Grund bestimmter Kriterien

einzuschatzen" (Mayring, 2002: 115).

Somit kann zusammenfassend folgende Vorgehensweise fir die kommende qualitative
Inhaltsanalyse erlautert werden: Die zentrale Forschungsfrage stellt einerseits den
Ausgangspunkt fir die Wahl des Untersuchungsmaterials fest und ist andererseits auch
wegbereitend fir die Bildung der Kategorien. Sobald diese Kriterien festgelegt sind,
werden die verwendeten Materialien zusammengefasst, nach bestimmten Kriterien
durchsucht und es werden weiterfihrende Gemeinsamkeiten gesucht. Im Laufe der
Untersuchung kann es zu einer Erweiterung der Forschungskategorien kommen.

AbschlieBend werden die Forschungsergebnisse in tabellarischer Form aufbereitet, um
Strukturen, Berlihrungspunkte, sowie etwaige andere Auffalligkeiten in der Analyse

deutlich zu machen

5.3 Die Auswabhl der untersuchten Werbemittel

Da es sich bei der Untersuchung um eine qualitative Inhaltsanalyse handelt, musste ich
hierfir verschiedene Werbemittel auswahlen, die erstens fir die inhaltliche
Auseinandersetzung in Frage kommen und zweitens einen Uberblick tiber die Ausfiihrung
einer FPO-Kampagne unter HC Strache bieten konnen. Hierbei muss noch gesagt
werden, dass es sich bei der Auswahl der Werbemittel nicht ausschlieRlich um den
Wahlkampf in Wien aus dem Jahr 2005 handelt, da die Plakatsujets, sowie die Radiospots
(in leicht abgeanderter Form) auch noch fir die Nationalratswahl 2006 verwendet wurden.
Somit gab es Uberschneidungen der beiden Wahlkampagnen. Fiir den
Untersuchungsgegenstand dieser Arbeit ist die Trennung der Wahlkdmpfe belanglos, da
es nicht um die Analyse eines einzelnen Wahlkampf geht, sondern vielmehr um die
wiederkehrenden Muster, die vormals von Haider und vielleicht auch von seinem

Nachfolger Strache angewandt wurden. Ausgewahlt wurden folgende Wahlkampfmittel:
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» 2 Plakatsujets: Diese beiden Sujets wurden deswegen ausgesucht, weil sie die
meiste Aufmerksamzeit auf sich zogen und auch den Grund fir die zahlreichen
Diskussionen lieferten. AuRerdem handelte es sich bei diesen Plakaten um die
ersten der FPO-Kampagne unter dem neuen Vorsitz. Es handelt sich hierbei um

die Plakate: ,Daham statt Islam" und ,Deutsch statt Nix versteh'n“.

» 2 Radiospots: Diese Spots wurden in den Wochen vor dem 23. Oktober 2005
verstarkt von den in Wien empfangbaren Radiosendern gespielt und sind hier als

Beispiel fur die Horfunkkampagne vertreten.

» 2 Texte aus jeweils einer von zwei 12-seitigen Postwurfsendungen, die an die
Osterreichischen Haushalte verschickt wurden. Diese Werbe-Folder stehen in
dieser Arbeit stellvertretend fur die Printkampagne, die natirlich auch in gewisser
Weise die Plakatserie als Anzeigen schaltete und beinhaltete. Bei der
Untersuchung der Postwurfsendung werden diese jedoch nicht wieder bearbeitet,

da dies schon in der Analyse der Plakate stattfindet.

» Der HC-Rap: der HC-Rap kann als ,frisches" Wahlkampfmittel gesehen werden, da
er eine Methode zur Einbindung von Jungwahlerinnen darstellt, die in dieser Form
noch nie versucht wurde. Bis zum heutigen Tag hat Strache 3 Songs veréffentlicht,

wobei der HC-Rap als erster in dieser Reihe hier in der Untersuchung Platz findet.

Somit ergeben sich Plakate, Radiospots, Postwurfsendungen und ein Song als
Gegenstande der Analyse. Diese Werbemittel stellen einen Querschnitt durch die FPO-
Kampagne dar, welcher sich natirlich nicht auf Vollstandigkeit berufen kann, da eine
Analyse allen verwendeten Werbematerials eines politischen Wahlkampfes sicherlich den

Rahmen einer Diplomarbeit bei weitem sprengen wiurde.

5.4 Die inhaltlichen und formalen Kriterien der Unt  ersuchung

Obwohl die formalen Kriterien nicht das primare Ziel der Untersuchung darstellen, werden
sie trotzdem beleuchtet. Erforscht werden bei den Werbemitteln in gedruckter Form die
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Lange, die Bebilderung und die Aufmachung. Bei den Radiospots und dem Song werden
Faktoren wie die Lange des Spots, oder die musikalische Untermalung gepruft.

Somit stellen sich bei den formalen Kriterien folgende Forschungsfragen:

Forschungsfrage F1: Wie lange/ grof3 ist der Artikel/ das Plakat/ der Song?
Forschungsfrage F2: Werden Bilder verwendet (bei Werbemitteln in gedruckter Form)?
Gibt es Gerdusche zur Untermalung (bei Werbemitteln in Audio-Vermittelter Form)?

Und optional: Forschungsfrage F3: Gibt es sonstige Aufféalligkeiten, besondere

hervorstechende Elemente oder weiterfilhrende Andeutungen?

Die inhaltlichen Kriterien der Untersuchung sind nattirlich von grof3erer Bedeutung fiir den
empirischen Teil dieser Arbeit. Die inhaltlichen Kategorien werden nach Mustern (M1 —
M6) untersucht, welche sich (zusammengefasst) aus dem vorangegangenen
Theoriekapitel (vlg. Merkmale von (Rechts-) Populismus / die Welt der Demagogen nach
Otsch, Kapitel 4) ergeben und die allesamt Mittel sind, denen sich Jorg Haider
bemachtigte, um seine politische Karriere voranzutreiben.

Diese Muster sind:

M1: Die WIR und die ANDEREN

M2: SUPER-WIR

M3: Feindbilder / Stindenbdcke

M4: Emotionen / Geflihlsprache

M5: Zwange

M6: Verschworungstheorien / Bedrohungen

Nun folgt noch eine detaillierte Erklarung der Untersuchungsmuster und der

Forschungsfragen, die innerhalb dieser Muster behandelt werden:

e M1: Dieser Punkt befasst sich mit der demagogischen Trennung der WIR von den
ANDEREN. Wie schon in den vorigen Kapiteln erwéhnt, leben Demagogen in einer
.Schwarz-Weiss-Welt“. Unterschieden wird zwischen Freund und Feind. Die
Feinde sind die politischen Gegner (andere Parteien, GroRRparteien, das
Establishment, Sozialschmarotzer ...) und Bedrohungen von AuBen (EU,
Auslanderinnen...), vor welchen das Volk geschitzt werden muss. Aus diesem
Grund lauten die Forschungsfragen fir das Muster M1: Wie wird zwischen den
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WIR und den ANDEREN unterschieden? Wie gut sind die WIR und wie bdse sind
die ANDEREN? Werden die ANDEREN beschimpft, verspottet oder persétnlich
angegriffen? Welche Eigenschaften haben die WIR und welche Eigenschaften
haben die ANDEREN?

M2: Da das SUPER-WIR als Anfiihrer verlasslich, heldenhaft, patriotisch und
unfehlbar ist lauten die Forschungsfragen zu Muster 2 wie folgt: Wie wird das
SUPER-WIR dargestellt? Welche Eigenschaften werden ihm zugesprochen? Was
macht das SUPER-WIR anders als die ANDEREN?

M3: Dass das demagogische Weltbild ohne Schuldige nicht existieren kann, wurde
im Theorieteil dieser Arbeit genau erlautert. Als Demagoge braucht man eine
Person oder eine Gruppe, die angeprangert werden kann. Dieses zu
untersuchende Muster beinhaltet folglich diese Forschungsfragen: Wer sind die
Feindbilder? Wer sind die Stindenbdcke? Werden Argumente geliefert, warum
diese Personen oder Gruppen schuld an etwas sind?

M4:Populistische und demagogische AuRerungen werden unter Einsatz von
emotionaler Sprache vermittelt. Themen werden emotionalisiert und sprechen
dadurch die Bezugsgruppe direkt an. Muster 3 beschéftigt sich mit diesen
Forschungsfragen: Welche Gefilhle werden angesprochen? Welche Angste
werden bedient? Wie findet eine Emotionalisierung statt?

M5: Demagogen Uben durch den Einsatz ihrer Sprache Zwange aus. Durch
bestimmte Wortwahl, bzw. Vernachlassigung gewisser Freirdume wird die
Bezugsgruppe verstarkt von der Wichtigkeit einer Sache tberzeugt. Somit befasst
sich Muster 5 mit den Fragen: Werden Zwange ausgesprochen? Werden Worte
wie ,mussen®, ,sollen*, ,nicht dirfen“ in intensiver Form verwendet?

M6: Demagogen fiihlen sich, wie bereits erwéahnt, von Allen bedroht. Sie geben
sich selbst eine AulRenseiterrolle. Dem Volk werden aus demagogischer Sicht
Informationen enthalten und es findet eine Verschworung unter dem Ausschluss
der Offentlichkeit statt. Der Demagoge glaubt Uber diese Verschwdrungen
Bescheid zu wissen und dies fuhrt diese Arbeit zu den Forschungsfragen des
Musters 6: Von Wem oder Was werden die WIR bedroht? Wer zieht im Hintergrund

die Faden? Wer hat sich gegen die WIR verschworen? Sind die WIR Aul3enseiter?
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5.5 Hypothesenbildung:

Aus den vorangegangenen Forschungsfragen kénnen nun folgende Hypothesen gebildet

werden:

Hypothese H1: Ausschlaggebend fir einen Erfolg als Populist ist die Schaffung von

Feindbildern.

Hypothese H2: Die AuBenseiterrolle kann einem Politiker schneller zum politischen

Aufstieg verhelfen.

Hypothese H3: Demagogie kann leicht durchschaut werden, wenn man gewisse Muster

kennt.

Hypothese H4: Heinz-Christian Strache kann als Demagoge gelten, da er sich der

Grundmuster demagogischen Verhaltens bedient.
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6 Empirische Analyse:

In diesem Teil der Arbeit werden die vorher definierten Werbemittel einzeln untersucht,
und zwar nach den oben definierten Kriterien. Dies sind einerseits die formalen und
andererseits die inhaltlichen Kriterien. Anspruch auf Vollstandigkeit der
Untersuchungsgegenstande kann jedoch durch die Benutzung der Methode der
gualitativen Inhaltsanalyse nicht erhoben werden.

6.1 Plakat 1,Daham statt Islam*

www S, P‘P{}E

sl

FPO ) ¢LISTE 3

am 1. Oktober HC Strache

Abb. 4 Daham statt Islam
( Quelle: http://web.archive.org/web/20071105204733/http://www.hcstrache.at/index.php?style=7 , 10.6.2009 )

Zu den formalen Kriterien F1 und F2: Das Plakat war auch in Anzeigenform gegenwartig,
deswegen variiert die GréRe und das Medium, es war auf Plakatwéanden, sowie ,city-
lights* existent und wurde in Zeitungen und Zeitschriften, sowie Postwurfsendungen
abgedruckt. Das Plakat war in mehreren Ausfiihrungen vorhanden, da es sowohl 2005, als
auch 2006 Einsatz fand.
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In der oben abgebildeten Version von 2006 zeigt das Plakat ein Bild der dsterreichischen
Fahne, in der Version von 2005, zur Wahl in Wien, ist im Hintergrund noch ein Turm des

Stephansdoms erkennbar.

Analyse der Forschungsfragen der Muster M1 bis M6:

Die Unterscheidung zwischen den WIR und den ANDEREN kann schon aus dem Slogan
erkannt werden. Die WIR grenzen sich durch das ,Daham“ von den ANDEREN, dem Islam
ab. Das Wort ,Daham” wird zusatzlich noch von der 6sterreichischen Fahne getragen. Das
Wort ,statt® negativiert das Wort ,Islam” weiters, weil es das Gegenteil vom eigenen
Zuhause suggeriert - Die Bedrohung des Zuhauses geht vom Islam aus.

Im Nachsatz WIR fur EUCH, wird keine Abtrennung von den ANDEREN vollzogen, dieser
Satz dient der Starkung des Zusammengehdrigkeitsgefuhl der WIR.

Das SUPER-WIR findet seine Anwendung in dem Satz ,WIR fiir EUCH" nur in begrenzter
Form. In dieser Plakatserie soll das Vertrauen wieder auf die Partei gelenkt werden, was
vermutlich auch darauf zurtckzufiihren ist, dass Heinz-Christian Strache sich auch in
Osterreich erst als Person profilieren musste. In diesem Fall ist das SUPER-WIR die FPO,
die anscheinend einzige Bewegung, die sich um das Volk (,EUCH") kiimmert.

Die Gruppe, die angeprangert wird und ganz deutlich namentlich erwahnt wird, sind
Anhangerinnen des Islam.

Die Emotionalisierung der Sprache ist deutlich erkennbar durch das Dialektwort ,Daham®,
welches die 6sterreichische Bevolkerung direkt ansprechen soll.

Als Bedrohung fir die WIR wird ,der Islam* angeflhrt.
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6.2 Plakat 2 ,Deutsch statt ,Nix versteh’'n“

IIEIIISI}h
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l* PORIER

Z3. Dict. FPO Y Liste 2

Abb. 5 Deutsch statt ,Nix versteh’n“
(Quelle: http://web.archive.org/web/20071105204733/http://www.hcstrache.at/index.php?style=7 , 10.6.2009)

Die Forschungsfragen F1 und F2 zu den formalen Kriterien, sind &hnlich dem oben
analysierten Plakat ,Daham statt Islam”. Dieses Plakat war auch in diversen Grol3en
vorhanden und wurde auch als Anzeige geschalten. Auf der obigen Abbildung kann man
die vorher erwahnte lllustration des Stephansdoms erkennen, welche bei der
Nationalratswahl 2006 der 6sterreichischen Fahne wich.

Analyse der Forschungsfragen der Muster M1 bis M6:

Die Abgrenzung der WIR von den ANDEREN findet hier aufgrund mdéglicher sprachlicher
Differenzen statt. Suggeriert wird, dass eine ernstzunehmende Geféahrdung der deutschen/
Osterreichischen Sprache von den ANDEREN (in diesem Falle allgemein
JAuslanderlinnen“) ausgeht. Zudem wird auch unterschwellig, auf die oftmals von der FPO
kommunizierte Unwilligkeit zur Integration auslandischer Mitbirgerinnen hingewiesen. Das
Zusammengehdrigkeitsgefiihl der WIR wird auch durch das Beherrschen der deutschen
Sprache untermauert.

Siindenbdcke sind die ,Auslanderinnen”, die erstens das Land ,Ubervolkern®, damit die
Landessprache bedrohen und zweitens groBteils noch unwillig sind, die Sprache zu
erlernen.

Emotionalisierung findet einerseits durch die vermittelte Beflrchtung, die deutsche
Sprache ware gefahrdet und andererseits durch die Worte ,nix versteh'n“, die auf dem
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Plakat in Anfiihrungszeichen gesetzt werden und somit Unwissenheit der Sprache oder
Unwillen zur Integration suggerieren.
Die Bedrohung zeigt sich bei diesem Plakat auf zwei Arten. Wer ist die Bedrohung? — die

JAuslanderinnen® und: Was bedrohen sie? — die Sprache und somit Kultur.

6.3 Spot 1: ,Kriminalitat®

Abschrift: A: “Der Drogenhandel generell in Wien nimmt zu“. B: “Die Auslander wissen
genau in Osterreich passiert ihnen ned vii™. C: “Ich kann nicht mal mehr in einen Park
gehen ohne dass ich gefragt werde: ,Brauchst du was?* — HC Strache: “Und damit dem
Einhalt geboten wird, bitte ich Sie liebe Wienerinnen und Wiener, am 23. Oktober um lhre
Stimme. lhr HC Strache. D: ,Liste 2. HC Strache. FPO* ( Quelle
http://web.archive.org/web/20071105204733/http://www.hcstrache.at/index.php?style=7

10.6.2009)

Zu den formalen Forschungsfragen: Der Spot dauert 20 Sekunden und ist teils von
StralRengerauschen, teils von Hintergrundmusik unterlegt. Im Spot sind 5 verschiedene
Stimmen zu horen. Die Personen A, B und C scheinen sich in der Situation einer
StralRenbefragung zu befinden. Darauf deuten die StralBengerdusche im Hintergrund hin.
Als vierte Person ist HC Strache zu hoéren, bei dessen Worten eine Hintergrundmusik
eingespielt ist. Ein Sprecher, hier Person D genannt, erlautert noch die Details zur

bevorstehenden Wabhl.

Analyse der Forschungsfragen der Muster M1 bis M6:

Die Methode zur Abgrenzung zwischen den WIR und den ANDEREN findet hier durch
eine ,StraBenbefragung” statt. In diesen Statements werden Kriminelle mit
JAuslanderinnen“ in Verbindung gebracht. Obwohl die Satze von 3 verschiedenen
Personen stammen, folgen sie ausnahmslos der simplen Umschreibung dafir, dass alle
»JAuslanderinnen® Kriminelle und Drogendealer waren.
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Das SUPER-WIR stellt sich in diesem Spot durch den Satz ,damit dem Einhalt geboten
wird“ welcher vermittelt, dass die Losung des Auslander- und Kriminalitdtsproblem nur
durch HC Straches Partei gelost werden kann.

Die Definition des Feinbildes ist aus dem Radiospot deutlich herauszufiltern und bedient
sich des Klischees des mit Drogen dealenden Auslanders, dem in Osterreich von Seiten
des Staates keine Strafe, keine Gefahr droht. Die Bezugsgruppe wird auch in ihrer
persdnlichen Welt bedroht (Beispiel: ,, Ich kann nicht mal mehr in den Park gehen...").
Emotionalisierung findet in diesem Spot auf zweierlei Weise statt. Einerseits werden
personliche Gefilhle durch die Benutzung einer ,Umfrage* angesprochen, welche
stellvertretend fiir die Meinung der Osterreicherinnen zu sehen ist. Andererseits werden
Geflihle der Angst transportiert, da ,der Drogenhandel in Wien zunimmt®, ,den Auslandern
ned vl passiert” und diese Kriminellen auch in den persénlichen Bereich (Freizeit- und
Erholungsraum ,Park”) eingreifen.

Ein Zwang geht aus dem Satzteil ,...damit dem Einhalt geboten wird...“ hervor.
Unterschwellig wird die Lésung des Drogen- und Kriminalitédtsproblem durch HC Strache
kommuniziert.

Die Bedrohung geht hier wiederum von den ,Auslanderinnen* aus, die durch
Drogenhandel und kriminelle Machenschaften auch nicht vor dem Eindringen in den
privaten Lebensraum der Birgerinnen zuriickschrecken. Als weitere Bedrohung kann
auch die ,lasche" Gesetzgebung gelten, da diese Verbrecherinnen nicht gentigend

Abschreckung vor kriminellem Handeln bietet.

6.4 Spot 2: ,Wach auf!*

Abschrift: ,\Wien! Wach auf! — Denn jede Stimme zahlt. Damit der echte Wiener nicht
untergeht. Am Sonntag. Liste 2. HC Strache. FPO.*

Dieser Spot dauert 15 Sekunden und wurde in der Woche vor der Wahl geschaltet. Die
Stimme des Sprechers ist auch in den meisten anderen Spots dieser Serie zu héren. Nach
dem Befehl ,Wach auf!* ist ein Trommelwirbel zu héren. Neben diesen formalen Kriterien
spielt auch der Spruch ,Damit der echte Wiener nicht untergeht* eine Rolle, der eine
Referenz auf die bekannte Gsterreichische Fernsehserie ,Ein echter Wiener geht nicht
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unter” mit Karl Merkatz ist, welcher einen typischen Wiener verkdrpert, einen Menschen
mit typischen Alltagsproblemen, wie Schulden, Klassenunterschieden und Problemen mit
dem Arbeitsplatz.

Der Spot verfolgt eher die Mobilisierung der Wahlerlnnen, als manipulative Zwecke.

Analyse der Forschungsfragen der Muster M1 bis M6:

Die Trennung der WIR und den ANDEREN wird nur durch den Satz ,damit der echte
Wiener nicht untergeht* vermittelt. Die WIR inkludieren jedoch nicht ausschliel3lich echten
Wienerlnnen, sondern vielmehr alle Osterreicherlnnen - und die ,Wienerlnnen“ stehen
unter Zugzwang, da sie sonst in der Masse ,untergehen”. Die Gruppe der ANDEREN sind
Menschen, deren Muttersprache nicht wienerisch, oder zumindest nicht Deutsch ist.
Emotionalisierung funktioniert bei diesem Radiospot durch den deutlich gemachten Druck,
dass es ,5 vor 12" ist, und somit erklart wird, dass es hochste Zeit zu Handeln ist. Ein
Zwang geht in diesem Spot aus dem Befehl: ,Wach auf!* hervor.

Eine Bedrohung der WIR findet in diesem Spot nur insofern statt, als dass die ,falsche
Wahl“ einen ,falschen Weg" nach sich zieht und der ,echte Wiener* damit untergehen
konnte.

6.5 Der Wahlkampfsong aus dem Jahr 2006 ,HC-Rap*
(Text im Anhang)

Zu den formalen Kriterien: Der Text des HC-Raps umfasst ca. 2200 Worte und hat eine
Dauer von 3 Minuten und 45 Sekunden.

Das Lied ist wie folgt aufgebaut: Nach einleitenden gesprochenen Satzen, beginnt HC
Straches erster Rap-Teil, der darauf folgende Refrain wird von einer mannlichen Stimme
Ubernommen und wird im Hintergrund von einer ,HC“-rufenden Gruppe getragen. Nach
dem ersten Refrain, setzt Straches zweite Rap-Strophe ein, die wiederum vom Refrain
abgeltst wird. Danach folgen eine Bridge, die von einer Frauenstimme gesungen wird und
ein kurzer abschlieRender Rap von HC Strache, der erneut vom wiederkehrenden Refrain
abgeltst wird. Den Abschluss bilden wieder ein paar gesprochene Zeilen, die auf die
kommende Wahl abzielen.
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Das Reimschema ist einfach gewéhlt und auch die einzelnen Worte kénnen als plakativ,
simpel und verstandlich eingestuft werden.

Analyse der Forschungsfragen der Muster M1 bis M6:

M1: Innerhalb des Liedes werden die WIR von vielen Kategorien der ANDEREN
abgesteckt. Die ANDEREN sind:

« Alle anderen Politiker (Textbeispiel: ,Alle Politiker haben sich mit der herrschenden
Regierung abgefunden. Alle Politiker? Nein, ein von einer unbeugsamen Partei,
der FPO, aufgestellter Mann hért nicht auf, Widerstand zu leisten*®)

» Die Regierenden Parteien (Textbeispiele: “Skandale, Bestechung, Korruption und
Verrat — das sind die Eckpfeiler in diesem Staat. So sehen das die Herrschaften im
Parlament. Es wird Zeit dass da jemand dagegen anrennt”, ,Ich weil3, das gefallt
den Machtigen nicht, dass ein Rebell die Dinge ausspricht")

» Die Ausléander (Textbeispiele: ,Ich sag nur das, was sich alle denken:
Wir wollen unser Land nicht mehr verschenken, an Menschen, die unsre Kultur
nicht schéatzen, sich tber unsre Gesetze wegsetzen! Wer sich nicht integrieren will,
fir den hab” ich ein Reiseziel: Ab in die Heimat, guten Flug! Arbeitslose haben wir
hier  selbst genug®, ,Einbruch, Raub und Uberfall, Verbrechen
steigt schnell und Uberall. Die Ostoffnung ist eine ,tolle* Sache.").

Die WIR sind ,das Volk*, ,der kleine Mann*, ,Wir, Osterreicher".

Den ANDEREN werden folgende Eigenschaften zugeschrieben: Sie sind korrupt,
bestechlich, trauen sich nicht die Wahrheit auszusprechen, ,geigen eine heile Welt vor*,
wirden die WIR gerne schweigen sehen. Sie sind ,bése Menschen*, die Statistiken und
Daten verfalschen, die Leute fir dumm verkaufen und gegen den ,kleinen Mann“ und nur
auf ihr eigenes Gluck bedacht sind. Die Zweite Gruppe der ANDEREN sind bose,
arbeitslose , Auslanderinnen”, die sich nicht an 6sterreichische Gesetze halten, sich nicht

integrieren wollen, die ,unsere” Kultur nicht schatzen und durchwegs kriminell sind.

M2: Das SUPER-WIR wird als der einzige Politiker genannt, der sich gegen das
Establishment, die regierenden Parteien, den Machtrausch der OVP und gegen die
Missstande in Osterreich auflehnt. Er stellt sich als ,Volksvertreter, vielleicht sogar
Uberzeugungstater” dar, der sich den Mund nicht verbieten lasst und fiir den kleinen Mann
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einsteht (Textbeispiele: ,HC - das ist unser Mann! HC - der Osterreich retten kann®, ,wer
fuhrt uns aus diesem Jammertal? HC - er ist unser Mann. HC- der uns noch retten kann!
HC- einer der sich nicht versteckt sondern Klartext spricht und Missstande aufdeckt!”, ,HC

Strache kampft dafiir, dass wir Osterreicher Herren im eigenen Haus bleiben®).

M3: Die Feindbilder und Siindenbdcke sind wie bereits bei Muster M1 erwdhnt einerseits
die regierenden Parteien, bzw. Parteien, die die OVP unterstiitzen oder nichts gegen
deren ,Machtrausch* unternehmen und andererseits die Auslander, die sich hier
arbeitslos, kriminell, ohne Respekt vor der dsterreichischen Kultur und Gesetzgebung und
Integrationsunwillig zeigen.

In der zweiten Strophe wird ein neuer Schuldiger eingeflhrt. In diesem Fall ist dies die EU-
Osterweiterung, die fir die zunehmende Kriminalitat (,Einbruch, Raub, Uberfall,
Verbrechen®) verantwortlich gemacht wird.

M4: Die Emotionalisierung von Sprache findet auf verschiedene Arten statt. Angstgefiihle
werden durch wortlich genannte kriminelle Handlungen geschirt (Textbeispiele:
,Skandale, Bestechung, Korruption und Verrat*, ,Einbruch, Raub und Uberfall, Verbrechen
steigt schnell und Uberall”), welche teils von der herrschenden Regierung und zum
anderen Teil von den ,Auslénderinnen” (speziell nach der EU-Osterweiterung) ausgehen.
Dem Volk wird eine Hilflosigkeit gegentber der Situation vermittelt, da sich ,alle
Politikerlnnen mit der herrschenden Regierung abgefunden haben oder die OVP in ihrem
Machtrausch unterstiitzen* (Textbeispiel). Diese Phrase verdeutlicht der Bezugsgruppe
unter anderem, dass nur ein Politiker sich gegen diese Tatsache wehrt. Hiermit werden
Hassgeflihle gegen die Regierung (und die Parteien, die tatenlos zusehen) verstarkt. Die
Bedrohung, die von Seiten der EU ausgeht, zeigt sich durch die Offnung der Grenzen
nach Osteuropa, welche eine kommende ,Ubervilkerung” symbolisiert und damit Hass auf
die EU und die Zuwanderinnen, sowie die Angst vor ,Ubervolkerung* erhoht. Das
Textbeispiel: ,HC Strache kampft dafiir, dass wir Osterreicher Herren im eigenen Haus
bleiben* legitimiert offensichtlich diese Angst, da der Status der Osterreicherlnnen als
Menschen, die hier geboren sind — und somit ,auch was zu Sagen haben”, gefahrdet ist.

Eine weitere Phrase vermittelt unterschwellig eine Bedrohung. Der Satzteil: ,Arbeitslose
haben wir hier genug" belegt, dass eine schlechte Arbeitsmarktsituation vorherrscht,
welche die Furcht vor Verlust der Arbeitsstelle, oder die Beflirchtung Uberhaupt keine

Arbeit zu finden, intensiviert.
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M5: Zwange finden im HC-Rap nur bedingt Anwendung. Indirekt finden sie jedoch haufig
statt. So wird den Wahlerinnen nahe gelegt, die FPO zu preferieren, da sich nur diese
Partei gegen Missstande wehrt, wahrend alle anderen Politikerinnen nur Zusehen und
keine Probleme kommunizieren (Textbeispiele: ,Hier traut sich keiner, die Wahrheit zu
sagen, darum tu’s ich®, ,Es wird Zeit, dass da jemand dagegen anrennt, der aufpasst, der
aufschreit, Missstande aufzeigt").

Worter wie ,mussen” und ,sollen“ werden nicht gebraucht. Man kann also behaupten, dass
Zwange nur insofern benutzt werden, als dass eine ,andere, offene, ehrliche Politik"
gefordert wird und diese von den Wahlerlnnen durch ein ,Kreuzerl* am Wahlzettel bei der

FPO garantiert werden soll.

M6: Bedroht werden die WIR von der herrschenden Regierung, die ihre Macht ausnitzt
und als korrupt und bestechlich gilt. Eine Bedrohung stellen auch die ,Auslanderinnen®,
die, in diesem Liedtext, vorwiegend aus osteuropaischen Landern stammen, dar. Hierbei
ist die EU auch eine Bedrohung, die die Grenz6ffnung forciert hat.

Verschworungsmythen sind in dem Text auch zu finden, sie beziehen sich darauf, dass
die Regierung Skandale vertuscht, Daten und Statistiken falscht und Strache den Mund
verbieten will (Textbeispiel: ,Gibt’s hier vielleicht etwas zum Verstecken? Statistiken
schonen, Berater einkaufen®). Hier kann ganz deutlich erkannt werden, dass Strache eine
Verschworung ortet, den anderen Parteien/ Politikerinnen entweder unterstellt Teil
derjenigen zu sein, oder darliber Bescheid zu wissen und sich trotzdem nicht dagegen
aufzulehnen.

Bedrohungen sind also: Personen und Institutionen (,Auslénderinnen”, korrupte
Politikerinnen, Regierungsparteien, die EU) und ,gefiihlte® Probleme (Korruption,
Verbrechen, Gewalt, Skandale, Arbeitslosigkeit, Kriminalitdt, gefélschte Statistiken,

Unehrlichkeit, Uninformiertheit, ,Schén-Reden” von Missstanden)

AbschlieBend kann tber den Song gesagt werden, dass er sich sehr auf die Person des
,FPO-Aushingeschildes* HC Strache konzentriert. Dieser scheint die Geheimwaffe des
.Kleinen Mannes" zu sein und gilt als einzige Mdglichkeit ,denen da oben“ Einhalt zu
gebieten.
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6.6 Text: ,ALARM: Islamismus!
(in: Wir Osterreicher — FPO-HC Strache ist: Der Patriot, S. 9)

Zu den formalen Kriterien:

Der Text “Alarm: Islamismus!“ hat ein Ausmafd von ca. 390 Wértern und ist in 3 Spalten
aufgeteilt. Begleitet wird er von 4 Bildern. Im linken unteren Eck befindet sich eine Box mit
.Daten und Fakten" zum Thema ,Islamismus”. Nach der auffélligen Schlagzeile folgt der
Einstieg/ Lead, der Schlagwoérter wie: Islamismus, Fundamentalisten, Terrorplane,
Anschlage, Radikale, 11. September 2001 und Multi-Kulti, in 6 Zeilen verpackt. Im Text ist
auch noch eine AnreiRerzeile zu erkennen, die fett gedruckt: Osterreicher bald Minderheit*
lautet. In der Mitte des Hauptartikels ist eine Fotomontage, bestehend aus zwei
Abbildungen platziert, die einen Halbmond auf der Spitze des Stephansdoms prasentiert.
In der Bildunterschrift ist zu lesen, dass dies bald Wirklichkeit werden kdnnte, da eine
JIslamisierung” innerhalb Europas bevorsteht. Der Artikel schliel3t mit einem Zitat und
einem Foto von HC Strache. Im rechten unteren Teil ist das 4.Bild erkennbar, welches vier
in schwarz gekleidete muslimische Frauen zeigt, die verschleiert und mit Kopftuch zu
sehen sind. Auffallig ist, dass genau dieses Foto (in anderer Grof3e) auch in anderen

Postwurfsendungen und Anzeigen zu sehen ist.

Analyse der Forschungsfragen der Muster M1 bis M6:

M1: Die WIR sind in diesem Artikel die gesetzestreuen Ostreicherinnen, deren Toleranz
durch ,integrationsunwillige, radikale Moslems" ausgenutzt wird.
Die ANDEREN sind:

« Die anderen Parteien (namentlich genannt: OVP, SPO und die Griinen), die das
»Zuwanderungsproblem“ unterschatzen (Textbeispiel: ,Statt wegzuschauen und
verharmlosen, wie die OVP und SPO das tun, ist entschlossenes Handeln
notwendig®)

» Die ,Auslander”, die in diesem Fall Moslems sind und die integrationsunwillig und
radikal sind, sich nicht an Osterreichische Gesetze halten und Terroranschlage
auch in Osterreich veriiben kénnten (Textbeispiel: ,der Islamismus ist eine der

groRten Gefahren, der Osterreich begegnen muss®).
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Die WIR grenzen sich deutlich von den ANDEREN Parteien ab, bezeichnen diese als
»Multi-Kulti-Fantasten“ und werfen ihnen vor, das Problem der Massenzuwanderung unter
den Teppich kehren zu wollen. Die FPO (WIR) strebt als einzige Partei eine klare
Regelung an, die Abschiebung und Grenzoffnungen, sowie freie Reisefreiheit betrifft
(Textbeispiel: ,Sie will massiv dagegensteuern, damit die Osterreicher Herr im eigenen
Haus bleiben*, ,Dazu gehoért die Verhinderung des EU-Beitritts der Tirkei, die Reisefreiheit
auch fur religiose Fanatiker bringen wiirde*). Dies zeigt auch die Trennung der WIR von
den ANDEREN (,Islamisten“), welche verallgemeinert als radikal, fanatisch, ,gefahrlich®,

integrationswillig und als nicht gesetzestreu bezeichnet werden.

M2: Das SUPER-WIR HC Strache wird dargestellt als der einzige Politiker in Osterreich,
der gegen eine ,Islamisierung” ankampft, und das selbst mit radikalen, gnadenlosen
Forderungen (Textbeispiel: ,Dem Islam muss der Boden entzogen werden!*). Er setzt sich
fur ein Abbrechen der EU-Beitrittsverhandlungen mit der Turkei ein, um das
osterreichische Volk zu schiitzen. HC Strache demonstriert Entschlossenheit, das Problem
der ,Massenzuwanderung integrationsunwilliger radikaler Moslems*” 16sen zu wollen und
fur die Sicherheit der 6sterreichischen Bevolkerung zu sorgen (Textbeispiel: Wer sich nicht
an unsere Gesetze und Regeln anpasst, wer die Trennung von Staat und Kirche nicht
akzeptiert und wer Frauenrechte mit FuRen tritt, hat bei uns keinen Tag langer etwas

verloren!").

M3: Der Artikel bietet viele Feindbilder und auch Schuldige an. Das grof3te Feindbild sind
hierbei offensichtlich muslimische Menschen und hier im speziellen diese, die , Europa
missionieren wollen* (Textbeispiel: ,Radikale Fundamentalisten traumen von einer
Islamisierung Europas®). Weitere Feindbilder sind die anderen Parteien, die dieses
Problem nicht ernst nehmen. Diese Politikerlnnen sind gleichzeitig zusammen mit der
Europaischen Union die Schuldigen, da sie sich laut FPO fur den Beitritt der Turkei

starkmachen.

M4: Emotionalisierung findet in diesem Artikel durch Angstmache statt. Die geplant-
geschiirten Angste sind vielfdltig. Sie reichen von eventuellen Terroranschlagen in
Osterreich, bis hin zur Ubervélkerung durch den Islam (Textbeispiel: , Im Jahr 2015
werden die Moslems in Wien die Mehrheit der Unter-14-Jahrigen stellen®, ,In der Mitte des

Jahrhunderts werden 25 Prozent der Osterreicher Moslems sein®). Die Angst der
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Osterreicherinnen nicht mehr ,der Herr im Haus" zu sein, wird wiederum von der FPO
angesprochen. Doch die Uberbevilkerung scheint laut dem Artikel nicht priméar das Ziel
der Moslems zu sein. Das eigentliche Ziel, das sie verfolgen, ist laut diesem Artikel die
Missionierung Osterreichs und Europa. Im Text wird auch ein Mann (ohne namentliche
Erwahnung) zitiert, der sagt ,dass islamische Gesetze lUber den 6sterreichischen stehen”.
Ohne Begrindung oder Bezug auf Quellen werden weitere Bedrohungen in einer
~JVussten sie, dass...“-Rubrik deutlich gemacht. Hier heil3t es: Wussten Sie, dass ...“es in
Osterreich bereits mehr Moslems gibt als evangelische Christen?“ (Anm. laut Statistik des
Bundespressedienst 2007: evangelische Kirche H.B. und A.B. 376.150 Mitglieder und
Islamische Glaubensgemeinschaft 338.988 Mitglieder, Quelle:
http://www.bka.gv.at/DocView.axd?Cobld=24314), oder auch dass...“die
Integrationsunwilligkeit bei Moslems besonders ausgepréagt ist?“. Diese Phrasen sollen,

wenn auch ohne gelieferte Beweise emotionalisieren. Als Mittel zur Veranschaulichung
einer eventuellen Bedrohung fungiert auch die Fotomontage im Artikel, die die Gefahrdung
der &sterreichischen Kultur bildlich untermauern soll. Der Stephansdom als christliches
Gebaude konnte, nach Prognosen der FPO, schon bald unter dem Symbol des

Halbmondes stehen.

M5: Die Anwendung von ,Zwang-Wortern®, findet in diesem Artikel sehr oft Verwendung
(Textbeispiele: ,dem Islam muss der Boden entzogen werden“, ,...eine der grof3ten
Gefahren, der Europa begegnen muss®, ,...muss verhindert werden®). Diese Zwénge
zeugen von der Dringlichkeit des Problems und fordern eine rasche Inangriffnahme und
Losung der Problematik, sowie entschlossenes Handeln, welches nur HC Strache

garantieren kann, sofern man dem Text Glauben schenkt.

M6: Die Bedrohungen sind offensichtlich eng verbunden mit dem Punkt der Feindbilder,
sowie auch den emotionalisierten Themen. Die Bedrohung von ,Innen“, die also von den
anderen Parteien ausgeht, ist die laut dem Artikel augenscheinliche Verharmlosung des
Problems der Zuwanderung muslimischer Menschen. Die Bedrohung von ,Auf3en“
manifestiert sich in genau dieser Zuwanderung bzw. in der Uberbevélkerung und mit dem
von Strache explizit angefihrten Plan der ,lIslamisierung von Europa“ und somit auch
Osterreich. Eine weitere Bedrohung scheint der Verlust der 6sterreichischen Kultur zu
sein, da die ,Islamisierung*“ laut FPO auch vor Gebauden wie dem Stephansdom nicht Halt

macht. Durch die angeflihrte Statistik, dass bis zum Jahr 2050 25 Prozent der
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Bevolkerung im dsterreichischen Staat Moslems waren, wird in weiterer Folge auch die
deutsche Sprache bedroht.

Verschworungstheorien werden nur in gewissem Malfd bedient. Diese &ufern sich durch
das Verhalten der anderen Parteien, die als ,Multi-Kulti-Fantasten“ bezeichnet, sich nicht
gegen einen EU-Beitritt der Tirkei auflehnen. Laut dem Artikel nimmt die FPO unter HC
Strache hier eine klare Aul3enseiterposition ein, da sie sich als einzige Partei gegen eine

,muslimische Uberbevolkerung® wehrt.

6.7 Text: ,FPO-HC Strache: Der Patriot!”
(in: Wir Osterreicher — FPO-HC Strache ist: Der Patriot, S. 3)

Zu den formalen Kriterien: Der Text besteht aus ca. 360 Wortern, welche in zwei Spalten
aufgeteilt sind. Im rechten unteren Eck des Artikels befindet sich eine halbseitig grol3e
Box, die einen Hinweis auf den HC-Rap enthalt, der auf der Homepage von HC Strache
gratis verflgbar ist. In dieser Box ist das CD-Cover abgebildet.

Auf der rechten Seite des Artikels posiert FPO-Obmann Strache auf einem Foto, welches
ein Drittel der ganzen Seite einnimmt. Die Schlagzeile : FPO-HC Strache: Der Patriot! Ist
fett gedruckt, ebenso sind zwei fett gedruckte Zwischentitel zu erkennen, die ,Anwalt der
Osterreicher* und ,Anders als die anderen® lauten. Im Lead gibt es Hinweise auf die

bevorstehende Wahl und einen Aufruf eine Entscheidung fiir Osterreich zu fallen.

Analyse der Forschungsfragen der Muster M1 bis M6:

M1: Die WIR, das sind Osterreicherinnen, die patriotische Politik wollen, die FPO wahlen
und somit eine ,starke Kontrollpartei“ in das Parlament wahlen.

Die ANDEREN sind in diesem Artikel ,nur* die Mitglieder der Konkurrenzparteien, die ,, bei
der Frage des EU-Beitritts der Tirkei oder der Massenzuwanderung die Interessen der
Osterreicher mit FiRen treten* (Textbeispiel). Sie werden im Text als ,abgehobene
Machtmenschen” deklariert und sie werden als ,dumm, bestechlich, zu machtig, Ubermuitig
und weltfremd" charakterisiert.
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M2: Der gesamte Artikel bezieht sich eigentlich auf das SUPER-WIR HC Strache. Dieser
wird schon in der Schlagzeile als ,der Patriot* bezeichnet. Der ,36-jahrige Herausforderer*
wird als heimatbewusst, sympathisch, geradlinig, ehrlich, am-Boden-geblieben, biirgernah
und unbestechlich dargestellt (Textbeispiele: ,Nicht abgehoben, sondern biirgernah, nicht
weltfremd, sondern dort, wo der Schuh drickt, ,HC Straches Kurs ist glasklar. Nach
seinem Riesenerfolg der FPO in Wien (Anm. ein Minus von mehr als 5 Prozent) will er
seine heimatbewusste Politik in ganz Osterreich zum Erfolg fiihren. Erklartes Ziel des
sympathischen Oppositionsfiihrers ist der Sprung Uber die Zehn-Prozent-Marke und das
Erreichen von Platz 3%).

Strache bezeichnet sich selbst als einziger Kandidat, der ein starkes Gegengewicht zu den
anderen Parteien darstellt. Im Text ist aber auch zu lesen, dass diese Kontrolle nur durch
die richtige Entscheidung der 6sterreichischen Bevdlkerung am Wabhltag garantiert werden
kann (Textbeispiel: ,Er zahlt auf die Osterreicherinnen und Osterreicher. Deshalb hat er
die Wahlbewegung der FPO unter das Motto ,Wir fiir Osterreich* gestellt*, ,Je starker die

FPO wird, desto weniger Dummbheiten kénnen alle anderen Parteien machen®).

M3: Die Sundenbdcke und Feindbilder sind in dem vorliegenden Text die anderen
Parteien. Sie werden nicht namentlich erwahnt. Dies ist jedoch auch nicht notwendig, da
sich die FPO im Artikel von ihnen allen distanziert. Sie werden als ,abgehobene
Machtmenschen klassifiziert, die keine Politik fir das Volk machen, sondern nur egoistisch
handeln.

In zweiter Instanz kann noch die EU als Feindbild erkannt werden, die, laut FPO, den

Beitritt der Tlrkei zur europaischen Union vorantreibt.

M4: Emotionalisierung findet in diesem Artikel in erster Linie durch die vermittelten
Charaktereigenschaften der WIR und der ANDEREN statt. Die Wir, primar der FPO-
Obmann selbst, werden als heimatverbunden, zielstrebig, ehrlich, sympathisch, biirgernah
und gut definiert, wahrend die ANDEREN Eigenschaften wie abgehoben, machtgierig,
unpatriotisch, weltfremd, altmodisch und dumm ernten.

Die Angste, die geschiirt werden, liegen neben dem Beitritt der Tirkei zur EU und der
damit verbundenen Massenzuwanderung speziell in der Machtgier der anderen Parteien,
die ,die Interessen der Osterreicher mit FiRen treten“ (Textbeispiel). Den

Osterreicherinnen wird vermittelt, dass ihre Wiinsche und Angelegenheiten von den
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GroRparteien nicht vertreten werden und sie keinen Einfluss auf deren Politik haben.
Somit sollen sie einen moglichen Verlust ihres Mitspracherechts beflrchten.

M5: Der indirekte Zwang die ,richtige Wahlentscheidung“ in der Kabine zu treffen wird
zwar durch den Inhalt des Textes propagiert. Zwangworter finden jedoch nur in einem Satz
Anwendung (Textbeispiel: Osterreich hat genug Schaden genommen. Es braucht eine

starke Kontrolle*).

M6: Die Bedrohungen gehen in diesem Artikel von den anderen Parteien aus, Sie
befirworten laut dem Text einen EU-Beitritt der Tirkei, was die Bedrohung einer
Massenzuwanderung mit sich bringt, sie sind abgehoben und machtgierig und setzen sich
uber die Interessen des osterreichischen Volks hinweg. Osterreicher miissen befirchten,
dass der von Strache angefiihrte Schaden, den Osterreich schon genommen hat, ein noch
groReres Ausmald annehmen kénnte. Verschwoérungstheorien werden in diesem Artikel
nicht verlautbart, das ,Alle-gegen-Uns“-Denken allerdings schon. Die FPO positioniert sich
klar in einer AuRenseiterrolle als die einzigen, die die ,Machtigen“ im Staat kontrollieren

kdénnen und wollen.

6.8 Text: ,FPO-Obmann HC Strache: Osterreich verpfl  ichtet"
(in: Wir Osterreicher — Osterreich zuerst, S. 7)

Zu den formalen Kriterien:

Der Artikel umfasst ca. 700 Worter, der Text ist auf vier Spalten aufgeteilt. Im rechten
unteren Eck der Seite ist ein Foto von HC Strache abgedruckt. Seine Kdrpersprache
vermittelt, dass er sich zum Zeitpunkt der Aufnahme in einer Gesprachssituation befand.

Der ganze Artikel ist in Interviewform verfasst, es gibt jedoch keinen Verweis auf die
befragende Person. Im Einstieg sind zuerst die Worte ,Massenzuwanderung, Islamismus,
schrankenlose EU-Erweiterung zu lesen, im gleichen Satz werden auch die Parteien SPO,
Griine und OVP erwahnt. Im darauf folgenden Satz ist der Slogan ,Wir, Osterreicher zu
erkennen, der gleichermalRen mit den Worten FPO und HC Strache in Verbindung gesetzt

wird.
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Analyse der Forschungsfragen der Muster M1 bis M6

M1: Die WIR sind im Artikel die FPO-Wahlerlnnen und Sympathisantinnen, namentlich
ausgefihrt als ,Wir, Osterreicher.
Die ANDEREN sind:

+ die anderen Parteien (explizit aufgezahlt: SPO, OVP und die Griinen)

» die Zuwanderer

« der ,lIslam“

Die Abgrenzung zu den anderen Parteien findet durch reichlich angefiihrte Unterschiede
statt. Die FPO ist laut dem Text die einzige Partei, die sich fiir dsterreichische Interessen
einsetzt. Sie verfolgt konsequent ihre Ziele. Im Gegensatz hierzu stehen die anderen
Parteien. Denen geht es nur um ,Macht und Pfriinde“, sie wollen um jeden Preis in die
Regierung, es geht ihnen nicht um ,unsere" Heimat, sie sind ,irgendwelchen Brisseler
Lobbys verpflichtet* (Textbeispiel: ,Von SPO, Griinen und OVP wird die Bevoklerung im
Stich gelassen®). Die anderen Parteien werden, wie schon in einem vorher untersuchten
Artikel, als ,Multi-Kulti-Fantasten“ bezeichnet, ausserdem wird ihnen vorgeworfen keine
Inhalte zu prasentieren (Textbeispiel: ,Weil OVP mit orangem Anhangsel (Anm. das ist
das einzige Mal, dass das BZO Erwahnung findet - wenn auch nicht namentlich), SPO und
Grine im Grunde ja schon lange eine Einheitspartei sind. Ihre Programme sind ja mehr
oder weniger austauschbar, und vor allem wollen sie um jeden Preis in die Regierung.”).
Ein weiterer Teil der ANDEREN ist in diesem Artikel die Gruppe der Zuwanderer. Laut
dem Text wurde von OVP-Obmann Schiissel die Massenzuwanderung zu stark
vorangetrieben. Strache fordert aus diesem Grund einen sofortigen Zuwanderungsstopp
und die Zuriickfihrung von arbeitslosen ,Auslanderinnen“. Begriindet wird diese
Forderung dadurch, dass die ,Zuwanderung mehr kostet als sie bringt. Das sind
Fakten“(Textbeispiel). Charakterisiert werden diese ANDEREN als arbeitsunwillig,
integrationsunwillig und den Sozialstaat ausnutzend.

Die dritte Gruppe der ANDEREN sind Menschen mit islamischem Hintergrund, priméar
turkischer Herkunft. Das Problem der ,Islamisierung* ist direkt verbunden mit dem
Massenzuwanderungsproblem und dem Beitritt der Turkei zur EU. HC Strache ortet
hierbei eine Gefahrdung der Osterreicherlnnen. Muslimische Menschen werden im Text

verallgemeinert ebenfalls als integrationsunwillig, hasserflllt und gefahrlich bestimmt
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(Textbeispiel: ,Die islamistischen Hassprediger fassen immer mehr Ful3 in unserem Land.

Parallelgesellschaften entstehen.”).

M2: Das SUPER-WIR wird in dem Artikel zuriickgenommen. Dies liegt am Charakter des
Interviews und den Fragestellungen. HC Strache kann sich personlich nicht als heroisch
postieren, also muss er es indirekt tun und so fungiert die gesamte Partei in diesem
Interview als SUPER-WIR. Gelobt werden die geradlinige konsequente Haltung der FPO,
die Unabhangigkeit von anderen Parteien und Lobbys, die Nahe zu den 6sterreichischen

Birgerinnen und die klare Positionierung durch die FPO-Programmatik.

M3: Das gedruckte Interview strotzt vor definierten Feindbildern. Namentlich erwahnt
werden die Parteien SPO, Griine und OVP (,mit orangem Anhangsel*), Briisseler
Lobbyisten, Zuwanderer, Islamisten, Hassprediger, Multi-Kulti-Fantasten und viele mehr.
Schuldige fur das Problem der Massenzuwanderung sind schnell gefunden (Textbeispiel:
,... die Massenzuwanderung, die schon zu SPO-Zeiten zu viel war, aber unter Schissel
geradezu explodiert ist*). Ein Feindbild, wenn man das so deuten kann, stellt auch eine
zentralistisch organisierte EU-Verfassung dar (Textbeispiel: ... die uns die letzten
Selbstbestimmungsrechte  rauben wirde und aufgrund derer beispielsweise
Osterreichische Soldaten zu Kampfeinatzen ins Ausland geschickt wirden®).

M4: Viele Angste werden in diesem Artikel angefacht. Die Befiirchtung nicht mehr ,Herr im
eigenen Haus" zu sein, findet wiederum Erwadhnung, genau wie der Verlust von
Selbstbestimmungsrechten innerhalb der EU. Das Wort ,rauben“ wird in dem Interview
zwar im Kontext mit dem Verlust von Mitsprache in der européischen Union verwendet,
hat trotzdem einen bedrohlichen Charakter.

Emotionalisiert wird das Thema EU zusatzlich durch die Bemerkung, dass in naher
Zukunft Osterreichische Soldaten in auslandische Kriegsgebiete geschickt werden
kénnten.

Das Wort ,Hassprediger” beinhaltet schon ein Wort, welches die Geflihlsebene stark
anspricht und eine Furchtempfindung intensivieren kann.

Angste vor der Schadigung bzw. dem Verlust des Sozialstaates werden aufRerdem im Text

durch das Problem der Zuwanderung angeheizt.
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M5: Zwangworter finden in diesem Interview Verwendung (Textbeispiele: ,Das wollen wir

nicht!*, \Wenn wir den Sozialstaat retten wollen, miissen wir die Zuwanderung stoppen*).

M6: Bedroht werden die Osterreicherinnen in diesem Artikel durch die Zuwanderung und
dem daraus resultierenden Verlust von Sozialleistungen. Die Zuwanderung ist eine
zusatzliche Bedrohung, weil sie eine ,Islamisierung” vorantreibt und z.B. Hasspredigern in
Osterreich einen Aufenthaltsort erlaubt. Eine Gefahr sieht Strache auch in der Entstehung
von Parallelgesellschaften, die zu einem Verlust von dsterreichischer Kultur, Verdrangung
von Osterreicherinnen aus bestimmten Wohngebieten, sowie in Folge eine Bedrangnis fiir
die deutsche Sprache.

Eine Bedrohung ist der EU-Beitritt der Turkei, und auch eine zentralistisch ausgerichtete
EU-Verfassung, die eine Gefahr fur die Selbstbestimmung und ein Abgeben des

Osterreichischen Mitspracherechts verkorpern.

6.9 Text: ,Sauer auf Gusenbauer”
(in: Wir Osterreicher — Osterreich zuerst, S. 8)

Der Artikel ,Sauer auf Gusenbauer” ist zwar als einzelner Artikel analysierbar, bezieht aber
den darunterstehenden Artikel ,Kreisky war kliger* in seine Thematik mit ein. Deswegen
werden in der Untersuchung beide Texte zusammengeflihrt.

Beide Texte zusammen ziehen sich Uber eine komplette Seite und werden von einer
.Kronen Zeitung Schlagzeile“, sowie 2 Fotos (eines von Alfred Gusenbauer und eines von
Bruno Kreisky) begleitet. Auf der Seite sind auch 2 Info-Boxen erkennbar. Eine beschaftigt
sich mit der Person das SPO-Obmanns und fiihrt von der FPO zusammengetragene
,Fakten“ an, wahrend die andere Box Punkte anfuhrt, die das SPO-Programm mit dem
Programm des LIF gemeinsam vertritt (Hierbei muss erwéhnt werden, dass das Liberale
Forum bei dieser Wahl die SPO ,unterstiitzte*).

In der Headline des Artikels findet sich ein eingéngiger, simpler Reim, der leicht
aufnehmbar ist und eine Ablehnung gegen Gusenbauer deutlich macht.

Die AnreiRerzeile erklart, dass der SPO-Chef die gesamten Grundsatze der Partei

vernachlassigt hatte und selbst Kreisky von dieser Partei Abstand nehmen wiirde.
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Beide Artikel sind auf jeweils 3 Spalten aufgeteilt, inhaltlich sind beide Texte eng

verbunden und nicht trennbar.

Analyse der Forschungsfragen der Muster M1 bis M6

M1: Die Einteilung in die WIR und die ANDEREN findet in diesem Artikel auf eine ganz
andere Weise statt, als in den vorhergegangenen Untersuchungsobjekten. Hier tritt ein
spezieller Fall auf, weil sich die WIR als Gruppe darstellen, die enttauschte SPO-
Wahlerlnnen auf ihre Seite ziehen will. Die FPO positioniert sich als einzige Partei, die
noch soziale Politik macht. Die WIR sind also die FPO, die dsterreichischen Biirgerinnen
als Alternative zur SPO angepriesen wird.

Die ANDEREN sind in diesem Text, die SPO unter Gusenbauer und das LIF. Die ,neue*
SPO unter dem Vorsitz von Alfred Gusenbauer verfolgt laut Strache ein Programm,
welches in keinster Weise die Programmatik der SPO unter Kreisky spiegelt. Aus diesem
Grund werden diese beiden Punkte in einigen Textpassagen deutlich aufgezeigt.
(Textbeispiel: ,Was wiirde wohl Bruno Kreisky zur heutigen Gusenbauer-SPO sagen:
Heuschrecken-Kapitalisten, Luxus-Linke, Bonzen-Partei?").

Den ANDEREN wird vorgeworfen SPO-Grundsétze ,iiber Bord geworfen zu haben®, nur
eigennitzig zu handeln, ,in 50 Tonnen schweren Privatschwimmbéadern in Penthdusern
der Wiener City zu logieren“, hemmungslos profitgierig zu sein und Interessen der
Arbeitnehmer zu vernachlassigen.

Gusenbauer selbst wird im Text verspottet und beleidigt (Textbeispiel: ,Wussten Sie, dass
Alfred Gusenbauer zwar untauglich fir das Bundesheer (wegen Heuschnupfen) war, aber
fit genug, um in Nicaragua bei den Kommunisten bei der Kaffeeernte zu helfen).

Ein weiterer Teil der ANDEREN wird vom LIF ausgemacht, welches sich an die SPO

anbiedert, um einen ,fixen Sesseln in der roten Nationalratsfraktion“ zu erhalten.

M2: Das SUPER-WIR findet in dem Artikel nur begrenzt Platz. Es wird im Text nur in 2
Satzen erwahnt (Textbeispiele: ,Sie sind sauer auf Gusenbauer und gehen zur FPO mit
HC Strache®, ,Heute vertritt nur noch die FPO mit HC Strache jene Positionen, in denen
Kreisky Recht hatte"). Aufféllig ist allerdings die Verbindung zu Bruno Kreisky. Diese spielt
in der Verkorperung des SUPER-WIR eine ausschlaggebende Rolle. Da Kreisky als SPO-
.Held“ bis zum heutigen Tag vielmals gelobt wird, stellt sich Strache als SUPER-WIR mit

ihm auf eine Ebene. Er vergleicht seine, mit der Politik Kreiskys, die im Gegensatz zu
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Gusenbauers Politik fir die Bevoélkerung war. Somit erhascht sich Strache eine positive
Verbindung mit Kreisky, wahrend die SPO unter Gusenbauer davon abgegrenzt wird.
Menschen, die Bruno Kreisky als Helden sehen, sollen nun Strache als denjenigen, der
diese Politik weiterflihrt, anerkennen. In diesem Text funktioniert also die Starkung des
SUPER-WIR durch die Verkettung von HC Straches Person mit einer ,erfolgreichen”

Leitfigur aus der Geschichte der Sozialdemokratie.

M3: Das Feindbild ist in diesem Artikel die SPO unter Gusenbauer, die jedoch auch in der
Verbindung mit dem Liberalen Forum gesehen werden muss. Der Text beschéftigt sich mit
der SPO im Allgemeinen, die Person Gusenbauers wird zudem in einer eigenen Info-Box
behandelt.

M4: In diesem Text findet Emotionalisierung in vielerlei Hinsicht Platz. Sie zeigt sich schon
in der Schlagzeile, fiihrt von ,nemmungsloser Profitgier* der SPO unter Gusenbauer, tiber
die ,reichen* Spitzenfunktionare, die in Penthdusern mit Pool leben bis hin zu
,angestrebten Veranderungen* durch SPO und LIF und verdeutlicht sich zudem auch
durch die Herabsetzung Gusenbauers durch Verspottung und Hame.

Auch die Quintessenz, dass ,friher alles besser war®, welche aus dem Kreisky-
Zusatzartikel herauszulesen ist, fihrt zu einer Emotionalisierung.

M5: Zwéange werden in dem Artikel nicht durch die Verwendung von Zwangwortern wie
~missen” oder ,sollen* ausgefiihrt, sondern durch die Suggestion, dass ein konsequenter
Handlungsbedarf darin besteht, die SPO und die Grundsatze, die Gusenbauer verfolgt,
abzustrafen. Zwang wird durch die Argumentation, dass die SPO keine ihrer ,alten“ Werte
mehr vertritt und soziale Sicherheit nur noch durch HC Strache gewéhrleistet wird.

M6: Die ,Verschworung® zwischen SPO und LIF wird ganz offen und explizit im Text
beleuchtet (Textbeispiel: ,Aus reinem Eigennutz wirft der SPO-Chef alle Ideale tiber Bord
und verbiindet sich mit neoliberalen Grol3unternehmern®).

Die Bedrohungen sind vielféltig (Textbeispiel: ,Hemmungslose Privatisierung der
Staatsunternehmen, totale Freigabe der Ladenéffnungszeiten, Sonntagsarbeit,
Erleichterung des Zugangs von Auslandern zum Arbeitsmarkt, Bekenntnis zur
Osterweiterung...”). Das SPO-Programm gleicht sich auch, laut dem Artikel an das LIF an,

welches sich unter anderem fiir eine Européische Verfassung einsetzt, deren Erweiterung
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vorantreiben will, die dsterreichische Neutralitat aufgeben will und sich auch fir ,Homo-
Ehe" und Drogenfreigabe stark macht.

Im Text Uber Kreisky werden weitere Bedrohungen erwahnt und zwar mit dem Beisatz,
dass er niemals mit Gusenbauers Politik einverstanden gewesen ware. So werden hier
Kreiskys Ablehnung gegeniiber Gentechnik, Atomenergie und EU-Beitritt der Tirkei
angeflhrt. Kreisky sagt laut dem Artikel auch eine Teuerungswelle durch die Einfihrung
einer gemeinsamen Wahrung voraus und prognostizierte die drohende Gefahr des
Verlusts der Neutralitat. Alle Bedenken Kreiskys werden jedoch von Gusenbauer ignoriert
und nur noch HC Strache vertritt die Interessen der Osterreicherlnnern (speziell die, der

enttauschten SPO-Wahlerinnen).
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6.10 Uberblick tiber die Einzelanalysen der untersuchten Werbemittel:

Die folgenden neun Tabellen dienen der Veranschaulichung der vorangegangenen
Analyse und bieten einen Uberblick Uber die formalen wund inhaltlichen
Untersuchungskategorien.

Plakat 1 ,Daham statt Islam*“

Forschungsfragen Formales — | Plakat-, Inserat- und Anzeigenform,

F1/F2/F3 Abbildung der dsterreichischen Fahne

Muster M1 Abgrenzung der WIR (Menschen die hier ,daham® sind) von
den ANDEREN (Islam)

Muster M2 SUPER-WIR nicht vorhanden

Muster M3 Feindbild Islam

Muster M4 Emotionalisierung durch das Dialektwort “Daham”

Muster M5 Kein direkter Zwang erkennbar

Muster M6 Keine Verschwdrungstheorie ersichtlich,
Bedrohung geht vom Islam aus

Tabelle 1 Ergebnisse der Untersuchungskriterien von Plakat 1

Plakat 2 , Deutscht statt Nix versteh’n*

Forschungsfragen Formales - | Plakat-, Inserat- und Anzeigenform,

F1/F2/F3 Abbildung des Stephansdoms

Muster M1 Abgrenzung der WIR (deutschsprachig) von den ANDEREN
(Menschen, die “nix versteh’n”)

Muster M2 SUPER-WIR nicht vorhanden

Muster M3 Feindbild Menschen, die der deutschen Sprache nicht méachtig
sind

Muster M4 Emotionalisierung durch Heimatgefuhl

Muster M5 Zwang zur “richtigen” Entscheidung durch “lhre Wah!”

Muster M6 Keine Verschworungstheorien ersichtlich,
Bedrohung geht von einer Gefahrdung der deutschen Sprache
aus

Tabelle 2 Ergebnisse der Untersuchungskriterien von Plakat 2
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Radiospot 1. Kriminalitat"

Forschungsfragen Formales -
F1/F2/F3

Lange des Spots: 20 Sekunden,
Untermalung der Situation durch StralRengerausche,
keine anderen Auffalligkeiten

Muster M1 Die WIR (Osterreicherinnen) gegen die ANDEREN (Kriminellen,
Auslander)

Muster M2 SUPER-WIR als einziger Politiker, der die
Auslanderproblematik in den Griff kriegen kann

Muster M3 Feindbilder sind Auslander / Kriminelle

Muster M4 Emotionalisierung durch die StraBenumfrage, die eine
reprasentative Umfrage und somit den ,dsterreichischen Willen*
vermittelt

Muster M5 Zwang: durch “damit dem Einhalt geboten wird”

Muster M6 Keine Verschwdrungstheorien erkennbar,

Bedrohungen gehen von den ,kriminellen Ausléandern” aus, die
selbst vor dem Privat- und Freizeitbereich (Bsp. Parkanlage)
nicht Halt machen.

Tabelle 3 Ergebnisse der Untersuchungskriterien von Spot 1

Radiospot 2: ,Wach auf!"

Forschungsfragen Formales -
F1/F2/F3

Lange des Spots: 15 Sekunden,

Untermalung durch Trommelwirbel

Auffalligkeiten: Verbindung zu TV-Serie ,ein echter Wiener geht
nicht unter”

Muster M1 Die WIR sind “echte Wiener” (“echte Osterreicher”)

Muster M2 SUPER-WIR ist nicht vorhanden

Muster M3 Feindbild sind alle “Nicht-Wiener” (,Nicht-Osterreicher")

Muster M4 Emotionalisierung durch den Druck das Wabhlergebnis
zugunsten der FPO verandern zu mussen

Muster M5 Zwang durch Befehl “Wien, wach auf!”

Tabelle 4 Ergebnisse der Untersuchungskriterien von Spot 2
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Wahlkampfsong ,HC-Rap*

Forschungsfrage Formales F1 | Lange des Liedes 3 Minuten 45 Sekunden,
plakative einfache Worte, einfaches Reimschema

Forschungsfrage Formales F2 | Untermalung durch “HC"-rufenden Background-Chor

Muster M1 Die WIR sind, “das Volk”, “Wir”, “der kleine Mann”
Die ANDEREN sind die anderen Parteien, die herrschende
Regierung, die Auslanderinnen

Muster M2 SUPER-WIR stellt sich als einziger Politiker gegen das
Establishment, die regierende Elite. Ist ein Volksvertreter und
gilt als einzige Rettung

Muster M3 Feindbilder sind alle Parteien, speziell die Unterstitzer der
OVP, Integrationsunwillige Auslanderinnen und die européische
Union (speziell EU-Osterweiterung)

Muster M4 Emotionalisierung durch: ,Skandale, Bestechung, Korruption
und Verrat*, Hassgeflihle gegen die Regierung, Angst vor
Uberbevélkerung durch EU-Osterweiterung, Verlust der Arbeit

Muster M5 Keine direkten Zwéange

Muster M6 Verschworungstheorien durch Korruption und Vertuschung von
Skandalen durch die Regierung,
Bedrohungen durch Gewalt, Verbrechen, Arbeitslosigkeit,
Massenzuwanderung

Tabelle 5 Ergebnisse der Untersuchungskriterien von ,HC-Rap*“

Artikel 1: ,ALARM: Islamismus!*

Forschungsfrage Formales F1

Ca. 390 Worter, Text aufgeteilt in 3 Spalten,
Schlagworter: Terrorplane, 11. September, Anschlage, Radikale

Forschungsfrage Formales F2

4 Bilder
Info-Box mit ,Fakten* zum Islam

Muster M1

Die WIR sind ,gesetzestreue” Osterreicherinnen

Die ANDEREN sind andere Parteien (OVP, SPO, Griine) und
integrationsunwillige Auslanderinnen (in diesem Fall tirkischer
Herkunft)

Muster M2

Das SUPER-WIR als einziger Politiker, der gegen die
JIslamisierung” ankampft, vertritt nur dsterreichische Interessen

Muster M3

Feindbilder sind muslimische Menschen (speziell diejenigen, die
eine Missionierung Europas geplant haben

Muster M4

Emotionalisierung durch Schiiren von Angsten vor Terrorismus,
Anschlagen, Massenzuwanderung, muslimischer Missionierung,
Verlust der eigenen Kultur (Halbomond auf dem Stephansdom)

Muster M5

Verwendung von Zwangwortern: z.B. ,Dem Islam muss der
Boden entzogen werden*”

Muster M6

Verschworungstheorien von anderen Parteien durch ,Multi-
Kulti-Fantasien“. Bedrohungen durch Massenzuwanderung,
Verlust der Kultur und Sprache, Terroranschlagen und Gewalt

Tabelle 6 Ergebnisse der Untersuchungskriterien von Artikel 1
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Artikel 2: ,FPO-HC Strache: Der Patriot"

Forschungsfrage Formales F1

Ca. 360 Worter, 2 Spalten, Info-Box mit Werbung fir den ,HC-
Rap*

Forschungsfrage Formales F2

1 Foto, das ein Drittel der ganzen Seite einnimmt

Muster M1 Die WIR sind patriotische, heimatverbundene
Osterreicherinnen,
Die ANDEREN sind die Konkurrenzparteien

Muster M2 SUPER-WIR steht im Blickfeld des ganzen Artikels, ist
patriotisch, sympathisch, geradlinig, ehrlich, blrgernah, kein
abgehobener Machtmensch

Muster M3 Feindbilder sind die anderen Parteien, werden als egoistisch
und burgerfern bezeichnet
Weiteres Feindbild ist die EU, aufgrund des mdglichen Tirkei-
Beitritts

Muster M4 Emotionalisierung findet durch die Charakterisierung der WIR
und der ANDEREN statt. Gute Eigenschaften fir die WIR, die
ANDEREN sind schlecht und bése

Muster M5 Indirekter Zwang durch die vermittelte Notwendigkeit der Wabhl
von Straches FPO (,es braucht eine starke Kontrolle*)

Muster M6 Keine Verschwoérungstheorien, jedoch starkes ,Alle-gegen-uns*-

Denken. Bedrohung durch Machtgier der anderen Parteien und
dem von ihnen gewollten EU-Beitritt der Turkei und in weiterer
Folge wieder Massenzuwanderung, Verlust von Kultur und
Identitat

Tabelle 7 Ergebnisse der Untersuchungskriterien von Artikel 2

Artikel 3: ,FPO-Obmann HC Strache: Osterreich verpflichtet*

Forschungsfrage Formales F1

Der Artikel umfasst ca. 700 Wérter, aufgeteilt in 4 Spalten, in
Interviewform verfasst,

Forschungsfrage Formales F2

1 Foto von HC Strache

Muster M1

Die Wir sind ,Wir, Osterreicher*, FPO-Sympathisantinnen, Die
Anderen sind die Konkurrenzparteien (zum ersten Mal erwéhnt:
das BZ0), die Zuwanderer, der Islam

Muster M2

Das SUPER-WIR wird zuriickgenommen stattdessen die FPO
gelobt (aufgrund der Interviewform des Artikels )

Muster M3

Feindbilder ~ sind  Brusseler  Lobbyisten,  Zuwanderer,
Hassprediger, ,Multi-Kulti-Fantasten“, SPO, OVP (,mit orangem
Anhangsel"), die Griinen

Muster M4

Emotionalisierung durch moglichen Verlust des
Mitspracherechts in der EU, Angst wird verdeutlicht durch
Massenzuwanderung von ,Hasspredigern®, zusétzlich Verlust
von Sozialleistungen

Muster M5

Verwendung von Zwangw®értern wie ,missen*, ,sollen”

Muster M6

Keine Verschwoérungstheorien erkennbar, Bedrohung
ausgehend von Massenzuwanderung, Verlust der
Osterreichischen Kultur, Angriff auf den Sozialstaat, Abgabe von
Mitspracherecht an die EU

Tabelle 8 Ergebnisse der Untersuchungskriterien von Artikel 3
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Artikel 4: ,Sauer auf Gusenbauer”

Forschungsfrage Formales F1

Der Artikel hat einen Umfang von ca. 250 Wdrtern, ist jedoch an
den Folge-Artikel “Kreisky war kliger” (ca. 180 Worter)
gekoppelt. Beide Texte sind in jeweils 3 Spalten aufgeteilt

Forschungsfrage Formales F2

2 Fotos, 1 Schlagzeile der Kronen Zeitung, 2 Info-Boxen

Muster M1

Die WIR sind enttauschte SPO-Wahlerlnnen, die von der FPO
aufgefangen werden wollen. Die ANDEREN sind die SPO unter
Gusenbauer und das Liberale Forum

Muster M2

SUPER-WIR stellt sich auf die Ebene mit Bruno Kreisky.
Kreiskys Politik wird deutlich von der SPO unter Gusenbauer
abgegrenzt. Nur die FPO verfolgt noch die Ideale des
sozialdemokratischen Helden

Muster M3

Die Feindbilder sind einerseits die SPO, die sich durch die
Zusammenarbeit mit dem LIF Machterhalt erhofft, und
andererseits die Person Alfred Gusenbauer als Verrater der
SPO-Ideale

Muster M4

Emotionalisierung durch Schiren von Hassgeflihlen gegentber
Spitzenfunktionaren, Machtgierigen, Reichen, Egoisten aus den
Reihen der SPO, Emotionalisierung auch durch Verspottung
von Gusenbauer

Muster M5

Keine direkten Zwéange. Jedoch Aufruf an enttduschte SPO-
Wahlerlnnen: Strache als zwingende Alternative, wenn man
SPO-ldeale verfolgen méchte

Muster M6

Verschworungstheorien, ausgehend von der Verbindung
zwischen SPO und LIF, Bedrohungen: Verlust von
Sozialleistungen, Arbeitslosigkeit, Osterweiterung,
Massenzuwanderung durch Turkei-Beitritt, und Warnung vor
skrupellosen Spitzenfunktionaren der SPO, die sich selbst
bereichern wollen.

Tabelle 9 Ergebnisse der Untersuchungskriterien von Artikel 4
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7 Gesamtauswertung der untersuchten Werbemittel

Ausgehend von den Einzelanalysen kommt es im folgenden Teil der Arbeit zu einer

Darstellung der Ergebnisse

7.1 Die Ergebnisse der Gesamtuntersuchung

Die formalen Aspekte konnen wie bereits vorher erwdhnt nicht erfolgreich
gegeniibergestellt werden, da die Lange, GréRRe, Bebilderung etc. bei den verschiedenen
Werbemitteln, wie Radiospots, Artikeln oder Plakaten nicht in direktem Vergleich
behandelt werden kann. AuRerdem liegt der Fokus der Untersuchung auf den vermittelten
Inhalten und nicht auf der Aufmachung. Somit kann der Vergleich der formalen Aspekte
der untersuchten Wahlkampfinstrumente nur in der Form geschehen, wie sie aus den

vorangegangenen Tabellen erkennbar ist.
Analyse der Muster M1 bis M6:

Betreffend der Forschungsfragen zu M1 kann gesagt werden, dass in allen Artikeln eine
Abgrenzung der WIR von den ANDEREN stattgefunden hat. Die WIR sind in den meisten
Fallen ,Wir, Osterreicher”, FPO-Sympathisantinnen, von anderen Parteien bzw. der
Regierung enttauschte Wahlerlnnen, zusammengefasst gesetzestreue,
heimatverbundene, fleiBige, ehrliche Menschen, deren Muttersprache deutsch/
Osterreichisch ist.

Die ANDEREN setzen sich im Grunde genommen nur aus zwei Gruppen zusammen.
Einerseits gibt es hier die anderen Parteien, die die Interessen der Osterreicherlnnen
vernachlassigen, Entscheidungen gegen deren Willen fallen, in erster Linie nur egoistisch
und profitgierig agieren und als korrupt, unehrlich und unpatriotisch dargestellt werden.

Die zweite Gruppe der ANDEREN sind zusammengefasst die Auslanderlnnen (im
speziellen Zuwanderlnnen und hier vor allem Menschen tirkischer Abstammung und
Zuwanderlnnen aus Osteuropa). Die Gruppe unterscheidet sich von den WIR durch die
sprachlichen Differenzen, den Status der Religion in den Herkunftslandern, die Stellung
von Frauen und den Einsatz von Terror als Druckmittel. Die Auslanderinnen werden als
kriminell, hasserfillt, terroristisch, fanatisch, frauenverachtend, gefahrlich dargestellt und
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zeigen allgemein Unwillen zur Integration und Anpassung an die ,0sterreichische Kultur”.
AuBerdem nutzen sie den Sozialstaat Osterreich aus und sorgen damit fiir eine
Verschlechterung der Situation der Osterreicherinnen im Bereich der Sozialleistungen und

den Arbeitsmarkt betreffend.

M2: Das SUPER-WIR findet in sechs von den neun untersuchten Werbemitteln Einsatz,
wobei es in einem der Artikel (in Interviewform) auf die Partei reduziert wird, da sich HC
Strache in diesem Fall nicht selbst so loben kann, als dass er nicht arrogant und
Uiberheblich erscheint. In den meisten Fallen stellt sich das SUPER-WIR als einzige
Moglichkeit dar, der herrschenden Regierung Einhalt zu bieten, da die anderen Parteien
und Politikerlnnen nur eigennitzige Ziele verfolgen und nur den eigenen Machterhalt
anstreben. Strache selbst als SUPER-WIR wird als bodenstandig, patriotisch, ehrlich und
birgernah charakterisiert. Er wird als ,einer von uns“ dargestellt, tut sich aber aus der
Menge des Volkes als derjenige hervor, der den Mut besitzt den ANDEREN zu
widersprechen. Er gibt vor, sich den Mund nicht von anderen Politikerlnnen verbieten zu
lassen und behauptet, dass sein Weg der einzige Weg ware, die Interessen der

Bevolkerung wirdig zu vertreten. Er tritt als Sprachrohr fur ,,den kleinen Mann* auf.

M3: Die Schaffung von Feindbildern findet in jedem der untersuchten Wahlkampfmittel
statt. Es sind innerhalb des 6sterreichischen politischen Systems die anderen Parteien
(hier namentlich erwahnt SPO, OVP, die Grinen, LIF und BZO) und einzelne Politiker
(namentlich erwahnt Schiissel und Gusenbauer), insbesondere diejenigen, die eine EU-
Osterweiterung und einen Beitritt der Tlrkei anstreben.

Das groR3te Feindbild macht jedoch unbestritten die Gruppe der Ausléanderinnen aus.
Hauptsachlich Menschen aus der Tirkei mit muslimischem Hintergrund gelten als
Bedrohung. Dies verdeutlicht sich in den untersuchten Werbemitteln einerseits durch die
Unwilligkeit sich in die 6sterreichische Gesellschaft zu integrieren, sowie die Ablehnung
der deutschen Sprache, andererseits durch kriminelle Ziige und Arbeitsunwilligkeit und der
damit verbundenen Ausnutzung des 6sterreichischen Sozialnetzes.

Als ein zusatzliches Feindbild wird die EU angeboten, die Osterreich des Mitspracherechts
und der Neutralitat berauben will. Die EU stellt in 2 der untersuchten Wahlkampfmittel ein
Feindbild dar.
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M4: Emotionalisierung findet in allen Werbebotschaften Anwendung. Geflihlsbetonte
Sprache reicht von der Verwendung von Dialektwortern (,Daham®), dem damit
verbundenen Gefiihl von ,Heimat*, iiber das Schiiren von Angsten bis hin zur Vermittlung
von Hassgefiihlen. Die Sprache des FPO-Wahlkampfs bedient sich somit eines breiten
Spektrums von Emotionen und setzt dieses in jedem Werbemittel auf unterschiedliche
Weise ein. Manchmal sagt ein richtig platziertes Adjektiv mehr aus, als ein ganzer Text.
Die untersuchten Wahlkampfmittel verdeutlichen dies in unbestreitbarer Weise. Besonders
auffallig war bei der Untersuchung die Verwendung von Hasssprache, die in fast allen
analysierten Werbemitteln Anwendung findet. Hass wird gegeniber den anderen
Politikerinnen angeheizt, die die Bevoélkerung im Stich lassen, wird aber auch verwendet,
um Auslanderlnnen zu diskriminieren und allgemein als Hassobjekte darzustellen.
Hassgeflhle manifestieren sich durch das oftmalige Wiederholen der negativen
Eigenschaften, die den Feinden zugeschrieben werden.

Das Schiiren von Angsten ist eine weitere Methode die Gefiihlsebene der Bezugsgruppe
anzusprechen. Befiirchtungen werden durch oftmaliges wiederholen von méglichen
Bedrohungen verstarkt.

Jeder untersuchte Gegenstand bietet eine Mdglichkeit zur Emotionalisierung der Sprache,
zumindest durch das Anfuihren von eventuellen Gefahren fir das Volk und den Staat.

M5: Zwangworter wie ,sollen® und ,mussen“ finden nur in drei von den neun
Untersuchungsgegenstanden statt. Indirekte Zwange, wie der Zwang die ,richtige”
Wahlentscheidung zu treffen, den einzig ,wahren Gegner* der Regierung und des

Establishments zu preferieren finden jedoch in acht von neun Werbemitteln Anwendung.

M6: Verschworungstheorien sind in drei untersuchten Wahlkampfinstrumenten erkennbar,
Bedrohungen in acht von neun. Der Radiospot ,Wach auf!“ kann in diesem Punkt nicht
miteinbezogen werden, da er sich nur auf die Mobilisierung von Wahlerinnen bezieht und
keine Inhalte prasentiert.

Die Bedrohungen sind in den unterschiedlichen Werbemitteln vielfaltig, kdnnen jedoch auf
zwei Gebiete zusammengefasst werden. Dies sind einerseits Bedrohungen ,von Innen*,
die von anderen Parteien ausgehen (Korruption, Machtgier, Profitgier, Egoismus,
Informationsverweigerung, Vertuschung...) und andererseits Bedrohungen ,von Aul3en”,

die von der EU, bzw. von anderen Landern ausgehen (Massenzuwanderung, Terrorismus,
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Verlust der eigenen Kultur, Sprache und des Sozialen Netzes, Verarmung,
Arbeitslosigkeit, sozialer Abstieg).

7.2 Deutung der Ergebnisse in Bezug auf die zentral e Forschungsfrage

Durch die Ergebnisse der Untersuchung kann man sich nun der Beantwortung der

Forschungsfrage zuwenden.

Unbestritten kann an dieser Stelle gesagt werden, dass sich HC Strache sichtlich
Methoden bedient, die auch von J6érg Haider in gewisser Form verwendet wurden.

Hierbei muss jedoch gesagt werden, dass die Muster, die Walter Otsch anfiihrt vielfaltiger,
praziser fokussiert und sich somit konkreter auf Jorg Haiders politisches Handeln
konzentrieren konnen. In der vorangegangenen Untersuchung wurden die Muster auf
sechs reduziert, um Uberhaupt eine Gegenuberstellung durchfihren zu kénnen. Dies liegt
auch daran, dass Jorg Haider Uber Jahrzehnte konsequent seiner Linie treu blieb,
wahrend HC Strache in Bezug auf diese Untersuchung ,nur* ein Jahr im Amt war.

Die Benutzung der Muster, die von mir zusammengefihrt wurden, kann jedoch an dieser

Stelle als erwiesen gelten.

Auffallend sind hierbei vor allem die Muster, die die Schaffung von Feindbildern und
Siundenbodcken betreffen. HC Straches politische Kampagne betreibt diese Methode um
seine Bezugsgruppe, welche er als ,, das Volk" bezeichnet, die aber in keinster Weise eine
homogene Gruppe darstellt, starker an sich zu binden. Das Feindbild ,andere Parteien/
Politikerlnnen® fungiert hierbei als Abgrenzung und Mdglichkeit sich von ebendiesen
abzuheben. Diese Methode verwendete auch Jorg Haider, um sich als unverzichtbar und
eigenstandig zu positionieren. HC Strache folgt diesem Muster in genau derselben Weise.
Er benutzt die Methode ,Alle gegen Uns", wie auch schon sein politischer ,Ziehvater* es
schon beim Aufbau ,seiner* FPO verwendete.

Die ,Auslanderproblematik” ist als auftretendes Muster bei HC Strache und Jorg Haider
ein weiterer Punkt, der als unbestritten gelten kann. Bei beiden Politikern sind Auslander
die Schuldigen und der Ursprung allen Ubels. Sie sind verantwortlich fiir eine Gefahrdung
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des Sozialstaats und bergen die Gefahr des Verlusts der dsterreichischen Identitdt. Zudem
werden sie, sowohl von Haider, als auch von Strache als integrationsunwillig, faul und
gefahrlich charakterisiert. Im Gegensatz zu Jorg Haider legt HC Strache den Fokus
besonders auf die islamische Kultur und hier im speziellen auf die Tirkei. Hierbei muss
jedoch erwahnt werden, dass die Gefahr des Terrorismus zu Beginn des politischen
Aufstiegs von Haider noch nicht in dem Ausmal? medial und gesellschaftlich beachtet
wurde, wie im letzten Jahrzehnt.

Ein Muster, das von beiden FPO-Politikern in starker Form bedient wird, ist die
Verwendung von geflihlsbetonter Sprache. Speziell wird Emotionalisierung durch den
Gebrauch von Hasssprache eingesetzt.

Die Verwendung des Musters, welches den Einsatz von Zwangwortern untersuchte, kann
hinsichtlich der Analyse nicht als bewiesen gelten. HC Strache bt im Gegensatz zu Jérg
Haiders Politik, in seiner Kampagne wenig direkten Zwang aus

Erwiesen kann jedoch das Benutzen definierter Bedrohungen zur Erreichung der
angestrebten Ziele gesehen werden. Bedrohungen stellen sowohl im politischen Agieren
Haiders, als auch in der Kampagne von HC Strache die Basis der Argumentation dar und
werden als Mittel zur Steigerung von Aufmerksamkeit, wie auch zur Bindung des ,Volkes"
an den Parteifihrer eingesetzt.

Als letztes vergleichbares Muster kann die Personifizierung, die Positionierung des
SUPER-WIR angefuhrt werden. Beide Personlichkeiten sehen sich als Stimme des
.kleinen Mannes“. Beide werden als heimatverbunden, ehrlich und bodenstandig
gekennzeichnet und stellen sich sowohl als Kontrollinstanz wie auch als schéarfster (und

einziger) Gegner der ,Machtigen hin, um die Interessen der Bevdlkerung zu vertreten.

Somit kann die zentrale Forschungsfrage hinsichtlich der Uberpriiffung der

Untersuchungsergebnisse wie folgt beantwortet werden:

HC Strache bedient sich offensichtlich &hnlicher Muster und Methoden, wie sein
Lvorganger* Jorg Haider. Dies kann zumindest durch die Analyse der Werbemittel der
Kampagnen 2005/ 2006 als erwiesen gelten. Durch das langfristige Wirken Jorg Haiders,
welches HC Strache noch nicht vorweist, kann der Beweis jedoch nur hinsichtlich dieser
Kampagnen belegt werden.
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7.3 Prifung der Hypothesen

Da das politische Agieren HC Straches langerfristig noch nicht untersucht werden kann,
muss die Hypothesenprifung auch nur in Bezug auf das bisherige Wirken (bzw. den
Untersuchungszeitraum 2005 bis 2006) stattfinden.

Hypothese H1: Ausschlaggebend fir einen Erfolg als Populist ist die Schaffung von
Feindbildern.

Diese Hypothese kann eindeutig verifiziert werden, da in allen untersuchten
Werbeinstrumenten Feindbilder geschaffen und deutlich gemacht werden. Die
Untersuchung hat ergeben, dass die Schaffung von Feindbildern jede Argumentation
Straches unterstutzt. Hinsichtlich des Feindbildes der Ausléanderinnen wird eine
Abschiebung gefordert, wie auch eine Verscharfung der Gesetze. Hinsichtlich des
Feindbilds ,andere Parteien“ und deren Vorgehen, legitimiert Strache seine Argumente,
die eine Abwahl der anderen Politikerinnen fordern.

Durch die Erzeugung von Feindbildern versucht er zudem seine Anhangerinnenschaft

durch einen gemeinsamen Gegner zu vereinen.

Hypothese H2: Die AuRenseiterrolle kann einem Politiker schneller zum politischen
Aufstieg verhelfen.

Die Untersuchungen ergaben, dass sich HC Strache mit seiner Partei als einzige
Moglichkeit im Kampf gegen Regierung, Establishment und die ,Machtigen* eine
Aulenseiterrolle gibt. Er macht deutlich, dass man ihm ,den Mund verbieten will“, seine
Argumente totschweigt® und er auch medial unterreprasentiert wird. Viele der
Untersuchungsgegenstande lassen darauf schlieRen, dass die Positionierung im ,Out”
eine Verstarkung der Bindung der Anhangerinnen an Strache forciert, ob jedoch die
AuRRenseiterrolle wirklich zu einem schnellen politischen Aufstieg fiihrt, kann an dieser

Stelle nicht bestatigt werden.

Hypothese H3: Demagogie kann leicht durchschaut werden, wenn man gewisse Muster

kennt.
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Demagogische wiederkehrende Muster kénnen in der Untersuchung in jedem Fall erkannt
werden. Methoden, wie die Schaffung von Feindbildern, die Verwendung von
Emotionalisierung in der angewandten Sprache, sowie die Abgrenzung der WIR von den
ANDEREN finden in jedem der Untersuchungsgegenstande Anwendung. Man kann diese
Muster durchaus erkennen und deuten, weil sie meist in der gleichen Form passieren.
Somit koénnen die Muster die sich wiederholen eindeutig als demagogische
Vorgehensweise gedeutet und verstanden werden. Die vorherige Definition und
Erlauterung der Muster stellt bei dieser Hypothese eine Herausforderung fiir die
Rezipientlnnen dar und fordert Eigeninitiative, jedoch kann die These, dass diese Muster

erkannt werden kénnen eindeutig verifiziert werden.

Hypothese H4: Heinz-Christian Strache kann als Demagoge gelten, da er sich der
Grundmuster demagogischen Verhaltens bedient.

Diese letzte These hangt grob umrissen mit der Beantwortung der zentralen
Forschungsfrage zusammen. Diese bewies, dass sich HC Strache demagogischer
Vorgehensweisen bedient und diese auch in seinen Kampagnen und der politischen
Werbung anwendet. Er unterscheidet zwischen Freund und Feind, seine Welt wird in Gut
und Bose unterteilt und diese Unterteilung wird durch die Erzeugung von Feindbildern
gefestigt und verstarkt. Strache benutzt gefiihisbetonte Sprache, verspottet und beleidigt
seine Gegnerlnnen, stellt sich als SUPER-WIR heldenhaft und biirgernah dar und gibt sich
selbst eine AuBenseiterrolle um sich von den ANDEREN abzugrenzen. Alle diese
Methoden benutzte auch Jorg Haider, der z.B. von Walter Otsch aufgrund bestimmter
Handlungsweisen als Demagoge bezeichnet wird. Da sich HC Strache auch vieler dieser
Muster und Handlungen bedient, kann die Annahme, dass er ein Demagoge ist, bestatigt

werden.
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8 Resimee

Ausgehend von einer Plakatserie, die in der Osterreichischen Bevolkerung fiir Aufsehen
sorgte und auch grol3e mediale Beachtung fand, entstand mein Interesse mich eingehend
mit der Problematik von Populismus und Demagogie in Werbung und Wahlkampf zu
beschéftigen. Zudem fehlte Uberraschenderweise bis zu diesem Zeitpunkt jegliche
wissenschaftliche Vertiefung des Forschungsgegenstands.

Die vorliegende Arbeit gibt nun einen Einblick in das Wesen einer polarisierenden
Werbekampagne der FPO unter Heinz-Christian Strache und versucht Mdglichkeiten und

Wege anzubieten, dieses Wesen zu durchschauen.

Basierend auf der theoretischen Auseinandersetzung mit den Begriffen Kommunikation
und Politik wurde die enge Verbindung dieser beiden Disziplinen veranschaulicht. Speziell
die manipulative und persuasive Funktion der Kommunikation stand im Blickfeld, da diese
auch im Bereich der politischen Werbung eine grofl3e Rolle spielt.

Abgeschlossen wurde der Theorieteil dieser Arbeit durch die Beschaftigung mit den
Phanomenen Populismus und Demagogie. Die beiden Begriffe wurden definiert, von
einander abgegrenzt und schlieBlich wurden ihre Methoden und Vorgehensweisen
ausgefuhrt. Diese Ausfilhrung sollte nicht nur das Wesen dieser ,Bewegungen®
verdeutlichen, sondern diente auch gleichzeitig als Grundlage fir die empirische
Untersuchung. Als Forschungsdesign wurde die qualitative Inhaltsanalyse gewahlt. Hierbei
wurden aus den vorher erwdhnten demagogischen Grundmustern Kategorien gebildet, die
als Forschungsleitfaden gelten konnten. Mithilfe dieser Kategorien wurden nun die
ausgewahlten Werbemittel der FPO-Kampagnen aus den Jahren 2005 und 2006
analysiert und nach Gemeinsamkeiten und Aufféalligkeiten durchsucht. Zur Erforschung
herangezogen wurden Plakate, ein Lied, Radiospots und Artikel aus FPO-
Postwurfsendungen. Diese Werbemittel wurden ausgewahlt, um einen Uberblick tiber die
Wahlkampfwerbung dieser Partei geben zu kdnnen.

Nach der Analyse und Deutung der Ergebnisse, waren nun Schliisse in Bezug auf die
zentrale Forschungsfrage erlaubt. Diese verfolgte namlich das Ziel, demagogische
Grundmuster herauszufiltern, die sowohl Jorg Haider als auch sein Nachfolger Heinz-

Christian Strache in seinem politischen Handeln benutzte.
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Der Grundtenor, dass der jetzige FPO-Obmann HC Strache gewisse Methoden Haiders in
seine politischen Werbekampagnen einflieBen lie3, wurde deutlich aus den
Untersuchungsergebnissen ersichtlich. Die Schaffung von Feindbildern und
Sundenbocken, in Straches Fall speziell Menschen tirkischer Abstammung, sowie
Menschen aus Osteuropa, ist nur eine von zahlreichen Methoden, welche Basis einer
demagogischen Weltanschauung ausmachen — sie zahlt aber offensichtlich zu den
erfolgreichsten und konnte eindeutig bewiesen werden.

Die Einteilung der Welt in Gut und Bose, Faul und FleiRig, Freund und Feind ermdglicht
augenscheinlich eine Bindung des ,Volks" an ihren Anfihrer, und schafft es zudem auch,
Geflihle des Hasses in einer Form zu vermitteln, dass sich die Bevolkerung vom Feind
bedroht sieht, auch wenn diese Bedrohung vielleicht nicht real ist. Hierbei zeigt sich eine
weitere Methode demagogischen Vorgehens. Die Emotionalisierung eines Themas kann
es schaffen, ein Problem groéRRer erscheinen zu lassen, als es in Wirklichkeit ist, und somit

die allseits bekannte ,Mucke in den Elefanten zu verwandeln”.

Naturlich kénnen die Ergebnisse der Forschung innerhalb dieser Diplomarbeit, speziell
durch den interpretativen Charakter der qualitativen Inhaltsanalyse, nicht alle Muster und
Methoden anschaulich machen. Jedoch sind die demagogischen Tendenzen Kklar
ersichtlich und bieten nun auch die Mdoglichkeit zur weiterfiihrenden und vertiefenden
wissenschaftlichen Erforschung dieses interessanten Themenkomplexes.

Ausgehend von einer meiner Hypothesen méchte ich an dieser Stelle schlieBen. Diese
These kann in die Frage umformuliert werden, ob es denn méglich ist demagogische
Muster zu erkennen, um den wahren Hintergrund populistischer Sprache und Handelns
sichtbar zu machen.

Die Antwort auf diese Frage kann mit einem eindeutigen Vielleicht gegeben werden. Es
gibt sich wiederholende demagogische Schemata, die stark ausgepragt, durchaus auffallig
und leicht zu durchschauen sind, die Herausforderung besteht fir die Rezipientinnen
jedoch darin, diese herauszufiltern und auch verstarkt zwischen den Zeilen zu lesen, denn
nur wenn man die Muster kennt und sich auch immer wieder ins Gedachtnis ruft, kann es
gelingen den manipulativen Tendenzen, denen man oftmals ausgesetzt ist,

entgegenzuwirken.
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10 Anhang:

Liste der demagogischen Grundmuster von Walter Otsc h ( http://www.nlp.at/hl/ )

1. Erfinden Sie ein einfaches Welt-Bild

. Predigen Sie etwas Einfaches.

. Teilen Sie die (soziale) Welt in zwei Teile: in DIE WIR und in DIE ANDEREN.
. Reduzieren Sie alles auf eine Kern-Botschaft.

. Definieren Sie DIE WIR als bedroht.

. Definieren Sie DIE ANDEREN als Bedrohung.

. Erfinden Sie neue Begriffe fir DIE WIR und DIE ANDEREN.

. Belegen Sie DIE WIR und DIE ANDEREN mit eindeutigen Eigenschaften.

. Bleiben Sie konsequent: Keine Ausnahme im Schwarz-Weif3-Spiel.

. Vereinfachen, vereinfachen, vereinfachen.

10. Ihre Ziel-Gruppe gehort immer zu DEN WIR.

11. Andern Sie je nach Bedarf die Zuordnung zu DEN WIR und DEN ANDEREN.
12. Geben Sie sich selbst die Rolle des SUPER-WIR.

13. Fir SUPER-WIR nur die besten Eigenschaften. 14. Propagieren Sie ein Selbst-Bild in Kontrast
zu DEN ANDEREN.

15. Geben Sie SUPER-WIR eine Aul3en-Position.

16. Geben Sie sich unfehlbar. Geben Sie niemals einen Fehler zu.

17. Bei Angriffen: wechseln Sie blitzschnell in die Opfer-Rolle.

18. Erfinden Sie Siinden-Bocke.

19. Erklaren Sie lhr Welt-Bild durch (erfundene) Einzel-Félle.

20. Vergleichen Sie die Birnen DER ANDEREN mit den Apfeln DER WIR.

21. Ignorieren Sie Statistiken, erfinden Sie Zahlen.

22. Beschranken Sie Ihre Agitation auf wenige Themen.

2. Werden Sie zum Geflihls-Manager

23. Verwenden Sie eine gefuhlvolle Sprache.

24. Bringen Sie Sach-Probleme auf eine persoénliche Ebene.

25. Polarisieren Sie. Erfinden Sie fur alles uniberbriickbare Gegensatze.

26. Verwenden Sie suggestive Wort-Kombinationen mit hohem Gefuhlswert.
27. Erfinden Sie neue Schimpf-Worter fir DIE ANDEREN.

28. Fuhren Sie personliche Angriffe auf namentlich genannte ANDERE.

29. Schmahen Sie den Namen lhres FEINDES.

30. Verspotten Sie korperliche Merkmale Ihrer FEINDE.

31. Bezeichnen Sie DIE ANDEREN als Tiere.

32. DIE WIR und DIE ANDEREN ohne jede weitere Unterscheidung.

33. Regen Sie Gewalt-Phantasien in Bezug auf DIE ANDEREN an.

34. Erfinden Sie gewalttatige Ereignisse.

35. Drohen Sie DEN ANDEREN.

36. Kein Mitleid mit DEN ANDEREN.

37. Unterstellen Sie DEN ANDEREN immer schlechte Motive.

38. Unterstellen Sie DEN ANDEREN jedes Verbrechen.

39. Kommentieren Sie "Unerfreuliches" fur DIE WIR in niichterner Sach-Sprache.
40. Verteidigen Sie die Hass-Sprache des SUPER-WIR mit Sach-Sprache.

41. Reden Sie von DEN WIR in Liebes-Sprache.

42. Geben Sie herkdmmlichen politischen Begriffen eine neue Bedeutung.

43. Bezeichnen Sie das Tun DER ANDEREN als Mif3brauch.

44. Wiederholen, wiederholen, wiederholen.

45. Verknupfen Sie Dinge, die eigentlich nicht zusammengehdren.

46. Propagieren Sie Zwéange. Sprechen Sie von mussen, sollen, nicht kénnen ...
47. Verwenden Sie Vorannahmen, um Ihr Welt-Bild zu predigen.

48. Erzahlen Sie Geschichten.
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49. Verwenden Sie Metaphern, Gleichnisse, bunte Bilder ...

50. Sprechen Sie Mythen an.

51. Erfinden Sie Autoritaten und Fakten, um Ihre Argumente zu stitzen.
52. Wecken Sie Gefuhle durch (erfundene) Zitate.

53. Setzen Sie gezielt Symbole mit hoher Geflihls-Wirkung ein.

3. Schaffen Sie sich eine sektenahnliche Organisati  on

54. Entwerfen Sie fur lhre Organisation ein sektendhnliches Ideal-Bild.
55. Umgeben Sie sich mit einer kleinen Schar absolut Getreuer.

56. Fordern Sie Unterwerfung.

57. Verkiindigen Sie Paradoxa.

58. Verwirklichen Sie in lhrer Organisation ein Rotations-Prinzip.

59. Schaffen Sie sich eine schnelle Eingreiftruppe.

60. Geben Sie sich ein Durchgriffsrecht auf die gesamte Organisation.
61. Geben Sie sich ein Willens-, Wissens- und Erklarungsmonopol.
62. Fordern Sie Loyalitéat. Seien Sie illoyal.

63. Demitigen Sie Abtrinnige.

64. Verleihen Sie sich selbst mehrere Image-Bilder. Ignorieren Sie Widerspriiche.
65. Verschleiern Sie eigene Skandale, solange es geht.

66. Bei drohenden Skandalen: Kritisieren Sie vorbeugend die eigenen Leute.
67. Bei Ausbruch eines Skandals: Gehen Sie auf Tauchstation.

68. Drohen Sie mit Rucktritt.

69. Zur Dampfung eines Skandals: Setzen Sie symbolische Aktionen.
70. VerstoRen Sie Skandal-Trager als ANDERE.

71. Zur Uberlagerung eines eigenen Skandals: Skandalisieren Sie DIE ANDEREN.
72. Trennen Sie das Image des Guru vom Image der Organisation.
73. Ubernehmen Sie keine Verantwortung.

4. Fuhren Sie

74. Gleichen Sie sich Ihrer Ziel-Gruppe an.

75. Klopfen Sie kurze Spriiche mit hohem Aufmerksamkeitswert.

76. Sprechen Sie Tabus an.

77. Erregen Sie Aufsehen durch Nazi-Spriiche.

78. Verbreiten Sie vor einem Angriff Harmonie-Stimmung.

79. Erheben Sie einen Vorwurf. Kiindigen Sie Beweise flr spéater an.
80. Emotionalisieren Sie termingerecht.

81. Setzen Sie das Prinzip des Vertrauens (teilweise) aulRer Kraft.

82. Erheben Sie lauthals Beschuldigungen.

83. Lugen Sie.

84. Nehmen Sie Aussagen lhrer FEINDE wortwortlich.

85. Kiindigen Sie zur Bekraftigung lhrer Argumente eine Klage an.

86. Dementieren Sie, was Sie wollen.

87. Bei Angriffen: Gehen Sie sofort zum Gegenangriff Uber.

88. Schweigen Sie Argumente Ihrer FEINDE tot.

89. Andern Sie willkiirlich den Bedeutungs-Rahmen lhrer Aussagen.
90. Leugnen Sie jedes Muster.

91. Werfen Sie den FEINDEN das vor, was Sie gerade tun.

92. Geloben Sie Besserung.

93. Unterschreiben Sie jede positive Absichtserklarung.

5. Ubernehmen Sie die Macht

94. Verbreiten Sie Verschworungs-Mythen.

95. Planen Sie langfristig eine radikale Anderung des politischen Systems.
96. Stellen Sie jede moralische Autoritat in Frage.

97. Brechen Sie ungeschriebene Regeln der Demokratie.

98. Eskalieren Sie.

99. Bundeln Sie lhre FEINDE.

100. Bereiten Sie den Mega-Hype vor.
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Text HC-Rap (Quelle: http://www.justsomelyrics.com/1664472/HC-Strache-HC-Rap-

Lyrics)

Wir schreiben das Jahr 2006. Alle Politiker
haben sich mit der herrschenden Regierung
abgefunden oder sind bereit, die

OVP in ihrem Machtrausch zu unterstitzen.
Alle Politiker? Nein, ein von einer
unbeugsamen Partei, der FPO, aufgestellter
Mann hort nicht auf, Widerstand zu leisten.

Ich bin HC, ein Volksvertreter, vielleicht

sogar Uberzeugungstater.

Hier traut sich keiner, die Wahrheit zu sagen,
darum tu’s ich, bitte darf ich’s wagen?

Was viele schon wissen,

bringe ich zu Papier

und diesmal ist der Text

bestimmt von mir.

Skandale, Bestechung, Korruption und Verrat,
das sind die Eckpfeiler in unsrem Staat.

So sehen das die Herrschaften im Parlament.
Es wird Zeit, dass da jemand dagegen anrennt,
der aufpasst, der aufschreit, Missstande aufzeigt
und nicht wie gewohnt

heile Welt vorgeigt,

der Dinge anspricht,

die die Menschen betreffen!

Dafr sind wir da,

ich und meine Effen.

Ich weiss, das gefallt den Méachtigen nicht,
dass ein Rebell die Dinge ausspricht.

Am Liebsten sdhen sie mich stumm mit Knebel.
Aber aufgepasst, ich habe mehr als meinen Sébel!
Es geht um die Zukunft, um Osterreichs Sache.
Ich bin dabei, Dein HC Strache!

HC - das ist unser Mann!

HC - der Osterreich retten kann!

HC lhr alle habt jetzt bald die Wahl,

wer fuhrt uns aus diesem Jammertal?
HC - er ist unser Mann.

HC-der uns noch retten kann! HC- einer
der sich nicht versteckt

sondern Klartext spricht und Missstande
aufdeckt!

Ich lass”mir den Mund nicht gern verbieten,
auch wenn die Gutmenschen noch so witen.
Die Wahrheit kommt irgendwann ans Licht,
da nutzt es nichts, wenn der Kanzler spricht:
.BOse Menschen, rechte Recken!*

Gibt’s hier vielleicht etwas zum Verstecken?
Statistiken schonen, Berater einkaufen

und dann die Leute fiir bléd verkaufen!

Ich sag nur das, was sich alle denken:
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Wir wollen unser Land nicht mehr verschenken,
an Menschen, die unsre Kultur

nicht schatzen,

sich Uber unsre Gesetze wegsetzen!

Wer sich nicht integrieren will, fir den

hab” ich ein Reiseziel:

Ab in die Heimat, guten Flug! Arbeitslose
haben wir hier selbst genug.

Einbruch, Raub und Uberfall, Verbrechen
steigt schnell und Uberall.

Die Ostoffnung ist eine ,tolle* Sache. Es
gruRdt Dich herzlich Dein HC Strache.

Die Wahrheit kommt irgendwann ans Licht.
Eure Lugen, die brauchen wir hier nicht.
Keiner fragt, und man zweifelt nie.

Ich frage mich, ist das Demokratie?

Ich bin fiirs Volk, bin fir Solidaritat.

Ich bin der eine, der beim kleinen Mann steht.
Das und sonst nichts ist unsere Sache.

Das sagt nur Euer HC Strache.

HC Strache kampft dafiir, dass wir Osterreicher
Herren im eigenen Haus bleiben.
Deshalb ist er unsere Wabhl.
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Wir Osterreicher, die Postwurfsendungen inklusive d er untersuchten Artikel:

starreicher

Das Biirgermagazin

!Ic Straches)Kurs:

OSTERREIC

\\_ l/ -
I :

g UOsterreich wihit. Wir haben den groBen Wahicheck.
g Wer vertritt Osterreichs Interessen wirklich?

Schiissel und Gusenbauer im direkten Vergleich mit FPG-Obmann HC Strache
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Rekordarbeitslosigkeit. Rekordzuwande-
rung. Rekordzahl an Sozialhiffe-Bezie-
hern. Viele Osterreicher wissen nicht
mehr, wie sie mit ihrem kleinen Gehalt ih-
re Familie durchbringen. Alles wird teu-
rer und teurer.

Und an der Spitze der Republik thront ein kleiner, selbst-
verliebter und machtbesessener Napoleon mit Namen
Schilssel. Alles, was aus Briissel kommt, ist fiir ihn Gesetz.
Deshalb zahlen wir jetzt noch héhere EU-Mitgliedsbeitra-
ge. Deshalb sagt er Ja und Amen zur Fortsetzung der
Osterweiterung. Deshalb will er eine Abstimmung der
Osterreicher tber den Beitritt der Tiirkei zur EU um jeden
Preis verhindern. Einmal mehr sollen durch Beitrittsver-
handlungen vollendete Tatsachen geschaffen werden.

M Versorgung via Briissel

Schiissels wichtigstes Ziel: Er will nach der Wahl zur ,Kré-
nung” seiner Karriere einen tollen, gut bezahlten Job in
Briissel. Osterreich interessiert ihn schon langst nicht
mehr! Unser Land und unsere Menschen sind fiir ihn nur
das Durchhaus.

M FPO als einzigen Gegner

Die FPO ist Wolfgang Schiissel ein Dorn im Auge. Er will
keine Partei, die die Interessen der Osterreicher lautstark
vertritt. lhm sind die anderen lieber, die sich ihm andie-
nen, um mit der OVP regieren zu kénnen. Ob Rot oder
Griin ist ihm egal. Die Macht soll fiir die OVP gesichert
werden. Und nur eine starke FPO kann das verhindern.

== hc-man, der Herausforderer!

Noch in hundert Jahren werden die
Osterreicher von mir sprechen. Keine
Frage: Ich bin der gréte Wolferl seit
dem Amadeus ...

Ein kleiner, selbstverliebter und machtbesessener Napoleor
der Spitze der Republik.

Zum Menschenbild der OVP.

. passt ein Auszug aus der Firmenhomepage ihres Vor
ger Landtagsabgeordneten Die
JWir kénnen in unserem Untern
brauchen, die nach 40 Stund
den Blutarmen gehoren, gew
oder meinen, dass Arbeit ein notwe

lassen Sie hier besser diesen Bereich."

Alge. [

www.fpoe.at und www.strache.at

Ja. Rekordarbeitslosigkeit, Rekord-
armut und Rekordzuwanderung! Den
Osterreichern reicht's! Nur die FPO
ist eine soziale Heimatpartei, die auf
die Osterreicher schaut. Wahitag ist
Zahitag, Herr Kanzler!

... mit meiner tollen

Bilanz! Lauter Rekorde
/| habe ich mit der Re-

gierung aufgestellt!
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PO-HC Strache:
OSTE

Vielen Politikern ist die Vertre-
tung der dsterreichischen Inte-
ressen offenbar ldngst kein Anliegen mehr. Schiissel,
Gusenbauer, Van der Bellen und Co. haben sich langst
zu einer Allianz gegen unser Heimatland, pro Briissel
und Zuwanderer eingehéngt. Anders verhdlt es sich
bei FPO-Obmann HC Strache. Sein Herz schidgt
Rot-WeiB-Rot. Sozial statt brutal ist sein Motto.

bringt. Das Sozialsystem
wird Uber Gebiihr strapa-
ziert. Die Kosten fir Ge-
sundheitsbetreuung, Ar-
beitslosengeld und Notstand
explodieren.

Deshalb kann man sein Programm mit
dem Titel ,Osterreich zuerst” zusammen-
fassen. Denn insbesondere in schwierigen
Zeiten ist nicht einzusehen, warum éster-
reichisches Steuergeld fiir Unsinnigkeiten
wie EU-Beitrdge oder Gastarbeitslose
beim Fenster hinausgeschmissen wird,

wéhrend die Staatsbiirger durch den Rost 1l Familien fiordern

fallen. &
Strache will stattdessen die Familien
[E] Zuwanderung stoppen mit Steuererleichterungen férdern
JFamiliensplitting"” heiBt das Zauber-

Deshalb ist die Zuwanderung zu stoppen.

Sie kostet ndmlich weit mehr als sie

er geben den Ton an...

n-rrulmm:

www.hcstrache.at

...immer wenn'’s
um Osterreich geht!

Hol Dir den HC-Rap und hére selbst,

wie ein Rebell die Dinge anspricht

und Missstande aufdeckt. Den ganzen
| Text, Downloads und alle Infos drum-
| herum findest Du unter:

www.hcstrache.at

Ay |

wort. Ein System, bei dem umso we-
niger Steuern zu zahlen sind, je
mehr zu versorgende Personen im
Haushalt leben. Kindergeld soll es
nur noch fiir Osterreicher geben.
Kinderbetreuung muss sich am Be-
darf der Eltern orientieren und nicht
umgekehrt. Denn ohne Kinder gibt
es keine Zukunft

M Altern in Wiirde

«FUr unsere Senioren muss ein Altern
in Wiirde sichergestellt werden", so
Strache. Denn es ist Wahnsinn, dass
ausgerechnet jene Menschen, die
unser Osterreich nach Kr eg und Zer-

storung wi aufgebaut haben,
jetzt von Schiissel und Co. zu Bitt
stellern degradiert werden.

Die FPO sagt: ,Das Pflegegeld
erhéhen. Der

krdften muss dur

e be

dungsoffensiv

FPO-HC Strache:
cher sind in der \
unter die Rdder g
Wir wollen, dass

sich aas
dndert. Sch .w’m
wir, dass v :

eigenen Haus u-«ww
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Jetzt kommen Bulgarien und Rumanien!

Die EU hat die letzten Erweiterungsschritte noch langst nicht ver-
kraftet. Die Biirger haben genug von der Turbo-Erweiterung. Und
trotzdem steht der ndchste Wahnsinn im wahrsten Sinne des Wor-
tes vor der Tiir. Denn 2007 kommen Ruménien und Bulgarien.

Obwohl noch ldngst nicht reif dafiir: Mit Voligas unterwegs in
Richtung der Europdischen Union: Rumdnien und Eufqarr’en.

Den EU-Fanatikern in Briissel
und hierzulande kann es of-
fenbar nicht schnell genug
gehen mit den nédchsten Bei-
tritten. Schiissel, Gusenbau-

Nettoempfinger |

in der EU!

Folgende Staaten kassie- |
ren mehr als sie einzah-
len. Mit Rumdénien und
Bulgarien wird diese Liste
wieder um zwei Staalen
lénger:

Slowenien
Slowakei

Ungarn
Tschechien

Polen

Irland

Portugal
Griechenland
Spanien

er und Co. unterstiitzen die
néchste Erwe:lerungsrunde

vollinhaltlich. Nur die FPO
leistet entschlossen Wider-
stand

Jérg Haider ist fiir einen EU-Beitritt der Tiir-
kei. Je schneller desto besser. Im Parlament
haben die orangen Abgeordneten fiir die
Aufnahme von Beitrittsverhandlungen mit
der Tirkei gestimmt. - Nur die FPO war da-
gegen. Und im Wiener Landtagswahlkampf

Auf Stimmenfang |
bei Tiirken. Entge-
gen den Behaup-
_tungen ist dos
BZ0 sehr wohl ein
Befiirworter des
EU-Beitritts der
Tirked,

s chauere

H Dr. Jérg Halder
‘E«nu BM Unsula Haubner Farmis .

Lrau BM Mog. Karin Gasfinger (.
"’: Mag. Marvet Orogaz

(s o Srage: SEMI

1 Anschiul laden wif U ainem ki

I Denn die Gefahren sind

enorm. Schon jetzt ver-
schwinden Jahr fiir Jahr Mil-
liarden Euro im Brisseler
Korruptionssumpf. Wie wird
das erst werden, wenn zwei
Staaten EU-Mitglied sind, bei
denen Korruption und Beste
chung ihre Hochbliite ha-
ben?

M Billige Arbeitskraf-
te aus dem Osten

Aber auch wirtschaftlich ist
nichts Gutes zu erwarten.
Denn der Lohn in Bulgarien
betrdgt gemessen an der
Kaufkraft gerade einmal 18
Prozent des ésterreichischen
Lohns. In Rumaénien sind es
knapp 23 Prozent. Unter-
schiede, die erst in Jahrzehn-

ten ausgeglichen
kdnnen
Uberflutunc
schen A

weltere )
kriften und e m—Vr—r agerung
von Prod ¥
die Billiglohnla

Die

FPO-Obmann HC Strache
JAls dsterreichist fi

hubm W
Osterreiche
sie ‘nicht zu v
Schiis
Co. das
tun,

Die FPO

nenmer

Bulgarien.

Tiirkei-Freunde!

Wabhlertduschung, wo’s geht. Das scheint das orange Wahlkampf-
motto zu sein. Nicht nur bei Parteinamen und Wahlzetteln, sondern
auch bei den Inhalten sollen die Menschen hinters Licht gefiihrt
werden. Bestes Beispiel: die Ttrkei-Frage.

| Bagrasung una voderTon
|LADg. Heike Trammer

sohaftarin |

bomaricn: Ing. Sakir Sert

RA TOREL [Beang)
ioinen Butfe!

Program
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und auf interkulturellen
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Wihrend die Befiirworter des EU-Beitritts der Tirkei, in Oster-

reich sind das alle Parteien aufBBer der FPO, nicht miide werden

zu behaupten, dass sich die Turkei in Richtung Europa entwick-

le, sieht die Wirklichkeit anders aus. Fundamentalistische Stro-

mungen gewinnen immer mehr an Einfluss.

In der Turkei stellt die islamistisch-konservative Pa
3 . die Mehrheit.

FPO-0Obmann HC 3

tung vorgeg
Sm .'7¢ ,Gegen von Demokratie
die Ttrkei als

EU-Mitglied.” : . . Fra“ §ein in
n# der TURKEI!

rtei fiir Gerechtig

tist eine Er

eit und Entwicklung

un eine Rict

FPO-Chef H

i lang mit seinem VorstoB eine
& verbots (noch) gescheitert, wi
Zonen" einrichten. Experten bezeichne
der vielen Schritte einer Rejslamisier
Turkei

messen ist. Unl
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B

Gar
Islam-
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isterreich wahit!

Der gro
|Wer wofiir steht!

In wenigen Tagen, am ersten Oktober, entscheiden die (sterrei-
cherinnen und Osterreicher, wer in den kommenden Jahren die
Richtung fiir unser Land vorgibt. Sie treffen damit die Entschei-
dung dariiber, wie es in einigen ganz wichtigen ,Knackpunkten*
weiter gehen soll.

In vielen wichtigen Bereichen unterscheidet sich nur die FPO
ganz klar von allen anderen Parteien. GVP, SP0, Griin und Oran-

Kanzler Schiissel und 2 2 i
SP-Obmann Gusen- 9enpartei vertreten ldngst ein Einheitsprogramm. Aber machen

bauer am Prifstand.  Sie sich selbst thr Bild!

JA NEIN

'(: Y X Fiir sofortigen Zuwanderungsstopp?

L ) Gegen EU-Beitrittsverhandlungen mit der Tiirkei?
é

Kriminelle und Integrationsunwillige abschieben?

Gastarbeitslose zuriick in die Heimat?

Volksabstimmung iiber EU-Verfassung?

Osterreichische Pfleger statt lllegale?

f\—// ‘..‘ ) )

EU-Beitragszahlungen senken?
Zuerst Deutsch, dann erst Schule?
Bauverbot fiir weitere Moscheen?
Gegen EU-Beitritt von Rumanien u. Bulgarien?

Familienentlastung durch Steuersplitting?

Mehrwertsteuer auf Energie halbieren?

Kindergeld nur fiir Inldnder?

Staatliche Hochstgrenze bei Benzinpreis?

IR fiir OSTERREICH

Jetzt HC Strache ¢ FPO LISTE 3

X .
X
X
X
X
X
X
X
X
X
X
)X(
X
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FPO-Obmann HC Strache:
Osterreich verpflichtet

Massenzuwanderung, Islamismus, schrankenlose EU-Erweiterung — Das sind nur einige der Probleme, mit
denen die Osterreicher heute konfrontiert sind. Von SP0, Grilnen und OVP wird die Bevilkerung im Stich
gelassen. Im Gespréch mit ,Wir Osterreicher” bezieht FP(-Bundesparteiobmann HC Strache dazu Stellung
und prézisiert die Positionen der FPO.

Herr Strache, die FPO
ndhert sich mittlerweile
in allen Umfragen einem
zweistelligen Ergebnis.
Worauf fiihren Sie das
zuriick?

HC Strache: In erster Linie
auf unsere konsequente Ar-
beit fir die Bevdlkerung.
Wir sind die einzige Partei in
diesem Land, die aus-
schlieBlich die Interessen
der Osterreicherinnen und
Osterreicher vertritt. Als
Einzige fihlen wir uns
Osterreich verpflichtet und
nicht irgendweichen Briis-
seler Lobbys.

Worin sehen Sie die
Hauptprobleme, mit de-
nen sich die Osterreicher
herumschlagen miissen?

Zum einen ist da natdrlich
die Massenzuwanderung,
die schon zu SPO-Zeiten zu
viel war, aber unter Schis-
sel ‘geradezu explodiert ist.
Deshalb sind wir fiir einen
Zuwanderungsstopp und
die Riickftihrung von Gast-
arbeitslosen und von Inte-
grationsunwilligen Ausldn-
dern.

Es heiBt doch immer,
dass wir den Zuzug fiir
den Erhalt des Sozial-
staats brauchen? Stimmt
das denn nicht?

Dos Gegenteil ist der Fall.
Denn Zuwanderung kostet
mehr als sie bringt. Das sind
die Fakten. Wenn wir den
Sozialstaat retten wollen,

missen wir die Zuwande-
rung stoppen. Anders geht
es nicht.

Welche weiteren Proble-
me sehen Sie?

Mit der Zuwanderung Hand
in Hand geht der Islamis-
mus. Die islamistischen
Hassprediger fassen immer
mehr FuB in unserem Land.
Parallelgesellschaften ent-
stehen. Die Regierung ver-
schliet vor dieser Besorg-
nis erregenden Entwicklung
die Augen, SPO und Griine
schwelgen in ihren Multi-
kulti-Fantasien, die mit der
Realitdt, unter der unsere
Bevélkerung leiden muss,
nichts zu tun haben. Nur die
FPO sogt kiipp und klar, doss
die Osterreicher das nicht
wollen.

Werden Sie bei lhren
Wahlkampfeinsdtzen
auch auf EU-Themen an-
gesprochen, wie etwa auf
den Beitritt der Tiirkei?

Natiirlich. Auch das liegt
den Menschen im Magen.
Sie wollen die Tiirkei nicht
bei der EU. Auch hier bezieht
die FPO gonz
klar Stellung.
Wir sind ge-

gen diesen Beitritt, denn die
Ttirkei ist kein europdisches
Lond. Und wir sind gegen
eine zentralistische EU-Ver-
fassung, die uns die letzten
Selbstbestimmungsrechte
rauben wirde und auf-
grund derer beispielsweise
dsterreichische Soldaten zu
Kampfeinsdtzen ins Aus-
land geschickt wiirden. Das
waollen wir nicht.

Warum ist eigentlich nur
die FPO so konsequent in
ihren Haltungen?

Weil OVP mit
orangem
Anhdngsel,
SPO  und
Griine im
Grunde ja
schon lange
eine Ein-
heitspartei
sind. lhre Pro-
gramme sind jo
mehr oder min-
der austauschbar,
und vor allem wol-
len sie um jeden Preis
in eine Regierung.
Die einzige Koalition
hingegen, die wir
anstreben, ist eine
Koalition mit den
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ren Parteien geht es um
Macht und Pfrinde. Uns
geht es um die Osterreicher,
uns geht es um unsere Hel-
mat.

Wenn Sie die Grundhal-
tung der FPO in einem
einzigen Satz zusammen-
fassen miissten, wie wiir-
de dieser Satz lauten?
Ganz einfach: Osterreich
zuerst!

Danke fiir das Gespréch.




SPO-Chef Gusenbauer legt sich mit Neo-Liberalen ins Bett

Sauer auf Gusenbauer!

Was wiirde wohl Bruno Kreisky zur heutigen Gusenbauer-SPO sagen: Heuschrecken-Kapitalisten,
Luxus-Linke, Bonzen-Partei? Sicher ist, dass Grundsétze einfach (iber Bord geworfen werden.

k APA HERSH

Durchaus denkbar, wenn
Spitzenfunktiondre mit 50
Tonnen schweren Privat-
Schwimmbadern in Pent-
hdusern der Wiener City lo-
gieren. Wenn der Streikfonds
des OGB verpfandet wird,
um die BAWAG-Pleite abzu-

Wussten Sie, dass...
- Alfred Gusenbauer sich
iber die EU-Sanktionen
gegen Osterreich gefreut
hat?

- Alfred Gusenbauer aus
Anerkennung gegeniiber
dem Kommunismus in
Moskau am Flughafen
den Boden gekiisst hat?

+ Alfred Gusenbauer zwar
untauglich fiir das Bun-
desheer (wegen Heu-
schnupfen) war, aber fit
genug, um
in Nicara-
gua bei den
Kommunis-
ten bei der
Kaffeeernte
zu helfen?

halten. Wenn der OGB selber
in Pleite-Gefahr ist und
wenn zu allem Uberfluss Ar-
beitnehmervertreter und Ge-
werkschafter raus aus dem
Parlament missen, um neo-
liberalen Wirtschaftsgiinst-
lingen Platz zu machen

Aus reinem Eigennutz wirft
der SPO-Chef alle Ideale liber
Bord und verblindet sich mit
neoliberalen GroBunterneh-
mern. Ein vollig unbekannter
Herr des LIF mit Namen Zach
erhalt einen fixen Sessel in
der roten Nationalratsfrakti-

Das LIF-Programm ist ein
Schlag ins Gesicht eines je-
den aufrechten Sozialdemo-
kraten: Hemmungslose Pri-
vatisierung der Staatsunter-
nehmen, totale Freigabe der
Ladendffnungszeiten, Sonn-
tagsarbeit, Erleichterung des
Zugangs von Ausldndern
zum Arbeitsmarkt, Bekennt-
nis zur Osterweiterung usw.
Ein Programm, von dem die
Unternehmer profitieren und
die Arbeitnehmer auf der
Strecke bleiben.

W 4,1 Milliarden fiir
Atom!

Gesellschaftspolitisch riickt
die SPO mit dieser Ehe noch
mehr nach links. SchlieBlich
steht das LIF fiir Drogenfrei-
gabe und Homoehe.

Immer mehr enttduschte
SPO-Mitglieder und Sympa-
thisanten wenden sich ab
von dieser SPO. Sie sind
Sauer auf Gusenbauer” und
gehen zur FPO mit HC Stra-
che.

Wer SPi) wihit,
bekommt DAS:

Kostproben aus dem LIF-

Programm gefallig?

- Die Privatisierung staats-
naher Unternehmen ist
konsequent weiterzufiih-
ren...

- Die Ladenoffnungszei-
ten sind weitgehend
freizugeben..

Zuwanderung bedeutet
eine kulturelle und ge-
sellschaftliche Bereiche-
rung fiir Osterreich...

- Die .immerwahrende”
Neutralitit steht nur
noch auf dem Papier -
und selbst das ist sie
nicht mehr wert.

- Das LIF will eine Euro-
paische Verfassung...

- Die Erweiterung der EU
stellt einen der wichtigs-
ten Meilensteine dar...

LIF auch fiir Homo-Ehe,
Drogenfreigabe etc...

i(reisky war kliiger

Keine Frage: Auch Bruno Kreisky hat nicht alles richtig gemacht. Aber
in einigen Bereichen hatte er vor vielen Jahren schon viel mehr Weit-
sicht als seine Nachfolger an der Spitze der SPO.

So hat Bruno Kreisky ganz
deutlich gesehen, dass ein
Beitritt Osterreichs zur da-
maligen EWG (Vorlaufer der
EU) viele Gefahren fiir unser
Land und seine Menschen
bringt. Die Entwicklungen

von Atomenergie und Gen-
technik angefangen bis hin
zum EU-Beitritt der Tiirkei
geben ihm Recht

Kreisky hat auch davor ge-
warnt, dass mit einem Bei-
tritt eine Verteuerungswelle
auf uns zukommen wiirde.
Seit dem Euro wissen wir,
dass alles teurer statt billiger
geworden ist. Was frisher
100 Schilling gekostet hat,
dafir muss man heute 10
Euro hinlegen.

Und Kreisky war es auch, der

vor einem
Neutralit
haben

gern u
lassen, als

Neutralitd

Heute vertrit r
FPO mit HC Strache je
sitionen, €
Recht |

tat und N
satzen. S
Beitrag

nen EU-Beitritt der Tiirke
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Die EU warnt: Achtung: Wer Bier
trinkt, bekommt einen Bierbauch!

EU-Hatz auf
Biertrinker

Die hoch bezahlten Eurokraten in Briissel (Durch-
schnittspension 5.509 Euro!ll) haben Sorgen:
Nach den Rauchern werden nun auch die Bier-
trinker ins Visier genommen. Schon bald kénnte
auf jeder Flasche Ottakringer, Gasser, Stiegl oder
Zwettler ein schwarzumrandetes Picker| zu finden
sein: ,Bier filgt lhnen und den Menschen in Ihrer
Umgebung schweren Schaden zu." Wirte in der EU
sollen gar zu ,Trink-Trainern" ausgebildet werden,
die den Gasten den ,richtigen Umgang mit Alkohol
beibringen sollen”.. Wenn Sie nun glauben, dass es sich um
einen verfrithten Faschingsscherz handelt, irren Sie. EU-Gesundheitskommissar Markos
Kyprianou will allen Ernstes eine stindteure Kampagne gegen den Gerstensaft starten. Da-
mit sollen nach den Rauchern wohl auch die Biertrinker kriminalisiert werden. Die FPO
wird sich dieser Hatz auf Biertrinker jedenfalls entschlossen entgegenstellen. HC Strache:
.Bier ist in Osterreich und anderen Landern Europas seit Jahrhunderten ein Kulturgut, das
wir uns von ein paar verklemmten Biirokraten in Briissel sicher nicht schlechtreden las-
sen!" Doch wenn man die EU-Hérigkeit von OVP, SPO, BZO und Griinen kennt, wird man
die Vorschldge aus Briissel begeistert aufnehmen.

Thema: Europdische Union

Wer regiert Europa?

Industriellen-Runde mit gemeinsamem Umsatz von 1.500.000.000.000
Euro und 4,5 Millionen Angestellten sagt Europa, wo es langzugehen
hat. Wer es nicht glaubt, informiert sich selbst unter www.ert.be.

45 Chefs der groBen internationalen Kon-
zerne treffen einander regelmaBig zu einer
Jnformellen Runde”, um die Politik in ein-
zelnen Staaten als auch auf europdischer
Ebene in ihrem Sinne zu beeinflussen. Die
Finanz- und Wirtschaftskraft, die sie ver-
treten, ist schier unglaublich. Besonders
interessant erscheint, dass sich die Forde-
rungen ihrer ,informellen Runden" dann
sehr bald als offizielle EU-Politik wieder-
finden, die wir in Osterreich dann umset-
zen ,diirfen”.

M Ist das noch Demokratie?

Ob das noch Demokratie ist? Ob da die
Parlamente wirklich noch etwas zihlen?
Oder ob das mehr ein Europa des GroBka-
pitals ist, gegen das in Osterreich die FPO
mit Obmann HC Strache ankampft? Ma-
chen Sie sich mit einem Blick ins Internet
selbst ein Bild. Ubrigens:__Osterreich wird
durch den ehemaligen SPO-Staatssekretar
und nunmehrigen OMV-Manager Ruttens-

m torfer vertreten.
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Rekord-
Zuwanderung

A
REITAG, 8. SEFTEMBER 2006 ale I\ITI'RI\hImT\-\l

Per Helratsschmndel llil('h Europa
EUEEE e ]

Asyiparadies
OSTERREICH!

Bei der Verteilung der Asyl Suchenden im Jahre 2005 steht Osterreich
weltweit an dritter Stelle mit ca. 2,74 Asylwerbern pro 1.000 Einwoh-
ner. Deutschland (0,3) und die kiassischen Einwanderungslander
Amerika (0,2) und Kanada (0,6) befinden sich weit hinter uns.

Im Vergleich zur Bevilkerungszahl hat anstalt
Osterreich 9-mal mehr Asylwerber als haben Anspruch auf Arbeit
Deutschland und fast 14-mal mehr als Sozialhilfe. Davon

einer Besch

Amerika. brauch gemacht
B Immer neue Asylparadies Os sterre inders kann m
Asylwerberrekorde diese Zustande picht bezeichnen. Da

kein Wunder, wer
Derzeit befinden sich ungefshr 28300 unter dem Deckm
Asylwerber in Grundversorgung. In Wien Uunsere Grenze komme
sind es ca. 7.250, davon 5.350 M3 ind - i
1.900 Frauen. Zudem hat Wien 33% mehr I Reglerung tut nichts!
Asylwerber (ca. 1.800 AW) als in der Quote
vorgesehen. Der Stand der offenen Verfah-  Und die Regierung unternimmt nichts
ren steigt kontinuierlich seit Jahren an, weil gegen. Ihr vie
die zustindigen Behdrden, also das gesetz ist in |
Bundesasylamt und der Unabhingige gesetz.

Bundesasylsenat, die Masse von Akten
kaum bewiltigen kdnner Offen e Verfah ren
M Wien beschéftigt Asylwerber 2001: 15.545 AW

Und wie reagiert die Gemeinde Wien auf [FAUIYH 29.958 AW
dieses Problem? Sie beschaftigt Asylwerber TR 37.137 AW
in Grundversorgung auch im Bereich der
Gemeinde! Als ob es keine Rekordarbeitslo-

sigkeit gabe.. 2005: 41.850 AW
E.S" kommt naoch j'ﬁ\(“r(t‘ Asylwerber, die Ende Apl’i' 06: ca. 43.350 AW

wihrend einer Gefingnisstrafe in der Haft-

2004: 37.243 AW
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Spritpreis explodiert — Grasser kassiert

Treibstoffpreise auf Rekordhéhe, Licht am Tag als Kosten- und Ener-
giefalle, Section-Control zum Abkassieren, City-Maut-Plane in den
Hauptstddten... Die Bundesregierung sackelt die Osterreichischen
Autofahrer brutal aus. Die FPO fordert daher einen sofortigen Stopp
der Autofahrer-Hatz und eine Entlastungsoffensive.

Die osterreichischen Auto-
fahrer stbhnen unter dem
Joch von OVP-Finanzminis-
ter Grasser, der an der Spit-
ze der Antiautofahrer-Ko-
alition von OVP, SPO, BZ0
und Griinen steht. Wahrend
die Mehreinnahmen durch
die hohen Treibstoffpreise
satte 150 Millionen Euro
betragen, ist die Erhdhung
des Kilometergeldes mager
ausgefallen.

B Autofahrer als
Melkkuh Nr. 1
Nach der ersten Anpassung
seit dem Jahr 1997(!) erhal-
ten die Autofahrer 38 statt
vorher 36 Cent. Die FPO for-
dert ein Kilometergeld in
der Hithe von 45 Cent. Denn
auch eine Mechanikerstun-

de etwa ist 2006 um 20
Prozent teurer als im Jahr
2000, wahrend die Kosten
fr die Kfz-Haftpflichtversi-
cherung um 19 Prozent ge-
stiegen sind.

Dem Finanzminister ist's
egal. Grasser pendelt in sei-
nem Gber 100.000 Euro teu-
ren Dienst-Audi zwischen
Kitzbiihel und Wdrthersee,
wenn er nicht gerade auf
Luxus-Yachten urlaubt

B SPO-Spitzen
kassieren mit

Auch die OMV mit Ex-SP0-
Staatssekretdr Ruttenstor-
fer (streifte im Vorjahr eine
Gage von 930.000 Euro ein)
an der Spitze ist ein Haupt-
gewinner der Rekord-Treib-
stoffpreise. Die OMV hat im

Der Licht-Schmah!

,Licht am Tag" ist eine der vielen Schnapsideen dieser
Regierung. Die Folgen: Mehrkosten fiir Sprit bis zu 500
Euro im Jahr, hoher Batterie- und Gliihbirnenverschleif3

Und die Umwelt leidet: 234.000 Tonnen zusatzlicher
C0:-AusstoB. Die Verkehrssicherheit sinkt, weil einspuri-
ge Fahrzeuge weniger gut gesehen werden. FPO-HC Stra-

che fordert: ,Schluss mit dem Unsinn!*

Jahr 2005 iber 1,5 Mrd.
Euro Gewinn gemacht!

MW Steuer f. Konzerne
Die FPO fordert daher eine
Sonderbesteuerung fiir Mi-
neraltlkonzerne, die jedem
dsterreichischen Autofah-
rer rund 170 Euro weniger
Kosten im Jahr bescheren
wiirde. Aus einem Teil der
Gewinne dieser GroBkon-
zerne kénnte das FPO-Preis-
senkungsprogramm fiir die
Uf)t.f:‘”(“l(“HSf'th‘w AUTDT—&'H‘?!’
finanziert werden.
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FPO-HC Strache:

www.hcstrache.at

Sozialstaat statt Zuwanderung! Zuwanderung kostet weit mehr als sie
— bringt. Deshalb: Einwanderungsstopp und Verlust der Aufenthaltsge-
nehmigung fiir Gastarbeitslose. Wir brauchen unser Steuergeld fiir
Kindergeld, Pensionen und das Gesundheitssystem der Osterreicher.

\% Straffillige Ausldnder abschieben! Kriminelle sind sofort abzuschie-
=~ ben. Dafiir wollen wir ein Staatssekretariat fiir Riickfiihrung und ei-
ne Fremdenpolizei. Wer als Eingebirgerter straffillig wird oder die
Integration verweigert, muss die Staatsbiirgerschaft wieder verlie-
ren.

Keine EU-Mitgliedschaft der Tiirkei! Wir wollen keine
Beitrittsverhandlungen, weil wir keinen Vormarsch des
Islamismus, keine Vélkerwanderung und keine hoheren EU-Bei-
trage wollen. Eine Volksabstimmung in Osterreich ist unbe-
dingt notwendig.

&

Unser Geld fiir Osterreich statt fiir Briissel! Die EU-Beitrige
sind massiv zu senken. Denn die EU finanziert damit u. a. die
Osterweiterung samt Tiirkei und férdert die Atomenergie. Milliar-
den versickern in Biirokratie und Korruption

&

.Osterreich zuerst” bei Kindergeld und Miitterpension! Wir wollen
Kindergeld nur fiir Osterreicher, dafiir bis zum 6. Lebensjahr. Eine
eigene Miitterpension ist einzufiihren.

&

Kiein- und Mittelbetriebe entlasten! Runter mit der Abgaben-
belastung, weg mit der Zwangsmitgliedschaft. Die Lehrlingskosten fiir die
Berufsschulzeit soll die Offentliche Hand iibernehmen

&

45 Arbeitsjahre sind genug! Keine weitere Anhebung des Pensionsan-
trittsalters. Wer 45 Jahre gearbeitet hat, verdient die Pension.
Pensionserhthungen sind zur Besserstellung der kleinen Pensionen mit
Fixbetragen vorzunehmen.

&

Schluss mit der Abzocke bei Autofahrern! Keine Kilometermaut fiir Pkw,
keine City-Maut und Abschaffung der Normverbrauchsabgabe. Verbrauchsarme
Kfz sollen steuerlich entlastet werden. Das Pendlerpauschale ist zu erhihen.
Der Benzinpreis soll eine staatlich geregelte Hochstgrenze haben

._\E Die FPO ist die einzige Osterreich-Partei!

HC Strache ){ FPO

&
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Wir si>==eicher,

LISLAMISMUS-ALARM!

Was Schiissel & Co. den Osterreichern verschweigen

DTUH I HERBEI?

Wie die Ostk icll Verriter die EU-Tiir aufreiBen

ERUNGSSTOPP'

owt achesEPD dei zmlstaat retten

SPEZIAL: !‘2? Ee";.'.'.'.':.'.t“e’?;';“ EZ%?.‘&?J‘.’.:‘:L‘L‘:‘J.‘:E..‘-“

Hintergriinde, Expertenmeinungen, Chronologie des Geschehens
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Vier gegen Osterreich

Verraten &
verkauft!

Nach auBen hin bemihen sich
Schwarz, Rot, Griin und Qrange
darum, mdglichst unterschiedlich
zu wirken. In Wahrheit findet sich
bei allen Vieren derselbe Inhalt: Al-
le wollen regieren, koste es, was es
wolle. Fiirs Dabeisein am Futtertrog
der Macht werfen sie ihre Grund-
sétze (iber Bord. Und alle sind sich
einig, dass ihnen die Interessen der
EU wichtiger sind als jene Oster-
reichs. ,Briissel zuerst" ist das Mot-
to der Viererbande.

H Wolfgang Schiissel:

Machtbesessener
Bundeskanzler.
Setzt immer alles
brav um, was ihm
Brissel vorgibt,
auch wenn er so
tut, als wiére er
leidenschaftlicher
Osterreicher.
Hauptverant-
waortlicher fiir Re-
kordzuwande- q
rung, Rekordarmut und Rekordarbeitsio-
sigkeit. Zur Kronung" seiner Polit-Karriere
will er gerne irgendwann einmal noch ei-
nen tollen Job in Briissel.

M Alfred Gusenbauer
Gliickloser SPO-
Obmann, der sich
liber Nacht nicht
mehr an seinen
ehemaligen Bu-
senfreund Pent-
house-Verzet-
nitsch  erinnern
konnte. Um seinen
Hintern zu retten,
ist er bereit, den
ganzen 0GB zu
opfern. Im Jahr 2000 gliihender Befiirwor-
ter der EU-Unrechtssanktionen gegen
Osterreich. Noch frither kiisste er aus Re-
spekt vorm Kommunismus den Moskauer
Boden. Unbelehrbarer Multi-Kulti-Fan. Jetzt
versucht er, Vizekanzler unter Schiissel zu
werden. Vielleicht hat deshalb die rote BA-
WAG die Vorfinanzierung fiir den Euro-
fighter-Kauf erhalten?

Anno dazumal

7

Mitregieren
ist wichtiger
als alle
) Grundsatze.
 Ob mit
B Schissel
oder Gusen-
bauer ist ihm
egal. In Sa-
chen  Um-
weltpolitik ist
voh den Grii-
nen schon lange nichts mehr zu horen
Daftir wollen sie die Autofahrer mit
saftigen Benzin-Preiserhéhungen und
Road Pricing ausnehmen. Weitere
Griin-Highlights: Abschaffung von
Jebenslang” und Massenzuwande-
rung. Damit wir endgliltig Fremde im
eigenen Land werden
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FPO-HC Strache:
Der Patriot!

Am ersten Oktober wird gewéhit. Die Osterreicher stellen
die Weichen, wer sie in den kommenden vier Jahren im
Parlament vertreten wird. Eine Entscheidung auch da-
riber, ob die Politik in Zukunft das tut, was die Men-
schen wollen oder sich abgehobene Machtmen-
schen weiter iiber ihre Bed(irfnisse hinwegsetzen.

Der FEﬁ—Obmann hat ein eisernes Prin- en machen. Qsterreich hat
zip: ,Osterreich zuerst!" Dieser Leitsatz schon genug Schaden ge-
zieht sich als ,blauer" Faden durch das nommen. Es braucht eine
Programm des 36-jahrigen Herausforde- starke  Kontrolle. FEs
rers. Wenn die anderen Parteien etwa bei  braucht einen unbe-
der Abstimmung iiber die EU-Verfassung, stechlichen Anwalt, der
bei der Frage des EU-Beitritts der Tirkei bereit ist, sich mit den
oder der Massenzuwanderung die Inte- Méchtigen anzulegen.
ressen der Osterreicher mit FiBen treten,

braucht es eine starke FPO, die die Oster- HC Straches Kurs ist glasklar.

reicher schiitzt”, so HC Strache Nach seinem Riesenerfolg der FPO
. in Wien will er seine heimatbewuss-
B Anwalt der Osterreicher te Politik jetzt in ganz Osterreich zum

Erfolg flihren. Erklartes Ziel des sym-
g Y

Je starker die FPO wird, desto weniger Pathischen Oppositionsfiihrers ist
Dummbheiten kénnen alle anderen Partej- der Sprung Uber die Zehn-Prozent-

" - Marke und das Erreichen von Platz
Wir geben den Ton an... i

_QAQ/ D Anders als die anderen

HC Strache nimmt sich kein Blatt
vor den Mund. Er gehért nicht zu Je-
nen, die Probleme wvertuschen. Er
und seine FPO wollen sie aufzeigen
und Losungen, die zukunftsweisend
sind, présentieren

Nur mit dem starken Gegengewicht
FPO ist sichergestellt, dass di

heitspartei von Schiissel, Gusi
RRRALEERIE o g \an der Bellen nicht noch

ibermitiger wird. Nur so ist gesi-

T immel’ wenn 'S chert, dass wir Osterreicher Herren
= . im eigenen Haus bleiber
um Osterreich geht! ™"

Hol Dir den HC-Rap und hére selbst, )
wie ein Rebell die Dinge anspricht FPO-0bmann HC Strache: Nicht
und Missstande aufdeckt. Den ganzen abgehoben, sonde
Text, Downloads und alle Infos drum- -
herum findest Du unter

'www.hestrache.at

Yy (.

die Mensc
Er zahlt at
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Die FPO mit ihrem klaren , Osterreich zuerst”

=g |

-Kurs ist den Méchtigen ein Dorn im Auge. Deshalb

lassen Schussel, Prokop und Co. nichts unversucht, HC Strache und seine soziale Heimatpartei

zu zerstoren.

Nach dem Raub von Manda-
ten und Parteienforderung
haben Schwarz und Orange
der FPO jetzt gegen jedes
Recht inren Platz in der Bun-
deswahlbehtrde gestohlen.

Als nachstes will man der
FPO den Namen und den Lis-
tenplatz 3 am Stimmzettel
stehlen. Wie sehr missen
sich die Damen und Herren
vor der FPO und ihren Wah-
lern flrchten...

Die Rechtslage ist eindeutig.
Nur der FPQ stehen Platz 3
und der Name ,freiheitlich”
zu (siehe gegeniiber liegende
Seite). Was Schiissel und Co.
betreiben, ist reine politische
Willkiir. Nur um sich willen-
lose Ja-Sager zu halten, wird

ein Rechtsbruch nach dem

anderen begangen

FPO-Obmann HC Strache
+Es ist eine Schande fiir die
Demokratie. Recht wird mit
FiiBen getreten. Schiissel,

1255 B BATERARA CHNEL,

‘ ljfu?Fr. Prokop

Prokop, Haider und C
len Osterreich zur anen-
republik degradieren. - Die
Waihler werden sich das
nicht gefallen lassen. Der
Wahltag wird zum Zahitag!
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Betrugsstationen!

So wollen OVP und BZ0
die FPO zerstoren:

: ITUCKI3SSET C
Schuldenhaufens, den die
jetzigen QOranger nge-
hiuft habe

Bese

lamentsl

Versuchte finanzielle
Aushungeru
Streichuni
gen fur Parteiaka
und Parte




Stimmzettel, Namen, Wahlbehorde:

Experten geben FPO Recht!

Univ.-Prof. Heinz Mayer,
Wien

.Die  Nationalratswahlordnung  be-
stimmt, dass die wahlwerbenden Partei-
en nach der Zahl der Mandate zu reihen
sind, die sie bei der letzten Wahl erreicht
haben."

LEs ist sicher so, dass das BZO bei der
letzten Wah!| nicht angetreten ist, wohl
aber die FPO. Die Meinung, dass das
BZO der Rechtsnachfolger der FPQ ist,
ist einfach vollig falsch. Es gibt keinen
Rechtsnachfolger, denn die FPO exis-
tiert."

+ ... die FPO muss den dritten Platz be-
kommen, weil sie bei der letzten Natio-
nalratswahl eben Dritte geworden ist."

- Die Abspaltung des BZO ist véllig
wurscht. Rechtlich muss man das so
sehen, dass aus der FPQ halt einige Ab-
geordnete  ausgetreten sind. -
Und wenn die Ausgetretenen die
Mehrheit sind? - Darauf kommt es
nicht an."

- Selbst wenn die FPO mit lauter Partei-
frelen kandidiert hitte, hitte sie {iber
diese Zahl der Mandatare verfiigt. Es
ist nicht Voraussetzung fiir einen
Wahlwerber, dass er Mitglied einer po-
litischen Partei ist. Daher ist der Aus-
tritt von Abgeordneten aus der FPO
vollig gleichgilti.”

- ,Auch die Landeswahlbehdrden miiss-
ten hier einheitlich entscheiden. Sollte
das nicht der Fall sein, wéare dies ein
Fehler und ein Grund fiir eine Wahlan-
fechtung.”

Univ.-Prof. Norbert Wimmer

Innsbruck

- Der FPO steht fr die Nationalrats-
wahl 2006 der dritte Listenplatz zu. ..
zwischen der Wahlpartei der FPO im
Jahr 2002 und der Wahlpartei der FPO
2006 besteht Identitat."

- ,Der Umstand, dass einzelne Abgeord-
nete aus ,ihrer” politischen Partei aus-
getreten sind, dndert nichts an der ju-
ristischen Kontinuitdt der Wahlpartei.”

- ,Die Parteibezeichnung ,Die Freiheitli-
che Partei Osterreichs (FPO)" ist gemaB
§ 44 Abs 1 NRWO auf Grund der Zehn-
jahresklausel fiir die Nationalratswahl
2006 geschiitzt. Das BZO kann nicht
unter der Zusatzbezeichnung ,Frei-
heitliche" u.d. einen Wahlvmsch\ag
einbringen."

Univ.-Prof. Theo Ohlinger,

Wien

- die Meinung, das B 70 sei der Rechts-
nachfolger der FPO, ist ein
Nationalratswahlordnung s
Ergebnis der letzten Na
ab und man kann nich , dass aus
der Wahlpartei FPO die Wahlpartei BZC
geworden ist."

nn. Die

Die Judikatur des VfGH
ren Fragen ist, da
Parteien im jeweil
per gewissermaBen mit dem
der Wahl versteinert. Spatere Anderun
gen kannen hier keinen Einfluss mehr
haben. Da muss man 1 davon ausgehe
dass die Wahlparte

der Wahlpartei FPO
ident ist.”

Ergebnis

vom letzten Ma

NEIN zu Wahlbetrug:
fvp/BZ0 bestrafen!

Morddrohungen gegen HC Strache

Schiisse auf FPO-I(onvoll

Am 20. August 2006 wurden zwei
Wahlkampf-Busse der FPO auf der
Westautobahn beschossen. Personen
kamen bei dem Angriff glicklicherweise
nicht zu Schaden

FPO-Spitzenkandidat HC Strache wurde
telefonisch mehrmals von einem Anru-
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FPO-Chef HC St

r ) )
POS

Sie kritisieren zu viel Zuwanderung. Brauchen wir mehr Un
diesen Zuzug nicht? durch 1
)

Wie stehen Sie generell zur Idee der Riickfithrung
von Auslandern?
rlennen : { 5
r EU ab.

Danke fiir das
sprach.

Wie sehen Sie das aktuelle Problem des
Pflegenotstandes in Osterreich?
Strache: nd Schwarz haben

ewilligungen fiir
gepersonal. Lusédtzlich
braucht es eine Ausbil-
dungsoffensive  fir
ne Osterreicher.

er, der Bellen und Haider
hat er diese Unterschriften einfach
ignoriert. Er will nicht, dass die Oster-
reicher selbst entscheiden. Aber der
Wahltag wird zum Zahltag. Auch in dieser
Frage.

Sie wollen in die Opposition. Warum nicht re-
gieren?

Strache: Erstens sind wir uns nicht zu Schade fir die
wichtige Kontrollarbeit, wie Rot und Griin und Orange.
Die wollen nur an den Futtertrog. Da sind die Inhalte
egal.

Und zweitens?

Strache: Zweitens sind wir gesprachsbereit. Aber nur
dann, wenn die anderen in der Frage der Tlirkei, der EU-
Verfassung und der Zuwanderung vollig umdenken.
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echsel in der ORF-Spitze?
br der ORF ein verlangertes Parteise-
PDer Wechsel ist eine Riesenchance fiir
keit und Objektivitat. Sie darf nicht
gigkeit verspielt werden!

FPO, desto
hind. Dann
en ihren
n. lech
bhr als
I den
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um die Tiren aufzureiBen und Osterreich zum Einwanderungsland zu machen. —

EJJ»

/ \JJJ"MJ (J

Jahrzehntelang wurde uns von Schwarz (iber Rot bis hin zu Grin vorgegaukelt, dass un-
ser Sozialstaat nur (iberleben kann, wenn es geniigend Zuwanderung gibt. Ein Vorwand,

Die

Wahrheit aber ist: Zuwanderung kostet weit mehr, als sie bringt. Die FPO ist daher fiir Zu-
wanderungsstopp und Rtickfiihrung.

Studien belegen schwarz auf
weiB, was Zuwanderungsfa-
natiker gern vertuschen
maéchten. 25 Jahre lang kos-
tet jeder Zuwanderer das
Sozialsystem mehr, als er
einzahlt. Zwischen dem ers-

ten und dem 15ten Jahr sind
es pro Person 2.300 Euro
jdhrlich. Bis zum 25, Jahr
sind es immer noch mehr
als 1.300 Euro pro Jahr und
Nase. Keine Rede also davon,
dass wir Zuwanderung zur

Das FP0-Sozialstaatspaket...

v Kindergeld nur fur Gsterreicher; dafiir Verlangerung bis

zum 6. Lebensjahr

v Schaffung einer Miitterpension fiir Osterreicherinnen

v’ VerfassungsméBige Garantie fir Gesundheitsversorgung
unabhéngig von Alter und Geschlecht fiir Osterreicher

v AusschlieBlich befristete Beschiftigungsbewilligungen
(Gastarbeiter statt Gastarbeitslose)

' Abschub bei wiederholter Schwarzarbeit und

Langzeitarbeitslosigkeit

v’ Eigene Sozialversicherung fiir Gastarbeiter
v’ Eigenes Staatssekretariat fiir Riickfiihrung

von Ausldndern

Sicherung unseres Sozialsys-
tems brauchen

B Einwanderer belas-
ten Sozialsystem

Ganz im Gegenteil. Pensi
onssystem, Arbeitslosenver-
sicherung und Gesundheits
system werden von Zuwan-
derern massiv belastet. Und
deshalb geht die FPO als ein-
zige Partei auch in dieser
Frage einen vollig neuen
Weg. Sie will endlich Kosten
wahrheit schaffen und daf

sorgen, dass unser Steu

jeld auch vor allem (nderm
den Osterreichern zugute
kommt. Denn die FPO fiihlt
sich in er Linie der eige-
nen Bevolkerung verpflich
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Osterreich keine ,Insel der Seligen“ mehr

. | Nix Deutsch

Multi-Kulti-Fantasten von OVP (ber Rot bis Griin wollen es nicht
wahrhaben. Und trotzdem: Der Islamismus ist eine der gréBten Ge-
fahren, der Europa begegnen muss. Die jiingsten Terrorpldne von
Fundamentalisten in London und Deutschland zeigen deutlich, dass
die Ruhe nach den Anschldgen des 11. September 2001 eine triige-
rische war. Auch in Osterreich sind Radikale im Vormarsch.

Falsch verstandene Tole-
ranz, Massenzuwanderung
und Integrationsunwillig-
keit radikaler Moslems, die
Europa ,missionieren” wol-
len: Das sind die Zutaten zu
einem gefahrlichen Mix, der
die Sicherheit der Bevdlke-
rung auch in Osterreich ge-
fahrden kann. Statt wegzu-
schauen und zu verharmlo-
sen, wie OVP und SPO das
tun, ist entschlossenes
Handeln notwendig.

M Osterreicher bald Mer  sich
Minderheit nicht an un-|

Eine Studie der Akademie
der Wissenschaften bringt
es auf den Punkt: Im Jahr
2015 werden Moslems in
Wien die Mehrheit bei den
Unter-14-J3hrigen stellen.
In der Mitte dieses lJahr-
hunderts werden 25 Pro-
zent der Osterreicher Mos-
lems sein, wenn die Ent-
wicklung so weiterlauft wie

Die FPO mit Obmann HC
Strache will genau das
nicht. Sie will massiv ge-
gensteuern, damit die
Osterreicher Herr im eige-

Heute noch eine Fotomon-
tage. In wenigen lahren
kénnte ein Halbmond am
Stephansdom traurige
Wirklichkeit sein. Radikale
Fundamentalisten triumen
von einer Islamisierung
Europas.

nen Haus bleiben. Dem Isla-
mismus muss der Boden

EU-Beitritts der Tiirkei, die
Reisefreiheit auch fiir reli-
gitse Fanatiker bringen
wirde. Dazu gehort die
Ausweisung radikaler Ima-
me wie jenes Mannes, der in
einem Interview mit der
Presse sagt, dass die islami-
schen Gesetze iber den
Osterreichischen  stehen.
Und dazu gehdrt die Ver-
hinderung des Missbrauchs
des Religionsunterrichts
durch Fundamentalisten

sere Gesetze
und  Regeln
anpasst, wer !
die Trennung
von Staat und IR |
Kirche nicht akzeptiert und
wer Frauenrechte mit Fii-
Ben tritt, hat bei uns keinen
Tag ldnger etwas verloren!”

FPO-Chef HC Strache

e e s

gung

bisher und unsere Politiker entzogen werden. Dazu ge- scher
nur zuschauen. hort die Verhinderung des durch

= selbst zuge
Wussten Sie, dass... daher jen
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Wenn's nach Schiissel, Gusenbauer und Co. geht:

Turkei herbei!

Den Osterreichern gegentiiber tun Bundeskanzler Schiissel und SPO-
Chef Gusenbauer gerne so, als hétten sie keine rechte Freude mit dem
EU-Beitritt der Tiirkei. Aber der Schein triigt. Denn beide haben in trau-
ter Zweisamkeit dafiir gestimmt, dass es Beitrittsverhandlungen mit der
Tirkei gibt. Mit von der Partie waren auch Griin und Orange. — Nur die
FPO hat dagegen gestimmt und kdmpft gegen diesen Wahnsinn.

Dass die Oberwiltigende
Mehrheit der Osterreicher
die Tirkei nicht bei der EU
haben mdchte, stort Kanzler
und Scheinopposition gar
nicht. SchlieBlich will man es
sich ja nicht mit Briissel ver-
scherzen und spielt einmal
mehr den Musterschiiler.
Deshalb hat die Regierung
einmal mehr nicht die Veto-
Karte gezogen, um diesen
Unsinn zu verhindern.

In die gleiche Kerbe schldgt
Schiissel, wenn es um die
EU-Beitragszahlungen geht.
Anstatt daflir zu sorgen,

“Fﬁ '5

W
500 Millionen

Fotomontage: Dieses Bild
widre treffend, um Schiis-
sels Tirkeikurs auf den
Punkt zu bringen.

dass Osterreich kostenmaBig
entlastet wird, hat er als
Ratsvorsitzender dafiir ge-
sorgt, dass wir noch mehr
zur Kasse gebeten werden.
Statt 725 Mio. Euro dirfen
wir kiinftig 860 Mio. Euro
nach Briissel Uberweisen.

M Kein Geld fiir Tiirkei

Mit diesem Geld, das wir zur
Bekdampfung der Arbeitslo-
sigkeit brauchten, das fur
Pensionen sinnvoll einge-
setzt ware und mit dem man
Investitionen in die Sicher-
heit tatigen konnte, finan-

ziert die EU u.a. so genannte
Vorbeitrittshilfen fir die Ttir-
kei. Immerhin 1,326 Milliar-
den Euro insgesamt wvon
1996 bis 2005. Im Klartext
Wir bezahlen einmal mehr
fir etwas, das kein Mensch
haben will.

FPO-Obmann HC Strache:
LDie Verhandlungen mit der
Tirkei missen sofort abge-
brochen werden. Wenn man
nicht will, dass ein EU-Bei-
tritt herauskommen kann,
dann darf man auch keine
Verhandlungen fihren, wo
das herauskommen kann
Das sagt nur die FPO."
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Seid_iumchlungen, Millionen!

Die EU-Pensions-Bonzen

Die osterreichische Durchschnittspension
betragt 805 Euro brutto! Die Durchschnitts-
pension eines EU-Beamten betrdgt - man
glaubt es kaum - 5.120 Euro netto! Selbst
Friinpensionisten sahnen in der EU kréftig
ab. Ihre Durchschnittspension betragt 3.480
Euro netto!

Die Viererkoalition aus OVP, SPO, Griinen
und BZO schaut seelenruhig zu. Nur HC
Strache, FPO-Obmann, sieht die Dinge an-
ders: ,Es reicht. Die EU-Pensionisten kassie-
ren das Achtfache unserer Pensionisten. Die
osterreichischen Senioren wissen vorne
und hinten nicht mehr, wie sie mit ihrer
kleinen Pension auskommen sollen. Und die
Briisseler EU-Pensionisten leben wie im

Schlaraffenland. Bezahlen miissen das auch
die Osterreicherinnen und Osterreicher.”

Schiissel hat Anfang des Jahres den dster-
reichischen Mitgliedsbeitrag fir die euro-
paische ,Saus-und-Braus"-Union sogar
VERDOPPELT. Die anderen Parteien haben
applaudiert

Nur die FPO mit HC Strache Iduft dagegen
Sturm: ,Unser Geld ist fiir unser Land und
unsere Leute zu verwenden. Solange in der
EU auf unsere Kosten in Saus und Braus ge-
lebt wird, soll Osterreich auch nichts mehr
zahlen. Ich will, dass unser Geld fiir unsere
Pensionisten und unsere Familien verwen
det wird. Und fiir sonst niemand."

= hc-man, der Herausforderer!

Polit-Ratsel

.Yacht Ahoi”: Was haben
Grasser und EU-Barroso
gemeinsam?

Beide lieben kostenlose Ein
dungen auf Luxus-Yachten
Grasser SiC
Meinl-Yacht ei
dort den BAW
Wolfgang Fli

José Manue
rum, der
der EU-Kc
auf die Yacht de

anterwe

| ..aber nicht die Oster-
reicher! Sie wollen die
Tiirkei nicht bei der EU!

Und die FPO ist
die einzige Partei
dagegen! Wahl-
tag ist Zahltag!
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EIN zu Wahlbetrug:
%wmzo hestrafen’

IIIIIIIIII
HEIMATPARTEI

am 1. Oktober HC Strache



Zusammenfassung:

Selten hat eine politische Kampagne so hohe Wellen geschlagen wie die FPO Kampagne
aus den Jahren 2005 und 2006. Plakative Slogans und provozierende Aussagen pragten
nicht nur Plakatwande und Zeitungsinserate, sondern sorgten auch fir eine breite mediale
Auseinandersetzung mit dem Thema Populismus. Diese Kampagnen waren auch

ausschlaggebend fur die Beschaftigung mit diesem Phanomen.

Die vorliegende Arbeit enthalt einen theoretischen Teil, der eingangs die Begriffe
Kommunikation und Politik kurz definiert und diese dann in der Disziplin der politischen
Kommunikation zusammenfihrt. Mit diesem Hintergrund wird nun auf die persuasive
Kommunikation geschlossen und Themen wie Manipulation und Beeinflussung als
bedeutender Teil der Sprache erlautert. AnschlieRend verlagert sich das Interesse auf den
Bereich Werbung und behandelt hier speziell das Teilgebiet der politischen Werbung.

Im darauf folgenden Kapitel werden die Begriffe Populismus und Demagogie beleuchtet,
sie werden von einander abgegrenzt und ihre Methoden aufgezeigt. Die theoretische
Auseinandersetzung mit diesen beiden Phanomenen bietet die Grundlage fiur den

empirischen Teil dieser Arbeit.

Im empirischen Teil wird nun mithilfe der Methode der qualitativen Inhaltsanalyse versucht
wiederkehrende demagogische Muster in einer FPO Wahlkampagne herauszufiltern und
zu verdeutlichen. Untersucht werden verschiedene Werbemittel, wie Plakate, Radiospots,
ein Wahlkampf-Song und Artikel aus Postwurfsendungen, die einen Querschnitt aus der

gesamten Kampagne bieten sollen.
Im zentralen Forschungsinteresse steht hierbei die Frage ob sich Heinz-Christian Strache

in seinen Kampagnen verschiedener demagogischer Grundmuster bedient, die auch

schon in der FPO-Werbung unter dem Vorsitz von Jérg Haider Anwendung fanden.
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Kompakt-Lebenslauf:

Name: Gert Krammer
Geburtsdatum: 15.06.1978
Geburtsort: Villach

Ausbildung:

1984 — 1988 Volksschule St. Magdalen / Villach
1988 — 1997 Gymnasium und Realgymnasium St. Martin / Villach

1998 Studium der Publizistik und Kommunikationswissenschaft und Politikwissenschaft

Berufserfahrung:

06.2001 - 10.2001 Games und Attraction Host - gameworks wien

06.2001 — 01.2002 Marketing consult Promotorenteam, Messestandbetreuung
Seit 2003 T-Factory Jugendmarketing Trendscout

Seit 08.2004 Museumsscout bei der Langen Nacht der Museen

Seit 11.2005 Freier Mitarbeiter bei wien.at

08.2006 — 12.2006 Programmguide Wiener Volksoper

Seit 05.2007 Galerie Westlicht Kellner / Barkeeper / Catering

Seit 02.2008 Werbeagentur Klasan Promotorenteam Wiener Einkaufsstrassen
06.2008. UEFA EM-Fanzone Rathausplatz Wien/ Gastronomie Café Stein
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