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Abstrakt

Die vorliegende Masterarbeit befasst sich mit den Identititskonstruktionen, die an
der Entwicklung der Nationalitat teilnehmen. Sie stellen Strategien und Prozesse dar,
die im Hintergrund der politischen und sozialen Umstande stattfinden. Im Fall der
Nationalfindung vom mitteleuropaischen Staat Tschechien ging es um die Umstande,
die zur nationalen Wiedergeburt gefiihrt hatten, welche die tschechische Kultur von
den anderen Nationen zu differenzieren bedeutete. Die historischen Quellen weisen
auf politische Konstellationen/Bewegungen hin, die ihre Intention tschechische
Sprache und Kultur durchzusetzen, innerhalb von Kneipen diskutiert hatten. Die
Kneipe wurde zum Symbol des Ursprungs der revolutioniren Gedanken, wo das Bier
als Getrank, der unteren Schicht, konsumiert wurde. Altere Quellen besprechen das
Bier sogar in einem volkskundlichen Kontext, in welchem dieses Getrank zum
Instrument der Selbstidentitat im tschechischen Diskurs beschrieben wurde.

Die nationale Identitat verwendet die kulturellen Reprasentationen
zu ihrer Verwirklichung und gleichzeitig wird da eine Kontinuitit in der
Reprasentation betrachtet, die aus den kulturellen und nationalen Symbolen, auch
Traditionen entstehen lassen kann. Das Bier zeigt sich als eines der Nationalsymbole
Tschechiens, wenn anhand der historischen Ereignissen und zahlreiche kulturelle
Darstellungen und Reprasentationen von dem Getrank argumentiert ist.
Dementsprechend findet das Bier seinen Platz in vielen kulturellen Formen, deren
Bilder immer wieder rekonstruiert sind und hiermit wird das Bier international zum
Symbol Tschechiens. Der tschechischen Bevolkerung werden als Konsequenz davon
Attribute wie ,Bierweltmeister” 0.4. nachgesagt.

Solche Kategorisierungen betreffen den Alltag der Einwohner*innen,
insbesondere wenn es sich um offentlich zugangliche Raume handelt, in welchen das
Bier konsumiert wird. Wollen wir die Wirkmacht eines Nationalsymbols verstehen,
miissen wir aus ethnologischer Sicht ihren geschichtlichen Kontext und kulturelle
Zusammenhéange finden.

Am Anfang der Feldforschung ercffneten sich mehrere Perspektiven,
aus welchen das Thema behandelt werden kann. Diese Arbeit beschiftigt sich mit
dem Forschungsfeld Brno, der zweitgroBten tschechischen Stadt, welche unter

anderem anhand der nationalen Identititskonstruktion das Attribut ,Bierstadt®
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erhielt. Anhand der nationalen kulturellen Ereignisse wurde die Identitat von Brno
im Hinblick auf ihren Ruf untersucht. Die Wirkungskraft des anerkannten

Nationalsymbols spricht fiir den reichen Bierkonsum nicht nur innerhalb der

Kneipen.
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Einleitung

Selten kommt es vor, dass man im mitteleuropéischen Tschechien eine erwachsene
Person antrifft, die noch nie in ihrem Leben, Bier getrunken hat. Bier ist ein leicht
zugangliches Produkt und scheint Teil der Alltagskultur zu sein. Im 6ffentlichen
Raum wird Bier vor allem in den vielen Kneipen, die man selbst in den kleinsten
Dorfern finden kann, getrunken. Es ist schwer zu sagen, ob der Bierkonsum selbst
oder eher der Besuch der Kneipe sich mehr an Beliebtheit erfreut, nichtsdestotrotz
wird durch Medien der Stereotype verbreitet, dass der durchschnittliche
tschechische Biirger (eher als die Biirgerin) ein Glas kaltes Fassbier einfach gerne
mag.

Aus meinen eigenen Erfahrungen konnte ich schon oft aus erster
Hand beobachten, woran sich fiir mich ein Kneipenbesuch im Ausland und eine in
meinem Heimatland Tschechien unterscheidet. Wiahrend ich mich bei der
Bestellung eines Getranks im Ausland vollig frei gefiihlt habe, das zu bestellen, was
ich wollte, bestand im Gegenteil dazu in Tschechien immer die leise Erwartung,
Alkohol zu trinken. Wenn ich kein Bier bestelle, werden mir im tschechischen
Raum immer wieder die gleichen Fragen gestellt: ,Bist du krank?“, ,Musst du Auto
fahren?“. Um meinem gesellschaftlichen Rollenbild in der Kneipe zu entsprechen,
muss vor mir ein Bier auf dem Tisch stehen, dachte ich mir.

Dank eines mehrmonatigen Praktikums im Moravské zemské
muzeum Brno (dt. Mahrisches Museum Briinn) im Jahr 2019 verbrachte ich viel
Zeit in eben der Stadt, welche ohnehin international den Ruf der Bierstadt
bekommen hat. Obwohl ich Fragen wie die obigen immer wieder in ganz
Tschechien begegnet bin, merkte ich gerade besonders in Brno, wie stark sich
eigentlich solche Erwartungen im Alltag niederschlagen. Haufig definiert man
Nicht-Trinker*innen als Langweiler, SpaBverderber oder SpieBer, weil sie nicht auf
einer ,akzeptierbaren Art und Weise“ rechtfertigen konnen, warum sie nur Tee
oder Wasser trinken wollen. Dazu gibt es noch die Personen, die man bemitleidet,
weil sie eben Auto fahren miissen oder dhnliche, allgemein akzeptierte Griinde
haben, kein Bier zu bestellen.

Kein weiteres alkoholisches Getrank hat es geschafft, mit einer
solchen Selbstverstandlichkeit in fast jedem Lokal in Brno angeboten zu werden.

Lange Zeit habe ich selber damit gerungen, meine komplizierten Gefiihle zum Bier
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faktisch auszudriicken. Schon bei meinem ersten Bier, das in Brno bestellt wurde,
kam es mir so vor, als ob es zu einer anderen Alkoholgruppe gehorte. ,Es ist nur
ein Bier.“ ,Hast du schon genug gehabt? Willst du nicht noch ein Bier?“: Sitze, die
ich erst auf Schulpartys gehort habe, und die mich bis in die Erwachsenenwelt
begleitet haben. Es kann ja nicht so schlimm sein, wenn Bier tagsiiber, nach oder
sogar wahrend des Sports, am Abend in Kneipen, im Sommer, im Winter, an
Feiertagen, einfach immer getrunken wird — so wird der hohe Bierkonsum
gerechtfertigt und normalisiert. Von einigen Konsument*innen wird Bier gar nicht
als Alkohol anerkannt, dariiber hinaus glauben auch einige an seine Heilkrifte. Ich
musste den Bierkonsum erst selbst an einem neuen Ort miterleben, namlich in
Brno, bevor ich die Bedeutung des Getranks im Zusammenhang mit meinem
Heimatland so deutlich sah. Dabei haben mir auch AuBenstehende, namlich
Menschen, die nicht aus Tschechien kommen, und die ich auf Reisen
kennenlernen konnte, geholfen. Oft genug wurde ich, als Tschechin, schon auf das
Thema Bier angesprochen: ,Du kommst aus Tschechien? Dann trinkst du
bestimmt Bier!“. Ist der Bierkonsum in Tschechien tatsachlich so viel groBer als in
anderen Liandern? Wie ist das Stereotyp Bier und Tschechien entstanden?
Quantitative Statistiken aus unterschiedlichsten Quellen, die ich recherchierte,
zeigten mir, dass Tschechien der grofte Bierkonsument in Europa ist. Weitere
gaben sogar an, Tschechien sei weltweit an der Spitze des Bierkonsums. Die
Glaubwiirdigkeit dieser Statistiken hinterfragte ich kritisch und ich begann meine
Forschung mit dem ethnographischen Vorgehen. Mit meiner skeptischen
Stellungnahme zu quantitativen Statistiken mochte ich jedoch nicht sagen, dass sie
keine Anwendung in der Wissenschaft finden. Quantitative Studien bieten einen
Ansatzpunkt, um sich mit der Rolle von Bier in Tschechien auseinander zu setzen.
Sie folgen quantitative Daten ohne Fokus auf Individualitit. Eine qualitative
Studie wie die vorliegende stellt dagegen andere Fragen. Ich mochte mich in dieser
Arbeit mit der Frage der Kulturalisierung von Bier und der méglichen Auswirkung,
mit Hinblick auf den Begriff der Identitat im kulturgeschichtlichen Kontext,
auseiandersetzen.

Diese Arbeit beschiftigt sich mit der Kulturalisierung von Bier,
welches nicht nur zum Nationalsymbol gemacht wird, sondern sogar im Kontext
der politisch-geschichtlichen Entwicklung der Tschechischen Republik eine mehr

oder weniger aktive Rolle gespielt zu haben scheint, genauso, wie das gesamte
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Konzept der Kneipe. Der Bierkonsum und die Institution der Kneipe haben nicht
nur fiir sich selbst einen Platz in der tschechischen Geschichtsschreibung
geschaffen, die Konstellation wird auch konstant in verschiedenen kulturellen
Reprasentationsformen miteinbezogen. Auch auBerhalb der Kneipe wird man auf
den Bierkonsum aufmerksam, d.h., es wird von der Anwesenheit des Bieres auf
verschiedenen Veranstaltungen, Events, Festivals 0.4. gesprochen. Bier wird
zudem strategisch als ein Werkzeug, zur Starkung der Selbstidentitit eingesetzt,
durch welches Nationalitait suggeriert wird, und letztendlich anhand von
kulturanthropologischen Theorien zur Konstruktion der Nationalidentitat fiihrt.
Zum wissenschaftlichen Diskurs mit diesem Thema gehoren beispielsweise die
Texte von Ina-Maria Greverus iiber die Definierung des Eigenen und Anderen,
weiter sind es Texte von Wolfgang Kaschuba, der den Begriff Kulturalisierung
thematisiert. Diese Konstruktion hat eine Wechselwirkung, da erstens die
Betroffenen eine Identitat ,erhalten“, zweitens reproduzieren sie aber auch diese
Identitat wieder, wobei es bei extremen Formen der Identitats-Reproduktion in
starken Patriotismus umschlagt. In diesem Sinne werden Theorien zu Identitat,
Authentizitit und Nationalkultur angesprochen. Robert Scharfer legt
beispielsweise in der Frage der Identitit seinen Fokus explizit auf die Konstruktion
der Authentizitat einer Kultur im Kontext des Tourismus. Bei der Konstruktion
von Nationalidentitat geht es gleichzeitig um die Ethnifizierung und das Erfinden
einer Nationalkultur. Beide Begriffe werden hier anhand der Texte von Rolf
Eikelpasch und Claudia Rademacher im Rahmen der Diskussion iiber den
Identitatsbegriff thematisiert. Die materielle sowie immaterielle kulturelle Formen
von Nationalkultur werden dabei ndher in Betracht gezogen.

Neben dem ethnischen und kulturellen Aspekt ist in jedoch auch
der soziale Aspekt des Bierkonsums in dieser Arbeit untersucht worden.
Anwendend ist am Beispiel des Bierkonsums in einer Gruppe die Theorie von
Emile Durkheim iiber collective effervescence, die die Wirkung der Gruppe bei
gemeinsamer Tatigkeit an das Individuum beschreibt.

Was als Nationalkultur prasentiert und auch das, was nicht als Teil
der Nationalkultur anerkannt wird, untersucht die empirische Forschung. Sie
macht gemeinsam mit den Erklarungsansiatzen zu Kulturalisierung und
Nationalidentitit, den ersten Schritt der ethnologischen Forschung aus. Erstens ist

das Material in Form verschiedener Reprasentationsstrategien gesammelt. Diese
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Strategien sind in mehreren Bereichen der kulturellen Reprasentation, wie es der
Tourismus, die Theaterauffiihrungen, Museen oder Literatur waren, untersucht.
Zweitens ist die Literatur zum explizit tschechischen Identititskonzept
thematisiert, wobei ich mich hier auf Autor*innen wie Stephen Craig Cravens,
Milan Hlavacka, Jiii Vinopal oder Karel Altman, welcher sich vor allem mit dem
Thema des Bierkonsums als soziale Praxis beschaftigt, beziehe. Anhand des
Materials aus dem empirischen Vorgehen wurden Ergebnisse entstanden, die die
Rolle des Biers in der tschechischen Kultur beschreiben.

Der Kern der Arbeit ist der empirischen Forschung durch
teilnehmende Beobachtung gewidmet, die ausschlieBlich im 6ffentlichen Raum, in
welchem das Bier konsumiert wird, stattfindet. Die teilnehmende Beobachtung
wurde seit September 2019 in einer digitalen Form des Forschungstagebuchs
reflektiert. Das Tagebuch ist chronologisch geordnet, es erinnert nicht nur an
konkrete Situationen, sondern kann auch wesentliche Merkmale aus dem Alltag in
Tschechien beinhalten.

Die Feldforschung findet in der zweitgroBten Stadt Tschechiens,
Brno, statt, nichtsdestotrotz wurde stets im Auge behalten, dass in dieser Arbeit
tiber den Bierkonsum im Kontext der Nationalidentitdt, und deswegen in einem
nationalen AusmaB, diskutiert wurde.

Zu Wort kamen Kellner*innen sowie Konsument*innen, die hier
als Alltagsspezialisten betrachtet wurden. Es sind mehrere Interviews mit beiden
Gruppen gefiihrt, analysiert und relevante Daten aus ihnen gesammelt wurden.
Mit den Ergebnissen der Interviews wurden ausschlieBlich die Schwerpunkte, der
Arbeit, unterstiitzt. Die Fragen sollen einen moglichst offenen Spielraum bieten.

Die Arbeit setzt sich grundsatzlich das Ziel, die Wirkmacht der
Kulturalisierung von Bier im Alltag der Briinner Einwohner am Beispiel von
mehreren Teilen des offentlichen Raums zu untersuchen. Die Ergebnisse der

Arbeit sind am Ende im Fazit zusammengefasst.

I. Identitatskonstruktionen: Bier im Verhaltnis zur geschichtlichen

Entwicklung Tschechiens

Um die Kulturalisierung vom Bier in Bezug auf den 6ffentlichen Raum, und seinen

Nationalcharakter in der tschechischen Gesellschaft zu verstehen, wird in der
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ersten Linie liber das Bier im politisch geschichtlichen Kontext gesprochen, der auf
die politische Entwicklung der tschechischen Nation hinweist.

Die Emanzipationsprozesse des tschechischen Volks, Nationale
Wiedergeburt (tsch. Narodni obrozent) genannt, haben vom letzten Drittel des 18.
Jahrhunderts bis Anfang des 20. Jahrhunderts gedauert (Hlavacka 2006). Die
Bemiihungen brachten die Forderungen der nationalen Kultur und der
tschechischen Sprache auf modernem Niveau und in allen Lebensbereichen mit
sich.. Das Ziel war es, die tschechische Kultur von anderen Kulturen zu
differenzieren und tschechisch als selbstidndige Sprache zu erkliaren, mit der
Vision, sie im Alltag als offizielle Sprache durchzusetzen. Die intellektuelle Schicht
sprach wiahrend des 19. Jahrhunderts die deutsche Sprache, da es gewisse
inoffizielle Anstandsregeln zur Nutzung der beiden Sprachen gab: ,[...] addressing
someone in Czech in a public place could be considered an insult or a sign of the
social inferiority of the speaker. In the pub however, people could freely establish
the language of communication. The pub was the meeting place primarily for
Czechs, whereas cafes and wine bars were mostly frequented by Germans and
Austrians. Thus, certain Czech pubs became enclaves of Czech nationalism “.2

Die politischen Debatten, die in Kneipen stattgefunden haben, hat
auch Karel Ladislav Kukla in seinem Reisebuch Noc¢ni Prahou aus 1905
thematisiert, als er konstatierte: "Es geht nicht anders, wenn sich bei uns [in den
tschechischen Landern] ein paar Bierliebhaber am Krug treffen, wird schon die
Rede von ,hoher Politik" und schwindelerregende strategische Probleme werden
gelost®.s

Kneipen sind also zu Orte geworden, in denen die ,tschechische
Identitat“ konstruiert wurde, indem aus Nationalgedanken politische
Konstellationen entstanden sind. Die Suche nach einer ,eigenen“ Identitit
bedeutet, wie die Kulturanthropologin Ina-Maria Greverus schreibt, ,[slich

Erkennen, FErkannt- und Anerkanntwerden®“s;, Gisela Welz spricht im

1 HLAVACKA, Milan. Formovani moderniho éeského naroda 1815-1914. In: Historickij obzor: éasopis
pro vyuku déjepisu a popularizaci historie. Prag: Neptun Desk Top Publishing Verlag: 2009, 20 (9-
10), S. 194-205, Orig.: ,[...] snaha o povzneseni narodni kultury a ¢eského jazyka na moderni aroveti ve
vsech sférach zivota.”.

2 CRAVENS, Craig Stephen. Culture and Customs of the Czech Republic and Slovakia, Greenwood
Publishing Group Verlag: 2006, S.78

3 KUKLA Karel Ladislav. No¢ni Prahou, 1927.

4 GREVERUS Ina-Maria. Die Anderen und Ich. Vom Sich Erkennen, Erkannt- und Anerkanntwerden;
kulturanthropologische Texte. Darmstadt 1995.

10
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kulturanthropologischen Feld von ,identity making®, ein Konzept, welches auch
Sharon McDonald in ihrem Buch Memorylands in Bezug auf
Anerkennungsstrategien des europdischen Kulturerbes aufgreift. In allen Fillen ist
der Identitatsbegriff mit einem Verfahren verbunden, der in einen bestimmten
Nationalitdtsgedanken ausartet. Das gesamte kulturelle Konzept der tschechischen
Identitat besteht aus Einzelfragmenten, die zu einem Teil der kulturellen Identitat
wurden, und somit in gesellschaftlichen und politischen Thematiken begriindet
werden.s; Die zu der Zeit der Nationalen Wiedergeburt bestehenden politischen
Umstdnde haben verursacht, dass das damalige nationale Gedankengut in den
tschechischen Kneipen entstanden ist, da es sonst keinen 6ffentlichen Raum fiir
sein Aufkommen gegeben hat. So diirften Kneipen zum Ort der
Identitatskonstruktion, und somit zu einem untrennbaren Teil des Verfahrens
derselben, werden: ,[...] during the nineteenth century, the pub was a fundamental
institution in the development of a Czech national culture“.c Die Kneipe findet also
eine wesentliche Bedeutung in der tschechischen Geschichtsschreibung.

Der Erste Weltkrieg beeinflusste rasant die Entwicklung
Tschechiens zu einem unabhéngigen Staat, und zusammen mit der angrenzenden
Slowakei wurden sie als zusammenlebende Nationen anerkannt, die gemeinsame
Plane hatten, namlich sich fiir eine neue unabhingige politische Struktur, die
Tschechoslowakei, einzusetzen. Dieser Umbruch geschieht wegen den Ereignissen
des Ersten Weltkriegs schneller als gedacht, die Forderungen der Slowaken und
Tschechen werden bereits 1918 erhort. Die Unterschicht wurde aktiver, sie
organisierte sich — und wo sonst als in den Kneipen, den Orten der inoffiziellen
Versammlung. Und trotz des Biermangels zu der Zeit wurde es téaglich getrunken,
mindestens zum Essen. Der tschechische Ethnologe Karel Altman fasst die Rolle
der Kneipe in einem Artikel, in dem er die Verbindung von Tschechien zu seinen
Kneipen schildert, mit folgenden Worten zusammen: ,Obwohl die bedriickende
Atmosphire der Kriegsjahre mit Sicherheit nicht zur richtigen Entspannung der
Stimmung der Gastwirte beitrug, unternahmen viele von ihnen MaBnahmen zur
Unterstiitzung der Widerstandskrafte im In- und Ausland. Inn-Geschifte
verschiedener Art sind somit zum — wenn auch geheimen — Schwerpunkt der

Bemiihungen geworden, die schlieBlich zur Griindung einer unabhingigen

s KASCHUBA, Wolfgang. Einfiihrung in die Europaische Ethnologie. Miinchen 1999, S. 132.
6 CRAVENS, Craig Stephen. Culture and Customs of the Czech Republic and Slovakia, Greenwood
Publishing Group Verlag: 2006, S.78.
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Tschechoslowakischen Republik fiithrten®.; Neben der Aussage, dass Kneipengaste
mitverantwortlich fiir die Unabhéngigkeit der Tschechoslowakei waren, stellt er
auch fest, dass Bier ,[...] in den tschechischen Landern schon immer das wichtigste
Getrank, serviert in den meisten Betriebe, darstellte“.s Auch in der schweren
Kriegszeit boten also sowohl Kneipen als auch Bier ein Gemeinschaftsgefiihl, eine
Tatsache, die wiederrum dazu fiihrte, dass fiir die Revolution sich einsetztende
Tschechen und Slowaken einen sicheren Ort fanden, in denen sie die
Unabhangigkeit der Tschechoslowakei planen konnten.

Im Kontrast zu den Zustinden im Ersten Weltkrieg erlebte Bier in
der Tschechoslowakischen Republik (1948-1990) seine sogenannte ,,goldene Zeit“.
Mit dem Aufkommen des totalitiren Regimes der kommunistischen Partei im
Jahre 1948, dreifig Jahre nach der Griindung der unabhingigen
Tschechoslowakei, kamen weitere politische Umstande ins Spiel, die nicht nur
ihren Einfluss auf den Kneipenbesuch hatten, sondern auch auf den Bierkonsum
und die Wahrnehmung der Kneipe selbst: ,, [...] in the twentieth century, under
Communism, beer drinking was one of the few sanctioned leisure activities. The
Communists subsidized beer heavily, thus keeping the prices artificially low and
Czechoslovak citizens relatively sedate “o.

Der Bierkonsum wurde als alltdgliche Freizeitaktivitat
charakterisiert, welche fiir sowohl staatliche als auch individuelle Stabilitat gesorgt
hatte. Um dies zu manifestieren, wurden die Preise absichtlich niedrig gehalten.
Diese kiinstlich niedrigen Preise sind mehr oder weniger bis zur Samtenen
Revolution (tsch. Sametova Revoluce) im Jahr 1989 gleichgeblieben. Die Samtene
Revolution brachte Demokratie fiir die bis dahin im Totalitarismus lebende
Bevolkerung. Einer der Schliisselrollen in diesem politischen Umbruch spielte
Vaclav Havel, der erste tschechoslowakische Prasident der neuen Demokratie.

Wenige Jahre spater, nach der Trennung des Staates in die beiden Lander

7 ALTMAN Karel. Hostinska zaiizeni v boji za statni samostatnost Ceskoslovenska a pii jejim
vyhlaseni, Slovensky narodopis, 66(3), 276-286, doi: 10.26363/SN.2018.3.02, 2018, ,I kdyz tiziva
atmosféra vale¢nych let rozhodné neptispivala k patii¢né relaxaénimu dusevnimu rozpolozeni
navstévnikt hostinct, pravé kazdodenni ttrapy jako dusledky svétové valky, ptimély ¢etné z nich
k rozvijeni aktivit smétujicich k podpofte resistencnich sil af uz doma nebo v zahrani¢i. Hostinské
podniky rizného typu se tak staly ohnisky — byt tajenymi — tsili, které posléze vyvrcholilo zaloZenim
samostatné Ceskoslovenské republiky.*

8 ALTMAN Karel. Hostinska zafizeni v boji za statni samostatnost Ceskoslovenska a pii jejim
vyhlaseni, Slovensky narodopis, 66(3), 276-286, doi: 10.26363/SN.2018.3.02, 2018, Orig.: ,[...] v
9 CRAVENS, Craig Stephen. Culture and Customs of the Czech Republic and Slovakia, Greenwood
Publishing Group Verlag: 2006, S.78.
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Tschechien und Slowakei, wurde er auch zum ersten tschechischen Prasidenten
gewahlt. Havel war bekannt dafiir, dass er politische Gesprache mit
diplomatischen Gasten hiufig in Kneipen gefiihrt hat. Eine beriihmte Fotoserie aus
dem Jahre 1994 zeigt Vaclav Havel, den tschechischen Schriftsteller Bohumil
Hrabal und den damaligen US-amerikanischen Diplomaten William Jefferson
Clinton in der Kneipe der gleichnamigen Prager Brauerei ,U Zlatého tygra“ mit
zwei Kriigen Bier an einem Tisch sitzen.

Durch die Fotografien in der Kneipe gab Havel offen zu, im Dienst
Bier zu konsumieren. Das mediale Bild, das dabei entstand, zeigte, dass der damals
wichtigste tschechische Politiker keinerlei Probleme damit hatte, Arbeit,
Kneipenbesuch und Bier miteinander zu verbinden. Plotzlich gab es einen
gemeinsamen Grund zwischen den Biirgern, die sich in ihrer Freizeit in den
Kneipen vergniigten, und der staatlichen Autoritat, die sich normalerweise nur in
formellen und amtlichen Situationen blicken lieB. Die Kneipe steht im starken
Kontrast zum formellen Auftreten eines Politikers, da sie ein informeller Ort, aber
auch ein informeller Raum im abstrakten Sinne ist. Der Soziologe Jifi Vinopal
beschreibt die Kneipe in seinem Text zur Institution der Kneipe in der
tschechischen Gesellschaft (tsch.: Instituce hospody v deské spolecnosti)
folgenderweise: ,,Als einen Ersatz zu den leichten Feinheiten des Interieurs bietet
die tschechische Kneipe einen informellen und ruhigen Raum, in welchem sich
Freunde und Bekannte treffen, wo es gute Unterhaltung gibt, in welchem man
praktisch iiber alles plaudern und reden kann [...]“.10

Havel auBerte sich auch positiv zum tschechischen Bierkonsum,
als er im Oktober 1995 bemerkte: "I suppose that drinking beer in pubs has got a
good influence on the behaviour of Czech society, because beer contains less
alcohol than for example wine, vodka or whisky and therefore people's political
chat in pubs is less crazy"..1 Havel empfindet den Bierkonsum in Kneipen nicht nur
als positiv verglichen mit anderem Alkoholkonsum, er betont unterschwellig auch,

dass Tschechen*innen und Bierkonsum untrennbar miteinander verbunden sind.

10 VINOPAL, Jifi. Instituce hospody v ¢eské spoleénosti, 2005, S. 1, Orig.: ,,Nahradou za mirné nedokonalosti
interiéru ¢eska hospoda nabizi neformalni a klidné prostredi, v némz se schazeji kamaradi a znami, kde je dobra
zabava, v némz se da povidat a klabosit takika o ¢emkoli, [...]“

11 Cesky rozhlas. Radio Praha. The History of Beer in the Czech Lands, URL:
http://old.radio.cz/en/html/beer].html, Zugriffsdatum: 8.1.2020.
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Havels Aussage verkorpert Isolde Charims Theorie einer Illusion
der homogenen Gesellschafti., deren ethnische Grenzen mit den politischen
tibereinstimmen. Dadurch, dass er die tschechische Gesellschaft mit dem Konsum
von Bier assoziiert, gibt er dem Bier einen nationalen Charakter. Nach Ina-Maria
Greverus wird durch die Konstruktion der nationalen Identitdt versucht, einen
LSatisfaktionsraum territorialer Bediirfnisse“is herzustellen. Als Konsequenz ,,sind
[...] Nationen immer von tiefen ethnischen, sprachlichen, kulturellen und
religiosen Spaltungen durchgezogen, [was] den Hang [erzeugt], die Differenzen
unter eine ,Nationalkultur® zu subsumieren, d.h. sie unter einer kulturellen
Identitat zu ,vereinen”, die alle Unterschiede einebnet®.14

Als Bier in der tschechischen Gesellschaft einen Nationalcharakter
bekommen hat, wurde es gleichzeitig auch somit zum Teil der Nationalkultur.
Vinopal empfindet Bier auf einer symbolischen Ebene als ,konstitutives Element
der patriarchischen Theorie“ (Vinopal, 2005: S. 4). Ob die Rede von Bier im
Kontext der Nationalkultur, oder das Bier eines der vielen Fragmente, welches
seinen Platz in der nationalen Ideologie gefunden hat, ist, das Bier findet stets eine
Kontinuitit. ,Das Insistieren auf kulturelle Kontinuitit — dem Gleichbleiben des
scultural stuff‘, den die ethnische Gruppe umschliefit, [...] die die historische
Erfahrung dieser Gruppe einschrankt und nicht zur Sprache kommen 14Bt“.;5 Die
kulturelle Kontinuitat scheint tiber die kulturelle Identitat der ethnischen Gruppe
langfristig zu entscheiden, ohne dass die Gruppe das Recht hitte, ,iiber ihre
Alteritat selbst und auch neu — jenseits ethnologischer Authentizitatskriterien — zu
bestimmen®“..e Es gibt jedoch den Aspekt des ,Nationalgeistes®, der diese
Kontinuitdt unter anderem am Beispiel des disziplindren Verhaltens ethnischer
Gruppen erkliren kann. In anderen Worten: agiert die ethnische Gruppe

entsprechend dem konstruierten Nationalkonzept mit all seinem ,cultural stuff®,

12 CHARIM Isolde. Ich und die Anderen. Wie die neue Pluralisierung uns alle verandert. Zsolnay. Wien
2018.

13 GREVERUS Ina-Maria. Auf der Suche nach Heimat, Analysen, Themen, Perspektiven, Miinchen:
Beck Verlag 1979, S. 212.

14sEIKELPASCH, RADEMACHER (Hrg.) Nationale Identitét als Konstruktion, In.: Identitdt
(Einsichten. Themen der Soziologie), Bielefeld: transcript Verlag 2004, S. 74.

15 OBERFRANK Monika. Agrarfront im Regenwald: Grenzziehungen und Grenziiberschreitungen in
Nicaraguas Biosphirenreservat BOSAWAS (TRANS anthropologische Texte /TRANS anthropological
texts), LIT; Auflage: 1., 1. November 2005, S. 183.

16 OBERFRANK Monika. Agrarfront im Regenwald: Grenzziehungen und Grenziiberschreitungen in
Nicaraguas Biospharenreservat BOSAWAS (TRANS anthropologische Texte /TRANS anthropological
texts), LIT; Auflage: 1., 1. November 2005, S. 183.
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wird dieses Agieren als patriotisches Verhalten bezeichnet, welches das
Nationalkonzept in der von ihm betroffenen Gesellschaft legitimiert. ,Die
nationale Ideologie mit ihrem Appell an den ,Nationalgeist® und dem mythisch
begriindeten Anspruch auf die ,Natiirlichkeit* nationaler Zugehorigkeit dient dem
Staat als verldssliche Stiitze und Legitimation seiner Forderung nach
spatriotischer  Loyalitat, = bedingungsloser = Disziplin und territorialer
Homogenitat“..; Der tschechische Patriotismus weist in dieser Hinsicht auf den
Bierkonsum hin, da dieser als Nationalsymbol bzw. Teil der Nationalkultur
verstanden wird.

Havels Kneipenbesuche mit Bier und Gisten haben also ein
mediales Bild prasentiert, welches gleichzeitig ein reprasentatives Bild dieses
konstruierten Nationalkonzeptes wiedergegeben, welches anhand historischer

Erfahrung entstanden ist und das Bier in seiner Existenz erfasst.

1. Bier als Teil der Nationalkultur: Zur Anwesenheit vom Bier in den

kulturellen Reprasentationen

Bier ist nicht nur auf nationaler und geschichtlicher Ebene ein konstanter und
wichtiger Bestandteil Tschechiens. In der tschechischen Kultur steht das Bier in
standiger Wechselwirkung mit der Gesellschaft. Im Kontext der nationalen
Selbsterfindung ein bestimmtes nationales Bild mit dem Bier in sich entsteht.
Mehrere Aspekte haben auf die Allgegenwartigkeit von Bier in der tschechischen
Nationalkultur Einfluss, wie es zum Beispiel Kunst und Kultur sowie der
Tourismussektor wiren.

Diese Wechselbeziehung nationaler Symbole, die ihren Platz im
nationalkulturellen Konzept gefunden haben, aber sich diesen Platz auch immer
wieder durch ihre Anwendung in kulturellen Reprasentationsraumen sichern,
beriihrt unterschiedlichste Bereiche. So kann man Bier, und die Verbindung von
Bier und Kneipe, beispielsweise in  touristischen  Printmedien,
Theaterauffithrungen, Museen, der Literatur und in so gut wie jedem anderen
kulturellen Bereich wiederfinden. Uberall wird Bier eine Reprisentationsrolle

zugewiesen, entweder in Bezug auf die ganze Nation oder aber nur auf einzelne

17 EIKELPASCH, RADEMACHER (Hrg.) Nationale Identitat als Konstruktion, In.: Identitdt
(Einsichten. Themen der Soziologie), Bielefeld: transcript Verlag 2004, S. 73.
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Gebiete Tschechiens. Die Region der zweitgroBte Stadt Tschechiens, Brno, ist eines
davon. Die Strategien der kulturellen Reprasentation verschieben die Verbindung
von Bier und Kneipe auf eine regionale statt einer nationalen Ebene, wenn sie als

Teil des kulturellen Konzeptes von Brno analysiert.

1.1 Touristische Bilder Tschechiens am Beispiel von Brno

Aus touristischen Katalogen sind (stereo)typische Reprasentationen konkreter
Orte gut nachvollziehbar. Das touristische Infozentrum in Brno ,TIC Brno -
Touristické Informacni Centrum Brno“ prasentiert unter dem Motto ,This is
Brno“ verschiedene Sektionen, die auf die Sehenswiirdigkeiten der Stadt
aufmerksam machen sollen. Dabei stechen zwei heraus: die Sprache wird als
immaterielles Kulturgut eingeordnet, und Bier bekommt auf der Webseite von TIC
Brno eine eigene Unterkategorie mit dem Namen ,, THIS IS BEER in Brno“s. Unter
dieser Rubrik befindet sich ein digitaler Katalog, der eine konkrete Auswahl an
Kneipen zeigt, die ein Besuch wert seien. ,,TIC BRNO is a self-confident institution
that coordinates the cultural scene in the City of Brno“..y Weiter steht auf der
Webseite: ,[...] it [Brno] shall focus on authenticity and particular qualities that
appeal to the aforementioned target groups, in terms of authentic experience,
unique design and art, excellent cuisine and entertainment, as these groups can
truly appreciate the style and atmosphere of the city“.2o Die Institution an sich
fordert sich selber dazu auf, die kulturelle Szene der Stadt zu definieren. Eine
wichtige Voraussetzung, um Teil dieser zu werden, ist die Authentizitit des Lokals.
Nach TIC Brno gehoren also jene Bierlokale aus dem Katalog zur kulturellen Szene
der Stadt, die den Fokus auf eine authentische Erfahrung legen.

Der Kultursoziologe Robert Schifer paraphrasiert den
amerikanischen  Philosophen Charles Taylor, der sich mit dem
Authentizitatsbegriff auseinandergesetzt hat, und sagt in seinem Text ,Tourismus

und  Authentizitat®, dass Authentizitit eine ,moderne Idee der

18 TIC BRNO. THIS IS BEER in Brno, URL: https://ticbrno.cz/en/information-centers/magazine/this-
is-beer-in-brno, Zugriffsdatum: 10.1.2020.

19 TIC Brno, Home. About TIC Brno, URL: https://ticbrno.cz/en/tourist-information-centre-of-the-
city-of-brno, Zugriffsdatum: 10.1.2020.

20 TIC Brno, Home. About TIC Brno, URL: https://ticbrno.cz/en/tourist-information-centre-of-the-
city-of-brno, Zugriffsdatum: 10.1.2020.
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Selbstverwirklichung®“s: ist. In seiner These definiert er Authentizitiat als Produkt
des Tourismus, welches ein Gefiihl des Fremden und Originellen erwecken will. Es
geht es also um die Unterscheidung von Eigenem und Fremdem. Charles Taylor
spricht im Zusammenhang mit Authentizitat auch von der ,Treue zu sich selbst®.22
Die Entscheidung, Bier in der kulturellen Szene Brnos miteinzubeziehen, beweist,
dass Bier als Teil der ,eigenen“ Identitit wahrgenommen wird, weil es im
Selbstverwirklichungsprogramm (Charles Taylor, 1994) erfasst ist. Nicht
unbeachtet bleibt die Tatsache, dass TIC Brno von den stadtischen Behorden
unterstiitzt wird: ,[...] public-benefit corporation [...] financially supported by the
statutory city of Brno“.23

Die Bierlokale im touristischen Katalog wurden mithilfe einer
bestimmten Strategie ausgewaihlt, die aus der Ideologie des Authentizitatsbegriffs
zu entstehen erscheint. Um welche Lokale es sich dabei handelt, welche
Alltaglichkeiten in solchen Bierlokalen zu beobachten sind, und was diese iiber die
sauthentische kulturelle Szene in Brno“ aussagen, wird in spateren Kapiteln

untersucht.
1.2 Das Stadtmuseum und das Thema Bier

An der touristischen Bierpropaganda nimmt nicht nur das Tourismusbiiro TIC
Brno teil, sondern auch andere Institutionen, die vor allem um und fiir die Kultur
der Stadt werben. Das Museum der Stadt Brno organisiert jahrlich zahlreiche
Events, die hiufig auch in den Riumlichkeiten des Schlosses Spilberk oder in
dessen Hof stattfinden. Weiter wird regelmiflig von einem sogenannten
,Bierwochenende“ in den oOffentlichen Medien berichtet, eine populare,
sommerliche Freizeitaktivitit in Brno. Hier kommen Besucher*innen an das
Vergniigen, unterschiedlichen Biersorten aus lokalen Brauereien zu verkosten. Das
Event wird von einer Ausstellung namens ,Bier leben® (tsch. Zit Pivo) begleitet,
dessen Besucher*innen die Moglichkeit bekommen, wahrend des Besuches iiber

das beste Bier zu entscheiden. Es gibt hier einen spezifischen Wahlprozess, der am

21 SCHAFER Robert. Tourismus und Authentizitit. In: Zur gesellschaftlichen Organisation von
Auperalltdglichkeit. Transcript Verlag, Dezember 2014, S. 50.

22 TAYLOR Charles. Philosophie der Natur als Quelle des Authentischen und des Expressivismus, In:
Quellen des Selbst, 1994.

23 TIC BRNO. THIS IS BEER in Brno, URL: https://ticbrno.cz/en/information-centers/magazine/this-
is-beer-in-brno, Zugriffsdatum: 10.01.2020, S. 8.
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Ende iiber das Lieblingsbier der Anwesenden entscheidet. ,Die volljahrigen
Besucher*innen der Ausstellung Zit Pivo erhielten einen speziellen Gutschein mit
Stimmzetteln fiir die kostenlose Verkostung des nominierten Bieres in jeder
Brauerei. Nach dem Trinken blieb nur noch der Stimmzettel iibrig, den sie am
Infostand in die historischen Bierbehélter warfen®.4

Das Museum der Stadt Brno organisiert also in Zusammenarbeit
mit einer der groBten architektonischen Sehenswiirdigkeiten Brnos, namlich das
Schloss Spilberk, ein Event, welches die Offentlichkeit zum Bierkonsum animiert.
AuBerdem erinnert der Name der Ausstellung an die inoffizielle politische
Bewegung ,Brno leben® (tsch. Zit Brno),2; welche durch ihre aktive und politisierte
Online-Prasenz iiber die Aktualitat und den Alltag in Brno berichtet und durch
Verbesserungsvorschlige versucht, das Lebensniveau in Brno zu steigern. Zit Brno
ist relativ schnell durch eine satirische und kontroverse Art der Reflexion, was
soziale und politische Vorgiange angeht, bekannt geworden. AuBerdem prasentierte
sich die Webseite in ihren ersten Tagen als offizielle Seite der Stadt Brno, und sich
somit mit der Identitat von Brno beschiftigte und eine bestimmte Identitit, vor
allem durch ihre veroffentlichten Reflexionen, fiir Brno definierte. Es wurde erst
spater entdeckt, dass es sich hierbei um keine offizielle Seite der Stadt handelte.

Die Verbindung zwischen dem Namen der Ausstellung und der
inoffiziellen Bewegung Zit Brno spricht fiir die Wahrnehmung des satirischen
Konzeptes in der Offentlichkeit und seine Erfassung im Zusammenhang mit Bier.
Eines der Akteur*innen, die diese Erfassung ermoglichen, ist das Museum der
Stadt Brno als Organisator der Ausstellung geworden. Das Museum wird als
kulturelle Institution definiert, wobei dies dem Museum auch einen Lehrcharakter
zuschreibt. Deswegen wurden wahrend des Events auch Bildungsaspekte
miteinbezogen, wie zum Beispiel der Vortrag zu historischem Bier, der ebenfalls
die Moglichkeit angeboten hatte, an Bierkonsum teilzunehmen. ,,Es wurden nicht
nur zeitgemaBe Biere verkostet. Zum Beispiel hat die Brauerei Lucky Bastard das
Bier des Mittelalters speziell fiir diese Veranstaltung nach einem alten Rezept

gebraut, damit die Menschen probieren konnten, wie das Bier im Mittelalter und

24 Spilberk.cz. Vikend s brnénskymi pivovary. Spilberk 10 od Parniho pivovaru Hauskrecht chutnal
lidem nejvic, URL: https://www.spilberk.cz/vikend-s-brnenskymi-pivovary/, Zugriffsdatum
21.01.2020, Orig.: ,Plnoleti navstévnici vystavy Zit pivo dostali ke vstupence specialni kupén

s poukazy na volnou degustaci nominovaného piva u kazdého pivovaru. Po vypiti jim z kupdénu zbyl jen
hlasovaci listek, ktery mohli u infostadnku vhodit do hlasovacich historickych nadob na pivo.“.

25 Zit Brno. URL: https://www.zitbrno.cz/, Zugriffsdatum: 21.01.2020.
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in der frithen Neuzeit gewesen ist. Es zeichnete sich durch Frische und einem
rauchigen Geschmack aus“z6. Das Museum fiihlt sich also verantwortlich, die
Offentlichkeit iiber das Bier in verschiedenen Kontexten zu belehren.

Die stindige Anwesenheit von Bier im kulturellen Raum beweist
auch die Popularitat sowie die Menge an Gutscheinen fiir sogenannte ,,Bier Tours®,
die als Erlebnis geschenkt werden konnen. Diese Gutscheine sind unter anderem
auf der Webseite slevomat.cz zu kaufen, die Tipps fiir verschiedene Erlebnisse
liefert. Solche Touren bieten das Kennenlernen von lokalen oder auch
auslandischen Brauereien in Brno an, der Konsum von Bier wihrend der

informativen Vortrage ist eine Selbstverstandlichkeit.

1.3 Bier in der tschechischen Literatur

Die Literatur kann anhand von literarischen Figuren die Kultur reproduzierbar
machen. Solche Figuren entstehen aufgrund der Typisierungen, die ebenfalls an
die Existenz konkreter kultureller Vorstellungen hinweisen. An mehreren
Beispielen wird in folgenden Kapiteln gezeigt, wie gesellschaftliche Typen immer
wieder reproduziert werden und welche Bedeutungen sie haben. Die Beispiele
beziehen sich nicht nur auf den kulturellen Raum von Brno, sondern auf die Kultur
im nationalen Ausmaf mit Hinblick auf Geschlechterunterschiede im Kontext von

Kneipenkultur und Bier als Teil dieser Kultur.

1.4 KKRD Boys und Konstruktion des sozialen Typus im urbanen

Raum

Die Stadt Brno ist in der tschechischen Literatur zahlreich vertreten. Ein
markantes Beispiel dafiir ist eine Buchreihe, bestehend aus insgesamt vier
Biichern, die von einer Gruppe Briinner Blogger veroffentlicht wurde. Die Biicher
beinhalten kurze Geschichten aus dem alltaglichen Leben der Briinner
Einheimischen. Die Autoren, die sogenannten KKRD Boys, sprechen nicht nur mit
einem starken Briinner Dialekt, die Texte sind zudem auch fiir ihre pejorative Art
26 Spilberk.cz. Vikend s brnénskymi pivovary. Spilberk 10 od Parniho pivovaru Hauskrecht chutnal
lidem nejvic, URI: https://www.spilberk.cz/vikend-s-brnenskymi-pivovary/, Orig.: ,,K ochutnani
nebyla jen soucasna piva. Naptiklad pivovar Lucky Bastard uvaril specialné na tuto akci podle

starobylé receptury pivo Stfedoveék, aby lidé poznali, jaké bylo pivo v dobach stiedovéku a raného
novovéku. Vynikalo svézesti a kourovou prichuti.“.
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der Erzdhlung und intermittierende Poetik bekannt. Der inkorrekte Humor der
KKRD Boys basiert vor allem auf Sexismus, in ihren Texten finden sich aber auch
rassistische oder ausldnderfeindliche Witze wieder. Der Blogger-Kontroverse trotz
wurde ihre literarische Arbeit in 2017 durch den Preis von Magnesia Literaz; fiir
den besten Blog anerkannt. Zu diesem Zeitpunkt haben die Autoren bereits vier
Publikationen mit Geschichten und Gedichten aus Brno veroffentlicht, basierend
auf den Bilichern wurde auch eine Theaterauffiihrung mit professionellen
Schauspielern inszeniert. Die Leser*innen oder Zuschauer*innen lernen die
Perspektive der Autoren kennen, die von ihrer eigenen, subjektiven Erfahrung des
Alltags in Brno erzidhlen. Auf die Frage, ob die Geschichten auf wahren
Begebnissen basieren, geben sie ehrlich zu: ,[...] beispielsweise kombinieren wir
zwei bis drei Geschichten und frischen diese durch Anwendung von attraktiven
Ausdriicken auf [...].“28
Die Autoren haben die kinstlerische Freiheit zu entscheiden,
wortiber sie schreiben wollen, seien es reale Geschichten, oder eher solche, die von
anderen inspiriert wurden. So oder so wird durch ihr Werk ein bestimmtes
visuelles Bild von Brno konstruiert. Wenn die Rede vom alltiglichen Leben in Brno
ist, so befinden sich die Protagonisten, die ausschlieBlich Manner sind,
hauptsichlich in Kneipen. Bier scheint eine groBe Bedeutung ihrem Leben zu
haben, weil sie es praktisch iiberall konsumieren. In eines der Kapitel, welches
»~Homeoffice* betitelt ist, sagt eine der Hauptfiguren: ,Das Bier ist fiir mich die
absolut wichtigste Sache im Leben, [...]“29 Das Handeln der Figuren wird oft
anhand ihrer Vorstellung eines ,richtigen Briinners® (tsch.: kazdy sprdavny Bridk)
erklart. Der richtige Briinner (in den Bilichern kommt kein weiblicher Gegenpart zu
diesem Begriff vor) mag also Bier, Bier kann fiir ihn sogar ,,die wichtigste Sache in

seinem Leben“ darstellen. Durch die subjektive Reflexion der KKRD Boys, und die

vvvvvv

a dobré knihy. A to bez omezeni a bez ohledu na Zanry: stejnou pozornost si zaslouzi spisovatelé,
béasnici, prekladatelé, nakladatelé i védci a teoretici. Proto bylo ocenéni rozvrzeno do deviti kategorii,
které se snazi obsdhnout veskerou domaci knizni produkei. Porotu k jednotlivym kategoriim deleguji
oborové prislusné obce a organizace. Aby se predeslo prilis Gzké specializaci, vitéze v kategoriich Litera
pro objev roku a Magnesia Litera — Kniha roku vybira 300 oslovenych lidi z knizni branze: od
univerzitnich badateld aZz po knihovniky a knihkupce.“ aus Magnesia Litera, O Litere, URL:
https://www.magnesia-litera.cz/o-litere/, Zugriffsdatum: 14.01.2020.

28 iDNES, Zeny ndm pisou libesbrify, turdi ocenéni nekorektni blogeii z Brna, URL:
https://www.idnes.cz/brno/zpravy/kkrd-boys-blog-roku-brno-rozhovor.A170410_152829_brno-
zpravy_krut, 10.04.2017, Zugriffsdatum: 14.01.2020.

20 KKRD BOYS. Fest brblanina, KKRD Boys Verlag 2016, Origl.: ,,Pivo je pro m¢ naprosto nejdilezitéjsi véc
v Zivote..
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zuvor angedeutete kiinstlerische Freiheit, wird ein asthetisches Bild von Brno
beschrieben, dessen der Bierkonsum inhidrent erscheint. In der Interpretation
eines Lebens in Brno der KKRD Boys wird bzw. kann Bier ofters am Tag
konsumiert werden.

Neben den Beschreibungen dieser konkreten Vorstellungen eines
Alltags in Brno, haben die Autoren gleichzeitig auch die ideale Vorstellung eines
Briinner Einwohners entwickelt, wobei hier iiber einen bestimmten Typus geredet
wird. So ahnlich, wie in der Werbung das Bild eines ,typischen Tschechen® (tsch.
typicky) Cech)so dargestellt wird, ein Phinomen, welches unter anderem Maria
Schachinger in ihrer Diplomarbeit iiber ,Nationale Stereotype in der tschechischen
Bierwerbung“ thematisiert, wird auch hier ein Bild eines ,typischen Briinners®
konstruiert, der durch einen alltdglichen Bierkonsum und eine Liebe zu Brno
definiert wird. Diese Liebe zur Stadt erinnert an das Konzept des Patriotismus.
Wie bereits in vorherigen Kapiteln angesprochen, ist fiir den patriotischen
Gedanken Disziplin und Ergebenheit in Hinsicht auf nationale Symbole
charakteristisch. Die Autoren, die ihre Protagonisten als Patrioten prasentieren,
orientieren sich damit am bereits etablierten Nationalsymbol des Biers. Sie bleiben
jedoch auf regionaler anstatt nationaler Ebene, weil sie sich nur auf die Stadt Brno
und ihre Einwohner*innen beziehen.

In den Geschichten der KKRD Boys wird ein sozialer Typus
dargestellt, der, wie bereits angesprochen, als ,richtiger Briinner® beschrieben
wird. Dieser Typus reprasentiert nicht nur die im Werk thematisierten unteren
Schichten, zu denen die Hauptfiguren gehoren, sie geben dem Stadtraum ein
visuelles Bild von Brno. Der Ethnologe Jens Wietschorke beschreibt die
Entstehung von solchen sozialen Typen, und die Wechselwirkung zwischen der
Stadt und diesen Typen, folgenderweise: ,Stadtoriginale, soziale Typen und
kulturelle Figuren stehen [...] in spezifischer Weise fiir das Ganze der Stadt. Sie
sind ein wesentlicher Bestandteil von Stadtrepriasentationen und Stadtmythen. [...]
Sie verleihen diesen Reprasentationen und Mythen ihre Lebendigkeit und

Greifbarkeit. Dabei sind es in erster Linie Figuren aus den unteren Schichten, die

30 SCHACHINGER Maria, Nationale Stereotype in der tschechischen Bierwerbung. Eine semiotische Analyse
anhand Greimas generativen Diskursmodells, Dipl. Institut fiir Slawistik, Universitit Wien, 2013, S. 27.
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herangezogen werden, um den Stadtcharakter zu begriinden und zu illustrieren.“s:
Anhand der Darstellung typischer Briinner Einwohner*innen kénnen Prozesse der
Typisierung analysiert werden, wobei diese Typisierungen von einer resistenten
stereotypischen Vorstellung ausgehen, die mit einer Asthetisierung des
Stadtcharakters in Verbindung kommt. Wietschorke argumentiert anhand von
dessen, dass die ,Typisierungsprozesse nicht nur als ideologische und
essentialisierende Operationen, sondern als ein Grundmuster der sozialen
Konstruktion von Wirklichkeit untersucht worden sind“ (Wietschorke, 2014, S.
218).

Somit ist die Vorstellung von Brno und seine*n Einwohner*innen
das Ergebnis einer sozialen Konstruktion, die nicht nur als ein bestimmtes Ideal
begriindet, sondern welche auch die Wahrnehmung der Wirklichkeit
instrumentiert. Soziale Typen finden ihre Vertretung im Alltag in der
Wahrnehmung von komplexen Systemen, wie es der Stadtraum ist, und
demzufolge ist Bier auch einen Anteil in der Formierung der Wirklichkeit zu
verschulden. Die Literatur der KKRD Boys, welche sich im kulturellen Raum
bewegt, ist das Beispiel einer Stadtrepriasentation, die auf sozialer Erfahrung
basiert und immer einen Teil an soziale Konstruktion behaltet. So erscheinen in
der Literatur, Populdrkultur und in den Filmen des Landes kontinuierlich
charakteristische Typen, die eine gegenstandliche Seite aufweisen: kulturelle
Reprasentationen.s» Ein weiteres solches Beispiel ist mit Sicherheit die literarische
Figur Schwejk (tsch. Svejk), die im nationalen Kontext Tschechiens hiufig
auftaucht; oder die filmische Bearbeitung der Serie ,Kneipe“ (tsch. Hospoda), in
welcher ebenfalls der Typus der unteren Schicht dargestellt wird und in einer
Kneipe beim Bierkonsum gezeigt wird.

Eine Eigenschaft sozialer Typen ist es auBerdem, dass sie die
Wahrnehmung der Wirklichkeit navigieren, um so zu einem bestimmten
Rollenmodel zu werden. Das Rollenmodel funktioniert mit der Voraussetzung,

dass es sich selbst typisiert. Selbsttypisierung ist ein ,wichtiger Moment sozialen

31 WIETSCHORKE Jens, Urbane Volkstypen. Zur Folklorisierung der Stadt im 19. und frithen 20. Jahrhundert,
Zeitschrift fiir Volkskunde 110. Jahrgang 2014, Heft 2, S. 215-242 °, Waxmann Verlag 2014, S. 216.

32 EGE Moritz. Ein Proll mit Klasse. Mode, Popkultur und soziale Ungleichheiten unter jungen Ménnern in
Berlin. Frankfurt am Main 2013, S. 40.
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Verhaltens und personlicher Orientierung und bestimmt dieses Verhalten
wiederum mit“ (Wietschorke, 2014, S. 235). Wietschorke geht von der These Orrin
Klapps aus, der in seinem Artikel zu sozialen Typen erklart: ,,For example, a person
may think of himself as a tough guy or a good Joe or a smart operator; seeing
himself in such a role, he will reject suggestions and group-memberships
inconsistent with his self-type and, conversely, he will seek those which build up
his self-type“.s3 Die Rollenmodelle respektieren ein gewisses soziales Verhalten,
womit auch der Bierkonsum einen Anteil an Selbsttypisierung ausmacht. Es
handelt sich hierbei jedoch nicht mehr um eine mediale Reprasentation, sondern
um ein soziales Verhalten im Alltag. An der selbsttypisierenden Praxis beteiligen
sich aktiv an erster Stelle die Akteure der Stadt. Wietschorke weist darauf hin, dass
sich der Unterschied zwischen ,echt” und ,kiinstlich“ leicht nivellieren lasst. ,[Es
ist] unmoglich, hier zwischen ,echt® und ,kiinstlich“, zwischen ,,Original“ und
,Kopie“ zu unterscheiden: Das fortwdhrende Spiel mit Kopien ist Teil des
wirklichen Lebens“ (Wietschorke, 2014, S. 236). Somit ist der Bierkonsum auch
ein ,Teil des wirklichen Lebens®, solange sich die Figuren im medialen kulturellen
Raum auch als Bierkonsument*innen identifizieren.

Soziale Typen, die in diesen medialen Raumen Tschechiens
reprasentiert werden, beteiligen sich an der Konstruktion von Identitdten, die im
sozialen Alltag durch das soziale Verhalten sichtbar werden. Solche Typen werden
dadurch als Vorbilder fiir das wirkliche Leben wahrgenommen. Ihr Charakter ist
wandelbar, es sind keine ,leblosen Konstrukte aus dem Grafikatelier oder dem
Feuilleton, sondern immer auch Rollen- und Identititsangebote sowie identitare
Praxen, die auf der Biihne des Sozialen praktisch wirksam sind“ (Wietschorke,

2014, S. 235).

1.5 Bier und Kneipe durch die Augen der tschechischen

Schriftstellerinnen

,Die Beziehung der tschechischen Schriftstellerinnen zu Kneipen ist wesentlich
distanzierter als die der mannlichen Schriftsteller. Nicht, weil Schriftstellerinnen

Abstinentinnen seien und Bier nicht trinken wiirden, [...] sondern weil [die

33 KLAPP E. Orrin. ,,Social Types. Process and Structure, In: American Sociaological Review Ardent, Vol. 23,
Num., Dezember 1958, S. 676.
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Kneipe] ein Raum gewesen ist, wo sich bloB Mianner getroffen haben und wohin
die Frau, der iiblichen Konvention, die genauso auf dem Land wie in dem
Stadtraum galt, folgend, nicht ohne Begleitung kam, ein Raum, der ihnen [Not.:
den Frauen] relativ fremd blieb.“34 So erklart Dobrava Miladova in ihrem Text ,,Die
Kneipe und ihre Menschen in den Augen tschechischer Schriftstellerinnen® (tsch.
Hospoda a lidé kolem ni ocima Cceskych spisovatelek) die maBige
Auseinandersetzung der Frauenliteratur zum Thema Kneipe, wobei sie
automatisch Bier im Zusammenhang mit Kneipe setzt. Anhand einer kulturellen
Reprasentation wie die Frauenliteratur konnen nicht nur traditionelle
Konventionen analysiert werden, sondern auch die Reflexionen der Frauen, die
diese Konventionen unterlagen. Auch gegenteilige Beispiele lassen sich finden,
welche klassische Konventionen auf den ersten Blick widersprechen wollen, jedoch
neue soziale Frauentypen bilden, die ausschlieflich mit dem Typus der Kellnerin
oder der Tochter des Gastwirts libereinstimmen.

BoZena BeneSova sieht die Kneipe als einen Raum fiir alle, obwohl
in ihren Darstellungen ein konkretes Bild der Frau in der Kneipe produziert wird:
ihre Abwesenheit verstarkt das Mehrheitsgefiihl der Ménner. In ihrer Trilogie, in
welcher das Bierlokal Capi hnizdo zum Zentrum des gesellschaftlichen Geschehens
und politischen Gesprachs wird, thematisiert sie die bereits erwahnten Ereignisse
wahrend des 1. Weltkrieges zwischen 1914 und 1918. Sowohl Nationalgedanken als
auch scheinbar weniger seriose Themen werden im Buch durch Dialoge
verarbeitet. Fiir diese Dialoge ist es charakteristisch, dass keine einzige weibliche
Figur zu Wort kommt, obwohl der Kern der Trilogie eben Frauengeschichten sind
(Miladova, 1997, S. 97). Im zweiten Teil der Trilogie kommen eine Wirtin und ihre
Tochter vor, eine fiir tschechische filmische und literarische Werke typische
Figurenkonstellation. Hier handelt die Geschichte von der Tochter Zina, ein
hiibsches Madchen, dessen Mutter stolz ist, dass der Familienbetrieb dank der Ehe
Zinas mit ihrem Mann auf traditioneller Art und Weise fortgesetzt wird, weil ihr
Mann davor auch in den Betrieb eingeheiratet und es als eigenes Unternehmen
tibernommen hatte. Die Kneipe ist in diesem Sinne nicht mehr nur ein Ort des
politischen Geschehens, sondern wird auch als intimen Raum der Gastwirtsfamilie

dargestellt (Miladova, 1997, S. 97). Die Frau ist kein aktives Mitglied unter den

3 MILADOVA Dobrava, ,,Hospoda a lidé kolem ni o&ima &eskych spisovatelek®, In.: Hospody a pivo v ceské
spolecnosti, Prag: Academia Verlag, 1997, S. 95.
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Kneipengasten und nimmt nicht an ihren Debatten teil, jedoch behalt sie die
Ordnung in der Kneipe, indem sie sich um die Gastebetreuung kiimmert. Ein
anderes, moderneres Beispiel, welches die Rolle der Frau in der Kneipe aufzeigt,
wire das tschechische Marchen ,Teufelsfeder” (tsch. Certovo brko, Regie: Marek
Najbrt, Buchvorlage: Robert Geisler, Tomas Holdan, 2018). Die Hauptfigur ist eine
wunderschone Kellnerin, die, ahnlich wie Zina, in ihrem Familienbetrieb arbeitet.
Die Kneipengiste, ausschlieBlich Manner, kommen regelmifBig, um Bier zu trinken
und dabei die Schonheit der Gastwirtstochter zu bewundern — einige wagen sogar
den Versuch, ihre Liebe fiir sich zu gewinnen, bleiben jedoch erfolgslos. Auch an
diesem Beispiel wird der soziale Typus der Frau in der Kneipe, wie oben

beschrieben, zu betrachten.

1.6 Filmanalyse: Zur Abwesenheit vom Bier

So wie konkrete Bilder aus kulturellen Reprasentationen untersucht und analysiert
werden konnen, so ist auch die Abwesenheit bestimmter Bilder untersuchbar. Wo
wird iiber das Bier nicht gesprochen und um welche Kontexte geht es? Die
Abwesenheit vom Bier wird genauso im Forschungsprozess behandelt, wie seine
Anwesenheit.

Ein Beispiel der Abwesenheit des Bieres in einer kulturellen
Reprisentation ist die filmische Darstellung des Alkoholismus im tschechischen
Film , The Smiles of Sad Men* (tsch. Usmévy smutnyjch muzi7) von Dan Svatek, der
2018 Premiere feierte. Er behandelt mehrere Individuen, die an Alkoholsucht
leiden, diese Sucht aber zu iiberwinden versuchen. Alltdgliche Situationen und
innerliche Unsicherheiten fiihren sie meistens jedoch wieder zum Alkohol zuriick.
Deswegen kehren sie immer wieder in ein Zentrum fiir Alkoholsiichtige zuriick
und nehmen dort mehrmals an den Entzugsprogrammen teil, bei denen der Fokus
vor allem auf mentale Gesundheit und Stabilitat liegt.

Im Film wird die negative Auswirkung von Alkoholsucht auf die
menschliche Gesundheit ausschlieBlich im Zusammenhang mit starkem Alkohol
gezeigt. Die Protagonisten*innen suchen und finden meist zufillig (zum Beispiel
im Hotelzimmer) Wodka- oder Whiskey-Flaschen, welche sie nicht widerstehen
konnen. Obwohl Bier ebenfalls als Alkohol zu bezeichnen ist und

dementsprechend gesundheitliche Schaden und Alkoholsucht verursachen kann,
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wird im Film auf diese Tatsache durch seine bewusste Abwesenheit nicht
hingewiesen. Durch die Abwesenheit von Bier wird es als alkoholisches Getrank,

welches in gewissen MaBen gefahrlich sein kann, im Film nicht sichtbar gemacht.

2. Identitatsformen: Patriotismus durch Nationalsymbole zu

beschreiben

Im Rahmen der Konstruktion der tschechischen Nationalidentitat wurde auch der
Begriff des Patriotismus definiert. Was der patriotische Gedanke im Kontext
visueller Repriasentationen bedeutet, die konkrete Strategien geschaffen haben,
und welche Rolle Bier in diesem Kontext spielt, soll in den folgenden Kapiteln

geklart werden.

2.1 Repriasentationen vom tschechischen Patriotismus

Patriotismus: ein disziplindres Verhalten, welches, im Namen der
Nationalidentitiat und allem, was sie ausmacht (z.B. Nationalsymbole u.v.a.), sich
dazu verpflichtet, diese zu ehren wund anhand eines bestimmten
Identitatskonzeptes zu agieren, paraphrasiert von dem in vorherigen Kapiteln
angesprochenen Zitat Eikelpasches und Rademachers in ihrem Text zur nationalen
Identitat als Konstruktion. Gibt es ein konkretes visuelles Bild des/ der ,typischen
Tschechen*in“ oder ,typischen Briinner*in“, wirkt der Patriotismus als
Reproduktion dieses Konzeptes. Will der/ die Patriot*in die personliche Liebe zum
Vaterlandss sichtbar machen, dann gehort der Bierkonsum zum Alltag dieser
Person. Der konstruktive Charakter von Patriotismus kann zwar nicht den
individuellen Geschmack einer Person komplett bestimmen, er schlagt sich jedoch
im Alltag durch seine Wirkung nach auBlen durch. Bewegt sich eine Person
konstant in einer Gesellschaft voller Patrioten, die Bier als einen vollkommen
normalen Teil des Alltags wahrnehmen, so wird diese Person konstant mit
Bierkonsum konfrontiert. Dies macht Bier im Leben der Menschen zuganglicher.
Es geht nicht nur um eine Konfrontation mit Patrioten, die Bier konsumieren, die

Konfrontation kann natiirlich in anderer gesellschaftlicher Konstellation

35 Duden.de Worterbuch, Patriotismus, der, URL: https://www.duden.de/rechtschreibung/Patriotismus,
Zugriffsdatum: 22.01.2020.
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passieren. Wichtig ist anzudeuten, dass Patriotismus ebenfalls der Grund der
Konfrontation werden kann. Die AuBenwirkung beruht natiirlich nicht nur auf
dem patriotischen gesellschaftlichen Raum, sie ist auch, wie in vorherigen Kapiteln
diskutiert, in verschiedenen kulturellen Reprasentationen wiederzufinden. Dazu
kommt auch die Tourismusbranche, welche konkrete Strategien und Vorstellungen
iiber die Reprasentation eines ,authentischen“ kulturellen Raums in Tschechien
liefert. Maria Schaschinger hat sich auch bereits mit der Frage tschechischer
Stereotypen in der Bierwerbung und der Konstruktion des Typus eines ,typischen
Tschechen“ auseinandergesetzt. Sie hat durch eine semiotische Analyse ein
konkretes generatives Modell beschrieben, anhand welches sie die spezifische
Anwendungspraxis von Nationalstereotypen aufgezeigt hat. Solche Werbung
bringt stereotypische Bilder von Tschechen*innen in den Sinn, fiir welche Bier ein
selbstverstandlicher Teil des Alltags ist. Wenn ein stereotypisches Bild von
Tschechen*innen in einer Bierwerbung erscheint, bedeutet dies, dass Bier zu
diesem Bild unmittelbar dazugehort. AuBerdem werden hier auch bestimmte
visuelle Vorstellungen des alltiglichen Lebens anhand sozialer Praktiken
aufgezeigt, die die spezifische Art des Bierkonsums beschreiben. Also ist Bier nicht
nur ein Nationalsymbol, der gemeinsam mit stereotypischen visuellen Bildern
auftaucht, es wird dabei auch die Art des Konsums von Bier festgestellt. Soziale
Praktiken wahrend des Bierkonsums scheinen in der Werbung ebenfalls die
tschechische Identitdt von anderen zu differenzieren.

Solche Konstruktionen konnen fiir AuBlenstehende Betrachter ein
patriotisches und/oder typisches Verhalten einer Nation implizieren. Das heiBt,
Nicht-Tschechen*innen identifizieren die nationale Identitat Tschechiens anhand
dieser Konstruktionen, weil ihnen diese unmittelbar prasentiert werden. Der
deutsche Journalist Georg Pacurar schrieb in seinem 2007 veroffentlichten Artikel
tiber das griine Bier in Tschechien, dass es an Griindonnerstag getrunken wird,
weil die Ostern-Tradition zum Trinken oder Essen von etwas Griinem wirbt.
Pacurar beginnt seinen Artikel mit Typisierungen der Wirkungen, welche
auslandische Besucher Tschechiens auslosen konnen: ,Wer dem Gestensaft etwa

Limonade beigibt, um das im Sommer angenehme Radler (oder Alster) zu
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mischen, wird als Panscher verachtet und outet sich sofort als Deutscher.“3ss Um
als Tscheche*in anerkannt zu werden, muss auf gewisse Art und Weise Bier
getrunken werden, genauso wie auf die Art des Servierens geachtet wird. Hiermit
differenziert er gleichzeitig das stereotypische Bild der Deutschen von dem der
Tschechen. Die Frage des Fremden und Eigenen wird an diesem Beispiel sichtbar,
genauso wie die Tatsache, wie ein Volk durch ein Getrank oder der Art des
Servierens von diesem Getrank definiert und interpretiert wird.

Der deutsche Reisefiihrerverlag Baedeker beschreibt in seiner
Ausgabe zu ,Bohmen — Prag” die Bevolkerung Tschechiens als die ,Weltmeister im
Biertrinken“s;. So dhnlich wie das Infozentrum Brno TIC, bietet auch dieser
Reisefiihrer eine Auswahl an Bierlokalen an, wenn iiber den Besuch in Prag
geschrieben wird. Es wird auch nicht vergessen anzudeuten, dass in einer der
gewahlten Kneipen, genannt Kelch (tsch. Hostinec u Kalicha), ,[...] sich Schwejk
fiir nach dem Krieg um sechs [verabredete]“ (Miissig, 2019, S. 21). Der Reisefiihrer
beniitzt also den Bierkonsum und die Kneipen, in seiner Strategie, um die
Tourist*innen an das Land und seine Kultur niher zu bringen, und vergisst dabei
nicht, sie an die literarische Figur des braven Soldaten Schwejks zu erinnern, fiir
welche, wie bereits angesprochen, der Bierkonsum charakteristisch ist. Dazu wird
der Bevolkerung noch die selbstkonstruierte Bezeichnung der ,Weltmeister im
Biertrinken“ vergeben, wobei dies anhand einer unbegriindeten quantitativen
Statistik argumentiert wird.

Der Reisefiihrer von Baedeker stellt also eine mehrdimensionale
Typisierung tschechischer kultureller Identitiat dar, die anhand verschiedener
Sichten zu begriinden ist. Erstens wird das Vorbild Schwejk hervorgehoben,
welches selbst aus einer Typisierung heraus konstruiert wurde und mit welcher auf
die kulturelle Erfahrung Tschechiens eingegangen wird. Besuchen die
Touristen*innen die Kneipe, in der der Darsteller des Schwejk Stammgast war, so
erfahren sie dadurch den kulturellen Raum Tschechiens. In ihm sammeln sich

namlich die kulturellen Stereotype, demzufolge ist es auch nicht verwunderlich,

36 PACURAR Georg, Griines Bier als Oster-Gimmick in Tschechien, URL: https://www.tschechien-
online.org/nachrichten/gruenes-bier-oster-gimmick-tschechien-01022017-18871, 05.04.2007, Zugriffsdatum:
22.01.2020.

37 MUSSIG Jochen, B B6hmen. Prag, Mair Dumont DE Verlag, 2019, S. 22.
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wenn die tschechische Bevolkerung in Pacurars Artikel die Bezeichnung
,Weltmeister im Biertrinken“ erhalten, da sie nach ihren Vorbild Schwejk agieren.

Der Autor des Reisefiihrers, Jochen Miissig, macht auch auf die
Tatsache aufmerksam, dass die ,Patrioten“ nur tschechische Biersorten kaufen,
und zugleich auf den Herkunftsort der Produzenten achten: so wird ,[...] Pilsner
Urquell, Tschechiens meistgetrunkene[s] Bier, gemieden von Patrioten, weil die
Brauerei dem britischen Multikonzern SAB Miller gehort® (Miissig 2019, S. 22).
Angedeutet wird hiermit auf Ablehnung einer bestimmten Biersorte aufgrund der
Distribution vonseiten eines Konzerns, welches nicht tschechisch ist.
Bierproduktionspraktiken werden, nach diesem Beispiel, in der patriotischen
Ideologie ebenfalls erfasst.

Die Frage des Bierpatriotismus ist jedoch viel komplexer. Etabliert
ist, dass Bier in unterschiedlichen medialen Repriasentationsformen als
Nationalsymbol dargestellt wird, dass im Laufe der Zeit auch einige soziale
Praktiken entwickelt hat. Wenn die Rede iiber die Darstellung der tschechischen
Nationalidentitat ist, wird einzig tschechisches Bier konsumiert. Diese konkreten
sozialen Praktiken finden ihren Platz nicht nur in der medialen Darstellung,
sondern auch im 6ffentlichen Raum: so weist beispielsweise die Bierkarte TICs an
das Verhalten von Kellnern hin, die als Akteure in der Konstruktion einer
authentischen Bierkneipe anerkannt werden. In der Bierkarte wird nicht nur der
physische Kneipenraum beschrieben, es werden auch zahlreiche Beispiele von
Ereignissen, die wahrend eines Besuches passieren konnen, genannt: ,,Add quirky
and sometimes rather unpredictable staff — exchanging an empty beer mug for a
full one without asking [...].“ss Durch die Bezeichnung von Tschech*innen als
groBe Bierkonsumenten*innen, die in dieser Arbeit an mehreren Beispielen
sichtbar wurde, agieren auch die Akteure*innen in den Kneipen in Brno diesem
Konzept entsprechend, welches den Bierkonsum unterstiitzt. So bekommen die
Besucher*innen ein weiteres Bier, ohne eins explizit bestellt zu haben, weil das
Bierlokal Teil des tschechischen Stereotyps der ,Weltmeister im Bierkonsum® ist.
AuBerdem wird in der Bierkarte insofern nochmals auf den Patriotismus
hingewiesen, dass tschechische Patriot*innen als Konsument*innen von einzig

tschechischem Bier definiert werden: ,, The local patrons can also favour local beers

38 TIC BRNO. THIS IS BEER in Brno, URL: https://ticbrno.cz/en/information-centers/magazine/this-is-beer-in-
brno, Zugriffsdatum: 23.01.2020, S. 4.
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such as Hauskrecht [Not.: Gewinner des Wettbewerbs Zit Pivo 2015] or Matuska;

altogether there are five types of beer on tap.“so

2.2 [st tschechischer Patriotismus Bierpatriotismus?

Jiri Vinopal beschreibt in seiner soziologischen Forschung den Bierpatriotismus
als Phanomen in den tschechischen Liandern und verfolgt seinen Ursprung bis
zuriick in das 15. Jahrhundert. Praktisch seitdem es Bierkonsum gibt, existieren
auch unterschiedliche Stellungnahmen in der Gesellschaft, die entweder ein
positives oder ein negatives Licht auf Bier werfen. Bier wurde seit seinen Anfangen
mit Alkoholismus in Verbindung gebracht; als Gegenpol zum Getrank der Eliten,
den Wein, gesetzt; es wurde auch als ein Familienzerstorer wahrgenommen, da ein
Bild von Mannern entstand, die mehr Zeit in der Kneipe als zu Hause bei seinen
Familien verbrachten. In der historischen Entwicklung der tschechischen Lander
und des tschechischen Staates scheint Bier immer einen Platz zu haben; egal,
welche Rolle es zu dem Zeitpunkt in der Gesellschaft spielte, anhand von
Volksliedern oder anderen historischen Befunden wird aus unterschiedlichsten
Griinden auf Bier aufmerksam gemacht. Dabei riickt auch wieder der thematisierte
Patriotismus in den Vordergrund der Fragestellung. Die Volkspoesie und
Volkslieder, die in der tschechischen Literatur zum Teil auch unter der
Bezeichnung Kramarské pisné zu finden sind, erzihlen Geschichten, die mit der
Zeit zwar haufig mythologisiert wurden, jedoch die Sichtweisen und
gesellschaftliche Diskurse bestimmter Zeitrahmen wiederspiegeln, und dadurch
ihre Anwendung als  historisches Material, beispielsweise in der
Mentalitatengeschichtenschreibung, finden. ,Obwohl es viele Jahrhunderte zuvor
als tschechisches Getrank gelobt und gepriesen wurde und in fritheren Perioden
als Quelle des Nationalstolzes gedient hat, ist es zu einem konstitutiven Element
proprietiarer Ideologie, Seitensprache, historischer Reminiszenzen und anderer

Manifestationen geworden, die iiblicherweise in der Literatur diskutiert werden.“40

39 TIC BRNO. THIS IS BEER in Brno, URL: https://ticbrno.cz/en/information-centers/magazine/this-is-beer-in-
brno, Zugriffsdatum: 23.01.2020, S. 4.

40 RAK J. ,,Pivo jako konstitutivni prvek vlastenecké ideologie.” In: Novotny, V. (ed.) Hospody a pivo v ceské
spolecnosti, Prag: Academia Verlag, 1997, S.171, Orig.: ,,A¢koli to bylo velebeno a chvaleno jako ¢esky napoj
jiz o mnoho stoleti diive a jiz v pfedchozich obdobich slouzilo za zdroj narodni hrdosti, v této dob¢ se
stavapiimo konstitutivnim prvkemvlastenecké ideologie, vedlejazyka, historickych reminiscenci a dalSich
projevu obvykle rozebiranych v odborné literature.*.
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In diesem Sinne konnen verschiedene Positionen zum Bier in der volkskundlichen

Literatur gefunden werden, unter anderem auch patriotische:

»,Nasi slavni predkové
dobti stai Cechové
dobré pivo milovali

[...]

My jsme také Cechové

slavnych déd vnukové

vazme ¢ind jejich sobé

ctéme to, co oni pili
ctéme tak své dédy v hrobé.
Pivo pime, pivo vychvalujme
pime ho a dokazujme
Ze jsme jejich vnukové

Ze jsme také Cechové!“.41

Dies ist ein Gedicht aus der Sammlung der volkskundlichen Lieder FrantiSek
Augustin Urbaneks, welches an die ,guten alten“ Vorfahren der tschechischen
Bevolkerung erinnert. In der ersten Strophe wird schon auf ihre Liebe zum Bier
hingedeutet. In der zweiten Strophe wird daraufhin auf das Nationalbewusstsein
appelliert, namlich so, dass die Alltaglichkeiten der Urahnen, und damit ist das
Konsumieren von Bier gemeint, von ihren mannlichen Enkelkindern zu ihren
Ehren weitergefiihrt werden. Hiermit soll das Nationalbewusstsein verstarkt und
die tschechische Nationalitat durch den Bierkonsum erkennbar werden.

Jifi Vinopal begriindet die Existenz des Bierpatriotismus anhand
historischer Quellen wie volkskundliche Lieder und Literatur. Als Soziologe
unternahm er im soziologischen Institut Prags eine Forschung, deren Einleitung
wesentlich fiir die vorliegende Arbeit ist: seinen Behauptungen nach bestehe die
im psychologischen Bereich sogenannte emotionale Ebene im Falle des
Bierpatriotismus in den tschechischen Landern aus zwei Hauptfaktoren. Erstens
geht es um die ,allgemeine[n] Einschatzungen auf der Grundlage von Stereotypen

und Klischees, die sich beispielsweise in der Auffassung duBern, dass Bier ein

41 URBANEK Augustin Frantiek: Spolecensky zpévnik sokolsky, siebte Ausgabe.
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typisches Getrink fiir die tschechische Umwelt ist, oder in der Uberzeugung, dass
es weltweit einzigartig ist“.4= Der Bierpatriotismus erschafft demnach eine
komplexe Konstellation an historischen und kulturellen Reprisentationsformen,
welche anhand der bereits besprochenen Beispiele die Beschreibungen von
Klischees und Stereotypen, auf die Vinopal aufmerksam macht, veranschaulicht
wurden. Im zweiten Teil seiner Aussage erklart er den Stolz auf die Einzigartigkeit
des tschechischen Biers zu einem der Faktoren, die Patriotismus ausmachen. Auch
in diesem Falle finden sich dafiir Reprasentationen in visueller und sprachlicher
Form. Nicht zu vergessen sind darum die Beispiele der Briinner Bierlokale, welche,
neben der Rede iiber Stimmung und Bierarten, auch auf die Anwesenheit der
Patrioten*innen aufmerksam machen, und sie auch definieren: , Local patrons —
and there are usually many of them — are proud of the good quality beers [...]“.43
Diese Aussage gibt an, dass tschechische Patrioten*innen hiufig in Bierlokalen in
Brno vorzufinden sind, und dass sie stolz auf das landeseigene Bier sind.

Im Rahmen des Diskurses um den tschechischen Bierpatriotismus
werden auch Bilder politischer Kandidaten*innen genauer betrachtet, da diese
strategisch Politiker*innen in einer Position darstellen, mit denen sich der/ die
gewoOhnliche tschechische Einwohner*in sympathisieren, ja sogar identifizieren
soll. Wahrend der Prasidentenwahlkampagne im Jahre 2018 lie sich der liberale
Kandidat Jiri Drahos in seiner Freizeit bei einem Prager Bierfestival mit einem
Bier in der Hand fotografieren. Das Foto wurde danach auf sein offizielles
Facebook-Profil mit folgendem Kommentar hochgeladen: ,Das Bierfest in Prag 4
ist ein groBes Festival kleiner Brauereien. Weder meine Frau noch ich konnen
keinesfalls einem guten Bier nein sagen, deshalb wollten wir diese Veranstaltung
nicht verpassen :-D. Am allermeisten hat uns die Marke Moucha geschmeckt, die
direkt im vierten Bezirk produziert wird. Nun, jede richtige Nachbarschaft sollte
ein eigenes Bier haben. ;-)“.44 Um sich dem Volk zu nahern und Stimmen zu

bekommen, war diese eine von vielen Strategien, die Jifi Draho$ im Laufe seiner

42 VINOPAL Jifi. Fenomén pivniho patriotismu v ¢eské spole¢nosti, URL: https://docplayer.cz/8143775-
Fenomen-pivniho-patriotismu-v-ceske-spolecnosti-jiri-vinopal.html, S. 6.

43 TIC BRNO. THIS IS BEER in Brno, URL: https://ticbrno.cz/en/information-centers/magazine/this-is-beer-in-
brno, Zugriffsdatum: 23.01.2020, S. 4.

44 Facebook, @drahosjiri, URL: https://www.facebook.com/drahosjiri/posts/880164545704576/, Datum:
04.09.2018, Zugriffsdatum: 24.01.2020, Orig.: Pivofest na Praze 4 je bezva festival malych pivovard. Ja ani
manzelka se dobrému pivu rozhodné nebranime, takze jsme si nechtéli tuto udalost nechat ujit :-D. Nejvice nam
zachutnala jedenactka znacky Moucha, ktera se vyrabi pfimo na Ctyfce. Inu, kazda spravna ¢tvrt’ by méla mit
svoje pivo ;-).
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Kampagne eingesetzt hat und die fiir die Nachzeitigkeit zur freien Verfiigung

geblieben sind.

II. Der Wirkmacht auf der Spur

An den Bemiihungen, die tschechische Kultur von anderen zu differenzieren, und
sie vor allem unabhingig von der deutschen Kultur zu machen, die besonders in
Zentraleuropa andere Kulturen tiberwaltigte, sind die Urspriinge der Entwicklung
des unabhingigen Staates Tschechiens zu erkennen. Bevor der unabhingige Staat
Tschechoslowakei, und spéter, nach seiner Trennung, Tschechien entstand, formte
sich wahrend der Nationalen Wiedergeburt eine politische Konstellation, die durch
keine Partei definierbar war, sondern sich eher als selbstindige Entitit einordnen
lasst. Wer sich als Tschech*in gefiihlt und sich so von anderen abgegrenzt hat,
konnte sich aufgrund der gesellschaftlichen und politischen Umstidnde zu der Zeit
nur geheim und inoffiziell dariiber duBern. Um in der damaligen Monarchie einen
Schein von Stabilitat vorzutauschen, durften sich Tschech*innen — wegen des
patriarchalen Kodex in diesem Falle vor allem Mianner — bloB im offentlichen
Raum, den hier die Kneipe darstellte, treffen, um sich iiber den Nationalged anken
auszutauschen. Cafés waren laut Cravens eher ein Ort fiir Besprechungen iiber
hohe Politik der Osterreichungarischen Elite, wihrend die Kneipe den Tschechen,
mit ihren aufregenden antimonarchischen Stellungnahmen, gehorte. Diese
Bemiihungen der Unterschicht blieben nicht ohne Wirkung, denn sie waren ein
direkter Ausloser der in 1918 gegriindeten, unabhangigen Tschechoslowakei.

Alleinstehend beschreibt der Begriff ,Bemiihung® ein Verfahren: so wird die
Abgrenzung der tschechischen, und schliefilich auch der slowakischen, von der
deutschen Kultur durch Prozesse geschaffen, die das Ziel hatten, weitere Kulturen
sichtbar zu machen, und dabei Identitatskonstruktionen produzierten. Da die
Kneipe eine Rolle in der Geschichtsschreibung Tschechiens hat, so musste sie auch
Teil dieser Prozesse sein. Die Kneipen wurden auch nicht wahrend der totalitaren
Regime verlassen, da sich die Kommunisten fiir eine hohe Produktion an Bier und
fiir die Entwicklung und Erweiterung des Brauereinetzes einsetzten. Mit der Idee,
den Bierkonsum in der Kneipe zu einer giangigen Freizeitaktivitiat zu machen, sollte
gesellschaftliche und politische Stabilitat geschaffen werden. Das die Idee im
Alltag des Volkes tatsachlich mit Erfolg umgesetzt wurde, ist der Tatsache zu
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verdanken, dass es eine von der Angst vor dem politischen Regime definierten Zeit
war, in der man nichts Falsches anstellen konnte, wenn man regelmaBig ein Bier in
der Kneipe genossen hatte. Die Kneipe erlebte also eine komplette Verwandlung,
insofern dass sie von einem Ort des Protestes zu einem der politischen Passivitat
wurde.

Der Nationalcharakter von Bier lasst sich jedoch nicht nur durch
politische, 0konomische oder historische Faktoren definieren, sondern auch durch
mediale Bilder: ein pragnantes Beispiel dafiir sind die vorher schon erwahnten
Fotos des Ex-Prasidenten Vaclav Havel in unterschiedlichen Kneipen, oder seine
offentlichen Aussagen rund um das Thema Tschechien und Bier. Die konstruierte
Nationalidentitiat Tschechiens wird also kontinuierlich angesprochen und dadurch
von den Betroffenen selbst verandert und rekonstruiert.

Eine weitere Eigenschaft des Konzeptes der Nationalidentitit ist
ihre Sichtbarkeit in kulturellen Reprasentationen. Sobald namlich ein bestimmtes
Konzept von Identitit feststeht, welches in der Zeit wandelbar und gesellschaftlich
konstruiert ist, wird auch vom Konzept der Nationalkultur geredet. Die
Nationalkultur, reprasentiert durch Tourismus, Museen, Literatur, Theater oder
Film, prasentiert asthetische Bilder, die wiederrum auch stereotypische Bilder
produzieren. Da sich Bier in jeden der erwidhnten kulturellen Bereiche einen Platz
geschaffen hat, wird eine Kulturalisierung des Bieres in Tschechien untersucht. Im
Kontext der Nationalidentitit Tschechiens ist Bier in zahlreichen Formen
wiederzufinden: es ist eine Attraktion, um den Tourismus zu steigern, wie am
Beispiel der Stadt Brno und seiner Prasentation einer authentischen kulturellen
Szene, welche in ihrem Konzept Bier einfasst, argumentiert wurde. Demzufolge
wird Bier in diesem Falle als authentisch fiir die Kultur Brnos anerkannt. Zu einem
weiteren Beispiel zahlt die Institution Museum Brno, wo Bier als Teil der Briinner
Kultur der Ausstellung Zit Pivo sichtbar gemacht wird. Im Weiteren wurde eine in
Brno entstandene Biicherserie thematisiert, welche dank ihres Erfolges auch fiir
die Biihne verarbeitet wurde. Hier wird von Bier im Zusammenhang mit dem
Alltag der Briinner Einwohner geredet, welche einen urbanen sozialen Typus
darstellen. Anhand dieser Typisierung werden wiederum Strategien sichtbar, die
ein visuelles Bild von Brno konstruieren, in welchem Bier und Kneipe eine starke

Rolle spielen. Auch die Abwesenheit von Bier ist untersucht worden, namlich im
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filmischen Werk Usmévy smutnyjch muzi, in dem die Alkoholsucht ausschlieBlich
im Zusammenhang mit starkem Alkohol behandelt wird.

An den bisherigen Beispielen wurde ein Faktor analysiert, und
zwar der, das Bier praktisch nur insofern dargestellt wird, wenn mannliche
Domination herrscht. Obwohl es auch weibliche Bierkonsumentinnen gibt, sind
auf den ersten Blick im Rahmen der kulturellen Reprasentation von Bier
mannliche Figuren prasenter. In der Frauenliteratur lassen sich Beispiele von
Werken finden, die zwar das Bier und die Kneipe behandeln, die Frauen in den
Biichern befinden sich jedoch vor allem in der Position der Vermittlung von
Bierkonsum. Es geht also um literarische Figuren wie Kellnerinnen, Wirtinnen
oder die Tochter derselben, die im Familienbetrieb mithelfen. Bei diesen
Darstellungen handelt es sich, ebenso wie bei der Biicherserie der KKRD Boys, um
eine Typisierung, die nicht nur in der Literatur der tschechischen Schriftstellerin
BoZena BeneSova zu beobachten ist, sondern auch in einigen zeitgenossischen
Werken auftritt, wie beispielsweise im erwihnten Mirchen Certovo brko.

Nicht unbeachtet bleibt die Theorie des Patriotismus von Rolf
Eikelpasch und Claudia Rademacher, anhand welcher National- und
Kultursymbole ebenfalls sichtbar werden konnen. Davon ausgegangen, dass der
Patriotismus die Nationalsymbole und die Nationalkultur hervorhebt, wurde hier
die Verbindung zu Kneipe und Bier empirisch untersucht und ihre Vertretung im
Patriotismus gefunden. Tschechischer Patriotismus erfasst in seinem Konzept
Bier; nach Vinopal, der auch den Bierpatriotismus definiert hat, gibt es mehrere
Formen der Verwirklichung des tschechischen Patriotismus. Eine davon ist der
Stolz auf das Nationalbier, wobei hier eine konkrete Art von Bier differenziert wird,
und womit zugleich der Nationalcharakter erschaffen wird. Weiter geht es um die
Vorstellung, dass das in Tschechien produzierte Bier einzigartig und weltweit
bekannt ist. Historischen Quellen wie volkskundliche Lieder sind Beispiele des
patriotischen Verhaltens von Tschechen (wieder einmal sind in den Liedern und
Gedichten nur Manner vertreten), fir welche der Bierkonsum charakteristisch ist.
Zu guter Letzt kann Patriotismus auch in politischen Kampagnen, beispielsweise
diejenige des 2014 zum Prisidenten kandidierenden Jifi Drahos, beobachtet
werden. Anhand der beabsichtigten Veroffentlichung eines Fotos auf der sozialen
Plattform Facebook, auf welchem Drahos beim Bierkonsum gezeigt wird, wird

seine Persona auf eine konkret konstruierte Art prasentiert. Die potenziellen
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Wihler*innen sollen sich durch das Bild von Drahos auf einem Bierfestival, ein
Bier in der Hand, angesprochen fiihlen. Wenn solche Bilder als politisches
Instrument beniitzt werden, kann in diesem Sinne auch Bier eine gewisse
Machtrolle iibernehmen, da damit eine konkrete Botschaft gesendet werden kann.
Dieses Bild von Draho$ spielte eine bestimmte Rolle in seiner politischen
Kampagne, und somit tat Bier dies auch. Da eine politische Kampagne positive
Bilder des*r jeweiligen Kandidat*innen verbreiten will, damit die
Kandidaten*innen die Sympathien ihrer Wahler*innen gewinnen, ist daraus zu
entnehmen, dass ein Bild des Bierkonsums fiir etwas Attraktives in der Kampagne
gehalten wird. Will der*die Kandidat*in Stimmen bekommen, préasentiert er*sie
sich als Biertrinker*in.

Im folgenden Kapitel wird die Erfahrung aus der Feldforschung in
Brno geschildert, die aufgrund der gesammelten Daten im ersten Teil dieser Arbeit
auf dem bewiesenen Fundament, dass Bier eine Kulturalisierung in Brno
durchgeht, baut.
Die folgenden Kapitel beinhalten fiinf Interviews mit Briinner Einwohner*innen
und eine Analyse zu ihren Reflexionen. Wichtig ist in der Wahl der
Interviewsubjekte der ortliche Aspekt gewesen — die Befragten sind allesamt
Einwohner*innen Brnos, es wurden sowohl Manner als auch eine Frau befragt,
und die Teilnehmer*innen beider Geschlechtsgruppen haben das Mindestalter fiir
den legalen Alkoholkonsum in Tschechien, 18 Jahre, erreicht. Es wurden nicht nur
Konsument*innen, sondern auch ein Nicht-Konsument befragt, und zu guter Letzt
auch Kellner*innen. Die verschiedenen Perspektiven der Befragten bieten einen
Einblick in unterschiedliche Wahrnehmungen desselben Raumes, in anderen
Worten: sie zeigen unterschiedliche Facetten ein und derselben Konstellation, und
zwar die der Kulturalisierung des Biers betroffenen Umwelt. Wie zuvor erortert,
handelt es sich bei dieser Umwelt um das Land Tschechien im Allgemeinen, jedoch
scheint diese Kulturalisierung eine deutlichere Sichtbarkeit gerade an Orten wie
der Kneipe zu erlangen. Obwohl sich nicht alle Befragten konstant in der Kneipe —
als Ort, welches eine starke Beziehung zu Bier hat — bewegen, haben alle Befragten
eine Verbindung zur Kneipe, da sie diese mehrmals im Monat aufsuchen.

Wichtig sind in der Wahl der Gefragten das ortliche Aspekt
gewesen — die Gefragten sind die Einwohner*innen von Brno, weiter wurden

Manner sowie Frauen gefragt und beide Geschlechtsgruppen haben die
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Mindestalter vom legalen Alkoholkonsum in Tschechien, 18 Jahre, erreicht. Es
wurden jedoch nicht nur Konsumenten*innen, sondern auch ein Nicht-Konsument
gefragt, zuletzt auch Kellner*innen. Verschiedene Perspektiven der gewiahlten
Gefragten zeigen unterschiedliche Positionen, die sich in dem gleichen Raum, oder
in anderen Worten in der gleichen Konstellation bewegen und zwar, in der von der
Kulturalisierung des Biers betroffenen Umwelt. Nach den vorigen Ergebnissen
steht fiir diese Umwelt das Land Tschechien, jedoch scheint die Kulturalisierung
eine deutlichere Sichtbarkeit, gerade an den Orten wie Kneipe zu zeigen. Obwohl
sich nicht alle Gefragten konstant in der Kneipe — als ein Ort, das sich mit dem
Bier in einer starken Beziehung befindet, bewegen, fanden alle Gefragten einen

Zugriff zur Kneipe, da sie sie mindestens ein paar Mal pro Monat besuchen.

1. Das Biertrinken als kulturelle Praxis

Die ersten Schritte meiner Forschung im Feld fiihrten, direkt nach dem Besuch der
Theaterauffiihrung der KKRD Boys, die mit ihrem kontroversen Humor einen
Riesenapplaus bekommen hatte, in Stopkova Plzeriska Pivnice. Es handelt sich
hierbei um eine zweistockige Kneipe, die der Pilsner Brauerei Pilsner Urquell
angehort. Die Kneipe bietet tschechische Speisen, ein rustikales Interieur und
tschechisches Bier an. Ich wurde hier von einer Gruppe begleitet, die aus einer
Mehrheit von Mannern und einer Frau bestand. Ich bin mit dieser Gruppe zuerst
zur Theaterauffiihrung gegangen, danach haben wir uns noch gemeinsam in die
Kneipe gesetzt. Bei zweien aus der Gruppe handelt es sich um meine eigenen
Freunde; der Rest, namlich ungefahr sieben Manner, sind Bekannte und Kollegen
aus der Arbeit, die ein gemeinsames Hobby verbindet. Der Besuch des Theaters
war relativ lange im Vorhinein geplant gewesen, da die Tickets schnell ausverkauft
waren. Alle haben sich an diesem Abend gliicklich geschatzt, dass sie die Chance
hatten, sich die Inszenierung, welche auf der Buchvorlage der KKRD Boys basiert,
anzusehen.

Ich gab mich nicht als Forscherin zu erkennen gegeben, habe aber
nichtsdestotrotz unauffillig Notizen in meinem Tagebuch festgehalten, wobei dies
unkommentiert blieb, da meine Begleiter*innen wahrscheinlich dachten, ich

schreibe mir etwas in meinen Kalender. AuBlerdem waren alle noch mit der
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Verarbeitung ihrer Emotionen nach der Auffiihrung beschiftigt, und diskutierten
ihre Eindriicke miteinander.

Direkt nachdem wir in der Kneipe Platz genommen haben, hat
sich die Frage gestellt, wer was bestellt. Da wir alle vor der Vorfiihrung bereits
etwas gegessen hatten, wollten wir dieses Mal nur trinken. Es solle nur ein kurzes
Treffen sein, da die meisten entweder am nachsten Tag in der Friih aufstehen
mussten oder aber noch am selben Abend nach Prag gefahren sind, weil sie nicht
aus Brno kamen. In diesem Sinne wurde sofort ins Plenum gefragt: ,Wer trinkt
denn?“ (Tagesnotizen, 15.10.2019), wobei mit dem Verb ,trinken” der
Alkoholkonsum impliziert wurde. Als Antwort darauf haben sich einige gemeldet -
sie haben also, anstatt ,Ich“ zu sagen, die Hand hochgehoben, wie in der Schule.
Die aufzeigenden Hande wurden von einem Gruppenmitglied gezihlt, diese Zahl
wurde dann an den Kellner weitergegeben, als Sammelbestellung fiir alle, die
Alkohol trinken wollten und durften. Alle anderen Bestellungen wurden in dieser
Sammelbestellung ignoriert, jeder einzelne musste sein gewiinschtes Getrank
selber bestellen. Der Kellner konnte seine Uberraschung nicht verstecken, als nur
drei Bier in einer Gruppe von acht Menschen bestellt wurden, und kommentiert
dazu: ,Ein, zwei... drei... nur drei? Ist das alles?“ (Tagesnotizen, 15.10.2019). Ein
Mitglied der Gruppe hat darauthin geantwortet: ,Ja, so schlimm, oder? Wir sind
morgen alle berufstitig, und auBerdem miissen heute noch viele mit dem Auto
heimfahren.“ (Tagesnotizen, 15.10.2019). Der Kellner erwiderte darauf ruhig nur
ein ,,Ok®, und hat nach dem Aufnehmen der weiteren Bestellungen unseren Tisch
verlassen.

Nachdem wir uns gerechtfertigten hatten, fiel an unserem Tisch
noch ein Kommentar, den ich mir ebenfalls notierte. Als sich namlich das
Gesprach sich wieder um die Theaterauffiihrung gedreht hatte, hat diejenige
Person, die auch die Bestellung der Getranke organisiert hat, gesagt: ,Ganz
seltsam, dass wir gerade nach so einer kulturellen Erfahrung einfach fast nichts
bestellt haben“ (Tagesnotizen, 15.10.2019). Damit wollte er eine Parallele zwischen
unserem Tisch und der soeben besuchten Auffithrung ziehen: genauso wie Bier in
den Augen der KKRD Boys im Zentrum des Alltags von Brno steht, so hitte es
auch in diesem Moment fiir uns ins Zentrum des Geschehens riicken sollen. Er
fand eine semantische Beziehung zwischen unserem Kneipenbesuch und der

Theaterauffilhrung, in welcher ja der Bierkonsum ein zentraler Aspekt der
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Geschichte darstellte: nach dem Vorbild der KKRD Boys sollte bei uns auch Bier

konsumiert werden.

1.1 Das Biertrinken nach dem kulturellen Muster

Die Erfahrung in der Kneipe Stopkova Plzernska Pivnice hat sich als Einstiegsphase
meiner Feldforschung entpuppt. Sie zeigte mehrere Aspekte, welche die
Zugangsweise und bisherige Strategien erweitert haben: zum Einen kam die
Reichweite der kulturellen Vorbilder, die an diesem Beispiel beobachtet wurden,
zum Vorschein: Eine Theaterauffiihrung, in der Bier eine wichtige Rolle spielt,
kann die Entscheidung der Besucher*innen beziiglich ihrer Getrankewahl
beeinflussen. Jedoch ist es hier wesentlich, anzumerken, dass sich die Gruppe fiir
den Besuch in der Kneipe bereits vor der Auffiihrung entschieden hatte, und dass
die Wahl des Getranks auch eingeschrankt wurde, indem die Frage ,,Wer trinkt?“
von der ganzen Gruppe automatisch als ,Wer trinkt Bier?“ verstanden wurde -
dass Bier also schon im Vorhinein als eine Moglichkeit genannt wurde. Trotzdem
wurde von einem Gruppenmitglied die Rolle des Biers im Theater bei Tisch
angesprochen. Die kulturelle Erfahrung ist im Kopf hiangengeblieben und hat die
Dynamik der Gruppe auf bestimmter Art beeinflusst. Die Theaterauffiihrung
bringt die Gruppe zum Gedanken, sich ein Bier zu bestellen, jedoch entsteht
zwischen den Besucher*innen der Kneipe und dem Kellner eine spiirbare Ironie.
Der Gruppe wird bewusst, dass sie kein Bier bestellen miissen, die darauffolgende
Reaktion des Kellners wurde auch erwartet: die Gaste haben sich unmittelbar nach
der Bestellung rechtfertigen miissen, dass die Mehrheit der Gruppe einen guten
Grund dafiir hat, an dem Abend kein alkoholisches Bier zu trinken.
Zusammengefasst gibt es hier zwei Ausloser, die die Dynamik der Gruppe
beeinflussten. Der erste ist die Erfahrung im Theater, der zweite das Verhalten des
Kellners, dessen Reaktion auf die unvermutete, gemischte Bestellung erwartet
wurde, weswegen die Gruppe unmittelbar nach der Bestellung eine
Entschuldigung parat hatte.

Meine ersten Schritte fithrten mich also zu der Frage, was passiere,
wenn ein*e Konsument*in keinen solchen Grund findet, um nicht Bier zu trinken.
Ich habe deswegen eine Person gesucht, die nicht trinkt und die bereit dazu war,

ihre Erfahrung im oOffentlichen Raum Brnos mit mir zu teilen. Radek, ein
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Einwohner der Stadt Brno, hat sich die, in seinen Worten, ,Herausforderung“

vorgenommen, drei Monate lang keinen Alkohol zu trinken.

2. Der Alltag der Nichtkonsumenten: Alkohollose

Herausforderung

Der Kapitel zum Patriotismus setzt sich mit Beispielen aus den
Reprasentationsbildern Tschechiens auseinander, die einen Patrioten mit einem
Bierkonsumenten gleichstellen. Der tschechische Patriot (das Beispiel behandelt
nur das mannliche Geschlecht) konsumiert nicht nur Bier, er bevorzugt auch
konkrete Biermarken und Arten des Servieren. Genauso wie ich die Abwesenheit
von Bier in den kulturellen Reprisentationen hinterfragt habe, habe ich mich in
diesem Fall auch gefragt, was diese Typisierung fiir Menschen bedeutet, die keine
Bierkonsument*innen sind. Sind in ihrem Alltag im Vergleich zu

Bierkonsument*innen Unterschiede zu beobachten?

In der Kneipe Stopkova Plzeriska Pivnice saB ich unter anderem
bei meinen zwei Bekannten Radek und Jan aus Brno. Sie haben sich im Laufe des
Abends dazu geauBert, zurzeit eine ,alkoholfreie Herausforderung® anzugehen.
Dies bedeutet, dass sie iiber zwei Monate lang keinen Alkohol trinken. Fiir mich
war es sofort ein Impuls, sie nicht nur beziiglich der Herausforderung im
Allgemeinen zu befragen, es interessierten mich auch ihre Reflexionen zum Ablauf

dieser Herausforderung.

2.1 Die Spiirbarkeit der kulturellen Haut

Der Bierverzicht kann einen Identitatsverlust verursachen, wenn davon
ausgegangen wird, dass Bier Teil der Kultur Tschechiens ist. Die Argumentationen
zum Bier als Teil der kollektiven Erfahrung Tschechiens, die ich in Brno
beobachten konnte, waren entweder von kulturellen Mustern abhingig oder mit
der Kneipe verbunden. Die Kneipe ist namlich ein Ort, welches eine starke
Bindung zum Bier aufzeigt. Wie ist die Identitat des*der Kneipenbesucher*in in
Brno zu definieren, und was bedeutet Es, seine*ihre Identitat zu verlieren? Die

Spiirbarkeit der kulturellen Einfliisse definiert Wolfgang Kaschuba mit dem Begriff
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der kulturellen Haut“ (Kaschuba, 1999, S. 136), deren Verlust negative
Auswirkungen, und im schlimmsten Falle auch korperliche, haben kann: ,Wie
sensibel und lebensnotwendig diese ,kulturelle Haut“ der Identitit ist, zeigt sich
sowohl in der Situation des sozialen Identitdtsverlusts in existentiellen oder
psychischen Krisen als auch in der Gefahr der sozialen Uberidentifikation, wenn
wir uns von einen zentralen Identitatsbezug vollig abhangig machen - [...]*
(Kaschuba 1999, 136). Erfahrungen des Identititsverlustes wie der
Uberidentifikation beschreiben demnach pathogene Situationen, die im sozialen

wie im psychosomatischen Sinne krank machen konnen.

Mein erstes Interview war mit Radek, einem Einwohner aus Brno.
Es zeigt vor allem Merkmale/ Reflexionen des Befragten aus dem sozialen Raum,
die im Rahmen der alkoholfreien Herausforderung entstanden sind, und die eine

Abgrenzung von der kollektiven Identitat verursachten.

Radek spricht Englisch nicht so oft, dadurch ergeben sich in
folgendem Interview grammatische Fehler, die nicht korrigiert wurden, damit die
originelle Fassung bewahren wird. Die Wahl der englischen Sprache fiir die
Kommunikation mit meinen Befragten hatte den Grund, sprachlichen
Missverstandnissen ausgehend aus dem Briinner Dialekt vorzugehen. Ich habe mir
das Interview mit Radek auf zwei Teil aufgeteilt, in dem ersten Teil wurde ich
davon informiert, dass er bereits zehn Jahre in Brno lebt. Was mich interessiert
hat war seine Freizeit, was macht er nach der Arbeit. Er sprach spontan unter
anderem auch das Besuchen von Kneipen mit Freunden an. Kurz danach sind wir

zum Verlauf der alkohollosen Herausforderung angekommen:
I: How do you spend your free time in Brno?

R: Normally I spend my free time with my girlfriend here in Brno, if she is here,
and other days I spend my free time mostly with my friends, somewhere in the

city. Yeah that’s it.
I: What do you do with your friends?

R: Normally we have ... like we have similar hobbies, so are spending time on near
airport in Hranice and K¥izanov, which is like hour away from Brno, and also, we

are spending time at the evening in some pubs here in Brno, also on some events.
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It is quite common that there are a lot of events, Brno is a student city, there are a

lot of cultural events during the week.
I: Can you describe what do you mean with cultural events?

R: Yeah, mainly there are ... on the squares there are some events or festivals, food

drinking and bands and so on...
I: Can you use an example of an event and describe it? What do you do there?

R: Yeah, for example at the, at the December there are, there are...on the two main
squares there are events focused on Christmas, where people usually drink some
alcohol... There are a lot of stands, where you can buy food, Christmas presents

and in the center of the square is a stage with bands.

I: Ok, you said you go top pubs sometimes. What does a pub mean to you except it

is, as you mentioned, a place where you can spend your free time?

R: Yeah, I can say that... the pub it is something like a meeting point for friends, we
can discuss there our (break) topics, focused on our hobbies, work, ... In Brno
there are, there are a lot of pubs, you can, you can always choose certain pub, taste
different beer, which is quite common here, there are a lot of different kinds of

beer. A lot of small breweries. In the Czech Republic in general so...
I: What do you say always drink in a pub?

R: The most common alcohol is beer, somebody drinks wine or mixed drinks too,

but the beer is the most spread here.

I: Ok. Before we met for this interview you told me, that you decided to stop

drinking alcohol for a few months. What was the reason for such a decision?

R: Uh, I stopped drinking mainly because, because the December of every year is
full of, full of events and everybody wants to meet with you and celebrate
Christmas and the New Year and after that month your body is ... exhausted
because of drinking a lot of alcohol [smiling]. It is something like a therapy for

your body. That you regenerate your body. So, this is the main reason.

42



ZUR WIRKTMACHT DER KULTURALISIERUNG VOM BIER AN DEN ALLTAG DER
BRUNNER EINWOHNER*INNEN

I: How long is this therapy?

R: Normally, it’s common or it is something like a rule that you have to stop
drinking for one month, I decided to stop drinking for first three months of the
year. I also did it last year. It is just... just, next round or something like that...my

own challenge.
I: You say it is common, where does this kind of therapy come from?

R: Ha, actually I don’t know [laugh], I would say I read it somewhere... maybe

internet... I don’t know exactly.
I: Ok. What has changed since you started with this challenge?

R: Nothing changed at all, except I do not drink any alcohol. I still go to pubs, or to
those events...which are, which are ...uhm... in the town currently. But you are

trying to drink nonalcoholic beers and some other drinks without alcohol.
I: Do you find it hard?

R: No, not for me. But normally every year I start this challenge with my friends

and more than half of them won’t pass the first two weeks.
I: Is it some kind of competition for you and your friends?
R: Idon’t find it as a competition.

Aus dem ersten Teil des Interviews stechen zwei Aspekte in Bezug auf das
besprochene Thema heraus: Radek empfindet Alkohol als etwas, was seinem
Korper schaden kann, darum entscheidet er sich jahrlich, die ersten drei Monate
des Jahres keinen Alkohol zu trinken, mit dem Gedanken, seinen Korper innerhalb
dieser drei Monate zu entgiften. Diese Entscheidung beschreibt er als
herausfordernd in dem Sinne, dass er sich in einem gesellschaftlichen Milieu
bewege, welches Alkohol konsumiert. Er merkt an, dass, seiner eigenen
Beobachtungen nach, iiber die Hilfte seiner Freunde diese Herausforderung nicht,

schaffen, weil sie meistens nach zwei Wochen wieder anfangen, Bier zu
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konsumieren. Er selber jedoch sieht sich als Erfolgsfall, da er die Herausforderung

schonmal problemlos zu Ende gefiihrt hat.

Im nachsten Teil des Interviews spricht Radek von den
Veranderungen, die er in seinem Leben beobachten konnte, seitdem er aufgehort
hat, Alkohol zu trinken.

I: But is it challenging?
R: Yes.

I: Does it have any impact on your social life?

R: No, I do not think so, I don’t meet my friends who go to the pub regularly, that

means I do not see them that often. But it does not change much.
I: So, you cannot see some of your friends often during this challenge...

R: It depends yeah, depends on the person (break) I have some friends that are not
going anywhere else than to the pub so, yeah. (break) These friends I cannot see
that often during the challenge, because I don’t go to the pub that often, it is not so,

not so funny to drink nonalcoholic drinks in the pub.
I: How would you describe an environment of a pub?

R: I think in the Czech Republic it’s about wine or beer. Everybody is considering
that if you come to the pub, you order beer or wine. These two drinks are not taken

like alcohol actually, it is like part of the ... uhm... part of the... system, evenings?
I: Social interaction?
R: Yes, maybe.

Erst im Laufe unseres Gespriachs hat Radek erwidhnt, dass es doch einige
Veranderungen in seinem Leben gibt, obwohl er sie zuerst nicht wahrgenommen
hat. Er merkt an, dass er manche Freunde seltener trifft, da er nicht so oft in die
Kneipe geht. Er empfindet nidmlich das Treffen in Kneipen als “not that fun”, wenn

er keinen Alkohol trinkt. Er sagt, dass er sowohl Bier als auch Wein als wichtige
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Bestandteile der Kneipenkultur in Tschechien beschreiben wiirde. Trotz seiner
eigenen Empfindung, dass Bier und auch Wein fiir den Korper schidliche
Getranke sind, wiren sie namlich alkoholische Getrianke, die eine wichtige Rolle in
seiner Kultur spielen, und in Tschechien eigentlich nicht als Alkohol anerkannt

werden.

Radek hat einen kritischen Zugang zum Thema, gleichzeitig gibt er
jedoch zu, dass ein Kneipenbesuch fiir ihn nur in dem Fall attraktiv wird, wenn die
Herausforderung zu Ende ist und er wieder Alkohol trinkt. ,Everybody is
considering that if you come to the pub, you order beer or wine.”: Wenn man auf
seine Aussage 1iber diejenigen Freunde, die nicht an der alkoholfreien
Herausforderung teilnehmen, zuriickgreift, wird deutlich, dass die Mehrheit dieser
automatisch eine Art Alkohol trinkt, und zwar meistens Bier, welches er selber
zum ,most common® Getrank in der Kneipe ernennt. Radek spiirt deswegen einen
gewissen Druck seitens seiner Freunde, weil er Bier auch als unentbehrlicher Teil
des Abends in der Kneipe empfindet, was ihn in den ersten drei Monaten jedes
Jahres zum AuBenstehenden macht. Uberraschend an den Aussagen von Radek
war mit welchem Bewusstsein er iiber die Ereignisse gesprochen hat. Die Rolle des
Alkohols im Allgemeinen scheint ihm klar zu sein, es handelt sich um einen
natiirlichen Teil des sozialen Umfelds. Er empfindet dies anderseits auch
gefahrlich und darum versucht er seinen Konsum immer wieder beispielsweise

durch solche Herausforderungen unter Kontrolle zu halten.

2.2  Collective effervescence: Die Nicht-

Konsumenten*innen als AuBlenstehende

Das Gesprich erinnert an das Konzept der collective effervescence, von Emile
Durkheim, in welchem eine Community ,[...] participate in the same action. Such
an event then causes collective effervescence which excites individuals and serves
to unify the group.” Radek fiihlt sich im iibertragenen Sinne verpflichtet, sich an
den Aktionen der Community zu beteiligen, gleichzeitig will er jedoch sein Ziel, die
Vervollstandigung der Herausforderung, erreichen. Deswegen hilt er lieber drei
Monate lang einen gewissen Abstand von Kneipen, weil er sonst zum kollektiven
Agieren, also zum Bierkonsum, gezwungen wird. Radek wird wegen seiner

personlichen Entscheidung als Individuum von der Gruppe ausgeschlossen.
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In Bezug auf die Aussage, dass der Befragte negative
Auswirkungen im Alkoholkonsum sehe und er Bier auch als Alkohol kategorisiere,
spricht dies fiir ein Beispiel des Durkheimschen Models der Moral. Radek hailt an
seine subjektiven Werte als Individuum fest, wobei sie sich jedoch durch das
soziale Agieren in seinem sozialen Umfeld verdandern konnen. Die Werte eines
Individuums oder seine moralischen Ansichten miissen nicht den kollektiven
moralischen Ansichten des eigenen sozialen Umfelds entsprechen. Durkheim
beschreibt gesellschaftlich-moralische Regeln als ,,emotionally grounded products
of society.“ Er assoziiert sie mit ,social facts: phenomena which are social because
they arise through collective sentiments, and come to hold a compelling and
coercive power over the individual consciousness®. Eine individuelle Vorstellung
von Moral ordnet sich der kollektiven Vorstellung unter; das heiBt, einerseits halt
Radek lieber Abstand von der Kneipe, in welcher, wie bereits etabliert, andere
gesellschaftliche Regeln gelten, um den gesellschaftlichen Druck seines sozialen
Umfelds zu vermeiden. Andererseits handelt es sich immer noch um drei
alkoholfreie Monate, den Rest des Jahres trink Radek regelmaBig Alkohol und
trifft sich 6fters in Kneipen mit Freunden, wobei er sich dadurch wiederum an die
kollektive Moral anpasst. Er sagte namlich im ersten Teil des Interviews, dass ,[...]
in the Czech Republic it’s about wine or beer. [...] These two drinks [Not.: Wein
und Bier] are not taken like alcohol actually.” Und hiermit gibt er eine Art
kollektiver Meinung in Tschechien wieder, die Durkheim als sozialer Fakt
definiert. In der Position des Nicht-Konsumenten, steht Radek in der Kneipe vor
einem sozialen Konflikt, da die Kneipe fiir ihn und seinen sozialen Umfeld ein Ort
des Alkoholkonsums ist, in dem zwei Alkoholarten, Wein und Bier, wichtige
Bestandteile des Kneipenbesuchs sind und von Besucher*innen erwartet wird,
dass sie diese konsumieren. Wein und Bier werden nicht als Alkohol anerkannt,
dadurch stellt ihr Konsum keinen Widerspruch gegeniiber der kollektiven

gesellschaftlichen Moral dar, im Gegenteil zum Konsum anderer Alkoholarten.

Im vorletzten Satz des zweiten Teils des Interviews, versucht Radek, den
Alkoholkonsum in tschechischen Kneipen in anderen Worten zu beschreiben. Er
wahlt Begriffe wie ,part of a system®, womit er anmerkt, dass eine gewisse
Anteilnahme am Bierkonsum notwendig ist, damit man sich als Teil des sozialen
Umfelds selbstdefinieren kann. Fiir die collective effervescence ist es

charakteristisch, dass dem Individuum eine ,Warme*“ gegeben wird, ein positives
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Gefiihl der Zusammengehorigkeit, wenn er*sie zu einer gesellschaftlichen Gruppe
gehort. Maffesoli thematisiert diese Warme in Bezug auf collective effervescence,
wenn er sagt: ,People find this warmth by meeting in fluid 'affinity’ groupings
based on common interests (be they sporting, religious, shopping or holiday based
associations) and can even experience intimations of warmth through brief
recognitions between 'passing strangers' resultant in a fleeting transcendence of
self. Das Zusammentreffen in der Kneipe setzt sich aus einer Gruppe von
Menschen zusammen, deren gemeinsames Interesse es ist, Bier oder Wein zu
trinken, da die gesellschaftlichen Konventionen dies erfordern. Das Interesse eines
Individuums gerat in den Hintergrund, und als Konsequenz dessen ist am Beispiel

von Radeks Erfahrung folgendes zu betrachten:

1. Radek nimmt an, dass er in seiner Gruppe ausgeschlossen
wiirde, weil er kein Alkohol in der Kneipe trinkt.

2. Der Alkoholkonsum in der Kneipe wird nur mit konkreter Art
vom Alkohol gesellschaftlich akzeptiert.

3. Radek entscheidet sich lieber den Abstand zu halten, da er im
Rahmen seiner Herausforderung Druck auf sein individuelles
Bewusstsein fiihlt, und darum den Kneipenbesuch reduziert.

4. Soziale Fakten sind anhand von Emotionalitat zu begriinden.
Sie stellen ein System von Moral eines Milieus dar und
entstehen durch kollektive Gefiihle.

5. Die aktive Teilhabe an diesem System bringt dem Individuum
das Zusammenangehorigkeitsgefiihl, das an die Psyche des

Individuums positiv wirkt.

Wo bleibt jedoch die Kulturalisierung in Durkheims Konzept der collective
effervescence? Ein kollektives Agieren, das von einem bestimmten sozialen System
abhangig ist und das Individuum bzw. die individuellen Ansichten und
Bediirfnisse des Individuums auf die Seite legt, bezieht sich auf die kollektiven
Gefiihle (engl. sentiments), die die Anordnung in der Gesellschaft festlegen. “It is
the collective effervescence stimulated by assembled social groups that harnesses
people's passions to the symbolic order of society. This emotional experience does
this by structuring those sense representations in 'perpetual flux’ and allowing

individuals to interact on the basis of concepts shared and 'shielded' from the
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'disturbance' characteristic of individual sensory impressions®. Das Biertrinken in
der Kneipe taucht sehr wohl in der Geschichte Tschechiens auf, vor allem wird es
jedoch in den bereits ofters besprochenen kulturellen Vorbildern wiedergefunden,
die Durkheims Konzept unterstiitzen. Bier schafft es, dank der Kulturalisierung,
sowohl zu einem Teil des gesellschaftlichen Konzeptes zu werden als auch die
emotionale Ebene zu beeinflussen. Konzepte, die unter anderem anhand von
emotionalen Erfahrungen entstehen und welche die Kulturalisierung beeinflusst,
werden von sozialen Gruppen ausgeiibt, und den individuellen Mitgliedern der
Gruppen wird erlaubt, mit Blick auf die gesellschaftlichen Ordnungen
dementsprechend zu agieren. Ein Nationalsymbol wie das Bier, das in kulturellen
Repriasentationen vertreten wird, erschafft eine emotionale Ebene, indem es zu
einem verbindenden Einzelteil der Gesellschaft wird, der Zugehorigkeit und
Akzeptanz innerhalb dieser vermittelt. Das Individuum sucht nach
gesellschaftlicher Akzeptanz und Zugehorigkeit, und diese Such motiviert ihn, in

der Kneipe Bier mitzutrinken.

Auf das Bier in der Kneipe zu verzichten kann in dem Sinne tatsdchlich eine
Herausforderung darstellen, weil die (kollektiven) sozialen Fakten ,power over the
individual consciousness“ haben. Radek berichtete in seinem Interview davon,
dass iiber die Halfte seiner Freunde nicht langer als zwei Wochen keinen Alkohol
trinken konnen. Die folgenden Kapitel befassen sich mit der Erfahrung von Jan,

der sich ebenfalls der alkoholfreien Herausforderung stellte.

2.3  Zwei Dimensionen der Kneipe

Aus meiner vorherigen Analyse verstand ich die Nicht-Konsument*innen als
AuBenstehende, die sich von den kollektiven sozialen und kulturellen Praktiken
durch den Verzicht auf Bier von der Gruppe distanzieren. Dies passiert
insbesondere in der Kneipe, die eine starke kulturelle Bindung zu Bier hat. Im
folgenden Interview mit Jan wird eine weitere Erfahrung mit der alkoholfreien
Herausforderung reflektiert. Genauso wie bei Radek ergeben sich in diesem
Interview ebenfalls grammatische Fehler, die nicht korrigiert wurden, damit die
originelle Fassung bewahrt wird.

Nachdem ich mich bei Jan bedankt habe, dass er einem Interview

zugesagt hat, habe ich wie davor mit der Frage angefangen, wie lange er bereits in
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Brno lebe. Die Antwort war fast zehn Jahre. Daraufhin sind wir zur Frage seiner
Alltaglichkeiten gekommen, womit ich herausfinden wollte, ob er hier bereits das
Bier oder die Kneipe ansprechen wiirde. Das wurde jedoch erst im Kontext seiner
Freizeitaktivitaiten erwahnt. Hiermit sind wir dann zum Thema der alkoholfreien

Herausforderung angekommen.

I: What do you also do in your free time except playing volleyball?

J: I am also glider pilot, so I fly quite often, in the season, which is from spring to
fall, and eh... that’s probably all. Sometimes I go to the pub with friends, but not

now. [smiling]
I: Ok, why not now?
J: Because I don’t drink for three months. [laugh]

I: You mean, you cannot go to the pub with friends, because you don’t drink any

alcohol or...?
J: Ok, I said I am not going to pub, but I see my friends.
I: Why don’t you go to pub than?

J: Because there is some beer and I would like to have some beer [laugh], so we
better go for example to sauna...or do some sports. But not going to pub that often

as usually.

Da Jan momentan keinen Alkohol trinkt, meidet auch er die Kneipe — so die Logik
seiner Aussagen. Fiir mich war dies so zu verstehen, dass die Kneipe als ein Ort, wo
der Alkoholkonsum ausdriicklich erwiinscht ist, verstanden wird. Gleichzeitig
spielt jedoch die soziale Interaktion mit seinen Freunden eine Rolle, wobei Jan
sagt, dass er diese ganz normal sieht, nur eben auBerhalb der Kneipe. Wenn man
Jans Reflexion in Hinsicht auf die Wirkungsmacht der Kollektivitat auf das
Individuum betrachtet, stellt sich heraus, dass der Bierkonsum als kulturelle
Praxis vor allem in der Kneipe stattfindet, und somit auch seine Wirkungsmacht (=

collective effervescence) dort ihren Platz findet.
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Daraufhin habe ich mich gefragt, warum soziale Interaktion, die
im Allgemeinen von Bierkonsum oder Alkoholkonsum begleitet wird, in der

Kneipe stattfindet.

I: Do you have to order a beer in a pub?

J: Hm, I don’t have to but... I used to do it, but if I say I don’t drink now, I order

some nonalcoholic beer or something like this of course, but it’s annoying.
I: Ok. What does a pub mean to you?

J: Talking with my friends, having fun... Drinking beer yeah, it is a habit, not a
main reason [Not.: why to go to a pub]. When you talk to friends, beer is a good
stuff [Not.: to have].

Die Kneipe ist offensichtlich nicht nur ein sozialer Raum, in dem Bier konsumiert
wird, sie ist im Vergleich zu anderen offentlichen Raumen ein Ort, welcher den
Verzicht auf Alkohol schwerer fiir das Individuum macht. In vielen Situationen, die
im oOffentlichen Raum stattfinden, wird Alkohol konsumiert. Jan hat sich jedoch
spezifisch dafiir entschieden, ausschlieBlich Abstand von der Kneipe zu halten, um
die Herausforderung erfolgreich abzuschlieBen, da ihm der dortige Bierkonsum

am ehesten in Versuchung fiihrt, auch daran teilzuhaben.

Im nachsten Interviewausschnitt stellt sich heraus, dass der
Befragte zwischen dem Kneipenbesuch mit und ohne Alkoholkonsum
unterscheidet. Der Alkoholkonsum hat, unter anderem, einen wesentlichen

Einfluss auf die Dauer des Besuchs:

I: Can you describe how your visit in a pub looks like?
J: You mean when I drink alcohol or when I don’t drink any alcohol?
I: Let’s start with when you drink alcohol.

J: Ok, when I drink alcohol... So, I come to the pub, then drink six or seven beers

then I go home, of course in between I am talking with my friends. [break] And,
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uh... without alcohol it’s like drinking some non-alcoholic beers... same talking and

go home.
I: Do you spend less time in a pub when you don’t drink any alcohol?
J: Yes, for sure.

I: How is this challenge [Not.: non-alcoholic challenge] in general for you? Do you

have something to add?
J: I don’t know. [laugh]
I: How does your social environment react?

J: Eh, quite a lot of them are asking why are you doing this? And, only quite few of
them, try to say like: “come on let’s have a beer as usual!” ...more friends are like

supportive in this, and few of them do this challenge with me.
I: If they ask you why are you doing this, what do you answer?
J: I want to feel better and... do something for my health.

I: How long is this challenge actually?

J: Its one and half month. I am in a half of it.

I: Do you find it hard?

J, Not a lot [much]. I do it quite often, like once in a year for a couple of months.

So, I am used to it.

I: Can you imagine not drinking at all?
J: Probably yes, but it would be hard.
I: Why?

J: When there are some celebrations or stuff like this, birthdays and weddings... I

don’t know whatever, everyone is drinking alcohol there so, and it is much easier to
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have fun on these events with alcohol. So, it would be hard, but probably after

some time, it wouldn’t be that bad.

I: Why is it less fun?

J: Probably alcohol is making it funnier...

I: You mean the impact of that drink itself...

I: Do you drink beer also outside of the pub? Like at festivals...

J: Yes, in music festivals, and... airfield [Jan explained he enjoys freetime in
airfield club for pilots, where beer is also being consumed]...[laugh] [break]

Basically everywhere where my friends are. [laugh]

I: So, the social environment has such an impact, that makes you actually drink

more alcohol, right?
J: I wouldn’t drink at all without it [laugh].

I: [laugh] Ok, but does it mean, that you also avoid going to the airfield or

festivals? Or at least do you go there less?
J: No, actually it doesn’t count for any other place.
I: Ok, thank you for your time.

Dank diesem Interview hat sich fiir mich nochmals herauskristallisiert, dass der
Kneipenbesuch und der Bierkonsum eng miteinander verbunden sind. Jan gibt zu,
er wirde kein Bier in seinen eigene privaten Wohnraum trinken, da er es
bevorzugt, dies lieber gemeinsam mit seinen Freunden, also als soziale Interaktion
im offentlichen Raum, zu tun; gleichzeitig aber differenziert er die Kneipe von
anderen oOffentlichen Rdumen, da er es leichter findet, in anderen offentlichen

Raumen, die keinen Bezug zur Kneipe haben, auf Bier zu verzichten.

AuBerdem war fiir mich die Tatsache wesentlich, dass Jan spontan
und von sich selbst aus zwischen zwei Arten des Kneipenbesuchs unterschieden

hat: einmal mit und einmal ohne Alkoholkonsum. Die Kneipe scheint fiir ihn zwei

52



ZUR WIRKTMACHT DER KULTURALISIERUNG VOM BIER AN DEN ALLTAG DER
BRUNNER EINWOHNER*INNEN

wesentliche Formen zu haben, wobei die erste Form, in der er kein Alkohol trinkt,
damit ausartet, dass er seine Identitat als Besucher verliert, da er sich nicht mehr,

weil er eben auf kulturelle und soziale Praktiken verzichtet, im Kollektiv wohlfiihlt.
3. No place like pub: Collective effervescence der Kneipe

In Jans Interview stechen mehrere Punkte heraus, die mit Radeks Aussagen
iibereinstimmen. Genauso wie Radek, trifft sich Jan in den Monaten der
Herausforderung ebenfalls seltener mit seinen Freunden in der Kneipe, da er die
soziale Interaktion mit ihnen und seinen freiwilligen Alkoholverzicht nicht
miteinander verkniipfen kann. Die Kneipe empfindet er als untrennbar vom Bier,
weil er jedes Mal Lust auf Bier bekommt, wenn er sich dort befindet. Um dieser
Versuchung zuvorzukommen, halt er Abstand von der Kneipe. Im Gegenteil zu
Radek, der den Alkoholkonsum an sich als Teil des Kneipensystems beschreibt,
merkt Jan an, dass die Kneipe als Raum zwar zum Bierkonsum aufmuntert (er
erwahnt Sport treiben oder in die Sauna gehen als moglichen Ersatz fiir den
Kneipenbesuch), gleichzeitig ist aber vor allem die soziale Interaktion mit seinen
Freunden diejenige, die ihn zum Alkoholkonsum motiviert. Er kann also soziale
Interaktionen mit Freunden durchfiihren, ohne auf Alkohol zuriickgreifen zu
miissen, diese diirfen jedoch nicht in der Kneipe stattfinden. Der Kneipenbesuch

mit Freunden fordert den Alkoholkonsum.

Im Gegenteil zu Radek, assoziiert Jan die Kneipe nur mit Bier und
keiner anderen Alkoholart. Er unterscheidet zwischen zwei Dimensionen des
Kneipenbesuchs: eine, in der er Alkohol konsumiert, und eine weitere, in der auf
den Alkoholkonsum verzichtet. Er duBert sich zwar zum Alkoholkonsum in der
Kneipe im Allgemeinen, jedoch geht er genauer auf seine individuelle, alltagliche
Erfahrung in der Kneipe ein, die zweierlei aussehen kann: entweder trinkt er ein
paar Glaser Bier und unterhalt sich dabei mit seinen Freunden, oder er entscheidet
sich fiir die seltenere Variante, bei der er eine kleine Menge an alkoholfreiem Bier
trinkt. Diese Unterscheidung unterstreicht nochmals die Tatsache, dass Bier fiir
Jan eine entscheidende Rolle in der Wahrnehmung des Kneipenraums spielt.
Waihrend er an der alkoholfreien Herausforderung teilnimmt, verbringt er, seinen

Schatzungen nach, viel weniger Zeit in der Kneipe.
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Genauso wie Radek, genieft Jan den Besuch der Kneipe in seinen
alkoholfreien Monaten weniger, beschreibt es sogar als ,annoying“, da er
annimmt, Alkohol wiirde seiner soziale Umwelt Spaf verleihen. Dies kontrastiert
mit seiner Uberzeugung, dass Alkohol schidlich fiir die Gesundheit sei, was der
entscheidende Grund ist, warum er mehrmals pro Jahr fiir verlingerte Zeitraume
auf Alkohol verzichtet — eine Ansicht und Vorgehensweise, die er mit Radek teilt.
Es fallt im schwerer, auf Bier zu verzichten, wenn er sich in einem sozialen Umfeld
und in der Kneipe wiederfindet, wo der Alkoholkonsum, wie zuvor beschrieben,
eine Grundlage der collective effervescence geworden ist. Andererseits muss auch
beriicksichtigt werden, dass der Alkohol selbst eine wesentliche Rolle in der
Gesellschaft spielt. Es geht nicht nur um die Erfahrung im Kneipenraum, sondern
um die des Individuums in einer Gruppe: , Truly, drinking is woven into the very
fabric of social existence, for better or for worse". Die individuelle Uberzeugung
stellt sich der kollektiven, die nicht wirkungslos bleibt. Die Handlung des
Kollektivs, das trinkt, iibt eine gewisse Macht iiber dem Individuum aus; eine
Handlung, die ihren anthropologischen Ursprung in der Geschichte hat, wo

Alkohol schon immer seinen Platz in allen sozialen Kreisen gefunden hat.

Jan und Radek gehen dhnlich vor und besuchen die Kneipe seltener, um die
alkoholfreie Herausforderung leichter zu Ende zu bringen. Am Ende des
Interviews betont er noch einmal die Wichtigkeit des Bierkonsums bei sozialer
Interaktion, wobei die Kneipe nicht der einzige Ort zu sein scheint, der zum
Biertrinken aufmuntert: ,Yes, [Not.: I drink beer] in music festivals, and...
airfield...[laugh] [break] Basically everywhere where my friends are. [laugh]”.
Daraufhin wollte ich wissen, ob er die erwidhnten Orte wihrend der
Vervollstandigung der alkoholfreien Herausforderung auch seltener besucht. Die
Antwort ist folgende gewesen: “No, actually it doesn’t count for any other place
[Not.: except a pub].” Das deutet darauf, dass die Kneipe als Raum mit einer
gewissen Macht wahrgenommen wird, vor allem im Gegensatz zu anderen
offentlichen Raumen, die nicht gemieden werden miissen, um den Alkoholkonsum

zu vermeiden.
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3.1Das Bier und die Kneipe - eine untrennbare Verbindung

Diese Interviews und Beobachtungen dienen als Einstieg ins Feld und zeigen
einige Argumente dafiir, warum Bierkonsum einen Anteil am offentlichen Raum
hat. AuBerdem kristallisiert sich die Kneipe als Raum heraus, der sich von anderen
offentlichen Raumen unterscheiden lasst, da hier die Konstellation bzw. die
Verbindung zwischen Alkohol und gesellschaftlichem Raum intensiver erscheint.
Folgende Argumente wurden analysiert und werden bei der weiteren Forschung

angewendet:

1. Der Bierkonsum hangt stark mit der sozialen Interaktion
zwischen Menschen zusammen. Der Konsum im Privatraum
und in Einsamkeit kommt bei den Befragten selten bis nie zur

Sprache.

2. Kulturelle Repriasentationen kénnen zu einem Muster werden,
wenn Bier in einer Gruppe konsumiert wird. Sie werden im
Hinterkopf behalten und kommen zum Vorschein, wenn

Getranke bestellt werden.

3. Wenn kein Alkohol bestellt wird, rechtfertigen sich die

Besucher*innen der Kneipe bei den Kellner*innen.

4. Die Kneipe evoziert bei den Befragten eine (konstruierte)
Verbindung zu Bier. Uber die Kneipe wird im Kontext von Bier

gesprochen, und vice versa.

5. Der Verzicht auf Bier erfordert einen physischen Abstand zur

Kneipe, da dort die Motivation zum Bierkonsum steigt.

6. Die Befragten verspiiren bei anderen 6ffentlichen Raumen, wo
der Bierkonsum ebenso wie in der Kneipe moglich ist, nicht die
Notwendigkeit, diese zu meiden, da sie vor allem in der Kneipe

in die Versuchung, Alkohol zu konsumieren, gefiihrt werden.

Im offentlichen Raum entstehen gesellschaftliche Konstellationen, innerhalb deren
eine kollektive Erfahrung geschaffen wird. Aus anthropologischer Sicht ist nach

Mandelbaum in solchen Gesellschaften Alkohol seit der Existenz einer
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strukturierten Gesellschaft priasent gewesen. Wenn man den privaten mit dem
offentlichen Raum vergleicht, gibt es im Kontext des Alkoholtrinkens sowohl in
den sozialen als auch in den kulturellen Erfahrungen Unterschiede. Dwight B.
Heath stellt sich in seinem Buch , Drinking Occasions: Comparative Perspectives
on Alcohol and Culture” die Frage, wo Menschen Alkohol trinken. Es handelt sich
um eine komplexe Analyse, die soziale Milieus und (politische) Nationen im
Kontext des Alkoholtrinkens unter die Lupe nimmt. Wichtig fiir diese Arbeit ist
seine Differenzierung zwischen einer natiirlichen und einer kultursozial-
konstruierten Welt, in der der nicht {iberdachte outdoor space als
nichtdomestiziert und natiirlich begriindet wird: ,At the most fundamental level,
we must distinguish between drinking in the open or within some kind of shelter.
The construction of even the most rudimentary shade or screen is, in itself, an act
that is sometimes loaded with meaning as representing the creation of a crucial
boundary between the natural world and the cultural or humanly constructed
world.“ Ein geschlossener Raum wie die Kneipe wird anhand von kulturellen und
sozialen Strategien konstruiert, womit das Biertrinken in der Kneipe nicht nur zu
einer kultursozialen Erfahrung wird, sondern ein fester Bestandteil des

kultursozialen Konzeptes der Kneipe ist.

Die haufig wahrgenommene Verbindung zwischen Bier und
Kneipe, welche auch in den kulturellen Reprasentationen reflektiert ist, kann
anhand gesellschaftlicher Strategien begriindet werden, an die wiederum die
bereits angesprochenen kulturellen Formen ankniipfen. Gesellschaftliche
Strategien sind von einem kulturellen Fundament abhéngig, da sie, um ausgetibt
zu werden, die sogenannte “kulturelle Haut” brauchen. Identitit, Kultur und
soziale Praktiken sind Begriffe, die sich in einer standigen Interaktion miteinander
befinden, sie konnen aber anhand Kachubas Erlauterungen auch als sequenzielle
Kette betrachtet werden. Am Anfang steht die Identitatskonstruktion, die in sich
die Kultur bzw. die kulturelle Intentionen tragt, welche wiederum die
gesellschaftlichen Strategien produziert — gleichzeitig kann Kultur jedoch auch von
solchen Praktiken reproduziert werden: “[Es] wird deutlich, daB8 Identitit also
nichts “fiir sich” Existentes ist, sondern stets auf soziale Relationen und kulturelle
Interpretationen verweist; sie konstruiert sich iiberhaupt erst durch die
Bezugnahme auf ein Anderes” (Kaschuba, 1999, S. 138). Auch auf Greverus

Dualitatsunterscheidung zwischen Eigenem und Fremdem soll hier im Kontext
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von Identitat nochmal angewiesen werden; in diesem Kapitel geht es jedoch nicht
(nur) um die Konstruktion der tschechischen Identitat, sondern um die Identitat
der Kneipenbesucher*innen, die in der Kneipe mit gewissen kulturellen und

sozialen Praktiken in Beriihrung kommen.

Wie der Kneipenraum weiterhin zu betrachten ist, versucht eine

empirische Analyse im niachsten Kapitel zu beschreiben.
3.2  Die Kneipe als kultursozialer Raum wahrzunehmen

Um diese Kapitel zum Kneipenraum einzufiithren, mochte ich auf das Zitat des
Touristischen Informationszentrum Brnos zuriickgreifen, welches, paraphrasiert
aus seinen eigenen Worten, die authentische kulturelle Szenen in allen seinen
Facetten zu beschreiben versucht, um damit den Stil und die Stimmung der Stadt
darzustellen. Die Kneipe versteht sich dabei als Teil der Atmosphire des
Stadtraums, obwohl nicht konkret die Rede von der gesamten Kneipenkultur in
Brno ist, sondern eine Auswahl an Lokalen angegeben wird, die die Authentizitat
und Kultur der Stadt am besten hervorheben sollen. Aus diesem Grund wurde eine
dieser Kneipen als Beispiel in der empirischen Analyse genommen, namlich die
Kneipe ,,Na BoZence®, die zudem auch in einem der vorherigen Interviews kurz
angesprochen wurde. Sie wird sowohl vom TIC als auch von meinen Befragten als
authentische tschechische Kneipe wahrgenommen, da beide sie als Beispiel einer

»typischen“ Kneipe erwahnen.

»,Na Bozence”“ ist ein Bierlokal, dessen Lage eher auBerhalb des
Stadtzentrums liegt. Das Interieur entspricht dem lokalen Standard: es handelt
sich um keinen Ort, um beispielsweise ein Arbeitsmeeting abzuhalten, jedoch
muss es auch nicht von Familien mit Kindern vermieden werden. Die Ausstattung
ist zum groBten Teil aus Holz, am Eingang hingt ein dunkler Vorhang. Die Kneipe
an sich wird einem erst beim Eintreten in den Hauptraum, wo die Bar, Kassa und
Tische stehen, offenbart. Im hinteren Bereich gibt es zusitzlich einen kleineren
Raum und eine kleine Outdoor-Terrasse. Hinter der Bar steht ein groBer Schrank,
gefiillt mit Kriigen, welche mit Namen gekennzeichnet sind. Es handelt sich
hierbei um die Kriige der Stammgaste der Kneipe, diese Kriige sind die Spur, die
sich hinterlassen. Auf die Bedeutung von diesen Kriigen wird spater eingegangen.

Die Atmosphire in der Kneipe wird vom TIC folgendermaBen definiert: ,If there
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was a competition for “the most fairytale” pub in the city of Brno, this pub close to
the cultural centre Semilasso would be the winner! “Clear or muddy?" is the
bartender’s question when you are ordering a beer, meaning do you want your
Poutnik beer filtered or non-filtered. Besides these two choices there is also one
more special beer on offer. You can enjoy the friendly atmosphere here over your
pint: the patrons help themselves to a slice of bread topped with a special matured
cheese while the children of tired fathers use beer mats to try building columns or

pyramids®.

Die Beschreibung verleiht der Kneipe einen bestimmten
Charakter, der in der Kulturszene reprasentiert wird; eine Reprasentation, dessen
Wahrnehmung in den Augen der Besucher analysiert werden kann. TIC bringt Bier
automatisch mit Bierlokalen in Zusammenhang, ohne auf, beispielsweise, weitere
mogliche Orte des Bierkonsums hinzuweisen. Diese Verbindung zwischen Bier und
Kneipe wird daraufhin in den Aussagen der Befragten sichtbar, die ihre sozialen
Interaktionen mit Freunden in der Kneipe unter anderem auch mit Bier

assoziieren.

Die Kneipe hat selber Einfluss auf ihr kulturelles Bild, da sie ihre
Gestaltung, also ihre physische Form, unter anderem mit den Kriigen der
Stammgaste dekoriert. Beim Betreten des Raumes kommen die Besucher*innen in
Kontakt mit der Dekoration, die einerseits Bierkonsument*innen durch die
ausgestellten Bierkriige lobt, und sie anderseits ins Zentrum des Geschehens riickt
— da nur Bierkriige ausgestellt werden, und nicht auch beispielsweise Weinglaser,

wird keine weitere Alkoholart so gefeiert wie das Bier.

Weiterhin wirbt TIC mit der freundlichen Atmosphare der Kneipe,
und stellt sie als ein Freizeitort vor, eine Darstellung, die bereits zu sozialistischen
Zeiten unterstrichen wurde. Genauso wie die kulturellen Muster vor allem Manner
als Kneipenbesucher und Bierkonsumenten beschreiben (vgl. Kapitel zur
Literatur), so werden auch hier zum Abschluss ausschlieBlich Viter erwahnt, die

ihre Freizeit mit ihren Kindern in ,Na BoZence® verbringen.

Zusammengefasst wird also der Raum der Kneipe kulturell
definiert und der Offentlichkeit in seiner kulturellen Form prisentiert, was sich in
seiner physischen Gestaltung widerspiegelt. ,Na BozZence® ist ein Beispiel einer

Kneipe, die als authentisch wahrgenommen und prasentiert wird, wobei
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»authentisch sein” in diesem Fall bedeutet, unter anderem einen gewissen Fokus
auf den Bierkonsum zu legen. Thre authentische Atmosphare wird auBerdem durch
den physischen Charakter der Kneipe, mit ihrem Schaukasten voller kennzeichnete
Bierkriigen, erschaffen. Dieser Prozess ist als Wechselwirkung zu verstehen. In der
Gesellschaft gibt es kulturelle und soziale Praktiken, die von Individuen, die der
Gesellschaft angehoren (wollen), angenommen und weitergefiihrt werden. Bei
diesen Individuen handelt es sich nicht nur um Teilnehmer*innen des Briinner
Alltags, sondern ein Raum selbst kann zu so einem betroffenen Individuum

werden.

Die Wahrnehmung der Kneipe als kultureller Raum wird nicht nur
durch die eigene kulturelle Haut bestimmt, sondern auch von konkreten sozialen
Praktiken, die sich im sozialen Milieu der Kneipe eingeordnet haben. Mit Blick auf
die Kontinuitat der iiber die Jahrzehnte praktisch gleichgebliebenen Ordnung der
Kneipe, die eine lange Tradition hinter sich hat (Greverus, 1979), lasst sich ihre
Ordnung in der Gesellschaft als konservativ definieren. Die Kneipe unterscheidet
in ihrer sozialen Ordnung, laut meiner empirischen Analyse, zwischen den
Stammgisten, die Bier trinken, weitere Bierkonsument*innen, wobei diese in den
kulturellen Reprasentationen meisten von Maiannern vertreten werden, und
Kellner*innen. Besucher*innen, denen nicht eine dieser gesellschaftlichen Rollen
zugeordnet werden kann, werden zu AuBenstehende: ,[eine] besonders fest und
konservativ strukturierte Gesellschaft laBt wenig individuelle
Gestaltungsmoglichkeiten. Dafiir zeigt es um so klarer, wie eine wesentliche
Grenze dieses Spielraumes dadurch festlegt wird, daB unsere individuelle immer

auch kollektive Identitat ist [...]“ (Kaschuba, 1999, S. 136).

Die Theorie von Durkheim stimmt mit der Theorie Kaschubas
iiberein: das Individuum kann sich nicht in einer Gesellschaft wohlfiihlen, wenn
die kulturelle Rollenvergabe vom Individuum selber nicht angenommen wird.
Dieser verliert an kollektive Identitat, die wichtig fiir den sozialen Raum ist, da sie
nach Durkheim ein Zusammengehorigkeitsgefiihl beisteuert; nach Kaschuba
vermeidet das Individuum damit Gefiihle, die ,krank machen konnen“ (Kaschuba,
1999). Deswegen ist es verstandlich, dass Jan und Radek lieber die Kneipe seltener
besuchen oder gar komplett vermeiden, da sie im kulturellen Raum der Kneipe

ohne Bierkonsum ihre kollektive Identitat verlieren.
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Im nichsten Interview gefiithrt mit Marie, wird die Erfahrung in

der Kneipe durch die Augen einer Kellnerin beschrieben.

I: Can you tell me, where did you work?

M: So, my first job experience at all was when I worked, when I worked in a pub

which is called... I don’t know how to tell it in English...
I: Its ok, tell the name in Czech.

M: “Na Koneéné”, which is near... bus stop number four, its near river side, so
there were lots of cycles, where people were doing a lot of sports. And in this pub,
it worked... there was just a window, where you could order something or you
could sit inside, but most of the time they just came to the window and sit in the
garden. Yeah, and a lot of theme were cyclists and all of them were just basically
ordering beer and some beer food typically, like sausages... this kind of stuff that
you can eat. And yeah, we had like fourteen types of beer every day, some of them
were from small breweries or some special kinds of beer... And there were also, I
don’t know how it is called in English, in Czech it’s called “Stamgast” [Ger.:
Stammgast]. You know the person who comes just very very often to the pub, so
you give them some “privilege” I would say. And those people had even their own

glass or special mark for the beer.

Diese Aussage weist wieder einmal auf die angesprochenen konkreten sozialen
Praktiken hin, die eine spezifische Ordnung im sozialen Milieu der Kneipe zur
Folge haben. Auch in der Kneipe ,,Na Konec¢né”“ existiert die Rolle des Stammgasts,
der fiir seinen regelmafBigen Besuch und Bierkonsum gelobt und belohnt wird. Es
hat mich also interessiert, ob es auch hier einen Schrank wie in der Kneipe ,Na

BozZence“ gibt, in welchem die Kriige fiir Stammgaste aufbewahrt werden:

I: Did you also have Stammgast glasses with names? Because I know this pub “Na
BozZence” in Brno, where they put your name on a glass and this glass gets its

special place in a big closet with shelves...
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M: Yes, we had these too, but I think they did not have names, I think they were all
old and made from ceramic. [break] One funny story: once there came like a group
of guys to the window to order beer and they wanted to bring it to the garden by
me, and they said they will give me some tip so I bringt it. It was all together like

ten beers, and at the end, they gave me 10 crowns [Not.: she meant it was very little

tip].
Und ein letztes Mal habe ich die Rolle des Stammgasts angesprochen:
I: Can you describe a bit more in detail what privilege a Stammgast have?

M: You should know which glass is his and what beer he is drinking... and give it to
him automatically, it is not like necessary, but it is expected from you. I didn’t
remember like everyone, but it was expected from me, but I was only working
there for two months. Yeah and, well, sometimes, hah, they were drinking more
and more beer, there were some certain beers, which had special names and when
the people got drunk, they were making fun of the names of the special beer. So,

they said like: “Ok, give me that...” I don’t know, some funny name...
I: Ok...

[...]

I: Did the pub space have some certain style, design, that was promoting beer

aesthetically? Or was it more like neutral space?

M: Hm, it was wooden, it wasn’t promoting [Not.: beer], however when you came
in, it was very weird, eh when you came, there where you pay and where the beer
was drafted, there was like a small decoration like small windows with light inside
and there were like pictures of some of the “Stammgasts”. It was so creepy, I swear.

There were just pictures of people who were going there very often.
I: So, there were pictures of Stammgasts?

M: Yes, as a decoration.
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[Interviewteil von 00:5:37 bis 00:07:04 wurde hier ausgelassen, da viel zu intime
Informationen beziiglich der Kneipenleitung mitgeteilt wurden. Im Hinblick
darauf, dass der Name des Lokals ausgesprochen wurde, mochte ich diese

Informationen nicht 6ffentlich machen.]

I: You said, there were a lot of people doing sports, were they also ordering

alcohol?

M: Yes, a lot. [laugh] [Not.: Es gibt keine Alkoholtoleranz in Tschechien beim
Auto- oder Radfahren.] I think it’s typical, like it’s the peoples goal you know, they
go for a trip and then they are like: “yeah, let’s drink three beers afterwards. Even

though they shouldn’t.
I: Why do you think they risk this, when they know it’s illegal?

M: I don’t know how to say, I think it’s, it could be caused by the cultural we have
here [Not.: in Tschechien] maybe? But I kind of have the feeling that cyclists are
known for their love for beer. Ether they drink nonalcoholic beer, that is actually
recommended after doing some sport, it contains, it works as a iont drink [?], but I
think that there is just a minority of them, who drink nonalcoholic beer. [break]

Hm, sometimes they mix Kofola [Not.: Getrank ahnlich zu CocaCola] with beer.

In diesem Ausschnitt mochte ich vor allem das Argument von Marie, warum auch
der illegale Konsum zur Alltaglichkeit gehort, ansprechen. Fiir sie liegt die
Problematik ndmlich darin, dass Bier Teil der allgemein giiltigen Kultur ist. Dafiir
stellt sie das Beispiel von Radfahrern in den Mittelpunkt, sie erlebt namlich den

Bierkonsum in diesem Gebiet sehr haufig.
3.3 Das Bier als Vermittler der sozialen Interaktion

Wihrend meiner Forschung habe ich mehrere Lokale besucht. Im Lokal ,U
Mamlasi“ ganz in der Mitte von Brno, durfte ich mit dem Hauptzapfer der Kneipe
sprechen, der gleichzeitig als Botschafter von Pilsner Urquell gilt, und er
koordiniert auch ein der bekanntesten Lokale mit Pilsner Urquell Bier — Lokalka in
Prag. Petr Cenek arbeitet in seinem Bereich bereits 14 Jahre und gibt

Einschulungen fiir die zukiinftigen Mitarbeiter*innen von Pilsner Urquell, in
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welchen er sie die richtige Art und Weise Bier zu zapfen lehrt. Dass das Bier nicht
mehr nur seine Arbeit ist, sondern Lebensstil sagte er im Interview: , Fiir mich
personlich ist bereits schon ein Lebensstil, es ist eine Liebe fiir mich, es ist fiir
mich... ein Hobby, kein Job, sondern eine Beschaftigung. Ich werde
hierherkommen, meine Schiirze nehmen und alle meine personlichen Probleme
sind auf einmal vergessen. Hier vergesse ich [...]“ss Petr Cenék erklirte iiber seine
Rolle des Hauptzapfers noch mehr, bereits von Marie erwiahnte Eigenschaft, die
Stammgaste gut zu kennen, ihre gewohnlichen Bestellungen im Vorhinein
vorbereiten zu konnen ist auch fiir ihn eine notwendige Eigenschaft des
Hauptschenks: ,[...] das sind Menschen, die sich hinsetzten und wollen ja nicht
horen: noch eins oder nicht? Die wollen einfach automatisch eins aufm Tisch zu
haben. Es gibt so Sachen ,,Pause” [Not.: legt ein Untersetzter auf sein Bier an, um
zu demonstrieren, was die ,Pause® bedeutet] das sind so alte gelernte Sachen,
Pause, ich hore auf und wenn er sowas nicht macht, holen wir ein neues Bier” (Petr
Cenék, 2020).46 Petr Cenék hat das Bier im Kontext seiner Arbeit nicht eine mal
ausgelassen, wobei dies an die feste kulturelle Verbindung von Kneipe und Bier
erinnert. Er spricht auch soziale Praktiken, die sich in dem kulturellen Umfeld
entwickelt hatten und definiert sie als alt, langdauernd. Fiir ihn. Ist eine gute
Beziehung von Zapfer und Stammgast sehr wichtig, da er der Meinung ist, der
Schenk gilt fiir manche hiufig als Psychologe (Petr Cenék, 2020). Die soziale
Interaktion in der Kneipe passiert durch das Bierkonsum nicht nur zwischen einer
Gruppe der Gaste, die oben anhand der Theorie iiber collective efferscence geklart
wurde, sondern auch zwischen dem/der Kellner*in/Zapfer*in und den Gasten.
Petr Cenék war an dem Tag nicht der einzige, den ich meine
Fragen stellen durfte. Ins Gespriach bin ich auch mit dem Hauptschenk von
~Stopkova plzenska pivnice* Rostislav Janko gekommen. Die Antworten von
beiden wurden sich sehr dhnlich. Auf meine Frage ob jemand als Stammgast, der
kein Bier trinkt, in beiden Lokalen - ,U Mamlasti“ sowie ,Stopkova plzeniska
pivnice“ anerkannt ist, haben beide Befragte nein gesagt. Diese Lokale haben zwar
45 Interview Nr. 4 von 13.03.2020, 13:00 Uhr, geﬁihvrt auf der Adresse: Svobodné nam, Brno - Mitte,
Interviewerin: Barbora Orsagova, Gefragte(r): Petr Cenek, Audiodatei Dauer: 00:36:39, Origl.: ,,Pro
mé osobneé je to ted uz v tuhle chvili Zivotni styl, je to pro mé laska, je to pro mé... konicek, ne prace,

ale zameéstnani. Pfijdu sem, vezmu si zastéru a zapomenu bna vSechny svoje osobni problémy. Tady
zapomenu na vSechno [...]"“

.....

automaticky na stole. Pak jsou véci jako ,,pauza®, to jsou staré naucené véci, jakoze kon¢im a kdyz to neudéla,
tak mu donesem nové pivo.*
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keine Kasten mit Namen und Kriegel von ihren Stammgasten, ihre Art von
Anerkennung eines Stammgasts erklarte Rostislav Janko in einem Interviewteil sie

als folgendes:

(Rostislav Janko): Es beginnt so, die Menschen kommen zu uns. Wir lernen sie

kennen, sie kommen wieder und wissen Sie wie es dann endet?

[00:37:32-00:38:41]
(D: Wie?

(Rostislav Janko): Wir werden Freunde und sie kommen dann zu uns immer
wieder, um Bier zu trinken. So werden sie dann auch Stammgiste. [...] Es ist dann
nicht mehr, ,guten Tag®, sondern ,hi!“. [...] Ein Abstinent, der in die Kneipe
kommt, nimmt zwar ein nicht-alkoholisches Bier, er trinkt auch diese Art von Bier,
weil das Bier beinhaltet Stoffe, die fiir den Menschen gesund sind [Not.: spater
beschrieb er Bier als iont drink genauso, wie Marie], das nicht-alkoholische macht
einen zwar nicht so gliicklich wie das alkoholische, aber... aber... aber trotzdem
kommt er ja, weil das Bier, warum man in die Kneipe geht, das ist eine Liebe,
etwas anderes ist ja ein Bier in der Flasche zu bestellen, dass man auch zu Hause
trinken kann. So viele Gaste [Not.: die das Bier aus der Flasche wollten] haben wir

wohl nicht. [...]47

Die beiden Zapfer haben das Bier als Instrument zur Entwicklung neuer sozialen
Interaktionen, die meistens als eine Freundschaft enden. Durch meine Teilnahme
in der Kneipenumwelt durfte ich mir in meinem Tagebuch tatsiachlich markieren,
dass das Bier unter den Gisten als Zeichen einer freundschaftlichen Interaktion,
bzw. als Zeichen der Offenheit zwischen den Personen gilt. Auf der anderen Seite
wird das nicht-alkoholische Bier selten in der Kneipe gesehen, die Giste, die sie
das Bier bestellen werden, nicht zu Stammgasten. Dariiber hinaus besteht das
Bedarf an Biertrinken aus der Seite der Zapfer genauso wie es im Fall der anderen

untersuchten Kneipen gewesen ist.

47 Interview Nr. 5 von 13.03.2020, 14:00 Uhr, gefiihrt auf der Adresse: Svobodné nam, Brno - Mitte,
»,U Mamlasi“ Lokal, Interviewerin: Barbora Orsagova, Gefragte(r): Rostislav Janko, Audiodatei Dauer:
00:21:56.
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4. Die Sportvereine als Gegenstand der kollektiven

Identitatskonstruktion

Ein weniger typischer offentlicher Raum im Vergleich zu der Kneipe, wo das Bier
konsumiert wird, sind in Tschechien verschiedene kulturelle Events wie auch
Sportevents. In dem folgenden Kapitel habe ich auf die Wettkampfe fokussiert, die
direkt in Brno stattfinden. Wenn es um die meist besuchten Sportevents geht,
erzeugen sich FuBball und Eishockey als Favoriten. Brnos Eishockey Klub, der sich
,Kometa“ nennt, ist lange Zeit das einzige Extraliga Eishockeyteam im Siid
Maihren.4s Siid Mahren ist eine der vierzehn Regionen in Tschechien mit der
Hauptstadt Brno, wobei die Stadt gleichzeitig zur Hauptstadt vom ganzen Mahren
— also ein der drei GrofBteile Tschechiens — gilt. Da ich den 6ffentlichen Raum im
Sport im Kontext vom Nationalidentitat untersuchen wollte, musste ich mir
erstmal den Untersuchungsfeld etwas konkreter definieren.

Ein Eishockey Klub ladt seine Fans zum Wettkampf in der
Eishockey Halle ein, aber die Sporthalle ist nicht der einzige Untersuchungsort, da
die Identitatskonstruktionen und weitere Strategien passieren in mehreren nicht
bloB physischen Riaumen - also auch auBerhalb des Vereinheimes oder der
Sporthalle. Da ich mich ausschlieSlich auf den offentlichen Raum orientiere im
Hinblick auf meine primare Frage und zwar, welche Wirkung hat in verschiedenen
offentlichen Raumen das kulturalisierte Bier, lasse ich in folgenden Abschnitten
absichtlich den Privatraum aus.

Die Massenkulturse im Sport spricht fiir eine groBe Menge, die in
sich kleinere Gruppen wie Sportvereine oder Sportteams tragt, die nach der Suche
auf Differenz, selbststindige Identitat sind. Der sportiven Massenkultur steht
Gruppenzuschreibung gegeniiber, die das Zusammenangehorigkeitsgefiihl starkt
(Bender, 2012, S. 231). Das besprochene Bediirfnis in einem Kollektiv zu sein und
das Zusammenangehorigkeitsgefiihl wurde am Beispiel von Bierkonsum in der
Kneipe begriindet, in dem Sportbereich konnen es Symbole wie
Reprasentationskleidung, Symbole, Flagge, Hymne etc. zu Produkten der
48 HC Kometa Brno: ,Jizni Morava — Kralovstvi Komety“ (Ger.: Siid Mahren — das Konigsreich vom
Kometa), URL: https://www.hc-kometa.cz/zobraz.asp?t=kralovstvi_komety, Autorin: Markéta
Hofirkov4, Zugriffsdatum: 12.03.2020, Origl.: ,Kometa je dlouhodob€ jedinym extraligovym
hokejovym tymem na jizni Morave.“

49 BENDER David: Sport, Kunst oder Spiritualitit?: Eine ethnografische Fallstudie zur Rezeption

japanischer budo-Disziplinen in Deutschland. Mainzer Beitrige zur Kulturanthropologie/Volkskunde.
Band 6, Waxman, 2012, S. 231.
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Identitatskonstruktion sein. Wer zum/ zur Mitglieder*in eines Sportvereins oder
zum Fan eines Klubs wird, wird von kollektiver Identitdt des Vereins ,betroffen®,
also tragt das reprasentative T-Shirt, halt die Flagge des Vereins wihrend des
Wettkampfs usw.: ,[...] die Vermittlung gemeinsamer Interessen und damit eine
Verbreitung derjenigen sozialen Basis, auf der verhaltnismaBig direkte, intensive,
sichere, wenn auch nicht spannungsfreie Kommunikation moglich ist.“s0 Wie
bereits angesprochen, bedeutet fiir Kaschuba und Durkheim das
Zusammenangehorigkeitsgefiihl fiir den Menschen etwas wie eine Vermittlung von
positiven Emotionen, die durch gemeinsames Interesse geschaffen wird. Der
Ethnologe David Benders beschiftigte sich in seinem Buch ,Sport, Kunst oder
Spiritualitat? : Eine ethnografische Fallstudie zur Rezeption japanischer budo-
Disziplinen in Deutschland“ unter anderem mit Identitdtskonstruktion der
Sportvereine und schrieb, dass Vereine regionale und soziale Abgrenzung
vermitteln konnen (Bender 2012, S. 231). Durkheim spricht von der kollektiven
Identitat, wobei Bender neben die Ich-Identitdt der Akteure auch eine Wir-
Identitait (Bender 2012, S. 231) thematisiert, die an die Bezeichnung von
Kollektivitit oder im Kollektiv sein hinweist. Wahrend seiner Forschung sprach er
dies an, als er schrieb: ,Auch die inflationdre Verwendung des kollektiven ,,wir“ in
Interviews und nichtsystematischen Gespriachen mit den Untersuchungspartnern
verweist auf ein ausgepragtes Gemeinschaftsgefiihl sowie auf eine Identifikation
mit der Gruppe und der sie konstruierenden Instanz“ (Bender 2012, S. 231). Wie
ist also die Identitat und die Kultur der Kometa Akteure zu verstehen, versuchte

ich in folgenden Reihen anzunihern.

4.1 Bier als Teil der Identitatskonstruktion von Kometa

Brno

Am 20. November 2014 berichtete Kometa Klub auf ihrer Webseite: ,,Gleich sechs
Kometa Spieler gingen nach dem Training am Mittwoch unter ihre Fans. In der
Kometa Pub Arena, im Kometa Pub Kounicova und im Restaurant U Fidela gab es
immer zwei Kometa Spieler, die ein Bier fiir die Fans machten und Tickets fiir das
Match von Kometa mit Karlovy Vary als Geschenk iiberreichten. Cheftrainer

Vladimir Kyhos und Verteidiger Jozef Kovacik traten ab 13 Uhr in der Kometa Pub

50 BAUSINGER Hermann, Identitat, 1999, S. 256.
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Arena auf. Zweieinhalb Stunden spiter konnten die Fans im Kometa Pub in der
Kounicova StraBe ihr Bier von zwei Extraliga-Verteidigern Ondiej Dlapa und
Tom4&s Dujsik trinken. Und das letzte Duo der Spieler wartete um 18.30 Uhr im
Restaurant U Fidela auf die Fans. Starobrno tankte beim Fass erfahrener Matador
FrantiSek Ptacek mit Petr Ton“.s: Es ging um eine Aktion fiir die Fans, die der
Sponsor von Kometa — die Brauerei Starobrno finanziert hat. Vom Fass konnten
also die Fans das ,Biersymbol der Stadt [Brno]“s2 trinken und in den personlichen
Kontakt mit den Eishockey-Spielern kommen. Dariiber hinaus zeigt das Verein
durch die Zusammenarbeit mit der Brauerei eine Stellungnahme, die als Teil der
Identitdat von Kometa verstanden werden kann. Starobrno Braurei blieb namlich
nicht nur bei diesem Happening, sondern wurde auch in dem Logo des Vereins
neu sichtbar. Die Rahmen vom urspriinglichen Logo wurden durch die gleichen

Rahmen des Logos von Starobrno ersetzt und hiermit erinnert das Vereins Logo an

Logo von der Biermarke:

Abb. 1, HC Kometa: www.hc-kometa.cz Abb.2 Starobrno: https://www.starobrno.cz/

51 HC Kometa Brno: ,,Kometaci fanouskiim ¢epovali pivo Starobrno a rozdavali vstupenky“, URL:
https://www.hc-kometa.cz/clanek.asp?id=Kometaci-fanouskum-cepovali-pivo-Starobrno-a-rozdavali-
vstupenky-6629, 24.11.2014, Autor: Tomas Cekal, Zugriffsdatum am 12.03.2020, Origl.: ,Hned Sestice
kometéki po stiedeénim tréninku vyrazila mezi své fanousky. V Kometa Pub Arené, Kometa Pub
Kounicova a v restauraci U Fidela byla vzdy dvojice kometaki, ktera fandéim natocila pivo a k nému
predala jako darek vstupenky na utkani Komety s Karlovymi Vary. V Kometé Pub Arené se od 13 hodin
za pultem predstavili hlavni trenér Vladimir Kyhos a obrance Jozef Kovacik. O dvé a piil hodiny
pozdéji si mohli fandové v Kometa Pubu na ulici Kounicové nechat pivo nacepovat od dvou
extraligovych obrancti Ondieje Dlapy a Tomase Dujsika. No a posledni duo hrac¢i ¢ekalo na fanousky
vecer v 18.30 hodin v restauraci U Fidela. Starobrno ¢epovali zkuSeni matadofi FrantiSek Ptacek s
Petrem Tonem®.

52 iDNES.cz: ,,Brnénska hokejova Kometa spojila sily se Stariobrnem®, URL:
https://www.idnes.cz/brno/zpravy/brnenska-kometa-spojila-sily-se-starobrnem-a-predstavila-nove-
logo.A120917_1829881_brno-zpravy_bor, 17.09.2012, Zugriffsdatum am 12.03.2020, Autor: Robin
Krutil, Orig.: ,Pivnim symbolem mésta je [...] Starobrno®.
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Die Annehmung vom dhnlichen Logo und organisierte Events, wo primir das Bier
den Fans angeboten wird, zeigt auch an eine Annehmung vom Bierkonsum als Teil
der Vereinsidentitat, die fiir keine individuelle sondern fiir eine kollektive Identitat
steht. Die Wirkung der kollektiven Identitiat, die aus konstruierten kulturellen
Symbolen und sozialen Praktiken gemacht wird, wurde in den vorigen Kapiteln
bereits geklart. Fiir die Eishockey Fans von Kometa bedeutet die Teilnahme an den
Verein also auch die Anerkennung des Vereinssymbols, das die Rahmen des
Brauereisymbols kopiert. (iDNES; Robin Krutil, 2014) Und auBerdem, dass das
Bier in den Wettkampfen verkauft wird, zeugt sich auch durch das Beispiel aus
November 2014, dass auch Veranstaltungen organisiert sind, die im Konzept das
Bierkonsum mitdabeihaben.

Die Konstruktion der Identitit beim Sportverein geht aus
mehreren Faktoren aus. Das Verein will Starobrno mit dem Argument verkaufen,
das Bier als das Biersymbol der Stadt wahrzunehmen (siehe oben). Bis zum Jahr
2014 gab es namlich eine andere Biermarke auf den Wettkampfen — Budvar, deren
Sitz sich auBerhalb von Brno befindet. Diese Brauerei ist der Hauptsponsor der
ganzen Eishockey Liga, deswegen ist das ErschlieBen einer neuen Kooperation fiir
Kometa Brno nicht so einfach gewesen. Libor Zabransky, der Besitzer des HC
Kometa Verein, lief sich in einem Interview aus 2014 horen: ,Das Handeln um
erschaffen einer Ausnahme war sehr schwierig. [...] Erst wenn alles abgeschlossen
wurde, durften wir iiber die Entwicklung unserer Partnerschaft in vollen Ziigen
weiterdenken®.s3 Der Verein definierte also die neue Partnerschaft mit lokaler
Brauerei im Gegenteil zu der nicht-lokalen als einen wichtigen Schritt, der keine
einfache Verwirklichung erforderte. Er hat auch gleich von konkreten weiteren
Schritten informiert, die diese Kooperation bringt. Das lokale Bier als Teil der
Vereinsidentitiat lasst sich nicht nur im Logo sichtbar, sondern es wurde ein
spezielles blaues Bier gemacht, das an die Reprasentationsfarbe des Vereins

erinnert. ,Bereits jetzt konnen Menschen bei GroBveranstaltungen im

53 IDNES.cz: ,,Brnénska hokejova Kometa spojila sily se Stariobrnem®, URL:
https://www.idnes.cz/brno/zpravy/brnenska-kometa-spojila-sily-se-starobrnem-a-predstavila-nove-
logo.A120917_1829881_brno-zpravy_bor, 17.09.2012, Zugriffsdatum am 12.03.2020, Autor: Robin
Krutil, Orig.: ,Pivnim symbolem meésta je [...] Starobrno®, Orig,: ,Jednani o ziskani vyjimky byla dost
slozita," vysvétluje Zabransky. "Az kdyz bylo v tomhle sméru jasno, mohli jsme zacit naplno uvazovat o
rozvijeni naseho partnerstvi®.
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Zusammenhang mit Kometa ein spezielles blaues Bier trinken“ (iDNES, Robin
Krutil, 2014). Das blaue Bier gezielt an die Kometa Fans schafft es ein Fragment
der Identitdt des Vereins zu sein und dariiber hinaus sind kénnen sich auch die
Mitglieder*innen und Fans durch das Bier definieren und auch differenzieren.
Die Kooperation mit Starobrno hat natiirlich vor allem finanzielle
Griinde, wie wichtig jedoch ist es, eine lokale und keine andere Brauerei als
Sponsor zu haben, erklart Libor Zabransky spater: ,Unsere Beziehung [Not.: mit
Starobrno] hat tiefere Bedeutung als nur Generieren vom Geld“.;4 Im selben
Interview aus dem Jahr 2014 spricht er auch ausschlieBlich von einer
Partnerschaft, als Sponsoring. Durch all die Faktoren wie dhnliche Gestaltung vom
Logo, spezielles Bier als Instrument fiir die Identitatsanerkennung, gewahlte
Begriffe wie Partnerschaft und viel mehr, wird hiermit die Brauerei immanent im
Prozess der Identitatskonstruktion des Vereins.
Auf der anderen Seite duflerte sich der Geschaftsdirektor Jifi
Danék von Starobrno: ,In den kommenden Jahren unserer Partnerschaft konnen
wir das Potenzial beider Marken ausnutzen. Das Zapfen vom Bier in der Halle ist
nur Sahnehdubchen, fiir unsere gemeinsame Fans konnen wir jedoch viel mehr
Aktivitaten vorbereiten, sei es in der Gastronomie oder in den Kleingeschaften.
Wir konnen viel mehr gemeinsame Aktivitaten fiir die Fans tun.“ss Wichtig an der
Aussage ist es, die natiirlich durch die Geschiftsintentionen eine positive
Stimmung aus der Seite der Brauerei prasentiert, dass da ebenfalls das Wort
Partnerschaft verwendet wird, welches im Tschechischen einen wesentlichen
Unterschied im Vergleich zum Wort Sponsoring ausmacht.
Genauso wie vom Bender thematisierte ,inflationdare Verwendung
des kollektiven ,,wir“ in Interviews und nichtsystematischen Gesprachen, [die] auf
ein ausgepriagtes Gemeinschaftsgefiihl sowie auf eine Identifikation mit der

Gruppe verweist [...]“ (Bender 2012, S. 231), so wird die Anwendung von

54 iIDNES.cz: ,,Brnénska hokejova Kometa spojila sily se Stariobrnem*®, URL:
https://www.idnes.cz/brno/zpravy/brnenska-kometa-spojila-sily-se-starobrnem-a-predstavila-nove-
logo.A120917_1829881_brno-zpravy_bor, 17.09.2012, Zugriffsdatum am 12.03.2020, Autor: Robin
Krutil, Orig.: ,Nas vztah ma hlubsi podstatu nez jenom generovani penéz”.

55 IDNES.cz: ,,Brnénska hokejova Kometa spojila sily se Stariobrnem®, URL:
https://www.idnes.cz/brno/zpravy/brnenska-kometa-spojila-sily-se-starobrnem-a-predstavila-nove-
logo.A120917_1829881_brno-zpravy_bor, 17.09.2012, Zugriffsdatum am 12.03.2020, Autor: Robin
Krutil, Orig.: ,,V nasledujicich letech naseho partnerstvi budeme moct vyuzit potencial obou znacek.
Toceni piva v hale je tiesnickou na dortu, pro nase spole¢né fanousky ale mtizeme piipravit daleko vic
aktivit, at uz v gastronomii, nebo maloobchodech. Mtzeme délat mnohem vic spoleénych akei pro
fanousky*.
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Produkten der lokalen Brauerei Starobrno zum Gemeinschaftsgefithl und
Instrument fiir Identifikation der Mitglieder*innen und Fans mit dem Kometa
Verein. Das Bier wird also zum Teil der kollektiven Identitdt des Sportvereins
konstruiert und hiermit auch Teil seiner kollektiven Kultur. Da noch Mal in
Kaschubas Worte unsere individuelle immer auch kollektive Identitdt ist
(Kaschuba, 1999, S. 136), so konnen sich die Fans durch das Bier von Starobrno
von anderen differenzieren. Collective efferescence, die auch in diesem Fall hiermit
passiert, erlaubt dem Individuum aufgrund des kollektiven Konzeptes
dementsprechend zu handeln (Durkheim, 1995, S. 434). Ein Widerstand des

Individuums wiirde das Individuum dartiber hinaus ausschliefen.

III. Fazit

1. Was ist also unter Kulturalisierung vom Bier zu verstehen

Die Methodenmischung dieser Arbeit, die sowohl aus dem theoretischen,
empirischen Teil als auch aus der teilnehmenden Beobachtung im Feld besteht,
zeigte an mehrere Ergebnisse, die als Wirkmacht des Nationalsymbols Biers zu
verstehen sind.

Zuerst wurde jedoch das Bier im Kontext der Identitatskonstruktionen untersucht,
die zum Produkt die Nationalkultur haben. Um die Wirkmacht auf der Spur
innerhalb des Forschungsfeldes — Brno zu sein, muss das Bier auf der nationalen
Ebene erst mal thematisiert werden. Die entstandene tschechische Kultur mit
ihrem Nationalsymbol Biers stellt namlich den Fundament vor, im Verstindnis
von weiteren kulturellen und sozialen Prozessen, die kleinere Milieus betrifft, in
diesem Fall wurde der urbane Raum Brno als das kleinere Milieu zum
Untersuchungsfeld. Die Wirkmacht des kulturalisierten Biers in Brno wurde
immer mit Hinblick auf den nationalen Kontext untersucht, da Brno selbst
immanent in diesem Kontext ist.

Der Kulturalisierung entspricht im Fall des Nationalsymbols Bier eine Teilnahme
an den Kulturkonzept, der durch kulturelle Repriasentationen, Tourismus oder
Identitatsformen sichtbar bzw. analysierbar wird. Der groBte Teil der Arbeit in der
Frage, wie wird die Kulturalisierung vom Bier reprasentiert, bestehen gerade die
kulturellen Représentationen. Sie sind als Zeugen von dem, was kulturalisiert

wird, zu verstehen. Unter die kulturellen Repriasentationen gehort eine Auswahl
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aus Beispielen aus dem Museum, Theater, Film und aus der Literatur. In allen
Beispielen vermeidet das Bier den Zusammenhang mit Alkohol oder Alkoholismus,
es wird als natiirlicher und selbstverstandlicher Teil des Alltags in Brno dargestellt.
In der Literatur sowie in den Theaterauffiihrungen wurde ein Typus des Brno
Einwohners erkannt, der eine mannliche Figur darstellt, die oft und gerne das Bier
konsumiert und empfindet es als wichtiger Teil seines Alltags. Weitere literarische
Vorgaben, wo das Bier diskutiert wird, zeigten an den Aspekt, dass Bier haufig im
Zusammenhang mit der mannlichen Unterschicht thematisiert wird, auBerdem
wurde ein Typus des typischen Kneipenraums entwickelt, wo das Bier eine starke
Rolle spielt.

Die touristischen Reprasentationsformen wie Kataloge, Online Beitrage und
Webseiten im Allgemeinen, die sich als Ziel setzten, die Kultur der Stadt Brno zu
verfassen, produzieren Bilder von Bierlokalen und Texte iiber das Bier, wobei sie
argumentieren, dass Bier einen unmittelbaren Teil der authentischen kulturellen
Szene in Brno bedeutet. Weiterhin wurden auch touristische Bilder Tschechiens
auBerhalb des tschechischen Tourismus recherchiert, die die Idee iiberliefern,
Tschechien als Bierstaat und seine Einwohner*innen als starke
Bierkonsumenten*innen wahrzunehmen.

Der dritte Punkt im Verstandnis der Kultur Tschechiens und seiner Identitat
wurde die extreme Identitatsform, der so genannte Patriotismus. Patriotisches
Verhalten feiert das ,eigene Volk und in dem Sinne durften aus der
ethnologischen Sicht die nationalen Zeichen, die zu feiern sind, betrachtet werden.
Einige Reprasentationsformen zeigen an das Bier als eben ein der Zeichen der
Nationalitat zu sein. Im Kontext von Patriotismus ist das Bier nicht nur als
Nationalgetrank gefeiert, sondern es wird im Hinblick auf recherchierte
Beschreibungen vom tschechischen Patrioten konkrete Bierarten hervorgehoben,
und zwar geht es bloB um das in Tschechien gemachte Bier, das den Nationalgeist
erweckt.

SchlieBlich zeigten die Recherchen, dass das Bier im offentlichen Raum immer
wieder gemeinsam mit der Kneipe in allen Repriasentationsformen auftaucht.
Wenn iiber das Nationalsymbol Bier gesprochen wird, kommen hiufig Bilder von
Kneipen dazu vor. Dies deutet an, das Bier und Biertrinken nicht nur allein im
ethnologischen Diskurs zu untersuchen, sondern immer auch die Konstellation

Bier und Kneipe im Betracht zu nehmen.
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2. Die Wirkmacht des kulturalisierten Biers

Das Biertrinken schaffte durch die Kulturalisierung in dem Kontext von kultureller
Praxis betrachtet zu werden. Hiermit entstehen verschiedene Strategien und
soziale Praktiken, die ihre Existenz anhand vom kulturellen Fundament egal ob im
nationalen oder im urbanen Kontext rechtfertigen. Das kulturalisierte Bier als
Nationalsymbol zu verstehen, bringt nicht nur zahlreiche Reprasentationen vom
Biertrinken, die die Aufgabe haben erstens sich von anderen Kulturen zu
differenzieren und zweitens eigene Kultur iiberhaupt durch diese
Reprasentationen zu verwirklichen, es macht die Betroffenen abspenstig vom
kritischen Denken. Das Bier scheint damit als kein alkoholisches Getrank
anerkannt zu sein. Auerdem agieren auch am Ende die Zuschauer*innen anhand
von den kulturellen Mustern, insbesondere wenn durch das Biertrinken eigene
Identitat erschafft werden kann.

Zur weiteren Wirkung gehort die Selbstidentifizierung in den
kleineren MaBnahmen. Ebenfalls besteht die Lust auf eigene Identitit zu haben im
kleineren als nationalen Kontext. Das Biertrinken beteiligt sich an die soziale
Interaktion im 6ffentlichen Raum, wo es konsumiert wird. Die Forschung zeigte an
Beispielen, die anhand von der Theorie tiiber collective -effervescence zu
argumentieren sind. Es handelt sich um Gruppen von Menschen, die durch das
Konsum vom Bier gemeinsame Tatigkeit finden, die sie am Ende definieren. Jeder
und jede aus der Gruppe, der/ die nicht mittrinkt wurde als AuBenstehende*r
bezeichnet, da er/ sie den sozialen Druck aus der Seite der trinkenden Gruppe
unterstehen muss und Interviews beschrieben auch ein Unwohlgefiihl sich in der
Gruppe zu befinden. Die negative Wirkung vom collective effervescence in den
Kneipen in Brno zu erfahren ist jedoch nur moglich, wenn das Bier da konsumiert
werden soll. Dies bestitigte weitere empirische Analyse, die in der Arbeit als
scollective effervescence der Kneipe“ genannt wurde. Die Umwelt der Kneipen in
Brno locken die Besucher*innen zum Bierkonsum aus mehreren Griinden. Sie
prasentieren sich in Bezug auf die nationalen Muster als bierfreundlich, wobei sie
locker das Bier auch den Besuchern*innen mit dem Rat zapfen und ignorieren
hiermit die Alkoholintoleranz bei Rat/Autofahrer*innen, weil das Bier national

nicht als Alkohol anerkannt wird. Thre Stammgiste sind ausschlieBlich die
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Biertrinker*innen, die in vielen Fillen gefeiert sind und gewinnen leichter die
Aufmerksamkeit der Bierzapfer*innen.

In dem Sinne schafft die Kulturalisierung vom Bier nicht nur die
sozialen Beziehungen zu beeinflussen, sie andert auch die Umwelt und
Atmosphire der Kneipen, da hier die soziale Interaktion mit dem Bier auf dem
Tisch angefordert wird. Natiirlich werden auch die okonomischen Griinde und
Marketing der Kneipen in Betracht genommen, es sind jedoch die sozialen Rollen
der Stammgaste und andere Giste, die hier in dem kultursozialen Kontext
anzusprechen sind.

Untersucht wurde in dem offentlichen urbanen Raum von Brno
auch das Sportverein Kometa und seine Tatigkeiten, die wiederum an die
Identitatskonstruktion erinnern. Kometa entwickelte seine Identitdt anhand der
lokalen Umwelt, in welcher sie nicht nur das Teamgeist und die Liebe zur Stadt
Brno zeigt, sondern auch Bier wurde Teil dieser Identitiat. Die Fans werden durch
mehrere Werbeaktionen eingeladen zum Kosten des Teambiers aus der lokalen
Brauerei. Kometa hebt die patriotische Idee auf, dem lokalen Bier ,treu zu sein®,
wenn sie die konkrete Art vom Bier in seinem Reprisentationsprogramm
auswahlt. Im Gegenteil zu anderen Eishockey Sportvereine ist Kometa das einzige
Team mit ,eigenem® Biersponsoren. Das lokale Bier wurde als Vereinssymbol auch
in der Vereinslogo miteinbezogen, wenn die gleichen Rahmen des Logos der
Brauerei in dem Vereinslogo verwendet wurden. Das Nationalsymbol betrifft also
auch in dem Beispiel wiederum die kleineren Milieus, dieses Mal ging es um ein
Millie der Sportfans und die Identitatskonstruktion von denen, welche anhand des
Nationalsymbols inspiriert wurde. Angedeutet muss noch mal das patriotische
Gedanke sein, welches die bestimmte Art vom Bier holt — das lokale Bier aus Brno,
damit sich die Identitit des lokalen Sportvereins von anderen unterscheiden

konnte.
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Schluss

Das Bier innerhalb der nationalen Identitatskonstruktion verfassen, bedeutet die
Wirkmacht an die kleineren Milieus innerhalb des Nationalkonzeptes auszuiiben.
In Bezug auf die staatliche Identitat werden in den kulturellen Reprasentationen,
die diese Identitat verwirklichen, Nationalsymbole und weitere Symbole, die die
Identitat ausmachen, zu finden. Das Bier wird hiermit kulturalisiert und in den
tschechischen  kulturellen = Reprasentationen gefunden, wobei solche
Reprasentationen ihren Einfluss auf den Alltag der Tschechen*innen haben. Mit
Hinblick auf die nationale Identitit mit dem Bier in ihrem Konzept entwickeln
auch kleinere Identitaten, wie diese in der Stadt Brno, Konzepte, die das Bier in
sich verfassen. Anhand von kulturellen Mustern konnen die Konsumenten*innen
solcher Muster agieren, sie bekommen gleichzeitig ein anleitendes Bild, das wie in
diesem Fall das Biertrinken nicht pathologisch darstellen. Die Darstellungen
werden im Alltag von den Konsumenten*innen angenommen und wiederum
reproduziert, wobei die Kontinuitit des Nationalsymbols in der Nationalidentitat
behalten wird. In den globalen MaBen werden Bilder geliefert, die Tschechien oder
Brno unmittelbar mit den kulturellen Darstellungen verbunden. So bekommt ein
Briinner oder eine Briinnerin die Eigenschaften der Bierlieber*innen, oder Brno

einen Ruf der Bierstadt.
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