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1. Einleitung

Vor 20 Jahren war es unvorstellbar, dass jeder sein eigenes Medium haben kann um mit
Tausenden, sogar Millionen Menschen Informationen zu teilen. Alles was man heutzutage
dafiir braucht ist ein Laptop, iPad oder ein Handy. Blogs veranderten die Medienwelt.
Die eigentliche Blog-Ara begann Ende 1997, als der Amerikaner Jon Barger sein
Online-Tagebuch zu verschiedenen Themen erstmals als ,Weblog” benannte. In der
Blogosphdre entwickelt sich eine eigene Kultur. Blogger verstehen sich nicht als
Journalisten und auch nicht als Amateur-Journalisten. Fast immer geht es um die radikal
subjektive Erfahrung und Weltsicht. Blogger berichten einseitig, parteiisch,
sie kommentieren, machen sich lustig und sind mitunter grob bis beleidigend. Nun kénnen
Nachrichten das Publikum sofort und Uberall erreichen, egal wo und wann sie passieren.
Fehler kénnen gleich korrigiert werden. Blogger tun genau das, was man im Journalismus
nicht tun darf. Eine Blogger-Ethik muss daher andere Attribute erfillen, als eine
Journalisten-Ethik. 65 Prozent der Blogger, die in einer breit angelegten Studie von Lenhart
und auch von Anderen befragt wurden, sehen ihren Blog nicht als journalistische Form (vgl.
Lenhart, 2006: 3).

»Das Internet schafft so etwas wie einen vollkommenden Markt, mit einer grofsen Weite an
Informationen, die fiir sie (derzeit noch) kostenlos ist.” (Weichert et al, 2010: 14). Laut dem
jahrlichen Report ,Digital, Social & Mobile” der internationalen Agentur ,We are social”
kamen eine Million neue Internetnutzer in 2018 jeden Tag online: 11 Menschen pro
Sekunde und die Nutzung sozialer Medien im vergangenen Jahr ebenfalls um fast 9% auf

fast 3,5 Milliarden Menschen gestiegen ist (vgl. www.wearesocial.com, Stand: 16.05.2019).

Unsere Kommunikation wandelt sich. Vertrauenskrise in den Medien und die zunehmende
Medienverdrossenheit fiihren zu Popularitat der inoffiziellen Medien. In den letzten Jahren
haben sich Blogger zu wichtigen Meinungsbildnern gemausert. Alles, was sie schreiben,
wird gelesen, kommentiert und geteilt, weil ihre Meinung als authentisch und unverbogen

gilt.


http://www.wearesocial.com/

Jeder Blog ist eine Freiheit der Meinungsaullerung, dennoch stellt er gleichzeitig eine
Abhdngigkeit dar. Einerseits kdnnen Blogger Uber die Richtung, Themen, Beitrage
selbst entscheiden, andererseits orientieren sie sich auf den Werbungsmarkt.

Ziel dieser Magisterarbeit ist es festzustellen, inwiefern Blogger (der verschiedenen
Richtungen) ihre Blogs als Instrument fir Meinungsbildung anwenden.
Die Forschungsleitende Fragestellung lautet: nehmen die Blogger sich selbst als
Meinungsfihrer wahr und wie sehen sie ihre Rollen generell in der Medienbranche.
In Bezug auf den Forschungsstand ist es wichtig herauszufinden, was tiberhaupt ein Blog ist
und was ihn so ausmacht.

Eins der diskutierten Konzepte der Blogosphédre ist das Konzept der Opinion Leader.
Opinion Leader — ist ein Mitglied einer kleineren Gruppe, das einen starkeren persénlichen
Einfluss auf die Gruppe ausibt als andere Gruppenmitglieder (vgl. Hadeler, 2000: 2106).
In theoretischen Rahmen ist es flir diese Magisterarbeit wichtig die Rolle des Begriffs
,Gatekeeper” zu verstehen bzw. den Einflussfaktor, der dariiber entscheiden kann welche
Nachricht in den Medien erscheint.

Im Rahmen der Magisterarbeit sollen speziell das Selbstverstandnis und die Motive der
Bloggerarbeiten nachgegangen werden. Anhand von Interviews mit unterschiedlichen
Bloggern aus den verschiedensten Bereichen soll herausgefunden werden, wie sie sich
selbst sehen. Grundsatzlich wird analysiert, warum sie schreiben und wo der Unterschied

zwischen Blogger aus verschiedenen Bereichen liegt.

Diese Magisterarbeit gliedert sich in zwei Kapiteln. Erste Kapitel beschreibt den
theoretischen Rahmen, der zweite Kapitel beinhaltet die empirische Analyse.
Die vorliegende Arbeit versucht die Liicken des Forschungsstands zu schlieBen. Im Anhang
werden die Transkripten des Interviews in abstrakter Weise dargestellt. Auf Grund der
schnelle Weiterentwicklung des Web-Umfelds verloren viele wissenschaftliche
Literaturquellen ihre Aktualitdt. Daher wurden in dieser Arbeit zum Grof3teil Online-

Quellen und Interviews aus erster Hand verwendet.



2. Erkenntnissinteresse und theoretische Rahmen

2.1. Die neuen Helden der Kommunikation oder Was ist ein Blog?

Weblog is a coffeehouse conversation in text, with references as required.

Rebecca Blood

Die zweite Halfte der neunziger Jahre brachte eine neue Web-Sichtweise. Nur wenige Jahre
nach den Platzen der Dotcom Blase — die Spekulationsblase des neuen Marktes der
Internet-Technologie — begann eine neue Art der Denkweise und Uber das Internet zu
sprechen, die die Diskussionen Uber die Wiederauferstehung nach dem Absturz des
Internets dominierte (vgl. Ankerson, 2010). Das war ein Anfang der Ara “Web 2.0”, in der
die Kernidee “participatory media” war. Internetnutzer publizierten einige Content und
ersetzten die Experten als Leiter fur Inhaltsersteller im Laufe der Zeit. “Eine der am meisten
angekiindigten Funktionen der Web 2.0-Ara ist der Aufstieg des Bloggens. [...] Im Grunde
ist ein Blog nur eine personliche Startseite im Tagebuchformat” (vgl. www.oreillynet.com,

Stand: 3.02.2019).

Im Dezember 1997 kindigte Jorn Barger einen Artikel, der in mehreren
Nachrichtengruppen veroffentlicht wurde, an, dass er seine eigene Webseite erstellen
wird. Auf der neu erstellten Seite wollte er seine Aktivitaten aufzeichnen und dafir kurze
Kommentare bekommen und veroffentlichen (vgl. Jerz & Bush, 2003). Barger erfand
keinen Begriff fiir sein Logbuch und nannte diese Webseite “weblog”: “web” als Synonym

fur weltweites Internet bzw. “World Wide Web” und “Log” — das englisches Wort fir

Fahrten- oder Tagebuch.

Fast zwei Jahre spéter, im April 1999, schrieb Peter Merholz in seinem Weblog “we blog”,
bzw. “wir bloggen”. Seit diesem Moment ging das Wort "Blog" fir Weblog, "Blogger" fir
den Verfasser eines Blogs und , bloggen” fiir diese Prozessbeschreibung ein. So entstand

eine neue Sprache.


http://www.oreillynet.com/

Haufig kann man in der Literatur den Begriff “Blog” anstelle “Weblog” treffen (vgl. Koller &
Alpar 2008: 19). In dieser Arbeit verwendet die Autorin aus Griinden der Einfachheit auch

den Begriff “Blog”.

Weblog are hard to describe, but easy to recognize.

(Unbekannter Autor)

Es gibt keine einheitliche Definition was ein Blog ist. Laut Franz, “Ein Weblog ist eine
dynamische Internetseite, auf der mehr oder weniger regelmallig Inhalte verdffentlicht
werden. Ein chronologischer Aufbau gewahrleistet die Aktualitat des Blogs” (Franz, 2005:
1). Zerfal? und Boelter beschreiben “der Blog” in ihrem Buch folgendermafien: ,Online-
Publikationen, die sich durch kurze, umgekehrt chronologisch angeordnete Eintrage sowie
eine starke Dialogorientierung auszeichnen und besonders expressive, authentische
Ausdrucksformen ermoglichen.” (ZerfaR & Boelter, 2005: 20 ff). Die Begriffsbestimmung
von Smidt lautet: ,Als Weblog bezeichnet man regelmalig aktualisierte Webseiten, auf
denen Inhalte (meistens Texte beliebiger Lange, zunehmend aber auch Bilder, Videos oder
andere multimediale Inhalte) in umgekehrt chronologischer Reihenfolge angezeigt werden.
Die Beitrage sind einzeln adressierbar und bieten in der Regel die Moéglichkeit, Kommentare
zu hinterlassen. Die Gesamtheit aller Blogs wird auch als ,Blogosphare’ bezeichnet.”

(Schmidt, 2006: 13).

Man kann viele verschiedene Varianten zitieren, aber das eigentliche Konzept eines Blogs
ist heutzutage umfassender, als seine klassische Definition. Allerdings gibt es Kriterien die
einen Blog charakterisieren:

Es ist die Regelmdfigkeit, die Ordnung (chronologisch oder thematisch) und eine
Moglichkeit Kommentare zu hinterlassen. Alle Eintrage in einem Blog sind nach Datum
sortiert, die aktuellsten stehen am Beginn. Blogger verwenden auch Hashtags —
Schlagworter, die Nachrichten mit bestimmten Inhalten oder zu bestimmten Themen
auffindbar machen.

Die Kommentarfunktion ist natirlich sehr wichtig fiir einen Blog und war urspriinglich ein
wesentlicher Bestandteil. Die Leser konnen daraufhin eigene Meinung bilden und so an der

Diskussion teilhaben. Oftmals entstehen interessante Inhalte erst durch die Interaktion mit
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den Lesern. Bis heute hilft diese Funktion dabei, die Popularitidt des Blogs zu steigern und
die Reichweite des Publikums zu erhdhen. Trotzdem lehnen viele Blog-Services diese
Option entweder vollstandig ab (wie z.B. Telegram) oder erlauben dem Autor,
die Moglichkeit des Kommentierens auszuschalten (wie Instagram, Livejournal usw.).
Diese Option schiitzt vor sogenannten Trollen (Personen, die anderer Gesprachsteilnehmer
provozieren, um eine emotionale Reaktion zu bekommen) und Internetangriffen.
Ein bemerkenswertes Beispiel dafiir kdnnen Folgen eines Protestes in Moskau im August
2019 sein, bei der die StraRen gesperrt wurden. Unternehmer in der Nahe mussten sein
eigenes Restaurant schlielen, deshalb verklagen Oppositionsfiihrer aufgrund entgangenen
Gewinns. Nach der Klage reduzierten Nutzer sozialer Netzwerke innerhalb von drei Tagen.
Die Bewertung des Restaurants auf einer Facebook-Seite wurde von fiinf auf zwei Punkte
bewertet. AuBerdem haben Nutzer Hunderte von negativen Kommentaren in Instagram

und anderen Services hinterlassen (vgl. www.rbc.ru, Stand: 22.08.2019).

Wie oft wird ein Blog aktualisiert, hdangt von einem jeweiligen Autor ab: mindestens
wochentlich, aber ofter taglich. ,Weblogs werden fast ausschliefSlich von Individuen
betrieben, sie berichten oder kommentieren aus einer subjektiven Perspektive, die Selektion
der Inhalte und der Verlinkungen erfolgt nach eigenen Kriterien.” (Bucher & Biiffel, 2005:
5).

2.2. “Am Anfang war das Wort”. Die Entwicklung der Blogosphare

Die Blogs bekommen mehr und mehr Popularitdt zwischen ungemein als Medien,

weswegen sie besondere Interesse fir Kommunikationswissenschaft haben.
Grundlegende Vorteile des Blogs sind:

hohe Themenvielfalt

e ein personlicher Kontakt zu den Lesern

schnelle Platzierung von aktuellen Informationen

ein intensives Networking
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e wenig Hintergrundwissen notig

Es ist kompliziert, konkrete Zahlen zu nennen, aber laut der Angaben des Statistikportals
»Statista”, gibt es mittlerweile rund 170 Millionen Blogs weltweit und dieses Wachstum
scheint bis dato ungebremst zu sein (vgl. www.statista.com, Stand: 05.03.2019). Die

Entwicklung der Blogosphare ist recht eindrucksvoll.

Oct. 2006 Oct. 2007 Oct. 2008 Oct. 2009 Oct. 2010 Oct. 2011

Abbildung 1: Anzahl der Blogs weltweit von 2006 bis 2011, in Millionen (www.de.statista.com, 2019)

Unter bekannten klassischen Anbietern von Blog Communities kann man Blogger und

WordPress nennen. Die Plattform www.blogger.com wurde in 1999 gegriindet. Seit 2003

gehort sie zu Google. “Blogger” stellt sich so dar: “Publish your passions your way. Whether
you'd like to share your knowledge, experiences or the latest news, create a unique and
beautiful blog for free”. Das Motto von “WordPress” lautet: “Democratize Publishing.
The freedom to build. The freedom to change. The freedom to share”. Griinders der
Plattform beschreiben lhre Mission folgendermaBen: “WordPress is software designed
for everyone, emphasizing accessibility, performance, security, and ease of use. [...] We
believe in democratizing publishing and the freedoms that come with open source.” (vgl.
www.wordpress.org, Stand: 2.05.2019). Laut Daten von der Webseite

www.de.statista.com belief sich die Anzahl der von WordPress-Nutzern veroffentlichten
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Blog-Posts im September 2018 auf rund 72 Millionen (vgl. www.de.statista.com, Stand:

24.08.2019).

Autorin und Wissenschaftlerin Laurel Clyde, die fiir ihre Expertise in elektronischen
Ressourcen und im Internet bekannt ist, hat festgestellt, dass sich die Blogosphare nach
der Etablierung der grundlegenden Struktur des Blogs rasch weiterentwickeln muss und
dies auf unvorhersehbare Weise tun wird: “The weblog scene is changing all the time, as
new developments in technology make it possible for bloggers to do new things. Secondly,
regardless of any definitions of blogging, bloggers will continue to test the boundaries of

what ispossible” (Clyde, 2004: 3).
Soziale Netzwerke als Plattform fiir Blogs

“Die Blogosphadre kann sich der rasanten Entwicklung der sozialen Netzwerke und der
Web2.0-Plattformen nicht entziehen. Die groRe Popularitdit der marktfihrenden
Plattformen, die niedrigen Kontributionsschwellen und Verbreitung von mobilen
Endgerdaten und Datennetzen fiihrt zu einer zunehmenden Substituierung und

Verwasserung der urspriinglichen Form der Weblogs” (Portmann & Hutter, 2011: 43).

Digitale Technologien bringen immer wieder Veranderungen. Die gesamte
Bloglandschaft ist auf klassischen Blogs (basiert auf den speziellen Plattformen)
und ,moderne” Blogs (basiert auf sozialen Netzwerken und folgen
unterschiedlicher Konzepte der Webspace Anbieter): Microblog (wie z.B. Twitter),
Apps mit Elementen von sozialen Netzwerken (z.B. Instagram, wo statt langen
Texten, kurze Videos sind.), Video-Hosting-Website (wie z.B. YouTube), Messaging-

App (wie z.B. Telegram) usw. aufgeteilt.

Die rasche Entwicklung jedes dieser Dienste hat die Konkurrenz provoziert,
infolgedessen bieten sie Optionen an, die haufig dhnliche Optionen bei
Konkurrenten duplizieren — von Live-Sendungen bis Stories, welche heutzutage

fast jedes soziale Netzwerk hat.

Ab 2011-2012 verlieren klassische Plattformen ihr Publikum dramatisch. Einer

der Grinde fir diesen Abfluss von Nutzern ist die rasante Entwicklung von
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Video-Hosting-Sites (YouTube, Vimeo usw.) — es gibt viele Inhalte, die viel
einfacher zu konsumieren sind. Menschen wollen mehr ,visuelle Webs”.
Sie wollen in kurzer Zeit viele Informationen erhalten. Dies ist einer der Hauptgriinde
fir die Popularitat von Microblogging. ,Unter Microblogging werden Soziale-Netzwerk-
Dienste zusammengefasst, die es den Teilnehmerlnnen ermoglichen, Kurznachrichten in
Echtzeit, d. h. mit nur minimaler Zeitverzégerung, Gber das Internet an Interessierte zu
verschicken.” (vgl. Nentwich, 2009: S. 13). Da Microblogs zunehmend in der Blogosphére
eine Vorreiterrolle einnehmen und die gleichen Aufgaben erflillen wie der klassische Blog,
unterscheidet sich das Konzept von Microblogging und Blog, sowie von Microblogging und

Blogger im empirischen Teil nicht grundlegend.

Tumblr ist eine Microblogging-Website und eine Social-Media-Plattform, die sich jetzt im
Besitz von Yahoo befindet. Auf der Website konnen Nutzer Bilder, Videos, Links und andere
Medieninhalte in einem Kurzblog veroffentlichen. Sie konnen sich gegenseitig folgen und
Uber das Benutzer-Dashboard der Plattform auf Blog-Inhalte zugreifen und Beitrage
veroffentlichen. “Tumblr is a place to express yourself, discover yourself, and bond over
the stuff you love. It's where your interests connect you with your people”, — lautet die
offizielle Seite von Tumblr (vgl. www.tumblr.com, Stand: 4.05.2019). Allerdings bleibt
Tumblr ein Nischen-Marketing-Kanal. ,In Januar 2019 hatten Tumblr-Nutzer insgesamt
rund 167,8 Milliarden Eintrage in Form von Texten, Bildern, Zitaten oder Video- und

Audiodateien auf Tumblr veroffentlicht.” (vgl. www.de.statista.com, Stand: 20.08.2019)
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Abbildung 2. Die Gesamtzahl (in Millionen), der Blogs auf der Blogging-Plattform Tumblr von Juli 2012 bis Juli
2019, (www.de.statista.com, 2019)

Diese Statistik zeigt die Anzahl der Blogs auf der Blogging-Plattform Tumblr in
ausgewahlten Monaten von Juli 2012 bis Juli 2019. Im August 2019 existierten
rund 476 Millionen Tumblr-Blogs, verglichen mit 428 Millionen im August 2018 (vgl.
www.tumblr.com, Stand: 23.08.2019).

Journalist und Blogger Tom Schaffer erzahlt nach seiner Umfrage liber Osterreichische
Blogosphare: “Im eigenen Umfeld haben in den letzten Jahren leider viele Leute aufgehort
zu bloggen und fiir Gelegenheitswortmeldungen nutzen sie immer 6fter Facebook oder
andere Medien” (vgl. Meyer, 2015). Als Beispiel sind in Osterreich 2.344 Blogs registriert
worden (vgl. www.blogheim.at, Stand: 22.08.2019). Im Mai 2019 war folgende Zahl 2.379
(z.B. zum Februar 2019 — 2299 Blogs) (vgl. ebd. Stand: 20.05.2019). Das bedeutet nicht,

dass Leute weniger bloggen, sondern einfach zu anderen, neuen Blog-Diensten wechseln.

Prof. Dr. Ansgar ZerfalR von der Universitat Leipzig, der seit vielen Jahren die Entwicklung
von Blogs im Rahmen der Unternehmenskommunikation untersucht, sagte in einem
Interview folgendes: “Meine Prognose ist, dass Social-Media-Plattformen immer stérker

zusammenwachsen — viele Funktionen von Blogs kann man inzwischen auch mit anderen
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Diensten realisieren. Jenseits der kreativen Ideen der Kommunikatoren kommt es deshalb
vor allem auf die Nutzer an.” (Fink, 2014, Stand: 20.08.2019)

Mit dem Aufkommen Facebook, Twitter, YouTube, Telegram usw. — den
“sozialen Medien” — begann eine neue Entwicklungsphase. Soziale Netzwerke
bieten eine Kombination aus Kommunikations und (Selbst) Darstellungs Moglichkeiten und
Networking Elementen (vgl. i-cod, 2009, S: 17).

Ein Trend zur mobilen Internetnutzung wird vieles entscheiden. Es ist natirlich leichter,
Apps auf dem Startscreen der Smartphones zu o6ffnen, als Blog Uber den Browser.
Diese digitale Revolution drangt der alten Massenmedien schrittweise zurlck.
Aullerdem dienen soziale Netzwerke nicht nur als wichtige Plattformen fir die
Bekanntmachung der Blogbeitrage, sondern auch als eine Microblogging-Funktion. ,,Der
Inhalt der Nachrichten reicht von sogenannten Statusmeldungen (,,Wo bin ich?“, ,Was tue
ich?“), Uber Hinweise auf andere Internetquellen (,Kennen Sie schon..?) bis zu
Kommentaren zum Geschehen auf der Welt, in der eigenen Umwelt, der Politik usw. Die
Abfolge der Meldungen wird chronologisch in einem Blog, einer Art von Online-Tagebuch

dargestellt.” (vgl. Nentwich, 2009: 13).

Blogger selbst haben sich verandert. Viele von ihnen haben Blogs mit
unterschiedlichen Inhalten und Zielgruppen gleichzeitig auf verschiedenen
Plattformen, um die groflte Reichweite und vielfiltiges Publikum zu bekommen. Das

Folgende ist eine kurze Beschreibung der am haufigsten verwendet wurde.

“Founded in 2004, Facebook’s mission is to give people the power to build community and
bring the world closer together. People use our products to stay connected with friends
and family, to discover what’s going on in the world, and to share and express what

matters to them.”

https://investor.fb.com

Derzeit ist Facebook das groRtes soziales Netzwerk der Welt. Laut Bericht von offizielle
Presse-Dienst beliefen sich taglich aktive Benutzer im Juni 2019 auf durchschnittlich 1,59

Milliarden und monatlich 2,41 Milliarden, ein Anstieg von 8% gegeniiber dem Vorjahr (ebd.,
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Stand: 23.08.2019). Facebook hat im April 2012 Instagram — eine App zum Teilen von Fotos
und Videos mit Elementen eines sozialen Netzwerks, gekauft. Bis zum 2019 hat Instagram
Uber eine Milliarde monatliche Aktivitat aufgezeichnet (vgl. https://instagram-press.com,
Stand: 24.08.2019). In 2018 startete Instagram IGTV (Instagram TV). Bemerkenswerte
Prognose von Videostatistiken veroffentlichte die  Amerikanische
multinationale Technologiekonzern ,Cisco”: “Video wird im Jahr 2021 82% des
gesamten IP-Verkehrs ausmachen, einschlieRlich des IP-Verkehrs fiir Privat-
und Geschaftskunden. Dies entspricht einer Million Minuten Video, die pro
Sekunde Uber Netzwerke Ubertragen werden.” (vgl. www.cisco.com, Stand:
26.08.2019)

In den letzten Jahren hat die Popularitdt von Messenger als Informationsquelle und
Plattform fiir Kandlen und Blogs stark zugenommen. Dieser Trend kann nicht nur auf die

Neuheit des Produkts zuriickgefiihrt sein, sondern auch auf eine gréRere Meinungsfreiheit.

“A new era of messaging”
https://telegram.org

Telegram ist eine Cloud-basierte Mobile- und Desktop-Messaging-App. (vgl. ebd.). Mit den
Service kann man Nachrichten, Fotos, Videos und Dateien aller Art (Dokument, Zip, MP3
usw.) senden, sowie Gruppen fiir bis zu 200.000 Personen oder Kanéle erstellen, die an ein
unbegrenztes Publikum gesendet werden kénnen. Einer der wichtigsten Unterschiede zu
gewohnten Blogs ist: keine direkte Kommunikation mit Lesern Glber Kommentare. Es gibt
aber einen erheblichen Vorteil: alle Nachrichten erreichen den Abonnenten in Form einer

Standardbenachrichtigung aus dem Dialog.

Das Projekt wurde von Pavel Durov, dem Griinder des sozialen Netzwerks VKontakte, ins
Leben gerufen. Seiner offiziellen Aussage zufolge war er aufgrund eines Konflikts mit dem
Geheimdienst FSB Uber die Weigerung, personenbezogene Daten der Organisatoren der
Euromaidan-Gruppe weiterzugeben, gezwungen, seinen Aktienanteil an VKontakte in 2013

zu verkaufen (vgl. https://vk.com/durov, Stand: 25.08.2019). Im selben Jahr griindete

Durov zusammen mit seinem Bruder die App Telegram. Bis zum 2018 wurde Telegram von
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200 Millionen Menschen verwendet und taglich kommen ab 500 Tausend neue Nutzer

hinzu (vgl. https://telegram.org, Stand: 25.08.2019).

Seit einem Jahr versucht Roskomnadzor (Féderaler Dienst fiir die Uberwachung von
Kommunikation, Informationstechnologien und Massenkommunikation) die App in
Russland aufgrund der Weigerung dem FSB, die zum Entschlisseln von
Benutzernachrichten erforderlichen Verschlisselungsschliissel zur Verfliigung zu stellen, zu
blockieren. Aus verschiedenen Griinden wurde versucht, den Zugriff auf die Telegram in

Iran, Afghanistan, Kasachstan und China einzuschranken.

Trotzdem steht die App aufgrund des hohen technischen Schutzniveaus Nutzern weiterhin
zur Verfligung. Das Telegramteam musste Russland verlassen und befinde sich laut

Telegram Website in Dubai.

Pavel Durov: “Threats to block Telegram unless it gives up private data of its users won't

bear fruit. Telegram will stand for freedom and privacy.” (vgl. https://twitter.com/durov,

Stand: 25.08.2019)

Aufgrund der Tatsache, dass Telegram derzeit die freieste Plattform ist, sind Interviews mit

Bloggern fir diese Magisterarbeit besonders wertvoll.

2.3. Glaubwirdigkeit und Meinungsbildung in der Blogosphare

“The blogscape is not for the faint-hearted....There’s a shocking disconnect between one
fact — you sitting at your computer — and the next — what you just wrote being instantly
visible to the entire world. Try to think of it as like stepping out of the toilet to find yourself

standing on the centre spot at Wembley on cup-final day”.

Brian Appleyard

Meinungsbildung ist ein Begriff aus der Soziologie- und Psychologiewissenschaft, der die
Vorgdnge bezeichnet, die zu Entscheidungen fiihren.
,Es ist eine Tradition, aber gleichzeitig auch ein altes Problem der Demokratietheorie, dass

die Demokratie (liber die Qualitdt des Willens- und Meinungsbildungsprozesses

18


https://twitter.com/durov?ref_src=twsrc%5Etfw%7Ctwcamp%5Etweetembed%7Ctwterm%5E976083990938517509&ref_url=https%3A%2F%2Fivbg.ru%2F7894942-durov-zayavil-ob-otkaze-vydavat-fsb-klyuchi-shifrovaniya-perepiski-v-telegram.html

gerechtfertigt wird.” (Donsbach, 2006: 188) Medien nehmen eine zentrale Rolle im
Meinungsbildungsprozess der Gesellschaft, aber der Fokus verlagert sich von klassischen
Medien zu alternativen.

ZerfaB und Boelter sehen die Rolle der Blogger als neue Meinungsmacher und meinen,
dass sie einerseits eine schnelle, direkte, dialogorientierte und authentische
Kommunikation im Internet ermdoglichen, andererseits tragen sie zum Aufbau digitaler
Reputation bei, der wichtigsten Ressource in derimmer bedeutsamer werdenden Internet-
Welt. Blogs sind eine Herausforderung, der sich das Kommunikationsmanagement in Politik
und Wirtschaft stellen muss (vgl. ZerfaR & Boelter, 2005). Alle Blogs haben der
personenbezogene Charakter. “Weblogs werden fast ausschlielllich von Individuen
betrieben, berichten oder kommentieren aus einer subjektiven Perspektive, die Selektion
der Inhalte und der Verlinkungen erfolgt nach eigenen Kriterien“ (Bucher & Biiffel, 2005).
Die neue Quelle fir Einsicht, Diskussion und eventuelle Verdichtung wirksamer 6ffentlicher
Meinungen kam aus der vernetzten Informationsumgebung (vgl. Benkler, 2006: 264).
Blogger konnen etwas identifizieren, das sich an ihren Empfindungen rieb, dartber zu
sprechen, tiefer zu graben und schlieRlich einen wesentlichen Eingriff in die Offentlichkeit
zu generieren. Die Bedeutung der digitalen Reputation flir die Meinungsbildung ist schwer

zu Uberschatzen.

2.3.1. Digitale Reputation und (N)etikette-Kodex fiir die Blogosphdire

Personal Branding is about building authority that gets people to pay attention to your
message and want to share it and recommend it to others.

Mark Traphagen

Dreh- und Angelpunkt der digitalen Reputation ist personliches Branding im Internet, bzw.
wie eine Person online wahrgenommen wird. Falls jemand keinen digitalen

FuBabdruck hat, ist er nicht existent. Soist die virtuelle Realitat des 21. Jahrhunderts.

Logos, Schriftarten, Bilder, Farben und Sprachstilistik — alle diese Elemente

bilden die Gesamtasthetik heraus und spielen eine groRe Rolle fiir die
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Wahrnehmung von Blogs. Auf der anderen Seite sind visueller Kommunikationsstil
und Werte in Bedeutung. In diesem Sinn ist der Begriff ,Impression
Management” sehr wichtig, wenn Bloggers den Eindruck, den sie auf Leser machen,
kontrollieren wollen. , Impression Management refers to who we want others to think we
are.” (Burgoon 1996: 364). Diese Selbstdarstellung spielt grofRe Rolle fiir Bloggers und hilft
gewlinschte Ziele zu erreichen. “Networks — particularly discussion groups — let you reach
out to people you'd otherwise never meet. And none of them can see you. You won't be
judged by the color of your skin, eyes, or hair, your weight, your age, or your clothing”.

(Shea, 2011, www.albion.com, Stand: 3.03.2019)

In diesem Zusammenhang ist noch ein wichtiger Begriff , Netigette” zu erwdhnen. Eine
Netiquette liegt die Worter ,Net”, bzw. ,Internet” und ,Etiquette” zusammen. Viele
Internetnutzer meinen, dass Internet rechtfreie Raum ist (vgl. Viégas 2005: 19) Netigette
umfasst Benimmregeln im Netz. Die meisten von ihnen basieren auf allgemeinen
Menschenrechte, wie z.B. “es gibt keine Stelle fir Diskriminierung, sexistische oder
rassistische Spriiche”. Andere sind mehr fachspezifisch, wie z.B. “kein UbermaRiger
Gebrauch von Smileys”. Eigene Regeln, wie z.B. Personlichkeitsschutz und Schutz vor
Pauschalverunglimpfungen und Diskriminierung, stehen ganz nah zu den Grundsatzen fiir
die professionelle journalistische Arbeit, welche in einem ,Ehrenkodex fiir die
Osterreichische Presse” von dem 0Osterreichischen Presserat veroffentlicht werden.

(www.presserat.at, Stand: 15.03.2019). Hingegen meint Rebecca Blood, eine

amerikanische Blog-Pionierin und Autorin, dass die Blogs keine neue Form des
Journalismus sind. Somit hat es keinen Sinn journalistischen Standard zu verwenden,

(Blood, 2003) denn sie basiert ihr Ethik-Kodex auf den Begriff ,, Transparenz”.
Die Regeln von Rebecca Blood lauten:

1. Veroffentliche etwas nur als Fakt, wenn Du glaubst, dass es stimmt.
Wenn Material online existiert, linke dorthin, wenn Du darauf Bezug nimmst.

Korrigiere jede falsche Information 6ffentlich.

H W N

Schreibe jeden Eintrag so, als ob Du ihn nicht verandern kénntest; fige hinzu, aber
I6sche nichts und schreibe keinen Eintrag um.
5. Gebe jeden Interessenskonflikt bekannt.

6. Kennzeichne fragwirdige und befangene Quellen.
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Jegliche Regeln, wie beispielsweise ,jeden Interessekonflikt bekannt geben” kann man als
Objektivitat interpretieren. In diesem Fall beriihrt es trotzdem die journalistische Ethik und

ist deshalb diskutierbar.

2.3.2. Brave New World. Blogs & Participatory journalism

Medienspezialisten sagen oft - “Wenn es etwas passiert und niemand dariiber berichtet,
es nicht passiert”. Dies war so, zumindest bis mit dem Aufkommen der “soziale
Medien”, in der jeder jederzeit selbst zu Sender werden kann.

So nimmt ein Blog eine neue Form von Internetswirklichkeit an — “Participatory journalism”
oder Graswurzel-Journalismus. Es ist “act of a citizen, or group of citizens, playing an active
role in the process of collecting, reporting, analysing and disseminating news and
information.” (Bowman and Willis 2003)

Die Bedeutung des Biirgerjournalismus wachst angesichts der Entwicklung der
Internettechnologie weiter. YouTube, Facebook und Instagram bieten die Moéglichkeit
Live-Videos aufzunehmen. Das schafft den Anwesenheitseffekt, erhoéht
Glaubwirdigkeit und gibt die Chance Live-Kommentare zu erhalten und
solchergestalt mit Publikum interagieren. Zusammen mit Reposting (ein Akt,
wieder etwas zu posten), welche eine von schnellsten und leichtesten Moglichkeit ist, um
Informationen zwischen grofRe Benutzerkreise zu U(ibertragen. Solche sind wichtige
Optionen fiir den Birgerjournalismus.

In Juni 2019 wurde einer der bekanntesten Investigativreporter Iwan Golunow
verhaftet. Seine Texte sind oft Uber Korruption in Russland und betreffen
hochrangige Beamte. Golunow wurde in der Vorbereitung fiir den Verkauf von
Drogen in groRen Mengen beschuldigt, obwohl da keine Beweise fir seine
Schuld vorlagen und die Suchtmittel offensichtlich unterschoben wurden.
Diese Situation erhielt groBe Resonanz in der Offentlichkeit. Nicht nur
Journalisten, sondern Tausende von Blogger und Nicht-Medienmenschen
veroffentlichten regelmaRig Informationen Uber Iwan Golunow — von zahlreichen

Ungereimtheiten in dem Rechtsfall bis Live-Video aus dem Gericht. Nachriten
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zirkulierten sehr schnell und wurden direkt vervielfacht. Vor Golunovs Freilassung haben
sich 25.000 Menschen fiir den Solidaritatsmarsch auf Facebook interessiert (vgl. Clarke,
2019). Dank dieser Aktivitat der Birger erfuhr man Uber dieser Verhaftung auf der
ganzen Welt. Alle groRen Weltzeitungen berichteten liber den Fall. Nach finf
Tagen wurde der Journalist freigelassen. Experten haben das mit dem Druck

der 6ffentlichen Meinung in Verbindung gebracht.

“Soziale Medien stehen zur Verfligung, um Blirgern eine vernehmbare Stimme zu verleihen
und ermutigen zugleich Birger, sich zu engagieren und teilzunehmen. Laufende
Blrgeraktionen in sozialen Medien, wie im Online-Birger-Journalismus, kdnnen ein
Werkzeug darstellen, um bessere Fiihrung durch offentliche Uberwachung von

Entscheidungen, Transparenz und Zurechenbarkeit zu erreichen.” (vgl. Agarwal, 2012:19)

3. Wer ist Opinion Leader/ Meinungsfiihrer?

Dieses Kapitel behandelt das Modell der Kommunikation , Two-Step Flow” und den Begriff

,Opinion Leader/Meinungsfuhrer” als wichtigsten fiir diese Arbeit.

In einer Studie von Lazarfeld, Berelson, Gaudet ,The People’s Choice” (publiz. in 1940),
untersuchen die Autoren die Entstehung individueller Wahlentscheidungen. Als eines der
Hauptergebnisse nennen sie die Beeinflussung der sozialstrukturellen Merkmale der
Menschen, wie sozioGkonomische Status, die Konfessionszugehorigkeit und die GrolRe des
Wohnortes (vgl. Lazarsfeld, Berelson, Gaudet, 1950: 13 ff). Diese Studie zeigte, dass bei
einer Entscheidung der personliche Kontakt wichtiger ist, als die Berichterstattung in

Medien.

In der Arbeit beschrieb Lazarsfeld ein Kommunikationsmodell des zweistufigen Prozesses
der Verbreitung von Informationen (durch die Massenmedien zu Opinion Leaders und dann

an die weniger aktiven Menschen), die spéter als ,, Two-Step Flow Modell“ bekannt wurde.
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Abbildung 3: Two-Step Flow Modell nach Schenk, 1987 (Sander, Gross, Hugger, 2008: 288)

Dieses Konzept wurde insoweit kritisiert, dass das nur zwei Stufen des
Kommunikationsprozesses beriicksichtigt, wobei es aber zusatzliche Faktoren und andere
Stufen auch gibt. Trotzdem hat die Studie von Lazarsfeld zu weiteren Forschungsrichtungen
geflhrt und aus den Two-Step Flow Modell der Kommunikation entstand das Konzept
»Meinungsfiihrern”, welches den groRRen Einfluss des Opinion Leaders aufgezeigt wurde.
“A special role in the network of personal relationships is played by the 'opinion leaders.' ...
[...] they reported that the formal media were more effective as sources of influence than

personal relationships.” (Lazarsfeld, Berelson, Gaudet, 1950: 14).

Somit tiben die Meinungsfiihrer/ Opinion Leader mehr Einfluss auf einer Gruppe, als andere
Personen aus und haben ,leading role”. Bei Kiraly gelten sie als Experten zu bestimmten
Themen oder Produkten (eher im Marketing-Bereich) und liben Einfluss auf die Meinungen
in den politischen Diskussionen aus (vgl. Kiraly, 2008: 121). Sie werden auch oft Influencer
oder Trendsetter genannt. Laut Katz und Lazarsfeld selektieren die Opinion Leader
Informationen aus den Massenmedien und befordern sie an die Leser weiter, GUbernehmen

dabei Relais- und Verstarkefunktionen (vgl. Katz & Lazarsfeld, 1955).

In dem Buch von Weimann wird folgende friihe Charakteristik des Opinions Leader
gegeben (vgl. Weimann, 1994: 22-23):
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*Opinion Leaders sind auf jeder sozialen Ebene zu finden, und in den meisten Bereichen

der Entscheidungsfindung beeinflussen sie Menschen auf derselben sozialen Ebene.

eOpinion Leaders gibt es in beiden Geschlechtern, in allen Berufen, in allen sozialen

Schichten und in allen Altersgruppen

*Opinion Leaders sind in der Regel verstarkt in verschiedene soziale Aktivitaten und soziale
Organisationen involviert und nehmen zentrale Positionen in ihren persénlichen

Netzwerken ein.

*Opinion leaders gelten als Experten auf ihrem Gebiet, dies ist jedoch eine informelle

Anerkennung durch enge Freunde, Verwandte, Mitarbeiter, Kollegen und Bekannte.
*Opinion Leaders sind den Massenmedien starker ausgesetzt als Nonleaders.

*Opinion Leaders sind in dem Bereich, in dem sie einflussreich sind, interessiert, beteiligt

und auf aktuellen Stand.

*Opinion Leaders neigen dazu, monomorph zu sein: sie sind normalerweise Experten in

einem Bereich, aber selten in verschiedenen Bereichen

*Opinion Leaders duRRern ein bestimmtes Kommunikationsverhalten: Sie sind starker in

formelle und informelle persénliche Kommunikation involviert als Nonleaders.

*Opinion Leaders sind sich in der Regel bewusst, dass sie Informationsquellen sind und

Einfluss auf andere haben.

Katz formulierte drei wichtige ,W’s” fiir die Meinungsfiihrerschaft (Schweiger & Fahr, 2013:
77):

e wer man ist: die Personifizierung bestimmter Werte;

e was man weils: Kompetenz in bestimmten Bereichen;

e wen man kennt: strategische soziale Platzierung (vgl. Weimann, 1994: 264).

Friiher war schon von Lazarsfeld und Katz zitiert, dass Opinion Leaders Informationien aus
den Medien selektieren. In diesem Sinne muss man den Begriff “Gatekeeper” auch
beachten. ,Jede Zeitung ist, wenn sie den Leser erreicht, das Ergebnis einer ganzen Serie
von Selektionen ...“, — schrieb Journalist, Schriftsteller und Medienkritker Walter Lippman

in seinem Buch “Public Opinion“ (1922). Bloggers wahlen und bewerten Nachrichten aus
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und im Gegensatz zu Journalisten sind sie von den Herausgebern nicht finanziell abhangig.
Sie machen das als Gatekeeper bzw. entscheiden selbst, welche Nachrichten passieren

dirfen und welche nicht.

3.1. Lange Arm des real life. Blog in der heutigen Medienwelt

Durch Entwicklung der Blogosphare bekam Blog eine unterschiedliche Funktion.

Blogs erfiillen journalistische Aufgaben: sie stellen Themen fiir die offentliche
Kommunikation bereit und tragen zur Selbstbeobachtung der Gesellschaft bei (vgl. Bucher
& Biffel, 2005). Laut Aussage von Mooney (vgl. Mooney, 2003) besteht die Funktion der
Weblogs nicht darin, die klassischen Medien zu ersetzen, sondern vielmehr darin, sie zu
erganzen. Aullerdem verwenden Journalisten regelmalig Blogs als eine Quelle, woher sie
AuBerungen und Kommentare von verschiedenen Speakers aus Politik, Kultur, Wirtschaft
etc. nehmen. Laut der Umfrage von de.statista.com benutzen 29,4 Prozent der Journalisten

solch eine Quelle fir ihre Arbeit Blogs (vgl. de.statista.com, Stand: 17.05.2019).

Welche Quellen nutzen Sie fur lhre Recherche?

Personliche Cesprache 88,3%
Pressemeldungen 86,3%
Vor Ort Recherche 78,2%
Klassische Medien 77,3%
Eigene Archive 72,6%
Telefoninterview 71,5%
Pressekonferenzen 69%
Nachrichtenagenturen 61%
Social Media 57,8%
Unternehmenswebsites 57,4%
Newsletter 56,9%
Blogs 29,4%

Multimediadatenbanken 28,2%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Anteil der Befragten
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Abbildung 4: Umfrage unter Journalisten zu den bei der Recherche genutzten Quellen 2017 Deutschland;

November 2017; n = 554, (de.statista.com, Stand: 17.05.2019)

Einige Blogs sind so populdr und lesbar, dass ihre Autoren oft als Experten fiir gewisse
Themen gelten. Solche Kommunikationsformen haben ein grof3es Potenzial.

Unternehmer, Politiker, Mediastars usw. nutzen vertrauensvolle Verhaltnisse zwischen
Bloggers und Followers, um Marken, Personen, Mediaprodukte etc. bekannt zu machen
oder mehr Aufmerksamkeit zu bekommen. Es ist sehr oft gewinnbringend, weil der Effekt

von Empfehlungen des Bloggers gleich wie eine Empfehlung von Freunden dargestellt ist.

In dem offiziellen Dokument ,News Feed Values”“ gab Facebook das Folgende
bekannt: ,Friends and Family Come First“ — Nachrichten von Verwandten und
Freunden haben eine hohere Prioritdt, als Nachrichten von Communities und

Unternehmensseiten (vgl. https://newsfeed.fb.com/values/, Stand: 27.08.2019).

Das bedeutet, dass eine Marke personifizieren und nicht nur aus
Marketingkanalen, Werbebeitragen und Werbetechniken bestehen muss. Der
ganze greifbare Trend auf emotionaler menschlicher Ebene ist, mit dem
Publikum zu interagieren.

Blogger sind heutzutage ein wichtiger Bestandteil moderner
Unternehmenskommunikation. Zu diesem Thema sagte Prof. Dr. Ansgar Zerfals: “Corporate
Blogs sind aus dem Portfolio der Kommunikation nicht mehr wegzudenken. Dabei ist das
Spektrum denkbar breit: tempordr als Baustein einer Kampagne, begleitend zu einem Event,
fokussiert auf ein oder mehrere Themen, [...], oder sogar als Dreh- und Angelpunkt der

Social-Media-Aktivitdten, [...]”. (Fink, 2014, Stand: 1.02.2019)

Im Rahmen der Unternehmenskommunikation kann die Verwendung eines Blogs

verschiedenartig sein.
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Abbildung 5: Zerfaf3 & Boelter, 2005

Blogs mit einer grofleren Reichweite und Leserschaft liegen im Interesse von
kommerziellen Kommunikation. Unzahlige Blogs beschaftigen sich mit Marketing-Trends.

“Uber Presseverteiler von Unternehmen und PR-Agenturen werden Blogger immer héufiger
zu Pressekonferenzen und Produkteinfiihrungen eingeladen oder  mit
Rezensionsexemplaren von Mobiltelefonen, Digitalkameras oder anderen Alltagsprodukten
versorgt. Dies natiirlich in der Hoffnung, dass die Blogger eine wohlgesinnte Kritik

verdffentlichen wiirden.” (Portmann & Hutter, 2014)

Heutzutage haben Bloggers eine grolle Bedeutung far die
Kommunikationsstrategie. Man kann sie als PR-Instrument verwenden, um
neues Publikum zu erreichen. Digital-Marketing-Agenturen und auch einige PR-
Agenturen bauen eigene Blogger-Verteiler auf und verkaufen unter anderem

solche Leistung.

Im Mai 2019 fand die erste World Blogger Awards wahrend der Cannes Film Festival statt,
wo fiihrende Influencer in 22 Kategorien ausgezeichnet wurden. Uber 200 YouTube- und
Instagram-Blogger wurden aus den USA, Brasilien, Frankreich, der Ukraine, Russland,
Italien, GroRbritannien, Indien, China und den Vereinigten Arabischen Emiraten
eingeladen. Die Zeremonie erreichte (iber mehrere Social-Media-Kandle hinweg mehr als
110 Millionen Menschen. Dies war ein beispielloser Meilenstein fiir eine neue Branche, in

der ,glamor meets business power.” (vgl. www.forbes.com, Stand: 25.08.2019)
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Blogger sind nicht nur Menschen — sie sind voll qualifizierte Medienkandle mit ihrem
eigenen Publikum, Vertriebsmodellen, Meinungen und Mdglichkeiten der Kommunikation
mit der Welt. 71% der Kaufer kaufen das Produkt eher, wenn es von einem Freund und
Follower in den sozialen Medien empfohlen wird. 86% der meistgesehenen Videos zum
Thema Mode und Schoénheit werden von Videobloggern erstellt. 11% der Vermarkter sind
sich sicher, dass ihr Hauptwerbekanal 2018 das Influencer Marketing sein wird. Allein der
Markt fir Meinungsfiihrer auf Instagram wird bereits auf eine Milliarde Dollar geschatzt.

(vgl. www. medium.com, 2018 Stand: 17.05.2019)

Ein Trend 2019 —shoppen ohne das soziale Netzwerk zu verlassen. Der Kauf von Influencern
wird noch einfacher, da Preisschilder sofort auf dem Foto In Instagram erscheinen.

Unternehmen haben diese Plattform endlich als Conversion-Kanal ernst genommen.

"Instagram Shopping will improve the experience of browsing and shopping from your
favorite brands and creators, while also giving emerging creators a powerful new way to
build a business and sustain their community. Facebook Marketplace gives people a way to
buy and sell goods in a trusted network with real identities", — schrieb Facebook-Griinder
und CEO Mark Zuckerberg im Juli 2019 auf seine Facebook-Seite. (vgl. www.facebook.com,

Stand: 25.08.2019)

Je besser ein Blogger sein Publikum kennt, desto genauer verwaltet er es. Soziale
Netzwerke helfen dabei und eroffnen immer wieder neue Maoglichkeiten, wie
beispielsweise Instagram und Facebook Page Analytics. Mit ihrer Hilfe kann man Segmente
von Publikum vergleichen, durch Kommentare und Likes besser die Zielgruppe verstehen
usw. “[...] our core quest is to help marketers understand how their content and channel
strategies actually drive real business results.” (vgl. https://analytics.facebook.com, Stand:

27.08.2019)

Blogging 6ffnet Zugang zum weltweiten Publikum und mit jeder neuen Technologie bietet
es uns unbegrenzte Moglichkeiten. Wer weil, was die Zukunft noch fiir uns bereit halt und

was auf uns noch zukommt.
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3.2. Vom Hobby zum Beruf. Finanzierung von Blogs

Ein Blog zu erstellen kostet zwar fast nichts, dennoch ist es mit mehr Zeitaufwand zu
verbinden. Ein wirklich guter Blog basiert nicht nur auf die Schreibweise, sondern auch auf
die aktuellen und spannenden Informationen fiir die Leser. Das ist schon eine
Vollzeitangelegenheit und selbstverstandlich steht die Frage um den Erwerb des
Lebensunterhalts an. Geld verdienen mit einem Blog kann man unabhangig vom Alter.
Der bestbezahlter YouTube Star ist der 8-jdhrige YouTube-Blogger Ryan. Er hat
21 Millionen Followers und verdiente in 2018 mit seinem YouTube-Blog “Ryan ToysReview”

22 Millionen Dollar. (www.forbes.com, Stand: 25.08.2019)

Eine interessante Moglichkeit der Finanzierung, welche nicht haufig anzutreffen ist, ist die
Spende. Ein eindrucksvolles Beispiel ist der Blogger-Journalist Christopher Allbritton, der
als "first fully reader-funded journalist-blogger" bekannt ist. Im Jahr 2003 sammelte er
15.000 US-Dollar von seinen Lesern fiir den Start des Weblogs ,,Back to Iraq“, wo er vier

Wochen (ber den Krieg in Irak berichtete. (vgl. www.back-to-irag.com Stand: 7.03. 2019).

Nah an der heutigen Realitdt sind eher Kooperationen mit Unternehmen bzw. bezahlte
Beitrdge, Product-Placement, Werbung und Affiliate-Partnerschaft. Eine der oft
gebrauchten Formen ist das “Native Advertising”, die aus Print-Medien ins Online
Ubertragen werden. Das erscheint mehr wie ein redaktioneller Artikel zu sein und soll
trotzdem als ,gesponserter Post” gekennzeichnet werden. Das funktioniert fast in jeder
Branche: von internationalen Reisen bis kleine Produkten. Der Hauptvorteil eines Blogs
gegenlber einer Website ist das Vertrauen, da im Hintergrund nicht nur

“gesichtslose” Shops, sondern ein realer Mensch steht.
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Definition des Begriffs ,,Influencer” (ungestutzt)
Top 10 Nennungen

Beeinflusser/ Person, die einen Impact auf andere hat/ Manipulator 31,9%

Meinungsbildner/ Meinungsmacher

24,9%

Person, die in bestimmten Netzwerken fir Imagetransfer, Werbung,
Vermarktung in Frage kommt/ Werbetrager/ Markenkommunikator

22,0%

Person mit groBem Netzwerk/ viele Follower

19,4%

Blogger, Youtuber, Instagramer, Vlogger/ Social Media-Betreibende

15,0%

Person des (digitalen) &ffentlichen Interesses/ Stars der sozialen Medien

11,4%
Multiplikator

Trendsetter/ Early Adopter/ First Mover
Experte fur gewisse Themenfelder

Opinion Leader

DEFACTO 0TS

[...] Was ist ein Influencer, wie wirden Sie den Begriff definieren? APA m

n=273 | offene Fragestellung COM

Abbildung 10: Definition des Begriffs “Influencer” (Schwabl, 2018: 7)

Diese Umfrage von APA zeigt, welche Marketingentscheider und Kommunikationsexperten
an der Umfrage teilgenommen haben. 15% der Befragten Blogger (und auch YouTubers,

Instagramers usw.) werden als Influencer wahrgenommen. (Schwabl, 2018)

Mit einem richtig aufgebauten Blog stehen die Chancen sehr gut, um Geld zu verdienen.
In einem Interview fiir 00-Nachriten erzihlt 21-jahrige Bloggerin Stefanie Anich, die iber
Lifestyle-Themen schreibt und auf Instagram rund 116.000 Followers hat, dass sie fir ihren
Blog 30 Stunden pro Woche arbeitet: “Es gibt keine Pause, du musst immer Préisenz zeigen,
um in Kontakt mit PR-Agenturen stehen und netzwerken.” (vgl. Schuster, 2017

www.nachrichten.at, Stand: 03.03.2019). Auf die Frage “Wie viel bekommst du fiir ein

einzelnes Bild?“ die Bloggerin antwortet: ,Das variiert zwischen 500 und 700 Euro. [...] Mit
L’Oreal und Garnier etwa habe ich derzeit eine Kooperation, die neben einem monatlichen
Foto auch eine Reise nach Miami inkludiert und iiber ein Jahr geht. Die kommt auf 10.000
Euro” und beiflugt: “Teilweise bekomme ich schon bis zu 20 E-Mails mit Event—oder
Reiseeinladungen und Kooperations-Anfragen pro Tag.” (ebd.). Bloggers, die Reichweite
weniger als 10.000 Followers haben, verdienen natiirlich weniger. Laut einer Umfrage, die

“ZurPolitik” gemeinsam mit ,,Digitalschmankerl” in 2015 durchgefiihrt wurde (Schaffer,
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2015, www. zurpolitik.com, Stand: 3.03.2019), zeigt, dass ,ein Viertel der Verdiener auch
€ 500,- aufwarts im Monat lukrieren konnen”. (n=459).

Beachtlich ist heutzutage die Pragung des kommerziellen Potenzials in den Blogs.
Im  deutschsprachigen Raum gibt es schon Plattformen, wie z.B.
www.influencevision.com, wo man Agentur und/oder Influencer fur Kooperation finden
kann. Die PR-Branchen orientieren sich auch auf die Zusammenarbeit mit Bloggern. Tom
Schaffer, der Griinder des Blogs zurpolitik.com, sagt: ,,In der 2015er-Umfrage geben 4 von
5 Blogger_innen an, mit Unternehmen kooperieren zu wollen. Das bedeutet zum Beispiel,
dass man Testmuster erhdlt oder auf Events eingeladen wird — etwa um von einer
Modewoche, einem Parteitag oder einer Tech-Messe zu berichten”. (Meyer, 2015,

www.thegap.at, Stand: 3.03.2019)

Heutzutage funktioniert noch ein indirektes Finanzierungsmodell nur dann: wenn ein
bekannter Blogger als Redner zum Thema z.B. “Online-Erfolg” usw. engagiert wird. So
monetisieren sie ihre Webreputation. Im Marz 2019 geschieht eine Resonanzsituation in
Russland. Eine Bloggerin, Feminismus-Aktivistin Bella Rapoport, schickte an den Instagram-
Account von der Kosmetikfirma ,Lush” eine Anfrage (iber eine Kooperation. ,,Hallo! Ich bin
eine Bloggerin. Ich moéchte ein Kosmetikset bekommen und dariber in Stories erzahlen”.
,Lush” lehnte diese Anfrage ab: “Bella, hallo! Vielen Dank fiir lhre Nachricht. Leider
interessiert uns das nicht”. Die Bloggerin fasste solche Antwort ohne Aufklarung, als eine
Beleidigung: "Marken unterstiitzen Feminismus, aber nur wenn der Feminismus
Zehntausende von Followers hat". Nach dieser Situation bekam Bella Rapoport grol3e
Unterstitzung von Medienpersonen und auch viele neue Angebote fir eine

Zusammenarbeit.
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3.3. Journalistisches Rollenverstandnis in der heutigen Gesellschaft

.The freedom of the press is limited to those who own one”.

A. J. Liebling

Was bedeutet ,Journalismus” und welche gesellschaftliche Aufgabe hat ein Journalist?
Die Selbstbeobachtung der Gesellschaft, Informieren die Offentlichkeit tiber bedeutsamen
Sachverhalte, analysieren Vorgdnge oder vielleicht Meinung bilden? Koszy und Pruys
beschreiben folgendermallen den Begriff des ,Journalismus”: “Hauptberufliche Tdtigkeit
von Personen, die an der Sammlung, Priifung, Auswahl, Verarbeitung und Verbreitung von
Nachrichten, Kommentaren sowie Unterhaltungsstoffen durch Massenmedien beteiligt
sind." (Koszyk & Pruys, 1981:96). Nach Malik, Scholl, Weischenberg (2006) wird nach drei
grundlegende Typen journalistischer Rollenbilder unterschieden:

- Information und Vermittlung;

- Kritik, Kontrolle und anwaltschaftliche Pragung;

- Service und Unterhaltung (vgl. ebd.: 188-191/98-119).

Unabhangige Blogger verbreiten journalistische Inhalte. Laut dieser Abbildung, die den
Stellenwert von unabhangigen Blogs fiir die Verbreitung journalistischer Inhalte zeigt, wird

49% stark an Bedeutung gewinnen.

suchmaschinen (i3 29% 1%
Video-Plattformen, z.B. YouTube 3 28% 170%]
Nachrichtenseiten von klasii.]icc:}:g P Ioi%
Messenger, z.B. WhatsApp 4 37 (61%:
Kurznachrichtendienste, z.B. Twitter 413% (53%
Foto-Communitys, z.B. Instagramm [19%)
Soziale Netzwerke, z.B. Facebook “ '49%)
Von Medienhdusern unabhangige Blogs “ 4675
Reine Online—hachhl:']\c;i};]t;tr;sne;gesrl,.CZO.IE; “ T
0% 20% 40% 60% 80% 100% 120%

Anteil der befragten Unternehmen

@ Wird (stark) an Bedeutung verlieren @ Unverandert Wird (stark) an Bedeutung gewinnen
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Abbildung 6: Wie verdndert sich der Stellenwert von Online-Medien fiir die Verbreitung journalistischer Inhalte

(www.de.statista.com, Stand: 03.03.2019)

Es ist bemerkenswert, dass viele Journalisten ihre eigene Blogs haben, was ein guter Grund
dafir ist, Gber die enge Beziehung zwischen diesen beiden Medienrichtungen darzulegen.
»Almost one third of bloggers have worked for the traditional media, with a monthly
magazine being the most common form (41%). 55% of Professional Full Timers and half of
all Corporate bloggers have worked for a monthly magazine in the past. Of those who have
worked with traditional media, 24% are still employed and blog separately”. (vgl.

www.technorati.com, Stand: 03.07.2017)

Neuberger, Nuernbergk und Rischke schreiben (iber die weitere mogliche Beziehungen
zwischen Journalismus und Blogs: die Erganzung von Weblogs und Journalismus und die
Integration des Weblogs in den Journalismus (vgl. Neuberger, Nuernbergk, Rischke, 2007:

96).

“Bloggende Individualjournalisten [liefern] Augenzeugenberichte aus Katastrophen- und
Kriegsgebieten — so geschehen wdéihrend des Irakkriegs und nach dem Tsunami im Indischen
Ozean. Wie traditionelle Kommentatoren debattieren sie liber Wahlkdmpfe und die
angemessenen Antworten auf den Terrorismus. In besonders gelungenen Féllen erweisen
sich Blogger als Vorhut einer ,Vierten Gewalt”, die den Journalismus kritisiert und zu
Verbesserungen zwingt. Und wie journalistische Splirnasen zeigen sie Missstédnde auf [...].
(Armborst Matthias, 2007).

Bloggende Journalist Tom Schaffer erzahlt: ,Da bist du fiir ein Ressort zusténdig und musst
es fiittern. Das erlaubt nicht, einmal die politische Lage in Nahost zu besprechen, ein
andermal die Hickhackereien der O&sterreichischen Innenpolitik zu analysieren und
irgendwann anders (lber das Potential von Flattr zu debattieren. Allein mit den im Verlauf
dieses Beitrags verlinkten Geschichten von mir taucht man in ein halbes Dutzend
unterschiedliche Ressorts eines Nachrichtenmediums ein — und doch stehen sie alle im

selben Blog.” (Schaffer, 2010)
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3.3.1.Journalistische Rolle in Blogs

Basierend auf hochgenannten Rollenbilder nach Malik, Scholl, Weischenberg zeigt die
Studie von Universitdt Hohenheim folgende journalistische Rollenverstandnis. (Schenk,

Niemann, Briehl 2014: 29).

Durch die Befragung wird dargestellt: Was wird fir die Journalisten als eine
gelungene Informationsvermittlung relevant und weniger relevant erachtet?

(1 - ist mir Gberhaupt nicht wichtig, 5 - ist mir sehr wichtig, n=399)
Das Wichtigste nennen die Befragten komplexe Sachverhalte zu erkldaren und zu vermitteln.

Information und Vermittlung

- um komplexe Sachverhalte zu erklaren und zu vermitteln — 3,56

- um das Publikum moglichst neutral und prazise zu informieren — 3,45

- um dem Publikum moglichst schnell Informationen zu vermitteln — 3,21
- um die Realitat genauso abzubilden, wie sie ist — 2,80

- um mich auf Nachrichten zu konzentrieren, die fir ein moglichst breites Publikum

interessant sind — 2,18

Unter dem Rollenverstandnis ,Kritik und Kontrolle” nennen die Befragten als relevant ,,um
Sachverhalte zu beobachten und dariiber berichten” (3,34) und als irelevant — ,um die

Bereiche Politik, Wirtschaft und Gesellschaft zu kontrollieren” (1,42).

In dem Rollenverstandnis ,Service und Unterhaltung” gibt es keine groBen Unterschiede in
Mittlerwerte von Items: ,,um neue Trends aufzuzeigen und neue ldeen zu vermitteln”
(3,36), ,,um Lebenshilfe fur das Publikum zu bieten, also als Ratgeber zu dienen”(3,31), ,,um
dem Publikum eigene Ansichten zu prasentieren” (3,24), ,,um dem Publikum Unterhaltung

und Entspannung zu bieten” (3,00), ,,um positive Ideale zu vermitteln” (2,91).

Blogs stehen in einer konkurrierenden, erganzenden oder integrativen Beziehung zum
professionellen Journalismus. Im Vergleich zum Blog ist Journalismus zentral geregelt, was
auch in Arbeit von Bucher und Biffel merkbar sind: ,,Der Prozess des Sammelns, Berichtens,

Analysierens und Distribuierens von Nachrichten und Informationen ist in der Blogosphdre
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dezentral geregelt." (Bucher & Biiffel, 2005: 8). Traditionelle Medien investieren mehr Zeit
und Mihe in das Berichten und Bearbeiten von Informationen, als Blogs. Sie durchlaufen
viele Iterationen, bevor sie verodffentlicht werden. ,,Der Unterschied ist nicht jener zwischen
einem Beruf und einem Hobby, sondern der zwischen einem impulsiven und einem
verpflichteten Ansatz — zwischen dem selbststdndigen, persénlichen von Bloggerinnen und

dem hierarchisierten von Journalistinnen in Redaktionen.” (vgl. Schaffar, 2010)

Der Unterschied laut Bucher / Buffel liegt darin, dass ,wdhrend in der Welt der
traditionellen Medien der Journalismus durch Selektion die Themen fiir &ffentliche
Meinungsbildung auswdhlt, geschieht das in der Blogosphdre selbstgesteuert durch das
beschriebene Netzwerk der Online-Kommunikation.” (Bucher & Biuffel, 2005: 22)
Journalistische Objektivitat basiert auf Unabhangigkeit. Ein Journalist muss von politischen,
okonomischen und anderen Faktoren befreit sein, aber ist es denn moglich?
Mag. Mittmannsgruber, die ehemals fir die ,, Kronen Zeitung” arbeitete, analysiert in ihrem
spektakuldren Artikel ,Monopol der Meinungsmacher” fiir unabhdngige Zeitung
“Wochenblick” Osterreichische Medienwelt: ,,Gemessen an Auflagenanzahl und Umsatz
teilen sich die Styria Media Group, die Mediaprint sowie der Offentliche Rundfunk mit ihren
Produkten den Léwenanteil des Medienimperiums in Osterreich. Darunter fallen der ORF
samt Radiosender wie O3 und FM4, die ,,Kronen Zeitung”, der ,Kurier”, die ,,Kleine Zeitung”,
,Die Presse” und zahlreiche mehr. Nicht zu vergessen die Austria Presse Agentur, kurz APA,
die sémtliche Medien in Osterreich mit Nachrichten versorgt. Diese durchlaufen wiederum
einen starken Filter. Denn der ORF ist Hauptanteilsnehmer an der APA und teilt sich den
gréfieren Rest wiederum mit Styria Media Group, Raiffeisen Bank und Fellner-Familie.”

Der Artikel wird mit folgendem Bild illustriert, welche die Medienmacht der Raiffeisen
Bankgruppe zeigt. Die Journalistin erklart: “Hinter diesen zahlreichen Gesellschaften

stecken immer wieder dieselben Personen®.
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Abbildung 7: Die Medienmacht der Raiffeisen Bankgruppe. (Mittmannsgruber, 2017, www.wochenblick.at,

Stand: 05.03.2019)

Im April 2019 erstellte eine regierungsunabhangige Menschenrechtsorganisation
»,Reporter ohne Grenzen” die jahrliche Rangliste der Pressefreiheit, welche zeigt, dass
weltweit sich die Beurteilung um 0,5 Prozent im Vergleich zum 2018 verschlechtert:
,Osterreich rutscht von Platz 11 auf Platz 16 und verliert damit nicht nur fiinf Ringe und
1,29 Punkte im Score, sondern vor allem seine Einstufung als Land mit guter
Pressesituation.” (vgl. www.rog.at, Stand: 21.08.2019). Laut der Umfrage vom
Marktforschungsinstitut Marketagent.com und der PR-Agentur Ecker & Partner geben 78
Prozent der Osterreichischen Medienarbeiteren an, dass sich ihre Arbeitsbedingungen

verschlechtert haben (vgl. ebd., Stand: 26.08.2019).

Die Abteilung dieser Organisation in Deutschland berichtet, dass die Zahl der tatlichen
Angriffe gegen Journalistinnen und Journalisten im Land 2018 sogar gestiegen ist: ROG
zahlte mindestens 22 Fille, 2017 waren es 16. Zu Gewalt kam es insbesondere am Rande
der rechtspopulistischen Veranstaltungen und Kundgebungen (vgl. www.reporter-ohne-

grenzen.de, Stand: 26.08.2019)

Kann man in diesem Fall Gber die proklamierte Freiheit und Unabhadngigkeit der
Medien sprechen? Die Frage ist rhetorisch, aber es erkldrt, warum Bloggers
mehr und mehr Popularitat und Vertrauen bekommen. lhre Meinungsfreiheit

wird fiir die Regierungen vieler Linder problematisch. Die Menschenrechts-
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Organisation flir Meinungs- und Informationsfreiheit veroffentlichte Daten, nach denen 4
Blogger und Burgerjournalisten aus Syrien, Jemen und Afghanistan getétet wurden und 139
Blogger und Burgerjournalisten aus China, Vietnam, Saudi-Arabien und vielen anderen
Lander verhaftet wurden (vgl. ebd., Stand: 26.08.2019). Es gibt noch viele andere Fille, die
diese Statistik aus nicht eindeutigen Nachweisen nicht erfasst, trotzdem stehen sie in

direkten oder indirekten Zusammenhang mit Bloggers-Tatigkeit.

3.4. Selbstverstandnis und Motivation der Blogger

Wer aber nicht eine Million Leser erwartet, sollte keine Zeile schreiben.

(Goethe zu Eckermann, 12.5.1825)

Wie sehen Blogger ihre Tatigkeit? Das Blog hat einen tagebuchdhnlichen Charakter,
dennoch heilt das nicht, dass ein Blog Aufgaben der Tageszeitung hat. Welchen Blog kann
man erfolgreich nennen? Die wichtigsten Kriterien sind die Zahl und Aktivitat der Leser.
Das bestimmt oft, welche Themen ein Blogger fir die Beleuchtung wahlt. "Die im
Vordergrund stehende persénliche Relevanz zeigt erstmals einen klaren Unterschied zum
klassischen Journalismus auf." (Stradmann, 2010: 9). Eine GlobalWeblIndex-Studie
untersuchte in 2014 die Beliebtheit des Bloggens in 32 Landern im Alter von 16-64 Jahren.
Uber ein Drittel der Internetbenutzer (36%) kreieren persdnliche Blogs. Film (43%), Musik
(40%) und Technologie (40%) dominieren unter Themen. (vgl. Ugur, 2014,

www.wearesocial.com, Stand: 05.05.2019).

Jedes Blog hat einen eigenen Schreibstil, Themen, Qualitdat und Aufmachung, aber nicht
jedes folgt den klassischen journalistischen Standarten. Anspriiche und

Arbeitsweisen konnen sich stark unterscheiden. Blogger beleuchten Themen durch ihre
eigene Erfahrung.

"Weblogs werden fast ausschliefSlich von Individuen betrieben, berichten oder
kommentieren aus einer subjektiven Perspektive, die Selektion der Inhalte und der

Verlinkungen erfolgt nach eigenen Kriterien." (Bucher & Biiffel, 2005: 5). Diese Subjektivitat
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ist das wichtige Merkmal ihrer Arbeit. Sie haben eigene und insbesondere — loyale

Community mit ahnlichen oder gleichen Interessen.

Die Blogosphare ist durch eine hohe Dynamik gekennzeichnet. Die Technologie erweiterte
erheblich die Form, den Inhalt und Funktionen von Blogs. Ein Blog verlagert sich immer
weiter weg von der klassischen Form hin in die "sozialen Netze". Menschen wollen schnell
wie moglich Informationen erhalten und deswegen bevorzugen sie oft Infographic, Bilder.
Die Motivation ein Blog zu erstellen verdandert sich auch. In einer Studie (2005) von Dan Li

werden sieben Kategorien der Motivation ergeben:

selfdocumentation

- improving

- writing

- self-expression

- medium appeal

- information

- socialization.
Laut Daten der wissenschaftlichen Untersuchung (2010) von Technorati gibt es folgende
Griinde einen Blog zu betreiben: der Austausch mit ahnlich denkenden Menschen, das

Bediirfnis die eigene Meinung kundzutun, Kundengewinnung und das Verdienen von Geld.

In einer spateren Studie (Schenk, Niemann, Briehl, 2014) von der Universitat

Hohenheim werden andere Zielsetzungen offengelegt:

- Beitrag zur Meinungsbildung
- Unterhalten

- soziale Anerkennung

- berufliche Chancen

- Selbstreflexion.

Hierbei ist es besonders interessant, denn die wichtigste Motivation ist der “Beitrag zur

Meinungsbildung”.
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5 = sehr wichtig
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3,55
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245
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1 = Uiberhaupt

nicht wichtig Beitrag zur Unterhalten Soziale Berufliche Selbstreflexion
Meinungsbildung Anerkennung Chancen

n =402

Abbildung 8: Motive der Blogger (vgl. Schenk, Niemann, Briehl, 2014: 28)

Eine spannende Diskussion zu folgenden Fragen lauten: wie nehmen sich die
Blogger selbst wahr und in welchem Verhaltnis stehen sie zu Journalisten? In einer
weiteren Untersuchung von der Universitdt Hohenheim versuchen die Autoren

herauszufinden, welche aus folgenden drei Dimensionen:

e Konkurrenz und gegenseitige Kritik
e Blogs als Teil des Journalismus und Superioritat der Blogs

e Symbiose und Trendsetting bezeichnet
am besten die Bloggers-Tatigkeit zutrifft.

Es ist bemerkenswert, dass die hochste Zustimmung die Aussage ,Blogs sind eine
neue/andere Art des Journalismus” bekommt. Das kann heilRen, dass viele Blogger

ihre Aufgabe als journalistisch wahrnehmen.
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n M sb

Blogs sind eine neue/andere Art von Journalismus. 402 Iin .89
Joumnalismus dbemimmt Themen, Meinungen, Fakten und Interpreta- 400 345 1,03
tionen aus Blogs.
Blogs Ubernehmen Themen, Meinungen, Fakten und Interpretationen 400 344 1.01
aus dem Joumnalismus.
Blogs lenken die Aufmerksamkeit auf journalistische Angebote. 401 342 93
Joumnalismus kritisiert Blogs. 398 3,34 1,15
Alle Blogs sind Journalismus. 401 3,15 ,80
Journalismus lenkt die Aufmerksamkeit auf Blogs. 402 2,93 1,04
Blogs konkurrieren mit dem Journalismus. 400 201 1,19
Blogs erbringen bessere Leistungen als Journalismus. 402 23 a7
Blogs kritisieren den Journalismus. 401 2,70 1,06

Abfrage Uber semantisches Differenzial;
Zustimmungsskala: 5 = volle Zustimmung zum dargesteliten Item, 1 = Zustimmung zum entgegengesetzten
Item

Abb. 9: Verhdltnis von Blogs und Journalismus (vgl. Schenk, Niemann, Briehl, 2014: 35)

“In general, | have little patience for those in the "old media" who denounce blogging as a
betrayal of journalistic values of objectivity and a strong editorial process. But | also grow
uncomfortable when blogging gets compared, as an innovation, to something on the order

of the printing press.” (Mooney, 2003)

Rebecca Blood meint, dass Blogs nicht als Form des Journalismus zu betrachten sind:
It is unrealistic to apply the standards of journalism to bloggers who rarely have the time

or resources to actually report the news." (Blood, 2003: 63)

Zu diesem Thema schreibt Lachmann (vgl. Lachmann, 2014) und klart die Unterschiede

anhand von sechs Merkmalen auf:

1. Zeit: ,Blogger investieren private Zeit, Journalisten Arbeitszeit”. Blogger

verwirklichen ihre Tatigkeit in ihrer privaten Zeit und machen ein ,,One-Man-Show*
(schreiben, fotografieren, layouten, recherchieren, nehmen Kontakte auf und
begleiten Social Media-Aktivitdten). Im Gegensatz zur Journalisten muissen sie sich
an Deadlines nicht orientieren und konnen allein entscheiden, wann und ob ein

Beitrag online geht.
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2. Freiheit: Im Gegensatz zum Journalisten macht der Blogger was und wie er es will.
Journalist dagegen bekommt seine Aufgabe laut der Redaktionsrunde oder vom
Chef vom Dienst vorgeschrieben und muss maximal objektiv Themen beleuchten.
Blogger ist von dem Pressekodex nicht verpflichtet und kann die Textlange, den Stil,

die Fotos selbstandig frei auswahlen.

3. Thementiefe: Journalistische Berichte gehen oft mehr in die Tiefe, als ein
Blogbeitrag und zeigen haufig ein Thema von verschiedenen Perspektiven auf. Es ist

naturlich nicht immer und nicht bei allen gleich.

4. Geld: Blogger haben mehr Unabhangigkeit als Journalisten (von Medieninhaber,
Redaktionsplan usw.). Im Gegensatz zum Journalisten bekommen die Blogger fir
ihre anfangliche Arbeit keine Finanzierung, bzw. keinen Lohn. Lachman betont, dass
“Die Realitat sieht haufig anders aus, aber [...] Mit Geldzahlungen kauft man

Reichweite, keine Meinung”.

5. Image: Blogger pflegen ihr digitales Image und zielen von ihrem Blog eine Marke zu
machen. Sie stellen ihre Personlichkeit in Zentrum seiner Tatigkeit. Lachman
schreibt: “Bei Geschaftsfihrern und Entscheiden gelten sie [Journalisten] eher als

wichtig, seriés und verlasslich”

6. Herzblut/ Verbundenheit: die Identifikation eines Bloggers mit seinem Blog ist

grofer, als die Identifikation eines Journalisten zu seinen Medien.

Osterreichischer bloggender Journalist Tom Schaffer erzihlt: , Als angestellter Journalist
gehe ich in eine Redaktionssitzung, denke mir aus, woriiber ich schreiben méchte (oder
muss) und beginne dann mit der Recherche. Gelingt die Geschichte nicht oder stellt sich das
Konzept fiir eine Neuerung als unbrauchbar heraus, stehe ich ohne vorzeigbare Leistung
oder mit einem schlechten Produkt da. [...] man wird instinktiv auch verleitet, das Risiko

liberhaupt zu vermeiden und sichere Geschichten zu produzieren.
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Als Blogger lebe ich in meiner Welt, stofie auf etwas das mich interessiert oder betrifft, und

entscheide dann, ob ich dartiiber berichten méchte”. (vgl. Schaffer, 2010)

Die Diskussion, welche Rolle und welche Aufgabe heutzutage ein Blogger hat, ist unendlich.
Folgendes ist aber unbestreitbar: Blogger bieten Vielfalt von Informationen, die oft
klassische Medien nicht anbieten kdnnen und beleuchten Themen nach eigenen erstellten

Konzept.

3.5. Arten der Weblogs

Bei Blogkategorisierung hat jeder Autor eigene Aufteilung. ZerfaR / Boelter gliedern nach
- privaten Blogs;

- journalistischen Blogs;

- Aktivisten-Blogs;

- Blogs von Institutionen, Unternehmen und Parteien;

- Blogs von Politikern und Prominenten. (ZerfalR & Boelter, 2005, S. 23 ff).

Schmidt, Schénberger und Stegbauer unterscheiden:

- Weblogs als persénliche Tagebiicher;

- Weblogs als Medien der (internen/externen) Organisationskommunikation;

- Weblogs als (quasi-)journalistische Publikation;

- Weblogs als Medien der Expertenkommunikation/des personlichen

Wissensmanagements. (Schmidt, Schénberger, Stegbauer, 2005)

Bei Armborst gibt es folgende Blogarten:

- Experten-Blogs

- Watchblogs

- Warblogs

- Journalisten-Blogs (J-Blogs)

- Untergrund-Blogs

- Blogs in PR und Werbung (Armborst, 2006: 50 ff)
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Eine dhnliche Differenzierung bietet Pleil (Pleil, 2004: 4 ff). Laut seiner Gliederung ist

Blogosphare folgendermaRen gegliedert:

Private Blogs: Diese Art von Blogs kann man mit digitalen Tageblichern vergleichen.
Autoren beschreiben private Alltagserlebnisse. Blogs umfassen z.B. Hobbys, Interesse usw.

und kdnnen auch direkt vom Handy veréffentlicht werden.

J-Blogs und Media Blogs: Diese Blogs werden von Journalisten unterhalten. Verfassern von
J-Blogs (Journalistische Blogs) sind meist Journalisten, die berufspraktische oder fachlichen
Themen beleuchten. Diese Kategorie umfasst auch Warblogs und Blogs, die mit klassischen
Medien integriert sind. Von J-Blogs und Media Blogs wird journalistische Qualitat erwartet

und sie werden als neue journalistische Darstellungsform betrachtet.

PR-Blogs: Sie orientieren auf Kommunikationsstrategie und umfassen Blogs von

beispielsweise Unternehmen, NGOs oder bekannte Persdnlichkeiten:

- Watchblogs und Activists’ Blogs: - sind ohne kommerzielle Interessen, sie dienen dazu,
kritisch die Aktivitaten von Unternehmen oder Organisationen zu beobachten und dariiber

zu berichten.

- Corporate Blogs: diese Blogs sind auf der Website eines Unternehmens gehostet und
Verfassern von diesen Blogs sind entweder von beliebigen Mitarbeitern, Fihrungskraften
oder PR-Praktikern. Das Hauptziel von corporate Blogs ist Unterstlitzung eines

Unternehmens bei der Erreichung seiner Kommunikationsziele.

- Personality Blogs: Hier steht die Person im Mittelpunkt und gilt als Marke. Diese Kategorie

umfasst Blogs von Schauspieler, Regisseuren, Popstars oder Politiker.

Es gibt noch viele Kategorisierungen, jede von ihnen kann man kritisieren. Die Hauptfrage
besteht darin, ob es Uberhaupt eine reine Art von Blog existiert? Gibt es keine
Uberschneidungen, z.B. wann kann ein privates Blog einen Krieg beleuchten oder warum
gelten Journalisten als Experten bei Schmidt, Schonberger und Stegbauer nicht? Fiir diese

Arbeit wird eine Aufteilung nach Pleil als relevanteste gewahlt.
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4. Forschungsstand

»Meinungsfiihrer sind die treibende Kraft in jedem Online Social Network. Will ein OnlineSocial
Network nicht nur ein Adressbuch- oder bestenfalls E-Mail-Ersatz sein, sondern eine lebendige

Community, so ist die Einbindung von Meinungsfiihrern essenziel”.

(vgl. i-cod, 2009, S: 20).

Basierend auf Definitionen von Reynolds & Darden (1971), Katz & Lazarsfeld (1962, 1974)
und Summers (1970) verfassen Unger & Kolo weitere Charakteristiks: “Meinungsfihrer
sind gesellig, sozial aktiv und nehmen eine zentrale Position in sozialen Netzwerken ein.
Sie sind fur andere erreichbar, wollen soziale Anerkennung, gelten als , reliable sources of

advice and guidance” und sind sozial integriert” (vgl. i-cod, 2009, S: 16).

Oft kann man in der Literatur als Synonym des Worts ,Meinungsfiihrer” u.a. e-fluentials,
Viral Maven und Online Influencer treffen. So charakterisieren die Personen, die aktiv

Internet nutzen und die Informationen verbreiten. (vgl. Ahrens & Dressler, 2011, S: 84).

Aktiv, offen, ehrlich — laut Umfrage nehmen ,Blogger und Meinungsfiihrer — Einfluss von
Influencern im Social Web in Osterreich 2016 der Agentur ,Mindshare” die Rezipienten
die Information im Social Web wahr (vgl. www.marktmeinungmensch.at, Stand:
2.03.2019). Die Empfehlungen von Bloggern und Meinungsfiihrern, die auch unter dem
Sammelbegriff Influencer bekannt sind, sind in den sozialen Netzwerken gefragt.

Bereits 22 Prozent der 15- bis 59-Jdhrigen holen sich von ihnen Tipps oder Anregungen
(ebd.). Die populirsten Blogs erzihlen iiber Essen und Erndhrung. In Osterreich hat jeder
Zehnte bereits zu diesen Themen, unterschiedliche Blogs besucht oder Videos angeschaut.
Bei den unter 30-Jahrigen macht das schon jeder Fiinfte. Das Alter steuert das
unterschiedliche Nutzungsverhalten von Blogs. Wahrend sich die 15- bis 29-Jdhrigen fir
Blogs aus den Bereichen Essen, Mode, Fitness und Beauty begeistern, richtet sich die
Aufmerksamkeit von Alteren mehr auf ,Haus & Garten” (ebd.). 58 Prozent, die sich

Anregungen von Influencern holen, haben ein starkes Vertrauen fiir deren Meinung.
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29 Prozent der Menschen nennen Blogs ,, most trusted information source”, 31 Prozent —

»most likely to influence a purchase” (vgl.ebd.).

Journalist und Blogger Tom Schaffer zusammen mit Digitalschmankerl haben im Jahr 2015
eine Umfrage unter Osterreichischen Bloggers veroffentlicht, die Einblick auf die Welt der
Blogs in Osterreich gibt. Anhang der Daten sind &sterreichische Blogs weiterhin groRteils
nicht besonders reichweitenstark und nur 19% von ihnen erreichen monatlich 10.000 oder
mehr Unique User. 35% haben weniger als 1.000. (vgl. https://zurpolitik.com, Stand:
30.08.2019). 68% nehmen ihre Blogs zumindest teilweise als journalistische Arbeit wahr,

obwohl nur 12% von ihnen berufliche Journalisten sind (vgl.ebd.).

Die Studie (2014) , Das Selbstverstandnis von Themenbloggern und ihr Verhaltnis zum
Journalismus” von der Universitdt Hohenheim, in der rund 2500 Bloggers teilgenommen
haben, zeigt auch, dass die Themenblogger ihre Tatigkeit als journalistisch wahrnehmen.
Die Aussage ,Blogs sind eine neue/andere Art des Journalismus“ bekommt die hochste

Zustimmung (vgl. Schenk, Niemann, Briehl, 2014).

Laut dieser Untersuchung ist die Meinungsbildung das wichtigste Motiv fiir bloggen. Trotz-
alledem ist es wesentlich fir Blogger ihr Publikum moglichst neutral und prazise zu
informieren (vgl. ebd.). Beachtlich, dass in einer Online-Befragung (2008) von Prof. Dr.
Matthias Fank aus der Fachhochschule Koln die Mehrzahl der Teilnehmer zugegeben
haben, dass sie sich der subjektiven Meinungen in den Blogs bewusst sind (vgl.
www.digitalwelt.org, Stand: 1.09.2019). Im Vergleich zu dieser Studie gaben 47% befragten
der Untersuchung von Armbrost Bloggers die Antwort ,Ich mdchte meine personliche
Meinung verbreiten“ und noch 47% —,,Ich méchte mein Wissen Gber wichtige Themen mit

moglichst vielen teilen” (Neuberger, Nuernbergk, Rischke, 2007).

Was trifft die Kooperation zwischen den Unternehmer und Blogger, bzw. Influencer, gaben
61% von Uber 600 Kommunikations- und Marketingfachleute aus der Studie “Status Of
Influencer Marketing” (2014) an, den wirklich relevanten Influencer fiir ihre Marke und ihre
Kampagnen zu identifizieren. 56% der Befragten sagten, dass sie ihre Aufmerksamkeit auf
sich ziehen und dann durch direkte Interaktionen Interesse an diesen Influencern wecken

konnen (vgl. www.launchmetrics.com, Stand: 1.09.2019). Eines der Ergebnisse der Studie
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(2012), die Deutsches Institut fir Vertrauen und Sicherheit im Internet initiierte, lautet:
“Eine Gesamtverantwortung fir ,das Internet” wird von den Meinungsfiihrern strukturell
weder als moglich betrachtet noch gewollt. Ihre Lésung besteht darin, die Verantwortung

zu groRen Teilen an den Nutzer weiter zu reichen” (vgl. DIVSI, 2012).

Nentwich meint, dass durch 6ffentliche Blogs neue ,,Fenster im Elfenbeinturm® entstehen,
sie sind somit ein Beitrag zur externen Wissenschaftskommunikation, wenn sie

Erkenntnisse einer breiteren (Internet-) Offentlichkeit vorstellen (vgl. Nentwich, 2009: 12).

In der ,Explorative Studie: Webmigration. Wie deutsch-tiirkische Meinungsfiihrer das
Internet fur sich gewinnen” (2008) von Kiiclik, Kunstreich und Strippel Ubertragen die
Autoren die Theorie der Meinungsfiihrerschaft auf das Internet. Die gezielte Stichprobe
bestand aus aktiven Internetnutzter mit Migrationhintergrund, die dauerhaft in
Deutschland leben und sich fur Politik interessieren, sowie Journalisten, die sich in ihrer
Themensetzung vornehmlich an tirkische Migranten richten, Politiker und Vertreter von
Migrantenselbstorganisationen mit tirkischem Migrationshintergrund und Bloggers, die
Uber politischen Themen schreiben (vgl. ebd.). Die Personen wurden anhand eines offenen
Leitfadeninterviews befragt. Alle Befragten sehen ,,Meinungsmache” nicht als Ziel ihrer
jeweiligen publizistischen Tatigkeit. Sie nehmen ihre Angebote als Alternativen zum
etablierten Mediensystem wahr (vgl. ebd.). Als einer von Ergebnisse dieser Studie ist die
Briickenfunktion der Meinungsfiihrer. Sie treten als Kommunikator auf und fillen diese

Licke, die Medien, Politik und Verbande offenbar nicht fillen konnen (vgl. ebd.: 13).

Die Autoren bemerken, dass die Meinungsfiihrer den GroRteil der ,Offline-Gesellschaft”
nicht erreichen und ihrer gesamtgesellschaftliche Einfluss ist per se fliir Meinungssuchende

aus dem gleichen sozio6konomische Milieu (vgl. ebd.).

5. Forschungsdesign

Im Folgenden werden die zuvor dargestellten theoretischen Grundlagen empirisch
erarbeitet. Leitfadeninterviews mit Bloggers aus den verschiedensten Bereichen werden
mit Hilfe qualitativer Inhaltsanalyse untersucht, um die Rolle des Konzepts der Opinion

Leader in ihren Blogs zu analysieren. In den ndchsten Kapiteln wird die Auswahl der
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Methode und der Stichprobe begriindet, Untersuchung der Forschungsfragen, ob

Osterreichische Bloggers sich selbst als Meinungsfihrer sehen.

5.1. Die Methode

Als Methode der qualitativen Forschung wurde die Inhaltsanalyse der Leitfadeninterviews
ausgewahlt. Lamnek beschreibt das Interview in seinem Buch , Qualitative Sozialforschung”
als ,,eine alte und zugleich moderne Methode” (Lamnek, 2010: 301). Unter den Griinden
fir den haufigen Einsatz von dieser Methode nennt er ,die Tatsache, dass man sich in der
qualitativen Forschung sehr griindlich mit Auswertungsverfahren als Interpretationen von
Texten befasst hat” (vgl. ebd). Ein Vorteil der gewahlten Methode besteht darin, dass man
mit Leitfadeninterviews auf die Fragen, die sich sowohl auf die Vergangenheit, als auch auf
die Gegenwart beziehen und antworten kann (vgl. Riesmeyer, 2011: 224). Riesmeyer fligt
hinzu: ,Der Leitfaden fasst alle fir das Interview relevanten Themenblécke und
Anhaltspunkte sowie zum Teil vorformulierte Fragen zusammen” (ebd: 224).

Anhand der Theorie ist es in dieser Thematik besonders wichtig spezielle Antworten von
Medienschaffenden zu generieren, da diese die besten Quellen sind, um passende
Antworten zu liefern. Ein Interview mit Blogger kann vollwertig zeigen, wie jeder Blogger
seine Rolle im Medienwelt sieht. Freund akzentuiert die Wichtigkeit der hoéheren
Anforderungen an den Interviewer bei dem Leitfadengesprach: “Da keine
Antwortvorgaben existieren wie bei geschlossenen Fragen, gestaltet sich auch die
Dokumentation der Antworten schwieriger und aufwendiger”. (Freund 2008: 67). Diese
Methode birgt in sich die Gefahr in der bewussten Auswahl der Stichprobe, der
Frageformulierung oder aber in der Giltigkeit und Zuverlassigkeit der gewonnenen Daten
sowie deren Auswertung und der Verallgemeinerbarkeit der Resultate (vgl. Riesmeyer,

2011: 234).

Die Auswertung wird mit Hilfe der qualitativen Inhaltsanalyse nach Mayring durchgefiihrt.

“Die Starke der qualitativen Inhaltsanalyse liegt in ihrem systematischen, regelgeleiteten

Vorgehen, mit dem auch grofle Materialmengen bearbeitet werden konnen (Mayring,
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2011: 131). Lisch & Kriz sehen Inhaltsanalyse ,als versuchte Rekonstruktion eines

(umfassenden) sozialen Prozesses” (Lisch & Kriz, 1978: 11).

Auf die Fragen kann man frei und offen beantworten. Der Interviewer laut vorher
festgelegter Schwerpunkte folgen, trotzdem ist die Reihenfolge der Fragestellung nicht
zwingend einzuhalten.

Als Hauptmethode der Forschung wurde die Qualitative Inhaltsanalyse ausgewahlt. ,Die
Inhaltsanalyse ist eine empirische Methode zur systematischen,
intersubjektivnachvollziehbaren Beschreibung inhaltlicher und formaler Merkmale von
Mitteilungen, meist mit dem Ziel einer darauf gestiitzten interpretativen Inferenz auf
mitteilungsexterne Sachverhalte (Frah, 2017: 29).
Bonfadelli betont in seinem Buch, dass Inhaltsanalyse zunachst ,eine Methode zur

Erhebung empirischer Daten” sind (vgl. Bonfadelli, 2002: 79).

Unter grundsatzlichen Vorteile nennt Frith weitere sechs Punkte (Friih, 2017: 43):

- Die Inhaltsanalyse erlaubt Aussagen liber Kommunikatoren und Rezipienten, die nicht
mehr erreichbar sind.

- Der Forscher ist nicht auf die Kooperation von Versuchspersonen angewiesen

- Der Faktor Zeit spielt fiir die Untersuchung eine untergeordnete Rolle; man ist in der Regel
nicht an bestimmte Termine zur Datenerhebung und Datenanalyse gebunden.

- Es tritt keine Verdanderung des Untersuchungsobjekts durch die Untersuchung auf.

- Die Untersuchung ist beliebig reproduzierbar oder mit einem modifizierten
Analyseinstrument am selben Gegenstand wiederholbar.

- Inhaltsanalysen sind meist billiger als andere Datenerhebungsmethoden.
Interviews wurden mittels dem Programm MAXQDA 2018 durchgefiihrt. MAXQDA ist das
dlteste und umfangreichste wissenschaftliche Analyseprogramm fiir qualitative und Mixed-

Methods-Forschung. Es ermoglicht das Einlesen, Organisieren, Analysieren, Visualisieren

und Publizieren aller Daten, die elektronisch erfassbar sind.

5.2. Wahl der Stichprobe
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Fir die Interviews wurden Bloggers mit klassischen Blogs, sowie mit Microblogs in

Instagram, Telegram, sozialen Netzwerken ausgesucht. Wichtige Kriterien fiir die Auswahl

waren unter anderem die Interviewpartner die aktiv fir Blogs sind (wdchentlich

mindestens zwei Beitrage) und mehr als Tausend Leser haben.

Far den empirischen Teil werden 11 Blogger ausgewahlt, drei Blogger fir die Kategorie

e Journalistische Blogs und Media Blogs, wo eine Autorin, die Journalistin von Beruf

ist, eher als Influencerin sich positioniert,

und zwei Bloggers fiir jede der folgenden Kategorien:

Private Blogs

e PR-Blogs:

- Watchblogs und Activists’ Blogs
- Corporate Blogs:

- Personality Blogs.

Blogger wurden aus dem Portal www.blogheim.at, aus der profilierten Gruppen in

Facebook “Blogger Netzwerk”, “Blogger Kooperationen Osterreich“ und aus der Ranking

der beliebtesten Blogs ausgewahlt.

Die Liste der ausgewahlten Personen.

Blogger Kategorie URL

Christiana Ogunfojuri Private Blogs www.christlclear.com

www.instagram.com/iamchristiclear

www.facebook.com/iamchristiclear
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Leser/Followers

Stand:

9.09.2019
7.800

14.200

2.850
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http://www.christlclear.com/
http://www.instagram.com/iamchristlclear
http://www.facebook.com/iamchristlclear

Margarita

Jelena Pantié-Panic

Alina Voynova

Anastasia
Prikaztschikova

Maria
(feministische
Aktivistin)

Polina Reugas
(feministische
Aktivistin,
Inhaberin der
Instagram
Werbeagentur)

Barbara Holzbauer,
Pressesprecherin

in ,Magenta Telecom”

Carola Zentrata

Alexander Boldachev,

Harfenist

Private Blogs

Journalistische
Blogs und Media
Blogs

Journalistische
Blogs und Media
Blogs

Journalistische
Blogs und Media
Blogs

PR-Blogs:
Watchblogs und

Activists’ Blogs

PR-Blogs:
Watchblogs und

Activists’ Blogs

PR-Blogs:
Corporate Blogs

PR-Blogs:
Corporate Blogs

PR-Blogs:
personality Blogs

https://margute.com

www.medien-geil.at

https://www.instagram.com/medien.gei

www.instagram.com/alina voynova

www.imorganic.ru

www.instagram.com/imorganicblog

www.instagram.com/tinderellalive

https://tmgo.me/tinderellalive

www.instagram.com/paulina rotterdam

https://t.me/paulina rotterdam

blog.magenta.at
www.facebook.com/magentatelekom.at

https://postserver.com/blog

www.instagram.com/boldachev
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1.253

192.000

12.000

17.600

13.000

8.032

23.300

15.000

40.000

156.000

40.500

15.900
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https://www.instagram.com/medien.geil
https://www.instagram.com/medien.geil
http://www.instagram.com/alina_voynova
http://www.imorganic.ru/
http://www.instagram.com/imorganicblog
https://tmgo.me/tinderellalive
http://instagram.com/paulina_rotterdam
tg://resolve/?domain=paulina_rotterdam
http://www.instagram.com/boldachev

https://www.facebook.com/boldachevh 9.300

arp/
Kate Secret, PR-Blogs: https://t.me/no_drama plz 27.100
Schriftstellerin, personality Blogs
Geschaftsfrau

5.3. Forschungsfragen

Die forschungsleitende Fragestellung lautet: Inwiefern nutzen die gefragten Blogger ihre

Blogs als Instrument fiir Meinungsfiihrung?

FF1: Wie unterscheiden sich Blogger aus verschiedenen Richtungen hinsichtlich des
Selbstverstdndnisses?
FF2: Inwiefern fiihlen sich Blogger unabhdngig?

FF3: Wie bewusst die Blogger Themen fiir ihre Blogs in Hinsicht auf Resonanz wéhlen?

FF4: Inwiefern sind sich Blogger als Gatekeepers zu sehen?

FF5: Wie nehmen Bloggers ihre Blogs im Mediensystem wahr?

6. Darstellung der Untersuchungsergebnisse

Die Fragen fir Interviews wurden anhand der Forschungsfragen der vorliegenden Arbeit
erstellt. Zum besseren Verstandnis wurden die Ergebnisse nach Themen kategorisiert und

nach Arten von Blogs aufgelistet.

Selbstverstdndnis

Private Blogs

Trotz der Tatsache, dass beide Autoren einen privaten Blog verfassen, vertreten sie
widersprichliche Positionen. Eine Bloggerin nimmt ihre Tatigkeit als Beruf wahr und nennt
sich selbst “Vollzeitbloggerin”. Ein anderer sagt, dass der Blog nur ein kreativer Teil ihres

Lebens ausmacht.

51


https://www.facebook.com/boldachevharp/
https://www.facebook.com/boldachevharp/
https://t.me/no_drama_plz

Journalistische Blogs und Media Blogs

In dieser Kategorie sehen Blogger sich selbst als Journalisten. Sie betonen, dass sie ihre
Blogs als Journalisten verfassen und dementsprechend Informationen wie ein Journalist

auswahlen und verarbeiten.

PR-Blogs

In der Kategorie “Watchblogs und Activists’ Blogs” nehmen die Autoren sich selbst als
Blogger wahr, sie konzentrieren sich auf Informationen und prasentieren sich unter
anderem als Schriftsteller. ,,Corporate Blogs“ werden als Themenfihrer im Bereich, wo das
Hauptziel Imageaufbau ist, dargestellt. Abgesehen von der Tatsache, dass Autoren von der
Kategorie , Personality Blogs” eine grofle Anzahl von Followers besitzen und standig
Informationen in ihren Blogs aktualisieren, bezeichnen sie sich eher als Imagemakers fir

ihre Tatigkeit. Der Blog ist in ihren Fall das Mittel, mit dem sie ihre Ziele erreichen.

Motivation

Private Blogs

Das wichtigste Motiv der Blogger ist die Selbstentwicklung, Kreativitdat und
Informationsaustausch, unabhéangig davon, ob es sich um einen selbstproduzierten Inhalt

handelt oder nicht.

Journalistische Blogs und Media Blogs

Alle befragten Personen sagten, dass sie das Wissen und die Erfahrungen Uber die
Medienbranche mit Followers in ihren Blogs teilen. Der Blog spielt auch die Rolle der
Visitenkarte und hilft den Autoren dabei, sich selbst als Experte zu positionieren, um

Auftrage fir die journalistische Arbeit zu lukrieren.

PR-Blogs

Alle Untergruppen dieser Kategorie, besonders die Befragten haben “Kommunikation” als
eines der Motive zu bloggen genannt. Diese Interaktion braucht man fiir die professionellen
Ziele.

Die Autoren der ,Watchblogs und Activists’ Blogs” schatzen fir die Realisierung des
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Projektes, die Arbeit, die Ausbildung und u.a. die Kreativitat. Grundlegende Motive der
Gruppe ,,Personality Blogs” sind die Inspiration, die Ubertragung von Ideen und Idealen,
die Zerstorung von Stereotypen und Selbstdarstellung. Die Befragten stellen klar, dass nur
informieren nicht genug ist, vielmehr sollte man mit dem Publikum kommunizieren.
Demnach meinen Verfasser der ,Corporate Blogs”, dass sie durch ihre Plattforme mit
Kunden kommunizieren und Neuerungen rund um das Produkt und andere Informationen

verbreiten. SchlieBlich dient Kundegewinnung und Imageaufbau als Motivation.
Verantwortung

100% der Befragten sagen, dass sie eine groRe Verantwortung gegeniber den Lesern

tragen.

Private Blogs

Private Blogger teilen Informationen in der Hoffnung, dass sie helfen werden. Sie sind sich
ihrer Verantwortung bewusst, nichtsdestotrotz merken sie, dass ,jeder erwachsene
Mensch fiir sich selbst verantwortlich ist” und jegliche Informationen selbst (iberprifen

soll.
Journalistische Blogs und Media Blogs

Die Personen von dieser Kategorie fiihlen auch eine hohe Verantwortung ihren Lesern
gegenuber. Zuallererst handelt es sich in der Regel um den qualitativ hochwertigen Inhalt.

Autoren legen auf nur verifizierte Fakten Nachdruck.

PR-Blogs

Die Befragten von ,, Watchblogs und Activists’ Blogs“ sagten, dass alles, was veroffentlicht
wurde, besonders im Kontext der Ratschlage, gefiltert wird. Dennoch wird bemerkt, dass
ihre Meinung subjektiv ist und man Informationen analysieren und tberprifen soll. In der
Untergruppe ,,Corporate Blogs” sprechen wir genauso lber die hohe Verantwortung. Sie
dienen als Vertretungen und Journalisten als eine primare Informationsquelle hinsichtlich
aktueller Entwicklungen in der Branche, deshalb miissen alle Empfehlungen fundiert sein

und von Spezialisten geprift werden. Die Verfasser von ,Personality Blogs” achten
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besonders darauf, dass je groBer die Anzahl der Follower, desto hoher ist die

Verantwortung gegenliber dem Leser.

Meinungsbildung und Erwartungen von Leser

Private Blogs

Blogger von dieser Kategorie schatzen die Erfiillung seiner Blogs hinsichtlich
Informationsaufbereitung und Meinungsbildung als gering ein. Sie bekommen die Reaktion
der Leser durch Likes, Kommentare und Reposts. Trotz allem wissen sie aber nicht, ob die

Beitrdage im eigenen Blog eine Auswirkung haben.

Journalistische Blogs und Media Blogs

Die befragten Personen achten besonders darauf, dass sie Informationen moglichst
objektiv angehen und zwingen anderen ihre Meinung nicht. Sie untermauern Beitrage mit
Statistiken, verifizierte Fakten und Erfahrungen. Blogger zeigen den Stand der Dinge und

jeder Leser entscheidet dann selbst, was er/sie mit diesen Informationen machen kann.

Blogger haben keine prinzipiellen Erwartungen an Leser, auRer Verstdandnis das von ihnen
berichteten Themas zeigen und Interaktion, bzw. kommentieren, Fragen stellen, sich mit

Autoren austauschen, ihre Erfahrungen teilen, weiterempfehlen etc.
PR-Blogs

Die Verfasser von ,Watchblogs und Activists’ Blogs” sind sich (iber die moglichen
Auswirkungen von Beitragen in ihren Blogs bewusst. Aus den Feedback wissen sie genau,
dass viele Posts die Meinungen von Followern andern. Trotz subjektiver Informationen, ist

sie neuwertig und ermoglicht den Leser, einige Themen neu zu betrachten.

Der Umgang mit dem Thema ,Meinungsbildung” sind in der Untergruppe , Coprorate
Blogs“ ganz unterschiedlich. Laut Verfasser sind Corporate Blogs von Leser als Werbeblog
gesehen, denn ein Unternehmersblog duBert sich Gber Unternehmer nicht negativ. In
einem Blog versuchen Autoren als erstes Uber exklusive und wichtige Themen zu berichten,
was natlrlich zur Meinungsbildung beitragt. In einem anderen Blog fehlte Snack Content
fir die breite Leserschaft und die Themen waren zum Teil etwas zu fachspezifisch. Die
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Verfasserin merkte, dass flir ,Einsteiger” es nicht leicht war einen intuitiven Zugang zu

finden.

Blogger von , Personality Blogs” haben bestimmte Ziele. Um ein gewilinschtes Bild fir ihre
Tatigkeit zu erstellen, nehmen sie entweder entsprechende Information, oder Fakten, die
sie anders (in dem Fall positiv) vorstellen konnen. Die Befragten veroffentlichen oft ihre
Ansichten und betonen, dass der Blog ihr ganzes Leben verandert hat. Sie nutzen Blogs
bewusst als eine Art von Plattform. Die Verfasser sagen, dass es ein Traum ist, wenn sie
Menschenmassen beeinflussen und mit ihren Ideen lberzeugen kénnen — genauso wie sie
das offline machen. Nichtsdestotrotz meinen sie, dass es notwendig ist sich auf die

Wiinsche der Offentlichkeit zu stiitzen.

Blogger erwarten die Aktivitat von Followers (personliche Nachrichten, Likes, Kommentare

und Reposte), da es eine grofRe Unterstiitzung fir lhre offline-Tatigkeit ist.

Gatekeeping

Private Blogs

Keiner der befragten Personen sehen sich selbst als Gatekeeper. Sie liefern keine

Nachrichten, sondern thematisieren und erklaren meistens nur ihre Sicht der Dinge.

Journalistische Blogs und Media Blogs

Die untersuchten Blogger fiihlen sich als Gatekeeper, obwohl sie gewisse Themen nicht so
stark auf die Agenda setzen, wie es in der Medienarbeit sonst der Fall ist. ,,Gate” steht fir
weniger Information. Sie filtern keine Presseaussendungen durch, um zu sehen, was auf
ihren Blog kommt, sondern Uberlegen, was fir ihre Zielgruppe relevant sein kénnte und ob
und wie dieses Thema bearbeitet wird. Die befragten Personen, die sich mehr als Influencer

positionieren, vermeiden grundsatzlich scharfe Themen.

PR-Blogs

Die Verfasser von ,, Watchblogs und Activists’ Blogs“ fiihlen sich nicht als Gatekeeper, weil
sie in 99% der Falle nicht auf die aktuelle Tagesordnung schreiben. Blogger achten darauf,

dass sie die Nachrichtenagenda nicht abdecken und reagieren selten auf das, was im
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Informationsbereich  geschieht. Sie wadhlen keine Themen absichtlich aus.
Der Umgang mit dem Thema ,Gatekeeping” sind in der Untergruppe , Corporate Blogs”
polar. Eine von untersuchten Blogverfasser sagte, dass es ein zentrales Anliegen ist,
moglichst grolle Transparenz zu schaffen. Die Gatekeeper Funktion haben viel mehr ihre
Key Accounts, die z.T. Wert darauf legen, dass gewisse Themen nicht angeschnitten
werden. Eine andere Blogverfasserin sagte, dass man als Unternehmer noch immer
entscheiden darf, welche Informationen raus gehen und welche Informationen da bleiben.

Trotzdem besteht hier ein Anspruch auf ein kritisches Thema, da es fir die

Unternehmerskommunikation wichtig ist.

Die Befragten von der Untergruppe , Personality Blogs” schatzen sich unbestreitbar als
Gatekeeper ein. Sie nehmen zur Information alles, was das Bewusstsein des Publikums
positiv verandern kann auf. Das bedeutet aber nicht, dass sie einseitig berichten, sondern
versuchen alle negative Informationen von einer positiven, bzw. vorteilhaften Seite zu

zeigen.

Freiheit und Unabhdngigkeit
Private Blogs

Ob sich die Befragten frei und unabhangig flihlen ist sehr individuell und basiert eher auf
persénlicher Wahrnehmung. Eine Bloggerin sagt, dass sie bei Resonanzthemen Angst von
Konsequenzen hat. Niemand sagt ihr, wie und was sie schreiben soll, aber sie kontrolliert
sich selbst. Da sie ihren Blog selbst finanzieren muss und mit Hilfe einem Blog kein Geld
verdient, fUhlt sich deshalb davon unabhédngig. Andere Verfasserin verdient durch ihre
Bloggstatigkeit und aufgrund von Steuern und SVA kann sie sich selbst aus dieser
Perspektive nicht als unabhadngig betrachten. Trotzdem gilt sie als unbezahlbares Stiick der

Unabhangigkeit, und das bedeutet, dass sie ihr eigener Chef ist.

Journalistische Blogs und Media Blogs

Uber die volle Unabhingigkeit sprechen die Blogger aus der Kategorie ,Journalistische
Blogs und Media Blogs“. Das ist meistens auf die Ablehnung von Werbung zuriickzufiihren,
welche einem die Moglichkeit gibt, maximal ehrliche Bewertungen zu schreiben. Sie haben

keinerlei Kooperationen oder Subventionierungen, deswegen fiihlen sie sich frei. Im Falle
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der befragten Person, die sich selbst mehr als eine Influencerin positioniert, verdient sie
durch Blog (das ist eine zusatzliche Einnahmequelle) und bestellt auch Werbungen, PR usw.
zur Forderung ihren Blogs. Dennoch fihlt sie sich unabhdngig, da sie scharfe soziale,

politische Themen vermeidet.
PR-Blogs

Alle Blogger aus der Untergruppe schatzen das Telegram ,, Watchblogs und Activists’ Blogs“
als eine unabhéangige Plattform ein, wo man ohne Beschrankungen Uber die Politik und
andere scharfe Themen berichten kann. Da die Blogs von Aktivisten nicht anonym sind, gibt
es trotzdem Bedenken, dass sich jemand Uber ihre politische Meinung beschwert. Es gab
Veranderungen in Instagram, nach dem zahlreiche Sperrungen und Inhaltsbeschrankungen
folgten. Definitiv war es ein Grund dafiir, warum Blogger liber das Fehlen der vélligen
Meinungsfreiheit und Selbstzensur sprachen. Feministische Aktivisten achten darauf, dass
es Schwierigkeiten auf Instagram gibt, Uber einige offenen Themen zu schreiben. Die
Befragten antworten, dass sie in Telegram nichts oder fast nichts investiert haben, sondern
forderten ihre Blogs oft durch gegenseitige Werbung. Sie finanzieren ihre Blogs nur, wenn
Geld Ubrig ist, aber im Grunde wird der Blog durch ihre Tatigkeit, die sie in Blogs

prasentieren, monetisiert.

“Jain” — so antwortete die Verfasserin von “Corporate Blogs” auf die Frage “Fuhlen sie sich
unabhangig?”. Blogs wurden meistens aus dem Marketing-Budget finanziert und brauchen
daher keine Werbung-Platzierung, Affiliate Links, u.d. Einerseits erfolgte seitens der
Geschaftsfihrung keine Einmischung in die redaktionelle Arbeit, andererseits gab es
dennoch eine klare thematische Abhingigkeit von der Offentlichkeitsarbeit. Im
Allgemeinen fiihlen , Personality Blogs“ sich unabhangig, abgesehen von der Situation, in
der das Telegram in Russland blockiert wurde. Einschrankende Faktoren beim Verfassen
von Texten ist eine allgemeine Stimmung in der Gesellschaft. Blogger mochten ihre Ideen
offener und radikaler ausdriicken, aber halten sich neutral auf, um nicht missverstanden zu
werden. Sie finanzieren den Blog selbst, als auch aus der Marketingbudget. Die Aktivitaten

im Internet bringen gewisse Vorteile fiir ihre offline-Tatigkeit.

Themenauswah! und Resonanz
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Private Blogs

Ob man sozialkritische, tagesaktuelle oder Beitrage liber die Beziehung bevorzugt, ist die
personliche Interesse und das Hauptkriterium bei der Themenauswahl. Die Autoren
versuchen imihren Blogs zu bleiben und oft wissen sie vorher nicht, ob das gewahlte Thema

Resonanz bringen wird.
Journalistische Blogs und Media Blogs

Der Schlusselfaktor fiir die Befragten sind die Relevanz fiir ihre Zielgruppe und personliches
Interessengebiet. Oft entsteht der Beitrag aus der Fragen des Lesers in den Kommentaren
oder in privaten Nachrichten. Die Verfasser wollen zu besagtem Thema einen Mehrwert
liefern oder es von eine anderen Perspektive betrachten. Uber die Resonanz wissen sie
genau nicht voraus, aber sie haben oft Vermutungen. Nichtsdestotrotz wird die grofite
Aufregung meistens durch Beitrage verursacht, von denen Blogger keine stlirmische

Reaktion erwartet haben.
PR-Blogs

Meistens wahlen die Blogger fiir , Watchblogs und Activists’ Blogs“ Themen im Rahmen
ihre aktivistische Tatigkeit vor und wollen schon vorher erkennen, ob ihr Beitrag Resonanz
bringt oder nicht. Die wichtigen Kriterien bei der Themenauswahl sind Aktualitdt und
personliches Interesse. Solche Themen, die mehr berihren, erhalten mehr Feedback. Es
spielt keine Rolle, ob es um die Tagesordnung geht oder um privates. Bei dem Corporate
blog ist es ein bisschen anders, als bei den privaten oder aktivistischen Blogs. Sie haben
verschiedene, gut liberlegte Kategorien eingefiihrt. Laut einen Redaktionsplan schreiben
die Sprezialisten, unterschiedliche Themen auf. Oft sind aktuelle Entwicklungen in der
Branche, Rechtslage usw. Exklusive Themen, die schnell veroffentlicht werden, sind
natirlich das Wichtigste und bekommen mehr Resonanz, trotzdem kann man nicht immer
die Reaktion des Publikums vorhersehen. Die Autoren von der Untergruppe , Personality
Blogs“ orientieren ihre Beitrdge nach personliches Interessegebiet und Aktualitat,
nichtsdestotrotz achten sie besonders darauf, dass die hochste Prioritat die Wiinsche der

Leser bleiben. Ob es die Resonanz von Publikum bringt, kdnnen sie oft nicht einschatzen.
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Wahrnehmung der eigenen Blogs

Private Blogs

Trotz der guten Anzahl der Followers, schatzen private Blogger die Rolle ihrer Blogs in der

heutigen Medienlandschaft als viel zu klein ein.

Journalistische Blogs und Media Blogs

Alle Personen in dieser Gruppe unterstreichen die Bedeutung ihrer Blogs. Die Verfasserin
zahlt sie zu einer der mafligeblichsten Quellen in der Branche, in der sie schreiben. Eine
Bloggerin wird dank ihren Blog als Meinungsfihrerin und Expertin zur verschiedenen
Veranstaltungen eingeladen. Eine andere Bloggerin nimmt ihren Blog als Guide durch den

Mediendschungel und Anlaufstelle fiir angehende Journalisten.
PR-Blogs

Die Autoren der ,Watchblogs und Activists’ Blogs”“ besetzen eigene Nische. Obwohl beide
Personen feministische Aktivistin sind, betonen sie, dass sie separat sind und sich mit
anderen Blogger nicht binden wollen. Sie sind in bestimmten Kreisen bekannt und auch

weiterhin planen sie ihren Einfluss zu erhéhen und das Publikum weiter aufzubauen.

,Corporate Blogs” sind als Werbeblog bekannt, deswegen ist es kompliziert tiber die Rolle
des Werbeblogs in der Medienlandschaft zu sprechen. Sie wollen als unabhéangiges
Medium gesehen werden, was natiirlich wegen ihre Zielsetzung nicht vorstellbar ist. Die
Autoren achten darauf, dass der Blog kein online Medium im klassischen Sinne wird, somit
koénnen sie Gber tagesaktuellen Themen nicht berichten. Daflir gibt es viele online Medien,

die das viel besser ausfiihren.

Die Befragten von der Untergruppe ,Personality Blogs“ meinen, dass ihre Blogs noch eine
kleine Rolle in der Medienlandschaft spielen, dennoch achten sie auf das
Entwicklungspotenzial.

Sie beschaftigen sich mit strategischer Planung, um ca. in zwei Jahren Millionen Reichweite

zu erreichen.
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6.1. Interpretation und Beantwortung der Forschungsfragen

In diesem Kapitel werden die Forschungsfragen der vorliegenden Arbeit beantwortet und
dargestellte Untersuchungsergebnisse interpretiert. Die forschungsleitende Fragestellung

lautet:
Inwiefern nutzen die gefragten Blogger ihre Blogs als Instrument fiir Meinungsfiihrung?

Im Allgemeinen haben die befragten Blogger von ihrer Tatigkeit und ihrer Aufgabe ein
relativ dhnliches Verstandnis. Sie nehmen bewusst ihre Blogs als Instrument fiir die
Meinungsfiihrung wahr. Dennoch schatzen die Befragten aus der Gruppe ,,Private Blogs“
ihre Rolle in Meinungsfiihrung als klein ein und wissen nicht, ob ihre Beitrage eine
Auswirkung haben.
All jene, die PR-Blogs verfassen, versuchen ein gewiinschtes Bild fiur sich selbst, ihre
Tatigkeit oder ihre Unternehmen zu erstellen. Sie nutzen Blogs bewusst als eine Plattform,

wo sie im GroRBen und Ganzen mit den Worten spielen.

Im Kontrast dazu, sind Blogger aus der Gruppe ,Journalistische Blogs und Media Blogs*“,
Uber eine mogliche Objektivitdt und Neutralitdt zu sprechen. Sie verfassen ihre Blogs als
Journalisten und nehmen die Informationen genauso auf, wie ein Journalist das machen
wirde. Die Befragten achten darauf, dass der Leser selbst ein Bild machen und eine

Meinung bilden kann.

FF1: Wie unterscheiden sich Blogger aus verschiedenen Richtungen hinsichtlich des

Selbstverstédndnisses?

Eine zentrale Fragestellung in dieser Arbeit ist das Selbstverstandnis der Blogger. Obwohl
alle Befragten aktiv ihre Blogs flihren, haben nur zwei Personen geaullert, dass sie sich
ausschlieBlich als Blogger positionieren. In der Gruppe ,Journalistische Blogs und Media
Blogs“ meinen die Autoren, dass sie in der ersten Stelle Journalisten sind und Blog fiir sie
eher eine Visitenkarte und eine Plattform darstellt, die ihr Betatigungsfeld zu verbreiten
hilft und dementsprechend gelten sie als Experten innerhalb der gewahlten Branche. Fir
die Unternehmer sind zwei wiedersprichliche Autoren nicht vorstellbar, aus diesem Grund

ist es schwierig Uber Selbstverstandnis im eigentlichen Sinne zu sprechen. lhre Hauptrolle
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ist Themenfihrer mit der Funktion der Image Aufbau. Genau als Imagemaker fir sich selbst

und fiir ihre Tatigkeit sehen sich jene, die ,,personality Blogs“ verfassen.

FF2: Inwiefern flihlen sich Blogger unabhdngig?

Im Ganzen fiihlen sich Private Blogger beziiglich der Informationsverbreitung unabhangig,
sie meinen, dass sie keine Ricksicht auf beispielsweise die Obrigkeit (da sie keine Obrigkeit
haben), Regierung, Finanzierung usw. nehmen missen. Dennoch achten Blogger sehr
darauf, dass da Selbstkontrolle und Selbstzensur gibt. Sie vermeiden scharfe Themen, da
es zur Folge haben kann. Dasselbe sagen jene, die den Activists’ Blogs haben. Sofern ihre
Blogs nicht anonym sind, driicken sie ihre Gedanken nicht radikal aus. Die Mehrheit der
befragten von “PR Blogs” erzdhlen (iber duRere Beschrankungen, bzw. von verwendeten
Plattformen, wie der Fall mit der Sperre des Telegrams und Content-Begrenzungen in
Instagram war. AulRerdem wurden alle PR Blogs in Rahmen ihrer professionellen Tatigkeit
und Unternehmensstrategie bleiben.

Das Einzige, die sich betreffend Informationsverbreitung (besonders im Vergleich zur
journalistischen Plattformen), sowohl finanziell vollig unabhangig fuhlen, sind Personen,
die ,Journalistische Blogs und Media Blogs“ verfassen. Die meisten sehen ihre Aufgabe im
Informieren der Leser und im Prasentieren der Standpunkte der aktuellen Ereignisse. Sie
haben gar keine oder fast keine Werbungen und Subventionen, deshalb kénnen maximal
neutral bleiben. Denn wenn alle aufgezdhlten Punkte erfiillt sind, behalten sie sich

ausdriicklich das Recht vor, ehrlich und mdéglichst objektiv zu berichten.

FF3: Wie bewusst die Blogger Themen fiir ihre Blogs in Hinsicht auf Resonanz wéihlen?

Die Mehrheit der Befragten von allen Kategorien antworten, dass sie meistens auf internen
Resonanz konzentrieren, bzw., wenn ein Thema sie berihrt, kommt dementsprechend die
Reaktion von ihrem Publikum. Oft verursachen Beitrage die grofSte unerwartete Aufregung.
Hauptsachlich bleiben die Blogger von verschiedenen Richtungen in ihrem Interessegebiet.
Im Vergleich, die Autoren die sich mit ,Corporate blog” beschaftigen, handeln anders.
Sie haben einen Redaktionsplan, die einen Uberblick iiber neue Themen gibt, die definitiv

Rezonanz haben werden. Aus dieser Sicht verwenden sie den in ihren Blogs bewusst.
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Jedoch kénnen sie meistens nicht vorhersehen, ob ein Beitrag die Reaktion von Publikum

bringt.

FF4: Inwiefern sind sich Blogger als Gatekeepers zu sehen?

Keiner der befragten Personen, die private Blogs flihren, sehen sich selbst als Gatekeeper.
Ganz unterschiedlich nehmen sich die Personen von der Gruppe ,,Journalistische Blogs und
Media Blogs” wahr. Sie schatzen sich als Gatekeeper ein und wahlen relevante Themen fir
ihre Zielgruppe, somit versuchen sie Informationen von verschiedenen Seiten zu
beleuchten.

Die Gruppe “PR Blogs” sehen sich eindeutig als Gatekeeper, nur als Verfasser von
“Personality Blogs”. Die Befragten verwenden den Blog als Instrument, wo sie ihre Ideen
verbreiten, Informationen filtern, die sie auch liefern.

Die Personen, die mit ,,Watchblogs und Activists’ Blogs“ beschaftigen, fiihlen sich nicht als
Gatekeeper, da sie keine Nachrichtenagenda abdecken und Themen nicht absichtlich
auswahlen.

Im Gegensatz zu ihnen antworten die Blogger von der Kategorie ,,Corporate Blogs“, dass es
die Gatekeeper Funktion gibt, aber sie kommt nicht von Verfasser der Blogs, sondern von
z.B. Key Account, bzw. die ganze Unternehmerstrategie und falls sie ein kritisches Thema

haben, ist es auch betroffen.

FF5: Wie nehmen Bloggers ihre Blogs im Mediensystem wahr?

Unabhangig von der Tatsache, ob die Blogger grofle Reichweite haben, immer guten
Feedback von Lesern bekommen, ihre Tatigkeit als Beruf wahrnehmen, schatz keine der
befragten Personen von der Kategorie ,,Private Blogs” die Rolle ihrer Blogs in dem heutigen
Mediensystem als Bedeutend. In der Gruppe ,Journalistische Blogs und Media Blogs“ sind
alle Befragten sich sicher, dass ihre Blogs eine gute Position innerhalb der gewahlten

Branche haben.

Die Wahrnehmung der Blogs in der Gruppe “PR Blogs” ist sehr unterschiedlich. Einerseits
meinen die Blogger von der Kategorie ,Watchblogs und Activists’ Blogs”, dass sie eine

wichtige Bedeutung fir die aktivistische Nische haben. Andererseits betonen sie, dass sie
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eine separate Position im System besitzen. Die Befragten, sowie auch der “Personality
blogs”, planen ihren Einfluss als Blogger zu erhohen. Offenbar werden Unternehmer den
Blog eher als Werbemittel sehen, doch die Verfasser der “Corporate Blog” findet es
schwierig, ihren Platz in der Medielandschaft zu bestimmen. Abgesehen von der reichen
Themenpalette, gute Reichweite und professionell verfassenden Beitrdage nehmen die
Autoren ihre Blogs als kein online Medium im klassischen Sinne wahr und glauben, dass

einige, die das besser machen kénnen, gibt.
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7. Diskussion

Bloggen gibt einem eine Stimme. Und damit ungeahnte Krafte.

Kristina Bazan, Bloggerin

Diese Arbeit dient als ein Versuch, den wachsenden Einfluss von Bloggern heute zu
unterstreichen. Blogging hat ein neues Betatigungsfeld eroffnet. Zuerst tauchte der Beruf
eines Bloggers auf und damit entstand die Notwendigkeit, die Algorithmen und Fahigkeiten

der Plattformen zu verstehen, auf denen das Blog gehostet wird.

Mittlerweile ist es nicht genug nur ein Content zu veréffentlichen, man muss das Publikum
auch erobern konnen. Auf diese Weise entstand die gesamte Branche, unter anderem die
Agentur (z.B. einer von Befragten hat eine eigene Instagram-Agentur) und Spezialisten, die
sich mit den Inhalten, Kooperationen, Forderungen, Werbungen usw. beschaftigen. Ein
weiteres Thema ist die technologische Entwicklung. Auch wenn die traditionellen Blog-
Plattformen mehr oder weniger verstandlich sind, ist es trotzdem aus praktischen Griinden
unmoglich, das Potenzial eines Mikroblogs in sozialen Netzwerken und Messenger-

Diensten zu bewerten. Denn uns werden alle paar Monate neue Optionen angeboten.

Eine beeindruckende Funktion auf sozialen Plattformen ist das sogenannte Live, die den
Nutzer auf ein neues Niveau gebracht hat. Im Gegensatz zu TV ist der Prozess nicht
kompliziert, Gberhaupt nicht kostspielig und steht jedem kostenlos zur Verfligung. Diese

Anwesenheitseffekte schenken unbegrenzte Méglichkeiten an den Meinungsfiihrern.

Das Ziel der vorliegenden Arbeit war festzulegen, inwiefern Blogger sich selbst als

Meinungsfihrer sehen und ob sie ihre Blogs als Instrument verwenden.

Als Basis fur die Forschung wurden mehrere Interviews mit Bloggern durchgefiihrt, die
unterschiedliche Arten von Blogs schreiben. Die erhobenen Daten wurden ausgewertet

und somit wurde ein guter Uberblick der Tatigkeit der Blogger geboten.
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Die Ergebnisse zeigen folgendes: alle Befragten verstehen, dass man einen Blog als
Instrument verwenden kann, um eine Meinung zu bilden. Dennoch kénnen sie nicht immer

einschatzen, ob und in welchem Ausmal ihre Beitrage Einfluss auf die Leser haben.

Die Personen aus der Gruppe ,Private Blogs” meinen, dass ihre Position im
Meinungshildungsprozess sehr schwach ist. Aus ihren Antworten ist es nicht zu erkennen,
ob die Funktion als Meinungsfiihrer fir sie eine Rolle spielt oder nicht. Ein Blog ist eher ein

Mittel, um eigene Inhalte zu transportieren.

Blogger aus der Gruppe ,Journalistische Blogs und Media Blogs“ sprechen (iber die
Wichtigkeit der Neutralitat und der Objektivitat. Fiir sie ist ein Blog eine gute Alternative
der traditionellen Plattform und auch eine Moglichkeit, eigene freie Medien zu haben. Die
Befragten sehen ihre Aufgabe im Bereich Informieren und im Prasentieren der Standpunkte
der Ereignisse.
Ein Leser muss selbst entscheiden, was mit dieser Information geschieht, um eine eigene
Meinung bilden zu kdnnen. Mehr als andere streben die Blogger aus der Gruppe “PR Blogs”
an, Einfluss auf Meinungen auszuiiben. Das Hauptziel ist Imageaufbau — fir sich, flr ihren
Unternehmer, fiir ihre Tatigkeit. Sie verwenden Blog als Infrastruktur und als Plattform, auf

der sie ihre Gedanken, Ansichten, Erfolgen usw. prasentieren.

Ein Teil des Interviews erfolgte (iber Internettelephonie, bis auf eines: dies musste aus
Zeitgriinden und auf Wunsch der Befragten schriftlich durchgefiihrt werden. In dem Fall
war ein Nachfragen oder gar ein austauschendes Gesprach mit Zwischenfragen nicht
moglich. Auch Gestik und Mimik konnten hier bei der Auswertung nicht bericksichtigt

werden.

Zu weiteren Limitierungen dieser Studie zahlt, dass nur eine begrenzte Anzahl von Blogger
untersucht wurden. Gewiss war es unmoglich alle vorhandenen Blogs zu erfassen.
Trotz allem hat jeder Verfasser eines Blogs, eine eigene Wahrnehmung ihrer Tatigkeit,
eigene Motive und auch eigene Aufgaben zum Bloggen. Doch man muss auch die Situation
mit der Informationsgestaltungsfreiheit, die in den verschiedenen Landern ganz
unterschiedlich eingeschrankt sind bericksichtigen. Diese Limitierungsfaktore verlangen

noch weitere Untersuchungen.
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9. Abstrakt (Deutsch)

Im Zentrum der wissenschaftlichen Auseinandersetzung steht die Frage nach der
Bedeutung von Blogs fiir die Meinungsbildung in der heutigen Gesellschaft. Vor allem wie
ein Blog von einem Online-Tagebuch zum persdnlichen Medium mit riesigen Reichweite
geworden ist, wie nehmen Blogger sich selbst in dieser Gegenwart wahr und woflir bloggen

Journalisten und Nichtmedien-Personen.

Im Rahmen dieser Arbeit wird das Phdanomen der Blogger untersucht. Anhand von
Interviews wurden elf Personen, sowie Journalisten, Aktivisten, Musiker usw., die mit
privaten oder professionellen Zielen bloggen, hinsichtlich Motiven, Verantwortung

gegenuber Lesern, Selbstwahrnehmung und Themenauswahl gefragt.

Die quantitative Analyse hat ergeben, dass, obwohl nicht alle von Befragten die Rolle ihrer
Blogs in den Medien als wichtig einschatzen, besitzt jeder Blog seine eigene Nische. Das
Hauptkriterium in der Themenauswahl ist personliches Interesse und Relevanz fir die
Zielgruppe. Die Blogger verwenden ihre Blogs als eine Plattform fir die Selbstdarstellung,
sowie Darstellung ihre Tatigkeit. Alle Befragten haben Verantwortung gegeniiber Lesern,
in genereller Hinsicht fiihlen sich unabhangig und somit sind sie sich Gber die moéglichen

Auswirkungen von Beitragen in ihren Blogs bewusst.

Die vorliegende Arbeit bietet einen Uberblick, warum Blog und Blogger in dem heutigen

Online-Leben nicht wegzudenken sind.
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10. Abstract (English)

The question of blogs’ importance in formation of today's society opinions stays in the
center of the scientific debates. Especially the question how blogs have turned from online
diaries into personal mediums with huge audience, how bloggers perceive themselves and

why journalists and non-media people run their own blogs.

In this work the phenomenon of bloggers is examined. 11 people — journalists, activists,
musicians, etc., who run a blog with private or professional goals, were asked about their

motivation, responsibility to their readers, self-awareness, and topic selection.

The quantitative analysis has shown that although not all of respondents consider the role
of their blogs as very important one in the media area, every blog has still its own niche.
The main criterion in the topic selection is personal interest and relevance for the target
group. The bloggers use their blogs as a platform for self-expression and their activities. All
respondents are responsible to readers, in general they feel independent and they are

aware of the potential impact of posts in their blogs.

The present work provides an overview why blogs and bloggers are important in today's

online life.
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11. Transkript — Interviews

Interview 1. Jelena Panti¢-Pani¢. 22.05.2019

Woflir brauchen Sie einen Blog?

Ich wollte mein Wissen lber die Medienbranche mit angehenden Journalist*innen teilen
und sie von meinen Erfahrungen profitieren lassen. Zudem ist mein Blog flir mich eine sehr
gute Visitenkarte und hilft mir dabei, mich als Expertin zu positionieren und somit Auftrage

flir meine journalistische Arbeit zu lukrieren.

Wie positionieren Sie sich?

Als Guide durch den Mediendschungel und Anlaufstelle fiir angehende Journalist*innen.

Wie sehen Sie lhre Zielgruppe und welche Erwartungen haben Sie gegeniiber dem Leser?

Meine Zielgruppe ist iberwiegend weiblich und gliedert sich in angehende Journalistinnen
von 18-24 und Jungjournalistinnen von 25-34, wohnhaft hauptsachlich in Wien, einige auch

in Berlin.

Ich habe prinzipiell keine Erwartungen an meine Leserinnen. Ich freue mich, wenn sie mit
mir interagieren, also kommentieren, Fragen stellen, sich mit mir austauschen, ihre

Erfahrungen teilen, mich weiterempfehlen etc.

Haben Sie Verantwortung gegentiber dem Leser?

Ich fiihle eine hohe Verantwortung meinen Leserinnen gegenilber. Wir haben ein
Vertrauensverhaltnis, denn ich bin eine von ihnen, war in ihrer Situation und sie sollen sich
auf mich verlassen konnen und darauf, dass die Infos, die sie bei mir finden, in ihrem besten
Interesse sind. Darum bin ich auch sehr transparent, was meine Plattform angeht: Sie
wissen immer genau, wenn ein Pressetrip bezahlt wurde oder ich etwas von PR zugeschickt

bekommen habe (das ist sehr selten, ich halte das minimal).

Was sind die wichtigen Kriterien bei der Themenauswahl?
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Relevanz fiir die Zielgruppe und ob ich zu besagtem Thema einen Mehrwert liefern kann.

Welche Themen haben in lhrem Blog mehr Feedback und Resonanz bekommen?

Frauen in der Medienbranche sowie Osterreichische Medienbranche und Politik

Wissen Sie vorher, ob |hr Beitrag Resonanz bringt?

Aktuelle Ereignisse aufgreifen bringt immer Resonanz, ob reguldre Beitrage aber gut

ankommen, sehe ich erst im Nachhinein an den Zahlen (Zugriffe, Engagement, ...).

Inwiefern sehen Sie sich selbst als Gatekeeper von Informationen?

In meiner journalistischen Arbeit starker als auf meinem Blog. Als Bloggerin greife ich
Themen auf, setze sie aber nicht so stark auf die Agenda, wie es in der Medienarbeit sonst
der Fall ist und ,,gate” quasi weniger Informationen. Ich filtere keine Presseaussendungen
durch, um zu sehen, was auf meinen Blog kommt zum Beispiel. Sondern ich liberlege, was
flir meine Zielgruppe relevant sein konnte und ob und wie ich dieses Thema bearbeiten

kann.

Wie schitzen Sie die Erfullung ihres Blogs hinsichtlich Informationsaufbereitung und

Meinungsbildung ein?

Ich bemiihe mich stets darum, meine persoénlichen Erfahrungen mit Daten, Fakten und
dichten Informationen zu kombinieren, um meiner Leserschaft ein mdglichst
ausgewogenes Bild zu liefern. Was die Meinungsbildung betrifft, versuche ich es moglichst
objektiv anzugehen. Ein Beispiel: Wenn ich etwas liber das Thema ,,unbezahlte Praktika”
schreibe, wiirde ich das mit Statistiken und meinen Erfahrungen untermauern, ich wiirde

aber nie schreiben ,,arbeitet ja nicht fiir dieses Medium*.

Wie finanzieren Sie lhren Blog?

Mein Blog ist wie gesagt meine Visitenkarte, die mir mehr Tiren 6ffnet, um meine
journalistische Arbeit auszubauen (Artikel, Moderationen, etc.) Prinzipiell wird sich mein
Blog kiinftig aber sicherlich mehr in Richtung Geschaftsmodell entwickeln. Wobei ich
weiterhin auf meine Dienstleistungen (zB Coaching) setzen werde und weniger auf

klassisches Product Placement wie in der Blogosphare (blich.

Fiihlen Sie sich unabhingig (von der Regierung/Finanzierung)?
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Als Bloggerin bin ich gdnzlich unabhdngig und habe keinerlei Kooperationen oder

Subventionierungen.

Hat sich die vergroRerte Anzahl von Lesern in Ihrem Blog inhaltlich verdndert?

An meinen Inhalten hat sich nichts geandert, auch an meinem Social Media Verhalten nicht.
Ich poste das, was ich flr wichtig und richtig halte und die Personen, die damit resonieren,
finden mich und bleiben bei mir. Die einzige Optimierung, die ich vornehme, ist eine

gewisse Beachtung von SEO Handgriffen fiir Blogtitel, etc.

Welche Rolle spielt ihr Blog in der dsterreichischen Medienlandschaft?

Medien.geil ist der erste und derzeit einzige Blog, der sich an angehende Journalist*innen
und Jungjournalist*innen richtet (fast durchgehend Millenials) und ihnen Orientierung und

Entwicklungspotenzial bietet durch Tipps, Tricks und Einblicke in die Medienbranche.

Interview 2. Carola Zentara. 28.05.2019

Wofiir brauchen Sie einen Blog?

Kundegewinnung, Kundeninformation iber Neuerungen in der Gesetzeslage und Updates

rund um das Produkt.

Wie positionieren Sie sich?

(Pause) Themenfiihrer im Bereich E-Zustellung.

Wie sehen Sie lhre Zielgruppe und welche Erwartungen haben Sie gegeniiber dem Leser?

Die Zielgruppe waren behordennahe Institutionen, Behérden und Konzerne. Als
eGovernment Service war es wichtig die Themen Rechtssicherheit und Datensicherheit
herauszustreichen. Der Blog diente zudem fir Vertretungen (Wirtschaftskammer,
AustriaPro) und Journalistenals primdre Informationsquelle hinsichtlich aktueller

Entwicklungen in der Branche.
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Was sind die wichtigen Kriterien bei der Themenauswahl?

1. Semantischer Contentplan 2. Aktuelle Entwicklungen in der Branche / Rechtslage 3.
Feedback der Kunden (regelmdRige Umfragen sowie enger Austausch mit Key

Accounts)

Welche Themen haben in lhrem Blog mehr Feedback und Resonanz bekommen?

Im Grunde war das Engagement immer am GrofSten, wenn sich wieder die Gesetzeslage
anderte (lacht). Mit der DSGVO Einfiihrung und unseren begleitenden Schulungen zum
Thema ,Sichere OnlineKommunikation” hatten wir Spitzen von jeweils rund 80.000
Besuchern im Mai und Juni 2018. Einen ahnlichen Run gab es zur Bundesprasidentenwahl

und mit Wachstum der Handy-Signatur User auf 1 Million User.

Wissen Sie vorher, ob lhr Beitrag Resonanz bringt?

Nein. Auf ein A/B Testing fiir den Blog selbst wurde verzichtet. Sehr wohl im Einsatz war
eine umfassende Analyse bereits bestehender Artikel. Das Konzept setzte dabei auf
Inbound Marketing Strategien auf, die das Ziel hatten Uber ,Events” entsprechende
Leistungskennzahlen (KPIs) auszul6sen. Zudem erfolgte eine engmaschige Analyse der
Besucherquellen. Zu konkreten Beitragen wurden im Vorfeld versucht entsprechende
Backlinks zu setzen. Schlieflich waren wir auch im Seeding sehr aktiv, was die klassische PR

in den vergangenen 2 Jahren ganzlich ablosen konnte.

Inwiefern sehen Sie sich selbst als Gatekeeper von Informationen?

Als Gatekeeper wiirde ich den Blog ganz bewusst nicht bezeichnen. Ganz im Gegenteil war
mir als Marketingverantwortliche es ein zentrales Anliegen, moglichst groRe Transparenz
zu schaffen. Die Gatekeeper Funktion hatten viel mehr unsere Key Accounts, die z.T. Wert

darauf legten, dass gewisse Themen nicht angeschnitten werden sollten. In den meisten
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Fallen konnten wir uns als privatwirtschaftlich gefiihrtes Unternehmen (ber derartige

Einschrankungen hinwegsetzen.

Wie schéatzen Sie die Erfullung ihres Blogs hinsichtlich Informationsaufbereitung und

Meinungsbildung ein?

In der Nachsicht fehlte Snack Content fir die breite Leserschaft. Die Themen waren zum
Teil etwas zu fachspezifisch. Fiir ,Einsteiger” war es daher sicher nicht leicht einen
intuitiven Zugang zu finden. Fir die ,Fachleserschaft” waren die Beitrdge wesentliche
Primar-Informationsquelle. Jedem Beitrag war zudem ein Linkverzeichnis angeschlossen,
um eine weiterfiihrende Recherche zu erleichtern. Einen wesentlichen Beitrag zum Erfolg
lieferte sicher auch das liber die Jahre gewachsene FAQ Verzeichnis, eine frei zugangliche
Datenbank, die Sammlung und Aufbereitung von Studien und ein YouTube Kanal, der
neben eigenen Screencasts auch mit einer Sammlung von tollen Beitrdagen aus ganz Europa

aufwarten konnte.

Wie finanzieren Sie lhren Blog?

Der Blog wurde aus dem Marketing-Budget finanziert. Die Platzierung von Werbung,
Affiliate Links, u.a. war ganzlich ausgeschlossen. Ebenso erfolgte keine Werbeschaltung fir
einzelne Beitrdage — sehr wohl aber auf Landingpages zu einzelnen Themen, die gegeben

falls Teaser zu Blogbeitragen enthielten.

Fiihlen Sie sich unabhingig (von der Regierung/ Finanzierung)?

Jain. Zwar konnte ich die Themen nach eigenem , Gusto” vorgeben und auch seitens der
Geschaftsfihrung erfolgte keine Einmischung in die redaktionelle Arbeit. Es gab jedoch ein
klare thematische Abhingig von der Offentlichkeitsarbeit der Bundesregierung und des

Bundeskanzleramts.

Hat sich die vergroRerte Anzahl von Lesern in lhrem Blog inhaltlich verandert?
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Ja. In den 5 Jahren des Blogs professionalisierte sich sowohl die redaktionelle Arbeit als
auch der Austausch mit weiteren Themenfiihrern (Handy-Signatur, Blockchain, etc.p.p.) Die
Inhalte wurden dadurch breiter, ein europaischer Fokus fand zunehmend Platz und
generell wurde das ContentAngebot ausgebaut. In den sozialen Medien gab es hingegen
einen Rickzug auf von sozialen Plattformen auf professionelle Plattformen (weniger

Twitter, Facebook und Co. - mehr LinkedIn und Xing).

Welche Rolle spielt |hr Blog in der osterreichischen Medienlandschaft?

Keine. Die letzte Gesetzesdnderung im Spatherbst 2018 fihrte zur Einstellung des
Unternehmens. Es haben sich aus der langjahrigen Arbeit zahlreiche Kooperationen
entwickelt. Heute werde ich als Blogger sowohl von Agenturen vertreten, betreibe seit 1.4.
einen neuen Blog und entwickle fiir eben diese Kooperationspartner Konzepte auf
nationaler und europadischer Ebene fiir eine gelungene eGovernment

AuRenkommunikation.

Interview 3. Barbara Holzbauer. 3.06.2019

Woflr brauchen Sie einen Blog?

Wir sind Kommunikationsplattform, wir haben viele Fb-Leser oder Twitter, dann viel-viel

mehr Leser.

Wie positionieren Sie sich?

Wir sind Unternehmerskommunikation, wo neutrale Informationen und keine Werbung
sind. Also keine klassische Werbekompanien, sondern Unternehmersgeschichte,
Imageaufbau, auch Servicegeschichte, z.B. wie das neue iPhone kommt raus, wie schaut
das aus usw. Und es war auch wichtig, ein Unternehmer hat meistens sehr starre Prozesse,
z.B. auf eine Web-Seite Informationen zu stellen. Wir haben immer am Tag, wenn das
iPhone rausgekommen ist, haben wir sofort dariiber berichtet, wir waren eine der ersten,
wer darliber berichtet hat, deshalb waren in Ranking sehr weit oben und haben nachher
am nachsten Tag auf die Webseite verlinkt im Blog, wo man iPhone kaufen konnte. Am
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Anfang war der Blog sehr beldachelt in ganzem Unternehmen, die ldnger es geben hat, viele
haben uns kontaktiert und verschiedene Abteilungen haben uns noch kontaktiert und
gefragt, ob sie was dazu machen kénnt usw. Wir haben aber ganz klar gesagt, es darf keine
Werbung sein. Wir mdchten einfach gute Geschichte berichten, die jetzt nicht 100% auf

Verkaufen auswirken oder gar nicht auf Verkaufen auswirken, sondern einfach aufs Image.

Wie positionieren Sie sich?

Wir haben uns entschlossen, dass wir einen Blog brauchen, dass die Inhalte keine Werbung
sind und wo auch kommunizieren kénnen mit unserer Community. Das war 2013. Fir uns
war sehr wichtig eine offene Plattform zu erarbeiten, wo alle bloggen kénnen und es ist

kein geschlossenes System.

Wie sehen Sie |hre Zielgruppe und welche Erwartungen von lhren Leser haben Sie?

Das ist wirklich private Kunden, Consumer, man kann nicht eingrenzen von Alter her, man
kann 20 und mehr sagen. Hat eigenen Blog fiir B2b, also fir Businneskunden, sehr stark
Digitalisierung und was noch immer wirklich Kontentmarketing. Eigene
Kontentmarketingagenture hinten, die Blogbeitrage schreiben, die sammeln die Kontakte
und daher eigene Geschaft zu machen. Wir wollen, dass die Leute gut umgehen mit was sie

haben, von uns bekommen.

Im Blog direkt nicht viel, es gibt Beitrage, die viele Kommentare haben, muss man auch
dazu sagen, es find meistens in Serviceblogs. Eher ist es so, wenn man auf Facebook
gepostet hat, wird es oft geteilt, darunter fang eine Diskussion an. Es gibt natdirlich kritische
Themen, die wir im Blog bearbeiten, da wir eine enge Zielgruppe haben wollen,

irgendwelche Abmahnungen oder z.B. Seite sperren.

Haben Sie Verantwortung gegenliber Leser?

Ja, natirlich. Verantwortung haben wir schon, wenn wir Tipps geben, dann missen sie
naturlich fundiert sein und von Spezialisten gepriift werden. Da miissen gute Tipps drinnen
sein und kein Blodsinn stehen. Bei allgemeinen Themen ist eher Information, aber bei
Servicethemen oder Datenschutzthemen haben wir schon eine groRe Verantwortung, das

z.B. die Quellen gepriift sind usw.
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Was sind die wichtigen Kriterien bei der Themenauswahl?

Bei dem Corporateblog ist es ein bisschen anders als bei den privaten Blogs, wir haben
verschiedene Kategorien eingefiihrt, wir haben sehr gut lGiberlegt. Wir versuchen auch eine
sehr gute Mischung zu finden, es gibt Spezialisten bei uns in der Abteilung, die zu
unterschiedlichen Themen schreiben, sonst sind die Themen eher nur dafiir da, um einen

Redaktionsplan zu haben.

Welche Themen haben in Ihrem Blog mehr Feedback und Resonanz bekommen?

Es ist unterschiedlich, die Servicethemen sind ganz relevant fiir die Kunden und Themen

von neuen Geraten, aber sehr stark Uber Apple Gerate von iPhone.

Wissen Sie vorher, ob lhr Beitrag Resonanz bringt?

Man muss als einer der ersten liber das Gerat berichten und dann haben wir sehr-sehr viele
Leser. Wenn man zwei Tagen spater berichtet, habt man wir keine Leser mehr oder wenige
Leser, aber ich wiirde sagen, Beitrage, die ohne Bewerbung am besten funktionieren, sind
wirklich Serviceberichte, z.B. wie kann ich meinem Modem einrichten oder, iber 10S 13,
wie kann diesen oder jenen Modus einrichten. Exklusive Themen ist natirlich das

Wichtigste.

Inwiefern sehen Sie sich selbst als Gatekeeper von Informationen?

Sehr stark, glaube ich das schon, als Unternehmer entscheiden wir natirlich welche
Informationen nach drauBen gehen und auch welche Informationen nicht nach drauRen
gehen. Glaube fir die Unternehmerskommunikation ist eher das wichtige, wenn wir ein
kritisches Thema haben und wir uns entscheiden es offen zu kommunizieren. Das ist unsere
Anspriiche. es ist sehr gut vorbereitet, damit wir méglicherweise negative Stimmen
beruhigen kdnnen. Manchmalist es ist auch aber so, dass wir Themen nicht kommunizieren
aus bestimmten Griinden, z.B. irgendwelche Spekulationen wegen Spionage usw. dann
wollen wir uns ganz nicht dazu auRern, weil das steht uns nicht zu oder es gibt Sicherheits
von Richtungen oder Sicherheitseinrichtungen, die das bestimmen. Wir kdnnten dariiber
schreiben sicher, weil wir Expertise haben, aber ich finde das steht uns nicht zu, ob wir es

tun oder nicht. Wir sind schon Gatekeeper, aber natirlich wird auch bestimmt, wo wird
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den Content publizieren. Wenn wir das posten ist es was anderes als wenn eine
Bewerbungschreiben in sozialen Medien, es ist ein bisschen anders, entweder organisch

posten oder Geld darauflegen.

Wie schéatzen Sie die Erflllung lhres Blogs hinsichtlich Informationsaufbereitung und

Meinungsbildung ein?

Ich glaube, wir haben sehr gutes Informationsangebote, wir haben sehr viele Inhalte, die
natirlich nicht fir alle passen. Meinungsbilder... schwierig, was wir Content machen, das
wird unser SEO einen Gastbeitrag schreibt, der ist schon ein Beitrag zu Meinungsbildung,
die wird natirlich auch von ihm getwittert usw, einige Zeitungen haben auch schon
Beitrage verlinkt, dann ja, ... aber ich glaube der Coprorateblog sind von Lesern, es ist meine
subjektive Meinung, er als Werbeblog gesehen, weil ganz klar ein Unternehmersblog wird
nicht negative Gber Unternehmer schreiben, aulRer etwas was vielleicht Diskussion das klar

stellen.

Wie finanzieren Sie lhren Blog?

Wir haben in der Unternehmerkommunikation natdirlich in Budget gepackt, das innerhalb
unseres Kommunikationsbudget abgedeckt. Sonst haben wir ganz nicht finanziert, wir
haben keinen Backlinks zum Amazon, Google usw. Wir teilen uns ein bisschen das Budget
mit unserer online Unit, die fiir die ganze online Werbung zustandig sind, aber das ist

minimal Betrage.

Fiihlen Sie sich unabhingig (von der Regierung/ Finanzierung?)

Da sind wir total unabhangig und das hat fiir uns keine Relevanz. Also, ich meine, ich wiirde
gar nicht gegen die Regierungsvertreter aullern im Unternehmersblog, aber das ist das
einzige. Das gehort, glaube ich, zum fir Unternehmen nicht, politische Stellung zu

beziehen.

Hat sich die vergroRerte Anzahl von Lesern in Ilhrem Blog inhaltlich verandert?

Wir haben das mehr professionalisiert. Am Anfang war das der Blog den nur ich habe, mir
Paar Kollegen, betreut. Wir haben seit zwei Jahren externe Redakteure dabei, die uns aus

dem gesamten Telekommunikation/IT Umfeld Themen liefern, also die Palette ist groRer
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geworden, das finde ich fir die Leser auch interessanter. Ich habe keine Zahlen da, aber
glaube trotzdem nicht, dass viele Lesern auf unseren Blog kommen, weil sie unseren Blog
lesen wollen, sondern auf uns kommen, weil sie uns in Google finden oder sozialen Medien.
Die Leser, man merkt es schon sehr stark, dass diese Long tail, wenn ich den Beitrag poste,
habe ich mal einen Tag (#), dann kommen viele darauf, dann ist es lang sehr ruhig, dann
am Schluss habe ich trotzdem relativ viele Leser, aber sonst ich glaube nicht, dass der Blog
so bekannt ist, obwoh| wir unter den Top 10-Blogs in Osterreich als Unternehmersblogs

abgerankt sind.

Welche Rolle spielt Ihr Blog in der dsterreichischen Medienlandschaft?

Im einigen Online Medien verlinkt man zu unserem Blog, wenn wir unternehmersrelevante
Informationen rausgeben, z.B. Thema Sicherheit betroffen ist oder irgendwelche Gedanken
zu Security in weitesten Sinn, oder wenn unser CEO was bloggt, dann ja, aber sonst
Unternehmersblog ist sehr als Werbeblog gesehen, wo wir uns sehr distanzieren wollen. Es
war schon einmal angedacht, auf uns zu schalten auf der Blogseite. Doch haben wir uns
dagegen entschieden oder, das ist keine Werbeblog Form. Wir wollen unabhangige
Medium gesehen werden, was wir natlrlich nicht sind, weil wir ein Unternehmensblog
sind. Wir sind kein online Medium in klassischen Sinn, weil wir werden nicht Uber
Tagespolitik oder tagesaktuellen Themen berichten konnen. Dafiir gibt es viele online

Medien, die das viel besser machen kénnen.

Interview 4. Christiana Ogunfojuri. 15.06.2019

Wofiir brauchen Sie einen Blog?

Um Inhalte zu veroffentlichen. Seien es es YouTube, Videos, Kooperations,

selbstproduzierte Inhalte.

Wie positionieren Sie sich?

Ich bin Vollzeitbloggerin oder Influencerin - wie man es sehen mochte. Aber es ist auf jeden

Fall mein Beruf.
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Wie sehen Sie lhre Zielgruppe und welche Erwartungen haben Sie gegeniiber dem Leser?

Laut demographische Statistiken liegt das Alter meiner Leserschaft grofStenteils zwischen

25 bis 34, hauptsachlich in Osterreich und weiblich.

Haben Sie Verantwortung gegeniiber Leser?

Grundsatzlich sehe ich das so, dass jeder erwachsene Mensch fiir sich selbst verantwortlich
ist. Nichtsdestotrotz wiirde es sich fiir mich nicht richtig anfiihlen, nicht ab und zu auch

sozialkritische Dinge anzusprechen, wenn einem schon knapp 13.000 zusehen.

Was sind die wichtigen Kriterien bei der Themenauswahl?

Die Themen missen mich interessieren, mich betreffen, mich entertainen, mich

beschaftigen.

Welche Themen habenin lhrem Blog mehr Feedback und Resonanz bekommen?

Sozialkritische Themen und Themen, die meine Beziehung betreffen oder auch einfach mal

tagesaktuell sind.

Wissen Sie vorher, ob |hr Beitrag Resonanz bringt?

Nein, wenn dem so wadre, wirde ich gezielter arbeiten konnen. (lacht)

Inwiefern sehen Sie sich selbst als Gatekeeper von Informationen?

Gar nicht, da ich keine Nachrichten liefere, sondern sie nur thematisiere. In den seltensten
Fallen erfahren meine Followers etwas liber mich. Ich erklare meistens nur meine Sicht der

Dinge.

Wie schéatzen Sie die Erfullung ihres Blogs hinsichtlich Informationsaufbereitung und

Meinungsbildung ein?

Gering. Die meiste Informationsaufbereitung findet auf meinem Instagram-Account statt.
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Wie finanzieren Sie lhren Blog?

Gar nicht. Mein Blog und meine weiteren Social Media Kanale finanzieren mich.

Fiihlen Sie sich unabhingig (von der Regierung/ Finanzierung)?

Ich versteh die Frage nicht ganz, aber ich kann ihnen so viel sagen: Solange man Steuern
und SVA zahlt, kann von Unabhangigkeit keine Rede sein.

Allerdings bin ich meine eigene Chefin und das ist ein unbezahlbares Stiick Unabhangigkeit.

Hat sich die vergroRerte Anzahl von Lesern in Ihrem Blog inhaltlich verdndert?

Wenn ich die Frage richtig verstanden habe, dann habe ich wesentlich weniger Leser auf
meinem Blog als vor einigen Jahren. Aus dem einfachen Grund, weil Blogs langst von
anderen Social Media Kanalen verdrangt wurde. Nicht ersetzt, schlicht und einfach in seiner
Bedeutung nach hinten verschoben.
Inhalte lassen sich via Instagram & Insta-Stories wesentlich leichter und nahbarer

aufarbeiten. Features, die ein Blog nicht bieten kann.

Welche Rolle spielt Ihr Blog in der osterreichischen Medienlandschaft?

Heutzutage eine viel zu kleine.

Interview 5. Margarita. 25.05.2019

Wofir brauchen Sie einen Blog?

CHayana nucana NpPocTo O nyTewecTBuaAX, 3TO0 6bl10 Moe X066u, KOTopbIM 5 XOTena
aenutbes. NMotom mHe NoHpaBmaocb. Celyac y MeHA A0YKa, MO3TOMY A MUY He TOJIbKO O

nytewecresunAax, HO U XXKN3HU B CEMbeE.
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Anfangs habe ich nur Uber Reisen geschrieben, es war mein Hobby, ich wollte dariiber
erzahlen. Dann hat es mir gefallen. Ich habe eine Tochter und schreibe nicht nur tber

Reisen, sondern auch Gber das Familienleben.

Wie positionieren Sie sich?

CemeliHbin Bnior gons poauTenen, KoTopble N6AT nyTewectsoBaTb. ITO He MOSA
npodeccus, 3To Kak TBOPYECKAN YaCTb MOEN KU3HWU, HO ECAK A NULLY HOBbINM NOCT, A BCeraa
06yMbIBato, BaXKHO /11 06 3TOM roBopuTb. OCHOBHasA MOTMBALMA — TBOPYECTBO U AENUTHCA

nHpopmaumen, TO, KOTOPYHO MaN0 OCBELLAIOT.

Ein Familienblog fir Eltern, die gerne reisen. Dies ist nicht mein Beruf, es ist ein kreativer
Teil meines Lebens, aber wenn ich einen neuen Beitrag schreibe, denke ich immer nach, ob
es wichtig ist, darlber zu sprechen. Die Hauptmotivation ist Kreativitat und

Informationsaustausch — Informationen, die wenig abgedeckt wird.

Wie sehen Sie Ihre Zielgruppe und welche Erwartungen von lhren Leser haben Sie? Haben

Sie Verantwortung vor Leser?

Monogable mambl. MHe Bcerga HpaBUTCA, KOT4a MHe CTaBAT NIaiiku1, Koraa AenaTcs NocToM.
KoMmeHTapum A Noayyato Yalle B COLMaNbHbIX CETAX, i HE KAy 3TOro, HO MeHs 3TO paayer.
Y meHA 60n1blIan OTBETCTBEHHOCTb Nepes, MOMMM YuTaTenaMu. 1 HagekChb, YTO YMTaTENN
3a4yMatoTcA, A AeNoCb CBOMMM OMbITOM B HAZEXAE, YTO OH MOMOMKET KEHLLMHAM.
Hanpumep, MHOrMe CNoXHO BepemeHeloT, 3TO OYeHb YyBCTBUTE/IbHAA TeMa, O KOTOPOM

Mano KTO NUeT.

Junge Mitter. Mir gefillt es, wenn Leute mich liken, wenn sie meine Beitrage reposten. Ich
bekomme Kommentare ofter in den sozialen Netzwerken. Das erwarte ich nicht, aber es
freut mich immer. Ich habe eine groRe Verantwortung gegeniiber meinem Leser. Ich hoffe,
dass die Leser darliber nachdenken, ich teile Informationen in der Hoffnung, dass sie der
Frauen helfen werden. Zum Beispiel kann es schwierig sein, schwanger zu werden. Das ist

ein sehr heikles Thema, nur wenige Blogger schreiben dariber.

Was sind die wichtigen Kriterien bei der Themenauswahl?

Bbi6Mpato TeMbI, KOTOPbIE MHTEPECYHOT MEHS, HO CMOTPHO, HACKOIbKO YacTo 06 3TOM MULLYT.

O6bI4HO Bbl6|/1pa|-0 TO, O YemM peaKo NUWyT. A CTapatoCb OCTaBaTbCA B PaMKaxX TEMaTUKMU

90



csBoero 6nora, a TakK nNuuly 0 TOM, O YemM UHTEPECHO MOYUTATb. I'IMLuy TaKXe M 0 SINYHOM

KU3HW.

Ich wahle Themen aus, die mich interessieren. Es ist wichtig, wie oft andere Autoren
dariiber schreiben. Normalerweise wahle ich, worliber sie selten berichten. Ich versuche,
im Rahmen meines Blogs zu bleiben, und schreibe daher, woriber es interessant ist, zu

lesen. Ich schreibe auch tGber mein Privatleben.

Welche Themen haben in Ihrem Blog mehr Feedback und Resonanz bekommen?

Bce Tembl, KOTOpble KacalTCA MOEro /IMYHOro onbiTa. lyTewectsmMa He Aat0T TaKoW

dnpbek, Kak TNYHbBIN ONbIT.

Alle Themen, die sich auf meine persénlichen Erfahrungen beziehen. Beitrage von meinen

Reisen bekommen weniger Feedback als Beitrage mit meiner persénlichen Erfahrung.

Wissen Sie vorher, ob |hr Beitrag Resonanz bringt?

HeT, He mory cKkasaTb 3apaHee. KOHEYHO, MOXKHO PaboTaTb C KAOYEBbIMM C/IOBAaMMU U
OpMEeHTUPOBATbCA Ha 3anpocbl. Ho A Beay ceBoi 60T Kak x066K1, NO3TOMY NUcana o Tom,

YTO MHE HPaBUTCA U TO, YTO MOTN0 6bl ObITb MHTEPECHO ApPYyrnm.

Nein, das kann ich nicht im Voraus wissen. Natiirlich kénnen Sie mit Schlisselwortern
arbeiten und sich auf Abfragen konzentrieren. Aber ich betreibe meinen Blog als Hobby,

deswegen schreibe ich darliber, was mir gefallt und was flr andere interessant sein kénnte.

Inwiefern sehen Sie sich selbst als Gatekeeper von Informationen?

A pato TonbKo ManeHbKYO 4acCTb CBOEN XM3HU U He X044y NOKa3blBaTb BCE. Echm a nnuwy o

TeémMe, A XO4y NOoKa3aTb BCE aCNEKTbI, 3TO e HE NOJZIUTUKA.

Ich zeige nur einen kleinen Teil meines Lebens und mdchte nicht alles zeigen. Wenn ich ein

Thema wahle, mdchte ich alle Aspekte zeigen, das ist doch keine Politik.

Wie schatzen Sie die Erflllung lhres Blogs hinsichtlich Informationsaufbereitung und

Meinungsbildung ein?

Al Bcerga nucana nHGopmaTmMBHO. A HE Mory 3HaTb, KOMY NOMOMKET MO NOCT. fl BUIKY, YTO

NOAN YUTAIOT, CTABAT NAMKKU, HO Mano KOMMEHTUPYIOT. 1 cneunanbHO He Nuwy 06 oCTpbIX
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Temax. fl 3apaHee 3Hato, 4To byaeT Tema ¢ bonbwmnm puadekom, 3auem? 310 ke moe xobom,
KOraa A 3Hato, Kakaa byaeT peakums, 3a4eM MHe 3T0. Y MeHs eCTb 404KA, MOXKET, KTO-TO
npoyTeT Mol 6/10r B ee caguKe, a 3TO el HaBpeauT. A He BbIOMpPato TeMbI, KOTOPbIE KaK-To
MOrKn 6bl HaBpeaUTb MOen cembe. Bcerga gymato o Tom, Kakaa byaet peakums. Ceyac s

He Xo4y, YTobbl Moi 610r OblN U3BECTHBIM.

Ich habe immer viel Information gegeben. Ich kann nicht wissen, wem mein Beitrag helfen
wird. Ich sehe, dass die Leute gerne lesen, aber nicht viel kommentieren. Ich schreibe
bewusst liber heiRe Themen nicht. Ich weill im Voraus, dass es ein Thema ein grolRes
Feedback bekommt, aber wofiir brauche ich das? Das ist mein Hobby, wenn ich weil}, wie
die Reaktion sein wird, warum muss ich das machen. Ich habe eine Tochter, vielleicht liest
jemand meinen Blog in ihrem Kindergarten, und das schadet ihr. Ich wahle keine Themen
aus, die meiner Familie schaden kdnnten. Ich denke immer dariiber nach, wie die Reaktion

sein wird. Jetzt mochte ich nicht, dass mein Blog beriihmt wird.

Wie finanzieren Sie lhren Blog?

Cama. 3710 cTonT HemHoro — 200 eBpo B rod. Makcumym, 3a 4TO A NAaTUANA, 3TO BOPKLLONbI.

A nnaHupyto B Byayuem aenaTb KOonepauun 1 peknamy.

Selbst. Es kostet nicht so viel — 200 Euro pro Jahr. Das Maximum, wofir ich bezahlt habe,

ist es Workshops. Ich plane, in Zukunft Kooperationen und Werbung zu machen.

Fiihlen Sie sich unabhingig (von der Regierung/ Finanzierung)?

B Teopuu aa, a B npakTMKe HeT. Bce paBHO, €C/M A HaMNMLWY O Pe30HaHCHbIX Temax, A 60toCh,
yTo BYAYT NOCNeACTBMA. B TEOPUM MHE HUKTO He rOBOPUT, YTO MHe AenaTb, B cBoem 61ore

A MOry N1CaTb, O YEM XOUy, B MPAKTUKE A caMa ceba KOHTPOAUpYIO.

In der Theorie —ja, aber in der Praxis nein. Wenn ich tiber Resonanzthemen schreibe, habe
ich Angst, dass es Konsequenzen geben wird. In der Theorie sagt mir niemand, was ich
machen muss, in meinem Blog kann ich schreiben, was ich will, aber in der Praxis

kontrolliere ich mich.

Hat sich die vergroRerte Anzahl von Lesern in lhrem Blog inhaltlich verdndert?
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Al Aymato, Koraa Hadasa, HMYero He 3Hana: Kak nucaTb, Kak ¢poTorpadumposaTtb. MHe 6bisio
3TO MHTEPEecHOo, A nocellana CemuHapbl, BopKwonbl. CeMyac s cuutaro, 4to Mol 6nor
BbIr1AANT NpodeccnoHanbHo. Ho A HMKOrga He opueHTUpPOBanach Ha YMTaTens, A xoTena
pa3BuBaTbcs anA cebs. KoHeYyHo, HOBbIe NOANMUCYNKM MEHA PAAYIOT, HO 3TO He Bbl10 Moei

MmoTmBaumen. MHe npocTo HpaBUTCA BeCTM 60T,

Ich glaube, als ich anfing, wusste ich es nichts: wie soll man schreiben, wie soll man
fotografieren. Es war interessant fiir mich. Ich besuchte Seminare, Workshops. Jetzt glaube
ich, dass mein Blog professionell aussieht. Aber ich habe mich nie auf den Leser
konzentriert, ich wollte mich selbst entwickeln. Natlirlich machen mich neue Followers

gliicklich, das war aber keine meine Motivation. Ich blogge gerne.

Welche Rolle heutzutage spielt |hr Blog in der 6sterreichischen Medienlandschaft?

B atoii cdepe BaKHO MMeTb OXBaT, MHOro uutateneh. MeHA 4YacTo npuraawaroT
OpraHn3aunmn Ha MBEHTbI, rae o4eHb M3BecTHble biorepbl. Puls 4 HegaBHO npurnawanu 8
adup. Yacto npeanaratoT NpoayKUMIO, MHOTAa AeHbrn, HemHoro — 200 espo. MpucoinatoT
TOBap, MNpUrnawalrT Ha WBEHTbl. MHOrga, ecnnm 3TO WHTepecHo, A cornawatocb. A
peKkNammpyto TONbKO Te NPOAYKTbI, KOTOPble MHe HpaBATCA. HaBepHOe, N03TOMY i He Mory
Ha3BaTb cebAa npodeccMoHanom. A MHOro OTKasbiBald, MOTOMY YTO MHE He HpPaBWUTCA
nNpoAyKT. HeKoTopble KOMNAaHWKW COrNAcHbl U Ha HEeraTMBHbLIN OT3bIB. A He 3apabaTbiBato

6/10rom, NO3TOMY YyBCTBYO cebs1 CBOGOAHON.

In diesem Bereich ist es wichtig, viele Leser zu haben. Ich werde oft von Unternehmers zu
Veranstaltungen eingeladen, bei denen es sehr beriihmte Blogger gibt. ,,Puls 4“ wurde vor
kurzem zur TV-Sendung eingeladen. Sie bieten oft Produkte, manchmal Geld, etwas - 200
Euro, an. Sie verschicken Waren, laden zu Veranstaltungen ein. Manchmal, wenn es
interessant ist, stimme ich zu. Ich mache nur Werbung fiir Produkte, die mir gefallen,
deshalb kann ich mich als Profi nicht bezeichnen. Ich lehne viel ab, weil mir das Produkt
nicht gefallt. Einige Unternehmen stimmen einem negativen Feedback zu. Ich verdiene mit

meinem Blog fast kein Geld, deswegen fiihle ich mich frei.

Interview 6. Alexander Boldachev. 20.06.2019
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Woflir brauchen Sie einen Blog?

Al Noka He mory Ha3BaTb cebs 610repom, HO A Hag 3TUM paboTato. 1 UCNO/b3Y pasHble
nnaTdopmbl B KauecTse 6/10roB. BuUsyasibHbIi KOHTEHT, UNNKOCTPATUBHOCTb U KU3HEHHbIE
NCTOPUK, 3TO, KOHEYHO, MHCTarpam. OH Hambonee yaayHo nepenaeT UANKOCTPATUBHYIO
MHPOPMaALMIO, B KOTOPOM HYXKHO MeHblle KOMMeHTapueB, 6onblue 3HAaYeHUA B CamoM
KapTuHKe. CoumasnbHyto, dMa0CcoPCKYO aKTUBHOCTb MHe Xopolo obecrneyunBaeT dpelicoyk.
OH [OaeT BO3MOXKHOCTb MMeTb 6onblioe Konuyectso $HoNNOBEPOB, KOTOPble aKTUBHO
obuiatotca, 310 KnaccHo. You Tube y meHa bonblwe TpaHchopmupoBanca 6onblie B

XpaHunauue AOCTVI)KeHMﬁ 3a nocnegHwme rogbl.

Ich kann mich noch als Blogger nicht bezeichnen, ich arbeite aber daran. Ich benutze
verschiedene Plattformen. Visuelle Inhalte, lllustrativitdit und Lebensgeschichten ist es
natirlich Instagram. Am erfolgreichsten vermittelt er anschauliche Informationen, bei
denen man weniger Kommentare bendétigt, mehr Wert gibt es im Bild. Facebook bietet
soziale, philosophische Aktivitat. Er macht es moglich, eine grofle Anzahl von Followers, die
aktiv kommunizieren, zu haben. Das ist cool. You Tube verwende ich in den letzten Jahren

eher als Speicheranlage fiir meine Errungenschaften.

Wie positionieren Sie sich?

A ceba NO3UUMOHMPYIO TOYHO He KaK bnorep, cKopee, 3TO BCe yXOOMT B TeHAEHUUU
UMUIKMENKepa ANA UHCTPYMEHTA, A NbITaloCb C MOMOLLbIO CBOEN aKTMBHOCTW, MOCTOB,
AeATeNbHOCTH, 0bLLeHMs co34aTb KAPTUHKY CBOEMY MHCTPYMEHTY. BMECTO MHCTpymMeHTa
MOr0 6bITb BCE, YTO YrogHo, ntobas Toprosas MapKa, BUZA CNoOpTa, onpeaeneHHas coepa,

KOTOpYIO A NpoAasurato. [11a 3Toro MHe HyXeH 6or.

Ich positioniere mich nicht als Blogger, sondern mache ich alles als Imagemaker fir das
Instrument. Ich versuche, mithilfe meiner Aktivitaten, Beitrage und Kommunikation ein Bild
von meinem Instrument zu erstellen. Anstelle eines Instruments konnte es alles geben, jede
Marke, jeden Sport, einen bestimmten Bereich, den ich bewerbe. Dafiir brauche ich einen

Blog.

Wie sehen Sie |hre Zielgruppe und welche Erwartungen von lhren Leser haben Sie?
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B ocCHOBHOM NtOAM TaK UM MHAYe OTHOCALWMECA K 3ToN chepe, K MOoel HenocpeacTBEHHOM
npodeccMn M K ToMy, 0 4em A nuwy, apduUCTbl, My3blKaHTbl. B MeHblUel cTeneHu
npeacTaBUTeNN APYrnX TBOPUYECKUX NPOodeCcCUin: XyA0XKHUKN, CKybNTopbl, doTorpadbl 1
TaK ganee. MIHcTarpam AaeT BO3MOXKHOCTb peann3aLmnm TBOPYECKOro NOTeHLMANA B Pa3HbIX
coepax, B Tom umcne ¢oTto- n Bugeorpadmn. Tam 6bIBatoT yaauHble 3/IEMEHTbI, KOTOpPble
3ameyatoT npodeccrmoHanbl B 3ToM chepe. OxKMaaHMA Bceraa NnpeBocxoanT peanbHOCTb, HO
OCHOBHOE 3TO, KOHEYHO, BAOXHOBEHWE, nepegaya MAaeanos, paspyweHne CTepeoTUnos,
ecnm mbl roBopum 06 apde M, KOHEeYHO, KOMMyHuKauma. Jltobon Bup, HGaormHra —
KOMMYHMKaLMA 4YenoBeka C maccamu. bnorep npeanonaraet obuieHue, a He NPOCTO

AoHeceHune nHpopmaumu.

Grundsatzlich sind es die Leute, die irgendwie mit diesem Bereich, mit meinem
unmittelbaren Beruf und mit dem, woriiber ich schreibe, verbunden sind. Harpern,
Musikern. In geringerem MaRe sind es die Leute aus anderer kreativer Berufe: Kiinstler,
Bildhauer, Fotografen und so weiter. Instagram ermoglicht es, kreatives Potenzial in
verschiedenen Bereichen, einschliellich Foto und Video, zu realisieren. Es gibt erfolgreiche
Elemente, die Fachleuten auf diesem Gebiet auffallen. Erwartungen tbertreffen immer die
Realitit, das Wichtigste ist aber natdirlich die Inspiration, die Ubertragung von Idealen, die
Zerstorung von Stereotypen, wenn es um Harfe und natiirlich um Kommunikation geht.
Jede Art von Blogging ist die Kommunikation einer Person mit den Massen. Ein Blogger

beinhaltet Kommunikation, nicht nur einfach Information.

Haben Sie Verantwortung gegeniiber dem Leser?

Mepen unTaTeNleM OTBETCTBEHHOCTb HECYT TONbKO Te /04U, KOTOpPble MMEKT MpPaBo
3aABNATb O Kakux-nMbo cxemax paboTbl C MeAMUMHON, MNCUXONOTUEN, pPa3BUTUEM B
npodeccnoHanbHoM aeatenbHoctTH, ceba. Ecam A pato oHnaiH MK uam npeseHTtyro
KOHKpEeTHble MHCTPYMEHTbI, TEXHUKY UrPbl, COOTBETCTBEHHO, A HECy OTBETCTBEHHOCTb 3a
cBou cnoBa. M Kaxkablii bnorep AOMKEH HECTU 3Ty OTBETCTBEHHOCTb. CyLLLECTBYET OFPOMHOE
KOZIMYECTBO aHTMNPOPECCMOHANOB, KOTOopble 6osiee yCcrnewHo AOHOCAT CBOM MbICAU A0

mo,u,eﬁ M O4YeHb YaCTO HAHOCAT BpeAa.
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Die Verantwortung gegeniliber dem Leser haben nur denjenigen Menschen, die mit
Medizin, Psychologie, Entwicklung in der beruflichen Tatigkeit, Entwicklung von sich selbst
arbeiten. Wenn ich Online-Workshops gebe oder bestimmte Tools bzw. Spieltechniken
prasentiere, bin ich fir meine Worte verantwortlich. Und jeder Blogger sollte diese
Verantwortung haben. Es gibt eine groBe Anzahl von Antiprofis, die ihre Gedanken

erfolgreich an Menschen weitergeben und sehr oft Schaden anrichten.

Was sind die wichtigen Kriterien bei der Themenauswahl?

CooTBETCTBME LENEBONM ayauTOpUM, NOTOMY 4YTO BCe NtogaM cobupatoTca BOKPYr O4HOro
ovyara pagu onpegeneHHbIX Hy)K4. Hafio OCHOBbIBATbCA Ha MOXeNaHuAax Ny6anKu W,
KOHEYHO, Ha TOM, YTO Ye/NI0BEK MOXKET PacKpbiTb Hanbonee WKnpoko. Te 6a0rn, KoTopsble
BCErAa roHATCA 3a CBEKMMW HOBOCTAMM, OYEHb YacTO CAYBalOTCA, MOTOMY UYTO He XBaTaeT
npodeccnoHanmsma y 6aorepa co3gatb AOCTONHbIA KOHTEHT B KpaTKME CPOKM, NOITOMY
CKOPOCTb B yLLEPH KOHTEHTY M 04eHb HEMHOrME MOTyT BbICTPO cpearnpoBaTtb Ha BpeHa U

He NoTepATb B Ka4ecTBe.

Relevanz fiir das Zielpublikum, weil sich alle Menschen fiir bestimmte Bedrfnisse um den
Herd versammeln. Es ist notwendig, sich auf die Wiinsche des Publikums zu stiitzen und
natirlich darauf, was eine Person am meisten preisgeben kann. Die Blogs, die immer den
neuesten Nachrichten nachjagen, werden oft umgehauen, weil es dem Blogger an
Professionalitdt mangelt, um in kurzer Zeit anstandige Inhalte zu erstellen, sodass die
Geschwindigkeit zum Nachteil der Inhalte und sehr wenige schnell auf die Marke reagieren

und nicht an Qualitat verlieren kdnnen.

Welche Themen haben in lhrem Blog mehr Feedback und Resonanz bekommen? Wissen

Sie vorher, ob Ihr Beitrag Resonanz bringt?

Y meHAa Hambonbwmin PuabeK Ha BCex pecypcax Mojy4yaloT Tembl, CBA3aHHblE CO
CMEeLUeHMeM WCKYCCTBA C APYrMMM TPAHAMM: MOAUTUKM, OELH-MHAYCTPUM WU [Aaxe
MeanUMHbI. Bbln NocTbl 0 TepaneBTUYECKMX CBOMCTBAX apdbl, U1 OHU MMenn 6onbLIoK
ycnex. KoHeyHo, Hago pasbupaTbca 3apaHee M NOHMMATb, YTO MPUHECET BHUMaHWe
ayamTopun, a 4YTo HeT. bnorep fo/mKeH OblTb B Kypce 3TMX MOMEHTOB Npu noabope
KOHTEHTa, HO 3TO HACTO/IbKO HenpeacKasyemo. fl ouyeHb YacTo ObiBalo CBMAETENEM, KakK

KaKon-HMbyab brorep 6epeT Temy B TpEHAE, A€NAET WMKAPHbIM KOHTEHT, BUAEO, @ B UTOre
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OHO He NPOXOAUT. ITO 3aKOHbI MMPO34AHUA U UHTEPHETA, TalHbIN PAaHAOM. ITO MOXHO

YBNAETb N B UCKYCCTBE, 4UTO NMPOXOAAT B TON HE BCEr4a Ka4eCTBEHHbIE BAPUAHTDI.

Das groRte Feedback bekommen Themen, die mit der Vermischung von Kunst mit anderen
Bereichen zu tun haben: Politik, Modeindustrie und sogar Medizin. Es gab Beitrage zu den
therapeutischen Eigenschaften der Harfe, und sie waren sehr erfolgreich. Natirlich missen
Sie im Voraus verstehen, was die Aufmerksamkeit des Publikums erregt und was nicht. Ein
Blogger sollte sich dieser Punkte bewusst sein, wenn er Inhalte auswahlt, aber das ist so
unvorhersehbar. Ich sehe sehr oft, wie ein Blogger ein trendiges Thema aufnimmt, gute
Inhalte und Videos erstellt, aber am Ende funktioniert es nicht. Das sind die Gesetze des
Universums und des Internets, geheimer Zufall. Das zeigt sich auch in der Kunst, dass nicht

immer Hochwertiges nach oben geht.

Inwiefern sehen Sie sich selbst als Gatekeeper von Informationen?

A coBeplweHHO He reﬁTKmnep, NOTOMY YTO He pa60Taro C HOBOCTAMMU, €C/NIN TONNbKO 3TO HE

HOBOCTU 060 MHe camoM.

30ecb CcMellMBaloTCA ABa  noHATUS  “renTtkunepa” u  “nHdnoeHcepa”, B caydae
orpaHuYmMBaHuA moen nyb6aunkm Bcen uHPopmaumm o6 apde, naetr npecnegoBaHUe
onpeaeneHHbIx uenen. ECTb onpeseneHHbIt MMUAOXK, KOTOPbIM A XOo4y €034aTb, €CTb
onpeaeneHHble CTEPEOTUNbI, KOTOPble A XO4y pPa3BeATb WAW M3MeHWUTb. KoHeuyHo, 3a
nHbopMmaumio A 6epy TO, YTO MOMKET MEHATb CO3HaAHME NYB6MKN B MO3UTUBHOM K/tO4Ye, HO
3TO He 3HAYMT, YTO A He PACCKa3bliBald MPO HeraTMBHblE CTOPOHbI, NMPOCTO A CTaparCb
BbIBECTU MX Ha MNO3UTMBHYIO HOTY. C TOUKM 3peHUsa MHPAOEHCA — 3TO MO MeyTa, NOToOMY
YTO €C/IM UMETb BO3MOXKHOCTb BAINATL HA BKYCbIl It0AE MacCOBO W NPUBMBATL UM KaKune-To
onpeaeneHHble Naen, KOTopble B ByayL,emM pPa3oBbIOTCA 3TO KaK pa3 To, YTO A Aenato Ha
CUEeHe, Koraa BAUA Ha NH0AEN CO CLEeHbI, HO 3TO MNOKa He TO, YTO A NOKa A0CTUT B B/10TUHTre.

370 eLle TO/IbKO 3a4aTKu.

Ich bin Gberhaupt kein Gatekeeper, weil ich mit Nachrichten nicht arbeite, es sei denn, es

sind Nachrichten Gber mich.

Hier vermischen sich die beiden Begriffe — , Gatekeeper” und , Influencer”. Ich verfolge
bestimmte Ziele, indem ich mein Publikum auf ganze Information bezliglich die Harfe
beschranke. Es gibt ein bestimmtes Bild, das ich erstellen mdchte, es gibt bestimmte

97



Stereotype, die ich zerstreuen oder andern moéchte. Natirlich nehme ich zur Information,
was das Bewusstsein des Publikums positiv verandern kann, aber das bedeutet nicht, dass
ich nicht Gber den negativen Momenten spreche, ich versuche nur sie zu einer positiven

Meinung zu bringen.

Influencing ist es mein Traum, denn, wenn ich den Geschmack von Menschen in Massen
beeinflussen und ihnen bestimmte Ideen einfl6Ren kann, die sich in Zukunft entwickeln
werden, ist dies genau das, was ich auf der Bihne mache, wenn ich Menschen von der
Blhne beeinflusse. Beim Bloggen habe ich das bisher nicht erreicht. Das sind nur die

Anfange.

Wie schitzen Sie die Erfiullung lhres Blogs hinsichtlich Informationsaufbereitung und

Meinungsbildung ein?

Mot 610r coBeplUEHHO XaoTUYeH, MOTOMY YTO MHOrAga ObIBaeT, YTO PYKU AOXOAAT A0
cepbesHol paboTbl, MHOrAa HeT. MoA aKTMBHOCTb B COLMANbHbIX CETAX — paHAOMHasA. U
3TO, HaBepHOe, OCHOBHOM NOKa3aTenb 6norepa. Ecnm 610rep MmeeT BO3MOXKHOCTb Npu

NtobbIx 06CcTOATENBCTBAX noggepxmBatb akTUBHOCTb, 3TO AGVICTBMTe}'IbHO BbICOKMI Knacc.

Mein Blog ist vollig chaotisch, weil ich manchmal etwas Ernstes mache, manchmal mache
ich nicht. Meine Aktivitdten in sozialen Netzwerken sind zufallig. RegelmaRigkeit ist
wahrscheinlich den Hauptindikator fir die Professionalitdt eines Bloggers. Wenn ein

Blogger unter keinen Umstanden aktiv bleiben kann, ist dies wirklich eine hohe Klasse.

Wie finanzieren Sie lhren Blog?

Y meHA HebonbwKne cymmbl NOTPAYEHbl HA PACKPYTKY MOCTOB, HO TYT Hago Mbo xopoLwo
pas3bupatbea, nmbo pabotatb B TaHgeme ¢ SMM. Co3gaHMe KOHTEHTa M ero packpyTka —

3TO pasHble npodeccum.

MoKa 4To 3TO paboTaeT TONbKO B OAHY CTOPOHY, XOTA MHE BCA aKTUBHOCTb B MHTEpHeTe
NPUHOCUT oOnpefeneHHble AMBUAEHAbl B niaHe ¢aHaTOB M BHMMAHWE CO CTOPOHbI
KOHLEPTHbIX OpraHM3aTopoB. [lymalo, MONOBMHA MOWMX KOHLEPTOB AEPMKUTCA Ha MOeM
aKTUBHOCTU B COL.CETAX. IJTO HEe TONbKO J/IMYHbIE KOHTaKTbl M MNPUrAalIeHns Mo
capadaHHOMY paamo. bonblLOW NPOLEHT NPEASIOKEHUIN NPUXOAUT OT MOUX YMTaTeNEeMN,

NOAMNUCYMKOB, KOTOPbIE CNeAAT C MOMOLLbHO COLL.CETEN 33 MOMM TBOPYECTBOM.
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Ich habe kleine Betrage fiir die Beférderung von Posts ausgegeben, aber es ist notwendig,
entweder es gut zu verstehen oder mit SMM zusammenzuarbeiten. Die Inhaltserstellung

und die Promotion sind verschiedene Berufe.

Bisher funktioniert das nur in eine Richtung, obwohl fir mich alle Aktivitaten im Internet
gewisse Vorteile fir die Fans und die Aufmerksamkeit der Konzertveranstalter mit sich
bringen. Ich denke, die Halfte meiner Konzerte basiert auf meiner Aktivitat in sozialen
Netzwerken. Es sind nicht nur persodnliche Kontakte und Mundpropaganda-Einladungen.
Ein Grofdteil der Angebote kommt von meinen Lesern, Abonnenten, die in sozialen

Netzwerken meine Arbeit beobachten.

Fiihlen Sie sich unabhingig (von der Regierung/ Finanzierung)?

JTO TOYHO He KO MHe. B moem Cny4vae 6nor nuuwb AOono/IHEHNE K MOE OCHOBHOM

TBOPYECKOM AeATe/IbHOCTMU.

Das ist definitiv nichts fir mich. In meinem Fall ist der Blog nur eine Ergdanzung zu meiner

kreativen Haupttatigkeit.

Hat sich die vergroRerte Anzahl von Lesern in lhrem Blog inhaltlich verandert?

KoHeuHo, meHsaeTca. HaunHaewb 60see OTBETCTBEHHO MOAXOAUTb K Bbl6OpY TEMbI, He
BblbpacbiBaelb HeAopPaboTaHHbIM KOHTEHT. ITO Aarke oTarowaeT. Ecnm paHblue A mor
cOenatb NoCT U He MAPUTbLCA, YTO C HUM ByAeT, ceryac A 3aX0XKy U CMOTPIO, YNTAIOT UK

HET, KOMMEHTUPYIOT NN HET. 310 HanpAraer.

Natdlrlich andert es sich. Sie beginnen, verantwortungsbewusster mit der Themenauswahl
umzugehen und veroffentlichen keine unvollendeten Inhalte heraus. Es ist sogar eine Last.
Wenn ich friiher einen Beitrag schreiben und nicht dariiber nachdenken konnte, was mit
ihm passieren wiirde, gehe ich jetzt hinein und sehe nach, ob er gelesen, kommentiert wird

oder nicht. Es ist nervig.

Welche Rolle heutzutage spielt |hr Blog in der Medienlandschaft?
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Moi1 6nor byaeT 3aHMMaTb KaKoe-TO MecTo B Meanamupe Yyepes ABa roga, Torga g cmory
OTBETUTb Ha 3TOT BoMpoc. Al 3aHMMalOCb CTpaATErMYecKMm NAaHMPoOBaHMEM, HALEeCb, 3TO

BONZIOTUTCA B XXU3Hb.

Mein Blog wird in zwei Jahren eine Rolle in der Medienwelt spielen, dann kann ich diese
Frage beantworten. Ich beschaftige mich mit strategischer Planung und hoffe, dass es wahr

werden wird.

Interview 7. Anastasia Prikazchikova. 25.06.2019

Wofir brauchen Sie einen Blog?

bnor a Beay, yTObbI AeNNTbCA CBOUM ONMbITOM TOTIO, KakK MOXXHO J1IEFKO BBECTU B CBOKO XXU3Hb

9KOMPUBbLIYKHK, yTObObI MOKa3aTb, YTO 3KO/IOTMYHAA KNU3Hb — 3TO MPOCTO U BbIrOAHO.

Ich blogge, um meine Erfahrungen zu teilen und erzdhlen, wie man auf einfache Weise
Umweltgewohnheiten in Leben integrieren kann, um zu zeigen, dass griines Leben leicht

und nutzbringend ist.

Wie positionieren Sie sich?

HypHanucT (3To Moé npodeccruoHanbHoe obpa3oBaHuMe) 1 akoborep.
Journalist (das ist meine Berufsausbildung) und Okoblogger.

Wie sehen Sie Ihre Zielgruppe und welche Erwartungen von lhren Leser haben Sie? Haben

Sie Verantwortung gegeniber dem Leser?

90% 3TO EHLMHbI, OCHOBHOWM Bo3pacT 24-35 + rpynnbl 18-23 roga v go 45. Jlioan c
BbICLUMM 0OpasoBaHMEM, KOTOpble XOTAT CAefaTb CBOK XM3Hb Oosee 6Ge3onacHou,
3KONOTMYHOM N KOMPOPTHOM. KOTOpbIX BONHYIOT NpobiemMbl 3arpA3HEHUA OKpY»KatoLLel
cpepbl. [NaBHOE OXMAaHME — OTKPbITOCTb KO BCEMY HOBOMY, FOTOBHOCTb MEHATb CBOM
NPMBbIYKM, CBON 06pas KM3HW, MOHMMaHME B3aMMOCBA3M MeXay 06pPasomM KU3HU
yenoseka U Npupoaoi. KOHEYHO e, A Hecy OTBETCTBEHHOCTb, MO3TOMY He Nto6at10 MUbbI

BOKPYF 3KONOFMYHOM KU3HW, NYOBAMKYIO TO/IbKO NpoBepeHHble GaKTbI.
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90% sind Frauen, am meisten im Alter 24-35 + Gruppen von 18-23 Jahre alt und bis zu 45
Jahre alt. Menschen mit der Hochschulbildung, die ihr Leben sicherer, umweltfreundlicher
und komfortabler machen mdchten. Wer kiimmert sich um Umweltverschmutzung. Die
Haupterwartung ist die Offenheit fur alles Neue, die Bereitschaft, die eigenen
Gewohnheiten, die eigene Lebensweise und das Verstandnis flr die Beziehung zwischen
dem Lebensstil und der Natur eines Menschen zu dndern. Natirlich bin ich dafar
verantwortlich, deshalb mag ich keine Mythen um griines Leben, ich veroffentliche nur

verifizierte Fakten.

Was sind die wichtigen Kriterien bei der Themenauswahl?

Kputepun BbibOpa TeMbl: aKTyaZlbHOCTb — BCErAa, XOo4eTcs MMcaTb O TOM, YTO BOJIHYyeT
MEHs 34€eCb U Ceryac, YTo OTKAMKHETCA mMoemy umutatento. CnopHoOCTb — ToXe bbiBaerT,
MOCKOJIbKY B 3KOJIOTMYHOM KM3HU MHOrFO HEOAHO3HAYHbIX MOMEHTOB, MHOMO NOBOAOB
B3rIAHYTb Ha Ty UAM UHYIO TeMy Nog, APYrMM YI/I0M, MOHATb NPUYUHHO-CNEACTBEHHbIE
CBA3M U T.N. Yacto Temol nocta CTaHOBUTCA BOMPOC YMTaTeNss B KOMMEHTapUAX UAU B

JTNYHbIX COO6LLI,eHM$IX. Hy M, KOHEYHO, NNy TOJIbKO O TOM, 4TO MHe camoi MHTEPECHO.

Wichtige Kriterien fiir die Auswahl eines Themas ist Relevanz. Ich méchte immer dariiber
schreiben, was mich momentan reizt und was flir meine Leser wichtig. Kontroversen gibt
es auch, weil es im Umweltleben viele mehrdeutige Momente gibt, viele Griinde gibt, ein
bestimmtes Thema aus einem anderen Blickwinkel zu betrachten, Ursache-Wirkungs-
Beziehungen zu verstehen usw. Oft ist das Thema des Beitrags die Frage des Lesers in den
Kommentaren oder in privaten Nachrichten. Natiirlich schreibe ich nur das, woran ich

selbst interessiert bin.

Welche Themen haben in Ihrem Blog mehr Feedback und Resonanz bekommen?

Tembl: zero waste, BbIFrOAHbIE 3KOMPUBbLIYKM, YCTOMYMBAA MOAA, MMUHUMANU3M,

nepepa60TKa 0oTX0408, npo6nema MycCopa, B TOM 4ynuciae og4Hopa3oBoro.

Themen: zero waste, rentable Umweltgewohnheiten, nachhaltige Mode, Minimalismus,

Abfallwirtschaft, Mullproblematik, einschlieRlich Wegwerfabfalle.
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Wissen Sie vorher, ob |hr Beitrag Resonanz bringt?

O pe3oHaHce mory goragblBaTbca (Kak Bcerga bbiBaeT, Korga nuuy O MEeHCTPYasibHbIX
yaluax), HO Yalle BCero cambiii 60NbLWION a)KMOTaXK BbI3bIBAKOT MOCTbl, OT KOTOPbIX He

oXunAana Takon BypHoOIM peakuum.

Ich kann Uber die Resonanz auf Vermutungen angewiesen (wie es immer passiert, wenn
ich Uber Menstruationstassen schreibe), aber die groRte Aufregung wird meistens durch

Beitrdage verursacht, von denen ich keine so heftige Reaktion erwartet habe.

Inwiefern sehen Sie sich selbst als Gatekeeper von Informationen?

be3ycnosHO, owyuwiato, B NaaHe Henpeag3ATOCTM M AOCTOBEPHOCTU VIHd)OpN\aLI,VIVI. A
NMOKa3biBatlo 4Ye/10BeKy NnoaoXXeHune gen, nocneancrsma ero Bbl60pa, d OH yXe CaM pelLllaerT,

KaK NoCTynaTb C 3TON MHPOpMaLMEN.

Natlrlich fihle ich mich in Bezug auf die Unparteilichkeit und Zuverlassigkeit der
Informationen. Ich zeige den Stand der Dinge, die Konsequenzen seiner Wahl und jeder

entscheidet selbst bereits, was er mit diesen Informationen machen wird.

Wie schatzen Sie die Erflillung lhres Blogs hinsichtlich Informationsaufbereitung und

Meinungsbildung ein?

MOCKONbKY A KYPHANNCT U Ha 3KoJsiormyeckue Tembl nuuwy ¢ 2011 roaa, ceo 62101 5 Beay
KaK XXYPHAAUCT: MOA 3agavya — [AaTb Ye/I0BEKY NULLY ANA Pa3MblLUAEHUI, TEM CaMbIM
NOMOYb eMy CAenatb NPaBUbHbIA Bblbop. A He HaBA3bIBAlD CBOE MHEHME, HO AeNtoChb

OnbITOM N 3HAHUNAMMN.

Da ich Journalistin bin und seit 2011 Uber Umweltfragen schreibe, blogge ich als
Journalistin. Meine Aufgabe ist es, den Menschen Denkanst6Re zu geben und ihnen zu
helfen, die richtige Wahl zu treffen. Ich drange meine Meinung nicht auf, sondern teile

meine Erfahrungen und mein Wissen.

Wie finanzieren Sie lhren Blog?
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Al He pas3suMBato 6101 Yepes peknamy, TONIbKO 33 CYET KOHTEHTa, KOTOpbIA co3gato. Ecam
Yen0BEKYy MHTepPeCcHO, YTO-TO ero LenaaeT, oH noanuceiBaetca. Ecnm rosoputb 0 foxoae,
peknamy B 6nore A nybAMKyro o4YeHb penKo, MpaBWU/bHEEe CKa3aTb — MPAKTUYECKU He
ny6ankyto. OCHOBHOM, HO HEMOCTOAHHbIN [A0X0A4 — HaNWCaHWe CTaTeN WAM MHbIX

MaTepmranoB Ha 3KO/10Tn4yeCcKne Tembl oNA CTOPOHHUX NPOEKTOB, MOUX OAaBHUX NMAapPTHEPOB.

Ich entwickle meinen Blog nicht durch Werbung, sondern nur durch den Inhalt, den ich
erstelle. Wenn eine Person interessiert ist, fangt ihn etwas, er abonniert. Wenn wir tber
Einkommen sprechen, veroffentliche ich selten Werbungen in meinem Blog, genauer
gesagt, ich veroffentliche sie kaum. Das wichtigste, aber instabiles Einkommen ist das
Artikelnsschreiben zu den Umweltthemen fiir Nebenprojekte, fliir meine langjahrigen

Partner.

Fiihlen Sie sich unabhingig (von der Regierung/ Finanzierung)?

MonHas He3aBMCMMOCTb, B TOM 4YMCNe OT peknamogaTenei, NOCKONbKY peKknamy a He
ny6aunKkyto. Ecnmv nuwy oT3blB Ha 4TO-TO (KaK MpaBWAO, KynaeHHOe MHOM), oH byaer

MaKCMMa/IbHO YeCTHbIM.

Volle Unabhangigkeit, auch von Werbetreibenden, da ich keine Werbung veroéffentliche.
Wenn ich eine Bewertung zu etwas schreibe (normalerweise von mir gekauft Waren), wird

das so ehrlich sein wie es moglich ist.

Hat sich die vergroRerte Anzahl von Lesern in lhrem Blog inhaltlich verandert?

Bcé nomeHAnoco, NnOTOMY 4YTO A CaMa U3MEHUNTACb, USMEHUTUCb MOUN NHTEPECHI, MO3TOMY
CMeHUNCA d)OKyC C Tém, KaCalowmnxca B 60/blLIEN CTEMEHU IKOMOTMYHOIO 6bITa, Ha bonee
rnobanbHble TeMbl (yCTOVIHMBaH Mmoada, B/IMAHME 4YeslOBEKA HA U3MEHEHUE KAMMATaQ,

nepenpounsBoACTBO U cBepXnoTpebieHne Kak MUPOBbIE 3KONOTMYECKNe Npobaembl U Np)

Alles hat sich verandert, weil ich mich selbst verdndert habe, meine Interessen sich
verandert haben und der Fokus sich von umweltfreundlicheren Themen auf globalere
Themen verlagert hat (nachhaltige Mode, menschlicher Einfluss auf den Klimawandel,

Uberproduktion und Uberkonsum als globale Umweltprobleme usw.).
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Welche Rolle heutzutage spielt Ihr Blog in der Medienlandschaft?

Echn rosopym o Poccum, 6nor cTtan OAHMM M3 CaMbIX AaBTOPUTETHLIX PECYpPCoB MO
3KONOrMYeckon TemaTuke. MeHA npurnawalroT BbICTYNaTb B KayecTBe JEeKTopa Ha
pas/inyHble cobblTUA, Ha AeNoBble MepPOoNnpUATUA — B KayecTBe /MAepa MHEHUNA U

aKcnepTa. KOMMaHUM KOHCYIbTUPYIOTCA MO BOMPOCam 3KON0rmM3aumm b6usHeca.

Wenn wir Gber Russland sprechen, ist der Blog zu einer der mageblichsten Quellen fir
Umweltthemen geworden. Ich bin zur verschiedenen Veranstaltungen, zur
Geschaftsveranstaltungen als Vortragsredner eingeladen — als Meinungsfihrerin und

Expertin. Unternehmen befragen mich tiber Okologisierung ihres Business.

Interview 8. Alina Voynova. 10.07.2019.

Woflr brauchen Sie einen Blog?

MHcTarpam ana meHa 31O, CKopee, Kak N/owajKa, Ha KOTOPOWN A AeNOCb CBOEW XKU3HbIO,
OOCTUXEHUAMM, yCniexamun B NpodeccnoHanbHOM, TMYHON, coumManbHOM. [at0C 3TO KaKkon-

TO AOMNO/IHATE/bHbIA UCTOYHUK 0X04a, HO HE OCHOBHOW.

Instagram ist fliir mich eher eine Plattform, auf der ich mein Leben, meine Erfolge im
beruflichen, privaten und sozialen Bereich teile. Aulerdem ist das eine zusatzliche

Einnahmequelle, aber keine Hauptquelle.

Wie positionieren Sie sich?

A ceb6s NO3NLMOHUPYIO KaK MHPAIOEHC, HE KaK Baorep, NOTOMY YTO MHCTarpam Aas8 MeHA —
3TO He mMmoW cnocob 3apabaTbiBaHWUA AEHER, Y MeHA eCcTb npodeccus, 8 NMap-cneunanmncr,

YKYPHaNUCT.

Ich positioniere mich als Influencerin, nicht als Bloggerin, weil Instagram fiir mich keinen

meinen Verdienst ist, ich habe einen Beruf, ich bin PR-Spezialistin, Journalistin.

Wie sehen Sie Ihre Zielgruppe und welche Erwartungen von lhren Leser haben Sie? Haben

Sie Verantwortung gegeniber dem Leser?
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Mo Bo3pacty 3Tto npumepHo 18-35, coumanbHO aKTMBHbIE, WHTEpPecylLmneca BCeM
COBPEMEHHbIM, TeEM, YTO NPOUCXOAMT B Mupe. KoHeuyHo, A Hecy OTBETCTBEHHOCTb 3a TOT
KOHTEHT, KOTOpPbIM A Ny6ANKY0, 06bIYHO 3TO OYEHb KAYECTBEHHbIM KOHTEHT, A 06A3aTeIbHO
NNIAHUPYHO BCE NOCTbI, KOTOpble ByayT BbIXOAUTb, MPUMEPHO HA MECAL, A AENAt0 KOHTEHT-
nAaH, BKAOYAO0 TyAa OCHOBHbIE MOCTbl, PEKNAMY, TEMbl, KAaKMe A XO4y MOAHATb, U MOTOM
AYyMato, Kak MHe 3To Nyb6/IMKoBaTb, B Kakom popmaTe. Al He genato BUAEO, A AeNato TEKCTbI
n $oTto, y MeHA B OCHOBHOM TEKCTOBbIN KOHTEHT. KOHEYHO, y MeHA ecTb CBf3b C
aygutopuent. A obwatocb ¢ HUMM B KOMMEHTAPMAX, YAaCcTO YCTPAMBatO PO3bIrpbin ANA
NPUBNEYEHNA HOBOM ayaUTOPUN, TEMATUYECKME NOCTbl B CTUAE “BOMNPOC-0TBET”, Y MOeM
ayguTOpMM eCTb BO3MOXKHOCTb 334aTb BOMPOC KOMY-TO W3 CMNeuuasunctoB, M3 MOMUX

NapTHEPOB, C KEM A COTPYAHMYAIO.

Es ist ungefahr 18-35 Jahre alt. Sie sind sozial aktiv und interessieren sich fir alles, was auf
der Welt passiert. Nattrlich bin ich fiir den von mir veroffentlichen Inhalt verantwortlich.
Es handelt sich in der Regel um qualitativ hochwertigen Inhalt. Ich werde auf jeden Fall alle
Posts planen, die etwa einen Monat lang veroffentlicht werden. Ich erstelle einen
Inhaltsplan, der Hauptposts, Anzeigen und Themen enthalt, die ich veroffentliche. Ich
mochte es ansprechen und dann Uberlege ich, wie ich es in welchem Format
veroffentlichen kann. Ich veroffentliche keine Videos, ich veroffentliche Texte und Fotos,
ich habe hauptsachlich Textinhalte. Natirlich bin ich im Kontakt mit meinem Publikum. Ich
kommuniziere mit ihn in Kommentaren, organisiere oft Gewinnspiele, um ein neues
Publikum anzulocken, thematische Beitrdge im Stil von ,Frage und Antwort”. Mein
Publikum hat eine Mdglichkeit, einem der Experten von meinem Partner, eine Frage zu

stellen.

Was sind die wichtigen Kriterien bei der Themenauswahl?

Hanbonee MHTEPECHbIE TEéMDbI: MOA4a, CNOPT, KPaCcOoTa, KyJibTypa — BCe TO, O 4emM A nunuly,

COOTBETCTBEHHO, MOA ayaUTOPUNA MEHA TaK N HaXO4UT.

Interessanteste Themen: Mode, Sport, Schonheit, Kultur — alles, worlber ich schreibe. So
findet mich mein Publikum.
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Welche Themen haben in Ihrem Blog mehr Feedback und Resonanz bekommen?

Tembl A BbIOMpPatO Te, YTO MHTEPECHbI MHE, YeMm A }KuBy. Mos chepa MHTepecoB — 3To Naind
CTal W BCE, 4YTO MEHA OKpy)aeT, ¢elH, 6bloTH, KaKaa-TO racTPOHOMMUYECKas
cocTaBnAloWaAA, noToMy 4Yto A /obAl0  NoecTb, Kakue-To racTPOHOMMUYECKUE
pPEKOMEHAAUMN NO BKYCHbIM MHTEPECHbIM MecTam. fl nyTewecTByto. Kakne-To cTpaHbl,
mecTa, nandxakn gato. Ho B 610re 06bIYHO MHPOPMaALMS OYEHb NONE3HAnA, Ha Hee Bceraa
HaxXO0AMTCA XOPOLIMNI OTKAUK U MHEHME YMTaTenel, NO3TOMY A Bceraa nosyyato opuabek.
Hanbonee aKTUBHble TeMbl, KOTOpble HPaBATCA, 3TO OblOTM, TeMbl, CBA3aHHble CO

340poBbeEM, CO CMOPTOM U KaKME-TO MOU d)eLLIH-O6pa3bI.

Ich wahle diejenigen Themen aus, die mich interessieren. Mein Interessengebiet ist das
Leben und alles, was mich umgibt, es ist Mode, Schonheit, Gastronomie, weil ich gerne
esse, einige gastronomische Empfehlungen fiir leckere interessante Lokale. Ich reise und
empfehle einige Lander, gebe Life Hacks. Die Blog-Informationen sind normalerweise sehr
nitzlich, sie haben immer eine gute Resonanz von Lesern, deswegen bekomme ich immer
Feedback. Die Themen, die ich mag, sind Schonheit, rund Gesundheit, Sport und einige

meine fashion looks.

Wissen Sie vorher, ob |hr Beitrag Resonanz bringt?

A NUWY NPO KHUTK, NPO KY/bTYpPHblE MEPONPUATUA. B NpUHLMME, Y MEHA HET OCTPbIX TEM,

A HE NNy Npo Kakne-Tto CKaHAaasbl, HE xa17|ny+o HW Ha 4YeM.

Ich schreibe tiber Biicher, tiber kulturelle Ereignisse. Grundsatzlich habe ich keine scharfen

Themen, ich schreibe nicht tGber Skandale, ich lGbertreibe nichts, bzw. keines Hype.

Wie schéatzen Sie die Erflllung lhres Blogs hinsichtlich Informationsaufbereitung und

Meinungsbildung ein?

B nnaHe nogaun nHbopmaLmmn A oLeHMBatO cBOM 60T Kak o4eHb MHPOPMATUBHDIN, AaxKe
KaKune-TO NocTbl ¢ obpasamu A Bceraa NnogpobHO PAcnuUCbIBato, YTO 3TO, A€ 3TO MOXKHO

KynuTb.

106



In Bezug auf die Ubermittlung von Informationen bewerte ich meinen Blog als sehr
informativ, auch wenn es sich um Posts mit fashion looks handelt. Ich erzahle immer im

Detail, was ist das und wo kann man das kaufen.

Wie finanzieren Sie lhren Blog?

A1 NnpoaBurato, 3akasblBatlo pekiamy, ydyactsyto B Give Away, nuap-peknamy y Opyrux

610repoB M NMAEPOB MHEHUMN.

Ich bestelle Werbung, nehme an Give Away, PR-Werbung von anderen Bloggern und

Meinungsfuhrern teil.

Fiihlen Sie sich unabhingig (von der Regierung/ Finanzierung)?

Y MeHA B MHCTarpame HeT OCTPbIX COLMANbHBIX, MONUTUYECKUX TEM, A HE NULLY HA TEMbI, B
KOTOPbIX He pa3bupatoch, A He Xxainyo. MHTpUrK, ckaHaanbl, paccneoBaHMsa — 3TO HE MOV

MHCTarpam.

Ich habe keine scharfen sozialen, politischen Themen. Ich schreibe nicht Gber Themen, die
ich nicht verstehe. Ich Gbertreibe nicht. Intrigen, Skandale, Ermittlungen — das ist kein mein

Instagram.

Hat sich die vergroRerte Anzahl von Lesern in lhrem Blog inhaltlich verandert?

Y MeHAa noytn 200 TbiC. NOAMMCYMKOB, HaYasicCA XOPOLIMM NPUPOCT, KOrga A Havana
NCNONb30BaTb MHCTPYMEHTbI A/1A PackpyTKKM 6a0ora. MAc yaydwnna Ka4yecTBo KOHTEHTa U
nogavy nHpopmaumio. BUsyanbHbI KOHTEHT CTan npuATHee. Kak-TO meHee XaoTuYHee U
6onee nNpoAyMaHHO MOAXOXY K Kaxgomy nocty. Ecam ato peknama, 70 OHa
3aByasMpoBaHa, He B 106. EcTecTBEHHO, A BCcerga NoAnMCbIBato, YTO 3TO peKkaama, 4Tobbl
He 6b110 06MaHOK C MO CTOPOHbI, YTO 1 HEM-TO He NO0/b3YOCb. Bce, 0 Yuem A nuwly, s 3TUm

NoJIb3ytOCb M MOTY PEKOMEHA0BATD.

Ich habe fast 200 Tausend Followers, eine gute Zunahme begann, als ich anfing, Tools zur
Bewerbung meines Blogs zu verwenden. AulRerdem verbesserte ich die Qualitat der Inhalte
und den Informationsfluss. Visuelle Inhalte sind schéner geworden, sie sind weniger
chaotisch und mehr nachdenklicher. Wenn ich eine Werbung veroffentliche, ist sie

verschleiert und nicht direkt. Natlirlich unterschreibe ich immer, dass es sich um eine
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Werbung handelt, da meinerseits kein Betrug vorliegt. Alles, worlber ich schreibe,

verwende ich selbst und kann es weiterempfehlen.

Welche Rolle heutzutage spielt Ihr Blog in der Medielandschaft?

Al cunTalo, YTO A He camblii nocnegHUn MHPAKOEHC B 3TOM MUpe, HaBepHoe, braropaps
MOEMY KU3HEHHOMY OMbITY M MNPOdPECcCMOHaNbHOMY, MOTOMY 4YTO MHE €eCTb, O YeMm

PaCCKa3aTb U 4em NoAEeNNTbCA C MUPOM.

Ich glaube, ich bin nicht der letzter Influencer auf dieser Welt, wahrscheinlich ist es
aufgrund meiner Lebens- und Berufserfahrung, weil ich etwas zu erzahlen und mit dem

Publikum zu teilen habe.

Interview 9. Kate Secret. 23.07.2019

Wofir brauchen Sie einen Blog?

- [JOHOCUTb CBOU MAEN N CaMOBbIPaXKaTbCA, CHUMATb CTUIFMY C TEMbl CEKCa B O6U.I,€CTBE,
noOMOraTb *XeHWwWHam CTPOUTb bonee FI'Iy6OKMe M 3400pOBbleé OTHOLWEHNA C coboi m

APYTUMM, PEKTAMMPOBATb CBON MHTEPHET-MarasunH Yyepes 6,10r, 3apabatbiBaTbh AEHbLIU.
Ich méchte meine Ideen vermitteln und mich ausdriicken, das Stigma vom Thema “Sex“ in
der Gesellschaft entfernen, Frauen helfen, tiefere und gestindere Beziehungen mit sich und

anderen aufzubauen, mein Online-Shop liber meinen Blog bewerben und Geld verdienen.

Wie positionieren Sie sich?

Mucatenb, npegnpuHMmaTenb, 6aorep

Schriftsteller, Unternehmer, Blogger.

Wie sehen Sie Ihre Zielgruppe und welche Erwartungen von lhren Leser haben Sie? Haben

Sie Verantwortung gegeniiber dem Leser?
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Moa uenesaa rpynna — MoJsiogble ropoackuMe aesBywKu (18-38), KoTopble XOTAT
pa3BMBATbCA, XUTb OCO3HAHHO, NO/Y4aTb YAOBONABLCTBME OT COBCTBEHHONO TeNa U CEKca.
OHM b6epyT Ha cebs OTBETCTBEHHOCTb 3@ CBOIO KU3Hb, OTHOLLEHMA N OPrasmbl.

Mou oXuaaHuA: BOBAEYEHHOCTb (MUWYT MHE JIMYHO, PEnoCTAT, CTABAT NAWKU U
KOMMEHTAT), NPOAA*KM (MOKYMakT TOBapbl B MOEM MarasuHe).

Al aymato, 4To Ntobol aBTOP HECET OTBETCTBEHHOCTb NEpes YnTaTeieM, BHE 3aBUCUMOCTH
oT Toro, npeacrasaseT oH CMW unu nnyHbiii 6peHa.

Meine Zielgruppe sind junge urbane Madchen (18-38), die sich entwickeln, bewusst leben,
ihren eigenen Korper und Sex genieRen wollen. Sie Glbernehmen Verantwortung fiir ihr
Leben, ihre Beziehungen und Orgasmen.

Meine Erwartungen: Beteiligung (Followers schreiben mir personlich, reposten, liken und
kommentieren), Verkauf (sie kaufen Waren in meinem Shop).

Ich denke, dass jeder Autor dem Leser gegenliber verantwortlich ist, unabhangig davon, ob
er die Medien oder die personliche Marke reprasentiert.

Was sind die wichtigen Kriterien bei der Themenauswahl?

Mo NUYHbIN MHTEpPEC K 3TON Teme, e€ aKTyasIbHOCTb /151 MEHS.
Mein personliches Interesse.

Welche Themen haben in lhrem Blog mehr Feedback und Resonanz bekommen?

Boamnosntue, Nncmxotepanma, TOKCUYHbIE OTHOLLEHMA.
Bodypositiv, Psychotherapie, komplizierte Beziehungen.

Wissen Sie vorher, ob |hr Beitrag Resonanz bringt?

He Bcerga, HO 3a4acTyto.
Nicht immer, aber oft.

Inwiefern sehen Sie sich selbst als Gatekeeper von Informationen?

B BbICOKOM, T.K. A CO3HATE/NIbHO TPAHC/AUPYIO CBOW B3rNAAbl Yepes 610r, Uy MHOTMX
yutatenen GopMMUpPYOTCA MHEHUSA, CXOAHble C MOMMW. YacTo nAM NULWIYT, YTO MX
OTHOLLEHMA, CEKC U }KN3Hb U3MEHUINCL Brarogapa MOEMY KaHany.

In hoch, da ich bewusst meine Ansichten in dem Blog veroffentliche, bilden viele Leser
Meinungen basierend auf meiner Meinung. Die Leute schreiben oft, dass sich ihre
Beziehungen, ihr Geschlecht und ihr Leben dank meines Kanals gedndert haben.

Wie schéatzen Sie die Erflillung ihres Blogs hinsichtlich Informationsaufbereitung und

Meinungsbildung ein?
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ToT »Ke BOnpoc, 4TO M NpeablAyLni, NO CYyTH, He 3Hato, YTO eLlwé f06aBuTb.
Die gleiche Frage wie die vorherige, in der Tat, ich weild nicht, was ich noch hinzufiigen soll.

Wie finanzieren Sie lhren Blog?

C MOMEHTa OTKPbITUA MarasmHa A MOKynal peKknamy B APYyrMx KaHanax M3 Halwero
MapKeTUHroBoro 6togxKeTa (To ecTb, No GpaKTy, U3 CBOEro KapMaHa M KapMaHa coB/lagenbla
marasuHa). o atoro ¢uHaHcnpoBana 610r CaMoCcTOATENBLHO.

Seit der Eroffnung des Geschafts kaufe ich Werbung in anderen Kandlen aus unserem
Marketingbudget (das heillt, aus meiner Tasche und der Tasche des Mitinhabers des

Geschafts). Zuvor habe ich den Blog selbst finanziert.

Fiihlen Sie sich unabhingig (von der Regierung/ Finanzierung)?

[a, B LeNom s 4yBCTBYIO cebA HE3aBMCMMO, HE cYMUTasA CUTyaumm c 6aokmupoBKon Telegram
B Poccuun. CaepRunsaomMmm paktopamm npu HanmcaHMM TEKCTOB MOTY Ha3BaTb 60bLIYIO
ayaAnTOPUIO WU OTBETCTBEHHOCTb Nepen Hel KW obuMe HacTpoeHus B obluiectse
(arpeccuBHbIN pemuHU3M). HeKoTopble CBOU MAeM s XoTena bbl BbiparkaTb 601ee OTKPbITO
W paiuKasibHO, HO CTapalocb NpUAEPKNUBaTbCA boJsiee HENTPAIbHOrO TOHa, Aabbl He ObiTb

HenpaBWIbHO NMOHATOWN.

Ja, im Allgemeinen fihle ich mich unabhangig, abgesehen von der Situation, als das
Telegram in Russland blockiert wurde. Einschrankende Faktoren beim Verfassen von
Texten kann ich ein groRes Publikum und dessen Verantwortung sowie die allgemeine
Stimmung in der Gesellschaft (aggressiver Feminismus) nennen. Ich mochte einige meine
Ideen offener und radikaler ausdriicken, aber ich versuche mich neutral zu halten, um nicht

missverstanden zu werden.

Hat sich die vergroRerte Anzahl von Lesern in lhrem Blog inhaltlich verandert?

[a, A HaunHana 610r, Kak aHOHUMHbIA MHTUMHbBIN AHEBHUK, CeAYac 3TO KPYnHbIA KaHan ob
OTHOLWIEHMAX, CaMOMNO3HaHWUKN, CEKCE, KOTOPbIM, KPOMe TOro, AB/AAETCA OCHOBHbIM
UCTOYHUKOM TpaduKa ans moero 6usHeca. A b6onee TwatenbHO GUNABLTPYIO KOHTEHT,
NPOAYMbIBalO BELLATE/IbHYIO CETKY, paboTato Hag, co3aaHnem umuaxa. lNatoc, Tematmka

KaHafna CUIbHO pacmMpuaacs.
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Ja, ich habe den Blog als anonymes intimes Tagebuch gestartet. Jetzt handelt es sich um
einen groBen Kanal Uber Beziehungen, Selbsterkenntnis und Sex, der aulRerdem die
Hauptverkehrsquelle fir mein Unternehmen ist. Ich filtere den Inhalt mit groBer Sorgfalt
und arbeite an dem Imageaufbau. AuBBerdem hat sich die Thematik des Kanals stark

erweitert.

Welche Rolle heutzutage spielt |hr Blog in der Medienlandschaft?

MHe KaxeTcs, CMELWHO roBOPUTb O KAaKOWM-TO PO/iM, MOKa Tebs He 4nTaloT MUANOHDI
yenoBekK.
Es scheint mir lacherlich, Gber eine Rolle zu sprechen, bis Millionen von Menschen dich

lesen.

Interview 10. Polina Reugas. 25.08.2019

Wofiir brauchen Sie einen Blog?

PaboTta, TBOpPYECTBO, KOMMYHMKaUMK. MOUCK «CBOUX» N0 U peanusauusa CBOMX

NPOEKTOB.

Arbeit, Kreativitat, Kommunikation. Suche nach "meinen" Leuten und Realisierung meiner

Projekte.

Wie positionieren Sie sich?

bnorep. B aTom cnoBe ecTb BCe, YTO MHE HYXKHO.

Als Bloggerin. Dieses Wort hat alles, was ich brauche.

Wie sehen Sie Ihre Zielgruppe und welche Erwartungen von lhren Leser haben Sie? Haben

Sie Verantwortung gegeniiber dem Leser?
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Mos uenesas aygmMTopusa — 3TO AeBYLIKK OT 18 A0 25 net (NpMmepHO Tak, HO eCTb U Te, KTO
CTaplwe WAKM MAagWe, a TaKKe MeHs 4uTaeT Hebo/blioe KOAMYECTBO MYMKUYMH).
Mowu noanucumkn/upl nHTepecytoTca dpemnosectkoi, JITET-NOBECTKOM, CaMOpa3BUTUEM,

COLUMaNbHO aKTUBHbI.

Meine Zielgruppe sind Frauen im Alter von 18 bis 25 Jahren (es gibt aber dltere sowie
jungere Frauen und auch eine kleine Anzahl von Mannern, die mich lesen). Meine Followers
interessieren sich fir die feministische Agenda, LGBT-Agenda, Selbstentwicklung, sie sind

sozial aktiv.

Was sind die wichtigen Kriterien bei der Themenauswahl?

MUy 0 TOM, YTO Ha AAHHbIK MOMEHT BO/IUT N 0 YEM XO4YeTcA BbiCKasaTbcA. CneunanbHO
Tembl He noabupato.
Ich schreibe dariber, was gerade aktuell und worlber ich sprechen mochte. Ich wahle

keine Themen absichtlich aus.

Welche Themen haben in Ihrem Blog mehr Feedback und Resonanz bekommen?

B ocHOBHOM, NoCTbl B MOem 610re Ha TeMbl - GEMUHM3M, OTHOLLIEHMA B HENATPMAPXA/IbHOM
napagaurme u Tak ganee.
Meistens sind meine Blog-Posts zu Themen Feminismus, Beziehungen in einem nicht-

patriarchalischen Paradigma und so weiter.

Wissen Sie vorher, ob |hr Beitrag Resonanz bringt?

Yaule Bcero aa.

Meistens ja.

Inwiefern sehen Sie sich selbst als Gatekeeper von Informationen?

3Hato, YTO 5 MOTY BIUATb HA MMPOBO33PEHME N0AEN B KAKOM-TO CTEMEHMU.

112



Ich weilk, dass ich das Weltbild der Menschen in gewissem Malle beeinflussen kann.

Wie finanzieren Sie lhren Blog?

CeBoumn cunamu. Al 3apabatbiBato ¢ 610ra, 3TO peknama, UHPOMPOAYKTbl, 3TO Mmoe

dlreHTCTBO NO NPOABUXKEHUIO B UHCTAlrpam.

Selbst. Ich verdiene Geld mit meinem Blog, das ist Werbungen, Informationsprodukte, das

ist meine Instagram-Werbeagentur.

Fihlen Sie sich unabhingig (von der Regierung/ Finanzierung)?

He aymato, YTO MOXHO 6bITb MONHOCTbIO HE3AaBUCMMOW OT LLEH3Ypbl M T4. Ho 5 He nuwy o
NONIUTUKE, NO3TOMY KaKMX-TO CAEPKMBAOWMNX GaKTOPOB KOHKPETHO Y MeHA U Moero 610ra
HeT.

Mocne 6/0KUPOBKM Tenerpama yaanoCb HapacTUTb ayAuTOPUIO, 3TO CBA3AHO TOXe C
NOINTUYECKOMN aKTUBHOCTbIO, MOTOMY UYTO B Te/lerpam-KaHan MOXKHO nucatb 6e3 LeH3ypbl
0 nonAuTMKe. B uMHCTarpame ecTb CAOMKHOCTM, 4YTOBbl NUCaTb O CEKCe, Ha KaKue-To
OTKPOBEHHbIE TeMbl. TeEMa, Ha KOTOPYO A MWLLY, He NoABepraeTcs LeH3ypmuposaHuio. OaHo
[eNo — LeH3ypa OT rocyAapcTsa, YTo MOryT 3a610KMPOBaTb KaHal, APYyroe — KpUTUKa.
KpuTKKa BCce NnoaBepraercs, HO He TO, YTobbl Tbl 6OMLWLCA NUCATb U3-3a TOTO, YTO Teba moryT

PaCKPUTUKOBATb. Y MeHs abCoNtOTHO 10ANbHAA ayAUTOPUA U HEraTUB MUHUMANEH.

Ich glaube nicht, dass man véllig unabhangig von Zensur und so weiter sein kann. Da ich
aber nicht Gber Politik schreibe, gibt es fiir mich und meinen Blog keine besonderen
Einschrankungen.

Es ist eine Sache, vom Staat zu zensieren, dass er den Kanal blockieren kann, eine andere
ist die Kritik. Alles wird kritisiert, aber es ist nicht so, dass du Angst hast zu schreiben, weil
du moglicherweise kritisiert wirst. Ich habe ein absolut loyales Publikum und das Negative

ist minimal.
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Nach der Sperrung gelang es die Telegram, ein Publikum aufzubauen, was auch mit
politischer Aktivitat verbunden ist, da man im Telegramkanal ohne Zensur Uber Politik

schreiben kann.
Es gibt Schwierigkeiten auf Instagram Uber Sex zu schreiben, bei einigen offenen Themen.

Das Thema, Uber das ich schreibe, wird nicht zensiert.

Hat sich die vergroRerte Anzahl von Lesern in lhrem Blog inhaltlich verandert?

KoHeuHo, pasHuua ecTb - 4yBCTBYelWb 6o0sblle OTBETCTBEHHOCTU, HO W BAOXHOBEHMWA
CTAHOBUTCA TOXKe Hosblue C POCTOM ayAUTOPUMN.
Naturlich gibt es einen Unterschied: ich fliihle mich mehr verantwortlich, aber die

Inspiration wachst auch mit dem Wachstum des Publikums.

Welche Rolle heutzutage spielt Ihr Blog in der Medienlandschaft?

Al M3BECTHA B KaKMX-TO onpeaeneHHbIX Kpyrax. Ho B naaHax - yBeM4YnTb CBOE BAUAHUE U
HapawmBaTb ayAUTOPUIO AaSiblLE.
Ich bin in bestimmten Kreisen bekannt. Aber die Pldne sind, meinen Einfluss zu erh6hen

und mein Publikum weiter auszubauen.

Interview 11. Maria. 28.08.2019

Woflr brauchen Sie einen Blog?

Al ceba no3nuMoHMpPYIo Kak 6aorep, B bonbLuen cTeneHM Kak nucaTenb, 3aBUCUT OT popmaTa
6n10ra, nNOTOMy 4YTO M3-3a TOrO, YTO Yy MEHs [JBa KaHana, HEMHOro pasHoe
no3uunoHnposaHue. B Tenerpame - 6oblue NPO NUCATENIbCKYHO COCTABAAIOLLYIO, TaM HET
BU3YyasibHbIX KOMMNOHEHTOB, C/1abblA IMYHBIN BpeHA, HO KAtoYeBoe - 3TO MHPopmauma U
CTUNb ee goHeceHuA. B nHcTarpame 60/1blioe BAMAHME OKa3blBalOT ApYyrMe KOMMOHEHTbI.

M B WHCTarpame A cTapatocb 60nblie NO3MULMOHMPOBATL CEBA Kak nMmMcaTesib, YeM Kak
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6norep, NOTOMY 4YTO A He YAENA AO0/KHOIO BHMMAHMA BWU3yasibHOM COCTaBAAOLLEN

“ctopuns”, npodunsa. A cTaBNO OCHOBHOM aKLLEHT Ha TEKCT M Ha CTU/b.

Ich positioniere mich als Blogger, eher als Schriftsteller. Es kommt auf das Blog-Format an,
denn aufgrund der Tatsache, dass ich zwei Blogs (in Instagram und in Telegram) habe, ist
die Positionierung etwas anders. In der Telegram geht es mehr um die Schreibkomponente,
es gibt keine visuellen Komponenten, ein schwacher personlicher Brand, aber der
Kernpunkt ist Informationen und der Stil ihrer Berichterstattung. Im Instagram-Blog haben
andere Komponenten einen groBen Einfluss. Und im Instagram versuche ich, mich eher als
Schriftsteller als Blogger zu positionieren, weil ich der visuellen Komponente von Stories,
Profilen, nicht die geblihrende Aufmerksamkeit schenke. Ich lege den Schwerpunkt auf

Text und Stil.

Wie sehen Sie Ihre Zielgruppe und welche Erwartungen von lhren Leser haben Sie? Haben

Sie Verantwortung gegeniiber dem Leser?

Mo 6onbluer YacTh KEeHCKON, HECMOTPA Ha TO, YTO MHE XOTeJI0Cb Obl 60/1blLEe NapHei. A Obl
He CKa3ana, YTo NOo3nLMOHMPYIo cebs Kak obpasoBaTebHbIN 60T, HO Yy MOMX KaHa/I0B eCTb
3TOT 3/1eMeHT. MHe 6bl XOTenocb, YTobbl 6ONbLIE MYXKYMH MOHMUMANIO MUP MKEHCKOW
ronosbl. KOCTAK — XeHLWWMHbl oT 18 Ao 35 neT, ecTb YMTaTeNnn 1 bonee B3poOC/AOro BO3pacTa,
Aaxe 60 net. Ecn mbl roBOPMM MPO MHCTarpam, A XAy 60/blie akTUBHOCTEN, B Tesierpame

A He MPOBOKY KOHKYPCbI M Mp., camasn 60/blian akTMBHOCTb — dpuabex.

Zum groBten Teil sind sie weiblich. Trotz der Tatsache, dass ich mehr Mannerpublikum
haben mdchte. Ich kann nicht sagen, dass ich mich als Bildungsblog positioniere, aber in
meinen Kanalen gibt Bildungselement. Ich mochte, dass mehr Manner die Frauenwelt
verstehen. Das Kernpublikum bilden Frauen im Alter von 18 bis 35 Jahren, es gibt altere
Leser, sogar im Alter von 60 Jahren. Wenn wir (iber Instagram sprechen, warte ich auf
weitere Aktivitaten, in Telegram fiihre ich keine Wettbewerbe usw. durch, die grofite

Aktivitat ist Feedback.

Haben Sie Verantwortung gegeniiber dem Leser?

Al Hecy OTBETCTBEHHOCTb 3a BCe, YTO A FOBOPIO, MMEHHO NO3TOMY A GUALTPYIO BCE, YTO A
roBOPIO B KOHTEKCTE COBETOB, KOTOpble y MmeHA npocAaT. M 99% Toro, 4To B MOUX KaHaax,
3T0 cy6bbeKTUBHOE MHEHMeE, A He paTytlo 3a TO, YTO MOe MHEHMEe — UCTUHA B NocnegHen
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WMHCTaHUMWN. HyXXHO MMEeTb KPUTMYECKOE MbILIeHME U NpoBepAaTb MHPopmaumio. A Hecy

OTBETCTBEHHOCTb 3a O6pa3OBaTeJ'IbeIe NOCTbl HA CEKC-NPOCBET TEMATUKRY.

Ich bin fir alles, was ich sage, verantwortlich. Deshalb filtere ich alles, was ich sage, im
Kontext der Ratschlage, die ich gebe. Und 99% von dem, was in meinen Kandlen ist, ist
meine subjektive Meinung, ich behaupte nicht, dass meine Meinung die ultimative
Wahrheit ist. Sie missen kritisch denken und Informationen uberprifen. Ich bin

verantwortlich fur Bildungsbeitrage zu Sexualitatsfragen.

Was sind die wichtigen Kriterien bei der Themenauswahl?

KntoueBoi KpUTepMit — 3TO TO, YTO OHA BbI3bIBAET PE30OHAHC BO MHe.
Das Schlisselkriterium, wenn ein Thema in mir Resonanz findet.

Welche Themen haben in Ihrem Blog mehr Feedback und Resonanz bekommen?

Tembl, KOTOpble AENCTBUTENIbHO MEHA TPOraktT, noayyatoT 6onblinin puabek. HeBaxkHoO,
3TO Tema Ha MoBecTKe [AHA, KaK 3anpeT abopToB, MAM CAATWEWMMHI, UAU A MPOCTO
OMNUCbIBAtO YyBCTBA, CBA3aHHbIE C MOel cembeld. EC/IM KaKkasa-To Tema MeHA CUIbHO TporaeT,

3TO BMAHO B NOCTe M Nosiy4aeT Hanbonblimii duabdexk.

Themen, die mich wirklich beriihren, erhalten mehr Feedback. Es spielt keine Rolle, ob ein
Thema auf der Tagesordnung steht, wie etwa Schwangerschaftsunterbrechung oder Slut-
Shaming, oder ich beschreibe nur die Gefiihle, die mit meiner Familie verbunden sind.
Wenn mich ein Thema sehr beriihrt, kann man das im Beitrag sehen und bekommt das

grofite Feedback.

Inwiefern sehen Sie sich selbst als Gatekeeper von Informationen?

A He owyuwato cebsa reMTKMNepom, NOTOMy YTo He nuwy B 99% cnyyanx Ha aKTyasbHYIO
noBecTKy. EcTecTBEHHO, A 3aHUMa0 GEMUHUCTKYHO NO3ULMIO, HO 3TO HE CKBO3UT B KaXKA0M
nocte, A He ocBel,alo MHGONOBECTKY, A 3aABAAID O CBOWUX B3rNagax, HO He NybAMKyto
HOBOCTW CO CBOMM KOMMEHTapUEM U OYEHb PELKO MOTY OTBETUTb Ha TO, YTO MPOUCXOAMUT B

nHdonose, B OCHOBHOM A n3berato.

Ich fiihle mich nicht als Gatekeeper, weil ich in 99% der Falle nicht auf die aktuelle

Tagesordnung schreibe. Natiirlich nehme ich eine feministische Position ein, aber das wird
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nicht in jedem Post durchgearbeitet, ich decke nicht die Nachrichtenagenda ab, ich erklare
meine Ansichten, aber ich veroffentliche keine Nachrichten mit meinem Kommentar und
kann sehr selten auf das reagieren, was im Informationsbereich passiert. Grundsatzlich

vermeide ich es.

Wie schéitzen Sie die Erfullung ihres Blogs hinsichtlich Informationsaufbereitung und

Meinungsbildung ein?

MHe CNOXHO CKas3aTb, HAaCKONbKO A GpOPMUPYIO MHEHWE, HO i 3Hal AO0CTOBEPHO MO
dnabeky oT MOAMNUCYNKOB, YTO MHOTME MOM MOCTbl MEHAIOT UX MHeHue, Byab TO KTO
[O/KEeH MNaTMTb Ha CBMAAHMM, CEKC Ha MepBOM CBUAAHWU, XEHCKOe KesaHue.
MHbopmauma B KaHane, HECMOTPA Ha TO, YTO AOCTAaTOYHO CyObEKTMBHA, AAET CBEKMM

B3rnAag n no3BoaAeT B3rMAHYTb NO-HOBOMY Ha HEKOTOPblIE MOMEHTbI.

Es ist schwer zu sagen, inwiefern ich eine Meinung bilde, aber aus den Feedback von
Followers weild ich zuverlassig, dass viele meiner Posts ihre Meinung dndern, ob es darum
geht, wer bei einem Date zahlen soll, Sex beim ersten Date, weibliches Verlangen. Obwohl
die Informationen im Kanal sehr subjektiv sind, sehen sie frisch aus und erméglichen es

Ihnen, einige Themen neu zu betrachten.

Wie finanzieren Sie lhren Blog?

HuKak. 3To o4eHb rpycTHas u 6onbHaA Tema. Ecam roBopuTb Npo Tenerpam, A pakTuyeckn
He BK/NaAblBalOCb B MPOABUMKEHME, NOTOMY YTO HA AAHHbIN MOMEHT He BU)KY B 3TOM
cmbicna. Tenerpam — naatdopma cenyac oveHb JOpPOras, CTOMMOCTb NOANUCYMKA — OT 15
pybnein 1 aTo cumTaeTca Aeweso. Al He NONyYalo HUKAKOrO BbIX/10Ma OT KaHana B Tesierpame,
NOMMMO MPUATHBIX COODOLLEHUI, MO3TOMY HE BUXKY CMbIC/Ia BKNaablBaTb. Mpoasurato 3a
CYeT B3aMMHbIX peknam. B MHCTarpam gpyrasa ucrtopua, A Brkaagblesato Tyaa okono 100
O0NNapoB B MecAL, M 3TO peaKas uctopma. MoHeTM3npyto cBoi 6101 yepes y4eHUKOB W,
ecnu octatoTca cBobogHble aeHbru, To A GUHAHCKMpyto cBoW 6aor. Ho B OCHOBHOM 3TO

Apyroi npouecc — 610r GUHAHCUPYET MEHS.

Einfallslos. Das ist ein sehr trauriges und schmerzhaftes Thema. Wenn wir liber Telegram
sprechen, investiere ich eigentlich nicht in Werbung, weil ich momentan keinen Sinn darin

sehe. Telegram ist es heutzutage sehr teure Plattform, die Kosten fiir einen Abonnenten
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betragen ab 15 Rubel und dies wird als billig angesehen. AuRer angenehme Nachrichten
erhalte ich kein Gewinn vom Telegram, so sehe ich keinen Grund, zu investieren. Ich
fordere es durch gegenseitige Werbung. Instagram hat eine andere Geschichte, ich
investiere dort ungefahr 100 Dollar im Monat und das ist eine seltene Geschichte. Ich
monetisiere meinen Blog durch Studenten und finanziere meinen Blog, wenn noch freies

Geld Ubrig ist. Aber im Grunde ist das ein anderer Prozess — der Blog finanziert mich.

Fiihlen Sie sich unabhingig (von der Regierung/ Finanzierung)?

3710 66110 OYEHDb OLWYTUMO Ha BOJIHE BNOKMPOBOK B MHCTarpame, Korga mHorve 6aorepbl
nepewnun Ha Apyryio nnatopmy. ITO OWyLLIEHME, YTO Tbl MOKELb BKNAAbIBAaTb MHOTMO
ycunnin, pabotatb, @ MOTOM KTO-TO 3aKpoeT TebsA, NOTOMy UYTO KTO-TO MOXKaNoBanCA UAn
KOMY-TO He MOHPAaBMAOCb KaKOe-TO C/I0BO, WM MPaBUTENLCTBO AMEPUKM PeLunIo
6/10KMpPOBaThb BCE YTOMUHAHUA C/IOBA «CEKCY», MO3TOMY 5 HE YyBCTBYIO ceb HE3aBUCUMOMN.
HeT owyuweHna nonHon ceoboabl cnoBa, B Tenerpame 60/bllie MOXKHO HanucaTb, HO BCe
paBHO, 0COBEHHO YUYMTbIBASA, UTO Y MEHA HE AHOHMMHbIN 610T, ECTb OMACEHUA, YTO HA MEHS
KTO-TO HaMWULLET, eC/IM A BbICKAXKy CBOE NONUTUYECKOE MHEHME. HeT y MeHsA OLLyLLEeHNA, YTO
A HesaBucuma. Ha 3tmx nnatpopmax MoOXKHO BecTU b6sor 6e3 BAOXKEHUN, ecTb
NCUXONOTMYECKaa 3aBUCMMOCTb OT ¢MHaHcMpoBaHuA. Yem B 6Gonbluiem cTpecce Tbl

HaXoaunWbCA OT CBOETO (bMHaHCOBOI'O NONOXKEHNA, TEM MEHbLUE XOYETCA NNCATb.

Das war sehr auffallig im Zuge der Sperrung auf Instagram, als viele Blogger auf eine andere
Plattform wechselten. Es ist ein Geflihl, dass man sich viel Mihe gibt und arbeitet, und
dann dein Blog schliel8t jemand, weil sich jemand anderes beschwert oder ein Wort nicht
gefallen hat oder die amerikanische Regierung beschlossen hat, alle Verweise auf das Wort
"Sex" zu blockieren Ich fiihle mich nicht unabhangig. Es gibt kein Geflihl der vélligen
Redefreiheit. Man kann freier im Telegram schreiben. Trotzdem gibt es Bedenken, dass sich
jemand Uber mich beschwert, wenn ich meine politische Meinung zum Ausdruck bringe,
insbesondere, wenn ich kein anonymes Blog habe. Ich habe kein Gefiihl, dass ich
unabhangig bin. Auf diesen Plattformen kann man ohne Investition bloggen, es besteht
eine psychologische Abhangigkeit von der Finanzierung. Je stressiger Sie von lhrer

finanziellen Situation sind, desto weniger mochten Sie schreiben.
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Hat sich die vergroRerte Anzahl von Lesern in lhrem Blog inhaltlich verandert?

BbIBalOT TakKMe MOMEHTbI, 0COBEHHO B MHCTarpame. B Tesnierpame s 04eHb CMOKOMHO K 3TOMY
OTHOWYCb, 6blN NEPeNnoMHbIA MOMEHT, Koraa Bapyr ctaso 1000 noAnMCYMKOB M Tl
AyMaellb, a YTO MHe Takoe HanucaTb. CeMyac A OYeHb CMOKOMHO OTHOLYCb K MOTOKY,
NOTOMY YTO KTO-TO NOAMNUCLIBAETCS, KTO-TO OTNMCbIBAETCA. 3a4eBaeT, Korga OTNMCbIBAOTCA
04U, C KOTOPbIMU Tbl 0bwanca. HaunHaewb AymaTb, MOMET, A YTO —TO He TO Hanwucar,
noyemy Mecsl, Hasaf NUCanu, YTo 3TO CaMbli KNacCHbIA 6107, a MOTOM OTNUCANMUCD.
MbiTaewbcs GpUALTPOBATbL TO, YTO Tbl FOBOPULWb. B MHCTarpame 3TO ropasfo cuiabHee
ollywaeTca, ecTb onpeaeneHHble YCTaHOBKW, KOrda ecTb peknama, Korga Hafo, 4Tobbl
KOHTEHT 6/10ra COOTBETCTBOBA/ TOMY, YTO 3asABNEHO B pekname. MOTOMy 4YTO ecau Tbl
3aAB/Aelb YTO-TO MPO CEKC, a Cama He XoAuna [Ba MecAua Ha CBMAAHWA.. ITO

HaKNaAblBaeT onpeaeneHHyro UeH3YypPYy Ha KOHTEHT.

Es gibt solche Momente, besonders auf Instagram. In Telegram nehme ich das sehr
gelassen, es gab einen Wendepunkt, als plotzlich 1000 Followers da waren und man
Uberlegt, was ich schreiben soll. Jetzt bin ich sehr ruhig, weil jemand abonniert, jemand
sich abmeldet. Es tut weh, wenn die Leute, mit denen du gesprochen hast, sich abmelden.
Du beginnst zu denken, vielleicht habe ich etwas Falsches geschrieben, warum sie vor
einem Monat geschrieben haben, dass dein Blog der coolste ist und dann abgemeldet
wurden. Ich versuche zu filtern, was ich sage. In Instagram ist das viel starker zu spiiren, es
gibt bestimmte Einstellungen bei Werbung, wenn es notwendig ist, dass der Inhalt des
Blogs mit dem (ibereinstimmt, was in der Werbung angegeben ist. Denn wenn du etwas
Uber Sex erzahlst und selbst zwei Monate kein Date hast (Pause). Das erlegt dem Inhalt eine

gewisse Zensur auf.

[lo 6N10KMPOBKM Tenerpama CTOMMOCTb NOAMMUCYMKOB Oblla HAMHOIO HUXKe, ropasao
aKTMBHee NOTOK M Ntogn bblan ropasfo 3avHTepecoBaHHee B Tenerpame. 31o 6onee
3NUTapHaA NAOLWaAKa, I0AN XOTENU NOAMMUCHIBATL HA KaHanbl. A nocne 6N1OKUPOBKMU He
6bl10 peKNambl, MHOTME KaHa bl 3aKpbIAUCh. Te, KTO cymen NpoasuHYTbCA A0 610KMPOBKY,

B3sieTenn. OYeHb CUABHO BAUAET XKU3HEHHbIN LUK KOMbHOHUTH.

Bevor das Telegram blockiert wurde, waren die Kosten der Teilnehmer viel niedriger,

Followers waren viel aktiver und sie interessierten sich viel mehr flir das Telegram. Dies ist
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eine Elite-Plattform, auf der die Leute gerne Kandle abonnieren. Und nach dem Sperren
gab es keine Werbung, viele Sender wurden geschlossen. Diejenigen, die es vor der

Sperrung schafften, hoben ab. Der Lebenszyklus des Communities ist sehr stark betroffen.

Welche Rolle heutzutage spielt |hr Blog in der Medienlandschaft?

Mot 610T LLMPOKO U3BECTEH B Y3KMX KPyrax, He MOry CKa3aTb, YTO OH OTHOCUTCA K KaKOMY-
TO coobuwecTBy. A HemMHoro BbibMBatoCh. [la, eCTb MHOro 610repoB, KOTOPbIE NULLYT NPO
OTHOLWIEHMA M CBUAAHUA, HO A cebA C HUMU He acCOLMMUPYIO M MHE KaXKeTcs 3aHMMalo
OTAE/IbHYI0 HULLY, MO3TOMY A, HAaBepHoe, 3HaYMman o¢urypa B meguamupe, KoTopble

HaXOA4ATCA B PYCCKOA3bIYHOM MPOCTPAHCTBE, HO MHTepecytoTca M3pannem.

Mein Blog ist in engen Kreisen weit verbreitet, ich kann nicht behaupten, dass es zu
bestimmter Community gehort. Ich bin ein wenig anders. Ja, es gibt viele Blogger, die iber
Beziehungen und Dates schreiben, aber ich verbinde mich nicht mit ihnen, und es scheint
mir, dass ich eine separate Nische besetze, so dass ich wahrscheinlich eine bedeutende
Figur in der Medienwelt bin, die im russischsprachigen Raum ist, aber sich fir Israel

interessieren.
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