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1. Einleitende Worte

Der richtige Gebrauch des Mediums Fernsehen war seit seinen Anféangen ein Streitpunkt.
Da Kinder als besonders schitzenswert angesehen werden, war und ist deren
Fernsehkonsum ein grofRer Diskussionspunkt. Fernsehen war in seinen Anfangen kein
Nebenbei-Medium, so wie dies heutzutage héaufig der Fall ist. Damals wurde sich bewusst
fir bestimmte Sendungen Zeit genommen und das Fernsehgerdt danach auch wieder
abgedreht. Kleinkindern wurde (auch aufgrund des fehlenden kindgerechten Angebots) das
Sitzen vor dem Fernsehgerat in den meisten Féllen génzlich verboten. Im Jahr 2016 sieht
dies anders aus: drei Viertel der Kinder zwischen sechs und zehn Jahren haben das
Fernsehgerat téglich laufen. Bei der Frage, auf welche Gerdte sie am allerwenigsten
verzichten konnten, liegt das Fernsehgeréat an erster Stelle. Mit groBem Abstand auf Platz

zwei liegt das Smartphone (Vgl. Education Group, 2016a).

Fernsehen gehort immer noch zu den Top-Freizeitbeschaftigungen von Kindern. In einer
bereits erwadhnten Studie (Vgl. Education Group, 2016a), die zwischen Marz und Mai
diesen Jahres an rund 500 Kindern im Alter zwischen sechs und zehn Jahren in
Oberosterreich durchgefiihrt wurde, zeigt sich dies eindeutig. Die Téatigkeit ,,drauflen
spielen belegt hier zwar den ersten Platz, wird aber dicht gefolgt von ,.fernsehen®, auf

Platz zwei (Vgl. Education Group, 2016b).

Ob dieser Fakt nun positiv oder negativ zu bewerten ist, soll unter anderem auch
Gegenstand der Analyse in dieser Arbeit sein. Kinder zwischen sechs und zehn Jahren sind
mitten in ihren ersten Schuljahren. Wird der mdgliche Lerneffekt von Fernsehen
hervorgehoben, kdnnte man sagen, dass Fernsehen zur Bildung von Kindern beitragt. Hier
miussen aber die Formate, beziehungsweise Sendungen, unterschieden werden. Wird das
klassische Kinderfernsehprogramm ausgeklammert, bleiben sehr wenige Sendungen, die
fur Kinder in dieser Altersgruppe geeignet sind. Bedenklich ist in diesem Zusammenhang,
dass einige Kinder heutzutage zur ,,Beschiftigungstherapie® vor das Fernsehgerit gesetzt
werden. Viele Eltern selektieren nicht, was ihre Kinder in dieser Zeit vermittelt bekommen.
Der Lerneffekt ist beim Kinderprogramm allerdings nicht bei jeder Sendung gegeben. Denn

nicht jede Kindersendung ist auch zum Lernen bestimmt oder geeignet.

Zur Frage ob Kleinkinder (Drei- bis Sechsjéhrige) Uberhaupt fernsehen sollen, sagte
Thomas Brezina, der fir eine Vielzahl der Kindersendungen im ORF verantwortlich ist,
bereits vor 10 Jahren folgendes:



,» Wenn Eltern Kindern den Umgang mit Medien zeigen, ist das immer sinnvoll. Wir leben
im Jahr 2006. Meine Erfahrung in meinem relativ grofRen Freundeskreis ist: Familien,
die Fernsehen nicht verbieten, aber klar und bedacht damit umgehen, dort gehen auch

die Kinder am lockersten damit um. Je mehr verboten wird, je mehr ein Mysterium
daraus gemacht wird, umso interessanter wird es. Gesamtheitliches, sinnliches Erfahren
der Welt ist wahrscheinlich die wichtigste Bildung, die wir Kindern geben konnen. *

(Fidler, 2006)

Diese Aussage verdeutlicht die Wichtigkeit des achtsamen und aufmerksamen Umgangs
mit dem Medium Fernsehen. Speziell kleinen Kindern muss Fernsehen mit dem
Bewusstsein ndher gebracht werden, dass ein bedachter Umgang damit wichtig flr ein

spateres besseres und kritischeres Medienverstandnis ist.

Die jetzige Elterngeneration ist schon mit Kinderfernsehen aufgewachsen. Damals gab es
allerdings noch kein Kinderprogramm im heutigen Sinn, sondern Serien, die fur Kinder
gemacht wurden. ,,Lassie®, der Collie, welcher stets zu Hilfe kam, war eine dieser Serien,

die Kinder sehr gerne geschaut haben.

Heutzutage existieren zwar noch Serien fir Kinder, aber es hat sich etwas, fir damalige
Verhaltnisse, vollig Neues entwickelt — ein komplettes Kinderprogramm. Dies wird im
ORF ausschlieflich am Vormittag gesendet, dafiir sieben Tage die Woche. Was friiher
,,Confetti TiVi“ hie3, wird seit September 2008 ,,Okidoki genannt. Hier wird fur Kinder
einiges geboten: von Serien, tber Kochshows und Zeichentricksendungen, bis hin zu
Wissenssendungen ist alles dabei. Thomas Brezina ist fur eine Vielzahl dieser Sendungen
verantwortlich. Speziell die Sender-Seher-Bindung der Kleinsten ist ihm ein Anliegen
(Vgl. Die Presse, 2008).

In den Anfangen des Fernsehens fur Kinder beklagten Redakteure, dass sie wenig Wissen
uber ihre Zielgruppe haben. Sie bemihten sich zwar um den Kontakt zu Kindern, haufig
jedoch wurde Wissen uber die eigenen Kinder auf die gesamte Gruppe ,,der Kinder*
hochgerechnet. Dieses Wissen war dann die Basis auf der gearbeitet wurde. Friher fehlte
auch die Vermittlung der Ergebnisse der Wissenschaft zu den Redakteuren und
Fernsehanstalten, um von den gewonnenen Nutzungsdaten positiv profitieren zu kdnnen
(\Val. Erlinger, 1982: 19).



In Zeiten von Smartphones, Tablets und Internet stellt sich auBerdem die Frage, wie sehr
sich Kinderfernsehen an diese Entwicklungen und ,Konkurrenten anpassen,

beziehungsweise weiterentwickeln muss, um im Wettbewerb mithalten zu kdnnen.

Weitere Konkurrenten sind die Spartensender, die sich ausschlieBlich auf Kinderfernsehen
spezialisiert haben. Allein im deutschsprachigen Raum gibt es einige Sender, deren
Zielpublikum unter anderem noch ein einstelliges Alter angeben kann. Seit 1997 betreiben
die deutschen Sender ARD und ZDF einen 6ffentlich-rechtlichen Kindersender — ,, KiKA*.
Das Sendungsangebot richtet sich an Kinder von drei bis 13 Jahren. Von 06:00 bis 21:00
Uhr gibt es taglich Serien, Dokumentationen, Eigenproduktionen und Magazine zu sehen
(Vgl. KiKA, 2016a).

Ein weiteres Thema, das Einzug ins Kinderfernsehen gefunden hat, ist die Tierwelt und
Dokumentationen dartiber. Tiere und deren nattrliche (manchmal auch unnatirliche)
Umgebung werden kindgerecht aufbereitet und bieten Wissen fur Kinder in verschiedenen

Altersgruppen an.

Kinderfernsehen steht heutzutage vor einigen Herausforderungen. Im Zuge dieser Arbeit
soll anhand des Beispiels der Sendung ,,Miniversum® herausgefunden werden, wie sich die
Sendung im Laufe der Jahre verandert hat/verandern musste. Gibt es Veranderungen schon

seit langerer Zeit, oder kamen diese erst vor kurzem auf?

Im Speziellen sollen die Themen der Sendung genauer unter die Lupe genommen und unter

anderem folgenden Fragen nachgegangen werden:

- Wie haben sich die Themen im Laufe der Jahre entwickelt? -> Wurden die Tiere
»exotischer? bzw. Wurden klassische Haustiere in spéterer Zeit iiberhaupt noch
thematisiert?

- Gab es pro Sendung nur ein Tier das thematisiert wurde?

- Wurden die Themen mit der Zeit anspruchsvoller? -> Mussten die Themen
anspruchsvoller werden, weil Kinder aufgrund von Internet iber Tiere schon mehr

wussten als zu den Anfangszeiten der Sendung?

Um die Beziehung beziehungsweise die Sehnsucht von Kindern nach (Haus-)Tieren besser
verstehen zu kénnen, wird in dieser Arbeit auch dieses Phdnomen genauer beleuchtet. Die
Beziehung von Menschen zu Tieren hat eine sehr lange Geschichte. Friither waren Tiere

allerdings nicht zu Haustieren bestimmt, sondern wurden gejagt und anschlieRend
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gegessen. Langsam wurde das Tier als Beschitzer der Familie gesehen und Hunde
beispielsweise zu Herdenschutzhunden ausgebildet. Bis Tiere, so wie heutzutage, als reine
Haustiere gehalten wurden und durch Tierschutzgesetze geschutzt wurden, war es
allerdings ein langer Weg.

Es gibt einige Studien die belegen, dass Haustiere bedeutsamer fur Kinder sind als Eltern
vielleicht glauben. Tiere sind fur Kinder nicht nur Spielgefahrten, Beschiitzer und Freunde,
sondern wirken sich auch direkt auf die kindliche Entwicklung aus. Sie tragen zur Starkung
des Selbstbewusstseins bei, sind sowohl emotionale, als auch soziale Hilfe und helfen dabei

Empathie zu entwickeln (\Vgl. Prothmann, 2010).

Auch speziell bei geistig behinderten Kindern kann der Einsatz von Tieren bei der
Erziehung beziehungsweise Betreuung ermutigende Ergebnisse bringen. Untersuchungen
haben gezeigt, dass der Einsatz von Hunden zu positiven Veranderungen im Verhalten
fuhren kann. Ein Hund braucht jemanden der sich um ihn kiimmert, er muss gefuttert und
geliebt werden. Dieses Gefiihl des Gebrauchtwerdens und der Verantwortlichkeit fur ein
Lebewesen bringt Kindern Mut und Lebensfreude. Korperlich beeintrachtige Kinder
profitieren ebenso von Haustieren. Sie werden von ihren eigenen Beeintrachtigungen
abgelenkt und versuchen ihr Moglichstes, um dem Hund von einem Raum in den anderen
zu folgen. Und da sowohl gesunde als auch kranke Kinder von Tieren gleichermafen
begeistert sind, gibt es immer ein Gesprachsthema, bei dem alle mitreden kénnen (Vgl.
Lachner, 1979: 52).

Um herauszufinden, wie sehr Kinder von Tieren und Tiersendungen beeinflusst werden, ist
es notwendig, sich mit der Entwicklungspsychologie auseinanderzusetzen. In welchem
Alter Kinder zu welchen Wahrnehmungen und Empfindungen im Stande sind ist essentiell,
um festzustellen, wie sehr sie Tiersendungen aufnehmen und davon lernen kénnen. Dies
zu erfahren ist wiederum im Hinblick auf die Zukunft und Herausforderungen des

Kinderfernsehens wichtig.

Kinder sind unsere Zukunft. Dieser haufig verwendete Satz wird berechtigterweise immer
seine Gultigkeit haben und aus diesem Grund ist es wichtig, sich mit Fernsehen fur Kinder
auseinanderzusetzen. Die Tatsache, dass es heutzutage nahezu unendlich viele
Medienangebote fur Kinder gibt ist Grund genug, sich lber die Zukunft des klassischen

Kinderprogramms Gedanken zu machen.
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2. Worin besteht das Problem?

Fernsehen, in diesem Fall Kinderfernsehen, hat schon seit einiger Zeit groRe Konkurrenz
bekommen. Wenngleich auch Fernsehen im Vergleich zu Computer und Radio immer noch
das Medium Nummer eins ist (\Vgl. Statistik Austria, 2012), holen Smartphone, Tablet und
Internet  immer mehr auf. Fir Kinder bieten diese Medien vielfaltige
Unterhaltungsmaglichkeiten. Netflix beispielsweise hat eine eigene Kinderkategorie, in der
Eltern gezielt Filme und Serien auswahlen kénnen. Dies ist ein grofRer Vorteil gegeniiber
dem ,klassischen* Fernsehen. Wollen Eltern ihren Kindern vor dem Schlafengehen noch
eine Serie zeigen, ist dies mit dem Programm des ORF nicht mdglich. Zumindest fur die
Zielgruppe der Sechs- bis EIf-Jahrigen gibt es ab der Mittagszeit kein alters-adaquates
Programmangebot mehr. Hier missen sie auf Spartensender oder Angebote wie Netflix

zurickgreifen.

Im Bezug auf die Sender-Seher-Bindung stellt sich nun die Frage, ob diese heutzutage
noch so funktioniert wie friher, zu Beginn des Kinderfernsehens. Damals gab es keine
Konkurrenzmedien im heutigen Sinn (YouTube, Netflix & Co.). Kinder wuchsen mit
einem Sender auf und dadurch wurde auch die Bindung zu einem bestimmten Kanal sehr
frih und eindeutig festgelegt. Heutzutage gibt es nicht mehr den einen Sender, den Kinder
sehen. Favoriten gibt es eventuell dennoch, aber die Unterhaltungs- und
Wissensaneignungsmoglichkeiten sind vielféltiger, einfacher und schneller zugéanglich
geworden. Jedes Kind kann heutzutage zu jeder Tages- und Nachtzeit Zugriff auf eine

kindgerechte Sendung bekommen.

3. Warum Medienforschung betreiben?

Diese Fragen stellen sich auch Medienproduzenten. Um den Herausforderungen des
Kinderfernsehens gewachsen sein zu kdnnen, miissen sie all diesen Fragen nachgehen. Die
Medienwissenschaften bieten heutzutage etliche Studien an, die sowohl auf die
Nutzungsgewohnheiten, als auch auf die Motivationen der fern sehenden Kinder eingehen.
Diese Daten spielen eine immer groer werdende Rolle, um im ,,Wettlauf* mit den

Konkurrenten mithalten zu kdnnen.
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Ebenso fur Mediennutzer kann die Beantwortung interessant sein. Die eigenen
Fernsehgewohnheiten zu beleuchten und zu hinterfragen, bringt einen reflektierten Nutzer

hervor, der wiederum fir anspruchsvolle Medienangebote offen ist.

4. \Was kann diese Arbeit leisten?

Die Sendung ,,Miniversum® soll im Zuge dieser Arbeit als Beispiel fiir ein iiber viele Jahre
erfolgreiches Format dienen, das mit Ende des Jahres 2015 abgesetzt worden ist (Bis Ende
Mérz 2016 wurden noch Wiederholungen gesendet). Anhand dieser Sendung soll
untersucht werden, was sich im Segment Kinderfernsehen geéndert hat und warum nun
neue Sendungen gezeigt werden (mussen) und alte, bislang erfolgreiche, abgesetzt werden.
Interessant ist es zu hinterfragen, warum es seit 24. September 2016 eine neue Tiersendung
im ORF-Kinderprogramm gibt und was daran ,,besser ist als an ,,Miniversum®. ,, Tolle
Tiere* wird aus dem Tiergarten Schonbrunn gesendet — das Maskottchen von ,,Hallo
okidoki“, Kater Kurt, nimmt Kinder auf eine Reise in die spannende Welt der Tiere mit.
Die Sendung wird jeden Samstag und Sonntag um 8:25 Uhr in ORF eins gesendet und ist
fiir eine Zielgruppe von funf bis elf Jahren geeignet (Vgl. Tiergarten Schonbrunn, 2016).

,,Okidoki““-Mastermind Thomas Brezina sagte tiber diese neue Sendung folgendes:

,, Wenn Kinder fasziniert sind, wenn sie begeistert sind fiir etwas, ganz besonders fiir
Tiere, dann werden sie diese Tiere auch gerne schiitzen, und sie werden mit ihnen auch
respektvoll umgehen. Kurt ist das, was jedes Kind ist, neugierig und begeisterungsfahig.

Und er begeistert sich fiir Tiere und prasentiert die verschiedenen Arten vom Haustier
angefangen uber seine Sammlung von allem, was toll ist an Tieren, die tollsten Ohren, die

tollsten Augen etc., und er prasentiert es mit einer Freude — und das ist so wichtig. *

(Tiergarten Schonbrunn, 2016)

In den Experteninterviews wird der Frage nachgegangen, was die Unterschiede
beziehungsweise Innovationen dieser neuen Sendung im Vergleich zu ,,Miniversum® sind.
Warum missen Formate, die jahrelang gute Zuschauerzahlen haben, durch neue, im Inhalt

sehr dhnliche, Sendungsformate ersetzt werden?

Untersuchungsmaterialien dieser Arbeit sind einerseits die Episoden der Sendung, wo auf
die Themenauswahl tber die Jahre hinweg und auch auf die Zuschauerzahlen eingegangen

wird. Andererseits sind Experteninterviews Gegenstand der Analyse. Diese gehen sowohl

13



auf die Sendung ein (Interview mit einem langjahrigen Gestalter der Sendung: Werner
Kohl), als auch auf das Kinderfernsehen an sich (Interview mit Redaktionsleiterin des ORF-
Kinderfernsehens: Alexandra Schlogl). Um die Zukunftsaussichten des Kinderfernsehens
in die Arbeit miteinzubeziehen, ist ein Interview mit Thomas Brezina gefuhrt worden. Er
ist mit seiner Produktionsfirma Tower 10 Kids TV fir die Eigenproduktionen im

Kinderprogramm zustandig.

Mit den Analysedaten der Sendung und den ausgewerteten Interviews wird beantwortet,
wie sich die Sendung seit ihrem Start verandert hat/verandern musste und was die
Herausforderungen fiir die Zukunft im Allgemeinen und ohne ,,Miniversum* im Speziellen

sein werden.
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5. Mensch und Tier

5.1 Historisch betrachtet

Die Geschichte der Beziehung zwischen Menschen und Tieren ist langer und miteinander
verwobener als es auf den ersten Blick scheint. Wenn man an die Landwirtschaft denkt,
stellt sich die Frage, ob diese sich ohne Ochsen und Pferde so entwickelt hatte, wie sie es
getan hat. Die Fortbewegung mit Kutschen ware nicht mdglich gewesen. Durch
domestizierte Tiere wurde die Jagd erleichtert. Die Kriegsfihrung ware eine andere
gewesen — ohne die vielen Elefanten, Pferde und Brieftauben. Eine unschone, aber in den
Anfangszeiten dennoch wahrscheinlich nicht zu vermeidende, Seite der Beziehung
zwischen Menschen und Tieren ist die der Tierversuche. Ohne diese wére die Entwicklung
der Medizin vielleicht nicht so schnell vorangegangen wie es der Fall war. Philosophisch
gesehen hat das Tier auch definiert, was es im Unterschied dazu bedeutet ein Mensch zu
sein (Vgl. Brantz/Mauch, 2010: 7).

Blickt man auf diese wenigen Beispiele, wird klar, dass der Werdegang des Menschen
malgeblich von Tieren gepragt wurde. Auch gesellschaftliche Veranderungen in Europa
sind ofters auf tierische Themen zurtickzufiihren. Wurde Uber die religiose Freiheit im
Kaiserreich diskutiert, war auch immer das Schéchten ein grolRes Thema. Wie bereits
angesprochen, gab es relativ frih Tierversuche und diese waren schon damals umstritten.
Der Forschungsdrang in der Medizin und die Frage der Ethik waren nicht immer unter
einen Hut zu bringen. Im 19. Jahrhundert wurden dann Schlachthéfe reformiert, wodurch
gleichzeitig Uber die Versorgung der Bevdlkerung mit Nahrung und die offentliche
Hygiene diskutiert worden ist. Um die Bevélkerung zu bilden und einen Platz fur Erholung
anzubieten, wurden schliellich Tiergérten geschaffen (Vgl. Brantz/Mauch, 2010: 10).

Tiere wurden in der Geschichte auch zu Symbolen flr bestimmte Zeiten oder Gesinnungen
gemacht. Schaferhunde beispielsweise sind eng mit der deutschen Geschichte und dem
Dritten Reich verbunden. Um Identitt, sowohl nationale als auch rassische, zu definieren,
wurde der Schéferhund herangezogen. Einigkeit und Disziplin waren damals ehrbare Werte
und die Beziehung von Hund und Besitzer war ein Vorbild dafir (\Vgl. Skabelund, 2010:
63).

Auch in der Raumfahrt war es ein Tier, genau genommen ein Hund, der der Sowjetunion

zu einem Meilenstein verholfen hat. Laika, ein Mischlingshund, umkreiste als erstes
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Lebewesen die Erde. Die Tatsache, dass sie nicht wie behauptet ohne Schmerzen, sondern
aufgrund von grof3er Hitze und Panik gestorben ist, wurde erst viel spater bekannt. Schon
damals waren Tierschitzer Gber das VVorgehen der Sowjetunion erbost. Doch im Wettlauf
um die Herrschaft im Weltall war dieser Raumflug ein wichtiger Schritt. Nach weiteren
Testfligen mit Hunden fand dann schliel3lich von Jurij Gagarin im April 1961 der erste
bemannte Raumflug statt (Vgl. Nelson, 2010: 103).

Tiere als klassische Haustiere waren schon im 16. und 17. Jahrhundert in den Niederlanden
auf Gemaélden zu sehen. Als Teil der Familie sind Hunde und Katzen in den Wohnungen
und neben Kindern spielend abgebildet. Im 19. Jahrhundert gab es dann bereits Biicher tiber
die Pflege von Haustieren. Speziell fur die Mittelklasse spielten Hunde als Beschiitzer des
Heims eine groRe Rolle. Hunde stellten teilweise eine Art Kinderersatz dar. Heutige Blicher
uber Hundeerziehung sind dagegen so geschrieben, dass sie Familien ansprechen, in denen
schon Kinder vorhanden sind. Hunde wurden friiher teilweise sogar als ,,bessere” Kinder
beschrieben. Genauso wie Kinder verlangten Haustiere nach Liebe, Pflege und
Aufmerksamkeit, allerdings waren sie im Gegenzug ihr ganzes Leben lang treu ergeben.
Das neue moderne Leben brachte damals eine Einsamkeit mit sich, die durch Haustiere
versucht wurde zu flllen. Wenn ein Tier verstarb, wurde es nicht einfach entsorgt, sondern

auf Friedhofen speziell fir Tiere begraben.

Speziell die Popularitdat von Hunden als Haustiere zeigt sich in der heutigen Zeit recht
deutlich. Statt Babyparties werden Hundeparties veranstaltet und in eigenen Hundekuchen-
Béckereien lassen sich Leckerlies fur die Lieblinge erstehen. Neben dem mittlerweile
riesigen Markt fur Tierspielzeuge hat sich noch ein weiterer Trend entwickelt — Kleidung
fir Hunde. Die bis Oktober 2015 in China herrschende Ein-Kind-Politik fuhrte zu einem
Haustier-Boom. Auch hier wurde allerdings von der Regierung begonnen, die Anzahl der
Haustiere auf eines zu beschranken und groRe Hunderassen tiberhaupt zu verbieten.

Die Neigung mancher Menschen, Tiere Kindern gleichzusetzen, wird in einigen
psychologischen Studien né&her erldutert. Erwiesen ist, dass der Blutdruck durch Reden mit
einem Tier gesenkt werden kann (Vgl. Kete, 2010: 129-133).
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Um das Thema Umwelt und Lebensraum kurz anzuschneiden, bringt folgendes Zitat die

Bedeutung flr Tiere sehr gut auf den Punkt:

,, Uber die Begegnung mit dem Lebendigen bauen wir uns einen Zugang, eine standfeste
Briicke zum Verstandnis fir unsere Umwelt, die allen gehdrt — den Menschen wie den
Tieren. (Lachner, 1979: 10)

Je bewusster Menschen Tiere wahrnehmen, je bewusster sie mit ihnen umgehen, desto
achtsamer werden sie auch mit der Umwelt und der Natur umgehen, um deren Lebensraum
zu schutzen. Dieses Wissen sollte schon den Kleinsten mitgegeben werden, um deren

Bewusstsein daftr so friih wie mdglich zu wecken.

Menschen begegnen Tieren heutzutage auf vielen verschiedenen Stufen: angefangen beim
ersten Stofftier, das man als Kind geschenkt bekommt, bis hin zu Tieren im Zirkus, der in
Kindertagen besucht wird. Tierbegegnungen finden sowohl im Haus als auch im Garten,
im Wald oder beispielsweise im Tiergarten statt. Diese Tiere konnen Klein, grof3, selten,
gewdohnlich, harmlos oder gefahrlich sein (Vgl. Lachner, 1979: 11). Die Vielfalt der
Maoglichkeiten an Tierbegegnungen zeigt, dass Kinder wie Erwachsene es gar nicht
,,vermeiden‘ konnten, in irgendeiner Weise Kontakt mit Tieren zu haben — selbst wenn sie

dies wollten.
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6. Kindund Tier

Es gibt kaum ein Kind, das nicht von Tieren fasziniert ist und von diesen wie magisch
angezogen wird. Die Angst vor sogenannten ,,gefdhrlichen* Tieren wird in den meisten
Féllen erst spater anerzogen oder durch schlechte Erfahrungen gelernt. Die Welt der Kinder
besteht aber nicht nur aus echten Tieren, sondern vor allem auch aus Tieren in Marchen,

Bilderbichern und Fernsehserien. Das Bild von Tieren wird dadurch schon sehr friih

gepragt.

Da es derzeit keine offiziellen Zahlen und Statistiken zu Haustieren in Osterreichischen
Haushalten gibt, konnen diese hier nicht erwahnt werden. Fakt ist allerdings, dass Haustiere

flr Kinder von grof3er Bedeutung sind.

Kinder flhlen sich auch deswegen besonders zu Tieren hingezogen, da ihr Verhalten dem

tierischen &hnelt. Katz beschreibt diese Verbindung mit folgendem Zitat sehr treffend:

,,Je jiinger das Kind, um so [sic!] mehr ist es noch Naturwesen, um so [sic!] néher steht
es seelisch dem Tier.  (Katz, 1948: 60)

Diese, eher dem Tier als dem Erwachsenen, dargebrachte Sympathie stellte auch schon
Graber im Jahr 1946 fest als er sagte, dass das Kind eine ,, Zwischenstellung zwischen dem
Tier und dem erwachsenen Kulturmenschen (Graber, 1946: 35) ist und das Kind,

ausgenommen der Mutter, eher mit dem Tier als mit den Erwachsenen sympathisiert.
Ein Zitat von Sigmund Freund bringt diese Uberlegungen sehr gut auf den Punkt:

,,Das Kind zeigt noch keine Spur von jenem Hochmut, welcher dann den erwachsenen
Kulturmenschen bewegt, seine eigene Natur durch eine scharfe Grenzlinie von allem
anderen Animalischen abzusetzen. Es gesteht dem Tiere ohne Bedenken die volle
Ebenbiirtigkeit zu, ** (Westerink, 2013: 167)

Wenn diese Zuneigung zu Tieren nicht in eine eher bedenkliche Richtung, so wie weiter
oben beschrieben, als spaterer Kinderersatz geht, so ist diese eine groRRe Bereicherung flr
Kinder. Diese Liebe zu einem Tier sollte allerdings in keinem Fall Ersatz fir menschliche
Né&he und Firsorge sein. Kaufen Eltern ihrem Kind ein Haustier nur, um deren fehlende
Zeit fir ihr Kind zu kompensieren, dann ist dies definitiv der falsche Weg. Ein Tier sollte
nie Ersatz fur soziale Beziehungen sein, sondern immer einen Zusatz bieten (Vgl. Gebhard,
2013: 131).
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6.1 Tiergestltzte Therapien

Die Hauptgrunde, dass Tiere flir Therapien herangezogen werden sind folgende:

e Sicherheit

e Vertrautheit

e Korperlicher Kontakt

e Konstanz (das Wesen eines Tieres bleibt sein Leben lang ahnlich) (Vgl. Gebhard,
2013: 133)

Laut ESAAT (European Society for Animal Assisted Therapy) versteht man unter

tiergestltzter Therapie folgendes:

,, Tiergestiitzte Therapie umfasst bewusst geplante pddagogische, psychologische und
sozialintegrative Angebote mit Tieren fiir Kinder, Jugendliche, Erwachsene wie Altere mit
kognitiven, sozio-emotionalen und motorischen Einschrankungen, Verhaltensstdrungen
und Forderschwerpunkten. Sie beinhaltet auch gesundheitsférdernde, praventive und
rehabilitative MaRnahmen. (European Society for Animal Assisted Therapy, 2016)

Speziell Hunde werden in Therapien sehr h&ufig eingesetzt. Um ein Bild davon zu
bekommen, auf welch vielfaltige Weise Hunde helfen konnen, soll hier ein kurzer

Uberblick tiber die Einsatzmadglichkeiten gegeben werden:

- Assistenzhunde:

e Einzelassistenz:

o Rehabilitationshunde: Diese Hunde wurden so ausgebildet, um
Menschen mit speziellen Bedirfnissen helfen zu koénnen. Es gibt
mehrere Arten von Rehabilitationshunden:

= Blindenfiihrhunde

= Signalhunde (fiir gehorlose oder Anfall-gefdhrdete
Hundeftihrer)

= Servicehunde (fiihren motorische Tatigkeiten durch, dienen
als Stutzen)

= Kombinationshunde (fihren kombinierte Téatigkeiten der

vorhin genannten durch)
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e Mehrfachassistenz:

o Therapiebegleithunde: Der Hund und seine Besitzerin sind ein
gepriftes Team, welches fur tiergestlitzte Therapien in
Kindergérten, Schulen oder Altersheimen eingesetzt wird. Der
Unterschied zum Rehabilitationshund ist, dass
Therapiebegleithunde nicht nur fur einen, sondern fir viele

Menschen eingesetzt werden (\Vgl. Tiere als Therapie, 2014).

Auf die Vorteile des Einsatzes von Hunden in der Psychotherapie wird in einem spateren
Kapitel (6.2.2.1) noch genauer eingegangen.

6.2 Wie Kinder von Tieren lernen

Tiere haben auf Kinder verschiedene Wirkungen. Sie kdnnen ihnen sowohl auf sozialer, als
auch auf psychischer Ebene etwas beibringen. Dies wird von Kindern allerdings nicht als
klassisches ,,Lernen“ wahrgenommen, sondern erfolgt spielerisch beziehungsweise

unbewusst, wodurch ein umso grol3erer Lerneffekt gegeben ist.

Unter dem Begriff ,,Lernen wird meistens der Erwerb von schulischem Wissen
verstanden. Wissenschaftlich wird dieser Begrift jedoch weiter gefasst und unter ,,Lernen*

folgendes verstanden:

., Erwerb neuer und/oder die Anderung bestehender Verhaltensweisen als Folge von
Erfahrung und Ubung. “ (Hobmair u.a., 1996: 78)

6.2.1 Soziale Effekte
6.2.1.1 Verantwortung tibernehmen

Der sehnliche Wunsch nach einem Haustier ist das eine, die damit einhergehende
Verantwortung dafur zu tibernehmen das andere. Vielfach haben Eltern Angst davor, dass
die Fursorge fur ein Tier nach der aufregenden ersten Zeit anschlieBend allein an ihnen
hangen bleibt. Doch genau von dieser Ubernahme der Verantwortung fiir ein Tier kénnen
Kinder profitieren. Wenn Eltern in diesem Fall Vorbilder fir ihre Kinder sind und ihnen
zeigen, dass ein Tier auch nach Pflege verlangt und Verpflichtungen mit sich bringt, stellt

dies einen positiven Lerneffekt dar. Wenn Eltern Geduld aufbringen und dem Kind zeigen,
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was es zu tun hat, wird es mit der Zeit seine Aufgaben ganz von alleine erflllen. Dass dieser
Lernprozess nicht ganz ohne Konflikte zwischen Eltern und Kindern vor sich geht, ist
verstandlich (\Vgl. Bergler, 1994: 53).

6.2.1.2 Umgang mit Krankheit

Erkrankt ein geliebtes Tier, sind Kinder erst einmal tief betroffen, da dies oftmals der erste
Kontakt mit dem Begriff ,, Krankheit™ ist. Meistens weichen sie dem Haustier dann nicht
mehr von der Seite, begleiten es zum Tierarzt und bemiihen sich umso intensiver um das
Tier. In solch einem Fall sind Kinder meist offener fur Informationen was die Pflege des
Tieres betrifft. Sie lernen durch ein krankes Tier was ,,Krankheit* eigentlich bedeutet,
namlich fiir jemanden da zu sein. So wissen sie spater auch was es heif3t, wenn ein Mensch
krank ist (\VVgl. Bergler, 1994: 55).

6.2.1.3 Umgang mit Tod

Noch schlimmer als die Krankheit eines Tieres ist fir Kinder dessen Tod. Dass dieser zum
Leben dazugehort, erfahren Kinder in einigen Fallen erstmals durch den Verlust eines
geliebten Haustieres. Dieser Verlust und die Trauer Uber einen Freund der nun nicht mehr
da ist, ist fur Kinder eine einschneidende Erfahrung. Flr Eltern ist dies ein Ansatzpunkt,
mit ihren Kindern erstmals ein Gesprach uber Leben und Tod zu fuhren. Das Thema Tod
wird in unserer heutigen Gesellschaft manchmal gemieden und verschwiegen. Um schon
fruh einen offenen Zugang zu den unvermeidbaren Themen des Lebens (Geburt, Krankheit,
Tod, etc.) zu bekommen, ist die Erfahrung mit und durch ein Haustier hilfreich. Um das
Leben verstehen zu lernen, kdnnen Tiere zu unterstiitzenden Begleitern werden (Vgl.
Bergler, 1994: 55-56).

6.2.1.4 Kommunikation / Interaktion zwischen Kind und Tier

Tiere, speziell Hunde, unterstiitzen Kinder bei deren Entwicklung der Gefiihle und
beeinflussen die Beziehungsfahigkeit. Die Kommunikation und Interaktion zwischen

diesen beiden wurde von Filiatre, Millot und Montagner in einer Studie (Vgl. Filiatre u.a.,
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1983: 53-61) untersucht und unterstitzt die zuvor aufgestellte Behauptung. Einige

interessante Ergebnisse sollen hier nun vorgestellt werden:

Um eine klare Vorstellung zu bekommen, was hier genau unter ,,Kommunikation* und

»Interaktion* verstanden wird, ist eine Definition dieser beiden Begriffe notwendig:

Kommunikation:

,, Unter Kommunikation versteht man jegliches Verhalten mit Signalcharakter, das fiir
den Beobachter eine objektivierbare Veranderung im Verhalten des Empfangers
hervorruft, ohne daR [sic!] diese Reaktion notwendigerweise vom Sender wahrgenommen

wird oder eine objektivierbare Reaktion des Senders bedingt. “ (Filiatre u.a., 1983: 54)
Interaktion:

,, Unter Interaktion versteht man die Wechselwirkung im Verhalten des Senders und des
Empfingers, egal, ob die Antwort die gleiche Form hat oder nicht. “ (Filiatre u.a.,1983:
54)

Die bereits erwahnte Studie aus dem Jahr 1983 untersuchte 18 Kindergartenkinder in
Frankreich zwischen zwei und finf Jahren. Sie wurden durchschnittlich 20 Minuten bei der
Interaktion mit dem Familienhund im Wohnzimmer gefilmt. Dabei wurde auf zwei
Kategorien des Verhaltens der Kinder geachtet: Beschwichtigungsverhalten und

Aggressionsverhalten.

In der Analyse des Videomaterials kristallisierten sich vier Kategorien von Variablen

heraus:

- Variablen, die unabhangig von Kind und Hund auftreten

Die Beobachtungen zeigten, dass die Interaktion beziehungsweise Beziehung
zwischen Kind und Hund intensiver ist, je kleiner die Familie ist (bestehend aus
Eltern und Einzelkind). Sind mehrere Geschwister vorhanden, werden die

Kommunikationshandlungen des Hundes unter den Kindern aufgeteilt.

- Variablen, die vom Kind abhdngen

Hier zeigte sich, dass das Alter der Kinder mit der Neigung zu aggressivem
Verhalten zusammen héngt: je jinger das Kind war, desto eher neigte es zu

Aggressionshandlungen. Im Gegenzug dazu war die Kommunikation mit einem
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Hund von langerer Dauer, je haufiger das Kind Beschwichtigungsverhalten zeigte.
Die Hunde berlhrten die Kinder in den meisten Féllen mit der Schnauze an

folgenden Korperstellen: Kopf, Hande, Arme, Rumpf.

Variablen, die vom Hund abhangen

Fur die Interaktion zwischen Kind und Hund erwies sich ein alterer Hund gegeniiber
einem jlngeren als gunstiger. Der Grund dafir ist eventuell in der noch eher
stirmischen Art von jungen Hunden zu finden, die kleinen Kindern noch nicht ganz
so geheuer ist. Auch zeigte sich ein Unterscheid zwischen den Geschlechtern von
Hunden: Hundinnen wurden haufiger gestreichelt als Riiden. Die GroRe der Hunde
spielte auch eine entscheidende Rolle: je groRer ein Hund war, desto weniger haufig
war aggressives Verhalten bei Kindern zu beobachten. Folgende Stellen wurden bei
Hunden am meisten berihrt: Bauch, Flanken, Vorderpfoten und Hals. Der

Korperkontakt erfolgte zu 90% mit den Handen.

Variablen, die von Kind und Hund ausgehen

In der Beobachtung der von den Kindern ausgehenden Kommunikationshaufigkeit
zeigte sich, dass sowohl das Alter des Kindes, als auch jenes des Hundes von
Bedeutung ist. Wenn der Hund schon vor der Geburt des Kindes in der Familie
integriert war, dann war der Kontakt des Kindes zu ihm h&ufiger.

Schlussfolgernd lasst sich folgendes Profil eines optimalen Familienhundes zeichnen:

nicht zu jung
nicht zu klein
weiblich

schon vor der Geburt des Kindes in der Familie integriert

Die Studie zeigt, dass der Hund eine aktive Rolle bei der Regulierung der Interaktion mit

einem Kind spielt. Kinder erhalten dadurch ein Verhaltensrepertoire, das sozial wirksamer
und besser strukturiert ist (Vgl. Filiatre u.a., 1983: 54-57).
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6.2.1.5 Einfluss auf nonverbale Kommunikation und soziale Kompetenz

Eine wesentliche Wurzel der Domestikation von Hund und Katze sollen die nonverbale
Kommunikation und deren Besonderheiten sein. Individuen, die leichter verstindlich
waren und die einen auch leichter verstanden haben, wurden in der Selektionsgeschichte
bevorzugt. Aus diesem Grund herrscht heutzutage eine hohe Fahigkeit an nonverbaler
Kommunikation zwischen Mensch und Tier vor. Anzumerken ist allerdings, dass es hier
grolRe Unterschiede zwischen Individuen gibt, die auch von den Faktoren Geschlecht und

Alter beeinflusst werden.

Dass Heimtiere einen direkten Einfluss auf die nonverbale Kommunikationsfahigkeit und
die soziale Kompetenz von Kindern haben, zeigt eine von Guttmann, Predovic und

Zemanek durchgefihrte Studie:

Untersucht wurden 455 Kinder im Alter zwischen elf und 15 Jahren, unter denen sowohl
Heimtierhalter, als auch Nichtheimtierhalter waren. Unter den Heimtieren waren folgende
Arten vertreten: Hunde, Katzen, Nager, Vo6gel, Fische, Amphibien/Reptilien.
Geflhlsdimensionen die von den Kindern erkannt werden mussten waren: Glick, Furcht,

Trauer, Abscheu Arger und Uberraschung.

In einem ersten Schritt wurde die Fahigkeit, mimische Ausdriicke des Gegeniibers deuten
zu konnen, getestet. Hier zeigten sich sehr deutliche Ergebnisse: Heimtierhalter hatten
signifikant bessere Leistungen als Nichtheimtierhalter. Zwei zusatzliche Erkenntnisse

sollen hier nicht unerwéhnt bleiben:

- Intelligente Personen haben eine grundsétzliche hohere Fahigkeit zum Verstandnis
von Mimik

- Deutlicher Geschlechtsunterschied: Madchen schnitten besser ab als Buben (aus
diesem Grund war der férdernde Einfluss eines Heimtieres auf die Fahigkeiten der

Buben besonders deutlich zu sehen)

Die positiven Effekte von Heimtieren auf das Sozialverhalten von Kindern wurden in einer
weiteren Untersuchung bestétigt. In Schulklassen wurden Kinder gefragt, wem sie ein
Problem am ehesten anvertrauen wiirden. Die zweite Frage war nach der Person, mit der
sie am liebsten ihre Freizeit verbringen wirden. In beiden Fallen wurden jene Kinder mit
Heimtieren bevorzugt. Diese Ergebnisse beweisen, ,,daf3 [sic!] das Ubernehmen einer

Verantwortung soziale Verhaltensweisen fordert, die auch in der mitmenschlichen
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Bezugsgruppe in hoherem Mafse dafiir prddestiniert, Probleme anvertraut zu bekommen!

(Guttmann u.a., 1983: 66)
Fazit dieser Studie ist, dass sich Heimtierhaltung positiv auf folgende Aspekte auswirkt:

- Verstehen nonverbaler Kommunikation

- Sensibilisierte Aufnahme mimischer Ausdriicke
- Soziale Integration

- Kontaktbereitschaft

(\Vgl. Guttmann u.a., 1983: 62-66)

6.2.2 Psychologische Effekte

Angstgefuhle sind bei Kindern, wie bei Erwachsenen, auf unzdhlige mogliche Ursachen
zuriickzufiihren. Nehmen diese Angste Uberhand, wird oftmals eine Psychotherapie als
letzter Ausweg gesehen. Um diese Gefiuihle gar nicht erst aufkommen zu lassen, sind
Haustiere, hier wieder im speziellen Hunde, sehr hilfreich. Forscher der Universitat
Oklahoma, des Bassett Medical Centers in New York und der Dartmouth Medical School
in New Hampshire, sind der Frage nachgegangen, ob die Haltung von Haustieren
Angstgefihle bei Kindern mindern kann. Untersucht wurde eine Gruppe von 643 Kindern

zwischen vier und zehn Jahren.

Die Studienergebnisse, welche im Fachmagazin ,,Preventing Chronic Disease® im

November 2015 verdffentlicht wurden, zeigten Eindeutiges:

Klinisch relevante Angste wiesen nur zwolf Prozent der Kinder mit Hunden auf,
wohingegen 21 Prozent der Nichttierhalter an Angstsymptomen litten. Speziell auf soziale
und Trennungséngste erwiesen sich Hunde als positiver Einfluss. Ein groRer Unterschied
zeigte sich auch darin, dass Kinder mit Heimtieren eher alleine zu Hause bleiben wiirden

und sich auch eher zutrauen wirden, fremde Personen anzusprechen.

Auch Hormone spielen in der Kind-Hund-Beziehung, und der positiven Wirkung dieser,
eine Rolle. Interagierten Kinder mit Hunden, war auf beiden Seiten eine erhohte
Ausschittung des Hormons Oxytocin festzustellen. Dieses Hormon wird treffenderweise
auch als ,,Kuschelhormon‘ bezeichnet. Auch das Hormon Cortisol, welches bei Stress

vermehrt im Korper vorkommt, wurde durch die Oxytocin-Ausschiittung reduziert.
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Die positive Wirkung von tiergestitzter Therapie und von Haustieren ist vermutlich auch

auf die positiven Effekte auf Hormone zuriickzuftihren.

Die Studienleiter wiesen allerdings darauf hin, dass es sich um eine Korrelationsstudie
handelt und somit keine Kausalaussage getroffen werden kann. Entweder besitzen weniger
angstliche Kinder Hunde oder Hunde machen Kinder mutiger. Um diesen Zusammenhang
zu Kkl&ren, missen noch Langzeitstudien durchgefiihrt werden (Vgl. Gadomski u.a., 2015).

6.2.2.1 Der Einsatz von Hunden in der Kinderpsychotherapie

Sogenannte Assistenzhunde kommen, wie in einem vorangegangenen Kapitel beschrieben,
bei verschiedensten kdrperlichen, aber auch seelischen Einschrankungen zum Einsatz. Auf
den Einsatz von Hunden in der tiefenpsychologischen Kinderpsychotherapie soll hier nun
eingegangen werden. Gerd Ganser, ein Psychotherapeut fir Kinder und Jugendliche in
Konstanz, beschreibt in seinem Beitrag fiir das ,,Psychotherapeutenjournal®, wie sehr ihm
seine Hundin Danka bei der Therapie von Kindern behilflich ist. Die Therapiesituation wird
durch die Golden-Retriver-Hundin verandert. Durch sie wird die meist unangenehme erste
Begegnung mit dem Therapeuten aufgelockert. Die Kinder trauen sich mehr aus sich
herauszugehen und 6ffnen sich. Im Gespréch tber den Hund stellen Kinder Verbindungen
zur eigenen Situation dar. Der Hund fungiert dabei als Medium, so wie beispielsweise auch
Malen, Puppen oder Sandspiel als Medien genutzt werden. Der Unterschied zu diesen
Medien ist allerdings, dass der Hund ein lebendiges Wesen ist, das auch Riickmeldungen

zu bestimmten Verhaltensweisen gibt.

Durch die Beobachtung des vertrauten Umgangs zwischen Therapeut und Hund baut auch
das Kind schneller Vertrauen zum Therapeuten auf. Dies hilft vor allem schiichternen,
zurtickhaltenden Kindern sich zu 6ffnen. Der Korperkontakt mit dem Tier entspannt

sowohl Patienten, als auch den Therapeuten.

Voraussetzung fur die positiven Effekte des Einsatzes von Therapiehunden sind sowohl die
Ausbildung des Tieres, als auch des Therapeuten. Wenn dieser den Hund fiihren und
verstehen kann, eréffnet eine derartige Therapie faszinierende Moglichkeiten (Vgl. Ganser,
2014: 17-23).

Dass hier hauptsachlich tber die positiven Auswirkungen von Hunden als Haustiere

geschrieben wird, hat keinen tieferen Hintergrund. Natlrlich haben auch andere Tiere, wie
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Pferde, Katzen, Delfine und sogar Meerschweinchen und Hasen positive Effekte auf
Kinder. Auf jede einzelne dieser Studien einzugehen wirde allerdings den Rahmen der
Arbeit sprengen. Anhand der genannten Beispiele lasst sich schon deutlich erkennen,
welche Beziehung Kinder zu Tieren aufbauen konnen und welch positive Effekte diese

haben kann.
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7. Entwicklungspsychologische Grundlagen

Kindern stehen heutzutage vielfaltigere Medienangebote als noch vor einigen Jahren zur
Verfligung. Deswegen ist es umso wichtiger, den bedachten Umgang damit zu lernen.
Kinderfernsehen bietet mittlerweile fur fast jede Altersgruppe ein zugeschnittenes
Programm. Um besser abschédtzen zu konnen, in welchem Alter Kinder Dinge wie
wahrnehmen und wodurch sie lernen, soll hier ein Uberblick Gber die verschiedenen

Entwicklungsstufen gegeben werden.

Entwicklungen sind nicht nur feste Phasen, die jeder Mensch vom Neugeborenen-Alter bis
zum Lebensende durchlauft, sondern werden von Individuen auch selbst mitgestaltet. Und

zwar auf dreifache Weise:

- Reaktiv: Die Umwelt bekommt von jedem Menschen eine eigene Bedeutung, da

jeder Dinge unterschiedlich interpretiert.

- Evokativ: Unterschiedliche Reaktionen in der Umwelt kommen von

unterschiedlichen Verhaltensweisen, welche Individuen ausfihren.

- Proaktiv: Der Lebensweg ist nicht fix vorgegeben, sondern wird von Individuen
durch wichtige Entscheidungen (Beruf, Wahl des Partners,...) selbst gestaltet (Vgl.
Krettenauer, 2014: 9).

7.1 Die Entwicklungsstufen nach Jean Piaget

Die Sendung ,,Miniversum* ist fiir die Altersklasse von sieben bis elf Jahren gedacht. (Vgl.
Miniversum, 2016) Da es allerdings auch Kinderprogramm fiir Jiingere gibt, sollen diese
Jahre hier nicht ausgeblendet werden. Um die kognitiven Wahrnehmungsféhigkeiten von
Kindern vom ersten Lebensmonat bis zum 12. Lebensjahr besser verstehen zu kdnnen,
bietet sich das Entwicklungsstufenmodell des Psychologen Jean Piaget an. Der Schweizer
geht davon aus, dass bereits ein Saugling aktiv mit der Umwelt interagiert. Wie der Name
seines Modells schon sagt, entwickelt sich das Denken in Stufen oder Phasen und nicht

kontinuierlich.
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Es gibt vier wichtige Regeln, die diesem Stufenmodell zugrunde liegen:

- Jede Stufe gilt als Vorbereitung fir die néchste.

- Die Reihenfolge der Stufen ist in allen Gesellschaften und Kulturen die gleiche.

- Stufen kdnnen nicht tGbersprungen werden, die Geschwindigkeit des Durchlaufens
einer Stufe kann aber variieren. Die hochste Stufe muss nicht zwingend erreicht
werden.

- Jede Stufe besteht aus eine VVorbereitungs- und einer Endphase (Vgl. Kasten, 2011:
41, 42).

Die kognitive Entwicklung von Kindern durchléuft vier Stadien:

e Sensumotorisches Stadium (1. und 2. Lebensjahr)

e Voroperatorisches Stadium (2. bis 7. Lebensjahr)

e Konkret-operatorisches Stadium (7. bis 11. Lebensjahr)

e Formal-operatorisches Stadium (ab dem 11. oder 12. Lebensjahr)
(Kasten, 2011: 42)

Im Folgenden sollen diese Stadien etwas genauer beschrieben werden:

Sensumotorisches Stadium:

In diesem Stadium wird davon ausgegangen, dass aus dem Tun Denken entsteht. Reize
werden mit passenden Bewegungsreaktionen verkniipft. Es werden hier sechs
Entwicklungsschritte beschrieben:

(1) Reflexe verandern sich (1. Lebensmonat)
Angeborene Reflexe (Greifen, Saugen) werden an neue Reize angepasst.

(2) Primére Zirkular- oder Kreisreaktionen treten auf (2. bis 4. Lebensmonat)
Babys verkniipfen bestimmte Verhaltensweisen mit darauf folgenden interessanten
Geflihlen und wiederholen diese solange, bis kein Interesse mehr daran besteht.

(Greifen — Festhalten — Loslassen — Greifen - ...)

(3) Sekundare Kreisreaktionen entwickeln sich (5. bis 8. Lebensmonat)
Nun ist die Umwelt, und nicht mehr nur der eigene Korper, im Mittelpunkt.
Verhaltensweisen, die in der Umwelt interessante Effekte auslésen, werden

wiederholt, bis sie zur Gewohnheit werden.
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(4) Erworbene Verhaltensweisen werden koordiniert (8. bis 12. Lebensmonat)
Zufallig erworbene Verhaltensweisen werden koordiniert (Krabbeln — Greifen —
Zubeilen)

(5) Tertidre Kreisreaktionen treten auf (13. bis 18. Lebensmonat)
Das Kind erkundet weitere verborgene Verwendungsmdglichkeiten wvon

Gegenstinden. (z.B. Decke: zudecken, darunter verstecken, Dinge heranziehen,...)

(6) Beginn des Ubergang zum Denken (19. bis 24. Lebensmonat)
Das Kind kommt nun immer Oofter zu Ldsungen, ohne davor
herumzuexperimentieren. Es hat eine innere VVorstellung von Verhaltensketten. Ein
wichtiger Begriff dieses Stadiums ist die Objektpermanenz: Kinder entwickeln ein
Wissen uber die Existenz von Objekten, auch wenn diese auBerhalb ihrer Sichtweite
sind (Vgl. Kasten, 2011: 42-46).

Aufgrund der hier beschriebenen Phasen wir deutlich, dass es kein Fernsehprogramm fr
Kinder unter zwei Jahren geben kann. In den ersten 24 Lebensmonaten sind Babys,
beziehungsweise Kleinkinder, noch zu sehr mit dem Erforschen des eigenen Verhaltens
und den daraus resultierenden Folgen beschéftigt, um durch Fernsehsendungen beeinflusst

beziehungsweise in diesem Erforschungsprozess gestort zu werden.

\Voroperatorisches Stadium:

Kinder lernen in diesem Stadium Symbole und Zeichen. Worter werden bestimmten
Gegenstanden zugeordnet. Das Kind weil3 aber noch nicht, dass ein Objekt verschiedene
Bezeichnungen haben kann. Sie glauben noch, dass ein Name das Wesen eines Objekts
darstellt. Der Egozentrismus spielt hier eine groRe Rolle: Kinder kénnen noch nicht
zwischen der eigenen Ansicht von Dingen und der anderer Menschen unterscheiden. Sie
kdnnen sich nicht vorstellen, dass noch eine andere als ihre eigene Perspektive existiert
(Vgl. Kasten, 2011: 46-48).
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Konkret-operatorisches Stadium:

In diesem Stadium erlangt ein Kind folgende Féhigkeiten:

- Kinder lernen, dass wenn eine Kugel aus Knete in ihrer Form verandert wird,
Material aber weder hinzugefiigt noch weggenommen wird, die gleiche Menge an
Knete erhalten bleibt. Sie lernen, dass derartige Gesetzméaligkeiten mit
Notwendigkeit gelten.

- Das Denken andert sich von zentriert zu dezentriert. Wenn die Kugel aus Knete
verformt wird, wird nicht nur die Dimension der &uferlichen Veranderung
realisiert, sondern auch alle anderen Aspekte.

- Kinder erkennen, dass die Knete wieder in ihre urspriingliche Form, eine Kugel,
zurlickverwandelt werden kann und erkennen dann, dass sich die Menge an Knete
nicht veréndert hat. Das Denken ist reversibel geworden.

- Die Orientierung des Denkens erfolgt nicht mehr vorzugsweise an der
Wahrnehmung.

- Nicht auf Zustande, sondern auf Vorgéange ist das Denken in diesem Stadium
gerichtet (Vgl. Hoppe-Graff, 2014: 165).

Formal-operatorisches Stadium:

In diesem Stadium ist das Kind in der Lage, Uber gewisse Tatbestdnde auch hypothetisch
nachzudenken, es kann wissenschaftlich denken, kombinieren und Theorien konstruieren.
Die Kombinatorik ,, (...) erlaubt es, auch Ideen oder Aussagen zu kombinieren und deshalb
uber die gegebene Wirklichkeit nachzudenken, indem diese als nur eine Realisierung von

verschiedenen moglichen verstanden wird. © (Vgl. Hoppe-Graff, 2014: 167)

An Piagets Modell gibt es auch einige Kritikpunkte, die hier nicht unbeachtet bleiben
sollen. Er vernachlassigt beispielsweise, dass jedes Kind ein Individuum ist, mit Neigungen
und Talenten. Anfangs wurde erwéhnt, dass nach Piaget die Reihenfolge der Stufen in allen
Kulturen die gleiche ist. Was hier allerdings fehlt, ist die Beachtung, dass ein Mensch von
kulturspezifischen Faktoren gepragt wird und sich dadurch differenzierter entwickelt. Und
schlie3lich 1&sst dieses Modell es nicht zu, dass sich ein Kind gleichzeitig auf mehreren
Stufen aufhélt, abhangig von der jeweiligen Aufgabe oder Situation, in der es sich befindet
(Vgl. Kasten, 2011: 49).
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7.2 Kindliche Entwicklungen, in Bezug auf deren Fernsehnutzung

Aufgrund des vorherigen Kapitels ergibt sich nun schon ein umfangreiches Bild davon, was
ein Kind in welchem Alter fur Féhigkeiten besitzt und wie es die Umwelt wahrnimmt. Zur
Umwelt gehdren auch Medien und diesen kénnen sich Kinder heutzutage kaum entziehen.
Sie bestimmen deren Freizeitgestaltung, Konsumwiinsche und auch der Schulerfolg wird
vom Fernsehen (positiv oder negativ) beeinflusst (Vgl. Thewalt, 1996: 117). Um zu zeigen
wie sich die Fernsehnutzung auf Kinder auswirken kann, sollen einige wichtige kindliche

Entwicklungen hier dargestellt werden:

- Wahrnehmungsentwicklung
- Intelligenzentwicklung

- Konzentrationsentwicklung
- Motivationsentwicklung

- Gedachtnisentwicklung

7.2.1 Wahrnehmungsentwicklung:

In den ersten Lebensmonaten ,.ergreifen Kinder ihre Umwelt, sie machen vor allem
Erfahrungen im senso-motorischen Bereich. Die Erfahrungsmdoglichkeiten erweitern sich
dann, wenn das Kind sprechen gelernt hat. Kinder werden in dieser Phase ihres Lebens von
unzéhligen Dingen beeinflusst: Kindergarten, Schule, Eltern, Fernsehen, Freunde, etc.
(Vgl. Thewalt, 1996: 117).

Heldenfiguren spielen im Entwicklungsprozess von Kindern eine groRe Rolle und haben
meist eine wichtige Bedeutung fur jeden einzelnen. Diese Helden kommen sowohl in
Comics, Marchenblchern, als auch in Fernsehserien vor. Durch sie erleben Kinder
Abenteuer, bekdmpfen Bosewichte und Uberstehen Gefahren. Kinder werden meist von
bestimmten Sendungen, in denen ihre Helden vorkommen, angezogen und nicht allgemein

von dem ,,Medium Fernsehen®.

Fast alle Kinder durchlaufen Phasen, in welchen bestimmte Themen Prioritat haben, wie
zum Beispiel Rivalitat, Geborgenheit, Starksein, Angst und verlassen werden. Aber nicht
nur Themen, sondern auch Erlebnisse in ihrem privaten Umfeld beschéftigen sie. Mit
diesen Dingen missen Kinder dann umgehen und sie bewaltigen. Bevor es die Medien in

ihrer heutigen Verbreitung gab, waren es meist nur die Familienangehdrigen, mit denen
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sich ein Kind Uber seine Probleme unterhalten konnte. Diese Aussprache mit der Familie
ist heutzutage nicht weniger wichtig, allerdings bieten auch die Medien Anregungen zur
Losung von Problemen. Kinder wahlen dann, sei es bewusst oder unbewusst, genau jene

Medienangebote aus, welche ihnen bei der Problembewaltigung behilflich sein kdnnen.

Thewalt nennt hier ein Beispiel eines Bruderpaares, das sich viel streitet. Der Jungere,
Daniel, wird von seinem é&lteren Bruder hdufig beherrscht. Daniel sieht sich gerne die
Sendung ,,Tom & Jerry* an. Jerry, die Hausmaus, wird hier meistens von Tom, dem Kater,
gejagt. Jerry entwischt aber jedes Mal und schlussendlich bekommt Tom den Arger. Daniel
identifiziert sich mit Jerry und winscht sich, dass nicht nur in der Serie die Grol3en bestraft
werden. Seine Eltern helfen ihm bei Streits ndmlich nie, sondern drohen ihm auch noch.
Daniels Mutter meint, dass es nicht verwunderlich sei, dass ihre Kinder nach dem Konsum

dieser Serie aggressiv zueinander seien.

Die Frage ist nun, ob hier das Fernsehen oder etwas anderes der Grund fur deren Verhalten
ist? Den Medien allein die Schuld an zu viel Aggression zu geben ware falsch. Ob
Aggression ausgelebt, Probleme aggressiv, oder im Zuge von Gesprachen, geldst werden,
héngt vorrangig davon ab, wie Eltern es ihren Kindern vorleben. Wenn Kinder von Eltern
lernen, dass nur Gewalt die Losung aller Probleme ist, dann werden sie auch nie einen
friedlichen Weg sehen. Der Einfluss von Medien darf also nicht getrennt von anderen
Einflissen bewertet werden (Vgl. Thewalt, 1996: 117, 118).

7.2.2 Intelligenzentwicklung:
Unter Intelligenz fallen (unter anderen) folgende Fahigkeiten des Menschen:

- Denkvermdgen
- Sprache

- Raumerfassung

Die Forderung dieser Fahigkeiten von Eltern, Lehrern und auch Medien ist aul3erst wichtig.
Piaget stellte fest, dass verinnerlichte Verhaltensweisen ihren Ursprung in &uf3eren
Handlungen haben. Besonders wichtig fiir Kinder ist, dass diese Handlungen aus ,,erster
Hand* erfahren werden, indem sie Dinge selbst anfassen und so herausfinden, was eckig,
hohl oder weich bedeutet. Werden diese Erfahrungen zu frith und zu oft aus ,,zweiter

Hand®, via Bildschirm, wahrgenommen, wird das spétere Begriffsdenken ohne wichtige
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Grundlagen vor sich gehen. Ausreichende Sinneserfahrungen sind eine grundlegende

Voraussetzung dafir, dass Lernprozesse ohne Probleme ablaufen kénnen.

Wenn Dinge, die im Fernsehen gezeigt werden, im anschlieRenden Dialog hinterfragt und
diskutiert werden, so kann dies auch zum Lernen beitragen. Wichtig ist hier die Interaktion

zwischen dem Lernenden und beispielsweise dem Lehrer.
Denkstile werden in zwei Arten unterschieden:

- Impulsiv

- Reflexiv

Diese Denkstile werden von verschiedenen Medien unterschiedlich gepragt. Fernsehen
fordert einen impulsiven Denkstil, der Seher kann die Sendung nicht anhalten um dartber
nachzudenken, ohne den Anschluss zu verpassen. Wer impulsiv denkt, kann schnell
zwischen Informationen hin- und herschalten. Innere Vorgénge werden durch Handlungen
dargestellt, so muss der Seher nicht dartiber nachdenken, sondern bekommt diese sogleich

préasentiert.

Wer viel liest, fordert damit seinen reflexiven Denkstil. Lesen bietet nicht wie das
Fernsehen automatisch Bilder an, sondern diese missen vom Leser selbst konstruiert

werden. Es kann auch inne gehalten, zurtickgeblattert und nachgedacht werden.

Dass eine aktive Auseinandersetzung mit Fernsehsendungen positive Auswirkungen auf
das Lernen haben kann, zeigt die Sendung ,,Sesamstrafle“. Durch vier wichtige Dinge die

hier beachtet werden, tragt diese Kindersendung zum Lernerfolg bei:

- Aufmerksamkeit von Kindern erhalten (zum Beispiel durch Spielpuppen,
Zeichentrick, etc.)

- Neuer Lernstoff wird an bereits Bekanntes angeknipft (Schon Piaget zeigte anhand
seines Stufenmodells, dass es wichtig ist, eine bekannte Stufe vor einer unbekannten
zu erlernen)

- Wiederholungen fordern den Lernerfolg

- Kinder werden zum Mitmachen angeregt (beispielsweise Nachsprechen von
Buchstaben des Alphabets)

Eine solche Sendung kann definitiv positiv zum Lernerfolg beitragen. Wichtig sind jedoch

immer auch die Anregung und der Zuspruch der Eltern. Ohne gemeinsame Gespréache
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verarmt die Sprache von Kindern und dann helfen keine Sendungen wie ,,Sesamstrafle*
mehr, um diese Defizite wettzumachen. Durch das Fernsehen wird ein anderer Sprachstil
als beim Lesen und Radiohdren geférdert, namlich ein audiovisueller. Werden Buicher
nacherzéhlt, sind das meist detailliertere Ausfuhrungen als bei Fernsehsendungen. Die
sprachliche Ausdrucksféhigkeit wird geschult. Zur Sprachférderung ist das Fernsehen

somit nur bedingt geeignet.

Bezliglich der Raumerfassung ist zu sagen, dass es grundlegend ist, dass Kinder eigene
sensomotorische Erfahrungen machen. Sie mussen Dinge selbst angreifen und erfahren, um
davon spiter profitieren zu konnen. Auch Piaget beschreibt in seinem ,,Sensumotorischen
Stadium* die Wichtigkeit, dass Kinder ihre Umwelt selbst erforschen und ,,begreifen*
lernen. Das Fernsehen kann als Zusatz dazu allerdings auch seinen Beitrag leisten. Visuelle
Anregungen sind fir Kinder meist hilfreicher, als reine verbale Erklarungen. Von
FuBballspielen konnen sich Kinder beispielsweise sehr viel flr die eigene Spieltechnik
abschauen (Vgl. Thewalt, 1996: 119-121).

7.2.3 Konzentrationsentwicklung:

Daten zur Aufmerksamkeitsspanne von Kindern:

Alter Dauer

5-7 Jahre 15 Minuten
7-10 Jahre 20 Minuten
10-12 Jahre 25 Minuten
12-15 Jahre 30 Minuten

(\Val. Keller/Thewalt, 1991: 65)

Die Mdoglichkeit der Ablenkung durch innere und duf3ere Reize ist speziell bei jungeren
Kindern erhoht. Lehrer beobachten hdufig, dass Kinder an Konzentrationsstérungen leiden.
Fernsehkonsum kann diese mangelnde Konzentrationsfahigkeit noch zusatzlich
beeintrdchtigen. Im Fernsehen geht alles viel schneller, Tage dauern kirzer als in der
Realitat und dadurch gewohnen sich Kinder an die Schnelllebigkeit. Aber nattrlich wirkt
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sich auch Schlafmangel, ausgel6st durch zu langes Fernsehen, negativ auf die
Konzentration aus (Vgl. Thewalt, 1996: 122).

Die durchschnittliche Sendungsdauer einer Folge ,,Miniversum‘ betrdgt ungefdhr zwolf
Minuten. Die Zielgruppe sind Kinder von sieben bis elf Jahren (Vgl. Miniversum, 2016).
Anhand der oben erwéhnten Daten der Aufmerksamkeitsspanne zeigt sich, dass die Lange
der einzelnen Folgen gerade so lange ist, dass sich Kinder optimal auf diese konzentrieren
kdnnen. Wirft man einen generellen Blick auf das Programm fir Kinder, l&sst sich eines
erkennen: die Langen der Sendungen sind so gestaltet, dass sie der eher kurzen

Aufmerksamkeitsspanne von Kindern gerecht werden.

7.2.4 Motivationsentwicklung:

Durch Motivation, Bestarkung von richtigem Verhalten und Férderung von Talenten,
lernen Kinder umso besser und mit mehr Spal. Die Entwicklung der eigenen Motivation
wird dadurch unterstitzt und gekraftigt. Speziell in schulischen Angelegenheiten miissen
Kinder hdufig motiviert werden. Dieser Motivation bedarf es beim Thema Fernsehen nicht.
Im Gegensatz zur Schule ist dieses Medium zumeist fir die Unterhaltung zustandig. Hat
ein Kind allerdings schon bestimmte Interessen, oder sollen diese geweckt werden, kdnnen
bestimmte Sendungen dies unterstiitzen. Um bestmdglich davon profitieren zu koénnen,
sollten diese Lerninhalte aber immer an das bereits vorhandene Wissen des Kindes
anknipfen und seine Neugier nach mehr wecken (Vgl. Thewalt, 1996: 123).

7.2.5 Gedéachtnisentwicklung:

Durch Wiederholungen von Lernstoff werden Informationen im Langzeitgedéachtnis
gespeichert. Auch bei Fernsehserien zeigt sich, dass Kinder von sich wiederholenden
Inhalten am meisten profitieren. Erlebnisse, die emotional behaftet sind und Informationen,
die auf besonders groRes Interesse bei Kinder stoRen, werden automatisch langer im
Gedachtnis behalten (Vgl. Thewalt, 1996: 124). Daraus ergibt sich die Chance fir
Fernsehmacher, Kinder fir ihre Inhalte zu begeistern und gleichzeitig auch etwas zu deren
Wissensstand beizutragen. Wichtig ist hier allerdings, dass neben der spannenden
Aufmachung von Sendungen, das Wissen, welches vermittelt werden soll, nicht zur

Nebensache wird.

36



Zusammenfassend kdénnte man sagen:

Die Entwicklung von Wahrnehmung, Intelligenz, Konzentration, Motivation und
Gedachtnis gehort zu den grundlegenden Dingen im Leben eines jeden Kindes. Die
Erfahrung von Dingen aus ,,erster Hand*, das selbststindige Erforschen und Begreifen der

eigenen Umwelt, fihren zu selbstbewussten und eigenstandigen Kindern.

Dass das Medium Fernsehen heutzutage auch schon fir kleine Kinder eine grof3e Rolle
spielt ist Fakt. Aus diesem Grund sollten Eltern darauf bedacht sein, ihren Kindern den
grofftmoglichen ,,Profit“ daraus zu ermdoglichen. Fernsehen kann groRartige Chancen
bieten, man muss nur damit umzugehen wissen. Die Entwicklung eines jeden Kindes kann
durch mediale Angebote unterstiitzt werden und davon wird es schlieflich auch als

Erwachsener profitieren.
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8. Freizeit- und Medienverhalten

8.1 Freizeit- und Medienverhalten von Erwachsenen

Um die Beziehung von Kindern zu Medien, im Speziellen zu Fernsehen, besser verstehen
zu konnen, ist es wichtig, sich deren Freizeitgestaltung genauer anzusehen. Dass Medien
heutzutage eine grofRe Rolle im Leben von Kindern spielen, ist unumstritten. Wenn man
davon ausgeht, dass Erwachsene, vor allem Eltern, eine Vorbildwirkung fir Kinder haben,
ist es interessant, sich deren Freizeitnutzung anzusehen. Danach kann bewertet werden,

inwiefern diese Auswirkungen auf ihren Nachwuchs hat.

Im Jahr 2016 veroffentlichte das Institut flr Freizeit- und Tourismusforschung eine Studie
zur weltweiten Internetnutzung. Im Zuge dessen wurde auch nach den regelmaRigen
Freizeitaktivitaten (mindestens einmal pro Woche) in Osterreich und Deutschland gefragt.
Sowohl in Deutschland (97%), als auch in Osterreich (92%), liegt ,,Fernsehen** auf Platz
eins. Platz zwei belegt in Deutschland ,,Radio héren” (90%) und in Osterreich
,»Lelefonieren von zu Hause aus (Handy/Mobiltelefon) (89%). Bezogen auf das Thema
»Tiere“ ist es interessant, dass die Kategorie ,,Mit Tieren beschéftigen” nur in der
oOsterreichischen Auflistung vorkommt. 48% geben an, in ihrer Freizeit gerne Zeit mit

(ihren) Tieren zu verbringen (Vgl. Zellmann/Mayrhofer, 2016).

Schon in einer 2014 verdffentlichten Studie des Instituts fur Freizeit- und
Tourismusforschung zu den Top 10 Freizeitaktivititen der Osterreicher liegt ,,Fernsehen*
mit 91% auf Platz eins. Platz zwei und drei belegen ,,Radio héren (85%) und ,,Telefonieren
unterwegs (Handy)“ (75%). Erst an sechster Stelle liegt eine Aktivitdt, die nichts mit
Medien im weitesten Sinne zu tun hat, ndmlich ,,Mit Familie beschéiftigen” (65%).
Interessant ist, dass im Bundesléandervergleich Platz eins (Fernsehen) und zwei (Radio
horen) tberall die gleichen sind. Fernsehen war und ist also in ganz Osterreich die Nummer
eins der beliebtesten Freizeitbeschaftigungen. In Oberdsterreich geben mit 94% die meisten

Menschen an, am liebsten fernzuschauen (Vgl. Zellmann/Mayrhofer, 2014a).

Eine Zeitverwendungserhebung der Statistik Austria fiir die Jahre 2008 und 2009 (Personen
ab zehn Jahren) liefert sehr dhnliche Ergebnisse: Fir Fernsehen wird mit Abstand am
meisten Zeit aufgewendet - zwei Stunden taglich verbringen die Osterreich im Schnitt vor
der ,Flimmerkiste*. Platz zwei belegt ,Zeitungen, Zeitschriften lesen®, wofiir

durchschnittlich elf Minuten téglich aufgewendet werden (Vgl. Statistik Austria, 2010).
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Erwahnenswert ist neben der Art der Freizeitbeschaftigungen auch die Anzahl der
regelmaRig ausgelbten Aktivitaten. Die im Forschungstelegramm von Dezember 2015
veroffentlichten Ergebnisse des Freizeitforschungsinstituts zeigen, dass in Osterreich
durchschnittlich 18 Aktivitaten nachgegangen wird. Im Jahr 1996 waren es pro Person mit
nur 14,2 Aktivitaten um rund ein Viertel weniger. Aktuell sinkt diese Anzahl allerdings
wieder leicht (Vgl. Zellmann/Mayrhofer, 2015).

Im Vergleich zwischen Personen mit, und Personen ohne Kindern unter 15 Jahren im
Haushalt zeigt sich, dass der passive Medienkonsum, das Fernsehen, bei allen an erster
Stelle liegt. Generell gilt allerdings, dass Haushalte, in denen Kinder unter 15 Jahren leben,
aktiver sind, als jene ohne Kindern (Vgl. Zellmann/Mayrhofer, 2014b).

8.2 Freizeit- und Medienverhalten von Jugendlichen

Im Jahr 2014 macht auch bei der Gruppe der 15- bis 19-Jéhrigen die Freizeitbeschaftigung
,Fernsehen Platz eins aus. Erfreulich ist, dass ein Anstieg der gehaltvollen
Freizeitaktivititen zu beobachten ist. ,,Weiterbildung* hat auch in der Freizeit der
Jugendlichen einen hohen Stellenwert, ebenso das ,,sich mit der Familie beschiftigen®.
Eine weitere positive Entwicklung ist, dass fast jeder zweite Jugendliche regelmaRig ein
Buch liest (Vgl. Zellmann/Mayrhofer, 2014c).

Bei einer im Jahr 2015 an oberdsterreichischen Jugendlichen durchgefiihrten Studie zeigt
sich ein etwas anderes Bild. Jene Freizeitbesch&ftigung, der am meisten nachgegangen wird
ist ,,mit Freunden treffen. Erst auf dem zweiten Platz liegt das ,,Fernsehen®, Platz drei
belegt ,,Hausaufgaben machen/lernen”. Computer und Smartphone spielen auch eine
wichtige Rolle fir die Jugendlichen. Bei der Frage nach der Lieblingsbeschaftigung liegt
ebenfalls das Treffen mit Freunden auf dem ersten Platz. Auch hier belegt das Fernsehen
nur den zweiten Rang. Es ist zu beobachten, dass das Fernsehgerat im Vergleich zu den
Jahren davor, weiter an Boden verloren hat. Der TV-Konsum betragt derzeit knapp tiber 80
Minuten pro Tag, vor zwei Jahren waren es noch funf Minuten langer. Computer und
Smartphone sind Kategorien, die dagegen einen Aufwartstrend verzeichnen. Auch beim

Leseverhalten ist derzeit eine positive Entwicklung zu verzeichnen (Vgl. Pfarrhofer, 2015).

Da diese Altersgruppe nicht zum Zielpublikum des klassischen Kinderfernsehens im ORF

zahlt (die meisten Sendungen werden fur Kinder ab drei, beziehungsweise ab sechs Jahren
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empfohlen (Vgl. Okidoki, 2016)), soll nun naher auf die Gruppe der Jiingeren eingegangen

werden.

8.3 Freizeit- und Medienverhalten von Kindern

Um ein ausfuhrliches Bild (ber das Freizeit- und Medienverhalten dieser Altersgruppe zu

bekommen, werden hier die Ergebnisse einiger Studien herangezogen.

Die Education Group veroffentlicht seit 2007 jahrlich Studien zu Kindern und Medien in
Oberdsterreich. Zwischen Mérz und Mai 2016 wurden 503 Kinder zwischen sechs und zehn
Jahren befragt. Auch eine kleinere qualitative Untersuchung zu Kindern und Medien,
welche zwischen Februar und Mérz 2016 an 24 Kindern aus Wien und Umgebung

stattgefunden hat, wird hier Erwahnung finden.

Um noch ein besseres Bild davon zu bekommen, wie diese Altersgruppe ,,tickt™, flieBen

auch Untersuchungsergebnisse aus Deutschland ein.

Im Zuge der KIM-Studie (Kinder und Medien, Computer und Internet) untersucht der
Medienpédagogische Forschungsverbund Stidwest seit 1999 das Medienverhalten Sechs-
bis 13-J&hriger in Deutschland. Fir die Studie von 2014 wurden insgesamt 1209
Schulkinder und deren Erziehungsberechtigte befragt. Ergeben hat sich ein ziemlich

detailliertes Bild der Freizeit- und Mediennutzung dieser Altersgruppe.

Interessen:

Die Frage nach den Themeninteressen ergibt, dass 93% aller Kinder aus Deutschland das
Thema ,,Freunde/Freundschaft als am interessantesten erachten. Dieses Ergebnis zeigt
auch schon die Befragung der Jugendlichen. Etwas abgeschlagen auf Platz zwei und drei
liegen ,,Internet/Computer/Laptop* und ,,Musik*. Drei von fiinf Kindern geben ,,Tiere* als
groRes Interessensgebiet an. Bei den Themeninteressen nach Altersgruppen betrachtet, lasst
sich feststellen, dass mit dem Alter eine Interessenssteigerung passiert. Einzig bei den
Themen ,,Tiere* und ,,Schule* 14sst sich mit steigendem Alter ein Riickgang des Interesses

feststellen (Vgl. Medienpédagogischer Forschungsverbund Stidwest, 2015a).
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Bezuglich der Medienausstattung ist eine (nahezu) Vollausstattung der Sechs- bis Zehn-
Jahrigen mit Fernsehgerét, Computer und Internetzugang gegeben (Vgl. Education Group,
2016a).

Haufigkeit der Freizeitaktivitaten:

Die Kinder aus Oberosterreich verbringen die meiste freie Zeit mit ,,draulen spielen®
(91%). ,,Fernsehen folgt knapp dahinter mit 89%. Da die Altersgruppe der Sechs- bis
Zehn-Jéhrigen gerade die Einschulung hinter sich hat, beziehungsweise schon voll im
Schulalltag angekommen ist, belegt diese Téatigkeit auch einen der vorderen Range (68%)
(Vgl. Education Group, 2016b).

In Deutschland steht die Tatigkeit ,,Hausaufgaben/Lernen® gar an erster Stelle. Direkt nach
den schulischen Pflichten belegt das Fernsehen den zweiten Platz. 79% gehen dieser
Freizeitaktivitat jeden oder fast jeden Tag nach. Dahinter folgen sozialere Aktivitaten wie
,Freunde treffen, ,Drinnen spielen”, ,Draulen spielen”. Im Mittelfeld der
Freizeitaktivitaten liegt die Beschaftigung mit einem Tier (41% - mindestens einmal pro
Woche) (Vgl. Medienpadagogischer Forschungsverbund Siidwest, 2015a). In Osterreich
beschéftigen sich mehr als die Halfte der Kinder (52%) mit Tieren. Im Vergleich zu den
Jahren davor nimmt diese Freizeitbeschaftigung immer mehr ab (\Vgl. Education Group,
2016b).

Liebste Freizeitaktivitaten:

Neben der Frage nach der Haufigkeiten von Aktivitaten wurde auch gefragt, mit welchen
Tatigkeiten am liebsten Zeit verbracht wird. Die befragten Kinder durften hier bis zu drei

Nennungen abgeben.

Bei Osterreichischen Kindern steht das ,,drauflen spielen®, mit groBem Abstand zu Platz
zwel, an erster Stelle (49%). Danach folgt das ,,Fernsehen* (36%), dicht gefolgt von
,Freunde treffen (34%). Die Kategorie ,,mit Tieren beschiftigen* liegt hier auch relativ
weit oben. 17% der Kinder zéhlen dies zu ihren liebsten Freizeitaktivitaten (\Vgl. Education
Group, 2016b).
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In Deutschland belegt Platz eins bei beiden Geschlechtern ,,Freunde treffen* (53%).
,Draulen spielen® ist am zweitbeliebtesten, auf Platz drei folgt dann auch schon das
,Fernsehen (36%). ,,Mit Tier beschiftigen* liegt im Mittelfeld, wobei Madchen diese
Tatigkeit haufiger angeben als Buben. Zur Studie von 2012 hat sich an der Reihenfolge der
ersten drei Platze nichts gedndert (Vgl. Medienpadagogischer Forschungsverbund
Stdwest, 2015a).

Soziale Aktivitaten liegen also, sowohl bei Kindern in Osterreich, als auch bei jenen in
Deutschland, hoch im Kurs. In beiden Léndern ist der Prozentsatz der Beliebtheit des
Fernsehens gleich hoch (36%).

Selbststandige Nutzung von Medien:

In der selbststandigen Nutzung von Medien zeigen sich Unterschiede zwischen den

Landern:

Auf Platz eins der Geréte, die alleine benutzt werden liegt ein Computer, speziell fur Kinder
(71%), gefolgt von MP3-Player (67%) und tragbaren Spielkonsolen (65%). Nur 23% der
Kinder geben an, das Fernsehgeréat alleine zu benutzen. Bei der Nutzung von Geréten
gemeinsamen mit anderen, zeigt sich ein komplett gegenteiliges Bild: der DVD-Player teilt
sich mit dem Computer den ersten Platz (71%), Fernsehen liegt mit 69% auch relativ weit
vorne (Vgl. Education Group, 2016).

Bezogen auf die selbststdandige Nutzung von Medien in Deutschland zeigt sich, dass
,Fernsehen* mit Abstand auf Platz eins liegt. 51% der Kinder geben an, dass sie das
Fernsehgerat alleine benutzen. Als Medium, welches zusammen mit der ganzen Familie
genutzt wird, gilt das Radio. Im Altersverlauf zeigt sich folgendes: je alter Kinder werden,
desto  selbststindiger ~werden sdmtliche  Medientéatigkeiten  ausgelbt  (Vgl.

Medienpadagogischer Forschungsverbund Siidwest, 2015a).
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Wichtigkeit von Medien nach Alter:

Alter Wichtigkeit
o 6-7 1. Fernsehgerat

2. Musikabspielgerate

e 389 1. Fernsehgerat
2. Handy/Tablet
3. Spielkonsole

e 10-12 1. Handy/Tablet
2. Fernsehgerét

(Parallelnutzung)

Hier ist zu sehen, dass Fernsehen speziell bei der jingeren Gruppe der Kinder eine héhere
Wichtigkeit hat, als in spateren Jahren. Ferngesehen wird von alteren Kindern zwar nach
wie vor, allerdings wird parallel dazu hdufig das Handy benutzt. Jingere Kinder
konzentrieren sich noch komplett auf das Fernsehen, es dient der Entspannung und
Informationsgewinnung. Altere dagegen spielen parallel dazu oftmals Spiele oder

schreiben uiber Kurznachrichtendienste mit ihren Freunden (Vgl. IP Osterreich, 2016).

Wichtigkeit der Medien im Tagesablauf:

Radio wird zu den ,,Friihstiicksmedien* gezihlt. Je ndher der Abend riickt, desto mehr steigt
die Wichtigkeit des Fernsehens. Beim Abendessen zéhlt ,,Fernsehen* zu den wichtigsten

Medien (Vgl. Medienpadagogischer Forschungsverbund Siidwest, 2015a).

Fernsehen:

Das Fernsehgerét ist das erste digitale Geréat, das Kinder nutzen. Drei Viertel der Kinder,
vor allem ab acht Jahren, besitzen bereits eigene elektrische und elektronische Gerate. Seit
2007 ist diese Menge relativ stabil geblieben. Bei der Frage nach dem Besitz eines eigenen
Fernsehgerats, bejahen dies 20% der oberdsterreichischen Kinder. Die tragbare Konsole ist

jenes Gerat, welches am haufigsten besessen wird (46%). Bei der Frage, welches Gerat
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Kinder gerne hdufiger benutzen wirden, liegt das Fernsehgerat mit 47%, und grof3em
Abstand zum zweiten Platz (Computer, Laptop — 33%), an der Spitze. Auch bei den
Geraten, auf welche Kinder am wenigsten verzichten wollen, ist der Spitzenplatz der Selbe
(\Vgl. Education Group, 2016a).

Seit dem Jahr 1999, als die erste KIM-Studie in Deutschland durchgefiihrt worden ist, ist
der Anteil der Kinder die taglich fernsehen stabil gleich geblieben. Fast 100% der Sechs-
bis 13-Jahrigen hat zu Hause Zugriff auf ein Fernsehgerat. Der Besitz eines eigenen
Fernsehgerats steigt im Altersverlauf rapide an. Zwischen sechs und sieben Jahren besitzen
nur elf Prozent der Kinder ein Fernsehgerat. Schon 41% der Zehn- bis Elf-Jahrigen z&hlen

sich zu den Fernsehgerét-Besitzern.

Dass Fernsehen mittlerweile viel mit Gewohnheit zu tun hat, zeigen die Motive, warum
eingeschalten wird: die Halfte der Kinder schaltet bei einer bestimmten Sendung ein, die
andere Halfte schaltet einfach so ein und l&sst sich liberraschen was gerade gesendet wird.
Werden die Kinder alter, so schalten sie das Fernsehgerat weniger oft bewusst ein (Vgl.

Medienpadagogischer Forschungsverbund Stdwest, 2015a).

Bezogen auf klassische Kindersender wurden auch interessante Tendenzen sichtbar. Fir
36% der sechs- bis zehnjahrigen oberdsterreichischen Kinder belegt der offentlich-
rechtliche deutsche Kindersender ,,KiKA“ den ersten Platz der Lieblingssender (Vgl.
Education Group, 2016d). In Deutschland liegt die Beliebtheit gar bei 53%. Dies ist nur bei
vier Prozent der Zwolf- bis 13-Jéhrigen der Fall. Je alter Kinder werden, desto eher zahlen
Vollprogramme zu ihren Lieblingssendern. Zu erklaren ist dies mit dem Programmangebot
klassischer Kindersender. Dieses ist meist an jiingeres Publikum gerichtet. Bei ,,KiK A* ist

die Zielgruppe jene der drei- bis 13-Jahrigen (Vgl. KiKA, 2016b).

Da ,,Miniversum* zu den Sendungen zéhlt, die Wissen vermitteln, ist die Frage nach der
Beliebtheit solcher Sendungen interessant. 53%, also knapp mehr als die Hélfte der Kinder,
lernt  durch  Fernsehserien gerne neue Dinge (Vgl. Medienpadagogischer
Forschungsverbund Sudwest, 2015a).

Bezuglich der TV-Nutzung im Tagesverlauf zeigt sich auch ein recht interessantes Bild.
Der ORF beispielsweise sendet sein Kinderprogramm von Montag bis Sonntag, allerdings
immer nur in den VVormittags- und Mittagsstunden. Angesichts dessen ist folgende Grafik

besonders interessant:
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Abb. 1: TV-Nutzung im Tagesverlauf 2015, Kinder von drei bis elf Jahren (Quelle: Mediaresearch ORF,
2015)

Am Wochenende, wenn (Schul-) Kinder auch in den Morgen- und Vormittagsstunden Zeit
haben fernzusehen, steigt die TV-Nutzung zu dieser Tageszeit an. Im Vergleich dazu ist
die Nutzung von Montag bis Freitag zu dieser Zeit eher gering und vermutlich sind jene
Kinder, die dann fernsehen, noch nicht schulpflichtig, beziehungsweise besuchen noch

keinen Kindergarten.

Die Tageszeit, zu der Kinder am meisten fernsehen ist an allen Wochentagen der VVorabend,
also zwischen 18 und 20 Uhr. Die Tatsache, dass zu dieser Tageszeit im ORF kein
klassisches Kinderfernsehprogramm mehr gesendet wird, scheint die Nutzung nicht zu

beeinflussen.

Bedeutung der Medien:

Ein sehr aufschlussreiches Resultat brachte die Befragung der Erziehungsberechtigten nach
der Bedeutung der einzelnen Medien fir ihre Kinder.

., TV/Video/DVD* schreiben Eltern folgendes zu:

- Gewaltbereitschaft wird dadurch beeinflusst.
- Alltagsrealitat wird vermittelt.

- Wichtig, um bei Freunden mitreden zu kdnnen.
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- Nicht geeignete Dinge werden gezeigt.
- Eine Vorstellung von ,,gut* und ,,schlecht* wird vermittelt.

- Kinder werden dadurch zu Stubenhockern.

Im Unterschied dazu, werden Buichern die Forderung der Fantasie und der positive Einfluss
auf den Schulerfolg zugeschrieben (Vgl. Medienpadagogischer Forschungsverbund
Stdwest, 2015a).

Es zeigt sich also, dass Erziehungsberechtigte, obwohl, oder gerade weil Fernsehen so
einen wichtigen Teil der Freizeitnutzung von Kindern ausmacht, nicht gerade das beste
Bild davon haben. Eventuell sprechen sie aber auch aus eigener Erfahrung — steht doch
auch bei den Erwachsenen das Medium Fernsehen ganz oben auf der Beliebtheitsskala.
Wenn Eltern uber die Wirkungen nachdenken, die Fernsehsendungen auf sie haben, sind

dies womaglich dieselben, die sie bei ihren Kindern erwarten.

8.4 Freizeit- und Medienverhalten von Kleinkindern (zwei bis finf Jahre)

Die grof3e Rolle, welche Medien heutzutage im Leben von Kindern spielen, dirfte nach
den vorangegangenen Ausfihrungen deutlich zum Ausdruck gekommen sein. Die
Diskussion dartber, ob und wie viel Kinder fernsehen sollen, ist dadurch allerdings nicht
weniger geworden. Besonders die Kleinsten sollen ihre Welt selbst erfahren durfen und
nicht schon zu viel durch Medien dabei ,,gestort™ werden. Das Wissen tiber den (Medien-)
Alltag von Kleinkindern kann dabei helfen, Kinder besser in die Medienwelt begleiten zu
konnen. Aus diesem Grund soll hier nun ein kurzer Ausflug in die Freizeit- und

Mediengestaltung von Kindern im Alter zwischen zwei und finf Jahren gegeben werden.

Wichtig zu erwéhnen ist, dass, aufgrund der noch mangelnden Ausdrucksféhigkeit, nicht

die Kinder selbst befragt worden sind, sondern die Haupterzieher.

Das ,,Spielen®, sowohl drinnen, als auch drau3en, belegt bei den Kleinkindern die ersten
beiden Platze bei den taglichen Aktivitaten. Auf Platz drei folgt allerdings schon das
Fernsehen. Weitere tégliche Téatigkeiten, die mit Medien zu tun haben, sind dann erst auf
den hinteren Pl&atzen zu finden. Davor liegen Buch lesen, das Basteln und Freunde treffen.

Ab dem Alter von vier zeigen sich in Bezug auf das Fernsehen deutliche Unterschiede zu
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den jlngeren Kindern. Es wird ab diesem Alter deutlich haufiger ferngesehen, als in der

Gruppe der unter Vierjahrigen.

Bezogen auf die Medienbindung, zeigt sich auch wieder ein deutlicher Unterschied
zwischen den beiden Altersgruppen (Zwei- bis Drei-Jéhrige / Vier- bis Fiinf-Jahrige). Die
Jungeren wollen am wenigsten auf (Bilder-)Biicher verzichten (56%), Fernsehen liegt auf
Platz zwei (30%). Bei der Gruppe der Vier- bis Funf-J&hrigen zeigt sich ein genau
gegenteiliges Bild: hier liegt das Fernsehgeréat auf Platz eins (53%) und die Blicher auf dem
zweiten Platz (27%). Die Fernsehnutzung liegt in dieser Gruppe schon bei knapp einer
Stunde. Im Vergleich dazu schauen Zwei- bis Drei-Jéhrige nur 34 Minuten taglich fern
(\Vgl. Medienpéadagogischer Forschungsverbund Stidwest, 2015b).

Zusammenfassend kann gesagt werden, dass auch bei Familien mit Kleinkindern eine hohe
Medienausstattung vorliegt. Das Medium, mit dem Kinder als erstes in Kontakt kommen,
ist das Buch. Ab dem Alter von vier Jahren gewinnt das Fernsehen allerdings massiv an
Bedeutung. Aus diesem Grund ist es wichtig, dass Eltern schon in der friihen Kindheit

beginnen, den Kindern Medienkompetenz zu vermitteln.

Ab wann es sinnvoll ist Kinder fernsehen zu lassen, kann nicht genau gesagt werden. Wenn
es nach den Entwicklungsstufen von Piaget geht, ware ein Fernsehkonsum von Kindern
unter zwei Jahren nicht optimal. In dieser Zeit lernen Kinder ihre reale Umwelt zu erfassen.
Zusétzliche multimediale Reizquellen wie das Fernsehen wéren bei diesem Prozess eher
storend. Ab dem Alter von drei Jahren kdnnen Eltern ihre Kinder langsam an die Medien
gewohnen. Wichtig ist, dass sie wahrenddessen dabei sitzen und ihnen erkl&rend zur Seite
stehen. Vor allem in diesen jungen Jahren ist ein altersgerechtes Programm besonders

wichtig. Es muss den Fahigkeiten und Bedurfnissen der Kinder entsprechen.

Auch die Dauer des Fernsehkonsums sollte angepasst werden. Kinder im Alter von finf bis
sieben Jahren haben, wie schon weiter oben erwahnt, eine Aufmerksamkeitsspanne von 15
Minuten. Diese liegt bei Dreijadhrigen noch darunter und sollte bei der Wahl der Sendung

mitbedacht werden. Auch sollte das Ende einer Geschichte einen guten Ausgang haben.

Vergleicht man die Freizeitgestaltung der Erwachsenen mit jener der Kinder/Jugendlichen,
zeigt sich, dass es vermutlich eine Vorbildwirkung der Eltern auf ihre Kinder gibt. Die

grol’e Rolle, welche Medien im Leben von Erwachsenen spielen, wirkt sich sicherlich
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(unbewusst) auf die nédchste Generation aus. Die Vorbildwirkung muss
Erziehungsberechtigten bewusst sein, um mit dieser Verantwortung bedacht umgehen zu
konnen. Wird die Freizeitgestaltung viel nach draul’en ins Freie verlegt, beeinflusst dies
auch jene der Kinder. Und auch ob das Fernsehgerét bewusst eingeschaltet wird oder nur

nebenbei lauft, wird die Art der Mediennutzung von Kindern bestimmen.
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9. Medienpadagogik
9.1 Aufgaben der Medienpadagogik
Medienpédagogik bezeichnet:

,,a) einen wissenschaftlichen Forschungs- und Lehrbereich an Hochschulen und schlief3t
dabei Methodenfragen der Medienforschung (...) ein;

b) ein Feld schulischen Unterrichts, in dem die Medien zu Unterrichtsgegenstanden

werden (...);

c) ein praktisches Arbeits- und Handlungsfeld im Sinne eines konkreten Umgangs mit den
Medien;

d) die Bemlhungen um einen funktionsgerechten Einsatz von Medien im Unterricht zum

Zwecke eines optimalen Lehr- und Lernerfolgs.

Vorrangige Ziele der Medienpéadagogik sind die Hinfuhrung zur
Kommunikationsfahigkeit (als Vermogen, an 6ffentlicher Kommunikation aktiv und passiv
teilzunehmen) und die Vermittlung von Handlungskompetenz im Umgang mit den
Massenmedien. “ (Bohm, 2005: 432)

Diese Definition beschreibt sehr gut, dass zu den Aufgaben der Medienpédagogik die
Erziehung durch und der Umgang mit den Medien zahlt. Das Hauptziel der
Medienpéddagogen ist, einen mindigen Bilrger zu schaffen. Er soll bewusste
Entscheidungen treffen, Bedeutungen tiberlegen und einen kritischen Blick haben. Um dies

zu erreichen, mussen folgende Aufgaben bewéltigt werden:

- Vermittlung von fachlich fundiertem Wissen uber (Massen-)Medien

- Der Seher/Horer/Leser muss die Mdglichkeit bekommen, Aussagen zu verstehen,
uber diese nachzudenken und die daraus resultierenden Verhaltensweisen mit einem
kritischen Blick zu betrachten.

- Der Rezipient muss sich tber die Wirkung von Massenmedien bewusst werden
(\Vgl. Hobmair u.a., 1996: 267).
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9.2 Medienerziehung

Mittels Medienerziehung sollen Kinder lernen mit Medien kritisch umzugehen. Geklart
werden muss, wovon es abhéngt, was und wie viel von medialen Aussagen verstanden
wird. AulRerdem geht es um die Frage, welche vorbeugenden MalRnahmen getroffen werden

konnen, um mdgliche Gefahren, die von Medien ausgehen zu verhindern.

9.2.1 Verstehen von medialen Aussagen

Wie bereits im Kapitel der entwicklungspsychologischen Grundlagen erwahnt, ist die
Aufmerksamkeitsspanne von jiingeren Kindern sehr kurz. Im Alter zwischen fiinf und
sieben Jahren liegt diese bei 15 Minuten, bei jingeren Kindern noch darunter. Ob mediale
Aussagen verstanden werden, hangt also in einem ersten Punkt von der Lange der

gesehenen Inhalte/Sendungen ab.

Daraus lasst sich auch schlieRen, dass Kinder, die viele Sendungen hintereinander sehen,
diese durcheinander bringen. Wie schon Piaget festgestellt hat, sind kleine Kinder noch
nicht in der Lage, das im Fernsehen gezeigte von der eigenen Realitat zu unterscheiden.
Wenn nun mehrere Sendungen mit verschiedenen Inhalten hintereinander geschaut werden,

besteht eine Uberforderung fiir das Kind.

Ein weiterer wichtiger Faktor fir ein gelungenes Verstehen von Inhalten, ist die
Maoglichkeit Dinge nachzufragen. Ein Kind, das durch die Antworten der Eltern wahrend
des Fernsehens Unklarheiten beseitigen kann, wird mehr verstehen, als Kinder die das nicht

kdnnen.

Schlussendlich wird die Verstandlichkeit von medialen Aussagen auch dadurch beeinflusst,
welche Sendungen Kinder sehen. Kindgerechte Serien ohne Fremdwdorter und mit kurzen

Satzen erhéhen den Grad des Verstehens.

Zusammengefasst sind folgende Faktoren fur das Verstehen von medialen Aussagen von

Bedeutung:

- Alter des Kindes

- Menge des Gesehenen

- Umweltfaktor (Gesprachspartner)

- Art der Sendung (Vgl. Hobmair u.a., 1996: 274)
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9.2.2 Mdglichkeiten der Medienerziehung

Wenn Medien bewusst (von Eltern oder Lehrern) eingesetzt werden, kann dies positiv zur
Entwicklung von Kindern beitragen. Vor allem dort, wo ein anschauliches Beispiel fehit,

kann auf mediale Angebote zuriickgegriffen werden.

Medien sollten nicht nur bewusst eingesetzt, sondern Inhalte auch bewusst ausgewahlt
werden. Heutzutage ist fir fast jede Fernsehsendung eine Altersgrenze angegeben. An
dieser sollten sich Eltern orientieren und gegebenenfalls eine Sendung, bevor die Kinder

sie sehen, selbst anschauen.

Darstellungen in Medien koénnen unter anderem bei Kindern starke Gefiihle auslosen.
Trauer, Angst, aber auch Freude zahlen dazu. Aus diesem Grund ist es wichtig, dass Eltern

ihren Kindern dabei helfen, solche Medieneindriicke zu verarbeiten.

Nicht nur Ober Gefuihle sollte gesprochen werden, sondern auch (ber im Fernsehen
vorgelebte Verhaltensweisen. Um die Ubernahme von unerwiinschten Einstellungen zu
vermeiden, liegt es an den Erziehungsberechtigten, diese zusammen mit ihren Kindern zu

bewerten.

Werbung fiir Kinderprodukte wird oftmals kritisiert, weil ihnen eine besonders hohe
Beeinflussungschance zugeschrieben wird. Aus diesem Grund zahlt es als weitere Aufgabe
von Eltern, ihren Kindern eine kritische Sichtweise von Fernsehinhalten beizubringen (Vgl.
Hobmair u.a., 1996: 275).

9.3 Wirkung von Massenmedien

Um mogliche Wirkungen des Medienkonsums zu verstehen, gibt es verschiedene Thesen,

die dabei helfen kdnnen:

e Stimulationsthese:

Rezipienten werden von dem Gesehenen stimuliert und werden zum Nachahmen
angeregt.

e Katharsisthese:

Bei der Betrachtung von beispielsweise Gewaltszenen wird die eigene

Aggressivitat abgebaut.
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e Habitualisierungsthese:

Da das hdaufige Ansehen von Gewaltdarstellungen zu Gleichgltigkeit flihrt, eignet
sich der Rezipient das gezeigte (negative) Verhalten zur Losung von Konflikten
selbst an.

e Inhibitionsthese:

Die Betrachtung von Gewalt in den Medien hat, vor allem wenn die negativen

Konsequenzen dieser gezeigt werden, einen abschreckenden Effekt.

Ob Darstellungen in Medien nun tatsachlich Auswirkungen auf Rezipienten haben, hangt

von einigen Faktoren ab:

- Inhaltliche Faktoren

- Personlichkeitsmerkmale des Protagonisten
- Personlichkeitsmerkmale des Zusehers

- Nutzungssituation

- Art der ,,Beziehung®, die der Zuseher zum Protagonisten entwickelt

(Vgl. Hobmair u.a., 1996: 268, 269)

Es kann festgestellt werden, dass es nicht so einfach ist, die Art und den Umfang der
Wirkung von Massenmedien vorherzubestimmen. Jeder Mensch ist ein Individuum, mit
eigenen Erfahrungen, Veranlagungen und Interessen. All das spielt eine Rolle fir die

Beeinflussbarkeit des Rezipienten.

9.4 Mdgliche negative Auswirkungen durch das Fernsehen

Wie schon mehrmals erwéhnt, hdngen Art und Umfang der medialen Wirkung von vielen
verschiedenen Faktoren ab. Spielen einige Faktoren zusammen, so kann das Fernsehen in
manchen Fallen auch negative Auswirkungen haben. Hier seien nun einige mogliche

Folgen erwéhnt:

9.4.1 Isolation

Die Tatsache, dass Eltern als VVorbilder fur ihre Kinder agieren, dirfte nun schon bekannt
sein. Somit ist klar, dass Eltern, die sehr viel fernsehen, auch ihre Kinder zu hohem

Fernsehkonsum leiten. Die Folgen dadurch sind weniger Kommunikation innerhalb der
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Familie und weniger gemeinsame Unternehmungen. Dadurch isolieren sich die
Familienmitglieder automatisch mehr voneinander. Eine gewisse Vereinsamung findet
statt.

9.4.2 Lernen von Gewalt

Weiter oben wurden bereits einige Faktoren beschrieben, von denen abhéngig ist, in
welchem Ausmafll Medien Wirkungen auf Menschen haben. Spielen diese ungunstig
zusammen, so kann durch im Fernsehen gezeigte Gewalt auch eine Verhaltensanpassung
entstehen. Hat die gewalttdtige Vorgehensweise des Modells Erfolg, so ist es umso

wahrscheinlicher, dass dieses Verhalten vom Zuseher tibernommen wird.

9.4.3 Korperliche Schaden

Stundenlanger Fernsehkonsum kann nicht nur zu seelischen (Isolation), sondern auch zu

korperlichen Schaden fiihren. Mdégliche Folgen kénnen sein:

e  Nervositit

e Verdauungsschéaden

e Kreislaufprobleme

e Haltungsfehler

e Beeintréchtigung der Sehschérfe (Augenschéden)
e Kopfschmerzen

e Schlafstérungen* (Hobmair u.a., 1996: 272)

Um diesen, durch den falschen Umgang mit dem Fernsehgerat ausgelOsten, Schaden
vorzubeugen, sollten Eltern ihren Kindern ein Vorbild sein. Die Mahlzeiten nicht vor dem
Fernsehgerat zu sich zu nehmen kann Verdauungsproblemen vorbeugen. Bewegung nach
einer langeren Sendung bringt den Kreislauf wieder in Schwung. Ebenso sollte auf

genuigend Frischluftzufuhr wahrend einer Sendung geachtet werden.
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9.4.4 Angst durch bestimmte Sendungen

Kinder sollten nur kontrolliert Fernsehen — das ist bereits bekannt. Fir diese Kontrolle gibt
es beispielsweise Altersangaben von Sendungen, an denen sich Eltern orientieren kdnnen.
Speziell bei jungeren, sensibleren Kindern, kénnen ungeeignete Sendungen Angstgefiihle
auslosen. Diese Angste konnen sich dann wiederum auf die Gesundheit auswirken
(Schlafstorungen, Konzentrationsmangel,...) (Vgl. Hobmair u.a., 1996: 271-273).

9.4.5 Langfristige Auswirkungen von medialem Dauerkonsum

In den Jahren 2010 bis 2016 veroffentlichte Linda Pagani, Professorin fur Psychosoziales
an der University of Montreal, einige umfangreiche Studien zu den Auswirkungen des
medialen Dauerkonsums in friher Kindheit. Diese Studien wurden im Zuge der ,,Quebec
Longitudinal Study of Child Development” (untersucht wurden Kinder, die in den Jahren
1997 und 1998 in Quebec geboren worden sind) durchgefuhrt und brachten Ergebnisse, die

auch in dieser Arbeit teilweise schon erwéahnt worden sind.

Zu Beginn dieser Untersuchung waren die Kinder meist im Alter von 24 Monaten. Als die
Auswirkungen des friihkindlichen Fernsehkonsums untersucht wurden, waren sie 13 Jahre
alt.

Die Studienergebnisse zeigen, dass jede zusétzliche Stunde, die in der friihen Kindheit vor
dem Fernsehgerat verbracht wird, Auswirkungen auf das spatere Leben hat. Kinder, die in
jungen Jahren viel ferngesehen haben, engagieren sich zu sieben Prozent weniger wahrend
des Unterrichts und werden um zehn Prozent haufiger von ihren Klassenkollegen gemobbt.
Der Erfolg im Fach Mathematik senkt sich um sechs Prozent. Uberraschenderweise wurde

der Leseerfolg nicht beeinflusst.
AuBerschulisch hat der friihe Dauerkonsum folgende Auswirkungen:

- Zehn Prozent h&ufigerer Gebrauch von Videospielen

- Neun Prozent geringere generelle Fitness

- 13 Prozent weniger physische Aktivitaten am Wochenende
- Weniger Obst und Gemiuse auf dem Speiseplan, daftr

- mehr Snacks und Soft-Drinks (Vgl. Pagani, 2010).
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Der Konsum von teils gewalthaltigen Fernsehsendungen hat sowohl psychische als auch

schulische Auswirkungen:

- asoziales Verhalten

- geringes Selbstbild

- emotionaler Stress

- wenig Eigenmotivation

- geringe Aufmerksamkeit wahrend des Unterrichts

- generell geringerer akademischer Erfolg (Vgl. Fitzpatrick, 2012a)

Ebenfalls im Jahr 2012 wurde eine Studie veroffentlicht, die den Zusammenhang von
frihkindlichem Fernsehkonsum und spaterer korperlicher Fitness untersuchte. An den
Kindern wurde der Taillenumfang gemessen und ein Weitsprung-Test durchgefiihrt. Beides

wurde durch Medienkonsum negativ beeinflusst (\Vgl. Fitzpatrick, 2012b).

Auch ein Einfluss auf die Schulreife von Kindern konnte nachgewiesen werden. Folgende

Auswirkungen zeigen sich:
Reduzierung von:

- Wortschatz
- Engagement in der Klasse

- Bewegungsantrieb
Kinder werden dadurch auch haufiger zu Mobbingopfern (\Vgl. Pagani, 2013).

Zum Thema Mobbing wurde noch eine eigene Untersuchung durchgefiihrt. Das Ergebnis
ist nicht erfreulich: Kinder mit hohem Fernsehkonsum werden um elf Prozent haufiger
Opfer von Mobbing durch Klassenkollegen. Im Erwachsenenalter kann daraus folgendes

resultieren:

- Depression
- Geringe Ausnltzung des Potenzials
- Niedriges Selbstvertrauen (Vgl. Watt, 2015)
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Linda Pagani sagte Uber diese Untersuchungsergebnisse folgendes:

It is plausible that early lifestyle habits characterized by less effortful interactive
experiences, such as early televiewing, can ultimately result in social skill deficits.
More time spent watching television leaves less time for family interaction, which

remains the primary vehicle for socialization.” (Research Center, 2015)

Diese Aussage unterstitzt noch einmal die Erkenntnis, dass Eltern nicht nur
Vorbildwirkung fur ihre Kinder haben, sondern auch auf deren soziale Fahigkeiten im
spateren Leben Einfluss haben. Auch aktuelle, im Jahr 2016 veroffentlichte
Studienergebnisse, unterstilitzen diese Tatsache. Die Folgen von zu hohem Fernsehkonsum

in friiher Kindheit sind den Ergebnissen friherer Studien sehr ahnlich.
Kinder:

- werden um elf Prozent haufiger zu Mobbingopfern
- werden um zehn Prozent haufiger sozial isoliert
- werden um neun Prozent haufiger aggressiv

- zeigen um sechs Prozent haufiger asoziales Verhalten

AuBerdem zeigt sich hier ein negativer Zusammenhang zwischen dem Bildungsgrad der
Eltern und der Fernsehdauer von Kindern. Je geringer der Bildungsgrad der
Erziehungsberechtigten ist, desto hoher ist der Fernsehkonsum der Kinder. Auch die
Tatsache, ob Eltern ein Kind zu zweit gro ziehen oder alleinerziehend sind, wirkt sich auf
den Fernsehkonsum aus. Kinder alleinerziehender Mutter/Vater sehen haufiger fern als
Kinder, die von beiden Elternteilen erzogen werden (Vgl. Pagani, 2016).

Zusammenfassend kann gesagt werden, dass der Lebensstil einer Familie Auswirkungen
auf das spéatere Leben der Kinder hat. Wer in friher Kindheit Zeit fir soziale Interaktionen
hat, der ist spater einem geringeren Risiko ausgesetzt, Opfer von Mobbing zu werden.
Natdrlich kann nicht gesagt werden, dass nur Kinder, die viel ferngesehen haben, oder
immer noch tun, Mobbingopfer werden kdnnen. Auch ein geringerer schulischer Erfolg
muss nicht unbedingt das Resultat von hoherem Fernsehkonsum sein. Diese
Studienergebnisse zeigen lediglich, dass es definitiv einen Zusammenhang zwischen
medialem Dauerkonsum in der Kindheit und negativen seelischen und schulischen
Zustédnden gibt. Auch bei Kindern, die in jungen Jahren womdglich tberhaupt nicht

fernsehen, besteht die Mdglichkeit, dass sie eine oder mehrere der genannten Fernseh-
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Auswirkungen zeigen. Allerdings ist die Wahrscheinlichkeit héher, wenn diese einem
hohen Fernsehkonsum ausgesetzt sind. Und wieder einmal muss, wie schon so oft in dieser
Arbeit, die Wichtigkeit der Verantwortung erwéhnt werden, die Eltern gegenuber ihren
Kindern haben. Jener Lebensstil der vorgelebt wird, wirkt sich unmittelbar auf den der

Kinder aus.

9.5 Mdgliche positive Auswirkungen durch das Fernsehen

Liest man Studien beziehungsweise auch nur die Titel von Studien, zu Fernsehkonsum,
Uberwiegt der Eindruck, dass Fernsehen hauptsachlich negative Auswirkungen auf den
Rezipienten hat. Doch zu diesen negativen Auswirkungen kénnen auch immer positive

Gegenpole gefunden werden, welche hier nun erwahnt werden sollen:

9.5.1 Gemeinschaft

Auch wenn, wie in den negativen Auswirkungen erwahnt, die Isolation von einzelnen
Familienmitgliedern eine Folge von zu hohem Fernsehkonsum sein kann, gibt es auch
positive Auswirkungen durch das Fernsehen. Bedenkt man, dass gewisse Sendungen von
tausenden, wenn nicht sogar von Millionen von Menschen gesehen werden, ergibt sich hier
auch ein gewisser Gemeinschaftsaspekt. All diese Menschen, auch wenn sie nicht im selben
Raum sitzen, erleben dasselbe Fernsehereignis zur gleichen Zeit. Alleine dieser Gedanke
kann einem Menschen helfen, sich weniger einsam zu fuihlen (Vgl. Kramp, 2011: 163). Ein
gemeinsamer Fernsehabend mit Familie oder Freunden kann ebenso ein

Gemeinschaftsgeflhl erzeugen.

Aber nicht nur wahrend des Konsums, sondern auch danach, kann Fernsehen zu einem
Gemeinschaftsgefihl fihren. Denkt man nur an die Gesprachsthemen, welche sowohl
Kinder, als auch Erwachsene haben, so ist Fernsehen meistens auch eines davon. Wurden
dann dieselben Sendungen geschaut, ergeben sich angeregte Gesprache und ein
Gemeinschaftsgefuhl entsteht. Sowohl fir Kinder, als auch fur Erwachsene, kdnnen
Fernsehsendungen ein gutes Thema sein, um mit weniger bekannten Personen ins Gesprach

zu kommen (Vgl. Treumann u.a., 2007: 548).
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9.5.2 Bewaltigen von Gewalt

Aus Uberlegungen der Autorin der Arbeit geht hervor, dass Gewalt im Fernsehen nicht nur
negative, sondern durchaus auch positive Folgen haben kann. Werden als Antwort auf
Gewalt alternative Losungsansdtze vermittelt, konnen diese vom Rezipienten
wahrgenommen und spéter eventuell auch angewandt werden. Um aus der Gewaltspirale
herauszukommen, koénnen sich Zuseher die positiven Aspekte einer Sendung

herausnehmen und so im realen Leben mit Gewalt besser umgehen.

9.5.3 Gesundheitliche Vorteile

Die Autorin der Arbeit hat auflerdem festgestellt, dass Fernsehsendungen auch
gesundheitliche Vorteile bringen kénnen. Bei Kindern kann die Lust auf Kochen durch
Sendungen geweckt werden. In der Sendung ,,Schmatzo, welche in einem spiteren Teil
der Arbeit noch genauer beschrieben wird, werden auch gesunde Mahlzeiten, wie Salate
und Getrénke, wie Smoothies, zubereitet. Kinder kdnnen sich anschlielend die Rezepte
dazu von der Okidoki-Homepage herunterladen und zu Hause nachkochen. So wird die
Bedeutung von selbst gekochtem Essen schon friih vermittelt und Kinder wachsen mit

einem hoéheren Erndhrungsbewusstsein auf.

9.5.4 Angstbewaltigung

Aus einer im Jahr 2000 veréffentlichten Untersuchung geht hervor, dass sich angstliche
Rezipienten besonders zu angsterregenden Fernsehinhalten hingezogen fiihlen. Der Grund
daftir konnte sein, dass sich angstliche Menschen etwas Niitzliches aus dem Konsum
derartiger Inhalte herausnehmen kdnnen. Die Konfrontation mit diesen angsteinfléRenden
Inhalten erfolgt in einem geschiitzten Rahmen und kann jederzeit unter- beziehungsweise
abgebrochen werden. Dies ist im realen Leben nicht der Fall. So kdnnen sich Kinder und
Erwachsene schrittweise dieser Angst stellen (Vgl. Vitouch, 2000: 136).
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10. Der ORF

10.1 Offentlich-rechtliches Fernsehen

Offentlich-rechtliches Fernsehen hat einen offentlich-rechtlichen Auftrag zu erfillen.

Dieser Kernauftrag ist im ORF-Gesetz festgelegt und umfasst, unter anderen, folgende
Punkte:

Die Allgemeinheit umfassend informieren (politisch, wirtschaftlich, sportlich, etc.)
Verstandnis fur alle Fragen, die in einer Demokratie auftreten kénnen, férdern
Osterreichische Identitat fordern

Wichtigkeit der européischen Integration

Wichtige Themen: Kunst, Kultur, Wissenschaft

Unterhaltung darbieten

Alle Altersgruppen miteinbeziehen

Behinderte Menschen berticksichtigen

Einbeziehung von Familie, Kindern

Gleichberechtigung der Geschlechter

Volks- und Jugendbildung

Verstandnis fur Nachhaltigkeit vermitteln

Aktive sportliche Betatigung férdern

(Vgl. Bundeskanzleramt, 2015)

Anhand dieser Punkte erkennt man, wie umfangreich der Kernauftrag festgelegt ist. Der

ORF hat all diese Punkte in seiner Programmgestaltung zu berticksichtigen. Abgesehen von

den Themen, die im ORF-Gesetz niedergeschrieben sind, hat der ORF ein Leitbild, ein

sogenanntes Wertegerist, an dem sich alle Mitarbeiter bei ihrer Arbeit orientieren. Dieses

Leitbild umfasst folgende zehn Punkte:

Programm fiir Osterreich
Unabhéngigkeit

Universelles Programmangebot
Vielfalt

Fenster zu Europa/zur Welt
Zukunftsorientiert, innovativ

Informationsvermittlung
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- Unterhaltung
- Bildung
- Kultur

(Vgl. ORF, 2016a)

Einige dieser Themen sind schon im ORF-Gesetz festgelegt. Dennoch ist es wichtig,
zusétzlich dazu, eigens formulierte Werte, in Form eines Leitbilds, an die Mitarbeiter zu
vermitteln. Diese hohen Anforderungen an sich selbst sollen der Transparenz und der

Daseinsberechtigung dienen.

Der ORF hat auch sogenannte Programmrichtlinien festgelegt, an die sich alle
programmgestaltenden Mitarbeiter halten missen. Die Programmrichtlinien werden vom
Generaldirektor, mit Zustimmung des Stiftungsrats, festgelegt. Das Programm soll sich
durch Qualitat und Vielféltigkeit auszeichnen. Die Richtlinien gelten fur Fernsehen,
Horfunk, Onlineangebote und Teletext (Vgl. ORF, 2016b).

Auch die interne Struktur ist durch einige Gesetze geregelt. So ist zum Beispiel in der
Neufassung des ORF-Gesetzes von 2010 ein sogenannter Gleichstellungsplan festgelegt
worden. Dieser ist im September 2012 in Kraft getreten und soll die Repréasentanz von
Frauen im Unternehmen starken. Um auf aktuelle Entwicklungen reagieren zu kénnen,

erfolgt alle zwei Jahre eine Aktualisierung des Plans (Vgl. ORF, 2016c).

10.1.1 Qualitatsdimensionen

Um seinem Programmauftrag gerecht zu werden und die Erflllung dessen zu kontrollieren,
hat der ORF Qualitatsdimensionen festgelegt. Anhand dieser wird der Nutzen und Wert
des Programms fir die Zuseher dokumentiert. Die Qualitatsdimensionen sind abgeleitet

aus:

-  ORF-Gesetz
- ORF-Programmrichtlinien
- ORF-Leitlinien

- Aktuellen Anforderungen
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Es handelt sich hierbei um fiinf Dimensionen, die in 18 Leistungskategorien unterteilt sind:

Unternehmenswert - ORF

e Innovation (Fernsehen, Radio, online)
e Transparenz

e Kompetenz (der Mitarbeiter)

Internationaler Wert - Welt

e Europa-Integration

e Globale Perspektive (ORF-Korrespondenten)

Osterreichwert - O

e |dentitét (z.B. durch Geschichtsdokumentationen)
e Wertschopfung (durch Férderung von Kultur und Kreativitét)

e Fdderalismus

Individueller Wert - Ich

e Vertrauen (durch faktentreue Informationen)
e Service (Hilfestellungen in Alltagsfragen)

e Wissen

e Unterhaltung

e Verantwortung (bewusste Gemeinwohlorientierung)

Gesellschaftswert - Wir

e Vielfalt (in der Gesellschaft)

e Orientierung (Hilfe in der Nachrichtenflut)
e Integration (Menschen verbinden)

e Birgernahe (6ffentliche Plattform)

e Kultur (Mehrheiten und Minderheiten verbinden)
(Vgl. ORF, 2016d)
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Diese Leistungskategorien fassen die Grundgesamtheit der Dinge, nach denen der ORF
arbeitet und anhand dessen seine Qualitat beurteilt werden kann, sehr gut zusammen.
Speziell in der, heutzutage sehr schnelllebigen, digitalisierten Welt, ist es wichtig, gewisse
»Grundpfeiler zu haben, nach denen man sich richten und arbeiten kann. Die
Herausforderungen eines 6ffentlich-rechtlichen Senders werden in den nachsten Jahren
nicht weniger werden. Auch im Zuge der Zuwanderung hat sich etwas Wichtiges
herausgestellt: um ein gemeinsames Miteinander moglich zu machen, missen
Minderheiten integriert werden. Aus diesem Grund ist die Qualitatsdimension

»(Gesellschaftswert* wichtiger als je zuvor.

10.1.2 Jugendschutz

Kinder sind das (erwachsene) Publikum von morgen. Aus diesem Grund ist es besonders
wichtig, ein kindgerechtes Programm zu gestalten und anzubieten. Um Kinder vor
Gewaltdarstellungen und Ahnlichem zu schiitzen, hat der ORF in seinen

Programmrichtlinien folgendes festgelegt:

. Im Licht seiner Verantwortung fiir Kinder und Jugendliche und um den spezifischen
Bedurfnissen und Interessen dieser Zielgruppe gerecht zu werden, hat der ORF
gewaltfreie Kinder- und Jugendformate, die in altersgerechter und unterhaltsamer Weise
Werte und Wissen vermitteln, anzubieten. Mit fiktionalen Fernsehprogrammen flr diese
junge Zielgruppe soll die Fantasie der Kinder und Jugendlichen angeregt werden.
(ORF, 2005a)

Um Kindern diese gewaltfreien Programme bieten zu kdnnen, bedarf es einiger Kontrollen
und vorbeugender MalRnahmen. Die Mdglichkeiten zum Schutz Minderjéhriger sind laut
ORF folgende:

- Programmeinkauf / Programmproduktion

Die Sendungen werden einzeln, von der daflr zustdandigen Redaktion, geprift und fir
zul&ssig/nicht zuldssig bewertet. Sowohl beim Erwerb, als auch bei der Produktion von
Sendungen, wird auf altersangepasste Formate geachtet.

Im Zuge dessen gibt es sogenannte Alterskennzeichnungen, auf die im ndchsten Kapitel

noch genauer eingegangen wird.
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- Bearbeitung von Programmen

Programme werden, falls diese nicht den Jugendschutzbestimmungen entsprechen,

bearbeitet.

- Programmtrailer

Sowohl bei der Herstellung, als auch bei der Platzierung dieser Trailer, herrscht grofle

Sorgfalt.

- Programmierung nach Zeitzonen

Um 20:15 Uhr hat sich der ORF eine klare Zeitgrenze gesetzt. Bis dahin muss ein
kindgerechtes Programm, welches auf deren Entwicklungsstufen abgestimmt ist,
dargeboten werden. Zusatzlich dazu sendet der ORF ein extra gekennzeichnetes
gewaltfreies Kinderprogramm (Okidoki). Nach 20:15 Uhr liegt die Verantwortung fir den

Fernsehkonsum Minderjahriger hauptséchlich bei den Erziehungsberechtigten.

Die verantwortungsvolle Programmierung wird durch ein Kennzeichnungssystem zum

Schutz von Kindern erganzt.

- Kennzeichnung

Fiktionale Sendungen, die nach etwa 22:00 Uhr gesendet werden, kennzeichnet der ORF

folgendermalien:
X —nicht fur Kinder
O — nur fur Erwachsene

Damit soll vor allem die kdorperliche, geistige und sittliche Entwicklung von
Minderjahrigen geschitzt werden. Zusatzlich dazu gibt es noch eine Kennzeichnung, die
speziell kindgerechte Sendungen, auBBerhalb des Kinderprogramms ,,Okidoki, markiert.
Sowohl im Internet, als auch im ORF-Teletext, sind derartige Sendungen mit einem ,,K*

gekennzeichnet.

Auch die Onlineangebote des ORF und der ORF-Teletext unterliegen strengen Richtlinien.
Die Inhalte werden laufend kontrolliert, auch Seiten, auf die verlinkt wird, werden kritisch

gepruft.
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Die ORF-TVthek hat seit Mai 2016 ebenfalls eigene Richtlinien festgelegt, um den
Jugendschutzbestimmungen gerecht zu werden. Bestimmte Sendereihen werden (in
Abstimmung mit der jeweiligen Hauptabteilung) nur noch zwischen 20:00 und 06:00 Uhr
angeboten (Video on Demand).

Zusétzlich gibt es eine Regelung die besagt, dass auf Werbungen rund um
Kindersendungen zu verzichten ist (Vgl. ORF, 2016e).

10.1.2.1 Alterskennzeichnung

Sendungen durch Altersangaben zu kennzeichnen ist ein wesentlicher Bestandteil des
Jugendschutzes durch den ORF. Die 6sterreichische Jugendmedienkommission (JMK) des
Bundesministeriums fir Bildung geht den Redaktionen bei der Entscheidungsfindung zur
Hand. Die JMK pruft, auch auf Antrag, Sendungen und gibt Altersempfehlungen ab.

Sendungsformate, Produktionen und Filme werden von der JMK auf zwei Arten

gekennzeichnet:

- Alterskennzeichnung (bezogen auf die (vermutete) negative Wirkung)

- Positivkennzeichnung (Hinweis auf geeignete Altersstufe fur bestimmten Film)

Alterskennzeichnung:

Laut JIMK konnen nicht altersadaquate Filme einen negativen Einfluss auf folgendes haben:

e Korperliche Gesundheit (Filmlange — siehe dazu u. a. Kapitel zu
Konzentrationsentwicklung; Uberreizung (visuell/auditiv))

e Psychische / emotionale Entwicklung (Angst, Schock)

e Geistig-kognitive Entwicklung (Verstandlichkeit der Sprache,
Identifikationsfiguren, Konfliktldsungsmodelle — siehe dazu u. a. Kapitel zu
Medienerziehung)

e Sozial-ethische und moralische Entwicklung (Steigerung der
Gewaltbereitschaft/Abstumpfen gegeniber Gewalt, etc. — siehe dazu u. a. Kapitel
zur Wirkung von Massenmedien)

e Religidses Empfinden (religiose Intoleranz, Herabwirdigung von Symbolen)

e Demokratisch-staatsbirgerliche Haltung (Diskriminierung von Minderheiten,
Sexismus, etc.) (Vgl. Bundesministerium fiir Bildung, 2014)
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Positivkennzeichnung:

Alterskennzeichnungen fur Filme werden anhand von vielen Gesichtspunkten festgelegt.

Im Folgenden sollen die Kennzeichen der verschiedenen Altersbegrenzungen néher

beschrieben werden.

Fir alle Altersstufen geeignet:

Wie schon im Kapitel zur Konzentrationsentwicklung beschrieben, sollten
Sendungen fir Kinder nicht zu lange dauern. Laut JMK sollten Filme in dieser
Kategorie nicht langer als 90 Minuten dauern und aus maéglichst nicht zu schnellen
Schnitten bestehen. Aus den vorangegangenen Kapiteln ist ebenfalls schon bekannt,
dass die Sprache verstandlich sein muss. Auch die Musik darf nicht bedrohlich sein.
Inhaltlich gesehen sollte der Film Kindern Spal? bereiten. Interessant ist, dass auch
die JMK feststellt, dass Tiere hierbei eine wesentliche Rolle spielen, da sich Kinder
verstarkt mit ihnen identifizieren.

Dinge, die Filme in dieser Kategorie nicht aufweisen sollten sind jene, welche
Kindern Angst bereiten (Verlassen werden, fremde Umgebung, traurige

Situationen).

Ab sechs Jahren:

Mit sechs Jahren sind Kinder gerade am Beginn ihrer Schulzeit und schon im Stande
Realitdt und Fiktion auseinanderzuhalten. Einzelne Filmszenen miissen nicht
unbedingt, so wie in der vorangegangenen Altersgruppe, positiv aufgeldst werden.
Wesentlich ist allerdings hier, dass der Film einen positiven Ausgang hat. Bei
Kindern in dieser Altersgruppe ist auch immer noch das Thema Tiere présent.
Mittlerweile werden auch schon realitdtsnahe Darstellungen, wie der Tod von
Tieren, verstanden. Sechs- bis Acht-Jahrige unterscheiden ihre Welt noch stark in
,Gut“ und ,Bose“. Aus diesem Grund sollten Filme diese moralischen
Kategorisierungen zulassen. Wichtig ist allerdings, dass sogenannte ,,bose* Inhalte
nicht zu realitdtsnah sind. Dann werden diese von Kindern namlich als weniger
angsteinflolend wahrgenommen. Nachrichtensendungen und gewalthaltige

Dokumentationen sollten aus diesem Grund von Kindern ferngehalten werden.
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Ab acht Jahren:

Kinder in diesem Alter sind, im Unterschied zu Kleinkindern, schon in der Lage,
verschiedene Perspektiven einzunehmen. Aus diesem Grund kénnen sie auch schon
komplexere Filmhandlungen verstehen. Filme, die Identifikationsfiguren
beinhalten und zur Entwicklung eines Rollenbildes (Bub/Ma&dchen) beitragen, sind
flir diese Altersgruppe besonders geeignet. Zeitliche Spriinge in Filmen kénnen von
Kindern ab acht Jahren schon recht gut verstanden werden, sollten allerdings nicht
zu schnell und zu verwirrend gestaltet sein.

Auch zwischen Realitdt und Fiktion koénnen Kinder ab acht Jahren schon
unterscheiden und sich daher vom Gesehenen distanzieren. Es sollte allerdings
darauf geachtet werden, dass manche Situationen in Filmen, den Lebensumstéanden
von Kindern sehr dahneln kdnnen und diese Kinder sehr betroffen machen kdnnen.
Spannende Sequenzen kdnnen ab acht Jahren schon verarbeitet werden. Dennoch
sollte das Ende eines Filmes immer noch positiv sein und auf keinen Fall offen

gelassen werden.

Ab zehn Jahren:

Die sogenannte ,,Angst-Lust“ spielt in dieser Altersgruppe bereits eine grof3e Rolle.
Wenn sie von einem intakten Umfeld umgeben sind, konnen Kinder auch
gefahrliche Situationen in Filmen genielen. Kinder wahlen nun schon bewusst
zwischen verschiedenen Genres und Filmen aus. Sie entwickeln individuelle

Vorlieben und eine gewisse Medienkompetenz.

Ab zwolf Jahren:

Auf der bildlichen Verstehens-Ebene eines Films haben Zwolf-Jahrige keine
Probleme mehr. Die Handlung muss nicht mehr rein chronologisch sein um
verstanden zu werden. Wichtig ist in dieser Altersgruppe allerdings, Ideologien zu
hinterfragen. Zwolf-Jahrige stehen vor einigen Herausforderungen (Loslésung von
den Eltern, Peergroups, sexuelle Reifung, etc.), wodurch das Hinterfragen von

Botschaften umso wichtiger wird.
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e Ab 14 Jahren:

Hier ist kaum mehr ein Unterschied zu erwachsenen Zusehern auszumachen. In der
Pubertat angekommen, wollen die meisten 14-Jahrigen ernst genommen werden
und verbringen verstarkt Zeit in ihrer ,,Peergroup®.

Auch wenn diese Altersgruppe uber viel Erfahrung mit Medien verfiigt, kann es
vorkommen, dass sie sich bei bestimmten Filmen nicht distanzieren kdnnen. Dies
ist besonders dann der Fall, wenn Gefiuihle angesprochen werden.

Wichtig fir diese Lebensphase ist, dass Filme nicht Gewalt als die einzige Ldsung

predigen beziehungsweise verharmlosen.

e Ab 16 Jahren:
Ab 16 Jahren verfiigen Jugendliche bereits tber eine recht hohe Medienkompetenz.
Erst ab dieser Altersgrenze durfen Filme folgendes beinhalten: Diskriminierung
von Gruppen, menschenverachtende Sexualitat, Verherrlichung von Gewalt, etc.
Auch Rassismus oder die Darstellung von Drogenkonsum darf nicht in Filmen unter

dieser Altersgrenze vorkommen (Vgl. Bundesministerium fiir Bildung, 2014).

Anhand dieser Erl&uterungen wird klar, dass auch die Jugendmedienkommission bei ihrer
Kategorisierung von Filmen auf die Entwicklungsstufen von Kindern eingeht. Klar muss
allerdings auch sein, dass die scharfen Altersgrenzen nicht generell fir alle gelten kénnen.
Kinder und Jugendliche sind Individuen, mit unterschiedlichen Erfahrungen und
Lebenswegen. Aus diesem Grund kommt es auch vor, dass Kinder ihren Altersgenossen
voraus sind, oder eben noch etwas hinterherhinken. Wie schon so oft erwéhnt, ist also auch
in der Einschdtzung, ob ein Film dem Alter des Kindes entspricht, der
verantwortungsbewusste Umgang der Eltern damit unumganglich. Sie wissen am besten
tber den Entwicklungsstand ihres Kindes Bescheid und haben somit die grofite

Beurteilungskompetenz.
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11. Kinderfernsehen im ORF

11.1 Geschichte

Kindersendungen bleiben in den Kopfen der Menschen héngen. Auch Erwachsene
unterhalten sich noch ber Sendungen, die in der Kindheit rezipiert worden sind. Diese

Erinnerungen scheinen zu verbinden.

Die Kinder von heute sind die Programmgestalter von morgen. Das bedeutet aber auch,
dass einige der heutigen Fernsehmacher die Anfange des Kinderfernsehens in Osterreich
miterlebt haben. Um (ber zukinftige Herausforderungen des Kinderfernsehens
Uberlegungen anzustellen ist es daher notwendig einen Blick in die Vergangenheit zu

werfen.

11.1.1 Start des Kinderprogramms

Ab 1. August 1955 wurde an einigen Wochentagen in Osterreich ein
Fernsehversuchsprogramm ausgestrahlt. Die Sender waren damals Wien-Kahlenberg,
Linz-Freinberg und Graz-Schockl (Vgl. ORF, 2016f). Die erste Sendung wurde in einem
Klassenzimmer in Wien-Meidling produziert und war eine Gespréachsrunde zu dem Thema
,,Wird das Fernsehen der Presse schaden?*. Diskutiert haben damals Chefredakteure von

vier Tageszeitungen (Vgl. ORF, 2005b).

Da sich in der Anfangszeit des Fernsehens die Menschen noch keine eigenen Gerate leisten

konnten, wurde meist im 6ffentlichen Raum ferngesehen.

,Am 1. August 1955, gegen 17 Uhr, erhellten sich in den Auslagen der Radiohdndler die
Bildschirme der Fernsehempféanger. Vor den Scheiben bildeten sich dichte
Menschentrauben, und aus den improvisiert Uber den Portalen angebrachten
Lautsprechern tonte die Ansage: ,Hier ist das Fernsehen des Osterreichischen Rundfunks
mit seinem Offentlichen Versuchsprogramm ‘. Auf den Bildschirmen erschien als
Markenzeichen der neuen Television der Wiener Stephansdom in einem Buchstabenring
mit den Worten: Osterreichischer Rundfunk Fernsehen — Versuchsprogramm. « (Ergert,
1975: 206)

An Programm fur Kinder wurde von Anfang an gedacht und die ersten Sendungen wurden

sogar live produziert. Dies allerdings auf abenteuerliche Weise: Es wurde nach einem
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fertigen Tonband gespielt, die Stimmen der Puppen waren die von Schauspielern. Die
ersten Kindersendungen waren Mairchen, ,,Der Froschkonig® des Wiener Urania
Puppentheaters war das erste. Gesendet wurde ebenfalls aus einem Klassenzimmer,
welches allerdings fur einige Kameraeinstellungen zu klein war. Aus diesem Grund wurde
teilweise vom Gang aus gefilmt. Buhne gab es auch keine, daflir mussten Stellagen
herhalten, die nebeneinander gereiht wurden. Leiter des Theaters waren damals Marianne
und Hans Kraus (Vgl. Kasperl und Pezi, 2016).

In den ersten eineinhalb Jahren war der Fernsehbetrieb, was die Wochentage und Uhrzeiten
zu denen gesendet worden ist anging, noch unregelmaiig. Ab 1. Janner 1957 wurde dann
der regelméRige Betrieb gestartet und an sechs Tagen die Woche gesendet (Vgl. ORF,
2016f). Im Oktober 1957 wurden dann auch ,Kasperl und Pezi“ ins Programm
aufgenommen. Diesmal sogar mit eigener Urania-Bilhne. Gesendet wurde aus einem
Studio in Schénbrunn. Aus diesem Grund transportierte man die Bilhne jedes Mal dort hin.
Und es gab eine weitere Neuerung: mittlerweile konnte voraufgezeichnet werden. Somit
fiel etwas Anspannung aufgrund der Live-Produktionen weg. Weitere
Fernsehproduktionen des Urania Puppentheaters ~ waren beispielsweise
Gutenachtgeschichten (,,Betthupferln®) (Vgl. Kasperl und Pezi, 2016).

Kinder- und Jugendprogramm wurde anfangs meist am Nachmittag gesendet.
Unterschieden werden konnte damals schon in Sendungen fur Kinder und welche fir
Jugendliche. Kinderprogramm bestand fast zu 100 Prozent aus Eigenproduktionen
(beispielsweise Puppenspiele der Urania Biihne). Sendungen fiir die Jugend waren zum
groften Teil eingekauft, dies waren speziell Serien aus den USA (,,Fury®, ,,Lassie*) (Vgl.
Rest, 1988: 268).

11.1.2 Eigene Fernsehgerate fur Familien

In den 50er- und 60er-Jahren fand das Fernsehgerdt dann Einzug in die privaten
Wohnzimmer. Auch wenn er damals aufgrund der enormen Preise als Luxusgut galt, war
sein Siegeszug nicht zu stoppen. Das Fernsehgerét bestimmte von nun an die Einrichtung
des Wohnzimmers und auch das Beisammensein mit der Familie wurde so erstmals durch
die Medien beeinflusst (Vgl. Pensold, 1995: 14).
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Schon in den ersten Jahren des Kinderfernsehens, welches hauptsachlich aus Information
und Unterhaltung bestand, war die Nachfrage groR. Aus diesem Grund wurde die Sendezeit
daftir bald ausgedehnt. Da eigens produzierte Programme bald die Personal- und
Studiokapazitaten zu sprengen drohten, wurden immer mehr ausldndische Sendungen
hinzugekauft. Aufgrund der gemeinsamen Sprache arbeitete man eng mit den beiden
deutschen Sendern ZDF und ARD zusammen. Aber auch aus den USA wurden, wie bereits
erwéhnt, Sendungen zugekauft. Ab dem Jahr 1962 wurden dann die ersten
Fremdproduktionen gesendet (Vgl. Geretschlaeger, 1991: 116).

Im Jahr 1969 brachte der ORF sein erstes Jahrbuch heraus, den ORF-Almanach. In diesem
ist zu lesen, dass im Jahr 1968 insgesamt 331 Stunden Jugend- und Familienprogramm
gesendet worden ist. Auch damals schon teilte man die Kinder und Jugendlichen in

Altersgruppen ein:

- Sechs- bis Elf-Jahrige (95 Sendestunden)
- EIf- bis 14-Jéhrige (99 Sendestunden)
- 14-Jahrige (19 Sendestunden)
- Erwachsene (118 Sendestunden)
(Vgl. ORF Almanach, 1969: 75)

Aus dieser Statistik ist herauszulesen, dass, innerhalb des Familienprogramms, auf die
Sechs- bis 14-J&hrigen mehr Sendestunden ausgefallen sind, als auf die Erwachsenen. Dies
zeigt wieder einmal, welche Wichtigkeit das Kinderprogramm von Anfang an innehatte.

,Der Froschkonig™ war, wie schon erwihnt, das erste Puppenspiel das gesendet worden ist.
Bis zum Jahr 1968 wurde die Anzahl der Puppenspiele stark erhoht (Verdreifachung
gegeniiber 1966), mittlerweile konnten die Kinder ein Puppenspiel pro Woche bewundern.
Neben den schon erwéhnten Gutenachtgeschichten bot man den Kleinsten auch Sendungen,
die zum Mitmachen anregen sollten (basteln, malen, etc.). Und auch damals schon wurden
Sendungen produziert, die fir unter Sechs-J&hrige Kinder gedacht waren (Vgl. ORF
Almanach, 1969: 75).

In den Folgejahren wurde sechs bis acht Stunden Kinderprogramm pro Woche gesendet.
Dieser erhohte Bedarf wurde zwar teilweise durch Fremdproduktionen gedeckt, allerdings
stieg gleichzeitig auch wieder die Zahl der Eigenproduktionen. Im Laufe der Jahre waren

die eigens produzierten Sendungen dann wieder in der Uberzahl (Vgl. Schlaff, 1980: 75).
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Ab 1973 gab es ,,.Die Sendung mit der Maus®, welche 25 Minuten dauerte und immer
Samstag um 16:50 Uhr in FS 1 (jetzt ORF eins) gesendet worden ist. Diese Sendung bot
,,Lach- und Sachgeschichten fiir Kinder (ORF Almanach, 1974: 61).

Von 1975 bis 1993 lief Montag bis Freitag um 09:00 Uhr die, vom ORF produzierte,
Kindersendung ,,Am Dam Des*. Diese Sendung war fiir Kinder ab fiinf Jahren geeignet
und hatte sogenannte Wochenthemen, die beispielsweise den Koérper oder die Bahn
behandelten. Auch Thomas Brezina war damals einer der Moderatoren (Vgl. ORF
Almanach, 1980: 89, 90). Die fiir Vorschulkinder gedachte Sendung wurde nach strengen
padagogischen MaRstdben produziert und sollte Kindern die Erwachsenenwelt naher
bringen. Aber auch Unterhaltung sollte im Kinderprogramm nicht zu kurz kommen:

,, Gerade auch die Kinder haben ein Recht auf Unterhaltung. Natiirlich gibt es auch bei
Kinderprogrammen eine Informationspflicht im weitesten Sinne, sicherlich ist es leichter
zu belehren, als zu unterhalten. Aber der ORF 1&f3t [sic!] die traditionellen Kategorien
der Unterhaltung auch im Kinderprogramm nicht aufer acht [sic!].* (ORF Almanach,
1977: 85)

Beispiele fur nicht rein padagogische Sendungen, sondern solche, die auf
Massenunterhaltung ausgelegt waren, sind: ,,Biene Maja“ (Koproduktion mit ZDF) und
,Heidi“. Aber auch zum Mitmachen sollten Kinder animiert werden. Dafiir waren
beispielsweise Sendungen wie ,,Sport ABC* gemacht. Kinder sollten hier zum Sport

treiben angeregt werden (Vgl. ORF Almanach, 1980: 91).

11.1.3 Aufkommen von Konkurrenz

Innovative Vertriebswege via Kabel und Satellitenrundfunk stellten den ORF, und somit
auch das Kinderfernsehen, in den spéten 70er-Jahren vor neue Herausforderungen. Somit
wurde grenzuberschreitender Rundfunk madglich und die Konkurrenz immer grofier. Um
gegen die Konkurrenz bestehen zu kdnnen, hiel} es fiir den ORF, seine Programme noch
publikumsorientierter zu gestalten. Marktnischen sollten sofort ausgenutzt werden und die
Produktpalette erweitert werden (Vgl. ORF Almanach, 1986/87: 13-17) .

Im Janner 1985 gab es eine wichtige Programminnovation im ORF-Kinderfernsehen,
ndmlich die ,,Mini-ZiB*“. Diese zehnminiitige Sendung brachte Nachrichten auf

kindgerechte Weise und wurde von Moderatoren der ,,Zeit im Bild“ moderiert. Von Anfang
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an wurde eine hohe Durchschnittreichweite erzielt. ,,Sie enthilt nicht allein regionale und
nationale Belange, sondern eréffnet einen wissenswerten und informativen ,,Blick in die

Welt“.“ (ORF Almanach, 1986/87: 87)

Ab Februar 1989 gab es ein neues Sendeschema: auf FS 1 (spater ORF eins) wurde taglich
zwischen 15:00 und 17:00 Uhr Programm flr Kinder zwischen vier und elf Jahren geboten.
Seit Beginn des Kinderfernsehens in Osterreich gab es nun, 34 Jahre spater, erstmals eine
festgelegte Uhrzeit fur kindgerechtes Fernsehprogramm. Um 15: 00 Uhr wurde mit
Programm fiir die Kleinsten (vier bis acht Jahre) begonnen (Zeichentrickserien, ,,Am Dam
Des®, etc.). Jeden Mittwoch wurde ,,Kasperl®, welcher sich heute noch grofiter Beliebtheit
erfreut, gezeigt. Um 16:00 Uhr wechselte das Zielpublikum dann auf die Acht- bis EIf-
Jahrigen und das Kinderprogramm endete um 17:00 Uhr (Vgl. ORF Almanach, 1991/92:
52).

Das neue Programm unterschied sich deutlich von jenem der Privatfernsehanstalten, vor
allem durch:

e . Information fir Kinder (Nachrichten, Reportagen, Diskussionen) und

e Kultur fur Kinder (Kindertheater und Kinderfilm, Animation zu Musik, Tanz,
Malerei und Bildender Kunst)*“ (ORF Almanach, 1991/92: 52)

Das Kinderprogramm wurde taglich, aus einem eigenen Kinderstudio, live abgewickelt und
durchmoderiert. Auch die Anzahl der Eigenproduktionen wurde in diesen Jahren stark
erhoht. Rein Osterreichische Serien, also mit Autoren, Regisseuren und Schauspielern aus
Osterreich, sollten die Kinder begeistern (Vgl. ORF Almanach, 1991/92: 52-54).

Schon damals war den Fernsehmachern also bewusst, dass man sich um sein Publikum und
in diesem Fall, vor allem um sein jingstes Publikum, kiimmern musste. Konsumenten
sollten durch attraktives Programm davon ,,abgehalten* werden, vor allem zur deutschen
Konkurrenz abzuwandern. Der damalige Generalintendant Gerhard Zeiler schrieb dazu im
ORF-Jahrbuch von 1995/96 folgendes:

., Das heif3t fiir den Fernsehbereich: Jiingere Zuseher zuriickgewinnen, ohne dltere zu
verlieren; die auslandischen Konkurrenten im direkten Vergleich zurickdrangen, um
deren Werbeattraktivitat zu schmélern; und das vornehmlich mit Programmen, die einen
starken Osterreich- bzw. Informationsbezug haben, den die nichtésterreichischen
Unterhaltungsanbieter nur schwer oder gar nicht herstellen konnen. “ (ORF Almanach,
1995/96: 15)
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11.1.4 ,,Ich & Du*

Mit ,Ich & Du“ wurde im Jahr 1989 die erste eigene Dachmarke fiir das ORF-
Kinderprogramm geschaffen. Zu den Sendungen, welche in dieser Zeit ausgestrahlt worden

sind, gehorten folgende:

e Kinderwurlitzer (hier konnten Wiinsche fur Musikvideos abgegeben werden)

e Vif Zack (unter Zeitdruck mussten Redakteure Publikumsfragen beantworten)

e Unternehmen Octopus (Quizshow)

e Vier gewinnt (Quizshow)

e 7 x Ich & Du (Ankindigungen der Sendungen fiir die kommende Woche wurden
anhand von unterhaltsamen Rahmengeschichten présentiert)

e Kasperl

e Am Dam Des
(Vgl. E-Mail-Verlauf mit Schldgl, 2016)

11.1.5 ,,Confetti TiVi*

Im April 1994 erhielt das ORF-Kinderfernsenprogramm einen neuen Namen, namlich
,Confetti TiVi“. Begleitet wurde das gesamte Programm von einer Figur namens
,»Confetti“, welcher die Zuseher mit folgenden Worten begrii3it hat: ,,Heute ist es so weit —
ein groRer Tag fiir die Knackenten dieser Welt ist angebrochen. Denn ab heute haben meine
Familie und ich diesen Laden - &h Fernsehsender — fest im Griff!** (ots.at, 2004) ,,Confetti,
ein minnliches Tier mit gelbem Fell und griinen Haaren, und sein bester Freund ,,Rolf
Riidiger”, eine graue Ratte, filhrten durch das ausgeweitete (36 Stunden wdchentlich)
Programm (Vgl. ORF Almanach, 1995/96: 55). Die Produktion fand anfangs im ORF-
Zentrum statt, wurde dann vier Jahre spater in die Filmstadt am Rosenhiigel ausgelagert.
Kurz nach dem Beginn von ,,Confetti TiVi“, startete auch die Sendung ,,Kids 4 Kids*.
Diese, von Kindern fur Kinder produzierte Sendung, fand sowohl bei den mitgestaltenden,
als auch bei den zusehenden Kindern grolen Zuspruch. Die Nachrichtensendung ,,Mini-

ZiB* wurde durch die ,,Confetti News* ersetzt (Vgl. APA, 2004).

Im Jahr 2001 zeigte sich ,,Confetti TiVi“ in einem neuen Erscheinungsbild. Aus ,,Confetti
Town* wurde nun das komplette Programm durchmoderiert. Auch eine eigene Website lies

die Beliebtheit des Senders weiter ansteigen (Vgl. APA, 2001). Aufgrund der weiter
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steigenden Konkurrenz, vor allem von Sendern aus Deutschland, mussten die Sendeplétze
am Nachmittag anderen Programmen weichen. Andrea-Bogad-Radatz (verantwortlich flr
Programmeinkauf) sagte 2007 in einem Interview dazu, dass aufgrund der groRer
werdenden Konkurrenz, diese beliebten Sendeplatze nun fir ein breiteres Publikum
gedacht seien. Das Kinderprogramm wurde in Randzonen, vor allem in die Friuh- und
Vormittagsschiene, verlegt. Auch das Verbot von Werbungen wahrend des
Kinderprogramms fiihrte zu dieser Verdrangung. Diese wurden namlich, speziell in den
Abendstunden, zu einer wichtigen Einnahmequelle. Um diese Probleme zu verhindern,
haben die deutschen Sender ARD und ZDF den Kinderkanal , KiKA*“ gegriindet (Vgl.
Kremser, 2007: 98, 99).

11.1.6 ,,Okidoki*

Im September 2008 wurde ,,Confetti TiVi*“ von einem komplett neuen Kinderprogramm
abgelost. Thomas Brezina, der mit seiner Produktionsfirma ,,KidsTV* fiir das neue
Programm namens ,,0Okidoki* verantwortlich ist, sagte bei der Programmpréisentation, er
wolle kein Randprogramm und mehr eigenproduzierte Sendungen fur Kinder ab drei Jahren
bieten. Das bisherige Gesicht des Programms, ,,Confetti, wurde durch ein lilafarbenes

Wildschwein namens ,,Franz Ferdinand* ersetzt (Vgl. Die Presse, 2008).

Die derzeitige Sendeflache setzt sich aus Eigenproduktionen und Serien zusammen und
betragt finf Mal zwei Stunden von Montag bis Freitag und zwei Mal ungeféahr sechs
Stunden am Wochenende (Vgl. E-Mail-Verlauf mit Schlégl, 2016).

Das Programm besteht derzeit aus neun Eigen- beziehungsweise Co-Produktionen und

zwolf Fremdproduktionen.

11.2 Sendungen von Okidoki

Im Jahr 2015 sendete der ORF 953 Stunden eigenproduziertes Kinderprogramm und damit
um 29 Stunden mehr als 2014. Die Sendungen von Okidoki sind fiir Kinder von drei bis elf
Jahren gedacht und sowohl gewalt-, als auch werbeftei. ,,Die Sendungen sollen Neugierde
und Interesse der Kinder wecken, auf breitgefacherte Themen aufmerksam machen und ihr
Wissen fordern.” (ORF, 2016g) Um sich ein besseres Bild ber den Ist-Zustand des
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Kinderfernsehens im ORF machen zu kdénnen ist es notwendig, die darin vorkommenden

Sendungen aufzulisten und einige (vor allem die Eigenproduktionen) kurz zu beschreiben:
Eigenproduktionen:

1, 2 oder 3

Diese Co-Produktion zwischen ORF und ZDF wird fur Kinder ab sechs Jahren empfohlen.
Jede Folge (24 Minuten) steht unter einem bestimmten Motto (,,Grole Vogel“, ,,USA®,
,Von Hunden und Hamstern“, etc.) und wird von dem deutschen Moderator Elton,
gemeinsam mit dem Studiomaskottchen Piet Flosse, prasentiert. Drei Teams, bestehend aus
jeweils drei Kindern eines Landes, treten in einem Wissensduell gegeneinander an. Zwei
der Teams kommen immer jeweils aus Osterreich und Deutschland, das dritte Team ist
international. Mitmachen dirfen Kinder, die entweder die vierte Klasse Volksschule
besuchen, oder in die erste Klasse einer AHS/HS gehen (Vgl. Okidoki, 2016a).

ABC Bar

In jeder der 13-miniitigen Folgen bringt der Titelheld, der ,,ABC Bér*, mit seinen Freunden
(Igel, Biber, Kuh, Pinguin, Frosche) Kindern das ABC, die Zahlen von 1 bis 10 und einige
englische Worter bei. Mit Musik, Tanz, Gesang und Zauberei soll Kindern der Spal} am
Lernen vermittelt werden. Diese Sendung wird fur Kinder ab drei Jahren empfohlen und
soll ihnen auch Toleranz und Hilfsbereitschaft vermitteln (\Vgl. Tower10 KidsTV, 2016a).

Hallo okidoki

Diese Sendung wird mit einer Lange von ca. 50 Minuten an jedem Wochenende gesendet.
Die Moderatoren Christina Karnicnik, Robert Steiner und Maskottchen Kurt, ein Kater,
fiihren durch den Fernsehvormittag und verbinden die einzelnen Sendungen. In ,,Hallo
okidoki“ erhalten Kinder unter anderem Spiele-, Buch- und Freizeittipps und es gibt
prominente Studiogéste. Der Zuseherkontakt ist in dieser Sendung besonders wichtig: es
gibt Gewinnspiele, Kinder kénnen Videobotschaften schicken oder an verschiedensten
Aktionen teilnehmen (Vgl. Towerl0 KidsTV, 2016b).
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Helmi

Kinder ab drei Jahren bekommen in dieser Sendung wichtige Verkehrsregeln néher
gebracht. Jeweils Samstag und Sonntag (funf Minuten) begriiBen Helmi und sein Hund
Sokrates die Zuseher und helfen Ihnen, Verletzungen und Unféllen vorzubeugen. Themen
sind klassische Verkehrsregeln, aber auch beispielsweise ,,Sicher im Netz*, wo Kindern

der verantwortungsvolle Umgang mit dem Internet beigebracht wird (Vgl. Helmi, 2016).

Knall genial

Dieses Wissensformat fir Kinder ab sechs Jahren beantwortet Fragen wie beispielsweise
»Wieso trugen Piraten Augenklappen?. Jeden Sonntag besucht eine Gruppe von Kindern
Thomas Brezina in seinem Kuriositatenladen und erlebt in dieser 15-minitigen Sendung
allerlei Tricks, verbliffende Phanomene und spannende Expeditionen (Vgl. Okidoki,
2016b).

Schmatzo

Die 15-minitige, immer sonntags ausgestrahlte Sendung, soll Kinder ab sechs Jahren zum
Kochen motivieren. Préasentiert wird die Sendung vom Koch Alexander Kumptner,
gemeinsam mit einer Gruppe von Kindern. Einfach nachzukochende Rezepte und ein
bewusster Umgang mit Lebensmitteln sollen den Kindern naher gebracht werden. Den
Tisch, an dem dann das Essen verspeist wird, dekorieren die Kinder mit Selbstgebasteltem.
Sowohl die Rezepte, als auch die Bastelanleitungen sind im Anschluss auf der Okidoki-
Homepage zu finden (Vgl. Okidoki, 2016c).

Servus Kasperl

Kasperl, die Kultfigur des Kinderfernsehens, hat auch knapp 60 Jahre nach seinem ersten
Auftritt im ORF, noch seine eigene Sendung. Jedes Wochenende kdnnen Kinder ab drei
Jahren in 25-minutigen Folgen die Abenteuer von Kasperl und seinen Freunden miterleben
(Val. Towerl0 KidsTV, 2016c).
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Tolle Tiere

Die Sendung fiir Kinder ab sechs Jahren ist der Nachfolger von ,,Miniversum®. In ,, Tolle
Tiere* (15 Minuten) présentiert ,,Hallo okidoki“-Maskottchen ,,Kater Kurt*“ jedes
Wochenende heimische und exotische Wildtiere, aber auch Haustiere werden vorgestellt.
In jeder Folge dirfen zwei Kinder als Zoohelfer im Tiergarten Schonbrunn die Arbeit von
Tierpflegern kennenlernen. Praktische Tipps zu Haus- und Wildtieren bekommen Kinder
in der Tierarztpraxis (Vgl. Okidoki, 2016d).

Tom Turbo

Das sprechende, ,,tollste Fahrrad der Welt®, mit seinen 111 Tricks, begleitet Kinder schon
jahrelang. Gemeinsam mit Thomas Brezina erlebt es Abenteuer und legt Gaunern das
Handwerk. Die Zuseher (Kinder ab sechs Jahren) kénnen am Ende jeder Folge, wenn sie
alle Detektivfragen richtig beantwortet haben, das ,,streng geheime Codewort knacken*
(Towerl0 KidsTV, 2016d).

Fremdproduktionen:

Alvinnn!!! Und die Chipmunks Gigglebug - Kicherkéfer
Biene Maja Hexe Lilli

Der kleine Drache Kokosnuss K3

Die Helden der Stadt Lassie

Die Jagd nach dem Kju Wang Littlest pet shop
Dragons — Die Reiter von Berk Wickie 3D

77



11.3 Programmstunden von OKidoki

An folgender Grafik ist die Anzahl der eigenproduzierten ORF Kinderprogrammstunden
ersichtlich. Seit dem Start von ,,Okidoki“ im Jahr 2008, mit Ausnahme des Jahres 2009,

sind die Stunden leicht zuriickgegangen:

ORF Kinderprogramm - Stunden
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Abb. 2: ORF Kinderprogramm-Stunden (ORF, 2016h)

Den auffallenden Unterschied zwischen 2013 und 2014 begriindet Alexandra Schlogl
damit, dass Ende 2013 die Mittagsflache gestrichen worden ist und somit potenziell
bespielbare Flache entfallen ist (Vgl. E-Mail-Verlauf mit Schlogl, 2016).

Uber die genauer Quoten von Okidoki kann in dieser Arbeit keine Auskunft gegeben

werden, da diese nur ORF-intern weitergegeben werden dirfen.
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12. Senderkonkurrenz aus Deutschland

,,Konkurrenz belebt das Geschéft* — dieser Spruch trifft auch auf den Bereich Fernsehen
zu. Das Kinderfernsehen im ORF hat mit den deutschen Kinderkanélen groRRe Konkurrenz
bekommen. Diese senden nicht nur bis mittags Programm fur Kinder, sondern bis in die
Abendstunden. Die Gruppe der Drei- bis 13-J&hrigen stellt einen hart umkampften Markt
dar und so kénnen osterreichische Kinder aus etlichen deutschen Kinderfernsehsendern
auswihlen. Die drei, laut einer aktuellen Studie des ,iconkids & youth“-Instituts,
beliebtesten Kinderfernsehsender in Deutschland sind bei den Sechs- bis Neun-Jahrigen
Super RTL, KiKA und Nickelodeon. Bei den Zehn- bis Zwdlf-Jahrigen liegen Super RTL
und KiKA zwar auch noch auf Platz eins und zwei, auf Platz drei folgt allerdings schon ein
Sender, dessen Zielpublikum nicht nur Kinder sind, namlich Pro7 (Vgl. Iconkids & youth
international research GmbH, 2016). Da diese Sender auch von osterreichischen Kindern
gesehen werden konnen, sollen diese, als Konkurrenz zum ORF-Kinderfernsehen, nun

vorgestellt werden.

12.1 Super RTL

Super RTL ist ein privater deutscher Fernsehsender, der bei Kindern (sechs bis zwdolf Jahre)
in Deutschland auf Platz eins der Beliebtheitsskale liegt (Vgl. Iconkids & youth
international research GmbH, 2016). Von 06:00 Uhr morgens bis 20:15 Uhr wird
kindgerechtes Programm gesendet. Super RTL teilt das Fernsehprogramm nach
Altersgruppen:

- Von 06:00 bis 11:00 Uhr heiBit das Programm ,,Toggolino* und ist fiir Kinder von
drei bis flinf Jahren gedacht.
- Ab 11:00 Uhr sollen mit ,,Toggo* Kinder zwischen sechs und 13 Jahren unterhalten

werden.

Um 20:15 Uhr beginnt die Primetime, die nicht nur fur Kinder gedacht ist. Hier werden
unter der Woche, Sendungen speziell fiir weibliches Publikum angeboten (Serien und
Reality-Formate). Dienstagabend werden romantische Liebesfilme gezeigt. Der Freitag-

und Samstagabend ist mit Animationsfilmen fur Familien reserviert.

Da Kinder noch nicht zwischen Werbung und Programm unterscheiden kénnen, ist dies

immer ein umstrittenes Thema. Da Super RTL ein privater Sender ist wird zwar Werbung

79



gezeigt, allerdings mit einigen Einschrankungen: Werbung wird immer audiovisuell
gekennzeichnet (,,Jetzt kommt die Werbung!“‘). Sendungsunterbrechungen durch Werbung

gibt es im Kinderprogramm nicht. Diese wird nur vor oder nach einer Sendung gezeigt.

Um noch flexibler zu sein und Kindern auch nach 20:15 Uhr ein addquates Programm
bieten zu konnen, hat Super RTL einen zusétzlichen Sender namens ,,TOGGO plus®. Hier
lauft das komplette Tagesprogramm von Super RTL, allerdings eine Stunde spater. So
kdénnen Kinder ihre Lieblingsserien trotzdem sehen, auch wenn sie zur gewohnten
Sendezeit beispielsweise noch Hausaufgaben machen mussen. Auch nach 20:15 Uhr gibt
es Kinderprogramm, welches aus den beliebtesten Serien von Super RTL besteht. Dies ist
vor allem im Hinblick auf die Konkurrenten KiKA und Nickelodeon wichtig, da diese auch
nach 20:15 Uhr Kinderprogramm zeigen (Vgl. Super RTL, 2016).

12.2 KiKA

Der oOffentlich-rechtliche Kinderkanal ,,KiKA* ist ein Programm der beiden deutschen
Sender ARD und ZDF und hat am 1. Janner 1997 seinen Betrieb aufgenommen. VVon 06:00
bis 21:00 Uhr bietet KiKA Programm fur Kinder zwischen drei und 13 Jahren. Dieses ist
werbefrei, zielgruppenorientiert und umfasst Informationssendungen, Filme, Serien,

Magazine, Dokumentationen und Thementage.
Vor allem die Medienkompetenz der Kleinsten ist dem Sender ein Anliegen:

,,Die Welt der Kinder ist immer stirker durch mediale Einfliisse geprdgt. Mit seinem
qualitatvollen und vielfaltigen Programmangebot ermdéglicht KiKA den jungen
Zuschauern einen guten Uberblick und macht sie mit einem breiten Repertoire an Genres
und Medieninhalten bekannt. Das beeinflusst das spatere Verhalten in der Medienwelt
positiv, unterstitzt die Kinder bei der Entwicklung einer differenzierten
Betrachtungsweise und fordert ihre Kritikfahigkeit an den wachsenden
Medienangeboten. “ (KiKA, 2016b)

Auf KiKA finden sich auch 0sterreichische Produktionen, wie beispielsweise die von
Tower10 Kids TV produzierten Sendungen ,,ABC Bér* und ,,Schmatzo — Der Koch-Kids-
Club*.
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Neben dem Fernsehangebot bietet KiKA auf der Homepage kika.de
Hintergrundinformationen und animiert zum Mitmachen. Wichtig ist KiKA die Anregung
der Kinder, sich offline mit dem Gesehenen zu beschaftigen. Auch fir die Kleinsten gibt
es Online-Angebote: unter der Homepage kikaninchen.de gibt es alles fiir Vorschulkinder

zu finden. Diese Seite ist speziell fir Computereinsteiger gemacht.

In dem sozialen Netzwerk ,,mein!KiKA*“ konnen sich Kinder untereinander austauschen
und auch mit ihren KiKA-Stars chatten (Vgl. KiKA, 2016c). Der erste Kontakt mit sozialen
Medien sollte wie hier, in geschutzter, kindgerechter Atmosphére stattfinden. Dies ist vor
allem in Anbetracht der stetig wachsenden Beliebtheit sozialer Medien von groRer
Wichtigkeit.

12.3 Nickelodeon

Dieser private Fernsehsender ist, wie Super RTL und KiKA, fur Kinder zwischen drei und
13 Jahren gedacht. Wie Super RTL teilt auch Nickelodeon sein Programm nach

Altersgruppen:

- Morgens, an Wochentagen, lduft das Programm unter dem Namen ,,Nick Jr.“ und
ist fur Kinder von drei bis funf Jahren gedacht.

- Vom Vormittag weg, bis 21:00 Uhr, wird unter dem Namen ,,Nickelodeon*
Programm flr Kinder bis ungefahr 13 Jahren gemacht.

- Zwischen 21:00 und 06:00 Uhr l4duft die Programmschiene ,,Nicknight und richtet
sich mit Sitcoms und Reality-Shows an Teenager und junge Erwachsene.

Bis ungeféhr 18:00 Uhr setzt sich das Programm hauptséchlich aus Zeichentrick- und
Animationsserien zusammen. Danach folgen Serien, die sich mit Themen wie Schule und

Freundschaft auseinandersetzen (Vgl. Nickelodeon, 2016).
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13. Videoplattformen als Konkurrenz

Zwei Drittel der Kinder zwischen sechs und zehn Jahren haben Zugang zum Internet. Dort
bietet sich ihnen eine Vielzahl an Unterhaltungsmdglichkeiten, welche von diesen auch
genutzt werden. Vor allem bei Videoplattformen steigt die Nutzung im Altersverlauf stark
an. Die Nutzung von , YouTube®“ ist die absolute Lieblingstitigkeit, gefolgt von

Informationen suchen (Vgl. Education Group, 2016e).

Auf YouTube werden von mehr als der Hélfte der Sechs- bis 19-J&hrigen Nutzer am
liebsten lustige kurze Videos angesehen. Auf den Platzen zwei und drei folgen Musik-
beziehungsweise, etwas abgeschlagen dahinter, Sportvideos. Vor allem YouTube-
Channels, welche sich mit Themen wie Humor und Mode beschéaftigen, werden am

haufigsten abonniert.

Aber auch kostenpflichtige Plattformen, wie ,,Netflix*“ und ,,Amazon Prime*, gewinnen
zunehmend an Relevanz. Im Vergleich zum Vorjahr ist die Nutzung bei den Sechs- bis 19-
Jahrigen um vier Prozent gestiegen. Netflix bietet beispielsweise einen eigenen ,,Kids*-
Bereich, in welchen Kinder bis zwdlf Jahren Filme und Serien finden (Vgl. Iconkids &

youth international research GmbH, 2016).

Erwahnenswert ist, dass auch der ORF Anteile an einer Videoplattform besitzt. Seit dem
Jahr 2014 beteiligen sich die ORF Enterprise und ORS comm (ORF Tochtergesellschaften)
mit 25,1% an der Osterreichischen Online-Videothek ,,Flimmit“. Hier werden vor allem
Produkte aus Osterreich und Europa geboten. Das Angebot besteht aus Filmen, Serien,
Dokumentationen, Film-Klassikern und auch Filmen fur Kinder und Jugendliche.
Zusétzlich Dbietet , Flimmit* exklusiven Content wie zum Beispiel die Serien

,»Vorstadtweiber” (Vgl. Flimmit, 2016).

Der Vorteil dieser Videoplattformen liegt auf der Hand: sie kdnnen von unterschiedlichen
Endgeraten, zu jeder Tages- und Nachtzeit abgerufen werden. Voraussetzung ist ein
Internetzugang und ein (bei kostenpflichtigen Angeboten) angemeldeter Account. Eltern
kdnnen hier selbst auswéhlen welche Sendungen sie ihren Kindern zeigen und auch die
Uhrzeit kann selbst bestimmt werden. So miissen Kinder fiir ,,Gute-Nacht“-Sendungen
nicht bis zu der Zeit warten, wenn diese im Fernsehen gesendet werden, sondern kénnen

damit zu jeder Uhrzeit ,,ins Bett geschickt™ werden.
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Aber auch Nachteile sind hier auszumachen: Die Tatsache, dass Eltern ihre Kinder jederzeit
zur Beschaftigung vor das Fernsehgerat setzen konnen, birgt die Gefahr der
Bequemlichkeit. So konnen Kinder zwar zu jeder Uhrzeit, auf sie zugeschnittene
Sendungen ansehen, aber Eltern haben vielleicht dadurch auch weniger Motivation, mit

thren Kindern auflerhalb der ,,Fernsehwelt* etwas zu unternehmen.

Auch im Bereich der Videoplattformen hei3t es, die Balance zu finden, zwischen

Freizeitbeschaftigungen, die online, und jener, die offline stattfinden.
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14. Sendung ,,Miniversum*

14.1 Grundsatzliches Sendungsprofil

Die Sendung ,,Miniversum® wird in das Genre der Tier- und Artenschutz-Magazine
eingeordnet. Die Folgen hatten eine Lange von zwdlf bis 15 Minuten und wurden erstmals
immer Sonntagvormittag ausgestrahlt. Die Wiederholung war dann am darauffolgenden
Samstag zu sehen. Aufgrund des Wintersports oder von Formel 1-Ubertragungen, fielen
manche Sendungen aus. Die Anzahl von 35 Erstausstrahlungen (+ Wiederholungen dieser
Folgen) konnte aber jedes Jahr (ab 2007) eingehalten werden. In den Jahren davor gab es

unterschiedliche Anzahlen an Folgen:

Jahr  Anzahl der Folgen

1999 11
2000 16
2001 16
2002 10
2003 10
2004 20
2005 36
2006 25

Zusatzlich dazu gab es ab 2007 30 weitere Wiederholungstermine, welche aus den

Highlights des vorangegangenen Jahres bestanden.

Die Zielgruppe der Sendung waren Kinder zwischen vier und elf Jahren. Aus dem Interview
mit dem Gestalter der Sendung, Werner Kohl, geht allerdings hervor, dass die

Sendungsinhalte eher an die dlteren Kinder dieser Zielgruppe angepasst waren.

Préasentiert wurde das Magazin von Christina Karnicnik, Co-Moderator war bis 2007 der
damalige Direktor des Tiergarten Schonbrunns, Helmut Pechlaner. Ab 2007 ibernahm
diese Rolle die jetzige Direktorin, Dagmar Schratter.

Gedreht wurde im Tiergarten Schonbrunn, sowie in diversen 06sterreichischen

Nationalparks.
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Die Moderatoren flihrten durch die Sendung: mit Archivbeitragen (aus Universum-Folgen)

und eigens gestalteten Zuspielungen.

»Miniversum® ist eine der dltesten und erfolgreichsten Produktionen des OREF-
Kinderprogramms. Die erste Folge wurde am 09.07.1999 ausgestrahlt, das letzte Jahr mit
Erstausstrahlungen war 2015. Bis Marz 2016 wurden noch Wiederholungen gesendet, ehe
das Format abgesetzt worden ist (Vgl. Sendungsleitbild, 2014).

14.2 Sendungsprinzipien

Werner Kohl, der Sendungsgestalter, erwdhnte im Interview immer wieder, dass das
Alterslevel der Sendung eher hoher angesetzt worden ist, um Kinder zu fordern und ihnen
mehr, als die schon bekannten Dinge, naherzubringen. Auch in den Sendungsprinzipien ist

dieser Anspruch zu erkennen:

, MINIVERSUM erzdihlt Tiergeschichten aus fernen Lindern wie aus der heimischen
Tierwelt, zeigt Hintergriinde und Zusammenhange auf und macht diese begreifbar.
MINIVERSUM ist keine monothematische Sendung, sondern ein buntes und vielseitiges
Magazin, das die faszinierende Welt der Tiere prasentiert. Dabei geht es auch um den
Anspruch, dem jungen Publikum kritische Betrachtungen zu Lebensbedingungen und

Umwelteinfliissen anzubieten. “* (Sendungsleitbild, 2014)

Diese kritische Betrachtungsweise, welche den Kindern mitgegeben werden soll, hat auch
Werner Kohl im Interview erwéhnt. Speziell Arten-, Tier- und Umweltschutz waren
Themen, die er bewusst in die Sendung integriert hat und die auch in den Prinzipien

festgeschrieben sind:

,, Informationen rund um Arten- und Tierschutz werden ebenso présentiert wie die
Aufforderung, selber aktiv zu werden. Dabei regt die Sendung auch dazu an, in der
Schule und zu Hause die Moglichkeiten auszuschopfen, um an der Gestaltung unserer
Umgebung verantwortungsbewusst mitwirken und so den Umgang mit allen Lebewesen

nachhaltig und positiv zu verbessern. *“ (Sendungsleitbild, 2014)
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Anhand dieses Leibildes kdnnen folgende Prinzipien definiert werden:

- Tiere aus fernen L&ndern

- Heimische Tierwelt

- Multithematische Folgen

- Wichtige Themen:
o artgerechte Lebenshbedingungen
o bewusst werden von Umwelteinflissen
o Artenschutz
o Tierschutz
o Verantwortungsbewusstsein vermitteln
o Nachhaltigkeit
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15. Forschungsinteresse

Das Interesse dieser Arbeit besteht darin, eine Uber 16 Jahre erfolgreiche Sendung des ORF-
Kinderprogramms néher unter die Lupe zu nehmen. Es soll untersucht werden, was der
Kern dieser Sendung war und welche Themen den Machern der Sendung wichtig waren.

Welche Themen waren bedeutsam genug, um sie Kindern naher zu bringen?

Aufgrund der Absetzung der Sendung Ende 2015 ergaben sich weitere Fragen: Gab es im
Laufe der letzten Jahre einen Quoteneinbruch? Kann das Kinderfernsehen uberhaupt noch
gegen Konkurrenz wie Spartensender fur Kinder, Internet und Video-on-Demand-
Angebote bestehen? Kdnnten diese Faktoren eventuell sogar das Ende des klassischen
Kinderfernsehens bedeuten? Welche Gegenstrategien gibt es, um weiterhin erfolgreiches

Kinderfernsehen im offentlich-rechtlichen Bereich senden zu kdnnen?

Die Beantwortung dieser Fragen ist deswegen so wichtig, weil Kinder das Publikum von
heute und zugleich die Programmmacher von morgen sind. Zu untersuchen, wie sich die
Fernsehlandschaft fir Kinder verdndert und weiterentwickelt, ist im Hinblick auf die
Zufriedenheit dieser Sehergruppe von groRer Bedeutung. Wenn man versteht, warum
erfolgreiche Sendungen abgesetzt werden und was im 6ffentlich-rechtlichen Fernsehen
getan werden muss um gegen Konkurrenz bestehen zu kdnnen, kann mit diesem Wissen

die Zukunft gestaltet werden.

15.1 Forschungsfragen

Aus dem oben genannten Forschungsinteresse haben sich folgende Forschungsfragen

ergeben:

Forschungsfrage 1:

Inwiefern haben sich die Themen der Sendung ,,Miniversum*“ im Laufe der Jahre

verandert?

Forschungsfrage 2:

Vor welchen Herausforderungen steht das Kinderfernsehen des ORF in Bezug auf Kinder-

Tier-Sendungen?
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Forschungsfrage 3:

Welche neuen Ideen gibt es, um der grolRen Konkurrenz (andere Sender, Internet, Netflix

& Co.) die Stirn bieten zu kénnen?

Forschungsfrage 4:

Inwiefern konnte der grofle Markt des Video-on-Demand das Ende des klassischen

Kinderfernsehens bedeuten?
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16. Untersuchungsmethoden

Die Beantwortung der Forschungsfragen wurde mittels zweier Verfahren durchgefuhrt:

Analyse von Experteninterviews

Analyse von ausgewéhlten ,,Miniversum®“-Folgen

Um einen besseren Einblick in den Forschungsvorgang zu geben, sollen die

Vorgehensweise dieser beiden Analysen nun etwas genauer erklart werden.

16.1 Analyse der Experteninterviews

Die drei Experteninterviews wurden mit Hilfe der qualitativen Inhaltsanalyse nach Philipp

Mayring ausgewertet. Um diese Analyse besser verstehen zu kdnnen, soll hier nun ein

kurzer Abriss Uber diese Untersuchungsmethode gegeben werden.

Die Inhaltsanalyse kann mit sechs Punkten zusammengefasst werden:

Analyse von Kommunikation (aber auch von Musik oder Bildern)

Die zu analysierende Kommunikation ist in irgendeiner Weise protokolliert, also
fixiert, worden.

Systematische VVorgehensweise

Damit die Inhaltsanalyse auch von anderen nachvollzogen und Uberprift werden
kann, muss diese nach Regeln ablaufen.

Der Analyse liegt eine Theorie zugrunde, nach deren Gesichtspunkten das
vorhandene Material untersucht wird.

Auf bestimmte Aspekte der Kommunikation sollen Ruckschliisse gezogen werden
kénnen (Vgl. Mayring, 2010: 12, 13).

Bei der in dieser Arbeit vorliegenden Analyse handelt es sich um eine zusammenfassende

Inhaltsanalyse. Vier wesentliche Schritte wurden hierbei durchgefiihrt:

Paraphrasierung:

Textbestandteile, welche wiederholend, wenig inhaltstragend oder ausschmiickend
sind, werden gestrichen. Jene Textstellen, die wichtig sind, werden in eine

einheitliche Sprache und in eine Kurzform gebracht.
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- Generalisierung:

Die Abstraktionsebene wird bestimmt und die Paraphrasen daraufhin generalisiert.

Die alten missen in den neuen Formulierungen immer noch enthalten sein.

- Reduktion:
Inhaltlich &hnliche Paraphrasen werden zu neuen Aussagen zusammengefasst und

ergeben nun ein Kategoriensystem.

Im Zuge der Kategorienbildung ist es wichtig, zu kontrollieren, ob die erhaltenen
Kategorien noch das Ausgangsmaterial reprasentieren (Vgl. Mayring, 2010: 69, 70). Ist
dies der Fall, so ist der Zweck der (zusammenfassenden) qualitativen Inhaltsanalyse erfullt:
grolRe Mengen an Material wurden so gekdirzt, dass diese Uberschaubar wurden und der

wesentliche Kern dennoch erhalten blieb (Vgl. Mayring, 2010: 83).

Die von den drei Interviews erhaltenen Kategorien wurden anschlieBend miteinander

verglichen und auf die Forschungsfragen hin analysiert.

16.1.1 Vorstellung der Experten
Werner Kohl:

Werner Kohl war seit 2001 fir Buch, Gestaltung und Redaktion der Sendung
,Miniversum® zustdndig. Davor war er fiir diverse andere Kindersendungen im Show- und

Unterhaltungsbereich zustandig.

Daten zum Interview mit Werner Kohl:

Datum: 02. November 2016

Zeit: 14.00 Uhr

Ort: Cafe Weidinger, Lerchenfelder Gurtel 1, 1160 Wien

Das Interview wurde mit einem Sprachrekorder aufgenommen und anschlieend

transkribiert.
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Thomas Brezina:

Thomas Brezina ist ein bekannter Autor fur Kinder-, Jugend- und Drehblcher und er
moderiert und produziert Fernsehsendungen. Brezina ist sowohl fir den Namen des

Kinderprogramms ,,Okidoki®, als auch fiir das dahinterstehende Konzept verantwortlich.

Daten zum Interview mit Thomas Brezina:

Datum: 17. November 2016

Zeit: 14.00 Uhr

Ort: Towerl0 GmbH, Carlbergergasse 38/16, 1230 Wien

Das Interview wurde mit einem Sprachrekorder aufgenommen und anschlielend

transkribiert.

Alexandra Schlogl:

Alexandra Schlogl ist seit 2010 Redaktionsleiterin der eigenproduzierten Programme des
ORF-Kinderfernsehens. Davor war sie schon jahrelang als Redakteurin fur Sendungen des

Kinderprogramms zustandig.

Daten zum Interview mit Alexandra Schlogl:

Datum: 22. November 2016

Zeit: 10.00 Uhr

Ort: ORF-Zentrum, Elisabethallee 99, 1130 Wien

Das Interview wurde mit einem Sprachrekorder aufgenommen und anschlielend

transkribiert.

16.2 Analyse von ausgewihlten ,,Miniversum“-Folgen

Aufgrund der Dauer von 16 Jahren, in denen diese Sendung im Kinderprogramm gelaufen
ist, war es unmdoglich, eine komplette Analyse aller Folgen durchzufuhren. Alleine die
Anzahl der Erstausstrahlungen betragt 424 Folgen. Da die Analyse all dieser Folgen den
Rahmen der Arbeit sprengen wirde, wurden drei Jahre ausgewahlt: das erste Jahr (1999),
ein Jahr in der Mitte (2007) und das letzte Jahr (2015). Von den Jahren 2007 und 2015

wurde jede zweite Erstausstrahlungs-Folge in die Analyse hineingenommen, wodurch sich
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dann je 18 Folgen ergaben. Da es im Jahr 1999 insgesamt nur elf Folgen gegeben hat,

wurden hier alle fr die Analyse herangezogen.

Die Folgen wurden auf ihre Themen hin analysiert, wodurch sich folgende Kategorien

ergeben haben:

Haustiere

In diese Kategorie fielen alle klassischen, in Osterreich gelaufigen, Haustiere.

Heimische Nutztiere

Zu heimischen Nutztieren zahlten alle, in der Osterreichischen Landwirtschaft

gelaufigen, Tiere.

Heimische Wildtiere

Tiere, die in der dsterreichischen Wildnis beheimatet und zu finden sind, wurden

zu dieser Kategorie gezahlt.

Tiere, die auRerhalb Osterreichs beheimatet sind

Alle (Wild-) Tiere, deren Verbreitung aullerhalb der Osterreichischen Grenze,

definiert ist, zéhlten in diese Kategorie.

Heimische Natur und dort beheimatete Wildtiere

Sendungsthemen, welche nicht explizit Tiere als Thema nannten, sondern ein

Gebiet in Osterreich, in welchem Tiere leben, wurden in dieser Kategorie gelistet.

Natur rund um die Welt und dort beheimatete Wildtiere

Sendungsthemen, welche nicht explizit Tiere als Thema nannten, sondern ein

Gebiet, welches nicht in Osterreich gelegen ist, wurden in dieser Kategorie gelistet.

Zusatzlich zur reinen Themenanalyse wurde Uberprift, inwiefern sich wichtige Themen,

die in den Sendungsprinzipien genannt werden, in den Folgen wiederspiegeln. Da das

Thema tiergestitzte Therapien einen wichtigen Teil in der Theorie dieser Arbeit einnimmt,

wurde die Sendung auch auf dieses Themengebiet hin untersucht.

92



16.2.1 Analysierte Sendungen
Sendungen, welche Gegenstand der Analyse waren:

1999 — 11 Sendungen:
Datum Thema

09.07.99 Katzen

16.07.99 Affen

24.07.99 Vogel

30.07.99 Schlangen

06.08.99 (Unterwasser) Haie

13.08.99 Tiere der Unterwelt (Erdtiere)
20.08.99 Alligatoren

27.08.99 Schweine

03.09.99 Elefanten (Russeltiere)
10.09.99 Insekten

26.10.99 Spezial — Freiheit fur Willy?

2007 — 18 Sendungen:

Datum Thema

14.04.07 Wunderbare Karibik
28.04.07 Griine Insel im Taifun
12.05.07 Bedrohte Jager
26.05.07 Das letzte Paradies
09.06.07 Tierkinder

23.06.07 Im Herzen Europas

07.07.07 Neues Leben
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21.07.07

04.08.07

18.08.07

18.08.07

15.09.07

29.09.07

13.10.07

10.11.07

24.11.07

15.12.07

29.12.07

Das heife Land

Alles was Flugel hat, fliegt
Mensch und Tier

Mensch und Tier

Rund um die Welt
Wasserwelt

Spurensuche

Das Moor

Das Schwarze Meer

Insel am Ende der Welt

Im Winter

2015 — 18 Sendungen:

Datum

04.04.15

19.04.15

03.05.15

17.05.15

07.06.15

21.06.15

05.07.15

19.07.15

02.08.15

16.08.15

Thema

Die Nagetiere 1 — Die Biber und die Hérnchen

Die Nagetiere 3 — Die Stachelschweine und ihre Verwandten
Die Katzenartigen

Die Huftiere 2 — Nicht wiederk&uende Paarhufer

Die Supervogel

Die Bestauber unserer Blumen

Die Hundeartigen

Wilde Wasserwesen

Verbluffendes Afrika

Auenland
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30.08.15 Artenschutz muss sein
13.09.15 Die Wolfe von Ernstbrunn
03.10.15 Wildes Amerika

11.10.15 Einfach ungeheuerlich
31.10.15 Im Wald

15.11.15 Federvieh

29.11.15 Mensch und Tier

20.12.15 Lebenskiinstler

Aufbau der einzelnen Folgen:

Der grundsétzliche Aufbau der Sendung wurde Uber all die 16 Jahre beibehalten: Beitrége
und moderierte Informationen wechseln sich ab. Dennoch zeigen sich in den drei
analysierten Jahren leichte Unterschiede, Kategorien wurden hinzugefiigt oder durch neue

ersetzt.
1999:

- Lé&ngerer Beitrag
- Schnappschuss (3 Kurzbeitrage)
- Kirzerer Beitrag

- Filmausschnitt (nicht bei jeder Folge!)

- Quiz

2007:

- Lé&ngerer Beitrag

- Schnappschuss (3 Kurzbeitrage)
- Klrzerer Beitrag

- Steckbrief

- Jungtier der Woche

- Quiz
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2015:

Langerer Beitrag
Schnappschuss (3 Kurzbeitrége)
Hinter den Kulissen

Krzerer Beitrag

Quiz
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17. Ergebnisanalyse ,,Miniversum*

17.1 Themen der Sendung

Die Themen der einzelnen Folgen variierten: sowohl in der Anzahl, als auch in der Art. Im
Jahr 1999 kamen, aufgrund der geringeren Anzahl an Folgen, nur 54 Tiere vor. Ein weiterer
Grund fur die geringe Anzahl ist, dass es im ersten Jahr der Ausstrahlung nur
monothematische Sendungen gegeben hat (Katzen, Affen, Vogel,...). Dies hatte zur Folge,
dass die Vielfalt an Tierarten weiter eingeschrankt wurde.

1999

Natur rund um die Welt und dort beheimatete
Wildtiere

Heimische Natur und dort beheimatete
Wildtiere

Tiere, die auRerhalb Osterreichs beheimatet
sind

Heimische Wildtiere

Kategorie

En=54

Heimische Nutztiere

Haustiere

0 10 20 30 40 50 60 70

Anzahl der Themen

Abb. 3: , Miniversum‘-Themen aus dem Jahr 1999

In dieser Abbildung ldsst sich erkennen, dass die Kategorie ,,Tiere, die auBlerhalb
Osterreichs beheimatet sind*, die hiufigsten Vorkommnisse gehabt hat. Interessant ist, dass
die beiden Kategorien ,,Natur rund um die Welt und dort beheimatete Wildtiere* und
,Heimische Natur und dort beheimatete Wildtiere* im ersten Sendejahr tiberhaupt nicht
vertreten waren. In der Anfangszeit lag der Fokus demnach auf den Tieren an sich und

weniger auf der Natur, in welcher die Tiere leben.
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Im Jahr 2007 waren alle Kategorien vertreten:

2007

Natur rund um die Welt und dort beheimatete

o I
Wildtiere 22

Heimische Natur und dort beheimatete I
Wildtiere

A s

Tiere, die auRerhalb Osterreichs beheimatet
sind

Kategorie

Heimische Wildtiere [ 13 mn=126

Heimische Nutztiere [N 12

Haustiere [ 13

0 10 20 30 40 50 60 70

Anzahl der Themen

Abb. 4: , Miniversum‘-Themen aus dem Jahr 2007

Wie im ersten Sendejahr, nahm auch hier die Kategorie ,,Tiere, die auBerhalb Osterreichs
beheimatet sind®, den ersten Platz ein. Eine der beiden Kategorien, welche im ersten Jahr
noch keine Erwidhnung gefunden hat (,,Natur rund um die Welt und dort beheimatete
Wildtiere®), war 2007 sogar am zweithdufigsten vertreten. Die Themenverteilung dieses
Jahres zeigt, dass fast doppelt so oft internationale Tiere, beziehungsweise Natur,
Gegenstand der Folgen waren, als heimische Tiere oder Natur.
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Im Vergleich mit dem Jahr 2015 lasst sich ein gegenléufiger Trend feststellen:

2015

Natur rund um die Welt und dort beheimatete K
Wildtiere

Heimische Natur und dort beheimatete |1
Wildtiere

A e

Tiere, die auBerhalb Osterreichs beheimatet
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Kategorie

Heimische Wildtiere [N 35 En=110

Heimische Nutztiere ] 2

Haustiere [l 5
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Anzahl der Themen

Abb. 5: , Miniversum*“-Themen aus dem Jahr 2015

Hier nahmen, wie auch in den beiden anderen analysierten Jahren, Tiere auflerhalb
Osterreichs, zwar immer noch den ersten Platz ein, auf Rang zwei waren allerdings
,,Heimische Wildtiere* zu finden. Einen Grund dafir, nannte der Sendungsgestalter Werner
Kohl im Interview: Im Jahr 2011 wechselte der ,,Universum‘-Chefredakteur: Andrew
Solomon loste Walter Kohler ab (Vgl. Die Presse, 2011). Mit dem Abgang von Kdéhler
anderten sich die Themen von ,,Universum®. Auch aufgrund eines ab 2011 geringeren
Budgets, gab es nun weniger internationale und mehr auf Osterreich bezogene Geschichten.
Da die Folgen dieser Sendung, fiir jene von ,,Miniversum® herangezogen worden sind,

anderten sich somit auch die Themen der Kindersendung in diese Richtung.

Diese Entwicklung ist auch im Vergleich der Grafiken von 2007 und 2015 zu sehen. Der
Anteil der Themen, welche zur Kategorie ,,Natur rund um die Welt und dort beheimatete
Wildtiere* zdhlen, verringerte sich von 22 auf drei. Zwar vergroBerte sich die Anzahl der
Themen, die zur Kategorie ,, Tiere, die auBerhalb Osterreichs beheimatet sind* zihlen etwas
(sechs mehr), aber dieses Wachstum fallt, im Vergleich mit jenem von 1999 (31) auf 2007
(58), eher gering aus. Die Anzahl der heimischen Wildtiere ist fast um zwei Drittel

angewachsen, verringert haben sich hingegen ,,Heimische Nutztiere* und ,,Haustiere*.
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Werden nun alle drei Jahre betrachtet, ldsst sich erkennen, dass die Kategorie ,,Tiere, die

auBerhalb Osterreichs beheimatet sind*, am bedeutendsten war:

1999, 2007, 2015

Natur rund um die Welt und dort beheimatete

Wildtiere . s
Heimische Natur und dort beheimatete 14
Wildtiere

Tiere, die auRerhalb Osterreichs beheimatet
sind

A—— 153

Kategorie

Heimische Wildtiere [N 61 & =290

Heimische Nutztiere [l 15

Haustiere [ 32

0 20 40 60 80 100 120 140 160 180
Anzahl der Themen

Abb. 6: ,,Miniversum‘-Themen aus den Jahren 1999, 2007 und 2015

An zweiter Stelle liegen ,,Heimische Wildtiere®, welche in den letzten Jahren an Bedeutung
gewonnen haben. Obwohl die Kategorie ,,Haustiere* im letzten Jahr geringer ausfiel, als
zuvor, ist sie gesamt gesehen auf Platz drei zu finden. Themen, die in die Kategorie
,,Heimische Natur und dort beheimatete Wildtiere* fallen, waren am seltensten vertreten.
Hier kann gesagt werden, dass es eventuell flr wichtiger erachtet worden ist, heimische

Tiere in den Vordergrund zu stellen, als heimische Landschaften vorzustellen.

17.1.1 Haustiere

Die Bedeutung von Tieren fir Kinder wurde in einem Kapitel weiter vorne schon
ausfiihrlich beschrieben und auch in den Experteninterviews immer wieder betont. Speziell
zu Haustieren haben Kinder engen Kontakt. Aus diesem Grund wurde die Kategorie
»~Haustiere* separat herausgenommen und analysiert, welche Arten von Tieren

vorgekommen sind und wie oft diese gezeigt wurden.
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Haustiere
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Abb. 7: Kategorie ,,Haustiere* aus den Jahren 1999, 2007 und 2015

Der Hund wurde mit 15 Vorkommnissen fast haufiger thematisiert, als alle anderen
Haustiere zusammen. Neben geldufigeren Haustieren, wie Katze, Kaninchen,
Meerschweinchen und Hamster, wurden auch weniger verbreitete Haustiere gezeigt:
(Haus-)Schwein, Papagei und Frettchen. Der Grund dafiir konnte darin gesehen werden,
dass sich nicht nur Kinder mit populéren Haustieren angesprochen fuihlen sollten, sondern

auch jene, welche weniger geldufige Haustiere ihr Eigen nannten.

17.1.2 Tier- und Artenschutz

Wichtige Themen, welche in den Sendungsprinzipien festgehalten wurden, sind:

e artgerechte Lebensbedingungen
e Umweltschutz

e Artenschutz

e Tierschutz

e Verantwortungsbewusstsein

e Nachhaltigkeit

Um zu Uberprifen, ob diese Prinzipien auch in der Sendung eingehalten worden sind,
wurden die Folgen daraufhin analysiert. Von den analysierten Folgen behandelten 17 die

oben erwahnten Themen.
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Im Speziellen wurde folgendes thematisiert:

- Afrikaner jagen Affen, um durch den Verkauf Geld zu bekommen; asiatische
Tiershow: Affen werden zum Boxen gezwungen (Sendung vom 16.07.1999)

- Schlangenbeschwdrer in Indien (Sendung vom 30.07.1999)

- Stranden von Walen (Sendung vom 06.08.1999)

- Schutz der Feldm&use durch Tennisball-Behausung auf Stock (Sendung vom
13.08.1999)

- Grausame Tiertransporte (Sendung vom 27.08.1999)

- Elefanten-Marsch, um auf Elfenbeinhandel aufmerksam zu machen; Waisenhaus
flr Elefantenbabys (Sendung vom 03.09.1999)

- Film-Wal bekommt riesiges neues Gehege und der Versuch der Auswilderung wird
gestartet (Sendung vom 26.10.1999)

- Klimaschwankungen bedrohen den Regenwald in Sri Lanka (Sendung vom
09.06.2007)

- Zuchterfolge beim WeiRRkopfseeadler in den USA (Sendung vom 07.07.2007)

- Gefédhrdete Grauschenkel-Kleideraffen in Vietnam entdeckt (Sendung vom
21.07.2007)

- Schutzmalinahmen fir Meeresschildkréten im Libanon (Sendung vom 18.08.2007)

- Proteste gegen japanische Walfanger (Sendung vom 24.11.2007)

- EU-Kadaver-Beseitigungs-Gesetz bedroht Aasgeier (Sendung vom 29.12.2007)

- Tiger durch Regenwald-Rodung in Indonesien bedroht (Sendung vom 03.05.2015)

- Artenschutz lohnt sich: rund 30 Seeadler-Brutpaare wohnen im Nationalpark
Donauauen (Sendung vom 16.08.2015)

- Vorstellung bedrohter Arten im Tiergarten Schonbrunn (GrofRer Panda, Orang
Utan, Eisbar) (Sendung vom 30.08.2015)

- Kroten-Rettung; Auswilderung von Bartgeiern; Lionsrock — Gnadenhof fur Lowen
in Stdafrika (Sendung vom 29.11.2015)

Die Sendungsprinzipien wurden somit auf vielféltige Weise in die Folgen eingebaut. In
uber einem Drittel der analysierten Sendungen wurde der Tier-, Arten- und Umweltschutz
thematisiert. Somit wurden Kinder auf artgerechte Lebensbedingungen aufmerksam
gemacht und sie konnten Verantwortungsbewusstsein und nachhaltiges Handeln
entwickeln. Den Machern der Sendung war es demnach ein Anliegen, Kinder, sowohl mit

102



weltweiten Themen, als auch Osterreich-bezogen, auf diese Missstande aufmerksam zu

machen.

17.1.3 Therapeutischer Einsatz von Tieren

Im Theorieteil dieser Arbeit wurde auch auf den therapeutischen beziehungsweise
medizinischen Einsatz von Tieren eingegangen. Auch in der Sendung ,,Miniversum‘ wurde

dieses Thema behandelt. Konkret anhand folgender Beispiele:

- Blindenhunde fir chinesische Paralympics-Athleten (Sendung vom 13.10.2007)

- Pferde als Therapiebegleiter (Sendung vom 24.11.2007)

- Hunde als medizinische Gehilfen: Diabetikerwarnhunde und
Krebsfriherkennungshunde (Sendung vom 05.07.2015)

Jenes Tier, welches hier haufiger Erwéhnung fand, ist der Hund. Der Grund dafir ist
eventuell auch darin zu sehen, dass Hunde auch in der Kategorie ,,Haustiere* am hiufigsten

vorgekommen sind.

17.1.4 Filmbeispiele

Interessant ist auch, dass, vor allem im ersten Jahr der Ausstrahlung versucht worden ist,
einen Bezug zwischen den thematisierten Tieren und Kindern herzustellen. Dies wurde
anhand von Filmbeispielen durchgefiihrt, durch welche Kinder ,,vertraute* Tierfiguren mit

den lebendigen Tieren verbinden konnten. Einige Beispiele dafur sind:

- Konig der Lowen (Sendung ,,Katzen®, vom 09.07.1999)

- Donald Duck (Sendung Vogel, vom 24.07.1999)

- Arielle, die Meerjungfrau (Sendung ,,(Unterwasser) Haie®, vom 06.08.1999)
- Tom & Jerry (Sendung ,, Tiere der Unterwelt (Erdtiere)*, vom 13.08.1999)

- Schweinchen Babe (Sendung ,,Schweine*, vom 27.08.1999)
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17.2 Quoten der Sendung

Der Grund fur das Absetzen einer Sendung wird meist auch in den Quotenriickgdngen
gesucht. Auch wenn dem Sendungsgestalter, Werner Kohl, keine wesentlichen Riickgéange
der Quoten bekannt waren, erwahnte Alexandra Schldgl im Interview, dass mit dem
Gesamtprogramm zunehmend eher das junge Publikum (Drei- bis Sechs-Jahrige) erreicht
werden konnte. Da ,,Miniversum* allerdings eher fiir die dltere Zielgruppe geschaffen war,
musste die Tiersendung angepasst werden. Dies war nur mit einer komplett neuen Sendung
sinnvoll und so wich ,,Miniversum® schlie3lich der Sendung ,,Tolle Tiere*, die sich an das
jingere Publikum richtet. ,,Tolle Tiere* wird von einer Puppenfigur, Kater Kurt, moderiert,
welche, laut Schldgl, fur jingere Kinder ansprechender ist, als die Moderation durch reale
Menschen (Vgl. Interview mit Schlégl, 22.11.2016).

Wie bereits im Kapitel 11.3 ,,Programmstunden von Okidoki‘ erwédhnt worden ist, kann in
dieser Arbeit keine genaue Auskunft Gber die Quoten gegeben werden. Diese durfen nur

ORF-intern weitergegeben werden.
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18. Ergebnisanalyse Experteninterviews

18.1 Beschreibung der Kategorien

Die Analyse der Experteninterviews ergab pro Interview eigene Kategorien, welche die

Kernaussagen zusammenfassen. Folgende Kategorien haben sich ergeben:

18.1.1 Kategorien aus dem Interview mit Werner Kohl
K1 — Themenvielfalt und Innovation sind wichtig

Die Sendung Miniversum sollte laut dem Gestalter Werner Kohl moglichst ,,alle* Tiere
thematisieren. Dass das aufgrund des begrenzten Materials aus den Universum-Folgen
nicht moglich war, ist verstandlich. Allerdings wurde dennoch darauf geachtet, eine
Vielfalt in die Themengestaltung hineinzubringen und nicht immer dieselben Tiere
vorkommen zu lassen. Aufgrund der erhohten Sendezeit in den ersten Jahren der
Ausstrahlung von Miniversum war es auBerdem notwendig, innovatives Programm zu
kreieren, um die Sendeflache qualitativ hochwertig flllen zu kdnnen (Vgl. Interview mit
Kohl, 02.11.2016).

K2 — Kinderfernsehen macht Spal}

Den SpaR an der Arbeit betonte Kohl im Interview hdufig. Die positiven Auswirkungen
dessen lassen sich in folgendem Zitat erkennen: ,,Und es war lustig, weil es hat uns einen

riesen Spall gemacht und das hat man auch gemerkt, am Programm.* (Interview mit Kohl,

02.11.2016)

K3 — Kinder als Publikum angenehmer als Erwachsene

Diese Kategorie ergab sich aus einigen Aussagen, welche die Kritikfahigkeit von Kindern
betreffen. Im Gegensatz zu den beiden anderen Interviewpartnern war Kohl der Meinung,
dass Kinder Kritik noch nicht offen artikulieren, sondern das Fernsehgerét einfach
abdrehen, falls sie kein Interesse an einer Sendung finden (Vgl. Interview mit Kobhl,
02.11.2016).
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K4 — Sendungen auf Interessen/Bedurfnisse/Entwicklungen von Kindern abgestimmt

Das Thema ,,Tiere“, der achtsame Umgang mit gewalthaltigen Sequenzen und der Fokus
auf altersgerechte Inhalte zeigte, dass ,,Miniversum® auf die Interessen, Bedurfnisse und

Entwicklungsschritte von Kindern Acht genommen hat.

K5 — Hoheres Alterslevel der Sendungen fordert Kinder auf positive Weise heraus

»Miniversum“ war fiir eine eher dltere Zielgruppe gedacht, als die des jetzigen
Gesamtprogramms von Okidoki. Den Grund dafiir nennt Kohl im Interview: ,,(...) es sollte
eine Herausforderung sein, weil sonst lernen sie nichts.” (Interview mit Kohl, 02.11.2016)
Da (fast) jede Folge von ,Miniversum® wiederholt worden ist, konnten sich Kinder
kompliziertere Inhalte nochmals ansehen. Kohl war der Meinung, dass durch mehrmaliges
Ansehen der Folgen, auch schwierige Themen im Gedéchtnis der Kinder bleiben wiirden
(Val. Interview mit Kohl, 02.11.2016).

K6 — Thema Tiere ist fiir Kinder bedeutend

Die Bedeutung des Themas Tiere flr Kinder betonten alle drei Interviewpartner. Speziell
Tierbabys kamen laut Kohl bei Kinder gut an. Und Tiere sind auch ein gutes Vehikel, um
Kindern soziales Verhalten oder auch Geografie ndher zu bringen (Vgl. Interview mit Kohl,
02.11.2016).

K7 — Vorhandenes Material gab Themen vor

Die Beitrdge der ,,Miniversum‘-Folgen bestanden hauptséchlich aus Material, welches
urspriinglich ,,Universum“-Folgen angehdrt hatte. ,,Das Material, das zur Verfiigung war,
hat die Themen vorgegeben.” (Interview mit Kohl, 02.11.2016) Um Kinder nicht zu
uberfordern, musste Kohl darauf achten, Szenen zu wéhlen, die in sich geschlossen waren.
Sie mussten einen Anfang und ein Ende haben und nicht zu lange dauern (Vgl. Interview
mit Kohl, 02.11.2016).
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K8 — Neues Wissen vermitteln ist wichtig

Kohl wollte nicht nur Wissen tber Tiere vermitteln, sondern achtete auch besonders darauf,
Kindern fir sie neue Themen wie Arten- und Klimaschutz ndher zu bringen. (Vgl.
Interview mit Kohl, 02.11.2016)

K9 — Vorteile durch geringe Kosten der Sendung

Einer der Griinde warum ,,Miniversum* iiber so viele Jahre produziert werden konnte,
waren die relativ geringen Kosten der Sendung. Durch die Kooperation mit dem Tiergarten
Schonbrunn konnten viele Tierbilder vor Ort gedreht werden. Die Ausschnitt-Rechte aus
den ,,Universum‘-Folgen waren ebenfalls kostenlos. (\VVgl. Interview mit Kohl, 02.11.2016)

K10 — Interaktion mit Kindern wichtig, aber von geringer Qualitéat

Die Wichtigkeit, Kinder in Sendungen zu integrieren, haben alle drei Interviewpartner
hervorgehoben. Mit den Schwierigkeiten, die damit in Zusammenhang stehen kdnnten, hat
Werner Kohl zu kdmpfen gehabt: ,,Und das war eben so, dass wir auf Zuschriften
angewiesen waren und da hat nicht funktioniert. (...) Die Qualitét der Fotos war nicht gut.
Die Qualitét der Briefe, der Fragen war nicht gut.“ (Interview mit Kohl, 02.11.2016) Diese
Art der Einbeziehung von Kindern wurde nach zwei Jahren wieder eingestellt. Ein
wichtiger Kontaktpunkt mit den Zusehern, der von Anfang an seinen fixen Punkt in der
Sendung hatte, war ein Quiz. Hier mussten Kinder eine Frage zum Thema der Sendung
beantworten, die Antwort einsenden und konnten in Folge dessen Plischtiere oder

ahnliches gewinnen.

K11 — Deutsche Sender als Konkurrenz wahrgenommen

Die Konkurrenz deutscher Sender wird von allen Interviewpartnern gleichermafen
wahrgenommen. Speziell in den Spartensendern KiKA und Super RTL sieht Werner Kohl
eine grol’e Konkurrenz (Vgl. Interview mit Kohl, 02.11.2016).
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K12 — Wissen Uber Zielpublikum sehr wichtig

Werner Kohl gab zu Protokoll, dass es in jener Zeit als er fiir ,,Miniversum® verantwortlich
war, keine wissenschaftliche Begleitung gegeben hat. Dies ware seiner Meinung nach
wichtig gewesen, um mehr Wissen Uber das Zielpublikum zu erhalten und somit die
Produktion noch altersgerechter gestalten zu konnen (Vgl. Interview mit Kohl,
02.11.2016).

K13 — TV-Konsum der Kinder beschranken und durch intaktes Familien-Umfeld und reale

Erfahrungen ausgleichen

Ein begrenztes Zeitbudget fur Fernsehminuten und Freizeitaktivitaten, welche nichts mit
dem Fernsehgerédt zu tun haben, sind laut Kohl wichtige Erziehungsregeln, um einen
verantwortungsbewussten Umgang mit Medien zu lehren (Vgl. Interview mit Kohl,
02.11.2016).

K14 — Tiergarten profitiert von Werbung

Da der Tiergarten Schénbrunn Kooperationspartner der Sendung ,,Miniversum* war (und
mit ,,Tolle Tiere* weiterhin ist), profitierte er von den Bildern, welche dort aufgenommen
worden sind und in der Sendung ausgestrahlt wurden. Dadurch wurden laut Kohl viele
junge Gaste in den Tiergarten gelockt (\Vgl. Interview mit Kohl, 02.11.2016).

K15 — Wichtigkeit spezifischer Medienausbildung

Werner Kohl gab zu Protokoll, dass es in seiner Anfangszeit beim Fernsehen nicht die
jetzigen spezifischen Mdglichkeiten der Medienausbildung gegeben hat. Die Wichtigkeit
dieser Ausbildung sei heutzutage allerdings nicht mehr zu leugnen (Vgl. Interview mit
Kohl, 02.11.2016).

K16 — Video-on-Demand — Angebote als ernstzunehmende Konkurrenz

Nicht nur die Konkurrenz deutscher Spartensender, sondern auch jene von Video-on-

Demand-Anbietern, sei mittlerweile zu spuren. Werner Kohl meinte im Interview sogar,
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dass das ,,das Ende vom Fernsehen allgemein® (Interview mit Kohl, 02.11.2016) bedeuten

kdnnte.

K17 — Spezialisierung und Regionalisierung wichtig fur Konkurrenzféhigkeit

Vorteile des klassischen Fernsehens sind laut Kohl, dass man regionale Inhalte bringen
konnte. Diese wéren ein wichtiger Punkt, wenn es um die Konkurrenzfahigkeit der
Produkte geht. Die Spezialisierung, anhand eines Kinder-Spartenkanals, ware ein weiterer
Punkt, um konkurrenzféhig zu bleiben. Dieser sei fur den ORF allerdings kein Thema, so
Kohl (Vgl. Interview mit Kohl, 02.11.2016).

18.1.2 Kategorien aus dem Interview mit Thomas Brezina
K1 — Merkmale des ORF-Kinderprogramms:

e Vielfalt

e Repertoirefahigkeit

e Kontinuitat

e Begeistern, bestarken, begleiten
e Wertevermittlung

e Originalitat

e Entspannung

e Hohe Qualitéat

e Konkurrenzfahigkeit

e Einbeziehen von Kindern

e Komprimierte Informationen vermitteln
e Unterhaltung

e Co-Produktionen

e Verantwortungsbewusstsein

e Erfillen von Bedirfnissen

Brezina erwahnte einige wesentliche Merkmale, welche im ORF-Kinderprogramm zu
finden sind. Neben einigen Punkten, welche fur einen Offentlich-rechtlichen Sender

selbstverstandlich sind (Vielfalt, Wertevermittlung, hohe Qualitat), gab er auch einige an,
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welche speziell im Hinblick auf zukinftige Herausforderungen immer wichtiger werden:
Die Repertoirefahigkeit ist eines dieser Merkmale. ,,GroBer Wert wird darauf gelegt, dass
all diese Sendungen, also der Gberwiegende Teil all dieser Sendungen, repertoirefahig ist.
Das heif3t, das sind Sendungen, die immer wieder gespielt werden kdnnen. Und nicht nach
einer Ausstrahlung veraltet sind.” (Interview mit Brezina, 17.11.2016) Um Kinder fiir
Sendungen zu gewinnen gab Brezina aufierdem drei wesentliche Merkmale an, welche
Kinderprogramm zeigen muss: Es muss Kinder fur Geschichten, aber auch fur ihre eigenen
Fahigkeiten begeistern. Zweitens muss es sie bestarken, vieles machen zu kénnen. Und
drittens muss es begleiten, sowohl durch die Kindheitsjahre, als auch durch das

Kalenderjahr mit seinen unterschiedlichen Jahreszeiten.

Das Einbeziehen von Kindern hélt Thomas Brezina auch fiir einen wichtigen Punkt. Das
Vorgehen von Miniversum (Einsenden von Fotos und Fragen) wiirde er durch aktive
Beteiligung ersetzen. In der Sendung ,,Tolle Tiere® bekommen Kinder beispielsweise die
Madglichkeit, als Zoohelfer Einblick in die Arbeit von Tierpflegern zu erhalten. So kénnen
sich die zusehenden Kinder besser mit dem gesehenen identifizieren und kdnnen leichter

einen Bezug dazu herstellen (Vgl. Interview mit Brezina, 17.11.2016).

K2 — Kinder und Erwachsene als ahnlich kritisches und anspruchsvolles Publikum

Im Unterschied zu Werner Kohl, war Brezina der Meinung, dass Kinder ahnlich kritisch
wie Erwachsene agieren. ,,Okidoki“-Mastermind Thomas Brezina macht Kinderfernsehen
unter anderem deswegen so viel SpaB, ,,Weil man ein sehr direktes Publikum hat, das auch
sehr unumwunden seine Meinung kundtut.* (Interview mit Brezina, 17.11.2016) Was den
Anspruch an das Programm anbelangt, sieht er im Vergleich zu Erwachsenen keinen

Unterschied. ,,Wir reden immer iiber Menschen!* (Interview mit Brezina, 17.11.2016)

K3 — Eigenproduktionen fiir Osterreichbezug und Konkurrenzfahigkeit wichtig

Um Kindern ein lokales Programm bieten zu konnen, sind Eigenproduktionen das
wichtigste. Speziell ein Offentlich-rechtlicher Sender hat laut Brezina die Aufgabe, in
Sendungen einen Osterreichbezug herzustellen. Eigenproduktionen sind auRerdem fiir die

Konkurrenzfahigkeit des Programms besonders wichtig, da sie in Osterreich den meisten
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Marktanteil und somit die meisten Zuseher bringen (Vgl. Interview mit Brezina,
17.11.2016).

K4 — Deutsche Kindersender als grofie Konkurrenz spiirbar

Die Verlasslichkeit von deutschen Spartensendern ist einer der Griinde, warum diese als
Konkurrenz wahrgenommen werden. Vor allem im Winter, wenn die Wintersport-
Ubertragungen im ORF gesendet werden, fallen deswegen immer wieder Kindersendungen
aus. Spartensender hingegen senden verldsslich zu jeder Uhrzeit (auBer Nachts)
kindgerechtes Programm. Gibt es also im ORF gerade keine Kindersendung, weichen
junge Zuseher meist auf deutsche Spartenkandle aus (Vgl. Interview mit Brezina,
17.11.2016).

K5 — Mehr Angebot bedeutet hthere Aufspaltung des Publikums

Nicht nur bei Kindern, sondern auch bei Erwachsenen, stellt Brezina aufgrund der
Angebotsvielfalt eine Aufspaltung des Publikums fest. Allerdings lassen sich auch einige
Uberschneidungen in den Themen und Sendungen erkennen (Vgl. Interview mit Brezina,
17.11.2016).

K6 — Klassisches Kinderfernsehen bleibt bestehen, weil:

e Fr die Kleinsten weiterhin bedeutsam
e Verbundene Programmflache als Vorteil

e Internet als paralleles Medium dazu

Das Ende des klassischen Kinderfernsehens ist laut Thomas Brezina noch nicht in Sicht.
Vor allem die jlingsten Zuseher wiirden sich auf ,,ihre* Okidoki-Welt verlassen und die
verbundene Programmfl&che als Vorteil erachten. Auch das Internet sei fir die Kleinsten
noch nicht das Nummer eins-Medium, sondern wirde wenn, dann parallel dazu benutzt
werden (Vgl. Interview mit Brezina, 17.11.2016).
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K7 — Begrenztes Budget bedingt:

e Zusatzliches Kaufprogramm
e Repertoireféahiges Programm

e Wenig fiktionales Eigenprogramm

Da das vorhandene Budget fur Kinderprogramm begrenzt ist, heil’t es sorgsam damit
umzugehen. Daher ist es unumganglich, zusatzlich zu aufwandigen Eigenproduktionen,
gekaufte Sendungen ins Programm aufzunehmen. Damit die eigenproduzierten Formate
nicht nur einmal gesendet werden koénnen, ist ihre Repertoirefahigkeit ein wichtiges
Produktionsmerkmal. Da die Kosten fiir fiktionales Eigenprogramm (,,Tom Turbo*) relativ

hoch sind, wird davon eher weniger produziert (Vgl. Interview mit Brezina, 17.11.2016).

K8 — Okidoki:

e Schafft eine Welt flr Kinder

e Belehrt nicht

e Wissens- und Kreativsendungen wichtig
e Hoher Musikanteil

e Kann mit KiKA mithalten

Thomas Brezina, der hinter der Idee von ,,Okidoki‘ steckt, wollte damit eine ,,Welt* fiir
Kinder schaffen, die durch Wissenssendungen Neues lehrt, aber niemals belehrt. Dafir
seien Eltern und Lehrer zustdndig. Auch Musik sei ein wichtiges Element, mit welchem
Inhalte fur Kinder leichter zugénglich und somit auch merkbarer werden wirden (Vgl.
Interview mit Brezina, 17.11.2016).

K9 — Kenntnisse Uber (jiinger gewordene) Zielgruppe wichtig

Auf die Tatsache, dass die Zielgruppe des ORF-Kinderprogramms junger geworden ist,
muisse man sich einstellen und diese anhand von Marktforschungen néher kennenlernen, so
Brezina. Da schon sehr junge Kinder vor dem Fernsehgerét sitzen, sei es besonders wichtig,

altersgerechte Sendungen zu produzieren (Vgl. Interview mit Brezina, 17.11.2016).
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K10 — Thema Tiere ist fir Kinder bedeutend

Die Wichtigkeit von Tieren fiir Kinder begriindete Brezina folgendermalfien: ,,(...) weil sie
Lebewesen sind, auf der einen Seite, mit denen sich Kinder sehr gut identifizieren kénnen.
Und auf der anderen Seite, wo ich sage, wo es auch so unglaublich wichtig ist, dass wir ein
richtiges Verstidndnis herstellen. (Interview mit Brezina, 17.11.2016) In der neuen
Sendung ,,Tolle Tiere* werden vor allem Haustiere und der richtige Umgang mit ihnen

stark hervorgehoben.

K11 — Zunehmende Bedeutung von Video-on-Demand

Thomas Brezina sagte im Interview, dass Video-on-Demand nicht das Ende des klassischen
Kinderfernsehens bedeuten wiirde. Die Bedeutung derartiger Angebote steige allerdings
zunehmend und wére ein groBer Zugewinn, um Kindern, beispielsweise in der ORF TV-
Thek, Sendungen, die sie verpasst haben, trotzdem noch zur Verfiigung stellen zu kénnen
(\Val. Interview mit Brezina, 17.11.2016).

K12 — Eigener ORF-Kinderkanal wiirde hohe Kosten bedeuten

Brezina betonte im Interview die Verlésslichkeit von Spartensendern, sagte aber auch, dass
es fur den ORF eine Frage des Budgets ware, solch einen zu produzieren (Vgl. Interview
mit Brezina, 17.11.2016).

K13 — Veranderungen des Programms und des Publikums:

e Kiirzere Aufmerksamkeitsspanne (dadurch verkiirzte Sendezeiten)
e Hoheres Tempo in Sendungen
e Hoherer Anspruch (aufgrund vielfaltigerer Moglichkeiten)

e Wichtigkeit der ausgewogenen Freizeitgestaltung

Sowohl am Publikum als auch am Programm hat Brezina in den letzten Jahren einige
Veranderungen wahrgenommen. Die Aufmerksamkeitsspanne sei bei Kindern heutzutage
kirzer, wodurch auch die Sendungsldngen angepasst werden mussten. Die Kirzeren

Sendungen wirden, was die Geschwindigkeit der Schnittfolgen anbelangt, ein héheres
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Tempo innerhalb der einzelnen Folgen zeigen. Aufgrund der hoéheren Anzahl an
Madglichkeiten, welche sich Kindern in der Medienwelt heutzutage bieten, haben diese auch
einen hoheren Anspruch an ihr Programm. Um eine moderate Fernsehdauer fur Kinder
festzulegen sei es wichtig, ihnen Freizeitmoglichkeiten auRerhalb der Medienwelt zu bieten
(Val. Interview mit Brezina, 17.11.2016).

18.1.3 Kategorien aus dem Interview mit Alexandra Schlogl
K1 — Kinderfernsehen macht Spal3 und ist spannend

Auch Alexandra Schlogl empfindet Spa3 bei der Arbeit fiirs Kinderfernsehen und ,,dann
alle paar Jahre wird was Neues entwickelt und das ist auch immer spannend da dabei zu
sein.” (Interview mit Schlogl, 22.11.2016)

K2 — Kinder und Erwachsene haben einen @hnlich hohen Anspruch ans Programm

Da das Medienangebot sowohl fur Erwachsene als auch fir Kinder heutzutage enorm grof
sei, wirden Kinder die Mdglichkeit haben zu wéhlen und so auch einen hohen Anspruch

an ihr Programm stellen, so Schlégl (Vgl. Interview mit Schlogl, 22.11.2016).

K3 — Liveproduktionen innovativ, aber zu teuer, zu personalintensiv, nicht repertoirefahig

Die Moglichkeit, in Zeiten von ,,Ich & Du®, Sendungen fast sieben Tage die Woche live zu
senden, bewertete Alexandra Schlogl als ,,toll und innovativ. Dass Liveproduktionen in
dem Ausmal heutzutage nicht mehr moglich sind, liegt einerseits an den enormen Kosten
und dem erhohten Personalbedarf. Andererseits war auch die nicht vorhandene
Repertoireféhigkeit ein Grund dafir, von Live-Produktionen Abstand zu halten. Wie auch
Thomas Brezina betonte, sind repertoirefdhige Sendungen heutzutage ein ,,Muss* (Vgl.

Interview mit Schldgl, 22.11.2016).
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K4-  Eigenproduktionen fir  Wiedererkennungswert, Konkurrenzféhigkeit und

Osterreichbezug wichtig

Die Authentizitat und der Osterreichbezug von Eigenproduktionen machen laut Schlégl
unter anderem die Wichtigkeit und Bedeutung dieser aus. ,,(...) uns ist ganz wichtig, (...),
dass klar ist, das ist das Osterreichische Kinderprogramm fiir die dsterreichischen Kinder.*
(Interview mit Schlogl, 22.11.2016) Aufgrund dieser beider Merkmale sei auch die
Konkurrenzfahigkeit der Produkte gegeben.

K5 — Merkmale des ORF-Kinderprogramms:

e Aktualitat

e Hohe Qualitat

e Co-Produktionen

e Repertoirefahigkeit

e Vielfalt

e Kontinuitat

e Wecken von Interessen

e Erfullen von Bedirfnissen

e Einbeziehen von Kindern

e Freivon Gewalt und Werbung
e Komprimierte Informationen vermitteln
e Weiterentwicklung der Formate
e Unterhaltung

e Schnelligkeit als Gestaltungsmerkmal

Die Merkmale des ORF-Kinderprogramms, welche Alexandra Schlogl im Interview
genannt hat, decken sich in groRen Teilen mit jenen von Thomas Brezina. Vor allem die
Aktualitat sieht Schldgl als wichtigen Punkt an. Auch wenn diese, aufgrund der nicht mehr
vorhandenen ausgedehnten Live-Flachen von friiher, etwas schwieriger umzusetzen ist,
liegt der Fokus dennoch auf jahreszeitlich angepassten Inhalten. (Sommerferien, Advent,
Weihnachten, etc.) Die Weiterentwicklung von Formaten erachtet Schlogl als wichtig, um
vorhandene Sendungen ,,frisch* zu halten und nicht sofort durch neue ersetzen zu massen
(Val. Interview mit Schlogl, 22.11.2016).
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K6 — Deutsche Kindersender (erst nach einiger Zeit) als grof3e Konkurrenz wahrgenommen

In Zeiten von ,,Ich & Du* hat Alexandra Schlogl deutsche Sender nicht unbedingt als
Konkurrenz wahrgenommen, da diese erst angefangen haben, eigene Kindersender zu
produzieren. Erst Anfang der 2000er-Jahre wurde die Konkurrenz spiirbar: ,,Und jetzt
wussten sie, da gibt es einen Kanal oder zwei oder spater auch mehr, wo ich ganz sicher zu
jeder Uhrzeit Programm fir mich empfangen kann. Und da war naturlich fir uns schon
eine Schwierigkeit, um die wir aber nicht herumkommen. Und mit der wir bis heute

kdmpfen, beziehungsweise die wir akzeptieren.” (Interview mit Schlogl, 22.11.2016)

K7 — Confetti-TiVi:

e Schaffte eine Welt fur Kinder
e Programm zum Anfassen

e Letztendlich zu kostenintensiv

Zur Programmfliche ,,Confetti TiVi“ sagte Schlogl, dass hier erstmals eine richtige Welt
geschaffen worden ist, in welche Kinder auch ,,Zutritt“ hatten: ,,(...) ein Highlights
natlrlich dann im Sommer Confetti auf Tour, wo du rausgehst zu den Kindern, namlich in
ganz Osterreich. Wo du wirklich dann noch mehr Kinder erreichst und zum Anfassen
wirst.” (Interview mit Schlogl, 22.11.2016)

K8 — Jiinger gewordenes Zielpublikum beachten

Auch Alexandra Schldgl hat wahrgenommen, dass das Publikum des Kinderfernsehens
immer jiinger geworden ist. Darauf hat man reagiert: ,,Das hei3t wir konzentrieren uns jetzt
sehr auf die Vorschiler und auf die Schulanfanger. Das heif3t wir haben da relativ viel
Programm.*“ (Interview mit Schlogl, 22.11.2016) Da Sieben- bis Elf-Jdhrige kaum mehr
erreicht werden kdnnten, konzentriere man sich mit den vorhandenen Ressourcen nun auf
jene Zielgruppe, welche sinnvoll erreicht werden konne, so Schlogl (Vgl. Interview mit
Schldgl, 22.11.2016).
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K9 — Thema Tiere ist fiir Kinder bedeutend

Die Bedeutung des Themas Tiere begriindete Schlogl folgendermallen: ,,(...) abgesehen
von Pluschtieren, die jedes Kind zu Hause hat, aber es sind so die ersten Lebewesen, auch
mit denen Kinder, abgesehen vom Menschen natiirlich, in Beriihrung kommen. (...) das
(...) konnen schon ganz friith, ganz gute Freunde und wichtige Lebewesen von Kindern
werden.” (Interview mit Schlégl, 22.11.2016) Aus diesem Grund sei es wichtig, Kindern

schon sehr friih die richtigen Verhaltensregeln mit auf den Weg zu geben.

K10 — Erfolg von Miniversum, weil:

e Tolle Tierbilder aus Universum-Reihe

e Kooperation mit Tiergarten Schénbrunn
e Vielfalt der Tiere

e Mehrwert durch neue Themen

e Weiterentwicklung der Sendung

Den jahrelangen Erfolg von ,,Miniversum* sieht Alexandra Schldgl darin begriindet, dass
die Bilder, welche aus den Universum-Reihen herangezogen wurden, besonders imposant
waren. Auch die Kooperation mit dem Tiergarten Schénbrunn sieht sie als positiven Punkt
an. Die Vielfalt der gezeigten Tiere und auch die Integration von fur Kinder oftmals neuen
Themen, wie Artenschutztage, sieht sie als groBen Pluspunkt. Auch aufgrund der
Weiterentwicklung, sowohl des Layouts als auch der Rubriken innerhalb der Sendung, war
die Sendung so viele Jahre erfolgreicher Bestandteil des Kinderprogramms (\Vgl. Interview
mit Schldgl, 22.11.2016).

K11 — Absetzung von Miniversum, weil:

e Zuviele Informationen in zu kurzer Zeit
o Zielgruppe zu ,,alt“
e Wenig Einbeziehung von Kindern, aufgrund von mangelnder Film-Qualitat

e Finanzielle Grinde schrankten Produktionsméglichkeiten ein

Die Absetzung von ,Miniversum® sieht Schlogl darin begriindet, dass das komplette

Kinderprogramm verjungt worden ist und die Sendung somit nicht mehr zum gréfiten Teil
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der Zielgruppe gepasst hat. Die Sendung habe zu viele Informationen in zu kurzer Zeit
geboten und sei fiir die verjiingte Zielgruppe schlielich zu ,,alt“ geworden. Die fehlende
Présenz von Kindern innerhalb der Sendung sei ein weiterer Grund gewesen, warum sie
bei Kindern der jlingeren Altersgruppe weniger gut angekommen ist. Der Mehrwert von
selbstgedrehten Bildern aus ganz Osterreich sei mit der Zeit dadurch verloren gegangen, da
der finanzielle Faktor fur solche zusétzlichen Eigendrehs zu hoch geworden sei (Vgl.
Interview mit Schlogl, 22.11.2016).

K12 — Vorhandenes Material gab Themen vor

Wie schon Gestalter Werner Kohl, erwahnte auch Alexandra Schlégl, dass das aus den
,Universum“-Folgen vorhandene Material die Themen der ,,Miniversum®“-Folgen

vorgegeben hat (Vgl. Interview mit Schlogl, 22.11.2016).

K13 — Video-on-Demand:

e Erst bei alterer Zielgruppe als Konkurrenz wahrzunehmen

e Wichtig, in diesen Angeboten dennoch vertreten zu sein

Auch beziglich Video-on-Demand wund der daraus eventuell resultierenden
Konkurrenzsituation, sind sich Schlégl und Brezina einig: fir die jlngere Zielgruppe
wiirden diese Angebote noch keine so groRe Rolle spielen wie fiir Altere. Schldgl betonte
allerdings, dass es dennoch wichtig sei, in diesen Angeboten, vor allem in der TV-Thek,

vertreten zu sein (Vgl. Interview mit Schldgl, 22.11.2016).

K14 — Klassisches Kinderfernsehen bleibt bestehen, weil:

e Fir die Kleinsten weiterhin bedeutsam
e Ein offentlich-rechtlicher Auftrag dafiir besteht

e Verbundene Programmfléache als Vorteil

Schlégl sieht das Ende des klassischen Kinderfernsehens noch nicht kommen. Da es vor
allem fur die Kleinsten bedeutsam sei und auflerdem der Offentlich-rechtliche Auftrag

bestehe, Programm fiir Kinder zu produzieren, wirde es weiterhin bestehen. VVor allem die
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Programmfléache, die im klassischen Kinderfernsehen einzelne Sendungen miteinander
verbindet, sei ein grofRer Vorteil gegen tUber Video-on-Demand-Angeboten (Vgl. Interview
mit Schlogl, 22.11.2016).

K15 — Herausforderungen, vor denen klassisches Kinderfernsehen steht:

e Vielféltigkeit der Medienangebote
e Engeres Zeitkorsett der verfugbaren Freizeit

e Altere Kinder als Publikum schwer zu halten

Auch wenn das Ende noch nicht naht, steht das klassische Kinderfernsehen laut Schldgl
dennoch vor einigen Herausforderungen. Die Vielfalt der Medienangebote und der Fakt,
dass Kinder aufgrund von zusétzlichen Kursen oder &hnlichem heutzutage nicht mehr so
viel Zeit fir Fernsehen aufbringen kénnten, stiinde im Gegensatz zum Konzept des linearen
Medienkonsums (Vgl. Interview mit Schlégl, 22.11.2016).

K16 — Eigener ORF-Kinderkanal kein Thema, weil:

e Finanzielle Belastung

e Dadurch entstehende Notwendigkeit von zusétzlichem Programmangebot

Ein eigener ORF-Kinder-Spartensender ware zwar ein Wunsch der Redaktion, allerdings
waére die finanzielle Belastung dadurch zu hoch. Auch der dadurch entstehende erhdhte
Bedarf an Programm waére nur mit etlichen Wiederholungen und mehr Personal machbar
(\Val. Interview mit Schldgl, 22.11.2016).

K17 — Wichtiges in Bezug auf Kinder und Fernsehen:

e Eltern fungieren als Vorbilder fur ihre Kinder

e Frihe Beschaftigung mit Medien als Chance

Die Wichtigkeit der Vorbildwirkung von Eltern auf ihre Kinder betonte Schlogl im
Interview und sagte, dass ,,(...) je weniger die Eltern schauen, desto weniger ist das fiir das
Kind relevant.” (Interview mit Schlogl, 22.11.2016) Somit erachtet es auch Alexandra
Schlogl als wichtig, Kindern einen verantwortungsvollen Umgang mit Medien
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beizubringen. In der Beschaftigung mit Medien schon in jungen Jahren sieht sie auch eine
Chance, da es nicht schadlich sei, den Umgang damit schon friih zu erlernen (\Vgl. Interview
mit Schldgl, 22.11.2016).

K18 — Wissen tber Zielpublikum sehr wichtig

Im ORF-Kinderprogramm werde anhand von eigenen Formaten getestet, wie diese beim
Zielpublikum ankommen, so Schlogl. Dies wirde am meisten Wissen (ber das
Zielpublikum generieren und dabei helfen, Sendungen zu optimieren. Auferdem werden
internationale Studien herangezogen, um mehr tber die jungen Zuseher zu erfahren (\Vgl.
Interview mit Schldgl, 22.11.2016).

18.2 Zusammenfassung der Kategorien

Allen drei Interviewpartner bereitet beziehungsweise bereitete, die Arbeit fir das
Kinderprogramm SpaR. Beziglich des Unterschiedes zwischen Kindern und Erwachsenen,
sagten sowohl Brezina als auch Schldgl, dass diese gleich schwierig oder einfach
zufriedenzustellen waren. Laut Brezina handle es sich schlussendlich bei beiden Gruppen
um Menschen. Eigenproduktionen werden speziell von Brezina und Schldgl als besonders
wichtig angesehen, auch um gegen deutsche Sender konkurrenzfahig zu sein. Speziell der
Osterreichbezug in eigenproduzierten Sendungen sei wichtig, um dsterreichische Kinder
halten zu konnen. Der Tatsache, dass deutsche Kindersender aufgrund ihres ,,Rund-um-
die-Uhr-Programms® zu einer grofen Konkurrenz geworden sind, stimmten alle drei

Experten zu.

Ebenso sind sich alle drei einig, dass das Zielpublikum heutzutage immer jtinger wird und
auf diese Verdnderung eingegangen werden muss. Vor allem fir die Jingsten sei ein
klassisches, lineares Kinderfernsehen weiterhin von groRer Bedeutung. Hier spiele Video-
on-Demand noch keine so groRe Rolle wie beim &lteren Publikum. Vor allem die durch
Moderationen verbundenen Sendungen wiirden Kinder immer wieder ansprechen und

begleiten.
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Verénderungen am Publikum seien aber nicht nur am Alter festzustellen, sondern auch an
der kiirzer gewordenen Aufmerksamkeitsspanne. Dies ist auch damit zu erkléren, dass diese

Spanne, je jinger Kinder sind, umso kirzer ist.

Bezuiglich Video-on-Demand werden zu dessen Zielgruppe eher die alteren Kinder gezéhit.
Wie schon erwéhnt sehen die Kleinsten immer noch am liebsten klassisches, lineares
Fernsehprogramm. Was die Experten aber dennoch erwéhnten ist, dass das Angebot der
ORF TV-Thek einen zusétzlichen Nutzen bringt, um Kinder mit ORF-Kinderprogramm zu
versorgen. Somit nutzen sie zwar Video-on-Demand-Angebote, sehen dort aber ORF-
Produkte und bleiben so dem Sender treu. Alles in allem sind sich die Interviewten einig,

dass Video-on-Demand in Zukunft immer bedeutsamer werden wird.

Das Thema Tiere sehen alle drei Interviewpartner als besonders wichtig fur Kinder an. Es
wird als bedeutend erachtet, den Umgang mit ihnen und die Verantwortung, welche die
Haltung eines Tieres mit sich bringt, schon friih zu lernen. Anhand von Fernsehsendungen,
in denen Tiere eine Rolle spielen, sollen diese auch jenen Kindern naher gebracht werden,
welche kein eigenes Haustier besitzen. Aus diesem Grund sei auch die Sendung
»Miniversum*® so lange erfolgreich gewesen. Alle drei Experten sind sich einig, dass dieses
Thema fur Kinder immer interessant bleiben wird und auch in Zukunft einen wichtigen Teil

des Kinderprogramms darstellen wird.

Uber die Griinde der Absetzung von ,,Miniversum* sind sich die Interviewten in den
meisten Punkten einig. Vor allem fur das jinger gewordene Publikum ist die Sendung zu
,»alt* geworden und hat somit auch Zuseher verloren. Die neue Tiersendung ,,Tolle Tiere*
ist aufgrund mehrerer Faktoren auch fir die jingste Zielgruppe attraktiv: Sie fuhlen sich
durch die moderierende Puppe mehr angesprochen als von realen Menschen. Auch die
Einbeziehung von Kindern in die Sendung hilft ihnen einen Bezug dazu herstellen zu
koénnen. Vor allem durch den erhohten Fokus auf Haustiere und den Umgang mit ihnen,

stellen Kinder einen Bezug zu ihrer eigenen Lebenswelt dar.

Beztiglich der Merkmale, welche das ORF-Kinderfernsehprogramm aufweist, sind sich die
Experten einig. Vor allem hohe Qualitat, Vielfalt, Repertoirefahigkeit von Sendungen,
Einbeziehung von Kindern, Erfullen von Bedurfnissen, komprimierte Informationen
weitergeben, Unterhaltung bieten und das Vorhandensein von Co-Produktionen sind

wichtige Kennzeichen des ORF-Kinderprogramms.
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Das begrenzte Budget stellt die Macher der Kindersendungen vor einige
Herausforderungen. Vor allem die Produktion von repertoirefdhigen Sendungen stellt eine
wichtige Strategie dar, um Kosten zu sparen und dennoch qualitativ hochwertige
Sendungen ins Programm zu integrieren. Auch aufgrund des Kostenfaktors sehen die

Interviewten derzeit keinen eigenen ORF-Kinder-Spartenkanal.

Als besonders wichtigen Punkt erachten alle drei die Kenntnis uber das Zielpublikum. Auch
aufgrund des sich immer schneller entwickelnden und verandernden Publikums ist es von
Vorteil, die eigene Zielgruppe sehr genau zu kennen und Uber dessen Bedurfnisse,
Interessen und Winsche Bescheid zu wissen. Nur so kann das Programm auf die Zuseher
zugeschnitten oder, falls notwendig, adaptiert und langerfristig an den Sender gebunden

werden.
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19. Beantwortung der Forschungsfragen

Forschungsfrage 1:

Inwiefern haben sich die Themen der Sendung , Miniversum® im Laufe der Jahre

verandert?

Um diese Frage zu beantworten muss hauptséchlich die Sendungsanalyse herangezogen
werden. Die Interviews geben aber auch Hinweise darauf, welche Themen den

Programmmachern heutzutage wichtig sind.

Aus der Analyse der Sendung lasst sich feststellen, dass in allen drei analysierten Jahren
Tiere, die auRerhalb Osterreichs beheimatet sind, die meiste Beachtung gefunden haben.
Hier ist auch eine Steigerung bis zum Jahr 2015 festzustellen. Zusétzlich ist die
Thematisierung der heimischen Wildtiere mit den Jahren gestiegen. Sendungsgestalter
Werner Kohl betonte im Interview diese Entwicklung und gab zu Protokoll, dass speziell
in den letzten Jahren der Sendung der Fokus mehr auf Gsterreichbezogene Inhalte gelegt
worden ist. Unter anderem erklérte er diese Entwicklung auch damit, dass es als wichtig
erachtet worden ist, fiir Kinder einen Bezug zu dem Gezeigten herzustellen. Dies war mit
Inhalten aus Osterreich eher zu erreichen als beispielsweise mit Bildern vom Nil. Der
Arten- und Tierschutz wurde im Laufe der Jahre immer bedeutender und hdaufiger

thematisiert.

Beziglich Haustieren, mit denen Kinder den meisten Kontakt haben, l&sst sich ein
gegenlaufiger Trend feststellen. Von 1999 bis 2007 ist die Anzahl der erwahnten Haustiere
zwar gestiegen, dies hat allerdings auch damit zu tun, dass es im ersten Jahr der Sendung
um sieben Folgen weniger gegeben hat als 2007. Im letzten Jahr, in welchem Folgen

erstausgestrahlt worden sind, findet man nur noch fiinf Erwdhnungen von Haustieren vor.

Ganz im Gegensatz zu dieser Entwicklung stehen die Inhalte der neuen Tiersendung ,, Tolle
Tiere®. Thomas Brezina erwdhnte im Interview, dass der Fokus in dieser Sendung sehr
stark auf Haustiere und den guten Umgang mit ihnen gelegt wird. Laut Alexandra Schldgl
ist eine ausgewogene Mischung von Haustieren, welche Kinder meist aus ihrem
unmittelbaren Umfeld kennen, und exotischen Wildtieren wichtig, da vor allem diese den

Reiz einer Tiersendung ausmachen wirde.
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Aus den vorgetragenen Ausfiihrungen l&sst sich schlussendlich folgende Hypothese bilden:

Hypothese 1:

Je néiiher die Absetzung der Sendung ,, Miniversum* im Jahr 2015 geriickt ist, desto mehr
wurde auf heimische und exotische Wildtiere gesetzt und desto weniger auf die Darstellung

von Haustieren.

Forschungsfrage 2:

Vor welchen Herausforderungen steht das Kinderfernsehen des ORF in Bezug auf Kinder-

Tier-Sendungen?

Sowohl die Literaturrecherche als auch die Auswertung der Interviews haben ergeben, dass
das Zielpublikum des ORF-Kinderfernsehens immer jlnger wird. Alexandra Schldgl
erwéhnte im Interview, dass vor allem die Drei- bis Sechsjahrigen eine starke Zielgruppe
darstellen. Auch anhand der weiter oben angefuihrten Studien zeigt sich, dass die Bedeutung
des klassischen Fernsehgeréts bei den jiingeren Kindern noch groB ist, wahrend bei den

alteren zunehmend Handy oder Tablet den ersten Platz einnehmen.

Da fiir die Kleinsten vor allem die unmittelbare Umgebung ihre ,,Welt* bedeutet, ist die
Aussage von Thomas Brezina nachvollziehbar, wenn er sagt, dass in der neuen Tiersendung
,,Tolle Tiere* der Fokus auf Haustiere sehr hoch ist. So konnen Kinder einen unmittelbaren
Bezug zu den Tieren im Fernsehen herstellen und in Folge dann auch an exotischere Tiere
im Tiergarten oder in der ,,groBen, weiten Welt herangefiihrt werden. Vor allem dieser
direkte Bezug zu Tieren und die daraus resultierende Begeisterung daftir bewirkt, dass

Kinder Sendungen treu bleiben.

In der Literaturrecherche hat sich auch herausgestellt, dass Kinder von Tieren sowohl auf
sozialer als auch auf psychischer Ebene etwas mitnehmen und lernen kdnnen. Ruft man
sich nun in Erinnerung, dass die Zuseher von Tiersendung immer junger werden, dann ist
es besonders wichtig, diese Sendungen so zu gestalten, dass diese vom jungen Publikum
verstanden und angenommen werden kdnnen. Bezogen auf die positiven Auswirkungen
von Tieren auf Kinder ist zu sagen, dass aus diesem Grund Tiersendungen vor allem auch
fir jene Kinder wichtig sind, welche kein Haustier besitzen. So kénnen sie den richtigen

und verantwortungsvollen Umgang mit Tieren trotzdem lernen und etwas flr ihr weiteres

124



Leben mitnehmen. Fir weitere Arbeiten in diese Richtung wére es interessant zu
erforschen, inwiefern Tiersendungen direkt auf die Psyche von Kindern wirken. Im Zuge
der vorliegenden Arbeit kann gesagt werden, dass reale Tiere nachweisbare Wirkungen auf
Kinder haben (vor allem auch in der Psychotherapie) und dieses Interesse an ihnen sich

vermutlich auch auf die Wahl der Sendungen im Kinderfernsehen auswirkt.

Bezlglich des recht frihen Fernsehkonsums von Kindern ist zu sagen, dass hier besonders
die Programmmacher gefragt sind, altersgerechte Sendungen zu produzieren. Was auch
schon das Kapitel Uber die Entwicklungsstufen nach Jean Piaget gezeigt hat, ist, dass
Kinder vor allem in jungen Jahren einige entwicklungsbedingte Veranderungen meistern
mussen. Erst ab einem Alter von etwa sechs Jahren sind Kinder auBerdem im Stande
Realitat und Fiktion zu unterscheiden. Diese Fakten sollten Gestalter von Kinder- und vor
allem Tiersendungen stets im Hintergrund behalten, wenn sie Sendungen fir ein immer

junger werdendes Zielpublikum gestalten.

Auf die Lange der Sendungen bezogen sei noch gesagt, dass die Aufmerksamkeitsspanne
bei kleinen Kindern relativ kurz ist, wodurch auch die Sendungslangen dieser Tatsache

angepasst werden mussen.

Hypothese 2:

Wenn Programmmacher Tiersendungen produzieren, dann sollten diese vor allem fir sehr
junges Publikum, verstandlich, altersangepasst und mit haufigen Erwahnungen von

Haustieren gestaltet sein.

Forschungsfrage 3:

Welche neuen Ideen gibt es, um der grofien Konkurrenz (andere Sender, Internet, Netflix

& Co.) die Stirn bieten zu kdénnen?

Ein Merkmal von Sendungen, welches erst in den letzten Jahren immer mehr an Bedeutung
gewonnen hat, ist die Repertoirefahigkeit. Wiederholen von Sendungen hilft beim Budget
zu sparen und Kindern Inhalte, die beim ersten Zusehen nicht verstanden worden sind,
nochmals ndaherzubringen. Vor allem jene Experten, welche mit dem jetzigen
Kinderprogramm betraut sind, Alexandra Schlégl und Thomas Brezina, haben dies in den

Interviews immer wieder betont. Sendungen, welche wiederholt werden kénnen, missen
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selbstverstandlich eine hohe Qualitat aufweisen und auch zeitgemal? bleiben. Diese hohe
Qualitat ist insofern wichtig, da ein paar Sendungen des ORF auch auf dem deutschen
Sender KiKA ausgestrahlt werden. Hier kdnnen dann zusétzlich osterreichische Kinder

erreicht und eventuell sogar zum ORF ,,zurlickgeholt* werden.

Osterreich ist auBerdem ein wichtiges Thema, wenn es um regionale Inhalte geht. Um
Kindern Inhalte n&her zu bringen ist es immer von Vorteil, wenn dies aus ihrer vertrauten
Umgebung heraus passiert. Vor allem auch das Kennenlernen der Heimat stellt einen
grolRen Mehrwert des Kinderfernsehens dar. Aber auch die Sprache und deren regionale
Farbung sind wichtige Aspekte, welche ein Vertrautheitsgefuhl herstellen kénnen. In der
Sendung ,,Tolle Tiere* beispielsweise spazieren Kinder als Zooforscher durch den
Tiergarten. Die jungen Zuseher zu Hause nehmen sowohl die Sprache der Kinder, als auch

deren Begeisterung fiir das Thema wabhr.

Hypothese 3:

Je Osterreichbezogener, repertoirefahiger und qualitativ hochwertiger Sendungen gestaltet

sind, desto eher konnen sie gegen Konkurrenz bestehen.

Forschungsfrage 4:

Inwiefern konnte der groe Markt des Video-on-Demand das Ende des klassischen

Kinderfernsehens bedeuten?

Die Tatsache, dass die heutige Welt immer mobiler und schneller gestaltet ist, kann kaum
noch abgestritten werden. In vielen Dingen ist die Mobilitat heutzutage eine grundlegende

Anforderung. Auch das klassische Fernsehen kann sich dieser Entwicklung nicht entziehen.

Jener Vorteil des klassischen Fernsehens, den die Experten im Interview genannt haben ist,
dass die verbundene Programmflache, wie sie im ORF-Kinderprogramm zu finden ist, bei
Video-on-Demand-Angeboten keinen Platz hat. Hier suchen die Nutzer nach einzelnen
Sendungen und sind weniger am linearen Fernsehkonsum interessiert. VVor allem aber fir
Kinder ist die Flache, in welcher Sendungen eingebettet sind, ein willkommener Faktor,
um zwischen den einzelnen Sendungen ,,abgeholt* werden zu koénnen. Sie kennen meist

die Moderatoren, das Design und die Musik des Programms. Dies kreiert bei Kindern ein
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gewisses Geborgenheitsgefiihl. Laut Brezina werden Kinder dadurch auch auf neue

Sendungen neugierig und lernen diese kennen.

Die Vorteile von Video-on-Demand-Angeboten sehen die Experten darin, dass Sendungen
unabhéngig vom Fernsehprogramm ausgesucht und Kindern gezeigt werden kdénnen. Diese
Unabhangigkeit ist insofern positiv, da Sendungen so nicht mehr verpasst werden, sondern
im Nachhinein beispielsweise in der TV-Thek angesehen werden kénnen. Hier spielt
allerdings auch die Mobilitat wieder eine Rolle: auch unterwegs ist es mittlerweile méglich,

Kindern Sendungen anzubieten.

Die Gefahr, dass diese Angebote das Ende des klassischen Kinderfernsehens bedeuten
konnten, sahen die Experten in den Interviews als derzeit noch nicht erheblich an. Die
jetzige Nutzung dieser Services wirde eher als Zusatz und nicht als Ersatz zum klassischen
Fernsehen gesehen werden. Alexandra Schldgl erwéhnte auRerdem, dass solange es den
ORF mit seinem ORF-Gesetz, in seiner jetzigen Form gibt, das klassische Kinderfernsehen

seine Berechtigung behalten wird.

Hypothese 4:

Wenn Sendungen des klassischen Kinderfernsehens auch auf Video-on-Demand-
Plattformen angeboten werden, dann werden diese parallel dazu genutzt, aber ersetzen sie

(noch) nicht komplett.
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20. Conclusio

Die Entwicklungen des Fernsehprogramms, vor allem des Programms fir Kinder, sind
vorrangig in der immer jiinger werdenden Zielgruppe zu finden. Das Alter der Zielgruppe
des ORF-Kinderprogramms ist zwar auf Drei- bis Elfjahrige festgelegt, allerdings wird laut
Alexandra Schlogl das altere Publikum der Sieben- bis Elfjahrigen kaum mehr erreicht.
Dies war auch e¢in Grund dafiir, warum ,,Okidoki* ,,.Confetti TiVi“ abgeldst hat — das

Programm musste jinger werden.

Eine weitere Entwicklung, die festgestellt werden konnte ist, dass heutzutage anders
ferngesehen wird als friher. Das klassische Fernsehen hat zwar immer noch seine
Bedeutung und Berechtigung, allerdings ist mittlerweile zu beobachten, dass es zum
»Nebenbei-Medium®“ geworden ist. Diese Entwicklung betrifft allerdings eher die
Fernsehgewohnheiten der Erwachsenen. Vor allem sehr junge Kinder richten ihre
Aufmerksamkeit eher auf eine Aktivitat als auf mehrere gleichzeitig. Zur
Aufmerksamkeitsspanne ist noch zu erwéhnen, dass diese laut den befragten Experten
heutzutage noch kirzer geworden ist als sie es bei jungen Kindern ohnehin schon war. Dies
fordert wiederum die Programmmacher auf, Sendungen zu produzieren, welche Kinder

schnell begeistern und Uberraschen.

Ein wichtiger Faktor in der heutigen Media-Welt ist, das Regionale wieder mehr
hervorzuheben. Die Welt von Kindern beschrénkt sich in jungen Jahren eher auf ihre
unmittelbare Umgebung. Sehen sie dann in Fernsehsendungen Vertrautes, konnen sie einen
Bezug dazu herstellen. Auch fiir die Konkurrenzfahigkeit ist der Osterreichbezug von
Sendungen bedeutend. Nicht mit Serien, die in vielen Kinderprogrammen ausgestrahlt
werden, kénnen Zuseher lukriert werden, sondern mit eigenstdndigen Formaten, welche
sich von anderen unterscheiden. Hier kommt wieder die Bedeutung von Eigenproduktionen

ins Spiel. Nur so kann regionales, qualitativ hochwertiges Programm produziert werden.

Herausforderungen, vor denen Fernsehanstalten heutzutage stehen, sind nicht nur in Video-
on-Demand-Angeboten, sondern auch in immer mehr Kinder-Spartensendern zu finden.
Auch das begrenzte Budget stellt angesichts der aufkommenden Konkurrenz eine Hirde
dar. Dem ist vor allem mit qualitativ hochwertigen und repertoirefahigen Formaten

entgegenzuwirken. Die Interviewpartner haben festgestellt, dass das beste Mittel, um gegen
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Konkurrenz bestehen zu konnen, sich auf sein eigenes Programm zu konzentrieren und
dieses mit bestem Wissen und Gewissen zu gestalten ist. Vor allem der Fokus auf jene

Zielgruppe, die mit dem eigenen Programm noch gut erreicht werden kann, ist bedeutend.

Eine weitere Herausforderung ist, fur immer jinger werdende Kinder, immer
temporeicheres Programm zu gestalten und hier nicht die Bedirfnisse dieser auBer Acht zu
lassen. Auch wenn, wie Brezina sagte, die Schnittfolge deutlich schneller geworden ist,
muss darauf geachtet werden, Kinder nicht zu tberfordern. Er stellte diese Veranderung
allerdings nicht nur beim Kinderprogramm, sondern auch bei jenem fir erwachsenes
Publikum fest.

Ein durch die heutige Angebotsvielfalt geringer werdendes Interesse an Tieren hat sich im
Zuge dieser Arbeit nicht bestétigt. Vor allem fur Kinder spielen diese eine besonders
wichtige Rolle in ihrem Leben. Auch Kinder ohne Haustiere konnen durch
Fernsehsendungen Zugang zu diesen erhalten und so etwas Uber den Umgang mit ihnen
lernen. Aus diesem Grund ist die Produktion von Tiersendungen auch heutzutage noch von
so groRer Bedeutung. Tiere unterstiitzen Kinder nicht nur in ihrer Entwicklung, sondern

fordern auch soziale Verhaltensweisen und ein gesteigertes Selbstbewusstsein.

Wenn es um Fernsehprogramm fur Kinder geht, lasst sich eines feststellen: Was Kinder
von Sendungen fir sich mitnehmen kénnen und wie schéadlich oder forderlich diese fir sie
sind, hdngt von zwei Faktoren ab. Erstens liegt es an den Programmmachern,
verantwortungsbewusst mit dieser Aufgabe umzugehen und qualitativ hochwertige,
altersgerechte und vor allem auch unterhaltende Formate zu produzieren. Zweitens sind
Eltern gefordert, zu erkennen, dass sie als Vorbilder fur ihre Kinder fungieren. Die
Verantwortung, welchen Umgang Kinder mit Medien und im Speziellen Fernsehen
pflegen, liegt bei ihnen. Kindern schon in jungen Jahren Zugang zum Fernsehgerét zu
gestatten, stellt mit dem altersangepassten Programm des ORF kein groRes Problem mehr
dar. Es liegt allerdings bei den Eltern, eventuelle Fragen und Unklarheiten zu beantworten,

die sich aus dem Gesehenen ergeben konnten.

Zusammenfassend lasst sich sagen, dass das Fernsehpublikum immer junger wird, die
Programmmacher sich dem jedoch zunehmend anpassen und deshalb der Nutzen, den

Kinder aus Sendungen flr sich gewinnen konnen, groRer ist als zu friheren Zeiten. Vor
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allem aber tragen Kinder-Tiersendungen dazu bei, Kindern den richtigen Umgang mit
anderen Lebewesen zu vermitteln. Wie Mahatma Ghandi schon sagte, erkennt man am

Umgang mit den Tieren den Wert einer Gesellschaft.
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23. Anhang

23.1 Transkripte der Interviews

Interview mit Werner Kohl

I: Interviewerin

B: Interviewter (Werner Kohl)

I: Ab welchem Jahr waren Sie mit der Sendung betraut?

B: Es war ein flieRender Einstieg, ab 2001, da hab ich dann am Anfang Beitrdge gemacht.
Kurze Beitrage, also ich war davor bei diversen anderen Kindersendungen im Show- und
Unterhaltungsbereich und da ist eine Sendung ausgelaufen und es hat dann geheiflen. ..

I: Welche Sendung war das?

B: Ratselburg (-) Die jetzt wiederholt worden ist, zehn Jahre spéter. (-) Und dann wurde
eine Redakteurin von den Kindernachrichten, Confetti News, die auch bei Miniversum tétig
war, wurde zur Chefin und die hat dann halt irgendwie gesagt ,,Willst das nicht du
machen?*. Und ich wollte eh Kindernachrichten machen und das war das Ding eigentlich
fur mich. Und Miniversum ist mitgelaufen als (-) Also wir waren ein Team von vier Leuten,
die halt beide Sendungen gemacht hat, gemacht haben. (-) Und (-) am Anfang waren es wie
gesagt nur ein paar Kurzbeitrage und spater ist dann Drehbuch dazugekommen und am
Ende war es dann alles. Also am Ende war es dann von Konzeptionierung bis zu
Themenauswahl, komplette Recherche, sogar Produktionsleitung von der Produktion.

I: Quasi eine Ein-Mann-Produktion?

B: Ein Ein-Mann-Team, weil alles schon so eingespielt war in 16 Jahren, also in der langen
Zeit, dass das alles irgendwie auch irgendwie Standardabl&ufe waren. Also wir haben dann
spater schon (-) also auch, es gibt natirlich ein Kamerateam, Kameramann, Tontechniker,
die Moderatorin und so weiter, aber wir haben uns dann halt irgendwie die Sache schwerer
gemacht, damit uns nicht fad wird. Also wir haben uns dann halt irgendwie diese
Nationalparksendungen ausgedacht, damit wir halt nicht nur im Tiergarten drehen kdnnen,
sondern halt auch in den diversen Nationalparks. (-) Ja, und das hat halt 2001 begonnen
und so richtig ibernommen habe ich es dann 2004, so also komplett.

I: Ja, Ihre Aufgaben haben Sie eh schon erklart. (-) Warum Kinderfernsehen?

B: Warum Kinderfernsehen, weil es moglich war. Also ich habe vorher einen unglaublich
langweiligen Biirojob gehabt, der (-) also das kann man sich gar nicht vorstellen. Ein

143



27
28
29
30
31
32
33
34
35
36
37
38
39
40
41
42
43
44
45
46
47
48
49
50
51
52
53
54
55
56
57
58
59
60

Freund von mir der hat beim Kinderfernsehen schon gearbeitet. Das hiel? damals Ich und
Du. Und das war grandios! Also das war ein extremer narrischer Haufen, mit einem Chef
der gesagt hat (-) er halt den Kopf hin (-) das sollen wir beriicksichtigen, bei allem was wir
tun, dass er eine ane am Deckel griegt, aber er vertraut uns. Und wir sollen machen was wir
wollen. Und wir haben natirlich mit dem Wissen, dass wir den Chef halt irgendwie
brauchen und dass wir dem jetzt nicht irgendwie schaden wollen, haben wir natirlich
gewisse Regeln eingehalten, aber sind halt irgendwie ziemlich (-) ziemlich an die Grenzen
gegangen. Und es war lustig, weil es hat uns einen riesen Spal gemacht und das hat man
auch gemerkt, am Programm.

I: Vor Miniversum, welche Sendungen waren da schon, die Sie betreut haben?

B: Ah (-)

I: Also Kinderfernsehen!

B: Ja ich hab nur Kinderfernsehen, ich hab nie was anderes gemacht. Ja also, ja genau,
warum Kinderfernsehen? Also Kinderfernsehen hat auch noch einen tollen Aspekt.
Dadurch, dass es in der Hack-Ordnung beim ORF eher unten ist und Information, Sport
und Unterhaltung oben ist (-) ist eine gute, ein gutes Team gewesen. Also es gab keine
Ellenbogen-Menschen, es gab keine karrieregeilen Menschen, es war (---) Es hat zwar jeder
einen Zustandigkeitsbereich gehabt, eine bestimmte Sendung, teilweise in Kleinteams oder
auch alleine, aber in dem Moment wo irgendwer Hilfe gebraucht hat und wir waren in
einem Grol3raumbiro, hat man das gehort und dann hat man sofort geholfen. Und das war
auch immer lustig, den anderen zu helfen, weil man halt bei den (-) teilweise
schwachsinnigen, lustigen Sachen immer dabei war. Also es war, es war super!

I: Ja, welche Sendungen waren davor noch, aulRer Miniversum?

B: Unternehmen Oktopus, Mini-Quiz, dann Confetti (-) nein, Confetti-Show, dann
irgendeine Sendung namens Alles paletti (lacht) und die Game-Show, das war iberhaupt
der absolute Wahnsinn. Und (--) die Confetti-Sketches. Das war, das waren Puppen-
Sketches, die irgendwie im ganzen Gebaude gespielt habe, mit mehreren Handpuppen und
dem Rolf Rudiger natlrlich und das war recht lustig.

I: Und hat das Kinderfernsehen, jetzt abgesehen vom Team, auch einen besonderen Reiz,
das man sagt ,, Ich mach das jetzt fiir Kinder und quasi* (-) Kann man das irgendwie
ausmachen?

B: Naja, also Kinder sind halt ein angenehmes Publikum. Weil da sind noch keine
Querulanten darunter, die gibt’s erst spater. Wenn es Sie nicht interessiert, dann schauen sie

nicht zu, dann drehen sie ab. Also so diese artikulierte Kritik oder so oder dieses
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herummosern, das gibt’s nicht. Ahm (-) Wir haben eigentlich hauptséchlich Sendungen
gemacht, die wir auch selber gerne angesehen hatten, wenn wir Kinder gewesen waéren.
Also dadurch, dass jeder Mal ein Kind war, kennt sich auch jeder mit den Bedurfnissen
aus. Und (-) dadurch, dass wir oft auch unterbudgetiert waren, haben wir halt auch immer
irgendwie um die Ecke denken missen und halt (-) irgendwie versuchen missen, wie kann
man mit einem Packerl Luftballons um zwei Schilling funfzig, wo dann 20 Luftballons
drinnen sind, wie kann man damit irgendwie funf Minuten Spa im Fernsehen machen.
Und das war halt auch ein Spal3, dass wir da (--) uns austoben haben kénnen.

I: Und welchen Publikum glauben Sie, ich meine, wenn Sie sagen Sie haben nur
Kinderfernsehen gemacht, haben Sie vielleicht nur die eine Seite, aber welches ist
schwieriger zufrieden zu stellen? Erwachsene oder Kinder?

B: Ich glaube Erwachsene! Ja, auf jeden Fall! Weil wie gesagt Kinder (---) sind noch nicht
so kritikfahig. Denen ist, also wenn da irgendwas (-) ich mein okay, es ist ihnen schnell
fad, das stimmt. Aber wenn man das berticksichtigt, wenn sich was tut, dann tut sich was.
Und dadurch, dass sie noch relativ wenig wissen, erwischt man sie immer. Das Problem ist
bei Kindern, dass naturlich mit fast jedem Jahr eine andere Entwicklungsstufe ist. Das heil3t
man kann das nicht verallgemeinern. Deswegen haben wir auch immer ein bisschen héher
angesetzt. Also bei Miniversum sowieso, aber bei allen Sendungen ein bisschen hoéher
angesetzt, weil wir uns gedacht haben fir die ganz kleinen, ich mein die lernen es auch,
aber man muss es eh wiederholen. Das heif3t die sehen drei Mal irgendwie irgendwas, was
sie noch nicht kennen und beim dritten Mal sickert es. Und (-) vorher schauen sie halt zu,
weil sie eh sowieso interessiert sind was schauen sich, was wollen die &lteren, was schauen
die sich an. Das heift ich wirde Kinderprogramm auch nie am untersten Alterslevel
ansetzen, so wie es jetzt gerade ist. Finde ich, ist zu weit unten. Sondern es sollte eine
Herausforderung sein, weil sonst lernen sie nichts. Wenn ich ihnen sage was sie eh schon
wissen, wozu brauche ich das dann?

I: Und wie haben Sie das Kinderfernsehen, als Sie dort begonnen haben, wahrgenommen?
Eher noch quasi in der Entwicklung oder schon innovativ?

B: Extrem innovativ! Weil wir eben, wie gesagt, wir hatten (-) also es ist (-) Ich und du,
wir waren da finf Tage die Woche und es gab so eine Testphase, die, mit ein paar
Sendungen, die alle sehr clever und sehr lustig waren. Und der neue Chef, der Edgar B6hm
damals, war so begeistert und konnte auch den Marboe Uberzeugen, dass das eine gute
Geschichte ist, sodass wir auf einmal irrsinnig viel Sendeflache bekommen haben. Und
dann auch am Wochenende Sendeflache bekommen haben. Das heil3t, wir waren ja taglich
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live. Und deswegen wurde extrem schnell, extrem viel Personal gebraucht, und auch
Quereinsteiger. Das war mein Gluick dann. Und (---) und das innovative war eigentlich, war
eigentlich notwendig, damit man die Flache fullt. Das heil3t wir haben halt (-) damals hatte
jede Sendung das Wort Mini im Titel. Also Mini-Atelier, Mini-Quiz, Miniversum, also
Miniversum erst spater eigentlich. Und so (-) Mini-Club, so eine Diskussionssendung, wo
Kinder halt auf Club 2 halt diskutieren, was sie nicht kdnnen, weil das ist zu friih. Aber
halt, verschiedenste Aspekte sind halt (-) Zweifelszeitzonen-Zwirbler (???), eine
Geschichtssendung mit Weltraum-Science-Fiction-Setting, also grandiose, irre Sachen.
Und es war eigentlich schon sehr innovativ. Und das ist spater dann alles professionalisiert
worden, auf Vermarktbarkeit, dadurch ist das innovative ein bisschen zuriickgegangen.
Aber es war am Anfang eigentlich, am Anfang war es sehr kreativ.

I: Miniversum war eine der langsten laufenden Kinder-Tiersendungen...

B: Uberhaupt Sendungen im Kinderprogramm!

I: Was war das Besondere an Miniversum?

B: Tiere! (lacht) Die Sendung war relativ, also an der obersten Altersgrenze, teilweise auch
daruber. Das war der Plan auch. Also die Confetti News und Miniversum waren (-) Also
das Sendeschema war sowieso so, es hat angefangen mit Kasperl und Biene Maja und so
weiter fiir die ganz kleinen. Und je langer halt der Sendenachmittag gedauert hat, desto
erwachsener sind die Sendungen geworden, weil eben nachher dann Osterreich heute oder
Willkommen Osterreich oder wie auch immer diese diversen Sendungen geheilen haben,
gekommen ist. Und das heit Miniversum war relativ erwachsen, also Zwolf-Jahrige. Es
haben aber auch Senioren zugeschaut und haben sich sehr gefreut. (-) Die Frage war jetzt
noch einmal?

I: Was war das Besondere an Miniversum?

B: Was war das Besondere? Tiere in freier Wildbahn, also darum, es ist nie um Haustiere
gegangen. Ich habe mich auch immer gewehrt gegen Haustiere, weil Haustier-Sendungen
gibt es tausend.

I: Aber die erste Sendung war Thema Katze.

B: Ja da habe ich es ja noch nicht gemacht. Also ich bin ja erst spater dazugekommen. Also
und ich habe das dann auch irgendwie (-) Am Anfang war es auch monothematisch. Die
erste Sendung war Katze, dann gab es eine Sendung Hund, dann gab es eine Sendung Pferd
und so. Und dann hat man halt irgendwann einmal die Tiere durch gehabt. Und was macht
man dann im né&chsten Jahr? Macht man dann wieder Katze, Hund, Pferd? (--) Dann gab es
eine Sendung Ameisen und dann gab es eine Sendung Spinnen und so und dann ist es schon
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obskur geworden. Weil eine Sendung Spinnen schaut sich kein Kind so gerne an. Die
Spinne muss man irgendwie unterjubeln, in einer multithematischen Sendung. Das heif3t,
wir sind von dem monothematischen abgegangen und die Sendungen haben zwar Titel
gehabt, aber der Titel hat sich eigentlich immer auf den ersten Beitrag, auf den
Hauptbeitrag, auf den langen Beitrag bezogen, und nicht auf den kompletten Inhalt. Das ist
dann erst spater wieder, hat sich im letzten Jahr wieder gedndert. Das letzte Jahr waren
eigentlich monothematische Sendungen, 2015, oder es gab Spezialsendungen, wo man halt
irgendwie sich auf ein bestimmtes Thema draufgestiirzt hat, weil so viel Material da war.
I: Haben Sie gemerkt, weil mit der Zeit, wenn das Internet gréRer wird und die Kinder sich
mehr informieren, dass die Sendungen anspruchsvoller werden miissen?

B: Nein. Das was man im Internet, wenn man jetzt recherchiert, Tierinformationen flr
Kinder, dann kommt man halt auf VVorschul- oder Early-Volkschul-Informationen und das
war es. Also alles andere ist dann schon, da mussen sie dann schon die selber Literatur
lesen wie Erwachsene. Und das war fiir uns sowieso das, was ich vorausgesetzt habe. Weil
dass die Giraffe einen langen Hals hat, das weil? man mit zwei. Also (-) das jetzt irgendwie
zum Thema einer Fernsehsendung zu machen, halte ich fur Blodsinn. Weil eigentlich sind
die Informationen, die darlber hinausgehen, die interessanteren. Und das war eben der
Anspruch auch von dieser élteren Sendung.

I: Wurden die Themen der Sendungen speziell auf die Jahreszeiten abgestimmt? Also ich
habe gesehen es gibt schon ein paar winterliche, aber selten.

B: Ganz selten, ganz selten. Also wir haben zweimal glaube ich war das, haben wir eine
Weihnachtssendung gemacht. Die wir aber dann auch irgendwie im Dezember gedreht
haben, in der Hoffnung, dass es Schnee gibt. Naturlich hat es keinen Schnee gegeben. Und
dann haben wir uns gedacht, wozu machen wir eine...also wenn wir jetzt Schnee hitten,
im Tiergarten, oben am Tirolerhof, oben bei diesem Bauernhof, das wiirde super aussehen.
Aber es hatte genauso gut Oktober sein kdnnen. Also wozu das tun? Nein, selten. (.) Wir
hatten einen Senderhythmus von 35 Folgen pro Jahr. Am Anfang waren es zehn, dann sind
es immer mehr geworden. Dann waren es irgendwann einmal 26. Und dann hat es sich
eingebiirgert...

I: Wurden es mehr, weil es so erfolgreich war?

B: Ja, und weil es so gut war, weil es erfolgreich war. Weil es einfach das Bediirfnis
gegeben hat und weil es einfach irgendwie ein Selbstlaufer war. Also (-) und weil es nicht
viel gekostet hat. Also das war auch noch ein Punkt der ganz entscheidend ist.

I: Warum hat es nicht so viel gekostet?
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B: Weil wir eine Kooperation mit dem Tiergarten Schonbrunn gehabt haben. Der hat quasi
einen Produktionskostenzuschuss gezahlt. Und das Material, das wir verwendet haben, war
kostenfrei. Wir haben ja diese ganzen (-) Léwen aus Afrika et cetera, et cetera, das kommt
alles aus Universum-Dokus, die von BBC sind, oder von irgendwelchen anderen
Produzenten. Und die hat der ORF friiher gekauft, mit Ausschnitt-Rechten auf drei
Minuten. Und drei Minuten reichen mir.

I: Das heif3t Eigendreh-Material war nie so ein grof3er Anteil?

B: War nie so ein groRer Anteil. Also die Moderationen im Tiergarten waren Eigendreh.
Und naturlich, wenn es um ein bestimmtes Tier geht, das im Tiergarten vorhanden ist, dann
haben wir das Tier naturlich gedreht, das ist eh klar. Oder wenn wir ein Expertengespréach
gehabt haben, mit der Dagmar Schratter, oder mit irgendwelchen anderen Experten. Oder
mit Helmut Pechlaner, wo es um ein bestimmtes Tier geht, dann haben wir nattrlich das
alles mit den Bildern aus dem Tiergarten bebildert. Und wenn es uns nicht méglich war,
dann halt aus Fremdmaterial. Aber in der Regel (-) die Zuspielungen, das waren zirka sechs
Minuten, also die Hélfte war sicher Fremdmaterial.

I: Wie wichtig war der Osterreich-Bezug der Themen? Es gibt zum Beispiel Vogelparadies
Neusiedlersee. War das so ein wichtiger Punkt?

B: Ich habe halt geschaut, dass es einen Mix gibt. Ich habe halt dann wirklich geschaut,
nach Kontinenten. Also dass nicht nur Osterreich (-) Also, am Anfang (-) Warum ich diese
Sendung so gut gefunden habe ist, weil es ein Blick heraus ist aus dieser engen kleinen
Welt. Die Kinder kommen ja jetzt in ein Alter, wo sie wahrnehmen, dass ihre Welt nicht
nur aus ihrem Spielzeug besteht, und aus der eigenen Wohnung, aus Mama und Papa,
sondern, dass es da irgendwie was anderes auch noch gibt. Und wenn man Tiere als Vehikel
nimmt, dann kann man ihnen Geografie beibringen, man kann ihnen soziales beibringen,
man kann ihnen extrem viel beibringen. Und das Tier ist eigentlich ein (-) ein Teaser, weil
es einfach s ist. Und die wirden sonst nicht wissen, wie es in Afrika aussieht, oder in
Asien oder sonst wo. Und deswegen ein Mix. Also klar, Osterreich muss irgendwie immer
drin sein (-) aber so, mdglichst gerecht verteilt. Das halt irgendwie gleich viele Geschichte.
Der Schwerpunkt war schon Afrika lustigerweise. Und Australien ist nie vorgekommen,
weil BBC-Australien sich das Material sauteuer abgelten lasst, weil sie die einzigen sind,
die dort drehen. Also gibt es keine Kéngurus, was naturlich bitter war.

I: Und wie viel Brutalitat ist Kindern zumutbar? Also wenn Tiere andere Tier fressen?

B: Also das (-) das Fressen und so, das spritzende Blut haben wir nicht gezeigt. Aber das
Erbeuten, also, dass da jetzt was passiert, das haben wir schon auch gezeigt. Aber wenn es
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maoglich war, dass das kleine Tier entkommt und das groRe jetzt irgendwie bldd
dreinschaut, dann haben wir das natiirlich schon gemacht und haben gesagt ,,Der Schlaue
hat sich durchgesetzt und ist entkommen*®. Also so ganz weglassen wollte ich es nicht, weil
(-) es gehort dazu, aber ich kann mich erinnern, dass mir das als Kind immer extrem weh
getan hat, wenn. ..

I: Mir tut es jetzt noch weh! (lacht)

B: Ja aber ich denke mir dann auch (-) Weil jeder mag den kleinen Lowen und dass der
erwachsene Lowe dann irgendwie andere kleine Lowen frisst...

I: Und wie wichtig war es, aus der Lebenswelt des Kindes, also mit Haustier und
Kinderzimmer und so, heraus dann die Themen zu generieren? Also es gibt eine Sendung
mit Haustiere und ihre wilden Verwandten. Gab es da immer einen Bezug zur Lebenswelt
des Kindes? Oder wurde versucht den herzustellen?

B: Also ich weil jetzt nicht genau was das flr eine Sendung war. Wir haben das immer
wieder versucht, dass wir vom Hund auf den Wolf gekommen sind. Oder von der Katze
auf einen Tiger. Das Problem bei allem was, bei allen Themen, bei allen Beitrdgen (-) die
Frage ist immer, die Themen werden jetzt nicht von mir erfunden, weil ich sage ,,Jetzt hitte
ich gerne eine Geschichte iiber den Tasmanischen Teufel! Sondern unsere
Produktionssaison endet, hat geendet, so im November und wieder begonnen Ende Mérz,
Mitte Mdrz. Und dazwischen habe ich mir einfach Kassetten vom Archiv geholt, wo
samtliche Universum-Sendungen des letzten Jahres waren. Weil Universum haben wir
quasi ausgeschlachtet. Im wahrsten Sinne des Wortes. Also wirklich wie a hinnigs Auto,
das ma ausbandelt. (lacht) Und habe mir angeschaut, was gibt’s. Was fiir Orte, was fiir
Tiere. Was fur Geschichten kann man daraus machen. Und dann habe ich, noch vor
Drehbeginn im Mérz habe ich einfach 70 lange Geschichten gemacht, also geschnitten mit
dem Cutter und betextet und alles drum und dran. Also ich habe einfach (-) Das Material,
das zur Verfligung war, hat die Themen vorgegeben. Also es ist nicht so, dass ich mir das
winschen habe kdnnen, sondern ich musste mit dem arbeiten was geht. Und am Anfang,
unter Walter Kohler von Universum, der dann leider zu Servus TV gegangen ist, war ein
groBer Schwerpunkt auf spektakuldre, internationale Geschichten. Und der Kohler ist
gegangen, dann ist der Andrew Solomon gekommen und dem haben sie als
Einstandsgeschenk gleich mal das Budget halbiert. Und daraufhin gab es dann sehr viele
Osterreich-Geschichten, einfach weil es billiger ist vor die Haustiir zu gehen. Die halt ja (-
) Hundert mal Hirsche, hundert Mal, meistens dann mit einem 0sterreichischen Skifahrer,
der durch die Sendung fuhrt. Es ist dann irgendwann einmal ein bisschen verknappt, das
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Material. Und daher dann mehr Osterreich-Geschichten eigentlich. Also es war eigentlich
eine Not-Geschichte. Und es war dann auch so viel Material da, dass man sagen konnte,
okay ich kann jetzt zu jedem Bundesland eine Sendung machen. Weil ich zu jedem
Bundesland irgendwie funf, sechs Universum-Dokus habe. Das heif3t, da ist dann auch...
I: Da gab es dann eh die Schwerpunkt-Sendungen mit den Bundesléandern.

B: Ja, da gibt’s dann eben auch eine Vielfalt. Weil wenn du nur eine Doku hast, dann kannst
du nur Hirsche machen, da schlafen dir alle ein. Aber wenn du dann den Siebenschléfer
und den Marder hast oder so, dann kann man halt ein bisschen mischen und so. Und dann
wird es okay. Aber im Prinzip, das Material das da ist, bestimmt was passiert. Und da suche
ich dann halt irgendwie, wenn es einen roten Faden gibt, wenn man das herstellen kann, ja.
Wenn ich weil3, aha ich habe 20 Tierbabys, dann teile ich die auf und tue sie nicht alle in
eine Sendung rein. Weil sonst habe ich eine Sendung, wo alle auszucken und die anderen
Sendungen sind Tierbaby-frei. Das geht nicht, das kann man nicht machen. Das heil3t
gewisse Sachen kommen auch jedes Jahr vor. Also einfach weil es (-) Entweder weil es das
einzige Mal ist, dass man das Kéanguru hat. Dann muss ich halt einfach jedes Jahr dasselbe
Ké&nguru nehmen. Also es ist irgendwie (-) Ich hatte schon ein eigenes Archiv, mit Listen,
wo finde ich welches Tier. Einfach weil ich das dann auch schon gekannt habe und gewusst
habe, ich komme an der Sendung nicht vorbei, wenn ich ber das berichten will.

I: Und wie viele neue Sendungen wurden pro Jahr produziert? Also gab es da genaue
Vorgaben?

B: Ja! 35.

I: Also nicht so viel produziert, wie es machbar war sondern...

B: Nein. Sendepldtze! Der Ursprung ist immer ein Sendeschema, da gibt’s dann
Sendeplatze. Das heif3t dann 35 Folgen. Das hat dann eh auch damit zu tun, dass wenn der
Wintersport aufhort, dann fangt Miniversum an. Und dann muss man schauen, dass einem
Formel 1 nicht in die Quere kommt, weil das ist auch noch zur selben Zeit. Und da kommt
man dann auf die 35 Folgen. Und im Prinzip haben wir die jedes Jahr geschafft. Manchmal
war es knapp, weil wenn dann 6fters auf einmal irgendwie ein Sport-Event ist, mit dem
man nicht rechnet, dann (-) Und wir haben einen Vertrag, wir missen die 35 Folgen
irgendwie vor Ende Dezember ausstrahlen.

I: Waren die 35 Folgen das Maximum?

B: Einmal gab es 36, in einem Jahr, das war 2005.

I: Und das Wissen uber die Tiere und die Lander kam aus den Universum-Folgen oder
haben Sie...
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B: Zum Teil! Also naturlich haben wir eine Bibliothek gehabt (???), dieses ganze
wissenschaftliche Zeug und dann natirlich auch die diversen Kinder- und Jugendlexika.
Weil das hilfreich war bei der Formulierung. Weil es nicht einfach ist so komplexe Sachen
wie Tiergeschichten, ich meine bei S&ugetieren geht es. Aber wie erklart man Plankton,
damit es ein Kind irgendwie versteht? Aber was das geografische betrifft ,,Wo sind wir?“,
da braucht man dann nattrlich den Text von der Doku. Also wo sind wir? Was ist das fiir
ein Tier? Was sehe ich im Hintergrund? Und so weiter. Welche Jahreszeit? Und...

I: Ja die Frage beziiglich der Osterreich-Specials, was der Grund dafiir war...das war
wegen Universum? Weil die Osterreich-Specials hatten?

B: Weil sie mehr Osterreich-Specials hatten. Aber weil es natiirlich dann irgendwann auch
einmal, wenn man weiR, aha jetzt zahlt es sich aus, jetzt machen wir ein Osterreich-Special.
Warum nicht? Zum Beispiel die Donau. Da haben wir glaube ich einmal zwei oder drei
Folgen (ber die Donau gehabt. Was ja okay ist, weil das ist vor unserer Haustlr, ist der
grofte Fluss und so. Und das ist ja genauso interessant wie der Nil. Detto die Bundeslander,
weil das dann auch fur die Kinder irgendwie ein Bezug ist. Ich komme ja von da und so
schaut es bei mir aus und so. (--) Und sonst, die Nationalparks, wir hatten sechs
Nationalpark-Folgen. Die waren einfach so, weil es sich dann gegen Ende (-) Ich habe dann
halt immer mehr auf Artenschutz und Tierschutz irgendwie hingearbeitet, weil ich mir
gedacht habe das, und Klima, diese Geschichten. Also ich habe einfach mehr, unter
Anfuhrungszeichen, Politik reingebracht, weil ich es einfach wichtig finde.

I: Und gab es in den 16 Jahren, Sie waren nicht ganz 16 Jahre dabei, grundlegende
Veranderungen? Reformen? Welche waren das?

B: Es gab zwei. Also die Sendung hat der Helmut Pechlaner eigentlich quasi geboren. Also
es war glaube ich seine Idee. Und es war immer moderiert von ihm und der Christina
Karnicnik, die das bis zum Ende gemacht hat. Und es gab dann eben eine Reform, ich
glaube 2004, 2005 glaube ich war das, (---) wo wir vom urspriinglichen Konzept etwas
abgewandert sind und das eben ausprobiert haben mit mehr Haustiere, mehr Kinder
einbeziehen.

I Inwiefern einbeziehen?

B: Kinder schicken Fotos von ihren Haustieren ein und wir stellen die Haustiere vor. Kinder
schreiben einen Brief, stellen eine Frage an den Helmut Pechlaner. Helmut Pechlaner
beantwortet sie quasi im Tiergarten. Und wir besuchen Kinder zu Hause und (---) Das war
eine Rubrik namens Steckbrief, wo halt ein bestimmtes Tier vorgestellt wird und wie kann

man das zu Hause halten und wie fligt sich das in der Mietwohnung ein, wie kann man das
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zu Hause machen. Und das war eben so, dass wir auf Zuschriften angewiesen waren und
das hat nicht funktioniert. Das hat nicht funktioniert. Die Qualitat der Fotos war nicht gut.
Die Qualitat der Briefe, der Fragen war nicht gut. Ich war dagegen, dass wir uns die Fragen
selber schreiben, weil es Blddsinn ist. Aber im Endeffekt hatte wir das machen missen.
Also wir haben das eigentlich mit hdngen und wiirgen zwei Jahre lang durchgezogen und
dann einschlafen lassen. Als die Chefredakteurin (Anm.: Isabella Henkel) dann gegangen
ist, die das so wollte, haben wir das dann einschlafen lassen und wieder dasselbe gemacht
wie vorher.

I: Also es gab nicht den Bedarf der Kinder, mehr eingebunden zu sein, sondern es war
einfach eine ldee der Chefredakteurin?

B: Es war eine Idee etwas zu dandern, damit man etwas andert. Es war eigentlich nicht
notwendig, weil der Hit war einfach, dass man jetzt die Lowen und Elefanten sieht. Um das
ist es gegangen, um nichts anderes. Und nicht darum, dass man ein Kind sieht, das sich
kaum artikulieren kann und vom dem man dann erwartet, dass es was Uber sein Haustier
erzahlt, das wir dann skripten haben missen. Dann haben wir dem Kind beibringen missen
,,Bitte sag diesen Satz.” und das Kind kann den Satz gar nicht sagen, weil es einfach noch
nicht alt genug ist. Und das war einfach eine Geschichte, die (-) Es war gestellt und das
sieht man. Und wenn etwas gestellt ist, dann ist das nicht gut.

I: Ab wann wurde das versucht?

B: 2005, 2006.

I: Und was war die zweite Reform?

B: Das war eigentlich die Anderung. Das wir versucht haben, die Wildtiere loszuwerden.
Was eigentlich die unique-selling-proposition dieser Sendung war. (--) Ja war ein Fehler
sage ich einmal.

I: Was genau war jetzt ein Fehler?

B: Ja diese Reform. Es war im Endeffekt ein riesen Krampf, weil es einfach nicht
funktioniert hat. Es klingt schon, wenn man zehn Kollegen hat, die dann durchs Land fahren
und die geeigneten Kinder mit den geeigneten Haustieren casten. Aber wir haben nicht
gecastet, weil wir das Budget nicht zum casten hatten. Wir sind, der Kollege mit der
Kamera, der das selber gedreht hat, ist dann nach Tirol gefahren und hat halt vorher gehofft,
dass das was wird. Er hat nicht gewusst, wie es dort wirklich ausschaut. Und einmal haben
wir einen Freak gehabt, also (-) Nichts gegen Freaks, aber der war wirklich spooky. Der
eine ganze Wohnung mit giftigen Tieren drinnen gehabt hat und fur keines bekommt man
in Osterreich eine Haltungsgenehmigung. Also er hat einfach Tiere gehabt, die man in
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Osterreich gar nicht haben darf. Das heil3t, das komplette Drehmaterial, das haben wir dann
wirklich gekubelt. Weil wir konnten nichts herzeigen, wo nicht ein Gesetzesbruch zu sehen
war. Und das war dann zum Gliick auch das Argument, mit dem wir sagen haben kénnen
,Leute das ist ein Fehler, wir machen da ganz was falsches!* Wir wollen den Leuten sagen,
wie man es richtig macht und zeigen ihnen das falsche, das geht nicht. So haben wir uns
dann wieder auf die Wildtiere beschrénkt.

I: Und ansonsten einfach immer quasi der Linie treu geblieben?

B: Magazin mit Hauptbeitrag. Kurze, lustige Schnappschiisse halt. Expertengesprach und
noch ein Beitrag und aus. Einfach auf Information setzen und nicht auf Show und nicht auf
erzwungene Mitwirkung von Leuten, die es nicht kénnen.

I: Warum wurde gegen Ende hin, ich habe gesehen Anfangs wurde auch montags gesendet,
warum dann nur noch Wochenende?

B: Das muss ein Wiederholungstermin gewesen sein.

I: Waren die Erstausstrahlungstage immer Samstag, oder immer Sonntag?

B: Es hat sich mehrmals ge&ndert. Also an Montage kann ich mich gar nicht erinnern. Ich
kann mich erinnern, dass Erstausstrahlungstage Samstag waren, mit Wiederholung am
Sonntag. Das war flr alle Wochenendmagazine Standard. Und spater sind wir dann dazu
Ubergegangen, dass wir am Montag in der ersten Woche, ah am Sonntag in der ersten
Woche Erstausstrahlung gehabt haben und der Wiederholungstermin dann am Samstag
darauf war. Sodass, wenn jetzt ein Kind auf Urlaub ist oder so, und das komplette
Wochenende nicht schauen kann, dass es diese Sendung dann nachschauen kann. Wobei
das mit der TV-Thek dann mittlerweile eh auch schon wurscht ist.

I: Warum wurde sie Sendung abgesetzt?

Weil sie nicht mehr in dieses Okidoki-Format reingepasst hat. Also Okidoki ist eben auf
sehr kleine Kinder, ich sage einmal bis sieben, konzipiert. VVon drei bis sieben wirde ich
einmal grof3ziigig schéatzen. Und Miniversum und auch die News waren fur Kinder bis
zwolf und sicher nicht fir Kinder im Vorschulalter oder so. Auf keine Fall. Also das war
zu kompliziert. Und jetzt ist aber Okidoki (--) Jetzt ist das Programm quasi sukzessive
immer jiinger geworden. Und Miniversum war dann quasi die einzige Sendung, die nicht
in diese Zielgruppe reingepasst hat. Und das war mit Sicherheit der Grund. Der offizielle
Grund war ,,Naja, jetzt machen wir das schon so lange, jetzt machen wir was neues.*

I: Die neue Tiersendung ist jetzt Tolle Tiere. Was ist daran besser, moderner, innovativer,

auBer dass vielleicht die Zielgruppe junger ist?
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B: Das ist jetzt einmal der groBe Unterschied. Ah (-) die Grafik, das es also keine
Moderation mehr gibt, sondern einen gezeichneten Kater, finde ich eigentlich sehr
entziickend. Ist auch nicht schlecht. Es gibt so ein Mitspiel-, Mitrate-Element fir die
Kinder, sodass man halt so (-) eigentlich zwei so Elemente. Das ist auch noch irgendwie
unterschiedlich. Aber so diese Haustier-Geschichte ist im Prinzip dieselbe. Vielleicht
weniger Information, aber im Prinzip ist der Ansatz derselbe, fur die Zielgruppe halt.

I: Also, dass man sie auch miteinbezieht?

B: Ja das gibt’s, ja. Also, das ist (-) Ich habe heute noch eine Folge gesehen, vom letzten
Wochenende: Kind bei Tierarztin. Man redet tber die Ratte und bringt drei Informationen
zur Ratte. Also nicht am Schwanz halten und riecht ein bisschen komisch. Ist aber sehr
gescheit und sehr sozial. Und das war halt so dieser Block. Also es gibt, es sind so Rubriken,
wo ich dann halt auch denke, irgendwann einmal gehen ihnen die Viecher aus, zu denen
sie die Frage stellen werden. Also damit missen sie dann leben. Da brauchen sie dann neue
Rubriken. Und da gibt’s dann halt noch so eine gestellte Geschichte, wo halt zwei Kinder
gescripted durch den Tiergarten gehen und eine Frage beantworten. (---) Ich weil nicht, es
ist so expertenlos. (---) Du hast im Endeffekt irgendwie eine Katze, die dir die
Informationen liefert und ja (-) Ich finde es, fur die Zielgruppe ist es gut, aber ich finde es
(-) Es werden halt der Zielgruppe bekannte Sachen aufgewarmt. Und das ist dann eigentlich
Zu wenig, ware mir zu wenig.

I: Da geht es eh dann wieder um das Thema Neues erfahren, neues Wissen, nehme ich an.
Wie wichtig ist es denn Kindern wirklich neues Wissen in Fernsehsendungen zu vermitteln?
B: Ich finde es extrem wichtig, weil ich persdnlich der Meinung bin, dass man mit Hilfe
der Bilder und der Musik und allem drum und dran, eine Bereitschaft erzeugen kann, die
Lehrer nicht erzeugen konnen. Also ich glaube, dass Fernsehen fur Wissensvermittlung
extrem unterschatzt wird. Es geht ja auch um die Bereitschaft zu lernen, um Interessen zu
wecken. Und ich glaube das schafft man, wenn man was Neues bringt. Wenn man sich
nicht auf die funf bekanntesten Tiere stiirzt und die drei bekannten Details sagt, sondern
wenn man einen extremen Aha-Effekt auslost. Also ich finde Wissensvermittlung (--) Das
war eigentlich der Anspruch von Miniversum. Dass man, auch wenn es beim ersten Mal
nicht hangen bleibt (-) Es ist mal gut, wenn man es Uberhaupt einmal gehort hat. Und ein
zweites Mal hort man es vielleicht auch noch, vielleicht von jemand anderem.

I: Wurde aus die Sendung aus diesem Grund auch immer wiederholt?

B: Also erstens einmal hat man wiederholt, weil man Sendeflache gratis fullen kann. (lacht)
Und wir haben ja auch in der Zeit wo keine Neuproduktionen gezeigt worden sind. Also

154



400
401
402
403
404
405
406
407
408
409
410
411
412
413
414
415
416
417
418
419
420
421
422
423
424
425
426
427
428
429
430
431
432
433

diese 35 Folgen Neuproduktionen pro Jahr. Das heillt es gibt da noch ein paar
Wochenenden, wo vielleicht kein Sport ist, da haben wir einfach die Sendungen vom
Vorjahr, die besten zehn, zwolf sind sich ausgegangen, halt irgendwie einzeln wiederholt.
Eine Wiederholung ohne Doppeltermin, sondern einzeln wiederholt. Das hat auch gut
funktioniert, die Quoten waren ident wie unterm Jahr, also wie bei der Erstausstrahlung.
Einfach weil auch alle gewusst haben, das sind jetzt so die Highlights des Jahres. Und das
schaut man sich gern an. (-) Es geht nicht darum, dass die Kinder die Informationen jetzt
nur aus Miniversum haben, sondern es geht einfach darum, wenn sie die Informationen von
irgendwo anders noch einmal horen, oder wenn der Lehrer redet, dass sie schon mal was
wissen. Und das ist einfach gut.

I: Und gab es gegen Ende hin, also Ende 2015, auch Quotenriickgéange? Das man gemerkt
hat, okay ...

B: (schuttelt Kopf)

I: Immer stabil.

B: Keine mir bekannten. Also ich habe keine (-) Also diese Quoten haben mich nie
interessiert, weil erstens einmal sind Quoten da, um Werbepreise zu berechnen und das
interessiert mich nicht. Zweitens haben wir gar keine Werbung im Kinderprogramm
gehabt, weil man nicht darf. Und es geht um die Gesamtquote. Und im Verhaltnis zu RTL
Il oder Super RTL, KiKA und so weiter und so fort und da (-) Miniversum war innerhalb
unseres Kinderprogramms immer so unter den Top drei, meistens an zweiter Stelle. Das
war super. Und das Gesamtkinderprogramm war eigentlich nicht schlecht. Ich mein, klar
in Summe, alle anderen zusammen, waren recht gut. Also natirlich KiKA und Super RTL
mit den Serien, das war natirlich schon eine Konkurrenz. Aber jetzt nicht
sendungsbezogen, sondern allgemein.

I: Vorgaben bei den Themen gab es ja dann nicht, wenn es von Universum quasi festgelegt
wurde?

B: Nicht wirklich, nein.

I: Worauf besonders geachtet wurde, es wurde einfach das genommen was da war nehme
ich an?

B: Naja, es ist auch vieles nicht genommen worden.

I: Wie wurde dann entschieden was rein kommt oder was genommen wird?

B: Ja wenn ich mir jetzt eine 50 Minuten Doku anschaue, und da ist eine abgeschlossene
Geschichte drinnen, die ich in drei Minuten erzéhlen kann. Luchsbaby verlasst Mama und
Geschwisterchen und erkundet den Wald. Und kommt zu einem Baum der uber einem Bach
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liegt, versucht Uber diesen Baum driiber zu klettern. Entdeckt das Spiegelbild im Wasser,
schaut ganz begeistert das Spiegelbild im Wasser an. Platsch. Und dann strampelt es und
rennt wieder ans Ufer. Schiittelt sich und geht wieder zurlick nach Hause. Okay, wunderbar,
stiRe Geschichte. Kann man in drei Minuten erzahlen. Im Original hat sie funf Minuten
gedauert, dann kiirzt man das halt, dann hat man eine schéne Geschichte. Und das waren
halt so die Kriterien, das man (-) Man muss irgendetwas (-) Es braucht einen Anfang und
es braucht ein Ende. Einfach nur eine Herde Giraffen oder Zebras irgendwie tber den
Horizont spazieren lassen, ohne, dass sie irgendetwas tun, geht nicht. Das ist halt so ein
Kriterium. Die Zebras macht man dann, wenn man so eine Art Tier-ABC hat, das hatten
wir auch, das man halt das Tier vorstellt. Dann braucht man eh nur mdglichst gute Bilder,
wo sich das Tier nicht viel bewegt, damit man sieht wie es aussieht und alles drum und
dran. War oft so, fir Hauptbeitrdge war die Geschichte wichtig. Ich habe das halt gesichtet
und die Zeiten aufgeschrieben. Bei jedem Band, was habe ich da? Und, kann ich das
kombinieren mit einer anderen Sendung, wo das Tier auch vorkommt? Und ah, selbe
Jahreszeit, super, dann kann ich da eine Geschichte daraus machen und so tun als ob das
jetzt irgendwie dasselbe Zebra ware. Und das waren eigentlich die Entscheidungskriterien.
Und die Bildqualitat war natiirlich wichtig. Und ja, das ich halt mdglichst den Bereich
abdecke. Also, dass ich nicht immer dasselbe Viech habe, sondern, dass ich halt méglichst
alles habe, was es halt gibt.

I: Welche Themen oder Tiere kamen bei den Kindern besonders gut an?

B: Tierbabys! (lacht) Und natrlich alles das, was sie schon einigermalien kennen. Katzen,
auf jeden Fall. Alles, was siuf ist. Pferde. Also so Sachen wie Mustangs, oder so
amerikanische Wildpferde. Esel, auch gut. Aber zum Beispiel so Bisons weniger, es ist
komisch. Es hangt ja auch davon ab, mit wem man redet. Es gibt da leider keine (--) Wir
hatten nie eine wissenschaftliche Begleitung. Also das heif3t, wir wissen eigentlich gar
nichts, das ist das Problem.

I: Warum ist das Thema Tiere lhrer Meinung nach so wichtig fiir Kinder? Oder warum
zieht das so bei Kindern?

B: (Uberlegt lange) Ja das ist eine gute Frage. Das hat auch etwas mit der Erweiterung des
Lebensumfeldes zu tun. Das ist irgendwie ein Organismus, der auch funktioniert wie wir,
aber irgendwie anders. Und man kann Uber die Verhaltensweisen von dem Organismus
immer so auf sich selber schliel3en, oder auf die Umwelt. Ich weil3 nicht genau wie man das
formulieren soll.

I: Vor welchen Herausforderungen steht das Thema Tiersendungen heutzutage?
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B: Na das es bald keine Tiere mehr gibt. (lacht)

I: Aber bezogen auf Internet, was immer mehr wird. Muss es mehr bieten, als vor zehn
Jahren?

B: Ich weil} es nicht. Ich meine, wenn ich mir anschaue (-) VVon allen Kindern in meinem
Umfeld weil} ich, die sitzen am Abend mit den Eltern und schauen sich Universum an.
Einen 45-Miniter. Ziemlich lange. Aber das schauen sie an. Vielleicht gibt es
Konzentrationslocher in der Zwischenzeit, aber es ist die Geschichte. Natirlich kann man
jetzt irgendwie eine Facebook-Seite von der Katze einblenden, oder was weil3 ich was. Aber
ich glaube nicht, dass das das Ding ist. Sondern es geht um die Geschichte. Weil die halt
irgendwie exemplarisch ist und (--) Ich glaub nicht, dass man grundsatzlich mit
Aktionismus und irgendwelchen flashenden Dingern irgendwie arbeiten muss, sondern
wenn man etwas gut macht und gut erzahlt und gut filmt, dann ist es das. Ein altmodischer
Zugang. (lacht)

I: Das heilt Tiere bleiben eigentlich immer interessant fur Kinder?

B: Ja!

I: Im deutschen Fernsehen gibt es ja etliche Tiersendungen die auch nicht nur fur Kinder
sind, sondern auch fiir Erwachsene. Wurden diese Sendungen auch als Konkurrenz, oder
vielleicht sogar als Vorbilder ab und zu wahrgenommen? Oder nicht?

B: Naja es gibt diese beliebte (-) Wir begleiten den Pfleger ins Gehege und sehen ihm bei
der Arbeit zu. Das hat eigentlich, das Format hat eigentlich eh auch der Pechlaner erfunden.
Das gab es, ganz schon wild hieR das, eine ORF-Produktion. Und die ist dann von allen
offentlich-rechtlichen in Deutschland irgendwie nachgemacht worden. Was ja auch legitim
ist. Und da gibt es ja, Tiger, Katze und Co., Hund, Bér und Co, Ente, Lowe und Co, und so
weiter. Die heil3en alle irgendwie sehr &hnlich, ich verwechsel die immer. Das System ist
immer dasselbe, das System ist genial. Also das ist groRartig. Wir haben das naturlich auch
versucht irgendwie zu machen, im Tiergarten Schénbrunn. Aber Produktionsbedingungen
bei uns waren zwei Folgen pro Tag, pro Drehtag. Da hatten wir nicht die Zeit das irgendwie
richtig zu machen. Das ist sich einfach nicht ausgegangen. Ich weil3, wenn der ZDF im
Tiergarten Schonbrunn dreht, fir so eine Geschichte, dann sind die drei Tage dort. Flr zehn
Minuten oder so. Und das kdnnen wir nicht machen. Also das konnten wir nicht machen.
Wir haben es so gut wie maglich gemacht und immer wieder geschaut, wenn irgendwo eine
Pause war, wenn wir warten haben massen, bis irgendwer daher kommt, haben wir halt
geschwind mit der Kamera irgendwo draufgehalten. In der Hoffnung, dass wir das Bild

dann verwenden konnen, bei einer groReren Geschichte. Aber so, dass wir das in dem
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Umfang (-) Wir haben es probiert, aber das hat uns die Drehplanung véllig zusammen
gehaut und wir sind dann immer in Uberstunden gewesen. Irgendwann einmal bekommt
man halt einen Anruf und wird gefragt ,,Wieso schon wieder Uberstunden?*

I: Und worauf muss bei Sendungen fur Kinder besonders geachtet werden? Also Universum
ist ja doch fiir Erwachsene gestaltet und produziert. Worauf muss man da...

B: Naja, die Verstandlichkeit ist natirlich klar. Also die Sprache, die allgemeine
Verstandlichkeit. Auch so, dass man vorurteilsfrei und diese bloden alten Klischees
irgendwie weglésst und so weiter. Dann sind Kinder extrem wichtig als Multiplikatoren,
jetzt bei diesem Arten-, Umwelt-, Klimaschutz und so weiter. Dass man ihnen das halt
versucht so beizubringen, wie man glaubt. Ich meine, das ist nattrlich auch geféhrlich, weil
da muss man sich ja auch informieren. (--) Es ist immer so eine Gratwanderung. Es ist wie
mit den Tieren die gegessen werden von anderen Tieren. Oft hdngt das dann davon ab, wie
es im Bild ist. Ist es Vollbild, dann kann ich es nicht machen. Sieht man im Hintergrund
irgendwie 20 Aasgeier, die irgendwo sitzen und herumpecken und man sieht vielleicht zwei
Ripperl oder so, dann kann ich es schon machen. Es ist ein Gespur.

I: Was hat sich seit Ihrer Anfangszeit beim Kinderfernsehen, laut Threm Empfinden, oder
wie Sie es mitbekommen haben, am starksten verandert? Bezogen jetzt auf
Fernsehentwicklung, Konkurrenzmedien und Medienverhalten von Kindern?

B: Also beim Kinderprogramm war es so, friiher hat es einen administrativen Chef gegeben,
mit einem Team von 30 Kreativen. Und heutzutage gibt es einen kreativen Chef, mit einem
Team von zehn Erfullungsgehilfen, die einen all-inclusive Vertrag haben, mit 60
Wochenstunden und sechs Arbeitstagen. Das heifst der einzelne Redakteur hat heute
eigentlich keinen Spald mehr an der Arbeit, sondern muss halt das tun, was ihm gesagt wird.
Also das ist die Entwicklung und das sieht man beim Fernsehen, weil es schaut alles gleich
aus.

I: Und waren Veranderungen beim Kinder-Publikum merkbar, im Laufe der Jahre?

B: Das kann ich leider nicht sagen, weil dazu der Kontakt (.) Also wir hatten friiher eine
lange Zeit eine Hotline, wo Kontakt mit Kindern gepflegt worden ist. Da waren auch zwei
Personen Vollzeit beschéftigt. Das ist dann irgendwann einmal aus Kostengriinden
abgestellt worden.

I Inwiefern Kontakt mit Kindern?

B: Anrufen.

I: Zur Sendung Miniversum?
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B: Alle Sendungen! Aber die haben auch die schriftliche Post beantwortet und die Mails
beantwortet und was weil ich was. Da gab es wirklich einen regen Kontakt. Es gab
Stammkunden unter den Kindern. Es gab auch &ltere Leute, Senioren, die halt die
Kindernachrichten angeschaut haben, weil das haben sie verstanden. Weil wir halt erklart
habe, worum es geht. Und danach hat (-) Der Kontakt ist dann (-) Ich wei3 nicht genau,
wer den Kontakt halt oder wer das beurteilt. Ich war einmal beim ZDF und die haben
gesagt, sie vergeben, das Kinderprogramm beim ZDF, vergibt jedes Jahr 17
Forschungsauftrage an Medienstudenten und Studentinnen von der Medien-FH in Mainz.
Jedes Jahr 17! Das Kinderprogramm vom ORF hat in 25 Jahren keinen einzigen vergeben.
Und wenn sich friher jemand so wie Sie gemeldet hat, hat man geschaut, dass das nichts
wird. Weil man verrét keine Interna und so. Und das ist was seltenes, dass das passiert. Und
die haben halt wissenschaftliche Begleitung zu den ganzen Sendungen gemacht. Auch zu
den Tiersendungen, auch zu den Nachrichtensendungen. Die hatten eigene Psychologen,
die halt geschaut haben, inwiefern ist diese Nachrichtensendung jetzt moglicherweise
traumatisierend oder nicht. Oder die haben das Personal geschult. Wir haben das alles dann
von denen, wir haben die Unterlagen vom ZDF irgendwie bekommen und haben uns das
selber beigebracht.

I: Das heiRt es ist schon so, dass geografische Nahe, Deutschland-Osterreich, auch auf die
Nutzungsdaten und die psychologische Verfassung von Kindern in einem gewissen Alter,
Ubertragbar ist, auf die dsterreichischen Kinder?

B: Das glaube ich schon, dass das Ubertragbar ist. Ich glaube bei Kindern generell. Aber
was ich nur sagen wollte ist, da sind halt Fragen dabei, die mich auch interessieren, aber
wenn keine unsere Zielgruppe erforscht, dann werden wir die nie wissen. Das ist halt
einfach das traurige.

I: Wie viel sollten Kinder Ihrer Meinung nach fernsehen?

B: Schwierig zu beantworten, weil das individuell unterschiedlich ist. Es kommt aufs
Umfeld an. Wenn es in einem intakten Umfeld aufwachst, dann ist es eigentlich wurscht,
ob es jetzt mehr fernschaut. Ich meine was ist die Alternative zum fernschauen? Also wenn
die Alternative ist, im abgedunkelten Raum sitzen und nichts tun, dann ist fernschauen
besser. Wenn die Alternative ist, soziale Kontakte mit Gleichaltrigen oder mit einer
funktionierenden Familie oder was weil} ich was, oder Ansprechpersonen zu haben... Nein
aber ich bin auch der Meinung, dass es irgendwie ein Zeitbudget geben sollte, in jedem

Haushalt, das man nicht tberschreiten darf. Damit die Erfahrungen nicht nur virtuell sind
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oder (-) Ich meine, bei uns hat es immer geheiRen, Kinder kdnnen zwischen Wirklichkeit
und Fiktion unterscheiden und ich behaupte, dass das nicht immer stimmt.

I: Es kommt auch aufs Alter drauf an.

B: Es kommt aufs Alter drauf an, aber (-) Also ich bin zum Beispiel einer, der findet, dass
Teletubbies super sind. Ich finde das ist groRartig, weil was wirden die Kinder tun wenn
es Teletubbies nicht gabe? Sie wirden sich etwas anschauen, was fiir ihr Alter nicht
geeignet ist. Weil alles auBRer Teletubbies ist fur ein Kleinkind nicht geeignet. Das heil3t
wenn sie schon schauen (-) Ich mein, da gab es den Fall, wo eine Familie ihre Kinder
irgendwie mit Klebeband auf Sesseln gepickt hat und vor den Fernseher gesetzt hat, in
Osterreich ja, um sie einfach ruhig zu stellen. Dann sollen sie wenigstens etwas
Altersgemalies sehen und nicht das A-Team oder irgendeinen Blodsinn.

I: 2008 ist ja von Confetti TiVi auf Okidoki umgestellt worden. Ergaben sich in diesem
Jahr, oder in den Jahren danach, Veranderungen bei Miniversum? Jetzt abgesehen davon,
dass es abgesetzt wurde?

B: Nein, nein. Nein, weil Miniversum weiterhin von derselben Produktionsfirma betreut
worden ist, wie vorher. Also Okidoki wird von der Firma Tower 10 produziert, die dem
Brezina gehort. Und Miniversum ist von der Talk TV produziert worden, die friiher das
komplette Kinderprogramm gemacht hat. Und eigentlich war urspriinglich geplant, dass
Miniversum damals schon eingestellt wird, oder komplett zum Brezina riber wandert und
irgendwie neu gemacht wird. Aber das war dann irgendwie so mit dem Tiergarten
Schoénbrunn, dadurch, dass die irgendwie Co-Produktionspartner waren, ist das irgendwie
nicht gegangen. Weil die Vertragsauflosung ware zu kompliziert gewesen oder man hat
sich gedacht, lassen wir es auslaufen und machen wir es ndchstes Jahr. Nur wollte der
Tiergarten das weiter haben und dann ist es weiter gegangen.

I: Warum wollte der Tiergarten das unbedingt weiter haben? Also wurden dadurch auch
Gaste zum Tiergarten gelockt?

B: Na sicher! Naja, jedes Wochenende zwei Mal 15 Minuten am Schirm sein, nattrlich.
Also das ist eine gute Werbung und es war mir auch ein Anliegen den Tiergarten irgendwie
bei Laune zu halten. Also ich habe auch immer geschaut, dass wir Tiergarten-Inhalte (-)
Also klar, wenn das neue Pandababy da ist, naturlich. Wir wéren bléd, wenn wir uns nicht
darauf gesturzt héatten. Also wir hatten in jeder Sendung eigentlich einen Tiergarten-Inhalt,
einen exklusiven Tiergarten-Inhalt drinnen. Mit viel Information, mit der Direktorin, oder

vorher noch mit dem Pechlaner. Einfach, weil es fiir mich auch klar ist. Ich meine, das ist
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der Drehort, die ermdglichen uns das. Wir haben die tollen Motive, wir wollten eh
maoglichst viel Eigendreh machen.

I: Und wie wichtig war der Switch von Confetti TiVi zu Okidoki? Bezogen auf die
Konkurrenzfahigkeit des Programms, damit es mithalten kann mit KikKA und Co?

B: Das weil} ich nicht. Also ich habe keine Zahlen. Aber mit KiKA kodnnen sie nicht
mithalten. Also KiKA ist toll, aufwendig. Die kleckern nicht, die glotzen. Und das sieht
man auch. Und man sieht eben auch, dass da wirklich viele gute Leute mitarbeiten. Also
wie gesagt, das Bulro in Mainz, die Produktionsbedingungen dort, ich habe solche Augen
gemacht. Und das merkt man halt.

I: Ich nehme an, da spielt auch mit, dass sie diese ganzen Studien haben, worauf sie dann
das Programm abstimmen?

B: Ja natdrlich, naturlich. Und sie haben auch eine Medienausbildung. Das hat es ja in
Osterreich bis vor kurzem gar nicht gegeben. Also so, dass es Fernsehausbildung, zum
Fernsehjournalisten, Redakteur, wie auch immer gegeben hat, das ist in Deutschland gang
und gebe. Und bei uns... Also ein Freund von mir, der mir damals den Tipp gegeben hat,
zum Kinderfernprogramm zu kommen, der eben dort gearbeitet hat, der hat Publizistik
studiert. War im dritten Semester, hat einen Ferialjob gesucht, hat sich dort gemeldet, also
allgemein beim ORF. Und da hat man ihn gefragt ,Wir machen jetzt das neue
Kinderprogramm, ob ithn das nicht interessiert, so fiir ein Monat im Sommer.* Ist er
hingegangen und am Ende des Monats hat der Chef gesagt ,,Willst jetzt wirklich noch fertig
studieren, oder willst nicht gleich da bleiben? Weil was Besseres bekommst du
wahrscheinlich nach dem Studium auch nicht mehr, als einen Job beim ORF.*“ Und er ist
dort geblieben, er hat nicht fertig studiert. Und er ist quasi noch immer in der Branche und
er hat nie eine Sekunde daran gedacht, das fertig zu studieren, weil er ja eh schon drinnen
war. Und im Endeffekt hat man dort alles gelernt von den alten Hasen halt. Also man geht
halt mit und schaut und (-) Was schon ist, aber was halt dann auch (-) Als dann die ersten
Leute von Krems gekommen sind, von der Medien-Fachhochschule, und dann bei uns so
ein kurzes Praktikum gemacht haben, haben sich alle gedacht ,,Oh scheisse! Die wissen
Sachen, von denen haben wir noch nie gehort.” Rechtliche Aspekte und so weiter. Das hat
uns halt niemand gesagt. Also das ist dann schon (-) Naja (---) Naja, teilweise denk ich mir,
das ist eigentlich ein Wahnsinn, dass das so gegangen ist bei uns. (---) Sie waren bei der
Frage zu Okidoki oder?

I: Ja also, beziliglich Switch. War er notwendig?

161



634
635
636
637
638
639
640
641
642
643
644
645
646
647
648
649
650
651
652
653
654
655
656
657
658
659
660
661
662
663
664
665
666

B: Eigentlich nein, er war nicht notwendig. Ich finde nicht, dass er notwendig war. Es gab
halt diese drei Phasen. Also zuerst diese Ich und Du-Phase. Das war diese absolut kreative,
wahnsinnige Phase, die halt irrsinnigen SpaR gemacht hat. Dann gab es die Confetti-TiVi-
Phase, wo das ganze professionalisiert worden ist. Was eigentlich sehr gut war, aber auch
schon sehr auf Marketing und Promotion und (-) Aber es war, es war super. Und dann gab
es halt dann diese Okidoki-Phase, oder gibt es noch immer, diese Okidoki-Phase, wo dann
halt diese Zielgruppen-verengung stattgefunden hat, die ich nicht richtig finde.

I: Sind da Griinde auszumachen? Warum die Zielgruppe so viel jinger geworden ist?

B: Ich glaube, dass das eine ORF-Entscheidung war. Also es hat damit angefangen, dass
sie das Jugendprogramm komplett eingestellt haben, das war das erste. Das war noch in
den 90ern. Wo auf einmal diese ganzen, X-Large und diese Formate fiir Jugendliche dem
Sport geopfert worden sind, weil man den Sendeplatz gebraucht hat. Das war ja auch am
Wochenende. Und so nach und nach ist halt, gibt man eine komplette Zielgruppe auf. Was
natlrlich ein Wahnsinn ist, weil die gehen alle weg und kommen nie wieder. Und das
spuren sie jetzt. Und ich weil} nicht, warum man da nicht dagegen steuert. Ich verstehe es
nicht. Damals haben sie es begriindet ,,Ja die Kinder sind eh nur mehr im Internet®. Aber...
I: Kurz noch zur Konkurrenz, wie Netflix und Co. Ich weil} nicht, ob Sie das irgendwie
mitbekommen haben, aber hat man das vielleicht, wahrend Ihrer Zeit noch bei Miniversum
irgendwie mitbekommen?

B: Nein, also ich weil} gar nicht ob Netflix und Amazon, ob die irgendein Angebot haben
fur Kinder.

I: Haben sie! Planet Erde und so weiter. Und es gibt auch eine eigene Kinderschiene, wo
sie nur Kinderprogramm haben.

B: Aber das ist dann Zeichentrick oder Serien?

I: Unter anderem. Und ja, Planet Erde zum Beispiel ist jetzt nicht in dieser
Kinderkategorie, aber es ist einfach Universum-mdpig produziert... Noch zu Ihrer eigenen
Meinung: Wie sehr glauben Sie, kdnnte das das Ende des klassischen Kinderfernsehens
bedeuten?

B: Ich glaube das ist das Ende vom Fernsehen allgemein. Weil ich glaube, dass die
Produktionen (-) Also 6ffentlich-rechtliche Sender kdnnen sich das eh nicht leisten, das
was HBO macht oder so. Das geht nicht, das ist einfach zu aufwendig. Die einzige Chance,
die ich sehe ist, dass es Spartenkandle gibt, also 6ffentlich-rechtliche Spartenkanéle, so wie

es eben KiKA gibt, oder wie es eben Sportkandle gibt oder so, oder Informationskanale.
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Also, dass man das bindelt. Aber ich glaube so dieser Eigenproduktionsteil, das wird
irgendwann einmal...

I: Das heil3t auf lange Sicht wére es produktiver und besser einen Spartenkanal fur Kinder
vom ORF aus zu machen?

B: Ja, ja. Der ORF wollte eh immer schon (-) Der wollte sich bei KiKA reinkaufen. Also
es hat jedes Jahr geheillen: ,,Ja und nichstes Jahr sind wir dann bei KiKA.*“ Und die wollen
das aber glaube ich nicht. Ich glaube sie haben es auch nicht notwendig, weil sie so viele
gute Sachen haben.

I: Und gibt es lIhrer Meinung nach auch Vorteile vom klassischen Kinderfernsehen,
gegeniber Netflix und Co?

B: Ja das Regionale wére ein Vorteil. Aber das haben wir halt aufgegeben. Ich glaube eine
Zeit lang hat es das bei Confetti TiVi noch gegeben. Bei Ich und Du war eben der ganze
Tag, das waren glaube ich viereinhalb Stunden, ab 13 Uhr oder so hat das angefangen, das
war durchmoderiert. Es gab quasi zwischen jeder Serie beziehungsweise zwischen jeder
Eigenproduktion, gab es Studioaction, irgendwas. Mit einem Moderator, mit einer
Moderatorin und mit G&sten oder was weil} ich was. Und das Ganze war irgendwie ein
Paket. Und da konnte man einsteigen und es war alles sehr vertraut. Man hat einfach
irgendwie so ein heimeliges Wohlfuhl-Teil gehabt. Man hat die Gesichter gekannt, man hat
das Studio gekannt und die Deko und so weiter. Man hat genau gewusst, um die und die
Zeit passiert das und das. Das war alles irrsinnig verlésslich und es war natrlich regional.
weil man hat ja Sendungen mit Gasten aus dem eigenen Land, aus den Bundeslandern
gehabt. Das gibt es eigentlich nicht mehr. Das gibt es eigentlich alles nicht mehr. Das finde
ich schade. Also das ware eigentlich die einzige Mdglichkeit, dass man das rechtfertigt,
was man macht.

I: Das heil3t, das wéare auch die einzige Méglichkeit, dass man gegen solche Konkurrenten
bestehen kann?

B: Ja, ja, ja. Aber dafiir ist dann der 6sterreichische Markt zu klein, dass man so etwas dann
im groRen Stil irgendwie macht fir Abo-Fernsehen. Das kann ich mir ehrlich gesagt nicht
(-) Also das ist ein Zuckerl vielleicht irgendwie, aber ja.

I: Herzlichen Dank fur das Gespréach!
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Interview mit Thomas Brezina

I: Interviewerin

B: Interviewter (Thomas Brezina)

I: Was stellt denn fiir Sie den besonderen Reiz am Kinderfernsehen dar?

B: (---) Ich sag es Ihnen ganz ehrlich, das ist eine Frage, mit der ich mir sehr schwer tue,
weil ich auch persdnlich nicht weil3, warum ich den Grof3teil meines Lebens hauptsachlich
fiir Kinder gearbeitet habe. ,Weil es mir Spall macht ist jetzt eine viel zu einfache Aussage.
Weil es mich fasziniert. Weil man unglaublich viel machen kann. Weil man manchmal
relativ komplexe Sachen einfacher erklart, in Wissenssendungen, so dass sie wirklich
begreifbar werden und nicht nur fir Kinder, auch fir Erwachsene. Weil man Geschichten
erzéhlen kann, mit denen man Kinde beriihren mdchte, die eben auch fantastisch sein
konnen. Ganz klar. Weil man ein sehr direktes Publikum hat, das auch sehr unumwunden

seine Meinung kundtut. Ich glaub das sind einige Griinde dafur.

I: Und welches Publikum, glauben Sie, ist schwieriger zufrieden zu stellen: Erwachsene

oder Kinder?

B: Beide gleich! Ich sag lhnen auch gleich (???) Wir reden immer tber Menschen! Und
manche sind etwas junger, manche sind etwas alter. Manche haben die und jene Winsche,
und die und jene Ansichten oder die und jene Zugéange, auf die man spezieller Riicksicht
nehmen muss. Und Erwachsene sind halt etwas grofier. Aber wir reden immer (ber

Menschen.

I: Wie haben Sie das Kinderfernsehen in Ihrer Anfangszeit, als Sie begonnen haben,
wahrgenommen? Eher noch in den Kinderschuhen steckend oder eher schon wirklich

innovativ?
B: Wann habe ich in Ihren Augen angefangen? VVon welcher Zeit reden Sie?

I: Die Anfangszeit von Tom Turbo und so weiter. Also wo das dann wirklich groRer

geworden ist.

B: (lacht) Als Tom Turbo rausgekommen ist, hab ich schon acht Jahre, neun Jahre
Kinderfernsehen gemacht. Also das war schon eine lange Zeit davor. Und (-) die Frage ist
so nicht zu beantworten. Das Kinderprogramm der BBC ist jetzt glaube ich 70 Jahre alt

ungefahr. Da hat sich unglaublich viel getan, am Kontinent war alles etwas langsamer. Es
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kamen dann immer verschiedene Stromungen auf. Aber ich muss jetzt ganz ehrlich sagen:
Als ich (--) Ich hab mit 16 Jahren als Puppenspieler angefangen beim Fernsehen. Ich war
mit 20 Jahren Regieassistent, sogar Regisseur schon beim Kinderprogramm. Und so ging
das immer weiter. Deswegen tu ich mir da ein bisschen schwer, einen Zeitpunkt

festzulegen.

I: Und wie wichtig waren zu dieser Zeit, als Regieassistent und Regisseur,

Eigenproduktionen des Kinderfernsehens?

B: Naja, Eigenproduktionen ist immer das wichtigste, ganz klar. Ein 6ffentlich-rechtlicher
Sender ganz besonders, hat die Aufgabe, lokales Programm fir Kinder zu schaffen.

I: Hat sich an dieser Wichtigkeit im Laufe der Jahre, Ihrer Meinung nach, etwas geandert?
Also wenn zum Beispiel in Deutschland Produktionen zugekauft worden sind, aus Amerika
und so weiter, ist das dann wichtiger geworden, oder hat man trotzdem weiter auf

Eigenproduktionen gesetzt?

B: (--) Also, wenn Sie sich Deutschland anschauen, die produzieren schon eine groRRe
Menge selbst. Dann muss man sich aber auch die Unterschiede anschauen zwischen
privaten Sendern und offentlich-rechtlichen Sendern. Die o6ffentlich-rechtlichen Sender
legen ein wesentlich groleres Augenmerk auf Eigenproduktionen. Aber selbst fir
Privatsender sind Eigenproduktionen sehr, sehr wichtig. Hier bei uns in Osterreich ist es
so0, dass die Eigenproduktion extrem wichtig ist. Und wir mit den Eigenproduktionen auch
im Schnitt der Marktanteile Gber dem Durchschnitt liegen. Das heif8t auf gut Deutsch: die

bringen den Marktanteil.

I: Ein anderes Uberthema jetzt: Warum wurde damals Confetti TiVi, diese Ubermarke,

entwickelt?
B: Dazu kann ich lhnen nicht viel sagen, weil ich habe es nicht entwickelt.

I: Und wie nehmen Sie, oder haben Sie in lhrer Anfangszeit, die Konkurrenz, die deutsche
Konkurrenz, aber auch damals, als das Internet grofRer geworden ist, wahrgenommen?

Wurde die wahrgenommen, als Konkurrenz?

B: Ja natlrlich. Schauen Sie, Heute, also es ist so: Es sind ja immer mehr und mehr Sender
dazugekommen. Heute, und jetzt auch durch die Spaltung von Super RTL und Disney, ist

noch einmal ein sehr starker Konkurrent dazugekommen. Dazu kommt, dass sich das
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Publikum auch mit den Erwachsenen immer mehr aufbreitet. Konkurrenz ist ein Ausdruck.
Das andere ist, die Angebotsvielfalt ist da. Die Frage ist, womit kann man sich dort
abheben? Und da kommen wir wieder dazu: Mit Programm, das einen Lokalkolorit hat.
Aber auch mit Formaten, die konkurrenzfahig sind. Und mein Ziel war immer in meiner
Arbeit, Formate zu schaffen, die eben konkurrenzfahig sind, gegeniiber dem restlichen
Angebot. Und Internet spielt fir Kinder unter zehn Jahren nach wie vor nicht die Mega-
Rolle schlechthin. Es ist ein zusétzliches Angebot. Alle Tablet-Spiele, also Telefonspiele
und so weiter, ist ein néchstes Angebot. Wir leben in einer Zeit, wo einfach das Angebot

immer groRer und vielfaltiger wird. Wobei sich vieles ja dann Uberschneidet.

I: Das stimmt, ja. 2008 ist dann aus Confetti TiVi Okidoki geworden. Was sind die grofiten
Unterschiede zwischen diesen beiden Programmschienen? Kann man die irgendwie

ausmachen?

B: Mhm! Absolut! Es ging bei der Kreation von Okidoki darum, eine
Kinderprogrammdachmarke zu schaffen, unter der mdglichst viele, verschiedenartige
Eigenproduktionen, fur verschiedene Altersgruppen und in verschiedenen Genres
zusammengefasst werden kdnnen. Gemischt nattrlich mit Kaufprogramm, das notwendig
ist, weil das Budget ja sonst nicht ausreichen wiirde. Und genau das ist auch geschehen.
GroRer Wert wird darauf gelegt, dass all diese Sendungen, also der tberwiegende Teil all
dieser Sendungen, repertoirefahig ist. Das heift, das sind Sendungen, die immer wieder
gespielt werden konnen. Und nicht nach einer Ausstrahlung veraltet sind. Oder nicht mehr
gespielt werden kdnnen, weil Live-Anteil dabei war, oder so etwas. Und das war das Gebot
der Stunde. Damals. Erstens schrumpfen die Budgets. Und zweitens einmal war das auch

etwas sehr, sehr wichtiges, wiederum, fir die Konkurrenzfahigkeit.

I: Und wie wichtig war dieser Switch von Confetti TiVi zu Okidoki, bezogen auf die

Konkurrenz? War das notwendig, zu dieser Zeit?

B: Das war eine Entscheidung des ORF, des Senders. Tatsache war, dass die Marktanteile
damals deutlich hinuntergegangen sind und als dann Okidoki begonnen hat, sie wieder

deutlich gestiegen sind.

I: Gibt es eine kurze, zusammenfassende Programmphilosophie von Okidoki? Kann man

das in ein paar Satzen zusammenfassen?
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B: Ja! Das Credo, das dahinter gesteckt ist, das ich auch immer Uber alles driiber stelle,
lautet: Unsere Aufgabe ist es, Kinder zu begeistern. Zu begeistern fiir die Welt. Zu
begeistern was es gibt. Zu begeistern fir ihre eigenen Fahigkeiten. Fir Geschichten
naturlich auch. Das Zweite ist, sie zu bestérken! Sie zu bestérken, dass in ihnen viel steckt,
und sie auch vieles machen kénnen. Und das dritte ist, sie zu begleiten. Sowohl durch die
Jahre ihrer Kindheit zu begleiten, als auch durch das Jahr zu begleiten. Was sich alles tut,
was es alles gibt. Unsere Aufgabe ist es nicht, Kinder zu belehren. Wir sind keine Schule.
Wir sind kein verlangerter Arm von Eltern oder so etwas. Unsere Aufgabe ist es, und als
solches habe ich Okidoki auch immer gesehen, ein Treffpunkt zu sein, zu dem Kinder gerne
hingehen. Wo sie Freunde treffen, die sie gerne treffen. Und wo sie nachher sagen: ,Das
war schon und ich habe auch etwas mitgenommen. Und ich habe auch eine entspannende
Zeit gehabt.® Weil auch das ist wichtig!

I: Und wie ist das Verhaltnis zu reinen Kindersendern? Also die wirklich nur
Kinderprogramm anbieten. Schaut man sich da auch etwas ab? Wie nimmt man die wahr?

Also KiKA zum Beispiel, der ist auch 6ffentlich-rechtlich.

B: Also es ist so, dass wir bei unserem Programmangeboten sehr darauf schauen, welche
Angebote, welche Programmfarben wir schaffen kdnnen. Wir haben ja schon etliches und
wir haben eben etliches im Repertoire, das auch immer wieder ausgestrahlt werden kann.
Womit ergdnzt man das? Was bringt zusatzlich etwas rein? Natrlich, schaut man sich auch
an: Das sind Inhalte die man gerne bringen mdchte. Der ABC-BAdr ist ein Paradebeispiel.
Wir hatten flr sehr junge Zuschauer, also unter Sechs-Jéhrige, nicht sehr viel im Angebot.
Und gerade das Programm flir VVorschuler ist eine groRe 6ffentlich-rechtliche Aufgabe, die
eben auch einen lokalen Flair haben kann. Vor allem in der Sprache nattrlich. So, und da
geht’s dann darum eine Sendung zu entwickeln und wiederum, die konkurrenzfahig ist.
Und es ist so, dass wir zusammenarbeiten mit Experten auf verschiedenen Gebieten. Nicht
nur in Osterreich, sondern vor allem auch in England, wo sehr viel Kinderprogramm
gemacht wird. Es geht darum sich technisches Know-How zu holen, auf das man aufbauen
kann. Man muss die Welt nicht standig neu erfinden. Die Kreationen aber, die sind
selbstverstandlich original, die Idee dahinter. Jetzt muss ich aber ganz kurz lhre Frage
beantworten: Es gibt einen riesen Unterschied, damit man das nur auch festlegt, zwischen
dem Programm, das ein Vollsender, wie der ORF, entweder in der Frih oder vor allem
Samstag, Sonntag in der Frih bringt, und einem Spartensender fir Kinder. Der

Spartensender fur Kinder lauft immer. Ist verlasslich da. Das Problem bei einem Vollsender

167



121
122
123

124
125

126
127
128
129
130
131

132

133

134

135
136
137
138
139
140
141
142
143
144
145
146
147
148
149
150

ist, dass zum Beispiel das Kinderprogramm des ORF sehr oft wegen Sportiibertragungen
ausféllt. Das verschafft dem Ganzen einen riesigen Nachteil, Uber den wir nicht

hinwegkommen.

I: Hat sich das klassische Kinderfernsehen im ORF seit dieser Einfihrung von diesen

Spartensendern verandert, oder verandern miissen?

B: Naja, schauen Sie, mein Credo lautet immer: Aus dem Budget, das zur Verfligung steht,
die héchstmogliche Qualitat zu schaffen. Und ich sag es immer wieder: konkurrenzfahig.
Das heil3t, wir missen in der optischen Présenz, in der Frische, aber nattrlich genauso auch
von den Inhalten, etwas bieten. Und es muss uns bewusst sein: Da ist viel Konkurrenz da.
Und wir leben nicht mehr im Zeitalter, wo es am Mittwoch um halb funf den Kasperl

gegeben hat und sonst nichts.

I: Welche Kindersendung haben Sie am liebsten? Und warum?

B: Von meinen eigenen, oder berhaupt?

I: Sagen wir einmal von dem, was im ORF Kinderprogramm lauft.

B: Also dazu werde ich sicher keine Aussage machen, weil sie kdnnen einen Vater nicht
fragen, welches Kind er am liebsten hat. Das wirde ich niemals tun. Also ich muss ganz
ehrlich sagen: Eine der Kindersendungen, die ich am meisten bewundere, sind die
Teletubbies. Weil die sind erfunden worden von wahrscheinlich einer der tollsten
Kinderprogrammmacherinnen der Welt, die Anne Wood, die das BBC-Kinderprogramm
ich glaube 25 Jahre lang geleitet hat. Die den Mut gehabt hat, zum ersten Mal zu sagen, es
muss uns Klar sein, dass Zweijahrige vor dem Fernseher sitzen. Und wir kdnnen das jetzt
leugnen und sagen, die Eltern dirfen sie dort nicht hinsetzen. Oder wir liefern etwas, das
diese Kinder anspricht. Und die hat den Mut gehabt, zu studieren, was spricht diese Kinder
an. Die hat viel mit Kindergértnerinnen gearbeitet und hat daraus die Teletubbies
entwickelt. Als die herausgekommen sind, hat es parlamentarische Anfragen gegeben, ob
die BBC verriickt geworden ist. Diese Frau hat alles durchgestanden. VVor allem deswegen,
weil sie die Kindergértnerinnen hinter sich stehen hatte, die gesagt haben ,Das passt genau
s0. Und das schauen wir mit den Kindern auch gerne im Kindergarten jetzt an. Und es
funktioniert. Und es bringt den Kindern sehr viel. Und es 16st sehr viel in ihnen aus.‘ Diesen

Mut zu haben, diesen Weg zu gehen, das habe ich zutiefst bewundert.
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I: Wie planen Sie die verschiedenen Themen im Kinderfernsehen? Also gibt es Themen, wo

Sie sagen: Die miissen vorkommen, weil Kinder besonders darauf ,, abfahren “?

B: ,Miissen‘ wiirde ich jetzt nicht gerne verwenden. Es ist so, dass wir in den letzten Jahren
sehr stark auf Wissensthemen gesetzt haben. Und auf Kreativthemen. Das heif3t, sowohl in
den Wissenssendungen sind immer viele Dinge drinnen, die man nachmachen kann. Bei
den Kreativsendungen sind Dinge drinnen, die interessant sind. Und vieles, was man
nachmachen kann. Der Faktor, etwas sehen und es dann selber ausprobieren kénnen, das
sehen wir, ist einfach ein ganz hoher, der auch mit groRer Begeisterung angenommen wird.
Wir haben sehr viel Musik. Weil auch das etwas ist, was Kinder begeistert, was sie auch
gerne wollen. Also beim ABC-Bdr ist einfach vieles, wie soll man sagen, gesungen leichter
riber zu bringen. Wir haben selbstverstandlich Information auch drinnen. Wobei wir hier
schon uns bewusst sind und auch darauf Rucksicht nehmen, dass wir sagen: Wir haben ein
Publikum von, wir sagen heute ungefahr bis neun Jahren. Die Welt von ungefahr
Neunjahrigen (-) Der wichtigste Radius ist ja ungefahr hundert Meter rund um sie. Und
damit haben sie alle Hande voll zu tun, den wirklich gut zu machen. Darauf nehmen wir
Riicksicht. Das heil3t, dass wir sehr viel dariiber berichten, dariiber zeigen. Natirlich, wir
geben sehr viel an Tipps. Vor allem im Wochenendprogramm. Verschiedene Sachen, die
man machen kann. Biicher natirlich, aber genauso Apps, Spiele, alles. Also eine sehr grofie
Bandbreite. Und fiktionales Programm, eigenproduziertes, das ist hauptsachlich Tom
Turbo, das ist ein Kostenfaktor. Da wiirden wir gerne mehr machen, aber das geht leider

nicht.
I: Und wie wichtig ist das Thema Tiere im Kinderfernsehen?

B: Sehr wichtig! Weil Tiere fur Kinder sehr wichtig sind. Und das meine ich jetzt nicht nur,
weil sie kuschelig und lieb sind, sondern weil sie Lebewesen sind, auf der einen Seite, mit
denen sich Kinder sehr gut identifizieren konnen. Und auf der anderen Seite, wo ich sage,

wo es auch so unglaublich wichtig ist, dass wir ein richtiges Verstandnis herstellen.

I: Vor welchen Herausforderungen, glauben Sie, steht das Thema Kinderfernsehen? Sind
Tiere noch interessant genug fur Kinder, in der heutigen Zeit, wo wirklich viel mediales

Angebot fur Kinder herrscht?

B: Absolut! Absolut und der Erfolg fiir Tolle Tiere (-) Also die Sendung ist aus dem Stand
gut geworden. Wird sehr gut angenommen.
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I: Apropos Tolle Tiere: In meiner Arbeit geht es ja auch um Miniversum, der Vorlaufer

quasi. Was war das Besondere an Miniversum?
B: Dazu kann ich keine Stellung nehmen.

I: Ok. Und was ist an der neuen Tiersendung Tolle Tiere so innovativ, oder besser, als an

Miniversum? Kann man das sagen?

B: Ich wiirde jetzt nicht sagen. So mdchte ich es nicht ausdriicken. Ich mdchte gerne sagen,
was der Gedanke dahinter war. Der Gedanke dahinter war folgendes: Das wir sagen, wir
wollen verschiedene Bereiche abdecken. Nicht nur exotische Tiere, sondern sehr stark auch
heimische Tiere. Wir wollen den Aspekt des Haustieres und des guten Umgangs mit
Haustieren sehr stark hervorheben. Und natirlich, da als Partner auch der Tiergarten dabei
ist, geht es darum, beim Tiergarten nicht nur zu zeigen, welche unglaublichen Tiere es dort
gibt. Sondern auch, was fiir diese Tiere getan wird. Weil das ist sehr faszinierend und das
zeigt natlrlich auch, was notwendig ist, damit sich Tiere (--) damit man Tiere richtig
behandelt. Nennen wir es einmal so. Naturlich fuhlen sie sich dann wohl. Aber es geht um
die richtige Behandlung. Das heil3t es waren viele verschiedene Aspekte, die wir in einer

Sendung, also pro Sendung, gerne abdecken wollten.

I: Wie schwierig ist es Kindern dieses Wissen zu vermitteln? Also muss man das quasi
bisschen herunterbrechen, damit es verstandlich wird? Oder wird trotzdem darauf

geachtet, dass es ein hoheres Level hat, wo Kinder dann trotzdem mitkommen?

B: Also: fachlich ist alles richtig, was wir sagen. Selbstverstandlich! In der Darstellung und
im Ausdruck, achten wir sehr darauf, dass es von ihnen, im wahrsten Sinne des Wortes,
begriffen werden kann. Und, dass wir uns auf das Spezielle konzentrieren, um sie nicht zu
uberfrachten oder zu Uberfordern. Das ist ganz wichtig. Dazu muss man auch sagen: Die
Sendung wird am Samstagvormittag ausgestrahlt. Nach dem jedes Kind eine Woche
Schule, oder auch Kindergarten, hinter sich hat und sich auch entspannen mdchte. Das
heilt, was immer sie hier sehen, muss fir sie interessant sein und auch einen

Unterhaltungsfaktor haben. Ganz klar.

I: Noch zur Konkurrenz ein bisschen: Wie sehr spiren Sie, in Ihrer Produktionstatigkeit,
Video-on-Demand-Konkurrenz? Also Netflix, Amazon Prime und so weiter, wo natlirlich

auch spezielle Kindersparten geboten werden.
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B: Diese Sender (-) Also, was Sie gerade erwahnt haben, Amazon Prime, Netflix,
produziert sehr viel jetzt. Aber produziert hauptsachlich in der Animation. In der sind wir
nicht tatig. Nehmen uns diese Angebote Zuschauer weg? Wir wissen es nicht, weil es nicht
gegenseitig gemessen wird. Wir kdnnen uns nur das anschauen, was gleichzeitig lauft und

gemessen wird.

I: Und glauben Sie, dass dieser Markt das Ende des klassischen Kinderfernsehens bedeuten

konnte?

B: Nein! Ich glaube (-) Das es genau wie beim erwachsenen Fernsehen sein wird. Man wird
lineares Programm weiterhin haben. VVor allem auch zur, wie soll man sagen, um Dinge zu
etablieren. Und ich glaube, das wird auch wichtig sein in Zukunft. Ich bin allerdings ein
ganz grofRer Fan von Video-on-Demand. Und nicht jetzt nur Netflix und Amazon Prime,
sondern vor allem auch wie der ORF die TV-Thek hat zum Beispiel. Weil heute keiner
mehr so fernschaut wie friher. Wenn man sich jetzt eine genauer Zeit vornimmt und dann
unbedingt davorsitzt oder so, halte ich schon fiir die Ausnahme. Und ich glaube, dass es
heute eher so ist, dass zum Beispiel Kinder oder Familien jetzt immer am Samstag mal
einschalten, das sehen. Dann mussen sie mal schnell weg, dann missen sie in der Mitte
aushoren. Dann sagen sie, das ist lustig, vielleicht gibt’s noch was. Ja dann geht man auf

Demand, auf die TV-Thek und findets dort. Hervorragend!

I: Und was sind dann die Vorteile des klassischen Kinderfernsehens, gegeniiber diesen
Video-on-Demand-Angeboten?

B: Ich muss jetzt ganz ehrlich sagen, ich wirde da jetzt nicht mehr von Vorteilen oder so
etwas reden. Die Video-on-Demand konzentriert sich naturlich auf etwas, auf einzelne
Sendungen. Eine Programmflédche hat sehr viel an Trailern. Man kann sehr viel
kennenlernen. Man wird auf Sachen neugierig gemacht. Am Wochenende haben wir diese
vielen Hallo Okidoki-Einstiege, wo wir eine Mischung aus verschiedenem bringen.
Allerdings ist das jetzt auch schon wieder auf Demand. Und es wird auch sehr gut
angenommen. Eine solche Flache anzuschauen, gibt naturlich noch ein bisschen einen
anderen Reiz, wenn man verschiedenes hat. Wobei ich glaube eben bei Kindern, denen

geht’s hauptsachlich um den Inhalt, um das Format, und das wollen sie sehen.

I: Gibt es neue Konzepte oder Ideen, um Video-on-Demand-Konkurrenz, Internet, die Stirn

bieten zu kénnen?
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B: Das einzige was sie dafiir tun konnen, ist, konkurrenzféhige, gute Sendungen zu

produzieren.

I: Und ware es, Ihrer Meinung nach, eine Option, das Kinderprogramm komplett auf einen
reinen Spartensender, wie ARD und ZDF das mit KiKA gemacht haben, auszulagern? Um

jetzt zum Beispiel Entfalle durch Sportsendungen zu verhindern?
B: Das ware wiinschenswert. Das ist eine Budget-Frage.

I: Ok. Wo wirden Sie sagen steht das ORF-Kinderfernsehen, im Vergleich zu anderen
oOffentlich-rechtlichen Kindersendern. Zum Beispiel KiKA eben. Kann man das irgendwie

vergleichen?

B: Also im Verglich zu KiKA, das ist ein VVollprogramm. Das muss man jetzt schon einmal
sagen. Und KiKA versucht wirklich Zuschauer zu erreichen, von zwei bis, allerdings bis
hinauf in die early Teenager. Was eine sehr groRe (???) ist. KiKA hat sehr viel an
Eigenproduktion. Was wunderbar ist. Im direkten Vergleich lauft das ORF
Kinderprogramm gegenuber KiKA besser. Mit einem deutlich héheren Zulauf und einen
deutlich hoheren Marktanteil. Gleichzeitig ist es so, dass ja einige Sendungen, wie ja ABC-
Badr, Schmatzo, in der Vergangenheit Trickfabrik, Co-produziert werden. Am KiKA

ausgestrahlt werden und das mit groRem Erfolg.

I: Welche Rolle spielt das klassische Kinderfernsehen im Vergleich zum Internet? Also zu

Apps auf Tablets, auf Handys und so weiter?

B: Das kann ich jetzt nur mit einer Gegenfrage beantworten. Welche Rolle spielt das
Fernsehen fir Erwachsene gegentber einer App? Welche Rolle spielt das Fernsehen

gegenuber einem Buch et cetera? Es sind verschiedene Medien.

I: Wie stehen Sie zu der Entwicklung, dass Kinder schon in sehr, sehr jungen Jahren, wie

zum Beispiel Teletubbies ab zwei Jahren, vor dem Fernseher sitzen?

B: Das ist eine Tatsache. Und ich muss ganz ehrlich sagen, ich habe einigen Symposien
beigewohnt, wo ich gesprochen habe, wo dann lange dartiber geredet wird was Kinder
sollen und nicht sollen. Nicht einmal die Experten sind sich einig, was es wirklich sein soll.
Und ich glaube, eine Verantwortung der Eltern, die gibt es. Die Verantwortung der

Programmmacher, sage ich noch einmal, von 6ffentlich-rechtlichem Fernsehen, ist es,
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etwas anzubieten, wo man mit ruhigem Gewissen sagen kann, die Eltern kénnen ihre

Kinder davor sitzen lassen und es ist in Ordnung.

I: Wie muss sich Kinderfernsehen, Threr Meinung nach, entwickeln, um in der heutigen
Internetwelt noch hochwertiges Programm bieten zu kénnen? Gibt es eine Richtung, wo

man sagt, ok das muss passieren?

B: (---) Ich kann lhnen von unserer Erfahrung nur etwas sagen: Wir werden in den
Sendelangen deutlich kirzer. Weil wir sehen, dass sie Aufmerksamkeitsspanne sinkt und
klrzere Formate mit grof3er Freude angenommen werden. Ich glaube (-) es bleibt immer
gleich: Es mussen Inhalte sein und Sendungen sein, die von der Produktionsart, der
Machart, der Begreifbarkeit des Themas so sind, dass man sagt, ja damit kann man Kinder
erreichen. Wie gut, muss man sich anschauen. Also wir haben ja zum Beispiel bei
Sendungen wie ABC-Bér oder so, Marktforschungen laufen. Wo wir uns ganz genau
anschauen, was funktioniert, wie funktioniert das? Der berihmte Bar beim ABC-Bdr, ich
schwenk da kurz ab, war in der ersten Staffel etwas anders, als er jetzt ist. Weil das kam
bei der Marktforschung heraus, dass er gar nicht der Star der Sendung war fir die Kinder.
Und wir waren fassungslos zu erfahren, dass dieser kleine Pinguin, der gar nichts kann, der
Superstar war. Der Bér war ihnen zu behdbig. Und dann haben wir ab der zweiten Staffel,
wir produzieren jetzt schon die fiinfte glaube ich, haben wir ihn flotter dynamischer
gemacht. Auch von seiner Art nicht immer so freundlich belehrend, sondern ein bisschen
auch fehlerhafter, menschlicher und so weiter. Das war ganz wichtig und ganz groRartig.
Das schauen wir uns an. Das muss man immer machen. Aber im Endeffekt brauchen sie
dann Formate. Und was wird passieren: Sie werden auf on-Demand oder im Internet oder

sonst wo stehen und man wird sie sich auch dort anschauen.

I: Das wére eh schon meine nachste Frage gewesen, zum Medienverhalten von Kindern,

was sich da am stéarksten verandert hat. Die Aufmerksamkeitsspanne ist gesunken?

B: Naja, die Aufmerksamkeitsspanne ist eindeutig gesunken. Also das brauchen wir gar
nicht. Dann muss man schon wissen, dass sie deutlich anspruchsvoller geworden sind, weil
sie einfach zu so viel mehr Zugang haben. Das ist ganz klar. Die Welten, die sie
wahrnehmen, auch das veréndert sich auf eine Art und Weise, die ich faszinierend finde.
Auch Lander-abhéngig. Also da staune ich immer wieder, was in manchen L&ndern
hervorragend geht und in manchen tberhaupt nicht. Da tut sich enorm viel. Ich glaub, dass

zum Beispiel, es ist so, was die Schnitte angeht, was das Tempo angeht und so weiter,
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deutlich schneller geworden sind. Aber da ist das Erwachsenen-Programm auch (-) Da ist
kein Unterschied. Ich sag lhnen immer wieder, es geht um Menschen. Und da ist kein

Unterschied.

I: Wie wichtig ist es Ihnen, die Entwicklung von Kindern zu férdern? Eben mit zum Beispiel

Sendungen wie ABC-Bar.

B: Also (-) Ich wirde das gerne anders ausdriicken. Wie wichtig ist es mir Kinder zu
begleiten oder ihnen Inhalte anzubieten, die ihnen Spal machen und die ihnen Freude
vermitteln, mit Themen wie Zahlen, Buchstaben, oder jetzt macht der ABC-Bar Englisch.
Oder Sachthemen haben wir auch schon mit ihm gehabt. Wie wichtig mir das ist? Extrem
wichtig! Aber wir sind keine Schule, wir sind keine Eltern. Wir missen als Fernsehen etwas

bieten, wo sich ein Kind von selbst davorsetzen wiirde.
I: Und wie wichtig ist es Ihnen ein Medienbewusstsein zu vermitteln?
B: Was ist das?

I: Das man von sich aus selbst entscheiden kann, bei Kindern ist es noch schwieriger, als
bei Erwachsenen, aber einfach zu vermitteln, okay, das mag ich, das mag ich nicht. Also

so eine Richtung quasi vorzugeben?

B. Das ist bitte eine Aufgabe von Eltern, Kindergarten, Schule et cetera. Wir missen

anbieten und wir missen verantwortungsvoll anbieten.
I: Wie viel sollten Kinder Ihrer Meinung nach fernsehen?

B: Ich sage Ihnen ja, da sitzt man in Symposien und da streiten sich die Experten und es
geht von einer halben Stunde bis unbegrenzt alles. Und ich glaube jetzt auch, dass es da
keine (-) der Paracelsus, der berihmte Mediziner hat immer gesagt: Alles ist Gift. Auf die
Dosis kommt es an. Und ich glaube ehrlich gesagt, dass das stimmt. Und es gibt Kinder,
flr die wahrscheinlich eine Viertelstunde fast schon zu viel ist. Und es gibt andere, die drei
Stunden ohne Probleme schauen kénnen. Dann ist auch die Frage: Ist das jeden Tag? Ist
das am Wochenende? Brauchen sie das zur Entspannung? Was tut das Kind sonst den
ganzen Tag? Wie viel bewegt sich das Kind? Welche anderen Medien benutzt es? Was ist

der Kanon von Medien?
I: Einfach worin es eingebettet ist?

B: Genau! Von nichts zu viel!
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I: Worauf muss bei Sendungen fir Kinder besonders geachtet werden? So als

Abschlussfrage. Gibt es da ein paar Kriterien, wo Sie sagen, das muss eine Sendung haben?

B: Ja! Also was muss eine Sendung haben, so wirde ich es nicht ausdriicken. Aber eine
Sendung muss sich einfach sehr, sehr bewusst sein, wen sie ansprechen will. Eine Sendung
muss eine Sprache fihren, die Kinder erreichen kann. Auch von der Wortwahl. Die Astrid
Lindgren hat etwas Wunderbares gesagt. Sie hat gesagt: Der grofite Verrat an Kindern, ist,
wenn sich erwachsene ber ihre Képfe hinweg, gegenseitig zuzwinkern. Das darf nicht
passieren. Die Sendung muss Werte vermitteln. Und zwar, nicht vermitteln mit erhobenem
Zeigefinger. Nicht vermitteln, als Thema. Sondern eine Sendung muss prinzipiell Werte
haben. Und ein Programm muss Werte vertreten. Und das sind Grundwerte:
Zusammenhalt, keine Ausgrenzungen, sondern Verstdndnis fiir Andersartigkeit,
Freundschaft, Verstandnis prinzipiell. Das sind einige davon. Das aus meiner Sicht muss
drinnen sein. Und dann soll es eine Originalitat besitzen, um ein Thema auf eine, nicht
ungewohnliche, aber doch besondere Art darzustellen, zu bringen und so auch in der

Erinnerung zu bleiben.

I: Das waren eigentlich alle Fragen. Herzlichen Dank flir das Interview!
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Interview mit Alexandra Schldgl

I: Interviewerin
B: Interviewte (Alexandra Schlogl)

I: Ist es richtig, dass Sie 1992 in der Redaktion des ,, Wurlitzer “ angefangen haben?

B: Ja, ich habe Ferialpraxis gemacht 1992, beim ,,Wurlitzer* eben und hatte vorher nichts
mit Fernsehen am Hut und habe das nattrlich sehr, sehr spannend gefunden. Also so, wie
Sie auch schon gesagt habe, ja wenn man einmal in die Welt eintaucht, dann ist das sehr
faszinierend. Und habe halt dann nach dem einen Monat gesagt, wenn sie jemals wen
brauchen, egal wofir, ich komme gerne wieder. War namlich auch gerade so der Schritt
von Schule zu Studium, was ich eigentlich gar nicht so wollte. Also die Arbeitswelt hat mir
gleich SpaB gemacht. Und ich hatte dann das Gliick, dass sie mich ein paar Monate spater
angerufen haben und eine Volontérin gebraucht haben. Und da war dann beim
»Kinderwurlitzer. Und da ging es halt darum, Post zu beantworten, Preise verschicken,
Gaste betreuen bei der Live-Sendung, das waren so die ersten Aufgaben. Und ja, je mehr
ich mich da hineingetigert habe, und damals waren die Zeiten noch etwas einfacher, weil
da war auch alles auf freier Mitarbeiter-Basis. Da war auch nicht so streng reguliert mit wie
viele Mitarbeiter darf eine Abteilung haben. Ja, war ich relativ schnell dann bei, ,,Ich &
Du* hat das ja damals geheiBlen, also in der Gesamtkinderredaktion, als Helferlein. Also
alles, was halt so angefallen ist. Aber dann nach und nach auch dann, also eine Zeit lang
habe ich noch Casting gemacht. Also Casting, das war fur die diversen Game- und
Spieleshows, also Spiel- und Quizshows. Da bin ich in Schulen gefahren, die sich beworben
haben. Habe den Kindern halt erzdhlt, wie so etwas ablduft. Und wir haben dann die
Kandidaten ermittelt, die dann aktiv in den Team spielen werden. Das war so auch eine
meiner ersten Hauptaufgaben. Ja und dann habe ich wie gesagt bei ,,Tom Turbo*, oder
,HeiBBe Spur“ hat es damals geheilen, Redaktion gemacht. Bei unterschiedlichen
Sendungen, also es hat sich dann wie gesagt relativ schnell ergeben und das hat mich halt
alles interessiert und ich habe berall mitgemacht. Und so kam es halt Gber die Jahre.
,,Kiddy Contest* war noch eine gro3e Geschichte ja, ,,Forscherexpress®. Meine Sendungen
waren eigentlich in erster Linie immer die mit dem Thomas Brezina. Abgesehen jetzt vom
,Kiddy Contest. Und dann bei Confetti war ich auf der Tour mit. Ich habe so all diese
Welten Kinderprogramm miterlebt und ja, seit 2010 habe ich jetzt hier die

Redaktionsleitung der eigenproduzierten Programme und freue mich, dass das aus meiner
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Geschichte heraus mdglich war in so eine Position zu kommen. Weil ja, es war wirklich
Interesse, Engagement und ja, es hat sich schon ergeben und war nie so wirklich geplant
ehrlich gesagt. Und das interessante im Kinderbereich ist, dass es natlrlich um eine
Programmflache geht, die man mit unterschiedlichen Formaten, unterschiedlichen
Inhalten, bestiicken kann. Wir haben auch oft gesagt, weil wir haben ja ein
Programmschema fiir unsere Tage, das ist eigentlich wie ein eigener, also bisschen
ubertrieben formuliert, aber es ist wie ein eigener kleiner Sender. Naturlich mit begrenzter
Sendezeit, aber die gilt es zu programmieren. Flr die Kleineren, fir die GroReren, mit
Promotion, mit Gewinnspielen. Und das ist halt das Schéne, dass man nicht nur flr eine
Sendung und ein Thema arbeitet, sondern die Vielfalt, die unterschiedlichen Zielgruppen,
die unterschiedlichen Themen. Ja, das ist halt, zusatzlich macht es das spannend meine ich.
Also es wird nie fad eigentlich. Und dann alle paar Jahre wird was Neues entwickelt und

das ist dann auch immer spannend da dabei zu sein.

I: Welches Publikum, finden Sie, ist schwieriger zufrieden zu stellen: Erwachsene oder
Kinder?

B: Ja also die Kinder sicher nicht einfacher. Ob sie jetzt wirklich schwieriger
zufriedenzustellen zu sind, traue ich mich auch nicht zu beurteilen, weil das Angebot ist fiir
Klein und Grof3 heute enorm. Jetzt nicht nur auf den vielen Fernsehkandlen, sondern
natirlich auch im Internet. Was alles geboten wird, auch an sonstigen
Freizeitmoglichkeiten. Also natirlich haben die Kinder die Mdglichkeit zu wéhlen.
Deswegen ist es schon wichtig, dass man sie relativ schnell mit einem Thema begeistern
kann, dass sie dran bleiben. Und das ist auch unsere Aufgabe. Ob jetzt die einen leichter,
schwerer, das will ich so nicht beurteilen. Aber es ist sicher nicht so, dass man den Kindern
alles vorsetzen kann. Wollen wir auch nicht. Sie sind kritisch und haben die Wahl. Und
wenn man nicht ihre Interessen, ihre Wiinsche und ihre Erwartungen erfullt, dann werden

sie schnell beim anderen Sender sein. Oder tiberhaupt bei einer anderen Beschaftigung.

I: Und wie haben Sie das Kinderfernsehen in Ihrer Anfangszeit, Praktikum, Volontariat,

wahrgenommen? War es noch in den Kinderschuhen oder wirklich schon innovativ?

B: Also Kinderschuhe wiirde ich eher beurteilen die Zeit, die ich noch als Konsumentin
erlebt habe. Also das ist jetzt dann sagen wir 40 Jahre, oder 35, 40 Jahre her. Weil das gab
es einzelne Sendungen und das war’s. Also toll, dass es die gab, aber in erster Linie Serien,

den Kasperl und ,,Am Dam Des*. Also mehr gab es zu meiner Zeit nicht. ,,Ich & Du* wiirde
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ich nicht sagen Kinderschuhe, weil das tolle war damals, und das ist schon lange nicht mehr
denkbar, dass wir ja ein Studio hatten, sechs Tage die Woche. Oder flinf bis sechs Tage die
Woche. Jeden Tag live auf Sendung waren, also um drei glaube ich war der Start mit einer
BegruRung durch einen Moderator oder Moderatorin und die haben dann durchs Programm
gefiihrt. Da gab es dann auch Serien, aber auch eigenproduziertes Programm. Also, es war
ganz anders, es war sichtlich mehr Geld da, weil finf oder sechs Tage Studio firs
Kinderprogramm, das ist absolut nicht mehr denkbar. Aber es war sehr lebendig und sehr
aktuell. Also aktuell, nicht, dass wir taglich Gber Aktuelles berichtet haben. Aber du
musstest nicht Monate vorher Staffeln von einem Format aufzeichnen, sondern du bist am
Tag rein, naturlich wurde es vorbereitet, aber es war sehr (-) Auch fur die Mitarbeiter, wir
haben alle in diesem Studio, oder davor, gelebt und ja. Also es war ganz anders, aber ich
wirde nicht sagen Kinderschuhe. Weil es gab viele Eigenformate damals schon. Anders
halt und viel live. Und das ist heute wie gesagt Uberhaupt kein Thema mehr. Also bei uns

sicher nicht.
I: Und wie wichtig waren eben in dieser Zeit die Eigenproduktionen?

B: Schon, also, weil dadurch, dass wir gesagt haben, das ist ,,Ich & Du®, das ist die ORF-
Kinderprogrammfléche. Ich rede jetzt von etwas, wo ich ja noch nicht so an der Spitze
dabei war, aber das war halt mein Empfinden und das war auch sicher so. Das war eine
Flache, die sehr authentisch riiber kam, mit allen Gesichtern die das Programm prasentiert
haben und die Formate die es taglich gab. Also das hat schon einen wichtigen Stellenwert
gehabt.

I: Auch fur die Wiedererkennung?

B: Ja, also. Ja es war jetzt nicht so, es hat damals kein Maskottchen gegeben. Also das war
zur Zeit von Confetti TiVi dann naturlich tausendmal stérker. Aber ich denk fir die Kinder
von damals. Und was man auch dazusagen muss, es gab ja noch nicht so viel Konkurrenz.
Also den KiKA gibt es zum Beispiel erst seit 1997. Also zu ,,Ich & Du‘“-Zeiten war es
sicher nicht so, dass man sich da wahnsinnig um die Konkurrenz gekiimmert hat. Da war
das ORF-Kinderprogramm ,,Ich & Du‘ und man hat fiir die Kinder téglich produziert. Und
das war schon ein Stellenwert, der toll ist, fur einen Vollprogrammsender, der ja alle
Zielgruppen bedienen muss. Also wirde ich jetzt vom Stellenwert her nicht sagen, dass
sich da was, also dass damals was schlechter war, oder geringer war. Sicher nicht. Aber es

war halt auch mehr Geld und andere Rahmenbedingungen, auch vom Personal her, das darf
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man ja nicht vergessen. Es gab eine Freie Mitarbeiter-Schar von, ich kann es jetzt nicht
genau sagen, aber sicher 30 Personen, die jetzt nicht jeden Tag von friih bis spat da waren.
Aber Regisseure, Gestalter, also das gesamte Team, Drehbuchautoren, Redakteure, war
schon ein grolles Team. Also das ist heute nicht mehr so. Aber gut, so ist die Zeit, so ist es.

I: Sie sind ja seit 2010, wenn ich das richtig recherchiert habe, Sendungsverantwortliche.
Was waren die Aufgaben in der Anfangszeit in dieser Position?

B: Also eigentlich das gleiche wie heute auch noch. Ich bin grundsatzlich fir alles
verantwortlich, was auf den Schirm geht. Das heil3t wir sprechen jede Formatidee im
Vorfeld ab. Also was Sie wahrscheinlich eh wissen, dass der Thomas Brezina den Auftrag
fiir, also 2008 hat ja der Thomas Brezina den Auftrag bekommen, mit Okidoki, was seine
Idee war, das neue Programm als kreativer Kopf zu gestalten. Das heil3t, all diese Formate
wurden und werden mit dem ORF abgesprochen. Seine Ideen werden présentiert, wir sagen
dann ja super oder nein, ein bisschen anders oder ganz was anderes, dieses Thema wére uns
lieber. Dann wird das Ganze pilotiert, eh Klar, vorbereitet. Und wie es jetzt im Alltag aber
ist, dass wir jedes Drehbuch, jeden Beitrag, also alles, was in einer Sendung vorkommt,
schon vor der Produktion abnehmen. Also das mache ich und meine Redaktion. Oder meine
Redaktion und ich, besser gesagt. Und die einzelnen Schritte in der Produktion. Also alles,
was wir vorher abgenommen haben, wird dann produziert. Dann haben wir
Schnittabnahmen, also nach dem Rohschnitt kommt die Rohschnittabnahme. Das heif3t das
Bild wird von uns freigegeben oder gesagt da bisschen was anders. Die Off-Texte, die dann
dazukommen und dann geht das Ganze noch in die Tonendbearbeitung und dann schauen
wir uns das Endprodukt noch einmal an. Und dann erst geht es auf den Schirm. Weil alles
jaauswarts produziert wird, im Gegensatz zu friher auch, Auftragsproduktionen. Das heilit,
alles was gemacht wird, wird vorher von uns abgesegnet. Und natirlich so Dinge wie: die
Grafik liegt im ORF, die Pressestelle, die Enterprise. Also alles, wo wir quasi Pressearbeit
haben. Gewinnspiele, Kooperationen, Signations brauchen, fiir neue Formate, da sind wir
sozusagen die Schnittstelle zu den einzelnen ORF-Abteilungen. Also es geht dann alles
uber uns sozusagen. Oder auch Marketing, bei Off-Air-Veranstaltungen, also es sollte
nichts passieren, wovon wir nichts wissen und tut‘s auch eigentlich nicht. Bis auf ganz ab
und zu vielleicht eine Kleinigkeit. Nein, also wie gesagt, es muss alles abgesprochen sein,
und wir sind die, die das dann absegnen. Und ja, auch bezahlen. Also der ORF ist der
Auftraggeber und deswegen ist auch diese enge Zusammenarbeit mit der Produktionsfirma.
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I: Hat sich an der Wichtigkeit der Eigenproduktionen irgendetwas verandert, im Laufe der

Jahre?

B: Vom Stellenwert wirde ich jetzt nicht sagen. Natirlich von der Machart, von den
Rahmenbedingungen, eben wenn ich die finanzielle Situation anspreche, also das schon.
Es ist ja auch heute so, dass wir auch den Auftrag haben, repertoirefahig zu produzieren,
also im Vergleich zu damals. Darum ist auch dieses live, abgesehen vom Geld, kein Thema
mehr. Das Geld ist weniger, deswegen war der Auftrag wir sollen so produzieren, dass wir
die Sendungen, qualitativ hochwertig, dass wir es auch wiederholen kann. Das tun wir auch
oft und zum Glick funktioniert es aber auch. Die Kinder nehmen Wiederholungen gut an,
weil, generell bei kleinen Kindern, die sehen sowieso etwas gerne 6fters, das Zielpublikum
waéchst nach und wir arbeiten viel mit Wiederholungen, das war damals sicher nicht in dem
Ausmal}, aber auf der anderen Seite haben wir das ganze Jahr Uber zu bestiicken, jede
Woche. Und ja, da braucht man viel Programm und so viel ist undenkbar das mit
Neuproduktionen zu befillen, aus finanzieller Sicht. Das sind wie gesagt die
Rahmenbedingungen. Das dem ORF die Eigenproduktionen wichtig sind und waren, das
war immer so. N&mlich auch aus dem Grund, dass wir der 6ffentlich-rechtliche Sender von
Osterreich sind und natiirlich ein dsterreichisches Programm, oder heimische Farbe in das
Programm bringen wollen. Deswegen ist ganz klar, dass wir nicht nur kaufen. Wir brauchen
die Serien, das macht die FD7, die kauft die Serien fiirs Kinderprogramm. Aber uns ist ganz
wichtig, dass wir auch, dass klar ist, das ist das Osterreichische Kinderprogramm fir die
oOsterreichischen Kinder. Weil der ORF ja auch den Auftrag hat, fur alle Zielgruppen

Programm zu machen.
I: Es wurde dann aus ,,Ich & Du* ,, Confetti TiVi“. Warum wurde das entwickelt?

B: Auch da war ich jetzt nicht an vorderster Front dabei, aber es war naturlich ein wichtiger
Schritt, um namlich eine wirkliche Welt fiir Kinder zu schaffen. Weil ,,Ich & Du‘ war zwar
ein Titel, der die Kinder taglich tibers Fernsehen erreicht hat, aber Confetti TiVi war dann
viel mehr. Erstens einmal gab es den Confetti, als Host, oder als Maskottchen des Ganzen.
Dann gab es den Confetti-Club, mit Aktivitaten, mit einem eigenen Magazin, Club-
Magazin. Dazu muss man aber auch sagen, ich mein, brauche ich wahrscheinlich gar nicht
sagen, das hatte alles eigene Mitarbeiter. Das hat man nicht so nebenbei mitgemacht,
sondern daflir gab es eigene Leute. Und ein Highlights natdirlich dann im Sommer Confetti

auf Tour, wo du rausgehst zu den Kindern, namlich in ganz Osterreich. Wo du wirklich
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dann noch mehr Kinder erreichst und zum Anfassen wirst. Also es Programm zum
Anfassen ist. Das war sicher der gréRRte Unterschied. Und sicher ein wichtiger Unterschied.
Um sich ndmlich auch dann am Markt behaupten zu kénnen. Und das war auch eine sehr
erfolgreiche Zeit.

I: Wie wurde die Konkurrenz, also die deutschen Sender, aufkommendes Internet, damals

wahrgenommen?

B: Ja wie gesagt am Anfang, also auch zu Confetti TiVi, war das (-) Ich wisste gar nicht,
also vielleicht blod, dass ich das nicht weil3, aber ich wiisste gar nicht wann das (-) Jetzt ist

es ein Thema und in den letzten Jahren.
I: Aber damals wurde es Gberhaupt nicht wahrgenommen?

B: Damals, also wie der KiKA begonnen hat, natiirlich hat man gesagt, da gibt’s jetzt den
KiKA, aber das war noch lange nicht so, dass der wirklich fur uns also (-) Ja, also damals
waren wir so gut aufgestellt, ndmlich auch mit dem Programm unter der Woche noch und
am Nachmittag auch noch und das Wochenende sowieso. Also, damals habe ich es ehrlich
gesagt nicht so vernommen. Gegen Ende dann von Confetti TiVi, also sagen wir mal ab
dem 2000er-Jahr vielleicht, oder Anfang der 2000er-Jahren. Aber in dieser Zeit kann ich
mich nicht erinnern, aber vielleicht war es auch nicht meine Prioritdt Nummer eins, kénnte

auch sein ja. (lacht)

I: 2008 ist dann Okidoki entstanden. Was waren die grofiten Unterschiede zwischen diesen

beiden Programmschienen?

B: Ja eben auch die Tatsache, dass wir von dieser Welt, ich weil3 nicht, ob Sie das wissen,
also wir sallen ja lange Zeit auch am Rosenhtigel in der Filmstadt Wien. Und dort hatten
wir auch ein Studio fir fiinf Tage die Woche. Das war die Confetti-Welt. Ich weil3 nicht ob

Sie, nein Zielgruppe wird sich nicht ausgehen, dass Sie dort jemals gewesen sind.
I: Nein, dort war ich nicht drinnen.

B: Aber das war wie gesagt ein Studio, das im ganzen Look die Confetti-Welt eben war,
wo tdglich Sendungen produziert worden sind. Und das Ganze hat dem nicht mehr
standgehalten. A, waren es zu viele Mitarbeiter, B, war das Programm zu teuer. Und
deswegen dann der Auftrag, also erstens einmal was Neues ist immer gut nach einigen

Jahren. Also das ist ja auch nichts Bdses, das heif3t nicht, dass man das gemacht hat, weil
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Confetti nicht mehr funktioniert hat oder schlecht war oder wie auch immer. Eine neue
Dachmarke zu schaffen war eben die (-) Wobei der Aufruf nach mehreren Konzepten war.
Also es war nicht so, dass man nur an den Thomas Brezina. Also es gab auch ein anderes
Konzept, aber man hat sich dann fur das vom Thomas eben entschieden. Und
ausschlaggebend war sicher die Tatsache der Repertoirefédhigkeit. Also, dass man so
effizient produziert, dass man eine Vielfalt an Formaten hat, die aufgrund ihrer Machart die
Kinder begeistern, eh klar, und ansprechen, aber auch lange haltbar sind. Und von diesen
Formaten die 2008 oder in den ersten Jahren von Okidoki entstanden sind, leben wir
teilweise heute noch. Oder, man kann auch weiter zuriickgehen und es ist ein Brezina
Format, das lisst sich nicht leugnen, diese ,,HeiBBe Spur®, der Tom Turbo. Das gibt es seit
uber 20 Jahren und wir wiederholen jetzt Folgen, also nicht die von vor 20 Jahren, aber von
vor zehn, 15, ich weiB jetzt nicht genau wie weit sie zuriickgehen und das funktioniert auch
heute noch. Und das war halt jetzt die Aufgabe, dass man halt solche Formate schafft, die
man wirklich auch Jahre spéter noch gerne sieht. Und ja, das ist uns glaub ich gelungen.
Hat vielleicht aber jetzt fiir den, nicht am Schirm, am Schirm glaube ich nicht, dass man es
merkt. Aber wenn man nattrlich diese Welt von friiher kennt, so wie Sie sagen, Confetti
auf Tour und den Confetti-Club, dann kann man natiirlich fragen ,Und wo ist das heute
alles?* Wir konzentrieren uns auf das, was am Schirm ist, auch im Hinblick auf unseren
Co-Partner, das ZDF, weil wir haben ja einige Sendungen, die am KiKA laufen. Und das
ist schon auch mit eine Aufgabe, dass man Formate schafft und so schafft, dass sie auch,
aufgrund unserer begrenzten Sendezeit, freuen wir uns nattrlich, wenn wir am KiKA, wo
wir auch die osterreichischen Kinder erreichen, sie dort ausstrahlen. Und das haben wir
geschafft und das war wie gesagt auch die Aufgabe, Co-Produktionen, Repertoirefahigkeit
und qualitativ hochwertig. Und natirlich aber trotzdem eine Vielfalt. Also begonnen haben
wir mit neun Formaten damals im Jahr 2008. Und aufgrund der Streichungen, Budget-
Reduzierungen, sind wir jetzt auch nicht mehr bei neun. Jetzt haben wir nur mehr flnf, die
wir aktuell produzieren. Aber wie gesagt, mit den Wiederholungen schaffen wir ein buntes
Programm und das war das Ziel. Also, dass wir geschafft haben, sagen wir so. (lacht)

I: Wie wichtig war der Switch von Confetti TiVi zu Okidoki, bezogen auf die

Konkurrenzfahigkeit des Programms?

B: Ja, dass man eben Formate macht, die Osterreichisch sind, aber doch auch von der
Umsetzung und von der Sprache und von der Gesamtqualitdt, dass sie auch
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konkurrenzfahig sind und eben zum Beispiel in Deutschland auch laufen kénnen. Ja, was

Neues zu machen und das in einer Qualitét, die gut funktioniert, oder die gut riberkommt.

I: Und wie ist das Verhéltnis zu den reinen Kindersendern? Also KiKA zum Beispiel, der

ist auch offentlich-rechtlich und ein reiner Kindersender. Schaut man sich da etwas ab?

B: Naja, man weil3 natlrlich, was die spielen, also welche Themen dort sind. Aber
abschauen wirde ich jetzt in den Sinn nicht sagen. Weil zum Beispiel ein Puppenformat
gibt es seit vielen Jahren. Da waren wir glaube ich sogar die ersten mit dem Kasperl. Jetzt
haben wir halt auch den ABC-Béren. Man ist informiert und schaut sicher auch ab und zu,
aber, dass wir jetzt nur denen hinterherjagen, also das sicher nicht. Also wir wollen unser
eigenstandiges Programm machen und schaffen das auch gut. Aber es ist natiirlich auch,
wenn man die Kollegen vom ZDF kennt, dann wei3 man auch, was machen die gerade.
Also man bekommt es mit, aber es ist nicht so, dass man dann (-) Vielleicht noch am
ehesten der Thomas, der ja auch in London lebt, dass er auch bei der BBC oder CBBC die
Programme kennt und sich dort Ideen vielleicht holt. Aber abschauen, dass wir eins zu eins

das gleiche machen, wirde ich nicht sagen, weil wir wollen ja doch eigenstandig sein.

I: Hat sich das Kinderfernsehen, seit der Einfilhrung von diesen reinen Kindersendern,

irgendwie verandert?

B: Naja, das Verhalten der Kinder sicher, ja. Weil auf einmal haben sie sieben Tage die
Woche, von friih bis spat die Mdoglichkeit, durch Druck auf die Fernbedienung,
Kinderprogramm zu empfangen. Das ist halt etwas, wo wir auch nicht mithalten kdnnen.
Und das haben wir natiirlich sicher auch gespurt. Weil friher halt, wo die Auswahl noch
nicht so gro3 war, namlich nicht nur aufs Kinderprogramm bezogen, sondern ich glaube
die Kinder haben dann auch andere ORF-Sendungen geschaut, weil es halt nicht so viele
Kanale gab. Und jetzt wussten sie, da gibt es einen Kanal oder zwei oder spater auch mehr,
wo ich ganz sicher zu jeder Uhrzeit Programm flr mich empfangen kann. Und da war
natlrlich fiir uns schon eine Schwierigkeit, um die wir aber nicht herumkommen. Und mit
der wir bis heute kdmpfen, beziehungsweise die wir akzeptieren. Weil natiirlich hatten wir
auch gerne Fernsehzeit von frih bis spét, nur nachdem wir, wie ich schon vorher gesagt
habe, alle Zielgruppen bedienen muss, sind wir froh, dass wir unsere
Wochenendprogrammflache haben, am Vormittag. Obwohl auch da, brauche ich nicht
sagen, kaum ist Sport, Skifahren und Formel 1, sind wir leider nicht da. Das sind schon

Dinge unter denen wir, die Macher, leiden. Nur, das ist so, da konnen wir jetzt weinen, aber
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letztendlich muss man es akzeptieren und wir machen das Beste daraus und wir schauen
halt, auch, wenn wir nur kurze Zeitspannen haben, dass wir halt vertreten sind. Dass wir
die befullen und, dass uns die Kinder dort auch finden. Aber natlirlich, sie wissen, wo sie
es immer finden und das ist halt auch dann die Schwierigkeit, wenn man kein Spartenkanal

ist fir diese Zielgruppe.
I: Haben Sie eine Kindersendung, die Sie am liebsten haben?

B: Alle von Okidoki! (lacht) Alle von Okidoki! Wobei ich, weil es meine erste eigene
Sendung war und Uber viele, viele Jahre ist der Tom Turbo (-) Also ich mag sie wirklich
sehr und (???) Jetzt so den meisten Bezug, also vom Werdegang, von der (-) habe ich eben
zu Tom Turbo gehabt. Weil es halt meine erste eigene Sendung war und noch dazu so eine
Sendung, die ich wirklich groRartig finde vom Konzept, heute noch. Aber heift nichts, ich

liebe den ABC-Béren genauso und Schmatzo sowieso!

I: Zu den Themen im Kinderprogramm: Wie werden die geplant? Also gibt es Themen, wo

Sie sagen, die missen vorkommen, damit wir die Kinder besser noch erreichen?

B: Ja wichtig ist sicher die Vielfalt. Also, dass man eben die unterschiedlichsten Themen
hat, so wie wir es eben derzeit haben mit kochen, Tiere eben. Dann ganz wichtig, fiir die
Vorschuler. Weil, was ich noch gar nicht erwéhnt habe: Es ist ja erwiesen von der
Medienforschung, namlich auch aufgrund der ganzen Verdnderungen in der Fernsehwelt,
oder auch digitalen Welt, dass unser Zielpublikum immer jlinger geworden ist. Das heil3t
wir konzentrieren uns jetzt sehr auf die Vorschiler und auf die Schulanfanger. Das heil3t
wir haben da relativ viel Programm. Eine Wissenschaftssendung hat es auch immer
gegeben, also von Forscherexpress iiber genauso geht’s, sieben Wunder hat es dann noch
gegeben. Heute ist es Knall Genial, was auch wieder sehr gut funktioniert. Vielfalt, eben
die unterschiedlichen Bereiche, Musik haben wir auch immer sehr viel im Programm. Und
Hallo Okidoki, also das, und das ist das einzige, was uns da geblieben ist, was aktuell
produziert wird, also einmal in der Woche. Da kann man auch auf aktuelle Themen
eingehen, weil du es nicht ein halbes Jahr vorher schon vorproduzierst. Und so ein Format
ist schon sehr wichtig, weil ich will halt auch (-) Also wenn es um die Jahreszeiten geht.
Ich will auch dort splren jetzt ist Advent, jetzt kommt bald Weihnachten, jetzt sind die
Sommerferien. Also, dass man diese Themen schon auch aufgreift, um einfach die Kinder
das ganze Jahr Uber zu begleiten und das woran man nicht vorbei kommt, auch dartber zu

berichten. Wobei, muss ich schon auch ehrlicherweise dazusagen, das wissen Sie eh, es ist
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keine Nachrichtensendung. Also die haben wir verloren im Laufe der Jahre. Auch aus
Kostengriinden muss ich ehrlich sagen, weil es halt eine fir ganz aktuelle (-) Also es
braucht viele Leute um gute Kindernachrichten zu machen. Und das war dann weder
finanziell drin, noch war so (-) Es war dann die Sendung, die auch am schlechtesten
angekommen ist. Was nicht heif3t, dass sie schlecht war, sondern, dass halt Kinder und
Nachrichten nicht wie soll ich sagen (-) Nicht an erster Stelle des Interesses stehen. Also es
geht einfach um die Vielfalt und die Themen haben wir alle im Programm und ich denke
das ist schon das wichtigste. Wo man quasi die Interessen der Kinder weckt und ihnen
Informationen dartiber gibt und sie bestérkt, dass sie sich halt auch dafiir interessieren,
nachfragen, all diese Themen. Und sie motiviert zum Selbermachen auch. Gewinnspiele
haben wir viele. Also das ist natlrlich auch ein Thema, dass die Kinder selber sich auch
noch einbinden konnen, indem sie irgendeine Aufgabe erflllen oder ein Quiz l6sen, ein

Ratsel 16sen.
I: Und wird bei dieser Auswahl der Themen auf irgendetwas besonders geachtet?

B: Naja, sie mussen auf jeden Fall kindgerecht sein, eh Kklar. Also das ORF-
Kinderprogramm ist naturlich, also das weil man eh, gewaltfrei und werbefrei. Das heif3t,
das ist flr uns offentlich-rechtlich ganz, ganz wichtig, dass da, auch die Werbung, dass da
keine Logos im Bild sind, Gewalt sowieso nicht. Also gerade jetzt bei Hallo Okidoki, oder
eigentlich bei allem, dass es eine bunte Mischung aus allem ist. Das man Informationen
gibt, die unterhaltsam umgesetzt werden, egal jetzt zu welchem Thema, und die Kinder
etwas mitnehmen konnen. Dass sie sich was merken, also, dass sie was lernen dabei, oder
auch angeregt und motiviert werden, dass sie es selber machen. Das ist uns eigentlich das
Wichtigste. Und je vielféltiger die Themen sind, desto besser naturlich. Und da haben wir
zum Glick eine gute Redaktion bei Kids TV, die uns da auch Vorschlage liefert, oder wir
bringen sie ein. Aber das ist halt eine Zusammenarbeit von vielen Menschen, die dann quasi
versuchen das Spannendste zu finden. Bei vielen Folgen ist es dann halt auch so, was
machen wir jetzt noch? Aber es féallt uns immer was ein und irgendwann wird ein Format
sowieso dann durch ein neues ersetzt. Weil wir ja aber einer Zahl von 50, 60 Folgen, wo
man dann ein Jahr lang gut auch wiederholen kann, macht es schon Sinn, nicht bei jedem
Format, aber bei manchen, dass man dann einfach was Neues macht. Das ist je nach Format
unterschiedlich. ABC-Bér haben wir jetzt tiber 100 Folgen produziert und produzieren wir
auch weiter. Aber auch nicht eins zu eins. Wir haben da jetzt das Konzept zum Beispiel

geéndert, dass wir englische Sprache eingefuhrt haben, indem wir eine Figur haben, die
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englisch spricht und die den Bewohnern, den Freunden des Baumhauses englisch beibringt.
Also Zahlen, Buchstaben, einfache Worte, also jetzt nicht die ganze Sendung. Also was ich
damit sagen will: Sendungen die es langer gibt, missen natirlich in sich weiterentwickelt

werden, um sie spannend und frisch zu halten.

I: Gibt es Themen, die bei Kindern besonders gut ankommen? Also zum Beispiel das Thema

Tiere, wie wichtig ist das im Kinderfernsehen?

B: Na das ist schon sehr wichtig und das kommt auch gut an, wobei ich jetzt nicht sagen
wirde, das ist das, was sie am allermeisten interessiert. Ich denke Themen, die gut
ankommen, es hiangt immer sehr von der Umsetzung ab. Je ,,gschmackiger* du es umsetzt,
du kannst mit jedem Thema, oder mit fast jedem Thema ein Kind begeistern. Es hangt nur
wirklich davon ab, das klassische Schulfernsehen, wo du lange in Beitrdgen erzahlst tber
ein Thema, ist glaube ich eher ein Abschaltimpuls. Weil sie wollen tberrascht werden, sie
wollen sehen, was moglich ist. Und je attraktiver das aufbereitet ist, desto mehr werden sie
gefesselt und desto eher kannst du damit auch ihr Interesse wecken. Aber zurtick zu den
Tieren: Tiere sind ganz sicher wichtig. Weil, abgesehen von Plischtieren, die jedes Kind
zu Hause hat, aber es sind so die ersten Lebewesen, auch mit denen Kinder, abgesehen vom
Menschen naturlich, in Beriihrung kommen. Egal, ob das ein Besuch im Zoo ist, oder ob
man ein eigenes Haustier hat, das sind schon ganz friih, oder kénnen schon ganz friih, ganz
gute Freunde und wichtige Lebewesen von Kindern werden. Und das finde ich total
wichtig. Verhaltensregeln auch zu geben oder tber die Pflege, wie geht man mit einem Tier
um. Das ist ein Lebewesen und zu dem muss ich genauso lieb sein. Das muss ich fittern,
das muss ich pflegen. Und einem Kind so etwas schon sehr friih mit auf den Weg zu geben,
warum ich das jetzt so auch ein bisschen aus erster Hand sagen kann, weil ich eine Zwei-
Jahrige Tochter habe und eine Katze zu Hause. Und ich sehe einfach, was dieses
Miteinander bedeutet und bewirkt. Und deswegen ist das sicher auch als Fernsehformat,
namlich vielleicht auch fir die Kinder, die es nicht zu Hause haben, ein ganz ein wichtiges
Element. Das wir ja auch bewusst sein Jahren im Fernsehen haben, auch, wenn sich das

Format jetzt gedndert hat.

I: Gibt es Herausforderungen, vor denen das Thema Tiersendungen steht? Also kann es
sein, dass Tiersendungen irgendwann einmal nicht mehr interessant genug sind, in der

heutigen Media-Welt, wo es wirklich viele Einflisse auf die Kinder gibt?

186



348
349
350
351
352
353
354
355
356
357
358
359
360
361
362
363
364
365
366
367
368
369
370
371
372
373
374
375
376
377
378
379
380
381

B: Naja, es gibt ja auch, wenn man jetzt wieder die Privaten hernimmt. Oder nicht Privaten,
sondern die anderen Kindersender, es gibt natlrlich auch viel Angebot, was das betrifft.
Das heil3t, auch hier gilt es wieder die Machart interessant zu machen. Ich glaube nicht,
dass das Thema aussterben wird, oder das Interesse aussterben wird. Die Frage ist nur, wie
kann man es umsetzen? Und das war auch jetzt im Hinblick, das war zwar jetzt ehrlich
gesagt wahrend meiner Karenz, aber ich habe das schon mitbekommen warum und wieso
sich das jetzt verandert hat und warum man sich entschieden hat ein neues Format zu
machen. Ganz ausschlaggebend war auch hier die Zielgruppe. Weil dadurch, dass wir
junger werden und Miniversum ein gutes Format war, aber doch ein sehr
informationslastiges Format war, mit Material aus Universum, was wunderschén und
groRartig ist. Nur wenn das dann mit vielen, vielen Infos zugetextet wird, hat man gesehen,
die Kinder haben es nicht mehr so angenommen, wie es friher vielleicht war. Und schon
gar nicht unsere Hauptzielgruppe. Also wir sind ja gesplittet. Also insgesamt drei- bis elf-
Jahrige und das ist aufgeteilt auf drei bis sechs und sieben bis elf. Und die drei- bis sechs-
Jahrigen, die funktionieren in unserer Programmflache nach wie vor ungebrochen gut. Die
sieben- bis elf-J&hrigen verschwinden muss man ehrlich sagen. Und das ist aber ein Grund,
danach richten wir uns. Wir versuchen jetzt nicht krampfartig jemanden zu erreichen, den
wir nicht mehr erreichen kdnnen. Wir wollen das Geld auch nicht verpulvern. Wir
konzentrieren uns mit unseren Ressourcen auf die Zielgruppe, die wir haben, die wir
sinnvoll erreichen kénnen. Und das war dann letztendlich auch ein Grund, warum man
Miniversum, also warum man auch zu Tollte Tiere gewechselt hat. Weil dort ist jetzt der
Moderator der Kater Kurt, eine Puppe, die sicher fir die Kleinen schon einmal
ansprechender ist und das meine ich sicher nicht wertend. (lacht) Weil ich liebe, also liebe,
aber die Christina kenne ich seit sie ein Kind war, die Christina Karnicnik und ich bin froh,
dass wir sie noch in Hallo Okidoki im Programm haben. Die Frau Direktor Schratter ist
auch eine Fachfrau, brauchen wir gar nicht sagen, wo ich froh bin, dass sie uns auch nach
wie vor hinter den Kulissen mit Rat und Tat zur Seite steht. Aber ansprechender fur Kinder
ist sicher die Puppe, der Kater Kurt. Und jetzt auch, die Sendung ist lebendiger geworden.
Also erstens einmal sind Kinder selbst involviert, was ich ganz wichtig finde. Das haben
wir ja auch bei anderen Formaten, dass die Kinder dabei sind, auch als
Identifikationsfiguren, als diejenigen, die es gleich ausprobieren kdnnen. Wie jetzt eben
auch die Zooforscher, die ja dann auf der Suche nach dem Tier der Woche sind. Oder aber
auch mit den Pflegern ins Gehege zum Teil dirfen und dort Sachen selbst ausprobieren
kénnen. Also da sind wir sicher naher an der Welt der Kinder dran und das war auch der
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Grund fir die Umstellung letztendlich. Und das ist aber auch etwas, wo ich glaube, wenn
es jetzt wieder im Vergleich zu anderen Tiersendungen, oder anderen Sendern, das sind
Dinge, die funktionieren, die die Kinder ansprechen. Und wo wir auch wieder den
Osterreichbezug haben. Weil abgesehen davon, es ist einerseits der Tiergarten Schénbrunn,
den zumindest die Kinder aus Wien und Umgebung kennen, oder auch die anderen, wenn
sie mal in Wien waren. Die Osterreichischen Kinder die integriert sind und involviert sind.
Also es ist ein eigenstdndiges ORF-Format, mit dem wir uns durchaus, glaube ich, im
Vergleich zu anderen Tiersendungen, und es funktioniert auch gut. Also, dass wir gut

unterwegs sind ja.

I: Die Themen der Sendung Miniversum: Wurden die nur aufgrund der Universum-

Sendungen von Werner Kohl bestimmt, oder gab es vom ORF auch Vorgaben?

B: Nein, das war schon, nachdem der Werner Kohl auch ein (-) langjéhriger, lieber Kollege,
ich wollte jetzt eigentlich sagen ,,alter Hase“. (lacht) Aber das meine ich natiirlich sehr
positiv, weil ich habe ihn jahrelang sehr geschatzt in dieser Zusammenarbeit. Also er hat
das schon sehr eigensténdig befiillt. Weil er eben den Kontakt mit den Universum-Kollegen
hatte, mit der Rechtekl&rung, also weil alles durften wir ja auch nicht verwenden. Und wenn
ein Mitarbeiter das jahrelang macht, dann hat auch er den besten Uberblick tber die
Themen. Also wir haben natirlich in der Redaktion eine Kollegin, die dann von ORF-Seite
dafiir zustandig war. Das war jetzt aber nicht ich, deswegen habe ich auch gar nicht tber
jede Sendung im Detail Bescheid gewusst. Und auch Uber die Verénderungen bei
Miniversum: Ich habe mitbekommen, also zu meiner Zeit sowieso, natirlich wenn
Rubriken geédndert wurden, hat man das natirlich vorher abgesprochen. Und wir haben
auch geschaut, dass jetzt nicht zehn Jahre alles gleich ist. Es wurde auch das Layout einmal
gedndert. Dann naturlich die Présentation, irgendwann war der Wechsel von Direktor
Pechlaner zu Direktor Schratter. Und die Rubriken haben sich zum Teil verandert. Aber
thematisch hat das der Werner in seiner Hand gehabt und nachdem wir ihn seit langem
kennen und wir ja auch friher miteinander gearbeitet haben, als wir alle noch freie
Mitarbeiter waren, hatte er da schon sehr freie Hand. Aber natirlich auch wieder alles unter
Aufsicht. Also Aufsicht, nein nicht unter Aufsicht, aber in ihrer Funktion als ORF-
Verantwortliche, eine Kollegin eben hier in der Redaktion, die auch die Texte vorm Dreh
abgenommen hat, die Moderationstexte, die Zuspielungstexte vorher abgenommen hat.
Und die fertige Sendung. Also wir hatten da schon auf alles ein Auge, aber er konnte sehr

eigenstandig vorschlagen und auch machen.
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I: Und was war das Besondere an Miniversum? Weil es war doch die erste Sendung mit

echten Tieren im ORF.

B: Naja toll war halt wie gesagt die Sache mit dem Universum-Material. Also, dass du tolle
Tierbilder bekommst, die du nie selber machen kénntest. Auch da schon der Bezug zum
Tiergarten, also mit dem haben wir ja immer eng zusammengearbeitet, auch Backstage
Sachen schon gezeigt. Ich glaube es gab auch dort, was wir heute auch haben. Die Rubrik,
das eigene Haustier, das war zwar nicht lange, weil das ein bisschen kompliziert ist, die
Kinder ihr eigenes Haustier vorstellen zu lassen. Heifst natirlich auch da muss jemand
hinfahren und drehen, weil die selbstgedrehten Sachen nicht immer zur Ausstrahlung
optimal waren. Also es war in jeder Hinsicht attraktiv, aber wie gesagt, im Vergleich zu
heute zu erwachsen. Es war einfach, ich glaube wirklich und das kann man wahrscheinlich

auch belegen, dass sich das Erwachsene mehr, als Kinder angeschaut haben.

I: Gab es Entwicklungen beziiglich der Themen, beziehungsweise der Tiere? Mussten die

irgendwie anspruchsvoller werden, um fir Kinder interessant zu bleiben?

B: Wir hatten da immer eine bunte Mischung. Also es waren immer heimische Tiere und
exotische Tiere, wenn man das so nennen will. Also Wildtiere ja. Diese Mischung gab es
immer, da hat man jetzt nicht bewusst einen Wechsel gemacht. Ich wollte eigentlich, ich
sage es lhnen ganz ehrlich, tber diese Punkte auch mit dem Werner reden, weil er das alles
sicher besser, also wenn Sie da von ihm Informationen haben, traue ich mich zu sagen, das
sind die vollstandigeren. Weil ich in Miniversum zwar als Hauptverantwortliche dann
schon, aber ich habe bei dieser Sendung nie aktiv mitgearbeitet. Ich kenne sie, ich weil} so
grob Uber die Entwicklungsschritte Bescheid, aber ich kann Ihnen jetzt nicht sagen wir
hatten am Anfang diese Tieren, dann diese Tiere. Meiner Erinnerung nach war es immer
eine bunte Mischung und das macht es dann ja letztendlich auch aus. Also ich finde eine
Katze oder einen Hund genauso wichtig und informativ, wie den Tiger, den Elefanten, das
Krokodil. Und das wirde ich auch nicht &ndern. Also das wirde ich heute auch nicht
andern. Weil das eine ist aus dem unmittelbaren Umfeld und das andere kenne ich wie
gesagt entweder aus dem Tiergarten oder, keine Ahnung ob es so etwas auch im Zirkus
noch gibt, weil3 ich nicht. Bin ich nicht so ein Fan davon. Aus Buichern, also Tiere kommen
einem immer unter, egal jetzt welche. Jedes Spiel hat Spielfiguren aus (???) Aber das ist
die Katze genauso wichtig, wie der Pandabédr und deswegen finde ich auch, dass diese

Themenvielfalt wichtig ist. Sowohl heute bei Tolle Tiere, als auch damals bei Miniversum.
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Und wir waren dort sicher aber auch immer wieder vom Material auch abhangig. Weil das,

was wir nicht haben, selber drehen, konnten wir nur im Tiergarten.

I: Und gab es in diesen 16 Jahren Miniversum Veranderungen, an die Sie sich erinnern

kdnnen?

B: Ja die Rubriken, wie gesagt, aber (-) Layout und die Moderation. Es war vom Look, es
war irgendwie immer dieses Format, also ich finde nicht, dass sich da der Inhalt komplett
geéndert hat. Was mir schon noch einféllt zu Miniversum: Wir hatten natirlich so Themen
wie die Artenschutztage, oder auch, dass wir in der Au unterwegs waren. So etwas war
dann immer ein zuséatzlicher Wert. Weil wir rausgegangen sind, aber das war natirlich auch
ein finanzieller Faktor, der nicht so oft mdglich, also warum das nicht so oft méglich war.
Aber an diese Dinge erinner ich mich schon, weil das waren immer dann Highlights ehrlich
gesagt. Wo wir halt nicht aus der gewohnten Umgebung, sondern halt auch im Land

unterwegs waren. Und sowas ist halt schon wichtig.
I: Was fur Griinde gab es flr die Absetzung?

B: Ja eben diese Zielpublikumssache, die ich gesagt habe. Dass, wenn man beim
Gesamtprogramm und das war ja nicht nur bei Miniversum so, feststellt, du erreichst die
jungen eher, oder nur noch die jungen, dann war das nur ein logischer Schluss, Miniversum
junger zu machen. Und das war schon am einfachsten mit einem kompletten Relaunch, also
nicht Relaunch, mit einer Komplettveranderung. Ich personlich habe auch sehr lange an
dieser Sendung festgehalten, weil ich eben (-) so langjahrige gute Formate mir dann auch
schwer féllt, mich davon zu trennen. Aber rlickblickend, es ist dann in der Zeit wo ich nicht
da war wie gesagt, verandert worden, naturlich in Absprache mit allen VVorgesetzten. Also
das war nicht nur unsere eigene Entscheidung. Aber jetzt sehe ich es als richtigen Schritt.
Weil es funktioniert und weil, wenn ich mir die Sendung anschaue, ich weil, das ist fir
unser Zielpublikum und das passt auch in unsere Programmfl&che. Miniversum ist schon
durch die Machart und das eher getragene (-) Also es war einfach (-) Ja wenig Unterhaltung,
wenig Spal. Und jetzt nicht, dass ich Unterhaltungsprogramme nur will, aber ich finde
beides in einem, beides vermischt. So, dass es die Kinder aufnehmen. Und das ist bei Tolle
Tiere gelungen und deswegen finde ich es gut, dass dieser Schritt gemacht wurde. Ohne

das jetzt negativ gegen Miniversum zu meinen.

I: Und diese Verjingung nehme ich an ist auch das, was Sie als besser gegeniber

Miniversum empfinden wirden?

190



479
480
481
482
483
484

485
486
487

488
489
490
491
492
493
494
495
496
497
498
499
500
501

502
503

504
505
506
507
508
509
510

B: Ja! Und auch die Inhalte wie gesagt, die wir vorher schon gesagt haben, dass es die
Zooforscher gibt im Tiergarten und die unterwegs sind. Also es ist viel, die Kinder sind
viel mehr integriert und werden auch, sie stellen ihr Lieblingstier vor. Also das hat es wie
gesagt eben eine Zeit lang bei Miniversum auch gegeben, aber die Kinder sind schon mehr
miteinbezogen. Bis hin zum, gut Gewinnspiel hatten wir auch bei Miniversum, aber ja.

Also fir jingere und sicher das lebendigere und fiir Kinder ansprechendere Format.

I: Ja in diesen Sendungen wird eben auch Wissen vermittelt, ber Tiere. Wie wichtig,
beziehungsweise schwierig ist es, Kindern dieses Wissen in einer Fernsehsendung zu

vermitteln? Muss man da etwas beachten?

B: Ja, die (-) Présentationsweise! Also alles, was verpackt ist in unterhaltsame, spielerische
Présentation, nehmen die Kinder sicher eher auf und behalten es, als wenn sie einen
Monolog haben von einem Moderator oder einem Sprecher. Aber man darf ihnen auch
nicht zu viele Informationen geben, das ist ja das nichste. Und wir schauen in unseren
Zuspielungen auch bewusst drauf, dass da jetzt zwei, drei Sachen sind, die sie mitnehmen
kénnen und, dass wir jetzt nicht alles Gber den Elefanten erzéhlen. Weil das kdnnen sie
nicht behalten. Und das ist auch nicht unsere Aufgabe, dass wir jetzt (-) Kann man alles im
Internet, in Biichern, wo auch immer nachlesen. Wir wollen und kénnen das nicht in einem
Beitrag alles unterbringen, weil da waren die Kinder tberfordert. Es geht ganz sicher darum
und das ist in jeder unserer Sendungen enthalten, diese Wissensvermittlung. Aber halt auf
diese spielerische Art. Und sie nehmen es an und sie behalten es auch. Und das ist eigentlich
finde ich ein grofRer Erfolg und der zieht sich durch all unsere Formate. Egal jetzt in
welchem (-) ob es jetzt ums Essen, um Sprache und Wissenschaft geht, um Geschichte, um

Tiere in dem Fall, sie behalten es, weil es eben nicht zu viel ist und attraktiv umgesetzt.

I: Das ist schon! Ein bisschen zur Konkurrenz noch: Wie seht spiirt man diese immer mehr

aufkommende Video-on-Demand-Konkurrenz, also Netflix, Amazon Prime und so weiter?

B: Also laut Ergebnissen, die wir intern bekommen, sind die fiir uns, und jetzt gehe ich aber
wieder aufs kleinere Zielpublikum, keine Konkurrenz, noch keine Konkurrenz. Weil, das
ist jetzt wiederum eine Studie von Super RTL, sechs- bis neun-Jahrige, flr die ist der
Fernseher zum Beispiel immer noch die Nummer eins. Natirlich, teilweise schon Video-
on-Demand, deswegen ist auch wichtig, dass wir mit unseren Formaten in der TVThek
vertreten sind. Aber flr die Jlngeren ist das noch nicht so das Thema. Natrlich, die Eltern

bestimmen es oft, das ist klar. Weil die haben ja auch DVDs zu Hause, oder lassen ganz
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gezielt sie nur einzelne Sendungen anschauen. Aber fur unser Zielpublikum ist es jetzt noch
nicht so ein Thema wirde ich sagen. Und wenn, ist es wichtig, dass wir dort vertreten sind.
Und der ORF hat ja jetzt, das sollte ich jetzt besser wissen, aber es gibt ja auch dieses
Flimmit. Das ist eine Plattform, in Zusammenarbeit mit dem ORF, und da weil3 ich nur,
dass auch Sendungen von uns abrufbar sind. Also wir schauen da schon, oder nicht wir,
sondern die Enterprise, dass das Kinderprogramm da auch vertreten ist. Aber man muss
halt schon aufpassen, weil dadurch, dass wir wie gesagt Co-Produktionen mit dem ZDF
haben und am KiKA laufen, dass wir viel selber wiederholen und DVDs produzieren. Also
ich wirde jetzt unser Programm ungern in alle Richtungen verstreuen, weil sonst schauen
sie es irgendwann wirklich nicht mehr bei uns. Aber derzeit, es ist sicher mehr im Kommen,
das ist mir schon klar und bei den groi3eren ist es sicher so, aber die kleinen sind schon
noch froh, wenn sie wissen zu der Uhrzeit, an dem Tag empfange ich meinen Kasperl oder
den ABC-Baren. Oder wenn es die Eltern wissen ehrlich gesagt. Weil die ganz kleinen
Kinder haben da noch nicht so das Auge drauf. Aber ja, es ist sicher alles in Veréanderung
und da sollte man auch mithalten. Nur, ich weil3 jetzt gar nicht ob die Frage noch kommt
oder nicht, aber Sie haben vielleicht auch auf unsere Homepage geschaut, das ist alles, was
wir in dem Bereich haben. Wir haben weder eine App, wir haben keine Spiele auf der
Homepage, wir haben keine Videos auf der Homepage. Also wir hinken da sehr, sehr nach.
Und das hat aber auch wieder viele Griinde, allen voran natiirlich finanzielle, teilweise
rechtliche Griinde. Ja, das heif3t auch hier muss ich ganz ehrlich sagen, wir konzentrieren
uns auf unser Programm, das in ORFeins lauft, das am KiKA lauft und in der TVThek. Und

bei den anderen Bereichen kann ich derzeit nicht wirklich mithalten.

I: Und glauben Sie, dass Video-on-Demand irgendwann in Zukunft das Ende des

klassischen Kinderfernsehens, fur offentlich-rechtliche Sender, bedeuten kénnte?

B: Naja, flr offentlich-rechtliche, sage ich jetzt einmal: so lange es im Gesetz steht, denke
ich nicht. Vielleicht wird es reduzierter, was ich auch nicht hoffe naturlich. Weil, auRer das
Wochenende, die Vormittage sind wir eh (-) Also in der Frih, die Zeit haben wir auch zwei
Stunden jeden Tag. Aber von sechs bis acht (-) Ja, sei dahingestellt. Also, traue ich mich
nicht zu beurteilen, aber komplett wirde ich nicht sagen. Weil der ORF, solange es den
OREF in dieser Form gibt und das im Gesetz steht, wird auch das Kinderprogramm sicher
ein Thema sein. Und sicher nicht nur Serien, weil eben dadurch sind wir dann wiederum

nicht so unterscheidbar von den anderen Kindersendern.
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I: Wo sehen Sie die Vorteile des klassischen Kinderfernsehens, gegentber diesen Video-

on-Demand-Angeboten?

B: Naja, eben, dass man eine Flache hat, die wiedererkennbar ist. Dass ich nicht nur
einzelne Formate ohne davor und danach habe, sondern wir sind eine Welt mit all unseren
Kurzprogrammen. Also, Serien, Trailern, Gewinnspielen. Das hat ja auch alles eine Farbe,
ein Design. Ich glaube, wenn man sich das regelmé&Rig anschaut, dann wei3 man schon, das
ist unsere Flache flr Kinder, die jetzt, speziell am Wochenende, mit Hallo Okidoki auch
sehr verbunden ist, die einzelnen Formate. Also das war ja auch ein grundwichtiger Schritt,
dass man diese Welt wieder lebendiger halt, indem man sich nach jeder Sendung meldet:
Du kannst jetzt mitspielen, da kannst du hinschreiben. Also einfach die Kinder wieder auch
mehr anspricht zwischen den einzelnen Formaten. Und das ist natirlich etwas, was mir nur
am Schirm gelingt. weil die ganze Flache habe ich ja nicht eins zu eins irgendwo abrufbar.
Und ich glaube, wenn man eine Welt mag und an sie gewohnt ist, dann suche ich die auch
immer wieder. Und das kann mir dann keine DVD geben, auch, wenn ich die Sendung mag.
Aber so dieses ,Wir sind dort zu Hause‘, der Rahmen, das wollen wir halt schon so
beibehalten, solange wir die Mdglichkeit haben. Und hoffen auch den Kindern diesen

Wohlflhlfaktor irgendwie da mitzugeben.
I: Gibt es neue Ideen, um eben der Konkurrenz die Stirn bieten zu kdnnen?

B: Ja derzeit keine komplett neuen. Also wir haben bei (-) Wir entwickeln die eine oder
andere Sendung weiter, so wie wir eben heuer das mit dem ABC-Bdren in Englisch
gemacht haben, gibt es jetzt fir Schmatzo ab néchstem Jahr, also fir die Kochsendung,
neue ldeen. Es wird quasi, also die Formate derzeit, also es wird sich schon wieder einmal
komplett andern, aber das ist jetzt nicht in den n&chsten ein, zwei Jahren angedacht. Jetzt
haben wir eh gerade die Tollen Tiere neu, also jedes Jahr haben wir jetzt auch nichts neues.
Aber ich sage einmal wenn, dann 2019 wahrscheinlich. Bis dahin planen wir eher mit den
Formaten zu arbeiten, die wir haben. Und die aber in sich weiter zu entwickeln oder zu

adaptieren und neue Elemente einzufiigen. Um sie quasi wieder frisch zu halten.

I: Ware es eine Option, Ihrer Meinung nach, das Kinderprogramm, so wie ARD und ZDF
das gemacht haben mit KiKA, komplett auf einen eigenen Sender auszulagern, um eben

Ausfalle durch Sport, et cetera, zu verhindern?

B: Das war jetzt natirlich eine Idee, die es schon gab, aber bei uns, intern, muss ich ehrlich
sagen. Es gab dann auch einmal Gesprach, hausintern, aber die waren nie realistisch. Also
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man hat das Thema nicht ernsthaft angedacht. Wir haben wie gesagt uUberlegt, dass das
schon ware, genau aus den Griinden, die Sie sagen. Weil man dann mehr Flache hat und
kontinuierlich auch fur die Kinder da ist. Aber, fragen Sie mich jetzt wo, es war irgendwo
gar kein Thema und somit glaube ich auch nicht dran. Vor allem sieht man es jetzt eher so,
da es uns gelungen ist, diese Co-Produktionen zu schaffen, unter denen wir ja federfuihrend
sind. Also es ist ja so, dass das ORF-Produktionen sind. Aber aufgrund dessen, dass das
Co-Produktionen sind und wir dadurch am KiKA laufen, sient man das jetzt glaube ich,
oder was heil3t glaube ich. (-) Das ist schon ein wichtiger Schritt gewesen, dass man den
eigenen Sender, abgesehen davon, also das ist natlirlich schon auch wichtig: Wenn es
diesen Sender gabe, wie viele Stunden auch immer, den taglich zu befllen, frage ich mich
auch, wie wir da schaffen wurden. Also ja, eigentlich wiirde es da sehr, sehr viele
Wiederholungen geben und nein, das ist sicher nicht machbar. Einerseits glaube ich nicht
gewdnscht, oder entspricht nicht der Philosophie oder was auch immer. Aber es gibt sicher
auch nicht das Geld daftr. Aber fur die Macher ware es natirlich schon! Wir wirden jede

Sendeflache nehmen, die man uns gibt! (lacht) Aber es ist unrealistisch.

I: Wo steht das ORF-Kinderfernsehen, Threr Meinung nach, im Vergleich zu den reinen

Kindersendern in Deutschland? Auch den privaten jetzt zum Beispiel?
B: Fir die Osterreichischen Kinder meinen Sie?
I: Jal

B: Naja, da gibt es so Auswertungen. Wir bekommen halbjéhrlich einen Bericht von der
ORF-Medienforschung und demnach sind wir am Wochenende an zweiter Stelle, was ich
sehr positiv finde. Weil wir A nicht jedes Wochenende sind und man uns, also wiegesagt,
nicht diese tdgliche Kontinuitdt haben, die die anderen Sender haben und dieses Angebot.
Und von daher finde ich es super, dass wir an zweiter Stelle sind ehrlich gesagt. Also es
war auch schon schlechter muss man dazu sagen. Also wir waren auch schon einmal auf
Platz drei, vier. Von daher muss ich sagen, behaupten wir uns ganz gut mit unserer kleinen,
aber feinen, Flache. Aber das spricht auch wiederum furs Programm, weil, wenn es Kinder
gibt, die das jede Woche, trotz des anderen Angebots anschauen, ja, das ist eigentlich, wie

man es sich vorstellt.

I: Wodurch unterscheidet sich das ORF-Programm Okidoki von KiKA? Gibt es da groRe
Unterschiede?
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B: Ja, Unterschiede, es ist wie gesagt das Osterreichische, was durchdringt. Sicher auch die
Formate, die schon anders ausschauen, eh klar. Die Themen hat der KiKA genauso wie
wir. Serien haben wir auch teilweise die gleichen. Also KiKA hat auch ein super tolles
Layout, also auch eine Welt. Brauchen wir gar nicht sagen, der braucht das ja viel mehr als
wir mit seiner vielen Sendezeit. Also, abgesehen jetzt von den Sendungen und dem
Osterreichbezug, ist der KiKA, nachdem er auch 6ffentlich-rechtlich ist und keine Werbung
hat und auf &ahnliches wert legt, wie wir, und ja auch einen Auftrag zu erftillen hat, was das
Zielpublikum betrifft. Ja gut, der KiKA hat die Nachrichten die taglichen, mit Logo. Das
ist natrlich super. Aber, um sieben am Abend, wo wir ja schon langst nicht mehr senden.
Also man muss schon auch immer abwégen, zu welcher Zeit schaut wer und was bietet
man dort an. Und da versuchen wir halt das bestmdgliche zu machen und fiir uns ist es wie
gesagt ein gutes Zeichen, wenn unsere Sendungen auch dort funktionieren. Aber das wir
jetzt komplett (-) Die haben mehr Mdglichkeiten ja, aber natirlich sind es &hnliche Themen,
die wir behandeln. Weil wir halt beide offentlich-rechtlich sind und firs gleiche

Zielpublikum arbeiten.

I: Generell noch zu Kindern und Fernsehen: Welche Rolle, glauben Sie, spielt das
klassische Fernsehen, in Zeiten des immer mehr aufkommenden, oder immer prasenter

werdenden Internets, auch fir junge Kinder?

B: Naja, sie sind es schon gewohnt. Ich denke jede Familie hat einen Fernseher zu Hause,
oder jeder Haushalt hat einen Fernseher und die Kinder bekommen schon mit, dass das so
das tagliche (-) Also nicht bei jedem, so ein tagliches Fenster nach auf3en vielleicht ist. Dass
sie aber auch dieses mobile, wenn ich unterwegs bin, oder am Handy, am iPad, wo auch
immer, am Tablet, oder im Internet abrufen kdnnen, das bekommen die auch sehr friih mit.
Also ich denke fur die Kinder von heute ist das einfach selbstverstandlich, dass sie auf
unterschiedlichen Kandlen, oder auf unterschiedlichen Geraten, Programm, teilweise
unterschiedliches, teilweise dasselbe, abrufen kénnen. Das gehdrt fiir die schon mit einer
Selbstverstindlichkeit dazu. Da héngt‘s halt wahrscheinlich eher davon ab, wie das zu
Hause praktiziert wird. Weil, je weniger die Eltern schauen, desto weniger ist das fur das
Kind relevant. Und wenn jemand standig vorm Computer sitzt, wird es das Kind auch eher
zum Computer ziehen. Ich bin selber sehr neugierig, wie sich das die néchsten Jahre
entwickelt. Aber noch, und wie gesagt, das ist ja auch in Studien bestatigt, ist angeblich bis
neun-Jahrigen, der Fernseher das Gerat Nummer eins. Ich meine es ist halt bei vielen, zum

Beispiel so Sachen wie Facebook, weil natirlich haben wir uns auch damit befasst. Das ist
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aber offiziell erst ab 13. Das heil3t, das ist fir uns zum Beispiel gar kein Thema. Wir sind
ein Fernsehsender und konzentrieren uns auf das Fernsehprogramm und sind froh, dass wir
in der TVThek abrufbar sind. Aber ansonsten haben die Kinder natlrlich die anderen
Angebote und da mussen wir selber schauen, wie sich das entwickelt. Aber noch erreichen

wir sie.

I: Und was denken Sie tiber die Entwicklung, dass Kinder schon in sehr jungen Jahren, wie

sie auch gesagt haben, Okidoki ist verjiingt worden, vor dem Fernseher sitzen?

B: Ich denke, dass man daran nicht vorbeikommt. Also das ist einfach so. Die Frage ist
naturlich, in welchem AusmafR? Das gilt es von den Eltern zu regulieren. Also ich sehe es,
und das auch wieder jetzt, friher héatte ich das vielleicht anders gedacht, aber ich sehe es
jetzt auch, es ist mit zwei Jahren und das hat natirlich (-) Also auf meine Tochter bezogen.
Und es war auch schon vor einem halben Jahr so, es ist unvermeidbar, ihr das Handy nicht
in die Hand zu geben. Das hitte ich friiher vielleicht anders beurteilt und mir gedacht ,Um
Himmels Willen, was machen die?‘ Es geht heutzutage nicht. Weil, wenn man selber mit
dem Handy gesehen, also egal ob telefonierend, fotografierend, oder einfach ja (-) Und es
ist auch okay, weil ich meine die Kinder haben in der Schule den Computer und das wird
in Zukunft noch viel anders werden. Wir werden schon mit dem iPad in die Schule gehen.
Es ist einfach anders und deswegen wollen wir uns da auch nicht (-) Also das sehe ich auch
nicht als falsch, aber es geht um die Zeit. Und das ist aber beim Fernseher genauso, wie
vorm Tablet. Also das mussen die Eltern regulieren. Aber eine gewisse Erfahrung schon in
frihen Jahren damit zu machen sehe ich jetzt eigentlich nicht als schadlich.

I: Wie muss sich Ihrer Meinung nach das Kinderfernsehen entwickeln, damit es eben in

dieser heutigen Internet-Medien-Welt noch hochwertiges Programm bieten kann?

B: Naja, nach wie vor ein wichtiges Augenmerk auf die einzelnen Formate legen. Dann
Themen so anzubieten, dass sie bei den Kindern gut ankommen. Also ehrlich gesagt, eh so
wie wir es jetzt schon versuchen. Wie sehr sich das entwickeln wird, oder in welche
Richtung, kann man nur beobachten und dann nachziehen. Also nicht nachziehen,
mitziehen! Aber in Wirklichkeit denke ich, dass mit gutem Programm (-) Man kann es nur
mit gutem Programm versuchen und hoffen, dass man nicht verdrangt wird von allen

anderen.

I: Was hat sich seit Ihrer Anfangszeit an dem Medienverhalten der Kinder entwickelt?
Haben Sie das irgendwie mitbekommen?
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B: Naja, sicher auch die Tatsache, dass es friiher nur den Fernseher gab. Das kenne ich ja
auch von mir. Und jetzt viele andere Faktoren und ich meine jetzt nicht nur den Computer.
Also es ist vielleicht, die ganzen Tagesabléaufe sind vielleicht jetzt anders bei einem Kind,
oder ganz sicher. Sie kommen spater von der Schule, sie haben Hobbies, sie haben Kurse.
Also das heift, sie haben A, nicht mehr so viel Zeit wahrscheinlich. Und B, sind es natlirlich
die anderen Themen, wie wir eh schon gesagt haben. Computer, Internet, die sie fesseln
und die ihnen auch ein spannendes Freizeitangebot bieten. Also sie brauchen den Fernseher
nicht mehr so 100%ig. Und was nattrlich auch die Frage ist, wenn wir jetzt zurlickgehen
zur Sendezeit: Fruher, wie wir die Sendezeit hatten, weil? ich nicht, das war bis finf, oder
auch mal bis sechs viel friher glaube ich. Da siehst du nattrlich auch wenn du nach Hause
kommst noch Kinderprogramm. Wenn ich heute Kinderprogramm sehen will am
Nachmittag oder am friihen Abend, dann kann ich es nur auf den Spartenkanalen oder
abrufen in diversen Foren. Das wissen die Kinder und so leben sie auch. Ja, es ist so, der
klassische Fernseher, also sie machen einfach die Entwicklung mit, die die Zeit ihnen
vorgibt, die wir alle mitmachen in Wirklichkeit. Es ist ja bei den Erwachsenen nichts
anderes in Wirklichkeit. Weil die empfangen, oder die schauen auch gezielter.

I: Ja es wird einfach anders. Wie wichtig ist es dem ORF-Kinderprogramm, die

Entwicklung von Kindern zu férdern oder zu unterstltzen?

B: Ja sehr wichtig! Also in Form von unseren, auch aufgrund unserer Formate, die wir
haben zu den unterschiedlichsten Themen. Jetzt, auch, wenn ich den ABC-Béren wieder
hernehme: Da geht es um soziale Geschichten, die jeder erlebt. Wie: Freunde streiten,
Ligen. Also Themen einfach im menschlichen Zusammenleben, die wir den Kindern da
schon vermitteln. Das ist auch beim Kasperl schon vermittelt worden. Also ich sage einmal
flr jedes Alter, fir jede Lebenslage sollen die Kinder etwas mitnehmen. Und nicht nur aus
dem Wissensbereich, sondern auch fur das ganz normale Alltagsleben. Und das kommt bei
uns in vielen Sendungen vor. Aber halt jetzt auch nicht so, dass wir sagen ,So und heute
geht es darum* und es erzdhlen lang und breit. Sondern umgesetzt in einer Geschichte, wo

man quasi indirekt aufnimmt, was man ihnen mitgeben will.

I: Ist es auch ein Thema Kindern ein Medienbewusstsein zu vermitteln? Kann man das so

jungen Kindern schon vermitteln?

B: Naja in den Sendungen selber (-) Wir machen in Hallo Okidoki vielleicht den ein oder

anderen Beitrag daruber, also wir haben zum Beispiel die App-Tipps auch. Da behandeln
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wir die Welt, die die Kinder interessiert und stellen ihnen da spannende Apps zum Beispiel
vor. Oder (bers Internet haben wir auch hin und wieder das ein oder andere Thema. Aber

das man jetzt sagt wir berichten, oder behandeln das laufend, nein sicher nicht.
I: Welche Veranderungen nehmen Sie in den letzten 20 Jahren am Kinderpublikum wahr?

B: Es wird jlunger. Sie haben nattrlich auch vom (-) Was die Machart betrifft, es ist sicher
alles viel schneller geworden. Also im Vergleich auch wiederum zu friiher. Weil wenn man
sich alte Sachen anschaut, Serien vor allem, das ist ja betont langsam. Es werden ja auch
die Serien neu. Animationsfilme wie die Biene Maja, der Wickie, die Heidi, ist ja auch alles
im neuen Look heute. Also, es muss schon an die Zeit angepasst werden. Also wir wollen
eben die Sendungen so machen, dass sie die Kinder von heute aufnehmen, also auch in
ihrer Machart her. Was eben die Geschwindigkeit, die Deko, die Farbe, die Welt einfach
ansprechender, zum heutigen Leben passend. Und die Veranderungen sind sicher die, dass
sie mehr, also eh was wir eigentlich schon gesagt haben, dass sie viel mehr Mdglichkeiten

haben. Oder viel mehr Aufgaben vielleicht auch haben, als jetzt nur klassisch fernzusehen.
I: Apropos Fernsehen: Wie viel sollten Kinder lhrer Meinung nach fernsehen?

B: Ja da gibt’s ja viele kluge Aussagen, nach Altersstufen. Also ich habe sie mir jetzt nicht
alle einverleibt, aber ich sage einmal eine Stunde sehe ich als ausreichend ehrlich gesagt.
Oder vielleicht am Wochenende einmal zwei. Aber sicher keinen halben Tag. Ist jetzt aber
meine Meinung, die genaue Zahl von Experten, die da genannt wird, habe ich jetzt nicht

im Kopf. Vor allem das ist ja aufbauend aufs Alter.

I: Ein bisschen noch zur Auswahl von Sendungen: Nach welchen Kriterien werden die

Sendungen ausgewahlt?

B: Naja man schaut nattrrlich was hat man schon. Und (--) Fir mich sind manche Sachen
einfach ganz wichtig. Die Puppensendung, das Wissenschaftsformat. Dann so etwas wie
Hallo Okidoki, wo ich noch aktuell reagieren kann. Tiere, Kochen, also ich finde das ist
schon eine Vielfalt. Was wir jetzt nicht eigens produzieren, da haben wir aber auch ,,1, 2,
oder 3“ als Co-Produktion, ist eine Gameshow. Hat vielleicht auch den
Wiederholungsfaktor. Also kann man schon wiederholen, aber fiinf Jahre spéter, wenn die
Kinder dann schon erwachsen sind. Also das hatten wir auch, wir hatten den Drachenschatz,
der wirklich gut gemacht war und eine spannende Quiz-Show war fur Kinder. Aber den

haben wir Jahre spéter noch widerholt, bis wir dann beschlossen haben (-) Man muss es
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auch auf Richtigkeit dann Gberprifen. Weil es éndern sich doch gewisse Dinge, wo dann
auch vielleicht die Fragen nicht mehr stimmen. Oder die Antworten der Fragen nicht mehr
stimmen. Und es war dann auch eine Frage Kosten, Nutzen, Repertoire. Deswegen haben
wir das aktuell nicht. Ja und was leider auch aus Kostengriinden auf der Strecke geblieben
ist, ist der Tom Turbo als Fiktionalprogramm. Also so etwas hétte ich natdrlich schon auch
gerne. Nur da bin ich halt jetzt auch realistisch genug, um zu wissen, gibt es nicht, wird es
auch so schnell nicht mehr geben. Aber dadurch glaube ich, dass wir thematisch sehr gut
aufgestellt sind. Wir haben viel Musik, also innerhalb unserer Sendungen wird sehr viel
gesungen, getanzt. Oder da gibt es auch eigene kurze Formate, wie die Freddy-Lieder, dass
ich denke, dass wir thematisch sehr gut und sehr vielseitig aufgestellt sind. Also es gibt
jetzt, auler das Fiktionale und Quiz und Game, wo ich aber wie gesagt aus den genannten
Grinden jetzt auch nicht so die Notwendigkeit sehe, weil wir eh ,,1, 2, oder 3 haben (-) Ja
und Nachrichten, das habe ich aber eh schon gesagt. Nachrichten ware ein Luxus, der schén

und auch nicht unwichtig ware, aber den wir uns jetzt eben nicht leisten kdnnen.
I: Und wer wahlt diese Themen aus?

B: Das ist unterschiedlich. Also wir bekommen die VVorschlage, oder wir bringen sie ein.
Und in Form von Sitzungen beschlieft man dann, ja so, so, so oder man verbindet zwei.
Also das ist halt ein Prozess. Wir haben ja regelmaRigen Austausch, regelmaRige Treffen.
Nicht nur mit dem Thomas, sondern auch mit seinem Team, also in der Produktionsfirma
meine ich jetzt von der Kids TV, oder Towerl0 heiRen sie jetzt. Also wir kénnen dort
natlrlich als Auftraggeber alles vorgeben. Und das tue ich auch, im Sinne von: Wenn es
Themenschwerpunkte gibt, wie jetzt Mutter Erde, bewusst gesund, zur Licht ins Dunkel-
Zeit. Auch immer ein bisschen in diese Richtung gehen, soziale Geschichten vermehrt zu
machen. Also das sind so VVorgaben, die geben wir. Und dann kommen Vorschlédge, das
und das und das hatten wir gefunden und dann entscheidet man sich einfach. Aber so ist

diese regelmélRige Zusammenarbeit.

I: Und welche Rolle spielen die Entwicklungsstufen bei Kindern? Also jetzt bei der
Sendungsauswahl oder der Altersempfehlung?

B: Naja, wir orientieren uns wie gesagt eher an Schulanfangern, oder rund um die
Schulanfanger. Weil da die Kleinen auch zuschauen. Also wir wollen es nicht zu niedrig
ansetzen, das will ich eigentlich dazu sagen, damit wir nicht die Schulanfanger dann schon

wieder verjagen. Also die Kleinen schauen bei den Programmen der Grof3eren auch zu. Mit
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grolRer meine ich aber jetzt wie gesagt so sechs, sieben, acht. Da schauen die drei-, vier-
Jahrigen genauso zu, auch wenn sie jetzt noch nicht alles eins zu eins verstehen. Aber es
wird ihnen auch nichts passieren. Also wir werden sicher nicht irgendetwas erzéhlen oder
inhaltlich haben, was fur Kleine gar nicht geeignet ist. Ich sage einmal in unserer
Programmfléche kann klein und grofl3 zuschauen, von der Umsetzung her und von den
Themen her. Die Frage ist, nach oben hin, irgendwann erreicht man sie halt einfach nicht
mehr. Aber das ist auch Sendezeit bedingt und deswegen konzentrieren wir uns auf das was
wir wie gesagt haben. Aber wir machen es in erster Linie fir Schulanfanger, so aber auch,
dass die Kleineren schon etwas davon haben und die GroReren auch noch etwas mitnehmen.
Solange es ihnen nicht zu kindisch ist, sagen wir es so. Weil ich denke es geht dann weniger
um die Programme, die die Kinder nicht mehr wollen, als, es ist nicht mehr cool,
Kinderprogramm zu schauen. Das ist glaube ich eher dann etwas wozu ich mich nicht mehr

bekennen wirde, auch, wenn ich die eine oder andere Sendung durchaus in Ordnung finde.

I: Wie werden die Vorlieben des Zielpublikums festgestellt? Gibt es da Studien, die sie

heranziehen?

B: Ja, aber das sind eher keine eigenen Studien, die vom ORF gemacht werden, sondern da
informieren wir uns eher Uber internationale Studien, die es immer wieder gibt. Oder was
wir auch, aber auch nur vereinzelt machen, das war zuletzt beim ABC-Béren vor ein paar
Jahren, dass wir Formate, die wir haben, abtesten lassen, mit der Zielgruppe naturlich und
dann sehen, was ist besonders interessant, was nehmen sie besonders mit, was weniger.
Welche Spiele sind zu schwierig, was zu einfach? Also anhand eines Formats schauen, sind
wir da richtig unterwegs, wo kénnen wir noch ansetzen, um es zu optimieren. Ja, das
passiert aber jetzt nicht jedes Jahr mit jedem Format. Aber das sind naturlich sehr
interessante, also das bringt einem dann eigentlich am meisten, am eigenen Produkt zu
schauen, wie kommt es in der Zielgruppe an. Ansonsten sind es offizielle internationale

Studien, wo wir uns informieren.

I: Ein bisschen noch zu den Sendungsstunden: Ich habe da eine Aufstellung gemacht, mit
Daten, die ich gefunden habe. 2009 waren es 1407 und das war der letzte Hohepunkt, seit

dem ist es
B: Und Sie meinen ausstrahlungsmaRig? Also das, was der ORF ausstrahlt?

I: Das war in den Public Value-Berichten drinnen.
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B: Okay. Und das ist dann weniger geworden? Mhm.
I Also es gab von 2014 auf 2015 wieder einen leichten Anstieg.

B: Und das wundert mich aber an sich, weil es war 2013, oder spatestens (-) Also es ist so:
Ich kann es jetzt nur riickblickend von Okidoki und das kommt eh ziemlich genau hin. Weil
2008 war es so, dass wir gehabt haben die Frih zwei Stunden, zu Mittag zwei Stunden.
Und das Wochenende war aber immer in diesen zwolf Stunden wie jetzt. Also maximal
zwolf Stunden, es sind am Samstag sechs und am Sonntag flinfeinhalb. Aber sprich, am
Wochenende hat sich in der Flache von der L&nge nichts verandert. Unter der Woche waren
es vier Stunden taglich, also zwei mal zwei. Und dann war aber 2013, und deswegen ist mir
das mit 2009 nicht ganz klar, 2013 auf 2014, irgendwann in dem Zeitraum hat man dann
den Nachmittag gestrichen. Zuerst auf eine Stunde gekirzt und dann komplett gekirzt.
Also dann ist es ganz sicher um diese zehn Stunden unter der Woche weniger geworden.
Die Public Value-Berichte, nachdem die ja mit uns zusammen, oder wir geben ja die
Informationen vor, die setzen sich so zusammen (-) Also das ist das einzige, was ich jetzt
als Anhaltspunkt habe, zu dem was Sie sagen, dass wir die Eigenproduktionen, dass das
jetzt gar nichts mit der Sendezeit an sich zu tun hat, sondern, dass wir die ausgestrahlten
Eigenproduktionen uns anschauen. Wurscht, ob Neuproduktion oder Wiederholung, und
so auf die Minuten kommen. Also ich sehe, jetzt habe ich so und so viele Wochenenden
Tom Turbo, mit 25 Minuten ausgestrahlt. Und man musste jetzt schauen, wie man (-) Also,
das stimmt sicher, nur ich kann es jetzt nicht genau sagen, wie man auf das kommt. Aber
eigentlich werden die Eigenproduktionen zusammengerechnet, Uber das ganze Jahr. Ich
weil3 nur, dass wir das immer so zusammengerechnet haben, welche Sendungen gab es, in
welcher Folgenanzahl. Und irgendwer wird sich dann die Arbeit gemacht haben, das noch
in Minuten umzurechnen, oder in Stunden letztendlich. Aber fiir Sie zur Information, es
wurde nicht weniger, mehr. Weniger wurde es definitiv da 2013 oder 2014 mit der
Streichung des Nachmittags. Dann wurde es ganz sicher weniger. Und was ich jetzt auch
nicht weil3, ob das da einflief3t, aber meiner Meinung nach nicht, auch diese Sportsachen.
Also wie viele Wochenenden man weniger hat. Nur das ist eigentlich fast jedes Jahr gleich.
Also wir entfallen immer zur selben Zeit, ahnlich oft. Auler es sind dann noch olympische

Spiele oder WM oder was weilf ich.

I: Herzlichen Dank fiir dieses informative Gesprach
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23.2 Auswertung nach Mayring

Auswertung Interview Werner Kohl

Zeil | Nr | Paraphrase Generalisierung | Reduktion
e .
20- |1 Haben uns Mehr Drehorte K1 — Themenvielfalt und
22 Nationalparksendungen | fir mehr Vielfalt | Innovation sind wichtig
ausgedacht, damit nicht
nur Drehs im Tiergarten.
25- | 2 | Burojob war langweilig, | Spal an der K2 — Kinderfernsehen macht Spaf}
28 Kinderfernsehen mit der | Produktion von
Programmschiene Ich Kinderfernsehen
und Du war grandios.
30- |3 Konnten machen was Hohe Kreativitdt | K2 — Kinderfernsehen macht Spaf3
33 wir wollen: gewissen beim
Regeln wurden Kinderfernsehen
eingehalten, aber
trotzdem an Grenzen
gegangen.
33- | 4 | Hat Spalk gemacht, was | Spal} an der K2 — Kinderfernsehen macht Spaf}
35 sich auch auf Programm | Produktion von
ausgewirkt hat. Kinderfernsehen
43- |5 Jeder hatte seinen Hohe, K2 — Kinderfernsehen macht Spal}
48 Zusténdigkeitsbereich, Hilfsbereitschaft,
aber groRe Spald an der
Hilfsbereitschaft Produktion von
gegeniiber Kollegen. Kinderfernsehen
War super, hat Spaly
gemacht.
58- | 6 Kinder sind angenehmes | Keine direkte K3 — Kinder als Publikum
61 Publikum, da sie bei Kritik von angenehmer als Erwachsene
Desinteresse abschalten. | Kindern
Artikulieren Kritik noch
nicht direkt.
61- |7 | Haben Sendungen Bedurfnisse von | K4 — Sendungen auf
63 gemacht, die wir als Kindern Interessen/Bedurfnisse/Entwicklun
Kindern auch selbst bestimmen gen von Kindern abgestimmt
gerne gesehen hétten. Sendungsinhalte
64- | 8 | Waren unterbudgetiert Hohe Kreativitdt | K2 — Kinderfernsehen macht Spaf3
68 und mussten deswegen beim
um die Ecke denken. Kinderfernsehen
72- |9 Kinder sind noch nicht Keine direkte K3 — Kinder als Publikum
73 so kritikfahig. Kritik von angenehmer als Erwachsene
Kindern
73- | 10 | Kinder ist schnell Kinder einfacher | K3 — Kinder als Publikum
75 langweilig, aber wenn als Erwachsene | angenehmer als Erwachsene
sich etwas tut, dann
bleiben sie aufmerksam.
75- | 11 | Kinder sind mit fast Bedurfnisse von | K4 — Sendungen auf
77 jedem Jahr in einer Kindern Interessen/Bedurfnisse/Entwicklun
neuen bestimmen gen von Kindern abgestimmt
Entwicklungsstufe. Sendungsinhalte

202




78- | 12 | Alter der Zielgruppe Hoheres K5 — Hoheres Alterslevel der
81 héher angesetzt, da Alterslevel Sendungen fordert Kinder auf
durch Wiederholungen fordert Lernen positive Weise heraus
,Lernstoff* irgendwann
héngen blieb.
83- | 13 | Kinderprogramm sollte | Héheres K5 — Hoheres Alterslevel der
86 nicht am untersten Alterslevel Sendungen fordert Kinder auf
Alterslevel ansetzen, fordert Lernen positive Weise heraus
sondern eine
Herausforderung sein.
91- | 14 | Haben viel Sendeflache | Innovation K1 — Themenvielfalt und
97 bekommen, innovatives | notwendig Innovation sind wichtig
Programm war
notwendig.
103- | 15 | Programm war sehr Innovation K1 — Themenvielfalt und
105 innovativ und kreativ, notwendig Innovation sind wichtig
wurde spater
professionalisiert und
ging zuriick.
109- | 16 | Themen waren Tiere - Hoheres K5 — Hoheres Alterslevel der
110 fiir Kinder an der Alterslevel Sendungen fordert Kinder auf
obersten Altersgrenze fordert Lernen positive Weise heraus
von Tier-Inhalten
115- | 17 | Miniversum war relativ | Hohes K5 — Hoheres Alterslevel der
116 erwachsen, es haben Alterslevel Sendungen fordert Kinder auf
auch Senioren positive Weise heraus
zugeschaut.
119- | 18 | Themen waren Tiere, Tiere als Thema | K6 — Thema Tiere ist fir Kinder
121 hauptséchlich Tiere in bedeutend
freier Wildbahn
124- | 19 | In der Anfangszeit der Wenig Vielfalt in | K7 — Vorhandenes Material gab
127 Sendung gab es Folgen der Themen vor
monothematische Anfangszeit
Folgen.
129- | 20 | Multithematische Folgen | Wichtigkeit der K1 — Themenvielfalt und
133 waren notwendig, um Themenvielfalt Innovation sind wichtig
auch unbeliebtere Tiere
unterbringen zu kénnen.
133- | 21 | Vorhandenes Material Wenig Vielfalt in | K7 — Vorhandenes Material gab
136 fuhrte im letzten Folgen des Themen vor
Sendejahr wieder zu letzten Jahres.
monothematischen bzw.
Spezial-Sendungen.
139- | 22 | Gewisses Vorwissen Hohes K5 — Hoheres Alterslevel der
142 wurde vorausgesetzt — Alterslevel Sendungen fordert Kinder auf
Alter der Zielgruppe positive Weise heraus
wurde héher angesetzt.
144- | 23 | Die interessanten Neues Wissen K8 — Neues Wissen vermitteln ist
146 Informationen sind die, | wichtig wichtig

die Uber bereits
gespeichertes Wissen
hinausgehen.
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149-

24

Saisonale Folgen waren

Keine saisonalen

Saisonale Folgen waren unter

154 unter anderem aufgrund | Folgen anderem aufgrund der
der Wetterbedingungen Wetterbedingungen nicht moglich.
nicht moglich.
159- | 25 | Miniversum erfolgreich, | Bedirfnisse von | K4 — Sendungen auf
160 weil: deckte Bedurfnisse | Kindern Interessen/Bedurfnisse/Entwicklun
ab und war ein berticksichtigt gen von Kindern abgestimmt
Selbstldufer.
160- | 26 | Geringe Kosten waren Geringe Kosten | K9 — Vorteile durch geringe
161 auch entscheidender Kosten der Sendung
Punkt.
163- | 27 | Geringe Kosten durch: Geringe Kosten | K9 — Vorteile durch geringe
165 Produktionskostenzusch Kosten der Sendung
uss vom Tiergarten und
Verwendung von
kostenfreiem Material
176- | 28 | Hélfte war Fremdmaterial K9 — Vorteile durch geringe
177 Fremdmaterial kostet nichts Kosten der Sendung
181- | 29 | Miniversum erfolgreich, | Bedirfnisse von | K4 — Sendungen auf
185 weil: bietet Kindern Kindern Interessen/Bedrfnisse/Entwicklun
einen Blick heraus aus beriicksichtigt gen von Kindern abgestimmt
ihrer kleinen Welt
185- | 30 | Tiere erfolgreiches Tiere wichtiges K6 — Thema Tiere ist fir Kinder
190 Thema, weil sie su3 sind | Vermittlungsthe | bedeutend
und man durch sie ma
Geografie und soziales
vermitteln kann.
195- | 31 | Erbeuten von Tieren Bedurfnisse von | K4 — Sendungen auf
201 wurde gezeigt, aber Kindern Interessen/Bediirfnisse/Entwicklun
wenn Tier entkommen beriicksichtigt gen von Kindern abgestimmt
ist, wurde diese Sequenz
vorgezogen.
221- | 32 | Das Material, das zur Themen aus K7 — Vorhandenes Material gab
223 Verfligung war, hat die | vorhandenem Themen vor
Themen vorgegeben. Material
223- | 33 | Zu Beginn mehr Universum- K7 — Vorhandenes Material gab
228 internationale Folgen gaben Themen vor
Geschichten, spéater Themen vor
durch geringeres
Universum-Budget
Fokus auf Osterreich.
230- | 34 | Vielzahl an Universum Universum- K7 — Vorhandenes Material gab
234 Folgen mit Osterreich- Folgen gaben Themen vor
Fokus, brachte auch Themen vor
mehr Miniversum
Folgen mit Osterreich-
Fokus.
239- | 35 | Das Material das da ist, Themen aus K7 — Vorhandenes Material gab
243 bestimmt was passiert. vorhandenem Themen vor
Material
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Sonst habe ich eine
Sendung mit allen
Tierbabys und den Rest
ohne, das geht nicht.

Tiere sehr beliebt

K6 — Thema Tiere ist fiir Kinder
bedeutend

276- | 36 | Durch Sendungen zu Interessen von K4 — Sendungen auf
280 Bundesléndern kénnen Kindern Interessen/Bedurfnisse/Entwicklun
Kinder einen Bezug berticksichtigt gen von Kindern abgestimmt
dazu herstellen.
281- | 37 | Habe auf Artenschutz, Neue Themen K8 — Neues Wissen vermitteln ist
284 Tierschutz und vorstellen wichtig
Klimaschutz
hingearbeitet.
296- | 38 | Einbeziehung von Einbeziehung K10 — Interaktion mit Kindern
301 Kindern hat aufgrund von Kindern wichtig, aber von geringer Qualitat
der mangelnden Qualitat | funktioniert nicht
der Einsendungen
(Fotos, Briefe) nicht
funktioniert.
309- | 39 | Einbeziehung von Einbeziehung K10 — Interaktion mit Kindern
315 Kindern hat aufgrund von Kindern wichtig, aber von geringer Qualitat
der mangelnden funktioniert nicht
Artikulierfahigkeit nicht
funktioniert.
340- | 40 | Informationen Wissen K8 — Neues Wissen vermitteln ist
342 vermitteln ist wichtig, vermitteln ist wichtig
nicht Show oder wichtig
Erzwungene Mitwirkung
von Leuten.
352- | 41 | Wiederholungen auch Keinen K8 — Neues Wissen vermitteln ist
353 fiir Kinder wichtig, die Wissenserwerb wichtig
Erstausstrahlung verpassen
verpasst haben.
356- | 42 | Okidoki fur sehr kleine | Hohes K5 — Hoheres Alterslevel der
360 Kinder - Miniversum fur | Alterslevel Sendungen fordert Kinder auf
Kinder an der obersten positive Weise heraus
Altersgrenze.
376- | 43 | Irgendwann gehen Begrenzung von | K7 —Vorhandenes Material gab
379 Themen von Tierthemen Themen vor
Tiersendungen aus.
383- | 44 | Der Zielgruppe bekannte | Neues Wissen K8 — Neues Wissen vermitteln ist
384 Sachen aufwarmen ist zu | vermitteln wichtig
wenig.
387- | 45 | Fernsehen vereinfacht Einfache K8 — Neues Wissen vermitteln ist
390 (durch Bilder und Vermittlung von | wichtig
Musik) neuem Wissen
Wissensvermittlung.
390- | 46 | Die Bereitschafft, Neues Wissen K8 — Neues Wissen vermitteln ist
393 Interessen zu wecken vermitteln wichtig
erreicht man, wenn man
Neues bringt.
406- | 47 | Kinder sollen, wenn sie | Einfache K8 — Neues Wissen vermitteln ist
409 Informationen vom Vermittlung von | wichtig

Lehrer bekommen, tber
diese Dinge schon

neuem Wissen
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einmal etwas gehort
haben.

418- | 48 | KiKA und Super RTL Konkurrenz aus | K11 — Deutsche Sender als
423 war schon eine Deutschland Konkurrenz wahrgenommen
Konkurrenz.
439- | 49 | Es braucht einen Anfang | Bedurfnisse von | K4 — Sendungen auf
442 und es braucht ein Ende. | Kindern Interessen/Bedurfnisse/Entwicklun
beriicksichtigt gen von Kindern abgestimmt
450- | 50 | Die Bildqualitat ist Themenvielfalt K1 — Themenvielfalt und
452 wichtig und auch wichtig Innovation sind wichtig
Themenvielfalt.
454- | 51 | Grol3e Beliebtheit von Tiere sehr beliebt | K6 — Thema Tiere ist flr Kinder
457 Tierbabys und bereits bedeutend
vertrauten Tieren
457- | 52 | Wissen nichts tber Zielpublikum K12 — Wissen (ber Zielpublikum
459 Zielpublikum, was kennen sehr wichtig
wichtig ware.
462- | 53 | Tiere beliebtes Thema Tiere sehr beliebt | K6 — Thema Tiere ist fir Kinder
465 bei Kindern, weil bedeutend
gewisse Ahnlichkeit mit
ihnen und Feedback auf
Verhaltensweisen
gegeben wird.
471- | 54 | Es st die Geschichte die | Neues Wissen K8 — Neues Wissen vermitteln ist
476 zahlt, nicht die Show. vermitteln wichtig
477- | 55 | Informationen gut Neues Wissen K8 — Neues Wissen vermitteln ist
480 erzéhlen und gut filmen, | vermitteln wichtig
keine flashenden Dinge.
490- | 56 | Deutsche Sender haben | Deutsche Sender | K11 — Deutsche Sender als
497 aufgrund der besseren besser Konkurrenz wahrgenommen
Produktionsbedingungen
besseres Programm.
507- | 57 | Wichtig fur Bedurfnisse von | K4 — Sendungen auf
509 Kinderprogramm: Kindern wichtig | Interessen/Bedurfnisse/Entwicklun
Verstandlichkeit, ohne gen von Kindern abgestimmt
Vorurteile oder
Klischees arbeiten.
509- | 58 | Wichtige Themen: Neue Themen K8 — Neues Wissen vermitteln ist
512 Artenschutz, vorstellen wichtig
Umweltschutz,
Klimaschutz
520- | 59 | Programm war sehr Hohe Kreativitdt | K1 — Themenvielfalt und
526 innovativ und kreativ — Innovation sind wichtig
spater durch
Professionalisierung
weniger geworden.
528- | 60 | Kontakt mit Kindern Kontakt mit K10 — Interaktion mit Kindern
531 war friher sehr wichtig. | Kindern friiher wichtig, aber von geringer Qualitat
wichtig
535- | 61 | Damals gab es regen Kontakt mit K10 — Interaktion mit Kindern
539 Kontakt. Kindern friiher wichtig, aber von geringer Qualitat
wichtig
540- | 62 | ZDF vergibt jedes Jahr Zielpublikum K12 — Wissen Uber Zielpublikum
543 17 Forschungsauftrdge. | kennen sehr wichtig
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545- | 63 | Sie hatten Zielpublikum K12 — Wissen Uber Zielpublikum
551 wissenschaftliche kennen sehr wichtig
Begleitung zu den
Sendungen.
561- | 64 | Intaktes Umfeld fur Intaktes Umfeld | K13 — TV-Konsum der Kinder
565 Kinder, die fernsehen, wichtig beschrénken und durch intaktes
sehr wichtig. Familien-Umfeld und reale
Erfahrungen ausgleichen
565- | 65 | Begrenzen des TV- Beschréankung K13 — TV-Konsum der Kinder
567 Konsums und reale und reale beschrénken und durch intaktes
Erfahrungen fur Kinder | Erfahrungen Familien-Umfeld und reale
sehr wichtig. wichtig Erfahrungen ausgleichen
568- | 66 | Unterscheidung Keine K13 — TV-Konsum der Kinder
569 zwischen Wirklichkeit Unterscheidung | beschréanken und durch intaktes
und Fiktion bei Kindern | Fiktion-Realitdt | Familien-Umfeld und reale
nicht vorhanden. Erfahrungen ausgleichen
571- | 67 | Kinder wirden sich Entwicklungen K4 — Sendungen auf
574 etwas anschauen, das fir | von Kindern Interessen/Bedurfnisse/Entwicklun
ihre Alter nicht geeignet | bertcksichtigen | gen von Kindern abgestimmt
ist.
594- | 68 | Jedes Wochenende zwei | Werbung fiir K14 — Tiergarten profitiert von
596 Mal 15 Minuten am Tiergarten Werbung
Schirm sein ist eine gute
Werbung.
597- | 69 | Wir haben tolle Motive, | Werbung fiir K14 — Tiergarten profitiert von
602 wir wollten viel Tiergarten Werbung
Eigendreh machen.
605- | 70 | Mit KiKA konnen sie Konkurrenz aus | K11 — Deutsche Sender als
609 nicht mithalten. Deutschland Konkurrenz wahrgenommen
612- | 71 | Sie haben auch eine Medienausbildun | K15 — Wichtigkeit spezifischer
615 Medienausbildung. g wichtig Medienausbildung
622- | 72 | Im Endeffekt hat man Friher learning K15 — Wichtigkeit spezifischer
626 dort alles gelernt. by doing Medienausbildung
635- | 73 | Anfangsphase war sehr | Innovatives K1 — Themenvielfalt und
640 kreativ. Programm Innovation sind wichtig
642- | 74 | Durch Streichung des Konkurrenz aus | K11 — Deutsche Sender als
647 Jugendprogramms, Deutschland Konkurrenz wahrgenommen
Verlust einer
potenziellen
Rezipientengruppe an
(deutsche) Sender.
662- | 75 | Ich glaube das ist das Konkurrenz K16 — Video-on-Demand —
664 Ende vom Fernsehen durch Video-on- | Angebote als ernstzunehmende
allgemein. Demand Konkurrenz
664- | 76 | Spartenkandle als Spezialisierung K17 — Spezialisierung und
667 Mdglichkeit zur wichtig Regionalisierung wichtig fir
Konkurrenzfahigkeit. Konkurrenzfahigkeit
677- | 77 | Das Regionale ware ein | Regionalitat K17 — Spezialisierung und
678 Vorteil. wichtig Regionalisierung wichtig fir

Konkurrenzfahigkeit
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678- | 78 | Man hatte Sendungen Regionalitat K17 — Spezialisierung und

688 mit Gasten aus dem wichtig Regionalisierung wichtig fur
eigenen Land. Konkurrenzféhigkeit

693- | 79 | Osterreich ist fir Konkurrenz K16 — Video-on-Demand —

694 regionale Sendungen in | durch Video-on- | Angebote als ernstzunehmende
Video-on-Demand Demand Konkurrenz

Angeboten zu klein.
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Auswertung Interview Thomas Brezina

Zeile | Nr. | Paraphrase Generalisierung Reduktion

5-8 1 Kinderfernsehen Kinderfernsehen muss K1 — Merkmale des
fasziniert, bietet viele vieles kdnnen. ORF-
Mdglichkeiten, erlautert Kinderprogrammes:
Komplexes begreifbar, Vielfalt
beruhrt Kinder.

9-10 |2 Kinder-Publikum ist Kinder haben eigene K2 — Kinder und
sehr direkt, gibt Meinung. Erwachsene als
Meinung kund. ahnlich kritisches

Publikum

13 3 Erwachsene und Kinder | Kinder und Erwachsene | K2 — Kinder und
sind gleich schwierig sind gleich Erwachsene als
zufrieden zu stellen. anspruchsvoll. ahnlich kritisches

Publikum

35-36 | 4 Eigenproduktionen sind | Eigenproduktionensind | K3 -
das wichtigste, da sie fiir den Osterreichbezug | Eigenproduktionen
lokales Programm fiir wichtig. fur Osterreichbezug
Kinder bieten. und

Konkurrenzfahigkeit
wichtig

43-45 | 5 Offentlich-rechtliche, Eigenproduktionen sind | K3 -
aber auch private flr alle Sender wichtig. Eigenproduktionen
Sender, legen groRRen fiir Osterreichbezug
Wert auf und
Eigenproduktionen. Konkurrenzfahigkeit

wichtig

45-48 | 6 In Osterreich bringen Eigenproduktionen K3 -
Eigenproduktionen den | generieren Zuseher. Eigenproduktionen
groften Marktanteil. fiir Osterreichbezug

und
Konkurrenzfahigkeit
wichtig

56-57 | 7 Durch die Spaltung von | Starke Konkurrenz aus K4 — Deutsche
Super RTL und Disney | Deutschland spurbar. Kindersender als
ist ein sehr starker grolie Konkurrenz
Konkurrent spurbar
dazugekommen.

58-59 | 8 Publikum breitet sich Angebotsvielfalt K5 — Mehr Angebot
wegen Konkurrenz bzw. | differiert Publikum. bedeutet hohere
Angebotsvielfalt immer Aufspaltung des
mehr auf. Publikums

59-60 | 9 Lokal geférbtes Osterreichbezug wichtig | K3 —

Programm hebt flr Unterscheidbarkeit. Eigenproduktionen

Produkte von anderen fiir Osterreichbezug

ab. und
Konkurrenzfahigkeit
wichtig

61-63 | 10 Konkurrenzfahige Konkurrenzfahigkeit ist | K4 — Deutsche
Formate sind aufgrund | wichtig. Kindersender als
der restlichen Angebote grol’e Konkurrenz
wichtig. spurbar
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63-64 | 11 Fur Kinder unter zehn Klassisches K6 — Klassisches
ist das Internet nur ein Kinderfernsehen fiir die | Kinderfernsehen
zusatzliches Angebot, Kleinsten noch bleibt bestehen,
aber nicht die Nummer | bedeutsam. weil: fur die
eins. Kleinsten weiterhin

bedeutsam

65-66 | 12 Das Angebot wird Mehr Angebot, aber K5 — Mehr Angebot
groler und vielfaltiger, | etliches gleich. bedeutet hohere
Uberschneidet sich aber Aufspaltung des
auch. Publikums

70-73 | 13 Okidoki fasst Okidoki: K8 — Okidoki:
verschiedene Eigenproduktionen mit schafft eine Welt flr
Eigenproduktionen, vielen Genres fiir Kinder
Altersgruppen und verschiedene
Genres zusammen. Altersgruppen.

73-74 | 14 Kaufprogramm ist Kaufprogramm ist K7 — Begrenztes
aufgrund des begrenzten | notwendig. Budget bedingt:
Budgets notwendig. zusatzliches

Kaufprogramm

75-77 | 15 Es wird groRer Wert auf | Wichtigkeit der K1 — Merkmale des
die Repertoirefahigkeit | Repertoireféhigkeit. ORF-
der Sendungen gelegt. Kinderprogramms:

Repertoirefahigkeit

79-80 | 16 Repertoirefahigkeit ist Repertoirefahigkeit K7 — Begrenztes
aufgrund des begrenzten | aufgrund Budget und fir | Budget bedingt:
Budgets und fiir die Konkurrenzfahigkeit. repertoirefahiges
Konkurrenzfahigkeit Programm
auBerst wichtig.

83-85 | 17 Mit dem Start von Okidoki kommt gut an. K8 — Okidoki: kann
Okidoki sind die mit KiKA mithalten
Marktanteile wieder
nach oben gegangen.

88-93 | 18 Die wichtigsten Aufgaben: begeistern, K1 — Merkmale des
Programmaufgaben bestarken, begleiten ORF-
sind: zu begeistern, zu Kinderprogramms:
bestarken, zu begleiten. begeistern,

bestarken, begleiten

94 19 Es ist nicht unsere Belehren kein Thema. K8 — Okidoki:
Aufgabe, Kinder zu belehrt nicht
belehren.

95-97 | 20 Okidoki soll ein Okidoki schafft Welt fir | K8 — Okidoki:
Treffpunkt fir Kinder Kinder. schafft eine Welt flr
sein. Kinder

98-99 |21 Kinder sollen eine Entspannung ist wichtig. | K1 — Merkmale des
entspannende Zeit beim ORF-

Fernsehen haben. Kinderprogramms:
Entspannung

108 22 Wir hatten fur sehr Junge Zuseher werden K9 — Kenntnisse
junge Zuseher nicht sehr | mehr. uber (jinger
viel im Angebot. gewordene)

Zielgruppe wichtig

109- |23 Ein offentlich- Osterreichbezug ist fiir K3 -

110 rechtlicher Sender hat junge Zuseher wichtig. Eigenproduktionen

die Aufgabe, speziell

fiir Osterreichbezug
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Programm fur
Vorschiler zu machen,
welches lokales Flair
hat, vor allem in der
Sprache.

und
Konkurrenzfahigkeit
wichtig

120 24 Ein Spartensender fir Konkurrenz der K4 — Deutsche
Kinder ist immer Spartensender ist hoch. Kindersender als
verlasslich da. grol’e Konkurrenz

spurbar

121- | 25 Es ist ein Nachteil, dass | Programmausfélle K1 — Merkmale des

123 im ORF schaden Kontinuitat des | ORF-
Kinderprogramm oft Programms. Kinderprogrammes:
wegen Kontinuitat
Sportiibertragungen
ausfallt.

126- | 26 Aus dem verfligharen Hohe Qualitat und K1 — Merkmale des

127 Budget muss Konkurrenzfahigkeit ORF-
hochstmogliche Qualitat | sind wichtig. Kinderprogramms:
geschaffen werden, die hohe Qualitat,
konkurrenzféhig ist. Konkurrenzfahigkeit

129- | 27 Es gibt heutzutage viel | Viel Konkurrenz K4 — Deutsche

131 Konkurrenz, friher gab | heutzutage. Kindersender als
es nur sehr wenig grol’e Konkurrenz
anderes. spurbar

153- | 28 In den letzten Jahren Wichtigkeit von K8 — Okidoki:

154 wurde stark auf Wissens- und Wissens- und
Wissens- und Kreativsendungen. Kreativsendungen
Kreativthemen gesetzt. wichtig

157- | 29 Etwas selbst Einbindung von Kindern | K1 — Merkmale des

158 ausprobieren zu kénnen, | ist wichtig. ORF-
wird mit grofRer Kinderprogrammes:
Begeisterung Einbeziehen von
angenommen. Kindern

159- 30 Wir haben viel Musik, Musik ist wichtig. K8 — Okidoki: hoher

161 weil vieles gesungen Musikanteil
leichter zu vermitteln
ist.

163- |31 Wir berichten sehr viel | Einbindung von Kindern | K1 — Merkmale des

166 uber die kleine Welt, in | ist wichtig. ORF-
der Kinder leben. Kinderprogrammes:

Einbeziehen von
Kindern
166- | 32 Wir geben viele Tipps Kinder Tipps fur ihre K1 — Merkmale des
168 Uber Freizeitaktivitaten, | Freizeit geben ist ORF-
Bucher, Apps und wichtig. Kinderprogrammes:
Spiele. Einbeziehen von
Kindern
169- |33 Eigenproduziertes Eigenproduziertes K7 — Begrenztes
171 Fiktionalprogramm, wie | Fiktionalprogramm ist Budget bedingt:

Tom Turbo, ist aus
Kostengriinden nur
begrenzt maoglich.

teuer.

wenig fiktionales
Eigenprogramm
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173- | 34 Tiere sind fiir Kinder Tiere sind wichtige K10 — Thema Tiere

176 sehr wichtig, weil sie Sozialpartner. ist fir Kinder
sich mit ihnen bedeutend
identifizieren kénnen
und ein richtiges
Verstandnis wichtig ist.

180 35 Tiere sind auch Tiere sind interessant. K10 — Thema Tiere
heutzutage noch ist fir Kinder
interessant genug. bedeutend

189- | 36 In Tolle Tiere Heimische Tiere sind K10 — Thema Tiere

190 thematisieren wir sehr wichtig. ist fur Kinder
stark die heimischen bedeutend
Tiere.

190- | 37 Haustiere und der Thema Haustiere ist K10 — Thema Tiere

191 Umgang mit Haustieren | wichtig. ist fir Kinder
sind sehr wichtig. bedeutend

191- |38 Wir wollen auch die Tiergarten ist wichtig. K10 — Thema Tiere

195 Tiere im Tiergarten und ist fur Kinder
was fur sie getan wird bedeutend
zeigen.

201- |39 Fachlich richtiges, aber | Begreifbare K1 — Merkmale des

203 in der Darstellung und Informationen bringen. ORF-

im Ausdruck von Kinderprogramms:

Kindern begreifbares komprimierte

vermitteln. Informationen
vermitteln

203- | 40 Wir konzentrieren uns Komprimierte K1 — Merkmale des

204 auf das Spezielle, um Informationen bringen. ORF-
sie nicht mit zu viel Kinderprogramms:
Informationen zu komprimierte
Uberfrachten und zu Informationen
Uberfordern. vermitteln

207- |41 Wissen muss interessant | Unterhaltsame K1 — Merkmale des

208 und gleichzeitig Wissensvermittlung. ORF-
unterhaltsam sein. Kinderprogramms:

Unterhaltung

212- | 42 Amazon Prime und Keine Konkurrenz im Keine Konkurrenz

214 Netflix produzieren Animationsbereich. im
hauptsachlich Animationsbereich.
Animation, in der sind
wir nicht tatig.

219- | 43 Klassisches Klassisches K6 — Klassisches

221 Kinderfernsehen wird Kinderfernsehen bleibt Kinderfernsehen
weiterhin bestehen, da bestehen, weil lineares bleibt bestehen,
lineares Programm Programm wichtig ist. weil: verbundene
wichtig ist, um Dinge zu Programmfléche als
etablieren. Vorteil

224- | 44 Es ist mittlerweile die Video-on-Demand wir K11 — Zunehmende

229 Ausnahme, dass man so | immer wichtiger. Bedeutung von

fernsieht wie friiher. Die
TV-Thek ist deswegen
hervorragend.

Video-on-Demand
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233- | 45 Video-on-Demand Vorteil von klassischem | K6 — Klassisches
239 konzentriert sich auf Kinderfernsehen ist die Kinderfernsehen
einzelne Sendungen, bei | Programmflache. bleibt bestehen,
ganzen weil: verbundene
Programmflachen hat Programmflache als
man verschiedenes. Das Vorteil
gibt noch einen anderen
Reiz.
239- | 46 Kindern geht es Kindern sind Inhalte K1 — Merkmale des
240 hauptséchlich um den wichtig. ORF-
Inhalt und um das Kinderprogrammes:
Format. Erflllen von
Bedurfnissen
243- | 47 Konkurrenzfahige Konkurrenzfahigkeit K3 -
244 Sendungen kénnen wichtig. Eigenproduktionen
Video-on-Demand die fiir Osterreichbezug
Stirn bieten. und
Konkurrenzfahigkeit
wichtig
248 48 Ein eigener Kinder- Spartensender ist teuer. K12 — Eigener
Spartensender ist eine ORF-Kinderkanal
Frage des Budgets. wirde hohe Kosten
bedeuten
255- | 49 Das ORF- ORF-Kinderprogramm K8 — Okidoki: kann
257 Kinderprogramm hat im | mehr Zulauf als KiKA. mit KiKA mithalten
Vergleich zu KiKA
einen héheren Zulauf
und einen hoheren
Marktanteil.
257- | 50 Co-Produktionen von Co-Produktionen K1 — Merkmale des
259 ORF und KiKA laufen | wichtig. ORF-
im deutschen Fernsehen Kinderprogrammes:
mit grofRem Erfolg. Co-Produktionen
262- |51 Klassisches Fernsehen Klassisches Fernsehen K6 — Klassisches
264 und Internet kann man und Internet sind Kinderfernsehen
nicht vergleichen, daes | Parallelmedien. bleibt bestehen,
verschiedene Medien weil: Internet als
sind. paralleles Medium
dazu
267 52 Es ist eine Tatsache, Publikum wird jiinger. K9 — Kenntnisse
dass schon sehr junge tiber (jinger
Kinder vor dem gewordene)
Fernseher sitzen. Zielgruppe wichtig
270- | 53 Offentlich-rechtliches Verantwortungsvolles K1 — Merkmale des
273 Fernsehen muss Programm wichtig. ORF-
Programm anbieten, Kinderprogramms:
welches Kindern mit Verantwortungs-
ruhigem Gewissen bewusstsein
gezeigt werden kann.
277- | 54 Die Sendeléngen Verkirzung der K13 -
279 werden deutlich kiirzer, | Sendezeiten aufgrund Veréanderungen des

da die
Aufmerksamkeitsspanne
sinkt.

kurzer
Aufmerksamkeitsspanne.

Programms und des
Publikums: Kiirzere
Aufmerksamkeits-
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spanne (dadurch
verkirzte
Sendezeiten)

280- |55 Sendungen mussen so Bedurfnisse der Kinder | K1 — Merkmale des

282 gestaltet sein, dass beachten. ORF-

Kinder damit erreicht Kinderprogramms:
werden kénnen. Erfullen von
Bedirfnissen

283- | 56 Durch Wichtigkeit der Kenntnis | K9 — Kenntnisse

284 Marktforschungen tiber Zielgruppe. uber (junger
erfahren wir, was gewordene)
funktioniert und was Zielgruppe wichtig
nicht.

290- | 57 Es war wichtig, den Bedurfnisse der Kinder K1 — Merkmale des

291 Béren in ABC-Bér beachten. ORF-
menschlicher und Kinderprogramms:
fehlerhafter zu machen, Erfullen von
damit er bei Kindern Bedirfnissen
ankommt.

293- | 58 Gute Formate werden Hohe Qualitat wichtig. K1 — Merkmale des

294 sich Kinder auch on- ORF-

Demand ansehen. Kinderprogramms:
hohe Qualitat

297 59 Die Kurze K13 -
Aufmerksamkeitsspanne | Aufmerksamkeitsspanne. | Veranderungen des
von Kindern ist Programms und des
eindeutig gesunken. Publikums: Kirzere

Aufmerksamkeits-
spanne (dadurch
verkirzte
Sendezeiten)

298- |60 Kinder sind Gesteigerter Anspruch K13 -

299 anspruchsvoller bei Kindern. Veranderungen des
geworden, da sie auf Programms und des
viel mehr Zugang Publikums: héherer
haben. Anspruch (aufgrund

vielféltigerer
Maglichkeiten)

303- |61 Die Schnitte und das Sendungen werden K13 -

304 Tempo in Sendungen schneller. Veranderungen des
sind deutlich schneller Programms und des
geworden. Publikums: hoheres

Tempo in
Sendungen

304- 62 Es gibt keinen Kinder und Erwachsene | K2 — Kinder und

306 Unterschied in der entwickeln sich gleich. Erwachsene als
Entwicklung von &hnlich kritisches
Kinder- und Publikum
Erwachsenenprogramm.

309- | 63 Es ist mir extrem Spal3 ist wichtig. K1 — Merkmale des

313 wichtig, Kindern Inhalte ORF-

anzubieten, die ihnen
Spall machen.

Kinderprogrammes:
Unterhaltung
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313- | 64 Wir missen Programm | Bedirfnisse der Kinder | K1 — Merkmale des

314 bieten, wo sich Kinder beachten. ORF-
von selbst davor setzen Kinderprogramms:
wirden. Wir sind keine Erfillen von
Schule und keine Eltern. Bedurfnissen

320- | 65 Wir geben keine Verantwortungsvolles K1 — Merkmale des

321 Richtung vor, das ist die | Programm wichtig. ORF-

Aufgabe der Eltern. Wir Kinderprogrammes:
mussen aber Verantwortungs-
verantwortungsvoll bewusstsein
arbeiten.

325- | 66 Bei der Dauer, die Ausgewogene K13 -

333 Kinder Fernsehen Freizeitgestaltung Veranderungen des
sollten, kommt es auf wichtig. Programms und des
die Dosis an und darauf, Publikums:
was das Kind sonst Wichtigkeit der
noch in seiner Freizeit ausgewogenen
treibt. Freizeitgestaltung

336- | 67 Eine Sendung muss eine | Kindgerechte Gestaltung | K1 — Merkmale des

337 Sprache fiihren, die wichtig. ORF-

Kinder erreichen kann. Kinderprogrammes:
Erflllen von
Bedurfnissen

341- | 68 Eine Sendung muss Werte kindgerecht K1 — Merkmale des

343 Werte vermitteln, ohne | vermitteln. ORF-
erhobenem Zeigefinger. Kinderprogrammes:
Eine Sendung muss Wertevermittlung
Werte haben und diese
vertreten.

343- | 69 Grundwerte im Wichtige Werte: K1 — Merkmale des

345 Kinderfernsehen sind: Zusammenhalt, keine ORF-
Zusammenhalt, keine Ausgrenzungen, Kinderprogramms:
Ausgrenzungen, Verstandnis, Wertevermittlung
Verstandnis, Freundschaft
Freundschaft.

346- | 70 Themen missen mit Originalitat wichtig. K1 — Merkmale des

348 einer Originalitét ORF-

umgesetzt werden, um
in der Erinnerung zu
bleiben.

Kinderprogramms:
Originalitat
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Auswertung Interview Alexandra Schldgl

Zeile | Nr. | Paraphrase Generalisierung Reduktion

38- 1 Es ist schon, nicht nur | Vielfalt im K1 — Kinderfernsehen

40 fiir eine Sendung und Kinderfernsehen macht macht Spal’ und ist
ein Thema zu arbeiten, | SpaB. spannend
sondern die Vielfalt.

41- 2 Es wird nie fad. Alle Standige K1 — Kinderfernsehen

42 paar Jahre wird etwas | Weiterentwicklung ist macht Spal’ und ist
Neues entwickelt, hier | spannend. spannend
dabei zu sein ist auch
spannend.

45- 3 Kinder sind nicht Kinder und Erwachsene K2 — Kinder und

46 einfacher sind gleich anspruchsvoll. | Erwachsene haben einen
zufriedenzustellen, ahnlich hohen Anspruch
aber auch nicht ans Programm
schwieriger.

49- 4 Kinder haben die Interesse bei Kindern K5 — Merkmale des ORF-

51 Maoglichkeit aus wecken, um sie zu halten. | Kinderprogramms:
enormem Angebot zu Wecken von Interessen
wéhlen. Deswegen
muss man sie schnell
mit einem Thema
begeistern, damit sie
dran bleiben. Das ist
auch unsere Aufgabe.

52- 5 Kann Kindern nicht Kinder sind kritisch und K2 — Kinder und

53 alles vorsetzen. Sie waéhlerisch. Erwachsene haben einen
sind kritisch und haben ahnlich hohen Anspruch
die Wahl. ans Programm

54- 6 Wenn man Interessen, | Bedirfnisse erfiillen, um K5 — Merkmale des ORF-

55 Wiinsche, Erwartungen | Kinder zu halten. Kinderprogramms:
nicht erfallt, werden Erfullen von Bedurfnissen
sie schnell bei einem
anderen Sender sein.

61- 7 ,Ich & Du“ war nicht | Livesendungen im Studio | K3 — Liveproduktionen

64 mehr ,,Kinderschuhe, | waren innovativ. innovativ
weil das Tolle war, da
gab es sechs Tage die
Woche ein Studio, wo
wir jeden Tag live auf
Sendung waren.

65- 8 Moderator oder Moderator, Serien und K4 -

66 Moderatorin haben Eigenproduktionen waren | Eigenproduktionen fir
durchs Programm wichtig. Wiedererkennungswert,
gefuhrt, es gab Serien Konkurrenzfahigkeit und
und eigenproduziertes Osterreichbezug wichtig
Programm.

67- 9 Es war mehr Geld Livestudio war sehr teuer. | K3 — Liveproduktionen

68 vorhanden, funf oder innovativ, aber zu teuer,
sechs Tage Studio ist zu personalintensiv, nicht
nicht mehr denkbar. repertoirefahig
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68- 10 | Es war sehr lebendig Aktualitat in den K5 — Merkmale des ORF-

70 und sehr aktuell. Formaten war vorhanden. | Kinderprogramms:
Musste nicht Monate Aktualitat
vorher Staffeln von
einem Format
aufzeichnen.

73- 11 | Es gab damals schon Liveproduktionen K3 — Liveproduktionen

74 viele Eigenformate, heutzutage nicht machbar. | innovativ, aber zu teuer,
vieles live. Das ist zu personalintensiv, nicht
heute tberhaupt kein repertoireféahig
Thema mehr.

80- 12 | Eigenproduktionen in | Hoher Stellenwert von K4 —

82 Kinderprogrammflache | Eigenproduktionen. Eigenproduktionen fir
,Ich & Du‘ kamen Wiedererkennungswert,
sehr authentisch riber, Konkurrenzfahigkeit und
das hatte einen Osterreichbezug wichtig
wichtigen Stellenwert.

84- 13 | Es hat damals kein Maskottchen fiir K4 —

85 Maskottchen gegeben. | Wiedererkennungswert Eigenproduktionen fur
Deswegen war der wichtig. Wiedererkennungswert,
Wiedererkennungswert Konkurrenzfahigkeit und
zu Zeiten von Confetti Osterreichbezug wichtig
TiVi tausendmal
stéarker.

87- 14 | Zu ,Ich & Du“-Zeiten | Keine Konkurrenz inder | K6 — Deutsche

90 war es nicht so, dass Anfangszeit. Kindersender (erst nach
man sich um einiger Zeit) als grolie
Konkurrenz Konkurrenz
gekiimmert hat. Da gab wahrgenommen.
es das ORF-

Kinderprogramm und
man hat taglich
produziert. Dieser
Stellenwert war toll fur
einen
Vollprogrammsender.

93- 15 | Es war mehr Geld Heutzutage weniger Geld | K3 — Liveproduktionen

97 vorhanden und andere | und weniger Personal. innovativ, aber zu teuer,
Rahmenbedingungen, zu personalintensiv, nicht
auch vom Personal her. repertoireféhig
Es war ein grof3es
Team, das ist heute
nicht mehr so.

116 | 16 | Alles wird auswarts Heutzutage K3 — Liveproduktionen
produziert, im Auftragsproduktionen. innovativ, aber zu teuer,
Gegensatz zu friiher, zu personalintensiv, nicht
Auftragsproduktionen. repertoireféhig

123- | 17 | Esmuss alles Enge Zusammenarbeit K4 —

125 abgesprochen sein. Der | ORF und Eigenproduktionen fur

OREF ist der
Auftraggeber und
deswegen auch diese
enge Zusammenarbeit

Produktionsfirma.

Wiedererkennungswert,
Konkurrenzfahigkeit und
Osterreichbezug wichtig
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mit der
Produktionsfirma.

128- | 18 | Vom Stellenwert hat Wichtigkeit von K4 -

129 sich an der Wichtigkeit | Eigenproduktionen. Eigenproduktionen fiir
der Eigenproduktionen Wiedererkennungswert,
nichts veréndert. Aber Konkurrenzfahigkeit und
von der Machart, von Osterreichbezug wichtig
den
Rahmenbedingungen,
der finanziellen
Situation.

130- |19 | Wir haben, im ,,Live* kein Thema K3 — Liveproduktionen

132 Vergleich zu damals, wegen mangelnder innovativ, aber zu teuer,
den Auftrag, Repertoirefahigkeit. zu personalintensiv, nicht
repertoirefahig zu repertoirefahig
produzieren. Auch
darum ist ,,live” kein
Thema mehr.

132- | 20 | Das Geld ist weniger, | Wichtigkeit der K5 — Merkmale des ORF-

133 deswegen sollen wir so | Repertoirefahigkeit. Kinderprogramms:
produzieren, dass wir Repertoirefahigkeit
qualitativ hochwertige
Sendungen auch
wiederholen kdnnen.

134- | 21 | Kinder nehmen Publikum nimmt K5 — Merkmale des ORF-

136 Wiederholungen gut Wiederholungen an. Kinderprogrammes:
an, speziell kleine Repertoirefahigkeit
Kinder und das
Zielpublikum wéchst
nach.

137- | 22 | Wir haben das ganze Wichtigkeit von K5 — Merkmale des ORF-

139 Jahr mit Sendungen zu | Wiederholungen. Kinderprogramms:
bestlicken, das kann Repertoirefahigkeit
nicht alles mit
Neuproduktionen
befullt werden, das
WAére zu teuer.

140- | 23 | Eigenproduktionen Eigenproduktionen K4 —

143 sind wichtig, weil ORF | wichtig fir Eigenproduktionen fir
der offentlich- Osterreichbezug. Wiedererkennungswert,
rechtliche Sender Konkurrenzfahigkeit und
Osterreichs ist und wir Osterreichbezug wichtig
Osterreichisches
Programm und
heimische Farbe
hineinbringen wollen.

149- | 24 | Confetti TiViwar ein | Kinderwelt Confetti-TiVi | K7 — Confetti-TiVi:

150 wichtiger Schritt, um war wichtig. schaffte eine Welt fir
eine wirkliche Welt fur Kinder
Kinder zu schaffen.

156- | 25 | Mit Confetti auf Tour | N&he zu Kindern wichtig | K7 — Confetti-TiVi:

160 wurden dann noch fur Konkurrenzfahigkeit. | Programm zum Anfassen

mehr Kinder erreicht.
Es wurde Programm
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zum Anfassen. Das ist
wichtig, um sich am
Markt behaupten zu
kénnen.

172- | 26 | Erst Anfang der Deutsche Sender erst K6 — Deutsche
173 2000er-Jahre wurden spater als Konkurrenz. Kindersender (erst nach
deutsche Sender als einiger Zeit) als grolie
Konkurrenz Konkurrenz
wahrgenommen. wahrgenommen.
183- | 27 | Confetti-Welt wurde Kinderwelt Confetti-TiVi | K7 — Confetti-TiVi:
187 durch Okidoki ersetzt, | zu kostenintensiv. letztendlich zu
weil es zu viele kostenintensiv
Mitarbeiter gab und
das Programm zu teuer
war.
190- | 28 | Ausschlaggebend fiir Wichtigkeit der K5 — Merkmale des ORF-
192 Konzept von Thomas Repertoirefahigkeit. Kinderprogramms:
Brezina war die Repertoirefahigkeit
Repertoirefahigkeit.
193- | 29 | Vielfalt an Formaten, Wichtigkeit Vielfalt und K5 — Merkmale des ORF-
194 die Kinder begeistern | Repertoirefahigkeit. Kinderprogramms:
und ansprechen, aber Vielfalt,
auch lange haltbar Repertoirefahigkeit
sind.
207- | 30 | Aufgabe, Formate so Wichtigkeit hoher K5 — Merkmale des ORF-
209 zu schaffen, dass sie Programmqualitdt, um Kinderprogramms: hohe
auch auf KikKA sich in Deutschland Qualitat
ausgestrahlt werden, behaupten zu kénnen.
wo wir auch
oOsterreichische Kinder
erreichen.
210- | 31 | Aufgaben war: Co- Wichtig: Co- K5 — Merkmale des ORF-
211 Produktionen, Produktionen, Kinderprogramms: Co-
Repertoirefahigkeit, Repertoirefahigkeit, hohe | Produktionen,
qualitativ hochwertig, | Qualitat, Vielfalt Repertoirefahigkeit, hohe
Vielfalt. Qualitat, Vielfalt
218- | 32 | Wichtig waren neue Wichtigkeit hoher K5 — Merkmale des ORF-
220 Osterreichische Programmqualitét, um Kinderprogramms: hohe
Formate, die aufgrund | sich in Deutschland Qualitat
von Umsetzung, behaupten zu kdnnen.
Sprache und
Gesamtqualitét so
konkurrenzféhig sind,
dass sie auch in
Deutschland laufen
kénnen.
227- | 33 | Man ist ber Wichtigkeit des K4 —
234 Programm der reinen eigenstandigen Eigenproduktionen fur
Kindersender Programms. Wiedererkennungswert,

informiert, aber wir
machen nicht eins zu
eins das gleiche, weil
wir eigenstandig sein
wollen.

Konkurrenzfahigkeit und
Osterreichbezug wichtig
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237- | 34 | Kinder kénnen seit der | Konkurrenz durch reine K6 — Deutsche
240 Einfuhrung von reinen | Kindersender ist hoch. Kindersender (erst nach
Kindersendern fast einiger Zeit) als grolie
rund um die Uhr Konkurrenz
Kinderprogramm wahrgenommen.
empfangen. Da kénnen
wir nicht mithalten,
das haben wir auch
gespurt.
240- | 35 | Kinder haben fruher Friher beschranktes Friher beschranktes
243 nicht nur Programmangebot. Programmangebot.
Kinderprogramm im
ORF geschaut, weil es
generell nicht so viele
Kanadle fir sie gab.
244- | 36 | Kandle die zu jeder Konkurrenz durch reine K6 — Deutsche
246 Uhrzeit Kindersender ist hoch. Kindersender (erst nach
Kinderprogramm einiger Zeit) als grol3e
bieten sind eine Konkurrenz
Schwierigkeit fur uns. wahrgenommen.
Mit der kdmpfen wir
und missen sie
akzeptieren.
249- | 37 | Wir leiden unter Programmausfélle K5 — Merkmale des ORF-
251 Programmausféllen am | schaden Kontinuitat des Kinderprogrammes:
Wochenende durch Programms. Kontinuitat
Sport.
252- | 38 | Schauen, dass wir auch | Wichtigkeit der K5 — Merkmale des ORF-
254 in ganz kurzen Ausnlitzung jeder Kinderprogrammes:
Zeitspannen trotzdem | Programmflache. Kontinuitat
vertreten sind.
254- | 39 | Kinder wissen, wo sie | Konkurrenz durch reine K6 — Deutsche
256 Kinderprogramm Kindersender ist hoch. Kindersender (erst nach
immer finden, das ist einiger Zeit) als grolie
die Schwierigkeit, Konkurrenz
wenn man kein wahrgenommen.
Spartenkanal ist.
266- | 40 | Wichtig ist die Vielfalt | Wichtigkeit der Vielfalt K5 — Merkmale des ORF-
268 und Programm fir und des adaquaten Kinderprogramms:
Vorschuler. Programms. Vielfalt, Erfillen von
Bedurfnissen
270- | 41 | Zielpublikum ist Programm an jlingeres K8 — Jiinger gewordenes
272 immer jinger Publikum anpassen. Zielpublikum beachten
geworden, deswegen
haben wir viel
Programm fur
Vorschuler und
Schulanfénger.
276- | 42 | , Hallo Okidoki‘ ist Wichtigkeit der K5 — Merkmale des ORF-
282 wichtig, da dadurch Themenaktualitét. Kinderprogrammes:

auf aktuelle Themen
eingegangen werden
kann und die Kinder

Aktualitat
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das Jahr Uber begleitet
werden konnen.

288- | 43 | Nachrichtensendungen | Wenig Interesse an Wenig Interesse an

289 stehen bei Kindern Nachrichten. Nachrichten.
nicht an erster Stelle
des Interesses.

293- | 44 | Kinder sollen zum Wichtigkeit der K5 — Merkmale des ORF-

296 Selbermachen Involvierung von Kinderprogramms:
motiviert werden, sie Kindern. Einbeziehen von Kindern
sollen sich einbinden
konnen (Gewinnspiele,

Ratsel)

298- | 45 | ORF-Kinderprogramm | Wichtigkeit von K5 — Merkmale des ORF-

301 muss kindgerecht, kindgerechtem, Kinderprogramms: Frei
gewaltfrei und gewaltfreiem und von Gewalt und Werbung
werbefrei sein. werbefreiem Programm.

302- | 46 | Informationen geben, | Wichtigkeit von K5 — Merkmale des ORF-

305 die unterhaltsam Informationsvermittlung. | Kinderprogramms:
umgesetzt werden und Komprimierte
Kinder etwas lernen Informationen vermitteln
und zum selber
machen motiviert
werden.

306 | 47 | Je vielféltiger die Wichtigkeit der Vielfalt. K5 — Merkmale des ORF-
Themen sind, desto Kinderprogramms:
besser. Vielfalt

319- | 48 | Sendungen die es Wichtigkeit der K5 — Merkmale des ORF-

320 langer gibt, mussen in | Weiterentwicklung von Kinderprogramms:
sich weiterentwickelt | Sendungen. Weiterentwicklung der
werden, um sie Formate
spannend und frisch zu
halten.

324- | 49 | Es hangt von der Bedirfnisse von Kindern | K5 — Merkmale des ORF-

329 Umsetzung ab, wie bestimmen Kinderprogramms:
Themen bei Kinder Themenumsetzung. Erfillen von Bedirfnissen
ankommen. Sie wollen
tiberrascht werden.

331- | 50 | Tieresind ganz sicher | Tiere wichtige K9 — Thema Tiere ist fir

335 wichtig und kdnnen Sozialpartner. Kinder bedeutend
schon ganz friih gute
Freunde von Kindern
werden.

336- |51 | Kindern Tiere wichtige K9 — Thema Tiere ist flr

338 Verhaltensregeln Sozialpartner. Kinder bedeutend
gegeniber Tieren
schon frih mitzugeben
ist sehr wichtig.

341- |52 | Tierein Tiere als wichtiges K9 — Thema Tiere ist fir

343 Fernsehformaten sind, | Fernsehthema. Kinder bedeutend

auch fir Kinder ohne
Haustiere, ein
wichtiges Element, das
wir bewusst seit Jahren
haben.
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350- | 53 | Das Interesse an Tiere als wichtiges K9 — Thema Tiere ist fr

352 Tiersendungen wird Fernsehthema. Kinder bedeutend
nicht aussterben, die
Frage nach der
Umsetzung ist wichtig.

355- | 54 | Miniversum war flr Zu viele Informationen in | K11 — Absetzung von

359 die jinger gewordene | Miniversum. Miniversum, weil: zu
Zielgruppe zu viele Informationen in zu
informationslastig und kurzer Zeit
wurde dadurch nicht
mehr so angenommen.

361- | 55 | Drei- bis Sechs-Jahrige | Zielgruppe zunehmend K8 — Jiinger gewordenes

363 funktionieren gut, junger. Publikum beachten
Sieben- bis EIf-Jahrige
verschwinden aus
unserer Zielgruppe.

365- | 56 | Wir konzentrieren uns | Jiingere Zielgruppe K8 — Jiinger gewordenes

367 mit unseren bestimmt Programm. Publikum beachten
Ressourcen auf die
Zielgruppe, die wir
sinnvoll erreichen
konnen.

368- | 57 | Die Puppe, der Kater Puppen ansprechender als | K5 — Merkmale des ORF-

370 Kurt, ist fur Kinder Menschen. Kinderprogramms:
ansprechender, als ein Erfullen von Beddrfnissen
menschlicher
Moderator.

376- | 58 | Kinder sind selbst Wichtigkeit der K5 — Merkmale des ORF-

382 involviert und dadurch | Involvierung von Kinderprogrammes:
Identifikationsfiguren, | Kindern. Einbeziehen von Kindern
das ist wichtig. Da sind
wir néher an der Welt
der Kinder dran und da
war der Grund fir die
Umstellung.

384- | 59 | Haben Wichtigkeit des K4 -

387 Osterreichbezug durch | Osterreichbezugs. Eigenproduktionen fur
Tiergarten Schonbrunn Wiedererkennungswert,
und integrierte Konkurrenzfahigkeit und
Osterreichische Kinder. Osterreichbezug wichtig

403- | 60 | Wir haben geschaut, Weiterentwicklung bei K10 — Erfolg von

406 dass in der Sendung Miniversum wichtig. Miniversum, weil:
Miniversum nicht zehn Weiterentwicklung der
Jahre alles gleich ist: Sendung
Rubriken, Layout und
Présentation wurden
geéndert.

417- | 61 | Miniverum war toll Erfolg von Miniversum K10 — Erfolg von

420 wegen: Durch wegen: Tolle Tierbilder, Miniversum, weil: Tolle

Universum-Material
haben wir tolle
Tierbilder bekommen;
Bezug zum Tiergarten
Schonbrunn

Tiergarten Schonbrunn

Tierbilder aus
Universum-Reihe,
Kooperation mit
Tiergarten Schonbrunn
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421- | 62 | Selbstgedrehte Einbeziehung von K11 — Absetzung von
424 Haustier-Filme waren Kindern funktionierte, Miniversum, weil: wenig
fur die Ausstrahlung aufgrund mangelnder Einbeziehung von
nicht optimal, Qualitat, nicht. Kindern, aufgrund
deswegen musste mangelnder Film-Qualitat
jemand hinfahren und
drehen und das war
kompliziert.
424- | 63 | Miniversum war im Miniversum fur &lteres K11 — Absetzung von
425 Vergleich zur heutigen | Zielpublikum. Miniversum, weil:
Tiersendung zu Zielgruppe zu ,,alt*
erwachsen.
437- | 64 | Miniversum-Themen Vielfalt der Tiere wichtig. | K10 — Erfolg von
442 waren immer eine Miniversum, weil:
bunte Mischung. Tiere Vielfalt der Tiere
aus dem unmittelbaren
Umfeld sind genauso
wichtig, wie Tiere, die
Kinder aus dem
Tiergarten kennen.
447- | 65 | Wir waren vom Abhéngigkeit vom K12 — Vorhandenes
448 Material abhéngig, Material. Material gab Themen vor
weil das, war wir nicht
hatten, konnten wir nur
im Tiergarten drehen.
453- | 66 | Themen, wie Mehrwert durch K10 - Erfolg von
455 Artenschutztage oder | Vorstellung neuer Miniversum, weil:
die Au brachten einen | Themen. Mehrwert durch neue
zusatzlichen Wert. Themen
455- | 67 | Im Land unterwegs zu | Finanzieller Faktor K11 — Absetzung von
459 sein, aus der schrankte Miniversum, weil:
gewohnten Umgebung | Produktionsmoglichkeiten | finanzielle Griinde
herauszukommen, war | ein. schrankten
wichtig, aber selten, Produktionsmdglichkeiten
weil es auch ein ein
finanzieller Faktor
war.
461- | 68 | Wir haben mit dem Miniversum wurde flr K11 — Absetzung von
465 Gesamtprogramm eher | Zielpublikum zu ,,alt*. Miniversum, weil:
die Jungeren erreicht, Zielgruppe zu ,,alt*
deswegen musste
Miniversum einer
Komplettveranderung
unterzogen werden.
472- | 69 | Information und ,,Tolle Tiere* bringt K5 — Merkmale des ORF-
475 Unterhaltung in einem | Information und Kinderprogramms:
ist wichtig, damit es Unterhaltung. Unterhaltung
Kinder aufnehmen
konnen, das ist mit
Tolle Tiere gelungen.
480- | 70 | Kinder sind bei Tolle Miniversum fehlte hohere | K11 — Absetzung von
484 Tiere mehr Involvierung von Kindern | Miniversum, weil: wenig

einbezogen, als bei

und altersadaquate
Machart.

Einbeziehung von
Kindern, aufgrund
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Miniversum und es ist
fiir jungeres Publikum.

mangelnder Film-
Qualitat, Zielgruppe zu
SHalt®

488- | 71 | Informationen missen | Komprimierte, K5 — Merkmale des ORF-

493 komprimiert, unterhaltsame, Kinderprogrammes:
unterhaltsam und spielerische Présentation | Komprimierte
spielerisch présentiert | von Information. Informationen vermitteln
werden, damit Kinder
sie behalten kdnnen.

495- | 72 | Unsere Aufgabe istes | Komprimierte K5 — Merkmale des ORF-

496 nicht, alle Informationen wichtig. Kinderprogramms:
Informationen in Komprimierte
einem Beitrag Informationen vermitteln
unterzubringen. Das
uberfordert Kinder.

505- | 73 | Video-on-Demand ist, | Keine Video-on-Demand- | K13 — Video-on-Demand:

507 bezogen auf unser Konkurrenz bei jungerem | erst bei &lterer Zielgruppe
jungeres Publikum Publikum. als Konkurrenz
noch keine wahrzunehmen
Konkurrenz, Fernseher
ist hier noch die
Nummer eins.

507- | 74 In TV-Thek mit Wichtig, in Video-on- K13 — Video-on-Demand:

509 Formaten vertreten zu | Demand-Angeboten Wichtig, in diesen
sein ist dennoch vertreten zu sein. Angeboten dennoch
wichtig. vertreten zu sein

518- | 75 | Will Programm nicht Kinder sollen gewisses K4 -

520 in alle Richtungen Programm nur im ORF Eigenproduktionen fiir
verstreuen, sonst finden. Wiedererkennungswert,
schauen es die Kinder Konkurrenzfahigkeit und
irgendwann nicht mehr Osterreichbezug wichtig
bei uns.

521- | 76 | Die Kkleinen Kinder Klassisches K14 — Klassisches

523 sind schon noch froh, Kinderfernsehen fiir die Kinderfernsehen bleibt
wenn sie wissen zu Kleinsten noch bestehen, weil: fiir die
welcher Uhrzeit, an bedeutsam. Kleinsten weiterhin
welchem Tag sie ihre bedeutsam
Sendung empfangen.

527- | 77 | Wir hinken in den Finanzielles und Finanzielles und

532 Bereichen Apps, Rechtliches verhindert Rechtliches verhindert
Spiele, Video auf der Ausbau der Homepage. Ausbau der Homepage.
Homepage aufgrund
von finanziellen und
rechtlichen Griinden
hinterher.

535- | 78 | Solange Durch o6ffentlich- K14 — Klassisches

536 Kinderprogramm im rechtlichen Auftrag, keine | Kinderfernsehen bleibt
Gesetzt steht, wird es Gefahr des bestehen, weil: ein
weiter bestehen, Verschwindens von offentlich-rechtlicher
eventuell reduzierter. Kinderfernsehen. Auftrag dafur besteht

541- | 79 | Nicht nur Serien im Eigenproduktionen fiir K4 -

542 Kinderprogramm, weil | Unterscheidbarkeit Eigenproduktionen fur

dadurch wére man von
anderen Sendern

wichtig.

Wiedererkennungswert,
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weniger
unterscheidbar.

Konkurrenzfahigkeit und
Osterreichbezug wichtig

545- | 80 | Wiedererkennbare, Durchgehende K14 — Klassisches

550 verbundene Programmflache Vorteil Kinderfernsehen bleibt
Programmflache ist von klassischem bestehen, weil:
wichtig und ein Vorteil | Kinderfernsehen. verbundene
von klassischem Programmflache als
Kinderfernsehen. Vorteil

551- | 81 | Kinder sollen zwischen | Durchgehende K14 — Klassisches

554 den Formaten Programmflache Vorteil Kinderfernsehen bleibt
angesprochen werden, | von klassischem bestehen, weil:
das geht nur im Kinderfernsehen. verbundene
klassischen Fernsehen. Programmflache als

Vorteil

557- | 82 | Den Rahmen, das,,zu | Durchgehende K14 — Klassisches

559 Hause sein‘“-Geflhl, Programmflache Vorteil Kinderfernsehen bleibt
wollen wir von klassischem bestehen, weil:
beibehalten. Kinderfernsehen. verbundene

Programmfléche als
Vorteil

567- | 83 | Bis 2019 entwickeln Weiterentwicklung von K5 — Merkmale des ORF-

569 wir keine neuen Formaten wichtig. Kinderprogramms:
Formate, sondern Weiterentwicklung der
adaptieren bereits Formate
bestehende, um sie
frisch zu halten.

574- | 84 | Ein eigener Kinderkanal, trotz K16 — Eigener ORF-

578 Kindersender wiirde héherer Kontinuitat und Kinderkanal kein Thema
mehr Flache und héherem Angebots, kein
Kontinuitat bringen, Thema.
stand aber nie ernsthaft
zum Thema.

584- | 85 | Programmflache eines | Kinderkanal brauchte K16 — Eigener ORF-

588 reinen Kindersenders mehr Geld und mehr Kinderkanal kein Thema,
zu befillen, wére nur Programm. weil: finanzielle
mit vielen Belastung, dadurch
Wiederholungen und entstehende
mehr Geld schaffbar. Notwendigkeit von

zusétzlichem
Programmangebot

600- | 86 | Wir behaupten uns Konkurrenzfahigkeit des | K4 —

603 gegen deutsche ORF-Kinderprogramms. | Eigenproduktionen fir
Kindersender aufgrund Wiedererkennungswert,
unseres Programms Konkurrenzfahigkeit und
sehr gut. Osterreichbezug wichtig

606- | 87 | Wir unterscheiden uns | Osterreichbezug fiir K4 —

607 von KiKA durch das Konkurrenzfahigkeit Eigenproduktionen fur
Osterreichische und wichtig. Wiedererkennungswert,
einigen Formaten, die Konkurrenzfahigkeit und
anders sind. Osterreichbezug wichtig

618- |88 | ORF und KiKA Ahnlichkeit mit Ahnlichkeit mit

620 behandeln &hnliche deutschem, offentlich- deutschem, offentlich-

Themen, furs gleiche
Zielpublikum.

rechtlichem, Kinderkanal.

rechtlichem, Kinderkanal.
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629- | 89 | Fur Kinder von heute | Vielfaltigkeit der K15 -
632 ist es Empfangbarkeit von Herausforderungen, vor
selbstverstandlich, von | Medienangeboten. denen klassisches
Uberall, auf Kinderfernsehen steht:
unterschiedlichen Vielfaltigkeit der
Kanalen, Programm Medienangebote
empfangen zu kénnen.
633- | 90 | Je weniger die Eltern Eltern als VVorbilder fur K17 — Wichtiges in
634 schauen, desto weniger | ihre Kinder. Bezug auf Kinder und
ist es fir das Kind Fernsehen: Eltern
relevant. fungieren als Vorbilder
fur ihre Kinder
657- | 91 | Die Eltern mussen die | Frihe Besch&ftigung mit | K17 — Wichtiges in
659 Zeit vorm Fernseher Medien kann nitzlich Bezug auf Kinder und
zwar regulieren, aber sein. Fernsehen: Friihe
damit Erfahrungen Beschaftigung mit
schon in frithen Jahren Medien als Chance
zu machen ist nicht
schédlich.
663- | 92 | Wichtig ist, gutes Wichtigkeit von K5 — Merkmale des ORF-
668 Programm zu Programmqualitéat. Kinderprogramms: hohe
produzieren und Qualitat
Themen so anzubieten,
dass sie bei Kindern
gut ankommen.
675- | 93 | Der Unterschied zu Weniger Zeit und mehr K15 -
677 friher ist, dass Kinder | Vielfalt der Herausforderungen, vor
nicht mehr so viel Zeit | Freizeitgestaltung von denen klassisches
zur Verfligung haben Kindern. Kinderfernsehen steht:
und es neben dem engeres Zeitkorsett der
Fernseher viele andere verfligbaren Freizeit
Medien zur
Freizeitgestaltung gibt.
681- | 94 | Im ORF ist es nicht Konkurrenz durch reine K6 — Deutsche
683 moglich am Kindersender ist hoch. Kindersender (erst nach
Nachmittag oder einiger Zeit) als grol3e
Abend Konkurrenz
Kinderprogramm zu wahrgenommen.
sehen, da rufen Kinder
dann Spartenkanéle
auf.
693- | 95 | Kinder sollen aus den | Auf Bedirfnisse von K5 — Merkmale des ORF-
695 Formaten fur jedes Kindern eingehen. Kinderprogrammes:
Alter und jede Erfullen von Bediirfnissen
Lebenslage etwas
mitnehmen kdnnen.
702- | 96 | Wir behandeln mit Auf Bedirfnisse von K5 — Merkmale des ORF-
703 App-Tipps die Welt, Kindern eingehen. Kinderprogrammes:
die Kinder interessiert. Erflllen von Bedirfnissen
707- | 97 | Kinderprogramm ist Gestaltung von K5 — Merkmale des ORF-
714 junger, schneller, Kinderprogramm: jung, Kinderprogrammes:

zeitgemanRer,
lebendiger geworden.

schnell, zeitgeman,
lebendig

Schnelligkeit als
Gestaltungsmerkmal
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715- | 98 Kinder haben Vielfalt der K15 -

716 heutzutage mehr Freizeitgestaltung von Herausforderungen, vor
Maglichkeiten und Kindern. denen klassisches
mehr Aufgaben, als Kinderfernsehen steht:
nur klassisches engeres Zeitkorsett der
Fernsehen. verfugbaren Freizeit

726- | 99 | Puppensendung, Wichtigkeit der Vielfalt. K5 — Merkmale des ORF-

742 Wissenschaftsformat, Kinderprogramms:
aktuelle Formate, Vielfalt

Tiere, Kochen und
Gameshow, Musik
sind wichtige Punkte.

743- | 100 | Wir sind thematisch Wichtigkeit der Vielfalt. K5 — Merkmale des ORF-

744 sehr gut und sehr Kinderprogramms:
vielseitig aufgestellt. Vielfalt

746- | 101 | Nachrichten wéren Nachrichten nicht Nachrichten nicht

748 schon und nicht leistbar. leistbar.

unwichtig, aber sie
sind nicht leistbar.

756- | 102 | Themenschwerpunkte, | Mehrwert durch K5 — Merkmale des ORF-
757 wie Mutter Erde, Aktualitat der Themen. Kinderprogramms:
Bewusst gesund oder Aktualitat

Licht ins Dunkel,
werden ins Programm

integriert.

764- | 103 | Programm soll nicht zu | Auf Bedirfnisse von K5 — Merkmale des ORF-

766 niedrig angesetzt sein, | Kindern eingehen. Kinderprogramms:
um keine Erfullen von Bedrfnissen
Schulanfanger zu
verjagen.

776- | 104 | Irgendwann ist es nicht | Altere Zielgruppe schwer | K15 —

780 mehr cool, zu halten. Herausforderungen, vor
Kinderprogramm zu denen klassisches
schauen; unabhéngig Kinderfernsehen steht:
von der Qualitat der éltere Kinder als
Programme. Publikum schwer zu

halten

790- | 105 | Am eigenen Produkt Wichtigkeit der Kenntnis | K18 — Wissen Uber

792 auszutesten, wie es in | Uber Zielgruppe. Zielpublikum sehr
der Zielgruppe wichtig
ankommt, bringt einem
am meisten.
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23.3 Sendungsleitbild ,,Miniversum*

Nt

Sendungsleitbild 2014

Genre:
Lange / Format:

Sendeplatz:

Anzahl der Sendungen:
Zielgruppe:

Préasentation:

Konsulenz + Co-Présentation:
Buch / Gestaltung / Redaktion:
Drehorte:

Aufbau der Sendung:

MINIVERSUM ist eine der altesten,

ol
SUM

Tier- und Artenschutz-Magazin
12 bis 15 min/16:9/HD

Erstausstrahlung (EA) am Sonntag 08:15 Uhr
Wiederholung (WH) am folgenden Samstag 09:50 Uhr

35 Folgen EA + WH, sowie 30 weitere Wiederholungstermine
Kinder im Alter von 4 -11 Jahren

Christina Karnicnik

Dr. Dagmar Schratter / Tiergarten Schonbrunn

Werner Kohl

Tiergarten Schénbrunn sowie Nationalparks in Osterreich

Archivbeitrédge und eigen gestaltete Zuspielungen bilden mit
den Moderationen ein buntes, abwechslungsreiches Magazin

erfolgreichsten und beliebtesten Produktionen des ORF-

Kinderprogramms. Die erste Folge von MINIVERSUM wurde vor 15 Jahren am 09.07.1999 ausgestrahlt.

MINIVERSUM erzéhlt Tiergeschichten aus fernen Landern wie aus der heimischen Tierwelt, zeigt
Hintergriinde und Zusammenhénge auf und macht diese begreifbar. MINIVERSUM ist keine
monothematische Sendung, sondern ein buntes und vielseitiges Magazin, das die faszinierende Welt der

Tiere préasentiert. Dabei geht es auch um den

Anspruch, dem jungen Publikum kritische Betrachtungen zu

Lebensbedingungen und Umwelteinfliissen anzubieten.

Informationen rund um Arten- und Tierschutz werden ebenso prasentiert wie die Aufforderung,

selber aktiv zu werden. Dabei regt die Sendu

ng auch dazu an, in der Schule und zu Hause die

Méglichkeiten auszuschépfen, um an der Gestaltung unserer Umgebung verantwortungsbewusst

mitzuwirken und so den Umgang mit allen L

ebewesen nachhaltig und positiv zu verbessern.
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23.4 E-Mail-Verlauf mit Alexandra Schlogl

Von: alexandra.schloegl@orf.at

Gesendet: Donnerstag, 24. November 2016 14:35
An: JuliaHiessberger@gmx.at

Betreff: AW: AW: AW: AW: AW: Interview

Liebe Frau HielRberger,

der Start von ,,Ich & du* war im Jahr 1989, davor gab es noch keine eigene Dachmarke

im ORF-Kinderprogramm.
Liebe GruRe

Alexandra Schlogl

Von: "Julia HieRberger" [mailto:JuliaHiessberger@gmx.at]
Gesendet: Mittwoch, 23. November 2016 15:22

An: Schlogl Alexandra - FD 5

Betreff: Aw: AW: AW: AW: AW: Interview

Liebe Frau Schlogl,

Herzlichen Dank fir die Infos zu Ich & Du! Wenn Sie noch herausfinden kénnten, wann

Ich & Du gestartet ist, wére das eine groRe Hilfe!
Liebe Grile,

Julia HielRberger
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Gesendet: Dienstag, 22. November 2016 um 14:00 Uhr
Von: alexandra.schloegl@orf.at

An: JuliaHiessberger@gmx.at

Betreff: AW: AW: AW: AW: Interview

Die Sendung ,,7 x Ich & Du* ist mir noch eingefallen, da wurden jede Woche mit einer
lustigen Rahmengeschichte, die von Redaktionsmitarbeitern prasentiert wurde,

Sendungen fur die darauffolgende Woche angekindigt.
Liebe GruRe

Alexandra Schlogl

Von: Schlogl Alexandra - FD 5

Gesendet: Dienstag, 22. November 2016 13:53
An: "Julia HieRberger™

Betreff: AW: AW: AW: AW: Interview

Ende war auf jeden Fall Anfang 1994, als Confetti TiVi gestartet ist. Ob sich jemand an

den Zeitpunkt des Beginns erinnern kann, versuche ich noch herauszufinden.

Dazugehdrt haben u.a. Sendungen wie Kinderwurlitzer (Musikvideowtinsche), Vif Zack
(Mitarbeiter der Redaktion mussten Fragen des Publikums in vorgegebener Zeit
beantworten), Unternehmen Octopus (Game/Quizshow), Vier gewinnt (Game/Quizshow)
sowie auch Kasperl und Am Dam Des. An diese Sendungen erinnere ich mich, da ich tw.

auch selbst mitgearbeitet habe, es gab aber auch noch ein paar andere.
Lieben Gruf3,

Alexandra Schlogl
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Von: "Julia HieRberger" [mailto:JuliaHiessberger@gmx.at]
Gesendet: Dienstag, 22. November 2016 12:30

An: Schlogl Alexandra - FD 5

Betreff: Aw: AW: AW: AW: Interview

Liebe Frau Schlogl,

Herzlichen Dank fir die Infos!

Bezuglich "Ich & Du" habe ich noch eine Frage: haben sie hierzu Infos Uber Anfangsjahr
und Endjahr dieser Programmschiene? Beziehungsweise zu Sendungen dieser Schiene?
Dazu konnte ich in der Literatur ndmlich nichts finden und ich denke es wére ein

wesentlicher Punkt in meinem Kapitel zur Geschichte des ORF Kinderfernsehens.

Liebe GriRe,
Julia HielRberger
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24. Abstract

Die vorliegende Arbeit beschéaftigt sich mit den Entwicklungen und den daraus
resultierenden Herausforderungen, welchen das ORF-Kinderfernsehen gegenibersteht.
Anhand der Analyse der mittlerweile abgesetzten Sendung ,,Miniversum® und dreier
Experteninterviews (Werner Kohl: Sendungsgestalter, Thomas Brezina: ,,Okidoki‘-
Mastermind, Alexandra Schlogl: Redaktionsleiterin der eigenproduzierten ORF-
Kinderprogramme) soll herausgefunden werden, welche Veranderungen es in den letzten
Jahren gegeben hat und mit welchen Mitteln der immer groRer werdenden Konkurrenz die

Stirn geboten werden kann.

Die zentralen Ergebnisse der Untersuchung zeigen, dass sich im Kinderprogramm-Bereich
in den letzten Jahren einiges getan hat. Das Alter der Zielgruppe, die hauptséchlich erreicht
werden kann ist niedriger geworden und die Anzahl der Konkurrenten groRer. Daraus
resultiert ein immer wichtiger werdender Fokus auf regionale, repertoirefahige,
eigenproduzierte Sendungen, welche auf die Zielgruppe zugeschnitten sind. Vor allem auf
die Interessen der Kinder, wozu in der heutigen ,,Media-Welt“ immer noch die Tiere

zahlen, muss in der Sendungsproduktion eingegangen werden.

Das Absetzen der Sendung ,Miniversum® liegt vor allem in der Verjiingung des
Gesamtprogramms begriindet und hat seine Wurzeln im jiinger werdenden Publikum. Die
Experten waren sich alle einig, dass diese Sendung qualitativ hochwertige Informationen
flr Kinder geboten hat, aber fir die heutige Zielgruppe, welche hauptsachlich aus Drei- bis

Sechsjdhrigen besteht, gegen Ende hin zu ,,alt* geworden ist.
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