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1  Uberblick

In einer Kulturnation wie Osterreich, wo die Kunsid ihre Kuinstler und — in den letz-
ten Jahren auch immer mehr — die Mode und die juridedeschopfer gesellschaft-
liche Aufmerksamkeit genief3en, wachst die kultereihd soziale ebenso wie die wirt-
schaftliche Bedeutung dieser beiden Bereiche. pledggl des herrschenden Zeitgeistes
ist es ihnen gelungen, den abgehobenen, einigergererorbehaltenen Status hinter
sich zu lassen und zu einer auf breiter Ebene akztgy und auch gelebter kultureller
Ausdrucksform zu werden. So liegt es nahe, dasdisibesten Voraussetzungen daftr
haben, gemeinsam ein ,Winning Team*“ zu sein. Nighsonst basiert der Erfolg von
Kunst ebenso wie jener der Mode auf den sogenarintangibles, den immateriellen
Werten Vertrauen, Ehrlichkeit und Authentizitat.

Die Kunstschaffenden sind, vor allem seitdem sahtnmehr ausschlief3lich Auftrags-
arbeiten fir Méazene aus Kirche und Adel leister, Seismographen der politischen
und geistigen Entwicklung der Gesellschaft undrileneration. Das Burgertum kam
als originarer Auftraggeber erst spat hinzu, uredsdi genannte ,0ffentliche Hand®, die
Politik, die heute als Hauptsponsor bzw. Subvestrerieiler fir Kunst und Kultur
agiert, gibt es erst seit dem Ersten Weltkrieg. di&in Ausbruch des Ersten Weltkriegs
wurden auch jene enormen Mittel vernichtet, die gife" und das aufstrebende
Bargertum in Kunst und Kultur zu investieren gedaoh sodass sich Kinstler und da-
mit auch ihre Arbeiten vollig neu definieren musste

Auf dem Gebaude der Wiener Secession, eines vohaféan dsterreichischen Bilden-
den Kinstlern des Fin de Siecle unter der FuhriumGustav Klimt, Koloman Moser,
Josef Hoffmann u. a. als Abspaltung — Secessiorom Wiener Kinstlerhaus initiier-
ten und in den Jahren 1897 und 1898 im Jugend$@uéen Ausstellungsgebaudes,
steht der Satz ,Der Zeit ihre Kunst. Der Kunst iffieiheit.“ Reformen, Krisen und
Evolutionen gab es in der Moderne, die von Philbsopvom Beginn des 14. Jhs. mit
der revolutionaren Entdeckung der Immanenz bis Ztnde des Kolonialismus
datiert wird, immer wieder. Doch es waren vor alléi erschitternden Umbrtche nach
dem Ersten und dem Zweiten Weltkrieg am BeginnRizstmoderne, die das Kunst-
verstandnis der Bevélkerung und das der Kiinstlbasséefgreifend veranderten und
ein Verstandnis schafften, das bis heute seineigBéit behalt. Die dadurch ausge-
l6sten und in allen Sparten der Kunst spir- undtsaren pragnanten Stilwechsel wa-
ren auf vielen Gebieten durch einen Wechsel vome@&@ndlichen zum Nichtgegen-
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standlichen gezeichnet. Doch noch immer war digesmnnte Moderngdie Kunstepo-
che der abstrakten Kunst, nach wie vor fir eineddrheit bestimmt, fir eine kleine
Gruppe, die bereit war, sich der intellektuellers@imandersetzung des freien Kinstler-
tums mit den gesellschaftlichen Briichen zu stella.Basis fur die Kunstler und spe-
ziell fir das Mazenatentum war somit drastisch sdemgeworden. Erst im spaten
20. Jh. gelang es durch die massenmediale Komntionkaie auch die breiten Gesell-
schaftsschichten erreichte, und professionellessthofitisches Marketing, Kunst in
allen ihren Facetten zu einem allen zur VerflUgutghenden ,Volkseigentum* zu
machen.

Kunst- und Kulturpflege sind seit jeher materieievideell sehr aufwandig. Anders als
im angloamerikanischen Raum z. B., wo das klassiddézenatentum in Form des
modernen Sponsorings auch wirtschaftlich geférdad anerkannt wird, ist in Oster-
reich die Offentliche Hand per Gesetz dazu angehaKunst und Kultur zu erhalten, zu
férdern und zu verbreiten. Es sprechen gute Grigladér, die kulturelle Grundfinan-
zierung durch private Mittel zu erganzen. Aufgruded laufenden Budgetkirzungen in
allen Sparten muss heute auch in diesem Bereidtavkr auf die Hilfe der Wirtschaft
gesetzt werden, und es gilt, neue innovative Medeédlr Zusammenarbeit zu suchen,
um die Subventionskirzungen abzufangen.

Die Mode wiederum hat im Sinne eines kulturellerbities die Grenzen der urspring-
lichen Kleidungsfunktion, den Kérper nach aul3ersaoiitzen, zu dem Zeitpunkt tber-
schritten, zu dem sie sowohl dem Schopfer als deoh Konsumenten als ein bewusst
eingesetztes Signal der gesellschaftlichen Stelldiepte. Aufgrund ihrer Selbst-
verstandlichkeit im Alltag und ihrer elementareru@ifunktion — Schutz, der erst in
weiterer Folge zum Schmuck mit kiinstlerischem Ausklund damit Statussybol wird
— hatte die Mode nie mit dem Image des ,Unndétigem‘k&dmpfen. Unmittelbarer auf
die Wirkung nach aulR3en gerichtet, war Mode somiénschon der einfachere Weg,
seinen Status zu zeigen.

Selbstwertgefiihl, Wohlbefinden, Akzeptanz, vor rallaber auch Differenzierung und
Individualisierung hangen unmittelbar vom &ufRered vom inneren Korperbild ab.
Primar ist es die oft zitierte zweite Haut des Mives, die Kleidung, die Akzeptanz
und damit einhergehend Wohlbefinden hervorruft. iSieein austauschbares und dem

! Die Voraussetzung der Kunst- und Architektureodbr klassischen Moderne war die Befreiung der

Kinstler von alten Abhangigkeiten wie Hof und Kiechu Beginn des 19. Jhs. Hier ist die Bezeich-
nung ,Moderne“ auch nicht als kulturalistischer Bf#gder Modernisierung verwendet. Der
.Moderne“-Begriff ist laut J6rg H. Gleiter an siaimeindeutig. (Vergl. Jérg H. GleiteEweierlei
Moderne in Ost und Westfi: Gerhard Schweppenhauser, Jorg H. Gleiter (Hr&iickblick auf die
Postmoderne, S. 174).
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Modediktat unterworfenes Statussymbol, das nebeeneigepflegten AuReren die
Grundlage fiir ein objektives Wohlbefinden des Méeschildet:

Modische Kleidung hatte noch im 19. Jh. eine wgdhtDoppelfunktion: Sie symbo-
lisierte sowohl Distanzierung als auch Disziplinmg. Einerseits schuf sie Distanz zum
Kdrper, andererseits stellte sie die Personlichiketten Vordergrund und hob die sozi-
ale und kulturelle Stellung des Tragers hervor.

Die Geschichte der Mode des 20. Jhs. begann miGeéburt der Haute Couture von
1900 bis 1918, gefolgt von den ,,Goldenen 20er-J&ht820 bis 1929, von der ,Mode
in Krisenzeiten* 1930 bis 1945, vom ,New Look* udén Jeans 1946 bis 1959, den
.Modischen Revolutionen* 1960 bis 1969, der ,FloviRower*-Zeit 1970 bis 1979,
dem ,Dress for Success"” 1980 bis 1989 und dem ¢Eisiecle” 1990 bis 2000.

In der letzten Halfte des 20. Jhs. dominiertenvaitweite Globalisierung und die Er-
weiterung der globalen Kommunikation die Verandgem innerhalb des Mode-
systems, Constant social change also defined clothing prefiees in the later twenti-
eth century: modes of dressing might reflect idgmolitics, subcultural or ethnic iden-
tity.”* Die neuen Technologien und Medien beschleunigienkdmmunikation und
damit die Lebenszyklen sowohl von Kunst als auch Mode. Dank des E-Commerce
erreichen die Waren der Kunsthandler und der Matletrie heutzutage die entlegens-
ten Winkel unseres Planeten in kiirzester Zeit.

Kunst und Mode bedeuten immer eine Asthetisierdiggsowohl ermoglicht, dass sich
Individuen voneinander unterscheiden und Gruppere iGruppenzugehorigkeit
demonstrieren, als auch dass jenseits ihrer Furditét, der soziologischen, 6kono-
mischen und moralischen Kategorien, eine Lust ahd®en, am lustvollen Experimen-
tieren und am Spiel entstehAnderssein — so lautet das standige Versprechen de
Avantgarde in Kunst und Mode heutzutage an ihredean

Gemeinsam ist dabei allen Kiinstlern, unabhangiy eftreter der Bildenden und der
Darstellenden Kunst oder Modeschépfer, der Norkonismus und die stéandige Wei-
terentwicklung, quasi die tagliche Neuerfindung Ydeenwelt und Inspiration. Und es
liegt in der Natur der Sache, dass Inspiration tnroessbar ist. Wann immer man
glaubt, etwas gefasst zu haben, |6st es sich irhgtée Augenblick auff“Das ist das
Wesen von Kunst. Und es ist gleichzeitig auch daséi der Mode.

Vergl. Irene Antoni-Komar (Hrsg.Moderne KorperlichkeitS. 6.
Vergl. Gertrud LehnertGeschichte der Mode des 20. Jahrhundests4f.
Jose Blancorhe Postmodern Ag&960-2006. In: The Fashion Reader, S. 59.

Vergl. Gertrud LehnertSur la robe elle a un corpdn: Irene Antoni-Komar (Hrsg.): Moderne
Kdrperlichkeit, S. 1271.

®  Andreas Salcher, Gundula Schatz (Hrdger Mythos Waldzelln: Waldzell Meeting 2006. A Global
Dialog for Inspiration, S. 6.
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Um die Aktualitat des Themas zu unterstreichendwir Anhang A ein zeitgemalies
Beispiel der wechselseitigen Inspiration von Kuidde und Wirtschaft angefthrt.

1.1 Forschungslage

Zu den Themen ,Kunst* und ,Kultur” gibt es eine Wfat von Literatur, die entweder
ganz generell gehalten ist oder sich auf eine mesteé Gattung, einen bestimmten
Kulturkreis und auf eine bestimmte Epoche bezieht.

Kunst- und Kulturférderung existiert, seit es Diclind Schauspielkunst gibt. Vom
Méazenatentum der Griechen und Romer Uber die miiiéelichen Hofe und die Fir-
stentimer der Renaissance bis zum heutigen Spogsweer auch die Kunstférderung
parallel zur Gesellschaft einem steten Wandel aoggm. Die moderne Sponsoring-
Konzeption, die allerdings je nach Kulturkreis usthiedliche Ansatze und damit auch
Auswirkungen zeigt, gibt es erst seit etwa zweirdatnten. Dementsprechend jung
sind Forschungsberichte und weiterfihrende Literaher ,Kunstférderung®, ,Kultur-
forderung®, ,Marketingfaktor Kunstsponsoring®, ,Speoring-Leitfaden fur Unterneh-
mer*, ,Initiativen Wirtschaft fur Kunst“, ,Kunst al Instrument der Kommunikations-
politik®, ,Sponsoring-Fuhrer®, ,Kunst und Kultur voll im Geschaft?“, ,Kunst und
Wirtschaft®, ,Handbuch Wirtschaft und Kultur* uswas Angebot an Literatur dariber,
in welchem Verhéltnis unternehmerischer Wandel Madktwandel, gesellschaftliche
Zustédnde und die verschiedenen ErscheinungsforreerkKdnstengagements der Wirt-
schaft zueinander stehen, welche Unternehmen waeshalb und in welcher Form
Kunstwerke sowie Kinstler und Kunstformen in deftribblichen Alltag einbeziehen
und unter welchen Voraussetzungen eine solche iitlobg sinnvoll und zielfihrend
ist, wachst ebenso wie die wirtschaftliche Bedegtdieser Themen.

Auch zum Stichwort ,Mode" gibt es zahlreiche Betelund Dokumentationen, ebenso
zu ,Kunst und Mode” im Sinne von ,Mode / Design fl&tlerische Form®, ,Art to
wear”, ,artwear“, ,Die Kunst der Mode*, ,Menschen Mode — Kunst®, ,Kunst —
Kleider, ,Clothing as art®, ,L’art et la mode“, ,JSow Angewandte 2006",
,L'inspiration artistique des créateurs de ModeKjinstler ziehen an” etc.

Alle diese Beitrage betrachten jedoch nicht dasagament von Kinstlern und Mode-
kunstlern fir Kunstler, Kunststatten und Kunstiagsierte zum beiderseitigen Nutzen.
Die vorliegende Arbeit will anhand beispielhaftegkbnnter Kooperationen zwischen
Mode und Theater auf dieses Engagement aufmerksaomen und aufzeigen, dass
Kunst und Mode sich schon seit langerem immer ra@n&hern. Es scheint fast, dass
diese beiden elementaren Kulturprodukte im Bereieh visuell dominierten Kunst-

" Siehe Anhang A, Abb. 2/on Miami nach New York, Milano, Paris ... Wie eimebe aus der Kunst

in die Mode fand(In Beilage zu Vogue. Juni 2008).
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formen sogar immer mehr zu einem Produkt verschenel&ls ,Winning Team* profi-
tieren sie dabei sowohl kiinstlerisch als auch 6kosch voneinander.
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2  Zielsetzung der Arbeit

Diese Arbeit zielt darauf ab, der Art und Weise hmdorschen, in welcher wir unser
Verhéltnis zu Kunstgegenstanden ritualisieren. Mgpezielles Interesse liegt ferner
darin, das historische Verhéltnis zwischen Kunst Mode sowie das grol3e Potenzial,
das bei Kooperationen zwischen Kunst und Mode emtsaufzuzeigen, da ich davon
Uberzeugt bin, dass eine derartige Zusammenamdeing- und nutzenstiftend fir beide
Seiten ist — ein Nutzen, der durch die Image- urettélerluste, die beide Welten auf-
grund der zunehmenden Kommerzialisierung und deritdginhergehenden Alltaglich-
keit gegenwartig erfahren, fir die Zusammenarbeitftiy wahrscheinlich sogar von
noch grofRerer Bedeutung sein wird.

Die theoretischen Anndherungen bekannter Philosopimel Soziologen sowie Neu-
entwicklungen in der Praxis dienen als Grundlagedig Beschreibung und Analyse,
wie beide Sektoren am Handelsplatz kommerzialisied durch unsere heutige Gesell-
schaft angenommen werden.

Oberflachlich gesehen scheint sich der Einfluss Kanst auf die Gesellschaft verrin-
gert zu haben, wogegen sich die Kraft, die ModedgaiMenschen ausibt, verstarkt hat.

Nun ist es an der Modewelt anzuerkennen, dass Weoaning eine Folgeerscheinung
von Einfluss und Macht ist, und sie muss beginea Verantwortung anzunehmen.
Erst dieses Annehmen von Aufgaben wird zu einemif$ignten und nachhaltigen
Imagegewinn fir jene Industrie flhren, die seitejeprimar mit der Sicherung ihres
Status beschaftigt ist.

Die zeitgendssische Praxis, den Status zu sichretam alle um die raren Top of Mind-
Positionen in einer exklusiven, kleinen Gruppe kémnp flihrt nur zu einem immer
groRer werdenden Konkurrenzkampf. Die Strategiehrmeeler weniger bekannte Stars
als Botschafter der Marke zu gewinnen, mit deriedHéute Couture in den letzten Jah-
ren schaffte, en vogue zu bleiben, scheint nurgsdam eine nachhaltige Neudefinition
geht, veraltet.

Fur Verbraucher stellt das Einkaufen langst niclehmeinen bloRen Akt des Giter-
erwerbes dar. Vielmehr wird der Erwerb von Gebragdkern zunehmend zu einer kul-
turellen und sehr individuellen Erfahrung abseits dlltdglichen Gleichférmigkeit,

deren emotionale Wertigkeit die faktische langsertiblt hat. In diesem Kontext sind
inszenierte Kollaborationen zwischen Kunst und Muadghtige Gelegenheiten flr bei-

de Seiten, ihren Status zu sichern, indem sierakbggen Nutzen und finanziellen Profit
katalysieren. Beide Disziplinen sind aufgerufemeikinstellung gegentber der Gesell-
schaft zu Uberdenken und gegebenenfalls zu anBlersollte nicht langer das Hauptziel
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sein, sich voneinander zu distanzieren, sonder#eiten der Reiz- und Angebots-
Uberflutung voneinander zu profitieren.

Kunst und Mode verfligen beide tber die Mittel, idedtung der Menschen zur Gesell-
schaft aufzuzeigen und sie zu einer Veranderungexegen. Die Nachhaltigkeit der
kinstlerischen Macht und der sozialen Verantwortuaigen Kunstler seit jeher fur sich
reklamiert. Es wird Zeit, dass sich auch die Modser Verantwortung bewusst wird
und sich so als eigenstandige Kunstform etabliginhstliche Knappheit, kreiert durch
Wartelisten und limitierte Auflagen mogen 6konochisinnvoll sein — kulturell wert-
voll sind sie nicht, denn Kunst besitzt nach wie di@ Fahigkeit und Pflicht, Menschen
zu bewegen und zu bilden. Die Kunstwelt muss forda, auch unbequeme Nach-
richten zu Ubermitteln, Realitaten und Zustanddinterfragen und damit nicht nur als
Spiegel der Gesellschaft, sondern vielmehr als Véegpw zu funktionieren. Die Men-
schen sollten in ihr Ideen zur Entwicklung in Righg eines besseren Selbst finden.
Bereits die Griechen der Antike erkannten das Rwémler Kunst zur Sublimierung
und Verbesserung der Gesellschaft, und Kinstlergdoeen aller Epochen nahmen
und nehmen die gesellschaftliche Verantwortungterns

Durch die Zusammenarbeit mit der Kunst kann somdhadie Mode eine Erneuerung
erzielen und ihren Status verbessern. Ihr Zielesalkin, als kinstlerische und kreative
Schaffensform respektiert, anstatt als reiner Geihree oder Luxusgutersektor wahr-
genommen zu werden. Die Herausforderung liegt webindarin, dass nicht nur die
Kunst, sondern auch die Mode als Forum fungieremkam dem Publikum neue
Werte zu vermitteln.

Jeder Kaufakt, der zum Allgemeinwohl beitragt, éd@ann neben der primaren person-
lichen Bedurfnisbefriedigung noch einen weitereredjschaftlichen Vorteil. Der Kon-
sument erwirbt nicht nur das begehrte Produkt, ardklt dartber hinaus allgemein
karitativ in einer Art und Weise, die auch fir ipersonlich vorteilhaft ist. Die Grenzen
zwischen Kunst und Mode verschwimmen, sobald dielélibre Einflusskraft erkennt
und die entsprechenden Pflichten und FunktionerKdaest adoptiert.

Manche Modeschopfer haben die Zeichen der Zeitnetkand verbinden ihre 6ko-

nomische Verantwortung als Unternehmer mit ihresefjschaftlichen als Kinstler,

indem sie z. B. als Ausstatter fur Theater- undnprioduktionen mitwirken. Die Be-

weggrunde fur Modedesigner, sich in den Dienstreirfeeaterproduktion zu stellen,
sind ebenso vielfaltig wie die der Regisseure, reinekannten Modedesigner fir die
Ausstattung zu engagieren. Das allen gemeinsamés Mahinter ist fir beide Seiten

aber immer die Erwartung, von der Bekanntheit uewh dmage des Anderen zu profi-
tieren und so die eigene Arbeit von der der Mitbdeezu differenzieren.
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2.1 Begrindung des Themas

Fur die Wahl dieses Themas gab es mehrere aufrpietsn Erfahrungen basierende
Beweggrunde.

Am Anfang stand die Tatsache, dass ich praktisatemWiener Staatsoper aufgewach-
sen bin, dem groRten staatlich finanzierten Kuktrnibb Osterreichs. Hier wurde in den
letzten Jahren eine Knappheit an finanziellen Nfitte zunehmendem Mal3e offensicht-
lich. Zusatzlich waren mir auch die Verhaltnissélzzscher Vertreter meiner Berufs-

gruppe — die Ballett-Tanzerinnen bzw. Tanzerlnnen sbgenannten ,freien Szene®,
die keiner grof3en Kulturinstitution angehérten undist wegen mangelnder Finan-
zierung sprichwortlich ums Uberleben zu kampferdmt— bewusst. Ich wollte daher

neue Wege fur die Finanzierung von Kunst erkunden.

Wahrend meines MA-Studiums in London wurde ich deib verschiedenen Konzepten
des Kunstsponsorings vertraut gemacht. Zusatzlathdie Modestadt London, deren
ansassige Modekinstler sich durch einen hohered &raeigenstandiger, vom Markt
unabhangiger Kreativitat auszeichnen als vielerik@legen aus Mailand und Paris,
mein Interesse an der Mode verstarkt. Viele bhigsélodedesigner sind durch ihre
Radikalitéat und die Theatralitat ihrer Schneidemd tHandwerkskunst bekannt — alle-
samt Qualitaten, die oftmals erfolgreichen Theatstikmbildnern zugesprochen wer-
den.

Als ich in der Wochenendbeilage der Financial Tinjdew to Spend it” den Artikel
~ohop Talk” von Vanessa Friedmann las, der dietp@si Argumente anerkannter zeit-
gendossischer Kinstler wie Olafur Elaison und HaieirfBach fur die Zusammenarbeit
von Kunst und Mode — in diesem Fall vor allem degidentation von Kunst und Mode
unter einem Dach — herausarbeitete, beschlossnich intensiver mit diesem Thema
zu beschaftigen. Sofort kamen mir die Kooperatiotenbeiden Sparten, die ich selbst
an der Wiener Staatsoper erlebt habe, in den $lhnstian Lacroix’ Arbeiten zu den
Balletten ,Thema und Variationen” und zu ,Ascherdef.

Ein ausschlaggebendes Kriterium fir die Wahl meimeseren Beispiels war auch der
Wien-Bezug. Die Modeschopferin Vivienne Westwood oh London als Queen of
Fashion gilt, hat fur das Wiener Burgtheater diestkime zu Paulus Mankers Inszenie-
rung von Berthold Brechts und Kurt Weills ,,Dreigobenoper” gestaltet.

Obwohl auch Karl Lagerfeld z. B. bereits fir daseWér Burgtheater gearbeitet hat —
er schuf 1980 die Buhnenkostime fur Arthur Scheitzl,Komddie der Verfuhrung*
und 1990 fur Hugo von Hoffmannsthals ,Der Schwietign Rahmen der Salzburger
Festspiele — erschien mir Vivienne Westwood hiedisr besseres Beispiel, da sie so-
wohl einen privaten Osterreich-Bezug hat (sie istaimem Osterreicher verheiratet) als
auch einen langeren und durch ihr Engagement arAdgewandten (Universitat far
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Angewandte Kunst Wien) einen uber reine Projekitgbehinausgehenden. Auf Karl
Lagerfelds Arbeiten fur den internationalen Modeteim H&M — deren Erfolg der

Ausloser fur weitere erfolgreiche Parnterschaftea v B. mit Madonna oder aktuell
Roberto Cavalli waren — gehe ich daher im Zuge Klmoperationsdokumentationen
ein. Auch bei den ,Dokumentationen der Zusammeriavioa Kunst und Mode* findet

sich ein international viel beachtetes Beispiel &\®n: John Gallianos, Roberto
Capuccis und Azzedine Alaias Kreationen vervolldigien 2006 Herbert Lachmayers
.Mozart. Experiment Aufklarung. Eine Ausstellungsd®a Ponte Instituts” in der
Albertina in Wien.

Die bisher vorliegenden wissenschaftlichen Arbeithe Kooperationen von Kultur und
Kunst im Besonderen mit verschiedenen Wirtschadidgsp zum Thema haben,
beleuchten nicht die Chancen und den Gewinn, dee Busammenarbeit und/oder
Allianz von Kunst und Mode zum gegenseitigen Nutbeimgen kann. Mit der vor-
liegenden Arbeit soll erstmals von einem ganz neuwhanderen Konzept ausgegangen
werden, ndmlich dass Allianzen mit der Kunst furtdghaftsunternehmen der Mode-
branche profitabel sind und vice versa. In exengther Weise wurden die bereits
erwéahnten Interviews mit kreativen Vertretern deoddbranche und des Theaters
geflhrt, deren Ziel es war, zu untersuchen unaudsstllen, welchen Stellenwert Inter-
aktionen von Kunst und Mode in einer Zeit habendaén das Neue von gestern schon
das Alte von heute ist.

2.2 Forschungsleitende Fragestellung

Viele Markte haben sich in den letzten Jahren degehd verandert, so auch der
Kunstsektor, die Modebranche und der Kommunikatitarkt. Durch die permanente
Bombardierung der Konsumenten mit Informationende&ear die orthodoxen Werbe-
trdger zunehmend in Frage gestellt. Es gilt dakbeprzifen, wie der konkrete Einsatz
von Kunst in der Praxis der Mode-Weltmarken funkigot und inwieweit Kunst als

kommerzieller Treiber fir Mode fungieren kann. Bieleuchtung der Beweggrinde fur
eine Zusammenarbeit, sowohl die gemeinsamen Zlslawch der gemeinsame bzw.
individuelle Erfolg fuhren uns zur Beantwortung di@schungsleitenden Frage: ,Unter
welchen Voraussetzungen sind Kunst und Mode eimpivig Team’?*
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3  Eingeschlagener Realisierungsweg

3.1 \Vorgangsweise

3.1.1 Analytischer Teil

Es wurde versucht, mit einem unabhangigen Blick safien das Thema einzuleiten
und die Ausgangssituation darzulegen.

Der analytische Teil der Arbeit befasst sich dahéreinem Uberblick tiber die gesell-
schaftliche und damit auch kulturelle und wirts¢haie Entwicklung anhand Michael
Hardts und Antonio Negris Einteilung in Moderne sfPaoderne und Empire, mit den
uneinheitlichen Definitionen von Kunst und Mode stWwaus der Sicht von Philoso-
phen als auch von Kiinstlern selbst sowie mit deaiMesrung von Kunst und Mode im
Gesetz.

Wesentlich dabei sind auch die Rollen der Modedaesigind die Frage, ob und wann
sie sich selbst und wir sie als Kiinstlerinnen, Heerterinnen und Unternehmerinnen
sehen.

Die Anfange der Zusammenarbeit zwischen Kinstleiddy Branchen, die Qualitats-
erfordernisse und spezifischen Auswahlkriteriere Wirtschaftsunternehmen an die
Kunst herantragen, sind das groRe Thema der Pselradten, die — von den verschie-
denen Formen wie Sponsoring, Mézenatentum, Patzonad Donation, Kunst- und
Kulturférderung, Kunst- und Kultursponsoring, pamschaftliche Zusammenarbeit bis
hin zu méglichen neuen Allianzen — ein Schlissetfaluf dem Weg, neue Synergien
zu finden, sind. Dabei gilt es vor allem, Antwortauf Fragen der Sponsoren zu geben,
die Motivation zu erkennen und die Benefits zu memrdie durchdachte Sponsoring-
konzepte flr engagierte Wirtschaftsunternehmergberin

3.1.2 Untermauerung der These

Die Gemeinsamkeiten von Kunst und Mode und diesgivaftlichen, aber auch matriel-
len Vorteile, die Kunst der Mode bringt, aber aymfe, die die Kunst aus der Zusam-
menarbeit mit den bekannten Mode-Marken zieht, lsame dass Kunst und Mode
voneinander profitieren kbnnen, um im modernen Wésterb besser zu bestehen.

Die aktuelle Situation des gemeinsamen Nutzens Kwamst und Mode fiur Kunstler,
aber auch fur Kunstrezipienten, wird anhand desrkemaiellen Faktors — sowohl der
Theorie anhand von Konzepten Theodor W. Adornos| Karx’, Walter Benjamins

und Pierre Boudieus, als auch in der Praxis anhded Analyse einflussreicher
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Parameter wie Produktentwicklung, Branding und Béee von Verkaufsgitern —
offensichtlich.

3.1.3 Erfolgsbeispiele

Anhand der beispielhaften Case Studies, deren Bamsviews mit zwei namhaften
Vertretern der Modebranche, Vivienne Westwood urdisfian Lacroix, sind, wird
deren Engagement fur die Darstellende Kunst (beievine Westwood am Beispiel
ihrer Kostim- und Buhnenausstattung fir Bertolt dBte ,Dreigroschenoper® am
Wiener Burgtheater, bei Christian Lacroix mit sairkrbeiten fur die Ausstattung der
Ballette ,Aschenbrédel” von Renato Zanella und ,iftaeund Variationen“ von George
Balanchine an der Wiener Staatsoper) aufgezeigtduinch Interviews mit ihren Part-
nern aus der Theaterbranche, d. h. jenen Kinstheitngdenen sie bei diesen Produk-
tionen besonders eng zusammengearbeitet habenzerBée Arbeiten dieser Kinstler
geben Zeugnis fur den kommerziellen und kinstleascErfolg einer engen Kunst-
Modekunst-Kooperation.

In den Interviews gewdahrten die Modeschopfer und¥leér Einblick in ihre Sichtweise
zu Themen wie Zeitgefuhl, Modetrends, Medien untitiR@benso wie in ihre ndheren
Zukunftsplane. Es ist bezeichnend fur die Kinstieles, dass der jeweils vorgelegte
Interviewleitfaden grof3teils ignoriert wurde une ditinstler in der Regel nur jene Fra-
gen beantworteten, die sie im Speziellen intergssieUmso personlicher waren somit
die Ergebnisse.

Diese international renommierten Modeschopfer steWartschaftsunternehmen vor,

deren Wirtschaftsaktivitaten global gestreut simd wlie sich bei ihren kinstlerischen
Aktivitaten und ihrer Arbeit fir das Theater naciternationalen Kriterien orientieren

und diese auch international durchftihren, wahrexd'beater- oder Musiktheaterkrea-
tionen zwar global gedacht und gehandelt wird, afagr meist nur national oder sogar
lokal aktiv wird.

Die Ubliche Praxis vieler Modehéauser, Archive hstelien und ihre Geschichte zu
dokumentieren, gipfelt oft in gemeinsamen Ausstglen von Mode und Bildender
Kunst in Museen und Galerien oder in sehr erfoliren Kooperationen von Kunst mit
der Buhne anhand von gemeinsam konzipierten Moaeshgeben der zunehmend (b-
lichen Praxis der Prasentation von Kunst gemeingainiMode in Verkaufslokalen ist

die neue und vermehrt greifende ZusammenarbeitModedesignern und Bildenden
Kinstlern fur Produktentwicklungen von zukunftsvesider Bedeutung.

Als Erganzung zu den Interviews fungieren Gespréahéunstmanagern und Kurato-
ren, wie z. B. mit Herbert Lachmayer, ProfessorDasign und Architektur an der Uni-
versitat Linz und Direktor des Da Ponte-Instituits Wien beziglich der Mozart-
Ausstellung in Wien im Jahr 2006 und bezuglich Matusejs ,Don Giovanni“-
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Auffihrung 2002 bei den Salzburger Festspielenhireayers Ausstellungen verbinden
meist verschiedene Kunstsparten.

Vivienne Westwoods Zugénge zur Mode wiederum stestetivertretend fir alle
Designer, die in ihren Kreationen Hinweise und Ra&feen auf die Vergangenheit ein-
flechten und werden durch das Beispiel von Johriddal erganzt und untermauert.
Vor allem die Buhnenkostime dieser Modedesignet sin eindrucksvolles Beispiel
fur eine fruchtbringende Zusammenarbeit auf deraldrbihne und bei Fashion Shows.

Aufgrund der praktischen Erfahrungen der Verfagssauf der Buhne und der speziellen
akademischen Ausbildung im Rahmen eines ,Mastertsngf Arts Critisism and
Managementn der Londoner City University flie3en zuséatzéidérkenntnisse sowohl
die Darstellende als auch die Bildende Kunst bietnef ein. Trotzdem wurde versucht,
keine personlichen Wertungen abzugeben, sondeakzeptieren, dass das, was man
selbst oft als verzichtenswert empfindet, fir aeddrsoluten Prioritdtsanspruch bedeu-
tet. Das Ergebnis ist somit so authentisch undviddell wie méglich und zeigt klar
das, was Kinstler sowohl aus der Mode- als auchdausKunstwelt in aller Welt
vereint:

Die Leidenschaft, etwas Neues zu schaffen, um damiteuem Denken anzuregen.

3.1.4 Zusammenfassung und Ausblick

.Kunst und Mode — ein Winning Team?“ Das in vielBareichen bereits begonnene
Teamwork der zwei elementaren Kulturprodukte, didogide nicht nur seit jeher die
kulturelle Entwicklung einer Gesellschaft dokumergn, sondern auch vorantreiben,
wird sich verstarken und auf andere Kunstbereictsel@hnen, sogar ausdehnen mussen.

Kunst ist immer mehr gefordert, sich selbst zu kehabzw. selbst fir ihren Unterhalt
zu sorgen und somit das in der Mode langst etabliaarketingorientierte Denken auch
fur sich einzusetzen. Auch die Kunst wird sich ogim Thema ,Angebot und Nach-
frage"” starker beschaftigen missen um in ZukurgtNtchfrage gezielt zu schaffen, zu
beleben und fokussiert zu starken.

Mode hingegen — und hier vor allem die Haute Cautirw. Premium-Mode — kann
ihren Prestige-Status nur dann weiterhin profitadigken, wenn es ihr gelingt, sich ver-
starkt auch als kunstlerisches und damit geseliicies Statement, das neue, klassen-
ubergreifende Werte vermittelt, zu etablieren.

Kreative Schopfungen haben in einer Zeit, in der®liche nach Neuem dominiert, nur
dann Bestand, wenn sie den Regeln einer Marke rfolgel das Angebot von neuem
Teil einer nachhaltigen Strategie wird.
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A) GESELLSCHAFT UND KULTUR

Die Kultur einer Zeit — und damit auch die Bereider Kunst und der Mode — ist

immer auch ein Spiegel des Zeitgeistes. Um zu eleest, wie sich die Einstellungen zu
und das Verstandnis von Kunst und Mode entwickebedarf es eines Blickes auf die
Entwicklung der gesellschaftlichen Denk- und Vertradmuster. Kunst und Mode sind
zeitgeistige Ausdrucksformen einer Kultur und afcla massenmedialer Wegbereiter
auf dem Weg in eine neue Epoche. Als ,Early Addpten Trends und Stromungen

helfen sie mit, diese Trends auch gesellschaftsgaii zu verankern.

4 Die Dualitat der Moderne

Der Begriff ,Moderne” bezeichnet den Umbruch voraditionen in den Lebensberei-
chen der Menschen — des individuellen und geselfficdhen ebenso wie des politi-
schen. Michael Hartlund Antonio Negfiorten in ihrem theoretischen Werk ,Empire.
Die neue Weltordnung® drei Momente, in denen sigh arspringliche Gestalt des
modernen Souveranitatsbegriffs zeigt: 1) die revmhdre Entdeckung der Immanenz,
2) die Reaktion gegen diese immanenten Krafte wgemy die Krise in Gestalt der
Autoritat und 3) die teilweise und temporare Losdieger Krise durch die Ausbildung
des modernen Staates als Ort der Souveranitagiese immanenten Krafte transzen-
diert und im Zaum half.

Die moderne Souveranitat entwickelte sich in enga&msammenhang mit der Ent-
stehung der Moderne selbst. Sie entstand als Wlorggevon europaischer Reaktion und
europaischer Vorherrschaft innerhalb sowie auRerthat Grenzef.

.Die Urspringe der europaischen Moderne, so istzafthéren, liegen in einem Saku-

8 US-amerikanischer Literaturtheoretiker der Gegemwdessen gemeinsam mit Antonio Negri verfass-

tes Werk ,Empire. Die neue Weltordnung“ aus 2002 mhlitische Theorie eines globalen Imperiums
und das neue Verhdltnis von Markt und Politik sowleernativen im System behandelt. (Anm. d.
Verf.)

Italienischer Politikwissenschaftler und beded&nVertreter der neomarxistischen Strémung des
Operaismus. (Anm. d. Verf.)

19 vergl. Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 84.
1 Vergl. Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 84.
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larisierungsprozess, der die gottliche und transiegmnie Autoritat tber die Angelegen-
heiten der Welt geleugnet hat. Dieser Prozess veaes wichtig, doch unserer Ansicht
nach handelt es sich dabei lediglich um ein Symptemeigentlichen Ereignisses der
Moderne: Der Bedrohung der Machte dieser Welt,Eieideckung der ImmanenZ.”

Zu Beginn des 14. Jhs. wurde die mittelalterlicloestellung, wonach jedes Lebewesen
Objekt einer analogen und damit dualistischen furag sei — also mit einem Bein in
dieser Welt und mit dem anderen im Bereich der §zandenz stehe —, ins Gegenteil
transferiert. Dies ist insoferne von grofRer Bedegtilir die Menschheit, als es nun
darum ging, dass der Mensch sein Gliick und seitlistS8erwirklichung im Jetzt finden
musste und dass diese Erkenntnis einen neuen Zagakginst bezeichnete.

Die Entstehung der Moderne war also nicht das Hrigelweltfremder Theorien, son-
dern die theoretischen Uberlegungen waren unaidtosin die Veranderungen in der
Praxis und der Wirklichkeit gebunden.

Im Zuge der Renaissance-Revolution, deren Ziel&s ae Moglichkeiten der Wissen-
schaft zu relativieren und sich der Wiederaneigndag Macht durch die Menge zu
widersetzen und in der Folge gegen die neuen Kréfieg zu fihren sowie zu deren
Beherrschung eine lbergreifende Macht zu instaliiérkam es zu einem Glaubens-,
Gesellschafts- und Burgerkrieg. Der Klassenkampuf die Entstehung des Kapitalis-
mus waren die Folge, womit die Krafte der Ordnuiegten und eine neue transzenden-
te Macht installierten. Doch auch dann gab es kBeendigung der Krise. Erst mit der
Eroberung Amerikas entdeckte Europa sein Dradf3end die Vorherrschaft Giber den
Rest der Welt wurde wichtiger als der innereuragiéeskampf der Machte.

Bedeutende Philosophen wie Baruch de Spinoza (BEntespinosa oder Benedictus de
Spinoza), der die Philosophie der Immanenz predidésn Humanismus zu neuem
Leben erweckte, Demokratie als hochste Form deitilPdletrachtete und Liebe als
héchste Ausdrucksform des Verstandes s&enée Descartes, der die Meinung vertrat,
Vernunft sei ausschlie3lich Ort der Vermittlung gehien Gott und der W#&tund
Immanuel Kant, bei dem der Mensch zwar im Mitteldutles Universums stand, aber
es handelte sich dabei nicht um den Menschen,idedarch Kunst und Handeln selbst
zumhomohomaemacht hatte, sondern er meinte denjenigen, cleisider Erfahrung
nicht mehr zurechtfand und sich auf der Suche daah ethischen Ideal Illusionen hin-

12 Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 85.

13 Vergl. Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 88f.
14 Vergl. Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 90.
> Vergl. Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 92.
6 Vergl. Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 93.
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gab, pragten den Zeitgeist des Europas der Modgfaat wirft uns ganz bewusst zu-
rick in die Krise der Moderne, wenn er die Entdeckdes Subjekts selbst als Krise
betrachtet.”’, betonen Hardt / Negri und stellen fest, dass risehes Denken nir-
gends so starken Ausdruck fand wie bei Kant, lautietch das Leitmotiv von Kants
Philosophie: ,Notwendigkeit des Transzendentalen, Unmoglichkedter Form von
Unmittelbarkeit, Austreibung alles Lebendigen aesndErkennen und Handeln des
Seienden.*

Der Absolutismus versuchte, den Begriff der Moderadesetzet.Der Kolonialismus
und in weiterer Folge der Imperialismus, die Bdsirggen der Staaten, ihren Einfluss
auf andere Lander sowohl in bevoélkerungspolitischationalistischer als auch wirt-
schaftlicher Weise auszudehnen, dominierten detg&ist. Lenin stellte fest, dass die
modernen europdischen Nationalstaaten den Impenad brauchten, um die politi-
schen Widerspriche, die innerhalb eines jeden lsaadérachen, auf Gebiete aul3er-
halb ihrer eigenen Grenzen zu schafférEr sah dies als eine Verschiebung des Klas-
senkampfes an, und Cecil Rhodes, ein Beflirwortserdgischen Imperialismus und
Grunder und Namensgeber des Staates ,Rhodesiexthtete die ErschlielRung neuer
Landereien als notwendige L6ésung des sozialen &rmbin England, um namlich den
Uberschuss an Bevolkerung aufzunehmen und neuetzijaddete fir die Waren zu
schaffen, die sie in ihren Fabriken und Minen egten. Derart wollte er die 40 Mio.
Einwohner des Vereinigten Konigreichs vor einem aedischen Burgerkrieg schiit-
zen#

Die europaische Moderne war somit auch untrennbardem Kapitalismus verbun-

den? Adam Smith, der Begrinder der Volkswirtschaftstekiertrat die Ansicht, dass
der Staat dafiir sorgen musse, dass das Wohlergkdteprivaten Einzelnen und das
Gemeinwohl zusammenfielen, womit er alle gesellgbblaen Funktionen und Arbeits-

aktivitaten auf einen einzigen WertmaRstab redteziér

Die Nation galt als das einzige brauchbare Vehikel,Modernitat und Entwicklung zu
erreicher?! sie war befestigte Verteidigungslinie gegen méaehg aulRere Krafteund

7 Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 95.

8 Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 95.

9 Vergl. Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 91.
2 Vergl. Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 244.

2L Vergl. Wladimir lljitsch. LeninDer Imperialismus als héchstes Stadium des Kagpitals.In: Werke.
Bd. 22. Berlin: Dietz, 1960, S. 261, zitiert naclichael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 244.

22 Vergl. Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 100.
% Vergl. Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 100.
24 Vergl. Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 110.
% Vergl. Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 120.
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einte auf ihrem Weg unterschiedliche Bevolkerungggen ohne Ricksicht auf reli-
gibse, kulturelle und sprachliche Barrieren (sighd3. Indonesien, China und Brasi-
lien).

Hinsichtlich des Glaubens der Moderne an die usele Gleichheit und Freiheit aller
Menschen orten Hardt / Negri drei exemplarischearfeor des Utopismus: 1) Bartolomé
de las Casas bei der Entdeckung Amerikas, als artenalie Menschen waren von
Natur aus gleich, 2) Toussaint L’Ouverture, einvgatzer Sklave in Haiti, der nach der
Franzosischen Revolution glaubten, ,liberté, egalihd fraternité” gelte auch fur die
Schwarzen, und 3) Karl Marx, der die verhlillte Skl@i der Lohnarbeiter und die Bru-
talitat der Zivilisation Indiens anprangefte.

Die Verwirklichung der modernen Souveranitat wag Gieburtsstunde der Biomacéht.
Die europaische Vorherrschaft in den Kolonien uredamit einhergehende Sklaven-
wirtschaft war wie die Wirtschaft der Moderne eértschaft der Krise. Alteritat
wurde bewusst erzeugt und die Reinhaltung der itdéen (,der Anderen®) streng
uberwacht.

Das Ende des Kolonialismus war auch das Ende déemen Welt mit ihren modernen
Herrschaftsformen. Hier wurde der Ubergang zur iRoderne bzw. zum Empire zum
ersten Mal deutlich erkennb&r.

% Vergl. Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 130 f.

2" Vergl. Michael Hardt, Antonio NegrEmpire, S. 103 (Okonomie, Politik und Kultur iiberschneiden
sich in der ,biopolitischen Produktion®, deren BifgHardt und Negri von Michel Foucaults Begriff
der ,Biomacht* ableiten. Sie verstehen darunterRiieduktion des sozialen Lebens und der korper-
lichen und kognitiven Subjektivitat selbst. Im emtgzten globalen Raum ist der Mensch das Objekt
der Macht, Leben wird verwaltet und die Gesellsthafd zur Machtmaschine.).

% Vergl. Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 147.
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5 Der Pluralismus der Postmoderne

Die Kritiker der Moderne, wie z. B. Martin HeideggeGeorg Lukacs und Max
Horkheimer erkannten, dass die moderne Souverdhit Zenit Uberschritten hatte
und allmahlich verblasste. Mit dem Vergehen der &ad begann gleichsam eine neue
Epoche mit den gleichen dramatischen Antitheseninvéen Urspriingen der Moderne.
Der Burgerkrieg brach wieder mit voller Wucht aas1 Geflihl des déja vu angesichts
der Wiederkehr der Auseinandersetzungjen.

Hatte die moderne Welt eine binére Logik — sie ntke in ,Ilch und die Anderen®,
~SCchwarz und Weil3“, ,Drinnen und Drauf3en* usw. —ssellte die Postmoderne diese
bindre Logik in Frage und meinte, dass ein Denlarsgits des Rahmens moderner
Binarcodes und Identitaten mdglich sei, ein Dendk@nPluralitat und der Vielfatt.

~Postmoderne’ ist dann, wenn der Modernisierungspess vollendet und die Natur
endglltig verschwunden ist;; sagte Frederic Jameson, wobei unter Natur in Eain
nicht Wald, Wasser oder Tiere, sondern kinstlichanemene und Krafte und damit
Teil der Geschichte verstanden wurden. Die offendh Rdume der modernen Gesell-
schaft, die zugleich Ort liberaler Politik warererschwanden. Das moderne Indivi-
duum war in seinen privaten Raumen zu Hause unOffiemtlichkeit im AuReri?

Der differenzialistische Rassismus, der Rassisrhug &®Rasse der Postmoderne und des
Empire, ist nicht mehr biologisch, sondern kultutedgriindet, ein Rassismus also, in
dem die ,,Anderen” unterschiedlichen Kulturen mittenschiedlicher historischer Pra-
gung angehoreff Wahrend Theoretiker der Postmoderne noch immerEitgftuss der
Aufklarung als Quelle von Herrschaft und Postkaddismus bekdmpfen, meinen Hardt
/ Negri, dass die postmodernen und postkoloniatiken Theorien in eine Sackgasse
fuhren, weil ihre Kritik den wirklichen Feind unserTage verfehle, denn die Macht
habe die Bastion, die sie angreifen, schon langgasseri: Der neue Feind — das glo-
bale Kapital und der Weltmarkt — sei namlich gedmiden alten Waffen resistefit.

29 Vergl. Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 104.
%0 Vergl. Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 152.

31 Frederic JamesoRostmodernism, or, The Cultural Logic of Late Calsm.Durham: Duke Univer-
sity Press, 1990. S. IX, zitiert nach Michael Hatitonio Negri:Empire,S. 199.

%2 Vergl. Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 199.
% Vergl. Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 203.
% Vergl. Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 150f.
% Vergl. Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 151.
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»INn gewissem Mal3e sind die postmodernen und pastialistischen Theorien wichtige
Sekundareffekte, welche die Ausbreitung des Wektmaind den Ubergang der
Souveranitatsform reflektieren und nachzeichnemrs®iTheorien weisen auf das Em-
pire hin, aber nur sehr vage und wirr, ohne sichs deahrhaft paradigmatischen
Charakters dieses Ubergangs bewusst zu séin.”

Das Ende des Kolonialismus (Moderne) und die sctignde Macht der Nationen
(Postmoderne) sind somit jene Phanomene und Kudifiegen Ubergang von moderner
Souveranitat (Moderne) zu imperialer Souveraniengire) verdeutlichen. Das Auf-
kommen des Fundamentalismus pragte die Zeit desgabgs zur Konstitution des
Empire und stellte die grof3te Gefahr der globaletinGOng und Stabilitat déf.Funda-
mentalismus ist historischer Rickfluss bzw. De-Maggerung® — sowohl der islami-
sche Fundamentalismus, der antiwestlich ist unid gggen die Moderne und gegen die
Modernisierung (gegen die politische und kulturéfledernisierung, die ein Sakulari-
sierungsprozess war) wendet und eine vor-moderne stteaffen mochte, als auch der
christliche Fundalismus mit seinem Ideal der higrech strukturierten Kern-
familie, der auf einer Uberlegenheit der weiRensRasesteht und die Riickkehr zur
traditionellen Familie fordert. Anhangerschaft fmddie Fundamentalisten bei den-
jenigen, die durch die jungsten Umwalzungen dertWidgbchaft noch starker unter-
driickt und ausgeschlossen werden und von der zwareten Mobilitdt des Kapitals am
starksten bedroht sird.

% Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S 151f.

37 Vergl. Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 159.
% Vergl. Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 159.
%9 Vergl. Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 160f.
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6  Das Imperium der kulturellen Vielfalt

6.1 Das Empire — die Legitimation des Selbst

Die Moderne war immer in der Krise, wie die Kriegeigen. Besonders markante
Punkte bei der Entstehung waren u. a. die Gebunidstder Vereinten Nationen nach
dem Zweiten Weltkrieg und das Ende des Kalten Ks$efj990. Die Globalisierungs-
prozesse des 20. Jhs. waren Grundlage des Rechtstian die Schaffung einer Auto-
ritét, einer supranationalen politischen Macht zZied, die alle Gberdeterminieft.Der
sich ergebende Wandel betraf aber auch die inferraén Beziehungen und die inne-
ren Machtverhéltnisse jedes Landes. Es sollte le@s¢andige, notwendige, ewige Ord-
nung auf der utopischen Idee des ,ewigen Friedgesthaffen werdet.Die Vor-
stellung vom ,gerechten Krieg“ nahm Gestalt an.elgrhatte pl6tzlich den Status einer
Polizeiaktion, war Objekt der polizeilichen Routirgber sakralisiert und moralisch
legitimiert> Am Beispiel des Golfkriegs wurde der Topos vomeghten Krieg etab-
liert. Der Ruf nach einer zentraler Autoritat, naeteden, Gleichgewicht und Been-
digung von Konflikten forderte eine etablierte Mgathie in der Lage war, als Mittel-
punkt der neuen Weltordnung zu fungieren, zu regaii und wenn nétig Zwang anzu-
wenden?

In der postmodernen Welt baut das herrschende &pdldes Empire auf einer Reihe
von Diskursen und Strukturen der Selbstlegitimataf!* Heute sind die Zeiten des
proletarischen Internationalismus vorbei, aberkh¢stehung des Empire ist eine Ant-
wort auf diesen Internationalisnfjsbedeutet Empire doch, dass Ethik, Moral und
Gerechtigkeit die neuen Dimensionen sthBas Empire hat offene Grenzen und eine
friedfertige Ordnung, und es betont die Differenzais kultureller, nicht biologischer
Sicht (lokale Sprachen, traditionelle Ortsnamen)é&tdEs ignoriert aber Differenzen
dort, wo sie hilfreich waren, wie z. B. bei sogeman ,Schmelztiegeln® in Fabriken

40" Vergl. Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 24.
41 Vergl. Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 27.
42 Vergl. Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 28.
43 Vergl. Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 30.
4 Vergl. Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 61.
4 Vergl. Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 65.
6 Vergl. Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 35.
47 Vergl. Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 210 f.
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etc., da eine vollstandige kulturelle Anpassungen imperialen Strategie nicht vorge-
sehen ist?

Kontingenz, Mobilitat und Flexibilitat sind die wahMacht des Empir&,des Nicht-
Orts der Weltproduktion, an dem Arbeitskraft ausgebt wird. Der Nicht-Ort verfugt
Uber ein Gehirn, ein Herz, einen Rumpf und UbeedtiaBen — und zwar global.”
Das Empire als Regime ohne zeitliche Begrenzung,di& Globalisierung von Netz-
werken und Produktionen tragt und alle Machtbeziglen der neuen Weltordnung
ohne territoriales Machtzentrum zusammenfésst.

Dabei errichtet das Empire eigene Machtverhaltnidgeoft gewalttatiger sind als die,
die es ausgeldscht hat. Eine kleine Minderheit hadirgrt den Reichtum, wahrend die
Massen in Armut an der Grenze der Machtlosigkdiete Die neuen Kriege sind bio-
politisch, 6konomisch, politisch und kulturell zaglh, und Kampfe und ihr Einsatz
sind Lebensform. Oft scheinen sie unverstandliceamfle Sprache zu sprechen. Daher
sehen Hardt / Negri es als wichtige politische Albfg an, eine neue gemeinsame Spra-
che zu finden, damit jede Auseinandersetzung hlsdiehe Lektion fir die Verwaltung
und die Regierung verstanden werden k&nn.

Nach dem Ende des Vietnamkrieges siedelten siosredionale Konzerne weltweit an
und diese sorgen seither fir Technologietransfiies Dezentralisierung von Produk-
tionsablaufen sowie neue regionale Okonomien, ilie reue Weltordnung bilden, in
der sich das Empire als Wohlfahrtsstaat — modesraad, paternalistisch und flrsorg-
lich — mit dem Ziel prasentiert, jeden Arbeiter Empire so zu disziplinieren, dass er
im weltweiten Produktionsprozess austauschbar wArtbeiter aus der Dritten Welt
fliehen in die Erste Welt, um Arbeit und Reichtum #inden, die Dritte Welt ver-
schwindet aber im Prozess der VereinheitlichungWetimarkts nicht, sondern dringt
mit Ghettos, Baracken und Favelas in die Erste \ialtund die Erste Welt penetriert
die Dritte mit Aktienbdrsen, Banken und transnatien Konzernef?

Im Mittelpunkt der Macht steht eine neue Form vamiolle und Kommando tber das,
was unter den herrschenden Bedingungen der Disziptht mehr langer kontrollierbar
ist, da sich Macht nur als eine ganze Reihe vonhtéic konstituiert, die sich selbst

8 Vergl. Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 212.
49" Vergl. Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 212.
0 Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 222.

L Vergl. Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 35.

%2 Vergl. Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 69f.
3 Vergl. Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 265.
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regulieren und in Netzwerken miteinander arrangi&r&s geht also nicht um die Re-
gulierung der Menge, sondern um die produktivenegyien, die aus der Menge ent-
stehen. Macht ist nichts, was Uber uns schwebtesaretwas, das wir schaffen.

6.2 Das Gegen-Empire — die Macht der Menge

.Die Menge mit ihrem Willen, dagegen zu sein, undintem Wunsch nach Befreiung
muss durch das Empire hindurch, um auf die andere Su gelangen?*, sagen Hardt
/ Negri. Volkerbewegungen, d. h. Desertion aus ddankulturellen und materiellen
Verhéltnissen imperialer Reproduktion seien einechhelle Form des Klassen-
kampfes’ Die Macht der Nomadenhorde wurde eindrucksvolegilz. B. durch den
Fall der Berliner Mauer. Sie filhrte zum Zusammeaobrmdes gesamten OstblocKs.

Immer mehr prasentiert sich das Gegen-Empire, dieh¥ider Menge, als eine neue
globale Vision, eine neue Art und Weise, in der \¥allebert?

Und so ist es ganz natirlich, dass sich die in Menge ausbreitende Zeitgeist-
Erkenntnis, dass die menschliche Natur in keineis&/gon der Natur als ganzer zu
trennen ist, dass es keine festen und zwingendenz@&n zwischen Mensch und Tier,
Mensch und Maschine, Mann und Frau usw. gibt, stndass die Natur selbst ein
kinstliches Terrain ist, das offen fir neue Mutatio, Vermischungen und Hybrid-
bildungen is?, auch das zeitgeistige Verstandnis von Kunst uratléVpragt., Wir
unterlaufen nicht nur ganz bewusst die traditiomel{Grenzen, wenn wir beispielsweise
als Manner in Frauenkleidung auftreten, sondern lmgwegen uns auch in einer kreati-
ven, unbestimmten Zone ,au milieu’, inmitten die&renzen und ohne auf sie zu
achten. Die heutigen korperlichen Mutationen stel#nen anthropologischen Exodus
dar.“ ®

Hardt / Negri sind sogar der Ansicht, dass wir und unsere Korper verandern werden
mussen, und das vielleicht weitaus radikaler, alsieh die Cyberpunk-Autoren aus-
malen. In unserer heutigen Welt sind die gangigthetischen Mutationen des Korpers
wie etwa Piercings und Tatowierungen, die Punk-Maa ihre verschiedenen Imitati-

> Vergl. Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 266.
%5 Vergl. Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 176.
6 Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 230.

" Vergl. Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 225.
%8 Vergl. Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 226.
9 Vergl. Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 226.
% Vergl. Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 227.
1 Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 227f.
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onen erste Anzeichen dieser korperlichen Transfoomadoch am Ende werden sie
geradezu belanglos sein im Vergleich zu der Arikeddr Mutation, die nétig sein

wird.®? \Mit diesem Ubergang hat die dekonstruktivistisdPigase kritischen Denkens,
die von Heidegger und Adorno bis Derrida ein wirgswolles Instrument fur den Aus-
gang aus der Moderne bot, ihre Wirkungskraft vestot®

62" Vergl. Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 228.
8 Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 230.
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B) KUNST UND MODE

4 Kunst

.Der Einzelne, der von Natur aus nur Mensch [honwaér,
wird dank des Reichtums der Kunst doppelt mensghiic h.
homohomd? [...] Durch ihre eigenen machtvollen Fertigkeiten
und Praktiken bereichert und verdoppelt die Mensdghhkich
selbst, genauer: sie erhebt sich selbst zu hoheiaeht: ho-
mohomo’, Menschheit im Quadrat*

7.1 Panta rhei — Kunst ist Bewegung

Auf den griechischen Philosophen Heraklit zurlclegehwird der Aphorismus ,Alles
flieRt* als ,Einheit aller Dinge” verstanden. Platons dafaBendes ZitatAlles bewegt
sich und nichts bleibt; es gibt nur ein ewiges Véardnd Wandelrf® fiihrte bei vielen
Philosophen wie z. B. Friedrich Hdolderlin, FriedritNietzsche oder Georg Wilhelm
Friedrich Hegel dazu, dass die Lehre des Herakiitats eine des Werdens und Ver-
gehens gesehen wurde, doch geht es dabei vor aftehen fortwahrenden Stoff- und
Formwechsel. Ranta rhei“ ist eine Metapher fur die Prozessualitat der Welitlem
das Sein nicht statisch, sondern nur dynamischrfassen ist — so wie Kunst auch.
Auch Kunst bezeichnet nichts Bleibendes, nichtsstelsendes, weshalb es auch keinen
Uberzeitlichen Begriff von Kunst gibt bzw. gebemRakEs ist jedoch eine Besonderheit
der Kunst, dass sie zu jeder Zeit Menschen intégatiahe Gemuts- und Geisteszustan-
de versetzen kann, indem sie ihre Traumwelten agp6ie ist Verfihrung und Trans-
formation und wird dadurch fur Werbung und Wirtsitsianternehmen insofern immer

6 Carolus Bovillus (Charles de Bovelles) (1510%dii de sapiente. In: Carolus Bovillus. Faks.-Neudr.
Stuttgart / Bad Cannstatt: Frommann, 1970, S. ®&rZnach Michael Hardt, Antonio NegEmpire,
S. 86.

% Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 86.

% vergl. Wilhelm Capelle [Bearb.]Die Vorsokratiker: die Fragmente und Quellenberigh®. 132.
(Der Aphorismus ,Alles flie3t" ist erst nach Herikéntstanden. Er wurde jedoch durch Platon
Heraklit zugeschrieben. Da von Heraklits Werk naige Fragmente erhalten sind, wohl aber Platons
Interpretation Heraklits bekannt ist, wird angenoenindass ,panta rhei* eine Verkirzung von Hera-
klits Lehre vom Fluss, von der Einheit und Vielhaier Dinge ist.)

67 Vergl. Hans Joachim Stérigleine Weltgeschichte der Philosoph& 136.
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interessanter, als nicht mehr tiber den Produktnuteekauft wird, sondern Uber ganz-
heitliche, in sich abgestimmte WelteMit Bildern, Worten und Klangen erregt die
Kunst Aufmerksamkeif®

Kunst verbindet die Realitat mit der Vision, dasukéemit dem Morgen. Kunst kommu-
niziert sinnstiftend, indem sie das Lebensnotwesdign Sinn fir den Empfanger, den
Kunden, herausfilteff. Durch Symbolisierung vermittelt sie Lebenskonzemia und
oft auch fur Individuen und die Gemeinschatft.

Schon die birgerliche Aufklarung lehrte, dass Kunsl Lebenspraxis sich wechsel-
seitig anregen sollten, denn der Wert der Kunstiinele darin, dass sie imstande sei, in
die Wirklichkeit einzugreifen. Kunst verandere dmerpretationen von Wirklichkeit,
und das habe erhebliche Folgen fir die Praxis. Kihane eine Erweiterung des
Bewusstseins und eine Differenzierung der Empfigdinewirken, und asthetische
Erfahrung diene der erzieherischen Humanisierusggésellschaftlichen Lebeffs.

Die Asthetik der Epochen des Sturms und Drang ued Klassik stellten die auf-
klarerische These, dass es eine Harmonie von gsthet Erfahrung und Lebenspraxis
geben kdnne, radikal in Frage. Das Schoéne und dédidhe wurden zu Gegensatzen,
denn das Kunstwerk kdnne das Schone nur verkorpemn es sich aus allen lebens-
weltlichen Bezligen l6sen wirde und eine in siclhhsgeluhende, vollendete und har-
monische Totalitat sei. Es werde unwahr, sobaklyetbolisch oder allegorisch sei. Ein
gelungenes Kunstwerk ruhe in sich selbst. Der Hénilde nicht Natur ab, sondern
schaffe eigene Natur. Er bringe die Elemente desefiéds, die der aul3eren Welt
entstammen, in Beziehungen zueinander. Die angemeddaltung dem Kunstwerk
gegenuber sei demnach die kontemplative Versenldasy)deal der Kunstbetrachtung
das Aufgehen im Werk.

Mit dem Beginn des 20. Jhs. wurde die Asthetik al@ionomen Kunstwerke radikal

dekontextuiert. Verfremdung und schockhafte Briuelaen asthetische Impulse, die
Kunstwerke gleichzeitig autonom erscheinen liel3ed das Ende des kunstreligiosen
Kults der grol3en Werke und ihrer Schopfer einl@neDie postmoderne Avantgarde-
Asthetik schloss sich wieder an die Friih- bzw. \ésahichte der modernen Asthetik
des autonomen Kunstwerks an, doch sie teilte daselsse am technischen Experiment
und das Desinteresse am Realismus, der fur mameh@nfang vom Ende der Freiheit

® Norberto GramacciniDie Kunstférderung in der Wertkette von Dienstleigisunternehmenin:

Norberto Gramaccini, Michael Krethlow (HrsgNiitzt die Kulturférderung den Forderer$ 16.
Vergl. Werner Kroeber-Riel, Peter Weinbeginsumentenverhaltes. 189.

Vergl. Gerhard Schweppenhaus¥om autonomen Kunstwerk zur Medien-Autonomnie Gerhard
Schweppenhéuser, Jorg H. Gleiter (Hrsg.): Rickldickdie Postmoderne, S. 123.

Vergl. Gerhard Schweppenhaus¥om autonomen Kunstwerk zur Medien-AutonoimeGerhard
Schweppenhauser, Jérg H. Gleiter (Hrsg.): Riickldickdie Postmoderne, S. 124.
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der Kunst reprasentierteln der Postmoderne haben sowohl die ,Las-Vegabekist"
des Marktes und seiner Erfordernisse als auch dibefik der Differenz, die sich als
Asthetik des Experiments und als Kritik der endio&eproduktion des Immergleichen
artikulierten, gemeinsam, dass sie sich auf diezZ€ption des autonomen Kunstwerks
und auf die Frage des Realismus bezogen hdben.

.Kunst im engeren, Kultur im allgemeinen Sinn gehozu den menschlichen Grund-
bedirfnissen und ihre Befriedigung zu den Offdmic Aufgaben.”,schreibt 1991
Dr. Rudolf Scholten, damals Bundesminister fir thitht und Kunst/*

Die derzeitige Bundesministerin flr Unterricht, istimnd Kultur, Dr. Claudia Schmied,
hat zum Thema ,Kunst* sehr viel zu sagen. Anlabksllorer Eroffnungsrede bei den
Salzburger Festspielen 2007 meinte sie u. a. imadasgnhang mit Heiner Miillers
~Quartett: ,In ,Salon fur die Franzdsische Revolution — Bunkerch dem Dritten
Weltkrieg’ beschreibt Heiner Miller die Szene, watiueine unmittelbare Wechsel-
wirkung zwischen der grof3en Zerstérung draul3endemd Zerstbrungswerk zwischen
den einzelnen Menschen angedeutet wird [...] Kurikt\Weinden.”*

Damit wird Kunst zum Mittel der Begegnung und zoegigemeinsamen Sprache, was
sie u. a. am Beispiel der Initiative Daniel Bareint® verdeutlichte;Mit den Mitteln
der Kunst Dialogfahigkeit zu foérdern, Begegnungéerifeindliche Grenzen hinweg
zustande zu bringen, gar gemeinsam an einem grefigekt zu arbeiten, dieses Kunst-
stick gegen den Strich der Logik des Irrationalendanken wir einer bewunderns-
werten Initiative von Daniel Barenboim und des égidgchon verstorbenen Edward
Said. Sie haben Ende der Neunziger Jahre das ,B&stern Divan Orchestra’
gegrundet. Mit dem Gastspiel der jungen Musikennmoued Musiker aus Israel, Palas-
tina und den arabischen Nachbarstaaten setzen digb&ger Festspiele ein klares
Zeichen. Den Weg zum Licht, das in die Zukunfhietcweist uns die Kunst*

Bezugnehmend auf die gesellschafspolitische Fumkiom Kunst zitierte sie in weiterer
Folge Hoffmannsthal;Hugo von Hofmannsthal hat einmal gesagt: ,Gibt n&oh mit
dem Theater ab, es bleibt immer ein Politikum’. Bolitikum im ursprunglichsten und
positiven Sinn des 6ffentlichen Diskurses, fugehiolzu. Es ist die Aufgabe der Kunst,
uns zur Reflexion, zum Innehalten und zur Ausem@etzung zu bewegef,"“und

2 Vergl. Gerhard Schweppenhaus¥om autonomen Kunstwerk zur Medien-AutonoinieGerhard

Schweppenhauser, Jérg H. Gleiter (Hrsg.): Riickldickdie Postmoderne, S. 125.

Vergl. Gerhard Schweppenhaus¥om autonomen Kunstwerk zur Medien-Autonomnie Gerhard
Schweppenhauser, Jérg H. Gleiter (Hrsg.): Riickldickdie Postmoderne, S. 119.

Rudolf ScholtenZum Themaln: Sattlecker, Franz [...] (Hrsg.): Die Praxis d€snstsponsorings,
S. 5.

> Claudia Schmied=estrede Salzburg7.07.2007.
6 Claudia Schmiedrestrede Salzbur@7.07.2007.
" Claudia Schmied=estrede Salzburg7.07.2007.
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betonte beihrer Er6ffnungsrede der Bregenzer Festspiele 2085/ Recht der Kunst,
Widerstand zu leisten, wenn es um Freiheit unddBheit geht. Als Beispiel diente hier
Benjamin Britten, der sich immer bewusst Uber Taloud Verbote seiner Zeit hinweg-
setzte und dessen letzte Oper ,Tod in Venedig" Rarhatte;[...] bis weit hinein in
die zweite Halfte des 20. Jhs. gab es einen prosuktDiskurs zum Widerspruch
zwischen normierter Gesittung und den individuel®shnsichten der Menschen. In
jungster Zeit ist vielfach Stillstand eingetreten;d das Auseinanderklaffen von Schein
und Sein nicht mehr hinterfragt, greifen die Talbusder machtgierig nach den Chan-
cen auf Freiheit und Gleichheit. Die Kunst ist arigfen, sich zu widersetzen. Sie hat
dazu die Pflicht und das Recht."

Mit Bezug auf ,Gefahrliche Liebschaften von Chopher Hampton nach einem Brief-
roman Choderlos de Laclos insziniert, erklarte ddienMinisterin ihre Einstellung und

Erwartungshaltung zur KunstWenn wir in ,Geféahrliche Liebschaften’ [...] er-

leben, wie die Protagonisten menschliche Liebe mdieren und zerstoren, lasst uns
das erschauern. Dieses Stick hat nichts an Akémaliérloren. Der Zynismus der
Macht stellt sich auch heute oft gegen die Subddenz.iebe. Dieses Politikverstandnis
korreliert auch mit meinen Erwartungen an die Kuirst

Den Versuch, ,Kunst* weiter als ,ein der Kultur sptingender Bereich” zu definieren,
haben schon viele namhafte Experten sowohl ausguphischer und kunstwissen-
schaftlicher als auch 6konomischer Perspektivernatemen, und jeder Experte ent-
wickelte seine eigene gultige Definition.

In den Lexika wird Kunst im weiteren Sinn definials ,jede auf Wissen gegriindete
Tatigkeit“.?* Kunst im engeren Sinn wird erklart atie Gesamtheit des vom Menschen
Hervorgebrachten (Gegensatz: Natur), das nicht Huseine Funktion eindeutig fest-
gelegt oder darin erschopft ist (Gegensatz: Teghral dessen Voraussetzungen die
Verbindung von hervorragendem Kénnen und grol3estigen Vermogen gehdren, das
sich durch hohe gesellschaftliche und individu@leltung auszeichnet, ohne dadurch
vorangegangene Werke aul3er Kraft zu setzen odeBdereis der Richtigkeit einer
Aussage antreten zu misséh”.

Oder:,Kunst ist die schopferische, gestalterische Taigkles Menschen, das Formen,
Bilden, Gestalten aus den verschiedensten Maternalder mit den Mitteln der Sprache
bzw. der Téne in Auseinandersetzung mit Natur ueld [W.].“ %

8 Claudia Schmied=estrede Bregen4,8.07.2007.

" Claudia Schmiedestrede Bregen,8.07.2007.

8 Brockhaus: Die Enzyklopadie in 24 Banden. BandSL®535.

8. Brockhaus: Die Enzyklopadie in 24 Banden. BandSL535.

8 Duden: Das groRe Wérterbuch der deutschen Sprédbiénde. Bd. 4, S. 1603.
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Sowohl der lateinische als auch der griechischetivgprung, ,ars”, beschreibt die
Kenntnis einer Praxis, eines Handwerks, einer Tigclierner die Art und Weise etwas
zu erreichen. Im allgemeinen Sinn umfasst es eieasohliche Tatigkeit, die darauf
gerichtet ist, das Vorgefundene menschlichen Bedig&én und Winschen ent-
sprechend zu andeth.

Peter Kodera versteht unter ,Kunsgtwas von Menschenhand Geschaffenes, durch
Ubereinkunft von Experten, Publikum, Journalisten][zur Kunst Erklartes® Es
brauche den kunstlerischen Menschen, aber auctEd&tecker (Kunstférderer), den
Proklamator und die Resonanz ebenso wie die Getudds fiihrt Kodera aus.

Im Unterschied zu den ,Beaux-Arts” im Franzdsischeéen ,Belle Arti“ im Italieni-
schen und den ,Fine Arts* im Englischen umfasst Begriff ,Bildende Kunst‘ im
deutschen Sprachraum seit Anfang des 19. Jhsviallell gestaltenden Kuinste. Trotz
einiger Uberschneidungen unterscheidet er sichudarden Darstellenden Kiinsten —
Theater, Tanz und Filmkunst — sowie von der Literaind der Musik. Werke der
Bildenden Kunst sind fur uns korperlich-rdumlicheb@de, die durch sich selbst wir-
ken. Zur Bildenden Kunstahlten urspringlich auch Baukunst, Bildhauereile¥éa
und Grafik sowie das Kunstgewerbe, das auch alewagdte Kunst oder Gebrauchs-
kunst bezeichnet wurde. Infolge der rasanten Ektwig neuer Medien und der fort-
schreitenden Ausweitung des Kunstbegriffes im égtziahrhundert wird nun der Gat-
tungsbegriff ,Bildende Kunst* auch im deutschen &pwraum prozessorientiert auf
andere Kinste — vor allem im Zusammenhang mit Yisual haptisch erfahrbaren
Kunstwerken — erweitert.

In dieser Arbeit wird der Begriff ,Kunst* als Prokiumenschlicher Kreativitat und als
Bezeichnung fir ,Kunstwerk” verwendet.

7.2 Ausdrucksform einer Kultur

Es gibt unzahlige Definitionen des Begriffs ,Kultudie nicht genau festlegen, wo Kul-
tur beginnt und wo sie endet. Z. B. ,cultura“ =¢flvohnen, pflegen, ehren®, urspring-
lich ,emsig beschaftigt seiff'und im weitesten Singkann mit dem Begriff ,Kultur’

alles bezeichnet werden, was der Mensch geschiaffierwas also nicht naturgegeben
ist“.®8” Er kann aber auch definiert werden g&@samtheit der geistigen, kinstlerischen,
gestaltenden Leistungen einer Gemeinschaft alsrAdsdanenschlicher Hoéherentwick-

8 Vergl. Brigitte KdssnerKunstsponsoring. Neue Initiativen der Wirtschaftdie Kunst,S. 125.

Peter Koderaberlegungen zur Férderung der bildenden Kiinstededi 54.
Vergl. Peter KoderdJberlegungen zur Férderung der bildenden Kiinstetdyési 54.
8 Brockhaus: Die Enzyklopadie in 24 Banden. Bd.9.2612.

87 Brockhaus: Die Enzyklopadie in 24 Banden. Bd.9.2612.
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lung“.®® Der deutsche Wirtschaftswissenschafter Jirgen Wetgént, Kultur umfasse
alle LebensauBRerungen eines Volke®ft wird ,Kultur* auch als Sammelbegriff fur
Bildende und Darstellende Kunst, Architektur, Latker, Musik, Kulturpflege und Film
begriffen, und es wird von der ,Kulturindustrie” gggochen, was insoferne richtig ist,
als laut Brockhaus Kultur im engeren Sinn bedeuf&esamtheit der von einer
bestimmten Gemeinschaft auf einem bestimmten Gedireend einer bestimmten Epo-
che geschaffenen, charakteristischen, geistigenstidrischen, gestaltenden Leistun-
gen.**

Martin Witt fasst in ,Kunstsponsoring” alle ehersaitakten Definitionen durch den
international anerkannten Kulturbegriff der UNES@@ammen. Kultur umfasse kultu-
relles Erbe, Druckerzeugnisse und Literatur, Mudigrstellende Kunst, Bildende
Kunst, Film/Fotografie, Horfunk/Fernsehen, sozidlxdlle Aktivitaten, Sport und

Spiele, Natur und Umwelt und allgemeine Kulturveitwag. Demnach tberschneiden
sich die Begriffe von Kunst und Kultur, da Kunstirar ein Subfaktor der Kultur s&i.

Kunst ist laut Friedrich von Schiller ein Bedurfndenn gie schonen Kiinste haben
ihre urspriingliche Entstehung nicht dem Gefiuhl ami8en, sondern dem Beddirfnis zu
verdanken. [...] Das Zeichnen und Mahlen, die Plastil Sculptur sind ursprtinglich

bloR erfunden, um sich durch Zeichen den Abwesemdérden Nachkommenden ver-
standlich zu machen. Die ersten Versuche in datebden Kinsten war Bilderschrift

bey allen Volkern, ehe man die Wissenschaft, diacGfne mit Zeichen zu fixieren,
erfunden hatte.*

7.3 Der Kunstbegriff der Gegenwart — so wenig fassb  ar wie
die Kunst selbst

Laut Michael Hardt und Antonio Negri entstand nmeind 14. Jh. eine Weltordnung der
Moderne, gefolgt von der Postmoderne und dem Emyidie europaische Modernde
nahm ihren Anfang, als die Menschheit ihre Machden Welt entdeckte und diese neue
Wirde des Menschen zu einem neuen Bewusstsein eronn¥{ und Madoglichkeit
fihrte."*

8 Duden: Das groRe Wérterbuch der deutschen Sprédbinde. Bd. 4, S. 1598.
8 Vergl. Jirgen WebeEinfiihrung in das ControllingS. 22.

%0 Brockhaus: Die Enzyklopadie in 24 Banden. Bd.9.2612.

%1 Vergl. Martin Witt: KunstsponsoringS. 53f.

%2 Friedrich Schiller (Hrsg.)Versuch iiber das Kunstschone: Die Horen. Eine Monatsschrift. Jahr-
gang 1797, 7. Stuck. Bd. 11, S. 3.

% Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 85.



7 Kunst 37

Dieser Moderne und der anschlielBenden Postmodardeasch die folgenden Philo-
sophen und ihre Definitionen des Kunstbegriffs zazhinen.

7.3.1 John Dewey — Kunst ist Erfahrung

John Deweys besondere Aktualitéat besteht darin, dass er fiiereidemokratischen
Pluralismus in Philosophie, Padagogik und KunstrainEr war gegen jede Form des
Fundamentalismus, aber fur die Entfaltung selbatwerortlicher Individuen, die in der
Gesellschaft gleichberechtigt zusammenleb&r. war Vertreter des Pragmatismus, der
davon ausging, dass sich die Menschen verandermvaiterentwickeln. Sein Ziel war,
die Philosophie im traditionellen Sinn abzuschaff€ein Primarinteresse lag in der
Rechtfertigung der Naturwissenschaften gegenuber tidalitionell-philosophischen
Kritik an ihnen. Fir ihn war die Wissenschatft niaehr als ein wesentliches Hilfsmit-
tel der Kunst bei der Bildung und Anwendung neuensgtformer??

Den von ihm Uber mehrere Jahre hinweg entwickekaperience”-Begriff unterteilte
er in ,primary”* und ,secondary experience”. Doctsgesamt sah er ihn als philoso-
phischen Grundbegriff an, der sich im Kunstwerkganz besonderer Weise manifes-
tiert, was voraussetzt, dass ein Kunstwerk mehrealsKunstgegenstand ist. John
Dewey meinte dabei nicht blof3 die subjektive Efialgr einer objektiv gegebenen und
vom Erfahrenden prinzipiell unabhangigen Wirklichikauch keinen passiven Vorgang
wie z. B. das Aufnehmen von Sinneseindriicken, sontlie ihn zeichnet sich Erfah-
rung durch Kontinuitat und Interaktion aus, wobie Handlung als ein Zusammenhang
von Tun und Erleiden zu begreifen ist, in derenladrBedeutungen aktiv konstruiert
werden?’

Er bezog in die Erfahrung die Wechselwirkung desdtwerkes mit ein, die zwischen
Kinstlerin und Kunstrezipientin existiert. Schore #ahrnehmung eines Kunstwerks
habe ein kreatives Potential inne. Fir ihn war gartexperience” die universelle Form
von Kommunikation, sowohl im Hinblick auf ihre piidiche und volkerverbindende
Rolle in der modernen Industriegesellschaft alhaud ihre zwischenmenschliche Rol-
le, denn,Kunst durchbricht Barrieren, die die Menschen vorader trennen und die

im gewohnlichen Zusammenleben undurchdringlich“sthd

John Dewey bekampfte den traditionellen Dualismas tHochkultur und populérer
Kultur. Er warf der Hochkultur vor, den elitdren $8amack der Oberschicht zu ver-

% John Dewey war ein amerikanischer Philosoph uidbaBoge, der auch an der Columbia-Universitat

in New York lehrte. Er war einer der Hauptvertrates Pragmatismus. (Anm. d. Verf.)
Vergl. Nikolaus Halmer fiir ,O1-Dimensionen*. Inttp://science.orf.at/science/news/52307.
Vergl. John DeweyKunst als ErfahrungS. 36.
http://www.uni-koeln.de/ew-fak/paedagogik/dewegriue/einfuehrung.html.

John DeweyKunst als ErfahrungS. 249.
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korpern und die Massenkultur als vulgares Vergnigygusehen. Es ging ihm um die
Ganzheitlichkeit im Erfahrungsprozess von Tun unieknen, die den Unterschied
setzt zwischen dem, was Kunst ist und dem, waseki€imst ist. Von Bedeutung war
jedoch nicht, ob der gefertigte Gegenstand flralkaglichen Gebrauch bestimmt war
oder auch bzw. ausschlie3lich fur den asthetiscBenul3. Er stellte fest, dass ein
Gebrauchsobjekt keinen vollkommen asthetischenakbeartragen misse.

Kunst sei eine Qualitat des Handelns und das Reseiier Handlung,Nur auf3erlich
lankt sie sich demgemal} durch einen eigenen Bdgeffen. Da sie mit Thema und
Inhalt einer Handlung zusammenhangt, ist Kunstihi@esen nach adjektivisch. [...]
Das Produkt der Kunst — ein Tempel, ein Gemalde Statue oder ein Gedicht — ist
nicht das Werk der Kunst. Das Werk kommt erst mdstawenn ein menschliches
Wesen in der Weise mit dem Produkt zusammenwaRtdds Ergebnis eine Erfahrung
darstellt, die auf Grund ihrer befreienden und glimeten Vermogen Freude vermittelt.
Asthetisch wenigsteng®

Dewey meinte, dass nur deshalb ein naturlicher gorismus bestiinde zwischen dem
normalen Lebensprozess und dem Schaffen und Geistisstischer Kunst, weil es
kiimmerliche, trostlose und beschwerliche Lebengs®sz gabe,Eine Theorie der
Kunst, die diese mit den Aktivitaten eines Lebemgese seiner Umgebung verbindet,
stoldt gewohnlich auf Ablehnung. Die Feindseligkaiisichtlich der Verbindung von
Kunst und den gewdhnlichen Lebensprozessen isbellagenswerter, ja tragischer
Kommentar zum Leben, wie es sich in der Regel elb$t

Die Bedeutung der Kunst als Erfahrung sei fur déereuer des philosophischen
Gedankens unvergleichlicf.

7.3.2 Walter Benjamin — Kunst ist Einmaligkeit

Ein Kunstwerk war fur den deutsch-judischen Phiidsn Walter Benjamin ein ein-
malig existierendes Werk, ein Werk, an dem sich@Ghschichte vollzieht? ,Das Hier
und Jetzt des Originals macht den Begriff seinehtk&it aus.*® Die utopischen
Gehalte der traditionellen Kunst beruhten auf deimdsen Schein, der ,Aura“ von
Kultwerten. Diese Aura sei jedoch in der modernems<, vor allem durch den Surrea-
lismus und das epische Theater Brechts, verlorgarggen.

% Vergl. John DeweyKunst als ErfahrungS. 37.

1% john DeweyKunst als ErfahrungS. 249.

101 john DeweyKunst als ErfahrungS. 37.

192 3ohn DeweyKunst als ErfahrungS. 346.

103 vergl. Walter BenjaminDas Kunstwerk im Zeitalter seiner technischen Repzérbarkeit S. 11.
194 Walter BenjaminDas Kunstwerk im Zeitalter seiner technischen Repzierbarkeit S. 12.
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.Das Kunstwerk ist grundsatzlich immer reproduzierbgewesen®, sagte Walter
Benjamin. Friher wurden Bilcher zur Vervielfaltiguaggeschrieben, um die Verbrei-
tung der Lehren sicherzustellen, die Werke beruhivtder wurden abgezeichnet, da-
mit moglichst viele Menschen von ihrer Existenzurén, damit Schuiler sich in der
Kunst dbten und schlie3lich, um die NachahmungenGeiwinn zu verkaufen. Dann
kamen Holzschnitt, Druck, Kupferstich, Radierungl withographie, was die Verbrei-
tung von Kunstwerken wirtschaftlicher, schnelled @infacher machte.

Zu den Aufgaben der Kunst z&hlte Benjamin, Nacl#rag erzeugengks ist von jeher
eine der wichtigsten Aufgaben der Kunst geweserg Biachfrage zu erzeugen, flr
deren volle Befriedigung die Stunde noch nicht geken ist.**®

Vor allem auch fiur die darstellenden Kunstler aeh dpern- und Theaterblhnen ist
wichtig, was Benjamin sagteDefinitiv wird die Kunstleistung des Bihnenschau-
spielers dem Publikum durch diesen selbst in eigBeeson préasentiert; dagegen wird
die Kunstleistung des Filmdarstellers dem Publikdorch eine Apparatur prasen-
tiert.“*” Wahrend der Biuhnendarsteller im Hier und Jetztitsthekommt der Film-
darsteller in die Lage, mit seiner gesamten lelggrdiPerson unter Verzicht auf deren
Aura wirken zu missetf

Angesichts des Films formulierte Walter Benjamineeheue medientechnische Asthe-
tik, die nicht mehr das autonome Werk, seinen Autat die kontemplative Rezeption
ins Zentrum stellte, sondern die Reproduktionsteldgie als asthetische Produktiv-
kraft eigener Art begriff. Kunst werde in diesena@tim innovativ, wenn sie es zulasse,
dass die Reproduktionsapparate neue SichtbarkeisehlieRen, die sich der kreativen
Willktir entziehen. Technik stehe auf diese Weisedar Welt der Objekte im Bunde.
Und die angemessene Rezeptionsform von Produktenaleen Bildmedien sei nicht
mehr die kontemplativ versunkene individuelle Rémep sondern eine kollektive.
.Neue Techniken aus dem Bereich der industriellendBktionskréafte schaffen also
Benjamin zufolge neue asthetische Techniken deetisthen Reprasentation und des
Ausdrucks.*, bestatigt Gerhard Schweppenhauser.

195 Walter BenjaminDas Kunstwerk im Zeitalter seiner technischen RepzéerbarkeitS. 10.
19 \walter BenjaminDas Kunstwerk im Zeitalter seiner technischen Reépzierbarkeit S. 36.
197 Walter BenjaminDas Kunstwerk im Zeitalter seiner technischen Repzéerbarkeit S. 23.
198 v/ergl. Walter BenjaminDas Kunstwerk im Zeitalter seiner technischen Repzéerbarkeit,S. 25.

199 Gerhard Schweppenhausé¢om autonomen Kunstwerk zur Medien-AutonomieGerhard
Schweppenhauser, Jérg H. Gleiter (Hrsg.): Riickldickdie Postmoderne, S. 120.
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7.3.3 Theodor W. Adorno — Kunst ist Bewegung

Fir Adorno war Kunst weder Abbild noch Erkenntnises Gegenstandlichéi. Er
bezeichnete Kunst als Monatiaind immanente AnalyseKunst ist Kraftzentrum und
Ding in eins.“*? In der Kunst sei der Unterschied zwischen der gateacSache und
ihrer Genese, dem Machen, emphatisch: Kunstwerian stas Gemachte, das mehr
wurde als nur gemacht. Daran werde erst gerUteitdem Kunst als verganglich
erfahren werdé

,Die Definition dessen, was Kunst sei, ist allemah dem vorgezeichnet, was sie ein-
mal war, legitimiert sich aber nur an dem, wozuggsvorden ist, offen zu dem, was sie
werden will und vielleicht werden kanft; sagte Adorno. Die Qualitat von Kunst ver-

andere sich qualitativ in sich, so dass manchdsamfie der Geschichte zu Kunst werde,
anderes diesen Status verliere. Deutbar sei Kunsamihrem Bewegungsgesetz, nicht
durch Invarianten. Sie bestimme sich im Verhaltnisdem, was sie nicht sei. Das
spezifisch Kunsthafte an ihr sei aus ihrem Andéméaltlich abzuleiten. Sie spezifiziere

sich an dem, wodurch sie von dem sich scheide,wgsie wurdé™?

Fur Adorno waren KunstwerkgNachbilder des empirisch Lebendigen, soweit sie
diesem zukommen lassen, was ihnen drauf3en vertveigdr und dadurch von dem
befreien, wozu ihre dinghaft-auswendige Erfahrumg zurichtet*™°, und er meinte
dazu:,Es liegt im Sinn des Kunstwerks, dem asthetischemein, das zu sein, wozu in
jenem Zauber des Primitiven das neue, schreckli&aschehnis wurde: Erscheinung
des Ganzen im Besonderefy.'Sie gelte ihm alsdas Vorbild der Wissenschaft, und wo
die Kunst sei, soll die Wissenschaft erst hinkoninkén

Uber den Doppelcharakter der Kunst fiihrte Adorng, &unst sei einerseits als Produkt
gesellschaftlicher Arbeit des Geistes stets ,faitial“, andererseits sei sie autonom,
indem sie sich als Eigenes in sich kristallisiemestatt nur gesellschaftlich natzlich zu
sein. Sie sei insofern asozial, als sie die bestarBesellschaft negiere. Nur durch ihre

110 vergl. Theodor W. AdorndAsthetische Theori®aralipomena, S. 425.

11 Gottfried Wilhelm Leibniz bezeichnete 1714 in re#i ,Monadologie* die Monaden als unaus-
gedehnte, in sich abgeschlossene ,metaphysischietée®udie mehr oder weniger vollkommen die
Welt spiegeln. Sie seien allen auReren mechanisehemrkungen entzogen und stiinden, vermittelt
durch die von Gott gestiftete ,prastabilierte Haned, zueinander in Beziehung. (Vergl. Der Brock-
haus Multimedia, 2007).

112 Theodor W. AdornoAsthetische Theori&. 268.

113 Vergl. Theodor W. AdorndAsthetische Theori&. 267.

14 Theodor W. AdornoAsthetische Theori&. 11f.

115 vergl. Theodor W. AdorndAsthetische Theori&. 12.

116 Theodor W. AdornoAsthetische Theori&. 14.

17 Theodor W. Adorno und Max Horkheim@ialektik der AufklarungS. 35.

118 Friedrich Schelling:Erster Entwurf eines Systems der NaturphilosopRiénfter Hauptabschnitt.
Werke. Erste Abt., Bd. Il, S. 623. Zitiert nach:ebdor W. Adorno und Max Horkheimer: Dialektik
der Aufklarung, S. 35f.
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gesellschaftliche Resistenzkraft halte Kunst sioh leeben'® ,Verdinglicht sie sich
nicht, so wird sie Ware. Was sie zur Gesellschaitrdnt, ist nicht Kommunikation mit
jener sondern ein sehr Mittelbares, Widerstand,dem kraft der innerasthetischen
Entwicklung die gesellschaftliche sich reproduzieohne dass sie nachgeahmt
wirde.“**

Zur Kunst um der Kunst willen, Kunst, die sich slgentgt, die keines Zwecks bedarf
und nicht auf Nutzen ausgerichtet ist, sagt Adoriidie Verselbststandigung des
Kunstwerks dem Kinstler gegeniber ist keine Ausgeles GrolRenwahns von l'art
pour I'art, sondern der einfachste Ausdruck seiBeschaffenheit als eines gesellschaft-
lichen Verhaltnisses, das in sich das Gesetz seigenen Vergegenstandlichung tragt:
nur als Dinge werden die Kunstwerke zur Antithdsis dinghaften Unwesen§*

Gerhard Schweppenhéauser meint dazu, dass mit AdenBRickzug in eine Kunst um

der Kunst willen durchaus als Absage, als negativemndete Utopie wirklicher Schon-

heit und authentischer Erfahrung interpretiert veart#tann, die die Grenzen der Kunst
Uberschreité??

7.3.4 Henri Lefebvre — Kunst ist Verzierung des All  taglichen

Henri Lefebvre, franzésischer marxistischer Sozjeloschrieb in seiner Theorie ,Das
Alltagsleben in der modernen Welt* Gber KunglDie Kunst kann nicht als eine
Wiedereroberung des Stils und des Festes angesedrden, sondern nur als eine mehr
und mehr spezialisierte Tatigkeit, als eine Festpas, als eine Verzierung des Alltag-
lichen, die es nicht verwandelt?®

Kunst sei immer Aneignung (der Zeit, des Raumes \ilansches) gewesén.

Ende des 19. Jhs. habe ,lI'art pour 'art” eine AasBung von der Kunst als eine Wesen-
heit Uber den Werken und ihren Bedingungen implizi®Voraus bestand I'art pour
'art? Aus Kunst Uber Kunst, aus Metasprache, lisraus der Rede zweiten Grades.
Schon machte das Kunstwerk der Asthetik Platzdend\sthetizismus setzte sich durch
diese Vermittlung als Metasprache an die Stelle \larke und der zur autonomen
Macht aufgerichteten Kunst?®

119 vergl. Theodor W. AdorndAsthetische Theori&. 335.
120 Theodor W. AdornoAsthetische Theori&. 335f.
121 Theodor W. AdornoAsthetische Theori&. 250.

122 /ergl. Gerhard Schweppenhaus¥om autonomen Kunstwerk zur Medien-AutonomnieGerhard
Schweppenhéuser, Jorg H. Gleiter (Hrsg.): Rickldickdie Postmoderne, S. 118.

123 Henri LefebvreDas Alltagsleben in der modernen W&lt,56.
124 vergl. Henri LefebvreDas Alltagsleben in der modernen W&lt,127.
125 Henri LefebvreDas Alltagsleben in der modernen W&it,230.
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7.3.5 Gilles Deleuze / Félix Guattari — Kunstist  Freiheit

In ,Anti-Odipus” befassen sich Gilles Deleuze unéi¥ Guattari vor allem mit dem
Unbewussten als Frage der Produktion, mit Wahndebilnd der Universalgeschichte
als Geschichte der Kontingenz und u. a. auch mitsKwnd Wissenschaft als jenen
Herrschaftsgebilden, von denen Nietzsche meineewsirden den Gegenstand seiner
Gegen-Soziologie ausmachen, weil sie sich als betfeende Machte begriindetén.
Sie fragen danach, warum diese Berufung auf Kundt\Wissenschaft in einer Welt
erfolgt, in der die Wissenschaftler und Technilssipst die Klnstler, wo Wissenschaft
und Kunst so umfassend im Dienste der etabliertéohi — und wére es nur tUber die
Finanzierungsstrukturen — stehen und geben folgémdeort: ,Weil die Kunst, hat
sie einmal ihre ureigenste Bestimmung und Grolingt| Decodierungs- und Deterri-
torialisierungsketten erzeugt, die Wunschmaschmérichten und in Gang setzef#"
Als Beispiel fuhren sie die venezianische SchuleMaerei an, wo namlich zur selben
Zeit, da Venedig an den aul3ersten Grenzen eindadtks mit weitestgehender Auto-
nomie den machtigsten Warenkapitalismus entwickelie venezianische Kunst un-
Ubersehbar innerhalb eines byzantinischen Codasstditiche,,wo selbst die Farben
und Linien sich einem Signifikanten, der gleicheeivertikalen Ordnung ihre Hierar-
chie bestimmt, unterordnen® Als Mitte des 15. Jhs. der venezianische Kapitalis
seinem Untergang trotzen musste, habe sich eine YWalt mit einer anderen Kunst
geodffnet, in der sich die Linien deterritorialigem und die Farben, die Personen und
Organe decodierten. Die wahre Bestimmung zeigtewieder:®

Die authentische Modernitat der Kunst bestiindenatlarin, das zu befreien, was zu
allen Zeiten in ihr vorhanden war, jedoch unter dsthetischen Zielen und Objekten,
den Recodierungen und Axiomatiken verborgen blig:reine Prozess, der sich nur in
seinem Vollzug verwirklicht: Kunst als ,Experimesten**°

Auch in Deleuzes und Guattaris ,Tausend Plateawsit g¢s um Kapitalismus und
Schizophrenie, Mannigfaltigkeiten, Machtstrukturerd Machtzentren, die Anmaf3ung
des Staates, das verinnerlichte Bild einer Weltongnzu sein und den Menschen zu
verwurzeln, und darum, dass aus individuellen Artingularititen auf Tausend
Plateaus werdef:

Grol3e Bedeutung hat das Rhizom, die Wurzel, eitralen Begriff in der Philosophie
von Deleuze / Guattari. Es bezeichnet das WurZelg@f von Pflanzen und dient als

126 vergl. Gilles Deleuze, Félix Guattasinti-Odipus,S. 478.

127 Gilles Deleuze, Félix Guattasnti-Odipus,S. 478.

128 Gilles Deleuze, Félix Guattarknti-Odipus,S. 478f.

129 vergl. Gilles Deleuze, Félix GuattaAnti-Odipus,S. 479.

130 vergl. Gilles Deleuze, Félix Guattasinti-Odipus,S. 481.

131 Vergl. Gilles Deleuze, Félix Guattafiausend Plateaus. 40.
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Metapher fur ein postmodernes Modell der Wissersusgtion und der Welt-
beschreibung. Eine Wurzel besteht aus Plateausyuieer ,Mitte* sind, also weder
Anfang noch Ende habé#i.Deleuze / Guattari weisen darauf hin, dass GeBejeson
das Wort ,Plateau” benutztgym etwas ganz Spezielles zu bezeichnen, eine pusam
hangende, in sich selbst vibrierende Intensitatszdre sich ohne jede Ausrichtung auf
einen Hohepunkt oder ein auleres Ziel ausbreitét".

Es geht um das Werden, z. B. Schopfungen in MMiks{k-Werden) und Malerei, und
darum, ob das Werden, das Auftauchen, als Kungtittezet werden kanf: Kunst sei
kein Privileg der Menschef. Die Kunst warte nicht auf den Menschen, um zu be-
ginnen,,sondern es fragt sich auch, ob die Kunst, auRevanspateter und kunstlicher
Weise, jemals beim Menschen ankommt. Man hat sufhéestgestellt, daf3 die mensch-
liche Kunst lange bei Arbeiten und Riten anderersd¢hengeblieben ist® Aber viel-
leicht habe diese Feststellung nicht mehr Tragwaldedie, dass die Kunst mit dem
Menschen beginrit!

Der Kinstler sei nicht mehr der in sich zuriickgeza, Einzig-Eine" und er habe auch
aufgehort, sich ans Volk zu wenden oder das Vok lanstituierende Kraft zu
beschworen. Noch nie habe er aber das fehlende 3miehr gebraucht. Dichter wie
Stéphane Mallarmé, Franz Kafka und Paul Klee héattensehr wohl erkannt. Das Pro-
blem des Kiinstlers liege also darin, dass die nmedentvilkerung des Volkes zu einer
offenen Erde fuhre, und zwar mit den Mitteln demkuoder mit Mitteln, zu denen die
Kunst beitragé® ,Anstatt das Volk und die Erde von allen Seitereimem Kosmos zu
bombardieren, der sich eingrenzt, miften Volk undk 50 etwas wie die Vektoren
eines Kosmos sein, der sie mitrei3t. Dann ware<aesmos selber Kunst®

7.3.6 Pierre Bourdieu — Kunst ist die Kommunikation der Zivilisation

Bei Malraux sei Kunst das Reich der Freiheit gewesed als solches Symbol der
Macht des Menschen, eine bedeutungsvolle und wihrtenschliche Welt zu schaf-
fen, oder doch zumindest Sinnbild des ewigen Kampks Menschen zur Aufhebung

132 Vergl. Gilles Deleuze, Félix Guattafiausend Plateaus. 37.

133 Deleuze / Guattari zitieren Gregory BatesOkologie des Geiste§lbers. von H. G. Holl. Frankfurt:
1985, S. 160-176 und stellen fedtVie man feststellen kann, wird das Wort ,Platedw’klassischen
Untersuchungen Uber Zwiebeln, Knollen, und Rhizeamendet. (Gilles Deleuze, Félix Guattari:
Tausend Plateaus§. 37).

134 Vergl. Gilles Deleuze, Félix Guattafiausend Plateaus. 431.
135 Vergl. Gilles Deleuze, Félix Guattafiausend Plateaus. 432.
1% Gilles Deleuze, Félix Guattaffausend Plateaus. 437.
137 Vergl. Gilles Deleuze, Félix Guattafiausend Plateaus. 437.
138 vergl. Gilles Deleuze, Félix Guattaliausend Plateaus. 472.
139 Gilles Deleuze, Félix Guattaffausend Plateaus. 472.
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von Knechtschaft und ,zur Humanisierung der Wett&int der franzdsische Soziologe
Pierre Bourdied®

Fir Bourdieu war ,Kunst das Mittel, um die Differe zwischen Menschen und Nicht-
Menschen zu attestieré Die Kunst sei es, die uns kultiviere und uns hisiz,Uber-
lastigen*“ zivilisiere'*

Bourdieu unterschied zwischen ,freier Kunst“ unakinkunst*? ,populérer Kunst*,
Jegitimer Kunst“*®,  niedriger®, ,mittlerer* und ,hoher Kunst*, ,expressiver®,
.dramatischer” und ,gefiihlsmaRig klarer Kurtét‘usw. Kunst sei der Bereich der
Verleugnung der sozialen Welt schlechthn.

Es gab fir Bourdieu keine Auseinandersetzung unsiudorei der es nicht auch um die
Durchsetzung eines Lebensstils ging. Und er berdy dabei auf das Theatedas
sehr viel direkter und offener die implizierten pdgplizierten Grundlagen der Lebens-
form beriihrt und das, insbesondere im Fall der Kdmpgemeinsame Werte oder In-
teressen voraussetzt, oder besser, KomplizensahdftEinverstandnis auf der Basis
gemeinsamen Verhaftetseins an dieselben Selbsinelishkeiten [...]“*°

Kunstkonsum war fur Bourdieu als Moment innerhaliee Kommunikationsprozesses
zu verstehen, als ein Akt der Dechiffrierung odexcddierung, der die blof3 praktische
oder bewusste und explizite Beherrschung einer @eérift oder eines Codes
voraussetzt&?

7.3.7 John Fiske — Kunst ist ein Symbol

Der britische Soziologe und Kulturwissenschaftl@nn Fiske ist in ,Lesarten des Popu-
laren* der Meinung, dass Menschen nicht einfaclsigasultur als Ware konsumieren,
sondern Bedeutungen, die ihnen in Warenform Ubdtukarodukte angeboten werden,
aktiv umarbeiten und daraus ihre eigenen Konswuokth von sozialer Identitat

140 Vergl. Pierre BourdieWDie feinen Unterschied&. 768.
141 vergl. Pierre BourdiewDie feinen Unterschied&. 766.
142 Vergl. Pierre BourdieWDie feinen Unterschied&. 769.
143 pierre BourdieuDie feinen Unterschied&. 768.

1% pierre BourdieuDie feinen Unterschied&. 735.

145 pierre BourdieuDie feinen Unterschied&. 36.

146 pjerre BourdieuDie feinen Unterschied&. 109f.

47 pierre BourdieuDie feinen Unterschied&. 135.

148 Vergl. Pierre BourdielDie feinen Unterschied&. 796.
19 pierre BourdieuDie feinen Unterschied&. 106.

130 vergl. Pierre BourdiewDie feinen Unterschied&. 19.
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bilden* Er beschaftigt sich daher u. a. mit der Kunst Eepularkultur, die seiner
Meinung nach in der Kunst besteht, mit etwas auszuken'>

.Waren schaffen einen 6konomischen Profit fur ifeduzenten und Handler, ihre
kulturelle Funktion kann jedoch nicht adaquat aes dkonomischen Funktion erklart
werden, wie sehr sie auch davon abhé&ngen mag. adiustrien werden meist als
solche vorgestellt, aber alle Industrien sind meter weniger Kulturindustrien: Jeans
oder Einrichtungsgegenstande sind ebenso kulturBiete wie eine Popschallplatte.
Alle Waren werden ebenso sehr aufgrund ihrer Bedweén, Identitdten und ihres
Lustangebots gekauft wie aufgrund ihrer materiefamktion. >

John Fiske bezeichnet Einkaufszentren als ,Kathedrdes Konsums™! Fir ihn ist
die Metapher des Konsums als einer Religion, indikekVaren zu Ikonen der Anbetung
und die Rituale des Tausches Geld gegen Giteraginases Aquivalent der heiligen
Kommunion werden, zu oberflachlich, als dass diegich wéare, aber auch zu attraktiv,
um nicht an ihr die Ubel und Beschrankungen degydslichen Materialismus zu
enthillen. Diese Metapher weist laut Fiske auf @&t von ,Wahrheiten® hin, und sie
konstruiert Ahnlichkeit aus der Differenz. Die ggtise Gemeinde ist machtlos. Sie wird
wie eine Herde Schafe durch die Rituale und Bedwen geleitet und gezwungen, die
ganze angebotene Wahrheit zu kaufen, und nichdunsgewahlte Stickchen davon. Die
Gemeinde hat keine Macht zu verhandeln und zu scfterden, und die Macht des Un-
terscheidensvermégens der Konsumenten hat keirspiechung in der Gemeinde.
Wenn es um diese Untersuchung der Macht des Kongahtssei Religion eine hilfrei-
che Metaphef?® Und Shopping sei die Krise des Konsums, dennkiienten die Kraf-
te und Tricks der Schwachen den strategischenelsgen der Machtigen den grof3ten
Schaden zufligen und am meisten Macht Uber sie an§0ildenn schon um die Jahr-
hundertwende des 19./20. Jhs. waren Kaufhguaserersten offentlichen Platze — au-
Ber Kirchen oder Kathedralen — die fur respektabeiunden wurden, von itder
bourgeoisen Dameajhne mannliche Begleitung besucht zu werden. dagedeutete
auf einer anderen Ebene auch ein Heraustreten aud@uslichen Begrenzung®

131 Vergl. John Fiskelesarten des Populéres, 7.
152 vergl. John Fisketesarten des Populares, 17.
133 John Fisketesarten des Populares, 17.

134 John Fisket.esarten des Populéres, 26.

135 Vergl. John Fisketesarten des Populéres, 26f.
136 Vergl. John Fiske:esarten des Populares, 27.
157 Vergl. John Fisketesarten des Populares, 27.

1% R. Bowlby: Modes of Modern Shopping. Mallarmé at the Bon Mérdh: N. Armstrong and L.
Tennenhouse. The Ideology of Conduct: Essays erafiire and the History of Sexuality, New York,
1987, S. 189. Zitiert nach John Fiske: LesartenRigailarenS. 35.
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Die kulturellen Interessen der Konsumenten seienesentlichen solche der Kon-
trolle. Aber nicht nur die Lust der Kontrolle begde den Warenkauf, sondern auch der
Augenblick der Entscheidung des Konsumenten, derMoment der Ermachtigung
darstelle fir diejenigen, die das 6konomische Sysamsonsten meist unterdriicke.
Jede Warenkonsumation sei eine bourgeoise Handkohogh kénne Shopping nie eine
radikale, subversive Handlung sein, meint er, desrsei nicht imstande, das System
einer kapitalistisch-konsumistischen Okonomie ztamdern. Zugleich kénne es aber
auch nicht als eine Kapitulation vor dem Systemearfen werden. Was jedoch poten-
ziell radikal sei, waren die Bedurfnisse, die deardhkonsumation zugrunde lagen,
Bedurfnisse, die durch das 6konomische Systemsiddservorbringt, sowohl verstarkt
als auch verleugnet werden kénnten. Z. B. sollZlieschaustellung von Kleidung, das
angenehme aulRere Erscheinungsbild, ,Respektabdiedtonstrieren'®

John Fiske weist darauf hin, dass physisches Komesamdas Beweisen, Erproben und
Vorzeigen beinhaltet, dass die in Frage stehentEhiing machbar ist, und er zitiert
John Sinclair aus ,Images Incorporatgbas Vergnigen am physischen Konsumieren
ist nur ein Teil der Leistung, die von Giutern eddtawird; der andere Teil ist das
Vergniigen, an Namen teilzuhaben, die erlernt uneebtet wurden. Das ist Kultur.**

John Fiske beschreibt anhand von Metaphern, diealimdne und gesellschaftliche
Werte ausdricken, die Unterschiede zwischen ,rkigssigen” Laden und ,Ober-
klasse“-Laden;,Die ,mittelklassigen’ Laden identifizieren sichlbst als verschieden,
aber fur alle offen, die Uber den Geschmack veri{igee von ihnen angebotene Identi-
tat zu wollen. [...] Die ,Oberklasse’-Laden sind lzism Punkt der Exklusivitat indivi-
dualistisch. Ihre Schaufenster beinhalten wenigeraft, sind weniger voll geraumt,
um das Gegenteil der Massenverfugbarkeit anzuzeifgeh Der Unterschied in den
Beleuchtungsstilen zwischen den mittel- und obssid@n Schaufenstern ist ein Kon-
trast des Klassengeschmacks und der sozialen tderdias Schlaglicht auf der exklu-
siven Ware, einem Pelzmantel oder einem Haute-@aitleid suggerieren, dass auch
die Tragerin im Rampenlicht stehen wird, abgeholaam den anderen!® In Begriffen
des Theaters ausgedriickt: Sogar die Beleuchtun§aw®ufenster wird angepasst, hier
fur den Star und dort fur die Gruppe von Hintergiséngern.

~Work to Live, Live to Love, Love to ShapArbeiten, Lieben und Shoppen sind fur
John Fiske Wege, soziale Beziehungen zu gestdltenZugriff des Patriarchats auf

159 Vergl. John Fisketesarten des Populéres, 38f.
180 vergl. John Fiskelesarten des Populéres, 40f.

181 John Sinclaireimages Incorporated: Advertising as Industry amgdlogy London: 1987, S. 56.
Zitiert nach John Fiske. In: John Fiske: Lesartes Eopularen, S. 43.

182 John Fisketesarten des Populares, 51.
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Arbeit und Liebe ist fester als auf Shoppen. Arbeid Lieben sind hausliche Pflichten.
Shoppen ist ein Ausweg, der ein Gefiihl von Freitiit'*®

Er findet es bezeichnend, dass die Fans dem Kuaktaldladonna und ihrer Offent-
lichkeitsarbeit eine viel grol3ere Aufmerksamkehestken als ihrer Stimme. Es sei viel
wichtiger, wie sie aussehe, wer sie sei, woflirsséhe, als wie sie kling&. Man kon-
zentriert sich also auf ihr Erscheinungsbild, iRexsonlichkeit und die Texte und Bilder
ihrer Songs, denn diese sind die Haupttrager ihogéanglichsten Bedeutungen. Das
bedeutet keinesfalls, dass ihre Musik unwichtigeyéd@lenn sie liefert die emotionale
Intensitat und den Affekt. Bevor Madonnas AulRemdsant war, war auch ihre Stimme
nahezu unbekannt und reichte keinesfalls aus, widPapikone zu machen. Erst das
Video zu ,Like a Virgin“ etablierte einen ,Madonnaok” mit Kreuzen, schwarzer
Spitzenkleidung und all den anderen visuellen Made8ymboleri®®

Madonnas Videos beuteten die Sexualitat ihres Gesicund ihres Korpers aus und
zeigen sie haufig in Posen der Unterwerfung odetetdndnung unter Méanner. Ihr
Erfolg basiert auf der Fahigkeit, mannliche Phaetagu verkdrpern. Das wirde nahe-
legen, dass sie ihre jungen weiblichen Fans lsioh selbst so zu sehen, wie Manner
sie sehen wuirden. Aber ihre Fans sind keine ,Kpuitkies” und beobachten und
imitieren sie eben lieber als andere lkoffétund es scheint, dass sie den Fans geni-
gend Freiraum lasst. lhr Image ist ein Ort des séschen Ringens zwischen den Kréf-
ten der patriarchalischen Kontrolle und des weligdic Widerstands, des Kapitalismus
und der Beherrschten, der Erwachsenen und der dlicfean®’

Madonnas Selbstverliebtheit wird von ihren weibdéioH-ans nicht als selbstsiichtig und
egozentrisch aufgefasst. Sie ist eher die Wurzet iAnziehungskraft®® Madonna zieht
eine Show ab, und der Umstand, dass dieses Wissker Show ist, ermoglicht es
dem Betrachter, eine Position zu besetzen, diedeorverschieden ist, welche die vor-
herrschende Ideologie vorschlagt, und somit eingergtandige Subjektposition ein-
zunehmen?®

Madonna parodiert standig konventionelle Reprasenen von Frauen, und Parodie
kann ein wirksames Mittel zur Hinterfragung derrBelhenden Ideologie sein. Sie hebt
die definierenden Merkmale aus dem Objekt heraoestieibt sie und macht sie lacher-
lich und macht sich dergestalt Uber diejenigenigusdie auf seinen ideologischen

183 Vergl. John Fisketesarten des Populares, 55.

164 vergl. John Fisketesarten des Populéres, 113.
185 Vergl. John Fiskeesarten des Populéres, 114.
166 vergl. John Fisketesarten des Populares, 114f.
167 Vergl. John Fiskelesarten des Populéres, 115.
188 v/ergl. John Fisketesarten des Populéres, 120.
189 Vergl. John Fiskelesarten des Populéres, 122.
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Effekt hereinfallert’° Auch die Wortspiele in Madonnas Texten laden meekreativen
und produktiven Beziehung zum Text éih.

7.3.8 Christoph Menke — Kunst ist Autonomie und Sou  veranitat

In neueren hermeneutischen Asthetiken wird darigdwiesen, dass die Souveranitat
der Kunst zwangslaufig einen Verlust der Autonornig Folge hat, sagt Christoph
Menke-Eggerg? In ,Die Souveranitat der Kunst. Asthetische Erfaty nach Adorno
und Derrida“ erklart er, warum Autonomie und Sodwaat einander nicht aus-
schlie3ert”

Er meint, Adornos Ansétze beharrten auf der Notwgkait von Theorie: Die Theorie
muss ihre altertimliche Form beibehalten, sie nuasgiber sprechen, was Wissen ist,
trotz der Unmdglichkeit, Theorie abschlusshaft ztikalieren, wie die Begriffe
.Dekonstruktion“ bei Derrida und ,negative Dialdktibei Adorno zeigen*

Christoph Menke-Eggers bezieht sich auf Adornossags, dass in der Kunst das Ab-
solute prasent séi, wenn er sagt, Kunst sei souveran, w8ibuveran ist demnach die

asthetische Erfahrung, sofern sie nicht in das dfesénzierte Geflige der pluralen

Vernunft einordnet, sondern sie Uberschreitet. Besbt das Autonomiemodell die
asthetische Erfahrung als geltungsrelativ, so damvBranitdtsmodell deshalb als
absolut, weil ihr Vollzug zugleich das gelingendenkionieren der nichtasthetischen
Diskurse sprengt®’®

~Souveran ist die Kunst nicht deshalb, weil sie @Gieenzen zwischen asthetischem und
nichtasthetischem Erfahren niederrei3t, um sichualmittelbar fir sie giltige Uber-
windung oder Zersetzung der Vernunft zu erweisendern weil sie als geltungs-
partikulare eine Krise fur unsere funktionierend@iskurse ist.*”’

Die permanente Moglichkeit, asthetisch betrachtetverden, kann als die asthetische
Souveranitat der Kunst bezeichnet werden, denrbrangt die nichtasthetischen Dis-
kurse in ihre Krise. Menke-Eggers fasst die desivakThese — die asthetische
Vernunftkritik ist nicht ihre Uberwindung, sondeihre Zersetzung — und die an

170 Vergl. John Fiskelesarten des Populéres, 123.
1 Vergl. John Fisketesarten des Populéares, 125.

172 Christoph Menke-Eggers ist Professor am InsfitutPhilosophie an der Universitat Potsdam sowie
Ko-Direktor des dortigen MenschenRechtsZentrums. igEr Autor sowohl von philosophischen
Werken als auch Publikationen tUber Menschenrechtietibieaterrelevanten Untersuchungen. (Anm.
d. Verf.)

173 Vergl. Christoph Menke-EggerBie Souveranitat der KunsEinleitung, S. 9f.
174 viergl. Christoph Menke-EggerBie Souveranitat der KunsEinleitung, S. 9f.
175 Vergl. Theodor W. AdorndAsthetische Theori&. 159.

176 Christoph Menke-EggerBie Souveranitat der Kunss. 10.

Y7 Christoph Menke-EggerBie Souveranitat der Kuns§. 14.
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Adorno ablesbare — die Kunst ist vernunftkritisdoht durch ihren Gehalt, sondern
ihre Wirkung — zusammen, um die Aporien der tradtiéll-romantischen Auffassung
von der Souveranitat der Kunst zu 16$€n.

Bei der Erklarung, warum Kunst autonom sei, bezéshgich auf Kant und Webé} da
Kunst ein ,eigengesetzliches” Geschehen sei, ddlsstdadigkeit gegenuber nicht-
asthetischen Diskursen impliziere, weil es sichemelhnen in dem pluralen Geflige der
modernen Vernunft verortgDeshalb ist die Geltung des asthetisch Erfahrerzen
gleich notwendig partikular: sie ist relativ aufegienige Sphare des Erfahrens, die
durch die Orientierung am spezifisch asthetischemt\des Schénen umgrenzt wird?"

Christoph Menke-Eggers vergleicht die Theorien Adgrund Derridas und stellt sie im
Schlusskapitel der Kritik Jirgen Habermas’ gegenlinedem er sich auf dessen Werk
.Der philosophische Diskurs der Moderne* beziehgn@l3 dieser Kritik wird der Kunst
eine Funktion zugesprochen, die in Wahrheit nuilkriverden kann, wenn sie von
keiner einzelnen der durch den Rationalisierungsgs® der Moderne ausdifferenzierten
Wertspharen besetzt witth. Menke-Eggers erlautert die Folgeprobleme, die Habe
falschlich zu 16sen beansprucht und kommt zu dehuSs, dassSchones und Wahres
niemals in einem Verhéltnis des Zusammenspielestaslondern in dem einer unldésbar
krisenhaften Spannung®

7.4 Kunst — so individuell wie die Kunstfertigkeit der
Klnstler

Egal, wie viele Experten und Amateure man zum Koegtiff befragt — das Ergebnis
aller Definitionsversuche ist, dass es bis data&é&efinition von Kunst gibt und auch
keine geben kann, die allgemeine Gultigkeit hate lRassbarkeit entzieht sich, dhnlich
wie die anderer abstrakter Werteinschéatzungen wei@isheit und Gerechtigkeit, jeder
Allgemeingultigkeit, weil sie nur individuell bewtet werden kanff* Auch wenn laut
Adorno die Asthetik nie schuldig bleiben darf, veas verspricht und nie ihr Bedurfnis
nach einer Definition verleugnen sl ist Kunst und das allgemeine Verstandnis dar-
Uber, was Kunst ist oder vielmehr, was Kunst alga konnte, nicht eindeutig definier-
bar. Es scheint vielmehr, dass der Versuch eingktben Definition dem Wesen der

178 Vergl. Christoph Menke-EggerBie Souveranitat der Kuns. 14f.

179 vergl. Christoph Menke-EggerBie Souveranitat der Kunsg. 173.

180 Christoph Menke-EggerBie Souveréanitat der Kuns§. 9.

181 Christoph Menke-EggerBie Souveranitat der Kuns§. 254.

182 Christoph Menke-EggerBie Souverénitat der Kuns§. 266.

183 vergl. Brigitte Lehmann-FialaCorporate Art und marktorientierte Unternehmensfiitg, S. 23.
184 Vergl. Theodor W. AdorndAsthetische Theori®aralipomena, S. 427.
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Kunst widerspricht. So ist es nur naturlich, dash auch Kiinstler selbst ihre eigenen
subjektiven ,Definitionen“ von dem, was Kunst fike §edeutet, schaffen.

7.4.1 Renato Zanella — Kunst ist Sprache

Fir den Kunstler Renato Zanella ist Kunst das fiatiste und menschlichste Mittel
sich auszudricken und sich den Mitmenschen bzwGéeneinschaft mitzuteilen. Der
klassische Tanz sei Emotion und Sprache, Spracgheud der Seele kommt und auf der
Bihne unmittelbar, also ohne Umschweife und ohnemitdung durch Dritte, den
Zuschauer erreiche. Sie werde tberall dort verstando die Menschen bereit sind, sie
zu versteher??

7.4.2 Paulus Manker

Paulus Manker konnte leider nicht dazu befragt eeyrdvas er persénlich unter dem
Begriff ,Kunst® versteht, weil er keine Lust verspél das zugesagte Interview zu
fuhren. Aus den sehr grof3ziigig Uberlassenen Ugterlageht diesbeziglich nichts
Konkretes hervor.

7.4.3 Herbert Lachmayer — Kunst ist Geschmacksbildu  ng

Fur Herbert Lachmayer ist Kultur ein Umweg der dmtmt — auch fiir Menschen, die
unmittelbar kein Verhaltnis zur Kunst zu haben sotre Kunst habe die asthetische
Umgebung unseres Alltags weitgehend gepragt, aecimwir uns dessen nicht standig
gewiss sind — Werbung, Mode, Architektur und Desiggisen uns unablassig darauf
hin. Obgleich die sogenannte ,contemporary art‘eeibestimmten Rezipientenelite
vorbehalten ist, reflektiert sie dennoch den Steshdder gangigen Geschmacks-
intelligenz, die unsere Gesellschaft pragt. Kunmsithe Kreativitat gehort fur Lach-
mayer zurConditio humanader Menschheit, weil erst die symbolische Deutueg d
.nneren“ und ,aul3eren* Natur die Menschen Ubentedb@&hig macht — ohne symbo-
lisch gedeutete Welt ware keine Erkenntnis moglicld die Menschen wéren nicht
handlungsfahig. Von diesen kulturanthropoligischéarzeln sind wir laut Lachmayer
im heutigen Selbstverstandnis von Kunst schon mfiernt, dennoch ist fur ihn Kunst
als der wohl ,relevanteste Bestandteil* von Kultir die ,psychotechnische” Gestal-
tung des Lebens unverzichtbar. Ohne Kunst biladt der Geschmack in unserer zivili-
sationsdominierten Leistungsgesellschaft kaum rmrius, meint erDie Vergegen-
wartigung auch vergangener Kunstepochen ist wasbnthm dber ein kulturelles Ge-

185 Aus dem Interview der Autorin mit Renato ZanéhaNien am 20.02.2008.
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dachtnis zu verfugen: Erst Gber die Kunst- und gkeschichte kann es uns gelingen

immer wieder neu ,in der Gegenwart anzukomméf’.

7.4.4 Vivienne Westwood — Kunst ist Inspiration

Fur die Modeschopferin Vivienne Westwood stellt Kumlie wesentlichste Inspira-
tionsquelle ihres heutigen Schaffens dar. Kunstitk@neine Sublimierung des Men-
schen und fordere das Bekenntnis zur Individualitdd zum Denken generell. Mit
ihren kinstlerischen Kreationen beweise sie ihrebé&iund ihren grof3en Respekt
gegeniber den Kinsten, schrecke aber vor Parodie murlick. lhre Kollektionen
wirden dabei sowohl von der Bildenden als auch demDarstellenden Kunst beein-
flusst. Sammlungen der Londoner Wallace Collectiord des Victoria & Albert
Museums, ebenso wie die Charaktere der Commediargtelnd die Tutus des klassi-
schen Balletts dienten ihr dabei als bevorzugtpitagsonsquellen.

Auffallend ist, dass Westwood Kunst mit Kultur glesetzt. Im Interview verwendet sie
im selben Zusammenhang beide Begriffe abwechséhnel.ldee des Gesamtkunst-
werkes scheint fir Westwood die ultimative, abepigche Erhéhung und Idealisierung
des Seins darzustellen, die es anzustreben gelte.

Vivienne Westwood gibt an, ihre Liebe zur Kunst umdKunstverstandnis nicht ererbt,

sondern erlernt zu haben. Sie sei insoferne Augddiia, als sie sich alles, was sie tUber
Kunst wisse, selbst angeeignet habe. Mit viel Beengd Einsatz habe man die Mdg-
lichkeit, in ihre Bewusstseinsebenen vorzudringen.

Mit ihren Kreationen, Manifesten und Schriften kdenpie fur die Kunst und gegen die
Verdummung ihrer Mitmenschen durch die heutigenddamedienr?’

7.4.5 Christian Lacroix — Kunst ist Abenteuer im Ko pf

Das Theater mache durch seine zahlreichen Welter.elaen lebenswert. Modedesign
alleine gentige nicht, man musse der Mode Leberaeatten, und das passiere tagtag-
lich auf der Bihne. Indem er Bihnenkostiime kreersguge er Welten, von denen die
anderen traumen konnen. Jede Vorstellung auf dén@&ist in Lacroix’ Augen ein
Abenteuer fur sich und fuhrt auch dann nicht inednmstorische Zeit zurtick, wenn sie
diese in Erinnerung ruft. Und die Kostime der histthhen Epochen sind daher
in seinen Augen niemals als Kopien historischestlime zu betrachtéff.

186 Aus dem Interview der Autorin mit Herbert Lachraajn Wien am 06.07.2006.
187 Aus dem Interview der Autorin mit Vivienne Westwebin London am 01.11.2006.
188 Aus dem Interview der Autorin mit Christian Labrin Paris am 13.03.2008.
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8 Mode

.Platze, o Platz in Paris, unendlicher Schauplatz,

wo die Modistin, Madame Lamort,

die ruhlosen Wege der Erde, endlose Bander,
schlingt und windet und neue aus ihnen

Schleifen erfindet, Ruschen, Blumen, Kokarden,th¢imes

Friichte, — alle unwahr gefarbt, — fiir die billig@éfinterhite

des Schicksals®

Mode sei zugleich ,Sein oder Nichtsein®, sie stéhener auf der Wasserscheide von
Vergangenheit und Zukunft und gebe den Menscherstaitkes Gegenwartsgefiiffl.
Ein wichtiges Moment dabei sei der ,Unterschiedstailenn der Mensch strebe nicht
nur nach Zusammenschluss, siehe Tracht und Unifeongern auch nach individueller
Heraushebung, Hervorhebung, Differenzierung unth-8icheben, siehe Mod#, sagt
Georg Simmel in ,Die Philosophie der Mode“ berel®05. ,Das Wesen der Mode
besteht darin, dafd immer nur ein Teil der Gruppei#t, die Gesamtheit aber sich erst
auf dem Weg zu ihr befindet. Sobald sie voéllig ddrangen ist, [...], wie es bei ge-
wissen Elementen der Kleidung und der Umgangsfoarefall ist, so bezeichnet man
es nicht mehr als Mode. Jedes Wachstum ihrer teéthrem Ende zu, weil eben dies
die Unterschiedlichkeit aufthebt®

Als Begrinder der Haute Couture gilt Charles FnéieiVorth'®. Bevor er sein

Modehaus in Paris grindete, waren es uUberwiegentemase Schneiderinnen, die
Kleidung entwarfen. Nur wenige der Modeschaffendars der Zeit vor Charles
Frederick Worth schafften es, sich einen Namen achmn. Worth erreichte, dass
Kunden einen bestimmten Stil mit einem Modeschopfenknipften und schuf die
Tradition, Modekollektionen durch Mannequins vori zu lassen. Er war auch der
erste Modeschopfer, der sein Mal3atelier als Grafaebhmen fuhrte. Nach Worth war
es Paul Poiret, der die Mode durch seine Haute WCeModelle beeinflussté! Er

189 Rainer Maria RilkeDie Fiinfte Elegieln: Duineser Elegien, S. 25.
19 vergl. Georg Simmebie Philosophie der Mode. 17.

191 Vergl. Georg SimmelDie Philosophie der ModeS. 9f. Simmel sagte 1905 ferng®o bedeutet die
Mode einerseits den Anschluf3 an die Gleichgesteltdee Einheit eines durch sie charakterisierten
Kreises, und eben damit den Abschlul? dieser Grgggen die tiefer Stehenden, die Charakterisie-
rung dieser als nicht zu jener gehorigGeorg SimmelDie Philosophie der Modes. 12).

192 Georg SimmelDie Philosophie der Mode. 16.
193 Charles Fréderick Worth lebte von 1825 bis 1§886m. d. Verf.)

1% Durch seine Arbeiten fiir die Bihne zu Beginn #@sJhs. gilt Paul Poiret als Wegbereiter fiir jene
Modedesigner, die Kostiime fur das Theater kreieBddende Kiinstler entwarfen schon seit langem
sowohl Theaterkostiime als auch Mode, vor allemiimeSeiner Hinwendung zur Idee der Asthetisie-
rung der Gesamtheit aller Lebensbereiche. Die Benig zwischen Biihnenkostiim und Modekleid ist
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begann, das Korsett aus der Damenmode zu verbgbremrs Vivienne Westwood
wieder einfuhrte). Der neue, orientalische Stil winel leuchtenden Farben der Theater-
kostime, Buhnenbilder und Buhnendekorationen deallgB Russes* des Serge
Diaghilev, an denen auch Kinstler wie Pablo Picasemri Matisse, George Rouault,
André Derain und George Braque mitarbeiteten, WBiessten ihn nachhaltig. Das
Theater faszinierte ihn und er entwarf viele Theatstime wie z. B. fur ,Nebukadne-
zar". Die Anregungen daflr holte er sich im Louw er eingehend die Sumerische
Kunst studierte. Paul Poiret war aber auch eirelesdhaftlicher Kunstsammler, der die
gekauften Bilder ausstellte und so bisher unbelkaMdler dem Publikum zuganglich
machte'® Die Nachfolgerinnen in der Tradition von PoiretduWorth waren Jean
Patou, Madeleine Vionnet, Jeanne Paquin, MariotuRgy Jeanne Lanvin, Coco Cha-
nel, Elsa Schiaparelli, Cristobal Balenciaga undlieBlich Christian Dior. Jeanne
Paquin beschaftigte um 1910 in ihrem Salon schodi@nausend Schneiderinnen und
grindete 1912 Filialen in London, Madrid, Buenose&iund New York. Dabei unter-
hielt sie — wie alle groRRen Couturiers der Zeit defa sehr enge Beziehungen zum
Theater und kreierte Kostiime fur Léon Bakst und R#ée. In der Blhne erkannte sie
jenes publikumswirksame Medium, das ihre Kreatiowéndig in Szene setzt&. Unter
dem Einfluss der sich immer starker etablierenderafzipationsbewegung wurde die
Mode aber zunehmend weniger von der Haute Coutasntiusst. Die bekannten
Modemarken reagierten auf diesen Umsturz und begarein neues Modeimage auf-
zubauen, indem sie gezielt andere Zielgruppen &ddakulturen ansprachen. Die in
ihren Anfangen revolutionare Vivienne Westwood $cka einen Modestil, der in
direkter Wechselbeziehung zum Punk stand. Coutuvieée Christian Lacroix wieder-
um perfektionierten ihr Image mit aul3ergewohnlicMaterialien und Anleihen aus der
Modevergangenheit und der Theaterwelt.

8.1 Der feine Unterschied macht Mode zur Auszeichnu  ng

Nunmehr, ein Jahrhundert nach Georg Simmels ,Diegdphie der Mode*, gilt noch
immer, dass extravagante Mode, die kunst- und d#sgretisch orientiert ist, vor
allem Menschen, die im beruflichen und gesellstich#n Leben im Mittelpunkt
stehen, Distinktion gibt, sofern sie trotz Origitétl eine gewisse Konformitat nicht
verletzt, die sie sonst ins Abseits katapultierdirde. Sie ist also mit einem Risiko

allein schon wegen ihrer Prasentationsflache, demsghlichen Kérper, eng, und eine gegenseitige
Beeinflussung war seit jeher gegeben. Poirets €hieazenierungen komplettierten seine ldentitat als
Modeschdpfer und verliehen ihm eine kiinstlerischeaA (Vergl. Nancy J. TroyCouture Culture,

S. 38f.).

195 vergl. Janine ArandaDie Darstellung der weiblichen Mode in Marcel Pstsi A la recherche du
temps perdu“S. 50.

19 Vergl. Janine ArandaDie Darstellung der weiblichen Mode in Marcel Pstsi A la recherche du
temps perdu“S. 42.
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verbunden, einem Risiko, das Kunstler per se rheliien, wenn es um Mode und das
geht, was sie tragen und wie sie es tragen. Ihteazaganz darf schier unbegrenzt sein
— ja man erwartet sogar von ihnen, die Normen (dachit auch die Normen der
Mode) zu brechen und mit ihnen kinstlerisch zulepieNesentlich sind nur vor allem
die mit Mode verbundenen Aspekte, wie die Lust ahdBen, an Farben, Linien und
Formen. Wie die Kunst — und darin ist sie ihr aa 8eite zu stellen — folgt die Mode
somit ihren eigenen Formgesetzen, und sie hat samamer, nicht anders als die
Bildende und die Darstellende Kunst, die LebensdettMenschen in ganz bestimmter
Weise interpretiertY’

Zu ,Mode als Kunst?* stellt Gertrud Lehnert fed¥lan kann die Existenz der Mode
sowie modische Entwicklungen mit sozialen, pohscund dkonomischen Zeitlaufen
erklaren, doch ist es zweifelhaft, ob diese Erki@en genigen, um das Phanomen
Mode zu beschreibert® Mode ist somit vor allem ein Differenzierungsvehjkaas
einen kleinen Teil der Gesellschaft vom grof3en Réé$tebt, ein Zugang, der bereits
Mitte des 19. Jhs. in der ,Erfindung“ der Haute @we, der gehobenen Mal3schnei-
derei, institutionalisiert wurde.

Leila Kinney suggeriere nunmehr, dass die Demakeating der Mode durch die Mittel
der Massenproduktion die Fahigkeit der Mode, seziahterschiede anzuzeigen, zer-
stort habe, sagt Nancy Troy. Sie verweist dabei diaf Uniformitdt von Massen-
produkten und auf die Konformitat sowohl in der idleng als auch in der Kun$t.

Immer noch vertrauen zahlungskréftige Haute-Cotikuneden darauf, exklusive Klei-
dung in erstklassiger Qualitat zu erhalten undssid bereit, viel Geld fir dieses Privi-
leg aufzuwenden. Gleichzeitig erwarten sie von tadeschopfern, sich fur dieses
entgegengebrachte Vertrauen — und die Invesitiomu—+evanchieren. Das Schenken
von Vertrauen als eine Leistung, die, gerade weil mur schwer einforderbar ist,
Anpriiche erzeugt, ist wie eine Einzahlung auf emagdinares Beziehungskorftp das
der andere, der Modeschdpfer als Kinstler, den t&asaler Resonanz zufolge aus-
zugleichen bemiht ist. Nur so kdnnen beide Seitendie- kiinstlerische und die
kommerzielle — davon profitieren. Erfolgreiche Mé&dastler wollen, dass ihr Produkt
Aufmerksamkeit erregt, eine klar verstandliche Bbgst vermittelt und die Kaufbereit-
schaft des Konsumenten positiv beeinflusst. Deshalén sie ihre Kunden dort ab, wo
sie sind und bringen sie dorthin, wo sie gerneehnéttlass diese sich befanden — eine
enorme Verantwortung fur den Kinstler, der er sigistens auch dessen bewusst ist,
wie weit diese Praxis Uber reines Kunstlertum hagaint und den Kinstler, den Mode-

197 vergl. Gertrud LehnerGeschichte der Mode des 20. Jahrhundétss.
198 Gertrud LehnertGeschichte der Mode des 20. Jahrhundetss.

199 vergl. Nancy J. TroyCouture CultureS. 12.

290 vergl. Georg KolmTriple A MarketingDie Methode, S. 3.
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schopfer, zum klassischen Unternehmer macht, demge: mit Angebot und Nachfrage
jongliert.

So profitiert auch ein ganz anderer Wirtschaftsgpweom wiedererstarkten Haute-
Couture-Boom. Die sogenannten High Street-Labeks ave spanische Gruppe Zara
oder die schwedische Firma H&M bringen Mode auf déarkt, die aufgrund ihrer

enormen Stiuckzahl preiswert, aber den Haute Cododellen sehr dhnlich ist. Es
wird ungeniert alles und vor allem sehr rasch kapieas in den grol3en Schauen
gezeigt wird.

H&M, tonangebend in der High Street-Mode, bringthti nur immer 6fter Mode
heraus, die von Top-Designern wie z. B. Robertoaliagpeziell fir das Haus ent-
worfen wird, sondern entwirft mittlerweile auch ls&i sogenannte ,Collections of
Style*: gunstige klassische Mode, die der inteoralen und jungen Klientel ,Haute
Fashion zu erschwinglichen Preisen” bietet.

8.2 Mode kann, muss sich aber nicht als Kunst verst ehen

Mode wird als ,zeitgemald geltende Art, sich zu ddsi, etwas, was dem gerade herr-
schenden Geschmack entspricht”, verstarittefus dem Franzdsischen kommend und
von lateinisch modus ,Art und Weise" abgeleitetzdiehnet der Begriff den sich
wandelnden Geschmack (in den verschiedensten Lisbenichen) und Zeitgeschmack
(besonders im Hinblick auf die Art, sich zu kleijlefWahrend die Kleidermode in den
mittelalterlichen Gesellschaften bis in die begimhe Neuzeit auf die Zugehoérigkeit zu
einem bestimmten Stand verwies, hat die Mode sshiildung der Industriegesellschaft
ihre heutige Bedeutung als Mittel sozialen Wetthbséreiter Schichten und der
Schichtangehdérigen untereinander gewonn&hMode ist also die in einem bestimm-
ten Zeitraum und fur eine bestimmte Gruppe von Mkees als zeitgemal geltende Art,
bestimmte Handlungen durch andere zu ersetzemudieviederum fir einen bestimm-
ten Zeitraum up-to-date sind und die im Lauf deit ¥dolge gesellschaftlicher Prozes-
se immer wieder durch Neues, dann wiederum algereiéld Geltendes revidiert wer-
den, also einem zyklischem Wandel unterworfen diids trifft natirlich auch auf die
Kleidung zu, die &uf3erst kurzen Zyklen des ,Modemms' unterworfen ist (siehe Sai-
son-Modeschauen der berihmten Modedesigner), abbarkisur, Styling und Art der
Prasentation nach auf3en sind einem kontinuierli¥andel unterworfen.

%1 puden: Das groRe Wérterbuch der deutschen Spréddénde. Bd. 4, S. 1798.
292 http://lexikon.meyers.de/Mode.
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8.2.1 Haute Couture — die hohe Kunst der Mode

.Die Mode der Haute Couture ist eine eigene Kunstf@eworden, in der es darum
geht, immer wieder neue Ideen vom menschlichenekdmp entwerfen“sagt Gertrud
Lehnert in ,Geschichte der Mode im 20. Jahrhund&#t"

Als Haute Couture wird jenes ,richtungweisende Msmiaffen“ der Pariser Mode-
salons bezeichnetlie seit 1868 in der ,,Chambre Syndicale de la QoutParisienne
zusammengeschlossen sind. Erst in den 1950er-Jahtstand der Haute Couture mit
der italienischen Alta Moda, die 1960 institutiaegrt wurde, eine erste ernst zu neh-
mende Konkurrenz, seit den 1960er-Jahren fuhrté&edetg junger Modedesigner zum
~Prét-a-porter®

Die ,hohe Schneiderei“ der Couturiers gilt als Idieenger fir die Modetrends und
wird auf den Modeschauen in Paris, London, Mailand New York vorgestellt. Die

nahezu unerschwinglichen Haute Couture-Modelle werdur noch selten bzw. nur
von einer kleinen kaufkraftigen Minderheit tatsédhl getragen, sondern meist als
Kunstwerke angesehen, die man ausschlie3lich irstAlisngen und Museen prasen-
tiert. Will ein Modesalon zur Haute Couture zahlemjss er verschiedene Kriterien
erfillen, die, wie bereits erwdhnt, 1868 durch gaksambre Syndicale de la Couture
Francaise" festgelegt und 1911 durch das ,Chambradiale de la Couture Parisi-
enne” neu aufgelegt wurden. Demnach muss ein Hats ads finfundzwanzig standi-
ge Mitarbeiter beschéftigen, eine Kollektion ausaeistens funfunddreissig Unikaten
nach Haute Couture-Richtlinien vorweisen kdnnen machindest ein eigenes Laden-
geschaft betreiben.

2007 durften sich somit nur einige der bekanntesigdeer auch Couturiers nennen:
Armani Privé, Boudicca, Chanel, Christian Dior, dé¢tul Gaultier, Givenchy, Anne
Valerie Hash, Christian Lacroix, Roland Mouret, IGaPill, Stephane Rolland, Elie
Saab und Valentino.

8.3 Der Modebegriff der Gegenwart — mehr als die Su mme
modischer Ausdrucksformen

8.3.1 Walter Benjamin — Mode ist das Bild von morge n

Walter Benjamin beschéftigte sich wenig mit der eniatlen und sozio6konomischen
Basis der Mode. Er betrachtete sie eher als Ensghgieiner notwendig kollektiven
Praxis, deren Uberlieferte Bilder er gemald demrdstse seiner Zeit, der Zeit der

203 Gertrud LehnertGeschichte der Mode des 20. JahrhundéStsy.
204 http://lexikon.meyers.de/meyers/Haute_Couture.
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Weimarer Republik, lesen wollte. Daher deuteteasrkbllektive modische Interesse als
kreative Aktivitat, die in der Einheit von Selektiand Kombination in Analogie zur
Sprache wie zu kinstlerischen Verfahrensweiserekarswar™

Benjamin dachte sich Mode als dialektisches Bildltester allegorischer Tradition als
weibliche Figur und er gestand den Frauen viel Gesp der Mode zu kraft der
unvergleichlichen Witterung, die das weibliche Kktlv fir das hat, was in der Zukunft
bereitliegt.*®® Generell lehnte er die rationalistisch-mannlichedrie, Mode diene der
Verdeckung korperlicher Nachteile, #b.,Die leidenschaftlichste und geheimste
Befriedigung, die die Mode der Frau giBt; bestand fir Benjamin in der Zeitgenos-
senschaft mit der Welt. In der Betrachtung der MaldeAllegorie versuchte er, in der
Exposition der gxzentrischen, revolutionaren und surrealistisciv@glichkeiten der
Mode"?® Erleuchtung zu erlangen, um seiner Melancholierginner?®

Walter Benjamin verglich ,Kunst* und ,Mode* und dgasd beiden auf3erordentliche
antizipierende Fahigkeiten z Es ist bekannt, dass die Kunst vielfach [...] derhwa
nehmbaren Wirklichkeit um Jahre vorausgreift [...hdJdennoch ist die Mode in weit
konstanterem, wie préziserem Kontakt mit den kordererDingen kraft der unver-
gleichlichen Witterung, die das weibliche Kollekfiw das hat, was in der Zukunft
bereitliegt. Jede Saison bringt in ihren neuestaerationen irgendwelche geheimen
Flaggensignale der kommenden Dinge. Wer sie zn kesestiinde, der wiil3te im voraus
nicht nur um neue Stromungen der Kunst, sondermeue Gesetzbucher, Kriege und
Revolutionen. — Zweifellos liegt hierin der gro/Reiz der Mode, aber auch die
Schwierigkeit, ihn fruchtbar zu machefi™*

8.3.2 Theodor W. Adorno — Mode ist zeitbewusste Kun st

An der Mode faszinierte Adorno nur die Haute Coatlapidar strich Adorno die Ge-
meinsamkeiten von Mode und Kunst heraus, vor allems ihren Instinkt fir die
Jahreszahl betrifft. Aul3erdem hatten beide einegWwe gegen Provinzialismus, gegen
das Subalterne, das von sich fernzuhalten dengeinzmenschenwdrdigen Begriff
kiinstlerischen Niveaus abgeBeé.

295 vergl. Friedmar ApelDie Kurtisane kitzelt den Tod. Mode als Revers Metancholie bei Walter
Benjamin,S. 85.

2% \alter BenjaminDas Passagen-Werk. Bd. 1. Teil, S. 112.
297 Vergl. Walter BenjaminDas Passagen-Werk. Bd. 1. Teil, S. 111.
208 vergl. Walter BenjaminDas Passagen-Werk. Bd. 1. Teil, S. 115.
299 Walter BenjaminDas Passagen-Werk. Bd. 1. Teil, S. 116.

219 vergl. Friedmar ApelDie Kurtisane kitzelt den Tod. Mode als Revers Metancholie bei Walter
Benjamin,S. 90.

211 Waler BenjaminDas Passagen-Werk. Bd. 1. Teil, S. 112.
%12 vergl. Theodor W. AdorndAsthetische Theori&. 265.
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Das Modische sei das Zeitbewusstsein der Kunstrettd diese vor dem Drang zum
Ewigen und Pathetischen. Mode sei nicht klassischhelasse Dinge offen und unvoll-
endet, divergent und widersprichlich.

»Die Ublichen Deklamationen gegen Mode, die das &egtiche dem Nichtigen gleich-
setzen, sind nicht nur dem Gegenbild einer Inniekkit gesellt, die politisch so sehr
sich kompromittierte wie asthetisch als Unfahigkeit EntduRerung und Verstocktheit
im individuellen Sosein?* Trotz ihrer kommerziellen Manipulierbarkeit reicMode

in die Kunstwerke tief hinein und schlachte siehhinur aus. Erfindungen wie die
Picassosche der Lichtmalerei sind wie Transpos#iomer Experimente der haute
couture, Kleider aus Stoffen lediglich mit Nadeln éinen Abend um den Korper zu
drapieren, anstatt sie im herkdbmmlichen Verstandschneidern.*

.Mode ist das permanente Eingestandnis der Kunassdsie nicht ist, was sie zu sein
vorgibt und was sie ihrer Idee nach sein muf3. [.oh\er Kunst I&sst sie nicht derart
sauberlich sich abheben, wie es der birgerlichenstheligion genehm ware?*®

Kunst musse, will sie sich nicht ausverkaufen, Mede widerstehen, aber auch sie in-
nervieren, um sich nicht blind zu machebies Doppelverhéltnis zur Mode hat, in

seiner lyrischen Produktion wie in der RelexionuBalaire erstmals praktiziert. Seine
Lobrede auf Constantin Guys ist dafiir das eindroigite Zeugnis. Der Kiunstler der

vie moderne ist ihm der, welcher seiner machtigbblendem er ans ganz Ephemere
sich verliert."*

.Mode hat gegen ihre Verachter als Starkstes anmgfii, dass sie an der triftigen, mit
Geschichte gesattigten individuellen Regung paigri; paradigmatisch im Jugendstil,
der paradoxen Allgemeinheit eines Stils der EingamBie Verachtung der Mode aber
wird provoziert von ihrem erotischen Moment, in deim die Kunst dessen gemahnt,
was zu sublimieren ihr nie ganz gelarig . Durch Mode schlafe Kunst mit dem, was sie
sich versagen muss und ziehe daraus Krafte, digt senkimmern wirden. Kunst als
Schein sei Kleid eines unsichtbaren Korpgétrs.

»90 Ist Mode Kleid als Absolutes. Darin versteh@hdeide. Heillos der Begriff der
Modestromung — sprachlich gehéren Mode und Modeusammen —; was unter
ihrem Namen in der Kunst diffamiert ward, enthrakist mehr Wahrheit, als was sich

213 Vergl. Theodor W. AdorndAsthetische Theori&. 265.

214 Theodor W. AdornoAsthetische Theori&. 265.

215 Theodor W. AdornoAsthetische Theori®aralipomena, S. 467.

218 Vergl. Theodor W. AdorndAsthetische Theori®aralipomena, S. 467f.
27 Theodor W. AdornoAsthetische Theori®aralipomena, S. 467.

218 Theodor W. AdornoAsthetische Theori®aralipomena, S. 467.

219 vergl. Theodor W. AdorndAsthetische Theori®aralipomena, S. 467.
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unberthrt aufspielt und damit einen Mangel an Neregfenbart, der kinstlerisch
disqualifiziert.**

8.3.3 Roland Barthes — Mode ist eine Botschaft

Laut Nancy J. Troy widmete Roland Barthes, derZésische Literaturkritiker, Schrift-
steller, Philosoph und Semiotiker, die meiste Eiedpr Analyse des Modesystems
(,fashion system”f* In seinem Buch ,systéme de la mode” argumentiertedass
Kleidung der materielle Boden der Mode sei. Die Elaglbst stelle eine semiotische
Sprache dar, durch die kulturelle Bedeutungen komst werden. Beeinflusst von
seiner strukturalistischen Motivation zielte Bagleuf die Kreation eines rhetorischen
Modells zum Verstandnis der Ablaufe hinsichtlichssien ab, was er als ,written
clothing” bezeichnete, als linguistischen Code. Bldanktioniere als Vorwand fir die
Erforschung, wie linguistische Zeichen kreiert weardund wie sie in der Produktion
von sozialen Diskursen funktionier&h Philippe Perrot erklarte, dass fiir Barthes das
Ankleiden im Wesentlichen ein Akt der Signifikati@ei und damit einer AuRerung
gleichkomme: |t manifests through symbols or convention, togetire separately,
essence, seniority, tradition, prerogative, hergagaste lineage, ethnic group, genera-
tion, religion, geographical origin, marital statusocial position, economic role, politi-
cal belief and ideological affiliation. Sign or shoi, clothing affirms and reveals
cleavages, hierarchies, and solidarities accordioga code guaranteed and perpetu-
ated by society and its institution&”

Kleidung konne, will sie ,bedeuten®, nicht auf d&prechen, das Beschreiben, das
Kommentieren und das Versehen mit Signifikanten Sighifikaten verzichten, sagt
Roland Barthes in ,Die Sprache der Mod®&Er beschreibt die erste Transformation —
vom rhetorischen zum terminologischen Code — ured zdveite Transformation —
vom terminologischen zum vestimentaren Code — ashlikem Empfehlung;Fir den
Stadtbummel weil3gepunktete Kleidarid kommt zur Feststellungleid ° weil3 °
Punkte = Stadtbummef*

Besonderes Augenmerk legt er auf die Beschreibasgvdstimentaren Codes sowohl
als Struktur des Signifikant€hals auch als Struktur des Signifikatsind als Struktur

220 Theodor W. AdornoAsthetische Theori®aralipomena, S. 467f.

2L \ergl. Nancy J. TroyCouture CultureS. 11.

222 \/ergl. Nancy J. TroyCouture CultureS. 12.

23 philippe PerrotFashioning the Bourgeoisie: A History of Clothimgthe Nineteenth Centur, 8.
224 \/ergl. Roland Barthe®ie Sprache der Mod&. 9.

25 Vergl. Roland Barthe®ie Sprache der Mode&. 53f.

2% \/ergl. Roland Barthe®ie Sprache der Mod&. 67f.

227 \ergl. Roland Barthe®ie Sprache der Mode&. 195f.
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des Zeichert®. Er versieht den Signifikanten mit ,Kleidung®, d8gnifikat mit ,Welt*
und das Zeichen mit ,Verbindung beider* und meiatseinem rhetorischen System:
»In der Rhetorik der Mode gibt es, wenn man so ,vdiei rhetorische Subsysteme, die
sich hinsichtlich ihres Objekts voneinander untbesden: eine Rhetorik des vestimen-
taren Signifikanten, die wir ,Poetik der Kleidungennen wollen; eine Rhetorik des
Signifikats aus der ,Welt’, also die Darstellunge dlie Mode von der ,Welt’ vermittelt;
und eine Rhetorik des Modezeichens, die wir als,@énde’ der Mode bezeichnen
werden. Gemeinsam ist diesen drei Subsystemenhje@wcTypus ihrer Signifikanten,
die ,Schreibweise der Mode®*

Roland Barthes befurchtete, dass Mode zu einem édpbsinomen werden konnte:
»[---] ihrem Ursprung nach ist die Mode ein aristoksahes Modell, doch unterliegt es
gegenwartig starken DemokratisierungsbemihungeWesten wird die Mode tenden-
ziell zu einem Massenphanomen, und zwar genau nm Mef3e, wie sie Uber eine
Presse mit hohen Auflagen konsumiert wird [?¥'und er schlagt vori[,..] Einerseits
soll die Mode das aristokratische Modell, die Qeelhres Prestiges, darstellen: als
reine Mode. Gleichzeitig soll sie aber, euphorigéfarbt, die Welt ihrer Konsumenten
darstellen, indem sie ,innerweltliche’ Funktionefrlpeit, Sport, Ferien, Jahreszeiten,
Zeremonien) in Zeichen verwandelt [...]. Daher rithet zweideutige Status der Mode:
sie bedeutet die Welt und bedeutet sich selbswirdnisich hier als Verhaltens-
programm und dort als luxuridses Schausprél.”

8.3.4 Henri Lefebvre — Mode ist eine Hierarchie der Performanzen

Henri Lefebvre kritisierte Roland Barthes’ ,Le $ste de la mode Er meinte, Barthes
sei es nicht um die modische Kleidung gegangenauah nicht um die modischen
Frauen, die diese Kleidung triigen. Wonach habeAd&sr geforscht? Der Korper sei
ganzlich beseite geschoben worden. Barthes haleegeafdartige Rede Uber die Rede
der Mode, de facto eine Abhandlung Uber die Rheteerfasst, ohne bis ans Ende
seines Denkens gegangen zu sein. Er habe die Wikklit, die Inhalte, die Dinge und
die Leute anderen Wissenschaften tberlassen. DieddieMode sei nicht kinstlicher
als die des Rechts oder die der Philosophie, dastic¢he sei der Markt der Mode —
Lefebvre stimmte insoferne diesen Aussagen Barthesils die Konstruktion einwand-
frei und unwiderlegbar sei. Barthes habe aber deseBigung des Subjekts (des
Koérpers) bis zum Paradoxon betriel3&n.

228 \ergl. Roland Barthe®ie Sprache der Mode&. 217f.

29 Roland BarthedDie Sprache der Mode&. 231.

230 Roland Barthedie Sprache der Modé&. 297.

31 Roland BartheDie Sprache der Modé&. 297.

232 vergl. Henri LefebvreDas Alltagsleben in der modernen W&it,223f.
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Lefebvre unterstrich die Unmaoglichkeit, gultige &yae im taglichen Leben zu bilden,
verwies jedoch auf vielfaltige Subsysteme, zu demerh die Mode zu zéhlen S&Er
bezog sich wieder auf Roland Barthes’ ,Le systeméadnode” und stellte fest, dass in
diesem Buch die methodische Analyse der Modespraaiae erstklassig sei, dass aber
die ,Realitat® der Mode (soziologisch: die Fraueie Stoffe, die Preise, kurzum der
Einfluss und die Wichtigkeit des Systems) fehle.kBm zu der Erkenntnis, dass dies
auch tatsachlich die Absicht des Autors gewesen3win eigenes Interesse aber be-
ginne dort, wo jenes von Barthes aufhore: bei dsertion der Mode in die Alltaglich-
keit.*

Henri Lefebvre zog bei seiner eigenen Beschaftigniiglode einen Vergleich heran:
Er meinte, ein Monument, eine Kathedrale, ein ¢uimxher Tempel, ein Palast des
18. Jhs. — diese Bauten wirden als Werke, alsvatirgenommen,Da das Referen-
tielle fehlt, kann man die Unsicherheitsspanne schwer fillen. Im Zeichenkonsum
verbraucht man massiv, unterschiedslos, SigniféssanDas Anheften geschieht irgend-
wie, irgendwo. Ein Teil-,System’ kann auf diese 8&ererfiigbare Signifikanten auf-
fangen. Zum Beispiel die Mode. Man sagt alles nhétidern, wie mit Blumen: die
Natur, den Fruhling und den Winter, den Morgen wwh Abend, das Fest und die
Trauer, den Wunsch und die Freiheit. Das ,Systesifdtralles an sich, einschlief3lich
die Aneignung, die fiktiv, imaginar wird>®

In Anndherung an Lefebvres Aussage uber das Ast&taltussymbol kdnnte man auch
sagen, Mode sorge fur Hierarchien: Die wahrnehmbacdeftihlbare Hierarchie (Grol3e,

Macht, Preis) verbindet mit einer komplexeren umidtéeren Hierarchie: jener der

Performanzef®®

8.3.5 Pierre Bourdieu — Mode ist ein soziales Anlie  gen

Pierre Bourdieu, der sich mit Mode als einem sagisichen Anliegen beschétftigte,
unterstrich ihre vordergrindige Funktion als Bedagstrager von Status, Klasse und
sozialem Rang”’

Bourdieu ging sogar so weit, ,Mode"“ als Mittel asehen, das die Differenz zwischen
Menschen und Nichtmenschen attestiert. Sehr Ulméwzei ausgedriickt sei Mode eine
freie Nachahmung der natirlichen Schopfung, indderKinstler seine Transzendenz

233 Vergl. Henri LefebvreDas Alltagsleben in der modernen W&lt,139.

234 vergl. Henri LefebvreDas Alltagsleben in der modernen W&it,141f.

235 Henri LefebvreDas Alltagsleben in der modernen W&lt,167.

2% vergl. Henri LefebvreDas Alltagsleben in der modernen W&i,143.

237 Vergl. Pierre Bourdiewistinction: A Social critique of the Judgment aisTe,S. 9.
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gegeniber der gewordenen Natur bekraftige, indereire ,andere Natur® hervor-
bringe?*®

Er beschéftigte sich auch mit dem Wandel der MgBer unaufhérliche Wandel der
Mode resultiert aus der objektiven Synchronie zwescder Logik der internen Kampfe
auf dem Produktionsfeld einerseits, die sich um @egensatz von Alt und Neu grup-
pieren, der Uber den Gegensatz von teuer und (Uterbdarig) billig, von klassisch
und praktisch (oder von Arriergarde und Avantgarde)nerseits mit dem Gegensatz
von alt und jung gekoppelt ist (dem hier, wie bem &portarten, groRes Gewicht zu-
kommt), und der Logik der internen Kampfe auf destd Fler herrschenden Klasse
andererseits, [...].**°

Bourdieus Ansicht nach waren es die jungen Modgdendnd Stilisten, die mit ihren
umsturzlerischen Entwuirfen zu ,objektiveren Alltem“ der Jugend aus den dominan-
ten Fraktionen und den neuen Fraktionen der Boisigewvurden. Sie waren seiner
Meinung nach in symbolischen Revolutionen fur dighKheiten in Kleidung und
Kosmetik paradigmatisch, und sie fanden in der Meideideales Gelande, ihrer ambi-
valenten Beziehung zu den zeitgendssischen Grdermderen ,Stiefkinder® sie sich
empfanden, Ausdruck zu verleih&h.

In ihrer Jugend war auch eine Vivienne WestwoodBuourdieus Sinn eine solche
»objektive Alliilerte” der Jugend. Spater wurde ausie von der Bourgeoisie verein-
nahmt, die von ihr Distinktionsattribute verlangtgie [...] als Instrumente zur
Verleugnung der gesellschaftlichen Wirklichkeitgen*.>**

8.3.6 John Fiske — Mode ist Lust und Selbstdarstell  ung

Fur jene, die Uber keine gesellschaftliche Machfixgen, sei die Selbstdarstellung
durch progressive modebewusste Kleidung ein Ausduon Macht und Bedeutung,
abgeleitet aus den Ressourcen des Systems, sagfFiie in ,Lesarten des Popula-
ren“. Er verweist auf die Punk Ara und stellt fegs [das Zurschaustellerijeinhaltet
Elemente des Trotzes und des Stolzes auf eigensulokilturelle Identitaten und ist
lustvoll in dem Sinn, dass es eine Moglichkeit @dits soziale Beziehungen und die
eigene kulturelle Umgebung zu kontrollieréft.'Die Funktion von Waren besteht also
nicht nur darin, personliche Bedurfnisse zu befged, sondern auch darin, die Indivi-
duen zu einer gesellschaftlichen Ordnung in Bezighiu setzeff?

238 Vergl. Pierre BourdiewDie feinen Unterschied&. 766.
2% pierre BourdieuDie feinen Unterschied&. 367.

240 Vergl. Pierre BourdiewDie feinen Unterschied&. 368.
241 pierre BourdieuDie feinen Unterschied&. 458.

242 John Fisketesarten des Populéres, 41.

243 Vergl. John Fiske:esarten des Populares, 42.
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»1rotz der Tatsache, dass die Sprache der Modekstaratriarchale Charakterzige

aufweist, indem sie ihren Fokus um den weiblichérp&r gleiten lasst — mal wird die

Brust betont, mal das Geséal3, mal die Beine odefTdike, das Auge aber immer ab-

warts zu den erotisierten Bereichen hingefiihrt —rnkdie Bedeutung der Mode flr

Frauen nicht auf eine solche politische Einfachhredluziert werden, noch kann die

Lust der Frauen am eigenen Korper zur Genlge dddgeklart werden, dass dem

mannlichen Gegenuber Lust bereitet wiféf.'Die Lust am Aussehen ist demnach nicht
nur die Lust am Gutaussehen fur das mannliche Gedth sondern eher die Lust an
der Kontrolle dartber, wie man aussieht und wie m@mden anderen wahrgenommen
wird. ,Sehen” erzeugt Bedeutungen, betont Fiskel e@s sei daher eine Methode der
Aufnahme von sozialen Beziehungen im Allgemeined der Kontrolle der eigenen

unmittelbaren Sozialbeziehungen im BesondéfeMode gehdrt zu den Ressourcen
von Mann und Frau, die eine bewusste Kontrolle ilaesreigene Aussehen, die gesell-
schaftlichen Beziehungen und die Beziehung zuréerziOrdnung ausuben.

Anhand des Beispiels der ,M6chtegern-Madonff§die fingerlose Spitzenhandschuhe
kaufen, erklart Fiske, dass diese Madonnen niclcheoBedeutungen kaufen wirden,
wie sie beispielsweise auf einer Gartenparty imkiBuygham Palace Gliltigkeit hatten,
sondern sie kaufen mit Mode eine kulturelle Ressmunm daraus ihre eigenen Bedeu-
tungen zu kreieren und um eine Aussage Uber ilgenei subkulturelle Identitat und
somit Uber ihr Verhaltnis zur sozialen Ordnung zachen. Fiske warnt davor, einen
solchen visuellen Sprechakt dadurch schlechtzunmaatieess man sagt, dies sei eine
Pseudosprache oder eine auf3erst eng begrenztd&§pnaal die Sprache der Mode nur
allen Fans erlaubt, dasselbe zu sagen wie ihr WorKiassenidentitdten seien nicht
zwangslaufig ein minderwertigeres Sprachsystenmdisiduelle Identitaten. Die Luste
und Bedeutungen, die ein breit gefachertes Moddmtdaetet, tragen zwar meist die
vorherrschende ldeologie, bieten aber dennoch eémeablichen Spielraum fir kul-
turelle Manover innerhalb des Angebéfts.

8.4 Werte der Mode als Werte der Kunst

8.4.1 Vivienne Westwood — Mode ist angewandte lebe ndige Kunst

.Fashion is applied art.**®

244 John Fisketesarten des Populares, 47.

245 \/ergl. John Fisketesarten des Populares, 47.

4% John Fisketesarten des Populares, 48f.

247 \/ergl. John Fisketesarten des Populares, 48.

248 Aus dem Interview der Autorin mit Vivienne Westwebin London am 01.11.2006.
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Fir die Kunstlerin Westwood ist Haute Couture hdhenst, denn sie basiert laut
,Dame" Westwood auf starker Technik und auReroiadrar Kreativitat.

Bezlglich Technik verweist die Modeschdpferin dralass diese ja auch ein guter
Maler, ein guter Sanger und eine gute Ballerinaelrsbhen missten. Deren Technik sei
nicht weniger Handwerk als die ihre, namlich die¢ &hneiderkunst der Londoner
Schule, der Saville Row.

Zweifellos nimmt sich Frau Westwood als angewardiastlerin wahr. Als Kunstwerk
sei eine Couturekreation unabhangig vom Massengesdh Auch wenn es seine Zeit
reflektiere, so sei es doch immer dieser seingr#eaus. Die Couturekreation sei auch
deswegen lebendige Kunst, da sie im Idealfall dieh&t und Harmonie des Kleides
mit der Seele der Tragerin herstelle.

Die Couturetragerin sei anspruchsvoll und unablgangd sie unterscheide sich durch
ihren hohen Anspruch und ihre Individualitat vormtamenen Rest der Gesellschatft.

Die Mode generell stelle in unserer heutigen Gseledift sowohl eine groRe Macht als
auch eine Gefahr dar. Einerseits konnten die Masduirch sie zum Denken erzogen
werden — Westwoods Kreationen wirden die Tragerinmé Autoritat ausstatten und

mit offenen Augen durch die Welt gehen lassen —deegrseits wirden die heutigen
Autoritaten mit Hilfe der Medien die Menschen ineidsthetische Uniformitat drangen,
die auch eine geistige Einseitigkeit und Einfalt sith brachté®

8.4.2 Christian Lacroix — Mode ist Qualifikation de s Besonderen

,Die Mode — ist die Mode, ist verrlckt, ist volléfiderspriiche, unvorhersehbar, und
vor allem, sie ist starker als ich .2%*

Lacroix charakterisiert mit diesem Satz nicht nas ®#h&dnomen ,Mode", sondern auch
sich selbst als Opfer der eigenen Passion undalasrreationen, die immer wieder
auf hochstem Niveau, als Besonderes, bestehen mitksen Haute Couture zeichnet
sich in erster Linie durch eine besondere Art varaliat aus — so wie etwa die Quali-
fikation des Vollblutpferdes im Vergleich zum gewdichen Pferd. Nur fir Einge-
weihte seien die gewissen Kennzeichen des Besangeabrnehmbar, meint Christian
Lacroix®*

2499 Aus dem Interview der Autorin mit Vivienne Westwebin London am 01.11.2006.
250 Christian LacroixMagier der ModeS. 80.
21 Aus dem Interview der Autorin mit Christian Labrdn Paris am 13.03.2008.
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8.4.3 Renato Zanella — Mode ist pure Asthetik

Der stets sehr modisch gekleidete Renato Zaneld sidividuelle Mode als Kunst, als
pure Asthetik. Sie gebe Auskunft Gber den Menschlen,sie tragt, denn sie spiegle
seine Lebenseinstellung, seinen Zeitgeist, seirmalso Intelligenz und sein Kunst-
verstandnis wider. So sei sie auch Orientierunfgshit sowohl in der Gegenwart als
auch fur die Zukunft —, da sie stets zeige, wolveinte stehen und gleichzeitig lasse sie
erkennen, wo wir morgen stehen werd@n.

8.4.4 Herbert Lachmayer — Mode ist Chance fir Indiv  idualitat

Herbert Lachmayer legt grol3en Wert auf sein Ersehegsbild und kleidet sich stets
dem Anlass und seiner Stimmung entsprechend. Medelas dem Menschen wohl
buchstablich physisch ,am nachsten liegende* Medium Individualismus zu entwi-
ckeln, auszudricken und auszuleben. Gerade in amkemplexen Informations- und
Leistungsgesellschaft sei Individualismus eine Kessource fur Karriereaufstieg und
international gesehen fur Globalisierung. Er istataiberzeugt, dass sich tber Mode
die Kommunikationsstandards, HoflichkeitsformenyMteilsstrukturen und interkultu-
rellen Usancen im menschlichen Verhalten geneegleln. ,Gerade die Mentalitats-
geschichte sozialer Ausgrenzung und die Vorursnlgaler Hierarchie werden durch
Dresscodes zum Ausdruck gebracht. Mode lasst amsdflen immer mehr erkennen als
jemand von sich mitzuteilen bereit ist.”

Uber das Medium Mode lieRe sich immer auch ,eirsdhien* die Frage beantworten:

-Welche Rolle spiele ich im Film der anderen?* M eine wesentliche Chance flur
Kreativitat im Alltag, um unsere Individualitat irgpiel zu bringen und sie liel3e unsere
alltagliche Geschmacksintelligenz neu scharfenfepriand experimentell erweitern. Es
sei erforderlich kreative ,LebensArt” zu entwickelyDen Prestige-Standards des

,LifeStyle’ hinterherzuhecheln ist zu wenig, desnverhalt sich doch mit dem Ge-

schmack ahnlich wie mit der Alltags-Kreativitat JKu’: Wenn man glaubt, dass es

reicht zwei Stunden am Tag Geschmack zu machemarakeinen.*?

252 Aus dem Interview der Autorin mit Renato ZanétiaVien am 20.02.2008.
253 Aus dem Interview der Autorin mit Herbert Lachreajn Wien am 06.07.2006.
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9 Kunst als selbstverstandlicher Teil der Kultur

9.1 Kunst

Der Osterreichische Staat bzw. die Osterreichiséherdeslander geben pro Jahr in etwa
€ 2 Mrd. fur Kunstférderung aus, die USA ledigli€H00 Mio., sagte ein Vertreter des
Bundesministeriums fir fir Unterricht, Kunst undltda *>*

Die mit der Kunstfoérderung betraute Sektion wadén vergangenen Jahren verschie-
denen Ministerien zugeteilt. 1996 befand sie sith Sektion 1l beim Bundes-
ministerium fur Wissenschaft, Forschung und Kudsts mit 01.05.1996 gemald Art.
91N des Bundesgesetzes BGBI. Nr.201/1996 Bundestainim fur Wissenschatft,
Verkehr und Kunst hiel3. Ab Februar 1997 ressoetidie Kunstsektion, nun als Sektion
II, 10 Jahre beim Bundeskanzleramt.

9.1.1 Bundeskanzleramt

Die Sektion Il des Bundeskanzleramtes, die sogdrgiNeue Kunstsektion* mit ihren
uber 60 Mitarbeitern, die sich den Anliegen demhsche Kinstlerinnen widmeten,
war bundesweit bis zum Inkrafttreten der Novells Beindesministeriengesetzes 2007
mit der Kunstférderung betraut. 2001 vergab sielEimgen an Osterreichs Kunst- und
Kulturszene in H6he von etwa 83 Mio. €. Das Bundegkeramt gab damals auch den
Auftrag, den Informationsfluss fur KianstlerinnenduRGrderer transparenter zu gestal-
ten. Mit der Einfuhrung der ,Kunst.dat* wurden dardie Aufnahme elektronischer
Akte Genehmigungsverfahren nicht nur wesentlictchiesinigt, auch die Transparenz
der Vergabeprozesse erhohte sich fur alle Beterlighuf den gesetzlichen Vorgaben
des Kunstférderungsgesetzes basierend wurden ddgegliedert auf acht jeweils
spezifischen Kunstgattungen gewidmeten Abteilungéhrlich die zur Verfigung
stehenden Finanzmittel an Osterreichs Kunstszergeben. Ein groRes Angebot von
Einzel- und Strukturférderungsmafl3nahmen sollte Ratiredingungen fur die Entwick-
lung einer lebendigen Kunst- und Kulturszene ine@sich schaffen. Aus dem vorhan-
denen Fordertopf wurden u. a. Projekte aus denidene Bildende Kunst, Fotografie,
Film- und Medienkunst, Musik, Darstellende Kunsiveo Literatur gesponsert. In den
folgenden Jahren Ubersiedelte die Kunstsektion malsrinnerhalb des Bundeskanzler-
amts, bis schlie3lich per 01.03.2007 die AgendenKdmstsektion in das mit neuen,

254 Aus dem Interview der Autorin mit Dr. Ginter Lackucher im Bundesministerium fir Unterricht,
Kunst und Kultur am 30.11.2007.
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umfangreicheren Aufgaben betraute Bundesministerfim Unterricht, Kunst und
Kultur eingegliedert wurdefi?

9.1.2 Bundesministerium fur Unterricht, Kunst und K ultur

Mit Inkrafttreten der Novelle des Bundesministegegsetzes 2007 ist die Kunstsektion
IV in das Bundesministerium fur Unterricht, KungtduKultur eingegliedert. Damit
befinden sich die Kunstsektion und die Kultursektiio einem Ministerium, und es wird
an einer Neuordnung der Geschaftseinteilungen gegatbBisher war die Kultursektion
u. a. fir die Bundesmuseen, das Leopold Museum Naigonalbibliothek und die
offentlichen Buchereien zustandig, wahrend die Ksgidion fur die Forderung des
zeitgenossischen Kunstschaffens und der Bundesthaadtandig war.

Die Bundesministerin hat dem Nationalrat im Wege Bendesregierung einen jahr-
lichen Bericht tber die Tatigkeit des Bundes auhdeebiet der Kunstforderung vorzu-
legen. Auf seiner Homepage unterrichtet das BMUKi¢€ridie vielfaltigen Kunstférde-

rungen des Bundes, die die lebende zeitgentssisehst von der Darstellenden und
Bildenden Kunst bis zu Musik und Literatur, Filneug Medien, Fotografie, Architek-

tur und Design umfasst, und gibt Informationen Uber einzelnen Forderbereiche,
aktuelle Ausschreibungen und Gesetzestexte. Ded Bah das klnstlerische Schaffen
in Osterreich und seine Vermittlung zu férdern. Bigsen Zweck sind im jeweiligen

Bundesfinanzgesetz die entsprechenden Mittel vetmrs Weiters ist die Verbesse-
rung der Rahmenbedingungen fir die finanzielle arghnisatorische Forderung des
kunstlerischen Schaffens durch Private und demsmziLage fur Kinstler anzustreben.
Die Forderung hat insbesondere die zeitgentssisahst, ihre geistigen Wandlungen
und ihre Vielfalt im Geiste von Freiheit und Tolerazu berucksichtigen. Sie hat da-
nach zu trachten, die Kunst allen Bevoélkerungskresugéanglich zu machen und die
materiellen Voraussetzungen fur die Entwicklung Késstlerischen Lebens in Oster-
reich zu verbessert?.

Insbesondere sind zu fordern: 1) Das kinstlerisetieaffen der Literatur, der Dar-
stellenden Kunst, der Musik, der Bildenden Kingdr, Fotografie, des Films und der
Videokunst sowie neuer experimenteller oder dien@&a der genannten Kunstsparten
Uberschreitender Kunstformen; 2) die Verotffentlishu Prasentation und Dokumen-
tation von Werken; 3) die Erhaltung von Werkstucked Dokumenten; und 4) Ein-
richtungen, die diesen Zielen dienen. Es diurfemghdnur Leistungen und Vorhaben
einer naturlichen oder vom Bund verschiedenentjacisen Person gefordert werden,
die von Uberregionalem Interesse oder geeignet bieidpielgebend zu wirken, inno-

25 http://www.austria.gv.at/site/3486/default.aspx - 5k.
28 http://www.bmukk.gv.at/kunst/index.xml.
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vatorischen Charakter haben oder im Rahmen einégidichen Forderungsprogramms
geférdert werdefr’

Im Bereich der Bildenden Kunst z. B. wird einerseitie kinstlerische Produktion

gefordert, indem Kuinstlerinnen als kreativ Schatfennterstitzt werden ohne primare
Ausrichtung auf kommerziell Verwertbares, andergsenterstitzt die Kunstsektion

die Ausstellungstatigkeiten von Kiinstlerinnen im imd Ausland, in kommerziellen

Galerien, non profit- oder off spaces, die Herabegan Publikationen und Katalogen,
Transporte, Reisen etc. Das BMUKK versucht auf3erdieroh seine 6ffentliche, relativ

breit gestreute Sammlungstatigkeit den ,wenig eciktelten Markt flr zeitgendssische
Kunst“ zu ergéanzen und die bildenden Kinstlerindarch den Ankauf von Werken

aus ihren Ateliers zu unterstitzét.

Die Darstellende Kunst in verschiedensten Formem Musiktheater, Sprechtheater,
Tanz und Performance wird als altestes Kulturguelmnet. Festliches gemeinsames
Erleben bleibt ebenso wie kritische Auseinandewsejzforderungswert. Tanz ist fir
viele Beobachter eine besonders aktuelle Form damrKunikation. Intuition und
Gefuhl vermag der Tanz oft besser als Worte zisgrarieren. Der Bund unternimmt in
den letzten Jahren verstarkt Bemuhungen um die iEBkitung des zeitgendssischen
Tanzes in Osterreick’

In der Medienkunst werden Entwicklung, Herstellumgd Verbreitung von kinst-
lerischen Projekten geférdert, die sich durch eikemzeptuell und technisch innovati-
ven Umgang mit den elektronischen Medien auf ldeemassen, die neuartige und
mehrdimensionale Entwicklungen im Spannungsfeld Yeshnologie, Wissenschaft
und Kunst herausarbeiten und gleichzeitig ein nekefiektives Engagement und
offene Gemeinschaften entwickeln. Medienkunst soidsd samtliche Kunstformen,
die unter Video-, Computer-, Sound-, Netzkunstpenmces firmiereff’

Eine Forderung darf nur erfolgen, wenn das zu fidwdke Projekt ohne sie nicht oder
nicht zur Ganze in Angriff genommen oder durchgdfiverden kann und bei Gewah-
rung der Forderung finanziell gesichert ist. Naclaldgabe seiner wirtschaftlichen
Leistungsfahigkeit hat der Forderungswerber eimanizielle oder sachliche Eigen-
leistung zu erbringen. Ist dem Forderungswerbes Eigenleistung wirtschaftlich nicht
zumutbar, kann davon abgesehen weréfen.

27 http://www.bmukk.gv.at/kunst/recht/kfg.xml.
28 hitp://lwww.bmukk.gv.at/kunst/bereiche.xml.
29 http://www.bmukk.gv.at/kunst/bereiche.xml.
20 http:/lwww.bmukk.gv.at/kunst/bereiche.xml.
1 http://www.bmukk.gv.at/kunst/recht/kfg.xml.
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In den Budgetverhandlungen fir 2007 wurde nur enteidass das Kunst- und Kultur-
budget eingefroren blieb. Fir 2008 sind fir die @estheater und -museen erstmals seit
vielen Jahren wieder Subventionserh6hungen vorgeseBs folgen also trotz der
aufmunternden Worte auf der Homepage neuerlichekdapre fur die Kunstsektion.

9.1.3 Bundesministerium fur Wissenschaft und Forsch ung

Auf einer relevanten Internetseite kann man leghftt 01.03.2007 wurde das Bundes-
ministerium fur Bildung, Wissenschaft und KultuMBWK) aufgeldst. Die Agenden
dieses Ressorts werden nun vom Bundesministeriutintiérricht, Kunst und Kultur
(BMUKK) und vom Bundesministerium fir Wissenscheaft Forschung (BMWF)
wahrgenommen??

Von Fr. Regina Mayer, Infoservice des BMWF, wurae 45.06.2008 folgende Aus-
kunft erteilt: ,.Der Kunstbereich ist ausschliel3lich im Bundesnterisim fur Unter-
richt, Kunst und Kultur angesiedelt®

9.1.4 Reaktionen zum Kunstférderprogramm des Bundes

Elisabeth Mayerhofer vom ,Kulturrat Osterreiéti“beklagte bereits 2006, dass die
Ausgaben fur Kunst und Kultur in den letzten Jalstnk gesunken warefim Jahr
2004 gab der Bund so wenig Geld aus wie noch nitel885, dem Jahr, seit dem
vergleichbare Daten vorliegen. In Zahlen gesprochetaufen sich die Ausgaben des
Bundes fur Kunst/Kultur 2004 auf 0,78% der gesan@eandesausgaben, bzw. 3,13%o
gemessen am BIP. Am starksten von den Riuckgangeffdewar dabei das Bundes-
kanzleramt, das traditionell fir die Forderung peihossischer Kunst zustandig ist.
Innerhalb der Férdernehmerinnen sind die Kirzungenauso ungleich verteilt wie die
Fordersummen. Eine Konstante zieht sich allerdidgsech: Wer wenig kriegt, wird
auch stark gekirzt. So zum Beispiel Kulturinitiativoder bildende Kunst?®

Im Marz 2008 sprachen Elisabeth Mayerhofer und Mamnokre beim Symposium des
JKulturrat Osterreich® in der Akademie der Bildemd&unste in ihrem Vortrag ,Uber
Grenzen und Entgrenzungen: Kunst- und Medienarbiien in einem globalisierten
Umfeld“ Gber jene internationale Reglementierungem Entwicklungen, die zu-
nehmend auch die Rahmenbedingungen der Arbeit instuKultur- und Medien-

22 http://www.bmbwk.gv.at/+kunstsektion+Bundesiniatm+f%C3%BCr+Wissenschaft+und-+
Forschung.

263 E-Mail Regina.Mayer@bmwf.gv.at vom 16.06.2008.

%4 per Kulturrat Osterreich* ist der Zusammenschluter Interessenvertretungen von Kunst-, Kultur-
und Medienschaffenden. Er ist eine Schnittstelleatopéischen und globalen Allianzen und Netz-
werken und nimmt aktiv an der Gestaltung intermatler kulturpolitischer Meinungsbildung und
Strategien teil. (http://kulturrat.at/organisatismdktur).

25 http://kulturrat.at/debatte/zeitung/politik/malefer.



9 Kunst als selbstverstandlicher Teil der Kultur 70

berufen beeinflussen, aber in den nationalen Dsknsn weitgehend ausgeblendet
werden. Es ging ihnen darum aufzuzeigen, welchew#ksngen internationale
Vereinbarungen auf nationale Arbeitsverhéltnissbeha wie verschiedene Regulie-
rungsmaflnahmen zusammenspielen und wer davotignofi®

Es gibt noch viele Initiativen in Osterreich, dielsum Kunst und Kiinstlerinnen bemii-
hen, wie z. B. ,IG Kultur OsterreicF”, ,IG Bildende Kunst®® und ,IG Freie Theater-
arbeit®®, jedoch ist ihre Prasenz in den Medien nicht $air Gespannt und mit gro-
Rer Erwartungshaltung warten sie alle Jahr fur dahdie Bekanntgabe der Zahlen und
Fakten zum neuen Kulturbudget der jeweiligen Rexgigr

9.2 Mode als Kunstform
Es gibt mehrere Zugangsarten zum Thema ,Kunst uodd¥i

* Einerseits gibt es die Bildende Kunst, deren EnfeviMlodeschopfer fur ihre
Kreationen tUbernehmen und verarbeiten, wie z. 8.Miister und Formen der
Secessionskunstler Gustav Klimt, Koloman Mosereflbmffmann u. a. bis hin
zu Andy Warhol und allen jenen renommierten zeiigsischen Kinstlern,
deren Ideen und Neuerungen aufgegriffen und vetatb&erden bzw. derer
man in Retrospektiven gederikt.

266 http://kulturrat.at/debatte/arbeit/programm.

%7 Die ,IG Kultur Osterreich* ist das Netzwerk unéednteressenvertretung der freien und autonomen
Kulturarbeit in Osterreich. Vor allem auf BundesiduLanderebene setzt sich die IG Kultur Oster-
reich fir notwendige gesetzliche Verbesserungen dith die strukturelle Absicherung der Kultur-
initiativen und die soziale Absicherung von Kulttoeiterinnen verstarken. Neben der Vermittlungs-
tatigkeit zwischen Kulturinitiativen und den fur Kurférderung zustandigen Verwaltungsstellen wird
auf diesen politischen und administrativen Ebenebblying fur die Sicherung und Erhdhung der
Finanzierungsvolumen betrieben. (http://kulturtébr@anisation/mitglieder/igkoe).

%8 Dje ,IG Bildende Kunst“ ist die Interessenvertneg) der Bildenden Kiinstlerinnen und Kiinstler in
Osterreich. Als selbstorganisierte Interessenverige wurde die IG Bildende Kunst 1956 von Bil-
denden Kunstlerinnen gegriindet, um politische Hefsitingsprozesse, die Auswirkungen auf Bil-
dende Kunstlerinnen haben, aktiv mitzugestalten sintl fur eine Verbesserung der strukturellen
Rahmenbedingungen kinstlerischen Schaffens eimamsetZentrales Aufgabengebiet ist die
Wahrung und Vertretung der kulturpolitischen, stetiarechtlichen, wirtschaftlichen und anderen be-
rufsspezifischen Interessen von Bildenden Kiunstiesh sowie die Férderung des offentlichen In-
teresses an der Arbeit von Bildenden KiinstlerInfiettp://kulturrat.at/organisation/mitglieder/ighk)

29 Die ,IG Freie Theaterarbeit* wurde 1989 als Iessenvertretung und Netzwerk von Theaterschaf-
fenden und freien Theatergruppen gegrundet. Ziellidéeressensgemeinschaft ist die nachhaltige
Verbesserung der Rahmenbedingungen fir freie Tieehtdt und die Ermoglichung eines vielfél-
tigen Dialogs unter den Theaterschaffenden.(htidturrat.at/organisation/mitglieder/igft).

2’0 Sjehe Anhang A, Abb. 2\on der Leinwand auf den Laufsteg. Schon nach @gfteHder Schauen

war klar, dass Adele auferstanden ist. Beilage zu Vogue. Hrsg. von Bernd Runge. Mi@rghluni
2008.
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* Ferner gibt es die Kreativen in der Haute Coutdre,sich als Kiinstler fuhlen,
die also selbst Kinstler sift,bzw. laut Gesetz in den Fachbereich ,Mode" der
Sektion VI ,Kunstangelegenheiten®, Abt.1: Bildendenst, Architektur, Design
und Mode des Bundesministeriums fur Unterricht, $twmd Kultur fallen und
daher als Klnstler angesehen werden.

* Und schlieB3lich die Modeschépfer und groRen Hauwat@e-Modehauser, die
eng mit der Kunstszene — vor allem mit der Darstelen Kunst, z. B. mit
Theater- und Opernbihnen — zusammenarbeiten unch dar Image und
Engagement die Kunst fordern.

9.2.1 Bundesministerium fiir Unterricht, Kunst und K ultur

Gunter Lackenbucher vom Bundesministerium fir Umdkt, Kunst und Kultur
(BMUKK) erklarte der Verfasserin in einem Interviedass ,sein“ Ministerium Mode
bzw. die Zusammenarbeit mit der Mode fordggeweit sie Kunst sei’ also Design
betreffe oder Modefotografie. Die Entscheidungerridie zu férdernden Projekte
wirden Beirate unter Einhaltung gewisser Richthirfilen?"

Fur Mode zustandig ist die Sektion VI ,Kunstangelelgeiten®, Abt. 1: Abteilung fur

Bildende Kunst, Architektur, Design und Mode. Sidert Vereine, Institutionen,

Vermittlungsorganisationen und einzelne KinstleemnNeben der Strukturférderung
werden schwerpunktmafig Kunstlerinnen direkt gediirdnd zwar in Form von Staats-
stipendien, Kunstankaufen oder Bundesateliers wruihd Ausland und dem Artist in
Residence Programm.

Forderungsantrage konnen fur Jahresprojekte, Biodelben (Ausstellungen, Projekte,
Publikationen), Stipendien, Atelierprogramme, Galgiorderung, Kunstférderungs-
ankaufe, Preise (GroRer Osterreichischer Staasspvéurdigungspreis fir Bildende
Kunst, Forderungspreis fur Bildende Kunst, Fordgepmeis fur experimentelle Ten-
denzen in der Architektur, Férderungspreis fir ewgpeentelles Design und Mode-
preis), Modefdrderung (Die Promotion und Mitfinagrzing von Modeprojekten erfolgt
aufgrund einer Kooperation der Kunstsektion mit 8tdt Wien und dem Unit F—Blro
fir Mode.) und soziale Férderung gestellt werden.

Durch die Etablierung eines ausgelagerten Kompetrieums, dem ,Unit F-Bdiro fur
Mode*®, konnte ein,langfristiges, nachhaltig wirksames Konzept unda defbau eines
nationalen und internationalen kreativen und wihaftlichen Netzwerkes im Mode-

21 Vergl. Hochschule fiir angewandte Kunst (Hrs@gan-Charles de Castelbajac: Anti-Kérper,
Vorwort.

272 Aus dem Interview der Autorin mit Dr. Ginter Lackucher im Bundesministerium fir Unterricht,
Kunst und Kultur am 30.11.2007.
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und verwandten Designbereichéfi“geschaffen werden. Die einschlagigen Rechts-
grundlagen bieten das Kunstférderungsgesetz von8*198nd die Allgemeinen
Rahmenrichtlinien fur die Gewahrung von Forderungars Bundesmitteln (ARR
20045%".

Frau Bundesministerin Dr. Claudia Schmied hat zumenia ,Mode“ bisher laut An-
gaben ihres Kabinetts noch wenig gesagt. In eirgleRbei der Unit F nahm sie 2007
zum Modedesignerpreis des BMUKK Stellunfie Kunstsektion des Bundesministe-
riums fur Unterricht, Kunst und Kultur stiftet nuehr seit dem Jahr 2000 einen Preis
fur einen jungen Osterreichischen Modedesigners&idlreis ermoglicht einem Mode-
schaffenden bei einem der global player der Modsgstrie zu arbeiten und wertvolle
Erfahrungen in den Bereichen der Kreativitdt undfessionalitat zu sammeln und zu
lernen. Der Preis mdchte zur Internationalisierunond Vernetzung der jungen
Kreativen in Osterreich beitragen und mithelfen bsiness bestehen zu kénnen. Ich
bin Uberzeugt, dass die Preistrager eine intensimechtbare und aufregende Zeit
verbringen kénnen?*®

An der Universitat fir Angewandte Kunst wird vomga Kreativen in der Haute Cou-
ture mit Ehrfurcht gesprochen, die sich als Kimdtialen, also die selbst Kunstler sind
oder sein wolleR”” Zu dieser Thematik schreibt z. B. auch Malcolmrad inFashion
as Communicatiominter dem Kapitel ,,Fashion, Art und Desigplt is a paradox that
the college and university subject that people ystwthen they study fashion is more
often than not called ,Fashion Design’ while, agetin chapter one, the people study-
ing it, in art schools, more often than not pereethemselves as artists. McRobbie
defines fashion design as the application of ckeathought to the conceptualisation
and execution of items of clothing so that they lsarsaid to display a formal and dis-
tinctive aesthetic coherence which takes precedeweefunction.”™

Malcolm Barnard bestétigt also die Meinung der kxesm, dass, wenn Fashion Design
eine kreative Denkweise und ein Bemilhen um AsthaitikchlieRt sowie Prioritat auf

die Form legt und diese uber die Funktion stellle, ¥oraussetzungen dafur erfullt sind,
dass Haute Couture als Kunst gelten k&hn.

213 htp:/lwww.bmukk.gv.at/kunst/bereiche/mode.xml.

27 Bundesgesetz vom 25. Feber 1988 iiber die FordetemKunst aus Bundesmitteln. (Kunst-
forderungsgesetz. BGBI. Nr. 146/1988 idF BGBI. | 856/1997 und BGBKk. | Nr. 132/2000).

2’5 51. Verordnung: Allgemeine Rahmenrichtlinien flie Gewahrung von Férderungen aus Bundes-
mitteln (ARR 2004).

276 7zitat der Bundesministerin, Uibermittelt durcheirfiir Kunst und Kultur zustandigen Pressesprecher
Nikolaus Pelinka am 04.02.2008.

277 Vergl. Hochschule fir angewandte Kunst (Hrs@ean-Charles de Castelbajac: Anti-Kérper,
Vorwort.

2’8 Malcolm BarnardFashion as communicatios, 28.
279 Vergl. Malcolm BarnardEashion as communicatio8, 28.
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9.2.2 Bundesministerium fur Wirtschaft und Arbeit

Gemal Auskunft des fur Kunst Verantwortlichen im BKK sollte im Bundes-
ministerium fir Wirtschaft und Arbeit (BMWA) auchedMode als Wirtschaftsfaktor
mit eigenen Forderschienen fir die kreative Indesgteheimatet seifi® Uber Auskunft
der Servicestelle hat es dort zwar bis vor ,einigeit* eine dementsprechende Ab-
teilung gegeben, aber der fir die Mode Zustandegesn ohne Nachfolger in Pension
gegangen. Stefanie Grussl von der Abt. IK/1 Infararemanagement des BMWA teil-
te auf Anfrage mit, die Abteilung Mode sei vor kemz ins Bundeskanzleramt (BKA)
Ubersiedelt. Die Dame bei der Servicestelle des Bi€Aalle Sektionen an, aber keine
wusste Uber den Verbleib der Abteilung BescheigoAhutmalite Grissl, die Mode sei
ganzlich in das BMUKK verschoben word&hDie Novelle des Bundesministerien-
gesetzes 2007 war im BMWA und im BKA unbekannt.bSelOlga Okunev vom
BMUKK meinte dazu nur;Die Forderstellen im BMWA waren unserer Meinungcha
fur die Wirtschaftsseite der Mode tatsachlich zndig, dass und aus welchen Griinden
dieses Ministerium zur Zeit aber keine Forderscérefiir Mode anbietet, wissen die
dortigen Mitarbeiter sicherlich besser als icH*

Es mag also den Anschein haben, dass Mode fir darréichischen Staat kein
Wirtschaftsfaktor ist, doch lasst die Aussage voauFStaatssekretarin Christine Marek
in Bezug auf ,Creative Industries” im ,8 magazirar Unit F hoffen;Unser Ziel ist
es, mit diesem Programifein neues und thematisch breit angelegtes Inavstio
forderungsprogramm fur die Creative Indsutries] vielfaltiges Portfolio und individu-
ell zugeschnittene Unterstitzungsmafinahmen firtikeedJnternehmerinnen und
Unternehmer aller Branchen — auch der Modebranchearzubieten, die von Be-
ratungsleistungen tber Ausbildungsmodule und moadtarderungen bis hin zu Ko-
operationen mit der Industrie reiche®*Es sollen Kreativfelder geschaffen und gefor-
dert werden,um so den Erfolg des Wirtschaftsstandorts Ostetienachhaltig abzu-
sichern.*

Beim ,8 festival for fashion & photography" prasente sich die Osterreichische und
internationale Modeszene Anfang Juni in Wien. Diedgklasse der Universitat fur
angewandte Kunst bestritt die Abschlussshow, beidie Absolventen ihre Entwirfe
prasentierten. Diese Modeklasse ist in Osterreiehedhzige Ausbildung mit universi-
tarem Abschluss im Bereich Modedesign. Seit Begi@n80er-Jahre hatten internatio-
nale Modeschopfer wie Karl Lagerfeld, Jil Sandesan}Charles de Castelbajac,

280 Aus dem Interview der Autorin mit Dr. Ginter Lackucher im Bundesministerium fir Unterricht,
Kunst und Kultur, am 30.11.2007.

81 Aus dem Antwortmail Stefanie Griissls vom 14.00&8n die Verfasserin.
282 Aus dem Antwortmail Olga Okunevs vom 25.02.200&1 Verfasserin.
283 8 magazine: festival and publication by Unit Fdfiir mode, S. 8.
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Vivienne Westwood, Viktor & Rolf, Helmut Lang undaR Simons die Professur inne.
Gegenwartig wird die Modeklasse von der belgisdbesignerin Veronique Branquin-
ho gefihrt.

9.2.3 UnitF

Die Kulturabteilung der Stadt Wien hat in Zusammba#é mit dem Bundesministerium
fur Unterricht, Kunst und Kultur ,Unit F* gegrindeim die Professionalisierung und
Internationalisierung der Modedesignlandschaft @aitehs weiter zu entwickeln. Unit
F wird derzeit mit einer Basissubvention von rung0®.000,-- versorgt’

Zu diesem Zweck kdonnen Kinstler Beratungsleisturiggrdesignrelevanten Fragen in
Kommunikation, Produktion und Vertrieb in konkretemporaren Verkaufsplattfor-
men in Anspruch nehmen.

Unit F versteht sich als Experimentierplattform figitgenossisches Design und positi-
oniert sich an der Schnittstelle von Mode, Architek Fotografie und Kunst. Mit
imagebildenden MalRBhahmen (Festival, Publikatiodarsstellungen) ist man bemiuht,
Mode verstarkt in die 6ffentliche Wahrnehmung zcken. Derzeit werden laut Home-
page des Unit F finanzielle Zuschisse zu ProjektehWerbemalinahmen gewéhrt und
es wird fir die Osterreichischen Modepreise diecheslene Summe von rund
€ 115.000,-- jahrlich ausbezahlt, wohl nicht genmng Designkarrieren sukzessive auf-
zubauen. Zusatzlich zu diesen Geldern, die sicheljean Mode- und Accessoire-
Designerinnen richten, werden seit 2002 in Zusanareit mit Wirtschaftsunterneh-
men und Tageszeitung&Preise gestiftet, die die Férderung von Mode aifap-
wirtschaftlicher Ebene fortfihref. Fir die Jury, die die Foérdergelder vergibt, ist di
Internationalisierung der Designer das wichtigstieium 2%

Das ,CFA - Contemporary Fashion Archive* des Unitigt ein internationales
Research- und Eventprojekt fur zeitgendssisches eleslgn. Renommierte euro-
paische Modeinstitutionen haben sich zusammengessd, um ein Informationsnetz-
werk aufzubauen, das aktuelle Entwicklungen im Miedégn identifiziert und prasen-
tiert.

In diversen Publikationen des Unit F, wie z. B. dgModebuch - Zeitgendssische
Mode aus Osterreich“, werden Momentaufnahmen dsthglischen Befindlichkeit

284 8 magazine: festival and publication by Unit Fdfiir mode, S. 8.

8 \fergl. Andreas Oberkanins. In: Klaus Peter VolmaDie Modemacherinterview mit Ulrike
Tschabitzer-Handler und Andreas Oberkanins von Bniih: Wien live, S. 133.

286 2008: Die Presse. (Anm. d. Verf.)
87 http://www.unit-f.at/support.

88 vergl. Ulrike Tschabitzer-Handler. In: Klaus Pe¥llmann: Die Modemacherinterview mit Ulrike
Tschabitzer-Handler und Andreas Oberkanins von Bniih: Wien live, S. 133.
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einer Generation® prasentiert. Ferner wird versuahé Vielschichtigkeit Osterrei-
chischen Modeschaffens seit den 80er-Jahren abfitem und zu dokumentieren,
welche nationalen und internationalen Vernetzurige®ystem Mode prasent sind. Es
werde aber auch auf die Kleidungsgeschichte am &i&aiserhof zurickgegriffen,
denn die im Depot des Kunsthistorischen Museumbeavdhrten Gewéander wirkten
auf heutige Modedesigner durchaus befruchtend, triMamica Kurzel-Runtscheider in
einem Interview® ,Das beweist der kuriose Fall der Galauniform desiderlich-
Osterreichischen Botschafters aus dem Jahr 1814pKR200 Jahre nach ihrer Ent-
stehung wurde die Uniform bei einer Modeausstelltngaris gezeigt. Ein Jahr spater
marschierten Models beim Wiener Life Ball in exakt®pien der Galauniform tber
den Laufsteg. Die Designerin Vivienne Westwoodehditt Kleidung des Wiener Kon-
gresses fur den Life Ball wiederbeleBt"

-1he All Season Fashion Paper SpringSummer Fallg¥inist ein neues Lifestyle-

magazin, an dem — so ist auf der Homepage zu leseéie besten Mode-, Kunst- und
Lifestylejournalisten des Landes arbeiten. Es a@isthzweimal jahrlich und ist im

Buchhandel erhéltlich. Es richtet sich an all jedi Uber den reinen Nutzwert des
Magazins hinaus ein visuelles und kulturelles Erisiguchen.

Ulrike Tschabitzer-Handler von Unit F spricht vomEelkampfern in der Modeszene,
da es kein Kollektiv gebe, und sie bewertet dierdsichische Mode als ein ,internatio-
nal gut positioniertes NischenproduRt*erklart jedoch, dass die dsterreichischen Jung-
designer nur ihre Musterkollektionen in den Atelién Osterreich fertigen, die Pro-
duktion ihrer Produkte aber — wie in vielen andeB¥anchen auch — langst in den
Osten verlagert wurd&

9.2.4 departure wirtschaft, kunst und kultur gmbH

.departure” unterstitzt Kreative aus den Creativ@ubtries-Bereichen Mode, Musik,
Audiovision, Multimedia, Design, Verlagswesen, Kumarkt und Architektur, die
einen wichtigen Beitrag zur Prosperitat der StadéiMeisten und ein internationales
kulturelles und wirtschaftliches Flair in die Staaien*

.Wien hatte ideale Voraussetzungen, sich zu einenirdm der Creative Industries zu
entwickeln: eine lange Tradition als Stadt der Mo vielseitiges kreatives und kiinst-

89 Monica Kurzel-Runtscheider ist Sammlungsleitefirs Monturdepots im Kunsthistorischen Museum.
(http://www.oel.orf.at/Modebuch).

2% htp:/lwww.oel.orf.at/Modebuch.

291 vergl. Ulrike Tschabitzer-Handler. In: Klaus Pe¥llmann: Die Modemachernterview mit Ulrike
Tschabitzer-Handler und Andreas Oberkanins von Bniih: Wien live, S. 130.

292 Vergl. Ulrike Tschabitzer-Handler. In: Klaus Pe¥limann: Die Modemacherinterview mit Ulrike
Tschabitzer-Handler und Andreas Oberkanins von Bniih: Wien live, S. 133.

293 http://www.departure.at.
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lerisches Potenzial, ein gesundes wirtschaftlichkesfeld und ein gesellschaftliches
Klima, das geistiges Schaffen fordersagt Burgermeister Dr. Michael Haupl zu jener
Forderschiene der Stadt Wien, die u. a. die degafaishion night mit Kollektionen von
Modedesignerlnnen veranstaltet, die durch die Fgmegramme unterstitzt werd&h.

Nur aufl3ergewdOhnliche Ideen und visionare Projektehohen inhaltlichen und wirt-
schaftlichen Anspriichen werden durch eine unablgéngjiry bewertet, ausgewéhlt und
honoriert. ,departure” ist derzeit die einzige dmgechische Wirtschaftsforderinstitution
fur den Modebereich. Bereits zum vierten Mal waepdrture* Gastgeber der ,depar-
ture fashion night* im Rahmen des ,8 festival fastion & photography* im Juni d. J.
in Wien?*® Dabei konnte sogar das Bundesministerium fur \&haét und Arbeit
(BMWA) fur die Umsetzung der Festivalkampagne, dsterreichweit in den Print-
medien geschaltet wurde, als Partner gewonnen wéfde

29 http://www.departure.at.
2% hitp://lwww.departure.at.
29 vergl. 8 magazine: festival and publication byitUbiiro fiir mode, S. 8.
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C) WINNING TEAMS

Bis ins 19. Jh. wollte man Kunstler als Schopfersighen, die ohne Gewinnabsichten
nur aus hoherem und letztlich unerklarlichem Sehedfirang ihre Werke herstellten.
Walter Grasskamp bezeichnet diese lllusion alshgistches Syndrom*, das in einer
weltfremden Leugnung dkonomischer Einflisse in ldanst bestand, da die birger-
liche Gesellschaft von einer reinen, autonomen Kardaimte, die Kunstwerke aber
ihrerseits im grof3en Mafl3stab zur Handelsware maBldesor kurzem noch galt es als
geschmacklos, tber die Marktgebundenheit von Kemsprecher’

.Erst seit wenigen Jahren entdecken Kunsthistorikdass die Kinstler und Kunst-
handwerker der alteren Jahrhunderte nicht flr dienktgeschichte arbeiteten, sondern
fir den schwierigsten aller Markte, den des Luxnd der feinerLeute.”®*® stellte der
Historiker Michael Sturmer fest.

Kunst ist eine Dienstleistung und wird heute niolt als Kreativitdts- sondern vor
allem als wichtiger Ertragsfaktor angesehen, unzdamkrete Zahlenziele zu errei-
chen. Hans Ulrich Schweizer fordert eine starkewsrightung auf ,Kulturschaft® und
meint: ,Eine kulturlose Gesellschaft ist eine Gesellschalfine Chance, da sie kein
Konzept hat*®

Was Walter Grosskamp 1998 noch als Zukunftsutimasieht, ist z. T. schon Wirk-
lichkeit geworden: Wir sprechen im Zusammenhang Kuhst von Dienstleistung,
Zielgruppen, Sozialvertraglichkeit, Akzeptanz, Beawirkung und Nutzerbindung —
Begriffe, die aber nicht zwangsweise als verbalgn&8e fir die Aushéhlung des
Kulturverstandnisses gelten mis$gn.

Die Produkte der Modebranche sind Luxusguter, stelch deren Erwerb in keinem
Zusammenhang mit der Existenzsicherung, sondemt diesschlief3lich der Befriedi-

297 Vergl. Walter Grasskamgcunst und Geld. Szenen einer Mischeéhe20.
2% Michael Stiirmer zitiert nach Walter Grasskatipnst und Geld. Szenen einer Mischehe20.

299 Hans Ulrich Schweizer wahlt diese Wortkonstruktio Eine kulturlose Gesellschafin: Norberto
Gramaccini, Michael Krethlow (Hrsg.): Nutzt die Kudférderung den Férderern? S. 33 als Gegen-
Uberstellung ,Wirtschaft* / ,Kulturschaft".

300 Hans Ulrich SchweizerEine kulturlose Gesellschaftn: Norberto Gramaccini, Michael Krethlow
(Hrsg.): NUtzt die Kulturférderung den Foérderern3S.

301 Zukunftsutopie bei der Sylvesterbilanz 2016. @fetValter Grasskampkunst und Geld. Szenen
einer MischehgS. 88).

392 vergl. Walter Grasskamgcunst und Geld. Szenen einer MischeheB8.
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gung individueller Bedurfnisse. Mode wird nicht darneue ersetzt, weil die alte
unbrauchbar geworden ist, sondern weil sie nichirrdem momentanen individuellen
asthetischen Anspruch entspricht oder einfach dist lauf Neues nach neuer Mode
verlangt. Mode lebt also davon, standig neue Bedigé zu schaffen und diese in so
kurzen Zeitabstadnden wie mdglich zu befriedigen.

Der Kern der Schwierigkeiten einer kreativen undxpsrelevanten Zusammenarbeit
zwischen Kunst und Mode besteht darin, den unrbdtelh Nutzen und den Wert der
Kunst in der Kommunikation des Angebots zu eruierd@enn Partnerschaften und
kundenorientiertes Handeln basieren heute immenerten und nicht auf Produk-
ten3* Was ist es, was Kunst in die Mode einbringen kddn@& wie kann wiederum die
Mode Kunst férdern?

Man konne im Wesentlichen zwei unterschiedlichewé&rdungszwecke von Kunst fur

die Mode identifizieren: zweidimensionale Druckeepdas Einsetzen von Formen und
Ideen vergangener Epochen fir Kreationen, die ddsireidimensionale Designs auf
die Laufstege gebracht werden, meint Juliet Asthriistellerin und Professorin am

Londoner Royal College of Art. Fir Modedesigner aste die Inspiration von einer

malerischen zu einer designerischén.

Was Mode fur die Kunst macht, erklart Juliet Astmidgehend, dass die Kunstler zwar
Diskurse kreierten, wahrend die Designer durch Hasetzen von Qualitaten und
Eigenschaften der Kunst lediglich ihr Konnen unkifiechnik einbrachten. Trotzdem
bewegten sich die Modeschopfer aber in Bereicheikdest, wenn sie Mode als Mittel

zur Ubermittlung von Botschaften einsetzten, wéd dieses Ziel mit zahlreichen

Kunstlerinnen teilted®

Roland Barthes glaubt ebenfalls an dieses Potemaal Mode, wenn er schreibt:
»Fashion [...], it does not suppress meaning; it ptatit with its finger.®®

Starke Modemarken stellen teilweise schon heute ,\Werte”, d. h. ihre Wert-
vorstellungen, an den Anfang ihrer Wertekette, algoh vor Produkt/Leistung, Kom-
munikation, Distribution und Kundenberatung. NotbeGramaccini bezeichnet die
Aussichten fur die Kunst durch das Mehr an Intevékt, Multimedialitat, Individuali-
sierung, asynchroner Kommunikation und Selektivitatlerzeitigen Umfeld, das durch

393 Vergl. Norberto GramaccinDie Kunstférderung in der Wertkette von Dienstlaisisunternehmen.
In: Norberto Gramaccini, Michael Krethlow (HrsgNtitzt die Kulturférderung den Forderer8214f.

304 Aus dem Interview der Autorin mit Juliet Ash, Sifistellerin und Professorin am Londoner Royal
College of Art, Uber Vivienne Westwood am 05.05200

305 Aus dem Interview der Autorin mit Juliet Ash ib&vienne Westwood in London am 05.05.2006.
3% Roland Barthesthe Fashion styleS. 303.
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Mode erzielt wird, als ausgesprochen gin¥figr geht ausfihrlich auf den Unterschied
zwischen dialogorientierter Kommunikation und Belthe-Line-Aktivitaten ein,
Kommunikationsformen, die gegentuber klassischemEarwie die Mediawerbung den
Vorteil haben, dass sie nur mit konkret erlebbaheimalten erfolgreich eingesetzt
werden kdnnen. Die Merkmale der Below-the-Line-Konmikation, wie hohe Ziel-
gruppenaffinitat, Einsetzbarkeit in spezifischenndensituationen, Szenenauthentizitét
und hohe Eigenstandigkeit, finden sich seiner Megnhmach in vielen Kunstveran-
staltungen wiedef?

397 Vergl. Norberto GramaccinDie Kunstférderung in der Wertkette von Dienstlaisisunternehmen.
In: Norberto Gramaccini, Michael Krethlow (HrsgNtitzt die Kulturférderung den Forderer8215.

398 vergl. Norberto GramaccinDie Kunstférderung in der Wertkette von Dienstlaigsunternehmen.
In: Norberto Gramaccini, Michael Krethlow (HrsgNtitzt die Kulturférderung den Forderer8222.
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10 Kunst und Mode als zeitliche und zeitgeistige
Angebote

Als fundamental erachtet wurden bisher die Thegamst ist fir die Ewigkeit, und
Mode(-kunst) ist fir den Augenblick. Beide Thesemsien nicht mehr.

Da ist zum einen die Darstellende Kunst, die im énlgick der Performance statt-

findet, in dem Augenblick, in dem die Schauspiaef der Bihne sprechen oder auch
schweigen und die Tanzerlnnen Pirouetten drehenindgner Pose verharren und das
bei jeder Vorstellung von neuem.

Barbara Naumann schreibt in ,figurationen“ Nr. 2Zetildie Zeitlichkeit in der Mode:
.Die Zeitspiele der Mode sind in der Gegenwart izl Gbersehen, und wer sie ent-
deckt, denn es bedarf dazu eines erzogenen Blickafjeder Stral3e, in jeder Bar, in
jedem Kaufhaus —, der sieht auch Kuri§t.tind sie meint, Mode werde ihrem futuris-
tischen Zug folgend dort unmodisch, wo sie im Nenach Neuem sucht

Auf den ,Zeitkern®, Baudelaires Aspekt der histohisn Avanciertheit, nahm Adorno in

seiner ,Asthetischen Theorie* Bezugfrschliige sich Kunst der einmal durchschauten
lllusion des Dauerns; nahme sie die eigene Vergéhnkgit aus Sympathie mit dem
ephemeren Lebendigen in sich hinein, so ware das &onzeption von Wahrheit

gemal, welche diese nicht als abstrakt beharrepgp@niert, sondern ihres Zeitkerns

sich bewuf3t wird **

Er beschrieb die idealtypische Asthetik der kurtstaomen Avantgarde, wie sie fir die
Moderne des 20. Jhs. konstitutiv geweseftiSeine Grundiberzeugungen in das Posi-
tive gewendet ergeberDer Wahrheitsgehalt der Kunstwerke, von dem ihng4...]
abhangt, ist bis ins Innerste geschichtlich. Erhat sich nicht relativ zur Geschichte
derart, dal3 er, und damit der Rang der Kunstweekefach mit der Zeit variierte. [...]
Was freilich fortgeschritten sei, ist nicht stets eindeutig, wie die Innervation der
Mode es diktieren mochte; auch sie bedarf der Riefhe**

399 Barbara Naumann (HrsgBditorial. In: figurationen. gender. literatur. kultur. Nr. 2. 5.
%10 vergl. Barbara Naumann (HrsgBditorial. In: figurationen. gender. literatur. kultur. Nr. 2. 6.
11 Theodor W. AdornoAsthetische Theori&. 50.

%12 Vergl. Ulrich Schulz-Buschhaukiterarische Thematisierungen des Begriffs ,Mode*.
In: http://gams.uni-graz.at/usb.

313 Theodor W. AdornoAsthetische Theori&. 285f.
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11 Kunst und Mode — die Vergangenheit wird zur
Gegenwart

LHistorismus* / ,Historizismus® sind innerhalb dé&hilosophie und der Gesellschafts-
wissenschaften Begriffe mit heterogenen Bedeutung&emald dem ,Historischen
Worterbuch der Philosophie®, hrsg. von JoachimedRithahm das Begriffspaar nach
Zusammenbruch des Hegelschen Systems sogleichveeduhiedene und gegenséatz-
liche Bedeutungen &, Es blieb stets schillernd und mehrdeutig. Besanéeiedrich
Meinecke trug Anfang des 20. Jhs. dazu bei, detoksnus als umfassende Kategorie
fur das seit der Aufklarung sich ausbildende Gedtbdenken einzubirgern. Kern und
Mutterboden des Historismus waren fir ihn die irdinalisierende Betrachtung und der
Entwicklungsbegriff. Neben dem Begriff ,Historisnfusnd von diesem nicht scharf
abgrenzbar fand sich am Ende des 19. Jhs. jengHdssrizismus®, eine Bildung, die
den Begriff noch deutlicher setzen wollte. Karl pepbrachte jedoch ,Historizismus*
in einem ganz anderen Sinn in die Diskussion. Rarwar er die kritisch gemeinte
Sammelbezeichnung fur alle sozialwissenschaftlichleeorien, die in der Geschichte
Trends und Gesetze aufwiesen und von diesen austi®wraussagen fur die Zukunft
machen wollteri*®

Karl Popper benutzte in ,Das Elend des Historizistrioeide Begriffe, ,Historismus*
und ,Historizismus*®, was zu Missverstandnissen @r dnglischen Popper-Rezeption
fuhrte, weil die englische Sprache bis dahin nmhischen den beiden Begriffen unter-
schied. Popper kritisierte die Unterstellung geduficher Ablaufprozesse, denn der
Historizist werde gezwungen, bei LangzeitprogndserGesellschaften unkonditionale
Voraussagen zu machen. Der ,New Historicism* Jasdueeans und Michel Foucaults
argumentierte damit, dass jede Epoche ein mehrweleiger komplett eigenes System
des Wissens besalie.

Michael Hardt und Antonio Negri beziehen sich inmpre” auf den intelligenten
Historizismus eines Fernand Braud®f.“Seine Trilogie ,Civilisation matérielle,
Economie et Capitalisme, XVe-XVlle siécle* gliederBaudetl’ in: ,Structures du
quotidien®, ,Les jeux de I'’échange” und ,Les temgs monde” und untersuchte die

314 vergl. Historisches Wérterbuch der Philosophiesdd von Joachim Ritter, SS, 1141-1147.
315 vergl. Historisches Wérterbuch der Philosophiesdd von Joachim Ritter, SS, 1141f.
316 Vergl. Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 249.

317 Fernand Braudel war ein franzosischer Historitter Ecole des Annales. In der deutschen Kriegs-
gefangenschaft entwarf er eine Universalgeschidet Mittelmeerraumes zur Zeit Philipps II. von
Spanien. Sein Hauptwerk ist jedoch die Trilogievj@ation matérielle, Economie et Capitalisme,
XVe-XVlle siecle”. (Anm. d. Verf.)
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Entwicklungen und Einstufungen der Wirtschaftsaystesowie die Lokaldkonomie des
Tausches und der kleinen Méarkte. Sein Hauptintergak nicht der Ereignisgeschichte,
sondern der fast unbeweglichen Zeit der Naturersahgen. Fur diese langsamen Zeit-
ablaufe pragte Ferdinand Braudel den Begriff dengle durée”, jener langen Dauer,
in der die menschlichen Ereignisse wie Wellen aeff @berflaiche des Stroms der
Geschichte trieben, ohne jemals den Grund zu benihr

Der ,Historizismus” unterscheidet sich also vom stdrismus® insoferne, als der

Begriff ,Historismus* jene im 19. und 20. Jh. in schland einflussreiche philosophi-

sche und geschichtswissenschaftliche Stromung dezeti, die die Geschichtlichkeit

des Menschen, die Verankerung in einer Traditiod das Bewusstsein hervorhob,
durch Vergangenheit gepréagt zu sein. Der Begriifygiavon aus, dass die Natur einer
Sache in ihrer Geschichte liegt. Wenn also z. B.Eigenart einer Nation verstanden
werden sollte, dann war ihre Geschichte zu beteamchDer Historismus sah die Auf-

gabe der Geschichtswissenschaft darin, moglictjektb zu zeigen, wie es in der Ver-

gangenheit gewesen ist, wobei vor allem die Staatduchte im Vordergrund stand.

Die weit verbreitete Praxis von Modedesignern, siohpirationen aus der Kunst
frherer Epochen zu holen und Anleihen bei gro3énsilern zu nehmen bezeichnen
z. B. sowohl Vivienne Westwood als auch Christiascrioix falschlicherweise als
Historismus bzw. als unagressives Pliindern der Itage. Patrick Mauriés héalt fest:
.[For Christian Lacroix] the past consists of myite and fleeting insights and is
important only in respect of what it liberates, tiings it reveals or makes clear, the
shock of seeing with new eyes: a piece of fade@rrahdiscovered in one of those
legendary English country houses, on a parasoldeéindoned in the sunshine of child-
hood, or in a detail of a dress glimpsed in a muas&t® Und Christian Lacroix selbst
sagt in ,Histoires de Mode*;L’historicisme, le recours de I'histoire comme une
marque de fabrique de la mode, le retour accélég mhodes passées plus on avance
dans le XXe siecle, ont guidé, construit mon tra\ai

In seinem ,Passagen-Werk” beschrieb Walter BenjatrerMethode dieses Verfahrens
als literarische Montage, bei der man nichts awddni, sondern lediglich die Lumpen,
den Abfall der Vergangenheit, prasentieren nitis€aroline Evans bezieht sich auf
Walter Benjamin und meint dazuThe labyrinthine relay between the past, the presen
and the imagined future in the work of designeratisdds with the idea of linear his-
tory, and their design methods approximate morehtwse of nineteenth-century rag
picker who figures prominently in Benjamin’s ‘Aresdproject’.”®*

318 patrick Mauriés (Hrsg.Christian Lacroix. The diary of a Collectio8, 18.

%19 Christian LacroixHistoires de ModeS. 86.

320 Vergl. Walter BenjaminThe Arcades ProjecS. 860.

%21 Caroline EvansFashion at the Edge. Spectacle, modernity & deadist S. 11.
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Aus allen Epochen wird derzeit das jeweils Passegegteommen, neu montiert und
umgeformt. Indem die Kreativen in Architektur, Biader Kunst und Mode vergangene
Bilder von Veranderlichkeit wahlen, die sich in deegenwart widerspiegeln, richten
sie den Fokus auf Instabiltiat, Verganglichkeit Wekanderung. Modediskurse dieser
Art destabilisieren konventionelle Geschichte unlddm einen Gegensatz zu der Idee
einer koharenten Narrative. Im Gegensatz dazu laateBenjamin eine neuerliche Eva-
luierungder Bilder der Vergangenheit im Licht der Gegenwart groRem Nutzerf?

In der Kunst kdnnen in der Gegenwart Spuren degafggenheit, die durch visuelle

Mittel artikuliert werden, identifiziert werden. D&Unstler Josef Beuys meinte sogar,
dass Materialien wie Schmalz und Fett, die er adésayme des Uberlebens einsetzte,
Spuren der Vergangenheit in sich tragen wiffen.

Fur Caroline Evans sind zeitgentssische Modefotod Modezeichnungen ebenso
Trager von Bedeutung, insofern sie sich als Zeiogleichzeitig sowohl in die Ver-
gangenheit als auch in die Zukunft ausdehnélat just documents or records but
fertile primary sources, they can generate new sdaad meanings and themselves
carry discourse into the future, so that they ttiar place in a chain of meaning, or a
relay of signifiers, rather than being an and protlof linear history.**

Der moderne Modedesigner, der im historischen I€lidasten stobert, mag, wenn er
Bilder zur Wiederverwendung sammelt, eine &ahnlidh@axis anwenden wie die

Lumpensammler im 19. Jh., die Material zum Recygalinderten. Er kdnnte aber

ebenso gut sorgféltig und bewusst bestimmte Refereaus der Vergangenheit recher-
chieren und einsetzen, um seine Argumente zu Wotees.

Unsere gegenwartige Verbraucherkultur hat den Bsodes Konsums sehr wesentlich
beschleunigt. In der Mode verschwimmt die Treneligwwischen Vergangenheit und
Gegenwart aufgrund des konstanten Bedurfnisses Waanidel, das sowohl von der
Geschéaftsmaschinerie im Hintergrund als auch veroffentlichen Nachfrage geschiirt
wird. Man konnte daraus schliel3en, dass ein Prooeldits veraltet ist, sobald es auf
den Markt kommt, weil zur selben Zeit schon jeneaenProdukt in Produktion steht,
das es ersetzen wird.

Leila Zenderland meint, es liege im Aufgabenberailen Designer, die Bilder der
Vergangenheit zu erforschen und in der Gegenwartznanterpretieren sowie sich die
Freiheit zu nehmen, sie zu poetisieren und dest@es Vergangenen einzusetzen, um
sie fur gegenwartige Anliegen und Projekte sprechetassen. Designer sollten ferner
auch die Gegenwart beleuchten, um so zum besserestavidnis unserer Kultur und

322 vergl. Walter BenjaminThe Arcades ProjecS. 861.
323 Vergl. Caroline TisdallJosef Beuys. Soloman R. Guggenheim FoundaSion.
324 Caroline Evanstashion at the Edge. Spectacle, modernity & déaskk,S. 12.
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ihrer Anliegen beizutragen. Durch historische Atkbnnten Erfahrungen, die in Gefahr
sind, in Vergessenheit zu geraten, zuriickgeholtarerSo brachte man die Ahnlich-
keiten zwischen der Vergangenheit und der GegeramariTageslicht®

Designer wie Vivienne Westwood, Christian LacroirduAzzedine Alaia tun dies
bereits und betonen auch bei jeder Gelegenheihdre Modelle und in Interviews,
wie bedeutend fur sie die Inspirationen sind, tdesich aus dem ,Historismus* holen.

In Lacroix’ Buch ,Costumier® wendet sich Martine Kane an den Meister und
bezeichnet seine Anleihen aus den verschiedenechEpoals ideale Herangehens-
weisen:,Vos costumes tiennent de I'historiographie et @aifobiographie, assaison-
nées de fiction! lls empruntent a chacun de cesde®muelquels éléments. Hors des
mélanges, point de salut. Votre moi est fait d'écjes et de brassages, votre travail est
un patchwork idéal, donc sans fin. Comme Alice &es passé de l'autre c6té du
miroir, au pays des merveilles ou tout est en us{yE®

Walter Benjamin erarbeitete in seinen Studien zod&t’ die Idee der ,dialektischen
Bilder” (,dialectical images’). For Benjamin, the relationship between images ef th
past and the present worked like the montage tgdenpf cinema® Gemal dem
Prinzip der Montage wird durch das Zusammenfihren zwei Bildern eine dritte
Bedeutung erzeugt, rgther than any immutable image inhering in eacimgke
image“ . Caroline Evans’ Meinung nach verstand BenjamiseleVerhaltnis insofern
als dialektisch, als die Motive der Vergangenheitl wler Gegenwart als Thesis und
Antithesis fungiere®

Benjamins Ideen sind heute von neuer Relevanz,sieiKunst- und Designhistorikern
ein geistig anspruchsvolles Modell anbieten, dasanschaulicht, wie visuelle
Versuchung funktioniert. 1938 beschrieb Benjamiasver als den ,Tigersprung der
Mode” (,tiger's leap’ of fashion) bezeichnetdTg the French Revolution] ancient
Rome was a past charged with the time of now [.akteld out of the continuum of
history. The French Revolution [...] evoked anciemimi® the way fashion evokes
costumes of the past. Fashion has a flair for th@dal, no matter where it stirs in the
thickets of long ago; it is a tiger’s leap into thast.”* Caroline Evans zitiert Benjamin

325 verg. Leila ZenderlandRecycling the Past Popular Uses of American HistBriii.

326 Martine KahaneChristian Lacroix en scéne — un autoportrait fictiel. In: Christian Lacroix:
Costumier, S. 7.

327 Caroline EvansFashion at the Edge. Spectacle, modernity & deadist S. 33.
28 Caroline EvansFashion at the Edge. Spectacle, modernity & deadist S. 33.
329 Caroline EvansFashion at the Edge. Spectacle, modernity & deadist S. 33.
%30 vergl. Caroline Evandzashion at the Edge. Spectacle, modernity & deagisk S. 33.
31 Walter BenjaminThesis in the Philosophy of histotg: llluminations, S. 253.
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weiter: ,The true dialectical theatre of fashion was duet$cability to refabricate the
very old as the most up to the tiné&.”

Benjamins Theorien erlauben uns, Ahnlichkeiten itemioden hinweg wahrzunehmen.
Sie verdeutlichen die Funktionsweisen visuellerfiferungstricks, etwas, das andere
Historiker aul3er Acht lassen=gr fashion designers [...] this might mean that tmdy
viable way to go forward is by looking back, likerfamin’s angel of history who is
blown backwards into the future by the storm ofgpess, surveying the wreckage
behind him.®®* meint Caroline Evans.

%32 zitat Walter Benjamin nach Caroline EvaRsshion at the Edge. Spectacle, modernity & deagist,
S. 35.

333 Caroline EvansFashion at the Edge. Spectacle, modernity & deadists,S. 309.
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In der Einleitung ihres Buches ,Couture Culture”hbeptet Nancy J. Troy: If,
historians of modern art and architecture acknowled the issue of fashion, their
considerations of the topic were largely confinedliscussions of clothing designed by
artists from Henry van de Velde and Josef Hoffnmtarthe Italian futurists and Russian
Constructivists, all of whose work is understood aas effort of rationalization or
reform, a rejection of commercial dress design,psaactised in France by the most
successful professional designers of women's algtbf the period, including Jacques
Doucet, Jeanne Paquin and Paul Poit#t.

Die Beitrdge von Kunstlern zur Modegeschichte wardeol3teils ignoriert und jene
kommerzieller Designer wurden offensichtlich alsnimmal oder irrelevant fir die
Geschichte der modernen Kunst angesehen, aul3leicheftr Kostimhistoriker, deren
Einsichten selten in den Mainstream kunsthistoas&irzahlung integriert wurden.

.Recently, however, as contemporary artists andotais have become increasingly
interested in the potential of sartorial display d&oticulate problems of identity con-
struction and to explore issues surrounding racender and sexuality, art museums
have joined in the effort to excavate the histdrizackground for current artistic prac-
tice.”®, figt Nancy Troy hinzu. lhrer Meinung nach wurde 8ignifikanz der Mode-
industrie fur die Gesellschaft — und daher fir @eschichte — entweder unterschatzt
oder ignoriert. Ausstellungen wie 1998 ,Addressihg Century: 100 Years of Art and
Fashion” in der Londoner Hayward Gallery setztexn shit dem Verhaltnis von Kunst
und Mode auseinand&?.

Im Gegensatz zu Kunstlern, deren Schaffen als ¢arssich selbst und ihre kinstleri-
sche Kreativitat auszudriucken, aufgenommen wirdrdere Modeschopfer oft als
berechnende Arbeiter kategorisiert, die entspretioar Nachfrage produzieren. Die
Grenzen zwischen kinstlerischer Kreation und derfilllEn von Ansprichen des
Marktes innerhalb des Systems der Mode sind d&gt jeerschwommen und komplex.

Uber die Entstehung eines Kunstwerks schreibt zGBethe in ,Wilhelm Meisters
Theatralischer Sendung,Der Liebhaber und Kenner zeigt dem Kiinstler ansvea
winscht und Uberlasst ihm alsdann die Sorge, dask \Wervorzubringen.®” Der
vermogende, kultivierte und kunstsinnige Auftraggrelvendet sich an den Kinstler,

334 Nancy J. TroyCouture Culture)ntro, S. 1.
335 Nancy J. TroyCouture Culture|ntro, S. 1.
33 Vergl. Nancy J. TroyCouture CultureS. 3.
337 Johann Wolfgang von Goethafilhelm Meisters Lehrjahres. 172.
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deponiert seine Wiinsche und lberlasst im Ubrigen dsthetischen Empfinden des

Kunstschaffenden, was er ersch&ffKunst auf Bestellung, also Auftragsarbeit, abhan-
gig von sozialen, religiésen und politischen Bedimgen, reicht demnach von der An-

tike bis in unser Jahrhundert und von der KunstHaedelsware bis zur partnerschaft-

lichen Zusammenarbeit zwischen Kunst und Mode.

Naturlich war auch fir Designer der finanzielle Akpdes Modegeschéafts immer schon
von Bedeutung, ebenso wie fir zahlreiche gefeianteanerkannte Kinstlerpersonlich-
keiten. Beeinflusst von der Industrialisierung wed Demokratisierung des Lebens zu
Beginn des 19. Jhs. wurden Kunst und Mode zum graBeschaft. Beide Felder
wurden kommerzialisiert, um als Wahrungen im sexiadustausch zu fungieren. Als
man begann, auf den Druck des Handels zu reagigabres Probleme in allen kulturel-
len Bereichen. Nancy Troy fuhrt aug:.,] when the claims to art status on the part of
haute couture were challenged by the implicatiohghdustrial production and mass-
marketing techniques, when professional theatreeapgr to many observers to be in-
creasingly undermined by ever-franker allusions@amerce, and when the market for
modern art was being transformed by private deatgyerating outside the traditional
system of public salon exhibition¥?’

Die Vorgangsweise Paul Poirets, der sich, als 18i@9Ballets Russes nach Paris
kamen, von deren Buhnenkostiimen, orientalisch aamden, flieRenden Kleidern, in-
spirieren liel3, ist reprasentativ fir die Methoddlmicher franzdsischer Modeschaf-
fender, namlich als Forderer der Kunst aufzutreted damit die eigene Person als
Kinstler zu konstruieren. Das Ziel dahinter war igstchoch immer, ,Hohe Kultur” und
deren Diskurse einzusetzen, um Kleider an reiched€n zu verkaufen und gleichzeitig
auch die als kontraproduktiv erscheinenden AnliegenNachfragesteigerung und das
Ausloten der Warenpotenziale fur die Massenprodukizu verfolgen. Nancy Troy
meint zu den franzésischen Modeschopfern diesdr Zeitheir hands the visual and
performing arts functioned as potent rhetorical [fo@nabling them to secure their
positions as transgressive modernists even asappgaled to audiences who custom-
arily distained the avant-garde: on the one handytltultivated a wealthy and elite,
even aristocratic, clientele, while on the othentigdhey reached out for to a broader
middle-class market®*

Zu diesem Zeitpunkt agierten die Kreativen sowoéit Hunst- als auch der Mode-
branche in @hnlichen Terrains, und sie bedienteim daher auch ahnlicher Strategien,
um auf sich aufmerksam zu machen. Sowohl Kins#erModerne als auch Mode-
designer zielten auf das Erforschen, Kontrollieoed Ableiten der korrumpierenden

338 vergl. Andrea Gansterer [...Mazen 6ffentliche Wirtschafs. 10.
%39 Nancy J. TroyCouture CultureS. 6.
30 Nancy J. TroyCouture CultureS. 6.
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Einflusse des Kommerz und der Gebrauchsgiterkakyda Erfolge in der Definition
und der Verbreitung eines distinktiven Stiles dieitig eine gewisse Verwundbarkeit
gegenuber Nachahmungsversuchen bedeuteten.

Die Spannung zwischen Originalitat und Reproduktmmischen einzigartigem Kunst-
werk und massenproduziertem Gebrauchsgut, die omipenter Weise von Walter
Benjamin analysiert wurde, wurde lange als das miéske Problem in der Geschichte
der Modernitat erachtet. Reproduktionstechnikerolidionierten die Kunstwelt, und
alltdgliche Gebrauchsobjekte der Konsumkultur téerchm Kontext der hohen Kiinste
auf. Kunstler wie Pablo Picasso und Marcel Duchamapiehen ihnen Kunststatus.
Rosalind Krauss schrieb als Konsequenz von eineekKder Avantgard&' Manche
dieser Techniken kénnen als Antworten auf den Druidn der Kommerz auf die
Bildende Kunst und die Elitekultur austibte, gesalerden.

Auch heute wenden Kinstler Techniken wie die déindgraphie und des Drucks an,
weil sie durch niedrigere und damit erschwingliehBroduktionskosten Mdoglichkeiten
zur Einkommenssteigerung und zur groReren Vertgillarstellen. Im Gegensatz dazu
zielte zum Beispiel Felix Gonzalez-Torres auf dastétfragen der Kommerzialisierung
von Kunst ab und warb stattdessen durch das Anwende Reproduktionstechniken
fur die Demokratisierung der Kunst. Fur ihn erméigien diese Techniken die kosten-
lose Verteilung seiner Kunstwerke an sein Publikum.

In der Mode wirbt die Haute Couture fir AuthentizjtEinzigartigkeit und Individuali-
tat, obwohl der Kunde lediglich ein Pseudoorigieahalt, eine Reproduktion eines
generischen Modells, welches entsprechend der Fotmeé KleidergréRe des Kunden
adaptiert wurde. Das Aufkommen der Konfektionsmadee des 19. Jhs. ist als eine
Antwort auf die Demokratisierung der Gesellschaitl dlie steigende Nachfrage inner-
halb eines Massenmarktes zu sehen. Couturiersrgdradas finanzielle Potenzial und
begannen mit der Kreation von saisonalen Modellén den sich entwickelnden
Konfektionsmarkt, die kopiert und adaptiert in Kiaéufisern und anderen Absatzstatten,
die auf ein breites Publikum abzielten, verkauftean.

Die Widerspriiche, einerseits fur einen Elitemarkilate zu produzieren und gleich-
zeitig mehrfache Kopien fur den Massenmarkt anzgkem, die einige Zeit nach
Erscheinen der ersten Modelle den Markt Gberschwammind omniprasent. Troy
argumentiert: gouturiers and the cubist painters [...] faced andar situation, insofar

as they sought to maintain their elite status asatwrs of unique and original objects,
while at the same time, they capitalized on theemitdl of copies or, in the case of

31 vergl. Rosalind Kraussthe Originality of the Avant-Gardén: The Originality of Avant-Garde and
Other Modernist Myths, S. 151f.
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Picasso and Braque, what they considered to beigheest of their work, to reach a
larger audience, generate recognition, and arouggespread appeal*

Weiters hangt die Effektivitat sowohl des Coutuesttés als auch des Readymades als
einzelnem auratischen Objekt vom Hinzufiigen dem&ig des Schopfers — dem
authentischen Designerlabel — ab. Die Fetischisgrwvon Markenzeichen und
Markennamen soll dem Konsumenten die Unterscheidongfast identen Gebrauchs-
gitern am Massenmarkt zu den in Mal3en produzidPtexukten ermdglichen. Aus
diesem Grund wurden Copyright, intellektueller Besind der Status des Designers als
Kinstler zu den wesentlichen Anliegen der Branamg heben ihre Relevanz bis heute
behalten. Unbestrittenerweise gibt es Kinstler, affispruchsvolle Arbeiten produzie-
ren, die fur den lukrativen Massenmarkt nicht &tivasind, ebenso wie es Modeschoép-
fer wie Hussein Chalayan, britisch/tirkisch-zypsoher Designer, und den belgischen
Designer Martin Margiela gibt, die das gegenwarf@amsumverhalten und die ,Kultur
des Spektakels” in Frage stellen. Beide kultureAersdrucksformen agieren mit dem
Ziel, Entwicklungen innerhalb der Gesellschaft hadge zu stellen und herauszufordern,
meint Caroline Evang?

Durch die gesamte Kunstgeschichte hindurch gab amd-gibt es auch heute — sig-
nifikante visuelle Parallelen, wenn zum Beispielu@wiers wie Vivienne Westwood,
Christian Lacroix, Azzedine Alaia und John Galliammoihren Kreationen bestimmte
Kunstwerke reflektieren oder wenn Kinstler wie &dlw Dali und Mariko Mori
Kleidung als Inspirationsquelle anerkennen undrsiere Werke mit einbeziehen. Ende
der 1960er-Jahre schuf Dali sein ,Daligramm®, besid auf einer Louis Vuitton Box.
Er interpretierte das klassische Vuitton Monogrameu und leitete seine eigene
Version fur eine Linie von Monogrammobjekten fichsselbst, seine Ehefrau Gala und
Freunde und Sammler seiner Arbeiten ab. Auch Mbtadel und spater Mode-
schopferin, entwarf oft Modelle fir ihre Multimedianstwerke, die Fotografie, Video
und Performancekunst vereintéh.

Modedesigner bezeichnen Kunstwerke immer wiedeinglsirationsquellen oder histo-
rische Referenzpunkte, genauso wie dies bildendest@r oder Filmemacher tun. Anne
Hollander meint in ,Seeing through clothes”, dassnit sowohl die Konzepte von
Schonheit und Mode der Vergangenheit als auch dsge@wvart bestimmt hat. In
diesem Sinn sei der Modeschopfer als Kiunstler 2tatleten, da er es ist, der heutzu-
tage diese Konzepte wesentlich beeinflusst bzwieltreDie Bildende Kunst scheine
ihre Macht zur Beeinflussung solcher Konzepte isenar Mainstream-Gesellschaft

%42 Nancy J. TroyCouture CultureS. 7.
%3 vergl. Caroline Evandzashion at the Edge. Spectacle, modernity & deadissS. 73f.

344 Vergl. Paul-Gérard Pasolsouis Vuitton. Die Erfindung des Luxu&, 488 und
http://www.mcachicago.org/MCA/exhibit/past/Mori.
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verloren zu haben und lUbernehme daher zumeist aséidh des Hinterfragens von
Werten und Gedankengtit.

12.1 Wirtschaft profitiert von Kunst

Die Mehrzahl der kunstférdernden Unternehmen forenulfir ihre potenziellen
Sponsoring-Aktivitaten strategische Kommunikatmake und Grundsatze in einem
Basis-Rahmen mit globaler Zielsetzung, Verhaltegelreund Préaferenz fur bestimmte
Kunstrichtungeri:*

Zu den hauptsachlichen Selektionskriterien von $@haftsunternehmen hinsichtlich
maoglicher kinstlerischer Partner gehdren ihre Natnd Eigenstandigkeit, die Vielfalt
der Inhalte sowie die Identifikation der Kunden aetm Produkt/der Marke/dem Unter-
nehmen. Ihre Parnter befriedigen damit das Bedsidier Kunden nach Orientierung,
nach Vertrauen und nach Fixierung ihrer eigenentViestellung. Opinion-Leaders, die
oft angesehene oder bewunderte Kinstler sind, @beran zusehends Fuhrungsrollen
in Bezug auf bestimmte biirgerliche Grundhaltungen.

Die Unternehmen versuchen, Uber diverse Kunsta#ten ihre Sponsoring-Botschaft
an den Mann, an die Frau zu bringen, indem sie héesiiid, ein Vertrauensverhaltnis
zu ihren Kunden aufzubauen. Die Adressaten ihsrsgichen Bestandigkeit und
wollen Vertrauen vermittelt bekommen. Sie suchah&iheit und positives Image, also
Werte, die sie mit einer bestimmten Marke assaaier

Es ist ein Faktum, dass Geld und alle jene Leisandie unmittelbar mit Geld verbun-
den sind, nicht nur mit Vernunft, Qualitat und Saxttkeit assoziiert, sondern auch in
Verbindung mit Sinnlichkeit wahrgenommen werden.

Die Aufstellung konkreter Beurteilungskriteriengdiber die Wahl von Gesponserten
oder moglichen Partnern in der Kunstbranche enidehgliegt meist im Ermessen des
Kunstexperten in der Marketingabteilung bzw. beorojekten bei der Fuhrungs-
ebene. Dies gilt ebenso fur die qualitative undngjtetive Bestimmung der Zielgrup-

pen, die angesprochen werden sollen, sowie flddrait einhergehende Zielsetzung
und Strategieformulierung.

Kunst- und Marketingexperten zeichnen somit geméf delvorgaben fur die Um-
setzung, d. h. fur die Budgeterstellung, den Zaitpldie Klarung der vertraglichen
Grundlagen, die Einbindung von Beratern und/odegrugren, die MaRnahmenplanung

345 Vergl. Anne HollanderSeeing Through Clothes, 8.
346 Vergl. Brigitte K6ssner, Martin Schwar@ponsoringleitfaden fiir Klein- und Mittelbetriel®, 21.

347 Vergl. Norberto GramaccinDie Kunstférderung in der Wertkette von Dienstleigsunternehmen.
In: Norberto Gramaccini, Michael Krethlow (Hrsg\titzt die Kulturférderung den Férderern? S. 26.
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inklusive der Prasentation, die Kontrolle der Eihlnag der Gegenleistungen durch den
Partner/Gesponserten und die nachfolgende Erfadggatung verantwortlich.

12.1.1 — Effizientes Kommunikationsinstrument

Die wirtschaftlichen Rahmenbedingungen, unter watcimdustrie- und Wirtschaftsun-
ternehmen relssieren mussen, erfordern immer keeatiosungen. Grof3e Summen
werden fir Werbung und Marketing ausgegeben. EsgalDifferenzierung, Kompe-
tivitat, Wachstum, Ertragskraft und Renditen, undhn immer sind Effizienz und
Nutzen unmittelbar nachweisbar. Immer o6fter greiin auch auf Kunst als differen-
zierendes Strategie- und Marketingtool zurtick. §evinnt somit als Kommunika-
tionsmittel, das Image und Reputation eines Untermans vermitteln und damit einen
gewissen Unternehmenswert reprasentieren soll, ieinger grolRere Bedeutung und
soll sicherstellen, dass ein Markenwert steigt,énélGewinne erzielt und in der Folge
eine nachhaltige Unternehmens-Wertsteigerung éireic

Im Wettbewerb gewinnt nicht mehr, wer die bessétesdukte hat, sondern derjenige,
der Uber die innovativere Marketingstrategie vetfig

Kunst als Marketingtool zu verwenden heil3t, klarefie und schlissige Zielvorstel-
lungen zu haben, wie u. a. anhand des unternetghen<rfolgs von Modehausern wie
Vivienne Westwood, Christian Lacroix, Azzedine Alaind John Galliano nachge-
wiesen werden kann.

Als Marketingtool ist Kunst — als gleichrangigerrtP@r der Wirtschaft — mitverant-
wortlich fur bessere Betriebsergebnisse. Der Kuwpside im Unternehmen gewinnt
daher immer mehr an Einfluss.

Das Engagement von Wirtschaftsunternehmern in dersKwirft die Frage auf, was
dem Sponsor ein Firmenlogo in einem Theaterprogramneinem Veranstaltungs-
kalender oder in einem Ausstellungskatalog bridgnn der Kulturkonsument die Bot-
schaft versteht, sind Imagetransfer, interne urtdrag Akzeptanz und publikumswirk-
same Profilverstarkung Gegenleistungen, die dem&podafir erhalt, dass er teures
Geld ausgibt und/oder wertvolle Sachleistungenvarfiigung stellt.

Mit ,Kultur- und Socialsponsoring” lasst sich voitean die gesellschafts- und sozial-
politische Verantwortung eines Unternehmens demienst?® — etwas, das in Zeiten,

wo Corporate Social Responsibility vor allem vorrdehnotierten Unternehmen ver-
langt wird, von oft entscheidender Bedeutung fiér dachhaltigkeit der Unternehmens-
entwicklung, zumindest aber fur den jahrlichen Nweattigkeitsbericht, ist.

348 vergl. Arnold Hermanns (Hrsg.$port- und Kultursponsoring. 7.
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Kunstsponsoring ist, verglichen mit den klassisckemmunikationsinstrumenten und
Werbekampagnen in Magazinen und im Fernsehen, redativ preiswert. Zudem gibt

es in Osterreich seit 1987 fur das Sponsoring wdtukellen Veranstaltungen den soge-
nannten Sponsorenerlass des FinanzministeriumsaakioBeitrage zu kulturellen Pro-
jekten mit Breitenwirkung steuerlich absetzbar sthdHerr Dr. Giinter Lackenbucher
vom Bundesministerium fur Unterricht, Kunst und #wl verweist auf 818 des

Einkommenssteuergesetzes, demgemal eine steuekhsodreibung von etwa 10 %

des Unternehmensgewinnes maglichiist.

12.1.2 — Wertanlage

Kunst dient nicht nur der Freude und Bereicherueg Hinzelnen, laut einer Studie des
Verbandes der offentlichen Wirtschaft und Gemeitsghiaft Osterreichs sieht ein
Drittel der Unternehmen Kunst, und hier vor allenid&1de Kunst, Werke der Bild-
hauerkunst und der Malerei, als Kapitalanlage, \Ggremsbildung oder Investition.
Grinde der Steuerersparnis werden eher selten igen&é@hrend Spenden von steuer-
lichen Abzigen vorerst noch grundsatzlich ausgesskh sind, wird Sponsoring vor
allem dann als abzugsféhige Betriebsausgabe behamnden die Aufwendungen einen
gewissen Werbeeffekt bezweck&h.

Zusatzlich bringt das Privatstiftungsgesetz Vererssgen fur den Kulturbereich, eben-
so wie auch das seit 1994 wirksame Steuerrefornmedarch den Wegfall der
Gewerbesteuer und der Vermogenssteuer, die Paigsanglsmoglichkeit fur freiberuf-
lich Schaffende, die neuerliche tarifliche Einkonmseuerentlastung ust.

Kunst als Wertanlage im Sinne des ,,Corporate Cotlgt zu sammeln hat — obwohl
von Walter Grasskamp als neueres Férdermodell ahgd® — bei ertragsstarken,
renommierten Unternehmen wie z. B. der SchweizeioNal Versicherung, die seit
1940 vor allem Kunstwerke von Schweizer Kunstland uon auslandischen Kiinstlern,
die in der Schweiz wohnen, sammelt, bereits eimggdaTradition. Diese unter-
nehmensspezifische Kunst, die sogenannte ,Corpéuditést Unternehmenskunst, also
Kunst als Unternehmens- und Wirtschaftsobjekt. I&an sowohl ein bewusst ge-

%49 Der Sponsorenerlass des Finanzministeriums vod51887, Z 06 0410/1-1V/6/87 sieht vor, dass
Sponsorenzahlungen grundsétzlich dann abzugsf&8gtieebsausgaben darstellen, wenn die von den
Gesponserten tbernommene Verpflichtung zu Werltetejen als angemessene Gegenleistung an-
gesehen werden kann und eine entsprechende Breiteny hat. Gemeint sind damit vor allem
kulturelle Veranstaltungen wie Opern- und Theatéftuungen. (Vergl. Andrea Gansterer, Peter
Kodera, Norbert Geldner [...Bteuerliche Aspekte der Kunstforderugg41).

30 Aus dem Interview der Autorin mit Dr. Ginter Lackucher im Bundesministerium fir Unterricht,
Kunst und Kultur am 30.11.2007.

%1 Vergl. Brigitte Kdssner, Martin Schwar@ponsoringleitfaden fiir Klein- und Mittelbetriels, 16.
52 Vergl. Brigitte Késsner, Martin Schwar@ponsoringleitfaden fiir Klein- und Mittelbetriel®, 15.
53 Vergl. Walter Grasskamgcunst und Geld. Szenen einer Mischehel 5.
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wahlter Kauf eines Kunstobjektes sein, welches d@eskarbgebung und Architektur
unterstitzt; eine Auftragsarbeit oder ein Kunst-Bau—Projekt. Dabei ist Corporate
Art nicht modisch, sondern geht tber die Zeit hgr&Naturgemal handelt es sich hier
um greifbare Objekte, also Kunstwerke aus der Bilige Kunst.

12.1.3 — Steigerung der Firmenkultur

Die ,Kultur® innerhalb von Produktionsbetrieben hgemald Michael Hardt und
Antonio Negri ebenfalls die Lehren des postmoderDamkens tbernommen. Die
grof3en transnationalen Konzerne, die nationale Zerenibergreifen und als Binde-
glieder im globalen System fungieren, sind ihressigitern in kultureller Hinsicht weit-
aus vielfaltiger und weniger festgelegt als dierbagten modernen Unternehmen fri-
herer Jahre, sagen sie. Die heutigen Gurus dernghtmenskultur, die vom Manage-
ment als Berater und Strategen engagiert werdedigan die Effizienz und Gewinn-
trachtigkeit von Vielfalt und Multikulturalismus merhalb der Unternehmen, wéahrend
die alten modernen Formen rassistischer und seotiti Theorie als explizite Feinde
dieser neuen Unternehmenskultur identifiziert wardertschrittliche und postmoderne
Unternehmen sind mit ,diversity management* bemuhtierenz mit dem Ziel einzu-
beziehen, die Kreativitat, das freie Spiel und \ielfalt am Arbeitsplatz zu maximie-
ren. Die tagliche Routine am Arbeitsplatz soll ieéeaeise durch unerwartete Verande-
rungen und ein Klima des SpaRRes aufgelockert wetten

Der Praktiker Karlheinz Essl, der fir sein Untemeh, die Schémer Unternehmens-
gruppe, seit mehreren Jahrzehnten 6sterreichischler® ab 1945 sammelt, meint:
~Wirtschaftsunternehmungen werden in Zukunft mdbrbegsher Umwelt, Gesellschatft,
Kultur und Kunst in ihre strategischen Uberlegungambeziehen missef*Er ist fest
davon uberzeugt, dass die Konfrontation mit Kunste ewertvolle personliche
Bereicherung fir die Mitarbeiter darstellt und jenenovative Klima schafft, das fur
das Uberleben eines Unternehmens und seiner Bemgihauf dem immer harter
werdenden Markt unerlasslich &t.

12.1.4 — Kultureller Produktvorteil

Die Ausweitung des kulturell-asthetischen Nachfvaglealtens auf immer breitere

%4 Vergl. Brigitte Lehmann-Fiala&Corporate Art und marktorientierte Unternehmensfiitg, S. 34f.
5 Vergl. Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 166.

3% Karlheinz Esslinvestition in Firmenkulturln: Martin Schwarz (Hrsg.): Kunst Sponsoring. Watiaft
fur Kunst, S. 89.

%7 Vergl. Karlheinz Esslinvestition in Firmenkulturln: Martin Schwarz (Hrsg.): Kunst Sponsoring.
Wirtschaft fur Kunst, S. 91.
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Konsumentenschichten basiert u. a. darauf, das®iner Wohlstandsgesellschaft
materielle Erwagungen in den Hintergrund treten diedVerwirklichung immaterieller
Winsche starkeren Einfluss gewinnt. Der emotionalé psychosoziale Beiwert eines
Produktes gewinnt an Bedeutung. Somit wird auchAgas®ziationsumfeld des Produk-
tes ausschlaggebend fir seine Abgrenzung gegenubétativ gleichwertigen Waren.
Durch die vermittelten kulturellen Faktoren wirdsd@onsumverhalten des Kunden von
sozialer Identitat gepragt. Das Produkt wird dudem kulturellen Beiwert entweder
selbst aufgewertet oder das aufgewertete Unternesimage Ubertragt sich auf das
Produktimage des Sponsors und erreicht so einesviditigsten Ziele des Kultur-
sponsorings>®

12.1.5 — Image- und Reputationssteigerung

Karl der Gro3e war einer der ersten Herrscher detlslters, der das Potenzial, das
Kunst und Kultur fir die Reprasentation darsteditkannte. Spéatestens ab Mitte des
13. Jhs. wurde die Férderung der Kinste an alleledtenden europaischen Héfen zu
Reprasentationszwecken ausgiebig genutzt. Die @ibiideten den kinstlerischen
Nachwuchs heran, die Hofe, der Adel und der Klgraisen den Kunstlern politischen
und wirtschaftlichen Schutz, schrankten aber — imtetschied zu den Medici in
Florenz — deren Souveranitat oft empfindlich ein.

Kunstsponsoring dient auch heute bisweilen — abemt rausschlie3lich — der Be-
friedigung der personlichen Eitelkeit der fur dgsofSsoring Zustandigen, vor allem
aber der Imagebildung der heutigen ,Ho6fe", der Wdnaftsunternehmen. Unabhangig
von Konjunktur, Umsatzen, Ertragen und Dividendesabiuttung wird Kunst als
Statussymbol angesehen und ist daher mitbestimifiterdie Pragung des Bildes einer
Firma in der Offentlichkeit. Soll der Bekanntheitag sowohl des Sponsors als auch des
gesponserten Kinstlers gefordert werden, stelbedieStatussymbol oft dann keinen
nachhaltigen Wert dar, wenn keine dauerhafte Bemniglzwischen Kunst und Wirt-
schaft besteht. Im schlechtesten Fall erinnert satton nach kurzer Zeit niemand mehr
daran, wen oder was der Sponsor gefordert hat. rahe nur langfristig abgeschlos-
sene Kooperationsvertrage sinnvoll, signalisiereesal doch die Solidarisierung des
Unternehmens mit den Werten, mit denen sie siahtifilgert. Die Wirkung nach aul3en
wird zum positiven Imagefaktor, nach innen tragtlsei den Mitarbeitern zur Corporate
Identity bei®*® Im Mittelpunkt einer Unternehmensstrategie stelimlich stets die
Identitdtsgewinnung bzw. -festigung. Ziel der Cagte Identity ist es, eine moglichst

%8 Vergl. Brigitte GriiBerKultursponsoring: Die gegenseitigen Abhéngigkeitem Kultur, Wirtschaft
und Politik,S. 56f.

%9 Vergl. Andrea Gansterer [...Mazen 6ffentliche Wirtschafb,. 14.
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groRe Ubereinstimmung zwischen dem gewiinschtenst®étb (Identitat) und dem
wahrgenommenen Fremdbild (Image) zu erreicffen.

Der gesponserte/geforderte Partner ist sich semagebildenden Wirkung bewusst und
Ubernimmt heute vielfach in seinem Leistungspaketerpflichtung, auf seiner Web-
site gut sichtbare Links zum hilfreichen Sponsarzbstellen. Er vermittelt Imagekrite-
rien wie Asthetik, Dynamik, Fortschritt, Harmonlanovation, Jugendlichkeit, Moder-
nitat, Originalitat, Prestige und Traditi6hund gibt Auskunft tber das ausgezeichnete
ethische, 6kologische und soziale Verhalten se@®egentbers. Kunstszenen, Interes-
sensgruppen und andere Teilnehmer an den versaoeleddetzwerken, die in diesen
Verbund eingebunden sind, unterstitzen die Nawgatu ihren Sponsoren, Forderern
oder Partnern und vermitteln den potenziellen Kander Forderer die richtige Bot-
schaft, ndmlich jenen passenden und potenten Ambgefunden zu haben, der ihre
Ideen aktiv vertritt oder zumindest wirtschaftlichstande und gewillt ist, sie zu ver-
treten.

12.1.6 — Goodwill-Bonus

Die Schaffung von Goodwill bei ausgewahlten Bevilkgsgruppen ist ein weiteres
Ziel, mit dem sich Unternehmen die Sympathiefulolea$t sichern wollen. Das Unter-
nehmen dokumentiert den definierten Zielgruppen Tatbffentlichkeiten durch sein
Kunst-Engagement, dass es sich seiner gesellschaftl Verantwortung bewusst ist
und dieser Verantwortung auch nachkommt und erresoheinen positiven Image-
transfer in einer kunst- und kulturinteressiertenppe3®

12.1.7 — Instrument zur differenzierten Zielgruppe  nansprache

Bei mit der Kunst durchgefiihrten gemeinsamen Ptefelwerden Zielgruppen in nicht-
kommerziellen Situationen angesprochen und deremehthaltung gegeniber klassi-
schen Werbestrategien durchbrochen. Die Flut asrrimdtionen, mit denen potenzielle
Kunden tagtaglich Uberschuttet werden, Uberlastetnsd fuhrt vielfach zur Abstump-
fung gegeniber den Mitteln und der Wirkung der sisshen Werbung. Kunstspon-
soring durchbricht diese Mauer und macht die Zigdgen offener und aufnahme-
fahiger fur das, was kommuniziert werden soll.

350 vergl. Brigitte KéssneMarketingfaktor Kunstsponsoring, 32.
%1 Vergl. Peter RothKultur-SponsoringS. 132.
%2 vergl. Arnold Hermanns (Hrsg.$port- und Kultursponsoringg. 17.
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12.1.8 — Hohe Medienwirkung

Kunstsponsoring ist ein dramaturgisch — systemiatisied logisch — durchdachtes
Vorgehen in der Absicht, Medienwirkung zu genemewad zwar in Zusammenarbeit
mit dem Sponsof? Was die Lust auf Rampenlicht betrifft, prallenrievei tatsachlich
gleichberechtigte Partner aufeinander. Die Daestelk Kunst erlebt den Kick bei jeder
Auffihrung auf den Theater- und Opernbihnen dert\Weich Modeschopfer lechzen
nach diesem Kick und lieben es, ihre eigenen Atdtrind die ihrer Produkte am Lauf-
steg und auf manch anderer Bihne, die die Weltuietjedramatisch zu inszenieren.
Die in der Modebranche besonders stark ausgept#ggernehmensidentitat wird bei
der Inszenierung des Kunstsponsorings zelebriert.

,unternehmungen sind [...] wirksam, wenn unsere Inga@ngen geeignet sind, nicht
nur Erwartungen zu befriedigen, sondern auch aktuetwartungen zu wecken, soziale
Akzeptanz zu steigern und so eine Eigendynamik ankthMwuszulésen und neue und
neuartige Beziehungen und Beziehungsnetze zu kigtenrt Brigitte Kossner bereits
1998 aus®

12.2 Wirtschaft als Mentor und Partner

Alle Arten der Partnerschaften mit der Kunst halémen gemeinsamen inhaltlichen
Kern: Ein partnerschaftlich erarbeitetes, eigerdites Konzept wird kontinuierlich

gemeinsam mit den Gefdrderten kommuniziert undld@eziehungsnetze lanciert. Es
ist ausgerichtet auf die Instrumente der Positirumg, der Orientierung, der Identifi-
kation und den Good Witf?

Gemeinsam ist allen Formen der Forderung, das&Kulestforderer den Rang und die
Bedeutung der Kunst sowie ihre Unabhangigkeit ume iUnbeeinflussbarkeit an-
erkennt.

Eine Beziehung auf der Grundlage gemeinsamer ifgahigt heutzutage meist nicht
mehr, denn die Zusammenarbeit mit der Kunst musemtiotionale Kraft der Kunst und
ihre Verpflichtung zu ,wahren Werten“ im immer iabfleren Umfeld deutlich machen,
damit der Kunde nicht genétigt ist, sich an Ersateken zu orientiereff?

363 Vergl. Brigitte KéssnerKunstsponsoring 1IS. 12.
34 Brigitte KdssnerKunstsponsoring 11S. 12.

35 Vergl. Norberto GramaccinDie Kunstférderung in der Wertkette von Dienstlaisisunternehmen.
In: Norberto Gramaccini, Michael Krethlow (HrsgNtitzt die Kulturférderung den Forder&r§. 23.

3¢ vergl. Norberto GramaccinDie Kunstférderung in der Wertkette von Dienstleigsunternehmen.
In: Norberto Gramaccini, Michael Krethlow (Hrsg\titzt die Kulturférderung den Férderern? S. 31.
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12.2.1— Mazenatentum

Die Kunstférderung hat eine lange Tradition, anggém bei den privaten Kunst-
forderern, deren Antrieb meist durch ein besond@taleverhéltnis zum Kuinstler
gekennzeichnet wat bis zur 6ffentlichen Hand, die im letzten Jahrremdlie Kunst-
férderung ibernahm.

Unter dem Begriff des Méazens versteht man jeneiatischen Forderer der Kunst, die
ohne Gegenleistung privates Geld zur Férderungkumst und Kultur zur Verfiigung
stellen. Aber auch das ,selbstlose MazenatentumBildungsschicht der Antike, der
Bankiers und Herrscherhduser der Renaissance, idar mehr wirklich selbstlosen
Kirchenfursten des Barocks und des nur vermeintiietbstlosen Adels durch viele
Jahrhunderte brachte den Kunstsammlern und -kongemeneben der personlichen
Befriedigung einen grof3en Gewinn, namlich Presti@ahm und Anerkennung. Es
herrschte eine Art synthetische Beziehung zwisclenGeldgebern und den Kinstlern,
wobei das Mal3 der Einmischung unterschiedlich vimal meist auf einem Kompromiss
zwischen den jeweiligen Vorstellungen von Gemeinwotd dem personlichen, politi-
schen und finanziellen Bestrebungen der ReicherMiwhtigen beruhte.

Andrea Gansterer bezweifelt die Richtigkeit derdrisch tradierten Vorstellung, die
das Mazenatentum mit Visionen von Edelmut und QGiglgkeit, Stilgefuhl und
Schonheit assoziiert. Privates Geld werde kaum noeleigennitzig zur Verfiigung
gestellt, wohl aber offentliches Geld tuber Vermitty der offentlichen Hand, also durch
Korperschaften verwaltetes und erwirtschaftétes.

Friher diente die Kunst indirekt auch dazu, dierip@gchen und moralischen Bot-
schaften des Forderers zu verkinden. Mittlerweibngportiert forderungswirdige
Kunst nicht mehr die Ideale der anderen, sondemnkoniziert selbstbewusst ihre
eigenen, neuen, unkonventionellen Ideen.

In Osterreich wird jahrlich, 2007 zum 19. Mal, danstsponsoring-Preislaecena¥®
von ,Initiativen Wirtschaft fir Kunsf™ vergeben. Die Evaluierung der eingereichten

%7 Gaius Clinius Maecenas, 70 bis 8 v. Chr., rei¢Brindbesitzer und Diplomat sowie Berater Kaiser
Augustus’, gilt als Ahnvater der Kunstférderung. EBrsammelte Musiker, Arzte, Philosophen und
Dichter wie Horaz, Vergil und Ovid am romischen Hwid ermdglichte dadurch, dass Kaiser Agustus
das gesamte Schrifttum kontrollieren und auf seffimiellen Staatskurs ausrichten konnte. (Vergl.
Andrea Gansterer [...Méazen offentliche Wirtschafs. 8).

38 \ergl. Andrea Gansterer [... Mazen 6ffentliche Wirtschafs, 7.

39 DerMaezenasst ein nicht mit einer finanziellen Dotierung variiener Preis, sondern wird in Form
eines wertvollen Kristallobjekts Uberreicht. Er aviin vier Kategorien vergeben: bestes Kunstspon-
soring ,Einsteiger”, bestes Kunstsponsoring ,Proj€lein- und Mittelbetriebe”, bestes Kunstspon-
soring ,Konzept* und Sonderpreis: bestes Kunstspong ,Kunst& Medien“. (Anm. d. Verf.)

Jnitiativen Wirtschaft fur Kunst* (IWK), Mozartgsse 4/2, 1040 Wien, ist eine unabhéngige Vereini-
gung von Unternehmen und Wirtschaftstreibendenrignelpt 1987 nach dem Muster d@gsiness
Committees for the Artsind wird geleitet von Mag. Brigitte Kdssner. IW# Griindungs- und Teil-

370
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Projekte Gbernimmt eine hochkaratig besetzte HewProfessoren, Kunstsammler und
Kunstverwalter angehoren. Die Pramierung erfolgthnden Kriterien der Qualitat, der
Innovationskraft, der Kreativitat und der Publikumr&samkeit des Sponsorings. 2007
fand die Veranstaltung im Rahmen eines kiunstlefksdimarischen Gala-Abends im
Hotel Imperial statt, wo eigens daflr der ,ImpefiahstSalon“ gestaltet wurde. Streng
genommen durfte dieser Preis nicht nach Gaius @W@iMecenas benannt werden, da
der uneigennutzige Charakter dem Kunstsponsoringcleon seit langem abhanden
gekommen ist!* es sei denn, man sieht in ,Initiativen fiir Kunsihen Vertreter des
.Zeitgendssischen Mazenatentums* als vermittelndehkreativen Mazen, als Forderer
der Klnstler, als Sammler, Stifter und Wohltdtedessen Name im Rahmen der Unter-
stitzungsaktion in keiner Werbung, keiner Einladumgd keiner Ankindigung
auftaucht.

Das Prinzip des Méazenatentums, im Wesentlichengeneiitzig Mittel zur Verfiigung

zu stellen, stehe im Gegensatz zu dem marktlichezip des ,do ut des”, fasst Arnold
Hermanns zusammen und hélt insbesondere fest,Mi@asnatentum in der heutigen
Zeit vor allem von Institutionen wie Stiftungen beben wird?”

Andrea Gansterer geht der Frage nach, ob es deanMigzklassischen Sinn je gegeben
hat und verweist auf die durch die Umwegrentaldina,nicht geringe” gesamt-
wirtschaftliche Bedeutung der éffentlichen Wirtsttreds Mazers’™

12.2.2— Kunst- und Kulturférderung

.Die Kunst kann niemand fordern als der Meister.r@ér fordern den Kunstler, das ist
recht und gut, aber dadurch wird nicht immer dienkugeférdert.®”, warnt Goethe.
Trotzdem war Kunstforderung im Sinne der finaneiellUnterstiitzung immer not-
wendig und wird auch weiterhin unerlasslich sein.

Die Kunstforderung ist weder reines Mazenatenturohnausschliel3lich Sponsoring,
denn fordern heildt finanziell unterstiitzen, hetfdrewirken, dass jemand, etwas, sich
entfaltet und entwickelt®”®

organisation von CEREC, dem Europé&aommittee for Business, Arts and Cultuféergl. Brigitte
Kdssner, Martin Schwar8ponsoringleitfaden fur Klein- und Mittelbetriel& 71).

371 Als Sponsoren des Abends sind in der Einladumguget: Der 6sterreichische Rundfunk, ORF Kultur,
die Wirtschaftskammer Osterreich und die Erste Bdek dsterreichischen Sparkassen AG. (Anm.
d. Verf.)

372 vergl. Karla FohrbeckRenaissance der Mazen§?42.

373 Vergl. Arnold Hermanns (Hrsg.$port- und Kultursponsoring. 5.

374 Vergl. Andrea Gansterer [...azen 6ffentliche Wirtschafg,. 7f.

375 Johann Wolfgang von GoetHdaximen und ReflexioneB, 46.

376 vergl. Duden: Das grofRe Wérterbuch der deuts@peache. Bd. 4, S. 876.
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De facto unterstitzt die Kunstforderung absatztieete Unternehmen sowohl bei der
Vermittlung von bestimmten Werten als auch beikieeichung ihrer Zielvorgaben.

»In einem funktionierenden Staatsgebilde missemsedigrundlegenden Forderungen
durch eine entsprechende demokratische Kulturiobingelost werden — was auch
dem status quo in Osterreich entsprichtversicherte Rudolf Scholten, damals Bun-
desminister fur Unterricht und Kunst, 1991Das Sponsoring als zielfihrendes Instru-
ment des Marketings und der Unternehmenskultujedeich aufgrund von Berthrungs-
angsten zwischen Kunst und Wirtschaft noch nichkieh entdeck™

Die derzeitige Bundesministerin fir Unterricht, kstiund Kultur, Dr. Claudia Schmied
sagt dazu;,Privates Kunstsponsoring hat sich in den vergarggedahren als fixer
Bestandteil der Kunst- und Kulturfinanzierung etatil Gerade in Zeiten stagnierender
Budgets gewinnt privates finanzielles EngagemenBedeutung. Ich sehe das aller-
dings in keiner Weise als negativ, da es in demErgrivat oder 6ffentlich?’ nicht um
ein ,entweder oder’ sondern um ein ,sowohl als daugpeht. Private Investitionen in
Kunst und Kultur kénnen Innovation befliigeln undtutelle Vielfalt verstarken. Auf
der anderen Seite muss sich die 6ffentliche Haad 2d Kunst und Kultur und deren
Forderung bekennen?™

Die Strategien der heutigen Kunstférderung basiatgrSymbiosen und Synergien, die
erzeugt werden, wenn sich Sponsor und Gesponsgéegentberstehen und eine
Zusammenarbeit ins Auge fassen, denn was sie beidéesem Moment im Auge
haben, gibt es nur in ihren Vorstellungen.

Kunst- und Kulturférderung ist eine gesellschafisd wirtschaftsstrategische Not-
wendigkeit, um Kultur entstehen zu lassen, ihrfedmum zu geben und einen Kultur-
betrieb zu ermdéglichenWir brauchen die schopferische Kompetenz und dgut
jener Bereiche, in denen die wirklich kreativen g@nablaufen? fordert Hans Ulrich
Schweizer.*°

Brigitte Kossner stellte 1998 fest, dass bei einegreunzehn Landern — von Australien
Uber Europa, Japan, Korea bis zu den USA — duréihgiein Erhebung bezlglich der
Ausgaben fur Kunst- und Kulturférderung alle Landergaben, sie wirden Musik

377 Rudolf ScholtenZum Themaln: Sattlecker, Franz [...] (Hrsg.): Die Praxis desritsponsorings,
S.b.

378 Vergl. Rudolf ScholtenZum Themaln: Sattlecker, Franz [...] (Hrsg.): Die Praxis desint-
sponsorings, S. 5.

879 7zitat der Bundesministerin, Uibermittelt durcheirfiir Kunst und Kultur zustandigen Pressesprecher
Nikolaus Pelinka am 04.02.2008.

%0 Hans Ulrich SchweizerEine kulturlose Gesellschafin: Norberto Gramaccini, Michael Krethlow
(Hrsg.): NUtzt die Kulturférderung den Foérderern38.
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fordern, zwei Lander das Kulturerbe, acht Lander Bildende Kunst, eines fihrt die
Malerei an und eines die Museen. Kein Land galbanstellende Kunst zu férdeffi.

12.2.3 — Sponsoring

Betrachtet man die Wurzeln des Begriffes ,Sponggrim althochdeutschen ,sponsie-
ren, was damals so viel wie ,Werbung um ein Madcie fester Absicht, eine Ehe
einzugehen”, bedeutete, bzw. im Englischen, wo@snper-“ bzw. ,Patenschaft” be-
deutete, kommt man zu demselben Schluss: Es gehgimrimstrument der Werbung
und der Kommunikation, wie auch Peter Roth $&dgrigitte Késsner ist der Meinung,
~Sponsoring“ stamme vom griechischen Wort ,vershet bzw. vom lateinischen
Substantiv ,sponsor”, was ,Bilrge" bedeute. In laiihen Kirchenblchern sei
~sponsa“ die Braut, ,sponsus” der ,Brautigam* urisppnsalien“ seien die Verlobungs-
geschenke. Die erwartete Gegenleistung sei — usdisdasehr einleuchtend — das
~Ja-Wort" geweser®

Es gibt eine klare Abgrenzung zum Mazenatentum, mémenatischen Sponsorship
und zur Kulturférderung. Sobald Unternehmen wirgdtlithe Vorteile aus ihrer
Zusammenarbeit mit der Kunst ziehen kénnen und keistung eine Gegenleistung
fordert, handelt es sich um eigennitziges Spongoistw. um ein partnerschaftliches
Abkommen zum gegenseitigen Nutzen. Bei Kunst- unituksponsoring geht es also
sowohl um eine primér betriebswirtschaftlich mane Zusammenarbeit als auch um
ein partnerschaftliches Instrument, das auch intuloéreich viel Neues und Innova-
tives bewirken kann.

Im Gegensatz zur Forderung steht beim Kunst- unliukgponsoring der Grundsatz-
gedanke von Leistung und Gegenleistung im Mittekpuler Zusammenarbeit.

,Das Sponsoring ermoglicht es, neue und erlebnesdrerte Wege in der Kommuni-
kation mit den Zielgruppen zu gehen, woraus sichenstrategische Wettbewerbs-
chancen fiur die Unternehmen ergeberésst Arnold Hermanns zu einer Zeit zu-
sammen, als der Begriff des Sponsorings in Europaseiten Kunst- und Wirtschafts-
kreisen noch unbekannt watf.

Kultursponsoring® ist im heutigen Wirtschaftsleben allgegenwartigr \dllem aber ist
es notwendig, halt es doch den Kunstbetrieb amdraufieikel ist nur die Tatsache,

%1 Vergl. Brigitte KéssnerKunstsponsoring 1IS. 47f.

%82 Vergl Peter RothKultur-SponsoringS.14.

33 Vergl. Brigitte KdssnerKunstsponsoring 1IS. 11.

%4 Arnold Hermanns (Hrsg.Bport- und Kultursponsoring. 1.

385 Kultur, lat. cultura, als Oberbegriff fir alle figkeiten zur Gestaltung menschlichen Lebefer
Mensch setzt seine geistigen Fahigkeiten zur Gestlseines Lebens ein und entfaltet damit im
eigentlichen Sinne Kultur.(Peter RothKultursponsoring S. 28).
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dass Kunstsponsoring heute oft ausschliel3lich bsa&orientiertem Denken kombi-

niert wird. Kunst wird dabei als reines Marketirgfiument, als Mittel zum wirtschaft-

lichen Zweck gesehen und nicht als partnerschaélicusammenarbeit, von der beide
profitieren sollen.

Auch fur Peter Roth ist Kultursponsoring die Bestllung von Geld, Sachmitteln,
Know-how und organisatorischen Leistungen fur Ki@natnd Kulturinstitute mit dem
Ziel, eine wirtschatftlich relevante oder auch itee€@egenleistung zu erhalt&h.

Arnold Hermanns verweist auf die gro3e Komplexités Kulturbereichs und geht von
Kultursponsoring aus, wenn er vom Engagement vedeher Unternehmen fir
verschiedene Kunstrichtungen, Bildende Kunst undsiMwnd Darstellende Kunst,
Literatur und Filmkunst schreibt. Aber er sagt augdfolgerichtig wird inzwischen
gefordert, den sehr weiten und interpretationsbé&ajen Begriff ,Kultursponsoring’,
der sich in den letzten Jahren eingeburgert hatcluwen inhaltlich treffenderen des
,Kunstsponsoring’ zu ersetzef”

Manfred Bruhn versteht 1987 unter Sponsoring filanung, Organisation, Durch-

fuhrung und Kontrolle samtlicher Aktivitaten, digt mher Bereitstellung von Geld oder
Sachmitteln durch Unternehmen fir Personen und fQisgéionen im sportlichen,

kulturellen und/oder sozialen Bereich zur Erreicgwon unternehmerischen Marke-
ting- und Kommunikationszielen verbunden siffél"“.

Er unterteilt das Kunstsponsoring in sechs Erscimgsformen, wobei die Sponsor-
leistungen hinsichtlich ihrer Art nach ihren Abgrengsmerkmalen, nach der Anzahl
der Sponsoren, dem Initiator, der Vielfalt des Swoimgs und der Art der Nutzung
unterschieden werden: Sachmittel- bzw. Dienstlag$gsponsoring, Exklusivspon-
soring, Unternehmenssponsoring, fremddefinitie@@®nsoring, konzentriertes Spon-
soring und isoliertes Sponsorify.

Vivienne Westwood z. B. betreibt nach Manfred Bmlifinteilung demnach 1) Sach-
mittel- bzw. Dienstleistungssponsoring, weil sieeiliKreationen — zwar nicht unent-
geltlich, aber doch nicht zu einem ihrer Meinungghhangemessenen Preis — zur
Verfigung stellt und ihre Ideen in die Produktianfleel3en lasst, 2) Exklusivspon-
soring, weil sie bei ein und demselben Projekt éeizweiten Sponsor neben sich
dulden wirde, 3) Unternehmensponsoring, weil dagetdehmen Westwood als
Ganzes die Projekte fordert, 4) fremddefinitieSg®nsoring, weil die Gesponserten an
sie herantreten und sie um Zusammenarbeit bittekpBzentriertes Sponsoring, well

386 Vergl. Peter RothKultursponsoringS. 28.

37 Arnold Hermanns (Hrsg.Bport- und Kultursponsoring. 152.

38 Manfred BruhnSponsoring. Systematische Planung und integrafimsatz,S. 21.

39 Vergl. Manfred Bruhn: Sonsoring. Systematische Planung und integratives&tz,S. 152f.
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sie sich nur im Bereich des Theaters engagiertymsbliertes Sponsoring, weil sie ihre
Tatigkeit fur das Theater streng getrennt von amldfommunikationsinstrumenten
sieht.

Eine umfassende Definition fir Sponsoring aus demr 1989 stammt von Arnold
Hermanns;Zur Kennzeichnung einer der wichtigsten Entwicldapfade [...] hat sich
der Begriff Sponsoring entwickelt: Unternehmen diedeit, dem Sport und der Kultur
fur die Erreichung deren Ziele Geld, Sach- und Biksistungen zu Uberlassen. Als
wirtschaftliche Gegenleistung stellen sich Spod Huwltur fiir die Erreichung tberwie-
gend kommunikativer Zielsetzungen zur Verfugungs dieschieht i. d. R. durch den
Transfer von wirtschaftlichen Rechten und derenzbhug durch die Unternehmerf®
1997 prazisiert er dann, dass als Sponsoring deddung von Finanz-, Sach-
und/oder Dienstleistungen von einem Unternehmen, 8ponsor, an eine Einzelperson,
eine Gruppe von Personen oder eine Organisation Institution aus dem gesellschaft-
lichen Umfeld des Unternehmens, an den Gesponsaunteehen sei, gegen die Gewah-
rung von Rechten zur kommunikativen Nutzung vons&een bzw. Organisationen
und/oder Aktivitdten des Gesponserten auf Basireiartraglichen Vereinbarurig.

Auf diversen Internetseiten wird der Begriff alsw®ndung von Finanzmitteln, Sach-

oder Dienstleistungen durch Sponsoren — Unternehoaem Private — an Gespon-

serte, d. s. Einzelpersonen, Personengruppen, Qagjanen oder Institutionen, gegen

die Gewahrung von Rechten zur kommunikativen Nujaton Projekten, Personen, der
Organisation, der Institution und/oder Aktivitateles Gesponserten auf Basis einer
vertraglichen Vereinbarung, mit der regelmafRig aedene, unternehmensbezogene
Ziele verfolgt werden, interpretiert. Es werde Blarketinginstrument genutzt und sei

Teil der Offentlichkeitsarbeit und der Werbung.

Unter Sponsoring versteht Eva Stranzl ganz aktumellMagazin ,Die Wirtschaft”
generell das Treffen von leistungsgebundenen Vieagimgen in den Bereichen Sport,
Kultur, Soziales, Umwelt und Wissenschaft. Spomgpdiene als Instrument, um den
Bekanntheitsgrad eines Unternehmens zu erhthen dafeimage positiv zu beein-
flussen. Da das Unternehmen, der Sponsor, LeistuimgEorm von Geld, Sachmitteln
oder Dienstleistungen erbringe und vom Sponsoriegrier Gegenleistungen erhalte,
handle es sich also um einen Leistungsaustaksshdieser Leistungsaustausch unter-
scheide Sponsoring von Spend&n.

Im Gegensatz zur Forderung vereinigen laut Brigittessner Theater und Oper welt-
weit die hdchsten Sponsoring-Aufwendungen im Béreler Darstellenden Kunst auf

39 Arnold HermannsSport- und Kultursponsoring/orwort.
%91 Vergl. Arnold HermannsSponsoring — Grundlagen, Wirkungen, ManagementgeétivensS. 36f.
392 Vergl. Eva StanzIPR in der Praxisln: Die Wirtschaft, S. 27.
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sich: ,Einzelne Auffihrungen, Inszenierungen, Tourneeth da&s Sponsoring einzelner
Buhnen kdnnen Gegenstand des Sponsorings im BedeictDarstellenden Kunst
sein."*

Wahrend das Burgtheater noch in seinem Magazinspiel®* Oktober/November
2006, Nr. 36, auf Jubilaums- und Hauptsponsttenwie Freunde und Fordeféhin-
weist, wird in ,vorspiel* Janner/Februar 2008, M8, bereits eingeteilt in: Sponsor der
Portratgaleri&’, Sponsor der Gegenwartsdram&tik Sponsor des Shakespeare-
Zyklus*®, Hauptsponsorét und Freunde und Fordef@r

Die Liebe der 0Osterreichischen Wirtschaftsunternstraur Kunst ist 2008 noch un-
gebrochen. Eine Gesamtsumme von 43 Mio. € jahi&hn derzeit noch aufgeteilt
werden in 25 % fur Musik sowie 21 % fur Darstellerifunst (also insgesamt 46 % des
Kuchens fur die Buhne), 27 % fir Bildende Kuns¥% ur Architektur und Design, 7 %
fur Film und Fotografie, 7 % fur Literatur und 6% neue Medieri®?

Die Salzburger Festspiele hatten 2008 ein Gesamébuwbn 49,7 Mio. €. 3 % dieser
Summe wurden vom ,Verein der Freunde und Fordeiibeérnommen und 9 %, das
sind 4,7 Mio. €, wurden von Sponsoren aufgebrdaitgt.Hauptsponsoren — Audi, Cre-
dit Suisse, Nestlé, Siemens und Uniga — zahlterujel 700.000 €. Aufgrund der
neuen seit Januar 2008 geltenden Antikorruptiorgpafer”® sowie eines Justiz-

393 Brigitte Kdssner, Martin Schwarsponsoringleitfaden fiir Klein- und Mittelbetriet®, 56.

394 vorspiel“ ist das Magazin des Wiener Burgthestatas dieses in Kooperation mit der Zeitschrift
.Der Standard” funfmal jahrlich herausgibt. Auf 3 werden die Sponsoren und Férderer angefihrt.
(Anm. d. Verf.)

395 A1, Audi, Casinos Austria, Generali, Osterreichis Lotterien und Post.at.

3% Agensketterl Druckerei GmbH, Art and Garden, Aast Airlines, BA/CA, BAWAG-PSK, Weingut
Brundlmayer, Fernwarme, Flughafen Wien, Jacobsfleanner & Comp. AG, Kartenblro Jirsa,
Magna International, Minolta, Osterreichische Nagitbank, Osterreichische Elektrizitats-Wirtschafts
AG, Verbund, Osterreichische Verkehrsbiiro AG, Pam&omerquelle, S-Bausparkasse, Schlum-
berger Wein- und Sektkellerei AG, Schuhmanufaktudwig Reiter, Staud’s Wien, Telekom Austria,
Waagner-Bird, Wien Energie, Wiener Stadtische \ésiungs AG, WKO Wirtschaftskammer Oster-
reich, Zotter Schokoladenmanufaktur.

%97 post.at.

3% Verbund.

39 Wien Energie.

400 A1, Generali, Audi, Magna, Superfund, CasinostAasOsterreichische Lotterien.

401 Agensketterl Druckerei GmbH, Airplus, Akris, Ariah Airlines, BAWAG-PSK, Bésendorfer
Klavierfabrik, Weingut BrindIimayer, Deutsche Luftisa AG, Fernwadrme, Kammer der Architekten
und Ingenieurkonsulenten fir Wien, NO und Bgld, t&abiiro Jirsa, Mobelwerkstatten Wittmann,
Osterreichische Nationalbank, Osterreichische lastgiro AG, Palmers, Raiffeisen Capital Mana-
gement, Romerquelle, S-Bausparkasse, Schlumbergéer-Whd Sektkellerei AG, Schuhmanufaktur
Ludwig Reiter, Staud’'s Wien, Telekom Austria, WaagBird, Wien Energie, Wiener Stadtische
Versicherungs AG Vienna Insurance Group, WKO Wigdtskammer Osterreich.

402 A, Sankholkar [...]Aufstand der Mazenén: Format Nr. 34. S. 27.
403 § 304 StGB, § 307 StGB, § 168c StGB und § 16&BS{(Vergl. A. Sankholkar [...]JAufstand der

Mazene In: Format Nr. 34. S. 28.) Diese Gesetze betnefifie Ubrigen auch das Social Sponsoring.
(Anm.d.Verf.)



12 Spannungsfeld Kunst — Mode — Okonomie 104

erlasses vom 15.07.2008, der Amtstragern jede @akahnahme verbietet, planen die
Grol¥firmen die Konsequenzen zu ziehen und ihr ugr&ohes Kunst- und Kultur-
sponsoring zurtickzufahren bzw. ihre Sponsorentéitigkeitgehend einzustellé?.

12.2.4 — Patronanz und Donation

Nach dem Vorbild groRer Opernhauser wie der Newk¥oMetropolitan Oper&? die
mit Donatoren mittels Donationen tber die Membgrghiograms (Guild Membership
Levels: National, Supporting, Contributing, Don@&@ponsor, Fellow und Benefactor
Membership), Patron Programs (Levels: Patron, @mritng, Sponsor, Benefactor
Patron and Premiere Circle Sponsor), Corporate Spehips und Leading Members of
the Corporate Council for Artistic Excelleriteihren Opernbetrieb sehr effizient auf-
recht erhalt, suchen auch européische Kulturbetretrh zusatzlichen Geldquellen, da
die staatlichen Zuschisse stagnieren.

Grol3e Kulturbetriebe wie die Wiener Staatsoper koneich dabei meist auf einen
Generalsponsd¥ stiitzen, auf diverse namhafte Sachspon&8rébeldsponsoren und

die Donatoren. Ein Donator leistet einen vorgestienen jahrlichen Foérderbeitrag und
erhalt dafur attraktive Gegenleistungen.

Den Donatoren der Wiener Staatsoper z. B. werde®@&genzug zu ihren Forderbei-
trdgen Sonderleistungen offeriert, zu denen eimaer Kunst- und Kulturkunde

keinen Zugang hat, wie die Zurverfigungstellung \Rminkrdumen (Schwindfoyer,

Marmorsaal, Gustav Mahler-Saal und Teesalon) fliaW&altungen des Donators zwei
Mal pro Saison, zwei Karten fur finfzehn ausgew&hlorstellungen des Hauses,
Einladung zu Premieren-Pausenempfangen, spezialisfihrungen, eine Rangloge am
Opernball und das Vorkaufsrecht fur Opernball-KartduRerdem werden die Dona-

404 vergl. A. Sankholkar [...]JAufstand der Mézenén: Format Nr. 34. S. 30.

405 Unter ,Support the Met” ist auf der Homepage @g®rnhauses zu leserfhe Metropolitan Opera's
productions and programs would not be possible aviththe generous support of thousands of
individuals and corporations. Your gift to the cang helps to guarantee the future of these
programs and the continued excellence of the Metr& are many ways for you to play a crucial role
in the Met's future — from membership programs emmgorate sponsorships to planned giving and
production underwriting. Each offers its own betsefind rewards.”(http://www.met-operafa-mily.
org/metopera/support/).

% Derzeit sind dies die Bank of America und die Bebe Bank AG, denen die Met auf ihrer Homepage
dankt: ,The Met is pleased to salute the following leadingmbers of the Corporate Council for
Artistic Excellence: The Bank of America, SponsbiMetropolitan Opera Free Parks Concerts,
Deutsche Bank, Sponsor of the Metropolitan Ope€xxening Night Gala.”(http://www.metopera-
family.org/metopera/support/corporate _sponsorshgafgnition.aspx).

97 Bei der Wiener Staatsoper ist der Generalspossibtahren Lexus, eine Automarke des japanischen
Automobilkonzerns Toyota. (Anm. d. Verf.)

%8 Wie z. B. Alberto Vilar, der das nach ihm benanmtoderne Ubersetzungssystem kostenlos der
Wiener Staatsoper zur Verfligung gestellt hat, dad/nitoren, die auf der Ruckseite der Sitze mon-
tiert sind, auf Wunsch die Operntexte in verschiesieSprachen anbietet. (Anm. d. Verf.)
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toren in Veroffentlichungen der Oper erwahnt, wig Seite 1 jeder Ausgabe des zehn
Mal jahrlich erscheinenden Journals der WienertSoger ,pro:log“®

Wie leicht es fUr etablierte Kulturbetriebe istoBetigige Geldgeber zu akquirieren
beweist der Umstand, dass sich zwischen 2005 u@d @@ Anzahl der Donatoren der
Wiener Staatsoper verdoppelt hat. Der VergleichdartMetropolitan Opera zeigt, dass
der kunstlerische Anspruch sehr wohl gehalten werkknn, wenn man die grol3en
Moglichkeiten aufgreift, die noch nicht genutzt wen?*

Wie schwer es jedoch fir die freie Szene ist, votemten Geldgebern ernst genommen
zu werden und kunstlerisch Wertvolles auf die Bukoebringen, wurde uns wieder
einmal anlasslich der diesjahrigen ,Nestroy Pr&istleihung nahe gebracht. Am
24.11.2007 hiel3 es zum achten Mal — diesmal im fBhesn der Wien —,Vorhang
auf’ fur die besten Buhnen-Schauspieler des despsabhigen Raums. Der Nestroy-
Preis, der ,0sterreichische Theater-Oscar”, wurdeli Kategorien vergeben, u. a. in
der Kategorie ,Beste Off-Produktion“(Jurypreis). eBer Preis ging an Markus
Kupferblum fur die Produktion ,Die verlassene Didioh Nestroy-Hof. Kupferblum
brachte es bei seiner Dankesrede auch unter defallBkr Arrivierten auf den Punkt:
Gefordert wird, was sich auf groRen Bilhnen abspiefis Uberleben kampfen Produk-
tionen auf Kleinbihnen, wie gut oder wertvoll siela sein moégefi!

12.2.5 — Product Placement

Bernd Ralph bezeichnet Product Placement als eimm von Kultursponsoring, da
aufgrund eines vertraglich fixierten Preises wer@Bim ein bestimmtes Produkt in eine
laufende Spielhandlung (Film, Fernsehsendung, QOpBaitlett- oder Theaterauffiihrung)

%% pro:log Januar 2005: Donatoren: A-Tec Industrigsnk Austria-Creditanstalt AG, Barclays Capital;
Bau Holding Strabag AG; Berlin Capital Club; BittriRharma; Casinos Austria AG; IBM Osterreich,
Rudolf Kroning; Kurier Zeitungsverlag und Drucke@mbH; Magna International; Olympus; ONE
GmbH; KR Hans Pressel; Raiffeisen Zentralbank @silt AG; Siemens AG Osterreich; Telekom
Austria  AG; Uniga Versicherungen AG; UPC TelekabaWirtschaftskammer Wien. —
pro:log November 2007: Donatoren: Bank Austria @Qeststalt AG; Barclays Capital; Richard
Bittner AG; Casinos Austria AG; Cheetah Group HotdiAG; Chopard; Christian Zeller Privat-
stiftung; Constantia Privatbank AG; Conwert; Debts8ank AG; DMT Technology GmbH; Gebauer
& Griller Ges.m.b.H.; Helm AG; Johnson & Johnsongdital Products G.m.b.H.; Prof. Dr. Karl
Jurka; Politik-und Marketingberatung GmbH; KapsKlurier Zeitungsverlag und Druckerei GmbH,;
Magna International; Mautner Markhof AG; Musical y®lpus Foundation; Norbert Schaller
GesmbH; Novomatic AG; Oberbank; One Connect AusR@sche Austria GmbH & Co; Raiffeisen
Zentralbank Osterreich AG; SC Astra Asigurari; Séam AG Osterreich; SLAV AG; Telekom
Austria AG; The O-Property Collection GmbH; Tupa®lerpackungen Ges.m.b.H.; Uniga Ver-
sicherungen AG; UPC Telekabel; Verbund; Wirtschaftsmer Wien, sowie Spezialdonatoren:
Targetti; Gebr. Thonet Vienna.

“1% Ein Vergleich bei Opernkarten anhand von ,Walkierstellungen in Wien und in New York zeigt,
dass die Preise etwa gleich sind (beste KategoB20E-- in Wien / $ 254,-- in New York). (Anm.
d. Verf.)

“1 Ubertragung der Verleihung des Nestroy-Preis€¥ 2fus dem Theater an der Wien im ORF, FS 1,
am 24.11.2007.
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eingebaut wird*? Es wird visuell oder akustisch gut erkennbar fiieeMarke Werbung
gemacht, indem ihr Namenszug wie zufallig auftausle etwa bei der Ballettpremiere
zu Renato Zanellas ,Aschenbrédel” am 22.12.199%{@&irma Wolford, die fur diese
Produktion die Ballettstrumpfhosen zur Verfigungtght hat.

Ein Argument, das deutlich fir Produkt Placememichp ist die Produktinszenierung
in einem maoglichst positiven Umfeld. Auch in Kinond Fernsehfilmen ist bewusstes
Product Placement erlaubt, ebenso wie Uberall darglie Erwéhnung geringfligig ist.

12.3 Mode und Kunst als gleichberechtigte Partner

Parallelen in der Tierwelt bestéatigen die Wichtigked den Nutzen des Funktionierens
von Kooperationen. Helmut Pechlaner, bis 2007 Gedeektor des Tiergartens
Schonbrunn, ist davon Uberzeugt, dass uns ungersghe Verwandtschaft® mit ihrem
Verhaltenschema den Weg weisen kann. Die Schwattonigl sei die einfache Form
kooperativen VerhaltensAlle beteiligten Individuen profitieren von ihrer@dumlichen
Zusammenschluss, weil dies ihr personliches Riddeyteopfer zu werden, verrin-
gert.“*® Eine standige Kommunikation (akustisch, optiscHakborisch und taktil)
gehdre zu den vertrauensbildenden MalRnahmen irlbedes kooperativen Partner-
schaftert

Bei Kooperationen von Kunst und Wirtschaft — woaucka die Modewirtschaft zu
zahlen ist — genugt eine Beziehung auf der Gruredigmeinsamer Inhalte heutzutage
meist nicht mehr. Eine Zusammenarbeit von Kunst Mindle muss gleichzeitig nicht
nur die emotionale Kraft der Mode, sondern aucle ger Kunst und ihre Verpflichtung
zu Werten deutlich machen.

Der Begriff ,Kunstsponsoring“ wird im Rahmen diesArbeit als Oberbegriff fir
jegliche Art von Unterstlitzung von kinstlerischektiitaten gesehen, sei es durch
Geldleistungen, Dienstleistungen und/oder Sachiséeungen, wenn Leistung und
Gegenleistung deckungsgleich getauscht werden, lkdswe gebrochenen Leistungs-
austauschbeziehungen vorliegen.

Wahrend bei reinem Sponsorship das Auge des Bétraameist nur auf dem Logo des
Sponsors ruht und dadurch nur kurzfristige Aufmankkeit und wenig Qualitat vermit-
telt werden, erkennt man das erweiterte Sponsorsiipdie partnerschaftliche Zusam-
menarbeit mit der Mode vor allem an den Modekreatioselbst, die den ,Schriftzug®

412 vergl. Peter RothKultursponsoringS. 205f.
413 Helmut PechlaneDer Konflikt ist ein weites Feld. 5.
414 Vergl. Helmut PechlaneBer Konflikt ist ein weites Feld. 5.
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der bildenden Kinstler tragen, wie z. B. Richaritd’bei Louis Vuitton, oder an den
Beitragen, die die Mode fur die Kunst leistet, wiie von Designern entworfenen und
produzierten Buihnenkostiime und Ausstattungen g&iDdirstellende Kunst. Das ist die
Art der Zusammenarbeit, die diese Arbeit in dendéogrund stellt und in den Kapiteln
12, 13 und 14 anhand der Beziehung prominenter Btbagferinnen zur Kunst exem-
plarisch beleuchtet.

12.3.1— Mode als Kunstforderer

Kultur habe traditionell die Bedeutung, Statthalies Humanen zu sein, meint Walter
Grasskamp. Kunst werde als moralische Instanznalslisches Regulativ angesehen,
denn es sei eine Grundannahme der birgerlichereiistilass die Kunst den Alltag
transzendiere und schon allein dadurch werde seallldort, wo ihre Differenz zum
Alltag einholbar ware, zu einer kritischen Instahiz.

Kunst und Kultur bleiben Konstante, die erhhterAefksamkeitswerte erzielen — vor
allem in Zeiten zunehmender Informationsflut. Dieriden werden Uber die Kreativitat
des Unternehmens angesprochen, neue exklusive dimagesionen fir das Unter-
nehmen werden geschaffen, soziales Verantwortufifdgend gesellschaftliche Ver-
antwortung werden demonstriert und der Bekanntipeits des Unternehmens wird
gesteigert:®

Die Modebranche ist sich dieser Tatsache bewusktresmiert ihrerseits mit Koopera-

tionsangeboten. Modeproduzierende Unternehmentarb@iladitionsgemal gerne mit

der Buhne zusammen. Die Beweggrunde fir ihre gfisstieen Entscheidungen muissen
vor allem im kunstlerischen und im wirtschaftlichstzen liegen, denn anders als in
der Bankenwelt verschwindet eine Modemarke schineer Versenkung, wenn sie

nicht omniprasent ist. lhre Strategien sind deswegemar projektbezogen auf die

Buhne ausgerichtet, denn das ist die Welt, dielsieh den Laufsteg kennen und in der
sie tagtaglich bestehen mussen. Die SponsoringzBafisder Modebranche ist Kreati-

vitat, Lebenslust und Exklusivitat: Attribute, dean mit dem Theater schon seit der
Antike verbindet.

Konkrete Beurteilungskriterien, die Uber den Bdraler Zusammenarbeit entscheiden,
ebenso Zielsetzungen im Zusammenhang mit einearfd)iliegen bei den Kreativen
fast ausschlie3lich im Ermessen der Fuhrungseld®ieequalitative und quantitative
Bestimmung der Zielgruppen kann hier entfallensigasich meist von selbst durch den
Preis der zu bewerbenden Produkte und die Kaufdeafikunden ergibt.

415 Vergl. Walter Grasskamgcunst und Geld. Szenen einer Mischéhe24.
418 vergl. Brigitte Kdssner, Martin Schwar@ponsoringleitfaden fiir Klein- und Mittelbetriet®, 11f.
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Uber die Umsetzung im Unternehmen, den zu entwickexl Zeitplan, die flankieren-
den MalRnahmen und die Budgeterstellung musstedtisar das gesamte Fuhrungs-
team des Modehauses gemeinsam mit dem Partner esmisKdnstbereich die not-
wendigen Entscheidungen treffen. Es durfte alsmekdtntscheidung ausschlief3lich
Top-down geben, sondern es musste auch Bottom-tgmtschieden werden, was sich
bei so markanten Persodnlichkeiten wie Vivienne Westd, Christian Lacroix und
Azzedine Alaia als schwierig erweisen drfte.

12.4 Neue Wege fir erfolgreiche Allianzen

Laut Clemens A. Andreae steht fest, dass der dsthet Erfolg von Kunstwerken
wesentlich davon abhangt, wie erfolgreich sie $iintschaftsmechanismen bedienen
und umgekehrt, dass der wirtschaftliche Erfolg Wdmternehmen davon abhangt, wie
erfolgreich sie sich asthetischer Mechanismen Ipedi®’ Dabei missen die positiven
externen Effekte in Betracht gezogen werden, distelmen, wenn die wirtschaftliche
Tatigkeit anderen als nur den unmittelbar BeteigiNutzen bringt, wie dies in der
Kunst oft der Fall ist, wenn sie erfolgreich mit M8chaftsunternehmen zusammen-
arbeitet. Die positiven externen Effekte in asswter und wirtschaftlicher Hinsicht
geben keinen Raum fir Kulturpessimismus im SinnerAds?*®

Franz Sattlecker schrieb bereits 1988 zum ThemaugN&/ege der Kunstférderung®
Uber eine anlasslich des Symposiums ,Wirtschaft Kimast. Alternativen fir Morgen.*

prasentierte Projektborse, die Kunstsponsoren gedponserte mittels einer EDV-
verwalteten Datenbank zusammenbringen soll, wel ehen raschen Zugriff auf
gespeicherte Datenerfassungen ermdglicht und s taslfend Lésungen fur Jeder-
mann anbieten kann. Die Abwicklung erfolgt lautteaker Uber ,Initiativen Wirtschaft

fur Kunst“*®

Zu diesem Zeitpunkt gab es auch schon sogenanmunéfesvereinigungen®, die
speziell ausgesuchte Nutzniel3er als Forderer tzatféu

Innovative Allianzen sind ein entscheidendes Mittgh im hart umkampften Wett-
bewerb die Marktposition zu festigen und die Enkiving von Wirtschaftsunternehmen
zu sichern. Dies war schon vor Jahrzehnten so.isthen hat sich jedoch das Tempo
des Wirtschaftsgeschehens enorm beschleunigt. Dadxelen innovative Kooperatio-

417 Vergl. Clemens August AndreaPerpetuum Mobile. Zwischen Asthetik und Okonornik Kunst
Sponsoring. Wirtschaft fur Kunst, S. 113.

418 Vergl. Clemens August AndreaPerpetuum Mobile. Zwischen Asthetik und Okonornik Kunst
Sponsoring. Wirtschaft fir Kunst, S. 116.

419 Vergl. Franz SattleckeBie Projektborseln: Kunst Sponsoring. Wirtschaft fiir Kunst, S. 139

2% Eine Freundesvereinigung als Férderer ist z.i8,@esellschaft der Freunde der Bildenden Kiinste*.
(Anm. d. Verf.)
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nen heute nicht mehr nur fallweise und in einentapéivandigen Prozess erarbeitet,
vielmehr missen sich die Unternehmen so organisiei@ss ein steter Fluss an innova-
tiven Konzepten gewahrleistet ist. Es ist wichtiss in relativ kurzen Abstanden
immer wieder neu auf die sich verandernden Marktigrohgen reagiert wird.

Professionelle strategische Partnerschaften zedgen Reifungsprozess des ,Kunst-
engagements” von Wirtschaftsunternehmen auf. Inlelzten zwei Jahrzehnten wurden
Methoden, Prozesse und Organisationskonzepte fiie @dlianzen mit Wirtschafts-
unternehmen entwickelt, wie z. B. das Sozio- unsl dmweltsponsoring. Hier geht es
primar um die Unterstitzung von Not-Profit-Untermadn, die gesellschaftspolitische
Aufgaben wahrnehmen. Dabei steht vor allem diersigeommunikative Nutzung im
Vordergrund. Ein Unternehmen unterstitzt karitatihemanitére oder ©kologische
Projekte und legt dann ublicherweise den Weihnadimischen an Kunden, Politiker
und an die Konkurrenz ein Informationsblatt bei:ifWerzichten heuer auf Kunden-
geschenke, haben aber einen namhaften Betrad.i@n ins Dunkel, die SOS-
Kinderdorfer,dasRote KreuzdassWiener Tierschutzhausder an die Organisationen
Rettet den Regenwaldthd Rettet den Stephansdatt. gespendet.” Auch grol3e Mode-
unternehmen wie jenes von Vivienne Westwood unitash regelméli3ig soziale und
gesellschaftspolitische Anliegen.

Beim Wissenschaftssponsoring, einer in den USA leniteile sehr gangigen
Sponsoringform, geht es um die Unterstlitzung voivéssitdten und ahnlichen elitdren
Bildungsstatten. Auch in Osterreich wird dieser Ewenmer bedeutender, da auch
Universitatsbibliotheken wie die Hauptbibliothekrdégniversitat Wien ihren Umbau
und Neuankéaufe mit Hilfe der Wirtschaft finanzieren

~Wirtschaft- und Unternehmensethik sind die Basis €ine gut funktionierende

KulturWirtschaftsPartnerschaft.“,meint Brigitte Kossnef? Sie betont ferner die

besonderen Erlebnisdimensionen kultureller Verdinsigen und verweist dabei auf
den Kulturtourismus als bestes Beispiel fur denftigen Wachstumssektor der europa-
ischen Tourismuswirtschaft. Sie meint, dass 37 éhballer Urlauber in Europa auch
kulturelle Aspekte bei der Urlaubsplanung in Bedttaziehen und dass die jahrliche
Zuwachsrate fur Kulturtrips weltweit Uberproportamansteigen wird?

Zu den neuen angelséchsischen Forderungsmodelleih \&&alter Grasskamp das
Corporate Collecting, eine Forderungsart vor altan Bildenen Kunst, die eher einen
wirtschaftlichen als einen personlichen Hintergrimad, denn die Mittel dazu stammen
aus Firmenkasséf. ,Beim Corporate Collecting werden sie fir die Anéag@iner

421 Brigitte K6ssnerKunstsponsoring I1S. 9.
422 Vergl. Brigitte K&ssnerkunstsponsoring 11S.12.

423 Aber auch renommierte Versicherungsunternehmungendie Schweizer National Versicherung
betreiben mit dem Aufbau einer Art Collection ,,Corpte Collecting“. Das Unternehmen gilt als der
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firmeneigenen Kunstsammlung eingesetzt, die infierdes Hauses zur Motivierung
der Mitarbeiter und au3erhalb zur Imagepflege esaget wird.“*

Das in England bereits praktizierte ,pairing schemed als ein weiteres zukunfts-
trachtiges Modell betrachtet. Die Idee basiert @uakr permanenten Zusammenarbeit
von Fuhrungskraften aus der Wirtschaft mit Repréisgan von Kunstorganisationen.
Dabei ersetzen zunehmend Beratungsleistungen uclisfgansoring die reinen Geld-
zuwendungen.

Brigitte Kossner fuhrt als weitere neue Ansatzedam vermehrten Einsatz von Kunst-

wichtigste Kunstversicherer der Schweiz. AndreascKer, der ,Corporate Collector des Unter-
nehmens, gab bei einem Interview mit der Autorin@G8111.2006 in Basel an, dass das Unternehmen
seit 1940 vor allem Kunstwerke von Schweizer Kigistlsammle, aber auch von auslandischen
Kinstlern, die in der Schweiz ihren Wohnsitz hat®Begonnen habe alles mit der Kunstbegeisterung
des Firmengriinders René Thieler. Heute bestimmeéseemium aus drei Personen, welche Werke
angekauft wirden. Ankaufskriterien seien: Die Kureske durften nicht alter als drei Jahre und die
Kinstler missten durch eine Galerie vertreten gaiRerdem wirde das heutige Gremium aus wirt-
schaftlichen Grinden Kunstwerke im Zusammenhang dein Betatigungsfeld der National
Versicherung bevorzugen, da sie sich einfacheMiérketingzwecke einsetzen lieRen. Die resultie-
renden Tools fiir Public Relations seien vielfaltitd aul3erst erfolgreich. Prioritat gelte der Kommu-
nikation des Engagements, denn aufgrund der lafiggtition beim Kunstengagement kommuniziere
man Kompetenz. Die Mehrzahl der Werke der Firmemskumg wirden regelméaRig nach dem Rota-
tionsprinzip am Firmensitz zur Schau gestellt. Ebegsowohl einen Zettel- als auch einen elektroni-
schen Katalog der Sammlung. Die Kunstwerke der igleesung schmuickten nicht nur Sitzungszim-
mer und andere Représentationsrdumlichkeiten, soraiech die Biros der Mitarbeiter, die ein Mit-
spracherecht bei der Dekoration ihrer Arbeitsstéligtten. Kunst werde als Beitrag zur Firmenkultur
betrachtet. Es wirden gefuhrte Fuhrungen fiur Kuéteine und gute Kunden angeboten. Der
Geschéftsbericht werde jedes Jahr von einem andigrastler gestaltet. Der Katalog der Sammlung
sei sogar in Buchhandlungen und Bibliotheken elib&ltDie Praxis, Museen Kunstwerke als Leih-
gaben zur Verfigung zu stellen, hebe sowohl deraBetheitsgrad als auch den Wert der Kunst-
werke. Wenn Kinstler durch das Unternehmen mit Késimnen fir offentliche Institutionen wie
z. B. durch das Kulm-Hotel in St. Moritz beauftragiirden, sei das fur beide Seiten &uRRerst forder-
lich. Sowohl der Bekanntheitsgrad als auch das égen des Kiinstlers wiichsen in einer solchen
kaufkraftigen und glamourésen Umgebung. Fir diaddat Versicherung stellten Anlasse dieser Art
Mdglichkeiten dar, mit potenziellen Kunden in Kokttau treten und die Kompetenz des Unterneh-
mens in diesem Bereich herauszustreichen. Der WéerSammlung sei schwer erfassbar. Werke wie
Jean Tinguely's Isenheimer Flugelaltar stellten ¥en Millionenhéhe dar, andere Arbeiten von
Kinstlern, deren Nachlasse nicht gebuhrend vertvaibeden seien, kdnne man in Auktionsh&ausern
zu Spottpreisen erwerben. Die Kunstsammlung séBésitz des Unternehmens, nicht einer Stiftung.
Auch der ,Art Prize Laureates" sei ein bewahrtesr®oringtool des Unternehmens und werde als
»10r zur Zukunft* verstanden. Jedes Jahr werde Ri®is einem Absolventen der Kunsthochschule
verliehen. Der Laureat erhalte neben einem Pralsgmh Fr. 15.000 die Mdglichkeit, seine Arbeiten
an der LISTE 06 der renommierten Kunstmesse ,AgdBaauszustellen. Oftmals erwerbe das Unter-
nehmen Werke der Preistrager fir seine eigene SamgmRndreas Karcher fligt hinzu, dass in einem
solchen Fall eine Wertsteigerung nicht erwartetdear kbnne. Manchen Absolventen, die in die
Sammlung aufgenommen wirden, kdnnten ihre Karnéhbt erfolgreich verfolgen und andere wiir
den diese sogar beenden. Wertsteigerungen im henkohen Sinn seien auch nicht das Ziel des
Unternehmensengagements. Man strebe vielmehr enationale und damit letztendlich auch wirt
schaftliche Wertsteigerung des gesamten Unternetiraan sagt Karcher. (Aus dem Interview der
Autorin mit Andreas Karcher zur Kunstférderung dg&ehweizer National Versicherung und zum
Aufbau ihrer ,Art Collection” in Basel am 06.11.26)0

424 Walter Grasskamp<unst und Geld. Szenen einer Mischehel 6.
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sponsoring als effiziente Strategie zur Sales Ptimmonit dem Ziel, den Absatz von
Markenartikeln langfristig zu erhéhen und Kultursporing mit Promotion — eine
Marketingstrategie, deren Zielsetzung es ist, file ggewisse Zeit einen zuséatzlichen
Gewinn durch eine zeitlich begrenzte Verbesserueg Mreis/Leistungsverhaltnisses
eines Produktes oder einer Dienstleistung zu emnziedu kombiniereff> Bei derart neu
entwickelten stimmigen Formen der Zusammenarbedider Kunst ibernehmen immer
ofter speziell zu diesem Zweck gegrindete Agentuwlen Aufgabe, Wirtschafts-
treibende mit jenen Kunstschaffenden zusammenzydmindie den Sponsoren eine
eigene Originalitat sichern.

Schlief3lich bezieht sich Tom Stromberg in ,Knappasg&n — Neue Allianzen”
speziell auf die aktuelle Situation des Theatgfgelche Kunst leistet sich die Gesell-
schaft des 21. Jhs.? Wir brauchen nichts so seirdve Orte der Kunst, Orte der Inten-
sitat und der Herausforderung, Orte, die ein andeverhéltnis zur Zeit haben. Kunst
tut bitter Not.“**® Er stellt, wie er sagt, vollig unsentimental fatds Theater habe seine
historische Bedeutung verloren, und es sei lanight mehr das Zentrum von Bildung
und Unterhaltung, das es einmal war. Da andere éftedro3en Raum einndhmen,
stunden Kulturinstitutionen mit Tradition auf debgchussliste, wéhrend als aktuelle
kinstlerische Medien Fotographie, Video, Bildendengt und Neue Medien punkteten.
Aufgrund des einsetzenden Generationenwechsel$Hesiterregisseuren, Intendanten
und Dramaturgen habe das Theater nun die Chancerzeuwerten Selbstreflexion. Im
literarisch orientierten Theater war die Wahrnehghdes Zuschauers auf ein Zentrum
ausgerichtet und wurde in die Tiefe geleitet, neuEneaterproduktionen seien an si-
multaner, mehrperspektivischer Wahrnehmung intergs$§ Stromberg meint, dass bei
diesem neuen Theater nicht mehr das Sponsoring ordeévgrund stehen wird,
sondern neue Kooperationen in Form von Stiftungemer wichtiger werden. Stiftun-
gen seien fur ihn Partner, die das Theater unalbdgaran aktuellen Produktionen
forderten’® Anlass fir Stiftungsgrindungen in Wirtschaftsunédrmen sind laut
Ludger Hinnekens meist besondere auf3ere Umstadbeedas grundséatzliche Motiv
sei, sich als ,Good Corporate Citizen® zu positeyen. Die Stiftung sei Ausdruck eines
dauerhaften, verlasslichen Engagements fir soalajrelle oder 6kologische Belan-
ge einer GesellschafiDer Gemeinnutzigkeitscharakter verbunden mit eirgemielten

42> vergl. Brigitte KdssnemMarketingfaktor Kunstsponsoring. 37f.

426 Tom StrombergWas verdient das Theater? — Uberlegungen zum Wamndezukiinftigen Stellen
wert des Theaterdn: Hilmar Hoffmann (Hrsg.): Kultur und WirtschafKnappe Kassen — Neue
Allianzen, S. 128.

427 \Vergl. Tom StrombergWas verdient das Theater? — Uberlegungen zum Wamdezukiinftigen
Stellenwert des Theaterk: Hilmar Hoffmann (Hrsg.): Kultur und WirtschafKnappe Kassen —
Neue Allianzen, S. 129f.

28 Tom StrombergWas verdient das Theater? — Uberlegungen zum Wandezukiinftigen Stellen-
wert des TheatersIn: Hilmar Hoffmann (Hrsg.): Kultur und WirtschafKnappe Kassen —
Neue Allianzen, S. 130.
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Stiftungszweck, der rechtlich autonome Status uadJdabhangigkeit von konjunktu-
rellen, strukturellen oder personellen Turbulenaeeinem Unternehmen machen unter
anderem die besondere Starke einer Stiftung ausseDiEigenschaften geben ihr
Glaubwirdigkeit, verleihen ihr Schlagkraft in depeyativen Projektarbeit und ent-
wickeln das unverwechselbare Profil einer Stiftuthg, letztlich als Botschaft einer spe-
zifischen Unternehmenskultur auch wieder in demi@&@zizurtickwirkt."*

Auch wenn das Theater ein ,lassiger Ort intensigemeinschaftlichen Erlebens” sei,
auch wenn die Fragen selbst sich wandelten mitMenschen, der Ort, an dem sie
verhandelt werden, bleibe das Theater, schlieingterg?®® Ebenso wie Museen

Museen bleiben, auch wenn sie sich neuerdings nnits¥tiaftsunternehmen zusam-
menschlielen, um gemeinsame Aktionen durchzuflhden,einen wirtschaftlichen

Erfolg garantieren.

42 | udger Huinnekenstnternehmensstiftungen — Basis einer dauerhafteitutéliianz. In: Hilmar
Hoffmann (Hrsg.): Kultur und Wirtschaft. Knappe lsas — Neue Allianzen, S. 214.

430 Tom StrombergWas verdient das Theater? — Uberlegungen zum Wandezukiinftigen Stellen-
wert des TheatersIn: Hilmar Hoffmann (Hrsg.): Kultur und WirtschafKnappe Kassen —
Neue Allianzen, S. 133.
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13 Moderne Markenstrategien als Must fiir alle
Kulturprodukte

Mode ist ein Indikator sozialer Identitatsbildungduwird von unserem gesellschaft-
lichen System mit gnadenloser Aufmerksamkeit sanigirt™* Damit Modeunter-
nehmen Uberleben und wettbewerbsfahiger werdensenis Zeiten der Globalisie-
rung die Marke und ihre Produkte immer intensivewbrben und sehr oft neue Wege
eingeschlagen werden. Ist das Unternehmensziedklamiert, die Kommunikation mit
den Kunden intelligent gestaltet, um mehr Aufmenkisait als bisher zu erregen, sind
die Zielgruppen genau identifiziert, um sie geziitm Produktkauf zu animieren, so
stellen sich die Unternehmen die Frage, was iheLabn denen der Mitbewerber un-
terscheidet. Sie erwarten sich fur ihr Label duledh Zusammenarbeit mit der Kunst-
szene meist noch einen zusatzlichen Imagekick imMehr an Enthusiasmus.

Zum Aufwand und zu den Risiken eines Modehausesrgelaher primar die Zusam-
menarbeit mit der Kinstlerin / dem Kiinstler / deinktlergruppe, die das Image der
Unternehmung verriicken bzw. ins rechte Licht riicken

Wer glaubt, nur mit modernen Managementmethodensghénen Konzepten erfolg-
reich zu sein, irrt. In vielen Fallen gilt es — damode sich rechnen kann — eine
.Marke“ zu kreieren und diese Marke fortwdhrend aptimieren, denn geniale
kurfristige Geistesblitze allein sind zu wenig. Daeifende Verbesserung der Modekon-
zepte ist unerlasslich, sind doch die besten Idaandann nachhaltig erfolgsbeein-
flussend, wenn sie mit hochster Professionalitdt Konsequenz verfolgt und detail-
genau umgesetzt werden. Am besten erreicht maa @psmierung in Verbindung mit
der Kunst, indem man innovative Kiunstler engagidie, entwerfen, oder indem man
die Ideen bildender bzw. darstellender Kiinstler@egenwart oder der Vergangenheit
aufgreift und sich deren Ideengut zu Nutze mackdd®will und soll Aufmerksamkeit
erregen, eine klar verstandliche Botschaft vermnittdurch Kunst veredelt sein und so
eine erhohte Kaufbereitschaft wecken.

Der Einsatz moderner Marketing- und vor allem Matkeorien ist fir die Mode-
branche heute Standard, sichern sie doch den riigehawirtschaftlichen Erfolg am
immer starker umkampften globalen Markt. Auch einiginstler haben es verstanden,
aus ihrem Namen eine Marke zu machen und damih é&ftehrwert, der Uber den fakti-
schen Produktwert weit hinausgeht, zu schaffen.

431 vergl. Brigitte Felderer, Herbert Lachmeyken Kopf, am Hals, am Fingem: Alles Schmuck, S. 24.
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13.1 Die Marke — Mehrwert fur Produkte

Eine Marke ist die Summe ihrer verbalen, visuellekystischen und olfaktorischen
sinnlichen Geschichten, verbunden mit Sinnlichk8iategie und Design. Um eine
Marke zu kreieren bedient man sich immer oOfter sagater Brand Consulting Unter-
nehmen, deren Kernkompetenzen meist Brand CongulBrand Design, Corporate
Design, Corporate Publishing, Editorial Design, kgaing, Informationsdesign und Art
Direction sind. Sie betreiben Marken- und Markédbegatung, bei der ein ,Klar-
werdungsprozess” stattfindet, dessen ResultatMarkenwerdung” ist. In einem krea-
tiven Brainstorming werden die sprachlichen undsopen Markenattribute bestimmt
und dabei entsteht eine Geschichte, die den péckénl Stil einer Marke bzw. einer
Markenwelt ausmacht bzw. ihre ureigenste Identiatlerspielgelt®

Derzeit wird auch in Osterreich das Phanomen ,Matkel wie sie ,zieht* in zahl-
reichen Symposien wie z. B. ,Living brands — cread@ues”, veranstaltet vom ,Euro-
pean Brand Institute — Vienna"“, beleuchtet und wligkt.***

Die Marke ist mehr als eine Bezeichnung und meheal Zeichen. So kann man z. B.
ein Modelabel als Marke aufbauen, eine Lebensrkéttd, einen Menschen (die Ich-
Marke), ein Flugfel&®, aber auch eine ganze NatidhDiese Marke erfolgreich zu

fuhren verlangt ein hohes Mal3 an unternehmeris@fibenskraft und eisener Konse-
quenz.

Markenprodukte werden zumeist nicht deshalb gekagi ihr Sachnutzen Gberragend
ist, sondern weil sich mit der jeweiligen Marke to@snte Emotionen und ein besonde-
res Prestige verbinden. Meist kann man Uber sié auw soziale Zuordenbarkeit er-
reichen. Daher sind Markenoptimierung und Markesgs| flr eine richtige Positionie-
rung des Produktes unerlasslich, nicht zuletzt autkr dem Gesichtspunkt der Preis-
akzeptanz. Dies gilt in hohem Malf3e flr Kunst undd®ldhr Markenwert beruht nicht
nur auf ihrer Qualitdt, sondern auch auf ihrer f@siin den Kopfen der Konsument-
Innen. Deshalb wird intensiv an der Entwicklung tarken gearbeitet. Sie sollen fur
Erfolg, Dynamik, ein kosmopolitisches Lebensgefuhld fir viele andere Attribute
stehen. Tragerinnen von Haute Couture-Kleidung tgeinddie gute Passform, die
besondere Qualitat und Exklusivitat, die sich dudie beschrankte Quantitat der

432 Vergl. Biiro 16: Portfolio, S. 14.

433 Eine Marke zieht bedeutet, sie ist durchschlaifskr und wird angeommen. (Vergl. ,Der Genfer
Markenbrief* vom August 2008)

434 http://forum.eurobrand.cc.

435 Das Flugfeld wird als ,Marke’ entwickelt.“ RomaBavid-Freihsl| schreibt in ,Der Standard“ vom
01.04.2008, S. 9 uber das Projekt, fur das Flugkddern ein professionelles Branding durchzu-
fuhren. (Anm. d. Verf.)

43 vergl. Interview Johannes Altmeyer mit Wally GlirEine Melodie findenln: Politik & Kommuni-
kation, S. 45.,Herr Olins, seit Jahren erarbeiten Sie fiir Poleime neue internationale Marke.”
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Modelle ergibt. Sie legen Vertrauen in das Produdentifizieren sich mit ihm und
seiner Botschaft und somit auch mit dem Kinstled dassen Visionen und Wertvor-
stellungen.

Jede Marke muss sich zuerst in ihrem unmittelb&herfield, den regionalen Gegeben-
heiten, der Kultur, in die sie eingebettet ist, wed Markt- und Wettbewerbssituation
behaupten, sagt Georg Koffi.Das mag flr den Start stimmen, in der Mode- und
Kunstbranche definiert sich eine echte Marke jedoehen allen anderen relevanten
Kriterien auch tber ihre Internationalitat, meint e

Es sind primar drei Faktoren, die generell jedekstdarke auszeichnen:
* ihr Spitzenplatz im Bewusstsein der Kunden,
» die preisunabhangige Marktstarke und
» die Markentreué®®

Eine Marke ist dann stark, wenn sie den Kundeneffedahingehend beeinflusst, die
erwunschte Kaufentscheidung zu treffen. Doch nunnvgie im Unternehmen authen-
tisch gelebt wird, kann sie auch zu einem nachdeitWettbewerbsvorteil werden.

Eine gute Marke ruft immer positive Assoziationamd lEmotionen ab. Der erfolgs-
orientierte Kinstler hebt sich und sein ,kinstlenss Produkt* aus der Vergleichbar-
keit und erreicht damit eine Alleinstellung. So aviz. B. Albrecht Durer nachgesagt,
seinen Ruf als Kinstler, der gelassen lUber dendbirsgand, also seine Ich-Marke, in
Nurnberg regelrecht zelebriert zu haben. In ,Fr&ternbalds Wanderungen® |asst der
Romantiker Ludwig Tieck den Gesellen Franz dessdielgfen Meister Albrecht Durer
anlasslich eines Besuches bei Lukas von Leydegreiti

.Mir hat der Himmel ein gelassenes Blut geschenhkt] darum werde ich
niemals ungeduldig. Ich fange immer wieder was Beue und kehre
immer wieder zum Alten zuriick. Wenn ich was Groft@e, so befallt
mich gewohnlich nachher das Gellist, etwas rechinkteund Zierliches
in Holz zu schnitzen, und ich kann nachher tagekitegn, um die kleine
Arbeit aus der Stelle zu fordern. [...] Alle Kunstikesrdie Nirnberg auf-
zuweisen hat, tragen die Spuren an sich, dassesidldister mit sonder-
barer Lieben zu Ende fuhrte, dass er keinen Neba&gzvernachlassigte
und gering schatzte; [...]*°

437 Vergl. Georg KolmTriple A MarketingDie Methode, S. 69.
438 Vergl. Georg KolmTriple A Marketing Die Methode, S. 71.
439 | udwig Tieck:Franz Sternbalds Wanderunge, 120.
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13.2 Das Branding — wenn aus Gutern Marken werden

Nicht zufallig ist das Informationszeitalter aucte d\ra der Marke. Diese tibernimmt
die Aufgabe der Informationsreduktion. Sie verdmri©rientierung und Differen-
Zierung.

Die Sprache der Mode ist allgemein zugéanglich, deashion-Labels sind universelle
Zeichensysteme, die Uber nationale Grenzen undalsoBDifferenzierungen hinweg
funktionieren und ohne weitere Erklarung sprechénnken. Wer ,Prada“ sagt, oder
.Dior*, ,Vivienne Westwood"“ und ,Christian Lacroix“weckt sofort bestimmte, genau
definierte Assoziationen. Kunst hingegen besites€eiSprache nicht; ihr Sprachrohr ist
die Kunstkritik.

Branding ist seit jeher ein Schlisselwort der komme#len Kultur, die beide Formen
des kulturellen Ausdrucks — Kunst und Mode — beltgtaHeute erscheinen jedoch
die Marken als die bedeutungstragenden Faktoreerisozialen Interaktion. Durch die
Assoziation einer Marke mit bestimmten Werten wdet Markenwert geschaffen und
die Nachfrage seitens der ZielkonsumentengruppegdwlLaut Pierre Bourdieus Kon-
zept der sozialen Klassenhierarchie werden Gebsaglithr auch dazu eingesetzt, um
sich selbst innerhalb der Gesellschaft zu posii@m und die Aufmerksamkeit der
Mitmenschen auf eine empfundene eigene Uberlegerffiezigartigkeit und Anders-
artigkeit zu richten. Fetischisierte MarkenobjeWterden fur das Kreieren eines Selbst-
bildes eingesetzt, und der Besitz bestimmter Objslkthert sozialen Status, Macht und
Ansehen. Es ist unwesentlich, ob Konsumenten aaneiGegenstand &sthetischen
Gefallen finden, wesentlich fir den Kaufentscheig was der Besitz des Objektes tber
den Besitzer aussagt. Die Firmen sind bemuht, d&i@t ihrer Waren — wie sie aus-
sieht und wie sie sich anfuhlt — hervorzuheben inndonsequenz durch die untbliche
und bessere Qualitat des Produktes das kommerkisternehmen eines Kaufs in eine
kulturelle Erfahrung zu verwandeln. lhren hohenl&tevert in der Gesellschaft haben
die Marken, weil gegenwartig die asthetische Wahkemem Entscheidungsmittel im
sozialen Wettbewerb wird.

Louisa Buck, britische Kunstkritikeriff sagt Gber BrandingBranding is the keystone
of commercial culture. Creating brand value is ddmyeassociating a brand with a set
of values such as youth, coolness or beauty. Mangumers of art have a retail atti-
tude to art acquisition andpurchase art for the samason that they would buy an item
of clothing or furniture. They like a piece aestbaity, but perhaps more importantly,
they like what it says about them as individudts.”

440 Die britische Kunstkritikerin Louisa Buck schreib a. fiir ,The Art Newspaper“. (Anm. d. Verf.)
41 Louisa BuckMarket Matters S. 36.
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Innerhalb der Konsumwelt sind ExKklusivitat und Acldsiss zu wichtigen gesellschaft-
lichen Faktoren geworden: Kinstliche Knappheit witgdrch Wartelisten und malf3-
gefertigte Produkte erzeugt.

Die steigende Zirkulation von Luxusgitern fuhrt Nachfrage nach immer exklusive-
ren Objekten. Konsumenten des Luxussegments beyemzbeute Einzelstiicke oder
eigens fur sie angefertigte Produkte, wie von Hgetertigte Kleidung, Schuhe und
Taschen, aber auch personliche AuftragsarbeitenKigmstlern. Wenn man von der
richtigen Person ,eingefuhrt* wird und der Preignsht, sollen sich auch Kunststars
wie Damian Hirst noch zu Auftragsarbeiten ,heraséss.

Die Tendenz der Reichen (alt und neu), sich umethes Marken zu dréngen, tragt
erheblich zur Gefahrdung der Exklusivitat der Luyiiter bei. Gewinnoptimierung ist
in dieser Welt mit ihren Idealen ein zweischneidi§ehwert. Wie ihre Pendants in der
westlichen Welt sammelt die wohlhabende OberschieintEntwicklungslander mal3-
gefertigte Kleidung und Auftragskunstwerke um siofd wird mit Sicherheit kein
Opfer der Verlockungen der Massenmarken. Das befjeldss am Top-End Stil von
einem internationalen Set gepragt wird, dessenlidgr sich gegenseitig beeinflussen.
Internationaler Geschmack ist unerlasslich im Xt ggworden. So werden Nischen-
produkte aus den entlegensten Landern und Proddiktenur in Flagship Stores
renommierter Marken verkauft werden, zu ultimati&atussymboleff?

Folglich bedeutet diese Entwicklung in Richtungegirinheitlichen Luxusasthetik, die
Einflisse aus jeder Ecke der Welt in sich verejrdgss die Ethnizitat einer Marke nicht
langer die Herkunft der Besitzer anzeigt oder we Riiodukte produziert und von wem
sie gekauft werden, sondern dass dies eher eige Bex Praferenz ist.

Als Patrizio Bertelli, CEO von Prada, die Verlegwan Teilen der Produktion dieser
renommierten Marke weg aus Italien beschloss, wiedmglich das Markenlabel von
.Made in ltaly” zu ,Made by Prada” ersetZt.In der heutigen Welt werden Marken zu
Landern.

Die Uberflutung des Marktes mit Designer-fakes eetticht die Uberverteilung man-
cher Luxusgiter. Die Tatsache, dass Kopien vomeiReodukt angefertigt werden, ist
zwar flr Unternehmen auch ein Indikator fir den kwerziellen Erfolg eines Produk-
tes, sie zeigt aber auch die Notwendigkeit von gréft Anstrengungen zur Wahrung
der Exklusivitat und zur Vermeidung bestimmter Kemgntengruppen auf, um mit den
Waren weiterhin die ,High Profile Kunden* anzusgren.

Der eingebaute Widerspruch wird offensichtlich, wenan die finanziell sehr erfolg-
reiche Praxis vieler Modeschopfer, populare unchevinglichere Produktlinien zu

442 Vergl. Simon BrookeThe de luxe Dilemman: business life, S. 38.
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kreieren, die auf den Massenmarkt abzielen um identiellen Mittel fur ihre kinst-

lerisch aufwandigen und spektakuldren Hauptlinienfinanzieren, betrachtet. John
Galliano, Chefdesigner des Hauses Christian DioB.zechtfertigt den Verkauf von
pink-weil3en Handtaschen und Pantoffeln mit ul&erstringlichen Dior-Logos mit der

Aussage, dass diese Produkte seine finanziell sgfwvandigen Modeschauen finan-
zieren.

Wie die Kunstwelt und die Unterhaltungsbranchedest Luxusgitersektor sehr von der
Personlichkeit, die hinter der Marke steht, abhdgni§iinstler versuchten seit jeher ihre
eigene Marke zu kreieren, indem sie eine individuélura an ihre Person und ihren
Namen knipften. So wird jedes Auftreten in der @tfehkeit zu einer bewusst in
Szene gesetzten Aktion.

Der einfachste Weg fur einen aufstrebenden ModgsehGseiner Marke Personlichkeit
zu verschaffen, ist, ihr seinen Namen zu geben.afwdo Branchini, Direktor der
milanesischen Beraterfirma Intercorporate saghe, name of the game is identity —
brand identity, style identity — and so having armt name that corresponds to a person
Is important, because creating the myth of a persaasier than creating the myth of a
company.**

Viele Designer haben zwei Optionen: Entweder sisughen, ihr Unternehmen alleine
Zu betreiben, mit der stéandigen Gefahr des Barkrotler sie kooperieren mit einem
Partner, der finanzielle Verantwortung tUbernimm, Tausch fur Besitzanteile an der
Marke, was die Gefahr einer Trennung mit sich Hrirgpenso wie bei der zivilen
Scheidung von Eheleuten ist die Scheidungsraterhiaite der Luxusguterindustrie
steigend.,It’'s the different nature of their expectationshd investor cares about get-
ting a return on investment, and the designer cabsut creating an identity and
style™*, ist Branchini Uberzeugt.

» The worth of a name is to a large extent a functbrwhere a brand is in its life
cycle™® sagt Jacques-Franck Dossin, Executive Director Bereiche ,Equity
Research”, ,Luxury Goods” und ,Cosmetics”, bei dlerestmentbank Goldman Sachs.
»Designers are important in the early stages of anol, when a consumer is buying
into a person’s design, vision, or even personalitgnversely, the creator or designer

443 Vergl. Simon BrookeThe de luxe Dilemman: business life, S. 38.

444 Armando Branchini: InVanessa Friedman: Names as brarfiglit personalities lead to divorce
In; http://www.ft.com/buisnessofluxury.

445 Armando Branchini: Invanessa Friedman: Names as brar@iglit personalities lead to divorce.
In: http://www.ft.com/buisnessofluxury.

44 Jacques-Franck Dossin: Manessa Friedman: Names as bran8lplit personalities lead to divorce.
In; http://www.ft.com/buisnessofluxury.
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becomes less important for a more mature brand nwdoesumers are buying into the
association with a club of other consumers or celigls endorsing the brand**”

In der Kunst gibt es keine solche Trennung derdfeven seiner Marke, aul3er im Falle
des Todes des Kinstlers. Das bedeutet zwar prias3Edde der Produktion der Marke,
es kommt aber oftmals zur Verotffentlichung von Derc und Lithographien etc. Fir
Modeunternehmen scheint die Trennung von der ngmeedenden Person keine
wesentliche Bedrohung darzustellen. Es scheintMideke heutzutage keinen Abbruch
zu tun, wenn neue Designer als Kreateure der Ptedakgestellt werden. Wie wird

wohl die Zukunft des Hauses ,Vivienne Westwood“ ehaie kreative Vordenkerin

bestehen kdnnen, wenn diese sich in etlichen Jatugedem Geschaft zurtickzieht?

Von der Modeikone der 80er-Jahre, Hervé Legernteesich seine von ihm aufgebaute
Firma auf sehr unschéne Weise, nachdem das Unteereh992 an die Firma Seagram
verkauft wurde, die sie dann 1999 an das amerighaisModeunternehmen BCBG
weiterverkaufte, die den Designer einfach kindigtervé Léger anderte seinen
Marken-Namen zu Hervé Leroux, um ein neues Unteneehaufzubauen. Er wurde in
der Folge zum Chefdesigner bei Guy Laroche bestght Modehaus, das die chine-
sische Firma YGM Trading wieder auf Vordermann gein will **®* Samuel WS. Chan,
Managing Director des Unternehmens, glaubt an estravegischen Kaufit can be a
well-known name, it can be an up and coming namé&rgy as it carries a premium, so
long as it's a name we feel has potential for thsteAsian market™® Hervé Léger
wurde freie Hand bei der Umsetzung seiner Visiofiendas Haus Guy Laroche ge-
geben, die aber, verstandlicherweise, passencefupstasiatischen Markt sein sollen.

13.3 Basis fur erfolgreiches Marketing

Unter ,Marketing” versteht man alle auf einen Magkisgerichteten Mal3hahmen, die
dazu beitragen, eine Marke und die damit verbunddfredukte zu verkaufen. Auch
der Erfolg von Kunst- und Modemarketing hangt primmém Markenbild im Kopf des
Konsumenten ab.

Michael Hardt und Antonio Negri beziehen sich inmpgre* auf Arjun Appadurai,

47 Jacques-Franck Dossin: Manessa Friedman: Names as brarfiglit personalities lead to divorce.
In; http://www.ft.com/buisnessofluxury.

448 Vergl. Alexandra Harney: ®M Trading:A winner at the Oscars ceremony.
In: http://www.ft.com/buisnessofluxury.

449 Samuel WS Chan: IManessa Friedman: Names as brar@iglit personalities lead to divorce.
In:http://mww.ft.com/buisnessofluxury.
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einen indischen Anthropolog&f der Uber Finanzschaften, Kulturschaften, Waren-
schaften etc. schreibt und vertreten die Meinuagsdlie verschiedenen ,-schaften” des
Weltmarkts dem Kapital Mdglichkeiten bieten, diediesem Ausmald bislang unvor-
stellbar waren. Es Uberrasche deshalb kaum, desspadernes Denken und dessen
zentrale Begriffe vor allem in den verschiedeneakpschen und theoretischen Be-
reichen, die mit Kapital zu tun haben, gro3en Angléinden, etwa im Marketing, bei
der Managementorganisation oder bei der Produldrgasisation. Im Bereich des
Marketings werde die enge Beziehung zu postmodéeFrhenrien am deutlichsten. Man
kbnne sogar sagen, dass die kapitalistischen Magsttategien schon lange post-
modern ,avant la lettre* waren. Auf der einen Seiggen die Marketingpraktiken und
das Verbraucherverhalten ein bevorzugtes GebietiéreEntwicklung des postmoder-
nen Denkens: So betrachteten bestimmte postmodéraeretiker das fortwéhrende
Einkaufen sowie den Konsum von Waren und zu Waemaghten Bildern als para-
digmatische und bestimmende Aktivitaten postmodeEntahrung, als kollektive Reise
durch die Hyperrealitat. Auf der anderen Seite das postmoderne Denken — mit
seiner Betonung von Begriffen wie Differenz und lf4k, mit seiner Vorliebe fur Feti-
schismus und Simulacra, mit seiner fortwahrendegeBt¢erung fir das Neue und die
Mode — eine ausgezeichnete Beschreibung der kispigahen Idealvorstellung von
Warenkonsum und biete daher die Mdglichkeit, Markgstrategien weiter zu per-
fektionieren. Es gebe deutliche Parallelen zwisctiem heutigen Marktpraktiken und
den Lehren der Postmoderri@.

Immer hybridere und ausdifferenziertere Bevolkeem@poten eine zunehmende Zahl
von Zielmarkten, die jeweils mit ganz spezifisciMarketingstrategien bedient werden
wurden. Postmodernes Marketing erkenne die Diftergaer Ware und jedes Be-

vOlkerungsteils und richte seine Strategien entdpmed aus. Jede Differenz werde da-
mit zur Chance, meinen die Theoretiker Michael Hardl Antonio Negrf>

Praktiker wie der Marketingexperte Georg Kolm wehsirn, dass es in allen Wirt-
schaftsbereichen um Wettbewerb, Wachstum, Ertrafjshkind Renditen gehe, aul3er bei
der Werbung und beim Marketing. Da herrsche Gekbrevendung, die zu grof3en
Verlustgeschéften fuhre. Marketingtheorie und Mangpraxis gehdrten tUberdacht,
denn die Erfolgsformel im heutigen Wettbewerb lanitsht mehr: ,Wer hat die besse-
ren Produkte?”, sondern ,Wer verfugt Uber das bessarketing?* Zu unklare Profile
und zu vage Zielvorstellungen wiirden den unterneiscteen Erfolg im Keim ersticken
und ausschlie3lich Hoffnungen finanzieren. Vielesaverde aufRer Acht gelassen, dass

450 Arjun Appadurai lehrt Sozialwissenschaften anMew School in New York, arbeitet als Berater fiir
die UNESCO und gibt die Zeitschrift ,Public Culttiteeraus. (Anm. d. Verf.)

51 Vergl. Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 164.
452 vergl. Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 165.
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Marketing nicht nur ein Kreativitats- sondern vilem auch ein Ertragsfaktor dafur sei,
ganz konkrete Zahlenziele zu erreichen, und dadbedsere Betriebsergebnisse zu
erzielen®>

Diversifikation und Spezialisierung sind dabei di@uberworte guten Marketings. Die
Modebranche hat dies schon seit langerem erkarthbedient sich der Kunst, um mit
ihr ein ,Winning Team" zu bilden, von dem beide imem Marketing profitieren.
Gemeinsam biundeln sie die Krafte im Team und fireleae gemeinsame Ausrichtung,
denn das ,Wir“ hat gro3ere Chancen, im WettbewedadBtung zu finden und zu
gewinnen als das ,lch“, da es zur Umsetzung alléft€r des Teams bindet und
Lésungskonzepte durch zielstrebiges Handeln artbiete

13.4 Mode ist eine kreative Markenindustrie

Der Begriff ,,Creative Industries” (CI$f wurde vermutlich von Justin O’Connor vom
Manchester Institute of Popular Culture 1992 gepuégl ist seither weltweit bekannt.

Die Abteilung ,Creative Industries Task Force” (E)Tdes ,Department of Culture,

Media and Sports” (DCMS) in LondGhgab 2001 ein ,Creative Industries Mapping
Document” heraus, das die Felder der Kreativerisaefl Demnach sind Modedesigner
dann zu den ,Kreativen“ zu zahlen, wenn sie Desigoele herstellerix®

Ist es eine Geschaftsmaschinerie, die das kre&eeie umgibt, oder handelt der
Designer selbst in kommerziellem Interesse, inderKreationen flr seine Zielkund-
schaft entwirft?

Durch die Geschichte hindurch hatte der Modeschtgdeen finanziellen Erfolg zu
sichern, um mit dem generierten Einkommen seine sKymmaktizieren zu konnen.
Karrieren und kinstlerische Kreativitat waren bsreils fester Bestandteil ins alltag-
liche hofische Leben eingewebt, und auch spateraw&. selbst Mozart niemals das
romantische Genie, das sein wahres Kunstlertundargh ein Hoéchstmal an Leid ent-

53 Vergl. Georg KolmTriple A Marketing Die Methode, Vorwort, S. 2.

454 Die ,Creative Industries’ sind eine Zusammenfassumg sehr heterogenen Wirtschaftszweigen, bei
denen Kreativitat ein wesentlicher Input fir diestetlung von Produkten und Dienstleistungen ist.
Die Orientierung der Unternehmen in diesem Berdgthsehr unterschiedlich: Bei einigen Teil-
bereichen dominieren klar marktwirtschaftliche Zstzungen, andere befinden sich an der Schnitt-
stelle zwischen Kunst und Wirtschaft, mit unteresdlichem Ziel- und Wertsystem fir ihre Aktivitaten.
Hinzu kommt, dass neue Technologien - insbesorneees die konstituierend fur die New Economy
waren - zum Wachstum und zur positiven Einschatdiegps Sektors spirbar beigetragen haben.”
(http://www.kulturdokumentation.org/akt_proj/ci.Hjm

%5 Das DCMS sieht Osterreich als “Intercultural ®tégy Central and Eastern Europe”. (http://www.lab-
forculture.org/en/keywords/type_of_publication/offil_document).

45 vergl. Heindrun SchldglKulturarbeiterinnen, -unternehmerlnnen, -managegnnin Osterreich,
S. 14,
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wickelte. Mozart sprihte vor Ideen, sobald er miee Kommission beauftragt
wurde:’

Der Modedesigner in seiner Rolle als Kiinstlerasioch heute mehr denn je durch Vor-
gaben 6konomischer Art gefordert, um das finarzigberleben in einem &uRerst kom-
plexen System zu sichern. Laut Darrell Rigby wei@nnmbei Luxus-Prét-a-porter-
Hauserrr®, wie delikat die Balance zwischen Kreativitat gainmerziellem Interesse
ist. Aus diesem Grund erzielen Unternehmen, dereBegykreative Talente auch Unter-
nehmer mit Marktkultur sind, die besten Erfolge e&tivitat wird nach wie vor als
wesentlich erachtet, jedoch nicht nur um ihrer st&iigillen. Vielmehr setzen die ,neuen
Flhrer* Kreativitat im Sinne der Anspriiche des Meskein°

13.4.1 — Alexander McQueen

Auch Alexander McQueen, bekannt als Enfant terriide Mode, spricht heute von
Strategien, Kundenkarteien und Marktlicken. Das raafydie Eingliederung seines
Labels in die Gucci-Gruppe, die bereits mehrereusaxarken in sich vereint, zurtick-
zufiihren sein, aber auch auf den Einfluss des digang,Gucci Dream Teams" Tom
Ford und Domenico De Sole, das 2003 das Unterneleréiaf3:*°

Viele Modeschaffende bedienen sich des kommernidfetenzials von so genannten
Zweitlinien, das sind meist in hohem MalRe an dien¥¢tie eines Massenpublikums
angepasste, erschwingliche Produktreihen. Mit demiderzielten Mitteln finanzieren
sie ihre sehr kinstlerischen und aufwéandigen Halipttionen. McQueen fihrte z. B.
seine erschwinglichere ,McQ” Line ein, mit der @mnvjenem Markt Kapital erhalt, auf
dem auch seine Karriere begann. Diese Kollektidhesnen echten ,Londonedg&”
haberf® Valerie Phillips schwarmt in ,The boy is back mwn”: ,This collection has
been researched and designed down to the lastrihdgte and that without the sub-
stance — his sheer hard slog and determination dothe most successful British
designer ever — it couldn’t possibly have comettogye’ %

47 http://www.daponte.at.

458 Unter Prét-a-porter-Mode versteht man Mode ,tierein Tragen“ oder ,ready-to-wear. Sie wird im
Gegensatz zur Haute Couture von den Designern ondu@ers nicht fir den Laufsteg und nicht fir
ModelmaRe kreiert, sondern kommt in Standardgré®enden Markt, und zwar in ausgesuchten
Luxuskaufhausern und Luxusboutiquen weltweit. Sitetscheidet sich von Mode ,von der Stange*
durch ihren héheren Preis und durch limitierte \gbfarkeit. Im Gegensatz dazu gibt es die Haute
Couture, die maf3geschneidert und von Hand genatt Riét-a-porter-Mode wurde urspriinglich als
gehobene Jugendmode geschaffen, revolutioniertelfedie gesamte Modebranche. (Anm. d. Verf.)

49 vergl. Darrell Rigby [...]:Research: How more can be better
In; http://www.ft.com/buisnessofluxury.

40 vergl. Valerie PhillipsThe boy is back in tow. 252.

461 | ondonedge* ist die Londoner Street- und Clubmig@sse. (Anm. d. Verf.)
462 Vergl. Valerie PhillipsThe boy is back in tow,. 252.

463 valerie Phillips:The boy is back in tow. 252.
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Man konnte nun Alexander McQueen als jenen kalketiden Geschaftsmann wahr-
nehmen, der er keinesfalls ist. Fur ihn geht esdeeiMode nicht nur um Kleidungs-
stucke allein: If I ever go down in fashion history | wonder wiidtgo down as? As a
great tailor, a great showman or whatever. But Hape it will be for capturing the
time that | lived.”*** Diese Aufgabe, die sich der Designer selbst stalihgt ihn und
sein Schaffen in einen kinstlerischen Kontext. @&fehtlich bedient er sich eines
wichtigen Anliegens und Ziels der Kunst, jenem, 8Sigiegel der Gesellschaft zu
agieren.

Frederico Fellini, der als einer der wichtigsteinffegisseure des 20. Jhs. gilt, stellte
einmal fest: All art is autobiographical. The pearl is the oys$eautobiography.™®

Kunst ist ein Spiegel des Individuums, das selbstSpiegel jener Gesellschaft ist, in
der es lebt. McQueen hat dabei stets den Showelfektorgehoben und sich von
Beginn an auf die Show, die seine Arbeit umgibtaenmtriert. Er hat erkannt, dass
neben seiner an der Londoner Saville Rbwrlernten Technik und unabhangig von
seinen Aufsehen erregenden Roben die Show jenesuMedt, das sowohl ihm als

kreativer Personlichkeit als auch seinen Kreatiohera verleihti®’

13.4.2 — Vivienne Westwood

Es ist anzunehmen, dass Vivienne Westwoods traghetteher leistbare ,Red Label*-
und ,AngloMania“-Kollektionen die kiinstlerische Eataganz ihrer Hauptkollektion
»,Gold Label* finanzieren. Nichtsdestoweniger ise ddesignerin innerhalb der Mode-
welt bekannt fur ihren Hang, mit ihren Arbeiten dBaginn von gesellschaftlichen
Veranderungen herbeizufihren und nicht nur komreben Erfolg anzustreben. Unge-
achtet der Tatsache, dass viele ihrer Kreation@er&ti gut vermarktbar sind, scheint sie
diese nicht sonderlich ausgebeutet zu haben. Bssttd haben die High Street-
Modeunternehmen grof3en kommerziellen Erfolg mit déopieren ihrer Kreationen.
Westwood behaupteti’ye never cared one way or the other about faijuraving to
fold the business. | don't even think about'#.”

Westwoods finanzieller Durchbruch und Geschaftégriegann mit der Zusammen-
arbeit mit einem italienischen Geschaftspartner dad darauf folgenden Verlegung
ihrer Produktion nach ltalien. Zuséatzlich fuhrteahlzeiche Lizenzvergaben und Koope-

464 valerie Phillips zitiert Alexander McQueen. Inaiérie Phillips:The boy is back in tows,. 252.
485 http://www.brainyquote.com.

4% Die ,Saville Row* ist eine StraRe im Londoner @tail Mayfair, in der die besten Schneider
Englands anzutreffen sind. Sie gilt als die Geldittes der britischen Schneiderkunst. (Anm. d. Verf.

487 Vergl. Valerie PhillipsThe boy is back in tow. 252.
468 Claire Wilcox zitiert Vivienne Westwood. In: CtaiWilcox: Vivienne Westwood. 31.
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rationen mit anderen Unternehmen zu einer Expand@noperativen Geschéftsseite
ihres Modehauses.

13.4.3 — Christian Lacroix

Christian Lacroix ist alles andere als ein Enfantible der Mode, sondern ein Designer
von Kunstwerken und ein Diener der Kunst, vor allder Darstellenden Kunst. Fur
Strategien, Kundenbetreuung und alle anderen Fragenvirtschaftlicher Relevanz ist
sicher der Tross, der ihn stets umgibt und ihnrbégtich abschirmt, in enger Verbin-
dung mit den Eigerntimern der Firma zustandig. tNarPresse darf Christian Lacroix
nahe kommen, und die bedient er stets bereitwHidlich und zuvorkommend. Es ist
daher zwecklos, sich ihm auf anderem Weg néhemwdlen. Er und sein Team sind
sich dessen bewusst, dass seine zurlckhaltendguA@nkommt im lauten Medien-
geschaft. Ein berechnender Unternehmer ist Chmidtéecroix selbst sicher nicht, denn
seine Leidenschaften, der Tanz sowie die Sprect- lingbihne, machen ihn zwar
ebenso berihmt wie seine Kleider, aber ein findlezi®rofit lasst sich davon wohl
nicht ableiten.

Christian Lacroix lehnt es heute ab, sich des komm@ken Potenzials von so genann-
ten Zweit- oder Drittlinien zu bedienen oder sicendWuinschen eines Massen-
publikums anzupasséfi.Profite diirfte — neben der Haute Couture — allegdiauch
seine emsige Designertatigkeit fir Gebrauchsguterfischdekorationen, Kinderspiel-
zeug usw. abwerfen. Die Besitzer seines Unternebntka Bruder Falic aus den USA,
sind fur die 6konomischen Aspekte der Marke Clarstiacroix zustandig und lassen
den Kunstler mit Fragen finanzieller Art unbeheillig

13.4.4— Dolce & Gabbana

Nicht nur Wirtschaftsunternehmen, die kein Gewiabt kinstlerischen Anspruch le-
gen, verlagern in ihren Firmenstrategien und Bussff®lanen den Schwerpunkt auf
Kundenerforschung zur Identifizierung von Zielgrepp Schlisselmérkten und indivi-
duellen Kundenansprichen, sondern auch DesignerDwiee & Gabbana in ihrem

kiinstlerischen Schaffeff?

Domenico Dolce vom italienischen Modehaus Dolce &fana stellt fest, dass seine
exaltierten Show-Kreationen nur 20 Prozent desifpentUmsatzes ausmachen. Die

489 Aus dem Interview der Autorin mit Christian Labrén Paris am 13.03.2008.

470 Claudia D’Apricio [...]:Bain. Research on a changing businddse new rules.
In; http:// www.buisness of luxury.com.
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Verlegung des Schwerpunktes auf das Erfullen densttie der Kunden des Hauses
bewirke jedoch eine Einkommenssteigerung von 22dhd"™

13.5 Kunst sieht sich als Kreation per se

Markenstrategien, die fur die kreative Modekunsttithe schon langst Selbstverstand-
lichkeit sind — da es sich meist um Modeunternehimamdelt, die unternehmerischen
Prinzipien folgen —, werden auch fur Kunstlerinnemmer wichtiger. Viele Kinstler
wissen um die neuen, auch 6konomisch nachhaltigeprtiche an ihre Person und ihr
Schaffen, doch hat sich dieses Denken nicht inGisellschaft manifestiert. Kunst als
Beruf scheint vielerorts noch immer verpont zu sebwohl der Wert eines Kunst-
werkes seit Jahrhunderten direkt proportional zuertWes Kinstlers, der Marke, steht.
Modeschopferinnen wie Vivienne Westwood und Charstiacroix hingegen haben aus
ihrer Person und ihren Produkten Marken gemacht werkaufen sich und ihre
Premiummarken dementsprechend erfolgreich. Vielasér sind noch nicht so gut
organisiert bzw. hinken hinterher. Ohne Marke @gbtaber keine Kommerzialisierung
und damit keine Breitenwirksamkeit und kein quaities — wenn auch durchaus quali-
tatives — Wachstum. Sobald die Kinstlerinnnen selbst bzw. ihre Produkte als
Marke positionieren und die Markenregeln befolgeimnen sie jenen unternehmeri-
schen Mehrwert lukrieren, der in der exzentriscMieaewelt erzielt wird.

Es ist allgemein bekannt, dass die Menschen einmessd Bedurfnis nach Kunst und
Poesie haben. Aus dieser Tatsache sollten Kurstleml Nutzen ziehen und mit dem
Ziel eines nachhaltigen Unternehmenserfolges eigedgje Top-Brands aufbauen und
die professionelle Markenpflege in die Hande vorZsdisten legen. Jeder Kunstler
weild meist selbst am besten, was er mdchte, ablenaacht jemanden, der genau das
sichtbar macht. Kinstler, die meinen, Markenfuhrsalpst machen zu kénnen, verges-
sen, dass sie dieses Metier erstens nicht erlabyerfy und zweitens dass sie — hoffent-
lich — zu beschaftigt sind, um Zeit fir effektivealenbildung und -pflege zu erib-
rigen. Diese Arbeit bewerkstelligen Agenturnetzveedder Full-Service-Agenturen in
der Mehrheit der Falle professioneller, denn sientieren sich nicht an anderen Kiinst-
lern, auch nicht an Modeschdpfern, sondern am M&ld bewusste Markenflihrung
erfordert die Umsetzung einer Reihe von unerldssficSchritten, u. a. das Marken-
versprechen auf Markenattribute herunterzubreatiese im taglichen Handeln zu ver-
ankern und ausgesuchte Projekte finden, mit derasnMarkenversprechen deutlich
kommuniziert wird.

471 Claudia D’Apricio [...]:Bain. Research on a changing businddse new rules.
In; http:// www.buisness of luxury.com.
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Business-Querdenken, sich an anderen Branchentieram ist einer der Erfolgs-
faktoren einer konsequenten Markenfiihrung, démmler eigenen Branche findet man
keine coolen Ideen*? sagen dazu Anja Forster und Peter Kreuz in ,Als3er
gewohnlich®, inrem Bestseller-Wirtschaftsbuch 20(Nur tote Fische schwimmen mit
dem Strom.**Von Benchmarking, dem Vergleich mit den Bestenedgenen Branche,
und von Best Practic&$ halten Forster / Kreuz nichts. Wenn sich Kinstherhrer
Performance kopieren, kommen sie sicher nie agplize?”

Eine starke Marke zu fuhren ist ein strategischetetiangen, denn der Stellenwert der
Marken-Assoziationen ist vor allem in der Kunstlotae sehr grof3. Der Kunde im
Kunstsektor ist zwar manchmal ratlos, erkennt ahstinktiv die Echtheit und die
Glaubwiirdigkeit einer Marke sehr schnell. AuRerdstres gerade in der Kunst sehr
wichtig, sich von den anderen zu differenzieremligh wie in der Modekunst, wo
Kenner den Designer am Stil eines Kleides erkenegal, ob es elegant, jung, sportlich
oder verspielt ist. Ein ,Westwood“-Kleid ist vonneim ,Lacroix“-Kleid auf den ersten
Blick zu unterscheiden, und mégen beide noch ste \K®@llektionen herausbringen,
jedes einzelne Stuick ist exakt zuordenbar.

Jeder Kunstler strahlt eine nur ihm eigene Eneagie, und seine Marke muss diese
Energie bundeln und sichtbar machen. Wichtig isthagerade in der Kunst die
Funktion der Marke als Schutzschild gegen Mitbewennd externe Einflussfaktoren,
die die Kreativitat des Kinstlers storen konntenf3&rdem ist die Tatsache von nicht
unerheblicher Bedeutung, dass die Marke ein klanespositives Bild in den Kdpfen
der Menschen erzeugt, quasi ein ,positives Vorlirtdieses Bild muss deutlich
machen, wer der Kunstler ist und wie er arbeitetw8d die Marke greifbarer und ver-
standlicher. Sie wird zum zentralen Steuerungsingtnt der Wahrnehmung durch
Dritte. Wer diese Wahrnehmung nicht aktiv steuknt,den steuern sie die Mitbewer-
ber, und das nicht immer zugunsten der Marke dessHérs. Ist die Marke durch fal-
sche Reaktion auf Fremdeinwirkungen vom eigenen Algekommen und in finan-
zielle Schwierigkeiten geraten, kann sie nur nocith kensequentem markentech-
nischem Handeln zurtick zu Ertragskraft und Stagéahgt werden, was fur den Kinst-
ler eine lange Durststrecke bedeuten kann.

472 Anja Forster, Peter Kreualles, auRer gewshnlicls. 45.

473 Anja Forster, Peter Kreualles, auRer gewdhnlicls. 45.

474 Mit der Orientierung an ,Best Practice* wolleredsichwécheren Unternehmen die eigenen Dienst-
leistungen, Produkte, Projekte, Methoden und Systerih der praxistauglichen Elle der anderen mes-
sen, bewerten und gegebenenfalls durch neue Zefsgtn verbessern. Voraussetzung des Erfolgs
ist, die Prozessstruktur aus dem Best-Practicerdetenen vollstandig zu Ubertragen. (Anm. d.
Verf.)

47> Vergl. Anja Forster, Peter Kreulles, auBer gewdhnlicls. 125f.
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Ein signifikantes Beispiel dafir, dass eine hddldblgreiche Markenbildung und
-pflege die Basis fiur eine erfolgreiche Vermarktusiy ist der britische Kinstler Da-
mien Hirst. Er ist ein bedeutender Vertreter deoy¥g British Artists”, Maler, Bild-
hauer, Installationskiinstler und Turner-PreistrdgeBchlagartig bekannt wurde er
1988 mit einer gemeinsam mit anderen jungen Kimsterangierten Ausstellung in
einem leerstehenden Lagerhaus im Hafenviertel vamdan unter dem Titel ,Freeze".
Er gilt als der berihmteste lebende englische Kénsach David Hockne¥/! Als sein
Entdecker und Mentor gilt der legendare englischagthandler und —sammler Charles
Saatchi, dessen Urteil innerhalb der Kunstwelt idaes Schicksal eines Kunstlers ent-
scheiden und dessen Einfluss ihn zum internation8tar machen karff?. Mit seiner
Kunst versucht Damien Hirst die Grenzen zwischendtuWissenschaft und Popular-
kultur in Frage zu stellen. Ihn interessiert im &sderen jene Unsicherheit, die er im
Zentrum der menschlichen Existenz sieht. Liebe,ebeblod, Loyalitat und Betrug
sollen dem Betrachter seiner Werke mit Hilfe vormwvarteten und unkonventionellen
medialen Techniken verdeutlicht werden. Berihmd €damien Hirsts ,Natural History
Works*, die mittels in Glasvitrinen in Formaldehyingelegter Tiere fundamentale
Fragen betreffend die Bedeutung des Lebens und elietzlichkeit der biologischen
Existenz thematisieren. Als die bekanntesten Wdrkses Schaffenszyklus gelten das
1991 entstandene Weikhe Physical Impossibility of Death in the Mind Sdmeone
Living, das einen Tigerhai zeigt und ein 1994 in gleidhMaise prapariertes Schaf mit
dem Titel Away from the FlockIn seinen Skulpturen der neunziger Jahre wurde
menschliche Prasenz durch die Prasentation voktaglgen Objekten wie Kleidung,
Zigaretten, Aschenbecher, Tische und Stihle angetddn Ways of Seeingus dem
Jahr 2000 wurde diese zuvor angedeutete mensclitiésenz dann explizit dargestellt:
eine Vitrinenskulptur, die einen Labortechniker &chreibtisch sitzend und durch ein
Mikroskop blickend zeigt,[...] people became fascinated by how ordinary thEnof
the world could be placed so as to be seen as ibelauthe work democratized its
meaning, operating as simply as a pop sofiZu seinen bekanntesten Gemaldereihen
zahlen dieButterfly-und Spot Paintings

2007 prasentierte Hirst einen mit 8601 Diamantesetaen Platinabguss eines echten
Totenschadels mit einem 52-Karat-Diamant auf den3Das Werk mit dem TitdFor

47® Der Turner-Preis ist ein nach dem Maler J. M. Trner benannter britischer Kunstpreis, der seit
1984 alljahrlich an einen Kunstler vergeben wirdy flinger als 50 Jahre ist. Er ist mit £ 40.000,--
dotiert. Die Preisvergabe wird von der LondonereTaallery durchgefihrt. Der Turner-Preis gilt der-
zeit als der bedeutendste Kunstpreis in Gro3briganitAnm. d. Verf.)

477 http://www.artarchive.com/H/hirst.
478 What Charles did nextn: http://arts.guardian.co.uk.
47 http://www.artarchive.com/H/Hirst.
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the Love of Godvurde wenig spater fur 50 Mi. £ verkauft und isindt britischen
Medienberichten zufolge das aktuell teuerste Waearkes zeitgendssischen lebenden
Kinstlers. Gleich nach dem Verkauf wurde bekanassdHirst selbst Mitglied der Kau-
fergruppe gewesen ist, ,um sich einen Anteil am&8eh zu behalten”. Dass Reichtum
verganglich ist, verkorpert dennoch kein Kunstwsskdeutlich und makaber wie dieser
.Diamantschadel”.

Am 15. und 16. September 2008 widmet Sotheby’s bandem Kinstler eine eigene
Auktion mit dem Titel ,Beautiful Inside My Head Farer”. ,,Beautiful Inside My
Head Forever’ is an historic sale which incorporatan extraordinary range of works
by Mr. Hirst, all created over the past two yeaFsom monumental formaldehyde
sculptures to new paintings which expand on thestastclassic themes such as butter-
flies, cancer cells and pills, from exquisite neabioets to insightful preparatory draw-
ings, the works in the sale document the full btlead the astist’s creative output®

Pikantes Detail am Rande: Heute stellen Versteiggem seiner Werke meist die ein-
zige Moglichkeit dar, diese zu erwerben, da marraimuserlesenen Kreis angehéren
misste, wollte man mit Damien Hirst direkt ins Gegt kommen. Er kann es sich
offenbar leisten, sich seine Kunden auszusuchen.skime Bedeutung innerhalb der
Kunstgeschichtsschreibung zu sichern, zieht Hesbmmierte Museen, Kunststiftun-
gen, -mézene und -sammler der ,normalen Laufkuraftckior. Diese Exklusivitats-
sicherung der Marke Hirst garantiert ihm eine ndbkestenz. Weniger betuchte Fans
konnen bei seinem Publishether Criteria Buicher, Drucke, Poster und Kleidung mit
Hirst-Motiven erwerben.

Damien Hirst wird somit offensichtlich ausgezeichmermarktet, was seine internatio-
nale Ausstellungsbilanz eindrucksvoll beweist (Ss#tellungen in den USA, 26 Ein-
zelausstellungen, 225 offentliche Ausstellungen gjagam mit anderen Kunstlern). Er
und sein Management haben gezeigt, dass Kunst irdmest bleibt — auch wenn sie
unter 6konomischen Gesichtspunkten optimal verreawkird.

Die Marke ,Hirst* scheint auch auf die Mitarbeitéer Werkstatt des Kinstlers abzu-
farben. Rachel Howard, Damien Hirst's ehemalige éstellte, die 2007 eine Solo-
Ausstellung in der prominenten Londoner Haunch efigon Gallery — sie gehort zum
Auktionshaus Christie’s — hatte, scheint mit dertdystiitzung des Meisters den
Durchbruch in der Londoner Kunstszene geschaffhaoen. Schon beim inoffiziellen
Opening wurden 90 % der ausgestellten Werke verkauf

Auch der Choreograph Renato Zanella folgt bereit®\nsatz den Regeln des Marken-
aufbaus und der Markenfiihrung. Er ist standig bepgibh als Marke zu prasentieren.
Da ist zuerst einmal sein aul3eres ErscheinungsBilels modisch gekleidet und mit

480 http://www.sothebys.com.
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dem Gehabe und dem Charme des ,typischen ltalieradysr oft auch mit dessen auf-
brausenden Temperament, geht er konsequent saimaal eeingeschlagenen Weg. Er
hat einen eigenen Tanzstil aus dem Bewegungsvakaldeks neoklassischen Balletts
entwickelt, dem er unabhangig von Musik und Settigg bleibt. Ob zur Musik der
Gruppe ,Stahlhammer” in einer Industriehalle oder Beethoven im Opernhaus,
Zanellas Tanzsprache ist unverwechselbar und haneiohen Wiederkennungswert.
Seinen oft sehr virtuosen Stil, das spielerischsréizen von Bewegungsmaglichkeiten,
sein ,Babel der Bewegungssprache®, wie er es natindas ist, was seine Bewegungs-
choreographien einzigartig und damit markenhaft hhabDie poetischen Bilder, die
grof3en Gesten und Emotionen, die musikalischeneRraghd beinahe ausgereift, und
wenn die Besetzungskriterien stimmig werden, wird sein ausgepragtes choreogra-
phisches Talent dazu befahigen, zu den ganz GrdBemmanzchoreographie aufzu-
steigen.

Renato Zanella ist ein Meister des ,Sensual Peifg@mEr geizt nicht mit lauten op-
tisch ansprechenden Reizen, um die Zuseher zwerfreder sie mit minder erfreuli-
chen optischen Reizen auf den Boden der Realitétkauholen, den man mit der Mu-
sik zu verlassen droht.

Mal sind die von ihm gewinschten Ausstattungen,jeme kreiert von Modekiinstlern
wie Christian Lacroix aufwandig und ausgefallersni@nisch oder schén, mal schlicht
und aul3erst karg, doch nie abstoRend — das lehmt®&anella ab —, und immer
kitzeln sie die Sinne des Publikuriis.

Das Ebenmald seiner Tanze hat, im Unterschied zu s#ener Besetzungen, immer
Charme, jenen unverkennbaren Charme, der auch lwestehen bleibt, wenn er seine
Choreographien immer weiter entwickelt, immer n@eschichten erzahlt. Der geiibte
Opern- und Ballettbesucher erkennt stets seineeolgoaphische Hand, ebenso wie die
Balanchines, Nurejevs oder John Neumeiers bei d€tereographien sichtbar sind.
Renato Zanellas Geschichten rufen beim ZuschaudemBiach, die Zanellas ureigens-
te Emotionen widerspiegeln, wie er selbst immeebextt!*

Der Ein-Mann-Betrieb Renato Zanella zieht seine Rdapflege selbst konsequent
durch, sowohl in seiner Erscheinung als auch ineseiWerken, in denen er stets seinem
sehr individuellen Stil treu bleibt. Die weltweiteAuftritte® seiner Choreographien
sind seine beste Werbung.

Es gibt sie, die Marken in der Kunstszene, die andhperfektem Marketing punkten
— aber noch sind sie die Ausnahme und nicht dieeRé&pch immer mehr holt sich

81 Ganz im Sinne von Claudius A. Schmitz’ Empfehlemgin: Claudius A. SchmitCharismating —
Einkauf als ErlebnisS. 185f.

482 Aus dem Interview der Autorin mit Renato ZanéfiaVien am 20.02.2007.
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die Kunst auch hier Anleihen von der Mode und i&ffil erfolgreich deren Erfolgs-
strategien.
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14 Kunst und Mode als gleichwertige Partner

14.1 Der kommerzielle Nutzen-Faktor in der Theorie

Die &sthetische Theorie als Erbe der Philosophifaske sich ausschlief3lich mit
~-groden” Kunstwerken. Sie trennt strikt zwischeo(@gr Kunst und Massenkultur und
schliel3t von vornherein zahlreiche Kinstler und twerke aus der Betrachtung aus.

Diese Untersuchung zielt darauf ab zu beweisers Kiad Marx’ Konzept des Produkt-
fetischismus, Walter Benjamins Begriff der Aura d&sginals, Theodor W. Adornos
Thesen in ,Asthetische Theorie* und Pierre BourdiBefinitionen des Habitus und des
kulturellen Kapitals fundamentale Konzepte in deskiDssion sind, wie wir Kunst-
werke und andere Konsumguter wie Mode mit Wertelses. Diese Konzepte steigen
in ihrer Relevanz, wenn die Kunstwelt ihre Produlteiterhin auf die Schiene der
Kommerzialisierung stellt.

Der bildende Kinstler Haim Steinbach sieatnew phenomenon of ritualization&in
Phanomen, das man in ,Lifestyle* und ,total livingisammenfassen kénnte. Haim
Steinbach meint:lf is yet to be seen if this evolution of art arfddtyle suggests a shift
in the critically interrogative aspect of art prasé or is in some kind a new process of
assimilation of cultural genre$ Today it seems that, above all, everything needet
designed, poeticized and narratized in order toateean effect of understanding,
happiness and well-being®

14.1.1 — Karl Marx — Der Produktfetischismus

Der Soziologe Max Weber sah die Kultur noch albststandigen Bereich der Gesell-
schaft, aber nicht er wird heute als der Mentortegerlichen Kulturpolitik angesehen,
sondern Karl Marx, denn Marx sah Politik und Kultis abhangige Bereiche, als
abhangige ,Uberbauvariablen des 6konomischen Uaiisth

Karl Marx, Philosoph, Journalist, Kritiker von B@@oisie und Nationalékonomie, war
ein fuhrender Theoretiker des Kommunismus. SeingkKtes Kapitalismus machte ihn
weltberiihmt.

“83 \Vergl. Amanda Sharptnterview Shop TalkAAmanda Sharp visits Prada and Moss with Haim
Steinbach. In: Frieze, S. 51.

484 Haim Steinbach: In: Armanda Shatpterview Shop TalkAmanda Sharp visits Prada and Moss with
Haim Steinbach. In: Frieze, S. 51.
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Bereits 1859 entwickelte Marx in ,, Zur Kritik deoljitischen Okonomie” und danach
als Fortsetzung noch substanzieller in ,Kapitalg Begriffe ,Warenform des Arbeits-
produkts®, ,Gebrauchswert®, ,Tauschwert* und ,Wafetnschismus®. Marx’ Meinung
nach ist eine gemeinsame Eigenschaft aller Objelass sie Produkte der Arbeit sind
und dass sich ihr Wert aus der geleisteten Arbmttsdie in ihre Herstellung investiert
wurde, ergibt®

Fur Marx, der die Vorherrschaft der Okonomie tilder anderen Bereiche der Gesell-
schaft stellte, war die kommunistische Revolutioe @hance, dass danach Kultur und
Politik aus ihrer fatalen 6konomischen Abhangigkeitas Reich der Freiheit entlassen
werden kdnnterf®

Der Begriff ,Warenfetischismué&” steht fiir die Praxis, Objekten ein Eigenleben zuzu
sprecheri® Das Wort ,Fetisch” leitet sich vom portugiesischéfort ,feitico* ab. So
nannte man den im Mittelalter beliebten Talismamspdinglich kam ,feitico“ vom
Lateinischen ,facticium®, das ,kunstlich* bedeutebevor es zur Bezeichnung fur He-
xerei mutierte.

Marx argumentierte, dass ein Objekt als ProdukereiNutzwert habe, aber sobald es
zur Ware werde, sein Tauschwert ,etwas Zufélliged tein Relatives, ein der Ware
innerlicher, immanenter Tauschwert (valeur intrque® sei, also eine contradictio in
adjecto” darstellé® Waren stiinden heute nur mehr durch ihren Taust¢hweBeld
zueinander in Verbindung. Die Arbeit, die in ihreo@uktion investiert wurde, werde
nicht mehr bertcksichtigt.

Laut Daniel Shermann lag fur Antoine Chrysostémet@amere de Quincy der Preis

oder Wert einer Arbeit in ihrem ,Rapportnutzen” ode nitzlichen Verhéaltnissen,
beide fur einen bestimmten Zweck oder eine bestermtralische Idee, und er zitiert:
»LAny kind of preservation that turns art into anjebt of ,luxury or curiosity’ deprives
it of these vital relationships!™ Shermann zitiert fernefThe commercial value of a
work of art is purely accidental to it. To estednfor this reason is to degrade it, and

85 Vergl. Karl Marx: Das Kapital. Kritik der politischen Okonomie, Erster Band. Bu¢h Der
Produktionsprozess des Kapitals, S. 52.

88 \vergl. Walter Grasskamgcunst und Geld. Szenen einer Mischehes7.
87 produktkult. (Anm. d. Verf.)

88 \vergl. Karl Marx: Das Kapital. Kritik der politischen Okonomie, Erster Band. Buth Der
Produktionsprozess des Kapitals, S. 85.

489 vergl. Karl Marx: Das Kapital. Kritik der politischen Okonomie, Erster Band. Buth Der
Produktionsprozess des Kapitals, S. 50f.

49 Franzésischer Schriftsteller, Archéologe und Khissoriker, der u. a. schriebEssai sur la nature, le
but et les moyens de l'imitation dans les beaug“gAnm. d. Verf.)

491 Daniel J. Sherman zitiert Antoine Chrysostdme t@mére de Quincy. In: Daniel J. Sherman:
Quatremére/ Benjamin/Marx: Art Museums, Aura anan@mdity FetishispS. 129.
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consequently to remove from it the value that sspgly one attaches to it* Er
erklart, dass er Quatremeres Meinung dahingehersiele, dass die Produktion eines
Kunstwerks ohne moralischen Ausdruck die Arbeit #émistlers zu einem Streben
nach mechanischer Perfektion reduziere.

Fur Marx wurden durch den Kapitalismus menschli@eziehungen durch soziale
Beziehungen von Waren ersetzt,Der Wert verwandelt vielmehr jedes Arbeitsprodukt
in eine gesellschaftliche Hieroglyph&*

.Das was Marx [...] als den ,Fetischismus der Wareftivbezeichnet, ist nur der
wissenschatftliche Ausdruck fur dieselbe Sache,ediélher als die ,menschliche
Selbstentfremdung’ bezeichnet hatte [...Fitiert Walter Benjamin Karl Korsch in
» Das Passagen-Werk®

Jae Emering interpretiert Marx Feststellungen dggtwend, dass durch den Waren-
fetschismus Objekte zu Waren werdgrgcause they are endowed with qualities sym-
bolising exchange value and the remnants of saaiataction.“*®, und Henri Lefebvre
schreibt Uber die Signifikanz von Warefirade is [...] both a social and an intellec-
tual phenomenon, and commodities arrive at the stgolkace already laden with
significance.”’ Sie sind in Marx’ Worten ,soziale Hieroglyphen”dithre Bedeutun-
gen sind flektiert durch den konventionellen Gebhet?

In der heutigen kapitalistischen Kultur sind beid@nstwerk und Modeobjekt, zu oft
vergotterten Gebrauchsgutern geworden. Der Gebsagh der fetischisierten Objekte
ist dabei irrelevant. Was zahlt ist ihr Tauschweet;, in der sozialen Interaktion zu einer
Art Fetischwert mutiert. Marx versteht Tausch alanBaktion, in der Geld ,Wert"
bedeutet, unabhangig vom Nutzwert des Objektes saiger Praktikabilitat im tag-
lichen Leben.

Walter Benjamin erkannte bei Marx eine Klimax irr dntwicklung und der Durch-
schaubarkeit des Fetischcharakters der Ware uigteiihn: ,Da die Warenform die
allgemeinste und unentwickelste Form der burgeéicroduktion ist, weswegen sie
frih auftritt, obgleich nicht in derselben herrsclden, also charakteristischen Weise

92 Daniel J. Sherman zitiert Antoine Chrysostdme t@amére de Quincy. In: Daniel J. Sherman:
Quatremeére / Benjamin/Marx: Art Museums, Aura @unmodity Fetishisng. 130.

493 Vergl. Karl Marx: Das Kapital. Kritik der politischen Okonomie, Erster Band. Buth Der
Produktionsprozess des Kapitals, S. 87.

494 Karl Marx: Das Kapital. Kritik der politischen Okonomie, Erster Band. BuchDer Produktions-
prozess des Kapitals, S. 88.

49 Walter BenjaminDas Passagen-Werg, 814.
49 vergl. Jae Emerling: Theory for Art History, S..2
97 Henri LefebvreEveryday Life in the Modern Worl8, 25.

4% Vergl. Karl Marx: Das Kapital. Kritik der politischen Okonomie, Erster Band. Buth Der
Produktionsprozess des Kapitals, S. 88.
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wie heutzutage, scheint ihr Fetischcharakter noebh&ltnismalRig leicht zu durch-
schauen. Bei konkreteren Formen verschwindet sdiesér Schein der Einfachheit*

14.1.2 — Walter Benjamin — Die Aura des Originals  versus das
Gebrauchsobjekt fur den Massenmarkt

In seinem Essay ,Das Kunstwerk im Zeitalter seteehnischen Reproduzierbarké&it”
kreierte der Philosoph, Gesellschaftstheoretikesalgist, Literaturkritiker und Kultur-
soziologe Walter Benjamin das Konzept von der ,Adea Originals®™ Fir Benjamin
liegt die Qualitdt eines Kunstwerks in seiner Auemald seiner Theorie ist die
Einzigartigkeit eines Kunstwerkes untrennbar vomeseEinbettung in den Stoff der
Tradition>*® Es geht ihm um die Ummontierung, Aktualisierunglitisierung und den
Verschlei3 des Kunstwerks sowie um die Zerstreuund den Daseinskampf alter
Kunst, der das Verhaltnis der Masse zur Kunst \agaef*

Hier und jetzt, einzig und unveranderlich sind edmerwie die Einbettung in die
Tradition Kennzeichen fir die Echtheit des Origsrat

Die Existenz der Aura eines Objekts und der Venrtlisser Aura hangen von mehreren
Bedingungen al5®®

* Zuerst geht die Aura mit der Reproduktion eines K&eferloren. Die Aura kann
nicht reproduziert werden, aber es wird zunehmeaucht, sie zu ersetzen.
Auch von Menschen hinzugefligte &ulRere Faktoren Maeketing, Branding,
Publicity und das Ansetzen eines Preises innertiakks bestimmten Preisniveaus
etc., um massenproduzierte Gebrauchsguter mit jaotrentizitdt zu versehen,
die die Menschen dazu bewegt, sie zu kaufen, konren relssieren: Die Aura
des Originals wird durch eine Aura des Tauschwend durch sozialen Status
ersetzt. Als Konsumenten begrufRen und fordern Wtiv alie Bildung der Aura
eines Kunstwerks. Die Versuche von sowohl Modeitrigls auch Kunstinsti-
tutionen, die urspriingliche Aura der Einzigartigkeit einem kunstlich kreierten

499 Karl Marx: Das Kapital (1) ed. Korsch, zitiert nach Walter Benjamin: Dass@aen-Werk, S. 806.

% Walter Benjamin:Das Kunstwerk im Zeitalter seiner technischen Repré@rbarkeit (Die von
Hermann Schweppenhauser und Rolf Tiedemann krittholchgesehen Texte folgen der Ausgabe
Walter Benjamin: Gesammelte Schriften, Band | uatidBll, Frankfurt a. M., 1974).

1 Vergl. Walter BenjaminDas Kunstwerk im Zeitalter seiner technischen Repzérbarkeit,S. 15.
(Benjamin empfiehlt, den Begriff an nattrlichen @egtanden zu illustrieren, z. B. anhand der Berge
= Aura der Berge.)

%92 Vergl. Walter BenjaminDas Kunstwerk im Zeitalter seiner technischen Repzérbarkeit S. 16.
%3 Vergl. Walter BenjaminDas Kunstwerk im Zeitalter seiner technischen Reépzi@rbarkeit S. 33.

%4 Vergl. Walter BenjaminDas Kunstwerk im Zeitalter seiner technischen Repzrbarkeit,S. 12.
(,Das Hier und Jetzt des Originals macht den Bdgéiner Echtheit aus)”

%% vergl. Walter BenjaminThe Work of Art in the Age of Mechanical Reprodugts. 212f.
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Status und den Kult um ein Objekt zu ersetzen, siod fraglichem Erfolg
gezeichnet.

« Damit ist auch der veranderte Rezeptionszusammegngameint: Mussten sich
die Kunstliebhaber friher in ein Konzert oder ineeiGalerie begeben, um ihrer
Leidenschaft nachzugehen, so kam es durch die isattam Reproduktionen,
seien es Schallplatten-, Film- und Radioaufnahmeer &unstdrucke, zu einer
~-Entwertung des Originals*.

* Des Weiteren ist Aura an den Akt des Erschaffedsdia Prasenz des schaffenden
Genies geknupft. Paradoxerweise garantiert hewevdd sichtbare Label fur jene
Prasenz des Genies, wo einst die Signatur des I€i;istand. Massenproduzierte
Objekte werden — mit Label versehen — attraktivdés Publikum.

» Schlie3lich implementiert Aura eine Qualitat vorstanz gegeniber dem Publi-
kum, die verloren gehit®

Die Reproduktion bringt die Zertrimmerung der Awi schalt das Original aus der
Hulle der Tradition, der Ewigkeitswert verfallt, 8&e wird geboten statt einmaliges
Vorkommen, die Tradition wird erschuttert.

Aber die Reproduktion hat fir Benjamin nicht nurgdgves. Die technische Reproduk-
tion bringt das Kunstwerk der Masse néher. Es wudch Massenreproduktion der
Masse zuganglich, und die Masse eignet sich Kunst a

In einem Brief an Walter Kraft in Paris schreibtrigemin am 27. Dezember 1935:
»Zum Schluf? will ich noch anmerken, daf3 ich einegpammatische Arbeit zur Kunst-
theorie abgeschlossen haben. Sie heil3t: ,Das Kuerktun Zeitalter seiner technischen
Reproduzierbarkeit’ [...]. Da der Gegenstand meinesh&s das Schicksal der Kunst
im neunzehnten Jahrhundert (im Brennspiegel vonsPaein soll, so habe ich in der
genannten Arbeit den gegenwartigen Standard desKiixiert.“>"

Wertet Walter Benjamin diese Entwicklung also niat negativ, so greift Theodor

Adorno die These auf und kehrt dialektisch vor rallelie Regression und den
Fetischcharakter der Massenkunst heraus. Adornb shgles Werk, als ein vielen

Zubestimmtes, ist der Idee nach bereits seine Reftion. Dal? Benjamin in der Dich-

tonomie des auratischen und technologischen Kumns$wies Einheitsmoment zuguns-
ten der Differenz unterdriickte, ware wohl die ditikche Kritik an seiner Theorie?®

%% vergl. Walter BenjaminThe work of art in the age of mechanical reproduts. 220.
7 Gretel Adorno (Hrsg.\Valter Benjamin. Gesammelte Brieal. V, S. 209. (Brief 1006).
°% Theodor W. AdornoAsthetische Theori&. 56.



14 Kunst und Mode als gleichwertige Partner 136

Kunst- und Modewelt sind demnach gefordert. Da lluReproduktion und Uber-
verteilung Distanz und Status verloren gehen, bieide Branchen stets auf der Suche
nach neuen MalRnahmen zur Wiederanbindung diesde\&eihre Produkte.

Im Kontrast zu diesem Prinzip des Umgehens desilRumb$ seitens der Unternehmen
zeigt unsere Gesellschaft den konstanten Wunsclemminderung von Distanz und

Annaherung sowie Vermenschlichung und damit dieaBsierung von Objekten. Mode

ist im Vergleich zur Kunst von Natur aus leichteganglich, weil sie kreiert wird, um

gefuhlt und am Kérper getragen zu werden.

14.1.3 — Theodor W. Adorno — Die Thesen aus der ,A  sthetischen
Theorie“

»Eine These ist nur wahr, wenn sie kritisch f8t.Theodor W. Adorno, Musikkritiker
und -wissenschafter, Philosoph, Psychologe undo®ms&, hat in seiner ,Asthetischen
Theorie* viele kritische Thesen aufgestellt. Erdbgstigt sich in diesem Werk mit dem
Verhéltnis von Kunst und Gesellschaft, der Krité ghsychoanalytischen Kunsttheorie,
den Kunsttheorien von Kant und Freud, dem Kunstggndem &asthetischen Hedonis-
mus und dem Gluck der Erkenntnis, dem Zerfall datévlalien, der ,Entkunstung“ der
Kunst, der Kritik der Kulturindustrie, der Spracties Leidens, der Geschichtsphiloso-
phie des Neuen, dem Invarianzproblem, der Vertaiigder Ismen, den Ismen als
sakularisierte Schulen, der Machbarkeit und denfiaieder ,,Zweiten Reflexion®, dem
Neuen und der Dauer, der Dialektik der Integratiod dem ,subjektiven Punkt®, mit
Neuem, Utopie und Negativitat, mit Moderner Kunstwer industriellen Produktion,
der Asthetischen Rationalitat und der Kritik, deranién der Verbote, dem Ernst und
der Unverantwortlichkeit, dem Ideal des Schwarzed dem Verhdltnis zur Tradition,
mit Subjektivitdt und Kollektiv, mit Solipsismus,imetischem Tabu, Mindigkeit, mit
~Metier®, dem Ausdruck und der Konstruktion, mitrd€ategorie des Hasslichen, dem
sozialen Aspekt und der Geschichtsphilosophie désskthen, dem Begriff des
Schonen, der Mimesis und der Rationalitat, mit d@egriff der Konstruktion, der
Technologiedialektik des Funktionalismus, dem Mdrdiber das Naturschone, dem
Naturschonen als ,Heraustreten aus der Kulturldmafsg der asthetischen Transzen-
denz und der Entzauberung, der Harmonie und desob#z, mit dem Wahrheitsgehalt
der Kunstwerke u.s.w.

Theodor Adorno legt Wert auf den Primat des Inlcdlén gegentber den leer gewor-
denen Abstraktionen der traditionellen Philosophisbesondere kritisiert er die klassi-
sche Erkenntnistheorie, da in Systemen das Inddlielwnd Nichtidentische verstim-
melt werde statt es zu begreifen. Wenn man niatitehiKant und Hegel zurtckfallen

®09 Theodor W. AdornoAsthetische Theori&. 10.
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wolle, misse Philosophie Kritik sein. Entsprecheettachtet er die negative Dialektik
als ein Antisystem, negativ, da es Widerspricheleakit, und dialektisch, da es die
begriffiche Vermitteltheit der Gegensatze der ¢sskaftlich historischen Situation
erfasst™

Er geht z. B. davon aus, dass Kunst erst durclBefeeiung von religiosen Inhalten —
des Lossagens von der Theologie — zu ihrer Autoaagelangt™ Auch wenn Kunst
autonom sei, ergeben sich fur Adorno dennoch Gefaind Chancen zugleich: so z. B.
die Gefahr, dass die Eigenwelt des schénen Sems\aafuhrt, sich nicht mit der Rea-
litat, sondern mit dieser Scheinwelt zu identifieie und die Chance, die stattfindenden
Entfremdungsprozesse aufzuzeigen, weil diese alsamahmliche Naturnachahmung
selbst noch nicht entfremdet sein kénne, meint LaimrFiala'?

In Bezug auf das ,,Schopfertum® spricht Adorno var Anarchie der Warenproduktion
und von der Brutalitat derer, die sie beherrscHander Frage von ,Technik und

Gehalt* z. B. hat das Genie Beethoven bescheidengdschickte Verwendung des
verminderten Septimakkords fur viele seiner ungedreuVirkungen verantwortlich

gemacht und Adorno meint daziDie Wurde solcher Nuichternheit verurteilt alles
Geschwatz von Schopfertum; erst Beethovens Sdddilickisst dem asthetischen
Schein wie dem Scheinlosen Gerechtigkeit widerfahté

.Die immanente Stimmigkeit der Kunstwerke und ihmetaasthetische Wahrheit

konvergieren in ihrem Wahrheitsgehatt‘Die Kunst genlige der Wahrheit in dem MaR
besser, als sie sich selbst genlige. lhre Autarkienke von aul3en. Was gesellschatftlich
unwahr, brichig, ideologisch sei, teile sich dem&tuals Briichiges, Unbestimmtes,
Ungenigendes mit, wahrend die Reaktionsweise deistKselbst objektiv und wahr

bleibe3*®

.Die Wahrheit des Neuen, als des nicht bereits B#sr, hat ihren Ort im Intentions-
losen. Das setzt sie in Widerspruch zur Reflexden, Motor des Neuen, und potenziert
sie zur zweiten®° Sie sei das Gegenteil ihres philosophisch Ublidegriffs wie z. B.

in Schillers ,Uber naive und sentimentalische Dicty”, eine Theorie, die Kunstwerke
mit Intentionen aufladt’

*10 vergl. Theodor W. AdorndAsthetische Theori&. 10.

*11 Vergl. Theodor W. AdorndAsthetische Theori&. 10.

*12 Vergl. Brigitte Lehmann-Fiala&Corporate Art und marktorientierte Unternehmenstiitg, S. 94.
*13 Theodor W. AdornoAsthetische Theori&. 320.

*1 Theodor W. AdornoAsthetische Theori®aralipomena, S. 420.

*15 vergl. Theodor W. AdorndAsthetische Theori®aralipomena, S. 420.

%1% Theodor W. AdornoAsthetische Theori&. 47.

*1” Theodor W. AdornoAsthetische Theori&. 47.
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»von sich aus will jedes Kunstwerk die Identitatt sich selbst, die in der empirischen
Wirklichkeit gewalttétig allen Gegenstanden als di#é dem Subjekt aufgezwungenen
und dadurch versaumt wird* In der Realitat unterdriickt der Identitatszwang das
Nichtidentische, sagt Adorno. Die asthetische lid&nsei es, die in diesem Kampf dem
Nichtidentischen beistehe. Nur aufgrund der Tregneon der empirischen Realitat, die
der Kunst gestattet nach ihrem Bedirfnis das Verisdvon Ganzen und Teilen zu
modeln, werde das Kunstwerk zum Sein zweiter PdténKunstwerke sind Nach-
bilder des empirisch Lebendigen, soweit sie diegetkommen lassen, was ihnen
draulen verweigert wird, und dadurch von dem befreiwozu ihre dinghaft-
auswendige Erfahrung sie zurichtét™

Das Neue sei etwas Gewolltes. Velleitat, kraft- tet@nloses Wollen, kette das Neue
an das Immergleiche, daher kdme es zur Kommunikatbm Moderne und Mythos. Es
intendiere Nichtidentitat, werde aber durch Intemtizum Identischett: ,Moderne
Kunst bt das Minchhausenkunststiick einer Ideatiifik des Nichtidentischen eif®®
.Kunst ist die gesellschaftliche Antithesis zur @eshaft, nicht unmittelbar aus dieser
zu deduzieren. Die Konstitution ihres Bezirks kspandiert der eines inwendigen der
Menschen als des Raums ihrer Vorstellufig.Kunst habe teil an der Sublimierung.
Plausibel sei daher, die Bestimmung dessen, waistsiaus einer Theorie des Seelen-
lebens herauszuschélen. Die psychoanalytische leshpéehle eine Skepsis gegenlber
anthropologischer Invariantenlehren. Sie sei jeda&ythologisch ergiebiger als asthe-
tisch, da fir sie die Kunstwerke Projektionen dedédvussten derer seien, die sie her-
vorgebracht haben, und sie vergesse die Formkategaoer der Hermeneutik der Stof-
fe, Ubertrage gleichsam das Banausentum feinsindigee auf das untauglichste Ob-
jekt, auf Leonardo oder Baudelaire. Das trotz életonung des Sexus Spiel3burgerli-
che sei daran zu demaskieren, dass durch die &ggpén Arbeiten, oft Ableger der
biographischen Mode, jene Klnstler, deren Werl\#igativitat des Existierenden ohne
Zensur objektivierten, als Neurotiker abgekanzéitden3**

,Die von der Kulturindustrie Uberlisteten und nadtren Waren Diirstenden befinden
sich diesseits der Kunst: Darum nehmen sie ihreldgaanz an den gegenwartigen
gesellschaftlichen Lebensprozeld — nicht dessemesig@wahrheit — unverschleierter

*18 Theodor W. AdornoAsthetische Theori&. 14.
*19 Vergl. Theodor W. AdorndAsthetische Theori&. 14.
20 Theodor W. AdornoAsthetische Theori&. 14.
%21 Vergl. Theodor W. AdorndAsthetische Theori&. 41.
22 Theodor W. AdornoAsthetische Theori&. 41.
2 Theodor W. AdornoAsthetische Theori&. 19.
%24 Vergl. Theodor W. AdorndAsthetische Theori&. 19.
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wahr als die, welche noch daran sich erinnern, wasmal ein Kunstwerk war. Sie
drangen auf Entkunstung der Kunst”

Die beiden Charaktere der Kunst, betont Adornarseicht indifferent gegeneinander:
.Der Doppelcharakter von Kunst: der von Autonomiadufait social duf3ert stets
wieder sich in handfesten Abhangigkeiten und Kktefti der beiden Spharéfi.Viel-
fach werde unmittelbar gesellschaftlich-6konomischdie kinstlerische Produktion
eingegriffen; gegenwartig etwa durch langfristigertvage von Malern mit Kunst-
handlern, die das begunstigen, was kunstgewerbiggne Note, schnoddrig ,Masche*
heil3t>’

Nach Adorno ist Kitsch kein Abfallprodukt der Kunsbndern lauert stets darauf, aus
der Kunst hervorzukommenWahrend Kitsch koboldhaft jeder Definition, auclerd
geschichtlichen, entschllpft, ist eines seiner dkigen Charakteristika die Fiktion
und damit Neutralisierung nicht vorhandener Gefllidésch parodiert die Katharsis.
Dieselbe Fiktion aber macht auch Kunst von Ansprucid sie war ihr wesentlich:
Dokumentation real vorhandener Geflihle, das Wieaersich-Geben psychischen
Rohstoffs ist ihr fremd. Vergebens, abstrakt dierZen ziehen zu wollen zwischen
asthetischer Fiktion und dem Gefiihlsplunder desdkits.®*

14.1.4 — Pierre Bourdieu — Die Konzepte des Habitu s und des kulturellen
Kapitals

Pierre Bourdieu nimmt insoferne eine spezielle tRwsiin der Kulturtheorie ein, als
sein Zugang zur Kunst vor allem jener des Sozialage Er interessiert sich dafur, wie
Kultur innerhalb der Gesellschaft funktioniert. Bdieu analysiert den sozialen Aufbau
der Kultur und die Art und Weise, wie Individuetsidarauf beziehen und folglich ihre
eigene Kultur entstehen lassen. Es geht dabei nmgezialen Verhéltnisse zwischen
Individuen, die Einfluss auf die Anerkennung vonltkiuund Kulturgeschmack haben.

Bourdieu ist auch deshalb besonders interessaitteigeine Erkenntnisse von mehre-
ren Strangen philosophischer Kulturinterpretatibleiet. Laut Bourdieu ist der Einzel-
ne mit seinem Verhalten durch die Vorfahren vorbast und vorbelastet. Er tragt
standig seine eigene Geschichte in Form von angeisig Dispositionen, Bewegungen
und Korperhaltungen mit sich, die sowohl sozialsifmnen als auch Distanzen mit
ihren entsprechenden Verhaltensweisen aufzéfy&ein Ansatz kdnnte als marxistisch
gelten, aber er bedient sich auch der Ideen Fardida Saussures, wie z. B. des Struk-

%2 Theodor W. AdornoAsthetische Theorjé. 32.

%26 Theodor W. AdornoAsthetische Theorje. 16.

%27 Vergl. Theodor W. AdorndAsthetische TheorjéS. 16.

%28 Theodor W. AdornoAsthetische Theori&. 355.

2 Vergl. Ingo Mérth und Gerhard Frohlichas symbolische Kapital der Lebensstiie 46.
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turalismus, der den Schwerpunkt auf formale sogmal®lische Systeme, im Beson-
deren auf die Struktur von Sprache als bestimmeéraktoren fiir soziale Relationen
und Beziehungen richté?.

Bourdieus Idee des Habitus ist ein Bindel von Dsgmmen, die menschliches
Verhalten und Handeln bestimmen. Unterschiedli¢tedritus bedeutet unterschiedliche
soziale Verhaltensmuster, die die Verhéaltnisse Gesellschaftsklassen untereinander
reproduzieren. Man konnte sie als Sozial-/Grupg@enieinschaftsangewohnheiten
sehen oder als kulturelle Geschmacker und Vorligl® Bourdieu beziglich der
Dispositionen unterschiedlicher Gruppen wahrnimmt H¥en unterschiedlichen
Habitus, dass sich z. B. eine Fuhrungskraft firrQpel ein Mechaniker fur Fernseh-
sport interessiert.

Bourdieu transferiert Karl Marx’ Konzept des Kagstan den Bereich sozialer Felder.
Fur ihn ist Kapital angeh&ufte Arbeitsleistung,vegder in gegenstandlicher Form oder
in verinnerlichter Art und Weis&! In diesem Sinn borgt Bourdieu vom Marxismus,
denn das Konzept vom kulturellen Kapital wird adghe Analogie zum 6konomischen
Kapital in marxistischem Sinn verstanden: Es hatusthwert, es vermehrt sich.
Bourdieu mochte beweisen, dass unsere soziale kEglesfalls jedem die gleichen
Maoglichkeiten bietet, sondern ein Universum von Aatung, Stagnation, vererbtem
Besitz und Charakteristiken iSt.

Bourdieus Konzept des kulturellen Kapitals ist ethessammenfassung der kulturellen
Mittel und Ressourcen, die Status und Zugehdrigkaiteiner bestimmten sozialen
Klasse signalisieren. Kulturelles Kapital wird zuUinterscheidung und Abgrenzung
zwischen sozialen Schichten und damit zur Impleraamig und Erhaltung von sozialer
Ungleichheit eingesetzt. Es sind viele Faktorenisdwilturelle und soziale Praktiken,
die die soziale Klasse bestimmen. Jene, die Zugangulturellem Kapital besitzen,
sind um den Schutz ihres Besitzes bemiht, und Kwirgt dazu eingesetzt, Eliten zu
erhalten und zu definieréf.

Soziale Konstruktion und Reproduktion von Geschmaokd durch Habitus und
kulturelles Kapital vorherbestimmt. Bourdieus Défon der unterschiedlichen
Gewohnheiten der sozialen Schichten liefert eiromales Argument in der Diskussion
um die Existenz unterschiedlicher Geschmacker untaerschiedlichen sozialen
Bedingungen. Die symbolische Gewalt und das Veeinlyon Selbstinteresse im

%30 Vergl. Ingo Mérth und Gerhard Frohlichas symbolische Kapital der Lebensstiie 46.
%31 vergl. Piere Bourdieu: fie field of Cultural ProductiorS. 34.

%32 Vergl. Martin HerzDisposition und KapitalS. 11.

%33 Vergl. Jae Emerlingfheory and fieldln: Revising Bordieusian concepts, S. 109.
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Bereich der Kunst und in der Verteilung von kultimeund sozialer Macht werden
erkennbaf?*

Bourdieus Theorien sind bis heute relevant, dergeachtet der staatlichen Bemihun-
gen, Kunst fur alle Schichten zuganglich zu mach&nder Zugang zum asthetischen
Bereich der Kunst eng verknipft mit dem Besitz \wuiturellem Kapital im Sinne
Bourdieus. Darlber hinaus ist die Bedeutung detutallen Kapitals bei der Unter-
scheidung von Entwicklungen und Veranderungen tmalbrder Gesellschaft und der
Kunstwelt in Richtung einer Zweiklassengesellschafitiegen.

Es ist nicht Gberraschend, dass KunstkonsumenteManrigel an &sthetischer Kompe-
tenz die Kommerzialisierung der Kunstwelt und digsibn mit dem Entertainment-
bereich begruf3en. Diese Konsumentengruppen stetlete die Mehrheit in der Gesell-
schaft dar. Das Eindringen von dkonomischen Insenresind Modellen in die Welt der
Kunst ist jedoch durch die Akzeptanz dieser EntWicg innerhalb unserer materialisti-
schen Gesellschaft gedeckt.

Gemal dem Konzept Bourdieus soll Kunst nach dend @war Ablehnung durch die
Wirtschaft evaluiert werde¥; aber Kultursponsoring hat seit jeher einen wightigin-
fluss auf die Entstehung von Kunst. Die Fusion ¥amst und Unterhaltung brachte
signifikante Veranderungen im asthetischen Beraighsich. Der Kunstkonsum erfor-
derte bis jetzt den Besitz von kulturellem Kapitalelches die Anbetung vor dem
Kunstwerk erst moglich machte. Kunst als Untermajamedium steht in krassem Kon-
trast zu dieser Position. Die Annéherung von degesgannten hohen Kultur in Rich-
tung Massenkultur fuhrt zu der Entwicklung eineu@® Art von Kunstwahrnehmung,
in der Qualitdten des taglichen Lebens in die Healmg von Kunst miteinbezogen
werden. Der elitare Code zur Entschlisselung vonsKist flr den Kunstkonsum nicht
mehr erforderlich. Dadurch lauft die Kunst Gefahr,Potenzial zur sozialen Differen-
zierung zu verlieren, welches laut Bourdieu derr@rtiir die Affinitat der Oberschicht
zur Kunst ist.

Die Situation ist jedoch komplex. Einerseits blalas asthetische Feld der zeitgendssi-
schen Kunst unabhéngig von populistischen Parolen,Multur fir Jedermann” und
.integration von Kunst und Leben”, und Ideen zudiUtdualisierung von sozialem
Verhalten bleiben nach wie vor Mittel zur sozialgnterscheidung. Ungeachtet der
guantitativen Ausdehnung bleibt es ein sozial gesskener Raum, zu dem der Masse
der Zutritt verwehrt bleibt. Andererseits ist egelolie Tatsache, dass die Zugehdrigkeit
zu diesem geschlossenen Raum nach wie vor ein lited ist, eine gewisse Uber-
legenheit gegeniiber der Mittel- und Unterschichherhalb der Gesellschaft zu

%34 Vergl. Alan WardePractice and fieldin: Revising Bourdieusian concepts, S. 21.
%3 Vergl. Martin HerzDisposition und KapitalS. 11.
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unterstreichen, die die Grinde fir den Verlust Betnzials, diese Qualitat der Unter-
scheidung herzustellen, liefert. GemaR Bourdiellt stémlich eben dieser distinktive

Faktor den Hauptbeweggrund dafur dar, dass siclalsoAufsteiger mit der Kunst

beschaftigen. Die neue wohlhabende Bourgeoisiedkat Prestigefaktor der Kunst
langst erkannt. Fur sie ist Kunst das Mittel zurkliBrmen der sozialen Leiter. Sie ist
erschwinglich geworden — und das nicht nur fir éileene Elite. Die Bourgoisie mag

vielleicht ein Kunstwerk nicht verstehen, aberlsian es sich leiste¥.

Der Besitz eines Kunstwerks und sein Sammlerwaiteven an Bedeutung, wenn es
darum gehen soll, sich von der Masse der Geseftsahauheben. Geschmack ist je-
doch nach wie vor ein Kriterium von Klasse, meimuBlieu und unterstreicht sowohl
die asthetischen Unterschiede innerhalb der sozilassen als auch in der Ober-
schicht. Innerhalb der so genannten Elite findeh sein homogenisierter sozialer
Hintergrund, aber es gibt unterschiedliche Bildagstale, wéhrend unterschiedliche
soziale Klassen uber das gleiche Bildungskapiteiigen kénnen, aber sich die Arten
der Aneignung unterscheiden: Familie versus SchiDks. soziale Hintergrund wird

zunehmend sichtbar, je weniger akademisches Wissienderlich ist und je mehr

natirliche Familiaritdt gefordert wird. Bourdieuwghnt hier zwei unterschiedliche
Formen des Habitus: den ,Mann von Welt”, natirliclopel und entspannt, und den
.Gelehrten”, kiinstlich und pedantiseh.

Nichtsdestoweniger muss die Elite neue Anstrengunggernehmen, um sich von der
aufstrebenden Bourgeoisie mit wachsendem okonoemsdiber nach wie vor schwa-
cherem kulturellen Kapital zu unterscheiden, demmadsthetischer Geschmack kann
kopiert werden. Die Elite ist daher gezwungen, ddveich selbst als auch ihre Mittel
zur Bewahrung von Unterscheidung und Uberlegersigitdig neu zu erfinden. Diese
konstante Weiterentwicklung vollzieht sich unbewussie erscheint als Teil des
Habitus.

Beide, Modeindustrie und Kunstwelt, stehen heuteerer sehr ahnlichen Situation.
Luxusmarken haben ihre traditionelle Kundschafe dich gemaR ihres ererbten
Geschmacks und Habitus in die Marke einkauft. Beeist durch die Demokratisie-
rung und Vernetzung unserer heutigen Informatioseiigchaft sowie durch die Steige-
rung der sozialen Standards in den ehemaligeniékitmgslandern kam es zu einer
enormen Steigerung der Nachfrage an ModeartikeinBesonderen jener des Luxus-
sektors, die die exklusive Domane der Elite ddtst8bziale Aufsteiger haben langst
das Potenzial der Mode, einen gewissen sozialetusStal inszenieren, erkannt und
kopieren den Stil der Etablierten.

%% Vergl. Ingo Mérth und Gerhard Frohlichas symbolische Kapital der Lebensstie13.
%37 Vergl. Ingo Mérth und Gerhard FréhlicBas symbolische Kapital der Lebensstiie 231.
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Ralph Lauren, die amerikanische Modeikone, verkdrpgeerfekt den ,American
Dream®. Offen gibt er zu, fir seine Kreationen detil des englischen Adels und
Establishments zu kopieren und nach seinem Geséhmaadaptieren. In Interviews
stellt er immer wieder fest, dass er sich bewwststass ihn genau jene Elite, die seine
Couture-Modelle kauft, als sozialen Emporkdmmlirghsund ihn niemals akzeptieren
wirde.

Es erscheint paradox: Die Tatsache, dass die Deatisikrung der Mode des Luxus-
segments den exklusiven Status der Mode gefahmamtht eben diese Exklusivitat zu
einem der wichtigsten Faktoren, die die Existenz Medewelt sichern. Kinstliche
Knappheit und Raritdt werden durch Wartelisten widgens nach individuellem
Kundenwunsch angefertigten Einzelstiicken erzeuigt Fopularitat einer Marke steigt,
wenn es ihr gelingt, ihre Mitbewerber im Kampf unurA und ExKklusivitat auszu-
stechen.

14.2 Der immaterielle Werte-Faktor in der Praxis

Sowohl fir die Kunst als auch fur die Mode gilt: Dausammenwirken muss Nutzen
stiften, das Engagement muss sich rechnen.

Der Kunst werden Attribute wie Kreativitat, Phamas$Spontanitat und manchmal sogar
Genialitat zugeschrieben — Eigenschaften, die maech &ei individuellen Mode-
schopfungen findet.

Wenn nach der Qualitat eines Kunstwerkegefragt wird, sei dies automatisch eine
Frage nach dem ,Wie* des ,Was“, meinen Bockemuhdl Btheffold, denn schon
immer sei ein und derselbe Stoff von verschieddfi@mstlern in vollig neuer, anderer
Form gestaltet worde®¥ Der Unterschied in der Gestaltung lag immer im e¢Wi
Waren es die Maler, die Dichter, die Modeschépfeihre Kunst trat immer dann zu-
tage, wenn sie ihr Kénnen zu einer Hochstform stégm. Es zeigte sich nie allein an
dem, was sie hervorbrachten, welchen Stoff siebes@ten, sondern daran, wie dieses
Hervorbringen gelang,Hochstes Kénnen misst sich an dem Grad, in dendess
Kinstler gelingt, das Was — den Stoff — in einanfFbewusst werden zu lassen, in
der es nicht nur erkannt werden kann, sondern madeh das Wie seines Erscheinens
gefasst und erlebt werden kann. Einzig am Wie meisktdie Kunst.*°

Was Bockemuhl und Scheffold anhand von Bildern Raégannes und Andy Warhols
sowie an einer Skulptur Hans Arps erklaren, istréilbén der Kunst anwendbar. Durch

% Das lateinische ,qualitas® ist ein Abstraktum aler Frage ,qualis?* = ,wie?“. (Vergl. Michael
Bockemihl, Thomas K. Scheffolras Wie am Wa®eratung und Kunst, S. 28).

%3 Vergl. Michael Bockemiihl, Thomas K. Scheffoldhs Wie am Wa®eratung und Kunst, S. 154.
>4 Michael Bockemiihl, Thomas K. Scheffolblas Wie am Wa®eratung und Kunst, S. 154.
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das Wie — durch Cézannes, Warhols oder Arps gaezifggche Gestaltungsweise —
nimmt der Kunstrezipient das Was auf einer voliegen Wahrnehmungsebene auf. Es
geht im Grunde darum, wie das Kunstwerk gestadtetwie es wirkt im Wahrnehmen,
wie der Zusammenhang der Elemente eines Werkesrgwdrd und wie das, was sich
zeigt, sichtbar wird, denn nur im Wie liege die @& und die Entwicklungskraft der
Kunst, meinen Bockemihl und Schefféit.

Fur sie hat Kunst keine Regeln, sie stiftet sie.sigen ferner:
- Kunst macht sichtbar, sie lehrt sehen
- Kunst ist Qualitat und wirkt als ein Ganzes
- In der Kunst sind Warhnehmung und Gestaltung eins
- Kunst ist immer Prozess
- Kunst gestaltet Beziehungen
- Kunst ist Kultur: das Werk und sein Umfeld
- Kunst ist Kdnnen mit Risiko
- Kunst macht Unmdgliches mdglich
- Kunst erfordert Entscheidung, Kunst braucht inrg Ze
- Kunst gestaltet Qualitat fir das Wahrnehmen
- Kunst entspringt Individuéft

Dass die Regeln, die Bockemuhl und Scheffold hierdie Kunst aufstellen, auch fir
die innovative, individuelle Mode gelten, beweis#ie Fashion Shows der kreativen
K&pfe in der Modebranche.

Die Ziele der Kunst — der Darstellenden und ded&idenden Kunst und der Mode als
Kunst — als Ausdruck menschlicher Kultur aus plojgsischer Perspektive waren von
der Antike bis heute:

* durch Realisation des Schénen Begeisterung zu kemec

» durch allgemein nachvollziehbare Erkenntnisqualiineserfahrung zu ermoég-
lichen

» durch erfahrbare Regeln der Schénheit annaherneiilsémmende Geflhle zu
erzeugen

*41 Vergl. Michael Bockemiihl, Thomas K. Scheffolbhs Wie am Wa®eratung und Kunst, S. 155.
%42 vergl. Michael Bockemiihl, Thomas K. Scheffolths Wie am Wa8eratung und Kunst, S. 33f.
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e durch Nétigung zum Guten und Moralischen interesiese Lustgefiihle her-
vorzurufen sowie Sinnfindung zu forcieren

» durch Weltentwirfe Moglichkeiten der Selbstrealmatufzuzeigen

e durch Stimulation des Vernunftgebrauchs und detikkKherrschender Verhalt-
nisse bessere Mdglichkeiten fir die menschlichestérz aufzuzeigen und

* durch das Aufzeigen von Entfremdungsprozessen Sibiéd) gesellschaftlicher
Wahrheit zu seiff?

Dass dies mit zwei starken Kiunstlermarken, von dg¢ede eine ureigenste, einzigartige
Kompetenz miteinbringt, impactstarker und breitekaamer funktioniert als alleine,
liegt auf der Hand.

14.2.1 — Mode profitiert vom Image des Kinstlerisc  hen

Der Nutzen fur die kreativen Designer ist manniigalManche Modeschdpfer finden
in der Ballettbiihne eine Plattform, die eigene Askhzu prasentieren, andere treibt der
Ruhm und die Theatralitat ihrer Schépfungen damgedauch auf einer Theaterbiihne
zu zeigen, fur wieder andere bedeutet Theateradiait weitere, notwendige Facette
ihrer kulturellen Téatigkeit, und fur einige ist d&seieren von Theater- und Ballett-
kostimen eine echte Leidenschaft.

Eine der wichtigsten Zieldefinitionen der Modelahalie mit Kunst eine Partnerschaft
eingehen, ist, dass Mode durch Kunst ,verschonert! veredelt — und damit prestige-
trachtiger und wertvoller — werden kann. Sie sollvehl bis ans Limit der im Auge

des Betrachters und Konsumenten liegenden Vollkomheie geflihrt werden wie etwa
bei Christian Lacroix, als auch provozieren wie Wienne Westwood und dabei noch
ein héchstmdgliches Lebensgefiihl vermitteln wie Gbaanel. Der Imagetransfer der
Kunst auf die Modemarke, der dazu fihrt, diese Maldehochwertige Kunst zu positi-
onieren, fuhrt zu einem Werte- und damit Prestigage der Marke.

Wenn ein Modelabel Ideen aus der Kunst generientamtet es neben einer positiven
Beeinflussung der eigenen Ideen eben auch eineeltgigerung des Labels, einen
hoheren Bekanntheitsgrad aulRerhalb seiner Kermapgdg und eine starker wahrnehm-
bare Positionierung und Profilierung am Markt.

Die Modeschopfer sind sich auch dessen bewusst, @lae Zusammenarbeit mit der
Kunst von den meist gut betuchten und oft auch ansKsehr interessierten und Kunst
sammelnden Kundinnen sehr positiv wahrgenommen. \iisdgehoért zum Prestige der
Klientel der Haute Couture, kunstsinnig zu seinrode werden. Die Modebranche
kennt ihre spezielle Anhangerschaft. Die Umsetzulgg ,know-your-customer-
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Prinzips stol3t bei Modelabels nicht auf Schwienggee Vivienne Westwood z. B. weil3
ziemlich genau, mit welcher Linie sie welches Pkioln ansprechen will. ,Gold
Label“-Kauferinnen werden oft auch als ,High-Lewanden® bezeichnet. Das
Pradikat ,High-Level* bezieht sind hier nicht unloggt auf einen hohen Intelligenz-
quotienten, sondern es handelt sich hier um soge@ah-List-Celebrities”, bzw.
finanziell sehr vermégende Menschen, die einzig ahdin wegen ihrer Kaufkraft
hofiert werden. Und diese Kundschaft schmickt aieth gerne mit Kunst, unabhangig
davon, ob sie sie versteht oder nicht.

Sobald sich Modekunstler mit anderen Kinsten veldnn beginnt eine vollig neue
kinstlerische Auseinandersetzung. Sie verlassenFeé&s des traditionellen Kunst-
handwerkes durch Experimentieren und Entgrenzumgkdeventionellen Modeauf-
gaben sowie durch Andocken an andere kunstlerigaisglrucksformen oder durch
radikale Infragestellungen. Sie erfahren Mode aggéist, denn Mode ist meist eine
signifikante Facette dessen, was als Zeitgeistitiezet wird.

Wenn Haute Couture mit der Darstellenden Kunst gmsammenarbeit eingeht, dann
wird die gegenseitige Befruchtung besonders offadigi So schreibt z. B. Gunhild
Schuller im Programmheft zu der Wiener Auffihruregss des Balletts ,Thema und
Variationen®, die mit der Premiére am 09.11.1998 begann, inutel&outure goes
Ballet®, dass die Arbeit des franzdsischen Coutar{éhristian Lacroix die Frage nach
der Wechselwirkung zwischen Mode und Theaterkosaimschen Laufsteg und Bihne
aufwerfe:,Auf den ersten Blick hat es den Anschein, alsiolbden Modeschopfer der
Schritt von eben diesem Laufsteg auf die Bihnkarisequenter sei. Hier wie dort geht
es um ein Prasentieren, das in einer theatralischerm gehalten ist: hier wie dort
steht die Kleidung, hier wie dort der weibliche Kér im Mittelpunkt. Ganz allgemein
gesehen, hat der Zuschauer sowohl auf dem Laufstegauf der Bihne korper-
umfassende Kommentare auf vergangene, zeitgenissisier zukinftige Befindlich-
keiten vor sich.** Auf den zweiten Blick sei jedoch klar, warum sitkeist nur jene
Couturiers der Buhne zuwendeten, deren genuinesebge fur die Blihne offensicht-
lich sei. Auf dem Laufsteg werde die Bekleidungbselthematisiert, wahrend auf der
Bihne der bekleidete Korper im Mittelpunkt des lagses stehe. Bewusst werde dort
das Auge des Betrachters von der eigentlichen kKreates Couturiers weg und zum
Trager dieser Kreation hingeleriki.

*43 Vergl. Brigitte Lehmann-Fiala&Corporate Art und marktorientierte Unternehmenstiitg, S. 95.
** Siehe auch 16.4.

%% Vergl. Gunhild SchiillerHaute Couture goes Balletn: Wiener Staatsoper. Ballett. Balanchine.
Tschaikowski. Thema und Variationen. Programmheifh9.11.1998, S. 15.

%48 vergl. Gunhild SchiillerHaute Couture goes Balletn: Wiener Staatsoper. Ballett. Balanchine.
Tschaikowski. Thema und Variationen. Programmheft\09.11.1998, S. 15.
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Trotz dieser Akzentverschiebung haben sich aberednsvhon grol3e Modeschdpfer wie
Paul Poiret, der dem Pariser Exotismus des LéorstBadfiel und opulente Kostiime
fur die Ballets Russes schuf, Gabrielle Chanelndtiat nur fur ,Le Train bleu” schnei-
derte, sondern danach auch Kostiime im ,,Chanel-ftil'die Truppe kreierte und die
Ballets Russes auch finanzierte, Christian Dior,fdeRoland Petit das Ballett , Treize
Danses" ausstattete und Yves Saint-Laurent, dée #ghnenkostiime fir das Tanzer-
ehepaar Roland Petit und Zizi Jeanmaire kreiertedia Ballettproduktionen ,,Cyrano
de Bergerac” und ,Notre-Dame de Paris“ ausstatieteen Dienst der Kunst gestellt.
Pierre Cardin war ein gluhender Verehrer von M#djssezkaja und schuf fur sie
aul3erordentliche Ballettkostiime. Er stattete Balleie ,Anna Karenina“, ,Die Move"
und ,Die Dame mit dem Hundchen* aus und verhiilitediesen Produktionen den
Kdrper der Ballerina, schnitt dabei aber sehr figtiont und betonte sie auch farblich,
um sie von ihrer Umgebung abzuheben.

1994 stattete die deutsche Modekinstlerin Jil SafitteJohn Neumeier das Ballett
.Mozart 338" aus, und Hermes schuf die Tanzkostamé&rancois Raffinots ,Au dela
(des images, de la passion)”, urspringlich fur Kieenische Oper Berlin, das Stick
wurde aber z. B. in der Saison 2005/06 im franzotigs Metz in Hermes-Kostiimen
getanzt.

Gianni Versace hatte zwei Leidenschaften: Ballett WMode. Fir seinen Freund,
Maurice Béjart, stattete er eine Reihe von Chomgagen mit Kostimen ,made by
Versace" aus. So wurde selbstredend auch Béjahstt8how ,Best of Ballet” 2005 in

Versace-Kostiimen getanzt, ebenso wie auch die Auffigsserie 2008. Zu Gianni
Versaces 10. Todestag wurde am 14.07.2007 BéjaitstB,Danke, Gianni, in Liebe*"

in der Mailander Scala in Kostiimen der Marke ,Veesauraufgeflihre?’

Karl Lagerfeld entwarf wiederholt Kostiime fir dase@ter und fur die Oper. In Genua
stattete er 1978 ,Der grine Kakadu / Komtesse Mazain Arthur Schnitzler aus, 1980
am Wiener Burgtheater die ,Komddie der Verfuhrungh Arthur Schnitzler sowie
ebenfalls 1980 beim Maggio Musicale in Florenz ,L@sntes d' Hoffmann® von
Jacques Offenbach, 1982 Ubernahm Lagerfeld die &ikustime in Hector Berlioz’
.Les Troyens" in der Mailander Scala, sowie 1990den Salzburger Festspielen jene
von Hugo von Hofmannsthals ,Der Schwierige”, eil@moduktion, die spater nach
Wien ans Burgtheater Ubersiedelte. 2003 designtedige Ausstattung von Giacomo
Puccinis ,La Rondine" im Teatro Camporamor in Owét

47 http://lwww.theaterkanal.de/fernsehen/monat/200882-of-balletbejartballettshow-aus-dem-palais-
des-sports-paris-2005.

%48 Vergl. Gunhild SchiillerHaute Couture goes Balletn: Wiener Staatsoper. Ballett. Balanchine.
Tschaikowski. Thema und Variationen. Programmheft9.11.1998, S. 16f.
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Der japanische Modedesigner Yohji Yamamoto verdr&ad 993 bei den Bayreuther

Festspielen einen gewiss sowohl der Oper als agicersMode dienlichen Publikums-

rummel, als er in Richard Wagners , Tristan unddsbldas sich nach dem Tod sehnen-
de Paar in schwarze, steife Gewander kleidete,ase die Figuren wie zwei in Stein

gehauene Todesengel aussahen und im Moment dechvfeglzung an eine Skulptur

mit gemeil3elten Gewandfalten erinnertén.

14.2.2 — Kunst profitiert vom internationalen Zeit  geist der Mode

Auch der Nutzen fir die Kunst kann zwar nicht imnmekonkreten Zahlen ausgedrtickt
werden, lasst sich aber von der Tatsache logist#itedn, dass die Anzahl der Ko-
operationen zwischen Kunst und Mode steigen.

Grundsatzlich gilt, dass die Kunstler kommerzigiblgreicher sind, die rechtzeitig jene
Entscheidungen treffen, die ihnen bessere Chanagedi¢ Zukunft erdffnen, und sehr
oft bestehen diese Chancen in einer engeren Zusaanb@t mit der Mode.

Renommierte Kunststatten, wie z. B. Oper und Thiehgkommen um verhaltnismalig
wenig Geld Kostumbildner, die sie sich sonst — ved abhangig von 6ffentlichen
Fordergeldern sind — gar nicht leisten kdnnten. Bdditieren vom Image der neuen
.Kostumbildner* und erhalten jene verstarkte Aufkeamkeit, die den GrolRen der
Modebranche von Publikum und Medien immer entgegleraght wirc™

Dieser bedeutende Faktor, die Internationalitat Mede, ist deshalb erstrebenswert,
weil groRe Modedesigner eine Uber nationale Gretmeausgehende Offentlichkeits-
wirkung haben, wogegen noch so exzellente OpermanzT und Sprechtheater-
Auffihrungen meist nur eine regionale, bestenfalisionale Wertigkeit haben. Die
Kooperationen mit internationalen Designern brisigtt Kunst internationale Beachtung
und einen uber die Landesgrenzen hinausgehenddic Relations-Impuls.

So wurde z. B. der Schmuckdesigner Husam El Odkang, als er Kooperationen mit
dem o6sterreichischen Shooting-Star der Couture€saehondon, Marios Schwab, ein-
ging. Diese und diverse Ausstellungsbeteiligungerhaifen ihm zum Durchbruch.

%49 htp://www.welt.de/print-welt/article 646293.

%0 Was bringt's der Kunst, wenn sie sich einlasst oer Couture? [...] Immer haufiger schneidern
Stars der Haute Couture fiir das Theater — zu bsaltgem Nutzen.(Reinhard Beuth und Reinhard
Wengierek: Luxus-Punks stiirmen Brecht-Borddlh.: http://www.welt.de/print-welt/article 646293/
Luxus-Punks_stuermen_Brecht-Bordell.html).

%51 Seit Coco Chanel die ihrerzeit atemberaubendendbmden fiir ,Le Train bleu’ schneiderte, war es
chic und zu beiderseitigem Nutzen, wenn sich Theait Modeateliers verbiindeten. Brachten doch
die Couturiers ihre klingenden Namen mit — die d&&klame, die sich eine Ballettproduktion wiin-
schen konnte. Und eine billige dazu: die Trikotsl drutus wurden sozusagen hors saison in den
Ateliers der Modehauser genaht und kosteten dienBieinen Sou.(Reinhard Beuth und Reinhard
Wengierek: Luxus-Punks stiirmen Brecht-Bordelh: http://www.welt.de/print-welt/article646293/
Luxus-Punks_stuermen_Brecht-Bordell.html).
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Heuer erhielt er beim ,8 festival for fashion & gbgraphy” in Wien den Jewellery
Award fir aufRergewdhnliches, zeitgendssisches Sckaesgign. Er bezeichnet
Schmuck als eine demokratische Version von KihsiWenn man sich mit etwas
schmiuckt, erhéalt das Objekt sofort eine Wertigk&itdererseits schitzt Schmuck, im
Gegensatz zu Kleidung, nicht. Er ist also wertlod wertvoll, nutzlos und unglaublich
wichtig zugleich.®*

Die Kunst profitiert auch von der nicht zu unte@iZenden Imageaktualisierung.
Wahrend Mode immer zeitgemaR ist, hat die Kunsteinbreiten Offentlichkeit oftmals
ein ,verstaubtes®, ,altes” Image. Opern-, Theaterd Museenbesuche werden auf die
Zeit danach, die Zeit nach der Disco und dem Pasgigehen verschoben, falls sie nicht
mit Aktualitdt und Eventcharakter assoziiert werd@mnen. Die Kooperation mit der
Mode lasst Kunstangebote somit in vielen Fallenanem Licht, zeitgeistiger, aktueller
und damit begehrenswerter flr den Lebensstil dge®sart erscheinen.

Der heild verehrte Designername und die In-Markgetiazur Neukundenfindung bei.
Neue, von der Kunst bis dato noch nicht erschlasgaelgruppen — und damit poten-
zielle Neukunden der Zukunft — werden durch die p@m@ation mit der Mode ange-
sprochen und ein oft junges, aber sehr modeinieréss Publikum verliert die Scheu
vor der ,Hohen Kunst".

Bezuglich der Effektivitdt der Zusammenarbeit fig Hunst ist der messbare Mehrwert
durch die Verbreitung tber die Mode von Bedeututigpn die Mode erreicht alle

Schichten, wenn nicht durch Zugehorigkeit zur Kédhicht, dann doch Uber die

Vermittlung in den Modemagazinen. Die Kunst haba ®ersuch, die schopferische

Initiative unters Volk zu bringen, vergeblich umemmen. Prominente Kinstler wie

Joseph Beuys seien dabei gescheitert, wahrend dde velussiert habe, sagt Ingeborg
Harms und spricht von einem Machtwechsel und darmarbundenen produktiven

Erschitterungen, die in der Literatur, Photograpime der Malerei stattgefunden

haberr™

14.2.3 — Kunst- und Modemarken machen Kaufer zu ,K  ennern*

Sowohl Kunst als auch Mode vermitteln eine klanegrgetische Botschaft, die ziel-

%2 Vergl. Claudia HubmanrSo Fresh. The Jewellery Award by Pierre Lang 20084asam El Odeh.
In: 8 magazine: festival and publication by Unib&o fir mode, S. 37.

%53 Claudia Hubmann zitiert Husam EIl Odeh In: Claudigomann:So Fresh. The Jewellery Award by
Pierre Lang 2008 an Husam El Oddh: 8 magazine: festival and publication by UnibB&ro fir
mode, S. 37.

%> Vergl. Ingeborg Harm®ie Mode als Futter der Kuns$, 9.
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genau an die Kundschaft adressiert ist, die skelsisten kann und die sie auch bereit-
willig aufnimmt, da sich die Menschen immer danaehnen, sich von der Masse abzu-
heben. Dazu kommen die exklusive Distribution, kii@re Differenzierung von den
anderen und das Versprechen, eine bestimmte, geferBremiumqualitat zu erhalten.
Diese Attribute heben von der Masse ab. Es isBéisonderheit der Produkte, die es
den Konsumenten von Kunst und Mode ermdéglicher, siitar zu fihlen und sich zu
unterscheiden.

Bei den Begriffen ,Kunst” und ,Mode*" ist eine Defiiron unmdglich. Benchmarking
ist daher nicht anwendbar, und was nicht vergliclwenden kann, ist einzigartig. Da
beide konsequent eine Ubertriebene Anpassung deWeirber und an Kundenwiinsche
verweigern, ist die Kundschaft gezwungen, sichihmen auseinanderzusetzen, um sie
zu verstehen. Das fordert und bildet.

Anziehend ist auch die Homogenitat der Gruppe dénsker, ihr distingierter oder
exaltierter Lebensstil. Man braucht jedenfalls Extravaganz nicht primar Geschmack,
aber gentigend Geld, um sie sich leisten zu kéridienBildung, die sich in den Kunst-
werken anderer spiegelt, kann fur gutes Geld ge¢kaefden. Dies unterscheidet den
Geldadel von den Kennern, den Experten, derenaerttierausforderung darin besteht,
Kunsterke zu begreifen und zu wurdigen.

14.2.4 — Kunst und Mode als Zeichen von Klasse

Ein gemeinsames Auftreten von Kunst und Mode hat Ribtenzierung der Werbe-
wirkung zur Folge. Die gemeinsame Ansprache derft-inbomogenen — Zielgruppen
von Kunst und Mode offnet zusétzliche Marktchandan die Kunst- und Mode-
schaffenden. Die Affirmation zur Klassengesellsthafvirkt, dass beide — Kunst und
Mode — als Prestige und Zugehoérigkeitsbeweis zargBruppe verstanden werden, zu
jener Oberschicht, die Geld und soziales Anseheitzbezur ,high society”, die sich
von der breiten Masse abhebt.

Politische Bewegungen wie der Sozialismus und daniunismus gehen auch heute
noch von einer tiefgreifenden Klassenspaltung irsegBschaften mit kapitalistischer
Wirtschaftsordnung aus und fordern, die Klasserilgebaft zu Uberwinden und eine
klassenlose Gesellschaft zu errichten. Die Modsoieiiberwunden werden. Doch die
Begriffe ,working class” und ,upper class” sind &ktiert. Ebensogut kbnnte man ein-
teilen in die Klasse, die Kunst und Mode besitzanrkund jene, die sie bewundert.

14.2.5 — Die gegenseitige Inspiration zur Forderun g der eigenen
Entwicklung

Ein wesentlicher Vorteil fur Projekte zwischen Kunsid Mode liegt darin, dass die
Beziehung der Partner nicht nur auf eine Dimensi@mlich den Geldfluss, beschrankt
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ist>® sondern dass ein Kinstler auf einen anderen Kainstfft, wahrend bei einer
Zusammenarbeit mit Unternehmen ein Kinstler in Mehrheit der Falle bestenfalls
auf einen Kunstinteressierten trifft.

Demzufolge spielt auch das gegenseitige ,Lernent eelevante Rolle, um von der
Kunst des anderen und seinem Ideenreichtum zutiprefa und diese neuen Ideen dann
im eigenen Handwerk zu assimilieren.

»Alexander Rodtschenko entwarf Stoffmuster, Yvest &aurant trumpfte mit Kinst-
lerkleidern von Piet Mondrian und Pablo Picasso anfl Kenzo préasentierte ein Kleid
a la Joan Mir6 — wie in kaum einer anderen Zeitbiedet Kundst und Mode im
20. Jahrhundert eine leidenschaftliche Affare: Mastedie Leinwand des Alltags®®
Sabine Vogét’ hebt in ,Eine leidenschaftliche Affare — Kunst &dde” die Lust der
Menschen an der Individualitat hervor, das SpidlAuithentizitat und den Spal3 an der
Selbstinszenierung. Sie meint, diese Faktoren wdrenBeweggrinde z. B. fur die
britische Malerin Sarah Morris, in ihren BildernedModefarben der Saison aufzu-
greifen, fur Olaf Nicoai zur Werkleitz-Biennale em Prada-Anzug nachzuschneidern
und das Schnittmuster in einer regionalen Zeituagveroffentlichen, oder fir Ines
Kaag und Desirée Heiss, unter ihrem Label ,Bless“Singularitat ihrer Kollektion zu
betonen und nur einzelne skulpturale Objekte pliedBaanzufertigen. Ununterscheid-
bar sind ihrer Meinung nach Kunst und Mode, wenchiid Prince seine aus dem All-
tag entlehnten Witze auf Taschen von Louis Vuittioacken lasst oder Damien Hirst
fir Levi Strauss Jeans mit Swarovski-Steinen innFFggnes Motivs verziert, das die
Mode nun schon seit Jahren dominiert, mit dem Tiaph Alexander McQueens.
4.000 Dollar wirde ein Paar dieser Jeans kostendein Namen ,Warhol Factory X
Levi's X Damien Hirst* trage2® Fur Levi's verzierte Damien Hirst aber nicht nur
Jeans sondern auch Jacken und T-Shirts. Und aasmdi hat die Kunstlerhandschrift
den Transfer ins Nachbarmetier Gberstanden: DiasJedt den konzentrischen Farb-
explosionen erinnern sehr an Hirsts Schleuderbilder heil3t, der Kinstler sei auch
diesmal seinerseits auf das Unternehmen zugegahiyest, der einstige Stratege der
Young British Art, hatte schon vor Jahren fir deobBl-Schuhhersteller Manolo
Blahnik Stiefel entworfen, die wie seine ,Dot-Pamgs”“ mit bunten Punkten Ubersat
waren:>®

% Vergl. Brigitte KéssnerKunstsponsoring |IS. 13.
%% 8 magazine: festival and publication by Unit Fdfiir mode, S. 27.
5" Sabine Vogel ist freie Journalistin filr Monop®hike und NZZ. (Anm. d. Verf.)

8 sabine VogelEine leidenschaftliche Affare — Kunst & Modie: 8 magazine: festival and public-
cation by Unit F budro fur mode, S. 27.

%9 http://www.tagesspiegel.de/kultur/Mode;art772 G8%5.
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14.2.6— Opinion Leader als effiziente Testimonials

Kinstlerinnen sind wirkungsvolle und preisguinstigerbetrager fir die Modeschdpfer.
Sie sind Models fur die Massen und erwecken Begebrel Kauflust bei der Kund-
schaft. Damit wird zweifelsohne indirekte Wertschuiqg lukriert.

Wer mit der typgerechten Mode — ob gegen Bezahhdey kostenlos— ausgestattet
wird, hat bei 6ffentlichen Auftritten die Nase vomenn sein extravagantes Oultfit dazu
fuhrt, gesehen, erkannt und fotografiert zu werdédade ist fur Kinstler ein Vehikel
der Positionierung. Wenn sich ,celebritys* wie Jatdall und Sarah Jessica Parker, die
Carry aus ,Sex and the City”, in ,Vivienne WestwOqurasentieren, werden sie als
extravagant wahrgenommen, tragen sie ,Yves Saintd“ wie Catherine Deneuve,
gelten sie als ultraelegant, tragen sie ,Christiaoroix* wie z. B. Uma Thurman oder
Helen Mirren, gelten sie als lebenslustig und istisr, wahrend sie, wenn sie Krea-
tionen des Newcomers ,Marios Schwab“ tragen, sigefach als der ,jungen Elite”
zugehdrig betrachtet werden. Tragt man Sportkleggjduon ,Addidas” wie David
Beckham, und ist das gute Stiick noch dazu desigoea. B. Yohji Yamamoto, sind
Assoziationen mit einem gestahlten Korper garantier

In die Reihe der ,best dressed* aufgenommen zu evebedeutet einen dicken Bonus-
punkt bei der Eigenvermarktung des Kinstlers. Bd den Wert der Marke ebenso wie
den Wert der Marke des Modeschopfers. Der Kleiderkund um die Oscarverleihun-
gen ist der beste Beweis dafr.

Modeschopfer stehen, egal wo sie auftreten, im elpitinkt der Gesellschaft.
Wirtschaftsleute, die — mehr oder minder — Schomed die Reichen und Herrscher-
hauser sowie der thronlose Adel buhlen um ihre Gudis Damen des monegassischen
Flurstenhauses etwa sind gerne in ,Chanel* gekleiddtumgarnen Karl Lagerfeld bei
ihren Festen, das Hochzeitskleid von Francescabidafpsvar ein ,Traum von Versace*
usw. Die Seitenblicke-Gesellschaft schaut neidiagh die Tragerinnen von Haute-
Couture-Kreationen und sorgt fur die Steigerung Blelsanntheitsgrades der Kinstler,
die von ihr bewundert werden.

Mit dem Boom des Kunstmarktes und mit den glamanmddessen, Feiern und kunst-
sammelnden Superstars ist Kunst Teil eines umfdssehifestyles geworden. Zu den
richtigen Schuhen der richtigen Marke auf der rgdmn Party gehort eben auch der
richtige Kiunstler. Und umgekehrt: Die Modeschopdedeln die Kunst mit ihrem Inte-

resse an der Kunst und verhelfen ihr zu mehr Aufsankeit. Zwangslaufig kommt es
dabei zum Imagetransfer: Ein gefragter und etablidiodeschdpfer ist immer ein Star.
Er muss sich daher auch mit Stars umgeben, und $tdeist immer auch ein Kinstler.
So passiert es, dass sogar ein Burlesque-Staemaigten Kunstlerin wird.
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Vom Laufsteg uber die Designateliers bis zur Vordsetage sind die Modehauser
mittlerweile durchweht vom Geist der Kunst, die etsmenreservoir der Mode genutzt
wird.

14.3 Die Entdeckung von Kooperationen als gemeinsam  es
Marketingtool

Wenn Kunst und Mode sich darauf einigen, gemeiniandas Life Style-Segment zu
arbeiten und davon zu profitieren, darf nicht jeder sein eigenes Feld beackern,
sondern muss gemeinsam mit dem Partner diese bBel@iche zu einem sinnvollen
Ganzen verbinden, denn erst die Verflechtung besgbafft eine neue Bedeutungs-
ebene.

Kooperationen als gemeinsames Marketingtool sinagt vom Wunsch der Partner,
etwas anders zu machen als jeder fur sich bewdiggste konnte. Das gemeinsame
Anliegen ist, herauszustechen, Mittelmafigkeit eldmpfen, einzigartig zu sein bzw.
zu werden.

Der Markt ist gepragt vom Phanomen des Singulasswansus Globalismus. Es sollen
in Kunst und Mode stets einzigartige Objekte gefehaverden, die eine &sthetische,
materielle und intellektuelle Kraft zelebrieren,smMaach Weitsicht, Leidenschatft, einer
schonungslosen Analyse und einer glicklichen uetenerischen Hand als Vorbedin-
gungen fir stabile Kooperationen verlangt, fir Kegpionen, die Erlebnisse schaffen.
Das Stichwort fur einen hohen Bekanntheitsgradrdurehschnittliche Sympathie und

die gewiinschte Frequenz lautet fir Claudius Schimit€harismating — So kitzeln sie

die Sinne lhrer Kunden“: sich vom Branchendurchgtlz 16sen und den Kundinnen

unvergessliche Erlebnisse zu bietén.

Die Partnerschaften, deren Produkten man Perséslich— Charisma — zuschreibt,
weisen spezielle Merkmale auf, die auf einer Erilgtmentierung ihrer Managements
basieren, so dass der Kunde den Preis der Prodlsktekundar betrachtet. Sie senden
Codes aus, die fur die Zielgruppe relevant sindgélst dabei z. B. um &sthetisches
Erleben, Eskapismus, Erfahrung und Tradition, Ng&a Edukation, Wachstum,
Fulle, wissenschaftlichen Fortschritt, intellekteel Anregung, Selbsterkenntnis,
Voyeurismus und Fantasien, Irritation, Genuss, ltfiagsaustausch, pro-aktive Gestal-
tung, museale Reminiszenz, Teilnahme am Entwicldprazess, Shows und Fernweh
nach neuen Welten usw.

%% vergl. Claudius A. SchmitSharismating— Einkauf als ErlebniS, 8 (Als Charismating bezeichnet
Schmitz einen Katalog von Handlungsbausteinenddeauf abzielt, Kunden anzulocken und dauer-
haft zu binden.).
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Unternehmen aus Kunst und Mode, die ,Charismatibgtreiben, haben sich mit
~,Customer-Reading” beschaftigt. Sie kennen die Personlichkeitsmerkmale ihrer
KundInnen sowie ihre ganz speziellen Angste undiBfeisse und gehen auf sie ein.
Der Modeschdpfer weil3, welche Vorlieben die Kligritat, die sich flr die teuersten
Modelle und Linien interessiert, was die Jeunesse® bewegt, welche Kunst sie an-
spricht, und ist genau aus diesem Grund so erfolyr®er Kinstler wiederum weif3,
welchen potenziellen Kaufern er seine Werke in twete Umfeld entgegenbringen
muss, um Glicksmomente bei der Kundschaft zu eereugd ihre spezielle Aufmerk-
samkeit auf sich zu ziehen. Kunstler (und ModeHlanssind sich dessen bewusst, dass
sie Empfehlungen abgeben und damit den KundinnenZasatzangebot, einen er-
weiterten Service bieten, der oft weit tGber dasniievgramm hinausgeht, dass sie den
Kundinnen also jene zuséatzliche Aufmerksamkeit skée, fur die sowohl gelang-
weilte als auch gestresste Kundschaft zu zahleeitbst. Gemeinsam bieten sie der
Klientel Werte der Selbstidentifikationen, Oriemtiegs- und Entscheidungshilfen und
vermitteln Kunstkultur, Belehrungskultur, Begegnsiigjitur und Fachkompetenz sowie
emotionale Verbundenheit €£¢.

Eine Garantie fur wirtschaftlichen Erfolg ist dissammenarbeit von Kunst und Mode
nicht — aber eine gute Voraussetzung.

%1 vergl. Claudius A. SchmitZCharismating— Einkauf als ErlebniS, 81f.
%52 vergl. Claudius A. Schmitharismating— Einkauf als ErlebniS, 105.
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D) CASE STUDIES

Der folgende Abschnitt versucht, die gestellte Eoungsfrage durch eine empirische
Untersuchung zu beantworten, indem die aktuellea@usenarbeit von Mode und
Kunst anhand von Interviews mit namhaften Vertretder Haute Couture und als
Erganzung dazu mit ihren Pendants in der Kunst,Fafle des Burgtheaters mit
Regisseur Paulus Manker und im Falle der WienestSt@er mit dem Choreographen
und friheren Ballettdirektor der Wiener StaatsoRemnato Zanella, beleuchtet wird.

Es wurden Interviews mit dem Zweck gefuhrt, diel@iend Motive der Unternehmen
aus der Kunst- und der Modebranche fir eine intengusammenarbeit kennen-
zulernen sowie zu erfragen, worin der Profit bestasien sowohl die Wirtschafts-
unternehmen der Modebranche als die Kunstinstitubow. Kinstler aus der Zusam-
menarbeit lukrierten. Dazu wurden Personen befmdigt,als Entscheidungstrager die
Ausrichtung der Unternehmen vorgeben. Die Ergebndisser Interviews wurden in
einzelnen Case Studies zusammengefasst.

Die ldentifikation von geeigneten Vertreterinnenr ddodeunternehmen war nicht
schwer, denn es gibt zu ihnen personliche Verbigdnrund Erfahrungen der Verfas-
serin dieser Arbeit, sei es durch Erleben im Zusehraum eines Theaters, sei es durch
personliche Zusammenarbeit im unmittelbaren Kondaktder Bihne. Welche Hirden
genommen werden mussten, damit die Interviewsdalish zustande kamen, zeigt ein
Brief in Anhang A>*® (Vivienne Westwoods Antwort auf einen Brief WilimAlsops,
eines Architekten, dessen Atelier sich in einem Hidachaus von Frau Westwoods
Wohnhaus befindet.) Bei der Auswahl der geeignéd@genpole, Vertreter aus der
Theaterbranche, war deren unmittelbare geglickes adssglickte Zusammenarbeit
mit den Modekinstlern ausschlaggebend.

Es wurden ferner Interviews in jenen Bereichen kgeflin denen fir die Kunst-
forderung in Osterreich verantwortliche PersonehGasetzestexte im Internet verwie-
sen haben, Ministerin Claudia Schmidt sowie Kuetannd Kunstlehrende jedoch sehr
kompetent sehr viel Wissenswertes vermitteln kamnn Unternehmen der Geldwirt-
schaft wurde aufgrund der Megaprasenz des Unteraehiminsichtlich Corporate Col-
lecting befragt, und es war interessant zu erfghnemum die Darstellende Kunst bis
dato so stiefmitterlich behandelt wurde.

°%3 Siehe Anhang B, Abb. 1: handschriftlicher Briefviénne Westwoods an William Alsop vom
04.08.2006.
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15 Zusammenarbeit Vivienne Westwood / Paulus
Manker fir die ,Dreigroschenoper

15.1 Vivienne Westwood

Vivienne Westwood wurde am 8. April 1941 in einerbgiterfamilie in Derbyshire,
Mittelengland, als altestes von drei Kindern geboused wuchs im Norden Londons
auf. Sie hat zwei Sohne und ist seit 1992 in zwditee mit dem Osterreicher Andreas
Kronthaler verheiratet. Vor dieser Heirat war saeade Jahre mit Malcolm McLaren
(Edwards) liiert, mit dem sie auch sehr intensisamamenarbeitete.

Anlasslich eines ca. 2 ¥ Stunden dauernden Intesvgeht Vivienne Westwood nicht
auf den vorbereiteten Interviewleitfaden ein, sendaeantwortet nur sporadisch jene
Fragen, die ihr ergiebig erscheinen. Der Rest despfachs verlauft grof3teils in
Monologform, und Westwood spricht, von einem Theruen anderen springend, Uber
Mode, Zeitgeist, Kultur, Politik und den Neid inrd8ranche. Es bedarf keiner narra-
tiven Einstiegsfrage, denn Westwood startet ihrem&dlog unmittelbar.

Vivienne Westwood betont, stets eine Haltung konm& den jeweils herrschenden
Modetrends und zum Ausdruck des Zeitgefiihls eingenen zu haben. So bekampfte
sie in der Punk-Ara das Establishment. Heute kresideder Massenkultur und den
Massenmedien an, individuelle Kultur zu unterdriicke

Ihr friherer Kampfgeist sei der Resignation gewichEs scheint, als sehe sie im
technischen Fortschritt den Ursprung allen UbelsaiZversuche sie auch heute, ihre
Botschaft zu kommunizieren, jedoch zweifle sie ared Wahrnehmung durch die von
den Massenmedien eingelullten Individuen.

Westwood erzahlt stolz von ihren Ehrungen. Soiseidee Modequeen, Dame Vivienne
Westwood, 2006, als sie den Britischen Orden DBEHWPrinz of Wales verliehen
bekam, erneut ohne Slip aufgetreten. (Bereits 188 sie grof3es Aufsehen erregt, als
sie ohne Unterwasche den Titel OBE von der Que¢gegannahm.) Auf die Fragen
der Reporter antwortete sie diesmal laut Daily Mddlon't ask. It's the same answer.

| don't wear them with dresse$* 2006 hatte sie sich nicht mit wallendem Rock im
Kreis gedreht, um sich nicht wieder zu entbl63€921hatte sie lediglich vergessen,
dass sie keinen Slip trug.

%54 http//:www.dailymail.co.uk. (Artikel vom 09.06.26).
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Mittlerweile wurde Vivienne Westwood am 04.07.2088m ,Royal College of Art*
der Ehrendoktor-Titel verlieh€efy.

Dass Westwood Kleidung weiterhin bewusst einsetat, Nachrichten zu vermitteln,
verdeutlicht ihr Outfit an diesem sehr offiziell€ag. Sie erschien in einer Art Guerrilla
Outfit im Che Guevara Stil und trug Horner auf d&wpf. It was a fantastic dress

with as sort of net stole. My clothes reflect mitigal feeling.”

Sie stellt jedoch fest, dass die grol3e Masse beWwegt werden kénne, denn sie sei von
den Massenmedien kontrolliert. Die Menschen séleem, fstarrten auf eine Filmlein-
wand® oder ndhmen eine Zeitung oder ein Magazin zur Haodalteten ihr Gehirn
aus, und dieses bliebe dann auch meist ausgedchkédtge sie an. Der heutige Konsu-
ment eifere widerstandslos dem allgemeingtiltigersddageschmack nach und werde
somit zum willenlosen Versuchskaninchen einigerigenDrahtziehet?’

Die ,High Street*-Mode sei in ihren Augen die Verkérung gelebter Massenkultur
und bedeute den Verlust jeglicher Individualitat utie Abkehr von jeglichem Denken.
Sie liebe die Idee der Singularitat und bekampteglabale Phanomen der voranschrei-
tenden Nivellierung in der Kunst und in der Modeveodie reduktive Generalisierung
des Denkens, die eine Gefahrdung der Einzigartigkesich darstelle.

Obwohl sie angibt, sich die Ignoranz der Massenaredaufgrund ihres treuen
Anhanger- und Kundenstabs leisten zu kdnnen, schsisie doch zu schmerzen, dass
ihr die Medien nicht die ihr geblhrende Achtung Behchtung erweisen. Wenn sie im
Gesprach mehrere Satze Uber eine bekannte undussidiche englische Mode-
redakteurin, die ihre Mode mag, sie aber niemalbrer Modebibel publiziert, verliert,
und dann noch wehmdtig Gber eine noch einflusseeechnd beriihmtere amerikanische
Modepapstin spricht, die immer den Raum verlasdiakel Westwood ihn betritt, l&asst
dies grol3e offene Wunden vermuten.

Der Staat bzw. die Politik eines Landes bestimne ldtbensbedingungen und die
Wahrnehmung der Blrger, sagte sie und ,Ethical iBast® sei ein allgemein goutier-

%5 Leading figures from the worlds of art, designsféon and culture have been honoured by the Royal
College of Art. Fashion doyenne Dame Vivienne Waestyj...] were amongst those honoured at the
College's Convocation ceremony on Friday 4 July®0the flamboyant designer [...] were presented
with an Honorary Doctorate by Sir Terence Conramowst of the Royal College of Art.”
(www.rca.ac.uk/pages/news/rca_honorands).

%% Walter Benjamin zitiert Georges Duhamel in ,Sc@me la vie future®. Duhamel nennt den Film
.einen Zeitvertreib fir Heloten, eine Zerstreuung diigebildete, elende, abgearbeitete Kreaturen,
die von ihren Sorgen verzehrt werden [...] ein Schalsdas keinerlei Konzentration verlangt, kein
Denkvermdgen voraussetzt(Walter Benjamin:Das Kunstwerk im Zeitalter seiner technischen
ReproduzierbarkeitS. 38).

%7 Die Flut praziser Information und gestriegelten Asements witzigt und verdummt die Menschen
zugleich.”(Theodor W. Adorno und Max HorkheiméJialektik der Aufklarungs. 15).

.Ethical Fashion" ist eine Begriffsneuschopfuiie bezeichnet ein Konzept ethisch und ékologisch
korrekter industrieller Kleidungserzeugung. (AnmVverf.)

568
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ter Konsens. Der Begriff ,Ethical Fashion“ sei jeticein volliger Nonsens, er bedeute
nichts und werde auch, weil er nichts bewirken kgnfur niemanden unbequem
werden. Aber schon an den Universitaten werde Glodtichkeit gefordert, unter ande-
rem durch die gangige akademische Forschungsweish,der viel Stoff bearbeitet und
ausgewertet, aber nicht genug ins Detail gegangemey Dieses ,Nicht-genug-ins-
Detail-Gehen" ist ihrer Meinung nach ein Signifikdir unsere gesamte Gesellschaft.

Die im Interview vermittelte Resignation weicht awfestwoods Website erneutem
Kampfesgeist. Auf www.activeresistance.co.uk istst@ods ,AR Manifesto* neben

weitern Beitragen wie z. B. einem Essay mit denelTjPainting for Beginners -

Ruisdael” zu lesen. Das Ziel des Manifestos sé&ladrFrau Westwood, Intellektuelle
zum Kampf gegen Propaganda zu ermutigdiime most important thing about this
manifesto is that it is a practice. If you follotwour life will change. In the pursuit of
culture you will start to think. If you change ydife, you change the worlcP*

Vivienne Westwood arbeitet mit den sexualisierteribichkeitsbildern der Frauen-

mode des 18. und 19. Jhs. lhre glamourése Modgusidsatzlich dreidimensional mit

Ausbuchtungen am Busen und am Hinterteil, alsenar] Kérperpartien, die besonders
erotisch und besonders weiblich wirken. Spiel urtfithrung stehen im Vordergrund,

wahrend die raumliche Wirkung in den Hintergruntd.tr

Bei ihren Nachforschungen in Museen und Galeridrsigadie Uppige Weiblichkeit auf
den Gemalden des Barocks entdeckt. Immer Ofter misien Anleihen bei barocker
Kleidung und barocken Mustern und macht keinen Higrhus, bisweilen in die auf
diesen Gemalden dargestellte Scheinwelt flichtendlen.

.Das Barock hat wie keine andere historische EpodieeWirklichkeitserfahrung durch
Scheinarchitektur und illusionistische Malerei urdisstattungsprunk zu t&uschen
versucht.®”

Vivienne Westwoods Sicht des#listorismus” schlagt sich auch in der Materialauswa
fur ihre Kleidungssticke niedejHer preoccupation with the past is expressed using
clothes as a cultural carapace: each ensemble derawith historical references, im-
buing the wearer with self-awareness, a pleasurdémg observed and ‘read®™
Angetrieben von der Freude an der puzzle-ahnlidkempliziertheit der Kleidung,
studierte sie die Struktur historischer KostimeMnseumsarchiven wie jenem des
Victoria and Albert Museums und anhand von GeméaBiemchers und Watteaus in der
Wallace Collection.

%% http://www.activeresistance.co.uk.

>0 Brigitte Marschall: Die Droge und ihr Double: Zur Theatralitat ander&ewusstseinszustande,
S. 271.

°71 Claire Wilcox:Vivienne Westwood. 25.
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»YOu need to know that - you know fashion’s jugt, land | do believe that appearances
are everything.””? Es ist uniberhorbar, Vivienne Westwood nimmt diedel sehr
ernst. Sie glaubt fest an Gelehrsamkeit in Komimnamit Handwerkskunst, die sie am
Olymp der Handwerkskunst, der Londoner Saville Folernt hat.

Es ist offensichtlich, dass die Designerin ihr Sfgra als Kunst wahrnimmt.
Sie behauptet, Kunst misse in Technik verankemt seas wiederum fir sie die Mani-
pulation von Materialien bedeutet, und unter ,Mitigzn“ versteht sie den menschli-
chen Korper und Stofflt is my job to make the cloth give expressioritte body of a
human being>"

»When you look into the past, you start to see tedsrds of excellence, the good taste
in the way things were done, put together, forni®dtrying to copy technique, you
build up your own technique™

»1I'm not trying to do something differentteflektiert sie, J’'m trying to do the same
thing but in a different way™

Wiederum teilt sie jedem, der es wissen will, imsicht mit, dass es seit 1860 keine
Kunst mehr gibt’®

Trotzdem ist fir Westwood und ihr Schaffen die Ireton essenziell, die sie in
Gemaldegalerien findet. Nicht nur Gemalde, diednisthe Kostiime darstellen, dienen
ihr als Inspirationsquelle, sondern auch solche Lraitdschaften und Stillleben, deren
Harmonie in Farben, Design und Bewegung viele Miekm lieferrt’” Sie ist eine
leidenschatftliche Verfechterin der Mode des Histoiis im Sinne von historischen
Anleihen und Anspielungen in ihren Entwirfen und deaditionellen englischen
Schneiderkunst der Saville Row.

Sie beteuert, groRes Gewicht auf Technik in derdfuwu legen. Dazu zitiert Anna
Pollack Martyn Harris: If is all about technique. It is the great mistakethis century
to put inspiration and creativity first. 1 went teee the Russian ballet and it was
incredible. They had so mastered their technigaé sklf-expression was automatic®”

Dadurch, dass Westwood, anstatt mit inren Kreatiaten letzten Trends nachzueifern,
die Ubrigens sobald erkannt auch schon Uberholenyatie Vergangenheit wirdige,
erziele sie eine zeitlose Qualitat ihrer Entwiefdklart Frau Westwood.

"2 Claire Wilcox zitiert Vivienne Westwood. In: CtaiWilcox: Vivienne Westwood. 15.
73 Claire Wilcox zitiert Vivienne Westwood. In: CtaiWilcox. Vivienne Westwood. 33.
3™ Claire Wilcox zitiert Vivienne Westwood. In: CtaiWilcox. Vivienne Westwood. 9.
3> Claire Wilcox zitiert Vivienne Westwood. In: CtaiWilcox. Vivienne Westwood. 9.
576 Aus dem Interview der Autorin mit Juliet Ash imhdon am 05.05.2006.

"7 Vergl. Claire Wilcox:Vivienne Westwood. 20.
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Auch Anne Hollander schreibt inSeeing through Clothes}it is pictorial art that
dress most resembles, and to which it is inescgpbbund, in its changing vision of
what looks natural. In order that the look of thedly might always be beautiful, signifi-
cant, and comprehensible for the eye, ways developeeshaping and presenting it
anew by means of clothing”

Westwoods Meinung nach muissen Kleidungssticke imm@athentisch seitt?
Aufgrund dieser Forderung entwickelte sie die ng8eshaped’-Silhouette, wobei sie
ein gepolstertes ,Bum-pad” verwendet, das die &a#dhnlich wie die Polsterungen im
19. Jh. schmaéler erscheinen lasst. Mit ihren Ks®¥et,Mini-Crinis” und ,, Bum-pads”
front Westwood ihrer Freude an dem, was sig, Blgiting the feminists” bezeichnét.
Sie ist der Meinung, dass solche extremen Formeoriddt und Macht zeigen, anstatt
Frauen als Sexualobjekte erscheinen zu lassenjegibth zu, dass viele ihrer Krea-
tionen aufgrund ihrer konfrontativen Erscheinungrigt Personlichkeiten als Trager-
innen erfordern®

Westwoods Motivation ist stets, ihre Kraft dafimaisetzen, die Gesellschaft durch ihr
Schaffen zum Besseren zu bekehren. Laut Alex Sharkensivieren und verfeinern
ihre Kleidungssticke das Empfinden des Tragers Mdigerin hinsichtlich der physi-
schen Prasenz, provozieren eine Reaktion, ladeAtdiesphare mit sexueller und poli-
tischer Spannung auf und verandern die physiscladit&eder sie umgebenden Welt.
Ihre Mode funktioniert wie eine Droge, die den Begtseinszustand der Tragerin / des
Tragers verandett!

Im Zusammenhang von der Beziehung des Kdrpers ekilelBlung zitiert Fred Vermo-
rel Vivienne Westwood;Nowaday,s | am even more fascinated by the retestigp of
the body to clothing. This underlies all my des@md | can’t stress enough how impor-
tant it is in general. Self-awawreness about theybseparates good from mediocre
design.*®®

Gegenwartig — und das ist als Einflussfaktor sowfdinldie Kunst als auch fir die
westliche Modeindustrie wichtig — sind Westwooddiégen vor allem die Unterstit-

"8 Anna Pollack zitiert Martyn Harrissew Horizons, with Gary and Proush: Anna PollackMode-
queen Westwood am Wiener Burgthea®er75.

*"9 Anne HollanderSeeing Through Clothes, 18.
%80 vergl. Claire Wilcox:Vivienne Westwood. 28.

%81 Das Korsett von Inigo Johns, einem englischeraféreeformer, Kostiim-, Masken- und Biihnenbild-
ner bereits um 1600 aus der spanischen Mode enteaptnat trotz der antispanischen Linie der da-
maligen englischen Mode seinen Siegeszug an. (VArgirea Maria StadleDas Bihnenkostim im
Verhaltnis zur ModesS. 8).

%82 Vergl. Claire Wilcox:Vivienne Westwood. 28.

%83 Vergl. Claire Wilcox:Vivienne Westwood. 28.

%8 Vergl. Alex Sharkeyt.ife. The Observer Magazine, S. 15.
°% Fred VermorelFashion and perversitg. 22.
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zung der Kunst, das Erzielen von politischen Veedndgen und die Steigerung des
Bildungsgrads der Allgemeinheit. Diese offensidfién Motivationen beweisen, dass
sie keinesfalls nur als “Rag-Picker” der Geschidreusehen ist. Fir sie geht es neben
dem dekorativen Effekt der Mode um das Vermittedn Botschaften. Westwoods Ziel
ist es, ihre KundIlnnen zu veranlassen, ihre Ideearwerben. Sie setzt Kunst ganz be-
wusst als Mittel ein, um ihre Meinung ,an den Marmi bringen und ,den Rest der
Welt“ zum Umdenken zu bewegen.

Bourdieus Konzept des kulturellen Kapitals in Belteziehend, misste man annehmen,
dass die Mehrheit der Gesellschaft nicht mit daspgrchenden Codes ausgestattet ist,
um ihre historischen Anspielungen deuten zu kénBetbst unter Miteinbeziehung der
stattlichen Preise der Mehrzahl ihrer Kreationescleeint die Situation unverandert.

~Buhnenkostime sind die hdochste denkbare Fortektung des Kleides” erkannte
Joseph Gregor bereits Anfang des 20. Jhs., efktaM/estwood. Die gesamte Erschei-
nung der Protagonisten kommuniziere mit den Reaipre durch ihre Kleidung, noch
bevor Worte fallen, Mimik, Gesten und Bewegungsat@d&vahrgenommen werden.
Das sei die Herausforderung und der Anreiz furfsiegdas Theater zu entwerfen.

Generell sieht Vivienne Westwood die Arbeit von Mddsignern fur das Theater als
enorm erschwert durch den Zeitmangel der Modedesigm. Der Nutzen fur den
Designer wirde selten den enormen Zeitaufwand fiertigen. Ein Theaterkostiim-
designer jedoch kdnne es sich leisten, sich zeitiperintensiv mit dem auszustattenden
Stuick zu beschéftigen und bei jeder Probe anwesersein, wahrend ein internationa-
ler Modedesigner aber weit héheres Prestige und Aefmerksamkeit beim Publikum
und in den Medien bringe.

Auch die Tatsache, dass das Entwerfen von Bihnéitkes fir Modedesigner sehr
attraktiv sein misste, insofern als es im Gegermatinrem taglichen Gewerbe ledig-
lich die kiinstlerische Seite ihrer Kreativitat hestordert, ist fir Westwood kein Uber-
zeugendes Argument. Sie verweist auf die Gefalss @én Regisseur selbst eine zu
starke Vision fir alle Aspekte seiner Produktiort bad damit die Kreativitat des

Designers einschrankt. Juliet Ash bestatigt, dasgeihe Westwood bekannt dafir ist,
genau aus diesem Grund ,niemals* Arbeiten fir didrie geschaffen zu habgh.

15.1.1 — Das Unternehmen Vivienne Westwood

Das Unternehmen umfasst aktuell die Labels ,Angloiafa ,Red Label”, ,Man* und
,Gold Label* und Accessoire-Linien fir Manner undaten, einschliel3lich einer
eigenen Schmucklinie namens ,Hardcore Diamonds*.

%8¢ Aus dem Interview der Autorin mit Juliet Ash Uib&vienne Westwood am 05.05.2006.
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Gemeinsame Basis aller Linien ist die traditionefistische Schneiderkunst, die
Positionierung innerhalb des optischen Spannurdgsdetwischen Eleganz, Sexappeal,
Humor und Wagnis, und die Verwendung von sowolditi@nellen Stoffen in uner-
wartetem Kontext als auch ungewdhnlicher Matenmgli®etails und Proportionie-
rungen.

Im Gegensatz zu ihren Anfangen in der Punk-Ara giegaWestwood heute Designer
und Stylisten, um ihre Ideen umzusetzen. So géasj dass ,Anglomania“ von einem
ihrer Designer ausschlie3lich als Kollage aus jpéltentwirfen zusammengestellt wird.
Diese preisgunstigere Linie zielt auf eine jungégliektuelle, aber weniger kaufkraftige
Kundenschicht ab. Westwood ist bekannt fiir ihrexBrammer wieder alte Modelle
aufzugreifen und neu zu Uberarbeiten. Das bedéintehre Kunden, dass die erwor-
benen Kleidungsstlcke stets ,up to date” bleiben.

Beim Kreieren der ,Red Label“-Kollektionen arbegie derzeit noch am meisten mit,
da diese sehr tragbare Linie sie im Moment intégesssagt sie im Interview. Fur
ihre Hauptlinie ,Gold Label* und die Mannerlinie ,An“ sei hauptsachlich ihr Oster-
reichischer Enemann Andreas verantwortlich, mit dgenseit 1992 zusammenarbeitet.
Sie sei mit seiner Arbeit sehr zufrieden und tlagegrihm daher immer mehr die kreati-
ve Verantwortung fir die Kollektionen.

Beim Entwerfen ihrer Kreationen habe sie sich niesma Trends und Markt orientiert.
Institutionen wie Trendbiiros seien ihr fremd, deim misse sich nicht nach Trends
erkundigen. Sie kreiere Trends.

Nachdem Westwood 1986 Konkurs anmelden musstefnetéfsie mit Hilfe ihres
Sohnes Joseph und ihrer Mutter ein neues Modewgfteran. Die Produktion wurde
nach ltalien verlegt, die Accessoirelinien erweiter Brillen, Taschen, Damen- und
Herrenschuhe, Modeschmuck und Parfims —, die ZahReprasentanzen erhoht und
groReres Augenmerk auf die Vermarktung der preistigjeren Kollektionen gelegt.

In England betreibt Westwood exklusive Boutiquereidn London, zwei in Man-
chester und je ein Geschaft in Liverpool, Newcastie Leeds. 2008 wird sie ihre neun-
te Boutique in Nottingham er6ffnen.

Zu Westwoods Businesskooperationen zahlen unteeranmd eine Serie von Tee-
servicen fur Wedgwood, seit 2003 Kollektionen fig @extilfirma Wolford und 2006
eine gemeinsame Kollektion mit der britischen Higfineet Kette ,Nine West". Fur die
englische Billigmarke designte Westwood nicht direkelmehr wurden ihre erfolg-
reichen Schuhentwrfe von ,Nine West" umgesetz@&6ntwarf sie — wie zum Bei-
spiel auch die Designerkollegen Christian Lacrond wiktor & Rolf — fur die

%87 Aus dem Interview der Autorin mit Vivienne Westvwebam 01.11.2006.
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Porzellanmanufaktur Nymphenburg im Rahmen einert@etEdition eine von sech-
zehn Commedia-dell’Arte-Figurinen von Franz Antomskelli >

Als Werbetrager fur die im Jahr 2005 lancierte Sebklinie ,Hardcore Diamonds”
wurde die amerikanische Popséngerin Gwen StefaaiWestwood in ihren Songs
feiert, engagiert.

2008 werden die von Frau Westwood entworfenen GitimhutUniformen fir das
Londoner King's College erstmals eingesetzt.

Das Symbol der Marke Westwood ist der Reichsapféke,Orb*. Der Reichsapfel der

Queen of England wird zum Reichsapfel der Modeqwakstwood und soll deren

Verbundenheit mit GroRRbritannien versinnbildlichgrhe Orb represents tradition, the

satellite ring the future, and describes the wofk/ovienne Westwood where all new
discoveries in design come from studying traditiéii.

Das Zentrum der Schmucklinie sind Westwoods Orbh&heitsnadeln, Pfeile, Herzen
und Totenschadel, die je nach Mut des Kunden mschgedenen Grolen und Aus-
fuhrungen erhaltlich sind.

Zu ihren personlichen und unternehmerischen ZukplEhen befragt gibt Vivienne
Westwoods zu, dass es fur sie ein Traum ware, mem&@ukunft mit der ,Royal
Shakespeare Company* ein Projekt realisieren zmédndenn durch eine Zusammen-
arbeit mit dieser Gesellschaft wirde ihre Kreaditvlingeregt und sie ware wuirdig ge-
fordert. Im Moment aber dricke sie ihre Liebe zhedtralik vor allem in ihren Mode-
shows aus.

Ihre Kollektionen wiirden heute nicht mehr auss&ioh von ihr selbst entworfen. lhr
Ehemann Andreas Kronthaler zeichne grof3teils fér @outure-Linie ,Gold Label*
verantwortlich und die eher jungen ,Anglomania“-kKiitionen werden unter ihrer
Aufsicht von jungen Mitarbeitern bzw. damit beaafften ModekUnstler entworfen
bzw. durch Bearbeitung von alten Entwirfen desigmedier populéaren ,Red Label"-
Linie sei ihr Einfluss bei Design und Ausfuhrung gnif3ten, und sie habe noch lange
nicht vor, leiser zu treten.

In der Zwischenzeit gehort das Unternehmen Viviewsstwood — ebenso wie die
Hauser Martin Margiela, Sophia Kokosalaki, Dsquan@ad Viktor & Rolf —
mehrheitlich zum italienischen Diesel-Konzéth.

°% Franz Anton Bustelli war ein Tessiner Rokoko-Bader, der diese Commedia-dell’Arte Figuren
zwischen 1759 und 1760 schuf. (Vergl. Katharinagdesz:Exquisite KomddieVogue. Sept. 2008.
S. 258).

%8 Erklarung von ,The Orb“ aus PresseunterlagerBigss von Vivienne Westwood. (Anm. d. Verf.)
%9 vergl. Stephan Hilpold. In: Rondo Nr. 482. Deagiard vom 01.08.2008, S. 5.
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15.1.2 — Die Marke Vivienne Westwood

In der gegenwartigen Modebranche lebt z. B. ViveeiWdestwood ihren Ruf und ihre
Mode, indem sie vorgibt, Gber den Dingen zu stéfieSie gestaltet nicht nur ihre
spektakularen Aul3enauftritte selbst, sondern richtegesamtes Modereich auf von ihr
definierte Ziele aus, und jeder Partner und Mitaebeéhat diese Vorgaben zu befolgen.
Westwood hat nie aufgehdrt, sich als Muse fur Ksotsffende wie Malcolm McLaren,
den Maler Gary Ness, den Graffiti-Klnstler Keithridg u. a. zu fihlen, bzw. sich auch
selbst als geniale Kinstlerin zu sehen. Die Markévienne Westwood” spiegelt
authentisch die konsequent umgesetzte unterneluherigision wider. Je nach Lust
und Laune liefert Frau Westwood ihrer Meinung naahezu perfekte Inszenierungen
ihrer Unternehmensmarken ,Anglomania“, ,Red Labetid ,Gold Label“. Die Starke
dieser Submarken kommt nicht nur aus der Produktgyasondern auch aus der jahre-
langen, konsequenten, emotionalen Aufladung dek&famit Jugendkultur, Revoluz-
zertum und Avantgardekunst. Vivienne Westwood nirdatiei Anleihen an Kunst und
Kultur und praktiziert perfekt inszeniertes ,Staling”, indem sie mit ihren Kreatio-
nen Kunst- und Kulturgeschichten erzahlt; die Kunein kaufen ihre Mode, hdren zu
und erzahlen diese Geschichten durch das TragenMude weiter.

15.1.3 — Die Modeschépferin Vivienne Westwood
Vivienne Westwood hat zwei grol3e Obsessionen: aiedRation und die Verfihrung.

Gemeinsam mit Malcolm McLaren ertffnete Vivienne atveood ihr erstes Geschaft
.Let it Rock” in der King’s Road in Chelsea. 1973me aus ,Let it Rock* ,Too Fast to
Live, Too Young to Die“, 1974 bis 1976 hiel3 das st dann ,Sex". Auf den Labels
ihrer Mode stand ,Sexkleidung aus Gummi — fiir Sehiiro oder Disco”. Sex plus
Mode bedeutete Fetischismus, und Fetischismusmwdem Augen Malcom McLarens
die Verkdrperung der Jugendkultur, der Grat zwiadbeben und Tod.

Vivienne Westwood hatte immer eine Affinitat zu RdBands. So entwarf sie z. B.
1974 die Buhnenkostime fur die amerikanischen ,Nerk Dolls“, die eine wesent-
liche Vorreiter-Rolle fir die Bands der Punk-Aramahmen. 1975 wurde die bereits
1973 gegrundete englische Punk Band ,Sex Pistaistmer Party entdeckt und durch
aufsehenerregnede Aktionen ihres Managers MalcoleLavken und Songs wie
LAnarchy in the U.K.” und ,God Save the Queen” dami.

1976 ertffnete Vivienne Westwood ihr Geschatft in ieg’'s Road unter dem Namen
,Seditionaries” neu und verkaufte nun Punk-Modef deren Labels stand ,Fir
Anarchisten, Soldaten und Prostituierte®. 1980 fagie sie ,World’'s End“ an dieser

91 Aus dem Interview der Autorin mit Vivienne Westwebam 01.11.2006.
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Adresse — die Labels lauteten nunmehr ,Born in BEndt — sowie 1982 die Boutique
.Nostalgia of Mud“, die bald darauf durch die Betién geschlossen wuréfé.

Malcolm McLarens Devise war, Grenzen zu Ubersaodmeitn Neuland vorzudringen
und sich im Augenblick der Anerkennung wieder Newrnuwenden;Deshalb mach-
te ich jeden Laden zu, sobald er Geld brachte, iaenne zur Verzweiflung triey™

1981 préasentierte Vivienne Westwood ihre erste ékbibn auf dem Laufsteg in
London und 1982 in Paris. 1990 zeigte sie die exstee Mannerkollektion. Im Jahr
darauf kam ihre erste Duftlinie auf den Markt. Ilikellektionen werden international
vertrieben. Besonders in Japan stellte sich eiRgr&rfolg ein.

1989 wurde Vivienne Westwood zur Leiterin der Meiklasse an die Wiener
Hochschule fiir angewandte Kunst berufen. Sie foldgenit Modepapstinnen wie
Gertrud Hochstmann und Fred Adimdller, Helmut Ladi,Sander, Jean-Charles de
Castelbajac, Marc Bohann, Victor & Rolf und Karlgeafeld. 1992 nahm sie eine Lehr-
tatigkeit an der Hochschule fur Kiinste in Berlin an

Vivienne Westwood hélt zahlreiche Titel und Ausheigngen. In den Jahren 1989,
1990 und 1991 wurde sie ,British Designer of thelYe1992 erhielt sie den ,Order of
British Empire®. Ebenfalls 1992 wurde sie zum ,Hon&enior Fellow” des ,Londoner
Royal College of Art* ernannt, und die englischenigin verlieh ihr den Orden
,Officer of the Order of the British Empire* (OBEL997 wurde Frau Westwood mit
dem Preis fur hervorragende Exportleistungen awsgezet. 2004 wurde ihr im
Rahmen des ,World Woman’s Award“ in Hamburg von it Gorbatschow der
~World Fashion Award* Gberreicht, und 2005 wurde Bhrensenatorin der Universitét
der Kinste in Berlin. Durch Prinz Charles erfol@@06 die Ernennung zur ,Dame
Commander of the Order of the British Empire* (DBH) ,services to fashion®. Und,
wie schon erwahnt, wurde ihr im Juli 2008 die Eliekiorwirde aus den Handen des
Rektors des ,Royal College of Art* verliehen.

Auf der website www.activeresistance.co.uk ist Wesids ,AR Manifesto“ neben
weiteren Beitragen wie z. B. einem Essay mit denel TjPainting for Beginners-
Ruisdael* zu lesen. Das Ziel des Manifestes s&lgerVivienne Westwood, Intellek-
tuelle zum Kampf gegen Propaganda zu ermutigéne most important thing about

%92 Ich hatte den gesamten Boden entfernen und demiggn Untergrund freilegen lassen. Wer ein-
treten wollte, musste entweder in den feuchten Sizhapringen oder Uber ein Gerist hinunterklet-
tern. Es gab den Laden immerhin 6 Monate. Die ldie¢er all diesen Metamorphosen war immer
dieselbe: Auf keinen Fall verkauflich werder{Malcolm McLaren. InEva Karcher: Kings of Cool.
Vogue. Sept. 2008, S. 358).

% Malcolm McLaren. InEva Karcher: Kings of CooMogue. Sept. 2008, S. 358.
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this manifesto is that it is a practice. If youldoV it your life will change. In the pursuit
of culture you will start to think. If you changeuwy life, you change the world*

Am 12.02.2008 préasentierte die Designerin ihr ,Ofamok”, in dem Freunde und
Familienmitglieder ihre Kreationen, beginnend mitrgpaganda®, tragen. Alle diese
Kollektionen setzen Grafiken, die auf das ,Manifesrweisen, um und sind als dessen
visuelle Reprasentation zu verstef€n.

Es stellte sich als auf3erst schwierig heraus, eperonlichen Interviewtermin mit
Vivienne Westwood zu erhalten, weil sie aufgruntilechter Erfahrungen mit den
Medien medienscheu geworden ist. Es dauerte Mobae(iber viele Bekannte und
Interventionen eine Audieffz zustande kart?! Fur den 01.11.2006 sagte Westwood
schlielich in ihrem Atelier in der Londoner ElcBtreet ein 10-mintiges Interview zu,
fur das sie sich dann aber mehr als 2 % Stundennadim. Auf den vorbereiteten
Fragenkatalog ging sie nicht ein und beantwortetgéh nur dann, wenn sie ihr inte-
ressant erschienen. Auf die Verwendung technis¢hidsmittel musste verzichtet
werden.

Die Beschreibung von Westwoods personlichem Wertiggan der Moderevoluzzerin
zur anerkannten Designerin stammt grof3teils ausvddrandenen Literatur und aus
einem Interview, das die Verfasserin dieser Arlpait Juliet Ash, Schriftstellerin und

Professorin am Londoner Royal College of Art, Ub&rienne Westwood zu einem
Zeitpunkt fuhren konnte, als an einem Zustandekommiees Interviewtermins ge-
zweifelt werden musste. Im eigentlichen Interviewllte sie nicht im Detail auf ihr

Leben eingehen, sondern sie rickte da nur einzglatsachen” zurecht. Daher wird
dieser Teil vor das eigentliche Interview gesetzt.

15.1.4 — Vivienne Westwoods Werdegang und die Koll  ektionen, die ihn
maldgeblich bestimmten

Vivienne Westwood tbernimmt Ideen und Designs arskainst- und Kulturwelt, um
sie zu kombinieren und zu ihren eigenen ldeen zohera Seit dem Beginn ihrer
Karriere liegt der Schwerpunkt ihrer Kreativitatfabren avantgardistischen Vor-
stellungen und kreativen Entwdrfen, nicht auf deagbarkeit ihrer Mode. Dadurch,
dass Vivienne Westwood dieses Vermitteln und Ubkeini von Ideen zum Primarziel

%9 http://www.activeresistance.co.uk.
%9 http://www.20ltd.com/pws/ProductDetails.

%% Audienz deshalb, weil Frau Westwood den vorbeteit Interviewleitfaden ignorierte und iber jene
Dinge sprach, Uber die sie sprechen wollte und dfragur dann beantwortete, wenn sie nicht als
solche erkennbar waren. (Anm. d. Verf.)

97 Siehe 15.1. und Anhang B, Abb. 1: handschrifdicBrief Vivienne Westwoods an William Alsop
vom 04.08.2006.
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macht — und nicht etwa die Verkaufbarkeit ihrer &renen — bewegt sie sich in
kinstlerischem Terrain.

Ihr Schaffen setzt sich aus zwei Hauptteilen zusamneder Teil mit unterschiedlichen
Absichten und Botschaften: In der Zeit der Punk-Wex das Provozieren und Heraus-
fordern des Establishments primares Ziel, und es &aher noch nicht zu Koopera-
tionen mit der Kunstwelt. Wahrend dieser Zeit haie eine starke Verbindung zur
Offentlichkeit, zu den Leuten auf der StraRe.

Heute sagt sie, dass Punk von Beginn an keine Bavgegon der Stral3e, sondern ein
Modehappening mit ihrer prominenten Beteiligung wauch die Medien stellen fest:

»Sle gilt langst nicht mehr als Outsider der Moddywsbndern zahlt eher zu deren
Trendsettern. So konstatierte die ,Neue Zirchetudgi schon vor Langerem, ,es of-
fenbare sich deutlich [...], dass Westwoods eiger& Bm Schokieren einem immer
subtiler werdenden Raffinement im Design gewicken i*°

Aufgrund der Tatsache, dass Westwoods provokati@&hifts und Bondage-Hosen fir
viele dieser ,Menschen von der StraRe” wegen desm@reislevels auch damals nicht
erschwinglich waren, entstanden Unmengen von Koplienaber ebenfalls zur Verbrei-
tung von Westwoods Botschaften beitrugen. lhrei@seat Zeit kreierten Designs tber-
nahmen eine Vorreiterrolle. Indem sie die Lebetessind das Gedankengut ,der Minu-
te“ reflektierten, konnte man sich mit ihnen idénieren>*

In Zusammenarbeit mit dem Impressario, Designer Wwedensabschnittspartner
Malcolm McLaren — der selbst sehr an Kleidung iesstert war und ihr half, das erste
Geschéft in der Londoner King’s Road 430 zu erdgffre und mit der Punkband ,Sex
Pistols” formulierte und festigte sie ihre eigenéeen. Mit Unterstitzung ihrer Freunde
gelang die unmittelbare Ideenvermittlung, und Kigid wurde politisiert und bewusst
als Mittel eingesetzt, um das Establishment anziggreWestwoods T-Shirts stellten

die perfekten Insignien des Dissenses dar, weitlsieh das Ubermitteln provokativer
Nachrichten zu Punk wurden, in dem sich Kultmodes @nd Politik trafen. Bald wurde

sie aber der Punk-Bewegung Uberdriussig, weil dieludiondre Bewegung rasch vom
Establishment vereinnahmt wurde.

FUr Malcolm McLaren ist der Punk heute vitaler den allerdings jetzt, 2008, als
Mainstream; Er wurde von einem Antistil zu einer Haltung, eirfat, die Welt aus der
Perspektive des Cool zu betrachten. Die EssenZPvokt auf den sogenannten guten
Geschmack keine Rucksicht zu nehmen, Briche a&niesmn, ist heute in die Massen-

%8 Carola SchirrenGrenzgange mit der Queen of Pumi: Welt am Sonntag Nr. 28, Sonderausgabe
Sommer 2008. S. IIl.

%99 Aus dem Interview der Autorin mit Juliet Ash imhdon am 05.05.2006.
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kultur eingegangen. Das hat auch die Industrie bgsgr und sich den Chic des Punk,
die Attitude des Cool langst gewinnbringend eirgibtl“®®

1974 proklamierte Westwood, dass Ziel und Zweclerinvlode das Zerstéren von
Konformitat seieri™ Dazu meint Peter York; The point oft this stylistic extremism is
simple: it polarizes. Through alienation it creatassense of community. Identity
through outrage.®? Dieses Teilen einer einzigen Asthetik, so provisksie auch sein
mag, fihrte wiederum in eine neue Art der Konfoétit

Fur die ,Pirate-Kollektion begann Westwood 1981t meichnischen Nachforschungen
hinsichtlich historischer Kostiime. Bald darauf waendlie so genannten héheren Kiinste
zu ihrer bevorzugten InspirationsquéffeDie Gravur eines Piraten prangte auf allen
Kollektionsteilen. Ein Muster fir Mannerreithoserusader Kunstbibliothek des
Londoner Natinalmuseums diente als Vorlage fiir bedihmte Piraten-Hos$¥.

Nach ,Savage” folgten 1982 die Kollektionen ,BuffalGirls” und ,Punkature®. Sie
wurden in ihrer Boutique ,Nostalgia of Mud* verkauf

1983 kam es fur die ,Witches”-Kollektion zur Zusammarbeit mit dem zeitgendssi-
schen Kinstler Keith Haringl went to New York to talk to Keith Haring and gaime

of his art, using it with fluorescent and dark bguekunds with hieroglyphics [...]
space-invader type image&”Westwood war von Harings Kunst fasziniert und nahm
seine Arbeiten alsa magical, esoteric sign languagetahr.

Dann folgten ,Hypnos* und ,Clint Eastwood®. Die ,Mi-Crini”-Kollektion von 1985
war von der Silhouette der Krinoline gepragt. Dieed dazu stammte aus dem Jahr
1978, als sie eine Vorstellung des Handlungsballgtetruschka” am Londoner Royal
Opera House in Covent Garden besuchte. WestwoaddsliKen aus Baumwolle und
Tweed glichen exakt jenen der Modeschopfer deglif, waren jedoch humorvoll mit
dem modernen Minirock kombiniert und sowohl als Olads auch als Unterbekleidung
eingesetzt. lhre Absicht war es, die Form der Fiklegder ebenso wie die Haltung und
die Bewegung der Frau abzuandern und dadurch stétkeluss auf das Leben ihrer
Kundinnen auszuiben. Diese Absicht, Menschen zinthegsen, stellt den kinst-
lerischen Aspekt von Westwoods Schaffen dar, dalisige Ambition mit den meisten
Kunstlern teilt?® lhr ,Mini-Crini" funktionierte in &hnlicher Art ud Weise wie das
Tutu einer Ballerina. Indem es sich standig bewasgt um sich schwingt, legt es Berei-

6% Malcolm McLaren.In Eva KarcheKings of CoolVogue. Sept. 2008, S. 359,

%91 Vergl. Claire WilcoxVivienne Westwood. 12.

%92 peter YorkThe Post Punk MortenS. 106.

693 Aus dem Interview der Autorin mit Juliet Ash imhdon am 05.05.2006.

894 http://www.vam.ac.uk/vastatic/microsites/1231 ieiine_westwood/events1.html.
695 Claire Wilcox zitiert Vivienne Westwood. In: CtaiWilcox: Vivienne Westwood. 19.
69 vergl. Claire Wilcox:Vivienne Westwood. 20.
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che des Korpers frei, die normale Kleidung nielégen wirde,These dresses give
you balletic posture and are very, very elegantu Yeel like a ballerina [...] it gives
you presence and swings in the most sexy Way.”

Die funf Kollektionen, die als ,Britain must go Rag bekannt sind, basierten mehr als
andere Kollektionen auf ,Westwoods Material®, jendfaterial, das sie durch ihre
Nachforschungen in Literatur und Kunst aufgenomrhan Als Inspiration fur diese
Kollektionen diente eine Kombination von Einflissams dem modernen Grol3britan-
nien und dem antiken Griechenland. So verwendetewsn Beispiel Drucke von klassi-
schen griechischen pornographischen Bildern, eatsathe, die den Gegensatz inner-
halb ihrer Arbeit zwischen einerseits dem RespektTradition, Kultur und Stolz und
andererseits ihrer Liebe zur Parodie und sexuéiteiineit reflektiert?”

Den Titel ihrer Kollektion von 1989 ,Voyage to Cwila” leitete sie von einem Ge-
malde von Watteau ab. Cythera soll der Geburtsmrt\Wenus gewesen sein.

Westwoods Ziel war es, die gesamte Geschichte demn@dia del arte anhand ihrer
Reminiszenzen an die theatralischen Kostime deskientsn Harlequins und der
Columbine darzustellet¥’

Fur die letzten funf Kollektionen fand Westwood giration in Mustern und dekorati-
ven Elementen von manchen ihrer Lieblingsobjekte @em 18. Jh. So wurden Teile
von Sevres Porzellan z. B. auf Chiffon, Togas undken gedruckt?®

.Portrait” aus dem Jahr 1990 stellt eine von Westgwichtigsten und intensivsten

Kooperationen mit der Kunst dar. Ihre Absicht warze suggerieren, dass die Models
gerade aus einem Gemalde herausgestiegen sindwHriee ihre Liebe zur Wallace

Collection, einer Sammlung bestehend aus franzZismsdsemalden, Keramik und

Mobelstiicken, die vom Marquis von Hertford im 18.. Zusammengetragen worden
war, besonders offensichtlich.

Ihre erste reine Mannerkollektion ,,Cut and Slastégentierte sie ebenso 1990.

Nach ,Cut, Slahs & Pull*, ,Dressing up“ und ,Salostzte Vivienne Westwood in
~Always on Camera” ihre Forschung nach neuen WeganKommunikation ihrer
Liebe zu Gemalden durch ihre Kleidungsstiicke fout.diesem Zeitpunkt faszinierten
sie vor allem Portraits, die die Qualitdt des Fstsehes des Kinstlers hervorhoben
mehr als bloRe Abbilder auf Leinwafld Fragen nach der paradoxen Qualitat in ihrem
Schaffen, in dem Sinn, dass ihre Arbeiten gleidigzdiribute und Parodien sind, waren

897 Claire Wilcox zitiert Vivienne Westwood. In: CtaiWilcox. Vivienne Westwood. 20.
698 \ergl. Claire Wilcox:Vivienne Westwood. 21.
899 vergl. Claire Wilcox:Vivienne Westwood. 22.
610 Vergl. Claire Wilcox:Vivienne Westwood. 22.
611 vergl. Claire WilcoxVivienne Westwood. 25.
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in dieser Kollektion dominant. Westwood richteter ihesonderes Augenmerk auf
bestimmte Perioden und Genres einzelner FrauereinGeschichte. Die Kollektion

wurde von Hollywood-Filmstars wie Marlene Dietrigtspiriert und davon, wie diese
Stars von den fuhrenden franzésischen Couturiedeimdreil3iger und vierziger Jahren
des 20. Jhs. eingekleidet wurdén.

1993 gruindete sie ihre Marken ,Red Label” und ,,Aorghnia“.

.Grand Hotel* 1993 und die Kollektion ,Café Socittaus 1994 waren ebenfalls
Meilensteine in Vivienne Westwoods Karriere, da Biesignerin hier auf zwei ver-
schiedene Arten auf die Vergangenheit Bezug nat@mlioh ,through reconstruction
of cut, and through echoing the assemblages andogsition of clothing and fabric
seen in old master paintingsin ,Café Society” vermittelte sie ihre Leidensahtifr
franzosische Stile und Schnitte aus der Zeit zvesch890 und 1910 und fur den fran-
z6sischen Maler Toulouse Lautrec sowie den Cout@farles Worthi*?

,On Liberty* und ,Erotic Zones" brachten 1994 Wesitwds Version des ,Cul de
Paris”, eines Abendkleids, bei dem der gebausduii i&ach oben verlagert wurde und
den eigentlichen ,Cul” zeigte. 1995/96 in ,Vive Gocotte” und ,Les femmes connais-
sent pas toute leur coquetterie” zeigte sie dash@arepertoire der Demi-Mode, d. h.
sie verwendete typische Erkennungsmerkmale auslaerelt-Mode und Stilelemente
des Nude-Look. 1996 griindete sie das Label ,Mamsh&iger Hohepunkt ihrer Man-
nerkollektionen war 1996 ,Matyr of Love“. 1997 gab in der Frauenmode erotische
Variation der Schottentracht, und in ihrer ,Fiveney ago“-Kollektion von 1997 in-
szenierte sie sich selbst als Elizabeth I.

Die hofische Mode nahm sie immer wieder als willkoeme Anregung fiir die opulente
Neukostimierung der Damen- und Herrenmode. Sietesongt hohen Absétzen,
Korsetts, hochgeschnirtem Busen und betonten Hbieden Frauen flr mehr eroti-
sche Anziehungskraft und bei den Mannern mit taiéin Jacken und Pumphosen fir
mehr Androgynitat.

Die ,Liberty”’-Kollektion war als Westwoods Kritikra modernen Schlankheitswahn zu
verstehen gewesen. Westwood hasste die Idee, dassnFals Kunstobjekte behandelt
wurden, und sie proklamierte, dass die BedeutumgFdguen von den Frauen selbst
hervorgehoben werden sollte. In den Folgejahresemtierte Vivienne Westwood bis
zu vier Kollektionen jahrlich, u. a. ,Tied to theddt“, ,Dressed to Scale“ und ,La Belle
Heéléne" usw.

In ihrer Fashion Show ,Propaganda“ 2005 wandte 3ibstwood explizit gegen
.Nationalistic Idolatry“, ,Non-Stop-Distraction” uh ,Organized Lying“, wobei ihrer

612 Vergl. Claire Wilcox:Vivienne Westwood. 25.
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Meinung nach die Nonstop-Zerstreuung das schlimidbed ist. Weil die ,Messages",
die sie vermittelt hatte, zu negativ waren, wanslieh Vivienne Westwood nach
.Propaganda“ dem Guerrillakrieg zu und rief mit ,ARu ,Active Restistance to
Propaganda“ auf. Sie unterstitzte auch Menschets@ganisationen, um zum Protest
gegen willktrliche Verhaftungen wie die von Leon&eltier, der Uber Monate schuld-
los inhaftiert wurde, aufzurufen.

Die Herbst/Winterkollektion 2006 nannte sie ,Innote Dabei liel3 sie sich von der
griechischen Silhouette inspirieren, wobei ihre Misdaber wie Hexen aussahen. Also
machte sie aus Leonard Peltiers Adler mit der InfictLeonard Peltier is innocent”
einen fliegenden Penis und nannte die Show miBagrindung ,Innocent”, dass man
Glick dazu braucht, ,unschuldig® zu bleiben, denannmkdnnte jederzeit so wie
Leonhard Peltier ohne Gerichtsverhandlung verhafégtien.

2007 folgte ,| am Expensiv“. Die Idee hinter die®atschaft war die eines verzogenen
Madchens, das sich kleidet, als ware es ein zuetffias Geschenk, etwa wie eine
Barbie-Puppe. Die Herbst-/Winter-Kollektion 2007880nannte Vivienne Westwood

schlie8lich ,Wake up Cavegirl“. Die Models mit dgeschnlrten Kleidern erinnerten
an Steinzeitmenschen, an die Comic-Figur Wilma Ftam.

Die Frihjahr-/Sommer-Kollektion 2008 nannte sie*,56m damit gegen die Initiative
des Premierministers, Gordon Brown, zu protestiedlenZeitdauer, in der Verdachtige
ohne Anklage inhaftiert werden kdnnen, auf 56 Tagerhdhen.

~Fur die Kollektion Frihjahr / Sommer 2009 habénimich von der griechischen Anti-
ke inspirieren lassen®, sagt Westwood, die sichibe#n Schnitten also weiterhin an
historischen Vorbildern orientiert. Diesmal zier&asenmotive T-Shirts und Kleider

[..].n°*

In einem Interview mit Carola Schuren anlasslich déercedes-Benz Fashion Week
Berlin® antwortete Vivienne Westwood auf die Fragegs die modische Frau in der
kommenden Saison (Frihjahr / Sommer 2009) unbediimghren Kleiderschrank kau-
fen musse:

.Ich sage lhnen, was sie kaufen sollte — gar nickds wirde mir wiin-
schen, dass die Leute aufhdren mit ihrem Kaufeniféta Kaufen. Statt-
dessen sollte man sich als Ziel setzen, Dinge ingern, und zwar so
oft wie maoglich. Falls sie sich dafiir entscheidénriken, eine Zeit lang

613 Vergl. Claire Wilcox:\Vivienne Westwood. 25.

614 vivienne Westwood. InCarola Schiiren: Grenzgénge mit der Queen of PWkIt am Sonntag
Nr. 28, Sonderausgabe Sommer 2008. S. IIl.
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nicht mehr zu kaufen, wirden sie vielleicht dariibachdenken, was sie
wirklich wollen, und was sie tatsachlich mogét.“

15.1.5 — Vivienne Westwood und das Wiener Burgthea ter

Zum Theater hat Vivienne Westwood ein sehr zwieg@d Verhaltnis. Brigitte
Marschalls AussageSeit Anbeginn der Menschheitsgeschichte strebt\iensch nach
Tauschung, lllusion und Scheift? stimmt sie begeistert zu. Genau aus diesem Grund
— wegen der lllusion und wegen des Scheins — zmbedas Theater extrem an.
Andererseits sei sie aber mit den ,Theatermachder Gegenwart und deren Aus-
einandersetzung mit den unterschiedlichen Themesaund der Interpretation der-
selben sowie mit deren Umgang mit der Realitateleiiberhaupt nicht zufrieden.

.Das Theater und der Film werden von Dramatikerregi®seuren und Schauspielern
als Medium benutzt, um unterschiedliche Themer&kngie auch abstrakte Bildwelten
zur Darstellung zu bringen. Das Publikum wiederwsmipiert diese asthetische Wirk-
lichkeit innerhalb seiner empirischen Wirklichkddie Imagination erméglicht die kog-
nitive und emotionale Auseinandersetzung mit degestellten Welten. Eine geheime
Verfihrung und Gefahrlichkeit scheint in diesemeBpiit der Phantasie zu liegen, da
sie stimuliert und somit auch manipuliert werdemrkaEthische Werte und formale
Vorschriften sollen diesen asthetischen Bereich @il begrenzen®®’

Dieses Spiel mit der Phantasie, das Brigitte Matamspricht, werde derzeit allge-

mein zu manipulativ verwendet, und die Bestimmueg dheaters zur Vermittlung

ethischer Werte werde vernachlassigt, sagt Westwadcerzahlt, dass sie aristotelische
Dramenkunde aus dem Grund lese, weil sie diesgSédsn der Weisen firs Theater”

wahrnehme.

.Historische Dramen- und Theatertheorien definierdas Verhaltnis von Realitat und
Imagination und schaffen so die Richtlinien fur @esetzmaligkeiten und Prinzipien
der Theaterkunst®?, sagt Brigitte Marschall. Westwood bedauert sehssdach kein
»Theatermacher* mehr an solche — immer gultigen kedrien halt.

Die Zusammenarbeit mit dem Wiener Burgtheater —ahek als das Traditionstheater
des Kontinents — habe sie anfangs sehr interessiertaber dann schnell extrem

615 Carola Schiiren zitiert Vivienne Westwood. Brenzgange mit der Queen of Purk: Welt am
Sonntag Nr. 28, Sonderausgabe Sommer 2008. S. IlI.

616 Brigitte Marschall:Die Droge und ihr Double: Zur Theatralitat ander&ewusstseinszustande,
S. 269.

%17 Brigitte MarschallDie Droge und ihr Double: Zur Theatralitat anderBewusstseinszustandg, 5f.

618 Brigitte Marschall:Die Droge und ihr Double: Zur Theatralitdt ander&ewusstseinszustande,
S. 270.
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belastend geworden. Sie sei mit dem unprofessemdéltbeitsstil der Leute, mit denen
sie direkt zusammengearbeitet habe, nicht zurekbitgeen.

15.2 Paulus Manker

Paulus Manker, 1958 in Wien geboren, ist Schauspi8lrehbuchautor und Film- und
Theaterregisseur. Als Sohn eines Regisseurs undtfrd&ektors und einer Schau-
spielerin war dem ,kleinen Mankét® Theatralik nie fremd. Er erhielt alsbald sein
erstes Engagement 1979 als Filmschauspieler in phiexe“.

Als Theaterregisseur trat er erstmals 1988 im Wienakstheater bei ,Weiningers
Nacht®, einem Stiick von Joshua Sobol tber dengtéis Philosophen Otto Weininger
auf. Manker spielte auch die Hauptrolle.

Er arbeitet vor allem mit dem jidischen Autor Jasl@obol gerne zusammen und war
auch u. a. in den Aufsehen erregenden InszenienuRgeer Zadeks von ,Lulu®, ,Der
Kaufmann von Venedig®, ,Hamlet" und ,Der Jude voralt&“ zu sehen, aber auch bei
Flops wie ,Alice im Wunderland“ und ,Richard lll.“giner Auffihrung der Wiener
Festwochen 1997, bei der es auf der Buhne zu eftesit zwischen Manker und den
Ubrigen Ensemblemitgliedern kam. Er bezeichnetees&olleginnen als ,bis auf die
Knochen verrottef*® — einer seiner legendaren Beitrage zu seiner |pfhage.

Bei heftigen Szenen von ,Alma“ gab es in der Hites Gefechts so manche Ver-
letzung im Ensemble, und auch die Zuschauer waidn immer vor Mankers Zugriff
sicher. Eigentlich sei er aber ein ,herzensgutértlizher, liebenswerter Mensch, der
Traum jeder Schwiegermutter®, versicherte er satiismal.,,Aber man soll sich nicht
vornehmen, mich zu reizeff*

Er wird sowohl als ,grantig“ bezeichnet als aucls gBurgerschreck®? Manche
bewundern seine kiinstlerischen Leistungen und sdéi@nseine Eskapaden nach,
andere wiederum halten ihn flr einen manischen Mmsapen, dem es geféllt, sein
schlechtes Image zu pfleg€hFerner dirfte die Geschichte, dass sein erstauf@er
wunsch ,Raubmoérder” gewesen %kiunter ,Imagepflege” fallen, obwohl der plotz-
liche Umschwung vom freundlichen Regisseur zum epotten selbsternannten
Befehlshaber schon jeden abschrecken konnte, dervein ripelhaftem Benehmen
beeindrucken lasst.

819 http://www.kurier.at/kultur/124769.php. (Im Unsehied zum ,groRen Manker®, Paulus Mankers
Vater, der Regisseur und u. a. auch Volkstheategkiiir war. Anm. d. Verf.)

620 http://www.kurier.at/kultur/124769.php.
%21 paulus Manker zitiert nach: http://kurier.at/kmli24769.php.
%22 http://lwww.kurier.at/kultur/124769.php.
623 http://www.kurier.at/kultur/124769.php.
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In diese Kerbe schlagt er auch, wenn er behaugdets Theater ist das letzte Forum,
wo Extremismus noch eine konstruktive Bedeutungiiainer Welt, in der fundamen-
talistisches Denken alles beherrscht, ist ein ewae kiinstlerischer Standpunkt die
einzig mogliche Antwort®

In diesen Monaten befindet sich Paulus Manker desen in Israel, um die Auf-
fuhrung seines Langzeit-Erfolges ,,Alma - A Show Bizs Ende” vorzubereiten.

Paulus Manker gilt zu Recht als einer der eigeimysilen deutschsprachigen Schau-
spieler, und das ist er auch. Nachdem er sich beiedsten telefonischen Kontakt-

aufnahme eher abweisend verhielt, auf das folgdndi sehr interessiert antwortete

und Bereitwilligkeit signalisierte, falls er zuerd¢n Text des Interviews von Vivienne

Westwood erhielte, wollte er dann sofort alle Bgitangen der Modeschdpferin wider-

legen und Ubersandte sofort einen Schriftverkehnimi um das Bild zurechtzuriicken.

Dieses Interview fand dann allerdings nicht statt.

Am 08.03.2008 sandte Paulus Manker ein Mail migéoldem Inhalt an die Verfasserin:
.Keine Lust. Mit freundlichen Grissen Paulus Mank&ima Theaterproduktion
GmbH. "

Aus Grunden der Vollstandigkeit und der Fairnesgiise Auseinandersetzung mit dem
Leben und den Arbeiten des ,unlustigen* Paulus Manknhand der vorhandenen
Unterlagen und Veréffentlichungen unumganglich.

15.2.1 — Paulus Mankers Werdegang und die Arbeiten , die seine Karriere
bestimmten

Seine ersten Theaterschauspiel-Engagements fuReelus Manker u. a. 1980 an das
Burgtheater zu Arthur Schnitzlers ,Komaodie der \éénfung® und zu den Wiener Fest-
wochen, wo er in ,Die letzten Tage der Menschhedh Karl Kraus spielte. Danach
kam er zum ,Mitbestimmungsmodell®* am Schauspielh&uankfurt a. M., an das
Thalia Theater in Hamburg und an das Residenzthealinchen, wo er erstmals mit
seinem Lieblingsregisseur Peter Zadek in Henrileriss,Baumeister Solness* zusam-
menarbeiten durfte. Manker gehorte langere Zeit &ammensemble dieses Theaters
an. Es war auch Peter Zadek, der ihn in das Engedds Deutschen Schauspielhauses
in Hamburg holte, wo Manker dann von 1986 bis 1BB&b. Hier spielte er 1986 erst-
mals die Hauptrolle des antisemitischen Juden ®tminger in dem Stuck ,Weinin-
gers Nacht* von Joshua Sobol, das er dann sell@3 a&th Wiener Volkstheater ins-
zenierte und in dem er auch die Hauptrolle Ubernainen Part, der spéater zu seiner

624 http://www.kurier.at/kultur/124769.php.
%% http://oel.orf.at/highlights/521213.html.
626 E-Mail Paulus Mankers an die Verfasserin vom 82008.
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Paraderolle wurde. In Hamburg stand er auch inigillShakespeares ,Julius Casar”
auf der Buhne, ebenso in Frank Wedekinds ,Musikd um ,Lulu®. 1990 wechselte
Manker zurlick an das Wiener Burgtheater des ClaysBnn, unter dessen Regie er
u. a. in Goethes ,Clavigo® spielte, in William Slesipeares ,Der Kaufmann von
Venedig“ und in William Becketts ,Warten auf Godotl994 spielte er im Berliner
Ensemble in ,Der Kaufmann von Venedig“ und 19953/@6den Wiener Festwochen in
seinen eigenen Projekten ,Der Vater* und ,Alma“.

Aul3er 1997 bei den Wiener Festwochen war Mankeg, emvahnt, auch an anderen
Theaterskandalen beteiligt, wie z. B. 1996 in Le@asrolls ,Alice im Wunderland® in
den Minchner Kammerspielen und im Shakespeare-SRickard I11.°

Weiters spielte er noch in Odén von HorvagRgyaro lasst sich scheiden* anlasslich
der Wiener Festwochen 1998 im Theater in der Jaglifsind im Rahmen der Wiener
Festwochen 2000 in ,Hamlett* am Schauspielhaus Hmg)b2001 in Botho Strauld’

.Der Narr und seine Frau heute Abend in Pancomed“Wiener Burgtheater und
2005 in Botho Straul?’ ,Die Zeit und das Zimmer* &thauspielhaus Bochum.

Paulus Mankers erste Theater-Regiearbeit war daanserwéhnte Stick ,Weiningers
Nacht* von 1988 am Wiener Volkstheater. 1995 bradb#i den Wiener Festwochen
Joshua Sobols und Niklas Franks ,Der Vater® herdl#96 bis laufend inszeniert
Manker ,Alma — A Show Biz ans Ende". 2000 inszeteeer mit der multimedialen
Cyber-Show Joshua Sobols@Ilco am Wiener Theater Ronacher das Leben des
Osterreichischen Popstars Falco. Und 2003 Uberrezhdie Regie von Joshua Sobols
. Witness", der Geschichte des hingerichteten gsdienstverweigerers Franz Jager-
statters am Cameri-Theater in Tel Aviv.

Paulus Manker bezeichnet das 1996 begonnene ,Ahoj@k® als sein ,Lebens-
abschnittswerk®®”. Das Stiick widmet sich dem Leben der ,letzten Fenfiatale des
20. Jhs.”, Alma Mahler-Werfel. Vier Manner pragt&ima Mahler-Werfels Leben: der
Komponist Gustav Mahler, der Architekt Walter Gragider Maler Oskar Kokoschka
und der Dichter Franz Werfel. 1996 hatte Soboldytfama“ unter Mankers Regie und
mit ihm in der Rolle Oskar Kokoschkas im Sanatoriurkersdorf Premiere. Das
Stuck war bereits auf Tournee und gastierte an \ftézen wie Venedig, Lissabon,
Los Angeles, Petronell, Berlin und am Semmerifidan geht an die Orte ihres
Lebens, da war Venedig das erste, weil sie dortHains hatte. Wir haben in fremden
Sprachen spielen mussen, italienisch, franzdsisstglisch und portugiesisch?,
erzahlte Manker von den einzelnen Auffihrungsorier. Erfolg habe im Ausland so-

827 http://wien.orf.at/magazin/studio/radiowien/sesril 03363.
628 http://oel.orf.at/highlights/521213.html.
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gar zugenommeft? Was Manker geflissentlich verschweigt, ist, dagsRtoduktion in
Amerika gar nicht gut aufgenommen wurde. Das ,préaeerika“ konnte sich mit
Mankers sehr freiztigiger Produktion nicht anfreumde

Bei dieser Inszenierung sitzt das Publikum niche wn normalen Theater im
Zuschauerraum und beobachtet das Geschehen aBiilkdee.,Das ist es bei uns nicht,

es ist mehr dem Internet vergleichbar. Man kannhnaerschiedenen Seiten dahin-
reisen, die mit einer gemeinsamen Szene begineem,Gkburtstagsfest, und von dort
teilen sich die vier Almas auf®, beschreibt Manker das Besondere an seiner Alma-
Inszenierung. Die Besucher mussten sich entschewlersie mitgingen, sie missten
aktiv eingreifen. Sie kénnten einen Charakter vogtisch verfolgen, ihm nachgehen,
wahrend Manker in der Kiiche eine Suppe kétht.

Im Juni 2008 sollte die Produktion in Jerusalemeggizwerden. Bundesministerin
Claudia Schmied hatte wieder eine Férderung vod.8(®,-- zugesagt, die Stadt Wien
sollte wie in den Vorjahren € 50.000,-- zuschief3én.

Der Kulturseite der Tageszeitung ,Osterreich“ vor2.06.2008 ist jedoch zu ent-
nehmen, dass Paulus Manker umdisponieren myskieh im Oktober soll, wenn alles
klappt, Alma dann auch in Jerusalem Premiere hal§&Er wird vorerst die Erfolgs-
geschichte seines Lanzeit-Projektes in Wien wiedlerh Vom 11. Juli bis zum 31.
August 2008 wird er seine ,Alma“-Showgdas abwechslungsreiche Stationendrama
[...] in den verwunschenen Salen, Hofen und Coulbés ehemaligen k. k. Telegrafen-
amts auf dem Wiener BorsepldfZ‘erneut starten, diesmal ab@hne einen einzigen
Subventionseuro [...] aber immerhin bei Mdbel und stattung erfahre man treu-
sorgende Untersitzung durch das Burgtheater undemndEinrichtungen®®. Sach-
sponsoring zahlt also fur Paulus Manker nicht. dreleben auslaufende Burgtheater-
Ara habe ihn insgesamt enttauscht, denn man hitietster Zeit keine wirklich gute
Auffihrung in Wien gesehen. Viel wichtiger erscleeihm, dass er nach der Verun-
glimpfung der Karntner, von der er freigesprochamde, doch Recht hatte und er pra-
sentierte einen Computerausdruck, dem gemald Gishler 1904 aus dem Karntner
Krumpendorf geschrieben hattetzt, wo ich so allein herumstrabantze, schau nain

629 http://wien.orf.at/magazin/studio/radiowien/sesril 03363.
830 http://wien.orf.at/magazin/studio/radiowien/sesil03363.
831 http://wien.orf.at/magazin/studio/radiowien/sesril 03363.
%32 http://diepresse.com/home/kultur/news/357546 firdte
633 Osterreich vom 12.06.2008. Life and Style. Kulir 8.

%3 Der ehemalige kroatische Vizeverteidigungsminjstin ,leutseliger Mensch* und ,betuchter Herr
fungiere als ,uneigennitziger Forderer [...]“. (VerBonald PohlAlma-Spuk im Telegrafenanth:
Kurier vom 01.07.2008, Kultur, S. 25).

635 Ronald PohlAlma-Spuk im Telegrafenanhh: Kurier vom 01.07.2008, Kultur, S. 25.



15 Zusammenarbeit Vivienne Westwood / Paulus Mafikedie ,Dreigroschenoper” 177

die Bevolkerung ein wenig besser an. So entsetighid und hoffungslos ist gewiss in
ganz Europa kein Menschenschlag. Trostlos. [...] Htdrat Euer Gustav %

Ronald Pohl bedauert im ,Kurier* vom 01.07.2008sslaie beriihmte Alma Mabhler-
Werfel wohl nie mehr zur Ruhe kommen durgf@lieder muss sie Gustav Mahler in den
Tod begleiten, Oskar Kokoschka in den Liebeswahnsi@iben, Franz Werfel die
amerikanische Emigration tberstehen helfélUnd Ronald Pohl hat Rechtenn ,fur
2009 hat Manker ein Schlof3 in Istanbul im Aug&.”

Paulus Manker und Joshua Sobol lassen sich mit gAlm. als Erfinder ,einer vollig
neuen Form des Ausdrucks” (Josua Sobol tber séiokpteiern. Jetzt sehen sie sich
mit Klau-Vorwirfen konfrontiert®° Bereits 1981 wurde in Toronto ,Tamara“ von dem
kanadischen Autor John Krizanc uraufgefuihrt, eiictdas im englischen Sprachraum
als ,erstes interaktives Drama*“ gilt. Um die ,tahende Ahnlichkeit* des europaischen
Ablegers ,,Alma“ entziindet sich nun eine Debatté.“

Paulus Mankers Filmkarriere begann 1979 mit ,Lengein Es folgten viele weitere
Rollen wie 1980 ,Exit — Nur keine Panik®, 1982 ,Diusgesperrten, 1983 ,Die
Macht der Gefuhle®, 1984 ,Wer war Edgar Allen“, I®8Das weite Land“, 1988
~Sternberg — Shooting Star“, 1988 ,My 20th Centyr{989 ,Weiningers Nacht“, 1990
.Landlaufiger Tod", 1991 ,Tédliche Entscheidung993 ,Die Sturzflieger”, 1994/95
.Schlafes Bruder®, 1997 ,Alma — A Show Biz ans End&997/78 ,Das Schloss",
1999 ,Code Inconnu®, 2000 ,Wambo*, 2002 ,Die schoBeaut in Schwarz“, 2003
.Polterabend®, 2004 ,Basta — Rotwein oder Todseint 2006 ,Slumming®.

Die erste Filmregie fiihrte Manker 1985 bei ,Schryugnem Film, der beim Film-
festival in Cannes uraufgefuhrt wurde. 1988 folgtéeiningers Nacht®, 1992 ,Das
Auge des Taifun®, 1995 ,Der Kopf des Mohren®, 1986ans Hollein — alles ist Archi-
tektur* und 1997 ,Alma — Die Witwe der vier Kunste2004 ,Where Blade Runner
meets Batman“ sowie verschiedene KurZzfilifie.

15.2.2 — Paulus Manker und das Wiener Burgtheater

Paulus Manker wurde bis dato mit zwei Burgtheatszé&nierungen betraut. 1993
inszenierte er Franz Molnars ,Liliom" und 1996 ftéer Regie bei Bertold Brechts
,Die Dreigroschenoper”, Musik Kurt Weill und Buhrgtd Erich Wonder. Er war es,

der Vivienne Westwood bekniete, die Kostime fiirsdge Projekt beizusteuern. Dass

63 Zitiert nach Ronald Pohklma-Spuk im Telegrafenantn: Kurier vom 01.07.2008, Kultur, S. 25.
%37 Ronald PohlAlma-Spuk im Telegrafenanhh: Kurier vom 01.07.2008, Kultur, S. 25.

638 vergl. Osterreich vom 12.06.2008. Life and Styaltur, S. 8.

639 Claudia SebunlkOriginal oder nur Kopiean: First. Juli / August 2008, S. 171.

640 Vergl. Claudia Sebuni©riginal oder nur Kopien: First. Juli / August 2008, S. 170f.
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Theaterregisseure Modedesigner engagieren, konuht Indufig vor, schlief3lich haben
Traditionstheater wie das Wiener Burgtheater Ztigwif ein grol3es Reservoir an erst-
klassigen Kostumbildnern, die es verstehen, entbpred der Vorgaben der Regie
Figuren durch Buhnenkostime zu charakterisieremnNRegisseure das dennoch, ganz
ohne Scheu vor dem ,funkelnden Boulevard der Made’ dann soll damit in erster
Linie Aufsehen erregt werdétf.

15.3 Das Wiener Burgtheater
,Wir hassen bald, was oft uns Furcht erredt*

Das Burgtheater, eine der drei BuhnengesellschalsnBundestheaterkonzerns, wird
auf der Homepage als die wichtigste SchauspielbigleseLandes und als das grof3te
Sprechtheater Europas, das Tradition, Vielfalt Badgang verbindet, beschriebgh.

Der kulturpolitische Auftrag der Republik Osterteidchtet sich gleich lautend an die
Wiener Staatsoper, die Wiener Volksoper, das Bung-das Akademietheat®t.

Im Bundestheaterorganisationsgesetz (BThOG) wind kaéturpolitische Auftrag des
Burgtheaters noch prazisiefDas Burgtheater mit seinen Spielstatten ist gleigitig
das Osterreichische Nationaltheater und somit dledénde Schauspielbiihne der Repu-
blik Osterreich. Ihr internationaler Stellenwert iWergleich zu anderen fiihrenden eu-
ropaischen Theatern ist zu erhalten und auszubaDen.Spielplan ist so zu gestalten,
dass er die Begegnung mit zeitgendssischer Litergbenso wie mit der klassischen
Weltliteratur ermdglicht und fur neueste Erscheigsformen des Theaterlebens offen
ist, wobei auch eine gezielte Forderung kulturellroduktionen o6sterreichischen

%41 hitp://www.alma-mahler.at/deutsch/manker/manketth

642 Reinhard Beuth, Reinhard Wengierelixus-Punks stirmen Brecht-Bordell.
In: http://www.welt.de/print-welt/article646293/Lus-Punks_stuermen_Brecht-Bordell.html.

%43 plakat des Wiener Burgtheaters. Zusatz: Shakesp@atonius und Kleopatra. (Text laut Ausgabe
William ShakespeareAntony and Cleopatra. Antonius und Kleopat& 70: Mit der Zeit hassen
wir, was wir oft firchten.”)

844 http://www.bundestheater-holding.at/Content.Ndgegellschaften/44.php.

645 Es umfasst gemaR BThOG und Bundesgesetz, mitddsnBundesfinanzgesetz 1998 geandert wird,
folgenden kulturpolitischen Auftrag: 1) Pflege ddaissischen deutschsprachigen und internationalen
Theaterkunst und Kultur, 2) Foérderung des Zeitgsiséhen und innovativer Entwicklungen unter
besonderer Berilicksichtigung dsterreichischen Kahatfens und dessen Stéarkung im internationalen
Vergleich, 3) Gestaltung der Spielplane in die Rioly, dass diese ein innovatives und pluralistische
Angebot in Form und Inhalt sowie auch kinstlerisisikoreiche Produktionen beinhalten und den
Aspekt der Kunstvermittiung besonders bei Kindemd dugendlichen bertcksichtigen, 4) Schaffung
von Zugangs- und Nutzungsmoéglichkeiten fir das medsterreichische Publikum auch durch den
Einsatz von elektronischen und anderen Massenmaedstitar Beriicksichtigung neuer medialer Ent-
wicklungen, 5) Internationale Reprasentation dstehischer Buhnenkunst. (Vergl. § 2 (1): BGBL1. |
Nr. 136/2001 (NR: GP XXI RV 742 AB 824 S. 81. BRtS8 AB 6459 S. 681.) BGB1, | Nr. 24/2007
(NR: GP XXIIl RV 43 AB 67 S. 20. BR: 7681 AB 7682 345.) [CELEX-Nr.: 32003L0096,
32006L0048, 32006L0098, 32006L0112, 32006L014kp(Hevww.bundestheater-holding.at).



15 Zusammenarbeit Vivienne Westwood / Paulus Mafikedie ,Dreigroschenoper” 179

Ursprungs erfolgen soll. Gleichzeitig hat das Baegter dem Stellenwert als zentraler
Ort kiinstlerischer Kommunikation und Auseinanderse Rechnung zu trageff*

Die vier Spielstatten des Burgtheaters sind: dagtBeater, das Akademietheater, das
Kasino am Schwarzenbergplatz und das Vestibdil:

« ,Das Burgtheater ist als Osterreichisches Natiohafter die wichtigste Schau-
spielbihne des Landes und das grof3te Sprechth&at@pas, das Tradition,
Vielfalt und Fortgang verbindet?*

o ,Das Akademietheater [...] ist seit 1922 die zweitpietatte des Burg-
theaters.®*®

« ,Das Kasino am Schwarzenbergplatz ist bereits glelStatte fur Gegenwarts-
stlicke, Spezialprojekte und -reihen [...] beim Puinlikbestens eingefuHit?

» ,Das Vestibil — die Studiobihne im Burgtheater: eigenwilliger, konzen-
trierter Raum fiir ungewdhnliche Theaterprojektg.”

Aus dem Topf der Bundestheater-Holding, die fueifiheater, die Wiener Staatsoper,
das Burgtheater, die Volksoper und die Theaterser@mbH eine Basisabgeltung von
insgesamt 133,645 Mio € vom Staat entgegennimrhielerdie Burgtheater GmbH in
den letzten Jahren bis zum Geschéftsjahr 2006/0di&i Erfillung des kulturpoliti-
schen Auftrags eine Basisabgeltung in H6he von 3B Mio. (= 32,72 % der
Gesamtbasisabgeltung), sowie 2005/06 auch eineell&gsafterzuschuss in Héhe von
€ 2 Mio®"' Fir das Geschéftsjahr 2007/08 wurden € 45,898 (483,10 % der
Gesamtbasisabgeltung) zur Verfiigung gestélit.

Joachim Lux stellt in ,vorspiel“ Nr. 43 die neueaRé&tserie des Burgtheaters vor, die
diesmal den besonderen Stellenwert des Autors sstraicht;

.[...] stets bleibt in der Beschaftigung mit der Lidéd¢ur die eigene Wirklichkeit das
zentrale Referenzsystem der Theaterarbeit. Und aechZuschauer schaut durch die
Literatur auf die eigene Gegenwart. Und trotzderachopft sich die Blhne nie im
Realismus, sie ist ein Zwitter: lllusionsraum und @alistischer Kunst zugleich’®

%4 BThOG § 2 (3).

%47 http://lwww.burgtheater.at/Content.Node2/home/thegter/spielstaetten/283.php.

848 http://www.burgtheater.at/Content.Node2/home/thegter/spielstaetten/283.php.

849 http://www.burgtheater.at/Content.Node2/home/thegter/spielstaetten/283.php.

%50 http://lwww.burgtheater.at/Content.Node2/home/thegter/spielstaetten/283.php.

81 vergl. Geschéftsbericht 2005/2006 der Bundestnedolding GmbH: Finanzielle Gebarung, S. 20.
852 vergl. Geschaftsbericht 2006/2007 der Bundestnedolding GmbH: Finanzielle Gebarung, S. 42.

853 Joachim Lux:Die neue Plakatserie des Burgtheatdrs. vorspiel. Das Magazin des Wiener Burg-
theaters. Nr. 43. Janner/Februar 2008, S. 3.
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15.4 ,Die Dreigroschenoper“ — Eine Produktion des W  iener
Burgtheaters (Premiére am 12.01.1996)

Zu einem Zeitpunkt, als Manker noch Lust hatte, laterview, das seine Zusammen-
arbeit mit der anerkannten englischen Modekunstivienne Westwood zum Thema
hatte, zu gewéhren, Ubermittelte er per Mail dieddsterlagen, die die existierenden
Verstandigungsschwierigkeiten offenlegten.

.Haben Sie das Programmheft? Da sind viele Photod ain Originaltext Westwoods
drin, eine Paraphrase auf das II. Dreigroschenfenddenn wovon lebt der Mensch®?*
Manker veranlasste, dass der Verfasserin das Pnogipach des Burgtheaters Wien
Nr. 150 vom 12.01.1998 Gbermittelt wurde. Es sagt viel Uber Paulus Marskes, war
er doch hauptverantwortlich fir dessen Konzeption.

Bertolt Brechts Text basiert auf Elisabeth Hauptnsatubersetzung der 1728 ent-
standenen ,Bettleroper” von John Gay. Die Handltifigt in das London des 18. Jhs.
Die Urauffiihrung fand am 31.08.1928 in Berlin statt

Welills Musik beinhaltet Stilelemente des Jazz uadThnzmusik unter dem Topos des
Bankelsangerliedes. Die Melodien sind auf die Stanngesanglich ungeschulter
Schauspieler zugeschnitten. Die berihmtesten Numnsénd der Kanonensong
»So0ldaten wohnen auf den Kanonen* und Mackie Messéoritat ,Und der Haifisch,
der hat Zahne“. Bereits die Schaudern verursachéhaeertire, eine den Stil des
barocken Vorbilds zitierende grof3e Fuge mit bewtmsthen Akkorden, kindigt das
Neue auf der Buhne an. Mit dem Finale, im Wechsel Rezitativ und Chor, und dem
grof3en Schlusschoral schlief3t sich dieser musdtedi8ogen.

Das Programmbuch des Burgtheaters Nr. 150 vom 11896 geht von einem Stlck
mit Musik in einem Vorspiel mit neun Bildern auss Rvird eingeleitet mit dem
Krippellied“ von Peter Hammerschi%§ gefolgt von ,Die Organisation der Bettler*
von Fritz Lan§®’ und ,Der Mann mit der doppelten Identitat*, einékafsatz Hans
Pretterebners tiber Udo Prok$&heinem Rezept fiir Beefsteak-T&tdr einem porno-
graphischen Text Guillaume Apollinaif€% einem Vorschlag von Johanthan Swift, wie

54 E-Mail Paulus Mankers an die Verfasserin vom 1£2008.

855 Burgtheater Wien (Hrsg.Bertolt Brecht, Kurt Weill: Die Dreigroschenopégin Stiick mit Musik in
einem Vorspiel, mit 9 Bildern. Nach dem Englisctims John Gray. Ubersetzung: Elisabeth Haupt-
mann. Programmbuch Nr. 150. 12.01.1996. RedaktiGathrin Bieligk, Alfred Deutsch, Paulus
Manker. Wien: Agens, 1996.

8% vergl. Burgtheater Wien (HrsgBertolt Brecht, Kurt Weill: Die Dreigroschenope, 11.
857 Vergl. Burgtheater Wien (HrsgBertolt Brecht, Kurt Weill: Die Dreigroschenope, 14.
%8 vergl. Burgtheater Wien (HrsgBertolt Brecht, Kurt Weill: Die Dreigroschenope, 17.
89 Vergl. Burgtheater Wien (HrsgBertolt Brecht, Kurt Weill: Die Dreigroschenope, 23.
60 vergl. Burgtheater Wien (HrsgBertolt Brecht, Kurt Weill: Die Dreigroschenopes, 25.
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man Kinder armer Leute in Irland wie Milchlammer steéh und auffessen konfite
einer von Vivienne Westwood gezeichneten Valnadem zweiten Gesang des
Maldoro des Compte de Lautréam®Bit,Tod und Tango“ von Karl Krad8&* und
anderen Abbildungen und Abhandlungen.

Auf S. 97 beginnt ,Die Beule — Ein Dreigroschenrarhanit ,,Erster Teil — Liebe und
Heirat der Polly Peachum — Liebe auf den ersterff'GiMacheath, alias Jimmy
Becket, ein Dieb und Mdrder, beschliel3t, den emeiiden Hintern Polly Peachums,
der Tochter des Bettlerkonigs, zu heirat@rkin Bankuberfall wird verschoben, die
Brautausstattung mittels schwerster Einbriche la##amd vier Stunden nach Auftau-
chen von Pollys Hintern wird in der Reithalle desrtbgs von Somersetshire ge-
heiratet.

Auf Seite 100 des Programmbuches folgt die ErkigryBer erste Teil [...] zerfallt
also in drei Kapitel [...]. Jedes dieser Kapitelf@dert natlrlich eine eigene Technik,
was Art der Photographie, Rhythmus der Vorgange Bitdkstreifen und die besondere
Apparateeinstellung, die durch sie bedingt ist, ubetrifft. Das erste Kapitel soll
gleiten, ohne Bildschnitt und ohne Sprung. [...]sDaveite Kapitel bringt regelmalig
alternierend als zwei einander bedingende Handlanglen Liebesgang und die
Beschaffung der Ausstattung, beide verschiedenogtegthiert, die eine weich und
ausschwingend, die andere scharf und montagedbig. dritte Kapitel zeigt einzelne,
miteinander nicht verbundene Stilleben; der Appatatht sich sozusagen Motive, er ist
ein Soziologe *°

Der zweite Teil, ,Die Macht des Bettlerkonigs®, loegt mit ,Der graue Alltag®. Einer
der Bettler Peachums, Sam, hat einen Einbruch dehbhthbande an die Polizei ver-
pfiffen und dabei eine Beule abbekommen, und Peaatnideckt, dass seine Tochter
mit Macheath verheiratet ist und dass nun ,ein Kiabp aufs Messer” beginnt. Die
Drury Lane wird von der Polizei fir den Besuch #&mnigin gesaubert. Der Polizei-
prasident hat zuvor den Fehler gemacht, Peachugnaueren und nun folgt die Rache
auf dem Ful3: Peachum mobilisiert seine BettlerlyRotd Macheath diskutieren tber
seinen Beruf und Macheath schlagt Polly vor, diddwal Deposit Bank zu kaufen.

Im dritten Teil Gbernimmt Polly in der Generalvarsalung der National Deposit Bank
das Ruder, als 40 Mann der ,Macheathplatte” died@edchafte tbernehmen, wahrend
Macheath selbst die Drury Lane besucht. Peachum,Beélerkonig, erscheint in

%1 Vergl. Burgtheater Wien (HrsgBertolt Brecht, Kurt Weill: Die Dreigroschenopes, 27.
%2 vergl. Burgtheater Wien (HrsgBertolt Brecht, Kurt Weill: Die Dreigroschenopé, 37.
653 Vergl. Burgtheater Wien (HrsgBertolt Brecht, Kurt Weill: Die Dreigroschenopes, 57.
64 Vergl. Burgtheater Wien (HrsgBertolt Brecht, Kurt Weill: Die Dreigroschenope, 74.
%55 Vergl. Burgtheater Wien (HrsgBertolt Brecht, Kurt Weill: Die Dreigroschenope, 97.
8¢ vergl. Burgtheater Wien (HrsgBertolt Brecht, Kurt Weill: Die Dreigroschenopés, 100.
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Begleitung von sieben Rechtsanwalten im Polizeighds und kindigt eine Demon-
stration des Elends an, falls Macheath nicht geh@émgde. Daraufhin wird Macheath
gesucht. Die Prostituierte Jenny Diver verrat ihhemem Judaskuss und der ahnungs-
lose Macheath wird verhaftet. Unmittelbar daraufrlaregt eine Deputation von
Bankiers und Rechtsanwalten der National DepositkBdie Enthaftung ihres Chefs
Macheath und bietet dem Polizeiprasidenten anRdieei beim Kampf gegen die Bett-
ler zu verstarken. Die Ankundigung der Freilassiviacheaths veranlasst wiederum
Peachum, Sams Beule zu vergrdssern und ihn daoazfibvereiten, die Armen aus den
Elendsvierteln der Westindiadocks zu mobilisieren.

Im vierten Teil gibt Frau Peachum zu bedenken, dags die Armen nicht nur gegen
die Konigin und gegen die Polizei, sondern auchegefn, den reichen Bettlerkonig,
wenden konnten, und Peachum begreift seine brenizige. Auch der Polizeiprasident
kann diese Nacht nicht schlafen, denn die Armefolgen ihn im Traum. Beide haben
erkannt, dass sie den gleichen Feind haben. Mdthéaute bezahlen die Kaution fur
seine Entlassung, Sam, der Bettler mit der Bewmrit an seiner statt in die Zelle, um
die Aufwiegelung der Armen zu stoppen und gemeinsamenn Einigkeit macht stark
— begriRen der Polizeiprasident, der Bettlerkbmd der Kopf der Verbrecherbande
die Konigin.

Es folgen diverse Aufsatze und Abbildungen Willidhogarths sowie die Schluss-
strophen der Moritat:

,und so kommt zum guten Ende
Alles unter einen Hut

Ist das nétige Geld vorhanden
Ist das Ende meistens gut.

Dal’ nur er im Truben fische

Hat der Hinz den Kunz bedroht
Doch zum Schluf3 vereint am Tische
Essen sie des Armen Brot.

Denn die einen sind im Dunklen
und die anderen sind im Licht
Und man siehet die im Lichte
Die im Dunkeln sieht man nicht*

Eine Paraphrase auf das Il. Dreigroschen-Finalederit Titel ,Denn wovon lebt der
Mensch® von Vivienne Westwood endet wie folgt:

67 Bertolt Brecht:Die Schlussstrophen der Moritan: Burgtheater Wien (Hrsg.): Bertolt Brecht, Kurt
Weill: Die Dreigroschenoper, S. 113.
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»[---]JAll you who say that neckline is decreed us
In a world where being different is a sin.

Your ulterior motivation is to bleed us

If we conform, you easily can win.

All you who flatter us and swell with vanity
Take not of this one thing for it is late:

Our silly heads give power to your insanity
But silly heads will never make you great.

The thing that keeps us down and underneath
Is those who have the bread don’t have the te®th.”

Vivienne Westwood ist davon tberzeugt:.] We live in a world where ,thinking is a
sin” or ,a world where being different is a sin’h@ punishment is that these things are
so unrecognized and therefore when that lines aregeople will be puzzled and
ignore them. We can use the programme to helg®s.”

In ,Nacht ohne Morgen”, einem Bericht vom Erhédngem zehn Nazis durch den
.Henker von Nurnberg“, U.S. Master Sergeant John\N@ods, wird jeder der zehn
Deliquenten namentlich genannt und genau geschildex er in den Tod ging. Dabei
wurde festgestellt, dass bei den Hinrichtungen gaast gepfuscht worden sgtecil
Catling [...] erklarte, dass nicht genug Platz zumntterfallen fir die Manner
vorhanden gewesen sei, was bedeutete, daf} dask®ecit richtig brechen konnte und
sie an langsamem Erdrosseln gestorben seien. Aaftelihauptete Catling, dal3 die
Stricke nicht richtig geknotet waren, so dal einigks sie hinunterfielen, mit den
Kopfen gegen die Plattform schlugen und ihre Nagebrochen wurden. Die U.S.
Armee bestritt diese Darstellung. [...] ,Zehn Manner 103 Minuten’, verkindete
Woods stolz und fugte hinzu, daf er jetzt einetehddrink gebrauchen kénné’”®

Das umfangreiche ,Programmbuch Nr. 150 schlieBtemer Definition des Messers

aus dem Lexikon der Symbolgbas Messer ist wie die Schere als scharfschnerlige
Arbeitsinstrument ein Symbol des mannlichen, aktiPenzips, das die weibliche,

passive Materie bearbeitet. [...] Ein Messer in deand alttestamentlicher Gestalten

ist ein Beschneidungs-Messer und deutet auf dielfirggkeit zum Alten Bund™

%8 vivienne WestwoodDenn wovon lebt der Mensdm: Burgtheater Wien (Hrsg.): Bertolt Brecht, Kurt
Weill: Die Dreigroschenoper, S. 119.

%9 vivienne Westwood. In: Textnachweis. In: BurgtteeaVien (Hrsg.)Bertolt Brecht, Kurt Weill: Die
DreigroschenoperSs. 157.

670 Burgtheater Wien (Hrsg.Bertolt Brecht, Kurt Weill: Die Dreigroschenoperatht ohne Morgen,
S. 145f.

671 Burgtheater Wien (Hrsg.Rertolt Brecht, Kurt Weill: Die Dreigroschenopera® Messer,S. 160.



15 Zusammenarbeit Vivienne Westwood / Paulus Mafikedie ,Dreigroschenoper” 184

15.4.1 — Vivienne Westwoods avantgardistische Bihn  enkostiime

Vivienne Westwood sagt, dass die von ihr beigdstel|Theaterkostime*” entweder aus
dem reichen, vorhandenen Fundus an aufwéandigeajrétischer Couture-Bekleidung
genommen und zu Bihnenkostimen adaptiert wurden sidestammten aus ihren
Anfangen in der Punk-Ara. Nur einige wenige mussten entworfen und hergestellt
werden. Im Gegensatz zum Kostimbildner, der mérsjefde seiner Produktionen neu
entwirft, verflige sie als Modeschdpferin Uber eirginhen Fundus, aus dem sie schop-
fen konne. Aul3erdem seien es gerade der Geist iendusstrahlung ihrer bekannten
Kollektionen gewesen, die Paulus Manker dazu bewdgdten, sie um ihre Mitarbeit
zu bitten.

Dramaturgie sei ihr beileibe nie fremd gewesenndi#ia Modeschauen der avantgardis-
tischen Haute Couture gaben in den verschiedeNsaanten sublimierte Lebensstile,
soziales Verhalten und Asthetik wieder. Man vegasish auf die gleichen Effekte wie
sie auf den Theaterbihnen verwendet werden.

15.4.1.1 Mankers Vorgaben®”

In einem Vermerk an Vivienne Westwop@&ommentary refers to the letter of January
9" ‘95" beschreibt Paulus Manker die Charaktere unenneitet u. a. Vorschlage fir
deren Kostime, so z. B. fir Macheathe gangster boss, representative of the
declining bourgeoisie, but also a splendidly libidus hero. Described as a man to be
recognised by his white glacé gloves, a cane withyi handle, patent-leather shoes
with gaiters, and a scar on his neck; regular cas¢o of the Cuttlefish Hotel and the
brothel ,Highgate Marsh' in Turnbridge, run by hisrmer liaison Jenny; after his
amnesty he is raised to the peerage by the Queeostumes;1 standard costume,
small difference between wedding and normal outfit®ver or else), could get dressed
with the help of a kind of ,butler (member of ang) to show his tendency to Dandy-
ism (resemblance to Beau Brumell and Oscar Wilde)

Jonathan Jeremiah Peachypough businessman, organising genius behind thdidMa
of professional beggars who ply the London streetgner of the company ,J. J.
Peachum & Co. — The Beggar’s friend — Beggars tsudiind licences — 83 Shafts-
bury Avenue’; starts with his ,Morning Hymn’, a pestant prayer, and later comments
his profession with the ,Song of the Shortcomirfgsllonan Endeavour’. Blackmails
Tiger-Brown, the chief of London police, by thremtg to disturb the Queen’s corona-
tion with a terryfying demonstration of all beggacsipples, and paupers of London.”
Costumes; 1 standard costume, is there a supplement to stesh@utfit when outside

the office? (hat, coat, or else), festive outfitegard to Macheath's execution?”

%72 Anlage zu E-Mail Paulus Mankers vom 22.01.2008n@mntary refers to the letter of Januatyds.
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Celia Peachum;Jeremiah’s wife, works in Peachum’s office, addteo spiritual
liquids; sings among others the ,Ballad of Sexuahdage’, a prophecy of Macheath's
forthcoming decline.'Costumes;is there a supplement to standard outfit when mlgs
the office? (hat, coat, or else) festive outfitegard to Macheath's execution?”

Polly Peachum;daughter, falls in love with Macheath at first iy gets married to
him secretly in the stable af the Duke of Devorshsinging together with Macheath
the ,Love Song’ and, next day confessing her deéert parents, the ,Barbara Song'.
She’s in any regard the daughter of her father dhnds similar to his character.”
Costumes;splendid wedding-dress (besides that a nightdisggven to her as a wed-
ding-present by Money Matthew, normal dress or stédding-dress of scene 2
(disintegrated)?, probably same costume as in s@ereomes directly from Brown, to
whom she was taken by her father, tries to havewsdx Macheath (underwear!),
jealousy-duet with Lucy (Harlekine & Colombine d@)f end of scene: widow's weeds
are brought to her by her mother (Polly puts itmrstage), widow's weeds.”

Und fur Jenny Diver stellvertretend fur die Prasétten:

Jenny Diver:,prostitute, former liaison of Macheath with whoresshared an appart-
ment in a brothel; sings and dances with him thengs Ballad’, a passionate Tango,
before she betrays him to the police. Sings alegBallad of Pirate Jenny’, full of ro-
mantic and cruel ecstasy. Jenny joins the longgeoaf fascinating vamps dreamed of
by poets at the turn of the century, the brothetobees the mythical place par ex-
céllence.”Costumes;1 working outfit, 1 outside, 1 still recognizableut with a touch
of beaurgeoisie and festive elegance.”

Hinsichtlich der Bettler weist Manker darauf himsd diese nur dreimal prominent auf-
treten: In der ersten Szene kommt Filch in privéteidung und wird vor dem Publi-
kum als Bettler eingekleidetPeachum himself chooses the working outfit for ,him
based on his collection of ,five types of humaremisof which the fifth (humber D)
lacks the discription in the play. | suggest toetdke ,Jew’, the ,victim of prejudice and
persecution throughout the centuries’. That cormesps with a special point in
Peachum’s character itself, which will be descritbetr.”®” Aul3erdem will Manker
das Stuck damit beginnen, die Menge in der Straf3eemen, die darauf wartet von
Peachum, dem Konig der Bettler, engagiert zu wer@aachum zieht als Stral3en-
prediger mit einer Art von Morgengebet die Aufmeunkdkeit der Leute auf sich und
versammelt sie, um sie auszubeuten. In der 3. Szehat eine Gruppe von angestell-
ten Bettlern dem Streit Pollys mit ihren Eltern wagder heimlichen Heirat bei. Sie
beschweren sich wegen ihrer Arbeitsgerate, ihraicken, und Peachum antwortet

673 Commentary refers to the letter of Janud?y98. In: E-Mail Paulus Mankers an die Verfasserimv
22.01.2008.
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ihnen sehr aufschlussreicll: need artists! Real artists! Only artist are calple of
moving the people’s hearts nowadays"Szene 7 ist die gesamte Bettlerschar auf der
Bihne. Auch da ist noch die Frage offen, ob sieiteimn Arbeitskleidung sein sollen,
weil sie ja nur eine Demonstration vorbereiten endneint zu Westwood:Y,ou see:
there are only three moments in the play where @eggeally show up, and every time
in a different context. To put it in a nutshelletibeggars are individuals who are
dressed up as beggars out of an economic reasdhs.”

15.4.1.2  Vivienne Westwoods Interpretation der Charaktere

Vivienne Westwood bezog sich auf Paulus Mankere®iahit der von ihm getroffenen
Vorauswahl aus ihren Kollektionen und erweiterte iorfeld zu den Arbeiten diese
Aufstellung noch betrachtlich. Schlie3lich sandie an die 200 Modelle aus ihren
diversen Kollektionen nach Wien, um an Ort undI8tedit den Kolleginnen beraten zu
konnen. Wenn man ihr jetzt vorwerfe, die Modell#drdim Sinne Bert Brechts und des
Inszenierungs- bzw. Regiekonzepts Paulus Mankestiidich nicht gepasst, so misse
sie den Ball an Manker und seine Crew zurlckspjedén sie bei der Auswahl nicht
unterstitzt hatten. Auch den Vorwurf, sich nichhi@gend tGber Brechts Theatertheorie
informiert zu haben, kénne sie nicht gelten lassiemn selbstverstandlich sei diese in
England sehr bekannt und man habe sich sehr eindehi¢ inr beschatftigt. Die ihr des
Ofteren vorgeworfene Disharmonie zwischen den Bilkastimen und dem Charakter
der Figuren habe es nie gegeben. Im Gegenteihatie besonderes Augenmerk auf die
einzelnen Charaktere gelegt und sie Ubersetzt —+ elen in dem ihr eigenen avant-
gardistischen Sinn, denn ihre Mode sei nie einstitpenten Norm angepasst gewesen.
So habe sie vollig auf sich gestellt Entscheidungeffen missen, die sie gerne
gemeinsam mit den fur die Produktion Verantwortichdie aber durch Abwesenheit
glanzten, gefallt hatte.

Zu Macheath: Mackie erschien zunéchst als Piratvumdie dann am Hohepunkt seiner
Macht als Ganovenkdnig zum Sonnenkodnig Louis XY werschiedenen Justaucdips
und schlief3lich erschien er am Ende des Stucksingelicher Kleidung mit gutsitzen-
dem, eleganten Anzug und Hosentragern. Mit derdgieg veranderte Macheath auch
jeweils seine Identitdt und schlie3lich auch seiGdarakter. Macheath’ verschieden-
artige Kostumierungen seien wie kostimliche Zitates verschiedenen Epochen zu
verstehen und spiegelten die Zeitlosigkeit des Tdeewider. Ganoven wie Prostituierte
und Bettler seien Randgruppen, die es schon seditgn gab.

674 Commentary refers to the letter of Janudfy98. In: E-Mail Paulus Mankers an die Verfasserimv
22.01.2008.

67> Justaucorps = hautenger Anzug.(Anm. d. Verf.)
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Zu den Buhnenkostimen der weiblichen Darstellennaef3erte sich Vivienne West-
wood im Interview sehr generell. Ihr war wichtiggsdBild der Frau im Theater zurecht-
zurtcken. Generell sollte Damenmode anregen urejemt Weiblichkeit sollte wie
schon in der Antike gezielt eingesetzt werden, deaibliche Reize sollten der Eman-
zipation dienen und seien von ihr selbst in ihreaaionen nie zur Diskriminierung der
Frauen eingesetzt worden. Frauen sollten im Westisoben Sinn stets ihre Starken
auch in der Bekleidung ausdricken. Es ware nichBretht'schen Sinn, um 2000 ein
Frauen- und Gesellschaftsbild von vor 50 Jahreremthnen.

Die Kostumierung der Prostituierten bereitete Wesiivbesonderes Vergntgen, well
sie diese in Korsagen mit ausgepolstertem Busexy Bmterwadsche mit Strapsen,
Bodys, Seidenunterkleidern und Minicrinis stecked alle ihre Ideen zur Betonung der
Weiblichkeit zeigen konnte. Nicht fehlen durfterr ¢ebpelz Uber nackter Haut und
die extrem hochhackigen Schuhe und Stiefeln miteBlasohlen und Bleistiftabsatzen
aus ihrer seit Jahren fast unveranderten Schulkkiolie

Auch den Bettlerkostimen schenkte Westwood grol¥enéiksamkeit. Sie enstanden
wéahrend der Proben, denn die urspringlich angedgutivate Strassenkleidung der
Schauspieler war ihr zu farb- und aussagelos. UnZditlosigkeit und den Kontrast des
.Bettlerberufs* zum selbstgefalligen stillosen Mithal3 der Gesellschaft herauszu-
streichen verwendete sie neben Anleihen aus dek-Rum und Vorgriffen auf ihre
Kollektion ,Man* vor allem historische Zitate ausrgchiedenen Epochen und setzte sie
unmittelbar auf der Bihne um. So kam die bunte Misg zusammen: Bettler (und
Polizisten) im Schottenrock, in Schweizer Gardeamifen, als mittelalterliche Lands-
knechte und als Punks usw. Dabei musste ViviennstwWéed feststellen, dass histori-
sche Bettler stylish sind im Vergleich mit den hgem Bettlern in Jeans und T-Shirt.
Wer sie kennt, weil3 um ihre Kritik an der Massetkuylund dass solche Aussagen
nicht tiberheblich den Armsten gegeniiber gemeiut sin

Die Aufregung der Auftraggeber lber die exaltiertemtragbaren Buhnenkostiime
erscheint insoferne unerkléarlich als ja bekannh seusste, dass Vivienne Westwood
noch nie nur einfach schéne, bequeme Kleidung krbe, sondern immer vor allem
aul3ergewohnliche und sowohl zeit- als auch sozisiéine.

Anna Pollack wirft in diesem Zusammenhang die Fiagfe inwieweit es sich bei Lauf-
stegmode a la Westwood auf der Theaterbihne umaj&@heém Theater* gehandelt
habe. Sie bezeichnet Mode als ,angewandte Kunatsje&l nicht reiner Selbstzweck sei,
sondern sich genau an der Grenze zwischen KunsKontnerz befande. Sie hinter-
fragt die Wirkung eines Kleidungsstiicks auf der iBgéihwelches eine eigene, unab-
hangige Theatralitat aufwei$€ Bei Westwoods Kreationen handle es sich, wie trei

676 vergl. Anna PollackModequeen Westwood am Wiener Burgthe&@eB7f.
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erwahnt, nicht um ,Alltagsmode®, die oftmals im Hter eingesetzt werde, um zu
desillusionieren und Alltaglichkeit auszudriickeritn@ls finde man in der Ausstattung
von Produktionen des Burgtheaters oder der Wietmat$per auch Konfektionsklei-
dung und z. B. Pelze eines bekannten Wiener Kieshrebenso in Wagner-
Produktionen wie der ,Walkiure* wie auch in Shakesps ,Hamlet*. Bei Westwoods
Arbeit fur die ,Dreigroschenoper” handle es sickoalim die Verwendung einer Kunst-
form innerhalb einer anderéfi.

Vivienne Westwood betonte ausdricklich, ihre Motlesen seien perfekt einstudierte
theatralische Auftritte von perfekter Mode auf p&tén Korpern. Die einzige
Schwierigkeit, mit der sie hinsichtlich der Kosturiie die Dreigroschenoper konfron-
tiert gewesen sei, sei die Anpassung ihrer KostiinteKostimideen an die Korper der
Schauspieler gewesen, die nicht gerade Modelmasessen hatten. Es sei jedoch flr
sie interessant gewesen, die Wirkung ihrer Coukureationen an den Schauspielern zu
beobachten. Von gefalliger Grazie im Homer'schem$isei nichts zu sehen gewesen,
und sie hatte diese auch gar nicht erwartet. Datrsauch gar nie in den Sinn gekom-
men.

Mary T. Kidd meint generell zum Thema des Designs Biuhnenkostimen,The
costumier’s primary purpose is to create costumeghvhelp to portray a character to
the audience ®° Ohne genaue Kenntnis des Stiicks sei es fir denediiidner nicht
maglich, die Figuren mithilfe von Bihnenkostimencharakterisieren,The costumier
must try to produce costumes which appear authesmicstage but which are also
adaptable, hardwearing and practical to wear— quatianges and ease of movement
must be accommodateff’Kostiime sollten den Schauspieler bei der Rolleatjasg
unterstitzen, insofern als jedes KleidungsstuckTaaiger eine gewisse Manier sich zu
bewegen bewirkt. Gleichzeitig kbnnten Briiche mésa&im entsprechenden Auftreten als
Stilmittel eingesetzt werden. Frau Westwood hadtte sach eigenen Aussagen im Vor-
feld ihrer Arbeit sehr genau informiert und auchethMeinung nach die Schauspieler
eingewiesen, wie ihre Kreationen zu tragen waren.

Anna Pollack verweist auf die Signifikanz diesetisghen UberlegungenBei den
Kostiimen flr eine Buhnenproduktion missen dieaty@isVirkung auf gréf3ere Distan-
zen, aber auch die Verhaltnisse des Scheinweltfiéelicbeachtet werden. Die Kostime
missen auch noch fur Zuschauer in den hinteren &#aegkennbar und aussagekréftig
sein. Hier besteht ein grof3er Unterschied zum Fibe, dem kleinste Details wie

877 vergl. Anna PollackModequeen Westwood am Wiener Burgthe&eBs.

678 Gefallige Grazie“, wie sie Daniel Aebli in ,Di€eschichte der Gefalligen Grazie“. In: Winckel-
manns Entwicklungslogik der Kunst, S. 257f. besitire

679 Mary T. Kidd:Stage costume. 6.
%80 Mary T. Kidd:Stage costumé. 6.
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Schmuck oder Verarbeitung zu sehen sind und depneatend mehr Bedeutung zu-
gemessen bekommet”

Die theatralische und schrille Qualitat ihrer Kreaén erflillte Westwoods Meinung

nach diesen optischen Anspruch. Fraglich bleibdgad inwieweit sich ihre Kreationen

tatsachlich als Bihnenkostime geeignet haben undankers Rollenkonzepte und

seine Inszenierung integriert werden konnten scsei® Regiekonzept — von dem
Vivienne Westwood beklagte, dass es nie existierteinterstrichen haben. Mankers
Bemihungen um Zeitlosigkeit und Provokation wurddyer zweifellos von Frau

Westwoods auffallenden und auch provozierendentkrgan aus den verschiedensten
Epochen voll unterstitzt. Herr Manker wurde schielitdazu befragt, hatte aber keine
Lust, Stellung zu nehmen.

15.4.2 — Ein Theaterdebut mit internen Konflikten und externen Erfolgen

Fur Vivienne Westwood bedeutete dieser Auftrag Bemstieg ins Theaterleben. Er
erreichte sie zu einer Zeit, als sie an der Berlkumnsthochschule unterrichtete.

Vivienne Westwood reflektiert riickblickend, dass den Auftrag, die Bihnenkostiime
fr Bertolt Brechts / Kurt Wellls ,Die Dreigroscheper“ zuerst wegen Zeitmangels gar
nicht tbernehmen wollte, aber Regisseur Paulus Btahkbe insistiert und sie be-
drangt, und schlussendlich habe sie dann zugestimegikt sie das Sujet interessierte
und weil Manker am Telefon ,ganz charmant® plauedeBass er sich auch die Mihe
gemacht hat, ein Video mit Ausschnitten aus ihretidktionen anzufertigen, schmei-
chelte ihr. Aul3erdem war sie sich der finanzieMglichkeiten des Burgtheaters be-
wusst und damit ihrer Chance, ihre Ideen auf dier@lzu bringen.

Die Tatsache jedoch, dass in Englands Presse kaemdieses ,ehrenvolle Engage-
ment* Westwoods geschrieben wurde, lasst den 8Stedlg erkennen, den sie person-
lich und ihre Presseabteilung diesem Auftrag begpman haben. Im Gegensatz zu
Christian Lacroix werden auf Westwoods Webseiteddrbeiten fir das Theater nicht

angefuhrt, und in ihrem Lebenslauf wird von einBreitschen Produktion der Drei-

groschenoper” gesprochen.

Aufgrund von Vivienne Westwoods grof3er Leidenschiafhistorische Bekleidung und

ihrer laufenden Beschéftigung mit kostiimhistorischHeetails sei es ihr aber nicht
schwer gefallen, direkt in das Stiuck einzusteigeraglich erscheint jedoch, ob die ge-
wahlten Kostiime einen Bezug zur dargestellten aidiveisen.

Regisseur Paulus Manker hatte in seinem Antwortsiobn auf Westwoods Brief vom
09.01.1995 vorgeschlagen, das Stick in einer begem Zeit anzusetzen und, wo not-

%1 Anna PollackModequeen Westwood am Wiener Burgthe&e&6.
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wendig, Referenzen aus anderen Perioden u. a.auscder Gegenwart einzuflechten.
John Gray habe seine ,Beggars Opera“ im frihenJh8.angesetzt, Berthold Brecht
wiederum habe bewusst das Viktorianische Zeitaj@wahlt, wobei er laut Manker
auch die damalige Gegenwart nach dem Ersten Watlalis Hintergrund hatte wahlen
konnen. Er habe durch den Zeitsprung einen weigdiektiveren Kommentar seiner
Zeit liefern kbnnen®

Es ist anzumerken, dass Westwood diese TechnikZdisprunges ebenfalls beflr-

wortet hatte, da durch das Stuick ihrer Meinung naemals jene gegenwartige welt-

weite Korruption durch technischen Fortschritt Hien aufzuzeigen gewesen ware, die
sie als Ursprung aller zeitgendssischen Ubel ettkaaibeS®

Eine effektive Zusammenarbeit mit Regisseur PaMasker sei laut Westwood prak-
tisch nicht moglich und aufgrund Mankers passivegistils einfach undurchfihrbar
gewesen. Es habe sich hier nicht um modernes Regietr gehandelt, denn eine Regie-
fuhrung sei zu keiner Zeit vorhanden gewesen. ManRevise sei stets gewesen: ,Nur
nicht eingreifen, es wird sich schon alles irgerelwon selbst entwickeln.” Westwood
habe grof3e Probleme mit dieser Praxis der Improersgehabt, denn Improvisation
schlie3e Perfektion aus.

Vivienne Westwood war ihrer Wahrnehmung nach vddlig sich alleine gestellt und
sah sich daher gezwungen, die Konzepte und Chagakig den Schauspielern selbst
zu erarbeiten. Auch die Kostime habe sie ohne feehiitfe kreiert oder aus ihrem
personlichen Archiv individuell fir jeden Schauspieausgewahlt. Dabei waren ihr die
Kostime der Bettler ein besonderes Anliegen. UmZdiglosigkeit und den Kontrast
des ,Bettlerberufs” zum selbstgefalligen stilloddittelmal’ der Gesellschaft herauszu-
streichen, verwendete sie historische Zitate ausctieedenen Epochen und setzte sie
unmittelbar auf der Bihne um. Die Kostimierung &eostituierten, einer anderen
Randgruppe der Gesellschaft, bereitete ihr besead€ergnigen, weil sie alle ihre
Ideen zur Betonung der Weiblichkeit zeigen konnte.

Nicht optische Uberlegungen allein seien aussclelagad fir die Erarbeitung ihrer
Bluhnenkostime gewesen, sondern sie habe sich iclatédich an Bertold Brechts
Rollenkonzepte gehalten.

Westwoods Erinnerung an die Produktion steht damikrassen Gegensatz zu den
zahlreichen Auffiihrungskritiken, in denen Westwandngelndes Engagement und die
unter den Kostimen leidenden, tollpatschigen Sgheales einstimmig angekreidet

wurden. Man sagte, sie sei nur zu drei Proben inseh und habe es vorgezogen, bei

%82 Antwortbrief Paulus Mankers an Frau Westwood b@ammentary refers to the letter of JanudPy 9
‘95.

83 Aus dem Interview der Autorin mit Vivienne Westwebin London am 01.11.2006.
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ihrem vierten Wienaufenthalt in dieser Mission téener Staatsoper zu besucli#n.
Dementsprechend fielen auch manche Kritiken ausyobb Bihnenkostiime im
Normalfall nur peripher Erwahnung in den Zeitungsken finden. Anna Pollack zitiert
dazu Hans HaidefDie Burg-Bihne: ein Laufsteg fur die Westwood-Mscleau? °%°

.Die [...] Mode-Professorin [...], die den Punk aus d8lums kostbar hoffahig machte,

inszenierte eine grelle Parade exzentrisch an- ansgezogenen Personals, das unter
Paulus Mankers Regie nicht die ,Dreigroschenopebgsondern eine gleiRende PR-

Show fir die geschéftstiichtige Schock-Designéfsagen Beuth und Wengierek in

der Kulturzeitschrift ,Die Welt".

Weibliche IdealmalRe unterliegen dem herrschenddtgedehmack, aber sie unter-
scheiden sich wohl immer von den Mal3en des Gral¥deit Bevolkerung. Wenn Frau
Westwood angibt, dass sie ihre Haute Couture-Koeati nur fur schlanke und grof3e
Modelkérper kreiert, wird die Problematik offenkugdwenn Schauspieler mit besten-
falls Durchschnitts- bzw. NormalmalR3en ihre Kleidaf der Bihne tragen.

Vivienne Westwood betonte in diesem Zusammenhaagg die ihre Kreativitat ganz in
den Dienst der Sache gestellt habe. Nicht ihre tiknean habe sie ins Licht gertckt,
sondern die Charaktere der Figuren.

15.4.3 — Eine Kooperation mit Gberproportionaler M edienprasenz

Aufgrund der von Paulus Manker Ubermittelten Umstgen wird offenkundig, dass
Manker sehr bemuht war, Vivienne Westwood in diarkgitung der Produktion zu
integrieren und sie flir das Stlick zu begeistérr hatte ein Zusammenspiel aller
Beteiligten — Regisseur, Buhnen- und Kostimbildeewie Schauspieler — unter
seiner alleinigen Fihrung im Auge.

Um die Modeschopferin zur aktiven Mitarbeit zu bgee, sandte Manker Westwood
vorab ein eigens von ihm zusammengestelltes Videé@ausgewahlten Kreationen aus
Westwoods Schaffen, das er mit Musik aus der Dosigrenoper untermalt hatte.

Fir die Produktion schienen ihm vor allem Entwisies den Kollektionen ,Cut &
Slash” (Mannerbekleidung), ,Time Machine“ und ,C&eciety* geeignet:l,went with
Ute through all the tapes of your past collectiopsinted out what seemed relevant for

%84 Vergl. Anna PollackModequeen Westwood am Wiener Burgthe&ef,20.

%% Hans HaiderWiener Brecht-Boykott mit anderen Mittelm: Die Presse: 15.01.1996. Zitiert nach
Anna PollackModequeen Westwood am Wiener Burgthe&ef,22.

6% Reinhard Beuth, Reinhard Wengierékixus-Punks stiirmen Brecht-Bordet: http://www.welt.de/
print-welt/article646293/Luxus-Punks_stuermen_Btdgbrdell.html.

%87 Antwortbrief Paulus Mankers an Frau Westwood b@ammentary refers to the letter of Janudfy 9
‘95, List of Characters, List of Costumes, Basifotmation, Bildscenario, Cut, Slash & Pull, Café
Society und Szenenfolge.
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us in terms of connection or relation to the ,Tipe@ny Opera’, and had it printed out
as black & white stills from the computer. Somdentions provide rich material, as

f. i. ,Cut & Slash (menswear)’, ,Time machine’,,Gafe Society’, others less. At any
case it is a fine and rich basis for further coltation and exchange of ided®

Anschlie3end Ubermittelte Manker Vivienne Westwdgakisinformationen tber das
Stiick, ein Szenario mit seinen genauen Regieanagasuund eine Ubersicht tber die
Charaktere mit stilistischen Anmerkungen sowie eilmszenierungsplan.

Der Ansatz fur die Regie Mankers war der Einleigtegt der Schallplattenaufnahme
der ,Dreigroschenoper® von 1930Sie werden jetzt eine Oper héren. Weil diese so
prunkvoll gedacht war, wie nur Bettler sie ertraumend weil sie so billig sein sollte,
dass Bettler sie bezahlen kdnnen, heil3t sie ,Deigdoschenoper’.“Am Ende, so fugt
Manker an, kam beim reitenden Boten, der Mache@itec the Knife’'s) Begnadi-
gungsbrief der Queen in letzter Minute UberbriMitjennes beriihmte Konigin mit der
Sicherheitsnadel vom Schniurbod&n.

Seine ,Dreigroschenoper” war laut Manker die von Eeesse ,am meisten gestirmte
Produktion” der Ara Klaus Peymanns. Es gab Artikehllen Medien, von Australien
bis Berlin. Im ,Spiegel“ gab es sogar ein Sondedrhet Viviennes Kostiimen, sagt er.

Manker ist sich jedoch der ,ziemlich schlechtentiKen®, Uber die auch der Publi-
kumszuspruch nicht hinwegtauschen konnte, bewdsstzdem war die Produktion
laut Jahresbericht der Osterreichischen Bundestheli bestbesuchte der damaligen
Saison.

»Tollpatschige Schauspieler* gab es laut Mankerhauicht, ,sondern Stars wie
Schediwy, Happel, Oest und sogar Ingrid Caven. RiEssicht ausschauen wie Naomi
Campbel und Carla Bruni ist klar — dafir singenisesser ...%%.%%*

Prinzipiell kristallisierte sich wahrend des Mailetsels mit dem Regisseur eine Unzu-
friedenheit und Enttduschung Paulus Mankers tbeiZdsammenarbeit mit Vivienne
Westwood heraus. In diesem Zusammenhang erwahrdacér Vivienne Westwoods
~wWunsch nach Perfektion®, eine Perfektion, die esse-Manker —,am Theater gar
nicht gibt, nie geben darf‘Das habe sigwohl nicht verstanden®?

Auch teilte Manker Westwoods Wunsch nach einer Alisierung des Stiickes nicht:
,YOou are able to tell a story much more precice cimmore detailed by setting it in the

%88 | iste der von Manker ausgewahlten Mode-Kollekeionerhalten per Mail am 22.01.2008.
89 E_Mail Paulus Mankers an die Verfasserin vom 22008.
890 F_Mail Paulus Mankers an die Verfasserin vom 12008.

91 Carla Bruni, die Gattin des franzdsischen Staassgenten Sarkosy, war nach Beendigung ihrer
internationalen Modelkarriere als Chanson-Sang&uiRerst erfolgreich. Auch jetzt, als Prasidenten-
gattin, feiert sie grof3e Erfolge als Sangerin. (Adimverf.)
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past, and any little allusion to nowadays will erapise the actuality of the play, with-
out transferring everything into modern time&“

Schon Brecht habe das Stlick absichtlich in derovi&khischen Periode angesetzt, an-
statt die aktuelle Situation nach dem Ersten Wieltkals Hintergrund zu verwenden.
Durch den Zeitsprung erreichte er laut Manker ewieh effizienteren Kommentar der
Zeit, in der er lebte.

»INn the past there is more chance for precision,distinction, for style, and for more
emphasis on the importance of taste. After all comcentration should focus on ,the
presence of the past' and not the other way rouffd.“

Westwoods Wunsch nach einer Aktualisierung bezolg auch auf die Darstellung der
Bettler, sagt Manker. Und er, Manker, habe die @@Hdtg der Bettler als bosnische
Kriegsopfer kategorisch abgelehnt, erstens weilGti&uel, mit denen wir taglich kon-
frontiert werden, kein Mitleid hervorrufenThey don’t attract compassion or mercy
from anyone. And that is precisely the problemheflay, too: Nobody will be moved
by the misery he faces every d&y.Selbst der Bettlerkdnig Peachum, der die Bettler
anstellt und kontrolliert, bemerkt, dass die vom ikreierten Bilder des Mitleids nur ein
Mal wirken. Zweitens seien Brechts Bettler keinekiichen Bettler ,,... and the crip-
ples are no real cripples, they are only made upcigples, the mutilated ones are
falsifications”. Sie wirden von Peachum eingekleidet und triigen (fost und ihr
Leiden sei eine Maskerade um den Passanten Geddtincken. Wir sehen also keine
echten Freaks und Monster sondern lediglich deitgbilder®®

Fur Manker wére es offensichtlich geschmacklos edchlerisch, in diesem Zusam-
menhang die realen bosnischen Kriegsopfer darieistel

Peachums Job ist es, sich eine Vielfalt von merddeh Puppen oder verkleideten
Ratten auszudenken, basierend auf den fiinf Typsnnanschlichen Elends. Er ist
gleichzeitig Direktor und Designer fur ein Sticksdelends, das tagtaglich in seinem
Privattheater, das die ganze Stadt umfasst, aufQj@eiplan steht.

892 E_Mail Paulus Mankers an die Verfasserin vom 12008.

693 Antwortbrief Paulus Mankers an Frau Westwood bzem@entary refers to the letter of Januafy 9
'95.

69 Antwortbrief Paulus Mankers an Frau Westwood b@ammentary refers to the letter of Janudfy 9
‘95.

695 Antwortbrief Paulus Mankers an Frau Westwood b@ammentary refers to the letter of JanudPy 9
'95.

6% Antwortbrief Paulus Mankers an Frau Westwood b@ammentary refers to the letter of Janudfy 9
‘95.
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.[Peachum] too, asks for help in the past, as wewt probably do. He takes the
Bible, the Old Testament, as remedy to help hinobhis predicament. He uses it as a
source of inspiration because this religion is lhea guilt and mercy®’

In der dritten Szene, als sich die Bettler Ubersdidechte Qualitat ihrer ,Arbeitsgerate”
beschweren, kommt von Peachum die bezeichnendeadeisgs need artists! Real
artists! Only artists are capable of moving the plets hearts nowadays>*

Der Regisseur und seine Modeschopferin als Kostidmdyin waren sich jedoch einig

im Erkennen der judischen Qualitaten von Peachutmsrakter — in seiner Art zu

denken, seinem Familiensinn und seinem speziell@mdd. Man einigte sich auf die

Darstellung Peachums und seiner Familie als orthoaloer orthodox im Verborgenen.
,Orthodoxy always shows up in times of fear andietyxand that is the case with the
Peachums. They use the disguise of Christianiexpboit that hostile religion, which is

founded completely on the thought of guilt and plument, bequeathed by a wrathful
god.“699

Um den Faktor der Ausbeutung zu verdeutlichen,t I&&nker seine Polly an einer
kleinen Verstimmelung leiden und macht aus ihr é#neht behinderte PersonShe
would be the ideal example for her father of hoveupply his employees to transform
them into images of misery?®

Die Huren beheimatet Manker anstatt in einem sgegbBordell in einer Art ,Salon”.
Er legt grol3en Wert darauf festzustellen, dassediesmen trotz allem einen speziellen
amoralischen Glauben haben und bittet Westwooeimem Brief, dies klar, aber ein-
fuhlsam erkennbar zu machen. Sein Ziel ist es, Bablikum zu verdeutlichen, warum
Macheath so sehr von dieser Welt fasziniert isssda anstatt wegzulaufen, beschlief3t,
ins Bordell zu gehen. Er schiebt seine Entscheicaufgseine Gewohnheijlf that's
right, we must make his habits precious, tastefll.”

Sein ,System*, seinen Regiestil, vermittelt Mank@estwood als kollektive kreative

Arbeit, bei der sich jeder der sorgsam ausgewaldasonen einbringen kann und soll.
Wichtig sei ihm die besondere Konstellation von Btgren, die er fir einen gemein-
samen Zweck zusammenzubringen will.

697 Antwortbrief Paulus Mankers an Frau Westwood b@ammentary refers to the letter of JanudPy 9
‘95.

%% Antwortbrief Paulus Mankers an Frau Westwood b@ammentary refers to the letter of Janudfy 9
‘95.

%99 Antwortbrief Paulus Mankers an Frau Westwood b@ammentary refers to the letter of Janudfy 9
‘95.

%0 Antwortbrief Paulus Mankers an Frau Westwood b@ammentary refers to the letter of JanudPy 9
‘95.

1 Antwortbrief Paulus Mankers an Frau Westwood b@ammentary refers to the letter of Janudfy 9
‘95.
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»1he reality of rehearsals nevertheless always suout to be stronger and sometimes
surprisingly more stimulating and powerful than ahgoretical thoughts, and will be
able to open points of view we might never havaghbtof. Therefore my suggestion to
everybody is to be perfectly prepared on the omalhhut on the other hand to act and
re-act as open minded and sensitively as possibenwehearsals start. Then it will be
an exciting journey to the premiere for all of u%.”

»Asking you to make the costumes for the ,Threepedpera’ f. i. was more of a
philosophical question of how to put on stage traaticular opera and its story than it
was a mere looking for an extravagant and supetlicisuitable designer. Or, to put it
in your words, ,halfthought extravagancies®®

Die Buhnenkostiime Vivienne Westwoods sind im Butiteger-Fundus gelagert und
als ,nicht zerstdrbar” klassifiziert, sagt Pauluamker’®

Manker bat bereits zu Beginn der Kontaktaufnahima, Frau Westwoods Interview zu
schicken, damit er sehen konnj@je sie die Arbeit dargestellt hat“weil er ja,sonst
nicht so gerne Intima ausplauder&?

15.5 Kunst und Mode als 6konomisches Erfolgsduo

Die Modeschdpferin Vivienne Westwood und der RegissPaulus Manker haben
unterschiedliche Motive fur ihre Arbeit am Theaterau Westwoods Leidenschatft ist
das Kreieren von Mode, die nicht unbedingt tragisan, aber alle ihre Vorstellungen,
Traume, Phantasien und Befindlichkeiten widerspregeuss.

Paulus Manker ist der ,sensible* Theatermensch,sdemohl als Schauspieler als auch
als Regisseur seine personlichen Vorstellungenyiied Phantasien und Befindlich-
keiten auf der Buhne ausleben will.

Trotz aller Schwierigkeiten, von denen ihre Zusamanbeit gepragt war, steht doch
fest, dass Vivienne Westwood das Ziel erreicht &aath am Kontinent ihren Bekannt-
heitsgrad und ihr Ansehen als exzentrische Kumsten steigern, und auch Paulus
Manker sein Ziel, eine Produktion auf die Beinestellen, die Aufsehen erregt und
niemanden unberihrt l&sst getroffen hat. Auch waainireiche Auffihrungskritiken die

Dominanz der Westwood’'schen Kostime auf der Buajdtblhne anprangern, lasst
sich nicht leugnen, dass es der bekannte Namendgicleen Avantgarde-Designerin

92 Antwortbrief Paulus Mankers an Frau Westwood b@ammentary refers to the letter of JanudPy 9
‘95.

93 Antwortbrief Paulus Mankers an Frau Westwood b@ammentary refers to the letter of Janudfy 9
‘95.

04 E_Mail Paulus Mankers an die Verfasserin vom 1£2008.
0% E_Mail Paulus Mankers an die Verfasserin vom 12008.



15 Zusammenarbeit Vivienne Westwood / Paulus Mafikedie ,Dreigroschenoper” 196

war, der der Auffihrung zu einer Gberproportionaihén Medienbeachtung verhalf, und
damit kam mehr Publikum als sonst in das Burgtheate

15.5.1 — Vivienne Westwood — die Kunst profitiert ~ vom Prestige der
Mode

Generell sieht Westwood die Arbeit von Modedesigrfér die Bihne durch den herr-
schenden Zeitdruck in der Modebranche erschwert. Nhgzen fir die Modekunst
wirde selten den Zeitaufwand rechtfertigen, dedfé@rTheaterarbeit zu erbringen sei.

Die Arbeit der Modekunstler sei praktisch unbezahlbObwohl sich ein Theater-

kostimdesigner viel intensiver mit einem Stick bé#iggen kbnne, sei der enorme
Nutzen fur die Kunst unibersehbar, denn das Engagieimternationaler Modedesigner
bringe sehr viel mehr an Prestige und Aufmerksanilieidas Theater/die Oper als jede
andere Werbemal3nahme.

Vivienne Westwood definiert ihr Verhaltnis zur Beldden Kunst tber Gemalde-
galerien, die sie als Hauptinspirationsquelle drisiend zur Darstellenden Kunst Uber
die Theaterbihne bzw. Gber den Laufsteg, der Fdiumie gekonnte und spektakulare
Inszenierung ihrer Kunst ist.

Westwood ist der Auffassung, dass der Stein desgveiir das Theater die aristoteli-
sche Dramenkunde sei. Sie bezeichnet sich zwat siéthst als Myth€° wie dies z. B.
Jakob Levy Moreno, ein ,Theatermacher* (,Wer kenimb schon?) tut, aber als
.Eingeweihte“, und sie sieht sich und ihren Ehema&mireas Kronthaler als geniale
Menschen, als Ubermenschen, als einzige Menscleiunhst verstehen und ,leben”.
Mit Moreno gemeinsam hat sie auch die Abneigungegetps geschriebene Wort, vor
allem jenes von Journalisten.

Obwohl Westwood versichert, sich die Ignoranz deasSénpresse aufgrund ihres
treuen Anhanger- und Kundenstabs leisten zu kdrseheint sie diese Ignoranz doch
zu schmerzen. Wenn sie im Gesprach mehrere Saereeiite bekannte und einfluss-
reiche englische Moderedakteurin, die ihre Mode ,ns@gaber niemals in ihrer Mode-
bibel publiziert”, verliert und dabei ihren Namen nicht ausspritgdt dies eine tiefe
Verletzung offen. Wenn sie ferner erwédhnt, dasse aioch einflussreichere und
berihmtere amerikanische Modepap$tieden Raum verlasst, sobald Westwood ihn
betritt, zeigt dies, dass diese Verletzungen swigmend sind, dass sie ihr Selbstwert-
gefuhl erschittert haben.

98 vergl. Brigitte Maschall iiber Jakob Levy Moreta: Ich bin der Mythus alles Daseins selb8r,48.
97 Hilary Alexander, Fashion Director der engliscAemeszeitung Daily Telegraph. (Anm. d. Verf.)
%8 Anne Wintour, Chefredakteurin der amerikanisciegue. (Anm. d. Verf.)
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Ihr friherer Kampfgeist ist der Resignation gewitchend es scheint, als sehe sie im
Fortschritt den Ursprung allen Ubels. Auch heutesweht sie ihre Botschaft zu
kommunizieren, jedoch zweifelt sie an deren Wahmaig durch die von den Medien
eingelullten Massen. Sehe man fern oder nehme manZeitung oder ein Magazin in
die Hand, werde das Gehirn ausgeschaltet, undsdi@ede dann meist ausgeschaltet.
Westwood prangert an, dass der heutige Konsumesérstandslos dem allgemein-
glltigen Massengeschmack nacheifert und somit willanlosen Versuchskaninchen
einiger weniger Drahtzieher wird. Sie ist fest daviberzeugt, dass der Staat die
Lebensbedingungen und die Wahrnehmung der Blrgtinibat.

Vivienne Westwood nimmt dabei stets eine Haltungtir zum Allgemeingefihl der
jeweiligen Zeit ein. So bekampfte sie in der Punik-Aas so genannte Establishment.
Heute prangert sie Massenkultur und die MassenmexieSchon an den Universitaten
werde Oberflachlichkeit geftrdert, unter anderenrcdudie gangige akademische
Forschungsweise, nach der viel Stoff bearbeitetaufgewertet werde, ohne genug ins
Detail zu gehen. Dieses ,Nicht-genug-ins-Detail-&#h sei signifikant fir unsere
gesamte Gesellschatft.

Die High-Street-Mode sei die Verkodrperung gelebassenkultur und bedeute den
Verlust jeglicher Individualitat und das Aussetzgglichen Denkens. Ebenso sei
»Ethical Fashion” nur ein allgemein goutierter Kens. Der Begriff sei volliger Non-
sens, denn er bedeute nichts und werde, weil drtsnibewirken wirde, auch fir
niemanden unbequem werden. Sie ist jedoch einersahaftliche Verfechterin des
Historismus im Sinne von historischen Anleihen #apielungen in ihren Entwirfen
und der traditionellen englischen SchneiderkunsSaille Row.

Das Wunschprojekt, das sie bald verwirklichen mécldt eine Zusammenarbeit mit
der Royal Shakespeare Company in London. Fir diesepagnie wirde sie auch ohne
Bezahlung arbeiten.

15.5.2 — Paulus Manker — die Kunst profitiert von  der Exzentrik der Mode

Paulus Manker ist erbost Uber Vivienne WestwoodssAgen die Zusammenarbeit am
Wiener Burgtheater betreffend und will die Tatsaches rechte Licht riicken, verzich-
tet aber — ,unlustig” geworden — auf eine Stellualgme.

Leider konnte Paulus Manker weder zu ,Kunst* noah,@ode” noch zu ,Kunst und
Mode — Ein Winning Team?“ befragt werden.

Es scheint sich aber aus dem zur Verfiigung gesteBthriftverkehr herauszukristalli-
sieren, dass sich Manker bewusst ist, dass esxdengischen Modelle bzw. Buhnen-
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kostiime Vivienne Westwoods waren, die der Prodoktioe so hohe Aufmerksamkeit
sicherten und die Scharen zum Besuch animierten.
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16 Zusammenarbeit Christian Lacroix/Renato Zanella
bei ,Thema und Variationen“ und ,Aschenbrodel”

16.1 Christian Lacroix

Christian Lacroix wurde am 16. Mai 1951 in Trincpibé nahe der sidfranzésischen
Stadt Arles geboren und verbrachte dort einen @roginer Kindheit bei seinen Grol3-
eltern mutterlicherseits. Nach dem Abitur ging acim Montpellier und studierte franzo-
sische Literatur, Kunstgeschichte und Kostimkud@®&.1 verliel3 er die Provence und
zog nach Paris, um an der Sorbonne und der Ecoleodure zu studieren und seine
Dissertation Uber ,Kleidung auf Gemalden des lHiranderts® zu verfassen sowie um
Museumskurator zu werden.

In Paris lernte er seine Frau Francoise kennenjhdieermunterte, seinen Traum zu
verwirklichen und ihn in die Modebranche einfihrte.

Olivier Saillard geht in ,Christian Lacroix, en saode” auf dessen Kindheit in Arles
ein und zitiert Christian Lacroix nach Bernard @ogsbDifficile de vous parler de mon
enfance. Mieux vaut peut-étre un inventaire: unefadable solitude, de la nostalgie,
la poursuite du passé, le musée Arlaten inlassademles jupes ,New Look’ en
Souleiado, les fétes d’Arles au théatre antiquesderida aussi fascinante que la voix
de la Callas religieusement écoutée, Dominguin reto®ez dans l'arene, Lucia Bose,
Cocteau et Picasso sur les gradins, le Rhéne gdiéseoliviers tués par I'hiver 1955-
56, la Camargue, le Vaccares et les Saintes aveaviakion, les maisons blanches en
terre battue, les dunes de la vallée des Lys, #8® ploble des petits arénes, les délices
de Fontvieille inchangés depuis Daudet et la téiéwi en noir et blanc, seul lien avec
la couture, avec ,Elle’, sacro-saint a I'époque. ][.Le passé, toujours le passé, la
splendeur viscontienne du ‘Guépard’, [...]. VoilaKaléidoscope d'une enfance tres
présente dans cette premiére collection féticheyrhage aux dieux lares, a l'arriere-
grand-mere en noir, au grand-pére excentrique, grind-meére si élégante®

Lacroix las die Ausgaben von ,La Mode illustrée'nvb860, die seine Grolmutter auf
dem Dachboden ihres Hauses in Arles aufbewahrghatid einige Ausgaben von
~Marie-Claire” aus den Jahren 1937 bis 1942, diee dbrol3tante gehortet hatte. Die
Mode ging ihm nie mehr aus dem Sih.

99 Qlivier Saillard bezieht sich auf Bernard Cosi@hristian Lacroix, le grand ,petit couturier’ des
couturiers” und Ubernimmt dessen Zitat Christian Lacroix’.@livier Saillard: Christian Lacroix, en
sa modeln: Christian Lacroix: Histoires de Mode, S. 15.

19 Aus dem Interview der Autorin mit Christian Labrdn Paris am 13.03.2008.
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Spater, als sein Traum wahrgeworden war, hat Gdmidtacroix auf die Frage im
Fragenkatalog nach Marcel Prdtistwelcher sein grof3ter Erfolg sei, geantworiea
réalisation involontaire de mes voeux d’enfafit.

Christian Lacroix hat diverse Bicher Uber sein 8ehaverfasst, u. a. ,Pieces of a
Pattern. Lacroix by Lacroix und ,Christian Lacroikhe Diary of a Collection®, beide
herausgegeben von Patrick Mauriés, einem Parisee)dornalisten, der fir internatio-
nale Modejournale arbeitet und Modefachblcher tsgiat

Etliche Publikationen im franzésischen und anglodaaischen Raum wirdigen das
Schaffen Christian Lacroix’, aber auch er selbggztssich mittels imposanter Aus-
stellungen wie ,Christian Lacroix: Histoires de Myd die bis 20.04.2008 in Paris
gezeigt wurde, Denkmaler.

Neben zahlreichen Modepreisen wie 1986 die Ernegmraum ,besten auslandischen
Modeschopfer in Amerika“ und 1990 die Verleihungs d&oldenen Spinnrads® der
Stadt Krefeld erscheint ihm eine beinahe am ehiéstgn, ndmlich seine Erwdhnung
und die Erwahnung seiner zweiten Haute Couturegktabn auf der Titelseite der ame-
rikanischen ,Time". Diese Auszeichnung sei fastigfibedeutend mit der Verleihung
eines Ordens der Ehrenlegion. Vor ihm war nur @hansDior und Giorgio Armani
diese Ehrung widerfahren. 2002 wurde Christian dixcschlie3lich in Frankreich zum
.Ritter der Ehrenlegion® ernannt.

Christian Lacroix ist sentimental und vergisst zinkr Zeit seine Wurzeln in der
Provinz. Er schiitzt sich gegen die herrische Madevarkungsvollsten, wenn er auf die
nahe Vergangenheit zurlickgreift. Zu viel Aktualil@sst Mode schnell faltig wirken,
meint er. Seine Mode soll stets aktuell und damenér extravagant zeitlos sein. Jedoch
sind seine Anleihen aus vergangenen Epochen nilgssher Art, sie sind nie von
Ehrfurcht oder gar Rickschritt geleitet, sondern der Lust, das zu entdecken, was die
progressiven Orthodoxen abgelehnt haben, namlishneZugang zum Vokabular des
reichen Erbes an Materialien, Geweben und Verzgaarieser Epochen zu findéh.

Die Frage nach dem Sinn der Haute Couture beardgtvbacroix stets dahingehend,
dass nicht immer alles einen Sinn haben muisseri¢htigen Zeit am richtigen Ort zu

"1 Der ,questionnaire de Proust” ist ein Personl@tstest, der berithmten Personlichkeiten vorgelegt
wurde (und auch heute noch vorgelegt wird). 18%hheortete Marcel Proust die gestellten Fragen.
Durch Prousts geistreiche Antworten wurde diesagé&nkatalog beriihmt und in der Folge nach ihm
benannt. Fernsehmoderatoren in den USA und in Bungmden ihn immer wieder gerne an. Die ers-
te der 38 Fragen lautet: ,Wo moéchten Sie leben?g, ldtzte: ,lhr Motto?* (http://www.uni-
duesseldorf.de).

"2 Martine KahaneChristian Lacroix en scéne — un autoportrait fictiel. In: Christian Lacroix:
Costumier, S. 6.

"3 Vergl. Patrick Mauriés (Hrsg.Ehristian Lacroix. The diary of a Collectio8, 17.
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sein sei fur jede Mode und jeden Modeschdépfer diglnnglichste Pflicht/** Und er
selbst war anscheinend zur richtigen Zeit am myhtiOrt, in den 80er-Jahren in Paris.

Christian Lacroix ist Katholik und steht auch irr déffentlichkeit zu Frommigkeit und
Aberglauben, so etwa wie ein Matador, der sich énetigt, bevor er dem Stier den To-
desstol3 versetZf Devotionalien wie die ,santi belfi*®, die Macaréna von Sevilla
und die ,schwarze Madonn@*hat er zu seinen Schutzheiligen erkoren.

Das scheint aber in keinem Widerspruch dazu ziestettass er offen zugibt, exklusiv
fur die Reichen und Schonen oder fir die Kunstrbeiten und dass seine Kreationen
unter den Maximen ,Luxus, Phantasie und Unverfrbedti stehen.

Er agiert stets zurtckhaltend gegenuber der Présisaber bei ihr sehr beliebt. So
wurde er z. B. 1994 gemeinsam mit anderen ausgemModeschopfern von der
amerikanischen Vogue eingeladen, auf ein paar rseite ,scrapbook®, ein fiktives
Klebebuch nach englischer Tradition mit Trendilfabnen und Grundsatzideen seiner
nexten Kollektion zu erstellen. Der ,Creative Pg&e der seinen Kollektionen voran-
geht, wurde in ,Christian Lacroix. The Diary of al@ction" im Detail beschriebef®

Mit Christian Lacroix hielten die Farben des SudeEnszug in die Haute Couture und
verdrangten gedeckte Farben und schlichte unprasenschnitte. Clean Chic, puristi-
sche Schnitte oder Minimalismus gehoérten nie zupeReire des franzdsischen Mode-
schopfers. Die Kérperlinien wurden betont und mesHRIlatz fir opulente Kostiime aus
dem Ancien régime. Lacroix’ Kreationen bestechemcklueine Vielfalt kostbarer
Materialien und theatralischer Stile und strahlabhed Glamour und Luxus aus.

Christian Lacroix legt gro3es Augenmerk auf Ralsein den kleinsten Details, denn
fur den Couturier grenzt diese Genauigkeit und Aarfteamkeit seine Mode vom All-

taglichen ab. Das Alltagliche scheint er mit denfdligen und Unbedachten, mit dem
Grau des Alltags gleichzusetzen. Er ist der Ubayuag, dass jede Lebenssituation
Potenzial fir Extravaganz, Farbe und Opulenz ih bicgt. Trotzdem habe auch er das
Recht zu schockieren, sagt er im Interview undddezsich auf Baudelaire, der gesagt

"4 Aus dem Interview der Autorin mit Christian Labrén Paris am 13.03.2008.
5 Vergl. Francois BaudoMagier der Mode. Christian Lacroig. 17.

"1 Die ,santi belli“ sind Heiligenfiguren aus benwltTerrakotta, die im 19. Jh. in Sudfrankreich zum
Schmiicken der Hausaltare angefertigt wurden. (Ahiwerf.)

"7 Die ,Macarena de la Esperanza“ ist eine der beseisten religivsen Ikonen der Basilika von
Sevilla. (Anm. d. Verf.)

8 Die Schwarzen Madonnen sind vor allem in Framkreiu finden, von Zentralfrankreich, der Auver-
gne bis in die Provence und bis zu den PyrendenSbhwarzen Madonnen Frankreichs sind die bis-
her am besten erforschten. Es gibt sie aber auahderen Landern Europas wie z. B. in der Schweiz
(Kloster Einsiedeln), in Osterreich (Maria Loretto)d in Polen (Tschenstochau). (Anm. d. Verf.)

"9 patrick Mauriés (Hrsg.)Christian Lacroix. The diary of a CollectiokVith 128 pages of illustration
in full color. Translated from the French by JarrerBon. London: Thames & Hudson, 1996.
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habe, dass Fremdartigkeit die bedeutendste WirzeSdabnheit sei. Es sei dieser
Bruch im Faden der Couture, der die ,Hier und Jefutalitéat zutage fordere.

In Symmetrie zu seinen Devotionalien, die sich Heflige und die Jungfrau Maria

beziehen, entwirft er auch gerne Kleider fur diefidererische Frau, am liebsten fir
adelige Damen der obersten Gesellschaft wie diedden von Windsor, deren Hoch-

zeitskleid er entwarf. Die meisten Modeschopfebdie es, Schauspielerinnen, Pop-
sternchen und Pornostars einzukleiden, er kleigetiebsten gekrénte und ungekrénte
Haupter, zumindest aber Damen ein, obwohl er awtiors Showstars wie die aus
Avignon stammende Mireille Mathieu flr ein besormdeBuhnenjubilaum, Surya Bona-
ly fur die Olympischen Spiele von Albertville undadionna fir ihre Welttournée ,Re-

Invention* ausstattete.

Der franzésische Couturier liebt es, Mode fur diekt zu kreieren, denpl.e théatre a
ses propres regles. Vive les contraintes qui déwrdil'imagination et lui laissent le
champ liebre, sans impératif de bon godt, de conieme social, de politiquement
correct ou de diktat de la modé&*

Schon als Kind waren Buhnenkostime seine grol3adPagshristian Lacroix erinnert
sich im Vorwort zu seinem Buch ,Christian Lacroiosfumier™ an eine fesselnde
Theaternacht unter dem Sternenhimmel von Arlesem SDer-Jahren, die sich ihm tief
eingepragt hat. Ein Wandertheater mit emphatischpopularem zeitgendssichen
Repertoire, in abgetragener aber zeitloser Kleidumg Giberspannter Schminke — der
Anblick dieser Komadiantenfamilie, bei der jederSaekundenschnelle von einer Rolle
in die andere schllipfte und lange, hochtrabendedldge von sich gab, zeigte Lacroix,
dass es noch etwas anderes gab: eine Welt mithifestén, scharferem und sehr
verwundbarem Leben, eine lebendigere Welt als jenger er aufwuchs. Die surrealen
Machenschaften auf der Bihne, diese universelleffeStgefarbt oder unbeeinflusst,
wo sich die Trachten in Kostime verwandelten — nldratte er gerne tagtaglich teil-
genommen? ,Ainsi suis-je devenu ,costumier’, le petit feu théatre incandescent
couvant sous la cendre d’'un quotidien plus insipdiane vie plus morne en manque de
panache. C’est pourquoi j'ai voulu accoler a mommsur I'affiche ce metier de costu-
mier si proche et si lointain de ,couturiér?

Immer wenn Christian Lacroix an Bekleidung dachis;hte er an Theaterkostiime und
trAumte davon, fur groRe Impressarios zu arbel@ese Leidenschaft ist unverandert

20 Martine KahaneChristian Lacroix en scéne — un autoportrait fictiel. In: Christian Lacroix:
Costumier, S. 7.

2L Ausstellung ,Christian Lacroix, histoires de mbdte Les Arts Décoratifs, musée de la Mode et du
Textile, Paris, vom 07.11.2007 bis zum 20.04.2008.

22 \/ergl. Christian LacroixCostumier S. 3.
2 Christian LacroixCostumier S. 3.
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aufrecht und treibt seinen kreativen Elan vorarsHaéh wendet er sich in seinem Buch
auch an alle, die die ,zweite Haut" seiner Kostijmewohnt" haben: C’est en tout cas
pour moi I'occasion de retrouver et montrer avecéet plaisir la ,main’ de tous ces
ateliers et artisans d’'un ,éphémeére qui dure’, dief sentir, toucher et approcher,
méme évanouis, le geste, l'art et la voix des coenéeds, acteurs, cantatrices,
chanteurs, étoiles, danseurs, qui ont habité lesrsges peaux de ces costurfiés.

Martine Kahane, Directrice des Centre National dostGme de scene et de la
Scénographie a Moulins, gratuliert Lacroix in ,Glidn Lacroix en scéne un auto-
portrait fictionnel zu ,,20 Jahre am Theater” unerweist auf die Schachteln aus rotem
Karton mit grof3en, weil3en, schwarz beschriebenietkdn, in denen die Kommentare
und die Bilder dieser Jahre eingeordnet sind, dierdix an Theaterufern verbracht hat.
»Comme l'encre du fax, le passé est en voie d’'afiaog le théatre est un moyen de le
faire revivre en se l'appropriant au détour de lkeese. Chaque soir, pour conjurer la
mort et I'oubli nous levons le rideduUnd Mme Kahane stellt sich an ihn wendend
fest: ,Vous aimez ce jeu de la tentation de la vitesgkidtop plein, ce jeu du théatre
ou s’écrire par I'image et par la scéne, par le tose et le décor. Vous courrez donc
avec élégance et nonchalance, accordant du temyas anterlocuteurs quand vous en
avez le moins. Dailleurs, au questionnaire de Rito@ la rubrique — Votre occupation
préférée?, vous répondez — ,La farniente de laqmé@poation’, c’est tout dire. ">

Bisher stattete Christian Lacroix mehr als zwanBghnenstiicke (Sprechtheater,
Ballette und Opern) aus, beginnend 1986 mit EdmBodtants ,Chantecler” unter
Jean-Luc Tardieu im Maison de la Culture in Nantesn in der Saison 1986/87 Werke
der Pariser Opéra Nationale, der Comédie-FrancdeseThéatre des Bouffes du Nord,
des Théatre 14, der Opéra de Marseille, des Fedtifgignon, der Arenen von Nimes,
das Ballett Carole Armitages ,Les Anges ternis“ ur#B8 flr das American Ballet
Theatre an der Metropolitan Opera in New York, sgefir Michail Baryshnikov,
Léonide Massines Ballett ,Gaité Parisienfi&’1989 tanzte ,Carmen” in der Arena von
Nimes in Sudfrankreich in Kreationen Lacroix’, 20§1attete er das Balanchine-Ballett
.Les Troyens" in der Pariser Opéra Garnier aus,12di® ,Sheherazade”, Musik
Rimski-Korsakoff, der spanischen Téanzerin BlancairLider Opéra de Paris, 2006
W. A. Mozarts ,Cosi fan tutte” sowie dessen Il Rastore” im Théatre Royal de la
Monnaie in Brussel, und schliel3lich 2007 dessenn,Baovanni“ bei den Innsbrucker
Festwocher?’

24 Christian LacroixCostumier S. 3.

2> Martine KahaneChristian Lacroix en scéne — un autoportrait ficti@l. In: Christian Lacroix:
Costumier, S. 4.

% \/ergl. Gunhild SchiillerHaute Couture goes Balletn: Wiener Staatsoper. Ballett. Balanchine.
Tschaikowski. Thema und Variationen. Programmheifh9.11.1998. S. 16.

27 Vergl. Christian LacroixHistoires de ModgeS. 228.
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In Wien hat Christian Lacroix die Tanzeinlagen &adletts der Wiener Staatsoper fur
die Neujahrskonzerte 1998 und 2000 ausgestattefiurmvei Ballettproduktionen die
Bihnenkostime kreiert: George Balanchines ,Thema Jariationen” und Renato
Zanellas ,,Aschenbrodel”.

Martine Kahane erklart enthusiastisch, warum Cianst.acroix so genau wisse, wie
Theaterkostiime richtig funktioniertefDans ce milieu de masques vous n’avez aucun
probleme d’identité, grace en partie a vos racingsjotre enfance, cette enfance qui
reste la matiére principale de votre travaif* So sei er auf ewig der kleine Junge, der
nach der Theatervorstellung unter freiem Himmelejékkteure in seiner Phantasie
immer wieder neu eingekleidet hatte, denen er aplgat habe.

Sie schreibt auch tber Lacroix’ Zusammenarbeitsgilhen Assistenten, Schneider- und
Kostimateliers sowie Theaterregisseurgn:] vous ajoutez le mot a I'image et indi-
guez matiéres et teintes, précisions sur la forméoenementation.” Ein Modell
wirde immer erst nach der Show als definitiv bétteicwerden, D’ailleurs vous ne
mettez jamais de point final, voyez vos mafs!

Davor sei aber immer viel Zeit am Designertischg6tiel Zeit fur den Gedankenaus-
tausch. Lacroix beginne niemals ein Werk ohne smmther genau mit dem Regisseur
unterhalten und dessen Intentionen verstanden lzenhge respect se retrouve dans
le traitement esthétique que vous appliquez ure léoifeuille de route ainsi définie,

respect du texte, des protagonistes, des artideEssgquipes’™ Dieser Respekt spiegelt

sich in der Tat im Dialog und in den Antworten L@igi mit Regisseuren und Protago-
nisten wieder.

Martine Kahane beschreibt Christian Lacroix alsitlere Teamarbeiter, Gber den man
Uberall voll des Lobes ist, so dass es sogar éniSgrache verschlag\/ous n’étes pas
un chasseur solitaire, mais un homme d’équipe. &/&télité a de grandes maisons
comme la Comédie Francaise, [...], @ des metteurscéne comme Leonidas Strapat-
zakis [...] en témoigne. Prononcer votre nom déclendhailleurs un teil concert
d’éloges dans les coulisses et les ateliers dedtréb& qu’on en rest coi, la plume en
I'air, en panne!”**

2 Martine KahaneChristian Lacroix en scéne — un autoportrait fictel.In: Christian Lacroix:
Costumier, S. 6.

2 Martine KahaneChristian Lacroix en scéne — un autoportrait fictiel. In: Christian Lacroix:
Costumier, S. 6.

30 Martine KahaneChristian Lacroix en scéne — un autoportrait ficti@l. In: Christian Lacroix:
Costumier, S. 6.

31 Martine KahaneChristian Lacroix en scéne — un autoportrait fictel.In: Christian Lacroix:
Costumier, S. 6.

32 Martine KahaneChristian Lacroix en scéne — un autoportrait fictiel. In: Christian Lacroix:
Costumier, S. 6.
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Enthusiastisch erklart sie weiter, dass sobaldaessiim das Atelier verliel3e, es bereits
das Leben dessen erzadhle, der es dann auf der Bidgen wirde,Leurs traits
psychologiques se lisent sur leurs silhouettestsldenues les inscrivent dans un
contexte. Les acteurs sont des fontbmes qui erdigard la réalité du théatre grace a
ces détails de tissu, trouvent leur force dansecétbffe de la vie. Diderot comparait la
mémoire aux vibrations des cordes du clavecin,edtechez vous vibration de couleurs
et de formes.”

Die Vermehrung des sinnlichen Reichtums des Theater Christian Lacroix ein
Anliegen Uber das er spreche, schreibe und daskkmmiere. Das Theater sei der Zu-
gang — der Pass — zu den verschiedenen Weltewlidles sich lohne zu leben. Das
Design genlge nicht, man musse diese Welten dreidiional gestalten, ihnen Korper
geben, ihnen Leben einhauchen. Mit den Buhnenkastikreiere er Welten wie andere
Stadte bauen, wie Science Fiktion-Autoren eigenétaNeerschaffen,Chaque specta-
cle est pour vous une aventure solitaire, menéeoemmun dans le contexte émotionnel
intense du théatre’™

16.1.1— Das Unternehmen Christian Lacroix

.Depuis 1987, on peut y lire trois périodes créavsuccessives qui on imposé la
maison de couture Lacroix?®* 1987 griindete Christian Lacroix gemeinsam mit seine
Freund und Geschaftspartner Jean-Jacques Picarhirfithanzieller Hilfe der Gruppe

LVMH ”** seinen ersten eigenen Salon in einem Palais irRderdu Faubourg Saint-

Honoré 73 und brachte die erste Haute Couture-Kiidie unter seinem Namen auf den
Markt. Lacroix, der stolz zu seiner vornehmen Abstaung stand, war die Sensation in
der Szené’ In diese Zeit fallt die erste Periode mit Lacro8til des Suidens, als das
Imaginare und die Wurzeln des Couturiers auf distlimgeschichte trafen. Die zweite
Periode ab dem Winter 1992/93 war eine ,lautloseéeMal-Attacke”. Ohne den Arche-

typ der Haute Couture zu schadigen entfernte siendsakralen Charakter und fuhrte

33 Martine KahaneChristian Lacroix en scéne — un autoportrait fictiel. In: Christian Lacroix:
Costumier, S. 6.

34 Martine KahaneChristian Lacroix en scéne — un autoportrait fictel.In: Christian Lacroix:
Costumier, S. 7.

3% Qlivier Saillard:Christian Lacroix, en sa mod#: Christian Lacroix: Histoires de Mode, S. 16.

3% LVMH Moét Hennessy — Louis Vuitton S.A. ist eifranzésische Holdinggesellschaft und das welt-
weit gro3te Konglomerat von Luxusfirmen. LVMH isedMutterfirma von ca. 60 Tochterfirmen, die
jede fir sich autonom fur eine Anzahl von Luxuslaberantwortlich ist. Die Gruppe entstand nach
einem Zusammenschluss der Champagnerproduzentett &o€handon und Hennessy, einem
fuhrenden Cognac-Hersteller. 1987 fusionierte diepBe mit dem Modehaus Louis Vuitton. Die
Christian Dior-Gruppe ist Teilhaber an diesem Fimkwnglomerat. Prasident und Vorstands-
vorsitzender beider Gruppierungen ist Bernard Altn&in kaufte sehr erfolgreich verschiedene andere
berihmte Luxusmarken auf und gab so den AnstoR3eitengn Gruppenbildungen auf dem Mode-
sektor. (Anm. d. Verf.)

37 Vergl. Francois BaudoMagier der Mode. Christian Lacroisg. 4.
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sie zur Schraffur, frei und abgelenkt von den Iremnen nach der Kollektion
1999/2000, die zur dritten Periode gezahlt werdessti®

Zu der Boutique im Erdgeschol’3 des Modesalons inPdeser Rue du Faubourg Saint-
Honoré 73 kamen 1991 ein Geschaft in der Avenuetdone, 1995 am Place Saint
Sulpice und in Kaufhéausern wie ,Le Bon Marché*, &Gads Lafyette und Le Printemps,

Filialen in Aix en Provence, Avignon, Toulouse, Beaux und Cannes, sowie dann
auch sukzessive im europaischen Ausland in EnglaadOsterreich, im Nahen Osten
in Bahrain, Israel, Jordanien, Saudi Arabien, Kiaw@mirate, Abu Dhabi, Libanon und

der Turkei, sowie auf anderen Kontinenten in Argeah, Japan und in den Vereinigten
Staaten.

Nach Spannungen mit dem Konzernchef Bernard Arffaudtrkaufte dieser 2005, ohne
Lacroix zu informieren, das Unternehmen Lacroidaamerikanische Familiengruppe
Falic. Deren Eigentimer — drei russisch-israelisBhi&ler — erklarten, Lacroix ware
der Goldklumpen in ihrer Firmengruppe, die untedeaem Uber neunzig Duty-Free-
Laden auf Flugh&afen in den USA, Kanada und Mexi&tveibt.

Der Haupt-Firmensitz wurde in die USA verlegt: Ghan Lacroix North America —
head office, 445 Park Avenue, Suites 923 et 929 Nerk. Der Firmensitz fir Europa
befindet sich natlrlich weiterhin in Frankreich: riS8tian Lacroix Paris, 73, rue du
Faubourg-Saint-Honoré, 75008 Paris.

Die neuen Inhaber des Unternehmens Christian badasisen, wie vereinbart, dem
Modegenie freie Hand bei seinen Kreationen. Lacreirkt befreit und kreiert eine
sanfte Mode, die die Frau wieder in den Mittelpuskellt und nicht mehr nur als
Tragerin phantasievoller Kunstwerke prasentiert.

16.1.2 — Die Marke Christian Lacroix

Bei einem bestimmten Stil als Branding, als Maids, Wiedererkennungszeichen geht
es zwar einerseits um Wiederholung, aber andetemath um Einzigartigkeit.

Christian Lacroix ist es besonders wichtig, in sairikKreationen eine starke intellektu-
elle Haltung zu zeigen und eine bestimmte &sthetiddaltung zum Ausdruck zu
bringen, die nichts mit Wiederholung zu tun hat.dArs als Vivienne Westwood
vermeidet er es, immer wieder dieselben Formermdraund Materialien zu verwen-

738 Vergl. Francois BaudolMagier der Mode. Christian Lacroi§. 4.

39 Bernard Arnault, ergebnisorientiert, diirfte deloE der Firma zu gering gewesen sein. Man vermutet
er hatte es lieber gesehen, wenn sich Christianmobamehr den Ergebniszahlen gewidmet hétte als
der Zusammenarbeit mit der Kunstszene. (Anm. df.Ver



16 Zusammenarbeit Christian Lacroix/Renato Zar®ia, Thema und Variationen“ und ,Aschenbrodel“207

den. Es reizt ihn das Spezifische der Gegenwareunérsucht, sich bei seinen Kollek-
tionen gegen die ,geklonte* Mode durchzusetZén.

Seine Mode spiegelt authentisch die konsequent setrfe unternehmerische Vision
wider. Ein Stab von Mitarbeitern, die seine Phijase leben, Giberwacht die Einhaltung
der von Christian Lacroix vorgegebenen Regeln. &geschirmt kann er sich seiner
Leidenschaft, der Beschaftigung mit dem Theaterdem Tanz widmen, einer Leiden-
schaft die sich klar in seinen Kollektionen niedbidgt und seit dem Beginn seines
Schaffens wie ein roter Faden durchzieht. Seinatioeen erzdhlen von der Bihne und
von eleganten, sanft verflihrerischen und gleicligpiunkvoll und dezent gearbeiteten
Kostimen. Von Kampf und Revolution ist hier nicatshdren, sondern von Traumen,
von Perfektion und zugleich von aristokratischerigthaltung sowie von einer Leich-
tigkeit und Anmut, wie man sie bestenfalls bei Téthmen erwartet.

16.1.3— Der Modeschopfer Christian Lacroix

Christian Lacroix’ Gattin 6ffnete ihm durch ihre Ktakte zur Modebranche den Weg
fur seine Passioff!

Nach seinen Anfangen bei Hermeés, Guy P&blimem japanischen Couturier Jun
Ashida sowie Jean Patou brachte er mit Unterstigta@mer Frau, seinem Geschéfts-
partner Jean-Jacques Picart und dem LuxuskonzemH.\1987 die erste Haute-
Couture-Kollektion unter seinem eigenen Namen auf Markt. Seitdem ist er stan-
diger Couturier. In den Folgejahren lancierte es&rzlich zu den Haute Couture-
Kollektionen auch Prét-a-porter-Mode, Accessoireidm, Sportswear, Jeans und das
Parfum ,C’est la vie*.

Die Kunst und Lacroix’ unabhangiges Verhalten, siak im Vermischen der Sitten und
Lander, im Verbinden, Verweben und Kreuzen marn#est, sowie das Nebeneinander
der unterschiedlichen Bilder, Stilarten, Epocheanf@s und Anspielungen waren dabei
revolutionar. Bei ihm ist Mode zu einem ernstzunehden Traum gewordéfi.

Lacroix verfolgte nicht wie manch andere Modesckdphen eine bestimmte Masche,
die sich wie ein roter Faden mit Erkennungseffaktcd die Kollektionen zieht, ein
Muster, das immer wiederkehrt, einen Stil, der sicallen Kollektionen durchsetzt. Fir
ihn war und bleibt Mode verganglich wie sein Voklalvu das sich standig andert.
.Seine Hieroglyphen machen Anleihen bei Byzanzhaideatort“, in den Salinen der

9 Aus dem Interview der Autorin mit Christian Labrén Paris am 13.03.2008.
"1 http://lwww.vogue.de/vogue/5/1/content/00739/ingép.

"2 pariser ,Ready-to-wear“-Designer. (Anm. d. Verf.)

43 Vergl. Francois BaudoMagier der Mode. Christian Lacroi§. 6.

4 Inspiriert wurde und wird Christian Lacroix auskesentlich durch die harmonischen Photographien
Sir Cecil Beatons (1904 — 1980), eines englischedéA und Portraitfotographs. (Anm. d. Verf.)
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Camargue, bei der Londoner Unterschicht, auf deshRiarkten und den Markten der
Provence, bei den Bildern von Jacques-Henri Lagigue bei denen von ,Banana-
Split’ ... den Kulissen einer Zirkusmanege, einer 2€otbiihne, eines Amphietheaters

[...].M™*

Die wesentlichen Quellen der Inspiration bei Laxraigen stets und liegen auch heute
noch entweder in der Vergangenheit, dem SynonynKfiservatismus, oder in der
Zukunft, dem Synonym fur Hoffnung: traditionellegittose, aber extravagante
Kleidung, vom Aussterben bedrohte Kulturen, phdigelse Rituale, primitive Kunst
sowie Mode in Krisenzeiten wie beispielsweise aes Hranzdsischen Revolution
(Incroyables et Merveilleuses), aus der Zeit vand&usbruch des Ersten Weltkriegs
(die Ballets Russes) oder aus der Besatzungszeitieiten Weltkrieg:®

Die Theaterfestivals von Aix, Orange und Avignostigten seine Leidenschatft fir die
Darstellende Kunst in der Grande Opeéra und im BaWahrend er als Kind seinen
Puppen Kleider aus Papier verpasste, fertigte &@es@eichnungen von den Bihnen-
kostimen der Schauspieler an, deren Auftritte elemProvence erlebtg/om Theater
zur Mode war es [...] nur ein kleiner Schifitt! In der Bildenden Kunst waren seine
Inspirationsquellen ahnlich breit gefachert: di¢eAl Meister von Velazquez tber Goya
bis Dali.

Zu London hat Lacroix wie die meisten Franzosengagpaltenes Verhaltnis. Er fuhr
seit seinem 17. Lebensjahr immer wieder hin, nufestzustellen, dass dort Mode ein-
fach nicht existierte. Es gab dort seiner Meinuaghmnur eine grol3e Toleranz flr die
gegensatzlichsten Tendenzen, vom Stil der Koniguitét bis hin zu dem der ,Sex

Pistols”. Aber gerade durch diese Absenz von Modedes er stets von neuem angeregt,
seine eigenen Grenzen zu durchbrechen.

Dazu kontrar waren die Impulse, die vom Siden Feaoks, der Camargue, dem Land
der wilden Pferde, der Stiefkampfe und der fahrandgigeuner, die so gut musizierten,
dass sie die ,Gipsy Kings" hervorbrachten, die nan triumphalen Eréffnungs-
kollektion 1987 ganz Paris tanzen liel3en, ausgirtjen

»Ich versuche, meinem Image als Couturier des Ssidiesu zu bleiben, und hoffe, dass
ich eines Tages ein paar schone Bilder hinterladssm, die kinftige Generationen
inspirieren."™*

> Francois BaudoMagier der Mode. Christian Lacrois. 7.

78 Vergl. Francois BaudoMagier der Mode. Christian Lacroi§. 13.
"7 Francois BaudoMagier der Mode. Christian Lacroisg. 14.

78 \Vergl. Francois BaudoMagier der Mode. Christian Lacroi§. 9f.
9 Francois BaudoMagier der Mode. Christian LacroixS. 7.
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Christian Lacroix liebt die kraftigen Farben desdMiSeine Lieblingsfarbe ist ein kraf-
tiges Rot, das Rot der Liebe, der Corrida, der Ewhel um Arles und der Lieblings-
kleider seiner Mutter. Er gilt als Meister des Marsatix, in dem es ihm gelingt, die un-
terschiedlichsten Elemente zu einem ansprechendsentble zu vereinen.

.Die Mode — ist die Mode, ist verrlckt, ist volléfiderspriiche, unvorhersehbar, und
vor allem, sie ist starker als ich™

16.1.4 — Christian Lacroix’ Werdegang und die Koll  ektionen, die ihn
maldgeblich bestimmten

»1here is a sense in which Lacroix collections regpent a sort of private diary kept by
the designer, day by day, throughout the periothefrun-up to the show™

1978 erlernte er bei Hermes die GrundkenntnisseMi&sers, dann bei Paulin und
arbeitete u. a. ab 1980 mit dem Ausstatter am Kiisen Hof in Tokio, dem japani-
schen Couturier Jun Ashinda, zusammen. Fir ihnahiy seine ersten Prét-a-porter-
Kollektionen. Zugleich war er von 1981 bis 1987ardwortlich fiir die Haute Couture
des Modehauses Jean Patou. Es folgte schlie3li8ih di@ Grindung seines eigenen
Modesalons in der Rue du Faubourg Saint-Honoré igesay@ mit Bernard Arnault.
Lacroix lieR seine Models in grandiosen Hiiten, heéicen Belle-Epoque-Schuhen und
Mini-Reifrocken Uber den Laufsteg spazieren. Diasentation seiner ersten Kollektion
im Juli 1987 sorgte in der Modewelt fir Aufseherdumeltweiten Erfolg. Pop-Star
Madonna verkleidete er ganz im Stil von Marie-Angdte. Mit seinen phantasievollen
Spitzenroben schaffte es Lacroix zu Weltruhm. SeiAecessoires—Linien (Schmuck,
Handtaschen, Schuhe, Brillen, Schals und Tucheégieio 1988 auch wieder Prét-a-
Porter-Kollektionen. 1989 erfolgte die Markteinfihg des Parfums ,,C’est la vie“. Seit
1994 gibt es die Sportswear-Kollektion ,Bazar“,tsE995 die CL Tischwéasche- und
Handtuchkollektion, seit 1996 auch Jeans und €97 ITischwasche in Zusammen-
arbeit mit Christofle. Verschiedene andere Parféiohgien, und 2004 wurde erstmals
eine Mannerlinie prasentiert.

Und nebenbei leistete er sich immer wieder das Meggn, fur den Fili¥ und fir die
Bihne zu designen, denn Christian Lacroix liebBégnenkostiime flr Ballett-, Opern-
und Theatervorstellungen zu entwerfen. 1987 entesadie Kostime zu ,Gaité Parisi-
enne” fir das American Ballet Theatre, 1989 dietkio® zu ,Carmen® in Nimes, 1992
die Kosttuime fir ,,L’As-tu revue?* an der Opéra Coneqgn Paris, 1995 designete er die

0 Francois BaudoMagier der Mode. Christian Lacrois§. 7.
1 patrick Mauriés (Hrsg.Christian Lacroix. The diary of a Collectio8, 17.

2 Eiir einige Kinofilme wie z. B. 1996 fiir ,Le Vedlur de nuit* und 1999 fiir ,Les Enfants du Siécle*
sowie ,Romance" entwarf er die Kostiime. (Anm. dri\je
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Kostume fir ,Othello* am Théatre 14 und fir ,Phé&dnae der Comédie Francais — flr
diese Kostime erhielt er auch den Moliere-Preis.

1994 schuf er die Filmkostime fir Catherine Zetaedan Thomas Hardy's ,Return of
the Native*.

1998 war er fur die Kostiume der Balletteinlage &etweizer Choreographen Hans
Spoerli beim Neujahrskonzert der Wiener Philharrkenebenso verantwortlich wie fr
die Ballettkostime fur ,Thema und Variationen* aer dNiener Staatsoper. 1999
entwarf er die Kostime fir den Film ,Les Enfantssiecle” sowie das Bihnenbild und
die Kostume fur ,Aschenbrodel” an der Wiener Stapés und auch die Kostime fur
die Balletteinlage des Neujahrskonzerts 2000 deendéfi Philharmoniker, choreo-
graphiert von Renato Zanella.

Ebenfalls 2000 stattete er Balanchines Ballett ,d@geux” in der Pariser Opéra Garnier
aus, 2001 Mikhail Fokines Ballett ,Sheherazade®, sMuvon Nicolai Rimskij-
Korsakow, an der Opéra de Paris, sowie 2003 ,IPRstore”, Musik W. A. Mozart am
Théatre Royal de la Monnaie in Brissel.

Christian Lacroix designed die verschiedensten 8i8p gestaltete er 2005 den Buch-
umschlag des ,Petit Larousse” und widmete sich dsmwurfen fir die Flug-
begleiterinnen-Uniformen der Air France, der Innessattung der neuen franzésischen
TGV-Schnellztige und neuer Stral3enbahnloks fur iidranzdsische Stadt Montpellier
sowie der Renovierung und Ausstattung der Hoteddit,RMoulin“ und ,Bellechasse” in
Paris. Aber fur gutes Geld entwirft er auch Parfaodns, Tisch- und Weihnachts-
dekorationen sowie Kinderspielsachen dsw.

In der Mode wandte er sich aufgrund diverser Wirédtskrisen in den 90er-Jahren von
barocken Exzessen und Extravaganzen und ,Neuracveat* mit offen zur Schau

gestellten ,easy money“-Attituden sowie Mode-Attribn, die Frivolitdt und Uber-

zeichnete Theatralitéat signalisierten, auf dem &&agf ab. Als Resultat des vorherr-
schenden Ethos bestimmte Lacroix zu einem Zeitpua&tdie Catwalks immer schril-

ler wurden, dass seine Catwalk-Mode nicht mehr lserdchwénglich, tppig und mit
extrem teuren Show-Stlcken ausgestattet werdetedui® bei seiner ersten Produk-
tion 1987. Damit signalisierte er, dass er dieegrdnzeichen von Zurtckhaltung und
Anpassung an die veranderten Gegebenheiten veestdnadte >

Christian Lacroix ist der Ansicht, dass alle Erfaigen, die er je gemacht hat, seine
Arbeit bereichern und erganzen. Daher gibt esHfiirkieine wertlosen oder unwtrdigen
Designprojekte. Es gehoért zu seinen Zielen, eirgered komplette Lebensart a la

53 Vergl. Linda KoreskaRot sehenin: Rondo Nr. 452. Der Standard, 28.12.2007,7S. 1
54 Vergl. Patrick Mauriés (Hrsg.Ehristian Lacroix. The diary of a Collectio8, 18f.
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Lacroix zu kreieren — &ahnlich wie Ralph Lauren imérika, der die Verkdrperung des
amerikanischen Lebensstils darstellt.

Wie die letzten Tage vor der Prasentation einedektibn bei Christian Lacroix aus-
sehen, fasst Patrick Mauriés zusammen:as the bridal gown appears in its final form
[...] as embroideries and motifs are juggled [...] ttheesses have taken on their final
form; they are grouped in sequences, themes otethi$...] every evening of this last
week Lacroix uses for fine-tuning the delicate mmedm and supplying the final
touches, those apparently insignificant elementhefcomplex staging of a collection,
where absolutely nothing is left to chance, theiocalsccompaniments that echo the
rhythms of the parade give the models a beat tovilohnd encourage them to express
themselves [...]. Now the final hours of feverishvégt have arrived, with the race to
make that last alteration, with the obligatory gi&ss nights [...]. The preparations are
completed; time for a new ritual to begin .7%*

16.1.5 — Christian Lacroix an der Wiener Staatsope r

.Dessigner pour la danse ou pou le théatre est mapgene. La mode influence le
spectacle et les spectacles nourrissent la mdde.“

Christian Lacroix liebt das Ballett und die Operduso verwundert es nicht, dass die
Arbeit fir die Darstellende Kunst und das Kreiesem Theaterkostiimen ihn immer
aufs Neue begeistern.

Er war fur zwei Produktionen des Balletts der WreGatsoper in der Staatsoper tatig,
fur Georges Balanchines ,Thema und Vairationen* URehato Zanellas ,Aschen-
brodel”.

Far ihn ist die Aktion auf der Bihne die einfachstel direkteste Art, ein Publikum zu
erreichen. Christian Lacroix war diese Tatsachelvbaehwusst, als er fur die Tanzer-
Innen des Staatsopernballetts aufregende und kedBidnnenkostiime schuf. Dabei ist
Lacroix standig auf der Hut vor seinem Hang zumoBlaen.,Noureyev m’avait dit un
jour qu’une certaine surcharge pouvait noyer lepoe choréographique’™

16.2 Renato Zanella

Renato Zanella wurde 1961 in Verona geboren, waumh mit dem Studium des
klassischen Tanzes begann. Er schloss seine BaBeitdung bei Rosella Hightower
am Centre de Danse International in Cannes ab ekahip 1982 sein erstes Engagement

5 patrick Mauriés (Hrsg.Christian Lacroix. The diary of a Collectios, 115f.
56 Christian LacroixCostumier S. 10.
ST Christian LacroixCostumier S. 10.
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als Tanzer in Basel. 1985 wechselte er zum StutigBallett. Sowohl in Basel als auch
in Stuttgart tanzte er in Ballettklassikern wie sélie”, ,Romeo und Julia“, ,Schwanen-
see”, ,Dornréschen” usw. sowie in Choreographien @eorge Balanchine und John
Cranko, Jiri Kylian, John Neumeier, William Forsgth Maurice Béjart, Glen
Tetley und Kenneth MacMillan, Mats Ek, Hans Spoenld Hans Van Manen.

In Stuttgart wurde er 1993 zum standigen Choredgmapdes Stuttgarter Balletts
ernannt. 1995 kam er als Ballettdirektor und Chefebgraph an die Wiener Staatsoper.

1995 wurde ihm in Venedig von der Zeitschrift ,Dan& Danza“ der Preis ,Bester
italienischer Choreograph im Ausland® verliehen,Rom wurde er 2000 fir choreo-
graphische Verdienste mit dem ,Premio Internaziei@iho Tani* ausgezeichnet und in
St. Pdlten erhielt er 2000 den ,Jakob PrandtaueisPwerliehen. Er ist ferner Trager
des Osterreichischen Ehrenkreuzes fiir WissensehdfKunst.

Renato Zanella nahm sich mehr als eine Stundedgidrterview Zeit und erzahlte vor
allem Uber seine Choreographien. Zu den Thementg&®ihl“, ,Modetrends",
.Medien* und ,Politik® wollte er, als italienischeiStaatsbirger, nicht gesondert
Stellung nehmen, weil fur ihn diese Themen nur fieis@ relevant seien, als sie natir-
lich auch seine Arbeits- und Lebenswelt tangierfdrer in der Kunst greife ja sowieso
alles ineinander Uber.

Sowohl fir den Mann als auch fur den Choreograptemato Zanella gibt die jeweilige
Mode den schonsten Ausdruck des Menschen in eleserdiZeit und in der nahen
Zukunft wieder. Mode versteht er als eine hochésitiee Form der Kleidung, die mit
Geschmack geschaffen wird und selbst auch Geschknagkt. Sie bestimmjpwie wir
morgen aussehen‘Sie wird zur individuellen Asthetisierung des Memsg eingesetzt:
,DU musst zeigen, dass du frei und intelligent bdsiss du gut lebst, reich bist, aber
nicht zu reich, und dass du ein offener Mensch*bist

In Haute Couture erkennt Zanella die hochste Auddifiorm der Kreativitat eines
Modeschodpfers, eine Form, die auch extrem sein Wiaghien aufzeigen kannDer
Unterschied zwischen Mode und Haute Couture istezgleichen mit dem Gefuhl, das
du hast, wenn du eine A-Klasse fahrst oder ebesnditaybach.*®

Der kommerzielle Faktor sei jedoch selbst bei deutd Couture von wesentlicher
Relevanz, insofern als sich diese &hnlich wie di&-B-porter-Mode am Markt orien-
tieren wirde. Es gebe ,Kunstler und Méchtegern-Klens und Top-Designer wie

Vivienne Westwood, Jean Paul Gaultier und Christiagroix. Diese bewegten sich
schon alleine durch ihre Konsequenz, Ehrlichkeid Wwnabhangigkeit auf kinstleri-
schem Terrain.

8 Absolute Luxusklasse auf dem Automobilmarkt. (AmmVerf.)
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Er selbst mache als Choreograph prinzipiell nuis w@afiir richtig erachte, selbst wenn
diese Praxis ihn manchmal zu ,unglicklichen Entgbimegen” verleite. Es gebe aber
im Unterschied zu ihm auch sehr am Kommerz orieieti€horeographen.

Mode stellt fir den Choreographen eine wesentlingpirationsquelle dar, nicht zuletzt
wegen ihres Blicks auf ,das Morgen*. Die ,zweiteudttades Menschen habe in unserer
heutigen Gesellschaft genug Macht und Einfluss, nichtungweisende Trends zu
setzen und ,das Morgen* zu bestimmen. Zanella mgMan befindet sich stets in
Wartestellung auf das, was neu kommt.*

Mode sei Asthetik fir das Leben, fir den Alltag.fAsthetik auf der Biihne ange-
sprochen gibt er zu, dass Arbeiten fur die Buhriogh oft eine andere Botschaft
erforderten. So misse sich ein Kostimbildner deiickStinterordnen und der Vision
des Regisseurs bzw. des Choreographen dienen.

Kunst ist fur den Choreographen Zanella der ,natiste und menschlichste Weg sich
auszudriicken.” Sie sei eine Sprache, die zum iglBotschaften zu Gbermitteln.

Der grofte Dienst, den Kunst der Menschheit erwisisalass sie Emotionen kreieren
konne und auch imstande sei, diese zu vermitteln.

Renato Zanella halt nichts davon, Effekte der Mesnierung in der Kunst einzu-

setzen, etwa um dem Publikum die Augen zu 6ffnean Mirfe das Publikum nicht
verwirren, vielmehr misse man die Menschen durctrarge Elemente auf der Bihne
in eine sinnliche Marchen- bzw. Phantasiewelt dnt#fii und dadurch verzaubern. In
dieser Traumwelt konnte die Aufmerksamkeit des RRubils durch historische

Referenzen und Andeutungen gefesselt werden. VdrocReEffekten halt Zanella

allerdings nichts, denn durch Schock-Effekte wirdem die Menschen verschlieRen.
Sie wurden abblocken, anstatt sich zu 6ffnen uzdilzdren.

»Die Zukunft sieht sehr schén ausdntwortet Zanella auf die Frage nach seinen Rlane
Er arbeite jetzt ,interkontinental” und méchte immeeiter kreieren, sowohl fir das
Ballett als auch fur die Oper.

Auch freue er sich lUber die zahlreichen Anfragen meuen Ballett-Compagnien, seine
Stucke ins Repertoire aufzunehmen. Zwar wirdeatsrsanchmal unbequem anfiihlen,
alte Stucke an neuen Orten einzustudieren, dehaler sich ja seit deren Entstehungs-
datum stetig kunstlerisch weiterentwickelt.

16.2.1 — Der Choreograph Renato Zanella

Renato Zanella wurde 1995 als Ballettdirektor urftefChoreograph an die Wiener
Staatsoper berufen. Er blieb bis zum Sommer 20ab arbeitet nunmehr als freier
Choreograph.
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Wie er zum Choreographen umsattelte, erzahlt enegeAlljahrlich pramiert und
prasentiert die Stuttgarter Noverre-GesellschaithMaichschoreographen. Sie fordert
dazu Tanzer auf, in einem professionellen Rahmenz Ea kreieren. Zanella nahm die
Einladung, an einem Workshop teilzunehmen an, emdBalent wurde entdeckt.

Renato Zanella streicht besonders hervor, dassnesrn schon seine Spezialitat ge-
wesen sei, Menschen zusammenzubringen und flrgeimeinsame Mission zu moti-
vieren. Seine erste Choreographie habe insofeind_eben verandert, als sie ihn seine
Mission erkennen liel3 und er damit die Suche naeingm persodnlichen Weg sich aus-
zudrtcken* erfolgreich beenden konnte. Er war angeken.

Kinstlerisch gesehen sucht Zanella in seinen Choapbien die Transparenz, die
Freiheit, das Schweben und er traumt vom Tanzedttes Ereignis. Rein professionell
betrachtet will er mit seinen Choreographien ,wemmvTrend, mit Softschuhen zu
tanzen®. Er ist in diesem Sinne bisher stets deaklassischen Stil treu geblieben, der
den Tanzerinnen zwar eine starke Technik mit Sp#zleuhen abverlangt, sie jedoch
gleichzeitig mit modernem Bewegungsvokabular kamtiest.

Heute stellt er die groRe Abhéngigkeit der Choraplgren von Systemen bzw. vom
System des Hauses (hier meint er die Auffihrungsd@pern- und Theaterblihnen,
Veranstaltungsraume von Festivals etc.) fest. Add$arhabe, so meint er, die Choreo-
graphie als Eliteform des klassischen Tanzes esenbegrenzten Markt und sei durch
ihre ,Liveform® sehr eingeengt — im Gegensatz zuydd.

Von besonderer Wichtigkeit sei fur den ,Kreateurimer das letzte Werk, weil es ihm
vor Augen fuhre, in welcher Phase der kinstlerisdBetwicklung er sich im Moment
befinde. Daher bereite ihm die Wiederaufnahme &teduktionen oft ProblemeEs

ist wie wenn man ein altes Kleidungsstick aus dgmak nimmt, das vielleicht schon
an die zwanzig Jahre alt ist. Du fuhlst dich damioht mehr so wohl, weil es schon aus
der Mode ist.“,meint er’*

16.2.2 — Renato Zanellas Werdegang und die Arbeite n, die seine Karriere
maldgeblich bestimmten

Renato Zanellas erste Ballett-Choreographie war9198ie andere Seite”, Musik
Joachim Kuhn, die er im Rahmen der Vorstellungamgé Choreographen” der Stutt-
garter Noverre-Gesellschaft zeigte. Es folgten 198®&tanz”, Musik ebenfalls von
Joachim Kihn, und 1990 ,Ein Tag“, Musik llja Jossif 1991 folgten ,Stati d'animo*,
Musik Igor Stravinsky, und ,Triptychon®, Musik vowolfgang Amadeus Mozart. Im
April 1992 hatte Renato Zanellas erstes abendfiéierBallett, ,Mann im Schatten®
nach der Musik Richard Farbers in Stuttgart Premié&ts folgten 1992 ,Voyage*,

5% Aus dem Interview der Autorin mit Renato ZanéfiaVien am 20.02.2008.
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Musik von Wolfgang Amadeus Mozart, und ,Empty Pladdusik Jon Hassell, Brian

Eno und Laurie Anderson. An der Wiener Staatsopaltes sich Renato Zanella als
Choreograph erstmals im Oktober 1993 mit ,Voyagef.\1993 choreographierte er
.Black Angels“, Musik George Crumb, Witold Lutoslali, Hans Georg Pfliiger, und
sein zweites abendfullendes Ballett ,Mata Hari“, 34uDmitri Shostakovich, sowie die
Stucke ,Apollon“, Musik Henry Purcell, Felix Mendsiohn Bartholdy, Christoph
Willibald Gluck, Francesco Durante, Igor Stravinsk3eorg Friedrich Handel, Johann
Pachelbel und Johann Sebastian Bach, und ,Konzest&uo*“, Musik Igor Strawinski,

.La Chambre®, Musik von Kevin Volans, gelangten lebruar 1994 zur Urauffihrung.
1994 entstand ,Watching Waters* nach der Musik »omon Webern, 1995 kreierte er
.Pieces of Earth“, Musik Eric Sleichim, Elliott Stpaund Tigran Thamizyan. 1996
folgte ,Love Beyond“ nach der Musik von Richard Wiag.

Dann folgte bis Mitte 2005 die Ara als Ballettditekund Chefchoreograph in Wien. In
dieser Zeit choreographierte er auch Sticke fure@€ompagnien wie z. B. 1996
.Louis XIV*, Musik Jean-Féry Rebel, und ,Strausscamtra Verdi“, Musik Johann
Strauss, 1997 ,Wiener Blut®, Musik Stahlhammer, 899. schatten von sehnsucht ...,
Last Blues®, Musik Wilfried Maria Danner, 1999 ,@stichi“, Musik Erich Urbanner
und Johann Strauss, 2001 ,Choukran® zur Musik ftlipp Glass und Brian Eno,
2003 ,Concerto Italiano”, Musik von Johann SebasBach und 2004 ,,Ombra“, Musik
Georg Friedrich Handel. 2005 folgten ,Maskeradedufrrom Vienna with Love,
Musik Karl Nielson, 2006 ,Der Spielmannkusik W. A. Mozart, sowie 2007 Henrik
Ibsens dramatisches Gedicht ,Peer Gynt“, Musik Ediv@rieg, als abendfiillendes
Ballett.®°

Neben seiner Arbeit fir das Wiener Staatsopernbathuf er auch Choreographien
bzw. Gbernahm Einstudierungen seiner Werke firefolgg Compagnien: Ballett des
Badischen Staatstheaters Karlsruhe, Ballet Muniadpalima, Ballet du Rhin, Ballett
der Deutschen Oper Berlin, Croatian National Baleince Academy Mannheim, Gran
Canaria Ballet, Heinz Bosl-Stiftung, Hungarian Natal Ballet, Introdans Arnheim,
Compagnie von Krefeld/Monchengladbach, Les Balld¢s Monte Carlo, Noverre-
Gesellschaft, Stuttgart, Royal Danisches Balledi]eBt des Royal Opera House Covent
Garden, Royal Swedish Ballet, San Francisco Baflsie Ballet Istanbul, Stuttgarter
Ballett, Ballett des Teatro Nuovo Torino, Balle#sdTeatro San Carlo Napoli, Ballett
des Teatro dell Opera di Roma u. a. AulRerdem sabufzahlreiche Opern-
Choreographien bzw. fihrte Bewegungsregie in Opeinvielen Projekten in Europa
und Amerika.

%0 http://www.renatozanella.com.



16 Zusammenarbeit Christian Lacroix/Renato Zar®ia, Thema und Variationen” und ,Aschenbrodel“216

16.2.3 — Renato Zanella und die Wiener Staatsoper

Seine erste Choreographie fur Wien war 1995 ,Monidiee”, Musik Christoph
Willibald Gluck. AuBerdem wurden 1995 folgende Glagraphien Zanellas an der
Wiener Staatsoper einstudiert und erstmals gezgidta chambre, ,Konzertantes
Duo®, ,Empty Place” und ,Voyage*.

1996 brachte er einen Strawinski-Abend auf die Bamit ,Symphony*, ,Movements*
und ,Le Sacre du Printemps". Er zeigte ,Black Argjelund im Juni folgte an der
Wiener Volksoper eine Neufassung von ,Mata Hari*.

Im Februar 1997 brachte Zanella ,Elements”, Musikdghio Vivaldi, Anton Webern,
Eric Sleichim, Elliott Sharp und Tigran Tahmizyaditir das Staatsopernballett im
Wiener Odeon heraus und an der Wiener Staatsopemgvito Mori“, Musik Minako
Tokuyama, gefolgt von ,Laus Deo“ und ,Alles WalzeMusik Johann Strauss, Josef
Strauss und Gustav Mahler.

1998 hatte ,Die sieben letzten Worte*, Musik vorsgggh Haydn mit dem Ballett der
Staatsoper beim ,Osterklang” Premiére. Ebenso iiteciganella seine Version von
Maurice Ravels ,Bolero” und ,Sleepless I, ein Batl ohne Musik fur die Wiener
Staatsoper. Desgleichen fand die Urauffuhrung tesdfillenden Balletts ,Wolfgang
Amadé®, Musik Wolfgang Amadeus Mozart und Antonili&i, statt.

1999 hatten die Ballette ,Angel”, Musik Arvo Papyissi d’arte”, Musik Giacomo
Puccini, und ,Aschenbrddel”, Musik Johann Straulsse Urauffihrung an der Staats-
oper.

2000 folgte die Premiére des Beethoven-Ballettsy®Op3“, und Zanella stellte seine
Neufassung von ,Der Nuf3knacker”, Musik Pjotr Ilyidithaikovsky, vor. Aul3erdem

fielen in dieses Jahr und in 2001 ,Sleepless IWigodiverse Choreographien fir den
Verein ,Ich bin ok“, die Gastspiele des Wiener $apernballetts in Altaussee 2000
und 2001, das Gastspiel beim ,Voestival“ in Linz20Q0und beim Attergauer Kultur-

sommer 2001.

Mit ,Spartacus”, Musik Aram Khatchaturian, gab €302 eine weitere Urauffiihrung
sowie weitere neue Choreographien fur den Veresh Hin ok* und fir das Gastspiel
des Staatsopernballetts in Altaussee.

2003 choreographierte Zanella ,Sensi®, Musik Giyankheli, stellte seine Neufassung
von ,Kadettenball“, Musik Johann Strauss, und ,Dekeguts”, Musik Duke Ellington,
vor und choreographierte diverse Sticke fiur seitieBain Altaussee und beim
Voestival in Linz.

2005 wurden an der Staatsoper erstmals ,Renard” Jfedruschka“, Musik Igor
Strawinski, gezeigt.
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Des Weiteren choreographierte Renato Zanella aN\ilener Staatsoper die Ballette in
den Opern ,Rienzi*, Inszenierung David Pountneye Jerophete”, Inszenierung Hans
Neuenfels, und ,Guillaume Tell*, Inszenierung Da¥duntney. Er fihrte Bewegungs-
regie bei ,Don Giovanni“, Inszenierung Roberto dm&e, und ,Roméo et Juliette”,
Inszenierung Jurgen Flimm, choreographierte funyd&‘ in der Inszenierung David
Pountneys, in ,Der Riese vom Steinfeld”, Inszemgruirgen Flimm, ,Johnny spielt
auf’, Inszenierung Gunter Kramer, und ,Daphne*,zBrserung Nicola Joél, und er
studierte die Choreographie zu ,Le nozze di Figahwszenierung Giorgio Strehler, ein.

16.3 Die Wiener Staatsoper

.--- ES ist des Wohllauts méachtige Gottheit,

Die zum geselligen Tanz ordnet den tobenden Sprung,
Die, der Nemesis gleich, an des Rhythmus golderige Z
Lenkt die brausende Lust und die gesetzlose zaHrt....

Die Wiener Staatsoper ist Teil des Bundestheatems®* und wird hauptsachlich
Uber ihren Anteil an der staatlichen jahrlichen iBalsgeltung in Hohe von € 51,484
Mio. (= 38,52 % der Gesamtbasisabgeltung) bis z@scBaftsjahr 2006/07, ab 2007/08
mit € 52,211 Mio. (= 37,66 % der Gesamtbasisabgglttf + Sponsoring- und
Forderergelder und Einnahmen aus Eintrittsgelderantiert. Da der Subventions-
betrag jahrlich nur geringfahig erhéht wird, dierstmal- und Anschaffungskosten aber
kontinuierlich steigen, ist man bemuht, laufend -ehmoder weniger erfolgreich —

"1 Friedrich Schiller:Der Tanz Gedichte. In: Friedrich Schiller: Samtliche Werlgerliner Ausgabe,
Bd. 1, S. 228f.

%2 Der Bundestheaterverband, gegriindet im Mai 1@iffasste die Wiener Staatsoper, die Wiener
Volksoper sowie das Burgtheater und das Akadenaéthe 1998 wurde das neue Bundestheater-
organisationsgesetz beschlossen und 1999 die A&dsgling des Bundestheaterverbandes vollzogen.
Die Wiener Staatsoper GmbH, die Volksoper Wien Gnusld die Burgtheater GmbH sowie die Art
for Art Theaterservice GmbH sind in der Bundesthedtolding GmbH zusammengefasst, die zu
100 % im Eigentum des Bundes steht. Die Buhnenigebalften — Burgtheater, Wiener Staatsoper
und Volksoper Wien — sind eigenverantwortliche unihstlerisch autonome Gesellschaften mit
beschrankter Haftung. Die Kostim- und Dekorationgatédtten gehéren zur Art for Art Theater-
service GmbH. Die Erfillung der Aufgaben des Butitesterverbandes setze einen hohen Grad an
Flexibilitdt voraus. Eine schlanke und effizienteg@nisationsstruktur sei daher oberstes Gebot, um
allen vom Bundestheaterorganisationsgesetz UbertesgAufgaben und dem Selbstverstandnis aller
Konzerngesellschaften als Dienstleistungsunternehara besten gerecht werden zu kdnnen. Die
Grundsatze der Sparsamkeit, Wirtschaftlichkeit uwleckmaRigkeit seien das Grundprinzip des
Handelns der Bundestheater-Holding. Das gelte @teerlinie fur die Verwendung der jahrlichen
Subvention in der H6he von derzeit 133,6 Milliorearo, die der Bundestheater-Holding und den
Biihnengesellschaften von der Republik Osterreiateityestellt werden. Diese sogenannte Basis-
abgeltung sei die finanzielle Grundlage fir dietifuing des in § 2 BThOG gesetzlich festgeschrie-
benen kulturpolitischen Auftrages. (http://www.bestheater.at).

%3 Vergl. Geschéftsbericht 2006/2007 der Bundestnedolding GmbH: Finanzielle Gebarung, S. 42.
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Einsparungspotenziale zu definieférund noch mehr Sponsoren an das Haus zu
binden.

Im Bundestheaterorganisationsgesetz steht in &2 (4

.Die Wiener Staatsoper ist als reprasentatives Repestheater fir Oper und Ballett
mit umfassender Literatur zu fihren. Ihre StellimgKreis der international fllhrenden
H&auser ist zu erhalten und weiter auszubauen. [.emDBallett ist im Spielplan der
Staatsoper ausreichend Raum zum Ausbau eines&aligtn Profils zu gebeff? dies
gilt sowohl fir das Ballett als auch fir das modefranztheater. [..“]%

Die Gefahr, dass potenzielle Geldgeber versucherflus auf Kulturschaffende zu
gewinnen, ist in der freien Szene sicher virulemtht aber in einem Opernhaus, das
sich wie die Wiener Staatsoper auf sehr hohe Stdiovessummen stitzen kann und de
facto nie ums Uberleben kampfen muss. Selbst diéiliBrungssucht einiger Weniger
Ubersteht das Haus ohne Mihen, kann es sich ddodira@ul3erst kunstsinniges und
treues Publikum sowie grof3ziigige Sponsoren stiitzen.

Zu diesen Forderern der Kunst zéhlen vor allem auamstsinnige Couturiers wie
Christian Lacroix, die ihre Arbeit zwar nicht ungeltlich, aber doch zu einem leist-
baren Preis in den Dienst der Wiener Staatsop#erstend durch ihre Kostimkunst
und ihr hohes Rennomée die Performances der Kimstigh mehr ins rechte Licht
ricken.

16.4 ,Thema und Variationen* — Eine Produktion der Wiener
Staatsoper (Premiere am 09.11.1998)

16.4.1 — Tanzerinnen kunstvoll in Szene gesetzt

Die Ausstattung des Balletts bildet ein eigenesniden der Auffihrungsgeschichte
von Georges Balanchines Choreographiewerk ,Themad Mariationen® nach der
Musik Peter lljitsch Tschaikowskis. Ab 1958 bedeesich das American Ballet Theatre
opulenter Bihnenkostime von Woodman Thompson,ediech bei einem Brand zer-
stort wurden. Anschlie3end tanzte man ,Thema undatianen” in Kostimen von
André Levasseur, und ab 1978 wird nun im Americafie® Theatre in Kostiimen von
Desmond Heeley getanzt. Das New York City Balletzta ,Thema und Variationen*

%4 Alle Einsparungspotenziale scheint man beim Baittentifiziert zu haben, was auch den Besucher-
schwund erklart. (Anm. d. Verf.)

% Das ,Ballett der Wiener Staatsoper und Volksopsieine den beiden Musiktheatern nachgeordnete
— kinstlerisch und finanziell autonome — ARGE, ru die bisherigen Ballett-Compagnien der Wie-
ner Staatsoper und Volksoper Wien vereinigt wurdéttp://www.bundestheaterholding.at/Content/
Node2/holding/55.php).

%% http://www.bundestheaterholding.at/Content.NoHeRling/BThOG_Stand16.10.2007.pdf.
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zu Beginn in Buhnenkostiimen von Nicolas Benois enrsgtzte sie wenig spater durch
jene von Ben Bens. Die Compagnie der Wiener Sipatsverwendet seit der Premiére
von 1998 die von Christian Lacroix speziell fur Wientworfenen Kreationen.

Fur das handlungslose Ballettstick ,Thema und Wanan“ wahlte Christian Lacroix

die klassischen Tanzerkostime: Tutus fur die Tamzen und Wams und Trikots fur
die Tanzer. Die kunstvoll verarbeiteten, reich iokttn und mit Goldapplikationen

verzierten Tutus waren gleich geschnitten, bestaalme unterschieden sich gleich-
zeitig vor allem durch ihre Farbdramaturgie. Dieglds&ala reichte von einem markan-
ten Gelb Gber Mandarine bis zu einem kraftigen @eaRink.®’

Die Zusammenarbeit mit Renato Zanella funktioniestd Anhieb und ohne zeit-
aufwandige Brainstormings. Christian Lacroix mejrdass es zu Beginn des Projekts
nicht einen Dialog im eigentlichen Sinn gegebenehaondern es waren vielmehr zwei
Monologe, die rasch in einen Dialog mundetén.

16.4.2 — Konzentration auf die kunstvolle Technik des Tanzes

.Thema und Variationen“ von George Balanchihét eine Hommage an die Kunst
und die Technik des klassischen Tanzes. Das vatueshnisch sehr anspruchsvolle
Stuck zahlt zu den international gefragtesten Wertes Choreographen, der nicht
umsonst als der Aristokrat des Balletts des 20. émeichnet wird™® Mit ,,Opus 242“
huldigte Balanchine seiner Alma mater, dem St.Bbteger Mariinski-Theater, seinem
grol3en Vorganger in der Choreographie, Marius Bespwie dem russischen Ballett,
das zur Zeit von Tschaikowskis grofRen Kompositiorendarunter Ballette wie

%7 Siehe Foto in Anhang B, das die Kostiime der Tidmzen und die spezielle Farbgebung zeigt.
%8 Aus dem Interview der Autorin mit Christian Labrin Paris am 13.03.2008.

%9 Georges Balanchines, 1904 in St. Petersburg gabatartete seine Ténzer- und Choreographen-
karriere am Mariinski Theater. Danach war er Mittiegler des Jungen Balletts in Petrograd. 1924
ging er mit einem russischen Ensemble auf Tour@éh Deutschland und wechselte schlieBlich als
Tanzer, Choreograph und Ballettmeister zu SergegilBjws Ballets Russes. In der Zeit mit den
Ballets Russes entstanden verschiedene wegweisenoieeografien wie ,Apollon Musagéte* und
.Der verlorene Sohn"“. Eine Knieverletzung, die gihrend dieser Zeit erlitt, beendete seine Ténzer-
karriere, und Balanchine konzentrierte sich auf @asreographieren. 1933 griindete er gemeinsam
mit Boris Kochno in Paris die Compagnie ,Les BatetEr lernte in London den jungen amerikani-
schen Mazen Lincoln Kirstein kennen, der in den USAe von Europa unabhéngige Ballettcom-
pagnie mit amerikanischen Tanzern, eigenen Choagbgn und eigenen Themen aufbauen wollte.
Balanchine griindete zunachst 1934 eine Ballettechiig ,School of American Ballet”, aus der dann
das American Ballet Theatre hervorging. Diese Sehaxistiert bis heute. Sie dient der Ausbildung
der Tanzer fir das New York City Ballet und andgie3e Compagnien. 1948 kam es zur Griindung
des New York City Ballets, das er zu Weltruhm feéhrBalanchines brachte die Tradition des
klassischen russischen Balletts in die USA undatditder Vertreter des neoklassischen Balletts3198
starb er in New York und hinterlie ein groRes 8&lRepertoire. Er wird als einer der fihrenden
Ballett-Choreographen des 20. Jhs. bezeichnet. d&us Unterrichtsfach ,Ballettkunde” am Bundes-
realgymnasium in 1030 Wien, Boerhaavegasse.)

70 vergl. Alfred OberzaucherBalanchines Thema und Variationeim: Wiener Staatsoper. Ballett.
Balanchine. Tschaikowski. Thema und VariationelwgPammheft vom 09.11.1998, S. 3f.
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.Schwanensee” und ,Dornréschen” und Orchestersuitém sich ideal flir den Tanz
eignen — auf dem Hohepunkt seiner Blite war.

Die Musik des Ballettstammt aus dem letzten Satz von Peter lljitsch digolwskis
1884 komponierter Orchestersuite Nr. 3, G-Dur, 5. 4. Satz, Tema con variazioni.
Diese Musik wurde von Tschaikowski zwar nicht akll&tstiick komponiert, forderte
aber wie viele seiner Kompositionen zum Tanz auf unspirierte die Choreographen.
Balanchines Ballett zu dieser Musik entstand 194/ Aamercian Ballet Theatre und
wurde nach einer Vorpremiére in Richmond, Virginia, New Yorker City Center
uraufgefihrt.™

Der Choreograph George Balanchine schuf hier eirckStir 13 Tanzerinnen und
13 Tanzer, das puren, handlungslosen Tanz behamulawus einer kleinen Arie und
zwolf Variationen besteht, in denen das Vokabuks klassischen Tanzes erforscht und
zelebriert wird. Die letzte davon ist eine Polon&die dreimal in einem machtigen
Crescendo mundet.

Balanchines ,Thema und Variationen* kam durch daseAcan Ballet Theatre 1950
nach London und 1953 nach Wien, wo es in der Va&s@nlasslich eines Gastspiels
dieser Gruppe gezeigt wurde, 1960 wurde es ebsnfath American Ballet Theatre in
St. Petersburg aufgefiihrt, und erst 1970 studiBalanchines das Ballett mit seiner
eigenen Truppe, dem New York City Ballet, ein. 198%9de es schliel3lich erstmals
durch eine russische Compagnie, durch das KiroueBalam St. Petersburger
Mariinski-Theater gezeigt?

Balanchine verwendete bei ,Thema und Variationeném ,Vierschlagtakt™® bei dem
die Tanzer jedoch funf Schlage zahlen mussten ardhs Gefuhl hatten, immer einen
Takt zurtick zu liegen. Das Stick ist dadurch muisi&la und technisch sehr schwierig.

Es war ein Gliucksfall, dass Renato Zanella furkbstimausstattung den international
berihmten Modeschdpfer Christian Lacroix gewinnemrite. Nach Alfred Ober-
zaucheft”, Ballettdramaturg des Wiener Staatsopernballets) es 1997 im Rahmen
der Arbeit Lacroix’ fur die von Heinz Spoerli chographierten und von Lacroix
ausgestatteten Balletteinlagen des Wiener Staatdogietts fir das Neujahrskonzert
1998 der Wiener Philharmoniker zu einem ersten &kintwischen Christian Lacroix

1 Vergl. Alfred OberzaucherBalanchines Thema und Variationem: Wiener Staatsoper. Ballett.
Balanchine. Tschaikowski. Thema und VariationelwgPammheft vom 09.11.1998, S. 3f.

"2 \ergl. Alfred OberzaucherBalanchines Thema und Variationem: Wiener Staatsoper. Ballett.
Balanchine. Tschaikowski. Thema und VariationelwgPammheft vom 09.11.1998, S. 4f.

3 Beim Dirigieren wird der Vierschlagtakt wie folgrklart: Auf ,1“ wird der Schlag nach unten
gefuhrt, auf ,2“ werden beide Hande zueinander aelty auf ,3“ geht es nach auRen und auf ,4“
wird die Ausgangsstellung wieder eingenommen. (Adn/erf.)

™ Interview der Verfasserin mit Alfred Oberzaucheder Wiener Staatsoper am 13.02.2008.
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und Renato Zanella. Man verstand sich gut und &sgh spontan auf eine Zusam-
menarbeit bei dem klassischen Ballettstiick , ThendhWariationen®.

Renato Zanella spricht sehr respektvoll von Ge@ganchine als einem der wichtigs-
ten Choreographen des 20. Jhs. Fur ihn sind diek&Vees russisch/amerikanischen
Choreographerein Muss fir eine Compagnie wie die der Wienera&aper”und eine
.Form der Erziehung sowohl fiir die Tanzer als adéhdas Publikum? Die Koopera-
tion mit Lacroix habe er angestrebt, weil er vossa Kreativitat und Professionalitat
begeistert war ungetwas vollig Neues fur Wienbringen wollte,,Das alte Ballettstlick
brauchte fur Wien Kaiserlichkeit und Opulenz.*

Die Zusammenarbeit, so gibt Renato Zanella an,jnvdiesem Fall nicht so intensiv, da
die Produktion nur drei verschiedene Kostiimentwhieedttigte. Christian Lacroix hatte
bereits Erfahrung mit dem Entwerfen von Kostimendés Ballett, und so traf man
sich laut Zanella lediglich ein paar Mal, um Farb&mungen zu besprechefNur
Lacroix schaffte es, die Farben so zu kombinierén.”

Seitens der Presse wurde laut Zanella die Zusanmrbmihaehr gut aufgenommen.
Lacroix sei eine ,Top-Personlichkeit* und seine @itbvon einer aul3er jeder Diskus-
sion stehenden Qualitat. Lacroix Uberrasche stetd, er immer einen Schritt voraus
sei. Sein Stil sei besonders deshalb so gut aufiger®m worden, weil er den Menschen
damit die Kultur der Vergangenheit nahegebrachtehdbie Verbindung mit der
Vergangenheit sei es, so Zanella, die das Schd#erDesigners prage und seinen per-
sonlichen und einzigartigen Stil ausmache.

16.5 ,Aschenbrodel” — Eine Produktion der Wiener St  aatsoper
(Premiere am 22.12.1999)

Der Erfolg der Zusammenarbeit bei ,Thema und Vamen“ fuhrte rasch zu einem
weiteren Projekt, der ,Aschenbrédel“-Inszenierudg das Ende des Johann-Straul3-
Jahres mit der Premiere am 22.12.1999 in der WiStaatsoper einlautete.

16.5.1 — Ein Ballett in der Welt der Mode als ,Tra umbuUhne* flir Christian
Lacroix’ Kreationen

FlUr das Johann-StrauR-Jahr 199%asste der damalige Ballettdirektor der Wiener
Staatsoper, Renato Zanella, Johann Straul3’ ,Aschidely neu. Zanella war auch fir
Choreographie und Inszenierung verantwortlich. Basnenbild wurde nach Anton
Brioschi gestaltet, und mit der Kostimausstattungde Christian Lacroix beauftragt.

"5 Siehe Anhang C, Abb. 1: ,Thema und Variationdfrisemble.
7% 100. Todesjahr des Komponisten. (Anm. d. Verf.)
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~LAschenbrddel” spielt in der Welt der Mode. Der \Wee Genius ,J. S. jun.” fuhrt das

Aschenbroédel Grete mit dem Modeschopfer und Neffiels Warenhaus-Besitzers
Monsieur Arnaud zusammen. Fir einen Silvesterbaliden Ballkleider fir betuchte

Kundinnen genéht, und Grete ist eine der Naherintter Stiefschwestern sind zum
Ball geladen, sie jedoch nicht. Der Genius J. 8. luingt auch ihr einen Domino. Grete
eilt zum Ball in Monsieur Arnauds Haus. Ein Baliétizer und eine zickige Ballerina
erdffnen den Ball. Die maskierte Grete wird zurlBahigin gekirt und erhalt ein Paar

glitzernde Schuhe. Gustav, der Neffe Arnauds, drilidiete seine Liebe. Just vor der
Demaskierung wird das Neue Jahr begrif3t und Grdte# den Trubel, um unerkannt

den Ball zu verlassen, verliert jedoch dabei ei8ehuh. Gustav findet Grete, denn nur
ihr passt der Schuh. Er Uberredet sie, als Mannelgii der Vorfihrung seiner Braut-

kollektion mitzumachen. Das Geheimnis wird gellftetl es wird geheiratet.

Bei der Ausstattung von ,Aschenbrddel”, konnte loiicrseiner kinstlerischen Kreati-
vitat freien Lauf lassen, nicht zuletzt wegen darlsen, exotischen und zumeist exzent-
rischen Charaktere im Stick. Der Designer ging lmegonderer Sorgfalt und Detail-
genauigkeit ans Werk, denn jedes Kostim wurde slpdidr die Person, die die Rolle
gestaltete, geschaffen. Jedes einzelne Kostumiw&uastwerk fur sich.

Fur Christian Lacroix war ,Aschenbrddel” das erateendfillende Handlungsballett,
das er in Wien ausstattete. Aufgrund des ,traunehaffThemas und der Handlungsorte
konnte er phantasievoll in marchenhaften Kostinehwelgen: Das Modehaus, das
Modeatelier, der Silvesterball, die Brautmodensc¢lall das waren ideale Orte und
Anlasse, um eine opulente Ausstattung zu prasentiddazu kamen die Aura des
Marchens und das Fin de siécle des vorigen Jahenisnich kaiserlichen Wien. Gudrun
Schaller fuhrt im Programmheft zu den Vorstellungemr Ausstattung Christian
Lacroix’ aus:,Lacroix kennt die Geschichte, das Vergangene ebesi® die Kunst
anderer Kulturen, weild auch um den Trennungssizisischen der Kunst des Landes
und der Stadt, den es seiner Meinung nach zu Uibeisen gilt. All dies tragt er abruf-
bereit in sich, um es gegebenenfalls zu verwendammal aus dem urspriinglichen
Kontext gehoben, bleibt das Vergangene manchmalitds unverandert, wird jedoch
ofters mit dem Neuen dermal3en verschrankt, das&ldasialige nicht mehr zu erken-
nen ist. Nicht das Aufgreifen selbst ist also degeiiliche seiner Arbeit als Couturier,
sondern die Art und Weise, wie das Vorhandene keriat wird.“"’

" Gunhild SchiillerDer Zeit ihren Modeschépfer — der Mode ihre Phaietals): Wiener Staatsoper
Ballett. Zanella — Straul3 — Aschenbrddel. Programfttom 22.12.1999, S. 20f.
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Als Beispiele fur die extravaganten Buhnenkostiméd s Anhang C ein Gruppenbild
und Bilder der Stiefmutter mit den boshaften Stb¥gestern in einer Szene aus dem
ersten Akt sowie der ,Fisch-Braut* aus der Brautktion angefthrt’®

Lacroix lie3 im ersten Akt ,Technofarben” in gretiePink (Kostim der Grete) und
Griun (Kostume ihrer Schwestern Fanchon und Yvegejampft durch gedeckte Tone
vorherrschen. Im zweiten Akt verwendete er im ersBald kraftige Blumen- und
Juwelenfarben fur die Ballkleider, darunter ein iflén einem umwerfenden Korn-
blumenblau. Im dritten Akt herrschten Pastelltoroe und bei der Brautmodeschau
Weil3 mit Gold und Silber. Teilweise hatten die Kwse eine erhohte Taille, die die
Korperproportionen kindlich verschob, die Ballkleidvaren jedoch sehr fraulich und
korperbetont gearbeitet, ebenso wie die exakt @up& gearbeiteten Brautkleider der
Sternzeichen.

Vielfalt herrschte auch bei den verwendeten MalienaWollstrick bei Gretes Alltags-
kleid, Samt und Seide bei den Ballkleidern, SeighsniSeidenvelours, Satin, Crépe de
Chine im Modeatelier, wowie Tweed bei den Verehrden Tochter in Anlehnung an
die Dandymode Englands und Nylon und Tull bei Fanchind Yvette. Gold- oder Lei-
nenkordeln, Stickerei auf Korsetten, Brauthaubed kinnolinen, den Materialien von
damals;,Gerade im Aufgreifen solch alter schneidertechhexcDetails, erweist es sich
immer wieder, dass Lacroix heute zu jener Hand@ollituriers z&hlt, die nicht fir eine
Unisexmode pladiert, sondern bewuf3t weiblich sctarei’ "

Im Sinne des Kapitels 9 ist noch zu erwahnge Beinbekleidung der Tanzerinnen
und Tanzer wurde von ,Wolford’ zur Verfligung gdstél’

16.5.2 — Renato Zanella Gber die Symbiose von Mode rnitat und
historischer Authentizitat

Johann Straul3 Sohn komponierte an die zwanzig @peras. a. ,Die Fledermaus®,
.Eine Nacht in Venedig" (mit ausgedehnten Balledtszn) und ,Der Zigeunerbaron®,
mehr als finfhundert Walzer, der berihmteste wétn ger schénen blauen Donau®,
Polken wie die ,Pizzicato-Polka“ und die ,Tritschiafsch-Polka“, sowie eine komische
Oper, ,Ritter Pasman'®' ,StraulR’ Absicht war es, die Kunstgattung Balletsofern zu

reformieren, als er in den musikalisch-szenisché&amn Rwuch Chére miteinbezog und

'’ Siehe Anhang C, Abb. 2, 3, 4: ,Ensemble®, ,Stiafter mit den boshaften Stiefschwestern“ und
.Fisch-Braut".

" Gunhild SchiillerDer Zeit ihren Modeschépfer — der Mode ihre Phaietali: Wiener Staatsoper
Ballett. Zanella — Strauld — Aschenbrddel. Programitmtom 22.12.1999, S. 22.

80 Besetzungszettel im Programmheft der Wiener Staar zu ,Zanella — StrauR — Aschenbrodel
vom 22.12.1999.

81 Die dreiteilige Balletteinlage im letzten Akt jRitter Pasmann“ wurde vom Publikum enthusiastisch
aufgenommen. (Anm. d. Verf.)
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darUber hinaus durch Leitmotive eine prézise Cheagierung der Figuren zu erzie-
len suchte.”, schreibt Alfred Oberzaucher, Ballettdramaturg\téener Staatsoper.

Der Stoff des Balletts ,Aschenbrddel” geht auf GearPerrault zurtick, der im 17. Jh.
in Paris lebte. Perrault erschuf in seinen Feennedr¢,Contes de fées") Figuren wie
~Petit Poucet®, ,Barbe-bleu®, ,La Belle au bois daant®, ,Le petit Chaperon rouge*,
.Le Chat botté” und ,Cendrillon“ (,Aschenbrddel).

Zur kurzen Auffihrungsgeschichte des Balletts: doh&traul3’ Wiener ,Aschen-
brodel“, Librettist Hermann Heinrich Regel, entstamach einem Entwurf von Albert
Kollmann 1898/99, also im Fin de siecle des letztahrhunderts, wurde aber 1901
nicht in Wien, sondern in Berlin uraufgefuhrt undrel zwischen 1908 und 1919 auf
dem Spielplan der k. k. Hofoper in Wien. Warum @adlett danach nicht mehr auf-
gefuhrt wurde, kdnnte sowohl gesellschaftspolitss@rinde haben (Standesunterschied
Grete und Gustav) als auch private. Gustav Mahtemte dem musikalischen Stil
Johann Straul?’ nichts abgewinnen.

Nach der erfolgreichen Zusammenarbeit 1998 bei pideind Variationen* war La-
croix fur Zanella 1999 der Wunschkandidat fur dasg&@genproduktion ,Aschen-
brodel“. Die Handlung war in ein Modehaus verlegirelen, und die Prasentation einer
Brautausstattung fur alle Sternzeichen im FinakeRkletts erforderte eine Ausstattung
durch einen internationalen Couturier. Christiarcrb&’ theatralischer und farben-
froher Designstil habe ihn zum absoluten Wunschicaten gemacht. Lacroix sei auch
im Umgang ausnehmend angenehm gewesen und haligegeisterung und Engage-
ment gezeigt, interessiert an der Produktion mitggiget und habe auch selbst viele
Vorschlage zur Produktion eingebracht. Er konnieesekiinstlerischen Kreativitat frei-
en Lauf lassen, nicht zuletzt aufgrund des speriéichauplatzes und der starken exoti-
schen und zumeist exzentrischen Charaktere de&s3ttigVichtig dabei ist auch an-
zumerken, dass Lacroix’ Kostiime vor der Choreogeaphtstanden.

Renato Zanella erinnert sich an eine sehr intensneefruchtbare Zusammenarbeit mit
Christian Lacroix. Der operettenhafte Charakter Meisik habe seine Choreographie
sehr stark beeinflusst. Fir die extrem lauten Gdtara musste eine ebenso laute
choreographische Sprache angewendet werden.

Die Handlung seiner Version des ,Aschenbrodel” hsiblh von jener der traditionellen
Marchenversion distanziert. Das Hauptthema warZauntella die Pariser Mode. Zanella
verweist darauf, dass es bereits 1899 zur Eroffradesy ersten franzésischen Mode-

82 Alfred OberzauchemDem Schattendasein entrissém. Wiener Staatsoper Ballett. Zanella — Strauf
— Aschenbrddel. Programmheft vom 22.12.1999, S. 40f

83 Interview der Verfasserin mit Alfred Oberzaucheder Wiener Staatsoper am 23.12.2008.
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salons in Wien gekommen war, was fur die damalige gen ultimativen Glamour*
bedeutet habe.

Dramaturgisch schwer war fiur Zanellgie Geschichte Strauf3’ zu behandeln und
trotzdem eine Neubearbeitung des Librettos zuriiefé&* Besonders wichtig erschien
ihm dabei die Erhaltung wesentlicher Elemente deiasddung wie des Topos des
Schuhs, den Aschenbrddel auf dem Ball verliert andlem sie letztendlich von ihrem
Prinzen im Alltagsgewand wiedererkannt wird. Gr@&eleutung hatte auch die Beibe-
haltung der Charaktere der bosen Stiefmutter undbeiden boshaften Stiefschwestern,
die der Protagonistin das Leben erschweren.

FUr Zanella stellt eine Libretto-Neubearbeitung uwhamit eine Aktualisierung der
Handlung eine wesentliche Aufgabe fir den ,Kredtelar. Man misse behutsam vor-
gehen und darauf achten, das Publikum nicht zugzieven. Man musse emformie-
ren und auf seine Seite ziehetInd er verglich die Situation wie folgfich kann mit
dir nicht chinesisch sprechen, aber ich kann dietiGhina erzéhlen.”

Christian Lacroix ist fur Zanella gleichzeitig ,lagves Genie* und ,Wissenschaftler*.
Seine Entwirfe seien von klaren historischen Amdeilgepragt und gleichzeitig fort-
schrittlich und innovativ. Diese Qualitdt der DewsglLacroix’ war flr Zanella von
groRer Relevanz, da dieses ,Aschenbrddel” in der Z&hann Strauld’ ein modernes
Ballett war und es galt, diesen modernen Charaktér historischer Authentizitat im
Heute erkennbar zu machen. Aus diesem Grund seillAdrei der Choreographie auch
dem neoklassischen Stil treu geblieben.

Man traf sich Uber einen Zeitraum von ungeféhr iaimgb Jahren regelmaRig in
Lacroix’ Pariser Atelier und spater in Wien bei deéroben. Der Einsatz des Mode-
schopfers war laut Zanella beachtlich, ebenso wreRespekt, den Lacroix allen Betei-
ligten zollte. Die aulR3erordentliche Kreativitat ddedeschopfers, der fur jede Figur
und Szene zahlreiche Entwurfe in ,unglaublichercBesndigkeit” kreierte, beeinfluss-
te Zanella wesentlich hinsichtlich der Variatiomnse ,,eigenen Handschrift“. Er betont,
dass Lacroix’ Arbeit die Hauptinspiration beim Hraiten seiner Choreographie und der
extremen Charaktere des Stickes war. Die ,Jautewilitfe” hatten ihn férmlich zu
einer ,lauten Choreographie gepusht‘. Madame Leentidie Stiefmutter und Be-
sitzerin des Modesalons, hatte ihn am meisten an\tkrgangenheit erinnert”. Sie sei
gleichzeitig am ,lautesten“ gewesen, sowohl in mhr&rscheinungsbild als auch in
ihren Bewegungen.

Alfred Oberzaucher erwahnt im Programmheft zur \WieRremiere, dass die wesent-
lichste Veranderung, die Zanella am Libretto vomamen hat, das Hinzufligen von
Johann Straul? selbst als Figur im Ballett wBxa es das Schicksal nicht fugte, dass

84 Aus dem Interview der Autorin mit Renato ZanéfiaVien m 20.02.2008.
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Johann Strauss die Auffihrung seines Balletts sefiterleben konnte, lasst Zanella
die Figur des Wiener Genius J. S. jr. héchstpelisirdie Geschichte von Grete, seinem
Aschenbrédel, lenken. Der Moment des ,Zaubers’, dies Uberlieferte Libretto aus-
spart, wird so — dem Marchensujet entsprechendngebracht.’®

16.6 Kunst und Mode als gegenseitige Inspirationsqu  elle

Der Prozess der Zusammenarbeit zwischen dem Mod#&iirChristian Lacroix und
dem darstellenden Kunstler und Regisseur Renatell&ainktionierte auf Anhieb sehr
gut. Die Liebe zum Theater verband die beiden ablgektich. Renato Zanella lobte vor
allem Christian Lacroix’ aul3erst scharfen Verstdfidsehe die Dinge vielschichtig und
sei bereit, mitzudenken und mitzulernen. So habe zesB. nie eine Dis-
kussion Uber Farben, Form und Materialauswahl gagebhacroix hatte nie einen
Mobelstoff fur Tutus verwendet, blofl3 weil sie dedor die Bihnenausstattung erganzt
hatten, ein Vorschlag, den es sehr wohl von prafasien Ballett-Ausstattern schon
gegeben hdt?

Christian Lacroix sei ein sensibler Kunstler misgepragtem Hang zur Perfektion, der
fur sich die Worte ,Zweitbester* oder ,zweite Wahlicht akzeptieren kénnte, sondern
dessen Perfektion makellose Anpassung, die Prazesices Uhrmachers und unvertret-
bar lange Arbeitszeiten verlangin this way we may see the confirmation of that
intransigence with which Lacroix has clung to hdiéf in flamboyant display, charac-
terized be elegance and lightness of touch, shotugh with memories and history,
playful and bright, cosmopolitan and Parisian — ttoe which shows life for what it
often forgets it really is: a theatre?”

Christian Lacroix war von Renato Zanellas neokkdsm Tanz- und Choreographie-
stil beeindruckt, vom Ideenreichtum seines Tanzbakas, sowie von dessen italie-
nischem Temperament, vermischt mit einer gewissdrekiimmertheit und Lassigkeit,
die ihm seine Mutter, die aus Osterreich stammeeerbt haben konnte. Sehr begriiRt
hat er auch die Tatsache, dass der Regisseuraigch ik die Entwicklung der Kostiime
einmischte, sondern ihm voéllig freie Hand Ii&R.

8 Alfred OberzauchemDem Schattendasein entrissém. Wiener Staatsoper Ballett. Zanella — Strauf3
— Aschenbrddel. Programmheft vom 22.12.1999, S. 10.

86 Aus dem Interview der Autorin mit Renato ZanéfiaVien am 20.02.2008.
87 patrick Mauriés (Hrsg.Christian Lacroix. The diary of a Collectio8, 19.
88 Aus dem Interview der Autorin mit Christian Labrdn Paris am 13.03.2008.
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17 Zusammenarbeit Herbert Lachmayer / Azzedine
Alaia, Roberto Capucci und John Galliano bei
.Mozart. Experiment Aufklarung. Eine Ausstellung
des Da Ponte Instituts”

17.1 Herbert Lachmayer

.Mode und Kunst sind nicht als Gegensatz zu setd@nsich beildt. Der Stilisierung von
Kunst zur ,Kunstreligion’ fur birgerliche Kulturkeamenten im 19. Jh. war es vorbe-
halten, der Mode den Status des Flichtigen, desheasWechsels zu verleihef2"

Herbert Lachmayer, geboren 1948 in Wien, ProfefisoKunstgeschichte und Philo-

sophie ist Grinder und Vorstand des Da Ponte instiiir Librettologie, Don Juan

Forschung — die Don Juan Forschung ist mit Begidd72unabhangig als Don Juan
Archiv Wien Forschungsverlag tatig — und Sammlurgshichte. Nach Lehrtatig-

keiten in Berlin, Wien und London Ubernahm er dieisterklasse ,Experimentelle

Gestaltung® an der Johannes Kepler Universitatinz L2006 erfolgte die Umwidmung

des Da Ponte Instituts in Wien in eine internatierfeorschungsvereinigung. Seit 2001
wird das Institut vom BMUKK mit einer Basissubventiunterstitzt und seit 2006 auch
vom ,Art for Art Theaterservice" gefordeft.

Der ,Kulturphilosoph” gilt zu Recht als popularerdBausstellungsmach®&r wie das
mediale Echo auf ,Mozart. Experiment Aufklarungn&iAusstellung des Da Ponte
Instituts.” 2006 in der Albertina deutlich zeigt.

Im Interview zur Ausstellung, das am 06.07.200@&leém Biros des Da Ponte Instituts
im Goethehof stattfand, bezeichnet Herbert Lachmayesstellungen als ,Vermitt-
lungsmedien” mit hohem Stellenwert fir die Forsahugr ist der Meinung, dass Aus-
stellungen auf die Beine zu stellen heil3t, Gestbickau erzéhlen, denn die Geschichte
erzahle viele Geschichten. Der Kurator misse ldayer der eigentliche Ausstellungs-
raum als Veranstaltungsort feststeht, einen ,thiesciaén Denkraum® schaffen. Diese

8 Aus dem Interview der Autorin mit Herbert Lachreajn Wien am 06.07.2006.

% Wie anlésslich des in Kooperation mit den SalgbutFestspielen und den ,European Mozart Ways*
veranstalteten Symposiums ,Napoli splendente” ki &alzburger Pfingstfestspielen angekindigt,
werden im Herbst 2008 Da Ponte Institute in Neapelin Mailand eroffnet. (Aus der Unterlage: ,Da
Ponte Institut. I. Ausstellungen 2008-2010, Il. PhDoktoratsstudium, Ill. Veranstaltungen an-
lasslich des Europaischen Jahres des Interkukurédialogs, IV. Da Ponte Institute in Neapel und
Mailand + Anhang“, S. 7).

"1 Vergl. Kopf des TagesHerbert Lachmayer, GroRverfiihrer im Dienste W. AozRfts In: Der
Standard vom 17.03.2006.
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.innere Verraumlichung® finde in dynamisierten Hibthen ,wie Konfigurationen von
Texten, Wortern und Begriffen” statt. So entstelmne ginszenierung komplexer Auf-
merksamkeit” von paradox anmutenden kombiniertdralten. Die kinstlerische Sub-
jektivitat des Kurators bestiinde darin, die derli@annewohnende Surrealitat zu ent-
falten. Er musse die Auswahl und die Anordnung ta@torischen Objekten trotz ev.
auftauchender wissenschatftlicher Skrupel und meésbbdr Disziplin mit dem indivi
duellen Gestus einer personlichen Selbst-Eigenteit Kontext-Poetik zustande-
bringen.

Die Entwicklung eines Ausstellungskonzepts seisahr individueller, kreativer Vor-
gang, denn es gelte, die Balance von rationalek&ir und unbewusster Bild-Dynamik
zu begrinden. Dementsprechend erforderten die Ausiea Objekte und die Material-
aufbereitung Hypothesenbildungen, transdisziplineliexknipfungen und subjektive
Assoziationen sowie eine methodisch gesicherte Kioandxik. Daher plane er seine
Ausstellungen immer gemeinsam mit Architekten,dhen den gesamten Gestaltungs-
prozess begleiten, denn eine Ausstellung sei imameh eine multimediale Inszenie-
rung, die vom Einsatz her den intellektuellen, kiemschen und materiellen Mitteln
z. B. einer Operninszenierung gleicfre.

Als Kurator hat Herbert Lachmayer in den vergangedahren Ausstellungen wie
.Lorenzo da Ponte in Wien. Oper und Aufklarung imitalter Josefs I." Marz — Mai
2003 in der Wiener Staatsoper, ,Lorenzo da PonWien — Don Giovanni* im Juni
2003 in der Wiener Staatsoper, ,Mozarts Da Ponter@pFebruar — Marz 2004 in der
Wiener Staatsoper, ,Salieri sulle tracce di Moz@&zember 2004 — Januar 2005 in
der Mailander Scala, ,Wolfgang Amadé. Ein ganz redes Wunderkind“ April — No-
vember 2006 im Zoom Kindermuseum, ,Lorenzo Da PoAtfbruch in die Neue
Welt“ Méarz — September 2006 im Judischen MuseumnWiad ,Ein Zauberfloten-
Automat. Stephan von Huenes Klang-Licht-Skulpturdi— Juni 2006 im Kunsthisto-
rischen Museum Wien usw. ins Leben gerufen.

Fur die n&here Zukunft plant Herbert Lachmayeraisator Ausstellungen wie ,Wozu
braucht Carl August einen Goethe?" August — Novan#®¥8 in Weimar, ,Welt im
Kopf, die neue Lust am Speculieren September —eBder 2009 im Ars Electronica
Center in Linz im Rahmen der ,Kulturhauptstadt L2209, ,PatchWork/PatchLife*
fur das SOS Kinderdorf 2009 im Ars Electronica @emh Linz im Rahmen der ,Kul-
turhauptstadt Linz 2009%, ,Sammeln Sie sich® 20@89Neufelden im Muhlviertel im
Rahmen der ,Kulturhauptstadt Linz 2009, ,Hoamatobk&l“ in Schwanenstadt im
Rahmen der ,Kulturhauptstadt Linz 2009, diverseayldnWege“ und ,Haydn“-Aus-
stellungen 2009 im Auftrag des Wien-Tourismus in\@&ener Innenstadt und in Wien-

92 Aus dem Interview der Autorin mit Herbert Lachreajn Wien am 06.07.2006.



17 Zusammenarbeit Herbert Lachmayer / Azzedine aAl&oberto Capucci und John Galliano bei
.Mozart. Experiment Aufklarung. Eine Ausstellungsdea Ponte Instituts” 229

Mariahilf, ,Genius und MusikMarkt. Haydns Wien in8.1Jahrhundert* Janner — April
2009 im Palais Mollard in Wien, ,Haydn und die WeerKlassik. Kammermusik und
Konversation* Februar — Dezember 2009 im Haus dessikin Wien und ,Prinz
Eugen. Feldherr & Connaisseur” Februar — Juni 201&r Osterreichischen Galerie im
Unteren Belvedere in Wieft.

Herbert Lachmayer ist Autor zahlreicher Publikationwie ,Salieri sulle tracce di
Mozart®, ,Lorenzo Da Ponte. Opera and Enlightenmerit8th century Vienna“, ,Eine
Wissensoper fir Mozart”, “Genie in Verwadlung. Mdsakinstlerische Produktivitat
in Parallelwelten, ,Da Ponte mit Mozart. Die redetualitat in der Oper”, Wolfgang
Amadé — ein ganz normales Wunderkind“, ,Rokokogti@m die Ohren®, ,Librettist
und Herrscher. Allmacht und Allmachtsphantasiegnhibfischen Oper* et€?

Besonders wichtig ist Herbert Lachmayer, seine #é@nsch/wissenschatftlichen Fahig-
keiten am ,Ausstellungs-Machen“ und in der Kultumétlung ab dem Wintersemester
2009 an der Universitat fir Angewandte Kunst in RViermitteln zu kénnen. In
Kooperation mit dem Kings College London und dem&ird University CA — er wird
an der Stanford University im Frihjahr 2009 einestBeofessur antreten — erfolgt die
Studienentwicklung fur das PhD / DoktoratsstudiyiBtaging Knowledge’ — Insze-
nierung von Wissensraumen, performative Kulturvéttonig und Sammlungsgeschich-
te". Lachmayers Ziel ist es, Wissenschaftlerinnén d@kthetische Geschmacksintelli-
genz durch Kunstlerinnen zu vermitteln, damit siecti die Entwicklung einer ,imagi-
nativen Rhetorik® Ubung erlangen und den Horizamtei Hypothestenbildung er-
weitern kbnnen®

Anlasslich des ,Europaischen Jahres des Interlellasr Dialogs” wird Herbert Lach-
mayer verschiedene Projekte in den Regionen Kar@barosterreich und Friaul leiten,
wie ,Provinz ist kein Ort, sondern ein Zustand“ Mai in Tarvis, ,Sammeln sie sich”
im Juli 2008 in Villach, ,Heimat auf Brettern® inull 2008 in Stockenbroi, ,Zukunft
Rappen, Heimat retten“ im Oktober 2008 in VillagHjgh Tech, Life Style & Lebens
Art“ im Oktober 2008 in Villach und in Linz und ,fgo. Verschmelzung auf Distanz*
ebenfalls Ende 2008 in Linz. Bei diesen Projektehtges ihm im Wesentlichen um
Kunst als Medium alltaglicher Lebenspraxis, Inseeimg von Kunstwerken im priva-
ten und o6ffentlichen Raum, um die Forderung voncBemcksintelligenz und &sthe-

"3 Aus der Unterlage: ,Da Ponte Institut. |. Ausltetien 2008-2010, Il. PhD / Doktoratsstudium,
lll. Veranstaltungen anlasslich des Européischdme3ades Interkulturellen Dialogs, 1V. Da Ponte
Institute in Neapel und Mailand + Anhang*, SS. 1-3.

" Aus der Unterlage: ,Da Ponte Institut. |. Ausltetien 2008-2010, Il. PhD / Doktoratsstudium,
lll. Veranstaltungen anlasslich des Européischdme3ades Interkulturellen Dialogs, V. Da Ponte
Institute in Neapel und Mailand + Anhang*, S. 9f.

% Aus der Unterlage: ,Da Ponte Institut. I. Austefien 2008-2010, Il. PhD / Doktoratsstudium,
Ill. Veranstaltungen anlasslich des Européischdme3ades Interkulturellen Dialogs, V. Da Ponte
Institute in Neapel und Mailand + Anhang*, S. 5.
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tischer Kompetenz, um zu lernen, Kunstwerke zurpmégieren. Es geht auch um
Sprachbildung und Sprachverwendung, um fremde igehe Sprache, um sprachliche
Improvisationen, um den Dialog mit Expertinnen &usst und Kultur, und immer
geht es um die Inszenierung von Wissensrautfien.

17.2 Die Albertina

.... Hoheres Wesen ... Ich denke immer an den Renoir,
Da Vinci, Malerei, wo gottartige Schéne dargestsilitd. Wo
Gott ,so’ macht und Adam den Finger zeigt, undseg dann,

na ja, der Michelangelo oder der Leonardo habeh sias ge-

nau so vorgestellt’’

Der Grunder und Namensgeber der Sammlung ,Albértwaa 1776 Albert Herzog von
Sachsen-Teschen, Sohn des Kurfiirsten Friedrich #€ugwon Sachsen und Ehemann
von Kaiserin Maria Theresias Tochter Marie Christirzherzogin von Osterreich,
ohne deren Mitgift Alberts Sammlungstatigkeit nislt fruchtbringend hatte ausfallen
konnen. Seine Sammlung fur die Nachwelt, die laiin@ungsurkunde der Bildung und
der Kraft zur Sittlichkeit dienen sollte, wurde diirregen Kunsthandel mit den Oster-
reichischen Niederlanden, Frankreich, DeutschlamtlEngland standig erweitert.

Die Albertina wurde, nachdem sie nach Ende desei&r$Veltkrieges geschlossen
worden war, 2003 nach 4-jahriger Renovierungszetierertffnet. Sie ist mit seit 2003
uber drei Mio. Besuchern das meistbesuchte Musestarfichs. Zwischen 2003 und
2007 fanden 40 Ausstellungen, betreut von einenmTean 30 Kuratoren, statt. High-
lights waren Schauen zu Albrecht Durer, Rembrahtitrihenszoon van Rijn), Peter
Paul Rubens und Pablo Picasso.

Die Albertina besitzt mit rund 65.000 Handzeichremgind mehr als 1 Mio. Druck-
grafiken die grof3te und wertvollste grafische Saomglder Welt sowie eine 1999
gegrindete Fotosammlung als Zentrum fir SammeksdrRongs- und Ausstellungs-
tatigkeit im Bereich historischer und zeitgenotdsesc-otografie und eine Architektur-
sammlung, die etwa 25.000 Plane, Skizzen und Med&lh Johann Bernhard Fischer
von Erlach bis hin zu Adolf Loos und Clemens Holstex, Frank Lloyd Wright und

Zaha Hadid umfasst. Die berihmten Sammlungen dsgrisha werden in wechselnden
GroRausstellungen prasentiert und umfassen Wetke @olen Meister der Kunst-
geschichte von der Spatgotik bis zur zeitgenossischloderne. Die Kunstwerke

"% Aus der Unterlage: ,Da Ponte Institut. I. Ausstefien 2008-2010, Il. PhD / Doktoratsstudium,
lll. Veranstaltungen anlasslich des Européischdme3ades Interkulturellen Dialogs, V. Da Ponte
Institute in Neapel und Mailand + Anhang*, S. 5f.
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werden nach hochsten technischen Standards in em#automatisierten Hochregal-
lager im sogenannten Tiefspeicher gelagert, demelfassungsraum von 5.008 auf-
weist.

Neben herausragenden Werken aus allen wichtigestépachen besitzt die Albertina
grol3e Bestande an Kunst des 20. Jhs. Eine Luckekldssischen Moderne wurde
geschlossen, als im Mai 2007 das Schweizer Santahlepaar Batliner seine zu den
wichtigsten européischen Privatsammlungen zahl&agemlung von 500 Kunstwerken
von Monet bis Picasso als unbefristete Dauerleiagddr Albertina Ubergab. Sie um-
fasst Werke der internationalen klassischen Moderom franzdsischen Impressionis-
mus und Nachimpressionismus Uber den deutschere&sipnismus und die russische
Avantgarde bis zur internationalen Gegenwartsku@blRes Augenmerk legt die
Albertina auf den laufenden Erwerb von Werken d&rnationalen Gegenwartskunst.

Das berihmteste Kunstwerk der Albertina ist Albted@trers ,Feldhase* aus dem Jahr
1502.

Vom 14.09.2007 bis zum 06.04.2008 wurde die Aulsstgl,Monet bis Picasso. Die
Sammlung Batliner” gezeigt. Sie wird weiterhin glsrmanente Dauerausstellung zu-
ganglich sein. Zu den Top-Ausstellungen d. J. zahMax Ernst. Une semaine de
bonté — Ein surrealistischer Roman*, 20.02. — 22088, ,Oskar Kokoschka. EXxil
und neue Heimat 1934—1980", 11.04. — 13.07.2008ul,KRlee. Formenspiele®, 09.05.
—10.08.2008 und ,Vincent van Gogh. Gezeichnetdesil 04.09. — 07.12.2008.

Auch die Albertina bietet ein Membership-Programmuad wirbt um Mitglieder fur
den Verein ,Freunde der Albertina“ mit dem SloggWerden Sie Teil einer pulsieren-
den Kunstszene und unterstiitzen Sie eines derteedsten und erfolgreichsten Muse-
en der Welt!"® Geboten werden ordentliche Mitgliedschaften und entiiche
Anschlussmitgliedschaften, auch fur Studenten uedidéen, sowie unterstitzende
Mitgliedschaften und unterstitzende Anschlussna@tiichaften, auch fir Senioren.
Ordentliche Mitglieder erhalten z. B. 365 Tage lamfpeschrankten Eintritt in die Aus-
stellungen und in die historischen Prunkrdume dberina sowie Einladungen zu Gra-
tisevents wie Kuratorenfihrungen etc. Férderndeghitler erhalten den freien Eintritt
fur zwei Personen, alle Vorteile, die auch ordeh#i und unterstitzende Mitglieder
geniel3en, sowie freie Ausstellungskataloge. Diee3idarte bietet die Mdglichkeit, sich
Ausstellungen auch vor der morgendlichen OffnurgjMaseums anzusehen.

"7 George Tabori: In: Helmut Schneidérterview mit George Tabori am 16.10.2006 auf derstérbo-
den im Volkstheatein: Kultur. George zum Gedenken. In: Wien live sl®tadtmagazin. Juli/August
2008, SS. 38-45, S. 44.

98 Zitat aus dem Prospekt ,Membership Albertina®.
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Nennenswert sind die Beitrage, die Wirtschaftsumglemen leisten, wenn sie zu
Reprasentationszwecken Ausstellungsevents mit Galed fir besondere Kunden
buchen.

17.3 ,Mozart. Experiment Aufklarung. Eine Ausstellu ng des Da
Ponte Instituts”

Vom 17.02. — 20.09.2006 feierte eine Albertina-Aaksng des Da Ponte Instituts das
Genie ,Mozart” anlasslich dessen Geburtstag vor Z8tren. ,Mozart. Die Aufklarung:
Ein Experiment™® war eines der Highlights der zahlreichen Eveniss,iml vielen Lan-
dern im Mozartjahr stattgefunden haben.

Der Kurator der Ausstellung, Prof. Herbert Lachnrageigte das Leben und Schaffen
des Komponisten nicht nur ,historisierend”, sonderklarte es im Rahmen seiner Zeit
und im Kontext seines sozialen Umfeldes. Die Aukstg vermittelte nicht nur ein
Portrait der hofischen und aristokratischen Gesladlt innerhalb Europas, die Mozart
auf seinen ausgedehnten Reisen kennen gelerni batigern sie illustrierte aul3erdem
die Dynamik des Potenzials der Periode in der Zfikigs ging in dieser Ausstellung
nicht um den Werdegang des Genies im Rokoko, sonder die aufgeklarte Atmo-
sphare, in der es seine Meisterwerke schuf. InneiSatz zusammengefasst reflektierte
die Ausstellung die Bedeutung, die Mozarts Epoche,Lachmayer schon der Auf-
klarung zurechnete, bis heute Fat.

Lachmayer teilte die Ausstellung ein in: Genie /téxnat, Unternehmen Mozart &
Mozart, Theresianisches Wien, Die Mozarts in I@gli@ntikensehnsucht Grand Tour,
Mozarts zweite Reise nach Paris, Salon Europa, édem Weg von Salzburg, Die
Wiener italienische Oper, Die Hochzeit des Figdusephinisches Wien — beschleunig-
te Aufklarung, Don Giovanni, Prag, Horizont Lond@péate josephinische Jahre, Cosi
van tutte, La Clemenza di Tito — Krénungsoper fiag? Nach — Leben, Die Zauberflote
— Freimaurerei (Ausstellungsstick Nr. 788: AzzedMeia: Noir et bleue, 1996, Robe
und Nr. 789: Azzedine Alaia: Queue de pie dos aldep1999, Gehrock), Sammlungs-
geschichte, Spiel-Rasanz-Kalkil-Haute Couture (falissigsstiick Nr. 1030: Roberto
Capucci, Bougainvillea, 1989, langes Abendkleid, Mr13: Roberto Capucci, Orchidea
Nera, 1987, langes Abendkleid, Nr. 1032: John &adlifir Dior, Passage 24, Haute-
Couture Herbst/Winter-Kollektion 2004/05, blauesitde-Kleid, Nr. 1033: John Galli-
ano fur Dior, Passage 4, Haute-Couture Herbst/\Wktdlektion 2004/05, rotes Moi-
rée-Kleid, Nr. 1034: John Galliano fir Dior, Pass&g Haute-Couture Herbst /Winter-

9 Die Ausstellung wurde im Kurier als ,Wissensopkeomponiert von Kurator Herbert Lachmayer®
apostrophiert. (VergMozart Extra.In: Kurier vom 09.06.2006, S. 29).

890 http://www.albertina.com.
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Kollektion 2004/05, gelbes Brokat-Kleid, Nr. 103fhn Galliano fir Dior, Passage 22,
Haute-Couture Herbst/Winter-Kollektion 2004/05,uda Satin-Kleid) und Zeitgendssi-
sche Kunst.

Die Eingangshalle der Albertina war mit einem Teppivon Franz West, digital
bearbeitet von Edith Bergmann, geschmiuckt, und Bksucher wurden von Klaus
Pinters imposanter Installation eines transpareMentgolfiers, der den Luftraum er-
oberte, ,La conquéte de l'air, begriuf3t. ArbeiteanvValie Export, Glunter Brus,
Gelitin, Deutschbauer-Spring, Anton Herzl, Eva Kwm#t Bendetta Jacovoni, Rudolf
Polanszky, Julie Ryan u. a., ausgestellt neben auns Mozarts Tagen und dem Ende
des Rokoko, wurden mit zeitgendssischer Kunst uadtéi Couture erganzt — fur die
~Wiedererfindung des Rokoko 2006 ein unerwartetezaftbild.**

Fur Herbert Lachmayer sind sowohl zeitgendssischasK als auch zeitgenéssische
Mode Reminiszenzen der Vergangenheit, die wichiighaltspunkte tber die Art und

Weise, wie wir Geschichte im Jetzt wahrnehmenetiefSo verwendete Lachmayer fur
diese Ausstellung zeitgenossische Kunst mit deréviel Zeit, um die ungezwungene,
leichtflRBige und ambigue Ironie Mozarts dem Lebegemiber im Zusammenhang mit
der Tendenz unserer heutigen Gesellschaft zu iektr Verschwendung und Lust-
Divertissement zu bringen.

Der Salon des Rokoko galt als Platz der Konversaiiod der Aufklarung. An diesem
Ort wurde die Freude am Denken durch Spiele, Musik Speisen ausgelebt und in die
N&he der Erotik gebracht. Als Hauptdiskurse in lmaallers Ausstellung erschienen die
Kontraste Rokoko versus Klassizismus und experimemtde Aufklarung, rebellieren-
des Eclairissement und Spontaneitat versus Verstaddrdnung®

In den historischen Raumen wurden Interpretatioden Mode des Rokoko von
Azzedine Alaia, Roberto Capucci und John Gallidgimofior — allesamt Leihgaben —
in prunkvollem Dekor Originalentwirfen des Rokokeggntibergestellt. Die exquisiten
Haute Couture-Roben aus Paris und Rom vergegegtéirtiien Esprit des Rokoko und
den asthetischen Geist der Zeit Mozarts in markakteise. Roberto Capuccis
roter, plissierter Seidenfrack ,Masina“, Emblem dersstellung, war als Allegorie der
.Erfindung des Individualismus” zu verstefi€rund zierte auch das Poster zur Aus-
stellung.

Ein schwarzer Frack aus Wolle mit einem Ruckenéeis Krokodilleder und eine
schwere, nachtblaue Robe mit Stickereien aus Mddaih auf Maille-Jersey des Mode-

801 http://www.albertina.com.
892 Aus dem Interview der Autorin mit Prof. Herbesdhmayer in Wien am 06.07.2006.

803 Die Robe umhiillte eine virtuelle Person, die ihrewlividualismus nicht preisgeben musstgAus
dem Interview der Autorin mit Prof. Herbert Lachreayn Wien am 06.07.2006).
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schopfers Azzedine Alaia symbolisierten Mozarts pi{fin der Nacht” mit ihren ambi-
valenten Seiten von Gut und Bése. Durch die PradenRKRoben war quasi die flam-
boyante Kdnigin selbst anwesetitl.

Roberto Capuccis roter, plissierter Seidenfrackdiuhar von 1992 zierte das Poster zur
Ausstellung. Seine Kleider: Bougainvillea, von 198%n langes Abendkleid aus
plissiertem griinen und fuchsienroten Seidentaft duppelten Blitenkreisen und
Orchidea Nera von 1987, ein langes Abendkleid digsiprtem schwarzen Seidentaft
mit weil3en Borten aus plissiertem weil3en Seidentaften neben John Gallianos
Haute-Couture zu bewundern. Dessen vier Roben itir B ein blau-weil3es Moirée-
Kleid mit goldfarbener Stickerei und Korsett, eiotes Moirée-Kleid mit Samt und
blauer und weilRer Stickerei, weil3er Krinoline utem, durchsichtigem Korsett, ein
gelbes Brokat-Kleid mit gold- und silberfarbenercktrei und gelbem Korsétt und
ein blaues Satin-Kleid mit vielfarbiger Stickergiiinem Brokatmantel und Korsett (alle
Herbst/Winter-Kollektion 2004/05) — sind als eingpige Hommage an den Prunk der
damaligen Zeit zu sehen und waren im Teesalon ates&°

Der Kuratur Herbert Lachmayer zeigte um die 1100dfxate — Kunstwerke, kostbare
Handschriften und Librettos, Vergleichsobjekte uMdde — aus ganz Europa. Wie
immer gelang es ihm, eine moderne und umfassenseenierung von Zeitgeist,
Lebensstil und Ideenwelt der zweiten Halfte desJif8. zu schaffen, die international
ein sehr positives Medienecho hervorrief.

804 Siehe Anhang D, Abb. 1.
895 Sjehe Anhang D, Abb. 2.
89 http://www.daponte.at.
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18 Mode fur die Buhne als Buhne fur die Mode

Das hdofische Fest war schon zu Zeiten der Minneséimgnsistorisches Gesamtkunst-
werk und Bihne — sowohl fur die Bildende und dieddellende Kunst als auch fur die
Mode. Herbert Lachmayer bezeichnet die europaisd¢hgstenhdfe auch zu W. A.
Mozarts Zeiten als Statten jener sozialen Inszangen, welche der Kunst als genui-
nem Ausdrucksmittel bedurféfi.Mit der Grindung der Opernhauser, Theater, Akade-
mien, Museen und Galerien wurde einem stetig anseacdten Publikum die Mdglich-
keit geboten, beide Kunstsparten und die Mode Igteitig bzw. in ihrem Zusammen-
wirken zu erleben. Nach dem Ende des Zweiten Wetikrwurde in Paris das ,Théatre
de la Mode"” im Musée des Arts Décoratifs gegrinDets war eine weltweite Werbe-
malinahme der Handelskammer der franzésischen @astunit der auf die nach wie
vor Mal3stdbe setzende Kunst der franzésischen Haatgure hingewiesen wurde.
Nach der neuesten Mode bekleidete Mannequinpuppddewegung stellten Begeg-
nungen ahnlich wie in Theaterstiicken dar. In delieHdes Théatres des Champs-
Elysées wurde Pierre Balmains ,Collection RobesnBies* im Rahmen von Mode-
schauen mit speziellen Choreographien vorgefiihwt®tfs

Dass diese Zusammenarbeit zwischen Kunst und Mode heute noch funktioniert,
das dokumentieren u. a. die Inszenierungen vontéllilgsgen in Museen und Galerien,
medienwirksame Festspielveranstaltungen und Faghows.

18.1 Museen und Galerien schaffen nachvollziehbare
Erlebniswelten

Pierre Bourdieu illustrierte am Beispiel von Muse@vie kulturell machtige Insti-
tutionen mit hoher AufRenwirkung Kultur und Kunsf aindrucksvolle Weise verherr-
lichen, um deren soziale Exklusivitat standig Zubken. Diese machtigen Institutionen
werden so zu Agenten fir die Verstarkung sozialagleichheit, sagt Bourdieu. In
seinem Buch,The Love of Art: European Art Museums and TheibRi fihrt er
handfeste Beweise fur die soziologische TatsacheEdklusivitat von Museen und
deren Reproduktion von Klassenunterschieden anh NBourdieu betriigen Museen
andauernd bis in die kleinsten Details ihrer Moipgee und Organisation ihre wahre
Funktion, weil sie bei einem Teil der Menschen @Ga$uhl der Zugehdérigkeit und beim
anderen Teil jenes des Ausgeschlossenseins vesfitk The museum presents to all,

807 vergl. Herbert Lachmayer: Eine ,Wissensoper fioZdrt“, S. 8.
898 vergl. Gertrud Lehnereschichte der Mode des 20. Jahrhundé3ts}3.
899 vergl. Pierre Bourdieufhe Love of Art: European Art Museums and Theirlieus. 112.
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as a public heritage, the monuments of a past dplen instruments for the extra-
vagant glorification of great people of previousés. false generosity, since free entry
is also optional entry, reserved for those who,igged with the ability to appreciate
the works of art, have the privilege of making oé¢his freedom, and how then find
themselves legitimated in their privilege, thatiis,their ownership of the means of
appropriation of cultural goods, or to paraphraseakMWeber, in their ‘monopoly’ of
the manipulation of cultural goods and the instinal signs of cultural salvation®°

Den Gedanken dieser Schlussfolgerung folgend komarnt zu dem Resultat, dass die
unterschiedliche Qualitat, die Mode im Vergleichr Kwnst mit einbringt, in der Nahe
und der Unmittelbarkeit zum Leben der AllgemeinHigigt. Kleidung ist ein Teil des
Lebens eines jeden Menschen, und wir alle erfalirddherem oder geringerem Mal}
die Entwicklungen und Veranderungen in Asthetik ®td. Wir erfahren Mode an
unserem eigenen Korper. Sie ist dreidimensional haddamit korperliche Qualitat.
Der Besucher einer Ausstellung mag sich leichterkt@idungsstiicken als mit Gemal-
den vergangener Perioden identifizieren, weil eh siermutlich vorstellen kann, wie
sich das Kleidungssttick anfuhlt und wie das Lelmetleim ausgestellten Kleidungsstiick
aussehen konnte. Viele Kuratoren von Kunstaussigdn haben diese Qualitat der
Mode und ihr Potenzial zum Unterstreichen von Bufien erkannt und binden Mode
in ihre Ausstellungen mit eifit Fir Modehauser liegt der Vorteil solcher Kooperati
nen in der Ubertragung einer kiinstlerischen Auraitane Produkte und in der Stei-
gerung von Status und Bekanntheitsgrad.

In der Zeitung der Akademie der Bildenden KinsteMAom Marz d. J. schreibt u. a.
Marie-Claude Beaud in ,kunst fur alle: das ende&tUtber, was verschiedene Samm-
lungen und Museen wie die Cittadellarte-Fondazié&toletto, das Schaulager im
schweizerischen Basel oder das Musée d’Art Mod@&@rend-Duc Jean in Luxemburg
unternehmen, um am Ball zu bleiben und fasst stetietend fur die Bildende Kunst in
.hoher hagen — die akademie und ihre sammlungesamumen;Um den Wettbewerb
von neuem anzufachen, sollten Museen alle Akteemldier Kunstwelt mit einbeziehen
— allen voran natdrlich die Kinstlerinnen, aber hugesignerinnen, Bihnenbildner-
Innen, Architektinnen [...]. All diesen Leuten salles die Museen freistellen, den Aus-
stellungsraum umzuformen. [...] Dann wirden die Mosegder zu den wichtigsten
Orten flur die Reflexion von Kunst. Sie kénnten thimlr einflussreiche Setzungen,
sondern auch Botschaften, Diskurse und Meinungaasshe initiieren.?*

810 pierre BourdieuThe Love of Art: European Art Museums and Theirlieps. 113.

811 Vergl. Unterlage Herbert Lachmayer: AusstelluMpzart. Experiment Aufklarung. Eine Ausstellung
des Da Ponte Instituts” in der Wiener Albertina.

812 Marie-Claude Beaudkunst fiir alle: das endel: hoher hangen — die akademie und ihre samm-
lungen, S. 23.
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18.2 Mode erfahrt ein kinstlerisches Upgrading

Heutzutage haben viele Modeschopfer und Modehdaid@mnt, dass die Zurschau-
stellung ihrer Schatze keine Vermassung der Mariesich bringt, vielmehr erkennen

sie das Potenzial, das die Relevanz des Praserstidmeer Produkte im Umfeld der

Kunst in sich birgt. Sie wissen, dass Museen unairflangen Orte sind, die ihren

Exponaten eine Aura von Wirde und Auserwahltheiteigen, weil sie als prestige-

trachtige Insitutionen betrachtet werden. Modek@nssind daher in zunehmendem
Malie bereit, ihre Kreationen im Rahmen von Auastgén anderen Kunstsparten zur
Verfiigung zu stellen.

.Eine der haufigsten Formen des Kultursponsoringfsdie Forderung von Ausstellun-
gen in Museen, Galerien oder eigenen Firmengebdudereinen Arnold Hermanns
und Norbert Dree¥;? was natlrlich auch Sachsponsoring in Form der effiigung-
stellung von Unikaten aus der Modebranche mit éiles$t. Als Gegenleistung fur die
erbrachte Sponsorleistung werden die Leihgaben uss#llungskatalogen, auf Ein-
ladungen und in Pressemitteilungen erwahnt bzwelaitopt®*

Prasentationen wie 2006 die Mozart-Ausstellungen Allbertina kdnnten sowohl die

Geschichte einfangen als auch die zeitgendssiseberisart aufzeigen und reflektieren.
Die Mode besitzt das Potenzial, zum kommerzielleiol§ von Ausstellungen beizu-

tragen und &hnlich erfolgreich zu sein wie Fototalissgen, weil sich die allgemeine

Offentlichkeit mit Fotografien ebenso wie mit deod leichter identifizieren kann als
mit reinen Gemaldeausstellungen.

18.3 Modekunst-Inszenierungen fur eine breitere Off  entlichkeit

18.3.1— Ausstellung ,,AngloMania’: Tradition und d eren Uberschreitung
in der britischen Mode* im Metropolitan Museum of A rtin New York

Es gibt viele Beispiele von sehr erfolgreich duefiifprten gemeinsamen Projekten von
Bildender Kunst und Mode. Es werden jedoch nichtigend Anstrengungen unter-
nommen, Mode in einzig dieser Gattung gewidmetessfallungen zu prasentieren.
Zunehmend werden grof3e Designer in eigens ihreatKrgit gewidmeten Ausstellun-
gen gefeiert.

Ausstellungen wie ,AngloMania’: Tradition und der&erschreitung in der britischen
Mode* 2006 in New Yorks Metropolitan Museum of Am, welchen Kuratoren das

83 Arnold Hermanns und Norbert Dred3harakteristika des Kultursponsoringn: Arnold Hermanns
(Hrsg.): Sport- und Kultursponsorings. 155.

814 vergl. Arnold Hermanns und Norbert DreeSharakteristika des Kultursponsoringn: Arnold
Hermanns (Hrsg.)Sport- und Kultursponsoring. 157.
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kreative Schaffen mehrer Modekulnstler versammeld damit eine neue Narrative
erzeugen, sind noch immer Ausnahmen.

~AngloMania’: Tradition and Transgression in Bsiti Fashion” zeigte Arbeiten der
britischen Designer Vivienne Westwood, John Gatliaflexander McQueen, Hussein
Chalayan, Ozwald Boateng, Stella McCartney, PaulttEnChristopher Bailey fur
Burberry, Philip Treacy und die beste Schneiderkdes Saville Row.

Shane Enright meinte dazu: This curiosity of an exhibition juxtaposes histatic
British costumes with punk and contemporary fashittmough a number of tableaux
laid out in the Museum’s outstanding English PerRdoms. What we get is a spec-
tacle, opened for us by the Duke of Devonshire gdmt®e Johnny Rotten, of breath-
taking bourgeois decoration and costume punctubtethe sometime transgressions of
recent British design®® Unglucklicherweise sei das dem Publikum vermittesild
nicht reprasentativ gewesen, weil London bedeuterehr und qualitativ bessere
Talente in der Modebranche hervorgebracht labe.

Laut Alexander McQueen ist der Grund fir den Maraelsolchen Ausstellungen in
England, dass Mode in Grol3britannien als nebensciihgesehen und ihre Bedeutung
in der Gesellschaft nicht respektiert wird. GerageéEngland ist Mode mit den Un-
mengen an High Street Labels zu einem Massenphangeworden. Shane Enright
erinnert sich an seine Gefiihle beim Verlassen destellung: ), left feeling reminded
of the vacuousness of punk politically, and of ¢clever and creative capacity of our
commodity and cultural elites to appropriate madsivbat they will, when they want:”

Hier muss hinzugefligt werden, dass diese Tatsawhehs fir Mode als auch fur Kunst
gilt, wenn es in der Macht einzelner KunstsammiRatrone oder Handler liegt, einen
Kinstler entweder zum Star emporzuheben oder ihngmarieren oder gar seine
Karriere zu behindern. Generell wenden die Menscherunserer Informations-

gesellschaft ihre Aufmerksamkeit jenem zu, der Wwedien und Meinungsmachern
dazu bestimmt und dementsprechend als ,neuer &taKanst- oder Modehimmel*

promotet wird.

815 Shane Enright: AgloMania. Tradition and Transgression in Britisaghion
In: http://www.newconsumer.org.

818 Shane Enright: AgloMania. Tradition and Transgression in Britisaghion
In: http://www.newconsumer.org.

817 Shane Enright: AgloMania. Tradition and Transgression in Britisaghion
In: http://www.newconsumer.org.
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18.3.2 — Ausstellung: ,Christian Lacroix: Histoire s de Mode. De la mode
du XVllle siécle a nos jours, racontée de facon lib  re et subjective”
prasentiert durch Les Arts Décoratifs im Musée de | a Mode et du
Textile in Paris

.-.. Vingt ans est le seuil a partir duquel, au momprnésent, on se retrouve dans
I'Histoire, dans un terrain de curiosité avec letjoa a déja moins a voir, que I'on peut
aborder sans I'insupportables bouffées de nostdfijfe

Diese Schau Christian Lacroix’, die vom 07.11.2085%zum 20.04.2008 uber die Biuh-
ne ging, und die er gemeinsam mit Jean-Michel Beahlasslich seines 20-jahrigen
Berufsjubilaums gestaltete, ist also keine Retrkigpe Uber seine Arbeit der letzten
zwanzig Jahre, sondern eine Gegenuberstellung ¢laizig seiner genialsten Couture-
Modelle und von vierhundert Kleidungsstiicken undéssoires der Arts Décoratifs,
der Union francaise des arts du costume und ddriveaes Hauses Christian Lacroix.
Er hat sie personlich unter mehr als 130.000 Fuwstiaken ausgesuchiPlus de 400
vétements, scrupuleusement choisis des thémessoteaw®iques que jaffectionne et
qui ont ponctué I'histoire de la mode, sont misregard avec mes propres créations,
créant un jeu d’echos et de croisements entredegnt et le passé’®

Was Lacroix mit dieser Gegenuberstellung ausdrickéohte, ist, dass ihm Kleidung
aus friheren Epochen, Kleidung aus dem ,HistoriSmuee er sagt, diejenige Inspira-
tion gibt, die er als Ausgangsbasis dazu brauchtseinen eigenen unverkennbaren Stil
aus der perfekten Mischung von Stoffen, Mustern pricthtigen Farben mit Folklore
aus Osteuropa und aus Skandinavien zu kreieren.

Seine Modelle in kraftigen Farben, Uppig verzipampdos und raffiniert geschnitten,
stellt er sowohl entsprechenden Modellen aus demJii8gegeniber als auch frihen
Kreationen von Modeschopfern wie Charles-Fréderiorth, Jeanne Lanvin,
Christébal Balenciaga, Yves Saint Laurent und Hulger Givenchy oder Thierry
Mugler8°

Mit aufwandigen Marquis-Jacken, bestickten Miedennd bauschigen Krinolinen
inszeniert Christian Lacroix Modegeschichte unditréigdie Entwicklung der Kleidung
zu erzahlen. Er hat vor, diese Erzéhlung mit wertekusstellungen fortzufiihren.

Patrick Mauriés, der fur die ,coordination éditéetader Ausstellung zustandig ist,
kennt ihn als Konservator, als Modekunstler, deh sion allen Diktaten losgeldst hat,
und er beschreibt sein System der Collage:] parcourir un imprimé, se laisser

818 Martine Kahane zitiert Christian Lacroix. In: Miae KahaneChristian Lacroix en scéne — un
autoportrait fictionnelIn: Christian Lacroix: Costumier, S. 8.

819 Lacroix, Christian: In: http://www.christianladkofr/english/sommaire.htm.
820 vergl. Linda KoreskaRot sehenin: Rondo Nr. 452. Der Standard vom 28.12.2002,7S
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arréter par un détail, arracher la page, isoler farme ou I'objet, le mettre pour ainsi

dire en réserve, attendre qu’il provoque ou rencentn jeu d’associations, voir ainsi

se révéler un nouvel objet mixte, mosaique, quéfied par la seule dynamique les
données d’origine: hybride qui, enrichi d'une nolleegreffe, transformera une

nouvelle fois chacun des fragments antérieurs: sebrence, efflorescence infinie de
nouveaux possibles®

18.4 Buhnenkostime als innovatives Product Placemen t- und
Sponsoringkonzept

Schon Paul Poiret arbeitete als Kostimbildner férRhrstellende Kunst. Dabei orien-
tierte er sich an der westlichen Vorstellung vonemalischen Stil, einem Mix aus
indischen, agyptischen, byzantinischen, arabiscimehostrussischen Stilen, und stattete
1909 Sergej Diaghilews Ballettcompagnie ,Les B&l&usses” bei den Michael Fokin-
Produktionen von ,Armida und Cleopatra“, ,Shehee?a ,Feuervogel* und ,Nach-
mittag eines Fauns“ aus. Das Pariser Publikum vt mur von Ténzerlnnen wie
Wazlaw Nijinsky, Anna Pawlowa, Vera und Michail kolfasziniert sowie von den
dramatischen Choreographien, sondern auch vonhidgbgrischen* Farbenpracht der
Blihnenausstattung und der Kostiifids folgte eine Orientalismus-Manie, die neben
dem Theater auch die Malerei, die Architektur, Mede und alle anderen Kiinste
wesentlich beeinflusste. In den 30er-Jahren degemiJahrhunderts verstanden es vor
allem Modeschopferinnen wie Madame Grées und Madelgionnet? Coco Chanét*
und Elsa Schiaparéefit sich der Kunst zu bedienen, um selbst Kunst hezltes.

Hundert bzw. siebzig Jahre spater ist das Buhneidkosneist nicht prunkvoll und
Uppig orientalisch, sondern oftmals knapp. Die Gette des Don Giovanni z. B.
wurde bei den Salzburger Festspielen 2006 in Urdteche erzahlt.

Die Geschichte des Don Giovanni ist eine der grd@gtihen der Menschheit, die uns
durch die Jahrhunderte begleitet und sowohl Literals auch Philosophie inspiriert
und die Moral unterminiert hat. Wir kennen alle D@iovanni als lasziven Verfihrer,

821 patrick MauriésDans les collectiondn: Christian Lacroix: Histoires de Mode, S. 16.
822 vergl. Gertrud LehnerGeschichte der Mode des 20. Jahrhundé3tsl 5.

823 Madame Grés und Madeleine Vionnet orientierteh sin den Silhouetten von griechischen Statuen
und verstanden ihre Arbeit deshalb als Kunst, weiihr Bestreben war, die Schonheit des Kdrpers
herauszuarbeiten. (Vergl. Gertrud Lehn&#schichte der Mode des 20. Jahrhund&t22).

824 Coco Chanel libte sich in der Neuen Sachlichkiisaihmalen, flieRenden Silhouetten aus kostbaren
Stoffen, ,aus Materialien, aus denen die Traumd“sifvergl. Gertrud LehneriGeschichte der Mode
des 20. Jahrhundert§. 22).

825 Eiir Elsa Schiaparelli war Mode Kunst, die untleammit den Entwicklungen der zeitgendssischen
Bildenden Kunst verbunden war. Die surrealistisckénstler, und hier vor allem Salvador Dali und
Jean Cocteau, waren ihre wichtigste Inspirationdgu@/ergl. Gertrud LehnertGeschichte der Mode
des 20. Jahrhundert§. 24).
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als skrupellosen Freigeist, der nichts unversuébst| seine erotischen Abenteuer zu
erreichen, und der schlussendlich fir seine Tateeng bestraft wird® In Martin
KuSejs Inszenierung begegnen wir Don Giovanni efemslosen Hedonisten, gutausse-
hend, reich, den Freuden des Lebens verfallen, Bluseonen tber den Wert von Ge-
fuhlen. Er furchtet weder Tod noch Teufel. AllergeiExzesse filhren ihn ans end-
glltige Limit. Aber Don Giovanni hat keine Perspe&h. Wir verachten ihn, aber wir
fahren fort ihn zu bestaunen, weil er uns an eif@um erinnert: den Traum, fahig zu
sein, die Welt mit einer grol3en egozentrischen &esti zu erschaffen, die egoistische
lllusion, dass die anderen fiir uns auf der Well &h

Martin KuSejs Interpretation des ,Don Giovanni” filie Salzburger Festspiele 2004 —
Wiederaufnahme in Salzburg 2006 — war anders al®hduktionen davor. Nicht nur,
dass hier die Mode die Kunst sponserte, es wurde Buwduct Placement erlaubt. Der
Unterwasche-Erzeuger Palmers sponserte die gesaegen der aufwandigen Installa-
tionen und der Starbesetzung auf3erst kostspietmpuRtion. Als Gegenleistung gab es
fur Palmers jede Menge Publicity durch die EinrAngmaweier extremer Méglichkeiten
von Produkt Placement: Die Auffiuhrungen wurden eleget von einem die gesamte
Buhne ausfillenden Palmers-Plakat wahrend der @Qureerdas der Marke ,Kultsym-
bolcharakter* verlieh. Funf Supermodels, auf denudaliegend und mit nichts als
Strimpfen bekleidet, sprangen regelrecht ins Auge Bletrachters, vor allem in das
mannliche. Auf den ersten Blick mag diese Werbesgia sehr aggressiv erscheinen,
wenn man allerdings das Libretto in Betracht zienterstreicht das Poster die Aussage
des Stiicks sehr deutlich.

Zweitens zeichnete Palmers auch fiir die Kostimese@rol3teils des Damenchors und
der weiblichen Statisterie verantwortlich, die salrch wiederholte Auftritte einprag-
ten. Die Damen, im ersten Teil mit weil3en Slipsndas, BHs, Strumpfhosen und
Stockelschuhen bekleidet, reprasentierten die whdigen Opfer des Frauenhelden.
Der Protagonist der Oper, ,Don Giovanni‘, der Fraads Sexualobjekte betrachtet —
eine Tatsache, die perfekt durch die Damen in Wrteche dargestellt wurde —, hat
den Frauen, um ihre Gunst zu gewinnen, Ehe undeTgelobt, nur um sie dann zu
verlassen und sich der nachsten zuzuwenden. Diegkiaklichen Frauen in ihrer
sparlichen Bekleidung fullten die Buhne mit einethaimlichen Atmosphéare. Gegen
Ende der Handlung, als sie als dunkle Engel unddiegdes Todes erschienen, trugen
sie schwarze Unterwasche, die dazu verleitete Adsgang dahingehend zu interpretie-
ren, dass die Damen als Opfer Don Giovannis eldsnfaldie Unterwelt verdammt
wurden, weil sie — schwach gewesen — zu Sunderig@svorden waren, indem sie
ihre Verlobten und Ehemanner betrogen hatten.

828 hitp://lwww.salzburgfestival.at/spielplan.
827 http://www.salzburgfestival.at/spielplan.
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Die Tatsache, dass die Frauen Unterwasche trugéerstrich nicht nur ihre Verwund-
barkeit gegentber dem notorischen Hedonisten, sorgie reduzierte sie auf das, was
Don Giovanni tatsachlich in ihnen sah: Objekte, ilim sexuelle Freude brachten und
seine Libido befriedigten.

18.5 Spektakulare Fashion Shows und Spektakel — die  Magie
der kunstvollen Inszenierung hautnah

Michael Hardt und Antonio Negri beziehen sich aufy@ebords Untersuchung der
.Gesellschaft des Spektake®“und verstehen das Spektakel politisch. Sie saipsy

in der imperialen Gesellschaft das Spektakel ertueiler Ort sei, oder genauer: ein
Nicht-Ort der Politik.,Das Spektakel ist Einheit und Zerstreuung zugleieid zwar in
einer Weise, dass sich Innen und Aul3en — Natlsdicinel Gesellschaftliches, Privates
und Offentliches — tiberhaupt nicht mehr untersaheidssen. Das liberale Verstandnis
von Offentlichkeit als Ort drauBen, an dem wir inw&senheit anderer handeln, ist
sowohl universalisiert (wir sind heute immer imdRlianderer, da wir von Sicher-
heitskameras Uberwacht werden) als auch in denelign RAumen des Spektakels auf-
gehoben und de-aktualisiert worden. Das Ende dd&eAust auch das Ende liberaler
Politik.“%° Sie stellen ferner fest, dass Spektakel nur autyrdes Begehrens nach
Waren und der Lust am Konsum funktionieren, obw&ikl doch tatsachlich auf der
Kommunikation der Furcht basieren, und sie mutma@ass das Spektakel Formen des
Begehrens und der Lust, die eng mit der Furchturedbn sind, schaffeff.

Die franzdsische Starchoreografin Mathilde Monrhet einen anderen Zugang zum
Spektakel als Zusammenspiel der beiden Welten ,Kunmsd ,Mode". Sie entwickelt
ihre Arbeiten im Bewusstsein, dass fast alle Geasaisse auf unserem Planeten eine
Form von Tanz sind. Nach ihr kann Choreographiétnéaif klassisches Ballett oder
modernen Tanz eingeengt werden. Wenn sie durchDdder und Stadte flaniert,
nimmt Monnier sogar Bewegungssequenzen in Restayranf FulZballplatzen und in
Modeshows als Formen von Tanz wé&hiSie bezeichet diese ihre Eigenheit als eine
gewisse ,deformation professionelfé”.

Ein biografischer Aspekt mag Monniers kinstleriséimwicklung beeinflusst haben.
Die sinnliche Auseinandersetzung mit ihren eleganted hauptséchlich minimalisti-
schen Kostimen und Buhnenbildern kdnnen durch faneiliare Biografie erklart

828 Guy DebordSociety of the Spectacleara. 193.

829 Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 200.

830 vergl. Michael Hardt, Antonio NegrEmpire,S. 333.

81 Vergl. Stefan GrissemanKbrperdenkerinS. 117.

832 Stefan Grissemann zitiert Monique Monnier. Iref8h GrissemanriKorperdenkerinS. 117.
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werden. Eine der einflussreichsten Kindheitserinngen der Choreografin ist das Bild
ihres Vaters, der in der Textilindustrie tatig wiaud kostbare Stoffe und Materialien mit
nach Hause bracht&.

Monique Monnier choreographiert und produziert Adage die mehrere Deutungen
zulassen wie ,frére & soeur”, die sich Themen wiew@lt, Identitat und Uniformitat
annehme®3* Themen, die auch fir die heutige Modeindustrievaht sind. Guy
Debord beschreibt von ihr choreographierte FasBioows als sich selbst absorbierende
und narzisstische SpektaR& die mit ihren Einladungslisten, Anwesenheitslisterd
selbst aufgestellten Hierarchien in die Showraumiigiten der Laufstege verbannt sind.
Er sagt ferner: The fashion show is a form of commercial sedudimaugh novelty
and innovation, typically in form of a showpiecesigeed to attract press coverage on
the catwalk.™*®

Anscheinend zielen Modedesigner heute oftmals ahb&effekte in ihren opulenten
Shows, um das Publikum herauszufordern und dateitfalfmerksamkeit auf sich zu
ziehen. Es ist jedoch in unserer Ubersattigten rimftionsgesellschaft zunehmend
schwieriger, das Publikum zu schockieren. Aus dregerund entwickeln Mode-
designer immer ausgefallenere Choreographien far3imows, um sie zu charakterisie-
ren und herausragen zu lassen. Ein Markenzeiches implementiert werden und die
Designer sind standig auf der Suche nach neuen Sfesuen.

Viele Modemacher arbeiten mit Kinstlern zusammear acerstehen sich selbst als
Kinstler. Gerade die heutigen Modeinszenierungeiedeschauen, Modefotografie
— haben mit tragbarer Mode oft nur noch wenig zo tid gleichen theatralischen
Spektakeln, auch und vor allem deshalb, weil daetténdlich nur untragbare Kleider-
kunstwerke gezeigt werdéfi.

Vivienne Westwood ist bekannt dafir, bei ihren Béishows stets mit prominenten
Kinstlern zusammenzuarbeiten. Der Auftritt von Kilera wie Tracey Emin hat den
Zweck, den ersehnten kinstlerischen Status von ldowestwoods eigener Person als
auch ihrer Kreationen zu sichern. In ,Society ¢ Bpectacle” vertritt Guy Debord die
Auffassung, dass das Spektakel nicht eine Ansangnbon Bildern sei, sondern dass
die gezeigten Bilder lediglich die Rolle Gbernehmeime soziale Beziehung zwischen
den Menschen darzustellen, dass die Bilder alsceimg Vermittlerrolle innehabéty.
Diese Aussage konnte ebenso gut eine Reflexiors diheater-, Opern-, Konzert- oder

833 Vergl. Stefan GrissemanKprperdenkerinS. 117.

834 Vergl. Stefan GrissemanKbrperdenkerinS. 117.

835 a spectacle unto itselffVergl. Guy DebordSociety of the Spectacieara. 193).
83¢ Guy DebordSociety of the Spectacleara. 193.

837 Vergl. Gertrud LehnerGeschichte der Mode des 20. JahrhundeStsf.

838 vergl. Guy DebordSociety of the Spectaclegra. 4.
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Festivalbesuches sein. Ereignisse dieser Art weoftemals zu banalen Happenings fur
die ,Society” degradiert, bei denen potenzielle $8baften im Champagnerrausch
untergehen. Zumindest manche Kritiker starten dboal den Versuch, sie herauszufil-
tern, aber es ist oft nur schwer maoglich, zwiscKenst und Spektakel zu unterschei-
den, vielmehr scheint das Eine ohne das Andere aishtieren zu konnen.

Auch John Galliano ist einer jener Fashion Desigder sich permanent mit dem The-
ma Fashion Show als Spektakel auseinandersetzen.

18.5.1 — John Gallianos Modeinszenierungen als The  atralik pur

Im Gegensatz zum allgemeinen Vorurteil, dass Thedezdhlung einsetzt‘, Mode
hingegen ,Kleider gebraucht®, kreiert Galliano Nsives, um seine Kreationen durch
die Anwendung theatraler Techniken wie Theaterlmdieing und das minutiése
Choreografieren jeder kleinsten Sequenz der Sheweichte Licht zu setzen. Er bewegt
sich dadurch auf kiinstlerischem Terrain, denn ebe&ns in Theater- oder Opernh&u-
sern erschafft er aus leeren Raumen Fantasiew&ltstellt Caroline Evans fest. Er
zaubert in neokolonialen Fusionen Show-Bilder veemidartig Anmutendem aus
fernen Konigreichen, friheren Weltausstellungen Kadfhdusern des 19. Jhs. hervor.
~Spattered Shows drew on the conventions of thealeexhibitions to produce either
human tableaux set in Turkish harems, Cairo markets Hindu temples, or dance
spectacles with snake charmers and Indian pig&drf solchen Shows kreiert Galliano
Verbindungen zwischen dem Spektakel und jener Gehskultur, die bereits in der
zweiten Halfte des 19. Jhs. von Couturiers wie @saWorth und Paul Poiret erschaf-
fen wurde. Diese franzésischen Couturiers hattenWdirkung des Spektakels und die
Attraktivitat von fernen, fremden Kulturen erkanmd wandten einen Mix aus Kunst,
exotischen Themen und Mode an, um neuartige Darimen zu kreieren. Sie wollten
als grol3e Kunstler verstanden werden, und jederitmvoen erschuf fir sich selbst eine
bis ins Detail geplante Aura und Identit&t.

John Galliano ist da anders, einfach weil sein eetichender Zugang zur Konsum-
kultur von Ironie gezeichnet ist. Er erschafft Disde. Indem er Briicken zur Gegenwart
bildet, halt er unserer zeitgentssischen Konsumkuden Spiegel vor Augen. Die
Frage, ob seine Anspielungen vom Publikum wahrgenemund erkannt werden,
bleibt allerdings unbeantwortet. Fotos, die dieérlaer Fotografen und der Journalis-
ten bei der Arbeit an den Shows zeigen, macherkah@merzielle Realitat der Events
klar — eine Realitat, die am Boden und im Publikstattfindet anstatt auf dem Lauf-

839 Vergl. Caroline Evangtashion at the Edge. Spectacle, modernity & deagiskS. 68.
80 Caroline EvansFashion at the Edge. Spectacle, modernity & deagist S. 29.
81 vergl. Caroline Evangtashion at the Edge. Spectacle, modernity & dea¢iskS. 29.
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steg, dessen spektakuldre Schausticke die Aufgabenh ihren Hintergrund, ihre
kommerzielle Realitat zu verdeck&n.

John Galliano ist aber auch fir seine Praxis bekdReferenzen und Motive unter-
schiedlicher Perioden und Kulturen in einzelnenidhen zu vereinen. Er mag als
Lumpensammler wahrgenommen werden, zumindest alseadir kreativer, mit einem
die Vergangenheit feiernden und trotzdem kritisclrgang. Die Nebeneinander-
stellung von Modeshows des 20. Jhs. und Handeld-\erkaufsextravaganzen des
19. Jhs. beschwodre Benjamins Idee der Dialektis@ikter herau, meint Caroline
Evans.

FUr seine erste Haute Couture Kollektion fur dagdd@ior” 1997 vereinigte Galliano

Dinka-Stickereien, Edwardianische Silhouetten u880kr Couture-Historismus in den
Entwirfen fir Abendkleider, fur deren Fertigung 440 Meter Stoff verwendet

wurden®*

Gallianos spektakuléare Laufstegshows sind hoéchsovativ, und er bedient sich
theatralischer Techniken, um seine Modegeschictden,den Zuseher an Fantasie-
schauplatze wie Bahnstationen, Salons der Coutétesét und Pariser Kaufhauser um
die Jahrhundertwende entfihren, zu erzahlen. @ardivans meint dazuGalliano’s
opulent fin de siecle evocations evoke the vigowt hveliness of consumer capi-
talism.’®*® Seine Arbeiten kdnnten alBgaunted by the excessive displays of conspicuous
consumption of consumer capitalismiahrgenommen werdéff. Mit seinen Designs
scheint er an vergangene Zeiten, jene, in dendfiisstenhtfen MuRiggang und Luxus
herrschten, anschliel3en zu wollen. Nichtsdestoveensf die Zeit, die er am haufigsten
zitiert, das ,Fin de siecle®, das auch — &hnlicle wliese Jahrhundertwende — eine
Periode der Instabilitat und des schnellen Wandels ,The image of the woman as
commodity and consumer was as ambivalently codethan1990s in the work of
Galliano, as in the 1890s in the figure of the Bamn woman of fashion®’, sagt
Caroline Evans.

Eine der gro3ten Errungenschaften Gallianos flurG#sellschaft ist, dass er, indem er
die Verbindung zwischen Modernitat, Spektakel urh&um um die Jahrhundertwende
herstellte, gleichzeitig auch die heutige Beziehumgschen Mode, Spektakel, Um-

wandlung in Wirtschaftsgiter und die Personlichkigt Frau in das Licht der 6ffent-

lichen Diskussion riickte.

842 Caroline EvansFashion at the Edge. Spectacle, modernity & deagist S. 68.
843 Vergl. Caroline Evangtashion at the Edge. Spectacle, modernity & deagisk S. 33.
844 vergl. Caroline Evandzashion at the Edge. Spectacle, modernity & deagisk S. 29.
845 Caroline EvansFashion at the Edge. Spectacle, modernity & deadist S. 37.
846 vergl. Caroline Evandzashion at the Edge. Spectacle, modernity & deagisk S. 37.
847 Caroline EvansFashion at the Edge. Spectacle, modernity & deadist S. 33.
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Caroline Evans bringt dies so auf einen Nengfeerhaps the return to the commodity
culture of the past helped us to make sense optégent when both the commodity
form and its appeal to consumer desire were bemgapidly restructured. In this
context, the compulsive return to historical imagdéy a range of designers in the
1990s, both in the mass market and the designestrsipe, suggests factors beyond
merely picturing or reflecting such change; thisyrequally, and also, be a way of
accommodating and understanding its potentiallyettting nature, and as such oper-
ate a kind of ‘return of the repressed’ in whiclstison becomes a symptom to articulate
a cultural trauma.®*®

Gallianos sensationelle Kreationen und die Art, analie Mode in opulenten und oft-
mals skandaltrachtigen Auffihrungen zelebriertiilegh drei Hauptfunktionen: Erstens
sollen sie die Aufmerksamkeit der Medien und deepoiellen Kunden auf sich ziehen.
Jedes Foto in einem Modemagazin oder in Modebernctst im Gegensatz zu bezahl-
ten Anzeigen eine kostenlose Werbung. Zweitensehépde Erwéhnung seines Werks
in diesem Kontext auch ihn in einen Kanon der Aearlung mit ein. Drittens fungieren
seine Arbeiten als Ausstellungsstiicke in Museen@alérien nicht nur aufgrund ihrer
spektakularen Ausrichtung und ihrer Einzigartigkettndern auch wegen der eingeweb-
ten Spuren und der Reminiszenzen an die Vergangemhe ihrer Fahigkeit, diese
Spuren kdrperlich werden zu lasSén.

18.6 Kunst hilft verkaufen

GrolRkaufh&auser wie Harrods, Liberty und Selfridogekondon haben die Vorteile des
Engagements in Kunst im Sinne der umfangreichen enfiolgreichen Praxis ihrer

Vorganger wie z. B. dem im 19. Jh. gegrindetensBatie Bon Marché augenschein-
lich noch nicht realisiert. Im Gegensatz dazu sareimanche Modeh&user mit ihren
Engagements in der Kunstwelt satte Gewinne zu gaeer Durch die Einbeziehung
von Kunst, z. B. durch das Ausstellen von Kunstearkgemeinsam mit eigenen
Produkten, nehmen Unternehmen die Méglichkeit waltafus- und Imagegewinn zu
erzielen, bzw. Imageverluste bedingt durch einersif@vemmung des Marktes abzu-
wehren und die gewiinschte Nachfragesteigerung zotaiben.

Mag es auch naheliegend sein, dass diese Annaheounigaufhdusern und Kunst eine
Entwicklung unserer Zeit ist — Geschaftslokale wer neue Louis Vuitton Flagship
Store in Paris und der Prada Flagship Store in Mevk erregen durch ihr konstantes
Bestreben, ihre Innovationskraft unter Beweis aliest, Aufsehen —, so gibt es doch
eine jahrzehntelange Beziehung zwischen Kunst um@kaufhdusern bzw. Shopping

88 Caroline EvansFashion at the Edge. Spectacle, modernity & deadist S. 37.
849 vergl. Caroline Evangtashion at the Edge. Spectacle, modernity & deagisk S. 37.
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Cities, die durch die Tradition des Ausstellens wuanst in diesen Kaufh&dusern
manifestiert wird, erlautert Stephen Bayley undtsags the twentieth century ends,
commerce and culture are coming closer togethee. diktinction between life and art
has eroded by fifty years of enhanced communicsitiemer-improving reproduction
technologies and increasing wealtf””

Tatséchlich mag es heutzutage aus kommerzielldrt 8=inen Unterschied zwischen
Kunstgalerien und Kaufhdusern geben. Kunst ist Edscist kaufliche Ware. Doch ist
sie das nicht seit jeher? Exklusive, aber auch ftjhet-Fashion Modegeschafte
agieren sehr erfolgreich mit der Praxis, ihre Pkbeltneben Ausstellungsstiicken als
exklusive und einzigartige Kunstwerke erscheinetagzaen. Mag der Kunsthandel auch
mehr intellektualisiert sein, Berichte Uber Modetea scheinen sich nicht von jenen
Uber Kunstmessen zu unterscheiden. Die heutige ti¢efissei extrem kommerziell,
denn alles in ihr sei kauflich. Museen und oOffafté Galerien galten seit jeher als
Spiegel des Marktes, meint Daniel J. Sherman umdftosich dabei auf Antoine
Chrysostome Quatremeére de Quincy, einen franzésms&chriftsteller, Archdologen
und Kunsthistoriker und stellt fest, dass selbst leand ein Museum sé&t, und er
erwahnt Italien und Rom, in dem alle GebrauchsgilseZeugen der Geschichte ausge-
stellt seien und feilgeboten wird&hln diesem Sinne kdnne alles ein Museum sein,
selbst ein ModegeschaftThe department store and the museum arose froraame
circumstances, but since the consumer society wgaefe rise to them also promoted
the notion that culture was remote from the maraeg, they were in opposition, even
while they had so much in common. As the departstergs were huge, edifices dedi-
cated to the gods of commerce, so the museumshwegeeedifices in the service of na-
tionalized culture. Each was in its different wagdotated to exhibition and it is note-
worthy that both the great stores and the greateuonss were located in the centres of
great cities.”?

Im Gegensatz zu Kaufhausern, die von der Reprorcharieeit inrer Waren abhéangen,
profitieren Museen von der Originalitat und Einziggkeit der in ihnen zur Schau
gestellten Produkte. Als wichtiges Zeichen fir éienéaherung von Kommerz und
Kultur kann die zunehmende Anzahl an reproduziekenstwerken gelten. Das Kon-
zept der Kaufhauser ist, alles, was man fir Geldfdra kann, unter einem Dach zu
vereinen. Stephen Bayley fasst zusamm#hittf the department store and its implied

80 Stephen Bayleywatteau. Art and Tradén: Commerce and Culture, S. 7.

81 Even a country itself is a museum Zifat aus Daniel J. ShermaQuatremére/Benjamin/Marx. Art
Museums, Aura and Commodity Fetishi§n132).

82 vergl. Daniel J. ShermaQuatremére/Benjamin/Marx. Art Museums, Aura and Modity
FetishismS. 132.

83 Daniel J. ShermarQuatremére/Benjamin/Marx. Art Museums, Aura and @olity. Fetishism,
S. 61.
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commitment to mass production, products became odlitigs. The store revolu-
tionized the process of buying, turning it intowdtaral activity, rather than a reflexive
response to the demands of subsistefite.”

Um die Jahrhundertwende des 19./20. Jhs. wurdefhKaser als ,musées de merchan-
dise” und als ,Museen fur arme Leute" bezeicHfielr die Frauen bedeuteten diese
Kaufhauser aber einen Gewinn an o6ffentlichem Rauumjem sie einen legitimen und
sicheren Zugang hatten. Diese Erkenntnis nltztere ie@nkaufstempel wie das ,Le
Bon Marché”, indem sie an potenzielle Kundinnenchaskalender als Werbegeschenk
offerierten, die detaillierte Informationen dartbenthielten, wie die ,bourgeoise
Dame* das Kaufhaus mit 6ffentlichen Verkehrsmittetreichen konnt&? ,Kaufhauser
waren tatséachlich die ersten o6ffentlichen Platzeauer Kirchen oder Kathedralen —
die fur respektabel befunden wurden, von[der bourgeoisen Damejhne mannliche
Begleitung besucht zu werden. Aber das bedeutdteiaer anderen Ebene auch ein
Heraustreten aus der hauslichen Begrenzufig.“

Aristide Boucicaut, 1869 Grinder dieses ersten Kausges der Welt, ,Le Bon Marché”
in Paris, wollte, dass sein Geschéft bei der Kuna$chnliche Emotionen und Reak-
tionen erweckt wie jene, die durch Kunst hervorgarwerden. Die Konsumenten soll-
ten die angebotenen Waren in gleichem MalRRe bestaambeten und kauférf. Im
Gegensatz zu Museen, die ihre Besucher vom arats&khen Geschmack vergangener
Generationen unterrichteten, erlaubte das Kauflsgusen Kunden, deren Gewohn-
heiten und Geschmack zu imitief&h.Boucicauts Kaufhaus wurde auch als Aus-
stellungsraumlichkeit und Konzerthalle genutzt. Pablikum war von dieser Entwick-
lung sehr angetan und nahm diese Neuerungen saforiStephen Bayley fuhrt bei-
spielhaft die Reaktion des franzosischen Novetigenile Zola an, der die Bedeutung
dieser neuen Kaufhauser fur die Gesellschaft hbolorund in ,Au Bonheur des
Dames” meinte, sie wirden eine ,Poesie der modeihdnitat* kreieren®®

1909 eroffnete Gordon Selfridge sein Kaufhaus anldedoner Oxford Street. Als

Erster setzte er Design und Architektur bewusstdag, sein Unternehmen zu bewer-
ben. 1954 erhielt Aldo Borletti mit seinen ,La Rstante“-Laden den ,Compasso
d' oro™-Preis, indem er sein Kaufhaus zu einer @esthule machte. Macy's, New

84 Stephen BayleyCommerce and Culturé. 46.
85 Vergl. Stephen BayleyZommerce and Culturé. 46.
85 Vergl. John Fisketesarten des Populares, 25.

87 John Fiske zitiert R. BowlbWlodes of Modern Shopping. Mallarmé at the Bon Mérat N. Arm-
strong and L. Tennenhouse. The Ideology of Condtgs$ays in Literature and the History of Sexual-
ity, New York, 1987, S. 189. In: John Fiske: Lesartles Populéaren, S. 35.

88 Stephen BayleyCommerce and Culturs. 46.
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Yorks grofdtes Kaufhaus, eroffnete seine erste aligsg im Jahr 1927. Die ,Art and
Trade”-Ausstellung, die auch vom Metropolitan Musegesponsert wurde, war eine
Lektion fiir zeitgendssisches Design fur die zabheiKundschaft des Haus®s.

» 1he significance of a museum promoting trade andepartment store exhibiting
modern decorative art is clear, by the 1920s thestnsophisticated museums and the
most ambitious stores realized the same thing, twmerce is cultur&® fuhrt
Stephen Bayley aus. Bereits 1928 habe das Jou@wahmercial Art” einen Artikel
Uber die Einflisse von modernistischer Malerei dadhitektur auf das Design von
Kaufhausern, die Mannequins in pseudo-kubistis@®raufenstern prasentierten, pub-
liziert. ,Shopping may be theatre, but it is also art: Chwaghew Bloomingdale's has
each floor inspired by an original building by Framloyd Wright: The ground floor,
the Imperial Hotel, Tokyo, followed by Unity Tempglee Arizona Biltmore, Oak Park,
Falling Water and Robie Housé®®

Ein auflerst imposanter Versuch, Kunst und Alltacgeimem erfolgreichen kommer-
ziellen Unternehmen zu vereinen, startete 1968 ast@. Der Architekt Benjamin
Thompson kreierte ein Designkaufhaus als Abbilé®iRuseums, mit nur dem Unter-
schied, dass hier alle ausgestellten Objekte zurkawié angeboten wurden.

In den letzten zwanzig Jahren legte der Handel Himsptaugenmerk auf die Neu-
definition seiner Identitat und die Gestaltung ssinmages. Die Quintessenz der
Marketingstrategie des neuen Prada Stores in Nesk b die Behauptung bzw. Ver-
sicherung der Orginalitat der angebotenen Produtk¢eeachtet der Tatsache, dass jedes
Produkt eines von vielen seiner Art ist. Der Kuisdé in den Glauben versetzt werden,
dass er ein Kunstwerk erwirtst.

Moderne Geschéfte handeln in gleichem Mal3e mitnidae mit Waren. Mit dem Ver-
kauf von Marken bieten sie ldentitaten und Lebanfal Kaufhduser und Geschafte
wollen ,Kunsterfahrungen” offerieren, und sie passiere Présentationsstrategien in
Form und Raum den Entwicklungen in der zeitgendbsis Kunst an. Rem Koolhaas'
Prada-Geschaft z. B. korreliert die Objekte mit dechitektonischen RaumOur con-
nection with them is through the orchestration pace, it's a space trip to get to an
object.”, meint Haim Steinbacti?

81 Stephen BayleyCommerce and Culturé. 66.
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Um innerhalb des immer kompetitiveren Wettbewerbstéhen zu kénnen, muss auch
die Verkaufsflache Design sein, und Geschafte wead#® gleichen mit ihrer Raum-
verteilung, der Form und der Details der ausgdstelProdukte den Designabteilungen
von Museen moderner Kunst. Bei Prada werden sogaMeénschen zum Teil der
Installation®®

Der neue Louis Vuitton Flagship Store in Paris kaminiert klar die Absicht, als
.Luxustempel” zu fungieren und als ,kulturelle Brfang” anstatt als Kaufhaus wahr-
genommen zu werden. Alex Coles betont, dass laant #instkritiker Clement
Greenberg Kunst immer schon eine goldene Nabelsdfatte, die sie an Menschen mit
Geld kettete, aber dass eben diese Schnur auclgeiisse Distanz zu den Menschen
eingehalten habe. Indem man Kunst in den realengkoder Welt des Geldes versetzt
hat, ware dieses Band komplett geris$én.

Sind Institutionen dieser Art Zeichen des ultimativAusverkaufs von Kunst an den
Kommerz und demonstrieren sie die Fahigkeit desukpgich seinen Weg in die Kultur
zu erkaufen? Wie die Antwort auf diese Frage alisténgt davon ab, mit wem man
spricht. Nach Yves Carcelle, CEO von Louis Vuittgigt es diesen Ausverkauf nicht:
» There was a real consensus that a luxury houseldmeila vehicle to put art, and espe-
cially modern art, in contact with the public. Muses can be intimidating — you feel
you should not talk too much in a museum. Herecgy and that creates a different
relationship to art.®® Seiner Meinung nach kénnen Museen viel von Modptm
lernen. Dank Kunsthandlern wie Charles Saatchi,dférKunst vor allem ein grof3es
Geschéft bedeutet, gebe es heutzutage keine FarrKwast mehr, die nicht unter dem
Einfluss von Kommerz steht. Generell gelte Geld den Zeiten des Patronats, als vor
allem adelige Hauser als Kunstmézene auftraten\alsstoff fir die Kunst, Vuittons
Fuhrungskrafte konnten jeweils auf eine personlidmadition des Kunstsammelns
zurtickblicken, eine Tatsache, die unter Berlickgjahg von Bourdieus Konzept der
Verwendung von Kunst und Gebrauchsgitern als Miet Hervorhebung von
sozialem Unterschied und Superioritdt nicht Gbehfgsdenn das Unternehmen blickt
auf eine lange Tradition der Zusammenarbeit mit $€i@&nn zurtick. Marc Jacobs, der
Designer der Marke Louis Vuitton, ist sowohl flmspersonliches Interesse an Kunst
als auch fur seine Kooperationen mit Kuinstlern bekaOlafur Elaisson streicht heraus,
dass der Grund fur das Kunstengagement eines Hausaduitton auf dem Bestreben
basiert, dass die Motivation flr das Design ihreodekte nicht hauptsachlich von

8% vergl. Armanda Sharpnterview Shop TalkAmanda Sharp visits Prada and Moss with Haim Stein-
bach. In: Frieze, S. 52.

87 Vergl. Alex Coles: InVanessa Friedmann: Can art ever sell handbagsMow to spend it, S. 6.
88 yves Carcelle: Invanessa Friedmann: Can art ever sell handbags®™ow to spend it, S. 7.
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finanziellem Kalkil bestimmt sein sollte, sonderanv Streben nach Qualitdt und
Kunsthandwerk. Man mdchte im Zusammenhang mit Kwastrgenommen werdéfy.

Interessanterweise behaupten die vom Haus Vuiteaufiragten Kinstler, dass die
Produkte der Marke ihre Werke nicht beeinflusseardakeintrachtigen wirden, und
Prasident Bernard Arnault meint, die Kunst beesdgti den Verkauf bzw. das Kauf-
verhalten der Kundinnen nicht, obwohl die Untersdei zwischen den Kunstwerken
und den angebotenen Produkten verschwimmen wiwdem man sich unter all den
Handtaschen befindet, wahrend man Kunstwerke e Oder befindet man sich

uberhaupt nur von Kunstwerken umringt? Offensichtlvird diese Spannung zwischen
dem Produkt und dem Kunstwerk begruf3t und als zludd¢r Faktor dafur wahr-

genommen, die Glaubwirdigkeit der Marke zu steigéne beschriebene Spannung
l&sst das vordergriundige Ziel des Modetempels,esBrmodukte zu verkaufen, in den
Hintergrund treten.

Die Kunstler profitieren ebenfalls, denn fir siadbeten Kommissionen von einfluss-
reichen Unternehmen ein gesichertes Einkommen umel ®ichere Steigerung ihres
Bekanntheitsgrades, was wiederum ein neues Publikutnneue Investoren anziehen
kann. Zusatzlich erlauben die finanziellen Mittabser GroRunternehmen oft den
Ankauf umfangreicher Sammlungen und die Vergabe @ool3auftragen, deren Ver-
wirklichung fur viele Kiunstler ohne diese Untergtiiig problematisch bzw. oft sogar
Uberhaupt nicht moglich ware.

Was passiert aber, wenn die Kunstwerke von den Kuoned nicht wahrgenommen
werden? Haben sie dann immer noch Einfluss auKa@agverhalten? |, don't think it
really matters’, sagt Marc Jacobs,| Jove the idea that, regardless of whether a
customer knows it or not, they've had this art eepee.”’* Trotzdem, flgt er an,
werden seine Angestellten dazu aufgerufen, die Kcimaft auf die Werke aufmerksam
zu machen, etwa soApd oh, by the way, did you see .?/?"

Hier stellt sich die Frage, ob es lUberhaupt einewusste Kunsterfahrung gibt, denn
Kunst sollte aktiv erfahren werden, andernfallsdwiunst zur Dekoration degradiert.
Jacobs Einstellung zur ausgestellten Kunst bezgiehtauf die Funktion, die sie erfiillen
soll. Er besteht darauf, zu unterstreichen, dassUlsernehmen dem Kunstler voll-
kommene kunstlerische Freiheit gewahre und keindtlafluss auf den kreativen

89 Vanessa Friedman: I@an art ever sell handbagsf: How to spend it, S. 8.
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Prozess nehme. Nichtsdestoweniger ist offensithtiitass Jakobs keine Werke mit
radikalen Botschaften in seinem Umfeld dulden wirdentrast hin oder her, die

Kunstwerke sollen zu den Produkten des Hauses masserpretiert Vanessa Beecroft
die Haltung des Modehauses Vuitton. Man wirde jédesstwerk um des Kunstwerks

willen begriiRen, das dekorativ, stylish und chicSe

18.7 Kunst macht Produkte zu Kunstobjekten

Marken wie Louis Vuitton haben langst das Potendeal Kunst entdeckt, sowohl ihre
Produkte als auch das Markenimage aufzufrischen bawrneuern.

1997 ernannte Louis Vuitton den amerikanischen Medigner Marc Jacobs zum
kinstlerischen Leiter. Er sollte das Kleidungssegnuer Marke entwickeln und das
berihmte Monogramm des Hauses verjingen, um esrfé@rjingere, modebewusstere
Klientel aus dem Geldadel begehrenswert zu machen.

Bald nach der Entwicklung des ,Monogram vernis” @nger ,Jeans-mini“-Version des
Monogramms ging Marc Jacobs die erste Zusammemamiteeinem bildenden Kinst-
ler fir das Haus Vuitton ein. Laut Jacobs stelleeZlisammenarbeit mit dem Graffiti-
Kiinstler Stephen Sprouse eine Hommage an Marcdidogd™ dar. Einer von Jacobs'
wichtigsten kunstlerischen Referenzpunkten ist @inghs dadaistische Version von
Leonardo Da Vincis Mona Lisa, die durch einen aofgken Spitzbart und einen Ober-
lippenbart entstellt ist und nach einem derben zZoaischen Wortspiel L.H.O.0.Q.
genannt wird, denn, wenn die Buchstaben franzosischstabiert werden, klingen sie
etwa wie ,elle a chaud au cul®, eine idiomatischefdRenz an ein franzésisches Slang-
sprichwort. Duchamps Anliegen als Mitglied der Ndwerker Dada-Gruppe war es,
durch die Verunstaltung eines klassischen Meistdmgedie konventionellen Begriffe
und Konzepte von ,hoher Kunst”, ,Kultur” und ,,Geln@hsgiter” in Frage zu stelléf.

Gemal} dadaistischer Lehre zwingt die verunstaNgiea Lisa den Betrachter dazu,
sein Verhaltnis zum Werk und zu seiner Stellungkalsstwerk zu Uberdenken und
somit als Meilenstein der Kunstgeschichte zu bateat®™

Marc Jacobs’ Auftrag an seinen Freund Stephen Spravar es, das klassische Vuitton-
Monogramm durch Graffiti zu entstellen, um den gesaiten Verfremdungseffekt zu
erzielen. Der Name der Marke in Graffiti-Manier adiés klassische Monogramm

873 Vergl. Vanessa Beecroft: IManessa Friedmann: Can art ever sell handbalgsHow to spend it,
S. 8.

874 Henri Robert Marcel Duchamp, ein franzésischeleMand Objektkiinstler, war Mitbegriinder der
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gespruht, machte dieses laut Jacobs noch starkpragsamer und unkonventioneller.
Dies war sein Tribut an das klassische De&ign.

Im Jahr 2002 entwarf Jacobs’ englische lllustratahilie Verhoeven das Design fur
eine Kollektion von Patchwork-Taschen basierend deri Marchen der Gebrider
Grimm?27

Anlasslich der Frihjahr/'Sommer-Modeschau 2003 wulde japanische Pop-Artist
Takashi Murakami eingeladen, seine Versionen deaddvdMonogramms zu kreieren.
Ebenso wie Murakamis Kunst war dieses Monogrammjapanischen Manga-Comics
inspiriert®” Die Multicolore-Linie wurde ein weltweiter Erfolg.

Bezeichnend ist auch die Tatsache, dass der Kiissllest daraufhin vom Monogramm
inspirierte Kunstwerke entwarf. Seine FarbdruckeMonogramm-Mustern findet man
sogar in Museen. Als Zeugen der Popularkultur siedmmer wieder Verkaufschlager
auf dem Kunstmarkt. Im Rahmen des Contemporary ay Sale des Londoner
Auktionshauses Sotheby's am 02.07.2008 erzielt@ashakviurakamis Version des LV
Canvas mit dem Titel ,Eye Love Superflat® aus deathrJ2004 ein Verkaufsergebnis
von £ 205.250,-- (Hammer Price inklusive Buyer'emium). Auf dem Bild wechseln
sich auf weil3em Grund ahnlich wie auf Louis-Vuitfbaschchen Blumen, Augen und
die Initialen L und V ab. Im Zusammenhang mit dresBild wird von Andy Warhol
gesprochen, von Warenfetischismus und von totaféirn#ation. Murakamis Glaub-
waurdigkeit als Kinstler scheint unter der Zusammiegid mit Louis Vuitton innerhalb
des gegenwartigen Kunstmarktes keinesfalls gelitiernaben. Im Gegenteil: Seither
erzielen Murakamis Kunstwerke einen Verkaufsrekoagh dem anderen. Spatestens
seit die Kunstler der Pop-art-Bewegung den komre#ezri Faktor in der Kunst offen-
gelegt haben, scheint die Bertihrung mit der Alkadjsr keine abschreckende Gefahr
mehr fur die kunstlerische Glaubwirdigkeit in sethbergen.

Von anderen Standpunkten aus wurde diese Kooperataht so dankbar aufgenom-
men. Wenn man ,murakami-vuitton” in die InternetcBmaschine Google eingibt,
findet man in den Ergebnissen ein Community Webloglem unter dem Pseudonym
~Schweppeslady” ein Artikel mit dem Titel ,The Mkami Vuitton Handbag Scandal®
veroffentlicht wurde. Recipe for Success, French-Style: Take one quakgrlese pop
artist; mix with one trendy New York designer; shak rip-off French leather, mer-
chant and add streetwise celebrity. Finally, andstmionportantly, make the resulting
concoction completely unavailable. Result: madmeessies. How un-American can it be

877 Vergl. Paul-Gérard Pasolsouis Vuitton. Die Erfindung des Luxu, 348.
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879 Vergl. Paul-Gérard Pasolsouis Vuitton. Die Erfindung des Luxu&, 351.
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to lay out over 2000 dollars on a cartoony handheam can't even get your hands
on?"%°

Die Cherry Blossom-Linie brachte im Sommer 2005sklren auf das klassische

Monogramm, und auf der offiziellen Webseite las pgass Jacobs wieder einmal seine
Begabung, Trends zu kreieren und Tradition, Modd @ritgendssische Kunst zu

vereinen unter Beweis gestellt hdbe.

Der Hype, der um diese Produktreihen entstandtesatbestreitbar die alten Konzepte
von Luxus und Exklusivitat wieder in Kraft. Dies@t$ache soll aber keinesfalls Louis
Vuittons lange Tradition in der Kooperation mit d€unstwelt und die Rolle des

Hauses als Mazen uberschatten. In den 1990er-JiEmneierte das Unternehmen eine
Kollektion von Seidentlchern, die von Designklnstieie Arata Isozaki, Arman, Sol

LeWit, Cesar, André Putman, Jean-Pierre Raynaudegddosenquist, Philippe Starck,
Richard Peduzzi und Robert Wilson entworfen wurdé¥&hrend manche dieser
Personen bereits berihmt waren, bedeutete diesamfusnarbeit fir andere den
Durchbruch zu internationaler Anerkennuifrg.

In der Rolle des einflussreichen Kunstpatrons ¢f&$ Haus Vuitton nicht nur als For-
derer der Bildenden Kunst auf, unter dem Titel ,¥ggr avec” vertffentlichte es an-
lasslich des 100jahrigen Jubilaums der Marke Adpeder Schriftsteller und Philoso-
phen Ernst Jinger, Vladimir Mayakowsky, Claudio Meg Rainer Maria Rilke,
Jacques Derrida, Valery Larbaud und Virginia W&8If.

Fur die Winter-Kollektion 2006/2007 engagierte d#sus neun kreative Talente mit
dem Auftrag, ihren Ideen freien Lauf zu lassen nadn seiner Symbole zu interpretie-
ren. Designs von Kunstlern wie James Turrell, Andtéman, Sylvie Fleury, Olafur

Ellaison und Robert Wilson wurden zuerst im ,Espaosis Vuitton” in Paris aus-

gestellt und gingen anschlieBend auf Welttoufffee.

Die Fruhjahr/Sommer-Kollektion 2008 des Hauseststgmz im Zeichen des New
Yorker ,Appropriation Art®®-Kinstlers Richard Prince. Prince ist vor allem atur
seine ,nurse“-Bilder, fur die er Motive von Covddarn aus Groschenromanen, meist
angesiedelt im Arztemillieu, bearbeitet hat, bekageworden. Seine Werke widmet
Prince der Konsum- bzw. Popkultur, und das maahtuhd seine Kunst zum idealen

850 schweppesladyfhe Murakami Vuitton Handbag Scandal.
In; http://www.metafilter.com/comments.mefi/25478.
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Vermittler der Produkte Vuittons im internationaléfettbewerb.,Prince’s technique
involves appropriation: he pilfers freely from tiaast image bank of popular culture to
create works that simultaneously embrace and arétig quintessentially American sen-
sibility: the Malboro Man, muscle cars, biker chs¢loff-color jokes, gag cartoons and
pulp fiction.”®®

Richard Prince bewegt sich mit seinen Arbeitends Luxuslabel zwischen Provokati-
on ,auf den zweiten Blick® und ironischer Kulturiéki. Die von ihm gestalteten Ta-
schen aus Monogramm-Canvas sind hauptséchlich meewdekoriert, die der Kinst-
ler fur seine Jokes-Serie in den 80er-Jahren veteten und die Modekollektion be-
sticht diese Saison mit Nurse-Uniformen in Form vaiRen Arztinnenkitteln, Mund-

schutz und Kappchen mit rotem Kreuz. Dass die égereModelle nur in sehr limitier-

ten Stuckzahlen hergestellt werden, um ganz sicieét fur ,Jedermann® erhaltlich zu

sein, versteht sich von selbst. Das Haus Vuittorkawdt ja schon langst keine
Gebrauchswaren mehr, ,sondern Kultwaren als agtaigriebnisse®’

Im Rahmen des ,Contemporary Art Evening Sale” imi R008 bei Sotheby’s London
erzielte ein Gemalde aus Prince’s Nurse-Reihe ders Ron £ 4,241.250,-- (Hammer
Price inklusive Buyer's Premum) und das Bild ,Dri@lanada Dry“ aus der Jokes-Serie
wurde um £ 927,250,-- (Hammer Price inklusive Big/étremium) verkauft. Offen-
sichtlich hat die Kooperation mit dem Modekonzemuis Vuitton nicht an Richard
Prince’s Glaubwiurdigkeit geruttelt, sondern vielmshine Popularitat am Kunstmarkt
noch kraftig nach oben gedrickt.

Das Solomon R. Guggenheim Museum in New York widnftince vom September
2007 bis Januar 2008 eine Retrospektive mit deel JRichard Prince: Spiritual Ame-
rica®, bei der u. a. das Auktionshaus Sotheby's,[utsche Bank AG und der einfluss-
reiche Gallerist Larry Gagosian als Hauptsponsaeftrater?® Vom Juni 2008 bis
September 2008 waren die Ausstellungsraume der drmrdSerpentine Gallery Ri-
chard Prince gewidmet. ,Richard Prince: Continudtist in Zusammenarbeit mit dem
Haus Louis Vuitton entstandéfi.

Fur weitere Kunstengagements der Marke Louis Vimittoder Zukunft spricht die Tat-
sache, dass diese Kooperationen stets fir beiedigmein Seiten grol3e Vorteile gene-
rierten. Vuittons Produkte erreichten einen enormMehrwert, und die Kunstler
profitierten wiederum von der machtigen Vuitton-RRschinerie.

8% Richard PrinceSpiritual Americaln: http://www.guggenheim.org/exhibitions.
87 Vergl. Stephan HilpoldEine Schwester fiir allén: Rondo Nr. 455 vom 25.01.2008, S. 14.
88 Richard PrinceSpiritual Americaln: http://www.guggenheim.org/exhibitions.
89 http:www.serpentinegallery.org/2008/06/richardnpecontinuation 26_j.html.
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Stephan Hilpold zitiert in Der Standard, in dies@omsammenhang Robert Misik
,Die Marke wird zum Kunstwerk, weil der Kinstlererdselbst eine Marke ist, fur sie
arbeitet, wodurch er seine Markenidentitat wiedemumermauert.®*

Zu den neuesten Kunstprojekten der Marke Louistomigehdren zum Beispiel eine
Zusammenarbeit mit der Kiinstlerin Tanya L*fadir die Cruise Collection 2008/9, die
Er6ffnung des ,Espace Louis Vuitton“ im Maison LWfaden Champs Elysées, einer
Galerie, in der sowohl junge Kinstlertalente voteitsals auch Arbeiten bekannter
GrolRen der Kunstwelt gezeigt werden und 2011 ddfiirng der ,Fondation Louis
Vuitton pour la Création*, einer Stiftung, die efals ihren Sitz in Paris haben wird. In
einem Interview erklart Antoine Arnaét ,Was wir mit unserem kiinstlerischen Enga-
gement seit jeher erreichen wollen, ist die Verbmglzwischen Mode und Kunst aufzu-
zeigen — mit Marc Jakobs haben wir ja auch einesidder, der das Kinstlerische in
der Mode mit seinem Wesen und seiner Arbeit veektirPie ,Fondation Louis Vuitton
pour la Création’ soll eine Plattform bieten, digege Verbindung einem grol3tmaogli-
chen Publikum naher bringt. Es ist geplant, dortladie wichtigsten Werke der grof3en
Meister des 20. und 21. Jahrhunderts einer mogdlibnsiten Offentlichkeit zuganglich
zu machen ®**

890 Robert Misik ist politischer Schriftsteller undutnalist (Anm. d. Verf.)
891 Stephan HilpoldEine Schwester fiir allén: Rondo Nr. 455 vom 25.01.2008, S. 14.
892 Tanya Ling ist eine in London lebende Modegrafike{Anm. d. Verf.)

893 Antoine Arnault ist der Sohn des Besitzers demisd/uitton Moet Hannessy Gruppe und Kommuni-
kationschef des Luxuskonzerns. (Anm. d. Verf.)

894 Antoine Arnault. In: Yasmin El MohandeBtwas darf niemals fehlen: Humdnterview mit Antoine
Arnault. In: Wirtschaftsblatt, edition deluxe 6*08, 42.
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19 Kunst und Mode — zwei Kulturprodukte mit
Gemeinsamkeiten und gemeinsamen Potenzialen

Dass die Zusammenarbeit zwischen Kunst und Modeeslibereits im Mittelalter gab,
auch heute noch funktioniert, das dokumentierem Modearchive und Ausstellungen.

Die Motive der Kuratoren, die eine Zusammenarbeitdar Mode bei der Gestaltung
von Ausstellungen in Museen und Galerien eingebam vorrangig, Mode als Zeit-
zeugnis zu verwenden, das soziale Umfeld darzestetlie Atmosphare zu beleuchten,
ein Portrait der Gesellschaft zu geben, die Bedwutler zur Schau gestellten Kunst
aufzuzeigen und als Vermittler von Botschaften angferen. Mode gelingt es meist,
die Distanz des Betrachters, des Kunstkonsumeatezrybauen, da sie als vertrautes
und daher sympathisches Stilmittel der eigenen h&belt in neue Erlebniswelten
begleitet.

Die Modekunstler, die ihre Werke den Kuratoren Ausstellungen zur Verfigung
stellen, profitieren von der kinstlerischen Aura KHanststatten und demonstrieren so-
wohl ihre eigene Bedeutung als auch die ihrer Koaanh in einem Umfeld, das als An-
haufung immensen Wissens gilt. Ferner geht es entHdrvorhebung der Authentizitat
der Markenware, die Steigerung des Status der sabetbunden mit der Erh6hung des
Marktwertes der Produkte und um eine Gratiswerkdurgh Nennung in den Medien.

Uber Paul Poiret, Madame Grés, Madeleine VionnetoGChanel und Elsa Schiaparelli
bis hin zur Dessous-Firma Palmers, die UnterwasdbeBuhnenkostime fur ,Don
Giovanni“ bei den Salzburger Festspielen 2006 bitist gab es im Laufe der letzten
150 Jahre einen breiten Bogen von Projekten mieBabmpagnien, Opernhausern und
Theatern, bei deren Durchfiihrung die Mode die Kgpshnserte.

Choreographierte Fashion Shows mit Star-Performdmstlern werden zunehmend als
narzisstische Spektakel mit exzentrischen Showtffekngesehen. Beispielhaft wurde
auf John Gallianos spektakulare Laufstegshows garggen, die aul3erst innovativ und
theatralisch sind und deren Modegeschichten dievitemte Klientel an Fantasie-

schaupléatze versetzt, wahrend die eigentlichers Sl Kreationen, als Kunstwerke in
Museen abwandern.

Es gibt jedoch auch Couturiers wie Christian Lacraiie den Laufsteg nicht mit der
Theaterbihne verwechse/iMéme s'il est recommandé aujourd’hui de transforres

défilés de couture en spectacle, ce n'est pas de godt. Je ne me sens ni bridé ni
frustré, ni censuré, mais jai une maison de coetet je dois faire travailler mes
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ateliers. Les théares, c’est Alice ... L’autre caténdgroir, et ce sentiment d’aller vers le
mystere, d'étre dans un univers ou tout est enens§®

Die Quintessenz der neuen Marketingstrategien deddWiauser beim Verkauf ihrer
Luxusguter in kinstlerischer Umgebung ist, der tieten Kundschaft Orginalitat,
Exklusivitat, Authentizitat, Lebensart und Kunsémfung zu vermitteln. Ob der Kunst-
handel dabei in demselben Mal3e wie die Modebramoheder Zurschaustellung der
Kunstwerke in dieser sehr kommerzialisierten Umgebprofitiert, dariiber divergieren
die Meinungen betréchtlich.

Marken wie Louis Vuitton nutzen das Potenzial dengt dazu, sowohl ihre Produkte
als auch das Markenimage aufzufrischen und engagigidende Kinstler, vorrangig
aus der Avantgarde, die Ideen beisteuern und dsatuRten ihren persénlichen Stempel
aufdrucken. Das fuhrt dazu, dass Handtaschen klasixe Kunstwerke gelten und als
Kultobjekte mit langen Wartezeiten und zu horren@ammen ,an die Frau gebracht
werden®.

89 Christian LacroixCostumier S. 10.
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E) ZUSAMMENFASSUNG UND AUSBLICK

.Kunst und Mode — ein Winning Team?* Diese im Migienkt der Arbeit stehende
Frage wurde hier aus einer interdisziplinaren Rekispe betrachtet, die kunsthistori-
sche, gesellschaftliche und wirtschaftliche Voratmsngen gleichermal3en beleuchtete.

Obwohl ihre strukturellen Ahnlichkeiten zur Analegildung verfiihren, sind Kunst und
Mode per se zwei soziale Systeme, die Uber eigeeebiMlungsprozesse und Gesetz-
malfigkeiten verfigen. Doch es zeigt sich immer negte Verschmelzung der beiden
Kulturprodukte: Mode sieht, inszeniert und verkaifh als Kunst. Kunst muss immer
mehr den herrschenden Modegeschmack berticksichtigerkommerziell erfolgreich
sein zu kbénnen.

Obwohl die Kunst Verluste hinsichtlich ihrer Bedeng und Popularitat in den gegen-
wartigen Massenmarkten hinnehmen musste, verfégingmer noch tber ein signifi-
kantes Mal} an Potenzial, um unsere Gesellschalffieginflussen, zu lautern und zu
verbessern. Dazu bedarf es immer mehr einer profedken Vermarktung der Kinstler
im Sinne des Brandings, um dieses sozialkritisabierzial Uber einen engen, geogra-
phisch beschrankten Kennerkreis hinausgehend zumkmmzieren. Die globale Welt
bendtigt Kunst, die globale Gliltigkeit und Wertigkeat — also die klassischen Anfor-
derungen an eine Marke erfullt.

Die Mode wiederum ist schon langst vor allem aefich Auge des Betrachters und des
Konsumenten liegende Vollkommenheit und eine pasiBeeinflussung der eigenen

Ideen fixiert, die eine Imagesteigerung des Laleis Folge hat. Eine Festigung der
Marken-Identitat, ein messbarer Mehrwert, einedeteing des Bekanntheitsgrades, die
Erh6hung der Kunden-Loyalitéat, eine bessere Pos#iang am Markt aufgrund einer

besseren Performance und somit eine AusweitungKdeslenkreises werden ange-
strebt.

Die Zeiten des klassischen Kunstverstandnissessairier Abgrenzung zu den Ange-
wandten Kunsten sind Geschichte, spatestens seddbin W. Adorno vermerkte, dass
groBe Kunstler seit Baudelaire mit der Mode im Kdosttpgewesen seieif Die
Grenzen zwischen beiden Systemen sind durchlasséyesrden.

89 vergl. Theodor W. AdorndAsthetische Theori&. 286.
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.In allen Kiinsten gibt es einen gewissen Grad, den mit den nattrlichen Anlagen,
sozusagen allein erreichen kann. Zugleich aberesstunmdglich, denselben zu Uber-
schreiben, wenn nicht die Kunst zu Hilfe komitfitDeckungsgleiche Gemeinsam-
keiten von Kunst und Mode wie Kreativitat, PhargaSipontaneitat, sogar Genialitét, in
jedem Fall aber Qualitat fihren bei beiden zum Igrfdas ,Wie“ des ,Was*, die Ge-
staltung in einer Hochstform hebt bildende und @iende Kiinstler ebenso wie Mode-
Kinstler aus der Masse hervor. Durch das ,Wie" ninder Kunstrezipient das ,Was"
auf einer neuen Wahrnehmungsebene auf. Goetheaneéias ,Was" interessiere die
Menschen mehr als das ,Wig.. jenes kdnnen sie einzeln ergreifen, dieses inzga
nicht fassen.*®

Doch auch die Mode hatte lange mit dem geselldattadn Wandel zu kampfen. Werte,
die friher wertvoll waren, mussten neu interpretiegrden, um ihnen neue, zeitgemalie
Relevanz zu verleihen. Die Haute Couture entstadan®Zeit von Frankreichs Zweitem
Kaiserreich, gewann bis zum Zweiten Weltkrieg zunehd an Bedeutung als wichti-
ges handwerkliches Gewerbe, wurde danach rausajefiecert und schlie3lich in den
Rang von Kunst erhoben, wahrend gleichzeitig enmeer Gberzeugendere industrielle
Herstellung unaufhaltsam Terrain erobere.Beginn der achziger Jahre sah es aus, als
sei die Haute Couture in die letzte Phase ihrewkektung eingetrete? Aber das
Blatt hat sich gewendegFrisches Blut halt die Branche lebendi§®® Zur Zeit erlebt
die Haute Couture eine Renaissance. Beweise dditireg viele. So erzielen in den
Auktionshéusern Sotheby’s and Christie’s Originladno von Dior, Chanel, Vionnet und
anderen ,alten“ Modeh&ausern Preise von 87.000 € matr®® Bei Chanel wird die
Haute Couture-Abteilung standig ausgebaut. Dasefrigehr renommierte Modehaus
Vionnet wurde erst kirzlich wiederbelebt und femrt glanzvolles Revival. Und Diego
della Valle hat die Rechte an dem nostalgischenkdfaramen Schiaparelli gekauft.
Neben den etablierten und wiedererweckten Modehdugiet es neue, unabhangige
Designerstars wie den Libanesen Elie Saab und rdiezbsin Anne Valérie Hash, die
im Modebusiness auf Haute-Couture-Ebene kraftignmsithen.

Viele so genannte Sachverstandige insistieren fatass Mode nicht gleich Kunst sei,
mit dem Argument, im Falle der Mode hatte man eseimier veritablen Industrie mit
Massenanfertigung und Massenkonsum zu tun. Dalydi mcht bedacht, dass z. B. so
faszinierende Bilder wie jenes der ,Mona Lisa" bsren millionenfachen Drucken die
Wande vieler Wohnungen rund um den Globus zieras, @riginal aber trotzdem

897 Johann Wolfgang Goethitaximen und ReflexioneB, 206f.
8% Johann Wolfgang Goethktaximen und Reflexione8, 102.
89 Vergl. Francois BaudoMagier der Mode. Christian Lacrois. 4.

%0 Kerstin Moeser zitiert Didier Grumbach, Prasidget Fédération Francaise de la CoutureTtadi-
tion im Trend Elle. Studio, S. 40.

91 vergl. Kerstin MoesefTradition im Trend In: Elle: Studio, S. 40f.



E) ZUSAMMENFASSUNG UND AUSBLICK 261

Kunst bleibt. Genauso verhalt es sich bei der Médreh kdnnte sich ein Opernbetrieb
wie jener der Wiener Staatsoper kaum die KostliimeseModeschopfers wie Christian
Lacroix leisten, wenn er fur alle Einzelanfertigengder Aschenbrddel-Ausstattung
Haute Couture-Preise bezahlen musste. Hier isieetidbe des Kinstlers zur Kunst,
die Unmogliches moglich macht.

Kunst und Mode (Haute Couture, Mode in ihrer Rale Avantgarde) sind individuell,
gestaltend, setzen Prozesse in Gang und Konnerechte Licht, sind aber immer mit
dem Risiko behaftet, nicht zu gefallen. Immer mednizen sie daher auch die Wirkung
von ,Celebrities” und versuchen mittels dieser grahodels” den Massengeschmack zu
beeinflussen, was durch die damit einhergehendeigege mediale Aufmerksamkeit
in der Lifestyle-Presse auch gelingt. Die Bekanmtbad die Vorbildwirkung dieser
»Celebrities” sind globaler und heterogener alsdes Geschmack oder das Kunst-
verstandnis je sein kdnnten.

Und so liegt es nahe, dass auch diese beiden di@merKulturbereiche, wie es Mode
und Kunst nun einmal sind, immer oOfter gemeinsaneg®\gehen, um voneinander zu
profitieren. Der gemeinsame Nutzen liegt dabei thialr in einer voéllig neuen kinstle-

rischen Auseinandersetzung, sondern auch in déhemh Aufmerksamkeit, im beider-

seitigen Prestigegewinn, in Provokation und Thd#taund in einem betrachtlichen

Imagetransfer in beide Richtungen.

Wenn Haute Couture mit der Darstellenden Kunstan @per oder am Theater eine
Zusammenarbeit eingeht, ist die Frage nach der ¥ébeirkung zwischen Modekunst
und Theaterkostim, zwischen Laufsteg und Buhnenaese evident, denn Uberall geht
es um die Prasentation — hier um die der Kleidulig,bereits Kunst ist, dort um die
von bekleideten bzw. kostimierten Korpern, die Kym®duzieren. Die Kunststatten
Oper und Theater lukrieren das Image der Modekunst erhalten jene verstarkte
Aufmerksamkeit, die den Grol3en der Modebranche Rablikum und von den Medien

entgegengebracht wird. Doch nicht nur die Kunstfipest vom Imagetransfer der

Mode — auch die Modeszene holt sich immer wieddeisen von der Kunst, um ihre

Kreationen kunstvoller und damit wertvoller zu néiseren.

Jeder Kunstler will ebenso wie jeder Modedesigner Star in seiner Branche, auf
seinem Gebiet, in seiner Rolle sein. Die gemeinsserenarktung von Produkten, an
denen zwei Stars mitgewirkt haben, erreicht sometizZZielgruppen — die der Kunst

und die der Mode. Damit verdoppelt sich auch daer2al, das tUber die Umweg-
rentabilitdt zum wirtschaftlichen Erfolg beider trégt: Die Auffihrung, die Prasen-
tation, die Show zieht mehr mediale Aufmerksamieit sich und sie verkauft sich
auch deshalb besser, weil dadurch neues Publikimorgeen wird. Die Mode wird

erhoht, indem sie die Aura der groRen Kunst gerue@dtdamit verbunden ein Image-
upgrade generiert, das nur Uber die Kunst erreignten kann. Auf der anderen Seite
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bringt die Mode die Kommerzialisierung — und damgist auch den wirtschaftlichen
Erfolg, gefolgt von sozialem Aufstieg. Kunst hehbe dkommerzielle Mode von der
Masse der Gebrauchsgtter durch UnverwechselbankdiBesonderheit ab und fordert
somit den intellektuellen und kulturellen Aufstidgs Kiinstlers.

Aus zwei Kinstlern — z. B. Designer und Regisseumird fur kurze Zeit eine Art
Promotionangebot. Der Designer fasst durch Bekaiintind Wertigkeit bei lokalem
Publikum regional und national starker Ful3, derigssgyir erhalt ein internationales
Image und damit wieder mehr lokales bzw. nationBlestige.

Die Kooperation von Kunst und Mode er6ffnet die NMdakeit, gemeinsam kinstleri-
sche und wirtschaftliche Ziele effizienter zu végn und durch die Ansprache der
jeweils anderen Zielgruppe neue Kunden zu finden.

Mode bietet sich fur Kunst immer haufiger auchfalengebendes Prinzip an, wie z. B.
die Performance-Kinstlerin Vanessa Beecroft anhlaredt Objekte und Performances
beweist. Auch das derzeit sehr in Mode gekommemgr&deren von international
bekannten Modepersonlichkeiten wie Kate Moss, dieumnterschiedlichsten maleri-
schen Verfahren gemalt werden, gibt Zeugnis voseti@enden?? Die vielfaltigen
Beziuge der Kunst auf die Mode begegnen dem stamaapsenden Bezug der Mode
auf die Kunst z. B. bei imagesteigernden Werbekgm@a und Modeanzeigen in
Kunstzeitschriften, denn diese verstarken die Ales Klnstlerischen in der Mode und
erhohen dadurch den kinstlerischen Mehrwert dereMod

Modekunst kiimmert sich auch um den offentlichentétiier Kunst und der Kinstler.

Modekunstlerisch gekleidet sind Kinstler ihre emerBotschafter. Sie signalisieren
durch ihr persénliches Auftreten schick, geschmsicker, glaubwirdig und ,in“ zu

sein — wie die Kunst, die sie repréasentieren. Dgtseine Botschaft, die bei den
Kunden wiederum die richtigen Ruckschliisse aufkbenpetenz dieser Kunstler her-
vorruft.

Fest steht, dass Kunst und Mode in Zeiten, in defeerwirtschaftliche Erfolg primar
vom ,attention getting® abhangt, aufeinander angsen sind. Mittels Markt-
forschungsinstrumenten wie dem sogenannten ,Impest®® werden die Friichte des

92 vergl. Ana Finel HonigmanrArtistis' modelsIn: Vogue, Dezember 2007. A Condé Nast publication
S. 97. (Fashion shoots are being transformed into fine, @a$ young artists take inspiration from
glossy magazines and advertisements. [...] Karemik’'s portrait of Kate Moss is based on a Tes-
tino shoot for Russian Vogue’s first issye.”

93 Das ,Karmasin Marktforschung Osterr. Gallup-Ingti z. B. fiihrt seit 1960 ein von Gallup und
Robinson 1938 zur Messung der Informationsleistwmogp Werbetrdgern entwickeltes Recall-
Verfahren durch und bewertet diese Impacts-Messuhge Werbefilmen, Plakaten, Anzeigen etc.
(http://www.karmasin.at).
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.Kampfes um Aufmerksamkeit* gemessen, bewertet verdffentlicht. Der Anspruch,
den kommerziell erfolgreiche Marken heute erfilieaissen wird damit auf den Punkt
gebracht. So liegt es nahe, dass Mode und Kunstlitbleressensziele oftmals gemein-
sam verfolgen. Zwar strebt die Modebranche als stt@ftsunternehmen priméar nach
Gewinn und die Kunst — und hier auch die Modekunstso wird immer wieder kol-
portiert, priméar nach einem tiefer liegenden Suoch beiden sind die Ziele des ande-
ren nicht vollig fremd.

Kunst und Modekunst sind beide klassische Impulsgebie fungieren als Kommuni-
kationsmittel und legen die Vorteile von Kooperaga fur beide Seiten offen. In den
Zusammenhang mit Mode gebracht, hat die Kunst diglighkeit, ihre Position als
vitale Kraft in der Gesellschaft zu verteidigen bamederzugewinnen. Wird nur das
bereits Etablierte und Akzeptiere in der Kunst geédt, verliert sie die originare
Wirklichkeitsmaoglichkeit, die Umwelt, Politik und &3ellschaft durch distanziertes
Analysieren kritisch zu beurteilen, auf Widerspréi@ufmerksam zu machen und neue
Strdomungen zu antizipieren.

Trotz alledem liegt die Hauptmotivation fir Koop@waen von Kunst und Mode in der
Steigerung von Prestige und in der ErschlieBung Zaatnittsmdglichkeiten zu neuen
Publikumsschichten. Modefirmen wollen sich in damde und den Glamour vor allem
der so genannten ,hohen Kinste" einkaufen und wecsa.

Sowohl Kinstler als auch innovative Unternehmen jgiee der Modebranche sind
gewohnt, visionar zu denken, mit anderen zu interag, Besonderheiten zu erkennen
und auf die Bedurfnisse ihrer Partner einzugehee.\Verstarkte Suche der Kinstler-
Innen und der Kulturbetriebe nach Sponsoring undcend=-ormen der Zusammenarbeit
kann jedoch den Staat nicht aus seiner Verantwgramlassen, Kunst und Kultur als
Allgemeingut zu behandeln und so zu férdern, dassna@ovatives und pluralistisches
Angebot in Form und Inhalt vermittelt wird. Die fdre Kulturpolitik Verantwortlichen
missen ferner den Mut zeigen, auch kinstlerisckorsiche Produktionen zu bertick-
sichtigen.

Die Lissabon-Strategie, entworfen in den spaterr-98Bren, strebt neben zahlreichen
anderen MaRRnahmen Ausgaben von drei Prozent de&GDR5unsten von Forschung
und Entwicklung an. Bis zuletzt konzentrierte saie EU-Forschungskommission in
Brussel vor allem auf die Forderung der Naturwisshaften (+Technologie). Als
Kostenteilungsgrundlage diente: 50% der Kostervéir der EU gesponserte Projekte
Ubernahm die Organisation selbst und 50% wurdendesnVirtschaft finanziert. Mag
es auch das Vorhaben der Kommission sein, ab 2@0FAumanitaren Wissenschaften
in gesteigertem Mal3e zu subventionieren, eine Ketstangsstrategie dieser Art kann

94 GDP = Gross domestic product (BIP = Bruttoinlgdslukt, Anm. d. Verf.).
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aber laut Janez Potocnik, Leiter der Wissenschaiitgl Forschungskommission in
Brussel, fur die Kunst nicht implementiert werdddie Geisteswissenschaften sind
~producers of meanings’, i.e. their economic valdees not make itself heard with
market criers”.*®

Die HOhe des Forschungsbudgets fur die Kunst farJdgéar 2007 und danach wird von
den Reprasentanten der Mitgliedsstaaten selbstimetstSie entscheiden, wie Europa
mit der Kunst und seinen kulturellen Gutern umgatd wie diese der Offentlichkeit,
vor allem auch der jingeren Generation, prasemtiertien. Der mit Abstand wichtigste
soziale Grund fur einen Ausbau der Zusammenarl@gchen Kunst und Mode ist
daher, den Stellenwert, den die Kunst in der Gededift in Europa innehat, am Leben
zu erhalten bzw. zu erhdéhen. Zahlreiche globalezikome wie Siemens und IBM oder
grofRe Pharmazieunternehmen wie Boehringer IngellidhHoffman LaRoche teilen
sich die Kosten fur Forschungsprojekte mit der Blanche von ihnen gehen noch
weiter, indem sie sich als langjahrige SponsorenKiinst engagieren (Siemens zum
Beispiel ist Hauptsponsor der Salzburger Festgpiglenn sich nun auch die EU zu
einem substanzielleren Budget fur die Kunstfordgremtschlief3t, ist das ein Anzeichen
daflr, dass der Nutzen der Kunst fir Unternehmeh fiin die Allgemeinheit erkannt
und als relevant erachtet wird. Es ist nun an ded@dnternehmen zu reagieren und als
etablierte Wirtschaftsunternehmen ebenfalls metibaher die Kunst zu férdern, um
der Verantwortung gemal ihres Einflusses auf deelBzhaft gerecht zu werden.

Der globale Wettbewerb nicht nur der Unternehmengdsrn auch der Lander, Kulturen
und Systeme signalisierfiWer nicht kollaboriert, kollabiert.*® Das stimmt so noch

nicht. Zwar sind kreative Menschen und Marken zamaid darauf angewiesen, mit-
einander zu arbeiten und sich kunstlerisch, kraatid innovativ zu engagieren, um im
Wettbewerb zu bestehen, doch férdert genau dasStésken zutage und bringt tber
Standort- und Firmengrenzen hinweg neue DimensialernZusammenarbeit — zum
Profit fur Kunst und Mode.

Die Thematik ,Kunst & Kultur (und damit auch Modals Standortfaktor” wird kinftig
von noch gréRerer wirtschaftlicher Bedeutung seith sollte auch bei der Modebranche
kontinuierlich zu einer weiteren Verstarkung ihkasmstengagements und ihrer Kunst-
aktivitaten fuhren. Allerdings darf nicht auRer Adelassen werden, dass es sich bei
dem derzeitigen ,Kulturboom® und den vielen Proggktin Form von Allianzen
Kunst/Mode besonders im Bereich der DarstellendensKnicht um einen Boom in
allen Sparten der Kunst handelt. Bereiche wie dpsrémentelle Tanztheater, die junge
Oper, die zeitgendssische Musik oder das TheateKlk@inbihnen profitieren kaum

%5 Interview Janez Potocniks, zustandig fir die Whisshafts- und Forschungspolitik in der EU. In:
-Kulturzeit”’. 3sat Magazin / Kultur, am 15.08.2006.

9% Serie EC AustriaDie WirtschaftDas Servicemagazin fir Unternehmer und Manage4S.
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oder in zu geringem Malie vom Interesse an kunstlegn Darstellungen. Die Zusam-
menarbeit der Grof3en der Modebranche beschranktdgczeit auf den Kanon des
bereits Etablierten: auf die grol3e Oper, auf dam@Ballet und auf Inszenierungen auf
grol3en Theaterbihnen. Der Grund dafur ist, dasdvidiéekiinstler breitenwirksame
Kooperationen mit der Kunst bendétigen, um kommdenieErfolg fur ihre Marke zu
generieren. Eine groRe Marke bedarf eines groRdmitisiund daher am besten zweier
gleichberechtigter Partner, um ein Maximum an Sgieer aus der Zusammenarbeit zu
lukrieren. Nur dann ist das Ganze — das Team aws Kwnstlern — mehr als die
Summe seiner Einzelteile. Und nur dann ist die Ausanarbeit effizient, weil sie in
jedem Fall mehr bringt — an 6ffentlicher Aufmerkdaatt, Prestigegewinn, Bekannt-
heit, neuen Kunden und zusatzlichem Umsatz — alkastet.

Diskussionen uber den Nutzen der Kunst fur die (Bedmft sind in den letzten Jahren
zum alltaglichen Gesprachsthema geworden und sielvieren sowohl Kunstler,

Politiker, Historiker, Soziologen als auch die Aigeinheit. Mein Ziel war es, die
Aufmerksamkeit auf den wahren Nutzen von Kunst- iMddepartnerschaften zu
lenken: auf die Tatsache, dass, wenn sich zwei t@ingus unterschiedlichen Kunst-
bereichen zusammentun, etwas entstehen kann, ddmifie in ihrem Kerngeschéft
nutzenstiftend und damit gewinnbringend ist — sovkimstlerisch als auch kommer-
ziell.

Da wir in den letzten Monaten offenbar Zeugen détzé€ndammerung des Finanz-
kapitalismus angelsachsischer Pragung gewordennghohen wir an, dass wir wegen
dieser Krise vielleicht sogar vor dem Ende des Mtrmssmus stehéfi. Plotzlich steigt
wieder die Attraktivitat staatlich unterstitzter IKuinstitute und Stéatten der Kunstver-
mittlung wie Museen, Theater und Opernhauser almé@afir die Modeschaffenden.
Wie stets in Krisenzeiten ist der Staat heute wieile Hoffnungstrager fir nahezu alle
Wirtschaftssparten, der durch Verlasslichkeit lmb$tund als Garantiegeber umworben
wird. Vom Staat geférderte Institutionen, wie zuneidpiel jene der Darstellenden
Kunst, konnten ihre Budgets bereits fur die nachsg@hre absichern und sind somit
eher in der Lage, in einem ,goldenen Kafig“ denexwartenden weiteren Abschwung
der Wirtschaft unbeschadet zu iberstehen, meinbulische Press¥® In Osterreich
sehen die Einen die Lage fur die Bildende Kunsgawufd der herrschenden Finanz-
und Wirtschaftskrise mit dem Hinweis auf die Heaoktionen 2008 der grol3en Kunst-

%97 Vergl. Theo FaulhabeWir sind offenbar Zeugen In: Conturen 3/08S. 5.

%8 Compared with the commercial sector, arts organiset are well-equipped to ride out a recession:
many receive 70 per cent of their turnover fromsA®ouncil or local councils. Under the govern-
ment’s latest spending round, subsidies are guaeshtuntil 2011, by which time the downturn may
be over.” (Andrew Clark: Culture hopes to dance through the downtulm. Financial Times.
01.11./02.11.2008, S. 12.)
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auktionshauser in London und New York als nichiropt oder oft auch turbulent &
die Anderen sind optimistisch, denn Schwankungea @i Aktien gdbe es bei der
Kunst schon deshalb nicht, weil Kunst ein Kulturgut enormem Mehrwert séf’

Es kann daher davon ausgegangen werden, dass @danges Modelabels wie jene

Vivienne Westwoods, Christian Lacroix’, Louis Vitts usw. aktiv mit der Kunstszene
zusammenarbeiten und ihr eine attraktive Plattforeten — Kunst und Mode aus Pres-
tigegriinden oder zumindest aus pekuniarer SichjWinning Team* bleiben werden.

%9 Sotheby’s blieb auf rund einem Drittel seiner Laitgen. Christie’s schaffte anstelle des auf 104
Mio. $ geschétzten Umsatzes nur 47 MiMichaela KnappTreffpunkt Kunstin: Format. Nr. 46/08,
S.115))

%10 vergl. Michaela KnappTreffpunkt Kunstln: Format. Nr. 46/08. Kultur kunstmarkt, S. 117.
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Anhang A

Von Miami nach New York, Milano, Paris ... Wie eimede aus der Kunst in die Mode
fand.In: Beilage zu Vogue. Hrsg. von Bernd Runge. Mi@m;hJuni 2008.

Von Miami nach

Wie eine Farbe aus der
Kunst in die Mode fand

as erste Mal begegnete uns dieses auffillige
D Kupfer vergangenen Dezember auf der Schau

Design Miami, die parallel zur Kunstmesse Art
Basel Miami Beach veranstaltet wurde. Im Erdgeschoss
prisentierte Audi sein Cross Cabrio Quattro (r.) in
einem Ton, den Designchef Stefan Sielaff Copper
Sunset nannte. Ein Stockwerk dariiber zeigte
Architektin Zaha Hadid ihre Installation 1
Dune Formations (0. 1.). Dass sich
die Farbe in Schattierungen
von Bernstein (o.: Tasche
von Burberry Prorsum)
bis Rostrot nun durch
simtliche Kollektionen
zieht, ist ein weiterer Be-
weis dafiir, dass Kunst
und Mode die Nahe su-
chen und immer mehr von-
einander profitieren.

Proenza Schouler
Stella McCartney
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Von der Leinwand auf den Laufsteg. Schon nach ddftdHder Schauen war klar, dass
Adele auferstanden iskn: Beilage zu Vogue. Hrsg. von Bernd Runge. Mi@mhJuni

2008.

Christian Lacroix

VON DER LEINWAND
AUF DEN LAUFSTEG

Schon nach der Hilfte
der Schauen war klar, dass

Adele auferstanden ist

afrangelbes und Glitzerndes wurde wohl direkt
Sdem beliebtesten Gemailde Gustav Klimts,

Adele Bloch-Bauer I, entliehen. Fiir 135 Millio-
nen Dollar hatte Ronald Lauder, Erbe des gleichnami-
gen Beautykonzerns, das Werk fiir sein New Yorker
Museum Neue Galerie erworben und damit letztes
Jahr die Besucherzahlen versechsfacht. Der Designer-
Anteil diirfte entsprechend hoch gewesen sein...
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Anhang B

Handschriftlicher Brief Vivienne Westwoods an Wl Alsop vom 04.08.2006
(siehe 15.1.3)

RECEIVED

e &, P P
S inbar 35 Dharot S aunt e oo
+ JW/J}& A

Yot vicont,

ivienne Westsw _td. Westwood Studios, 9-15 E £ e
Tel: +44 (0) 20 7924 4747 Fax: + 44 (0) 20 7738 9655 Registered No. 2682271 England
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.Die Dreigroschenoper” (siehe 15.4.1.2): Kostum KkacJustaucorps II,
Kostuim Polizeichef Tiger Brown: Uniformjacke mit @& und Schottenrock
Quelle: Petra Toky (© Burgtheater, Manfred Klimek)
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Kostiim: Hure mit Corsage, Cul de Paris und Pelgack
Quelle: Fritz Schediwy, Adam Oest (© Burgtheategnfted Klimek)
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Vivienne Westwood: ,Gold Label” (siehe 15.1.1)

(Werbeanzeige in diversen Modejournalen und auféfeider)
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Anhang C

»Thema und Variationen“ (siehe 16.4): Ensemble

Quelle der Fotos ,, Thema und Variationen* und ,Asdh@del”: Alfred Oberzaucher
(© Wiener Staatsoper)
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~Aschenbrddel” (siehe 16.5): Ensemble mit Christiacroix und Renato Zanella




Anhang C

LAschenbrodel”: Fisch-Braut
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Christian Lacroix: Couture-Kleid aus der Kollektibterbst/Winter 2008/09

Quelle: Christian Lacroix, rue du Faubourg Sainnbi@, Paris
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Anhang D

.Mozart. Experiment Aufklarung. Eine Ausstellungsdea Ponte Instituts.” (siehe 17.3)
— Azzedine Alaia: Robe ,Noir et bleue” und Gehrq€ueue de pie dos crocodile”

(© Da Ponte Institut, Wien)
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— John Galliano fur Christian Dior: Passage 4,3dfmirée-Kleid
und Passage 9, gelbes Brokat-Kleid

(© Da Ponte Institut, Wien)
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Interviews / Expertengesprache

Ash, Juliet: Interview zu Vivienne Westwood in Mrs Ashs Haus liondon am
05.05.2006.

Karcher, Andreas: Interview zur Kunstforderung der Schweizer Nadbiersiche-
rung und zum Aufbau ihrer ,Art Collection®. Gespham den Buros der National Ver-
sicherung in Basel am 06.11.2006.

Lachmayer, Herbert: Interview zur Ausstellung ,Mozart. Experiment Aidrung.
Eine Ausstellung des Da Ponte Instituts“ vom 12086 bis 20.09.2006 in der Alberti-
na in Wien. Gesprach in den Buros des Da Pontéutssim Goethehof am 06.07.2006.

Lackenbucher, Gunter. Interview zum Kunstsponsoring. Gesprach mit Dacken-
bucher, verantwortlich fur Unterrichtsprinzipien,dessen Buro im Bundesministerium
fur Unterricht, Kunst und Kultur, am 30.11.2007.

Lacroix, Christian: Interview zu ,Kunst & Mode* am 13.03.2008 im Musdle la
Mode et du Textile in Paris.

Oberzaucher, Alfred: Interview zu den Ballettproduktionen ,Thema undritionen*
und ,Aschenbroddel“ an der Wiener Staatsoper — Iddrerzaucher ist Ballettdramaturg
des Balletts der Wiener Staatsoper — in der Wi&taatsoper am 13.02.2007.

Westwood, Vivienne Interview zu ,Kunst & Mode* am 01.11.2006 in ilneAtelier in
der Elcho Street, Battersea, London.

Zanella, Renato: Interview mit dem ehemaligen Ballettdirektor unde@inoreogra-
phen der Wiener Staatsoper zu den Ballettprodu&tigifhema und Variationen“ und
»LAschenbrddel* an der Wiener Staatsoper im Palmesim\Wien am 20.02.2007.
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Schauen war klar, dass Adele auferstanden isfQuelle: Beilage zu Vogue. Hrsg. von
Bernd Runge. Minchen, Juni 2008.)

Anhang B

Die Dreigroschenoper: Kostim Mackie: Justaucorps Il, Kostim Polizeichaf§er
Brown: Uniformjacke mit Barett und Schottenrock glle: Petra Toky (© Burgtheater,
Manfred Klimek)

Die Dreigroschenoper: Kostim: Hure mit Corsage, Cul de Paris und Pelgack
(Quelle: Fritz Schediwy, Adam Oest, © Burgtheakanfred Klimek)

Vivienne Westwood: Gold Label (Quelle: Werbeanzeige in diversen Modejalen
und auf Werbefolder)

Anhang C

Thema und Variationen: Ensemble Aschenbrddel: Ensemble mit Christian Lacroix
und Renato Zanell&Aschenbrddel: Bose Schwiegermutter mit bosen Stiefschwestern,
Aschenbrdédel: Fisch-Braut (Quelle der Fotos ,Thema und Variatiwhund ,Aschen-
brédel“: Alfred Oberzaucher, © Wiener Staatsoper)

Christian Lacroix: Couture-Kleid aus der Kollektion Herbst/Winter 3000 (Quelle:
Christian Lacroix, rue du Faubourg Saint-Honoréjspa

Anhang D

Mozart. Experiment Aufklarung. Eine Ausstellung desDa Ponte Instituts, Azze-
dine Alaia: Robe ,Noir et bleue* und Gehrock ,Queue de pie dozcodile® sowie
Mozart. Experiment Aufklarung. Eine Ausstellung desDa Ponte Instituts, John
Galliano fur Christian Dior: Passage 4, rotes Moirée-Kleid sowie Passage Begel
Brokat-Kleid (Quelle und © Da Ponte Institut, Wien)

Ich habe mich bemuhrt, sémtliche Inhaber der Biktdrte ausfindig zu machen und
ihre Zustimmung zur Verwendung der Bilder in die8dpeit eingeholt. Sollte dennoch
eine Urheberrechtsverletzung bekannt werden, eesicbhum Meldung bei mir.
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Kurzfassung

Ziel der Arbeit ist es, anhand praktischer Beispign Allianzen zwischen ,Kunst” und
.Mode“ auf das komplexe Verhéaltnis zwischen diesmiden Bereichen, die vielen
Uberschneidungen, aber auch die gegenseitigen \Wedhaingen, von denen beide
profitieren, hinzuweisen.

Der analytische Teil der Arbeit erklart die gangideefinitionen in diesem Zusammen-
hang und gibt einen Uberblick Uber die derzeitigiir, das Thema mafgeblichen
Forschungsansatze. Dabei wird auch kurz auf Maeahah, Patronanz usw. einge-
gangen — der Fokus liegt aber auf dem zeitgeméaf@&dmeGder Kunst- und Kulturfor-

derung, dem Kunstsponsoring sowie der durchausigg@mderfolgspraxis der partner-
schaftlichen Zusammenarbeit von Kunstlerinnen uadigherinnen.

Der fur beide Bereiche immer wichtiger werdende kwarzielle Faktor wird dabei
sowohl durch eine theoretische Anndherung, dierdievanten Theorien von Karl
Marx, Walter Benjamin, Theodor Adorno und PierreuRbeu bertcksichtigt, als auch
durch einen praxisnahen Bezug zu realen Geschéfissnen — der Uberleitung zum
praktischen Teil dieser Arbeit — abgedeckt, der datn Selbstverstandnis und dem
Image, also dem Fremdbild, moderner Modedesignginbe Auch wenn sie selbst sich
als Kunstler, die ihr Handwerk perfekt beherrsched kreativ einsetzen, sehen, so sind
sie sich doch auch bewusst, dass unternehmeridddilsen und eine professionelle
Vermarktung unabdingbar fur den Erfolg sind. Derffaw und die Etablierung des
Modedesigners, der Modedesignerin als Marke isbhiedie Basis, um flr potenzielle
Kunden begehrenswert zu sein — eine Denk- und febeise, die so in der Kunst-
szene noch nicht durchgéangig feststellbar ist, anehn Ausnahmen wie z. B. der
britische Kinstler Damien Hirst zeigen, dass pitegelles Marketing und kunstleri-
scher Anspruch kein Widerspruch sein mussen.

Basierend auf personlichen Interviews mit Vertnetder Haute Couture — Vivienne
Westwood vor allem hinsichtlich ihrer Zusammenarlmeit Paulus Manker bei der
Inszenierung der ,Dreigroschenoper® am Wiener Buggter, Christian Lacroix mit
Bezug auf die Ausstattung der Ballettproduktiondrhgma und Variationen® von
Georges Balanchine und ,Aschenbrédel” von Renatwela an der Wiener Staatsoper
— sowie auf Interviews mit Kinstlern wie Renato 2ken mit Bezug auf dessen Zu-
sammenarbeit mit Christian Lacroix als Choreograpt als Ballettdirektor und Her-
bert Lachmayer, dem Kurator der Mozart-Ausstell@@§6 in der Albertina in Wien
wird in weiterer Folge der konkrete Einsatz von Kufvor allem der Darstellenden
Kunst) in der Praxis der Mode-Weltmarken im globaWettbewerb herausgearbeitet,
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um herauszufinden, wie Kunst und Mode gemeinsantesehnaffend und dkonomisch
erfolgreich agieren kdnnen.

Fest steht, dass Allianzen wie jene von Kunst uratidlkeine blof3e Zeiterscheinung
sind, sondern eine lange Tradition aufweisen. Degegseitige Befruchtung fand zu
jeder Zeit statt, die gegenseitige Annaherung lgegdst eine eher junge Erscheinung,
sah sich die Mode doch friher eher als Handwerk dés Kunstform und die Kunst
wiederum eher als zeitgeistiger, oft auch zeitld¥ert fir einige Auserwahlte denn als
wertvoller Teil des Lebens, der fiir alle zugangisth

Abstract

This thesis is intended as an investigation ineodbmplex relationship between art and
fashion. It aims to explore the interrelationshiptimese two fields to determine, in

particular, how co-operative projects can genepabdit, and other reciprocal benefits,

for both of the partners.

The analytic section of this thesis explains a neimé¥ established definitions and
provides an overview of the current scientific awhes which are relevant to the
discussion. Concepts such as patronage and dopoaski discussed briefly, with

greater emphasis being placed on the contempoieldy df arts and cultural funding,

arts sponsorship and the prosperous conjunctiantists and designers.

Over recent years, the commercial aspect of bdthrat fashion has gained in signifi-

cance. This change will be analyzed firstly throagiheoretical approach, and secondly
through a practical breakdown of the situationhia tmarketplace. In this context, the
relevant theories of Karl Marx, Walter Benjamin,ebldor Adorno and Pierre Bourdieu

will be considered. The practical section open$waidiscussion of the image and self-
perception of the modern fashion designer. Dogsehneeive himself as an artist, or as a
craftsman and calculating entrepreneur? To whainexto these concepts correlate with
the perceptions of respective target groups? Whbas dhe consumer, who decides
about commercial success or failure, expect fromeraporary fashion and its creators?
Furthermore, to what degree are artistic aspecigyofficance?

This thesis is based on face-to-face interview#$ wafpresentatives from the world of
Haute Couture and high fashion, which discuss tt@iaborations with the arts. Inter-
views were conducted with: Vivienne Westwood, prilgaregarding her co-operation
with Paulus Manker on his production of ,Dreigrosnbper” at the Vienna Burg-
theater; with Christian Lacroix, concerning his igas for the ballet productions
.Thema und Variationen* by George Balanchine andsgienbrdodel” by Renato
Zanella at the Vienna State Opera; and with Herlbschmayer, exploring his efforts as
curator of the Mozart exhibition 2006 in the Albea in Vienna. These interviews
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investigate the deployment of art (performing arparticular) in the daily operations of
fashion brands within the context of global bussnesmpetition, in order to discover
how art and fashion can co-operate in a valuedogand economically successful
way.

It is certain, that the alliance of art and fash®mot simply a contemporary phenome-
non, but that both partners continue to prospemfi® long tradition of affiliation.
Therefore, it is of great importance to analyze ¢heent economic barriers and scien-
tific issues which prevent more frequent collabiorsg. Whilst a mutual inspiration has
existed throughout history, the actual rapprochdroéthe two fields represents a more
recent development. Indeed, fashion historicallsc@eed itself as craft rather than an
art form — and art as something for the privilegetijch combined Zeitgeist with a
guality of timelessness. It was not consideredda@lvaluable element of life which is
accessible to everyone.
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