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1. Pop, Porno und Postfeminismus - Eine Einfithrung

., 1t is hard to listen to a programme of pop songs [ ...] without feeling a complex mixture of
attraction and repulsion, of admiration for skill and scorn for the phoney, of wry observations
of similarities and correspondences, of sudden reminders of the raciness of speech, or of the
capacity for courage or humour, or of shock at the way mass art can chew up anything, even
our most intimate feelings. [...] It is a form of art (bastard art, often), but engaging, mythic
and not easily explained away.

Richard Hoggart (258), 1970*

1.1. Das Untersuchungsfeld Popularkultur
1.1.1. Pop als Gegenstand der Forschung in West und Ost

Sich im Jahr 2014 einem Masterprojekt zu widmen, in dem es um Konzeptionen von
Weiblichkeit und Mannlichkeit im Musikvideo geht, erscheint vordergrindig
widersprichlich: Einerseits wurden sowohl das Musikvideo als kinstlerische Ausdrucksform,
die Ton, Bild und Text in sich vereint, als auch das Musikfernsehen (mit Sendern wie MTV
und VIVA) nicht erst einmal fir tot erkléart (vgl. Keazor & Wibbena, Rewind, Play, Fast
Forward 13f.); andererseits gibt es zum Thema Geschlecht im musikalischen Videoclip
sowohl im englisch- als auch deutschsprachigen Raum bereits unzéhlige Arbeiten (vgl.
Roberts 1996, Bechdolf 1999, Helms & Phleps 2003, Seifert 2005, Schoch 2006). Bei den
erwahnten Werken handelt es sich um Monographien, die sich explizit auf den Konnex
Gender und Musikvideo beziehen, nicht inkludiert sind dabei Diplomarbeiten zu dem Thema
(vgl. Boba 2006, ARI 2009), generelle Arbeiten zu Videoclips (vgl. Frith et al. 1993, Altrogge
2001 mit seinem dreibandigen Mammutwerk, Keazor & Wiibbena 2005) oder ganz allgemein
zum Thema Popmusik (vgl. Bielefeldt et al. 2008, Friedrich 2010) und Populéarkultur (vgl.
Higel 2007, Krettenauer & Ahlers 2007, Hecken 2009, Adam et al. 2010, Niedlich 2012).
Bezieht man dann auch noch Abhandlungen zum Thema Medien (vgl. Hickethier 2007,
Mikos 2008, Winter 2010), Frauen in den Medien und der Populdrkultur (vgl. Genz & Brabon
2009, Hollows & Moseley 2006, Tasker & Negra 2007, Wohler 2009, Jones 2010) oder, noch
weiter gefasst, Geschlechterforschung generell (vgl. Butler (mit verschiedenen Werken),
Trumann 2002, Becker & Kortendiek 2004, Bidwell-Steiner & Wozonig 2005, Villa 2006,
Weckwert & Wischermann 2006, Notz 2011, Heesch & Losleben 2012) in den

L Anm.: Richard Hoggart ist einer der ersten Wissenschaftler, die sich der Popkultur zuwandten und zudem auch
der Griinder des renommierten ,,Centre for Contemporary Cultural Studies® (CCCS) in Birmingham,
GroRbritannien.



Einflussbereich mit ein, muss der angedachte Rahmen noch um einige Werke erweitert

werden.

Trotz der in Fulle vorhandenen wissenschaftlichen Literatur gibt es einen Bereich, den man
noch immer als Stiefkind der Kulturwissenschaft/Cultural Studies bezeichnen konnte: Die
slawische Popkultur (fiir die wenigen bereits existierenden Arbeiten zum Thema vgl. Barker
1999, Beumers 2005, Borenstein 2008, Simonek 2013), bzw. noch spezifischer, die
russischsprachige Popkultur in Bezug auf die Genderthematik, die als solches noch wenig
erforscht scheint. Nur was die Frauenbewegung/Geschlechterforschung in Russland betrifft,
gibt es bereits einige theoretische Bezugspunkte (vgl. Kobberling 1993, Posadskaya 1994,
Sperling 1999, Cheauré & Heyder 2002, Ebert & Trebisz 2003, Zavarsky 2004, Garstenauer
2010, Nohejl 2013).

Dass die Popkultur einen wirdigen Untersuchungsgegenstand darstellt, wurde lange Zeit von
Verfechtern der sog. ,,Hochkultur bezweifelt. Seit der Entstehung und Verbreitung der
Cultural Studies in GroRbritannien jedoch erfreuen sich Studien mit populérkulturellem Fokus
auch im deutschsprachigen Raum immer groRerer Beliebtheit.? Wie auch Heesch (145) in
seiner Einleitung zu einer der ersten Arbeiten tber populdare Musik von McRobbie und Frith
(,,Rock and Sexuality* (1978)) erwéhnt, war das 1964 von Richard Hoggart in Birmingham
gegrindete ,,Centre for Contemporary Cultural Studies® (CCCS) zentraler Ausgangspunkt fir
die institutionalisierte Erforschung der Popularkultur. An diesem Zentrum arbeitete auch einer
der Grindungsvéter der Cultural Studies, Stuart Hall — ein Mann, der der wissenschaftlichen
Beschaftigung mit popkulturellen Inhalten immer positiv gegentiberstand und sie immer mehr
ins Zentrum des wissenschaftlichen wie offentlichen Interesses riickte (zum CCCS vgl. Storey
57).

Was eine Definition bzw. Eingrenzung des Terminus ,,Pop/Populédrkultur” (engl. ,,popular
culture) betrifft, wobei hier im Deutschen eher die noch naher zu besprechende,
spezifischere Bezeichnung ,,Popkultur verwendet wird (s. unten), sei vorausgeschickt, dass
es sich dabei um einen Begriff handelt, den Storey (1) eine ,.,empty conceptual category*
nennt, die je nach Kontext mit unterschiedlichsten Inhalten geflllt werden kann und immer in

Abgrenzung zu anderen Konzepten (beispielsweise Hochkultur, Volkskultur, etc.) definiert

2 Fur weitere Informationen Uber Popularkultur (besonders in GroBbritannien), bzw. die Geschichte ihrer
Erforschung sowie aktuelle Trends auf dem Gebiet vgl. John Storeys aulerordentlich erfolgreiche Einfiihrung
Cultural Theory and Popular Culture (2012; sechste, erweiterte Ausgabe).
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wird.® Zu Beginn seiner umfassenden Einfiihrung in die Thematik nennt Storey (5-13) sechs
Zugange, mithilfe derer er versucht, den Begriff Popkultur zu umrei3en: der erste, und
gleichzeitig offensichtlichste Definitionsversuch beruht auf dem Umstand, dass es sich bei
Popkultur um kulturelle Ph&nomene handeln muss, die weithin und von vielen Menschen
geschatzt, wenn nicht sogar geliebt werden — sonst kann von ,,populdr im engeren Sinn des
Wortes ja keine Rede sein (vgl. Storey 5). Ein quantitatives Vergleichen von Verkaufszahlen

reicht jedoch kaum aus, um das Konzept Pop sinnerfassend zu definieren.

Die zweite Herangehensweise erklért Storey (5) ganz salopp und vorerst vage: ,,[P]opular
culture [...] is the culture that is left over after we have decided what is high culture.* Diese
Definition weist der Popkultur einen im Vergleich zur Hochkultur (die sich vorwiegend durch
ihre ,,formal complexity* (Storey 6) auszeichnet) inferioren Platz zu. Dass dabei, wie Storey
in Bezug auf Bourdieu festhélt, auch Klassenunterschiede perpetuiert werden, ist keine
Uberraschung. Bei dieser Begriffsdefinition kommt auch ein Umstand ins Spiel, der bereits
seit der kinstlerischen Revolution der Pop Art in den 1950er Jahren — vertreten durch Andy
Warhol und Roy Liechtenstein — immer wieder angefuhrt wird: ,,[P]Jopular culture is mass-
produced commercial culture, whereas high culture is the result of an individual act of
creation® (Storey 6). Durchgéngig konnte diese strikte Unterscheidung jedoch nicht aufrecht
erhalten werden: Storey (6f.) fihrt als Beispiel fur allfallige Unklarheiten die
rekordverdachtigen CD-Verkaufszahlen von klassischen Kiinstlern wie Luciano Pavarotti an,
die auch die Hochkultur als populare Massenware ausweisen.* Trotz der offensichtlichen
Unmoglichkeit eine klare Grenze zwischen Hoch- und Populérkultur zu ziehen, kdnnen
dieselben Ansatze von Elitenproduktion fur Auserwahlte vs. Popware fiir die Masse auch im
21. Jahrhundert noch gefunden werden, weswegen es durchaus noch immer Sinn macht, auch
diesen Ansatz im Hinterkopf zu behalten (zum Verhéltnis von Hoch- und Populérkultur vgl.

auch Yasar & Henning 10).

Die dritte Definition von Popkultur als Massenkultur steht in engem Zusammenhang mit der
gerade eben vorgestellten zweiten Konzeption: Die Kritikerinnen sehen in der Popkultur eine
,hopelessly commercial culture®, ,,mass-produced for mass consumption®. ,,It’s audience is a
mass of non-discriminationg consumers (Storey 8): Kommerziell in Massen produziert fur

Heerscharen von zu Kritik unféhigen Konsumentinnen (vgl. auch Hecken 278f.). Auch

3 Zur Begriffsdefinition des Popularen vgl. auch Hecken (58ff.) und Hiigel (95-109).

4 Anm.: Fir Osterreich ware Anna Netrebko ein vergleichbares, in allen sozialen Schichten beliebtes
Opernphédnomen — sie wird sowohl von Kritikerlnnen als auch von der musikbegeisterten Bevdlkerung
geschitzt. Die Grenzen zwischen ,,Hoch*- und ,,Populérkultur” werden briichig.



Hecken (278) hilt tiberspitzt fest: ,,Die wichtigste Kritik am gesamten Pop-Sektor besteht im
Vorwurf der Kommerzialitdt. Pop bildet oftmals geradezu das Synonym fiir schiere
Kommerzialitat. Was den Wissenschaftlerinnen dieser kritischen Denkrichtung als Gegenpol
dient, ist eine scheinbar schon lang verloren gegangene Volkskultur, die noch von Individuen
fur Individuen produziert wurde. Oft wird die moderne Popkultur auch mit importierten,
amerikanischen Kulturformen gleichgesetzt, deren uneingeschrénkte, globale Ausbreitung,
also Amerikanisierung der Welt, nicht mehr aufzuhalten sei (vgl. Storey 8). Dass dieses
negative Szenario nicht der Realitdt entspricht, wird von Rainer Winter (2010) in seinem
Buch Der produktive Zuschauer. Medienaneignung als kultureller und &sthetischer Prozess
eingangig theoretisch und empirisch widerlegt. Zudem sprechen auch von modernen, jungen
Menschen wieder aufgegriffene Traditionen, die in die Moderne tberfihrt werden, dafir, dass
eine entweder-oder-Perspektive zu kurz gegriffen ware (vgl. all die jungen Osterreicherinnen,
die an Sonn- und Feiertagen in Tracht gekleidet in Blasmusikkapellen mitspielen und
trotzdem internationale Musik aus den Charts konsumieren). Traditionsbewusstsein und

gleichzeitig Leben am Puls der Zeit sind kein Widerspruch mehr.

Der vierte Zugang definiert Popkultur als die Kultur, die von den Menschen gemacht wird. Im
Deutschen ist man damit meinem Verstandnis nach beim Begriff Populdrkultur angekommen,
der auch die traditionelle Volkskultur inkludiert. Wahrend das Wort Popkultur — als Teil
dieser Popularkultur — massenproduzierte, populdre Kunstformen bezeichnet, die vielen
bekannt sind, inkludiert der Begriff Popularkultur auch die anderen von Storey erwahnten
Definitionskontexte. Das Verhéltnis von Pop- und Populérkultur stellt sich laut Simonek
(11f.) folgendermaBen dar: ,,Popkultur scheint Populdrkultur weniger in essentialisierender
Weise zu reprasentieren, als an den diversen Formaten der Populdrkultur zu partizipieren und
diesen Formaten eine nicht a priori festzulegende Funktion innerhalb der eigenen
Bedeutungsstrukturen zuzuweisen.* Einen Teil dieses iibergeordneten Populdren macht neben
den plastischen Popproduktionen eben auch die vom ,,einfachen Volk* stammende Kunst aus.
Storey (9) schreibt: ,,According to this definition [gemeint ist die Popkultur als Volkskultur],
the term should be used only to indicate an ‘authentic’ culture of ‘the people’.” Es handelt
sich hierbei also um die Kultur, die vom Volk stammt — im weitesten Sinne eine romantisierte
Version der Arbeiterkultur ,,der kleinen Leute“. Das Problem bei dieser Herangehensweise
ist, festzustellen, wer sich qualifiziert als ,the people und wer nicht und dass die
kommerziellen Produktionsbedingungen von aktueller Popkultur komplett auBer Acht
gelassen werden. Wenn die Lieder von politischen Bands aus den 70er und 80er Jahren wie
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The Clash, einer Band, die Musik mit Anspruch fur kritische Individuen macht, in einer
Levi’s-Jeans-Werbung verwendet werden, dann sind die Jeans popkulturelle Massenware,
doch nehmen dann die scheinbar auflen vor bleibenden The Clash nicht auch an dem
Massendiskurs teil, indem mithilfe ihrer Musik mehr Hosen verkauft werden (vgl. Storey 9)?
Wo Popularkultur, im Sinne einer originaren Kultur des Volks, aufhort und auf popkulturelle
Massenproduktion trifft, ist sehr schwer festzumachen: Die Grenzen der Popkultur liegen

wohl im Auge des Betrachters.

Bei dieser Konfrontation von subversiver Rockmusik und kommerziellen Werbeprodukten
kommt die funfte Definition ins Spiel, die Antonio Gramscis Konzept der Hegemonie mit
einflechtet. Diesem Zugang folgend definiert sich Popkultur als

a site of struggle between the ‘resistance’ of subordinate groups and the forces of
‘incorporation’ operating in the interests of dominant groups. Popular culture in this
usage is not the imposed culture of the mass culture theorists, nor is it an emerging
from below, spontaneously oppositional culture of ‘the people’ — it is a terrain of
exchange and negotiation between the two: a terrain, as already stated, marked by
resistance and incorporation (Storey 10).

Die Popkultur wird in dieser Definition zu einem Begegnungsfeld zwischen unter- und
ubergeordneten Klassen und Kulturen, in dem Widerstand genauso vorkommt wie passive
Konsumption (vgl. dazu auch Busser 25ff.). Damit wird das friiher als unwichtig abgetane
Feld des Populdren hochpolitisch und gleichzeitig zu einem Bereich, in dem die komplexen
Praktiken von Aneignung und Ablehnung im Alltag sichtbar werden.® Storey (11f.) verweist
auf Fiske, flr den die Popkultur das ist, was Menschen aus den Produkten der Kulturindustrie
machen: ,,mass culture is the repertoire, popular culture is what people actively make from it,

actually do with the commodities and commodified practices they consume.*

Die sechste und letzte Definition basiert auf der Debatte um den Postmodernismus, wobei,
wie Storey (12) ausfiihrt, folgender Umstand gilt: ,,[PJostmodern culture is a culture that no
longer recognizes the distinction between high and popular culture. Es geht um
Referenzialitat, Bezugnahmen und metatextuelle Ebenen. Das Verschieben der scheinbar

klaren Grenzen zwischen Hoch- und Populdrkultur kann nun als positive, Diversitat

> Zu den komplexen, subversiven wie affirmativen Alltagspraktiken, die Menschen im Lauf ihres Lebens
entwickeln vgl. Michel de Certeaus Thesen, die schon friih von der Idee passiver Konsumentinnen abweichen
und dafir pladieren, die aktiven und nicht selten auch ablehnenden Entscheidungen der Menschen in ihrem
Alltag mit ein zu beziehen in kiinftige kulturtheoretische Uberlegungen — vgl. Kronerts (47-57) Einleitung in
Schlusselwerke der Cultural Studies zu de Certeaus Werk und Winter (157ff.).
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schaffende, aber naturlich auch als negative Entwicklung gewertet werden. Kritikerlnnen

konnten beispielsweise anmerken,

die Postmoderne leiste wegen ihrer oberflachlichen, unkritischen und geschichtslosen
Pastiche/Zitatformen — wegen ihrer Meta-Pop-Verfahren — und ihrer bedeutungslosen
Abwechslung und beliebigen Kombination von Images der spatkapitalistischen
Konsumkultur Vorschub; weil nun selbst die moderne Hochkultur sich der
kommerziellen Popkultur nachhaltig 6ffne. (Hecken 428)

Kurzum: Alles wird zum Kommerz und das Hehre, Authentische gibt es nicht mehr — falls es
uberhaupt jemals existierte und nicht nur ein gesellschaftliches Konstrukt war, das dazu
diente, soziale Unterschiede aufrecht zu erhalten. Dass jedoch auch Produktionen des Pop-
Business Kritik am System beinhalten konnen, die voller messerscharfer Ironie sind und
genau diese metatextuellen Referenzen fir sich und ihre Botschaft abseits des Mainstream
niitzen (vgl. die ukrainische Parodie-Formation Pajuscie Trusy [Die singenden Hdschen])®,
bleibt in dieser kulturpessimistischen Haltung, die neben Jean Baudrillard beispielsweise auch
von Fredric Jameson, einem der Kritiker der Postmoderne, vertreten wird, unerwahnt (vgl.
Roberts 14 und Winter 33-70).

Typisch fur diese postmoderne Definition des Populéren ist das Verschmelzen von Popsong
und Werbung: Viele Kinstlerinnen hatten grof3e Erfolge, nur weil ihre Songs in Werbeclips
verwendet wurden — hier eine Grenze zwischen Kommerz und Kunstanspruch zu ziehen, ist
unmoglich. Zudem ist Popkultur nur mit Industrialisierung und Urbanisierung denkbar. Die
Popwelt, wie wir sie kennen, kann es nur auf einem kapitalistischen Markt mit Angebot und
Nachfrage geben, da die kommerziellen Verbreitungsstrome integraler Bestandteil der
Definition sind (vgl. Storey 12). Popkultur definiert sich also immer in Abgrenzung zu
anderen Phanomenen (wie beispielsweise der Volks- oder Hochkultur) und versteht sich als
von der Bevolkerung breit konsumierte Kultur. Dass es dabei aber auch zu unterschiedlichen
Meinungen bezuglich Rezeption und Interpretation des gerade
Gesehenen/Gehdorten/Gelesenen kommen kann, was bisweilen zu regen Diskussionen Uber
ambigue Popprodukte (wie kontroversielle Musikvideos, etc.) fuhrt, muss als Teil der fur
diese Arbeit relevanten Definition von Popkultur mitgedacht werden. Pop wird also
verstanden als komplexes Begegnungsfeld von Subversion und Affirmation, auf dem,

besonders in Bezug auf die Gender-Thematik, endgultige Schlisse tiber die Performances der

6 Alle in der Arbeit in eckigen Klammern angefilhrten Ubersetzungen ins Deutsche stammen von mir und
verstehen sich vorrangig als Versuch, die im Titel und Songtext inkludierten Inhalte und Anspielungen
wiederzugeben. Da es manchmal nicht einfach war, die bisweilen wirklich cleveren Wortspiele wiederzugeben,
wurde zugunsten des Inhalts eine freie Ubersetzung bevorzugt.
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Kinstlerinnen nur selten moglich sind, da die Frauen im Sinne einer postmodernen
Pluralisierung in verschiedene Rollen schlipfen und sich nicht auf essentialistische

Stereotypisierungen von klischeehaft eingepragten Frauenbildern reduzieren lassen.

Relevant sind Studien Uber allgegenwartige, alltdgliche Phédnomene also nicht zuletzt
deswegen, weil sie dem ehemals elitaren Anspruch der Akademien entgegenstehen, indem sie
den Dualismus von Hoch- und Populérkultur durchbrechen und sich mit Produktionen
beschéftigen, die das Leben, also die Ansichten der gesamten Bevolkerung nachhaltig
beeinflussen und zu deren Identitats- und Nationalitatsgefiihl beitragen. Kearney (2)
beantwortet in der Einleitung fur den von ihr herausgegebenen The Gender and Media
Reader in klaren, berzeugenden Worten die Frage, warum es Sinn macht, alltagliche, ja
trivial erscheinende Medienprodukte wissenschaftlich zu analysieren. Zuallererst weist sie
darauf hin, dass schon die Omniprésenz der Medien in unserem Leben einen triftigen Grund
darstellt, sich beispielsweise Fernsehsendungen, Filmen, und nicht zuletzt auch Musikvideos
zu widmen, die ideologischen Machstrukturen entstammen, die es als bewusster Rezipient/als
bewusste Rezipientin immer kritisch zu hinterfragen gilt. Zudem darf der (in)direkte Einfluss

der Medien auf das Leben einer groen Zahl von Menschen nicht unterschéatzt werden:

Today, the media are among our most powerful agents of entertainment, information,
and socialization. While older social institutions, such as the family, church, state, and
educational system, still play important roles in our lives, the media have increasingly
become powerful regulators of individual behavior and social practices. For, as
systems of communication, they are better able than other social institutions to
produce and circulate images and messages that consumers use to construct
knowledge and values. [...] It is no surprise therefore that, as the media have become
more ubiquitous in everyday life and thus play a greater role in setting social norms,
they have received considerable attention from both activists and scholars interested in
the social production of gender. (Kearney 3)
Da also die Medien ,,sites of considerable ideological negotiation and contestation (Kearney
3) sind, darf nicht vergessen werden, dass auch die Haltungen und Vorstellungen tber
Geschlecht und Sexualitdt medial geprégt sind: Sei es durch das wiederholte Betrachten von
Musikvideos, das interessierte Verfolgen einer Talk-Show bzw. einer Diskussionsrunde mit
Expertinnen oder das Lesen eines Artikels in einer Zeitung — im 21. Jahrhundert ist ein Leben
abseits der Medien unmdglich geworden. Wie Uberraschend breitgefachert das Spektrum an
verschiedenen Konzeptionen von Femininitst und Maskulinitdt in den Videos
russischsprachiger Girlbands ist, mit deren Produktionen sich besonders treue Fans intensiv

beschaftigen, soll in dieser Arbeit aufgezeigt werden.
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Der Trend, sich wissenschaftlich mit popkulturellen Phdnomenen auseinanderzusetzen, ist in
der Russistik bzw. Ukrainistik zwar noch nicht so stark verbreitet wie in der englisch- oder
deutschsprachigen wissenschaftlichen Gemeinschaft, doch auch im ostslawischen Raum
lassen sich, wie in der Einleitung erwéhnt, bereits erste Publikationen aus diesem Bereich
finden. Besonders Borenstein (4) sieht die russische Popkultur als untersuchungsrelevantes
Massenphianomen, indem er sie definiert ,,as those forms of entertainment that aim for a wider
audience than educated elites, reflecting their creators’ understanding of their target
audience.” Schon allein wegen dieser auch von ihm konstatierten Reichweite scheint es
sinnvoll, die hinter den Popprodukten stehenden Macht- und Geschlechterstrukturen naher zu
beleuchten, die sich im Lauf der Geschichte der Sowjetunion sowie spéater Russlands und der
Ukraine immer wieder verandert haben. Laut Borenstein (3) bezeichnen die 1990er Jahre
einen ,,turning point in the very notion of the popular im russischen Sprachraum, weil sich
durch ,market reforms, the influx of Western cultural products, and the decline in the
intelligentsia’s traditional moral and aesthetic authority” die Konstruktion des Populdren
komplett verdnderte. War man ab diesem Zeitpunkt nicht mehr der staatlichen Zensur
unterworfen, so Ubernahmen die oft nicht minder einschrankenden Regeln der freien
Marktwirtschaft die Kontrolle. Wahrend in den Zeiten der ,,Perestrojka“ bzw. der ,,Glasnost™*
im russischsprachigen Raum noch Tendenzen der Demokratisierung und der Offnung gen
Westen evident waren, hat sich in der jingeren Vergangenheit die Situation wieder immer

mehr in Richtung eines autoritér gefuhrten Staates ohne freie Meinungsaufierung gewandelt.

In den letzten Monaten konnten demzufolge auch Menschen, die der wissenschaftlichen
Richtung der Slawistik in keinster Weise nahestehen, nicht umhin zu realisieren, dass
Russland ein straff organisierter Staat mit patriarchaler Filhrung ist. Besonders was die Politik
des Landes betrifft, haben Frauen nur minimale Mitsprachemoglichkeiten: Laut Daten der
Inter-Parliamentary Union betrégt der Prozentsatz an Frauen im russischen Parlament seit den
letzten Wahlen im Dezember 2011 lediglich 13,6%, das bedeutet, nur 61 Abgeordnete von
insgesamt 450 sind weiblich. Im Parlament der Ukraine besetzten Frauen im selben
Untersuchungszeitraum tiberhaupt nur 9.7% der zu vergebenden Posten.” Natirlich kann ein
solches statistisches Faktum alleine noch lange nicht aussagen, inwiefern sich Frauen in
Russland oder der Ukraine am offentlichen Diskurs beteiligen. In Kombination mit anderen
Ph&nomenen in der russischen Politik, die hier beispielhaft fur den postsowjetischen Raum

" Die Daten der Inter-Parliamentary Union sind verfligbar unter: http://www.ipu.org/wmn-e/classif.htm (Zugriff
19. Oktober 2014).
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stehen konnen, erscheint es aber doch ein aussagekréaftiger Richtwert zu sein. Zu der geringen
Prasenz von Frauen in der Staatsduma kommt n&mlich auch noch die mediale
Selbstdarstellung des Prasidenten der Russischen Foderation, die massiv dazu beitragt, Politik
mit Maskulinitét zu assoziieren. Vladimir Putin, der seit dem 7. Mai 2012 bereits zum zweiten
Mal seit einer achtjahrigen Periode (2000-2008) das Amt des Prasidenten innehat, inszeniert
sich als hypermaskuline Fuhrungspersonlichkeit, die nie die Kontrolle verliert und Russland
zur Ruckkehr zu alter GroRe verhelfen soll. Man denke nur an die in der ganzen Welt beriihmt
gewordenen Bilder, die den Kreml’-Chef mit muskulésem, nacktem Oberkdrper bei kulturell
maskulin konnotierten Tatigkeiten wie Reiten, Angeln oder auf der Jagd zeigen (vgl. Marsh
204).8 Besonders evident wird der Konnex Maskulinitat — Staatsmacht in den Theorien von
Putins wichtigstem Ideologen Aleksandr Dugin (vgl. Marsh 196ff.), der einer der
Hauptverantwortlichen daftr ist, dass der Staatsapparat als eindeutig maskulin definierter
Bereich wahrgenommen wird, in dessen offiziellem politischen Diskurs Frauen maximal am

Rande mitwirken dirfen.

Da in den postsowjetischen Gesellschaften Russlands und der Ukraine der Bereich der Politik
klar mannlich definiert wird und Frauen kaum Mitspracherecht bietet, bleibt den weiblichen
Staatsbirgern nur die Sphare der (Pop)Kultur, um sich offentlich zu &ufern und aktiv
Diskurse um Rollenzuschreibungen und weibliche Sexualitat mit zu beeinflussen. Wie
erfolgreich Kunstlerinnen aus dem slawischen Raum dabei sein kénnen, im oft als unpolitisch
und musikalisch uninteressant abgetanen Genre Pop die Grenzen stereotyper
Geschlechterrollen zu verschieben, ist besonders seit dem kontroversiellen Duo t.A.T.u. (vgl.
Bode & Tolstikova 2006, Heller 2007 und Cassiday 2014) bekannt, das sich einer cleveren,
affirmativ-subversiven Herangehensweise um inszenierte, gleichgeschlechtliche Liebe
bediente und Russland 2003 beim Eurovision Song Contest vertrat. Gerade wegen ihrer
leichten Zugénglichkeit bietet die Popkultur die Mdoglichkeit, mit eingéngigen, beim
Publikum beliebten Melodien aktuelle Themen (wie in diesem Fall Homosexualitat) im
offentlichen Diskurs zu verorten. Wie sehr abseits der Popkultur kritische AuRerungen —
besonders von Frauen — im offentlichen, russischsprachigen Raum abgelehnt werden, geht

auch aus den strengen Strafen gegen provokative Gruppierungen wie Pussy Riot (vgl.

8 Zum Personenkult um den betont maskulinen Staatschef vgl. Martinez (105-122), Goscilo 2013, Marsh (204),
Ritter, Prasidenten (118), Menzel 2013, Rutten 2013 und Krel (132), die Putin, den Status des ,muzik®, also
Kerls/Machos zuweist, weil fiir ihn das normale russische Wort fiir Mann, ,,muz¢ina“, nicht mehr reicht.
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Gabowitsch 185-223, Prozorov 2013, Schroeder 2013, Bernstein 2013 und Seal 2013) und
Femen (vgl. ihre offizielle Website, sowie Rubchak 2012) hervor.®

Zudem ist zu erwéhnen, dass die nach dem Zerfall der Sowjetunion auch in Russland
entstandenen Frauenorganisationen und Gender Studies (vgl. Ritter 2006, 2014), die schon
breite gesellschaftliche Unterstlitzung gefunden hatten bzw. im akademischen Mainstream
angekommen waren, sich besonders seit der Ara Putin wieder im Rickgang befinden —
Temkina & Zdravomyslova (Gender’s crooked path 261) sprechen in diesem Zusammenhang
von einem ,,Gender backlash® — und dass auch Homosexualitdat immer mehr in Richtung
Illegalitat gedréangt wird (zum neuen anti-homosexuelle-Propaganda-Gesetz von 2013 vgl.
Cassiday 4). Die postsowjetische russische Gesellschaft, in der Orthodoxie und traditionelle
Familienbilder sich im Zuge einer klar erkennbaren Retraditionalisierung im Aufwind
befinden, lasst Frauen nicht viele Mdglichkeiten offen, zum 6ffentlichen Diskurs beizutragen
(vgl. Temkina & Zdravomyslova, Gender’s crooked path 261-267 sowie Marsh 196f.). So
wird also die Popkultur zu einem der wenigen Raume, in denen Kinstlerinnen legal ihre
(vielleicht auch kritischen) Konzeptionen von Femininitat und Maskulinitdt produzieren
kdnnen, die bestenfalls nicht gleich abgeurteilt und schubladisiert werden, sondern eher

fluktuierend und performativ erscheinen.

1.1.2. Das Musikvideo als kiinstlerische Ausdrucksform

In der vorliegenden Arbeit werden Musikvideos als leicht zugéngliche, popkulturelle Texte
(im weitesten Sinn des Wortes) gesehen, die Aufschluss tber die Konzeptionen von
Weiblichkeit (Femininitat) und Mannlichkeit (Maskulinitat) im Raum der russischsprachigen
Popkultur geben kénnen (fur eine umfassende Einflhrung zum Musikvideo als kinstlerische
Gattung mit seiner Geschichte und kulturwissenschaftlichen Relevanz vgl. Schoch 2006).
Dass Musik weit mehr ist als Klange, ndmlich auch die Fahigkeit der Kinstlerinnen sich
wahrend ihrer Live-Auftritte mithilfe ihrer Korperlichkeit ansprechend zu verkaufen, war
schon Fokus friher Studien der sich im Entstehen befindlichen Cultural Studies (vgl. Heesch
272). Das Interesse fur Performanz, sexuelle und geschlechtliche Identitdt und Gender-
Inszenierungen wuchs jedoch noch deutlich, als das Medium Musikvideo entstand, das es bis

heute schafft, zu Uberraschen und zu faszinieren:

° Die Webpage von Femen ist online abrufbar unter: http://femen.org/about (Zugriff 19. Oktober 2014).
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Studien, die diese Koérperlichkeit der Musik unter dem Gender-Aspekt untersuchen,
widmen sich zum einen Live-Darbietungen [...] und sind zum anderen besonders
durch den Boom der Musikvideos in der populdren Musik der 1980er Jahre angeregt
worden. Am Musikvideo, das nach einer zeitweiligen Flaute durch die heutigen
interaktiven Madglichkeiten des Internets wieder an Bedeutung gewonnen hat, zeigt
sich besonders offensichtlich der Aspekt der Inszenierung, auch wenn dieser im
Prinzip jeder Live-Auffuhrung innewohnt. (Heesch 272)

,Aufgrund seiner weiten Verbreitung [...] und weil es fixiert, damit wiederholbar und
folglich leichter analysierbar (Heesch 272) ist, eignet sich das Musikvideo — abgesehen vom

Performanzaspekt — besonders gut als Forschungsgegenstand.

Besonders Frauen nutzen, wie schon erldutert, das Medium Videoclip, um darin
unterschiedlichste Rollenentwiirfe zu prasentieren und dadurch traditionelle Zuschreibungen
weiterzuentwickeln oder gar hinter sich zu lassen. Das gelingt ihnen nicht zuletzt dadurch in
so vielféaltiger und unterschiedlicher Weise, weil Musikvideos von einem semiotischen
Standpunkt betrachtet ,,very complex textual forms* (Peverini 135) mit ,,sehr grofe[r]
Informationsdichte® (Rosing 19) sind: ,,They use the expressive potentiality of different
languages (visual, musical, verbal) in order to combine the commercial aims of the music
business with original aesthetic experiments” (Peverini 135). Auch Bechdolf (50) sieht
Musikvideos im weitesten Sinne des Wortes als kulturellen ,,Text”, ,,der mehrere Diskurse
hervorbringen und unterstiitzen kann und dadurch zahlreiche, auch sich widersprechende
Lesarten zulaf3t [sic!]. Trotz all der positiven, pluralistische Sichtweisen fordernden Effekte,
die sich dadurch fir Kinstler und Kiinstlerinnen ergeben, gibt Bechdolf (ebd.) jedoch auch zu
bedenken, dass die ,,Polysemie der Texte [...] nicht unendlich [ist]*, da durch ,,spezifische
Blickkonstruktionen, direkte Zuschauerlnnen-Adressierung, subjektive Kamera oder die
Montage“ im Video immer eine gewisse, den hegemonialen Ideologien unterliegende
Bedeutung als favorisierte Variante prasentiert wird, die auch von Text, Rhythmus und
Melodie noch unterstiitzt wird. Die Formen von Maskulinitdt und Femininitét, die in den
Videos présentiert werden, sind also immer Resultate komplexer Interferenzmuster

verschiedener Diskurse (Alter, Hautfarbe, Rolle in der Gruppe, etc.):

Ménnlichkeit und Weiblichkeit entstehen textuell durch angebotene (und in der
Rezeption eingenommene oder abgelehnte) Subjektpositionen. Musikvideos kdnnen
somit als alltdgliche Schauplatze der diskursiven Konstruktion von Geschlecht
betrachtet werden — in jedem einzelnen Text wird Geschlecht immer wieder aufs neue
verhandelt, Dominantes oder auch Alternatives teilweise akzeptiert oder
zurlickgewiesen. (Bechdolf 51)
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Diese manchmal nicht auf den ersten Blick zu erkennenden, videointernen Machtstrukturen

gilt es in der Analyse also zu berlicksichtigen.

Zur semantischen und gendertheoretischen Vielschichtigkeit der Clips kommt laut Roberts (5,
17) noch, dass es, im Sinne einer postmodernen Herangehensweise nach Lyotard, die nicht
mehr nur die ,,grand narratives” eines Autors zul&sst, zu kurz gegriffen wére, bei der
Produktion von Musikvideos von nur einem einzigen Autor (d.h. dem meist mannlichen
Produzenten) auszugehen. Im Gegenteil: Bei einer so multidimensionalen Kunstform wie dem
Musikvideo sind auch die Frauen Autorinnen, die durch ihre Kdrper, Gesten und Stimmen
einen wesentlichen Beitrag zur Asthetik der Minifilme leisten. Besonders deutlich macht
Roberts (17) ihr Argument der durchaus auch 6ffentlich wahrgenommenen (Mit-)Autorschaft
der Performerinnen in Bezug auf den Starkult, der um erfolgreiche Popbands betrieben wird:
Die Namen der im Rampenlicht stehenden Kiinstlerinnen kennt jede(r), die der meist
mannlichen Produzenten sind aullerhalb des Musikgeschéfts niemandem ein Begriff. Warum
Geschlechterrollen und Genderkonzepte gerade in der russischsprachigen Poplandschaft des
21. Jahrhunderts eine so interessante Fragestellung darstellen, soll — nach einem Verweis auf
die Entstehungsgeschichte der feministischen Medienforschung — im Lauf des ersten Kapitels

dargelegt werden.

1.1.3. Genderkonzeptionen in den Medien

Analysiert man die Rolle der Frau in den Medien bzw. weiter gegriffen den Konnex
Genderkonzepte und Medien, so stoRt man schon in den 60er und 70er Jahren des vorigen
Jahrhunderts auf erste (englischsprachige) Texte, die im Wirkungsbereich feministischer
kommunikationswissenschaftlicher Debatten entstanden, deren zentrales Anliegen schon bei
der Herausbildung der Forschungsrichtung war, zu fragen, ,,wie Frauen aus der Medienrealitit
ausgeklammert werden, welche geschlechtsspezifischen Stereotypisierungen durch Medien
transportiert und wie patriarchalische Strukturen in den Medieninhalten wirksam werden®
(Funk-Hennigs 55). Kearney (1, 9) bezeichnet in der Einleitung zu ihrem Buch The Gender
and Media Reader zuerst zwei Texte als wegweisend: Simone de Beauvoirs fur die ganze
Strémung des Feminismus grundlegenden Text Das andere Geschlecht (1949) und Betty
Friedans The Feminine Mystique (1963), das sich mit dem Leben frustrierter, unterdriickter
amerikanischer Hausfrauen der Nachkriegsgeneration, wie es in Frauenmagazinen besprochen
wurde, beschaftigt und herausragend ist, weil es mit Frauenjournalen ein Medium als

Primarquelle verwendet, das nicht ,hohe Literatur® ist. Neben diesen grundlegenden
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Referenzwerken missen in  Bezug auf die Geschichte der feministischen
Kommunikationswissenschaft laut Kearney (ebd.) noch zwei weitere herausragende Texte
genannt werden: Laura Mulveys Aufsatz ,Visual Pleasure and Narrative Cinema“
(geschrieben 1973, publiziert 1975), in dem sie das Konzept des ,male gaze“, also des
méannlichen Blicks, entwirft, und Gaye Tuchmans hochkritischer Text The Symbolic
Annihilation of Women by the Mass Media (1978).

Mulveys Argumentationsstrang ist ganz grob zusammengefasst eine Kombination aus
psychoanalytischen und feministischen Thesen mit Hilfe derer klassische Hollywood-Filme
der 1950er Jahre analysiert werden. Basis ihrer Thesen ist das Freud’sche Konzept der
Skopophilie (also die Freude am Schauen/Beobachten) und die davon ausgehende erotische
Wirkung, die auch dazu fihrt, dass die Machthaber des Patriarchats mit ihren sexistischen
Vorstellungen die Gesellschaft der 50er Jahre und damit auch die in dieser Zeit produzierten
Kulturprodukte strukturieren. Basierend auf Freuds psychoanalytischen Thesen argumentiert
Mulvey, dass das Patriarchat abhingt von der ,kastrierten, also machtlosen Frau, die das
,,male other” in der Gesellschaft darstellt. Ménner sind aktiv, bestimmen Bedeutungen, stehen
fur Sprechen, wohingegen Frauen nicht ,,maker®, sondern nur ,,bearer of meaning* sind und,
zumindest in den besagten Filmen, keine aktiven Rollen ausfiihren (Mulvey 59). Mulvey (60)
argumentiert also, dass nur durch die ,,destruction of pleasure®, also das Zerstoren dieses
gefalligen Frauenbilds Filme geschaffen werden kdnnen, die diese passive Darstellung der

Frau aufbrechen.

Mulvey (62) definiert in ihrer weiteren Argumentation Frauen als Abbilder (,,images®) und
Manner als Triger des Blicks (,,bearer of the look*). Dadurch ergibt sich eine sexuelle
Ungleichheit zwischen aktiven Mannern und passiven Frauen. Das heif3t, dass durch den
,male gaze“ Fantasien auf weibliche Figuren projiziert werden, die dann dementsprechend
dargestellt werden. Frauen sind also gekennzeichnet durch ihre ,to-be-looked-at-
ness (Mulvey 62). Im klassischen Hollywood-Film werden Frauen folglich dargestellt als
sexuelle Objekte und inszeniert als Spektakel. In den Filmen fiihrt das Auftauchen einer
weiblichen Hauptrolle meist zum Anhalten der Narration und zur, wie Mulvey (62) das nennt,
»erotic contemplation® dieser Frauenfiguren. Mit dem Fortschreiten der Story haben nur
Manner etwas zu tun, Frauen sind inhaltlich eigentlich irrelevant und werden zweifach
abgewertet: Sie sind nicht nur sexuelle Objekte fir die ménnlichen Charaktere im Film,

sondern auch fur das Publikum. Die Méanner im Film kontrollieren die Handlung, stehen in
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dessen Zentrum und auch die Manner im Publikum identifizieren sich mit dieser
kontrollierenden Rolle. Es ist also die aktive Kraft des erotisierenden Zusehens, die den
Mannern in Film und Publikum Omnipotenz verleiht. Der Zuschauer im Publikum erfreut
sich einerseits an seiner Skopophilie durch die sexualisierte Darstellung der Frau durch Close
Ups und die Kamerafiihrung und durch seine Handlungsfreiheit und die abermalige Kontrolle
der Frau. Um ihre Argumentation abzuschlie3en, verweist Mulvey (66) noch einmal darauf,
dass es ihrer Meinung nach nétig ist, diesen ,,cinematic code“ durch avantgardistische

Herangehensweisen an Film mit aktiven Frauenrollen zu durchbrechen.

Das Konzept des ,,male gaze* und der ,,to-be-looked-at-ness* von Frauen wurde jedoch im
Lauf der Jahre weiterentwickelt und auf viele andere Bereiche der Filmanalyse angewendet.
Obwohl es auch Kritik an Mulveys Konzept gab (zu starr, zu essentialisierend, vgl. Sassatelli
2011), die die Wissenschaftlerin daraufhin in spateren Arbeiten auch mit einbezog (vom
»,male gaze* zu einem ,,gendered scopic regime* (Sassatelli 130), das auch die Sichtweisen
von Frauen, Homosexuellen, Transgender, etc. mit einbezieht und theoretisiert), sind ihre
Gedanken, wenn auch nicht mehr ganz aktuell, weil sie sich nur auf narrative Filme einer
bestimmten Periode beziehen und Mannern und Frauen fixe Positionen zuweisen, die mit den
performativen Geschlechtskonzeptionen in den Videos nur entfernte Ahnlichkeit aufweisen,
noch immer wertvolle Basis flr weitere Studien. Zudem gibt es auch in den heutigen Videos
noch immer die von ihr so harsch kritisierten Sequenzen, in denen weibliche Schonheit
kontemplativ. bewundert wird und der fokussierten Kinstlerin jeglichen aktiven

Handlungsraum nimmt.

Der zweite von Kearney (9) erwéhnte Text ist Gaye Tuchmans The Symbolic Annihilation of
Women by the Mass Media (1978), in dem von der Autorin eine dreiteilige Skala entworfen
wird, die aussagt, wie Frauen in den damals beliebten Zeitschriften behandelt bzw. prasentiert
werden: ,,omission®, ,trivialisation* und ,,condemnation® (Tuchman 41-58). Entweder sie
spielen (berhaupt keine Rolle (,,omission), ihre Probleme werden als nichtig abgetan
(trivialisation) oder sie werden herablassend behandelt und sind Opfer patriarchaler
Diskurse (,,condemnation®). Obwohl auch in aktuellen Fernseh- und weiter gefasst
Medienproduktionen immer wieder sexistische Inhalte auftauchen, die es zu kritisieren gilt,
hat sich seit Tuchmans Artikel viel getan, doch vielleicht gehen diese positiven

Entwicklungen genau auf wegweisende Texte wie den ihren zur(ck.
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Kearney (11) fahrt in ihrem kurzen Uberblick (iber die Entstehung feministischer
Medienforschung fort und stellt fest, dass es besonders zu Beginn schwierig war, Studien zum
Konnex Gender und Medien zu publizieren, da sie lange Zeit das ,,Jlow other” im Vergleich zu
,.film, literature, and the fine arts* darstellten. Durch den oben schon dargelegten Einfluss der
Cultural Studies dnderte sich dies aber grundlegend. Mit der Verbreitung der in Birmingham
begriindeten Studien wurde es salonfahig, sich wissenschaftlich mit Produktions- und

Rezeptionskonditionen in der Populérkultur zu beschéftigen:

Foregrounding the mechanisms of power and pleasure at work in culture, cultural
studies scholars also take seriously elements of culture that have long been considered
unworthy of scholarly attention, including popular media, and thus have helped to
legitimate television, magazines, and other forms of popular entertainment as worthy
objects of study. Indeed, popular music studies, which formed in the 1980s, owes its
development to cultural studies, as do radio studies and game studies, which
developed more recently. (Kearney 11)
Dass dabei auch die Genderbeziehungen vor und hinter den Kameras bzw. in den
Medienstudios nicht zu kurz kamen, betont Kearney in ihrem Abriss des mittlerweile vierzig
Jahre alten Forschungsfelds immer wieder ausdriicklich.’® In dem Uberblick, der die
Leserinnen von feministischen Grundlagenforscherinnen wie de Beauvoir Gber Medien- und
Filmexpertinnen wie Tuchman und Mulvey in die Gegenwart fihrt, wird auch die
entscheidende Rolle von Judith Butler, ,,a pioneering figure in queer studies* (Kearney 24),
fur die Weiterentwicklung der feministischen Medienforschung in den 1990ern erwéhnt, die
die Performativitat von biologischem wie sozialem Geschlecht theoretisierte und die
allgegenwartige Heteronormativitat in den Medien scharf kritisierte und fir Pluralisierung
eintrat (mehr dazu in Kapitel 1.2.3.). Momentan liegt der Fokus also auf
poststrukturalistischen, non-essentialistischen Studien, wobei sich auch die vorliegende Arbeit

dem anbei ausformulierten Paradigma einordnet:

[Fleminist media scholars have been increasingly drawn to poststructuralist theories of
language, discourse, identity, and power in order to articulate better the mechanisms
by which gender is constructed, negotiated, and contested. (Kearney 23)

Van Zoonen (34) macht in einem einleitenden Statement eindringlich klar, warum Studien
uber mediale Prozesse im Allgemeinen (und flr die hier verwendeten Musikvideos im

Speziellen) wichtig erscheinen:

10 Fur einen weiteren, breiter gefassten historischen Abriss der feministischen Medienforschung vgl. auch van
Zoonen (25-40).
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What part do media play in the ongoing social construction of gender? Much depends
on their location in economic structures (e.g. commercial vs. public media), on their
specific characteristic (e.g. print vs. broadcast), on the particular genres (e.g. news vs.
soap opera), on the audiences they appeal to and on the place they occupy in those
audiences’ daily lives. But obviously all media are among the central sites in which
struggle over meaning takes place. (van Zoonen 34)

Diesem Argument stimmt auch Bechdolf (41) zu, die Medien als ,diskursproduzierende
Instanzen [sieht], in denen die Bedeutung von Geschlecht stdndig verhandelt wird: in der
Produktion, in den Produkten selbst wie auch in der Rezeption, die im Kontext des Alltags
stattfindet.” Da aber besonders die Rezeption von Musikvideos ein hochkomplexer und gut
erforschter Prozess ist, ist ihm ein eigenes Unterkapitel gewidmet, das in der Formulierung
der Ziele der vorliegenden Studie mundet.

1.1.4. Zur Rezeption von Musikvideos und dem Fokus der vorliegenden
Studie

Mittlerweile ist, wie in Bezug auf die Debatte um Hoch- und Popkultur bereits erwahnt
wurde, die wissenschaftliche  Gemeinschaft groBtenteils davon  abgekommen,
Popkonsumentinnen als passive Rezipientinnen abzustempeln, die sich von den scheinbar
vollig gleichartigen Produktionen einer normativen Popindustrie berieseln lassen. Im
Gegenteil, die Aneignungsprozesse popkultureller Produkte unterliegen komplexen Mustern.
Diederichsen (13), einer der Experten auf dem Gebiet der Popmusik, macht seine Position
unmissverstandlich klar: ,,Pop-Musik ist offen, die Rezipienten leisten ganze Arbeit. Und nur
zu oft ist ihr Anteil bedeutender als der der Musiker, Produzenten, Graphiker,
Videoregisseure und wer sonst noch an einem Werk der Pop-Musik beteiligt ist.“ Auch
Bechdolf (12) sieht in ihrer richtungsweisenden Studie zur Re- und De-Konstruktion von
Geschlechterverhaltnissen im Musikfernsehen die Zuseherlnnen als aktiv dazu beféhigt, das
Gesehene in unterschiedlichster Art und Weise zu (de-)konstruieren und zu interpretieren. Flr
sie wird die Konsumption von Musikvideos zum Ort ,,versteckte[r], kulturelle[r] Produktion
(53). Dass auch Jugendliche sich nicht nur passiv berieseln lassen, sondern auf vielféaltige Art
und Weise Uber Musikproduktionen nachdenken und sie sehr bewusst konsumieren, stellt
Seifert (247) in der Conclusio ihrer Studie fest.

Wahrend die bereits erwéhnten Werke auf die aktive Rolle der Zuschauerlnnen eher am
Rande hinweisen, hat Winter (2010) dem Rezeptionsverhalten von Fans ein eigenes,
umfassendes und auBergewdhnlich gut recherchiertes Buch mit dem vielsagenden Titel Der

produktive Zuschauer. Medienaneignung als kultureller und &sthetischer Prozess gewidmet,
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das Bezugspunkte zu unterschiedlichsten Disziplinen herstellt und das hier gerade wegen
seiner hohen theoretischen Dichte nur oberflachlich présentiert werden kann. In einer breit
angelegten Kritik an Adorno und Horkheimer, beide glihende Verfechter der Dichotomie
Hoch- und (inferiore) Popkultur, schreibt Winter (41): ,,Auch wenn die durch die
Kulturindustrie produzierten symbolischen Formen Waren sind, heif3t das nicht, dass sie nur
das sind.“ Er fiigt hinzu, dass ,die Vorstellung, dass populdre Filme als Teil der
Kulturindustrie wiederholend und in ,pseudo-realistischer Weise die Ideologie der
bestehenden Gesellschaft reproduzieren, nicht zutreffend (Winter 42) sei, da es durchaus
auch Kritik an diesen Filmen gebe — es gibt beispielsweise wohl kaum Kinobesucherinnen,
die an jedem Film, den sie jemals gesehen haben, zu 100 Prozent Gefallen gefunden haben.
AbschlieRend liefert er das wohl schlagkréftigste Argument, das seine These der produktiven
Rezipientlnnen augenscheinlich untermauert: ,,Auch wenn die symbolischen Formen der
Kulturindustrie Zuge von Standardisierung aufweisen, bedeutet das nicht, dass sich an den
Produkten selbst die Rezeption und deren Wirkungen ablesen lassen* (Winter 43). Auch
vermeintlich eintdnige, uniforme Produktionen kdénnen Teil einer kreativen Fankultur werden.
Laut Winter (127ff.) sind mediale Texte, wie bereits erwahnt, schon ursachlich polysem
angelegt — Medienaneignung ist ein weitaus komplexerer VVorgang, als dass ein simpler Text
mit klarer Botschaft in Richtung Rezipientln gesendet wird, der/die ihn passiv aufnimmt.
Dasselbe scheint fir die russischsprachige Popkultur zuzutreffen, da auch Borenstein (4) in
seiner Abhandlung von folgender Prémisse ausgeht: ,,Russian cultural consumers, like
cultural consumers around the globe, come to conclusions about the world around them by
processing messages that are by no means anchored to the messengers’ intentions.” Auch
Simonek (11) merkt an, ,,dass Botschaften bereits von Seiten ihres Senders her bewusst auf
den dekodierenden Rezipienten irritierende Polyvalenz hin angelegt sein konnen® und spielt
damit auf das Kodieren/Dekodieren-Modell von Stuart Hall an, das davon ausgeht, dass eine
mediale Botschaft nur verstanden werden kann, wenn Senderin und Empfangerin einen
gemeinsamen Code teilen (flr mehr Informationen dazu vgl. Krotz). Dass Botschaften aber
schon intentional polyvalent sein konnen, wurde jedoch erst in revidierten Versionen von
Halls Theorie inkludiert. Diese postmoderne Uneindeutigkeit und Nicht-Definierbarkeit von
Ph&nomenen wird sich als zentrales Merkmal der noch zu untersuchenden russischsprachigen

Poplandschaft erweisen.

Winter (145) geht noch weiter als Texte fur polysem zu halten und merkt an, dass ,,mediale

Texte nicht an sich, sondern immer in unterschiedlich strukturierten sozialen Kontexten
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[existieren], die ihre Rezeption mitbestimmen. Erst die Zuschauer schaffen die Texte im
Prozess der Aneignung. Dabei ist die Bedeutung eines Textes immer unbestimmt.* \/on einer
inhédrenten, immer gleich bleibenden Bedeutung, die ein Kulturprodukt schon immer hatte,
kann also nicht gesprochen werden. Der alltdgliche Kontext der personlichen
Medienaneignung der Rezipientlnnen ,[erfolgt also] stets aus einer spezifischen, sozial
(kontextuell) vermittelten Sicht, dem jeweiligen Lebenshintergrund der Konsumenten®

(Winter 146). Winters Restimee liest sich wie folgt:

Populére Texte sind also nie fixiert oder geschlossen, sondern enthalten immer ein
Potenzial von Bedeutungen. [Mithilfe eines ethnographischen, auf die Zuschauerinnen
fokussierten Zugangs, der auch auf das soziale Umfeld der Fans Ricksicht nimmt,] wird
sowohl deutlich, dass der passive Konsument ein Mythos ist, als auch, dass die Annahme,
vom Inhalt eines medialen Textes lieBen sich seine Wirkungen linear ableiten, falsch ist.
Im Gegenteil, die Aneignung von Medien ist ein standiger Prozess des Bemuhens um
Verstehen und der Interpretation, der aus etwas Vorgegebenem und Fremden etwas
Eigenes zu machen versucht. In unterschiedlichem Malke sind die Zuschauer dabei
produktiv und kreativ. (Winter 287)

Aufgrund der hohen Komplexitdt des Rezeptionsvorgangs, der Winter mithilfe einer
ethnographisch inspirierten Feldstudie mit teilnehmender Beobachtung sowie Interviews mit
Fans von Horrorfilmen gerecht zu werden versucht, kann hier nur ein Schluss gezogen
werden: Fir die zur Verfligung stehende Zeit und den Umfang des vorliegenden Projekts ist
eine rezeptionsfokussierte Studie unmoglich. Die Gedanken und personlichen Uberlegungen
von einer reprasentativen Anzahl von Fans russischsprachiger Popmusik (gewichtet nach
Alter, Geschlecht, sozialem Umfeld, etc.) einzuholen, die wirklich statistische Aussagekraft
haben, Ubersteigt bei weitem die zur Verfligung stehenden Mittel. Zweifellos wiirde ein
solches Projekt mit empirischem Fokus jedoch eine nitzliche Erganzung zur vorliegenden,

eher theoretisch ausgerichteten Arbeit darstellen.

Welchen Fokus hat also die vorliegende Arbeit Giber Musikvideos, wenn sie sich nicht mit der
personlichen Rezeption der Musik bei den Fans beschaftigt? Grob zusammengefasst, geht es
darum die Videos, definiert als hochkomplexe, polyseme Phanomene, zu ,lesen” (d.h. zu
analysieren) wie andere (pop)kulturelle Texte (Bucher, Filme, Gedichte, etc.) und sie vor
ihrem Entstehungshintergrund (der meines Erachtens essentiell zur Wirkung der in den
Videos vermittelten Botschaften beitragt) zu interpretieren, sie also in den kulturellen Kontext
des heutigen Russlands und der Ukraine einzubetten. Wie im ndchsten Unterkapitel noch
auszufuhren ist, wird diese Herangehensweise vor dem Hintergrund internationaler

feministischer Bewegungen noch spezifischer: Es wird ndmlich davon ausgegangen, dass
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auch die russischsprachigen Kunstlerinnen mit einer postfeministischen globalen
Asthetik arbeiten, wie sie auch westliche Sangerinnen wie Miley Cyrus oder Beyoncé
Knowles vertreten, die mit Subversion und Affirmation spielen und trotz oder gerade wegen
ihrer hohen Popularitdt nicht davor zuriickschrecken sich selbst als ,,Feministinnen* zu
bezeichnen, obwohl der Terminus bisweilen negativ konnotiert ist.!! Dabei ist auch im
russischsprachigen Raum der Einfluss westlicher (also global konsumierter) Popmusik zu
bemerken, der mit Referenzen auf lokale Gegebenheiten verschmilzt und im scheinbar
oberflachlichen Pop oft hdchst komplexe Botschaften mit Ironie und einem hohen Grad an
Referenzialitat kreiert, die kennzeichnend fir die Popproduktionen aus dem postsowjetischen
Raum sind. Besonders interessant ist die Beschéftigung mit Popkulturproduzentinnen aus dem
russischen Sprachraum némlich gerade deswegen, weil es sich bei den Sangerinnen um
selbstbestimmte, aktive Geschéftsfrauen handelt, die — vor dem Hintergrund einer
mannerdominierten  Offentlichkeit — als positive Identifikationsfiguren zu einer
begrifRenswerten  Pluralisierung der Medienlandschaft beitragen. Unter welchen
soziopolitischen Bedingungen die Gruppen ihre Singles produzieren, was genau mit
postfeministischer globaler Asthetik gemeint ist und wie das Konzept auf die
zu analysierenden Videos angewendet werden soll, ist Gegenstand nachstehender
Ausfihrungen.

1.2. Genderkonzeptionen: Die drei Wellen des Feminismus im
Westen

1.2.1. Erste Welle

Die Beschaftigung mit dem Bild der Frau in den Medien fiihrt Gber kurz oder lang auch zum
Feminismus, der sich neben dezidiert politischen Zielen auch mit der Reprasentation von
Frauen in Film und Fernsehen beschaftigte und dies noch immer tut. Zuerst sei hier also ein
kurzer Abriss Uber die Entwicklung des Feminismus in Amerika und West-Europa présentiert,
welcher daraufhin mit den frauenrechtlichen Formationen im russischsprachigen Raum

kontrastiert werden soll.2

11 Beyoncé Knowles beispielsweise nennt sich selbst ,a modern-day feminist“ und performt bei einer
Preisverleihung (den MTV Video Music Awards) 2014 auf einer Buhne, auf der im Hintergrund das in riesigen
Glitzerbuchstaben projizierte Wort »Feminist* funkelt (vgl. Cubarrubia
http://www.rollingstone.com/music/news/beyonce-calls-herself-a-modern-day-feminist-20130403, Zugriff 19.
Oktober 2014).

12 Die Abhandlung der Geschichte des Feminismus bezieht sich, falls nicht anders ausgewiesen, auf den online
abrufbaren Artikel ,,The Three Waves of Feminsim® (erschienen in der Zeitschrift Pacific im Herbst 2008) von
Martha Rampton (vgl. http://www.pacificu.edu/magazine_archives/2008/fall/echoes/feminism.cfm, Zugriff 19.
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Was den Feminismus betrifft, wird gerne metaphorisch von drei Wellen gesprochen, die sich
in Amerika und West-Europa herausgebildet haben. Es wird jedoch selten erklart, was diese
Phasen eigentlich ausmacht und mit welchen geschichtlichen Eckdaten man sie assoziiert. Ein
kurzer Uberblick tiber die historische Entwicklung der Frauenbewegung im Westen erscheint
sinnvoll, um parallele oder differente Entwicklungen in Russland besser nachvollziehen zu
kdnnen. Generell sei jedoch noch hinzugefiigt, dass in der Wissenschaft wenig Einigkeit
daruber herrscht, wo man welche Welle anzusetzen habe, wo sie wieder endete oder was sie
genau bewirkt habe. Es geht hier also nur darum, einen groben Uberblick dariiber zu geben,
was von den meisten Forscherlnnen als allgemein akzeptiertes Basiswissen angenommen

wird.

Die erste Welle des Feminismus (spates 19. Jhdt. — friihes 20. Jhdt.), also der Beginn der
Frauenbewegung, wird auf das spate 19. Jahrhundert datiert, wobei man das Ende der
Bewegung gemeinhin im friihen 20. Jahrhundert annimmt. Die Mdglichkeit, die sogenannte
,Frauenfrage* offentlich zu debattieren, hingt stark mit dem Aufkommen der Urbanisierung
und der Industriellen Revolution, sowie mit den damit verbundenen, gerade entstehenden
sozialen Bewegungen in Politik und Gesellschaft zusammen. Worum es den Frauen dieser
Zeit ging, ist vor allem das Niederbrechen von legalen Barrieren: Als besonders
erstrebenswert galten also die Erlangung des Wahlrechts (engl. ,,suffragism®, vgl. dazu
Kearney 5) und das Erfechten des Zugangs zu Universitaten. Die Seneca Falls Convention in
Amerika aus dem Jahr 1848 wird als formaler Anfangspunkt der Frauenbewegung gesehen,
die auch erstmals schriftlich Ziele formulierte und festhielt. Diese k&mpfenden Frauen
standen in krassem Gegensatz zu den klassischen viktorianischen Damen, die man als Engel
des Haushalts bezeichnete und die sich mit Verhalten wie Demonstrieren und dem
offentlichen Kundtun der eigenen Meinung, das als ,,un-ladylike” (Rampton) empfunden

wurde, nicht abgeben wollten.

1.2.2. Zweite Welle

Nach dem Abebben der Frauenbewegung von den 1920ern bis in die 1950er, in denen die
Welt — Ménner wie Frauen — von der Wirtschaftskrise und dem Zweiten Weltkrieg gebeutelt
war (vgl. Kearney 5), begann, nicht zuletzt mit Texten wie Simone de Beauvoirs Das andere
Geschlecht aus dem Jahr 1949, die zweite Welle des Feminismus (1960er-1990er). Der

Oktober 2014), wobei der Inhalt immer paraphrasiert und zusammengefasst und nicht nur wortlich Ubersetzt
wurde. Fir den deutschsprachigen Raum stellt auch Notz 2011 eine niitzliche Quelle dar.
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Ausloser fur das abermalige Zusammenkommen von Frauen verschiedenster Herkunft (d.h.
Hautfarbe, sozialer Klasse, etc.) zu einer schlagkréftigen Bewegung war der Verlust von
bereits errungenen Rechten: Wahrend Frauen in Kriegszeiten durchaus arbeiten durften, weil
tatkréaftige Fabrikskréafte dringend gebraucht wurden (vgl. Kearney 5), wurde ihnen dieses
Recht nach dem Ende des Krieges wieder genommen und medial (also damals vor allem tber
Zeitschriften) wurde das Ideal der durch das Haus schwebenden, braven Hausfrau verbreitet,
die ihre eigenen Winsche zuriickstellt und dem Mann zu Diensten ist (vgl. dazu Betty
Friedans bahnbrechendes Buch The Feminine Mystique). Es galt ganz krass mit diesem
Stereotyp zu brechen, weswegen die zweite Welle des Feminismus gerne mit all dem
assoziiert wird, was an Feministinnen als negativ angesehen wird: ,,Unweiblichkeit®, kurze

Haare, ,,mannliches* Verhalten, etc.

Das erneute Formieren von selbstbewussten Gruppen von Frauenrechtlern und vor allem
Frauenrechtlerinnen stand auch in Zusammenhang mit den Demonstrationen gegen den
Vietnamkrieg und dem Aufkommen zivilrechtlicher Bewegungen in Amerika, die zum ersten
Mal nicht nur weille Frauen der Mittelklasse mit einbezog, sondern auch farbige. In dieser
Phase wurde eine bestimmte Basis an Frauenrechten (Wahlrecht, etc.) bereits angenommen
und darauf aufbauend forderten die Frauen gleiches Gehalt fir gleiche Leistung und
uberhaupt vollkommene soziale und 6konomische Gleichstellung mit Mannern, wobei die
unbezahlte Arbeit der Frauen in den Haushalten genauso problematisiert wurde wie die
Einkommensunterschiede in 0Offentlichen Positionen, was in Rufen nach einer sozialen
Revolution zur Beseitigung der Geschlechterunterschiede in der Gesellschaft gipfelte (vgl.
Kearney 5). Zusammenfassend kann also gesagt werden, dass die zweite Welle des
Feminismus als bei weitem radikaler gelten kann als die erste und generell alle traditionellen
Werte des Frauseins ablehnte. Inhaltlich ging es abseits von wirtschaftlichen Themen
besonders um das Recht von Frauen auf Sexualitat und das personliche Entscheidungsrecht in
Sachen Fortpflanzung (engl. ,reproductive rights), also um die Maoglichkeit von
Abtreibungen und kinstlicher Befruchtung. Der Kérper der Frau und ihr Recht darauf wurden
fokussiert. Umgesetzt wurde das vor allem durch Demonstrationen gegen oberflachliche
Beauty-Wettbewerbe und das demonstrative Zerstéren von Gegenstanden wie hochhackigen
Schuhen und Spitzenunterwasche, die Frauen nur auf ihr AuReres reduzieren. Zu solchen
offentlichkeitswirksamen Aktionen kamen jedoch auch noch die verstérkte Theoretisierung
der Frauenbewegung und die Trennung von Sexus (engl. ,,sex*), als biologisches Geschlecht,
und Genus (engl. ,,gender) als sozial konstruiertes Geschlecht. Allgemeines, gemeinsames
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Ziel der amerikanischen Frauenbewegung war es, der Verfassung eine Gesetzesnovelle Giber
die Gleichstellung der Geschlechter hinzuzufuigen, was jedoch (bis heute!) nicht erreicht

wurde.

In der zweiten Welle des Feminismus wurde die Popkultur zur Ganze abgelehnt und als das
negative ,,Andere” definiert. Sexualisierte Abbildungen von Frauen konnten aus Sicht der
Aktivistinnen doch unmdoglich zum Wohl der Bewegung beitragen — sie definierten sich
fortan in Opposition zum Populédren und urteilten ,,von auflen®, also von einem distanzierten,
theoretischen Standpunkt dartiber (vgl. Hollows & Moseley 5). Erst mit der Zeit — also im
Lauf der 80er und 90er Jahre — formierte sich die dritte Welle des Feminismus, mit der eine
Offnung gegeniiber popkulturellen Produktionen einherging, die nun auch als Schauplatze
weiblicher Identitatsfindung verstanden wurden, auf denen selbstsichere, sich ihrer Sexualitét
bewusste Frauen, um Aufmerksamkeit rangen, wobei Madonna bezuglich einer postmodernen
Herangehensweise an Musikvideos zwischen Affirmation und Subversion eine Klare

Vorreiterrolle einnahm.

1.2.3. Aufbrechen fester Kategorien und Performanztheorie

Bei der in dieser Arbeit angestrebten Analyse der Videos russischsprachiger Girlbands des
neuen Jahrtausends wird, wie im Folgenden noch naher erldutert wird, besonderes
Augenmerk auf die Konstruktionen von Maskulinitat und Femininitat gelegt werden, wobei

Geschlecht als diskursives Produkt verschiedener kultureller Einfllisse betrachtet wird.

Bei diesem Zugang handelt es sich bereits um eine Weiterentwicklung der feministischen
Konzeption von Geschlecht aus den 60er und 70er Jahren, die auf einer Trennung von ,,sex‘
(biologische, kdrperliche Unterschiede) und ,,gender* (sozial konstruierte Inszenierung von
Geschlecht) beruhte. Mit dem Umstand, dass auch die unangefochtene Bastion des
biologischen Geschlechts zu deterministisch und essentialistisch sei, nahm die zweite Welle
des Feminismus ihr Ende und mindete im Zuge der Debatten um Konstruktion und
Performanz von Geschlecht in neuartigen Studien, die man wohl einer dritten Welle
zurechnen konnte. Die strikte Trennung von ,sex“ und ,gender“, ,which positions
heterosexuality as the only normal form of sexual relations and thus bifurcates human beings
into ,,males* and ,,females‘ to suppress their similarities and to organize their (hetero)sexual
activity” (Kearney 9), wird zunehmend abgelehnt. Welche negativen, einschrankenden
Auswirkungen diese dichotome Aufteilung mit sich bringen kann, wird in folgendem Zitat
deutlich:
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To better ensure the distinction of these two sexes, the sex/gender system demands
that males always behave in ways conventionally understood as ,,masculine* (what R.
W. Connell later labeled “hegemonic masculinity”) while females must behave in a
traditionally “feminine” manner (Connell’s “emphasized femininity”). (Kearney 9)

Genau durch dieses streng regulative System, das vorgibt, alle Manner und alle Frauen hatten
einem universalen, stabilen, vor allem aber auch stereotypen Schema zu folgen, bleibt zu
wenig Freiraum flr alternative Konzeptionen von Geschlecht abseits von Heterosexualitét

und Mainstream, flr die es gilt, die wissenschaftlichen Analysekriterien zu erweitern.

Wie auch Willms (84) anmerkt, gilt es dabei jedoch zu beachten, dass die von den
Sangerinnen dargestellten Maskulinitdts- und Femininitatskonzeptionen im engeren Sinn des
Wortes eine Performance, einen Auftritt und bewusste Inszenierung darstellen, die dem
Auftreten von Frauen im realen Leben nicht entsprechen muss, dies aber kann. Was auch
immer nachstehend uber die Videos postuliert wird, ist nicht 1:1 auf die soziokulturellen
Realitdten des postsowjetischen Raums umzulegen. Was jedoch behauptet werden kann, ist,
dass der Musikclip als kinstlerisches Genre durchaus Ausdruck einer gesellschaftlichen
Grundstimmung sein kann, die die Produktion solcher Videos auch zulésst, sie zensiert oder
ganz verbietet, weswegen in diesem ersten Kapitel auch eine Einbettung in den kulturellen
Kontext Russlands und der Ukraine in den 2000er Jahren vorgenommen wird, die auch

diachrone, sowjetische Entwicklungen inkludiert.

Wenn in der vorliegenden Arbeit also von der Performanz von Genderrollen bzw. von
Maskulinitat/Femininitat die Rede ist, so wird Ménnlichkeit/Weiblichkeit nach Judith Butler
und ihrem wegweisenden Buch Gender Trouble [Das Unbehagen der Geschlechter] aus dem
Jahr 1990 als soziokulturelles Gebilde aufgefasst, das immer wieder konstruiert und
dekonstruiert wird und genauso wenig ein fir alle Mal fix definiert werden kann, wie man die
Identitat einer Person auf einen einzigen essentialistischen, immer gleich bleibenden Kern
reduzieren kann. Einer der prominentesten Forscher auf dem Gebiet der Identitats- und
Kulturtheorien ist ohne Zweifel Stuart Hall, der in Questions of Cultural Identity (4)

folgendermalien argumentiert:

[Identities] are never unified and, in late modern times, increasingly fragmented and
fractured; never singular but multiply constructed across different, often intersecting
and antagonistic, discourses, practices and positions. They are subject to a radical
historicization, and are constantly in the process of change and transformation.
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Identitaten werden also als fluid und im Wechsel beschrieben; einen wesentlichen Teil dieser
Identitdt machen neben Merkmalen wie Herkunft, Sprache, etc. auch die Sexualitdt und
geschlechtliche Selbstwahrnehmung eines Menschen aus.'® Die Art und Weise, wie er oder
sie sich in Bezug auf ihr Geschlecht und ihre Sexualitat 6ffentlich darstellen, wird im
Folgenden als Performanz bezeichnet, wobei die Wurzeln dieser Forschungsrichtung, also der
»performance theory“, in den 1950ern und bei J. L. Austins Sprechakttheorie in
GroRbritannien zu suchen sind, der sich mit der performativen Funktion von Verben in Satzen
wie ,Ich erklare euch hiermit zu Mann und Frau.“ beschéftigte (vgl. Loxley 6ff., mein
Beispiel). Laut Austin (zit. nach Loxley 8) ist in solchen Sétzen die Situation folgende: ,,[T]he
utterance is the performing of an action®, d.h. die AuBerung als solches stellt die eigentliche

Handlung dar.

Heutzutage wird in der Performanztheorie davon ausgegangen, dass man nicht nur verbal
,performen® kann, sondern auch mit korperlichen Gesten, Aussehen (Kleidung, Frisur, etc.)
und seinem Verhalten.'* Besonders Goffmans Abhandlung The Presentation of Self in
Everyday Life aus dem Jahr 1959 erwies sich als richtungsweisend auf diesem Gebiet. Seine
zentrale Idee der Performanz von Rollen im Alltag fasst Loxley (150f.) aufschlussreich

zusammen:

In their ordinary lives, Goffman argued, people played out roles: they were not
consciously ‘acting’ or ‘pretending’, necessarily, nor did they simply choose which
role they would play and how; but in order to take up any social position, something
like role-playing was required. (Loxley 150f.)

Goffmans Uberlegungen, wie Menschen sich tagtaglich Skripten und Schemata zunutze
machen, um ihr Leben zu meistern, bilden den Grundstein fiir alle nachfolgenden Studien, die
sich mit dem Stellenwert beschaftigen, den Erscheinungsformen und Verhalten, also

Performanz, im Alltag von Individuen einnehmen.

Eine Wissenschaftlerin aus dem Bereich der Gender Studies, die entscheidend zur
Entwicklung der Performanztheorien beigetragen hat und von Kearney (11) als

»overwhelmingly influential® bezeichnet wird, ist, wie schon erwahnt, Judith Butler.’® Sie

13 Auch Ziemer (17, 34ff.) geht in ihrer Studie Ethnic Belonging, Gender, and Cultural Practices. Youth
Identities in Contemporary Russia Uber junge Armenier und Adygejen in Sudrussland von einer non-
essentialistischen Form der Identitdt aus, die immer wieder konstruiert und performt wird: ,,[I]dentities are
discursively constructed through difference and sameness“ sowie ,,gender and ethnic identities are considered to
be constructed through performative acts.*

14 Dieser Ansatz ist besonders relevant fur die Erforschung von gesellschaftlichen Subkulturen und das Lesen
ihrer In-Group-Merkmale wie beispielsweise in der Punk- oder Metal-Szene.

15 vgl. Salih und Sonser Breen & Blumenfeld fiir weitere Informationen tber Butlers nachhaltigen Einfluss auf
die Geisteswissenschaften. Neben Gender Trouble: Feminism and the Subversion of Identity (1999) sind noch

30



erweiterte den bis dato existierenden Forschungsstand dahingehend, dass sie weitergeht, als
»sex“ als biologisches Faktum und ,gender als sozial konstruiertes Element der
Geschlechtlichkeit und Sexualitat einer Person anzunehmen.!® Bis dahin war es (iblich
gewesen, unter ,,sex“ die korperlichen Unterscheidungsmerkmale zwischen Mann und Frau
zu verstehen, wihrend ,,gender” sich auf das soziale Auftreten, die Kleidung und das
Verhalten einer Person beziehe. Statt die géngigen wissenschaftlichen Konventionen zu
akzeptieren, kritisiert Butler ,,[t]he duality of sex* (Loxley 116) als solches, denn es gilt:
[ T]he category of “sex” is itself a gendered category, fully politically invested, naturalized
but not natural® (zit. nach Storey 164). Damit versucht sie ,,the alignment of desire with a

natural or given sex* (Loxley 116) zu dekonstruieren.

Nun stellt sich die Frage, wie man das biologische Geschlecht als sozial konstruiert betrachten
kann, wenn doch die naturgegebenen Unterschiede so klar zu sein scheinen. lhre Antwort auf
dieses scheinbar unldsbare Dilemma ist nicht, wie oft behauptet wird, das Leugnen von
Geschlechterunterschieden per se, sondern das Konzept der Performativitdt. Wenn das
biologische Geschlecht einer Person mannlich ist, bedeutet das nicht notwendigerweise, dass
die von dieser Person préferierte Genderidentitdt maskulin oder die sexuelle Orientierung
heterosexuell sein muss. Es besteht zwischen ,,sex” und ,,gender kein unumganglicher
Konnex, das heif3t das biologische Geschlecht ist insofern schon sozial konstruiert, als bereits
bei der Geburt eines mannlichen oder weiblichen Babys seine sexuelle Identitat durch
Konventionen und lange tradierte Verhaltensmuster im Umgang mit Madchen und Buben
gesellschaftlich vorbestimmt wird, die das Kind dann immer wieder performt und mit der Zeit
auch als seine eigene Identitdt wahrnimmt. Besonders klar werden diese komplexen
Gedankengénge in einem Interview mit Butler, das sie erst heuer nach einem Auftritt in Wien
einer Osterreichischen Tageszeitung gab.!” Auf die Frage, wie auch das ,angeblich

»hatiirliche® Geschlecht [...] Ergebnis von Diskursen® sein konne, antwortet Butler:

Ich sage nicht, dass es keine anatomische Differenz gibt, aber wir sehen sie nie, ohne
sie schon zu interpretieren. Wenn ein Baby geboren wird, sagen wir, es ist ein

folgende von Butlers Werken besonders hervorzuheben: Bodies That Matter: On the Discursive Limits of ‘Sex’
(1993), Excitable Speech: A Politics of the Performative (1997a), The Psychic Life Power: Theories in
Subjection (1997b) und Undoing Gender (2004). Firr eine deutschsprachige Einfiihrung zu Butlers Werk vgl.
Martschukat & Stieglitz (22ff.).

16 Anm.: Auch im deutschen Sprachraum ist das Wort Gender in Ermangelung einer Alternative mittlerweile
eingeburgert.

17 vgl. Simon, Anne-Catherine. ,Manche wiirden sagen, ich bin keine Frau.“ Online abrufbar unter:
http://diepresse.com/home/kultur/medien/3801823/Manche-wurden-sagen-ich-bin-keine-
Frau?from=suche.intern.portal (Zugriff 19. Oktober 2014).
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Madchen, es ist ein Bub — da ist schon ein medizinischer, ein rechtlicher Diskurs, den
wir fast rituell wiederholen. So wirken Worte auf uns ein. Wenn eine anatomische
Wahrnehmung gepragt ist von unserer Sprache, dann erfolgen Wahrnehmung und
Interpretation gleichzeitig. Und in der Biologie ist sehr umstritten, wie man
Geschlecht definiert. Wenn zum Beispiel das Olympische Komitee entscheiden muss,
ob jemand als Frau antreten darf, konsultiert es Genetiker, Endokrinologen, sogar
Psychologen ...

Loxley (118) fasst die Grundidee von Butlers Konzept so zusammen: ,,[T]he identity that we
describe through the terms of gender is constituted through the performance of a set of acts
that serve to forge us gendered subjects.” Wie bilden Menschen also ihre geschlechtliche
Identitat aus? Butler (zit. nach Loxley 119) meint, ,,[t]he effect of gender is produced through
the stylization of the body and, hence, must be understood as the mundane way in which
bodily gestures, movements, and styles of various kinds constitute the illusion of an abiding
gendered self. Loxley (119) flgt hinzu: ,,[It is] [t]hrough the repetition of these recognised
styles we come to be the gendered self we have learnt to perform™ (Loxley 119). Oder anders
ausgedriickt: ,,[Glender is not the expression of biological sex, it is performatively
constructed in culture® (Storey 165). Dass Erscheinungsformen und Eigenschaften, die oft als
naturlich hingenommen wurden, auch nur kulturell konstruiert sind, wird erst dann
augenscheinlich, wenn Diskrepanzen zur gesellschaftlichen Norm auftreten: ,,Die
Konstruktionsprozesse selbst werden jedoch erst sichtbar, wenn Irritationen auftreten, wie
beispielsweise durch das Zurschaustellen angeblich typischer Weiblichkeit durch

Transvestiten oder Transsexuelle® (Bechdolf 32).

Auch Emig & Rowland (5) helfen mit ihrer direkten Formulierung den Kerngedanken von

Butlers Theorien zu verstehen:

Butler proposed that gender was the result of performance, a performance that did not
so much imitate a given essential model as create the idea of such a model and norm
through incessant repetition in the first place[.] [...] In doing so, Butler shifted the
debate on gender from that of an essential (natural) quality to a set of performances
inside the power structures of society. (Emig & Rowland 5)

Genau dieses Eingebettet-Sein der Theorie in das gesellschaftliche Umfeld machen sie so
nltzlich, da sie dabei helfen kann, zu erkldaren, warum genderspezifische Stereotype so schwer
zu Uberwinden sind: Namlich weil sie immer weitergegeben, performt und dadurch mit der

Zeit fur richtig befunden werden.

Es sei hier aber angemerkt, dass diese performative Konstruktion der geschlechtlichen

Identitat nicht notwendigerweise auf kognitiven, bewussten Entscheidungen beruht, die die
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Menschen selbst treffen (vgl. Storey 166 und Emig & Rowland 5f.), sondern dass es sich bei
der Performanz eher um ein unausweichliches Resultat der Kultur handelt, in der diese
Menschen sozialisiert wurden — Leben in einem gesellschaftlichen Umfeld ohne eine
sexuelle/,,gegenderte” Identitdt zu haben und immer wieder aufs Neue zu performen, ist
unmaoglich. Wachst ein Kind mit bestimmten kulturellen Vorstellungen von angemessener
Sexualitat fur Manner und Frauen auf, wird es sich dementsprechend auch in diesem Umfeld
entwickeln und andere Praxen und Verhaltensweisen als ,,normal*“ empfinden als Menschen
aus differenten Kulturen — von freier Wahl kann man bei so unterbewusst verinnerlichten
Werten nicht sprechen. Wichtig ist also zu betonen, dass sich Butlers Theorie nicht nur auf
bewusste Drag-Inszenierungen bezieht, sondern generell die geschlechtliche ldentitat von
Menschen in deren jeweiligen Kulturen verortet. Aufgrund dieser Tradierung von bestimmten
hegemonialen Werten innerhalb einer Gesellschaft ergibt sich auch eine Erklarung fur die
vielerorts noch immer existierenden Formen von Homophobie: Homosexualitdt (ménnliche
genauso wie weibliche) wird — aufgrund der tradierten Grundhaltungen — als weniger
,,hormal“ als Heterosexualitit empfunden, wobei sich besagte Uberzeugungen zwangslaufig
im System der Performativitit von Generation zu Generation immer wieder neu etablieren.
Eine geschlechtliche Identitdt zu performen, heif3t also bewusst oder unbewusst eine soziale
Rolle zu spielen, ob das bedeutet im Alltag Frau und Mutter zu sein oder sich bewusst als
queere Drag Queen zu inszenieren, die sich fur eine lange Partynacht zurecht macht, bleibt

dabei offen.

Dadurch, dass man sich des Umstandes bewusst wird, dass Geschlecht in einem spezifischen
kulturellen Bereich immer wieder aufs Neue performt, das heif3t konstruiert und dekonstruiert
wird, schafft man auch eine gewisse Distanz zu kursierenden hegemonialen Mannlichkeits-
und Weiblichkeitsbildern, die man dadurch auch leichter kritisch hinterfragen kann. Genau
durch dieses Loslosen von der Idee, bestimmte angelernte Verhaltensweisen seien ,,natiirlich®
(zum Beispiel: Ménner diirfen, weil sie ja das ,hdrtere” Geschlecht seien, keine Gefiihle
zeigen), kann man einen Schritt zurticktreten, reflektieren, Kritik tiben und langerfristig auch
einen Wandel herbeifiihren, der im besten Fall zu Pluralisierung und Akzeptanz abseits von

generell anerkannten Formen von geschlechtlicher Identitat fiihrt.

1.2.4. Dritte Welle vs. Debatten um den Postfeminismus

Die dritte Welle des Feminismus begann Mitte der 1990er Jahre und bezieht ihren

theoretischen Hintergrund vor allem aus den Post-Colonial Studies und der Postmoderne.
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Brooks (1991) schreibt in ihrer Publikation Postfeminisms: Feminism, cultural theory and
cultural forms — eine der ersten mit dem Begriff ,,Postfeminismus® im Titel — beispielsweise
davon, dass es fur sie beim Postfeminismus vor allem um die Erweiterung der Konzepte der
zweiten Welle des Feminismus und Pluralisierung, d.h. Offnung fiir mehrfach benachteiligte
Frauen (Klasse, ,,Rasse®, Herkunft, sexuelle Orientierung etc.) geht. Dass nun nicht mehr nur
die Lebensrealitaten weilRer Frauen aus der Mittelklasse theoretisiert werden (wie es zum
Beispiel Friedan mit ihrem Buch The Feminine Mystique tat), sondern auch die Stimmen von
Migrantinnen und Transgender-Personen inkludiert werden, ist fiir sie — im Gegensatz zu
damals weit verbreiteten Unkenrufen (vgl. Faludi) — nicht Zeichen, dass es mit dem
Feminismus zu Ende geht, wie das Prifix ,,post-* es ja eigentlich andeutet, sondern dass nun
Raum fir lebhafte, konstruktive Diskussionen aus unterschiedlichsten Blickwinkeln

geschaffen wurde, die der Stromung neue Kraft geben werden. In ihrer Conclusio schreibt sie:

Postfeminism has emerged as a result of critiques from within and outside feminism. It
has encouraged an intellectually dynamic form for the articulation of contested
theoretical debates emerging from within feminist theorizing, as well as from
feminism’s intersection with a number of critical philosophical and political
movements including postmodernism and post-colonialism. (Brooks 210)

Ein treffendes Beispiel fur das Aufeinandertreffen von Feminismus und Post-Kolonialismus
ist Spivaks bahnbrechender Aufsatz ,,Can the Subaltern Speak?“ (1988), in dem sie ein
komplexes Theoriegerist dazu entwirft, wie — stark vereinfachend zusammengefasst — Frauen
in einer Gesellschaft, die sich durch (post-)koloniale Unterdriickung auszeichnet, jeglicher
Artikulationsmoglichkeiten beraubt werden, weil sie selbst einerseits von niemandem
angehort und ernst genommen werden und andererseits vermeintliche Fursprecher wie
Intellektuelle die Frauen auch nicht fir sich selbst sprechen lassen, sondern nur Uber sie
hinweg kommunizieren (vgl. Nandi 123-126).

Abseits von Debatten um die Inklusion von farbigen Frauen ging und geht es beim
Postfeminismus vor allem um die Re-Definition von Begriffen wie Korper, Genus und
Sexualitat. Nach auRen hin wird jetzt aber Femininitat nicht mehr abgelehnt — auch Frauen,
die mit ihrer Sexualitat offen umgehen, kénnen von feministischem Gedankengut (iberzeugt
sein. Pinkfloor, eine Feministin der neuen Generation, hat laut Rampton (2008) einmal
gesagt: ,,It's possible to have a push-up bra and a brain at the same time.”“ Obwohl dieser
Zugang Kontroversen ausgelost hat und dies noch immer tut, so ist er unverkennbar

entstanden im Fahrwasser der Postmoderne: Ein einfaches Ablehnen von weiblicher
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Sexualitat war lange Zeit zu simplifizierend — nun war es an der Zeit, sich den inneren

Widerspriichen und Gegensétzlichkeiten bewusst zu stellen und sie zu thematisieren.

Zelebriert wird also die Mehrdeutigkeit, die Pluralitat und Performativitat von Identitaten in
einer globalisierten Welt, in der nicht mehr nur weil3e, heterosexuelle Manner und Frauen auf
Akzeptanz stoRen, sondern auch multinationale, multikulturelle sowie multiethnische
Menschen mit verschiedensten Lebensstilen und sexuellen Orientierungen in
unterschiedlichen Lebensabschnitten wie der Jugend und dem Alter (vgl. auch Kearney 6f.).
Besonders weil im Sinne der Postmoderne so viel Ricksicht auf soziale Unterschiede und
Mehrdeutigkeiten genommen wird, geht man, wie oben schon ausgefiihrt, von einer
performativen Konzeption der Kategorie Geschlecht aus. In diesem Sinne ist den
Feministinnen der dritten Welle besonders Sexualitdt, und wie sie in der lange nicht
untersuchten Populdrkultur préasentiert wird, ein Anliegen (vgl. Kearney 7). Wéhrend in der
zweiten Welle Sexualitat oft noch als patriarchalisch und heterosexuell abgehandelt wurde,
kommt es auch hier zu Pluralisierung: Fokussiert werden die Sehnstichte und Winsche der
Frauen in hetero- wie auch homosexuellen Beziehungen; selbstbestimmtes AuBern von
sexuellen Vorstellungen wird oft als positiv vermarktet.'® Es geht also nicht mehr darum,
,von oben herab® als FeministIn {iber popkulturelle Texte zu urteilen. Im Gegenteil: ,,[T]hird
wave feminists understand popular culture (including media) as a dominant site where

feminism is constructed and negotiated” (Kearney 7, vgl. auch Brooks 189).

Dieser (bewusste oder unterbewusste, dem Zeitgeist entsprechende) Fokus auf
Mehrdeutigkeiten findet sich international auch in dem Genre, das von vielen als
uninteressant und kommerziell abgestempelt wird: im Pop. Die Art und Weise wie sich
russischsprachige wie auch westliche Popsangerinnen in ihren Videos préasentieren, ist also
bei weitem nicht so eindeutig einzuordnen als sexistisch vs. feministisch oder kommerziell vs.
subversiv, wie oft angenommen wird; im Gegenteil, sie bietet Stoff fir Diskussionen:
Wahrend man einer postfeministischen Lesart folgend die kdrperbetonten, oft aufreizenden
Performances der Gruppen als Ausdruck eines selbstbestimmten, emanzipierten Umgangs mit
weiblicher Sexualitét interpretieren konnte, werden sie, im Sinne der zweiten Welle des
Feminismus der 1960er und 70er Jahre, oft auch als Ruckschlag (engl. ,,backlash®) flr die
Rechte der Frauen gesehen, die im Musikbusiness nur Erfolg haben kdnnen, wenn sie sich

und ihre den aktuellen Schonheitsnormen entsprechenden, oft halbnackten Korper dem

18 Besonders die ukrainische Band NikitA ist hier zu erwiahnen, deren Sangerinnen sich als selbstbestimmte,
starke Frauen prasentieren.
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Kommerz verkaufen. Dieses Spannungsfeld um die dritte Welle des (Post-)Feminismus, in
der immer mehr auch popkulturelle Phdnomene untersucht werden, hat im Westen bereits zu
Debatten um die Definition und Wirkungsweise dieser Stromung gefuhrt (vgl. Brooks 1997,
McRobbie 2004, Tasker & Negra 2007, Gill 2007 und Genz & Brabon 2009). Genz & Brabon
(10) beispielsweise geben ganz unverhohlen zu, dass Postfeminismus Verwirrung hervorrufen

und vieles bedeuten kann:

Confusion rules as postfeminism is variously identified or associated with an anti-
feminist backlash, pro-feminist third wave, Girl power dismissive of feminist politics,
trendy me-first power feminism and academic postmodern feminism.

(Genz & Brabon 10)%°

Wahrend Gill und McRobbie das Phanomen extrem Kritisch sehen, orten Genz & Brabon (10)
auch Potential fur weibliche Selbstverwirklichung in dem Umstand, dass man bzw. frau jetzt
sexy und emanzipiert zugleich sein kann. Eine neutrale Definition findet sich bei Reynolds &
Press (317), die das Konzept Postfeminismus mit dem Fokus auf ,,media representation as a
battleground [...] neither as a slur nor as a compliment* verwenden, sondern ,,as a tag for a
particular sensibility: a more distant, ironical take on feminism practised by younger women.*
Wie wertvoll diese nicht-wertende Herangehensweise fur die vorliegende Arbeit ist, die sich
dafiir einsetzt, die Popproduktionen auf ihre gleichzeitig auftretenden subversiven und
affirmativen Elemente hin zu untersuchen statt sie pauschal als sexistisch und dem

Mainstream entstammend abzuurteilen, wird sich im folgenden noch zeigen.

Doch was genau macht diese ambivalente Atmosphdre aus, in der die slawischen
Kinstlerinnen ihre Musikvideos produzieren? Gill (136f.) bespricht in ihrem Artikel die
(amerikanische)  Medienkultur, die fir sie gekennzeichnet ist durch eine
postfeministische Sensibilitat, die sich auszeichnet durch ein ,,entanglement of
both feminist and anti-feminist themes.“ Auch McRobbie (255f.) spricht von einer
,coexistence of neoconservative values in relation to gender, sexuality, and family life [...]
with processes of liberalization in regard to choice and diversity in domestic, sexual, and
kinship relations.” Laut Gill (137) duBern sich diese offenkundigen Widerspriche des

Postfeminismus in folgenden Merkmalen:

19 For eine Vertreterin der Meinung, dass die dritte Welle des Feminismus ein zynischer Rickschlag sei, der die
Errungenschaften friiherer Generationen von Feministinnen wieder zunichtemache, sei Susan Faludi (1991) mit
ihrem Werk Backlash: The Undeclared War Against American Women erwahnt (vgl. Hollows & Moseley 7f.).
Auch Hollows & Moseley (102) verweisen auf die Vielschichtigkeit der Stromung des Postfeminismus zwischen
,backlash® und der Vermarktung positiver, weiblicher Identititen ,,between feminism and femininity*.
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[T]he notion that femininity is a bodily property; the shift from objectification to
subjectification; the emphasis upon self-surveillance, monitoring and discipline; a
focus upon individualism, choice and empowerment; the dominance of a make-over
paradigm; a resurgence in ideas of natural sexual difference; a marked sexualisation of
culture; and an emphasis upon consumerism and the commodification of difference.
(Gill 137)

Auch wenn sie sich dabei auf anglophone Produktionen wie ,,Sex and the City* und ,,Bridget
Jones’s Diary* bezieht, treffen viele der von ihr genannten Merkmale auch auf die slawischen
Kinstlerinnen zu. Wie sich noch zeigen wird, ist fiir die vorliegende Studie besonders der
postfeministische Fokus auf die Korperlichkeit der Frau interessant: ,,[I]n today’s media,
possession of a ‘sexy body’ is presented as women’s key (if not sole) source of identity* (Gill
137). Gill (138f.) bringt in ihrer Kritik des Postfeminismus das Dilemma um selbstbestimmte

Sexualitat vs. objektifizierte Darstellung von Frauen auf den Punkt:

Women are not straightforwardly objectified but are portrayed as active, desiring
sexual subjects who choose to present themselves in a seemingly objectified manner
because it suits their liberated interests to do so. (Gill 138f.)

Sie spricht nicht mehr von einem ,male gaze®, der laut Mulvey (1975) die klassischen
Hollywoodfilme der 50er und 60er Jahre dominierte, in denen aktive mannliche Protagonisten
mit ihren Blicken Frauen zum passiven Objekt degradierten, sondern von einem ,,self-policing
narcissistic gaze®, der Frauen vor dem Hintergrund der medial verbreiteten Schonheitsideale
dazu zwingt, sich den Normen des ,,new disciplinary regime* zu unterwerfen und den

mannlichen Blick zu internalisieren (vgl. Gill 139).

Die sexuelle Objektwerdung erscheint frei gewahlt, was oft noch durch das Mittel Ironie
unterstrichen wird, durch das die Frauen emanzipiert und von den sexistischen Inhalten
distanziert erscheinen, weil ja ,alles nicht so gemeint war“. Besonders dieser ironisch-
parodistische Zugang, der ambigue Bilder immer wieder ins Bewusstsein der Rezipientinnen
zurtickbringt, wird stark kritisiert (vgl. Gill 144, McRobbie 259 und Mooney 277). Die viel
zitierte ,,choice”, also Wahlfreiheit, hat nur eine kleine, finanziell potente Elite und
Randgruppen (deren Alter, sexuelle Orientierung oder Hautfarbe nicht ins Bild passen)
bleiben an der Peripherie zuriick (vgl. Genz & Brabon 8, 37). Letztendlich liegt der Erfolg der
sexy Videos jedoch genau in dieser Exklusivitat, die nicht alle miteinschlief3t, in dem
Schaffen einer Phantasie von einem sorgenfreien Leben in der Villa am Meer, die es den Fans

ermoglicht, sich in eskapistischen Traumen von Sex und Glamour zu verlieren.
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Trotzdem sehen nicht alle Forscherlnnen die postfeministische Medienlandschatft,
gekennzeichnet durch eine ,,double-edged strategy, fraught with potential misunderstandings*
(Reynolds & Press 318), nur negativ. Genz & Brabon argumentieren, dass das derzeit
vorherrschende gesellschaftliche Klima fir Frauen auch Chancen bietet: In unserem Fall
prasentieren sich die Kunstlerinnen als selbstbewusste, clevere Geschéftsfrauen, die in
verschiedene Rollen schlipfen und dadurch einem breiten Publikum vorleben, dass eine
Pluralisierung von Femininitatskonzeptionen von der Mutter bis hin zum aufreizend
gekleideten Vamp mdoglich ist. Die beiden Forscherinnen halten den Bereich des Populéren
insbesondere deshalb fur wichtig, weil immer mehr Madchen und junge Frauen gerade Uber
die Populérkultur mit Themen wie Emanzipation, Unabhédngigkeit und selbstbewusstem
Umgang mit Sexualitdt konfrontiert werden und nicht durch das Lesen akademischer
feministischer Texte, die nur einer sehr eingeschrankten Leserlnnenschaft zu Verfligung

stehen:

[Fleminist discourses cannot be comprehended as simply being outside and
independent critical voices, as they are now part of a global-based media landscape. In
other words, popular culture comes to be seen as a critical location for the constitution
of the meanings of feminism, a site on, through and against which the contents and
significations of feminism are produced and understood. (Genz & Brabon 19)

Genauso wie Genz & Brabon dafur pladieren, die feministischen Inhalte in der Popularkultur
ernst zu nehmen, so argumentiert auch Imre (403) in ihrer Studie zur globalen Wirkungsweise
von amerikanischen Serien, dass Postfeminismus mehr eine globale Asthetik als ein
Beschreiben amerikanisch-westlicher Feminismus-Stromungen ist: ,,[P]Jostfeminism should be
used less as a taxonomy of western [sic!] discourses around feminism than a global meeting
point of cultural discourses around femininity.” Ob es Postfeminismus, hier nun als aus
Amerika globalisiertes, weltweites Phanomen zwischen Affirmation und Subversion definiert,
auch im russischsprachigen, postsowjetischen Raum gibt und welche Formen er dort
annimmt, kann erst ndher erldutert werden, wenn schon die Geschichte der ,,Frauenfrage* vor,
in und nach der Sowjetunion vorgestellt wurde, da die Ausgangsposition Russlands eine ganz

andere ist als die der Vereinigten Staaten oder Europas.
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1.3. Die Geschichte der ,Frauenfrage“ vor, in und nach der
Sowjetunion

1.3.1. Prdrevolutionire Frauenbewegung

An dieser Stelle soll ein kurzer Uberblick iiber die Frauenbewegung bzw. den Feminismus in
Russland gegeben werden, von dem oft behauptet wird, er existiere gar nicht, was in keinster
Weise den Tatsachen entspricht.?® Obwohl westliche Entwicklungen nicht direkt auch fiir die
Sowjetunion/den postsowjetischen Raum angenommen werden konnen, so gibt es doch —
teilweise erstaunliche — Parallelen. Mit der zaristischen/préasowjetischen Frauenbewegung und
der (durchaus kritisch zu sehenden) staatlich erklarten Gleichheit zwischen Mann und Frau in
der Sowjetunion gibt es — entgegen einer oft vertretenen Auffassung — sehr wohl russische
Wurzeln, auf die zurlickgegriffen werden kann (vgl. Kdébberling 1993, Posadskaya 1994,
Cheauré & Heyder 2002, Ebert & Trebisz 2003).

Der frihe Feminismus in Russland begann laut Godel (291) so wie sein westliches
Gegenstick Mitte des 19. Jahrhunderts und erstreckte sich bis zur Oktoberrevolution 1917
(vgl. dazu auch Kobberling 111). Es ging den Frauen, die damals eine ,,Vielzahl
unterschiedlicher Ansatze, Gruppen und Forderungen® (Koébberling 111) unterstiitzten, dabei
jedoch, alle unterschiedlichen Herangehensweisen iibergreifend, vor allem um ,,Zugang zu
Bildung, [...] politische Gleichstellung und Wahlrecht (Godel 291, vgl. auch Garstenauer,
Tradition 103-107). Es lassen sich also durchaus Parallelen zur westlichen Entwicklung
ziehen, bei der in der ersten Welle des Feminismus auch rechtliche Belange im Zentrum
standen. Danach kann aber von einer Ahnlichkeit der beiden Wege des Feminismus nicht
mehr gesprochen werden, da durch die chaotischen Zustande in den ersten Jahrzehnten des
20. Jahrhunderts (vgl. Oktoberrevolution, Burgerkrieg, etc.), die Russland erschittert haben,
und die darauffolgende Etablierung der Sowjet-Diktatur, die Emanzipationsversuche der
Frauen, die zu Beginn des Jahrhunderts durchaus ersichtlich waren, auf beléchelte Reste

reduziert wurden (vgl. Godel 292).

1.3.2. Die Frau in der Sowjetunion

Die in Russland seit den ersten Jahrzehnten des 20. Jahrhunderts vorherrschende
kommunistische Machtsituation bedingt dementsprechend eine komplett andere Entwicklung

der sogenannten ,,Frauenfrage* (,,zenskij vopros®) als im Westen. Tafel (41) spricht in

20 Eine ndhere Einfuhrung zu Mannlichkeitskonzeptionen im ostslawischen Raum erfolgt am Beginn des dritten
Kapitels unter 3.1.
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Zusammenhang damit von einer ,staatlich verordnete[n] und offiziell ,realisierte[n]*
Gleichberechtigung.* Praktischerweise wurde die Frauenfrage im neu etablierten Sowjetreich
nicht lange debattiert — Versuche den Kommunismus, also die absolute Gleichberechtigung,
auch auf das Familienleben auszudehnen, wie es Aleksandra Kollontaj mit Vorschlagen zu
Kommunen mit freier Liebe machte, hatten nicht lange Bestand (vgl. Zavarksy 20 und
Sperling 16) — kurzerhand hatte man das Thema Gleichberechtigung rechtlich geldst. Das
Konzept ,,Feminismus® und sogar das Wort waren in der Sowjetunion ,,verpont oder gar
verboten, weil es mit der vorrevolutiondren burgerlichen Frauenbewegung assoziiert wurde,
deren Politik als bourgeois und zu partikularistisch abgelehnt wurde* (Garstenauer,
Geschlechterforschung 46, vgl. beispielsweise den Kampf um Wahlrecht und Mitbestimmung
der vorrevolutiondren Frauenbewegung, der keinesfalls mit der zentral verwalteten
Sowjetunion in Einklang zu bringen gewesen waére). Die staatlich festgeschriebene,
theoretische ,,Gleichstellung™ ist nicht mehr als ,,statist feminism* (wobei das Konzept von
Hana Havelkova (1996) stammt, mit dem auch Ferber et al. (2004) arbeiten) — vom Staat, der
nur eine Statistenrolle spielt, verordnet und gleichsam machtlos, weil dieser ,,Schein-

Feminismus* an den eigentlichen Geschehnissen nichts verandern konnte.?*

Godel (21) erwédhnt beziiglich der Situation der Frau im kommunistischen Staat ,,die
Emanzipation der Frauen auf Basis der Verfassung von 1918.“ Trotz oder gerade wegen der
nur per Gesetz verordneten offiziellen Gleichstellung kam es schon ab 1918 zur Forderung
von Frauenabteilungen (,,Zenskie Otdely*/,Zenotdely) in den Parteiorganen, die die
Umsetzung des theoretischen Konzepts Emanzipation zum Ziel hatten. Godel (ebd.) erwahnt
besonders die 6konomische, also berufliche Einbindung der Frau ins Leben als wichtiges
Mittel zur Gleichberechtigung, das jedoch nur vordergriindig Gleichstellung der Geschlechter
mit sich brachte, da die zu realisierenden Konzepte immer unter der Kontrolle der Partei und
»hach mannlichen WertmaBstiben (Godel 22) umgesetzt wurden und sich nie auf soziale
oder familidre Belange bezogen, sondern eben immer nur auf das Einbeziehen der Frau ins
Berufsleben. In den 1920er Jahren wurde laut Godel (ebd.) intensiv (ber mdgliche
Geschlechterrollen nachgedacht und stereotype Konzeptionen von Weiblichkeit aus dem
vorigen Jahrhundert wurden abgelehnt. Mit der Abschaffung der ,,Zenotdely* unter Stalin in

den 30er Jahren — mit der Begriindung ,,der Sozialismus sei verwirklicht, damit die Befreiung

2L Es ist genau dieser bittere Beigeschmack des ineffizienten Sowjet-Feminismus, der es Frauen in den
postsowjetischen Republiken auch heute noch schwierig macht, dem Konzept Feminismus (wieder) zu vertrauen
und Kraft daraus zu schépfen. Trotz dieser Jahrzehnte alten Skepsis gibt es auch im 21. Jahrhundert Frauen im
postsowjetischen Raum, die sich widerstandig und wissensdurstig zeigen, doch als zum Gedankengut des
Feminismus gehorig bezeichnen sie ihre Taten selten.
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der Frauen erreicht und eine Frauenbewegung sei nicht mehr nétig” (Kobberling 112) —
jedoch verebbte die gerade erst entstehende pluralistische Konzeption des Frauseins wieder
im Sand. Da Frauen nun einer beruflichen Tétigkeit nachgehen durften und in die
wirtschaftlichen Plane des Staates eingebunden waren, galt die Frauenfrage von offizieller
Seite als abgeschlossen. ,,[D]iese bewuBlte [sic!] Erstickung aufkeimenden frauenpolitischen
BewuRtseins [sic!] [hatte] die Zementierung mannlicher Vorherrschaft in Partei und
Gesellschaft zur Folge“, wie Godel (23) schreibt, und nicht die vollstdndig umgesetzte
Gleichstellung der Frau. Die ,,bolschewistische Emanzipationspolitik* (ebd.) wurde also rein
okonomisch verstanden, familiar herrschten weiterhin klassische Rollenverteilung und die
daraus resultierende Doppelbelastung der Frau als Arbeiterin und Mutter/Hausfrau/Kdchin.
Diese ,,Mehrfachbelastung® (ebd.) wurde also von diesem Zeitpunkt an als ,,gesellschaftlich
akzeptierte, frauenspezifische Normalitét und ,,Natiirlichkeit* empfunden®, wie Godel (23) es
formuliert. Dass nun also wieder ein Rickschritt zu althergebrachten Genderstereotypen
stattfand (der mitunter durch die Verleihung von Medaillen an ,kinderreiche Miitter*
(Kdbberling 112) verdeutlicht wurde, da ja die Frau als reduziert auf ihre Mutterrolle im
Zentrum einer stereotypen Konzeption von Femininitét steht), war zwar offensichtlich, konnte
aber in den damals herrschenden, restriktiven gesellschaftlichen Umstanden nicht erortert

werden.

Auch RoZdestvenskaja (119) nennt ,,[d]ie sowjetische Genderordnung® mit ihrer per Dekret
diktierten Gleichstellung zwischen Mann und Frau ,,ausgesprochen widerspriichlich®. Sie
erldutert: ,,Vom Staat wurde das Prinzip der Gendergleichheit deklariert, gleichzeitig wurden
Mutterschaft und eine traditionelle Arbeitsteilung in der Familie als Werte proklamiert und
ideologisiert.” Dass Frauen in den Arbeitsprozess inkludiert wurden, interpretiert sie jedoch
nicht als versuchte Umsetzung kommunistischer Ideale von Gleichheit, sondern als
»Ressourcenmobilisierung® und Exploitation der billigen Arbeitskraft der Frau. Trotz der
evidenten Vorbehalte fuhrte das Unabhangigwerden der Frau durch ihr eigenes, wenn auch
geringes Einkommen und die vom Staat bereit gestellten Kinderbetreuungsinstitutionen
zwangsldufig zu mehr Selbststandigkeit sowie ,,Gleichheitserwartungen und langfristig zu
emanzipatorischen Verhaltensweisen (Rozdestvenskaja 119). Die Doppelbelastung im
sozialistischen Staat zwischen Kindererziehung und Haushaltslast auf der einen und harter
Fabriksarbeit auf der anderen Seite fuhrte zu einem ganz spezifisch sowjetischen Frauenbild,
namlich dem ,der arbeitenden Mutter als zentraler Bestandteil des russischen

Genderkontrakts* (Rozdestvenskaja 120).
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Trotzdem fiihrten einige Frauen die Tradition der ,,Zenotdely in sogenannten Frauenréten
(,.Zensovety*) fort, die in den 1930er Jahren gegriindet wurden, wobei ihr Hauptaugenmerk
darauf lag, andere Frauen darlber zu informieren, welche Mdglichkeiten bezlglich Arbeit und
Partizipation ihnen offen standen (vgl. Godel 25). Das diesen Zensovety Ubergeordnete
Komitee der Sowjetfrauen (,Komitet sovetskich Zen$¢in“ — , KSZ“), wurde zu einem
,Kontakt-, Beratungs- und Koordinationsorgan der Zensovety“ (Godel 25). In der Chruséev-
Periode (1953-1964), die man gemeinhin mit Entstalinisierung und Lockerung oder dem sog.
,, Tauwetter in Verbindung bringt, kam auch Frauenbewegungen wieder mehr Bedeutung zu,
da ihnen in gewissem Ausmal} Freiraum fir eigene Projekte gegeben wurde, die zu dem
Gesamtprojekt der vollstdndigen Realisierung des Kommunismus beitragen sollten (vgl.
Godel 26 und Kobberling 113). Godel (27) erwahnt in diesem Zusammenhang
interessanterweise auch, dass die Frauenrite in der konservativeren Periode unter Breznev
(1964-1982) an Bedeutung verloren, aber eine abermalige Renaissance in der Zeit Gorbacevs
ab 1986 festzustellen sei (vgl. Godel 26). Die Frauenfrage wurde also offensichtlich
besonders in Zeiten der Offnung und milderen politischen Fithrung in der Sowjetunion
forciert. Trotz alledem wurde Frauenvereinigungen aus der Bevolkerung immer eine gewisse
Skepsis entgegengebracht, die sich bis zu einem gewissen Grad noch bis heute halt, da
geschlechtsneutrale Organisationen als wichtiger angesehen werden (vgl. Godel 27).

1.3.3. Postsowjetische Debatten zwischen Backlash und
Postfeminismus

Nach dem Zerfall der Sowjetunion kam es, wie allgemein bekannt, zu grundlegenden
Veranderungen in Politik, Wirtschaft und eben auch der Situation der Frauen, die genauso wie
die Manner wirtschaftlichem Verfall und dem Wegfallen politischer Ideologien ausgesetzt
waren und lernen mussten, mit neuen soziopolitischen Gegebenheiten umzugehen (vgl. Godel
28). Die Verscharfung wirtschaftlicher Bedingungen und die erhdhte Konkurrenz in der
entstehenden freien Marktwirtschaft fithrten zur ,,verstarkten Diskriminierung [von Frauen] in
allen Lebensbereichen” (Godel 28). Es kam aufgrund der immer stdrker realisierten
Ungleichheiten in Gesellschaft und Politik zur Formulierung von Frauenanliegen und dem
daraus resultierenden Versuch, diese auch umzusetzen. Es ging dabei besonders darum,
althergebrachte, Jahrzehnte alte Machtstrukturen zuriickzulassen und sich von patriarchalen
Welt- und Wertvorstellungen zu l6sen. In einer Zeit der Armut und des politischen Chaos
verénderte sich die Art und Weise, wie die Frauenfrage préasentiert wurde, radikal: Wahrend

in der Sowjetunion Partizipation an der Arbeitswelt ,,von oben* diktiert wurde, mussten sich
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nun kleine, nicht-vernetzte Frauenorganisationen ,,von unten“ herausbilden und ihren Zielen

nachgehen (vgl. Godel 28f.).

Besagte Gruppierungen, die im Zuge der Demokratisierung der Gesellschaft vermehrt
entstanden und fir eine pluralistische, offene Gesellschaft eintraten, hatten mit zahlreichen
Problemen und Gegenstromungen zu k&mpfen — dies in einer Zeit, in der man aufgrund
radikaler 6konomischer Verénderungen besonders in der Familie zu stabilen, iberkommenen
Strukturen zurlickkehrte, die den Mann als Versorger etablieren, der dichotomisch einer an
die Familie gebundenen Frau gegeniibersteht (vgl. Godel 29). Laut Godel (ebd.) war fir alle
Vereinigungen Klar, dass, obwohl teilweise auch Einigkeit bezlglich Grundkonzepten
herrscht, feministische Ideen und Theorien aus dem Westen nicht 1:1 ibernommen werden
kdnnen, sondern russischen Verhéltnissen angepasst werden missen, da in Russland einerseits
ganz andere gesellschaftliche und historische Bedingungen sowie andererseits eine

%¢¢

weitverbreitete ,,Feminismus‘phobie’* (Godel 29) vorherrschen. Trotz der widrigen
Umsténde entwickelten sich im Lauf der 1990er Jahre immer mehr Frauenorganisationen
(denen Garstenauer (2010) das Buch Geschlechterforschung in Moskau: Expertise,
Aktivismus und Akademie widmet) und der flr Russland bis dahin véllig neue Dialog und die
Zusammenarbeit zwischen staatlichen Organen und Nichtregierungsorganisationen (NGOSs)
(vgl. Godel 59), die sich um Probleme von Frauen wie der ,,[m]angelnde[n] Teilhabe an den
entstehenden marktwirtschaftlichen Strukturen, berufliche[r] Segregation,
Nichtkonkurrenzfahigkeit auf dem Arbeitsmarkt, Lohndiskriminierung sowie wachsende[r]
Arbeitslosigkeit™ (Godel 64) kiimmerten. AulRerdem kam es, weil Frauen in Spitzenpositionen
in Politik und Wirtschaft in der Ubergangszeit eine Seltenheit darstellten, 1993 zur Griindung
der politischen Bewegung ,,Frauen RuBlands [sic]* (,,Zen$¢iny Rossii®), die einige Erfolge,
wie zum Beispiel 8,3% der Wahlerstimmen in den Dumawahlen 1993, zu verzeichnen hatte
(vgl. Godel 69ff.). 1995 jedoch, bei den nachsten Wahlen, mussten die ,,Zen$¢iny Rossii* eine
herbe Niederlage einstecken, was dazu fiihrte, dass sie sich als politische Partei nie wieder bei
Wahlen aufstellen lieRen, wobei sie ihre Arbeit an der Verbesserung der soziopolitischen
Situation der Frau nicht aufgaben (vgl. Godel 76f.). ,,Die eigenstindige Frauenpolitik im

russischen Parlament [war] damit [jedoch] zu Ende* (Ritter, Prasidenten 116).

Frauen, auf denen trotz der oben genannten Initiativen nach wie vor die Aufgabe der
Kindererziehung und Haushaltsfihrung lastete, waren besonders von den schwierigen

O0konomischen Bedingungen der Transformationszeit betroffen. Die soziale Rolle der Frau
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verandert sich nach dem sozialen Umbruch also dahingehend, dass Frauen im System der
freien Marktwirtschaft nun auch wirtschaftlich fir das Fortbestehen der Familie
verantwortlich sind, weil ihre Einkommen dringend gebraucht werden. ,,Der dominierende
sowjetische Genderkontrakt der arbeitenden Mutter diversifiziert und multipliziert sich durch
die Rehabilitierung anderer Lebensweisen in der Marktgesellschaft” (Rozdestvenskaja 120):
Von der Uberzeugten Hausfrau bis hin zur kompromisslosen Businesswoman stehen der
heutigen Russin oder Ukrainerin zumindest theoretisch alle Tiren offen. Dass die, die sich fir
ihre Karriere entscheiden, im postsowjetischen Raum noch immer als Rabenmutter bezeichnet
werden, die ihre ,,wahre Bestimmung* des Mutterseins verleugnen, ist auf die Uber lange Zeit
tradierten und daher noch immer tief verankerten traditionellen Gendervorstellungen der

Bevolkerung zuriickzufiihren (vgl. Rozdestvenskaja 120).

Dass im neuen, post-sowjetischen Russland offenkundig keine Gleichberechtigung, auch
nicht der sowjetisch ideologisch diktierten Art (a la Quotenerfillung) herrscht, wird mit
zunehmendem Abstand von der chaotischen Ubergangszeit immer augenscheinlicher und
Geschlechtergerechtigkeit, die ja in einer Demokratie eine wesentliche Rolle spielen sollte,
wird nur mehr peripher diskutiert (vgl. Godel 65ff.). Nach wie vor ist in Russland die
politische Situation eine sehr unausgeglichene, patriarchale und die Zahl der Frauen in
Spitzenpositionen ist noch immer verschwindend gering — in der Staatsduma macht sie 14%
aus (vgl. Zonova 2012). Zudem herrscht weiterhin eine groRBe Skepsis gegenuber
feministischen Vorbildern aus dem Westen. Emanzipation nach westlichem Ideal wird in
Russland oft mit der Aufgabe der Weiblichkeit im Sinne der radikaleren zweiten Welle des
Feminismus assoziiert. Das russische Frauenbild ist noch immer stark gepragt von dem aus
der Sowjetunion tradierten Dualismus ,,zwischen Stirke in tatkrdftigem Handeln und
Schwiche in demiitiger weiblicher Unterordnung®™ (Godel 171). Patriarchale Werte in der
russischen Gesellschaft wurzeln nicht nur in orthodox-religiésen Vorstellungen, sondern auch
in Werken wie dem Domostroj aus dem 16. Jahrhundert, in dem der Hausherr Regeln fiir ein
orthodoxes Leben vorgeschrieben bekommt, die klar hierarchisch angeordnete Genderrollen
bestatigen und fortsetzen (vgl. Godel 174). Im heutigen Russland sind also vielerorts
Probleme noch immer présent, die die fortwahrende Beschéftigung mit der Gender-Thematik
rechtfertigen. Obwohl in Russland von einer Koexistenz von westlichen und 0stlichen
Feminismus-Konzeptionen die Rede sein kann, die zum Teil auch in Konkurrenz zueinander
stehen und Kritik aneinander {iben, so gehen alle zuriick auf ein Thema: ,,die Diskriminierung

der Frauen® (Godel 355), die in Zentraleuropa und Russland auf unterschiedlichste Art und
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Weise beschrieben, analysiert und Kritisiert wird. Auch wenn theoretische Konzepte aus dem
Westen in Russland teilweise abgelehnt werden, so sind die Probleme der betroffenen Frauen
doch oft dieselben: Doppelbelastung zwischen Beruf und Familie, ungleiche Bezahlung,
erfahrene Gewalt und das Recht auf kdrperliche und sexuelle Selbstbestimmung (vgl. Godel
356).

Interessanterweise hat jedoch laut Zherebkina (67) in Russland nie eine Auseinandersetzung
mit der Korperlichkeit der Frau, wie es in Amerika und Westeuropa in der zweiten Welle des
Feminismus der Fall war, stattgefunden, da das in der Sowjetunion undenkbar gewesen ware.
Das heif8t nach dem Zerfall der Sowjetunion, bzw. schon mit dem Aufkommen der Perstrojka,
brachen Uber die slawischen Staaten westliche Einflisse und schon lange herausgebildete
Konzepte der Frauenforschung herein, die direkt als thematisch bestimmend Ubernommen
wurden. Zherebkina (67) bezeichnet es dementsprechend als Paradoxon, dass die russischen
Feministinnen sich von Beginn an mit dem sozialen Konstrukt des Geschlechts
auseinandersetzten (wie es beispielsweise Butler erst im Zuge der dekonstruktivistischen
Wende in der dritten Welle des Feminismus tat), in ihrer Geschichte aber nie
offentlichkeitswirksam korperliche Fragen von feministischem Interesse wie Fortpflanzung
oder Sexualitat diskutiert haben. Auch Zherebkina (77) weist also dezidiert daraufhin, dass
westliche Vorbilder in den russischen Gender Studies (,,gendernye issledovanija“) zwar eine
grolRe Rolle spielen, den Forscherinnen jedoch ein von ihnen selbst bestimmter russischer

Weg ihrer Forschungsrichtung wichtig ist.

Besonders interessant fur die Entwicklung des Feminismus in Russland ist also die Zeit nach
dem Zerfall der Sowjetunion, in der das wissenschaftliche Publikum uberschwemmt wurde
mit einer Flut an westlichen feministischen Texten aus verschiedenen Jahrzehnten, deren
Rezeption jedoch aus verschiedensten Griinden (Ubersetzungsprobleme, Nicht-Beachtung des
Entstehungskontexts der Theorien, etc.) chaotisch ablief. Temkina und Zdravomyslova
(Feministische  Ubersetzung 26) sprechen von . diskursive[r] Allesfresserei“ oder
»selbstregulierende[m] diskursive[n] Chaos.“ Obwohl von einer breiten Diskussion zum
Thema Postfeminismus in Russland keine Rede sein kann, gehen neben Imre, besonders im
akademischen Kontext, einige Forscherlnnen mittlerweile dazu tber, die Bezeichnung auf
spezifische soziokulturelle Phanomene anzuwenden, die mit einer aktiven und
selbstbewussten, doch gleichzeitig auch attraktiven Frauenrolle zusammenhéngen. Die
Widerstandskollektive Pussy Riot (vgl. Marsh 192f.) und Femen (vgl. Rubchak 62-69)
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werden nicht umsonst als postfeministisch bezeichnet — beide Gruppierungen verwenden ihre
Korper, ihre Sexualitat, aber auch Femininitat und Attraktivitat, mit der sie im selben
Atemzug bereits wieder brechen, um zeitgendssische Probleme anzusprechen. Die ukrainische
Protestformation Femen beispielsweise niltzt das von ihnen kreierte Konzept des
LSextremismus®, um mithilfe von medienwirksamen Auftritten mit entbloten Briisten und
nackten, aber mit Parolen des Widerstands beschriebenen, weiblichen Korpern gegen
Prostitution und Korruption zu demonstrieren.?? Beide Formationen sind jedoch explizit
politisch motiviert und werden von der Flhrungselite als illegale Stérfaktoren abgelehnt;

zudem haben die meisten Teilnehmerinnen akademischen Hintergrund.

In der vorliegenden Abhandlung wird, Genz & Brabon folgend, vorgeschlagen, noch einen
Schritt weiter zu gehen und die gesellschaftlich akzeptierten, ja von den Fans leidenschaftlich
konsumierten popkulturellen Formen postfeministischer Femininitatskonzeptionen genauer zu
untersuchen, die einem breiten Publikum zur Verfligung stehen und potentiell deren
Ansichten ber Geschlechterrollen beeinflussen. Auch Hecken (461) verzeichnet in seiner
Geschichte Uber das Phanomen Pop den Trend, dass auch Feministinnen sich vermehrt mit
Popproduktionen auseinandersetzen, und bemerkt etwas abfillig, dass sie nun ,,ihre Vorliebe
fir die AuBerlichkeiten und hedonistischen Reize der Popkultur aus unterschiedlichen
Motiven mit Grundziigen feministischer Selbstbekriftigung zusammenbringen wollen[.]*
Zuganglicher formuliert es Roberts (xi), die im als dezidiert kommerziell ausgewiesenen
Musikbusiness so wie Genz & Brabon durchaus Potential fur Emanzipation und

Selbstbestimmung ortet:

Paradoxically, it is this very quality of promotion that some women artists are
beginning to exploit for feminist ends. On a basic level, promotion in music videos
involves the self-promotion of the artist as a desirable or admirable image. If the
product being promoted is a strong female image, the music video can then potentially
be used for a feminist purpose. (Roberts xi)

Doch wie sich zeigen wird, ist die zu beschreibende Poplandschaft komplexer als die Extreme
sexistisch vs. feministisch; viel mehr handelt es sich um ein Kontinuum voll
entgegengesetzter Standpunkte, wobei regionale soziopolitische Werte und Haltungen zum
Zeitpunkt der Produktion genauso Einfluss haben auf das endgultige Erscheinungsbild der

Videos wie Verkaufszahlen, internationale Trends und Jugendkultur.

22 Die Webpage von Femen ist online abrufbar unter: http://femen.org/about (Zugriff 19. Oktober 2014).
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Dass sich die russischsprachigen Videos einer &hnlichen, von Widerspriichen gepragten
Asthetik bedienen wie westliche Musikproduktionen, steht nicht zuletzt in Zusammenhang
mit der Globalisierung und Verbreitung des Internets. Sieht man sich die russischen und
ukrainischen Charts an, so lasst sich schnell feststellen, dass Popfans schon lange nicht mehr
nur national produzierte Clips bevorzugen, sondern uber global via Internet kostenlos
abrufbare Plattformen wie YouTube auch Zugang zu internationalen und vor allem
amerikanischen Popproduktionen haben, die teilweise weit oben in den Bestenlisten
rangieren.? Alle Videos, die kommerziell erfolgreich sein wollen, stehen unter dem Druck
einer globalen postfeministischen Asthetik zu geniigen, da sich auch national
produzierte Clips ostslawischer Gruppen mit popularen westlichen (also meist
amerikanischen) Produktionen messen missen. In der vorliegenden Arbeit werden
Musikvideos also als leicht zugangliche Texte gesehen, die Aufschluss Uber Konzeptionen
von Weiblichkeit und Mannlichkeit in der russischsprachigen Popkultur geben kdnnen, die
ganz generell im groReren Rahmen der globalen, amerikanisierten Popkultur steht, deren
erfolgreichste Vertreterinnen mit Inszenierungen zwischen Affirmation und Subversion
spielen und sich nicht auf Klischees und einengende Formen von Femininitat reduzieren
lassen und dabei in gewisser Weise Feminismus performen und eine VVorbildfunktion erfillen,

obwohl sie das selbst nicht notwendigerweise so nennen miissen (vgl. Roberts xxiii).

23 Die russischen Charts sind beispielsweise unter folgendem Link verfiigbar: http://muz-tv.ru/charts/ (Zugriff
19. Oktober 2014); die ukrainischen unter folgendem: http://top40-charts.com/chart.php?cid=47 (Zugriff 19.
Oktober 2014).
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2. Von der Ulknudel zur Domina - Die Frau im russischsprachigen
Pop

,,Denn wo endet diese Art von Inszenierung als affirmativer Ausdruck einer selbstbestimmten
und —bewussten Korperlichkeit und Sexualitat, und wo werden Frauen in einer klaren
verdinglichten, diskriminierenden und sexistischen Art in Musikvideos prdsentiert? *

ARI (93), 2009
2.1. Einleitung

Vor dem Hintergrund postfeministischer Theorien wurden fur die vorliegende Arbeit die
Videos von insgesamt zwolf Girlgroups analysiert, deren musikalisches Schaffen nach dem
Jahr 2000 begann und die insofern klar im Mainstream verortet sind, als sie Uber die Jahre
hinweg immer wieder in den Charts zu finden waren. Um nicht den zur Verfligung stehenden
Rahmen zu sprengen, wurden nur russischsprachige Bands aus Russland und der Ukraine,
also dem ostslawischen Raum, zur Analyse herangezogen, die sich rein aus weiblichen
Mitgliedern zusammensetzen.?* Fir Russland sind das die Bands t.A.T.u, Serebro, Blestjascie,
Fabrika, Tutsi und Pojuscie Vmeste und fur die Ukraine Pajuscie trusy, NikitA, Gorjacij
Sokolad, Real O, Alibi und VIA Gra.

Auf den ersten Blick erscheinen die soeben genannten Popformationen allen géngigen
Stereotypen zu entsprechen: Es handelt sich um junge Frauen mit perfekten Korpern, die wohl
eher nach Haar- als nach Stimmfarben ausgewahlt wurden. Dass in vielen der untersuchten
Bands je eine braun-, schwarz- und rothaarige bzw. blonde Frau zu finden ist, kann als
Marketing-Kalkiil gewertet werden, da mithilfe dieser ,,Diversitdt” ein breiteres Publikum
erreicht werden soll. Dass auch Gruppen wie die Pajuscie trusy, die dem Popmarkt mit
messerscharfer Ironie begegnen, oder NikitA, die die Regeln des sexistischen Markts radikal
flr sich nutzen, den optischen Kriterien entsprechen, spricht fiir die Oberflachlichkeit des
Mainstreams. Zudem scheint Musikalitdt (also beispielsweise das Beherrschen eines
Musikinstruments) bei der Besetzung der Bands kaum eine Rolle gespielt zu haben und die
Frequenz, mit der die Sé&ngerinnen ausgewechselt werden (manchmal alle paar Monate!),
bzw. die Griinde dafur sind fir AuBenstehende kaum nachvollziehbar. Oft ist in den aktuellen

Besetzungen der schon langer existierenden Bands nicht einmal mehr ein einziges

2 Um das aktuelle, medial prasentierte Bild von Femininitats- und Maskulinitatskonzeptionen in der
russischsprachigen Popkultur noch exakter beschreiben zu konnen, waren fur zukinftige Studien noch
Vergleiche der Girl- mit den Boygroups oder Solistinnen, anderen postsowjetischen Staaten wie Weirussland
und dem Baltikum und Geschlechterbildern in anderen Musikstilen fern vom Mainstream sicherlich interessant.
Aufgrund der Platzbeschrankungen kann ein solch umfangreiches Projekt hier jedoch nicht realisiert werden.
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Grindungsmitglied zu finden. Wéhrend Peverini (138) noch schreibt, ,,[t]he star’s image must
be constantly renewed in order to endure the challenge of the constantly changing media
languages and formats* und damit auf alt bewéhrte Popstars wie Madonna setzt, die sich
immer neu erfinden und damit im Geschéft bleiben, scheint — zumindest am
russischsprachigen Markt — das Motto flr die meisten der in den letzten zehn Jahren
erfolgreichen Popgruppen Auswechslung statt Re-Definieren und Weiterentwicklung
gewesen zu sein. Wie schwierig es ist, sich in diesem Business von den anderen abzuheben
und langerfristig Bestand zu haben, macht Peverini (138) mit seiner abschlielenden
pessimistischen Definition des Popgeschifts klar: ,,the Cultural Industry is often represented
as an infernal machine, a steamroller that overwhelms single identities in a never ending
process of banalization.“ Obwohl dieses Statement ein scheinbar ausweglos oberflachliches
und inhaltsleeres, sich einer pornographisch anmutenden Bildsprache bedienendes System
beschreibt, so ist, wie im Folgenden argumentiert wird, die Situation nicht so einfach zu

beurteilen, wie es scheint.

Analysiert man die Videographien der beliebtesten russischsprachigen Girlbands des neuen
Jahrtausends, also der letzten dreizehneinhalb Jahre, genauer, so erkennt man schnell, dass
Pop aus dem ostslawischen Raum bei weitem nicht so normativ ist, wie oft behauptet wird,
und auch, dass eine enorme Diversitat an angebotenen Weiblichkeitskonzepten vorherrscht:
Es gibt regierungstreue Jugendorganisationen wie die Pojuscie Vmeste, die sich (ohne jede
Ironie!) einen Mann wie Putin winschen (vgl. ihren Song ,,Takogo kak Putin® [So einen wie
Putin], 2002), ein Uber die Grenzen Russlands hinaus bekannt gewordenes Duo, das mit
angedeuteter Homosexualitdt fur Aufregung sorgte (vgl. tA.T.u), durchschnittliche
Popgruppen, die (vordergriindig) klassischen Gendervorstellungen genligen und im
kommerziellen Popsystem entstanden sind (vgl. dazu die im gesamten russischsprachigen
Raum beliebte Casting Show Fabrika zvezd [Starfabrik] und Bands wie Blestjascie [Die
Strahlenden] und Tutsi), bis hin zu hochkritischen (und wirklich sehr unterhaltsamen)
Parodieprojekten (vgl. Pajuscie trusy [Die singenden Hoéschen]) und Gruppen, die sich einer
mit sexueller Energie und Aggression aufgeladenen Bildsprache bedienen, die man definitiv
nicht mehr als ,unterdriickt® abtun kann (vgl. NikitA). Obwohl es noch immer viele
konventionelle Videos Uber gebrochene Herzen und die Suche nach dem Einen gibt, so
scheinen die Zeiten vorbei zu sein, in denen nur solche Formate den Musikmarkt dominiert

haben. Sieht man sich die Entwicklung der jeweiligen Bands (ber die Jahre hinweg an, so
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prasentieren sich die Frauen in den rezenteren Videos selbstbewusster, emanzipierter und

reflektierter im Umgang mit den Medien und dem Bild der Frau als solchem.

Immer wiederkehrende, tibergreifende Themengebiete sind Urlaub und der damit verbundene,
vor allem in Russland vorherrschende Glamour-Kult sowie die Liebe zum Exotischen,
Mediatisierung und das Leben im 21. Jahrhundert mit Social Media und Kameras, ,,Sex and
Crime“-Clips, die auf das Horrorgenre anspielen und oft die Vorstellungen des archetypisch
weiblichen Opfers umdrehen, und dann nicht zuletzt die Rolle der Frau in ihrem Privatleben,
die viele Mdglichkeiten offen lasst von junger Frau auf der Suche nach einem (vorzugsweise
reichen) Ehemann und Mutter iiber verlassene Geliebte, die nach dem Motto ,.female
bonding* nunmehr Trost bei Freundinnen sucht, und rachsiichtiger, Manner beseitigender
Domina. Was die fiir Frauen zur Verfligung stehenden sozialen Rollen angeht, so galt friiher
in Musikvideos durchwegs die ,,Dichotomie Hure/Heilige* (Bechdolf 104). In narrativen
Videos gab es laut Bechdolf (ebd.) eine klare ,,Spaltung in das bedauernswerte, bedrohte
Opfer bzw. das reine, vergeblich begehrte, liebreizende M&dchen auf der einen Seite und die
sexuell aktive und aggressive Frau, die femme fatale auf der anderen[.]* Obwohl diese
Zuweisung auch in der russischsprachigen Medienlandschaft noch in manchen Videos zu
finden ist, so gibt es kaum Bands, deren gesamtes Werk man klar einem dieser beiden
Extreme zuordnen koénnte. Egal wie lieblich oder aggressiv sich eine Gruppe présentiert —
schon im nédchsten Video kann sie wieder damit brechen, weswegen im Folgenden aufgezeigt
werden soll, welch diverse Konzeptionen vom ,,Frau-Sein“ die S&ngerinnen in ihren Clips

promoten.

2.2. Urlaub, Glamour-Kult und Exotik25

Aufgrund des reichen Datenmaterials koénnen hier nur stellvertretend einzelne Videos
vorgestellt werden, die die oben erwéhnten Themenkomplexe représentieren. Sieht man sich
als erstes das Motiv Urlaub an, so ist es besonders interessant zu erwahnen, dass Frauen wie
Ménner (deren Rollen es in Kapitel 3 noch zu besprechen gilt) an exotischen Schauplétzen
nicht wirklich Sympathietrdger darstellen, was jedoch auch daran liegt, dass in den

Urlaubsvideos viel mit Ironie und Uberzeichnung gearbeitet wird.

% Die Links zu Seiten, auf denen die in dieser Arbeit zitierten Liedtexte der Songs abgerufen werden konnen,
finden sich am Schluss in der Videographie unter 5.4. und wurden aus Platzgriinden nicht bei jedem einzelnen
Video noch einmal zitiert. Generell wurden in Bezug auf GroB- und Kleinschreibung die Vorschlage der
Websites tibernommen. Nur die ,,&/,,e“-Schreibung, die in den russischen Quellen sehr inkonsistent war, wurde
in der ganzen Arbeit auf ,,e“ vereinheitlicht — es erfolgt ferner kein Hinweis mehr dazu. Aufgrund formaler
Einschrankungen kann der Zeilenumbruch in den hier zitierten Liedtexten im Vergleich zu den Onlineseiten
leicht variieren.
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Es finden sich beispielsweise im Video ,,My takie raznye* ([Wir sind so verschieden], 2008)
der gecasteten Band Fabrika drei S&ngerinnen, die nicht davor zurickschrecken, stupide
Oligarichenfreundinnen — je eine blond, rot- und dunkelhaarig — zu imitieren, die mit
Stockelschuhen und iibertriebenem Make-Up in Bikinis tiber den Strand laufen.?® Obwohl die
Frauen sich auf den ersten Blick als unglaublich dumm verkaufen und von der Sehnsucht zu
ithrem ,,oligarchovyj* [etwa ,,Oligarchilein*] singen, so wissen sie die Situation, mit viel Geld
allein auf Urlaub zu fahren, durchaus zu schétzen. Sie schauen sich nach jungen, gut
trainierten Mannern um und verwandeln damit das Konzept des ,,male gaze“ in einen
feminisierten, auf den ménnlichen Korper fixierten ,,female gaze*: Nun werden die Ménner
beobachtet, ja gar wie in einer Schau besprochen und ausgewahlt, und tragen — passiv wie sie
sind — rein gar nichts zur Handlung des Clips bei; auBler dass sie, die ,,glupye krasivye
muziki“ [dummen, schonen Machos], von den Frauen als ausstaffierendes, sexy Beiwerk am
idealisierten, exotischen Urlaubsort quasi erwartet werden. Die Art und Weise, wie sie per
Handy aus der Ferne ihren Oligarchen-Boyfriends unter Tranen die Treue schworen, l&sst
jedoch Zweifel aufkommen, ob sie es damit auch so ernst meinen, wenn sich doch vom

Strand aus der Animateur so gut bedugen l&sst:

Ja nexy s Ha TUIDKY, Ich liege am Strand,

Ha aHUMATopa TJISDKY Und schaue mir den Animateur an,
Cre3sl IBIOTCS 110 JIMILY, Tranen flieRen Gber mein Gesicht,
sl TIOMO# K Te0e Xouy. Ich will nach Hause zu dir.

Die drei Sangerinnen von Blestjascie inszenieren sich ebenfalls vor einer exotischen,
orientalischen Kulisse als gefallige, wenig bekleidete Schdnheiten, zeigen aber
gleichermalen, dass sie es verstehen, ihre Korper gewinnbringend und mit Verstand
einzusetzen: Im ,,Apel’sinovaja Pesnja* ([Orangenlied], 2003) tberlisten sie Bosewichte oder
brillieren in den ,,Vosto¢nie Skazki“ ([Ostliche Fabeln], 2005) — ausstaffiert mit westlichen
Playboy-Haschen-Ketten aus Gold — als vermeintliche Konkubinen, die sich gegen den
Rapper Arash, der als Haremsleiter fungiert, durchsetzen, indem sie sich nicht zur n&chsten
Ehefrau machen lassen, weil sie selbst mehrere Ehemé&nner haben und nicht noch einen

brauchen, womit sie im Sinne einer anti-orientalistischen Neudefinierung stereotype

% Fabrika, My takie raznye, Video verfiigbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=R07T-0v8ybU (Zugriff 19. Oktober 2014).
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Vorstellungen von Geschlechterrollen im ,,Orient aufbrechen.?” Keck und selbstbewusst

antworten sie auf den Flirtversuch des Rappers:

JleBymiKa-KpacaBHIia, Madchen, Schonheit,

Tsl MHE OYCHb HPaBHUILLCS, Du gefallst mir sehr,

VY MeHS €CTh TPH XKEHBI, Ich habe schon drei Frauen,

A 4eTBepTO# OyIeNIb ThHI. Und die vierte, die wirst du.
YBaxkaeMslii, yxe Mein sehr Verehrter,

Y MeHsI eCTh MSATh MYXKEH, Ich habe schon finf Ehemanner,
SI ux Bcex nro0III0, a ThI, Ich liebe sie alle, und du wirst,
Ecnu xouenns, Oyib MIECTHIM. Wenn du willst, mein sechster.

Abgesehen von durch Ironie eingebauter Kritik begeistern die Urlaubsvideos vor allem durch
Luxus und Glamour und das Schaffen einer Illusion, die es — zumindest medial — auch den
Rezipientinnen ermdglicht, teilzuhaben an einem Leben voller Extravaganz (zum in Russland
vorherrschenden Glamour-Kult, der nur fir eine privilegierte Oberschicht auch realisierbar
ist, vgl. Litovskaia & Shaburova 2010 und Menzel 2013).

Besonders relevant fiir diese Konstruktion einer Flucht aus dem Alltag ist ,,Dve nedeli raja“
([Zwei Wochen Paradies], 2013) von Gorjacij Sokolad [HeiRe Schokolade], deren Bandname
allein schon halt, was er verspricht: Drei attraktive brinette Damen, deren schokofarbenes
Haar ihr gemeinsames Erkennungsmerkmal darstellt, rekeln sich in knappen Bikinis vor
einem begeisterten mannlichen Publikum am Strand, deren Blicke sie anziehen.?® Obwohl in
dieser Szene definitiv ménnliche Blicke eine Rolle spielen, so sind es doch stets die Frauen,
die sich ganz bewusst présentieren und sich selbst zum Spektakel machen statt wie friher
alternativenlos dazu degradiert zu werden. ,,Die Liebe, so rein wie das Wasser, von der im
Text die Rede ist (,,&ta ljubov’, kak voda — Cista®), ist vergédnglich, doch das scheint den
Sangerinnen bei all den Vorziigen des perfekten Urlaubsorts keine allzu grofRen Sorgen zu
bereiten. Ganz im Gegenteil: Obwohl im Lied von der ersten bis zur letzten Strophe von der
perfekten, leidenschaftlichen Urlaubsromanze zwischen zwei Menschen gesungen wird,
kommt es im Video — wenn man nur die visuelle Ebene betrachtet — zu keiner Interaktion mit
einem Mann, die den Schluss zulieRRe, dass es sich bei der Single um ein Liebeslied handelt.
Im Vordergrund stehen eindeutig das Materielle und oberflachliche Flirts mit mehreren

2 Blestjastie, Apel sinovaja Pesnja, Video verfugbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=0Udagr7YvTGg (Zugriff 19. Oktober 2014).
Blestjascie, Vostocnie Skazki, Video verflgbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=-Csy4lhryf4 (Zugriff 19. Oktober 2014).

28 Gorjacij Sokolad, Dve nedeli raja, Video verfiigbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=iNghHILFvo4 (Zugriff 19. Oktober 2014).
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Mannern. Neben totaler Entspannung auf einer Yacht, Fahrten in glamourdsen Karossen und
Braunungseinheiten am Strand im Luxuskurort Cannes, tragt noch ein weiteres Element zum
perfekten Urlaub bei: Shopping!?® Wiirde die Gruppe ihre neu erworbenen Kleidungsstiicke
und das Ambiente besingen, statt der reinen, unberiihrten Liebe, waren Ton- und Bildspur
mehr im Einklang. Der Konsumwahnsinn wird im Video auf die Spitze getrieben, wenn eine
der Sangerinnen — gerade zuvor noch bepackt mit Taschen von Cartier und Dolce & Gabbana
— in Verneigung vor einem nur wenigen erreichbaren Lifestyle das Emblem eines vor ihr zum
Stehen kommenden Ferraris ableckt und damit das Auto zum Objekt ihres Glamour-Fetisch
macht, um dann dem Fahrer den Mittelfinger zu zeigen, der gar nichts mehr versteht und nur
verstandnislos den Kopf schittelt (ab 2:17). Obwohl sich mir narrativ gesehen der tiefere Sinn
dieser Handlung nicht erschlief3t, da sich der Fahrer aufer freundlich zu winken nichts zu
Schulden kommen hat lassen, steht eines fest: Ganz im Sinne der oben dargelegten Kritik am
Postfeminismus, der sich auszeichnet durch seinen ,,commercial appeal and its consumerist
implications* (Genz & Brabon 5), preisen die unabhéngigen Frauen erfolgreich ihre Videos

und damit auch ihre CDs an, in denen sie auf Kapital fuBende Exklusivitét verkaufen.

Dasselbe gilt fiir ,,Mi Mi Mi“ (das vermutlich auf das englische ,,me* anspielt, 2013) von
Serebro, das noch starker sexualisiert (es beginnt mit einer Zoom-Einstellung auf riesige rote
Lippen) Urlaubsphantasien von egozentrischen Strandschonheiten aktualisiert, fur die es
immer nur um ,,only me me me, sexy me* gehen soll.® Palmen und leicht bekleidete Frauen
werden auch hier um das Element ,,Glamour* bereichert: Obwohl Pool- und Strandszenen im
Video dominieren, werden trotzdem (schon fast klischeehafte) Pelzmiitzen und -mantel, High
Heels, sowie Goldschmuck als Statussymbole eingesetzt, die im russischsprachigen Pop fir
eine perfekte Urlaubsidylle scheinbar nicht fehlen dirfen. Auf die Spitze getrieben wird die
Dekadenz ab Minute 1:20, als die gelangweilten Luxus-Ladys, die die Sangerinnen
verkorpern, mit unzdhligen Geldscheinen um sich werfen, derer sie scheinbar schon
uberdriissig geworden sind. Interessanterweise sind die Frauen auch in dieser Produktion trotz
der enorm erotisierten Atmosphére alleine — also ohne Ménner — in diesem Urlaubsparadies,
was den Schluss zulésst, dass die Inszenierung (verdeutlicht auch durch die von den Frauen
selbst aufgenommenen Amateur-Videos, die nicht zuletzt auch ihre Dekolletés wie zuféllig in

Szene setzen (ab 1:30)) auf einen heterosexuellen Zuschauer mit seinem ,,male gaze® abzielt,

2% Zum Videodreh vgl. ,,Zvezdnaja primerka s gruppoj ,,Gorjacij Sokolad*,
Artikel verfligbar unter: http://viva.ua/view/22042 (Zugriff 19. Oktober 2014).
30 Serebro, Mi Mi Mi, Video verfligbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=nlt5Wal3fFU (Zugriff 19. Oktober 2014).
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der im Video keine mannliche Konkurrenz inkludiert haben will. Dass das Video nur in einer
englischen Fassung existiert, soll es vermutlich auch global vermarktbar machen, doch
vergleicht man es mit Produktionen von Miley Cyrus, Lady Gaga und co., kann es zumindest,
was die textuelle Ebene betrifft, nicht mithalten. Obwohl das Lied modern klingt — es ist eine
Mischung aus Pop, Hip-Hop-Sequenzen und elektrischen Sounds — und sehr eingéngig ist,
liegt die Qualitdt des Textes, den man durch die wenig professionelle Aussprache der
Sangerinnen auch kaum versteht und der grofteils unfassbar platt formuliert ist (,,I am so cool

with my awesome big tits), weit hinter der musikalischen.

Dass die postsowjetische Realitat anders aussieht als die in den soeben besprochenen Videos,
beweist das Lied ,,Devuski fabri¢nye* ([Die Fabriksmadels], 2003) von Fabrika.®! Der im
Song propagierte und flr die besungenen Fabriksarbeiterinnen unerreichbare Glamourkult,
der im Leben der Popstars einen essentiellen Platz einnimmt und schon beinahe als
wichtigstes Definitionskriterium erfolgreicher Sangerinnen dient, bleibt trotz der medialen
Verbindung mittels eines kleinen, altmodischen Fernsehers unerreichbar flr die normale
Bevolkerung (0:14). Dieser Ausflug in eine andere, glanzvollere und luxuriésere Welt scheint
die bauerlich gekleideten Arbeiterinnen aber nicht glicklich, sondern eher zornig und traurig
zu machen: Postsowjetische Mangelwirtschaft (die auch die Pajuscie trusy in ihrem Song
,»Tazik oliv’e® ([Eine Schissel Olivier-Salat], 2008) mit treffsicherer Ironie besingen) und
hartes Arbeitsleben treffen auf medial vermittelten, von den roten Teppichen Amerikas
importierten Glamour.®? Auch der Einsatz von Balalaikas und pseudo-heimatlichen Klangen
und der Inhalt des Liedes, in dem von den Liebschaften zwischen Arbeitern und
Arbeiterinnen gesungen wird, kann nicht dartiber hinwegtéuschen, wie entfremdet die untere
Schicht von ihren elitdren Alter Egos in Mini-Satinkleidern und High Heels ist (0:21), die
zwar Uber ihr Leben singen, daran aber in keinster Weise partizipieren und tber die Realitéten

ihres Alltags nicht Bescheid wissen.

2.3. Mediatisierung, Omniprasenz von Kameras und Umgang mit
mannlichen Blicken
Ein weiterer fur die weiblichen Formationen scheinbar sehr relevanter Themenkomplex ist die
Medialitét der globalen Gesellschaft des 21. Jahrhunderts und der Umgang mit Social Media

und Kameras, der fir sie natlrlich auch in Zusammenhang mit ihrer Popularitdt und der

31 Fabrika, Devuski fabricnye, Video verfugbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=PfBuUYxSwXM (Zugriff 19. Oktober 2014).
32 Pajuicie trusy, Tazik oliv’e, Video verfugbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=ydaP8FHJOY¢ (Zugriff 19. Oktober 2014).
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Allgegenwartigkeit von Paparazzi steht. Bereits im ersten Clip von Fabrika ,,Pro ljubov’*
([Uber die Liebe], 2003), die 2002 zweite wurden in der ersten Staffel der Casting-Show
Fabrika zvezd [Starfabrik], wird die Bedeutung von Selbstinszenierung vor Kameras deutlich:
Immer wieder werden die Frauen vom Kameramann oder Produzenten angewiesen, sich
anders hinzustellen und sich anders darzustellen (0:51, 1:17). Was jetzt nach einem
Ausrichten nach ,,male gazes* nach Mulvey aussieht, ist gleichzeitig auch die Dokumentation
eines Lernprozesses, wie man als Kunstlerin im hart umkampften Musikbusiness zu

funktionieren hat.%3

Passive Frauen, die sich ganz ménnlichen Blicken unterwerfen, sind nicht mehr beliebt;
gefragt sind Protagonistinnen, die wissen, mit diesen Blicken umzugehen, sie zu leiten und
auch abzuweisen, worauf auch Real O in ihrem Clip ,,Muz¢iny ljubjat glazami“ ([Mé&nner
liecben mit den Augen], 2011) eingehen.®* Im Refrain singen die Frauen: ,Muz&iny ljubjat
glazami / No, vybor ostaetsja za nami“ [Méanner lieben mit den Augen, aber wir haben die
Wahl] und driicken damit aus, dass sie sehr wohl wissen, welche Bedeutung einer attraktiven
und begehrenswerten Prasentation in der Medienwelt des 21. Jahrhunderts zukommt, doch
dass die Wahl (im Video eines Partners und in der Realitat, wie sich die Frauen préasentieren)
schlussendlich bei ihnen liegt. Im Endeffekt inszenieren sie sich visuell, wie auch im Text, als
Schlisselfiguren in der Beherrschung mannlichen Begehrens und nicht als hilflos
ausgelieferte Opfer. Selbst als eine der Sangerinnen in einem nach oben hin offenen Kéfig
tanzt (als einzige mit einem Lichtstrahl beleuchtet und dadurch klar zu erkennen), denn auch
im Club geht es um sehen und gesehen werden, sind ihr die sie umgebenden Manner (fast in
volliger Dunkelheit) komplett verfallen. Obwohl solche Bilder durchaus als problematisch
bezeichnet werden kénnten, hat man doch das Gefihl, die Kinstlerin sei absolut Herrin der
Lage (0:44). Wahrend beispielsweise bei klassischen Rockbands die Manner im Zentrum des
Interesses standen und von erotischen Tanzerinnen umgeben waren, so inszenieren sich die
Popsangerinnen selbst als Zentrum aller Aufmerksamkeit, an dessen Rand méannliche Téanzer
fur zusatzliche Stimmung sorgen. Wenn Sangerinnen und Té&nzer im Video in Kontakt treten,
so sind es immer die Frauen, die — teilweise sehr harsch — die Bewegungsabldufe ihrer Partner
kontrollieren (0:30). Hier vermischen sich intelligente, mehrdeutige Texte, mit eingéngigen,

tanzbaren Rhythmen und cleveren, auch mit Erotik spielenden Inszenierungen, die man nicht

3 Fabrika, Pro ljubov’, Video verfiigbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=SYVDWRzk4aM (Zugriff 19. Oktober 2014).
% Real O, Muzciny ljubjat glazami, Video verfugbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=g1LDj8JkzC4 (Zugriff 19. Oktober 2014).
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leicht auf stereotype, fixe Rollenzuschreibungen herunterbrechen kann. Diese Art
selbstbewusster Popmusik bedient sich, wie argumentiert werden kann, derselben globalen
postfeministischen Asthetik wie die westlicher Kiinstlerinnen und ist vermutlich
auch genau deswegen so erfolgreich. Im Sinne einer postmodernen Lesart, die auch die
Frauen als Akteurinnen sieht, bestimmen sie mit ihrer Performance entscheidend den
Gesamteindruck, den ein Video erweckt; trotz alledem bleibt dabei das postfeministische
Dilemma von aktiver Selbstinszenierung, die um die Regeln des Musikgeschéfts Bescheid

weil, vs. Reduktion auf physische Merkmale zur Vermarktung neuer Singles erhalten.

Die Mediatisierung des Lebens von Popstars wird explizit auch von Alibi — in ihrem Lied ,,Ne
dlja pressy“ ([Nicht fur die Presse], 2008) — und VIA Gra — in ,PritjaZzen’ja bol’Se net*
([Keine Anziehung mehr], 2004) — erwihnt, kritisiert und damit selbstbestimmt debattiert.>®
Wahrend Alibi visuell (mit dreidimensionalen Zeitungsausschnitten, Bildern, durch den Raum
fliegenden Worten und Ausschnitten aus privaten Videoaufnahmen sowie hautengen
Anziigen, die an Superheldinnen erinnern, die den Paparazzi den Kampf ansagen) wie textlich
klar machen, dass ihr Privatleben nicht in den 6ffentlichen Raum gezerrt werden soll, wissen
sie auch um die Bedeutung von Skandalen und Liebschaften fur die Vermarktung ihrer Musik

Bescheid. Einerseits halten sie voller Uberzeugung fest:

I';te MBI, KaK ¥ ¢ KEM - 3TO HE JUIS TIPECCHI Wo wir sind, wie und mit wem — das ist nichts
s YMOJISIFO HE JIE3bTE B KM3Hb MO0 fur die Presse

"Her" JUIS JTMYHBIX TeM, TOJbKO He /s mpeccel, Ich flehe euch an, dréngt euch nicht in mein
HE pa3pernra Leben

Kto moii GoiidpeH u ¢ KeM s CILTI0 ,Nein“ zu Privatangelegenheiten, die sind nichts

flir die Presse, das gestatte ich nicht
Wer mein Boyfriend ist und mit wem ich schlafe

Andererseits wissen sie auch, wie wichtig Medienprasenz jeder Art als Werbung fiir die
nachste Platte ist: ,,skandal, razvod, ljubov’ i seks / i v rejtinge ty srazu lider [Skandal,
Scheidung, Liebe und Sex / und in den Charts bist du sofort vorn’]. Wer von sich reden
macht, steigert die Verkaufszahlen, doch am Ende ist die Botschaft klar: Ein Paparazzi wird
niedergeschlagen und eine Kamera eingetreten — selbst die Berihmtheit, die nur durch die
Beherrschung der Regeln des kapitalistisch ausgerichteten Popmarkts erlangt werden kann, ist

es nicht wert, alles daftr zu opfern.

35 Alibi, Ne dlja pressy, Video verfiighar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=Y-uUrhS_W5I (Zugriff 19. Oktober 2014).
VIA Gra, Pritjazen ja bol’se net, Video verfugbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=DJxruo9N15Y (Zugriff 19. Oktober 2014).
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Auch VIA Gra verwenden in ihrem Video ,,Pritjazen’ja bol’se net [Keine Anziehung mehr]
schon zu Beginn einen Zeitungsausschnitt mit dem Titel ,,Na verSine uspecha® [Auf der Hohe
des Erfolgs] inklusive Bild, welches sich innerhalb weniger Sekunden in ein Fernsehinterview
mit den Sangerinnen verwandelt, um auf die zunehmende Mediatisierung des Musikgeschafts
und des Lebens seiner Akteure und Akteurinnen hinzuweisen. Auf dem roten Teppich vor
unzdhligen Kameras fallt es den Séngerinnen nicht leicht, das Image der unbeschwerten
Schonen zu mimen, wéhrend sie offensichtlich innerlich Probleme plagen. Das medial
vermittelte Bild der Kinstlerinnen ist also immer nur Farce und Spiel aus Inszenierungen. Der
Rest des Liedes ist ein Quartett mit Valerij Meladze, in dem es um intime Themen wie den
Verlust der Anziehung in einer Partnerschaft geht, welche klar von der Szene am roten
Teppich getrennt werden, was noch verdeutlicht wird durch das sinnbildliche Hinauswerfen
eines Fernsehers aus dem privaten Raum (2:48) und das demonstrative Wegschieben eines
Festnetztelefons (3:48), wohingegen eine althergebrachte Schreibmaschine (ohne
Internetzugang und Social Media) wieder in Verwendung kommt. Neben Alibi versuchen also
auch VIA Gra ihr Privatleben vor medialen Ubergriffen zu schiitzen und machen das auch in

ihren Videos ganz deutlich.

Im Video ,,Ja ljublju ego* ([Ich liebe ihn], 2005) von Tutsi kommt das auch im russischen
Sprachraum sehr beliebte Format der Talkshow zum Einsatz, in dem — ganz im Gegensatz zu
den zwei zuvor besprochenen Videos — private Themen in der Offentlichkeit debattiert
werden.*® Die Séangerinnen mimen mit einigem komddiantischen Talent Géste mit
verschiedenen Standpunkten zum Thema Liebe — Moderator und Publikum reagieren
unmittelbar auf das Gesagte, was dem Video eine gewisse Direktheit verleiht. Zudem werden
die Séngerinnen abseits der Couch in der Talkshow auch alleine, in einem schon vorher
aufgenommenen Video wie auf einer Partnervermittlungsseite prasentiert. Neben ihren
eingespielten Gesichtern werden ihre wichtigsten Eigenschaften und Hobbys angezeigt und
ein interessierter Mann (der Produzent der Sendung) sieht sich gerade am Computer ihre
Beitrdge an — vom Medium Fernsehen Uber das Internet wird Multimedialitat als
Selbstverstandlichkeit dargestellt. Aufgrund des unglaublich Ubertriebenen Gehabes, dessen
sich die Frauen bedienen, entsteht der Eindruck, dass die Sdngerinnen mit Ironie spielen und
nicht so naiv sind, wie es Text und ihr Auftreten als ,,hiibsche Dummchen* zuerst vermuten

lassen:

3 Tutsi, Ja ljublju ego, Video verfiigbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=8Af1ln1U0-1Y (Zugriff 19. Oktober 2014).
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OH o0eIan MHE IIUKAPHYIO JIady
U Gounblnyro MalivHy B IpUaady
OO0e1a, 4YTo HOBOAUT B KHHO
Ho, moxoxe, emy BCe paBHO

T'oBopui, uto noener B Maitamu
U BepHeTcs OTTYA ¢ JCHBraMu
A moToM u MeHs 3a0epeT

Uepes rox (uepes rof), 4epes roxa

$1 001110 €ro 3a TO, YTO OH JIFOOUT MEHS
JIr00:110 €10 3a TO, YTO OH JIFOOUT Ccels
JIxo6:110 €ro 3a TO, 9TO OH MHE TOBOPHII
OH nake IIBETHI MHE JapUl

Her, Her, HeT, OH HaBepHOE 3aHAT
U pabotaeT cnoBHO repoit
Hwuuero, ckopo BpeMst HacTaHeT
U on To4YHO BepHETCS AOMOI

BynyT nacku, UBETHI, MOLETYH
U 00BAThS, IAMIIAHCKOE, TOPT
A MeHsI OH KOHEYHO K€ JIFOOUT

Er hat mir eine schicke Datscha versprochen
Und ein grolRes Auto Uberdies

Hat versprochen, dass er mich ins Kino ausfihrt
Aber, wie es scheint, ist ihm das alles egal

Er hat gesagt, dass er nach Miami fahrt

Und von dort mit Geld zurtickkommt.

Und danach holt er auch mich ab

In einem Jahr (in einem Jahr), in einem Jahr

Ich liebe ihn dafiir, dass er mich liebt

Ich liebe ihn dafiir, dass er sich selbst liebt
Ich liebe ihn dafiir, dass er es mir gesagt hat
Er hat mir sogar Blumen geschenkt

Nein, nein, nein, er ist wahrscheinlich beschéaftigt
Und arbeitet wie ein Held

Es ist schon nichts, bald kommt die Zeit

Und er kommt sicher nach Hause

Es wird Zértlichkeiten geben, Blumen, Kiisse
Und Umarmungen, Champagner, Torte
Und natdrlich liebt er mich

Hyasa nyas... Achund ich, ach und ich ...

Zu Beginn gibt es keine Zweifel an der grofRen, wahren Liebe, denn es werden Blumen
verschenkt und Aufenthalte in Miami versprochen. Als sich die Plane auch nach langerem
Abwarten nicht einstellen, werden Ausreden erfunden (der Mann musse beschéftigt sein, ja
gar arbeiten wie ein wahrer Held, er komme sicherlich nach Hause) und bis zum Schluss all
die Symbole seiner Zuneignung aufgezahlt (Blumen, Kiisse, Champagner, Torten, etc.), doch
was bleibt, ist ,,nu a ja, nu a ja* [ach und ich, ach und ich]. Am Schluss des Videos wird
angedeutet, dass der Angebetete nun abschliefend ins Studio kommt — Unruhe macht sich
breit und es entsteht der Eindruck, dass sich wohl alle vier Frauen in denselben, von einer
wohl kaum vorher abgesprochenen, polygamen Beziehungskonzeption ausgehenden Mann

verliebt haben, doch ob diese Vermutung stimmt, wird nicht mehr aufgelost.

Auch in der scheinbar sorgenfreien Welt des Pop halt die Realitat Einzug: Die letzte, von
einer sachlichen Einschétzung der Lage gepragte Zeile ,,nu a ja“, in der das weibliche lyrische
Ich erstmals wieder an sich denkt und sein Leben nicht nur auf einen Partner ausrichtet, gibt
Anlass zu glauben, dass ,,Ja ljublju ego* auch entgegen der im Video verwendeten Bilder und
Worte verstanden werden kann. Die malilos Ubertriebene Inszenierung von leichtgléubigen,
jungen Frauen, die ihren Verstand ausschalten und sich voll und ganz einem Partner
unterordnen, scheint die genau gegenteilige Botschaft zu dem, was im Video passiert, zu
propagieren: Nur Emanzipation und das Treffen eigener, gut Uberlegter Entscheidungen
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scheinen einen Ausweg aus der von den Sangerinnen présentierten, hoffnungslos sexistischen
Welt zu bieten, denen ich ironische Absichten unterstelle. Obwohl Parodie und Ironie nicht
die idealen Wege sind, um neue Denkanstolle zu liefern, weil, wie Gill (144), McRobbie
(259) und Mooney (277) argumentieren, sie auch den Frauen abwertenden Originaldiskurs
wieder in den Mainstream bringen, so kann es doch eine Mdglichkeit sein, tberhaupt kritische

AuRerungen zu tatigen in einem Umfeld, das einem sonst nicht viel Raum daftir lasst.

Wegen der Haufigkeit, mit der die Sangerinnen die zunehmende Mediatisierung in ihren
Videos aufgreifen und ihr damit einen wichtigen thematischen Platz in ihren Produktionen
zuweisen, in denen sie das sie umgebende Business reflektieren, seien abschlieRend noch
zwei weitere Zugénge zu dem inhaltlichen Feld prasentiert: ,,Bez uma ot s¢ast’ja*“ ([Ohne
Verstand vor Gliick], 2011) von Gorjacij Sokolad und danach das wohl kontroversiellste

Video zum Thema von NikitA.%’

Die Kiinstlerinnen mit dem schokobraunen Haar geben sich in ihrer Produktion sehr viel
ernster als es noch im zuvor analysierten ,,Dve nedeli raja“ der Fall war. Wéhrend im Text
von einer bittersiBen Liebe zu einem Mann die Rede ist, die scheinbar zu Ende ist und in
leidenschaftlichen Versprechen des weiblichen lyrischen Ich fiir die gemeinsame, nur von
Geflhlen geleitete Zukunft gipfelt (,,bez uma®, also ohne Verstand will sie ihn lieben),
entspricht auch die in schwarz-weil} gehaltene, visuelle Ebene des Videos dieser Stimmung.
Inhaltlich jedoch erzéhlen die Bilder eine andere Geschichte als der Liedtext: Die drei Frauen
inszenieren sich in einem Filmstudio — Uberraschend stilvoll, aber noch immer aufreizend in
weilRe Anziige gehullt unter denen schwarze BHs hervorblitzen — gekonnt vor den zahlreichen
Kameras und Journalisten bzw. Paparazzi, doch glucklich erscheinen sie dabei nicht, womit
sie meines Erachtens &hnlich wie VIA Gra und Alibi andeuten, dass ihr Privatleben wohl
wegen ihrer Karriere als Popstar zumindest in Gefahr ist, zu kurz zu kommen.*® Wahrend die
zwei zuvor besprochenen Bands versuchen, eine klare Trennlinie zwischen privatem und
offentlichem Leben zu ziehen, scheinen die Sangerinnen von Gorjacij Sokolad zumindest in
dem im Video présentierten Szenario keinerlei Kraft aus ihrer erfolgreichen, von Partnern
unabhangigen beruflichen Laufbahn ziehen zu koénnen. Problematischerweise erfolgt eine

komplette Ausrichtung auf den Traumpartner: Das lyrische Ich geht sogar so weit,

37 Gorjacij Sokolad, Bez uma ot scast ja, Video verfiighar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=JeSbTGwdcRU (Zugriff 19. Oktober 2014).

38 Interessanterweise ist in dem Video, das sich ansonsten einer Schwarz-WeiR-Asthetik bedient, nur eine teuer
aussehende Luxuskarosse gelb. Genauso wie in ,,Dve nedeli raja“ erscheint das fokussierte Auto als Fetisch-
Obijekt, doch hier wird klar: Wer im Privatleben kein Gliick hat, findet auch an materiellen Giitern keine Freude.
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(vermeintlich sexuelle) Handlungen zu versprechen, die ihm friiher unangenehm waren, nur

um den Mann seiner Traume wiederzubekommen:

51 Oymy 1ienoBaTh TBOE TEJIO, Ich werde deinen Korper kiissen

W nenath Bce, 4TO paHbIle HE CMENA, Und alles tun, was ich mich friiher nie traute,
Bce uto ecTh y MeHsI — Alles, was ich habe,

9TO THI ... Bistdu ...

Obwonhl sich also wunderschone, erfolgreiche Frauen vor zahllosen, Publicity versprechenden
Kameras rakeln und dabei mit gut aussehenden Skandalreportern flirten, bleibt das Gefunhl,
die Sangerinnen — verhaftet in traditionellen Lebenskonzeptionen, in denen man nur mit
einem Partner komplett ist — hatten eine nicht zu tbersehende Wehmut und Sehnsucht nach
Zweisamkeit und Partnerschaft, in der, wie es im Text angedeutet wird, die Frau eine klar
unterwirfige Rolle einnimmt. Trotz moderner Inszenierung und der Thematisierung des
Popgeschéfts im 21. Jahrhundert wird hier eine sehr traditionelle Konzeption von Femininitat

und implizit auch Maskulinitat propagiert.

Wie es bei dem der Band vorauseilenden Ruf kaum anders zu erwarten war, sind es jedoch
die Sangerinnen von NikitA mit ihrem Song ,,Verevki* ([Seile], 2009), die mit ihrem Beitrag
das Thema Medialitat auf die Spitze treiben. Sieht man sich die Videographie der jungen,
ukrainischen Band an, so verwundert es nicht, dass ihre Produktionen kontrovers diskutiert
werden. Das Mal} an Freizigigkeit, mit dem die S&ngerinnen radikal um Aufmerksamkeit
buhlen, Gbersteigt das aller musikalischen Mitbewerberinnen um ein Vielfaches. Dieser
selbstverstandliche Umgang mit Nacktheit der dominanten Frauen mit starker Ausstrahlung
beruht vielleicht auch darauf — und das sei hier nur als Randnotiz erwéhnt — dass die Lead-
Sangerin  Dasa Astaf’eva und ihre Kolleginnen Julja Brickovskaja und Anastasija
Kumejko auch als Models und Playmates arbeiten, die es sehr gut verstehen, ihre makellosen
Korper perfekt in Szene zu setzen.® Dass das Trio bereits die Titel zahlreicher
Mé&nnermagazine geziert hat, wird auf ihrer Homepage in der Sektion ,,About* stolz berichtet
und keineswegs geheim gehalten — die Verbindung zu Pornographie oder zumindest
pornographischen Inhalten ist hier also keineswegs mehr zu verleugnen. Trotz allem kann die
Band nicht so einfach abgeschrieben werden: NikitA haben sich einen offenen Umgang mit
weiblicher Sexualitdt und Korperlichkeit auf die Fahnen geschrieben und sind mit ihren
radikalen Produktionen, von denen in der vorliegenden Arbeit noch einige analysiert werden,

extrem erfolgreich.

3 Die offizielle Webprasenz von NikitA ist abrufbar unter: http://nikita.fm/ (Zugriff 19. Oktober 2014).
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Im Video ,,Verevki“ Kritisieren NikitA die Omniprasenz von Kameras und die Idee eines
Orwell’schen Uberwachungsstaats a la 1984 nicht nur, sondern beanspruchen sie in radikaler
Weise fiir sich.*® Das Video beginnt in einer Parkgarage: Die Protagonistin steigt in einem
hautengen schwarzen Minikleid aus einer Luxus-Limousine aus; sie hat die Haare streng
zurlck gegelt, zu einem peitschenartigen Zopf zusammengebunden und ist stark geschminkt.
Mit enorm selbstbewusster Ausstrahlung stolziert sie in hohen Hacken an den Autos vorbei
und reifdt sich plétzlich innerhalb von Sekunden alle Kleidung vom Leib, weswegen sie von
allen Seiten Blicke auf sich zieht, die sie zu kontrollieren scheint. Dieselbe Art von
Dominanz, die im Video visuell ganz stark zu spiren ist, wird auch im Text ausgedriickt, in

dem das lyrische Ich in Bondage-Spiele verwickelt ist:

51 Ha 1ieTIKKe BEPEBKHU MPHUBSKY TBOE TEIIO, Ich binde deinen Kdorper an straffe Seile,

Ha orpomHbIie kaHaTBI MOETO Oecripesena, An die gewaltigen Taue meiner Willkiir,
CauikoM J0IITO S Kaana, ¥ BUaHo mepedonenra  Ich habe zu lange gewartet, und dich

To0oii... offensichtlich iiberwunden ...

51 Ha uenKKe BEpEeBKHU MPHUBSIKY U 3aKPOI0, Ich binde deinen Kdorper an straffe Seile,

U ocranych HaBcera JUIIb TBOSKO MEUTOO, Und bleibe fir immer nur dein Traum,
CJIMIIKOM JIOJITO 51 JK/ajia, i BOT TEIEPh ThI CO Ich habe zu lange gewartet, und jetzt bist du bei
MHOIO, mir,

Tsl MOJA... Du bist mein ...

Das lyrische Ich (laut grammatikalischen Endungen feminin) will das angesprochene,
maénnliche ,,du* vollig kontrollieren und im Endeffekt sein eigen nennen — es ist die Rede von
absoluter Gesetzlosigkeit/Willkir (,,bespredel®); die Frau {ibt vollstindige Dominanz aus.
Statt Unterwdsche oder Bikini ist die Protagonistin im Clip von nun an also nur mit zwei
schwarzen Zensurbalken bedeckt, die sich mit ihr mit bewegen. Ohne jede Scham verlasst sie
mit der Zeit die Parkgarage in Richtung Supermarkt, wobei sie es auf dem Weg nicht
verabsaumt, mit ihrem Modelwalk den umstehenden Menschen, aber auch den
Uberwachungskameras eine bleibende Show zu liefern. Gegen Ende (2:40) kommt auch noch
ihre gleich ,,gekleidete* Bandkollegin dazu und sofort nachdem sie den Supermarkt verlassen
haben, steigen sie in ein Auto ein und verschwinden. Von einem narrativen Standpunkt
betrachtet, hat die Nacktheit in diesem Video keinerlei Motivation, sie scheint rein der
Inszenierung vor anderen zu dienen — was auch der Grund dafur sein kdnnte, dass es auf
YouTube einige Parodien gibt, die beispielsweise nackte, durch den Supermarkt laufende
Ménner zeigen, die dann auch alle anderen Kundinnen (unabhéngig von ihrer Hautfarbe,

ihrem Aussehen und Geschlecht) dazu motivieren, sich auszuziehen, was dann dazu fihrt,

40 NikitA, Verevki, Video verfiigbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=X4gAPcCbFa8 (Zugriff 19. Oktober 2014).
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dass der einzig verbliebene angezogene Kunde mit ungldubigen Blicken der Nackten Ubersét
wird, die am Schluss eine an Anarchie grenzende Party feiern, in der alle gleich sind.*! NikitA
drehen in ihrem Video also gewissermallen den Spiel um und versuchen nichts vor den
Kameras zu verstecken, sondern sie aktiv fiir sich zu nutzen, was einer ,,empowerten®,
postfeministischen Einstellung durchaus entspricht: vom passiven Opfer ménnlicher Blicke
zur aktiv Handelnden.

2.4. Erotisierte Superheldinnen-Asthetik und Gewaltverherrlichung

Ein weiteres, interessantes Thema, das aus dem Popbusiness nicht mehr wegzudenken ist, ist
das Bild der uberdurchschnittlich starken, gleichzeitig aber auch unglaublich attraktiven
,Superwoman®, wie sie des Ofteren auch in Comics zu finden ist — ein Trend, der iiber die
Globalisierung der (Uberzeichneten Bildsprache von Comicheften (urspringlich oft aus
Amerika) nun auch die zentral- und osteuropéische Popwelt erreicht hat. Wiederum ist man
hier mit den Widerspriichlichkeiten einer internationalen, postfeministischen Mediensprache
konfrontiert: Einerseits handelt es sich um starke, wenn nicht sogar gewalttatige Frauen, die
ihr Leben in die Hand nehmen oder sogar in Superheldinnen-Manier das anderer Menschen
retten — andererseits verkaufen sie sich nur so gut, weil ihre kaum bedeckten, makellosen

Korper enorm erotisiert dargestellt und als solches vermarktet werden.

Auch Coulthard (153-175) weist in ihrem Essay auf dieses konfliktreiche Zusammentreffen
unterschiedlichster (post-)feministischer Diskurse besonders in Bezug auf die von Frauen
ausgeiibte Gewalt hin — ein Thema, das auch im nachfolgenden Unterkapitel 2.5. noch von
Relevanz ist. Die sich ihr stellende Frage ist, ob man, nur weil die Dichotomie méannlicher
Aggressor — weibliches Opfer in der popkulturellen Medienwelt oftmals umgedreht wird,
noch von Emanzipation und der Umsetzung feministischer Ziele sprechen kann, wenn doch
nun auch die Frauen ethisch verwerfliche Handlungen tatigen und selbst zu Verbrecherinnen
werden. Tasker & Negra (20) sprechen ebenfalls davon, dass ,,the figure of the active or
action heroine, an emblematic and problematic icon of female empowerment within
postfeminist culture* ist, weil sie eigentlich als Versinnbildlichung des Terminus
Postfeminismus an sich verstanden werden kann — schwer einzuordnen und kaum mit

theoretischen Konzeptionen greifbar zu machen.

41 Fur diese meines Erachtens wirklich gelungene Parodie (leider nicht in allzu guter Qualitat), die auch die
Reaktion der Nikita-Sangerinnen (herzhaft lachend!) beinhaltet, vgl.
https://www.youtube.com/watch?v=A5Y _q-8sUHKk (Zugriff 19. Oktober 2014).
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Coulthard (154) bemerkt, dass nun im ,,’postvictim’ feminism* viel 6fter die Prasenz und
Auswirkungen von gewalttatigen Protagonistinnen debattiert wirden, wéhrend der Fokus
friherer Studien darauf lag, zu erortern, inwiefern Frauen in Filmen zu Opfern gemacht
wurden. Obwohl es immer schon vereinzelt auch gefahrliche Frauenfiguren gab, tauchen
diese nun in der Popkultur in einer besonders extremen und aggressiven Form vermehrt auf.
Die Komponente Gender spielt im Umgang mit Gewalt eine wichtige Rolle. Méannliche
Grenzilberschreitungen Uberraschen kaum mehr, wohingegen gilt: ,,[Flemale violence is set
apart as exceptional, as an individualized, and sometimes pathologized, action that is
established in the end as both artificial or unnatural and as potentially liberating or gender
transgressive* (Coulthard 168). Obwohl weibliche Gewalt seltener in Filmen zu sehen ist als
mannliche und sie nicht traditionell mit Femininitat in Verbindung gebracht wird, sollte
trotzdem nicht davon ausgegangen werden, dass jede brutale, von einer Frau ausgefiihrte
Handlung als subversiv gelten kann. In der postfeministischen Medienwelt sind die
Zuschreibungen weitaus komplexer geworden als es noch in klassischen Hollywood-Filmen
der Fall war. Kurzum: Nur weil Comics und Filme wie Kill Bill so Uberzeichnet sind und
ungewohnliche (Anti-)Heldinnen beinhalten, ware es zu kurz gegriffen sie schon alleine
dafiir, dass sie Verbrechen begehen, zu loben. Es ist genau die oben schon erwahnte Selbst-
Referenzialitat, die es schwierig macht, Kritik zu tben, weil diese doch durch eine ironische
Présentation von einem scheinbar bereits reflektierten Standpunkt schon inkludiert ist (vgl.
Coulthard 169). Besonders kritisch gilt es zu erwahnen, dass diese extreme Form von
Emanzipation oft mit einem Wunsch nach patriarchaler Kontrolle einhergeht, die es der Frau
moglich machen wirde, von ihren sich selbst verteidigenden, morderischen Praktiken
Abstand zu nehmen und zu einem Leben mit klassischer Kernfamilie zurlickzukehren (vgl.
Coulthard 170). Im Prinzip kommt Coulthard (173) zu einem vernichtenden Schluss ber die

anféanglich so subversiv erscheinende Gewalt von starken Heldinnen im Pop:

Although they are powerful, visually pleasurable, and appealing, it is important to
recognize the role these fantasies of gendered violent action play within popular
culture and to note that in many of these images of (and responses to) violent women
we can recognize an apolitical, individualistic, and capitalistic celebration of the
superficial markers of power that dominate much of the popular discourse of
postfeminism. Seen in this way, the violent woman of contemporary popular action
cinema does not upset but endorses the status quo. (Coulthard 173)

All diese Unsicherheiten bezuglich der Rolle der Frau gehen damit einher, dass die Heldin
»postfeminized (173), das heifit in einer Welt aus Verstrickungen und Widerspruchlichkeiten

prasentiert wird, in der es keine einfachen Losungen mehr gibt und allgemein giltige
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Aussagen unmadglich werden. Das Dilemma um postfeministische Inszenierungen bleibt also

erhalten:

As a kind of inherent or sanctioned transgression of dominant patriarchal, capitalist
ideology, the violent action heroine offers the image of innovative or even revolutionary
change while disavowing any actual engagement with violence and its relation to
feminism and female solidarity, collectivity, or political action. Perhaps the contemporary
action heroine has not come such a long way after all. (Coulthard 173)

Wie es um die Heldinnen im russischsprachigen Pop bestellt ist und welche diskursiven
Felder sich rund um ihre (tlw. gewalttatigen) Konfrontationen mit Mé&nnern auftun, gilt es nun

also zu besprechen.

Es kann an dieser Stelle vorweggenommen werden, dass die Ahnlichkeiten zwischen den von
Coulthard besprochenen westlichen Mainstream-Filmproduktionen und den Videos der
russischsprachigen Popsternchen eindeutig sind und abermals auf die Globalisierung
popkultureller Formen hindeuten. Das wohl auffalligste Beispiel fir die durchgangige
Anwendung einer Comic-Action-Heldinnen-Asthetik ist — nebem dem schon erwihnten ,,Ne
dlja pressy“ von Alibi — das Video ,,Ona éto ja“ ([Sie, das bin ich], 2012) von Fabrika, das
jedoch auch nicht ohne einen betrachtlichen Anteil erotisierter Inhalte auskommt.*? Der Clip
beginnt mit gezeichneten Bildern: Ein Wecker ldutet und die Worte ,.tick tack® bzw. ,,aling
aling™ (sprachliche Entlehnungen aus der anglophonen Popkultur) fiir das Klingeln sind zu
lesen; ganz klar wird die Produktion, noch bevor die Sangerinnen uberhaupt zu sehen sind, im
Reich der Comics verortet. Kurz darauf verwandeln sich die vermeintlichen Ausschnitte aus
einem Comicheft in bewegte Bilder, die aber dank Spezialeffekten noch immer aus einem
Comic oder einer Graphic Novel stammen konnten. Kurz darauf befindet sich der
Rezipient/die Rezipientin bereits in einem urbanen Setting: Die Frauen tragen hautenge
Anziige in knalligen Farben und schon in den ersten Sekunden werden ihnen klassisch
maskuline wie auch feminine Attribute zugeschrieben. Bei Minute 0:24 prasentiert sich eine
der Protagonistinnen beispielsweise gleichzeitig mit einer gefahrlichen Waffe in der einen
und Maskara flr die Wimpern in der anderen Hand — daraus den Konnex ,,mit den Waffen der
Frau® zu schlieBen, scheint nicht weit hergeholt. Dass die hier angedeutete Gewalt jedoch,
wie Coulthard bemerkt hat, nicht wirklich als Drohgebarde sondern Vorwand fiir sexuelle
Gestik dient, wird bald klar: Die Art und Weise wie naiv (bei 0:40) mit einem messerscharfen

Schwert umgegangen wird oder wie sich die Frauen (bei 0:48) mit den Waffen in Szene

42 Fabrika, Ona éfo ja, Video verfligbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=pW5n19vcOEI (Zugriff 19. Oktober 2014).
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setzen, ja sie beinahe als Accessoires verwenden, ohne dass wirklich Gefahr von ihnen
ausgeht, lasst den Schluss zu, dass die vermeintliche Starke dieser Frauen nur
Vermarktungskalkdl ist, da den Protagonistinnen jegliche Seridsitat fehlt. Diese mangelnde
Glaubwirdigkeit wird einem erstmals bei Minute 0:53 Klar, als eine der Sangerinnen mit
einem Anzug auftritt, Gber (!) dem sie noch einen Tanga tragt. Das Bild der starken Frau wird
damit entlarvt als Farce, entwertet und ausverkauft. Dass immer wieder unzahlige Waffen
durch den Hintergrund fliegen (bei 1:29 sind es Handgranaten, die einen Kontrast zu den die
Sangerin umrahmenden rosa-blauen Strahlen darstellen), macht die Produktion auch nicht
gerade glaubwiirdiger. Die farbintensive Bildsprache des Videos, die theoretisch versucht eine
Atmosphére von Starke und Emanzipation um die Heldinnen zu schaffen, widerspricht der
dem Text zugrunde liegenden Zartheit: die Rede ist von einer Szene am Meer, das weibliche
lyrische Ich definiert sich als ,,briz* (also nicht einzufangende, ungebundene Meeresbrise)
und prophezeit, nun doch ganz klar selbstbestimmt, dass sie nicht zu ihm zuriickkommen
wird: ,,A ona ne pridet, ona ne pridet / A ona — éto ja, ona — éto ja“ [Sie wird nicht kommen,

sie wird nicht kommen / Und sie — das bin ich, sie — das bin ich].

Auch Serebro machen sich in dem wiederum nur auf Englisch zur Verfligung stehenden Lied
,Gun® (2012) die weltweit beliebte Comic-Asthetik zunutze.*® Wahrend der Text mit wenig
poetischem, sexuell aufgeladenem Englisch aufwartet (,,I say, throw me on the dancefloor like
on the bed / And I'm ready to be under you big time* und ,,You know | beat your gun /
And I'll be done®), entsprechen auch die prasentierten Bilder diesem Niveau. Zu Beginn wird
in freizuigigen Negligés auf einer Toilette herumgealbert, nur um dann ganz krass damit zu
brechen. Nach Minute 1:00 sind die Frauen extrem geschminkt (von blauen Lippen bis hin zu
neongriinen Kontaktlinsen ist alles dabei) und die sexuelle Metaphorik wird zur zentralen
Botschaft des Videos, das sonst nicht viel Handlung aufweisen kann. Wahrend durchaus
weibliche Starke und Selbstbestimmtheit Teil der Inszenierung sind, scheint es trotzdem vor
allem um die Ausrichtung nach mannlichem Begehren zu gehen: Die Interpretation der immer
wieder auftauchenden ,,gun* (also Pistole) nach Freud lasst nicht mehr viel der Fanatasie der
Rezipientinnen Uber — es werden fir die besungene Pistole stehende Finger in den Mund
geschoben (1:09), riesige Lutscher abgeschleckt (1:12) und schlieBlich Radarpistolen
ausgelost (1:26) bzw. bedeutungsschwanger abgeleckt (2:01). Wahrend diese Sequenzen

unmissverstandlich auf mannliche Befriedigung durch Frauen hinweisen, scheinen die

43 Serebro, Gun, Video verfiigbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=bwKI-Ng084U (Zugriff 19. Oktober 2014).
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dazwischengelegten Bilder auch weibliche Masturbation anzudeuten. In jedem Fall hat das
Video trotz der Superheldinnen-Asthetik nicht viel mehr Aussage als die Vermarktung von
erotischen Frauen, die dazu auch noch von Sex singen. Scheinbar sind sie dabei auch
erfolgreich: die am Schluss zu sehenden Hintergrundtédnzer (2:56) halten ihre Waffen in
eindeutiger, auf Erregung abzielender Pose. In ,,Gun* wird also das Bild der starken Frau
riicksichtslos kapitalistisch vermarktet und bis aufs AuRerste ausgenutzt — von Hinterfragen

der Status Quo ist trotz kraftvoller Inszenierung keine Rede.

Auf den ersten Blick verhalt es sich mit dem Video ,,20:12 (2011) von NikitA anders, in dem
die Protagonistinnen weit weniger plump das Bild zweier starker — und in diesem Fall
wirklich unabh&ngiger — Frauen promoten, die sich in knappen, verschwitzten Dressen auf
einen Boxkampf vorbereiten.* Obwohl auch hier mit unglaublich viel nackter Haut gearbeitet
wird, sind die beiden Sangerinnen — zumindest fur meinen subjektiven Eindruck — sehr viel
uberzeugender und serigser in ihrem Auftreten als Serebro. Mit ihrem sportlich eindrucksvoll
dargebrachten Boxtraining (1:48), den gestahlten Bauchmuskeln (2:02) und beeindruckend
ausgefuhrten Liegestltz (2:08) machen sie Kklar, dass mit ihnen nicht zu spal3en ist und sie —
trotz oder gerade wegen ihres erotischen Auftretens — sehr wohl ihre eigenen Entscheidungen
treffen konnen. Dieser Eindruck wird noch verstéarkt durch die ab 2:50 eingebaute Referenz
auf weibliche Fihrungspersonlichkeiten der frihen &gyptischen Hochkulturen. NikitA
prasentieren sich ganz in Gold gekleidet, aber noch immer sehr freizligig, wie eine
allméchtige und gleichzeitig wunderschdne Gottin oder Pharaonin a la Kleopatra, der kaum
jemand jemals wagte zu widersprechen. Die eigentliche Konfrontation der beiden Frauen im
Ring am Ende des Videos enttduscht jedoch: Es kommt nicht zu einem wirklichen
Schlagabtausch, sondern mehr zu einer Inszenierung von Mannerfantasien tber miteinander
k&mpfende (vermeintlich lesbische) Frauen. Das soll nicht heiRen, dass Gewalt hier die
bessere Losung gewesen ware, doch abermals kommt man von der Bildhaftigkeit der starken
Frau zugunsten einer Prasentation in Richtung sexuelles Spektakel ab. Die Kraft der
Performerinnen steht nun im Hintergrund, wohingegen ihre korperlichen Vorziige fokussiert
werden — der Clip endet mit einem Kuss auf die Stirn (3:39), denn ,,nas spaset ljubov’, ne
nado bojat’sja!“ [Uns rettet die Liebe, wir missen uns nicht furchten]. Obwohl diese pseudo-
lesblische Zartlichkeit am Ende des Videos narrativ gesehen nicht ganz nachvollziehbar ist,
da alles auf einen Entscheidungskampf hindeutete, so macht sie als Verkaufsstrategie

4 NikitA, 20:12, Video verfiigbar auf YouTube unter: https://www.youtube.com/watch?v=chjCbB4PXGc
(Zugriff 19. Oktober 2014).
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durchaus Sinn, wie sich bereits 2003, also vor mehr als 10 Jahren, bei t.A.T.u. herausstellte.
Wiéhrend also gegen mannliche Homosexualitat sogar neue Gesetze verabschiedet werden, die
,»gay propaganda“ untersagen und auf eine im russischsprachigen Raum weit verbreitete
Homophobie hinweisen (vgl. Cassiday 4), wird weibliche Homosexualitat nicht nur toleriert,
sondern als attraktiv und sexy empfunden und daher erlaubt. Was zur Steigerung méannlichen,
heterosexuellen Begehrens beitrdgt, ist gesellschaftlich abgesichert. Wenn es um
homosexuelle Lust zwischen Ménnern geht, werden alle Darstellungen in diese Richtung als
so transgressiv angesehen, dass man sogar dafur im Gefangnis landen kann. Abermals zeigt

sich: Die postsowjetische Medienlandschaft ist voller Widerspriiche.

2.5. Sex and Crime: Die Frau als Verfiihrerin und Morderin

Die am meisten der von Bechdolf (104) angesprochenen Dichotomie von unschuldigem
Mé&dchen und erotischer Verflhrerin entsprechenden Videos sind die, in denen die
Sangerinnen den Pfad der Legalitat verlassen und sich als Verbrecherinnen und Mérderinnen
prasentieren, was oft auch mit der Komponente Erotik einhergeht, die wiederum — wie man

mutmafen kdnnte — fur hdhere Verkaufszahlen sorgen soll.

Abgesehen von den schon angesprochenen Blestjascie, die zu orientalischen Klangen im
»Apel’sinovaja Pesnja“ ([Orangenlied], 2003) auf eine sehr erotische, aber auch unglaublich
naive Art und Weise (sie bringen das Verbrecherfahrzeug durch das Ausleeren von Orangen
zum Stehen) mafidsen Verbrechern das Handwerk legen, oder Fabrika, die sich als
komédiantische Ubeltaterinnen inszenieren und sich in ,,Ja tebja zaceluju* ([Ich fange an, dich
zu kissen], 2010) tiber ihre mannlichen Opfer lustig machen, gibt es auch Produktionen, die
wirklich Anleihen beim Horrorgenre nehmen: Darin wird jedoch die klassische Rangordnung
von mannlichem Verbrecher und ihm schutzlos ausgeliefertem weiblichen Opfer umgedreht
und die Frauen werden selbst zu Kriminellen.*® Das hier behandelte Thema hétte durchaus
auch zu den in Kapitel 3 behandelten Konzeptionen von Maskulinitat gepasst, doch weil die
weiblichen Protagonistinnen in so aufiergewohnlicher Manier aktive Rollen Gibernehmen bzw.
eine so aggressive Frauenrolle im Pop absolut nicht vorherzusehen war und die Méanner sich
(manchmal sogar ohne Gegenwehr) verfuhren/ermorden lassen, soll das Thema hier in Bezug

auf Femininitatskonzeptionen behandelt werden. Die teilsweise auch komddiantisch gemeinte

4 Blestjas¢ie, Apel sinovaja Pesnja, Video verfugbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=0Udgr7YvTGg (Zugriff 19. Oktober 2014).
Fabrika, Ja tebja zaceluju, Video verfugbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=QCWdo8NBg7qg (Zugriff 19. Oktober 2014).
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Gewalt an Méannern ist, gemessen an den in Kapitel 1 besprochenen Arbeiten Uber das oft als
eintdnig und konformistisch dargestellte Genre Pop, definitiv Uberraschend. Betrachtet man
beispielsweise die Genres Rock oder Hip Hop, in denen (auch ironisch Uberspitzte) von
Frauen ausgefiihrte Gewalt an Méannern unmdglich ware, ist es besonders (berraschend
festzustellen, in welcher Haufigkeit derartige Gewaltakte an Mannern im Pop auftreten.
Demzufolge scheint es gerechtfertigt, auch im russischsprachigen Pop-Business die von
Borenstein (45) postulierte Krise der Mannlichkeit zu konstatieren, auf die im ndchsten

Kapitel noch ndher eingegangen wird.

Auffallend sind in Zusammenhang mit physischen Gewaltakten und kriminellen Delikten die
Videos ,,Mumitrol’* (2013) der Pajuscie trusy, ,,Au-au” (2011) von Blestjascie und
,Chozjain“ ([Herr, Gebieter], 2014) von NikitA. Wahrend schon die ersten beiden Videos mit
dem Konzept der Femme fatale arbeiten, die es versteht, sich die Ménner/Opfer gefiigig zu
machen, gipfelt diese Thematik abermals im Video der kontroversiellen Band NikitA, in dem
eine Gruppe sadistischer, aber wunderschoner junger Frauen Uber scheinbar unschuldige
Manner herfallt. Diese physische Gewalt an Méannern, die oft vollig unmotiviert daherkommt
und nichts Gutes flr die zwischengeschlechtlichen Beziehungen vermuten lasst, scheint eine
beliebte Verkaufsstrategie zu sein, die die Frage aufwirft, ob statt funktionaler
Kommunikation zwischen den Geschlechtern in der Gesellschaft Ventile wie Comedy oder
eben die Musik gebraucht werden, die es mdglich machen, Ubereinander zu lachen und

dadurch Barrieren zu tiberwinden.

Die mit Ironie spielenden Protagonistinnen der Formation Pajuscie trusy aus der Ukraine
verfuhren in ihrem Clip ,,Mumitrol’* (2013) einen Mann, der jedoch schon friih die von ihnen
ausgehende Gefahr wittert und deswegen Reiaus nimmt. Die unberechenbaren, blutllsternen
Schonheiten verfolgen ihn Gber Stock und Stein, Gberwaltigen den attraktiven jungen Mann in
einem Fluss, zwingen ihn, ein Hochzeitskleid anzuziehen, was einen klaren Bruch mit seiner
Maskulinitat darstellt, und binden ihn schlieRlich mit Handschellen an ein Bett.*® Mit letzter
Kraft kann er sich befreien, doch auf der Flucht wird er von einem Krankenwagen
angefahren. Die gefdhrlichen Frauen zeigen sich hilfsbereit, als ob sie gerade Zeugen eines
Verkehrsunfalls geworden wéren, und kommen ungeschoren davon. Auch was den Text

betrifft, geht von den Frauen absolute Dominanz aus — sie fordern Unterwerfung und

6 Pajuscie trusy, Mumitrol’, Video verflgbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=07v4wa-9kvs (Zugriff 19. Oktober 2014).
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Gehorsam. Doch selbst das Befolgen dieser Regeln scheint Mannern nur Zuneigung auf
sadomasochistischer Ebene einzubringen:

JIro6uMsIi, s Tebs 000XKaro, Mein Liebster, ich bete dich an,

Oco0eHHO OYeHb, MY)KUHHA, Vor allem aber, Mann,

Byns MHE nociytieH, Sei mir schon gehorsam,

A TO NOJTyYHIITH Und dann bekommst du es,

Pykamu, HOramu, Moeto TOJI0BOIO, Mit den Hé&nden, FuRen und mit meinem Kopf,
JloKTsIMH, PEMHSIMU, JKEIE3HOI0 TPYOOIO. Mit den Ellbdgen, Girteln und einem Eisenrohr.

Auch die Gruppe Blestjascie inszenieren sich in ihrem Clip ,,Au-au“ (2011) als Femmes
fatales: Sie singen davon, nur den einen haben zu wollen, schleppen einen Mann in einem
Club ab, der noch eine letzte erotische Nacht mit den vier Frauen erlebt (in den expliziteren
Szenen werden verpixelte Zensureffekte eingesetzt, um einerseits Nacktheit zu verbergen,
aber sicherlich auch um andererseits die Fantasie der Rezipientlnnen anzuregen), dann aber
stirbt er/wird getotet und vergraben.*” Im Text hingegen findet sich keine Erwéhnung von
Gewalt, doch vielleicht enttduschte Geflihle als deren Ursache. Zu Beginn wird eine groRe
Liebe besungen, doch mit der Zeit wird das weibliche Ich von seinem Partner vernachlassigt

(vgl. [In meiner Seele / War schon lange nicht mehr Frihling]), der das nicht bemerkt:

S Ky, st CKydaro Ich warte, ich langweile mich

TrI HE 3aMeYaeIIb Du bemerkst es nicht

JlaBHO y MeHs HET In meiner Seele

Ha mymie BecHBI. War schon lange nicht mehr Frihling.

Die im Text nur ansatzweise angedeuteten negativen Emotionen des ,,Ubersehen-Werdens*
und der Missachtung konnten als Grund fiir den im Video begangenen Mord angefihrt
werden, doch dabei vermischen sich zwei Ebenen — den vier Frauen im Clip ist das
auserkorene Opfer allem Anschein nach zuerst vollig unbekannt, im dazugehdrigen Liedtext
hingegen handelt es sich um eine schon langer laufende, nicht mehr funktionierende Zweier-
Beziehung, in der — rein inhaltlich — nur von Enttauschung, nicht aber von Gewalt die Rede
ist. Abermals stehen Text- und Bildebene in Diskrepanz zueinander, kdnnen aber hier als

kausal aufeinander aufgebaut interpretiert werden.

Etwas mehr im russischsprachigen kulturellen Kontext eingebunden ist das Video ,Ja tebja
zaceluju“ ([Ich fange an, dich zu kussen], 2010) von Fabrika, in dem die Frauen in einer

47 Blestjas¢ie, Au-Au, Video verfligbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=7QvMwO3icqY (Zugriff 19. Oktober 2014).
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Auenlandschaft sexy gekleidet in Booten sitzen und friedlich dahintreiben.®® Durch die
Kamerafuhrung, die auf die korperlichen Vorziige der Séngerinnen fokussiert, scheinen die
Frauen als Objekte fur maéannliche Blicke inszeniert zu sein, denen Kkein aktiver
Handlungsspielraum zusteht. Es wird jedoch schnell Klar, dass es sich bei den Frauen um
gefdhrliche Rusalki (oder wie die Frauen verniedlichend singen ,rusalocki), also quasi
Ahnen der Fabelwesen russischer Mythen, die der Loreley nicht undhnlich sind, handelt. Das
fatale Motto im Refrain lautet: ,,Esli ja poljubila znadit ty moj nave¢no* [Wenn ich mich
verliebe, heildt das, du bist mein fir immer], wen die Nixen einmal lieben, lassen sie nicht
mehr gehen. Mit dieser extrem sexualisierten Mythen-Aktualisierung ist es jedoch noch nicht
getan. Sobald sich der im Boot sitzende, halb bewusstlose junge Mann zu regen beginnt,
bekommt er (bei 1:32) einen gezielten Faustschlag ins Gesicht, der mit einem klar horbaren
Schnalzen, wie es in Comics vorkommt, einhergeht. Den von den aufreizenden Frauen
verzauberten Bauernburschen bliht ein &hnliches Schicksal: Mit der sexy-romantischen
Grundstimmung des Liedes wird auf ironische Art und Weise (durch Beine stellen (2:00) und
ahnliche Aktionen) immer wieder gebrochen, was definitiv zum Unterhaltungswert des
Videos beitragt, die Manner aber trotz allem nicht in einem besseren Licht dastehen lasst. Am
Schluss sitzt die Protagonistin, die am Beginn des Clips zuerst im Bild war, wieder alleine im
Boot: Ein im Hintergrund zu horendes platschendes Gerdusch l&sst vermuten, dass eine
vermeintlich angefallene Leiche wohl im Wasser entsorgt wurde. In diesem Fall ist auch die
textuelle Ebene bestens auf die visuelle abgestimmt, da die drei Nixen darin planen, welches

denn ihr n&chstes Opfer sei und was sie mit ihm vorhaben:

Yy! Io 6epery mapeHb ja MOJIOIOi Uil Am Ufer ist ein junger Bursche
Oi1, IeBUOHKH, XOPOIICHbKUIT OH TaKOH 0j, Madels, und noch dazu so ein Hibscher
Oif, moIpy>KKH, BIIOOMIIACS, HE MOTY Oj, Freundinnen, verlieben kann ich mich nicht
Ofi, neByara, Xo4y s €ro, Xo4y. Oj, Madels, ich will ihn, ich will.
S Tebs 3anenyto, OOHUMY CHIIbHO-CHITEHO Ich fange an dich zu kiissen,
51 Te0st 3aKOIIIYIO JI0 yTpa J0JIT0-10JIT0 umarme dich fest-fest
51 Te0st 3a1eTyI0 M CKaXKy HEKHO-HEKHO Ich verzaubere dich bis zum Morgen, lange-lange
Ecnu s nonroOuina 3Ha4UT Thl MOM HaBEYHO. Ich fange an dich zu kiissen und sage zartlich-
zartlich
Wenn ich mich verliebe, heil3t das, du bist fur
immer mein.

Auch hier spielt die Konstruktion ménnlicher Blicke keine Rolle — vielmehr liegt die

Kontrolle bei den geféhrlichen Wasserfrauen, wobei besonders der hier zitierte zweite Absatz,

8 Fabrika, Ja tebja zaceluju, Video verfiigbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=QCWdo8NBg7g (Zugriff 19. Oktober 2014).
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der im Lied den Refrain darstellt, sehr unterhaltsam dargeboten wird: Wéhrend die
Sangerinnen mit hauchzarter Stimme von Umarmungen, Verzaubern und zarten Kissen
singen, wird als krasser Kontrast dazu, wie oben schon erwéhnt, auf komddiantische Art und
Weise den jungen Burschen das Leben schwer gemacht. Auch wenn es sich hier um einen
Text handelt, der erotische Bilder beinhaltet, so sind es doch die Frauen, die voll und ganz

kontrollieren, was mit ihnen selbst und den Mannern passiert.

Bevor néher auf das wahrscheinlich radikalste Video von NikitA eingegangen wird, sei hier
noch auf einige weitere, mit Kriminalitdt und Gewalt verflochtene Clips hingewiesen, da
Clips mit Bezug zu Verbrechen einen quantitativ sehr grof3en Anteil in den Videographien der
Bands ausmachen. In Frage kommen noch ,Nevidima*“ ([Die Unsichtbare], 2010) und ,,0
nem* ([Uber ihn], 2014) von Gorjacij Sokolad und das wirklich tiberraschend betitelte ,,My
Emancipation” (2008) von VIA Gra. Sowohl ,,Nevidima*“ (2010) als auch ,,0 nem* (2014)
von Gorjacij Sokolad thematisieren die Geschichte einer letalen Beziehung zwischen den
Geschlechtern.*® Wihrend das erste Video den momentan unumganglichen popkulturellen
Trend in Richtung Werwdlfe und Vampire aufgreift (vgl. Blockbuster wie Twilight) und hier
unerwarteter Weise Frauen als Vampire zeigt, die ohne Reue ein (nun nicht weibliches,
sondern mannliches hilfloses und halbnacktes) Opfer nach dem anderen aussaugen (bei denen
es sich laut Text auch um den Frauen Privatssphére raubende Papparazzi handelt) und sich
dadurch eine ganze Armee Untoter anschaffen, geht es im zweiten, aktuelleren Video mehr
um einen klassischen Mord wegen Eifersucht und zerbrochener Liebe — nicht umsonst wird

zu Beginn der alternative, englischsprachige Titel ,,The Jealousy* angezeigt.

Im Video ,,My Emancipation” (2008) mimen die Séingerinnen von VIA Gra frustierte
Oligarchen-Freundinnen, die von ihren Ménnern nicht gentigend Aufmerksamkeit bekommen,
weswegen sie beschlieBen, eine Bank auszurauben und sich das daraus resultierende
Medieninteresse einfach selbst zu holen.’® Gerade weil der gesamte Text auf Russisch
verfasst ist und das russische Wort fiir Emanzipation mit dem Englischen beinahe identisch ist
(,,émansipacija“), erstaunt der englische Titel. Doch bei ndherer Betrachtung spricht diese

Titelwahl Bénde: Das russische Wort fiir Emanzipation scheint gesellschaftlich so wenig

 Gorjacij Sokolad, Nevidima, Video verfiugbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=dsNvo3Au7wg (Zugriff 19. Oktober 2014).
Gorjagij Sokolad, O nem , Video verfiighar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=KsKjmwVVcg0 (Zugriff 19. Oktober 2014).
%0 VIA Gra, My Emancipation, Video verfiigbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=h8QGBL zwG4U (Zugriff 19. Oktober 2014).
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gelaufig bzw. so wenig akzeptiert zu sein, dass man auf das viel weniger verbindliche
Fremdwort ausweicht. Der gesamte Kontext des Feminismus und der Frauenbewegung
scheint damit in Russland vollig fremd zu sein und wird daher in den englischsprachigen
Raum verschoben, doch dass sich die gelangweilten Frauen, die néchtelang auf ihre Ménner
warten, der Inhalte des Feminismus bedienen und sich selbstbestimmt auf den Weg zu
eigenen, unabh&ngigen Entscheidungen machen, ist mindestens ebenso interessant. Im Kern
der popkulturellen Medienlanschaft wird die hochste soziale Schicht von Mannern (die

Oligarchen) kritisiert und ein selbstbestimmtes Frauenbild propagiert, das von Freiheit und

Gleichberechtigung gepragt ist:

I'ne Th1, ¢ KeM TbI, €3 MEHsI 110 CBETY OpOAMIIH
U mouemy s BEUHO Ky TeOsl, KaK KOIIKa
Bpone-0b1 psiioM XoauM KaKIapli cCBoeH
JIOPOKKOM,

Tak ckaku: 4ero s %Ay U 3a4eM Thl MHE TaK0il?

3aBTpa OyAeT mpa3IHUK - IEPBBIA ACHh MOEH
cBobo;161, oh, my God,

3aBTpa OyayT TaHIIBI B TOPAOM OJMHOYECTBE U
HOJIHBIN Ka3

3aBTpa OyzmeT paBHONpaBHUE, MPaBOE JEI0, HE
MeImau,

310 Moii ocnerHuii manc, My emancipation!

Wo du bist, und mit wem, wenn du ohne mich in
der Welt herumirrst

Und warum ich ewig auf dich warte, wie eine
Katze

Es scheint, wir gehen nebeneinander jeder seinen
eigenen Weg,

Nun sag: Worauf warte ich denn und warum bist
du so zu mir?

Morgen ist ein Feiertag — der erste Tag meiner
Freiheit, oh, my God,

Morgen werde ich tanzen in stolzer Einsamkeit
und bei lautem Jazz

Morgen gibt es Gleichberechtigung, die rechte
Tat, stér’ mich nicht!

Das ist meine letzte Chance, My emancipation!

Obwohl sich die Frauen also vor dem Gesetz schuldig machen und nicht immer ganz
Uberzeugend sind als Bankréuberinnen (alle sind so gefesselt von der Schénheit der
Sangerinnen, dass sie ihnen kaum Gegenwehr entgegenbringen und Gewalt gar nicht notig
ist), so muss man doch kurz erstaunt innehalten Uber so viel Mut, ein fir den
russischsprachigen Raum so kontroversiell diskutiertes Thema wie den Feminismus und die
Emanzipation der Frau im Titel einer kommerziellen Pop-Single zu verwenden. Dass die
Protagonistinnen dann noch versinnbildlicht im Safe der Bank ein riesiges silbernes Herz
finden, auf dem in eindeutig lesbaren Lettern ,,Emancipation® eingraviert ist (3:47), ist
wahrscheinlich genauso Uberraschend, wie der Umstand, dass sie — weil sie als gepflegte
Damen die Bank verlassen — fiir die Polizei nicht verdachtig erscheinen und ungeschoren

davonkommen.

Die Gewalt- und SM-Metaphorik gipfelt meines Erachtens jedoch im Video ,,Chozjain“

([Herr, Gebieter], 2014) der kontroversiellen ukrainischen Band NikitA, die, wie schon
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erlautert, mit einer extrem aggressiven Form von Sexualitat in ihren Performances auf sich
aufmerksam macht. Obwohl in diesem Clip keine physische Gewalt zu sehen ist, ist er
trotzdem der definitiv radikalste von allen, da die darin prasentierte sexuelle Dominanz nicht
mehr spallig gemeint ist wie bei Fabrika, sondern extrem ernst und glaubhaft inszeniert wird.
Entgegen den Vermutungen, die Titel und Text des Liedes hervorrufen (,,Ty, chozjain moich
polozenij / Moich poceluev i telodvizenij* — [Du, Gebieter meiner Haltungen / Meiner Kusse
und Korperbewegungen]), geht es im Video nicht um eine Frau, die sich einem Mann
unterwirft, sondern umgekehrt um die drei Frauen in Domina-Rolle. Diese Aura von
erotischer Kontrolle geht nicht nur vom Text aus (,,Ja segodnja vo vseoruzii / Nadela tol’ko
tonkoe kruzevo, k tebe / K tebe ...* [Ich bin heute in Waffenbereitschaft / Angezogen habe
ich nur feine Spitze, zu dir / zu dir ...]), in dem von ,,Waffenbereitschaft (,,vseoruzie*) die
Rede ist, sondern auch vom optischen Auftreten der Frauen: Schon in der ersten Einstellung
(0:04) sind die drei Sangerinnen nur wenig bekleidet wie Dekor rund um ein Auto drapiert —
die Szene wird von unten, also aus der Froschperspektive gezeigt, so dass klar und deutlich
im Hintergrund eine christliche Kathedrale zu sehen ist. Besonders in Russland, das sich
wieder immer mehr, besonders was die Anhanger der Orthodoxie betrifft, konservativen
Glaubensvorstellungen zuwendet und protestierende junge Frauen wie Pussy Riot wegen
Blasphemie zu harten Haftstrafen verurteilt, kann dieses Video nur als Provokation aufgefasst
werden. Scheinbar aber ist die Vermarktungsschiene ,erotische Band“ so stark, dass
kontroversielles Bildmaterial in einer Flut von Bildern der attraktiven Damen einfach
untergeht. Schon in der nachsten Szene (0:14) sind die Frauen nun deutlich zu sehen in ihren
an Hundehalsbander erinnernde, schwarzen Lederriemen, durchsichtigen Strumpfhosen ohne
Slip und in wenig alltagstauglichen Plateau High Heels, die sie mit extremem Make-Up
kombinieren. Nun aber ist von einer Kirche und den von ihr vertretenen Werten keine Rede
mehr — im Gegenteil: Die Femmes fatales positionieren sich stattdessen strategisch vor einer
Firma, deren Wirtschaftsumfeld (besonders im ostslawischen Raum) noch immer maskulin
konnotiert ist, um sich einen jungen, attraktiven Businessman zu schnappen.®® Zwischen
diesen narrativen Einheiten prasentieren sich die Frauen nun nur mehr in Lederriemen
»gekleidet und scheinbar orgastisch stohnend; Tabus sind fiir NikitA da, um gebrochen zu
werden. Zu Hause angekommen, muss (will?) der vollig passive, jedoch so wie die Pop-
Kiinstlerinnen makellos aussehende Protagonist eine Reihe von sexuellen Ubergriffen Gber

sich ergehen lassen. Dass es keinen Ausweg mehr flr ihn gibt, wird dadurch verdeutlicht,

5L NikitA, Chozjain, Video verfiigbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=0yl-OPRCK38 (Zugriff 19. Oktober 2014).
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dass das Mobiltelefon, auf dem gerade seine ,,Mama“ anruft, von der S&ngerin demonstrativ
mit einem Stockelschuh mit unglaublich spitzen, hohen Absatzen weggekickt wird (4:14).
Zudem ruft diese Szene noch den Eindruck hervor, dass auch die Mutterrolle der
performenden Frauen, zu der sie ja prinzipiell auch fahig waren, mit dem eben ausgefihrten
Kick aus dem Bild verbannt und damit vollig negiert wird, was vor dem Hintergrund einer
immer traditioneller werdenden Gesellschaft doch von Relevanz ist. Narrativ gesehen endet
das Video mit einer Leiche und der Einblendung ,next day* (bei 4:28): In der letzten
Einstellung sieht man die Frauen gekleidet wie am Anfang, abermals positioniert vor

demselben Geb&udekomplex und bereits fokussiert auf ihr ndchstes Opfer.

Trotz der extrem sexualisierten Inhalte ihrer Videos hat die Band eine klar
wiederzuerkennende, moderne Asthetik fiir sich kreiert, die weniger sexistisch erscheint als
viele zuvor geschaffene Popvideos anderer Bands, in denen die Sangerinnen vollig passiv
inhaltsleere Phrasen von sich gaben. NikitA treffen mit ihren Produktionen mitten ins Herz der
immer mehr sexbezogenen, postfeministischen Medienwelt, in der es durchaus mdglich ist,
selbstbestimmte, aktive Kunstlerin zu sein, doch nur, wenn man auch die koérperlichen
Bedingungen dafiir erfiillt. Ob das nun ,,gut* oder ,,schlecht* ist, sei dahingestellt, interessant
ist allenfalls, dass sich bei all ihren Videos die Kommentarsektion auf YouTube wie von
selbst fillt, und besonders in Bezug auf den eben besprochenen Clip ein Diskurs voller
Begeisterung und Ablehnung zugleich entsteht: Wahrend der User mike fold befindet ,,This
porn has good music!!!“, sehen andere von den sexuellen Inhalten ab und loben nur die
Musik, wahrend wieder andere weder Musik noch die Performance fiir gut befinden.>?
Obwohl die drei Frauen fern aller gewohnten Popkonventionen agieren, schaffen es leider
auch sie nicht, ein differenziertes, faires Mé&nnerbild zu schaffen, doch wahrscheinlich ist das

mit ihrer aggressiv-sexuellen Prdmisse nicht zu vereinbaren, die nach Extremen verlangt.

2.6. Spagat zwischen Privatleben und Offentlichkeit
2.6.1. Suche nach einem Ehemann

Im Gegensatz zu den zuvor diskutierten Inhalten, die im Pop als solchem nicht zu erwarten
waren, geht es nun um ein fir den Mainstream schon immer zentrales Themenfeld:

Privatleben im Allgemeinen und Liebesangelegenheiten im Besonderen. Es ist unmaoglich,

52 Ebd., direkt unterhalb des Videos. Sofern die Kommentare nicht geléscht werden und sobald man die Sektion
mit einem Klick auf das Wort ,,Kommentare* einmal gedffnet hat, kann man mithilfe des Nicknames des/der
Kommentierenden und des tber die Tastenkombination STRG + F zu 6ffnenden Suchfeldes mihelos zum
jeweiligen Kommentar gelangen.
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alle Produktionen zu besprechen, die diesen personlichen Bereich thematisieren, doch im
Folgenden werden stellvertretend in fiinf Kategorien (Die Suche nach einem Ehemann,
Frauen unter sich, Mutterrolle, Die Frau im Berufsleben sowie Sexualitat und

Schonheitskonventionen) die auffélligsten Videos diskutiert.

Ein Thema, dem im ostslawischen Raum auch heute noch eine viel groRere gesellschaftliche
Rolle und Funktion beigemessen wird als etwa in Osterreich oder Deutschland, ist die Suche
nach dem perfekten Ehemann, was nicht zuletzt auch an einem demographischen
,Minnermangel® in den postsowjetischen Staaten liegen konnte, den auch Borenstein (45)
erwahnt. Generell wird meiner Erfahrung nach der Institution Ehe — auch abgesehen von
religiosen Beweggrlinden, also dem Status ,,verheiratet — schon friiher im Leben ein héherer
Stellenwert zugeschrieben als im Westen, was sich auch in den Videos widerspiegelt, die auf

unterschiedlichste Art und Weise mit der Thematik umgehen.

Erwahnt seien in diesem Zusammenhang Fabrika mit ihrem Video ,,Ne vinovataja ja“ ([Ich
bin nicht schuld], 2005), in dem die mit komddiantischem Talent ausgestatteten S&ngerinnen
— in Rechtfertigung vor ihren Miittern — versuchen klar zu machen, dass sie es ablehnen, einen
reichen Mann zu heiraten, den sie gar nicht lieben.>® Eine Ehe des Geldes oder der sozialen
Position wegen kommt fiir die Protagonistinnen nicht in Frage — ihnen geht es um Liebe. Die
lustige, eingédngige Melodie und die sich reimenden Textzeilen, von denen beinahe jede eine
treffsichere Pointe enthalt (beispielsweise wird der ,,amerikanec [Amerikaner] aus der ersten
Strophe spéter melodisch und inhaltlich mit dem ,,neandertalec [Neandertaler] einer spéteren
Strophe gleichgesetzt, die beide ,,very sexy boy[s]* sind — ein gewitzter Seitenhieb auf die
Einstellung, die die Russinnen im Lied den Amerikanern entgegenbringen), machen das
Video neben einer Diskonummer auch zu einer leicht zuganglichen und durchaus wichtigen
Kritik an klassischen Lebenskonzeptionen der Generation der Miutter und GroRmutter der
Sangerinnen, die den Status ,,verheiratet (am besten mit einem reichen, angesehenen Mann)
als wichtiger erachten als personliches Gliick. Der Druck in einem gewissen Alter noch nicht
verheiratet zu sein, auch wenn frau eigentlich vergeben, das heif3t in einer festen Beziehung

ist, ist auch in dem eigentlich fréhlichen Lied deutlich zu spiiren:

53 Fabrika, Ne vinovataja ja, Video verfiigbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=zevEK3UhnQw (Zugriff 19. Oktober 2014).
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Mama, Hy He BUHOBATas s, HC BUHOBATas S Mama, nun ich bin nicht schuld,

Bce roBopsirt, mo00Bs, TH000Bb, ich bin nicht schuld,
HaBEPHOE 3TO OHA Alle sagen, Liebe, Liebe,
He BuHOBaTas 51, He BUHOBATA S Woahrscheinlich ist sie es,

Ich bin nicht schuld, ich bin nicht schuld

VX eclii KTO ¥ BUHOBAT, TO BUHOBAT Und wenn schon jemand schuld ist, dann ist es er
A MoOIi Takoii... MOT OBI CTaTh O3TOM Und meiner ist so einer ... er kdnnte Dichter

Ho u TyT 4T0-TO HE CBE3JI0 werden

Hy na 3aro srydiiie Bcex Ha CBETe Aber damit hat etwas nicht geklappt

OH 1oeT MHE MECHH MPo JH000Bb Aber er ist besser als alle anderen auf der Welt

Er singt mir Liebeslieder vor

Obwohl die Protagonistin in diesem Fall scheinbar glucklich mit einem Mann mit
dichterischen Ambitionen liiert ist, wird ihre Partnerwahl von ihrem sozialen Umfeld nicht
akzeptiert und die noch ausstehende EheschlieBung kritisiert, woraufhin sich die Frage stellt,

ob denn die anderen sieben, bereits verheirateten Schwestern glucklicher sind mit ihren

Mannern:
Pa3Be cUacCTIUBEI OHH Sind etwa die anderen gliicklich
Benb y HUX HE NO-TH00BU Denn sie haben nicht aus Liebe geheiratet
Mama, Hy He BUHOBATas 51, HC BUHOBATAS 51 Mama, nun ich bin nicht schuld,
Yro He Mory s 6e3 JIF00BH JTFOOUTH 6OraToro. ich bin nicht schuld,
Dass ich nicht ohne Liebe einen Reichen lieben
kann.

Wo der Text noch Zweifel offen lasst, beweist das Video deutlich, dass die Schwager des
lyrischen Ich sich absolut nicht benehmen kénnen und all das ihnen zur Verfugung stehende
Geld auch kein Ausgleich fiir Manieren und echte Zuneigung bzw. Interesse aneinander sein
kann — die Schwestern der musikalischen Erzéhlerin beneidet man wahrlich nicht: Die
verheirateten Frauen scheinen so wenig Respekt fiir ihnre Eheménner zu haben, dass sie nicht
davor zurtickschrecken, sich auf der Damentoilette Uber sie lustig machen; von einer

funktionalen, erfiillten Beziehung kann hier keine Rede sein.

Ein weiterer Versuch von Fabrika dem Thema Partnerwahl auf den Grund zu gehen, erfolgt
im Video ,,Romantika“ ([Romantik], 2006), in dem drei Friseurinnen (die S&ngerinnen) in
ihrem Salon in Modejournalen blattern, versuchen aus Karten ihr Glick herauszulesen und,
davon motiviert, beginnen, mit allen Kunden zu flirten.®* Dadurch, dass auch Bilder der
Sangerinnen auf der Blhne im Video inkludiert sind (1:22), ergibt sich der inhaltliche
Zusammenhang, dass auch die in der Offentlichkeit stehenden und von Skandalreportern

geplagten Bandmitglieder von Fabrika eigentlich nur nach dem Einen suchen und ihn

5 Fabrika, Romantika, Video verfugbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=0cfeilHeull (Zugriff 19. Oktober 2014).
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heiraten wollen, was auch noch dadurch unterstiitzt wird, dass im Clip mehrmals die Ebenen
Friseurin — Popstar vermischt werden. Textlich geht es im Einklang mit der visuellen Ebene
ebenfalls um das Drama, das mit einer neuen Beziehung einhergeht: SMS, Unsicherheiten,

nachtliche Anrufe, Eifersucht, Austausch mit Freundinnen, ob er wohl ,,der Richtige* sei:

Oii, 1eBOYKH, BIIOOUIIACE. 0j, Médels, ich habe mich verliebt.
U monererna kapycesb Ich bin mit dem Karussell geflogen
3B0oHKOB U SMS-0K, Anrufe und SMS,

HouHbIx cBUIaHUH y IOApYyTH Né&chtliche Treffen bei der Freundin
U xade scmpecco, Und einen Espresso,

U cuena peBHOCTH, CKaHIAI, Und eine Eifersuchtsszene, ein Skandal,
W3rnanue noapyrw, Verbannung der Freundin,

U Tak mo 3aMKHYTOMY KpYTY, Es ist wie in einem exklusiven Zirkel,
Ho B utore Bce paBHO Aber im Endeffekt ist alles egal,
[MomroOuIIb ThI €ro, Wenn du ihn lieb gewinnst,

Takoro onHoroO, Diesen Einen,

Takoro cBoero. Diesen deinen Eigenen.

Aber am Ende ist all das egal, wenn ,,der Eine“ endlich gefunden ist. Obwohl das Lied
berufstatige, vermeintlich selbststdndige Frauen zeigt, die ihr eigenes Geld verdienen, so sind
sie doch — so wie in ,,Ne vinovataja ja“ — privat in sehr traditionellen Beziehungskonzeptionen
und im Wunsch nach baldiger EheschlieRung verhaftet, die am Ende des Videos jedoch noch
nicht in Aussicht steht, da alle vermeintlichen Verehrer Reil’aus nehmen.

Zwei weitere Videos, die sich ebenfalls mit dem Thema ,,Mann fiirs Leben* beschiftigen,
bringen Uber messerscharfe Ironie noch mehr Kritik in die Mainstream-Popkultur als Fabrika
das tun, die den Status Quo eher zu bestitigen scheinen: Mit ,,Intim ne predlagat’ ([Intimitat
kommt nicht in Frage], 2011) und ,,Devconki oligarchov* ([Oligarchenmadels], 2011)
beweisen die Pajuscie Trusy, dass im Pop durchaus auch ernste Themen behandelt werden
konnen. Besonders das erstgenannte Video ,,Intim ne predlagat’ weill zu schockieren: ES
geht darin um ein schones Méadchen vom Dorf, das genug hat von den ihr verfallenen,
mittellosen Burschen (,,Kak mne nadoeli mal’¢iki bezdeneznye* — [Wie sehr ich die Nase voll
habe von diesen mittellosen Burschen]) und sich auf den Weg macht, um einen Millionar zu
heiraten.>® Obwohl sie also ihr Leben selbst in die Hand nimmt und damit emanzipiert agiert,
sind die Mittel, mit denen sie ihr Ziel erreichen will, mehr als fragwirdig: Mithilfe des im
russischsprachigen Show-Business durch Filme, Serien und Unterhaltungssendungen
bekannten Petr Listerman, der junge, hilbsche Frauen an monetére Schwergewichte vermittelt

(er kommt auch selbst im Video vor und wird von den in Frage kommenden

% Pajuscie Trusy, Intim ne predlagat’, Video verflgbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=ielbQi6eJ9o (Zugriff 19. Oktober 2014).
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Vermittlungskandidatinnen auf erotische Art und Weise umworben) will sie ihr mittelloses
Leben zuriicklassen. Auf seiner Internetseite wird in einer Sektion, die Mythos und Realitét
uber den Herren darlegen soll, schnell augenscheinlich, um welch eine Person es sich bei

diesem in der Offentlichkeit stehenden Mann handelt:

Mudg - ITerst 110001 YCTPOUT JIMYHYIO KH3HB, Mythos — Peter bringt das Privatleben einer jeden

MIOMOYKET HATH OOraToOro My)KHKa. in Ordnung, hilft ihr einen reichen Ehemann zu
finden.

PeanbHOCTb - ECiin GapbIliHs KPOKOIHII, TO Realitat — Wenn ein junges Madchen aussieht

HUKTO el He oMoxkeT. ITeTs moMoKeT, HO U1t wie ein Krokodil, wird ihr niemand helfen. Peter

9TOTO HYKHO OBITh KPACHBOH, BECEIOH, hilft, aber dafir muss frau schon, frohlich,

OOIMTENLHOM ¥ B MEPY yMHOIA.%® gesellig und in MaRen intelligent sein.

Der sich dem Dienst der Liebesfindung verschrieben habende Unternehmer verhilft also all
jenen Damen zu einem reichen Ehemann, die nicht wie ein ,,Krokodil” aussehen und es
verstehen, sich artig herauszuputzen, fréhlich zu lacheln und gescheit genug sind, nicht im
falschen Moment gar etwas Intelligentes von sich zu geben. Diese ,,Partnervermittlung®
abscheulich zu nennen, ist noch euphemistisch. Die Folgen des Eintritts in seine Partnerbdrse
thematisieren auch die Pajuscie Trusy, deren Protagonistin im Video die ehrliche Liebe eines
jungen Mannes zugunsten ihrer hoéheren Berufung als reiche Lady auf Yachten und
Kreuzfahrten ausschlagt. Der Titel des Songs spielt darauf an, dass, bevor kein Ring am
Finger der Damen steckt, auch Sex mit den reichen Mannern Tabu ist — zu leicht ware es,
ausgenitzt und wieder fallen gelassen zu werden. In wirklich haarstraubend unglaubwuirdiger
Manier tut dieses ,,Sexverbot™ auch die Seite von Listerman kund, dessen Beweggriinde kein

Mensch, der auch nur halbwegs bei Sinnen ist, glauben wiirde:

Mud - ITets 3acTaBisieT IEBYIIEK CIATh C Mythos — Peter veranlasst die Madchen mit den
omuraTopamu [Sicl]. Oligarchen zu schlafen.

PeanbHoCTh - [TeTs HA0OOPOT 3acTaBIIseT Realitat — Ganz im Gegenteil, Peter veranlasst die
JIEBYIICK HE MPBITaTh K My>KUKaM B MOCTEb. Madchen nicht mit den Ménnern ins Bett zu

Emy xouertcsi, 4T00 OTHOIICHHS ObLITH springen. Er wiinscht sich, dass die Beziehungen
KPACHBBIMU, a He cBoamiuch k 6anansroMy  SCHON sind, und nicht auf banalen Sex

cekcy.”’ hinauslaufen.

Natlrlich — Ziel der Vermittlung von Frauen aus armeren Verhéltnissen ist nicht aus ihrem
Elend noch Profit zu schlagen oder den Oligarchen lustigen Zeitvertreib zu bieten, sondern
wahre Liebe. Am Schluss des Videos (3:26) verpacken die Séngerinnen den echten Petr

Listerman in Klarsichthille und binden das menschliche Paket mit einer Schleife zu. Am

% Die Seite von Petr Listerman ist abrufbar unter: http://www.listerman.ru/ (Zugriff 19. Oktober 2014).
57 ebd.
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nachsten Tag ist Listerman nicht mehr zu sehen — vielleicht waren die Protagonistinnen also
clever genug, seine Connections auszunutzen, sich dann aber in Folge einer hoheren
(feministischen?) Einsicht gegen den Kuppler zu verbiinden, um ihn loszuwerden. In gewisser
Hinsicht ist dieses Video, wird es nicht, wie hier vorgeschlagen, als ironisch und daher
kritisch interpretiert, die absolute Antithese zu ,,Ne vinovataja ja“ von Fabrika, in dem die

Séangerinnen eine Heirat aus rein materiallen Griinden partout ablehnen.

Auch in dem zweiten Video der Pajuscie Trusy ,,Devconki oligarchov aus demselben Jahr
schrecken die Séngerinnen nicht davor zuriick, sich ohne Skrupel Uber Damen in den
hochsten gesellschaftlichen Kreisen lustig zu machen.®® Wahrend schon die vorhergehenden
Versuche, sich einen gut betuchten Ehemann zu angeln, nicht sonderlich erfolgreich waren, so
erscheint es auch denjenigen, die bereits einen Millionar gefunden haben bzw. ihm vermittelt
wurden, zumindest was die Liebe betrifft, nicht sonderlich gut zu gehen. Abgesehen davon,
dass diese Oligarchen-Freundinnen von den Séngerinnen (die dieses Mal als sie selbst mit
einer Performance in einem von einer der reichen Damen besuchten Club auftreten) als
absolute Dummchen dargestellt werden, deren Manner alles flr sie tun und die sie voll im
Griff haben, spricht auch der Text des Songs fir sich: Den Wohlstand, den die EheschlieRung
mit sich gebracht hat, goutieren die Damen durchaus, doch der Gatte wére, wie sie feststellen,

verzichtbar:

[Toeem Ha MaJsibIMBbI C KPYTHIMH Y4yBaKaMH Wir fahren auf die Malediven mit coolen Kerlen
OHu 3a1uIaTAT JACHET YT00 He OBUIO IIyHAMH Sie zahlen, damit auch kein Tsunami kommt
[MTomapsT Kax10i OCTPOB I/Ie-TO B OKEaHe Sie schenken einem eine Insel irgendwo im

U Bpozae ObI mpHUATHO, XOTh OH HAUT HAIIO Ozean

Und im Prinzip ware das alles sehr angenehm,
aber er soll sich zum Teufel scheren

Diese Einstellung spiegelt sich auch im Ende des Videos wider, als die reiche Freundin mit
den Pajuscie Trusy auf der Bihne feiert und ihr Mann zu Hause von einem mafios
anmutenden Kommando Uberfallen und vermeintlich getotet wird (2:08), nachdem vorher
schon ihr Bodyguard nicht mit dem Leben davongekommen ist (0:49), was der kalten
Schonen vollig egal zu sein scheint. Obwohl diese Frauen also gerissen und auf ihren eigenen
Vorteil bedacht sind, was dem friiheren, sich unreflektiert unterordnenden Frauenbild fehite,

so Uberwiegen hier definitiv negative Eigenschaften wie Geflhlskélte, unbeschreiblicher

%8 Pajusicie Trusy, Devéonki oligarchov, Video verflgbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=VO7CmfIRKRw (Zugriff 19. Oktober 2014).
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Egozentrismus und vollige Auslieferung an eine zutiefst kapitalistische Welt, in der ein

Konsum verherrlichender Materialismus siegt.

Ein wesentlich lebensnéaheres, wenn auch ironisiertes Bild von Ehe zeichnen die Pajuscie
trusy in ihrem aktuellsten Clip ,,Mu-mu“ (2014), in dem eine vermutlich schon Jahrzehnte alte
Beziehung auf dem Land, genauer gesagt auf einem Bauernhof gezeigt wird, in der dem
untreuen, faulen Ehemann seine immer noch sehr attraktive Frau (sie wird dargestellt von
einer der topfitten, jungen Sangerinnen) nicht mehr reicht, welche dann beschliet, sich an
ihm zu réchen, weil er sie nicht mehr beachtet und nur zu anstrengenden Arbeiten
abkommandiert, wahrend er, der ehemalige Brigadier, sich mit aufgedonnerten Schonheiten
vergniigt.*® Sie besorgt sich ein knappes Lederoutfit und befindet, es ist nun an der Zeit, dem
Treiben ihres Mannes mit Kettensédge, Axt und Schwert Einhalt zu gebieten, was in einem
kdmodiantisch dargestellten, blutigen Mord an seinen Affaren endet. Damit endet das
unterhaltsame Chaos-Video, wie es begonnen hat: Schon zu Beginn liest der Mann seiner
Holz hackenden Frau die neuesten Nachrichten aus der Zeitung vor, die besagen, dass in
Sibirien eine Ehefrau ihren Mann erstochen hat, weil er sie nicht zu einem Konzert gehen hat
lassen. Sarkastisch fiigt der Bauer hinzu: ,,Eto ljubov’!* ([Na, das nenn’ ich Liebe!]). Von
diesem Bericht inspiriert scheint auch die frustrierte B&uerin zu versuchen, ihr Liebesleben
auf nicht ganz legale Art und Weise zu verandern.

Abgesehen von den (mehr oder weniger gliicklich) verheirateten Frauen und denen, die auf
dem besten Weg sind, diesen Status zu erreichen, gibt es in den Videos auch solche, die
immer wieder verletzt wurden und noch immer Single sind. Wie schon Fabrika bemerkten,
lastet auf weiblichen Singles fortgeschrittenen Alters besonders hoher gesellschaftlicher
Druck. Interessanterweise ist allen Produktionen, die ber zerbrochene Herzen und aufgeldste
Beziehungen berichten, gemein, dass die darin performenden Sangerinnen wesentlich
natlrlich auftreten, d.h. weniger geschminkt und viel weniger erotisch gestylt sind, und sich
auch kunstlerisch verwundbarer darstellen, weswegen die présentierten Geflhle viel
glaubhafter wirken als in den zuvor diskutierten Videos. Geht es um die Vergénglichkeit der
Liebe, so sind nicht Ubertreibung und Ironie beliebte Stilmittel, sondern (wenn auch vielleicht
gespielt) Natlrlichkeit und Ehrlichkeit. Zu nennen sind hier in chronologischer Reihenfolge
beispielsweise ,,Sama po sebe* ([Ganz allein], 2006) von Tutsi (die sehr selbstbewusst und in

ganz ,,normaler”, d.h. unauffilliger Kleidung von einer bereits mit einer Narbe (,,Sram®)

% Pajuscie Trusy, Mu-Mu, Video verfligbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=tIbMLHSNpgs (Zugriff 19. Oktober 2014).
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uberstandenen Trennung singen), ,,Ja vse esce ljublju tebja“ ([Ich liebe dich noch immer],
2010) von Real O, in dem das Liebesaus noch nicht so lange her zu sein scheint und von
Verarbeitung keine Rede ist, ,,Posel von* ([Scher dich fort], 2010) von VIA Gra, in dem noch
Zorn und Aggression dominieren, sowie ,,Eto ¢uvstvo* ([Dieses Gefiihl], 2012) von NikitA,
wobei es besonders bei letzteren uUberrascht, dass sie sich auch einmal weich und verletztlich
und nicht wie sonst immer knallhart darstellen. Interessant ist, dass hier nicht nur das Ende
der Beziehung sondern auch die zarten Anfange der Liebschaft gezeigt und Rickblenden auf
glucklichere Momente gemacht werden, die sich aus einer Affare (weg von ihrem friiheren,
Alkohol abhangigen Partner) entwickelt hat, was dem Video viel Glaubwirdigkeit verleiht
und die Protagonistin zu einer charakterlich ,,runden® Person macht — sie ist nicht einseitig
und die unschuldig von Ménnern Betrogene — nein, sie hat selbst zum Werden dieser

Beziehungen beigetragen, die nun auch ihr Ende gefunden zu haben scheint.®®

AbschlieBend lasst sich also sagen, dass das Bild, das sich zum Thema Partnersuche
prasentiert, ein Gberraschend negatives ist: Wéhrend die einen alleine sind, weil sie sich nicht
mit dem Gedanken an eine materiell motivierte Ehe anfreunden konnen, und die anderen
genau deshalb ungliicklich sind, weil sie eine solche, gefiihlslose Hochzeit hinter sich haben,
gelingt es den dritten Uberhaupt nicht jemanden zu finden und sie erleiden in Liebesdingen
eine Verletzung nach der anderen. Dass es in all den analysierten Videos des
russischsprachigen Pop der 2000er Jahre nur Flirts, kaum aber eine funktionierende
Beziehung gibt, die es wert wére, besungen zu werden, ist doch Uberraschend. Gleichzeitig
stimmt es auch nachdenklich Uber die scheinbar fragilen Beziehungen zwischen Mann und
Frau im ostslawischen Raum des 21. Jahrhunderts. Wie sich jedoch im ndchsten Unterkapitel
zeigen wird, sind es die Freundschaften und jahrelang gehegten Bande zwischen Frauen, die

dieses Defizit wieder ausgleichen.

80 Tutsi, Sama po sebe, Video verfiigbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=hUwVAzMIII4 (Zugriff 19. Oktober 2014).
Real O, Ja vse esce ljublju tebja, Video verfugbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=tuid79TKpn0 (Zugriff 19. Oktober 2014).
VIA Gra, Posel von, Video verflighar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=emC4jHiFFrs (Zugriff 19. Oktober 2014).
NikitA, Eto cuvstvo, Video verfiigbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=tN9hSaLE9HA (Zugriff 19. Oktober 2014).
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2.6.2. Frauen unter sich - Female Bonding

Wahrend die gerade eben genannten Videos entweder textlich oder visuell betonen, dass eine
Beziehung mit einem Mann zu Ende gegangen ist, so fokussieren die hier zu besprechenden
Produktionen die gleichgeschlechtliche Unterstiitzung, die frau im russischsprachigen Pop in
schwierigen Situationen von ihren Freundinnen erhalt, die gerade, weil sie in Liebesdingen
mit Mannern Pech haben, so unerlasslich scheint. Einem geschulten Leser oder viel mehr
einer geschulten Leserin der westlichen Popkultur drangt sich hier abermals der Vergleich mit
der amerikanischen Erfolgsserie ,,Sex and the City* (HBO, 1998-2004) auf, in der sehr
ahnliche, widerspriichliche Muster propagiert werden: frau befindet sich einerseits auf der
Suche nach dem Einen, muss perfekt aussehen und immer gut gestylt auftreten, doch
andererseits gibt sie sich auf dem Weg zur perfekten Beziehung emanzipiert und Uber
Streitigkeiten mit Freundinnen erhaben — im Gegenteil: Der Beziehungsdschungel New Yorks
kann nur mit weiblicher Unterstiitzung erfolgreich durchquert werden (vgl. Gill).

Was den Bereich des ,,female bonding* betrifft, in dem sich die Séngerinnen, dhnlich wie bei
den Videos Uber Enttduschungen in der Liebe, weniger aufreizend, dafiir aber emotional
nahbar, geben, sind vor allem folgende Produktionen zu nennen: ,,Uchodi na fig* ([Scher dich
zum Teufel], 2011) von Real O und Serebro mit ,,Davaj derzat’sja za ruki® ([Lass uns an den
Hénden halten], 2011) und ,,Ja tebja ne otdam® ([Ich gebe dich nicht her], 2014).

Bei Real O entsteht bzw. festigt sich das Band zwischen den Freundinnen vor allem durch den
gemeinsamen Zorn auf den Ex-Freund einer der Damen, dessen verbliebene Gegensténde sie
alle zusammen verunstalten und vom Balkon werfen.®! Der im Titel verwendete Fluch
,Uchodi na fig*“ wird nicht nur zum Motto der Trennung, sondern auch des Clips.
Interessanterweise scheint das Liebesaus in Verbindung mit der zunehmenden Mediatisierung
und Sexualisierung der Gesellschaft zu stehen. Die ehemalige Geliebte wirft ihrem Ex

ubermaéfigen Porno-Konsum und Internet-Sucht vor:

Yxonu Ha ¢wur, Scher dich zum Teufel

B cBoif 6eCKOHEUHBIH, 3arpy KeHHBII TpaduK In deinen unendlichen, Uberlasteten Datenverkehr
MsHe Haj0e, Thl He yCIIel. Ich habe es satt, du hast es nicht geschafft.
Yxonu Ha ¢wur, Scher dich zum Teufel,

B Mup cBoux nopHorpaduii. In die Welt deiner Pornographie.

MsHe Haji0e, Thl He yCIIel. Ich habe es satt, du hast es nicht geschafft.

61 Real O, Uchodi na fig, Video verfligbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=ZMFIt33iH5Y (Zugriff 19. Oktober 2014).
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Statt sich verzweifelt zuriuckzuziehen und lber die verflossene Beziehung zu weinen, treffen
sich die jungen Frauen und feiern mit Champagner die Riickkehr ihrer Freundin ins Single-
Leben, die am selben Tag auch noch Geburtstag hat. Die Botschaft des Videos ist ganz klar:
Maéanner kommen und gehen, aber Freundschaften bleiben. Das finale Anziinden der Kleidung

des ehemaligen Partners fungiert als Schlussstrich und endgultiges Abschiednehmen.

Wahrend bei Real O also noch negative Geflihle dominieren, sind es bei Serebro eher
positive: In ,,Davaj derzat’sja za ruki®, von dem es unter dem Titel ,,Angel Kiss* (2012) auch
eine um Welten schlechtere englischsprachige Version mit nichtssagendem Inhalt gibt, geht
es um ein weibliches lyrisches Ich, d.h. vermutlich eine junge Frau, die, zumindest laut
(russischem) Text, keinen Zugang zu ihrem Partner findet, mit dem sie sich — metaphorisch —
Hénde haltend einen Sprung mit freiem Fall vorstellen kénnte, das nétige Vertrauen dafr von
ihm aber nicht bekommt.%? Die visuelle Ebene des Clips scheint die Antwort darauf zu sein,
wer in ihrem Leben diesen Part des volligen Vertrauens und Verstandnisses erfullen kénnte:
ihre Freundinnen. Das Video beginnt mit einer Nahaufnahme der Gesichter der Sangerinnen,
wobei mit der Zeit immer weiter nach unten geschwenkt und klar wird, dass die drei im Kreis
sitzenden jungen Frauen vollkommen nackt sind. Obwohl es kaum noch freizligiger geht (die
entscheidenden Stellen sind mit den Armen bedeckt), hat das ganz in Weil3 gehaltene Video
paradoxerweise weniger mit der Présentation von anregenden, sexuellen Inhalten zu tun, als
viele der bereits diskutierten. Gerade weil die Kdérper der Frauen so Uberbelichtet und an den
Konturen verschwommen sind und nur ihre Gesichter im Fokus stehen bzw. die Farbe weil3,
die gemeinhin mit Unschuld assoziiert wird, so stark dominiert, ensteht vielmehr ein Eindruck
von absoluter Offenheit und Verletzlichkeit, der durch die Asthetik des Videos kiinstlerisch
vermittelt wird. Betont werden hier also nicht Briste und Gesall der Damen, sondern ihre
wunderschonen Gesichter und ausdrucksstarken Augen, die vermitteln, dass sie sich
jemandem ganz ge0Offnet haben, aber dieses Vorschussvertrauen in der Beziehung nicht

zuriickbekommen haben:

Tam cBeTAT ABa COIHIIA, Dort scheinen zwei Sonnen,

[TpocTo ckaxu MHe, T TeOsl MOXKHO pasrisaeTb, Sag mir einfach, wo man dich durchschauen kann

U, u B popme cepaua Und, in Form eines Herzens

51 IPHOTKPOIO BCE CBOM IBEPU B TEMHOTE. Offne ich in der Dunkelheit alle meine Tiiren ein
wenig.

82 Serebro, Davaj derZat’sja za ruki, russisches Video verfiigbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=wFfOcxP6SvY (Zugriff 19. Oktober 2014).
Serebro, Angel Kiss, englischsprachiges Video verflighar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=NckXHEJJhE8 (Zugriff 19. Oktober 2014).
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JaBaii nep>katbcs 3a pyKH, Lass uns an den Handen halten,

He ynaiem, HaBepHoE, Wir werden, wahrscheinlich, nicht abstiirzen,
JaBaii nepxaThCs 3a PyKH, Lass uns an den Handen halten,
CB00OOIHOE MaJEcHHE. Freier Fall.

Die Freundinnen, die die Enttauschung des lyrischen Ich verstehen, stehen ihm zur Seite und
driicken ihre Geflihle der Empathie dadurch aus, dass sie es nun sind, die ihrer Freundin in

jeder Lebenslage die Hand reichen (1:29).

Noch deutlicher wird die starke Verbindung zwischen Frauen in dem neuesten Video von
Serebro ,,Ja tebja ne otdam®, das textlich von dem Versuch handelt, eine eine lange Zeit
geheim gehaltene Beziehung 6ffentlich zu machen und aktiv zu fithren.®® Im Endeffekt wird
die junge Frau bei diesen Bemuhungen aber nicht von ihrem Liebsten, sondern abermals von
ihren Freundinnen unterstutzt. Als die fir dieses Video zentrale Sangerin das erste Mal
einsetzt und zu singen beginnt (0:17), sieht man, dass sie geweint hat und unter dem
inoffiziellen Status der Liaison leidet. lhre scheinbar gut betuchten Freundinnen (sie tragen
edle Kleidung, teuren Schmuck und Pelze), die sie in einer Uberdurschnittlich grof3en
Penthouse-Wohnung besuchen, lassen sie in dieser schweren Phase nicht allein und heitern
sie auf. Das im Titel gesungene ,Ja tebja ne otdam™ gilt also nicht nur fiir die sich im
Auflosen befindliche Beziehung, die das lyrische Ich nicht aufgeben will, sondern auch fir
die Verbundenheit der jungen Frauen untereinander (2:53), die sich ihre Haare zu einem
einzigen Zopf zusammenflechten (3:38) und von denen sich eine die Kopfe ihrer Freundinnen
auf die Oberschenkel tatowieren lasst (3:32). Warum all die Zerstreuungsversuche und
Zuneigungsbekundungen jedoch in BHs, Unterwésche und Bikinis passieren missen,
erschliet sich narrativ gesehen nicht wirklich, doch auch hier ist naturlich vor allem
Vermarktungskalktl am Werk. Abschliel}end sei angemerkt, dass — geht man nicht von einem
heterosexuellen Beziehungskonzept aus — hier durchaus auch eine lesbische Lesart zul&ssig
waére: Der Text geht auch grammatikalisch nicht von einem ménnlichen Partner aus und all
die Umarmungen und Zartlichkeiten missen ja, unkonventionell interpretiert, nicht
stellvertretend fir den lange vermissten Mann stehen, sondern kdnnen auch die Liebe
zwischen den drei Frauen représentieren. Eine solche Narration wére mit Mannern als
Protagonisten aufgrund der angedeuteten Homosexualitat undenkbar, fir Frauen jedoch gelten
andere Regeln und die erwahnten, intimen Szenen sollen die Fantasie potentieller Kaufer

befliigeln. Was in diesem Video allerdings tiberhaupt keinen Sinn macht, da auf visueller

83 Serebro, Ja tebja ne otdam, Video verfiigbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=HEsX1FeZ25Y (Zugriff 19. Oktober 2014).
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Ebene nicht angedeutet wurde, dass es sich bei den drei Freundinnen um Sangerinnen handelt,
ist die am Ende prasentierte — vollig nackte — Frau (eine der S&ngerinnen von Serebro), die
mit Kopfhorern und knallroten Turnschuhen im Produzentensessel eines Musikstudios sitzt
und gerade einen neuen Song abzumischen scheint. In diesem Fall gilt wohl, es muss im

Popgeschéft nicht alles verstandlich sein, solange genug nackte Haut zu sehen ist.

2.6.3. Mutterrolle und Familienleben

Da in den Musikvideos, wie bis jetzt bereits klar geworden sein sollte, fast immer versucht
wird, Attraktivitat und weibliche Sexualitdt zu vermarkten, verwundert es kaum, dass das Bild
der Frau als Mutter nur selten in den Clips behandelt wird. Schwangerschaft, Babys und junge
Muitter scheinen die Anti-These zum Pop-Business darzustellen, da sie nicht mit dem Image
der Verfuhrerin kombinierbar sind. Wird eine der Kinstlerinnen schwanger, muss sie damit
rechnen, die Gruppe alsbald (also bei Sichtbarwerden ihres Babybauchs) zu verlassen, was
auch Real O in einem ihrer Clips, nimlich ,Ja by* ([lch hé&tte], ursprgl. 2009) in der
Neufassung aus dem Jahr 2012 thematisieren.%* Im Originalvideo, das in schwarz-weil
gehalten ist, wird in auffallig zurtckhaltender Manier (und alltagstauglicher Kleidung wie
Jeans und T-Shirt) Gber die Komplikationen in einer Beziehung, also die verstrichenen
Maoglichkeiten, was man nicht alles tun hdtte kénnen, gesungen. Es handelt sich um ein
trauriges, aber schon vorgetragenes Lied, das man gemeinhin wohl als ,,Schnulze* bezeichnen
wirde. Das ist als solches noch nicht aufregend. Interessant ist aber, dass auf einfallsreiche
Art und Weise das Thema Mutterschaft aufgegriffen wird. Eine ehemalige Séngerin, die
wegen Schwangerschaft aus der Gruppe ausscheiden musste, wird von zwei aktuellen
Kolleginnen angerufen. Diese machen gerade Yoga, um von der freigesetzten geistigen
Energie eine Eingebung zu bekommen, wer wohl noch in der Band singen kénnte, nachdem
von ehemals vier Mitgliedern eine gegangen und die zweite Mutter geworden ist. Das
Augenverdrehen und die Intonation, mit der das russische Wort fur Mutter (,,mat’)
ausgesprochen wird, spricht Bande. Erst nach einem kurzen Moment des Zbgerns fallt den
Médels ein, dass auch Mitter durchaus noch dazu in der Lage sind, ihre Stimmbé&nder zum
Singen zu verwenden. Obwohl das Video, in dem alle Séngerinnen die frisch gebackene
Mutter besuchen und mit den Spielsachen des Kindes spielen, entziickend und voller Liebe

ist, ist die Botschaft klar: Bis auf sehr seltene Ausnahmen wie diese hat die Mutterrolle von

® Real O, Ja by, Originalvideo verfiigbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=5dM4R5hzKBM (Zugriff 19. Oktober 2014).
Real O, Ja by, in der Neufassung verfiigbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=GQMLjFARJ4E (Zugriff 19. Oktober 2014).
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weiblichen Popstars im Show-Business nichts verloren. Natirlich hat diese Ablehnung, die
Muitter in die Videos zu inkludieren, auch mit ihren Kdrpern zu tun, die nach einer Geburt
nicht mehr dieselbe Perfektion aufweisen wie die der blutjungen Kolleginnen. Dieselben
Diskriminationskriterien treffen auch auf alternde Frauen zu — im Popgeschéaft bleibt nur

erfolgreich, wer jung, wunderschon und zu jeder PR-Taktik bereit ist.

Die einzige Ausnahme, die diese Regel in jeder Hinsicht widerlegt, ist die in und auch nach
der Sowijetunion bis heute noch immer extrem beliebte russische Pop-Gottin Alla Pugaceva,
die in einer Arbeit Gber Popkultur einfach erwéhnt werden muss, weil ihr zum Grof3teil auf
Buhnen gefiihrtes Leben gleichermalen Kult und Legende ist. Nicht umsonst gibt es von den
Pajuscie trusy ein Video mit dem Titel ,,Kak Alla“ ([Wie Alla], 2010)%, in dem sie sich zwar
einerseits Uber das kunterbunte Leben der Estrada-Konigin lustig machen (sie ist bereits zum
finften Mal verheiratet, hat Kinder von einer Leihmutter austragen lassen und sprengt im
allgemeinen gerne gesellschaftliche Grenzen, vgl. Cassiday 11, Menzel 8ff. und Partan), ihr
andererseits aber auch ein ganzes Video widmen und dadurch ausdrucken, dass es heute nicht
mehr leicht ist, eine so nachhaltige Karriere hinzulegen wie Alla. Ehrerbietung und

Sarkasmus gehen Hand in Hand:

51 xouy kak Auna,kak Alia, kak Ajuia Ich will so sein wie Alla, wie Alla, wie Alla

IMena BeicTymana, Kak Asuia, Kak Ajuia, Ich will singen und auftreten wie Alla, wie Alla

MyXUKOB MEHslIa, KMiana Kak AJuia, Kak AJjuia Die Ménner wechseln und wegwerfen wie Alla,
wie Alla

Das ganze Video ist eine Persiflage auf das heutige Pop-Business: Als junge Frau muss man
sexy aussehen, mit dem Produzenten schlafen (4:01) und auf das Beste hoffen, um berihmt zu
werden. Die Zeit, in der Alla Pugaceva bekannt geworden ist, hatte andere Werte. Man sehnt
sich also zuriick nach der alten Popwelt, in der eine gute Stimme und kinstlerisches Talent
entscheidend daflr waren, ob man etwas erreicht oder nicht. Die Diva Alla Pugaceva ist flr
die vorliegende Arbeit also deswegen so interessant, weil sie sich in keine Kategorie
einordnen l&sst: VVon Popstar, extrovertierter TV-Person, Mutter, tber klassische Sangerin,

Ehefrau und gewiefter Business Woman verkorpert sie alles in einem.

Dass es heute noch schwieriger geworden ist, als Frau all diese gesellschaftlichen
Zuschreibungen und Erwartungen unter einen Hut zu bringen, beweisen die nun noch zu

besprechenden Produktionen, die sich auch auf Familienleben und das Bild der Frau als

% Pajuscie trusy, Kak Alla, Video verfiigbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=uFni528SJrE (Zugriff 19. Oktober 2014).
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Mutter beziehen. Darunter sind solche, die Frauen als besorgt um ihre Familie zeigen
(Gorjacij Sokolad — ,Steny* ([Wénde], 2012) und VIA Gra ,,Allo Mam* ([Hallo Mama],
2012)), solche, in denen die weiblichen Protagonistinnen mit ihrer Rolle als Mutter hadern
(Fabrika — ,,Ne rodis’ krasivoj* ([Werde nicht als Schone geboren], 2013)) und abschlieRend
diejenigen Produktionen, die Frauen, auch mythologisch, diverse und geheimnisvolle Rollen
zuschreiben (VIA Gra — ,Ja ne bojus’* ([Ich fiirchte mich nicht], 2008) und NikitA —
,,Koroleva“ ([Konigin], 2010)).

Wihrend ,,Steny* von Gorjacij Sokolad schon beinahe wie ein Spielfilm gemacht ist, der den
Zuseher/die Zuseherin in eine Geschichte um eine auRereheliche Affare verwickelt, die erst
dann aufgeltst wird, als beide Frauen (die Mutter der beiden Kinder und die Geliebte, die
auch Kinder zu haben scheint) den Mann nach einem Motorradunfall im Krankenhaus
besuchen, geht es bei VIA Gra mindestens genauso dramatisch zu: Eine junge Mutter weil3,
dass ihr Mann, der ein Verhéltnis mit einer anderen Frau hat, sie bald verlassen wird, weil
seine Geliebte ein Kind erwartet (inkludiert sind sogar Szenen aus dem Krei3saal (2:03)).
Aufgrund dieser schwer zu verarbeitenden Situation hat sie das Gefiihl, niemanden mehr zu
haben, dem sie ihre Sorgen anvertrauen kann, weswegen sie versucht, sich mit einer
Uberdosis Tabletten umzubringen. lhre kleine Tochter erkennt den Ernst der Lage und ruft
ihre Oma, also die Mutter der verzweifelten Frau, an, und bittet sie um Hilfe. Obwohl die
Mutter der Protagonistin sie zwar schon vor dem Beziehungsaus (ohne Erfolg) beziiglich ihrer
Partnerwahl gewarnt hat, tragt sie ihr das nicht nach und ist bedingungslos fir ihre Tochter

da:%®

YrpsiMblii pazyM MaMHHBIM TOJIOCOM MHE Die hartnéckige Vernunft hat mir mit der Stimme
kpuyai: "Beru!" meiner Mutter zugerufen: ,,.Lauf!*

U s Gesxala, TOIBKO BOT HE OT HETO, a C HUM. Und ich bin gelaufen, aber nicht von ihm weg,
[--] sondern mit ihm.

[...]

Korma ymren o, nymana, mue 6e3 Hero He xuTh, Als er mich verlassen hat, dachte ich, ich kdnnte
W mowm cie3sl IAMHKAMH Taganu cBepxy BHm3. ohne ihn nicht leben,
U He coBeT MHe Hy)keH ObuT, Mama, Juinb TBoe Und meine Trénen fielen hinunter wie

" Ilepxwuch". Eisschollen.
IMpoctn, uro mo3muo, Oomeire MHe Hekomy Und ich brauchte keinen Rat, Mama, nur dein:
[MO3BOHUTH! ,,Halte durch!*

Entschuldige, dass es spat ist, aber ich habe sonst
keinen, den ich anrufen kann!

8 Gorja¢ij Sokolad, Steny, Video verfiigbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=6HGOT2jL Wz8 (Zugriff 19. Oktober 2014).
VIA Gra, Allo Mam, Video verfiigbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=nnDxljtzEUc (Zugriff 19. Oktober 2014).
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Eine realistische Darstellung von normalem, gliicklichem Familienleben gibt es in keinem der
Clips. Auch Fabrika, die in ,,Ne rodis’ krasivoj“ Schonheiten vom Land in Hochzeitskleidern
mimen, scheinen nicht mit ihrer Rolle als Mutter umgehen zu konnen.®” Auch hier wird die
Warnung der eigenen Mutter ausgeschlagen, es langsam angehen zu lassen, doch die jungen
Frauen betteln bei den Landburschen formlich darum, schnell zu heiraten (,,Vyberi menja,
vyberi menja“ — [Wahl” mich, wéahl’ mich]) und werden schon kurz nach der Hochzeit
schwanger (4:12). Obwohl die Protagonistinnen noch kaum von der eigenen Mutter Abschied
genommen haben, missen die jungen Frauen nun schon selbst all die Verantwortung flr ein
Kind tragen, wofir sie ganz offensichtlich noch nicht bereit sind. Das unbeschwerte Leben
und die Scherze mit den jungen Mannern sind vorbei — die Melancholie und Ernsthaftigkeit,
die sich am Ende des Videos einschleichen, sind nicht zu libersehen (,,Stala mama, ja drugaja*
— [Ich wurde Mutter und war eine andere]). Trotzdem bringt diese Entscheidung, eine eigene
Familie zu grunden, auch Unabh&ngigkeit von den Eltern (,,Do svidan’ja, mamocka moja!* —
[Auf Wiedersehen, mein Mamilein]), was auch das Augenzwinkern der schwangeren
Protagonistinnen am Ende des Videos andeuten kdnnte. Der Clip bestétigt trotz dieses
ironischen Elements eigentlich alle Vorurteile: Am Land herrschen Kklassische
Genderkonzeptionen vor. Eine junge Frau muss heiraten, Kinder bekommen und den
Ehemann versorgen — viel mehr Optionen gibt es auch nicht. Da die friiheren Clips der Band
um einiges vielschichtiger und kritischer waren, verwundert es doch sehr, dass 2013 ein

solches Frauenbild promotet wird.

Die kryptischsten Herangehensweisen an das Thema Mutterschaft und Frausein prasentieren
jedoch VIA Gra in ,,Ja ne bojus’* und NikitA in ,,Koroleva“.%® Das Video von VIA Gra ist in
schwarz-weil3 gehalten und thematisiert auf fiir Pop sehr surreale und schwer zugangliche
Weise Uréangste und den Wandel der Zeit. Es geht um die groen Themen des Lebens:
Einsamkeit, Korperlichkeit und Fortpflanzung, Geburt und Tod (eine weibliche
Fruchtbarkeitsfigur wird présentiert, die von mehreren mannlichen Armen liebkost wird und
auf deren Schultern zwei Babys sitzen (1:24) bzw. sieht man auch immer wieder ein Ei, aus
dem neues Leben — eine Frau — schllpft (1:00)), sowie Verganglichkeit und der Lauf der Zeit

(im Clip représentiert durch ein Pendel), die irgendwann fir einen selbst zum Stehen kommt.

87 Fabrika, Ne rodis’ krasivoj, Video verfligbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=HuSf1UcFRq0 (Zugriff 19. Oktober 2014).
88 V1A Gra, Ja ne bojus’, Video verfligbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=1-uPHNfVgrY (Zugriff 19. Oktober 2014).
NikitA, Koroleva, Video verfligbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=kD9IWglgidg (Zugriff 19. Oktober 2014).
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Obwohl das Video in einer durchaus Furcht erregenden Umgebung spielt (Nebel, tiefe
Schluchten, Nacht, etc.), so ist die Botschaft, die scheinbar vermittelt werden soll, doch eine
positive: VVor keinem Aspekt des Frauseins (auch nicht vor der Mutterrolle, die in diesem
Video eher Kraft und Energie spendet) muss man sich furchten, und Angst vor groRen
Ereignissen im Leben kann man Gberwinden. Die zentralen Themenkreise sind Fruchtbarkeit
(reprasentiert durch das Ei und das Element Wasser), Reproduktion und die verschiedenen
Formen von Weiblichkeit. Mit der Regel, sich auf leichte, plakative Botschaften zu verlassen,
die sich gut verkaufen, so krass zu brechen, verlangt einem Respekt fur das Kollektiv mit der

mittlerweile zum x-ten Mal veranderten Besetzung ab.

Etwas weniger undurchschaubar, dafir aber mindestens genauso &sthetisch ansprechend,
prasentieren NikitA in ,,Koroleva“ ihre Version eines Videos Uber verschiedene, einer Frau zur
Verfligung stehende Weiblichkeitskonzeptionen. Sie thematisieren, welche Arten von
Femininitat es gibt, indem sie (auch im Text) mit einem Partner erotische Spiele spielen, in
denen sie ganz bewusst andere Rollen annehmen und ausprobieren. Das Video erinnert — ob
bewusst oder zufallig — auch wegen des gemeinsamen Settings in einem Hotel ganz stark an
Madonnas ,Justify My Love“ (1990), die als eine der ersten westlichen Kdnstlerinnen
weibliche Sexualitat in einem Musikvideo thematisierte und dabei postmoderne Unsicherheit
und Vielstimmigkeit zu ihrem Motto machte: Oft weil} der Rezipient/die Rezipientin nicht, ob
Madonna gerade einen Mann oder eine Frau kusst, sie spielt mit Androgynie, Scharfe und
Verschwommenheit und macht dadurch klar, dass fur sie, im Sinne einer gesellschaftlichen
Offnung, Liebe, Anziehung und Erotik unabhingig von Geschlecht, sexueller Orientierung
und verschiedenen Vorlieben maglich sind.®® Bei NikitA geben sich die Frauen abwechselnd
emanzipiert und stark und dann wieder schwach und einem auf die Ebene Gottes erhobenen,

méannlichen Wesen untergeben, aber dabei immer schon:

He xo4y OBITH CHIIBHO Ich will nicht stark sein

S sxenmuHa T bor Ich bin eine Frau — du bist Gott

Ho ObITh KpacuBO# MO KOPOJIEBCKHIM 0T Aber schon zu sein, ist meine konigliche Pflicht
A TbI XOJIOHBIN KaK HUKOT/A B CJIOBax, KYOHKH Und du bist kalt wie manchmal in deinen

JIbJA Worten, kalt wie Eiswurfel

Sie sind laut Video gleichzeitig in der Bibel lesende Glaubige (0:36), Verfiihrerin und
Geliebte, Mitwisserin eines Verbrechens zwischen zwei, sich um sie streitenden Ménnern
(1:57), Mutter (2:21) und Nonne (2:56). Abermals beweist die ukrainische Band, dass

% Madonna, Justify My Love, Video verfligbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=Np_Y740aRel (Zugriff 19. Oktober 2014).
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moderner Pop nicht eintonig, plakativ oder sexistisch sein muss — im Gegenteil: In ihren
Produktionen sind postmoderne Selbstreferenzialitdt und Spiel mit unterschiedlichen

Zuschreibungen essentiell.

2.6.4. Die Frau im Berufsleben

Als vorletzter Themenkomplex soll noch der Spagat der Frau zwischen
Offentlichkeit/Berufsleben und Privatem angesprochen werden, der, wie nun schon deutlich
wurde, in der Uberwiegenden Mehrheit der Videos auf die eine oder andere Art und Weise

eine Rolle spielt, in den hier zu besprechenden Produktionen aber fokussiert wird.

Besonders ambivalent wird das Thema Frau im Berufsleben bei Fabrika in ihrem Clip
,,Ostanovki““ ([Haltestellen], 2011) behandelt, in dem die drei Séngerinnen, hier Angestellte,
erfahren, dass sie einen neuen Chef (,,na¢al’nik*) bekommen.” Sie beschlieRen, diesen schon
am ersten Tag durch offensive sexuelle Avancen um den Finger zu wickeln, entweder um ihn
als Ehemann zu gewinnen oder um die Karriereleiter weiter hoch zu Kklettern. Die
Umgarnungsversuche enden jedoch nicht wie geplant, da sich der lange Zeit als junger,
attraktiver Mann imaginierte Chef als Frau entpuppt, bei der man mit entbloBten
Spitzenmiedern nicht weit kommt (2:27): Ein Missverstandnis, das einerseits dadurch
maoglich wird, dass in der russischen Sprache nicht movierte, maskuline Berufsbezeichnungen
wie nacal’nik“ auch fir Frauen verwendet werden und andererseits Frauen in
Fuhrungspositionen noch immer Seltenheitswert haben. Abermals ist man als Zuschauerln
vor das Dilemma der postfeministischen Medienwelt gestellt: clevere Selbstinszenierung,
aktives Handeln und bewusstes Ausrichten auf (vermeintlich) méannliche Blicke, um beruflich
weiterzukommen und/oder einen erfolgreichen Ehemann zu finden oder Ausdruck eines
sexistischen Systems, das es Frauen unmdglich macht, ohne den Einsatz ihrer Reize

berufliche Ziele zu erreichen?

Genau dieselben Fragen scheinen sich in ,,.Devocka™ ([dt. Kleines Médchen], [6sterr. etwa
Médl, gemeint ist hier m.E. die herablassende Konnotation von mannlicher Seite], 2012) auch
die Pajuscie Trusy zu stellen.”* Im Video tritt die Band vor dem Produzenten und seiner
(schon zu Beginn vollig genervten) Freundin auf, um ihnen ihren neuesten Song zu

verkaufen. Um das zu erreichen, glauben sie, eine enorm sexualisierte Performance hinlegen

0 Fabrika, Ostavnovki, Video verfiigbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=t9-mk5Qs-QY (Zugriff 19. Oktober 2014).

"L Pajuscie Trusy, Devocka, Video verfligbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=UnGDLUKYwpU (Zugriff 19. Oktober 2014).
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zu mussen, die schliellich dazu flhrt, dass es der Lebensgefahrtin des Produzenten reicht:
obwohl sie wiitend aus dem Haus sturmt und vor allen anderen effektvoll mit dem Manager
Schluss macht, scheint ihm das ganz egal zu sein (,,odna Kat’ja, drugaja Kat’ja* (2:07) — [eine
Kat’ja, die nachste Kat’ja]); sofort trostet er sich mit den willigen Bandmitgliedern. Die vor
Ironie strotzenden Clips der Pajuscie Trusy, die schon mit dem eigentlich inkorrekten a statt o
in Pajuscie auf ihren subversiven Status hinweisen, sind, wie sich nun schon herausgestellt
haben sollte, meist sozialkritisch gemeint und weisen bildgewaltig, aber auch mit ihren
Texten auf Missstande in einer sexistischen Gesellschaft hin; nicht umsonst bezeichnen sich
die Bandmitglieder in einem Interview als ,,sanitary, assenizatory zou-biznesa®, also Sanitéter

und Reiniger des Show-Business."

2.6.5. Sexualitit, Korperlichkeit und Schonheitskonventionen

In diesem letzten Unterkapitel zur Frau im russischsprachigen Pop geht es noch einmal
darum, ganz klar zu machen, dass im Sinne einer postfeministischen Dekonstruktion des Pop,
erotische Inhalte nicht mehr gleichzeitig auch sexistisch und unterdriickend sein missen,
wenn Frauen bewusst als sexuelle Wesen auftreten und versuchen, die unterschiedlichen
Herangehensweisen an das kontroversielle Thema offen zu erkunden, worauf auch Roberts
(64) hinweist: ,,[M]usic videos provide a site for the exploration of the ways in which female
performers can deconstruct the dominant discourses of sexuality.“ Diese Einstellung
entspricht klar einer Perspektive des Postfeminismus, in der ,,an open expression and
acceptance of all types of sexuality as central to the liberation of women* (Roberts 64)
gesehen werden, wohingegen klassische Feministinnen der zweiten Welle ,,degrading
pornographic depictions (ebd.) von Frauen grundsatzlich ablehen. Fur die vorliegende Arbeit
hat sich der erste Zugang als wesentlich fruchtbringender erwiesen, um die komplexen
Interferenzmuster im russischsprachigen Frauenpop zu beschreiben, als das gesamte Genre
einfach als negativ und nutzlos abzuschreiben, wie es die zweite Herangehensweise tun

wirde.

Auch wenn man das gesamte, russischsprachige Pop-Business als sexualisiert bezeichnen
konnte, so sind trotz alledem mit weitem Abstand NikitA die unangefochtenen Spitzenreiter,
wenn es um die Darstellung von weiblicher Sexualitét geht. Im Prinzip kénnte man jedes ihrer

Videos in die hier zu besprechende Kategorie einordnen, prasentiert werden sollen aber nur

2 Interview der Pagjusc¢ie Trusy mit dem Titel ,My assenizatory Zou-biznesa“ abrufbar unter:
http://relax.ru/post/78842/payuschie-trusy-my-assenizatory-shou-biznesa.html (Zugriff 19. Oktober 2014).

91


http://relax.ru/post/78842/payuschie-trusy-my-assenizatory-shou-biznesa.html

die herausragendsten. Hier scheint es von Interesse anzumerken, dass NikitA meines
Erachtens die oben herausgearbeitete, globale, postfeministische Asthetik so weit
verinnerlicht haben, dass es von ihnen kein Video oder keinen Mitschnitt eines Konzerts gibt,
in dem sie nicht 100% in ihrer Rolle wéren und berzeugend performen. Ja, ihre Produktionen
grenzen an Pornographie. Ja, es handelt sich um eine erotisierte Inszenierung, die die
Rezipientlnnen auch abseits der musikalischen Komponente konsumieren konnen, doch die
Selbstverstandlichkeit, mit der sie ein enorm selbstbewusstes Bild der sexuell aktiven Frau in
die Haushalte der Fans bringen, sucht ihresgleichen, wenngleich es auch andere Bands gibt,

die sich aktiv an dem Diskurs ber weibliche Sexualitét beteiligen.

Abgesehenn von NikitA sind zum Beispiel die schon in diese Richtung benannten VIA Gra
mit ihrem Clip ,,Stop Stop Stop* ([Stopp, Stopp, Stopp], 2002), Gorjacij Sokolad mit
,»Nemnogo perca“ ([Ein wenig Pfeffer], 2008) und ,,Ugar* ([Taumel], 2014) von Serebro zu
nennen. Besonders das Video von VIA Gra ist unterhaltsam, weil es eine kommentierende
Meta-Ebene einnimmt und mithilfe eines auf der Couch sitzenden Sigmund Freud auf
triebgesteuerte, weibliche Sexualitat rekurriert und damit auf eine humoristische Art und
Weise die Ebenen der Hoch- und Populérkultur vermischt.”® Im Video rekeln sich schon zu
Beginn wunderschone, orientalisch anmutende Frauen auf der Couch von Herrn Freud, die
nicht Herr ihrer Triebe sind und gar nicht anders konnen, als Erotik auszustrahlen — im
entscheidenden Moment ,,Stopp!“ zu sagen, ist ihnen nicht moglich. Das ist insofern lustig,
als auch Freud sich die Sexualitat der Frau in seinen Theorien nicht schlissig erklaren konnte
— nur fiir den Mann funktioniert das Konzept des Odipus-Komplexes wirklich (vgl. Storey
99). Weil die Omniprasenz von Sex in der Gesellschaft Uberhand nimmt, wird in einer darauf
folgenden, ganz durchschnittlichen Szene einer StraRe, auf der in Jeans und T-Shirt gekleidete
Frauen und Ménner gehen, mithilfe von Verpixelung alles zensiert, was irgendwie erotisch
sein konnte: Von bestimmten Kdrperregionen bis hin zu Bananen und Damen, die an einem
Eis schlecken. Die dazwischen immer wieder auftauchende Einstellung von Freuds Kopf mit
einer Uberdimensionalen Zigarre, an der er lustvoll anzieht, in diesem Kontext nicht als
Phallussymbol zu deuten, fallt schwer. Selbst die Zensur aller auch nur metaphorisch an
Geschlechtsteile erinnernden Gegenstande hilft jedoch gegen Ende des Videos auch nicht

mehr und Gberall beginnen die Menschen sich wie wild zu kissen und sich oragistisch zu

8 VIA Gra, Stop Stop Stop, englische Version verflighar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=y gim04zhqE (Zugriff 19. Oktober 2014).
VIA Gra, Stop Stop Stop, russische Version verfugbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=siLf1OPRU-w (Zugriff 19. Oktober 2014).
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rekeln — was bleibt, ist ein Portrat von Freud, der auch nicht mehr helfen kann ob all der
Erotik, und ein vermeintliches Zitat, das ihm zugeschrieben wird: ,,We are our desires* oder

in der russischen Version: ,,My — éto nasi Zelanija“.

Fur ein Bild von Frauen, die mit Bestimmteit ihre eigene Sexualitat kontrollieren und in
keinster Weise einem mannlichen Gegenuber willenlos ausgeliefert sind, ist ,,Nemnogo
perca“ von Gorjacij Sokolad interessant, in dem die drei braunhaarigen Sangerinnen als leicht
bekleidete Polizistinnen auftreten, die fiir Recht und Ordnung sorgen.” Mit einem fiir die
Popkultur typischen Mix aus Englisch und Russisch machen die Damen Kklar, dass sie —

erfahren wie sie sind — nicht die richtigen Partnerinnen fur junge, unreife Kerle sind:

Tgoii face He mporesa KOHTPOIH MO Dein face kommt nicht an meiner Kontrolle

S - ceiid, ThI HE HameN MapoIk, Oy vorbei

S - ommOKa TBOSA Ich bin ein Safe, du kennst das Codewort nicht,
IToBepb, TOOUTH MEHS HE MPOCTO boy

TBoMi IaHC - OOUH Ha AEBSIHOCTO Ich bin dein Fehler

Mae He 10 Tebs Glaub mir, mich zu lieben ist nicht leicht

Deine Chancen stehen eins zu neunzig
Ich bin nichts fur dich

Die Botschaft des Liedes, in dem harsch mit vollig passiven, gut aussehenden Mannern
umgesprungen wird (sie werden mit Priigeln verdroschen und blutig geschlagen), ist mehr als
klar: ,,Ja reSaju vse sama!“ [Ich entscheide alles selbst!]. Kontrollausiibung und Macht Uber
andere ist nicht nur fir Méanner erstrebenswert, wie es klassischerweise dargestellt wird,
sondern eben auch flr Frauen. Der sexuellen Metaphorik folgend, endet das Video in der
Explosion eines Hydranten (2:48), aus dem weilles Wasser schielit, welches die Frauen mit

ihren (wohl kaum zuféllig gewéhlten) weil3en T-Shirt vollig durchnésst.

Um nun zu der auffalligsten aller Frauenbands des russischsprachigen Raums (berzugehen,
seien neben dem noch zu besprechenden ,,Avokado* (2012) von NikitA besonders ,,Iskusaju*
([lch beiRe], 2011) und ,,Chimija“ ([Chemie], 2014) genannt, die beide ohne Skrupel
pornographisches Bildmaterial fur verkaufstechnische Zwecke niitzen und dabei auch noch
ein starkes, unabhéngiges Frauenbild promoten.”™ Wie der Titel schon vermuten lésst, spielt

das hocherotische Video ,,Iskusaju“ auf den Konnex Essen und Sex an — der gemeinsame

7 Gorja¢ij Sokolad, Nemnogo Perca, Video verfigbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=el1RejUvncEM (Zugriff 19. Oktober 2014).
S NikitA, Iskusaju, Video verfigbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=ws75-Q610iU (Zugriff 19. Oktober 2014).
NikitA, Chimija, Video verfugbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=uJOul38wktw (Zugriff 19. Oktober 2014).
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Nenner ist Konsumption. Um den Vergleich auf die Spitze zu treiben, eignet sich besonders
gut (rohes, rotes) Fleisch, da ja auch immer wieder die Rede von ,,Fleischeslust® ist. Diesen
Gedanken machen sich auch die Sangerinnen zu Nutze, von denen zwei — exzentrisch
gekleidet — an einer groRRen, schwarzen Tafel sitzen, auf der nur die teuersten, delikatest
zubereiteten Lebensmittel prasentiert werden. Was folgt, ist ein mehrgéngiges Meni, das so
aufreizend wie moglich von den Damen verzehrt wird, die sich ganz offensichtlich nach etwas
anderem als Essen verzehren. Auch der Vergleich mit wilden, unkontrollierbaren Tieren, die
jede Sekunde zubeilRen konnten, lasst sich nicht von der Hand weisen. Interessant ist, dass im
Text, in dem es vorwiegend um das Aufbegehren gegen Kontrolle in einer Beziehung geht,
auch einer der Filmemacher der amerikanischen Popkultur, Quentin Tarantino, erwahnt

wird, der mit einer ahnlich plakativen, aber genauso glaubhaften Asthetik arbeitet wie NikitA:

A TBI IPOJIFOCCUPYEIITb, MEHS IPECCUPYEIIID Du produzierst, richtest mich ab

CuuMatp MeuTaenb 0yaro TapaHTHHO Du trdumst, du kdnntest filmen wie Tarantino
O™ 3¢up MIaHUPYEIllb, PUCYEIllb, TFOOHIIIb Du planst FM Efir, zeichnest, liebst

51 TBOs KapTHHA. Ich bin dein Bild.

Dass sich die in dem Video aufgestaute Lust nicht an einem Mann entladt, sondern wieder an
einer der Bandkolleginnen, Uberrascht zu diesem Zeitpunkt nicht mehr, da schon bekannt ist,
wie oft Andeutungen Uber weibliche Homosexualitét als Verkaufsschlager verwendet werden.
Auch in ,,Chimija“, das nur als ,,Rehearsal Video* online gestellt wurde und nicht wortlich,
sondern im Sinne der Chemie zwischen zwei (oder mehreren) Personen gemeint ist,
inszenieren sich die Frauen in einer Art erotischem Ausdruckstanz als Verfiihrerinnen und
spielen mit lustvollen Spannungsbdgen, die nie zu einem Mann, sondern immer

stellvertretend nur zu den attraktiven Mit-S&ngerinnen flhren.

Neben den in ihrer Debutsingle ,,All the things she said“ (2002) mit vermeintlicher
Schulmadchen-Homosexualitat aufregenden t.A.T.u.”® sind NikitA besonders hervorzuheben,
weil sie mit ihrer aggressiv-sexuellen Herangehensweise, die wir schon aus dem zu Beginn
besprochenen Video ,,Chozjain“ kennen, nicht nur heteronormative Sexualitdt thematisieren,
sondern auch mit Andeutungen vor Tabuthemen wie weiblicher Selbstbefriedigung nicht
zurtickschrecken. Gesten, wie sich in den Schritt zu greifen, waren ein typisch maskulin

konnotiertes Symbol aus dem Hip Hop, das mittlerweile auch fiir Frauen im Pop salonféhig

6t A.T.u, All the Things She Said, Video verfiigbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=8mGBaXPIri8 (Zugriff 19. Oktober 2014).
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geworden ist:’” Miley Cyrus, das Aufreger-Phanomen der amerikanischen Popkultur, hat in
ihren kontroversiellen Songs, Videos und Performances weibliche Sexualitat in den Fokus
gestellt und sie als vollig unabhdngig von mannlichem Begehren dargestellt’®, was laut
Wohler (176) auch der Grund ist, warum ihre Produktionen als so subversiv empfunden
werden: Erst wenn es um selbstbestimmte, weibliche Sexualitdt geht, die nicht in den

gewohnten Normen verlauft, regt sich Kritik:

Nicht diejenigen Videos erregen Anstof3, in denen es um die Prasentation des
weiblichen Korpers geht, um die Verfugbarkeit von Frauen, die in der Sozialisation
gemé&R den burgerlichen Geschlechtsrollenklischees angelegt ist, sondern diejenigen,
in denen von Geschlechtsrollencharakteren abweichende Frauen selbstbewusst ihre
sexuellen Wiinsche und ihr sexuelles Begehren &uRern, in denen es generell um freie
Liebe geht, in denen offen, ohne Doppeldeutigkeiten und die Beriicksichtigung
burgerlicher Moral, mit dem Thema Sexualitat umgegangen wird. (Wohler 176)
Dasselbe gilt auch fiir NikitA, speziell das Video ,,Avokado* (2012), und abermals t.A.T.u. mit
ihrem im Westen viel weniger bekannt gewordenen Video ,,Prostye dvizenija*“ ([Einfache
Bewegungen], 2002), die beide mehr ein- als zweideutig von Masturbation handeln — und das
im Pop, von dem oft gesagt wird, Subversion und von normativen Vorstellungen
Abweichendes sei unmoglich.” In ,, Avokado“ wird ohne Riicksichtnahme auf méannliche
Zuschauer gehorig mit heterosexuellen Partnerschaften aufgerdumt. Was der jungen, starken
Frau an der Beziehung fehlen wird, sind nicht die siRen Worte, sondern der Sex, und wie das

Video ganz deutlich macht, kann sie fur den auch selbst sorgen:

7Vgl. einen Artikel im The Guardian: Female masturbation comes into its own in pop music, abrufbar unter:
http://www.theguardian.com/music/musicblog/2014/feb/27/female-masturbation-pop-miley-cyrus-music-video
(Zugriff 19. Oktober 2014).

8 Dass auch ihre Konzerte, gerade wegen der Verweise auf weibliche Sexualitét, aufzuregen wissen, beweisen
die Rezensionen ihres Auftritts in Wien:

Artikel in Der Standard: Miley Cyrus in Wien: Sex mit Plischbaren, verfugbar unter:
http://derstandard.at/2000001913897/Miley-Cyrus-in-Wien-Sex-mit-Plueschbaeren (Zugriff 19. Oktober 2014).
Acrtikel in Die Presse: Miley Cyrus in Wien: Das erotisierte Kinderzimmer, verfligbar unter:
http://diepresse.com/home/kultur/popco/3819401/Miley-Cyrus-in-Wien_Das-erotisierte-
Kinderzimmer?from=suche.intern.portal (Zugriff 19. Oktober 2014).

Dass auch andere AkademikerInnen sich schwer tun, postfeministische Kinstlerinnen einzuordnen, zwischen
Subversion und Affirmation , belegt die online zwischen zwei amerikanischen Forscherlnnen gefiihrte Debatte,
die durch die Kommentare aus der online community noch um einige interessante Details ergéanzt wird:

Lisa Wade, My two cents on feminism and Miley Cyrus, http://thesocietypages.org/socimages/2013/12/28/my-
two-cents-on-feminism-and-miley-cyrus/ (Zugriff 19. Oktober 2014) und Philip N. Cohen, Does history repeat
itself, but with more porn?, http://thesocietypages.org/socimages/2013/10/19/does-history-repeat-itself-but-with-
more-porn-2/ (Zugriff 19. Oktober 2014).

9 Nikita, Avokado, Video verflighar auf YouTube unter:

http://www.youtube.com/watch?v=sePD18TTrW8 (Zugriff 19. Oktober 2014).

t.A.T.u., Prostye Dvizenija, Video verfugbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=qrHdOSez6wg (Zugriff 19. Oktober 2014).
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CKONBKO, He 3Hal0, pa3OUTHIX ceprer] Ich weil nicht, wie viele zerbrochene Herzen

Jlexar Ha MOEM CYeTy, Kak TpodeH. auf meine Rechnung gehen, wie Trophéen.
HanoMuHaro, 4To 3T0 KOHELL, Ich erinnere dich, dass das das Ende ist,
Heckoibko pa3 ropopuia Teoe si. Ich habe es dir schon einige Male gesagt.
MHe He HyKHbI TBOU CIaJKHe (PPYKTHI, Ich brauche deine stiRen Friichte nicht.
MHe He Hy>KHbI TBOU TTaJIaThl, Ich brauche deine Kammern nicht,

MHe Bce paBHO, YTO MOAYMai BAPYT ThI, Mir ist ganz egal, was du plotzlich denkst,
Tebs He o010, 51 JIF00III0 aBOKaI0. Ich liebe nicht dich, ich liebe Avokados.

Ein solch radikales Video, das auch den Westen schocken wirde, aus dem ostslawischen
Raum, von dem, zumindest aus européisch-amerikanischer Perspektive, oft klassische
Genderrollen erwartet werden, ist mehr als tGberraschend und hat den Damen vielleicht gerade
deswegen zu noch mehr Ruhm verholfen. Das Video von NikitA ist besonders auch deshalb
interessant, weil der Leadsangerin gegen Ende (2:30) der Kopf geschoren wird, was einen
weiteren Bruch darstellt, ndmlich den mit géngigen Schonheitskonventionen. Schon im
nachsten Video ,,Sinee plat’e” ([Blaues Kleid], 2013) zeigt sie, dass das Abschneiden der
Haare im vorigen Clip nicht nur ein PR-Gag war, man aber auch als Frau mit extrem kurzen

Haaren noch feminin und sexy auftreten kann.

Kritik an den vorherrschenden Attraktivitatskonventionen findet sich auch im Clip
,»Plasti¢eskij chirurg® ([Schonheitschirurg], 2010) von den Pajuscie Trusy, in dem es darum
geht, dass das jeweilige Wunschaussehen kauflich ist, Geschmack jedoch nicht.8! Abermals
bedienen die Séngerinnen der Band sich intertextueller Vergleiche, indem sie schon zu
Beginn auf andere, sich durch die Kunstgeschichte ziehende Schonheitsideale auf klassischen
Gemalden a la Rubens und Mona Lisa (0:22) sowie dem PopArt Bildnis Marilyn Monroes
von Andy Warhol (0:28) hinweisen, die unterschiedlicher kaum sein konnten. Begleitet wird
diese Reise durch die Welt der Kunst mit theatralischem, dramenhaften Gesang, der in
krassem Gegensatz zum Inhalt des Liedes steht, in dem die Solistin davon singt, eine fette
Kuh zu sein, die sich zwar einerseits selbst noch liebt, andererseits aber trotzdem dringend
einen plastischen Chirurgen braucht. Bei 0:44 wird ein weiteres Schonheitsideal angegriffen,
namlich der Inbegriff einer grazilen, damenhaften Frau: die Ballerina. Es tanzen vier
ubergewichtige Damen in knappen, weiRBen Tull-Outfits durchs Bild, fir die in
herkdmmlichen Ballettauftritten wohl kein Platz ware. Schnell wird klar, ein solcher, aus

allen Néahten platzender Korper muss normiert werden (genauso wie der der Solistin, die ab

8 Nikita, Sinee plat’e, Video — mit Einloggen durch Altersangabe — verfiigbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=80GXuh6KvXg&oref=https%3A%2F%2Fwww.youtube.com%2Fwatch%3
Fv%3D80GXuh6KvXg&has verified=1 (Zugriff 19. Oktober 2014).

81 Pajuscie Trusy, Plasticeskij chirurg, Video verflugbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=EpJyeOHHT78 (Zugriff 19. Oktober 2014).

96



https://www.youtube.com/watch?v=80GXuh6KvXg&oref=https%3A%2F%2Fwww.youtube.com%2Fwatch%3Fv%3D80GXuh6KvXg&has_verified=1
https://www.youtube.com/watch?v=80GXuh6KvXg&oref=https%3A%2F%2Fwww.youtube.com%2Fwatch%3Fv%3D80GXuh6KvXg&has_verified=1
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1:38 vor einer Uppigen Sahnetorte sitzt und deren Hintergrund Burger und Soft Drinks zieren)
und schon bei 0:45 taucht ein Chirurg mit halbnackten OP-Schwestern auf, die so gekleidet
auch Protagonistinnen in einem Porno sein konnten. Nach der Operation sieht die
Patientin/Solistin nicht mehr aus wie sie selbst, der Eingriff hat, obwohl sie sich zufrieden
gibt, ein schauderhaftes Ergebnis gebracht, das einen mehr an die Frau von Frankensteins
haarigem Monster denken lasst als an mediale Vorbilder, die sich einer Schonheitsoperation
unterzogen haben. Kritisch anzumerken ist, dass bei BrustvergrofRerungen und
Fettabsaugungen dieselben Regulative wie beim bereits besprochenen Thema Luxusurlaub
herrschen: Nur wer aus der richtigen sozialen Schicht kommt und das nétige Geld zur
Verfugung hat, kann sich diesem artifiziellen und Diversitdt negierendem Schonheitsbild
anschlieRen. Dass gerade die Sangerinnen der Pajuscie Trusy schon jetzt alle Normen erfillen
und gerade nur deswegen, aus ihrer bereits privilegierten Position heraus, dazu in der Lage
sind, eine solch ironische Kritik zu Uben, bleibt ein Wermutstropfen, der abermals auf das
postfeministische Dilemma hinweist: Am medialen Diskurs teilhaben (und ihn vielleicht
behutsam auch kritisieren) kénnen meist nur die, die seine Kriterien (sei es Aussehen, Klasse,
finanzieller Status, etc.) schon erfillen; Sangerinnen wie Beth Ditto von Gossip bleiben —

zumindest im Pop — die Ausnahme.

Die Frauenrollen, die also im russischsprachigen Pop angeboten werden, sind tberraschend
mannigfaltig und positionieren sich auf einer Skala von fremdbestimmt und sexistisch auf der
einen Seite bis hin zu emanzipiert und unabhéngig auf der anderen an verschiedensten
Punkten. Ob nun auch die Maskulinitdtskonzeptionen der Girlbands gleichermafen vielféltig
ausfallen, gilt es im nachsten Kapitel zu besprechen.
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3. Mdnnlichkeiten in der Krise - Der Mann im russischsprachigen
Pop

., Indeed, since early in the reform process a common assertion in media discussions of
gender and gender roles in the new Russia has been that men are not worthy of the title of the
‘strong sex’ and that women consequently are forced to be strong in their place. A regular
feature of these media discourses has been the suggestion that Russian men are not capable
of responding adequately to the challenges and demands of life in the new Russia.

Rebecca Kay (27), 2006
3.1. Einleitung

In den westlichen, vorwiegend englisch- durchaus aber auch deutschsprachigen Landern wird
gemeinhin von einem ,,[T]rend” (Kearney 12) lber wissenschaftliche Studien zum Thema
Maskulinitit und ,,Mannsein® gesprochen, was laut Kearney (12) zu einer Ausdifferenzierung
der Gender Studies als solches fihrt, weil diese Entwicklung geholfen hat ,to reveal the
processes through which masculinity and manhood are socially produced through media and
thus have exposed some of the mechansims of patriarchy as well as the processes through
which boys are socialized. Sieht man sich die im Vergleich zum Westen® noch spérlich
vorhandene, wissenschaftliche Literatur zu Mannlichkeitskonzeptionen im ostslawischen
Raum an, so wird man bereits ohne ein Video der Girlbands gesehen zu haben, darauf
vorbereitet, dass es um den russischsprachigen Mann schlecht bestellt zu sein scheint:
Borenstein schreibt in seiner Analyse der russischen Poplandschaft gar von einer ,,negation of
the Russian man® bzw. einer ,,crisis of Russian manhood®, die fiir ihn in Zusammenhang steht
mit der extrem niedrigen Lebenserwartung des postsowjetischen Mannes: ,,[P]overty, military
service, poor diet, inadequate health care, and, of course, alcoholism all contributed to a
precipitous drop in the life expectancy of the average Russian male* (Borenstein 44f., vgl.

dazu auch Rozdestvenskaja (123f.)).

All diese realpolitischen Probleme, die die mannliche Bevolkerung bedrohen, gehen einher
mit einer gesellschaftlichen ,,feminization of men* und einer ,,masculinization of women®, die
begriindet ist in der Tradition der kréaftigen und abgehéarteten sowjetischen Arbeiterfrau, die

mannliche  Eigenschaften  fir  sich  beansprucht und  damit traditionelle

8 Fir interessante Werke aus den ,,Masculinity Studies®, also der ,,Ménnerwissenschaft* vgl. Connell 2000 (mit
seinem Konzept zur ,.hegemonialen Maskulinitit™), Lehman 2001, Martschukat & Stieglitz 2008 (flir eine
ibersichtliche, deutschsprachige Einleitung zur Geschichte der ,,Men’s Studies®, besd. 33-50), Emig & Rowland
2010 (vgl. 1-11 fir die Geschichte der ,,Masculinity Studies* im englischsprachigen Westen) und Adams &
Savran (Hrsg.) 2002 mit ihrem sehr umfangreichen Masculinity Studies Reader, der Artikel aus verschiedensten
wissenschaftlichen Disziplinen inkludiert.
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Maskulinitatskonzeptionen einschrankt (Borenstein 46). Es ist genau diese empfundene
»~Entmaskulinisierung“, die zu der in Bezug auf Frauen schon besprochenen
Retraditionalisierung der russischen Gesellschaft gefuhrt hat und noch immer in
zunehmendem MalRe fuhrt (vgl. Ebert & Trebisz 16f.). Wahrend Miller (103) (berspitzt
konstatiert, dass ,,das Patriarchat [in Russland] seine Auferstehung [feiert]®, erklart Willms
(82), dass mit dem Zerfall der Sowjetunion und der damit verbundenen Verdnderung der
gewohnten sozialen Realitdten auch die Vorstellung der Jahrzehnte lang tradierten
,hegemonialen Maskulinitat“ (nach Connell 2000) des jungen, kraftvollen sowjetischen
Helden ins Wanken geriet. Connells zentrales Konzept ist die hegemoniale Ménnlichkeit, die,

wie Rozdestvenskaja (120f.) kurz und blndig zusammenfasst,

als ein kulturelles Vorbild verstanden wird, eine Art herrschendes Ideal, das der
Geschlechtspraxis zugrunde liegt. Wenn auch in der Praxis von vielen Mannern nicht
realisiert, ist das Modell der hegemonialen Maskulinitét ein effektives symbolisches
Mittel zur Aufrechterhaltung der Machtbeziehungen zwischen den Geschlechtern. Auf
diese Weise kann ein Mann, der aufgrund praktischer Umstande nicht in der Lage ist,
seine Rolle als Familienerndhrer zu erflllen, nichtsdestoweniger diese Rolle
verteidigen und sich selbst fur einen solchen halten. (Rozdestvenskaja 120f.)
Auch Martschukat & Stieglitz (42) betonen die Wichtigkeit von Autoritat und Hierarchie,
wenn es darum geht Ménnerkonzeptionen zu beschreiben: ,,Mannlichkeit verbindet sich nach
Connell mit Autoritat, die sich indes nicht allein gegeniiber Frauen, sondern auch in Relation
zu differenten Méannlichkeiten aufert, die aufgrund von 6konomischen, sozialen, kulturellen
oder sexuellen Konstellationen marginalisiert oder ausgegrenzt werden.” Zu verstehen ist
dieses Hegemonie-Konzept auch in Bezug auf den Zugang zu den groRtmoglichen Vorteilen.

Daher gilt es die folgenden Fragen zu beantworten:

Welcher Geschlechtsentwurf ist hegemonial? Welcher Entwurf von Mannlichkeit
eroffnet welche Handlungsspielrdume und erlaubt welchen Zugriff auf welche
gesellschaftlichen Ressourcen — 6konomisch, sozial, kulturell oder symbolisch? Auf
Kosten welcher anderen Geschlechtsentwurfe wird dieser Zugriff moglich, und: Wie
werden Geschlechtsentwirfe nicht zuletzt in dem Ressourcenzugriff reproduziert?
(Martschukat & Stieglitz 75)

Wer dem gangigen Ideal nicht entspricht, muss keine Frau sein, um aus einflussreichen
Kreisen ausgeschlossen zu werden. Um ein Beispiel zu nennen: In den USA der Reagan-Ara
ware es undenkbar gewesen als offen Homosexueller in einer Flihrungsposition zu arbeiten,
weil innerhalb dieser Riege der Mé&chtigen iber homosoziale Kamerad- und Bruderschaften
Ansehen und Autoritdt akkumuliert und immer wieder aufs Neue innerhalb der Gruppe

aufgeteilt werden (vgl. zu homosozialen Machtverteilungen in reinen Mannergruppen an
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Universitaten, beim Sport und dem Militdr Martschukat & Stieglitz 112-136), ganz im
Gegenteil: Man musste als Homosexueller schon im alltaglichen Leben Hohn und
Verspottung furchten — &hnliches gilt auch fiir die durchwegs homophobe Sowjetunion. Selbst
innerhalb der (nur scheinbar) homogenen geschlechtlichen Gruppe der Ménner gibt es also
Hierarchien und Marginalisierung, doch insgesamt bleiben Frauen, &hnlich wie bei Spivak
(vgl. Nandi), doppelt benachteiligt/subaltern (vgl. Martschukat & Stieglitz 42f.). Nur durch
die ,,compliance among heterosexual women* (Connell & Messerschmidt 832) konnte das
Konzept der mannlichen Hegemonie so einflussreich werden und ideologisch eine ,,global
subordination of women* (ebd.) legitimieren. Da auch Connell ihre Arbeit im Bereich der
konstruktivistischen Gender Studies entwickelt hat, ist hegemoniale Mannlichkeit jedoch
keineswegs eine stabile GroRe, sondern immer angepasst an soziokulturelle und
gesellschaftliche Veranderungen und Trends und so ausgelegt, um die machtvollste Position

beizubehalten oder zu erlangen (vgl. Connell & Messerschmidt 833).

Was also macht hegemoniale Mannlichkeit aus? Martschukat & Stieglitz (43) nennen
folgende Kriterien: ,,Zentrale Merkmale moderner hegemonialer Mannlichkeit sind etwa die
Biologisierung von Geschlechterunterschieden sowie die heterosexuelle Dominanz,
entscheidende Stiitzen sind neben der Fortschreibung der Institution der Ehe in erster Linie
homosoziale, , midnnerbiindische* Zusammenschliisse.” Besonders wenn man sich die
politische und wirtschaftliche Ménnerelite Russlands um Putin ansieht, die eine offenkundige
Rickkehr zu Uberkommenen Werten propagieren, klingt vieles davon, was Connell vor ca.
zwanzig Jahren entwarf, auch fir den postsowjetischen Raum durchaus nachvollziehbar.
Connells Konzept war deswegen so erfolgreich, weil es weitergeht als anzunehmen, dass alle
Manner ein und dieselbe Geschlechterrolle erflllen missen. Er postuliert, dass Konzeptionen
von Mannlichkeit fluid sind und dass es durchaus auch méglich ist, sich in Opposition dazu
Zu positionieren, womit er weg von essentialistischen, stabilen Vorstellungen vom ,,Mann-

Sein“ iibergeht zu sozial konstruierten, sich stindig verindernden Konstrukten.®

Wie also definierte sich das hegemoniale Bild des Mannes in der Sowjetunion und welche
Maskulinitatskonzeptionen werden heutzutage propagiert? Das in der UdSSR (ber Filme auch
populérkulturell vermittelte Ideal des virilen, wackeren (Kriegs-)helden stand in krassem

Gegensatz zum Erscheinungsbild der politischen Entscheidungstrager: Geleitet wurde der

8 Zur Entstehung des Konzepts der ,hegemonialen Minnlichkeit* vgl. auch Carrigan, Connell und Lee 2002
und Connell 2002 — beide in: The Masculinity Studies Reader. Fir einen Artikel, in dem Connells Perspektive
auf das eigene Konzept nach zwanzig Jahren, sowie Anwendungsbeispiele und Kritik inkludiert sind, vgl.
Connell & Messerschmidt (2005).
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totalitdre Staat von ,,ergraute[n] Manner[n] (Miiller 104), weswegen es nicht verfehlt ist von
einem ,,Staatspatriarchat” oder einer ,,Gerontokratie” (Kobberling 22f.) zu sprechen. Der
idealtypische Mann war jung, makellos und ein Held im Sinne des kommunistischen
Gedankenguts (vgl. Muller 104) — in Filmen und generell der Populdrkultur wurde das Bild
eines ,kollektivistischen Menschen [vermarktet], der stets das Gemeinwohl iiber seine
personlichen Belange stellte” (Muller 106). Dadurch unterscheidet sich der sowjetische Held
ganz klar vom amerikanischen, der sich — gerade in der Mitte des 20. Jahrhunderts (vgl. dazu
die Autoren der Beat Generation wie Jack Kerouac, Allen Ginsberg, William S. Burroughs
und als besonderes Vorbild J. D. Salingers ,,The Catcher in the Rye*“ (vgl. Lauer 790)) — als
Ausbrecher, Einzelganger und Individualist auf der Suche nach dem Sinn seines Lebens
prasentiert. In der Tauwetterperiode nach Stalins Tod 1953 gesellten sich zu den filmischen
Helden als groRe Vorbilder fiir maskuline Identitatsfindung noch die Kosmonauten und
Spitzensportler, die nun auch international auftreten und ihr Kénnen mit Nicht-Genossen
messen durften (vgl. Miiller 107). Die staatlich vermarktete, hegemoniale Maskulinitat fand

aber mit der Tauwetterperiode ihr jahes Ende, wie Miller (107) erkléart:

Das [die Teilnahme an internationalen Wettbewerben — sportlichen wie technischen]
erwies sich als letztes Aufgebot der offiziellen sowjetischen Helden, denn
insbesondere nach dem abrupten Ende der Tauwetterpolitik wurden die Helden und
ihre Heldentaten zunehmend aus der historischen Gegenwart in eine sakralisierte
Vergangenheit verlegt (vgl. dazu die bis heute andauernde Verehrung der
Weltkriegsveteranen; Miiller 107).

Zudem orientierte man sich von da an aufgrund einer immer starker werdenden Enttauschung
von staatlich propagierten Mannlichkeitsbildern vorwiegend an den Protagonisten von im
Selbstverlag (,,samizdat®) herausgebrachten Biichern, was zur Bliite der ,,Dissidentenkultur
der spitsowjetischen Zeit“ (Miiller 108) filihrte, die eine Pluralisierung von
Maskulinitatskonzepten mit sich brachte, darunter auch die klassischen Antihelden der
Vertreter der ,jungen Prosa“ (,,molodaja/molodeznaja proza®) oder ,,Jeans Prosa“ (nach A.
Flaker, 1975), die sich in der sie umgebenden Gesellschaft nicht zu Recht finden und
versuchen auszubrechen (vgl. dazu beispielsweise die Werke der ,,stiljagi“ [Die Stilvollen,
abschatzig gemeint] von Vasilij Aksenov (Lauer 791ff.) und Vladimir Vojnovi¢ (Lauer
793ff.)). Die hier entwickelten Heldenfiguren hatten mit den in Amerika bekannten schon
mehr gemein, da sie sich durch eine Abkehr vom Mainstream und die Betonung eines

gesunden Egozentrismus auszeichneten.
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Abseits von Kostumfilmen, die beispielsweise die Heldentaten der abtrinnigen Dekabristen
portraitierten, zeichnete sich in den 1970er Jahren bereits eine erste Krise der Mannlichkeit
ab: In den populdrkulturellen Komddien (keineswegs aber in der Fuhrungsriege!), die in der
sozialen spatkommunistischen Realitdt verortet waren, mussten Manner bereits Einfluss an
ihre weiblichen Konterparts abgeben (vgl. Miller 108f.). Wahrend das Patriarchat noch fest
Im Staatsapparat verankert war, sah die Situation im echten Leben — widergespiegelt in den
beliebten Sozialsatiren — ganz anders aus: ,,Die Lehrerinnen und Erzieherinnern der Kindheit,
die Abteilungsleiterinnen und die rlstigen und resoluten Mutter und Schwiegermiitter
dominierten zunehmend den Alltag dieser Zeit, sowohl in der Wirklichkeit als auch in der
populdren Kultur® (Miiller 109). Miiller (110) hilt fiir die spatsowjetische Zeit also folgende

Situation fest:

[I]n der Nachstalinzeit [existierten] zwei gegensatzliche Mannerbilder in der
Gesellschaft [...]: Dem strahlenden Helden aus einem anderen Zeit- und
Raumkontinuum standen der Schwéchling oder die Memme aus dem Hier und Jetzt
gegeniiber. Fur Helden schien in der spatsowjetischen Kultur kein Platz zu sein.
(Mdller 110)

Die hegemoniale Form der Mannlichkeit war also noch immer der Heldenkult, doch es
erschien unmoglich dieses Idealbild im Alltag umzusetzen, was genau Connells Konzept
entspricht:  Obwohl man(n) selbst nicht dazu in der Lage ist, einem Idealbild
gleichzukommen, gelten die immer wieder aufs neue Kkonstituierten Konzepte von

hierarchisch Ubergeordneter Maskulinitét trotzdem als Leitbilder.

Mehr Platz fur die Fiktion eines selbstbestimmten, jungen Mannes, der sich weder von alten
Mannern an der Spitze des Staatsapparats noch von der dominanten Schwiegermutter etwas
sagen l&sst, wurde nach dem Zusammenbruch der Sowjetunion, durch den ein Wertevakuum
entstand, das die indigene Populdrkultur genauso zu fullen versuchte, wie die Russisch-
Orthodoxe Kirche oder der Westen mit seinen Filmen, Markenartikeln und Pop Songs, die
plotzlich den postsowjetischen Staat Uberschwemmten (vgl. Muller 110f.). Auch Miuller
(110ff.) und Martschukat & Stieglitz (47) beziehen sich also auf den schon erwdahnten
postsowjetischen (und tlw. auch westlichen) backlash, d.h. Gegenschlag gegen
Errungenschaften des Feminismus und die Wiedergeburt des Machos, ,new lad“ im
Englischen oder ,,muzik® im Russischen, der gegen ,,verweiblichte Schwichlinge mobil
macht. Martschukat & Stieglitz (46f.) sehen in der grofRen Popularitdt der
Maskulinitatsstudien im Westen auch ein Zeichen fir diesen angehenden Rickschlag, da es

unter den Arbeiten auch solche gibt, die dezidiert antifeministische Positionen einnehmen und
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die Riickkehr zu ,,mannlicheren” Konzeptionen von Maskulinitat vertreten. Die beiden
Forscher befurchten, dass es nun auch im akademischen Umfeld wieder mdglich werden
kdnnte, nur Uber (wie Erhart formuliert) ,tote weile Méanner* (zit. nach Martschukat &
Stieglitz 46) zu schreiben und Randgruppen (seien es Homosexuelle, Andersfarbige oder
Frauen) aufler Acht zu lassen (vgl. Martschukat & Stieglitz 164). Bei notwendiger
Achtsamkeit gegentiber dieser Gefahr stellen die Mannlichkeitstheorien aber eine
willkommene Erweiterung zum Kanon der Gender Studies dar, denn auch die Norm (weil3e,
mannliche, heterosexuelle Personen), gegen die das ,,Andere” (Frauen, Schwule, Schwarze,
etc.) definiert wird, ist selbst kulturell konstruiert und sollte nicht als naturlich gegeben
hingenommen werden (vgl. Martschukat & Stieglitz 54).84

Kennzeichnend fur das russische, popkulturelle Ménnlichkeitsbild der 90er Jahre waren —
dem Backlash entsprechend — dunkle, gewaltbetonte Einzelgénger, die nicht selten auch
Verbrecher waren (vgl. dazu Borenstein 11; er nennt solche dusteren Filme aus dem

Gangstermilieu ,,¢ernucha®). Von ,,Verweiblichung® war keine Rede:

Die ,,wilden Jahre* der Regierung Jelzins mit einer Neuformierung der russischen
Gesellschaft forderten den expansionsartigen Kult des ,starken Mannes* und
Einzelkdmpfers, des so genannten ,,neuen Russen®, der jetzt, wiahrend der Putinschen
Stabilisierung und der erneuten Erstarkung des russischen Staates wiederum von
einem staatstragenden offiziellen, wenn auch modernisierten Helden abgeldst wird.
(Mdller 114)

Mit dem Amtsantritt Putins wurden die muskelbepackten, selbstsicheren Mannerbilder also
beibehalten und einzementiert in das Bewusstsein der Menschen. Der Président selbst wurde
zum unumganglichen Vorbild fiir die nun wieder propagierte Hypermaskulinitat: Es kommt
zur ,auch aus dem Westen bekannte[n] Verschmelzung von Manager- und Helden-
Mainnlichkeit“ (Muller 115). Von einer Ausrichtung auf die Gleichheit zwischen den
Geschlechtern, wie sie im Grofteil der westlichen Lander praktiziert wird, kann nicht
gesprochen werden — betont werden die biologisch determinierten Unterschiede (ganz im
Gegensatz zu westlichen Forscherinnen wie Butler, die auch das biologische Geschlecht als

soziale Konstruktion auffassen).

8 Solche Uberlegungen sind auch der Grund dafiir, dass es in den USA neben den schon lange ausgeiibten
,Postcolonial“ und ,,Race Studies” auch ,,Whiteness Studies™ gibt, da auch die als naturgegebenes Ideal
verstandene WeiBheit selbstverstandlich nicht weniger kulturell konstituiert und im dauernden Wandel ist als
Schwarzheit.
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Das Fehlen fixer Bezugspunkte zur Bildung von Geschlechteridentitaten, fihrte zur oben
schon erwéhnten Orientierung an traditionellen, scheinbar Sicherheit garantierenden,
prasowjetischen Gender Rollen, die Manner im 6ffentlichen Raum verorten und Frauen den
hauslichen Bereich zuweisen. Bei Willms (82) heif3t es: ,,Ein solcher Transformationsprozess
fuhrt zu einem Verlust an innerer und &ullerer Stabilitat, welcher bei den Individuen
wiederum ein besonders ausgeprégtes Bedirfnis nach unverrickbaren Fundamenten
hervorruft.“ Willms (98) fasst die anhand von literarischen Texten analysierten
Mannlichkeitskonzeptionen vor und nach dem Zerfall der Sowjetunion folgendermalien

zusammen:

Das Ende des totalitdren, sozialistischen Systems hat ein Vakuum von Werten und
Normen hervorgerufen, das bei den Méannern, die nicht dem hegemonialen Konzept
von Mannlichkeit entsprechen, eine groRe Orientierungslosigkeit verursacht hat. Die
Notwendigkeit von Neuorientierung und Neudefinition individueller, familialer und
nationaler Identitat wird durch die Importe westlicher Kultur forciert, da diese die
Orientierungslosigkeit nur verschlimmern. (Willms 98)

Ein zusatzliches Problem bei der Findung neuer Identitatsvorbilder, auf das auch Borenstein
(46) eingeht, ist die mangelnde Akzeptanz Uberkommener Geschlechterzuschreibungen beim

weiblichen Teil der Bevolkerung:

Viele  Frauen verweigern nun die Identifikation mit traditionellen
Weiblichkeitskonzepten, wie denen der Mutter und Hausfrau, und bernehmen
stattdessen mannliche Rollenmuster. Da der Mann seinerseits nicht in derselben Weise
Weiblichkeitskonzepte fir seine Identitatsbildung adaptieren kann, gestaltet sich die
Neudefinition des Mannlichkeitskonstrukts besonders schwierig. (Willms 99)

Die heutige gesellschaftliche Ordnung erscheint eine fir Méanner besonders komplizierte zu
sein, da, wie Rozdestvenskaja (130) in ihrer empirischen Studie herausfand, Professionalitét
und Berufstatigkeit die zentrale Kategorie im Leben der postsowjetischen mannlichen
Bevolkerung darstellen. Wenn auch dieser Bereich immer mehr von Frauen getragen wird,
bleiben Mannern kaum noch nur fir sie geltende Identitatsfindungsmerkmale, die Frauen —
schon dadurch, dass sie Kinder bekommen kdnnen — schon immer hatten und immer haben
werden. Fur Russen gilt es also zu lernen mit dem schwierigen, sowjetischen Erbe umzugehen
und auch medial Mannlichkeitskonzeptionen zu vermitteln, die weder auf eine
,Verweiblichung“ des Mannes abzielen noch ihn als Super-Macho darstellen, der Frauen

erniedrigen muss, um seine gesellschaftliche Position abzusichern.
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In einer empirischen Studie, die aktuelle Maskulinitatskonzeptionen in der postsowjetischen
Ukraine erforscht, kommen Janey et al. (2009) zum selben Schluss wie die obig zitierten
Werke zu Maskulinitat in Russland: Die Autorlnnen sprechen von Bevodlkerungsriickgang,
Gesundheitsproblemen, die vor allem Manner betreffen, und vom Wiedererstarken
traditioneller Geschlechterrollen (Janey et al. 138f), das in Zusammenhang mit der
selbststdndigen Rolle der Frau in der Sowjetunion und dem auf den Zusammenbruch
folgenden ,,backlash* (Janey et al. 140) steht. Da die Gleichstellung von Mann und Frau auch
unter kommunistischer Fihrung nur auf dem Papier realisiert worden war, standen Frauen den
aus dem Westen importierten feministischen Schriften kritisch gegentiber und vermuteten
hinter den Werken ebenfalls nur Worthilsen. In den Zeiten des sozialen Umbruchs wurde auf
die prakommunistische Verteilung der sozialen Pflichten zuriickgegriffen (Manner im
offentlichen Raum der Wirtschaft als Erndhrer der Familie und Frauen verantwortlich fir
Haushalt und Kindererziehung), welche medial immer wieder mit traditioneller, nationaler
Symbolik (zum Beispiel Abbildungen von Kosaken oder der ,,Bereginja“, der Herdmutter der
slawischen Mythologie, die oft mit ukrainischem Nationalismus assoziiert wird) in
Verbindung gebracht wurden (vgl. Janey et al. 140). Die Riickbesinnung auf eine traditionelle
Verteilung der Geschlechterrollen fir Mé&nner und Frauen ging also einher mit einem Fokus
auf présowjetisches, nationales Gedankengut. Kurzum: Beide postsowjetischen Staaten

scheinen momentan klassische Gender Rollen zu préferieren.

Interessanterweise ist die ,Krise der Mannlichkeit® und die darauf folgende
Retraditionalisierung von Mannlichkeitsbildern ein Phdnomen, das sich abseits der
Sowjetunion auch in der westlichen Welt finden I&sst, die ja prinzipiell immer mehr — auch
politisch — auf Gleichstellung zwischen Mann und Frau bedacht ist. Seit der zweiten Welle
des Feminismus in den 60er und 70er Jahren des vorigen Jahrhunderts, die den ,,new man*
hervorbrachte, welcher sich in klassisch weiblichen Tatigkeitsbereichen wie dem Haushalt
und der Kindererziehung beteiligte, und dem metrosexuellen Mann der 90er Jahre a la David
Beckham, der sich als neuzeitlicher Narziss besonders seinem prézise getrimmten Aussehen
widmet und dadurch mit Femininitat assoziiert wird, hat sich bereits eine Gegenbewegung
herausgebildet, im Zuge derer Anfang der 2000er Jahre der Typ des ,,new lad* entstand, der
sich von beiden Entwicklungen distanziert, weil sie eine ,,Verweiblichung® des klassischen
Mannerbildes bedeuten. Im Gegensatz zu den vorangegangenen Konzeptionen pocht er auf
seine ihm zustehende Unabh&ngigkeit, prasentiert sich raubeinig, Playboy lesend und
emotional unnahbar (vgl. Genz & Brabon 132-144). Was die Darstellung von Ménnern in der
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angloamerikanischen Popularkultur betrifft, so kann die westliche, postfeministische
Serienlandschaft mit Produktionen wie ,,Sex and the City*, die oft fir ihre Fokussierung der
sexuellen Unabhangigkeit der Frau gelobt wurde, kaum als Vorbild bezeichnet werden. Das in
diesen Serien préasentierte Méannerbild basiert auf extrem konservativen Standards,
tiefergenende mannliche Charaktere, die gerade wegen ihres vom hegemonialen Ménnerbild
abweichenden Charakters sympathisch sind, gibt es kaum: ,,With only a few exceptions, men
are paraded in a freak show, whether as discarded sexual partners deemed unsuitable, or as

gay men“ (Hollows & Moseley 92).

In den Musikvideos der Girlbands bietet sich ein ahnlich monotones Bild: Wohingegen sich,
wie oben schon besprochen, die Frauen einer cleveren Melange aus Subversion und
Affirmation bedienen, finden sich kaum positive Ménnerfiguren. Entweder handelt es sich um
muskelbepackte Schonlinge, die ihre Korper trainieren, charakterliche jedoch nie wirklich
Tiefe gewinnen, oder Kerle, die der Verfiihrungskraft der Frauen vollig ausgeliefert sind. Die
in den Videos préasentierten macht- und einflusslosen oder zum Objekt weiblicher Begierde
degradierten Manner der Popmusik stehen einer im Business und der Politik prasentierten
Hypermaskulinitit gegenuber, die wiederum von den Pojuscie Vmeste zurlck ins Spektrum
der Populérkultur gefiihrt wird, indem sie in ihrem Video ,,Takogo kak Putin“ ([Einen wie
Putin], 2002) einen idealtypischen, starken Kerl oder Macho (,,muzik®, vgl. dazu Kref3 132)
besingen, der in seiner Maskulinitdt dem Présidenten gleichkommt, dessen Virilitat und
martialische Entschlussfreudigkeit laut Borenstein (226) ,,the restoration of long-lost vigor
and confidence* filr Russland bedeuten.®> Wihrend also die Politik ihre Méannlichkeit
beibehalten und ausgebaut hat, ist die russischsprachige Popmusik frauendominiert: Wéhrend
die Frauen sich das Medium Videoclip zunutze gemacht haben und ihre Identitaten im
Offentlichen Raum verhandeln, wéhrend sie damit auch noch finanziell erfolgreich sind und
klassische Weiblichkeitskonzepte von Mutter und Hausfrau zuriicklassen, scheinen die in den
Clips auftretenden Ménner kaum positive Identifikationsflachen vorzufinden und bleiben
ohne Tiefe oder sympathische Merkmale. Die Ubertragung der in Filmen, sowie Politik und
Wirtschaft propagierten Eigenschaften des selbstbewussten, fitten, jungen Mannes scheint fiir
das Musikgeschéft nicht gelungen zu sein. Viel mehr dhneln die in den Videos présentierten

Manner den Protagonisten der sozialsatirischen Komddien der 1970er Jahre — abhangig von

8 Pojuscie Vmeste, Takogo kak Putin, Video verfiigbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=lopmpe5g50g (Zugriff 19. Oktober 2014).
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Frauen, hilflos ausgeliefert oder nicht intelligent genug fur sich selbst zu sorgen. Fir Helden
mannlichen Geschlechts scheint im russischsprachigen Frauenpop kein Platz zu sein.

Was also die in den Videos der russischsprachigen Girlgroups présentierten Konzepte von
Mannlichkeit betrifft, kann von GroRe keine Rede sein — ganz im Gegenteil. Wenn es auch
diverse Rollenvorschlage gibt: Die meisten sind negativ oder zumindest klischeehaft; der
prasentierte Mann ist entweder passiver Beau, der der Dominanz der Frauen vollig
ausgeliefert ist, oder er wird als stereotyper Sportler auf seine Muskeln reduziert und als
idiotisch dargestellt. Besonders in den Urlaubsvideos werden Manner, wie noch zu
besprechen ist, oft verkauft als tolpelhafte, gaffende Idioten oder als exotisches, den
Urlaubsort ausstaffierendes Beiwerk. Obwohl Mé&nner, zumindest am Rande, fast immer in
den Texten der Bands erwahnt werden, ja deren thematisches Zentrum sind (Beziehungsaus,
neue Liebe, etc.), kommen sie in den Videos physisch oft gar nicht vor. Wenn sie visuell in
Erscheinung treten, werden sie gedemditigt oder stehen als Verlierer/muskelbepackte Idioten
da. In kaum einem der Clips haben die Protagonistinnen sympathische, intelligente oder fir
sie wichtige ménnliche Freunde; keine Band singt von anhaltendem Liebesgliick, Probleme
gehen einher mit Mannern, wohingegen Frauen wichtig sind als Halt gebende Freundinnen. In
der heutigen russischsprachigen Popkultur, représentiert durch die Videos der beliebtesten
Frauenpopbands, von einer Krise der Mannlichkeit zu sprechen, ist folglich durchaus

berechtigt.

3.2. Physische Non-Existenz

Am deutlichsten duf3ert sich diese ménnliche Identitétslosigkeit in dem Umstand, dass in einer
Vielzahl der Videos Uberhaupt keine Manner vorkommen. Wie aus dem Kapitel Uber
Femininitdskonzeptionen hervorgegangen sein sollte, entscheiden sich viele der Bands dafiir,
auf die physische Prasenz von Méannern in ihren Clips zu verzichten, obwohl sie zum Teil
(meist in trauriger oder zorniger Mannier wegen Beziehungsaus, Affaren oder &hnlichem) in
den Texten besungen werden. Was im Text nach (heterosexuellen) Zuneigungsbekundungen
oder erotischer Anziehung Kklingt, wird oftmals mithilfe der Bankolleginnen umgesetzt. Am
offensichtlichsten wird dieser Zugang im Clip ,,Sumassedsij* ([Verrlckter], 2009) von VIA
Gra, in dem die vermeintlich wahnsinnigen Frauen sich als Partner keine echten Manner,

sondern die in einer Hosenrolle auftretende Mitséngerin ausgesucht haben.®® Die Kontrolle

8 VIA Gra, Sumassedsij, Video verfigbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=Nb7acFgk5aw (Zugriff 19. Oktober 2014).
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ubernehmen auch hier die noch immer als Frauen auftretenden Kunstlerinnen — diejenige, die

in der Rolle eines Mannes auftritt, wird mit Gurteln geschlagen und dominiert.

Dass das Kapitel Gber Mannlichkeitskonzeptionen im russischsprachigen Gegenwartspop
wesentlich kurzer ausféllt als das tGber Weiblichkeitsbilder, liegt aber nicht nur an den in den
Videos weniger prasenten Mannern, sondern auch daran, dass sich das oben in Bezug auf
Frauen Gesagte als Spiegelbild zu den hier zu erwdhnenden Méannlichkeitsbildern versteht.
Wenn also in Kapitel 2.4. und 2.5. die Rede von gewalttatigen Frauen ist, die sich Manner wie
Haustiere halten und sie in (meist ironischer Art und Weise) verprigeln und teilweise sogar
toten, so ergibt sich hier ein sehr schwaches, den Frauen hilflos ausgeliefertes Mannerbild,
das weit entfernt ist von den medial propagierten Supermannern wirtschaftlicher und
politischer Eliten. Um unnétige, inhaltliche Uberschneidungen und Wiederholungen zu
vermeiden, werden hier also noch einige, das Bild komplettierende Videos vorgestellt, nicht

aber alle bereits oben besprochenen noch einmal aus ménnlicher Perspektive diskutiert.

Eine auffallende Unsicherheit gegeniiber dem méannlichen Geschlecht ergibt sich im Video
,»Net ni¢ego chuze* ([Es gibt nichts Schlimmeres], 2010) der Band VIA Gra, die singen: ,,Net
ni¢ego lucse, ¢em nesovpaden’e / Net niego chuze, ¢em byt’ kak vse* [ES gibt nichts
Besseres als Differenz / Es gibt nichts Schlimmeres, als so zu sein wie alle], was einem
Pladoyer fur Einzigartigkeit und Differenzierung gleichkommt. Im Clip prasentieren sich die
Sangerinnen als Moderatorinnen einer TV-Show, die artifizielle mannliche, gleichgeschaltete
Klone zu produzieren scheint, die jedoch keine Geschlechtsmerkmale mehr aufweisen, wie
neben ihrer Optik auch ein eingeblendetes Textfeld (,,Pol = Uniseks* [Geschlecht = Unisex])
verrit.®” Dass am Schluss des Videos noch zwei Rapper, die im Gegensatz zu den kiinstlich
kreierten echte Manner sind, auftreten, die jedoch vollig Uberflissig erscheinen und so gut
wie nicht zu horen sind, kann kaum dartber hinwegtauschen, dass der Typ Mann, nach dem
die Frauen sich sehen und der sich vor allem durch Authentizitat auszeichnet, momentan —

zumindest in der Medienwelt — nicht verfugbar ist.

3.3. Von Muttersohnchen, Misshandelten und Soldaten

Die an Ménnern veribte, so nicht vorherzusehende Gewalt wurde bereits in Bezug auf das
medial vermittelte Frauenbild besprochen, was jedoch noch bleibt, ist die Frage, ob es auch

Produktionen gibt, in denen frau sich nach einem starken, sie beschiitzenden Mann sehnt, wie

87 VA Gra, Net nicego chuze, Video verflighar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=AaL 71 YJCGE (Zugriff 19. Oktober 2014).
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es noch vor einigen Jahren im Pop wohl der Fall gewesen wére und wie sich auch im Kult um
den russischen Préasidenten Vladimir Putin ausdruckt, dessen medial konstruierte
Hypermaskulinitat als Fuhrungsqualitat vermarktet wird. Die Antwort darauf ist einfach: Bis
auf einige, seltene Ausnahmen, scheinen die Popsternchen mehr Spal} daran zu haben, sich
uber ihre mannlichen Konterparts lustig zu machen, als sich nach einer in der Realitat ohnehin

nicht verfiigbaren ldealversion von ihnen zu sehnen.

Wahrend Serebro in ihrem Skandalvideo ,,Mama Ljuba* ([Mutterséhnchen], 2011) in einem
gewissen Alter noch zu Hause wohnende Ménner verspotten, findet sich in einem Clip der
Blestjascie — ,,Brat moj desantnik* ([Mein Bruder, der Landetruppensoldat], 2005) — ein
Verweis auf den im postsowjetischen Raum noch immer vorherrschenden Soldaten- und
Militarkult, der den im Einsatz gewesenen Kampfern hohe Popularitdtswerte und lang
anhaltende Ehrerbietung beschert.® Im vermeintlichen Amateurvideo von Serebro, in dem die
drei Sangerinnen auf einer Autofahrt gezeigt werden, bei der sie wie zuféllig ihr eigenes Lied
mitsingen, das gerade im Radio lauft, scheint das Hauptziel zu sein, Dekolletés und Slips in
die Kamera zu halten bzw. Unfug zu treiben. Die visuelle Ebene entspricht in keinster Weise
dem Text, in dem es darum geht, dass der Freund des weiblichen lyrischen Ichs noch bei
seiner Mutter wohnt, von der sie schon des Ofteren in flagranti erwischt wurden, weswegen
die Mutter die Freundin ihres Sohnes nur mehr ,,bljad’* [Hure] nennt, was im Video mit
einem ,,Piep* zensiert wird. Dass die flr alle Seiten unangenehme Wohnsituation auch mit der
schwierigen wirtschaftlichen Lage in Russland zu tun haben konnte, die dem jungen Mann
nur niedrige Léhne oder vielleicht sogar Arbeitslosigkeit beschert, geht in dem Gute-Laune-
Clip natirlich unter.

Ein gegensatzliches, d.h. traditionelleres Mannerbild promoten, wie schon angedeutet, die
Blestjascie in ihrem Clip, was auf Kosten eines unabhangigen Frauenbilds geht. Im Video
sitzen die vier Sangerinnen auf einem Rummelplatz zusammen, essen Zuckerwatte und
Popcorn, tragen nette, tief dekolletierte Kleider und warten auf die vom Militardienst
heimkehrenden Ménner, mit denen sie Achterbahn fahren und einen sorglosen Tag
verbringen. Als die ersten vier Soldaten wie in einer Parade an ihnen vorbeigehen, scheint es
so, als ob die Frauen uberlegen, welcher dieser jungen, durch ihre Uniform serios

aussehenden Manner wohl der beste Enhemann ware (ab 0:16). Um das Video interessanter zu

8 Serebro, Mama Ljuba, Video verfiigbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=45re9YPPYmM (Zugriff 19. Oktober 2014).
Blestjascie, Brat moj desantnik, Video verfiigbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=7QJOZBtToKY (Zugriff 19. Oktober 2014).
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machen, sind in der ndchsten Szene auch die Protagonistinnen in Tarnfarben gekleidet und
nehmen Teil an korperlichen Ubungen, die auf den Kampf vorbereiten sollen. Ob sie jedoch
gute Soldatinnen abgeben wirden, gilt es ganz klar zu bezweifeln. Auch hier scheint das ihre
korperlichen Vorziige betondende Outfit (1:22) eher Vermarktungskalkiil zu beweisen — als
Soldatinnen sind die S&ngerinnen wenig glaubhaft. Den traditionellen Geschlechterrollen
entsprechend, denen zufolge die braven Ehefrauen und Mutter auf ihre Manner und Séhne
warten, werden im Text flr Pop Uberraschend politische, nationalistische Werte beworben.

Ob der besungene Dienst an der Heimat wirklich mit Romantik gleichzusetzen is, bleibt

fraglich:
Bpar moii 1ecaHTHHK, Mein Bruder der Landetruppensoldat, erneut
CHOBA 3aJIaHNE, eine Aufgabe,
Poaune cinyx6a 3TO MpU3BaHUE. Der Dienst an der Heimat ist eine Berufung.
J1oJT UCIIOITHSIEIIH CBOM, Deine Pflicht erftllst du selbst, Freundschaft
Ipyx0a u My»KecTBO und Mut
3T0 HE MPOCTO CII0BA ISt TEOS. Sind nicht nur Worte fir dich.
Xpabpoe cepiie - cuiia JICCaHTHHKA, Ein tapferes Herz — das ist die Starke eines
Poaune cinyx0a 3TO pOMaHTHKA. Soldaten,
J1oJI" UICIIOJTHSICIIb CBOM, Der Dienst an der Heimat ist Romantik.
Ipyx0a 1 My»XeCTBO Deine Pflicht erfullst du selbst, Freundschaft
3TO HE MPOCTO CIIOBA. und Mut
Das sind nicht nur Worte.
31ech HaBCeT1a Bl CTAHETE OPaThSIMH, Hier steht ihr fir immer als Brider,
A Ha Tpa<TaHKe HEBECThI U MaTEePH Die Bréute und Mditter lieben diejenigen, die
JIroOSIT 1 BEpHO JKAYT, M TOIOJIS BETYT. im Staatsdienst sind
Und warten treu auf sie, und die Pappeln
blthen.

In seltenen Féllen gibt es also Beispiele, in denen eine Sehnsucht nach einer ,,maskulineren®,
starkeren und vor allem auch traditionelleren Mannlichkeit ausgedruckt wird, doch im Grof3en
und Ganzen scheinen Frauen die ihnen ohne Gegenwehr zur Verfuigung gestellte Position von

Kontrolle und Dominanz durchaus zu geniel3en.

3.4. Sportfreaks auf Urlaub

Eine Kategorie von Videos, in der die weiblichen Bands durchaus die Prdsenz von Mannern
wertschétzen und bis zu einem gewissen Grad gar nicht missen wollen, ist die des Urlaubs.
Auf den weillen Sandstranden bietet sich jedoch kein ausgeglichenes Bild: Die optisch
ansprechenden Vertreter des ,,starken Geschlechts werden dargestellt als muskelbepackte
Tolpel, denen jeglicher Handlungsspielraum entzogen wird. Zum Verkauf der neuen Singles
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tragen sie nur als Zielscheibe fir weiblichen Spott und Hohn bei. Wie bereits in der Analyse
der Urlaubsvideos aus weiblicher Sicht angedeutet wurde, wird diese VVorgehensweise der
erotischen Ausstaffierung des exotischen Urlaubsortes durch gut trainierte, attraktive Kerle
besonders bei den Produktionen klar, die mit Ironie spielen und damit vielleicht an der
flachen Darstellung von Mé&nnern in der Popkultur genauso Kritik Uben wie an der von
Frauen. Wie jedoch bereits erwéhnt wurde, wird mithilfe von Ironie auch der ursprungliche,
negative Diskurs mit in den Mainstream gebracht, der nun einmal, plump formuliert,

Sportfreaks auf Urlaub zeigt, die von schénen Frauen gemustert werden.

Interessant ist hierflr beispielsweise das bereits diskutierte Video ,,My takie raznye“ ([Wir
sind so verschieden], 2008) von Fabrika, in dem die am Strand Volleyball spielenden, viel zu
braun gebrannten Animateure in Mini-Badehosen von den gelangweilten Oligarchen-
Freundinnen bedugt werden.®® Die sportlichen, mit Goldkettchen behangten, 6ligen
Junggesellen tragen nichts zur Handlung bei, werden schamlos als Sexobjekte verwendet (bei
0:26 wird zum Beispiel der muskulse Oberkorper von einem der Sportler herangezoomt) und
damit entsprechend weiblicher Blicke so in den Clips prasentiert wie damals die Frauen in
den klassischen Hollywood Filmen der 60er Jahre, die sich nach ,,male gazes* auszurichten
hatten. Ahnliches gilt auch fiir ,,More zovet“ ([Das Meer ruft], 2003), ebenfalls von Fabrika,
in dem zur Vermarktung ménnerlicher Korper noch der problematische Aspekt Ethnie bzw.
Hautfarbe kommt.*® Zu belanglosem Text {ber Mowen, Wellen und Sand wird
zwischendurch ein schwarzer Rapper gezeigt, der im Sinne einer Neo-Orientalisierung rein
zur Exotik des Ortes beitrédgt, in der Tonspur des Lieds aber nicht zu horen ist (0:16). Er spielt
weder musikalisch noch inhaltlich eine Rolle, ist aber nicht verzichtbar, weil unter anderem
durch seine Prasenz bei den Rezipientlnnen das erwiinschte Gefiihl von Ferne und Differenz

zum teils tristen Alltag in der Heimat entsteht.

Besonders auffallend, weil unnachahmlich extrem in der Herangehensweise, ist das schon mit
dem an Urlaub erinnernden, griechischen Morgensgrull betitelte ,,Kalimera“ (2011) der
Pajuscie Trusy, in dem verschiedenste Urlaubserlebnisse in der ganzen Welt besungen

werden.”! Das dazu verwendete Bildmaterial ist besonders in Hinblick auf die von ihnen

8 Fabrika, My takie raznye, Video verfligbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=R07T-0v8ybU (Zugriff 19. Oktober 2014).
% Fabrika, More zovet, Video verfligbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=eZ JfEwWNnhY (Zugriff 19. Oktober 2014).
%1 Pajuscie Trusy, Kalimera, Video verfigbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=MJ7b4GWSI4Y (Zugriff 19. Oktober 2014).
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kreierten Konzeptionen von Mannlichkeit vielsagend, da im (hochironischen) Clip zur grof3en
Freude der Protagonistinnen ,,nastojas¢ie muziki, also echte Manner mit riesigen Muskeln, in
Badekleidung effektvoll an Outdoor-Fitnessgeraten trainieren. Nicht selten kommt es bei
diesem Training zu eindeutigen Anspielungen auf sexuelle Interaktionen, die den
aphrodisierten Urlauberinnen gerade recht kommen. Dem krisenhaften Mannlichkeitsbild
entsprechend sind es aber nicht die durchtrainierten Manner, die die Initiative ergreifen,
sondern die aufler Rand und Band geratenen Frauen, die auch vor Korperkontakt nicht
zurlickschrecken — es werden Sixpacks abgetastet (1:07) und starke Oberarme liebkost (1:08),
wéhrend sich die unbeholfenen Sportler gar nicht zu helfen wissen ob all der ihnen
angebotenen, offensiven Avancen. Im Endeffekt ist die Botschaft aber: Egal wo man auf
Urlaub fahrt, nimmt man es leicht und sich selbst nicht zu ernst, tanzt und vergisst seine

Sorgen, kann man tberall SpaR haben.

3.5. Referenzen auf mannliche Sexualitit

Denkt man an klassische Pop-Videos, so sind es iiberlicherweise ,,Aufreiler-Typen®, die im
Mainstream gerne vermarktet werden. Man erinnert sich an Tanzszenen in Clubs, in denen
gut aussehende Machos auf Frauen zugehen und sie um den Finger wickeln. Im
russischsprachigen Girlpop geben die Frauen auch im Bereich Flirten und Sexualitat nur
ungern die Kontrolle ab. Videos, in denen starke, selbstbewusste Manner vergéttert und von
mehreren Frauen umgarnt werden, wie man sie auch von klassischen, westlichen
Popproduktionen a la Enrique Iglesias kennt, die auf der Vermarktung von heterosexuellem

Begehren basieren, sind im russischsprachigen Girl-Pop eine Raritat.

Einige Ausnahmen koénnen jedoch gefunden werden, wobei die erste zu besprechende das
Video ,,Okean i tri reki* ([Der Ozean und drei Fliisse], 2003) von VIA Gra ist, das neben der
Verherrlichung eines mannlichen Superstars (in diesem Fall der musikalische Partner Valerij
Meladze, mit dem die Band im darauffolgenden Jahr fiir das bereits besprochene ,,Pritjazen’ja
bol’Se net* nochmals zusammenarbeitete) auch Referenzen auf die ukrainische Volkskultur
und internationale Klassiker der Kunst enthilt, die die halbnackten Frauen nachstellen.®? Hier
von einer wilden Melange aus Volks-, Pop- und Hochkultur zu sprechen, scheint wahrlich
nicht Ubertrieben. Wie all diese doch sehr unterschiedlichen Einfliisse im Video vereint

werden, ist narrativ kaum nachvollziehbar: Ein &lterer Mann, scheinbar ein Ethnologe oder

92 VIA Gra, Okean i tri reki, Video verfiigbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=Cm1ZSauOCSqg (Zugriff 19. Oktober 2014).

112



http://www.youtube.com/watch?v=Cm1ZSauOCSg

Kulturwissenschaftler, zeichnet in der ukrainischen Provinz mithilfe eines Grammophons die
Gesdange eines traditionell in bestickten Ruschenhemden (,,vySivanki®) gekleideten
Volkschors auf, dessen Mitglieder sich ob des ihnen unbekannten, ,,modernen* Gerits nicht
ganz wohlftihlen (0:05). In dem Lied geht es inhaltlich darum, dass sich in der Welt so
manches &ndert, die titelgebenden drei Flisse (deren Farben laut Text den unterschiedlichen
Haarfarben der Protagonistinnen entsprechen, auf deren duferes Erscheinungsbild der Text
abgestimmt wurde) aber immer in den Ozean flieBen und daher fir Bestandigkeit stehen.
Dieses als traditionelles Volkslied verkaufte Material gelangt als Remix in die amerikanische
Club-Kultur. Pl6tzlich findet man sich als Rezipientin im n&chtlichen New York wieder und
das nun mit elektronischen Beats modernisierte Lied wird von den Séangerinnen von VIA Gra
performt, die auf einer néchtlichen Tour durch die Stadt ihrem méannlichen Konterpart Valerij
Meladze begegnen. Der Sanger wird von den Frauen vergéttert und als absolute
Autoritétsperson, der es sich zu unterwerfen gilt, inszeniert (vgl. ,,Slusaju, sluSaju, slusaju
zadno* [Ich hore, hore, hore ganz begierig zu]). Von dem Moment an, als der Tanzer mit dem
Hut erstmals auftaucht (0:34), steht er vollkommen im Zentrum der Aufmerksamkeit — die
sparlich bekleideten Frauen umkreisen ihn mit sexy Tanzen als ob er ihr wahr gewordener
Traum von einem Mann ware. Bei 1:04 erfolgt ein klarer Bruch und die S&ngerinnen mimen
klassische Gemalde — unter anderem die Geburt der Aphrodite — und andere Aktmalereien,
deren Préasenz in einem Popvideo, das auch textlich absolut keinen Bezug zu diesen Werken
aufweist, doch sehr verwundert. Trotz allem kann der Einsatz dieser ,,lebenden Bilder* als
clevere Marketingstrategie gewertet werden, da die Nacktheit der Sangerinnen durch die
Referenz auf die Jahrhunderte alte Tradition der Aktmalerei gerechtfertigt wird. Dass Valerij
Meladze (1:14) im Gegensatz zu den Frauen natirlich nicht nackt ist, sondern gottgleich auf
einer Wolke stehend einen eleganten schwarzen Anzug tragt (2:30), durfte zu diesem
Zeitpunkt nicht mehr Gberraschen. Die Verherrlichung des ménnlichen Musikpartners gipfelt
bei 1:27, als der Gigolo wie ein Konig auf einem goldenen Thron préasentiert wird, den die
erotischen Frauen wie Dekor umkrénzen. Das Video behélt durchgéngig alle Ebenen bei: Der
traditionelle ukrainische Chor singt im Refrain mit, die klassischen Gemalde wechseln sich ab
und, um die Verwirrung noch groRer zu machen, sieht man Valerij Meladze als
Sprecher/Werbebeauftragter in einem comichaften Fernsehgerét (1:48), dem die drei Frauen —
nun normale Médchen — aufmerksam lauschen, um ja kein Wort von dem zu verpassen, was
der Angebetete zu sagen hat. Die Protagonistinnen scheinen groRe Fans von ihm zu sein, da
sie sein Foto, ganz so wie das eines lieben Familienmitglieds, in ihrer Wohnung héngen

haben. Da die Sangerinnen aber so Ubertrieben untergeben und mit weit aufgerissenen Augen
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das Programm verfolgen, erscheint ihre Darstellung von ihrem Idol ergebenen Frauen schon
wieder ironisch, was als kritisches Element in einem ansonsten sehr affirmativen Video
gewertet werden kann. In dieser Produktion vermischen sich alle denkbaren Ebenen
miteinander: die der Hoch- oder Volkskultur mit der der Popularkultur, die Welt der Popstars
mit der der Fans (die S&ngerinnen nehmen scheinbar beide Rollen ein), die der nationalen
Musiktradition mit internationalen Popproduktionen im Zeitalter der Globalisierung und die

Ebene der Realitdt mit einer mediatisierten Scheinwelt.

Ahnliches gilt dariiber hinaus auch fir die Kollaboration der Band Alibi mit dem auch im
westlichen Pop-Business bekannten Lou Bega: Obwohl das englischsprachige Tanzvideo
,Bachata® (2005) viel simplistischer inszeniert ist, als das zuvor diskutierte von VIA Gra, und
nur auf die pseudo-orientalistische Darstellung von erotischen Frauenkdrpern abzielt, die den
Sanger Lou Bega umkreisen, so lasst sich auch hier die Tendenz feststellen, dass die
ansonsten selbstbewussten, eigenstandigen Frauen dazu neigen, in den Videos traditionelle
Genderzuschreibungen  zu  propagieren, in denen sie mit mannlichen Stars
zusammenarbeiten.®®* Genau wie bei VIA Gra tanzt Lou Bega, mit Hut und einem
Nadelstreifanzug bekleidet, inmitten zahlloser Schonheiten in Bikinis. Es ist also kaum zu
ubersehen, dass durch die Gegeniiberstellung von eleganter Kleidung fiir Lou Bega (er ist der
einzige Mann im Video) und beinahe kompletter Nacktheit einer kaum zu Uberblickenden
Gruppe von Frauen eine eindeutige Hierarchie geschaffen wird, die dem Mann ExKlusivitat
und Sonderrechte einrdumt, wéhrend die tanzenden Schonheiten identitatslos bleiben und in
der Masse untergehen. Schon allein die Présenz von maénnlichen Kunstlern scheint

auszureichen, um in tberkommene, sexistische Produktionsmuster zurtickzufallen.

Auch von VIA Gra gibt es im Video ,,Biologija“ ([Biologie], 2004) einen Verweis auf die in
der Popkultur klassischerweise zu erwartende, mannliche, triebgesteurte Sexualitat, die
jedoch, wie sich schon zu Beginn herausstellt, fremdinduziert, d.h. von Frauen initiiert, ist.%*
Ein Team von Wissenschaftlern schickt drei leicht bekleidete Damen in eine riesige,
begehbare Kugel, die daraufhin auf ErbensgrolRe verkleinert wird, sodass sie bei 0:57 einem
wohlhabenden, einflussreichen und im Offentlichen Leben stehenden Hotelgast als
vermeintliche Verleumdungs- und Racheaktion ins Ohr geschossen werden kann, der

daraufhin nur mehr an Sex denken kann (weil nur in Metallunterwésche bekleidete Frauen

% Alibi, Bachata, Video verflighar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=nW6dgktcPTA (Zugriff 19. Oktober 2014).
% VIA Gra, Biologija, Video verfiigbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=MJE_ug2Vv-0 (Zugriff 19. Oktober 2014).
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aufreizend in seinem Kopf tanzen) und damit seinen Ruf als ehrbarer Mann ruiniert. Das
eingepflanzte weibliche Trio tbernimmt die Kontrolle in seinem Gehirn (auch die mannlichen
Wissenschaftler, die zu Beginn zu sehen waren, haben langst die Kontrolle Gber ihr
Experiment verloren), woraufhin er Rezeptionistin und Kellnerin nur mehr mit llsternen
Blicken und damit einhergehendem Schweil3ausbruch ansehen kann und schlieBlich bei
letzterer auch handgreiflich wird, weil er sich einfach nicht mehr beherrschen kann (2:39).
Mit der Zeit schafft der Hotelgast es aber, sich der kleinen Metallkugel und damit auch der
pornographischen Tanzeinlagen der Sangerinnen zu entledigen, doch damit nicht genug: Die
drei attraktiven, halbnackten Frauen sitzen plotzlich vor ihm am Tisch und schleppen ihn auf
sein Hotelzimmer, an dessen Turschnalle noch in letzter Sekunde ein ,,Do not Disturb“-Schild
angebracht wird, bevor sich die Tire endgultig schliel3t. Seine sexuelle Erregung wird textlich
der Biologie — also im Prinzip seiner Natur und seinem Geschlecht — zugeschrieben doch bei
néherer Betrachtung wurde der Protagonist dieses Clips Opfer bewusst herbeigefiihrter,
weiblicher Machenschaften, denen er hilflos ausgeliefert ist. In diesem Video ist also selbst

die als naturgegeben beschriebene, méannliche Sexualitat von Frauen dominiert.

Eines der wenigen Videos, in denen Méanner und Frauen auf Augenhéhe agieren, ist ,,Opium*
(2008) von Serebro, in dem die drei Séngerinnen in einem Club auftreten und nach dem
Konzert mit gut aussehenden Mannern herumknutschen.®® Obwohl das kein besonders
einfallsreicher Inhalt fur ein Popvideo ist, so ist er doch im Kontext der anderen Produktion
auffallend, da hier heterosexuelle Interaktionen gezeigt werden, die auf Freiwilligkeit beruhen
und die Méanner, die zwar viel weniger im Bild sind als die Frauen, nicht herabwurdigen oder
verspotten. Die leidenschaftlichen Kisse scheinen fir beide Geschlechter gleichermafien

anregend zu sein — die gegenseitige Anziehung wirkt auf sie wie Opium.

Als letztes zum Mannlichkeitsbild passendes Video sei nun ein Ausreifler (in mehrerlei
Hinsicht) vorgestellt, der, wenn auch in ambiguer Art und Weise, ein Thema ganz klar in den
Fokus stellt, das in der slawischen Welt ohnehin keinen guten Stand hat: die méannliche
Homosexualitit. Das Video ,,Vasilek* ([Kornblume], 2012) von den Pajuscie Trusy erhebt
meines Erachtens nicht nur sozialkritische Anspriiche an eine doch recht intolerante

russischsprachige Gesellschaft, sondern stellt auch eine Parodie des Videos ,,Girl Gone Wild*

% Serebro, Opium, Video verfiigbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=wUfnBGsPOEg (Zugriff 19. Oktober 2014).
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(2012) von Madonna dar.®® Das russische Wort fiir schwul ist ,,goluboj* [hellblau], eine
Farbe, die man mit der blauen Kornblume durchaus assoziieren kann, und noch deutlicher
wird der Konnex mit Homosexualitat, wenn man sich Madonnas Status in der globalen ,,gay
community“ ansieht, in der sie quasi als Star und Ikone fungiert.”” Kennt man ihre
Musikvideos, wie beispielsweise das bereits zitierte ,,Justify My Love* (1990), die sie als eine
der ersten Kinstlerinnen verstand in aufregender und subversiver Art und Weise zu nutzen, ist
dies kaum verwunderlich. Unzéhlige Publikationen attestieren Madonna, durch ihre clever
inszenierten Clips die strikten Grenzen traditioneller Genderrollen (gleichermal3en fiir Frauen
und Manner!) aufgebrochen und erweitert zu haben (vgl. Roberts 59-60 und Bechdolf 123ff.),
weil sie die ,,erste erfolgreiche Popmusikerin [war], die ihre Produkte [...] in allen Stadien der
Produktion und Distribution kontrolliert[e]* (Bechdolf 92).% Im Gegensatz zu dieser Ikone
der Popkultur, auf die intertextuell Bezug genommen wird und die sich aktiv fiir die Rechte
Homosexueller einsetzt, erscheint der Text des Liedes weniger eindeutig, enthalt er doch nur
Stereotype (vgl. ,,Lu¢se moej mamy dom ubirae$’ [Du rdumst das Haus besser auf als meine
Mama], ,,Zenskimi duchami blagouchae$™* [Du duftest nach Frauenparfums]). Trotzdem steht
das vermeintlich weibliche lyrische Ich ihrem schwulen Freund gerade wegen seiner
Eigenschaften, die nicht einer klassischen Vorstellung von Mannlichkeit entsprechen, positiv
gegentiber (vgl. ,,Nikogda menja ne b’e§’, ne rugaes’* [Du schldgst mich nie und schimpfst
nicht]), ist aber im selben Atemzug auch wieder enttduscht ist, nicht sexuell von ihm
befriedigt zu werden (vgl. ,,Zalko, ¢to tvoj vasilek / Ot moej vasiliski dalek.“ [Schade, dass

deine Kornblume / Von meinem Kornblimchen so weit weg ist]).

Eine Referenz auf eine solche GroRe der westlichen Musikindustrie wie Madonna ist neben
dem zweideutigen Text also von Seiten der Pajuscie Trusy an sich schon interessant, noch
Uberraschender ist aber das visuelle Endprodukt dieser Madonna-Persiflage: Je nachdem ob
es sich um die zensierte oder unzensierte Fassung handelt, werden in unterschiedlich
expliziter Weise sexualisierte, halbnackte Mannerkdrper gezeigt, die beispielsweise zu Beginn
im Gegensatz zu Madonnas Originalvideo keinen (biblisch anmutenden) Apfel ablecken,

sondern eine Zwiebel und ansonsten die von einer der Sangerinnen verkorperte Madonna

% Madonna, Girl Gone Wild, Video verfligbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=6kxLeC9r45k (Zugriff 19. Oktober 2014).

% vgl. einen Artikel im LGBT-Magazin The Advocate, das ihr den Status der ,,greatest gay icon* zuweist. Artikel
verfugbar unter: http://news.advocate.com/post/16914705360/madonna-the-truth-is-she-never-left-you (Zugriff
19. Oktober 2014).

% Madonna, Justify My Love, Video verfligbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=Np_Y740aRel (Zugriff 19. Oktober 2014).
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umkreisen.® Bei der unzensierten Version fliegen permanent kindhaft gezeichnete Penisse
durchs Bild, einem Mann werden phallisch anmutende Bananen in Ohren und Mund gestopft
(ab 2:05), ja sogar Analverkehr wird angedeutet (ab 2:24). Doch auch die nicht so explizite
Fassung beinhaltet beispielsweise eine Szene, in der sich eine der Sangerinnen, geschminkt,
aber im Gesicht voller Rasierschaum, ihren vermeintlichen Bart abrasiert (bei 0:34) und damit
konventionelle Geschlechterzuschreibungen ablehnt. Dass dieses Video im slawischen Raum
nicht zu einem groReren Aufschrei gefuhrt hat oder gar gesetzliche Grenzen tberschritten hat,
verwundert — besonders in Hinblick auf die Reaktionen auf den Sieg der Kunstfigur Conchita
Wurst beim diesjédhrigen Eurovision Song Contest — sehr, doch vermutlich hat die ironisch
uberspitzte Art und Weise der Prasentation, die man von der Gruppe schon gewdéhnt ist, die
furchtlos Grenzen (berschreitenden Frauen noch vor Schlimmerem bewahrt. Gemeint war es
wohl definitiv gut, da sie, wie aus einem Interview hervorgeht, auch das Gesetz gegen

»Schwulen-Propaganda®, das in der russischen Staatsduma beschlossen wurde, dezidiert

ablehnen und sich explizit fur die Gleichberechtigung von Homosexuellen aussprechen:

Kax oTHOCUTECH K 3aKOHY 0 rei-nponarannae?

Anena CirocapeHKo: JTO yIIeMJIEHHE IIPaB
JIXOJIEH HETPAIULIIMOHHON OPUEHTALIMH.

Amnacracus baysp: MHe KaxkeTcsi, aBTOp BOT
3TOTO MUTEPCKOTO 3aKOHA ITPOCTO TesIM
3aBUAYeT. A BOOOILE, HEYKENH B CTpaHe 0oJIblie
HuKakux npobiem Het! Jlyume 661 B [lyme He o
resix AyMaJid, a 0 TOM, KaK CTpaHy U3 K..IIbl
BBITACKHBATh!

Onmnpra Jluzrynosa: {7t MOTHOTO cYacThs HYKHO
ellle 3aNpeTUTh nponaraiay adppoaMepHrKaHIIeB,
JIEBILEH, TeX, KTO HOCUT OYKU U JPYTUX JIOJEH,
YeM-TO OTJIMYAIOLIUXCsI OT o01elt Macesl. U
toraa B Poccun Bce Oyzaet xopouio. beuto
OTJIIMYHO, a OyzeT BooOILe cymep.

BuxTopus Kosanpuyk: 910 cruomHoe
6e3ymcTBo! 1%

99

Pajuscie Trusy, Vasiljek, zensierte

Wie stehen Sie zu dem Gesetz lber Gay-
Propaganda?

Alena Sljusarenko: Es ist eine Verletzung der
Rechte von Leuten mit unkonventioneller
(sexueller) Orientierung.

Anastasija Bauér: Mir scheint, der Autor dieses
St. Petersburger Gesetzes beneidet Schwule
einfach. Und Uberhaupt, gibt es denn in dem
Land wirklich keine anderen Probleme! Es ware
besser, in der Duma wiirde man nicht tiber
Schwule nachdenken, sondern dartiber, wie man
das Land aus der Sche..e ziehen kann!

Ol’ga Lizgunova: Damit das Gliick perfekt ist,
musste man noch die Werbung fiir
Afroamerikaner, Linkshander, Brillentrager und
fur andere Leute, die sich von der allgemeinen
Masse unterscheiden, verbieten. Und dann wird
in Russland alles gut. Es war schon grofRartig,
aber dann ware es uUberhaupt super.

Viktorija Koval’¢uk: Es ist ein kompletter
Blodsinn!

Fassung verfugbar auf YouTube unter:

http://www.youtube.com/watch?v=QOhZMinuZuw (Zugriff 19. Oktober 2014) und unzensierte Fassung
verfugbar unter: http://www.youtube.com/watch?v=mj_jwF-m8J4 (Zugriff 19. Oktober 2014).
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»Pajuscie Trusy*: Vsem Vasil’kam Sovetskogo Sojusa, Artikel verfligbar unter:

http://www.kvir.ru/articles/gruppa-payuschie-trusy.html (Zugriff 19. Oktober 2014).
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Es erscheint hier abschlieBend jedoch noch relevant, auf einen Artikel auf der Seite
www.gay.ru hinzuweisen, in dem der Band gedankt wird, das Thema Homosexualitat durch
ihren Song in den offentlichen Diskurs integriert zu haben. Dankenswerterweise hat auch
diese Seite eine Kommentarfunktion, in der teilweise ganz andere Meinungen ausgedruckt
werden. Laut den Kommentierenden hilft die ironisierte Darstellung von Stereotypen den
Homosexuellen in keinster Weise. Im Gegenteil — dadurch, dass so landlaufige Vorurteile
(wenn auch in ironisierter Art und Weise) einem breiten Publikum zur Verfligung gestellt
werden, verfestigen sich diese schon vorgefassten Urteile Gber Homosexuelle noch weiter, so
die Kritik. Die Kommentierenden trauen also den Fans von Fabrika nicht zu, die von mir
unterstellte und im Interview von der Band selbst bestitigte Ironie zu durchschauen.'®! Sobald
ein Video im Internet zu finden ist, befindet es sich in einem Sog unterschiedlichster
Rezeptionsmuster, die — trotz dezidiert geduRRerter Haltung einer Band — nicht vorhergesehen

werden kdnnen.

101V klipe na gej-chit ,,Vasilek dostalos’ i Madonne, i gruppe Kazaky,
http://www.gay.ru/news/rainbow/2012/05/10-23469.htm (Zugriff 19. Oktober 2014).
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4. Conclusio - Sexy Performances als Emanzipation oder Irrweg?

., Hat das Subversionsmodell Pop also ausgedient? Ist Pop nur noch als affirmativer
Mainstream denkbar? “

Biisser (31), 2007

., Populdre Kultur macht Spafs! Das ist so ungefihr das Einzige, in dem Forschung tiber und
Teilnehmer an der Populdren Kultur iibereinstimmen. *

Hans-Otto Hugel (59), 2007

Ein Resiimee zu formulieren, das die Problematik der mit einer postfeministischen Asthetik
arbeitenden russischsprachigen Popkultur 16st, indem die Performances der Bands dichotom
als schlecht (also sexistisch) oder gut (also emanzipiert) abgeurteilt werden, erscheint wenig
sinnvoll und zu kurz gegriffen. Es erwies sich als produktiver, darauf hinzuweisen, dass, wie
Gill (2007) und McRobbie (2004) schreiben, sowohl subversive als auch affirmative
Elemente im heutigen Pop Business vorhanden sind und dann aufzuzeigen, wie Frauen sich
auf diesem von Widerspriichen gepragten Musikmarkt zurechtfinden und es schaffen, ganz
bewusst genau mithilfe dieser Gegensatze erfolgreich ihre Produktionen zu verkaufen. Es geht
also darum, das diskursive Feld zu beschreiben, in dem Frauen ihre Konzeptionen von
Maskulinitat und Femininitat kreieren, und es einzubetten in einen groReren nationalen und

globalen Kontext.

In den letzten zwanzig Jahren hat der russischsprachige Raum nicht nur einen
gesellschaftlichen Umbruch, sondern auch eine Offnung gen Westen erfahren, die zuerst zu
einer Pluralisierung der Geschlechterrollen fiihrte. Nach der Machtiibernahme Putins kehrte
sich dieser Trend jedoch wieder ins Gegenteil um, und heutzutage ist eine zunehmende
Retraditionalisierung zu beobachten, die Frauen wegen ihrer Absenz in politischen
Institutionen nur den Bereich der (Pop)Kultur lasst, um sich — geschitzt durch das
klnstlerische Umfeld — identitétsstiftend im 6ffentlichen Raum zu &uf3ern und anderen Frauen
diverse Femininitatskonzeptionen abseits der Mutterrolle vorzuleben, was ihnen, wie die
Analyse der Videos zeigte, oft eindrucksvoll und mit einpridgsamen Bildern gelingt.'%? Dass
dies alles in einem auf Gewinn ausgerichteten Rahmen passiert, der meist nur Kunstlerinnen

am Diskurs teilhaben l&sst, die hinsichtlich Alter, Aussehen und Hautfarbe ins Konzept

102 |_aut Daten der Inter-Parliamentary Union (vgl. http://www.ipu.org/wmn-e/classif.htm, Zugriff 19. Oktober
2014) betragt der Prozentsatz an Frauen im russischen Parlament seit den letzten Wahlen im Dezember 2011
lediglich 13,6% - das bedeutet, nur 61 Abgeordnete von insgesamt 450 sind weiblich. In der Ukraine sind es im
gleichen Untersuchungszeitraum nur 9,7%.

119


http://www.ipu.org/wmn-e/classif.htm

passen, bleibt ein Problem des generell nur wenig ausdifferenzierten Popgeschéfts. Diese
problematische Stereotypisierung im Pop gipfelt jedoch in der oben erwahnten Krise der
Mannlichkeit, die sich in klischeehaften und meist negativen Darstellungen duBert. Es bleibt
zu hoffen, dass es in Bezug auf Maskulinitatskonzepte zu einer Pluralisierung kommt, die

auch Homosexualitdt und vom ,,muzik* abweichende Rollenbilder inkludiert.

Zusammenfassend ergibt sich also folgendes Bild: Ist der russischsprachige Girlpop einerseits
auch viel weniger normativ als oft angenommen (vgl. die diversen Weiblichkeitsentwirfe), so
weist er doch auch die vom Genre erwarteten Gemeinplatze auf (vgl. die angebotenen
Mannerrollen vom Sportfreak zum Opfer weiblicher Ironie sowie die Kommerzialisierung
und Normierung von Frauenkorpern). Wie man die Produktionen der globalen,
postfeministischen Medienlandschaft letztendlich beurteilt, ob man sie als Emanzipation
durch selbstbewusstes Herausstreichen weiblicher Sexualitdt oder Exploitation der
Kinstlerinnen in einem sexistischen Umfeld sieht, bleibt den jeweiligen Rezipientinnen
uberlassen, doch unbestreitbar ist, dass sich die in allen Videos prasentierte Mischung aus
Subversion und Affirmation bestens verkauft und dem globalen Zeitgeist entspricht, den die

Sangerinnen erfolgreich zu ihrem Vorteil nutzen.

Abschliellend gilt es noch zu erwéhnen, welch groRes Potential das hier nur an der Oberflache
analysierte, russischsprachige Pop-Business noch in sich birgt. Abseits vom Girl-Pop kdnnte
man sich in Bezug auf Maskulinitats- und Femininitdskonzeptionen die Videographien der
wenigen, mannlichen Pop-Gruppen oder der Solisten und Solistinnen bzw. im Vergleich dazu
die Werke der klassischen Estrada-Séngerinnen naher ansehen. Dariiber hinaus erscheint es
auch sehr interessant, den Rahmen der Studie auf andere Lander bzw. andere Genres zu
erweitern oder den Faktor Rezeption miteinzubeziehen. Letzteres kdnnte nicht nur mithilfe
von quantitativen und qualitativen Umfragen erfolgen, sondern auch durch das Einbeziehen —
der leider sehr schnell verganglichen — Kommentarfunktion auf diversen Videoportalen
(beispielsweise YouTube und RuTube im Vergleich). Wie in der vorliegenden Arbeit bereits
vereinzelt angedeutet wurde, sind die dort hinterlassenen Kommentare leicht zugéngliches
Material fir Analysen mit unterschiedlichsten Schwerpunkten. Obwohl hier der eigene
Standpunkt bzw. Aussagen der Bands nur am Rande mit in die Untersuchung einbezogen
wurden, kénnte auch eine solche Herangehensweise, die die theoretischen Statements der
Bands mit ihren tatséchlichen Produktionen und Auftritten vergleicht, spannende Studien tber

die russischsprachige Popkultur hervorbringen.
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In jedem Fall herrscht in Bezug auf Studien zur slawischen Popkultur noch immer ein
Mangel, dessen Behebung Antworten auf hochaktuelle und politisch wie gesellschaftlich
relevante Fragen mit sich bringen kénnte: Wie werden Mannlichkeit und Weiblichkeit medial
dargestellt? Wie weit kénnen mit Ironie arbeitende Gruppen gehen, um die Grenzen
althergebrachter Gender-Zuschreibungen zu verschieben? Sind Frauen in dieser von
Widersprichlichkeiten  gekennzeichneten,  postfeministischen  Poplandschaft  nun
emanzipierter oder noch mehr dem Sexismus ausgeliefert und wie schaffen sie es, sich auf
diesem komplexen, diskursiven Feld so zu positionieren, dass sie erfolgreich Singles und
Alben verkaufen? Wie wirken sich die prasentiertern Genderkonzeptionen auf Jugendliche
und Erwachsene aus, die die Videos konsumieren? Welchen Einfluss hat die zunehmende
Globalisierung auf nationale Musikmarkte? Wenn auch konkrete Antworten schwierig
erscheinen, so manifestiert sich eine ganz stark: Popmusik ist ein gesellschaftlich relevantes
und teilweise hochpolitisches Massenphdanomen, in dem soziale und geschlechtliche
Identitdten bzw. Rollenbilder entworfen werden, die Menschen beeinflussen (auch wenn das
nur heil3t, dass sie sich Gber bestimmte Produktionen austauschen, neue Diskurse schaffen und
ihre  Standpunkte verdndern), weswegen das zu Unrecht vernachlassigte Genre

wissenschaftlich nicht langer ignoriert werden sollte.
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54.1.1. tATu
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(Zugriff 27. Oktober 2014)
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Liedtext verfligbar unter: http://polbu.ru/songtext_r/Tatu___ Prostye dvizenija.htm
(Zugriff 27. Oktober 2014)

5.4.1.2. Serebro

Serebro, Angel Kiss, englischsprachiges Video verfugbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=NckXHEJJhE8 (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://www.lyricsmania.com/angel_Kiss_lyrics_serebro.html
(Zugriff 27. Oktober 2014)

Serebro, Davaj derzat ’sja za ruki, russisches Video verfligbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=wFfOcxP6SvY (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://www.sentido.ru/songs.php?id_song=1268
(Zugriff 27. Oktober 2014)

Serebro, Gun, Video verfugbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=bwKI-Ng084U (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://www.songtexte.com/songtext/serebro/gun-33bf5889.html
(Zugriff 27. Oktober 2014)
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Serebro, Ja tebja ne otdam, Video verfugbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=HEsX1FeZ25Y (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://www.ilyrics.ru/serebro/4481-serebro-ya-tebya-ne-
otdam.html (Zugriff 27. Oktober 2014)

Serebro, Mama Ljuba, Video verfugbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=45re9YPPYmM (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://www.gl5.ru/serebro-mama-luba.html (Zugriff 27. Oktober
2014)

Serebro, Mi Mi Mi, Video verfiigbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=nlt5Wal3fFU (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://tekst-pesni.name/page/serebro-mi-mi-mi-tekst-pesni-
perevod (Zugriff 27. Oktober 2014)

Serebro, Opium, Video verfligbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=wUfnBGsPOEqg (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://www.gl5.ru/serebro_opium.html
(Zugriff 27. Oktober 2014)

5.4.1.3. Blestjascie

Blestjascie, Apel sinovaja Pesnja, Video verfugbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=0Udqgr7YvTGq (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://lyrics.mp3s.ru/perl/lyric.pl?hyp7AFBTGI8Y &130420
(Zugriff 27. Oktober 2014)

Blestjascie, Au-Au, Video verfligbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=7QvMwO3icqY (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://mirmagi.ru/news/2009-02-08-2590
(Zugriff 27. Oktober 2014)

Blestjascie, Brat moj desantnik, Video verfligbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=7QJOZBtToKY (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://mirmagi.ru/news/2009-02-08-2599
(Zugriff 27. Oktober 2014)

Blestjascie (feat. Arash), Vostocnie Skazki, Video verfligbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=-Csy4lhryf4 (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://www.karaoke.ru/song/7015.htm
(Zugriff 27. Oktober 2014)

5.4.1.4. Fabrika

Fabrika, Devuski fabricnye, Video verfugbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=Pf8uUYxSwXM (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://masteroff.org/3027.html (Zugriff 27. Oktober 2014)
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Fabrika, Ja tebja zaceluju, Video verfugbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=QCWdo8NBqg7g (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://mirmagi.ru/news/fabrika_ja tebja zaceluju/2010-09-24-
9272 (Zugriff 27. Oktober 2014)

Fabrika, More zovet, Video verfligbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=eZ JfEWNnhY (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://www.karaoke.ru/catalog/song/13031/

(Zugriff 27. Oktober 2014)

Fabrika, My takie raznye, Video verfugbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=R07T-0v8ybU (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://www.gl5.ru/fabrika_mi_takie raznie.html
(Zugriff 27. Oktober 2014)

Fabrika, Ne rodis’ krasivoj, Video verfugbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=HuSf1UcFRq0 (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://www.gl5.ru/fabrika-ne-rodis-krasivoi.html
(Zugriff 27. Oktober 2014)

Fabrika, Ne vinovataja ja, Video verfligbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=zevEK3UhnQw (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter:
http://www.pesnihi.com/f/fabrika/fabrika_ne_vinovataya ya.html
(Zugriff 27. Oktober 2014)

Fabrika, Ona éto ja, Video verflgbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=pW5n19vcOEI (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://needtext.ru/text pesni/22513 (Zugriff 27. Oktober 2014)

Fabrika, Ostavnovki, Video verfugbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=t9-mk5Qs-QY (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://www.gl5.ru/fabrika-ostanovki.htmi
(Zugriff 27. Oktober 2014)

Fabrika, Pro ljubov’, Video verflgbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=SYVDWRzk4aM (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://www.karaoke.ru/song/4097.htm
(Zugriff 27. Oktober 2014)

Fabrika, Romantika, Video verfligbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=0OcfeilHeull (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://www.karaoke.ru/catalog/song/14831/
(Zugriff 27. Oktober 2014)

5.4.1.5. Tutsi

Tutsi, Ja ljublju ego, Video verfiligbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=8Af1n1UO0-IY (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://www.pesnihi.com/t/tutsi/tutsi_ya lublu_ego.html
(Zugriff 27. Oktober 2014)
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Tutsi, Sama po sebe, Video verfligbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=hUwVAzMIII4 (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://www.karaoke.ru/catalog/song/12631201/
(Zugriff 27. Oktober 2014)

5.4.1.6. Pojuscie Vmeste

Pojusc¢ie Vmeste, Takogo kak Putin, Video verfligbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=lopmpe5g50q (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://www.karaoke.ru/song/7755.htm
(Zugriff 27. Oktober 2014)

5.4.2. Ukrainische Gruppen
5.4.2.1. Pajuscie trusy

Pajus¢ie Trusy, Devconki russkich oligarchov, Video verflgbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=VO7CmfIRKRw (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://mirmagi.ru/news/pojushhie_trusy oligarkhi/2011-04-04-
10112 (Zugriff 27. Oktober 2014)

Pajuscie Trusy, Devocka, Video verfugbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=UnGDLUKYwpU (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://zirka.su/text/3415-poyuschie-trusy-devochka.htmi
(Zugriff 27. Oktober 2014)

Pajuscie Trusy, Intim ne predlagat’, Video verfugbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=ielbQi6eJ9o (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://zirka.su/text/1480-payuschie-trusy-intim-ne-predlagat.html
(Zugriff 27. Oktober 2014)

Pajuscie trusy, Kak Alla, Video verfuigbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=uFni528SJrE (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://tekst-pesni-tut.ru/song/show/897939/poyushhie-trusy/tekst-
pesni-i-perevod-kak-alla/ (Zugriff 27. Oktober 2014)

Pajuscie Trusy, Kalimera, Video verfugbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=MJ7b4GWSI4Y (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://mirmagi.ru/news/pojushhie_trusy kalimera/2011-07-01-
10324 (Zugriff 27. Oktober 2014)

Pajuscie trusy, Mumitrol’, Video verfugbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=07v4wa-9kvs (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://muzoton.ru/3851-poyuschie-trusy-mumitrol.html
(Zugriff 27. Oktober 2014)

Pajuscie Trusy, Mu-Mu, Video verfugbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=tIbMLHSNpgs (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://song-pad.ru/?mode=song&id=2823433
(Zugriff 27. Oktober 2014)
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Pajuscie Trusy, Plasticeskij chirurg, Video verfligbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=EpJyeOHHT78 (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://megalyrics.ru/lyric/poiushchiie-trusy/plastichieskii-
khirurgh.htm (Zugriff 27. Oktober 2014)

Pajuscie trusy, Tazik oliv’e, Video verfligbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=ydaP8FHJOY ¢ (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://text-zona.ru/news/2011-04-20-1171
(Zugriff 27. Oktober 2014)

Pajus¢ie Trusy, Vasiljek, zensierte Fassung verfigbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=Q0OhZMinuZuw (Zugriff 19. Oktober 2014) und
unzensierte Fassung verfiigbar unter: http://www.youtube.com/watch?v=mj_jwF-m8J4
(Zugriff 19. Oktober 2014)

Liedtext verfligbar unter: http://www.gl5.ru/pouschie-trusi-vasilek.html
(Zugriff 27. Oktober 2014)

5.4.2.2. NikitA

NikitA, 20:12, Video verflgbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=chjCbB4PXGc (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://lyricstranslate.com/de/2012-2012-2012.html
(Zugriff 27. Oktober 2014)

Nikita, Avokado, Video verfugbar auf YouTuber unter:
http://www.youtube.com/watch?v=sePD18TTrW8 (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://lyricstranslate.com/de/avokado-avocado.html
(Zugriff 27. Oktober 2014)

NikitA, Chimija, Video verfugbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=uJOul38wktw (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://www.ilyrics.ru/nikital/4954-nikita-himiya.html
(Zugriff 27. Oktober 2014)

NikitA, Chozjain, Video verfligbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=0yl-OPRCK38 (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://perevodp.ru/publ/nikita_nikita khozjain/1-1-0-1162
(Zugriff 27. Oktober 2014)

NikitA, Eto cuvstvo, Video verfiigbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=tN9hSaLE9HA (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://www.megalyrics.ru/lyric/nikita-nikita/eto-chuvstvo.htm
(Zugriff 27. Oktober 2014)

NikitA, Iskusaju, Video verfiigbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=ws75-Q610iU (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://zvezdakaraoke.com/text-pesni/nikita-iskusayu
(Zugriff 27. Oktober 2014)
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NikitA, Koroleva, Video verfligbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=kD9IWg1qidg (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://masteroff.org/20325.html (Zugriff 27. Oktober 2014)

Nikita, Sinee plat’e, Video — mit Einloggen durch Altersangabe — verfuigbar auf YouTube
unter:
https://www.youtube.com/watch?v=80GXuh6KvXg&oref=https%3A%2F%2Fwww.youtu
be.com%2Fwatch%3Fv%3D80GXuh6KvXg&has verified=1 (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://muzoton.ru/3784-nikita-sinee-plate.html
(Zugriff 27. Oktober 2014)

NikitA, Verevki, Video verfugbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=X4gAPcCbFa8 (Zugriff 19. Oktober 2014) bzw die
dazugehorige Parodie unter: https://www.youtube.com/watch?v=A5Y_q-8sUHk (Zugriff
19. Oktober 2014)

Liedtext verfligbar unter: http://masteroff.org/16021.html (Zugriff 27. Oktober 2014)

5.4.2.3. Gorjacij Sokolad

Gorjaéij Sokolad, Bez uma ot scast ja, Video verfiighar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=JeSbTGwdcRU (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://www.ilyrics.ru/shokolad/2430-goryachij-shokolad-bez-
uma.html (Zugriff 27. Oktober 2014)

Gorjadij Sokolad, Dve nedeli raja, Video verfiigbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=iNghHILFvo4 (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://www.gl5.ru/goryachij-shokolad-dve-nedli-raya.html
(Zugriff 27. Oktober 2014)

Gorja¢ij Sokolad, Nemnogo Perca, Video verfiigbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=el1RejUvncEM (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://www.ilyrics.ru/shokolad/1373-goryachij-shokolad-
nemnogo-perca.html (Zugriff 27. Oktober 2014)

Gorjacij Sokolad, Nevidima, Video verfiigbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=dsNvo3Au7wg (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://www.ilyrics.ru/shokolad/1944-goryachij-shokolad-
nevidima.html (Zugriff 27. Oktober 2014)

Gorja¢ij Sokolad, O nem , Video verfiigbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=KsKjmwVVcg0 (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://tekst-pesni.name/page/gorjachij-shokolad-o-njom-tekst-
pesni-slova (Zugriff 27. Oktober 2014)

Gorjadij Sokolad, Steny, Video verfuigbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=6HGOT2jLWz8 (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://mp3.shmidt.net/lyrics/10719/Gorjachijj Shokolad_-

Steny.html (Zugriff 27. Oktober 2014)

136


https://www.youtube.com/watch?v=kD9lWg1qidg
http://masteroff.org/20325.html
https://www.youtube.com/watch?v=80GXuh6KvXg&oref=https%3A%2F%2Fwww.youtube.com%2Fwatch%3Fv%3D80GXuh6KvXg&has_verified=1
https://www.youtube.com/watch?v=80GXuh6KvXg&oref=https%3A%2F%2Fwww.youtube.com%2Fwatch%3Fv%3D80GXuh6KvXg&has_verified=1
http://muzoton.ru/3784-nikita-sinee-plate.html
http://www.youtube.com/watch?v=X4gAPcCbFa8
https://www.youtube.com/watch?v=A5Y_q-8sUHk
http://masteroff.org/16021.html
https://www.youtube.com/watch?v=JeSbTGwdcRU
http://www.ilyrics.ru/shokolad/2430-goryachij-shokolad-bez-uma.html
http://www.ilyrics.ru/shokolad/2430-goryachij-shokolad-bez-uma.html
http://www.youtube.com/watch?v=iNqhHILFvo4
http://www.gl5.ru/goryachij-shokolad-dve-nedli-raya.html
https://www.youtube.com/watch?v=e1RejUvncFM
http://www.ilyrics.ru/shokolad/1373-goryachij-shokolad-nemnogo-perca.html
http://www.ilyrics.ru/shokolad/1373-goryachij-shokolad-nemnogo-perca.html
https://www.youtube.com/watch?v=dsNvo3Au7wg
http://www.ilyrics.ru/shokolad/1944-goryachij-shokolad-nevidima.html
http://www.ilyrics.ru/shokolad/1944-goryachij-shokolad-nevidima.html
https://www.youtube.com/watch?v=KsKjmwVVcg0
http://tekst-pesni.name/page/gorjachij-shokolad-o-njom-tekst-pesni-slova
http://tekst-pesni.name/page/gorjachij-shokolad-o-njom-tekst-pesni-slova
https://www.youtube.com/watch?v=6HGOT2jLWz8
http://mp3.shmidt.net/lyrics/10719/Gorjachijj_Shokolad_-_Steny.html
http://mp3.shmidt.net/lyrics/10719/Gorjachijj_Shokolad_-_Steny.html

5.4.2.4. Real O

Real O, Ja by, in der Neufassung verfligbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=GQMLjF4RJ4E (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://www.mtvs.kiev.ua/videos/real-o-ya
(Zugriff 27. Oktober 2014)

Real O, Ja by, Originalvideo verfligbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=5dM4R5hzKBM (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://www.mtvs.kiev.ua/videos/real-o-ya
(Zugriff 27. Oktober 2014)

Real O, Ja vse esce ljublju tebja, Video verfligbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=tuid79TKpnO (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://megalyrics.ru/lyric/real-o/ia-vsie-ieshchie-liubliu-
tiebia.htm (Zugriff 27. Oktober 2014)

Real O, Muzciny ljubjat glazami, Video verfligbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=g1L Dj8JkzC4 (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://mirmagi.ru/news/real_o_muzhchiny ljubjat_glazami/2011-
03-12-10054 (Zugriff 27. Oktober 2014)

Real O, Uchodi na fig, Video verfligbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=ZMFIt33iH5Y (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://www.gl5.ru/real-o-uhodi-nafig.html
(Zugriff 27. Oktober 2014)

5.4.2.5. Alibi

Alibi (feat. Lou Bega), Bachata, Video verfiigbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=nW6dagktcPTA (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://teksty-pesenok.ru/rus-lou-bega-alibi/tekst-pesni-
bachata/935211/ (Zugriff 27. Oktober 2014)

Alibi, Ne dlja pressy, Video verfiigbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=Y-uUrhS_WS5I (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://masteroff.org/3522.html (Zugriff 27. Oktober 2014)

5.4.2.6. VIAGra

VIA Gra, Allo Mam, Video verfligbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=nnDxljtzEUc (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://www.karaoke.ru/catalog/song/18694744/
(Zugriff 27. Oktober 2014)

VIA Gra, Biologija, Video verfligbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=MJE_ug2Vv-0 (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://lyrics.mp3s.ru/perl/lyric.pl?hya8cgKiSN812&130421
(Zugriff 27. Oktober 2014)
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VIA Gra, Ja ne bojus’, Video verfugbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=1-uPHNfVarY (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://www.gl5.ru/viagra_ya_ne_bous.html
(Zugriff 27. Oktober 2014)

VIA Gra, My Emancipation, Video verfugbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=h8QGBLzwG4U (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://www.gl5.ru/viagra_my_emancipation.html
(Zugriff 27. Oktober 2014)

VIA Gra, Net nicego chuze, Video verfligbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=AaL71YJCGAdE (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://www.karaoke.ru/catalog/song/28541/

(Zugriff 27. Oktober 2014)

VIA Gra (feat. Valerij Meladze), Okean i tri reki, Video verfugbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=Cm1ZSauOCSq (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://masteroff.org/16085.html (Zugriff 27. Oktober 2014)

VIA Gra, Posel von, Video verfligbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=emC4jHiFFrs (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://www.gl5.ru/viagra.poshel-von.html
(Zugriff 27. Oktober 2014)

VIA Gra (feat. Valerij Meladze), Pritjazen ja bol e net, Video verfligbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=DJxruo9N15Y (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://www.karaoke.ru/catalog/song/6331/
(Zugriff 27. Oktober 2014)

VIA Gra, Stop Stop Stop, englische Version verfligbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=y qim04zhqgE (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://www.gl5.ru/viagra_stop_stop_stop eng.html
(Zugriff 27. Oktober 2014)

VIA Gra, Stop Stop Stop, russische Version verfiigbar auf YouTube unter:
https://www.youtube.com/watch?v=siLf1OPRU-w (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://www.karaoke.ru/catalog/song/2451/

(Zugriff 27. Oktober 2014)

VIA Gra, Sumassedsij, Video verflgbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=Nb7acFgk5aw (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://www.karaoke.ru/catalog/song/12140127/
(Zugriff 27. Oktober 2014)
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5.4.3. Diverse
5.4.3.1. Madonna

Madonna, Justify My Love, Video verfugbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=Np_Y740aRel (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://www.songtexte.com/songtext/madonna/justify-my-love-
73d69a95.html (Zugriff 27. Oktober 2014)

Madonna, Girl Gone Wild, Video verfligbar auf YouTube unter:
http://www.youtube.com/watch?v=6kxLeC9r45k (Zugriff 19. Oktober 2014)
Liedtext verfligbar unter: http://www.magistrix.de/lyrics/Madonna/Girl-Gone-Wild-
1149768.html (Zugriff 27. Oktober 2014)
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6. Anhang
6.1. Zusammenfassung in deutscher Sprache

Die vorliegende Masterarbeit beschéftigt sich mit Konzeptionen von Femininitat und
Maskulinitat im russischsprachigen Girl-Pop der 2000er Jahre, von dem behauptet wird, er
bediene sich einer d&hnlichen, von Widerspriichen gekennzeichneten globalen
postfeministischen Asthethik wie westliche Popproduktionen. Es wird davon
ausgegangen, dass wissenschaftliche Analysen der Medien-, und in diesem Fall Popkultur
wichtig fur die Diskussion von Mannlichkeits- und Weiblichkeitsbildern sind, da ein Grofteil
der Bevolkerung industrialisierter Nationen beinahe téglich an der Popkultur teilnimmt, sie
konsumiert und mit Freundlnnen teilt. In einem Zeitalter, in dem die Bedeutung sozialer
Netzwerke und die globale, internationale Verbundenheit immer mehr zunehmen, wird das
Internet zu einem diskursiven Feld, in dem Mannlichkeiten und Weiblichkeiten verhandelt,

auf die Probe gestellt und neu definiert werden.

Eingangs galt es also den Terminus ,,Popkultur zu definieren und zu untersuchen, wie beliebt
die Erforschung dieses Felds im englisch-, deutsch- und russischsprachigen
wissenschaftlichen Diskurs ist und war bzw. wann erste Studien aus diesem Bereich
erschienen. Wahrend der Beginn der (feministischen) Medienforschung in GrofRbritannien
und den USA zu suchen ist, sind Studien mit &hnlichem Fokus auch in den deutschsprachigen
Landern sehr beliebt, wohingegen im ostslawischen Raum von einem ahnlichen Trend noch
keine Rede sein kann, weswegen sich die vorliegende Arbeit der Forschungslicke
,ostslawische Popkultur annimmt, die sie mit einem Fokus auf russischsprachige Girl-
Groups des 21. Jahrhunderts zu schliel3en beginnt. Es handelt sich hierbei jedoch nicht um
eine soziologische Rezeptionsstudie, sondern um eine Analyse der Musikvideos und
Liedtexte der Pop Songs, die das Ausgangsmaterial als kulturellen Text im weitesten Sinn des
Wortes betrachtet. Daraufhin wurde die Geschichte der Frauenbewegung in Ost und West
beleuchtet, die einerseits Gemeinsamkeiten (den Beginn der ersten Welle des Feminismus mit
dem Ziel der Erlangung des Wahlrechts und des Zugangs zu Unversitaten fur Frauen),
andererseits aber aufgrund der grundlegend differenten politischen Situation (demokratischer
Westen vs. Sowjetunion) auch Unterschiede aufweist — darunter die staatlich erklarte
Gleichstellung von Mann und Frau in der UdSSR, die fir letztere eine Mehrfachbelastung,

aber keine Gleichberechtigung mit sich brachte.
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Obwonhl, wie also dem ersten Kapitel zu entnehmen ist, die Geschichte der Frauenbewegung
in Ost und West unterschiedlich verlaufen ist, teilen sich der postsowjetische Raum bzw.
Westeuropa/die USA besonders im musikalischen Genre Pop nun den Cyberspace und somit
auch bis zu einem bestimmten Grad eine gemeinsame Asthetik, die sich gut mit Theorien des
Postfeminismus vereinbaren l&sst. In den Auftritten und Clips der Bands wird, ob die
Mitglieder das bewusst artikulieren oder nicht, mit einer widerspriichlichen Asthetik zwischen
Affirmation und Subversion gearbeitet, die zwar einerseits das Bild der starken, unabhangigen
Frau promotet, andererseits aber nicht davor zuriickschreckt, deren makellosen, den
Schodnheitskonventionen entsprechenden Korper kapitalistisch zu niitzen und damit Platten zu
verkaufen. Es handelt sich um ein mediales Feld, in dem feministische Botschaften genauso
transportiert werden wie solche, die einem Backlash, also Rickschlag gegen die
Errungenschaften der Frauenbewegung, entsprechen — und das oft beides innerhalb von einer
Minute. Das Video ,,Ona éto ja“ ([Sie das bin ich], 2012) der russischen Band Fabrika kann
exemplarisch als Erlauterung fiir dieses Konzept genannt werden: Die S&ngerinnen mimen
mithilfe plakativer, comichafter Sprache starke Superheldinnen, die hinausziehen, um die
Welt vor Bdsem zu bewahren, nur um im néchsten Moment schon wieder damit zu brechen,
als klar wird, dass die Frauen nicht nur in hautengen, knallfarbenen Anziigen k&mpfen sollen,
sondern eine der S&ngerinnen noch einen vollig unnitzen Tanga tber (!) ihrem Outfit trégt.
Ein emanzipiertes, scheinbar subversives Frauenbild wird durch die im Pop gelaufige
Sexualisierung der Performerinnen (zumindest teilweise) entwertet: es entsteht ein komplexer,
inkonsistenter und Fragen aufwerfender Diskurs, in dem einfache, endgultige Zuweisungen
nicht mehr gentigen. Entgegen den Erwartungen die man dem vermeintlich unpolitischen und
uninteressanten Genre Pop gemeinhin gerne entgegenbringt, sind fur den russischsprachigen
Pop des neuen Jahrtausends postmoderne Unsicherheit und teilweise paradoxe

Mehrstimmigkeit kennzeichnend.

Vor dem Hintergrund postfeministischer Theorien wurden also fur die vorliegende Arbeit die
Videos von insgesamt zwolf Girlgroups analysiert, deren musikalisches Schaffen nach dem
Jahr 2000 begann und die insofern klar im Mainstream verortet sind, als sie ber die Jahre
hinweg immer wieder in den Charts zu finden waren. Aus Platzgriinden wurden nur
russischsprachige Bands aus Russland und der Ukraine, also dem ostslawischen Raum, zur
Analyse herangezogen, die sich rein aus weiblichen Mitgliedern zusammensetzen. Fir
Russland sind das die Bands t.A.T.u, Serebro, Blestjascie, Fabrika, Tutsi und Pojuscie Vmeste
und fir die Ukraine Pajuscie trusy, NikitA, Gorjacij Sokolad, Real O, Alibi und VIA Gra.
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In den zwei Hauptkapiteln — die Frau und der Mann im russischsprachigen Pop — wurde
versucht aufzuzeigen, welche Konzeptionen von Femininitdt und Maskulinitat im heutigen,
russischsprachigen Pop von Relevanz sind. Wahrend die Bands groRen Wert darauf zu legen
scheinen, komplexe, mediale Rollenentwirfe fur Frauen zu entwickeln, bleiben, kurz
zusammengefasst, die prasentierten Mannlichkeitsbilder weit hinter denen der Damen zuriick.
Wahrend es aus weiblicher Perspektive Videos utber Urlaub und Glamour-Kult, die
Mediatisierung der Gesellschaft, eine Diskussion (ber Frauen und ihren Umgang mit Gewalt,
sowie verschiedenste Blickwinkel auf den Spagat zwischen Privatleben und
Offentlichkeit/Berufsleben gibt, werden Manner, wenn sie denn physisch in den Videos
vorkommen, groRtenteils als muskelbepackte Idioten, als den Frauen hilflos ausgelieferte,
armselige Opfer oder als Zielscheibe fir weiblichen Spott und Hohn dargestellt. Die in der
Literatur oftmals postulierte, postsowjetische Krise der Mannlichkeit, die sich irgendwo
zwischen hilflosem Mutterséhnchen und neuer, durchschlagskréaftiger und knallharter
Ménnlichkeit auf der Suche befindet, kann auch im russischsprachigen Gegenwartspop,
reprasentiert durch die Videographien von zwo6lf Frauenbands, konstatiert werden, die

Mannern generell kein faires Zeugnis ausstellen.

Zusammenfassend ergibt sich also folgendes Bild: Ist der russischsprachige Girlpop einerseits
auch viel weniger normativ als oft angenommen (vgl. die diversen Weiblichkeitsentwdirfe), so
weist er doch auch die vom Genre erwarteten Gemeinplatze auf (vgl. die angebotenen
Mannerrollen vom Sportfreak zum Opfer weiblicher Ironie sowie die Kommerzialisierung
und Normierung von Frauenkorpern). Wie man die Produktionen der globalen,
postfeministischen Medienlandschaft letztendlich beurteilt, ob man sie als Emanzipation
durch selbstbewusstes Herausstreichen weiblicher Sexualitdt oder Exploitation der
Kunstlerinnen in einem sexistischen Umfeld sieht, bleibt den jeweiligen Rezipientinnen
uberlassen, doch unbestreitbar ist, dass sich die in allen Videos prasentierte Mischung aus
Subversion und Affirmation bestens verkauft und dem globalen Zeitgeist entspricht, den die

Sangerinnen erfolgreich zu ihrem Vorteil nutzen.
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6.2. Pe3wMe Ha pyCCKOM fA3BIKe

B nmanHoil Mmarucrepckoil paboTe paccMaTpUBAIOTCA KOHIICTILUU KEHCTBEHHOCTH U
MY>KECTBEHHOCTH B PyCCKOsI3bIYHOM Mon-0u3Hece 2000-p1x rooB. Beipakasch TouHee, peyb
uaeT 00 o0pase KEHIIMHBI U MYXYHHBI B BUJCOKJIMIIAX TaK HA3bIBAEMBIX «TEPII-TPYIID», TO
€CTh TPYMI, KOTOPbIE COCTOSAT TOJBKO U3 JEBYIIEK WJIM MOJIOJBIX >KCHIIUH. [IpuBoasTcs
apryMeHTbl TOrO, 4YTO PYCCKHI TMON-OM3HEC HMEET IMOXO0XKYI, MPOTUBOPEUUBYIO
«r100NIbHYIO0, MTOCTHEMUHUCTHUECKYIO 3CTETUKY», KOTOpasl €CTh TaK e y 3alaJHbIX IOM-
npoaykuuii. Uto 31O 3HAUMT M noueMy 3T0 BaxxHO? HayuHblil aHamu3 cpeacTB MaccoBOM
unpopmanun (CMU) u aHanu3 MNOM-KYJIbTYPhl BaXHBI 11 OOCYXKJIEHUSI KOHIICTIIIHA
JKEHCTBEHHOCTH M MYXKECTBEHHOCTH, TOTOMY YTO  OONBIIMHCTBO  HAceJICHUS
UAYCTUPUATU3MPOBAHHBIX HAIMI €XKEIHEBHO «IIPUHUMAET y4acTHE B MOM-KYIbType», T. €.
MHOTO JIFOJICH KaXKIbIi JIeHb MOTPEOSIOT (CMOTPSIT, CIYIIAIOT, WU. T. J.) BUICOKIIUIBI HITN
(UIBMBI U JEJSTCS UMU CO CBOMMU JIPY3bSIMU B COIIMAIBHBIX CeTsAX. B Haiie Bpems, xorma
3HAYUMOCTb COI[MANIBHBIX CeTel U II00aTbHON BCEMUPHON CeTH BCce OOJbIle YBEIMUUBACTCS,
WHTEPHET CTAHOBUTCS TUCKYPCUBHBIM I0JIEM, HA KOTOPOM HCHBITHIBAIOTCS, 00CYXKAAIOTCS, U

3aHOBO OIPCACIAIOTCSA 06pa31,1 JKCHIOMHBI U MYXYUHBI.

B mepBoii riaBe MPUBOJUTCS OINPEICICHIE TEPMHUHA «IIOM-KYIbTypay. Pedb uaer o ToM, Kak
aKTyaJIbHO HCCIIEeIOBaHHe ATOW 00yiacTu ObUIO M €CTh B JIaHHBIM MOMEHT B aHTJIMKMCKOM, B
HEMEIIKOM M B pPYyCCKOM HayyHOM Jauckypce. Ha BocToke 0cOOEHHO SIpKO BBIpayKeH
HEJOCTAaTOK HCCIICJIOBAHUN O IMOM-KYJIbType, MOITOMY HYKHO YACIATH OOJBINE BHUMAHUS
9TOM HayuyHoW Teme. Jlasiee OOBSACHSETCS YTO 3HAUYUT TEPMHUH «BHUICOKIUID» M KaKue
UCCIIEIOBaHMSI €CTh 00 ITOW XYH0KECTBEHHOU (hOPMBI BBIpRXKEHUS. 3aT€M paccMaTpUBAETCs
nporecc U uctoputo uccienoBanuss CMU OTHOCUTENBbHO TEHIEPHBIX BOIMPOCOB (Takue
paboThl 0cOOEeHHO oMy sApHBI Ha 3anazae). OcOOEHHO BaKHO OTMETHTH YTO B JAaHHOUW paboTe
HE aKIEHTUPYETCS Ha PEaKIiy MOKJIOHHUKOB Ha BUACOKIIHUIIBI, PeUb UICT HA00OPOT O KITHITaX
KaK KYJIBTYPHBIX TEKCTaX B CaMOM IIMUPOKOM CMEBICIIC CJIOBA. YTBEPXKIACTCS, HYTO
MPOTHO3UPOBATH BOCIIPUATHS KJIMIIOB Yy JIFOJIEH HEBO3MOXHO U HE pa3yMHO, TaK KaK YCBOSHHUE
TaKUX KIUIMOB 3TO KOMIUIEKCHBIN Mpoliecc, TITy00Koe HCCleA0BaHWE KOTOPOTO MEPEXOIUT

TpaHUIbI JAHHOI'O TCKCTA.

VYyensle Ha 3amane BbLACHSAIOT TpU BOJHBI (GemuHu3Ma. [lepBas BoiHa pa3BHBajIach B
no3nHeM 19-om Beke, B CBsi3u ¢ O0OpbOOH 3a M30MpaTeNbHOE MPAaBO M JOCTYN JKEHIIWH B

yauBepcuteTsl. C 20-p1x 10 50-b1x romoB 20-oro Beka JBM)KEHHE (DEMUHH3MA MOTEPSIIO
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3HAYMMOCTb, TaKk Kak EBpomna moreprnena us-3a nocnexncrtsuil Ilepsoit u Bropoit Muposoit
Boitabl U ri06anpHOrO 3KOHOMHUYECKOro Kpusuca. Bo Bpems Bropoit Muposoit BoiiHbl
KEHIMHAM ObLIO pa3pelieHo paboTaTh Ha 3aBOJAAX, TaK KaK MY)KUMH HE XBaTajo U OOIIECTBO
HYXJaJ10ch B paboueil cuiie keHIIMH. 10 OKOHYaHWIO BOWHBI JKEHIIMHBI ObUIM JIUILEHBI
IIpaBa Ha CaMOCTOSATEIbHYIO padOTy U CTaJIM 3aHOBO JOMOXo3siikamu. To, 4To jaiee mpasa
KEHIUH (OPMHUPOBAIKCH JIBUKEHHEM — MPOTECTOM B AMEpHKe, CBA3aHO C BOMHON BO
BeetHame (c mporecramMu HpOTHB HEe M 33 MUP BO BCEM MHUpPE) M C HadajioM OOpbObI

TEMHOKOXHUX I'paKJaH 3a Ir'paXXJaHCKHEC IIpaBa.

Bropass BomHa (emMHHHM3MA SBISETCS CaMOW paAMKaIbHOW BOJHOW B HCTOPUU DPA3BUTHUSA
JKEHCKOW mno3unuu. lIporecTupyromuye >KEHIMMHBI XOTEIW HapyLIMTh CTEPEOTHUII MHIIOH,
KpPacuBOM M IOKOPHOM JKE€HBbl — II03TOMY OHM CTaJId HOCUTb KOPOTKHE BOJIOCHI, IIPOSIBIATH
«MY>KCKO€» IIOBEJCHUE MU CO3HATEJIBHYIO «HEKEHCTBEHHOCTH». B 3TOT MOMEHT, OHHM YK€
MOJYYHIIM M30MpaTenbHOE MPaBO M JIOCTYNl B YHHUBEPCHUTETHI, KPOME 3TOr0 (HEMHUHHCTKU
TpeOOBaIl OJMHAKOBYIO 3apIUlaTy C MYXYMHaMH, OOIIECTBEHHOE paBHOIIPAaBHE C
MY’KYMHAMM BLEJIOM M IIPAaBO HA CaMOOIPEIEICHHE OTHOCUTEIBHO BOIPOCOB PAa3MHOKECHHUS
(T. e. HampuUMep NpeAoXpaHeHHe OT OepeMEeHHOCTH M abopT). PEeMUHUCTKH BTOPOW BOJIHBI
ObUIM MPUHLMIIMAIBHO TMPOTHB aHAIM30B MOM-KYJIbTYpPhl, MOTOMY YTO CEKCyaJlbHbIE

1/1306pa>1<eH1/1${ JKCHIIIMH HUKOI'Ja U B HUKAKOM KOHTCKCTE HE ITIOJIC3HbI 114 ABUXKCHUS.

Tonpko B 80-b1x u B 90-bIX TOAax (PEMUHUCTKH HAaYalld OTHOCUTHCS K MOM-KYJIbTYpe Kak K
o0nacTu nesTeNbHOCTH, I1e myoandHo u uepe3 CMU MoxkHO 00Ccy) 1aTh U BHOBB ONPEACTATh
HOBbIE KOHIIENIMHU >XeHcTBeHHOCTU. Co BpemeH [xynuta barnepa mon kak KynbTypHBIN
aCMeKT CuuTaercs «mnephOpMATUBHBIMY), ATO 3HAYHUT, YTO TOJHKO IMOTOMY, YTO MY>KUYHUHA
POIUIICS MY)KUMHOM, €ro cekcyallbHas WICHTHYHOCTb OydeT MYXeCTBEHHOW. B oxkumaHum
pebeHka, Oynymiue pOIUTENH 3aJyMBIBAIOTCSI O €ro TeHACPHOW NPUHAIICKHOCTH (Ui
MaJIbUUKOB TOTOBST TONYOYIO OACKIY, a A JEBOUEK — PO30OBYIO, U. T. 1.). B KBUp-Teopuu
TaKUe CTEPEOTHIIBI SBJISIOTCS 1EIbI0 KPUTHKHA. KpoMe OTKPBITHS TEHAEPHON TEOPHH TPEThEei
BOJTHOM (pemuHM3MA (W «TIOCTPEMUHU3MAY), PEMUHHUCTKHU CICTYIOIIETO TTOKOJICHHS TAaKKe
OTKPBUIUCH NMON-KYJIbType. OHU TEOPETU3UPOBAIU TO, YTO (HECMOTPSL HA TO, YTO MPOIYKLHUS
MON-KYJIBTYPBI SIBJISIETCS CEKCUTCKOM M NMPOTHUBOPEUMBOM) MOMN-KYJIbTypa AAaeT >KEHIIMHAM,
HaxOoIAIIMMCS B TOT-OM3HECE, MAaHC MyOINYHO BECTH J1e0AThI O POJIH KEHITUHBI B OOIIECTBE
u 00 ux obpaze B CMU. HecmoTpst Ha TO, YTO TOJIBKO MOJIOJIbIE, CTPOITHBIE U OYEHb KPACHUBBIE

KEHIIUHBI MOTYT OBITh BOCTPEOOBAHBI U CMOTYT JOOHMTHCS yCIexXa Ha MOI-PbIHKE, OHH BCE
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paBHO ABJIAAOTCA MNPUMCPAMHU CAMOCTOATCIIBHBIX, CHJIBHBIX JKCHIIWH [JId JACBYIICK. Onu

IIOKAa3bIBAIOT, YTO XCHIIMHA MOXCT OBITH OOJIBIIIEC YEM I[OMOXO3SII>'IKa HJIN )KCHA.

B Coserckom Coro3e <«KEHCKHIl BONPOC» pPa3BUBAICS MO-APYromy, HOTOMY 4YTO TaMm B
IPOIJIOM BEKE MMEIM MECTO TeONoIMTHYecKue peanuu B oriauuue oT Espomnsl u CLIA.
Hecmotps Ha 310, B mapckoe Bpemst u B CoBerckom Corosze, u B Poccun Obu1o skeHCKOE
nerxeHue. Kak u Ha 3anaze, npepeBoIIOLIMOHHOE KEHCKOE JBMKEHUE B Poccrun Havanoch B
KoHIe 19-oro Beka. llenmm ero mosiBieHus te ke, To U B EBpornie m AMepuke: 6opbOa 3a
n30MpaTenbHOe NMPaBo U AOCTYH B yHUBepcUTeThl. OHaKo ¢ OKTpsiOpbCKON PEBOJIOLUM U C
rpaxaaHckol BoWHbI nytu (pemunusma Ha 3amage u B CCCP pacxoapsrca. B Coserckom
Coro3€e Tak Ha3bIBAEMBIH «KEHCKHUI BOIPOC) ObUI PEIIEH roCy1apCTBOM — paBHOIIpaBue ObUIO
pa3pelIeHO U OCYIIECTBIEHO T'OCYAApCTBOM, a CJIOBO «(peMHUHU3M» OBUIO 3alpelieHo H3-3a
ero cBsa3u ¢ 3anazoMmM. Ho BMecTo paBHONpaBHsA, MO 3TOMY 3aKOHY JKEHIIMHBI ITOJIyYaau
JIBOWHYIO Harpy3Ky: OHH paboTaiy Ha 3aBOJaX KakK MY)KUYHHBI, U KPOME 3TOTr0 3a00THIINCH O
JETSX U BEJIU UX JOMAllHEee X034icTBO. PaBHONpaBue, yCTaHOBJIEHHOE 3aKOHOM, B KOHIIE
KOHIIOB OKa3aJOoCh HE TakuM U cipaseuiuBbIM. [locie cmeptu CranuHa OOIIECTBO Havajo
CTPEMHTEIBHO Pa3BUBATHCS U CO BPEMEHEM, OCOOCHHO BO BPEMs INITACHOCTH U MEPECTPOMKU
CTaJld MPOLBETaTh YUPEKACHUS Ul KeHIIMH. Tem He MeHee, mociie pacrnaga CoBeCcTKOro
Coro3a u nocne toro kak IlyTuH npurien x BIacTH, Mbl BUJUM OOILECTBEHHOE BO3BpaIllEHUE
K TPaJMIUOHHBIM LEHHOCTSAM — mo-aHrmuiicku «backlash» («0skmem»). B Poccun mano
KEHIIMH B mapnameHte u B CMU. V HuX Mano BO3MOXXHOCTEH NpPHUHUMATh y4acTHE B
HOMYJISIPHBIX JIUCKYCCHUSIX, HO €CTh B OOJIACTU MOMN-KYJIBTYPbI, T/I€ KEHUIMHBI JTOMUHUPYIOT

PBIHOK.

HecmoTps Ha TO, 4TO XKEHCKOE JBMKEHHUE Pa3BUBAJIOCh II0-pa3HOMY Ha BocToke u Ha 3anane,
cerojiHsl 00e KyJbTyphl (IIOCTCOBETCKOE MPOCTpaHCTBO M 3amaj, T. €. EBpoma u CeBepHas
AmMepuka) JeniaT KuOeprnpoCcTpaHCTBO MeXAy co00i, 0COOEHHO YTO KacaeTcsl MOMyJSpHON
MY3BIKH, U CJIE€I0OBATENIbHO JI0 ONPEIEICHHON CTENEHU TaKXkKe pa3eliaioT ICTETUKY, KOTopas
XOpOII0 KOMOMHUPYETCS ¢ MPOTUBOPEUYHUBBIMU TEOPUSMHU MOCTPEeMUHN3MA. B BBICTYIIIEHUAX
U B BUJICOKINIAX KEHCKUE TIpPYyNINbl, CO3HATEIBHO WM HECO3HATENIbHO, IIOKa3bIBalOT
IIPOTUBOPEUYUBYIO ICTETUKY MEXIy YTBEpKIACHMEM M paspyuieHueM. C OJHOW CTOPOHBI
MEBUIbI PEKJIAMHUPYIOT 00pa3 CUJIbHOM U HE3aBUCUMOM >KEHIIIUHBI, HO C APYTOM CTOPOHBI B UX
BUJICOKJIUIIAX OHU HE 0OATCS, «IIPOJIaBaTh» KalUTAIU3My O€3yKOpHU3HEHHbIE )KEHCKHE Tea,

COOTBCTCTBYHOIIUC COBPCMCHHBIM HJiCaJlaM KpPaCOTEI. 3H8.‘-II/IT, MOI-KYJIbTYpa ABJISICTCA
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00JIaCThI0O HAayKH, B KOTOPOH €CThb M (PEMUHHCTHYECKHE MOMEHTHI M TE, KOTOpBIC
cooTBeTcTBYIOT TeueHuro «backlashy («Ookiemr»), 4ro oO3Ha4YaeT Heynadyy IpPOTUB
JOCTIOKeHU# (eMuHn3Ma. B riiobambHOM COBPEMEHHOM IOI-Ou3Hece (EeMUHUCTUYECKHE U
aHTH-()EMUHUCTUYECKHE MOMEHTBI CMELIMBAIOTCS M TaKHe MPOTHBOPEUMBHIC BBICKA3BIBAHUS
ocobenHo xopormo npojattcs. [To geBusy «Sex sellsy ymHble KEHIUHBI MPOJAIOT MHOTO
JIMCKOB, HO OHH 3HAIOT, YTO 00pa3 MOCIYIIHBINA JIOMOXO3SIMKH yXKE HE aKTyaJeH, [I03TOMY OHU
HPEICTABISIOT ce0si B CaMOM BBITOJHOM (M YacTO caMOM CeKcyalbHOM) cBete. [la, mor-
OusHec  SBJISETCS  CEKCHCTCKUM, HO  IIPOHMIATENIbHbIC,  HETNYIble  KPacaBHUIIbI
IMAHCHITUPOBAHBI — OHU HCIOJIB3YIOT TpeOOBaHUsI OU3HECAa B CBOMX LICNIAX U B LENSAX CBOCH
Kapbepbl.  brmaromapss  myOJIMYHOCTH  OHM  MMEKOT  BO3MOXHOCTh  IIPEICTAaBIISATh
OOIIIECTBEHHOCTH HOBBIC KOHLCIIUH JXCHCTBEHHOCTH W MY)KECTBCHHOCTH U TEM CaMbIM
pa3BbIBaTh Jaliee CTapble, TPAAMIHOHHBIC W yHACJICIOBAHHBIC OOLICCTBEHHbBIC T'CHICPHBIC

pomu.

UToOBI JIydIlle TOHUMATh, O YeM 37eCh UICT pedb, HyXeH npumep: B Buneoximne «OHa 310
a» (2012) rpynnel @abpuka TEBUIBI B PA3HOIUBETHOM CTHUJIE KOMHKCOB UIPAIOT
CyleprepouHb, CHIIbHBIX, OMNACHBIX JKEHIUWH, CIACalIIUX MHP OT IUIOXOro. OJTOT
HMAHCUIIUPOBAHHBIM 00pa3 J>KEHIIWHBI CYIIECTBOBAJI HE HAJ0Jro. BCkope perumnueHThI
MOHUMAIOT, YTO KEHIIMHBI HE TOJIBKO OOPSITCS B IJIOTHO OOJIETAIOIINX KOCTIOMAaX, HO ¥ YTO Y
OJIHOM MEBHIIBI OJIETHI BOOOIIE HEHYKHbIe TaHTa nmoBepX (!) KocTioMa. OMaHCUTTMPOBAHHBIN, a
TakKe pa3pymariuil o0pa3 >KeHIIUHBI (10 MEHbIIEH Mepe OTYaCTH) aHHYIUpPYeTCs H3-3a
CeKCyaJu3allMi HCIOJHUTENBHHULL: Pa3BUBAECTCS KOMIUICKCHBIH U HEIMOCJEI0BATEIbHBIN
JTUCKYPC, 3aTparvBaloOlii U HE OTBEYAIOIIMNA Ha BOIMPOCH, B KOTOPOM YXK€ MPOCTHIX,
OKOHYATEJIbHBIX OTBETOB M OTYMUCIEHUW HE JOCTAaTOYHO. Bompeku pacnpocTpaHHEHOMY
MHEHUIO, YTO TMOM-KaHpP anoJUTHYEH U HE WHTEPECeH, PYCCKOS3BIYHBIN mom-OuszHec 21-oro
BEKa OTJIMYAETCS IMOCTMOJACPHUCTCKOM HEYBEPEHHOCTbIO M YACTUYHO MapPaJOKCATbHBIM

MHOTI'OI'OJIOCHEM.

Jns panHOrOo Te3uca ObLI NMPOBENEH aHalu3 BUJeorpauil JBEHAALATH «Tepi-TPYI» Ha
¢one mocrpemMuHucTHYeckuX Teopuil. Kak yxe ObLIO YNOMSHYTO, MpOaHAIU3UPOBAHHBIE
IPYHIBl COCTOSIT TOJBKO M3 JKEHUIMH. Kpome 3TOro OHM 4YETKO BXOASAT B MEHHCTPUM-
KyJIbTypy, Tak Kak B IIOCJIE€JIHHME TOJbl OHM YacTo ObUIM B pa3HBIX dYapTax. bbuu
MPOaHAIM3UPOBAHBI TOJIBKO PYCCKOS3bIYHBIE IpyNHnbl U3 Poccun mim YKpauHbl, TO €CTh U3

BOCTOYHOCJIABSIHCKOTO TpocTpancTBa. U3 Poccuu aro Tamy (t.A.T.u.), Serebro, Brecmsawue,
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@Dabpuka, Tymcu n Toowue Bmecme n u3 Ykpauusl [larowue mpycer, NiKIitA, opsuuil

[lloxonao, Real O, Anubu v BUA ['pa.

B nmanHoii paGore 00pa3bl JKEHIIUWHBI (BTOpas TJIaBa) U MYXYHHBI (TPEThsl TJIaBa) ObLIH
pPaccCMOTPEHBI B PYCCKOSI3BIYHOM TOM-MY3bIKE, a TaK K€ ObUIO MOKa3aHO, KAaKUEe KOHIICIIIHH
MY>KECTBEHHOCTH U JKCHCTBEHHOCTH BaXHbI M 3HAYMMBl B BOCTOYHOCJABSHCKOM IIOTI-
Om3Hece. BaXHO OTMETHTh, YTO JKEHCKMM TpYIIaM BO3MOXKHO pa3BUBATh pa3HbIC,
KOMILICKCHBIC, MEIMAIBHBIC TPEICTABICHUSI O POJIM JKEHIIMH, TOT/Ia KaK POJM MYXYWUH HE
TaK XOpOIIIO Pa3BUTHI, O HUX CYIIECTBYIOT CTEPEOTHIBI U Kiuiie. C )KEHCKONH TOYKH 3pEHHS
€CTh MHOTO Pa3HBIX TEM, TPEOYIOMHMX 00pabOTKH B BHJICOKJIMIIAX: €CTh BHICO 00 OTITyCKE U
KYJIbTE TJIaMypa, O «MeAualiu3aium» oOmecTBa (T. €. MOBCEMECTHBIH POCT KOJUYECTBA H
kauectBa CMU u counanbHbIX ceTel B KU3HHU JIIOJIEH ), €CTh AYCKYCCHS O JKEHIIMHAX U 00 ux
OOIIICHUU C HACWJIMEM M KJIMIIBI C pa3HbIMH TOYKAMHU 3PEHUS O CBS3M JIMYHOH KU3HU C
00IIeCTBEHHOH/Tpy10BOM kM3HBI0. C MYXCKOW TOYKM 3pEHHUs TNpeAcTaBiIeHue oOpasa
MY>KYUHBI B BUACOKIHUIIAX «TEPJI-TPYIID» HE CIPABEIJIUBO: YaCTO B KJIUMAX BOOOIIEC HET
MYXYUH (HECMOTPSI Ha TO, YTO MEBHUIIBI YaIlle BCETO MOKT O HUX), €CIIA €CTh MY)KYHHBI, OHU
U300paKeHbl KaK MYCKYJHCTBIC HJIIMOTHI, OCCIIOMOIIHBIC, YOOTHE KEPTBBI, OTIAHHBIC Ha
MIPOM3BOJI JKCHIIMHAM WJIH SIBJISTFOTCSI MHIIIEHBIO KEHCKUX HACMENICK W M3JIeBOK. B HaydHOI
JUTEPAType 4acTO TOBOPSAT O TIOCTCOBETCKOM «KPH3UCE MYKECTBEHHOCTU», T. €. TIOJIOKECHHE
MeXIy OecroMOIIHBIM MaMEHbKMHOM CBIHKOM M (CIHMIIKOM) YBEPEHHOM, «TBEPIOI»
MY>KE€CTBEHHOCTHI0. B BUICOKIUTIAX PYCCKOS3BIYHBIX «Tepi-rpynm» 21-0ro Beka, KOTOpbIe HE

PEKIaMUPYIOT YECTHBIM U MOJIOKUTEIbHBIA 00pa3 My KUHUHBI, IPOCIEKUBAECTCA TaKOH KPU3UC.

[TonpITOXKMBAs BCE BBILIE CKa3aHHOE, MOXKHO YTBEPXKAATh, UTO PYCCKUN MOIM-OM3HEC C OJHOMN
CTOPOHBl HE TaK HOpPMAaTHBEH, Kak 4YacTo HpeArnoyiaraioT (Cp. pa3iuyHble MOTHUBBI
KEHCTBEHHOCTH), HO C JPYrOil CTOPOHBI €CTh M OXHJAaHHBIE OT KaHpa CTEPEOTHIBI (Cp.
IPe/UIOKEHHBIE POJIM MY)KECTBEHHOCTH OT (paHaTa CHopTa 10 KEepPTBBI KEHCKOW HPOHUH, a
TaKkKe KOMMEpLMalu3alus W CTaHAapTU3alus >KeHCKuX Ten). Kak pe3ynbrar MOXKHO
OTMETUTh, YTO SMAHCHUMAIM MPOUCXOIUT OT YBEPEHHOro oOpallleHusi C TeMOM >KEHCKOM
CEKCYaJIbHOCTH, HO YTO OJHOBPEMEHHO M €CTh DJKCIUTyaTalus IEBULl B CEKCYaJbHOM
okpyxeHuHu. Kak B uTOre cyauTh O MPOAYKTaX TJI00aTbHOr0, MOCTPEMUHUCTHUYECKOTO
MEAMAIBLHOTO  MPOCTPAHCTBA, 3aBUCUT OT COOTBETCTBYIOIIMX  PEIUIHEHTOB, HO
HEONPOBEPKUMBIM OCTaeTcs TOT (DaKT, YTO B BUACOKIUIAX IPEICTaBICHA CMECh MEXIY

YTBEPKIACHUEM U PA3PYILLIEHUEM, YTO OTIIMYHO MPOJAETCS, U dTOT IPOTUBOPEUYMBBIM MOIXOJ
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COOTBETCTBYET COBPEMEHHOMY IyXy BpEMEHH, Ojarogapst KOTOPOMY JKCHIIMHBI YCIICHITHO

W3BJICKAIOT JINYHYIO BBITOJY.
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