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Kurzfassung der Diplomarbeit

Im Rahmen der vorliegenden Arbeit wird versucht, ein umfassendes Bild davon zu gewinnen,
welche padagogischen Handlungsfelder aktiviert werden kdnnen, um das Selektionsvermdgen
von Drei- bis Sechsjéhrigen Kinder, als Teilbereich von Medienkompetenz zu foérdern. Die
Erhebungsmethode, welche dieser Arbeit zugrunde liegt, ist das Zusammenspiel von
medienbezogenen Kinderzeichnungen mit bildbezogenen Interviews. Dabei wurden zehn
Vorschulkinder gebeten Zeichnungen zum Thema ,,Lieblingssendung® bzw. ,,Lieblingshelden
der Sendung" zu malen, welche im Rahmen des anschliefenden Interviews mit eingebunden
wurden. Der Fokus liegt dabei auf dem Aspekt der Lebenswelt der Kinder, in dem sie agieren.
Dabei konnen verschiedene Handlungsfelder ausgemacht werden, welche den

Auswahlprozess von Kindersendungen beeinflussen konnen.

Die zugrunde liegende Literaturrecherche hat gezeigt, dass in dem bestehenden Schriftgut
bereits einzelne Handlungsfelder herausgearbeitet wurden, jedoch ohne den Schwerpunkt auf
die Altersklasse der Drei- bis Sechsjéhrigen zu legen. Zudem wurde einem weiteren wichtigen
Handlungsfeld eine grofle Verantwortung {iibertragen: dem Medium Fernsehen und seinen
Programmgestaltern selbst. Deshalb wurde versucht, dieses spezielle Handlungsfeld
umfassend herauszuarbeiten. Weitere Handlungsfelder stellen die Familie, die
Gleichaltrigengruppe und natiirlich der Kindergarten dar. Diese unterschiedlichen
Ansatzpunkte konnen dafiir geniitzt werden, den Kindern eine, fiir sie geeignete Auswahl an
Kindersendungen zu treffen, welche es ihnen unter anderem ermdglichen, ihren Alltag und

ihre gemachten Erfahrungen abzuarbeiten.
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1.Einleitung

Kinder sehen fern. Die Auswahl, welche den Kleinsten zur Verfiigung steht, ist enorm. Biene
Maja, Pippi Langstrumpf oder doch die Barbapapas? Ein Blick in das TV Programm lasst die
Schwierigkeit erahnen, welche Kinder haben, sich fiir eine Sendung zu entscheiden. Das
Angebot fiir Kinder bei offentlich-rechtlichen Sendern sowie bei privaten Anbietern ist sehr
vielfiltig. Viele bunte und bewegte Bilder versprechen jede Menge Spall und Abenteuer. Aus
diesem Grund erscheint es besonders wichtig, jene Handlungsfelder zu erschlieen, welche
den Kindern, durch pédagogische Hilfestellungen einen kompetenten Umgang im

Auswahlverfahren des umfangreichen Fernsehangebotes ermdglichen.

So erdffnen sich bereits zu Beginn der Arbeit wichtige Handlungsfelder, welche fiir die
Forderung der Kompetenz des Selektionsvermdgens im Vorschulalter beriicksichtigt werden

miissen:

Der erste und wichtigste Ansatzpunkt ist die Familie, welche als Ausgangspunkt der
Medienkompetenzforderung und somit auch der Forderung der Fahigkeiten der
Programmauswahl gesehen werden kann. Theunert und Lenssen schreiben der Familie die
grofite Bedeutung zu, da diese der Ort ist, ,,der den Medienumgang von Kindern zuerst und
fiir die Phase der Kindheit, die das Vor- und Grundschulalter umfafst, am nachhaltigsten
prdgt“. (Vgl. Theunert H., Lennsen M., Medienkompetenz in der Kindheit: Die Altersgruppe
der 3-10jdhrigen, S. 69) Die beiden Autorinnen weisen der Familie verschiedene Aufgaben
zu, unter anderem auch jene, den Medienkonsum in die ,richtigen Bahnen* zu lenken.
Besonders bei den jiingeren Kindern spielt die Vorliebe der Eltern eine grof3e Rolle fiir die
Programmauswahl ihrer Kinder. Dennoch stoBen manche Eltern bei dieser Aufgabe an ihre
Grenzen. Gerade deshalb ist es wichtig, ihnen von Seite der Erziehungswissenschaft
Unterstiitzung zu bieten. Viele Eltern der befragten Kinder sind unsicher, was das Thema
Fernsehkonsum und vor allem die Programmauswahl ihrer Kinder betrifft. Wenige haben die

Wiinsche ihrer Kinder mit den eigenen padagogischen Kriterien vereint.

Die péadagogische Hilfe, welche den Eltern geboten werden kann, fiihrt laut Theunert und
Lenssen nur dann zum Erfolg, ,, wenn sie sich der Bevormundung enthdilt, es vermeidet, das —

bei den meisten Eltern in puncto Medienerziehung ohnehin ausgeprdgte — schlechte Gewissen




zu schiiren und statt dessen an den Fragen ansetzt, die sich Eltern tagtdglich stellen.” (Vgl.
Theunert H., Lennsen M., Medienkompetenz in der Kindheit: Die Altersgruppe der 3-
10jdhrigen, S. 70) Durch die Sicherheit und Medienkompetenz der Eltern kénnen diese das

medienkompetente Handeln ihrer Kinder von Beginn an férdern.

Der zweite wichtige Ansatzpunkt, das Selektionsvermdgen von Vorschulkindern zu fordern,
obliegt der Institution Kindergarten. Der Eintritt in den Kindergarten stellt die erste Loslosung
von dem geschiitzten Bereich der Familie dar und erdffnet so auch neue Erfahrungs- und
Erlebensrdume. Deshalb bietet der Kindergarten ein weiteres Handlungsfeld, in dem die
Féahigkeit der geeigneten Programmauswahl geférdert werden kann. Doch auch in diesem
Feld zeigt sich, dass die Unsicherheit bzw. die teilweise nicht fachgerechte Ausbildung der
Kindergirtner/Innen dazu fiihrt, dass Medienkompetenzférderung kaum oder gar nicht zum
Thema gemacht wird. Zudem ist die Thematisierung von Medieninhalten von der Tradition,
in welcher die Institution gefithrt wird, abhéngig. So werden Themen rund um Medien,
insbesondere rund um das Fernsehen, aus manchen Institutionen ausgeschlossen. Diese
Institutionen ermdglichen es den Kindern auch nicht, medienbezogene Spielsachen in den

Kindergarten mitzubringen.

Theunert und Lenssen betonen im Artikel ,,Medienkompetenz im Vor- und Grundschulalter:
Altersspezifische  Voraussetzungen, Ansatzpunkte und  Handlungsoptionen“  die
Notwendigkeit einer angemessenen Medienkompetenzforderung im Kindergarten. Dabei
sollen in Projekten jene Medien im Vordergrund stehen, welche den Alltag der Kinder
bestimmen. Die Methoden, welche die beiden Autorinnen vorschlagen, sollen ,,eigenes
Entdecken, Erproben, Gestalten und Produzieren in den Mittelpunkt stellen”. (Vgl. Theunert
H., Lennsen M., Medienkompetenz in der Kindheit: Die Altersgruppe der 3-10jdhrigen, S. 72)
Sabine Eder geht mit ihren Forderungen gar noch einen Schritt weiter, indem sie in der
Institution Kindergarten die Aufgabe sieht, durch die Errichtung medienpddagogischer
Bereiche den Kindern die Moglichkeiten der Angebotspalette aufzuzeigen, um diese dann zu

befiahigen, aus der Vielzahl von Sendungen die fiir sie richtige wihlen zu kénnen.'

Ein drittes, wichtiges Handlungsfeld stellt das Fernsehen selbst dar. Diesem Leitmedium, das
besonders Kindern Orientierungsangebote liefert, sollte zusdtzliche péddagogische
Verantwortung iibertragen werden. Als oOffentlich zugéngliches Medium, wie es das

Fernsehen darstellt, ist es wichtig, seinen Konsumenten geeignete Anregungen zu bieten,

! vgl. Eder S., 1999




durch die es den Kindern ermdglicht wird, den eigenen Alltag zu erleichtern. Dadurch, dass
das Medium Fernsehen so groBe Faszination auf Kinder ausiibt, erscheint dieses
Handlungsfeld als sehr geeignet, um Medienkompetenzen, so auch das Selektionsvermdgen,
der Kinder zu fordern. Diese Chance kann vor allem durch niveauvolles Qualitdtsfernsehen
geniitzt werden. Wie sich in den Interviews gezeigt hat, interessieren sich drei- bis
sechsjihrige Kinder noch sehr fiir altersgerechte Programme. Altere Kinder wenden sich

vermehrt von Kinderprogrammen ab und Sendungen fiir Jugendliche oder Erwachsene zu.?

Die Zuwendung von Vorschulkindern zu Kind gerechten Programmen sollte als Anlass
genommen werden, jene Voraussetzungen filir qualititsvolles Kinder-, aber auch
Familienfernsehen zu bieten. Passende Angebote zu den Sendezeiten, an denen diese
Altersgruppe teilnimmt, stellen somit die Grundlage fiir niveauvolles Kinderfernsehen dar.
Das passende Angebot setzt sich sowohl aus den strukturellen Aspekten als auch aus dem

préasentierten Inhalt und den Darbietungs- bzw. Darstellungsweisen zusammen.

Programmentwickler schaffen Helden fiir Kinder, die sie oftmals zu Hilfe nehmen, um ihren
eigenen Alltag zu bewiéltigen. Diese Helden sind fiir die Kinder heutzutage immer und iiberall
zugénglich. So konnen sie neben dem Erscheinen in der Serie im Internet, in Blichern oder auf
DVD verfolgt werden. Zudem gibt es sie auch als virtuelle Spielpartner. So muss die
Allgemeine Mediennutzung und das Merchandise auch eine pddagogische Verantwortung
auferlegt bekommen, da diese Institutionen eng mit dem Fernsehkonsum der Kinder
zusammenhdngen. Wie bereits erwidhnt, finanzieren sich Privatsender vor allem {iber
Werbeeinnahmen. Kinder sind, neben ihrer Rezipientenrolle, auch ein kaufkriftiges und
werbeinteressiertes Publikum, welches fiir die wirtschaftlichen Zwecke eines Senders genutzt
werden kann. Dass die ausgestrahlte Werbung die Kinder erreicht, ist daran zu sehen, dass
jedes der befragten Kinder Merchandise-Produkte der beliebten Sendungen besitzt. Die
Figuren der Lieblingssendungen sind auf unzihligen Gegenstinden abgebildet. Es gibt sie in
den unterschiedlichsten Farben und Formen. Virtuelle Spielpartner, welche im alleinigen
Spiel oder im Spiel mit Freunden eingesetzt werden, konnen auch helfen, sich mit dieser
Rolle zu identifizieren. Zudem koénnen diese Produkte einen Zugang fiir Eltern oder auch
Kindergértner/Innen bieten, um zusammen mit den Kindern das Thema Fernsehen und
ausgewdhlte Sendungen zu bearbeiten. Es wire sehr {ibertrieben zu behaupten,
Werbeeinschaltungen sollten ein &hnlich péddagogisches Blickfeld einnehmen wie

Programmentwickler. Andererseits besteht ansonsten aber weiterhin die Gefahr, dass Kinder

g Vgl. Theunert H., Lenssen M, 1999




von dieser Seite vor allem als Werbekunden eingestuft werden, die leicht zu erreichen sind.
Daher sollten gerade auch Werbungen die Wiinsche und Bediirfnisse der Kinder nicht aus den

Augen verlieren.

Es lésst sich bereits vermuten, dass das Umfeld der Kinder eine wichtige Bedeutung fiir die
Forderung von Medienkompetenz bedeutet. Demzufolge wird der Begriff der
,Medienkompetenz von Dieter Baacke das theoretische Geriist der Arbeit darstellen. Der
zugrunde liegende Medienkompetenzbegrift schlieft die Féahigkeit der Programmwahl mit
ein. In dieser Diplomarbeit sollen jene Ansatzpunkte ermittelt werden, welche die Kompetenz

der Selektion von Fernsehsendungen bei Vorschulkindern unterstiitzen und fordern.

Der Titel der Arbeit ,,Das Selektionsvermdgen der Drei- bis Sechsjdhrigen im Hinblick der

Inhalte und der Struktur des Kinderfernsehens* liegt folgende Fragestellung zugrunde:

In welchen Bereichen kann durch pddagogisches Handeln das Selektionsvermogen von
Kindern hinsichtlich Fernsehsendungen gefordert werden, unter der Voraussetzung, dass die
Fihigkeit der Programmwahl als Teil des Medienkompetenzbegriffs, als Lernaufgabe gesehen
wird?

Dementsprechend ergeben sich folgende weiterfilhrende Fragen, welche zusédtzlich in der
Arbeit bearbeitet werden sollen: Welche Moglichkeiten ergeben sich dabei fiir eine
altersgerechte Darstellung von Medieninhalten? Welche Rolle spielen die Familie, die

Peergroup bzw. die Institutionen, in denen Kinder agieren?

Die Hypothese, welche sich aus dem Titel bzw. den Fragestellungen ergibt, ist folgende:

Kinder im Alter zwischen drei und sechs Jahren sind in der Lage, unter Beriicksichtigung der
individuellen Entwicklung sowie der erworbenen Medienkompetenz aus den zahlreichen
Offerten der Anbieter in situativen und itibergeordneten sozialen Zusammenhdngen selektiv
und deutend mit Fernsehangeboten umzugehen. Durch verantwortungsvolles, pddagogisches
Handeln kann in den Bereichen Programmentwicklung, aber auch in den Bereichen Familie
und Institution Kindergarten die Kompetenz der bewussten Programmauswahl gefordert und

unterstiitzt werden.
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Baackes Medienkompetenzbegriff kann als positives Bildungs- und Entwicklungsziel
verstanden werden. Die Nutzung von Medien stellt, besonders fiir Vorschulkinder, bestimmte
Anforderungen, an denen sie entweder wachsen, aber in ihrer Entwicklung auch gestort
werden konnen. Aus diesem Grund soll in der anstehenden Arbeit untersucht werden, ob bzw.
welche Ansatzpunkte herausgearbeitet werden konnen, welche die Féhigkeit der

Programmwahl bei Vorschulkindern fordert.

1.1.  Der Aufbau
Bevor auf die aktuelle Situation des Kinderfernsehens eingegangen wird, soll die Geschichte

des deutschen Fernsehens fiir Kinder nachgezeichnet werden, um einen Einblick in die
Entwicklung der Ideen und Konzepte zu bekommen, welche sich im Laufe der Jahrzehnte
bewdhrt und durchgesetzt haben. Dabei werden zwei Formate fiir Vorschulkinder vorgestellt,
welche aufgrund des damals neuen Konzeptes bis heute erfolgreich iiber die Bildschirme
laufen. Dazu wird besonders auf die Texte von ehemaligen Redakteuren und Fernsehmachern
wie Saldecki oder Erlinger, dem Medienwissenschaftlers Hickethier oder der
Kommunikations- und Medienwisschaftlerin Ingrid Paus-Haase eingegangen. Im Anschluss
an die Geschichte soll aufgezeigt werden, welche Kriterien Kindersendungen im Gegensatz
zu Sendungen fiir Erwachsene aufweisen miissen, um als solche identifiziert werden zu

konnen.

Um das Thema vollstindig erfassen zu konnen, ist es notwendig, neben der Seite des
Anbieters und der Programmentwickler auch die des Rezipienten zu verfolgen. Dabei sollen
zuniichst ein Uberblick iiber die aktuelle Lage der Fernsehnutzung des Jahres 2010, und
nachfolgend das Forschungsprojekt von Kiibler und Swoboda, ,,Die Bedeutung des

Fernsehens in der Lebenswelt von Vorschulkindern®, vorgestellt werden.

Die angefiihrte Analyse der Fernsehnutzung stammt aus der Fachzeitschrift ,,Media

Perspektiven und beschreibt die Fernsehnutzung der drei- bis dreizehnjihrigen Kinder. An

dieser Stelle ist die Fernsehnutzung der Drei- bis Fiinf--jdhrigen von besonderem Interesse.

Sodann wird auf die Entwicklungssituation des Kindes eingegangen. Dabei kommt das
entwicklungspsychologische Stufenmodell von Piaget zum Einsatz, um die intellektuellen

Fahigkeiten des Kindes, eingeteilt in ungefiahre Altersstufen, ausmachen zu konnen. Der

3 Vgl. Feierabend S., Klingler W., 2011
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medienpddagogische Blick soll aber nicht auler Acht gelassen werden, weshalb zu der
jeweiligen Entwicklungsstufe die Folgen fiir eine Mediendramaturgie, wie sie Hertha Sturm

beschrieben hat, angefiihrt werden.

Weiterfithrend soll auf den Begriff der Medienkompetenz eingegangen werden, welcher die
Grundlage dieser Arbeit darstellt. Dieter Baacke entwickelte den Begriff als eine Erweiterung
von kommunikativer Kompetenz, das heif3t, sich bewusst mit anderen Menschen, aber auch
Dingen austauschen zu kénnen. Diese Kompetenz ist angeboren, muss aber im Kindesalter
gefordert werden. Um Medienkompetenz zu erlangen, brauchen Kinder den Raum, der es
ermoglicht, Erfahrungen in diese Richtung zu machen. ,,Medienkompetenz kann demnach
auch als Herausforderung gesehen werden Rdume zu schaffen, in denen ein Erleben und
Erfahren moglich wird. Die Grundlage dazu ist vor allem die Aufmerksamkeit der
Bezugspersonen in der Familie. Der kommunikative Austausch innerhalb der Familie fordert
ein reflektiertes Nachdenken des Kindes. Das Kind eignet sich diese Kompetenz vor allem im
Selbstversuch an, wobei das , kommunikative Miteinander“ (Baacke D. Die Familie im
Informationszeitalter —  Medienkompetenz  als  Herausforderung. In:  Jahrbuch
Medienpiddagogik 1. S. 132) von zentraler Bedeutung ist. Dabei soll der Blick besonders auf

die Medienkompetenz im Vorschulalter gerichtet werden.

Im zweiten, empirischen Teil der vorliegenden Diplomarbeit werden die Ergebnisse der
durchgefiihrten bildbezogenen Interviews vorgestellt, bei denen zehn Kinder im Alter von

drei bis sechs Jahren nach den Auswahlkriterien von Fernsehsendungen befragen wurden.

Dabei wurden die Kinder darum gebeten, eine Zeichnung iiber ihre Lieblingssendung
beziehungsweise von ihren Lieblingshelden anzufertigen. Die Analyse der Zeichnung soll
Aufschluss tiber verschiedene Ebenen, wie die Repréisentationsebene (Raumaufteilung,
Farben usw.), die Imaginationsebene (Phantasien zu den Zeichnungen, Handlungen) sowie die
zeitliche Ebene geben. Ein Bild hat zudem den Vorteil, den Einstieg in das anstehende
Interview zu erleichtern. AuBlerdem kann die Interpretation der Zeichnung zusitzliche
Informationen iiber die Fahigkeit der Programmwahl geben. Durch die Verbindung von

Analyse der Kinderzeichnung und Interview kann ein klares Bild des jeweiligen Kindes
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nachvollzogen werden. Die Auswertung des Datenmaterials erfolgt durch die Methode des

,, Thematischen Kodierens*, angelehnt an Uwe Flick.*

Das Ergebnis der Arbeit soll aufzeigen, in welchen Bereichen das Selektionsvermogen als
Teil der Medienkompetenz durch verantwortungsvolles, medienpddagogisches Handeln
gefordert und unterstiitzt werden kann. Dabei sollen diejenigen Aspekte, welche im
theoretischen Teil abgehandelt werden, durch die Ergebnisse der bildbezogenen Interviews
erweitert werden. Da der aktive Medienumgang von den unterschiedlichen
Entwicklungsmdglichkeiten, welche einem Kind geboten werden, abhéngig ist, soll das Kind
durch die Aneignung von speziellen Kompetenzen zu einem kompetenten und

selbstbestimmten Umgang mit Medien befdhigt werden.

1.2.  Die Auswahl der Methode
Die Erhebungsmethode, welche dieser Arbeit zugrunde liegt, ist das Zusammenspiel von

medienbezogenen Kinderzeichnungen mit bildbezogenen Interviews. Neufl Norbert zeigt in
seinem Artikel ,,Medienbezogene Kinderzeichnungen als Instrument der qualitativen

5

Rezeptionsforschung* die Notwendigkeit eines nonverbalen Erhebungsinstruments auf. Dazu

schreibt er:

,,Das Zeichnen gehort neben der sprachlichen Verstdndigung zu den wichtigsten Aneignungs-
, Ausdrucks- und Kommunikationsformen in der Kindheit. In Bildern stellen Kinder ihre
Wirklichkeit dar und die unterschiedlichen Formen der Auseinandersetzung mit ihr.* (vgl.
NeuB N., Medienbezogene Kinderzeichnungen als Instrument der qualitativen

Rezeptionsforschung, S. 1)

Die Zeichnungen konnen zusammen mit Interviews zum besseren Verstindnis eingesetzt
werden. Neull weist darauf hin, dass die Ausweitung des Verstdndnisprozesses auf alle
Ausdrucksformen deshalb von groBer Bedeutung ist, da Erfahrungen und Erlebnisse, welche
nicht durch die Sprache vermittelt werden konnen, durch andere Erhebungsmethoden, wie das
Zeichnen von Bildern, zum Vorschein gebracht werden konnen. Dabei fiihrt er die Autorin
Susanne Langer an, welche die Qualititen des &sthetischen gegeniiber dem sprachlichen

Ausdruck herausgearbeitet hat:

* Vgl. Flick U., 2009
> Vgl. NeuR N., 2000
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- Die emotionalen Anteile bei der Aneignung von Medieninhalten werden mit
Zeichnungen stdrker eingebunden. Farben und Formen haben meist eine deutlichere
und direktere Wirkung auf den Darsteller sowie auf den Betrachter als die Sprache.

- Durch eine Zeichnung lassen sich Fernsehinhalte oft besser darstellen, wenn dafiir
noch keine bzw. unzuldngliche Begriffe vorhanden sind, da sich Zeichnungen als
spezielle Ausdrucksform besonders fiir visuelle Medienerlebnisse eignen.

- In gezeichneten Bildern sind das Erscheinungsbild und das Sein einer Darstellung eng
miteinander verbunden. Neuf fiihrt ein Beispiel von Gottfried Boehm an, bei dem ein
Baum in seinem realen Dasein je nach Jahreszeit seine Erscheinungsform dndert. Ein
gezeichneter Baum hingegen ist entweder kahl oder hat Blitter. Das heifit, in einer
Zeichnung gehdren das Sein und seine Erscheinungsform zusammen und sie sind
deshalb alleine mit der Sprache schwer auszudriicken.

- Bei einer Zeichnung als motorische Aktivitdt fallen sowohl physische als auch
psychische Elemente des Verarbeitungsprozesses zusammen. Gerade bei Kindern im
Vorschulalter steht das Erleben von Medieninhalten vor dem Verstehen. Dadurch kann
der Verarbeitungsmechanismus leichter durch eine Ausdrucksform stattfinden, bei der
sowohl der physische als auch der psychische Anteil zum Ausdruck kommen.

- Zeichnungen sind besonders fiir die Darstellungen von Konflikthaftigkeit geeignet, da
eine rein sprachliche Darstellung meist auf eine Konfliktminderung ausgerichtet ist.
Aus diesem Grund stellt eine Kombination aus sprachlichem und bildlichem Ausdruck
ein geeignetes Erhebungsinstrument dar, erlebte Medieninhalte von Vorschulkindern

zu hinterfragen.

Die Bedeutung von Kinderzeichnungen im qualitativen Forschungsprozess siecht NeuB3 vor
allem in der Vielfdltigkeit, wie Kinder (Medien)erlebnisse verarbeiten: sprechen, malen,
spielen, phantasieren, gestalten und so weiter. Er fiihrt verschiedene Aspekte an, warum
gerade die Kinderzeichnung als geeignetes Erhebungsinstrument fiir den qualitativen

Forschungsprozess einsetzbar ist.®

® Vgl. NeuR N., 2000
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- Adressatenorientierung: Das aktive Zeichnen stellt fiir Kinder eine Mdglichkeit der
Weltaneignung dar. Durch eine Zeichnung kann eine Auseinandersetzung mit
Gegenstidnden erfolgen.

- Reflexion: Beim Prozess des Zeichnens kann fiir Kinder eine Reflexion stattfinden,
welche sich nicht iiber die Sprache definiert. Das heil3it, der Vorgang des Zeichnens
kann bereits dazu verwendet werden, iber Medieninhalte nachzudenken, ohne dass sie
einem bestimmten Erzdhldruck bzw. -muster folgen miissen.

- Akzentuierung und Strukturierung: Das Kind muss sich bereits im Vorfeld fiir einen
Film, eine bestimmte Szene und fiir bestimmte Bilder entscheiden. Diese Auswahl
muss es dann mit seiner Kompetenz zu zeichnen abgleichen. Dieser Prozess ruft eine
Erinnerung der Medienerlebnisse hervor, welche durch die Auswahl und Abgleichung
eine Verdichtung erfdhrt. Diese im Vorfeld wichtigen Faktoren konnen im
nachfolgenden Interview abgerufen werden.

- Objektivierung: Der Prozess des Zeichnens bringt die subjektive Sichtweise von
erlebten Handlungen und Inhalten an die Oberfldche. Diese Darstellung kann sowohl
vom Zeichner als auch vom Forscher symbolisch objektiviert werden und ist nach
Abschluss des Prozesses vermittel-, analysier- und interpretierbar.

- Erzdhlstimulus: Die Zeichnung dient neben den bereits erwdhnten Aspekten dem
Einstieg in das Gesprach. Wihrend das Kind dem Erwachsenen das Bild erklirt, kann
es neben der reprisentativen Ebene, welche das Bild darstellt, Verkniipfungen zu

anderen Alltagserlebnissen herstellen.

Die Auswertung des Datenmaterials erfolgt durch die qualitative Methode des ,, Thematischen
Kodierens“ in Anlehnung an Uwe Flick.” Als Basis dafiir dient eine Auswertungsmatrix, um
die Vergleichbarkeit der Daten zu gewihrleisten. Dabei wird ein Raster fiir die Strukturierung
der Einzelfallanalysen erarbeitet. Zudem werden die Besonderheiten eines einzelnen Falls im
Detail und vor dem Hintergrund spezieller, subjektbezogener Kontexte (z.B. lebensweltliche

Hintergriinde) herausgearbeitet.

Die Methode des thematischen Kodierens eignet sich besonders fiir Fragestellungen, welche
sich darauf beziehen, ,, wie sich soziale Gruppen in ihren Perspektiven auf bestimmte

Gegenstdnde oder Prozesse unterscheiden (Vgl. Flick U., Qualitative Sozialforschung, S.

7 vgl. Flick U., 2009
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408) Die Fragestellung, welcher dieser Arbeit zugrunde liegt, zielt darauf ab, Kinder mit
unterschiedlicher Herkunft und Hintergriinden, nach ihrer Mdglichkeit der Programmwahl
von Fernsehsendungen zu befragen und Bereiche herauszuarbeiten, in denen diese Kompetenz

gefordert werden kann.

1.3.  Methodisches Vorgehen
Im Folgenden werde ich kurz auf die einzelnen methodologischen Schritte eingehen. Diese

spezielle Methode konnte ich bereits vorher im Rahmen eines Seminars an der Universitét
Wien erproben. Sie erschien als geeignete Methode, um subjektiv erlebte Medieninhalte bei
Vorschulkindern erfassen zu koénnen, um jene Bereiche herausfiltern zu konnen, in denen die

Féhigkeit der Programmwabhl stattfindet.

1.3.1. Zeichnung
Die Kinder wurden zunichst gebeten, eine Zeichnung zum Thema ,,Deine Lieblingssendung*

anzufertigen. Die Umsetzung der Zeichenaufgabe sowie das anschlieBende Interview fanden
immer in der Wohnung statt, in der die Kinder lebten, um eine vertraute Umgebung zu
schaffen. Die vertraute Wohnsituation sollte den Kindern helfen, sich in die Aufgabenstellung
gut einfilhlen zu konnen. Wahrend dem Zeichenprozess wurden bereits Aufzeichnungen
gemacht, wie beispielsweise liber die Gestik des Kindes wihrend des Zeichnens oder das
Singen der Titelmelodie, wihrend Bilder aus der Sendung gezeichnet wurden. Die Teilnahme

der Kinder war freiwillig. Die Eltern wurden im Vorhinein iiber das Vorhaben informiert.

1.3.2. Interview
Gleich im Anschluss an die Zeichnung wurden mit den einzelnen Kindern halbstrukturierte

Interviews gefiihrt. Der Leitfaden wurde bereits im Vorfeld entwickelt und der kindgerechten
Interviewsituation angepasst. Das Interview ist von einem Tonband aufgenommen worden.
Neul3 zitiert in seinem Artikel ,,Medienbezogene Kinderzeichnungen als Instrument der
qualitativen Rezeptionsforschung®* den Autor Yarrow, der, besonders bei Kinderinterviews,
das Kind als Experten definiert. Vor allem bei Fernsehthemen machen Kinder die Erfahrung,
dass ,,die Erwachsenen® iiber ihre Lieblingssendung wenig wissen und das Schwirmen fiir

einen Charakter oftmals nicht ernst nehmen. Deshalb ist es, laut Yarrow, wichtig, den Kindern
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Interesse fiir ihre Fernseherlebnisse entgegenzubringen und ihnen das Gefiihl zu geben, sie

sind die Experten auf diesem Gebiet.

NeuB gibt in seinem Artikel methodologische Hinweise fiir das Fiihren von Kinderinterviews,

welche beriicksichtigt wurden:®

1.

Signalisierung und Akzeptanz: Die Lebenswelt mit den darin verhafteten
Fernseherlebnissen wird als eigenstindige Welt des Kindes angesehen und
akzeptiert. Das hilft den Kindern, einen Erzdhlfluss aufzubauen, in dem die
Antworten auf die gestellten Fragen zu finden sind.

Einfachheit der Fragen: Die Fragen sollten die Sprachentwicklung der Kinder
beriicksichtigen. Das heif}t, dass die Formulierung der Fragen so erfolgen sollte, dass
der von den Kindern gebrauchte Wortschatz eingehalten wird, ohne dabei in eine
Verniedlichung ihrer Sprache zu fallen. Bei einem vorangegangen Spiel kann man
die Sprache und deren Gebrauch bereits beobachten.

Phrasieren und Fragetechnik: Neull weist auf die Interviewtechnik bei
Kinderinterviews hin, bei der das letzte Wort bzw. der letzte Satz wiederholt wird,
um dem Kind die Moglichkeit zu geben, an diesem Punkt wieder ankniipfen zu
konnen.

Keine Suggestivfragen: Bei Interviews, besonders aber mit Kindern, ist es wichtig,
Fragen zu stellen, bei denen die Antwort offen ist. Der Interviewer sollte darauf
achten, keine Antwortmoglichkeiten vorzugeben, da sowohl die Antwort als auch
spater die Interpretation in eine Richtung gelenkt werden.

Neutralitdt: Wahrend dem Interview sollen keine Bewertungen einflieBen, welche
das Kind entweder verunsichern oder es dazu veranlassen die gewlinschte Meinung,
nicht aber die subjektive Empfindung zu duflern. Dem Kind soll die Mdglichkeit
gegeben werden, eine freie (von moralischen Wertungen) und authentische Antwort

geben zu konnen.

1.3.3. Transkription
Die Interviews wurden abgehdrt und nach dem einfachen Transkriptionsverfahren, angelehnt

an Werner Fuchs-Heinritz, transkribiert. ° . Die , Transkription unter Einschlufs

® Vgl. NeuR N., 2000
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parasprachlicher Auferungen* (Fuchs-Heinritz W., Biographische Forschung, S. 287)
beinhaltet alle AuBerungen wie ,,ihm* oder ,,mhm, welche der/die Interviewte bzw. der/die
InterviewerIn wiahrend dem Interview von sich geben. Die vollstindige Transkription der
sprachlichen als auch parasprachlichen Interaktion erscheint in diesem Zusammenhang als
sinnvoll, da die Interpretation der Kinderaussagen durch die kommunikativen Handlungen

erweitert werden kann.

1.3.4. Das biographische Portrait
Um ein Gesamtbild vom jeweiligen Kind erstellen zu konnen, ist es notwendig weitere

Informationen einzuholen. Dabei werden die Eltern iiber das Kind zur Institution, welches es
besucht, bzw. auch tiber ihre eigene Lebenssituation, wie beispielsweise den Beruf oder das
Alter, befragt. Die gesamten Informationen werden zu einem biographischen Portrait

zusammengefasst.

1.3.5. Beschreibung der Kinderzeichnung
Der néchste Schritt sieht eine formale Bildbeschreibung der einzelnen Bilder vor. Das heil3t,

es ist auf Farben, Formen oder Darstellungsweise zu achten und diese sind moglichst genau
sprachlich zu beschreiben. Dabei ist es wichtig, die Beschreibungen der Kinder sowie die
Aufzeichnungen, welche wihrend dem Zeichenprozess vom Interviewer gemacht worden

sind, mit einflieen zu lassen.

1.3.6. Interpretation des Einzelfalls
Zunéchst wurden die einzelnen Zeichnungen zusammen mit den bildbezogenen Kommentaren

und den Interviews analysiert, paraphrasiert und interpretiert. Das heift, einzelne Phrasen
wurden nach ihrem Sinn hin untersucht, in einen iibergeordneten Zusammenhang gebracht
und interpretiert. Die Interpretation wurde durch die Informationen der Eltern erweitert und
untermauert. Um den Bild-Text Bezug herstellen zu kénnen, wurden zentrale Aussagen der
Kinder mit dem Bild in Zusammenhang gebracht. Dafiir wurden Leitthemen herausgearbeitet,

welche die einzelnen Fille représentierten. Flick erkennt in der kurzen Beschreibung des

° Vgl. Fuchs-Heinritz W., 2009
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Einzelfalls den ,heuristischen Wert fiir die anschlieffenden Analysen* (Vgl. Flick U,
Qualitative Sozialforschung, S. 403)

1.3.7. Falliibergreifende Interpretation
Anhand der Einzelfille wurde ein Kodiersystem entwickelt, mit dem alle Félle analysiert

wurden. Dafiir wurden einzelne Textpassagen, welche flir die Fragestellung besonders
relevant waren, detaillierter interpretiert. In Anlehnung an Flick, wurden in einem zweiten
Schritt die entwickelten Kategorien, welche sich bisher auf die Einzelfille bezogen haben,

miteinander verglichen und Gemeinsamkeiten sowie Unterschiede herausgearbeitet. '’

Die iibergeordneten Kategorien dienten bei der Interpretation als Auswertungsmatrix. Dabei

wurden einzelne Aussagen einer Matrix zugeordnet und interpretiert.
Die thematische Struktur der Fallanalysen ergab sich wie folgt:

1. Das Vermdgen zur Selektion von Fernsehsendungen

2. Beliebte Sendungen sowie Programmpunkte und ihre Merkmale

3. Beliebte Figuren / Moglichkeit der Identifikation und Verarbeitung
4. Fernsehen in der Familie

5. Fernsehen im Kontext der Peergroup

6. Fernsehen im Kindergarten

7. Allgemeine Mediennutzung und Merchandising

% vgl. Flick U., 2009
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2. Geschichte des deutschsprachigen
Kinderfernsehens

2.1.  Die Anfinge der éffentlich-rechtlichen Sender in Deutschland
Das Kinderfernsehen im deutschen Raum ldsst sich bis auf die Zeit des Zweiten Weltkrieges

zuriickverfolgen. Die ersten Sendungen, die speziell fiir Kinder ausgewiesen waren, wurden
vom Sender ,,Paul Nipkow* in Berlin 1939 ausgestrahlt. Das Kinderprogramm bekam dabei
den Sendeplatz am Sonntag zwischen 15.00 und 16.00 Uhr. In dieser Stunde stand vor allem
Sport im Vordergrund. Die erste in der Berliner Funkzeitschrift erwdhnte Kindersendung hiel3

,Kindergymnastik®.

»Detlev Neumann-Neurode, der bereits im Radio eine solche Sendung durchgefiihrt hatte,
turnte mit einer Kindergruppe im Fernsehstudio.” (vgl. Hickethier K., Die Anfinge des
deutschen Kinderfernsehens und Ilse Obrigs Kinderstunde, S. 151)

Zudem wurden zu dieser Zeit auch schon Mairchenerzdhlungen, Schattenspiele oder
Puppentheater ins Fernsehstudio geholt. Das Puppentheater lief ab 1939 im deutschen
Fernsehen. Dabei waren nicht nur die Puppenspieler im Studio, sondern auch eine Gruppe von
Kindern, welche das Geschehen direkt im Studio miterleben durften. Die Absicht dieses

Formates zielte vor allem auf die Unterhaltung der Kinder ab.

Grof3e Erfolge verzeichneten aber die sogenannten ,,Mitmachsendungen®, die ab dem Jahre
1940 ausgestrahlt wurden. Dabei wurden Kinder, geleitetet von einer sogenannten

,Fernsehtante*, zum Mit-und Nachbasteln eingeladen.

., Kinder spielten und sangen vor der Kamera den Kindern vor dem Bildschirm offenbar etwas
vor. In einigen Sendungen wurde gebastelt, andere erprobten Mitmachaktionen.” (vgl.
Hickethier K., Die Anfiange des deutschen Kinderfernsehens und Ilse Obrigs Kinderstunde, S.
152)

Aufgrund der starken Beliebtheit wurde die Sendezeit dieser Bastelsendungen bereits nach ein

paar Monaten von fiinf Minuten auf eine halbe Stunde verlidngert.
Das Sonntagnachmittagprogramm wurde im Jahre 1940 wie folgt gestaltet:

15.00 Uhr Kindergymnastik
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15.15 Tante Kdithe und die Puppen
15.25 Handweben und Handspinnen (Film)
15.35 Frau Holle. Ein Mirchenschattenspiel”’

Die Wirkung von Kinderfernsehen auf die Kinder blieb nicht unentdeckt. Die
Nationalsozialisten niitzten diese Tatsache flir sich und zeigten bereits im
Nachmittagsprogramm Propagandafilme, welche dazu fiihren sollten, die Kinder fiir die

Ideologie zu begeistern.

Als Vorlage fiir die Anfinge des Kinderfernsehens dienten Kasperletheater, Mérchenspiele,
Singstunden, gemeinsames Basteln oder Gymnastik, welche seit den 30er Jahren von
Radioprogrammen gesendet wurden. Wie spiter im Fernsehen hatten Bastelsendungen zuvor
schon im Radio sehr groflen Erfolg. Wahrend der Sendung wurde von einer Mitarbeiterin im
Radiostudio selbst gebastelt, um im richtigen Tempo Anweisungen zum Mitmachen geben zu
konnen. Da die Kinder an den Radiogerdten den Bastelprozess nicht sehen konnten, war es
wichtig, in einer fiir Kinder angemessenen Geschwindigkeit die einzelnen Schritte zu
erkldaren. Dabei waren auch Kinder im Studio vertreten, mit denen wihrend dem Arbeiten und
Erkldren Gesprache gefithrt wurden, um mit den Kindern, welche die Radiosendung
verfolgten, leichter in Kontakt treten zu konnen. Der positive Effekt fiihrte zu einer
Erweiterung der Bastelsendung. Es ging nicht mehr alleine um das Basteln, sondern vielmehr
um das gemeinschaftliche Spiel. Das Radio erreichte alleine schon aufgrund seiner
Reichweite mehr Menschen als das noch nicht sehr entwickelte Fernsehen. Deshalb wurden
diese Sendungen auch gerne von den Nationalsozialisten dazu genutzt, um den Kindern,

welche die Sendung hinter den Radiogeriten verfolgten, gute deutsche Werte zu vermitteln.

Dennoch entwickelten sich auch Fernsehsendungen rasant weiter. Das Konzept der
Sendegestaltung wurde weitgehend von den Kinderhorfunkprogrammen {ibernommen. Fiir die
Sendung war im Wesentlichen eine Person verantwortlich, welche diese vorbereitete und

spater im Studio auch live vorfiihrte. Um die Sendungen realititsnahe gestalten zu konnen,

' vgl. Hickethier K., 1998
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wurden vor allem Padagoginnen mit dieser Aufgabe betraut. Neben der Moderation {ibernahm
die Padagogin auch die Funktion der Spielleiterin. Um die Sendung lockerer und
spannendender priasentieren zu kénnen, wurde nicht nur gespielt oder gebastelt, es wurden
auch Puppen- oder Schattenspiele mit eingebaut, bei denen die Kinder passiv teilnehmen

konnten."? Diese Kindersendung trug den Titel: ,,Fernseh Kinderfunk mit Dr. Ilse Obrig"

Diese spezielle Form der Darbietung war richtungsweisend fiir das Fernsehen der 50er Jahre.
Den Kindern, die zuschauten, wurde so das Gefiihl gegeben, dass sie am Geschehen teilhaben
konnten. Um die Teilnahme der Kinder so real wie moglich wirken zu lassen, wurde die
beriihmte Frage: ,,Seid ihr alle da...?* eingebaut, welche von den Kindern hinter den
Fernsehgeréten sowie von denen im Studio mit ,,Ja* beantwortet werden konnte. Der Umgang
mit Kindern, wie er in diesen Sendungen praktiziert wurde, entsprach der

Erziehungsauffassung der Fiinfziger:

., Spontaneitdt, Lebendigkeit, Frohlichkeit, eine leichte Hand im Umgang mit den Kindern,
dennoch ein pddagogischer Unterton, eine spielerisch verpackte Belehrung, [...]“ (vgl.
Hickethier K., Die Anfiange des deutschen Kinderfernsehens und Ilse Obrigs Kinderstunde, S.
157)

Trotz der Wirkung der erwachsenen Leitfiguren auf Kinder gab es Kritiken hinsichtlich
fehlender Identifikationsfiguren fiir Kinder. Obwohl mit neuen Sendungen versucht wurde,
diesem Mangel entgegen zu wirken, standen die bereits zur Tradition gewordenen
sogenannten ,,Spielstunden* weiterhin im Vordergrund, denn das Selbsttitigwerden von
Kindern wurde weiterhin als forderlich fiir die kindliche Entwicklung betrachtet. Das reine
Zuschauen, so dachte man, wiirde die Aktivitit der Kinder verhindern und die Passivitét

fordern.

2.1.1. Das Massenmedium Fernsehen
Die im Jahre 1974 durchgefiihrte Studie von Klaus Berg und Marie-Luise Kiefer

,Mediennutzung und Medienbewertung® zeigt, dass bis in die 70er Jahre nur fiinfzig Prozent
der deutschen Haushalte ein Fernsehgerét besa3en. Bei Abschluss der Studie im Jahre 1974
betrug die Abdeckung bereits hundert Prozent. Zudem stieg auch die Dauer der Fernsehzeit

massiv an. Dabei war das Hauptaugenmerk der Mediennutzung noch nicht vorwiegend auf

© vgl. Hickethier K., 1998
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das Fernsehen beschrinkt, sondern wurde durch Horfunk und Zeitung erweitert. Mit der
Ausbreitung des Fernsehgerdts auf nahezu alle Haushalte hat sich jedoch die Einstellung zum
Fernsehen verdndert: ,, Das offensichtlich iiberhéhte Vorstellungsbild von der publizistischen
Funktionsfihigkeit des neuen Mediums ist mit zunehmender Gewohnung an seine tdgliche
Verfiigharkeit und seinen tdglichen Gebrauch einer differenzierten Einstellung gewichen.

(vgl. Kiefer M., Berg K, Massenkommunikation, S. 60)

Die Verselbststindigung des Fernsehens machte sich im Alltag der Familien bemerkbar. Die
Fernsehrezeption wurde in das Familiensystem eingeordnet und nahm somit auch Einfluss auf
die Dynamik innerhalb der familidren Gruppe. Dies forderte organisatorische Neuerungen in
den Erziehungskonzepten der Eltern, vor allem, wenn es die Auswahl der Inhalte oder die

Sehdauer der Kinder betraf.

2.2.  Das Vorschulprogramm im Kinderfernsehen

2.2.1. Die Sesamstraf3e
In den 60er Jahren wurde in den USA der Ruf nach Chancengleichheit laut. So wurde die

Forderung laut, Kinder aus allen Schichten bereits vor der Schule auf eine bessere Zukunft

vorzubereiten.

,Das Zauberwort dafiir, sowohl versteckte Bildungsreserven zu erschliefsen und Kinder aus
sozial schwachen Teilen der Bevolkerung in das kulturelle und politische System der USA zu
integrieren, hief3 ,kompensatorische Erziehung‘“. (vgl. Paus-Haase 1., Vom Sesam-6ffne-

Dich des Vorschulbooms hin zur guten alten Tante des Kinderfernsehens der 90 Jahre, S. 201)

Dabei wurden vor allem die kognitiven Lernziele mit speziellen Trainings wie Buchstabieren,
Lese- oder Sprachtrainings und anderen gefordert. Die Lernergebnisse sollten sich mithilfe

der Ubungen schnell und ersichtlich einstellen.

Dieser Bildungs- und Erziehungsgedanke sprang auch auf die Bundesrepublik Deutschland
iiber. Ein wichtiger Grund, welcher den Wunsch nach einer reformierten Kleinkinderziehung
laut werden lief3, war vor allem die Tatsache, dass immer mehr Frauen mit Kind einen Beruf
auszuiiben begannen. Durch diese leistungsorientierte Blickweise wurde eine offentliche

Finanzierung notwendig, welche aber nicht zur Génze garantiert werden konnte. So bot sich
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das Fernsehen mit seinen neuen Bildungssendungen aus den USA an, um das kognitive

Wissen speziell an Vorschulkinder vermitteln zu kénnen.

Mit der Produktion der Sendung ,,Sesamstrale verdanderte sich die Art des Kinderfernsehens
wesentlich. Der Anfang der Sendung in den USA war ein sehr groler Erfolg. Das Neue an
diesem Format war vor allem, dass die Sesamstra3e explizit fiir Vorschulkinder, das heif3t fiir
Kinder im Alter von drei bis sechs Jahren konzipiert wurde. Bis zu diesem Zeitpunkt nahm
das Fernsehen vor allem den Unterhaltungsstatus ein. Mit dem Konzept der Sendung ,,Sesam
Street riickte zum ersten Mal die Bildungsaufgabe des Fernsehens in den Vordergrund. Die
Idee war neu, mutig und sehr modern. Der Produzent der amerikanischen Sesam Street, Joan
Ganz Cooney, startete den Versuch, ein Format fiir Erwachsene auf eine Kindersendung zu
iibertragen. Mithilfe der neuen Fernseh- und Filmtechniken gelang es ihm, Wissens- und

Lernziele mit Humor und Unterhaltung zu kombinieren.
Die Protagonisten mussten einige Kriterien erfiillen:

,,Man wiirde Archetypen benotigen, Protagonisten, die eindeutige Motivationen, klare Ziele
und kalkulierbare Charaktere hatten. Puppen und Trickfiguren erfiillten diese Kriterien am
ehesten, und so wurde 1969 der junge Puppenbauer Jim Henson beaufiragt, einige
archetypische Charaktere zu entwickeln: So entstanden Kermit, Ernie und Bert.” (vgl. Le

Blanc-Marissal S., Sesamstralle — wie viel Zeitgeist braucht ein Dauerbrenner, S. 76)

Um den Erfolg der Sendung zu {berpriifen, wurden die erkennbaren Lernerfolge der
Zuschauerkinder getestet. So wurde die Finanzierung des Projektes durch offentliche oder

private Sponsoren gesichert.

Der enorme Erfolg in den USA hatte zur Folge, dass auch andere Lénder Interesse am
Konzept und an dieser neuen Idee zeigten. Im deutschsprachigen Fernsehen {iberwog anfangs
noch die Unsicherheit, ob sich diese Art von Kinderfernsehen durchsetzen konnte. Der
offentlich-rechtliche Fernsehsender ARD strahlte 1972 die ersten amerikanischen
Originalfassungen aus, bildete jedoch gleich in Zusammenarbeit mit dem NDR eine
Arbeitsgruppe, um deutschsprachige Eigenproduktionen auf den Markt zu bringen. Das
vorherrschende Erziehungskonzept der 1970er Jahre floss indie Produktion der
deutschsprachigen Version der Sesamstrale mit ein. Im deutschen Konzept ging es jedoch
weniger um die Forderung von kognitiven Lernzielen. Vielmehr ,.ging es hier um die

Erziehung der Kinder zu Autonomie und um konkrete Angebote zur Bewdltigung des sozialen
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Alltags. ** (vgl. Paus-Haase 1., Vom Sesam-6ffne-Dich des Vorschulbooms hin zur guten alten
Tante des Kinderfernsehens der 90 Jahre, S. 186) Um ein pddagogisch wertvolles Konzept zu
erstellen, wurde eine Arbeitsgruppe gegriindet, in die auch wissenschaftliche Beitrdge mit
einflossen. So entstand ein Austausch zwischen praktischer Fernsehredaktion und
wissenschaftlichen Theorien, welcher dazu fiihrte, eine klare Richtung fiir die Sendung
vorzugeben. An erster Stelle stand die Unterhaltung der Kinder. Uber unterhaltsame Inhalte
sollte soziales Lernen vermittelt werden. Dieses Konzept sollte nun auch garantieren,
geniigend Zuschauer begeistern zu konnen, so dass auch die Produzenten von einem Erfolg
sprechen konnten. Der wirtschaftliche Erfolg war, neben den wissenschaftlichen Studien tiber
die Wirkung, ein wichtiger Bestandteil fiir die Fortsetzung der Sendung. Die Wirkungsstudien
des Hans-Bredow-Instituts in Hamburg zeigten, dass das Ziel der deutschsprachigen

Sesamstraf3e ein anderes war als das seiner amerikanischen Vorgénger.

Anders als das amerikanische Konzept sah sich die deutsche Version der Sesamstralle nicht
als das Ergebnis eines Widerstands. Dennoch war die Umsetzung der Idee ein mutiger Schritt

der Vertreter der Sendung. Der Entwurf und die Verwirklichung der Sendung verdnderten das

gesamte Kinderprogramm zu dieser Zeit."

Nachdem, wie bereits oben erwihnt, zu Beginn der Ubertragung in Deutschland noch
Beitrdge aus den USA mit in die Sendung aufgenommen wurden, entschied sich die
Arbeitsgruppe aufgrund der verdnderten Zielgruppe und Intention, ganz auf die
amerikanischen Beitrige zu verzichten und selbst neue zu produzieren, welche an die

verdnderte Zielgruppe und die etwas andere Intention in Deutschland angepasst wurden.

2.2.2. Die Sendung mit der Maus
Die Sendung mit der Maus wird immer noch, auch 30 Jahre nach ihrer Erfindung, in

verschiedenen Kinderprogrammen gezeigt. Urspriinglich hiel die Sendung jedoch ,,Lach- und
Sachgeschichten fiir Fernsehanfdnger“ und war am 7. Mirz 1971 zum ersten Mal im ARD zu

sehen.

Wie die Sesamstrafle war das Konzept der ,,Sendung mit der Maus* zu der damaligen Zeit
neu. Dieses orientierte sich vor allem an der Werbung, welche aufgrund der Kiirze, der

Schlichtheit und der guten Verstiandlichkeit sehr erfolgreich bei Kindern war. Als Verbindung

B Vgl. Le Blanc-Marissal S., 2003
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zwischen den Werbeblocken wurden kurze, pridgnante Geschichten gezeigt. Aus diesen
Geschichten entstanden die ,,Lach- und Sachgeschichten. Diese Geschichten waren lustig und

informativ zugleich, weshalb sie fiir die kleinen Zuschauer sehr attraktiv waren.

Ein Grund fiir die Entwicklung dieser Sendung war vor allem das gemeinsame Fernsehen in
der Familie. Aus diesem Grund wurde ein Format entwickelt, an dem die gesamte Familie

Spal3 haben kann:

, Bei der Maus stellten wir uns folgendes Szenario vor: Die Jiingsten sitzen inmitten der
Familie im Wohnzimmer und spielen irgendwo auf dem Teppich. Immer wenn die Maus-
Melodie erklingt, wenden sie sich dem Fernseher zu und nehmen fiir einen Augenblick freudig
die Maus in ihrem 30-Sekunden-Spot wahr. Die etwas dlteren Kinder beginnen den Maulwurf
zu lieben und die Trick- und Bildergeschichten. Fiir die erwachsenen Familienmitglieder aber
galt es, die Sachgeschichten von Anfang an so zu gestalten, dass die mit ihren Kindern
zusammen Spaf3 daran hatten und staunen konnten, weil sie Dinge erfuhren, die sie vorher
noch nicht wussten oder noch nie gesehen hatten. (vgl. Saldecki D., Die Sendung mit der

Maus, S. 96)

Ein zweiter Grund, der zu der Produktion einer Magazinsendung fiir Kinder fiihrte, waren
Zuschriften von Kindern an die Redaktion. Anstatt die bisherigen Konzepte zu {ibernehmen,
in denen Puppen- oder Schattenspiele eingesetzt wurden, entschied man sich fiir Themen,
welche an den Alltag der Kinder anschlossen. So wurden die Fragen, welche Kinder
schriftlich an die Redaktion schickten, Ausgangspunkt der Sendung. '* Die einzelnen visuell
aufgearbeiteten Themen, wurden durch die Figur einer orange farbigen Maus vereinigt.
Zudem wurden der Maus noch Trickfiguren des Elefanten und der Ente zur Seite gestellt,
welche gemeinsam die Moderation der Sendung iibernahmen. Gleichzeitig bot die Zeit

zwischen den Dokumentationen auch die Moglichkeit einer kurzen Pause fiir die Kinder.

Die Verbindung von Themen, die in einer dokumentarischen Form dargestellt wurden,
umrahmt von animierten Bildgeschichten, war neu und versprach der Redaktion dieser
Sendung einen groBen Erfolg. Das Team der Sendung setzte vor allem auf die Eigenschaft der
Wiedererkennung. So wurde die Sendung mit der Maus mit einer eigenen Kennmelodie
versehen. Auch die Hauptfiguren der Sendung tauchten immer wieder auf den Bildschirmen

auf.

“ vgl. Stétzel D.U., 1998
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Die Sachgeschichten waren, wie oben bereits erwéhnt, gesteuert von den Interessen der
Kinder. So ging es in den Sachgeschichten vor allem um die Herstellung sowie die Nutzung
von verschiedenen Produkten. Dabei wurden die Fragen der Kinder, welche sie an die
Redaktion stellen, nicht aus den Augen verloren. Es ging um Fragen wie: ,,Warum ist der

Himmel blau®, ,,Wie entsteht ein Regenbogen®, ,,Wie funktioniert ein Fernseher®, usw. 5 Um
diese Themen altersgerecht bearbeiten zu konnen, wurde auf eine einfache, dem Verstdndnis

dienende Sprache gesetzt.

Ein weiterer wichtiger Teil der Sendung waren die sogenannten Lachgeschichten. Dabei
wurden Geschichten in Bild- bzw. Trickbildform erzéhlt. Die Erzéhlsprache sollte hier
weniger dem Verstdndnis dienen, sondern mehr den Effekt des Léchelns hervorrufen. Die
Lachgeschichten sollten die Fantasie der Kinder anregen und sie bestenfalls zum Lachen
bringen. Dabei wurde oftmals auf Geschichten von Autoren klassischer Kinderliteratur
zuriickgegriffen, welche visuell aufgearbeitet und in Form einer Bildergeschichte

wiedergegeben wurden.

Die Neuheit des Konzeptes brachte eine wissenschaftliche Diskussion iiber den
padagogischen Wert der Sendung mit sich. Aufgrund der Verschwiegenheit iiber die Intention
der Sendung gab es heftige Kritik. Die padagogischen Anspriiche sahen nicht vor, dass die
Kinder die ganze Sendung konzentriert verfolgen sollten. Dem Team rund um die Sendung

war klar, dass die Zuwendung der Kinder nur sehr kurz, dafiir aber besonders intensiv war.

Zudem wurde von den Produzenten klargestellt, dass die Sendung nicht ausschlieBlich
aufgrund eines paddagogischen Wertes produziert wurde. Ein wichtiger Bestandteil sollte auch

der Spalifaktor sein, welcher die Kinder zum Schauen der Sendung animierten sollte.

Die neue Konzeption von Kindersendungen brachte mit sich, dass sie bis heute erfolgreich im
Kinderfernsehen ausgestrahlt wird. Zudem wurde sie als Entwurf fiir viele andere Sendungen
herangezogen, wie beispielsweise Janoschs Traumstunde oder Jahre spiter die
Dokumentationssendungen wie logo (ZDF) oder MiniZib (3sat, ORF). Der Medienpddagoge
Michael Gurt sieht den Erfolg der Sendung vor allem in der gelungenen Verbindung von

Unterhaltung und Vermittlung von Informationen. Durch das Beantworten der Fragen, die

v vgl. Von Stemm A., 2005
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von Kindern gestellt werden, wird die Neugierde der Zuschauer gestillt. Zudem dienen die

Figuren der Maus, des Elefanten und der Ente der Belustigung und der Auflockerung. '

Auch nach vierzig Jahren hat die Sendung mit der Maus ihre Faszination noch nicht verloren.
Das Konzept hat die Zeit tiberlebt. So hiipft die Maus am Sonntagmorgen noch immer iiber

die Bildschirme der Kinder.

2.3.  Von den éffentlich-rechtlichen Sendern zum privaten Fernsehen
Im Jahre 1984 wurde die Fernsehlandschaft in Deutschland um einige private Anbieter

erweitert. Den Anfang machte der Sender PKS (heute Satl). RTL Plus folgte kurze Zeit
spiter. In Osterreich hingegen wurde das Fernsehen bis in die 90er Jahre von dem 6ffentlich—

rechtlichen Sender ORF bestimmt.!”

Seit der Einfilhrung des Privatfernsehens ist die Programmauswahl deutlich angestiegen.
Dieser Umstand wirkte sich auch auf das Kinderprogramm aus: ,, Den Kindern steht eine hohe
Anzahl an Programmen zur Verfiigung, die primdr auf Unterhaltung abzielen und nur einen

relativ geringen Prozentsatz an Informationen oder gar ,bildenden‘ Inhalten aufweisen.’

(vgl. Hollstein B., Das Kinderfernsehen der privaten Anbieter, S. 181).

Die Anfangszeit von RTL Plus wurde jedoch hauptsidchlich vom Erwachsenenprogramm
bestimmt. Die erste Sendung fiir Kinder im Privatfernsehen wurde am 3. Januar 1984 um
22.25 Uhr ausgestrahlt und trug den Titel ,,Betthupferl“.'® Es folgten Sendungen wie ,,Kum
Kum®, eine Zeichentrickserie aus Japan und den USA, oder Programmflichen wie
,» Irickfilmzeit mit Adelheid®, in denen verschiedene, kurze Trickfilme hintereinander gezeigt

wurden.

Der Unterschied der privaten Anbieter gegeniiber den offentlich-rechtlichen ist die hohe
Eigenfinanzierung von Seiten der Privatsender. Dieser Umstand veranlasst die Sender, hohe
Einschaltquoten zu erreichen. Eine zusétzliche Einnahmequelle wird durch die héufigen

Werbeeinschaltungen gesichert. Die pddagogische Relevanz der ausgestrahlten Sendungen

16 Vgl. http://www.focus.de/schule/familie/medien-tipps/tid-21591/medienpaedagogik-was-die-maus-
so- erfolgreich-macht_aid_606306.html

7 vgl. Karsten E..; Schiitte J., 2005

'8 vgl. http://www.tvprogramme.net/
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tritt in den Hintergrund. Ausschlaggebend fiir die Programmauswahl war einzig und alleine
die Anzahl der Zuschauer und somit die Werbeattraktivitit der Sender'’. Die Finanzierung
und schlussendlich der Gewinn des Privatsenders lenkten die Programmauswahl des
Erwachsenen- sowie auch des Kinderprogramms. Das brachte vor allem mit sich, dass
Kindersendungen in geringem Mafe sehr billig eigenproduziert wurden, oder aber, dass
giinstige Kindersendungen aus dem Ausland eingekauft wurden. Die Kosten der Sendungen
sollten so gering wie moglich sein, bestenfalls sogar einen finanziellen Gewinn einspielen.
Aufgrund dessen, dass die Konzeption und Produktion von eigenen Sendungen die Kosten

iiberstiegen, entschieden sich private Sender von Anfang an dafiir, bereits Erfolg bringende

Sendungen aus dem Ausland zu kaufen.

,Das Kinderfernsehen entwickelt sich zunehmend zum Konsum und Medienmarkt (vgl.

Hollstein B., Das Kinderfernsehen der privaten Anbieter, S. 181).

Die Werbung bekam auch im Kinderfernsehen einen hohen Stellenwert. Das Kind wurde nun
nicht mehr allein als Zuschauer gesehen, sondern wurde als geeigneter Kunde und Konsument
entdeckt. Programmfldchen flir Kinder wurden mit Werbeblocken gefiillt. Die Werbung
wurde auf die Bediirfnisse und auf die Interessen der Kinder abgestimmt. Das Kind als
Konsument sollte, durch gezielte Werbung, in seiner Kaufentscheidung gelenkt und gestérkt
werden. Der Zusammenschluss von Fernsehen und Spielzeugherstellern findet in Zeiten wie

der Vorweihnachtszeit ihren Hohepunkt.

Um die Kinder vor der Werbeflut zu schiitzen und Kritiken zu umgehen, wurde 1993 der
Verein ,Freiwillige Selbstkontrolle Fernsehen* gegriindet. Die privaten Sender wurden

aufgefordert, Werbebldcke nicht nur optisch, sondern auch akustisch zu kennzeichnen.

Der gemeinniitzige Verein hat sich zum Ziel gesetzt, durch Kontrollen und

Programmbegutachtungen Kinder und Jugendliche vor nicht altersgerechten Inhalten zu

schiitzen und zugleich einen bewussten Umgang mit dem Medium Fernsehen zu fordern. %°

Der Homepage des Privatsenders Super RTL sind folgende Richtlinien zu entnehmen: (vgl.

http://www.superrtl.de)

 Hollstein B., 1998
20 Vgl. http://www.fsf.de/fsf2/ueber_uns/fsf.htm
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.. [...] Folgende Regelungen sind festgelegt und werden durch einen Jugendschutzbeauftragten
des Senders gepriift:

- Fernsehwerbung darf Minderjihrigen keinen seelischen oder korperlichen Schaden
zufiigen.

- Sendungen fiir Kinder diirfen nicht durch Werbung oder Teleshopping unterbrochen
werden.

- Fernsehwerbung im Kinderumfeld muss durch optische und akustische Mittel
eindeutig von anderen Programmteilen getrennt werden. Deshalb gibt es zu Beginn
und Ende des Werbeblocks Werbetrenner, die es Kindern erleichtern, zwischen
Werbung und Programm zu unterscheiden. Zusdtzlich blendet SUPER RTL sein
Senderlogo wihrend der Werbung aus.

«  Fernsehwerbung fiir alkoholische Getrdnke darf sich nicht speziell an Minderjihrige

richten und vor allem keine Minderjihrigen beim Alkoholgenuss darstellen. [...]

Armin Maiwald, einer der Erfinder der Sendung mit der Maus, kritisierte die Vorgehensweise
der privaten Sender in Bezug auf das Kinderfernsehen. Laut Maiwald sind die Sendungen im

Privatfernsehen nur mehr dazu da, um den Kindern Produkte ndher zu bringen und so die

Wirtschaft anzuregen.”'

Inwieweit Werbung und Merchandising das Selektionsvermdgen bei der Auswahl der

Kindersendung beeinflusst, soll spiter noch niher bearbeitet werden.

In den 90er Jahren entwickelten sich einige private Sender zu ,,Kindersendern, welche 40

Stunden in der Woche Kinderprogramm sendeten. > Die Moglichkeit, groBflichig
Kinderprogramm zu senden, nutzen viele private Anbieter aus. Die oOffentlich-rechtlichen
Sender waren mit der Notwendigkeit konfrontiert, alle Interessen und Bediirfnisse der
Bevolkerung zu beriicksichtigen und ein dementsprechendes Programm zu senden. Die
Chance, zu jeder Tageszeit Kinderprogramme zu senden, hatten Sender wie ZDF und ARD

nicht. Die Anzahl der Kinder, welche sich den Privatsendern anschlossen, wurde immer
hoher.

Um mit der privaten Konkurrenz mithalten zu kénnen, wurde das Projekt ,,Kinderkanal* ins

Leben gerufen.

2 http://eltern.t-online.de/kinderfernsehen-harte-medienkritik-von-armin-maiwald-/id_20499580/index
*2 vgl. Miller S., Schifer A., 1998
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2.4.  Der Kinderkanal
Um der Tendenz entgegen zu wirken, dass das Kinderprogramm der privaten Sender durch

die Werbung bestimmt wurde, entwickelten der ARD und das ZDF 1997 die Idee des

,,Kinderkanals*. Das dahinterstehende Konzept hatte ein klares Ziel:

,,Der Kinderkanal wollte gar kein Geld verdienen mit den zuschauenden Menschen, weil er
sich mit ein paar Gebiihrengroschen pro Monat und Haushalt beschied. Und er wollte (und
sollte) deshalb auch auf keinen Fall Werbung ausstrahlen (...)" (vgl. Schifer A., Schulte-
Kellinghaus D., Der Kinderkanal — Ein Programm, dem Programm verpflichtet, S. 172)

Die padagogische Absicht des Senders wird von den beiden Autoren Schifer und Schulte-

Kellinghaus genauer dargestellt:

,,Der neue Sender fiir Kinder wollte seine Zielgruppe nicht zum Fernsehen verfiihren.
Vielmehr wollte er in einer Marktsituation, in der Kinder auch jenseits des Kinderkanals
gentigend Angebote zur reinen Zerstreuung und gelegentlichen Aufregung finden konnten,
eine attraktive Alternative bieten: Mit festplatzierten, anspruchsvollen Zumutungen und klarer
Grenzziehung gegeniiber Zweifelhaftem. (vgl. Schéfer A., Schulte-Kellinghaus D., Der
Kinderkanal — Ein Programm, dem Programm verpflichtet, S. 176)

Nachdem sich bereits im Vorfeld gezeigt hat, dass Gemeinschaftsproduktionen von ARD und
ZDF erfolgreich waren, beschlossen die Macher des Kinderprogramms der beiden Sender,
Ernst Geyer, Gert K. Miintefering (ARD) und Susanne Miiller (ZDF), in Zusammenarbeit der

beiden Sender den Spartensender ,,Kinderkanal* zu konzipieren.

Kritik am neuen Sender kam vorwiegend aus der Presse. Noch bevor er ausstrahlte, wurde
bereits das Angebot des Programms heftig kritisiert. Es wurde befiirchtet, dass der Sender
anfangs nichts anderes bieten konnte als Wiederholungen von Kindersendungen, die bereits

einige Zeit in den Programmflidchen des ARD und ZDF iiber die Bildschirme liefen.

Der Kinderkanal versuchte, ein abwechslungsreiches Programm anzubieten. Am 8. Mai 1997,

fiinf Monate nach dem Start des Senders, strahlte der Kinderkanal folgendes Programm aus: 3

08.02 Sesamstrafie
08.30 Siebenstein
09.00 Rappelkiste

2 Vgl. http://www.tvprogramme.net
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09.30 Die Hohlenkinder

10.00 Gesucht, entdeckt, erfunden
10.25 Giligans Insel

10.50 Bullerbii

11.15 Tao Tao

11.40 Isnogud

12.10 Ocean Girl

12.35 Nessies

13.02 SesamstrafSe

13.30 Siebenstein

14.10 Benjamin Bliimchen

14.35 Rolfs Vogelhochzeit - Ein musikalischer Kindertraum
15.35 Gesucht, entdeckt, erfunden
16.20 Arthur, der Engel

16.30 Die Kinder von Bullerbii
17.00 Tao Tao

17.30 Ocean Girl

17.55 Isnogud

18.20 logo

18.30 Nessies

18.55 Unser Sandmdnnchen

Dieses Programm sollte nicht nur alle Kinder von drei bis dreizehn Jahren ansprechen,
sondern auch die Eltern der Kinder. Zusétzlich zu den Sendungsklassikern, welche die Eltern
schon kannten, wurden auch neue Produktionen in das Programm aufgenommen. Ein
wichtiges Kriterium des neuen Senders war vor allem das Mitmachangebot, wie es schon
vorher im Kinderfernsehen praktiziert wurde. Der Kinderkanal bot den Kindern
beispielsweise mehrere Wunschfilme an. Der Film, welcher die meisten Stimmen durch
Anrufe bekam, wurde ausgestrahlt. Zusédtzlich konnten die Kinder durch Anrufe, Fax oder
Brief das Programm mitbestimmen oder aber allgemeine Ideen und Wiinsche an den Sender
richten. Die Teilnahme per Telefon an Livesendungen war ein attraktives Angebot an die
Kinder, welches gern genutzt wurde. 2001 entwickelten die Produzenten des Kinderkanals

sogar ein Format, in dem Kinder in einem virtuellen Studio iiber verschiedene Themen
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mitdiskutieren durften.”* Neben der Programmgestaltung konnten Kinder auch Vorschlige fiir
die graphische Gestaltung des Senders, beispielsweise das Logo des Kinderkanals, bringen.
Viele Kinder kamen der Einladung des Senders nach, welcher die kreativen Angebote gut zu
nutzen wusste. Die rege Teilnahme der Kinder ,,zeigt uns zugleich, wie stark diese sich mit
,ihrem * Kinderkanal bereits identifizierten, wie sehr sie dieses neue Angebot angenommen
haben und den Sender zugleich als vertrauenswiirdigen Ansprechpartner betrachten.” (vgl.

Schifer A., Miiller S., Der Kinderkanal, S. 49)

Der Kinderkanal machte es sich immer mehr zur Aufgabe, ein bediirfnisorientiertes
Programm fiir Vorschulkinder zu kreieren. Die umstrittene Sendung ,,Teletubbies® machte
den ersten Schritt in Richtung pddagogisch angepasstes Fernsehen fiir die Drei- bis
Sechsjdhrigen. Der ehemalige Geschéftsfiihrer Albert Schiafer und die Leiterin der

Hauptredaktion Neue Medien im ZDF, Susanne Miiller, schreiben dazu:

Es ist ein ganz besonderes Anliegen, den Fernsehanfingern, die ja zugleich Lebensanfinger
sind, zu zeigen, daf3 das Medium Fernsehen nicht in erster Linie ein gewinnorientiertes und
konsumrelevantes Medium, sondern eine Moglichkeit darstellt, Unterhaltung zu finden, Neues

zu erfahren, unterschiedlichste Stile, Anschauungen und Verhaltensweisen kennenzulernen.

(vgl. Schifer A., Miiller S., Der Kinderkanal, S. 49)

Auch heute noch ist es dem Kinderkanal ein Anliegen, ein altersgerechtes Fernsehprogramm
zu bieten. Aus diesem Grund hat der KIL.KA ein eigenes Format fiir Vorschulkinder

entwickelt.

2.5. Kinderfernsehen heute
Beim Blick durch die verschiedenen TV Kanile fiir Kinder fillt auf, dass durch

unterschiedliche Formate verschiedene Altersgruppen angesprochen werden sollen. So bieten
Kindersender ein eigens ausgewiesenes Programm fiir Vorschulkinder, fiir Schulkinder und

fiir Jugendliche.

2 Vgl. Schéfer A., Schulte-Kellinghaus D., 2003
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Laut dem mobilen Medienmagazin ,,mobile DWDL.de* ist der Privatsender SUPER RTL der

meistgeschaute Kindersender und somit Anfang des Jahres 2012 Marktfiihrer im Bereich der

Kindersender. ° Der Kinderkanal des ZDF und ARD,
KIKA. belegt mit 22,1% den zweiten Rang vor dem Sender Nickelodeon.*

Die Trennung der Altersstufen wird von allen drei der vorher genannten Sender (Super RTL,
KILKA und Nickelodeon) durch ein eigenes Programmformat gekennzeichnet und nach

eigenen Aussagen auch gewihrleistet.

Die drei eben genannten Kindersender sind nahezu im gesamten deutschsprachigen Raum zu
empfangen. Um die aktuelle Situation des Kinderfernsehens zu beleuchten, werden die Sender
Super RTL, Nickelodeon und KIL.LKA kurz vorgestellt, wobei ein besonderes Augenmerk auf
das Vorschulprogramm der Sender gelegt werden soll. Um das Gesamtbild zu
vervollstandigen, wird kurz auf die Programmflédche fiir Kinder im §sterreichischen Rundfunk

eingegangen.

Der Privatsender Super RTL sendet tdglich von 06.00 morgens bis 20.15 abends
ausschlieBlich Kinderprogramm. Das Angebot wird in zwei verschiedene Formate unterteilt:
,»1oggo®, das Programm fiir Schulkinder bzw. dltere Kinder, und ,,Toggolino®, das Programm
fiir Vorschulkinder im Alter von drei bis sechs Jahren. Die Marke Toggolino wird von Super

RTL wie folgt erklart: %’

,, TOGGOLINO ist die Lieblings-Unterhaltungsmarke von Vorschulkindern im Alter von 3-6
Jahren. Bei TOGGOLINO treffen die Kinder all ihre Lieblingsstars wie Bob der
Baumeister, Caillou u.v.m. Gemeinsam entdecken sie mit Spiel und Spaf3 die Welt und lernen

wichtige Werte wie Freundschaft oder Hilfsbereitschaft kennen. Vorschulkinder kénnen

» Vgl. http://mobile.dwdl.de/?storyid=34672

%% Nickelodeon ist ein Kindersender der MTV Networks (Teil des US-Amerikanischen Medien Konzerns Viacom).
Er startete 1977 in den USA. Nickelodeon produziert Zeichentrickserien, Shows fiir Kinder und Realfilmserien
(Zoey 101, Neds ultimativer Schulwahnsinn usw.). Nickelodeon lauft weltweit in 172 Landern unter dem
gleichen Senderdesign. In Deutschland konnte man den Sender ab dem Jahre 1995 empfangen, wobei er
zwischen dem Jahre 2005 und 2009 umgestaltet wurde unter dem Namen Nick. Seit 2009 ist der Kindersender
wieder unter dem Namen und dem weltweit verbreiteten Design Nickelodeon zu empfangen. In Osterreich
startete der Sender im Jahre 2006 unter dem Namen Nick. Er wurde dem deutschen Programm angepasst.
Allein die auf das Land bezogene Werbung, wurde auf Osterreich angepasst.

2 Vgl. http://www.superrtl.de/Infosf%C3%BCrEltern/TOGGOLINO/tabid/94/Default.aspx
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TOGGOLINO auf vielfiltige Art erleben: Im Internet, auf Events, durch Produkte, aber
natiirlich auch mit dem qualitativ hochwertigen TV Programm von TOGGOLINO. “

Das Programm von Toggolino startet um 06.00 morgens (TV Programm von Samstag, 11.
Februar 2012) und zeigt tiber zwei Stunden verschiedene, kurze Sendungen wie ,,Peb und
Pepper®, ,,Benjamin Bliimchen* oder ,,Wow! Wow! Woobzy*“. Ab 08.30 Uhr startet das
Programm der Marke ,,Toggo®. Dieses bietet den Kindern vor allem Zeichentrickserien wie
,Mr. Bean“, Abenteuer von ,,Cosmo und Wanda“ oder ,,Disneys Kim Possible“. Uber den

Nachmittag verteilt werden viele verschiedene gekaufte Zeichentrickserien ausgestrahlt. Um
20.15 beendet Super RTL das Kinderprogramm. AnschlieBend folgen Filme fiir Erwachsene
sowie Teleshopping, bis um 06.00 am Morgen wieder die Programmfliache ,,Toggolino* auf
Sendung geht.?® Der Privatsender Super RTL erklirt sich bereits selbst als Marke. Das
qualitative TV Programm steht jedoch, anders als in der eigenen Darstellung, neben einer
hohen Anzahl von unterschiedlichen Werbestrategien, welche die Kinder als zukiinftige

Kunden fiir sich gewinnen will.

Der Privatsender Nickelodeon bietet ebenfalls spezifische Programmflichen fiir
unterschiedliche Altersgruppen an. Das Format fiir Vorschulkinder ist fiir Kinder von drei bis

fiinf Jahren und trdgt den Namen ,,Nick jr.*.

Das dahinterstehende Konzept von Nick jr. wird auf dem Online Portal des Senders

folgendermafen beschrieben: *

., Nick Jr. ist bei Nickelodeon das Programmfenster fiir die jiingsten Zuschauer im Alter von 3
bis 5 Jahren und bietet werktags von 6.00 Uhr bis 11.00 Uhr pddagogisch wertvolle Inhalte,
die die Kleinsten altersgemdf} unterhalten. Das Programm fasziniert, inspiriert und fordert
die Kinder und zeichnet sich vor allem durch eine groffe Vielfalt an hochwertigen,
preisgekronten Sendungen fiir speziell diese Altersgruppe aus. Dabei ist es humorvoll,

zeitgemdyf sowie gewaltlos und richtet sich gleichermafien an Mddchen und Jungen.

Was uns von den anderen unterscheidet: Wir geben der Zielgruppe nicht nur, was sie will,

sondern auch, was sie braucht. Die Inhalte von NICK Jr. und NICKjr.de. sind ausschlieflich

2 Vgl. http://www.toggo.de
*° Vgl. http://www.nickjr.de/posts/10603-uber-nick-jr
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frei von Gewalt und jugendgefihrdenden Inhalten und unterlaufen einem strengen
Qualititsanspruch. NICKELODEON wdhlt verantwortungsvoll Inhalte aus, die faszinieren,
aber auch ein hohes Niveau und einen Bildungsanspruch erfiillen. Kurz, wir von

NICKELODEON respektieren unsere Zielgruppe, damit sie uns respektiert. *

Der Sendestart von Nickelodeon ist morgens um 05.45 Uhr. Die Programmfldache Nick jr.
bietet bis um die Mittagszeit geniigend Programm fiir die Drei- bis Fiinfjdhrigen. Dabei
werden vor allem Sendungen wie ,,Planet Max®, die Zeichentrickserie ,,.Dora“ oder ,,Go,

"6

Diego, Go!“ gezeigt. Diese Sendungen sollen unterschiedliche Alltagsthemen der Kinder
abdecken wie Natur (Go, Diego, Go!), mathematische Phanomene (Umizoomi), Freundschaft

(My little Pony) oder das Zusammenleben mit den Geschwistern (Max und Ruby).*

Ab Mittag wechselt das Programm von Nickelodeon zu einer Programmfliche, welche fiir

Schulkinder bzw. Teenager konzipiert wurde. Serien wie ,,SpongeBob Schwammkopf* oder
,Cosmo und Wanda*“ werden ebenso gezeigt wie die Sitcoms®! »1Carly®, ,,The Troop* oder
Lsummer in Transylvania®. Das Kinderprogramm endet kurz nach 20.00 Uhr. Die Frequenz

wird von Comedy Central*? {ibernommen.

Im Unterschied zu den vorher genannten Privatsendern Super RTL und Nickelodeon bietet
der Kinderkanal KILKA werbefreies Kinderfernsehen. Um den Bediirfnissen der
verschiedenen Altersgruppen gerecht zu werden, hat auch der Kinderkanal ein Format fiir

Vorschulkinder im Alter von drei bis sechs Jahren eingerichtet. Das Konzept hinter dem

Format , KiKaninchen* wird auf der Homepage des Senders erklirt: >

., KiKANiNCHEN markiert das Vorschulprogramm im KI.KA und ist Programmmarke fiir die
drei- bis sechsjdhrigen Fernsehanfinger. Die werden von dem aufgeweckten und
fantasievollen Kikaninchen begriifit und von montags bis freitags von 6.50 Uhr bis 10.25 Uhr
durch das Vorschulprogramm gefiihrt.

30 Vgl. http://www.nick.de/videos/tv-programm

*! Sitcom (Substantiv, feminin) - Situationskomédie (besonders als Fernsehserie) (vgl.
http://www.duden.de/rechtschreibung/Sitcom)

32 Comedy Central (Deutschland) ist Teil des gleichnamigen US-Amerikanischen Comedy Kanals der Gruppe
Viacom. Der Sender ist seit 2007 auf Sendung. Neben deutschen Eigenproduktionen werden vor allem
amerikanische Comedy Serien ausgestrahlt. Uber Kabel Austria sowie iber das DVB-T Netz kann der Sender
auch in Osterreich empfangen werden.

* vgl. http://www.kikaninchen.de/eltern/kikaninchenkonzept/tvkonzept/index.htm|
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Mit ausgezeichneten Sendungen wie ,, Die Sendung mit dem Elefanten*, der ,,SesamstrafSe
und mit liebevoll produzierten Trickreihen wie ,, Pocoyo* biindelt die Marke KiKANiNCHEN
die besten Programme von ARD und ZDF.

Bei KiKANiNCHEN sehen die Kinder ausschlieflich Programm, das auf ihren
Entwicklungsstand und ihre Bediirfnisse abgestimmt ist: anregende und lustige Geschichten,

Figuren und Lieder, keine Werbung und nichts, was Angst macht oder iiberfordert.

Wo immer KiKANINCHEN auftaucht, kann es als Giitesiegel fiir qualitativ hochwertiges
Vorschulprogramm gewertet werden. Damit bietet die Programmmarke KiKANINCHEN

Kindern und Eltern Orientierung und Sicherheit und hilft Ihnen bei der Programmauswahl. *

Der Sendestart von KIL.KA ist um 06.00 Uhr morgens. Im Gegensatz zu den beiden
Privatsendern Super RTL und Nickelodeon ist diese Zeit nicht fiir die Kleinsten vorgehsehen.
KILKA beginnt mit der Wiederholung der Kinder Nachrichtensendung ,,logo! Die Welt und
ich®. Diese Sendung ist fiir eine Altersgruppe ab zehn Jahren gedacht. Bis kurz vor 07.00 Uhr
werden Sendungen fiir eine Altersgruppe ab sechs Jahren ausgestrahlt. Erst dann beginnt das
Programm fiir Vorschulkinder ,,KiKaninchen®. Klassiker wie ,,Die Sesamstrafle* oder ,,Die

Sendung mit dem Elefanten**

werden ebenso gezeigt wie amerikanische, franzosische oder
auch deutsche Zeichentrick- und Animationsserien. Die Programmfliche der Drei- bis
Sechsjdhrigen wechselt nach ca. 4 2 Stunden Programm zu der Altersgruppe der ab
Sechsjahrigen. Bis ca. 14 Uhr ist das Programm von KILKA auf diese Altersgruppe
abgestimmt. Das Nachmittagsprogramm ist vor allem fiir die Zielgruppe ab zehn Jahren.
KiKaninchen widmet sich von 18.40 Uhr bis 19.00 Uhr wieder den Jiingsten. Nach einer
Zeichentrickserie strahlt KIKA um 18.50 Uhr den deutschen Klassiker ,,Unser

Sandméinnchen® aus. Vor dem Sendeschluss um 20.10 strahlt der Kinderkanal noch Wissens-

bzw. Nachrichtensendungen fiir die Altersgruppe ab zehn Jahren aus.™

Im Unterschied zu den Privatsendern hat der 6ffentlich-rechtliche Sender des Osterreichischen
Rundfunks (ORF) eine Programmplattform fiir Kinder entwickelt, die nur in der Frith und am
frithen Nachmittag Kinderprogramm sendet. Die Programmflédche, welche unter anderem der

Kinderbuchautor und Fernsehmacher Thomas Brezina fiir den ORF ausgearbeitet hat, trégt

** Die Sendung mit dem Elefanten (Untertitel: Lach- und Sachgeschichten fiir Fernsehanfanger) ist seit dem Jahr
2007 ein Ableger der ,,Sendung mit der Maus"“. Die Sendung weist dasselbe Konzept auf wie die Sendung mit
der Maus.

3 Vgl. http://www.kika.de/scripts/fernsehen/was_laeuft/index.cfm?d=2012020916
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den Namen ,,0kidoki““. Nach Confetti TV ist Okidoki die Programmfliche fiir Kinder, in der
unterschiedliche Filme und Sendungen gezeigt werden. Der Schwerpunkt auf

Eigenproduktionen ist ein wichtiger Bestandteil des neuen Konzepts.

Das Konzept sieht keine Trennung der Altersgruppen vor, sondern soll im Gegensatz zum
Vorgingerprogramm ,,Confetti TV Kinder zwischen drei und zehn Jahren ansprechen.

Dabei soll die Forderung der Personlichkeit des Kindes im Vordergrund stehen.

Die Titelfigur und das Maskottchen der Programmfldche von Okidoki ist ,,Franz Ferdinand®,
das lila Wildschwein. Die Figur von Franz Ferdinand ist das Aushdngeschild des

Kinderprogrammes.

Das Kinderprogramm wird sowohl in der Friih als auch am friihen Nachmittag ausgestrahlt.
Von Montag bis Freitag werden von 06.00 bis 08.00 Uhr morgens Zeichentrickserien wie
,Disneys grofle Pause“ oder ,Die Biene Maja*“ sowie FEigenproduktionen wie das
Puppentheater ,,Servus Kasperl®, die Sing- und Tanzsendung zum Mitmachen ,,Freddy und
die wilden Kifer* oder ,,Franz Ferdinand“ gesendet. Auch in der Zeit von 13 bis 15 Uhr
wechselt der ORF auf die Kinder-Programmfléche. Okidoki présentiert neben klassischen und
neuen Zeichentrick- und Animationsserien auch Sendungen wie ,,Die Ratselburg®™ oder ,,H20
— plotzlich Meerjungfrau®. Am Samstag und Sonntag lauft das Kinderprogramm Okidoki
durchgehend von ca. 06.30 bis 11.15 Uhr.*’

36 http://medieninsider.at/das-neue-orf-kinderprogramm-oki-doki-154/
37 http://tv.orf.at/all/20120215/filter?cat=Kinder
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Zusammenfassung:

Die Geschichte des deutschen Kinderfernsehens beginnt mit Beginn des Zweiten Weltkrieges.
Die ersten Sendungen dienten vor allem der sportlichen Ertlichtigung. Beliebt waren zudem
Puppentheater, Schattenspiele sowie Mitmachsendungen. Letztere waren in den 50er Jahren
sehr priasent. Die 60er Jahre legten den Fokus vor allem auf Kinderfernsehen fiir
Vorschulkinder. Mit der ,,Sesamstraf3e* oder ,,Die Sendung mit der Maus* versuchten sowohl

Fernsehmacher als auch Péddagogen, altersgerechtes Fernsehen zu produzieren.

Mitte der 80er Jahre trat das Phidnomen der privaten Sender in die Fernsehlandschaft ein und
erreichte nach einer Zeit die hochsten Marktanteile beim Kinderfernsehen. Dabei wurde vor
allem die Finanzierung durch Werbung sehr stark kritisiert. Um diesem Trend
entgegenzuwirken, entwickelten der ARD und der ZDF in einem Gemeinschaftsprojekt die
Idee eines werbefreien Kinderkanals. Dieser soll qualitativ  wertvolles und

bediirfnisorientiertes Kinderfernsehen bieten.

Das Kinderfernsehen heute wird vor allem von den beiden privaten Anbietern Super RTL und
Nickelodeon, aber weiterhin auch vom Kinderkanal KI.LKA bestimmt. Alle drei Sender
versuchen durch gezielte Vorschulprogramme, den Bediirfnissen der jlingsten

Fernsehzuschauer gerecht zu werden.

Das Kinderprogramm des dffentlich-rechtlichen Rundfunks in Osterreich (ORF) wird zu den

Tageszeiten ausgestrahlt, an denen der Anteil der zuschauenden Kinder am hochsten ist.

Das Kinderfernsehen hat sich seit Einfilhrung der Privatsender wesentlich verdndert. Der
padagogische Hintergrund ist entgegen der Selbstdarstellung eben dieser, in den Hintergrund
geriickt. Im Vordergrund steht neben der reinen Unterhaltung die Beschéftigung von Kindern,
besonders die Moglichkeit, neue und zukiinftige Werbekunden fiir sich zu gewinnen. Somit
sind auch die Werbetdtigkeiten auf die Bediirfnisse der Kinder abgestimmt, sowohl inhaltlich

als auch in der Darstellung.

Aufgrund dieser Ausfithrungen kann man erkennen, dass sich die Programmentwickler von
Kindersendungen zunidchst ihrer paddagogischen Verantwortlichkeit bewusst waren. Die
Erziehungskonzepte, welche die 50er bis 70er Jahre priagten, flossen auch in die Entwicklung

von Kindersendungen ein. Erst durch die Einfiihrung von Privatfernsehen verloren viele
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Sendungen fiir Kinder durchdachte péddagogische Hintergriinde. Dieser Mangel an

padagogischer Verantwortung speziell im Kinderfernsehen zieht sich bis heute durch.

Im folgenden Kapitel sollen nun die Merkmale herausgearbeitet werden, welche eine
Kindersendung zu einer solchen machen, damit sie der Wahrnehmung und somit auch den
Bediirfnissen der Kinder entspricht. Diese Kriterien betreffen sowohl die technischen
Voraussetzungen, wie zum Beispiel die Kamerafiihrung, welche in einer Kindersendung
herrschen, als auch erzdhlspezifische Gegebenheiten. Diese sind mit ein Grund, warum

Kindersendungen fiir Kinder interessant werden.
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3. Die Kriterien von Kindersendungen

"Kinderfernsehen ist, wenn Kinder fernsehen" — dieses Zitat des Fernsehmachers Gert K.
Miintefering aus den 70er Jahren verdeutlicht bereits, dass es schwierig ist, eine einheitliche
Definition fiir den Begriff "Kinderprogramm" zu finden. Denn die Bediirfnisse der kleinen
Zuschauer sind vielfdltig und lassen sich ldngst nicht mehr auf einzelne, spezielle Angebote
reduzieren. Werner Faulstich sieht in seinem Buch ,,Grundkurs Fernsehanalyse®
Kinderprogramm als die schwierigste Sparte des Fernsehens. Kinder beschranken sich oft
nicht allein auf das Angebot, welches ein Sender als Kinderprogramm markiert. Auch Jugend-
oder Erwachsenenprogramme werden oftmals von Kindern gesehen. Ein weiterer wichtiger
Aspekt in der Diskussion um Kinderprogramme ist die Tatsache, dass es innerhalb der
Zuschauergruppe ,,Kinder groBe Unterschiede gibt: Kleinkinder, Vorschulkinder,
Schulkinder oder Jugendliche. Die Trennung der verschiedenen Altersgruppen stellt ein
Problem in der Festlegung von Kriterien dar. Zudem fallen unter den Begriff
,Kindersendung® sehr  viel  Genretypen:  Unterhaltungssendungen,  Quizshows,
Nachrichtensendungen,  Mérchenverfilmungen, = Comic  Serien, = Dokumentationen,
Musiksendungen, Reportagen, Trickfilme, Kindertheater usw.>® Zusammenfassend versteht
Faulstich Kindersendungen als Sendungen, Programmabschnitte und Kanéle, ,, die sich
explizit an Kinder richten, dabei oft unter pddagogischer Bewertung stehen und eigentlich

genretibergreifend sind “. (vgl. Faulstich W., Grundkurs Fernsehanalyse, S. 154)

Dennoch unterscheiden sich Kindersendungen durch bestimmte Kriterien von Sendungen von

Jugendlichen oder Erwachsenen.

Jan Uwe Rogge, Familien- Kommunikationsberater und Buchautor, hat in seinem Buch
,Kinder konnen Fernsehen® Kriterien fiir einen gelungenen dramaturgischen Rahmen
aufgelistet. Diese Kriterien dienen als Basis fiir die folgende Ausarbeitung der wichtigsten
Elemente von Kindersendungen. Zusétzlich konnen einzelne Kriterien durch Aussagen und

Bilder von Kindern, welche im Rahmen dieser Arbeit interviewt worden sind, belegt werden.

* Vgl. Faulstich W., 2008
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- Klarer und iiberschaubarer Aufbau

Kindersendungen sind meist klar und {iiberschaubar aufgebaut. Zu einem klaren Aufbau
gehoren die Einleitung (Vorspann), der Hauptteil und der Schluss (Nachspann). Die dadurch
entstehende Spannung ist fiir Kinder nur dann ertriglich, wenn die Sendung klar strukturiert
ist und sie der Geschichte folgen konnen.” Am Beispiel der ,,Sendung mit der Maus* kann
man diese Eigenschaft gut erkennen: Die zwischen den Beitrigen wiederkehrende
Erscheinung der Maus ergibt einen logischen Aufbau der Sendung und besitzt dadurch einen
groflen Wiedererkennungswert bei Kindern. Diese Sendung (als Beispiel fiir viele andere,
dhnlich aufgebaute Kindersendungen) besitzt eine Rahmenhandlung, in die immer wieder

kurze Erzéhlungen eingefiigt werden.

Der Aufbau von  Kindersendungen  beriicksichtigt zudem  die  kindliche
Aufmerksamkeitsspanne. Da diese bei jlingeren Kindern noch nicht sehr hoch ist, versuchen
altersgerechte Kindersendungen die Aufmerksamkeit der Kinder durch schnelle Wechsel von

Themen und Inhalten aufrecht zu erhalten.

Der Spannungsbogen einer Sendung ist besonders im Kinderfernsehen sehr wichtig. Dieser ist
aber von Sendung zu Sendung unterschiedlich gestaltet. So bedienen sich, laut Rogge,
Produzenten von Kindersendungen unterschiedlicher Methoden, um Spannung zu erzeugen.
So konnen zum Beispiel kleine Rétselaufgaben, ein spannendes Finale, eine Rettung in letzter
Minute Spannungsbdgen oder aber auch Spannungswellen mit wiederkehrenden Hohepunkten
erzeugen, welche das Interesse und die Aufmerksamkeit der Kinder steuern. Die Aussage von
Carla lasst vermuten, dass bei einer Folge der Sendung Barbapapa durch den Aufbau von
Spannung das Interesse des Kindes geweckt wurde: ,,Ja, weifit du, wenn das Feuer kommt,

dann kann der Barbapapa alle retten. “ (Carla 3 Jahre 4 Monate)

- Happy End

Eine Kindersendung endet fast immer gut. Rogge meint sogar: ,, Kinder sind auf das gute
Ende angewiesen* (vgl. Rogge, J.U., kdnnen fernsehen. Vom Umgang mit der Flimmerkiste,
S. 47 ff.) Kindersendungen haben im Gegensatz zu Sendungen fiir Jugendliche oder

Erwachsene kein offenes Ende. Dies wiirde, so Rogge, zu Verunsicherungen bei den Kindern

¥ Vgl. Rogge J.U., 1999
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filhren, denn das Kind wiirde versuchen, ,,offene Spannungsbégen zu Ende zu phantasieren

oder zu deuten, wobei es sich mit dem unsicheren Schicksal des Helden identifiziert “.

Im Jugend- und Erwachsenenfilm wird das Element der Fortsetzung im spannendsten
Moment dafiir genutzt, das Interesse zum Verfolgen der Sendung zu wecken oder aufrecht zu
erhalten. Kindersendungen hingegen sind in sich geschlossen und erzéhlen in jeder Folge eine
neue, eigenstindige Geschichte. Durch die harmonische Auflosung der Geschichte wird das
Fernseherlebnis abgerundet und hinterldsst bei den Kindern kein bedngstigendes Gefiihl.

Durch ein gutes Ende kann die aufgebaute Spannung wieder abgebaut werden.*’

- Darsteller / Figuren / Helden

Kindersendungen weisen eine iiberschaubare Anzahl von Darstellern auf. Zu viele Charaktere
in einer Sendung fiihren bei Kindern zu Verwirrungen. Dazu Rogge: ,, Beliebt ist eine
Konstellation, die neben den Haupthelden einen oder mehrere Nebenhelden hat.” Die
Haupthelden bieten den Kindern eine Identifikationsmoglichkeit, in diese konnen sie ihre
Traume und Wiinsche hinein phantasieren, wihrend die Nebenhelden, welche die Realitit
verkorpern, die Gelegenheit bieten, Fragen und Themen der Wirklichkeit abzuarbeiten.
Wihrend die Haupthelden mit Starken wie Kraft, Magie, Intelligenz oder der Gabe zu fliegen
ausgestattet sind, sind Nebenhelden mit teilweise menschlichen und nachvollziehbaren

Schwichen gekennzeichnet.

So hat Elena im Interview iiber ihre Heldin ,,Prinzessin Lillifee berichtet, dass sie das
Schwein an ihrer Seite sehr lustig findet, da dieses den anderen Darstellern alles wegfrisst:
., Ganz lustige Sachen. Und da ist auch noch der Pupsi. Der ist ganz lustig. Der Pupsi ist ein
Schwein, weifst du, und der frisst alles weg. “ (Elena 6 Jahre 2 Monate)

Faulstich beleuchtet noch einen weiteren Aspekt im Zusammenhang von Darstellern und

Kindersendungen. Dabei verwendet er den Begriff Anthropomorphismus.*' Damit beschreibt
er das Element, bei dem menschliche Fahigkeiten auf Tiere oder andere Wesen iibertragen

werden. Dies erzeugt einerseits Komik und Witz, andererseits riicken so tatséchliche

Ereignisse von Menschen in die Ferne, wenn die Geschichten mit tierischen Darstellern

“® vgl. Baacke D., Eder S., Michaelis C., 2008
* vgl. Faulstich W, 2008
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erzdhlt werden. Zudem fordert die Vermenschlichung von Tieren und Wesen eine bessere

Moglichkeit zur Identifikation.

Ein drittes, wichtiges Kriterium, welches die Figuren von Kindersendungen betrifft, ist die
Einteilung der Darsteller in gut und bose. Faulstich verwendet fiir diese Einteilung der
Charaktere oder aber fiir die Zuweisung von Charaktereigenschaften den Begriff der
Schematisierung, ,.die sich oft auch als Archetypisierung (z.B. Mutter- oder Vaterbild) oder
als Polarisierung (z.B. Gut-Bése) zeigt. Das Schema bietet Ordnung im Chaos und kann sich
auf Figuren ebenso beziehen wie auf Orte und Handlungsabschnitte.” (vgl. Faulstich W.,
Grundkurs Fernsehanalyse, S. 158) Diese Einordnung der Darsteller hilft den Kindern bei
dem Identifikationsprozess. Zudem fordert sie die Verstdndlichkeit der Sendung und bietet

teilweise Witz und Humor.

Die Identifikation mit dem/r Heldenln einer Kindersendung wird spéter ausfiihrlicher

behandelt.

- Visuelle Darstellung

Ein Unterschied zwischen Kinderfernsehen und Horfunk ist die Moglichkeit der visuellen
Darstellung. Kindersendungen sind durch sehr kriftige und satte Farben gekennzeichnet.
Nicht nur Zeichentrickfilme, auch realitdtsnahe Darstellungen mit Schauspielernlnnen werden

mit kréftigen Farben versehen (Beispiel: ORF 1 Freddy und die wilden Kéfer, 07.25 Uhr).

Die Kinderzeichnungen, welche die Kinder vor dem Interview anfertigten waren bis auf ein
paar Ausnahmen (diese werden spiter genannt) sehr farbenfroh. Das kann man am Beispiel

des vierjdhrigen Klaus sehen, welcher die Sendung Cars gezeichnet hat:

Abb. 1 Autorennen im Film ,,Cars* (Klaus 4 Jahre 7 Monate)
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In der Zeichnung von Klaus dominieren die Farben Rot und Blau. Diese haben eine starke
Signalwirkung. Im Mittelpunkt des Films steht ein rotes Auto. Rot und Blau sind die beiden

Farben, welche im Film ,,Cars* iiberwiegen.

Zudem macht Rogge in diesem Zusammenhang auf das Merkmal des weichen Zeichenstils
aufmerksam. Dieser Stil wurde von Walt Disney erfunden. Rogge meint dazu: ,, Weich kann
man mit rund gleichsetzen: der runde Kopf, der runde Korper, die grofien Augen und
Pupillen. Diese Weichheit lost positive Assoziationen und Gefiihle aus. ““ (vgl. Rogge J.U.,
Kinder konnen fernsehen, S. 48). Beobachtet man Kinder beim Zeichnen, so werden sie, so
Rogge, ihre Lieblingshelden sehr weich und mit Rundungen darstellen. Im Gegenteil dazu

werden sie Dinge, welche thnen nicht gefallen, sehr eckig, kantig und hart malen.

- Unterhaltung, Bewegung und Action

Unterhaltung und Spal3 sind herausragende Elemente bei Kindersendungen. Der Wunsch ist,
wie bei den Erwachsenen, unterhalten zu werden und lachen zu konnen. Unterhaltung heif3t
aber nicht primér lustig zu sein. So kann auch etwas Spannendes oder etwas Trauriges

unterhalten. Gemeint ist das Spiel mit den Gefiihlen und Emotionen.

Aus diesem Grund haben Bewegung und Action in Kindersendungen einen hohen
Stellenwert. Je spektakuldrer und schneller sich Menschen oder Wesen in einer Sendung
bewegen, desto mehr steigt das Interesse der Kinder. Dies geht auch aus den Aussagen der
Interviews hervor: ,.Ja, und die fahren ganz schnell“ (Klaus, 4 Jahre 7 Monate) oder ,,4Aber
die Mdnner kénnen kdimpfen, deswegen. “ (Jakob 5 Jahre 7 Monate). Aber Rogge weist darauf
hin, dass es den Kindern nicht rein um duflerliche Bewegungsmomente geht, sondern auch um
die Darstellung von inneren Beweggriinden ihrer Helden. ,, Den Kindern kommt es nicht allein
auf dufiere Bewegungsmomente an, sie wollen auch nachvollziehen, warum ihr Held so
handelt. Deshalb ist die Darstellung innerer Bewegungsabldufe fiir Kinder so wichtig.
(Rogge, J.U., Kinder konnen fernsehen. Vom Umgang mit der Flimmerkiste, S. 49) Auch
Faulstich verweist auf die Wichtigkeit der Bewegungslosigkeit von Figuren in

Kindersendungen. Diese fiihrt zur Notwendigkeit, die Aufmerksamkeit mehr auf Mimik,
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Gestik und die sprachlichen Beitriige zu richten.*” Inszenierte oder aufgesetzte Action wird

von den Kindern durchschaut und deshalb vermieden.

- Die Struktur von Raum und Zeit

Qualitativ wertvolle Kindersendungen haben die Eigenschaft, dass sie sowohl rdumlich als
auch ortlich verankert sind. Die zeitliche Einordnung der Geschichte und die Verortung des
Helden bieten dem Kind Sicherheit. Dabei ist die Auswahl, ob es nun ein realer oder
erfundener Ort ist, zweitrangig. Faulstich sieht im Gegensatz zu Rogge die Notwendigkeit,
den gewdhlten Ort in eine Phantasiewelt oder Marchenwelt zu platzieren, um die Phantasie

des Kindes anzuregen.

- Musik und Gerdusche

Rogge betitelt dieses Element als ,,Die ,Horwelt® der Bilder*. Dabei geht es nicht alleine um
die Musik, welche der Sendung zugrunde liegt, sondern um alle horbaren Gerdusche, auch um
die Sprache. Je mehr Sinne eine Sendung bei einem Kind anspricht, desto witziger,
spannender oder trauriger wird sie empfunden. In Kindersendungen ist die Gerduschkulisse

sehr intensiv.

Die Gerduschkulisse einer Fernsehsendung begleitet, untermalt und erweitert die Handlung.
Rogge weist in diesem Zusammenhang auf das negative Beispiel von qualitativ nicht
hochwertigen Zeichentrickserien hin: ,, Gerade viele billig gemachte Zeichentrickserien leben
mit einem Gerdusche- und Musik-Inferno, das von der Armseligkeit der Handlung ablenken

soll. “ (Rogge, J.U., Kinder kénnen fernsehen, S. 49)

In diesem Zusammenhang muss noch das wichtige Kriterium der Titel- oder Eingangsmelodie
von Kindersendungen erwéhnt werden. Das Eingangslied ist ein wichtiger Bestandteil der
Sendung, der bereits auf das bevorstehende TV Erlebnis hinweist. Dabei 1adt der musikalische

Titel der Sendung die Kinder zum Dabeisein und Mitmachen ein.

Im Interview mit der dreijdhrigen Evi hat sie auf die Frage, warum ihr der Charakter des

Tommy so gut gefallt auf seine Fahigkeiten zum Trommeln hingewiesen und nebenbei das

*? Vgl. Faulstich W., 2008
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Titellied der Sendung gesungen: ,, Der, der kann trommeln. Drei mal drei macht sechs, wide
wide wi und drei macht neune , ich mach mir die Welt, wide wide wie sie mir gefdllt. Hey
Pippi Langstrumpftra la li, tra la la, Tra la hop sa sa, Hey, Pippi Langstrumpf, die macht
was ihr gefillt. (singt und trommelt auf den Tisch)“ (Evi, 3 Jahre 4 Monate)

- Erzdhistruktur

Kindersendungen haben eine vereinfachte Erzéhlstruktur. Faulstich fasst dieses Kriterium
unter dem Begriff der ,,Reduktion” zusammen. ,,Reduktionen dienen zur Vereinfachung und
zugleich der Hervorhebung. Durch die Reduktion wird die Aufmerksamkeit gesteuert, wird
Nebensdchliches ausgeblendet und das Eigentliche ins Zentrum geritickt. “ (vgl. Faulstich W.
Grundkurs Fernsehanalyse, S. 157)

Die Erzéhlweise von Sendungen fiir Kinder ist einfach versténdlich und klar strukturiert. Die
Geschichten sind meist kurz und ohne zusidtzliche Details, welche die Kinder ablenken
konnten, ausgestattet. Die ideale Erzdhlweise von Kindersendungen kann mit der

konventionellen narrativen Struktur nach Todorov beschrieben werden:

,,Die ideale Erzdhlung beginnt mit einer geordneten Situation, deren Gleichgewicht von einer
beliebigen Kraft gestort wird. Ein ungleichgewichtiger Zustand ist die Folge; durch die
Handlung einer im umgekehrten Sinne wirkenden Kraft wird das Gleichgewicht
wiederhergestellt; das zweite Gleichgewicht dhnelt dem ersten, ohne aber mit diesem

identisch zu sein. “ (vgl. Todorov T., Einfiihrung in die fantastische Literatur S. 117)

Diese Theorie spiegelt die Einfach- bzw. Klarheit der Erzéhlstruktur in Kindersendungen
wider. So beginnt die Erzdhlung mit einem harmonischen Ausgangspunkt, welcher durch
einen Zwischenfall gestort wird. Der Konflikt wird in weiterer Folge jedoch beseitigt und der
harmonische Ausgangspunkt kann wieder hergestellt werden. Auch die Sprache, die dabei

verwendet wird, ist einfach, klar und verstandlich.

- Bezug zur Realitit

Das Kriterium des Realitdtsbezugs entstammt der Magisterarbeit von Klaus Rummler, welche

er an der Universitdt Kassel im Jahre 2005 angefertigt hat. Dabei arbeitet Rummler einen
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Zusammenhang zwischen dem Alltag der Kinder und der Darstellungsweise auf den
Bildschirmen heraus. Dabei geht es jedoch nicht um das Genre der Zeichentrickserien,
sondern vor allem um Beitrdge wie Magazine oder Dokumentationen, welche von Kindern fiir
Kinder gemacht werden. Je nédher sich der TV Beitrag an der kindlichen Alltagswelt orientiert,

desto leichter ist die Mdglichkeit zur Identifikation und Orientierung.

Eine Moglichkeit fiir eine realitdtsnahe Darstellung ist die Miteinbeziehung von Kindern als
Schauspieler oder Moderatoren. Dies bietet den Kindern realititsnahe Elemente, die sie in
ihre eigene Lebenswelt einordnen kénnen.* Der Bezug zur Realitit spiegelt sich auch in einer
Aussage von Evi wider: ,,Dass sie macht was ihr gefillt und dass die Pippi Langstrumpf
schlaft”. (Evi 3 Jahre 7 Monate) Pippi Langstrumpf ist ein ganz ,,normales® Midchen, das
jedoch immer das macht, was ihr gerade gefillt. Zudem schléft sie im Bett verkehrt herum.

Dennoch kann sie, obwohl sie ihr Leben selbst regeln muss, ihre Kindheit genief3en.

- Zuspitzung und Ubertreibung

Stilmittel, die Kindersendungen von Jugend- bzw. Erwachsenensendungen unterscheiden,
sind die Ubertreibung und die Zuspitzung. Nach Faulstich werden dabei bedeutende
Handlungssequenzen hervorgehoben, Figuren und Helden stark charakterisiert und diese
konnen so klar und eindeutig definiert werden. Die Ubertreibung lisst Darstellungen klarer

erscheinen.*

2 Vgl. Rummler K., 2005
* vgl. Faulstich W., 2008

48



Zusammenfassung:

Kindersendungen weisen bestimmte Kriterien auf, welche sie von Sendungen fiir Jugendliche
und Erwachsene unterscheiden. Sandra Le Blanc-Marissal hat diese Kriterien sehr treffend als
Rezept zusammengefasst: (vgl. Le Blanc-Marissal S., Sesamstrale — wie viel Zeitgeist

braucht ein Dauerbrenner?, S. 71)
Man nechme

- Eine solide Studie aus der Fernsehwirkungsforschung
- Ein offenes piddagogisches Konzept
- Viel Geld aus 6ffentlicher bzw. 6ffentlich-rechtlicher Hand

- Und einen Sendeplatz.
Darauf setze man

- Eine einprigsame Anfangsmelodie und einen anregenden, die Essenz der Produktion
zusammenfassenden Text,

- Eine StraBlenszenerie, gefiillt mit einem bunten Mix aus Puppen und Menschen,

- Mindestens zwei Puppensketch-Elemente,

- Einige animierte Trickfilme,

- Kleinere reale Spiel-bzw. Dokumentationsreihen

- Temporeduzierte und —reduzierende Bildergeschichten,

- Einige variierende Abspénne, gespickt mit visuellen Reizen und dem Hinweis, dass es

auch noch andere Dinge im Leben gibt als Fernsehen
Und vergesse dabei keinesfalls

- Emotionen

-  Comedy

- Starke Identifikationsfiguren

- Dramaturgisch unverzichtbare Konflikte

- U-und E-Musik

- Zweideutiges bzw. inhaltlich Vielschichtiges fiir unterschiedlichste Anspriiche

jiingster und dlterer Zuschauer
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- Je nach Geschmack Buchstaben, Zahlen, Reime, Vergleiche, Farben- und Formenlehre
oder Probleme des tdglichen Miteinanders, kulturell Wissenswertes, Historisches und

Biologisches

Die oben genannten Kriterien konnen das Interesse der Kinder wecken. Aber neben diesen
teils technischen, teils inhaltlichen Merkmalen sind noch weitere Faktoren ausschlaggebend,
welche die Selektion bestimmter Sendungen steuern. Zudem geben diese noch keinen
Aufschluss dariiber, wie und warum Kinder bestimmte Sendungen favorisieren und andere
nicht. Dennoch ist es unerldsslich, von Seiten der Programmentwickler altersgerechte und
somit auch ihrer Entwicklung entsprechende Inhalte und Darstellungsweisen zu wihlen. Aus
diesem Grund soll im nidchsten Kapitel auf den Rezipienten und dessen Lebenswelt

eingegangen werden.
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4. Wie und was Kinder am Fernsehen
interessiert

4.1.Die Orientierung am Rezipienten
In den bisherigen Ausfiihrungen wurde Kinderfernsehen aus der Sicht der Anbieter und

Programmmacher behandelt. Um das Thema zu vervollstindigen, soll nun in weiterer Folge
das Hauptaugenmerk auf den Rezipienten, also in diesem Fall den Drei- bis Sechsjdhrigen,
gelegt werden. Die Rezipienten Forschung kann qualitativ als Medienwirkungsforschung oder

auch quantitativ, als Mediennutzungsforschung erfolgen.

Einfiihrend in das Kapitel der Rezipienten Forschung soll zundchst der Begriff des

,Rezipienten-orientierten Ansatzes* erklart werden.

Die Grundlage eines Rezipienten-orientierten Ansatzes basiert in den Ausfithrungen von
Hertha Sturm, Rundfunkjournalistin, Kommunikationspsychologin und Medienpiddagogin,
auf dem Zusammenhang von menschlicher Entwicklung, der Art bzw. Anzahl der
AuBlenreize, welche ein Mensch oder eine Gruppe erfahren, und dem ,,Aktions- und

Reaktionsverhalten als Folge auf die entgegengenommenen Reize. »

So werden auch Darstellungen in Medien als AuBenreize verstanden, welche ,,vom
Rezipienten spezifische Anpassungs- oder Abwehrleistungen verlangen, je nach Art der
Prdsentation und je nach den Méglichkeiten des personalen Antwortverhaltens . (vgl. Sturm

H., Fernsehdiktate, S. 32)

In diesem Zusammenhang spielt der Begriff der Lebenswelt der Kinder eine gro3e Rolle. Der
Uberbegriff beschreibt sowohl die Personlichkeit und die Entwicklung des Kindes, als auch
sein gesamtes Umfeld wie Familie, Kindergarten oder Peer Groups. So nehmen Medien
Einfluss auf diese Prozesse. Sie pridgen und férben Lebenswelten und deren subjektive

Wahrnehmungen.

,,Der Rezipienten-orientierte Ansatz ldfit sich demnach beschreiben als der Versuch,
Medienwirkungen als Verdnderungen von personalen und sozialen Befindlichkeiten zu

verstehen, wie umgekehrt personale und soziale Befindlichkeiten im Hinblick auf

* Vgl. Sturm H., 1991
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Medienwirkungen als Steuerungsgrofien zu begreifen sind“. (Vgl. Sturm H., Fernsehdiktate,
S. 33)

Fortfiihrend werden die Ergebnisse der quantitativ erhobenen Daten der Studie ,,Was Kinder
sehen — Eine Analyse der Fernsehnutzung Drei bis 13-jdhriger 2010 von Feierabend Sabine

und Klingler Walter vorgestellt.

4.2, Eine Analyse der Fernsehnutzung im Jahr 2010
Im folgenden Kapitel wird die Entwicklung der Fernsehnutzung von 2009/2010 anhand der

quantitativen Daten der AGF/GfK behandelt. *¢

Die hier angefiihrte Analyse der Fernsehnutzung stammt aus der Fachzeitschrift ,,Media
Perspektiven und beschreibt eine der drei- bis dreizehnjdhrigen Kinder. An dieser Stelle ist

die Fernsehnutzung der Drei- bis Fiinfjdhrigen von besonderem Interesse.

Die Analyse hat gezeigt, dass das Fernsehen die Mediennutzung der Kinder dominiert. Grund
dafiir ist dessen Bedeutung innerhalb der Familie. Das Medium Fernsehen beeinflusst den
Tagesablauf einer Familie. Zudem bietet sich das Fernsehen als Zeitvertreib, Uberwindung

von Einsamkeit sowie bei dem Bediirfnis, unterhalten zu werden, an.

An einem durchschnittlichen Tag wurden 53% aller Drei- bis Fiinfjdhrigen erreicht. Die
Reichweite des Fernsehens ist im Vergleich zu 2009 zuriickgegangen. Jedoch ist die
durchschnittliche Seh- bzw. Verweildauer (in Minuten pro Tag) dieser Altersgruppe
angestiegen. Betrug die durchschnittliche Sehdauer im Jahre 2009 noch 71 Minuten pro Tag,
so ist diese stark, auf 82 Minuten, angestiegen. Einen Anstieg von 17 Minuten (von 128

Minuten im Jahr 2009 auf 149 Minuten im Jahr 2010) verzeichnet auch die durchschnittliche
Verweildauer der Drei- bis Fiinfjdhrigen pro Tag. Der Unterschied dieser Altersgruppe zu der
Gruppe der Sechs- bis Neunjdhrigen ist mit zwei Minuten (Sehdauer der Sechs- bis
Neunjdhrigen betrdgt 84 Minuten) sehr gering. Die durchschnittliche Verweildauer der

jiingsten Altersgruppe ist sogar um 7 Minuten hoher als die der ndchsten Gruppe.

e Vgl. Feierabend S., Klinger W., 2011
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Index |Index
2010 |95/2010
(2009 |(1995

1995 [2000 {2005 2006 2007 |2008 [2000 2010 |=100) |=100)
Seher in %/Tag
3-13 Jahre 60 62 59 5 58 56 57 56 9 M
3-5 Jahre 56 57 M 54 54 55 52 33 102 95
6-9 Jahre 60 62 B 5 57 5 58 57 098 %
10-13 Jahre 05 65 62 62 60 59 58 57 9 88
Pers.ab 14 . n 4 7 75 73 72 73 73101 102
Sehdauer in Min./Tag
3-13 Jahre % 97 01 90 87 86 88 93 105 08
3-5 Jahre 74 76 7 73 73 71 71 g2 16 11
6-9 Jahre 02 96 86 85 83 80 86 84 97 01
10-13 Jahre 14 111 108 106 101 100 102 107 105 94
Pers. ab 14 ]. 186 203 26 27 223 21 26 237 105 128
Verweildauer in Min/Tag
5-13 Jahre 152 152 147 146 144 145 149 160 107 105
3-3 Jahre 127 128 13 127 125 126 128 149 17 17
6-9 Jahre 149 150 140 138 138 137 141 142 101 05
10-13 Jahre 172 167 168 165 162 164 168 181 107 105
Pers.ab 14 ]. 255 272 206 299 299 301 306 321 105 126

Abb. 2 Entwicklung der Fernsehnutzung bei Kindern 1995 bis 2010 (Mo — So, 3.00 — 3.00 Uhr, BRD gesamt)

Der Anstieg der Seh- bzw. Verweildauer der Altersgruppe der Drei bis Fiinfjahrigen zeigt sich
besonders im Bereich der digitalen Nutzung. Der Bereich der analogen Fernsehnutzung
erfahrt einen Anstieg von einer Minute pro Tag, wobei die digitale Nutzung um 10 Minuten

pro Tag angestiegen ist.

Die Messung der Fernsehnutzung im Wochen-, Tages- und Jahresverlauf hat gezeigt, dass der
Anstieg der Seh- bzw. Verweildauer am Sonntag besonders stark ansteigt, auffillig dabei
auch der starke Anstieg der Reichweite am Wochenende in der Gruppe der Drei- bis
Fiinfjdhrigen. Fiir diese Altersgruppe kann also angenommen werden, dass die Steigung der

Fernsehnutzung auf den Anstieg am Wochenende zuriickzufiihren ist.
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Abb. 3 Fernsehnutzung von Kindern und Erwachsenen im Tagesverlauf 2010*

Bereits zwischen 06.00 und 09.00 Uhr am Morgen kann man bei den Jiingsten einen Anstieg
der Fernsehnutzung verzeichnen und sie sind in dieser Zeitspanne die Fiithrenden in der
Fernsehnutzung. Diese hélt sich iiber den restlichen Tagesverlauf stabil. Ab ca. 15.45 Uhr am
Nachmittag steigt die Fernsehnutzung der Altersgruppe drei bis fiinf sehr schnell an und
erreicht um ca. 18.45 Uhr am Abend den Hohepunkt. Das Zeitfenster der ausgeprigten
Nutzung dauert ca. zwei Stunden, wobei der Hohepunkt nur sehr kurz andauert und dann sehr
stark abfdllt. Um 20.15 Uhr ist die Prozentanzahl der zuschauenden Kinder bereits um die
Hilfte gesunken. Aufgrund der unterschiedlichen Tagesgestaltung am Wochenende verhalt
sich auch der Tagesnutzungsverlauf anders. Dabei beginnt der Anstieg der Fernsehnutzung
etwas spater als an den Wochentagen. Aufgrund der hoheren Reichweite am Wochenende
erreicht die Altersgruppe der Drei- bis Fiinfjdhrigen einen ersten Hohepunkt zwischen 11.15
und 12.00 am Vormittag (ca. 13%). So ist es auch diese Altersgruppe, welche die
Nutzungsanzahl an den Wochenendnachmittagen dominiert. Der Tageshohepunkt wird um ca.

19.30 Uhr erreicht, also etwas spéter als an Wochentagen.

Die Fernsehnutzung ergibt auch wesentliche Unterschiede innerhalb des Jahresverlaufs. Bei
kalten AuBentemperaturen kann eine hohere Reichweite gemessen werden als in der warmen

Jahreszeit. Zudem verringert sich in den Sommermonaten die Seh- bzw. Verweildauer der

7 Vgl. Feierabend S., Klingler W., 2011
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Drei- bis Fiinfjahrigen. Jedoch ist der Samstag sowohl in den Sommer- als auch in den
Wintermonaten der Tag mit der hochsten Nutzungsdauer. Allerdings ist der Unterschied der
Nutzungsdauer zwischen Wochentagen und Wochenenden in den Monaten Juli/August

deutlich geringer als in den Monaten November/Dezember.

Bei der Auswertung der Senderpréferenzen hat sich gezeigt, dass besonders fiinf Sender von
den Kindern gesehen werden: Super RTL, KLLKA, RTL, NICK und ProSieben. Andere
Fernsehsender nehmen nur einen kleinen Teil der Fernsehnutzung der Kinder ein. Den Platz
des Marktfiihrers unter Sendern mit Kinderprogrammen nahm im Jahr 2010 eindeutig der
Privatsender Super RTL ein, wihrend KI.LKA, der 6ffentlich-rechtliche Sender von ARD und
ZDF, den zweiten Platz einnahm. Besonders in der ,,Prime Time* wird KI.KA vermehrt von
den Kindern genutzt. Dabei hat sich gezeigt, dass diese das speziell fiir sie konzipierte
Programm konsumieren und sich weniger Sendungen anschauen, welche fiir Jugendliche oder

Erwachsene gedacht sind.

Interessant dabei ist, dass Jungen und Miadchen verschiedene Schwerpunkte in ithrer Auswahl
der Fernsehsender setzen. So liegen die Sender ProSieben und NICK bei den Jungen vorne,
wihrend bei den Méadchen RTL und KI.KA hiufiger konsumiert werden. Auch der Sender
Super RTL hat fiir Mddchen eine hohere Attraktivitdt als flir Jungen.

Um die Hitlisten der Sender zu fokussieren, wurden die Senderpriferenzen speziell fiir die
einzelnen Altersgruppen herausgearbeitet. So konnte im Jahr 2010 der Sender KI.KA die
Markfiihrung bei der Altersgruppe der Drei- bis Fiinfjdhrigen {ibernehmen. Mit deutlichen
Verlusten erreicht der Privatsender in dieser Altersgruppe den zweiten Platz. Gleich
anschlieBend wird von den Jiingsten der Sender NICK gesehen. Die Tatsache, dass der Sender
RTL in der Hitliste der Vorschulkinder so weit vorne zu finden ist, wird damit erklart, dass
die Kinder die Zeit vor dem Fernseher gemeinsam mit den Geschwistern oder Eltern

verbringen und das Programm mitkonsumieren.

Interessant sind an dieser Stelle die meist gesehenen Sendungen des Jahres 2010. Das
GroBereignis der FuBlballweltmeisterschaft steht weit voraus an erster Stelle. Wird dies aber
ausgeblendet, so ist die Sendung ,,Das Sandminnchen* auf KIL.LKA die meist geschaute

Sendung der Drei bis Fiinfjdhrigen.*® Auch andere Sendungen des Gemeinschaftssenders von

® Vgl. Feierabend S., Klingler W., 2011
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ARD und ZDF, wie ,,Baumhaus®, ,,Erni und Bert* oder ,,Bali* sind in dieser Altersgruppe

sehr beliebt. Animierte Sendungen (auler das Sandménnchen) sind demnach sehr beliebt.

Demnach ergibt sich fiir die Autoren folgendes Fazit: ,, Nach vielen Jahren kontinuierlichen
Riickgangs der Fernsehnutzung haben Kinder in den beiden letzten Jahren ihre
Fernsehnutzung wieder etwas ausgedehnt. Mit aktuell 93 miniitiger Sehdauer behauptet sich
das Fernsehen trotz Computer und Internet als liebste Freizeitbeschdftigung. Der insgesamt
fiinf miniitige Anstieg wird vor allem von den jiingsten Fernsehzuschauern und den Mddchen
getragen, beide haben ihre Sehdauer im Vergleich zu 2009 ausgebaut.* (vgl. Feierabend S.,
Klingler W., Was sehen Kinder?. Eine Analyse der Fernsehnutzung Drei- bis 13-Jéhriger
2010, S. 181)

Kinder sehen fern. Wie diese Analyse der Fernsehnutzung von 2010 zeigt, sehen sie an
manchen Tageszeiten vermehrt, an anderen weniger. Jedoch ist die Faszination, welche das
Fernsehen auf Kinder ausiibt sehr grol. Aus diesem Grund stellt sich die Frage, ob das
Fernsehen selbst nicht auch eine padagogische Verantwortung trigt, was die Qualitdt und das

Niveau ihres ausgestrahlten Programms betrifft.

4.3.Das Forschungsprojekt , Die Bedeutung des Fernsehens in der Lebenswelt von
Vorschulkindern“
Der Schwerpunkt der Fernsehnutzungsforschung lag bis zu dem folgenden Projekt in der

Altersgruppe der Sechs- bis Dreizehnjdhrigen. Die fehlende wissenschaftliche
Rezipientenforschung der Ein- bis Sechsjidhrigen veranlasste die ,Niedersidchsische
Landesmedienanstalt fiir privaten Rundfunk® im Auftrag der ,,Gemeinsamen Stelle
Jugendschutz und Programm der Arbeitsgemeinschaft der Landesmedienanstalten, das
Forschungsprojekt ,,Die Bedeutung des Fernsehens in der Lebenswelt von Vorschulkindern®

Offentlich auszuschreiben.

Die von Kiibler und Swoboda im Jahr 1997 vorgelegte Studie mit dem Titel ,,Die Bedeutung
des Fernsehens in der Lebenswelt von Vorschulkindern® untersucht entwicklungs- und

wahrnehmungsspezifische Aspekte der Fernsehrezeption von Kleinkindern. Das
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Forschungsprojekt vereint sowohl quantitative Daten (Einschaltquoten und Daten zur

Fernsehnutzung) als auch qualitative Aspekte der Fernsehnutzung. *°

Bereits seit Beginn des Fernsehens wurden Nutzungsdaten erhoben. Anfangs, um die
Resonanz der Angebote zu messen. Mit der Einfiihrung der Privatsender wurde die
Datenerhebung als Mdglichkeit gesehen, Werbeeinschaltungen der spezifischen
Zuschauergruppe anzupassen. So hat sich auch die Art der Datenerhebung verdndert. Zu
Beginn wurde die Zuschaueranzahl noch durch miindliche oder telefonische Befragung
durchgefiihrt. Heute werden im Sekundentakt Daten von ausgewéhlten Haushalten erhoben,

welche reprisentativ das Fernsehverhalten einer Nation darstellen.

Die erhobenen Fernsehnutzungsdaten von Kindern lassen sich nicht rein numerisch
betrachten. Das heifit, sie werden erst dann aussagekriftig, wenn sie in den Kontext des
Alltags und der Lebenswelt der Kinder miteingebunden werden. Da der Mittelpunkt der Drei-
bis Sechsjdhrigen die Familie darstellt, miissen die Verhaltensweisen und -regeln der Eltern in

der Untersuchung mit beriicksichtigt werden.

Das Forschungsprojekt behandelt zwei grole Schwerpunkte. Zum einen ist es die quantitative
Erhebung der tiglichen Fernsehnutzung der ein- bis sechsjéhrigen Kinder. Dabei ergaben sich
fiir das Team folgende Fragen: ,, Wann, wie oft und wie lange sehen Kinder im Alter von ein
bis sechs Jahren fern?“, ,,Welche Inhalte rezipieren sie?“ und ,, Gibt es unterschiedliche
Vorlieben und Sehgewohnheiten von Jungen und Mddchen?“ Aufgrund dessen, dass die
quantitativ erhobenen Daten nicht mehr dem aktuellen Stand entsprechen, sind sie an dieser
Stelle irrelevant. Eine aktuelle Studie iiber die numerische Ubersicht der Fernsehnutzung

wurde aus diesem Grund bereits weiter oben behandelt.

Den zweiten grofen Schwerpunkt des Projekts stellten die qualitativen Aspekte des
Fernsehnutzungsverhaltens dar. Die wichtigsten Fragen dabei waren: ,,In welchem sozialen
Umfeld und in welchen Situationen (zu Hause, bei Freunden etc.) rezipieren die Kinder
Fernsehen?“, ,, Mit wem sehen sie warum fern?“ und ,,Welche ,Sozialisationsinstanzen‘ —
gemeint sind Eltern, Gleichaltrige, Kindergarten — nehmen welchen FEinfluss auf ihre

Fernsehnutzung? “ (vgl. Kiibler H.; Swoboda W., Wenn die Kleinen fernsehen, S. 13)

9 Vgl. Kiibler H.D., Swoboda W., 1998
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In diesem Zusammenhang sind die qualitativen Aspekte des Nutzungsverhaltens von
besonderem Interesse, da die quantitativen Erhebungen nicht mehr der aktuellen Situation

entsprechen.

Die Ergebnisse des Projekts wurden in Form von Thesen herausgearbeitet, welche kurz

nachgezeichnet werden sollen.”® Dabei werden nur jene Thesen herangezogen, welche dem

Verstindnis der Arbeit dienen.

- Fiir Vorschulkinder stellt das Fernsehen das Hauptmedium dar. Der Umgang mit dem
Medium Fernsehen wird in der Interaktion mit der Familie gelernt. Die
Nutzungsdauer, das Nutzungsverhalten oder den Stellenwert des Mediums
iibernehmen die Kinder aus den Gewohnheiten und Werten der Familie.
Ausschlaggebend dabei ist das Medienverhalten der Eltern. Dabei spielen Faktoren

wie Bildungsgrad, Mentalitét, Tagesabldufe der Eltern eine wichtige Rolle.

- Das Thema Fernsehen fiihrt in vielen Familien zu Erziehungsproblemen. Dabei
werden von Seiten der Eltern Regeln oder Verbote ausgesprochen, welche vor allem
die Fernsehdauer betreffen. Gespréiche iiber die Qualitit von Sendungen und deren

kritische Hinterfragung finden innerhalb der Familien kaum statt.

Die Ge- bzw. Verbote werden von den Familien unterschiedlich ausgesprochen.
Wihrend bei einigen Familien das Fernsehprogramm neben anderen alltéiglichen
Aktivitdten lduft oder gar als Mittel gegen Langeweile eingesetzt wird, sehen das
andere Familien wesentlich strenger und sprechen bei Nichteinhaltung von

vereinbarten Regeln auch ein striktes Fernsehverbot aus.

- Der soziale Hintergrund der Familie prigt das Fernsehverhalten der Kinder
maligebend mit: ,,/n den schlechter gestellten Familien wird hdufiger, linger und
unbekiimmerter ferngesehen als in den besser situierten Familien mit vielfiltigen

kulturellen Interessen und Anregungen, und die Kinder ahmen diese Vorbilder

>0 Vgl. Kiibler H.D.; Swoboda W., 1998
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entsprechend nach® (vgl. Kiibler H.; Swoboda W., Wenn die Kleinen fernsehen, S.
28)

Es zeigte sich vor allem in den Sommermonaten ein Anstieg der Sehdauer in sozial
benachteiligten Familien. Deshalb wurde die Vermutung aufgestellt, dass im Sommer
die besser situierten Familien mehr Aktionen zusammen mit den Kindern
unternehmen, wodurch sich in den Wintermonaten die Daten zwar anndhern, jedoch
nicht den gleichen Wert erreichen.

Es wird daher angenommen, dass Kinder aus benachteiligten Familien die Zeit vor

dem Fernsehgerit alleine verbringen und fiir sie nicht geeignete Sendungen sehen.

Der Vater bestimmt in vielen Féllen die Programmauswahl bzw. die Sehzeiten der
Kinder. Die traditionelle Rollenverteilung wird noch in einigen Familien noch
praktiziert und gelebt. Dazu gehort die Entscheidungskraft des Vaters, was das
Medienverhalten der Kinder betrifft. Grund dafiir sind auch die Fernsehgewohnheiten
des Vaters, welcher als einziger der Familie fixe Sendezeiten, wie zum Beispiel
bestimmte Sportsendungen, beansprucht. Die Miitter hingegen vermitteln zwischen
dem Vater und den Kindern. Wéhrend die Miitter meist nur eine Sendung oder einen
Film bevorzugen, motivieren sie den Mann bei der Auswahl der Programme, auf die
Kinder zu achten, oder aber zu versuchen die Kinder fiir andere Aktivititen zu

motivieren.

»Medien fungieren fiir Kinder heute als Entwicklungsaufgaben wie als
Sozialisationsagenturen. “ (vgl. Kiibler H.; Swoboda W., 1998, S. 29) Der Stellenwert
des Mediums Fernsehen ist fiir Vorschulkinder noch weit geringer als das gemeinsame
Spiel mit Freunden. Mit zunehmendem Alter und gemiB3 dem Geschlecht verdndern
sich Geschmack und Wichtigkeit des Mediums. Zusétzlich werden Kinder von der
Werbung und deren Produkten beeinflusst.

Die Dominanz des Fernsehers spielt in der Altersgruppe der Drei bis Sechsjéhrigen
eine geringe Rolle. Die Haupttitigkeit der Vorschulkinder ist das Spiel. Da die
Aufmerksamkeitsspanne von Kindern zwischen drei und sechs Jahren noch sehr kurz

ist, widmen sie ihre Konzentration nur kurz dem Medium Fernseher, da sie sich leicht
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von anderen Dingen ablenken lassen. Zusétzlich spielen andere Medien eine wichtige
Rolle: Kinderbiicher und Horkassetten haben einen grofen Stellenwert in dieser

Altersgruppe. Die Aktivitdt Fernsehen hat meist einen besonderes hohen Stellenwert.

Die Auswahl und die Beliebtheit einer Fernsehsendung werden mafigeblich durch die
Vorlieben der Eltern beeinflusst. Bei dlteren Kindern ist diese Beeinflussung kaum
mehr nachweisbar. Sendungen wie ,,Die Sesamstrafle* oder ,,Die Sendung mit der
Maus* werden von den Eltern als padagogisch wertvoll angesehen und somit fiir ihre
Kinder als geeignet empfunden. Die Daten zeigten jedoch auch, dass die Angaben
iiber die Vorlieben der Kinder nicht immer mit denen der Eltern libereinstimmten. Aus
diesem Grund sehen Vorschulkinder ihre Lieblingssendungen oft auf DVD oder
Videokassetten, da sie jederzeit verfligbar sind und die Akzeptanz der Eltern gegeben
ist.

Sechsjihrige Kinder hingegen wenden sich verstdrkt den Angeboten der Privatsender
zu, welche mit einem groferen Angebot von internationalen Zeichentrickfilmen das

Interesse dieser Altersgruppe wecken.

Der Unterschied zwischen Maddchen und Jungen ergibt sich weniger im bevorzugten
Sendungsinhalt. Vielmehr bevorzugen Jungen andere Medienhelden und Figuren im
Spiel. Die Rollen, welche Jungen im Spiel einnehmen, sind andere als die der
Maidchen. Wihrend Miadchen das ,,Weibliche* bevorzugen, sehen sich Jungen gern als

starken Helden, der viel Action erlebt.

Jungen von Migrantenfamilien bevorzugen starke Fernsehhelden. Dabei wird
vermutet, dass sie ihre Position in der Gruppe durch die Identifikation mit einer
starken Figur leichter finden und behaupten konnen. Zudem kommen energische

Figuren den mannlichen Rollenbildern nédher als schwache und machtlose.

., Wahrnehmungs- und Verstehensfihigkeit der Kinder bilden sich erst allmdhlich

heraus, heute auch am Bildschirm. Anhaltspunkte ergeben sich daraus, dafy Kinder
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diesen Alters sehr genau und punktuell schauen und sich selbst in phantastischen
Welten immer wieder ,realistische‘ Erkldrungen suchen.“ (vgl. Kiibler H.; Swoboda
W., Wenn die Kleinen fernsehen, S. 36)

Obwohl Kinder schon sehr frith vor dem TV Gerit sitzen, konnen Kleinkinder
gezeigte Handlungszusammenhédnge noch nicht erkennen und verstehen. Vielmehr
sind sie von den Bildern und den prasentierten Gegenstinden, Personen oder Tieren
fasziniert. Dadurch bevorzugen Kleinkinder vor allem Sendungen mit einem hohen
Wiedererkennungswert. Sie neigen dazu, gleiche Fernsehinhalte mehrmals zu erleben,
um das Vertraute durch Neues erweitern zu konnen. Zusidtzlich wird der
Wahrheitsgehalt der erlebten Fernsehinhalte durch bereits gemachte Erfahrungen im

realen Leben iiberpriift.

Vorschulkinder zeigen wenig Interesse fliir Werbeeinschaltungen. Obwohl sie im
Moment der Einschaltung interessiert scheinen und die Lieder bzw. Spots mitsingen
konnen, kommt die eigentliche Botschaft nicht an. Die angepriesenen Spielzeuge oder
Figuren werden zwar erkannt, jedoch wird die Werbebotschaft nicht als solche

wahrgenommen oder verstanden.

Die Fiahigkeit, das Fernseh- bzw. Videogerdt zu bedienen, gehort zu den
Entwicklungsaufgaben, welche dieseAltersgruppe bewéltigen missen. Die
Beobachtung, welche im Rahmen dieser Studie gemacht wurde, ldsst vermuten, dass
Vorschulkinder aufgrund fehlender Lese- und Schreibkenntnisse den Zusammenhang
zwischen bestimmten Druckkndpfen und dem erscheinenden Logo im Fernseher noch
nicht erfassen konnen. Deshalb werden die gewlinschten Fernsehprogramme von den
Eltern oder élteren Geschwistern eingestellt.

Wihrend éltere Kinder den technischen Anforderungen von TV- und Videogerit
gewachsen sind, besitzen Vorschulkinder meist nur die Fahigkeit, die Gerédte ein- und

auszuschalten.

Das Projekt hat letztlich auch untersucht, welche Vorstellungen Vorschulkinder von

der Entstehung des Fernsehbildes haben. Die Ergebnisse haben gezeigt, dass in dieser
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Altersgruppe ein Nachdenken iiber das technische Funktionieren des Gerétes noch
nicht stattfindet. Einige der befragten Kinder setzte die Entstehung der Bilder mit
einem groflen Bilderbuch gleich, welches die Bilder auf einen Bildschirm projiziert.
Andere wiederum sahen das TV Gerit wie eine Maschine im Haushalt, die einfach

funktioniert.

Das Fazit des Projekts wird von den beiden Autoren Kiibler und Swoboda wie folgt

zusammengefasst:

., Diese Fallstudie liefert mit ihren diversen Erhebungsinstrumenten viele empirische Belege
und konkrete, interpretierbare Beobachtungen dariiber, wie wichtig Medienerlebnisse fiir die
Entwicklung und das Sozialverhalten der Kinder sind und welche Bedeutungen den
Medienfavoriten in den Gruppen des Kindergartens zukommen: bei der Gestaltung von
Spielen, dem Ausagieren von Bediirfnissen, Erfahrungen und psychischen Befindlichkeiten,
der Wahrnehmung von Handlungen und Interaktionen und der Schaffung von Beziehungen
und sozialen Positionen in den peer groups.” (vgl. Kiibler H.; Swoboda W., Wenn die

Kleinen Fernsehen, S. 332)

Medieninhalte bieten Kindern zusétzliche Mdglichkeiten, ihre alltiglichen Erfahrungen und
Erlebnisse zu verarbeiten. Die ausgesuchten Inhalte werden nach deren Bediirfnissen und
Befindlichkeiten dazu verwendet, momentan anstehende Themen zu bearbeiten. Zudem wird
die Auswahl der Inhalte stark von den Vorlieben der peer group sowie von dem

Erziehungskonzept der Eltern gepréigt.51

>! vgl. Kiibler H. D.; Swoboda W., 1998
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Zusammenfassung:

Der rezipientenorientierte Ansatz wird von Hertha Sturm als wechselseitige Beziehung des
Mediums auf die Entwicklung sowie umgekehrt die notwenige Reaktion des Individuums,

welche steuernd auf das Medium einwirkt, beschrieben.

Neben der quantitativen Rezipientenforschung, welche im Jahr 2010 einen Zuwachs der
Fernsehdauer von Kindern registrieren konnte, ldsst sich die qualitative Forschung mehr auf
den Begriff der Lebenswelt der Kinder ein. Die Fragen, welche dabei gestellt werden miissen,
behandeln vor allem das soziale Umfeld und die daraus resultierenden Situationen, in denen
Kinder das Medium Fernsehen nutzen. Dabei spielen sowohl der Ort als auch die sozialen

Kontakte des Kindes eine wesentliche Rolle.

Lieblingssendungen und -helden haben eine wichtige Bedeutung in der Lebenswelt von
Kindern, vor allem, wenn es darum geht, im gemeinsamen Spiel sowohl Medien- als auch

Alltagserfahrungen zu verarbeiten.

An dieser Stelle soll noch einmal auf den Begriff der ,,Lebenswelt* eingegangen werden, der
in diesem Zusammenhang eine wesentliche Rolle spielt. Durch diesen Begriff lassen sich
sowohl die Personlichkeit und die Entwicklung des Kindes, als auch sein Umfeld, in dem es
aufwichst, beschreiben. Kiibler und Swoboda beschreiben ihn als das ,, biographisch-soziales
Gesamt*“. (vgl. Kiibler H.; Swoboda, W., Wenn die Kleinen Fernsehen, S. 40), welches in
seiner Ganzheitlichkeit schwer zu erfassen ist. Das Vermogen, aus einer groflen Auswahl von
verschiedenen Sendungen nach seinen Interessen zu wéhlen, féllt auch unter den Begriff der
Lebenswelt. Zum einen hingt dies mit der kognitiven, emotionalen und motorischen
Entwicklung des Kindes zusammen, zum anderen mit seiner Umwelt, welches das Kind in der
Familie und in der Peer Group vorfindet. Diese wechselseitige Beziehung, welche der Begriff

der ,,Lebenswelt* vereint, ist auch fiir die Fahigkeit der Selektion verantwortlich.

So haben sich unterschiedliche Disziplinen mit unterschiedlichen Erkenntnisinteressen den
komplexen Zusammenhédngen der kindlichen Entwicklung gewidmet. Geeignet erscheint in
diesem Zusammenhang die Theorie der kognitiven Entwicklung von Jean Piaget. Diese geht
von wechselseitigen Bedingungen von Umwelt und Individuum, von Aneignung (Adaption)
und Anpassung (Akkomodation) aus. Da der Begriff der Lebenswelt jedoch viel weiter
gefasst werden muss, decken die folgenden Entwicklungsstufen von Piaget nur den Bereich

der kognitiven Entwicklung ab. Dabei wird die Rolle der Familie sowie die Rolle der Peer
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Group oder der Institutionen wenig berlicksichtigt. Trotzdem bietet der
entwicklungspsychologische = Ansatz  einen  angemessenen  Rahmen, um  das
Selektionsvermogen, das, wie bereits erwdhnt, Teil des Begriffs der ,,Lebenswelt™ ist,

hinsichtlich des Mediums (Kinder)fernsehen einzubetten.
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S. Entwicklungsstufen nach Piaget der
drei- bis sechsjahrigen Kinder und die
Ableitung fiir die Dramaturgie des
Fernsehens

Im folgenden Kapitel wird der Blick besonders auf die Wahrnehmungs- bzw.
Verarbeitungsleistungen von Kindern gerichtet. Diese sind entscheidend dafiir, welche
Medieninhalte Kinder in einem bestimmten Alter flir sich entdecken und beanspruchen
konnen, um ihre Alltagserfahrungen zu bearbeiten. Die von Piaget beschriebenen
entwicklungspsychologischen Kriterien konnen hier eine Grundlage bieten. Piaget geht dabei

von einer aktiven Interaktion vom Menschen mit seiner Umwelt aus.

Den Schwerpunkt legt Piaget jedoch auf die Umwelt, welche sich aber nicht aktiv, sondern
passiv gegeniiber dem Menschen verhilt, da sie diesem nur Angebote stellt. Wie diese
Angebote jedoch verarbeitet werden, hingt von der jeweiligen Entwicklungsstufe ab, in der
sich der Mensch befindet. Die unterschiedlichen Entwicklungsstadien konnen aber nicht starr
gesehen werden, da verschiedene Kinder unterschiedliche AuBlenreize durch die Umwelt

empfangen.”

Der zentrale Gedanke von Piaget ist der Begriff der ,,Operation”. Dabei versteht er das
Erkennen und die Intelligenz als eine Tatigkeit, welche geprigt ist durch die Einordnung in

ein groferes System.

,So ist auch die Operation als fortgeschrittenste Form menschlicher Erkenntnistditigkeit
zentral gekennzeichnet durch ihre hohe Ausprdgung an Systematisierung: Eine Operation ist
Operation immer nur durch ihre Einbettung in ein ganzes System von Operationen.‘ (vgl.

Buggle F., Die Entwicklungspsychologie Jean Piagets, S. 79)

Im Mittelpunkt steht fiir Piaget das Erlernen von Operationen, was zu einem inneren
Wachstum des Kindes fiihrt, und so werden die intellektuellen Fortschritte ermdglicht. Dabei

durchlduft das Kind wihrend dem Erlernen von Operationen verschiedene Stufen.

> Vgl. Baacke D., 1999
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Um den fortschreitenden Anpassungsvorgang an die Umwelt zu ermoglichen verwendet

Piaget die Begriffe der Assimilation und der Akkomodation.

Unter dem Begriff der Assimilation versteht Piaget das Verfahren, neue, unbekannte
Gedanken oder Objekte in ein schon bestehendes Schema aufzunehmen und einzuordnen,
welches dem Kind bekannt ist. ,, Dieses Anwenden dlterer Aktionsschemata auf eine neue
Aktion ist Assimilation.“ (vgl. Baacke D., Die 0- bis 5 jéhrigen, S. 100) Stiilpt man, laut
Hertha Sturm, den Begriff der Assimilation iiber den Medienkonsumenten, so bedeutet dies,
dass der Konsument von Medieninhalten bereits geniigend Erfahrungen gesammelt und

einverleibt hat, um das Angebot des Mediums zu begreifen.>

Im Unterschied dazu sieht Piaget den Begriff der Akkomodation als ein Abédndern bereits
bestehender Strukturen aufgrund neuer Einfliisse, Elemente und Eigenschaften der Umwelt.
Bei der Akkomodation geht es darum, bereits erlernte Entwiirfe abzudndern und der neuen
Idee, dem neuen Objekt anzupassen. Reichen die bisherigen Erfahrungen nicht aus, so miissen

diese an die neuen Anforderungen der Umwelt angepasst werden.

Diese beiden Begriffe sieht Piaget als untrennbare Leistungen, welche erst dann zu einem
Fortschritt fithren, wenn diese im Gleichgewicht stehen. Der Doppelaspekt der

Adaptionsleistungen eines Menschen ist von besonderer Wichtigkeit:

o [...] sie ist immer sowohl Anpassung (und damit Umgestaltung) der Umwelt an den
Organismus als auch Anpassung des Organismus und seiner Strukturen an die

Umweltgegebenheiten . (vgl. Buggle F., Die Entwicklungspsychologie Jean Piagets, S. 25)

Sturm erkennt im untrennbaren Doppelaspekt der Akkomodation und Assimilation eine
Beziehung zwischen Darbietung und Rezipient: Die Seite der Darbietung ruft im Rezipienten

die beiden Adaptionsleistungen hervor, wiahrend der Rezipient von der Art und Zahl der

vollbrachten Leistungen abhingig ist, um Medieninhalte zu decodieren und zu verstehen.™

Jede Anpassungsleistung auf neue Gegebenheiten (Akkomodation) fordert intellektuelle
Entwicklung des Kindes, welches sich in einer Folge von Entwicklungsstufen befindet. Mit
einer Akkomodationsleistung ergeben sich fiir das Kind neue Mdglichkeiten, die Umwelt zu
erfahren und zu erfassen, welche dann durch das Erlernen notwendiger Operationen

einverleibt und angewandt werden kann (Assimilation). Dabei geht das Kind einen linearen

> Vgl. Sturm H., Jérg S., 1980
>* Vgl. Sturm H, 1991
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Weg. Einzelne Stufen konnen nicht umgekehrt oder iibersprungen werden, da es ansonsten
notwendige Operationen iiberspringen wiirde, welche fiir die weitere Entwicklung von

Wichtigkeit wéren.

Piaget geht von der Entwicklung einzelner, linearer Intelligenzetappen aus, welche sich in
einer logischen Folge aufeinander aufbauen. Die Reihenfolge der einzelnen Etappen ist starr
und kann nicht ausgetauscht oder iibersprungen werden. Jedoch konnen die Altersangaben,
welche Piaget verwendet, abweichen. Die beschriebene Entwicklung kann durch den Einfluss

duBlerer Faktoren begilinstigt, gehemmt oder sogar gestoppt werden.

Aufgrund der Vollstindigkeit werden an dieser Stelle alle von Piaget beschriebenen
Entwicklungsstufen genannt und kurz beschrieben, wobei aber besonders auf die fiir die

Arbeit relevante Entwicklungsstufe des voroperationalen Denkens ndher eingegangen wird.

5.1. Die sensomotorische Intelligenz (ca. 0 - 2 Jahre)
Diese Phase ist, nach Piaget, gekennzeichnet durch eine erste kognitive Orientierung. Dabei

werden nacheinander folgende Wahrnehmungsleistungen mit darauffolgenden Bewegungen
koordiniert. Nach ein paar Monaten ist das Kind bereits dazu in der Lage, verschiedene
angeborene Reflexe zu koordinieren. Es entstehen erste sensomotorische Schemata. Diese

ersten Schemata werden durch stindiges Wiederholen der Handlung mit dessen Konsequenz

erprobt und generalisiert. >

,So stellt das Kind fest, dafs ein Objekt verschiedenen kognitiven Schemata zugeordnet
werden kann: Derselbe Gegenstand kann betrachtet, angefafit, herangezogen, fortgeworfen
werden. Damit ist die FEinsicht verbunden, daff der Gegenstand unabhdngig von
verschiedenen Handlungen seine Identitit behdlt”. (vgl. Sturm H., Jorg S.,

Informationsverarbeitung durch Kinder, S. 14)

In dieser Phase kann das Kind bereits erste Unterscheidungen zwischen sich selbst und seiner
Umwelt treffen. Das dritte Stadium der sensomotorischen Intelligenz beinhaltet die
Entwicklung der sogenannten sekunddren Zirkuldrreaktionen. Dabei richten sich die
korperlichen Aktivititen im Gegensatz zu den primédren Zirkuldrreaktionen auf die
Umweltreize auBlerhalb des eigenen Korpers (Rasselgerdusch, das Hin- und Herschwingen

eines Objekts). Zuwenden zu den Dingen auflerhalb des eigenen Korpers beinhaltet die

> Vgl. Buggle F., 1985
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Fahigkeit, Gegenstdnde als Hilfsmaterial zu benutzen, um ein Ziel zu erreichen. Die
Voraussetzung dabei ist gleichzeitige Wahrnehmbarkeit der Objekte, zwischen denen eine
Mittel-Zweck-Beziehung besteht. Die nachfolgende tertidre Zirkuldrreaktion ermdglicht es
dem Kind ein Experimentieren mit neuen Schemata in Kombination mit den bereits erprobten
zu verbinden. Diese experimentelle Einstellung des Kindes ist, nach Buggle, gekennzeichnet
durch ein ,, aktives Suchen nach Neuem*. Kurz vor dem Erreichen des zweiten Lebensjahres
lernt das Kind, diese Experimente in seinen Gedanken zu vollziehen. Mit der Mdéglichkeit,
seine Handlungen zu verinnerlichen, nimmt das Kind den Schritt in die néchste

Entwicklungsetappe vor.

Folgerungen fiir die Darstellung von Medieninhalten®

Kinder, welche sich in der ersten Entwicklungsstufe der sensomotorischen Intelligenz
befinden, werden dargebotene dramaturgische Medieninhalte aufgrund noch mangelnder
Operationsprozesse noch nicht kognitiv nachvollziehen konnen. Das Kleinkind kann bereits in
dieser Phase zwar reflexhaft auf Farben, Bewegungen oder Dynamiken reagieren, jedoch ist
es ithm noch nicht moglich, diese Erfahrungen einzuordnen in bereits ausgebildete und
bestehende Schemata. Aus diesem Grund stellt sich Sturm die Frage, ob es sinnvoll erscheint,
Kleinkinder in diesem Alter bereits diesem Uberangebot von Reflexen auszusetzen. Der
Korperkontakt zu einer Bezugsperson kann auf diese Uberforderung von AuBenreizen

mildernd wirken.

5.2.  Die Periode des voroperationalen Denkens ( ca. 2 - 7 Jahre)
Diese Stufe ist, nach Piaget, in die Etappe des ,,symbolisch-vorbegrifflichen Denkens* und

des ,,anschaulichen Denkens* gegliedert. So befinden sich Kinder im Alter von ca. 2 — 4
Jahren in der Phase des symbolisch-vorbegrifflichen Denkens, wéahrend die ca. 4 jahrigen die

ndchste Phase dieser Entwicklungsstufe erreichen.

*® Vgl. Sturm H., 1991
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5.2.1. Das symbolisch-vorbegriffliche Denken
Bereits ab der ersten Phase erwerben Kinder die Fahigkeit der gedanklichen Vorstellungen.

., [...] ndmlich der zunehmenden Fihigkeit, nicht nur mit den Dingen selbst, sondern mit ihren
verinnerlichten, zunehmend willkiirlich abrufbaren Reprdsentationen zu agieren, und der
diesem neuen Vermogen entsprechenden Symbolfunktion als der Fdhigkeit, Bezeichnendes
(Bild, Symbol, Zeichen) von Bezeichnetem (reale Objekte oder Relationen) gleichzeitig zu

‘

unterscheiden und aufeinander beziehen zu konnen.” (vgl. Buggle F., Die

Entwicklungspsychologie Jean Piagets, S. 65)

Die Entwicklung der Symbolfunktion, welche mit dieser Phase einhergeht, setzt den Besitz
von Sprache und die Féhigkeit, Objekte und Ereignisse zu manipulieren, voraus. Das heifit,
das Kind lernt seine Handlungen in seinen Gedanken zu vollziehen. Es ist nicht mehr darauf
angewiesen, sich im Experiment und Fehler zu erproben, sondern kann seine Handlungen
bereits in seinen Gedanken vorausplanen. Diese Fahigkeit wird jedoch nicht in dieser Phase
abgeschlossen. Dem Kind in der Etappe des voroperationalen Denkens fehlt noch die
kognitive Féhigkeit, sich eine ganze Handlungsreihe in seinen Gedanken anzueignen. Dazu

gibt Dieter Baacke folgendes Beispiel:

., Das Fiinfjihrige kann lernen, von seinem Zuhause ein paar Querstrafsen bis zum ndchsten
Laden zu laufen, aber es kann nicht mit Bleistift und Papier am Tisch sitzen und sich seinen

Weg aufzeichnen. “ (vgl. Baacke D., Die 0- bis 5 jdhrigen, S. 103)

Der Weg zur Verinnerlichung fiihrt iiber die Fahigkeit der verschobenen Nachahmung.
Wihrend in der vorangegangenen Phase die Nachahmung unmittelbar am nachzuahmenden
Ereignis angeschlossen war, fithrt der Weg zur Verinnerlichung iiber eine groBere
Distanziertheit vom nachzuahmenden Ereignis. Die Schemata, auf die das Kind in dieser
Phase zuriickgreifen kann, bekommen in dieser Phase einen iiberwiegend symbolischen

Charakter. >’

Ein weiterer Schwerpunkt dieser Phase ist die Entwicklung der Sprachfunktion. Jedoch wird
die Sprache von Piaget keinesfalls als Quelle des symbolisch-reprisentativen Denkens
gesehen, sondern als eine weitere Ausprigung der vorangegangen Ausbildung der

Symbolfunktion.

>’ Vgl. Buggle F., 1985
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,Ist die Symbolfunktion als generelle Voraussetzung auch des Umgangs mit sprachlichen
Zeichen erst einmal verfiighar, so entwickelt sich zunehmend eine intensive Wechselwirkung,
ein genetischer Zirkel zwischen Sprache und Denken. Je héher, komplexer und
sozialgeprdgter das Denken sich entfaltet, in um so zahlreicheren Bereichen wird Sprache
schliefflich zu einer notwendigen, wenn auch so gut wie nie hinreichenden Bedingung einer
addquaten kognitiven Entwicklung.” (vgl. Buggle F., Die Entwicklungspsychologie Jean
Piagets, S. 67)

Die Féhigkeit des Verinnerlichen und einer iliberdauernden innerlichen Vorstellung fiihrt das
Kind zu den ersten Vorbegriffen. An diese ersten ausgebildeten Vorbegriffe kniipft das Kind
erste sprachliche Zeichen, welche es schon in sich aufgenommen hat. Vorbegriffe werden
noch sehr stark an duflere, sensomotorische Handlungen angelehnt und sind durch ihren
anschaulichen und bildlichen Charakter gekennzeichnet. Vorbegriffe liegen zwischen der
Allgemeinheit des Begriffs und seiner Individualitit. Sturm verweist dabei auf die Beispiele
Piagets, welche die sogenannten Vorbegriffe darstellen: die Gleichstellung ,,die Schnecke®
oder ,,die Schnecken®, ,,der Mond*“ oder ,,die Monde“. Dabei sagt die Verwendung des
Begriffes nichts dariiber aus, zu welcher Zeit die Dinge, liber die gesprochen wird,
angetroffen oder in welchem Zusammenhang sie verwendet werden. Die Verwendung der
Fabeltiere in Mérchen stellt ein vergleichbares Phdnomen dar: Der Fuchs, der Vogel oder die
Schlange stehen fiir eine Gattung, welche unabhéngig von der Zeit in unterschiedlichen
Kontexten verwendet werden konnen. Das heif3it, der Vorbegriff nimmt eine Zwischenstellung

ein, weil er weder die Allgemeinheit eines Begriffes, noch seine Individualitit darstellt.”®

Die Verwendung von Vorbegriffen in dieser Phase flihrte Piaget zur Annahme einer anderen
Art des kindlichen Urteilens und Schlieens. Wihrend das verkniipfende Denken in spiteren
Entwicklungsphasen entweder induktiv (vom Einzelfall zum Allgemeinen) oder deduktiv
(vom Allgemeinen zum Einzelfall) vollzogen wird, fiihrt Piaget in dieser Entwicklungsphase
den Begriff des transduktiven Schlieffens ein. Beim transduktiven SchlieBen leitet das Kind

den Einzelfall vom Einzelfall ab.

,Das Wesentliche des transduktiven Schliefens liegt vielmehr darin, dafp es nicht nach
logischen Regeln des Erwachsenendenkens vor sich geht (Fehlen der Klasseninklusion),
sondern dafs das Kind scheinbar willkiirlich-irrational oder assoziativ von einem Merkmal

zum anderen geht oder das im Denkvollzug jeweils folgende Merkmal, auf das das kindliche

*% Vgl. Sturm H., 1991
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Denken jeweils zentriert ist, egozentrisch-willkiirlich assimiliert.” (vgl. Buggle F., Die

Entwicklungspsychologie Jean Piagets, S. 74)

Folgerungen fiir die Darstellung von Medieninhalten >

Hertha Sturm weist der Mediendramaturgie dieser Entwicklungsetappe besondere
Schwierigkeiten zu, da sich nicht sagen ldsst, welche Symbole das Kind einem Objekt oder
gesehenen Bildern zuweist. Ob nun das Kind, einem Stock, bose oder gute Eigenschaften
zuweist, kann man in der Stufe des symbolisch-vorbegrifflichen Denkens nicht voraussehen.
Eine weitere Schwierigkeit stellt die egozentrische und willkiirliche Verwendung der
Vorbegriffe dar. Die Mdglichkeit flir Erkldrungen durch allgemeine Sprachcodes fiéllt in

diesem Stadium weg.

Sturm gibt sogar Hinweise darauf, dass das Angebot von Sendungen fiir die Altersgruppe der
2 — 4 Jéhrigen eher aus ,,Lichtbild-Vortrdgen® mit einem geringen Anteil an Gesprochenen

bestehen sollte.

., Zu denken ist an dramaturgisch gut gebaute ,bebilderte Geschichten®, wobei die einzelnen
,Standbilder nur an wenigen Stellen zu Laufbildern werden diirften. Die
Wirkungszusammenhdnge von (hier egozentrischen) Assimilationen und (sich gelegentlich
abzeichnenden) Akkomodationen kénnten so eine Unterstiitzung erfahren [...] “. (vgl. Sturm,

H., Fernsehdiktate: Die Verdnderung von Gedanken und Gefiihlen, S. 44)

Der pddagogische Ratschlag von Sturm lautet daher, eine/n unter 4 Jahrige/n nicht alleine vor
und mit dem Medium Fernsehen zu lassen. Die Notwendigkeit der Ndhe einer Bezugsperson
ist dann gegeben, wenn Fernsehinhalte und kindliche Bedeutungszuschreibungen von

Symbolen aufeinander treffen.

5.2.2.  Das anschauliche Denken
Hertha Sturm schreibt der Wirkungsmdglichkeit von Medieninhalten in dieser Phase der

Entwicklung eine grole Bedeutung zu, denn die Denkstrukturen, welche sich in dieser Phase
bilden, iberwinden die bisher egozentrische- und willkiirliche Denkweise. Diese Etappe ist

dadurch gekennzeichnet, dass das Kind eine Zuordnungs- bzw. Koordinierungsleistung

> Vgl. Sturm H., 1991
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vollbringen kann. Jedoch hat das Kind, so Piaget, damit noch nicht den Schritt zur vollendeten
Operation vollzogen. Die wirkliche und reife Operation wird erst in der nachfolgenden
Entwicklungsstufe erreicht. Piaget sicht diese Phase als eine Zwischenstufe, in der, wie schon
erwahnt bisher erworbene Denkweisen gegliedert und koordiniert werden konnen, jedoch ist

die Denkfahigkeit des Kindes noch begrenzt.”’
Sturm beschreibt diesen Zwischenraum der kindlichen Entwicklung so:

,Die nun sich ausformenden Begriffe sind anschaulich-konkret, ebenso vollzieht sich das
Denken in anschaulichen, konkreten Bildern. Das an solcherart konkrete Vorlagen der
Vorstellungen gebundene Denken ist unidirektional, also eingleisig, es folgt dem Wenn-Dann-
Verlauf der Ereignisse (oder stellt ihn her) und ist zumeist nicht in der Lage, einen Ablauf von
riickwdrts her vorzustellen oder eine Vorstellungskette ,umzudrehen‘*. (vgl. Sturm, H.,

Fernsehdiktate: Die Verdnderung von Gedanken und Gefiihlen, S. 45)

Das bedeutet konkret, dass sich das Kind, welches sich in dieser Entwicklungsstufe befindet,
nur mit der Losung oder Bearbeitung eines Problems oder einer Aufgabe beschiftigen kann,
ohne dass es iiberfordert ist. Das bedeutet, das Kind ist zwar in der Lage, einzelne logisch
aufeinanderfolgende Handlungen, ob nun effektiv oder nur gedanklich, zu tdtigen, kann diese
aber nicht durch notwendige, verbindende Ubertragungen vereinen. Das Denken ist auch in

dieser Entwicklungsstufe noch stark an eine konkrete Handlung oder Anschauung gebunden.

Die steigende Verbegrifflichung, welche in dieser Phase stattfindet, unterliegt noch immer
einer starken Ich-Bezogenheit. Der eigene Standpunkt steht zentral iiber der Denkweise des
Kindes. So ist nicht nur der korperliche Blickwinkel des Kindes von der egozentrischen
Sichtweise geprégt, sondern auch sein Sozialverhalten. Der eigene Standpunkt stellt dabei
immer den Mittelpunkt dar. ,/rreversibilitit des Denkens, Phenomenismus und mangelnde
Dezentrierfihigkeit fiihren zu typischen prdoperationalen Urteilen [...] “ (vgl. Sturm H., Jorg

S., Informationsverarbeitung durch Kinder, S. 16)

% vgl. Buggle F., 1985
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Folgerungen fiir die Darstellung von Medieninhalten 61

Die Moglichkeiten, welche Sturm fiir die Mediendramaturgie dieser Entwicklungsphase sieht,
sind dadurch gekennzeichnet, dass hintereinander ablaufende Bilder durch die Sprache
erweitert werden. Durch die Umkehrbarkeit des Denkens und die fehlende Transformation
von Handlungsabldufen ist es wichtig, dass die Darstellung von Medieninhalten in
nacheinander konkret anschaulichen Bildern verlduft, vergleichbar mit dem Aufbau von

Marchen.

Diese Darstellungsweise verhilft den Kindern, die Aufmerksamkeitsspanne ldnger halten zu
konnen. Kompliziertere Erzédhlweisen, wie beispielsweise der Beginn einer Geschichte mit
dem Ende oder zu viele Schnitte oder Einblendungen, konnen dazu fiihren, dass die

Aufmerksamkeit des Kindes abbricht oder der Inhalt nicht verstanden wird.

Wie bereits oben erwdhnt, ist das Kind in dieser Etappe in der Lage, Wenn-Dann
Beziehungen herzustellen. Aus diesem Grund fordern Medieninhalte, welche eine genaue
Ubereinstimmung von Bild und Sprache aufweisen, das Verstehen. Laut Sturm unterstiitzt
eine Ubereinstimmung von Sprache und Bild , den kindlichen Rezipienten beim Erwerb
anschaulicher Begriffe und deren Differenzierungen — beides Voraussetzungen fiir den
Ubergang zu den ndchsten Intelligenzetappen (vgl. Sturm H., Fernsehdiktate: Die
Veranderung von Gedanken und Gefiihlen, S. 46)

Als konkretes Beispiel sieht Sturm Erzéhlungen aus dem realen Leben oder
Berichterstattungen als  geeignete Formen, Medieninhalte Kindern in dieser

Entwicklungsetappe ndher zu bringen.

Da sich Werbeeinschaltungen dem Mittel der Aneinanderreihung von anschaulichen Bildern
mit konkret untermauerten Begriffen bedienen, kommen sie genau bei Kindern dieser
Altersgruppe gut an, da sie den Wahrnehmungsleistungen dieser Intelligenzetappe

entsprechen.

®! vgl. Sturm H., 1991
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5.3.  Die konkreten Operationen (ca. 7 - 11 Jahre)
Diese Phase ist dadurch gekennzeichnet, dass das Kind nun in der Lage ist, die Gesamtheit

eines Systems zu erfassen. Der Begriff der Operation bekommt erst in dieser Phase seine
Berechtigung, da eine Operation, laut Piaget, erst dann als eine solche gilt, wenn sie in ein
ganzes System von Operationen eingebettet ist. Das Kind kann nun die Beziehungen, welche
innerhalb von Systemen herrschen, erkennen und verstehen. Wenn-Dann Beziehungen
werden durch die Fihigkeit erweitert, Systeme zu gruppieren. Die Denkweise verhilt sich

reversibel, das heilit, Gedankenginge konnen nun umgedreht oder auch ausgetauscht werden.

Zudem steht in dieser Entwicklungsphase der subjektive Standpunkt des Kindes nicht mehr
im Mittelpunkt. Es ist in der Lage, andere Gesichtspunkte in sein Urteilsvermogen
einzubeziehen und so zu einem sachlicheren Urteil zu kommen. Diese neu erworbene Stufe an

Erkenntnis und Organisationsfahigkeit baut Widerspriiche in der kindlichen Denkweise ab.

,,Der hohere System- und Organisationsgrad des operatorischen Denkens, das verstdrkte
gegenseitige  In-Beziehung-setzen und  korrigierende  Beriicksichtigen  alternativer
Erkenntnisaspekte impliziert gleichzeitig eine Abnahme der Widerspriichlichkeit des
kindlichen Denkens. “ (vgl. Buggle F., Die Entwicklungspsychologie Jean Piagets, S. 81)

Folgerungen fiir die Darstellung von Medieninhalten 62

Fiir die Gestaltung von Medieninhalten bedeutet die Erreichung dieser kindlichen Phase, dass
die Darstellung nicht mehr so linear erfolgen muss, wie die Darstellungen fiir Kinder im
Vorschulalter. Geschichten kénnen nun auch ineinander flielen, ohne dass dabei die kindliche
Aufmerksamkeit durchbrochen wird. Zudem konnen fernsehtechnische und erzdhlerische
Mittel, wie Zeitspriinge oder der Wechsel der Perspektive zum FEinsatz kommen, ohne die

Gefahr, dass Kinder der Geschichte nicht mehr folgen konnen.

Dabei ist es auch in dieser Phase der Entwicklung wichtig, dass es sich um konkrete
Darstellungen sowie um klare Gegebenheiten handelt, um ein Gleichgewicht der beiden
Adaptionsleistungen (Assimilation und Akkomodation) herstellen zu konnen und den
Verstiandnisprozess des Kindes zu fordern. Wichtig dabei ist, laut Sturm, darauf zu achten,
dass sich Kinder dieser Altersstufe nicht nur mit Schlagworten oder leeren Begriffen

zufrieden geben, ohne dabei die wesentliche Denkleistung aus den Augen zu verlieren. Durch

®2 vgl. Sturm H., 1991
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die Verwendung einzelner herausstechender Begriffe steigt die Gefahr, dass Systeme mit

ihren Beziehungen iibersprungen und somit auch nicht mehr erkannt werden.

5.4. Die formalen Operationen (ab ca. 11 Jahren)
Die Stufe der formalen Operationen entwickelt sich laut Piaget erst am Beginn des

Jugendalters. Das Kind ist dann in der Lage, hypothetischen Gedankengingen zu folgen. Das
heiflt, die letzte Stufe der Intelligenzentwicklung bringt eine Unabhéngigkeit der Gedanken

und Handlungen von konkreten Gegebenheiten. So konnen nun auch mathematische Zeichen,

wie zum Beispiel ein abstrakt-formales ,,x“, fiir unbekannte Grof3en oder Strecken stehen.®

In dieser Phase nimmt die Bildung von Gesamtstrukturen eine immer groflere Bedeutung ein.
Dabei werden bis zu diesem Zeitpunkt, einzelne bereits gebildete Systeme miteinander
verbunden und ,,zu sehr allgemeinen, Wirkliches wie Mogliches, raumlich und zeitlich auch
sehr entfernte Vorgdinge umfassenden Gesamtsystemen integriert.” (vgl. Buggle F., Die
Entwicklungspsychologie Jean Piagets, S. 91) Die Wenn-Dann Verbindungen werden zu Was
wire wenn Aussagen, welche das Mogliche und die anschlieBende Uberpriifung mit

einschlieBen.

Folgerungen fiir die Darstellung von Medieninhalten®

Sturm weist in ihren Ausfiihrungen auf die Gefahr hin, welche sich in der Gestaltung von
Medieninhalten fiir diese Altersgruppe verbergen: Die Vereinigung von Bildern mit dem
entsprechenden Ton, welche, laut Piaget, durch die Fahigkeit der abstrakten Denkweise
wahrgenommen und verarbeitet werden konnen, kann dazu fiihren, dass gerade diese
Beziehung von Bild und Ton die Schwierigkeit aufweisen kann, nur jene Bildteile, oder
umgekehrt nur jene Worter oder Begriffe herauszufiltern, welche fiir den Rezipienten bereits

bekannt sind, und die dazugehorigen Texte, oder Bilder zu {iberspringen.

Zudem birgt diese Einteilung der Fahigkeiten in Altersgruppen auch die Unsicherheit, ob alle

Rezipienten die Stufe des abstrakt-formalen Denkens erreichen. Das heifit, dass, je nach

® vgl. Sturm H., Jérg S., 1980
® vgl. Sturm H., 1991
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Ausbildung und Interessen, die Stufe der formalen Operationen erreicht wird oder nicht.
Inhalte, mit denen der Rezipient nicht vertraut ist, sind es fiir das Verstindnis sinnvoller,
konkret und nacheinander darzustellen. Formale Darstellungen sind erst dann sinnvoll, wenn

der Inhalt dem Rezipienten bereits vertraut ist.

So schreibt Sturm der ,einfiihlsam gesetzten dramaturgischen Pause® eine besondere
Bedeutung zu, da dem Rezipienten so die Moglichkeit gegeben wird einzelne Etappen des

Inhaltes nachzuvollziehen, was zu einem besseren Verstiandnis flihrt.
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Zusammenfassung

Der Ausgangspunkt von Piagets Ausfiihrungen liegt in der Verbindung des Menschen,
welcher durch aktiven Austausch mit seiner Umwelt interagiert. Dabei wirkt er handelnd auf
sie ein, er erkennt und interpretiert sie. Dabei bietet ihm die Umwelt Herausforderungen,

welche er wiederum durch eigenes Erkennen und Interpretieren aufbaut.

In den vier dargestellten Entwicklungsstufen beschreibt Piaget die Intelligenzetappen, welche
Kinder durchlaufen, und schreibt Kindern in verschiedenen Altersgruppen bestimmte

Fahigkeiten zu.

Laut Baacke sind die Ausfiihrungen Piagets inzwischen umstritten, da sich, so Baacke,
Fahigkeiten nicht an ein bestimmtes Alter binden lassen. Dabei wird besonders die
Kompetenz von Sduglingen unterschitzt, welche frither, als von Piaget beschrieben, ein
Greifverhalten entwickeln, ohne die erforderliche Féahigkeiten des gezielten Greifens und der
eigenstindigen Fortbewegung. Zudem scheint es fiir Baacke zweifelhaft, dass die Phase der
formalen Operationen eine Vervollkommnung der oben angesprochenen Féhigkeiten
bedeutet. Das wiirde heilen, dass Kinder in fritheren Stadien als unvollkommen betrachtet
werden miissen, so kann man aber einem Kind im Alter von 3 oder 4 Jahren bereits ein

reflexives Vermogen zusprechen.

Piagets Theorie verbirgt jedoch die Kernaussage, dass der Mensch, welcher sich entwickelt,

aktiv seine Umwelt erkundet. Er baut sie mit auf, indem er die Herausforderungen, welche

ihm seine Umwelt auferlegt annimmt und verarbeitet. ®°

Hertha Sturm hat Piagets Entwicklungsstufen hinsichtlich der Moglichkeiten zur Gestaltung
von Medieninhalten hin untersucht. Der Mensch ist in seiner Entwicklung auf die Art und
Anzahl von AuBenreizen, welche ihm die Umwelt und eben auch die Medien bieten,
angewiesen.  Sturm  begreift =~ Mediendarbietungen  als  Auflenreize, = welche
Anpassungsleistungen verlangen. Deshalb hat sie sich die Frage gestellt, inwiefern diese
Aulenreize gestaltet werden miissen, damit sie forderlich auf die Entwicklung des Menschen

einwirken konnen.

Die Entwicklungspsychologie, allen voran Piagets Modell der Entwicklungsstufen, bietet, fiir

die medienpiddagogische Arbeit in den verschiedenen Handlungsfeldern eine geeignete

® vgl. Baacke D., 1999
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Grundlage, da nur eine altersgerechte und an die jeweiligen Kompetenzen angepasste

Forderung zielfiihrend sein kann.
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6. Medienkompetenz

An dieser Stelle soll nun unter besonderer Beriicksichtigung der kindlichen Entwicklung auf
den Begriff der Medienkompetenz eingegangen werden. Dabei wird vorwiegend die
Begriffserklarung von Dieter Baacke verwendet, welcher den Begriff der Medienkompetenz
in den medienpddagogischen Diskurs eingebracht hat. Laut Baacke muss Medienkompetenz
geiibt und erlernt werden. Der miindige Medienumgang hingt vor allem von den
unterschiedlichen Entwicklungsmdglichkeiten eines Kindes ab und bildet sich im Laufe seiner

Entwicklung immer weiter aus.

Die Medienpddagogik hat, so Ostermann, die Aufgabe, , den Menschen zu einem
kompetenten, eigenstindigen und selbstbestimmten Umgang mit den Medien zu befihigen.

(vgl. Ostermann S., Medienkompetent von Geburt an?, S. 121)

6.1.  Der Begriff,,Medienkompetenz*
Wenn die Kindheit als eigenstidndige Lebensphase angesehen wird, muss auch die Nutzung

von Medien nach kindlichen Erfahrungen und Bediirfnissen beriicksichtigt werden. Da, wie
bereits oben beschrieben, Kindern im Alter zwischen drei und sechs Jahren eine kritische
Urteils- und Orientierungsfahigkeit fehlt, miissen sie als Rezipienten unterstiitzt werden. Dazu
wird vor allem auf den von Dieter Baacke eingefiihrten Schliisselbegriff der
»Medienkompetenz* zuriickgegriffen. Dabei bezieht sich Baacke mehr auf den allgemeinen
Umgang mit Medien. So steht die Vermittlung von technischen Inhalten nicht im
Vordergrund. Baacke sieht Medienkompetenz als Grundlage fiir ,,das in der Welt Sein und
das sich in der Welt Verstehen“. (vgl. Baacke D., Medienkompetenz - Grundlagen und
padagogisches Handeln, S. 20) Er begreift den Begriff als Erweiterung der kommunikativen
Kompetenz. Damit sind Ausdrucksformen wie Sprache, aber auch Mimik und Gestik gemeint,
durch welche sich Menschen die Wirklichkeit aneignen. Jeder Mensch verfiigt von Anfang an
iiber die kommunikative Kompetenz. Der Begriff der Medienkompetenz erweitert den Begriff
der kommunikativen Kompetenz mit dem Aspekt, dass Kommunikation auch tiber technische

Mittel geschehen kann.
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,,Dies hat zur Folge, dafp wir uns heute Wirklicheit iiber und mit Hilfe von Medien aneignen
und sie gestalten. Diese Medienkompetenz ist ein ,Globalbegriff”, er muf3 konzeptionell und
praktisch ausgearbeitet werden. (vgl. Baacke D., Medienkompetenz - Grundlagen und

pidagogisches Handeln, S. 19)

Medienkompetenz wird von Baacke als Besonderheit von kommunikativer Kompetenz
verstanden, denn Medien erweitern Kommunikationsprozesse und werden als Hilfsmittel
eingesetzt. Da Fernsehwelten nicht nur aus Sprache, sondern auch aus Bildern bestehen, ist es
notwendig, die Verweise, welche zwischen der Verkniipfung von Bildern und Sprache stehen,
zu deuten, was eine spezielle Kompetenz voraussetzt. Jedoch gehort das Deuten von
Botschaften und Informationen noch nicht zu den Alltagskompetenzen von Kindern. Der

Begriff der Medienkompetenz steht deshalb auch fiir die Vermittlung von Medienwelten.®®

Der aktive Medienumgang ist von den unterschiedlichen Entwicklungsmdoglichkeiten, welche
einem Kind von seiner Umwelt geboten werden, abhingig. Das heil3t, das Kind soll durch die
Aneignung von speziellen Kompetenzen zu einem kompetenten und selbstbestimmten

Umgang mit Medien befdhigt werden.

Medienkompetenz stellt somit eine Aufgabe dar, welche die Kinder mit den ndtigen
Kompetenzen fiir einen selbststindigen und kompetenten Umgang mit Medien ausstattet.
Baacke teilt den Begriff der Medienkompetenz in die Bereiche Vermittlung und
Zielorientierung ein. Dabei beschreibt er vier Dimensionen, welche wiederum in

unterschiedliche Aspekte eingeteilt sind.

Medienkompetenz
Dimension der Vermittlung Dimension der Zielorientierung
Medienkritik Medienkunde Mediennutzung Mediengestaltung
- analytisch - informativ - rezeptiv- - innovativ
- reflexiv - intrumentell- anwesend - kreativ
- ethisch qualifikatorisch - interaktiv-
handelnd

Abb 4: Ubersicht: Die vier Dimensionen von Baackes Begriff der Medienkompetenz

® vgl. Baacke D., 1997
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- Medienkritik

Der Aspekt der Medienkritik ist der Dimension der Vermittlung zuzuordnen und umfasst drei
Teilbereiche. Zum einen schlieBt er die analytische Dimension mit ein. Dabei soll das Kind
die Kompetenz entwickeln, problematische gesellschaftliche Prozesse und deren
Auswirkungen zu erkennen und zu analysieren. Ein zweiter Gesichtspunkt der Medienkritik
ist die reflexive Dimension. Baacke meint damit, dass jeder Mensch dazu in der Lage sein
sollte, das analytische Wissen erstens auf sich selbst und sein Handeln anwenden zu konnen.
Anders gesagt, ,,sich der analytischen Dimension zu besinnen” (vgl. Ostermann, S.
Medienkompetenz von Geburt an? S. 122) Der dritte Unteraspekt der Medienkritik ist die
ethische Dimension. Diese umfasst sowohl die analytische als auch die reflexive Dimension.
Dabei soll der Mensch in der Lage sein, sein analytisches Denken mit dem reflexiven

Riickbezug sozial zu verantworten und zu definieren.®’

- Medienkunde

Der Aspekt der Medienkunde gilt als Kenntnis iiber Medien und seine Systeme. Baacke
unterscheidet dabei die informative sowie die instrumentell-qualifikatorische Dimension.

Auch dieser Aspekt dient der Dimension der Vermittlung.

Die informative Dimension schlieft die allgemeinen und klassischen Wissensbesténde iiber
Medien ein. Als Beispiel gibt er Fragen an wie ,, Was ist ein ,duales Rundfunksystem ‘? Wie
arbeiten Journalisten? Welche Programm-Genres gibt es? Wie kann ich auswdhlen? “ usw.
(vgl. Baacke D., Medienpiddagogik, S. 98) Zusitzlich zur informativen Dimension
differenziert Baacke in diesem Zusammenhang die instrumentell-qualifikatorische
Dimension. Damit ist jene Kompetenz gemeint, welche den Menschen dazu befdhigt,
Mediengerdte bedienen zu konnen. Das heif3t, dieser Punkt schlieit den praktischen Umgang
mit einer Computer Software, dem Zugang zum Internet, den Umgang mit einem
Fernsehgerédt und dem Schalter, die Bedienung eines Videorecorders oder eines Dvd Players

mit ein.

®” Vigl. Baacke D. , 1997
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- Mediennutzung

Die Mediennutzung ordnet Dieter Baacke der Dimension der Zielorientierung zu. Baacke
schreibt dazu: ,, Medienhandeln ist Mediennutzung, die in doppelter Weise gelernt werden

muss ““ (vgl. Baacke D., Medienpadagogik, S. 99)

Die Lernaufgabe besteht zum einen deshalb in einer rezeptiv, anwendenden Nutzung. Dieser
Aspekt bezieht sich auf die reine Anwendung bzw. Rezeption von Medien. Anders gesagt, ist
rezeptiv-anwendende Mediennutzung die Kompetenz der Programmnutzung. Zum anderen
umfasst die Mediennutzung die Kompetenz des interaktiv-handelnden Menschen. Dabei kann
der Rezipient selbst, aktiv und handelnd in das Mediengeschehen eingreifen. Als Beispiele
dafiir nennt Baacke in seinem Buch ,,Medienpddagogik* das Tele-Shopping, Tele-Banking

oder den Tele-Diskurs.

- Mediengestaltung

Die Mediengestaltung ist die letzte der vier Dimensionen und gehort wie die Mediennutzung
zur Zielorientierung. Auch diesen Aspekt teilt Baacke in zwei unterschiedliche Teilbereiche

auf.

Zum einen beschreibt Baacke den Aspekt der Mediengestaltung als innovativ. Damit sind die
Verdnderungen und die Weiterentwicklungen der Angebote gemeint, welche sich auf
bestimmte Mediensysteme beziehen. Zum anderen kann die Mediennutzung auch kreativ sein.
Dieser Aspekt beschreibt die &sthetische Dimension, das Uber-die Grenzen-der-

Kommunikations-Routine-Gehen* (vgl. Baacke D., Medienpddagogik, S. 99) Die kreative
Mediengestaltung beinhaltet die Kompetenz, iiber die Grenzen des jeweiligen Mediensystems

hinauszugehen.

Sandra Ostermann fasst diese vier Kompetenzen in ihrem Artikel ,,Medienkompetent von
Geburt an? Grundlagen fiir die Férderung von Medienkompetenz bei Kindern* sehr treffend

zusammen (S. 123)

., Gelingt es einem Individuum, sich in der Medienwelt hinsichtlich dieser vier Dimensionen

zurechtzufinden, besitzt es die Fdhigkeit, Medien effektiv, sinnvoll rezipierend und produktiv
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zu nutzen, um so mit Hilfe der Medien die eigene Lebenswelt zu konstituieren. Der Mensch

wird dabei als handlungsaktiv und kompetent betrachtet.

6.2. Medienkompetenz im Vorschulalter
Die Altersspanne der Drei- bis Sechsjdhrigen stellt eine bewegte und ereignisreiche Phase dar.

Aus entwicklungspsychologischer Sicht bedeutet dies, wie bereits oben beschrieben, einen
Zuwachs unterschiedlicher intellektueller Fahigkeiten. Das Tempo, in dem diese
Entwicklungsstadien durchlaufen werden, ist enorm. Zudem werden in dieser Altersstufe die
Grundsteine fiir die Ausbildung der geistigen und sozialen Fahigkeiten gelegt sowie die

moralische Grundhaltung herausgebildet.

Dies passiert, indem zundchst die unmittelbare Umwelt entdeckt und angeeignet wird. Nach
und nach werden die Erfahrungsraume ausgeweitet, von der Familie, zur Nachbarschaft bis in
den Kindergarten. Das Aneignen dieser Umwelt stellt fiir Kinder im Vorschulalter eine
Herausforderung dar. Das Bewiltigen dieser Anforderungen, das sowohl aus eigener Kraft als

auch mit Hilfe von auflen geschieht, 14sst Kinder in ihrer Entwicklung wachsen.

Dazu kommen als zusitzliche Herausforderungen die Begegnungen mit den medialen Welten.
Dabei hat das Fernsehen eine zentrale Bedeutung. Es stellt immer noch das wichtigste und
interessanteste Medium fiir Kinder im Vorschulalter dar. Aus diesem Grund sind auch
Medien, insbesondere aber das Fernsehen, als Entwicklungsherausforderung zu sehen, an
denen das Kind wachsen, aber auch in seiner Entwicklung gestort werden kann. So spielen,
besonders fiir Kinder im Vorschulalter, die elterlichen Bezugspersonen eine wesentliche Rolle
bei der Aneignung von Medieninhalten. So werden besonders die Grundhaltungen der Eltern
auf die Kinder iibertragen und beeinflussen deren geistige, soziale und moralische Haltung
mit. Zudem wird die soziale Stellung der Eltern meist auch dem Kind zuteil. Das heif3t, Armut

der Eltern bedeutet gleichzeitig Armut fiir das Kind.®®

Zudem stellt der Besuch eines Kindergartens weitere Anforderungen an das Kind bereit. Ideen
und Konzepte, welche die besuchte Institution fiir sich beanspruchen, beeinflussen neben der
familidren Eingebundenheit die Erfahrungsrdume der Kinder. All diese Handlungsfelder

konnen zusammen mit einem medialen Bezug Hilfestellungen und Erfahrungsraume bieten,

68 Vgl. Theunert H., Lenssen M., 1999
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welche fiir die Ausbildung von Medienkompetenz, im speziellen fiir die hier behandelte

Teilkompetenz des Selektionsvermogens, eine grofie Rolle spielen.

6.2.1. Die sozial-kognitive Entwicklung
Die Beziehung zwischen den subjektiven Fahigkeiten und den sozialen Bediirfnissen des

Mediengebrauchs versucht Sutter mit dem Begriff der ,,sozial-kognitiven Entwicklung® zu
beschreiben, ,, weil sie nicht nur eine Grundqualifikation des Umgangs mit Medienangeboten
darstellt, sondern auch die Kinder in die Lage versetzt, jene situativen und sozialen Kontexte
zu verstehen, in denen ihre Rezeptionsprozesse verlaufen. Dariiber hinaus liefert die soziale
Kognition das strukturelle Geriist fiir die Entwicklung moralischen Bewuftseins. “ (vgl. Sutter

T., Entwicklungspsychologische Grundlagen der Mediensozialisation, S. 74)

Voraussetzung fiir die aktive Beteiligung an einer Interaktion ist das Verstehen anderer
Personen in ihrem Denken und Handeln sowie der Systeme von sozialen Strukturen. Kinder
im Alter von ca. drei bis vier Jahren beginnen diese Fahigkeit zu entwickeln, wobei das
Hauptaugenmerk, wie schon bei Piaget beschrieben, zunéchst auf sich selbst gerichtet ist.
Nach und nach kénnen Kinder diese Ich-bezogene Sicht {iberwinden und die Handlungen
anderer Menschen von den eigenen unterscheiden. Sutter verwendet dafiir den Begriff der

,Perspektivenkoordination®, welche er bei Kindern zwischen drei und zehn Jahren, in vier
unterschiedliche Stufen einteilt. Parallel dazu beschreibt er die Stufen des moralischen

Urteils.*’

- Die Stufe 0 (ab ca. 4 Jahren)

Dieser Stufe weist Sutter eine undifferenzierte Personenkoordination zu, das heif3t, dass das
Kind Personen zwar physisch, jedoch nicht psychisch voneinander unterscheiden kann. Das
Kind nimmt zu diesem Zeitpunkt eine Ich-bezogene Sichtweise ein und ist rein auf seine

eigene Handlungsperspektive konzentriert.
- Die Stufe 1 (ab ca. 5 Jahren)

Dieser Stufe kann bereits eine differenzierte Personenkoordination zugeordnet werden.

* vgl. Sutter T., 1999
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, Nun werden psychische und physische Merkmale von Personen und beabsichtigte und
unbeabsichtigte Handlungen unterschieden. Dennoch herrscht ein subjektives Verstdindnis
von sozialen Beziehungen vor.“ (Vgl. Sutter T., Entwicklungspsychologische Grundlagen der

Mediensozialisation, S. 76)

Das Kind kann in dieser Stufe zwar unterschiedliche Perspektiven erkennen, jedoch nicht
nebeneinander denken. Eine Perspektive folgt auf die nichste, sodass immer nur die Sicht

eines Beteiligten eingenommen werden kann.

In dieser Stufe beginnt die Ausformung des moralischen Urteils, welches sich noch sehr stark

an einer Autoritit und an der Vermeidung einer Strafe orientiert.
- Die Stufe 2 (ab ca. 7 Jahren)

Die sogenannte reziproke Perspektivenkoordination befdhigt das Kind, seinen eigenen
Standpunkt aus anderen Perspektiven zu betrachten. Zudem hat es das Wissen, dass auch
andere Personen jeweils andere Gesichtspunkte einnehmen konnen. Jedoch ist das Verhéltnis
von Perspektiven relativ, da das Kind die Beziehung zwischen den Perspektiven noch nicht
versteht. Parallel dazu verlduft die Stufe 2 des moralischen Urteils. Die Regeln, die das Kind
befolgt, sind auf einen wechselseitigen Ausgleich konkreter Interessen festgelegt. Das heilit,
Konflikte, welche iiber diesen Ausgleich konkreter Interessen hinausgehen, werden vom Kind

nicht verstanden.
- Die Stufe 3 (ab ca. 10 Jahren)

Die Stufe 3 ist durch eine gegenseitige Perspektivenkoordination gekennzeichnet und bringt
die Fahigkeit mit sich, dass das Kind ab diesem Zeitraum die Perspektive eines Beobachters
einnehmen kann. Das Kind kann nun nicht nur verschiedene Standpunkte einnehmen, sondern
diese auch miteinander verbinden und in Beziehung bringen. Aus diesem Grund ist die Stufe
des moralischen Urteils autonom und konventionell, da zu diesem Zeitpunkt eine
Orientierung an der sozialen Norm erfolgt. So konnen mit Kindern, Regeln, welche sie bisher
aus verschiedenen Griinden als starr empfunden haben, nun neu ausgehandelt und definiert

werden.

Diese von Sutter beschriebenen sozialen und kognitiven Féahigkeiten sind fiir die Ausbildung

einer Medienkompetenz von besonderer Wichtigkeit, um Absichten beziehungsweise deren

85



Inhalte verstehen zu konnen. Deshalb ist hinsichtlich der Rezeption von Kindern darauf zu
achten, in welcher Entwicklungs- bzw. Sozialisationsphase sich das Kind befindet, da Medien
den Kindern eine Moglichkeit der Orientierung und Identifikation geben konnen. Bei
jingeren Kindern wird die Mediennutzung noch sehr von den familidren Einfliissen gepragt.

Mit zunehmendem Alter spielt die Peergroup jedoch eine immer groBere Rolle.” Darauf wird

spéter ausfiihrlicher eingegangen.

7 Vgl. Ostermann S., 2007
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Zusammenfassung:

Der Begriff Medienkompetenz, welcher besonders von Dieter Baacke geprigt wurde, bezieht
sich auf die Fahigkeiten, welche ein Kind durch die aktive Auseinandersetzung mit der
Umwelt im Laufe seines Entwicklungsprozesses erwirbt. So konnen auch die Medien,
besonders das Fernsehen, zu der Umwelt eines Kindes gezdhlt werden, mit der es sich
auseinander setzt. Der Medienkompetenzbegriff von Baacke beinhaltet zwei verschiedene
Dimensionen, welche, wie bereits erwahnt, in weitere Bereiche unterteilt werden konnen. So
kann das Selektionsvermogen als Teilaspekt der Kategorie der Zielorientierung und dem
Bereich der Mediennutzung zugeordnet werden. Dazu zdhlt Baacke die Anwendung sowie die
Rezeption von Medien. Diese einzelnen Bereiche kdnnen jedoch nicht getrennt voneinander
betrachtet werden. Um bediirfnisorientiert zu selektieren, benétigt es auBerdem Kompetenzen,
wie beispielsweise den technischen Umgang mit einem Mediengerdt, oder aber die

analytische Dimension, Inhalte und deren Auswirkungen analysieren zu konnen.

Dass Medien jedoch kompetent und bediirfnisorientiert geniitzt werden kdnnen, hingt auch
von der sozial-kognitiven Entwicklung des Kindes ab. Darunter versteht Sutter vor allem die
Entwicklung, verschiedene Perspektiven einnehmen zu konnen, sowie, damit
zusammenhéngend, moralische Urteile fillen zu kdnnen. Das heifit, um den Inhalt und die
Absichten einer Sendung beurteilen zu konnen, miissen bestimmte Fdhigkeiten bereits

vorhanden sein.

Trotz der erforderlichen Kompetenzen ist das Kind in der Lage, durch seine aktive
Mediennutzung eigenstdndig und nach seinen Bediirfnissen das Medium zu nutzen. Dennoch
ist es notwendig, die verschiedenen Handlungsfelder, welche das Umfeld des Kindes bilden,
zu aktivieren, um Kinder in ihrer Rezeptionsfdhigkeit zu unterstiitzen, zu beraten und zu

begleiten.
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7. Kinder konnen fernsehen

Im anstehenden Kapitel wird versucht, mithilfe der durchgefiihrten Interviews von zehn
Kindern jene Bereiche herauszuarbeiten, in denen durch medienpadagogisches Handeln das
Vermogen der eigenstindigen Programmwahl von Fernsehsendungen gefordert und
unterstiitzt werden kann. Die zugrundeliegende Hypothese dieser Arbeit besagt, dass Kinder,
im Alter zwischen drei und sechs Jahren in der Lage sind, unter Berilicksichtigung der
individuellen Entwicklung sowie der erworbenen Medienkompetenz aus den zahlreichen
Angeboten in situativen und iibergeordneten sozialen Zusammenhidngen selektiv mit
Fernsehangeboten umzugehen. Deshalb ist es wichtig, jene Ansatzpunkte zu ermitteln, in
denen dieser Teilbereich von Medienkompetenzférderung stattfinden kann. Da sich Kinder
dem Medium Fernsehen freiwillig zuwenden, {ibernimmt es, laut Theunert und Lennsen,
oftmals die Funktion eines ,,Miterziehers*.

,,Diese Miterzieherfunktion birgt im Prinzip viele Chancen fiir Medienkompetenzforderung,
von denen allerdings erst wenige genutzt werden.” (vgl. Theunert H., Lenssen M.,
Medienkompetenz im Vor- und Grundschulalter: Altersspezifische Voraussetzungen,
Ansatzpunkte und Handlungsoptionen, S. 69)

Es kann also gesagt werden, dass die Moglichkeiten, welche geboten werden, um besonders
die Gruppe der Vorschulkinder bei der Programmauswahl zu unterstiitzen, noch lange nicht
ausgeschopft sind. Das heil3t, es muss an unterschiedlichen Punkten angesetzt werden, um bei
der Ausbildung beziehungsweise dem Wachsen dieser speziellen Kompetenz unterstiitzend zu

agieren.

In weiterer Folge werden die einzelnen Themen, welche durch die Auswertungsmatrix

entstanden sind, beschrieben und zusammengefasst.

7.1.  Das Vermégen zur Selektion von Fernsehsendungen
Bevor nun auf die einzelnen Handlungsfelder eingegangen wird, ist es wichtig, besonders bei

der Altersgruppe der Drei- bis sechsjdhrigen in Erfahrung zu bringen, welche Fahigkeiten, die
im Zusammenhang mit der Auswahl von Kindersendungen stehen, die Kinder schon

ausgeformt haben. Die Unterschiede der bereits vorhandenen Féahigkeiten werden gerade in
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dieser Altersgruppe grof3 sein, da, wie die Entwicklungsstufen von Piaget gezeigt haben,
ungefdhr zwischen dem vierten und flinften Lebensjahr ein weiterer wichtiger

Entwicklungsschritt passiert.

Eine grundlegende Fahigkeit, welche als eine Voraussetzung gilt, um sich selbststindig eine
Sendung auszuwihlen, ist der Umgang mit der Fernbedienung. Uber diese Fertigkeit verfiigen
die beiden dreijdhrigen Evi und Clara noch gar nicht. Evi und Clara sehen sich ihre
Lieblingssendungen auf DVD an, da sie in keinem der Kinderprogramme ausgestrahlt
werden. Obwohl sie den Computer, auf dem sie die Sendungen schauen, noch nicht selbst
bedienen konnen, geben sie dennoch an, dass sie die Sendung, manchmal sogar eine ganz
bestimmte Folge, schauen wollen. Die Frage nach dem selbststindigen Umgang mit der
Fernbedienung liel Clara nachdenken. Wohl aus dem Grund, da sie ihre Lieblingssendung

,Heidi* immer auf DVD am Computer schaut und sie diesen noch nicht selbst bedienen kann:
,Nein. Das macht immer die Mama weif3t du.” (Clara, 80) Jedoch weist sie ihre Mutter immer
darauf hin, dass sie sich am liebsten die Folge, in der das gehbehinderte Méadchen Klara
vorkommt, ansieht. ,,Ja, die mit der Klara® (Clara, 88) Auch die dreijahrige Evi zdgert bei der
Frage, ob sie bereits selbststindig mit dem Computer umgehen kann, auf dem sie ihre
Lieblingssendung ,,Pippi Langstrumpf* schaut. Sie schwankte in ihrer Antwort zwischen

,,Nein“ und ,,Doch‘ und wendete sich schlussendlich an ihre Mutter, welche daneben safl, um
von ihr die endgiiltige Bestitigung zu bekommen, dass sie den Computer nicht alleine

bedient. ,,Nein, oder Mama?* (Evi,78)

Die vierjdhrigen Kinder sind bei der technischen Handhabung der Gerite schon geiibter. Der
vierjahrige Klaus sieht sich seinen Lieblingsfilm ,,Cars* auch auf Computer an. Sein Vater hat
ithm jedoch gezeigt, wo er driicken muss, damit der Film beginnt. ,,Ja, der Papa hat mir
gezeigt. Schau, da muss ich driicken.* (Klaus, 98) Obwohl die Familie immer gemeinsam den
Film sieht, gibt es dennoch Situationen, in denen Klaus das Gerdt selbststindig bedienen
muss, sodass der Film gestoppt wird oder weiter l4uft. ,,Wenn der Papa einkaufen muss, dann
hat er mir gezeigt.“ (Klaus, 106) So erzdhlt auch die vierjdhrige Alina, dass sie, wenn sie
alleine vor dem Fernseher sitzt, weill, wo ihre Lieblingssendung lduft. Der Sender Ki.Ka,
welcher diese Sendung zeigt, wurde auf der Zahl 8 gespeichert, welche sie dadurch erkennt,
dass zwei Kugeln aufeinander liegen: ,,Das mit den zwei Kugeln. Eine Kugel oben und eine

Kugel unten. Da ist immer richtig.” (Alina, 38)
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Im Gegensatz dazu geben die fiinf- und sechsjdhrigen Kinder an, das Fernsehgerit
eigenstdndig bedienen zu konnen. Die sechsjdhrige Anna beispielsweise erzahlt, dass sie, seit
sie einen neuen Fernseher besitzen, mit der Fernbedienung umgehen kann: ,,Wir haben vom
Christkind einen neuen Fernseher bekommen, weil davor haben wir einen kleinen Fernseher
gehabt. Bei der Fernbedienung hab ich mich iiberhaupt nicht ausgekannt, aber da hab ich
mich auch noch nicht auskennen miissen. Dann haben wir einen gréBeren Fernseher
bekommen und da hab ich mich gleich an dem ersten Tag ausgekannt, obwohl das eine viel
schwierigere Fernbedienung ist.”“ (Anna, 40) Diese Tatsache, dass sie nun selbststindig die
Fernbedienung bedienen kann, verwundert Anna selbst: ,,(...) Ich finde das voll komisch, weil

bei der Fernbedienung kann ich es und bei der anderen nicht.*“ (Anna, 44)

Auch die sechsjdhrige Elena kann sowohl das Gerdt einschalten als auch das Programm
finden, auf dem ihre Lieblingssendung ,,Prinzessin Lillifee* ausgestrahlt wird. ,,Ja, ich frag
die Mama immer ,fidngt es schon an‘ und dann sagt sie ja und dann wei3 ich immer schon

auswendig, welchen Sender. (Elena, 62)

Die Aussagen der anderen Fiinf beziehungsweise Sechsjdahrigen konnen bestitigen, dass die
Féahigkeit des technischen Umgangs mit einem Fernsehgerdt beziehungsweise mit einem
DVD Gerit verbessert wird. ,,Ja, ich geh ja schon fast in die Schule.” (Tim, 94) oder ,,Ich

weil} schon, wo ich driicken muss, dass es kommt.* (Laura, 92)

Ein anderes, wichtiges Moment zum Selektieren von bestimmten Programmpunkten ist die
Wahrnehmungs- bzw. Verarbeitungsfahigkeit der Kinder. Wie bereits oben beschrieben,
bieten die entwicklungspsychologischen Kriterien von Piaget eine Grundlage,
unterschiedliche Entwicklungsstufen festzumachen. Die Voraussetzungen, Medieninhalte

rezipieren zu konnen, fasst Michael Charlton in drei Kompetenzen zusammen.”' Zum einen
ist es die kommunikative Kompetenz. Dabei miissen die Kinder lernen, Symbole zu deuten
und durch Bilder, Gestik oder Sprache auszudriicken. Die zweite wichtige Fahigkeit zum
Verstehen und Verarbeiten von Medieninhalten ist die kognitive Kompetenz. Das Kind muss
die Féahigkeit entwickeln, sich in andere Figuren hineinzuversetzen und mehreren Handlungen
zeitlich, und in deren Bedeutung folgen zu konnen. Als dritte Fahigkeit nennt Charlton die
emotionale Kompetenz, welche das Kind befdhigen soll, jene Themen zu wéhlen, welche fiir

seine Entwicklung fordernd und nicht bedrohlich wirken.

s Vgl. Charlton M., S. 25
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Die Schwierigkeit besteht darin, den Entwicklungsstand der Kinder und somit die
Wahrnehmungsleistungen von Fernsehbildern ohne die Durchfiihrung von speziellen Tests zu
ermitteln. Dazu konnen an der Stelle die Kinderzeichnungen helfen, um nonverbale
Auskiinfte zu erhalten. Charlton stellt in seinem Artikel fest, dass die kommunikativen,
beziehungsweise kognitiven Kompetenzen bis zum Ende der Kindergartenzeit einer
vorhersehbaren Entwicklung folgen. Die emotionale Kompetenz hingegen unterliegt
individuellen Verschiedenheiten. ,, Sie hdngen ab vom Entwicklungsstand des Kindes, seiner
Alltagerfahrung, der medialen Prdsentationsform, der Vertrautheit des Kindes mit
bestimmten Darbietungsformen, der Rezeptionssituation und vielen weiteren Faktoren®. (vgl.

Charlton M., Das Kind und sein Startkapital, S. 38)

So gewinnen die Kinderzeichnungen an dieser Stelle eine besondere Bedeutung, da sie zum
einen auf eine vorwiegend charakteristische Weise Auskunft liber die Vorstellungsweisen der
Kinder geben. Dabei wird versucht, durch die nonverbale Ausdrucksmoglichkeit der Bilder,
Einschiatzungen iiber den momentanen Entwicklungsstand der Kinder zu titigen. Zum
anderen lassen sich Angaben iiber die momentane Befindlichkeit der Kinder wéhrend der

Befragungssituation machen.

Kind Clara:

Clara ist zum Zeitpunkt der Befragung drei Jahre und vier Monate alt. Auf die Bitte hin, ihre
Lieblingssendung oder die Lieblingsfigur aus einer Sendung zu zeichnen, hat sie lange
gezogert. Mit dem Hinweis, sie konne jede der Farben verwenden, nahm sie den schwarzen
Filzstift und zeichnete am linken Blattrand eine Figur, bestehend aus einem Kopf mit langen
schwarzen Haaren und grof3en, runden Augen und zwei sehr langen Beinen. Die Figur besitzt
weder Hiande noch einen Korper. Auf der rechten Seite des Blattes befindet sich eine zweite
Figur. Diese Figur ist oval, wobei der dullere Rand zweimal gezogen wurde. Auch diese Figur
ist schwarz. Die Figur hat zwei grof3e, schwarze Augen. Ober den beiden Augen sind zwei
Striche, welche wie Brauen wirken. Diese Figur stellt den Vater der Barpapas dar. Der
Barbapapa wurde deshalb mit zwei Linien gemalt, weil der sich wie Gummi bewegen kann.

Und weil er das kann, ist er oft ganz stark und kann den anderen helfen, wenn sie in Not sind.

In der oberen Hilfte des Blattes befindet sich in der Mitte ein weiterer Kopf. Dieser Kopf hat

keinen Kdorper. Die Konturen des Kopfes, sowie der Augen sind ebenfalls mit dem schwarzen
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Filzstift gemalt. Dieser Kopf hat einen orangen Mund und orangefarbene Augen. Nase und
Ohren fehlen auch diesem Kopf. Der Kopf ist der ,,Vater* von Charlotte, der auf die Heidi
und auf den Barbapa aufpasst, ,,weil der Papa ist ganz stark und kann viel.* (Clara, 4) Deshalb

hat er auch so orange Augen, damit er alles sicht und aufpassen kann.

Auf die Frage hin, warum die Sendung ,,Heidi* ihr am besten gefalle, hatte sie anfangs keine
passende Antwort. Auch nach mehrmaligem Nachfragen konnte sie nicht genau benennen,
warum ,,Heidi* ihre Lieblingssendung ist. Clara hat es dann mit ihrem Gefiihl beantwortet:

,»Ich hab die Heidi lieb.” (Clara, 16) Zudem hat Clara bereits eine Einteilung der Figuren in
Gut und Bdse vorgenommen, wobei sie sich dabei weniger auf deren Eigenschaften, als auf
das Erscheinungsbild beruft. Den GrofBvater, bei dem die kleine Heidi wohnt und der sie
umsorgt, mag Clara nicht, ,,weil der ist ein bisschen bose.” (Clara, 28) Die beiden Figuren,
welche die dreijdhrige Clara besonders mag, sind die ,,Heidi* und die ,,Klara®“. Dabei hat sie
fir ,,Klara®“, welche an den Rollstuhl gefesselt ist, besonderes Mitgefiihl. Das heifit, sie
empfindet einerseits den Schmerz, welchen Klara erleiden muss, da sie nicht laufen kann.
Anderseits sieht sie, wie es Heidi schafft, Klara neuen Mut und Hoffnung zu geben. Deshalb
mochte sie auch wiederholt jene Folge sehen, in der Klara das erste Mal auf Heidi trifft. Im
gemeinsamen Spiel mit den anderen Kindern schliipft sie jedoch immer in die Rolle der Heidi

und nie in die der Klara.

Im Gegenzug zu den bereits élteren Kindern erzéhlte Clara keine lingere Episode aus einer
Sendung nach. lhre Erzdhlstruktur beschrinkte sich auf einzelne kurze Episoden, wie
beispielsweise den Ausschnitt, in dem der Vater der Barbapapas seine Familie aus einem

brennenden Haus rettet. Diese Information wurde jedoch nicht in eine Geschichte eingebettet.

Die Themen, welche Clara interessieren, sind besonders das Versorgt- und Geliebtwerden,
aber auch selbst jemanden zu versorgen. Klara ist sehr tierlieb und versucht wie Heidi, Tiere,
welche sie im Park antrifft, zu versorgen. Auf der anderen Seite bendtigt Klara den Schutz
ihrer Familie. Sicherheit sieht sie besonders in der Vaterfigur. In der Sendung ,,Barbapapas*
findet Klara eine vergleichbare Medienfigur: den Vater der Familie Barbapapa. Dieser kann
durch List und Stérke seine Familie vor einem Ungliick schiitzen. Das Thema ,,Geborgenheit
durch die Familie* findet sich auch in ihrer Lieblingssendung ,,Heidi* wieder. In der Sendung
wird das kleine Méddchen von ihrer Familie in die Berge zu ihrem GrofBvater geschickt, der
sich als einziger um Heidi kiimmert. Dieses Thema findet sich also in mehreren Bereichen der

dreijahrigen Clara wieder.
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Kind Evi

Evi ist zum Zeitpunkt der Befragung drei Jahre und vier Monate alt. Evi war der Aufgabe

gegentiber sehr offen und konnte es nicht erwarten, ihre Lieblingsfigur zu malen.

Auf diesem Blatt sind mehrere kleine bunte Gegenstinde dargestellt. In der Mitte des Blattes
befinden sich zwei Kugeln mit einem Punkt in der Mitte der Kugel. Zwischen den beiden
Kugeln ist ein Schlauch. Diese Figur deutet ein Gesicht an, das keine Gesichtsform aufweist.
Neben den Augen befinden sich zwei weitere Schlduche. Der rechte zeigt in die linke untere
Ecke und ist rosa ausgemalt. Der linke Schlauch zeigt zum oberen Bildende. Bereits wihrend
Evi diese Figur gemalt hat, hat sie mir verraten, dass diese Figur die Pippi Langstrumpf wird.
Der Kopf weist jedoch nur zwei Augen, eine Nase und die beriihmten Zopfe der Pippi
Langstrumpf auf. Oberhalb des Kopfes in der rechten Bildhilfte befindet sich eine schwarze
wellenformige Linie. Die Beschreibung folgt wahrend dem Malen. Diese Linien sind die*
Berge der Heidi“. Da ihre Freundin Clara immer die Heidi spielen will und diese auf den

Bergen wohnt, zeichnet Evi die Berge dazu.

In der unteren Bildhilfte unterhalb des Kopfes befindet sich ein Kreis mit zwei Punkten und
einem gebogenen Strich darin. Von dieser Kugel gehen jeweils zwei Linien nach rechts und
nach links. Die beiden rechten Linien weisen am Ende nochmal zwei Kugeln auf. Die
Beschreibung folgte wiederum gleich wihrend dem Zeichnen. Diese Figur stellt den Affen
der Pippi Langstrumpf, den Herrn Nilsson dar. Rund um diese beiden Figuren befinden sich
bunte Linien, die entweder geschwungen oder im Zick Zack iiber das Blatt gemalt wurden.
Das ist die ,,Umgebung®, in der die Pippi wohnt. Da ist es immer bunt und lustig. Und es gibt

zwei bose Polizisten, welche Pippi Langstrumpf ,,fangen* wollen.

Evi meisterte die Aufgabe mit sehr viel Freude und war wéahrend dem Zeichenprozess sehr
konzentriert. Bei manchen Figuren gab sie eine Erkldrung ab, um wen oder was es sich

handelt.

Ahnlich wie bei der dreijihrigen Clara stellte es fiir Evi eine Schwierigkeit dar, die Griinde
dafiir zu nennen, warum ausgerechnet ,,Pippi Langstrumpf* ihre Lieblingssendung ist: ,,Dass
siec macht, was ihr gefillt, und dass die Pippi Langstrumpf schlaft“ (Evi, 22) Nach
Riicksprache mit ihrer Mutter stellte sich heraus, dass Evi gleich wie ihre Heldin Pippi immer
verkehrt herum im Bett schlafen will. Dieses Verhalten der Pippi Langstrumpf ist fiir Evi

Ausdruck dafiir, dass das Médchen Pippi Langstrumpf machen kann, was immer ihm gefillt,
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eben sogar mit den Fiilen am Kopfkissen. Die Figur, die Evi jedoch besonders mag, ist nicht,
wie erwartet, die Pippi Langstrumpf, sondern der Tommi, der Freund von Pippi. Tommi ist
ein sehr ruhiger und gehorsamer Junge, der das Vorhaben von Pippi und seiner Schwester
Annika manches Mal bedenklich findet. Auch Evi trennt die Seiten Gut und Bose. So nimmt
sie die Polizisten, welche das Vorhaben von Pippi und ihren Freunden stoppen oder hinterher

bestrafen wollen, als bose wahr.

Die Erzéhlungen, welche Evi hinsichtlich ihrer Lieblingssendung macht, beschrianken sich
wie bei der dreijahrigen Clara auf einzelne Episoden. Thr Fokus richtet sich besonders auf die
Figuren und deren Féhigkeiten. Evi kann Gegenstinde und Figuren benennen, bringt diese
aber sprachlich nicht in eine fliissige Geschichte. Dabei kann sich Evi jedoch gut in die Figur
der Pippi hineinversetzen. Thre Mutter erzdhlt, dass sich Evi die Aussage ,,(...) sie macht, was

ihr gefallt” oft dann zunutze macht, wenn die Mutter ein Verbot ausspricht.

Die Themen, welche Evi zu interessieren scheinen, sind das Alleinsein, der familidre Schutz,
die Selbststindig- beziehungsweise Unabhéngigkeit und ganz besonders die Freundschaft. Evi
lebt bei ihrer Mutter. Den Vater sieht sie jede zweite Woche fiir zwei Tage. Da sich die Eltern
bereits kurz nach der Geburt von Evi getrennt haben, ist diese Situation fiir sie normal. Evi
verbringt gern Zeit mit ihrem Vater. Sie hat zwei éltere Halbbriider, mit denen sie sich sehr

gut versteht.

Kind Alina:

Alina ist vier Jahre alt. Thre Lieblingssendung ist ,,Bali“. Diesen hat sie auch in ihrer
Zeichnung festgehalten (sieche Anhang). Thre Aufmerksamkeit richtet sich besonders auf die
Figur von Bali, da dieser ,,ganz groB3e Ohren und den Mund bei der Wange* hat. (Alina, 14)
So hat die Figur, welche Alina im Bild dargestellt hat, grofe, runde Augen und grof3e Ohren.
Den Mund, den sie anschlieBend im Gesprédch erwéhnt hat, hat sie auf dem Bild nicht gemalt.
Interessant ist der Umstand, dass sie sich, bevor sie bereit war, ihre Lieblingsfigur zu
zeichnen, von der Mutter, welche sich zu diesem Zeitpunkt in einem anderen Raum

aufgehalten hat, ein Rechteck malen hat lassen, welches fiir das Fernsehgerit steht.

Trotz dem Angebot an verschiedenen Farben hat Alina die Figur in Schwarz und Braun
gemalt. Unter dem schwarzen Kopf ist ein brauner herzformiger Korper. Es hat den Anschein,

als ob sich die Figur bewegt, da die langen, ausgestreckten Arme und die langen Ohren eine
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schwingende Bewegung darstellen. Alina ist auch von den Tanzeinlagen begeistert: ,,Und der
kann ganz gut tanzen (Alina, 14) Die Figur des Bali schaut auf der Zeichnung von Alina ein
bisschen traurig. Auf die Frage, warum Bali so traurig schaut, antwortet Alina, dass Bali
alleine ist, da seine Mutter bei der Arbeit ist. Daraus kann man schlieen, dass Alina die
Fahigkeit, sich in andere Wesen (Medienfiguren) hinein zu fiihlen, bereits ansatzweise
entwickelt hat und dieses Gefiihl der Traurigkeit auch sprachlich duflern kann. Sie kommt zu
der Schlussfolgerung, dass Bali traurig sein muss, wenn seine Mutter zur Arbeit geht und ihn
zuriick lédsst. Bali kann sich jedoch durch das Tanzen trosten: ,,Ein bisschen. Aber er kann ja
tanzen. (Alina, 6) Offensichtlich ist ihr auch klar, dass Bali eine Figur ist, welche nicht real
existiert. Dies ldsst sich dadurch erkennen, dass sie die Figur in das zuvor gezeichnete

Fernsehgerét gemalt hat.

Die Themen, welche Alina interessieren, sind einerseits besonders das Alleinesein bzw. das
Versorgt werden von der Mutter oder anderen Personen. Andererseits stellen die Weiblichkeit
und die Rolle der Frau wichtige Themen dar. Die Themenverfolgung setzt sich bei Alina auch
nach der Rezeption der Fernsehsendung fort, da sie nach der Sendung in der Wohnung tanzt:

,Ja, wir haben ganz groflen Platz vor dem Fernseher zum Tanzen.* (Alina, 18) Zudem besitzt
die Familie seit kurzer Zeit ein Pferd, das sie mit ihrer zweiten Lieblingssendung, ,,Barbie* in

Verbindung bringt.

Bali erzihlt die Geschichte eines Vierjdhrigen, dessen Eltern zur Arbeit gehen und Bali in die
Obhut der GroBeltern oder der Tagesmutter geben. Da Bali ein fantasievolles Kind ist,
gestaltet er seinen Alltag jedoch immer sehr kreativ und bunt. Auch Alina ist zur Zeit damit
beschiftigt, die erneute Berufstitigkeit der Mutter zu akzeptieren. Bis zum Eintritt in den
Kindergarten war die Mutter fiir den Haushalt und die Kinder zusténdig. Seit einem Jahr iibt
siec den Beruf der Lehrerin aus, weshalb es vorkommt, dass Alina von ihrer Groflmutter

abgeholt und dort ein paar Stunden verbringen muss.

Kind Klaus:

Klaus ist zum Zeitpunkt der Befragung viereinhalb Jahre alt. Sein Lieblingsfilm ist ,,Cars®.
Bereits vor der Zeichnung wurde ich darauf hingewiesen, dass das Thema ,,Fernsehen® fiir
Klaus in seinem Alltag nur eine geringe Rolle spielt, da er einen Waldorf Kindergarten

besucht und dort Mediengespridche nicht erwiinscht sind. Innerhalb der Familie darf sich
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Klaus jedoch ofter einen Film aussuchen. Bevor Klaus mit dem Bild begonnen hat, holte er
sich von mir die Erlaubnis, eine Figur aus dem Film ,,Cars* zu zeichnen und warnte mich

gleich vor, dass seine Schwester ihm den Vorwurf mache, nicht schon zeichnen zu konnen.

Klaus malte zundchst ein Auto in grau. Das Auto ist klein und rund. Die Rader stehen links
und rechts vom Auto ab. Es ist so jedoch gut am Boden befestigt, denn das Auto befindet sich
mitten in einem Autorennen. Deshalb iibermalte er das vorher gezeichnete Auto mit den
Farben Rot und Blau. Die wilde Ubermalung driickt die Geschwindigkeit aus, mit der das
Auto iiber die Piste fahrt und so fiir die Zuschauer kaum mehr sichtbar ist: ,,Und so schnell,
dass man ihn nicht mehr sieht.”“ (Klaus, 8) Klaus hat bereits viele Begriffe aus der Sendung
iibernommen, wie zum Beispiel ,,Piste* fiir Rennstrecke oder ,,Rostauto* als Bezeichnung fiir
ein altes Auto, das als Abschleppwagen dient. Klaus kennt die unterschiedlichen Charaktere,
welche im Film dargestellt werden und kann auch deren Funktion benennen. Das ,,schnelle
Fahren* sieht Klaus als Ausdruck von Méannlichkeit und erzihlt, dass auch sein Vater schnell

fahren kann:“ Ja, der kann auch ganz schnell autofahren.* (Klaus, 114)

Die Filmausschnitte, welche Klaus im Interview nacherzidhlt, weisen bereits eine
chronologische Reihenfolge auf. Den Hohepunkt der Geschichte stellt das Autorennen dar,
welches das Lieblingsauto des Films fiir sich entscheiden kann. Klaus erzéhlt jedoch auch von
anderen Serien, welche ihm gefallen. Eine weitere Serie, der Klaus seine Aufmerksamkeit
schenkt, ist ,,Caillou®. Caillou ist ein vierjdhriger Junge, welcher gemeinsam mit seiner
Familie und seinen Freunden die Welt entdeckt. Dabei wird die Figur des Caillou eher in
Form eines Babies dargestellt, da dieses keine Haare hat. Dabei ist Klaus diejenige Folge
besonders in Erinnerung geblieben, in der Caillou ein Schimpfwort lernt. Es scheint, als
konne sich Klaus in die Serienfigur des Caillou hineinversetzen. Auf der anderen Seite sieht
er in Caillou noch das Baby, das weint, wenn es Hunger hat: ,,Weil er noch ein Baby ist. Und

Babies weinen, wenn sie Hunger haben.* (Klaus, 54)

Das Thema, welches Klaus besonders interessiert, ist Mannlichkeit. Dazu gehoren
Eigenschaften wie Stirke, Mut oder List. Aber auch Autos und die damit verbundene
Geschwindigkeit konnen Ausdruck von Ménnlichkeit darstellen. Ein weiteres Thema, welches
Klaus interessiert, ist das Versorgt- und Geliebtwerden von Familie und Freunden. Durch
Caillou, welcher das Aufwachsen eines Kindes in der Familie aufzeigt, grenzt sich Klaus vom

Stadium des Babies ab und erkennt bereits seine Rolle in der Familie.
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Kind Laura

Laura ist zur Zeit der Befragung 5 Jahre und 5 Monate alt. Thre Lieblingssendung ist
,Prinzessin Lillifee*. Die Befragung von Laura erfolgte in einer Gruppe mit anderen drei
Midchen aus ihrer Kindergartengruppe. Da ihre Freundin Emma aus einer breiten Auswahl
von Buntstiften einen Kugelschreiber wéhlte, verwendete auch Laura fiir ihr Bild keinen

Buntstift, sondern einen Kugelschreiber.

Aufdem Bild befindet sich ein Haus, welches das gesamte Blatt ausfiillt. Das Haus ist in vier
Rechtecke unterteilt, welche die verschiedenen Rdume des Hauses darstellen. Das Haus,
welches Laura gemalt hat, hat ein Schlafzimmer, ein Badezimmer, ein Wohnzimmer und eine
Kiiche. Die Maus schaut sich gerade das ,,Sandmannchen‘ an. Nach der Sendung
»Sandmiannchen® muss die Maus schlafen gehen. Wihrend dessen duscht sich Lillifee, da sie
schmutzig ist. Der Raum rechts unten zeigt das Esszimmer mit einem Tisch und links und
rechts einen Stuhl. Auf dem Tisch sind zwei Kugeln, welche die Teller darstellen, auf denen

sie gerade das Abendbrot gegessen haben.

Das Geschehen, welches Laura im Bild dargestellt hat, konnte eine Situation aus ihrer eigenen
Familie darstellen. Wahrend sie die Sendung ,,Sandméannchen* sieht, beschiftigen sich ihre
Eltern mit dem Abendessen oder duschen sich. Auch die Raumaufteilung des Hauses konnte
dem ihres Zuhauses dhnlich sein. Das Bild ldsst vermuten, dass sich Laura mit der Figur der
Prinzessin Lillifee identifizieren kann. Das ,,Sandméannchen®, welches auch sie gerne schaut,
findet sie lustig. Genau wie in der Zeichnung dargestellt, konnte diese Sendung als

Abendritual der Familie dienen.

Laura ist besonders von den Fihigkeiten von Lillifee fasziniert. In Spielsituationen mit
Gleichaltrigen iibernimmt sie diese Féhigkeiten: ,,Ja, wenn wir manchmal spielen, dann darf
ich die Zaubererin sein.”“ (Laura, 30) AuBerdem gefillt ihr der Umstand, dass Prinzessin
Lillifee ihre Abenteuer immer gemeinsam mit ihren Freunden erlebt. Dabei nimmt jeder
dieser Freunde eine unterschiedliche Rolle ein. Im Interview erzédhlt Laura, dass die Sendung

,Prinzessin Lillifee* besonders von Médchen gesehen wird, da die Buben eher Sendungen
sehen, ,,(...) wo sie kdmpfen.” (Laura, 66) Laura teilt Fernsehsendungen in solche ein, welche
von Miadchen gesehen werden, und in solche, die von Buben gesehen werden. Zudem macht
sie bereits eine Einteilung in Kindersendungen und Sendungen, welche besonders von

Erwachsenen gesehen werden. Eine solche Sendung wiren beispielsweise die Nachrichten: ,,.
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Die schauen am Abend Nachrichten. Das darf ich aber nicht schauen, weil die sind nur fiir
Erwachsene.” (Laura, 78) Aullerdem kann sie bereits jene Fernsehsender benennen, welche
Kinderprogramm ausstrahlen: ,,Ich schau Ki.Ka. Und wenn ich bei meiner Oma bin, dann

schau ich mit meinem Kusin manchmal Super RTL. Das gefallt mir gut.“ (Laura, 42)

Das Thema, welches Laura anspricht, ist die Freundschaft. Der Schutz und die Geborgenheit
der Familie treten in den Hintergrund und die Gleichaltrigen gruppe gewinnt an Bedeutung.
Damit in Verbindung stehen auch die Themen Selbststindig- und Unabhéngigkeit. Da, wie
bereits erwdhnt, eine Gruppe von Kindern zugleich an ihrem Bild gezeichnet haben, hat sich
gezeigt, welche Bedeutung diese Gruppe einnimmt. Auch wenn die Bilder der einzelnen
Kinder unterschiedlich sind, so versuchten sie, durch Beobachtung der anderen, &hnliche

Elemente in ihr eigenes Bild aufzunehmen.

Kind Renate:

Renate ist zum Zeitpunkt der Befragung 5 Jahre und 9 Monate alt. Wie Laura gehorte sie der
Gruppe von Kindern an, welche gemeinsam am Bild malten, weshalb auch Renate ihr Bild

mit einem Kugelschreiber anfertigte.

Im Gegensatz zu ihren drei Freundinnen wéhlte sie jedoch eine andere Figur aus einer
anderen Sendung aus. Im Bild ist die Figur ,,Bali“ aus der gleichnamigen Kindersendung
dargestellt. Bali ist sehr detailliert dargestellt. Sein Gesicht zeigt zwei Augen mit Wimpern. In
den grofen Augen sind Pupillen. Seine Nase ist mit Fiihlern ausgestattet, weil Bali ein Tier
ist. Renate vermutet, dass er eine Mischung aus einem Hund und einem Hasen ist: ,,Seine
Mama ist ein Hund. Aber vielleicht auch ein Hase.” (Renate, 32) Zudem hat Bali zwei lange
Ohren. Diese stehen aufgrund der Tanzbewegung nach oben. Bali trigt einen Pullover, auf
dem zwei Knopfe sind. Die Tanzbewegung ist an seinen ausgestreckten Hénden zu erkennen.
Bali befindet sich auf einer Wiese mit einer Blume. Am oberen Bildrand hat Renate den
Himmel und eine lachelnde Sonne mit zwei groBBen runden Augen gemalt. Das Bild wirkt sehr
frohlich und positiv. Die dargestellte Figur scheint gliicklich zu sein. Die beiden groflen
Augen und das Lachen zeigen ein frohliches kleines Geschopf, das gerade auf einer Wiese

tanzt.

Auf die Frage, warum ihr die Figur des Bali so gut gefallt, wusste Renate zunichst keine

Antwort. Auf weiteres Nachfragen sagte sie, dass ihr Bali deshalb so gut gefillt, weil er
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immer alles mit seinen Freunden teilt. Als zweiten Grund nannte sie Tanzbewegungen,
welche Bali speziell fiir Kinder durchfiihre: ,,Der Bali tanzt fiir Kinder* (Renate, 26) Renate
beherrscht sowohl die Titelmelodie als auch den dazugehorigen Tanz, den sie mir wéhrend
dem Interview vorfiihrte. Die Hintergrundgeschichte der Sendung lieB Renate aufler Acht.
Zudem erzéhlte sie auch keine ldngeren Episoden aus dieser Sendung. Eine weitere Sendung,
welche Renate interessiert, sind die ,,Barbapapas®. Dabei gefillt ihr am besten die Figur des
Vaters. In diesem Zusammenhang erzihlt sie kurz von einer Episode aus der Serie, in welcher
der Vater der Familie Barbapapa seine Familie vor einem Ungliick schiitzt, indem er aufgrund
seines biegsamen Korpers sich in eine Treppe verwandeln kann und seine Familie aus dem

brennenden Haus rettet.

Renate kennt den Sender, der die Sendung ,,Bali* in seinem Kinderprogramm zeigt. Zudem
erklért sie, dass die Sendung Barbapapas nicht im aktuellen Fernsehprogramm l&uft und sie
deshalb eine DVD bendétigt: ,,Die Barbapapas sind gar nicht im Fernseher. Da hab ich eine
CD.“ (Renate, 119)

Genauso wie ihre Freundin Laura, unterscheidet Renate zwischen Kinder- und
Erwachsenensendungen. Als Erwachsenensendung nennt auch sie die Nachrichten, welche
sich ihre Eltern am Abend ansehen: ,,Nein, die sind spét, und da will die Mama nicht, dass ich
mit schaue.” (Renate, 87) Die Nachrichtensendungen sind sowohl fiir Renate, als auch fiir

Laura Ausdruck fir Fernsehen fiur Erwachsene.

Das Thema, welches Renate anspricht, ist besonders Freundschaft. Dazu gehoren
Eigenschaften wie das Teilen, das Versorgen, das Geliebt- oder Respektiertwerden. Der
Schutz der Familie ist jedoch ein ebenso wichtiger Aspekt, welcher sich auch in den
ausgewdhlten Medieninhalten widerspiegelt. Der Ausschnitt, welchen Renate aus der
Sendung ,,Barbapapas* erzdhlt, handelt, wie bereits erwédhnt, von der Vaterfigur einer Familie,
welcher seine Familie vor dem Feuer schiitzt. Auch wenn die Gleichaltrigengruppe und somit
das Erlernen und Erproben von sozialen Kompetenzen, fiir Renate eine grofle Rolle spielt, so
ist die Familie immer noch der zentrale Ort, um ihre Bediirfnisse nach Schutz und

Geborgenheit zu befriedigen.
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Kind Jakob

Jakob ist fiinfeinhalb Jahre alt. Da sein rechter Arm gebrochen war, trug er zum Zeitpunkt der
Befragung einen Gips, weshalb seine Mdglichkeiten, seinen Lieblingshelden zu zeichnen,
sehr eingeschriankt waren. Nachdem Jakob den Kopf einer Figur gezeichnet hatte, legte er das
Bild hin und wollte nicht mehr weiter malen, da er es sehr unbefriedigend fand, nicht schon
malen zu konnen. Dennoch hatte er, genau wie zuvor seine Schwester Alina, seine Mutter
gebeten, ein Rechteck aufs leere Blatt Papier zu malen, welches das Fernsehgerit darstellen

sollte.

Im Fernseher verldauft von links nach rechts eine blaue Linie. Diese stellt einen Wald dar, in
dem viele Abenteuer passieren. Dariiber schwebt am rechten Rand des Fernsehers ein Kopf
ohne Korper. Die Kontur des Kopfes ist rosa gemalt. Die Figur hat runde griine Augen und
einen roten Mund. Zudem hat die Figur schwarze lange Haare. Am Kopf tragt die Figur, Herr
Yakari, ein Kopftuch. Normalerweise hat Herr Yakari auch noch eine Feder, aber die hat er

beim letzten Abenteuer verloren und muss sich nun eine neue Feder suchen.

Auch wenn Jakob das Zeichnen aufgrund seiner Einschrinkung abgebrochen hat, konnte er
sich sprachlich teilweise sehr ausfiihrlich, aber dennoch gezielt mitteilen. Die Antwort auf die
Frage nach seiner Lieblingssendung iiberraschte sehr. Jakob nannte die Sendung ,,Barbie* als
die Sendung, die er am liebsten schaut. Dabei geht es jedoch weniger um die Geschichte,
welche erzéhlt wird, sondern um die Darstellung von Miannlichkeit, welche ihn sehr fasziniert.
Es hat den Anschein, als ob Jakob eine genaue Vorstellung von der Ménner- beziehungsweise
Frauenrolle hat. Mit dem Begriff der Ménnlichkeit bringt er vor allem Stirke und Mut in
Verbindung. So konnen sowohl Ménner als auch Frauen Stirke und Mut besitzen. Die
Eigenschaft der Stéarke ist auch der Grund, warum Jakob die Sendung und die Figur der ,,Pippi
Langstrumpf* mag: ,,Bei der Pippi Langstrumpf geféllt mir, dass sie Pippi heiflt und so stark
ist“ (Jakob, 40) Jakob identifiziert sich besonders mit Figuren, welche diese minnlichen
Attribute aufweisen. So handeln seine Spielsituationen auch von Szenen, in denen er mit

anderen kdmpft und er sich so mit und gegen andere erproben und beweisen kann.

Andere Sendungen, welche ihn interessieren, beschéftigen sich mit dem Thema des
angehenden Schuleintritts. So nennt Jakob die Sendung ,,Winnie Puh®, welche er in Form
einer DVD besitzt. Diese Sendung sieht er sich deshalb gerne an, da er bereits mit Zahlen

umgehen lernt: ,,Ja, da kann man lernen. Die Alina auch. Ich geh dann in die Schule und
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mache gerne Zahlen. Ich kann auch schon meinen Namen schreiben. Auswendig.* (Jakob,
100) Im Gegensatz zu seiner Schwester Alina, verbindet Jakob den Kindersender KI.KA mit

dem Kanal Nummer acht auf der Fernbedienung.

Die Themen, mit denen sich Jakob beschiftigt sind also vordergriindig die Herausbildung und
Entwicklung der eigenen Rolle. In Verbindung damit stehen auch Aspekte, wie man
jemanden schiitzen oder versorgen, aber auch auf seine eigene Leistung stolz sein kann.
Andere Inhalte, welche ihn interessieren, stehen im unmittelbaren Zusammenhang mit dem
anstehenden Schuleintritt. Dieser neue Lebensabschnitt steht unter anderem auch fiir mehr
Selbststindig- und Unabhidngigkeit, welche durch die erlernten Fihigkeiten Schreiben, Lesen

oder Rechnen verstarkt werden.

Kind Anna

Anna ist sechs Jahre und fiinf Monate alt. Sie gehorte der Gruppe von Freundinnen an, welche
gemeinsam das Bild anfertigten. Anna &uBerte ihren Wunsch, das Bild mit einem
Kugelschreiber zu malen, da sie bald zur Schule gehe und dort nur mehr eine Feder oder einen

Kugelschreiber verwenden wird.

Auf dem Bild handelt es sich um die ,,Prinzessin Lillifee, welche in der Mitte steht. Diese ist
doppelt so gro wie die beiden anderen Figuren. Die Prinzessin hat eine Krone, darunter
lange, gelockte Haare. Das Gesicht der Prinzessin ist sehr freundlich. Sie trigt ein Kleid, hat
einen Zauberstab in der Hand und am Riicken Fliigel, mit denen sie bis in den Himmel fliegen
kann. Die Prinzessin hat gerade gezaubert, dass der Regen aufhort, die Wolken verschwinden
und die Sonne scheint, dass die Kinder wieder nach drauBlen gehen konnen, um zu spielen.
Links und rechts der Prinzessin sind die zwei kleinen Miuse, die Freunde, mit denen Lillifee
spielt. Auf der rechten Blatthélfte befindet sich das Haus der Prinzessin Lillifee. Es hat zwei
Stockwerke. Im unteren Stock des Hauses befindet sich das Esszimmer, in der oberen Etage
ist das Schlafzimmer mit zwei Betten. An der Aullenwand des Hauses ist eine Regenrinne. Da
es gerade geregnet hat, tropft das Wasser noch in die darunter liegende Wassertonne, welche
den Regen auffingt, und so kann die Mama dann die Blumen damit gieBen. Entlang dem
oberen Rand des Bildes verlduft der Himmel. Der Himmel hat noch zwei Wolken. Der Rest

ist bereits verschwunden, da sie die Prinzessin weggezaubert hat.
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In ihrem Bild hat Anna viele Details dargestellt. So hat sie der Prinzessin Lillifee, lange,
gelockte Haare gemalt. Sie hat eine Krone, Fliigel und einen Zauberstab. Auch das Haus ist
mit kleinen Details versehen. So sind beispielsweise in die Haustiir kleine Glasfenster
eingezeichnet oder aber Vorhdnge an den Fenstern. Auch die beiden letzten Wolken sowie die
Regenrinne, aus der noch Wasser tropft, deuten auf eine genaue Vorstellung der dargestellten

Situation hin.

Im Interview erzdhlt Anna ldngere Episoden aus der Sendung ,,Prinzessin Lillifee* nach. IThre
Lieblingsfigur ist jedoch nicht die Prinzessin, sondern ihr Freund Pupsi.Die Nacherzéhlung
besteht aus einer kurzen Einleitung, einem Problem und der Auflosung, der Pointe: ,,Einmal
hat die Prinzessin Lillifee zaubern miissen und inzwischen hat ihr der Pupsi die Pfannkuchen
gegessen. Und einmal hat‘s was anderes gegeben zum Essen und dann hat sie gesagt ,ich
mochte ganz was Schones‘, aber der Pupsi hats wieder gegessen. Und dann haben die Mause
den Pupsi gefragt ,Hast du alles aufgegessen?‘ und dann hat er gesagt ,Ich kann doch aus

keinen Teller essen, ich bin doch ein Schwein‘.* (Anna, 20)

Anna erkennt in verschiedenen Sendungen, aber auch in verschiedenen Medienfiguren
unterschiedliche Intentionen. So kann sie nachvollziechen, warum die Figur der Prinzessin
Lillifee ihre Freundinnen fasziniert. Anna identifiziert sich vor allem mit jenen Figuren,
welche das Wilde beziehungsweise Unterhaltsame im gemeinsamen Spiel ermdglichen: ,,Ja,
weil da spielen auch Middchen mit. Weil meine Freundin die Julia, die wohnt neben mir, die

hat alle wilden Kerle Filme auf Cd gespielt und sie auch noch voll viele Filme.“ (Anna, 58)

Annas Interesse gilt besonders dem Thema Freundschaft und der Rolle in der Gruppe. Dazu
gehoren Aspekte wie Geliebt- oder Respektiertwerden, aber auch umgekehrt, jemand anderen
lieben und respektieren. Die Rolle in einer Gruppe und deren Anerkennung ist dabei ein

weiterer, wichtiger Faktor, welcher zur Auswahl einer Medienfigur oder eines Themas anregt.

Kind Elena

Elena ist sechs Jahre und zwei Monate alt. Nachdem die gesamte Gruppe ihre Bilder mit

einem Kugelschreiber gezeichnet hat, wollte dies auch Elena tun.

In der Mitte des Blattes befindet sich die ,,Prinzessin Lillifee*. Diese schwebt gerade in der

Luft. Die Prinzessin hat am Kopf eine Krone. Darunter tragt sie lange, gelockte Haare. Die

102



Prinzessin trigt kein Kleid, sondern eine Hose mit einem Oberteil. Auf dem Pullover ist ein
Herz und eine Blume eingestickt. Auch an den Schuhen sind Blumen. Da die Prinzessin
gerade in die Luft schwebt, hat sie ihre Fliigel ganz weit ausgestreckt, damit sie nicht zu
Boden fillt. In der linken Hand triigt sie einen Obstkorb mit Kirschen und Apfeln. In der

rechten Hand hat sie den Zauberstab.

Am unteren Papierrand ist die Wiese, auf der sich zwei kleine Figuren befinden. Die Figuren
stellen die beiden Miuse der Prinzessin dar. Die Méuse sind am linken und am rechten Rand.
Sie haben lange Ohren und ein frohliches, lachelndes Gesicht. Die Méuse warten, bis die
Prinzessin wieder am Boden ist und mit ihnen spielt. Eine der Figuren trigt dieselbe Blume

auf dem Pullover wie die Prinzessin.

Am oberen Bildrand sind eine Sonne und eine Wolke. Die Sonne hat ein Gesicht mit zwei
Augen, einer Nase und einem Mund. Die Sonne streckt die Zunge heraus, weil sie noch ein
Kind ist. Auch die Wolke hat ein Gesicht. Dieses hat zwei Augen und einen lachelnden

Mund.

Elena hat viele kleine Details in ihrem Bild dargestellt. Die Verzierung der Kleidung der
Prinzessin Lillifee, dasselbe Muster am Pullover der Maus, der Obstkorb oder auch die Sonne,
welche ihre Zunge herausstreckt. Die liebevolle Darstellung der Figuren im Bild zeigt sich
auch weiter in ihren Erzdhlungen. Dabei geht es vor allem um die Abenteuer, welche
Prinzessin Lillifee mit ihren Freunden erlebt. Elena weil3, dass die Fahigkeiten, liber welche
die Figuren in der Sendung verfiigen, nicht der Realitédt entsprechen: ,,Das Schwein kann auf
zwei Beinen stehen und kann sogar reden.” (Elena, 26) Sie weil auch um die nicht
realistische Darstellung der Figuren im Film ,,Ein Land vor unserer Zeit*. Trotzdem enthilt
dieser Film Sequenzen, vor denen sich Elena fiirchtet: ,,Weil ich weil} ja, dass das nicht in
echt ist. Aber ich fiircht mich trotzdem. Aber ich flircht mich nicht, aber wenn da der
Fleischfresser den kleinen Dingern da nachlduft, dann fiircht ich mich schon.” (Elena, 74)
Elena ist bereits in der Lage, aufgrund ihrer sprachlichen Kompetenzen die Episode, welche
thr Angst macht, zu benennen. Trotz der Angst schaut sie sich gemeinsam mit ihrer Mutter
den Film mit den Fleischfressern an. Elena weil3, dass sie sich hinter ihrer Mutter verstecken

kann, wenn die besagte Episode beginnt.

In Spielsituationen nimmt Elena die Rolle der Prinzessin Lillifee ein. Sie stellte jedoch klar,

dass sie, wenn sie zaubere, nur gute Dinge zaubert, genau wie Lillifee. Die Identifikation mit
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dieser Figur zeigt sich auch in ihrem Wunsch, zu Fasching in die Rolle der Prinzessin Lillifee
zu schliipfen: ,,Ich habe mich zu Fasching als Prinzessin Lillifee verkleidet und da hat mir die
Mama das gleiche Kleid gekauft. Und die Fliigel und den Zauberstab hab ich auch gehabt.*
(Elena, 88)

Obwohl die Figur der Prinzessin Lillifee diejenige ist, mit welcher sich Elena identifizieren
kann, spielen ihre Freunde auch eine grofle Rolle. So zeigt auch das Bild, dass neben Lillifee,
welche am groflten dargestellt wurde, auch ihre Freunde nicht fehlen. Diese sind auch mit
dhnlichen kleinen Details ausgestattet wie die Hauptfigur und machen das Bild vollstindig.
Auch fiir Elena spielen ihre Freunde eine wesentliche Rolle. So erzéhlt sie im Interview, dass
sie manchmal die Sendung verpasst, da ihre Mutter ihr den Beginn ihrer Lieblingssendung
nicht mitteilt und sie den Zeitpunkt dann manchmal verpasst. In diesem Zusammenhang

interessieren Elena besonders Themen, welche den Freundschaftsaspekt aufgreifen.

Kind Tim

Tim ist zum Zeitpunkt der Befragung sechs Jahre und drei Monate alt. Er hat zwei seiner

Lieblingsfiguren gemalt, da er sich nicht festlegen konnte, welche er malen soll.

Auf der Zeichnung sind zwei Figuren zu sehen. Eine Figur befindet sich in der Mitte des
Blattes. Die Figur stellt den Kleinen Prinzen dar. Der Kopf, der Rumpf sowie die Beine und
die Arme der Figur sind grau. Die Figur trigt eine Hose. Die Hénde sind zwei Kugeln, an
denen jeweils fiinf bzw. sechs Finger gemalt wurden. Beiden Figuren hat Tim einen
Bauchnabel gemalt. Das Gesicht hat zwei Augen, eine Nase und einen lachenden Mund.
Dabei sind ein Auge, die Nase und der Mund jeweils orange. Zudem hat diese Figur eine

orange Miitze auf.

Umgeben wird die Figur von sieben braunen Kugeln. Diese Kugeln sind die ,,Planeten®,
welche der kleine Prinz in seinen Abenteuern besucht. Links neben dieser Figur befindet sich
die zweite Figur, der ,,Sandmann®. Diese hat etwas ldngere Beine. Der Kopf und der Rumpf
sind braun, die Beine sind, genau wie die andere Figur, grau. Auch diese trdgt eine Hose, hat

jedoch keine Arme und auch keine Hiande. Die Miitze dieser Figur ist ldnger und spitzer.

Tim hat zwei seiner drei Lieblingsfiguren gezeichnet. Trotz der Ahnlichkeit der beiden

Figuren gibt es doch Kleinigkeiten, die sie unterscheiden. So ist die Miitze des
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Sandminnchens ldnger und spitzer, als die des Kleinen Prinzen. Dieser hat jedoch Arme und
Beine. Zudem hat die Figur des Kleinen Prinzen Arme mit griinen Hénden. Das Bild weist
einige kleine Details auf. So haben beide Figuren beispielsweise einen Bauchnabel. Zudem
haben die Planeten verschiedene GroBen. Tim hat diese zwei Figuren gewihlt, da diese die
»spannenden Geschichten* (Tim, 4) gemeinsam haben. Zudem sieht er in diesen beiden
Sendungen die Chance, Dinge zu lernen, welche auch im Schulunterricht aufgegriffen
werden: ,,(...) Und wenn man da gut aufpasst, dann brauch ich in der Schule nicht mehr ganz

gut aufpassen.* (Tim, 8)

Die dritte Figur, die Tim fasziniert, ist ,,Buzz* aus dem Film ,,Toy Story“. Dabei geféllt ihm
besonders, dass dieser fliegen kann. Obwohl er dies auch gern mit seinen Freunden spielt,
weil er, dass dies in der Wirklichkeit nicht moglich ist: ,,Mag ich auch kdnnen. Aber ich bin
ein Mensch und Menschen konnen nicht fliegen.* (Tim, 34) Obwohl, laut Tim, der Film ,,Toy
Story* vor allem den Buben gefillt, spielt auch seine Freundin Michelle mit. Dieser gefallen
jedoch die Sendungen ,,Der kleine Prinz*“ und ,,Unser Sandminnchen“ besser. Der
Schuleintritt stellt fiir Tim und seine Freunde ein wichtiges Ereignis dar. Deshalb sind auch
jene Aspekte einer Sendung wichtig, bei denen er sich Wissen aneignen kann, welches er
spater im Unterricht anwenden kann. Dieses Wissen findet er vor allem in Sendungen, welche
Dokumentationen und Geschichten speziell fiir Kinder aufbereiten und darstellen. Dabei
iibernimmt besonders die Sendung ,,Unser Sandménnchen® die Funktion einer ,,Gute Nacht

Geschichte®, da Tim meistens vor dem zu Bett gehen fernsieht.

Neben dem Schuleintritt spielen fiir Tim auch seine Freundschaften eine wichtige Rolle. So
scheinen auch die beiden Figuren auf seinem Bild Kinder zu sein, die gerade miteinander
spielen. Auch Tim hat Freunde, mit denen er auch seine Medienerfahrungen teilt. Dabei gibt
es Inhalte und Themen, welche er vor allem mit seinen ménnlichen Freunden teilt und andere,

welche auch in gemischten Gruppen bearbeitet werden kénnen.

7.2.  Beliebte Sendungen sowie Programmpunkte und ihre Merkmale
Diese Kategorie soll die Sendungen und deren Merkmale beschreiben, welche die befragten

Kinder favorisieren. Wie bereits anfangs erwédhnt, steht Qualitdtsfernsehen bei den

Privatsendern nicht an erster Stelle. Diese sind besonders an Kindern als aktuellen, aber auch
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zukiinftigen Kunden interessiert, denen es verschiedene Produkte zu verkaufen gilt. In dieser
Kategorie geht es sowohl um die Inhalte, als auch um die strukturellen Merkmale von
Kindersendungen, insofern die Kinder diese sprachlich benennen konnten. Dabei wird der

Blick auch auf einen eventuellen Unterschied der Geschlechter gerichtet.

3

Die Sendungen, welche von den Kindern genannt wurden, waren ,,Asterix und Obelix‘
(DVD), ,,Bali* (Ki.Ka), ,,Barbapapas* (DVD), ,,Barbie” (SuperRTL), ,,.Biene Maja“ (DVD),
,Caillou* (SuperRTL), ,,Cars* (DVD), ,,Heidi* (DVD), ,,Der kleine Prinz* (Ki.Ka), ,,Pippi
Langstrumpf* (Junior TV), ,,Prinzessin Lillifee* (Ki.Ka), ,,Das Sandminnchen* (Ki.Ka),
,» Loy Story* (DVD) und ,,Wicki und die starken Méanner* (Junior TV).

Die Liste der beliebten Sendungen zeigt, dass die Mehrheit der Lieblingssendungen der
befragten Kinder Cartoons oder Computeranimationen sind. Den Grund dafiir sehen Kiibler
und Swoboda vor allem darin, dass Cartoons zum einen mit Figuren besetzt sind, welche
einfache, aber gegensdtzliche Charaktereigenschaften aufweisen, zum anderen bieten
Cartoons neben Spannung und Action auch alltdgliche Lebenssituationen mit Themen wie
Freundschaft, Familie, aber auch Auseinandersetzungen und Turbulenzen. Die Bewegung,
welche in Cartoons herrscht und die unbegrenzten Mdglichkeiten, wie etwa das Ausschalten
oder Umgehen von physikalischen Gesetzen, sind weitere Griinde dafiir, warum Kinder im
Gegensatz zu den Erwachsenen Cartoons favorisieren. Zeichentrickserien konnen folgenlose
Gewalteinwirkungen auf den Korper zeigen, ohne die Gefahr einer Ubertragung in die
Realitdt. Cartoons sind einfach aufgebaut und ermdglichen so eine bessere Aufmerksamkeit

der Kinder. AuBerdem sind Cartoons meist lustig und bringen die Kinder zum Lachen.”

Cartoons oder computeranimierte Sendungen werden von Kindern als Kindersendung
identifiziert und als Unterschied zu Erwachsenensendungen erkannt. Die sechsjéhrige Anna
schaut deshalb lieber am Abend fern, da zu diesem Zeitpunkt mehr Kindersendungen gezeigt
werden: ,,Ich darf in der Frith 6fter schauen. Aber wenn wir frei haben. Aber nur manchmal.
Und am Abend darf ich fast immer schauen, weil da ist ja die Prinzessin Lillifee und da sind
ja die meisten anderen Kindersendungen.“ (Anna, 70) Die fiinfjdhrige Laura grenzt
Kindersendung deutlich von Erwachsenensendungen ab. Zu den Erwachsenensendungen
gehoren die Nachrichten, welche sie sich jedoch nicht mit ansehen darf: ,Nein. Die (die
Eltern) schauen am Abend Nachrichten. Das darf ich aber nicht schauen, weil die sind nur fiir

Erwachsene.” (Laura, 78) Auf die Frage hin, ob sie manchmal zusammen mit ihrem &lteren

7 Vgl. Kiibler H.D., Swoboda W., 1998
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Bruder gemeinsam fernsieht, grenzt sie ihre Sendungen, welche sie als Kindersendung
definiert, von denjenigen ab, welche Erwachsene schauen: ,,Nein, der Simon mag keinen

Kinderkram.* (Laura, 108)

Zudem fillt auf, dass nicht alle der beliebten Sendungen regelméfig im TV Programm gezeigt
werden. Doch die Befragung hat gezeigt, dass, auch wenn die Familie ein Fernsehgerét
besitzt, das befragte Kind die Lieblingssendung auf DVD ansieht. Auch wenn das Kind den
DVD Player nicht selbst betdtigen kann, werden die Eltern darum gebeten, den
entsprechenden Film einzulegen. ,,Ja. Der Papa sagt immer ,Was willst du schauen® und ich
will dann immer ,,Cars®. Weil das geféllt mir am besten. Und, dem Camillo auch.” (Klaus,
98) Die Lieblingssendungen der dreijahrigen Evi sind ebenfalls nicht im téglichen TV
Programm. Jedoch hat sie diese auf DVD. Sie bittet ihren Vater, die gewiinschte DVD
einzulegen: ,,Ja, der Papa, aber das sag ich selber. Ich sag ihm, ich mag ,,Pippi* schauen oder
,Barpapapas‘“ oder ,,Heidi* (Evi, 64) Der fiinfjdhrige Jakob schaut sich gerne die Sendung

,Winnie Puh® auf DVD an. Dabei gefillt ihm besonders, dass in dieser Sendung Zahlen und
Buchstaben vorkommen. ,,Ja, da kann man lernen. Die Alina auch. Ich geh dann in die Schule
und mache gerne Zahlen. Ich kann auch schon meinen Namen schreiben. Auswendig.*

(Jakob, 100)

Die Gruppe der interviewten Kinder bestand aus sieben Mddchen und drei Burschen. Bei der
Frage nach der Lieblingssendung gaben die Méidchen vor allem Sendungen wie ,,Bali‘,
,Barbie“, , Prinzessin Lillifee* oder ,,Heidi“ an. Die Burschen nannten Sendungen wie
,Cars®, | Toy Story“, ,,Wicki und die starken Ménner* oder auch ,,Barbie®. Dabei spielen
sowohl bei den Maidchen als auch bei den Burschen die Figuren der Sendung und deren
Eigenschaften eine wichtige Rolle. So sind die Figuren wie Barbie, Prinzessin Lilliefee oder
Heidi auch deshalb so beliebt, weil sie Themen wie Schonheit, Freundschaft oder den
Maidchentraum einer Séngerin oder Tdnzerin verkorpern. Zudem spielen Tiere eine wichtige
Rolle. Die Lieblingssendung der vierjdhrigen Alina ist ,,Barbie®. Neben der Hauptfigur,
welche ,,ganz gut singen und tanzen* (Alina, 26) kann, kommt in der Sendung ein Pferd vor.
Da sich Alinas Familie vor kurzem ein Pferd gekauft hat, gefdllt ihr dieser Aspekt der
Sendung besonders gut. ,,Da ist ein weiler Schimmel.“ (Alina, 30) Aus diesem Grund
wiinscht sich Alina einen weilen Schimmel, da ihr Pferd namens Ronja braun ist. ,,Ja, meine
Ronja ist braun. Weil} gefdllt mir ganz gut.” (Alina, 32) Ihr flinfjdhriger Bruder Jakob schaut

die Sendung ,,Barbie* ebenfalls, jedoch nennt er andere Griinde, warum ihm diese Sendung
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gefillt. So gefallen auch ihm die Tiere, welche in dieser Sendung vorkommen. Jedoch ist es
nicht der weile Schimmel, sondern es sind die Hunde, welche er so gerne mag. ,,Und da sind
zwei Hiinde dabei. Deswegen.* (Jakob, 24) Im Gegensatz zu seiner Schwester findet er die
,Minner” in der Sendung toll, weil ,,die Ménner konnen kdmpfen, deswegen.“ (Jakob, 30)
Aus diesem Grund gefillt ihm auch die Sendungen ,,Wicki und die starken Méanner* oder

,Caillou®. Im Unterschied zu den befragten Méddchen geht es bei den Burschen um Stirke,
List, Macht und um den Kampf. Fiir Jakob ist der Kampf ein wichtiges Kriterium: ,,Ich mag
kdmpfen (Jakob, 32) oder ,,Bei der Pippi Langstrumpf gefallt mir, dass sie Pippi heillt und so
stark ist.“ (Jakob, 40) Auch dem vierjdhrigen Klaus gefallen die List und die Stirke der
Hauptfiguren in der Sendung ,,Asterix und Obelix*: ,,.Der Obelix, weil der ist so stark. Der

kann alle umhauen. Und dann kdmpfen die Wikinger gegen die Romer.* (Klaus, 62)

Es kann also festgestellt werden, dass bestimmte Kriterien wie Humor, Spannung oder Action
sowohl fiir Madchen als auch fiir Jungen unter anderem notwendig sind, um eine Sendung als
,Lieblingssendung® zu deklarieren. Jedoch sind die darin vorkommenden Figuren, sowie die
beinhalteten Themen richtungsweisend fiir die Selektion von bestimmten Sendungen oder
Programmpunkten. Hier ergibt sich auch der Unterschied zwischen den Geschlechtern.
Wihrend die Madchen Themen wie Freundschaft, Hilfsbereitschaft oder aber das Bild der
Frau bevorzugen, geht es bei den Burschen um Stérke, Macht und List. Der Unterschied ist
den Dbefragten Kindern bewusst. Die Einteilung in ,Midchensendungen“ und
,Burschensendungen wird von den Kindern teilweise selbst vorgenommen. So erzahlt die
sechsjdhrige Anna, dass ihre Freundin sich auch gerne Sendungen wie ,,Prinzessin Lillifee*
anschaut, aber dennoch alle Folgen der Sendung ,,Die wilden Kerle* auf DVD hat: ,,Nein, die
Buben schauen was anderes. Die schauen ,Die wilden Kerle‘. Kennst du das?* (Anna, 54) Es
stellt sich heraus, dass sich auch Anna ,,Die wilden Kerle* ansieht, deshalb sagt sie gleich
darauf: ,Ja. Aber eigentlich ist das fiir Mddchen auch.” (Anna, 56) An dieser Stelle kann
festgestellt werden, dass die befragten Kinder die Sendungen bewusst nach bestimmten
Themen oder aber aufgrund der besonderen Charaktereigenschaften und Féhigkeiten der

Figuren auswihlen.

Das qualitativ hochwertige Kinderfernsehen, das von manchen Sendern reduziert oder gar
vollkommen eliminiert wird, findet besonders bei kleineren Kindern noch regen Zuspruch.
Kinderfernsehen fiir Vorschulkinder hat also noch viel Potenzial, sich Themen zuzuwenden,

welche fiir diese Altersgruppe besonders relevant sind. Die Wahl der Kinder fillt, wie gerade
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erldutert, besonders auf Sendungen, die Probleme aufgreifen, mit denen die Kinder selbst
gerade in ihrer Entwicklung beschéftigt sind. Dabei kann auch der Unterschied der
Geschlechter aufgegriffen werden, da, wie die Auswertung ergeben hat, die Eigenschaften,
welche der Serienheld verkorpert, von Midchen und Jungen unterschiedlich aufgefasst

werden.

Die Darstellung der Serienhelden bietet weitere Moglichkeiten, die Féhigkeit der

Programmwahl bei Vorschulkindern zu unterstiitzen.

7.3.  Beliebte Figuren und ihre Merkmale
,,Das wichtigste Sendungselement fiir Kinder im Vorschulalter sind die agierenden Personen.

Eingeordnet und beurteilt werden sie vorwiegend aufgrund ihres Aussehens, ihres faktischen
Tuns und der Auswirkungen ihres Handelns“ (vgl. Theunert H, Lenssen M, Schorb B, Wir
gucken besser fern als ihr, S. 52)

Figuren und deren Charaktere, beziehungsweise deren besondere Fihigkeiten spielen also

eine zentrale Rolle fiir die Selektion von bestimmten Fernsehsendungen.

Neben den Themen einer Sendung werden die Figuren als wichtiger Grund genannt, welcher

die befragten Kinder dazu veranlasst, eine Sendung auszuwédhlen. Die beliebten Figuren,

welche die Kinder auch am Bild festgehalten haben, sind ,,Bali“73, ,,Prinzessin Lillifee“74,

«76 «77 «78

,Pippi Langstrumpf*”>, | Heidi*’®, ,, Lightning McQueen*’” und ,,Buzz*’®. Zudem gefallen den

*Bali st ein vierjahriger Junge, welcher mit seinen Eltern das typische Leben eines modernen Stadtkindes
fihrt. Balis Eltern sind sehr liebevoll mit ihren Kindern, sind jedoch beide arbeitstatig, weshalb die Kinder 6fter
bei den GroReltern zu Besuch sind. Bali ist ein Tagtraumer, der sich viele Gedanken Uber das Leben macht.

" Lillifee ist die Prinzessin in einem Land, in dem Feen, Kobolde, Meerjungfrauen und Elfen harmonisch
miteinander leben. Gemeinsam mit Pupsi, dem Schwein, durchforstet sie ihre Welt, zaubert und sorgt fiir
Harmonie und Frieden. Da es dennoch manchmal zu Streitereien kommt, muss Lillifee zwischen den Parteien
vermitteln.

7> Pippi Langstrumpf ist ein kleines Madchen, das alleine mit seinem Pferd und seinem Affchen in einem groRen
Haus lebt. Sie ist das starkste Madchen der Welt und erlebt mit ihren beiden Freunden Tommi und Annika,
welche aus einer gut birgerlichen Familie stammen, sehr viele Abenteuer.

’® Heidi wohnt bei ihrem GroRvater auf einer Alm. Sie liebt die Natur und die Tiere. Wahrend ihrem Aufenthalt
bei einer reichen Frankfurter Familie freundet sie sich mit der Tochter des Hauses an, welche im Rollstuhl sitzt.
Obwohl die beiden Madchen eine sehr enge Beziehung haben, ist Heidi in der Stadt nicht gliicklich und sehnt
sich in die Berge zu ihrem Grofvater zuriick.

7 Lightning McQueen ist die Hauptfigur des Films ,,Cars”. Das sprechende Auto erlebt mit seinem Freund, dem
Abschleppwagen ,Hook“ viele Abenteuer. Er hilft seinem Freund, ein Autorennen zu gewinnen, indem er ihn
Uber die Ziellinie schiebt und so auf seinen Erfolg verzichtet.

’® Buzz ist der Held aus dem Film ,Toy Story“. Er kommt als neues Spielzeug in die Familie und ist unter den
restlichen Spielzeugfiguren sehr beliebt. Deshalb ist Woody, sein Gegenspieler und das bisher beliebteste
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Kindern der ,,Barbapapa‘“ und der ,,Barbapo* aus der Familie ,,Barbapapas®, ,,Obelix* aus der
Sendung ,,Asterix und Obelix“, die Figur der ,,Barbie®, ,,Das Sandménnchen®, ,,Der kleine

Prinz* oder ,,Die Biene Maja®.

Auf die Frage, warum diese Figuren besonders beliebt sind, gibt es unterschiedliche
Antworten. Zum einen ist es das Aussehen der Figur, das die befragten Kinder anspricht. Die
fiinfjdhrige Alina beschreibt ihre Lieblingsfigur ,,Bali* so: ,,Der hat ganz gro3e Ohren und den
Mund bei der Wange. Aber schau dir ihn ganz gut an, nur bei einer Wange. Und der kann
ganz gut tanzen.” (Alina, 14) Eine andere Figur, bei der es unter anderem auch um ihre
Schonheit geht, ist ,,Prinzessin Lillifee®. Lillifee hat lange, blonde Haare, am Kopf eine Krone
und ein rosa Kleid. Besonders die Méadchen beschreiben die Prinzessin als hiibsch oder sogar
sehr schon: ,,Die Prinzessin ist ganz schon.* (Laura, 22) oder ,,Die Prinzessin gefdllt mir gut.*
(Elena, 16) oder ,,Ja, die ist hiibsch. (Anna, 24) Kiibler und Swoboda erkennen in solchen
Figuren weibliche Ideale, denen bereits kleine Maddchen nacheifern wollen. Die Weichheit

und die Schénheit dieser Figuren machen diese bei Médchen sehr beliebt.”

Fernsehhelden faszinieren Kinder auch durch ihre auBergewdhnlichen Féhigkeiten. Diese
werden von den Kindern oft dafiir herangezogen, sich mit dem Lieblingshelden zu

1dentifizieren.

7.3.1. Identifikation mit dem Fernsehhelden
Uwe Rogge sieht im Lieblingsfernsehhelden eine Mdglichkeit zur Identifikation. Dazu

schreibt er in seinem Buch ,,Kinder konnen Fernsehen*:

,,Die Fernsehidole der Kinder verkérpern Mut, List, Stirke und Phantasie. Sie dienen ihnen
als Spiegel fiir Wiinsche und Trdume. In sie kénnen Kinder hineinlegen, was der Alltag nicht
oder nur in Grenzen zuldfst, was man sich selber nicht getraut, wie man sein méchte, oder die
Figuren stellen auf liebenswiirdige Weise eigene Schwdchen vor.” (vgl. Rogge U, Kinder

konnen Fernsehen, S. 36)

Auch andere Autoren, wie beispielsweise Helga Theunert, Margit Lenssen und Bernd Schorb

erkennen in ihrem Buch ,,Wir gucken besser fern als ihr* Fernsehfiguren, welche sympathisch

Spielzeug, eifersilichtig und versucht Buzz zu bekdmpfen. Am Schluss werden die beiden Spielzeugfiguren
jedoch Freunde.
7 vgl. Kiibler H.D., Swoboda W., 1998
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sind und interessante Eigenschaften besitzen, als geeignete personale Vorbilder von

Kindern.®°

So erzdhlt die dreijdhrige Evi von ihrer Lieblingsfigur ,,Pippi Langstrumpf*. Dabei gefillt ihr
besonders gut, dass sie macht was sie will, denn sie schlift verkehrt rum in ihrem Bett. Dieses
Verhalten von der Pippi Langstrumpf ist fiir Evi so priagend, dass sie sich jeden Abend mit
den FiiBen auf das Kopfkissen legt. Auch in anderen Situationen, in denen ihre Mutter eine
Grenze setzt, verweist sie stets auf ihre Lieblingsfigur Pippi Langstrumpf. Da Evi alleine mit
threr Mutter wohnt und ihren Vater nur alle zwei Wochen sieht, hat ihre Mutter das Gefiihl,
klare Grenzen setzen zu miissen. In Pippi Langstrumpf sieht Evi eine Figur, welche stark ist
und durch ihre eigene Willenskraft und die Hilfe ihrer beiden besten Freunde Tommi und

Annika ihre Wiinsche erfillen kann.

Theunert, Lenssen und Schorb schreiben der Vorbildfunktion von Fernsehhelden eine
besondere Bedeutung zu. Als Vorbilder werden von den Kindern vor allem jene Figuren

ausgesucht, welche in dhnlichen oder schwierigen Situationen sind.

., Vieles in der Welt ist ihnen neu, vieles ist komplex und unverstindlich, vieles ist
widerspriichlich und vieles ist unerreichbar — und all das ist schwierig. Figuren, die in der
Lage sind, solche Situationen auf verstindliche Weise zu meistern, schdtzen sie besonders.

(vgl. Theunert H, Lenssen M, Schorb B, Wir gucken besser fern als ihr!, S. 89)

Bei der Auswahl der Vorbilder konnen geschlechtliche Unterschiede festgemacht werden. Die
Burschen suchen sich Identifikationsfiguren mit ,,mannlichen* Eigenschaften wie Mut, Stirke
oder aber magische Krifte, welche Durchsetzungskraft oder strategische Problemldsungen

bieten.

Klaus erzdhlt von seinem Helden ,,Lightning McQuenn®, dass dieser als Rennauto die
Fahigkeiten besitzt, sehr schnell fahren und springen zu konnen. ,,Der hat ein rotes Auto.
Kann schnell fahren. Und springen. Der Hook ist auch auf der Rennstrecke. Das ist das
Rostauto.” (Klaus, 28) Das ,,Schnelle Fahren* ist fiir Klaus eine Aktivitit, welche ,richtige
Minner®, also auch sein Vater, machen. Das Thema Auto stellt allgemein eine Angelegenheit
dar, mit welcher vor allem Minner konfrontiert werden. Eine weitere Figur, von der Klaus
erzéhlt, ist Obelix aus der gleichnamigen Sendung ,,Asterix und Obelix“. ,,Der Obelix, weil

der ist so stark. Der kann alle umhauen. Und dann kdmpfen die Wikinger gegen die Romer.*

80 Vgl. Theunert H., Lenssen M., Schorb B., 1995
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(Klaus, 62) Das Besondere am Obelix ist, dass er im Unterschied zum Asterix, stark ist, ohne

vorher den Zaubertrank trinken zu mussen.

Obwohl die Lieblingssendung von Jakob den Eindruck erwecken konnte, dass ein Junge in
dieser nach anderen als minnlichen Vorbildern sucht, weill er doch ganz genau, warum er die
Sendung ,,Barbie* als seinen Favoriten nennt: ,,Ja, manchmal sind nur Manner und manchmal
sind keine Ménner. Ich weil nicht, warum manchmal nicht. Ich glaub halt immer Ménner.*
(Jakob, 20) Auf die Frage hin, warum ihm gerade die Méanner in dieser Sendung so gefallen,
hat er eine klare Antwort darauf: ,,Aber die Manner konnen kdmpfen, deswegen.* (Jakob, 30)
Um es seinen Helden gleich zu tun, probiert sich Jakob auch im ,,Kdmpfen*: ,,Ja, wir kimpfen
dann immer mit dem Schwert, wie dic Manner im Fernseher.“ Die Rollen innerhalb der
Familie von Jakob sind genau verteilt. Der Vater geht dem Beruf des Handwerkers nach, und
er sorgt dafiir, dass die Familie erndhrt wird, aber er kiimmert sich auch um die praktischen,
handwerklichen Dinge, welche in der Wohnung zu erledigen sind. Die Mutter {ibt den Beruf
der Hausfrau aus und ist fiir die regelméfBigen Mahlzeiten sowie fiir die Erziehung der Kinder

zustindig. Jakob erfdhrt also ein eindeutige Bilder von Mann und Frau.

Im Gegensatz dazu, achten die Méddchen mehr auf weibliche Helden im Fernsehen.

7.4.  Fernsehen im Kontext der Familie
Das kindliche Medienverhalten wird im Umgang mit seiner Familie entwickelt und geprégt.

Durch Nachahmung, Kommunikation und Interaktion mit einzelnen Familienmitgliedern kann
das Kind sein Verhalten den Medien gegeniiber erlernen und stirken. Die Familie kann vom

Kind als sicheres soziales Umfeld erfahren werden.

,Soziale ,Bedeutung‘ haben fiir das Kind alle Handlungsweisen und —objekte der
Familienmitglieder, respektive: Das Kind schreibt ihnen Bedeutungen entsprechend seiner
kognitiven und sozialen Entwicklung zu. Umgekehrt belegen die Familienmitglieder alle
Aktivititen und Betreuungen gegeniiber dem Kind mit , Bedeutungen®, primdr mit solchen, die
sie als kindspezifisch und/oder emotional sehen, sodann solche aus anderer Motivation und

mit anderer Absicht. “ (vgl. Kiibler H.; Swoboda W., Wenn die Kleinen Fernsehen, S. 24)
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Fernsehen ist mittlerweile ein nicht mehr wegzudenkender Teil des Sozialsystems Familie.
Die Bedeutung des Fernsehens in der Familie bedeutet in der Beziehung von Eltern und
Kindern, dass unter anderem auch Erziehungsprobleme entstehen konnen. Dabei geht es meist
um die Dauer der Nutzung, um den Inhalt oder um den Moment, in dem Fernsehen
konsumiert wird. Die Aufgabe der Familie besteht dabei hauptsdchlich darin, den Kindern

Hilfe bei der Abwicklung des Alltagsgefiiges und bei der Vermittlung von Umwelt zu bieten.

Die Verwendung des Fernsehens flieft in die Familientitigkeit mit ein. Dabei hat das Medium
fiir jedes Familienmitglied eine unterschiedliche Funktion. So kdnnen iiber das Fernsehen
Gemeinsamkeiten oder Unterschiede innerhalb der Familie und deren Mitglieder festgemacht
werden. Zudem bietet das Medium Fernsehen dem Kind die Moglichkeit, Erfahrungen
aullerhalb der familidren Grenzen zu machen. Dabei entwickeln die Kinder Formen der
Fernsehnutzung, welche vor allem mit der Organisation des Familiensystems oder aber mit

dem Interesse der Eltern fiir die kindliche Fernsehnutzung in Verbindung stehen.®!

Das Bundesministerium fiir Familie, Senioren, Frauen und Jugend weist in seiner
Informationsbroschiire ,,Geflimmer im Zimmer* darauf hin, dass den Kindern der Umgang
mit dem Fernsehen vor allem in der Familie erlernt wird. Dabei weisen die Eltern eine
Vorbildfunktion auf. Zudem weist die Broschiire die Eltern darauf hin, dass es fir sie

unerlésslich ist, sich fiir den Medienkonsum ihrer Kinder zu interessieren.

., ...als Erziehungsberechtigte spielen Sie hier eine wichtige Rolle, indem Sie Anregungen zu
einem kompetenten Umgang mit Medien liefern kénnen und selbst Vorbild sind“ (vgl.
Bundesministerium fiir Familie, Senioren, Frauen und Jugend [Hrsg.], Geflimmer im Zimmer,

S. 6)

Medienhandlungen werden in die alltdglichen Familienhandlungen miteinbezogen. Dennoch
ergibt sich fiir die meisten Familien die pddagogische Notwendigkeit, den Fernsehkonsum

ihrer Kinder, aber auch bei sich selbst, als Erziehungsverantwortliche zu kontrollieren. Dabei

gibt es oftmals Unterschiede im Umgang mit Medien innerhalb der Familien.**

Kiibler formuliert in seinem Projekt ,,Die Bedeutung des Fernsehens in der Lebenswelt von
Vorschulkindern* die These, dass Fernsehen fiir viele Familien zum Erziehungsproblem wird.

., Viele Eltern formulieren fiir ihre Kinder Regeln des Umgangs mit dem Fernsehen,

8 Vgl. Bachmair B; Lambrecht C; Topp C, 2001
82 Vgl. Kiibler H.D., Swoboda W., 1998
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insbesondere setzen sie ihnen zeitliche Limits fiir die Dauer und fiir abendliche Termine.
Qualitative Kriterien haben nur wenige, und kritische Gesprdche iiber die Programme finden

ebenfalls selten statt . (vgl. Kiibler H.; Swoboda W., Wenn die Kleinen Fernsehen, S. 26)

Aus den gefiihrten Interviews sowie aus einigen Kinderzeichnungen ging hervor, dass die
Eltern eine wesentliche Rolle beim Fernsehnutzungsverhalten ihrer Kinder spielen. Vor allem
bei den jiingeren Kindern hat sich gezeigt, dass die Eltern einen groflen Einfluss auf das
Nutzungsverhalten der Kinder haben. Dies hat zum einen damit zu tun, dass die dreijéhrige
Evi und die dreijdhrige Clara den technischen Umgang mit der Fernbedienung noch nicht
beherrschen beziehungsweise ihre Lieblingssendungen am Computer ansehen, weshalb sie
den Umgang mit der Fernbedienung noch nicht erlernt haben. Zum anderen bestimmen die

Eltern bei den jiingeren Kindern noch maB3geblich mit, was sie schauen diirfen und was nicht.

Die Mutter der dreijéhrigen Evi erzéhlte nach dem gefiihrten Interview mit ihrer Tochter, dass
sie Bedenken habe bei der Lieblingssendung ihrer Tochter, ,,Pippi Langstrumpf*, da das Kind
die Aussage in der Titelmelodie ,,...die macht, was ihr gefillt” dazu verwendet, um ihren
Willen durchzusetzen. Aus diesem Grund legt sie ihrer Tochter nahe, sich die Sendung

,Barbapapas“ anzusehen, da diese geeigneter fiir sie sei. Dennoch bekommt Evi immer
wieder die Gelegenheit ihre Lieblingssendung zu schauen, wenn sie bei ihm zu Besuch bei
ithrem Vater ist, da dieser, nach Aussage der Mutter, die Problematik nicht in der Form

mitbekommt, da er seine Tochter nur alle zwei Wochen sieht.

Das bestitigt auch die Aussage von Evi, welche auf die Frage ,,Bestimmst du alleine, was du
schauen magst?‘ antwortet: ,,Ja, das sag ich immer alleine und das sagt immer der Papa* (Evi,
62) und ,,Ja, der Papa, aber das sag ich selber. Ich sag ihm, ich mag Pippi schauen oder
Barpapapas oder Heidi* (Evi, 64). Elisabeth Lang sieht den Einfluss der Familie als einen
wesentlichen Bestandteil im Umgang mit dem Fernsehverhalten der Kinder. Dabei betont sie

vor allem die Vorbildfunktion der Mutter:

., Eine unkritische Haltung der Miitter hat unkritischen, freiziigigen Fernsehkonsum der

Kinder zur Folge*“. (Vgl. Lang E., Kind Familie und Fernsehen, S. 16)

Interessant scheint auch die Tatsache, dass die drei- beziehungsweise vierjdhrigen Kinder die
Fernbedienung nicht selbst bedienen. Zum einen liegt es daran, dass die Dreijdhrigen
Sendungen bevorzugen, welche nicht regelmidBig im Fernsehprogramm laufen. Die

Sendungen ,,Pippi Langstrumpf*, ,,Barbapapas* oder ,,Heidi* sind entweder nur iiber eine
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DVD oder aber iiber spezielle Internetportale zugénglich. Dennoch kdnnen sie Episoden der
Sendung benennen, welche sie bevorzugen. So weist die dreijéhrige Clara ihre Mutter an, ihre
Lieblingssendung ,,Heidi*“ am Computer anzumachen. Dabei mochte sie meistens die Folge
sehen, in der Klara, das Méadchen im Rollstuhl, gehen lernt: ,,Ja, die mit der Klara® (Clara,
88). Sowohl Evi als auch Clara kénnen sich nicht alleine Zugang zu ihrer Lieblingssendung
verschaffen. Auf die Frage, ob sie die Fernbedienung selbst bedienen, meint Clara: ,,Nein,
oder Mama?* (Clara, 104). Auch Evi hat die Frage mit ,,Nein* (Evi, 74) beantwortet und

einen fragenden Blick in Richtung ihrer Mutter gerichtet.

Die Eltern der vier- bis sechsjdhrigen Kinder bestimmen zwar maf3geblich die Dauer, jedoch
weniger den Inhalt der Sendungen, da diese zum einen den Umgang mit der Fernbedienung
bereits erlernt haben, zum anderen Sendungen aus bestehenden Programmfldchen von
Kindersendern sehen. Auf die Frage, zu welcher Zeit Anna, sechs Jahre, fern sieht, antwortet
Anna: ,,Ich darf in der Friih 6fter schauen. Aber wenn wir frei haben. Aber nur manchmal.
Und am Abend darf ich fast immer schauen, weil da ist ja die Prinzessin Lillifee und da sind
ja die meisten anderen Kindersendungen. (Anna, 70). Die fiinfjdhrige Laura hat sich mit
ihren Eltern darauf geeinigt, dass sie nach dem Abendessen ihre Lieblingssendung schauen

darf: ,,Ich darf nach dem Essen schauen, da ist immer Prinzessin Lillifee.” (Laura, 88).

Elisabeth Lang weist auf den Zusammenhang zwischen dem Bildungsgrad der Eltern und der
Fernsehdauer der Kinder hin. Je hoher der Bildungsgrad der Eltern ist, desto mehr
kontrollieren sie den Fernsehkonsum ihrer Kinder.?® Kiibler und Swoboda sind der Ansicht,
dass Kinder von besser gestellten Familien mehr kulturelle beziehungsweise kreative
Anregungen von Seiten der Eltern bekommen, da sie selbst als aufmerksame Vorbilder ihre
Kinder in der Entwicklung zu bestdrken versuchen. Im Gegenteil dazu zeigen sie auf, dass in
sozial benachteiligten Familien der Fernseher oft als ,,Babysitter* oder gegen Langeweile der

Kinder eingesetzt wird.®

Das Fernsehverhalten der sechsjdhrigen Elena wird von ihren Eltern beobachtet. Sowohl fiir
ihre Mutter, Professorin am Gymnasium, als auch fiir ihren Vater, Gynikologe, ist es von
groer Wichtigkeit, dass Elena ihre Freizeit mit anderen Aktivititen ausfiillt. ,,Ich schau
immer dann, wenn Prinzessin Lillifee anfangt. Aber manchmal verpass ich das auch, weil ich

noch drauflen bin spielen und die Mama mir nicht sagt, dass es anfingt. Aber wenn ich es

® LangE., 1980
# vgl. Kiibler H.D., Swoboda W., 1998
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nicht verpasse, dann schau ich das und und nachher muss ich ins Bett.“ (Elena, 80) Die Eltern
des fiinfjdhrigen Klaus, der Vater arbeitet als Geschéftsfiihrer in einem namhaften Wiener
Restaurant und die Mutter arbeitet als freie Journalistin, haben sich aufgrund der angeblich
besseren Schulvorbereitung fiir ein Montessori Kinderhaus entschieden. Der Vater erzihlt
noch vor dem Interview mit seinem Sohn, dass die Fernsehnutzung der Kinder im
Kindergarten nicht thematisiert, mehr noch, gar nicht gern gesehen wird. Dennoch mochte er
seinen beiden Kindern (fiinf und zwei Jahre) die Moglichkeit geben, sich mit dem Thema
Fernsehen im héuslich kontrollierten Umfeld auseinandersetzen zu konnen. Aus diesem
Grund diirfen sich die Kinder einmal in der Woche einen Film ausleihen, den sich die Familie
gemeinsam ansieht. Klaus entscheidet sich meistens fiir seinen Lieblingsfilm ,,Cars®. ,,Ja. Der
Papa sagt immer ,,Was willst du schauen?* und ich will dann immer ,,Cars*. Weil das gefallt

mir am besten. Und dem Camillo auch.* (Klaus, 98)

Die sechsjdhrige Anna wird hingegen weniger von ihren Eltern kontrolliert. Ihre Eltern, beide
im Verkauf tétig, sind zum Zeitpunkt der Befragung, mit dem Umbau der Wohnung
beschiftigt, weshalb auf den Fernsehkonsum der beiden Kinder nicht mehr vorrangig geachtet
wird: ,,,,Wenn bei uns der Fernseher rennt, entweder es schaltet ihn der Tobi ein oder ich,
dann schauen wir immer mit, auch wenn irgendwas Blodes oder Lustiges ist. Wenn ich zum
Beispiel ,,Prinzessin Lillifee* schaue, dann schaut er gleich mit. Bei uns ist das ndmlich so,

wer den Fernseher aufgedreht hat, der andere schaut gleich mit.* (Anna, 48)

Sowohl in Familien, in denen die Eltern einen hoheren Bildungsstand haben, als auch in
Familien mit niedrigerem Bildungsniveau sind Gespriache iiber Medien, insbesondere iiber
Fernsehinhalte, ein allgegenwértiges Phanomen. Aber wie bereits in der These von Kiibler
und Swoboda erwihnt, finden kritische Gespriche iiber den Fernsehinhalt kaum statt.
Charlton, der zu Beginn seines Artikels ,,Kindliche Medienrezeption im familialen Kontext*
unterschiedliche Studien zusammenfasst, hélt auch das Ergebnis der Studie von Kepplinger

und Martin ,,Die Funktionen der Massenmedien in der Alltagskommunikation* (1986) fest:

., Gesprdche iiber Medien sind ein nahezu ubiquitires Phdnomen, in Familien ebenso wie
zwischen Menschen auf der Strafle und bei der Arbeit. Medienthematisierungen eigenen sich
besonders gut, um ein Gesprdch zu initiieren. Medien stellen allgemeine, ,oberfldchliche "
Themen zur Verfiigung, mit denen man nicht so schnell jemand zu nahe tritt. “ (vgl. Charlton

M., Kindliche Medienrezeption im familialen Kontext, S. 191)
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Die Aussagen der Kinder bestitigen die Vermutung, dass Fernsehinhalte in Familien oft
thematisiert werden. So erzéhlt beispielsweise die vierjahrige Alina, dass sie ihren Eltern den
Tanz vorfiihrt, den sie in ihrer Lieblingssendung ,,Bali*“ lernt: ,,Ich kann ganz gut tanzen.*
(Alina, 82). Auf die Frage, ob die sechsjéhrige Elena mit ihren Eltern {iber Sendungsinhalte
spricht, oder ob diese manchmal sogar zusammen mit ihr die Sendung anschauen, antwortet
sie: ,,Ah. Nur wenn ich mich fiirchte. Bei ,,Land in unserer Zeit*. Da geht’s um Fleischfresser.
Da ist dann die Mama da und ich kann mich dahinter verstecken.* (Elena, 76) So erzihlt auch
der fiinfjdhrige Klaus, dass er vor allem mit seinem Vater spricht, da dieser genauso schnell
Auto fahren kann wie seine Lieblingsfigur ,,Michael Mcqueen im Film ,,Cars*: ,,Ja, der kann
auch ganz schnell autofahren.” (Klaus, 114) Laura hingegen spricht nur dann mit ihrer Mutter
iiber gesehene Sendungen, wenn sie den Inhalt oder Dialoge nicht versteht. ,,Ah, wenn ich
manchmal nicht verstehe.” (Laura, 120) Nachdem Lauras Mutter versucht, ihrer Tochter das
Nichtverstandene zu erkldren, gibt sie an, die Zusammenhénge erfassen zu konnen. Auch der
fiinfjdhrige Jakob gibt an, manchmal gemeinsam mit seinen Eltern, einen Film zu schauen und
sich sprachlich oder aber symbolisch iiber den Inhalt auszutauschen: ,,Gestern war ein cooler
Film.* Jakob fiihrt zwar kein Gesprich, tauscht sich aber trotzdem mit Gesten, mit den Eltern
aus: ,,Ja, da hat eine Maus gekocht und geredet. Ganz viel Gemiise. Nein, der Papa. Und die

Mama auch. Ein Jogurt hab ich mit der Mama gegessen. (Jakob, 92)

Die Aussagen der Kinder haben gezeigt, dass der Austausch nicht unbedingt auf einer
sprachlichen Ebene erfolgen muss. Manchmal erfolgt die Kommunikation auch iiber

Aktivitdten, welche Kinder beziehungsweise Eltern ausfiihren.

Dieser Umstand ist auch in der Kinderzeichnung der dreijédhrigen Clara zu beobachten. Das
Bild zeigt ihre beiden Lieblingsfiguren ,,Heidi* und den Vater aus der Familie ,,Barbapapas®.
Am oberen Bildrand hat sie auerdem den Kopf ihres Vaters gezeichnet, den sie als sehr stark
charakterisiert und der aus diesem Grund, auf ihre beiden Lieblingsfiguren aufpassen muss.
Ohne es sprachlich zu formulieren, sieht Clara ihren Vater als Beschiitzer und Helfer.
Wihrend des Zeichenprozesses hat sie auch der Figur des Barbapapa diese Eigenschaft
zugeschrieben, sieht jedoch ihren Vater als denjenigen an, der sowohl auf Heidi, den

Barbapapa als auch indirekt auf sich selbst aufpassen kann.
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Abb. 5 Der Vater wacht iiber die Lieblingsfiguren (Clara 3 Jahre 4 Monate)

Zusammengefasst kann also gesagt werden, dass die Familie fiir die Kinder als primires
Umfeld den , nachhaltigsten Lebenskontext, also Interaktions-, Erfahrungs- und
Sozialisationszusammenhang fiir Kleinkinder‘ darstellt (vgl. Kiibler H.; Swoboda W., Wenn
die Kleinen Fernsehen, S. 97) Dementsprechend ist die Familie auch der Ort, an dem Kinder
das Medienverhalten durch Nachahmung und Interaktion mit der Bezugsperson

beziehungsweise den restlichen Familienmitgliedern lernt.

Verlésst das Kind jedoch sein primires Umfeld, erfdhrt es einen neuen Umgang mit Medien,
in diesem speziellen Fall mit dem Fernsehen. Laut Kiibler und Swoboda kann es dadurch oft
dazu kommen, dass das Kind mit unterschiedlichen Normen oder Sichtweisen als jenen, die in
der Familie vorherrschen, konfrontiert wird. Diese neue Umgebung stellt beispielsweise die

Peergroup dar.

7.5.  Fernsehen im Kontext der Peergroup
Diese neue Umgebung bietet durch Interaktion mit der Umwelt und die

zwischenmenschlichen Beziehungen neue Chancen fiir den Umgang mit Medien. Medien sind
aus dem Alltag der Kinder nicht mehr wegzudenken. Besonders das Medium Fernsehen ist in

der Altersgruppe der Drei- bis Sechsjidhrigen das meist genutzte. So konnen Themen oder
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Fernsehhelden Moglichkeiten fiir Kinder bieten, sich einer Gruppe anzundhern. Solche
Gruppen rund um ein Thema oder einen Helden konnen sich entweder nur wéhrend der Zeit
eines Spiels oder aber auf eine ldngere Dauer formieren. Kinder konnen sich durch die
Beteiligung am Spiel ihre Rolle innerhalb der Gruppe sichern. Durch Fernsehfavoriten- oder

Helden konnen Freundschaften entstehen. Dabei ist die Schwirmerei fiir eine Sendung oder

einen Helden die Gemeinsamkeit, welche diese Beziehungen innerhalb der Gruppe festigt.®

In den Interviews hat sich gezeigt, dass besonders bei den jiingeren Kindern nicht zwingend
notwendig ist, dass alle Kinder innerhalb der Gruppe dieselbe Sendung oder denselben
Helden bevorzugen. Zudem zeigten die Aussagen der jliingeren Kinder, dass diesen Gruppen
sowohl Jungen als auch Maidchen zugehorig sind. So ist es auch moglich, dass die
unterschiedlichen Gruppenmitglieder unterschiedliche Rollen annehmen. Die 3 jéhrige Evi
erzéhlt, dass sie im Spiel sowohl die Rolle der Pippi Langstrumpf als auch eine Figur aus der
Serie ,,Barbapapas® darstellt, ihre beste Freundin Clara schliipft in die Rolle der Heidi und ihr
Freund spielt den Papa aus der Familie der Barbapapas: ,JJa. Und wer anderer spielt
Barpapapa und der Leo spielt Barpapapa, ich spiel Barpapapa, ich spiel Pippi, der Leo
Barpapapa und &h, die Clara spielt Heidi* (Evi, 58) Diese Gruppe von Kindern schliipft in die
jeweiligen Rollen ihrer Lieblingshelden und nimmt auch deren Eigenschaften im Spiel an.
Das Bild, welches Evi im Vorfeld gemalt hat, zeigt eine Spielsituation, wie Evi sie in der
Gruppe erlebt. Wihrend des Malens erkldart Evi, dass ihre Lieblingsfigur, die Pippi
Langstrumpf, immer von ihr selbst gespielt wird, da ihre Freundin Clara lieber die Figur der
Heidi einnimmt. Am Rand des Blattes zeichnet Evi die Berge, in denen die Heidi wohnt.
Zugleich zeichnet sie auch den Affen der Pippi Langstrumpf. Das Spiel der beiden Médchen
definiert sich iiber die Figuren mit deren Eigenschaften. Im Bild ist der Kopf der Pippi
Langstrumpf in der Mitte. Dabei wird die Figur der Heidi nur durch die Darstellung der Berge
mit in das Bild aufgenommen. Diese wohnt, im Gegensatz zur Pippi Langstrumpf nicht
alleine, sondern bei ihrem Grof3vater in den Bergen und kann aus diesem Grund auch nicht
machen, was sie will. Auch Clara erzédhlt im Interview, dass sie im Spiel mit Evi die Figur der
Heidi einnimmt, wobei Evi immer die Pippi Langstrumpf sein mdchte: ,,Ja, ich bin die Heidi.

Aber die Evi mag die Pippi sein.” (Clara, 68)

% vgl. Kiibler H.D., Swoboda W., 1998
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Abb. 6 Pippi Langstrumpf mit ihren Tieren und die Berge, in denen Heidi wohnt (Evi 3 Jahre 3 Monate)

Die Zugehorigkeit zu einer Gruppe muss sich das Kind erarbeiten. Dafiir erfordert es, laut
Baake, , einiges an Aktivitiit und sozialen Fdhigkeiten, die (...) sich erst allmdhlich

entwickeln und erst nach vier/fiinf Jahren zur ersten Entfaltung kommen. (vgl. Baacke D.,

Die 0- bis 5 jahrigen, S. 297)

Den Grund fiir das wachsende Zugehdrigkeitsgefiihl zu einer gleichgeschlechtlichen Gruppe
sieht Baake vor allem darin, dass Kinder dem ,, Prinzip der Ahnlichkeit* (vgl. Baacke D., Die
0- bis 5 jahrigen, S. 305) unterliegen. Aufgrund dessen, dass es in anderen Kindern &hnliche

Eigenschaften wie seine eigenen erkennt, wird sein eigenes Ich gestérkt.

Die Aussagen der Kinder konnen die Ausfiihrungen bestétigen, da in einigen der Interviews
eindeutig Jungen- und Maidchenspiele, Serienfiguren und deren Eigenschaften getrennt
werden. So stehen bei den Jungenspielen das Kdmpfen, die Kraft und die Schnelligkeit im
Vordergrund. Die Kampfsituationen, welche Jungen oft spielen, sind, laut Kiibler und
Swobada, dazu da, um im Kampf neue Strategien zu testen oder aber die Kréifte zu messen
und den anderen auf seine Standfestigkeit hin zu priifen. Stimuliert werden diese Situationen

durch die Szenen, welche die Kinder bei ihren Lieblingshelden sehen.™

8 Vgl. Kiibler H.D., Swoboda W., 1998
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Jakob sieht sich am liebsten Sendungen an, in denen Kampfszenen vorkommen. Mit seinen
Freunden spielt er genau diese nach: ,,Ja, wir kdmpfen dann immer mit dem Schwert, wie die

Minner im Fernseher. (Jakob, 68)

Im Spiel kann sich Jakob messen, ausprobieren und seine Stirke ausleben. Die Konflikte,
welche im Spiel ausgetragen werden, entsprechen laut Kiibler und Swoboda jedoch nicht den
realen Gewaltdarstellungen der Medien. Diese werden entgegen den Befiirchtungen mancher
Eltern als Vorlage dafiir verwendet, ihre sozialen Beziehungen zu anderen Gleichaltrigen zu
bilden und zu testen. Dabei miissen diese Kimpfe mit den Mitgliedern innerhalb der Gruppe
oder auch mit anderen Gruppen nicht immer korperlicher Natur sein, die Abgrenzung eines

Charakters beziehungsweise zu einer anderen Gruppe kann auch verbal erfolgen.

Wie schon erwéhnt, hat sich gezeigt, dass Kinderspiele mit Medieninhalten ab dem vierten
Lebensjahr mehr in gleichgeschlechtlichen Gruppen stattfinden. Der viereinhalbjéhrige Klaus
schaut am liebsten den Film ,,Cars“. Auf die Frage, ob er die Geschichte manchmal mit seinen
Freunden nachspielt, weist er darauf hin, dass nur Jungen mitspielen: ,,Nur die Buben. Die
Maidchen nicht.” (Klaus, 80) Die Madchen sind deshalb aus der Spielgruppe ausgeschlossen,
da der Inhalt des Spiels Autos und deren Schnelligkeit betrifft: ,,Nein, die mogen keine Autos,
die schnell fahren.” (Klaus, 82) Auch Tim erzihlt, dass alle seine Freunde zwar dieselbe
Sendung schauen - ,,Meine Freunde schauen auch Toy Story. Und die Michelle, die schaut
auch den kleinen Prinz und den Sandmann, aber die ist ein Madchen. (Tim, 50) - jedoch dass
dasdas Miadchen von der Spielgruppe ausgeschlossen ist: ,,JJa, das ist manchmal ein bisschen

wild und dann gefillt es nur den Buben.* (Tim, 52)

Diese gleichgeschlechtliche Gruppenbildung rund um ein Medienthema beziehungsweise um
einen Helden kann auch bei den Madchen beobachtet werden. Auch die fiinfeinhalbjihrige
Laura erzéhlt, dass sich die Médchen lieber Sendungen wie ,,Prinzessin Lillifee* ansehen:

,Nein, nur die Médchen. Die Buben schauen was anderes.” (Laura, 64) Die Jungen in ihrem
Freundeskreis bevorzugen laut Laura andere Sendungen: ,,Die mdgen das, wo sie kdmpfen.
(Laura, 66) Auch die Freundinnen rund um die sechsjéhrige Elena sehen sich am liebsten die
Sendung ,,Prinzessin Lillifee an. Der geschlechtliche Unterschied der Vorlieben ist der

Sechsjdhrigen bewusst: ,,Ja, aber nur die Maddchen, weil den Buben ist das zu fad.* (Elena, 46)

Es hat sich also gezeigt, dass Medienthemen zum einen fiir Kinder dabei hilfreich sein

konnen, Anschluss an eine Gruppe zu finden. Zum anderen kénnen die Kleinen, durch die
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Rollenvergabe bei Spielen innerhalb der Gruppe ihre eigene Rolle finden und diese von

anderen abgrenzen.

Die Antworten auf die Frage, ob die Kinder mit ihren Freunden Gespriache iiber ihre
Lieblingssendungen oder -helden fiihren, waren sehr unsicher. Diese Frage wurde zwar von
allen Kindern entweder mit ,,ja* oder mit ,,nein* beantwortet, jedoch bleibt die Unsicherheit,
dass diese Frage von den Kindern vielleicht nicht verstanden wurde. Im Gegensatz zu anderen
Fragen konnen bei dieser keine Tendenz und somit keine Gemeinsamkeiten oder

Unterschiede festgestellt werden.

Nichtsdestotrotz ist die Gleichaltrigengruppe ein weiterer Ansatzpunkt, in dem noch einiges
an Potenzial steckt, das Vermogen zur bewussten Programmwahl zu fordern. Besonders im
Spiel sind die Fernsehfavoriten ein wichtiges Thema, um das eigene soziale Umfeld neu zu
erleben und Handlungs- und Erfahrungsrdume zu erweitern. Treffend ausgewihlte
Fernsehinhalte konnen als Vermittler dienen, welche Kinder aufgreifen, um den Umgang mit
Gleichaltrigen zu erlernen. Six und Gimmler geben in ihrem Buch ,,Die Forderung von
Medienkompetenz im Kindergarten® Methoden und Strategien an, wie Medienkompetenz
durch Gleichaltrigengruppen erlernt werden kann. So schlagen die Autoren beispielsweise
vor, von einzelnen Gruppen beliebte Szenen nachspielen zu lassen, oder aber Rollenspiele zu
inititeren, in denen verschiedene Kinder unterschiedliche Charaktere einnehmen. 87 Das
Kennenlernen und Erproben neuer, vielleicht noch unbekannter Rollen und Eigenschaften
kann sich wiederum auf die Auswahl von Sendungen auswirken, da das Kind durch das
Hineinschliipfen in eine neue Rolle die Vorliebe fiir eine Sendung auf eine andere verlagert,
da diese dem Kind neue Themen zum Verarbeiten seiner alltiglichen Erfahrung anbieten
kann. Diesen Raum, neue Erfahrungen zu machen, kann das Umfeld ,,Kindergarten* bieten,
welches neben der Familie und der Peer Group einen wichtigen Teil in der Lebenswelt von

drei- bis sechsjdhrigen Kindern darstellt.

¥ vigl. Six U., Gimmler R., 2007

122



7.6.  Fernsehen im Kindergarten
Six und Gimmler verweisen in ihrem Buch ,,Die Foérderung von Medienkompetenz im

Kindergarten auf die Notwendigkeit einer altersgerechten Medienerzichung im
Vorschulalter. Die Autoren gehen dabei von einer umfassenden Medienerziehung aus, welche
sich auf alle Dimensionen der Medienkompetenz beziechen. Die Auswahlfdhigkeit ist deshalb
in den Diskurs mit eingeschlossen. Die Autoren nennen unterschiedliche Griinde fiir die
Wichtigkeit von Medienbildung im Kindergarten. Dabei wird das Medium Fernsehen stark
thematisiert, da es ,,mit Abstand an erster Stelle liegt.” (vgl. Six U., Gimmler R., Die
Forderung von Medienkompetenz im Kindergarten, S. 18) Dabei geben sie an, dass die
Mediennutzung von Kindergartenkindern bereits ein Viertel ihrer Freizeit einnimmt. Einen
weiteren Grund fiir die Wichtigkeit von Medienerziehung sehen die beiden Autoren in der
Tatsache, dass dem Verstindnis von Medieninhalten bei Vorschulkindern noch Grenzen
gesetzt sind. Aufgrund des noch fehlenden ,Medialititsbewusstseins® ist es fiir
Vorschulkinder noch schwer zwischen Realitdt und Fiktion zu unterscheiden. Zudem ist diese
Altersgruppe aufgrund noch nicht vollstindig ausgeformter Kompetenzen noch von
verschiedenen Seiten beeinflussbar, was das Risiko in sich birgt, dass Kinder von attraktiven,
jedoch pidagogisch nicht wertvollen Kinderformaten fasziniert sind. Allein diese Griinde

sprechen fiir Six und Gimmler fiir eine gezielte Medienerziehung im Kindergarten.*®

Die Aussagen der Kinder haben gezeigt, dass die Situation in den Kindergérten anders ist als
die von den beiden Autoren Six und Gimmler gewiinschte. Der aktive Austausch {iiber
Medieninhalte mit den Erziehern scheint entweder nicht stattzufinden oder aber die Kinder
nehmen diesen Austausch nicht als solchen wahr. So erzihlt beispielsweise die sechsjdhrige
Elena, dass sie zwar mit ihren Erzieherinnen spricht, aber groftenteils verarbeitet sie das
Gesehene im Spiel mit dem Puppenhaus, welches im Kindergarten zur Verfiigung steht:

,Nein. Aber weif3t du, wir haben ein Lillifee Haus und da spielen nur die Madchen.* (Elena,
52). Die sechs jdhrige Anna, welche, zusammen mit Elena in den Kindergarten geht, erzahlt
auch von der Mboglichkeit, welche im Kindergarten geboten wird, Medieninhalte
nachzuspielen: ,,Ja. Wir haben im Kindergarten ja ein Puppenhaus. Und da gibt es auch eine
Prinzessin Lillifee. Und meine nehm ich auch manchmal mit.“ (Anna, 66) Der ebenfalls
sechsjdhrige Jakob erzihlt, dass im Kindergarten ,,Schwerte* bereit stehen, mit denen er und
sein Freund kdmpfen konnen: ,,Ja, ich spiel das immer im Kindergarten, weil weillt du, wir

haben im Kindergarten ein Schwert. Aber kein richtiges, nur zum Spielen, weil sonst kann

% vgl. Six U., Gimmler R., 2007
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man sich weh tun. Da kann man fast ganz richtig kimpfen, wie die Ménner im Fernsehen.*

(Jakob, 68)

Medieninhalte werden besonders liber den Umgang mit Spielzeug im Kindergarten behandelt,
weniger durch Gespriache oder inszenierte Rollenspiele mit den Erzieherinnen. Auch Kiibler
und Swoboda schreiben dem Spielzeug eine besondere Rolle zu. Kinder, welche mit einem
Thema, im speziellen Fall mit einem Medienthema beschéftigt sind, wollen sich auch im
Kindergarten konkret mit diesem Thema beschiftigen. Dies passiert oft iiber entsprechende
Spielsachen, die sie entweder selbst mitbringen oder aber vom Kindergarten zur Verfiigung
gestellt bekommen. Die Spielsachen konnen den Kindern helfen, innerhalb der Gruppe
Kontakte herzustellen, Beziehung aufrecht zu erhalten oder aber die Freundschaft durch

beispielsweise Ausborgen oder Teilen der Spielsachen auszudriicken.®

Die Mitnahme von Spielzeug ist jedoch nicht in jedem Kindergarten erlaubt. Es hingt davon
ab, welche Einstellung der Kindergarten hinsichtlich einer Medienerziehung hat. Kinder, wie
beispielsweise der vierjdhrige Klaus, der einen Waldorfkindergarten besucht, erfdhrt eine

grundsitzlich andere Medienerziehung als Kinder in anderen Kindergérten.

Medienkompetenz im Sinne der Waldorftradition bedeutet, ,,den Menschen so zu befihigen,
dass der dem willenslihmenden Medium von sich aus etwas entgegenzusetzen hat.
Medienerziehung ist somit zundchst Willensbildung. “ (vgl. Salmannshausen W., Waldorf-
Pdadagogik auf einen Blick, S. 69) Das Kind erschlieft die Welt besonders in den ersten
Lebensjahren durch seinen willentlichen Zugang. Die Realitdt, welche durch das Fernsehen
vermittelt wird, entspricht nicht derjenigen des Vorschulkindes. Deshalb steht die Vermittlung
der Kompetenz des aktiven Teilhabers und Schopfers an erster Stelle. Da elektronische
Medien den Menschen in seiner Willensaktivitit schwichen, finden sie in der

medienpddagogischen Arbeit des Waldortkindergartens keinen Platz.

Der Vater von Klaus erzéhlte im Vorfeld des Interviews, dass sein Sohn nicht der richtige
Interviewpartner wire, da Klaus einen Waldorfkindergarten besucht, welcher die Bedeutung
von Fernsehinhalten fiir die Lebenswelt von Vorschulkindern bezweifle. Den Kindern ist es
somit auch nicht erlaubt, eigenes Spielzeug mitzubringen. Dennoch ermdglicht der Vater
seinen Kindern, gezielt ausgewihlte Filme zu sehen, wenn diese seinen pddagogischen

Anforderungen entsprechen. So war es dann auch nicht verwunderlich, dass Klaus erzidhlte,

# vgl. Kiibler H.D., Swoboda W., 1998
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seine Freunde wiirden zwar auch seine Lieblingssendung ,,Cars“ schauen, jedoch werden

gesehene Inhalte im Kindergarten nicht zur Sprache gebracht.

Das Interesse an medienpiddagogischer Arbeit im Kindergarten hdngt jedoch nicht rein von
der Tradition ab, welcher der Kindergarten unterliegt, sondern auch von der Ausbildung der
Erzieherinnen oder der Mitarbeit der Eltern. Um eine gezielte Medienerziechung im
Kindergarten umsetzen zu konnen, ist es laut Sabine Eder wichtig, vorhandene Unsicherheiten
oder Befiirchtungen anzusprechen und zu bearbeiten. Um Medienkompetenzen umfassend zu
fordern, wird die Zusammenarbeit von Eltern und Erzieherinnen vorausgesetzt. Die

medienpadagogische Elternarbeit darf in diesem Zusammenhang nicht fehlen.

Dabei ergeben sich bei der Umsetzung medienpddagogischer Arbeit in den Kindergirten
unterschiedliche Schwierigkeiten und Probleme. Sabine Eder weist dabei auf die oft fehlende
technische Ausstattung von Kindergirten hin. Fehlende finanzielle Mittel ermdglichen es
manchen Institutionen nicht, Gerdte anzuschaffen. Die Knappheit an finanziellen Mitteln

verhindert manchmal auch die Zusammenarbeit mit Experten, welche die Umsetzung von

medienpidagogischen Projekten im Kindergarten begleiten.”

Medieninhalte ermoglichen Kindern, sich mit ihrer Umwelt und ihrem Alltag
auseinanderzusetzen. Deshalb ist es notwendig, den Prozess der Auseinandersetzung zu
begleiten. Deshalb zeigt sich umso mehr die Notwendigkeit, die Institution Kindergarten als
den Ort zu schaffen, an dem sich die Kinder mit ihrer Umwelt auseinandersetzen konnen. Die
modellhafte Erprobung der Welt schlieit den Umgang mit Medien zwingend mit ein. So kann
gerade auch der Kindergarten einen Ort bieten, an dem Kinder befdhigt werden, aus der
Vielfalt der Angebotspalette das zu finden, was fiir ihr Alltagserleben von Nutzen ist. Dazu
missen sie jedoch vorher wissen, welche Moglichkeiten und Inhalte vorhanden sind. An
diesem Punkt kann die Institution Kindergarten ansetzen. Die Bereitstellung von
medienpddagogischen Bereichen ermdglicht, laut Eder, eine erfolgreiche medienpraktische
Arbeit im Kindergarten. Auf diese Weise konnen kommunikativen Kompetenzen gefordert

werden, welche eine aktive Medienrezeption der Kinder unterstiitzen.”'

%% vgl. Eder S., 1999
L vgl. Eder S., 1999
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7.7.  Allgemeine Mediennutzung und Merchandising
Ein weiterer Ansatzpunkt, durch den die Kompetenz des Selektionsvermdgens ein Stiick weit

gefordert werden kann, ist der Bereich der , ,Allgemeinen Mediennutzung und des

,Merchandising“. Unter ,,Allgemeiner Mediennutzung® fillt der Konsum anderer Medien wie
beispielsweise Computer und das Internet oder bei kleineren Kindern noch das Buch oder
Cd’s. Auch diese Medien konnen genutzt werden, um die Fernsehlieblinge zu erleben. So gibt
es neben der Sendung zahlreiche andere Mdoglichkeiten, den Lieblingshelden zu bewundern.
Ob es nun Bilderbiicher, Horspiele, Ausmalbilder oder Gute-Nacht-Geschichten sind, sie alle
bieten dem Kind eine weitere Moglichkeit, sich mit einem bestimmten Helden oder einem
speziellen Thema auseinanderzusetzen. Der groBle Bereich des Merchandisings bietet die
Lieblingsfiguren der Kinder bereits als virtuelle Spielpartner. Diese sind mittlerweile in

unterschiedlichen Varianten verfiigbar und werden vor allem {iber Werbung vertrieben.

Die Befragung der Kinder hat gezeigt, dass neben dem Fernseher besonders die DVD oder
das Buch als Medium genutzt wird. So erzéhlt die sechsjdhrige Elena, dass sie manchmal eine
ihrer Lieblingssendungen verpasst, da sie lieber mit ihren Freunden spielt. Die Mdoglichkeit,
die verpasste Folge im Internet anzuschauen, nutzt sie nicht. Sie gibt an, dass sie dafiir jedoch

ein Buch hat, in dem die Geschichten erzahlt werden.

Vor dem Schlafengehen wiinscht sich Clara immer eine Geschichte aus dem Buch ,,Heidi*:
,Ein Buch hab ich. Das habe ich von der Hieroma bekommen.* (Clara, 118) Die Mutter der
dreijahrigen Clara erzéhlt nach dem Interview, dass Clara von ihrer GroBmutter ein Buch
geschenkt bekommen hat, in dem die Geschichten der Heidi erzihlt werden. Zudem hat ihr
die GroBmutter gezeigt, dass diese Geschichten auch im Fernsehen zu sehen wiren. Ab
diesem Zeitpunkt zéhlte die Sendung ,,Heidi, neben den ,,Barbapapas‘ zu den

Lieblingssendungen von Clara.

Der sechsjihrige Tim schaut seinen Lieblingsfilm ,,Toy Story* immer dann auf DVD, wenn er
langer aufbleiben darf: ,,(...) Toy Story schau ich mir manchmal an, wenn ich ldnger
aufbleiben darf.” (Tim, 112) Obwohl Tim seinen Lieblingsfilm selten sieht, integriert er die
Figuren und die Themen in seinen Alltag und in seine Spiele. Auch Jakob schaut sich
Sendungen auf DVD an, wenn er mehr Zeit vor dem Fernsehgerit verbringen darf: ,,(...) Wir
haben auch viele Cd’s. ,,Pippi Langstrumpf™ und zwei und drei ,,Heidi* und dann ,,Car* und
dann hab ich noch ,,Winnie Puh* und dann noch ,,Shrek.“ (Jakob, 40) Die Mutter von Jakob

und Alina erzihlt, dass sich die Kinder immer dann eine DVD anschauen diirfen, wenn sie
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Ferien haben oder aber nicht in den Kindergarten gehen. Wenn eines der beiden Kinder aus
gesundheitlichen Griinden zu Hause bleiben muss, will das andere Kind auch nicht in den
Kindergarten. Die Ausnahme, sich lange Filme auf DVD anschauen zu konnen, gilt also
immer nur in bestimmten Situationen und wird, laut ihrer Mutter, immer so geregelt, dass

beide Kinder die Moglichkeit bekommen, den Tag mit ihren Lieblingsfilmen zu verbringen.

Das Hauptmedium neben dem Fernseher ist in der Altersgruppe der Drei- bis Sechsjéhrigen
die DVD. Wenn eine Lieblingssendung nicht im aktuellen Fernsehprogramm lduft, so bietet
die DVD die Moglichkeit, die Sendung zu jeder Zeit und an jedem Ort, insofern ein DVD
Player oder Computer zur Verfligung steht, zu sehen. Spezielle Internetseiten zur

Lieblingssendung werden von den befragten Kindern nicht genutzt.

Uwe Rosenbaum schiebt die Nutzung von unterschiedlichen Medien dem Aufgabenbereich

der Familie zu:

»Die Ausbildung von Medienkompetenzen lduft neben Kindergarten und Schule vorrangig
tiber die Familie. Hier entscheidet sich durch das Spielangebot der Familie, durch die
Biicher, die ausgewdhlt und gemeinsam angesehen und gelesen werden, durch die
Kinobesuche, die zusammen unternommen, die Horspiel- und Videokassetten, die gemeinsam
gehort und angesehen werden, die Lieder, die gemeinsam gesungen werden, durch die
Bereitschaft, gemeinsam fernzusehen oder Radio zu héren, durch die Bereitschaft der Eltern,
sich auf CD-ROM-Spiele, auf ihre internetsurfenden Kinder einzulassen, mit ihnen zu reden,
zu diskutieren, selber Neugierde zu zeigen, welche Medienkompetenz sich bei den Kindern
und Jugendlichen bildet.“ (vgl. Rosenbaum U., FEinige Stichworte dazu, wie

Fernsehsendungen fiir Kinder Medienkompetenz starken kdnnen, S. 91)

Da das Medium Fernsehen, wie bereits erwidhnt, in der Altersgruppe der Drei- bis
Sechsjdhrigen besonders présent ist, muss an dieser Stelle ein weiterer Aspekt ausgearbeitet
werden, welcher das Kinderfernsehen seit Einflihrung der Privatkanéle mitprédgt: die Werbung
und das Merchandising. Dieter Baacke formuliert die Medienprasenz im Alltag der Kinder
sehr treffend: ,, Kindheit ist heute also nicht nur Meiden- sondern auch Werbekind, denn beide
sind untrennbar geworden. *“ (vgl. Baacke D., Medienpadagogik, S. 91) Die Zielgruppe Kind
scheint dabei noch besonders beeinflussbar zu sein.”> Die Aufmerksamkeit der Kinder richtet

sich neben den Fernsehfavoriten auch auf Werbung. ,, Sie sind als Kaufkraftfaktor ebenso

% Vgl. Baacke D., Sander U., Vollbrecht R., Kommer S., 1999
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wichtig wie als Propagandisten fiir Spielzeug, SiifSigkeiten, Kleidung und Getrdnke.* (vgl.
Rogge J.U., Kinder konnen Fernsehen, S. 164)

Wie wichtig Merchandise Produkte fiir die Kinder sind, hat sich auch in den Interviews
gezeigt. Alle Kinder besitzen eine Figur oder einen anderen Gegenstand aus der
Lieblingsserie, die einige mit sehr viel Stolz prasentierten. Nach dem Interview wollte mir
Alina unbedingt zeigen, was sie von ihrer Lieblingssendung besitzt: ,,Ich habe eine Barbie
Tasse. Die ist rosa. Und ganz schon.” (Alina, 88) Auch Anna prisentierte mit Freude ihr
Weihnachtsgeschenk: ,,Weilit du, was ich von der Prinzessin Lillifee habe. Ein Haus mit
allem drin. Zimmer, Kiiche und alles so.”“ (Anna, 74) Klaus sal wihrend des Interviews auf
seinem Auto, das wie sein Lieblingsheld ,,Lighning McQueen* aus der Sendung ,,Cars*

aussah: ,,Wir haben ein rotes Auto. Da kann ich ganz schnell fahren.* (Klaus, 86)

Den Umstand, dass Werbung und die angepriesenen Merchandise Produkte mittlerweile zum
Alltag von Kindern gehdren, bestdtigt auch Baacke, wenn er sagt, ,,(...) daff Werbung,
ohnehin unvermeidlich, inzwischen in die Alltagskulturen von Kindern und Jugendlichen
eingedrungen ist und von ihnen als selbstverstindlicher Bestandteil von Sozialisation
erfahren wird.“ (vgl. Baacke D., Medienpiddagogik, S. 88) Trotz der Alltiglichkeit der
Werbung ist dies, laut Baacke, gerade fiir jiingere Kinder bedenklich. Aufgrund fehlender
Kritikfahigkeit schenken diese den Werbeeinschaltungen noch deutlich mehr Aufmerksamkeit
und Glauben als éltere Kinder. Aus diesem Grund werden gerade die kleinen Kinder von den
schnellen, rasanten Bildfolgen, den teilweise komischen und unechten Erscheinungen oder
den einprigenden Gerduschen mitgerissen und unterhalten. Zudem fillt es ihnen schwer,
zwischen dem laufenden Kinderprogramm und den Werbeeinschaltungen zu unterscheiden.
Baacke verdeutlicht weiter, dass die Bewertung von Werbung durch diese selbst und durch
Gespriche iiber Werbung gelernt werden kann. Deshalb bezeichnet er Werbeeinschaltungen

sogar als ,,Bildungsprogramm®.”

Aus diesem Grund erscheint es wichtig, Werbung als einen weiteren Ansatzpunkt zu
aufzuzeigen, da ein kritischer Umgang damit gelernt werden muss. Da Werbeeinschaltungen,
wie bereits erwéhnt, bereits zum Medienalltag von Kindern gehdren scheint es unerlésslich zu
sein, ,,gute* Werbungen von bloBen Konsumverlockungen unterscheiden zu lernen. Auch hier
sind einerseits das familidre Umfeld und die Institution, andererseits jedoch auch die

Fernsehmacher sowie Werbegestalter dazu aufgerufen, den Kindern mit der

» Vgl. Baacke D., 1997
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Auseinandersetzung von prisenten und nicht mehr wegzudenkenden Werbeeinschaltungen zu
helfen. Baacke formuliert es sehr passend: ,, Dies wird nicht durch Mahnungen und Verbote
gefordert, sondern durch eine immer wieder kritische und realistische Auseinandersetzung
mit Stil, Machart und Aussagegehalt von Werbung. Qualitdtsbewuftsein ist auch hier
notwendig. ““ (vgl. Baacke D., Medienpaddagogik, S. 92)
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Zusammenfassung:

Kinder leben in ihrer eigenen Welt. Bereits von Beginn an erweitern sie mithilfe der
kindlichen Neugier ihre Erfahrungs- und Erlebnisrdume. Diese individuellen Eindriicke,
welche Kinder im Laufe der Zeit sammeln und verarbeiten, fiihren allméhlich zu der Art und
Weise, wie Kinder ihre Welt wahrnehmen, sich diese aneignen und schlussendlich darin
agieren. Die Lebenswelt der Kinder umfasst auch den Bereich der Medien und hier vor allem
das Medium Fernsehen. Medieninhalte und Figuren sind Teil des kindlichen Alltags. Theunert
und Lenssen sehen deshalb Medienkompetenz als ernst zu nehmende ,, Ziel- und
Handlungsdimension fiir Vor- und Grundschulkinder”. (vgl. Theunert H., Lennsen M.,
Medienkompetenz in der Kindheit: Die Altersgruppe der 3-10jdhrigen, S. 60)

Aus diesem Grund entsteht die Notwendigkeit, jene Handlungsfelder und Ansatzpunkte
aufzugreifen und herauszuarbeiten, in denen medienkompetentes Handeln bei Kindern, in
diesem Fall bei Vorschulkindern, gefordert werden kann. Dabei ist es wichtig, die

altersspezifischen und entwicklungspsychologischen Grundlagen zu beriicksichtigen.

Um den kindlichen Medienumgang umfassend verstehen zu konnen, ist es grundlegend, deren
Vorlieben und Gewohnheiten zu kennen. Dazu gehoren auch ihre Vorstellungen oder
Phantasien, welche sie zu bestimmten Sendungen ausbilden. So wurde in einem ersten Schritt
versucht, den Entwicklungsstand und die einhergehende Wahrnehmungsfahigkeit jedes
Kindes darzustellen. Dabei zeigte sich deutlich, dass der Lebensschwerpunkt der Jiingsten
noch in der Familie und unter deren Schutz steht. Wahrgenommene Medieninhalte beziehen
sich zum Grofteil auf familidre Themen. Dieser Umstand wirkt sich auf die Auswahl der
Helden und Figuren und somit auch der Sendung aus. Die Anwesen- bzw. Abwesenheit einer
schiitzenden Familie in der Sendung steht bei den Dreijéhrigen an oberster Stelle. Die Dialoge
oder lingere Geschichtssequenzen treten dabei etwas in den Hintergrund. Im Vordergrund
stehen kurze, einprigsame Episoden, in denen sie ihre Wiinsche und Bediirfnisse nach

familisrer Geborgenheit, aber auch ihre Angste vor dem Alleinesein, abarbeiten konnen.

Bei den etwas dlteren Kindern ist der Bezug zur Familie in den Medieninhalten immer noch
da, steht jedoch nicht mehr im Vordergrund. Die Gleichaltrigen und die Rolle der
Geschlechter spielen eine zunehmend grofere Rolle. So werden auch die Dialoge immer
wichtiger. Dies kann man unter anderem in den Erzdhlungen des vierjdhrigen Klaus erkennen,

in denen er erklart, dass eine seiner Lieblingsfiguren bereits ein Schimpfwort lernt und dieses
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auch verwenden darf. Das ansteigende Interesse an den unterschiedlichen Rollenbildern kann
man ansatzweise bereits bei den befragten Vierjdhrigen erkennen. Im Gegensatz zu den
befragten Dreijdhrigen, werden bei Spielen der dlteren Kinder Maddchen- und Jungenthemen
getrennt. Diese Trennung der Themen und Inhalte nach Geschlechtern spielt besonders bei
den Sechsjdhrigen eine wichtige Rolle. So werden auch Medieninhalte stark getrennt und in
den Spielen in der Gruppe an die jeweilige Geschlechterrolle angepasst. Da die
Gleichaltrigegruppe mehr und mehr an Bedeutung gewinnt, schldgt sich dies auch in der

Auswahl der Themen und Helden nieder.
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8. Resiimee und Ausblick

In dieser Arbeit wurden verschiedene Handlungs- und Téatigkeitsfelder ausgearbeitet, in denen
Medienkompetenz, im Speziellen jedoch der Teilbereich des Selektionsvermdgens, bei drei-
bis sechsjdhrigen Kindern gefordert werden kann. Dabei entstanden drei Ansatzpunkte,
welche als Haupttitigkeitsfelder fiir die Forderung der Auswahlfdhigkeiten gesehen werden

konnen. Der Rahmen dieser Felder wurde durch andere kleinere Bereiche erweitert.

Schwierigkeiten in dieser Arbeit ergaben sich vor allem bei den Interviews mit den einzelnen
Kindern. Trotz deren aktiver Teilnahme und Offenheit war es zum Teil schwierig,
ausfiihrliche Antworten zu bekommen. Man konnte die Freude der Kinder zwar verspiiren, da
sie als Experten iiber ihre Lieblingssendung sprechen konnten, aber besonders die jiingeren
Kinder hatten Schwierigkeiten, Antworten auf die Fragen zu finden und diese sprachlich
angemessen zu formulieren. Dennoch konnte man auch den Gespridchen mit den Jiingsten
sowie deren Zeichnungen spannende und wichtige Informationen entnehmen. In dieser von
mir ausgewdhlten Altersspanne schreitet die Entwicklung der Kinder sehr schnell voran, was

auch in den Interviews gut zu beobachten war.

In dieser Arbeit wurden pddagogische Handlungsfelder und Ansatzpunkte mit dem Ziel der
Forderung medienpadagogischen Handelns, vor dem Hintergrund
entwicklungspsychologischer Voraussetzung betrachtet. Dabei war der lebensweltliche
Aspekt von groBer Bedeutung, damit das gesamte Umfeld des Kindes in das Blickfeld geraten

kann.

Um einen kompetenten Umgang der Kinder mit Medien zu férdern, braucht es zusétzliche
padagogische Unterstlitzung. Die Kompetenzforderung sollte in Relation zum Alter des
Nutzers und zu seinen Fihigkeiten stehen. Zudem spielt das Geschlecht eine weitere wichtige
Rolle. Deshalb konnen Eltern, Pddagogen und auch Programmentwickler, welche in den oben
angesprochenen  Handlungsfeldern agieren, unter der  Voraussetzung  des
Entwicklungsstadiums des jeweiligen Kindes, Medienkompetenz, im Speziellen die Fahigkeit,
aus unzéhligen Sendungen und Formaten nach den eigenen Bediirfnissen und Anspriichen

auszuwéhlen, férdern.
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Anhang:

Trankskriptionssystem

(1), (2),(3) Sprechpausen, in Klammer ist die Anzahl der
Sekunden

Mhm, dhm... Pausenfiiller, Rezeptionssignal

() Senken der Stimme

unterstrichen Auffillige Betonung

(lacht), (schaut zur Mutter), (zeigt auf die | Charakterisierung von nicht sprachlichen

Zeichnung) Vorgingen bzw. Sprechweisen. Diese
Charakterisierung steht vor den

entsprechenden Stellen

Nein,Ja, usw.

Verlangsamen des Sprechrhythmus

(/)

Abbrechen in der Mitte eines Satzes
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Clara 3 Jahre 4 Monate
1 I: Clara, erzdhl mir mal, was hast du denn da gemalt?

2 C: Das (zeigt auf die linke Figur) ist die Heidi. Das (zeigt auf die rechte Figur) ist der Barbapapa und

mein Papa hat rote Augen.

3 I: Passt dein Papa auf die Heidi und den Barbapapa auf?

4 C: Mhm (schiittelt den Kopf) (3) weil der Papa ist ganz stark und kann viel.
5 I: Hat er deshalb auch so orange Augen? Dass er alles genau sicht?

6 C: Ja.

7 I: Was schaust du dir denn am liebsten im Fernsehen an? Was gefillt dir denn am allerbesten?
8 C: Ahm. (2) Heidi.

9 I: Heidi? Mit dem Ziegenpeter und dem Grof3vater?

10 C: Ja.

11 I: Was ist denn an dieser Sendung so toll? Was gefillt dir denn da so gut?
12 C: WeiB3 ich nicht. (.)

13 I: Weilt du nicht? Ist es die Heidi oder der Peter, der dir so gut gefillt, oder die Tiere, (2) oder dass

sie ganz lieb alle miteinander auf einer Alm wohnen.

14 C: Die Heidi geféllt mir ganz gut.

15 I: Ja? Was gefillt dir denn so gut an der Heidi?

16 C: Ich hab die Heidi lieb. (.)

17 I: Ach wirklich? Du hast die Heidi lieb?

18 C: Ja.

19 I: Und warum hast du denn die Heidi so lieb?

20 C: Die Heidi kann Tiere gliicklich machen!

21 I: Oh. Sie kann Tiere gliicklich machen? Wie macht sie denn das?

22 C: Mit dem Ziegenpeter. (1achelt)
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23 I Ach so. Der hilft ihr? Magst du den auch?

24 C: Ja.

25 I: Und magst du den GroBivater auch?

26 C: (Schiittelt den Kopf) Nein

27 I. Warum magst du denn den Grof3vater nicht?

28 C: Weil der ist ein bisschen bose.

29 I: Ach so? Warum denn? Was macht er denn?
30C:WeiBl ich nicht.

31 I: Schaut er denn immer bose?

32C: Ja.

33 I Mdchtest du auch Tiere gliicklich machen kénnen?
34 C: Ja.

35 I: Und sag einmal. Gefallen dir auch noch andere Sendungen?
36 C: Ahm. (2) Ja.

37 I Und was gefillt dir denn sonst noch?

38 C: Biene Maja.

39 I: Ah! Biene Maja?

40 C: Ja.

41 I Und wer gefallt dir denn bei der Biene Maja so gut?
42 C: Die Biene Maja und (1) der Willi.

43 I: Ach so?

44 C: Der Willi ist ganz lustig. (lacht) Und ganz faul.
45 I Ach so. Und deshalb gefillt er dir so gut?

46 C: Ja.
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47 I. Gefillt dir noch eine andere Sendung auch?

48 C: Ja. Die Barbapapas.

49 I. Und wer gefallt dir bei denen am besten?

50 C: Ahm. (2) Der Barbapapa.

51 I: Und warum denn das?

52 C: Der ist ganz stark. So wie mein Papa.

53 I: Ach so. Dein Papa ist genauso stark wie der Barbapapa?

54 C: Ja, weilit du, wenn das Feuer kommt, dann kann der Barbapapa alle retten!
55 I: Ah. Ist der so stark?

56 C: Ja! Und er kann sich so machen wie eine Stiege.

57 I Aha! So ist das. Und das gefallt dir gut?

58 C: Ja.

59 I: Schaut deine Freundin die gleiche Sendung wie du?

60 C: Ja.

61 I: Sprecht ihr dann auch iiber das, was die Heidi im Fernsehen macht?
62 C: Ja, aber auch mit der Pippi.

63 I: Mit der Pippi?

64 C: Ja.

65 I: Schauen im Kindergarten viele die Heidi?

66 C: Ja. Die Evi auch!

67 I Spielt ihr das nach, was die Heidi im Fernsehen macht?

68 C: Ja, ich bin die Heidi. Aber aber aber die Evi mag die Pippi sein.
69 I: Ach so. Du bist also die Heidi und die Evi die Pippi Langstrumpf?

70 C: Ja. Aber ich bin die Heidi.

145



71 I: Aha, du bist die Heidi? Redest du dann auch manchmal mit der Tante Christina iiber das, was du

bei der Heidi sichst?

72 C: Nur spielen.

73 I Spielt die Christina auch mit?

74 C: (3) Nein.

75 I: Wenn du dir Heidi anschaust, schaust du das alleine oder schaut da wer mit?
76 C: Mit der Mama. (lachelt und schaut zu ihrer Mutter)

77 I: Mit der Mama schaust du dir Heidi an?

78 C: Ja.

79 I. Kannst du dir die Heidi schon selbst am Computer einschalten?

80 C: Nein. (schiittelt) (5) Das macht immer die Mama weifit du.

81 I: Sagst du also der Mama, dass du dir gerne die Heidi anschauen magst?

82 C:Ja

83 I: Und dann sucht sie dir die Dvd?

84 C: Ja.

85 I: Sagst du der Mama auch, welche Folge du dir anschauen magst, oder bestimmt sie das?
86 C: Was?

87 I: WeiBit du immer schon, welche Geschichte von der Heidi du sehen magst?
88 C: Ja, die mit der Klara

89 I: Ach so? Die mit der Klara?

90 C:Ja

91 I Magst du die Klara?

92 C: Ja.

93 I: Wie lange darfst du denn schauen? Sagt dir das die Mama?
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94 C: Nur einmal darf ich.

95 I Ach so. Nur eine Folge?

96 C:Ja.

97 I Nach dem Kindergarten immer?

98 C: Ja, wenn ich mit der Mama nach Hause komme.

99 I: Und darfst du dann nochmal bevor du ins Bett gehst?

100 C: Ja. (2) Eine Heidi.

101 I: Ach so. Da darfst du dann nochmal eine Heidi schauen.

102 C: Ja.

103 I: Darfst du die Fernbedienung selbst bedienen?

104 C: Nein, oder Mama? (Schaut zur Mutter) (Die Mutter schiittelt den Kopf und verneint)
105 I: Sprichst du mit deiner Mama tiiber die Heidi?

106 C: Ja. Ich darf Ziegenmilch trinken.

107 I: Oh. Sie kauft die Ziegenmilch vom Ziegenpeter?

108 C: Ja, die mag ich. (lachelt)

109 I: Schaust du die Heidi immer auf diesem Computer?

110 C: Da drin, in dem Computer, schau ich sie. (zeigt auf den Laptop am Tisch)
111 I: Hast du auch noch Biicher oder sonst etwas von der Heidi?
112 C: Ein Buch hab ich. Das habe ich von der Hieroma bekommen.
113 I Ah. Schén. Liest dir da die Mama manchmal was vor?

114 C: Ja, wenn ich im Bett bin.

115 I Und noch was von der Heidi?

116 C: EinKleid.

117 I: Du hast ein Kleid von der Heidi?
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118 C: Ja. Das ist schon. Und das hat mir auch die Hieroma geschenkt, weif3t du.

119 I: Wow. Das ist aber toll.

120 C: Magst du es sehen?

121 I: Ja, zeig mal her. Ich denke wir sind fertig. Ich bedanke mich bei dir fiir das tolle Beantworten

der Fragen!

Interview Evi 3 Jahre 3 Monate

1 I: Was hast du denn gemalt?

2 E: Die Pippi.

3 I: Die Pippi Langstrumpf?

4 E: Ja.

5 I: Und ist da immer ganz bunt, wie auf deiner Zeichnung?
6 E: Jaaa, ganz bunt. (2) Und ganz lustig.

7 I: Und was hast du da gemalt? (zeigt auf die Linien am Rand)
8 E: (4) Das ist das wo die Pippi wohnt.

9 I: Oh, und was gibt es dort alles?

10 E: Ahm. (2) Die Polizei.

11 I: Die Polizei?

12 E: Ja (2) Die Polizei will die Pippi fangen.

13 I Ach so? Also die magst du nicht, oder?

14 E: Nein. Die Polizei ist bose.

15 I Ah, die sind bdse, weil sie die Pippi fangen wollen?

16 E: Ja.
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17 I: Also deine Lieblingssendung ist Pippi Langstrumpt?

18 E: Pippi

19 I: Ja, genau, Pippi.

20 E: Ja

21 I: Was ist denn so toll an dieser Sendung? Was gefallt dir denn da so gut?

22 E: Dass sie macht was ihr gefillt und dass die Pippi Langstrumpf schlaft!

23 I: Dass sie schlaft?

24 E: Ja

25 I. Wer gefillt dir denn in dieser Sendung besonders gut? Wer gefillt dir denn so gut?

26 E: (2) Der Tommy

27 I: Der Tommy gefallt dir gut? Was ist denn so toll am Tommy? Was gefillt dir denn so gut am

Tommy?

28 E: Das Hemd

29 I Das Hemd? (lacht) Ok.

30E:Ja

31 I: Was kann der denn alles, der Tommy?

32 E: Der, der kann trommeln. ,Drei mal drei macht sechs, wide wide wi und drei macht neune , ich

mach mir die Welt, wide wide wie sie mir gefillt. Hey Pippi Langstrumpf tra la li, tra la la, Tra la hop

sa sa, Hey, Pippi Langstrumpf, die macht was ihr gefallt.* (singt und trommelt auf den Tisch)
33 I Echt? Der kann trommeln? Mdochtest du das auch kdnnen?

34E: Ja!

35 I: Gefallen dir auch noch andere Sendungen auf3er die Pippi?

36 E: Ja, alle gefallt mir noch

37 I: Schaust du dir noch was anderes an oder nur die Pippi?

38 E: Barpapapa gefallt mir
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39 I Ah, die magst du auch. Und warum?

40 E: Weil ich sie mag (.)

41 I. Wer gefallt dir denn am besten bei den Barbapapas?

42 E: Der, der, der Barbapo.

43 I: Oh! Warum gefillt dir der Barbapo denn so gut?

44 E: Ahm (3) Der kann ganz schone Bilder malen.

45 I. Ach so, wirklich? Schaut dein Freund oder deine Freundin auch die Sendung wie du?

46 E: Jaaa. Die die die Clara.

47 I: Aha, schaut die auch Barpapapa?

48 E: Ja, aber auch Heidi und Pippi

49 I. Gibt’s in deinem Kindergarten noch andere Kinder, die die gleichen Sendungen schauen wie du?
50 E: Ahm (2) ja

51 I Sprichst du auch mit deinen Freunden im Kindergarten iiber die Pippi oder die Barpapapas?
52 E: Nein, nur tiber die Pippi.

53 I: Du redest mit den anderen also dariiber?

54E:Ja

55 I: Spielt‘s ihr dann das auch? Spielt‘s ihr das nach? Spielt‘s ihr, dass du zum Beispiel die Pippi bist

oder irgendwer ein Barpapa ist?
56 E: Ja, oft
57 I: Spielst du das alleine?

58 E: Ja. Und wer anderer spielt Barpapapa und der Leonitas spielt Barpapapa, ich spiel Barpapapa,
ich spiel Pippi, der Leonitas Barpapapa und und und dh, die Clara spielt Heidi

59 I: Aha. Und wenn du das anschaust im Fernsehen, schaust du das alleine oder mit der Mama?
60 E: Ja, mit der Mama und mit‘n Papa

61 I: Sagst du das, was du dir anschauen magst?
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62 E: Ja, das sag ich immer alleine und das sagt immer der Papa
63 I: Also sagen dir die Mama und der Papa was du dir anschauen darfst?

64 E: Ja, der Papa, aber das sag ich selber. Ich sag ihm, ich mag Pippi schauen oder Barpapapas oder
Heidi.

65 I: Ok. Und sagt dir da jemand wie lange du schauen darfst? Die Mama oder der Papa sagt dir dann

dh du darfst nur so und so viel schauen oder?

66 E: oder gar nicht schauen

67 I: Aha, ja? Sagt dir jemand wie viel du schauen darfst?

68 E: Mhm. Ja, (1) drei darf ich schauen

69 I: (Iacht) Aha, ok. Drei Folgen?

70 E: Ja, dreimal Barpapapa

71 I: Darfst du die Fernbedienung selbst bedienen?

72 E: (Schaut fragend)

73 I: Die Fernbedienung ist der Schalter, mit dem man umschaltet. Darfst du den selbst bedienen?
74 E: Nein.

75 I: Ach so?

76 E: Doch!

77 I Kannst du das schon ganz alleine?

78 E: Nein (lacht) oder Mama? (schaut zu ihrer Mutter)

79 I: Schaust du manchmal mit der Oma auch fern? Oder mit der Tante.

80 E: (nickt) mit der Martina. Die Martina ist meine Tante.

81 I: Ach so, mit der Martina schaust du auch manchmal?

82 E: Ja. Ins Fernrohr (lacht)

83 I: Wann schaust du denn immer fern? Nach dem Aufstehen oder vor dem Schlafengehen?

84 E: Vor dem Schlafengehen drei.
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85 I: Also bevor du ins Bett gehst?

86 E: (nickt) aber mit dem Papa nach dem Aufstehn in der Friih vor dem Schlafengehen Barpapapa
87 I: Sprichst du dann auch mit deiner Mama oder mit deinem Papa iiber das was du gesehen hast?
88 E: Ja, weil ich hab ein Mikrophon (singt die Titelmelodie der Pippi Langstrumpf: ,,Drei mal drei...)
89 I: Schaust du deine Lieblingssendungen am Computer?

90 E: Ja, da schau ich sie (zeigt auf den Computer)

91 I: Schaust du dir im Computer auch noch andere Bilder oder Geschichten iiber die Sendung an?
92 E: Ja, viel.

93 I: Und ich seh gerade, dass du die Pippi ausmalst. Hat dir das Mama vom Computer ausgedruckt?
94 E: Die Mama hat das gemacht, dass ich die Pippi ausmalen kann.

95 I: Hast du auch Biicher, Kasetten oder Cd’s von deinen Sendungen?

96 E: (nickt) Mhm, viele

97 I: Ich sehe du hast ein T-shirt und einen Rucksack von den Barbapapas und eine Periicke von der
Pippi

98 E: Ja, ich habe eine Pippi

99 I. Evi ich glaube, wir sind fertig. Du darfst jetzt weiter malen. Ich stor dich nicht ldnger

dabei. Danke firs tolle antworten.

Alina 4 Jahre und 1 Monat

1 —I: Warum schaut denn der Bali so traurig?

2 — A: Mh (schaut sich das Bild an) (3) weil er alleine ist.
3 —I: Und warum ist er alleine?

4 —A: Weil (2) seine Mama ist arbeiten

5—1I: Ach so, ist er dann traurig?
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6 —A : Ein bisschen. (4) Aber er kann ja tanzen.

7 - I. Aha, verstehe. Sag mal, schaust du eigentlich gerne Fernsehen?
8-A:Ja

9 - I: Was schaust du denn am allerliebsten?

10 - A: Am meisten Bali und Caillou.

11 - I: Bali und Caillou?

12- A: Ja.

13 - I. Was gefillt dir den so gut am Bali?

14 - A: Der hat ganz gro3e Ohren (3) und den Mund bei der Wange. Aber schau dir ihn ganz gut an,

nur bei einer Wange. Und und (1) der kann ganz gut tanzen.
15 - I: Ach so. Aber er schaut immer freundlich und lustig?
16 - A: Ja, manchmal. (2) Und ich tanze mit.

17 - I: Ach so? Du tanzt mit?

18 - A: Ja, wir haben ganz grofen Platz vor dem Fernseher zum tanzen.
19 - I: Super. Macht dir das Spass?

20 - A: Mhm (1) ganz viel (lacht)

21 - I: Gefallen dir noch alle Sendungen, aufler Bali?

22 - A: Ah (2) ja.

23 - I: Was denn?

24 - A: Barbie

25 - I. Was kann denn die Barbie?

26 - A: Ganz gut singen und tanzen.

27 - I: Mochtest du das auch konnen?

28 - A: Jaaaa
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29 - I: Was gefillt dir denn an der Barbie Sendung denn noch?

30 - A: Da ist ein weier Schimmel.

31-1I: Ach so?

32 - A: Ja, meine Ronja (Pferd) ist braun. Weil3 gefallt mir ganz gut.

33 - I: Aber braun ist auch sehr schon.

34-A: Ja.

35 - I Schaust du diese Sendungen immer nur auf einen Sender? Oder schaust du mehrere?
36 - A: Ah (3) mehrere.

37 - I. Ach so. WeiBt du, wohin du schalten musst, dass die Sendung kommt?

38 - A: Das mit den zwei Kugeln. Eine Kugel oben und eine Kugel unten (zeigt es mit den Handen)

Da ist immer richtig.
39 - I: Zwei Kugeln?

40 - A: Ja (der groB3e Bruder erkldrt dann, dass die zwei Kugeln die Nummer Acht auf der

Fernbedienung ist.)

41 - I: Ach sooo (lachelt) Und das kannst du schon ganz alleine?

42 - A: Mhm (schiittelt ja).

43 - I: Weilit du dann auch immer, wenn Bali oder Barbie im Fernsehen ist?

44 - A: Ja. Vor dem Kindergarten darf ich, wenn der Jakob Zdhneputzen tut. Und der Jakob weil} das

immer.

45 - I Ach so, dann schaust du mit dem Jakob mit?

46 - A: Ja, aber alleine auch.

47 - I. Wer bestimmt denn, welche Sendung geschaut wird? Du oder dein Bruder?
48 - A: Ich. (1) Und er auch ein bisschen.

49 - I: (lacht) Und wer hat dann die Fernbedienung in der Hand?

50 - A: Der Jakob braucht nur einschalten, dann brauchen wir sie ja nicht mehr.
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51 - I Ach so. Und sagt die Mama auch manchmal was du schauen darfst und was nicht?
52 - A: Nein, immer ich.

53 - I. Aha. Schaut deine Freundin oder dein Freund auch die gleiche Sendung wie du?
54 - A: Ja.

55 - I. Sprecht ihr auch driiber, was ihr im Fernsehen seht?

56 - A: (schiittelt den Kopf)

57 - I: Nein? Ihr redet nicht iiber das, was der Bali oder die Barbie im Fernsehen machen?
58 - A: Ah (2) Nein.

59 - I: Spielt ihr das im Kindergarten nach was die konnen?

60 - A: Da sind wir Tanzerinnen und singen. Meine Freundin tanzt auch.

61 - I: Schaust du mit deiner Freundin zusammen auch manchmal?

62 - A: Nein. Nur spielen und tanzen.

63 - I: Redet oder spielt ihr manchmal auch im Kindergarten mit der Tante etwas nach was ihr seht?
64 - A: Ahm. (6) Ich nehm oft meine Barbie mit.

65 - I: In den Kindergarten? Und erzéhlst du dann, was du siehst im Fernsehen?

66 - A: Mhm. (2) Und ich mach sie dann gaaanz schon.

67 - I: Oh wirklich? Sag mal, wann schaust du denn eigentlich immer fern? Gleich in der Friih vor

dem Kindergarten oder eher nach dem Kindergarten oder vor dem Schlafengehen.
68 - A: Manchmal trink ich vor dem Kindergarten einen Kaokao.

69 - I: Ach so? Und schaust du dann nebenher fern?

70 - A: Ja, das darf ich.

71 - I. Ach so. Echt? Alleine?

72 - A: Ja, das ist cool.

73 - I. Und schaust du dann nochmal nach dem Kindergarten?
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74 - A: Ja. Meistens.

75 - I. Und nach dem Zéhneputzen auch noch mal?

76 - A: Ja, mit dem Jakob auch.

77 - I. Ach so, da schaust du dann mit dem Jakob was an.

78 - A: Ja.

79 - I: Sprichst du mit der Mama oder mit dem Papa iiber das, was du im Fernsehen gesehen hast?
80-A:Ja

81 - I Und was sprichst du mit ihnen?

82 - A: Ich kann ganz gut tanzen.

83 - I Schon, willst du einmal Tédnzerin werden?

84 - A: Ja (schiittelt den Kopf)

85 - I: Schaust du den Bali oder Caillou auch manchmal im Computer oder auf einer Dvd an?
86 - A: Nein, immer im Fernseher.

87 - I: Hast du eine Tasse oder ein T-Shirt oder sonst etwas wo die drauf sind?

88 - A: Ich habe eine Barbie Tasse. Die ist rosa. Und ganz schon.

89 - I. Wow. Super. Ich glaube wir sind fertig. Danke fiir das tolle Beantworten der Fragen.

Interview Klaus 4 Jahre und 7 Monate

1 I: Magst du mir verraten, was du da gemalt hast?
2 K: Da hab ich Michel Mcqueen gemalt.

3 I: Den Ligthning Mcqueen? Das Auto aus Cars?
4 K: Ja.

5 I: Und was macht er gerade in deinem Bild?
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6 K: Der fahrt ganz schnell.

7 I: Ach so, der fahrt ganz schnell. Fahrt der gerade ein Rennen?
8 K: Ja. (2) Und so schnell, dass man ihn nicht mehr sieht.

9 I Achtoll, oder?

10 K: Ja.

11 I: Und was schaust du dir denn ganz am liebsten im Fernsehen an?
12 K: Am liebsten, dh, (1) Cars

13 I: Den Film Cars?

14 K: Ja.

15 I: Hast du den im Fernsehen gesehen?

16 K: Ja, im Fernsehen hab ich den geschaut

17 I: Was gefillt dir denn so gut an dieser Sendung?

18 K: Das sind Autos, weifit du!

19 I: Ach, Autos sind das?

20 K: Ja und die fahren ganz schnell!

21 I: Oh, gefillt dir das?

22 K: Ja.

23 I. Wer gefallt dir denn so gut in Cars?

24 K: Der Michael Mcqueen gefallt mir! (Nennt den Hauptdarsteller Michael Mcqueen anstatt

Lightning Mcqueen)

25 I: Was kann denn der Lightning Mcqueen denn ganz gut?
26 K: Der hat einmal ein Pistencamp gewonnen!

27 I: Echt? Aha. Kann der so schnell fahren?

28 K: Der hat ein rotes Auto. Kann schnell fahren. Und springen. Der Hook ist auch auf der

Rennstrecke. Das ist das Rostauto. (Iachelt)
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29 I. Ist der auch schnell?
30 K: Nein, der tut nur abschleppen.

31 I: Ach so, ist das der Abschleppwagen? Ist das ein Freund vom Lightning Mcqueen? Hilft der dem

dann immer?

32 K: Ja, wenn er kaputt ist und Reifenplatzer hat, dann tut er ihn abschleppen. (2) Und einen bdsen

Mann gibt es auch der mit einer Brille ist und einen vollen coolen der redet eine andere Sprache.
33 I Aber der Lightning Mcqueen gefillt dir aber am besten bei Cars?

34 K: Da gibt’s auch ein Madchen!

35 I: Ach so? Und was macht das Médchen? Féhrt die ein Auto?

36 K: Nein! (lacht) Das ist eine Méannerrennstrecke. Aber das fahrt auch.

37 I. Aha! Ist das Médchen dann genau so schnell wie die Méanner?
38 K: Aber sie hat einen Reifenplatzer gehabt.

39 I: Ach so?

40 K: Da brauchst du dann eine Haube, dass kein Feuer rein kommt.
41 I: Ach so? Sonst verbrennt‘s?

42 K: Ja.

43 I. Gefallen dir auch noch andere Sendungen aufler Cars?

44 K: Ja. Viele!

45 I: Ach so. Und welche?

46 K: Noch gefillt mir (2) Caillou.

47 I: Ach so’? Was gefillt dir bei dem so gut?

48 K: Der ist noch ein Baby. Der hat keine Haare. Und der Caillou hat eine Schwester. Und der ist

schon 4.
49 I: Magst du Babies?

50K: Ja.
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51 I: Der Caillou ist gleich alt wie du, oder?

52 K: Ja. Und der weint auch und lernt ein Schimpfwort.
53 I: Oh, warum weint er denn?

54 K: Weil er noch ein Baby ist. Und Babies weinen wenn sie Hunger haben. (.)
55 I Und was fiir ein Schimpfwort lernt er denn?

56 K: Damliche Végel (kichert)

57 I: Damliche Vogel? (lachelt)

58 K: Das darf er schon sagen.

59 I Ach so. Und was gefillt dir noch gut?

60 K: Noch Asterix und Obelix.

61 I: Gefillt dir da der Asterix oder der Obelix besser?

62 K: Der Obelix, weil der ist so stark. Der kann alle umhauen. Und dann kdimpfen die Wikinger

gegen die Romer.

63 I: Ach so? In dem Asterix und Obelix Film?

64 K: Ja und dann tricksen sie aus.

65 I: Schaut ihr die Sendungen alle zusammen? Mit dem Papa und dem kleinen Bruder?
66 K: Ja, immer zusammen.

67 I: Schaust du nie alleine fern?

68 K: Nein, nie.

69 I: Schaust du auf mehreren Sendern im Fernsehen diese Sendungen?

70 K: Nein. Am Computer. Wir haben keinen Fernseher!

71 I: Ach so. Schaut ihr die Sendungen gar nicht im Fernsehen an?

72 K: Caillou schon, weil das geht beim Computer nicht, aber nur bei der Oma.

73 I: Schaut dein Freund auch Cars oder Asterix und Obelix?
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74 K: Der Jonathan und der David schauen das auch.

75 1. Sprecht ihr iiber die den Lighning Mcqueen oder den Obelix.

76 K: Nein. (lacht)

77 I: Gibt es im Kindergarten noch andere Kinder, die Cars und Asterix schauen?
78 K: Alle!

79 I Wirklich? Alle?

80 K: Nur die Buben. Die Madchen nicht.

81 I: Aha. Die Méadchen schauen das nicht?

82 K: Nein, die mdgen keine Autos die schnell fahren. (lacht)

83 I: Wirklich! Ach so ist das.

84 K: Ja.

85 I: Spielt ihr das nach was in Cars passiert?

86 K: Wir haben ein rotes Auto. Da kann ich ganz schnell fahren.

87 I: Ach so, mit dem Auto fahrst du ganz schnell?

88 K: Ja. Ich kann schon gewinnen!

89 I: Ach so schnell fahrst du?

90 K: Ja, ganz schnell. Weil da muss man mit den Fiissen treten. Und das kann ich gut.
91 I: Spielst du das alleine oder spielen deine Geschwister oder Freunde mit?
92 K: Das Auto ist nur zuhause. (.)

93 I Ach so. Im Kindergarten spielt ihr das nicht?

94 K: Nein, nur zuhause.

95 I: Redest du auch nicht mit der Kindergartentante was du siehst bei Cars?

96 K: Nein.
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97 I: Bestimmst du immer, was du dir anschauen magst, oder sagt das der Papa oder der kleine

Bruder?

98 K: Ja. Der Papa sagt immer ,,Was willst du schauen?* und ich will dann immer Cars. Weil das

gefillt mir am besten. Und und dem Camillo auch!

99 I: Sagt dir dann der Papa, wie lange du schauen darfst?

100 K: Wir schauen immer eins.

101 I: Einen ganzen Film?

102 K: Ja.

103 I: Wenn ihr am Computer schaut, weiflt du schon wo man einschalten und stoppen kann?

104 K: Ja, der Papa hat mir gezeigt (geht zum Computer) Schau (zeigt auf die Taste), da muss ich

driicken.
105 I: Ach so, du schaltest dann auch schon alleine ein und aus?
106 K: Wenn der Papa einkaufen muss, dann hat er mir gezeigt. (Iachelt)

107 I: Wann schaust du denn immer einen Film? In der Friih oder nach dem Kindergarten, oder am
Abend?

108 K: Nur einmal. Vor der Badewanne.

109 I: (lachelt) Ein Mal in der Woche?

110 K: Ja, danach miissen wir dann baden.

111 I: Achso! Wirklich. Und vorher schaut ihr alle gemeinsam einen Film?

112 K: Ja.

113 I: Sprichst du mit deinem Papa {iber das, was du im Fernsehen gesehen hast.

114 K: Ja, der kann auch ganz schnell autofahren.

115 I: Zeigt er dir, wie man fahrt?

116 K: Ja, weil der kann ganz schnell fahren!

117 I: Hast du Biicher, Kassetten oder Cd’s dazu?
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118 K: Ich hab ein Buch, wo der Michael Mcqueen drin ist.
119 I: Liest dir das der Papa vor?
120 K: Ja und dem Camillo.

121 I: Schon. Hast du ein T-Shirt, eine Tasse, eine Bettwische oder ein Spielzeug, wo der Lightning

Mcqueen drauf ist?

122 K: Ich hab sogar eine Unterhose. Die ist blau. Aber die ist bei der Mama. Der Camillo auch.
123 I: Echt? Toll? Willst du mir noch etwas erzéhlen iiber das Fernsehen?

124 K: Nein, spielst du jetzt mit mir?

125 I: (lacht) Ja. Ok. Danke fiir das Beantworten der Fragen.

Interview Lara 5 Jahre 5 Monate

1 I: Laura, erzdhl mir mal was du da gemalt hast.

2 L: Das Haus von der Prinzessin Lillifee.

3 I. Achso! Da wohnt sie also?

4 L: Ja. (2) Und ihre Freunde.

5 I Ah, sie wohnt in diesem Haus mit ihren Freunden?
6 L: Ja.

7 I: Und was macht sie gerade?

8 L: Sie muss sich duschen, weil sie ist ganz schmutzig.
9 I: Oh, warum ist sie denn schmutzig?

10 L: Weil sie hat gespielt und gezaubert!

11 I: Und da ist sie schmutzig geworden?

12 L: Mhm.

13 I Und was macht ihr Freund gerade? (zeigt auf das Bild)
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14 L: Die Maus schaut gerade was im Fernsehen.

15 I: Was schaut sie denn?

16 L: Sandménnchen, weil dann muss sie ins Bett nach dem Sandménnchen.
17 I: Ach wirklich?

18 L: Ja.

19 I: Und was gefillt dir nun am allerbesten im Fernsehen?

20 L: Ahm. (3) Die Prinzessin Lillifee gefillt mir.

21 I Ah, die Prinzessin Lillifee. Was ist denn so toll an dieser Sendung?
22 L: Die Prinzessin ist ganz schon.

23 I: Ah, die Prinzessin ist schon

24 L: Mhm und die hat ganz liebe Freunde

25 I: Echt? Erleben die Freunde verschiedene Abenteuer?

26 L: Ja und sie kann auch zaubern!

27 I: Toll. Zaubern kann sie auch?

28 L: Ja und fliegen!

29 I. Wow, und fliegen. Mochtest du auch zaubern konnen?

30 L: Ja, wenn wir manchmal spielen, dann darf ich die Zaubererin sein.
31 I: Ah, ihr spielt manchmal das nach, was ihr da seht im Fernsehen du und deine Freundinnen?
32 L: Ja, und ich kann dann zaubern!

33 I: Gefallen dir auch noch andere Sendungen auf3er Prinzessin Lillifee?
34 L: Mhm.

35 I: Und welche gefallen dir noch?

36 L: Ah, ich schau auch noch den Sandmann.

37 I: Oh, den Sandmann. Was gefillt dir denn so gut am Sandmann?
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38 L: Da sind tolle Geschichten.

39 I Wirklich? Gefallen dir also die Geschichten? Findest du sie lustig?
40 L: Ja.

41 I. Schaust du Fernsehsendungen auf verschiedenen Sendern?

42 L: Ich schau Ki.Ka. Und wenn ich bei meiner Oma bin, dann schau ich mit meinem Kusin

manchmal Super RTL. Das gefillt mir gut.

43 I Achso. Dann schaust du also Sendungen auf Super RTL. Weilit du, welche Sendungen du da

schaust?
44 L: Auf Super RTL da schau ich immer Barbie.

45 I Ah, Barbie. Schaut da den Kusin mit? Wer sagt denn, dass ihr Barbie schaut?

46 L: Ich mag Barbie schauen, aber der Tobi mag das auch, weil da sind Manner, die kimpfen und das

gefillt ihm auch. (lachelt)

47 I: Gefallen dir die Ménner auch, die kimpfen?

48 L: Nein!

49 I: Gefallt dir die Barbie besser?

50 L: Ja!

51 I: Die ist schon oder?

52 L: Ja.

53 I: Schauen deine Freunde die gleiche Sendung wie du?

54 L: Die Alex schaut auch die Lillifee. (2) Die hat sogar ein Haus von der Prinzessin Lillifee.
55 I: Oh wirklich. Dann spielt ihr manchmal zusammen mit dem Haus?
56 L: Ja. Ich bin die Prinzessin.

57 I Oh, und was spielt deine Freundin.

58 L: Auch manchmal die Lillifee, aber auch die Méuse.

59 I: Ach so, ihr wechselt euch ab, was ihr spielt?
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60 L: Ja.

61 I: Gibt es im Kindergarten noch mehr, die Lillifee schauen?

62 L: Ja.

63 I: Nur Médchen oder auch die Burschen?

64 L: N e 1 n, nur die Middchen. Die Buben schauen was anderes!

65 I: Was schauen die Burschen sich denn an? Weilit du das?

66 L: Die mogen das, wo sie kimpfen.

67 I. Ach so, verstehe. Das magst du nicht so gerne?

68L:Nein.

69 I: Und redest du manchmal mit deiner Kindergartentante {iber die Prinzessin Lillifee?
70 L: Ah (2) Ja.

71 I: Echt? Und spielt sie dann auch manchmal mit, wenn ihr was spielts?

72 L: Nein, weil da sind nur die Kinder.

73 I. Ach so, ihr spielts das immer alleine?

74 L: Ja.

75 I: Schaust du alleine fern oder schauen deine Geschwister oder Eltern mit?
76 L: Alleine.

77 I: Schauen deine Eltern auch manchmal mit?

78 L: Nein. Die schauen am Abend Nachrichten. (1) Das darf ich aber nicht schauen, weil die sind nur

fiir Erwachsene.

79 I: Die sind zu spit fiir dich, oder? Bist du da schon im Bett.

80 L: Aber es gibt frither auch Nachrichten, aber die darf ich nicht schauen.
81 I: Wiirdest du sie dir gerne anschauen?

82 L: Nein. Nur fir Kinder.
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83 I: Also Nachrichten fiir Kinder schaust du dir gerne an, aber die fiir Erwachsene nicht?
84 L: Nein.

85 I: Darfst du selbst entscheiden, was du dir anschauen magst?

86 L: Ja.

87 I: Weilit du auch, wie spit und wo die Sendung der Prinzessin Lillifee lauft?

88 L: Ich darf nach dem Essen schauen, da ist immer Prinzessin Lillifee.

89 I: Nach dem Abendessen sagst du, dass du jetzt gern die Lillifee anschauen mochtest?
90 L: Ja.

91 I: Gehst du dann alleine zum Fernseher und bedienst die Fernbedienung?

92 L: Ich weil3 schon, wo ich driicken muss, dass es kommt. (lachelt)

93 I Ach so. Das machst du also ganz alleine?

94 L: Ja, das kann ich!

95 I: Sehr toll. Und wie lange darfst du dann schauen?

96 L: Ich schau bis der Sandmann vorbei ist.

97 I: Achso, das heilit, du darfst die Prinzessin Lillifee und den Sandmann schauen?
98 L: Ja, da kommt noch etwas, aber das gefallt mir nicht. (.)

99 I: Noch eine Sendung meinst du?

100 L: Ja.

101 I: Zwischen der Prinzessin Lillifee und dem Sandmann?

102 L: Mhm (schiittelt den Kopf)

103 I: Schaltest du dann inzwischen den Fernseher aus?

104 L: Ich tu da spielen.

105 I: Aha. Du schaust also nicht hin, aber der Fernseher 1auft?

106 L: Ja.
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107 I: Schaut sich das dein Bruder an?

108 L: Nein, der Simon mag keinen Kinderkram.

109 I: Oh. Achso! Er ist also ein bisschen zu alt fiir solche Kindersendungen?
110 L: Ja.

111 L: Das heiBt, du schaust also nach dem Abendessen immer fern, weil du dir da gern die Prinzessin

Lillifee und den Sandmann anschaust?

112 L: Ja.

113 I: Schaust du auch am Nachmittag?

114 L: Nein.

115 I: Und am Morgen? Wenn du nicht im Kindergarten bist oder es draullen regnet?
116 L: Nein.

117 I: Sprichst du mit deinen Eltern {iber das, was du gesehen hast?

118 L: Manchmal.

119 I: Und wann?

120 L: Ah, (2) wenn ich manchmal nicht verstehe.

121 I: Aha, du verstehst manchmal nicht, was gesagt wird und dann fragst du deine Mama?
122 L: Ja.

123 I: Kann sie es dir dann erkldren?

124 L: Ja.

125 I: Verstehst du es dann?

126 L: Ja.

127 I: Schaust du die Lillifee oder den Sandmann auch auf Computer?

128 L: Nein, nur im Fernscher.

129 I: Hast du ein Buch oder ein Spielzeug mit der Prinzessin Lillifee?
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130 L: Ich hab heute fast das gleiche Kleid. (lachelt) Das hat mir meine Mama gekautft.
131 I: Schon. Hast du dir das gewiinscht?

132 L: Ja.

133 I: Hast du sonst noch etwas von der Prinzessin Lillifee?

134 L: Ahm. Die Alex hat ein Haus. Da spielen wir immer.

135 I: Ach so. Das darfst du also mitbeniitzen das Haus.

136 L: Mhm.

137 I: Und vom Sandmann?

138 L: Nein.

139 I: Ich bin fertig. Du warst sehr geduldig und hast mir sehr geholfen. Vielen Dank.

Interview Renate 5 Jahre

1 I: Was hast du denn gemalt Renate?

2 R: Ahm. Den Bali.

3 I: Oh, den Bali? Der schaut sehr gliicklich aus. Ist er das?

4 R: Ja.

5 I: Was macht er denn gerade?

6 R: Siehst du, er tut tanzen (zeigt auf die gemalte Figur)

7 I: Ach so, er tanzt. Hat er deshalb auch so die Hande ausgestreckt und die Ohren in der Luft?
8 R: (lacht) Ja.

9 I: Du schaust dir also am liebsten den Bali an im Fernsehen?
10 R: Ja.

11 I: Was gefillt dir denn so gut am Bali?
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12 R: (Léchelt) (3) WeiB ich nicht.

13 I: Was kann der Bali denn gut? Kann der Bali irgendwas besonders gut?
14 R: Teilen

15 I: Ach! Teilen? Wie macht er das?

16 R: Der Bali tut anderen Kindern immer was geben.

17 I: Ach s0? (2) Das ist ja schon.

18 R: Ja und am Anfang singt er immer ein Lied, da macht er so. (steht auf) Bali streckt die Arme
hoch, Bali dreht sich rundherum, Bali wackelt mit dem Po, Bali springt in die Luft (singt und tanzt die
Titelmelodie der Sendung Bali)

19 I: Ach so. Der kann also auch tanzen.
20 R: Ja, ganz gut.
21 I (lachelt) Kannst du da auch mittanzen?

22 R: Ja. Der Bali tanzt aber vor. Bali streckt die Arme hoch, Bali dreht sich rundherum, Bali schiittelt

den Po und springt. (singt und tanzt den Tanz vor)

23 I: Oh schon. Also da tanzt du immer mit.

24 R: (setzt sich hin) Ja, (3) das ist fiir Kinder.

25 I: Eine Sendung fiir Kinder, genau.

26 R: Der Bali tanzt fiir Kinder

27 1: Ach so?

28 R: G an z langsam.

29 I: Der Bali tanzt also langsam, dass die Kinder mittanzen konnen?

30 R: (lacht) Ja.

31 I: Ach so ist das. Und sag einmal, ist der Bali ein Mensch oder ist der Bali ein Tier?
32 R: Weil} ich nicht. (2) Seine Mama ist ein Hund. Aber vielleicht auch ein Hase.

33 I: Sag mal, gefallen dir auch noch andere Sendungen aufer Bali?
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34 R: Ja, ganz viele.

35 I Echt? Und welche?

36 R: Ahm. (1) Barbapapa.

37 I. Oh, dir gefillt Barbapapa?

38 R: Ja, (2) ich hab ein Pyjama.

39 I Oh wirklich?

40 R: Ja und ein Buch und ein Leiberl.

41 I: Ach wirklich?

42 R: Ja.

43 I. Wer gefallt dir bei den Barbapapas denn am besten?
44 R: Ahm. (3) Der Barbapapa.

45 I Ach so? Und wieso gefillt er dir am besten?

46 R: Der hilft immer allen.

47 I: Aha. Der hilft den anderen immer?

48 R: Ja, weil der kann sich verbiegen und dann macht er eine Stiege wenn’s brennt.
49 I: Dass sie sich nicht verletzen? Wie die Feuerwehr?
59 R: Ja. (nickt)

60 I: Und schaust du Sendungen auf verschiedenen Sendern?
61 R: Ja. AufKi.Ka.

62 I: Ach so, du schaust also immer Ki.Ka?

63 R: Mhm

64 I: Schauen deine Freunde die gleiche Sendung wie du?
65 R: Die Alex schaut auch den Bali

66 I: Schauts ihr das manchmal auch gemeinsam?
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67 R: N ein. Nurich
68 I: Ach so. Nur du. Aber redet ihr am nédchsten Tag iiber das, was ihr beim Bali gesehen habt?

69 R: Ja, wir tun immer zusammen tanzen. Wenn ich grof3 bin, dann werde ich ndmlich eine Ténzerin

und die Alex auch.

70 I: Schon. Und deshalb tanzt ihr das nach?

71 R: Ja.

72 I: Gibt es im Kindergarten mehrere, die Bali oder Barbapapa schauen?
73 R: Ja, viele.

74 1. Spielt ihr das nach, was ihr da seht?

75 R: Mhm. (nickt) Wir sind Ténzerinnen.

76 I: Redest du auch manchmal mit der Kindergartentante, was du im Fernsehen siehst?
77 R: Ahm. Nein.

78 I. Garnie? Bringst du auch kein Spielzeug mit in den Kindergarten?

79 R: Ja. (2) Die Barbie nehme ich mit, weil die kann tanzen.

80 I: Ach so. Und dann spielst du das im Kindergarten mit deiner Freundin?

81 R: Die Tamara hat auch die Barbie. Und die kdnnen sich so bewegen wie Tanzerinnen. (bewegt

ihre Arme)

82 I: Toll! Das ist ja schon. Und wie ist denn das, wenn du Bali schaust, schaust du das zuhause

alleine oder schauen deine Geschwister oder Eltern mit?

83 R: Alleine.

84 I: Und deine Geschwister schauen dann nachher oder vorher das, was ihnen gut gefallt?
85 R: Ja aber der Paul ist schon viel grofer. Der schaut dann bei den Nachrichten.

86 I: Ach so. Die Nachrichten schaust du nicht mit, oder?

87 R: Nein, die sind spét, und da will die Mama nicht, dass ich mit schaue.

88 I: Also schaut dein Bruder keine Kindersendungen?
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89 R: N e i n, der mag keine Kindersendungen auBer Spongebob.
90 I: Ach so. Der Paul ist also dlter als du und deshalb mag er die Sendungen nicht, die dir gefallen.
91 R: Ja. (nickt)

92 I: Bestimmst du dann auch alleine, was du schauen magst, oder sagt dir das die Mama oder der

Papa?

93 R: Das sag ich. Ich mag Bali schauen.

94 I: Aha, also du sagst deinen Eltern, was du gerne schauen mdchtest.

95 R: Ja, ich darf im Winter immer nur eine Sendung schauen.

96 I: Ach so ist das? Im Winter darfst du eine Sendung schauen, die du selbst wahlen darfst?
97 R: Ja, weil da ist es kalt drau3en. Im Sommer bleib ich lieber drauflen.

98 I Ok. Und warum hast du dir dann Bali ausgesucht?

99 R: Das gefallt mir gut.

100 I: Aha, hast du das also einmal gesehen und dann wolltest du immer Bali anschauen?
101 R: Ja.

102 I: Sagt dir die Mama dann auch wie lange du schauen darfst?

103 R: Wenn'’s draufien kalt ist eine.

104 I: Eine Sendung?

105 R: Ja.

106 I: Und wie ist es im Sommer?

107 R: Da tu ich drauBen spielen bis es dunkel ist.

108 I: Ach so, da schaust du also gar nicht fern?

109 R: Ja wenn es regnet.

110 I: Ach so. Verstehe. Dasist ja toll. Wenn du dann schaust, bedienst du die Fernbediehnung selbst?

111 R: Ja, das kann ich schon
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112 I: Und weil3t du auch, wohin du schalten musst?
113 R: Ja, (lacht) das hat mir der Papa gezeigt.

114 I: Aha, das hat dir also der Papa gezeigt, super. Das heifit also, du schaust am Abend fern, vor

dem Schlafen gehen?

I115R:Ja

116 I: Sprichst du mit deinen Eltern {iber das, was du im Fernsehen gesehen hast?
I117R: Nein

118 I: Schaust du dir den Bali oder die Barbapapas auch auf Computer oder auf DVD an oder nur im

Fernseher?

119 R: Die Barbapapas sind gar nicht im Fernseher. Da hab ich eine CD.

120 I: Aha, und die schaust du dir also auf CD an, wenn du Lust hast.

121 R: Ja, die Mama kann mir das reinschieben, dann fangt schon der Film an.
122 I: Ah und das schaust du auch manchmal?

123 R: Nur wenn ich krank bin, (1) dann darf ich das auch schauen.

124 I: Aha. Also da darfst du mehrere Sendungen schauen.

125 R: Ja. (steht auf) Darf ich jetzt wieder spielen?

126 I: (Lachelt) Ja natiirlich. Vielen Dank, dass du mir so viele Fragen beantwortet hast.

Jakob 5 Jahre 7 Monate

1 I: Du magst das Bild nicht mehr fertig malen, aber magst du mir trotzdem sagen, was du da
gezeichnet hast?

2 J: Yakari.

3 I: Yakari? Ist das ein Junge?

4]: Ja.
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5 I: Und was macht der?

6 J: Er ist gerade im Wald.

7 I: Und was erlebt er im Wald?

8 J: Viele Abenteuer.

9 I: Ach so?

10 J: Ja und er hat auch immer eine Feder, (2) aber das letzte Mal hat er sie verloren.
11 I: Ach so, deshalb hat er keine auf?

12 J: Ja.

13 It Ist der Herr Yakari deine Lieblingssendung im Fernsehen?

14 J: Ahm (3) Nein.

15 I Nein? Was ist dann deine Lieblingssendung?

16 : Alle Barbies.

17 I. Alle Barbies? (3) Was ist denn so toll an dieser Sendung?
18 J: Weil da immer Ménner sind

19 I: Ach. Da sind immer Ménner?

20 J: Ja, manchmal sind nur Ménner und manchmal sind keine Ménner. Ich weil} nicht, warum

manchmal nicht. (2) Ich glaub halt immer Ménner.

21 I Die Ménner gefallen dir also so gut an dieser Sendung?
22 J: Ja, heute war meine Lieblingssendung von der Barbie.
23 I: Aha, heute?

24 J: Und da sind zwei Hiinde dabei. Deswegen.

25 I: Was ist dabei?

26 J: Zwei Hiinde.

27 I. Ah, Hunde?

28 J: Ja, deswegen mag ich es so gern und auch noch, &h, die (//)
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29 I: Konnen die Méanner und die Hunde was ganz gut? Konnen die irgendetwas, was du auch kdnnen

magst?

30 J: Aber die Ménner kdnnen kdmpfen, deswegen.

31 I: Ach so, die Ménner kdnnen kdmpfen.

32 J: Ich mag kdmpfen. (1achelt)

33 I. Du magst kimpfen?

34 J: Ich kann schon kdmpfen.

35 I: Und sag: gefallen dir andere Sendungen auch noch?

36 J: Mir gefallen die ganzen Sendungen, aber das geféllt mir am besten. (1) Ich weil3 nicht, wie viele

es gibt.

37 I: Gar keine anderen?

38 J: Wicki gefillt mir schon. Und ganz gut gefallt mir Caillou.
39 I: Was gefillt dir bei Wicki so gut?

40 J: Auch kidmpfen. Bei der Pippi Langstrumpf gefillt mir, dass sie Pippi hei3it und so stark ist. (1)
Sonst schau ich auch alles. (2) Wir haben auch viele Cd’s. Pippi Langstrumpf und zwei und drei Heidi

und dann Car und dannhab ich noch Winnie Puh und dann noch Shrek.
41 I Schaust du Sendungen auf mehreren Sendern?

42 J: Ja, gern Ki.Ka, und der Sender auf Acht, (2) aber die Mama sagt dann wenn Schluss ist. Weil

dann lduft nur mehr Blodsinn. (ldchelt)

43 I: Schaut dein Freund die gleiche Sendung?

44 J: Ja oft.

45 I: Ach ja? Und spielts ihr das auch dann nach?

46 J: Ja, wir kimpfen dann immer mit dem Schwert, (2) wie die Méanner im Fernseher.

47 I: Sprichst du mit deinen Freunden dariiber, was die Ménner in den Sendungen machen?
48 J: Nein

49 I. Gibt es im Kindergarten sonst noch welche, die die gleiche Sendung schauen wie du?
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50 J: Ja viele.
51 I: Schaust du alleine Fernsehen oder schaust du mit deinen Freunden?

52 J: Zusammen mit der Alina. Wenn nicht, alleine. (2) Wenn ich alleine schaue, dann schaue ich ganz

coole Sendungen.

53 I: Wenn du mit der Alina schaust, bestimmst du dann, was du schauen magst, oder sagt sie das?
54 J: Ich frag sie immer. Und dann sag ich es. (1) Wenn die Alina sagt was, dann sag ich, ich auch.
55 I Sagt dir die Mama auch manchmal du darfst nicht schauen?

5617J:Ja

57 I: Und sagt dir die Mama dann auch, wie lange du schauen darfst? (2) Sagt sie manchmal jetzt ist

aus?

58 J: Ja, aber ich habe Barbie fertig geschaut.

59 I. Aber eine Sendung darfst du schon fertig schauen, oder?
60 J: Ja, vielleicht schon.

61 I: Sagt dir die Mama auch, was du schauen sollst manchmal?
62 J: Nein, (2) das sag ich und die Alina.

63 I: Bedienst du dann die Fernsehbedienung auch selber?

64 J: Ja,ich!

65 I: Weilit du dann immer wo du hin schalten musst?

66 J: Ja, manchmal schon. Der (Ki.Ka) ist immer schon da.

67 I: Und sag, redest oder spielst du im Kindergarten manchmal das nach, was du da im Fernsehen

siehst?

68 J: Ja, ich spiel das immer im Kindergarten, weil weiflt du, wir haben im Kindergarten ein Schwert.
(2) Aber kein richtiges, nur zum spielen, weil sonst kann mich sich weh tun. Da kann man fast ganz

richtig kimpfen, wie die Méanner im Fernsehen.

69 I Wietoll! Spielt die Kindergartentante auch manchmal mit?

70J:Nein!
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71 I: Wann schaust du denn immer? (2) Gleich in der Friith nach dem Aufstehen, oder am Nachmittag

oder vor dem Schlafen gehen?

72 J: Aufstehen? Wo aufstehen?

73 I: (Iachelt) In der Friih, aus dem Bett.

74 J: Nur manchmal

75 I: Ach so, nicht immer?

76 J: Manchmal

77 I: Und nach dem Kindergarten?

78 J: Ja oft

79 I: Und wie schaut‘s nach vor dem Schlafen gehen auch?
80 J: Ja, da fast immer. (2) Aber manchmal, wenn wir, dh, (1) wenn wir es eilig haben, dann nicht.
81 I: Ach so, wenn ihr schon zu spiit seit‘s, dann nicht mehr?

82 J: Wenn wir schon viel gemacht haben und wenn wir schon miide sind, dann nicht. (3) Und zu

Mittag schauen wir immer.

83 I: Sprichst du mit deiner Mama tiber das, was du im Fernsehen sichst?
84 J: (lacht) Nein. (2) Aber manchmal, wenn etwas wichtig ist.

85 I Ach so, dann erzéhlst du es?

86 J: Gestern war ein cooler Film!

87 I: Habt ihr den geschaut? Mit der Mama?

88 J: Ja, da hat eine Maus gekocht und geredet. (lichelt) Ganz viel Gemiise.
89 I: War das Ratatouille?

90 J: Ja!

91 I: Hast du das mit der Mama geschaut?

92 J: Nein, der Papa. Und die Mama auch. (3) Ein Jogurt hab ich mit der Mama gegessen.

93 I: Du hast auch viele Dvd’s. Wann schaust du denn die?
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94 J: Wenn wir nicht im Kindergarten sind.
95 I: In den Ferien?
96 J: Ja, wenn wir nicht in den Kindergarten miissen. (2) Aber oft Ki.Ka

97 I: Hast du auch etwas wie ein Auto von Car oder eine Tasse mit einer Barbie drauf oder mit dem

Wicki?
98 J: Weilit du iiberhaupt beim Winni Puh, da sind Zahlen dabei!
99 I: Zahlen?

100 J: Ja, da kann man lernen. Die Alina auch. (3) Ich geh dann in die Schule und mache gerne

Zahlen. Ich kann auch schon meinen Namen schreiben. Auswendig.
101 I: Hast du das auch vom Winnie Puh gelernt?
102 J: Nein! Da ist nur eins, zwei, drei, vier, fiinf. Nur die.

103 I: Danke, dass du mir die Fragen beantwortet hast. Das Interview ist jetzt fertig.

Interview Anna 6 Jahre S Monate

1 I: Magst du mir erzdhlen, was du hier gezeichnet hast?
2 A: Die Prinzessin Lillifee. (ldchelt)

3 I: Und was macht sie gerade?

4 A: Sie spielt mit ihren Freunden. Das sind zwei Mause (zeigt auf die beiden Figuren links und rechts

neben der Prinzessin Lillifee).
5 I: Oh, schon. Und was spielen sie?

6 A: Ganz lustige Sachen, weil jetzt scheint wieder ein bisschen die Sonne und dann diirfen sie wieder

in den Park.
7 L. Aha, verstehe. Das gefillt ihnen wohl, weil sie schauen alle sehr fréhlich.

8 A: Ja, die Prinzessin hat gezaubert, dass die Sonne scheint.
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9 I: Ah, sie hat also den Regen weggezaubert? Ich sehe, es rinnt das Wasser noch vom Dach.

10 A: Ja siehst du, das tropft immer da hinein (zeigt auf den Gegenstand neben dem Haus). (2) Und

mit dem Wasser giefit dann die Mama die Blumen.

11 I: Achso. Macht das deine Mama auch?

12 A: Ja.

13 I Also schaust du dir am liebsten die Prinzessin Lillifee im Fernsehen an?

14 A: Also, mir gefillt alles, aber am allerliebsten schau ich mir die Prinzessin Lillifee an.

15 I Und was gefillt dir denn bei der Sendung so gut?
16 A: Ahm. Der Pupsi ist so lustig. (lacht)

17 I: Der Pupsi ist das Schweinchen oder?

18 A: Ja, der macht ganz lustige Sachen. (kichert)

19 I: Und was macht er denn?

20 A: Einmal hat die Prinzessin Lillifee zaubern miissen und inzwischen hat ihr der Pupsi die
Pfannkuchen gegessen. Und einmal hat‘s was anderes gegeben zum essen und dann hat sie gesagt ,ich
mochte ganz was Schones‘, aber der Pupsi hats wieder gegessen. Und dann haben die Méuse den
Pupsi gefragt ,hast du alles aufgegessen‘ und dann hat er gesagt ,ich kann doch aus keinen Teller

essen, ich bin doch ein Schwein®.

21 I: (Lachelt) Also ein Vielfrass der Pupsi.

22 A: (Lacht) Ja.

23 I Und gefallt dir die Prinzessin Lillifee auch?

24 A: Ja, die ist hiibsch. (.)

25 I. Aber der Pupsi gefillt dir besser?

26 A: Ja. Der ist ganz lustig.

27 I: WeiBt du auf welchem Sender die Prinzessin Lillifee 14uft?
28 A: Auf 20 schau ich mir 6fter was an.

29 I: Auf 20? Kennst du den Namen von dem Kanal?
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30 A: Ja. Das ist bei uns der Ki.Ka.
31 I: Achso. Das weilit du also, wenn du auf 20 schaltest, dann kommst du zum Ki.Ka.

32 A: Ja. Und ich schau vor dem Ki.Ka und nach dem Ki.Ka. noch was anderes. Da war heute die

Prinzessin.
33 I: Lillifee?

34 A: N ein! Eine andere. Und da ist auch Barbie. (2) Bei Barbie war heute ein kleiner Eisbar, der hat

noch nicht reden kénnen und hat dann immer gesagt ,bah bah® (imitiert die Babysprache)
35 I Aha. Suchst du dir die Sendungen eigentlich selbst aus?

36 A: Ja. AuBler wenn was schiach ist.

37 I: Sagt dir da die Mama, dass du das nicht schauen sollst?

38 A: Ja, aber ich schalt auch manchmal selber um.

39 I: Das heilit, du bedienst auch die Fernbedienung selbst?

40 A: Wir haben vom Christkind einen neuen Fernseher bekommen, weil davor haben wir einen
kleinen Fernseher gehabt. Bei der Fernbedienung hab ich mich iiberhaupt nicht ausgekannt, aber da
hab ich mich auch noch nicht auskennen miissen. Dann haben wir einen gréferen Fernseher
bekommen und da hab ich mich gleich an dem ersten Tag ausgekannt, obwohl das eine viel

schwierigere Fernbedienung ist.

41 I: Warum das hast du das vorher noch nicht alleine machen miissen?

42 A: Na da hat es doch immer die Mama gemacht. Die war voll schwierig.
43 I. Also schaffst du das jetzt ganz alleine?

44 A: Ja. (3) Und wir sind in einer Wohnung, weil wir bauen ein Haus und da haben wir jetzt die
Fernbedienung. Ich finde das voll komisch, weil bei der Fernbedienung kann ich es und bei der

anderen nicht.
45 I: Das heifit, dass du die Fernbedienung hast und schauen kannst, was du gern mochtest.
46 A: Ja, mein Bruder auch, aber der ist blod!

47 I Achso. (Lachelt) Schaut der aber manchmal mit dir mit?
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48 A: Wenn bei uns der Fernseher rennt, entweder es schaltet ihn der Tobi ein oder ich, dann schauen
wir immer mit, auch wenn irgendwas Blodes oder Lustiges ist. Wenn ich zum Beispiel Prinzessin
Lillifee schaue, dann schaut er gleich mit. (2) Bei uns ist das ndmlich so, wer den Fernseher aufgedreht

hat, der andere schaut gleich mit.
49 I: Musst du dann manchmal auch was schauen, was dir nicht gefallt?

50 A: (Lacht) Ja, aber eigentlich gefallen mir alle Sendungen. Aber nur die fiir Kinder. Zeichentrick

und so, weilit du.

51 I: Also es gefallen dir die Sendungen, die fiir Kinder gemacht sind.

52 A: Ja.

53 I: Schauen deine Freunde auch die Sendungen, die du gerne schaust?

54 A: Nein, die Buben schauen was anderes! Die schauen ,Die wilden Kerle‘. Kennst du das?
55 I: Ja, das kenn ich.

56 A: Ja. Aber eigentlich ist das fiir Madchen auch!

57 I: Echt?

58 A: Ja, weil da spielen auch Madchen mit. Weil meine Freundin die Julia, die wohnt neben mir, die

hat alle wilden Kerle Filme auf Cd und sie auch noch voll viele Filme.

59 I: Echt? Die nimmt also auf und schaut sich die Sendung mal an, wenn sie Lust hat?

60 A: Genau. (2) Die hat alle Filme. Die hat von 13 bis 1. Und die Julia war mal bei mir und hat mir
erzdhlt, dass sie den Fernseher aufdrehen kann, wann sie will. Aber ihr gefillt auch Prinzessin Lillifee

gut. Und die wilden Kerle.

61 I: Also ihr redet iiber das, was ihr im Fernsehen seht?
62 A: Ja.

63 I: Und spielt ihr das manchmal auch nach?

64 A: Wir spielen oft die wilden Kerle, weil da kann man wild und lustig sein. (2) Bei der Prinzessin

Lillifee ist man schon und kann zaubern.

65 I: Sag mal, redet oder spielt ihr das mit euer Kindergarten Tante, was ihr im Fernsehen seht?
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66 A: Ja. Wir haben im Kindergarten ja ein Puppenhaus! Und da gibt es auch eine Prinzessin Lillifee.

(4) Und meine nehm ich auch manchmal mit.

67 I: Und spielt die Kindergartentante manchmal mit?

68 A: Ah (2) N ein, nie

69 I: Schaust du eher am Abend, am Nachmittag oder in der Friih fern?

70 A: Ich darf in der Friih 6fter schauen. Aber wenn wir frei haben. Aber nur manchmal. Und am
Abend darf ich fast immer schauen, weil da ist ja die Prinzessin Lillifee und da sind ja die meisten

anderen Kindersendungen.

71 I: Schaust dann immer nur eine oder mehrere hintereinander, weil du alle gern sehen mochtest?
72 A: Ich schau viele, aber ich tu dann nebenher spielen oder etwas anderes.

73 I: Hast du auch Sachen, wo die Prinzessin Lillifee drauf ist?

74 A: Weillt du was ich von der Prinzessin Lillifee habe. Ein Haus mit allem drin. Zimmer, Kiiche und

alles so!
75 I: Du hast ein Spielhaus von der Prinzessin Lillifee?

76 A: Ja, das hat mir das Christkind gebracht. Da spiel ich dann immer, nachdem ich geschaut habe

weilit du.
77 I: Toll. Dann kannst du das ja immer gleich nachspielen, was du gesehen hast.
78 A: Ja. Jetzt geh ich wieder spielen ok.

79 I: (lacht) Ja mach das. Danke fiir das tolle Interview.

Interview Elena 6 Jahre 2 Monate
1 I: Wen hast du denn gemalt?

2 E: Die Prinzessin Lillifee!

3 I: Was macht sie denn gerade?

4 E: Sie fliegt in der Luft.
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5 I Ach so. Sie schaut ganz gliicklich. (lachelt) Freut sie sich {iber etwas?

6 E: Ja, dass sie mit ihren Freunden spielen kann.

7 I: Sind ihre Freunde die zwei am Boden?

8 E: Ja (2) Die warten darauf, bis sie wieder herunter kommt, weil dann kénnen sie wieder spielen.
9 I: Die Sonne schaut auch sehr lustig aus und sie streckt sogar die Zunge heraus.

10 E: Ja, ja. Die darf das. Die ist noch ein Kind.

11 I Achso? (lachelt) Diirfen das Kinder?

12 E: Ja, aber nur kleinere!

13 I: Wie heifit denn diese Sendung, welche die du dir am liebsten anschaust?

14 E: Ich schau mir am liebsten an, dh, Prinzessin Lillifee.

15 I: Was ist denn so toll an dieser Sendung?

16 E: Die Prinzessin gefillt mir gut!

17 I: Ach so, du schaust die Sendung also, weil dir die Prinzessin so gut geféllt?
18 E: Ja.

19 I: Was ist denn so toll an der Lillifee?

20 E: Sie kann zaubern.

21 I: Oh, sie kann zaubern. Und was zaubert sie denn?

22 E: Ganz lustige Sachen. (1) Und da ist auch noch der Pupsi. Der ist ganz lustig. (lacht) Der Pupsi

ist ein Schwein, weiflt du und der frisst alles weg. (lacht)

23 I: Aha, also die Prinzessin Lillifee erlebt also ganz viele Abenteuer mit dem Pupsi?
24 E: Ja. Und den Miusen!

25 I: Ach so. Miuse sind auch noch dabei?

26 E: Das Schwein kann auf zwei Beinen stehen und kann sogar reden. (kichert)

27 I. Oh, sehr lustig!

183



28 E: Einmal hat die Prinzessin Lillifee bei ihrem Lieblingskleid einen Knopf verloren und dann hat
ihn ein Igel gefunden und hat dann den anderen gerufen und dann hat sie gesagt ,Wo war er denn‘?

und der Igel hat dann gesagt ,Keine Ahnung*. (lacht)

29 I Das sind ja sehr lustige Geschichten, was die Prinzessin da erlebt. Sag mal, weiflit du auf welchen

Sender die Prinzessin Lillifee 1duft?

30 E: Ja. AufKi.Ka

31 I: Ja genau. Schaust du also nur Sendungen auf Ki.Ka?

32 E: Ja, ich schau mir immer alles auf Ki.Ka an.

33 I Also der Sender hat mehrere Sendungen, die dir gefallen?
34 E: Ja.

35 I: Was gefillt dir denn noch auf Ki.Ka?

36 E: Da gefallt mir alles.(3) Die haben alles fiir Kinder.

37 I: Schauen deine Freunde eigentlich auch Lillifee?

38 E: Ja. Uns gefillt die Lillifee allen, weil die ist ganz hiibsch.
39 I Wirklich? Gefillt sie euch allen gut?

40 E: Ja.

41 I. Spielt ihr das dann auch, was ihr in der Sendung bei der Lillifee seht?

42 E: Wir spielen manchmal Hexe, aber wir zaubern nur Gutes. (1) Wir sind keine bosen Hexen, nur

gute.

43 I. Super. Erfiillt ihr dann auch Wiinsche?

44 E: Ja.

45 I: Das heif3t, im Kindergarten schauen mehrere die Prinzessin Lillifee.
46 E: Ja, aber nur die Madchen, weil den Buben ist das zu fad.

47 I: Ach so. Schauen die lieber was anderes?

48 E: Ja, die wollen das nicht schauen. (.)
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49 I: Und erzéhlst du dann manchmal deiner Kindergartentante, was du gesehen hast?
S0 E: Ja.
51 It Spielt sie dann auch manchmal mit?

52 E: Mh. (3) Nein. Aber weif3t du, wir haben ein Lillifee Haus und da spielen nur die Médchen.

53 I: Aha, verstehe. Und (2) die Tante spielt also nie mit?
54 E: (schiittelt den Kopf)

55 I: Schaust du alleine oder schauen deine Eltern oder Geschwister mit dir mit, wenn du dir eine

Sendung anschaust?

56 E: Ich schau alleine, weil meine Geschwister sind schon weg.
57 I: Und die Mama oder der Papa schauen auch nicht mit?

S8 E:Nein.

59 I: Bestimmst du dann alleine, was du dir anschauen magst?
60 E: Ja, Prinzessin Lillifee.

61 I: Dann bedienst du auch die Fernbedienung selbst?

62 E: Ja ich frag die Mama immer ,fangt es schon an?‘ und dann sagt sie ja und dann weil3 ich immer

schon auswendig welchen Sender.

63 I: Achsoistdas. Du schaust also jeden Tag zur gleichen Zeit und deine Mama sagt dir, wenn deine

Sendungen anfangen?

64 E: Ja die Mama sagt mir ,jetzt fingt es an‘ und dann schalt ich ein und da lduft immer die Lillifee.

65 I: Weilit du dann schon, wo du driicken musst, dass du zur Sendung findest?
66 E: Ja das weil} ich schon.

67 I: Schauen deine Geschwister auch mit, wenn du zuhause fern schaust?

68 E: Das geht nicht, weil ich hab Halbgeschwister.

69 I Ach so. Wohnen die gar nicht bei dir zuhause?

70 E: Nein. Die wohnen irgendwo anders. (.)
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71 I: Aha. Und deine Eltern. Schauen die mit dir mit?
72 E: Ah. Nur wenn ich mich fiirchte. Bei Land in unserer Zeit. Da geht’s um Fleischfresser.
73 I: Aber obwohl du dich fiirchtest, schaust du es dir trotzdem manchmal an?

74 E: Mhm. Weil ich weil ja, dass das nicht in echt ist. Aber ich fiircht mich trotzdem. (2) Aber ich
fiircht mich nicht, aber wenn da der Fleischfresser den kleinen Dingern da nachlduft, dann fiircht ich

mich schon.

75 I: Und was machst du dann, wenn du dich fiirchtest?

76 E: Da ist dann die Mama da und ich kann mich dahinter verstecken. (lachelt)
77 I. Ach so. Dann siehst du also nicht, was im Fernseher passiert.

78 E: Nein, weil ich versteck mich ja.

79 I: Genau. Wann schaust du denn immer fern? Am Abend vor dem Schlafen gehen oder eher in der

Frith nach dem Austehen?

80 E: Ich schau immer dann, wenn Prinzessin Lillifee anfangt. Aber manchmal verpass ich das auch
(.), weil ich noch draufien bin spielen und die Mama mir nicht sagt, dass es anfangt. Aber wenn ich es

nicht verpasse, dann schau ich das und und nachher muss ich ins Bett.

81 I: Ach so. Du schaust also die Prinzessin Lillifee vor dem Schlafen gehen.

82 E: Ja, aber nur, wenn ich es nicht verpasse.

83 I: Wenn du eine Sendung verpasst, schaust die dann am Computer nach?

84E:Nein.

85 I: Dann hast du auch keine Cd’s die du spielen kannst, wenn du mal eine Sendung nicht siehst?

86 E: Nein, das hab ich nicht. Nur ein Buch.

87 I. Ah, du hast ein Buch mit der Prinzessin Lillifee. Hast du auch Kleider, wo die Lillifee drauf ist?

88 E: Ich habe mich zu Fasching als Prinzessin Lillifee verkleidet und da hab mir die Mama das

gleiche Kleid gekauft. (lachelt) Und die Fliigel und den Zauberstab hab ich auch gehabt.
89 I: Schon. Das hat dir gefallen oder?

90 E: Ja.
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91 I: Ich bedanke mich bei dir fiir die tolle Auskunft. Du hast mir sehr geholfen.

Interview Tim 6 Jahre 3 Monate

1 I: Was hast du denn gemalt?

2 T: Ahm. Das ist der ,,kleine Prinz* (zeigt auf die rechte Figur) und das ist der ,,Sandmann*.
3 I: Schon. Und was machen sie gerade?

4 T: Der kleine Prinz der springt auf die Planeten. (zeigt auf die gemalten Planeten) Da erlebt er ganz

spannende Geschichten.

5 I: Tatséchlich? Welche denn?

6 T: Ganz viele.

7 I: Und der Sandmann? Was macht der in deinem Bild?

8 T: Bei dem gibt’s auch ganz spannende Geschichten. (3) Und wenn man da gut aufpasst, dann

brauch ich in der Schule nicht mehr ganz gut aufpassen.

9 I: Oh, wirklich? Da lernst du auch viel beim Sandmann?

10 T: Ja.

11 I: Dann schaust du diese zwei Sendungen auch am liebsten im Fernsehen an?

12 T: N ein, nicht am liebsten.

13 I: Was schaust du dir dann gerne im Fernsehen an?

14 T: Ah, viel.

15 I Kannst du mir die Namen der Sendungen sagen, die dir gefallen?

16 T: Mh. (4) Mir gefallt Toy Story und Sandmann und der Kleine Prinz.

17 I: Wow. Da gefillt dir ja richtig viel. Was gefillt dir denn am besten von denen?
18 T: Ahm. Alles.

19 I: Also keine von den drei Sendungen gefallt dir am allerbesten?
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20 T: Nein.

21 I Und was gefillt dir denn an diesen Sendungen so gut?
22 T: Die haben eine tolle Geschichte.

23 I: Oh. Wirklich? Welche Geschichten erzéhlen sie denn?
24 T: Immer eine andere, verstehst du.

25 L. (lacht) Ja, das verstehe ich schon. Also dir gefillt, dass diese Sendungen immer so spannende

Geschichten haben?

26 T: Ja.

27 I Und hast du Figuren, die dir gut gefallen?

28 T: Ahm. (2) Ja.

29 I: Und wer gefillt dir da gut?

30 T: Der Sandmann und der kleine Prinz und der Buzz gefallt mir auch.
31 I: Kann der Buzz irgendwas ganz tolles?

32 T: Der Buzz kann fliegen. Das schaut so toll aus.

33 I Ach, fliegen kann der. Magst du auch fliegen knnen?

34 T: Ja. Das mag ich auch kdnnen. Aber ich bin ein Mensch und Menschen kénnen nicht fliegen.
35 I: Ja, das stimmt. Wir haben leider keine Fliigel zum fliegen.

36 T: Ja.

37 I: Und was gefillt dir denn so gut beim kleinen Prinzen?

38 T: Da sind so viele Planeten, wo der kleine Prinz hingeht.

39 I: Findest du das spannend?
40 T: Ja.
41 I Weillt du auf welchen Sendern du diese Sendungen schaust?

42 T: Ja! Das weil} ich schon.
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43 I: Kannst du mir sagen, was das fiir ein Sender ist?

44 T: Der Sandmann und der kleine Prinz ist auf Ki.Ka.

45 I. Und die Toy Story schaust du auf Computer?

46 T: Die Toy Story ist auf Cd. Die kann ich schauen, wann ich will.

47 I: Die lauft also nicht im Kinderprogramm? Da musst du zuerst eine DVD einlegen in den DVD
Player?

48 T: Ja.
49 I: Schauen deine Freunde die gleichen Sendungen wie du?

50 T: Meine Freunde schauen auch Toy Story. (2) Und die Michelle die schaut auch den kleinen Prinz

und den Sandmann, (3) aber die ist ein Méadchen.

51 I: Das heifit, die Michelle mag Toy Story nicht, weil das nur eine Sendung fiir Buben ist?
52 T: Ja, das ist manchmal ein bisschen wild und dann geféllt es nur den Buben.

53 I: Und deshalb schaut sie den kleinen Prinzen, weil die Geschichte so toll ist?

54 T: Ja.

55 I: Sprecht ihr dann dariiber, was ihr seht in den Sendungen?

56 T: Nein. (schiittelt den Kopf)

57 I Und wie ist das, spielst du das mit deinen Freunden nach, wenn du was toll findest?

58 T: Wir tun manchmal so, als wiirden wir fliegen kénnen. Aber das konnen wir nicht wirklich.

(lachelt)
59 I Und mit der Michelle spielst du auch manchmal das nach, was ihr seht?
60 T: Die Michelle spielt auch mit. Sie tut dann auch so, als ob sie fliegen kann. (lacht)

61 I: Redest oder spielst du mit deiner Kindergartentante auch manchmal das nach, was du im

Fernsehen siehst?
62 T: (schiittelt den Kopf) manchmal da nehm ich nur den Buzz mit, weil der kann fliegen.

63 I: Aber die Kindergartentante spielt nicht mit?
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64 T: Nein, das ist ja nur fiir Buben.
65 I: Aha. (Iachelt) Schaust du eigentlich alleine fern oder schaut jemand mit dir mit?

66 T: Ahm. Wenn ich zuhause bin, dann schau ich immer alleine. Bei der Oma, da schaut manchmal

die Shishi mit, (1) weil der gefallt das auch.

67 I: Ist die Shishi deine Kusine?

68 T: Nein, meine Tante!

69 I: Ach so. Deine Tante schaut also manchmal mit.
70 T: Ja.

71 I: Bestimmst du dann alleine, was du schauen magst, oder darfst nur Toy Story, Sandmann und der

kleine Prinz schauen?

72 T: Ich will das schauen.

73 I: Darfst du auch andere Sendungen schauen?

74 T: Ja.

75 I: Aber dir gefallen diese Sendungen am besten?

76 T: Ja.

77 I: Und sagt dir die Mama wie lange du schauen darfst?
78 T: Immer nur ein bisschen (2) vor dem Schlafen gehen.
79 I: Ach so. Du darfst also immer kurz vor dem Schlafen gehen ein bisschen fernsehen?
80 T: Ja.

81 I: Und wenn du bei der Oma bist?

82 T: Da darf ich immer wann ich will.

83 I: Schaust du denn bei der Oma noch andere Sendungen?

84 T: Nein, weil bei der Oma ist viel mehr Spielzeug. Die hat sogar die richtigen Figuren aus Toy

Stoy.

85 I: Oh wirklich?
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86 T: Ja, die Oma hat einmal die Figuren gekauft.

87 I: Schon. Dann spielst du mit den Figuren bei der Oma?

88 T: Ja. (2) Und Lego hat sie auch.

89 I: Ach. Lego hat sie auch? Das heif3t, da hast du gar keine Zeit zum fernsehen?
90 T: Doch (1) ich darf schon vor dem Schlafen gehen.

91 I: Achso. Du schaust dasselbe bei der Oma, nur dass dort deine Tante Shishi manchmal mit

schaut?

92 T: Ja.

93 I: Bedienst du die Fernbedienung selbst?
94 T: Ja! Ich geh ja schon fast in die Schule.

95 I Ah, du meinst, du bist schon alt genug, dass du die Fernbedienung alleine bedienen darfst und

kannst?
96 T: Ja. Ich kann schon ein bisschen lesen.

97 I Ach so. Verstehe. Dann schaltest du den Fernseher immer alleine ein und findest das richtige

Programm?

98 T: Ja.

99 I: Auch bei der Oma?

100 T: Ja.

101 I: Schaust du eigentlich auch manchmal in der Friih oder am Nachmittag was im Fernsehen an?

102 T: Ahm. (2) Nein. Immer Sandmann und der kleine Prinz. Am Nachmittag immer selten, ganz
kurz.

103 I: Aha. Verstehe. Also du schaust am Abend regelmifig, also immer vor dem Schlafen gehen.
104 T: Ja.
105 I: Sprichst du dann mit deiner Mama dartiber, was du gesehen hast im Fernsehen?

106 T: (Schiittelt den Kopf)
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107 I: Und mit deiner Tante auch nicht.

108 T: Nein.

109 I: Schaust du dir auch oft die Toy Story an?
110 T: Manchmal

111 I: Weilit du wann du dir das anschaust? Also nach dem kleinen Prinzen und dem Sandmann oder

vorher?
112 T: Ahm, also Toy Story schau ich mir manchmal an, (2) wenn ich linger aufbleiben darf.

113 I: Ah. Also am den Abenden an denen du am néchsten Tag nicht aufstehen musst und in den

Kindergarten?
114 T: Ja, weil die Cd dauert ein bisschen langer.

115 I: Ich verstehe. (2) Also am Wochenende schaust du dir manchmal die Toy Story an und darfst

deshalb auch ein bisschen ldnger munter bleiben?

116 T: Ja.

117 I: Hast du zuhause auch Spielzeug von Toy Story oder nur bei der Oma?

118 T: Ah. (3) Nur bei der Oma.

119 I: Aber ich sehe, du hast da hinten im Eck auch ein paar Figuren stehen. (ldchelt)
120 T: Ach ja. Die habe ich auch.

121 I: Ok. Ich glaube wir sind fertig. Danke fiir die tollen Informationen, die du mir gegeben hast.
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Bild 1 Clara 3 Jahre 4 Monate

A P

Bild 2 Evi 3 Jahre 3 Monate
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Bild 3 Alina 4 Jahre 1 Monat

Bild 4 Klaus 4 Jahre 7 Monate

194



Bild 5 Laura 5 Jahre 5 Monate
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Bild 6 Rosa 5 Jahre 9 Monate
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Bild 7 Jakob 5 Jahre 7 Monate

Bild 8 Anna 6 Jahre 5 Monate
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Bild 9 Elena 6 Jahre 2 Monate
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Bild 10 Tim 6 Jahre 3 Monate
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