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1 Einleitung

Zu Beginn des 21. Jahrhunderts ist ein entscheatéaMandel eingetreten, der in alle
Lebensbereiche eindringt. Die Medienlandschaft niatg einer standigen
Weiterentwicklung und verzeichnet in regelmaRigdrs¢hnitten Medienumbriiche.
Der Ausdruck ,Neue Medien“ war geboren und sonriedreihe neuer Definitionen.
Ein Output dieses Wandels ist mitunter das BlogAeh#&n. Der Begriff ist
mittlerweile einer breiten Masse ein Begriff, dodt es mit einer einzigen

Begriffsdefinition nicht getan.

In fast allen Lebensbereichen kommt einem dieseateegNeuerscheinung” unter.

Sei es in der Modewelt, Koch- und Lebensmittelindesin kreativen Bereichen

(Kunst, Literatur, Basteln), als auch in einem palistischen Kontext. Mittlerweile

haben viele Politikinteressierte oder Menschen,ddie journalistischen Profession
nachgehen, einen Blog auf Wordpress, Tumblr odeg&lot. Wenn jemand etwas
zu sagen hat, dann kann er dies kostenfrei undahnh die Tat umsetzen.

Gedanken und Meinungen finden so ihren Weg an tfiendichkeit und treffen auf
Gehor. Ein besonderes und derzeit noch wenig etites Teilgebiet der
Blogosphare, sind sogenannte Warblogs. Diese Anvaiimet sich primér der
Leserschaft von Warblogs, aber auch in gewisserei@®n dem Warblog und

seinem Autor.

Im Fokus der folgenden Seiten liegen der Nutzer gethe Motive. Welche

Beweggrinde und Intentionen lenken den Leser aiiadblogs? Ergeben sich aus
dem Warblogging Mdglichkeiten, Mitglied einer sdeima Community zu werden?
Wer ist der Mensch, der hinter dem Leser eines Wagststeckt?

Dies waren die grundlegenden Uberlegungen um fdigeXrbeit zu schreiben. Ziel
ist es, FulR zu fassen in der wissenschaftlicheneidaadersetzung mit der
Nutzerperspektive dieser Warblogs, um damit eimstere Beitrag in diesem noch

wenig erforschten Wissenschaftsgebiet zu verfassen.
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1.1 Aufbau der Arbeit

Die vorliegende Arbeit hat eine klare Gliederungl ist unterteilt in drei wesentliche
Teile:
» Theorietische Annédherung an das Thema und Auflreséheoriegeleiteten
Fundaments.
* Aktueller Stand der Forschung und  Vorstellung deethodischen
Vorgehensweisen.
* Auswertung der Untersuchungsmaterialien und arefgbfide Erstellung

eines Nutzerprofils.

Zu Beginn steht ein Kapitel mit einleitenden Worterd ein detaillierter Aufbau der
vorliegenden  Arbeit. Gefolgt vom zweiten Kapitel tmidem Titel

Untersuchungsgegenstand und Forschungsproblematiliesem Teil der Arbeit
wird die, der Arbeit zu Grunde liegende, Problethstg und das leitende
Erkenntnisinteresse vorgestellt. Daraus abgeleitetden die Forschungsfragen

formuliert.

Das dritte Kapitel prasentiert den theoretischenetrau dieser Arbeit und néhert
sich der Thematik Uber die Schwerpunkte Mediengysteim Wandel,
Strukturwandel der Medienkommunikation und der Warid der Mediennutzung

an.

Das folgende vierte Kapitel steht ganz im Zeichasr &rundlagen und gibt
zusatzlich einen Einblick in den aktuellen Stand &erschung. Zum besseren

Verstandnis folgen auch einige Begriffserklarungen.

Die empirische Auseinandersetzung folgt im flinfik@apitel, indem die Hypothesen
aus den forschungsleitenden Forschungsfragen definerden und ein Einblick in

die verwendete Methodik gewahrt wird.

Das sechste Kapitel beinhaltet die Ergebnisdavstgll der durchgefiihrten
Untersuchungen. Prasentiert werden die Ergebnisse dar inhaltsanalytischen

Untersuchung der sieben ausgewahlten Warblogs, esadie Ergebnisse der
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Fragebogenauswertung. Ein anschlieBendes Fazitt fdes Ergebnisse der
empirischen Untersuchung zusammen und der Versungr €rofilerstellung der

Warblognutzer wird unternommen.

Im siebten Kapitel wird dem Leser ein Ausblick géwamit dem Hinweis auf
weitere interessante aus dieser Arbeit entstan@ersshungsfragen.

In den darauf folgenden Kapiteln folgt das Litera@uszeichnis, sowie Abbildungs-

u. Tabellenverzeichnis und ein Anhang mit zusdtelicMaterialen.
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2 Untersuchungsgegenstand und Forschungsproblematik

Im folgenden Kapitel werden der Untersuchungsgegeds und die
Forschungsproblematik des in dieser Arbeit beagtemt Themas erlautert. Ebenso

wird auf die Entwicklung der Fragestellung eingeggm

2.1 Problemstellung und Erkenntnisinteresse

Wie bereits in der Einleitung dieser Arbeit angeakigh ist die wissenschaftliche
Auseinandersetzung mit dem Thema Warblogs eine gelge und noch wenig

vorangeschrittene. Im Zentrum der Untersuchungehest bisher nur Warblogger
und Warblogs als solches an sich. Doch ein Blognkam seiner ganzen

Funktionsvielfalt erst dann existieren, wenn aufr danderen Seite der
Internetverbindung oder gar auf der anderen Seiteeddkugel die selbst verfassten
und online gestellten Inhalte gelesen werden. EE eht auf das entscheidende
Bindeglied in der Blogosphéare vergessen werden. Xendffentlichen Warblogs,

wie die Bezeichnung auch schon sagt, Inhalte tbegsahnliche oder tatsachliche
Kriegsgeschehen. Bisher konnten Politikinteressigliese Informationen aus den

klassischen Medien oder Online Medien beziehen.

Welche Rolle in dieser Matrix nun die Warblogs #geist noch sehr wenig
erforscht. Eine Studie, die spater in dieser Arlpéiber erlautert wird, beschaftigt
sich mit dem Wechselverhéltnis Blogs und Journalsnboch auch in dieser Studie
wird dem Nutzer als Individuum wenig Beachtung geskt. Das Vorhaben dieser
Arbeit ist unbedingt erweiterbar und soll in diesBrscheinungsform eine

verlassliche Grundlage fur weitere empirische Angeidersetzungen sein.

Das Erkenntnisinteresse dieser Arbeit liegt an Besfilerstellung der Warblog

Nutzer, indem die Motive und Ursachen fir die WagblBesuche erfragt werden.
Es ist nicht erforscht welche Rolle die Nutzer imarkext der Warblogs einnehmen,
daher soll die vorliegende Arbeit und empirischeswaeartung erganzend zur
bestehenden Literatur angesehen werden.
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2.2 Entwicklung der Fragestellung

Zu Beginn dieser Arbeit wurden Fragestellungen kmagt, an denen sich die Arbeit
orientiert. Der theoretische Teil dieser Arbeifdr® die wissenschaftliche Basis fur
die Beantwortung dieser Forschungsfragen. Die Hd#eForschungsfrage widmet
sich voll und ganz den Motiven der Nutzer und begibh auf die soziale Ebene des
Handelnden, welche in den theoretischen Uberlegumigs Uses and Gratification

Approach und des Symbolischen Interaktionismusnked ist.

Die erste Forschungsfrage fragt nach dem politisiciteresse der Nutzer und nach

dem Einfluss, den dieses Interesse auf das Nutzargsdten von Warblogs ausubt.

Die zweite Forschungsfrage setzt sich mit den, igitalen Medien bekannten,
Netzwerken auseinander. Die theoretische Verankerliegt hierbei bei der
computervermittelten Kommunikation und in aktuellansatzen wie dem ,Long

Tail* und der integrierten Netzwerkoéffentlichkeit.

Der Funktion des Kommentars auf Warblogs widmédt die dritte Forschungsfrage,

in dem untersucht wird, zu welchem Zwecke Kommentarfasst werden.

Die vierte Forschungsfrage setzte sich mit dem #énls Warblogs und
Journalismus in traditionellen Medien auseinan@&bei wird das komplementare

Verhéltnis beider Entwicklungen ins Auge gefasst.

Die letzte Forschungsfrage widmet sich wieder deotz&F von Warblogs als
soziales Wesen,den demografischen Daten und demeMedhalten bzw. dem

personlichem Interesse.

Leitende Forschungsfrage: Was sind die HauptmalereNutzer fur das Gebrauchen
von Warblogs?
1. Welche Rolle spielt das politische Interesse fi& Bepgging Verhalten?
2. Welche Mdglichkeiten bieten Warblogs zur Bildung nvosozialen
Netzwerken?

3. Welche Rolle spielt die Kommentarfunktion?
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4.
5.
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Verlieren Printmedien durch die Nutzung von Warklag Aufmerksamkeit?
Wie kann der Nutzer von Warblogs als Person besloln werden, bezogen

auf Demographie, Interessen und Mediennutzungsken?a



3 Theorie

Das dritte Kapitel dieser Arbeit widmet sich ausgblien Theorien, die das
theoretische GerUst fur die Beantwortung der Fansghkfragen bilden und somit
zZielgerichtete Sichtweisen auf die Thematik gasaeti.

Bei der Auswahl der Theorien wurde auf den Prozess,Wandels" Wert gelegt.
Somit ergibt sich eine Gliederung in: Mediensystemé&Vandel, der Strukturwandel
der Kommunikation und der Wandel der Mediennutzungl ihre jeweiligen

Schwerpunkte.

3.1 Mediensystem im Wandel

Die traditionellen Medien mussten im Wandel einiges Einbul3en hinnehmen.
Manche Wissenschaftler meinen gar einen Rickgang @mubwirdigkeit

traditioneller Medien zu erkennen (vgl. Vieregdggd05).

Aus der Unzufriedenheit mit traditionellen Medieat hsich nach Meinung des
deutschen Online — Kolumnisten Hal Faber die Weldkzgne leicht etablieren
konnen(vgl. Faber , 2004, S.14).

Ein wesentlicher Kritikpunkt ist die Selektion déMachrichteninhalte durch
Redaktionen. Traditionelle Medien orientieren sachder Nachrichtenwert Theorie,
die besagt, dass Inhalte auf die meisten Nachn&teoren zutreffen, eher
publiziert werden als andere Themen (vgl. Burk2002,S.279ff). Nachrichtenfilter
bargen aber das Risiko, dass unerwiinschte Inhaltdea Rand rucken und die
Interessen der Burger nicht mehr im Vordergrundheste sondern vielmehr
O0konomische, politische Interessen (vgl. Achbaf12(5.51).

Massenkommunikation

Kommunikation kann direkt von Person zu Personlgefo (Face to Face) oder
indirekt mittels Medien (Telefon, Rundfunk, Computc.). Begriffserklarungen
von Kommunikation gibt es sehr viele, Merten hahsauf die Suche nach einer
passenden Erklarung begeben und nennt in etwa fdi@@sahiedliche Definitionen.

Dabei unterscheidet er zwischen dem einseitig eleigten Prozess (Reiz-Reaktion)
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und dem systemisch-strukturierten Prozess (Komnatioik als Austausch,
Interaktion)(vgl. Schenk, 2007, S.13).

Kommunikation alsProzessbetrachtet,meilft:.)that it does not have a beginning,
an end, a fixed sequence of events. It is notcstat rest. It is moving. The
ingredients within a process interact; each affedtof the others, (Berlo, 1960, S.
24).

Im Gegensatz zu interpersoneller Kommunikationciveldem sozialen System der
Primargruppe  zuzuordnen ist, ordnen wir Massenkonikation den

Sekundargruppen zu. Massenkommunikation ist durobi3ege raum-zeitliche

Distanzen, einem grof3en Sozio-kulturell heterogefeiinehmerkreis, geringer
Kontaktintensitat und eine geringe Kommunikatioegtrenz gekennzeichnet (vgl.
Schenk, 2007, S.19). Als Kommunikationsmittel Massenkommunikation zahlen
der Rundfunk, die Presse, Film und Fernsehen. Diesmittlungsinstanzen zahlen

zu den traditionellen Medien (vgl. beispielsweiselrt, 2002, S. 40ff).

Maletzke spricht im Zusammenhang mit Massenkomnatimk von einem
dispersen Publikum,Unter Massenkommunikation verstehen wir jene Fater
Kommunikation, bei der Aussagen Offentlich (...),urcd technische
Verbreitungsmittel (...) indirekt (...) und einggif...) an ein disperses Publikum (...)
vermittelt werden.; (Maletzke, 1963, S.32).

Eines ist festzuhalten, Massenkommunikationsmoduallissen mit der Zeit gehen
und sich den technischen Entwicklungen anpasses, idi ein grofRer Kritikpunkt
Schenks (vgl. Schenk ,2007, S. 22).

, Die neue Kommunikationstechnik (z.B. Datenkorspian und
Digitalisierung) ermdglicht es, dass die Zahl deroriink —und
Fernsehangebote rasant zunimmt. Neue Printangebuoie,elektronischen
(Online-) Angeboten gekoppelt, entwickeln sich. IDieraktionsmadglichkeiten
der ehemals eher passiven Rezipienten nehmenNuiriteraktives, digitales
Fernsehen; Internet et¢ebenda).

Im Diskurs des Massenkommunikationsprozess und iosadhimenhang mit
traditionellen Medien kristallisieren sich zwei amsatze heraus, zum einen die

Massenkommunikation und zum anderen die interpateddommunikation. Durch
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die Internetrevolution kann von einer Art Aufhebudgeser Grenze gesprochen
werden(vgl. Theis-Bergimaier, 1997).

Aus zwei unabhangigen Strangen ist im neuen Medit@lter ein Gemeinsamer
entsprungen. Die technischen Innovationen und \Waitevicklungen des bisherigen
Medienangebots ermdglichen eine Fusion, die auchk ahdividualisierte
Massenkommunikation’ bezeichnet werden kann (vgigdewie/ Bieber, 2001,
S.41).

Brecht & Enzensberger

Die genannte Weiterentwicklung des Medienangebatsiicht nur einen Beitrag zur
individualisierten Massenkommunikation beigetragespndern auch einen
erheblichen Demokratisierungsschub und eine Ergite des Handlungs -

Repertoires auf Seiten des Kommunikators (vgl. Arat 2006, S.14f).

Berthold Brecht betrachtete das Radio als ein Madiit interaktivem Charakter
und forderte daher schon frih in den 20er Jahrass Radio mussg(...) aus einem
Distributionsapparat in  einen KommunikationsappéaréBrecht, 1967,
S.127ffjumfunktioniertwerden. Damit schrieb Brecldlem Rezipienten eine
vollkommen neue Rolle zu, nicht nur zu sendenist Devise, sondern auch zu
empfangen. picht nur auszusenden, sondern auch zu empfan¢ggmdan Zuhorer
nicht nur héren, sondern auch sprechen zu macheh ibbn nicht zu isolieren,

sondern in Beziehung zu setzerféhenda, S.134).

Im Medium Radio sah Brecht das perfekte Medium, dimsem Denkansatz
nachzukommen. Durch den Ausbruch des zweiten Welfgs dauerte es einige
Zeit, bis Becht's Denkansatz erneut aufgegriffemdeuund die ldee, Konsumenten

zu Produzenten zu machen, wieder neu aufflammte.

In den 70er Jahren griff der Philosoph Hans Maghimzensberger Brecht's
Radiotheorie auf und entwickelte den Gedanken wej@as offenbare Geheimnis
der elektronischen Medien, das entscheidende gciiéi Moment, das bis heute
unterdriickt oder verstuimmelt auf seine Stunde waitt ihre mobilisierende
Kraft* ,(Enzensberger, 1997,S.98). Mitunter gab sich Estzenger dem

manipulativen Charakter der Technik hin, in dembehauptet, dass wir uns die
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Frage stellen solltenDie Frage ist daher nicht, ob die Medien maniputigrerden
oder nicht, sondern wer sie manipulief{ébenda, S.106). Besonders durch das
Entstehen der Weblog Szene und der damit verbundeseen Wege der Online —
Kommunikation gewinnen die Uberlegungen von Enzerggdr an Aktualitat:

, Indem sie aggressive Formen einer Offentlichkeitstellten, die ihre eigene
ware, konnten die Massen sich ihrer alltdglicheiaBrungen versichern und
aus ihnen wirksamere Lehren zieheWeiters ,Es ist zu fragen, warum diese
Produktionsmittel nicht massenhaft an den Arbeitizigin, in den Schulen, in
den Amtsstuben der Bdurokratie, Uberhaupt in alleaeseajjschaftlichen

Konfliktsituationen auftauchen.{ebenda, S. 112).

3.1.1 Computervermittelte Kommunikation

Um den Hype um das Medium Internet und in Folgeseles um das Medium
Weblog begreifen Zu koénnen, steht am Beginn einer
kommunikationswissenschaftlichen Auseinandersetzdiegy Frage: Was ist ein
Medium? Was ist Kommunikation? Die folgenden Ubgulegen liefern eine Basis

zum Verstandnis von computervermittelter Kommundw(vgl. Beck, 2006,S.11).

Der Medienbegriff

Das Wort Medium (lat.) bedeutet Vermittler (vondmnhationen, Meinungen etc.)

und wird unter dem Sammelbegriff ,Medien* gefihiRer Medienbegriff kann je
nach Disziplin eine andere Notation beinhalten. Mwin unterscheidet zwischen
neutral technischen Infrastrukturen und kommundei, wahrnehmungs- und
kulturdeterminierenden Techniken. Das frihere \&mdhis von Medien war ein
sehr weit gegriffener. Fur unser Fach greift dehteésche Medienbegriff jedoch zu
kurz. Medium kann auch als ,Mittel zum Zweck” béfgn werden, namlich um
Verstandigung zwischen Menschen zu ermoglichenr Hiéhern wir uns dem
Kommunikationsbegriff von Seiten des Symbolischaeraktionismus (vgl. ebenda,
S.12). Medien fungieren als Kommunikationsmittel(...)die intentionale
Zeichenprozesse zwischen Menschen lber rdumliefitécle oder raumzeitliche
Distanzen hinweg ermdoglichen, und zwar so, dass ¥erstandigung statt finden

kann.“,(ebenda)

Aus technischer Sicht betrachtet, benétigen wirldoerwindung von raumzeitlichen

Distanzen technische Mittel um die Ubermittlung \@ignalen zu bewerkstelligen.
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Ubertragungstechniken allein stellen jedoch noéh Kemmunikationsmedium dar.
Denn von Kommunikation sprechen wir dann, wenn na@st zwei Personen am
Kommunikationsprozess beteiligt sind. Die am PssZeeteiligten Kommunikanten
verfligen Uber Zeichensysteme, denn erst die Verwendon Zeichen erlaubt die

Vermittlung von Bedeutung (vgl. ebenda) .

Kommunikation erfolgt nach bestimmten Regeln, amete sich die Beteiligten
orientieren. Augenmerk liegt hier auf sozialen Regand Normen, die eine
erfolgreiche Medienverwendung ermdglichen. Abechader Zugang zu Medien
unterliegt einer Regelung bzw. Regulierung (vgereda, S.13).

Die Komplexitat des Medienbegriffs nach Beckin Amlang an Kubicek (1977, S.
218 — 220) lasst folgende Differenzierung zu:
* Medien 1. Ordnung: Medien sind technische Systeme bastimmten
Funktionen und Potentialen fur die Verbreitung vVoformation (Fokus liegt
auf Technik)

e Medien 2. Ordnung: Medien sind soziokulturelle itostonen zur
Vermittlung von Informationen mittels Medien ers@rdnung mit dem Ziel
der Verstandigung. (Fokus liegt auf sozialen Psser) (vgl. Kubicek, 1997,
220).

Der kommunikationswissenschaftliche Medienbegréhk somit verstanden werden
als eine Ubertragungs-, Verarbeitungs- und Speietienik, die mittels
Zeichensysteme Kommunikation erzielt und durch @isgion soziale Institutionen
etabliert.

Das Internet als Medium

Das Internet lasst sich als Medium erster Ordnugreichnen. Jedoch spielt dieses
Medium bei sozialen Netzen bzw. Netzwerken einsati@idende Rolle. Die Rolle
der Kommunikation im Internet lasst sich somit midtlar definieren. In den
Kommunikationswissenschaften wird dieses Themaddutiert: Ist das Internet
nun ein Netz oder ein System? Welche Rolle spia# fur die Kommunikation?
(vgl. Beck, 2006, S. 20f).
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Klaus Beck meint dazu: Aus kommunikationswissenschaftlicher Sicht ist am
JInternet’ interessant und relevant, dass mit Hilfieses Mediums erster Ordnung so

vielgestaltige Formen von Kommunikation moglichdeer (...)",ebenda, S24).

The ,big idea’ of the internet is the power of dimiited information where
anyone can, with a little hard work, develop a w&bshat hundreds and
thousands of people may want to read and/or paudite in. (...) The Internet is
about personalized and customized communicatiomldye have established
a small Island of rationality and stability amorgetsea of information that the
internet has thrown at everyonéBarrett, 1999).

Am Beispiel computervermittelter Kommunikation sidee flieRenden Ubergange
zwischen direkter und medienvermittelter , Gruppen und Offentlicher

Kommunikation deutlich erkennbaDas ,Internet’ als Bundel bzw. Verbund von
Medien kann als rahmenanalytisch als ,Hybridmediubeschrieben werden, bei
dem sich verschiedene Kommunikationsmodi auf &mE®@f Weise im

Mediengebrauch (ver)mischen(Beck, 2006, S. 24).

3.1.2 Das Internet als Nahrboden fur Demokratie

In den 90er Jahren ging die Wissenschaft vor allden Frage nach dem
Demokratisierungspotential des Internets nach. We Wandlungen und
Neuerungen Ublich, war dieser Diskurs begleitet positiven und ablehnenden
Stimmen zugleich (vgl. Armborst ,2006, S.29).

Das Netz ermdglicht seinen Nutzern eine neue Foon interaktivitat und
Partizipation zugleich. Sie sind mal3geblich an@estaltung des Mediums beteiligt
und haben erstmals die Chance in Eigenregie Inhalteermitteln. Gerne wird auch
der Ausdruck ,Digital Citizen“ gebraucht, um denfpapativen Nutzer von heute zu
charakterisieren (vgl. ebenda, S. 31).

DieserBegriffgeht auf John Katz zuriigkar from being distracted by technology,
Digital Citizens appear startlingly close to thefféesonian ideal - they are informed,
outspoken, participatory, passionate about freedpmoud of their culture, and
committed to the free nation in which it has evdlV¢Katz, 1997, S.3).
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Im Internet entstehen mehrere kleinere Teiloffehkeiten, die sich dadurch
auszeichnen, dass Gleichgesinnte den HauptteiGdareinschaft ausmachen. Diese
haben das Potential durch die entwickelte Intevdliti und den technischen
Maoglichkeiten des Internets, das demokratischee®ystu kraftigen und gleichzeitig
autoritdre Regime zu Fall zu bringen (vgl. Armbp2$106, S.31).

Vor allem in der heutigen Zeit der RevolutionenLéndern wie Syrien, Tunesien,
Agypten usw. zeigt sich das unvergleichbare Paientin Digital Citizen, die die
Welt mit Blogeintragen auf den aktuellsten Staridden.

3.1.3 Der Computerrahmen

Auch Joachim Hoflich betrachtet den vernetzten Qaepals Hybridmedium im
Zuge einer kommunikationssoziologischen Analyse t@chnischen Gegebenheiten
dieses Mediums stecken zu Beginn einen begrenzadgimen fest, aber erst durch
die Verwendung von kommunikativen Handlungen imngimon Wahrnehmung und
Verstandigung ist das Potential dieses Mediums natb@ (vgl. HOoflich, 2003,
S.37ff).

Der von Hoflich definierte Computerrahmen weist i@en auf, d.h. semiotisch ist
die Verwendung von allen Zeichensystemen (Gestikjik] Geruch) nicht moglich.

e 1. Form offentlicher computervermittelter Kommurtika: Der Computer
dient als Abrufmedium (Pull-Medium) bei dem sich g&bote an ein
disperses Publikum richten. Feedback kann im Gedgengu anderen
traditionellen Medien wesentlich spontaner und hascerfolgen (vgl.
Hoflich, 1997, S. 90f).

e 2. Form offentlich computervermittelter Kommunilati hier spielt der
Rollenwechsel eine essentielle Rolle. Es handelit Bierbei also nicht mehr
um ein disperses Publikum, sondern um elektronisgbmeinschaften, in
denen wechselseitig kommuniziert wird. In diesem@iaschaften spielt das
Aushandeln von gemeinsamen Normen und Regeln actgige Rolle (vgl.
ebenda, S.91).
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* 3. Form computervermittelter Kommunikation: Hierrispht Hoflich von
privaten Formen computervermittelter Kommunikatiovelche sich durch
gegenseitige Bezugnahme der Kommunikationspartngzegchnet (privater
Chat etc.). Die Grenze von Privatem und Offentlichgchwindet und der
Computer als Medium changiert zwischen Gruppenkomkation und

interpersoneller Kommunikation (vgl. ebenda, S.92).

Entscheidend flr die Medienkommunikation und falgli auch fir die
computervermittelte Kommunikation ist eif...) Mindestmal3 an Klarheit Gber
Rollen, Verfahren und Ziele der medialisierten Kamikationsform (...) eine
gemeinsame Situationsdefinition, wie sie auch \&saizung gelingender (nicht
medialisierter) interpersonaler Kommunikation is(Beck, 2006, S.26).

Erving Goffman benannte dies in seinem Werk UberRRhmen- Analyse als einen
.Klaren Rahmen*“ schaffen. Hoflich orientiert sich der Rahmen — Analyse und
Ubertragt dies auf seine Vorstellung eines ,Compakenens” (vgl. ebenda, S.27).
Die Rolle eines festgelegten Rahmens fur die Nutzer Medien wie etwa der
Computer ist schnell geklart: namlich Entlastungediénakteure orientieren sich an
bereits etablierten Normen, die mitunter auf Edizigien beruhen. Sie setzen voraus,
dass auch alle anderen Beteiligten diese Normenetennd sich daran orientieren,
sodass Einigung und Verstandnis gegeben ist undiat®ihen ,ahnlich®
wahrgenommen  werden (vgl. ebengRahmen sind  Gberindividuelle
Institutionalisierungen, wenngleich sie auch dasdrkt individueller Handlungen

sind.”, (ebenda).

Die in der Face to Face Kommunikation zum Einsatnikenden verbalen und non-
verbalen Zeichen fallen bei computervermitteltemfounikation weg. Gestik und
Mimik, Aussehen, Alter und gar Gertiche fallen zuail Komplett weg. Man spricht
an dieser Stelle von Entkontextualisierung. Didderstand muss nicht direkt als
Verlust interpretiert werden, denn erst durch dieddmstand erleben sowohl
Anonymitat als auch Pseudonymitat einen AufschwubDgr Computerrahmen
bezeichnet das Wechselspiel von Ent- und Rekordésiterung. Der Umstand, dass

wir auf viele wesentliche Bestandteile von Kommuaidn im Medium Internet
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nicht zurtckgreifen kdnnen, verleitet uns dazu, stellungen und Bilder vom
maoglichen Gegenuber zu produzieren (vgl. ebendazudehauptet Beck:

.50 versuchen wir auch innerhalb des Computerralsnerdie
kategoriale(Alter, Geschlecht, Status, Gruppenhdggkeit etc.) und
.einmalige Identitdt’  (individuelle, ,namhafte’ Pson) unserer
Kommunikationspartner zu (re-) konstruierebgenda).

Der Computerrahmen ist regelbasiert, wobei Hof(i£898) zwischen prozeduralen
Regeln und Medienregeln unterscheidet:
» prozedurale Regeln: Verlauf und Verhalten in Komikationssituationen
sind reguliert
* Medienregeln: diese Regeln umschreiben den Stedlgngines jeweiligen
Mediums und sein soziales GebrauchswertverspreeigénHoflich, 1998, S.
150 — 151).

Werden diese Regeln gebrochen, spricht Hoflich eioiler Rahmenverletzung (vgl.
Beck, 2006, S.28).

3.1.4 Offentlichkeiten & Public Sphere

»(-..) major implication of the networked informati economy is the shift it
enables from mass-mediated public sphere to a mktdgublic sphere. This
shift is also based on the increasing freedom idd&ls enjoy to participate in

creating information and knowledge, and the po$i§iis it presents for a new
public sphere to emerge alongside the commercialasssmedia

markets.“(Benkler, 2006, S.10).

In seinem Werk ,The Wealth of Networks" liefert dwai Benkler eine detaillierte
Analyse, wie die Demokratisierung des Internetemeiaonverzichtbaren Beitrag fur
die politische Offentlichkeit bietet (ebenda, S.13)

»While the networked information economy cannot/eajlobal hunger and disease,
its emergence does open reasonably well-defined av@nues for addressing and
constructing some oft he basic requirements ofigasatnd human development.”,
(ebenda).

In kritischen Auseinandersetzungen wird im ameligegmen Raum von der ,Babel
objection” gesprochen (vgl. Neuberger, 2009, S.D&x. Babel Einwand ist ein in
den Neunzigern Jahren gepragter Begriff, der beségf), dass es durch die
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Informationsfille im Internet zur Fragmentierungsd@iskurses, zur Polarisierung

und zum Verlust der politischen Gemeinschaft kommmeh*, (ebenda).

Der Babel Einwand kann als Argumentationslinie desten Generation gesehen

werden. Im Gegensatz dazu besagt die Argumentdéoaweiten Generation:

.(...) dass es im Internet zu einer 6konomischenzemtration im Bereich der
Infrastruktur und ebenso zu einer Konzentration derfmerksamkeit auf
wenige Angebote kommen wird, weshalb der Unterdchigischen dem
Internet und den traditionellen Massenmedien lietztinicht grof3 sein
wird.“, (ebenda).

Yochai Benkler behauptet, dass es zu einer naténi©rdnung im Internet kommen
wird, unter der Voraussetzung, dass die offene ibektur des Internets und die
geringen Kosten fur die Zukunft gesichert sind. tG&$ auf empirische Befunde
erklart Benkler die Topologie einer integriertentiNeerkstruktur anhand des World
Wide Web bzw. der Blogosphére (vgl. Benkler, 2006).

3.1.5 Der Long Tail der Blogosphare

»You can find everything out here in the long tafChris Anderson: The Long Tail)

Chris Anderson hat im Jahre 2006 ein 6konomischesleéll entwickelt, um die
Notwendigkeit von Nischenprodukten zu erlauternt Deng Tail ist ein passendes
Instrument, um die Blogosphére zu beschreiben ¢Si&apitel: Integrierte
Netzwerkoffentlichkeit oder vgl. Bihr, 2008, S.28)

Der Long Tail bildet die Mikroebene, auf der Angedwbuster entstehen welche nach
Themen und Interessen homogen sind. Auf der Maleroedie dartber liegt, bilden
sich nun zentrale Knotenpunkte heraus. Diese Knetéstehen durch Verlinkungen.
In der Welt der Weblogs bedeutet dies beispielssvdas Verlinken bei Posts oder
Verweise auf andere Weblogs (vgl. Benkler, 20062%1). Es entsteht somit ein
selbstorganisiertes System oder wie Benkler eshbeifd:

»The result is an ordered system of intake, filbgyi and synthesis that can in theory
emerge in networks generally, and empirically hasrbshown to have emerged on
the Web.(ebenda).
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Resultierend kann nun behauptet werden, dass iner eimtegrierten

Netzwerkoffentlichkeit Inputs partizipativ bearlsgitund soweit reduziert werden,
bis eine gemeinsame Themenagenda entsteht. Im ddhied zu traditionellen
Massenmedien ist im Internet das ZusammenspieMlfalt ( Fragmentierung und
Partizipation) und Einheit (Konsensfindung, Reicheeetc.) mdoglich (vgl.

Neuberger, 2009, S.49).

3.2 Strukturwandel der Medienkommunikation

Sprechen wir von einem Strukturwandel der Medienkamikation ist davon

auszugehen, dass aus dem einseitigen Sender- Eyapféviechselspiel und der
Einweg — Kommunikation, zumindest eine polydireRite Kommunikation

entstanden ist (vgl. Armborst ,2006, S.18).

Der Kommunikationswissenschaftler José Luis Oriausschreibt diesen Wandel,
indem er zehn signifikante Neuerungen auflistet diel Teilnehmer von Online
Angeboten (eCommunication) nicht als das letztedsginer Kommunikationskette
positioniert, sondern als wesentlicher Bestandtein Zentrum des
Kommunikationsprozesses (vgl. ebenda, S.18f).

Traditionelle Massenmediale
Kommunikation

Passives Publikum
Distribution

eCommunication

Aktive Nutzer
Individueller Zugang

Monomedien Multimedia
Periodisches Erscheinen Echtzeit
Einbahnstral3en — Kommunikation Interaktivitat

Linearitat Hypertextualitat
Redaktionelle Vermittlung Direkte Ubermittlung
Verknappung Uberfluss

Medien Inhalt

Daten Wissen

Tabelle 1: Zehn Merkmale des Strukturwandels der

Medienkommunikation (Armborst, 2006, S.19 in Anlehming anOrihuela,

2003).
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Aus dieser Tabelle geht hervor, dass in Anlehnun®m@@cht und Enzensberger die
Einweg — Kommunikation durch die Interaktivitat déutzerabgeldst wurde. Weiters
bestehen die publizierten Inhalte in den neuen btedior allem bei Weblogs aus
Links, die zu Pfaden in ein neues Kommunikatiormmetk minden (siehe Kapitel
4.3. Blogtechnik).

In den Kommunikationswissenschaften etablierte Tibap wie etwa der Agenda
Setting Ansatz, missen ebenso neu interpretiert dew aktuellen medialen
Gegebenheiten angepasst werden. Foren, SuchmasamdeVerlinkungen haben
die Filterfunktion und Aussortierung interessaritgralte an Stelle von Redaktionen
ubernommen. Es sind nicht mehr die Massenmedieremligcheiden was fur das
Publikum interessant ist, sondern eine Vielzahlngacht formaler Quellen (vgl.

ebenda, S.20).

Orihuela zeigt mit seiner tabellarischen Gegenlibkusngweiters auf, dass es im
Gegensatz zu der in traditionellen Medien bekanmtéormationsverknappung, in
den neuen Kommunikationskandlen (Weblogs, Foren) eta einer Fille an
Informationen kommt. Die Informationen werden neueinander in Beziehung
gesetzt und schaffen dadurch Wissen. Nicht die &daong ist fir den aktiven
Nutzer von heute entscheidend, sondern der hypediex Inhalt (vgl. Orihuela,
2003, S. 125-131).

3.3 Mediennutzung im Wandel

Im Zuge der Massenkommunikationsforschung hat im d®er Jahren ein

Umschwung statt gefunden, namlich von der medigneeten Betrachtungsweise
zur Publikumszentrierten. Hierbei geht man davos, aass Individuen intentional
handeln und sich aktiv und bewusst Medien zuwen8emit nehmen sie bewusst
von medialen Angeboten Gebrauch. Renckstorf stelieinen Uberlegungen die
Ziele, Absichten und Verwendungszusammenhange kiesea Publikums in den

Vordergrund (vgl. Renckstorf, 1989, S.319). Der iRent geht daher mit

Informationen sehr subjektiv um und wird dabei voersonlichen individuellen

Interessen geleitet (vgl. Burkart, 2002, S.220).
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3.3.1 Uses and Gratification Approach

Der so genannte Nutzensansatz orientiert sich amorébischen Konzept des
Symbolischen Interaktionismus. Dieser besagt, dsish Menschen aufgrund
gewisser Bedurfnisse einem Medium zuwenden. Bamsed Ansatzes ist die
Annahme, dass Rezipienten sich einem gewissen Mediuwenden, in der
Erwartung, eine Gratifikation (Belohnung) zu erlandvgl. ebenda, S.222).

Es ist festzuhalten, dass,(...)sich verschiedene Menschen aus ganz
unterschiedlichen Griinden ein und demselben Mebtizwn Medieninhalt zuwenden
und ganz unterschiedliche Gratifikationen durch sdie Zuwendung
erlangen.”“(ebenda).

Die Idee vom aktiven Publikum kann nun verstandenden, als ein Prozess aktiver
und zielorientierter Handlungen, welche aufgrund mienschlichen Bedurfnislage,
das Ziel verfolgt, mittels massenmedialer Inhalte &ratifikation zu erlangen (vgl.
ebenda, S. 223).

Der Nutzensansatz kniupft an den Symbolischen ktierasmus an. Es hangt vom
Rezipienten und seinem soziokulturellen Hintergrabgdwie bestimmte Inhalte und
somit Botschaften interpretiert werden. Der Nuta@ssitz geht davon ays,..)dass
die Medien mit ihren Inhalten lediglich Gegenstandandlungen oder Ereignisse
anbieten, die der Handelnde zu ,Objekten’ seinenvw¢lt machen wird — oder
nicht.”,(Renckstorf, 1977, S.30).

Was machen die Medien mit den Menschen? Diese Fnages umformuliert
werden. Richtig ist zu fragen: ,Was machen die Mées mit den Medien?“. Der
Gewinn aus der Gratifikationsforschung fuhrt zu erelErkenntnissen die in der
Massenkommunikationsforschung eine tragende Rolgelen. Es gilt zu
untersuchen, welche Rolle das aktive Publikum ias8&nkommunikationsprozess
einnimmt, Ziel einer nutzungsorientierten Publikumsforschusges also, subjektiv
erlangte Gratifikationen nicht nur zu diagnostiaar sondern registrierbare
Unterschiede im individuellen  Nutzungsverhalten haucerklaren zu
konnen.“(Burkart, 2002,S.227).
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In Anlehnung an Schenk findet sich folgende Unteestung: Ablenkung und
Zeitvertreib, Personliche Beziehungen, Personlideatitat, Kontrolle der Umwelt
(vgl. ebenda. S. 228f).

.Was machen die Menschen mit den Medien?* Die Gvorgtellung geht vom
aktiven Publikum aus, welches intentional und gelddedien nutzt.

Annahmen von Katz in den 70er Jahren (vgl. Sch2d@7, S.685):

* Das massenmediale Publikum ist aktiv und besitzé étigeninitiative um
ausgehend von psychischen Dispositionen Erwarturgagenlie Medien zu
stellen.

e Dem aktiven Nutzer wird somit eine tragende Rollgesprochen, denn er
entscheidet, ob ein Kommunikationsprozess statefioder nicht.

» Es entsteht eine Wettbewerbssituation, bei der Mezlien mit anderen
Quellen der Bedirfnisbefriedigung konkurrieren.

* Die Rezipienten sind sich Uber ihre Bedurfnisse Kiaren und konnen
Auskunft dartiber geben.

« Die Handlungen der Rezipienten werden in eigenetedgtaien ermittelt, so
wie sie ihre Nutzung der Massenmedien auch selastehen (vgl. Schenk,
2007, S.685).

Der Ansatz von ,Uses and Gratification* wird oftmalerne als Forschungsstrategie
betitelt, weniger als Theorie. Der Erwartungsbégifielt eine grol3e Rolle. Dieser
wird im Erwartungs- und Bewertungsansatz ausgefibieses Modell geht von
Verhalten bzw. auch Einstellungen aus. Daraus ergsith demnach als Funktionen
1. eine Erwartung (die Wahrscheinlichkeit, dass €Wbjekt eine bestimmte
Eigenschaft besitzt) und 2. eine Bewertung (StéleEinstellung gegentber dieser
Objekt-Eigenschaft). Aus dem Zusammenspiel Funktii@nEigenschaften und ihrer
Bewertung, ergeben sich die Gratifikationen (vhemda, S. 692).

Die Nutzung von Medien fihrt diesem Verstandnisnac

»(---) zur Wahrnehmung von bestimmten erhalteneati@kationen, welche
wiederrum durch einen Ruckkoppelungsprozess dieidhetlle WWahrnehmung
der mit den Gratifikationen verbundenen Eigens@maftvon Medien,
Programmen etc. steuerf(ébenda, S.694).
Ein entscheidender Schritt in der Anwendung dezé&hg — und Belohnungsansatzes
ist die Nutzung neuer interaktiver Medien und denfliss dieser auf die

Gratifikation (vgl. ebenda, S.696).
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Die Messung der Gratifikation gilt als grol3te Hesfauderung in der
Gratifikationsforschung. Man bedient sich an dreteuschiedlichen Methoden: 1.
die Inferenzmethode (separate Messung anderer blamiaum daraus die Motive
abzuleiten), 2. das Labor (Manipulation der Bedgga) und 3. der Self-Report
(dieser setzt voraus, dass die Teilnehmer sich ilbemMotive im Klaren sind) (vgl.
ebenda, S.697).

In Hinblick auf die traditionellen Medien wurdenrgehiedene Dimensionen von
Gratifikationsleistungen aufgestellt: Katz nanntB.zinstrumentelle, affektive und
integrative Bedirfnisse. Im Gegensatz zu MCQuaill de Stufen Ablenkung,
personliche Beziehungen, personliche Identitat Kiodtrolle der Umgebung nannte
(vgl. ebenda, S.713). Doch wie sehen die Gratifiketdimensionen bei neuen
Medien aus? Das Internet hat eine enorme Informstiimktion inne. Vor allem im
amerikanischen Raum sind die Studien sehr vorahgéso. Die Gratifikationen die
das Medium Internet fir seine Nutzer bringt, werdewmielen empirischen Arbeiten
untersucht (vgl. ebenda, S. 721 ).

Papacharissi und Rubin erforschten an einer ameséaen Universitat die
Gratifikationsleistung des Internets. Zu den voredhberg ausgearbeiteten acht
Clusters fur die Massenmedien-Nutzung (vgl. Greemb&974, S.71-92) gesellen
sich Faktoren wie z.B. affektive Bindung, Geseléitk Bequemlichkeit, Okonomie
und Zeitersparnis dazu(vgl. Schenk, 2007, S.721f).

Ein weiterer wichtiger Aspekt bei der Internetnutgust die soziale Komponente.
Ein Teil der Befragten nannte auch die ,soziale zZiicitkeit’ des Internets. Das
Internet bildet einen neuen sozialen Raum und eétsgeringe soziale Kontakte im
Alltag zu kompensieren. Alternative interaktive Miogkeiten werden im World
Wide Web somit ausgeschopft. In einer Online -Ugdraron Kaye und Johnson
wurde die politische Komponente des Internets satdrt. Die Nutzung politischer
Websites konnte auf folgende Faktoren zuriickgefitertlen: 1. Informationssuche,
2. Orientierung/Entscheidung, 3. Soziale Nutzlichkeund 4. das
Unterhaltungsbedurfnis (vgl. Kaye,2002,S.54-71).

La Rose und Eastin (vgl. La Rose, 2004) erweitedienPallete und zéhlen zu den

konventionellen Gratifikationen (z.B. Unterhaltunggitvertreib, Information etc.)
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auch Faktoren wie 1. Aktivitat, 2. Monetare Rei&e, Neuigkeiten. 4. Soziale
Kontakte und Unterstitzung, 5. Selbst bezogenevAsten und 6. Sozialer Status.
Anders als in bisherigen Studien bildet das Gewsltsfrerhalten, auch ,habit”
genannt einen eigenen 7. Faktor. Die Faktorens8alhtrolle und die Kompetenz
im Umgang mit dem Medium Internet bilden den Absskl des

Gratifikationskatalogs (vgl. Schenk, 2007, S.727).

3.3.2 Der Symbolische Interaktionismus

Roland Burkart beschreibt den Symbolischen Intemaldmus in Anlehnung an
G.H. Mead. Im Vordergrund dieses Konzepts stehiaasschliche Handeln und das
zueinander in Beziehung treten. Der Mensch lebt rdem nicht nur in einer
natirlichen Welt, sondern auch in einer Welt bestehaus Symbolen (Welche als
Bedeutungstrager verstanden werden) (vgl. Burk@A, S.54).
Blumler (1973, S.81f) stellte drei Pramissen auf:
* Menschen handeln Dingen gegeniuber auf GrundlageBddeutung, die
diesen Dingen zugeschrieben werden
» Diese zugeschriebenen Bedeutungen werden ausesoZideraktionen mit
Mitmenschen gewonnen
« die gewonnenen Bedeutungen werden in einem intatpren Prozess
ubernommen oder abgeéandert (vgl. Blumler, 197818§.
-wWenn zwei Menschen miteinander kommunizieren @ndlldann treten sie also
symbolisch vermittelt zueinander in Beziehur(gdl. Bukart, 2002, S.56).
Wird im Zuge des Kommunikationsprozesses Verstamjgerzielt, kann von einem
Erfolg  gesprochen  werden. Voraussetzung dafir isgass die
Kommunikationsteilnehmer einen Zeichenvorrat besitzvelche fir alle Beteiligten

dieselben Objekte symbolisieren (vgl. ebenda).

-Menschliche Kommunikation konnte somit als syndobli vermittelte
Interaktion begriffen werden. Damit ist ein In-Bdming-Treten gemeint, das
darauf abzielt, mit Hilfe gemeinsam verfugbarer chen wechselseitig
vorratige Bedeutungsinhalte im Bewusstsein zu éikteeen.”,(ebenda, S. 63).
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Der Computer als digitales Medium kann als Masselwne verstanden werden.
Darunter zu verstehen sind all jene Medief...)die durch Techniken der
Verbreitung und Vervielfaltigung mittels SchriftijdBund /oder Ton optisch bzw.
akustisch Aussagen an eine unbestimmte Vielzahl Mamschen vermittelt
werden.“(ebenda, S.171). Der Massenkommunikationsprozessgigeem Sinne
versteht sich als ein Vorgangndem spezielle soziale Gruppen technische
Vorrichtungen anwenden, um einer grol3en, heteragema weitverstreuten Zahl
von Menschen symbolische Gehalte zu vermitte{ddhowitz/Schulze ,1960, S.1).
Mitglieder dieser Gruppen sind demnach Kommunilatound ihre Aktivitaten
entsprechen kommunikativem Handeln. Das Ziel didsammunikatoren ist es,
Menschen etwas mitzuteilen und Botschaften versitindu machen. Auch hier
greift das Prinzip der Wechselseitigkeit (Rezipt@gi Nur wenn durch die
Mitteilungshandlung des Kommunikators eine Verstshidandlung auf Seiten des
Rezipienten gelingt und Verstandigung als Ziel ientewird, kann Kommunikation
zustande kommen (vgl. Burkart, 2002, S.174).
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4 Grundlagen und Stand der Forschung

Folgendes Kapitel liefert einen Uberblick iiber déauellen Forschungsstand zum
Thema Warblogs. Durch die Einbettung in die Mat&ieb 2.0 und in Folge dessen
in Blogs generell, wird sowohl bei den Begriffsérkingen, als auch beim aktuellen
Stand der Forschung weiter ausgeholt, um das MedNamblog zur Ganze zu
charakterisieren. Wie bereits zu Beginn dieser Arbeermerkt, steckt die
Erforschung von Warblogs noch in den Kinderschultaher ist das untersuchte
Feld breiter abgesteckt, um gentigend Einblick & Blaterie zu gewinnen. Die
Begriffserklarungen und der mitgelieferte Blick den aktuellen Forschungsstand

bieten einen Zugang zur durchwachsenen Materie.

4.1 Begriffsklarungen

Die folgenden Seiten widmen sich dem Web 2.0 undeiterer Ausfiihrung dem

Social Web. Vor allem in Bezug auf die soziale Kmmente des Social Web wird
der Fokus auf den Nutzer, die Offentlichkeit und Folge dessen auf die
Konsequenzen des Webs Bezug gelegt.Der Weblog eind &.uspragungen leiten
Uber zur WebloggattungWarblog. Beschrieben werdésr llie wesentlichen

Merkmale von Warblogs und vor allem auch die Gefahdie ein solcher Blog

birgt.

Die Interaktivitat sowie Partizipation sind bei derforschung der Warblognutzer
unerlasslich, daher sind auch diese beiden Ansaktpundher erlautert.

Zum Stand der aktuellen Forschung finden sich Begérzur Blogosphare und zur
Blogtechnik. Sowohl die Blogger als Autoren von gpals auch die Nutzer werden
in diesem Kapitel beleuchtet und mit Studien uetgitl Gefolgt von der

Beschreibung integrierter Netzwerkdffentlichkeiduhem Verhaltnis von Blogs und
Journalismus, widmet sich dieses Kapitel der issaten Warblogforschung und

seiner Hurden.
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4.1.1 Web 2.0 und Social Web

Erik Mdller sprach in seinem 2005 erschienenen Weok einer ,heimlichen
Medienrevolution®“. In den letzten Jahren hat sicti dem Gebiet der Web 2.0.
Forschung jedoch einiges getan, so dass vielmehr emer augenscheinlichen

Revolution gesprochen werden muss.

In den Jahren 1994 bis 2004 entwickelte sich daglilvie Internet zu einer
vielgenutzten Informationsquelle. Das World Wide W@ seinen frilhen Zeiten
kann aus heutiger Sicht als Web 1.0 bezeichneteme(dgl. Meckel, 2008, S.14).
Die Erweiterung auf Web 2.0 ist lediglich ein Indsuf die aktuelle Software
Version.

Der Begriff Web 2.0 wurde von O’ Reilly im Jahre20im Zuge der gleichnamigen
Konferenz gepragt, bei der er dem Internet eineh&eron technologischen
Entwicklungen zusprach und damit verbunden eine t&ktwicklung der

Verhaltensmuster auf Seiten der Internetnutzer.

,Like many important concepts, Web 2.0 doesn’t haveard boundary, but
rather, a gravitational core. You can visualize W2l® as a set of principles
and practices that tie together a veritable solaystem of sites that
demonstrate some or all of this principles, ataaying distance from that
core.”,(O'Reilly, 2005)

Das Web 2.0 greift auf bereits bekannte Technotogigtick, doch der Output der
technologischen Synergien ist innovativer (vgl. kedc2008, S.15).

Christoph Neuberger hat in seinem Beitrag zur Fagiig ,Neues Medium — neuer
Journalismus® im Jahr 2007 folgende tabellarischefstellung des Web 2.0

verdffentlicht:
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,Web 1.0“ ,Web 2.0¢

Frinzipien gern und -empfangern (in Folitik, Partizipation und Gleichheit —

Zentralitat —fixe Follenverteilung und
Hierarchie zwischen Leisungserbrin- |Dezentralitat — Follenwechsel,

Wirtschaft, Offentlichkeit etc.) — Vernetzung

Abgrenzung gegeniiber der Umwelt
Ebene
} Massenkommunikation, Netzwerkkommunikation,
Offentlichkeit [Massenwerbung, geschiitzte personalisierte Werbung, freie Daten-

Datenbestande (Urheberrecht) bestande (, Creative commons®)
M arkt Massenmarkt (, Hits") Nischenm arkie (, Long tail*)

. . »Open source’ -Programmierung,

Software :{grléaufif%hg oatwickhiter Software Software Uber das Internet als

rRen Dienstleistung
Hardware isolierte Gerate vernetzte Gerate =

Egene Darstellung nach: O'Refly (2005)

Tabelle 2: Vergleich Web 1.0 und Web 2.0 http://www.ard-zdf-
onlinestudie.de/fileadmin/Fachtagung/Neuberger§idhd 12.9.2011

Das Schlagwort Web 2.0 steht nicht nur fir einenséhnitt in der Medienwelt,

sondern demonstriert vielmehr ein Umdenken. Klaiaieh von Sender und

Empfanger sind nun endgultig verschwunden. Die tigsten Elemente des Web 2.0

kénnen nach Andreas Hein (2007) wie folgt aufgelisterden:

Weblogs

Wikis

Podcasts

Feeds

Communities

Instant Messaging

Mashups

Online Software (vgl. Hein, 2007, S.8)

Social Web

Das Schlagwort Web 2.0 kann als ein Sammelbegrédéegen werden, der

verschiedene Anwendungen vereint und somit den Hescerweckt, eine neue

Medienrevolution sei ausgebrochen. Jan Schmidt eistwauf die Bezeichnung
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,Social Web“ und bezeichnet diesen aus kommunikatssenschaftlicher Sicht
besser geeignet, well

»(...) sie zum Ersten keine Unterscheidung zeidicli"hasen enthalt, zum
Zweiten auf das World Wide Web als zunehmend sailezr Dienst des
Internets verweist und zum Dritten den grundlegaendezialen Charakter
desjenigen Bereichs des Internets betont, der Kaonkation und anderes
aufeinander bezogenes Handeln zwischen Nutzerrertjrdlso Uber die
Mensch-Maschine-Interaktion hinausgéhtSchmidt, 2008, S.22).

Das Web 2.0 oder das Social Web hat sich in dentelet Jahren stark
weiterentwickelt und neue Plattformen initiilert. oBs und Wikis haben an

Bedeutung zugenommen. Diese Errungenschaften eohégl eine tiefere

Vernetzung und schaffen ein neues Verstandnis mamaktivitat.

Web 2.0

Neue interakive
Kommunikationsinstrum
ente

Mitmachplattformen fiir
User Generated Content

Neue Rolle des
Anwenders

Tabelle 3: Die Web 2.0 Komponenten (Stanoveska-Slabeva,20081&

»Individuelle Meinungen kdnnen in unterschiedlichesrm geéulert werden,
vernetzen sich mit den Beitragen Gleichgesinnter werdichten sich schnell
zu einflussreichen Meinungspools. Der Einfluss diedMacht der Benutzer
und Konsumenten steigen dadurch enor(Btanoveska-Slabeva, 2008, S.16).

Voraussetzung fur das Web 2.0 sind aktive Nutzet wor allem User Generated
Contents. Jede Plattform (Blog, Wiki etc.) fokussséch jedoch auf unterschiedliche
Art und Weise auf User Generated Contents(Texte®ililder Musik und Avatare).

Miriam Meckel fasst die Eigenschaften von Web 2léttormen zu drei Punkten

zusammen (vgl. ebenda, S.23):

* Der Konsument wird zum Produzenten und stellt lghausammen, verwaltet

diese und tauscht sie mit anderen Nutzern aus.
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» Das Web 2.0 Netzwerk wéachst mit jeder weiteren ixlkung und jedem neuen
Beitrag zu einem kollektiven Meinungspool. Den MNuitz stehen Mechanismen
und Funktionen zur Verfigung um zu evaluieren, ieemeund an Rankings teil

zu nehmen.

* Besondere Funktionen ermdglichen das Entsteherr @oenmunity (soziales
Netzwerk) durch Vernetzung und Kommunikation untereder(vgl. ebenda,
S.23).

Nutzungspraktiken im Web 2.0 sind auf soziales mieiches Handeln zuriick zu
fuhren. Wenn Menschen in Hinblick aufeinander hémdest damit in der

Kommunikationswissenschaft soziales Verhalten getneWWerden nun im Rahmen
sozialer Verhaltensweisen auch Bedeutungen vetmittann besitzen diese
Verhaltensweisen auch kommunikativen Charakt@utkart, 2002, S.21).

Vor allem menschliches Verhalten zeichnet sich dadaus, dass es zielgerichtet
(intentional) und bewusst ablauft. Somit kann damasgegangen werden, dass ein
Mensch sich nicht nur verhalt, sondern auch handek dem Begriff des Handelns

l&sst sich der intentionale Charakter des mengamicTuns herleiten. Der Mensch

handelt jedoch nicht des Handelns willen, sondeihdem Zweck ein Ziel zu

erfullen. Somit dient das Handeln als Mittel zumedtk (vgl. ebenda, S.22f).

Das zweckorientierte Handeln kann im Social Webaadhfolgender drei Punkte

nach Jan Schmidt (2008) zusammengefasst werden:

« Das Zuganglich-Machen von privaten Inhalten (Urkfolps, Gedichte,
Meinungen und ahnliches) ist Teil von Strategies ldientitditsmanagements und
eine Form der Selbstprasentation.

» Das Social Web ermoéglicht das Anknipfen an bereéstehenden Kontakte

(Beruf, Schule, Privat) oder das Entstehen von mé&eziehungen und ist somit

Teil des Beziehungsmanagements.

38



* Nutzer des Social Webs sind zugleich auch Rezipiemon (vor)selektierten
Inhalten, die bereits einer breiten Offentlichkeitganglich gemacht wurden.
Somit spielt auch das Informationsmanagement alatefie eine wesentliche
Rolle (vgl. Schmidt, 2008, S.23f).

Im Fokus des Social Web steht der aktive Nutzerseide individuellen Nutzungen
im World Wide Web. Der Bedeutungsgewinn des aktiidotzers und die
Erweiterung von Offentlichkeit sind zwei bedeuter8teinge in der Forschung des
Medienwandels (vgl. ebenda, S. 25).

Der aktive Nutzer im Social Web

Mit der Einfihrung neuer interaktiver Medien (OminMedien) unterliegt die
Publikumsaktivitdit einem erneuten Wandel. Die Nuotaénnen nun selbst
bestimmen wo, wann und wie vielen medialen Inhadiensich zuwenden mdchten.
Weiters kénnen die Nutzer auf die medialen Darlpigtin Einfluss nehmen. Dies
setzt jedoch voraus, dass wir von aktiven Nutzerechen, die um Gratifikation zu
erhalten, auch ein Stick weit ,aktiv handeln‘missem somit in den Prozess
eingreifen. Ein aktives Publikum ist nahezu Voratmsng fir interaktive
Medienangebote (vgl. Schenk, 2007, S.658).

Wichtiges Merkmal ist somit die Wechselrolle dertdar zwischen Rezipient und
Produzent. Wissen und Informationen werden auf @/6Plattformen rezipiert aber
durch Kommentare, Bewertungen und anderen Verloiggto auch zugleich
(re)produziert. Deutlich wird dies am Beispiel vBlogs, bei denen die Nutzer die
Mdglichkeit haben, Beitrage auf anderen Plattforraerverlinken bzw. Eintrage mit
Kommentare zu versehen. Oftmals bietet der Bloggeh einen Art Chat an, um in
Echtzeit Themen zu debattieren. Daraus ergibt dashWechselspiel von Rezipient
und Produzent. Auch die Online Enzyklopadie Wikipedt ein reprasentatives
Beispiel fur die aktive Nutzerrolle. Jeder Eintriagnn von anderen Nutzern bzw.
Autoren bearbeitet werden. Der Austausch Uber tehslorschlage etc. kann ebenso
auf einer zur Verfiigung gestellten Diskussionsssiét finden (vgl. Schmidt, 2008,
S.26).
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Nutzungsfrequenz von web2.0-Angeboten nach Angebotsformen 2011
Angaben in Prozent

téaglich wochentlichmonatlich] selten nie
private Netzwerke u. Communitys 23 12 4 2 56
Videoportale (z.B. YouTube) g 22 15 11 42
Wikipedia (5] 23 25 16 30
berufliche Netzwerke u.
Communitys 1 A ¢ ¢ o
Fotosammiungen, Communitys o 2 ] 10 B2
Weblogs 1 1 2 4 a3
Twitter 1 o o 2 a7

Deutschsprachige Onlinenutzer ab 14 Jahren (2010: n=1319).

Web 2.0: Gelegentliche und regeimaBige Nutzung 2007 bis 2011
Angaben in Prozent

gelegentlich regelmifig
(zumindest selten) (zumindest wichentlich)
2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011
Wikipedia 47 | 60 | 65 73 | 20 25 28 31 29

Videoportale (z.B. YouTube) | 34 51 52 58 58 14 21 26 30 31

private Netzwerke 3 . - ”
u. Communitys 15 25 34 39 42 6 18 24 a4 35

Fotosammliungen,

15 23 25 18 18 2 4 T 2 3

Communitys

berufliche Netzwerke u. . " "
Communitys 10 (3] g T [§] 4 2 5 3] a
Weblogs 11 (3] B T T 3 2 3 2 1
Lesezeichensammlungen 3 4 2 - 1 1 -
virtuelle Spielewelten 3 4] - - - 2 2 - - -
Twitter - - 3 3 - - - 1 -

Tabelle 4:Nutzung von Web 2.0 Angebotenhttp://www.ard-zdf-
onlinestudie.de/index.php?id=307

Seit dem Jahre 2006 beschaftigen sich die ARD/ZDHAlin®-Studien mit
Anwendungen von Web 2.0. An der ersten Tabellkléstzu erkennen, dass private
Netzwerke und Communities im Ranking taglicher Nuatg bei 23 % liegen, dem
hochsten ermittelten Tagesnutzungswert. Weblogggelgen bilden in dieser
Umfrage gemeinsam mit Twitter das Schlusslicht.ziart im Jahre 2007 noch 11 %
der Nutzer gelegentlich Weblogs, sind es im JahdBliglich 7 %. Ein Abstieg bei
der Nutzung von Weblogs ist erkennbar. BetrachtenWikipedia in der zweiten
Tabelle konnen wir erkennen, dass der Hohepunkiidlieh Web 2.0 Nutzung im
Jahr 2010 liegt und im Jahr 2011 ein leichter Rackgzu verzeichnen ist. Die
Anteile aktiver Nutzer im Web 2.0 ist verhaltnisngiRlein, jedoch spielen sie auf

den Ebenen von  personlichem Identitats-, = Beziehungs  und
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Informationsmanagement eine bedeutsame Rolle. Abeth im Prozess der
kollaborativen Wissenserweiterung ist der aktivetzdu nicht mehr wegzudenken.
Auch wenn die kommenden Jahre keinen Anstieg deéeusig bringen, birgt das
Social Web neben den Auswirkungen fur den einzeMatzer auch Veranderungen
fiur die Produktion von Offentlichkeit (vgl. Schmi@008, S.27).

Offentlichkeiten im Social Web

Die Etablierung von Weblogs hatte vor allem im Beredes Journalismus einen
Aufschrei zur Folge. Der Kampf um die Offentlichikieat begonnen. Mittlerweile ist
bekannt, dass Weblogs und traditioneller Journaigsim einem komplementaren
Verhéltnis leben und die anfangs beflrchtete Veiglidg ausgeblieben ist (vgl.
Metastudie von Neuberger/Nuernbergk/Rischke, 2007).

Im Gegensatz zum herkdmmlichen Journalismus, semafWeblogs personliche
Offentlichkeiten. Studien zeiger...) dass fur die Mehrheit der Blogger der Reiz
des Formats darin besteht, eigene Ideen und Ersslerfiestzuhalten und mit anderen
zu teilen, also das Weblog als Online - Journal fibren, das gleichermalien

personlich wie fir andere zuganglich is{Schmidt, 2008, S.32).

Bei detaillierter Betrachtung der Strukturen vorfedflichkeiten im Detail, ist zu
erkennen, dass kleine Gruppen von Angeboten metuteLanziehen, da Themen
aufgegriffen werden, die sich an einen groRen Perdaeis richten. Jan Schmidt
nennt diese Angebote auch Kristallationspunkte ofteral points, da die
Aufmerksamkeit der Nutzer gebindelt wird und siomi neue Diskussionsthemen
ergeben kdnnen. Mittels spezieller RSS Tools urdtfBrmen wie Technorati ist es
heute ein Leichtes, Uber aktuelle Themen informiect bleiben, da bei
Aktualisierung der entsprechenden Plattformen detz&t eine Benachrichtigung
erhalt. Jan Schmidt wirft zurecht die Frage aufd@bMasse an Informationsflut des
World Wide Web dadurch nicht nur in den RSS Feeddee verlagert wird (vgl.
ebenda, S.34).

Denn durch die Barrierefreiheit im Internet, istess leichtes Informationen selbst
online zu stellen. Blogger ersetzen sowohl gutkstmierte Redaktionen, als auch

professionelle Gatekeeper durch das zu Verfugualiest von Informationen im
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Weblog. Durch Verschlagwortung (sogenannte TagahgRsten populdrer Themen
und dem Flaggen (markieren von unangemessenendnhateigt sich erneut das
Wechselspiel von Produzent und Rezipient, da b&d#en regulierend in den

Informationsprozess eingreifen konnen (vgl. ebe&da3).

Konsequenzen
Das Entstehen von personlichen Offentlichkeitenznat-olge, dass die Grenzen des

Privaten weiter gefasst werden mussen. Nicht narRitavatleben der Blogger steht
hier zur Debatte, sondern auch das der Nutzer. R@nsequenzen der
Meinungsaul3erung und der leichtere Zugang zur Gkaistellung, initiiert einen

Wandel bisheriger sozialer Normen und Regelwerkeer§ie Prioritdt muss jedoch
weiterhin der Schutz der Privatsphére sein.

Das erweiterte Nutzerrepertoire setzt auch einéen@g@tung der Nutzerkompetenzen
voraus. Schulen und andere Bildungsstatten museéndsaher dieser Thematik
annehmen und den Umgang mit Online Diensten ingrBnom aufnehmen.

Web 2.0 basiert primar auf verlinken, zitieren, koemtieren und verbreiten von
Eintragen anderer Personen und auf das Verweideandare Plattformen. Auch die
rechtliche Frage in Bezug auf Copyrights muss alasequenz dieser Entwicklung

in der Forschung aufgegriffen und thematisiert wefugl. ebenda, S.34f).

4.1.2 Weblogs

.IN gewisser Weise reprasentieren Blogs das Wele & von Anfang an
gedacht war: ein Massenmedium, kontrolliert durad Blassen, in dem jeder
gehort wird, der etwas zu sagen hat und den Schewer sagen.(,Meet Joe
Blog, TIME Magazine, 13. Juni 2004).

Laut Klaus Beck sind Weblogs Webseiten: ,die) von einzelnen Personen
(,Bloggern’) oder auch Gruppen betrieben werdenneldass diese in der Regel
Uber eine journalistische Ausbildung verflige(Btck, 2006, S.209).

Eine der beliebtesten Formen Meinungen nach Auf3enzh prasentieren sind

Weblogs. Der Begriff Weblog wurde im Jahre 1977 vdarn Barger im

Zusammenhang mit seinem eigenen Blog namens ,Reisoiom’ verwendet (vgl.
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Moller, 2005, S.115). In seinem Blog veroffentliehBarger taglich interessante
Links die er kommentierte und so der Offentlichkeit Verfiigung stellte.

Der Begriff Weblog wird gerne als Tagebuch oder tuogh (bersetzt. Genau
genommen ist der Begriff ein englisches Kunstwosglches sich aus der
Bezeichnung ,Web“ und ,Logbook” zusammensetzt. Kigzel kann auch nur das
Wort ,Blog“ genutzt werden. Vor allem der deutscWWeblogger Peter Marholz
pladierte fur eine Verkirzung der Bezeichnung, médm)Wee — Blog’ oder kurz

,Blog’ (vgl. ebenda).

Im Jahr 1999 verfasste Cameron Barett ein Essaydemt Titel ,Anatomy of a

Weblog“ und setzte sich dabei mit dem von Barger kreierten Schlagwort Weblog
auseinander. Dabei legte er den Schwerpunkt auhdigige Aktualisierung von

Weblogs (vgl. Armborst, 2006, S.34).

Unregelmaligkeiten sind beim Artikel des Wortedinden, sowohl der ménnliche
als auch der sachliche Artikel sind im deutschera@paum gelaufig (vgl. ebenda,
S.9).

Im Duden - Fremdworterbuch hat man sich der Entwicden der
Medienlandschaft angepasst und bereits 2006 demifB¥¢eblog aufgenommen.
Folgende Ubersetzung ist darin zu lesgn:) tagebuchartig gefiihrte, 6ffentlich
zugangliche Webseite, die standig erganzt wi(@tden, 2006, S.1089).

» 1he weblog's greatest strength — its uncensoredgediated, uncontrolled voice —

is also its greatest weaknesg¢Blood, 2002).

Jon Katz etwa verweist bei seiner Beschreibung Wablogs auf die Kraft dieser,

elektronische Communities zu etablierelVeblogs are a perfect example of the
biological evolution of electronic communities. Y@ersonal foraging sites, they are
limited in membership, their links continuously apetl, and are often focused on

single subject or theme(Katz, 1999).
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4.1.2.1 Geschichte

Zu den Pionieren in der Weblog Welt zahlt unter eaath Carolyn Burke aus
Toronto, die im Jahre 1995 ein Art ,,Online- Tagetsueeroffentlichte und damit Ihr

Webdesign- Service bewarb. Im Jahre 1997 entwiekadtr College Student Rob
Malda aus Holland den Weblog Slashdot.org undtstélleuigkeiten fir ,Nerds”

online. Gemeint sind internetbezogene NeuigkeiteHlinblick auf Technologien,

kritische Auseinandersetzungen mit der Online Ges#tung etc. (vgl. Mdller,

2005, S.116).

Die Grundidee von Slashdot.org liegt darin, dasstehi jedem veroffentlichten
Beitrag ein Diskussionsforum folgt, in dem die Nartdie Moglichkeit haben zu dem
vertffentlichten Thema Stellung zu beziehen. Estdbgsauch die Mdoglichkeit
anonym Antworten und Kommentare zu verfassen. Jeigust 2001 bietet
Slashdot.org jedem Benutzer die Moglichkeit, emgeaies personliches Journal Uber
die Plattform zu fihren (vgl. ebenda, S.117).

Rob Malda hat weiters eine entscheidende Rolle imddationsprozess inne gehabt.
Unerwiinschte Kommentare und unsinnige Beitrdge &murdmittels eines
demokratischen Losungsansatzes verhindert. Verisavgdige Nutzer konnten
Kommentare mit nummerischen Bewertungen verselegier angemeldete Leser hat
die Moglichkeit bei seiner Anmeldung einen Schwelert einzustellen.
Kommentare mit weniger als 3 Punkten kdnnten saaitn ausgeblendet werden.
Dies hatte zur Folge, dass das Niveau der Disknesiovieder anstieg (vgl. ebenda,
S.119).

Der Begriff Blog bezeichnet heute tagebuch- dheli€mline —Aufzeichnungen von
Einzelpersonen. Begriffe wie ,Journal’ oder ,Diarsind entsprechende Synonyme.
Zu Beginn der Blog —Ara steckten eher techniscisieetle Nutzer hinter einem Blog
(vgl. ebenda, S.126).

Im Jahr 2002 fand die erste Weblog Konferenz inabestatt und das Ph&dnomen
Weblog wurde aus wissenschatftlicher Sicht diskuti@ufgrund dieser Konferenz
wurden auch die amerikanischen Medien auf Weblofserksam und die Zahl der

Berichterstattungen schoss in die Héhe. Aufgrundveebesserten Software Tools
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und der medialen Auseinandersetzungen wuchs diedéatweblogs bis Ende 2001
auf tber 1 Million an (vgl. Armborst ,2006, S.35f).

Rebeca Blood beschreibt, dass die urspringlichee Ides Weblogs eine
technikzentrierte war. Die Blogger der ersten Séuwdren Computerprogrammierer
und Web Designer. Die Blogger der zweiten Stundeeseden Weblog nicht als
Passion an, sondern als ein Medium zur Verbreitumy Inhalten. Adressiert an
Menschen die daran interessiert sind, die Inhaltéegen. Nicht die Technik hinter
dem Weblog ist das Entscheidende, sondern dasdiddenschen daraus machen.
Das Internet hat den Weblog vielleicht hervorgebtadoch die Menschen dahinter
machen ihn zu dem, was er heute i8thy would anyone read them? Because they
are fascinating.“(Rodzvilla, 2002, S.6).

Der Aufschwung in der Weblog — Szene erklart siaimzeinen durch die
vereinfachte Handhabung zur Erstellung eines Blegs) anderen aber auch durch
die menschliche Dimension. Der 11. September 280dim Stichtag in der Blogging
— Szene geworden. Nach dem Terroranschlag verbéietein einige Augenzeugen
Videos und Fotos von den Anschlagen in ihren Web(ogl. Armborst, 2006, S.37).

Im Jahre 2003 hat der US Blogger Andy Baio einefiallmit zehn Todesopfern
beschrieben, welcher vor seinem Fenster geschath blevor das erste Kamerateam
Vorort war, war Baios Bericht im Internet zu lesé&uch der mittlerweile bekannte
Salam Pax hat mit seinem Blog ,, Dear Raed" in de@0€3 tGiber den Bombenfall in
Irak berichtete, einen wichtigen Beitrag in der YWr Nachrichten geleistet. Heute
arbeitet Salam Pax als Kolumnist bei der britischageszeitung ,,The Guardian®
(vgl. Moller, 2005, S.132).

Im Zuge der verotffentlichten Augenzeugenberichtetseplotzlich eine sogenannte
~Politisierung” der Weblog — Szene ein. Durch di&sgwicklung wurde die Stunde
sogenannter Warblogs eingeleitet. In DeutschlannddeaBoom erst im Jahre 2003
mit dem Beginn des Irak Kriegs und dem darauf fotlgn amerikanischen
Préasidentschaftswahlkampf eingeschlagen (vgl. Anstb8006, S.37f).
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4.1.2.2 Arten von Weblogs

Die Absichten einen Blog zu kreieren konnen untaesticher nicht sein. Es gibt
Blogthemen angefangen bei Kochrezepten, Uber Muuogti technikversierte
Beitrage, politische Inhalte und viele mehr.

Jedoch kann unabhangig vom Themenschwerpunkt diedeBing vorgenommen
werden. Matthias Armborst gliedert sieben Blog-Artegl. ebenda, S.50ff):

e Experten BlogTechnorati fihrte 2005 eine Befragung durch uindler dass

34 % der Befragten angaben zu bloggen, um als Etpangesehen zu
werden (Vgl. http://www.technorati.com/weblog/200&/52.htm| Stand:
7.9.2011). Vor allem unter technikversierten Blagg®der Juristen, die
sogenannte ,Law Blogs" verfassen, liegt die Haugivation darin, sein
Wissen nach AuB3en zu tragen und einen professeonellindruck zu

vermitteln, um als ,Experte” angesehen zu werden.

e Blogs in PR und Werbungvor allem diese Branche hat die Blogosphére

schnell fir sich entdeckt. Gerne werden Blogs ganutm die

Aufmerksamkeit der Journalisten auf sich zu lenl&n. berihmtes Beispiel
aus dem deutschsprachigen Raum ist der TiefkihlKessteller ,Frosta®,
der 2005 auf einem eigens eingerichteten Blog miegansparenz fur die
Konsumenten schaffen wollte. Doch auch innerhalh dmternehmungen
wird gerne auf Blogging zurtckgegriffen. Dabei solldie

Unternehmenskommunikation gestarkt bzw. die Teaeiarkerleichtert

werden.

* Watchblogs Im deutschsprachigen Raum ist diese Form von$Bhmgh eher
selten. In Amerika versteht man unter Watchblod@ensonen, die Politiker,
Journalisten und sonstige ,Machttrager* beobachtem,etwaige Fehler auf
zu zeigen. Dem Watchblogger wird somit eine madtgvoRolle
zugeschrieben, in dieser er gar als funfte Gewalizahlen ist(vgl. etwa
http://www.sueddeutsche.de/kultur/web-blogging-ienfte-gewalt-
1.894820 Stand 7.9.2011).
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J — Blogs Bekanntestes Beispiel eines J — Bloggers ist Blegger

Christopher Allbritton. Im Jahr 2002 hielt sich Bditton in Kurdistan auf
und fuhlte sich dazu berufen, im Zuge des sich aéizhinenden Irak Krieges
aus dieser Krisenregion zu berichten. Er fand jedeeinen Auftraggeber
und beschloss einen Blog namens ,Back to Irag“nenizu stellen. Auf
diesem Blog leitete er eine Spendenaktion ein, unewt in den Irak zu
reisen und vor Ort zu berichten. Die Leserschaibhese Blogs hatte die
Moglichkeit wahrend des Aufenthalts von Allbrittdfragen zu stellen und
Meinungen abzugeben. Diese neue Form von Ein- Mdaornalismus ist
eine Weiterentwicklung von ,Embedded Journalismd wird gerne auch als

~Pay per Read" Journalismus bezeichnet.

Untergrund BlogsDiese Form von Blogs halten sich, wie der Titdhast

sagt, im Untergrund auf. Diese Bezeichnung klingtveenig paradox, wenn
man bedenkt, dass die Blogs online fir jedermamgduzglich sind. Doch die
wahre Bedeutung von Untergrund liegt woanders. egnith denen Medien
stark zensiert sind oder unterdriickt werden, bzehehStrafen bei freier
Meinungsaul3erung drohen, sind der Ursprung diedegsB Einer der
bekanntesten ist der bereits erwédhnte Salam Pakdéwulinternetseite des
Committee to protect bloggers (http://committeetd@ctbloggers.org) finden
sich stets aktuelle Informationen Uber beispieth&félle von Bloggern die
aufgrund der politischen und rechtlichen Lage igeaen Land in Gefahr vor

langjahriger Haft leben.

Warblog Warblogs reihen sich in die Riege von J-Blogs umdergrund —

Blogs ein. Frank Patalong fasste treffend zusammen:

» Millionen von Menschen, unbefriedigt mit der uagchlichkeit’ bemuhten
Berichterstattung der Medien, suchen derzeit im Welgh Sinn und
Hintergrund, nach gesundem Menschenverstand, nasfin&n und nach
einem anderen Blickwinkel auf die Ereignisse.”, (Patalong,
2003).

Der Warblog ist ein relativ neuer Blogtyp dessekd@mtheitsgrad nach den
Anschlagen am 11. September stieg. Anfangs hattarbMgs die Funktion
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daruiber zu debattieren, ob Krieg die Losung zurdBgifung von Terror ist.
Unter den Bloggern reihten sich Experten vom Fagh eowie auch

Journalisten. Doch seit dem Irakkrieg wird der Bfédnauptsachlich far

Kriegsberichterstattungen aus Krisengebieten vedetrDie Blogger liefern
dabei Informationen aus erster Hand. Bloggenddi&Zien waren somit den
professionell ausgebildeten Nachrichten — Korredpaten Uberlegen.
Neben dem irakischen Zivilist Salam Pax hat auchShash Beriihmtheit
mit seinem Blog erlangt. Es handelte sich dabeehlch um einen Offizier
der US. Armee, der das Kampfgeschehen in seineg\&idffentlichte (vgl.

Armborst, 2006, S.56f).

4.1.3 Warblogs

.Krieg ist die Fortsetzung von Politik mit anderditteln.“, (Carl von Clausewitz,
1832).

Dem Begriff Warblog werden englischsprachige Weblogus Krisengebieten
zugeordnet, angefangen von irakischen Uber libaclesiBlogs, bis hin zu einem
kubanischen Blog. Oftmals werden Warblogs aber aatsh Ubergruppe von
Milblogs gesehen, die von Militdrangehdorigen béteie werden (vgl. Roering, 2007,
S.2).

In Krisenzeiten ist es wichtig, dass Medien ihreufgabe ausgewogener
Berichterstattung nachkommen. Doch die Skepsisciséinbar hoch. Denn Blogger
aus Krisengebieten gewinnen immer mehr an Popatlatih Vordergrund steht die
subjektive Sichtweise zu kriegspolitischen Themad Beitrdge, die der Kategorie
Augenzeugenberichte zu zuordnen sind. Aktuell simdlie Online Aufzeichnungen
von zivilen Bloggern, die sich zur Lage im Nahosi#tit auf3ern (vgl.
Sommerh&user, 2006b).

Die Blogger Gemeinschaft im Nahen Osten ist eirie aktive und vernetzte. Eine
grof3e Anzahl an jungen Bloggern berichtet onlinerithe Geschehnisse, vor allem
an den bedeutsamen Tagen des Konfliktes, dem #33@nJuli 2006. Im Vergleich
zu den Geschehnissen im Jahr 2003 im Irak, sindBtbhgger im Nahen Osten

bezugnehmend auf Internetanschliissewesentlichrassgeristet (vgl. ebenda).
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Die jungen Blogger haben keine journalistische Aldsing genossen und orientieren
sich nicht an traditionellen Nachrichtenwerten,d&m schreiben tagebuchahnliche
Beitrage, in denen sie ihre Erlebnisse wie Augegerherichte in sehr personliche
und oftmals emotional erschreckende Blogeintragedevgeben. Darin liegt die
Starke von Warblogs. Die subjektiven Erlebnisse @Gegensatz zu neutralen
Berichterstattungen von grof3en Tageszeitungen umichéd Medien. Es mag fur
groRe Medienhduser vielleicht ,einfacher* sein anfoimationen mittels
Kriegskorrespondenten die vor Ort und mithilfe viagenturen Artikel verfassen, zu
gelangen, doch die Leserschaft wendet sich zunethrmien Berichten von Laien zu

(vgl. ebenda).

Julia Sommerhauser hat als Autorin fur www.poldikital.de eine Analyse

durchgefuhrt, in der sie an zwei spezifischen TadienMedienberichterstattungen
von SZ (Suddeutsche Zeitung) Online und Spiegdin@mmit Blogeintragen von

zwolf ausgewéhlten Blogs verglichen hat.Dabei t&edie fest, dass bei Warblogs
vor allem die Interaktivitdt eine Rolle spielt. Dieeser werden dazu animiert
Beitrage zu kommentieren und auch selbst Inhalteextassen und zu posten. Im
Gegensatz dazu bieten die Foren der beiden besggi&en Medienanbieter den
Lesern lediglich einen Raum zum Austausch, wolrekti Nutzerkommentare nicht

madglich sind (vgl. Sommerh&user, 2006b).

Auf Warblogs spielt weiters der Schreibstil der éngin eine wesentliche Rolle.
Zynismus, Personlichkeit und Subjektivitat lassenedMnberichte in einem
vollkommen anderen Licht erscheinen. Beitrage werde Gegensatz zu Berichten
traditioneller Online Medien, hingegen herrschendegeln journalistischer Arbeit
individuell gestaltet (vgl. ebenda). Der Blogger 2da Kerbay verarbeitet seine
Erlebnisse in Bildern und Gedichten und schreibdritie Geschehnisse in Kana:
“Vor 2000 Jahren, in Kana, verwandelte Jesus WasseWein. Heute, in Kana,

verwandelten die israelischen Streitkrafte KindeAische.| (ebenda).

Sommerhauser empfiehlt einen Medienmix, sowohl Beschterstattungen von
traditionellen Medien, als auch von Blogeintrag&enn Blogger von Warblogs

kénnen sehr wohl auch als Watchdogs der Medientdnadisgesehen werden. Wie
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ein Vorfall bei der Nachrichtenagentur zeigte, mabBlogger einen Skandal
aufgedeckt, nachdem ein Fotograf jener AgenturgBilcbm Kriegsgeschehen in der
libanesischen Hauptstadt digital nachbearbeitet®, die Szenen dramatischer
aussehen zu lassen.Obwohl der BekanntheitsgradWanlogs durch den Irak-
Krieg und die Konflikte im Nahen Osten gestiegetn fi;idet sich in der Literatur
noch keine einheitliche Definition. Sie weisen jeddozumindest die gleichen

Merkmale auf, wie Weblogs (vgl. ebenda).

4.1.4 Gefahren von Warblogs

Das Fuhren eines kritischen Blogs ist meist mit dmhRisiken bis hin zu
lebensgefahrlichen Umstdnden verbunden. Eine a&tuBkrichterstattung aus
Mexiko — Nuevo Laredo zeigt, welch dramatische Kapgenzen das Fihren eines
Blogs haben kann. Zwei Blogger, ein Mann und dtn&u, wurden tot auf einer
Bricke aufgehangt gefunden. Die zahlreichen Varleden deuteten auf
Foltermorde hin. Anbei auf einem Schriftstiick di@cNricht: "Das wird allen
widerfahren, die merkwirdige Dinge im Netz veroffemen.” Die beiden
Warblogger haben sich auf ihren Blogs, Fronte®@b Vivo und Blog Del Narco,
kritisch gegen die Drogenkartelle und die Gewatiat geauliert(siehe
http://edition.cnn.com/2011/WORLD/Americas /09/14#ito.violence/index.html
Stand 22.09. 2011).

Auch die kubanische Bloggerin des Blogs GeneracYgrivoani Sanchez, lauft mit
jeder Veroffentlichung eines Beitrages Gefahr, @y diktatorischen Regierung
verhaftet zu werden. Kritische Beitrdge zur Regigrund den wirtschaftlichen und
sozialen Missstanden, werden im Ausland verfasdtinreinem Touristenhotel (in
welchem mit Dollar gezahlt wird) online gestellteroh Internetverbindungen in
privaten Haushalten gibt es nicht bzw. nur seliégrschiedene Mitarbeiter, die im
Ausland wohnhaft sind, Ubersetzen dann die Beitidagmehrere Sprachen (siehe
http://de.wikipedia.org/wiki/Yoani_Sanchez Stafd:5.2011).

Ein weiteres Beispiel ist der 25 jahrige Agypterchhel Nabil Sanad, der am
28.Marz 2011 in seinem Haus inhaftiert und zu eoh@ijdhrigen Gefangnisstrafe

verurteilt wurde. Sanad hat in seinem verfassteitrd@e Stellung zur Beziehung
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Militar und Volk genommen und warf im Zuge desserer dArmee
Menschenrechtsverletzungen vor. Zuviel fur die &igghe Regierung und Anlass
genug, ihn zu verhaften. Sanad ist in den Hunggksgetreten und wiegt nur noch
45 Kilo. Dieser letzte Informationsstand ist vom. 18eptember 2011 (siehe
http://koptisch.wordpress.com/2011/09/14/agyptisdilegger-seit-23-august-im-
hungerstreik-lebensgefahr/ Stand 20.09.2011).

4.1.5 Interaktivitat & Partizipation

Das Internet liefert neue Kommunikationschancenriteraktivitéat, doch kann unter
diesem Begriff Verschiedenes verstanden werdenddn Soziologie wird die
Beziehung zwischen mindestens zwei Menschen dansgealrickt, die sich
gegenseitig wahrnehmen wund in Bezug auf einandenddia. In den
Kommunikationswissenschaften wird mit dem Begrifteraktivitat vor allem in
Hinsicht auf Computer - Mensch - Beziehungen digku(vgl. Burkart, 2002, S.
376).

Bereits Berthold Brecht pladierte im Zuge seinediBtheorie daftr, Empfanger zu
Sender zu machen. Vor allem im Zuge der Debatte tleee Medien hat der
Wechsel der Sender-Empfanger Rolle einen Aufschvartept. Das Internet bietet
als neues Medium viele Mdglichkeiten zum Rollenvgsth Der Rezipient nimmt

nun eine aktive Rolle ein und nimmt direkt auf Koomikatoren und Mitteilungen

Einfluss. Die dadurch entstehende Interaktivitétddi einen guten Néhrboden fur
demokratietheoretische Uberlegungen. Das Publikwgstinmt Inhalte mit und

nimmt eine partizipative Rolle ein.

»,Das technische Potential des ,Internet’, so die #me, beseitige nun
endlich alle raumlichen und zeitlichen Restriktion&ir die umfassende
Information und erlaube die gleichberechtigte unidekte Teilnahme am
offentlichen Diskurs oder gar die Durchfihrung étekischer Abstimmungen
und Wahlen“(Beck, 2006, S.39 sowie Kleinsteuber/Hagen ,1998 )

Kleinsteuber und Hagen sehen in der Interaktivgiéie ,Schltisseleigenschaft des

neuen Mediums Internet’ (vgl. Kleinsteuber/Haged03, S.63).
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Ein zentraler Begriff im Umgang mit Interaktivitédt das menschliche Handeln.
Handlungen setzen ein Bewusstsein voraus, mandasst Entschluss und verfolgt
mit der Handlung eine bestimmte Absicht. Aus hangstheoretischer Perspektive
sind Handlungen intentional. Handlungen kénnen $iwational erfolgen, also auch
sozial. Handelt der Mensch sozial, nimmt er Bezufy Mitmenschen (vgl. Beck,
2006, S.40).

.Der oder die Handelnde (Ego) mdchte bei einer/mgeren (Alter) etwas bewirken,
genau deshalb wahlt er diesen bestimmten Handlutgsef und fihrt ihn aus.”,
(ebenda, S. 41).

Eine weitere Form von Handlungen stellt das komikathve Handeln dar. Diese
werden als Sonderform sozialen Handelns gefuhrthadeén zwei wesentliche Ziele:
Prinzipiell ist Ego bestrebt sich mit Alter zu viérsdigen, speziell bedeutet dies, dass
Ego im Zuge eines Kommunikationsprozesses die Absiertritt seinem Gegenulber
etwas Bestimmtes mitzuteilen. Bei allen Kommunikasprozessen spielen

Zeichensysteme eine wichtige Rolle (ebenda).

~Kommunikation ist ein sozialer Interaktionsprozesgsischen menschlichen, mit
Bewusstsein begabten Akteuren, und zwar ein nodterndu beschreibender
Zeichenprozess — aber umgekehrt ist eben nichtr j@d#chenprozess schon
Kommunikation.“(ebenda).

Als Zeichen verwenden kommunikativ handelnde MeesctSymbole. Daher

sprechen wir bei Verwendung von Symbol- Zeichemsyst von symbolischer
Interaktion. Die Bedeutungen dieser Symbole sinvkationell festgelegt. Diese so
genannten symbolischen Codes sind traditionsbehafted eine wichtige

Voraussetzung dafir, dass es bei Kommunikatioreggituen zur Verstandigung
kommt. Alter und Ego wissen im Idealfall Gber diesymbolischen Code Bescheid.
Die Herleitung des Begriffes der Symbolischen laitdion orientiert sich an der
direkten Kommunikation (vgl. Beck, 2006, S.43). §#elsweise Face — to - Face.
Interaktivitat in der computervermittelten Kommuation wird gerne, wie bereits
erwahnt, mit dem Interaktivitat - Begriff der Infoatik verwechselt. Dort bezeichnet

er die Wechselwirkung zwischen dem Computer und tNemzer. In Anlehnung an
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Carrie Heeter (1989) bemisst Klaus Beck (vgl. Be2®06) Interaktivitat in der
computervermittelten Kommunikation anhand von séainsensionen:

« Komplexitat der Wahlmdglichkeiten

* Aufwand seitens des Nutzers

* Responsiveness, also ,Verstandnis fur den Nutzer’

* Aufzeichnung der Nutzung

* Maoglichkeit fir den Nutzer, selbst Informationemiiizufigen

* Erleichterung interpersonaler Kommunikation®, (Be2R06, S.50).

Die Doppelseitigkeit der Interaktion ist ein entsidendes Kriterium, denn im
Kommunikationsprozess gehen von einem selbst Auswgen auf den Anderen
Uber und umgekehrt (vgl. Lersch ,1965, S.53).

»Will man aber zwischen den verschiedenen "Compaitenen” (Hoflich), also
zwischen Maschine und Medium (Esposito) analytistbrscheiden, so ist aus
kommunikationswissenschaftlicher Sicht eine sogisthe Fundierung von
“Interaktivitat” notwendig."Weiters meint Beck, das§...)eine Interaktion im
Sinne der Handlungstheorie und des symbolischemdktionismus von Mead
demnach nicht moglich; allenfalls die Interaktionittels Computer bzw.
Computernetzen.(Beck, 2006, S. 50).

Partizipation
Der Duden definiert Partizipation als eine Form viailhaben, von etwas, das ein

anderer hat, etwas abbekommen’. Politische Paatibip bedeutet in diesem
Kontext die Teilhabe am o6ffentlichen Diskurs und neei freiwillige
Interessensartikulation  gegentber den  politischenntsdaeidungstragern.
Partizipation ist vor allem in demokratischen Glssblaften erwiinscht, solange sie
sich im Feld der Legalitdt bewegen und demokragisBhspriche nicht in Frage
gestellt werden. Das Internet und die Online- Komikation, die damit verbundene
Informationsfreiheit und der schnelle und vor alleimekte Draht zu Adressaten,
sind ein guter Nahrboden fur die Partizipation @génda, S.221).
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4.1.6 Das aktive Publikum

Die grundsatzliche Orientierung in der Publikumsébiung ist sehr medienzentriert.
Dem Rezipienten wurde im Laufe der Forschungsektumg immer mehr Einfluss
zugesprochen, doch primér orientieren sich die Ektungen am SR Modell. ,Was
machen die Medien mit den Menschen?* lautete |afgjedie Kernaussage in der
Wirkungsforschung. Im Fokus steht der Kommunikatad sein Einfluss auf die
Rezipienten. Im Rahmen der Konsistenzmodelle wdete Publikum eine Aktivitat
zuerkannt, jedoch reihte man diese als Stérungsariein und weniger als
unabhangige Variable (vgl. Schenk, 2007, S.651)B&ginn der 70er Jahre riickte
das Publikum in den Fokus der Massenkommunikatiwashung und die Kernfrage
lautete nun: YWas machen die Menschen mit den Mediefébenda, S. 651).

Hinsichtlich des zielgerichteten und intentionaléandelns vom aktiven Publikum,

zeichnen sich theoretisch betrachtet zwei Hauptggdder Handlungstheorie ab:
Zum einen das normative Paradigma (soziologisch) anderen das interpretative
Paradigma (welches sich an die Theorie des synubelisinteraktionismus anlehnt).
Das normative Handeln wird von psychischen (Bedssf Einstellungen) und

soziologischen (Normen, Werte und Rollen) Faktogeteitet. Das interpretative

Paradigma hingegen zeichnet sich durch reflektdrenndividuen aus. Das

Individuum handelt nicht blof3, sondern versuchu&ibnen zu interpretieren und
richtig einzuordnen (vgl. ebenda, S. 652)ie Gegenstande, Handlungen und der
betreffenden Umwelt werden ebenso ,objektivierie der Handelnde sich selbst
zum Objekt machen kanp(ébenda).

Entscheidender Faktor beim Prozess des Objekthgast der Interpretationsprozess
des Handelnden. In diesem Sinne kann von sogemaRat@-sozialen Interaktionen
gesprochen werden, wobei der Rezipient die Akteur&edium als soziale Partner
wahrnimmt und mit ihnen an einem Kommunikationspss mittels 'Role-Taking’

und 'Role-Playing’ teilnimmt (vgl. ebenda).

Renckstorf fasst die Bedeutung vom aktiven Publikamrei Kernthesen zusammen
(vgl. Renckstorf, 1977, S.15):
* Das Publikum der Massenkommunikation nutzt die Medaktiv und im

Verstandnis zielorientierten Handelns.
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* Die Intentionen des Publikums resultieren aus demdividuellen
Bedurfnissen, die im Prozess der Mediennutzungdakfit werden sollen.

» Die Massenmedien stehen in einem direkten Konkamuenmaltnis mit
anderen Gratifikationsinstanzen. Die Mediennutzistigdaher nur eine von

mehreren Befriedigungshandlungen (ebenda, S.15).

Zusammenfassend ist festzuhalten, dass das irtm@ipee Paradigma den
Massenkommunikationsprozess als aktives sozialenndéfia versteht. Die

empirische Wirkungsforschung orientiert sich ehredar deterministischen Variante
und untermauert ihre Forschung ebenso wenig wieGdagifikationsforschung an

der Annahme des Symbolischen Interaktionismus (8ghenk, 2007, S.653).Die
Annahme des aktiven Publikums wig@..)im Wesentlichen auf die ,absichtsvolle’
und zielbewusste Mediennutzung reduziert, ohne di@ssteraktionstheoretischen

Moglichkeiten des Konzepts ausgeschopft wirdéebdenda).

Levy und Windhal (Levy/Windhal,1985) orientiererctsian den Grundsatzen von
Blumler und entwarfen eine Typologie der Publikuktisatat. Dabei stellen sie drei
Kommunikationsphasen auf: prakommunikative, komrkaiive und
postkommunikative Phase in denen sie drei Oriamgen von Publikumsaktivitat
unterscheiden: 1. Selektivitat, 2.Involvement und@tzlichkeit (vgl. Schenk, 2007,
S.653f).

Mit der Einfihrung neuer interaktiver Medien (OminMedien) unterliegt die

Publikumsaktivitdit einem erneuten Wandel. Die Nuotaénnen nun selbst
bestimmen wo, wann und wie vielen medialen Inha#iensich zuwenden mdochten.
Weiters kénnen die Nutzer auf die medialen Darlpigtin Einfluss nehmen. Dies
setzt jedoch voraus, dass wir von aktiven Nutzerechen, die um Gratifikation zu
erhalten, auch ein Stick weit ,aktiv handeln‘missemd somit in den Prozess
eingreifen. Ein aktives Publikum ist nahezu Voratmsng fir interaktive

Medienangebote (vgl. ebenda, S. 658).
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4.2 Die Blogosphére

Die Summe aller Blogs inklusive der sozialen Vedoingen, die durch das Bloggen
entstehen, wird als ,Blogosphéare” bezeichnet (#ghborst, 2006, S. 9).

Es zahlt also nicht blo3 die Summe der Blogs irmgées sondern auch die
kommunikativen Netzwerke, die zwischen den jeweiligAutoren und den
dazugehdrigen Lesern entstehen.

Aktuell verzeichnet Technorati 1279515 Weblogs, &iaiin Grof3teil der Kategorie
Living zu zuschreiben ist (49948 Stuck). Unter hiyisind Themen wie Reisen,
Familie, Religion, Kunst und Mode zu verstehen. Rigeithaufigste Weblog —
Sparte ist Entertainment (36956 Stiick), gefolgt v@thnologie (31727 Stlick).
Politisch  orientierte Weblogs werden derzeit 1498ick gezahlt(vgl.

www.technorati.com Stand 23.9.2011).

Die meisten Blogger gibt es, wie aus Abbildung &mtnehmen ist, im US Raum
(49%) gefolgt von Europa mit 29 %. Somit hat nahézuHalfte der von Technorati

registrierten Blogs ihren Ursprung in den USA.

Bloggers Worldwide

@ us ® Eu APAC @ Canada and Mexico @ South America

Abbildung 1: Blogger weltweit - http://technorati.com/blogging/article/statetbé-
blogosphere-2010-introduction/ Stand: 23.5.2011

Die Blogosphare wachst von Jahr zu Jahr, die Ejateummieren sich und die Zahl

der Kommentare nimmt zu. Somit verdichtet sich awtds kommunikative
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Netzwerk. Welches Potential die Blogosphare alszWMetk birgt wird im n&chsten

Kapitel naher erlautert.

4.3 Die Blogtechnik

Seit 1999 ist es auch ,Laien* mdglich, einen eigepersonlichen Blog zu fuhren.
Moglich machten dies die Anbieter Live Journal @ldgger.com. Es ist lediglich
eine kostenlose Registrierung notwendig, um inribrireeniger Minuten den ersten
Beitrag zu verfassen und online zu stellen (vglli&$2005, S.126).

Um einen Blog anlegen und die Technik dahinter teben zu kdnnen, muss man
kein Technikfreak sein. Denn durch bekannte Bloghwse Blogger.com oder live
Journal wird einem das Erstellen eines Blogs legemhacht.

Zu den bekanntesten und ersten Blog — Anbieterrt zéie bereits erwahnt
Blogger.com, welcher im Jahre 2003 von Google d&&#glt wurde. Die Anzahl der
Blogs nahm erneut rasant zu, nachdem auch YahooM@N mit ihren Blog
Diensten online gingen (vgl. Armborst, 2006, S.36).

Seit dem Jahr 2005 ist das ,Tagging“ (Verschlagwag) sehr populédr geworden.
Diese sogenannten , Tags" kdnnen aus einem oderemeghBegriffen bestehen und
ermoglichen ein leichteres Auffinden der verfasstBeitrage im Internet,
beispielsweise tUber Suchmaschinen oder Plattfomniermechnorati (vgl. ebenda, S
48).

4.3.1 Trackback und Permalink

Die meisten Blog-Anbieter bieten am haufigstenThackback - Funktion an. Diese
Funktion erleichtert die Interaktion zwischen Blegy Unter jedem Blogeintrag
findet sich eine URL, die von einem anderen Blogwandet werden kann. Der Link
verweist stets auf den Ursprungs Autor bzw. Blog.Dwspringliche Verfasser des
Beitrages erhéalt eine Benachrichtigung, sobalchanterer Blogger aus seinem Inhalt
zitiert oder auf diesen verweist. Durch dieseatielsimple Verfahren lieRen auch
die Spammer nicht lange auf sich warten. Einzighdiige Losung des Problems ist
die Erstellung einer sogenannten schwarzen Lisffejalcher gesperrte IP Adressen
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gelistet sind, damit diese die Trackback Funktiahihnutzen kénnen (vgl. Moéller,
2005, S.148f).

Als Erganzung zur Trackback - Funktion kdnnen aulrdrmalinks verwendet
werden, die im Gegensatz zu Trackbacks nicht aofgesamten Blog verweisen,
sondern explizit auf den Eintrag oder gar nur aof kommentar. Moderne Blog
Tools erzeugen automatisch Permalinks mit der Albsidass Links nicht im
Nirwana enden und automatisch in ein Archiv verbgmowerden (vgl. Armborst,
2006, S.48f).

4.3.2 Syndication und Aggregation

Ebenso entscheidend fiir einen Blog als solchesden&unktionen Syndication und

Aggregation. Unter Syndication ist die Integratian Inhalten eines Blog in einen
anderen gemeint, Aggregation hingegen ist das Zoafilhren von Inhalten zu

einem gemeinsamen Thema. Erleichtert wird einers ligitzutage mit sogenannten
Feed-Readern, die Inhalte im Internet sammeln wshmmenfihren. Der Leser
erhalt somit ein Sammelsurium an Inhalten zu eifmstimmten Thema, die mit

einer URL, Kurzbeschreibung, Publikationsdatum #wmanmentar — Link versehen

sind (vgl. Mdller, 2005, S.150f).

.Die Blogosphéare ist, obwohl sie aus Millionen vdieinen und grof3en Blogs

besteht, erstaunlich koharent.“,elfenda, S.153). Vor allem in Landern mit
repressiven Regimen bieten Blogs eine groRe Mdgith mit minimalen

Kosteneinsatz eine grofRe Leserschaft zu erreicigingbenda).

Neben der Ublichen Blogroll - Funktion (eine Artnkliste mit Links anderer
interessanter Weblogs), hat der Betreiber einesgBldie Moglichkeit eine
Community zu grinden, in welcher dann alle oderausgewahlte Mitglieder selbst

Beitrage schreiben kdnnen (vgl. ebenda, S.129).

Wer Interessantes zu erzahlen hat, hat die Mogtitldine Einnahmequelle daraus
zu starten. Sponsoren oder Spendenaufrufe usw. damh keine allzu grolRe
Herausforderung mehr. Im Vergleich zum amerikaresctiRaum sind Blogs in
Deutschland noch sehr tberschaubar (vgl. ebend815Siehe Naheres dazu im

Kapitel 4.2. Blogosphére .
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In vielen Blogs mit politischem Schwerpunkt ist dgerlinken auf relevante
Beitrage die Regel. Daher aul3ert sich Blog Expé&tabecca Blood wie folgt:

»ISt Blogging eine neue Form des Journalismus? Ehrlgesagt, nein. Ich
praktiziere keinen Journalismus, wenn ich auf eimatikel verlinke, den
jemand anders geschrieben hat. (...) Die gro3e Kehrder Weblogs liefert
keine aktuelle Berichterstattung, was meiner Meghunach der Herzstlick
allen Journalismus ist(Blood, 2003, S. 62).
Die Form von Blogs sind wohl eher mit Kolumnen \terchbar bzw. werden Blogs
auch fur gewisse Einzelthemen eingerichtet: Aufzuf einer Spendenaktion, bei
GroRBunfallen um Uber die aktuellen Entwicklungendieser Causa zu berichten

etc.(vgl. Méller, 2005, S.133f).

4.4 Der Blogger

Der Blogger ist eine Person, die private oder gémie Inhalte auf einem eigens
angelegten Weblog veré6ffentlicht und damit einerstioemten Publikum zuganglich
macht. Die Beitrage werden nahezu taglich aktwatisind dem Leser die Option
eingerdumt, Kommentare unter den Beitragen zu théastgen.

Im Gegensatz zum amerikanischen Raum, ist die Andah deutschsprachigen
Blogger um ein Vielfaches geringer. Jedoch ist Rechweite deutschsprachiger
Blogger nicht zu ignorieren. Lediglich sechs Prdaz#sr Blogger erreichen mehr als
5.000 Nutzer pro Tag, vier Funftel erreichen im @&hschnitt weniger als 1000
Nutzer und 44 Prozent erreichen gar weniger alsBéXlcher pro Tag. Doch auch
so manche Tageszeitung einer mittelgroflen deutscBamt schafft keine

Auflagenstarke mit mehr als vier Stellen. Aus dard&® von Matthias Armborst,

welche 2005 durchgefuhrt wurde, geht hervor, daseifriger ein Blogger ist

(gemessen an der Zahl der wochentlichen Blogeiajratpsto mehr Nutzer der Blog
verzeichnet (vgl. Armborst, 2006, S.156f).

Nicola Doéring versucht die Absichten eines Bloggars psychologischer Sicht

anhand von sechs Faktoren zu erlautern (vgl. DHEAQS, S.371):
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* Archivfunktion: Weblogs kdnnen auch als personlgh&rchiv gesehen
werden, in dem Gedanken verfasst, gesammelt unktstiert werden.

» Reflexfunktion: Im Gegensatz zum Sprechen liegt &erteil bei der
Niederschreibung von Gedanken im nachdenken umektieiren. Denn das
Veroffentlichen von Inhalten bringt auch hohe Argpre mit, die erfullt
werden wollen.

e Ventilfunktion: Das Verfassen eines Blog-Eintragsk auch dazu beitragen,
Emotionen frei zu lassen. Vor allem in Bezug aafische Ereignisse, die in
einem Blog verarbeitet werden, kann von einer \liemiktion gesprochen
werden.

» Sozialfunktion: Weblogging ermdglicht den Aufbawnes sozialen Status.
Mittels Besucherzahler kann die tagliche Besucleiaindes Blogs gezahlt
werden. Auf Blog-Rankings wird der Erfolg oder Mis®lg des Blogs
sichtbar, die Leser fordern taglich eine Aktualisiey, schafft der Blogger
die Leserschaft zum Kommentieren zu animieren? Ok@sn einen
bedeutsamen Stress fur den Blogger bedeuten urideanen bedeutsamen
Einfluss auf seinen Status haben (vgl. Déring, 2@087f).

Blogger von Warblogs sind meist Zivilisten in dewgiligen Krisengebieten, die
vor Ort Uber die aktuellen Geschehnisse auf deaf38trberichten. Die Eintrage
erinnern wie bereits im Kapitel 4.1.3 angedeutetAagenzeugenberichten mit stark
subjektiven und sehr emotionalen Charakter. Deg Bietet gentigend Platz um die
Leserschaft zu Kommentaren und eigenstandigen lgericzu animieren, sodass
rege Diskussionen Uber die angespannte Lage eesidr Faktor ,Ventilfunktion®
ist bei Warblogs oftmals der wichtigste fur dasfdssen von Beitrédgen.

Jedoch wie beim Feld Warblog ublich, kann auch lier Wissenschaft keine
einheitliche Definition von einem Warblogger finddis stellen sich Fragen wie:
~-Muss der Warblogger vor Ort im Krisengebiet sein@der ,Gelten bloggende
Journalisten in Krisengebieten auch als Warblog@ee® sind nur zwei Fragen von

vielen, mit denen sich die Wissenschaft in Zukanfeinander setzten muss.
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45 Die Nutzer

Der Weblog bietet dem Nutzer neue Mdglichkeiteroinfationen zu suchen, sich
ins Geschehen miteinzubringen und aktiv zur Blogésp beizutragen. Neben dem
Aspekt der Informationssuche, spielt auch ,Guidan@&ihrung) eine wichtige
Rolle. Nutzer lassen sich gerne auch leiten uncemgetie Kontrolle dariber zu
urteilen ,Was ist nun relevant?” ab und orientieséech an der Themensetzung in
Weblogs (vgl. Blood, 2002).

Neben den sich im Web bietenden Gestaltungsmoglitdrk ist auch die vernetzte
Kommunikation ein Merkmal far die Weblog-Nutzung  glv
Gerhards/Klingler/Trump, 2008, S.130f).

Eine Studie mit dem Titel ,Who are blog users?* age (2006) stellt sich der
Herausforderung und untersucht die Nutzer von Wgbhlaum Einblick in die
Bedurfniswelt dieser zu gewinnen. Basierend auf éeheiten von Katz und
Blumler wurden fiinf Typologien der Gratifikation staliert: Uberwachung
(Surveillance), Unterhaltung (Entertainment), Glglatit (Sociability), Fuhrung
(Guidance) und Bequemlichkeit (Convenience). Unignrs wurde ein Pool von
College Studenten, somit erweist sich eine Verailgjeerung auf die gesamten
Weblog Nutzer als schwierig. Etwa 35 % der Bekaggaben Fuhrung als
Hauptgratifikation fur die Nutzung von Weblogs aticht gefolgt vom Faktor
Geselligkeit (19 %). An dritter Stelle steht dieternaltung mit 18 %, gefolgt von
Uberwachung (17 %) und Bequemlichkeit mit 10 % (i®inne der

Informationssuche)( vgl. Studie Lee Jae Kook, 2006)

Eine interessante Studie aus dem Jahr 2003, ddiditgean der School of
Journalism & Electronic Media - University Tenness®n Barbara Kaye, setzt sich
sowohl mit den Motiven auf Seiten des Bloggersaalsh mit denen des Nutzers
auseinander. Diese Studie konzentriert sich jededh den Blog allgemein.
Besonders Warblogs, die neben ,Politblogs” sehiisktie Inhalte prasentieren und
ernsthafte und teilweise auch schockierende InHadteandeln, werfen erneut die
Frage nach dem Nutzen auf. Folgende Motive wurdeuldér Studie vertffentlicht:

- informationseeking
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- Convenience

- Personal Fulfillment

- Political Surveillance

- Social Surveillance

- Expression and Affiliation(vgl. Kaye, 2005, S.84).

Diese Studie setzt am medialen Handeln an, wieeesite auch schon Joachim R.
Hoflich in seiner Arbeit mit dem Titel ,Mensch, Cputer und Kommunikation®

getan hat. Denn die sogenannte Public Sphere,eserdauch Weblogs und somit
Warblogs z&hlen, wird nicht aus Werkzeugen und feldgien gemacht, sondern

wird erst durch soziale Praktiken geschaffen (ggenda).

FUr den Nutzer von Warblogs steht nicht die eitilce# Definition von Warblogs

im Vordergrund sondern die Motivation, Berichtetstagen mit dem

Zusatz,Personliche Sichtweise* zu konsumieren.Ate® der Hauptmotive fir die
Nutzung von Warblogs ist die Unzufriedenheit mit ndeklassischen

Medienberichterstattungen. Zu viele Skandale undjierangsnahe Beitrage
veranlassen den heutigen Leser auf die Suche rierhativen Medien zu gehen
(vgl. Sommerhauser, 2006c). Diese hat der LeserZusammenhang mit
Kriegsberichten in Warblogs gefunden.Der bereigidénte irakische Blogger Salam
Pax liefert dem Leser eine zynische Berichterstgttuin dem er sowohl

amerikanische als auch arabische Sender aufs Kimmtn

Die groRen Medienhduser haben den Einfluss von Mgsbauf die Leserschaft
bereits erkannt und versuchen auf den Zug der Aiegegen Berichterstattung
aufzuspringen. BBC beispielsweise hat nach dem EBoientat in Damaskus, der
Hauptstadt von Syrien, offiziell nach Birgern gdgudie Ihre Augenzeugenberichte

auf der Homepage von BBC veréffentlichen méchtegh. @benda).
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4.6 Weblog als Kommunikationsnetz

,Die Tatsache, dass wir alle miteinander verneinds die Tatsache, dass es diesen
Informationsraum /Interney/ gibt, veréndert die Art, wie Menschen leben und

arbeiten. Im Guten wie im Schlechten(Berners-Lee, 28. Juli 2006).

Wir befinden uns nun in einem medialen Zeitalter,dem Kommunikation ,von
vielen zu vielen* keine Herausforderung darst@liar sehr langsam nahern sich die
zwei Hauptstrome in der Wissenschaft zum Thema: dés Internet nun ein Pull
oder Push Medium an?*, (vgl. Armborst, 2006, S. K8ar erkennbar ist zunachst,
dass im Zuge der Weblog - Kommunikation neue Faktans Spiel gelangen. Denn
ein Weblog produziert erst durch das Zusammensmal Autor (verfassen von
Beitragen) und Leser (kommentieren von Inhaltem) ietzwerk. Doch nicht der
Erfolg eines einzelnen Weblogs darf zum Verstandwier Blogosphare
herangezogen werden, sondern die erfolgreiche Serang der Verbindungen bzw.
Verlinkungen.,Es ist gerade der ,Systemcharakter’, also die decNWernetzung der
Weblogs zu einer Blogosphare, also einer eigenemPRartueller Offentlichkeit, die
als Strukturmerkmal diese Kommunikationsform chisrdiert.”, (Zitat von
Bucher/Buffel in Armborst, 2006, S. 77).

Die Blogger stehen in keinem Wettbewerbs - Verlgiltn einander, denn erst durch
die Eroffnung vieler weiterer Blogs gelingt die Yekung und somit die
Aufmerksamkeitssteigerung auf den eigenen Weblag. Mchte der Blogosphéare
wirkt sich positiv auf jeden einzelnen Weblog umihen Grunder aus (vgl. ebenda,
S.77f).

Im Detail sieht die Vernetzung nun so aus, dassAeitor einen Beitrag verfasst,
dieser von Lesern kommentiert und vielleicht auieen anderen Blog verlinkt wird.
Ebenso kann der Autor in seinem Beitrag auf eineneits veroffentlichten Eintrag
eines anderen Blogs verweisen. So kann es passi@@sna zu einem bestimmten
Themenschwerpunkt mehrere Blogs zu einem gemeimsaonsammenwachsen und
innerhalb kirzester Zeit Menschen verschiedensekuihft und unterschiedlicher
Wohnorte eine Offentlichkeit bilden. Das Besondstalie Eigendynamik,die dieses

Netzwerk entwickelt, kreiert mit verhaltnismanigmgRessourcen.
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Doch was bedeutet diese Vernetzung nun aus kommauiomswissenschaftlicher
Sicht?

Im Wirtschaftslexikon findet sich unter dem Begrifommunikationsnetzwerk
folgende Definition:

.Ein soziales Netzwerk, dessen Kanten die Kommtinikserwartungen bzw.

— Aktivitaten seiner Aktoren abbilden, oft als 8gs(...) analytisch aufgefasst.
Je groRRer die Zahl der Positionen (Knoten), mit efereine Position durch

kommunikative Beziehungen (Kanten) verknipft isgtad grofR3er sind die

Einflusschancen des Inhabers dieser Position “(..).
(http://www.wirtschaftslexikon24.net/e/kommunikatenetzwerk/kommunikat

ionsnetzwerk.htm Stand 23.09.2011).

Der Unterschied bei Weblogs und Plattformen des V2eb generell ist die
Feststellung, dass die besagten Kanten zwischerKdeten markiert sind. Die im
Weblog ublichen Verlinkungs - Tools die einen disgk Zugang zu den
kommunikativen Beziehungen liefern.

,Links are the lifeblood of the Web and the Webegigmce." (Burnett/Marshall,
2003, S.59).

Das Kommunikationsnetz kann in folgende Ebenenlgetpverden (vgl. Fangerau,
2009, S. 139):

* Technische Ebene: Mittels Software, Rechner u. eéeevbindungen
entstehen auf Basis von IT - Technologien Onlin¢etzwerke. Unterstitzt
werden diese mit Tools wie etwa RSS Feeds oderrasthinen.

* Morphologische Ebene: Das Internet besteht aus dfnotnd ihren

Verbindungen und entwickelt dadurch eine spontarmnng.

* Hypertextuelle Ebene: Das Netzwerk besteht ausekiam Beitragen.
.Patterns of hyperlinks(...) reflect the communicatiehoices, agendas, or
ends (...) of the owners. Thus, the structural pattr hyperlinks in their
websites serves a particular social or communieafinction®(Park, 2003,
S. 53).
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* Interaktional- soziale Ebene: hierbei wird das fmét als eine Gemeinschatft
betrachtet, in der die Akteure kommunikativ handglrhe hyperlinks are
reflections of social interactions(Reid, 2004,S.58). Im Mittelpunkt stehen
somit die Akteure und ihre Handlungen, die das Wetk durch
Verlinkungen erschaffen (vgl. Bucher, Felhofer, ll&ss,Liebert in
Zerfal3,/Schmidt ,2008 ,S .44f).

Matt Haughey beschreibt in seinem Aufsatz ,Buildeng Online Community: Just
add water” (Haughey 2001) was das Erfolgsrezept@oline - Gemeinschaften ist.
Voraussetzung ist ein Thema, welches Menschen hgleial interessiert und
aufgrund dessen zusammenschweil3t. Die verotffetghichnhalte sollten eine
Stringenz aufweisen, um so die Aufmerksamkeit deselc aufrechtzuerhalten. Das
Kommentieren von Eintragen auf anderen Weblogs herhdie Chance auf
Verlinkung und Vermehrung der Leserschaft. Regelg&®ostings (taglich wéare
empfehlenswert) und ein ungewohnliches Design désgsB sind ebenso zu

empfehlen (vgl. Haughey, 2001).

.,Have a place to talk about the site, somewhere¢hensite®, lautet der Titel eines
Kapitels, in dem Haughey dafur wirbt, einen eigefaum auf dem Weblog zu
kreieren, in dem die Leser nach fairen Regeln regBlg ihre Gedanken austauschen
(vgl. ebenda). Zu vergleichen sind diese eigenslgdfenen Sektionen auf dem

Weblog mit einem Diskussionsforum.

Der Autor steht jedoch im Laufe seiner Blogging ftaihn vor einem echten
Dilemma:, (...) whether to stay small, but remain marginat,to grow, and become
more profitable and acquire more bandwidth andwafe.“,(Katz, 1999).

Beide Varianten haben sowohl ihre Vor — und Natdtelenn nicht die Gro3e der

Leserschatft allein macht den Erfolg eines Weblags a
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4.7 Integrierte Netzwerkoffentlichkeit

In traditionellen Massenmedien spielen professiengkermittler eine grol3e Rolle
und sprechen groRe Offentlichkeiten und viele Reripn an. Das Internet bietet
aber auch eine dritte Dimension und spricht sowkldine als auch grof3e
Offentlichkeiten an (vgl. Neuberger ,2009, S.41).

Die kleinen Nischen gab es bereits vor dem Interd@mals noch verbreitet durch
beispielsweise Flugblatter oder Versammlungen uoddfhachungen (vgl. ebenda,
S.43).

Es tun sich viele Fragen auf: Unter welchen Umsandewinnen Themen,
Informationen und Meinungen breite Aufmerksamkeiyenn nicht mehr

Redaktionen nach professionellen standardisiertetek8onskriterien dartber
entscheiden?, (vgl. ebenda, S.46).

Christoph Neuberger nimmt Stellung zu Chris Andessg ong Tail* Behauptung,

die besagt, dass Anbieter mehr Gewinn Uber Niscbeogte erzielen kénnen.
Dieser Effekt ist vor allem in der Musik bzw. BuoHustrie anzutreffen. Chris
Anderson zeigte am Beispiel des amerikanischenn@&musikdienstsRhapsody,
dass weniger gefragte Produkte (Nischenproduktéy tdensatz erzielen kbnnen, als
gefragte Bestseller. Drei Wirkungsfaktoren werdén dlen ,Long Tail* Faktor

aufgezahlt: Demokratisierung der ProduktionsmittdDemokratisierung des
Vertriebs, Verbindung von Angebot und Nachfrage.Dkratisierung der

Produktionsmittel meint klar die Einfihrung deseimtets als Hauptkriterium. Auch
die Etablierung der Weblogs kann in diesem Zusanmaegp als ein

Produktionsmittel verstanden werden, denn durch kiistenlose Teilnahme an

Weblogs ist auch hier der Faktor Demokratisierutkgenbar (vgl. ebenda, S. 42).

Wesentlich ist auch die Demokratisierung des Mees. Bedeutet in unserem
Zusammenhang, der Zugang zum Internet. VerbindamgAngebot und Nachfrage

ist selbsterklarend. Wobei hier darauf geachtedem®muss, dass Weblogbetreiber
als eine Form von Filter fungieren und das Angebatselektieren, sodass der

Nutzer schnell und effizient Informationen erh&igl( ebenda).
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4.7.1 Soziale Netzwerke

Christoph Neuberger definiert soziale Netzwerke &ts Format, im Sinne einer
institutionalisierten Gebrauchsweise eines tecleiscMediums. Diese Formate
wurden im Zuge der Mediensozialisation angeeigugt. (Neuberger, 2010, S.36).
Innerhalb dieser sozialen Netzwerke werden Bezighnirzu anderen Teilnehmern
des Mediums geknupft. Die Erwartungen werden aafeder abgestimmt und es
entsteht eine gemeinsame ,Beziehungsdefinition!. @gring, 2003, S.403). Soziale
Netzwerke vereinen unterschiedliche Kommunikatians#te zu Einem, welche:
(...) sich nach Zuganglichkeit und Relevanz (dlifgntprivat), Teilnehmerzahl und
Rollenverteilung (,one-to-one’, ,one-to-many’, ,mato-many’), zeitlicher Struktur
(synchron, asynchron) sowie Codes (Text, Bild, &idte.) differenzieren lasst.”,
(Neuberger, 2010, S.38).

4.7.2 Fazit

Weblogs vereinen offentliche Kommunikation mit mgersonaler Kommunikation
und fungieren als Mittlerfunktion, da sie Infornmaten ,(...) aus der
massenmedialen Offentlichkeit in die kleinteiliggkdlen sozialen Netzwerke
einspeisen (...).“(Schmidt, 2006, S.139).

Vor allem im Zusammenhang mit politischer Kommutiga sind Weblogs in der
Welt der Berichterstattung nicht mehr weg zudenkela sie oftmals als

Diskussionsplattformen genutzt werden (vgl.ebenda).

Massenmedien behalten ihren Status hinsichtlicaritimiemensetzenden Funktion,
werden jedoch von Weblogs in dieser Sache untetstifor allem durch
Verlinkungen auf die Online-Angebote groRer Med#umnder (vgl. ebenda, S. 138).

Schmidt erkennt hiermit das komplementare Potential Weblogs und klassischem

Journalismus und prophezeit ein langes Anhalten wMeblogs in der

Medienlandschaft.
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4.8 Blogs und Journalismus

In den vorherigen Kapiteln lag der Schwerpunkt dah Themen ,Was ist ein
Weblog“ und den damit zusammenhangenden weitereemé&hfeldern wie
Blogosphare, Offentlichkeiten und Blogger bzw. Nutzn diesem Kapitel soll ein
Einblick in die Beziehung Weblogs und Journalisrgeboten werden.

In unserem Fach existiert ein Diskurs dariber, d&eblogs in den klassischen
Bereich des Journalismus eindringen. Jedoch haltele Studien dagegen und
zeigen auf, dass nur ein geringer Anteil von Wetdwg den Anspruch erhebt,
tatséchlich Journalismus zu betreiben (vgl. ebeSdEl9).

Fakt ist, dass Weblogs mit ihren Beitragen Offehtteiten verandern. Diese
Veranderungen sind dem partizipativen Journalissousuordnen bzw. werden diese

gerne auch unter dem Schlagwort ,grassroots joisrmalgefihrt (vgl. ebenda).

In vielen Punkten wachsen der traditionelle Jousnals und Weblogging
zusammen. In Amerika sind Weblogs unter Journalisereits hoch angesehen und
werden als zuséatzliche Informationsquelle gendtat.europdischen Raum ist die
Skepsis noch sehr hoch. An der Universitat Leipzigde eine Studie unter 5.300
Medienschaffenden (darunter Journalisten, PR undb®¥&chleute) durchgefihrt,
welche ergab, dass zwei Drittel der befragten PersdVeblogs zwar kennen, aber
nur 15 % diese regelmafdig nutzen. Die Nutzungsraatind dabei unterschiedlich.
60 Prozent der Befragten nutzen Weblogs als weRe&herchequelle und etwa 22
Prozent fihren einen eigenen Weblog um Texte ordinestellen(vgl. ebenda, S.
121).

Nach dem ersten Aufschwung in der Weblog Szene 2@0&n einige namhafter
Tages und Wochenzeitschriften Deutschlands auchorimeyp Weblogs in ihr
Internetangebot aufzunehmen z.B. die Bild, die,Z&iankfurter Rundschau und die
Suddeutsche Zeitung. Auch hier wurde das Potembtal Leser Interaktivitéat in
Weblogs erkannt und als geeignetes Mittel zur L-8att Bindung herangezogen

(vgl. ebenda).

68



Im Gegensatz zu den Regelwerken des traditiondbemnalismus, zeichnen sich in
der Blogosphére eigene Regeln ab. Rebecca Bloo@ihah Kriterienkatalog mit

sechs Punkten aufgestellt (vgl. Blood, 2002):

Publish as fact only that which you believe tofoet
If material exists online, link to it when you red@ce it.

Publicly correct any misinformation.

A

Write each entry as if it could not be changed; sjdout do not rewrite or

delete, any entry.

o

Disclose any conflict of interest.

6. Note questionable and biased sources. (vgl. Bl20a2).

Jan Schmidt fasst diese Kriterien zusammen undfésit dass Weblogs Wert auf
Transparenz und Personalisierung legen. Im Gegedsau zahlt bei Journalismus
im Kklassischen Sinne Objektivitat und Ausgewogenimeder Berichterstattung zu
den Qualitatskriterien. Dennoch ist zu sagen, dads die Blogosphére gerne von
festgelegten Regeln distanziert, denn die Urspidegs von Blogs ist die

Unreglementiertheit und Gegensatzlichkeit zum traellen Journalismus (vgl.

Schmidt, 2006, S.125).

Matthias Armborst fuhrte 2005 eine Studie zum TheWablogs durch und
untersuchte unteranderem auch das Verhaltnis \aalitiobnellem Journalismus und
Weblogs. Dabei stellte er resultierend auf den Emgsen der Studie zehn Thesen
auf (vgl. Armborst, 2006):

* Wegblogger halten sich nicht fur Journalisten uradtem sich daher auch

nicht an bekannte Richtlinien wie etwa die Nachealfaktoren.

* In der Blogosphare gibt es eigene Richtlinien.

» Erfolgreiche Blogger stehen in Bezug auf immer lp®gp werdende

Ressourcen mit Journalisten in einem Konkurrenh&émis.
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* Unter den Bloggern gibt es auch Experten, deremig in Zukunft von

Journalisten schwer ignoriert werden kénnen.

* Manche Blogger schauen Journalisten auf die Fingdrdecken Missstande

in der Berichterstattung auf.

* Schwéachen von Journalisten kbnnen zu einer Anprangeauf Weblogs

fuhren.

* Weblogs stellen oft authentische und wertvolle dnfationsquellen dar,

welche auch von Journalisten genutzt werden kénnen.

* Mittels Blog Indizes und Blog Suchmaschinen sinduake Trends im

Internet leichter auffindbar.

« Journalisten mit einem eigenen Blog sind zukurdefragt.

« Weblogs und Journalismus kdnnen die Chance nutzen emander zu
profitieren und in einem erganzenden Verhaltniseneimander bestehen
(vgl. Armborst, 2006, S. 199 — 201).

Das Machteverhaltnis Warblogs und traditionelleurdalismus ist hingegen ein
anderer. Aufgrund der wenigen Studien kann im Zdigser Diplomarbeit nur auf
die Arbeiten von Julia Sommerhauser zurtckgegrifferden, welche bereits im
Kapitel Warblogs 4.3.1. naher erlautert wurden. @esentliche Unterschied liegt
zum einen in der Professionalitdt der Beitrage deh Warblogs, da keine
ausgebildeten Journalisten die Texte verfassen,deson Zivilisten die als
Augenzeugen fungieren und sehr subjektiv und ematiadie Ereignisse auf
unterschiedliche Arten (Bilder, Gedichte, Philosgphe Ausarbeitungen) online
zum Ausdruck bringen. GrofRe Nachrichtenagenturem $ietreffend Aktualitat
oftmals schneller als Warblogger, die erst nacligem Tagen Zusammenfassungen
wiedergeben. Doch hier darf man einen entscheiderddpekt nicht aul3er Acht

lassen: Warblogger leben in den KrisengebietenderdKrieg bestimmt den Alltag.
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Wenn es um das nackte Uberleben geht, steht nishtaglliche updaten des eigenen
Blogs auf der Tagesordnung. Journalisten haberegemgdie Moglichkeit aus einer
sicheren Gegend (Hotel etc.) zu berichten und tdgeslle Geschehnisse mittels zu
Verfigung stehender Ressourcen (Internetverbindangjas Publikum zu bringen.
In Krisengebieten haben die Blogger beispielswaisenals die Garantie, dass eine
Internetverbindung zustande kommt.

Julia Sommerhauser kam bei ihrer Studie zu demtaigedass auch Warblogs mit
traditionellem Journalismus in einen Kompatibist&rhaltnis leben und empfiehlt
an dieser Stelle einen Medienmix: objektiver tradi¢ller Journalismus und
subjektives wirklichkeitsnahes Warblogging (vgln@aerhauser, 2006b).

4.9 Warblogforschung

Einen aktuellen Status Uber die Forschung von \Vigsblzu liefern ist nahezu
unmaglich. Der Warblog als solches wird zumindeseinigen wissenschaftlichen
Arbeiten erwahnt, doch meist nur unter dem Kap#aeten von Weblogs.

Die Bedeutsamkeit dieser Blogform ist derzeit noamerforscht und

wissenschaftliche Uberlegungen dazu stecken nocHeim Kinderschuhen. Julia
Sommerhéauser, Autorin bei www.politik-digital.de,ath sich als Erste im

deutschsprachigen Raum mit dieser Thematik ausgémgasetzt.

Sie hat die Medienberichterstattung an zwei ausgkeré Tagen im Nahen Osten
zwischen Warblogs und zwei grol3en deutschen Omliedien verglichen und das
Verhéltnis von Warblogs und Journalismus in denuSolrer Forschung gestellt

(vgl. Sommerhauser, 2006a).

Im amerikanischen Raum, sind es vor allem die smgaten Milblogs die Beachtung
in der Forschung finden. Das Forschungsthema fisgieen Ursprung in der Zeit zu
Beginn des Irak Krieges. Hier wurde von Mathesord ukllan versucht eine
Unterscheidung zwischen drei unterschiedlichen Wagthpen aufzustellen:

* Warblogs in Kooperation mit gro3en Nachrichtenagestt

* Warblogs gefiihrt von selbstandigen/freiberuflicdenrnalisten

* Warblogs gefuihrt von Zivilisten/ Augenzeugen(vglatkleson /Allan, 2006,

S.1-17)
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Stuart Allen widmet sich in seinem Buch ,ReportMr: Journalism in Wartime*
im Kapitel alternative Berichterstattung dem TheWarblogging, in dem er auf
Salem und seinen berihmten Blog nach den Gesckehnides 11. Septembers
eingeht (vgl. Allan/ Zelizer, 2004, S.347ff).

Weiters ging er im Werk ,Journalism After Septemlddr erneut of alternative
Mediennutzungen in Krisenzeiten ein (siehe AllafZ&izer, B.: Journalism After
September 11. London and New York: Routlege, 347336

Zu finden sindauch einige Interviews mit Salem Par) aus der Sicht eines
Warbloggers mehr Gber die Thematik Warblogs in Hdxiag zu bringen
(beispielsweise: http://news.bbc.co.uk/2/hi/talkipgint/3116344.stm Stand
23.05.2011).

Studien zu Warblogs finden sich sehr wenige, viéimend es Artikel die sich mit
ausgewahlten Warblogs auseinandersetzen und eimdslicE gewéhren (siehe
http://fudder.de/artikel/2006/10/05/ich-habe-dereggrueberlebt/ Stand: 23.05.2011).

Zusammenfassend kann gesagt werden, dass die &ogsdber Weblogs generell
eine sehr fortgeschrittene ist, vor allem in Bezawg die Nutzerperspektive. Beim
Thema Warblogs hingegen, steht oftmals der Verglemit traditionellem
Journalismus im Brennpunkt. Uber die Nutzer diedéarblogs ist noch nichts
bekannt. Als Basis dienen an dieser Stelle siadtedie theoretischen Uberlegungen

und empirischen Auseinandersetzungen mit Weblogeéxntgenerell.
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5 Empirisches Vorgehen

Nach der Darstellung von Theorien und Begriffsetki@en sowie dem aktuellen
Forschungsstand, umfasst dieser Teil der vorliegendrbeit, die empirische
Umsetzung des Forschungsvorhabens. Zu Beginn ged@rmlLeser einen Einblick
in die Forschungshypothesen, gefolgt von der audgken Methodik zur

Umsetzung der Forschungsziele.

5.1 Forschungshypothesen

In diesem Kapitel werden die Hypothesen vorgestellielche aus den
Forschungsfragen und theoretischen Auseinandersggnu mit der Materie

Warblogs und Nutzerverhalten skizziert wurden.

H1: Personen, die ein grof3es Interessen an pbkiscThemen haben, nutzen

Warblogs intensiver.

H2: Politisch interessierte Warblog Leser nutzenrbMms, da sie gesuchte

Informationen in traditionellen Medien nicht finden
H3: Das politische Interesse verandert sich dureiNditzung von Warblogs.

H4: Die Kommentarfunktion wird genutzt, um in Kokttanit anderen zu treten und

um Teil einer Community zu werden.

H5: Warblog Nutzer mochten ihre Meinung kund tund unutzen daher die

Kommentarfunktion.

H6: Intensive Online Medien Nutzer verzichten auinfedien im traditionellen

Sinne als Informationsquelle.

H7: Vor allem Personen die Warblogs selten besuychiexd auf der Suche nach

kriegspolitischen Inhalten.
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5.2 Methoden

Schmidt, Schénberger und Stegbauer nédhern sidiren Arbeit ,,Erkundungen von
Weblognutzungen — Zum Stand der Forschung® auch methodischen Vorgehen
dieses Forschungsfeldes an. Neben den theoretigalsminandersetzungen ist auch
die empirische Untersuchung eine notwendige, um daid Weblogs in der
Wissenschaft eine eindeutige Position zu verschafBeliebte Verfahren sind die
standardisierte Befragung und die Inhaltsanalyseddr genannten Arbeit werden
jedoch auch drei weitere Mdglichkeiten der empirest Untersuchung vorgestellt:
die Netzwerkanalyse, Diskursanalyse und Qualitativdethoden (vgl.
Schmidt/Schoénbauer/Stegbauer, 2005).

Die Netzwerkanalyse orientiert sich am sozialend¢dém und stellt die Abschatzung
solcher Strukturen in den Vordergrund der methdaiac Erforschung. Die
Diskursanalyse im Vergleich untersucht die Inhale|che auf Weblogs publiziert
werden. Flr den praxisorientierten Zugang ist digedgenannte Methode besser, da
der Sinn von Praktiken mittels qualitativer Verfamrgenauer rekonstruiert werden

kann (vgl. ebenda).

In der Warblogforschung ist eine klare Licke zueerten. Mitthilfe dieser Arbeit
soll ein erster Versuch unternommen werden, ensgtigestellungen zu beantworten.
Die schriftliche Online Befragung von Warblognutbett noch in keiner Form statt

gefunden.

5.2.1 Inhaltsanalyse

»Inhaltsanalyse ist eine Methode der Datenerhebang Aufdeckung sozialer
Sachverhalte, bei der durch die Analyse eines \g®lgenen Inhalts (z.B. Text,
Bild, Film) Aussagen Uber den Zusammenhang seimest&hung, Uber die
Absicht seines Senders, Uber die Wirkung auf dgofd&mger und/ oder auf die
soziale Situation gemacht werden(Atteslander, 2010, S.203).

Mit der Untersuchung der sieben ausgewahlten Blags] zusatzlich zur Online

Befragung, mittels Kategorienbildung ein weiterens@mmenhang der sozialen
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Wirklichkeit und Warblogs gesucht, um Antworten aufie leitenden
Forschungsfragen zu finden. Die Kategorien sind emd den theoretischen
Annahmen dieser Arbeit verknilpft. Bereits Bereldwst dies zum Fokus der
Kategorienbildung erklart;,Since the categories contain the substance of the
investigation, a content analysis can be no bettan it's system of categories.”,
(Berelson, 1971, S.147).

Die Erstellung des Kategoriensystems hat eine frnm@harakterisierung der
ausgewahlten Warblogs zum Ziel. Dies soll weitkemn Verstandnis von Warblogs,
als eine Sonderform von Weblogs, dienen. Die Ergsle der Inhaltsanalyse
werden, zusatzlich zur Anwendung des Online Fragehs, unterstlitzend zur
Beantwortung der leitenden Forschungsfragen eitgiesind jedoch nicht auf eine

bestimmte Forschungsfrage angesetzt.

Information Autor | Alter, Geschlecht, Herkunft und Beruf

Themenschwerpunkte| Privat, Politisch

Schreibstil Kreativ oder geradlinig
Aktivitaten Posts und Kommentare

Online Beginn und Ende des Blogs, eventuell Pausen
Sponsoring Werbeschaltungen etc.

Technische Featureq§ RSS, Blogroll, Kommentarfunktion, Twitter,Photoatbhetc.

Tabelle 5: Kategorien fur die inhaltliche Untersuchung der Warblogs

5.2.2 Online Befragung

Die Umfrageforschung hat mit dem Aufkommen desrhdts Mitte der 1990er
Jahre und der damit zusammenhangenden MogliclBeditagungen nun auch online
durchzufiihren, an groRer Bedeutung gewonnen. Didedaler Online Befragungen
sprechen fur sich. Neben professionell durchgeéithBefragungen finden sich auch
internetgestutzte Befragungen von semi-profesdemeNutzern. Dieser Aspekt
spiegelt zugleich die demokratisierende Wirkung ldesliums Internets wieder. Die
Frage des qualitativen wissenschaftlichen Stelletsvenicht professioneller
Befragungen sei dahin gestellt. Seit dem Jahre 28§0&in rapider Anstieg dieser

Methodik erkennbar und das personliche Interviemdwion der Online Befragung
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in der Rangliste abgelost. Die Grinde dafur sintéinett gefunden: Online

Befragungen zeichnen sich besonders durch ihreelkg8hstige Nutzung, schnelle
Durchfuhrbarkeit und dem geringen minimalen Zeiwarid aus (vgl.Jackob, 2009,
S.15).

Aber auch in den Sozialwissenschaften hat die @rfiefragung Einzug gefunden
und zahlt neben den traditionellen Formen der Datesbung zu den wichtigen
Methoden der Sozialwissenschaft. Trotzdem lass#mdgrzeit nur vage Zahlen tber
die Nutzung und Haufigkeit von Online Befragungsilleih, da systematische
Analysen bisher ausblieben (vgl. ebenda, S.15f).

Vor allem in den Publizistikwissenschaften lasshsier Trend zur Nutzung dieser
Befragungsmethode deutlich abzeichnen, Grund diafjirgewiss in der Affinitat zu
Massenmedien und in weiterer Folge im Umgang middeMedien, zu denen auch
das Internet als solches zahlt (vgl. ebenda, S.20).

Der Vorteil dieser Erhebungsmethode liegt sichkréach in der Multifunktionalitat
des Mediums. Neben gewdhnlichen Schriftelementenn&d auch Bilder und
Videos in den Fragebogen eingegliedert werden, diechaus auch interaktiv
gestaltet sein kann. Der Versand des Fragebogensgrenzenlos moglich
(Internetzugang ist natdrlich zwingend) und erndigli auch internationale

Befragungen durchzufiihren (vgl. ebenda, S.26f).

Im Falle der vorliegenden Arbeit ist die Methode @mline Befragung die einzige

Maoglichkeit an die Nutzer heranzutreten und diasbefragen.

5.2.3 Herausforderungen

Die Herausforderungen bei der empirischen Untersughder vorliegenden Arbeit

werden an sechs Punkten verdeutlicht:
- Zielgruppe: Die zu untersuchenden Personen konmar mittels Online

Fragebogen Uber das Internet erreicht werden. Rleaisé Interviews waren nicht

maglich.
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- Die Leserschaft von Warblogs ist noch sehr unbekaind es liegen keine
Informationen Uber die Anzahl der Mitglieder auf.ad Festmachen einer
reprasentativen Zahl ist somit nicht moéglich. Auabf Technorati sind keine

Informationen zu Warblogs zu finden.

- Herausforderung die Blogger zu uberzeugen, dek (der zum Fragebogen fiihrt)
auf dem eigenen Blog zu verdéffentlichen mit demviriis an die Leser, zahlreich an

dieser Studie teilzunehmen.

- Die sprachliche Barrieren mussten bereits im ®ldrigeklart werden. Viele Blogs
bedienen sich jedoch der englischen Sprache, umt damweltweites Publikum
ansprechen zu kdnnen. Viele Blogger sind meistlgetound nehmen Ausbildungen

an Universitaten in Anspruch, daher ist gentigergldgaglisch vorhanden.

- Blogger sind meist sehr kooperativ bei Interndtagen. Dies konnte jedoch nicht
auf Warblogs umgemuinzt werden, wie sich im Laufer déntersuchung
herausgestellt hat. Der Kreis der Warblogger ist sehr kleiner und in sich
geschlossener. Man mdchte die Welt informierenhtnjedoch auf die Mainstream
Schiene geraten und mittels Sponsoren und Blogngslsich einen Namen machen.
Daher war auch eine sehr grol3e Skepsis und Sclyanigiger der im Zuge dieser
Arbeit erfolgten E-Mail Kooperationsanfragen vermddar.

- Warblogger leben meist unter Krisenbedingungem dmvaben daher keinen
konstanten Internetzugang und mussen oft auf Adteren ausweichen. Daher ist
der E-Mail Verkehr oftmals ein sehr langandauerdezess und auf Antworten
muss lange gewartet werden. Denn wie die GefalmeRaipitel 4.1.4 zeigen, kdnnen
jederzeit Inhaftierungen oder schlimmere Geschebniskritische Blogger

heimsuchen.

5.3 Aufbau des Fragebogens

Fur die vorliegende Arbeit wurde ein standardisie®nline- Fragebogen erstellt,

der sich aus 19 geschlossenen und einer offeneye R@sammensetzt. Letztere hat
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lediglich zur Folge weitere Erkenntnisse zu gewmuned dem Befragten im Zuge
des Beantwortungsprozesses eine Auflockerung zerbie

Der Fragebogen wurde mittels der Datenbank Vdyzesammengestellt und am
11.8.2011 offiziell freigeschalten. Das Enddatumr dgefragung wurde mit

10.10.2011 festgelegt. Aufgrund der sprachlichenrabigforderungen (die
ausgewahlten Warblogs befinden sich im Nahen Osteojden die Fragen auf
englisch formuliert. Es liegt zwar ein Wissen uloke Englisch Kenntnisse der
Blogger vor, jedoch nicht Uber die Leserschaft. &atlwurde kein Risiko

eingegangen und versucht mit einfachem VokabularFtagebogen zu gestalten.

Der Fragebogen setzt sich inhaltlich zusammen aagelR zu demographischen
Daten, Fragen zum Mediennutzungsverhalten und Rragen Nutzungsverhalten in
Bezug auf Warblogs. Der Fragebogen bietet die Mtgkit zu Mehrfachantworten.

Der Aufbau und die Verstandlichkeit dieses Fragelbsgwurden mit Hilfe eines

Pretests ausgetestet. Folgende Fragestellungeremvioeim Pretest bertcksichtigt
(vgl. Scholl, 2003, S.192):

- Haben die Befragten Schwierigkeiten mit der Aligastellung?

- Sind die Fragen verstandlich? (auch in Hinbliagkdie Sprache)

- Wie ist die Aufmerksamkeitsspanne bei der Befragu

- Wie wird die Anordnung der Fragen beim Ausfuliles Fragebogens empfunden?
- Wie wird die Lange des Interviews empfunden?

- Gibt der Einfuhrungstext genug Auskunft Uber Sashaben?, (vgl. Scholl, 2003,
S.192).

Der Fragebogen wurde an achtProbanden ausgesendetmAnschluss wurden
Verbesserungsvorschlage eingebracht. Unklare Faernngen, Reihenfolge der
Fragestellungen und das Vereinfachen von Vokabelden Fragestellungen und

Antwortmaoglichkeiten wurden im Zuge des Pretestgepasst.

Nach Beendigung der Befragung hatten die TeilnehdieeMdoglichkeit, ihre E-Mall
Adresse im System zu hinterlassen, um die Ergebrisser Studie zugeschickt zu

bekommen. Dieser Service wurde von 17 Befragtéfmspruch genommen.

L www.voycer.com
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Der Fragebogen war insgesamt zwei Monate online wadle weiters auch auf
Politikforen publiziert. Aufgrund der Sommerferiemd der Sommerpause ist die
Entscheidung auf eine langere Onlinestellung degydbrogens gefallen. Beendet
wurde die Verfligbarkeit des Fragebogens am 11.10.2Bs haben 73 Personen an
der Befragung teilgenommen und genauso viele Fiapgeb waren verwertbar,
aufgrund der Einstellung, dass alle Fragen Pflielgén sind, abgesehen von der
letzten Fragestellung nach den Benefits von Waghldje Beantwortung dieser

Frage blieb den Teilnehmern frei.

5.4 Variablen

Im Zuge der theoretischen Auseinandersetzung nesedn Thema und dem
Studieren verfugbarerer Studien zum Thema Warblagden folgende Variablen
benannt, um ein Gesamtbild des Warblog — Nutzearddrestatistischen Auswertung

Zu zeichnen.

Geschlecht& Alter: Diese beiden Untersuchungsvariablen geben demsgnaf
Auskunft Gber den Warblog - Nutzer. Es ist anzurem dass

geschlechtsspezifische Unterschiede durchaus drkesimd.

Medienkonsum:Hierbei wird der Konsumaufwand fur traditionellgirffmedien,
elektronische Medien und auch das Nutzen von Ordingeboten als Variable
definiert. Diese Variable gibt Auskunft dariber, letee Massenmedien primar

genutzt werden und zielt direkt auf die Forschuraggs ab.

Erfahrung Die Jahre der Internetnutzung werden mit diesgtetsuchungsvariablen
prasentiert. Blogger bzw. die Nutzer von Blogs @elin der Wissenschaft als sehr
internetaffin. Ebenso liegt der Untersuchungsfolaws der Nutzungsdauer von
Warblogs in Hinsicht auf die Jahre der Erfahrungd udie wdchentliche

Zeitinvestition.
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Eigener Blog:Diese Variable soll Auskunft tGber die Aktivitateler Nutzer in der

Blogosphare liefern.

Interesse Hier soll das personliche Interesse an genereliezignissen in der
Medienlandschaft, sowie im Besonderen das Interessepolitischen Themen
untersucht werden. Ebenso, ob das politische kderedurch das Nutzen von

Warblogs einer Veranderung unterliegt.

Motive Diese Untersuchungsvariable prasentiert den Kdinfdie personliche
Befriedigung und das Beobachten Anderer durch dasuéhen / Nutzen von
Warblogs. Ebenso ist damit der Aspekt der Selbsgmétion gemeint.

KommentarfunktionDiese Variable zielt ebenso wie die Variableteresseund
Motive auf die Forschungsfragen ab. Das Nutzen der Kortarfenktion auf

Warblogs wird mit dieser Untersuchungsvariableniteth

Vorteile Der personliche Vorteil, der aus Warblogs gezogaml, prasentiert die

letzte Variable.

5.5 Stichprobenauswahl und Ablauf der Befragung

Die Anzahl von Warblogs ist generell sehr gerimydieser Arbeit wurden Warblogs
ausgewahlt, die von Zivilisten gefuhrt werden. Hsrae bewusst darauf geachtet,
keine J-Blogs (professionell ausgebildete Jourtead)soder Milblogs (Angehdrige
des Militdrs in Krisengebieten) fur diese Arbeitrdrezuziehen. Recherchen im
Internet und das Lesen von vielen Blogs waren nodige um Warblogs fur diese
Studie zu finden. Die Rekrutierung der Teilnehnaerd Gber zwei Wege statt. Zum

einen Uber die ausgewahlten Warblogs und zum amdéxer Politikforen.

5.5.1 Erste Aussendung und Ruicklaufquote

Unter Ricksichtnahme genannter Voraussetzungen emufdlgende Warblogs

ausgewahlt:
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« Bagdad Burning Dieser Blog wird von einer jungen Frau namens Riged

gefuhrt, die in Bagdad lebt und von dort bericht&ie schildert von
Stral3enschlachten und Drohbriefen, dem Zwang, rapftidch zu tragen und die
Hoffnungen in den Kdpfen der Menschen.
 Bob's Blog Ein junger Mann aus dem Libanon berichtet von nele@

Schutzschildern und dem rapiden Anstieg von Alkkbosum und
Medikamentenmissbrauch. Anfangs beschatftigte en @ic seinem Blog mit
alltaglichen Dingen, doch dies anderte sich schtagals der Libanon Krieg
ausbricht.

» Hopeful Beirut Die 23 jahrige Joumana Mattar Moukarzel lebt inr@eund

betrachtet den Krieg aus philosophischer Sichtweise

* A Voice from Gazé&ine junge Frau namens Naj lebt in Gaza Stadt enidHiet

von den kleinen Erlebnissen, die den Krieg zu etildglichem machen.
 Afghan Lord: Lebt in Afghanistan und gewann 2005 den ,Freedom of

Expression Blog Award”.

« Where is read?st der Blog des bekannten Blogschreibers Saler) &er in

Bagdad lebt und seit dem 11. September zu den bwdstan War Bloggern
zahlt.

« Afghan Warrior: Ein Ubersetzer fiir die amerikanischen TruppenfighAnistan.

Die Blogbetreiber dieser sieben Warblogs wurdenetsit=-Mail auf die vorliegende
wissenschatftliche Arbeit aufmerksam gemacht uncegelh den Link welcher zum
Online Fragebogen fuhrt, auf ihrem Blog zu posi@ie. ,Rekrutierungsphase“ war
eine sehr herausfordernde, da oftmals sprachliemeeBen den Dialog pragten. Der
E-Mail Verkehr fand in englischer Sprache stattiDBéogger haben auf meine
Anfrage nicht geantwortet. Uber die Beweggriinde rigthts bekannt, jedoch
befinden sich, wie bereits erwahnt, die Blogger Krmisenzonen und die
Verflugbarkeit des Internets ist nicht immer garmntibzw. ist die Anfrage zur
wissenschatftlichen Untersuchung der Nutzer von Vdggebh erst mal eine sehr
ungewdhnliche Anfrage. Weiters sind einige der sutehten Warblogs auch nicht
mehr aktiv.

Die restlichen vier haben sich dafir entschiedem, dnk nicht zu posten. Jedoch

haben sie die E-Mail mit dem Fragebogen Link ae ibgser weitergeleitet und zum
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Mitmachen animiert. Es war eine klare Skepsis gélgendem Forschungsvorhaben
erkennbar. Trotz des Versuchs, mittels vertrauerdig@r E-Mail Adresse und
einem eindeutigen Begleitschreiben, welches das habmn und die
wissenschaftliche Notwendigkeit prasentierte, digaNdeit bzw. Kooperation der
Blogger zu gewinnen, war die erste Phase der Rekumag wenig
erfolgversprechend. Ein Grol3teil der Blogger enifaigte sich und meinte, dass sie
nicht jeder Anfrage nachkommen kénnten, da die 8lsgnst innerhalb kirzester
Zeit mit Werbung etc. Uberladen waren. Die vorlegdg Arbeit schien an den
Schwierigkeiten und der geringen Anzahl an Warblagd den Nutzern anfangs zu
scheitern. Doch in einem erneuten Brainstormingfafeen wurden Alternative

Plattformen gesucht, um auf anderem Wege an LeseWWarblogs zu gelangen.

5.5.2 Zweite Aussendung und Ricklaufquote

In einer zweiten Erhebungsphase wurden Politikfarendeutschsprachigen und
englischsprachigen Raum ausgewahlt und der Fragebgegpostet. Hierbei war es
notwendig ein Profil bei den Foren an zulegen. Bsd& auf ein Synonym verzichtet
und der vollstindige Name als Benutzername ausdewam der
Vertrauenswiurdigkeit und Professionalitat diesébeft Genlige zu tun. Insgesamt
wurde auf zehn Foren der Fragebogen Link gepobtath knapp zwei Wochen
wurden die Beitrage aktualisiert, damit sie in ¢ieopic Liste* an oberster Stelle
stehen, und somit beim Besuch des jeweiligen FordemsForenbesuchern schnell
ins Auge stechen.

Die zweite Rekrutierungswelle schien Erfolg zu hglia die Teilnahme am Online
Fragebogen stieg und letztlich 73 ausgefullte Hvagen fur die Analyse verwertbar
waren. Davon ausgehend, dass die Anzahl der Wablahrscheinlich (derzeit
keine Zahlen bekannt; Milblogs derzeit um die 200tick) (siehe
http://en.wikipedia.org/wiki/Warblog Stand: 23.5120 sehr gering ist und somit
auch die Anzahl der Nutzer/Leser, ist davon audzeigedass die vorliegende Arbeit
einen ersten Einblick in das Motivverhalten von Wag Nutzern liefern kann,

sicherlich jedoch kein generelles und vollstandigidg.
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6 Ergebnisse

Dieses Kapitel fasst die Ergebnisse der inhalthch&useinandersetzung der
Inhaltsanalyse und der statistischen AuswertungFtdagebdgen zusammen. Zuerst
wird ein Uberblick tber die Warblogs an sich ge$elm um einen besseren
Einblick in die Thematik zu erhalten. Gefolgt voarduswertung der Fragebdgen

mittels des Statistik Programms SPSS und ExcebimFvon Grafiken und Tabellen.

6.1 Inhaltsanalyse ausgewahlter Warblogs

Die folgenden Seiten widmen sich der Beschreibusrgsteben ausgewahlten Blogs.
Es wird dabei auf die Struktur der Blogs, Themen Beitrage, Mitglieder und
Kommentare eingegangen. Die Blogs kdnnten untezdtbher nicht sein. Obwohl
die Blogger allesamt von einem Thema gepragt siadjlich vom Krieg in ihrem
eigenen Land und vom Tod vor der eigenen HausliieeThemen und die Intensitat
des Bloggens variieren. Zum Teil ist sehr wenigrithe Blogger bekannt und auch

die Lebensdauer der Blogs ist sehr unterschiedlich.

Der Leser dieser Arbeit soll einen Einblick in dilogs gewinnen und ein
Verstandnis daftr, wie unterschiedlich die Gestgjtueines Warblogs sein
kann.AbschlieBend werden die  Erkenntnisse der tsdnadlytischen

Auseinandersetzung mit den Blogs in einem Reslumsgazmengefasst.

6.1.1 Baghdad Burning

Dieser Blog wird von einer Frau gefiuhrt, die sidRiverbend” nennt und heute 32
Jahre alt ist. Informationen zu ihrer Person siglar schwer zu finden, jedoch sind
Anhaltspunkte aus einigen Blog Beitragen auszuleBem Bloggerin ist scheinbar

die Tochter eines irakischen Botschafters, der amaligen Regime unter Saddam
Hussein tatig war. Sie arbeitete in einem Konzémndem Frauen und M&nner

gleichberechtigt behandelt wurden. Gleichberechiigm von Frauen sind eher
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selten. Geboren in Irak, aber aufgewachsen im Wedsl@s genaue Land wird nicht
erwahnt) beherrscht sie die englische Spracheettiel3

Ihren Blog beschreibt sie mit wenigen Worten wikgta,Girl Blog from Iraq... let's
talk war, politics and occupation‘(siehe http://riverbendblog.blogspot.com/ Stand:
23.5.2011).

Die Bloggerin schreibt sowohl tber private Themieeispielsweise die Flucht aus
dem eigenen Land und ihre Angste und Sorgen, ddustehrer Arbeitsstelle, als
auch Uber politische Themen und kritische Auseipssetzungen und verweist in
ihren Beitragen oftmals auf auslandische Bezugseuelie etwa BBC News. Mit
Hilfe von Shortcuts verweist sie auf BBC News, Néark Times, Irag Today, Al —
Jazeera News uvm. Der Blog ist sehr simpel gestaitd weist keine Mdglichkeit
auf zu kommentieren. Riverbend lasst die Leser zeifitaben an ihren Gedanken,
jedoch gibt es auf dem Blog keine Madoglichkeit iatdiv auf die Beitrdge
einzugehen. Jedoch hat der Leser die Moglichkeitef®end per E-Mail zu

kontaktieren.

Auf dem Blog ist keine Mitgliederliste verfligbarpmach nicht beurteilbar ist, wie
viele Leser dieser Blog hat. Begonnen zu BloggenRieerbend im August 2003

mit dem Eintrag:

»The Beginning...So this is the beginning for mgukss. | never thought I'd
start my own weblog... All I could think, everydiinwanted to start one was
"but who will read it?" | guess I've got nothing ltzse... but I'm warning you-
expect a lot of complaining and ranting. | looked & 'rantlog’ but this is the
best Google came up with. A little bit about mydé&tf female, Iragi and 24. |
survived the war. That's all you need to know. dtishat matters these days
anyway.“(http://riverbendblog.blogspot.com/2003_08 01 aretitm| Stand:
23.5.2011).

Inre Beitrdge befassen sich mit Explosionen auf &trale und mit den
Schwierigkeiten als Frau auf die Stral3e zu geharerBend schreibt Uber das Leben
Vorort aus einer ganz personlichen Sicht. Gemistghfundiertem Wissen tber die
westliche Politik beleuchtet sie sehr kritisch gdastische Geschehen und den Krieg.
Sie berichtet von der in Bagdad gefirchteten MaWiliz, die Drohbriefe an die
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Menschen verschickt, von geanderten Kleiderordnmnged von der massiven

Fllchtlingszahl, die wie sie das eigene Land vedasnussten.

Riverbend hat in unregelmaRligen Abstéanden gepastigefangen im Jahr 2003. Der
letzte Post war am 22. Oktober 2007, in welcheniber ihre neue Heimat Syrien
berichtet, das Land, in dem sie und ihre Familid¢luthht gefunden haben. Ihre
letzten Zeilen lauten;l cried that night because for the first time inleng time, so
far away from home, | felt the unity that had besolen from us in 2003,*
(http://riverbendblog.blogspot.com/2007_10_01_aretitml| Stand 23.05.2011).

Insgesamt hat Riverbend 196 Beitrdge im Zuge Wagblogs verfasst und gepostet.

6.1.2 Bob's Blog

Bob's Blog wird von einem Studenten gefuhrt (hé&&e&ahre alt), der nebenbei auch
arbeitet. Seine genaue Beschaftigung ist nichtakgst Der Blogger aus dem

Libanon beschreibt seinen Blog wie folgthis blog is a snapshot of Lebanon, its
politics, lifestyles and history. And it will alseclude some book and movies

reviews, and a bit about my life. (http://ibosblog.blogspot.com/ Stand 23.05.2011).

Sein Blog verzeichnet vier registrierte BloggereMilLeser scheinen jedoch tber den
Benutzeraccount anonym am Blog teilzunehmen. Auelsed Blog widmet sich
sowohl politischen als auch personlichen Themere &g Selbstbeschreibung auch
besagt, finden sich in den Beitrdgen Themen Ubah&uund Filme, sowie lber
aktuelle politische Geschehen mit einem sehr stibgrk Einschlag.

Auf seinem Blog verweist er auf andere Blogs digexfolgt, welche sich stark mit
dem Thema Libanon beschaftigen. Zusatzlich biew 8 Blog die Mdglichkeit,

mittels Kommentare am Geschehen teilzuhaben und 8inungen zu posten.
AulRerdem ermoglicht er dem Leser sich fur den Blogumelden, um somit tUber
aktuelle Beitrage informiert zu werden. Insgesaretzgichnet dieser Blog 1101
Kommentare zu unterschiedlichen Beitrdgen. Seirrstere Beitrag hat er am 9.
August 2004 gepostet:
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»Waiting for my books - Well this is my first paster! So | really don’t know
what to write. Other than saying | am at work anshbuld start writing. For
these days the workload is rather on the thin sideWever idleness is so
tempting. | need to break out of this circle, andybe this blog will help me
accomplish that. Meanwhile | am waiting for my bao&ler from Amazon to
arrive. | have ordered several books, including éPeHamilton’s latest:
Pandora’s Box and David Gemmell latest the sworfdsight and day. And if
someone could help me decide which one to readtlies would be great. |
will tell you what the rest of my book order is whi¢ get here (hopefully
tomorrow)*,(http://ibosblog.blogspot.com/2004_08_01_architralh  Stand
20.09.2011).

Die ersten Posts behandeln zu Beginn eher banalgeDDoch mit dem Ausbruch
des Libanonkrieges, bekommen seine Eintrage tief&ian. Er setzt sich kritisch
mit der Hisbollaf auseinander und macht sich Gedanken tber die Hrmgrvon

Zivilisten. Ein normales Leben ist in diesen Zeiteicht moéglich: Lebensmittel

kosten fast das Dreifache und die Geschéafte undBimben unregelmaliig geoffnet.

Insgesamt postete er von 2004 bis 2009, wobei Wdirster bezlglich der
Regelmaligkeit des Bloggens erkennbar ist. Im 2886 am 30. November ist auf
Bob's Blog ein Beitrag zu finden, der die meistemnifnentare insgesamt
verzeichnet. Gepostet wird eine Art Gedicht, wedclsech mit sinnloser Gewalt
auseinandersetzt. Zum Schluss fordert der Bloggdr zu beten. Insgesamt
verzeichnet dieser Beitrag 22 Kommentare, in deeerum Flucht, Politik und
Angste geht und bei dem sich sowohl namentlichchefimende, als auch anonyme
Leser austauschen.

Der Leser erlebt mit, wie der Inhaber des Blogdztikh zu zweifeln beginnt und
Alltagliches und sein Land in Frage stellt. Die Ahgwas mdge am nachsten Tag

geschehen, fesselt den Leser.

Der letzte Beitrag am 9. Juni 2009 beschatftigt snthden Wahlen im Libanon und
der Hoffnung des Bloggers: 1It, is a clear victory!®,
(http://ibosblog.blogspot.com/2009_06_01_archivealpt Er spricht an, die
Ergebnisse der Wahlen im nachsten Post zu bespredbeh es sollte kein weiterer

Post mehr folgen.

% Die Hisbollah ist eine libanesische paramilitdnscOrganisation, die dem Islam
zugeordnet ist. Naheres unter http://de.wikipedgvaki/Hisbollah
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6.1.3 Hopeful Beirut

Hopeful Beirut ist der Blog einer 28 jahrigen Desitanagerin ebenfalls aus dem
Libanon, namens Joumana Mattar Moukarzel. Im Gegengu Bob's Blog,

verwendet die Bloggerin eine sehr philosophische poetische Sprache und
veroffentlicht viel Gber ihr privates Leben. Objekt politische Sichtweisen sind auf
ihrem Blog nicht zu finden. Sie setzt sich mit deenschlichen Seite des Krieges
auseinander und versucht einen anderen Blick anfAdkag seit der israelischen

Invasion zu werfen.

Dieser Blog bietet keinen Einblick in Mitgliedschedi und ist sehr einfach
strukturiert. Es gibt lediglich ein Archiv mit veaggenen Posts und einen Hinweis
auf die letzten Beitrage. Insgesamt postete sischen 2006 und 2010 in Form von
130 Beitrdgen. Weiters sind 232 Kommentare verzgth wobei keine
Diskussionen daraus entstanden sind, sondern \helorgerstitzende Worte fir die
Bloggerin zum Ausdruck gebracht werden. lhreneerdeitrag stellte sie am 21.
Juli 2006 online. Sie beginnt mit einem Gedicht, Welches sie von den Lesern

unterstiitzende Kommentare erhalt.

Im Jahr 2009 verzeichnet der Blog keinen einzigestr8g. lhre Eintrdge im
darauffolgenden Jahr lassen erahnen, dass siedbfeamihrer Heimat eine Auszeit
nahm, moglicherweise in Form einer Therapie.

Am 13. Janner kehrt sie zu ihrem Blog zurtick ungirog erneut mit den Worten:

»and so i come here, to this battlefield, to thimdst place, to this sanctuary,
and i write...for me, for whoever wants to listent mostly because i realized
how much i love it, and how i believe it is the k@yny soul... that is now in

flight... destination unknown.*,
(http://hopefulbeirut.blogspot.com/2010_01_ 01 aretitml Stand
20.09.2011).

Am 30. Juli 2006 verarbeitet die Bloggerin den Tedes Kindes in Gedichtform.
Der Titel des Eintrags lautet ,A Rag Dolls Pleabéiisetzt: das Pladoyer einer
Stoffpuppe). Dies ist nur einer von vielen Beitndgeie den Leser zu Tranen ruhren.
Mit poetischen Worten schafft diese Bloggerin ititdebnisse in Gedichte und
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Gedanken zu verpacken und gewdahrt damit dem Lasen eBlick in ihre ganz
personliche Gedankenwelt.

Ihren letzten Beitrag verfasst sie am 19. SepterB0&0, indem sie sich an eine alte
Rede im Jahr 2009 erinnert, welche zur Abschlussf@Universitat) vorgetragen

wurde.

6.1.4 A Voice from Gaza

Dieser Blog wird von einer Akademikern (heute 3lhr@aalt) gefuhrt. Als
Administratoren scheinen jedoch zwei Namen auf,agbreventuell zwei Personen
fur den Blog verantwortlich sind. Die Verfasserier Beitrdge nennt sich selbst Naj.
Dem Blog ist zu entnehmen, dass die Bloggerin ilfisptiojekte involviert ist und
auch in diesem Feld arbeitet. Sie kommt direkt @aga Stadt und beschreibt ihren

Blog mit folgenden Worten:

»I am not a writer. And for sure not a good onearh just a palestinian who
can manage with some language and internet acdess one of the least
angry residents of gaza. But this very little anggerforcing me to scream
through these electronic pages | am creating, hggircan reach anyone who
have some interest or concern to hear a voicelesgyive the poor language.
Forgive the unprofessional writing and designingy To read this anger and
this love to life."(http://a-voice-from-gaza.blogspot.com/ Stand: 22011).

Dieser Blog verfugt Gber keine Mitgliederliste umar lediglich ein Jahr (2007)
online. Insgesamt verzeichnet ,A Voice from Gaza6 Posts und 1030
Kommentare. Eine sehr hohe Zahl, wenn man beddaksg dieser Blog lediglich ein
Jahr gefuhrt wurde. Dieser Blog verfligt Uber eighiv, sowie Shortcuts zu Google
News, einer Spendenhomepage und anderer NewsquebieHaaretz News, Maan

News und Electronic Intifada (israelische Nachcipiortale).

Am 14. Marz 2007 hat die Bloggerin einen Beitragitden entfihrten britischen
Journalisten Alan Johnston verfasst. Dieser Beitragzeichnet unglaubliche 425
Kommentare. In den Kommentaren findet die Bloggereile Zuspriche, zum Tell
wird sie aber auch um Kontaktdaten fur Intervieebajen. Auf dem Blog findet
sich keine Information zu mdglichen Kontaktmdglielikn (keine E-Mail Adresse,

kein Name etc.)
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Dieser Blog behandelt Geschehnisse aus Gaza Stddtam der Grenze. Die Mutter
von Naj ist in Agypten und kann nicht in ihre Heistadt zuriick reisen. Nicht
jedoch wegen Mangel an Geld, sondern weil die Grerlicht gemacht wurden. Der
Ausfall von Strom und Wasser wird ebenso thematisitie Bloggerin ist nicht auf

der Suche nach einem Schuldigen, sondern sucht lbelalern auf beiden Seiten:

sowohl seitens Israels als auch Palastinas.

Zu Beginn wurde regelmalig jede Woche gepostes, fthete dann ab und es findet
sich pro Monat nur noch ein Eintrag. Sie startaten Blog ohne Einleitungsworte
und stellte Bilder von zerbombten H&usern onlinel lreschrieb zusatzlich die
aktuelle Situation. Die Eintrage sind sehr persinliwerden aber mit versiertem
politischem Wissen verbunden. Der letzte Beitrag B®ogs ,, A Voice from Gaza“
vom 20. Juni 2007 lautet:

» Waiting for smart moves.. not saving lives moveeslon't want food and
medicine in gaza only.. | want respect! | wantHait anything we do.. my god
we lost so many of these motivating values fondiviVe lost so much...

I hope we Il recover.“(http://a-voice-from-gaza.blogspot.com/search?tgutta
min=2007-01-01T00%3A00%3A00%2B02%3A00&updated-m&®e&01-
01T00%3A00%3A00%2B02%3A00&max-results=11 Stand02@2011).

6.1.5 Afghan Lord

Dieser Blog gehdrt einem jungen Mann namens Naskrdt (heute 29 Jahre alt)
aus Kabul, Afghanistan und ist ein sehr politiscBerg. Er benutzte zu Beginn den
Decknamen Sohrab Kabuli. Der Blogger setzt sichiskh mit der US Armee und

dem eigenen Heimatland auseinander. Er beschreit Selbstmordattentate und
Entfihrungen und postet zeitgleich Uber den Wedtagl Momentan lebt und

arbeitet er in Pennsylvania. Dank seines BlogsibaBlogger bereits zwei Freedom
of Expression Awards gewonnen. Im Jahr 2005 wunde der Preis von ,Reporters
without borders® und drei Jahre spater von ,Infotiova Safety and Freedom*

verliehen.Der Blog startete am 20. Dezember 20@4aigendem Eintrag:

»I hope to keep updated this page with latest neran1 Afghanistan. This blog
also would help me to know more about those caemtwihich i rarely heard.

89



Also this page is to help me to learn and teach
myself.“(http://www.afghanlord.org/search?updated-min=20Q4-
01T00%3A00%3A00-05%3A00&updated-max=2005-01-
01T00%3A00%3A00-05%3A00&max-results=1 Stand: 2@2091).

Der Aufbau von Afghan Lord ist interaktiv. Der Led@ann den Blogger auf Twitter
verfolgen, Fotos auf MyFlickr begutachten und nistlogroll jene weiteren Blogs
verfolgen, die auch der Blogger regelmallig liesesBr Blog ist im Gegensatz zu
den anderen Blogs sehr professionell gestaltetdi@acEintrage weisen einen sehr
klaren und objektiven Sprachstil auf. Der Leser diatMoglichkeit die Postings zu
kommentieren, bzw. mittels Feed Funktion ein Upd#dter neue Kommentare zu
erhalten. Insgesamt verzeichnet Afghan Lord 27stagrte Nutzer, wobei die Zahl
der anonymen Leser weitaus héher anzusetzen istBeginn wurden jede Woche
neue Eintrdge online gestellt, doch mit der Zeirdeudie Haufigkeit auf wenige
Male pro Monat reduziert. Im Fokus seiner Eintrégeht die Frage nach der

Sinnhaftigkeit des Krieges und dem Einsatz der t&itRrafte.

Nasim Fekrat hat seit Beginn seines Blogs 308 &getrverfasst, welche 1649 Mal
kommentiert wurden. Am 20. November 2005 findehsm Eintrag mit dem Titel

.From Tehran®, welcher 40 mal kommentiert wurde.diesem Eintrag geht es um
Eindriicke und Erfahrungen, welche Nasim FekratdhéFan gemacht hat. Aufgrund
der dort herrschenden Zensur, ist es ihm nicht imdglksein Online Fotoalbum

annzusehen, da umgehend die Information auf seesktop aufscheintThis is

restricted due to Un-Islamic issues in

6.1.6 Where is Read?

Dieser Blog wurde im Jahr 2002 von Salam Pax irtsehegerufen, dessen Name in
dieser Arbeit bereits mehrfach erwahnt wurde. Isage hat Pax ,Where is Read?"
zwei Jahre gefuhrt und hat im Jahre 2009 mit eineoen Blog gestartet, auf dem
sich jedoch alle Eintrage und Kommentare des alRings wiederfinden
(salampax.wordpress.com). Salam Pax kommt aus Hagudrak und war damals
Student, als er auf die Idee kam, die Welt an selfdebnissen teilhaben zu lassen.

Zu Beginn seines Blogs finden sich diese Waptteere are three things you can do
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whenever you like in Irag: get seriously ill- getrrested- get
executed“(http://dear_raed.blogspot.com/search?updated-rp2D1-
01T00%3A00%3A00%2B03%3A00&updated-max=2003-01-
01T00%3A00%3A00%2B03%3A00&max-results=25 Stand02@2011).

Auch dieser Blog verfugt tber keine Mitgliederlisteedoch aber Uber eine
Kommentarfunktion. Der Blog ist im Gegensatz zunuere Blog, der 2009 ins
Leben gerufen wurde, sehr simpel gestaltet mitreiB&d links oben, welches zur
Demokratie im Irak aufruft. Es postet nicht nuréalPax, sondern auch eine zweite
Person mit dem Namen ,Raed sbrain de rails". DistiRgs unterschieden sich in

der Farbgebung und sind somit voneinander zu weiteiden.

Insgesamt sind 481 Eintrage veroffentlicht wordetei lediglich 118 Kommentare
zu zéhlen sind. Trotzdem hatte dieser Blog eindaufjche Auswirkung auf die
Blogger Szene und auf die westliche Welt. Die Bgigr sind sehr kurz und pragnant
gestaltet und behandeln neben politischen Themeh aehr banale und auf den
ersten Blick belanglose Inhalte, wie etwa ein Bigtzum Thema ,Bartwachstum?®.
Salam Pax hat Dank seines Blogs und seiner LeseSdeung zum Autor fir den

Guardian geschafft und verdient nun sein Geld e &chreiben von Kolumnen.

6.1.7 Afghan Warrior

Afghan Warrior nennt sich der Blog eines Ubersatzars Afghanistan. Der Name
des Bloggers lautet Waheed, wobei nicht zu sagenois dies lediglich ein

Kinstlername ist. Waheed ist jetzt 26 Jahre altambeitet fur die US Army, in dem
er im taglichen Einsatz die Muttersprache ins Euofie Ubersetzt. Der Blog war von
2005 bis 2007 online und es wurden 109 Eintrageéftenmtlicht. Dieser Blog hat von

allen sieben untersuchten die hochste Kommentangnzamlich 4055 Kommentare,
trotz relativ durchschnittlicher Blog — Lebensda(@urchschnitt in Anbetracht der

untersuchten Warblogs).

Afghan Warrior ist ein sehr bunter und einfach gkster Blog mit einer
Spendenliste fur Irakische Blogger (finanzielle émstitzung fir technisches

Equipment, welches zum Bloggen bendétigt wird). Zudéndet sich eine Liste
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weiterer afghanischer Blogger, sowie verschiedem&sL (Mu'tazilah, Map of the
Free World, Anti-Subjugator, Centcom, Iraq the ModRalestine, Lebanon Diary,
Good News from Afghanistan, Move America Forward).

Am 8.Méarz 2005 startet Waheed seinen Blog undtstielh der Leserschaft vor. Der
Titel seines ersten Beitrages tragt den Titel ,Adgistan's first Blog“. In diesem
Beitrag erlautert er die aktuelle Situation und Sahwierigkeit eine Internetnutzung
zu bekommen, diese ist lediglich reichen Menschenbehalten. Er beschreibt das
unertragliche Leid unter dem Taliban Regime undchelpositiven Veranderungen
seit der Befreiung wahrnehmbar sind und das dolgeen einfacher machen.
Bereits dieser erste Beitrag verzeichnet 154 Kontanen Eines der ersten
Kommentare lautet:

.Hi Waheed, Welcome to the blogosphere my friene.hae been waiting for
so long to hear the voices of the brave peoplefgii@nistan.

Blogs are doing a priceless service in bringing theh to the public and I'm
SO glad you decided to start this blog. Good
luck.”, (http://www.blogger.com/comment.g?bloglD=11307640&pD=1110
27294931984773 Stand. 20.09.2011).
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6.1.8 Tabelle und Restimee

Anzahl der
Blogname Geschlecht | Alter Herkunft Beruf Themenschwerpunkt Comments | Sponsoring Online technische Features
Posts
Angestellte in einer
Baghdad Burning female 32 Irak privat und politisch 196 0 0 2004-2007 keine
Firma
aus dem Kommentarfunktion,
Bob's Blog male 33 Student und Arbeiter privat und politisch 219 1101 0 2004-2009
Libanon RSS
aus dem
Hopeful Beirut female 28 Design Management privat 130 232 0 2006 - 2010 Kommentarfunktion
Libanon
A Voice from Gaza| female 31 Gaza Stadt Akademikerin privat und politisch 76 1030 0 2007-2007 Kommentarfunktion
Kommentarfunktion,
Kabul, Fotograf, freier
Afghan Lord male 29 privat und politisch 308 1649 0 2004-2011 RSS, Twitter, MyFlickr,
Afghanistan Journalist
Blogroll
damals Student, Kommentarfunktion,
2002-2004;
Where is read? male n.b. Baghdad, Irak arbeitet flr the privat und politisch 481 118 0 RSS, Twitter,
2009
Guardian Photostream, Blogroll
Afghan Warrior male 26 Afghanistan | Ubersetzer fiir US Army| privat und politisch 109 4055 0 2005-2007 Kommentarfunktion

Tabelle 6:Inhaltliche Auswertung der Warblogs
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Zusammenfassend ist festzuhalten, dass Beitrdgé&NVaumblogs, im Gegensatz zu
anderen Blogs, sehr unregelmafig gepostet werdemBIdgger legt keinen grol3en
Wert auf tagliche Berichterstattung, was jedochmgri auch auf die schlechte
Internetversorgung in den jeweiligen Gebieten zkiZidihren ist. Der Zugang zum
Internet ist nicht garantiert und so muss entwedérAlternativen zurtick gegriffen
werden (Hotel Lobby, Internet bei Freunden etc.proéine temporéare ,Nicht
Verfugbarkeit* des Internets toleriert werden.

Es kommt weder auf die Summe der online gesteBeitrdge an, noch auf eine
hohe Leseranzahl. Resumierend ist zu sagen, dadeneB8loggern primar darum
geht, Erfahrungen und Gedanken in einem Art Onlingebuch zu verpacken um
der Welt Einblick in die Missstdnde zu gewahren wm Teil auch mit sehr

schockierenden Beitragen die Augen zu offnen.

Alle untersuchten Blogs, bis auf ,Baghdad Burning“pbieten eine
Kommentarfunktion an. Viele Eintrage bleiben unkoemtrert, bestimmte Themen
jedoch fuhren entweder zu Diskussionen (meistipohie Themen wie etwa der Sinn
amerikanischer Truppen in Kabul etc.) oder zu wtidézenden Worten, die den
Blogger in seiner Tatigkeit bestarken. In keinemn detersuchten Blogs war eine
materialistische Motivation zu erkennen, obwohl domittlerweile zu einer
lukrativen Einnahmequelle geworden sind. Keiner d&glogs verfligte Uuber
erkennbare Sponsoren, ausgenommen SpendenaufruferbBlogs ,A Voice from

Gaza“ und ,Afghan Warrior".

Die Autoren der Warblogs waren zu Beginn ihrer Blagischen 20 und 30 Jahre alt
und haben eine gute Ausbildung genossen. Sie \anfiidper sehr gute Englisch
Kenntnisse, was durchaus auf Auslandsaufenthattekeufiihren ist (z.B. Baghdad
Burning).

Sowohl Manner als auch Frauen kdnnen hinter eineanbldlg stecken. Von den
sieben Warblog Autoren sind vier mannlichen Gesdtike und drei weiblichen
Geschlechts. Die Auswahl der Blogs verlief jedo@n@er unabhangig.

Ein Unterschied ist im Schreibstil erkennbar. Digiblichen Bloggerinnen schildern

eher private Erlebnisse und nutzen eine kreativeteund Weise des Schreibens,
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wie etwa der poetische Schreibstil von ,Hopeful rB&i Die mannlichen Blogger
hingegen schildern Erlebnisse und Themen sehr prdigmd sachlich.

Die Lebensdauer von Warblogs ist begrenzt. Gegtivweeden diese aus der Not
heraus und meist zu Zeitpunkten, wo Kriege odee&esgen bereits ausgebrochen
sind. Durchschnittlich werden Warblogs 3-5 Jahrelnhalten aktualisiert und vom
Blogger gepflegt. Die Autoren von ,Where is Read®@d ,Afghan Lord" haben das
Blogging fir ihre Zukunft in Hinsicht auf Beruf ragn konnen. Uber die anderen

Blogger ist diesbeztiglich nichts bekannt.

6.2 Auswertung des Fragebogens

Im folgenden Kapitel werden die Ergebnisse der t@nBefragung analysiert, wobei
zu Beginn ein allgemeiner Uberblick tiber die Befemgmittels Grafiken ersichtlich
gemacht wird. Daran anschlieRend, erfolgt die Auswg der Ergebnisse
hinsichtlich der Hypothesen und Forschungsfragem,amschlielend im Fazit aus
den gewonnen Erkenntnissen, sowohl aus dem Theibrigls auch aus dem
Empirieteil, ein Bild Uber den Nutzer von Warblagsschaffen. Zur Auswertung der
Daten wurde das Statistikprogramm SPSS verwendabemflr einige grafische
Darstellungen auch das Excel Programm verwendetlavidie gefundenen Daten
werden zur Veranschaulichung der allgemeinen Datenden Befragten nach
H&aufigkeiten untersucht. Die Daten zu den Hypothegerden mittels Kreuztabellen
ermittelt, um Zusammenhange zwischen den Variabl&gennbar zu machen. Zur
Uberprifung der Hypothesen wird das Chi-QuadratvEgfahren angewendet. Der
dadurch ermittelte Signifikanzwertdeutet an, inerefdie Resultate signifikant sind.

Als festgesetzte Grenze wird der Wert 5 % herang@zo

6.2.1 Allgemeine Daten zu den Befragten

Die folgenden Daten stellen eine Basisinformatibariden Nutzer dar und liefern in
Form von Haufigkeitstabellen (dargestellt in Prdzahlen) ein statistisches Bild
von Warblog Nutzern. Der Online Fragebogen wurde ¥8 Nutzern ausgefillt. In
weiterer Folge wird auf die tatséchlichen Forsclsfiramen bzw. Hypothesen

eingegangen.
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6.2.1.1 Demographische Daten

Wie augenscheinlich erkennbar ist, sind 78,1 % lokfragten Warblog Nutzer
mannlich und bilden somit die Mehrheit der Leseeiblich sind im Gegensatz dazu
lediglich 21,9 %.

Haufigkeit| Prozent | Gultige Prozentq Kumulierte Prozentel
Mannlich 57 78,1 78,1 78,1
Glltig  Weiblich 16 21,9 21,9 100,0
Gesamt 73 100,0 100,0

Tabelle 7: Haufigkeitsverteilung Geschlecht

Bei der Altersangabe hatten die Befragten die Mbgkeit zwischen sechs
Altersgruppen zu wéhlen.Die Mehrheit der Leser 47/ ist zwischen 20 und 29
Jahre alt. Lediglich 4,1 % sind Uber 30 Jahre adt 21,9 % sind in der Altersklasse

bis 19 Jahre. Die Altersgruppen zwischen 40 und Ja@ren wurden nicht

ausgewahlt.
Haufigkeit| Prozent [ Gultige Prozentq Kumulierte Prozent¢
0-19 16 21,9 21,9 21,9
20-29 54 74,0 74,0 95,9
Gultig
30-9 3 4,1 4,1 100,0
Gesamt 73 100,0 100,0

Tabelle 8: Haufigkeitsverteilung Alter

Im Folgenden soll ein Uberblick tiber die Mediennmig der Warblog Nutzer
geliefert werden. Abgefragt wurde der Konsum vomtBredien, elektronischen
Medien und Online Medien. Unter Printmedien sind gdszeitungen,
Wochenzeitungen und Magazine zu verstehen. Prinemederden zu 65,8 %
moderat (durchschnittlich) genutzt, lediglich 4,1d#& Befragten geben an, mehr als

durchschnittlich Printmedien zu nutzen.
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. g . - Kumulierte
Haufigkeit| Prozent | Glltige Prozentq
Prozente
low to very low 22 30,1 30,1 30,1
Gl moderate 48 65,8 65,8 95,9
alti
g high to very high 3 41 41 100,0
Gesamt 73 100,0 100,0

Tabelle 9: Haufigkeitsverteilung Printmedien Nutzung

Elektronische Medien (Radio und Fernsehen) werdam 50,7 % der Befragten
moderat genutzt und von 20, 5 % intensiv. MehreaisViertel der Befragten nutzen

elektronische Medien, wie der Tabelle 10 zu entrehist, eher selten.

P - Kumulierte
Haufigkeit| Prozent | Glltige Prozente
Prozente
low to very low 21 28,8 28,8 28,8
Giilt moderate 37 50,7 50,7 79,5
alti
g high to very high 15 20,5 20,5 100,0
Gesamt 73 100,0 100,0

Tabelle 10: Haufigkeitsverteilung elektronische Medien Nutzung

Im Gegensatz dazu werden Online Medien von 54,8 &b Refragten intensiv

genutzt. Eine geringe Online Mediennutzung wurde keiner der befragten Person

ausgewahlt.
P i Kumulierte
Haufigkeit| Prozent | Glltige Prozentq
Prozente
moderate 33 45,2 45,2 45,2
Gultig  high to very high 40 54,8 54,8 100,0
Gesamt 73 100,0 100,0

Tabelle 11: Haufigkeitsverteilung Onlinemedien Nutzung
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Abbildung 2: Internetnutzung in Jahren

Ebenso erfragt wurde die Anzahl der Jahre in Beriglie Internetnutzun

Die meisten Befragten (61,76%) nutzen das Internetitseseit 12 bis 15 Jahre
Wobei zwei Personen erst seit sieben Jahren (MiwdeS das Internet benutz

und eine Person bereits seit 19 Jahren (HOochsti&egtjff auf das Internet hi

Die Mehrheit detWarblog Nutzer, namlich 336 % beschaftigt sich seit ca. z
Jahren mit dem Warblog PhanomEine Person gibt an, Warblogs bereits seit z

im Internet aufzusuchen.
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Warblog Erfahrung in Jahren

407

304

207

Prozent

107 19,18

. ; 1370 2,740 1370
I I | I | T T

|
1 2 3 4 5 6 7 &

Abbildung 3: Webblogerfahrung in Jahren

Die Mehrhei der Nutzer (45,21 %) besucWeblogs sehselten. Nur 24,66 % d
Nutzer klickt regelmaf3ig auf Blogs im Interr Somit ist erkennbar, dass c
Besuchen von Blogs an sich nicht zum regelmafigesiealltag gehor

P . Kumulierte
Haufigkeit | Prozent | Giltige Prozent
Prozente
rare 33 45,2 45,2 45,2
Gl from time to tims 22 30,1 30,1 75,3
alti
g frequently 18 24,7 24,7 100,0
Gesamt 73 100,0 100,0

Tabelle 12: Frequenz Warblog Besuche
Nur sehr wenige Nutzer besuchen Blogs mehr als Siwenden pro Woche. D

Mehrheit der Leser, namlich 7 % verbringen in der Woehzwei Stunden m
Warblogs.
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Besuche von Warblogs
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Abbildung 4: Besuche auf Warblogs in Stunden / Woche

Weiters wurde bei der Befragung erfragt, ob dielriBfimer einen eigene
personlichen Blodpesitzer

78,1 % gaben arkeinen eigenen Blog zu besitzen. Somit ist die ZainlEefragten,
die einen eigenen Blog fuhren sehr ge. Die befragten Nugr nehmen priméar di
Rolle desBesuchers ein und sind selbst nicht als aktive ehor eines Blogs in di
Blogosphare tatig.

P - Kumulierte
Haufigkeit Prozent | Giltige Prozente
Prozente
Nein 57 78,1 78,1 78,1
Gliltig Ja 16 21,9 21,9 100,0
Gesamt 73 100,0 100,0

Tabelle 13: Eigener Blog

6.2.1.2 Informationen Uber Interesse an News und Politi

Die folgenden Tabellen geben einen Einblick in gessonliche Interesse ¢
Befragten in generelle News und politische Themidgefragt wurde das Interes

an generellen News, um einen Vergleichswert zuntidansum zu erreicherZur
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Auswahl standen die Optionen: ,low to very low" .moderate”

(wig),
(durchschnittlich) und ,high to very high* (groRésteresse). Die Erfragung des
Interesses an generellen News ist ein unterstigzevidrgleichsindikator fir das
Erfragen des politischen Interesses der Warblogil.eBabei haben 13,7 % der
Befragten ein hohes Interesse an allgemeinen Negegaben. Die Mehrheit der

Befragten (68,5 % ) geben ein durchschnittlichésrésse an generellen News an.

P s Kumulierte
Haufigkeit | Prozent | Glltige Prozentg
Prozente
low to very low 13 17,8 17,8 17,8
Gl moderate 50 68,5 68,5 86,3
alti
g high to very high 10 13,7 13,7 100,0
Gesamt 73 100,0 100,0

Tabelle 14: Interesse an allgemeinen Nachrichten

Im Gegensatz dazu haben 39,7 % ein grof3es Intea@spelitischen Themen. Nur
4,1 % haben kein besonderes Interesse an politidcimalten. Doch auch an dieser
Tabelle ist erkennbar, dass die Mehrheit ledigéehdurchschnittliches Interesse an

politischen Themen zeigt (56,2 %).

P . Kumulierte
Haufigkeit | Prozent | Glltige Prozente
Prozente
low to very low 3 41 41 41
Giilt moderate 41 56,2 56,2 60,3
alti
g high to very high] 29 39,7 39,7 100,0
Gesamt 73 100,0 100,0

Tabelle 15: Interesse an politischen Inhalten

Von den Befragten gaben 65,75 % an, dass dasgobktiinteresse durch das Lesen
von Warblogs unverandert bleibt. Bei keinem Befeaghat das politische Interesse
durch Klicks auf Warblogs abgenommen. Bei 34, 2e#%o¢h, hat sich das Interesse
durch das Lesen der Beitrage verandert. Wie auchdemn inhaltsanalytischen

Auswertung zu sehen ist, publizieren sechs deresiaintersuchten Blogs neben
privaten Themen auch politische Inhalte, die zieeMeranderung des politischen

Interesses fuhren kénnen.
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. . _ Kumulierte
Haufigkeit | Prozent| Gultige Prozentt
Prozente
stayed the sar 48 65,8 65,8 65,8
increased/ greatl
Glltig ! . g 25 34,2 34,2 100,0
increased
Gesamt 73 100,0 100,0

Tabelle 16 Veranderung des politischen Interesses

6.2.1.3 Motive fur die Warblognutzung in Prozentzahlen

Bezuglich der Frage nach Informationsseeking & Mekeck ist deutlich erkennbi
dass nur 1 % der Befragten den Vergleich tradittendMedien mit Warblogs al
Grund fur die Besuche von Warblogs angeben. Jedebken 21,1 % an, Warblo
zu besuchen, da sie bestimmte Informationen in ti@diien Medien nicht findel
20,8 % der Befragtenutzen die Eintrage auf Warblogs, um Informatiodber der

Krieg in dem jeweiligen Land bzw. Uber soziale Ureghitigkeiten zu erhalte

Informationcheck

i to check accuracy of the media

i for information about war, politics and social injustices
to use as ammunition in argument with others

i for information not found in traditional media

i to compare online accounts to traditional media
to keep up with main issues of the day

to make up your mind on important issues

20,80% 21,10%
17,00%

19,00%
15,90%

Abbildung 5: Informationssuche

5,20%
1,00%

102



Bezugnehmena@uf den Komfort und den praktischen Nutzen von i@ wurde
nach demKomfort (Conveniencet gefragt. Von den Befragten gaben 2' an, dass
Informationen auf Warblogs schneller zu erhe sind. 25,3 %der Lese meinen,
dass Informationeniber Warblogs besser zu beschaffen sindbzw. die
Zeitungebundenheit (25,9 %) eine wichtige Rolleek| Der Komfort, Informationel
uber die Plattform der Warblogs zu erhg, ist somit ein vesentliche Grund fur die

Nutzung dieser Blogart.

Convenience

i to get informations quickly
i because information is easy to obtain
to get information at any time

i to find specific information that you are looking for

0
29,00% 25,30% 25.90%
19,80%

Abbildung 6: Komfort der Informationsbeschaffung

Fulfillment

i because it is entertaining
i because it is exciting
because it helps you to relax
i to give you something to talk about with others

i to feel involved

39,20% 36,00%

15,20%
2,40%
——l I

Abbildung 7: Personliche Gratifikation
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Bezugnehmend auf die personliche Befriedigiu(Abbildung 7) von Warblot-
Besuchen geben 39, 2 ‘der Befragten an, dass stkrch die Benutzur an
Informationen gelangen, e sie im Gesprach bzw. imiskurs mit Mitmensche
nutzen kénnerAufgrund der Aktualitdt der Themen wie Krieg undvBkitionen ist
das gefundene Material eine Resso, die in mehreren Lebensbereict
thematisiert werden kann.

Die Involviertheit in die bschriebenen Geschehnisse geben 36,0 % der Befiag
emotionale Gratifikation an. Einen unterhaltenddmai@kter von Warblogs gab
7,2 % als Motiv an.

Surveillance

for a variety of viewpoints to see what the other side thinks
to learn about others opinions

36,40% 37,80%

25,90%

Abbildung 8: Blickwinkel

Abbildung 8 bietet einen Einblick in ¢ Motive Ausdruck unc
Zusammengehdrigkeit.

Zur Erweiterung der Blickweise auf Kriegsgeschebmigeben 36,4 % die Ursac
fur die Besuche von Warblogs an. Um zu erfahrem, des Geschehen auf der S
der Betroffenen aussieht und wie die Personen daenBesuchen 37, 8 % d
Befragten Warblogs.

Eine grol3e Rolle spielt der Kontakt mit Gleichgesam. 51,1 % der Befragten gak
dies als Motiv an. Ebenso mochten 45,5 % ihre eddainung kundtun und nien
Warblogs aus besagtem Grund (Siehe Abbildur
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Expression & Affiliation

to make your opinion known ' to be in contact with like minded people - others

51,10%
45,50%

3,40%

Abbildung 9: Zusammengehorigkeit

6.3 Uberprifung der Hypothesen

Nach der Darstellung der Haufigkei der angegebenen Antworten, folgt nun
statistische Beantwortu der Hypothesen in Bezug auf die Forschungsfra
Unterstitzend werden Tabellen und Grafiken zur Nechaulichung verwenc.

6.3.1 Politisches hteresse und Auswirkungen auf das Nutzungsverhalt

Die erste Forschungsfrage fragt nach dem Einflesspablitischen Interesses auf
Bloggingvehalten. In diesem Zusammenh wird die Hypotheseaufgestellt, dass
Nutzermt hohem Mal3 an politischem InesseWarblogs intensiver nutzeAus der
Literatur ist bekannt, dass vor allem politischenessierte Menschen Blogs 1
politischen Inhalten besuchen und somit die Fragigeavorfen wird, ob diese

Aspekt aich bei den Besuchen von Warts eine Rolle spielt.
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Hours per Week on Warblogs
1 2 3 4 5 6 7
Interest in Politics  low to very low Anzahl 1 2 0 0 0 0 0
Erwartete Anzahl 6 1.2 i 1 .0 1 2
% innerhalb von Interest 33,3% 66,7% 0% 0% 0% 0% 0%
in Politics
% innerhalb von Hours 6,7% 6,9% 0% 0% 0% 0% 0%
per Week on Warblogs
% der Gesamtzahl 1,4% 2,7% 0% 0% 0% 0% 0%
moderate Anzahl 9 15 10 2 0 2 3
Erwartete Anzahl 8.4 16,3 10,1 1.7 6 1.7 2,2
% innerhalb von Interest 22,0% 36,6% 24,4% 4,9% 0% 4,9% 7.3%
in Politics
% innerhalb von Hours 60,0% 51,7% 55,6% 66,7% 0% 66,7% 75,0%
per Week on Warblogs
% der Gesamtzahl 12,3% 20,5% 13,7% 2,7% 0% 2,7% 4,1%
high to very high  Anzahl 5 12 8 1 1 1 1
Erwartete Anzahl 6,0 11,5 7.2 1.2 4 1.2 1.6
% innerhalb von Interest 17,2% 41,4% 27,6% 3,4% 3.4% 3,4% 3,4%
in Palitics
% innerhalb von Hours 33,3% 41,4% 44,4% 33,3% | 100,0% 33,3% 25,0%
per Week on Warblogs
% der Gesamtzahl 6,8% 16,4% 11,0% 1,4% 1,4% 1,4% 1,4%

Tabelle 17: Kreuztabelle Politisches Interesse * Warblognutzung

Im Rahmen der Untersuchung wurde nach der Stundehhgefragt, in welcher die
Nutzer Warblogs im Internet aufsuchen bzw. wie hdek Interesse an politischen
Themen ist. Dabei standen zur Auswahl die Ausprggan ,wenig‘,
x<durchschnittlich® und ,intensiv‘. Die Kreuztabell¢siche Tabelle 17) gibt die
gemeinsame Verteilung der beiden Variablgmolitisches Interesse und
Stundenanzahl der Warblogbesuche pro Woeheder. Insgesamt haben 29
Personen von 73 Befragten angegeben, dass sieobies Ipolitisches Interesse
haben. Von dieser Anzahl verbringen 8 Personerdiea. Stunden pro Woche mit
dem Lesen von Warblogs. Der Grol3teil der politisdch interessierten Befragten,
namlich 15 Personen, verbringt jedoch in etwa z®atinden pro Woche mit
Warblogs. Es ist festzuhalten, dass durchschinittlind hoch interessierte Nutzer
ahnlich viel Zeit im Internet mit dem Lesen von Mags verbringen und kein
Unterschied zu erkennen ist. 41 % der Befragteremam, ein durchschnittliches
Interesse an Politik zu haben, dem gegenibergestelben 29 % ein grol3es
Interesse an politischen Themen. Mithilfe des Cha@at Tests wurde ein
Signifikanzwert von 0,972 ermittelt (siehe S. 158hAng), sodass die Nullhypothese
angenommen wird und kein Zusammenhang zwischen lo#den Variablen

angenommen wird.

Die zweite Hypothese behauptet, dass Warblog NutzérgroRem Interesse an
politischen Geschehen Informationen auf Warblogzeny die sie in traditionellen

Medien nicht finden.
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Dabei wird davon ausgegangen, dass Warblogs deti@tl und ausgiebiger Uber
Kriegsgeschehen berichten, da die Autoren Vorod sind einen personlicheren und
dadurch vielleicht auch einen leichteren ZugangBenichterstattung haben. Dabei
geben 24 von 29 politisch hochinteressierten Persam, dass sie Warblogs nutzen,
um darin Informationen zu finden, die sie in tradiellen Medien (Zeitung,
Fernsehen, Radio etc.) nicht finden kénnen. Soshitiir die Mehrheit der politisch
hoch Interessierten der Umstand, dass sie gewiésemationen in der Zeitung oder
im Fernsehen nicht finden, ein Motiv fir das Besuckion Warblogs. Bei Personen
mit durchschnittlichem politischen Interesse geBén/on 41 an, dass dies mitunter
ein Grund ist, warum sie auf Warblogs klicken. UendZusammenhang beider
Variablen auch fur die Grundgesamtheit zu Uberprif@urde erneut der Chi
Quadrat Test herangezogen. Die HypothesenUbergylbangt jedoch mit einer
Signifikanz von 0,735, dass die Nullhypothese anganen werden muss und somit
kein signifikanter Zusammenhang zwischen beideadatalen Variablen in Bezug
auf die Grundgesamtheit besteht (siehe Anhang $.160

Interest_politics_Cod * for_information_not_found_in_traditional_media Kreuztabelle

for_information_not_found_in_
traditional_media
Mo Yes Gesamt
Interest_politics_Cod  low to very low  Anzahl 0 3 3
Erwartete Anzahl 5 2.5 3,0
% innerhalb von 0% 4,9% 4.1%
for_information_not_
found_in_traditional_
media
moderate Anzahl 7 34 41
Erwartete Anzahl 6,7 34,3 41,0
% innerhalb von 58.3% 55.7% 56,2%
for_information_not_
found_in_traditional_
media
high/ very high  Anzahl 5 24 29
Erwartete Anzahl 4.8 242 29.0
% innerhalb von 41,7% 39,3% 39.7%
for_information_not_
found_in_traditional_
media
Gesamt Anzahl 12 61 73
Erwartete Anzahl 12,0 61,0 73,0
% innerhalb von 100,0% 100,0% 100,0%
for_information_not_
found_in_traditional_
media

Tabelle 18: Kreuztabelle Politisches Interesse * Nachrichten itraditionellen

Medien
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Die dritte Hypothese fragt nach der Veranderungpaditischen Interesses durch «
Nutzung von Warblogs. Auch hier wurde der Zusammaghmittels Kreuztabell
untersucht, um ngliche Zusammenhange dd/ariablen Anderung politische
InteressaundNutzung von Warbloerkennbar zu machen.

In Abbildung 10 ist kla erkennbar, dass bei der Mehrheit der Warblogmi
(unabhéngig vom Wochenkonsum) das politische Isserainverandert bleikDer
Grolteilder Nutzer besucht Warblogs zwisch«3 Stunden pro Woche, dabei ble
die politische Involviertheit gré3tente unverandert. Vier Nutzer besuch
Warblogs bis zu 7 Stunden pro Woche, dabei gebéx 80, dass sich das politisc
Interesse geandert hat, die anderen 50 % sind denuMg, dass es zu keir
Veranderung kommt. Die Hypothesenuberprifung nsitteh-Quadat Tests zeic
einen Signifikanzwert von 0,7 (siehe Anhang S. 161¥odass hier eindeutig ¢
Annahme geltend ist, dass kein Zusammenhang b,zwischen der Intensitat d
Nutzung von Warblogs under Veranderung des politischen Interesses im Ral

der hier untersuchten Warblo

Hypothese 3

Change of
political
— Involvement

O stayed the same

m Increased/ greatly
increased

157

107

Anzahl

Hours per Week on Warblogs

Abbildung 10: Warblognutzung * politische Involviertheit
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6.3.2 Social Communities

Die zweite Forschungsfrage beschéftigt sich miiadem Netzwerken und geht der
Frage nach, inwiefern Warblogs Méglichkeiten biet€@ommunities zu bilden. Die
vierte Hypothese behauptet demnach, dass Nutzegeaine in Kontakt mit anderen
treten und Teil einer Community sind, dies mittdlgzung der Kommentarfunktion

verwirklichen.

Commentfuntion

i Gesamt
Nein Ja
Anzahl 22 6 28
Erwartete Anzahl 21,1 6,9 28,0
. % innerhalb von to be in contad
Nein o ) 78,6% | 21,4% | 100,0%
with likeminded people
to be in % innerhalb von Commentfuntio}] 40,0% [ 33,3% | 38,4%
contact with % der Gesamtzahl 30,1% 8,2% 38,4%
likeminded Anzahl 33 12 45
people Erwartete Anzahl 33,9 11,1 45,0
% innerhalb von to be in contad
Ja 73,3% | 26,7% | 100,0%

with likeminded people
% innerhalb von Commentfuntio] 60,0% | 66,7% | 61,6%

% der Gesamtzahl 45,2% 16,4% 61,6%
Anzahl 55 18 73
Erwartete Anzahl 55,0 18,0 73,0
% innerhalb von to be in contad
Gesamt ’ 75.3% | 24,7% | 100,0%

with likeminded people
% innerhalb von Commentfuntioj 100,0% | 100,0% | 100,0%
% der Gesamtzahl 75,3% 24.7% | 100,0%

Tabelle 19: Kreuztabelle Kontakt * Kommentar

Bereits an der hier tabellarisch dargestellten Kiahelle ist erkennbar, dass sich
Personen eher nicht der Kommentarfunktion bediemenmit anderen Menschen in
Beziehung zu treten. Von 45 Personen, die gerri€omtakt mit gleich denkenden
Menschen sind, geben nur 12 an, mithilfe der Kontar&mktion in Kontakt mit
jenen Menschen zu treten. Die restlichen 33 Persaeeneinen diese Annahme.
Jedoch nutzen 22 Personen der Gruppe, die angegealben, Warblogs nicht zur
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Kontaktaufnahme zu nutzen, die Kommentarfunktiore Bypothese kann auch in
diesem Fall widerlegt werden und wird somit veneorf unterstiitzt durch einen
Signifikanztest (Wert 0,614 siehe Anhang S. 163y Kann somit kein
Zusammenhang festgestellt werden. Es nutzen dahehr nPersonen die
Kommentarfunktion, die nicht daran interessierdsimit anderen in Beziehung zu
treten. Von den Befragten 45 Personen, die gern€oimakt mit Gleichgesinnten
sind, gehen 33 Personen diesem Bedirfnis somiteeigm anderen Weg nach.
Interpretativ kann gedeutet werden, dass bereits giameinsame Besuchen von
einem gemeinsamen Warblog und das Lesen bzw. daginflihlen in die
beschriebenen Situationen, dem Leser das Gefuhl Dgil eines Gemeinsamen zu

sein.

6.3.3 Rolle der Kommentarfunktion

Dies wirft die dritte Forschungsfrage auf, aus Wweln Grund nun die
Kommentarfunktion genutzt wird. Die 5. Hypothessgt nach dem Zusammenhang

zwischen der Kommentarfunktion und der Moéglichkeitif Blogs seine Meinung

kund zu tun.
to_make_your_opinion_known * CommentCod Kreuztabelle
CommentCod
Mo Yes Gesamt
to_make_your_opinion_ Mo Anzahl 25 8 33
known Erwartete Anzahl 24,9 8,1 33,0
% innerhalb von 45,5% 44 4% 45.2%
CommentCod
r Yes Anzahl 30 10 40
Erwartete Anzahl 30,1 9.9 40,0
% innerhalb von 54,5% 55.6% 54,8%
CommentCod
GCesamt Anzahl 55 18 73
Erwartete Anzahl 55,0 18.0 73,0
% innerhalb von 100,0% 100,0% 100,0%
CommentCod

Tabelle 20: Kreuztabelle Meinung * Kommentar

In der Tabelle 20 ist deutlich erkennbar, dasskdimmentarfunktion bei Warblogs

nicht vorrangig genutzt wird, um die eigene Meinumgveroffentlichen. Lediglich

110



10 von 73 Personen geben an, darin die Leistundg<dermentarfunktion zu sehen.
Die beobachteten Zahlen stimmen mit den erwartgtdrien fast tUberein. Dies ist
weiter ein Malstab dafiir, dass kein Zusammenhangcken den Variablen
Commenunddie eigene Meinung kundtioesteht. Interpretativ kann hier behauptet
werden, dass das Lesen der Inhalte auf Warblogsaeisreichende Befriedigung auf
der Gratifikationssuche ist. Da zur Uberprifung &gnifikanz der Chi Quadrat
Test in diesem Fall keine verlassliche Quelle2s2(Kreuztabelle) wurde zusatzlich
ein exakter Test nach Fisher durchgefihrt, dergedauch einen Wert von 0.940
(siehe S. 164 im Anhang) ergibt, sodass die Altarhgpothese verworfen wird.

6.3.4 Warblogs und traditionelle Medien

Die vierte Forschungsfrage beschéftigt sich mit d€erhéltnis Warblogs und
traditionelle Medien. Wird einem Warblog eher Aufksamkeit geschenkt, als
traditionellen Medien? Wie in Abbildung 5 erkennbst, wird von 21,10 % Der
Befragten der Warblog genutzt, um Informationenfimden, die in traditionellen
Medien nicht erscheinen. Ein Vergleich zwischenditranellen Medien und
Warblogs wird nur von 1 % der Befragten gezogen.

Zunachst wird untersucht, ob Warblognutzerdie Gnlftedien intensiv nutzen und
als primare Informationsquelle heranziehen, aufitRredien weitgehend verzichten.
Die sechste Hypothese Nummer behauptet, dass ivee@sline Medien Nutzer auf
Printmedien im traditionellen Sinne als Informasquoelle verzichten. Von
insgesamt 40 Personen, die Online Medien intengizem, lesen 31 Personen auch

Printmedien und nur 6 Personen geben an, Printmeeier selten zu rezipieren.

Online_Media_Consumption_Cod * Print_Media_ConsumptionCod Kreuztabelle

Print_Media_ConsumptionCod
Low to very high/very
low moderate high Gesamt
Online_Media_ moderate Anzahl 16 17 i 33
Consumption_Cod Erwartete Anzahl 9,9 21,7 1,4 33,0
% innerhalb von T2,7% 35,4% 0% 45,2%
Print_Media_
ConsumptionCod
high/ very high  Anzahl 6 31 3 40
Erwartete Anzahl 12,1 26.3 1.6 40,0
% innerhalb von 27,3% 64,6% 100,0% 54,8%
Print_Media_
ConsumptionCod
Cesamt Anzahl 22 48 3 73
Erwartete Anzahl 22,0 48.0 3.0 73,0
% innerhalk von 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Print_Media_
ConsumptionCod

Tabelle 21: Kreuztabelle Onlinemedien * Printmedien
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Erkennbar ist, dass Warblognutzer sich demnachchmdener Medien bedienen,
um sich Gber bestimmte Themen zu informieren ual sicht einschlief3lich auf ein

Medium konzentrieren. Warblogs als Online Mediumrde®& gerne genutzt, da
Informationen sehr einfach (29,0 % der Befragtehegadies als Grund an) bzw.
schnell zu erlangen sind. Nutzer von Warblogs,dikse erst seit 2 Jahren (19 von
28 Personen) bzw. 3 Jahren (15 von 22 Personefglg@m, geben an, einen sehr
durchschnittlichen Printmedien Konsum zu haben. ¥ied nun die Personen, die

bewusst nach kriegspolitischen Inhalten auf Warbkgchen?

Die siebte Hypothese behauptet, dass vor allemoRens die Warblogs selten
besuchen, auf der Suche nach kriegspolitischertérhaind. Wie der Tabelle 22 zu
entnehmen ist, gibt es keinen relevanten Unterdchi& der Hohe der Warblog
Besuche. In allen drei Auspragungen (selten, abaundft) gibt die Mehrheit der
Befragten, die Suche nach kriegspolitischen Thenmmait, als Grund flur die
Warblogbesuche an. Die Alternativhypothese wirdwogfen mit Unterstlitzung des
durchgefuhrten Chi Quadrat Tests (siehe Anhan®6). 1

6.3.5 Fazit

Aufgrund der kleinen Grundgesamtheit der befragtersonen (73 Teilnehmer) und
der daraus ermittelten Signifikanzen in den Krelellan- Auswertungen, wurden
die Ergebnisse der statistischen Auswertung khtisgtrachtet, um die

Wabhrscheinlichkeit von Fehlentscheidungen gerinpalten.
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for information
about war,
politics and Gesamt
social-injustices
Nein Ja
Anzahl 5 28 33
Erwartete Anzahl 5,9 27,1 33,0
% innerhalb von Frequenz of
. 15,2% | 84,8% | 100,0%
Warblog Visits
rare _ _ _
% innerhalb von for informatior
about war, politics and social{ 38,5% | 46,7% | 45,2%
injustices
% der Gesamtzahl 6,8% | 38,4% | 45,2%
Anzahl 5 17 22
Erwartete Anzahl 3,9 18,1 22,0
Frequenz % innerhalb von Frequenz of
. . 22,7% | 77,3% | 100,0%
of from time Warblog Visits
Warblog totime o innerhalb von for informatiof
Visits about war, politics and social{ 38,5% | 28,3% | 30,1%
injustices
% der Gesamtzahl 6,8% | 23,3% | 30,1%
Anzahl 3 15 18
Erwartete Anzahl 3,2 14,8 18,0
% innerhalb von Frequenz of
. 16,7% | 83,3% | 100,0%
Warblog Visits
frequently _ _
% innerhalb von for informatior
about war, politics and social{ 23,1% | 25,0% 24, 7%
injustices
% der Gesamtzahl 4,1% | 20,5% | 24,7%
Anzahl 13 60 73
Erwartete Anzahl 13,0 60,0 73,0
% innerhalb von Frequenz of
. 17,8% | 82,2% | 100,0%
Warblog Visits
Gesamt _ _ .
% innerhalb von for informatior
about war, politics and social4 100,0%| 100,0%| 100,0%
injustices
% der Gesamtzahl 17,8% | 82,2% | 100,0%

Tabelle 22: Kreuztabelle Warblog Nutzung * Spezielle Informatian
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6.4 Beantwortung der Forschungsfragen und gewonnene

Erkenntnisse

Die folgenden Seiten widmen sich der Beantwortueg BEorschungsfragen mit
Verweise auf die Uberpruften Hypothesen. Weiters38n die Ergebnisse der
inhaltlichen Auseinandersetzung der sieben Warblegs Zudem werden die

Ergebnisse in Zusammenhang mit bereits vorhand8nehen verglichen.

6.4.1 Forschungsleitende Frage: Nutzermotive

Die forschungsleitende Frage dieser Arbeit fragthnden Hauptmotiven der Nutzer
fur die Nutzung von Warblogs. In der Untersuchunigdwdieser Punkt als Variable
Motive deklariert mit Inhalten zu Informationcheckonvenience, Fulfillment,
Surveillance und Expression & Affiliation. Aus deisherigen Blogforschung (vgl.
Kaye, 2005, S.84f)wurden Basismotive herangezogemiche jedoch um
warblogspezifische Komponente erweitert wurden. &esentliches Motiv fur die
Nutzung von Warblogs bezlglich der Informationssucist das Bedirfnis
Informationen auf Warblogs zu finden, die es iditianellen Medien nicht gibt. Es
gibt also das Verlangen der Leser nach weiterearrimitionen, die entweder fur
traditionelle Medien nicht verwertbar sind und dahe&ht in Erscheinung treten,
oder sie haben keinen Zugriff auf diese Tatsachatiie. Jedoch lassen die Zahlen
nicht von einer Unzufriedenheit mit traditionellbtredien sprechen, wie es einst der
deutsche Online Kolumnist Hal Faber zum Thema Wgblgenerell behauptete.
(siehe Kapitel 3.1 Mediensystem im Wandel). Aués#inPunkt wird bei der

Beantwortung der vierten Forschungsfrage néheegiggen.

Warblogs werden bewusst ausgewahlt um spezifisshalte zum Thema Politik,
Krieg und soziale Ungerechtigkeiten zu erlangenn&edRolle spielt das Bedirfnis,
diese Medienform mit traditionellen Medien zu veighen. Bereits
JuliaSommerh&ausef2006) hat bei ihrer Untersuchung des Verhaltsisa&arblogs
und traditioneller Journalismus herausgefundens désse beiden Medienformen in

einem komplementaren Verhaltnis zu einander stehen.
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Ebenso wichtig fur die Nutzung von Warblogs ist diatsache, sich bezuglich
aktueller Weltgeschehen direkt zu informieren. Diarblogbetreiber starten in der
Regel mit einem eigenen Blog, um die aktuellen Gelnisse im eigenen Land
publik zu machen und um damit eine Offentlichkait erreichen. Der Nutzer hat

somit die Moglichkeit sich tagesaktuell mit den e zu beschatftigen.

Ein grof3er Vorteil bei der Nutzung von Warblogs lchrichtenquelle liegt in der
Einfachheit und Schnelligkeit bei der Informatioasbhaffung. Prinzipiell sind diese
Arten von Blogs uber Suchmaschinen auffindbar. \Weraso Schlagworte wie Irak,
Krieg, Afghanistan etc. eingegeben, erhalt der 8uslkhnell und direkt Zugang zu
Warblogs. Wie auch bei Online Angeboten an siahdies zeitliche Unabhangigkeit
und die spezielle Suchfunktion im Internet ein &lsggebendes Kriterium fur die
Nutzung von Warblogalthaus und Tewksburygaben in ihrer Studie zum Thema
.Neue Medien* aus dem Jahr 2000 an, dass die aknéermationssuche ein
leitendes Bedurfnis fur die Benutzung von Neuen igedst. Weiters kann auch die
Gratifikation ,Kontrolle* auf die Warblog Nutzungmgelegt werden. Auch dies
gabenAlthaus und Tewksburyals Motiv fur die Nutzung an. Der Nutzer selbst
entscheidet, welche Informationen auf welche Artl Wieise er rezipiert und vor

allem von welcher Quelle er sie bezieht.

Ein grol3es Thema ist auch die Glaubwirdigkeit wdmalten, die vordlohnsonund

Kaye (2004) in der Studie beziiglich Blog User angegelerde. Warblogs werden
laut den Ergebnissen als transparent eingestuftdasdVertrauen der Leser wird
dadurch gestarkt, dass keine materiellen Bedudnissiter dem Fihren eines
Warblogs stecken und Themen unabhangig der Natenalerte gestaltet werden.
Wie bei der inhaltlichen Untersuchung der Warbltegtgestellt werden konnte, gab
es keine finanziellen Unterstiitzungen im Sinne @ponsoring, wie es sonst bei

Blogs ublich ist.

Ebenso spielt bei der Nutzung die emotionale Komepteneine Rolle. Der Spiegel
hat in Bezug auf die Netzwerkkultur einmal behatuptdillionen von Menschen (...)
suchen derzeit im Web (...) nach Gefuihlen und amdBlickwinkeln auf die

Ereignisse., (Patalong, 2003).
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Durch die sehr subjektive Erzahlweise und Darstgéfiorm von Kriegsthemen,
fuhlt sich der Nutzer schnell personlich angespeachund involviert in das
Geschehen, welches oftmals auf fremden Kontinegeschieht. Als Beispiel sei
angefuhrt ein Blogeintrag auf ,A Voice from Gazafh welchem Uuber die
Entfihrung des britischen Journalisten Alan Johm&terichtet wird. Oder auch der
tragische Tod eines kleinen Madchens, welcher vnBloggerin von ,Hopeful
Beirut* als Gedicht verfasst wurde. Ebenso belef&varblogs den Nutzer mit
Informationen, die in Gesprachen mit anderen PersemflieRen kénnen. Warblogs
sind keine Medienform die eine Entspannung zulasslen gar einen unterhaltsamen
Effekt haben. In einigen Blogeintrdgen ist evertugr Sprachstil bzw. die
Darstellungsform von Themen mit unterhaltsamen @efu zu verbinden. Das
Interesse an fremdenSichtweisen ist grol3, ebensoBaalrfnis zu sehen, wie

Menschen vor Ort Uber die politischen oder kriegiéhen Zustdnde denken.

Mehr als die Halfte der Warblognutzer mochte mitleren Menschen in Kontakt
stehen. Auch wenn sich die Nutzer dafir nicht dankion des Kommentars
bedienen, ist das regelmalige Lesen von Warblogs Miiglichkeit, indirekt mit
anderen Menschen in Beziehung zu treten. Das Bderam Krieg und am Leben der
Blogger ist eine Gemeinsamkeit, die die Nutzer méeder teilen. Sowohlasswell
(1948) als aucWright (1960) undMcQuail (1973) gaben bereits in ihren Studien
Sozialisation bzw. personliche Kontakte als Haupiveoflr die Mediennutzung an.
Auch bei der Nutzung von Warblogs kann dieses Mgéirannt werden.

6.4.2 1. Forschungsfrage: Politisches Interesse& Beantwtung

Die erste Forschungsfrage widmet sich primér delitigihen Interesse der Warblog
Nutzer und ist in der Variable ,Interesse“ verankdfrfragt wurde neben dem
Interesse an generellen Neuigkeiten vor allem desdsse an politischen Themen.
Es hat sich herausgestellt, dass weniger als dl#eH#er Nutzer sich selbst als
politisch ,hochinteressiert” bezeichnen wirden. Beol3teil stuft sich sowohl beim
politischen Interessen als auch bei generellen Neissmoderate Nutzer ein.
Warblogs werden daher eher selten besucht und esewewischen ein und drei
Stunden pro Woche investiert. Die erste Hypothdass politisch hoch interessierte

Nutzer Warblogs ofter besuchen, wurde verworfereriSb wie die Annahme, dass
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politisch viel interessierte Nutzer nach Informaga auf Warblogs suchen, da die
Berichterstattung in traditionellen Medien nichseicht. Diese Thematik wird bei

der Beantwortung der vierten Forschungsfrage attsead diskutiert.

Durch das Nutzen von Warblogs und das Rezipieren lmbalten kommt es zu
keiner deutlichen Veranderung des politischen é#ges. In den meisten Fallen
bleibt das Interesse unverandert. Obwohl nattgiciestimmter Grad an Interesse

ausschlaggebend fur den Besuch von Warblogs ist.

Bereits viele Studien haben sich dem Thema ,poh&s Interesse* und
Internetnutzung gewidmet und liefern dabei untaestiithe Erkenntnisse.
Prinzipiell ist aber davon auszugehen, dass wieitsegrlautert, ein bestimmter Grad
an politischem Interesse vorhanden ist, bevor eiarbfdg besucht wird. In
Zusammenhang mit Warblogs konnte diese Arbeit keWerdnderung des
politischen Interesses entdecken, so wie ddahLi(2007) in seiner Studie namens
-Why do you blog“ zugeben musste, dass die Teilrehseiner Studie durch das
Besuchen von Internetseiten keine Veranderung inlitigpben Interesse
herbeigefuhrt wird.

Beantwortung: Das politische Interesse spielt bei der Wahl Blegys eine Rolle,
jedoch sind keine Veranderungen des Interesse$ dias Besuchen von Warblogs
festzustellen. Auch gibt es keine Zusammenhé&ngeschsn stark politisch
interessierten Menschen und der Zuwendung zum \W@arbEbenso ist keine
Unzufriedenheit politisch hoch interessierter WagbINutzer mit traditionellen

Medien erkennbar.

6.4.3 2. Forschungsfrage: Social Communities& Beantwortug

Die zweite Forschungsfrage orientiert sich am Ph#ro Social Community und
fragt nach dem Potential von Warblogs als Plattfdim Netzwerkgebilde. Der
Kontakt zu Anderen stellt ein wesentliches Bed@rfiiir Nutzer dar. Auffallend bei
der Untersuchung ist, dass sehr wenige sich demk@marfunktion bedienen, um in
Kontakt mit anderen Nutzern zu treten. Bereits dameinsame Besuchen und

regelmalige Lesen von Warblogs vermittelt den Nuatzein Gefuhl der
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Zusammengehdrigkeit. Auch Nutzer, die wenig akti¥erscheinung treten, sind teil
der Community und Teil der Blogosphéare. Das akitmenmentieren von Inhalten ist

nicht Voraussetzung fiir das Zusammengehorigkeiisgef

Der Blog ,Baghdad Burning® beispielsweise verfugtch nicht einmal Gber eine
Kommentarfunktion und liefert dem Nutzer ledigliche Mdglichkeit zu lesen.
Einige Warblogs verweisen auf Blogs von anderengBétreibern mit ahnlichen
Themenschwerpunkten. Der Nutzer hat somit die @ptauf andere Seiten
zuzugreifen und auch dort Teil der Community zu deer So ergibt sich fast
automatisch ein Netzwerk, welches durch Blogs efitidigwird. Ein Teilnehmer der
Untersuchung gab als Benefit von Warblogs folgenales,a great possibility to

network”.

Die Leser haben die Mdglichkeit sich auf dem Wagbéds registrierter Benutzer
anzumelden und entscheiden auch, ob die eigenénbiel® E-Mail Adresse als
Kontakt aufscheint. Andere Nutzer haben dann diglMhkeit, Personen tber E-
Mail Adressen zu kontaktieren. Der Autor des Blogafghan Warrior*

beispielsweise hat auf seinem Blog auf weitere \Wdgs verlinkt, sodass die
Besucher seines Blogs auch gleich Zugriff auf eetizWerk von Blogs haben. Selbst
wenn die Besucher von Warblogs nicht direkt in Beang zu anderen Lesern

treten, entsteht doch ein Netzwerk, zumindest zveisd_eser und Warblog.

Beantwortung: Die zweite Forschungsfrage ist nicht klar zu beanten.
Feststellbar ist, dass sich nicht viele Warblog ecesler Kommentarfunktion
bedienen, die eine interaktive Mdglichkeit zum Negrken bietet. Wobei bereits die
Tatsache zum kleinen Kreis der Warblog Leser damelzéren, Beitrdge zu lesen
und mitzufihlen und in die Geflhlswelt und Meinungkt der Anderen
einzutauchen, ein moéglicher Eintritt in die Soctammunity ist. Optionen wie die
Blogroll Funktion und Registrierungsmoéglichkeiteaf @em Warblog, so wie RSS
Feeds die eine Regelmalligkeit beim Rezipieren veitrdgen erleichtern, sind

ebenso hilfreich bei der Bildung von Netzwerken.
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6.4.4 3. Forschungsfrage: Kommentarfunktion& Beantwortung

Die Kommentarfunktion spielt bei der Beantwortungr dlritten Forschungsfrage
eine entscheidende Rolle. Bei der inhaltlichen Aemwdersetzung mit den
Kommentaren der untersuchten Blogs ist erkennbass dliese grof3tenteils zur
Ermutigung des Bloggers gedacht sind. Zum Teil werduch eigene Gedanken
verfasst und als Kommentar veroffentlicht. Es wardeebete geschrieben und
Danksagungen an den Blogger gerichtet. Bedenktdie@efahren von Bloggern in
Kriegsgebieten, sind diese Arten von Zuspriichee e@mmutigende und treibende
Kraft fur weitere Verotffentlichungen auf dem Warpld/arblogs bieten zwar die
Option eigene Meinungen kund zu tun, jedoch ergedieim keine offensichtlichen

Diskussionen daraus.

JuliaSommerhausehnat in ihrer Studie mit dem Titel ,Warblogs — voMiitag ins
Kriegsgebiet* aus dem Jahr 2006 ebenso darauf akda® gemacht, dass
Warblogs, so wie auch Online Portale von groR3enidediusern, die Chance zum
Kommentieren bieten, jedoch diese bei Warblogeseajenutzt wird. Wohimdglich
werden viele Kommentare erst gar nicht auf dem Blegffentlicht, da der Autor
die Mdglichkeit hat Kommentare zuerst zu Uberpriifene diese auf dem Blog
vertffentlicht werden. Dies kann als eine Art Mat@nsmoglichkeit betrachtet
werden, sodass unerwiinschte Kommentare bereits/gdiffentlichung geldscht

werden.

Beantwortung:Die Kommentarfunktion erméglicht Warblogbesucherntedl zu
nehmen. Vor allem Unterstitzungserklarungen unduiigungen, gerichtet an den
Autor des Warblogs, werden mittels Kommentare zuosdkuck gebracht. Nicht
jeder Blog verfugt jedoch Uber eine Kommentarfumktida dies auch mit einem
logistischen Aufwand verbunden ist, da die Moder&olle wie in einem Forum
dem Autor zugesprochen wird. Ein kleiner Teil voeskern, der an Beziehungen zu
anderen Warblogbesuchern interessiert ist, nutet Klommentarfunktion zum

Netzwerken.

119



6.4.5 4. Forschungsfrage: Medienvergleich& Beantwortung

Wie bereits bei der leitenden Forschungsfrage amgetl besteht zwischen
Warblogs und traditionellen Medien ein erganzendeshaltnis. Sehr wohl werden
Inhalte auf Warblogs gezielt angesteuert, da dr@sbkt in traditionellen Medien
verfigbar sind. Jedoch ist bei der Untersuchungédeennbar, dass Warblogs allein
nicht als Informationsquelle ausreichend sind, somd Printmedien und
elektronische Medien weiterhin gern genutzte Ergaggmedien darstellen. Die
Zahlen der klassischen Mediennutzung zeigen keinewélse auf eine
,unzufriedenheit* im Umgang mit klassischen Medidfs ist davon auszugehen,
dass Warblogs vor allem wegen der sehr personlickemrage und der
Darstellungsform neuer Sichtweisen genutzt werdsn.der Untersuchung wurde
nach den Benefits von Warblogs gefragt und dabedewmon den Befragten auf die

Subjektivitat der Eintrdge und die emotionale Komgrate hingewiesen.

Die von JuliaSommerhauserrarbeitete Studie zeigt klar auf, dass es nicht
notwendig ist, klassische Medien mit Warblogs ineen Konkurrenzverhaltnis zu
sehen, da beide Medienformen Schwachen und Stfikieen. Warblogs zeichnen
sich durch personliche Unterstreichungen und stibgkBlickwinkel aus. Im
Gegensatz dazu haben groBe Medienhduser den Vorkeiterien wie
Vollstandigkeit und Aktualitat zu erfillen. Die @mnsuchte Studie empfiehlt einen
Medienmix, der sich auch bei den Ergebnissen digs¢éersuchung wiederspiegelt.
Warblognutzer greifen auf verschiedene Medienfoenmmatriick und beziehen ihre
Informationen zu politisch relevanten Ereignissahnnur Gber Warblogs. Der Mix
aus klassischen Medien und personlichen Beitragem Warblogs erflllt das

Bedurfnis politikinteressierter Nutzer.

Auch Christoph Neuberger hat in seiner, im Jahr720€r6ffentlichten, Metastudie
darauf hingewiesen, dass die gefurchtete VerdramganBezug auf klassischen
Journalismus ausgeblieben ist. Auch wenn diese i&tadf Weblogs generell
bezogen ist, wird in Anlehnung auf die erhaltenegeBnisse behauptet, dass diese
Erkenntnis auch in Bezug auf Warblogs Giiltigkeigize
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Die Untersuchung hat gezeigt, dass bezugnehmend dauf Frequenz der
Warblogbesuche klar erkennbar ist, dass diese Mtxim von keinem der
Befragten tatsachlich intensiv genutzt wird. DiesiBehe finden eher latent und
erganzend zu anderen Medienformen statt. Die Stadijebnisse gehen konform mit
den Ergebnissen defDFStudie zum Thema ,Nutzungsfrequenz von Web 2.0
Angeboten, welche 2011 durchgefuhrt wurde (siehpitéh4.1.1 Web 2.0 und
Social Web S. 32).

Die Nutzung von Weblogs generell nimmt stetig abyem es 2007 noch 11 % der
befragten User, die gelegentlich auf Weblogs kéoktsank die Zahl im Jahr 2011
auf 7 % herab. Bei den Nutzern, die regelmaRigvdeblogs surften, sank die Zahl
von 2 % auf 1 % ab. Die Nutzerfrequenzen bewegeh auch bei Warblogs in
einem sehr niedrigem Bereich. Grund dafir ist siadte die Spezialisierung der
Warblogs auf einen Themenbereich und die kurze hsdeuer der Blogs. Warblogs
kénnen als temporare Begleiter flr einen gewissgtralim, in dem das Interesse zu
einem bestimmten Thema und zu einem bestimmten Igagében ist, deklariert

werden.

Beantwortung: Printmedien verlieren bei Warblog Nutzern nicimt Bedeutung.
Diese werden weiterhin als Informationsquelle hgemogen. Es ist ein
komplementares Verhaltnis klassischer Medien undbWgs erkennbar, sodass es
zu keinen EinbuRen auf einer der beiden Seiten Konmim Falle gezielter
Informationssuche oder subjektiver Eindriicke werdéarblogs aufgesucht, fernab

von professionellen Beitragen, die sich an joustigichen Standards bedienen.

6.4.6 5. Forschungsfrage: Nutzerprofil & Beantwortung

Zuletzt gilt es im Zuge dieser Arbeit ein Bild Glsn Warblog Nutzer zu schaffen
und damit einen ersten Versuch zu wagen, hinterAdienymitat des Internets zu

blicken. Speziell zu Warblog Nutzern gibt es, werdits mehrfach erwéhnt, noch
keine vergleichbare Studie, die zu 100 % als Valgstudie herangezogen werden

kann.
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Der Grof3teil der Warblog Nutzer ist zwischen 20 @®dJahre alt und mannlich.
Vergangene Studien haben belegt (unter andere@tddte von Dan Li, 2007), dass
Frauen eher Uber Themen bloggen, die sehr nahe mestnlichen Erleben

anzusiedeln sind. Bei der vorliegenden Arbeit kenawf Seiten der Autoren kein
signifikanter Unterschied zwischen den Geschleaohterkannt werden (vier

mannlich und drei weiblich). Lediglich der Schraibder Frauen ist im Vergleich zu

den Mannern kreativer. Die Beitrdge werden emot@neerpackt und in eine Art

poetische Sprache verwandelt.

Die Auswahl der Blogs fandnach einem Zufallsprinazipd nicht nach dem

Geschlecht statt. Auf Seiten der Nutzer jedochkiat eine méannliche Dominanz

erkennbar. Laut der Studie vobanLi (2007) sind Manner externe Themen
betreffend aktiver. Warblogs kombinieren sowohlvaté als auch politische

Themengebiete, sodass in diesem Fall keine klaenlinie gezogen werden kann.

Die Nutzer rezipieren Printmedien und elektronisdéedien sehr moderat und
durchschnittlich, weisen jedoch eine intensive @mIMedien Nutzung auf.Daraus
ergibt sich, dass alle Mediengattungen genutzt @erthd Informationen aus einem

Mix von Medien bezogen werden.

Durchschnittlich haben Warblog Nutzerzwdlf Jahreedneterfahrung und besuchen
seit ein bis drei Jahren Warblogs. Diese Erkennstisehr interessant, da Warblogs
vor allem in Zusammenhang mit dem Ausbruch des Knaéges einen Aufschwung
erlebten und an eine breite Offentlichkeit getrageinden. Das Jahr 2001 bzw. 2002
war durch die Weblog Konferenz in Texas und dasflanfmen des Warblogs von
Salam Pax im amerikanischen Raum bzw. im nahennGatgoragendes. Jedoch
besucht der Grofdteil der Warblogbesucher diese RamBlogs erst seit einem
kurzen Zeitraum. Nur ca. 12 % der befragten Nule=uchen Warblogs bereits seit
Uber vier Jahren. Wie bereits bekannt, sind Wasbiog deutschsprachigen Raum
noch ein eher unbekanntes Phanomen und die Friagd isich an der Nutzerzahl in
Zukunft noch etwas andern wird und der Bedarf arrbidg Zugriffen in Europa
gegeben ist.

Aufgrund der derzeitigen politischen Lage in derdzone ist es denkbar, dass die
Zahl der Blogs zu den aktuellen politischen Missd&én auch in unseren

Breitengraden steigt.
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In der Woche werden ca. ein bis drei Stunden f&rlédssen von Warblogs investiert.
Dies zeigt sich in den Ergebnissen der hier durithnggen Studie wider. Wie an der
Tabelle 12 zu entnehmen ist, besucht die Mehrid&i2(%) der befragten Warblog
Nutzer Warblogs selten. Wirklich regelméRige Lesezeichnen sich selbst nur 18
von 73 Personen. Generell werden Blogs nur gelegergenutzt, wie an der bereits
genannterZ DFStudieerkennbar ist. An generellen News und politisciéiemen

sind sehr wohl alle interessiert, jedoch zahlenssid nicht zu extrem politisch
interessierten Lesern. Durch das Lesen von Warkdogert sich bei mehr als der

Halfte der Nutzer das politische Interesse nicht.

Einen eigenen Blog fuhren die Wenigsten. Wesemrli@riinde fir das Besuchen
von Warblogs, sind die emotionale Komponente urgl Eiatauchen in subjektive
und sehr personliche Sichtweisen der WarbloggerbeDasteht nicht das

Kommentieren im Vordergrund. Das Geflihl zu habeih,einer Community zu sein
und mit anderen in Kontakt zu treten, sowie dastiBfats nach neuen Sichtweisen
und Meinungen, spielen ebenso eine essentielleeRdh der Studie von

JaeKookLeg006) wird hervorgehoben, dass die Nutzer gereeKdintrolle Uber

gewisse Themen haben, mit der Méglichkeit, spezigiformationen aus direkter
Hand zu erhalten. Informationen werden bewusstVdafblogs gesucht, wobei auf
traditionelle Medien nicht verzichtet wird. Warblo§lutzer bedienen sich
unterschiedlicher Medien und nutzen Warblogs méunim spezielle Informationen

Zu erhalten.

6.4.7 Zuséatzliche Erkenntnisse

Als weitere Erkenntnis, die eher abseits der Famsghgewonnen wurde, ist die
Tatsache, dass Warblogger (die Autoren von Warbleghr verhalten bei der
Mitarbeit und Mitwirkung von Studien zum Thema Waxdging sind. Prinzipiell
wird Bloggern eine sehr internetaffine und koopeeat Einstellung beim
gemeinsamen Erarbeiten von wissenschaftlichen W8bS2udien zugesprochen.
Doch im Falle von Warblogs ist erkennbar, dass zal Befragung und
»,Nachbohren“ eher nicht erwtinscht sind und Bloggjeh daher sehr zurtickhalten

bei der Mitwirkung. Eine Vero6ffentlichung des OmdirFragebogens wurde von
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keinem der sieben Warblogger wahr genommen. Als@igaben sie an, dass die
Veroffentlichung einer Studie bzw. die Aufforderuzgir Teilnahme einer Art

Werbung gleichkommt.Trotzdem soll an dieser Stk gehalten werden, dass in
einer alternativen Form Unterstlitzung angebotendewubDenkbar wére, dass die

Autoren kooperativer sind, wenn es um die Befraguurgeigenen Person geht.
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7 Ausblick

Bezugnehmend auf die Ergebnisse beider methodid¢imsetzungen soll hier nun
ein Ausblick zu den Zukunftsperspektiven von Wagsleersucht werden. Warblogs
haben eine sehr kurze Lebensdauer. Gestartet wdrelem aus einem Beddurfnis und
aus einem politischen aktuellen Anlass heraus, ichmldie Welt am
Kriegsgeschehen teilhaben zu lassen und personliSiehtweisen an die
Offentlichkeit zu tragen. Die Welt hier drauRenlsmls personlicher Hand einen
Einblick bekommen in die politischen Missstande,rtdound Vertreibungen von
Menschen aus ihren Heimatlandern. Gewahlt wird Madium Blog, da es ohne
Kosten verbunden und leicht zu bedienen ist. Wad#o fungieren als Digital
Citizen und gehen dieser Aufgabe auf unterschiedli&eise nach.

Neben Gedichten, Augenzeugenberichten und Fotaerirsich auch personliche
Auseinandersetzungen und Diskussionen mit politeatitralen Kernaussagen. Der
Nutzer von Warblogs bekommt einen Einblick in dass€éhehen und hat die
Moglichkeit zu kommentieren und sich zu aulR3ern,aubdie Nutzer derzeit jedoch
sehr wenig zuriickgreifen. Bezlglich der Lebensdawmr Warblogs, darf nicht
vergessen werden, dass das Leben der Blogger gediterund sie sich
weiterentwickeln. Einigen ermdglicht der Blog deimtEtt in den Journalismus und
das Weiterfihren von politisch gepragten journisitsten Blogs. Andere beenden ihr
Bloggerdasein und versuchen nach dem Krieg dasi@igeben wieder in geregelte
Bahnen zu lenken. Fir eine gewisse Zeit hat derzédutlie Mdglichkeit, den
Blogger zu begleiten. Im Gegensatz zu anderen B&gs fur den Warblogger nicht
notwendig, die Leserschaft bei Laune zu halten mitdaglichen Posts an den Blog
zu binden. Auch das Ziel, mit dem eigenen Blog Galdverdienen, ist bei den
untersuchten Warblogs nicht erkennbar. Die Betreiba Warblogs verfolgen keine
materiellen Ziele, abgesehen von kleinen Spendamfaufzur personlichen
technischen Ausstattung oder um lokale Spendenm@@nen zu unterstitzen.
Hauptaufgabe von Warblogs angelehnt an Nicola @8risechs Kategorien (siehe
Kapitel 4.4 der Blogger) sehe ich in der Ventilftibk, sodass die Autoren der
Warblogs eine Mdglichkeit finden, ihren Gedankendn Lauf zu lassen.
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Zum Verhaltnis Warblogs zu anderen Mediengattungefi, festgehalten werden,
dass wahrscheinlich auch in naher Zukunft, Warblegser als Nischenmedium
betrachtet werden kénnen und fiir einen speziellatzédkreis greifbar sind. Vor
allem im deutschsprachigen Raum ist der Bezug ztbM¥gs ein sehr geringer. Hier
wird weiterhin auf die klassischen Medienangebataiek gegriffen werden. Eine
Gefahr fur andere Online Angebote oder klassiscleslidh sehe ich durch die

geringe Anzahl an Warblogs derzeit jedoch nicht.

Das Leben der Warblogger wird auch weiterhin eirhr sgefahrliches und
bedrohliches sein, wie aktuelle Berichte zeigenaisye Krieg zum Alltag einiger
Lander zahlt, werden sich Betroffene finden, dieridias Internet den Weg wahlen,

um uns am Leben teilhaben zu lassen.

Es gibt in dem Gebiet der Warblogs noch viele mdsante Aspekte und
weiterfihrende Fragestellungen, die jedoch den Rahrdieser Diplomarbeit

sprengen  wudrden. Beispielsweise ware die tiefere ssavischaftliche

Auseinandersetzung mit den sozialen Communities'eama, welches sehr gut im
Zusammenhang mit Warblogs erforscht werden konEtgenso interessant die
Feststellung, dass die Betreiber der Warblogs séir im Hintergrund halten und
abgesehen von der 6ffentlichen Verfligbarkeit dgerein Blogs nicht als Person in
den Vordergrund geriickt werden mochten. Ein grégekt ist hier die gefahrliche
Situation, derer sich die Blogger aussetzen. Dial@en rund um das Warblogging

sind ein weiterer Aspekt, dessen Untersuchungistmessant ist.

AbschlieRend sei gesagt, dass fur die zukinftigeseAandersetzung mit der
Thematik Warblogs und Weblogs generell, ein widttigunkt die methodischen
Implikationen bei der Untersuchung sind. Wie beréchonberger, Schmidt und
Stegbauer in ihrer Schrift ,Erkundungen von Weblagangen- Anmerkungen zum
Stand der Forschung“(2005) anmerkten, ist die Awesting von umsetzbaren
empirischen Instrumenten zur Untersuchung von Béigs fur die Zukunft wichtige

Aufgabe.
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Anhang

Fragebogen

142

) Wir produzieren
VOYCE” ) Meinung!

your voyce counts!™

WARBLOGS - an empirical investigation of user perspective

Hello Everyone,

for my diploma thesis, | am dealing with various aspects of WARBLOGS. | would appreciate your help
here.

This questionnaire contains 20 questions and is done quickly. Every filled questionnaire will increase
the validity of my thesis.

Of course all the statements made remain anonymous!

Thank you and have fun!

Autor: Constanze Breier

Das runde Symbol bedeutet "Einzelauswahl". Es ist nur eine Antwort zul&ssig.
Das quadratische Symbol bedeutet "Mehrfachauswahl". Eine oder mehr Antworten sind zulassig. Seite 1/8



onCER ))@

your voyce counts!™

Media Use

Frage 3: What is your print media (Newspaper, Magazine) consumption?

© High / very high
© moderate
© Low to very low

Frage 4: What is your electronic media (Radio, Television) consumption?

O High / very high
O moderate
© Low to very low

Frage 5: What is your online media consumption?

O High / very high
© moderate
© Low to very low

Frage 6: Number of years on the internet?
Enter a number 1,2,3,4 etc.

Frage 7: Number of years on warblogs?
Enter a number 1,2,3,4 etc.

Das runde Symbol bedeutet "Einzelauswahl". Es ist nur eine Antwort zuldssig.
Das quadratische Symbol bedeutet "Mehrfachauswahl". Eine oder mehr Antworten sind zulassig. Seite 3/8
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onCER ))

your voyce counts!™

Frage 8: Hours per week on warblogs?
Enter a number 1,2,3,4 etc.

Das runde Symbol bedeutet "Einzelauswahl". Es ist nur eine Antwort zulassig.
Das quadratische Symbol bedeutet "Mehrfachauswahl". Eine oder mehr Antworten sind zuléssig. Seite 4/8
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onCER ))

your voyce counts!™

Questions about weblog use

Frage 9: How often do you visit weblog pages?

O frequently
© from time to time

O rare

Frage 10: Do you have a Blog page on your own?

O Yes
O No

Das runde Symbol bedeutet "Einzelauswahl". Es ist nur eine Antwort zulassig.
Das quadratische Symbol bedeutet "Mehrfachauswahl". Eine oder mehr Antworten sind zuléssig. Seite 5/8
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onCER ))@

your voyce counts!™

Interest in News and Politics

Frage 11: How is your interest in general news/ current events?

O High / very high
O modeate
© Low to very low

Frage 12: How is your interest in Politics?

O High / very high
O moderate
O Low to very low

Frage 13: Has your political involvement changed since you visit warblogs?

(O increased / greatly increased
(O stayed the same
© decreased / greatly decreased

Das runde Symbol bedeutet "Einzelauswahl". Es ist nur eine Antwort zuldssig.
Das quadratische Symbol bedeutet "Mehrfachauswahl". Eine oder mehr Antworten sind zul&ssig. Seite 6/8
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onCER ))

your voyce counts!™

Details on Warblog access.

Frage 14: Regarding information seeking and media check you access warblogs ...
1 to 7 answers are expected.
Click on the most appropriate, several answers are possible!

[] to check accuracy of media.

[] for information about the war/political/social injustices.
[] to use as ammunition in argument with others.

[ for information not found in traditional media.

[] to compare online accounts to traditional media.

[] to keep up with main issues of the day.

[] to make up your mind on important issues.

Frage 15: Regarding convenience you access warblogs...
1 to 4 answers are expected.
Click on the most appropriate, several answers are possible!

[] to get informations quickly.

[] because information is easy to obtain.

[] to get information at any time.

[] to find specific information that you're looking for.

Frage 16: Regarding personal fulfillment you access warblogs...
1 to 5 answers are expected.
Click on the most appropriate, several answers are possible!

[] because it's entertaining.

[] because it's exciting.

[7] because it helps you to relax.

[] to give you something to talk about with others.
[] to feel involved.

Das runde Symbol bedeutet "Einzelauswahl". Es ist nur eine Antwort zulassig.
Das quadratische Symbol bedeutet "Mehrfachauswahl". Eine oder mehr Antworten sind zulassig.

Seite 7/8
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onCER ))@

your voyce counts!™

Frage 17: Regarding social surveillance you access warblogs...
1 to 3 answers are expected.
Click on the most appropriate, several answers are possible!

[] for a variety of viewpoints.
[] to see what the other side thinks.
[] to learn about other's opinions.

Frage 18: Regarding expression and affiliation you access warblogs...
1 to 2 answers are expected.
Click on the most appropriate, several answers are possible!

[] to make your opinion known.
[] to be in contact with like minded people.
[] others

Frage 19: To make your opinions known you use the comment function?

O Yes
O No

Frage 20: What are the benefits of a warblog in your opinion?

148

Das runde Symbol bedeutet "Einzelauswahl". Es ist nur eine Antwort zuldssig.
Das quadratische Symbol bedeutet "Mehrfachauswahl". Eine oder mehr Antworten sind zul&ssig. Seite 8/8



Tabellen und Abbildunger

Demografische Daten

Statistiken
Age Gender
Glltig 73 73
Fehlend 0 0
Age
Haufigkeit | Prozent| Giltige Prozente| Kumulierte Prozen
0-19 16 21,9 21,9 21,9
Gilltig 20-29 54 74,0 74,0 95,9
30-9 3 4,1 4,1 100,0
Gesamt 73 100,0 100,0
Age
Gender
Haufigkeit | Prozent Gultige Kumulierte
Prozente Prozente
Mannlich 57 78,1 78,1 78,1
Gilltig Weiblich 16 21,9 21,9 100,0
Gesamt 73 100,0 100,0
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Mediennutzung

Gender

B Mannlich
E weiblich

Statistiken
Print Media Electronic Media| Online Media
Consumption Consumption Consumptio
Glltig 73 73 73
Fehlend 0 0 0
Print Media Consumption
P Gultige Kumulierte
Haufigkeit| Prozent
Prozente Prozent
low to very low 22 30,1 30,1 30,1
. moderate 48 65,8 65,8 95,9
Gulltig . )
high to very hig 3 41 41 100,(
Gesamt 73 100,0 100,0
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Print Media Consumption

Electronic Media Consumption

M low to very low
E moderate
=] high to very high

Haufigke Glltige | Kumulierte
. Prozent
it Prozente Prozent
low to ver
WIOVEY 1 o1 28,8 28,8 28,¢
low
Gt moderat 37 50,7 50,7 79,k
lti
® high to very 15 | 205 205 100(
high ' ' '
Gesanr 73 100,0 100,0
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Electronic Media Consumption

W low to very low
B moderate
O high to very high

Online Media Consumptior

Glltige Kumulierte
Haufigkeit| Prozent| Prozente Prozent
Gultig moderate 33 45,2 45,2 45,2
high to very high 40 54,8 54,8 100,0
Gesamt 73 100,0 100,0
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Online Media Consumption

B moderate
IH high to very high



Statistiken

Number ot | Number of | Hours per| Frequenz o| Owner
Yearsonthe| Yearsin | Weekon| Warblog of a
Interne Warblogs | Warblogs Visits Blog
Gultig 73 73 73 73 73
Fehlend 0 0 0 0 0
Number of Years on the Internet
Haufigkei Gultige Kumulierte
t Prozent Prozente Prozent
2 2,7 2,7 2,7
4 55 55 8,2
9 2 2,7 2,7 11,C
10 7 9,6 9,6 20,5
11 5 6,8 6,8 27,2
12 19 26,0 26,0 53,4
, 13 11,0 11,0 64,4
Gultig
14 9,6 9,6 74.C
15 11 15,1 15,1 89,(
16 3 4,1 4,1 93,2
17 3 4,1 4,1 97,z
18 1 14 14 98,¢
19 1 14 14 100,(
Gesarnr 73 100,0 100,0
Interneterfahrung in Jahren
’ N:D 3 S S mm
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Number of Years in Warblogs

Haufigkeil | Prozent | Giltige Prozentd Kumulierte Prozen
1 14 19,2 19,2 19,2
2 28 38,4 38,4 57.F
3 22 30,1 30,1 87,1
4 2 2,7 2,7 90,4
Glltig 5 3 4,1 4,1 94,
6 1 14 14 95,¢
7 2 2,7 2,7 98,¢€
8 1 14 14 100,(
Gesami 73 100,0 100,0
Warblog Erfahrung in Jahren
107
l 2 3 4 Jahre 5 6 ? 8
Hours per Week on Warblogs
Haufigkeit | Prozent | Glltige Prozentd Kumulierte Prozen
1 15 20,5 20,5 20,5
2 29 39,7 39,7 60,2
3 18 24,7 24,7 84,¢
Gilltig 4 4,1 4,1 89,(
5 14 14 90,4
6 4,1 4,1 94,
7 55 55 100,(
Gesamt 73 100,0 100,0
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Besuche von Warblogs

407

1370
5

4110 5,479

T T
2 3

T
4

Stunden pro Woche

T T
3 7

Frequenz of Warblog Visits

. Gultige Kumulierte
Haufigkeit| Prozent
Prozente Prozente
rare 33 45,2 45,2 45,2
~ from time to timu 22 30,1 30,1 75,3
Glltig
frequenth 18 24,7 24,7 100,0
Gesarnr 73 100,0 100,0
Owner of a Blog
Haufigkeil| Prozent | Glltige Prozentq Kumulierte Prozen
Nein 57 78,1 78,1 78,1
Gultig Ja 16 21,9 21,9 100,0
Gesamt 73 100,0 100,0
Statistiken
. Change o
Interest in gener: , . »
Interest in Politics| politicallnvolven
News
ent
Gultig 73 73 73
Fehlend 0 0 0
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Interest in general News

o Gultige Kumulierte
Haufigkeit | Prozent
Prozente Prozente
low to very low 13 17,8 17,8 17,8
) moderate 50 68,5 68,5 86,3
Gultig . ]
high to very high 10 13,7 13,7 100,0
Gesamt 73 100,0 100,0
Interest in Politics
Haufigkei Glltige Kumulierte
Prozent
t Prozente Prozente
low to very low 3 41 41 41
moderate 41 56,2 56,2 60,3
Gulti high to ver
g d . Y 29 39,7 39,7 100,0
high
Gesamt 73 100,0 100,0
Change of politicallnvolvement
Haufigkei Glltige Kumulierte
Prozent
t Prozente Prozente
stayed the same 48 65,8 65,8 65,8
. increased/ greatly
Gliltig ) 25 34,2 34,2 100,0
increased
Gesamt 73 100,0 100,0
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Informationcheck

i to check accuracy of the media

u for information about war, politics and social injustices
to use as ammunition in argument with others

u for information not found in traditional media

i to compare online accounts to traditional media

to keep up with main issues of the day

15,90% 20,80% 17’00% 21,10% 19’00%
1,009%  520%
. I
Convenience

i to get informations quickly
i because information is easy to obtain
to get information at any time

i to find specific information that you are looking for

0,
29,00% 25,30% 25,90% 19,80%
. ——
Hypothese 1
Verarbeitete Félle
Falle
Gultig Fehlend Gesarnr
N Prozent N Prozent N Prozent
Hours per Week o

Warblogs * Interes| 73 100,0% | O ,0% 73 | 100,0%

in Politics
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Chi-Quadrat-Tests

Wert of . A.sy./mptotisch(.e.
Signifikanz (2-seitig)
Chi-Quadrat nach Pearson 4,523 12 ,972
Likelihood-Quotient 5,883 12 ,922
Zusammenhang linear-mit-linea ,098 1 , 754
Anzahl der gultigen Félle 73
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Kreuztabellen:

Interest in Politics * Hours per Week on Warblogs Keuztabelle

Hours per Week on Warblogs

1

2

3

4

5

6

Gesam

low to
very
low

Anzahl

Erwartete
Anzahl

% innerhalb
von Interest
in Politics
% innerhalb
von Hours
per Week on
Warblogs
% der
Gesamtzahl

1
,6

33,3%

6,7%

1,4%

2
1,2

66,7%

6,9%

2,7%

0
7

,0%

,0%

,0%

0
1

,0%

,0%

,0%

0
,0

,0%

,0%

,0%

0
1

,0%

,0%

,0%

,0%

,0%

,0%

3,0

100%

4,1%

4,1%

Interest
in
Politics

moder
ate

Anzahl

Erwartete
Anzahl
% innerhalb
von Interest
in Politics
% innerhalb
von Hours
per Week on
Warblogs
% der
Gesamtzahl

8,4

22,0%

60,0%

12,3%

15
16,3

36,6%

51,7%

20,5%

10
10,1

24,4%

55,6%

13,7%

1,7

4,9%

66,7%

2,7%

,0%

,0%

,0%

1,7

4,9%

66,7%

2,7%

2,2

7,3%

75,0%

4,1%

41
41,0

100%

56,2%

56,2%

high to
very
high

Anzahl

Erwartete
Anzahl

% innerhalb
von Interest
in Politics
% innerhalb
von Hours
per Week on
Warblogs
% der
Gesamtzahl

6,0

17,2%

33,3%

6,8%

12
11,5

41,4%

41,4%

16,4%

7,2

27,6%

44,4%

11,0%

1,2

3,4%

33,3%

1,4%

3,4%

100%

1,4%

1,2

3,4%

33,3%

1,4%

1,6

3,4%

25,0%

1,4%

29
29,0

100%

39,7%

39,7%

Gesamt

Anzahl

Erwartete
Anzahl
% innerhalb
von Interest
in Politics
% innerhalb
von Hours
per Week on
Warblogs
% der
Gesamtzahl

15
15,0

20,5%

100%

20,5%

29
29,0

39,7%

100%

39,7%

18
18,0

24, 7%

100%

24, 7%

3,0

4,1%

100%

4,1%

1,0

1,4%

100%

1,4%

3,0

4,1%

100%

4,1%

4,0

5,5%

100%

5,5%

73
73,0

100%

100%

100%
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Hypothese 2

Interest in Politics * for informations not found in traditional media Kreuztabelle

for informations
not found in G ‘
traditional medig esam
Nein Ja
Anzahl 0 3 3
Erwartete Anzahl .5 2,5 3,0
lowto % innerhalb von Interest in Politid ,0% 100% 100%
verylow o5 i i
y % mnerhalb. von fqr' |nformat|9ns 0% 4.9% 4.1%
not found in traditional media
% der Gesamtzahl ,0% 4.1% 4.1%
Anzahl 7 34 41
Int . Erwartete Anzahl 6,7 34,3 41,0
nteres % innerhalb von Interest in Politi 17,1% | 82,9% 100%
" moderate % innerhalb von for informations
Politics 0 9 9 9
not found in traditional media 58,3% | 55,7% 96,2%
% der Gesamtzahl 9,6% | 46,6% 56,2%
Anzahl 5 24 29
Erwartete Anzahl 4.8 24,2 29,0
highto % innerhalb von Interest in Politid 17,2% | 82,8% 100%
very high o4 i i
y high % innerhalb von for informations 41.7%| 39.3%| 39.7%
not found in traditional media
% der Gesamtzahl 6,8% | 32,9% 39,7%
Anzahl 12 61 73
Erwartete Anzahl 12,0 61,0 73,0
Gesamt % innerhalb von Interest in Politiq 16,4% | 83,6% 100%
o . )
% mnerhalb_ von fqr_ mformatl(_)ns 100% | 100% 100%
not found in traditional media
% der Gesamtzahl 16,4% | 83,6% 100%
Verarbeitete Falle
Falle
Gultig Fehlend Gesamt
N Prozent| N Prozent N Prozent
Interest in Politics *
for informations not
. ” 73 100,0% 0 ,0% 73 | 100,0%
found in traditional
media
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Chi-Quadrat-Tests

Wert gt | A.S)'/mptotische':'
Signifikanz (2-seitig
Chi-Quadrat nach Pearson ,616" 2 ,735
Likelihood-Quotient 1,103 2 ,576
Zusammenhang linear-mit-lineary ,166 1 ,683
Anzahl der gultigen Félle 73

a. 3 Zellen (50,0%) haben eine erwartete Haufigkeiher 5. Die minimale

Hypothese 3

erwartete Haufigkeit ist ,49.

Verarbeitete Falle

Falle
Gultig Fehlend Gesamt
N Prozent N Prozent N Prozent
Hours per Week on
Warblogs * Changeq 73 | 100,0% 0 ,0% 73 | 100,0%
politicallnvolvement
Chi-Quadrat-Tests
Wert of . A.sy./mptotisch(.e.
Signifikanz (2-seitig)
Chi-Quadrat nach Pearson | 3,148 6 , 790
Likelihood-Quotient 3,539 6 , 739
Zusammenhang linear-mit-lined ,878 1 ,349
Anzahl der gultigen Félle 73

a. 8 Zellen (57,1%) haben eine erwartete Haufigleinher 5. Die minimale
erwartete Haufigkeit ist ,34.

161



Hours per Week on Warblogs * Change of politicallnwlvement Kreuztabelle

Change of
politicallnvolvement]
stayed| Increased/| Gesamt
the greatly
same | increased
Anzahl 12 3 15
Erwartete Anzahl 9,9 51 15,0
1 % innerhalb von Hours per Week on Warblogd 80% 20% 100%
% innerhalb von Change of politicallnvolvemen] 25% 12% 20,5%
% der Gesamtzahl 16,4% 4,1% 20,5%
Anzahl 19 10 29
Erwartete Anzahl 19,1 9,9 29,0
2 % innerhalb von Hours per Week on Warblogq 65,5%]| 34,5% 100%
% innerhalb von Change of politicallnvolvemen] 39,6%]| 40,0% 39, 7%
% der Gesamtzahl 26% 13,7% 39,7%
Anzahl 10 8 18
Erwartete Anzahl 11,8 6,2 18,0
3 % innerhalb von Hours per Week on Warblogq 55,6%| 44,4% 100%
% innerhalb von Change of politicallnvolvemen] 20,8%| 32,0% 24,7%
% der Gesamtzahl 13,7% 11,0% 24,7%
Hours Anzahl 2 1 3
per Erwartete Anzahl 2,0 1,0 3,0
Woenek 4 % innerhalb von Hours per Week on Warblogq 66,7%| 33,3% 100%
War- % innerhalb von Change of politicallnvolvemen] 4,2% 4,0% 4,1%
blogs % der Gesamtzahl 2,7% 1,4% 4,1%
Anzahl 1 0 1
Erwartete Anzahl v 3 1,0
5 % innerhalb von Hours per Week on Warblogqd 100% ,0% 100%
% innerhalb von Change of politicallnvolvemen] 2,1% ,0% 1,4%
% der Gesamtzahl 1,4% ,0% 1,4%
Anzahl 2 1 3
Erwartete Anzahl 2,0 1,0 3,0
6 % innerhalb von Hours per Week on Warblogq 66,7%| 33,3% 100%
% innerhalb von Change of politicallnvolvemen] 4,2% 4,0% 4,1%
% der Gesamtzahl 2,7% 1,4% 4,1%
Anzahl 2 2 4
Erwartete Anzahl 2,6 14 4,0
7 % innerhalb von Hours per Week on Warblogq 50,0%| 50,0% 100%
% innerhalb von Change of politicallnvolvemen] 4,2% 8,0% 5,5%
% der Gesamtzahl 2,7% 2,7% 5,5%
Anzahl 48 25 73
Erwartete Anzahl 48,0 25,0 73,0
Gesamt % innerhalb von Hours per Week on Warblogq 65,8%]| 34,2% 100%
% innerhalb von Change of politicallnvolvemen] 100% 100% 100%
% der Gesamtzahl 65,8%| 34,2% 100%
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Hypothese 4

Verarbeitete Félle

Falle
Gultig Fehlend Gesamt
N Prozent N Prozent N Prozent
to be in contact with
likeminded people * | 73 | 100,0% 0 ,0% 73 100,0%
Commentfuntion
Chi-Quadrat-Tests
Asymptotische| Exakte Exakte
Wert | df | Signifikanz | Signifikanz | Signifikanz(
(2-seitig) (2-seitig) 1-seitig)
Chi-Quadrat nach Pears{ ,255' | 1 ,614
Kontinuitatskorrektdt | ,051 | 1 821
Likelihood-Quotient 258 | 1 ,611
Exakter Test nach Fishe ,781 415
Zusammenhang linear-
. 2511 1 ,616
mit-linear
Anzahl der gultigen Fallq 73

a. 0 Zellen (,0%) haben eine erwartete Haufigkeiler 5. Die minimale erwartete
Haufigkeit ist 6,90.
b. Wird nur fur eine 2x2-Tabelle berechnet

Hypothese 5:
Verarbeitete Falle
Falle
Gliltig Fehlend Gesamt
N Prozent N Prozent N Prozen
to
makeyouropinionknd
wn * 73 100,0% 0 ,0% 73 100,0%
Commentfuntion
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Chi-Quadrat-Tests

Asymptotische| Exakte Exakte
Wert | df | Signifikanz | Signifikanz | Signifikanz
(2-seitig) (2-seitig) | (1-seitig)

Chi-Quadrat nach Pears{ ,006" | 1 ,940
Kontinuitatskorrektdt | ,000 | 1 1,000
Likelihood-Quotient ,006 | 1 ,940
Exakter Test nach Fishdg 1,000 ,580
Zusammenhang linear-
- ,006 | 1 ,941
mit-linear

Anzahl der gultigen Fallg 73

a. 0 Zellen (,0%) haben eine erwartete Haufigkeihlker 5. Die minimale erwartete
Haufigkeit ist 8,14.
b. Wird nur fir eine 2x2-Tabelle berechnet

Hypothese 6:
Verarbeitete Falle
Falle
Gultig Fehlend Gesamt
N Proze N Proze N Proze
nt nt nt
Online Media
Consumption * 100,0 0 100,0
Print Media 73 % Of 0% 73 %
Consumption
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Online Media Consumption * Print Media Consumption Kreuztabelle

Print Media Consumption

low to high to Gesamt
very [ moderatd very
low high
Anzahl 16 17 0 33
Erwartete Anzahl 9,9 21,7 1,4 33,0
% inn(_erhalb von O_nlin 485%| 51.5% 0% 100%
moderate Media Consumption ’ ’ '
% innerhalb von Printl 2, 20| a5 404 | 006 | 45,206
Media Consumption : ’ ’ ’
Online Media % der Gesamtzahl | 21,9%| 23,3% ,0% | 45,2%
Consumption Anzahl 6 31 3 40
Erwartete Anzahl 12,1 26,3 1,6 40,0
o i .
highto 0 nnerhalb von Onling 4 5 o, | 77 506 | 7,506 | 100%
very high Mgdla Consumpthn
% innerhalb von Prind 57 20,1 64 606 | 100% | 54,8%
Media Consumption ' ' '
% der Gesamtzahl | 8,2% | 42,5% | 4,1% | 54,8%
Anzahl 22 48 3 73
Erwartete Anzahl 22,0 48,0 3,0 73,0
% innerhalb von Onlin 0 0 0 0
Gesamt Media Consumption 30,1%] 658% | 4,1% | 100%
% innerhalb von Printl 550, | 10005 | 1009 | 100%
Media Consumption
% der Gesamtzahl | 30,1%| 65,8% | 4,1% | 100%
Chi-Quadrat-Tests
Asymptotische
Wert df Signifikanz (2-
seitig)
Chi-Quadrat nach Pearson 11,059 2 ,004
Likelihood-Quotient 12,346 2 ,002
Zusammenhang linear-mit-
. 10,905 1 ,001
linear
Anzahl der gultigen Félle 73

a. 2 Zellen (33,3%) haben eine erwartete Haufigleiner 5. Die minimale
erwartete Haufigkeit ist 1,36.
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Hypothese 7

Verarbeitete Falle

Falle
Gultig Fehlend Gesamt
N Prozent| N Prozent| N Prozent

Frequenz of Warblog|
Visits * for information
about war, politics ang

social-injustices

73 | 100,0%| O ,0% 73 | 100,0%

Chi-Quadrat-Tests

wert | | s (oot
Chi-Quadrat nach Pearson ,539" 2 , 764
Likelihood-Quotient ,523 2 , 770
Zusammenhang linear-mit-line ,063 1 ,801
Anzahl der gultigen Falle 73

a. 2 Zellen (33,3%) haben eine erwartete Haufigleiner 5. Die minimale
erwartete Haufigkeit ist 3,21.
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Abstract

Die vorliegende Arbeit macht es sich zur Aufgabegagen lUber den Nutzer von
Warblogs zu beantworten. Untersucht werden die Wotind Gratifikationen der

Leserschatft.

Zu Beginn der Arbeit werden theoretische Uberlegumgur Materie Web 2.0 im
Besonderen zum Thema Weblogs erlautert. Besondargenmerk liegt auf dem
Wandel der Medien und Kommunikation, sowie die etief Betrachtung
computervermittelter Kommunikation und ihre Chanceoziale Netzwerke zu
bilden. Unter Ricksichtnahme der in den Kommunikegivissenschaften geltenden
theoretischen Uberlegungen und dem aktuellen Forgstand in  der
Warblogforschung, wird ein Variablenkatalog erstalim auf den empirischen Teil

dieser Arbeit Uberzugehen.

Der empirische Teil dieser Arbeit wertet die Ergeba der Online Fragebdgen aus,
an dem Nutzer von Warblogs sowohl im deutschspgachials auch im
englischsprachigen Raum teilgenommen haben. Dieliergse werden mit Hilfe
eines Statistikprogramms hinsichtlich signifikanBersammenhange zwischen den
Variablen untersucht. Zur Untermauerung der Ergedenwerden sieben ausgewahlte

Warblogs inhaltlich ausgewertet.

Ziel dieser Arbeit ist es nun, ein Nutzerprofil ibWarblog Nutzer zu erstellen, um
einen ersten Einblick in die Motive und Absichteer d.eserschaft zu gewinnen.
Durch die Relevanz des Themas und die noch wefogsehte Materie ist es fir die
Kommunikationswissenschaft  wichtig, die zur Verfigu stehenden
Untersuchungsinstrumente und theoretischen Ubertggu auch in  diesem
Themenfeld anzuwenden, um weitere Erkenntnisse ddeiPotential von Warblogs

ZU gewinnen.
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